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- Thai Silk
- Temple
- Jewel (Pattaya)
- Thai Life

- Thai Flavours
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- Thai Aspect
- Thai Ways
- Great Moment

- Sun

Come to Exotic Thaitand Experience the Splendours of a
Kingdom uas Come Join the Celebration of the Century
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- Culture

- Sea & Leisure

- Nature & Adventure

- - Golden Jubilee

- Goiden Jubilee "Royal Barge”
- Golden Jubilee "Khon”

Amazing Thaitand..Amazing Experiences sensudion
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- Amazing Day : Asia

- Amazing Day : Europe

Value for Money Usznaudauninauniqm
- Amazing Dining

~ Amazing Shopping

Celebrate the Amazing River of Kings tsvnavusan
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- The River of Kings



- i 4

L3 J [ A
nnupfisenn wnety Aneusafinsonenirlseduiudes

v
nvm. s luna AT

gﬁgﬂﬂymzﬂmmmmﬂﬂnm wnete Annadentdsuuy uax

v

nsnsuedenlunmeuniiamon Tmuﬁmsﬁaﬁ’mqﬂszmﬁdnﬁmmmxaﬂmsﬂ:‘hﬁ’u

»

gfuanain

poafhdng weeds  Snenzenzlufsing q Aioligwududne
rmdnlauaziulnnduin Aa Aeiuentalszmdlng Tt hitilazautisnnnuiilng
pandlu 10 unaauy Ae
1. A0UNTENNEAIAUN
Ao NTuNIEIINEFTE
anilnunzsd Ansneay uasinnnssying
i inad uazugAnding
Uszindluasnisasiawing
AnwusliduuaAnTiauuyine
275 lng

gnduszailne

© ® N O O &~ N

gunIMuzuuL ne

A d
10. ArduingIuudyaau 4 Msneann @ wuuun

poudlulnguina (Old Siam / Traditional Thai) wunatie Aoxdulnely
wntlssindiey  fafluendneolianizreniizivalng wazarsnrauga i lAdamy
J ) [ 4 » 1 L
ainnisuslantey Reyendy uarimiustanlesngl foethadu thunslng Yssnedinngin

»
yaydinuams nsusentedsagalineuuudais

apudiulnuwinvmi (Modern Thai) unaetia assdiulneluuuuileqiv
J - [—3 ] ‘.’ﬁ at L4
Fusmeliidufienonuisiqiulanammgiauncdenntanlszma  Jaianmaiuatvuay
J ] L3 ‘ -~ ] L
AMuAzaanaLtluFewing 1 dedfiununinetsedszne daednady Tnusuredy s

auNNedN AmanAs Wiearawaudn



10

' . " "
WHMIINTUNATNON (Campaign) wunety wwrAsnidulylumnadeai

4 t
Foftnmonifuunmdnluneeiuan@uwnlavonuiazaln Wy fefad danang
» J ) w - » - J
Wi ameuailssnaninaimd fejmdiduiinadaduladenldfuAvorinig

RARM TN WONAUDINE

ol ] e

1afleinsnasinenidesnididuiuonalunismunundndeiians
TmmmLmzﬂ?:'mﬁ’uﬁuﬁmumqmﬂimLﬂm'ﬂmiﬁiﬁﬂﬂszﬁwﬁmwmnﬁﬁu

2 Weldifhuuuamslunsinefretafasnisfaanamdulng - sy
mistenddu q AFeensld “monfiutne Wugaanelunislsmniyszanduningaudn
RVELTE gt LTI |

3. fedludaysdminAnméredadanisturandssmdiuioumims

;- "
YEUVLIINNIATY



	บทที่  1 บทนำ��������������������
	ที่มาและความสำคัญของปัญหา��������������������������������
	ปัญหานำการวิจัย����������������������
	วัตถุประสงค์การวิจัย���������������������������
	ขอบเขตการวิจัย���������������������
	นิยามศัพท์�����������������
	ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ��������������������������������




