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 วิทยานิพนธฉบับนี้สําเร็จไดดวยการชวยเหลือจากผูมีพระคุณหลายๆ ทาน  โดยเฉพาะอยาง
ยิ่งผูวิจยัขอกราบขอบพระคุณ ศาสตราจารยสุกัญญา  สุดบรรทัด  อาจารยที่ปรึกษาที่สละเวลาใน
การเอาใจใส  ชวยเหลือ  และใหคําแนะนํากับผูวิจยัดวยความเมตตามาโดยตลอด  ซ่ึงวิทยานิพนธ
ฉบับนี้จะไมสามารถสําเร็จไดเลยหากไมไดรับคําแนะนําจากทาน  รวมถึงผูวิจัยขอขอบพระคุณ  
รองศาสตราจารย ดร.พีระ  จิรโสภณ  ประธานกรรมการสอบวิทยานิพนธ  ผูชวยศาสตราจารย  
ณรงค  ขําวิจิตร  กรรมการสอบวิทยานพินธ  และผูชวยศาสตราจารย ดร.พิรงรอง  รามสูตที่ไดสละ
เวลาใหคําแนะนํา  และชวยเหลือในการปรบัปรุงวิทยานพินธฉบับนี้ใหสมบูรณ 
  

 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณคณะอาจารยทุกทานที่ไดประสิทธิ์ประสาทวิชาความรูใหกับ
ผูวิจัย  รวมทั้งพี่นาย  และเพือ่นๆ ทุกคนทีค่อยใหกําลัง  และลุนใหงานวิจัยสําเรจ็   ทัง้ ตอ  อุม  กอย  
ตะ  ปาน  นุม   แนน  เจี๊ยบและเมย ที่คอยใหการชวยเหลือ  รวมถึงใหกําลังใจในยามที่ทอแทจนทํา
ใหผูวจิัยเกิดความพยายามในการทําวิทยานิพนธจนสําเรจ็ลุลวง   ที่ขาดมิไดขอกราบขอบพระคุณ พี่
เอ  ที่เปนผูจดุประกายใหมาทําการสอบเขาในคณะนิเทศศาสตร  และใหคําแนะนํามาโดยตลอด  
 

นอกจากนี้ผูวจิัยขอกราบขอบพระคุณ คุณพอและคุณแม ที่ใหความรัก  ความหวงใย  และ
มอบแตส่ิงที่ดโีดยไมไดหวังสิ่งตอบแทนใดๆ   
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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 
ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
  
 การกาวเขาสูสังคมสารสนเทศ(Information  Society) ทําใหประชากรจําเปนตองเปดรับ
ขาวสาร  และมีการติดตอส่ือสารเพิ่มขึ้น   การสื่อสารเพื่อเปดรับขาวสารผานเทคโนโลยีสารสนเทศ
ที่ไดรับความนิยมเปนอยางมาก คือ การสื่อสารผานคอมพิวเตอร(Computer – Mediated  
Communication) เปนผลใหปญหาดานระยะทาง(Space) และเวลา (Time) ถูกขจัดออกไปอยาง
รวดเร็ว 
  
 การสื่อสารผานคอมพิวเตอร(Computer – Mediated  Communication) ทําใหทั้งผูรับและผู
สงสารสามารถมีปฏิสัมพันธระหวางกันได(Interactive)โดยปราศจากการกลั่นกรองเหมือนชองทาง
การสื่อสารผานสื่อชนิดอื่น  ส่ืออินเทอรเน็ตจัดวาเปนเทคโนโลยีหนึ่งในรูปแบบการสื่อสารผาน
คอมพิวเตอร  ดวยคุณลักษณะของอินเทอรเน็ตที่สามารถเขาถึงไดทุกเพศทุกวัย  ทําใหสังคมเกดิ
กระแสวิพากษวิจารณถึงคุณประโยชนและโทษตอผูใชอินเทอรเน็ตมาโดยตลอด   
 
 เครือขายอินเทอรเน็ต (Internet) เปนระบบเครือขายขนาดใหญที่สุด  มีการเชื่อมโยงระบบ
เครือขายขนาดตางๆ  ทัว่โลกเขาดวยกัน   ระบบอินเทอรเน็ตเริ่มนาํมาใชในประเทศสหรัฐอเมริกา
โดยกระทรวงกลาโหมเพื่อการเชื่อมโยงระบบคอมพิวเตอรสําหรับนักวิทยาศาสตรและนักวิจัยทัว่
โลกเขาดวยกนัโดยใชโพรโตคอลทีซีพี/ไอพี(Transmission  Control  Protocol /Internet Protocol : 
TCP/IP)   ในปจจุบนับุคคลทั่วไปก็ยังคงไมสามารถเชื่อมตอเขากับระบบอินเทอรเน็ตไดโดยตรง  
แตจะเชื่อมตอกับองคกรตัวแทนที่เรียกวา ไอเอสพี (Internet  Service  Provider)  
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อินเทอรเน็ต(Internet) ในประเทศไทยไดเริ่มใหบริการครั้งแรกในป พ.ศ.2530 โดย Asian 
Institute of Technology (AIT) โดยดําเนินการสงจดหมายอเิล็กทรอนิกส (E-mail) ไปยัง
อินเทอรเน็ตในประเทศออสเตรเลีย  ในปพ.ศ.2535 ศูนยเทคโนโลยอิีเล็กทรอนิกสและคอมพิวเตอร
แหงชาต ิ(National Electronics  and  Computer  Technology  Center : NECTEC) ไดจัดตั้ง E-mail  
Work  Group : NWS เพื่อศึกษาความตองการใช E-mail และไดจัดตั้ง “ไทยสาร : THAISAN : Thai  
social / Scientific  Academic  and  Research  Network” เปนการเชื่อมตอกับตางประเทศโดยผาน
โดยเกตเวยของจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  ในปพ.ศ. 2536 ไทยสารไดติดตั้งเกตเวยของตนเองซึง่
นับวาเปนประตูเขาออกสารสนเทศประตทูี่ 2 ของไทย หลังจากนัน้อินเทอรเน็ตไดแพรหลายมาก
ขึ้นทั้งในภาครัฐและเอกชน 

 
ลักษณะการใหบริการอินเทอรเน็ตในปจจบุันแบงออกไดเปน 2 กลุม ดังนี ้
1. บริการดานการติดตอส่ือสาร คือ บริการที่ชวยในการติดตอ  รับสง  หรือแลกเปลี่ยน

ขอมูลระหวางกันในรูปแบบอิเล็กทรอนิกส  ไดแก  ไปรษณียอิเล็กทรอนิกส (E-mail), สนทนา
ออนไลน  เชน IRC, ICQ, Pirch, กระดานขาว(Usenet  News) หรือบูลินตินบอรด เปนตน 

 
2. บริการสืบคนขอมูลในเครือขายอินเทอรเน็ต  ผูใชบริการสามารถสืบคนขอมูลขาวสาร

ตามที่ตองการไดอยางรวดเรว็  จากขอมูลที่หนวยงานตางๆ ที่นําขอมูลขาวสารจํานวนมากมา
เผยแพรบนเครือขายอินเทอรเน็ต  รวมถึงโปรแกรมสืบคน(Search  Engine) ที่มีไวบริการ อาทิ 
โปรแกรมสืบคน WAIS, Gopher หรือ Archie เปนตน  บริการโอนยายขอมูล(Ftp) โดยเฉพาะอยาง
ยิ่งการคนควาผานทางเครือขายใยแมงมุมหรือ World  Wide  Web (WWW) ซ่ึงเปนบริการที่ไดรับ
ความนิยมมากที่สุดในปจจุบนั  เนื่องจากผูใชบริการสามารถคนหาขอมูลไดอยางรวดเรว็  และ
เพลิดเพลิน 
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นับตั้งแตอินเทอรเน็ตไดเร่ิมแพรหลายในประเทศไทย   จํานวนผูใชอินเทอรเน็ตไดเพิ่มขึ้น
อยางรวดเรว็  ในปพ.ศ.2534 มีจํานวนผูใชอินเทอรเน็ตเพยีง 30 คน แตปจจุบันจํานวนผูใช
อินเทอรเน็ตมมีากถึง 6,970,000 คน(ตามสถิติของศูนยเทคโนโลยีอิเล็กทรอนิกสและคอมพิวเตอร
แหงชาต ิ National Electronics and Computer Technology Center : NECTEC)  สาเหตุที่
อินเทอรเน็ตไดรับความนยิมอยางรวดเรว็เนื่องจากเปนเครือขายคอมพิวเตอรของเครือขาย
คอมพิวเตอร (Network  of  Network) หรือเปนเครือขายคอมพิวเตอรทีใ่หญที่สุดในโลก  ดังนั้นจึงมี
ขอมูลขาวสารที่มาตอเชื่อมและผานเขาออกในระบบเปนจํานวนมาก  ผูใชอินเทอรเน็ตสามารถ
ศึกษาคนควา  รับสง  หรือแลกเปลี่ยนขอมลูระหวางกัน  และสามารถตอบสนองความตองการของ
ผูใชบริการไดในทุกวัตถุประสงค 

 
อินเทอรเน็ตเปนสื่อที่แสดงถึงการเปนปฏิภาพ(Paradox) ไดอยางชดัเจน  กลาวคือเปนสื่อที่

สามารถใหทั้งประโยชนและโทษตอผูใชอินเทอรเน็ตไดอยางมากมาย    โทษที่เกิดจากสือ่
อินเทอรเน็ต  อาทิเชน  การลอลวงทางอินเทอรเน็ต   การเสพติดอินเทอรเน็ต   ความสัมพันธทาง
เพศออนไลน(Cybersex)  อาชญากรรมทางคอมพิวเตอร(Computer  Crime) หรืออาชญากรรม
รูปแบบใหมในสังคมยุดดจิติอล   

 
ปญหาอาชญากรรมทางคอมพิวเตอร  นบัวาเปนปญหาหลักในสังคมสารสนเทศอยางใน

ปจจุบัน  Dr.Peter  Grabosky ผูอํานวยการดานการวิจัยของสถาบันอาชญาวทิยา  ประเทศ
ออสเตรเลีย  ไดแบงประเภทอาชญากรรมทางคอมพิวเตอรออกเปน 9 ประเภท ดังนี ้

 

 1. ขอมูลที่ไดอยางผิดกฎหมาย (Illegal  Interception  of  Information) เชนการเจาะขอมูล  
การขโมยขอมูลรหัสบัตรเครดิต  และการขโมยขอมูลทางธุรกิจ  เปนตน 
 
 2. การโอนเงนิทางอิเล็กทรอนิกสอยางผิดกฎหมาย (Electronic  Funds  Transfer  Crime) 
คือการเจาะระบบเขาไปยังเครือขายคอมพิวเตอรของสถาบันการเงินตางๆ เชน ธนาคาร  เพื่อ
เปลี่ยนแปลงขอมูล  หรือโอนเงินจากบัญชหีนึ่งไปยังอีกบัญชีหนึ่ง  เปนปญหาที่มผีลกระทบอยาง
มากตอระบบเครือขายของธนาคาร 
 
 3. การลักลอบใชบริการสารสนเทศ (Theft  of  Information  Service) คือการขโมยขอมูล
จาก ISP (Internet  Service  Provider) เพื่อนํามาใชประโยชนในการลักลอบใชบริการ เชนการขโมย
ขอมูลเพื่อแอบใชบริการโทรศัพท 
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 4. การละเมิดลิขสิทธิ์ (Telecommunication  Privacy) เชนการลอกเลียนแบบโปรแกรม  
การปลอมแปลงสื่อทางคอมพิวเตอร เชน การใหดาวนโหลดเพลงทางอินเทอรเน็ต  
 
 5. การเผยแพรภาพลามกอนาจาร และส่ิงผิดกฎหมายตางๆ (Pornography  and  Other  
Offensive  Content)  คือผูที่ใชคอมพิวเตอรส่ือสารผานอินเทอรเน็ตในการเผยแพรส่ิงที่ไมเหมาะสม
เชน ภาพลามกอนาจาร  รวมถึงขอมูลตางๆ ที่อาจเปนอันตราย เชน วธีิการทําระเบดิ  เปนตน 
 
 6. การหลอกขายสินคาหรือรวมลงทุน (Telemarketing  Fraud) เชน การโฆษณาขายสินคา
เกินจริง  การหลอกใหรวมลงทุนในธุรกิจที่ไมมีการใหบริการจริง  สามารถพบเห็นไดมากใน
รูปแบบบริการกระดานขาว(Bulletin  Boards)  
 
 7. การทําลายและกอการรายทางอิเล็กทรอนิกส (Electronic  Vandalism  and  Terrorism) 
อาจดวยการเจาะระบบขอมลูของผูอ่ืนเพื่อกอการรบกวน  การปลอยไวรัสทางคอมพิวเตอร 
 
 8. การฟอกเงนิทางอิเล็กทรอนิกส (Electronic  Money  Laundering) เปนการแกไขขอมูล
ทรัพยสินที่ไดมาจากการกระทําอ่ืนๆ เชนการกระทําผิดกฎหมาย  ทีม่ไิดมาจากการประกอบธุรกจิ 
 
 9. การใชส่ือเพื่อกระทําความผิด (Communications  in  Furtherance  of  Criminal  
Conspiracies) เชนการสื่ออิเล็กทรอนิกสเพื่อขายยาเสพติด  
 
 เนื่องดวยคุณสมบัติของสื่ออินเทอรเน็ตที่ไมสามารถจํากัดคุณสมบัติของผูรับ  หรือผูสง
สารได  และสื่ออินเทอรเน็ตจัดเปนสื่อทีไ่มมีผูรับผิดชอบ  ควบคุม  และกํากับเนื้อหาอยางจริงจัง  
เหมือนส่ือชนดิอื่นๆ รวมถึงส่ืออินเทอรเน็ตที่มีลักษณะเปนเครือขายทัว่โลก(World wide) ทําใหยาก
ที่จะปดกั้นประตูขาวสารผานสื่อจากทั่วทศิทางทั่วโลก 
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 หนึ่งในปญหาอาชญากรรมทางคอมพิวเตอรที่ถูกกลาวถึงมากที่สุดในประเทศไทย คือ 
ปญหาดานภาพลามกอนาจาร  และสื่ออนาจารชนิดอืน่ๆ ที่เผยแพรผานสื่ออินเทอรเน็ต   จาก
จํานวนสถิติการแจงเว็บไซตที่มีเนื้อหาผิดกฎหมายของศนูยขอมูลสนเทศ  สํานักงานตํารวจแหงชาติ  
เว็บไซตลามกอนาจาร(ภาษาไทย) เปนประเภทเว็บไซตผิดกฎหมายทีม่ีคนแจงมากที่สุด  หรือจาก
การแถลงของนายอําพน  กติติอําพน  เลขาธิการสํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและ
สังคมแหงชาต ิ (สคช.) กลาวถึงความเคลือ่นไหวทางสังคมไตรมาส 2 ของป 2548 วามีการใชส่ือ
และเทคโนโลยีกระทําผิดคดอีาญาเพิ่มขึ้น  มีการรับแจงเกี่ยวกับเว็บผิดกฎหมายเพิ่มจาก 4,266 คดี
เปน 10,630 คดี  โดยเปนเวบ็เกี่ยวกับขายบริการทางเพศ  วัตถุและภาพลามกอนาจารถึง 80% 
 
 ส่ือลามกอนาจาร  มาจากคําวา Pornography  และ Obscenity  ความหมายของ Pornography 
มาจากภาษากรีกวา Pornographos หมายถึง การเขียนเร่ืองของหญิงโสเภณี  ในปจจุบนัหมายถึงการ
แสดงพฤติกรรมทางเพศดวยการเขียนเปนขอความ  การแสดงภาพทั้งภาพพิมพ  ภาพระบายสี  หรือ
รูปถาย อาจเปนทั้งเรื่องจรงิหรือเร่ืองสมมติขึ้นที่นําเสนอผานสื่อประเภทตางๆ เชน หนังสือ  
นิตยสาร  หรือภาพยนตรเพือ่การยั่วยุทางเพศ   Obscenity มาจากรากศัพทภาษาลาตนิวา Obscenus 
หมายถึง ส่ิงที่ทําใหเกิดความรูสึกนารังเกยีจในทางศีลธรรม เชน การแสดงวัตถุทางเพศที่นาเกลยีด 
 
 ชองทางบนเครือขายอินเทอรเน็ตที่สามารพบภาพและสือ่ลามกตางๆ 
 1. ชองขาว (Newsgroups) เครือขายอินเทอรเน็ตมีชองขาวอยูมากมาย  ผูใชอินเทอรเน็ต
สามารถเขาไปใชชองขาวเพือ่ทําการแลกเปลี่ยนขอมูลของตนกับผูอ่ืนไดทั่วทกุมุมโลก  โดยเฉพาะ
ชองขาวนี้ผูใชอินเทอรเน็ตสามารถแลกเปลี่ยนขาวสารหรือภาพถายลากมกไดโดยงาย  อยางเชน
การบอกชื่อสถานที่ที่สามารถไปใชบริการโสเภณีได   
 
 ปจจุบันบริษัทที่เปนผูใหบริการอินเทอรเน็ตเริ่มมีการทาํการเซนเซอร  เพือ่ไมให
ผูใชบริการสามารถเขาถึงชองขาวที่สอวาเปนชองขาวเกีย่วของกับภาพลามก  แตชองขาวก็ยังเปน
ชองทางหนึ่งที่เขาถึงเกี่ยวกบัสิ่งลามกไดไมยาก 
 
 2. ชองสนทนาในอินเทอรเน็ต (Internet  Relay  Chat) เปนชองทางที่เปดโอกาสใหผูเลน
อินเทอรเน็ตสามารถสนทนาโตตอบกันได  การแลกเปลีย่นซื้อขายภาพลามกโดยผานชองสนทนานี้
เปนที่นิยมกันมาก  ชองสนทนาบางชองเปดใหบริการสําหรับคนทั่วไปแตบางชองสงวนไวสําหรับ
กลุมสมาชิกหรือผูที่มีรหัสผานเทานั้น   
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 3. เว็บไซต (Website) ตางๆ ใน World  Wide  Web(WWW)  เว็บไซตในอินเทอรเน็ตเปน
แหลงใหญที่ทําเงินใหกับผูคาขายภาพลามกรวมทั้งภาพลามกเด็กอยางมหาศาล  รานขายภาพและ
ส่ือลามกตาง ๆ ในอินเทอรเน็ตมีมากขึ้นเรื่อยๆ   โดยการทําการคาเชนเดียวกับการขายสินคาอ่ืนๆ  
ดวยการที่ผูเลนอินเทอรเน็ตตองจายคาบรกิาร  จึงสามารถเขาไปดูภาพลับ จากนั้นก็สามารถดาวน
โหลดภาพเหลานั้นเปนของตนเองได    เว็บไซตตางๆ จึงเปนแหลงใหเขาถึงภาพและสื่อลามก
อนาจาร  ไดทุกวันโดยไมเสียเวลา  ทําใหเว็บไซตเหลานี้สามารถดําเนินการผลิตกนัไดอยางเปนลํ่า
เปนสันในประเทศที่ไมมกีฎหมายลงโทษ 
 
 4. อีเมล (E-mail)  ไปรษณียผานอนิเทอรเน็ต  เปนอีกชองทางหนึ่งที่ใชติดตอส่ือสารกัน
เพื่อแลกเปลี่ยนขอมูลที่เกี่ยวกับเรื่องลามกตางๆ ไมวาจะเปนโสเภณีเด็ก  ซ้ือขายแลกเปลี่ยนภาพ
ลามก  รวมทั้งสงขอความและภาพลามกถึงกันไดโดยงาย  สะดวก  รวดเร็ว  และประหยัดคาใชจาย
เปนอันมาก 

 
ลักษณะของเวบ็ไซต ที่มีเนื้อหาไมเหมาะสมออกเปน 3 แบบ คือ 
1.เว็บไซตระดบั เอ็กซ (Rate X) ไดแก เวบ็ไซตที่มีเนื้อหาและรูปภาพในเชิงลามก อนาจาร

กอใหเกิดความเสื่อมเสีย แกวัฒนธรรมอนัดีงาม ตลอดจนเว็บไซตทีม่ีเนื้อหาเปนภยัตอสังคม เชน 
เว็บซื้อขายอาวุธสงคราม หรือ ลัทธิประหลาด เปนตน นอกจากนีย้ังรวมถึงเว็บไซตที่มีเนื้อหาหมิ่น 
พระบรมเดชานุภาพดวย  

 
2.เว็บไซตระดบั อาร (Rate R) หมายถึง เว็บไซตที่มีเนื้อหาไมเหมาะสม แตไมรายแรง

เทากับระดับ เอ็กซ ซ่ึงจะเปนเว็บไซตที่มีเนื้อหาไมเหมาะสม กับเยาวชน  
 
3.เว็บไซตระดบั พีจี (Rate PG: Parent Guard) คือ เว็บไซตที่มีเนื้อหาเขาขายที่เยาวชน ตอง

รับสารภายใตความควบคุมของผูปกครอง ในการใหคําแนะนําการบริโภคขาวสาร 
 

 ผลกระทบที่เกดิจากภาพลามกอนาจาร  ในประเทศไทยผลกระทบทางดานศีลธรรมอันดี
ของไทย   ซ่ึงขัดตอหลักของศาสนาพุทธจัดวาเปนผลกระทบหลักทีไ่ดจากภาพลามก   รวมถึงใน
ประเด็นทีว่าภาพลามก  และสิ่งลามกอื่นๆ นํามาซึ่งการกดขี่เพศหญิง  โดยในฝายอิตถีนิยม
(Feminist) อางวา การใชส่ือลามกจะสนับสนุนมายาคติ (Myth) เกี่ยวกบัการขมขืน และการทําราย
ทางเพศอื่นๆ  ซ่ึงมายาคติเหลานั้นคือ  ความเชื่อที่วาผูหญิงใหทา  โดยการแตงตวัเปดเผยจนทําให
ผูชายเกิดอารมณ  หรือความเชื่อที่วาผูหญิงสนุกและมีความสุขกับการถูกขมขืน 
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การเปดรับภาพลามกอนาจารกับปญหาการขมขืนกระทาํชําเรา เนื่องจากภาพลามกอนาจาร
เปนปจจยัสําคัญที่กระตุนความรูสึกของผูกระทําผิดซ่ึงเปนผูใชบริการอินเทอรเน็ตใหลงมือกระทํา
ความผิดทางเพศ จากหนังสือพิมพสยามรัฐ  ฉบับวนัที่ 6 ธันวาคม 2543 ตํารวจเอก ญานพล ยั่งยืน 
รองผูบังคับการศูนยขอมูลขอสนเทศ สํานักงานตํารวจแหงชาติ  ไดยกตัวอยางกรณชีายหนุมวยั 25 
ป มีระดับการศึกษาปริญญาตรี  มีการหมกมุนกับการอินเทอรเน็ตเพื่อคนหาภาพเด็กโปเพื่อบําบดั
ความใคร  และการไดดภูาพเด็กหญิงโปสามารถทําใหเกิดอารมณได  และเกดิการพยายามมองหา
เหยื่อที่เปนเดก็อายุต่ํากวา 13 ป เพื่อกระทาํการบําบัดความใคร 
 

หรือจากหนังสือพิมพเดลินวิส  ฉบับวนัจันทรที่ 4 สิงหาคม พ.ศ.2546 รายงานวาเกิด
เหตุการณขมขืนสาวชาวพมาวัย 15 ป  ผูกระทําผิดคือวัยรุน 2 คน อายเุพียง 16 ป โดย พ.ต.ต.เต็ง  
บุญสง  สวส.สภ.อ.แมสอด  จังหวัดตากไดสอบสวนไดความวาผูกระทําผิดไดเปดดูภาพลามกจาก
อินเทอรเน็ต จนเกดิอารมณทางเพศ และระหวางเดนิทางกลับที่พัก พบเหยื่อเดินผานมา และเหน็วา
มีหนาตาดี รูปรางอวบอึ๋ม จึงเกิดอารมณเปลี่ยว บุกเขาไปขมขืนขณะเหยื่อนอนหลับไมรูเนื้อรูตัวอยู
ภายในบาน โดยชวยกนัจับตัวเหยื่อและใชผาปดปากเพือ่ปองกันสงเสียงรองตามภาพลามกอนาจาร
ที่เห็นทางอินเทอรเน็ต และหลังเสร็จกามกิจ จึงพากันเดินทางกลับทีพ่ัก จากนั้นเดนิทางมาเลนเกม
ยังรานเกม และถูกจับกุมในที่สุด 

 
หากผลจากการรับภาพลามกเปนเหตกุระตุนใหเกิดอาชญากรรมอื่นๆ และการกดขี่เพศ

หญิงไดงาย  ปญหาภาพลามกที่มีการแพรระบายอยูทางอนิเทอรเน็ตในปจจุบัน  อาจเปนเหตกุระตุน
ทําใหเกิดอาชญากรรมไดงายมากขึ้น   และกอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทัศนคตทิี่มีตอภาพลามก
อนาจารวาเปนเรื่องที่ ”ใครๆเขาก็ทํากัน”  ทั้งนี้กลไกการหลอกลวงใหเขาถึงภาพลามกอนาจารโดย
การเปดใหบริการดาวนโหลดชมฟรีบางสวนกอน(Free  Preview) โดยการโฆษณาผานทางเว็บไซต
อ่ืนๆ ที่มีลักษณะเปนพื้นสาธารณะ  การรับสงทางไปรษณียอิเลคทรอนิกส (E-mail) รวมถึงชองทาง
อ่ืนของอินเทอรเน็ต  ทําใหเยาวชนสามารถเปดรับชมไดงายมากขึ้น  เปนเหตใุหปญหาภาพลามก
ทางสื่ออินเทอรเน็ตเปรยีบเสมือนปญหาไฟลามทุง 
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 จากปญหาดานการแพรระบายของภาพลามกผานทางสื่ออินเทอรเน็ต  เนื่องจากคณุสมบัติ
ของสื่ออินเทอรเน็ตที่มีลักษณะการเปนสื่อที่สามารถโตตอบกันได(Interactive) งานวิจยัช้ินนี้จึง
ตองการศึกษาถึงการเลือกบทบาทการสื่อสารภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ต     การใชเกณฑ
คุณธรรมในการเลือกบทบาทการสื่อสารภาพลามก   และปจจยัทางดานลักษณะทางประชากรมี
ความสัมพันธกับการเลือกบทบาทการสื่อสารภาพลามกอยางไร 
 
วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพื่อทราบถึงบทบาทการสื่อสารภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ต 
2. เพื่อทราบถึงเกณฑคุณธรรมของผูใชอินเทอรเน็ตที่มีตอการสื่อสารภาพลามก 
3. เพื่อทราบถึงความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรกับบทบาทการสื่อสารภาพ

ลามกของผูใชอินเทอรเน็ต 
4. เพื่อทราบถึงความสัมพันธระหวางบทบาทการสื่อสารภาพลามกกับการเลือกใชเกณฑ

คุณธรรมของผูใชอินเทอรเน็ต 
 
คําถามวิจัย 

1. ผูใชอินเทอรเน็ตมีบทบาทการสื่อสารภาพลามกอยางไร 
2. ผูใชอินเทอรเน็ตมีการเลือกใชเกณฑคุณธรรมในการสื่อสารภาพลามกอยางไร 
3. ลักษณะทางประชากรของผูใชอินเทอรเนต็มีความสัมพนัธกับบทบาทการสื่อสารภาพ

ลามกอยางไร 
4. การเลือกใชเกณฑคุณธรรมของผูใชอินเทอรเน็ตมีความสัมพันธกับบทบาทการสื่อสาร

ภาพลามกอยางไร 
 
ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

1. ผลการวิจัยทําใหทราบถึงบทบาทการสื่อสารภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ต 
2. ผลการวิจัยทําใหทราบถึงการเลือกใชเกณฑคุณธรรมในการเลือกบทบาทการสื่อสาร

ภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ต   
 
 



บทท่ี 2 
 

แนวคิด  ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 
 การวิจยัเร่ือง  “การตัดสินใจเชิงศีลธรรมของผูใชอินเทอรเน็ตในการเปนผูรับ  ผูสงภาพ
ลามก” ผูวิจัยใชแนวคดิ  ทฤษฏีในการทําความเขาใจ  5 แนวคิด คือ 

1. แนวคดิเกีย่วกบัการสื่อสารผานคอมพิวเตอร 
2. แนวคดิเกีย่วกบัศีลธรรม  และการตัดสินใจเชิงศีลธรรม 
3. แนวคดิเกีย่วกบัการใชประโยชนและความพึงพอใจจากสือ่ 
4. แนวคดิเกีย่วกบัการสื่อสาร 
5. แนวคดิเกีย่วกบัภาพลามกและผลกระทบ 

 
แนวคิดเก่ียวกับการสื่อสารผานคอมพิวเตอร 
 
 การสื่อสารผานคอมพิวเตอร (Computer – Mediated  Communication : CMC) ในยคุแรก
ถูกจัดวาเปนทัง้อุปกรณที่ตองอาศัยเทคโนโลยีใหมๆ  เพื่อใชเปนเครื่องมือของในการบริหารงาน
ภายในองคกร  แตในปจจุบนัในวงวิชาการไดจัดวา CMC  เปนสาขาวิชาใหม  ที่เปนจุดเริ่มตนของ
เทคโนโลยีส่ือใหม(New  Media  Technology)    เพราะสื่อใหมเกดิจาการพัฒนาของเทคโนโลยี  คือ
คอมพิวเตอรทีเ่ปลี่ยนสภาพจากอุปกรณ (Tool) ในสาํนักงาน  มาเปนสื่อที่มีความโดดเดน 
(Dominance)ในยุคขอมูลขาวสาร แซงหนาส่ือชนิดอื่นๆ อยางเชน ส่ือส่ิงพิมพ  วิทยุและโทรทัศน 
 
 Carolyn R. Miller (1978)(อางถึงใน กิตต ิกันภยั, 2543) ไดแยกความแตกตางของเครื่องมือ
(tools) กับ เทคโนโลยี (technology) วา  เครื่องมือนัน้มีหนาที่สนบัสนุนความตองการของมนุษย
โดยตรง(serve  direct  human  objective) ซ่ึงเปนการขยายศักยภาพทางกายของมนษุยอยางเห็นผล
ทันที(Immediate  extension  of  the  biological  capacities) และสามารถเปนสวนหนึ่งของ
วัฒนธรรมที่ผลิตมันขึ้นมา (absorbed  into  the  culture) เชน เครื่องพิมพดีด  แตเทคโนโลยีตองมี
เปาประสงคในตัวของมันเอง (take  on  purpose  of  their  own) หรือเทคโนโลยีในปจจุบันได
พัฒนาไปไกลกวาความสามารถของมนุษยที่ทําการพัฒนาขึ้นมาในยุคแรกๆ  และพัฒนาไปอยาง
ตอเนื่องตามศกัยภาพของมนั  รวมถึงเทคโนโลยีนั้นกลายเปนสวนสําคัญในระบบการอธิบาย
วัฒนธรรมหนึง่ เชน ระบบการสื่อสารผานอินเทอรเน็ตในปจจุบนั  ซ่ึงเปนเทคโนโลยีที่กาวไกล
รวดเร็วจนมนษุยแทบจะไมสามารถควบคุมขอบเขตการสื่อสารบนอินเทอรเน็ตไดเลย  แถม
อินเทอรเน็ตยงัเปนสื่อที่มีสวนในการสรางและถายทอดวัฒนธรรมดวย 
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 Rafaeli(1986)(อางถึงใน เพ็ญพรรณ  รวิโชติกุล, 2544) กลาวถึงลักษณะที่สําคัญของการสื่อสาร
แบบผานตัวกลางคอมพิวเตอร หรือ Computer – Mediated  Communication : CMC คือ การมี
ปฏิสัมพันธ (Interactive) โดยการเชื่อมตอระหวางกัน (Interconnective) ซ่ึงบุคคลทําการสื่อสาร
ผานตัวกลางคอมพิวเตอรแตละเครื่อง  ดังนั้น CMC จึงเปนการรวมคณุสมบัติของ Interactive และ 
Interconnective  ไวในรูปแบบการสื่อสารชนิดเดียวที่สามารถสื่อสารชนิดเดียวที่สามารถสื่อสาร
แบบหลายจุดสูหลายจุด (Many-to-Many  Mass  Medium) และดวยลักษณะพิเศษนี้เอง  จึงทําให
การสื่อสารผานคอมพิวเตอรแตกตางจากสือ่ชนิดอื่นๆ เชน ส่ือส่ิงพิมพ  ส่ือกระจายเสยีงและภาพ 
 
 E.Rogersไดแยกความแตกตางระหวางเทคโนโลยีการสื่อสารรูปแบบใหมกับสื่อมวลชน 
ดังนี้ (อางถึง น้ําทิพย  สําเภาประเสริฐ, 2543) 
 1. มีลักษณะตอบโตได (Interactivity) การตอบโตเปนสิ่งสําคัญของระบบการสื่อสาร
รูปแบบใหม เชน การตอบโตระหวางผูใชเครือขายอินเทอรเน็ตโดยผานคอมพิวเตอรสวนบุคคลทํา
ใหเกิดการสื่อสารระหวางบคุคลผานเทคโนโลยีการสื่อสารรูปแบบใหม  ลักษณะการตอบโตในสื่อ
ใหมเหลานี้จะไมมีในสื่อมวลชน  ส่ือใหมนี้มีศักยภาพในการเขาถึงตัวบุคคลแตละคนไดมากกวา  
การตอบโตระหวางบุคคลโดยผานคอมพิวเตอรนี้จะทําใหผูใช  เกดิการปฏิสัมพันธกับบุคคลอื่นๆ ที่
อยูในเครือขายเดียวกัน  ดังนั้นสือ่ใหมนีจ้ึงตองประกอบไปดวยระบบการสื่อสารแบบใหม
ผสมผสานกับสื่อระหวางบุคคล 
  

2. ส่ือใหมเหลานี้  มีลักษณะ De-massified คือ ส่ือมวลชนจะถูกลดบทบาทในการเปนผูสง
ขาวสาร  การแลกเปลี่ยนขาวสารจะเกิดขึน้โดยบุคคลแตละคนในกลุมผูรับสารขนาดใหญ  ผูบริโภค
ส่ือจะเปนผูเลือก  และตัดสนิใจในการสื่อสารดวยตนเอง  ซ่ึงสามารถควบคุมไดเอง 

 
 3. เทคโนโยลกีารสื่อสารรูปแบบใหม  มีความสามารถในการสงและรบัขาวสารตางในเวลา
ที่สะดวกตอบคุคลแตละคน (Asynchronous) เชนการสงขาวสารผาน E-mail ในเครือขาย
อินเทอรเน็ต  ผูใช สามารถสงและรับขาวสารตาง ๆ ไดตามความสะดวกของตนเอง  สําหรับกรณี
ของการสื่อสารผานโทรศัพท  ไมไดมีลักษณะเชนนี้  เนื่องจากหากโทรศัพทไป ณ ที่ที่ไมมีใครอยู   
ผูรับสารก็จะไมสามารถทราบไดวามใีครตดิตอมาหาบาง  หรือหากทราบแลวติดตอกลับไปยังตน
สาย  ตนสายก็อาจไมอยูหรืออยูในเวลาทีไ่มสะดวกในการสนทนากไ็ด  ดวยความสามารถดังกลาว
จึงทําใหส่ือใหมสามารถเขาถึงตัวผูใชไดมากกวาส่ือมวลชน 
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 ซ่ึงลักษณะของเทคโนโลยีการสื่อสารรูปแบบใหมที ่ E.Rogers ไดกลาวไวนั้น  สอดคลอง
กับแนวความคิดดานศักยภาพของการสื่อสารดวยคอมพิวเตอรของโรนัดล  ไรซ(Rice)  โดยโรนัดล  
ไรซ(Rice, 1989)(อางถึงใน อุบลรัตน  ศิริยุวศักดิ์ และคณะ, 2543) ไดวิเคราะหถึงศักยภาพของการ
ส่ือสารดวยคอมพิวเตอร  โดยเปรียบเทยีบกับการสื่อสารในรูปแบบตางๆ ไดดังนี ้
  
 1. ความเปนอสิระปราศจากกฎเกณฑและขอจํากัด (Freedom  of  constraints) เชน การ
กําหนดสถานะของผูสงสาร  การผูกขาดความเปนเจาของ  การไมสามารถเลือกกลุมผูรับสารเฉพาะ
เปาหมายได  การกําหนดชวงเวลาในการรับขาวสาร  หรือการไมสามารถเรียกคืนขอมูลได เปนตน 
 
 2. ขอบเขตการสื่อสาร (Mode  or  technical  band  width) หมายถึง ระยะทางระหวางผูสง
สารและผูรับสาร  หรือเนื้อหาที่สามารถนําเสนอไดหลายลักษณะทั้งทีเ่ปนคําพูด  สัญลักษณ  หรือ
เสียง 
 
 3. การตอบสนองและปฏิสัมพันธ(Feedback  and  interactivity) ระหวางผูสงสารและผูรับ
สารสามารถเกิดขึ้นไดโดยสะดวกและในระยะเวลาอันรวดเร็ว 
 
 4. การติดตออยางเปนเครือขาย (Network  flows) ซ่ึงมีผลตอการกระจายตวั  รวมทั้งการ
เขาถึงส่ือและขอมูลที่มีการเชื่อมโยงกัน 
 
 Morris(1996)(อางถึงใน สายใจ  ลีลาขจรจิต, 2545) ไดกลาววารูปแบบการสื่อสารผาน
ระบบอินเทอรเน็ตนั้นมหีลายระดับ  ตั้งแตกวางสุด เชน การเผยแพรขอมูลขาวสารในลักษณะของ 
Web  Pages  ไปจนถึงการสือ่สารระดับบุคคล เชน การสนทนาในกลุมที่มีความสนใจรวมกัน  การ
ส่ือสารผานจดหมายอิเล็กทรอนิกสระหวางเพื่อนฝูง  ซ่ึงกระบวนการสื่อสารบนอินเทอรเน็ตนัน้
สามารถจําแนกไดเปน 4 แบบ คือ 
 
 1. การสื่อสารระหวางบุคคลแบบไมพรอมกัน(One–to-One Asyncronous  Communication) 
คือ การที่ผูสงสารทําการสงสารผานเครือขายคอมพิวเตอรไปยังผูรับสารเพียงคนเดียว  และชวงเวลา
ที่มีปฏิสัมพันธนั้น  ไมเปนไปในลักษณะทันทีทันใด  ผูรับสารอาจจะตองใชเวลาในการรับสารที่สง
มา  เชน จดหมายอิเล็กทรอนิกส (Electronic  Mail) 
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 2. การสื่อสารระหวางกลุมบุคคลแบบไมพรอมกัน (Many-to-Many  Asyncronous  
Communication) คือ ผูสงสารทําการสงสารผานคอมพิวเตอรโดยสงไปยังผูรับสารหลายๆ คน  ทั้งนี้
ชวงเวลาในการมีปฏิสัมพันธยังคงไมทันททีันใด เชน Usenet, Electronic  Bulletin  Boards และ 
Listserv ซ่ึงผูรับสารตองลงชื่อกอนเขาสูระบบ 
 
 3. การสื่อสารแบบพรอมกัน (Synchronous  Communication) คือการสื่อสารที่ผูสงสาร  
และผูรับสารสามารถดําเนินกระบวนการสือ่สารไปไดในแบบทันทีทันใด  ทั้งในแบบบุคคลกับ
บุคคล One-to-one จนถึงบุคคลกับกลุม One-to-many โดยสามารถคุยกันไดในหลากหลายหัวขอที่
ตองการ  เชน Internet Chat 
 
 4. การสื่อสารแบบไมพรอมระหวางผูรับสารและผูสงสาร  (Asynchronous  
Communication) คือ การส่ือสารที่ผูสงสารและผูรับสารสามารถดําเนินกระบวนการสื่อสารไมได
ทันทีทันใด  ทั้งแบบบุคคลกับบุคคล(One-to-one) บุคคลกับกลุม(One-to-Many)  และกลุมกบั
บุคคล(Many-to-one) โดยทั่วไปแลวลักษณะดังกลาวเปนลักษณะของเว็บไซต  โดยผูรับสาร
ตองการที่จะคนหา Website เพื่อที่ดูขอมูลขาวสารที่จัดเปนการสื่อสารแบบ Many-to-one, One-to-
one หรือ One-to-Many เชน Website, Gopher และ FTP  
 
 ส่ืออินเทอรเน็ตจัดเปนการสื่อสารแบบมีปฏิสัมพันธ (Interactive) หรือการสื่อสารใน
รูปแบบการรับสงสารที่เปลี่ยนแปลงไดตลอดเวลา คือ ผูสงสารและผูรับสารสามารถเปลี่ยนแปลง
บทบาทการสื่อสารระหวางกันได  คือเปนไดทั้งผูรับสารและผูสงสารในเวลาเดยีวกัน 
  
 การแสวงหาขอมูลขาวสารผานอินเทอรเนต็  ผูใช(User)สามารถที่จะควบคุมขอมูลขาวสาร
ที่ตองการเปดรับ  หรือเลือกปฏิเสธขอมูลขาวสารที่เห็นวาไมนาสนใจไดอยางสะดวก  กระบวนการ
เรียกและคนหาขอมูลขาวสารแบบ Non-Linear ทําใหไมมีขีดจํากดัในการเลือกเปดรับขาวสาร   
รวมทั้งสามารถควบคุมขอมูลขอมูลขาวสารที่ตองการเปดรับไดมากกวาส่ืออ่ืนๆ  ในปจจุบนัผูรับ
สารจะแสวงหาขอมูลขาวสารตามความพอใจของตน(Information  on  demand)  เมื่อผูรับสารมี
ความสนใจเปนพิเศษตอขอมูลขาวสารก็จะมีปฏิสัมพันธ (Interact) เพื่อติดตอกับผูสงสารเพื่อขอ
ขอมูลเพิ่มเติม  หรือแสดงความคิดเหน็โดยการใชไปรษณยีอิเล็กทรอนิกส(E-mail)ไดอีกดวย(อาง
ถึงใน ปยนุช   ธัญญอนันตผล, 2546) 
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 จากลักษณะของการสื่อสารผานคอมพิวเตอร (Computer – Mediated  Communication : 
CMC)  โดยเฉพาะสื่ออินเทอรเน็ตที่ไมสามารถจํากัดเนื้อหาขาวสาร  และคุณลักษณะของผูรับสาร
หรือผูสงสารได   ทําใหส่ืออินเทอรเน็ตมทีั้งคุณประโยชนและเปนสื่อมหัตภยัได  โดยเปนสื่อทีม่ี
ลักษณะใกลตัวกับผูใชส่ือ  เนื่องจากลักษณะการใชส่ือแบบปจเจกชน  ดังนัน้จึงมีการแสดงตัวตน
ทั้งในแงลบและแงบวกไดอยางไมตองถูกจํากัดดวยกฎเกณฑตางๆ เชนกฎเกณฑทางสังคม 
 
 ปญหาที่เกิดจากสื่ออินเทอรเน็ตที่สําคัญอยางหนึ่ง คือ ปญหาการเผยแพรภาพลามกทาง
อินเทอรเน็ต  ที่อาศัยคุณลักษณะของสื่ออินเทอรเน็ตทีข่จัดปญหาดานระยะทาง (space) และเวลา
(time)  รวมถึงการเปนสื่อที่มีลักษณะเปนปฏิสัมพันธ(Interactive)  และการเปนสื่อที่ไมตองแสดง
ตัวตน   
 
 ในทางกลับกนัสื่ออินเทอรเน็ตเปนสื่อที่ไมมีการควบคมุอยางเดนชดั   และการเขาถึงคนทุก
เพศทุกวัย  ทําใหภาพลามกที่มีในสื่ออินเทอรเน็ตเปนภาพที่ทกุคนสามารถเขาถึงไดอยางงายดาย 
รวมถึงเปนตัวแปรหนึ่งที่ชวยในการขยาย  แพรระบายภาพลามกตอใหผูอ่ืนดวย 
 

 แนวคดิการสือ่สารผานคอมพิวเตอร(Computer – Mediated  Communication : CMC)นี้  
สามารถนํามาเปนแนวทางในการทําความเขาใจถึงคุณสมบัติของอินเทอรเน็ต  และเพื่อทราบถึง
คุณลักษณะของสถานภาพในการสื่อสารของผูใชอินเทอรเน็ต  เนื่องจากผูใชอินเทอรเน็ตสามารถ
เลือกและเปลีย่นแปลงบทบาทการสื่อสารไดตลอดเวลาตามความพึงพอใจที่มีตอเร่ืองนั้นๆ  เชนการ
ไดรับภาพลามกจากเพื่อน  ผูรับอาจกลายเปนผูสงภาพใหกับเพื่อนกลุมอ่ืนๆได  หากผูรับเกิดความ
พึงพอใจ 

 ดังนั้นการศึกษาเกีย่วกับสื่ออินเทอรเน็ต   จึงจําเปนตองเขาใจถึงลักษณะของการสื่อสาร
ผานคอมพิวเตอร(CMC)เสียกอน  ทั้งนี้เปนการชวยใหเขาใจถึงลักษณะพืน้ฐาน  คุณลักษณะของ
กลุมประชากร  และขอบเขตงานวิจยันี้ได 
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แนวคิดเก่ียวกบัศีลธรรม  และการตัดสินใจเชิงศีลธรรม  
กฎเกณฑทางศีลธรรม (The  Moral  Rules) 
 Gert  B. (1988) (อางถึง สุกัญญา  สุดบรรทัด, 2536)ไดกลาววา กฎเกณฑทางศีลธรรม 
หมายถึง “ส่ิงที่ถูก” ในความคิดของเรา  และเปนสิ่งที่เราสามารถอธิบายพฤติกรรมของเรา “วาถูก” 
เมื่อมีผูอ่ืนสงสัย  หากปฏิบตัิส่ิงเลวรายโดยไรเหตุผล  ก็เปนคนไรเหตผุล(Irrational)   และถาทําส่ิง
เลวรายกับผูอ่ืนโดยไมมเีหตผุลที่สมควร  ก็กลายเปนคนไรศีลธรรม(Immoral) 
 

กฎเกณฑทัว่ไปทางศีลธรรมไดแกการหลีกเลี่ยงกระทําส่ิงเลวราย  หรือการสรางความทุกข
ใหกับผูอ่ืนดวยประการตางๆ   ในขณะเดียวกันก็รักษาคํามั่นสัญญา  เชื่อฟงกฎหมาย  และปฏิบัติ
ตามหนาที่    Gert B.กลาววาทุกคนควรปฏิบัติตามกฎเกณฑทางศีลธรรม  หากคนที่ไมปฏิบัติตาม
กฎเกณฑทางศีลธรรมจะตองสรางความชอบธรรม     ความชอบธรรมหมายถึงการแสดงเหตุผลวา
การฝนกฎดังกลาวสามารถยอมรับได  หรือการมีเหตุผลที่พอเพียง 

 
พัฒนาการทางศีลธรรม 
 Kohlberg (1976)  กลาววาพฒันาการทางศลีธรรมของคน  ตองใชเหตผุลและกระบวนการ
เชิงศีลธรรม    การใชเหตุผลเชิงศีลธรรมมีสวนและมีผลตอการควบคุมพฤติกรรมเปนอยางมาก  
โดยระดับการใชเหตุผลเชิงศลีธรรม  แบงออกเปน 3 ระดบั คือ 
 
 ระดับที่ 1 ระดับกอนการมีศลีธรรม (Preconventional  morality) เปนระดับที่มีในเดก็อายุ
ต่ํากวา 10 ป เปนระดับที่ผูกระทําปฏิบัติตามกฎเกณฑทีผู่มีอํานาจเหนอืกวาตนกําหนดให  เพื่อ
ประโยชนสําหรับตนเองเทานั้น  โดยแบงเปน 2 เหตุผล 
 
 เหตุผลที่ 1 การหลบหลีกการถูกลงโทษ   และการเชื่อฟง(Punishment  and  obedience) 
โดยเปนการเชือ่ฟงผูที่มีอํานาจเนื่องจากกลวัในการถูกลงโทษ  การตัดสนิใจวาดหีรือไมดีจะขึน้อยู
กับเมื่อกระทําไปแลวมีการถกูลงโทษหรอืไม   ลักษณะดงักลาวเชน เดก็จะเชื่อฟงผูปกครอง  
เนื่องจากกลัวในการถูกทําโทษ  มากกวาการตัดสินใจดวยตนเอง 
 
 เหตุผลที่ 2  เพื่อประโยชนของตน  หรือการไดรับรางวัลตอบแทน(Individualism  or  
instrumental  purpose  and  Exchange)  เหตุผลในการกระทําเพื่อส่ิงของ  หรือรางวัลที่จะไดรับ  
หากมีการไดรับรางวัลแสดงวาการกระทํานั้นเปนสิ่งที่ถูกตอง 
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ระดับที่ 2  ระดับที่มีศีลธรรม (Conventional  Morality) เปนระดับการใชเหตุผลของคนที่มี
อายุ 10 – 16 ป   หรือในระดับวัยรุน  คอืผูกระทําไดถูกกฎเกณฑตาง ๆ ของสังคม  หรือกลุมยอย 
เชน โรงเรียน  ครอบครัว  และกฎหมายมากําหนดพฤติกรรม  ความถูกตอง   

 
ระดับการมีศีลธรรมในขั้นนีย้ังตองมีการถกูควมคุมจากภายนอก  แตเริ่มมีความรูสึกเอาใจ

เขามาใสใจเราและมีพฤติกรรมการแสดงออกที่ตองการใหสังคมยอมรับ  โดยแบงเปน 2 เหตุผล 
 
เหตุผลที่ 3 การปฏิบัติตามความคาดหวังและเพือ่การยอมรับจากสังคม (Mutual  

interpersonal  expectations  relationships  and  interpersonal  conformity) พฤติกรรมที่แสดงออก
คํานึงถึงความเห็นชอบของผูอ่ืน  เพื่อใหเกดิการยอมรับจากกลุมหรือพรรคพวก  ในระดับนี้ผูกระทาํ
ชอบกระทําตามผูอ่ืนโดยเฉพาะเพื่อนในกลุม(Peer  group)  

 
เหตุผลที่ 4 การกระทําตามกฎระเบียบของสังคม(Social  system  and  conscience)  เปนการ

ตัดสินใจกระทําตามกฎระเบียบตาง ๆ ทีสั่งคมกําหนด  อาจขึ้นอยูกับกฎ  ระเบยีบ  ประเพณี  หรือ
ขอปฏิบัติของสังคม   เชน ศลี 5   ยกเวนกรณีที่ตองการตอตาน  หรือขัดแยงกับสังคม  โดยการเกิด
ของขอขัดแยงระหวางสังคมกับตนเอง   

 
ระดับที่ 3 ระดับการมีศีลธรรมที่เหนือกฎเกณฑ(Post  conventional  morality) เปนระดับที่

พบในคนที่อายุตั้งแต 16 ปขึ้นไป   คนจะตัดสินใจความขัดแยงทีเ่กิดขึ้น  ดวยความไตรตรองแลว
ตัดสินใจไปตามความสําคัญ   และเกิดการหลุดพนจากกฎเกณฑทางสังคม  โดยเกิดหลักเกณฑของ
ตนเองที่เกดิจาการเรียนรูในการเปนสมาชกิของสังคม  ซ่ึงเปนสิ่งที่สังคมสวนมากยอมรับวาเปนสิ่ง
ที่ดีงาม  ส่ิงที่ถูกที่ควร 

 
เหตุผลที่ 5  สัญญาสังคม  และสิทธิสวนบุคคล (Social  contracts  and individual  rights) 

คนจะคํานึงถึงประโยชนของคนสวนมาก  โดยการกระทําตองไมขัดตอสิทธิของผูอ่ืน  และ
พฤติกรรมตองเปนที่ยอมรับของสังคม เชน การจัดงานแตงงาน 
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เหตุผลที่ 6 ความถูกตองระดับสากล (Universal  principles  of  Justice) เปนความมี
ศีลธรรมขั้นสูงสุด  พบในผูใหญที่มีความเจริญทางสติปญญา  มีประสบการณและความรูมากมาย
เกี่ยวกับสังคมและวัฒนธรรม   หลักการหรือพฤติกรรมที่แสดงออกเกิดจากความรูสึกผิดชอบชั่วดี
ของคน  โดยอาศัยศีลธรรม   และการใชความคิดไตรตรอง  กฎหมายและขอบังคบัทางสังคมสวน
ใหญเปนตามหลักการนี้  แตในบางครั้งที่หลักการมี่ความขัดแยงกับขอกฎหมาย  ซ่ึงคนที่มีการใช
เหตุผลในระดบันี้จะตดัสินใจโดยอาศยัหลักการ  หรือหลักมโนธรรมของตนเองเปนสําคัญ  
Kohlberg เชื่อวาคนที่มีระดบัศีลธรรมในขั้นนี้มีจํานวนนอยมาก    
 
 รวมถึงเพศก็เปนปจจยัหนึ่งที่มีผลตอการใชศีลธรรม  ดังที่ Carol  Gilligan ไดกลาววา เพศ
เปนปจจยัหนึ่งที่มีผลตอการตัดสินใจเชิงจริยธรรม  เมื่อมีการเผชิญกับปญหาทางดานจริยธรรม  
ผูชายจะมองขอสรุป  หลักการ  เหตุผล  เชนความยตุิธรรมและความรับผิดชอบ  สวนผูหญิงจะ
พิจารณาจรยิธรรมจากความโอบออมอารี(caring)  และความเมตตากรุณา(compassion)  โดยจะ
คํานึงถึงสังคม  ผูหญิงจะเนนเรื่องสัมพันธภาพ   
 
 การแบงระดับพัฒนาการทางศีลธรรมของ Kohlberg สามารถนํามาใชศึกษาถึงระดับการมี
ศีลธรรมของผูใชอินเทอรเนต็  โดยผูใชอินเทอรเน็ตสามารถเปลี่ยนแปลงระดับศีลธรรมไดตาม
ความพึงพอใจของตัวบุคคลเปนสําคัญ  เนื่องจากคณุลักษณะของสื่ออินเทอรเน็ตที่ไมตองแสดง
ตัวตนทีแ่ทจริง(Anonymity)  
 
การตัดสินใจเชิงศีลธรรม 
 การตัดสินใจเชิงศีลธรรมเกิดขึ้นเมื่อมีการเผชิญทางเลือกระหวางความตองการของตนเอง
กับหลักศีลธรรม  โดยส่ิงที่เลือกนั้นสามารถแสดงถึงพฤติกรรม  จริยธรรม  และศีลธรรมได     การ
ตัดสินใจเชิงศลีธรรมนั้นมีพื้นฐานมาจากกระบวนการคิดเชิงเหตุผล  และสะทอนความคิดออกมา
ในการเลือกตวัเลือกในการปฏิบัติ 
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แบบจําลองกลองของพอตเตอร (The  Potter  Box)  
Ralph  B. Potter (Clifford  G. Christians et  al.,1987  อางถึงใน ตวงพร  อัศววิไล, 2539.) 

ไดกลาววา การคิดเชิงศีลธรรมมีระบบในตัวของมันเอง  กอนการตัดสนิใจในเรื่องใดเรื่องหนึ่งเขา
ยอมมีระบบการตัดสินใจของตัวเขาเองที่อาศัยตัวแปรตางๆ  ทั้งในดานคานิยม  และความรูสึกนึก
คิดที่เขามีตอสังคมและโลกในขณะนั้น 
 
 ดร.ราลฟ  บี  พอตเตอร(Ralph  B.  Potter) จากมหาวิทยาลัยฮารวารด (Harvard  Divinity 
School) ไดออกแบบการตดัสินใจเชิงจรยิธรรม  โดยแบงออกเปน 4 มิติดวยกัน  ดังนี้ 
 
 

Definition/Fact 
 
 

Loyalties 
 
 

 

 

Values 
 

 

Principle 
 

 
 ระบบกระบวนความคิดทางศีลธรรม  ตามแนวคดิของ Ralph  B. Potter ประกอบดวย 
 1. คํานิยาม(Definition) หรือ ขอเท็จจริง(Facts)  เปนการใหคํานิยาม  และทําความเขาใจ
ของขอเท็จจริงในสถานการณหรือปญหาที่เกิดขึ้นอยางเที่ยงตรง  ในการเผชิญกับภาพลามก  ผูใช
อินเทอรเน็ตจะตองนิยามและทําความเขาใจกับสถานการณที่เกดิขึ้นกอนวา  กําลังเกิดอะไรขึ้นกบั
เขา 
 
 2. คานิยม (Values)  เปนการพิจารณาวาคานิยมหรือความเชื่อของบุคคลและสังคมเกี่ยวกับ
กรณีปญหา  หรือสถานการณนั้นๆ เปนอยางไร    โดยคานิยมจะถูกเลือกใชเมื่อเผชิญกับความ
ขัดแยง  คานิยมที่นํามาใชในสถานการณตางๆ อาจเปนเพียงคานิยมเดียวหรือหลายคานิยมก็ได     
 
 3. หลักการ (Principle) เปนการนําเอาหลักการมาใชในการอธิบายถึงการเลือกที่จะปฏิบัติ
ตอปญหานั้น  โดยหลักการที่นํามาใชเปนเหตุผลนั้นจะสนับสนุนคานิยมที่เรายดึถือ เชน หลักการ
ทางศีลธรรม คือ การหมกมุนในกามารณ  หรือการไมทําใหผูอ่ืนเจ็บปวด เปนตน 
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 4. ความภักด ี (Loyalties) การเลือกภกัดีจะเกิดขึ้นเมือ่มีสถานการณที่ตองตัดสินใจเลือก  
โดยจะตองเลอืกทางเลือกใดทางเลือกหนึง่  ซ่ึงในการกระบวนการตัดสินใจทางศลีธรรมของผูใช
อินเทอรเน็ตตอภาพลามกนัน้   ผูใชอินเทอรเน็ตจําเปนตองเลือกทางเลือกระหวางการเปดรับ  โดยมี
สถานภาพการเปนผูรับสาร  ผูสงสาร  เปนทั้งผูรับและผูสงสาร   หรือไมมีการเปดรบั 
  
 1. การเลือกภักดีตอตนเอง (Ourselves) คือการคํานึงถึงผลที่มีตอตนเอง อาจเกิดจากการ
เลือกเปดรับภาพลามกเนื่องจากความตองการ และความอยากรูอยากเห็น   หรือการเลือกที่จะไม
เปดรับเนื่องจากอาจเปนผลกระทบทั้งทางรายการและจิตใจของตนเองได 
 
 2. การเลือกภกัดีตอสังคม  และวฒันธรรม(Society and  Culture) เปนการภักดใีนการ
คํานึงถึงความรับผิดตอสังคม  และวฒันธรรม  เนื่องจากในสังคมไทยภาพลามกถูกมองวาเปนสื่อที่
ผิดทั้งประเพณี  และวัฒนธรรม  อาจนํามาซึ่งความเสื่อมเสียทั้งตอตนเอง  และผูอ่ืน  เชน การเปน
ส่ือยั่วยุทางเพศ  ทําใหเกดิปญหาตามมาอีกมากมาย  เชนปญหาการขมขืน  การชิงสุกกอนหาม  เปน
ตน 
 3. การเลือกภกัดีตอศีลธรรม  และศาสนา (Moral  and  Religious)  เปนการเลือกภักดีตอ
ศาสนา  โดยยดึมั่นในคําสอน  และการคํานึงถึงผลกระทบทางดานศีลธรรม  เมื่อผูใชอินเทอรเน็ตมี
การเปดรับภาพลามก   
  

4. การเลือกภกัดีตอกฎหมาย (Law) หรือการเคารพตอกฎหมายบานเมือง  ภาพลามกเปน
ส่ือที่ผิดกฎหมายของประเทศ   

 
หลักการตัดสนิใจเชิงศีลธรรมแบบพอตเตอร(The  Potter  Box) สามารถนํามาใชพิจารณา

ถึงการตัดสินใจเลือกเมื่อเผชญิกับปญหาทีม่ีความเกีย่วของกับหลักศีลธรรม  งานวิจยัช้ินนี้จึง
เลือกใชการตดัสินใจเชิงศีลธรรมแบบพอตเตอรเปนกรอบในการพจิารณาวากลุมตวัอยางมีการเลือก
ปฏิบัติอยางไร  เมื่อมีการเผชิญกับภาพลามกทางสื่ออินเทอรเน็ต  โดยมีการเลือกตามความพึงพอใจ
ของตน  หรือคํานึงถึงหลักเกณฑทางศีลธรรม 
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ความขัดแยงทางจริยธรรม (Ethical Dilemma)   
Ethical Dilemma  เกิดเมื่อมกีารเผชิญความหมิ่นเหมทางจริยธรรม เกดิขึ้นเมื่อเรารูสึกวามี

คานิยมหรือคุณธรรมบางอยางขัดแยงในตวัของเราเอง (Conflict of Values)   ทําใหตองตั้งคําถาวา 
“ฉันกําลังทําผิดหรือไม?”  หรือ “ฉันจะตัดสินใจอยางไรดี?”     เมื่อมีการเผชิญกับภาพลามก  แตละ
บุคคลอาจใชคานิยมที่แตกตางกันไป  ในการตัดสินใจวาจะเปดรับภาพลามกนั้นหรือไม? 
 
 ถิรนันท  อนวชัศิริวงศ (2526)  ไดแบงลักษณะของความขัดแยงออกเปน 3 ประเภท ดังนี ้
 1. ความขัดแยงภายในตัวเอง (Intrapersonal  Conflict) หมายถึงการที่บุคคลเกิดความรูสึก
ขัดแยงขึ้นในตัวของเขาเอง  อันเนื่องมาจากความตองการ 2 อยาง  และจําเปนตองเลือกเอาอยางใด
อยางหนึ่งเทานั้น    คือลักษณะความขัดแยงที่เกิดขึ้นเมื่อผูใชอินเทอรเน็ตมีความตองการ  อยากรู
อยากเห็นในตัวบุคคลที่มีขณะเผชิญกับภาพลามก  ซ่ึงในขณะเดียวกันก็มีความรูสึกวาเปนสิ่งที่ผิด
ศีลธรรม  ประเพณีและวัฒนธรรมของไทย   

 
โดยความขัดแยงภายในตัวเองที่เรียกวา Cognitive  Dissonance เปนลักษณะความขัดแยงที่

เกิดขึ้นจากความไมสอดคลองกันของสิ่งที่รับรูและการกระทํา  คือทั้งๆ ที่รูแตก็ยังอยากทําสิ่งนั้น  
เชน ผูใชอินเทอรเน็ตมีทัศนะตอภาพลามกวาเปนสิ่งที่ผิดในการเปดรับภาพ   แตก็ยังมีการเปดรับ
ผานสื่ออินเทอรเน็ตอยู 

 
2. ความขัดแยงระหวางบุคคล(Interpersonal  Conflict) เปนความขัดแยงระหวางบุคคล  

เกิดจากการที่คน 2 คนหรือมากกวา  มีความคิดเห็นในเรื่องเดียวกันที่แตกตางกันโดยสิ้นเชิง  ความ
ขัดแยงแบบนี้อาจมีสาเหตุมาจากสถานการณทางการเมือง  เชื้อชาติ  ศาสนาฯลฯ 

 
3. ความขัดแยงระหวางกลุม(Intergroup  Conflict) เปนความขัดแยงระหวางกลุมที่เกิดขึ้น

ไดตั้งแตกลุมภายในครอบครัว  ญาติพี่นอง  ไปจนถึงความขัดแยงระหวางกลุมในระหวางกลุมใน
ระดับชาติ  ตลอดจนความขัดแยงระหวางองคการระดับนานาชาต ิ
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คานิยมทางศีลธรรม (Moral  Value) 
Gert  B. (1988) (อางถึง สุกัญญา  สุดบรรทัด, 2536) ไดเสนอหลักการทางศีลธรรม  โดย

คนทั้งโลกทุกศาสนายอมรับไดวานี้คือขอปฏิบัติที่ดี  คนที่มีสติสัมปชัญญะสมประกอบทุกคนตอง
ยอมรับ  และปฏิบัติตามอยางเครงครัดจึงจะไดช่ือวามีศลีธรรม  และชอบธรรม  ซ่ึงประกอบดวย 

1. การไมฆา 
2. การไมสรางความเจ็บปวด 
3. การไมทําใหพกิาร 
4. การไมทําใหสูญเสียอิสรภาพ 
5. การไมทําใหผูอ่ืนหมดความสุข 
6. การไมหลอกลวง 
7. รักษาสัญญา 
8. การไมคดโกง 
9. เคารพกฎหมาย 
10. การปฏิบัติตามหนาที ่
 
ในการนําหลักการทางศีลธรรมของ Gert  B. มาใชศึกษาในงานวิจยัช้ินนี้  เหน็วาภาพลามก

เปนสิ่งที่ผิดศีลธรรม  เนื่องจากภาพลามกถูกจัดวาเปนสิ่งที่ผิดกฎหมายโดยเฉพาะในประเทศไทย  
รวมถึงภาพลามกบางภาพ  อาจเปนภาพที่กอใหเกิดความเจ็บปวดใหกับผูอ่ืน  ทําใหผูอ่ืนหมด
ความสุข  หรือเปนภาพที่เกิดจากการหลอกลวงก็ได  เชนภาพแอบถายการเพศสัมพันธโดยไมได
เต็มใจ  แลวนาํมาเผยแพรในสื่ออินเทอรเน็ต 

 
ทางศาสนาพุทธก็ไดกําหนดศีล 5 หรือ เบญจศีล  เปนขอที่ควรปฎิบัติเพื่อความประพฤติด ี 

เปนปกติทั้งทางกายและวาจา   โดยเปนศีลที่คฤหัสถควรรักษาใหเปนนติย ไดแก 
1. ปาณาติปาตา  เวรมณี  :  ละเวนจากการฆาสัตวตัดชีวติ 
2. อทินนาทานา  เวรมณี :  ละเวนจากการถือเอาสิ่งของโดยเจาของไมไดอนุญาต 
3. กาเมสุมิจฉาจารา  เวรมณี :  ละเวนจากการประพฤติผิดในกาม 
4. มุสาวาทา  เวรมณี : ละเวนจากการพูดเทจ็ 
5. สุราเมรยมัชชปมาทัฎฐานา  เวรมณี : ละเวนจากการดื่มน้าํเมา   
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คานิยมทางกฎหมาย (Laws  Value) 
 ภาพลามกเปนสื่อที่ผิดกฎหมายของประเทศไทย  ดังมาตราที่ 287 ประมวลกฎหมายอาญา  
ที่กําหนดขึ้นเพื่อควบคุมส่ิงลามกอนาจารไมใหถูกเผยแพรสูสาธารณชน  โดยบทบัญญัติไดกําหนด
หามกระทําการใดๆ ก็ตามที่จะทําใหส่ิงลามกซึ่งไมจํากัดวาเปนสิ่งลามกผูใหญหรือส่ิงลามกเด็ก
หรือเยาวชนเผยแพรสูสาธารณชน  โดยมีลักษณะแหงการหาม 3 สวน คือ 
 หามการแพรส่ิงลามก (มาตรา 287(1)) หมายถึง การทําใหปรากฎขึ้นตอสาธารณชน  ซ่ึงส่ิง
ลามกในที่นี้อาจมีวิธีการทําโดยการถายภาพ  หรอืการจัดทําภาพดวยเทคนิค เชน การผสานภาพ  
การตัดตอ  หรือทําเทียม  แลวนําส่ิงนั้นมาทําใหแพรหลายไปในที่ตางๆ 
 
 หามการคา  หรือจายแจกสิ่งลามก (มาตรา 287(2)) คือ หามประกอบการคา  หรือจําหนาย
ส่ิงลามกเพื่อหากําไรเปนปกติธุระโดยวิธีการจําหนาย  หรือแจกจายในที่นี้อาจหมายถึงการขาย  ให  
แลกเปลี่ยน  ใหยืม  ใหเชา  หรือวิธีการใดๆ ที่ทําใหส่ิงนัน้ไปถึงมือบุคคลอื่น 
 
 หามการโฆษณาบอกแหลงที่มีส่ิงลามก (มาตรา 287(3)) การโฆษณาในมาตรานีย้อมหมาย
รวมทั้งกรณีโฆษณาวาส่ิงลามกจะหาไดจากชองทางใด  กลาวคือ  การโฆษณาวาบคุคลใดกระทํา
การตางๆ ในขอ 1 และขอ 2 (โฆษณาโดยออม)  และโฆษณาไขขาววาวัตถุหรือส่ิงของลามกนั้นหา
ไดจากทีใ่ด  หรือโดยวิธีใด(โฆษณาโดยตรง) 
 
แนวคิดเก่ียวกับการใชประโยชนและความพึงพอใจจากสือ่ 
 ทฤษฏีการใชประโยชนและความพึงพอใจจากสื่อ(User  and  gratifications) เปนทฤษฏีที่
เชื่อวาการเปดรับสารตางๆ  เกิดจากการเลือกทั้งของผูรับ  และผูสงสาร (Active  Selector) โดยเกิด
จากความตองการและแรงผลักดันของแตละบุคคล 
 
 Katz  และคณะ (1974) (อางถึง ยุบล  เบ็ญจรงคกิจ, 2542)  ไดอธิบายวา สภาวะของสังคม
และจิตใจที่แตกตางกัน  กอใหมนษุยมีความตองการแตกตางกันไป   ความตองการที่แตกตางกนันี้  
ทําใหแตละคนคาดคะเนวาสื่อแตละประเภทจะสนองความพอใจไดตางกันออกไปดวย  ดังนัน้
ลักษณะของการใชส่ือของบุคคลที่มีความตองการไมเหมือนกัน  จะแตกตางกันไป  ขั้นสุดทายคอื 
ความพอใจ  ที่ไดรับจากการใชส่ือจะตางกันออกไปดวย   ซ่ึงมีตัวแบบจําลองเกี่ยวกับการใชส่ือเพื่อ
ประโยชนและความพึงพอใจ ดังนี ้
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สภาวะ
ทาง
สังคม
และ

ความ
ตองการ 

การคาด 
คะเนความ
พอใจที่ได
จากสื่อ

พฤติกรรม
การใชส่ือ 

ความพึง
พอใจที่
ไดรับ
จากสื่อ 

  
Kippax  and  Murry (1980) (อางถึงในศิราณี  อนุศิลปชาญ, 2531) ไดทําการศกึษาจาก

แนวคดิของ Katz  โดยมีการเพิ่มเติมในเรื่องการรับรูในคุณประโยชนของสื่อ  วัตถุประสงคใน
การศึกษา  เพือ่หาความสัมพันธของความตองการใชส่ือมวลชนกับความพึงพอใจและการใชส่ือกบั
การรับรูในคุณประโยชนของส่ือ  ไดผลการศึกษาดังนี ้
  

1. ปจจัยดานตวับุคคล เชน เพศ  อายุ  การศึกษา  อาชีพ  เปนตัวกําหนดการใชส่ือและการ
รับรูในคุณประโยชนของสือ่  โดยเฉพาะปจจัยที่เกี่ยวกบัอายุ  จากกลุมตัวอยางที่มอีายุตั้งแต 15 ป
ขึ้นไปจะเลือกใชส่ือเพราะคาํนึงพึงความสาํคัญของสื่อ   การใชส่ือเกิดจากความสนใจที่จะรับรูเร่ือง
เกี่ยวกับสังคมและความตองการของตนเอง   แตกลุมตวัอยางที่มีอายุนอยคือระหวาง 9 – 11 ป  จะ
เลือกใชส่ือเพือ่ความบันเทิง   
  

2. คนที่มีระดบัการศึกษาสูงจะเลือกใชส่ือมากกวาคนทีม่ีการศึกษาต่ํา   โดยโทรทัศนถูก
เลือกใชเปนอนัดับหนึ่ง  เนื่องจากเปนสื่อที่มีประโยชนในการใหขอมูลตางๆ  รวมถึงใหความ
บันเทิงดวย  โดยกลุมตวัอยางสวนใหญเลือกใชส่ืออยางมจีุดมุงหมายและเขาใจถึงประโยชนของสื่อ
ที่มีตอผูใช 
 

Joseph R. Dominick (1993)  เชื่อวาบุคคลรูถึงความตองการของตัวเอง  และสามารถบอก
ถึงความตองการเหลานี้ได(Verbally) โดยบุคคลจะเปนตัวบอกถึงแรงจูงใจตางๆ ของความตองการ
ของบุคคล   โดยแบงความตองการในการใชส่ือของบุคคลออกเปน 4 ประเภท 
  

1. เพื่อการรับรู (Cognition) คือการที่ผูรับสารตองการขาวสารเพื่อสนองความตองการ
พื้นฐานของมนุษยในดานความอยากรูอยากเห็น  และความตองการไดรับการยอมรับวาตนเองเปน
สวนหนึ่งของสังคม  ดังนั้นจึงมีความจําเปนที่จะตองรับรูขาวสารผานสื่อมวลชนในรูปแบบหลักคอื   
ขาวสาร  ความรูและความบนัเทิง 
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 2. เพื่อความหลากหลาย (Diversion) คือ  เพื่อตอบสนองความตองการในรูปแบบตาง ๆ กัน 
- เพื่อการกระตุนอารมณ (Stimulation) เปนการเปดรับสื่อเพื่อแสวงหาความเราใจ  ความ

สนุกสนาน  ความตื่นเตนอีกทั้งเพื่อลดความเบื่อหนาย 
- เพื่อการพักผอน (Relaxation) เปนการเปดรับสื่อเพื่อผอนคลายความเครียดหรือ  ลด

ความเรงเราในชีวิตประจําวนัลง 
- เพื่อการปลดปลอยอารมณ (Emotion  Release) 
 
3. เพื่อประโยชนทางดานสังคม (Social  Utility) หมายถึง ความจําเปนของบุคคลที่ตองการ

เปนสวนหนึ่งของสังคม  ดังนั้นการเปดรับสื่ออาจแสดงถึงการยอมรับของคนในสังคมและความ
ผูกพันตอผูอ่ืน  ซ่ึงอาจแสดงออกไดดังนี ้

- การใชภาษารวมสมัย(Conversation  Currency) ผูรับสารอาจเปดรับสื่อเพื่อตองการความ
ทันสมัย  โดยส่ือมวลชนจะเปนตวัเชือ่มโยงความเปนกลุมเหลานั้น  ซ่ึงผูรับสารอาจจะมกีาร
แสดงออกถึงการใชภาษา  เชน  คําพูด  ความเขาใจตอคานิยมใหมๆ ทั้งนี้เพื่อแสดงความเปนกลุม
เดียวกัน 

- ส่ือมวลชนสัมพันธ(Parasocial  Relationship) จากสภาพสังคมที่มีความเจริญกาวหนา  แต
ปจเจกชนกลับรูสึกโดดเดีย่วในสังคม  ดงันั้นปจเจกชนจึงมักมีส่ือมวลชนเปนเพื่อนแทนหรืออยาง
นอยก็มกีารใชส่ือมวลชนในการแสวงหาเพื่อน  ดังจะเห็นไดในปจจุบันที่คนสวนใหญในสังคม
อาศัยส่ิงพิมพ  วิทยุ  โทรทัศนไวเปนเพื่อนแกเหงา 

 
4. การผละจากสังคม(Withdrawal) เปนการเปดรับสื่อหรือเขาหาสื่อเพื่อหลีกเลี่ยงจากงาน

ประจํา  อาทิเชน การเรงรีบทํางานใหเสร็จเพื่อจะไดไปชมโทรทัศนเปนตน 
 

ทฤษฏีการใชประโยชนและความพึงพอใจ  เปนการอธิบายถึงเหตุผลที่ทําใหบุคคลเลือกใช
ส่ือหรือเปดรับสื่อแตกตางกันไป   ซ่ึงเกิดจากสภาวะทางสังคมและจิตใจของแตละบุคคลที่มี
ตองการที่แตกตางกันทั้งทางดานความรูขาวสาร  ความตองการมีสวนรวมในสังคม  ความตองการ
ส่ือเพื่อความบนัเทิง  เพื่อคลายความเหงา ฯลฯ ปจจัยเหลานี้เปนแรงจงูใจใหบุคคลมีการเลือกเปดรบั
ส่ือในรูปแบบตาง ๆ ซ่ึงมีผลใหตนไดรับการตอบสนองความพึงพอใจและไดรับประโยชนอ่ืนๆ    
 
 ทฤษฏีการใชประโยชนและความพึงพอใจจากสื่อ  สามารถนํามาใชในการวิเคราะหถึงการ
เลือกเปดรับภาพลามก  ทั้งฝายผูสง  และผูรับ  โดยมีปจจัยทางดานสภาวะทางสังคม  จิตใจ  และ
ความตองการของผูใชอินเทอรเน็ตแตละบคุคลเปนสําคัญ   
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แนวคิดเก่ียวกบัการสื่อสาร 
 การสื่อสารของมนุษยเปนทั้งศาสตร(Science) และศิลป (Arts) เปนกระบวนการถายทอด
สารจากฝายหนึ่งไปยังอีกฝายหนึ่ง  คือเปนการถายทอดความรูสึกนึกคิด  อารมณ  ขาวสาร  ความรู  
คานิยมความเชื่อ  เปนตน  โดยมวีัตถุประสงคเพื่อเชื่อมโยงความสัมพันธ  กระชับมิตรไมตรี
ระหวางกัน  ถายทอดความบนัเทิง (อางถึงใน อุบลรัตน  ศิริยุวศักดิ์ และคณะ, 2547) 
 
 การสื่อสารเปนกระบวนการที่มีผูเกี่ยวของ 2 ฝาย คือผูสงสาร (Sender) และผูรับสาร 
(Receiver) โดยสารดังกลาวจะถูกผูสงสารทําการสงสารผานไปทางสื่อ (Channel) ไปยังผูรับสาร 
กลาวคือ ผูสงสารและผูรับสารคือบุคคลอยางนอยตั้งแต 2 คนขึ้นไป ทําการสื่อสารกัน หากขาดฝาย
หนึ่งฝายใดกระบวนการสื่อสารก็ไมสามารถเกิดขึ้นได  
 
 ถิรนันท  อนวชัศิริวงศ(2526)  ไดใหแนวลักษณะของคําวาการสื่อสาร 5 นัยคือ 
 1. การสื่อสารเปนกระบวนการที่มีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา  คือ การสื่อสารเปน
กระบวนการทีม่ีการเปลี่ยนแปลงจากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่ง  และตอไปเรื่อย ๆ ไมเคยหยดุนิ่ง 
  
 2. การสื่อสารเปนกระวนการที่ยอนกลับไมได  คือ  การสื่อสารที่เกิดขึ้นในอดีตมีอิทธิพล
ตอปจจุบัน  และสงผลไปยังอนาคต   
 
 3. การสื่อสารเปนกระบวนการที่มีการเคลื่อนไหวในความคิด  คือ  บุคคลที่กําลังส่ือสารกัน
อยูนั้น  จะตองมีการเคลื่อนไหวทางความคิดอยูตลอดเวลา  และจะตองเอาประสบการณเขามา
เกี่ยวของดวย   
 
 4. การสื่อสารเปนกระบวนการที่จะตองมีปฏิสัมพันธ  คือ  การสื่อสารของบุคคลเปนการ
นําเอาประสบการณมารวมกนัเขา  การสงและแปลความหมายไมอาจสรางความเขาใจใหเกิดขึ้นได  
ถาไมมีปฏิสัมพันธระหวางภายใน  และภายนอกของแตละบุคคล 
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 ปฏิสัมพันธซ่ึงเปนส่ิงที่มีอิทธิพลตอการตีความในการสื่อสารของบุคคล  แบงออกไดเปน 2 
ประเภท  ไดแก 
 1) ปฏิสัมพันธภายในตัวบุคคล (Intrapersonal  Interaction) เปนปฏิสัมพันธระหวาง
ภายนอกกับภายในของแตละบุคคลเฉพาะตัว  ซ่ึงเปนสวนหนึ่งของการเสริมสรางประสบการณ   
ทําใหบุคคลจะตีความสิ่งรอบตัวที่เกดิขึ้นเหมือนหรือแตกตางจากบุคคลอื่น  ก็มาจากปฏิสัมพันธ
ภายในตวับุคคล 
 
 2) ปฏิสัมพันธระหวางบุคคล (Interpersonal  Interaction) เปนปฏิสัมพันธระหวางบุคคล 2 
คนหรือมากกวานั้น  เปนกระบวนการที่มคีวามสลับซับซอนมากขึ้น  เพราะแตละคนยอมตองมีการ
ปรับปฏิสัมพันธภายในตวับุคคลของตน  ใหสามารถสื่อสารกับบุคคลอื่นไดเปนอยางดี 
 
 5. การสื่อสารเปนกระบวนการที่จะตองมปีริบท  คือ การสื่อสารไมเคยเกดิขึ้นอยางเปน
เอกเทศ  ไมเคยเกิดขึน้ในทีว่างเปลา  นั่นคือ  การสื่อสารไมใชประบวนบริสุทธิ์โดยมันเองแทๆ    
สภาพการณของการสื่อสารตองอาศัยการรับรูของมนุษยที่มีตอส่ิงแวดลอม  ความหมายของการ
ส่ือสารจึงตองประกอบไปดวยคุณลักษณะทางกายภาพมากมาย รวมถึงวัฒนธรรมของสังคมนั้นๆ 
ดวย ซ่ึงรวมเรียกวา ปริบทของการสื่อสาร(Communication  context) 
 
 ผูสงสาร คือบุคคลหรือกลุมบุคคลที่เปนผูริเร่ิม  หรือเร่ิมตนสงสารไปใหอีกบุคคลหนึ่ง  
โดยตั้งใจหรือไมตั้งใจก็ตาม  ผูสงสารจึงมีบทบาทในการชี้นําวาพฤติกรรมการสื่อสารภายใน
สถานการณนัน้จะเปนไปในรูปแบบใด  และมีผลอยางไร  หรือผูสงสารก็คือผูกระตุน(Stimulus) ทํา
ใหเกิดการตอบสนอง(respond)จากผูรับสาร (อางถึงใน พชันี  เชยจรรยาและคณะ, 2541) 
 
 ผูรับสาร คือผูที่รับสารจากบุคคลหนึ่ง  หรือกลุมบุคคล  เมื่อไดรับสารแลวผูรับสารจะ
ตีความ  และเกิดการตอบสนองโดยตัง้ใจหรือไมก็ตาม  ตอจากนั้นจะสงปฏิกิริยาตอบสนอง
(Feedback) กลับไปยังผูสงสาร (อางถึงใน พัชนี  เชยจรรยาและคณะ, 2541)    
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ฮอลล(1980)(อางถึงใน อุบลรัตน ศิริยุวศกัดิ์ และคณะ, 2547)   ไดแบงการตีความหมายสาร
หรือการถอดรหัสของผูรับสาร  ออกเปน 3 แบบ คือ 

  
1. ถอดรหัสหรือตีความตามแบบที่ผูสงสารตองการ(Dominant – hegemonic  reading) การ

ถอดรหัสในลักษณะนี้ขึน้อยูกับเงื่อนไขวาผูใสรหัส(encoders) หรือผูสงสาร  และผูถอดรหัส
(decoder) หรือผูรับสารตองยืนอยูในจดุเดียวกัน  ใชรหัสเดียวกันในการสงสารและตีความสาร  
ความหมายที่ผูรับสารตีความได  จึงเปนความหมายตามที่ผูสงสารตองการ  เรียกวา Prefered  
reading เชน กรณีที่ผูรับสารไดรับภาพลามกเกิดความพงึพอใจที่จะเปดรับ  จนเกดิการบันทึกภาพ  
หรือมีการแปรตัวตนเปนผูสงสารตอไป 

 
2. ถอดรหัสหรือตีความโดยมีการปรับเปลี่ยนความหมายเสียใหม(negotiated  reading) ใน

ลักษณะนี้  ผูรับสารจะอานความหมายหลกัๆ  ตามที่ผูสงสารตองการ  แตในรายละเอียดปลีกยอย
ของสาร  ไดถูกปรับเปลี่ยนความหมายบางอยางใหสอดคลองกับความตองการหรือความเขาใจของ
ผูรับสาร เชน ผูรับสารอาจเกิดความรูสึกอยากรูอยากเหน็ในภาพลามก  แตเมื่อทําการเปดดูภาพอาจ
เกิดความรูสึกวาเปนการดูถูกเพศหญิง 

 
3. ถอดรหัสหรือตีความคัดคานความหมายที่ผูสงสารใสรหัสมาให(oppositional  reading) 

เปนลักษณะของการถอดรหัสที่ผูรับสารตีความตรงขามหรือทาทายความหมายที่ปรากฏ เชนผูรับ
ภาพลามกเกิดความรูสึกตอตานภาพลามกที่ผูสงสารไดทําการสงมา  และสงผลตอความรูสึกที่มีตอ
ตัวผูสงสารดวย 

 
ในการเลือกบทบาทการสื่อสารโดยสวนใหญนั้น  มีสวนเกี่ยวของกบัทัศนคติและคานิยม

ของตัวผูส่ือสารอยางไมแยกออกได    ทัศนคติเปนสิง่ที่สะทอนใหเห็นถึงส่ิงที่เราเรียนรูมา  เพื่อ
ประเมินสิ่งเราและมีอิทธิพลวาเราจะตอบสนองตอส่ิงเรานั้นอยางไร   สวนคานยิมก็เปนปจจัยหนึ่ง
ที่ชวยสรางทัศนคติ   

 
ทัศนคติและคานิยมเปนสิ่งที่อยูภายในตวับคุคลซึ่งไมสามารถมองเห็นได    แตจะเปน

ตัวกระตุนและมีอิทธิพลตอพฤติกรรมที่แสดงออกของบุคคลนั้นๆ  ในการสงภาพลามกนั้น  ผูสง
อาจมีทัศนคตวิาตองการเปนทันสมัยในกลุมเพื่อน   หรือตองการสนองความตองการของตนเอง
เทานั้น   ในสวนของผูที่ไมตองการเปดรับภาพลามก  อาจมีปจจยัจากคานิยมและทัศนคติในดาน
ศีลธรรม  โดยมีความคิดวาลามกเปนสิ่งที่ผิดทั้งกฎหมายและผิดวัฒนธรรมอันดีของไทย   
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ซ่ึงทั้งทัศนคติและคานยิมมผีลตอการเลือก(Selectivity)วา  ตนเองควรจะเลือกเปดรับสาร
อะไร   และเลอืกจดจําอะไร   โดย กรรณกิาร  อัศวดรเดชา (2546) ไดแบงการเลือกเปน 2 แบบ คือ 

 
1. การเลือกเปดรับ  ความตัง้ใจรับ  และการรับรู(Selective  Exposure, Attention  and  

Perception) เชนผูใชอินเทอรเน็ตที่ช่ืนชอบที่จะสะสมภาพลามก  กจ็ะมีการคนหาภาพลามก  หรือ
ผูใชอินเทอรเน็ตที่มองวาภาพลามกนั้นไมมีผิดภัย  มีเพียงความสนุกสนานอาจมีการสงภาพตอ
ใหกับเพื่อนผานทางไปรษณยีอิเล็กทรอนิกส(E-mail)  

 
2. การเลือกเกบ็(Selective  Retention) ในแตละวนัมีการสื่อสารเกิดขึ้นมากมาย  ซ่ึงตัวเรา

อาจเปดรับเขามา  หากตัวเราคิดวาเปนสิ่งที่ควรจดจําเราก็จะเลือกเก็บไวในความทรงจํา  เชน การ
ไดรับภาพลามกทางไปรษณยีอิเล็กทรอนิกส(E-mail) จากเพื่อน  ตัวเราอาจจะเลือกที่จะลบทิง้
เนื่องจากไมมคีวามสําคัญกับตัวเรา  หรือเราอาจจะเลือกเก็บภาพ(Save) ไวในคอมพวิเตอรก็ได 

 
แนวคดิเกีย่วกบัการสื่อสาร  ทําใหทราบถึงลักษณะของบทบาทการสื่อสารทั้งของผูสง  

และผูรับภาพลามก  โดยจะมีการใสรหัส  การตีความ  รวมถึงการใชทัศนคติและคานิยมที่มีในการ
เลือกบทบาทการสื่อสาร  ซ่ึงเปนตัวแปรหนึง่ในสมมติฐาน   

 
แนวคิดเก่ียวกบัภาพลามกและผลกระทบ 

John  Berger (1972) ไดกลาวถึงภาพนูดไวในหนังสือ Way of  Seeing ไววา  การเปลือย
กายของคนแตละคนก็คือส่ิงที่เปนธรรมชาติของคนแตละคน  แตการเปนภาพนูดกค็อืการถูกมองวา
เปลือยโดยคนอื่นๆ  มิใชเกดิจากความสํานึกโดยตนเอง  รางกายที่เปลาเปลือยจะถูกมองในฐานะที่
เปนวัตถุเสียกอนจึงกลายเปนสิ่งที่เรียกวา “นูด” ในภายหลัง 

 
 เห็นไดวาการตัดสินวาภาพลักษณะใดถือวาเปนภาพลามกนั้น  เกดิจากการตีความหมาย
ของแตละบุคคล   จากมุมมองโครงสรางนิยม  หรือวธีิการใหความหมายที่ถูกสรางขึ้นมาในตวับท  
ไมวาจะดวยวธีิการเรียงลําดบัที่ของคํา  การใชสัญญะแบบตางๆ  การเลาเรื่อง  โดยที่โครงสราง
ดังกลาวนัน้จะนําเอาองคประกอบยอยๆ มารวมกันเปนอยางมีแบบแผน   
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วัฒนธรรม 
ปริบทของตัวบท 

ความหมาย 
ของตัวบท 

 
ตัวบท 

 
 ในดานการสรางความหมายนั้น กาญจนา  แกวเทพ (2541)  ไดแบงออกเปน 2 ระดับ คือ 
 1. ความหมายโดยอรรถ (Denotative  meaning) เปนการสรางความหมายที่เขาใจตามอักษร  
เปนที่ยอมรับโดยทัว่ไปหรือเปนความหมายโดยตรงเชื่อมโยงความสัมพันธระดับแรกระหวางตวั
หมายและตัวหมายถึง   
  
 2. ความหมายโดยนยั (Connotative  meaning) เปนตัวหมายถึงที่ถูกสรางขึ้นมาอยางเปนอัต
วิสัย(Subjective) ไมวาจะในระดบัปจเจกบุคคล  หรือในปริบททางสังคม  หรือเรียกวาเปน
ความหมายทางสังคม เชนในสังคมไทยถือวาภาพทีแ่สดงถึงหนาอกของเพศหญิงถือวาเปนภาพ
ลามก   แตในประเทศฝรั่งเศสถือวาเปนเรียกของศิลปะ 
  
 แมวาภาพลามกจะขึน้อยูกับการตีความของแตละบุคคล  แตกย็ังมีผูแสดงถึงลักษณะของ
ภาพลามกเพื่อเปนเกณฑในการพิจารณาตดัสิน  โดยข้ึนอยูกับทัศนคต ิ  ลักษณะประชากร  คานิยม  
และศาสนาของแตละบุคคล 
 

พจนานกุรมฉบับราชบัณฑติยสถาน พ.ศ.2542  ไดใหคําจํากัดความ  “ลามก” หมายถึง 
หยาบชาต่ําทราม  หยาบโลน  อันเปนที่นารังเกียจของคนดีมีศีลธรรม เชน หนังสือลามก  พดูลามก  
ทําลามก 
 
 สะอาด  นาวีเจริญ (อางถึงสาวตรี  สุขศรี, 2547)  กลาวา การจะพจิารณาวาส่ิงใดเปนภาพ
ลามกตองพิจารณาลักษณะของหนังสือประกอบสิ่งเหลานั้นดวย  ทั้งนีเ้นื่องจากหากเปนภาพ  หรือ
ขอความที่ประกอบอยูในหนังสือทางการแพทย  ถึงแมเปนการแสดงถึงภาพของลับ  หรือสวนตางๆ 
ของรางกาย  ผูพบเห็นยอมไมนึกวาเปนภาพอุจจาด  หรือนาอดสูแตอยางใด  แตถาพิมพในหนังสือ
เริงรมยยอมถือวาเปนภาพลามกอนาจารได 
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  คณะกรรมการวาดวยการโฆษณาไดกลาวถึงภาพลามกหรือภาพที่ขัดตอศีลธรรม  โดย
อาศัยมาตรา 22(3) แหงพระราชบัญญัติคุมครองผูบริโภค  พ.ศ.2522  ดงันี้ 
 1) ภาพที่เขาลักษณะภาพลามกอนาจารไดแก 
  1.1 ภาพแสดงการรวมเพศ  คือภาพที่แสดงใหเห็นวากําลังมีการรวมเพศระหวาง
ชายกับหญิง  รวมถึงภาพที่แสดงใหเห็นวากําลังมีการรวมเพศระหวางชายกับชาย(Homosexual)  
หญิงกับหญิง(Lesbian) หรือคนกับสัตวดวย  ไมวาภาพนั้นจะแสดงใหเห็นอวยัวะเพศหรือไมก็ตาม 
เชน ภาพชายกับหญิงกําลังรวมเพศกนั  ภาพหญิงกับหญิงรวมเพศกันโดยใชอวัยวะเพศเทียม  ภาพ
หญิงเปลือกกายกอดกับหญิง  หรือภาพทีแ่สดงการรวมเพศอยางวิตถาร เปนตน 
   

ภาพที่ทําใหผูดูเขาใจวามีการรวมเพศก็ถือวาเปนภาพลามก  ภาพปนที่แสดงการ
รวมเพศ เชน ภาพศิลปกรรมของอินเดียโบราณ  ถานําไปใชในทางยั่วยุกามารมณก็ถือวาเปนภาพ
ลามกอนาจารดวย 
 
  1.2 ภาพเลาโลมกันจนเปนที่เขาใจไดวากําลังรวมเพศหรือกําลังจะรวมเพศ  ไดแก  
ภาพที่ทําใหผูดูเขาใจอยางชัดแจงวาจะมีการรวมเพศกันตอไปอยางแนนอน  เชนภาพชายนอนทับ
หญิงบนเตียงนอนแสดงการเลาโลมกันจนเห็นไดวาจะมีการรวมเพศกันตอไปแมหญิงจะสวมเสื้อ
ยกทรงมองไมเห็นถันก็ตาม  และภาพที่ชายยืนจูบซอกคอหญิง  มือจับที่หนาอก  เปนตน 
 
  1.3 ภาพที่เจตนาแสดงใหเห็นอวัยวะเพศของชายหรือหญิง  ซ่ึงมิไดใชในวิชาการ
แพทยหรือการศึกษา  และไมไดอยูในเอกสารทางการแพทยหรือการศึกษา  หรือมิใชภาพศิลป  การ
พิจารณาภาพในกรณีนี้ตองพิจารณาถึงส่ิงพิมพประกอบภาพนั้นดวย  วาผูพิมพมีเจตนาแทจริง
ในทางวิชาการแพทยหรือการศึกษาหรือไม 
 
 2) ภาพอันอาจเขาลักษณะหรืออาจนําไปสูความเสื่อมเสียศีลธรรมอันดีงามและวัฒนธรรม
แหงชาติ  ไดแก 
  2.1 ภาพแสดงการเลาโลมกันไมวาผูกระทําจะเปนเพศเดียวกัน  หรือตางเพศกัน  
และไมวาผูกระทําจะมีเครื่องแตงกายหรือไมก็ตาม  คือ  ภาพเลาโลมกันจนเห็นไดวากําลังมี
ความรูสึกทางกามารมณ เชน ภาพหญิงจูบกับหญิง  และสีหนาแสดงความรูสึกทางกามารมณ 
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2.2  ภาพแสดงความตองการทางกามารมณ ไดแก  ภาพที่แสดงทาทางใหผูดูเขาใจ
ไดวา  ผูนั้นกําลังมีอารมณทางกามารมณ เชน ภาพหญิงนอนถางขามีสีหนาแสดงความรูสึกทาง
กามารมณ  หรือภาพหญิงนอนบิดตัว  มือจับที่หนาอกตัวเอง  เปนตน 

 
2.3 ภาพที่แสดงการเปลือยกายเปลือยอกของหญิง  ซ่ึงไมมีลักษณะเปนศิลป เชน 

ภาพหญิงแตงชุดละครรํา  สวมชฎาแตเปลือยอก  ภาพดังกลาวไมวาจะมีการลบเลือนเฉพาะบริเวณ
ปลายถันหรือไม  ก็ถือวาอาจนําไปสูความเสื่อมเสียศีลธรรมอันดีงาม  และวัฒนธรรมแหงชาติได 
 
ประเภทของภาพลามก 

Mass  Commission(1986)(อางถึงใน จงกลนี  โตสกุลวงศ, 2542)  ไดจัดแบงประเภทของ
ส่ือลามกออกเปน 5 ประเภท คือ 
  

1. ส่ิงที่เปนความรุนแรงทางเพศ (Sexual  Violent  Materials) แสดงใหเห็นถึงภาพของการ
ขมขืน  และเนือ้หาที่เปนการทํารายบุคคลทางเพศ 

 
 2. ส่ิงที่ไมเปนความรุนแรงแตแสดงออกใหเห็นถึงความนาละอาย  การอยูเหนือ  การตก
เปนรอง  หรือความต่ําตอย (Nonviolent  Materials  Depicting  Degradation, Domination, 
Subordination  or  Humiliation)  ประกอบดวยเนื้อหาของผูหญิงที่ตกอยูภายใตอาณัตขิองผูชาย 
 
 3. ส่ิงที่ไมเปนความรุนแรงและไมมีลักษณะของการถูกขมเหง(Nonviolent  and  
Nondegrading  Materials) พรรณนาใหเห็นถึงการรวมเพศโดยปราศจากความกาวราวรุนแรงหรอื
การบังคับขูเข็ญ 
 
 4. เปลือยอยางมีศิลปะ(Nudity) แสดงใหเห็นเรือนรางอันเปลาเปลือยของมนุษยโดยไมมี
พฤติกรรมทางเพศที่ชัดแจงหรือเจตนาจะใหมี 
 
 5. เปลือยเด็ก(Child  Pornography) มีความเกี่ยวของกับเรื่องเพศเพียงเล็กนอย  และทั้งๆ ที่
การผลิตถือเปนเรื่องกฎหมายอาญาในประเทศสหรัฐอเมริกา  แตก็ยังคงมีการแพรกระจายไปทั้งใน
นิตยสารตางประเทศ  อินเทอรเน็ต  และจัดจําหนายโดยตรง  หลายคนไมเหน็ดวยกับการเรียกสื่อ
ประเภทนี้วา “Pornographic” แตควรจะถูกเรียกวา “Sexually  Explicit” มากกวา 
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ความตองการเปดรับภาพลามก 
 Maslow ไดกลาววาความตองการของมนุษย(Human needs) สามารถแบงไดเปน 5 ขั้น คือ 
 1. ความตองการทางดานรางกาย (Physiological  needs) ไดแก  ปจจยั 4   รวมถึงความ
ตองการทางเพศ  การเปดรบัภาพลามกอาจเปนเพื่อตอบสนองความตองการทางดานรางกายซึ่งเปน
ธรรมชาติของมนุษยที่มีความตองการทางเพศโดยไมจํากดัฤดูกาล 
 
 2. ความตองการดานความมัน่คงปลอดภัย (Safety  needs)  
 
 3. ความตองการทางสังคม (Social  needs) เปนความตองการเขารวมสังคม  และตองการ
รูสึกวาตนเปนหนึ่งในสมาชิกทางสังคม  ผูที่มีการเปดรับภาพลามกบางสวนเกดิจากความตองการ
เปนหนึ่งในสมาชิกทางสังคม   โดยเฉพาะวยัรุนที่มีคานิยมตอภาพลามกวาเปนเรื่องธรรมดา    
คานิยมทางเพศวาเปนเรื่องปกติของผูใหญ  เชน ตองมกีารขึ้นครู  หากไมสามารถทําไดจะถูกขจดั
ออกจากกลุม   และเปนทีดู่ถูกตอกลุมเพื่อน 
 
 4. ความตองการเปนที่ยอมรบัของสังคม (Esteem  needs) มนุษยตองการยอมรับ  การยก
ยอง  และตองการใหผูอ่ืนตระหนกัถึงความสําคัญของตนเอง   ดวยความตองการขอนี้อาจนํามาซึง่
การสะสมภาพลามก  และการสงตอภาพลามกใหกับผูอ่ืน  เพียงเพื่อตองการการยอมรับ  นับถือจาก
กลุม 
 
 5. ความตองการสัมฤทธิผลในอุดมคติ (Self – Actualization  needs)  
 
ผลกระทบและโทษที่ไดรับจากภาพลามก 
 ภาพลามกไดถูกจัดวาเปนสื่ออันตรายที่กอปญหาใหกับสังคมเปนอยางมาก  ดังที่จงกลณ ี 
โตสกุลวงศ (2542) ไดกลาวถึงโทษที่เกิดจากภาพลามก ดังนี ้
 
 1. ผลทางดานความปลอดภัยในสาธารณะและสุขภาพ   ส่ือลามกประเภทตางๆ จะสงเสริม
พฤติกรรมทางเพศที่อาจกอใหเกิดการแพรกระจายของโรคติดตอทางเพศสัมพันธ  การขมขืน  และ
การกระทําทารุณทางเพศตอเด็กและสตรี  หรือพฤติกรรมความกาวราวทางเพศในรูปแบบอื่นๆ 
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 2. ผลทางเศรษฐกิจ  ส่ือลามกทําใหส้ินเปลืองคาใชจายของรัฐทั้งดานของตํารวจ  ศาล  
เรือนจํา ฯลฯ  นอกจากนั้นยังเชื่อวาส่ือลามกสงเสริมและสนับสนุนกิจการทางดานโสเภณี  ซ่ึงเปน
เงินที่ผูบริโภคสื่อลามกควรนําไปใชเล้ียงดูครอบครัวหรือจุนเจือสังคมมากกวา 
 
 3. ผลทางสุขภาพจิต  ส่ือลามกที่แสดงภาพของความรุนแรงทางเพศที่วิตถาร  อาจทําให
เยาวชนที่เปดรับเกิดความเชื่อที่ผิด   และเกิดพฤติกรรมการเลียนแบบ  นอกจากนั้นเยาวชนหรือคน
หนุมสาวที่เติบโตเขาสูวัยผูใหญ  อาจเกิดความคิดที่บิดเบือนในเรื่องความสัมพันธทางเพศ  ซ่ึงจะ
สงผลกระทบตอความมั่นคงเกี่ยวกับความเชื่อในเรื่องของการแตงงานและการมีคูครองเพียงคน
เดียว 
 4. ผลทางความมั่นคงทางศาสนา    ภาพลามกเปนการละเมิดคําสอนของศาสนา  ในสังคมที่
เครงศาสนาการนําเสนอเรื่องราวทางเพศเปนเรื่องที่อันตรายมาก  ผูนําทางศาสนาในหลายประเทศ
จึงกลาววาสื่อลามกจะลอลวงใหผูรับสารเกิดการละเมิดศีลธรรมและละเมิดตอคําสั่งสอนของ
ศาสดาทุกศาสนา    นํามาซึ่งความเสื่อมดานศีลธรรมของคนในสังคม 
 
 5. ผลทางดานความไมเทาเทียมกันทางเพศ  ส่ือลามกทําใหสตรีถูกมองวาเปนเสมือนวัตถุ
ทางเพศ(Sexual  Objects) ที่มีไวสําหรับขาย  ใช  กระทําทารุณ  นักวิชาการฝายอิตถีนิยม(Feminist) 
กลาววาสื่อลามกเปนการละเมิดซึ่งสิทธิมนุษยชน  โดยทําใหผูหญิงตกอยูในฐานะรองทางสังคม
(Subordination) 
 
 มณฑนา  สีตสุวรรณ(2546) ไดกลาวถึงผลกระทบจากภาพลามกที่มีตอสังคมไทย ไวดังนี้ 
 1. ภาพลามกบนอินเทอรเน็ตสามารถเขาถึงไดงายโดยไมจํากัดอายุของผูเขา  ดังนั้นเด็กอาจ
เขามาพบเห็นทําใหเกิดความอยากรู  อยากทดลอง  และเมื่อทดลองมีเพศสัมพันธแลวอาจทําใหเกิด
ปญหาอื่นๆ ตามมา เชน การตั้งครรภกอนวัย 
 
 2. ภาพลามกเปนสาเหตุของการกออาชญากรรม  เห็นไดวาภาพลามกสวนหนึ่งเปนผลผลิต
ของการกระทําความผิด  หรือเปนตัวกระตุนใหเกิดการกระทําผิดในโลกของความเปนจริง เชน 
 - การแอบถาย คือ การตั้งกลองไวในสถานที่ตางๆ เชน หองน้ํา  หองลองเสื้อผา  แลวนํา
ภาพเหลานั้นไปเผยแพรบนอินเทอรเน็ต  เปนการละเมิดสิทธิความเปนสวนตัวตามรัฐธรรมนูญ  
กอใหเกิดความเสียหายโดยตรงแกผูที่ถูกแอบถาย  ครอบครัวผูถูกแอบถาย  สถานประกอบการที่ถูก
แอบถาย  และยังสงผลกระทบโดยรวมคือทําใหคนในสังคมไมมีความปลอดภัย 
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 - ภาพเปลือยของเด็ก  จะไดมาก็ตอเมื่อเด็กถูกลอลวง  ซ้ือขายมากระทําชําเรา  เปนการ
ละเมิดสิทธิมนุษยชน 
 - การตัดตอภาพดารา  โดยนําหนาดาราไปใสไวแทนที่ภาพนางแบบที่ถายภาพโป  ทําใหผู
ที่ถูกกระทําไดรับความเสียหายตอช่ือเสียง 
 - ภาพลามกเปนสิ่งที่ยั่วยุทางกามารมณ  ทําใหผูบริโภคนั้นหาทางระบายความใครโดย
ระบายกับผูอ่ืน   
 
 3. ภาพลามกบนอินเทอรเน็ตอาจทําใหวัฒนธรรมของสังคมไทยเบี่ยงเบน  เนื่องจากบน
อินเทอรเน็ตมีการเผยแพรเร่ืองราวที่ขัดตอศีลธรรม  เชน การรวมเพศในเครือญาติ  การสลับคูนอน  
เซ็กสหมู  การรวมเพศกับสัตว เปนตน  ส่ิงเหลานี้อาจทําใหเกิดพฤติกรรมการเลียนแบบ   
 
 4. ภาพลามกบนอินเทอรเน็ตทําใหคานิยมในเรื่องเพศเปลี่ยนไปจากเดิม  เชนการมี
เพศสัมพันธกอนแตงงาน   
 

Donnerstein  E.(1980)(อางถึงใน จงกลณี  โตสกุลวงศ, 2542)  เปนนักจิตวิทยาแหง
มหาวิทยาลัยวสิคอนชิน  ประเทศสหรัฐอเมริกา  ไดทําการศึกษาและพบวาการเปดรับเนื้อหาที่
รุนแรงของสื่อลามกสามารถนําไปสูทัศนคติและพฤติกรรมที่ตอตานสังคม  โดยผูเปดรับสื่อลามกที่
เปนเพศชายจะมีความกาวราวตอเพศหญิงมากขึ้น  การตอบสนองตอความเจบ็ปวดและความทน
ทุกขทรมานตอเหยื่อที่ถูกขมขืนลดนอยลง  และมีแนวโนมที่จะยอมรับมายาคติ (Myth) เกีย่วกับการ
ขมขืนมากขึ้น 

 
Zimmerman  D.  And  Bryant J.(1982)ไดศึกษาวิจยัเกี่ยวกับการเปดรับสื่อลามกวา  การ

เปดรับสื่อลามกอยางตอเนื่องจะทําใหผูเปดรับสื่อ  รูสึกเฉยชาตอการขมขืนในฐานะที่มันเปนการ
กระทําผิดทางกฎหมายอาชญากรรม 
 
 Marshall, W.L.(1983)   ทําการศึกษาพบวา  ผูที่กระทําความผิดฐานขมขืนกระทําชําเรา
มากกวาครึ่งยอมรับวาใชวัตถุหรือส่ิงของลามกกระตุนความตองการทางเพศในการกระทําผิด    
ผูตองหา 19 เปอรเซ็นตใชความรุนแรงในการรวมเพศและใชวัตถุหรือส่ิงของลามกเปนตัวกระตุน
ในการขมขืน  และ 38 เปอรเซ็นตยอมรับวาตกลงใจทําความผิดทางเพศในทันทีทันใดที่ไดรับการ
กระตุนจากวัตถุหรือส่ิงของลามก   
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เอกภพ  อินทวิวัฒน(2542)  ไดทําการศึกษาพบวาปจจัยที่มีผลตออาชญากรรมทางเพศ   
หนึ่งในปจจัยเหลานั้น  คือส่ือมวลชน  โดยส่ือมวลชนมีบทบาทอยางมากในการสื่อสาร  เชน
หนังสือประเภทยั่วยุทางอารมณทางเพศหรือหนังสือปกขาว  ภาพยนตรลามก  หรือหนังสือพิมพที่
เสนอขาวในรูปแบบตางๆที่อาจทําใหผูอานรูสึกอยากลองหรือการตอบปญหาโดยไมถูกตองตาม
หลักวิชา  กลับเปนการยั่วยุอามรณมากกวา   

 
ธนะชัย  ผดุงธิติ(2545)  ไดทําการศึกษาเรื่องสื่อลามกกับผูกระทําความผิดทางเพศ   กลุม

ตัวอย างคือ  ผู ตองขั งคดีความผิดทาง เพศในเรือนจํ ากลางบางขวางและเรือนจํ าพิ เศษ
กรุงเทพมหานคร  พบวาผูตองขังคดีความผิดทางเพศมีการกระทําความผิดฐานขมขืนกระทําชําเรา
หรือโทรมหญิงมากที่สุด    สวนใหญจะเห็นสื่อลามกครั้งแรกเมื่ออายุยังนอย  หรืออยูในชวงวัยรุน  
โดยเห็นส่ือลามกสัปดาหละ 1 ครั้ง   ซ่ึงผูตองขังใหความเห็นวาส่ือลามกมีผลตอจิตใจและอารมณ
ทางเพศ  โดยจะมีอารมณทางเพศทุกครั้งเมื่อเห็นสื่อลามก  และนําสิ่งที่เห็นจากสื่อลามกไปใชใน
การรวมเพศ    ในการสัมภาษณนักจิตวิทยา  จิตแพทย  และนักสื่อสารมวลชนมีความเห็นวาสื่อ
ลามกเปนปจจัยที่เกี่ยวของกับการกระทําผิดทางเพศของบุคคล   

 
ฝายนักอิตถีนิยม(Feminist) ไดกลาววาภาพลามกเปนการลดทอนคุณคาของสตรีเปนอยาง  

นํามาซึ่งความไมเทาเทียมกันระหวางเพศหญิงและเพศชาย   รวมถึงการเห็นวาผูหญิงเปนเพียงวัตถุ
ทางเพศชนิดหนึ่ง   ฝายอิตถีนิยมใหความหมายของภาพลามกวา “Pornography  is  the  theory,  
rape, is the  practice.”  

 
Cowan, G and O’Brien, M. (1990) ทําการศึกษาการเปดรับสื่อลามกกับผูชมที่เปนเพศหญิง  

พบวาผูชมเพศหญิงจะรูสึกถูกลดคุณคาอยางมากในเนื้อหาที่แสดงถึงการกระทําทางเพศที่ปฏิบัติตอ
ผูหญิงเสมือนวัตถุ (Objectification)  ผูหญิงจะรูสึกถูกลดคุณคานอยกวาในฉากที่มีการแสดงออก
ทางเพศอยางพึงพอใจทั้งสองฝาย 

 
ในสวนของเพศชายนั้น  Donnerstein, E. and Berkowitz, L. (1981)  ไดทําการวิจัยพบวา

การเปดรับเนื้อหารุนแรงของภาพยนตรลามกนําไปสูทัศนคติและพฤติกรรมที่ตอตานสังคม  ผู
เปดรับส่ือลามกที่เปนเพศชายจะมีความกาวราวตอเพศหญิงมากขึ้น  การตอบสนองตอความ
เจ็บปวดและความทุกขทรมานตอเหยื่อที่ถูกขมขืนมีนอยลง  และมีแนวโนมยอมรับมายาคติ(Myth) 
เกี่ยวกับกับขมขืนมากขึ้น 
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งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 สมคิด  เลิศพริิยประเสริฐ : การศึกษาความคิดเห็นเรื่องปจจัยดานโครองสรางสังคม  และ
ทัศนคติของคนไทยที่สัมพันธกับพัฒนาการของอินเตอรเนท (2540) ผลการวิจัยพบวา 1) กลุมผูใช
อินเตอรนทมากที่สุด  คือกลุมผูมีอายุระหวาง 21 – 30 ป  ซ่ึงเปนวยัทํางานและเปนคนรุนใหม  2) 
เหตุผลในการใชอินเตอรเนทในลําดับแรก คือ การสื่อสารระหวางกนั  และรองลงมาคือการติดตาม
ขาวสารตางๆ เพื่อคนควาขอมูล  3) กลุมตัวอยางสวนใหญจะมีความชอบและนยิมใชอินเตอรเนท
ในรูปแบบ World  Wide  Web (WWW) มากที่สุด  เนื่องจากใชงานงายและนาสนใจ  อีกทั้งยงั
สามารถใชบริการอื่นๆ  ไดทันทีไมวาจะเปนจดหมายอิเล็กทรอนิกส  การโอนถายขอมูล  การพูดคุย
โตตอบ  4) การเขาถึงขอมูลและบริการพิเศษจะใชเพื่อความบันเทิงเปนอันดับหนึ่ง   โดยมีปริมาณ
ใกลเคียงกับผูใชเพื่อบริโภคขอมูลขาวสารและวิชาการดวย  ในระดับรอยละ 53  และ 51 ตามลําดับ  
5) อินเตอรเนทมีประโยชนตอสังคมไทยพอสมควรซึ่งคอนไปทางบวก  6) อินเตอรเนทสามารถ
กอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในสังคมไทย  โดยการเปลี่ยนแปลงดังกลาวอาจเปนปญหาหรือไมกไ็ด 
 
 หัสญา  หาสิตะพันธุ : ภาพสะทอนสตรีไทยในสื่อเวิลด  ไวด  เว็บ (2542) ไดศึกษาเนื้อหา
และทิศทางการนําเสนอภาพของสตรีไทยในเว็บไซต  โดยใชการสืบคนขอมูลผานระบบสืบคน
ขอมูล  ผลการวิจัยพบวาเว็บไซตที่เกี่ยวของกับภาพของสตรีสามารถแบงออกเปน 4 ประเภท คือ 1) 
เว็บไซตบริการจัดหาคูและเพื่อนทางจดหมาย  2)เว็บไซตบริการทางเพศ  ลามกอนาจาร  3) เว็บไซต
เกี่ยวกับบทบาทของสตรีในดานตางๆ  4) เว็บไซตอ่ืนๆ ที่ไมเกี่ยวของกับสตรีไทยโดยตรง  โดย
เว็บไซตที่มีเนือ้หากี่ยวกับสตรีกับธุรกิจบริการทางเพศมีจํานวนมากที่สุด  ในดานทิศทางการ
นําเสนอภาพสตรีไทย  พบวาการนําเสนอในทิศทางเชิงลบครอบครองพื้นที่สูงที่สุด  โดยสวนใหญ
ปรากฏในเวบ็ไซตประเภทธรุกิจบริการทางเพศ  ลามกอนาจาร  และเวบ็ไซตธุรกิจบริการจัดหาคู 
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 กฤติกา  นพรัตน : การวิเคราะหความตองการของผูอาน  และปจจัยที่เกี่ยวของกับการ
ขยายตวัของนติยสาร “ทางเพศ” : ศึกษาเฉพาะเพนทเฮาส  เฟซ  แมกซ (2539) ผลการวิจัยพบวา  
การขยายตวัของนิตยสาร “ทางเพศ” มีความสัมพันธกบัสภาวะแวดลอมและสภาวะผูอาน  สวน
ใหญสมาชิกเพศชายมีการใชนิตยสาร “ทางเพศ” แตกตางจากสมาชกิเพศหญิง  พฤติกรรมการซื้อ
สมาชิกเพศชายมีจํานวนการซื้อมากกวาสมาชิกเพศหญิง  และสมาชิกเพศชายสวนใหญมีความพงึ
พอใจที่ไดรับจากสื่อ  เพื่อตอบสนองความอยากรูอยากเห็นระดับมากที่สุด  สะสมมาก  ความ
ตองการทางเพศ  คลายเครียด  แกเหงาและวาเหว  ความเปนคนรวมสมัยระดับปานกลาง  สําหรับ
สมาชิกเพศหญิงสวนใหญ  มีความพึงพอใจที่ไดรับจากสื่อ  เพื่อตอบสนองความอยากรูอยากเหน็  
คลายเครียด  แกเหงา  และวาเหว  ความเปนคนรวมสมัย  และสะสมระดับปานกลาง  ความตองการ
ทางเพศระดับนอยที่สุด 
 
 พรทิพย  พฒันานุสรณ : การแสวงหาขาวสารเกี่ยวกบัประเด็นทางเพศของวัยรุนไทยที่
นําเสนอผานทางอินเทอรเน็ต (2543) ผลการวิจัยพบวา 1) ความถี่ในการแสวงหาขาวสารเกี่ยวกับ
ประเด็นทางเพศ   พบวาวยัรุนไทยสวนใหญใชเวลาคนหาขอมูลประมาณ 1 คร้ังตอสัปดาห  คร้ังละ
ประมาณ 1-2 ช่ัวโมง  นยิมหาขอมูลชวงเวลากลางคืน  และมักคนหาขอมูลอยูที่บาน  ซ่ึงวยัรุนหญิง
นิยมหาบอยกวาวยัรุยชาย  2) วัยรุนชายและหญิงตอนตน  มักคนหาขอมูลดวยวิธีการ Chat ในหอง
เกี่ยวกับเรื่องเพศโดยเฉพาะ  สวนวยัรุยชายและหญิงตอนปลายมักชอบใช Search  Engine หาโดย
วัยรุนชายมักชอบคนหาภาพลามกมากกวาเนื้อหา  สวนวัยรุนหญิงมักชอบคนหาขอมูลเกี่ยวกับ
เนื้อหาทางเพศมากกวาภาพ   3) บุคคลที่มีอิทธิพลตอการคนหาขอมูลคือเพื่อน  และวยัรุนสวนใหญ
ชอบหาขอมูลเพียงลําพัง  แตวัยรุนหญิงตอนปลายสวนใหญนยิมแสวงหาขอมูลรวมกับเพื่อน  เพือ่
ความสนุกสนาน  4) รูปแบบและวิธีการนาํเสนอที่วัยรุนชายสวนใหญสนใจคือภาพโป  เชิงศิลปะ  
มากกวาสนใจเนื้อหา  สวนวัยรุนหญิงจะเนนขอความมากกวาภาพ  เชนประสบการณในการมี
เพศสัมพันธ  5) ประโยชนและความพึงพอใจของวยัรุนชาย คือ สนุกสนานเพลิดเพลิน  ระบาย
อารมณทางเพศ  ประหยัดคาใชจายและเวลา  ตามลําดับ  สวนวัยรุนหญิงไดรับความสนุกสนาน  
เพื่อนใหม  ความรูที่กวางขวางมากขึน้  และสามารถระบายอารมณผานทางอินเทอรเน็ตได
ตามลําดับ 
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สมมติฐานการวิจัย 
1. ลักษณะทางประชากรมีความสัมพันธกับการเลือกบทบาทการสื่อสารภาพลามก 
2. ผูมีบทบาทการสื่อสารภาพลามกที่ตางกันมกีารใหความสําคัญกับเกณฑคุณธรรมใน

การตัดสินใจตางกัน 
 
นิยามศัพท 
 
บทบาทการสื่อสาร    หมายถึง การเลือกลักษณะการสื่อสารของผูใชอินเทอรเน็ต

ตอภาพลามก   โดยบทบาทการสื่อสารไดแก 
1. ผูสง (Sender)  คือ ผูที่ทําหนาที่สงภาพลามกผานสื่อ
อินเทอรเน็ตไปยังผูรับสาร  โดยแบงออกเปน 6 ระดับ 
ดังนี ้

1.1 ไมเปนผูสงภาพลามก คือ ผูที่ไมเคยสงภาพ
ลามกไปใหยังผูอ่ืนเลย  และมีคะแนนการ
วัดการสงภาพใหผูอ่ืนเทากับ 1.00  

1.2 ผูสงภาพลามกระดับนานๆครั้ง คือ ผูสงที่มี
การสงภาพลามกใหกับผูอ่ืนบางนานๆครั้ง 
และมีคะแนนการวัดการสงภาพลามก
ระหวาง 1.01 – 1.80  

1.3 ผูสงภาพลามกระดับบางครั้งบางคราว คือ ผู
สงที่มีการสงภาพลามกใหกบัผูอ่ืนเปนครั้ง
คราว  และมีคะแนนการวัดการสงภาพ
ลามกระหวาง 1.81 – 2.60  

1.4 ผูสงภาพลามกระดับคอนขางบอย คือ ผูสง
ที่มีการสงภาพลามกใหกับผูอ่ืนในระดับ
คอนขางบอย  และมีคะแนนการวัดการสง
ภาพลามกระหวาง 2.61 –  3.40 

1.5 ผูสงภาพลามกระดับบอย คือ ผูสงที่มีการสง
ภาพลามกใหกบัผูอ่ืนในระดบับอย  และมี
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คะแนนการวดัการสงภาพลามกระหวาง 
3.41 –  4.20 

1.6 ผูสงภาพลามกระดับบอยมาก คือ ผูสงที่มี
การสงภาพลามกใหกับผูอ่ืนบอยมาก  และมี
คะแนนการวดัการสงภาพลามกระหวาง 
4.21 –  5.00 

 
2. ผูรับสาร (Receiver) คือ ผูที่รับภาพลามกผานสื่อ
อินเทอรเน็ตจากผูสงสาร  โดยตั้งใจหรือไมตั้งใจก็ตาม  
โดยแบงออกเปน 6 ระดับ ดงันี้ 

2.1 ไมเปนผูรับภาพลามก คือ ผูที่ไมเคยรับภาพ
ลามกเลย  และมีคะแนนการวัดการรับภาพ
ลามกเทากับ 1.00  

2.2 ผูรับภาพลามกระดับนานๆครั้ง คือ ผูรับที่มี
การรับภาพลามกบางนานครัง้  และมี
คะแนนการวดัการรับภาพลามกระหวาง 
1.01 – 1.80  

2.3 ผูรับภาพลามกระดับบางครัง้บางคราว คือ 
ผูรับที่มีการรับภาพลามกเปนครั้งคราว  
และมีคะแนนการวัดการรับภาพลามก
ระหวาง 1.81 – 2.60  

2.4 ผูรับภาพลามกระดับคอนขางบอย คือ ผูรับ
ที่มีการรับภาพลามกในระดบัคอนขางบอย  
และมีคะแนนการวัดการรับภาพลามก
ระหวาง 2.61 –  3.40 

2.5 ผูรับภาพลามกระดับบอย คือ ผูรับที่มีการ
รับภาพลามกในระดับบอย  และมีคะแนน
การวัดการรับภาพลามกระหวาง 3.41 –  
4.20 

2.6 ผูรับภาพลามกระดับบอยมาก คือ ผูรับที่มี
การรับภาพลามกบอยมาก  และมีคะแนน
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การวัดการรับภาพลามกระหวาง 4.21 –  
5.00 

ภาพลามก หมายถึง  ภาพ  ซ่ึงรวมทั้งภาพถาย  ภาพลายเสน  ภาพ
การตูนและภาพเคลื่อนไหว (Clip  Videos)ตางๆ ที่
กอใหเกิดจินตนาการทางเพศ  หรือแสดงใหเห็นอวัยวะ
เพศ    การสอถึงการรวมเพศ  และเปนตัวกระตุนใหเกิด
ความตองการทางเพศ เชน ภาพนางแบบเปลือยหนาอก  
ภาพการตนูทีแ่สดงการรวมเพศ  ภาพนายแบบใส
กางเกงในแบบรัดรูป   ภาพเคลื่อนไหว(Clip Videos)แอบ
ถายการรวมเพศของบุคคลตางๆ  เปนตน 

 
เกณฑคุณธรรม หมายถึง  หลักการที่มีตอภาพลามกและมีการเลือกใชใน

การตัดสินใจไดแก 
1. คานิยมตอตนเอง  หรือการเลือกภักดีตอตนเอง

(Ourselves) โดยคํานึงถึงผลตอตนเองเปนสําคัญ  ไดแก 
1.1 ความอยากรูอยากเห็น 
1.2 ความตองการทางเพศ คือ เพื่อตอบสนอง

ความตองการทางเพศของตนเอง 
1.3 เปนการแสดงออกถึงความทันสมัย  หรือ

การทันตามกระแสของสังคม เชน การคนหาภาพแอบถาย
ของผูที่ตกเปนขาวในขณะนัน้ 

1.4 เพื่อเปนการเขาสังคม  หรือการเปนที่
ยอมรับในกลุมเพื่อน 

2. คานิยมทางศีลธรรมและศาสนา(Moral  and  
Religious) เปนการเลือกที่จะภกัดีตอศาสนา  และยดึมัน่ใน
หลักศีลธรรม  ไดแก 

2.1 การไมสรางความเจ็บปวด  ทั้งแกผูอ่ืน
และตนเอง  เชนการไมสรางความเจ็บปวดใหกับผูตกเปน
เหยื่อภาพที่ถูกขมขืน 

2.2 การละเวนจากการประพฤติผิดในกาม  
หรือการไมมั่วเมาในกามารมณ 
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2.3 การละเวนจากการถือเอาสิ่งของโดย
เจาของไมไดอนุญาต  ไดแกภาพแอบถายการมี
เพศสัมพันธในสถานที่ตางๆ  หรือการเผยแพรภาพถายที่
ถายไวเปนการสวนตัว 

3. คานิยมตอสังคมและวัฒนธรรม(Society  and  
Culture) คือการเลือกที่จะภกัดีตอสังคมและวัฒนธรรม
ของไทย 
 3.1 ภาพลามกถือวาเปนสิ่งที่ทําลายซึ่ง
วัฒนธรรมและสังคมของไทย 

3.2 ความมีรสนิยมอันดี  คือ การจัดวาภาพ
ลามกเปนสิ่งไมดี  นํามาซึ่งความเสื่อมเสียทั้งผูรับและผูสง 

3.3 กอใหเกดิปญหาทางสังคมอื่นๆ ตามมา 
เชนการมีเพศสัมพันธกอนวยัอันควร 

4. คานิยมทางกฎหมาย  คือ  การเลือกภักดีตอ
กฎหมาย  โดยการไมทําในสิ่งที่ผิดกฎหมาย  ซ่ึงการ
เผยแพรภาพลามกถือวาเปนสิ่งที่ผิดกฎหมาย   

 
 
 



บทท่ี 3 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
 
 การวิจยัคร้ังนี้เปนการวจิัยเชงิสํารวจ (Survey  Research) โดยใชเครื่องมือในการเก็บ
แบบสอบถาม 2 แบบ คือแบบสอบถามแบบกระดาษ (Hard  Copy) และแบบสอบถามในรูปแบบ
อิเล็กทรอนิกสผานเครือขายอินเทอรเน็ตในการเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยาง 
 
ประชากร 
 ลักษณะของประชากรในการวิจัยคร้ังนี้  คือ  ผูใชอินเทอรเน็ตในประเทศไทย  โดยมี
จํานวนประมาณ 6,970,000 คน (จากการสํารวจวันที่ 1 พฤศจิกายน 2547 ของศูนยเทคโนโลยี
อิเล็กทรอนิกสและคอมพิวเตอรแหงชาต ิ: Nectec ) 
 
ขนาดของกลุมตัวอยาง 
 ในการเลือกกลุมตัวอยางสําหรับงานวจิัยนี ้  มีการกําหนดความนาเชื่อถือที่ 95% และระดับ
ความคลาดเคลื่อนที่ 5% โดยคํานวณจากสูตรไดดังนี ้
      

N 
      =  n  

( 1 + Ne²)  
 โดย  n    เทากับ   ขนาดของกลุมตัวอยาง 
  N   เทากับ   ขนาดของประชากร  
  E    เทากับ   คาความคลาดเคลื่อนของกลุมตัวอยางที่ 0.05 
   
 ดังนั้นงานวิจยันี้จึงตองมีขนาดของกลุมตัวอยางอยางนอยเทากับ 399.98 คน  โดยกลุม
ตัวอยางแบงออกเปน 2 กลุมตามลักษณะการเก็บขอมูล  ซ่ึงทั้งสองกลุมเมื่อรวมกันจะไดกลุม
ตัวอยางทั้งส้ิน 400 คน  โดยแบงออกเปนกลุมตัวอยางที่เก็บแบบสอบถามผานกระดาษ 250 คน  
และกลุมที่เก็บขอมูลผานทางอิเล็กทรอนิกสอีก 150 คน   การเก็บแบบสอบถามจากกลุมตัวอยางใน
การวิจยัคร้ังนี ้  ผูวิจัยไดเลือกตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental  Sampling)  ซ่ึงเปนบุคคลที่พรอม
และยนิดีใหขอมูลกับผูวิจัย   โดยสถานที่ที่เลือกใชในการเก็บแบบสอบถามผานกระดาษ
ประกอบดวย สถานศึกษาหรือโรงเรียน  รานบริการอินเทอรเน็ต  หางสรรพสินคาหรือศูนยกลางคา  
และสถานที่ทํางาน  เนื่องจากวาเปนสถานที่ที่สามารถพบผูใชอินเทอรเน็ตไดมาก   โดยอางอิงจาก
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ลักษณะพฤติกรรมของผูใชอินเทอรเน็ตที่สํารวจจากรายงานผลการสํารวจพฤติกรรมผูใช
อินเทอรเน็ตป 2547 ของศูนยเทคโนโลยีอิเล็กทรอนิกสและคอมพิวเตอรแหงชาต ิ

 
สวนการเก็บแบบสอบถามทางอิเล็กทรอนิกสไดประกาศตามเว็บไซตทีม่ีคนเขาชมจํานวน

มาก ไดแก www.pantip.com, www.sanook.com, www.manager.co.th  และ www.mthai.com 
เนื่องจากเว็บไซตดังกลาวเปนเว็บไซตที่มจีํานวนคนเขาชมจํานวนมากตามสถิติ ณ วันที่ 10 มีนาคม 
2549 ของศูนยรวมสถิติเว็บไซตไทยและสารบัญเว็บไซตไทย  เพื่อใหกลุมตวัอยางไดเขาไปตอบ
แบบสอบถามที่ www.thansamrit.com/poll/default.aspx 

 
ตัวแปรและวิธีวัดตัวแปร 
สมมติฐานที1่ 

ลักษณะทางประชากรมีความสัมพันธกับการเลือกบทบาทการสื่อสารภาพลามก  
ประกอบดวยตัวแปรดังนี้  

ตัวแปรอิสระ (Independent  Variables) คือ ลักษณะทางประชากร  ไดแก  เพศ  อายุ  ระดับ
การศกึษา  และศาสนา 
 ตัวแปรตาม (Dependent  Variable) คือ บทบาทการสื่อสารภาพลามก  ไดแก  การเปนผูสง  
การเปนผูรับ  หรือไมเปนทั้งผูสงผูรับ 
 
สมมติฐานที่ 2 

ผูมีบทบาทการสื่อสารภาพลามกที่ตางกันมกีารใหความสําคัญกับเกณฑคุณธรรมในการ
ตัดสินใจตางกนั 

ตัวแปรอิสระ (Independent  Variables) คือ บทบาทการสื่อสารภาพลามก  ไดแก  การเปนผู
สง  การเปนผูรับ  หรือไมเปนทั้งผูสงผูรับ 

ตัวแปรตาม (Dependent  Variable) คือ การเลือกใชเกณฑคณุธรรม  ไดแก  การเลือกใช
คานิยมตอตนเอง  คานิยมทางศีลธรรมและศาสนา  คานิยมตอสังคมและวัฒนธรรม  หรือคานิยมตอ
กฎหมาย 
 
 
 
 

http://www.pantip.com/
http://www.sanook.com/
http://www.manager.co.th/
http://www.mthai.com/


 
 

43

วิธีวัดตัวแปร 
 ในการรวบรวมขอมูลงานวิจยันี้  ไดใชแบบสอบถาม(Questionnaire)เปนเครื่องมือในการ
รวบรวมขอมลู  โดยเปนทั้งคําถามปลายปด(Close-ended  Question) คําถามปลายเปด(Open-ended  
Question)   และการประเมนิคา(Rating  Scale)  
 

สวนที่ 1  เปนคําถามเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรและพฤติกรรมการใชอินเทอรเน็ต   
ไดแก เพศ  อายุ  ระดบัการศึกษา  การนบัถือศาสนา   สถานที่ใชเลนอินเทอรเน็ต  ระยะเวลาทีใ่ช
เลนอินเทอรเน็ต  บุคคลที่มสีวนรวมในการใชอินเทอรเน็ต  และวตัถุประสงคในการใชอินเทอรเน็ต
ประกอบดวยคําถาม 8 ขอ   

 
สวนที่ 2  เปนคําถามเพื่อทราบถึงบทบาทการเปนผูรับภาพลามกของผูใชอินเทอรเนต็  และ

การเลือกใชเกณฑคุณธรรม  ประกอบดวยคําถาม 6 ขอ  ไดแก  การวดัวิธีการเขาถึงภาพลามก   การ
รับภาพลามกที่มีระดับความรุนแรงที่แตกตางกัน   และการรับภาพลามกที่มคีวามเกีย่วของกับ
ศีลธรรม   

 
รวมถึงมีการพจิารณาวากลุมเปาหมายมกีารรับภาพลามกอยางไร  โดยแบงลักษณะของการ

รับชมออกเปน 3 ประเภท คือ ไดรับแลวคล๊ิกลบทิ้ง   เมื่อไดรับมีการเปดรับชมแลวจึงคล๊ิกลบทิ้ง  
และเมื่อรับชมภาพแลวบันทกึ  หรือพิมพภาพ   

 
 สวนที่ 3  เปนคําถามเพื่อทราบถึงบทบาทการเปนผูสงภาพลามกของผูใชอินเทอรเนต็  และ
การเลือกใชเกณฑคุณธรรม  ประกอบดวยคําถาม 7 ขอ ไดแก ลักษณะการสงภาพลามกที่มีระดบั
ความรุนแรงแตกตางกัน   การสงภาพลามกที่มีความเกี่ยวของกับศีลธรรม   การเลือกชองทางในสื่อ
อินเทอรเน็ตเพื่อสงภาพลามก  และแหลงที่มาของภาพลามกที่ใชในการสง 
 
 สวนที่ 4  เปนคําถามปลายเปดเกี่ยวกับความคิดเหน็ทีม่ีตอการรับสงภาพลามกของผูใช
อินเทอรเน็ต  และขอเสนอแนะ  จํานวน 2 ขอ 
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การเก็บรวบรวมขอมูล 
 การเก็บรวบรวมขอมูลแบงออกเปน 2 แบบ ดังนี ้
 1. การเก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถามกระดาษ  โดยวิธีการแจกแบบสอบถามใหกลุม
ตัวอยางเปนผูกรอกแบบสอบถามเอง (Self-Administered  Questionnaires)  ซ่ึงเปนการเลือกกลุม
ตัวอยางแบบบงัเอิญ (Accidental  Sampling)  โดยสถานที่ที่เลือกใชในการเก็บแบบสอบถามผาน
กระดาษประกอบดวย สถานศึกษาหรือโรงเรียน  รานบริการอินเทอรเน็ต  หางสรรพสินคาหรือ
ศูนยกลางคา  และสถานที่ทํางาน  ระยะเวลาที่ใชในการเก็บขอมูลโดยประมาณ 30 วัน ตั้งแตวันที ่
10 มีนาคม 2549 ถึงวันที่ 3 เมษายน 2549  เพื่อใหไดจํานวนกลุมตวัอยางจํานวน 250 คน 
 
 2. การเก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถามผานอินเทอรเน็ต    ผูวิจยัไดทําการเขียนขอความเชิญ
ชวนใหผูใชอินเทอรเน็ตมาทําการตอบแบบสอบถาม   โดยผานตามกระดานขาวของเว็บไซตตางๆ  
ไดแก www.pantip.com, www.sanook.com, www.manager.co.th  และ www.mthai.com โดยใช
ระยะเวลาในการประชาสัมพันธเปนเวลา 30 วัน ตั้งแตวันที่ 15 มีนาคม 2549 จนถึงวันที่ 13 เมษายน 
2549    
 เมื่อผูใชอินเทอรเน็ตที่มีความสนใจตอบแบบสอบถามสามารถที่จะคลิ๊กที่ขอความ (Web 
link) เพื่อเขาสู www.thansamrit.com/poll/default.aspx  เพื่อทําการตอบแบบสอบถาม   เมื่อกลุม
ตัวอยางทําการตอบแบบสอบถามเสร็จแลว   ขอมูลที่ตอบในแบบสอบถามไวจะถูกเก็บไวใน
ฐานขอมูล (Database) เพื่อเปนฐานขอมูลในการทําการวิเคราะหผล  ในการเก็บแบบสอบถามผาน
อินเทอรเน็ตมกีลุมตัวอยางทัง้ส้ิน 150 คน 
 
เกณฑการใหคะแนน 

1. การวัดบทบาทการเปนผูรับภาพลามก  โดยมีเกณฑการใหคะแนน  ดังนี้ 
บอยมาก(ประจํา)  5  คะแนน 
คอนขางบอย   4 คะแนน 
ปานกลาง   3 คะแนน 
นานๆ คร้ัง   2 คะแนน 
ไมเคยเลย   1 คะแนน 

 
 
 

http://www.pantip.com/
http://www.sanook.com/
http://www.manager.co.th/
http://www.mthai.com/
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 เกณฑในการแปรความหมายคาเฉลี่ยของคะแนนวดับทบาทการเปนผูรับภาพลามก ดงันี้ 
 คะแนนเทากับ 1.00  เทากับ   บทบาทการไมเปนผูรับภาพลามก 
 คะแนนระหวาง 1.00 – 1.80 เทากับ บทบาทการเปนผูรับภาพลามกระดับนานๆครั้ง 

คะแนนระหวาง 1.81 – 2.60 เทากับ บทบาทการเปนผูรับภาพลามกระดับบางครั้ง
บางคราว 

คะแนนระหวาง 2.61 – 3.40 เทากับ บทบาทการเปนผูรับภาพลามกระดับคอนขาง
บอย 

 คะแนนระหวาง 3.41 – 4.20  เทากับ บทบาทการเปนผูรับภาพลามกระดับบอย 
คะแนนระหวาง 4.21 – 5.00 เทากับ บทบาทการเปนผูรับภาพลามกระดับบอยมาก 
 
2. การวัดบทบาทการเปนผูสงภาพลามก  โดยมีเกณฑการใหคะแนน  ดงันี้ 

บอยมาก(ประจํา)  5  คะแนน 
คอนขางบอย   4 คะแนน 
ปานกลาง   3 คะแนน 
นานๆ คร้ัง   2 คะแนน 
ไมเคยเลย   1 คะแนน 
 

 เกณฑในการแปรความหมายคาเฉลี่ยของคะแนนวดับทบาทการเปนผูสงสาร ดังนี้ 
 คะแนนเทากับ 1.00  เทากับ   บทบาทการไมเปนผูสงภาพลามก 

คะแนนระหวาง 1.00 – 1.80 เทากับ บทบาทการเปนผูสงภาพลามกระดับนานๆครั้ง 
คะแนนระหวาง 1.81 – 2.60 เทากับ บทบาทการเปนผูสงภาพลามกระดับบางครั้ง

บางคราว 
คะแนนระหวาง 2.61 – 3.40 เทากับ บทบาทการเปนผูสงภาพลามกระดับคอนขาง

บอย 
 คะแนนระหวาง 3.41 – 4.20  เทากับ บทบาทการเปนผูสงภาพลามกระดับบอย 

คะแนนระหวาง 4.21 – 5.00 เทากับ บทบาทการเปนผูสงสารในระดับบอยมาก 
 
 
 
 
 



 
 

46

3. การวัดเกณฑคุณธรรมที่เลือกใชในการตัดสินใจ 
ในการใหคะแนนความสําคญัของเกณฑคณุธรรมที่ใชในการตัดสินใจนั้น มีการใหคะแนน

ดังนี ้
  - ความสําคัญมากที่สุด  1  คะแนน 
 - ความสําคัญมาก  2  คะแนน 
 - ความสําคัญนอย  3  คะแนน 
 - ความสําคัญนอยที่สุด  4  คะแนน 
เกณฑการแปรความหมายคาเฉลี่ยความสําคัญของเกณฑคณุธรรมที่ใชในการตัดสินใจ  มี

ดังตอไปนี ้
คะแนนระหวาง 1.00 – 1.75  หมายถึง  การใหความสําคัญในระดับมากที่สุด 
คะแนนระหวาง 1.76 – 2.50 หมายถึง  การใหความสําคัญในระดับมาก 
คะแนนระหวาง 2.51 – 3.25  หมายถึง  การใหความสําคัญในระดับนอย 
คะแนนระหวาง 3.26 – 4.00 หมายถึง  การใหความสําคัญในระดับนอยที่สุด 
 

การทดสอบเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
 ในการทดสอบเครื่องมือที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้  ผูวิจัยไดทําการทดสอบความเทีย่งตรง
(Validity) ของแบบสอบถาม โดยไดรับการตรวจสอบจากอาจารยทีป่รึกษา  และคณะกรรมการ
สอบวิทยานิพนธ  เพื่อตรวจสอบความเทีย่งตรงตามเนือ้หา(Content  Validity) และความสมบูรณ
ของเครื่องมือ   ทําใหเครื่องมือที่ใชเกดิความครบถวนดานเนื้อหา  และความถูกตองเหมาะสม
ทางดานภาษาที่ใช    หลังจากนั้นผูวิจยัไดนําแบบสอบถามไปทําการทดสอบ(Pre-Test) กับกลุม
ประชากร  เปนจํานวน 10 ชุด เพื่อทําการตรวจสอบความเขาใจในการสื่อความหมายทั้งทางดาน
ภาษา  ความบกพรองและความเขาใจในตัวคําถาม  จากนัน้จึงไดนําแบบสอบถามมาปรับปรุงภายใต
คําปรึกษาของอาจารยที่ปรึกษา   เมื่อพบวาแบบสอบถามที่ถูกใชเปนเครื่องมือมีความครบถวน  ตรง
ตามวัตถุประสงคแลว  จึงนาํเครื่องนี้ไปใชในการเก็บขอมูลกับกลุมตัวอยางจริง 
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การวิเคราะหขอมูล 
 การวิเคราะหขอมูลในการวจิยัคร้ังนี้  ใชสถิติในการวิเคราะหขอมูล  และทดสอบ
สมมติฐาน  ดงันี้ 
 1. การวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive  Statistics) โดยใชคารอยละ
(Percentage)  และการหาคาเฉล่ีย(Mean)  
 2. การวิเคราะหเชิงอนุมาน(Inferential  Statistic) เพื่อทําการทดสอบสมมติฐาน ดังนี ้
 
สมมติฐานที่1 

ลักษณะทางประชากรมีความสัมพันธกับการเลือกบทบาทการสื่อสารภาพลามก  ซ่ึงเปน
การทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรลักษณะทางประชากรกับบทบาทการสื่อสารภาพลามก  
จึงเลือกใชสถิติ Chi-Square โดยกําหนดระดับนัยสําคัญที ่0.05 
 
สมมติฐานที่ 2 

ผูมีบทบาทการสื่อสารภาพลามกที่ตางกันมกีารใหความสําคัญกับเกณฑคุณธรรมในการ
ตัดสินใจตางกนั ซ่ึงเปนการทดสอบความสัมพันธระหวางตวัแปรบทบาทการสื่อสารกับการ
เลือกใชเกณฑคุณธรรม  จึงเลือกใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดยีว (One – Way 
ANOVA)  โดยกําหนดระดบันัยสําคัญที่ 0.05 
 

การประมวลผลขอมูล 
 หลังจากไดเกบ็รวบรวมขอมูล  และตรวจสอบความถูกตองของแบบสอบถามที่ไดรับแลว
จะนํามาทําการลงรหัสขอมูล (Coding)  แลวจึงนําขอมูลไปประมวลผลดวยโปรแกรมสําเร็จรูป 
SPSS  for  Window  version 14.0 
 
 
 
 
 
 
 



บทท่ี 4 
 

ผลการวิจัย 
 
 ผลการวิจัยเร่ือง  “เกณฑคณุธรรมของผูใชอินเทอรเน็ตในการเปนผูรับ – ผูสงภาพลามก”  
โดยการวิจัยเชงิสํารวจ (Survey  Research) คร้ังนี้  ไดกลุมตัวอยางทั้งสิ้น 400 คน จากการเกบ็
แบบสอบถามกระดาษจํานวน 250  คน  และจากแบบสอบถามในรูปแบบอิเล็กทรอนิกส 150 คน 
ผูวิจัยจึงนําผลการวิจยั  โดยแสดงออกมาในรูปของตารางรอยละ  และตารางแสดงคาความสัมพันธ 
โดยมีรายละเอียดตางๆ ดังตอไปนี ้
 
สวนท่ี 1 การวิเคราะหลักษณะประชากรและพฤติกรรมการใชอินเทอรเน็ตของกลุมตัวอยาง 
  
1.1 เพศ 

จากจํานวนกลุมตัวอยาง 400 คน  พบวามีผูตอบแบบสอบถามที่เปนเพศชายจํานวน 211 คน  
คิดเปนอัตรารอยละ 52.8  และมีเพศหญิงจํานวน 189 คน  คิดเปนอัตรารอยละ 47.3 
 

ตารางที่ 1 จํานวนและรอยละเพศของกลุมตวัอยาง 
เพศ ความถี่ รอยละ 

ชาย 211 52.8 

หญิง 189 47.3 

รวม 400 100 
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1.2 อายุ 
จากกลุมตวัอยาง 400 คนนั้น  กลุมตัวอยางที่มีชวงอายุระหวาง 15 – 24 ป เปนกลุมตัวอยาง

ที่ตอบแบบสอบถามมากที่สุด จํานวน 193 คน คิดเปนรอยละ 48.3  รองลงมาคือชวงอายุระหวาง 25 
– 34 ป มีจํานวน 170 คน คิดเปนอัตรารอยละ 42.5  สวนกลุมตัวอยางมีอายุตั้งแต 45 ปขึ้นไปเปน
ชวงอายุที่เขามาตอบแบบสอบถามเปนจํานวนนอยที่สุดคอื มีจํานวน 3 คน คดิเปนอัตรารอยละ 0.8   
 

ตารางที่ 2 แสดงจํานวนและรอยละตามอายุของกลุมตัวอยาง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1.3 ระดับการศึกษา 
จากกลุมตวัอยางจํานวน 400 คน  ในการเกบ็แบบสอบนัน้  กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับ

ปริญญาตรีเปนกลุมที่เขามาตอบแบบสอบถามจํานวนมากที่สุด จํานวน 253 คน คิดเปนอัตรารอยละ 
63.3  รองลงมาคือกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรีมีจํานวน 56 คน  คิดเปนอัตรา
รอยละ 14.0   และกลุมตวัอยางที่มีการศึกษาระดับอาชวีศึกษาเปนกลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถาม
เปนจํานวนนอยที่สุด มีจํานวนเพยีง 20 คน  คิดเปนอัตรารอยละ 5.0 

 
ตารางที่ 3 แสดงจํานวนและรอยละตามระดับการศึกษาของกลุมตัวอยาง 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 
มัธยมศึกษาตอนตนหรือตํ่ากวา 22 5.5 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 49 12.3 
อาชีวศึกษา 20 5.0 
ปริญญาตรี 253 63.3 

สูงกวาระดับปริญญาตรี 56 14.0 
รวม 400 100 

อายุ ความถี่ รอยละ 

อายุตํ่ากวา 15 ป 9 2.3 

อายุระหวาง15 – 24ป 193 48.3 

อายุระหวาง25 – 34ป 170 42.5 

อายุระหวาง35 – 44ป 25 6.3 

อายุ 45 ปขึ้นไป 3 0.8 

รวม 400 100 
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1.4 ศาสนา 
จากกลุมตวัอยางจํานวน 400 คน   กลุมตัวอยางที่มกีารตอบแบบสอบถามเปนจํานวนมาก

ที่สุด คือ กลุมตัวอยางที่มกีารนับถือศาสนาพุทธ มีจํานวน 382 คน  คิดเปนอตัรารอยละ 95.5  
รองลงมาคือกลุมตัวอยางที่นบัถือศาสนาคริสต จํานวน 9 คน  คิดเปนอัตรารอยละ 2.3  สวนกลุม
ตัวอยางทีน่ับถือศาสนาอิสลามเปนกลุมตัวอยางที่มีจาํนวนนอยที่สุด มีจํานวนเพยีง 3 คน  คิดเปน
อัตรารอยละ 0.8 

 
ตารางที่ 4 แสดงจํานวนและรอยละการนับถือศาสนาของกลุมตัวอยาง 

ศาสนา จํานวน รอยละ 

ศาสนาพุทธ 382 95.5 

ศาสนาคริสต 9 2.3 

ศาสนาอิสลาม 3 0.8 

ไมนับถือศาสนา 6 1.5 
รวม 400 100 

 
1.5 สถานที่ใชอินเทอรเน็ต 

จากกลุมตวัอยางจํานวน  400  คน   กลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามมีการใชอินเทอรเน็ต
ที่บานเปนจํานวนมากที่สุด จํานวน 212 คน  คิดเปนอตัรารอยละ 53.0  สถานที่รองลงมาที่กลุม
ตัวอยางใชเลนอินเทอรเน็ตคอื ที่ทํางาน จํานวน 88 คน  คิดเปนอัตรารอยละ 22.0    สวนสถานที่ที่
กลุมตัวอยางใชในการเลนอนิเทอรเน็ตนอยที่สุดคือ ท่ีบานเพื่อน จํานวน 9 คน คิดเปนอัตรารอยละ 
2.3 

 
ตารางที่ 5 แสดงจํานวนและรอยละสถานที่ใชอินเทอรเน็ตของกลุมตัวอยาง 

สถานที่ใชอินเทอรเน็ต จํานวน รอยละ 

ที่ทํางาน 88 22.0 

ที่บาน 212 53.0 

สถานศึกษา 38 9.5 

รานอินเทอรเน็ต 53 13.3 
บานเพื่อน 9 2.3 

รวม 400 100 
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1.6 ระยะเวลาที่ใชอินเทอรเน็ต 
จากกลุมตวัอยางจํานวน 400 คน    กลุมตัวอยางทีไ่ดจากการเก็บแบบสอบถามมีการใช

มากกวา 3 ชัว่โมงตอวันมีจํานวนมากที่สุด จํานวน 159 คน คิดเปนรอยละ 39.8  รองลงมาคือกลุม
ตัวอยางทีใ่ชอินเทอรเน็ตจํานวน 1 – 2 ชั่วโมงตอวัน จํานวน 116 คน คิดเปนอัตรารอยละ 29.0  และ
กลุมตัวอยางทีใ่ชอินเทอรเนต็นอยกวา 1 ชัว่โมงตอวันเปนกลุมตัวอยางที่มีจํานวนนอยที่สุด จํานวน 
37 คน  คิดเปนอัตรารอยละ 9.3    

 
ตารางที่ 6 แสดงจํานวนและรอยละของการใชเวลาในการเลนอินเทอรเน็ตตอวัน 

 
 
 
 
 

 
 

 

1.7 บุคคลแวดลอมขณะใชอินเทอรเน็ต 
จากกลุมตวัอยางจํานวน 400  คน   กลุมตัวอยางทีไ่ดจากการเก็บแบบสอบถามมีการใช

อินเทอรเน็ตเพียงลําพังเปนจํานวนมากทีสุ่ด จํานวน 295 คน  คิดเปนอัตรารอยละ 73.8  รองลงมา
คือกลุมตัวอยางที่เลนพรอมกบัเพื่อน  มีจํานวน 84 คน คิดเปนอัตรารอยละ 21.0  และกลุมตัวอยางที่
เลนพรอมกับคนแปลกหนาเปนกลุมตัวอยางที่เขามาตอบแบบสอบถามจํานวนนอยที่สุด จํานวน
เพียง 5 คน คิดเปนอัตรารอยละ 1.3   

 

ตารางที่ 7 แสดงจํานวนและรอยละบุคคลแวดลอมขณะใชอินเทอรเนต็ 
บุคคลแวดลอมขณะใช

อินเทอรเน็ต 
จํานวน รอยละ 

คนเดียว 295 73.8 

พรอมกับเพื่อน 84 21.0 

พรอมกับคนแปลกหนา 5 1.3 

พรอมกับพอแมหรือผูปกครอง 9 2.3 

เลนพรอมกับญาติพ่ีนอง 7 1.8 

รวม 400 100 

ระยะเวลาที่ใชอินเทอรเน็ต จํานวน รอยละ 

ตํ่ากวา 1 ช่ัวโมง 37 9.3 

1 – 2 ช่ัวโมง 116 29.0 

2 – 3 ช่ัวโมง 88 22.0 

3 ช่ัวโมงขึ้นไป 159 39.8 
รวม 400 100 
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1.8 วัตถุประสงคในการใชอินเทอรเน็ต 
จากกลุมตวัอยางจํานวน 400 คน   กลุมตวัอยางมวีัตถุประสงคในการใชอินเทอรเนต็เพื่อ

ความบันเทิงหรือเพื่อผอนคลายเปนจาํนวนมากที่สุด  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.13 หรืออยูในระดับ
มาก  วัตถุประสงคในการใชอินเทอรเนต็ที่กลุมตัวอยางเลือกเปนอนัดับรองลงมาคือวัตถุประสงค
ในการใชอินเทอรเน็ตเพื่อคนหาขอมูลหรือความรูเพิ่มเตมิ  มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.97 อยูในระดับมาก  
สวนวัตถุในการใชอินเทอรเน็ตเพื่อเปนชองทางในการตดิตอกับผูอ่ืนนัน้ถูกใหความสําคัญอยูอันดบั
รองลงมา  คาเฉลี่ยเทากับ 3.29  อยูในระดบัปานกลาง  สวนกลุมตวัอยางมีการใหความสําคัญกับการ
ใชอินเทอรเนต็เพื่อความทันสมัยอันดับนอยที่สุด  โดยมีคาเฉลี่ยเทากบั 2.68 ซ่ึงอยูในระดับปาน
กลาง 

 
ตารางที่ 8 แสดงจาํนวนและรอยละวัตถุประสงคในการใชอินเทอรเน็ต 

ระดับความคิดเห็น 
วัตถุประสงคในการใช

อินเทอรเน็ต นอย
ที่สุด 

นอย 
ปาน
กลาง 

มาก 
มาก
ที่สุด 

รวม 
คาเฉลี่ย

วัตถุประสงค 
(Mean) 

8.1 การใชอินเทอรเน็ตเพื่อ
ความบันเทิง  หรือเพื่อผอน
คลาย 

3 
(0.8%) 

14 
(3.5%) 

83 
(20.8%) 

129 
(32.0%) 

171 
(42.8%) 

400 
(100%) 

4.13 
มาก 

8.2 การใชอินเทอรเน็ตเพื่อ
คนหาขอมูล  หรือความรู
เพิ่มเติม 

2 
(0.5%) 

15 
(3.8%) 

94 
(23.5%) 

171 
(42.8%) 

118 
(29.5%) 

400 
(100%) 

3.97 
มาก 

8.3 การใชอินเทอรเน็ตเพื่อ
เปนชองทางในการติดตอ
กับผูอื่น 

39 
(9.8%) 

70 
(17.5%) 

107 
(26.8%) 

105 
(26.3%) 

79 
(19.8%) 

400 
(100%) 

3.29 
ปานกลาง 

8.4 การใชอินเทอรเน็ตเพื่อ
ความทันสมัย 

75 
(18.8%) 

92 
(23.0%) 

140 
(35.0%) 

72 
(18.0%) 

21 
(5.3%) 

400 
(100%) 

2.68 
ปานกลาง 
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สวนท่ี 2 : การวิเคราะหถึงบทบาทการเปนผูรับภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ต   การปฏิบตัิเม่ือมี
การรับภาพลามก  รวมถึงแหลงที่มาของภาพลามกที่ไดรับ 
 
2.1 การเปดรับภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ต 

จากกลุมตวัอยาง 400 คน  กลุมตัวอยางมีการรับภาพโปเปลือยผานสื่ออินเทอรเน็ตเปน
จํานวนมากทีสุ่ด  มีคาเฉลี่ยเทากับ 2.96 อยูในระดับคอนขางบอย  โดยมีความถี่ในการรับภาพโป
เปลือยในระดบันานๆ คร้ังมากที่สุด จํานวน106 คน  คิดเปนรอยละ 26.5   และกลุมตัวอยางที่ไมเคย
รับภาพโปเปลือยเลยมีจํานวนนอยที่สุด จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 20.4 

 
ในการรับภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาว  โดยเปนภาพที่ถูกตัดตอหรือถูกดัดแปลงมีการ

เปดรับในอันดบัรองลงมา  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 2.69 ซ่ึงอยูในระดับคอนขางบอย  ความถี่ในการ
เปดรับอยูในระดับนานๆ คร้ังเปนจํานวนมากที่สุด จํานวน 127 คน คิดเปนรอยละ 31.8  

 
ดานการรับภาพโทรมหญิงหรือภาพเหยื่อทีถู่กขมขืน ทีถู่กเผยแพรผานสื่ออินเทอรเน็ตนั้น  

กลุมตัวอยางมกีารเปดรับในระดับต่ําที่สุด  มีคาเฉลี่ยเทากับ 1.58 หรือมีความถี่ในการเปดรับใน
ระดับนานๆ คร้ัง  โดยกลุมตัวอยางมีความถี่ในการรับภาพสวนใหญในระดบัไมเคยเลย  จํานวน 
263 คน คิดเปนรอยละ 65.8  

 
สวนการประเมินถึงการรับชมภาพลามกผานทางอินเทอรเน็ต  กลุมตัวอยางมีคาเฉลี่ยใน

การเปดรับภาพลามกเทากับ 2.68 อยูในระดับคอนขางบอย  โดยมีกลุมตัวอยางที่เลือกตอบวาตนเอง
มีการเปดรับชมภาพลามกในระดับความถี่นานๆ คร้ังเปนจํานวนมากที่สุด จํานวน 133 คน คดิเปน
รอยละ 33.3  และมีกลุมตัวอยางที่มีความถี่ในการประเมินการรับชมภาพลามกวาตนเองรับชมภาพ
ลามกในระดับบอย   เปนจํานวนนอยที่สุด จํานวน 44 คน  คิดเปนรอยละ 11.0  
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ตารางที่ 9 แสดงอัตราเปรียบเทียบระหวางความถี่ในการรับภาพลามกของกลุมตัวอยาง 
 

ความถี่ในการรับภาพลามก 

ลักษณะของภาพลามก ไมเคย
เลย 

นานๆ 
ครั้ง 

ปาน
กลาง 

บอย 
บอย
มาก 

รวม 

คาเฉลี่ยใน
การรับภาพ
ลามก 

(Mean) 

1. ทานไดรับภาพโปเปลือย
ผานสื่ออินเทอรเน็ต 

57 
(20.4%) 

106 
(26.5%) 

101 
(25.3%) 

67 
(16.8%) 

69 
(17.3%) 

400 
(100%) 

2.96 
คอนขาง
บอย 

2. ทานไดรับภาพแสดงการ
รวมเพศผานสื่ออินเทอรเน็ต 

89 
(22.3%) 

143 
(35.8%) 

80 
(20.0%) 

50 
(12.5%) 

38 
(9.5%) 

400 
(100%) 

2.51 
บางครั้ง
บางคราว 

3. ทานไดรับภาพลามกของ
ดาราที่ตกเปนขาว  โดยเปน
ภาพที่ถูกตัดตอหรือถูก
ดัดแปลง 

67 
(16.8%) 

127 
(31.8%) 

100 
(25.0%) 

77 
(19.3%) 

29 
(7.3%) 

400 
(100%) 

2.69 
คอนขาง
บอย 

4. ทานไดรับภาพโทรมหญิง  
หรือภาพเหยื่อที่ถูกขมขืนผาน
ทางอินเทอรเน็ต 

263 
(65.8%) 

79 
(19.8%) 

34 
(8.5%) 

45 
(3.0%) 

12 
(3.0%) 

400 
(100%) 

1.58 
นานๆครั้ง 

5. ทานไดรับภาพแอบถาย 
เชน ภาพแอบถายใตกระโปรง  
ภาพแอบถายการรวมเพศตาม
สถานที่ตางๆ เปนตน 

107 
(26.8%) 

113 
(28.3%) 

85 
(21.3%) 

53 
(13.3%) 

42 
(10.5%) 

400 
(100%) 

2.53 
บางครั้ง
บางคราว 

6. ทานมีการรับชมภาพลามก
ผานทางอินเทอรเน็ต 

71 
(17.8%) 

133 
(33.3%) 

100 
(25.0%) 

44 
(11.0%) 

52 
(13.0%) 

400 
(100%) 

2.68 
คอนขาง
บอย 
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2.2 บทบาทการเปนผูรับภาพลามก 
 จากเกณฑทีก่ําหนดไววากลุมตัวอยางที่มกีารเปดรับภาพในระดบั 1.00 นั้น จดัวาเปนกลุม
ตัวอยางที่ไมเปนผูรับภาพลามก  กลุมตัวอยางที่มีการเปดรับภาพตั้งแตระดับ 1.01 – 1.80 ถือวาเปน
กลุมตัวอยางทีเ่ปนผูรับภาพลามกในระดับนานๆ คร้ัง    สวนกลุมตวัอยางที่มีระดบัคะแนนตั้งแต 
1.81 – 2.60 นั้นถือวาเปนกลุมตัวอยางที่เปนผูรับภาพลามกในระดับบางครั้งบางคราว    ซ่ึงกลุม
ตัวอยางที่มีคะแนนความถี่ตั้งแต 2.61 – 3.40 นั้นถือวาเปนกลุมตัวอยางที่เปนผูรับภาพลามกระดับ
คอยขางบอย  กลุมตัวอยางที่มีคะแนนความถี่ตั้งแต 3.41 – 4.20 ถือวาเปนกลุมตัวอยางที่เปนผูรับ
ภาพลามกระดบับอย    และกลุมตัวอยางที่มีการเปดรับภาพลามกในระดับ 4.21 – 5.00 นั้น ถือวา
เปนกลุมตัวอยางที่เปนกลุมผูรับภาพลามกในระดับบอยมาก 
 

ตารางที่ 10 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางตามบทบาทการเปนผูรับภาพลามก 
บทบาทการเปนผูรับภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ต 

กลุมตัวอยาง ไมเปน
ผูรับ 

ผูรับระดับ
นานๆครั้ง 

ผูรับระดับ
บางครั้ง
บางคราว 

ผูรับระดับ
คอนขาง
บอย 

ผูรับระดับ
บอย 

ผูรับระดับ
บอยมาก 

รวม 

จํานวน 27 62 146 101 42 22 400 

รอยละ 6.8 15.5 36.5 25.3 10.5 5.5 100 

 
 จากกลุมตวัอยางจํานวน 400 คน  เมื่อมีการแบงระดับกลุมตัวอยางออกตามระดับความถี่ใน
บทบาทการเปนผูรับภาพลามกแลวนั้น  ทําใหไดกลุมตัวอยางที่เปนไมเปนผูรับภาพลามกจํานวน 27  
คน คิดเปนอัตรารอยละ 6.8   กลุมผูรับภาพลามกในระดบันานๆ คร้ังมีจํานวนทั้งหมด 62  คน  คิด
เปนอัตรารอยละ 15.5   ทัง้นี้กลุมตัวอยางที่เปนผูรับภาพลามกในระดบับางครั้งบางคราวมีจํานวน
มากที่สุด จํานวน 146 คน  คิดเปนรอยละ 38.8  สวนกลุมตัวอยางทีเ่ปนผูรับภาพลามกในระดับ
คอนขางบอยมีจํานวน 101 คน คิดเปนรอยละ 25.3    กลุมตัวอยางที่เปนผูรับภาพลามกในระดับ
บอยมีจํานวนทั้งหมด 42 คน คิดเปนรอยละ 10.5  และกลุมตัวอยางที่เปนผูรับภาพลามกในระดบั
บอยมากนัน้  มีจํานวนนอยที่สุด   จํานวนเพียง 22 คน  คิดเปนรอยละ 5.5 จากจํานวนทั้งหมด 
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2.3 การปฏิบตัเิม่ือไดรับภาพลามก 
 2.3.1 การปฏิบัติเมื่อไดรับภาพโปเปลือย 
 จากกลุมตวัอยางจํานวน 400 คน กลุมตวัอยางมีการเลือกคลิกลบภาพโปเปลือย  เมื่อมีการ
ไดรับจํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 20.8 โดยกลุมตวัอยางที่มีบทบาทการเปนผูรับภาพลามกระดบั
บางครั้งบางคราวมีการเลือกคลิกลบทิ้งเปนจํานวนมากที่สุด จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 31.3   
สวนกลุมตัวอยางที่เปนผูรับภาพลามกระดบับอยมากมีการเลือกคลิกลบทิ้งเปนจํานวนนอยที่สุด 
จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 1.2    
 
 กลุมตัวอยางมกีารเลือกรับชมภาพโปเปลือยแลวคลิกลบทิ้งหรือปลอยทิ้งไวเปนจํานวน 
264 คน คิดเปนรอยละ 66 ซ่ึงกลุมตัวอยางที่มีบทบาทการเปนผูรับภาพลามกในระดับบางครั้งบาง
คราวมีการเลือกรับชมภาพแลวคลิกลบทิ้งหรือปลอยทิ้งไวเปนจํานวนมากที่สุด จํานวน 108 คน คิด
เปนรอยละ 40.9 สวนกลุมตัวอยางที่ไมเปนผูรับภาพลามกมีการเลือกรับชมแลวคลิกลบทิ้งหรือ
ปลอยทิ้งไวเปนจํานวนนอยที่สุด จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 1.5   
 
 สวนการรับชมภาพแลวบันทึกหรือพิมพภาพนั้น  มีกลุมตัวอยางที่เลือกจํานวน 53 คน คิด
เปนรอยละ 13.3 โดยกลุมตัวอยางที่เปนผูรับภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการเลือกรับชมภาพแลว
บันทึกหรือพมิพภาพเปนจํานวนมากที่สุด จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 37.7   สวนกลุมตัวอยางทีม่ี
บทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับนานๆครั้ง มีการเลือกรับชมภาพแลวบันทกึหรือพิมพภาพเปน
จํานวนนอยทีสุ่ด จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 9.5  สวนกลุมตวัอยางที่ไมเปนผูรับภาพลามกไมมี
การเลือกที่จะรับชมภาพแลวบันทึกหรือพมิพภาพเลย 
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ตารางที่ 11 แสดงจํานวนและรอยละการปฏิบัติเมื่อมีการไดรับภาพโปเปลือย   
โดยจําแนกตามบทบาทการเปนผูรับภาพลามก 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

บทบาทการเปนผูรับภาพลามก 
ลักษณะการ
รับภาพโป
เปลือย 

ไมเปน
ผูรับ 

ผูรับ
ระดับ
นานๆ
ครั้ง 

ผูรับ
ระดับ
บางครั้ง
บางคราว 

ผูรับ
ระดับ
คอนขาง
บอย 

ผูรับ
ระดับ
บอย 

ผูรับ
ระดับ
บอยมาก 

รวม 

คลิกลบทิ้ง 
(Delete) 

23 
(27.7%) 

24 
(29.0%) 

26 
(31.3%) 

7 
(8.4%) 

2 
(2.4%) 

1 
(1.2%) 

83 
(20.8%) 

รับชมภาพ
แลวคลิก
ลบทิ้งหรือ
ปลอยทิ้งไว 

4 
(1.5%) 

33 
(12.5%) 

108 
(40.9%) 

74 
(28.0%) 

34 
(12.9%) 

11 
(4.2%) 

264 
(66%) 

รับชมภาพ
แลวบันทึก
หรือพิมพ
ภาพ 

- 
5 

(9.5%) 
12 

(22.6%) 
20 

(37.7%) 
6 

(11.4%) 
10 

(18.8%) 
53 

(13.3%) 

รวม 
27 

(6.8%) 
62 

(15.5%) 
146 

(36.5%) 
101 

(25.3%) 
42 

(10.5%) 
22 

(5.5%) 
400 

(100%) 
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2.3.2 การปฏิบัติเมื่อไดรับภาพแสดงการรวมเพศ 
 จากกลุมตวัอยางจํานวน 400 คน กลุมตัวอยางมกีารเลือกคลิกลบภาพแสดงการรวมเพศ  
เมื่อมีการไดรับจํานวน 112 คน คิดเปนรอยละ 28 โดยกลุมตวัอยางที่มีบทบาทการเปนผูรับภาพ
ลามกระดับบางครั้งบางคราวมีการเลือกคลิกลบทิ้งเปนจํานวนมากที่สุด จํานวน 37 คน  คิดเปนรอย
ละ 33.0   สวนกลุมตัวอยางที่เปนผูรับภาพลามกระดบับอยมากมีการเลือกคลิกลบทิ้งเปนจํานวน
นอยที่สุด จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.9    
 
 กลุมตัวอยางมกีารเลือกรับชมภาพภาพแสดงการรวมเพศแลวคลิกลบทิ้งหรือปลอยทิ้งไว
เปนจํานวน 252 คน คิดเปนรอยละ 63 ซ่ึงกลุมตัวอยางที่มีบทบาทการเปนผูรับภาพลามกในระดบั
บางครั้งบางคราวมีการเลือกรับชมภาพแลวคลิกลบทิ้งหรือปลอยทิ้งไวเปนจํานวนมากที่สุด จํานวน 
102 คน คิดเปนรอยละ 40.5   สวนกลุมตัวอยางทีไ่มเปนผูรับภาพลามกมีการเลือกรับชมแลวคลิก
ลบทิ้งหรือปลอยทิ้งไวเปนจาํนวนนอยที่สุด จํานวน 4  คน คิดเปนรอยละ 1.6   
 

สวนการรับชมภาพแลวบันทึกหรือพิมพภาพนั้น  มีกลุมตัวอยางที่เลือกจํานวน 36 คน คิด
เปนรอยละ 9.0  โดยกลุมตวัอยางที่เปนผูรับภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการเลือกรับชมภาพแลว
บันทึกหรือพมิพภาพเปนจํานวนมากที่สุด จํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 36.1  สวนกลุมตัวอยางทีม่ี
บทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับบอยมกีารเลือกรับชมภาพแลวบันทกึหรือพิมพภาพเปนจํานวน
นอยที่สุด จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 16.7  สวนกลุมตวัอยางที่ไมเปนผูรับภาพลามกและผูรับภาพ
ลามกระดับนานๆ คร้ัง   ไมมีการเลือกที่จะรับชมภาพแลวบันทึกหรือพมิพภาพเลย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

59 

ตารางที่ 12 แสดงจํานวนและรอยละการปฏิบัติเมื่อมีการไดรับภาพแสดงการรวมเพศ   
โดยจําแนกตามบทบาทการเปนผูรับภาพลามก 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

บทบาทการเปนผูรับภาพลามก 

ลักษณะการรับ
ภาพแสดงการ

รวมเพศ 
ไมเปน
ผูรับ 

ผูรับ
ระดับ
นานๆ
ครั้ง 

ผูรับ
ระดับ
บางครั้ง
บาง
คราว 

ผูรับ
ระดับ
คอนขาง
บอย 

ผูรับ
ระดับ
บอย 

ผูรับ
ระดับ
บอยมาก 

รวม 

คลิกลบทิ้ง 
(Delete) 

23 
(20.6%) 

35 
(31.2%) 

37 
(33.0%) 

13 
(11.7%) 

3 
(2.7%) 

1 
(0.9%) 

112 
(28%) 

รับชมภาพแลว
คลิกลบทิ้งหรือ
ปลอยทิ้งไว 

4 
(1.6%) 

27 
(10.7%) 

102 
(40.5%) 

75 
(29.8%) 

33 
(13.1%) 

11 
(4.4%) 

252 
(63%) 

รับชมภาพแลว
บันทึกหรือพิมพ

ภาพ 
- - 

7 
(19.5%) 

13 
(36.1%) 

6 
(16.7%) 

10 
(27.8%) 

36 
(9%) 

รวม 
27 

(6.8%) 
62 

(15.5%) 
146 

(36.5%) 
101 

(25.3%) 
42 

(10.5%) 
22 

(5.5%) 
400 

(100%) 
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2.3.3 การปฏิบัติเมื่อไดรับภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาว 
 จากกลุมตวัอยางจํานวน 400 คน กลุมตัวอยางมกีารเลือกคลิกลบภาพลามกของดาราที่ตก
เปนขาว  เมื่อมีการไดรับจํานวน 87 คน คิดเปนรอยละ 21.8 โดยกลุมตัวอยางที่มีบทบาทเปนผูรับ
ภาพลามกระดบันานๆ คร้ังกับระดับบางครั้งบางคราวมีการเลือกคลิกลบทิ้งเปนจํานวนมากที่สุด
จํานวนเทากนั จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 29.9   สวนกลุมตัวอยางทีเ่ปนผูรับภาพลามกระดับบอย
มากมีการเลือกคลิกลบทิ้งเปนจํานวนนอยที่สุด จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 1.1    
 
 กลุมตัวอยางมีการเลือกรับชมภาพลามกของดาราแลวคลิกลบทิ้งหรือปลอยทิ้งไวเปน
จํานวน 274 คน คิดเปนรอยละ 68.5 ซ่ึงกลุมตัวอยางที่มีบทบาทการเปนผูรับภาพลามกในระดับ
บางครั้งบางคราวมีการเลือกรับชมภาพแลวคลิกลบทิ้งหรือปลอยทิ้งไวเปนจํานวนมากที่สุด จํานวน 
111 คน คิดเปนรอยละ 40.5    สวนกลุมตัวอยางที่ไมเปนผูรับภาพลามกมีการเลือกรับชมแลวคลิก
ลบทิ้งหรือปลอยทิ้งไวเปนจํานวนนอยที่สุด จํานวน 6  คน คิดเปนรอยละ 2.2   
 
 สวนการรับชมภาพแลวบันทึกหรือพิมพภาพนั้น  มีกลุมตัวอยางที่เลือกจํานวน 39 คน คิด
เปนรอยละ 9.8 โดยกลุมตัวอยางที่เปนผูรับภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการเลือกรับชมภาพแลว
บันทึกหรือพมิพภาพเปนจํานวนมากที่สุด จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 35.9   สวนกลุมตัวอยางทีม่ี
บทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับนานๆครั้ง มีการเลือกรับชมภาพแลวบันทกึหรือพิมพภาพเปน
จํานวนนอยทีสุ่ด จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 5.1  สวนกลุมตวัอยางที่ไมเปนผูรับภาพลามกไมมี
การเลือกที่จะรับชมภาพแลวบันทึกหรือพมิพภาพเลย 
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ตารางที่ 13  แสดงจํานวนและรอยละการปฏิบัติเมื่อมีการไดรับภาพลามกของดารา   
โดยจําแนกตามบทบาทการเปนผูรับภาพลามก 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

บทบาทการเปนผูรับภาพลามก 
ลักษณะการรับ
ภาพลามกของ
ดาราที่ตกเปน

ขาว 

ไมเปน
ผูรับ 

ผูรับ
ระดับ
นานๆ
ครั้ง 

ผูรับ
ระดับ
บางครั้ง
บาง
คราว 

ผูรับ
ระดับ
คอนขาง
บอย 

ผูรับ
ระดับ
บอย 

ผูรับ
ระดับ
บอยมาก 

รวม 

คลิกลบทิ้ง 
(Delete) 

21 
(24.1%) 

26 
(29.9%) 

26 
(29.9%) 

8 
(9.2%) 

5 
(5.7%) 

1 
(1.1%) 

87 
(21.8%) 

รับชมภาพแลว
คลิกลบทิ้งหรือ
ปลอยทิ้งไว 

6 
(2.2%) 

34 
(12.4%) 

111 
(40.5%) 

79 
(28.8%) 

32 
(11.7%) 

12 
(4.4%) 

274 
(68.5%) 

รับชมภาพแลว
บันทึกหรือพิมพ

ภาพ 
- 

2 
(5.1%) 

9 
(23.1%) 

14 
(35.9%) 

5 
(12.8%) 

9 
(23.1%) 

39 
(9.8%) 

รวม 
27 

(6.8%) 
62 

(15.5%) 
146 

(36.5%) 
101 

(25.3%) 
42 

(10.5%) 
22 

(5.5%) 
400 

(100%) 
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2.3.4 การปฏิบัติเมื่อไดรับภาพโทรมหญิง 
 จากกลุมตวัอยางจํานวน 400 คน กลุมตัวอยางมีการเลือกคลิกลบภาพโทรมหญิง  เมือ่มีการ
ไดรับจํานวน 197 คน คิดเปนรอยละ 49.3 โดยกลุมตัวอยางที่เปนผูรับภาพลามกระดบับางครั้งบาง
คราวมีการเลือกคลิกลบทิ้งเปนจํานวนมากที่สุด จํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 39.1   สวนกลุม
ตัวอยางที่เปนผูรับภาพลามกระดับบอยมากมีการเลือกคลิกลบทิ้งเปนจาํนวนนอยที่สุด จํานวน 3  
คน คิดเปนรอยละ 1.5    
 
 กลุมตัวอยางมีการเลือกรับชมภาพโทรมหญิงแลวคลิกลบทิ้งหรือปลอยทิ้งไวเปนจํานวน 
183 คน คิดเปนรอยละ 45.8  ซ่ึงกลุมตัวอยางที่มีบทบาทการเปนผูรับภาพลามกในระดับบางครั้ง
บางคราว  มีการเลือกรับชมภาพแลวคลิกลบทิ้งหรือปลอยทิ้งไวเปนจาํนวนมากที่สุด จํานวน 67 คน 
คิดเปนรอยละ 36.6   สวนกลุมตัวอยางที่ไมเปนผูรับภาพลามกมีการเลือกรับชมแลวคลิกลบทิ้งหรือ
ปลอยทิ้งไวเปนจํานวนนอยที่สุด จํานวน 5  คน คิดเปนรอยละ 2.7   
 
 สวนการรับชมภาพแลวบันทึกหรือพิมพภาพนั้น  มีกลุมตัวอยางที่เลือกจํานวน 20 คน คิด
เปนรอยละ 5.0 โดยกลุมตัวอยางทีเ่ปนผูรับภาพลามกระดับบอยมากมีการเลือกรับชมภาพแลว
บันทึกหรือพมิพภาพเปนจํานวนมากที่สุด จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 50  สวนกลุมตัวอยางทีม่ี
บทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับบางครั้งคราวมีการเลือกรับชมภาพแลวบันทึกหรือพมิพภาพเปน
จํานวนนอยทีสุ่ด จํานวน 2  คน คิดเปนรอยละ 10.0  สวนกลุมตวัอยางที่ไมเปนผูรับภาพลามกและ
ผูรับภาพลามกระดับนานๆ คร้ังนั้น  ไมมกีารเลือกที่จะรับชมภาพแลวบันทึกหรือพมิพภาพเลย 
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ตารางที่ 14  แสดงจํานวนและรอยละการปฏิบัติเมื่อมีการไดรับภาพโทรมหญิง  
โดยจําแนกตามบทบาทการเปนผูรับภาพลามก 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

บทบาทการเปนผูรับภาพลามก 

ลักษณะการรับภาพ
โทรมหญิง 

ไมเปน
ผูรับ 

ผูรับ
ระดับ
นานๆ
ครั้ง 

ผูรับ
ระดับ
บางครั้ง
บาง
คราว 

ผูรับ
ระดับ
คอน 

ขางบอย 

ผูรับ
ระดับ
บอย 

ผูรับ
ระดับ
บอย
มาก 

รวม 

คลิกลบทิ้ง 
(Delete) 

22 
(11.2%) 

42 
(21.3%) 

77 
(39.1%) 

40 
(20.3%) 

13 
(6.6%) 

3 
(1.5%) 

197 
(49.3%) 

รับชมภาพแลวคลิก
ลบทิ้งหรือปลอยทิ้งไว 

5 
(2.7%) 

20 
(10.9%) 

67 
(36.6%) 

56 
(30.6%) 

26 
(14.2%) 

9 
(4.9%) 

183 
(45.8%) 

รับชมภาพแลวบันทึก
หรือพิมพภาพ 

- - 
2 

(10.0%) 
5 

(25.0%) 
3 

(15.0%) 
10 

(50.0%) 
20 

(5.0%) 

รวม 
27 

(6.8%) 
62 

(15.5%) 
146 

(36.5%) 
101 

(25.3%) 
42 

(10.5%) 
22 

(5.5%) 
400 

(100%) 



 
 

64 

2.3.5 การปฏิบัติเมื่อไดรับภาพแอบถาย 
 จากกลุมตวัอยางจํานวน 400 คน กลุมตัวอยางมีการเลือกคลิกลบภาพแอบถาย  เมือ่มีการ
ไดรับจํานวน 115 คน คิดเปนรอยละ 28.8 โดยกลุมตัวอยางที่เปนผูรับภาพลามกระดบับางครั้งบาง
คราวมีการเลือกคลิกลบทิ้งเปนจํานวนมากที่สุด จํานวน 39 คน คิดเปนรอยละ 33.9   สวนกลุม
ตัวอยางที่เปนผูรับภาพลามกระดับบอยมากมีการเลือกคลิกลบทิ้งเปนจาํนวนนอยที่สุด จํานวน 2  
คน คิดเปนรอยละ 1.8    
 
 กลุมตัวอยางมีการเลือกรับชมภาพแอบถายแลวคลิกลบทิ้งหรือปลอยทิ้งไวเปนจํานวน 259 
คน คิดเปนรอยละ 64.8 ซ่ึงกลุมตัวอยางที่มีบทบาทการเปนผูรับภาพลามกในระดับบางครั้งบาง
คราว   มีการเลือกรับชมภาพแลวคลิกลบทิ้งหรือปลอยทิ้งไวเปนจํานวนมากที่สุด จํานวน 102  คน 
คิดเปนรอยละ 39.4 สวนกลุมตัวอยางที่ไมเปนผูรับภาพลามกมีการเลือกรับชมแลวคลิกลบทิ้งหรือ
ปลอยทิ้งไวเปนจํานวนนอยที่สุด จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 1.9   
 
 สวนการรับชมภาพแลวบันทึกหรือพิมพภาพนั้น  มีกลุมตัวอยางที่เลือกจํานวน 26 คน คิด
เปนรอยละ 6.5 โดยกลุมตัวอยางทีเ่ปนผูรับภาพลามกระดับบอยมากมีการเลือกรับชมภาพแลว
บันทึกหรือพมิพภาพเปนจํานวนมากที่สุด จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 42.3  สวนกลุมตัวอยางทีม่ี
บทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับนานๆ คร้ังและผูรับภาพลามกระดับบอยมีการเลือกรับชมภาพแลว
บันทึกหรือพมิพภาพเปนจํานวนนอยที่สุดเทากัน จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 7.7  สวนกลุม
ตัวอยางที่ไมเปนผูรับภาพลามกนั้นไมมกีารเลือกที่จะรบัชมภาพแลวบันทึกหรือพมิพภาพเลย 
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ตารางที่ 15  แสดงจํานวนและรอยละการปฏิบัติเมื่อมีการไดรับภาพแอบถาย  
โดยจําแนกตามบทบาทการเปนผูรับภาพลามก 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

บทบาทการเปนผูรับภาพลามก 

ลักษณะการรับ
ภาพแอบถาย 

ไมเปน
ผูรับ 

ผูรับ
ระดับ
นานๆ
ครั้ง 

ผูรับ
ระดับ
บางครั้ง
บาง
คราว 

ผูรับ
ระดับ
คอน 

ขางบอย 

ผูรับ
ระดับ
บอย 

ผูรับ
ระดับ
บอยมาก 

รวม 

คลิกลบทิ้ง 
(Delete) 

22 
(19.1%) 

33 
(28.7%) 

39 
(33.9%) 

14 
(12.1%) 

5 
(4.3%) 

2 
(1.8%) 

115 
(28.8%) 

รับชมภาพแลว
คลิกลบทิ้งหรือ
ปลอยทิ้งไว 

5 
(1.9%) 

27 
(10.4%) 

102 
(39.4%) 

81 
(31.3%) 

35 
(13.5%) 

9 
(3.4%) 

259 
(64.8%) 

รับชมภาพแลว
บันทึกหรือพิมพ

ภาพ 
- 

2 
(7.7%) 

5 
(19.2%) 

6 
(23.1%) 

2 
(7.7%) 

11 
(42.3%) 

26 
(6.5%) 

รวม 
27 

(6.8%) 
62 

(15.5%) 
146 

(36.5%) 
101 

(25.3%) 
42 

(10.5%) 
22 

(5.5%) 
400 

(100%) 
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2.4 แหลงที่มาของภาพลามกที่รับชม 
 จากกลุมตวัอยางจํานวน 400 คน มีกลุมตวัอยางจํานวน 55 คนที่เลือกตอบวาไมเคยไดรับ
ภาพลามกเลย ฉะนั้นจึงไมตองเลือกตอบในคําถามขอนี้  ทําใหเลือกกลุมตัวอยางที่ใชตองเลือกตอบ
แหลงที่มาของภาพลามกที่รับชม จํานวน 345 คน  โดยมีกลุมตัวอยางที่ตอบวาไดรับภาพลามกจาก
เพื่อนหรือมีคนสงใหนัน้ มีจํานวน 293 คน คิดเปนรอยละ 84.9   กลุมตัวอยางที่ตอบวาภาพลามกที่
รับชมนั้น  มกีารคนหาดวยตนเองมีจํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 9.6    กลุมตัวอยางที่เสียเงินเพือ่
ซ้ือบริการในการรับชมภาพลามกนั้นมจีํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 2  และกลุมตวัอยางที่ไดรับภาพ
ลามกจากโฆษณาหรือ POP UP โดยความบังเอิญนั้นมีจํานวน 12 คน  คิดเปนรอยละ 3.5 

 
ตารางที่ 16 แสดงจํานวนและรอยละของแหลงที่มาของภาพลามกที่ไดรับชม 

 โดยจําแนกตามบทบาทการเปนผูรับภาพลามก 

 

บทบาทการเปนผูรับภาพลามก 

แหลงที่มาของภาพ
ลามกที่รับชม 

ไมเปน
ผูรับ 

ผูรับ
ระดับ
นานๆ
ครั้ง 

ผูรับ
ระดับ
บางครั้ง
บาง
คราว 

ผูรับ
ระดับ
คอน 

ขางบอย 

ผูรับ
ระดับ
บอย 

ผูรับ
ระดับ
บอยมาก 

รวม 

1.จากเพื่อนหรือมี
คนสงให 

5 
(1.7%) 

38 
(13.0%) 

113 
(38.6%) 

82 
(28.0%) 

39 
(13.3%) 

16 
(5.5%) 

293 
(84.9%) 

2.คนหาดวยตนเอง 
1 

(3.0%) 
1 

(3.0%) 
15 

(45.5%) 
9 

(27.3%) 
3 

(9.1%) 
4 

(12.1%) 
33 

(9.6%) 

3.เสียเงินเพื่อซื้อ
บริการในการรับชม 

- 
1 

(14.3%) 
2 

(28.6%) 
2 

(28.6%) 
- 

2 
(28.6%) 

7 
(2.0%) 

4.จากโฆษณาหรือ 
POP UP ตางๆ ที่
ไดรับโดยบังเอิญ 

- 
2 

(16.7%) 
6 

(50.0%) 
4 

(33.3%) 
- - 

12 
(3.5%) 

รวม 
6 

(1.7%) 
42 

(12.2%) 
136 

(39.4%) 
97 

(28.1%) 
42 

(12.2%) 
22 

(6.4%) 
345 

(100%) 
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สวนท่ี 3 : การวิเคราะหถึงบทบาทการเปนผูสงภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ต   ชองทางที่ใชในการ
สงภาพลามกใหกับผูอ่ืน  รวมถึงแหลงท่ีมาของภาพลามกที่ใชในการสง 
 
3.1 การสงภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ต 

จากกลุมตวัอยางจํานวน 400 คน   ในการตอบแบบสอบถามถึงการสงภาพโปเปลือยใหกับ
ผูอ่ืน  กลุมตัวอยางมีการเลือกตอบวาไมเคยสงใหกับผูอ่ืนเปนจํานวนมากที่สุด  มีจํานวน 228 คน 
คิดเปนรอยละ 57.0  โดยมคีวามถี่ในการสงภาพโปเปลือยรวมเทากับ 1.74  หรือระดับนานๆ คร้ัง
เปนจํานวนมากที่สุด       

 
ดานการสงภาพแสดงการรวมเพศ  กลุมตัวอยางมกีารเลือกตอบวาไมเคยสงภาพดังกลาว

เปนจํานวนมากที่สุด  จํานวน 279 คน คิดเปนรอยละ 69.8  โดยภาพรวมแลวกลุมตัวอยางมกีารสง
ภาพแสดงการรวมเพศใหกับผูอ่ืนอยูระดับนานๆ คร้ัง  คาเฉลี่ยเทากับ 1.51 เปนจํานวนมากที่สุด 

 
ดานการสงภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาวใหกับผูอ่ืน  โดยเปนภาพที่ถูกตัดตอหรือถูก

ดัดแปลงจนกอใหเกดิความเสียหายแกดาราผูนั้น  กลุมตัวอยางมกีารเลือกตอบวาไมเคยสงใหกบั
ผูอ่ืนเลยเปนจาํนวนมากที่สุด จํานวน 271 คน คิดเปนรอยละ 67.8  ในภาพรวมกลุมตัวอยางมีความถี่
ในการสงภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาวใหกับผูอ่ืนในระดับนานๆ คร้ังเปนจํานวนมากที่สุด  
คาเฉลี่ยเทากับ 1.52 

 
สวนการสงภาพโทรมหญิงหรือภาพเหยื่อทีถู่กขมขืนใหกบัผูอ่ืน  กลุมตัวอยางเลือกตอบวา

ไมเคยสงภาพนี้ใหกับผูอ่ืนเปนจํานวนมากที่สุด  มจีํานวน 333 คน คิดเปนรอยละ 83.3   โดย
ภาพรวมแลวกลุมตัวอยางมีความถี่ในการสงภาพลามกโทรมหญิงใหกับผูอ่ืนอยูในระดับนานๆ คร้ัง  
คาเฉลี่ยเทากับ1.26 ซ่ึงเปนคาความถี่ที่นอยที่สุด  เนื่องจากกลุมตัวอยางจํานวนมากเลือกที่จะไมสง
ภาพดังกลาวใหกับผูอ่ืน 

 
และการสงภาพแอบถายใหกับผูอ่ืน   กลุมตัวอยางมีการเลือกตอบวาไมเคยสงใหกับผูอ่ืน

เปนจํานวนมากที่สุด จํานวน 293 คน คิดเปนรอยละ 73.3   และมีคาเฉลี่ยรวมเทากบั1.46 ซ่ึงอยูใน
ระดับนานๆ คร้ัง   
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ตารางที่ 17 แสดงอัตราเปรียบเทียบระหวางความถี่ในการสงภาพลามกของกลุมตัวอยาง 
ความถี่ในการสงภาพลามก 

ลักษณะของภาพลามก 
ไมเคย 

นานๆ
ครั้ง 

ปาน
กลาง 

บอย 
บอย
มาก 

รวม 

คาเฉลี่ย
ในการ
สงภาพ
ลามก 

(Mean) 

1. ทานเคยสงภาพโปเปลือย
ผานสื่ออินเทอรเน็ตใหกับ
ผูอื่น 

228 
(57.0%) 

96 
(24.0%) 

44 
(11.0%) 

16 
(4.0%) 

16 
(4.0%) 

400 
(100%) 

1.74 
นานๆ
ครั้ง 

2. ทานเคยสงภาพแสดงการ
รวมเพศผานสื่ออินเทอรเน็ต
ใหกับผูอื่น 

279 
(69.8%) 

69 
(17.3%) 

28 
(7.0%) 

15 
(3.8%) 

9 
(2.3%) 

400 
(100%) 

1.51 
นานๆ
ครั้ง 

3. ทานเคยสงภาพลามกของ
ดาราที่ตกเปนขาวใหกับผูอื่น  
โดยเปนภาพที่ถูกตัดตอหรือ
ถูกดัดแปลงจนกอให เกิด
ความเสียหายแกดาราผูนั้น 

271 
(67.8%) 

74 
(18.5%) 

37 
(9.3%) 

12 
(3.0%) 

6 
(1.5%) 

400 
(100%) 

1.52 
นานๆ
ครั้ง 

4. ทานเคยสงภาพโทรมหญิง  
หรือภาพเหยื่อที่ถูกขมขืน
ผานทางอินเทอรเน็ตใหกับ
ผูอื่น 

333 
(83.3%) 

42 
(10.5%) 

17 
(4.3%) 

3 
(0.8%) 

5 
(1.3%) 

400 
(100%) 

1.26 
นานๆ
ครั้ง 

5. ทานเคยสงภาพแอบถาย 
เ ช น   ภ า พ แ อ บ ถ า ย ใ ต
กระโปรง  ภาพแอบถายการ
รวมเพศตามสถานที่ตางๆ  
ใหกับผูอื่น 

293 
(73.3%) 

60 
(15.0%) 

27 
(6.8%) 

12 
(3.0%) 

8 
(2.0%) 

400 
(100%) 

1.46 
นานๆ
ครั้ง 
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3.2 บทบาทการเปนผูสงภาพลามก 
 จากเกณฑทีก่ําหนดไววากลุมตัวอยางที่มกีารสงภาพในระดับ 1.00 นั้น จดัวาเปนกลุม
ตัวอยางที่ไมเปนผูสงภาพลามก  กลุมตวัอยางที่มีการสงภาพตั้งแตระดับ 1.01 – 1.80 ถือวาเปนกลุม
ตัวอยางที่เปนผูสงภาพลามกในระดบันานๆ คร้ัง  กลุมตัวอยางที่มีระดับคะแนนตั้งแต 1.81 – 2.60 
ถือวาเปนกลุมตัวอยางที่เปนผูสงภาพลามกในระดบับางครั้งบางคราว   กลุมตัวอยางที่มีคะแนน
ความถี่ตั้งแต 2.61 – 3.40 ถือวาเปนกลุมตัวอยางที่เปนผูสงภาพลามกระดับคอนขางบอย   กลุม
ตัวอยางที่มีคะแนนความถี่ตั้งแต 3.41 – 4.20 ถือวาเปนกลุมตัวอยางทีเ่ปนผูสงภาพลามกระดับบอย 
สวนกลุมตัวอยางที่มีการสงภาพลามกในระดับ 4.21 – 5.00 นั้น ถือวาเปนกลุมตัวอยางที่เปนกลุมผู
สงภาพลามกในระดับบอยมาก 
 

ตารางที่ 18 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางตามบทบาทการเปนผูสงภาพลามก 
 

บทบาทการเปนผูสงภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ต 

กลุมตัวอยาง ไมเปน 
ผูสง 

ผูสงระดับ
นานๆครั้ง 

ผูสงระดับ
บางครั้ง
บางคราว 

ผูสงระดับ
คอนขาง
บอย 

ผูสงระดับ
บอย 

ผูสงระดับ
บอยมาก 

รวม 

จํานวน 210 99 51 27 8 5 400 

รอยละ 52.5 24.8 12.8 6.8 2.0 1.3 100 

 
จากกลุมตวัอยางจํานวน 400 คน  เมื่อมีการแบงระดับกลุมตัวอยางออกตามระดับความถี่ใน

บทบาทการเปนผูสงภาพลามกแลวนั้น  กลุมตัวอยางทีเ่ปนไมเปนผูสงภาพลามกมีจาํนวนมากที่สุด
จํานวน 210 คน คิดเปนอัตรารอยละ 52.5   กลุมผูสงภาพลามกในระดับนานๆ คร้ังมีจํานวนทั้งหมด 
99  คน  คิดเปนอัตรารอยละ 24.8    กลุมตัวอยางที่เปนผูสงภาพลามกในระดับบางครั้งบางคราวมี
จํานวน 51 คน  คิดเปนรอยละ 12.8  กลุมตัวอยางที่เปนผูสงภาพลามกในระดับคอนขางบอยมี
จํานวนทั้งหมด 27 คน คิดเปนรอยละ 6.8  กลุมตัวอยางที่เปนผูสงภาพลามกในระดับบอยมีจํานวน
ทั้งหมด 8 คน คิดเปนรอยละ 2  สวนกลุมตัวอยางที่เปนผูสงภาพลามกในระดับบอยมากนัน้มี
จํานวนนอยทีสุ่ด มีจํานวนเพียง 5 คน  คิดเปนรอยละ 1.3 จากจํานวนทั้งหมด 
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3.3 ชองทางท่ีใชในการสงภาพลามก 
จากกลุมตวัอยางจํานวน 400 คน มีกลุมตัวอยางที่ตอบวาตนเองไมเคยสงภาพลามกจาํนวน 

225 คน  คิดเปนรอยละ 56.3    กลุมตัวอยางที่เลือกใชไปรษณียอิเล็กทรอนิกส(E-mail) เปนชองทาง
ในการสงภาพลามกใหกับผูอ่ืน จํานวน 112 คน คิดเปนรอยละ 28    กลุมตัวอยางที่เลือกใชเว็บไซต 
(Website) เปนชองในการสงภาพลามกใหกับผูอ่ืน จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.3  สวนกลุม
ตัวอยางที่เลือกใชชองทางเวบ็บอรดหรือชองสนทนาอื่นๆ เปนชองทางในการสงภาพลามกใหกบั
ผูอ่ืนอยูจํานวน 27 คน คิดเปนรอยละ 6.8  และมีกลุมตวัอยางอีกจํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ1.8 ที่
เลือกใชชองทางที่ไมอาศัยส่ืออินเทอรเน็ตเปนการกระจายใหกับผูอ่ืน อาทิเชน ทางโทรศัพทมือถือ 
หรือคัดลอกลงแผน(CD)   
 
ตารางที่ 19 แสดงจํานวนและรอยละของชองทางที่กลุมตัวอยางเลือกใชในการสงภาพลามกใหกับ

ผูอ่ืน โดยจําแนกตามบทบาทการเปนผูสงภาพลามก 

บทบาทการเปนผูสงภาพลามก 

ชองทางในการสงภาพลามก ไมเปน 
ผูสง 

ผูสง
ระดับ
นานๆ
ครั้ง 

ผูสง
ระดับ
บางครั้ง
บาง
คราว 

ผูสง
ระดับ
คอนขาง
บอย 

ผูสง
ระดับ
บอย 

ผูสง
ระดับ
บอย
มาก 

รวม 

1. ไมเคยสง 
197 

(87.6%) 
23 

(10.2%) 
3 

(1.3%) 
1 

(0.4%) 
1 

(0.4%) 
- 

225 
(56.3%) 

2. ไปรษณียอิเล็กทรอนิกส 
(E-mail) 

4 
(3.6%) 

56 
(50.0%) 

30 
(26.8%) 

17 
(15.2%) 

5 
(4.5%) 

- 
112 

(28.0%) 

3. เว็บไซต(Website) 
4 

(13.8%) 
6 

(20.7%) 
9 

(31.0%) 
5 

(17.2%) 
2 

(6.9%) 
3 

(10.3%) 
29 

(7.3%) 

4. เว็บบอรดหรือชองสนทนา
อื่นๆ เชน MSN  

3 
(11.1%) 

12 
(44.4%) 

6 
(22.2%) 

4 
(14.8%) 

- 
2 

(7.4%) 
27 

(6.8%) 

5. สื่อที่ไมใชสื่ออินเทอรเน็ต 
เชนโทรศัพทมือถือ  

2 
(28.6%) 

2 
(28.6%) 

3 
(42.9%) 

- - - 
7 

(1.8%) 

รวม 
210 

(52.5%) 
99 

(24.8%) 
51 

(12.8%) 
27 

(6.8%) 
8 

(2.0%) 
5 

(1.3%) 
400 

(100%) 
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3.4 แหลงที่มาของภาพลามกที่ใชในการสงใหกับผูอ่ืน 
 จากกลุมตวัอยางจํานวน 400 คน มีกลุมตัวอยางที่ตอบวาตนเองไมเคยสงภาพลามกจาํนวน 
208 คน คิดเปนรอยละ 52     สวนภาพทีใ่ชในการสงนั้น  กลุมตัวอยางตอบวาเปนภาพที่ตนเองทํา
ขึ้นมีเพียง 6 คน คิดเปนรอยละ 1.5     และกลุมตวัอยางเลือกตอบวาภาพที่ใชในการสงตอใหกับ
ผูอ่ืนนั้น  เปนภาพที่ผูอ่ืนสงใหหรือผูอ่ืนผลิตขึ้น  แลวตนจึงนําสงตอใหกับผูอ่ืนอกีที่ มีจํานวนถึง 
186 คน คิดเปนรอยละ 46.5  

 
ตารางที่20 แสดงจํานวนและรอยละของที่มาของภาพลามกที่กลุมตัวอยางเลือกใชสงใหกับผูอ่ืน 

โดยจําแนกตามบทบาทการเปนผูรับภาพลามก 

 
 
 
 
 
 
 

บทบาทการเปนผูสงภาพลามก 

แหลงที่มาของภาพ
ลามกที่ใชในการสง 

ไมเปน 
ผูสง 

ผูสง
ระดับ
นานๆ
ครั้ง 

ผูสง
ระดับ
บางครั้ง
บาง
คราว 

ผูสง
ระดับ
คอนขาง
บอย 

ผูสง
ระดับ
บอย 

ผูสง
ระดับ
บอยมาก 

รวม 

1. ไมเคยสง 
184 

(88.5%) 
17 

(8.2%) 
5 

(2.4%) 
2 

(1.0%) 
- - 

208 
(52.0%) 

2. ภาพที่ตนเองทําขึ้น - 
1 

(16.7%) 
- 

2 
(33.3%) 

1 
(16.7%) 

2 
(33.3%) 

6 
(1.5%) 

3. ภาพที่ผูอื่นสงให
หรือผูอื่นผลิตขึ้น 

26 
(14.0%) 

81 
(43.5%) 

46 
(24.7%) 

23 
(12.4%) 

7 
(3.8%) 

3 
(1.6%) 

186 
(46.5%) 

รวม 
210 

(52.5%) 
99 

(24.8%) 
51 

(12.8%) 
27 

(6.8%) 
8 

(2.0%) 
5 

(1.3%) 
400 

(100%) 
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สวนท่ี 4 : เกณฑคุณธรรมของผูใชอินเทอรเน็ตท่ีมีตอการสื่อสารภาพลามก 
 
4.1 เกณฑคุณธรรมของผูใชอินเทอรเน็ตในการรับภาพโปเปลือยผานสื่ออินเทอรเน็ต 

จากกลุมตวัอยาง 400 คน  กลุมตัวอยางมกีารใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในการรับ
ภาพโปเปลือยมากที่สุด  โดยมีคาเฉลี่ยเทากบั 2.17 หรืออยูในระดับมาก  ซ่ึงกลุมตัวอยางจํานวนมาก
เลือกใหรัดบความสําคัญในระดับสําคัญมากที่สุด    

 
สวนคานิยมทางสังคมและวฒันธรรม  กลุมตัวอยางใหความสําคัญในการใชเปนเกณฑใน

การตัดสินใจรบัภาพโปเปลือยในระดับรองลงมา   คาเฉล่ียเทากับ 2.35 ซ่ึงอยูในระดับมาก    โดย
กลุมตัวอยางมกีารเลือกใหความสําคัญในระดับสําคัญมากเปนจํานวนมากที่สุด 

 
ดานคานยิมทางศีลธรรมและศาสนานั้น  กลุมตัวอยางมกีารใหความสําคัญในอันดับที่สาม  

ซ่ึงมีคาเฉลี่ยเทากับ 2.41  อยูในระดับมาก   โดยกลุมตวัอยางมกีารเลือกใหความสําคัญในการรับ
ภาพโปเปลือยในระดบัสําคัญมากเปนจํานวนมากที่สุด 

 
 ในการใชคานยิมทางกฎหมายในการตัดสินใจรับภาพโปเปลือย  กลุมตัวอยางมีการให
ความสําคัญในระดับนอย  คาเฉลี่ยเทากับ 3.07  โดยกลุมตัวอยางสวนใหญมีการใหความสําคัญใน
การเปดรับภาพโปเปลือยในระดับสําคัญนอยที่สุด 
 

ตารางที่ 21 แสดงจํานวนและรอยละในการเลือกใหระดับความสําคญัของเกณฑคณุธรรม 
ที่มีตอการรับภาพโปเปลือยของกลุมตัวอยาง 

ระดับความสําคัญของเกณฑคุณธรรม 
เกณฑคุณธรรมที่ใชเปน
เหตุผลในการตัดสินใจ 

สําคัญ
นอยที่สุด 

สําคัญ
นอย 

สําคัญ
มาก 

สําคัญ
มากที่สุด 

รวม 

คาเฉลี่ยของ
เกณฑคุณธรรม 

(Mean) 

1. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ตอตนเอง 

114 
(28.5%) 

46 
(11.5%) 

33 
(8.3%) 

207 
(51.8%) 

400 
(100%) 

2.17 
สําคัญมาก 

2. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางศีลธรรมและศาสนา 

60 
(15.0%) 

112 
(28.0%) 

160 
(40.0%) 

68 
(17.0%) 

400 
(100%) 

2.41 
สําคัญมาก 

3. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางสังคมและวัฒนธรรม 

36 
(9.0%) 

142 
(35.5%) 

147 
(36.8%) 

75 
(18.8%) 

400 
(100%) 

2.35 
สําคัญมาก 

4. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางกฎหมาย 

190 
(47.5%) 

98 
(24.5%) 

62 
(15.5%) 

50 
(12.5%) 

400 
(100%) 

3.07 
สําคัญนอย 
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4.2 เกณฑคุณธรรมของผูใชอินเทอรเน็ตในการรับภาพแสดงการรวมเพศ 
จากกลุมตวัอยาง 400 คน กลุมตัวอยางมีการใหความสําคัญกับเกณฑคณุธรรมดานคานิยม

ตอตนเองในการตัดสินใจรับภาพแสดงการรวมเพศอยูในระดับมาก  คาเฉลี่ยเทากับ 2.21 โดยกลุม
ตัวอยางสวนใหญมีการตอบวาคานิยมตอเองมีความสําคัญอยูในระดับสําคัญมากที่สุด 

 
ซ่ึงคานิยมทางศีลธรรมและศาสนานั้น  มีระดับความสําคญัอยูในระดับมาก  คาเฉลี่ยเทากับ 

2.39 โดยกลุมตัวอยางเลือกตอบวาคานิยมทางศีลธรรมและศาสนามีความสําคัญในระดับมากตอการ
รับภาพแสดงการรวมเพศเปนจํานวนมากที่สุด 

 
สวนคานิยมทางสังคมและวฒันธรรม  กลุมตัวอยางมีการใหระดับความสําคัญอยูในระดับ

มาก  คาเฉลี่ยเทากับ 2.33  โดยกลุมตัวอยางมีการตอบวาคานยิมทางสังคมและวัฒนธรรมมี
ความสําคัญอยูในระดับมากเปนจํานวนมากที่สุด 

 
ดานคานยิมทางกฎหมาย  กลุมตัวอยางมกีารใหระดับความสําคัญในการตัดสินใจรบัภาพ

แสดงการรวมเพศอยูในระดบันอย  คาเฉลี่ยเทากับ 3.07 โดยกลุมตวัอยางสวนใหญมีการเลือกให
ระดับความสําคัญอยูในระดบัสําคัญนอยเปนสุด 
 
ตารางที่ 22 แสดงจํานวนและรอยละในการเลือกใหระดับความสําคญัของเกณฑคณุธรรมที่มีตอการ

รับภาพแสดงการรวมเพศของกลุมตัวอยาง 
ระดับความสําคัญของเกณฑคุณธรรม 

เกณฑคุณธรรมที่ใชเปน
เหตุผลในการตัดสินใจ 

สําคัญ
นอยที่สุด 

สําคัญ
นอย 

สําคัญ
มาก 

สําคัญ
มากที่สุด 

รวม 

คาเฉลี่ยของ
เกณฑคุณธรรม 

(Mean) 

1. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ตอตนเอง 

115 
(28.8%) 

54 
(13.5%) 

32 
(8.0%) 

199 
(49.8%) 

400 
(100%) 

2.21 
สําคัญมาก 

2. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางศีลธรรมและศาสนา 

60 
(15.0%) 

110 
(27.5%) 

156 
(39.0%) 

74 
(18.5%) 

400 
(100%) 

2.39 
สําคัญมาก 

3. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางสังคมและวัฒนธรรม 

36 
(9.0%) 

136 
(34.0%) 

152 
(38.0%) 

76 
(19.0%) 

400 
(100%) 

2.33 
สําคัญมาก 

4. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางกฎหมาย 

187 
(46.8%) 

103 
(25.8%) 

59 
(14.8%) 

51 
(12.8%) 

400 
(100%) 

3.07 
สําคัญนอย 
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4.3 เกณฑคุณธรรมของผูใชอินเทอรเน็ตในการรับภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาว  โดยภาพ
ดังกลาวเปนภาพที่ถูกตัดตอหรือถูกดัดแปลงจนกอใหเกิดความเสียหายแกดาราผูนั้น 

จากกลุมตวัอยาง 400 คน การใหความสําคญัตอคานิยมตอเองในการรบัภาพลามกของดารา
นั้น  มีระดับความสําคัญอยูในระดับมาก  คาเฉลี่ยเทากับ 2.39  โดยกลุมตัวอยางมกีารใหความสําคญั
ตอคานิยมตอตนเองในการบัภาพลามกของดาราอยูในระดับมากที่สุดเปนจํานวนมากที่สุด   

 
ดานคานยิมทางศีลธรรมและศาสนา  กลุมตัวอยางมกีารคํานึงถึงเมื่อมีการรับภาพลามกของ

ดาราอยูในระดับมาก  คาเฉลี่ยเทากับ 2.19  โดยกลุมตัวอยางมกีารเลือกใหความสําคัญกับคานิยม
ทางศีลธรรมและศาสนาในระดับสําคัญมากเปนจํานวนมากที่สุด   

 
สวนคานิยมทางสังคมและวฒันธรรมนั้น  กลุมตัวอยางมีการคํานึงถึงเมื่อมีการรับภาพ

ลามกของดาราอยูในระดับมากเชนกนั  คาเฉลี่ยเทากับ 2.46   โดยกลุมตัวอยางจํานวนมากเลือกให
ความสําคัญกับคานยิมทางสังคมและวัฒนธรรมอยูในระดับสําคัญนอย 

 
กลุมตัวอยางมกีารคํานึงถึงคานิยมทางกฎหมายในการับภาพลามกของดาราอยูในระดับ

นอย  คาเฉลี่ยเทากับ 2.95  โดยกลุมตัวอยางสวนใหญเลือกที่จะใหความสําคญักับคานิยมทาง
กฎหมายอยูระดับสําคัญนอยที่สุด 

 
ตารางที่ 23 แสดงจํานวนและรอยละในการเลือกใหระดับความสําคญัของเกณฑคณุธรรมที่มีตอการ

รับภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาวของกลุมตัวอยาง 
ระดับความสําคัญของเกณฑคุณธรรม 

เกณฑคุณธรรมที่ใชเปน
เหตุผลในการตัดสินใจ 

สําคัญ
นอยที่สุด 

สําคัญ
นอย 

สําคัญ
มาก 

สําคัญ
มากที่สุด 

รวม 

คาเฉลี่ยของ
เกณฑ

คุณธรรม 
(Mean) 

1. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ตอตนเอง 

142 
(35.5%) 

44 
(11.0%) 

42 
(10.5%) 

172 
(43.0%) 

400 
(100%) 

2.39 
สําคัญมาก 

2. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางศีลธรรมและศาสนา 

45 
(11.3%) 

103 
(25.8%) 

136 
(34.0%) 

116 
(29.0%) 

400 
(100%) 

2.19 
สําคัญมาก 

3. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางสังคมและวัฒนธรรม 

39 
(9.8%) 

160 
(40.0%) 

148 
(37.0%) 

53 
(13.3%) 

400 
(100%) 

2.46 
สําคัญมาก 

4. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางกฎหมาย 

173 
(43.3%) 

93 
(23.3%) 

75 
(18.8%) 

59 
(14.8%) 

400 
(100%) 

2.95 
สําคัญนอย 
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4.4 เกณฑคุณธรรมของผูใชอินเทอรเน็ตในการรับภาพโทรมหญิง  หรือภาพเหยื่อท่ีถูกขมขืน 
จากกลุมตวัอยาง 400 คน กลุมตัวอยางมีการคํานึงถึงคานิยมตอตนเองในขณะที่มกีารรับ

ภาพโทรมหญงิอยูในระดับนอย  คาเฉลี่ยเทากับ 2.99 โดยกลุมตัวอยางสวนใหญเลือกให
ความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับสําคัญนอยที่สุด   

 
สวนคานิยมทางศีลธรรมและศาสนานั้น  กลุมตัวอยางมีการคํานึงถึงอยูในระดับมากเมื่อมี

การรับภาพโทรมหญิง  คาเฉลี่ยเทากับ 2.16  โดยกลุมตัวอยางจํานวนมากเลือกตอบวาคานิยมทาง
ศีลธรรมและศาสนามีอิทธิพลตอการรับภาพโทรมหญิงในระดับสําคัญมากที่สุด 

 
โดยกลุมตัวอยางมีการคํานึงถึงกคานิยมทางสังคมและวฒันธรรมเมื่อมีการรับภาพ

โทรมหญิงในระดับมาก  คาเฉลี่ยเทากับ 2.28  โดยกลุมตัวอยางเลือกตอบถึงความสําคัญของคานิยม
ทางสังคมและวัฒนธรรมในขณะที่รับภาพโทรมหญิงวา  มีความสําคัญในระดบัสําคัญมากเปน
จํานวนมากทีสุ่ด  

 
ทั้งนี้กลุมตัวอยางมีการคาํนงึถึงคานิยมทางกฎหมายในการรับภาพโทรมหญิงอยูในระดับ

นอย  คาเฉลี่ยเทากับ 2.57  โดยกลุมตวัอยางเลือกตอบถึงความสําคัญของคานิยมทางกฎหมายวา  มี
ความสําคัญอยูในระดับสําคญันอยเปนจํานวนมากที่สุด 
 
ตารางที่ 24 แสดงจํานวนและรอยละในการเลือกใหระดับความสําคญัของเกณฑคณุธรรมที่มีตอการ

รับภาพโทรมหญิงหรือภาพเหยื่อที่ถูกขมขนืของกลุมตัวอยาง 
ระดับความสําคัญของเกณฑคุณธรรม 

เกณฑคุณธรรมที่ใชเปน
เหตุผลในการตัดสินใจ 

สําคัญ
นอยที่สุด 

สําคัญ
นอย 

สําคัญ
มาก 

สําคัญ
มากที่สุด 

รวม 

คาเฉลี่ยของ
เกณฑ

คุณธรรม 
(Mean) 

1. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ตอตนเอง 

227 
(56.8%) 

42 
(10.5%) 

29 
(7.3%) 

102 
(25.5%) 

400 
(100%) 

2.99 
สําคัญนอย 

2. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางศีลธรรมและศาสนา 

41 
(10.3%) 

113 
(28.3%) 

115 
(28.8%) 

131 
(32.8%) 

400 
(100%) 

2.16 
สําคัญมาก 

3. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางสังคมและวัฒนธรรม 

26 
(6.5%) 

127 
(31.8%) 

181 
(45.3%) 

66 
(16.5%) 

400 
(100%) 

2.28 
สําคัญมาก 

4. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางกฎหมาย 

106 
(26.5%) 

118 
(29.5%) 

75 
(18.8%) 

101 
(25.3%) 

400 
(100%) 

2.57 
สําคัญนอย 
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4.5 เกณฑคุณธรรมของผูใชอินเทอรเน็ตในการรับภาพแอบถาย เชน ภาพแอบถายใตกระโปรง  
ภาพแอบถายผูหญิงขณะลองเสื้อผา  หรือภาพแอบถายการรวมเพศในสถานที่ตางๆ  

จากกลุมตวัอยาง 400 คน กลุมตัวอยางมกีารคํานึงถึงคานิยมตอตนเองในการรับภาพแอบ
ถายในระดับสําคัญนอย  คาเฉล่ียเทากับ 2.63  โดยกลุมตวัอยางมกีารเลือกตอบวาคานยิมตอตนเองมี
ความสําคัญตอการรับภาพแอบถายอยูระดบัสําคัญนอยที่สุดเปนจาํนวนมากที่สุด 

 
สวนคานิยมทางศีลธรรมและศาสนานั้น  กลุมตัวอยางมกีารคํานึงถึงในระดับมากเมือ่มีการ

รับภาพแอบถาย  คาเฉลี่ยเทากับ 2.09  โดยกลุมตัวอยางเลือกตอบวาคานิยมทางศีลธรรมและศาสนา
มีความสําคัญในระดับสําคัญมากที่สุดในการรับภาพแอบถายเปนจํานวนมากที่สุด 

 
ซ่ึงกลุมตัวอยางมีการคํานึงคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมเมื่อมีการรับภาพแอบถายใน

ระดับมาก  คาเฉลี่ยเทากับ 2.41  โดยกลุมตัวอยางสวนใหญเลือกตอบวาคานิยมทางสังคมและ
วฒันธรรมมีความสําคัญตอการรับภาพแอบถายในระดับสําคัญนอย 

 
 ทั้งนี้กลุมตัวอยางมีการคํานงึถึงคานิยมทางกฎหมายในการรับภาพแอบถายอยูในระดบันอย  
คาเฉลี่ยเทากับ 2.88  โดยกลุมตัวอยางสวนใหญเลือกตอบวาคานิยมทางกฎหมายมอิีทธิพลตอการ
รับภาพแอบถายในระดับสําคัญนอยที่สุด 
 

ตารางที่ 25 แสดงจํานวนและรอยละในการเลือกใหระดับความสําคญัของ 
เกณฑคุณธรรมที่มีตอการรับภาพแอบถายของกลุมตัวอยาง 

ระดับความสําคัญของเกณฑคุณธรรม 
เกณฑคุณธรรมที่ใชเปน
เหตุผลในการตัดสินใจ 

สําคัญ
นอยที่สุด 

สําคัญ
นอย 

สําคัญ
มาก 

สําคัญ
มากที่สุด 

รวม 

คาเฉลี่ยของ
เกณฑ

คุณธรรม 
(Mean) 

1. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ตอตนเอง 

179 
(44.8%) 

42 
(10.5%) 

32 
(8.0%) 

147 
(36.8%) 

400 
(100%) 

2.63 
สําคัญนอย 

2. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางศีลธรรมและศาสนา 

42 
(10.5%) 

89 
(22.3%) 

130 
(32.5%) 

139 
(34.8%) 

400 
(100%) 

2.09 
สําคัญมาก 

3. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางสังคมและวัฒนธรรม 

27 
(6.8%) 

162 
(40.5%) 

160 
(40.0%) 

51 
(12.8%) 

400 
(100%) 

2.41 
สําคัญมาก 

4. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางกฎหมาย 

152 
(38.0%) 

111 
(27.8%) 

75 
(18.8%) 

62 
(15.5%) 

400 
(100%) 

2.88 
สําคัญนอย 
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4.6 เกณฑคุณธรรมของผูใชอินเทอรเน็ตในการรับชมภาพลามกผานทางอนิเทอรเน็ต 
จากกลุมตวัอยาง 400 คน กลุมตัวอยางมีการใชคานิยมตอตนเองในการตัดสินใจรับชมภาพ

ลามกในระดับมาก  คาเฉลี่ยเทากับ 2.19  โดยกลุมตัวอยางสวนใหญมีการเลือกตอบวาคานิยมตอ
ตนเองมีความสําคัญระดับสําคัญมากที่สุดในการตัดสนิใจรับชมภาพลามก 

 
ดานคานยิมทางศีลธรรมและศาสนา  กลุมตัวอยางมกีารใหความสําคญัระดับสําคัญมากใน

การรับชมภาพลามก  โดยคาเฉลี่ยเทากับ 2.46  ซ่ึงกลุมตัวอยางเลือกตอบวาคานิยมทางศีลธรรมและ
ศาสนามีความสําคัญตอการรับชมภาพลามกในระดับสําคญัมากเปนจํานวนมากที่สุด 

 
สวนคานิยมทางสังคมและวฒันธรรมกลุมตัวอยางมกีารใชเปนเหตุผลในการตัดสนิใจใน

ระดับมาก  คาเฉลี่ยเทากับ 2.31   โดยกลุมตัวอยางเลือกตอบวาตนเองใหความสําคัญในการใช
คานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในการตัดสินใจรับชมภาพลามกในระดับสําคัญนอยเปนจํานวน
มากที่สุด 

 

และกลุมตวัอยางมีการใชคานิยมทางกฎหมายเปนเหตุผลในการตัดสนิใจรับชมภาพลามก
ในระดบันอย  คาเฉลี่ยเทากับ 3.05   ทั้งนี้กลุมตัวอยางมีการเลือกตอบวาคานิยมทางกฎหมายมี
ความสําคัญในการใชเปนเหตุผลในการรบัชมภาพลามกในระดับสําคญันอยที่สุดเปนจํานวนมาก
ที่สุด 
 

ตารางที่ 26 แสดงจํานวนและรอยละในการเลือกใหระดับความสําคญัของเกณฑคณุธรรมที่มีตอการ
รับชมภาพลามกผานทางอนิเทอรเน็ตของกลุมตัวอยาง 

ระดับความสําคัญของเกณฑคุณธรรม 
เกณฑคุณธรรมที่ใชเปน
เหตุผลในการตัดสินใจ 

สําคัญ
นอยที่สุด 

สําคัญ
นอย 

สําคัญ
มาก 

สําคัญ
มากที่สุด 

รวม 

คาเฉลี่ยของ
เกณฑ

คุณธรรม 
(Mean) 

1. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ตอตนเอง 

127 
(31.8%) 

35 
(8.8%) 

24 
(6.0%) 

214 
(53.5%) 

400 
(100%) 

2.19 
สําคัญมาก 

2. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางศีลธรรมและศาสนา 

66 
(16.5%) 

112 
(28.0%) 

160 
(40.0%) 

62 
(15.5%) 

400 
(100%) 

2.46 
สําคัญมาก 

3. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางสังคมและวัฒนธรรม 

23 
(5.8%) 

151 
(37.8%) 

154 
(38.5%) 

72 
(18.0%) 

400 
(100%) 

2.31 
สําคัญมาก 

4. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางกฎหมาย 

187 
(46.8%) 

99 
(24.8%) 

61 
(15.3%) 

53 
(13.3%) 

400 
(100%) 

3.05 
สําคัญนอย 



 
 

78 

4.7 เกณฑคุณธรรมของผูใชอินเทอรเน็ตในการสงภาพโปเปลือยผานสื่ออินเทอรเน็ตใหกับผูอ่ืน 
จากกลุมตวัอยางจํานวน 400 คน   มีกลุมตัวอยางจํานวน 228 คนที่เลือกตอบวาไมเคยสง

ภาพโปเปลือยใหกับผูอ่ืน  ผูวิจัยจึงไมสามารถวัดถึงการเลือกใหระดับความสําคัญของเกณฑ
คุณธรรมในการตัดสินใจ  ดังนั้นจึงเหลือกลุมตวัอยางที่ทําการวัดระดับความสําคัญของเกณฑ
คุณธรรมในการสงภาพโปเปลือยจํานวน 172 คน   

 
ทั้งนี้กลุมตัวอยางมีการใชคานิยมตอตนเองในระดบัสําคัญมากที่สุดในการเปนเหตุผลใน

การตัดสินใจสงภาพโปเปลือย  คาเฉลีย่เทากับ 1.65  ซ่ึงกลุมตัวอยางมีการเลือกตอบวาตนเองให
ความสําคัญตอเหตุผลดานคานิยมตอตนเองในระดับสําคัญมากที่สุดเปนจํานวนมากที่สุด 

 
สวนคานิยมทางศีลธรรมและศาสนานั้น  กลุมตัวอยางมีการใชเปนเหตุผลในการตัดสินใจ

อยูในระดับสําคัญมาก  คาเฉลี่ยเทากับ 2.48  โดยกลุมตัวอยางมกีารเลือกตอบวาตนเองมีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางศลีธรรมและศาสนาในการตดัสินใจสงภาพโปเปลือยในระดับสําคัญมาก
เปนจํานวนมากที่สุด 

 
โดยกลุมตัวอยางมีการใชคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมเปนเหตุผลในการตัดสนิใจสง

ภาพโปเปลือยในระดบัสําคัญนอย  คาเฉลี่ยเทากับ 2.60  ซ่ึงกลุมตัวอยางสวนใหญมีการเลือกตอบวา
ตนเองใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมอยูในระดับสําคัญนอยเมื่อมีการสงภาพ
โปเปลือย 

 
และกลุมตวัอยางมีการคํานึงถึงคานิยมทางกฎหมายในระดับสําคัญนอยที่สุดในการสงภาพ

โปเปลือย  คาเฉลี่ยเทากับ 3.27   โดยกลุมตัวอยางจํานวนมากมีการเลอืกตอบวาตนเองใชเหตุผลดาน
คานิยมทางกฎหมายในระดับสําคัญนอยที่สุดเมื่อมีการตัดสินใจสงภาพโปเปลือย  
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ตารางที่ 27 แสดงจํานวนและรอยละในการเลือกใหระดับความสําคญัของเกณฑคณุธรรมที่มีตอการ
สงภาพโปเปลือยของกลุมตัวอยาง 

ระดับความสําคัญของเกณฑคุณธรรม 
เกณฑคุณธรรมที่ใชเปน
เหตุผลในการตัดสินใจ 

สําคัญ
นอย
ที่สุด 

สําคัญ
นอย 

สําคัญ
มาก 

สําคัญ
มาก
ที่สุด 

รวม 

กลุม
ตัวอยาง
ที่ตอบวา
ไมเคยสง 

คาเฉลี่ย
ของเกณฑ
คุณธรรม 
(Mean) 

1. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ตอตนเอง 

27 
(15.7%) 

11 
(6.4%) 

8 
(4.7%) 

126 
(73.3%) 

172 
(100%) 

228 
1.65 

สําคัญมาก
ที่สุด 

2. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางศีลธรรมและศาสนา 

30 
(17.4%) 

40 
(23.3%) 

84 
(48.8%) 

18 
(10.5%) 

172 
(100%) 

228 
2.48 

สําคัญมาก 

3. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางสังคมและวัฒนธรรม 

12 
(7.0%) 

93 
(54.1%) 

54 
(31.4%) 

13 
(7.6%) 

172 
(100%) 

228 
2.60 

สําคัญนอย 

4. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางกฎหมาย 

103 
(59.9%) 

28 
(16.3%) 

26 
(15.1%) 

15 
(8.7%) 

172 
(100%) 

228 
3.27 

สําคัญนอย
ที่สุด 
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4.8 เกณฑคุณธรรมของผูใชอินเทอรเน็ตในการสงภาพแสดงการรวมเพศผานสื่ออินเทอรเน็ตใหกับ
ผูอ่ืน 

จากกลุมตวัอยางจํานวน 400 คน   มีกลุมตัวอยางจํานวน 276 คนที่เลือกตอบวาไมเคยสง
ภาพแสดงการรวมเพศใหกับผูอ่ืน  ผูวจิัยจึงไมสามารถวัดถึงการเลือกใหระดับความสําคัญของ
เกณฑคุณธรรมในการตัดสนิใจ  ดังนั้นจึงเหลือกลุมตัวอยางที่ทําการวดัระดับความสําคัญของเกณฑ
คุณธรรมในการสงภาพแสดงการรวมเพศจาํนวน 124 คน   

 
โดยกลุมตัวอยางมีการใชความสําคัญในระดับสําคัญมากที่สุดกับคานิยมตอตนเองในการ

ใชเปนเหตุผลในการตัดสนิใจ  ซ่ึงมีคาเฉลี่ยเทากับ 1.68  ในการเลือกตอบกลุมตัวอยางสวนใหญมี
การเลือกตอบวาตนเองใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับสําคัญมากที่สุดในการใชเปน
เหตุในการตัดสินใจสงภาพแสดงการรวมเปนเพศ 

 
ดานคานยิมทางศีลธรรมและศาสนานั้น   กลุมตัวอยางมกีารใหความสําคัญในระดับสําคัญ

มาก  คาเฉลี่ยเทากับ 2.50  โดยมีกลุมตัวอยางที่เลือกตอบวาตนเองใหความสําคญักับคานิยมทาง
ศีลธรรมและศาสนาในระดับสําคัญมากเปนจํานวนมากทีสุ่ดในการตดัสินใจสงภาพแสดงการรวม
เพศใหกับผูอ่ืน 

 
สวนคานิยมทางสังคมและวฒันธรรมนั้น  กลุมตัวอยางมีการใหความสําคัญในระดบัสําคัญ

นอย  คาเฉลีย่เทากับ 2.62  ซ่ึงกลุมตัวอยางมีการเลือกตอบวาตนเองใหความสําคญักับคานิยมทาง
สังคมและวัฒนธรรมในระดบัสําคัญนอยในการสงภาพแสดงการรวมเพศ 

 
นอกจากนี้กลุมตัวอยางยังใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดับสําคัญนอยตอการ

สงภาพแสดงการรวมเพศ  คาเฉลี่ยเทากับ 3.20 โดยกลุมตวัอยางจํานวนมีการตอบวาตนเองให
ความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดบัสําคัญนอยที่สุดตอการสงภาพแสดงการรวมเพศ 
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ตารางที่ 28 แสดงจํานวนและรอยละในการเลือกใหระดับความสําคญัของเกณฑคณุธรรมที่มีตอการ
สงภาพแสดงการรวมเพศของกลุมตัวอยาง 

ระดับความสําคัญของเกณฑคุณธรรม 
เกณฑคุณธรรมที่ใชเปน
เหตุผลในการตัดสินใจ 

สําคัญ
นอย
ที่สุด 

สําคัญ
นอย 

สําคัญ
มาก 

สําคัญ
มาก
ที่สุด 

รวม 

กลุม
ตัวอยาง
ที่ไมเคย
สงภาพ 

คาเฉลี่ย
ของเกณฑ
คุณธรรม 
(Mean) 

1. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ตอตนเอง 

21 
(16.9%) 

6 
(4.8%) 

9 
(7.3%) 

88 
(71.0%) 

124 
(100%) 

276 
1.68 

สําคัญมาก
ที่สุด 

2. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางศีลธรรมและศาสนา 

21 
(16.9%) 

31 
(25.0%) 

61 
(49.2%) 

11 
(8.9%) 

124 
(100%) 

276 
2.50 

สําคัญมาก 

3. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางสังคมและวัฒนธรรม 

10 
(8.1 %) 

68 
(54.8%) 

35 
(28.2%) 

11 
(8.9%) 

124 
(100%) 

276 
2.62 

สําคัญนอย 

4. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางกฎหมาย 

72 
(58.1%) 

19 
(15.3%) 

19 
(15.3%) 

14 
(11.3%) 

124 
(100%) 

276 
3.20 

สําคัญนอย 
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4.9 เกณฑคุณธรรมของผูใชอินเทอรเน็ตในการสงภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาว   เนื่องจากถูก
ตัดตอ  หรือถูกดัดแปลงทางสื่ออินเทอรเน็ตใหกับผูอ่ืน 

จากกลุมตวัอยางจํานวน 400 คน   มีกลุมตัวอยางจํานวน 271 คนที่เลือกตอบวาไมเคยสง
ภาพลามกของดาราใหกับผูอ่ืน  ผูวิจัยจึงไมสามารถวัดถึงการเลือกใหระดับความสําคัญของเกณฑ
คุณธรรมในการตัดสินใจ  ดังนั้นจึงเหลือกลุมตวัอยางที่ทําการวัดระดบัความสําคัญของเกณฑ
คุณธรรมในการสงภาพลามกของดาราจํานวน 129 คน   

 
 กลุมตัวอยางมกีารคํานึงถึงคานิยมตอตนเองในการสงภาพลามกของดาราในระดับ
สําคัญมาก  คาเฉลี่ยเทากับ 2.02 โดยกลุมตวัอยางจํานวนมากเลือกตอบวาคานิยมตอตนเองมี
ความสําคัญในระดับสําคัญมากที่สุดในการเลือกที่จะสงภาพลามกของดาราใหกับผูอ่ืน 
 
 ดานคานยิมทางศีลธรรมและศาสนานั้น  กลุมตัวอยางมีการคํานึงถึงเมื่อมีการสงภาพ
ลามกของดาราอยูในระดับสาํคัญมาก  คาเฉลี่ยเทากับ 2.29  โดยกลุมตวัอยางเลือกตอบวาตนเองให
ความสําคัญกับคานิยมทางศลีธรรมและศาสนาในระดับสําคัญมากเปนจํานวนมากทีสุ่ดในการสง
ภาพลามกของดาราใหกับผูอ่ืน 
 
 สวนคานิยมทางสังคมและวฒันธรรม  กลุมตัวอยางมกีารใหความสําคญัอยูในระดับ
สําคัญนอย  คาเฉลี่ยเทากับ 2.60  ทั้งนี้กลุมตัวอยางจํานวนมากมกีารเลือกตอบวาตนเองให
ความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดบัสําคัญนอยในการสงภาพลามกของดารา
ใหกับผูอ่ืน 
 
 นอกจากนี้กลุมตัวอยางยังมกีารใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดบันอย
เชนกัน  คาเฉลี่ยเทากับ 3.09  โดยกลุมตัวอยางจํานวนมากมีการเลือกตอบวาตนเองใหความสําคัญ
กับคานิยมทางกฎหมายในการสงภาพลามกของดาราอยูในระดับนอยทีสุ่ด 
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ตารางที่ 29 แสดงจํานวนและรอยละในการเลือกใหระดับความสําคญัของเกณฑคณุธรรมที่มีตอการ
สงภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาว   เนื่องจากถูกตัดตอ  หรือถูกดัดแปลงของกลุมตัวอยาง 

ระดับความสําคัญของเกณฑคุณธรรม 

เกณฑคุณธรรมที่ใชเปน
เหตุผลในการตัดสินใจ 

สําคัญ
นอย
ที่สุด 

สําคัญ
นอย 

สําคัญ
มาก 

สําคัญ
มาก
ที่สุด 

รวม 

กลุม
ตัวอยางที่
ไมเคยสง
ภาพ 

คาเฉลี่ย
ของเกณฑ
คุณธรรม 
(Mean) 

1. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ตอตนเอง 

32 
(24.8%) 

8 
(6.2%) 

19 
(14.7%) 

70 
(54.3%) 

129 
(100%) 

271 
2.02 

สําคัญมาก 

2. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางศีลธรรมและศาสนา 

21 
(16.3%) 

27 
(20.9%) 

50 
(38.8%) 

31 
(24.0%) 

129 
(100%) 271 

2.29 
สําคัญมาก 

3. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางสังคมและวัฒนธรรม 

11 
(8.5%) 

64 
(49.6%) 

45 
(34.9%) 

9 
(7.0%) 

129 
(100%) 271 

2.60 
สําคัญนอย 

4. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางกฎหมาย 

65 
(50.4%) 

30 
(23.3%) 

15 
(11.6%) 

19 
(14.7%) 

129 
(100%) 271 

3.09 
สําคัญนอย 
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4.10 กณฑคุณธรรมของผูใชอินเทอรเน็ตในการสงภาพโทรมหญิง  หรือภาพเหยื่อท่ีถูกขมขืนผาน
สื่ออินเทอรเน็ตใหกับผูอ่ืน 

จากกลุมตวัอยางจํานวน 400 คน   มีกลุมตัวอยางจํานวน 331 คนที่เลือกตอบวาไมเคยสง
ภาพโทรมหญงิหรือภาพเหยือ่ที่ถูกขมขืนใหกับผูอ่ืน  ผูวิจัยจึงไมสามารถวัดถึงการเลือกใหระดับ
ความสําคัญของเกณฑคณุธรรมในการตัดสินใจ  ดังนั้นจึงเหลือกลุมตัวอยางทีท่ําการวัดระดบั
ความสําคัญของเกณฑคณุธรรมในการสงภาพโทรมหญงิจํานวน 69 คน   

 
กลุมตัวอยางมกีารคํานึงถึงคานิยมตอตนเองในการการสงภาพโทรมหญิงในระดับสาํคัญ

มาก  คาเฉลี่ยเทากับ 2.19  โดยกลุมตัวอยางมีการเลือกตอบวาตนเองมใีหความสําคญักับคานิยมตอ
ตนเองในระดบัสําคัญมากที่สุดเปนจํานวนมากที่สุด 

 
โดยกลุมตัวอยางมีการคํานึงถึงคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับสําคัญมาก  คาเฉลี่ย

เทากับ 2.20  ซ่ึงกลุมตัวอยางจํานวนมากทีสุ่ดมีการเลือกตอบวาตนเองใหความสําคญักับคานิยมทาง
ศีลธรรมและศาสนาในการสงภาพโทรมหญิงละศาสนา   

 
สวนคานิยมทางสังคมและวฒันธรรมนั้น  กลุมตัวอยางมีการใหความสําคัญอยูในระดับ

สําคัญมาก  คาเฉลี่ยเทากับ 2.46  ซ่ึงกลุมตัวอยางมกีารเลือกตอบวาตนเองใหความสําคัญกับคานิยม
ทางสังคมและวัฒนธรรมในการสงภาพโทรมหญิงในระดับสําคัญนอยเปนจํานวนมากที่สุด 

 
ทางดานคานยิมทางกฎหมายนั้น  ในการสงภาพโทรมหญิงกลุมตัวอยางมีการให

ความสําคัญอยูในระดับสําคญันอย  คาเฉลีย่เทากับ 3.14  โดยกลุมตวัอยางสวนใหญมีการเลือกตอบ
ตนเองใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดับสาํคัญนอยที่สุด 
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ตารางที่ 30   แสดงจํานวนและรอยละในการเลือกใหระดับความสําคญัของเกณฑคณุธรรม 

ที่มีตอการสงภาพโทรมหญงิ  หรือภาพเหยื่อที่ถูกขมขืนของกลุมตัวอยาง 
ระดับความสําคัญของเกณฑคุณธรรม 

เกณฑคุณธรรมที่ใชเปน
เหตุผลในการตัดสินใจ 

สําคัญ
นอย
ที่สุด 

สําคัญ
นอย 

สําคัญ
มาก 

สําคัญ
มาก
ที่สุด 

รวม 

กลุม
ตัวอยางที่
ไมเคยสง
ภาพ 

คาเฉลี่ย
ของเกณฑ
คุณธรรม 
(Mean) 

1. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ตอตนเอง 

20 
(29.0%) 

6 
(8.7%) 

10 
(14.5%) 

33 
(47.8%) 

69 
(100%) 

331 
2.19 

สําคัญมาก 

2. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางศีลธรรมและศาสนา 

10 
(14.5%) 

14 
(20.3%) 

25 
(36.2%) 

20 
(29.0%) 

69 
(100%) 331 

2.20 
สําคัญมาก 

3. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางสังคมและวัฒนธรรม 

6 
(8.7%) 

29 
(42.0%) 

25 
(36.2%) 

9 
(13.0%) 

69 
(100%) 331 

2.46 
สําคัญมาก 

4. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางกฎหมาย 

33 
(47.8%) 

20 
(29.0%) 

9 
(13.0%) 

7 
(10.1%) 

69 
(100%) 331 

3.14 
สําคัญนอย
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4.11 กณฑคุณธรรมของผูใชอินเทอรเน็ตในการสงภาพแอบถาย เชนแอบถายการรวมเพศ  แอบ
ถายใตกระโปรงผานสื่ออินเทอรเน็ตใหกับผูอ่ืน 

จากกลุมตวัอยางจํานวน 400 คน   มีกลุมตัวอยางจํานวน 293 คนที่เลือกตอบวาไมเคยสง
ภาพแอบถายใหกับผูอ่ืน  ผูวิจัยจึงไมสามารถวัดถึงการเลือกใหระดับความสําคัญของเกณฑ
คุณธรรมในการตัดสินใจ  ดังนั้นจึงเหลือกลุมตวัอยางที่ทําการวัดระดับความสําคัญของเกณฑ
คุณธรรมในการสงภาพแอบถายจํานวน 107 คน   

 
กลุมตัวอยางมกีารคํานึงถึงคานิยมตอตนเองในการสงภาพแอบถายในระดับสําคัญมาก  

คาเฉลี่ยเทากับ 1.91 โดยกลุมตัวอยางสวนใหญมีการเลือกตอบวาตนเองใหความสําคัญกับคานิยม
ตอตนเองในการสงภาพแอบถายเปนอยางมากที่สุด 

 
สวนคานิยมทางศีลธรรมและศาสนานั้น  กลุมตัวอยางมีการคํานึงถึงเมื่อมีการสงภาพแอบ

ถายอยูในระดบัสําคัญมาก  คาเฉลี่ยเทากบั 2.58   ซ่ึงกลุมตัวอยางมีการเลือกตอบวาตนเองให
ความสําคัญกับคานิยทางศีลธรรมแลศาสนาในการสงภาพแอบถายใหกับผูอ่ืนในระดับสําคัญมาก
เปนจํานวนมากที่สุด 

 
ทางดานคานยิมทางสังคมและวัฒนธรรม  กลุมตัวอยางมีการใหความสําคัญในระดบันอย

เมื่อมีการสงภาพแอบถายใหกับผูอ่ืน  มีคาเฉลี่ยเทากับ 1.91  ทั้งนี้กลุมตัวอยางมีการเลือกตอบวา
ตนเองใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในการสงภาพแอบถายใหกับผูอ่ืนใน
ระดับสําคัญนอยเปนจํานวนมากที่สุด 

 
นอกจากนี้กลุมตัวอยางยังมกีารใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดบัสําคัญนอย  

คาเฉลี่ยเทากับ 3.22   โดยกลุมตัวอยางสวนใหญมีการเลือกตอบวาตนเองใหความสําคัญกับคานิยม
ทางกฎหมายในระดับสําคัญนอยที่สุดเมื่อทําการสงภาพแอบถายใหกบัผูอ่ืน 
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ตารางที่ 31 แสดงจํานวนและรอยละในการเลือกใหระดับความสําคญัของเกณฑคณุธรรมที่มีตอการ

สงภาพแอบถายของกลุมตัวอยาง 
ระดับความสําคัญของเกณฑคุณธรรม 

เกณฑคุณธรรมที่ใชเปน
เหตุผลในการตัดสินใจ 

สําคัญ
นอย
ที่สุด 

สําคัญ
นอย 

สําคัญ
มาก 

สําคัญ
มาก
ที่สุด 

รวม 

กลุม
ตัวอยางที่
ไมเคยสง
ภาพ 

คาเฉลี่ย
ของเกณฑ
คุณธรรม 
(Mean) 

1. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ตอตนเอง 

26 
(24.3%) 

7 
(6.5%) 

5 
(4.7%) 

69 
(64.5%) 

107 
(100%) 

293 
1.91 

สําคัญมาก 

2. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางศีลธรรมและศาสนา 

14 
(13.1%) 

22 
(20.6%) 

52 
(48.6%) 

19 
(17.8%) 

107 
(100%) 293 

2.29 
สําคัญมาก 

3. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางสังคมและวัฒนธรรม 

9 
(8.4%) 

52 
(48.6%) 

38 
(35.5%) 

8 
(7.5%) 

107 
(100%) 293 

2.58 
สําคัญนอย

4. เกณฑคุณธรรมดานคานิยม
ทางกฎหมาย 

58 
(54.2%) 

26 
(24.3%) 

12 
(11.2%) 

11 
(10.3%) 

107 
(100%) 293 

3.22 
สําคัญนอย
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สวนท่ี 5 : ความสัมพันธระหวางบทบาทการสื่อสารและลักษณะทางประชากรของผูใชอินเทอรเน็ต 
สมมติฐานที่ 1 ลักษณะทางประชากรมีความสัมพันธกับการเลือกบทบาทการสื่อสารภาพลามก 
 
5.1 ความสัมพนัธระหวางลักษณะทางเพศกับการเลือกบทบาทการสื่อสารภาพลามก 
 5.1.1 ความสัมพันธระหวางลักษณะทางเพศกับบทบาทการเปนผูรับภาพลามก 
 จากตารางที่ 32 แสดงใหเหน็วาเพศชายมบีทบาทการเปนผูรับมากกวาเพศหญิง  โดยผูชาย
มีคาเฉลี่ยในบทบาทการเปนผูรับภาพลามกอยูที่ 3.64  ซ่ึงอยูที่ระดับการเปนผูรับภาพระดับบอย  ใน
ขณะเดียวกนัเพศหญิงมีคาเฉลี่ยที่วัดถึงบทบาทการเปนผูรับภาพลามกอยู 3.00 ซ่ึงเทากับระดับผูรับ
ภาพลามกระดบัคอนขางบอย   หากมองโดยภาพรวมแลวผูใชอินเทอรเน็ตมีบทบาทการเปนผูรับ
ภาพลามกในระดับคอนขางบอย  คาเฉลี่ยเทากับ 3.34 
 
 เมื่อพิจารณาจากการรับภาพลามกของเพศชายเหน็ไดวาเพศชายที่ไมเปนผูรับภาพลามกนั้น  
มีจํานวนเพยีง 5 คน คิดเปนรอยละ 18.5 โดยมีเพศหญิงมีจํานวนถึง 22 คน คิดเปนรอยละ 81.5  แต
ขณะเดียวกนัเมื่อวัดถึงบทบาทการเปนผูรับภาพลามกระดับบอยมากนัน้  มีจํานวนเพศชายเปนผูรับ
ภาพลามกระดบับอยมากถึง 18 คน คิดเปนรอยละ 81.8  แตมีเพศหญงิเพียง 4 คน คิดเปนรอยละ 
18.4   
 
 โดยบทบาทการเปนผูรับภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวนั้น  มจีํานวนทั้งเพศชายและ
เพศหญิงมากที่สุด   โดยเพศชายที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดบับางครั้งบางคราวมีจํานวน 77 
คน คิดเปนรอยละ 52.7 สวนเพศหญิงมีจาํนวน 69 คน  คิดเปนรอยละ 47.3  ซ่ึงเปนระดับการรับ
ภาพลามกที่มจีํานวนทั้งเพศชายและเพศหญิงในสัดสวนที่ใกลเคียงกันที่สุด 
 
 เมื่อพิจารณาถงึความสัมพันธระหวางเพศกับบทบาทการเปนผูรับภาพลามกระดับตางๆ 
เห็นไดวา เพศมีความสัมพันธกับบทบาทการเปนผูรับภาพลามก  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา Chi-
Square = 30.68 และมีคา Significant = 0.00  ซ่ึงนอยกวาระดับนยัสําคัญที่ 0.05 
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ตารางที่ 32 จํานวนและรอยละจําแนกตามเพศกับบทบาทการเปนผูรับภาพลามกระดบัตางๆ 
เพศ บทบาทการเปนผูรับภาพ

ลามก ชาย หญิง 

จํานวน 
(รอยละ) 

คา Chi-
Square 

Sig 

ไมเปนผูรับภาพลามก 
5 

(18.5%) 
22 

(81.5%) 
27 

(100%) 

ผูรับภาพลามก 
ระดับนานๆ ครั้ง 

23 
(37.1%) 

39 
(62.9%) 

62 
(100%) 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบางครั้งบางคราว 

77 
(52.7%) 

69 
(47.3%) 

146 
(100%) 

ผูรับภาพลามก 
ระดับคอนขางบอย 

62 
(61.4%) 

39 
(38.6%) 

101 
(100%) 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบอย 

26 
(61.9%) 

16 
(38.1%) 

42 
(100%) 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบอยมาก 

18 
(81.8%) 

4 
(18.2%) 

22 
(100%) 

รวม 
211 

(52.8%) 
189 

(47.3%) 
400 

(100%) 

คาเฉลี่ย (Mean) 
3.64 

ผูรับภาพ
ระดับบอย 

3.00 
ผูรับภาพ
ระดับ

คอนขางบอย 

3.34 
ผูรับภาพ
ระดับ

คอนขางบอย 

30.68 0.00* 

   P<0.05*   
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5.1.2 ความสัมพันธระหวางลักษณะทางเพศกับบทบาทการเปนผูสงภาพลามก 
จากตารางที่ 33 แสดงใหเหน็วาเพศชายมบีทบาทการเปนผูสงมากกวาเพศหญิง  โดยผูชายมี

คาเฉลี่ยในบทบาทการเปนผูสงภาพลามกอยูที่ 1.97 ซ่ึงอยูที่ระดับการเปนผูสงภาพระดับบางครั้ง
บางคราว  ในขณะเดยีวกนัเพศหญิงมีคาเฉลี่ยที่วัดถึงบทบาทการเปนผูสงภาพลามกอยู 1.71 ซ่ึง
เทากับระดับผูสงภาพลามกระดับนานๆ คร้ัง   หากมองโดยภาพรวมแลวผูใชอินเทอรเน็ตมีบทบาท
การเปนผูสงภาพลามกในระดับบางครั้งบางคราว   คาเฉลี่ยเทากับ 1.85 
 

เมื่อพิจารณาถงึบทบาทการเปนผูสงภาพลามกของเพศชาย  เพศชายมีจํานวนที่ไมเปนผูสง
ภาพลามกที่นอยกวาเพศหญงิ  มีจํานวนเพศชายที่ไมเปนผูสงภาพลามกเพียง 102 คน  คิดเปนรอย
ละ 48.6 แตมีเพศหญิงที่ไมเปนผูสงภาพลามกจํานวน 108 คน คิดเปนรอยละ 51.4  ในขณะเดยีวกนั
เพศชายจะมีสัดสวนในการสงภาพลามกใหกับผูอ่ืนมากกวาเพศหญิง   ไมวาจะเปนการวดัถึง
บทบาทการเปนผูสงภาพลามกระดับบอยที่มีเพศชายถึง 6 คน  คิดเปนรอยละ 75   แตมีเพยีงหญงิ
เพียง 2 คน  คิดเปนรอยละ 25  รวมการวดัผูสงภาพลามกระดับบอยมาก  จะมีจํานวนเพศชาย 5 คน 
โดยไมมีเพศหญิงเลย 

 
โดยบทบาทการเปนผูสงภาพลามกระดับนานๆ คร้ังนั้น  มีจํานวนทัง้เพศชายและเพศหญิง

มากที่สุด   โดยเพศชายที่มบีทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวมีจํานวน 54 คน คิด
เปนรอยละ 54.5 สวนเพศหญิงมีจํานวน 45 คน  คดิเปนรอยละ 45.5  ซ่ึงเปนระดับการสงภาพลามก
ที่มีจํานวนทั้งเพศชายและเพศหญิงในสัดสวนที่ใกลเคียงกันที่สุด 

 
เมื่อพิจารณาถงึความสัมพันธระหวางเพศกับบทบาทการเปนผูสงภาพลามกระดับตางๆ 

เห็นไดวา เพศไมมีความสมัพันธกับบทบาทการเปนผูสงภาพลามก  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา 
Chi-Square = 8.43 และมีคา Significant = 0.13  ซ่ึงมากกวาระดับนัยสําคัญที่ 0.05 
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ตารางที่ 33 จํานวนและรอยละจําแนกตามเพศกับบทบาทการเปนผูสงภาพลามกระดบัตางๆ 
เพศ บทบาทการเปนผูสงภาพ

ลามก ชาย หญิง 
จํานวน 

(รอยละ) 
คา Chi-
Square 

Sig 

ไมเปนผูสงภาพลามก 
102 

(48.6%) 
108 

(51.4%) 
210 

(100%) 

ผูสงภาพลามก 

ระดับนานๆ คร้ัง 
54 

(54.5%) 
45 

(45.5%) 
99 

(100%) 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบางครั้งบางคราว 

30 
(58.8%) 

21 
(41.2%) 

51 
(100%) 

ผูสงภาพลามก 
ระดับคอนขางบอย 

14 
(51.9%) 

13 
(48.1%) 

27 
(100%) 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบอย 

6 
(75.0%) 

2 
(25.0%) 

8 
(100%) 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบอยมาก 

5 
(100%) 

- 
(0%) 

5 
(100%) 

รวม 
211 

(52.8%) 
189 

(47.3%) 
400 

(100%) 

คาเฉลี่ย (Mean) 

1.97 
ผูสงภาพ

ระดับบางครั้ง
บางคราว 

1.71 
ผูสงภาพ

ระดับนานๆ 
ครั้ง 

1.85 
ผูสงภาพ

ระดับบางครั้ง
บางคราว 

8.43 0.13 

   P<0.05* 
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5.2 ความสัมพนัธระหวางลักษณะทางดานอายุกับการเลือกบทบาทการสื่อสารภาพลามก 
5.2.1 ความสัมพันธระหวางลักษณะทางดานอายุกับบทบาทการเปนผูรับภาพลามก 
จากตารางที่ 34 เห็นไดวาชวงอายุต่ํากวา 15 ป มีบทบาทการเปนผูรับภาพลามกในระดับ

บางครั้งบางคราว  คาเฉลี่ยเทากับ 2.33   โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่มีอายุต่ํากวา 15 ปมีจํานวนผูที่มี
บทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับนานๆ คร้ัง กับระดับบางครั้งบางคราวมากที่สุด  

 
ชวงอายุระหวาง 15 – 24 ปมีบทบาทการเปนผูรับภาพลามกในระดับคอนขางบอย   คาเฉลี่ย

เทากับ 3.12   โดยชวงอายุดังกลาวมีจํานวนผูที่มีบทบาทการเปนผูรับภาพลามกระดับบางครั้งบาง
คราวเปนจํานวนมากที่สุด จาํนวน 72 คน  

 
ชวงอายุระหวาง 25 – 34 ป เปนชวงอายุที่มีบทบาทการเปนผูรับภาพลามกระดบับอย  

คาเฉลี่ยเทากับ 3.63  ซ่ึงชวงอายุดังกลาวยังเปนชวงอายุทีม่ีผูรับภาพลามกระดับบอย  และระดับบอย
มากจํานวนมากที่สุด  โดยมีจํานวนผูรับภาพลามกระดบับอยจํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 54.8 
และมีผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดบับอยมากถึง 12 คน คิดเปนรอยละ 54.5 จากจํานวนผูรับ
ภาพลามกระดบับอยมากทั้งหมด 

 
สวนชวงอายุระหวาง 35 – 44 ป มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับบอย  คาเฉลี่ยเทากับ 

3.44   โดยชวงอายุดังกลาวเปนชวงอายุทีม่ีจํานวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับบางครั้งบาง
คราวมากที่สุด   โดยไมมีจํานวนผูที่ไมเปนผูรับภาพลามกเลย 

 
และชวงอายุตัง้แต 45 ปขี้นไปนั้นมีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับคอนขางบอย  คาเฉลี่ย

เทากับ 3.00   โดยผูที่มีอายุตั้งแต 45 ปขึ้นไปไมมีจํานวนของผูที่ไมเปนผูรับภาพลามก  ผูรับภาพ
ลามกระดับบอย  และผูรับภาพลามกระดับบอยมากเลย 

 
เมื่อพิจารณาถงึความสัมพันธระหวางอายกุับบทบาทการเปนผูรับภาพลามกระดับตางๆ 

เห็นไดวา อายมุีความสัมพันธกับบทบาทการเปนผูรับภาพลามก  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีค่า Chi-

Square = 33.72 และมีคา Significant = 0.03  ซ่ึงนอยกวาระดับนยัสําคัญที่ 0.05   
 

 
 



 
 

93 

ตารางที่ 34 จํานวนและรอยละจําแนกตามอายุกับบทบาทการเปนผูรับภาพลามกระดบัตางๆ 
อายุ 

บทบาทการเปน
ผูรับภาพลามก 

ตํ่ากวา 
15 ป 

15 – 24 
ป 

25 – 34 
ป 

35 – 44 
ป 

อายุ 45 
ปขึ้นไป 

จํานวน 
(รอยละ) 

คา Chi-
Square 

Sig 

ไมเปนผูรับภาพ
ลามก 

2 
(7.4%) 

17 
(63.0%) 

8 
(29.6%) 

- 
(0%) 

- 
(0%) 

27 
(100%) 

ผูรับภาพลามก 
ระดับนานๆ ครั้ง 

3 
(4.8%) 

40 
(64.5%) 

12 
(19.4%) 

6 
(9.7%) 

1 
(1.6%) 

62 
(100%) 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบางครั้ง 
บางคราว 

3 
(2.1%) 

72 
(49.3%) 

62 
(42.5%) 

8 
(5.5%) 

1 
(0.7%) 

146 
(100%) 

ผูรับภาพลามก 
ระดับคอนขางบอย 

1 
(1.0%) 

40 
(39.6%) 

53 
(52.5%) 

6 
(5.9%) 

1 
(1.0%) 

101 
(100%) 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบอย 

- 
(0%) 

15 
(35.7%) 

23 
(54.8%) 

4 
(9.5%) 

- 
(0%) 

42 
(100%) 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบอยมาก 

- 
(0%) 

9 
(40.9%) 

12 
(54.5%) 

1 
(4.5%) 

- 
(0%) 

22 
(100%) 

รวม 
9 

(2.3%) 
193 

(48.3%) 
170 

(42.5%) 
25 

(6.3%) 
3 

(0.8%) 
400 

(100%) 

 
 
 

33.72 

 
 
 

0.03* 

คาเฉลี่ย (Mean) 

2.33 
ผูรับ
ภาพ
ระดับ
บางครั้ง
บาง
คราว 

3.12 
ผูรับ
ภาพ
ระดับ
คอนขาง
บอย 

3.63 
ผูรับ
ภาพ
ระดับ
บอย 

3.44 
ผูรับ
ภาพ
ระดับ
บอย 

3.00 
ผูรับ
ภาพ
ระดับ
คอนขาง
บอย 

3.34 
ผูรับภาพ
ระดับ
คอนขาง
บอย 

  

  P<0.05* 
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5.2.2 ความสัมพันธระหวางลักษณะทางดานอายุกับบทบาทการเปนผูสงภาพลามก 
จากตารางที่ 35 เห็นไดวาชวงอายุต่ํากวา 15 ป มีบทบาทการเปนผูสงภาพลามกในระดับ

นานๆ คร้ัง  คาเฉลี่ยเทากับ 1.33   บทบาทการเปนผูสงภาพลามกที่มผูีใชอินเทอรเน็ตอายุต่ํากวา 15 
ปมากที่สุด คือผูที่ไมเปนผูสงภาพลามกมีจํานวนถึง 7 คน   โดยไมมีผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามก
ระดับคอนขางบอย  ผูสงภาพลามกระดับบอยและระดับบอยมากเลย 

 
ชวงอายุระหวาง 15 – 24 ปมีบทบาทการเปนผูสงภาพลามกในระดับนานๆ คร้ัง   คาเฉลี่ย

เทากับ 1.73   โดยชวงอายดุังกลาวมีจํานวนที่ไมเปนผูสงภาพลามกมากที่สุด มีจํานวนถึง 109 คน 
คิดเปนรอยละ 51.9 จากจํานวนผูที่ไมเปนผูสงภาพลามกทั้งหมด 

  
ชวงอายุระหวาง 25 – 34 ป เปนชวงอายุที่มีบทบาทการเปนผูสงภาพลามกระดับบางครั้ง

บางคราว  คาเฉลี่ยเทากับ 2.06  ซ่ึงชวงอายุดังกลาวเปนชวงอายุที่มีผูเปนผูสงภาพลามกตั้งแตระดบั
บางครั้งบางคราว  จนถึงระดับบอยมากเปนจํานวนมากที่สุด 

  
สวนชวงอายุระหวาง 35 – 44 ป มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับนานๆ คร้ัง  คาเฉลี่ย

เทากับ 1.64   ซ่ึงชวงอายดุงักลาวไมมีผูทีม่ีบทบาทผูสงภาพลามกระดบัคอนขางบอย  บอย  และ
บอยมากเลย 

 
และชวงอายุตัง้แต 45 ปขี้นไปนั้นมีบทบาทไมเปนผูสงภาพลามก  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 

1.00 เห็นไดวาชวงอายุดังกลาวจะไมมีผูที่สงภาพลามกใหกับผูอ่ืนเลย 
 
เมื่อพิจารณาถงึความสัมพันธระหวางอายกุับบทบาทการเปนผูสงภาพลามกระดับตางๆ 

เห็นไดวา อายุไมมีความสมัพันธกับบทบาทการเปนผูสงภาพลามก  อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่คา 
Chi-Square = 25.13 และมีคา Significant = 0.20  ซ่ึงมากกวาระดับนัยสําคัญที่ 0.05   
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ตารางที่ 35 จํานวนและรอยละจําแนกตามอายุกับบทบาทการเปนผูสงภาพลามกระดบัตางๆ 
อายุ 

บทบาทการเปนผูสง
ภาพลามก ตํ่ากวา 

15 ป 
15 – 24 

ป 
25 – 34 

ป 
35 – 44 

ป 
อายุ 45 
ปขึ้นไป 

จํานวน 
(รอยละ) 

คา Chi-
Square  

Sig 

ไมเปนผูสงภาพลามก 
7 

(3.3%) 
109 

(51.9%) 
79 

(37.6%) 
12 

(5.7%) 
3 

(1.4%) 
210 

(100%) 

ผูสงภาพลามก 
ระดับนานๆ ครั้ง 

1 
(1.0%) 

47 
(47.5%) 

41 
(41.4%) 

10 
(10.1%) 

- 
(0%) 

99 
(100%) 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบางครั้งบาง

คราว 

1 
(2.0%) 

25 
(49.0%) 

22 
(43.1%) 

3 
(5.9%) 

- 
(0%) 

51 
(100%) 

ผูสงภาพลามก 
ระดับคอนขางบอย 

- 
(0%) 

8 
(29.6%) 

19 
(70.4%) 

- 
(0%) 

- 
(0%) 

27 
(100%) 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบอย 

- 
(0%) 

1 
(12.5%) 

7 
(87.5%) 

- 
(0%) 

- 
(0%) 

8 
(100%) 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบอยมาก 

- 
(0%) 

3 
(60.0%) 

2 
(40.0%) 

- 
(0%) 

- 
(0%) 

5 
(100%) 

รวม 
9 

(2.3%) 
193 

(48.3%) 
170 

(42.5%) 
25 

(6.3%) 
3 

(0.8%) 
400 

(100%) 

คาเฉลี่ย (Mean) 

1.33 
ผูสง
ภาพ
ระดับ
นานๆ 
ครั้ง 

1.73 
ผูสง
ภาพ
ระดับ
นานๆ 
ครั้ง 

2.06 
ผูสง
ภาพ
ระดับ
บางครั้ง
บาง
คราว 

1.64 
ผูสง
ภาพ
ระดับ
นานๆ 
ครั้ง 

1.00 
ไมเปน
ผูสง
ภาพ 

1.85 
ผูสงภาพ
ระดับ
บางครั้ง
บางคราว 

25.13 0.20 

   P<0.05* 
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5.3 ความสัมพนัธระหวางลักษณะทางดานระดับการศึกษากับการเลือกบทบาทการสื่อสาร 
ภาพลามก 

5.3.1 ความสัมพันธระหวางลักษณะทางดานระดับการศึกษากับบทบาทการเปนผูรับภาพ
ลามก 

จากตารางที่ 36 แสดงใหเห็นวาผูใชอินเทอรเน็ตที่มีการศึกษาระดับมธัยมศึกษาตอนตน
หรือต่ํากวาจะมีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับบางครัง้บางคราว คาเฉลี่ยเทากับ 2.23  โดยไมมี
กลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับมัธยมตอนตนหรือต่ํากวาที่เปนผูรับภาพลามกระดับบอยจนถึงบอย
มากเลย 

 
สวนผูใชอินเทอรเน็ตที่มีการศึกษาระดับมธัยมศึกษาตอนปลายจะมีบทบาทการเปนผูรับ

ภาพลามกระดบัคอนขางบอย  คาเฉลี่ยเทากับ 2.84 โดยมีผูรับภาพลามกระดับบอยมากที่มีการศึกษา
ระดับมัธยมศกึษาตอนปลายเพยีง 1 คน     

 
ดานผูใชอินเทอรเน็ตที่มีการศึกษาระดับอาชีวศึกษานั้น  มีบทบาทการเปนผูรับภาพลามก

ระดับบอย  คาเฉลี่ยเทากับ 3.45  โดยไมมีผูที่เปนผูรับภาพลามกระดบับอยมากเลย  รวมถึงมีผูที่ไม
เปนผูรับภาพลามกและผูที่รับภาพลามกระดับนานๆ คร้ังเพียงอยางละ 1 คน 

 
กลุมผูใชอินเทอรเน็ตที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีเปนกลุมตัวอยางทีม่ีจํานวนมากที่สุด  

โดยกลุมดังกลาวมีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับบอย  คาเฉลี่ยเทากับ 3.44  ซ่ึงกลุมผูใช
อินเทอรเน็ตทีม่ีการศึกษาระดับปริญญาตรีจะเปนกลุมตัวอยางที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับ
บอยมากจํานวนมากที่สุด  จาํนวน 15 คน  คิดเปนรอยละ 68.2 จากจํานวนผูรับภาพลามกระดับบอย
มากทั้งหมด    และกลุมผูใชอินเทอรเน็ตที่มีการศึกษาตั้งแตระดับปริญญาตรีขึ้นไปมีบทบาทเปน
ผูรับภาพลามกระดับบอย คาเฉลี่ยเทากับ 3.71 

 
เมื่อพิจารณาถงึความสัมพันธระหวางระดบัการศึกษากับบทบาทการเปนผูรับภาพลามก

ระดับตางๆ เห็นไดวา ระดับการศึกษามคีวามสัมพันธกับบทบาทการเปนผูรับภาพลามก  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติทีค่า Chi-Square = 55.02 และมีคา Significant = 0.00  ซ่ึงนอยกวาระดับนัยสําคัญที ่
0.05   
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 ตารางที่  36   จํานวนและรอยละจําแนกตามระดับการศึกษากับบทบาทการเปน 
ผูรับภาพลามกระดับตางๆ 
ระดับการศึกษา 

บทบาทการเปน
ผูรับภาพลามก 

มัธยม 
ศึกษา
ตอนตน
หรือตํ่า
กวา 

มัธยม 
ศึกษา 
ตอน
ปลาย 

อาชีว 
ศึกษา 

ปริญญา
ตรี 

สูงกวา
ระดับ
ปริญญา
ตรี 

จํานวน 
(รอยละ) 

คา Chi-
Square 

Sig 

ไมเปนผูรับภาพ
ลามก 

7 
(25.9%) 

4 
(14.8%) 

1 
(3.7%) 

13 
(48.1%) 

2 
(7.4%) 

27 
(100%) 

ผูรับภาพลามก 
ระดับนานๆ ครั้ง 

6 
(9.7%) 

14 
(22.6%) 

1 
(1.6%) 

33 
(53.2%) 

8 
(12.9%) 

62 
(100%) 

ผูรับภาพลามก 

ระดับบางครั้ง
บางคราว 

6 
(4.1%) 

21 
(14.4%) 

9 
(6.2%) 

93 
(63.7%) 

17 
(11.6%) 

146 
(100%) 

ผูรับภาพลามก 
ระดับคอนขางบอย 

3 
(3.0%) 

7 
(6.9%) 

6 
(5.9%) 

73 
(72.3%) 

12 
(11.9%) 

101 
(100%) 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบอย 

- 
(0%) 

2 
(4.8%) 

3 
(7.1%) 

26 
(61.9%) 

11 
(26.2%) 

42 
(100%) 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบอยมาก 

- 
(0%) 

1 
(4.5%) 

- 
(0%) 

15 
(68.2%) 

6 
(27.3%) 

22 
(100%) 

รวม 
22 

(5.5%) 
49 

(12.3%) 
20 

(5.0%) 
253 

(63.3%) 
56 

(14.0%) 

400 
(100%) 

คาเฉลี่ย (Mean) 

2.23 
ผูรับ
ภาพ
ระดับ
บางครั้ง
บาง
คราว 

2.84 
ผูรับ
ภาพ
ระดับ
คอนขาง
บอย 

3.45 
ผูรับ
ภาพ
ระดับ
บอย 

3.44 
ผูรับ
ภาพ
ระดับ
บอย 

3.71 
ผูรับ
ภาพ
ระดับ
บอย 

3.34 
ผูรับภาพ
ระดับ
คอนขาง
บอย 

55.02 0.00* 

   P<0.05* 
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5.3.2 ความสัมพันธระหวางลักษณะทางดานระดับการศึกษากับบทบาทการเปนผูสงภาพ
ลามก 
 จากตารางที่ 37 พบวาผูใชอินเทอรเน็ตทีม่ีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตนหรือต่ํากวา
จะมีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับนานๆ คร้ัง  คาเฉลี่ยเทากับ 1.32 โดยกลุมตัวอยางที่มีการศึกษา
ระดับมัธยมศกึษาตอนตนหรือต่ํากวาไมมผูีที่เปนผูสงภาพลามกระดับคอนขางบอย  จนถึงบอยมาก
เลย 
 
 กลุมผูใชอินเทอรเน็ตที่มีการศึกษาระดับมธัยมศึกษาตอนปลายมีบทบาทเปนผูสงภาพลามก
ระดับนานๆ คร้ัง  คาเฉลี่ยเทากับ 1.59   โดยกลุมตวัอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมศกึษาตอนปลาย
ไมมีผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบอย  แตมีผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบอยมาก
เพียง 1 คน 
 
 กลุมผูใชอินเทอรเน็ตที่มีการศึกษาระดับอาชีวศึกษามีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับ
นานๆ คร้ัง  คาเฉลี่ยเทากับ 1.45  โดยไมผูที่เปนผูสงภาพลามระดับคอนขางบอย  จนถึงระดับบอย
มากเลย 
 
 สวนกลุมผูใชอินเทอรเน็ตทีม่ีการศึกษาระดับปริญญาตรีนั้น  เปนกลุมผูที่มีบทบาทเปนผู
สงภาพลามกระดับบางครั้งบางคราว  คาเฉลี่ยเทากับ 2.20   รวมถึงผูใชอินเทอรเน็ตที่มีการศึกษาสูง
กวาระดับปรญิญาตรีก็มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบางครั้งบางคราว  คาเฉลี่ยเทากับ 2.20 
 

จากการพจิารณาถึงความสมัพันธระหวางระดับการศึกษากับบทบาทการเปนผูสงภาพลามก
ระดับตางๆ เห็นไดวา ระดบัการศึกษาไมมีความสัมพันธกับบทบาทการเปนผูสงภาพลามก  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่คา Chi-Square  = 25.52 และมีคา Significant = 0.18     ซ่ึงมากกวาระดับนยัสําคัญ
ที่ 0.05   
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ตารางที่ 37 จํานวนและรอยละจําแนกตามระดับการศึกษากับบทบาทการเปน 
ผูสงภาพลามกระดับตางๆ 
ระดับการศึกษา 

บทบาทการเปน 
ผูสงภาพลามก 

มัธยม 
ศึกษา
ตอนตน
หรือตํ่า
กวา 

มัธยม 
ศึกษา 
ตอน
ปลาย 

อาชีว 
ศึกษา 

ปริญญา
ตรี 

สูงกวา
ระดับ
ปริญญา
ตรี 

จํานวน 
(รอยละ) 

คา Chi-
Square 

Sig 

ไมเปนผูสงภาพ
ลามก 

17 
(8.1%) 

30 
(14.3%) 

13 
(6.2%) 

128 
(61.0%) 

22 
(10.5%) 

210 
(100%) 

ผูสงภาพลามก 

ระดับนานๆ คร้ัง 
3 

(3.0%) 
13 

(13.1%) 
5 

(5.1%) 
61 

(61.6%) 
17 

(17.2%) 

99 
(100%) 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบางครั้งบาง

คราว 

2 
(3.9%) 

4 
(7.8%) 

2 
(3.9%) 

36 
(70.6%) 

77 
(13.7%) 

51 
(100%) 

ผูสงภาพลามก 
ระดับคอนขางบอย 

- 
(0%) 

1 
(3.7%) 

- 
(0%) 

21 
(77.8%) 

5 
(18.5%) 

27 
(100%) 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบอย 

- 
(0%) 

- 
(0%) 

- 
(0%) 

4 
(50.0%) 

4 
(50.0%) 

8 
(100%) 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบอยมาก 

- 
(0%) 

1 
(20.0%) 

- 
(0%) 

3 
(60.0%) 

1 
(20.0%) 

5 
(100%) 

รวม 
22 

(5.5%) 
49 

(12.3%) 
20 

(5.0%) 
253 

(63.3%) 
56 

(14.0%) 

400 
(100%) 

คาเฉลี่ย (Mean) 

1.32 
ผูสงภาพ
ระดับ
นานๆ 
ครั้ง 

1.59 
ผูสงภาพ
ระดับ
นานๆ 
ครั้ง 

1.45 
ผูสงภาพ
ระดับ
นานๆ 
ครั้ง 

1.90 
ผูสงภาพ
ระดับ
บางครั้ง
บาง
คราว 

2.20 
ผูสงภาพ
ระดับ
บางครั้ง
บาง
คราว 

1.85 
ผูสงภาพ
ระดับ
บางครั้ง
บางคราว 

25.52 0.18 

   P<0.05* 
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5.4 ความสัมพันธระหวางลักษณะทางดานการนบัถอืศาสนากับการเลือกบทบาทการสื่อสารภาพ
ลามก 

5.4.1 ความสัมพันธระหวางลักษณะทางดานการนับถือศาสนากับบทบาทการเปนผูรับภาพ
ลามก 
 จากตารางที่ 38 พบวาผูใชอินเทอรเน็ตที่มีการนับถือศาสนาพุทธมีบทบาทเปนผูรับภาพ
ลามกในระดับคอนขางบอย  คาเฉลี่ยเทากบั 3.31  โดยกลุมตัวอยางทีม่ีการนับถือศาสนาพุทธจะมี
บทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวเปนจํานวนมากที่สุด 
 
 กลุมผูใชอินเทอรเน็ตที่มีการนับถือศาสนาคริสตมีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับบอย  
คาเฉลี่ยเทากับ 3.89  โดยไมมีผูที่ไมเปนผูรับภาพลามกเลย   สวนกลุมผูใชอินเทอรเน็ตที่มีการนบั
ถือศาสนาอิสลามมีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับคอนขางบอย   คาเฉลี่ยเทากับ 3.33 
 
 สวนกลุมผูใชอินเทอรเน็ตทีไ่มมีการนับถือศาสนา  พบวาเปนกลุมที่บทบาทเปนผูรับภาพ
ลามกระดับบอยมาก  คาเฉลี่ยเทากับ 4.50  โดยกลุมผูที่ไมมีการนับถือศาสนาจะไมมีผูที่ไมเปนผูรับ
ภาพลามก  และผูรับภาพลามกระดับนานๆ คร้ังเลย 

 
จากการพจิารณาถึงความสมัพันธระหวางการนับถือศาสนากับบทบาทการเปนผูรับภาพ

ลามกระดับตางๆ เห็นไดวา การนับถือศาสนาไมมีความสัมพันธกับบทบาทการเปนผูรับภาพลามก  
อยางมีนัยสําคญัทางสถิติทีค่า Chi-Square = 20.18 และมคีา Significant = 0.17     ซ่ึงมากกวาระดบั
นัยสําคัญที่ 0.05   
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ตารางที่  38   จํานวนและรอยละจําแนกตามระดับการนบัถือศาสนากับบทบาทการเปน 

ผูรับภาพลามกระดับตางๆ 
การนับถือศาสนา 

บทบาทการเปนผูรับ
ภาพลามก ศาสนา

พุทธ 
ศาสนา
คริสต 

ศาสนา
อิสลาม 

ไมนับ
ถือ

ศาสนา 

จํานวน 
(รอยละ) 

คา Chi-
Square 

Sig 

ไมเปนผูรับภาพลามก 
26 

(96.3%) 
- 

(0%) 
1 

(3.7%) 
- 

(0%) 

27 
(100%) 

ผูรับภาพลามก 
ระดับนานๆครั้ง 

60 
(96.8%) 

2 
(3.2%) 

- 
(0%) 

- 
(0%) 

62 
(100%) 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบางครั้งบางคราว 

143 
(97.9%) 

1 
(0.7%) 

1 
(0.7%) 

1 
(0.7%) 

146 
(100%) 

ผูรับภาพลามก 
ระดับคอนขางบอย 

96 
(95.0%) 

3 
(3.0%) 

- 
(0%) 

2 
(2.0%) 

101 
(100%) 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบอย 

38 
(90.5%) 

2 
(4.8%) 

- 
(0%) 

2 
(4.8%) 

42 
(100%) 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบอยมาก 

19 
(86.4%) 

1 
(4.5%) 

1 
(4.5%) 

1 
(4.5%) 

22 
(100%) 

รวม 
382 

(95.5%) 
9 

(2.3%) 
3 

(0.8%) 
6 

(1.5%) 

400 
(100%) 

คาเฉลี่ย (Mean) 

3.31 
ผูรับภาพ
ระดับ
คอนขาง
บอย 

3.89 
ผูรับภาพ
ระดับ
บอย 

3.33 
ผูรับภาพ
ระดับ
คอนขาง
บอย 

4.50 
ผูรับภาพ
ระดับ
บอยมาก 

3.34 
ผูรับภาพ
ระดับ
คอนขาง
บอย 

20.18 0.17 

   P<0.05* 
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5.4.2 ความสัมพันธระหวางลักษณะทางดานการนับถือศาสนากับบทบาทการเปนผูสงภาพ
ลามก 

จากตารางที่ 39 พบวาผูใชอินเทอรเน็ตที่มีการนับถือศาสนาพุทธมีบทบาทเปนผูสงภาพ
ลามกในระดับบางครั้งบางคราว   คาเฉลี่ยเทากับ 1.83  โดยกลุมตัวอยางที่มีการนับถือศาสนาพุทธ
จะมีบทบาทไมเปนผูสงภาพลามกจํานวนมากที่สุด 
 
 กลุมผูใชอินเทอรเน็ตที่มีการนับถือศาสนาคริสตมีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบางครั้ง
บางคราว  คาเฉลี่ยเทากับ 2.22    โดยไมมีผูที่เปนผูสงภาพลามกระดบับอยและระดับบอยมากเลย   
สวนกลุมผูใชอินเทอรเน็ตทีม่ีการนับถือศาสนาอิสลามมีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบางครั้ง
บางคราว   คาเฉลี่ยเทากับ 2.00  ซ่ึงไมผูที่เปนผูสงภาพลามกระดับคอนขางบอยจนถึงบอยมากเลย 
 
 สวนกลุมผูใชอินเทอรเน็ตทีไ่มมีการนับถือศาสนา  พบวาเปนกลุมที่บทบาทเปนผูสงภาพ
ลามกระดับบางครั้งบางคราว  คาเฉลี่ยเทากับ 2.33  โดยไมมีผูที่เปนสงภาพลามกระดบัคอนขางบอย
และบอยเลย 

 
จากการพจิารณาถึงความสมัพันธระหวางการนับถือศาสนากับบทบาทการเปนผูสงภาพ

ลามกระดับตางๆ เห็นไดวา การนับถือศาสนาไมมีความสัมพันธกับบทบาทการเปนผูสงภาพลามก  
อยางมีนัยสําคญัทางสถิติทีค่า Chi-Square = 20.74 และมคีา Significant = 0.15     ซ่ึงมากกวาระดบั
นัยสําคัญที่ 0.05   
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ตารางที่  39   จํานวนและรอยละจําแนกตามระดับการนบัถือศาสนากับบทบาทการเปน 
ผูสงภาพลามกระดับตางๆ 
การนับถือศาสนา 

บทบาทการเปนผูสง
ภาพลามก ศาสนา

พุทธ 
ศาสนา
คริสต 

ศาสนา
อิสลาม 

ไมนับถือ
ศาสนา 

จํานวน 
(รอยละ) 

คา Chi-
Square 

Sig 

ไมเปนผูสงภาพลามก 
204 

(97.1%) 
3 

(1.4%) 
1 

(0.5%) 
2 

(1.0%) 

210 
(100%) 

ผูสงภาพลามก 
ระดับนานๆ ครั้ง 

93 
(93.9%) 

2 
(2.0%) 

1 
(1.0%) 

3 
(3.0%) 

99 
(100%) 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบางครั้งบางคราว 

47 
(92.2%) 

3 
(5.9%) 

1 
(2.0%) 

- 
(0%) 

51 
(100%) 

ผูสงภาพลามก 
ระดับคอนขางบอย 

26 
(96.3%) 

1 
(3.7%) 

- 
(0%) 

- 
(0%) 

27 
(100%) 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบอย 

8 
(100%) 

- 
(0%) 

- 
(0%) 

- 
(0%) 

8 
(100%) 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบอยมาก 

4 
(80.0%) 

- 
(0%) 

- 
(0%) 

1 
(20.0%) 

5 
(100%) 

รวม 
382 

(95.5%) 
9 

(2.3%) 
3 

(0.8%) 
6 

(1.5%) 

400 
(100%) 

คาเฉลี่ย (Mean) 

1.83 
ผูสงภาพ
ระดับ
บางครั้ง
บางคราว 

2.22 
ผูสงภาพ
ระดับ
บางครั้ง
บางคราว 

2.00 
ผูสงภาพ
ระดับ
บางครั้ง
บางคราว 

2.33 
ผูสงภาพ
ระดับ
บางครั้ง
บางคราว 

1.85 
ผูสงภาพ
ระดับ
บางครั้ง
บางคราว 

20.74 0.15 

   P<0.05* 
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สวนท่ี 6 : ความสัมพันธระหวางบทบาทการสื่อสารและเกณฑคุณธรรม 
สมมติฐานที่ 2 ผูมีบทบาทการสื่อสารภาพลามกที่ตางกันมีการใหความสําคัญกับเกณฑคุณธรรมใน
การตัดสินใจตางกัน 
 
6.1ผูมีบทบาทการรับภาพลามกระดับตางกนัมีการใหความสําคัญกับเกณฑคุณธรรมในการตัดสนิใจ
รับภาพลามกตางกนั 

6.1.1 ผูมีบทบาทการรับภาพลามกระดบัตางๆมีการใหความสําคัญกับเกณฑคุณธรรมใน
การรับภาพโปเปลือยตางกันอยางไร 

จากตารางที่ 40 เห็นไดวาผูรับภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยมตอ
ตนเองในการรับภาพโปเปลือยที่ตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา F=9.81  คา Significant 
=0.00 นอยกวาระดับนยัสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่ไมเปนผูรับภาพลามกมีการให
ความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.22)  ผูรับภาพลามกระดับนานๆ
คร้ังมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.73)   ผูรับภาพลามก
ระดับบางครั้งบางคราวมีการใหความสําคญักับคานิยมตอตนเองในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.14) 
ผูรับภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดบัมาก (คาเฉลี่ย
เทากับ 1.89) ผูรับภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับมากทีสุ่ด 
(คาเฉลี่ยเทากบั 1.64)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดบับอยมากมีการใหความสําคัญ
คานิยมตอตนเองในระดับมากที่สุด (คาเฉลีย่เทากับ 1.59)  

 
ดานคานยิมทางศีลธรรมและศาสนาพบวา  ผูรับภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญ

กับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในการรบัภาพโปเปลือยที่ตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา 
F = 5.07  คา Significant = 0.00 นอยกวาระดับนยัสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่ไมเปนผูรับ
ภาพลามกมีการใหความสําคญักับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 
2.00)  ผูรับภาพลามกระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาใน
ระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.13)   ผูรับภาพลามกระดบับางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับ
คานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.45) ผูรับภาพลามกระดับคอนขาง
บอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.49) 
ผูรับภาพลามกระดับบอยมกีารใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก 
(คาเฉลี่ยเทากบั 2.40)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดบับอยมากมีการใหความสําคัญ
คานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.14)  
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ดานคานยิมทางสังคมและวฒันธรรมพบวา  ผูรับภาพลามกระดบัตางๆ มีการให

ความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในการรับภาพโปเปลือยที่ตางกัน  อยางมีนัยสําคญั
ทางสถิติที่คา F = 5.38  คา Significant = 0.00 นอยกวาระดับนัยสําคัญที ่0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่
ไมเปนผูรับภาพลามกมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดบัมาก 
(คาเฉลี่ยเทากบั 1.96)  ผูรับภาพลามกระดบันานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและ
วัฒนธรรมในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.10)   ผูรับภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวมีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดบัมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.32) ผูรับภาพลามก
ระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับมาก (คาเฉลี่ย
เทากับ 2.36) ผูรับภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมใน
ระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.76)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับบอยมากมีการให
ความสําคัญคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.86)  

 
 
ดานคานยิมทางกฎหมายพบวา  ผูรับภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยม

ทางกฎหมายในการรับภาพโปเปลือยที่ไมตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา F = 1.28  คา 
Significant = 0.27 มากกวาระดับนยัสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่ไมเปนผูรับภาพลามกมี
การใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดบันอย (คาเฉลี่ยเทากบั 2.81)  ผูรับภาพลามกระดบั
นานๆครั้งมีการใหความสําคญักับคานิยมทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.90)   ผูรับ
ภาพลามกระดบับางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดบันอย 
(คาเฉลี่ยเทากบั 3.06) ผูรับภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคญักับคานิยมทาง
กฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.20) ผูรับภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับ
คานิยมทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.21)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดบั
บอยมากมีการใหความสําคญัคานิยมทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.82)  
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ตารางที่  40  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยการใหระดับความสําคัญของเกณฑคณุธรรมในการรับ
ภาพโปเปลือยของกลุมตัวอยางที่มีบทบาทการเปนผูรับภาพลามกที่แตกตางกัน 

 
 
 

 
 
 
 

เกณฑคุณธรรมในการรับภาพโปเปลือย 

คานิยมตอ
ตนเอง 

คานิยมทาง
ศาสนาและ
ศีลธรรม 

คานิยมทาง
สังคมและ
วัฒนธรรม 

คานิยมทาง
กฎหมาย 

บทบาทการเปน 
ผูรับภาพลามก 

(Mean) (Mean) (Mean) (Mean) 

ไมเปนผูรับภาพลามก 
3.22 

ระดับนอย 
2.00 

ระดับมาก 
1.96 

ระดับมาก 
2.81 

ระดับนอย 
ผูรับภาพลามก 
ระดับนานๆครั้ง 

2.73 
ระดับนอย 

2.13 
ระดับมาก 

2.10 
ระดับมาก 

2.90 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบางครั้งบางคราว 

2.14 
ระดับมาก 

2.45 
ระดับมาก 

2.32 
ระดับมาก 

3.06 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับคอนขางบอย 

1.89 
ระดับมาก 

2.49 
ระดับมาก 

2.36 
ระดับมาก 

3.20 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบอย 

1.64 
ระดับมากที่สุด 

2.40 
ระดับมาก 

2.76 
ระดับนอย 

3.21 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบอยมาก 

1.59 
ระดับมากที่สุด 

3.14 
ระดับนอย 

2.86 
ระดับนอย 

2.82 
ระดับนอย 

คาเฉลี่ยรวม 
(Mean) 

2.20 
ระดับมาก 

2.44 
ระดับมาก 

2.39 
ระดับมาก 

3.00 
ระดับนอย 

คา F 9.81 5.07 5.38 1.28 

Sig 0.00* 0.00* 0.00* 0.27 

P<0.05* 
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6.1.2 ผูมีบทบาทการรับภาพลามกระดบัตางๆมีการใหความสําคัญกับเกณฑคุณธรรมใน
การรับภาพแสดงการรวมเพศตางกันอยางไร 

จากตารางที่ 41 เห็นไดวาผูรับภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยมตอ
ตนเองในการรับภาพแสดงการรวมเพศทีต่างกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา F = 11.76  คา 
Significant  = 0.00 นอยกวาระดับนัยสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่ไมเปนผูรับภาพลามกมี
การใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับนอยที่สุด (คาเฉลี่ยเทากับ 3.26)  ผูรับภาพลามก
ระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากบั 2.81)   ผูรับ
ภาพลามกระดบับางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับมาก (คาเฉลี่ย
เทากับ 2.24) ผูรับภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคญักับคานิยมตอตนเองในระดับ
มาก (คาเฉลีย่เทากับ 1.81) ผูรับภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองใน
ระดับมากที่สุด (คาเฉลี่ยเทากับ 1.69)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับบอยมากมีการให
ความสําคัญคานิยมตอตนเองในระดบัมากที่สุด (คาเฉลี่ยเทากับ 1.59)  

 
ดานคานยิมทางศีลธรรมและศาสนาพบวา  ผูรับภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญ

กับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในการรบัภาพแสดงการรวมเพศที่ตางกัน  อยางมนีัยสําคัญทาง
สถิติที่คา F = 6.09  คา Significant = 0.00 นอยกวาระดับนัยสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่ไม
เปนผูรับภาพลามกมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ย
เทากับ 1.96)  ผูรับภาพลามกระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคญักับคานิยมทางศีลธรรมและ
ศาสนาในระดบัมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.08)   ผูรับภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวมีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางศลีธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลีย่เทากับ 2.34) ผูรับภาพลามก
ระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ย
เทากับ 2.50) ผูรับภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาใน
ระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.45)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับบอยมากมีการให
ความสําคัญคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดบันอย (คาเฉลี่ยเทากบั 3.18)  
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ดานคานยิมทางสังคมและวฒันธรรมพบวา  ผูรับภาพลามกระดบัตางๆ มีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในการรับภาพแสดงการรวมเพศทีต่างกัน  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่คา F = 4.93  คา Significant = 0.00 นอยกวาระดับนัยสําคัญที ่ 0.05 โดยผูใช
อินเทอรเน็ตทีไ่มเปนผูรับภาพลามกมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมใน
ระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 1.96)  ผูรับภาพลามกระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคญักับคานิยมทาง
สังคมและวัฒนธรรมในระดบัมาก (คาเฉลีย่เทากับ 2.05)   ผูรับภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวมี
การใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.28) ผูรับภาพ
ลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคญักับคานิยมทางสังคมและวฒันธรรมในระดับมาก 
(คาเฉลี่ยเทากบั 2.42) ผูรับภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและ
วัฒนธรรมในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.62)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับบอยมาก
มีการใหความสําคัญคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.86)  

 
ดานคานยิมทางกฎหมายพบวา  ผูรับภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยม

ทางกฎหมายในการรับภาพแสดงการรวมเพศที่ไมตางกนั  อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่คา F = 1.61  
คา Significant = 0.16 มากกวาระดับนัยสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่ไมเปนผูรับภาพลามกมี
การใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดบันอย (คาเฉลี่ยเทากบั 2.70)  ผูรับภาพลามกระดบั
นานๆ คร้ังมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.97)   ผูรับ
ภาพลามกระดบับางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดบันอย 
(คาเฉลี่ยเทากบั 3.04) ผูรับภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคญักับคานิยมทาง
กฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.21) ผูรับภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับ
คานิยมทางกฎหมายในระดับนอยที่สุด (คาเฉล่ียเทากับ 3.26)  สวนผูทีม่ีบทบาทเปนผูรับภาพลามก
ระดับบอยมากมีการใหความสําคัญคานิยมทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.82)  
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ตารางที่ 41  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยการใหระดับความสําคัญของเกณฑคณุธรรมในการรับ
ภาพแสดงการรวมเพศของกลุมตัวอยางที่มบีทบาทการเปนผูรับภาพลามกที่แตกตางกนั 

P<0.05* 
 
 
 
 
 

เกณฑคุณธรรมในการรับภาพแสดงการรวมเพศ 

คานิยมตอ
ตนเอง 

คานิยมทาง
ศาสนาและ
ศีลธรรม 

คานิยมทาง
สังคมและ
วัฒนธรรม 

คานิยมทาง
กฎหมาย 

บทบาทการเปน 
ผูรับภาพลามก 

(Mean) (Mean) (Mean) (Mean) 

ไมเปนผูรับภาพลามก 
3.26 

ระดับนอยที่สุด 
1.96 

ระดับมาก 
1.96 

ระดับมาก 
2.70 

ระดับนอย 
ผูรับภาพลามก 
ระดับนานๆครั้ง 

2.81 
ระดับนอย 

2.08 
ระดับมาก 

2.05 
ระดับมาก 

2.97 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบางครั้งบางคราว 

2.24 
ระดับมาก 

2.34 
ระดับมาก 

2.28 
ระดับมาก 

3.04 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับคอนขางบอย 

1.81 
ระดับมาก 

2.50 
ระดับมาก 

2.42 
ระดับมาก 

3.21 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบอย 

1.69 
ระดับมากที่สุด 

2.45 
ระดับมาก 

2.62 
ระดับนอย 

3.26 
ระดับนอยที่สุด 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบอยมาก 

1.59 
ระดับมากที่สุด 

3.18 
ระดับนอย 

2.86 
ระดับนอย 

2.82 
ระดับนอย 

คาเฉลี่ยรวม 
(Mean) 

2.23 
ระดับมาก 

2.42 
ระดับมาก 

2.37 
ระดับมาก 

3.00 
ระดับนอย 

คา F 11.76 6.09 4.93 1.61 

Sig 0.00* 0.00* 0.00* 0.16 
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6.1.3 ผูมีบทบาทการรับภาพลามกระดบัตางๆมีการใหความสําคัญกับเกณฑคุณธรรมใน
การรับภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาว  โดยภาพดังกลาวเปนภาพที่ถูกตัดตอหรือถูกดัดแปลงจน
กอใหเกิดความเสียหายแกดาราผูนั้นตางกนัอยางไร 

จากตารางที่ 42 เห็นไดวาผูรับภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยมตอ
ตนเองในการรับภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาวที่ตางกนั  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา F = 5.22  
คา Significant  = 0.00 นอยกวาระดับนยัสําคญัที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่ไมเปนผูรับภาพลามก
มีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.19)  ผูรับภาพลามกระดับ
นานๆครั้งมีการใหความสําคญักับคานิยมตอตนเองในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.87)   ผูรับภาพ
ลามกระดับบางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 
2.32) ผูรับภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับมาก 
(คาเฉลี่ยเทากบั 2.13) ผูรับภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดบั
มาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.17)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดบับอยมากมีการใหความสําคัญ
คานิยมตอตนเองในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.00)  

 
ดานคานยิมทางศีลธรรมและศาสนาพบวา  ผูรับภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญ

กับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในการรบัภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาวที่ตางกนั  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่คา F = 2.43  คา Significant = 0.03 นอยกวาระดับนัยสําคัญที ่ 0.05 โดยผูใช
อินเทอรเน็ตทีไ่มเปนผูรับภาพลามกมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาใน
ระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 1.85)  ผูรับภาพลามกระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมทาง
ศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.00)   ผูรับภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวมี
การใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.19) ผูรับภาพ
ลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคญักับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก 
(คาเฉลี่ยเทากบั 2.18) ผูรับภาพลามกระดับบอยมกีารใหความสําคญักับคานิยมทางศีลธรรมและ
ศาสนาในระดบัมาก (คาเฉลีย่เทากับ 2.10)  สวนผูที่มบีทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับบอยมากมี
การใหความสําคัญคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.73)  
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ดานคานยิมทางสังคมและวฒันธรรมพบวา  ผูรับภาพลามกระดบัตางๆ มีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในการรับภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาวตางกนั  
อยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่คา F = 3.54  คา Significant = 0.00 นอยกวาระดับนัยสําคัญที่ 0.05 โดย
ผูใชอินเทอรเน็ตที่ไมเปนผูรับภาพลามกมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมใน
ระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.07)  ผูรับภาพลามกระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคญักับคานิยมทาง
สังคมและวัฒนธรรมในระดบัมาก (คาเฉลีย่เทากับ 2.21)   ผูรับภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวมี
การใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.47) ผูรับภาพ
ลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคญักับคานิยมทางสังคมและวฒันธรรมในระดับมาก 
(คาเฉลี่ยเทากบั 2.47) ผูรับภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและ
วัฒนธรรมในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.64)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับบอยมาก
มีการใหความสําคัญคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.86)  

 
ดานคานยิมทางกฎหมายพบวา  ผูรับภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยม

ทางกฎหมายในการรับภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาวทีไ่มตางกัน  อยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่คา 
F = 0.80  คา Significant = 0.55 มากกวาระดับนยัสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่ไมเปนผูรับ
ภาพลามกมีการใหความสําคญักับคานิยมทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.85)  ผูรับ
ภาพลามกระดบันานๆ คร้ังมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ย
เทากับ 2.84)   ผูรับภาพลามกระดับบางครัง้บางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายใน
ระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.87) ผูรับภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยม
ทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.05) ผูรับภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับ
คานิยมทางกฎหมายในระดบันอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.05)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดบั
บอยมากมีการใหความสําคญัคานิยมทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.64)  
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ตารางที่ 42  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยการใหระดบัความสําคัญของเกณฑคณุธรรมในการรับ
ภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาวของกลุมตวัอยางที่มีบทบาทการเปนผูรับภาพลามกที่แตกตางกัน 

P<0.05* 
 
 
 
 

 
 

เกณฑคุณธรรมในการรับภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาว 

คานิยมตอ
ตนเอง 

คานิยมทาง
ศาสนาและ
ศีลธรรม 

คานิยมทาง
สังคมและ
วัฒนธรรม 

คานิยมทาง
กฎหมาย 

บทบาทการเปน 
ผูรับภาพลามก 

(Mean) (Mean) (Mean) (Mean) 

ไมเปนผูรับภาพลามก 
3.19 

ระดับนอย 
1.85 

ระดับมาก 
2.07 

ระดับมาก 
2.85 

ระดับนอย 
ผูรับภาพลามก 
ระดับนานๆครั้ง 

2.87 
ระดับนอย 

2.00 
ระดับมาก 

2.21 
ระดับมาก 

2.84 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบางครั้งบางคราว 

2.32 
ระดับมาก 

2.19 
ระดับมาก 

2.47 
ระดับมาก 

2.87 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับคอนขางบอย 

2.13 
ระดับมาก 

2.18 
ระดับมาก 

2.47 
ระดับมาก 

3.05 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบอย 

2.17 
ระดับมาก 

2.10 
ระดับมาก 

2.64 
ระดับนอย 

3.05 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบอยมาก 

2.00 
ระดับมาก 

2.73 
ระดับนอย 

2.86 
ระดับนอย 

2.64 
ระดับนอย 

คาเฉลี่ยรวม 
(Mean) 

2.45 
ระดับมาก 

2.18 
ระดับมาก 

2.45 
ระดับมาก 

2.89 
ระดับนอย 

คา F 5.22 2.43 3.54 0.80 

Sig 0.00* 0.03* 0.00* 0.55 
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6.1.4 ผูมีบทบาทการรับภาพลามกระดบัตางๆมีการใหความสําคัญกับเกณฑคุณธรรมใน
การรับภาพโทรมหญิง  หรือภาพเหยื่อที่ถูกขมขืนตางกันอยางไร 

จากตารางที่ 43 เห็นไดวาผูรับภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยมตอ
ตนเองในการรับภาพโทรมหญิง  หรือภาพเหยื่อที่ถูกขมขืนที่ตางกัน  อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่คา 
F = 3.09  คา Significant  = 0.01 นอยกวาระดับนยัสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่ไมเปนผูรับ
ภาพลามกมีการใหความสําคญักับคานิยมตอตนเองในระดับนอยที่สุด (คาเฉลี่ยเทากบั 3.59)  ผูรับ
ภาพลามกระดบันานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากบั 
3.13)   ผูรับภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับนอย 
(คาเฉลี่ยเทากบั 2.99) ผูรับภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองใน
ระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.79) ผูรับภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเอง
ในระดบันอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.81)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับบอยมากมีการให
ความสําคัญคานิยมตอตนเองในระดบัมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.32)  

 
ดานคานยิมทางศีลธรรมและศาสนาพบวา  ผูรับภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญ

กับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในการรบัภาพโทรมหญิง  หรือภาพเหยื่อที่ถูกขมขนืที่ไมตางกนั  
อยางมนีัยสําคญัทางสถิติที่คา F = 1.22  คา Significant = 0.30 มากกวาระดับนยัสําคัญที่ 0.05 โดย
ผูใชอินเทอรเน็ตที่ไมเปนผูรับภาพลามกมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาใน
ระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.04)  ผูรับภาพลามกระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมทาง
ศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.03)   ผูรับภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวมี
การใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.09) ผูรับภาพ
ลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคญักับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก 
(คาเฉลี่ยเทากบั 2.09) ผูรับภาพลามกระดับบอยมกีารใหความสําคญักับคานิยมทางศีลธรรมและ
ศาสนาในระดบัมาก (คาเฉลีย่เทากับ 2.00)  สวนผูที่มบีทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับบอยมากมี
การใหความสําคัญคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.59)  
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ดานคานยิมทางสังคมและวฒันธรรมพบวา  ผูรับภาพลามกระดบัตางๆ มีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในการรับภาพโทรมหญิง  หรือภาพเหยื่อทีถู่ก
ขมขืนตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา F = 3.09  คา Significant = 0.01 นอยกวาระดบั
นัยสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่ไมเปนผูรับภาพลามกมีการใหความสําคญักับคานิยมทาง
สังคมและวัฒนธรรมในระดบัมาก (คาเฉลีย่เทากับ 1.89)  ผูรับภาพลามกระดับนานๆครั้งมีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดบัมาก (คาเฉลีย่เทากับ 2.06)   ผูรับภาพลามก
ระดับบางครั้งบางคราวมีการใหความสําคญักับคานิยมทางสังคมและวฒันธรรมในระดับมาก 
(คาเฉลี่ยเทากบั 2.18) ผูรับภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคม
และวัฒนธรรมในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.25) ผูรับภาพลามกระดับบอยมกีารใหความสําคญั
กับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดบัมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.50)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับ
ภาพลามกระดบับอยมากมีการใหความสําคัญคานิยมทางสังคมและวฒันธรรมในระดับนอย 
(คาเฉลี่ยเทากบั 2.55)  

 
ดานคานยิมทางกฎหมายพบวา  ผูรับภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยม

ทางกฎหมายในการรับภาพโทรมหญิง  หรือภาพเหยื่อที่ถูกขมขืนที่ไมตางกัน  อยางมนีัยสําคัญทาง
สถิติที่คา F = 0.33  คา Significant = 0.89 มากกวาระดับนัยสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่ไม
เปนผูรับภาพลามกมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.37)  
ผูรับภาพลามกระดับนานๆ คร้ังมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดบันอย (คาเฉลี่ย
เทากับ 2.58)   ผูรับภาพลามกระดับบางครัง้บางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายใน
ระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.51) ผูรับภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยม
ทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.52) ผูรับภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับ
คานิยมทางกฎหมายในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.38)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดบั
บอยมากมีการใหความสําคญัคานิยมทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.68)  
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ตารางที่ 43  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยการใหระดับความสําคัญของเกณฑคณุธรรมในการรับ
ภาพโทรมหญงิของกลุมตัวอยางที่มีบทบาทการเปนผูรับภาพลามกที่แตกตางกัน 

 
 

 
 
 
 

เกณฑคุณธรรมในการรับภาพโทรมหญิง 

คานิยมตอ
ตนเอง 

คานิยมทาง
ศาสนาและ
ศีลธรรม 

คานิยมทาง
สังคมและ
วัฒนธรรม 

คานิยมทาง
กฎหมาย 

บทบาทการเปน 
ผูรับภาพลามก 

(Mean) (Mean) (Mean) (Mean) 

ไมเปนผูรับภาพลามก 
3.59 

ระดับนอยที่สุด 
2.04 

ระดับมาก 
1.89 

ระดับมาก 
2.37 

ระดับมาก 
ผูรับภาพลามก 
ระดับนานๆครั้ง 

3.13 
ระดับนอย 

2.03 
ระดับมาก 

2.06 
ระดับมาก 

2.58 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบางครั้งบางคราว 

2.99 
ระดับนอย 

2.09 
ระดับมาก 

2.18 
ระดับมาก 

2.51 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับคอนขางบอย 

2.79 
ระดับนอย 

2.09 
ระดับมาก 

2.25 
ระดับมาก 

2.52 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบอย 

2.81 
ระดับนอย 

2.00 
ระดับมาก 

2.50 
ระดับมาก 

2.38 
ระดับมาก 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบอยมาก 

2.32 
ระดับมาก 

2.59 
ระดับนอย 

2.55 
ระดับนอย 

2.68 
ระดับนอย 

คาเฉลี่ยรวม 
(Mean) 

2.94 
ระดับนอย 

2.14 
ระดับมาก 

2.24 
ระดับมาก 

2.51 
ระดับนอย 

คา F 3.09 1.22 3.09 0.33 

Sig 0.01* 0.30 0.01* 0.89 

  P<0.05* 
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6.1.5 ผูมีบทบาทการรับภาพลามกระดบัตางๆมีการใหความสําคัญกับเกณฑคุณธรรมใน
การรับภาพแอบถาย เชน ภาพแอบถายใตกระโปรง  ภาพแอบถายผูหญิงขณะลองเสื้อผา  หรือภาพ
แอบถายการรวมเพศในสถานที่ตางๆที่ตางกันอยางไร 

จากตารางที่ 44 เห็นไดวาผูรับภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยมตอ
ตนเองในการรับภาพแอบถาย เชน ภาพแอบถายใตกระโปรง  ภาพแอบถายผูหญิงขณะลองเสื้อผา  
หรือภาพแอบถายการรวมเพศในสถานที่ตางๆที่ตางกัน  อยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่คา F = 6.25  คา 
Significant  = 0.00 นอยกวาระดับนัยสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่ไมเปนผูรับภาพลามกมี
การใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับนอยที่สุด (คาเฉลี่ยเทากับ 3.44)  ผูรับภาพลามก
ระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากบั 2.98)   ผูรับ
ภาพลามกระดบับางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดบันอย (คาเฉลี่ย
เทากับ 2.69) ผูรับภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคญักับคานิยมตอตนเองในระดับ
มาก (คาเฉลีย่เทากับ 2.34) ผูรับภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองใน
ระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.29)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับบอยมากมีการให
ความสําคัญคานิยมตอตนเองในระดบัมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 1.82)  

 
ดานคานยิมทางศีลธรรมและศาสนาพบวา  ผูรับภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญ

กับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในการรบัภาพแอบถาย เชน ภาพแอบถายใตกระโปรง  ภาพแอบ
ถายผูหญิงขณะลองเสื้อผา  หรือภาพแอบถายการรวมเพศในสถานที่ตางๆที่ตางกัน  อยางมีนัยสําคญั
ทางสถิติที่คา F = 2.75  คา Significant = 0.02 นอยกวาระดับนัยสําคัญที ่0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่
ไมเปนผูรับภาพลามกมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ย
เทากับ 1.89)  ผูรับภาพลามกระดับนานๆครั้งมกีารใหความสําคญักับคานิยมทางศีลธรรมและ
ศาสนาในระดบัมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.05)   ผูรับภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวมีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางศลีธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลีย่เทากับ 2.03) ผูรับภาพลามก
ระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ย
เทากับ 2.11) ผูรับภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาใน
ระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 1.93)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับบอยมากมีการให
ความสําคัญคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดบันอย (คาเฉลี่ยเทากบั 2.77)  
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ดานคานยิมทางสังคมและวฒันธรรมพบวา  ผูรับภาพลามกระดบัตางๆ มีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในการรับภาพแอบถาย เชน ภาพแอบถายใต
กระโปรง  ภาพแอบถายผูหญิงขณะลองเสื้อผา  หรือภาพแอบถายการรวมเพศในสถานที่ตางๆที่
ตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา F = 3.95  คา Significant = 0.00 นอยกวาระดับนยัสําคัญที่ 
0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่ไมเปนผูรับภาพลามกมีการใหความสําคญักับคานิยมทางสังคมและ
วัฒนธรรมในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.04)  ผูรับภาพลามกระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคัญ
กับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดบัมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.16)   ผูรับภาพลามกระดับ
บางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับมาก (คาเฉลี่ย
เทากับ 2.33) ผูรับภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและ
วัฒนธรรมในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.46) ผูรับภาพลามกระดบับอยมีการใหความสําคัญกับ
คานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับนอย (คาเฉลีย่เทากับ 2.60)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับ
ภาพลามกระดบับอยมากมีการใหความสําคัญคานิยมทางสังคมและวฒันธรรมในระดับนอย 
(คาเฉลี่ยเทากบั 2.82)  

 
ดานคานยิมทางกฎหมายพบวา  ผูรับภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยม

ทางกฎหมายในการรับภาพแอบถาย เชน ภาพแอบถายใตกระโปรง  ภาพแอบถายผูหญิงขณะลอง
เสื้อผา  หรือภาพแอบถายการรวมเพศในสถานที่ตางๆที่ไมตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา F 
=1.04  คา Significant = 0.40 มากกวาระดบันัยสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตทีไ่มเปนผูรับภาพ
ลามกมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดบันอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.56)  ผูรับภาพ
ลามกระดับนานๆ คร้ังมีการใหความสําคญักับคานิยมทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 
2.73)   ผูรับภาพลามกระดบับางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดบั
นอย (คาเฉลีย่เทากับ 2.75) ผูรับภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคญักับคานิยมทาง
กฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.91) ผูรับภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับ
คานิยมทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.02)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดบั
บอยมากมีการใหความสําคญัคานิยมทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.00)  
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ตารางที่ 44  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยการใหระดับความสําคัญของเกณฑคณุธรรมในการรับ

ภาพแอบถายของกลุมตัวอยางที่มีบทบาทการเปนผูรับภาพลามกที่แตกตางกัน 

 
 

 
 
 

 

เกณฑคุณธรรมในการรับภาพแอบถาย 

คานิยมตอ
ตนเอง 

คานิยมทาง
ศาสนาและ
ศีลธรรม 

คานิยมทาง
สังคมและ
วัฒนธรรม 

คานิยมทาง
กฎหมาย 

บทบาทการเปน 
ผูรับภาพลามก 

(Mean) (Mean) (Mean) (Mean) 

ไมเปนผูรับภาพลามก 
3.44 

ระดับนอยที่สุด 
1.89 

ระดับมาก 
2.04 

ระดับมาก 
2.56 

ระดับนอย 
ผูรับภาพลามก 
ระดับนานๆครั้ง 

2.98 
ระดับนอย 

2.05 
ระดับมาก 

2.16 
ระดับมาก 

2.73 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบางครั้งบางคราว 

2.69 
ระดับนอย 

2.03 
ระดับมาก 

2.33 
ระดับมาก 

2.75 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับคอนขางบอย 

2.34 
ระดับมาก 

2.11 
ระดับมาก 

2.46 
ระดับมาก 

2.91 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบอย 

2.29 
ระดับมาก 

1.93 
ระดับมาก 

2.60 
ระดับนอย 

3.02 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบอยมาก 

1.89 
ระดับมาก 

2.77 
ระดับนอย 

2.82 
ระดับนอย 

3.00 
ระดับนอย 

คาเฉลี่ยรวม 
(Mean) 

2.59 
ระดับนอย 

2.13 
ระดับมาก 

2.40 
ระดับมาก 

2.83 
ระดับนอย 

คา F 6.25 2.75 3.95 1.04 

Sig 0.00* 0.02 0.00* 0.40 

P<0.05* 
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6.1.6 ผูมีบทบาทการรับภาพลามกระดบัตางๆมีการใหความสําคัญกับเกณฑคุณธรรมใน
การรับชมภาพลามกที่ตางกันอยางไร 

จากตารางที่ 45 เห็นไดวาผูรับภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยมตอ
ตนเองในการรับชมภาพลามกที่ตางกัน  อยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่คา F = 12.82  คา Significant  = 
0.00 นอยกวาระดับนัยสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่ไมเปนผูรับภาพลามกมีการให
ความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับนอยที่สุด (คาเฉลี่ยเทากับ 3.48)  ผูรับภาพลามกระดับ
นานๆครั้งมีการใหความสําคญักับคานิยมตอตนเองในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.81)   ผูรับภาพ
ลามกระดับบางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 
2.13) ผูรับภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับมาก 
(คาเฉลี่ยเทากบั 1.96) ผูรับภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดบั
มากที่สุด (คาเฉลี่ยเทากับ 1.55)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับบอยมากมีการให
ความสําคัญคานิยมตอตนเองในระดบัมากที่สุด (คาเฉลี่ยเทากับ 1.50)  

 
ดานคานยิมทางศีลธรรมและศาสนาพบวา  ผูรับภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญ

กับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในการรบัชมภาพลามกที่ตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา F 
= 4.99  คา Significant = 0.00 นอยกวาระดับนยัสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเนต็ที่ไมเปนผูรับ
ภาพลามกมีการใหความสําคญักับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉล่ียเทากับ = 
2.00)  ผูรับภาพลามกระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาใน
ระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.13)   ผูรับภาพลามกระดบับางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับ
คานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.42) ผูรับภาพลามกระดับคอนขาง
บอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับนอย (คาเฉลีย่เทากับ 2.55) 
ผูรับภาพลามกระดับบอยมกีารใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับนอย 
(คาเฉลี่ยเทากบั 2.55)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดบับอยมากมีการใหความสําคัญ
คานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.05)  
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ดานคานยิมทางสังคมและวฒันธรรมพบวา  ผูรับภาพลามกระดบัตางๆ มีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในการรับชมภาพลามกที่ตางกัน  อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่คา F = 6.86  คา Significant = 0.00 นอยกวาระดับนัยสําคัญที ่0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่
ไมเปนผูรับภาพลามกมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดบัมาก 
(คาเฉลี่ยเทากบั 1.81)  ผูรับภาพลามกระดบันานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและ
วัฒนธรรมในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.15)   ผูรับภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวมีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดบัมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.24) ผูรับภาพลามก
ระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับมาก (คาเฉลี่ย
เทากับ 2.42) ผูรับภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมใน
ระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.67)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับบอยมากมีการให
ความสําคัญคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.91)  

 
ดานคานยิมทางกฎหมายพบวา  ผูรับภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยม

ทางกฎหมายในการรับชมภาพลามกที่ไมตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา F =2.01  คา 
Significant = 0.08 มากกวาระดับนยัสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่ไมเปนผูรับภาพลามกมี
การใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดบันอย (คาเฉลี่ยเทากบั 2.59)  ผูรับภาพลามกระดบั
นานๆ คร้ังมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.85)   ผูรับ
ภาพลามกระดบับางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดบันอย 
(คาเฉลี่ยเทากบั 3.10) ผูรับภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคญักับคานิยมทาง
กฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.97) ผูรับภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับ
คานิยมทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.33)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดบั
บอยมากมีการใหความสําคญัคานิยมทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.05)  
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ตารางที่ 45  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยการใหระดับความสําคัญของเกณฑคณุธรรมในการ
รับชมภาพลามกของกลุมตัวอยางที่มีบทบาทการเปนผูรับภาพลามกที่แตกตางกัน 

P<0.05* 
 
 
 

 
 

 

เกณฑคุณธรรมในการรับชมภาพลามก 

คานิยมตอ
ตนเอง 

คานิยมทาง
ศาสนาและ
ศีลธรรม 

คานิยมทาง
สังคมและ
วัฒนธรรม 

คานิยมทาง
กฎหมาย 

บทบาทการเปน 
ผูรับภาพลามก 

(Mean) (Mean) (Mean) (Mean) 

ไมเปนผูรับภาพลามก 
3.48 

ระดับนอยที่สุด 
2.00 

ระดับมาก 
1.81 

ระดับมาก 
2.59 

ระดับนอย 
ผูรับภาพลามก 
ระดับนานๆครั้ง 

2.81 
ระดับนอย 

2.13 
ระดับมาก 

2.15 
ระดับมาก 

2.85 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบางครั้งบางคราว 

2.13 
ระดับมาก 

2.42 
ระดับมาก 

2.24 
ระดับมาก 

3.10 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับคอนขางบอย 

1.96 
ระดับมาก 

2.55 
ระดับนอย 

2.42 
ระดับมาก 

2.97 
ระดับนอย 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบอย 

1.55 
ระดับมากที่สุด 

2.55 
ระดับนอย 

2.67 
ระดับนอย 

3.33 
ระดับนอยที่สุด 

ผูรับภาพลามก 
ระดับบอยมาก 

1.50 
ระดับมากที่สุด 

3.05 
ระดับนอย 

2.91 
ระดับนอย 

3.05 
ระดับนอย 

คาเฉลี่ยรวม 
(Mean) 

2.24 
ระดับมาก 

2.45 
ระดับมาก 

2.37 
ระดับมาก 

2.98 
ระดับนอย 

คา F 12.82 4.99 6.86 2.01 

Sig 0.00* 0.02 0.00* 0.08 
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6.2ผูมีบทบาทการสงภาพลามกระดับตางกนัมีการใหความสําคัญกับเกณฑคุณธรรมในการตัดสนิใจ
สงภาพลามกตางกนั 

6.2.1 ผูมีบทบาทการสงภาพลามกระดับตางๆมีการใหความสําคัญกับเกณฑคุณธรรมใน
การสงภาพโปเปลือยตางกันอยางไร 

เนื่องจากผูที่ตอบวาไมเคยสงภาพลามกใหกับผูอ่ืน  ไมจาํเปนตองตอบถึงเกณฑคณุธรรมที่
ใชในการตัดสนิใจ  ดังนัน้ในการสงภาพโปเปลือยใหกับผูอ่ืน มีผูที่ตอบวาไมเคยสงภาพลามกใหกบั
ผูอ่ืนจํานวน 228 คน  จึงเหลอืกลุมตัวอยางที่ใชในการคํานวณ 172 คน 

 
จากตารางที่ 46 เห็นไดวาผูสงภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยมตอ

ตนเองในการสงภาพโปเปลือยที่ไมตางกนั  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา F = 0.59  คา Significant 
= 0.67 มากกวาระดับนัยสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่เปนผูสงภาพลามกระดับนานๆครั้งมี
การใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับมากที่สุด  (คาเฉลี่ยเทากับ 1.72)   ผูสงภาพลามก
ระดับบางครั้งบางคราวมีการใหความสําคญักับคานิยมตอตนเองในระดับมากที่สุด (คาเฉลี่ยเทากบั 
1.59) ผูสงภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับมากทีสุ่ด 
(คาเฉลี่ยเทากบั 1.67) ผูสงภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดบั
มากที่สุด (คาเฉลี่ยเทากับ 1.43)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบอยมากมีการให
ความสําคัญคานิยมตอตนเองในระดบัมากที่สุด (คาเฉลี่ยเทากับ 1.00)  

 
ดานคานยิมทางศีลธรรมและศาสนาพบวา  ผูสงภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญ

กับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในการสงภาพโปเปลือยที่ใมตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
คา F = 1.01  คา Significant = 0.40 มากกวาระดับนัยสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่เปนผูสง
ภาพลามกระดบันานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก 
(คาเฉลี่ยเทากบั 2.48)   ผูสงภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมทาง
ศีลธรรมและศาสนาในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.53) ผูสงภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางศลีธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.37) ผูสงภาพลามก
ระดับบอยมกีารใหความสําคญักับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 
2.29)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบอยมากมีการใหความสําคัญคานิยมทางศีลธรรม
และศาสนาในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.20)  
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ดานคานยิมทางสังคมและวฒันธรรมพบวา  ผูสงภาพลามกระดบัตางๆ มีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในการสงภาพโปเปลือยที่ตางกัน  อยางมีนัยสําคญั
ทางสถิติที่คา F = 2.69  คา Significant = 0.03 นอยกวาระดับนัยสําคัญที ่0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่
เปนผูสงภาพลามกระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมใน
ระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.54)   ผูสงภาพลามกระดบับางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับ
คานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.67) ผูสงภาพลามกระดับคอนขาง
บอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับนอย (คาเฉลีย่เทากับ 2.70) ผู
สงภาพลามกระดับบอยมกีารใหความสําคญักับคานิยมทางสังคมและวฒันธรรมในระดับนอย 
(คาเฉลี่ยเทากบั 2.71)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบอยมากมีการใหความสําคญั
คานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับนอยที่สุด  (คาเฉลี่ยเทากับ 3.60)  

 
ดานคานยิมทางกฎหมายพบวา  ผูสงภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยม

ทางกฎหมายในการสงภาพโปเปลือยที่ไมตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา F = 0.34  คา 
Significant = 0.85 มากกวาระดับนยัสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่เปนผูสงภาพลามกระดบั
นานๆครั้งมีการใหความสําคญักับคานิยมทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.23)   ผูสง
ภาพลามกระดบับางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดบันอย 
(คาเฉลี่ยเทากบั 3.18)  ผูสงภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคญักับคานิยมทาง
กฎหมายในระดับนอยที่สุด (คาเฉลี่ยเทากบั 3.37)   ผูสงภาพลามกระดับบอยมกีารใหความสําคญั
กับคานิยมทางกฎหมายในระดับนอยที่สุด (คาเฉลี่ยเทากบั 3.57)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพ
ลามกระดับบอยมากมีการใหความสําคัญคานิยมทางกฎหมายในระดับนอยที่สุด (คาเฉลี่ยเทากบั 
3.40)  
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ตารางที่ 46  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยการใหระดับความสําคัญของเกณฑคณุธรรมในการสง
ภาพโปเปลือยของกลุมตัวอยางที่มีบทบาทการเปนผูสงภาพลามกที่แตกตางกัน 

P<0.05* 
 
 
 
 

 
 
 

เกณฑคุณธรรมในการสงภาพโปเปลือย 

คานิยมตอ
ตนเอง 

คานิยมทาง
ศาสนาและ
ศีลธรรม 

คานิยมทาง
สังคมและ
วัฒนธรรม 

คานิยมทาง
กฎหมาย 

บทบาทการเปน 
ผูสงภาพลามก 

(Mean) (Mean) (Mean) (Mean) 

ไมเปนผูสงภาพลามก 228 228 228 228 

ผูสงภาพลามก 
ระดับนานๆครั้ง 

1.72 
ระดับมากที่สุด 

2.48 
ระดับมาก 

2.54 
ระดับนอย 

3.23 
ระดับนอย 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบางครั้งบางคราว 

1.59 
ระดับมากที่สุด 

2.53 
ระดับนอย 

2.67 
ระดับนอย 

3.18 
ระดับนอย 

ผูสงภาพลามก 
ระดับคอนขางบอย 

1.67 
ระดับมากที่สุด 

2.37 
ระดับมาก 

2.70 
ระดับนอย 

3.37 
ระดับนอยที่สุด 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบอย 

1.43 
ระดับมากที่สุด 

2.29 
ระดับมาก 

2.71 
ระดับนอย 

3.57 
ระดับนอยที่สุด 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบอยมาก 

1.00 
ระดับมากที่สุด 

3.20 
ระดับนอย 

3.60 
ระดับนอยที่สุด 

3.40 
ระดับนอยที่สุด 

คาเฉลี่ยรวม 
(Mean) 

1.48 
ระดับมากที่สุด 

2.57 
ระดับนอย 

2.84 
ระดับนอย 

3.35 
ระดับนอยที่สุด 

คา F 0.59 1.01 2.69 0.34 

Sig 0.67 0.40 0.03* 0.85 
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6.2.2 ผูมีบทบาทการสงภาพลามกระดับตางๆมีการใหความสําคัญกับเกณฑคุณธรรมใน
การสงภาพแสดงการรวมเพศตางกันอยางไร 

เนื่องจากผูที่ตอบวาไมเคยสงภาพลามกใหกับผูอ่ืน  ไมจาํเปนตองตอบถึงเกณฑคณุธรรมที่
ใชในการตัดสนิใจ  ดังนั้นในการสงภาพแสดงการรวมเพศใหกับผูอ่ืน มีผูที่ตอบวาไมเคยสงภาพ
ลามกใหกับผูอ่ืนจํานวน 276 คน  จึงเหลือกลุมตัวอยางทีใ่ชในการคํานวณ 124 คน 

 
จากตารางที่ 47 เห็นไดวาผูสงภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยมตอ

ตนเองในการสงภาพแสดงการรวมเพศทีไ่มตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา F = 0.83  คา 
Significant = 0.51 มากกวาระดับนยัสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่เปนผูสงภาพลามกระดบั
นานๆครั้งมีการใหความสําคญักับคานิยมตอตนเองในระดับมาก  (คาเฉลี่ยเทากับ 1.79)   ผูสงภาพ
ลามกระดับบางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับมากทีสุ่ด (คาเฉลี่ย
เทากับ 1.75) ผูสงภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคญักับคานิยมตอตนเองในระดับ
มากที่สุด (คาเฉลี่ยเทากับ 1.52) ผูสงภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเอง
ในระดบัมากที่สุด (คาเฉลี่ยเทากับ 1.38)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบอยมากมีการ
ใหความสําคญัคานิยมตอตนเองในระดับมากที่สุด (คาเฉลี่ยเทากับ 1.00)  

 
ดานคานยิมทางศีลธรรมและศาสนาพบวา  ผูสงภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญ

กับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในการสงภาพแสดงการรวมเพศที่ใมตางกัน  อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่คา F = 1.04  คา Significant = 0.39 มากกวาระดับนัยสําคัญที ่0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่
เปนผูสงภาพลามกระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับ
นอย (คาเฉลีย่เทากับ 2.53)   ผูสงภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยม
ทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากบั 2.46)  ผูสงภาพลามกระดับคอนขางบอยมี
การใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.44) ผูสงภาพ
ลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลีย่
เทากับ 2.25)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบอยมากมกีารใหความสําคัญคานิยมทาง
ศีลธรรมและศาสนาในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.20)  
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ดานคานยิมทางสังคมและวฒันธรรมพบวา  ผูสงภาพลามกระดบัตางๆ มีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในการสงภาพแสดงการรวมเพศทีต่างกัน  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่คา F = 2.62  คา Significant = 0.04 นอยกวาระดับนัยสําคัญที ่ 0.05 โดยผูใช
อินเทอรเน็ตทีเ่ปนผูสงภาพลามกระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและ
วัฒนธรรมในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.55)   ผูสงภาพลามกระดบับางครั้งบางคราวมกีารให
ความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดบันอย (คาเฉลีย่เทากับ 2.63) ผูสงภาพลามก
ระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับมาก (คาเฉลี่ย
เทากับ 2.48) ผูสงภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมใน
ระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.75)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบอยมากมีการให
ความสําคัญคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับนอยที่สุด  (คาเฉลี่ยเทากับ 3.60)  

 
ดานคานยิมทางกฎหมายพบวา  ผูสงภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยม

ทางกฎหมายในการสงภาพแสดงการรวมเพศที่ไมตางกนั  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา F = 1.43  
คา Significant = 0.23 มากกวาระดับนัยสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่เปนผูสงภาพลามก
ระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.00)   ผู
สงภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดับนอย 
(คาเฉลี่ยเทากบั 3.13)  ผูสงภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคญักับคานิยมทาง
กฎหมายในระดับนอยที่สุด (คาเฉลี่ยเทากบั 3.56)   ผูสงภาพลามกระดับบอยมกีารใหความสําคญั
กับคานิยมทางกฎหมายในระดับนอยที่สุด (คาเฉลี่ยเทากบั 3.63)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพ
ลามกระดับบอยมากมีการใหความสําคัญคานิยมทางกฎหมายในระดับนอยที่สุด (คาเฉลี่ยเทากบั 
3.40)  
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ตารางที่ 47  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยการใหระดับความสําคัญของเกณฑคณุธรรมในการสง
ภาพแสดงการรวมเพศของกลุมตัวอยางที่มบีทบาทการเปนผูสงภาพลามกที่แตกตางกนั 

P<0.05* 
 
 
 
 
 

เกณฑคุณธรรมในการสงภาพแสดงการรวมเพศ 

คานิยมตอ
ตนเอง 

คานิยมทาง
ศาสนาและ
ศีลธรรม 

คานิยมทาง
สังคมและ
วัฒนธรรม 

คานิยมทาง
กฎหมาย 

บทบาทการเปน 
ผูสงภาพลามก 

(Mean) (Mean) (Mean) (Mean) 

ไมเปนผูสงภาพลามก 276 276 276 276 

ผูสงภาพลามก 
ระดับนานๆครั้ง 

1.79 
ระดับมาก 

2.53 
ระดับนอย 

2.55 
ระดับนอย 

3.00 
ระดับนอย 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบางครั้งบางคราว 

1.75 
ระดับมากที่สุด 

2.46 
ระดับมาก 

2.63 
ระดับนอย 

3.13 
ระดับนอย 

ผูสงภาพลามก 
ระดับคอนขางบอย 

1.52 
ระดับมากที่สุด 

2.44 
ระดับมาก 

2.48 
ระดับมาก 

3.56 
ระดับนอยที่สุด 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบอย 

1.38 
ระดับมากที่สุด 

2.25 
ระดับมาก 

2.75 
ระดับนอย 

3.63 
ระดับนอยที่สุด 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบอยมาก 

1.00 
ระดับมากที่สุด 

3.20 
ระดับนอย 

3.60 
ระดับนอยที่สุด 

3.40 
ระดับนอยที่สุด 

คาเฉลี่ยรวม 
(Mean) 

1.49 
ระดับมากที่สุด 

2.58 
ระดับนอย 

2.80 
ระดับนอย 

3.34 
ระดับนอยที่สุด 

คา F 0.83 1.04 2.62 1.43 

Sig 0.51 0.39 0.04* 0.23 
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6.2.3 ผูมีบทบาทการสงภาพลามกระดับตางๆมีการใหความสําคัญกับเกณฑคุณธรรมใน
การสงภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาว  โดยภาพดังกลาวเปนภาพที่ถูกตัดตอหรือถูกดัดแปลงจน
กอใหเกิดความเสียหายแกดาราผูนั้นที่ตางกันอยางไร 

เนื่องจากผูที่ตอบวาไมเคยสงภาพลามกใหกับผูอ่ืน  ไมจาํเปนตองตอบถึงเกณฑคณุธรรมที่
ใชในการตัดสนิใจ  ดังนั้นในการสงภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาว  โดยภาพดังกลาวเปนภาพที่
ถูกตัดตอหรือถูกดัดแปลงจนกอใหเกดิความเสียหายแกดาราผูนั้นใหกบัผูอ่ืน มีผูที่ตอบวาไมเคยสง
ภาพลามกใหกบัผูอ่ืนจํานวน 271 คน  จึงเหลือกลุมตัวอยางที่ใชในการคํานวณ 129 คน 

 
จากตารางที่ 48 เห็นไดวาผูสงภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยมตอ

ตนเองในการสงภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาวที่ไมตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา F = 
1.37  คา Significant = 0.25 มากกวาระดับนัยสําคัญที ่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่เปนผูสงภาพ
ลามกระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดบัมาก  (คาเฉลี่ยเทากับ 2.17)   
ผูสงภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวมีการใหความสําคญักับคานิยมตอตนเองในระดับมาก 
(คาเฉลี่ยเทากบั 1.98)  ผูสงภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเอง
ในระดบัมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.08) ผูสงภาพลามกระดับบอยมกีารใหความสําคญักับคานิยมตอ
ตนเองในระดบัมากที่สุด (คาเฉลี่ยเทากับ 1.50)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบอยมาก
มีการใหความสําคัญคานิยมตอตนเองในระดับมากที่สุด (คาเฉลี่ยเทากบั 1.00)  

 
ดานคานยิมทางศีลธรรมและศาสนาพบวา  ผูสงภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญ

กับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในการสงภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาวที่ใมตางกัน  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่คา F = 1.85  คา Significant = 0.12 มากกวาระดับนัยสําคัญที ่ 0.05 โดยผูใช
อินเทอรเน็ตทีเ่ปนผูสงภาพลามกระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและ
ศาสนาในระดบัมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.24)   ผูสงภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวมีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางศลีธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.18)  ผูสงภาพลามก
ระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ย
เทากับ 2.12) ผูสงภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาใน
ระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.38)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบอยมากมีการให
ความสําคัญคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดบันอยที่สุด (คาเฉลี่ยเทากับ 3.40)  
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ดานคานยิมทางสังคมและวฒันธรรมพบวา  ผูสงภาพลามกระดบัตางๆ มีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในการสงภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาวที่ตางกนั  
อยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่คา F = 2.81  คา Significant = 0.03 นอยกวาระดับนัยสําคัญที่ 0.05 โดย
ผูใชอินเทอรเน็ตที่เปนผูสงภาพลามกระดบันานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและ
วัฒนธรรมในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.48)   ผูสงภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวมีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดบันอย (คาเฉลีย่เทากับ 2.68) ผูสงภาพลามก
ระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับนอย (คาเฉลี่ย
เทากับ 2.62) ผูสงภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมใน
ระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.38)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบอยมากมีการให
ความสําคัญคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับนอยที่สุด  (คาเฉลี่ยเทากับ 3.60)  

 
ดานคานยิมทางกฎหมายพบวา  ผูสงภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยม

ทางกฎหมายในการสงภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาวทีไ่มตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา F 
= 0.92  คา Significant = 0.46 มากกวาระดับนัยสําคัญที ่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่เปนผูสงภาพ
ลามกระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 
2.96)   ผูสงภาพลามกระดบับางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดบั
นอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.11)  ผูสงภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคญักับคานิยมทาง
กฎหมายในระดับนอย (คาเฉล่ียเทากับ 3.08)   ผูสงภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับ
คานิยมทางกฎหมายในระดับนอยที่สุด (คาเฉลี่ยเทากับ 3.75)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามก
ระดับบอยมากมีการใหความสําคัญคานิยมทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.20)  
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ตารางที่ 48  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยการใหระดับความสําคัญของเกณฑคณุธรรมในการสง
ภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาวของกลุมตวัอยางที่มีบทบาทการเปนผูสงภาพลามกที่แตกตางกัน 

P<0.05* 
 

 
 
 
 
 

เกณฑคุณธรรมในการสงภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาว 

คานิยมตอ
ตนเอง 

คานิยมทาง
ศาสนาและ
ศีลธรรม 

คานิยมทาง
สังคมและ
วัฒนธรรม 

คานิยมทาง
กฎหมาย 

บทบาทการเปน 
ผูสงภาพลามก 

(Mean) (Mean) (Mean) (Mean) 

ไมเปนผูสงภาพลามก 271 271 271 271 

ผูสงภาพลามก 
ระดับนานๆครั้ง 

2.17 
ระดับมาก 

2.24 
ระดับมาก 

2.48 
ระดับมาก 

2.96 
ระดับนอย 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบางครั้งบางคราว 

1.98 
ระดับมาก 

2.18 
ระดับมาก 

2.68 
ระดับนอย 

3.11 
ระดับนอย 

ผูสงภาพลามก 
ระดับคอนขางบอย 

2.08 
ระดับมาก 

2.12 
ระดับมาก 

2.62 
ระดับนอย 

3.08 
ระดับนอย 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบอย 

1.50 
ระดับมากที่สุด 

2.38 
ระดับมาก 

2.38 
ระดับมาก 

3.75 
ระดับนอยที่สุด 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบอยมาก 

1.00 
ระดับมากที่สุด 

3.40 
ระดับนอยที่สุด 

3.60 
ระดับนอยที่สุด 

3.20 
ระดับนอย 

คาเฉลี่ยรวม 
(Mean) 

1.75 
ระดับมากที่สุด 

2.47 
ระดับมาก 

2.75 
ระดับนอย 

3.22 
ระดับนอย 

คา F 1.37 1.85 2.81 0.92 

Sig 0.25 0.12 0.03* 0.46 
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6.2.4 ผูมีบทบาทการสงภาพลามกระดับตางๆมีการใหความสําคัญกับเกณฑคุณธรรมใน
การสงภาพโทรมหญิง  หรือภาพเหยื่อที่ถูกขมขืนที่ตางกนัอยางไร 

เนื่องจากผูที่ตอบวาไมเคยสงภาพลามกใหกับผูอ่ืน  ไมจาํเปนตองตอบถึงเกณฑคณุธรรมที่
ใชในการตัดสนิใจ  ดังนั้นในการสงภาพโทรมหญิง  หรือภาพเหยื่อที่ถูกขมขืนใหกับผูอ่ืน มีผูที่ตอบ
วาไมเคยสงภาพลามกใหกับผูอ่ืนจํานวน 331 คน  จึงเหลอืกลุมตัวอยางที่ใชในการคํานวณ 69 คน 

 
จากตารางที่ 49 เห็นไดวาผูสงภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยมตอ

ตนเองในการสงภาพโทรมหญิง  หรือภาพเหยื่อที่ถูกขมขืนที่ไมตางกัน  อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่
คา F = 1.20  คา Significant = 0.32 มากกวาระดับนัยสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่เปนผูสง
ภาพลามกระดบันานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับมาก  (คาเฉลี่ยเทากบั 
2.33)   ผูสงภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับมาก 
(คาเฉลี่ยเทากบั 2.15)  ผูสงภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเอง
ในระดบัมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.40) ผูสงภาพลามกระดับบอยมกีารใหความสําคญักับคานิยมตอ
ตนเองในระดบัมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.25)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบอยมากมีการ
ใหความสําคญัคานิยมตอตนเองในระดับมากที่สุด (คาเฉลี่ยเทากับ 1.00)  

 
ดานคานยิมทางศีลธรรมและศาสนาพบวา  ผูสงภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญ

กับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในการสงภาพโทรมหญิง  หรือภาพเหยื่อที่ถูกขมขืนที่ใมตางกัน  
อยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่คา F = 1.99  คา Significant = 0.11 มากกวาระดับนยัสําคัญที่ 0.05 โดย
ผูใชอินเทอรเน็ตที่เปนผูสงภาพลามกระดบันานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรม
และศาสนาในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.67)   ผูสงภาพลามกระดบับางครั้งบางคราวมีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางศลีธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.04)  ผูสงภาพลามก
ระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ย
เทากับ 2.15) ผูสงภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาใน
ระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.00)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบอยมากมีการให
ความสําคัญคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดบันอย  (คาเฉลี่ยเทากบั 3.20)  
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ดานคานยิมทางสังคมและวฒันธรรมพบวา  ผูสงภาพลามกระดบัตางๆ มีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในการสงภาพโทรมหญิง  หรือภาพเหยื่อทีถู่ก
ขมขืนที่ตางกนั  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา F = 2.66  คา Significant = 0.04 นอยกวาระดบั
นัยสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่เปนผูสงภาพลามกระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับ
คานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากบั 2.22)   ผูสงภาพลามกระดับบางครัง้
บางคราวมีการใหความสําคญักับคานิยมทางสังคมและวฒันธรรมในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากบั 
2.52) ผูสงภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมใน
ระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.45) ผูสงภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคม
และวัฒนธรรมในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากบั 2.25)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบอย
มากมีการใหความสําคัญคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับนอยที่สุด  (คาเฉลี่ยเทากับ 3.60)  

 
ดานคานยิมทางกฎหมายพบวา  ผูสงภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยม

ทางกฎหมายในการสงภาพโทรมหญิง  หรือภาพเหยื่อทีถู่กขมขืนที่ไมตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่คา F = 1.85  คา Significant = 0.13 มากกวาระดับนัยสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่เปน
ผูสงภาพลามกระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดับมาก (คาเฉลี่ย
เทากับ 2.33)   ผูสงภาพลามกระดับบางครัง้บางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายใน
ระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.22)  ผูสงภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยม
ทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.00)   ผูสงภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับ
คานิยมทางกฎหมายในระดับนอยที่สุด (คาเฉลี่ยเทากับ 3.50)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามก
ระดับบอยมากมีการใหความสําคัญคานิยมทางกฎหมายในระดับนอยทีสุ่ด (คาเฉลี่ยเทากับ 3.40)  
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ตารางที่ 49  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยการใหระดับความสําคัญของเกณฑคณุธรรมในการสง
ภาพโทรมหญงิของกลุมตัวอยางที่มีบทบาทการเปนผูสงภาพลามกที่แตกตางกัน 

P<0.05* 
 
 
 
 

 
 
 

เกณฑคุณธรรมในการสงภาพโทรมหญิง  หรือภาพเหยื่อที่ถูกขมขืน 

คานิยมตอ
ตนเอง 

คานิยมทาง
ศาสนาและ
ศีลธรรม 

คานิยมทาง
สังคมและ
วัฒนธรรม 

คานิยมทาง
กฎหมาย 

บทบาทการเปน 
ผูสงภาพลามก 

(Mean) (Mean) (Mean) (Mean) 

ไมเปนผูสงภาพลามก 331 331 331 331 

ผูสงภาพลามก 
ระดับนานๆครั้ง 

2.33 
ระดับมาก 

2.67 
ระดับนอย 

2.22 
ระดับมาก 

2.33 
ระดับมาก 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบางครั้งบางคราว 

2.15 
ระดับมาก 

2.04 
ระดับมาก 

2.52 
ระดับนอย 

3.22 
ระดับนอย 

ผูสงภาพลามก 
ระดับคอนขางบอย 

2.40 
ระดับมาก 

2.15 
ระดับมาก 

2.45 
ระดับมาก 

3.00 
ระดับนอย 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบอย 

2.25 
ระดับมาก 

2.00 
ระดับมาก 

2.25 
ระดับมาก 

3.50 
ระดับนอยที่สุด 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบอยมาก 

1.00 
ระดับมากที่สุด 

3.20 
ระดับนอย 

3.60 
ระดับนอยที่สุด 

3.40 
ระดับนอยที่สุด 

คาเฉลี่ยรวม 
(Mean) 

2.03 
ระดับมาก 

2.41 
ระดับมาก 

2.61 
ระดับนอย 

3.09 
ระดับนอย 

คา F 1.20 1.99 2.66 1.85 

Sig 0.32 0.11 0.04* 0.13 



 
 

134 

6.2.4 ผูมีบทบาทการสงภาพลามกระดับตางๆมีการใหความสําคัญกับเกณฑคุณธรรมใน
การสงภาพแอบถาย เชน ภาพแอบถายใตกระโปรง  ภาพแอบถายผูหญิงขณะลองเสื้อผา  หรือภาพ
แอบถายการรวมเพศในสถานที่ตางๆ ที่ตางกันอยางไร 

เนื่องจากผูที่ตอบวาไมเคยสงภาพลามกใหกับผูอ่ืน  ไมจาํเปนตองตอบถึงเกณฑคณุธรรมที่
ใชในการตัดสนิใจ  ดังนั้นในการสงภาพแอบถาย เชน ภาพแอบถายใตกระโปรง  ภาพแอบถาย
ผูหญิงขณะลองเสื้อผา  หรือภาพแอบถายการรวมเพศในสถานที่ตางๆ ใหกับผูอ่ืน มีผูที่ตอบวาไม
เคยสงภาพลามกใหกับผูอ่ืนจํานวน 293 คน  จึงเหลือกลุมตัวอยางทีใ่ชในการคํานวณ 107 คน 

 
จากตารางที่ 50 เห็นไดวาผูสงภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยมตอ

ตนเองในการสงภาพแอบถาย เชน ภาพแอบถายใตกระโปรง  ภาพแอบถายผูหญิงขณะลองเสื้อผา  
หรือภาพแอบถายการรวมเพศในสถานที่ตางๆ ที่ไมตางกัน  อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่คา F = 0.75  
คา Significant = 0.56 มากกวาระดับนัยสําคัญที่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่เปนผูสงภาพลามก
ระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับมาก  (คาเฉลี่ยเทากับ 1.96)   ผูสง
ภาพลามกระดบับางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับมาก (คาเฉลี่ย
เทากับ 2.00)  ผูสงภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคญักับคานิยมตอตนเองในระดับ
มาก (คาเฉลีย่เทากับ 1.81) ผูสงภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองใน
ระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.13)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบอยมากมีการให
ความสําคัญคานิยมตอตนเองในระดบัมากที่สุด (คาเฉลี่ยเทากับ 1.00)  

 
ดานคานยิมทางศีลธรรมและศาสนาพบวา  ผูสงภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญ

กับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในการสงภาพแอบถาย เชน ภาพแอบถายใตกระโปรง  ภาพแอบ
ถายผูหญิงขณะลองเสื้อผา  หรือภาพแอบถายการรวมเพศในสถานทีต่างๆ ที่ใมตางกัน  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่คา F = 1.50  คา Significant = 0.21 มากกวาระดับนัยสําคัญที ่ 0.05 โดยผูใช
อินเทอรเน็ตทีเ่ปนผูสงภาพลามกระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและ
ศาสนาในระดบัมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.35)   ผูสงภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวมีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางศลีธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.17)  ผูสงภาพลามก
ระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดับมาก (คาเฉลี่ย
เทากับ 2.27) ผูสงภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาใน
ระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.13)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบอยมากมีการให
ความสําคัญคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในระดบันอย  (คาเฉลี่ยเทากบั 3.20)  
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ดานคานยิมทางสังคมและวฒันธรรมพบวา  ผูสงภาพลามกระดบัตางๆ มีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในการสงภาพแอบถาย เชน ภาพแอบถายใต
กระโปรง  ภาพแอบถายผูหญิงขณะลองเสื้อผา  หรือภาพแอบถายการรวมเพศในสถานที่ตางๆ ที่
ตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา F = 2.46  คา Significant = 0.05 เทากับระดับนยัสําคัญที่ 0.05 
โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่เปนผูสงภาพลามกระดับนานๆครั้งมีการใหความสาํคัญกับคานิยมทางสังคม
และวัฒนธรรมในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 2.62)   ผูสงภาพลามกระดับบางครั้งบางคราวมีการให
ความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดบันอย (คาเฉลีย่เทากับ 2.57) ผูสงภาพลามก
ระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับนอย (คาเฉลี่ย
เทากับ 2.62) ผูสงภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมใน
ระดับมาก (คาเฉลี่ยเทากับ 2.38)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับบอยมากมีการให
ความสําคัญคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับนอยที่สุด  (คาเฉลี่ยเทากับ 3.60)  

 
ดานคานยิมทางกฎหมายพบวา  ผูสงภาพลามกระดับตางๆ มีการใหความสําคัญกับคานิยม

ทางกฎหมายในการสงภาพแอบถาย เชน ภาพแอบถายใตกระโปรง  ภาพแอบถายผูหญิงขณะลอง
เสื้อผา  หรือภาพแอบถายการรวมเพศในสถานที่ตางๆ ที่ไมตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่คา F 
= 0.19  คา Significant = 0.95 มากกวาระดบันัยสําคัญที ่ 0.05 โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่เปนผูสงภาพ
ลามกระดับนานๆครั้งมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดับนอย (คาเฉลี่ยเทากับ 
3.08)   ผูสงภาพลามกระดบับางครั้งบางคราวมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายในระดบั
นอย (คาเฉลี่ยเทากับ 3.19)  ผูสงภาพลามกระดับคอนขางบอยมีการใหความสําคญักับคานิยมทาง
กฎหมายในระดับนอย (คาเฉล่ียเทากับ 3.19)   ผูสงภาพลามกระดับบอยมีการใหความสําคัญกับ
คานิยมทางกฎหมายในระดับนอยที่สุด (คาเฉลี่ยเทากับ 3.38)  สวนผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามก
ระดับบอยมากมีการใหความสําคัญคานิยมทางกฎหมายในระดับนอยทีสุ่ด (คาเฉลี่ยเทากับ 3.40)  
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ตารางที่ 50  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยการใหระดับความสําคัญของเกณฑคณุธรรมในการสง
ภาพแอบถายของกลุมตัวอยางที่มีบทบาทการเปนผูสงภาพลามกที่แตกตางกัน 

P<0.05* 
 

 

เกณฑคุณธรรมในการสงภาพแอบถาย 

คานิยมตอ
ตนเอง 

คานิยมทาง
ศาสนาและ
ศีลธรรม 

คานิยมทาง
สังคมและ
วัฒนธรรม 

คานิยมทาง
กฎหมาย 

บทบาทการเปน 
ผูสงภาพลามก 

(Mean) (Mean) (Mean) (Mean) 

ไมเปนผูสงภาพลามก 293 293 293 293 

ผูสงภาพลามก 
ระดับนานๆครั้ง 

1.96 
ระดับมาก 

2.35 
ระดับมาก 

2.62 
ระดับนอย 

3.08 
ระดับนอย 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบางครั้งบางคราว 

2.00 
ระดับมาก 

2.17 
ระดับมาก 

2.52 
ระดับนอย 

3.19 
ระดับนอย 

ผูสงภาพลามก 
ระดับคอนขางบอย 

1.81 
ระดับมาก 

2.27 
ระดับมาก 

2.62 
ระดับนอย 

3.19 
ระดับนอย 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบอย 

2.13 
ระดับมาก 

2.13 
ระดับมาก 

2.38 
ระดับมาก 

3.38 
ระดับนอยที่สุด 

ผูสงภาพลามก 
ระดับบอยมาก 

1.00 
ระดับมากที่สุด 

3.20 
ระดับนอย 

3.60 
ระดับนอยที่สุด 

3.40 
ระดับนอยที่สุด 

คาเฉลี่ยรวม 
(Mean) 

1.78 
ระดับมาก 

2.42 
ระดับมาก 

2.76 
ระดับนอย 

3.25 
ระดับนอย 

คา F 0.75 1.50 2.46 0.19 

Sig 0.56 0.21 0.05* 0.95 



บทท่ี 5 
 

สรุป  อภิปราย  และขอเสนอแนะ 
 

 งานวิจยัเร่ือง  เกณฑคุณธรรมของผูใชอินเทอรเน็ตในการเปนผูรับ – ผูสงภาพลามกนี้  
ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตวัอยาง 2 ทาง คือ กลุมผูใชอินเทอรเน็ต  ที่ผูวิจยัไดทําการเกบ็
ขอมูลผานแบบสอบถามทางกระดาษ จํานวน 250 คน  และกลุมผูใชอินเทอรเน็ตที่ไดจากการเกบ็
แบบสอบถามผานทางอินเทอรเน็ต  ที่ www.thansamrit.com/poll/default.aspx  เปนจํานวน 150 คน   
ซ่ึงไดผลสรุปและอภิปรายผลดังนี้ คือ 
 
สรุปผลการวิจัย 
 
บทบาทการสื่อสารภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ต 
 จากการศึกษาพบวากลุมผูใชอินเทอรเน็ตสวนใหญตางเคยมีการเปดรบัภาพลามก  โดยมี
ระดับการเปดรับที่แตกตางกนั  กลุมผูที่มีบทบาทการเปดรับภาพลามกในระดับต่ําเปนกลุมทีม่ี
จํานวนมากทีสุ่ด   และกลุมผูที่มีบทบาทการเปดรับภาพลามกในระดับสูงมากมจีํานวนนอยทีสุ่ด   
เมื่อมีการเปรียบเทียบจํานวนผูใชอินเทอรเน็ตที่เคยเปดรับภาพลามก  กับผูที่ไมเคยไดรับภาพลามก
เลย  ทําใหผูวิจัยทราบวาปจจุบันผูที่ใชอินเทอรเน็ตจํานวนมากตางเคยไดรับภาพลามก  ซ่ึงมีเพียง
รอยละ 6.8 ของกลุมตัวอยางที่ไมเคยไดรับภาพลามกเลย 
 
 ในการเปดรับภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ตจะมกีารคํานึงถึงระดับความรุนแรงของภาพ   
โดยภาพลามกที่มีลักษณะรุนแรง เชน ภาพโทรมหญิง  ที่เปนภาพลามกในระดับรุนแรง  ขัดตอ
กฎหมายและศีลธรรมของไทย  จะมีปริมาณการเปดรับที่นอย  โดยผูใชอินเทอรเนต็เมื่อไดรับภาพ
ลามกตอจากผูอ่ืน  เลือกทีจ่ะลบทิ้งโดยไมมีการรับชมภาพนัน้เลย  สวนภาพลามกที่มีลักษณะไม
รุนแรง เชน ภาพโปเปลือย  กลุมผูใชอินเทอรเน็ตเลือกที่จะรับชม  และมีความถี่ในการไดรับ
มากกวาภาพลามกที่มีระดับรุนแรงกวา    
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 แตมีภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาว  แมวาภาพดังกลาวจะเปนภาพที่ถูกตัดตอ  กลุมผูใช
อินเทอรเน็ตเลอืกที่จะรับชมกอนที่จะลบทิ้ง   ในการเลือกที่จะรับชมภาพกลุมผูใชอินเทอรเน็ตเลือก
คานิยมตอตนเองในดานความอยากรูอยากเห็น  ขณะเดียวกันก็คํานึงวาภาพลามกดังกลาวเปนภาพที่
กอใหเกิดความเดือนรอนแกดาราผูนั้น    แตดวยกระแสของสังคม(Esteem  needs)    ทําใหผูใช
อินเทอรเน็ตเกดิความรูสึกขัดแยง  ซ่ึงภาวะดังกลาวเรียกวา “ความขัดแยงทางจรยิธรรม” (Ethical  
Dilemma) ซ่ึง ถิรนันท(2526) ไดอธิบายถึงลักษณะความขัดแยงดังกลาววา  เปนความขัดแยงภายใน
ตัวเอง(Intrapersonal  Conflict)    ระหวางความตองการทั้ง 2 อยาง    
 
 ในการประเมนิการรับชมภาพลามก  ผูใชอินเทอรเน็ตมีการประเมินวาตนเองมกีารรับชม
ภาพลามกในระดับนานๆ คร้ังเปนจํานวนมากที่สุด  โดยแหลงที่มาของภาพลามกสวนใหญมาจาก
เพื่อนหรือมีคนสงให      
 
 ดานการศึกษาถึงบทบาทการเปนผูสงภาพลามก   มีจํานวนผูที่ไมเปนผูสงภาพลามกเปน
จํานวนมากทีสุ่ด  รองลงมาคือผูสงภาพลามกในระดับต่ํามาก   โดยลักษณะภาพลามกที่ผูมีบทบาท
การเปนผูสงมีการสงตอใหกบัผูอ่ืนมากที่สุด คือภาพลามกที่มีระดับความรุนแรงต่ํา เชน ภาพโป
เปลือย  สวนภาพลามกที่มรีะดับความรุนแรงสูง ขัดตอกฎหมายและศีลธรรมอยางรุนแรง   อยาง
ภาพโทรมหญงิ  กลุมผูใชอินเทอรเน็ตมีการเลือกที่จะไมสงตอใหผูอ่ืนมากที่สุด   
 
 ชองทางที่ผูใชอินเทอรเน็ตทีม่ีบทบาทการเปนผูสงภาพลามกเลือกที่จะใชในการสงตอ
ใหกับผูอ่ืนมากที่สุด คือ ชองทางไปรษณียอิเล็กทรอนิกส(E-mail)   เนื่องจากชองทางดังกลาวมี
ความสะดวกและมีความเปนสวนตัวอยางมาก   ทําใหการดําเนินการทางกฎหมายเปนไปไดยากกวา
ชองทางอื่นๆ    โดยชองทางที่นาเปนหวงมากคือชองทางที่ไมใชส่ืออินเทอรเน็ต    ทําใหภาพลามก
ที่ถูกจํากัดการเผยแพรภายในสื่ออินเทอรเน็ตสามารถกระจายตอใหกับผูอ่ืนไดอยางมากมาก เชน ผู
สงภาพลามกมกีารบันทึกภาพลามก เขาไปยังโทรศัพทเคลื่อนที่  และทําการสงตอใหกับผูอ่ืนทีม่ี
โทรศัพทมือถือโดยผานระบบเคลื่อนที่(Bluetooth)   การสงภาพลามกลักษณะนีก้อใหเกดิปญหา
ลามกตอส่ืออ่ืนๆ ไดอยางรวดเร็ว 
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ภาพลามกที่ผูสงใชในการสงตอใหกับผูอ่ืนมากที่สุด  คือภาพลามกที่ไดรับจากผูอ่ืน  โดย
อาศัยคุณสมบตัิของสื่ออินเทอรเน็ต  ที่ผูใชสามารถเปลี่ยนบทบาทการสื่อสารของตนเองจากผูรับ
กลายเปนผูสง   ผูสงสามารถเปนผูรับได  (Interactive) ซ่ึงแตจากลกัษณะของสื่อชนิดอื่นๆ  ดวย
ลักษณะดังกลาวปญหาดานการแพรกระจายภาพลามกภายในสื่ออินเทอรเน็ต   จึงไมสามารถแกไข
ไดอยางงายดาย 
  
เกณฑคุณธรรมท่ีมีตอการสื่อสารภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ต 
 การใหความสําคัญตอเกณฑคุณธรรม  ผูใชอินเทอรเน็ตใหระดับความสําคัญในการรับภาพ
ลามกกับคานิยมตอตนเองในระดับสําคัญมากที่สุด  ไมวาภาพลามกจะมีระดับความรนุแรงมากหรือ
นอย เชน การรับภาพโปเปลือย   หรือการรับภาพแสดงการรวมเพศ  ผูใชอินเทอรเน็ตก็มีการให
ความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับมากที่สุด   
 
 แตในการรับภาพโทรมหญิง  หรือภาพเหยื่อถูกขมขืน  ซ่ึงเปนภาพลามกที่มีระดับความ
รุนแรงมาก   ทั้งนี้ยังขัดตอกฎหมาย  ศีลธรรม  และหลักศาสนา  ผูใชอินเทอรเนต็ไดเลือกที่จะให
ความสําคัญตอคานิยมทางศลีธรรมและศาสนาอยูในระดบัสําคัญมากที่สุด   รองลงมากคือการให
ความสําคัญตอคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรม   ทั้งนี้ผูใชอินเทอรเน็ตมิไดใหความสําคัญตอ
คานิยมตอตนเองเลย  เมื่อเปรียบเทียบกับการรับภาพลามกอื่นๆ เนื่องจากผูใชอินเทอรเน็ตสวนใหญ
ใหระดับความสําคัญตอคานิยมตอตนเองอยูในระดับสําคญันอยที่สุด 
 
 ในการสงภาพลามกนั้น  ผูใชอินเทอรเนต็ก็มีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองอยูใน
ระดับสําคัญมากที่สุดในการสงภาพลามกไมวาจะเปนภาพลามกระดับรุนแรง  หรือระดับไมรุนแรง  
โดยการคํานึงความตองการสวนตัว เชน ความอยากรูอยากเห็น  ความพึงพอใจสวนตัว  หรือความ
ตองการการยอมรับทางสังคม 
 
 
 
 
 
 



 
 

127 

 สวนเกณฑคณุธรรมดานคานิยมทางกฎหมาย  ผูใชอินเทอรเน็ตมีการใหความสําคัญใน
ระดับนอยที่สุดไมวาจะเปนการรับภาพลามก  หรือการสงภาพลามก  โดยไมไดคํานงึถึงระดับความ
รุนแรงของภาพลามกเลย   ทั้งที่ในประเทศไทยมีรางกฎหมายเกีย่วกับภาพลามกอนาจารไวอยาง
มากมาย เชน กฎหมายมาตรา 287 ที่หามเผยแพรภาพลามกอนาจาร   และกฎหมายอาญามาตรา 328 
ที่หามเผยแพรภาพลามก  สาเหตุที่ผูใชอินเทอรเน็ตไมมีความเกรงกลัวตอความผิดทางกฎหมาย  
อาจเนื่องจากบทลงโทษของกฎหมายมีเพยีงสถานเบา  เชน มาตรา 287 มีบทลงโทษเพียงจําคุกไม
เกิน 3 ป  หรือปรับไมเกินหกพันบาท 
 
ลักษณะทางประชากรของผูใชอินเทอรเน็ตมีความสัมพนัธกับบทบาทการสื่อสารภาพลามกอยางไร 

จากตารางที่ 51 แสดงถึงความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรกับบทบาทการสื่อสาร
ภาพลามก  พบวาเพศมีความสัมพันธกับบทบาทเปนผูรับภาพลามก  โดยเพศชายมบีทบาทการเปน
ผูรับภาพลามกมากกวาเพศหญิง  เนื่องจากเพศชายไมจําเปนตองอยูภายใตกฎเกณฑของสังคมที่วา  
เร่ืองเพศเปนเรือ่งที่ตองหามเหมือนกับเพศหญิง  ซ่ึงสอดคลองแนวคิดของ Carol  Gilligam ที่วาเพศ
เปนปจจยัหนึ่งที่มีผลตอการตัดสินใจเชิงจริยธรรม 
 
ตารางที่ 51 แสดงความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรกับบทบาทการสื่อสารภาพลามก 

ลักษณะทาง
ประชากร 

บทบาทการเปน
ผูรับภาพลามก 
(Significant) 

บทบาทการเปน 
ผูสงภาพลามก 
(Significant) 

เพศ 0.00* 0.13 

อายุ 0.03* 0.20 

ระดับการศึกษา 0.00* 0.18 

การนับถือศาสนา 0.17 0.15 

 
  ในดานความสมัพันธระหวางเพศกับบทบาทการเปนผูสงภาพลามกนัน้  ไมพบวา
มีความสัมพันธกัน  เนื่องจากทั้งเพศชายและเพศหญิงมีอัตราการเปนผูสงภาพลามกในระดับ
ใกลเคียงกัน  ดวยคุณสมบัติของการสื่อสารผานคอมพิวเตอร(Computer – Mediated  
Communication) ที่ผูใชอินเทอรเน็ตจะอยูในสภาวะไรตัวตน (Anonymity) จึงไมสามารถหา
ผูกระทําผิดได  ผูหญิงจึงสามารถเลือกใชส่ืออินเทอรเน็ตกระทําในสิ่งที่ไมสามารถกระทําไดจริงใน
ชีวิตประจําวัน 



 
 

128 

 ความสัมพันธดานอายกุับบทบาทการเปนผูรับภาพลามก  พบวามีความสัมพันธกันโดยชวง
อายุที่มีบทบาทการเปนผูรับภาพลามก  ชวงอายุที่มกีารรับภาพลามกมากที่สุดคอืชวงอายุระหวาง 
15-24 ป  สวนในกลุมผูใชอินเทอรเน็ตที่มีอายุตั้งแต 45 ปขึ้นไปไมคอยมกีารรับภาพลามก  
เนื่องจากชวงอายุดังกลาวเปนชวงอายุที่มหีลักศีลธรรมในการตัดสินใจ   แตลักษณะทางประชากร
ดานอายกุลับไมมีความสมัพนัธกับบทบาทการเปนผูสงภาพลามก  โดยผูใชอินเทอรเน็ตที่มีอายุ
ระหวาง 15-24 ป  จะมีการสงภาพลามกใหกับผูอ่ืนมากที่สุด  และชวงอายุดังกลาวเปนชวงอายุทีไ่ม
เปนผูสงภาพลามกมากที่สุดดวยเชนกนั  เนื่องดวยชวงอายุดังกลาวเปนชวงอายุทีใ่ชอินเทอรเน็ตมาก
ที่สุด  โดยมีวัตถุประสงคเพื่อความบันเทิงมากกวาเพื่อการศึกษา  ซ่ึงชวงอายุดังกลาวยังไมสามารถ
แยกแยะสิ่งที่กระทํา  เมื่อเปรยีบเทียบกับกลุมผูใชอินเทอรเน็ตที่มีอายุมากกวา 
 
 ความสัมพันธทางดานลักษณะประชากรดานการศึกษากับบทบาทการสื่อสารภาพลามก  
พบวาระดับการศึกษามีความสัมพันธกับการเลือกบทบาทการเปนผูรับภาพลามก  แตไมมี
ความสัมพันธกับการเลือกบทบาทการเปนผูสงภาพลามก    ผูใชอินเทอรเน็ตทั้งที่มีบทบาทเปนผูรับ
ภาพลามก  และผูสงภาพลามกมีการศึกษาระดับปริญญาตรีมากที่สุด   
  
 ความสัมพันธดานการนับถือศาสนากับบทบาทการสื่อสารภาพลามก  จากการศึกษาพบวา
การนับถือศาสนาไมมีความสมัพันธกับการเลือกบทบาทการเปนผูรับภาพลามก  และการเลือก
บทบาทการเปนผูสงภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ตเลย  ปจจยัดังกลาวเกดิจากการนับถือศาสนา
ของคนในประเทศไทยสวนใหญมีการนับถือศาสนาพุทธ  ทําใหการวัดดานการนบัถือศาสนากับ
ความสัมพันธดานบทบาทการสื่อสารภาพลามกไมสามารถพิสูจนไดอยางชัดเจน 
 
การเลือกใชเกณฑคุณธรรมของผูใชอินเทอรเน็ตมีความสัมพันธกับบทบาทการสื่อสารภาพลามก
อยางไร 

จากตารางที่ 51 แสดงใหเหน็วา ผูใชอินเทอรเน็ตที่มีบทบาทการรับภาพลามกที่แตกตางกนั  
จะมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเอง  คานิยมทางสังคมและวฒันธรรมในการรับภาพลามก
แบบตางๆ ทีแ่ตกตางกัน  ในสวนคานิยมทางศีลธรรมและศาสนา  ผูใชอินเทอรเน็ตที่มีบททบาท
การรับภาพลามกที่แตกตางกนัก็มีการใหความสําคัญที่ตางกัน  ยกเวนภาพโทรมหญิงที่ผูใช
อินเทอรเน็ตมกีารใหความสําคัญทางคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาในการรับภาพลามกที่ไม
แตกตางกัน  เนื่องจากผูใชอินเทอรเน็ตไมวาผูที่มีบทบาทการเปนผูรับภาพลามกในระดับใดๆ ก็ตาม  
หรือไมเปนผูรับภาพลามก็ตามจะมีการใหความสําคัญตอคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาที่
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เหมือนกนั  คอืมีการใหความสําคัญในระดับสําคัญมากที่สุด  เนื่องจากลักษณะของภาพโทรมหญงิ
ที่เปนภาพลามกระดับรุนแรง  ผิดกฎหมาย  ขัดตอหลักศาสนาพุทธที่เปนศาสนาประจําชาติไทย  
และศาสนาอืน่อยางรุนแรง  ผูใชอินเทอรเน็ตจึงเลอืกที่จะลบภาพดังกลาว  โดยคํานึงถึงหลัก
ศีลธรรมและศาสนาเปนอยางมาก 
 

ตารางที่ 51 แสดงความสัมพันธระหวางเกณฑคณุธรรมที่ใชในการตดัสินใจ 
กับบทบาทการเปนผูรับภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ต 

บทบาทการเปนผูรับภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ต 
(คา Significant) 

เกณฑคุณธรรมที่ใชในการตัดสินใจ 
คานิยมตอ
ตนเอง 

คานิยมทาง
ศีลธรรมและ

ศาสนา 

คานิยมทาง
สังคมและ
วัฒนธรรม 

คานิยมทาง
กฎหมาย 

เกณฑคุณธรรมในการรับภาพโปเปลือย 0.00* 0.00* 0.00* 0.27 

เกณฑคุณธรรมในการรับภาพแสดงการ
รวมเพศ 

0.00* 0.00* 0.00* 0.16 

เกณฑคุณธรรมในการรับภาพลามกของ
ดาราที่ตกเปนขาว 

0.00* 0.03* 0.00* 0.55 

เกณฑคุณธรรมในการรับภาพโทรมหญิง 0.01* 0.30 0.01* 0.89 

เกณฑคุณธรรมในการรับภาพแอบถาย 0.00* 0.02* 0.00* 0.40 

เกณฑคุณธรรมในการรับชมภาพลามก 0.00* 0.00* 0.00* 0.08 

 
 
 ดังตารางที่ 51 เมื่อพิจารณาความสัมพันธระหวางคานยิมทางกฎหมายกับบทบาทการเปน
ผูรับภาพลามก  พบวาดานคานิยมทางกฎหมายนัน้  ทั้งผูใชอินเทอรเน็ตที่มีบทบาทการเปนผูรับภาพ
ลามก  และผูที่ไมเปนผูรับภาพลามกกไ็มมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางกฎหมายที่แตกตางกัน  
เพราะผูใชอินเทอรเน็ตตางใหความสําคัญตอคานิยมทางกฎหมายในระดับสําคัญนอยที่สุด  ไมวา
ภาพลามกนัน้จะมีความรนุแรงระดับใดก็ตาม  หรือแมแตภาพลามกดังกลาวจะขัดตอกฎหมายอยาง
รุนแรงอยางภาพโทรมหญิง  ปจจัยที่ทําใหคานยิมทางกฎหมายไมมีอิทธิพลในการควบคุมการ
เปดรับภาพลามกทางอินเทอรเน็ตเลย  เนื่องจากบทลงโทษในการรับภาพลามกมีเพียงสถานเบา  
เชน กฎหมายอาญามาตรา 328  แมวาเปนกฎหมายอาญาก็มีเพียงบทลงโทษเพียงจาํคุกไมเกนิ 2 ป 
หรือปรับไมเกนิ 200,000 บาทเทานั้น 
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ตารางที่ 52 แสดงความสัมพันธระหวางเกณฑคณุธรรมที่ใชในการตดัสินใจ 
กับบทบาทการเปนผูสงภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ต 

บทบาทการเปนผูสงภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ต 
(คา Significant) 

เกณฑคุณธรรมที่ใชในการตัดสินใจ 
คานิยมตอ
ตนเอง 

คานิยมทาง
ศีลธรรมและ

ศาสนา 

คานิยมทาง
สังคมและ
วัฒนธรรม 

คานิยมทาง
กฎหมาย 

เกณฑคุณธรรมในการสงภาพโปเปลือย 0.67 0.40 0.03* 0.85 

เกณฑคุณธรรมในการสงภาพแสดงการ
รวมเพศ 

0.51 0.39 0.04* 0.23 

เกณฑคุณธรรมในการสงภาพลามกของ
ดาราที่ตกเปนขาว 

0.25 0.12 0.03* 0.46 

เกณฑคุณธรรมในการสงภาพโทรมหญิง 0.32 0.11 0.04* 0.13 

เกณฑคุณธรรมในการสงภาพแอบถาย 0.56 0.21 0.05* 0.95 

 
 สวนตารางที ่ 52 เปนการแสดงความสมัพันธของผูที่มีบทบาทการเปนผูสงภาพลามกกับ
การใหความสําคัญตอเกณฑคุณธรรมในการสงภาพลามก  ทั้งนี้ผูวิจยัไดตัดผูใชอินเทอรเน็ตที่ไมเคย
สงภาพลามกออกจากการคํานวณ  เนื่องจากกลุมดังกลาวเลือกที่จะไมสงภาพลามกตอใหกับผูอ่ืน  
จึงไมการเลือกใชคานิยมในการสงภาพลามก 
  
 ผลการวิจัยพบวาผูใชอินเทอรเน็ตที่เปนผูสงภาพลามกทั้งในระดบัมากที่สุดจนถึงนอยที่สุด   
มีการใหความสําคัญกับเกณฑคุณธรรมดานคานิยมตอตนเอง  คานิยมทางศีลธรรมและศาสนา  และ
คานิยมทางกฎหมายที่ไมแตกตางกัน  โดยใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในการสงภาพลามก  
ในระดบัมากที่สุดเหมือนกนั  เนื่องจากผูใชอินเทอรเนต็ที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามก  มีการเลอืก
แลววาจะทําการสงตอภาพลามกใหกับผูอ่ืน  โดยมิไดคาํนึงถึงผลกระทบและความเสียหายที่เกิดขึน้
จากการสงตอภาพลามกดังกลาว 
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 ดานคานยิมทางศีลธรรมและศาสนา   ผูสงภาพลามกมีการใหความสําคัญในระดบันอย  
เนื่องจากผูสงภาพไมมกีารคํานึงถึงความผิดทางศีลธรรมและศาสนา  ที่เกิดขึน้ขณะทําการสงภาพ
ลามกใหกับผูอ่ืน  และอาจจะเกิดขึ้นกับผูรับที่ไดรับชมภาพลามก    โดยการใหความสําคัญกับ
คานิยมทางศีลธรรมและศาสนามีลักษณะผกผันตามระดบัการสงภาพ  เชนผูใชอินเทอรเน็ตที่มี
บทบาทการเปนผูสงภาพลามกในระดับสงูมากกลับยิ่งใหความสําคัญตอคานิยมทางศีลธรรมและ
ศาสนาในระดบัลดนอยลงอีก 
 
 แตผลการศึกษากลับพบวาผูมีบทบาทเปนผูสงภาพลามกในระดบัที่แตกตางกัน  มกีารให
ความสําคัญตอคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมที่ไมเหมือนกัน   โดยผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพ
ลามกในระดับต่ํามาก   จะมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับมาก  
สวนผูใชอินเทอรเน็ตมีบทบาทการเปนผูสงภาพลามกที่มากขึ้นจะมีการใหความสําคัญกับคานิยม
ทางสังคมและวัฒนธรรมนอยลง  เกดิจากผูที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกระดับสูงขึน้จะไมมีความ
คํานึงถึงระเบียบทางสังคม  หรือวัฒนธรรมทางสังคมของไทย  ที่ระบวุาภาพลามกเปนสิ่งที่ผิด 
 
 อยางไรก็ตามดานคานยิมทางกฎหมาย  ผูใชอินเทอรเนต็ที่มีบทบาทเปนผูสงภาพลามกก็ยัง
ไมมีการใหความสําคัญเลย  ไมวาภาพลามกนั้นจะมรีะดับความรุนแรงที่ขัดตอกฎหมายอยางเชน 
ภาพโทรมหญงิ  หรือภาพทีล่ะเมิดสิทธิสวนบุคคลอยางภาพแอบถาย  ผูที่สงที่เปนผูเผยแพรตอกย็งั
ไมมีการคํานึงวาตนเองกําลังกระทําผิดกฎหมายอยู  
 
อภิปรายผลการวิจัย 
 
 ปญหาภาพลามกที่เผยแพรภายในสื่ออินเทอรเน็ตของประเทศไทย  จัดเปนปญหาที่นา
หวาดกลัว   ปจจุบันประเทศไทยถูกจดัอนัดับโดย Internet  Watch  Foundation(IWF) ใหอยูใน
อันดับที ่ 5 ของโลกที่มีการเผยแพรภาพลามกอนาจารของเด็กและสตรีผานทางอินเทอรเน็ต  จาก
การวิจยัพบวา  ผูใชอินเทอรเน็ตสวนใหญตางเคยรับชมภาพลามก  และมีบทบาทเปนผูรับภาพลามก
โดยมีจํานวนมากกวาผูใชอินเทอรเน็ตที่มบีทบาทเปนผูสงภาพลามก   ทั้งนี้เกณฑคณุธรรมที่ทั้งผูรับ
ภาพลามกและผูสงภาพลามกเลือกใชในการตัดสินใจนัน้  ผูใชอินเทอรเน็ตเลือกใหความสําคัญกับ
คานิยมตอตนเองในระดับสําคัญมากที่สุด  รองลงมาคือคานิยมทางศาสนาและศีลธรรม   ตามดวย
คานิยมทางสังคมและวัฒนธรรม  คานิยมที่ผูใชอินเทอรเน็ตใหความสาํคัญนอยที่สุดคือคานิยมทาง
กฎหมาย 
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 จากการวัดถึงความสัมพันธระหวางเกณฑคุณธรรมกับบทบาทการสื่อสาร  ทําใหทราบวา
การใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในการสื่อสารภาพลามก       ผูที่มีบทบาทการสื่อสารเปน
ผูรับหรือสงภาพลามกระดับบอยมากจะมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับมากดวย
เชนกัน  โดยผูที่ไมเปนผูรับภาพลามกก็จะมีการใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับที่ต่ํา
กวาผูมีบทบาทเปนผูรับภาพลามกระดับอื่นๆ  หรือเรียกไดวาการใหความสําคัญกับคานิยมตอ
ตนเองจะเปนไปในทิศทางเดียวกับบทบาทการเปนการสื่อสารภาพลามก 
  
 โดยความสัมพันธระหวางคานิยมทางศีลธรรมและศาสนา  กับคานิยมทางสังคมและ
วัฒนธรรมกลับเปนไปในลักษณะตรงกันขามกับการเลือกบทบาทการสื่อสารภาพลามก  กลาวคือ ผู
ที่เปนผูรับหรือผูสงภาพลามกระดับบอยมากมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและศาสนา  
กับคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับนอย  แตผูที่มีบทบาทเปนผูรับหรือผูสงภาพลามก
ระดับนานๆ คร้ังหรือไมเปนผูรับภาพลามกจะมีการใหความสําคัญกับคานิยมทางศีลธรรมและ
ศาสนา  รวมถึงคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมในระดับที่มากกวา   
 

แตความสัมพันธระหวางคานิยมทางกฎหมาย  กับบทบาทการสื่อสารนั้น  ไมวาผูใช
อินเทอรเน็ตจะมีบทบาทการสื่อสารภาพลามกระดับใดก็ตาม  มีการใหความสําคัญกับคานิยมทาง
กฎหมายในอันดับสุดทาย  หรือใหความสําคัญในระดับที่นอยที่สุด  ทําใหทราบวากฎหมายมิไดมี
ความสําคัญในการควบคุมการแพรกระจายภาพลามกภายในสื่ออินเทอรเน็ตไดเลย  เนื่องจาก
คุณสมบัติของCMC ที่ปราศจากกฎเกณฑ  และความไมปรากฎตัวตนที่แทจริง (Impersonal)   ทําให
กฎหมายที่ใชควบคุมมีบทบาทกับสังคมจริงเพียงเทานั้น   แตในสังคมเสมือนจริงแมวาจะมี
กฎหมายควบคุม   โดยเฉพาะกับผูใหบริการอินเทอรเน็ต (Internet  host) ในประเทศไทย  แตดวย
ลักษณะของความเปนเครือขาย (World  Wide) ทําใหการควบคุม Host ที่จดทะเบียนในประเทศอื่น  
โดยเฉพาะเว็บไซตที่จดทะเบียนในประเทศสหรัฐอเมริกาที่มีนามสกุลดอทคอม(.COM) กลายเปน
เร่ืองที่ยาก  รวมถึงบทลงโทษที่ใชในการควบคุมของประเทศไทย  ยังมีบทลงโทษในสถานเบา  ทํา
ใหผูกระทําผิดไมมีความหวาดกลัว  จากการสอบถามเพิ่มเติมกับกลุมตัวอยาง  วัยรุนบางคนยังไม
ทราบวาการสงและรับภาพลามกผานสื่ออินเทอรเน็ตเปนความผิด  หากอายุครบ18ป  ดวยเหตุผล
ที่วาเพื่อนทํากันหมดทุกคน  ไมเคยมีใครถูกจับกุมเลยทั้งที่ทํามากวา 2 ปแลว    
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สาเหตุในการเลือกใหความสําคัญกับเกณฑคุณธรรมของผูใชอินเทอรเน็ตเกิดจากอิทธิพล
ของตั ว ส่ื อ อิน เทอร เน็ ตที่ จั ด ว า เป นการสื่ อสารด ว ยคอมพิ ว เ ตอร (Computer-Mediated  
Communication : CMC) ซ่ึง โรนัลด  ไรท (Rice: 1989) ไดอธิบายวาส่ือคอมพิวเตอรเปนสื่อท่ีอิสระ
จากกฎเกณฑและขอจํากัด (Freedom  of  constraints) มีการตอบสนองและปฏิสัมพันธ(Feedback  
and  interactivity)  และมีการติดตออยางเปนเครือขาย(Network  flows)  ดวยคุณสมบัติดังกลาว  ทํา
ใหอินเทอรเน็ตเกิดพื้นที่อีกรูปแบบหนึ่งที่แตกตางจากสังคมจริง(Cyberspace)   การเกิดขึ้นของ
พื้นที่ในการติดตอส่ือสารนี้เอง  นําไปสูสังคมเสมือนจริง (Virtual society) โดยที่สังคมเสมือนจริง
จะมีลักษณะเหมือนสังคมทุกประการ  ทั้งในดานการติดตอส่ือสาร  การมีปฏิสัมพันธ  ยกเวนเพียง
สังคมเสมือนจริงเปนสังคมที่ปราศจากกฎเกณฑ  ขอบังคับ    จึงทําใหผูใชอินเทอรเน็ตสามารถ
กระทําส่ิงใดก็ตามที่ไมสามารถกระทําไดในชีวิตจริง  เชนการรับชมภาพลามกที่ผูใชอินเทอรเน็ตมี
การใหความสําคัญกับคานิยมตอตนเองในระดับสําคัญมากที่สุด  เนื่องความตองการทางเพศจัดเปน
ความตองการขั้นพื้นฐานของมนุษย  เปนความตองการที่มนุษยทุกคนอยากไดรับการตอบสนอง  
แตเมื่อไมสามารถกระทําไดในชีวิตจริงดวยขอบังคับทางสังคม  กลับเปลี่ยนแปลงความตองการทาง
เพศนั้นกลายเปนความอยากรูอยากเห็น  เมื่อมีสังคมเสมือนจริงที่สามารถแสดงพฤติกรรมนี้ได  คน
จึงใชส่ืออินเทอรเน็ตในการรับชมภาพลามกไดอยางเสรี   

 
ลักษณะดังกลาวสอดคลองกับทฤษฎีของ Freud ที่กลาววามนุษยทุกคนมี Id เปนสวนที่อยู

ใตสํานึก เปนแรงขับหรือสัญชาติที่สืบเนื่องจากลักษณะทางชีวภาพ เชน แรงขับทางเพศ แตดวย
ขอจํากัดทางสังคม หรือ Ego ที่ครอบคลุมไว ทําใหพลัง Id ถูกควบคุมไว แตเมื่อมีส่ืออินเทอรเน็ตที่
ความสําคัญของสังคมและวัฒนธรรมถูกจํากัด และลดบทบาทลงเมื่อผูใชอินเทอรเน็ตกาวเขาสู
สังคมเสมือนจริง   ทําใหคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมที่นาจะมีอิทธิพลมนุษยมากที่สุด กลับมี
ความสําคัญนอยตอผูใชอินเทอรเน็ต   แมกระทั่งผูชายที่มีความคาดหวังทางสังคมนอยกวาผูหญิง    
เมื่ออยูในสังคมผูชายยังไมสามารถที่จะเลือกซื้อหนังสือโปไดตามความพึงพอใจ  เพราะกฎระเบียบ
ทางสังคม  เชน  การจองมองของผูคนรอบขาง  ความผิดทางกฎหมาย  และความคํานึงถึงความคิด
ของคนในสังคม    แตเมื่ออยูในสื่ออินเทอรเน็ตผูชายคนนั้นสามารถเลือกซื้อ  หรือรับชมภาพลามก
ไดอยางงายดาย    ประกอบการใชคอมพิวเตอรของคนไทยที่มีการใชเพียงลําพังทําใหการรับชมภาพ
ลามกยิ่งเปนเรื่องที่ทําไดงาย    
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อยางไรก็ตามในการสงภาพลามกตอใหกับผูอ่ืน   ยังมีความคาบเกี่ยวระหวางสังคมจริงกับ
สังคมเสมือนจริง  ทําใหผูใชอินเทอรเน็ตมีการคํานึงถึงคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมมากกวาการ
เปนผูรับภาพลามก  ดังเชนในการสงภาพลามกตอใหกับเพื่อนผานทางไปรษณียอิเล็กทรอนิกส(E-
mail)   เพื่อนที่รับภาพลามกสามารถรูวาใครเปนผูสงภาพใหกับตนได    จนทําใหผูรับเกิดการรับรู
ถึงอัตลักษณที่ซอนเรนอยู  แมวาผูสงจะเปนคนเงียบ  ไมกลาแสดงออกในชีวิตจริงได  ดังนั้นการที่
ผูใชอินเทอรเน็ตจะทําการสงภาพลามกตอใหกับใคร  จะมีการคํานึงถึงความสนิท  ความชื่นชอบใน
รับชมภาพลามกของตัวผูรับกอนที่จะทําการสงให   

 
สวนคานิยมทางศีลธรรมและศาสนาที่เปรียบเสมือนพลัง Super  Ego  ที่ผานการบมเพาะมา

เปนระยะเวลานาน  ทําใหผูใชอินเทอรเน็ตเกิดความคํานึงถึงเมื่อมีการกระทําที่ขัดตอหลักศีลธรรม
อยางรุนแรง  เชน การรับภาพลามกที่มีความรุนแรงและขัดตอหลักศีลธรรมอยางรุนแรง อยางภาพ
โทรมหญิง  ผูใชอินเทอรเน็ตเลือกที่จะลบทิ้งโดยไมมีการรับชมภาพโทรมหญิงนั้นเลย  จากลักษณะ
ดังกลาวเปนการสะทอนถึงศีลธรรมท่ีเกิดจากการอบรมเลี้ยงดู  ตั้งแตยังเล็กทําใหเกิดมีมโนธรรม  
รูสึกวาการกระทําอะไรที่เปนบาป    แตในการสงภาพลามกใหกับผูอ่ืน  ผูสงจะรูสึกวาภาพลามกที่มี
ระดับความรุนแรงนอย เชน ภาพโปเปลือยไมมีความผิด  และไมบาป  จึงใหความสําคัญกับคานิยม
ทางศีลธรรมและศาสนาในระดับสําคัญนอย  เนื่องจากความไมรูสึกผิดที่เกิดจากการเรียนรูทาง
สังคม (Social Learning) ที่สามารถรับชมภาพลักษณะดังกลาวไดทางสื่อท่ัวไป เชน นิตยสาร  หรือ
การแตงกายของศิลปนดาราที่มีลักษณะวาบหวิว  และสอไปในทางโปเปลือย  จนกลายเปนเรื่อง
ปกติในสังคม  ดังนั้นผูใชอินเทอรเน็ตที่เลือกสงภาพโปเปลือยใหกับผูอ่ืน  จึงไมเกิดความรูสึกผิด
ทางศีลธรรม 

 
 ปจจัยดานลักษณะประชากร  ที่ประกอบดวยเพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  และการนับถือ
ศาสนา  ปจจัยทางดานเพศมีอิทธิพลกับการเปนผูรับและผูสงภาพลามกเปนอยางมาก  เนื่องจาก
บรรทัดฐานของสังคมไทยที่มีการยอมรับเพศชายมากกวาเพศหญิง  ทําใหความตองการทางเพศที่
เกิดขึ้นทั้งเพศชายและเพศหญิงมีการแสดงออกที่ไมเหมือนกัน  โดยเพศชายสามารถแสดงออกถึง
ความตองการทางเพศไดมากกวาเพศหญิง  การถูกควบคุมดวยกฎเกณฑทางสังคมและวัฒนธรรมทํา
ใหเพศหญิงไมสามารถแสดงออกถึงความตองการทางเพศเมื่ออยูในสังคมได  ลักษณะดังกลาว
สอดคลองกับแนวคิดของ J.A.Doyle ที่กลาววาเพศหญิงตองมีความออนไหว  และถูกคาดหวัง
จะตองดูแลเอาใจใสผูอ่ืน  รวมถึงการคํานึงถึงในดานผลกระทบดานลบทางวัฒนธรรมและสังคมที่
จะสงไปยังผูแวดลอมคนอื่นๆ  แตเมื่อทั้งเพศชายและเพศหญิงไดกาวเขาสูสังคมเสมือนจริง  ความ
ไมเทาเทียมกันทางเพศ  และกฎระเบียบทางสังคมกลับไมมีบทบาทในการควบคุมทั้งเพศชายและ
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เพศหญิง  ดังนั้นทั้งเพศชายและเพศหญิงจึงมีบทบาทเปนไดทั้งผูสงภาพลามกและผูรับภาพลามก  
แตทั้งนี้ดวยคานิยมทางสังคมและวัฒนธรรมที่ครอบงําความรูสึกนึกคิด   รวมถึงการอบรมสั่งสอน
วาผูหญิงควรรักตัวสงวนตัว  และเรื่องเพศเปนเรื่องตองหาม  ทําใหเพศหญิงระลึกถึงในขณะที่ตอง
รับภาพลามกหรือสงภาพลามก  เพศหญิงจึงเปนผูรับภาพลามและผูสงภาพลามกในจํานวนที่นอย
กวาเพศชาย 
 
 ปจจัยทางดานอายุ  ผูใชอินเทอรเน็ตที่มีชวงอายุระหวาง 15-24 ป และชวงอายุ 25-34 ป  
เปนชวงอายุที่เปนผูรับและผูสงภาพลามกมากที่สุด  เนื่องจากชวงอายุดังกลาวมีการใชอินเทอรเน็ต
มากที่สุด    โดยปจจัยทางดานอายุมีความสอดคลองกับปจจัยทางดานการศึกษา  ดวยชวงอายุ
ดังกลาวเปนชวงอายุที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี    จึงสงผลใหผูที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีมี
บทบาทการเปนผูรับและเปนผูสงภาพลามกมากที่สุดดวย  ชวงอายุดังกลาวเปนชวงอายุที่มีความ
ตองการทางเพศ  และมีความตองการการยอมรับจากสังคม  โดยเฉพาะในหมูเพื่อนฝูงที่นักสังคม
วิทยาเรียกกลุมสังคมดังกลาววาเปนกลุมปฐมภูมิ (Primary  Groups)  เมื่อสังคมไทยจํากัดความรู
ความเขาใจดานเรื่องเพศวาเปนเรื่องของผูใหญ  และเปนเรื่องที่ตองหามสําหรับเยาวชน   ส่ือ
อินเทอรเน็ตจึงกลายเปนชองทางที่ทําใหเยาวชนเขาถึงภาพลามกได   รวมถึงความเชื่อของเยาวชน
วาหากเยาวชนคนใดที่สามารถเขาถึงภาพลามกไดจะเปนการแสดงออกถึงความเปนผูใหญ  และ
เยาวชนคนใดที่ไมเปดรับภาพลามกอาจถูกตัดออกจากกลุมเพื่อน  หรือเกิดการสบประมาทวาเปน
ไกออน    โดยเฉพาะเยาวชนคนใดที่สามารถเขาถึงภาพลามกไดมากและรวดเร็วกวา  เชนเมื่อมีขาว
ภาพหลุดของดารา  หากเพื่อนคนใดที่สามารถสงตอใหกับผูอ่ืนไดกอน  จะไดรับการยอมรับจาก
กลุมเพื่อน    ทําใหการเดินทางของภาพลามกในสื่ออินเทอรเน็ตจะเปนการสื่อสารระหวางเพื่อนกับ
เพื่อนมากกวาการสงหรือรับภาพลามกจากกลุมคนอื่นๆ   ดังทฤษฏีกลุมอางอิง(Reference-Group  
Theory) ที่อธิบายกลุมปฐมภูมิวาจะเปนกลุมที่กําหนดคานิยมของกลุม  เมื่อคนปฏิบัติตามหรือมี
ความคิดเห็นคลอยตามคานิยมของกลุม  กลุมจะเห็นชอบ(approve) และใหรางวัล(reward)  แต
เมื่อใดก็ตามที่เขาไมปฏิบัติตามกลุมอาจไมเห็นชอบ(disapprove) หรือลงโทษ(sanction) คนเราจึง
มักจะคลอยตามกลุมเพื่อใหไดรับความเห็นชอบหรือเพื่อใหไดมาซึ่ง  ช่ือเสียงที่ดีเพิ่มขึ้น(an  
increment  of  good  repute)  ดังนั้นเมื่อเพื่อนมีการสงหรือรับภาพลามก  เพื่อนในกลุมจึงมีแนวโนม
ที่จะเปนผูรับภาพลามกและผูสงภาพลามกตามไปดวย 
  
 
 



 
 

136 

 ลักษณะประชากรดานการนับถือศาสนา   จากการวิจัยพบวาการนับถือศาสนาไมมี
ความสัมพันธกับการเปนผูรับภาพลามก   และผูสงภาพลามก   เนื่องจากทุกศาสนามีหลักคําสอน
เพื่อใหทุกคนเปนคนดี  และทุกศาสนายังเห็นวาภาพลามกเปนส่ิงที่ผิดหลักศาสนา  ดังนั้นการเปน
ผูรับหรือผูสงภาพลามกจึงขึ้นอยูกับความพึงพอใจสวนบุคคล  ทําใหคนที่นับถือศาสนาใดก็ตาม
หรือไมมีการนับถือศาสนาก็สามารถเปนไดทั้งผูรับและผูสงภาพลามก  โดยขึ้นอยูกับการตัดสินใจ
ของตัวเอง 
 
 ผลการวิจัยพบวาภาพลามกภายในสื่ออินเทอรเน็ต  กอใหเกิดวัฒนธรรมใหมในสังคม
เสมือนจริง  ทําใหผูใชอินเทอรเน็ตสามารถเขาถึงภาพลามกไดงายมากกวาสื่อชนิดอ่ืน   รวมถึงทํา
ใหผูใชอินเทอรเน็ตโดยเฉพาะเยาวชนเกิดความรูสึกวาการเปดรับภาพลามกเปนเรื่องปกติ  นํามาซึ่ง
ความคิดและความเชื่อดานเพศที่ขัดแยงกับวัฒนธรรมของสังคมไทย   รวมถึงภาพลามกยังกอใหเกิด
ปญหาอาชญากรรมทางเพศอื่นๆ ตามมา   ดังเชนขาวการรับชมภาพลามก  เมื่อเกิดความตองการทาง
เพศ  อาชญากรจึงมองหาเหยื่อที่จะเลียนแบบพฤติกรรมตามความพอใจของตน  ซ่ึงเปนไปตาม
แนวคิดของ Gerbner(1986) ที่ไดอธิบายถึงการรับส่ือที่มีความรุนแรงนั้นนําไปสูพฤติกรรมที่
กาวราวรุนแรงได  ทั้งทางดานทัศนคติและพฤติกรรม  โดยกอใหเกิดการเลียนแบบพฤติกรรมและ
ตอตานสังคมมากขึ้น  (Learning  and  Imitation)   รูสึกถึงความเคยชิน(Desensitization)และรูสึกพึง
พอใจในความรุนแรงที่มีอยูทั้งในสื่อและในชีวิตจริง   
 
 นอกจากนี้การเผยแพรภาพลามกเปนจํานวนมากในสื่ออินเทอรเน็ตยังกอใหเกิดการ
แพรกระจายภาพลามกไปสูส่ืออ่ืนๆ ได  ดังเชนผูใชอินเทอรเน็ตบางสวนมีการบันทึกภาพลามกที่
ไดรับลงในโทรศัพทมือถือ  เพื่อนําไปเผยแพรยังผูอ่ืนที่อาจไมเคยใชอินเทอรเน็ตได   รวมทั้งยังมี
ผูรับภาพลามกที่เลือกพิมพภาพลงบนกระดาษเพื่อนําไปแจกจายใหกับเพื่อน   เห็นไดวาภาพลามก
ไมไดมีการจํากัดการแพรกระจายภายในสื่ออินเทอรเน็ตเพียงเทานั้น   แตมีการแพรกระจายเขาสู
สังคมจริง  ซ่ึงเปนกระบวนการถายทอดทางวัฒนธรรมและคานิยมในการยอมรับภาพลามกของผูใช
อินเทอรเน็ตภายในสังคมเสมือนจริง  ไปสูความคิด  ความเชื่อและคานิยมที่วาภาพลามกเปนเรื่อง
ธรรมดา  ไมใชเร่ืองที่จะตองปกปด  หรือผิดกฎหมายในสังคมอีกเลย 
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ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยในอนาคต 
 1.  ควรมีการศึกษาถึงความหมาย  คําจํากัดความและประเภทของภาพลามก    เนือ่งจาก
ภาพลามกยังไมมีคําจํากัดความที่แนนอนของภาพลามก  ทําใหการจํากัดความหมายของภาพแตละ
ภาพขึ้นอยูกับทัศนคติ  คานิยม  และความคิดเห็นของแตละบุคคล  ดังนั้นการหาคําจาํกัดความ  และ
ทําการแบงประเภทของภาพที่จัดวาเปนภาพลามก  ทําใหผูทีต่องการศึกษาเกี่ยวกับภาพลามก
อนาจาร  ซ่ึงเปนปญหาทางสังคมที่นับวันจะทวีความรุนแรงมากขึ้นนั้นสามารถกระทําไดงายขึ้น 
  
 2. เนื่องจากงานวิจยัคร้ังนี้ไดทําการศึกษาในภาพรวมของเกณฑคุณธรรมแตละดาน  ทําให
การหาถึงสาเหตุ  และปจจัยที่เปนแรงจูงใจในการตดัสินใจยังไมชัดเจน  ดังนัน้ควรมีงานวิจยัที่
ทําการศึกษาโดยแยกศกึษาถงึเกณฑคุณธรรมแตละดาน   เพื่อใหมคีวามเขาใจอยางกระจางชดัวา
สาเหตุในการใหความสําคญักับคานิยมแตละดานนัน้เปนอยางไร  ซ่ึงผลการศึกษาอาจนําไปสูการ
แกไขไดตรงกบัปญหามากยิง่ขึ้น 
 
 3.   จากงานวิจยัทําใหทราบวาคานิยมทางดานกฎหมายมิไดมีความสําคัญในการควบคุม
ผูกระทําความผิดในอินเทอรเน็ตไดเลย  เนื่องจากผูใชอินเทอรเนต็ยังมีการรับและสงภาพลามก
อนาจารอยางมากมาย  ทั้งที่ภาพลามกจดัวาเปนสิ่งที่ผิดกฎหมาย  รวมถึงกฎระเบียบทางสังคม  
ดังนั้นควรมีการศึกษาถึงสาเหตุ  และแนวทางในการแกไข  ปรับปรุง  เพื่อใหกฎหมายสามารถ
ควบคุมผูกระทําความผิดในสื่ออินเทอรเน็ตได 
 
 4. ควรมีการศึกษาทัศนคติทีม่ีตอภาพลามก  และส่ือที่กระตุนความตองการทางเพศ  รวมถึง
ทัศนคติที่มีตอเพศหญิง  ของผูที่เปนอาชญากรรมทางเพศ  และผูที่ไมเปนอาชญากรรมทางเพศ  เพือ่
เปรียบเทียบใหเห็นถึงอิทธพิลของสื่อภาพลามกวา  เปนสื่อที่มีแนวโนมทําใหคนในสังคมเกิดความ
โนมเอียงที่จะกออาชญากรรมทางเพศไดหรือไม 
 
 5. ควรมีการศกึษาถึงสาเหต ุ  และปจจยัที่กอใหเกิดอาชญากรรมทางคอมพิวเตอรชนิดอื่น  
ที่อาศัยส่ืออินเทอรเน็ตในการกระทําผิด   เนื่องจากวาส่ืออินเทอรเน็ตกลายเปนสื่อที่มีอิทธิพล  และ
มีการเขาถึงประชาชนไดทั่วถึงมากขึ้น  รวมถึงความไมปรากฏตัวตนของผูใชอินเทอรเน็ตจึงทําให
การดําเนนิการทางกฎหมายเปนไปไดยาก  แตหากมีการศึกษาถึงสาเหตุและปจจัยกอนที่จะมี
ผูกระทําผิดเปนจํานวนมากมายอยางเชนปญหาภาพลามก  อาจเปนแนวทางใหมีการแกไขหรือ
หาทางปองกันไดงายมากขึ้น 
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ขอเสนอแนะทั่วไป 
สําหรับหนวยงานราชการที่รับผิดชอบ 
 หนวยงานราชการ  หรือหนวยงานที่เกี่ยวของควรมีการแกไขกฎหมายที่เกี่ยวกับการ
เผยแพรภาพลามกใหมีความรุนแรง  เพื่อเปนการควบคุมการเปดรับภาพลามก  เนื่องจากผูใช
อินเทอรเน็ตยงัมีความรูสึกวากฎหมายที่เกีย่วกับภาพลามกยังไมมีความรุนแรงเพียงพอท่ีจะควบคุม
การแพรกระจายภาพลามกได 
 
 ทั้งยังควรมีการปรับปรุงการปฎิบัติงานของภาครัฐใหมีความรวดเร็ว และความรูความ
เขาใจเกี่ยวกับสื่ออินเทอรเน็ต  โดยการเพิ่มประสิทธิภาพของขาราชการที่มีสวนเกี่ยวของในการ
ควบคุมการเผยแพรภาพลามก  เพื่อใหการปฏิบัติงานเปนไปอยางรวดเร็วกวาผูที่กระทํา 
 
สําหรับผูปกครอง  

จากผลการวิจยัทําใหทราบวาผูใชอินเทอรเน็ตสวนใหญมกีารใชบริการที่บาน   โดยเปน
การใชเพยีงลําพัง  ดังนั้นในการแกไขการเปดรับชมภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ต   ผูปกครองควร
มีสวนรวมในการแกไขในการเปลี่ยนแปลงตําแหนงคอมพิวเตอรใหผูปกครองสามารถสอดสองวา
เยาวชนกําลังใชอินเทอรเน็ตเพื่อทําอะไร   และการเพิ่มสวนรวมในการใชคอมพิวเตอรกับเยาวชน
มากกวาการปลอยใหเยาวชนใชเพยีงลําพงั    ทั้งนี้มิใชการปดกั้นไมใหเยาวชนใชอินเทอรเน็ต  
เนื่องจากวาส่ืออินเทอรเน็ตยังสามารถนํามาซึ่งประโยชนอันมหาศาลหากผูใชมีความรูความเขาใจที่
ถูกตอง 
 
สําหรับสื่อมวลชน 
 เนื่องจากการนําเสนอภาพทีม่ีความวาบหววิและกอใหเกดิจินตนาการทางเพศ   ซ่ึง
ส่ือมวลชนปจจุบันใหคําจํากดัความวาเปนภาพเชิงศิลปะ  เปนเหตใุหเยาวชนเกิดความรูสึกวาการ
แตงกาย  หรือการเผยแพรภาพที่มีลักษณะดังกลาวไมเปนความผิด  และสังคมยอมรับได  เปนผลให
เยาวชนเกดิทัศนคติที่วาการรบัชม  หรือการถายภาพวาบหววิของตนเองไมมีความผดิ    ดังนัน
ส่ือมวลชนที่นบัวาเปนสื่อทีม่ีอิทธิพลตอทัศนคติ  และคานิยม  ควรมสีรางคานิยมดานเพศที่ถูกตอง  
เพื่อใหเยาวชนเกิดความรูที่ถูกตองและไมขดัตอวัฒนธรรมทางสังคมของไทย 
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รวมถึงผูใหบริการอินเทอรเน็ตควรมีการควบคุม  และมมีาตราการแกไขภาพลามก  ที่เห็น
วาภาพลามกเปนปญหาที่ควรดําเนินการแกไขอยางจริงจัง  เพื่อเห็นแกประโยชนทางสังคม  
มากกวาการคาํนึงถึงแตประโยชนทางธุรกจิ   
 
สําหรับผูใชอินเทอรเน็ต 

ผูใชอินเทอรเน็ตควรทราบถึงปญหา  และผลกระทบทีไ่ดจากการรับชมภาพลามก  รวมถึง
การสงตอใหกบัผูอ่ืน   โดยตระหนกัวาภาพลามกอาจนําไปสูปญหาอาชญากรรมทางเพศชนิดอื่นๆ    
เนื่องจากการปฏิเสธรับชมภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ตเปนแนวทางแกไขปญหาการเผยแพรภาพ
ลามกทางอินเทอรเน็ตไดดีทีสุ่ด 
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แบบสอบถามเกณฑคณุธรรมของผูใชอินเทอรเน็ต 
ในการเปนผูรับ – ผูสงภาพลามก 

 

โปรดทําเครื่องหมาย (√ ) ลงในขอความท่ีตรงกับตัวทานมากที่สุด  หรือเติม
คําตอบลงในชองวางที่กําหนด 
 

สวนที่ 1 ขอมูลลักษณะทางประชากร  และพฤติกรรมการใชอินเทอรเน็ตของผูตอบแบบสอบถาม 
 

1. เพศ 
  (   ) ชาย    (   ) หญิง 
 

2. อายุ 
  (   ) ต่ํากวา 15 ป   (   ) 15 – 24 ป 
  (   ) 25 – 34 ป   (   ) 35 – 44 ป 
  (   ) 45 ปขึ้นไป 
 

3. ระดับการศกึษา 
  (   ) มัธยมศกึษาตอนตนหรือต่ํากวา (   ) มัธยมศกึษาตอนปลาย 
  (   ) อาชีวศกึษา    (   ) ปริญญาตรี 
  (   )  สูงกวาระดับปริญญาตรี 
4. ศาสนา 
  (   ) พุทธ   (   ) คริสต 
  (   ) อิสลาม   (   ) ไมนับถือศาสนา 
  (   ) อ่ืนๆ โปรดระบุ................................... 
 

5. ทานใชอินเทอรเน็ตจากสถานที่ใดมากที่สุด 
  (   ) ที่ทํางาน   (   ) ที่บาน 
  (   ) สถานศึกษา   (  )สถานที่ใหบริการอินเทอรเน็ต(Internet cafe) 
    (   ) บานเพื่อน   (   ) อ่ืนๆ โปรดระบุ................................... 
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6. ทานใชระยะเวลาในการเลนอินเทอรเนต็กี่ช่ัวโมงตอวนั 
  (   ) ต่ํากวา 1 ช่ัวโมง  (   ) 1- 2 ช่ัวโมง 
  (   ) 2 – 3 ช่ัวโมง   (   ) 3 ช่ัวโมงขึ้นไป 
7. บุคคลที่อยูรวมกับทานในขณะเลนอนิเทอรเน็ต 
  (   ) เลนคนเดยีว   (   ) เลนพรอมกับเพื่อน 
  (   ) เลนรวมกบัคนแปลกหนา (   ) เลนพรอมกับพอแมหรือผูปกครอง 
  (   ) เลนพรอมกับญาติพี่นอง (   ) อ่ืนๆ โปรดระบุ................................... 
 

8. ทานใชอินเทอรเน็ตเพื่อวตัถุประสงคใด 
 

วัตถุประสงคในการใชอินเทอรเน็ต 
มาก
ท่ีสุด 

มาก 
ปาน
กลาง 

นอย 
นอย
ท่ีสุด 

8.1 ทานเลนอินเทอรเน็ตเพื่อความบันเทิง  
หรือเพื่อผอนคลาย 

     

8.2 ทานเลนอินเทอรเน็ตเพือ่คนหาขอมูล  
หรือความรูเพิม่เติม 

     

8.3 ทานเลนอินเทอรเน็ตเพือ่เปนชองทาง
ติดตอกับผูอ่ืน 

     

8.4 ทานเลนอินเทอรเน็ตเพือ่ความทันสมยั      

 

 
สวนที่ 2 เพื่อทราบถึงบทบาทการเปนผูรับภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ต 
 

9. ทานไดรับภาพโปเปลือยผานสื่ออินเทอรเน็ต 
  (   ) บอยมาก (เปนประจํา)  (   ) คอนขางบอย 
  (   ) ปานกลาง    (   ) นาน ๆ คร้ัง 
  (   ) ไมเคยเลย      
 

9.1 ทานจะเลือกปฏิบัติอยางไร  เม่ือทานไดรับภาพโปเปลือยผานสื่ออินเทอรเน็ต     
(   ) คลิกลบทิ้ง(Delete) 

  (   ) รับชมภาพ  แลวคลิกลบทิ้งหรือปลอยทิ้งไว   
(   ) รับชมภาพแลวมีการบนัทึก(Save) หรือ  พิมพภาพ (Print) 
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9.2  โปรดใสตัวเลขเรียงลําดับตามความสําคัญของเหตผุลในการตัดสนิใจของทาน  ตอการเปดรับ
ภาพโปเปลือยผานสื่ออินเทอรเน็ต  
(เรียงตามลําดบั 1 หมายถึง มากที่สุด, 2 หมายถึง มาก, 3 หมายถึง นอย  และ  4 หมายถึง นอยท่ีสุด) 

 (     ) เปนเรื่องปกติตามสัญชาตญาณ  และความตองการของมนุษย   เชนความตองการทาง
เพศ  ความอยากรูอยากเห็น เปนตน 
 (    ) เปนสิ่งที่นําความเดือนรอน  และความเจ็บปวดใหกับผูอ่ืน เชน เปนการละเมิดสิทธิ
สวนบุคคล  การทําใหผูอ่ืนเสื่อมเสียชื่อเสียง  รวมถึงไมอยากถูกมองวาเปนคนหมกมุนในเรื่องกาม 
 (        )  เปนสิง่ที่ขัดตอวัฒนธรรม  ประเพณีอันดีงามของสังคม 
 (        ) เปนสิ่งที่ผิดกฎหมาย 
  
10.   ทานไดรับภาพแสดงการรวมเพศผานสื่ออินเทอรเน็ต   

(   ) บอยมาก (เปนประจํา)  (   ) คอนขางบอย 
  (   ) ปานกลาง    (   ) นาน ๆ คร้ัง 
  (   ) ไมเคยเลย     

 
10.1 ทานจะเลือกปฏิบัติอยางไร  เม่ือทานไดรับภาพแสดงการรวมเพศผานสื่ออินเทอรเน็ต   

(   ) คลิกลบทิ้ง(Delete) 
  (   ) รับชมภาพ  แลวคลิกลบทิ้งหรือปลอยทิ้งไว   

(   ) รับชมภาพแลวมีการบนัทึก(Save) หรือ  พิมพภาพ (Print) 
 
 

10.2 โปรดใสตัวเลขเรียงลําดับตามความสําคัญของเหตผุลในการตัดสนิใจของทาน  ตอการเปดรับ
ภาพแสดงการรวมเพศผานสือ่อินเทอรเน็ต 
(เรียงตามลําดบั 1 หมายถึง มากที่สุด, 2 หมายถึง มาก, 3 หมายถึง นอย  และ  4 หมายถึง นอยท่ีสุด) 

 (     ) เปนเรื่องปกติตามสัญชาตญาณ  และความตองการของมนุษย   เชนความตองการทาง
เพศ  ความอยากรูอยากเห็น เปนตน 
 (    ) เปนสิ่งที่นําความเดือนรอน  และความเจ็บปวดใหกับผูอ่ืน เชน เปนการละเมิดสิทธิ
สวนบุคคล  การทําใหผูอ่ืนเสื่อมเสียชื่อเสียง  รวมถึงไมอยากถูกมองวาเปนคนหมกมุนในเรื่องกาม 
 (        )  เปนสิง่ที่ขัดตอวัฒนธรรม  ประเพณีอันดีงามของสังคม 
 (        ) เปนสิ่งที่ผิดกฎหมาย 
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11. ทานเคยไดรับภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาวผานทางสื่ออินเทอรเน็ต   โดยภาพดงักลาวเปน
ภาพที่ถูกตดัตอหรือถูกดัดแปลงจนกอใหเกิดความเสียหายแกดาราผูนัน้    

(   ) บอยมาก (เปนประจํา)  (   ) คอนขางบอย 
  (   ) ปานกลาง    (   ) นาน ๆ คร้ัง 
  (   ) ไมเคยเลย     

 
11.1 ทานจะเลือกปฏิบัติอยางไร  เมื่อทานไดรับภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาวผานทางสื่อ
อินเทอรเน็ต   โดยภาพดงักลาวเปนภาพที่ถูกตัดตอหรือถูกดัดแปลงจนกอใหเกิดความเสียหายแก
ดาราผูนั้น     

(   ) คลิกลบทิ้ง(Delete) 
  (   ) รับชมภาพ  แลวคลิกลบทิ้งหรือปลอยทิ้งไว    

(   ) รับชมภาพแลวมีการบนัทึก(Save) หรือ  พิมพภาพ (Print) 
 
11.2 โปรดใสตัวเลขเรียงลําดับตามความสําคัญของเหตผุลในการตัดสนิใจของทาน  ตอการเปดรับ
ภาพลามกของดาราที่ถูกตัดตอหรือถูกดัดแปลงผานสื่ออินเทอรเน็ต  
(เรียงตามลําดบั 1 หมายถึง มากที่สุด, 2 หมายถึง มาก, 3 หมายถึง นอย  และ  4 หมายถึง นอยท่ีสุด) 

 (     ) เปนเรื่องปกติตามสัญชาตญาณ  และความตองการของมนุษย   เชนความตองการทาง
เพศ  ความอยากรูอยากเห็น เปนตน 
 (    ) เปนสิ่งที่นําความเดือนรอน  และความเจ็บปวดใหกับผูอ่ืน เชน เปนการละเมิดสิทธิ
สวนบุคคล  การทําใหผูอ่ืนเสื่อมเสียชื่อเสียง  รวมถึงไมอยากถูกมองวาเปนคนหมกมุนในเรื่องกาม 
 (        )  เปนสิง่ที่ขัดตอวัฒนธรรม  ประเพณีอันดีงามของสังคม 
 (        ) เปนสิ่งที่ผิดกฎหมาย 
 
12. ทานเคยไดรับภาพโทรมหญิง  หรือภาพเหยื่อท่ีถูกขมขืนผานทางสื่ออินเทอรเน็ต   

(   ) บอยมาก (เปนประจํา)  (   ) คอนขางบอย 
  (   ) ปานกลาง    (   ) นาน ๆ คร้ัง 
  (   ) ไมเคยเลย     
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12.1 ทานจะเลือกปฏิบัติอยางไร เม่ือทานไดรับภาพโทรมหญิง  หรือภาพเหยื่อท่ีถูกขมขืนผาน
ทางสื่ออินเทอรเน็ต     

(   ) คลิกลบทิ้ง(Delete) 
  (   ) รับชมภาพ  แลวคลิกลบทิ้งหรือปลอยทิ้งไว   

(   ) รับชมภาพแลวมีการบนัทึก(Save) หรือ  พิมพภาพ (Print) 
 

12.2 โปรดใสตัวเลขเรียงลําดับตามความสําคัญของเหตผุลในการตัดสนิใจของทาน  ตอการเปดรับ
ภาพโทรมหญิง  หรือภาพแสดงการขมขืนผานสื่ออินเทอรเน็ต 
(เรียงตามลําดบั 1 หมายถึง มากที่สุด, 2 หมายถึง มาก, 3 หมายถึง นอย  และ  4 หมายถึง นอยท่ีสุด) 

 (     ) เปนเรื่องปกติตามสัญชาตญาณ  และความตองการของมนุษย   เชนความตองการทาง
เพศ  ความอยากรูอยากเห็น เปนตน 
 (    ) เปนสิ่งที่นําความเดือนรอน  และความเจ็บปวดใหกับผูอ่ืน เชน เปนการละเมิดสิทธิ
สวนบุคคล  การทําใหผูอ่ืนเสื่อมเสียชื่อเสียง  รวมถึงไมอยากถูกมองวาเปนคนหมกมุนในเรื่องกาม 
 (        )  เปนสิง่ที่ขัดตอวัฒนธรรม  ประเพณีอันดีงามของสังคม 
 (        ) เปนสิ่งที่ผิดกฎหมาย 
 
13. ทานเคยไดรับภาพแอบถาย เชน ภาพแอบถายใตกระโปรง  ภาพแอบถายผูหญิงขณะลองเสื้อผา  
ภาพแอบถายการรวมเพศในสถานที่ตางๆ  ผานทางสื่ออินเทอรเน็ต   

(   ) บอยมาก (เปนประจํา)  (   ) คอนขางบอย 
  (   ) ปานกลาง    (   ) นาน ๆ คร้ัง 
  (   ) ไมเคยเลย     
 
13.1 ทานจะเลือกปฏิบัติอยางไร  เม่ือทานไดรับภาพแอบถาย เชน ภาพแอบถายใตกระโปรง  ภาพ
แอบถายผูหญงิขณะลองเสื้อผา  ภาพแอบถายการรวมเพศในสถานทีต่างๆ  ผานทางสื่ออินเทอรเน็ต  
  

(   ) คลิกลบทิ้ง(Delete) 
  (   ) รับชมภาพ  แลวคลิกลบทิ้งหรือปลอยทิ้งไว   

(   ) รับชมภาพแลวมีการบนัทึก(Save) หรือ  พิมพภาพ (Print) 
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13.2 โปรดใสตัวเลขเรียงลําดับตามความสําคัญของเหตผุลในการตัดสนิใจของทาน  ตอการเปดรับ
ภาพแอบถายผานสื่ออินเทอรเน็ต 
(เรียงตามลําดบั 1 หมายถึง มากที่สุด, 2 หมายถึง มาก, 3 หมายถึง นอย  และ  4 หมายถึง นอยท่ีสุด) 

 (     ) เปนเรื่องปกติตามสัญชาตญาณ  และความตองการของมนุษย   เชนความตองการทาง
เพศ  ความอยากรูอยากเห็น เปนตน 
 (    ) เปนสิ่งที่นําความเดือนรอน  และความเจ็บปวดใหกับผูอ่ืน เชน เปนการละเมิดสิทธิ
สวนบุคคล  การทําใหผูอ่ืนเสื่อมเสียชื่อเสียง  รวมถึงไมอยากถูกมองวาเปนคนหมกมุนในเรื่องกาม 
 (        )  เปนสิง่ที่ขัดตอวัฒนธรรม  ประเพณีอันดีงามของสังคม 
 (        ) เปนสิ่งที่ผิดกฎหมาย 
 
14. ทานมีการรับชมภาพลามกผานทางอนิเทอรเน็ต 

(   ) บอยมาก (เปนประจํา)  (   ) คอนขางบอย 
  (   ) ปานกลาง    (   ) นาน ๆ คร้ัง 
  (   ) ไมเคยเลย    โปรดระบุเหตุผล..........................................  

หากทานตอบวา “ไมเคยเลย” ใหขามไปตอบขอ 14.2 
 

14.1 ทานมีการรับชมภาพลามกผานทางอนิเทอรเน็ตโดยวิธีการใดมากที่สุด 
  (   ) จากเพื่อนหรือมีคนสงให   

(   ) คนหาดวยตนเอง    
(   ) เสียเงนิเพือ่ซ้ือบริการในการรับชมภาพ 

  (   ) อ่ืนๆ โปรดระบุ................................... 
 

14.2 โปรดใสตัวเลขเรียงลาํดับตามความสําคัญของเหตผุลในการตัดสนิใจของทาน  ตอวิธีการ
เปดรับภาพลามกผานสื่ออินเทอรเน็ต 
(เรียงตามลําดบั 1 หมายถึง มากที่สุด, 2 หมายถึง มาก, 3 หมายถึง นอย  และ  4 หมายถึง นอยท่ีสุด) 

 (     ) เปนเรื่องปกติตามสัญชาตญาณ  และความตองการของมนุษย   เชนความตองการทาง
เพศ  ความอยากรูอยากเห็น เปนตน 
 (    ) เปนสิ่งที่นําความเดือนรอน  และความเจ็บปวดใหกับผูอ่ืน เชน เปนการละเมิดสิทธิ
สวนบุคคล  การทําใหผูอ่ืนเสื่อมเสียชื่อเสียง  รวมถึงไมอยากถูกมองวาเปนคนหมกมุนในเรื่องกาม 
 (        )  เปนสิง่ที่ขัดตอวัฒนธรรม  ประเพณีอันดีงามของสังคม 
 (        ) เปนสิ่งที่ผิดกฎหมาย 
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สวนที่ 3 เพื่อทราบถึงบทบาทการเปนผูสงภาพลามกของผูใชอินเทอรเน็ต 
15. ทานเคยสงภาพโปเปลือยผานสื่ออินเทอรเน็ตใหกับผูอ่ืน 

(   ) บอยมาก (เปนประจํา)  (   ) คอนขางบอย 
  (   ) ปานกลาง    (   ) นาน ๆ คร้ัง 
  (   ) ไมเคยเลย  โปรดระบุเหตุผล..........................................  

หากทานตอบวา “ไมเคยเลย” ใหขามไปตอบขอ 16 
 

15.1 โปรดใสตัวเลขเรียงลําดับตามความสําคัญของเหตผุลในการตัดสนิใจของทาน  ตอการสงภาพ
โปเปลือยใหกับผูอ่ืนโดยผานสื่ออินเทอรเน็ต 

(เรียงตามลําดบั 1 หมายถึง มากที่สุด, 2 หมายถึง มาก, 3 หมายถึง นอย  และ  4 หมายถึง นอยท่ีสุด) 

 (     ) เปนเรื่องปกติตามสัญชาตญาณ  และความตองการของมนุษย   เชนความตองการทาง
เพศ  ความอยากรูอยากเห็น เปนตน 
 (    ) เปนสิ่งที่นําความเดือนรอน  และความเจ็บปวดใหกับผูอ่ืน เชน เปนการละเมิดสิทธิ
สวนบุคคล  การทําใหผูอ่ืนเสื่อมเสียชื่อเสียง  รวมถึงไมอยากถูกมองวาเปนคนหมกมุนในเรื่องกาม 
 (        )  เปนสิง่ที่ขัดตอวัฒนธรรม  ประเพณีอันดีงามของสังคม 
 (        ) เปนสิ่งที่ผิดกฎหมาย 
 

16. ทานเคยสงภาพที่แสดงการรวมเพศผานสื่ออินเทอรเน็ตใหกับผูอ่ืน 
(   ) บอยมาก (เปนประจํา)  (   ) คอนขางบอย 

  (   ) ปานกลาง    (   ) นาน ๆ คร้ัง 
  (   ) ไมเคยเลย  โปรดระบุเหตุผล..........................................  

หากทานตอบวา “ไมเคยเลย” ใหขามไปตอบขอ 17 
 

16.1 โปรดใสตัวเลขเรียงลําดับตามความสําคัญของเหตผุลในการตัดสนิใจของทาน  ตอการสงภาพ
แสดงการรวมเพศใหกับผูอ่ืนโดยผานสื่ออินเทอรเน็ต 
(เรียงตามลําดบั 1 หมายถึง มากที่สุด, 2 หมายถึง มาก, 3 หมายถึง นอย  และ  4 หมายถึง นอยท่ีสุด) 

 (     ) เปนเรื่องปกติตามสัญชาตญาณ  และความตองการของมนุษย   เชนความตองการทาง
เพศ  ความอยากรูอยากเห็น เปนตน 
 (    ) เปนสิ่งที่นําความเดือนรอน  และความเจ็บปวดใหกับผูอ่ืน เชน เปนการละเมิดสิทธิ
สวนบุคคล  การทําใหผูอ่ืนเสื่อมเสียชื่อเสียง  รวมถึงไมอยากถูกมองวาเปนคนหมกมุนในเรื่องกาม 
 (        )  เปนสิง่ที่ขัดตอวัฒนธรรม  ประเพณีอันดีงามของสังคม 
 (        ) เปนสิ่งที่ผิดกฎหมาย 
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17. ทานเคยสงภาพลามกของดาราที่ตกเปนขาว  เนื่องจากถูกตัดตอใหกับผูอ่ืนโดยผานทางสื่อ
อินเทอรเน็ต 

(   ) บอยมาก (เปนประจํา)  (   ) คอนขางบอย 
  (   ) ปานกลาง    (   ) นาน ๆ คร้ัง 
  (   ) ไมเคยเลย  โปรดระบุเหตุผล..........................................  

หากทานตอบวา “ไมเคยเลย” ใหขามไปตอบขอ 18 
 

17.1 โปรดใสตัวเลขเรียงลําดับตามความสําคัญของเหตผุลในการตัดสนิใจของทาน  ตอการสงภาพ
ลามกของดาราที่ถูกตัดตอหรือถูกดัดแปลงใหกับผูอ่ืนโดยผานสื่ออินเทอรเน็ต 
(เรียงตามลําดบั 1 หมายถึง มากที่สุด, 2 หมายถึง มาก, 3 หมายถึง นอย  และ  4 หมายถึง นอยท่ีสุด) 

 (     ) เปนเรื่องปกติตามสัญชาตญาณ  และความตองการของมนุษย   เชนความตองการทาง
เพศ  ความอยากรูอยากเห็น เปนตน 
 (    ) เปนสิ่งที่นําความเดือนรอน  และความเจ็บปวดใหกับผูอ่ืน เชน เปนการละเมิดสิทธิ
สวนบุคคล  การทําใหผูอ่ืนเสื่อมเสียชื่อเสียง  รวมถึงไมอยากถูกมองวาเปนคนหมกมุนในเรื่องกาม 
 (        )  เปนสิง่ที่ขัดตอวัฒนธรรม  ประเพณีอันดีงามของสังคม 
 (        ) เปนสิ่งที่ผิดกฎหมาย 
 

18. ทานเคยสงภาพโทรมหญิง  หรือภาพเหยื่อท่ีถูกขมขืนผานสื่ออินเทอรเน็ตใหกับผูอ่ืน 
(   ) บอยมาก (เปนประจํา)  (   ) คอนขางบอย 

  (   ) ปานกลาง    (   ) นาน ๆ คร้ัง 
  (   ) ไมเคยเลย  โปรดระบุเหตุผล..........................................  

หากทานตอบวา “ไมเคยเลย” ใหขามไปตอบขอ 19 
 

18.1 โปรดใสตัวเลขเรียงลําดับตามความสําคัญของเหตผุลในการตัดสนิใจของทาน  ตอการสงภาพ
โทรมหญิง  หรือภาพแสดงการขมขืนใหกับผูอ่ืนโดยผานสื่ออินเทอรเน็ต 
(เรียงตามลําดบั 1 หมายถึง มากที่สุด, 2 หมายถึง มาก, 3 หมายถึง นอย  และ  4 หมายถึง นอยท่ีสุด) 

 (     ) เปนเรื่องปกติตามสัญชาตญาณ  และความตองการของมนุษย   เชนความตองการทาง
เพศ  ความอยากรูอยากเห็น เปนตน 
 (    ) เปนสิ่งที่นําความเดือนรอน  และความเจ็บปวดใหกับผูอ่ืน เชน เปนการละเมิดสิทธิ
สวนบุคคล  การทําใหผูอ่ืนเสื่อมเสียชื่อเสียง  รวมถึงไมอยากถูกมองวาเปนคนหมกมุนในเรื่องกาม 
 (        )  เปนสิง่ที่ขัดตอวัฒนธรรม  ประเพณีอันดีงามของสังคม 
 (        ) เปนสิ่งที่ผิดกฎหมาย 
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19. ทานเคยสงภาพแอบถาย เชน ภาพแอบถายการรวมเพศ  ภาพแอบถายใตกระโปรงผานสือ่
อินเทอรเน็ตใหกับผูอ่ืน 

(   ) บอยมาก (เปนประจํา)  (   ) คอนขางบอย 
  (   ) ปานกลาง    (   ) นาน ๆ คร้ัง 
  (   ) ไมเคยเลย  โปรดระบุเหตุผล..........................................  

หากทานตอบวา “ไมเคยเลย” ใหขามไปตอบขอ 20 
 

19.1 โปรดใสตัวเลขเรียงลําดับตามความสําคัญของเหตผุลในการตัดสนิใจของทาน  ตอการสงภาพ
แอบถายใหกับผูอ่ืนโดยผานสื่ออินเทอรเน็ต  
(เรียงตามลําดบั 1 หมายถึง มากที่สุด, 2 หมายถึง มาก, 3 หมายถึง นอย  และ  4 หมายถึง นอยท่ีสุด) 

 (     ) เปนเรื่องปกติตามสัญชาตญาณ  และความตองการของมนุษย   เชนความตองการทาง
เพศ  ความอยากรูอยากเห็น เปนตน 
 (    ) เปนสิ่งที่นําความเดือนรอน  และความเจ็บปวดใหกับผูอ่ืน เชน เปนการละเมิดสิทธิ
สวนบุคคล  การทําใหผูอ่ืนเสื่อมเสียชื่อเสียง  รวมถึงไมอยากถูกมองวาเปนคนหมกมุนในเรื่องกาม 
 (        )  เปนสิง่ที่ขัดตอวัฒนธรรม  ประเพณีอันดีงามของสังคม 
 (        ) เปนสิ่งที่ผิดกฎหมาย 
 
20. โดยสวนมากแลว  ทานมีการเลือกชองทางใดในการสงภาพลามกใหกับผูอ่ืน  

(   ) ไมเคยสง    
(   ) ไปรษณียอิเล็กทรอนิกส (E-mail) 

 (   ) เว็บไซต(WWW)   
(   ) เว็บบอรด(Web board) หรือชองสนทนา  เชน กระทูตางๆ  Chat  หรือ MSN เปนตน 

 (   ) อ่ืนๆ โปรดระบุ...................................................... 
 
21. ภาพลามกที่ทานใชสงใหกับผูอ่ืนผานทางสื่ออินเทอรเน็ตนัน้  ทานไดรับจากแหลงใดมากที่สุด 
 (   ) ไมเคยสง     

(   ) ภาพที่ตนเองทําขึ้น เชน ภาพถายของตนเอง  ภาพที่ตนเองตัดตอ  ภาพที่ตนเองถายผูอ่ืน 
 (   ) ภาพที่ผูอ่ืนสงให  หรือภาพที่ผูอ่ืนถายหรือผลิตขึ้น  แลวนําภาพดงักลาวมาเผยแพร  

(   ) อ่ืนๆ โปรดระบุ........................................................ 
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22. ทานคิดอยางไรกับการรบัสงภาพลามก  เชน ภาพโปเปลือย  ภาพรวมเพศ  ผานสือ่อินเทอรเน็ต 

 ..................................................................................................................
.............................................................................................................................
.............................................................................................................................
............................................................................................................................. 
 
23. ขอเสนอแนะ 

 ..................................................................................................................
.............................................................................................................................
.............................................................................................................................
............................................................................................................................. 
 

“ผูวิจัยขอขอบคุณทุกทานที่สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี”้ 
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 
  
 นางสาวสุปรียา  แซกัง  เกิดเมื่อวันที่ 1 พฤศจิกายน พ.ศ. 2523  สําเร็จการศึกษาระดับ
ปริญญาตรีศิลปศาสตรบัณฑติ  สาขาวิชาการจัดการทั่วไป  สถาบันราชภัฎบานสมเด็จเจาพระยา ใน
ปการศึกษา 2544  และปริญญาตรีศิลปศาสตรบัณฑิต  คณะมนษุยศาสตร  สาขาวิชาสื่อสารมวลชน 
มหาวิทยาลัยรามคําแหง ในปการศึกษา 2544     และเขาศึกษาตอในหลักสูตรปริญญานิเทศศาสตร 
มหาบัณฑติ  สาขาวิชาวารสารสนเทศ  ภาควิชาวารสารสนเทศ  ปการศึกษา 2547 
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