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โดยเฉพาะ ผศ.ดร. กิตติ กันภัย อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธที่เปนแสงสวางนําทางไปสูวิทยา ผศ.
ณาณัฏฐธัญ วงศบานดู ประธานกรรมการวิทยานิพนธ และ ผศ.ดร.กุลทิพย ศาสตระรุจิ กรรมการ
ภายนอกมหาวิทยาลัยที่เสียสละเวลาของทานมาชวยเหลือในการสอบจนลุลวงไปดวยดี 
 ขอกราบขอบพระคุณคุณพอ คุณแมและครอบครัวของขาพเจา ที่เปนแรงผลักดัน เปน
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อยางดี คุณหม ูคุณนก คุณเชอรรี่ คุณจุมพล (พ่ีโกไข) คุณบอย คุณวสุ หาวหาญ และคายเพลง
อารสยาม คุณกอย คุณกบ คุณตั๊ก คุณบอล คุณยุทธนา คุณการะเกด (นองเกด)ที่นารัก คุณปุ (พ่ี
ของบัว) และคุณสมชาย จตุพิมายจากคายชัวรเอนเตอรเทนเมนท  
 ขอขอบคุณความชวยเหลือจากคุณแวว ฟูจิโกะ คุณเดือน โซนี่ดีไวซ ที่เปนผูติดตอใหความ
ชวยเหลือผูวิจัยในการทําสนทนากลุม และทุกคนที่เก่ียวของทั้ง 32 คน และคุณมิ้ง คุณซิน คุณนัท 
คุณบวยเพ่ือนๆ ที่แสนดี คุณก๊ิกพ่ีรหัสที่นารัก รวมถึงเพ่ือนๆ MC 18 ทุกๆ คนที่คอยเปนกําลังใจ 
และชวยกันฝาฟนอุปสรรคตางๆ ในการทําวิจัยเลมนี้จนลุลวงไปดวยดี 
 ขอบคุณคุณเตอ OSK119 ที่คอยชวยเหลือในทุกๆ เร่ือง และครอบครัวของคุณเตอที่มีสวน
สําคัญอยางย่ิงที่ชวยผลักดันและคอยใหกําลังใจเสมอมา  
 ขอขอบคุณทุกๆคนที่ไมไดกลาวถึงในที่นี ้ที่คอยเปนกําลังใจและใหความชวยเหลือผูวิจัย
ตลอดมา 
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บทท่ี 1 
บทนํา 

 
1.1 ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 
 

“รัฐที่จะมีการปกครองที่ดีไดนั้น ตองมีการจัดการสังคมของสตรี เด็กและการศึกษา หนาที่
ของบุรุษและสตรีทั้งในยามสงบและในยามสงครามเปนแบบเดียวกัน ผูปกครองหรือกษัตริยก็ตอง
เปนผูที่ไดพิสูจนแลววาเปนเลิศทั้งในดานสงครามและปรัชญา” 

    The Republic (ปรีชา ชางขวัญยืน, ผูแปล, 2523: 305) 
 

จากขอความขางตนเปนคํากลาวของเพลโตในหนังสือเรื่อง The Republic เก่ียวกับการจัด
ระเบียบกับชวงชั้นทางสังคม เนื่องจากในสมัยกรีกโบราณ มนุษยตางอยูอยางกระจัดกระจาย แต
เม่ือเกิดภัยธรรมชาติคุกคาม มนุษยจึงอยูดวยกันเปนเมือง มีวัฒนธรรมและภาษาที่ใชรวมกันและ
เกิดสังคมตามมา รัฐปกครองโดยนักปราชญ พลเมือง เรียกวา ชนชั้นเหล็ก ทหาร ขาราชการ
เรียกวาชนชั้นเงิน และผูปกครอง เรียกวา ชนชั้นทอง (สุภางค จันทวานิช, 2551: 10) 

สังคมมนุษยในระยะเริ่มแรกเปนสังคมที่ยังไมมีการจัดลําดับชั้น การจัดลําดับชั้นเปน
เกณฑที่มนุษยสรางขึ้น โดยเริ่มตั้งแตสมัยกรีกโบราณมาจนถึงสังคมยุคปจจุบัน อริสโตเติลไดกลาว
ไววา “มนุษย” เปนสัตวสังคม เม่ือคนจํานวนมากอยูรวมกันในสังคมจึงจําเปนตองแบงหนาที่กันทํา 
มีการกําหนดสถานภาพและการจัดลําดับชั้นทางสังคมเนื่องจากความจําเปนในสังคม ซึ่งจะทําให
สังคมมีความเปนระเบียบเรียบรอยมากขึ้น  

ในสังคมทุกสังคมไมวาจะเปนสังคมที่มีความเปนอยูอยางงาย หรือสังคมเชิงซอนก็จะมี
การจัดลําดับชั้นของคนในสังคม หรือมีการวัดความแตกตางของคนในสังคมวาใครคือ พวกของตน 
ใครดีกวา ใครตํ่าตอยกวา ซึ่งการแบงพวกพองกันนี้เห็นไดชัดเจน ตั้งแตการเร่ิมแยกสถานภาพ 
และบทบาทของบุคคล  ลักษณะเชนนี้  เราเรียกว า  การจัดลําดับชั้นทางสังคม  (Social 
stratification) บุคคลที่อยูในชั้นสังคมตางกันจะมีแบบแผนในการดําเนินชีวิตแตกตางกัน เชน เร่ือง
อาหารและวิธีรับประทานอาหาร กลาวไดวาชนชั้นทางสังคมเปรียบเสมือนวิถีชีวิตของบุคคลเพราะ
มีอิทธิพลตอรูปแบบของทัศนคติ คานิยมความเชื่อ และพฤติกรรมของบุคคลในสังคม (ทัศนีย ทอง
สวาง, 2549:  37) 
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การจัดลําดับชั้นทางสังคม (Social stratification) ถือวาเปนวัฒนธรรมสากลอยางหนึ่ง 
คือ มีปรากฏอยูในทุกสังคม ไมวาจะเปนสังคมเกษตรกรรมหรือสังคมอุตสาหกรรม หรือไมวาจะ
เปนอดีตหรือปจจุบัน (บรรพต วีระสัย, 2520: 365) 

บรูมและเซลซนิค (Broom and Selznick, 1968) อธิบายวา การจัดลําดับชั้นทางสังคม 
หมายถึง รูปแบบที่แสดงความไมเทาเทียมกันของบุคคลในชั้นตางๆของสังคม 

ไพฑูรย เครือแกว (2513) อธิบายวา การจัดลําดับชั้นทางสังคม หมายถึง การที่บุคคลใน
สังคมนั้นๆไดถูกจัดแบงออกเปนอับดับตางๆ การที่มีระบบอันดับนี้แสดงใหเห็นวาคนที่อยูใน
ตําแหนงหรือฐานะนั้นๆ มีเกียรติหรือไดรับการยกยองวาอยูในอันดับที่สูงกวา เทากัน หรือต่ํากวา
บุคคลที่อยูในฐานะอื่นๆในสังคมเดียวกัน 

ดังนั้น การจัดลําดับชั้นทางสังคม หมายถึง การแบงสมาชิกของสังคมออกเปนลําดับชั้น
เพ่ือแสดงใหเห็นถึงความแตกตางของบุคคลหรือกลุมบุคคลออกเปน “ชั้นที่สูงกวา” “ชั้นที่ต่ํากวา” 
โดยพิจารณาจากฐานะทางเศรษฐกิจ การศึกษา และไดรับการยกยองจากสังคม (รพีพรรณ 
สุวรรณณัฐโชติ, 2530: 98) 

รูปแบบของการจัดชวงชั้นทางสังคมในอดีต จําแนกเปนแบบใหญๆได 3 แบบ คือ (จํานง 
อภิวัฒนสิทธิ์ และคณะ, 2532: 80) 

1. ระบบวรรณะ (Caste system) วรรณะ แปลวา สี โดยกําหนดสีของผิวกายเปนเครื่อง
กําหนด เปนการจัดลําดับชั้นสังคมที่เครงครัดที่สุด บุคคลจะอยูในวรรณะนั้นตั้งแตเกิดจน
ตาย คือระบบวรรณะของอินเดีย ไดแก พราหมณ กษัตริย แพทย และศูทร 

2. ระบบฐานันดร (Estate system) ปรากฏในสังคมฟวดัล หรือสังคมศักดินา เชน สังคมศักดิ
นาไทย ฐานะทางสังคมวัดไดจากปรมิาณที่ดินถือครอง กษัตริยเปนผูมีอํานาจเหนือที่ดิน
ทั้งหมด ระบบศักดินาไทยมีมาต้ังแตสมัยสุโขทัย อยุธยาจนถึงรัตนโกสินทร  

3. ระบบชนชั้น (Class system) เปนระบบที่มีอยูในสังคมอุตสาหกรรม เพราะเกณฑการแบง
ชนชั้นมีแนวโนมที่จะใชเกณฑทางเศรษฐกิจมากกวาเกณฑดานอื่นๆ  เเตละชั้นจะ
ประกอบดวยบุคคลที่มีมาตรฐานคลายคลึงกัน เชน มีอาชีพเดียวกัน มีทัศนคติความสนใจ
และความเชื่อที่คลายกัน และมักจะรูสึกผูกพันเปนพวกเดียวกัน ในการจัดลําดับชั้นทาง
สังคมโดยเกณฑทางเศรษฐกิจนั้น โดยทั่วไปมักจะแบงเปน 3 ชั้น ดังนี้ (ปราณี ฐิติวัฒนา, 
2517: 51) 

1. ชนชั้นสูง ไดแก กลุมบุคคลที่มีหลักทรัพย และรายไดสูง 
2. ชนชั้นกลาง ไดแก กลุมบุคคลที่มีหลักทรัพย และรายไดปานกลาง 
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3. ชนชั้นลาง ไดแก กลุมบุคคลที่มีหลักทรัพย และรายไดตํ่า 
ในบางประเทศอาจะแบงออกเปนหลายชั้นดวยกัน เชน สหรัฐอเมริกาแบงชนชั้นออกเปน 

3 ชั้น ดังกลาวขางตน และแตละชั้นก็แบงออกไปอีกดังนี ้(Milton Kleg et al, 1970: 58) 
1. ชนชั้นสูง 

ชนชั้นสูงระดับสูง (Upper upper class) 
ชนชั้นสูงระดับต่ํา (Lower upper class) 

2. ชนชั้นกลาง 
ชนชั้นกลางระดับสูง (Upper middle class) 
ชนชั้นกลางระดับกลาง (Middle middle class) 
ชนชั้นกลางระดับลาง (Low middle class) 

3. ชนชั้นลาง 
ชนชั้นลางระดับสูง (Upper lower class) 
ชนชั้นลางระดับตํ่า (Lower lower class) 

สําหรับประเทศไทยนั้นไดมีผูแสดงทัศนะตอการจัดลําดับชั้นในสังคมไทยไวหลายทานเชน  
ไพฑูรย เครือแกว (2513: 118) ไดแบงชนชั้นในสังคมไว 8 ชั้น ดังนี้ 

1. พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว สมเด็จพระบรมราชินีนาถหรือพระราชวงศระดับสูง 
2. คณะรัฐมนตร ีรัฐบุรุษผูมีชื่อเสียง คณะองคมนตรี 
3. ขาราชการชั้นนํา ตั้งแตอธิบดีถึงปลัดกระทรวง 
4. ปญญาชนชั้นนํา ขาราชการชั้นพิเศษทั่วๆไป อาจารยผูทรงคุณวุฒิ นักหนังสือพิมพ 
5. ขาราชการทั่วไป พอคา ประชาชน ปญญาชนระดับกลาง 
6. ขาราชการระดับลาง เชน ขาราชการชั้นจัตวา  
7. เสมียน พนักงานชั้นลาง กรรมกรผูมีฝมือ และพนักงานตามหางราน 
8. กรรมกรผูไมมีฝมือ (Unskill labour) 
ทัศนะของคารล มารกซ  ไดใหความหมายคําวาชนชั้นวา เปนกลุมบุคคลที่มีเอกภาพทาง

สภาพชีวิตในทางเศรษฐกิจ ความคิด ความเชื่อเปนไปในทางเดียวกัน คือ ความสํานึกรวมกันใน
ฐานะเปนชนชั้นเดียวกัน เม่ือมีการแบงชั้นในสังคม ยอมมีการตอสูเพ่ือผลประโยชนของชนชั้นนั้นๆ 
มารกซ อธิบายวา ความสํานึกทางชนชั้น (Class consciousness) จะเกิดขึ้นเฉพาะในหมูชนที่ใช
แรงงานแตไมสามารถเกิดขึ้นไดในหมูนายทุน  ทัศนะของมารกซ นําไปสูแนวคิดของลัทธิ
คอมมิวนิสต ซึ่งแบงชนชั้นออกเปน 2 ประเภท โดยพิจารณาจากความมั่งคั่งและบทบาทของการ
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ผลิต กลุมที่เปนเจาของกิจการการผลิตถือวาเปน “ชนชั้นนายทุน” (Bourgeoise) สวนอีกกลุมหนึ่ง
เปนผูใชแรงงานและจะไดรับคาตอบแทนแรงงาน เรียกวา “ชนชั้นกรรมาชีพ” (Proletariat) ชนชั้น
ทั้ง 2  มีการตอสูกันตลอดเวลา พวกนายทุนจะเอารัดเอาเปรียบ กดขี่ขมเหง พวกกรรมกร ลูกจาง 
และทําใหความเปนมนุษยของลูกจางลดลงไป  

การที่บุคคลในสังคมมีฐานะทางชนชั้นที่แตกตางกันมีผลตอโอกาสที่จะไดรับสิ่งตางๆใน
ชีวิต (Life chance) หรือแบบแผนในการดํารงชีวิต (Life style) ตางกันอีกดวย บุคคลที่มีฐานะตํ่า
กวามักจะมีความดอยกวาในเรื่องตางๆ เชน มีโอกาสทางการศึกษานอยกวา แบบแผนการ
ดํารงชีวิตของคนตางชนชั้นมีความตางกันในหลายดานนับตั้งแตรสนิยมในการบริโภคอาหาร การ
แตงตัว การใชวัตถุสิ่งของตางๆ ดังที่ Young & Mack (1956) กลาววา ชนชั้นทางสังคมที่แตกตาง
กันยอมจะกอใหเกิดความแตกตางกันในเรื่องตอไปนี ้ 

1. แบบแผนในการดําเนินชีวิต เชน ชีวิตความเปนอยูประจําวัน การศึกษา วัฒนธรรม 
รสนิยม ทัศนคติ และบุคลิกภาพของคนในชนชั้นนั้นๆ 

2. โอกาสของชีวิต ชนชั้นสูงจะมีโอกาสมากกวาชนชั้นต่ําในทุกๆ ดาน เชน โอกาสทางการ
ศึกษา การประกอบอาชีพ ตัวชี้วัดการจัดลําดับชั้นในสังคม ไดแก การศึกษา อาชีพ รายได ชนิด
ของที่อยูอาศัย เปนตน  

ดังจะเห็นไดวา ความแตกตางกันทางดานชนชั้นสงผลใหการบริโภค หรือวิถีชีวิตของแตละ
ชนชั้นมีความแตกตางกันไปดวย ชนชั้นสูง หรือชนชั้นกลางที่มีรายไดสูงมีโอกาสเลือกการบริโภคที่
ดีกวาชนชั้นลาง ซึ่งโบดริยารด กลาววา รหัสในการแปลงสินคาใหกลายเปนสัญญะนั้นเปนรหัสที่มี
ลําดับชั้นอยางมาก (สินคาเกรดเอ เกรดบี เกรดซีฯ) เราไมไดคิดถึงแงประโยชนใชสอยเทานั้น แต
คํานึงถึงสัญญะในตัวสินคานั้น ทั้งนี้เพ่ือใหสินคาตางๆทําหนาที่เปนสื่อทางวัฒนธรรมเพ่ือแสดง
สถานภาพและเกียรติยศของผูใช ดังนั้น  “รหัสของการจัดระเบียบลําดับชั้นของสินคาจึงสอดคลอง
กับโครงสรางลําดับชั้นของสังคม” (กาญจนา แกวเทพ, 2545ก: 136) 
 สังคมปจจุบันในศตวรรษที ่20 เปนสังคมยุคหลังสมัยใหม ตามที่โบดริยารด นักปรัชญา
สังคมชาวฝรั่งเศส เห็นวา สินคา และการบริโภคตางๆไมไดแลกเปลี่ยนดวยเงินตราหรือความพึง
พอในทางเศรษฐศาสตรเทานั้น แตยังมีการบริโภคนอกเหนือไปจากตัววัตถุหรือสินคาอีกดวย 
ดังเชน การใสเสื้อผาแบรนดเนมหรือการใชโทรศัพทมือถือที่มียี่หอราคาแพง ก็ไมใชเพ่ือประโยชน
จากการใชสอยแตเพียงเทานั้น แตเกิดจากการกําหนดคุณคาหรือการใสความหมายเขาไปในตัว
สินคานั้น ทําใหสินคาแปรสภาพจากมูลคาพ้ืนฐานไปเปนมูลคาสัญญะ   
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 ในแงการผลิตแลว การนําความหมายหรือคุณคาทางวัฒนธรรมใสเขาไปในสินคา ทําให
ขยายปริมาณการบริโภคของผูคนไดมากขึ้น เกิดการบริโภคอยางตอเนื่องโดยไมมีที่สิ้นสุดเพราะ
มนุษยจะไมบริโภคเพียงเพราะความตองการทางวัตถุอีกตอไปแลว หากแตจะบริโภคเพราะความ
ตองการทางสัญญะ ซึ่งเปนความตองการที่ไรขอบเขต เชน การใชโทรศัพทมือถือที่มีราคาแพง
เพ่ือใหสามารถเขากลุมเพ่ือนๆได 
 ผูที่ริเริ่มแนวคิดเรื่องการวิเคราะหการบริโภคในชีวิตประจําวันของสังคมยุคสมัยใหมทาน
หนึ่ง คือ H.Lefebvre ซึ่งใหคําอธิบายแนวคิดของเขาวา  

1. ในสังคมปจจุบัน ชีวิตของคนทํางาน โดยเฉพาะชนชั้นลางจะมีลักษณะแตกออกเปน
เสี่ยงๆเพราะลักษณะการทํางานที่เนนเฉพาะทักษะบางอยางเทานั้น เชน สาวโรงงาน
นั่งเย็บผาอยางเดียว 8 ชม. เปนตน 

2. ทามกลางชีวิตประจําวันที่แตกสลายดังกลาว สิ่งที่เขามาเปนกาวใจเชื่อมชีวิตดังกลาว 
ก็คือ จิตสํานึกของการบริโภค นั่นคือ ความพึงพอใจจากการที่ไดบริโภค มีความสุขที่
ไดเสพวัตถุ  

D.Smythe กลาววา หากเรื่องการบริโภคเปนมากกวาการบริโภควัตถุ คือการบริโภค
สัญญะก็นาจะนําหลักการสรางความหมายของ Saussure อธิบายวา “ความหมายเกิดเพราะ
ความแตกตาง”มาประยุกตใชอธิบายเรื่องการบริโภค หากไมมีสีขาวก็ยอมไมมีสีดํา ในทํานอง
เดียวกันแบบแผนการบริโภคในสังคมจึงเกิดมาจาก 2 กระบวนการ คือ 

ก. กระบวนการเลียนแบบ (Imitation) 
ข. กระบวนการสรางความแตกตาง (Distinction) 

 หากนําเอาหลักการของ D.Smythe ในเร่ืองความสัมพันธระหวางชนชั้นกับแบบแผนการ
บริโภคมาอธิบายวา เม่ือมองจากมุมมองของชนชั้นสูงหรือชนชั้นกลางจําเปนตองซื้อเสื้อผาที่มี
ราคาแพงเพราะเสื้อผายี่หอดังกลาวมีคุณคาเชิงสัญลักษณที่บอกใหรูวา “คนที่สวมใสเปนคนระดับ
ชนชั้นไหนของสังคม” จึงเปนไปตามหลักการสรางความแตกตาง (Distinction) 
 เม่ือมองจากมุมมองของชนชั้นลางหรือชนชั้นกลาง การที่คนกลุมนี้พยายามที่จะหาเสื้อผา
ที่มีย่ีหอมาใสบาง (แมจะเปนของปลอม) ในจนิตนาการของเขาจะเปนคนโกเกขึ้นมาทันที เพ่ือให
การบริโภคยกระดับหรือเลื่อนชนชั้นทางจินตนาการนั่นเอง ดวยกระบวนการเลียนแบบชนชั้นที่
เหนือกวา (Imitation) (กาญจนา แกวเทพ, 2545ก: 141) 
 ดังจะเห็นไดวา การแบงชนชั้นมีมาต้ังแตในอดีตจนถึงปจจุบัน การกําหนดชนชั้นในแตละ
สังคมมีความแตกตางกันไปตามสภาพทางสังคมวัฒนธรรมและความเชื่อ แตไมวาจะแบงชนชั้นจะ
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ออกมาในรูปแบบไหน “ชนชั้นลาง” จะมีชื่อเรียกแตกตางกันออกไปในแตละสังคม เชน ศูทร ทาส 
ชนชั้นตํ่า ชนชั้นกรรมมาชีพ กรรมกร ลูกจาง เปนตน ชนชั้นลางจะเปนสวนฐานของสังคมทีโ่ดนชน
ชั้นที่สูงกวาดูถูก เหยียดหยามและดอยโอกาสในทุกเร่ืองกวาทุกชนชั้น ดังนั้น ชนชั้นที่ดอยในสังคม 
ไมคอยมีใครศึกษา ถึงรูปแบบการดําเนินชีวิตของชนชั้นลางในชีวิตประจําวัน ทําใหผูวิจัยเกิดความ
สนใจ และอยากทราบวาชนชั้นลางในสังคมไทยมีวิถีชีวิตการบริโภคอยางไร 

การบริโภคสื่อที่ใหความบันเทิงก็เชนเดียวกัน ไมวาจะเปน ภาพยนตร ละคร บทเพลงก็
ลวนแตบงบอกถึงรหัสทางชนชั้นในสังคมเชนกัน โอเปรา (Opera) ก็เปนเพลงของชนชั้นสูง ละคร
เวทีก็เปนของชนชั้นกลาง แตเพลงไทยลูกทุงเปนสื่อบันเทิงชนิดหนึ่งคนในสังคมโดยทั่วไปรับรูกันวา 
เปนเพลงของชนชั้นลาง โดยชนชั้นลางเสพเพลงลูกทุงเปนจํานวนมาก ซึ่งเปนตลาดใหญใน
โครงสรางของสังคมไทย เพราะชนชั้นลางสวนใหญ มักจะมีการศึกษาตํ่า รายไดนอย อาชีพรับจาง 
หรือ อาชีพเกษตรกรรม เปนตน ดังนั้นจะกลาวไดวา ผูฟงเพลงลูกทุงมีสัดสวนอยูทั่วทั้งประเทศ ทั้ง
ในตางจังหวัดและในกรุงเทพฯ  

เพลงลูกทุง คือ เพลงของชนชั้นลาง ดังนั้น ชนชั้นลางจึงเปนกลุมใหญมากในประเทศไทย
ทั้งในตางจังหวัดและในเมืองที่ฟงเพลง ดังคําสัมภาษณของกฤษฎา อิ่มสมบูรณ ตําแหนงโปรดิว
เซอรเพลงของบริษัทแกรมมี่ เอน็เตอรเทนเมนท ผูผลิตมิวสิควิดีโอเพลง คิดถึง คิดถึง ของ พีสะเดิด 
กลาววา 

“คนไทยมีจํานวน 60 ลานคน แตเปอรเซ็นตของคนตางจังหวัดเยอะกวา แคขายเอา
เปอรเซ็นตประมาณ 10 เปอรเซ็นต รายไดที่เขามามันก็ตางกันแลว ดังนั้นตลาดเพลงลูกทุงจึงเปน
ของคนตางจังหวัดมากกวา” (กฤษดา อิ่มสมบูรณ, สัมภาษณ, 16 สิงหาคม 2552) 

จากทัศนะดังกลาว เราสามารถมองปรากฏการณที่เกิดขึ้นในปจจุบันไดวา ปจจัยทาง
การตลาดมีผลสําคัญตอการกําหนดเนื้อหาของเพลงลูกทุง อุตสาหกรรมเพลงลูกทุงในประเทศไทย 
เปนระบบทุนนิยมแบบผูกขาด โดยบริษัทคายเพลงยักษใหญ 2 คายเพลง ไดแก คายแกรมม่ีโกลด 
และคายเพลงอารสยาม เพลงลูกทุงเปนตลาดของชนชั้นลางซึ่งเปนธุรกิจขนาดใหญ ทําใหผูผลิต
เพลงลูกทุงหันมาแตงเพลงเพ่ือธุรกิจและผลกําไรมากขึ้น ผูผลิตเพลงลูกทุงบริษัทใหญ จึงมีการ
เชื่อมตอธุรกิจกับบริษัทตางๆ เชน บริษัทแกรมมี่ เอ็นเตอรเทนเมนท มีหุนสวนกับบริษัท เอไอเอส ที่
ใหบริการระบบของโทรศัพทมือถือ ซึ่งผูวิจัยสังเกตไดจากในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง จะมีวิธีการ
โหลดริงโทนเสียงรอสายหรือเสียงเรียกเขาสําหรับผูใชโทรศัพทในระบบเอไอเอสปรากฏขึ้นขางลาง
มิวสิควิดีโอ หรือดีเจในคลื่นเพลงลูกทุงบอกวิธีการดาวโหลดเสียงเรียกเขาหรือเสียงรอสายหลายๆ
ครั้งเพ่ือใหผูฟงจําไดและดาวโหลดเพลง เปนตน 
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การที่ผูวิจัยศึกษาชนชั้นลาง ไมศึกษาชนชั้นกลางและชนชั้นสูง เพราะคารล มารกซได
กลาวไววา “คนงานอุตสาหกรรมไมไดสรางสํานึกชนชั้นขึ้นมาเพราะถูกชนชั้นนายทุนควบคุมวิถี
การผลิตความคิดในสังคมเอาไว ทําใหเกิดสํานึกลวง” (กิตติ กันภัย, 2551: 24) 

มารกซ อธิบายแนวคิดเร่ือง จิตสํานึกที่ผิดพลาดตออีกวา “จิตสํานึกที่ผิดพลาดเปน
ความคิดที่คนอื่นแอบฝากมาใหกับเรา ชนชั้นลางจะถูกฝงความคิดใหยอมรับวาการกดขี่ขดูรีดและ
ความไมเทาเทียมเปนชะตากรรมที่ถูกกําหนดมาแลว และไมอาจเปลี่ยนแปลงหรือหลุดพนได” 
(กาญจนา แกวเทพและสมสุข หินวิมาน, 2551: 252) 

ดังนั้น ชนชั้นลางจะถูกครอบงําในการบริโภคจากชนชั้นนายทุน มากกวาชนชั้นกลางและ
ชนชั้นสูง  เพราะชนชั้นกลางและชนชั้นสูงมีการศึกษาและมีความรูจึงสามารถเลือกและ
ตีความหมายในการบริโภคสินคาไดดีกวาชนชั้นลาง และไมถูกครอบงําในการบริโภคงายเหมือน
ชนชั้นลาง  

ผูผลิตมิวสิควิดีโอเพลงไทยลูกทุง กฤษดา อิ่มสมบูรณ ตําแหนงโปรดิวเซอรเพลงของ
บริษัทแกรมม่ี เอนเตอรเทนเมนท กลาววา  

“เพลงเด๋ียวนี้แตงเพ่ือsupportกับการโหลดริงโทน เพราะตลาดโหลดเพลงลูกทุงทํารายได
ใหกับแกรมม่ีเยอะมากๆทําใหแกรมมี่อยูได เพราะมันเปนตลาดใหญ ธุรกิจตลาดมือถือมีสวนอยาง
มากในการทํามิวสิควิดีโอโดยตองคิดวาจะใหมือถือเปนมากกวามือถือ ที่ไมใชแคโทรหากันก็หาย
คิดถึง แตตองมีลูกเลนอยางไร มีชองวางที่ทําใหใชมือถือไมสะดวก” (กฤษดา อิ่มสมบูรณ, 
สัมภาษณ, 16 สิงหาคม 2552) 

ผูวิจัยเห็นวา โลกของสื่อที่ประกอบสรางขึ้นมานั้นเต็มไปดวยธุรกิจ และผลกําไรเปนสําคัญ
ที่แทรกอยูในเนื้อหาและมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง ผูวิจัยสังเกตจากเพลงยุคปจจุบันนี ้วาเพลงที่มีชื่อ 
และมีเนื้อหาเก่ียวกับโทรศัพทมือถือมีมากขึ้น หรือภาพของศิลปนเพลงลูกทุงที่เปลี่ยนการแตงกาย
ตามยุคสมัย หรือนางเอกมิวสิควิดีโอเพลงมีหนาตา และการแตงกายแบบวัฒนธรรมตางชาติมาก
ขึ้น  ธุรกิจสื่อขามชาติอาจจะมีสวนในการประกอบสรางความหมายและความจริงในตรรกะการ
บริโภคที่ใสลงไปเพลง และมิวสิควิดีโอก็เปนได 
 สิ่งที่ผูวิจัยเกิดประเด็นสงสัยและตั้งขอสันนิษฐาน คือ ความหมายและความเปนจริงใน
ตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางนั้นเปนอยางไร  การที่ผูผลิตประกอบสรางความหมายและความ
เปนจริงในเร่ืองตรรกะในการบริโภคใหกับผูฟงที่เปนชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับนั้น ผูผลิตทําไมถึง
ประกอบสรางหรือใสรหัสในการแตงเพลงแบบนี้ และผูวิจัยตองการทราบวาโลกในความเปนจริงที่
เก่ียวกับการบริโภคและวิถีชีวิตของชั้นลางนั้น ตรงกับโลกที่สื่อประกอบสรางหรือไม อยางไร สื่อ
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เพลงลูกทุงมีอิทธิพลตอการใชชีวิตหรือการบริโภคของชนชั้นลางหรือไม เชน นางเอกมิวสิควิดีโอใช
โทรศัพทมือถือรุนใหม ชนชั้นลางจะใชซื้อโทรศัพทเหมือนกับนางเอกมิวสิควิดีโอหรือไม ถาชนชั้น
ลางซื้อโทรศัพทมือถือตามตัวละครในมิวสิควิดีโอนั้นเพราะอะไร  
 
1.2 ปญหานําวิจัย 

1.2.1 ความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยมเปน
อยางไร 

1.2.2 กระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคมในตรรกะการบริโภคเปน
อยางไร 

 
1.3 วัตถุประสงคการวิจัย 

1.3.1 เพ่ือวิเคราะหความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางในเพลงไทยลูกทุงยอด
นิยม 

1.3.2. เพ่ือวิเคราะหกระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคมในตรรกะ
การบริโภค 

 
1.4 ขอสันนิษฐาน 

1.4.1 ความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม สวนมาก
จะปรากฏตรรกะมูลคาใชสอย (Logic of use value) และตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน (Logic of 
exchange value) มากที่สุดในชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับ และความหมายในตรรกะการบริโภคของชน
ชั้นลางระดับบนพบตรรกะมูลคาเชิงสัญญะมากกวาชนชั้นลางระดับลาง 

1.4.2 ผูผลิตประกอบสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคมในตรรกะการบริโภค
ของชนชั้นลางโดยใชปจจัยทางดานการตลาดเปนสําคัญ ทําใหชนชั้นลางระดับลางจะถูกครอบงํา
หรือมีผลกระทบในการบริโภคสินคาของระบบทุนนิยมมากกวาชนชั้นลางระดับบน 

 
1.5 ขอบเขตการวิจัย 

ผูวิจัยจะเก็บขอมูลเพลงลูกทุงที่ไดรับความนิยมจากการจัดอันดับเพลงยอดนิยมของสถานี
วิทยุลูกทุงมหานคร F.M. 95.0 MHz (คลื่นลูกทุงมหานคร F.M. 95.0 MHz เปนคลื่นที่เปดเพลงไม
จํากัดคาย และเปนคลื่นที่ไดรับความนิยมมากเปนอันดับ 1 จากการสํารวจของบริษัท AC Nelson 
Thailand และ Media research) 
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ผูวิจัยใชการเก็บขอมูลแบบภาคตัดขวาง (Cross sectional) เนื่องจากผูวิจัยสันนิษฐาน
เบ้ืองตนวา เพลงไทยลูกทุงไมวาจะเก็บขอมูลในชวงใดก็ตาม ก็จะไดผลจากการวิจัยไมตางกัน 
ดังนั้นจึงเลือกเก็บขอมูลการวิจัย ในชวงเดือน สิงหาคม 2551-ตุลาคม 2552 รวมเปนระยะเวลา 1
ป 3 เดือน  

 
1.6 นิยามศัพท 

ความหมาย   (Meaning) หมายถึง  ความหมายเ กิดจาก ตัวปจ เจกบุคคลที่ จะ
ตีความหมายในเรื่องตางๆ ในที่นี้ก็คือ ผูรับสารที่ฟงเพลงลูกทุง โดยตีความหมายในเรื่องตรรกะ
การบริโภคของชนชั้นลางที่ปรากฏในเพลงไทยลูกทุงซึ่งปรากฏออกมาเปนตรรกะการบริโภคทั้ง 4 
แบบ  

ความเปนจริงทางสังคม  (Social reality) หมายถึง ความเปนจริงในเพลงไทยลูกทุงที่
ปรากฏใหเห็นในชีวิตจริงในสังคม เกี่ยวกับตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางโดยการประกอบสราง
ความเปนจริงจากผูผลิตเพลงไทยลูกทุง  

การสรางความหมาย  (Signification)  หมายถึง การเขารหัส และการใชสัญญะของผูฟง
เพลงลูกทุงเพ่ือใหเกิดการตีความความหมายเฉพาะบางอยางในกลุมชนชั้นลาง และถอดรหัส
ความหมายในตรรกะการบริโภค 

การสรางความเปนจริงทางสังคม  (The Social construction of reality) หมายถึง 
ความเปนจริงนั้นเกิดจากสถาบันสื่อที่การประกอบสรางความเปนจริงทางสังคมในตรรกะการ
บริโภค ก็คือ ผูผลิตเพลงไทยลูกทุงไดสรางความเปนจริงในตรรกะการบริโภคใหปรากฏอยูในเพลง
ไทยลูกทุงยอดนิยมและผูรับสารไดประกอบสรางความเปนจริงในตรรกะการบริโภคดวยเชนกัน 

ตรรกะการบริโภค  (Logics of consumption) หมายถึง การกําหนดขึ้นมาของระบบ
โครงสรางที่ใหความหมายกับวัตถุ ระดับความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุ ประกอบดวย
ความหมาย 4 ประการ คือ  

1. ตรรกะมูลคาใชสอย (Logic of use value) คือ ตรรกะที่มีพ้ืนฐานจากคุณคาที่แทจริงของ
สินคา เชน นาฬิกาขอมือใชดูเวลา เปนตน 

2. ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน (Logic of exchange value) ความสัมพันธที่มนุษยเชื่อม
ความสัมพันธระหวางกันโดยมีสิ่งของเปนตัวกลาง เชน การแลกเปลี่ยนดวยสิ่งของเปน
หลักหรือเงิน เชน การทํางานแลกเงิน เปนตน 
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3. ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (Logic of sign value) ตรรกะที่ไมไดมีพ้ืนฐานที่แทจริงของสินคา 
แตเกิดจากการประกอบสรางความหมายและคุณคาใหกับสินคา เชน การใหสรอยเปน
ของแทนใจ ไมวาจะอยูชนชั้นไหนตองมีคาสัญญะ เชน คนจนเอาเศษผาถุงแมเปน
สรอยคอเพ่ือเปนของแทนใจ แตคนรวยเอากระดูกของแมมาฝงเพชรเพ่ือหอยคอ เปนตน 

4. ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ (Logic of symbolic exchange value) คือ 
วัตถุไดกลายเปนสัญลักษณที่ มีความหมายบางอยางกับเราและเราใชสัญลักษณ
แลกเปลี่ยนความหมายกับผูอื่น เชน การใหของขวัญ ของที่ระลึก  หรือเปนการยืม
สัญลักษณของชนชั้นอื่นมาเพ่ือบอกวาเราไมไดจน ซึ่งจะขัดแยงกับความเปนจริง เชน 
พระเอกจนขี่มอเตอรไซตจึงถกูนางเอกทิ้งไป นางเอกทรยศความรักไปหาแฟนที่รวยเพ่ือ
ตองการเลื่อนชนชั้นของตนเองใหสูงขึ้น เปนตน  
ชนช้ันลางในมิวสิควิดีโอ (Low socio-economic class in music video) หมายถึง ตัว

ละครที่ศิลปนเพลงลูกทุงอีสานนําเสนอผานบทเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม ซึ่งผูวิจัยแบงเปนชนชั้น
ลางระดับบนและชนชั้นลางระดับลาง 

ชนช้ันลาง (Low socio-economic class) หมายถึง กลุมตัวอยางในการสนทนากลุมเพ่ือ
วิเคราะหการตีความหมายตรรกะการบริโภคในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม โดยใชเกณฑ 4 ประเภท 
ไดแก รายได การศึกษา อาชีพ ที่อยูอาศัย มาคัดเลือกมาจํานวน 32 คน โดยแบงเปนชนชั้นลาง
ระดับบนจํานวน 2 กลุม กลุมละ 8 คน และชนชั้นลางระดับลางจํานวน 2 กลุม กลุมละ 8 คน แลว
นํามาเปรียบเทียบเพ่ือหาความหมายในตรรกะการบริโภคในชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับ  

เพลงไทยลูกทุงยอดนิยม (Thai country songs) ไดแก ศิลปนลูกทุงอีสานยอดนิยม, 
เนื้อเพลง, มิวสิควิดีโอเพลง ตัวอยางเชน ไมค ภิรมยพร, ปอยฝาย มาลัยพร, ไผ พงศธร เปนตน 

 
1.7 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 

1.7.1 งานวิจัยนี้สามารถนําไปปรับใชในชีวิตจริงได (Application value) คือ งานวิจัยชวย
เปดความจริงใหเห็นระบบทุนนิยมของอุตสาหกรรมเพลงลูกทุงในสังคม กอใหเกิดประโยชน
ตอวงการวิชาชีพของเพลงลูกทุง ทําใหผูแตงเพลงมีแนวคิดใหมๆ ในการแตงเพลงเพื่อจรรโลง
สังคม ไมเนนกําไร หรือการคามากเกินไป และชวยปลดเปลื้องความทุกขของกลุมผูบริโภค 
โดยใหผูบริโภคมีความคิด วิจารณญานในการเลือกใชสินคา ไมตกเปนเหยื่อของการครอบงํา
ในระบบทุนนิยม 
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1.7.2 งานวิจัยนี้มีประโยชนในแงระเบียบวิธีวิจัย (Methodological value) เพราะใช
กระบวนการวิจัยครบทั้งองคประกอบในแงกระบวนสื่อสาร ทั้งในแงการวิเคราะหเนื้อหาสาร 
การสัมภาษณเชิงลึก การวิเคราะหวาทกรรมของผูใหขอมูล และการสนทนากลุม  

1.7.3 งานวิจัยนี้เปนการสรางคุณประโยชนในเชิงวิชาการ (Theoretical value) เพราะชน
ชั้นลางเปนฐานที่ใหญของโครงสรางทางสังคม ซึ่งทําใหเกิดคุณคาทางนวัตกรรมในงานวิจัย
ทางสังคม (Social research) ในสาขาวิชาการสื่อสารมวลชนเปนครั้งแรก ซึ่งจะทําหนาที่
บุกเบิกแนวทางการศึกษาแงมุมอื่นๆในงานวิจัยชิ้นตอไปในอนาคต และจะชวยวิเคราะห
ปรากฏการณที่เปนจริงในสังคมไดอยางดี ไมไดมีเปาหมายเพ่ือการเรียนรูเทานั้น แตยังมี
เปาหมายเพ่ือการนําไปใชแกปญหาที่เปนจริงในสังคม ทําใหเขาใจมนุษยและสังคมเพ่ิมมาก
ขึ้น งานวิจัยชิ้นนี้เปนงานวิจัยเชิงวิพากษวิจารณสังคม ซึ่งเปนงานวิจัยที่มีอยูนอยในสังคมไทย
ที่นําเอาทฤษฎีมารกซิสตมาใชวิพากษวิจารณระบบทุนนิยมในอุตสาหกรรมเพลงลูกทุงไทย 
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บทท่ี 2 
แนวคิด ทฤษฎ ีและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 
งานวจิัยเรื่อง  “การสรางความหมาย และความเปนจริงทางสังคมเกี่ยวกับตรรกะการ

บริโภคของชนชั้นลางในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม” มีแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของมาใช
เปนกรอบสําหรับการศึกษาและวิเคราะห ดังนี้ 
2.1 ทฤษฎีสัญญวิทยา (Semiology)  
2.2 แนวคิดการสรางความเปนจริงทางสังคม (The social construction of reality)   
2.3 แนวคิดตรรกะการบริโภค (Logics of consumption) 
2.4 แนวคิดเรื่องการเขารหัสของผูสงสาร (Encoding) และการถอดรหัสของผูรับสาร (Decoding) 
2.5 แนวคิดเรื่องการเลาเรื่อง (Narrative) 
2.6 ทฤษฎีวิพากษ ของสํานัก Frankfurt school 
2.7 แนวคิดเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม 
2.8 งานวิจัยที่เก่ียวของ 
2.9 กรอบแนวคิดในงานวิจัย 
 
2.1 ทฤษฎีสัญญวิทยา (Semiology)  

สัญญวิทยาเปนศาสตรหนึ่งที่อยูในทฤษฎีโครงสรางนิยม มีตนกําเนิดจากสาขาวิชา
ภาษาศาสตร และสาขาวิชามานุษยวิทยาเชิงโครงสราง (Structural anthropology) การวิเคราะห
เชิงโครงสรางนิยมไมไดจํากัดตัวเองอยูที่การวิเคราะห “ภาษา” เทานั้น หากแตไดขยับขยาย
ขอบเขตการศึกษาออกไปถึงวัตถุดิบทุกอยางที่อยูใน “ระบบสัญญะ” อันหมายถึง ทุกอยางที่มี
ความหมายแฝงอยูในเนื้อใน เชน แหวนแตงงาน การกิน อาหาร กลามเนื้อ ฯลฯ และการวิเคราะห
นั้น ไดใหความสําคัญในความสัมพันธของสามสิ่ง คือ (กาญจนา แกวเทพ, 2541ข: 325-326) 

 
 
 
 

 
 การที่จะทราบความหมายของตัวบทนั้นมิใชจะดูที่ตัวบทเสียอยางเดียวเพราะความหมาย
มิไดเกิดจากตัวบท มิไดสรางตัวมันขึ้นมาเองแตจะมีความหมายตอเม่ือมีความสัมพันธเกิดขึ้น อาทิ 

 
                                          X                                            X 
  
 

ความหมาย
ของตัวบท 

วัฒนธรรม 
บริบทของตัวบท 

 
ตัวบท 
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“ครู” สอนในหองเรียน แตถาในหองไมมี “นักเรียน” ตัวบทที่ถูกเรียกวา “ครู” ก็คงจะไมเกิด
ความหมายได 
 ในแนวคิดเรื่องสัญญะนั้น Saussure ไดอธิบายไวดังนี้  

 
  

เร่ิมตนจาก Sign (สัญญะ) ซึ่งหมายถึง พาหะ (Vehicle) ที่จะบรรจุความหมายไปยังที่
ตางๆ สัญญะนี้ตองมีลักษณะเปนรูปธรรม/กายภาพที่จับตองได/สัมผัสได เชน รูปภาพ วัตถุ เสียง 
ฯลฯเม่ือผูรับสารไดสัมผัสสัญญะไมวาจะเห็นหรือไดยินทําใหเรานึกถึง (Refer) วัตถุหรือความจริง 
(กาญจนา แกวเทพ, 2541ข: 327) เชน ฉากในมิวสิควิดีโอเปนโรงงาน ทําใหนึกถึงการอพยพเขามา
ทํางานในเมืองหลวงของชาวชนบท เปนตน 

Ferdinand de Saussure ตั้งชื่อองคประกอบที่เปนรูปธรรม (ถอยคํา ภาพ เสียง) วา “ตัว
หมาย” (Signifier) และใชคําวา “ตัวหมายถึง” (Signified) วาหมายถึง ภาพในหวงความนึกคิดที่
เกิดขึ้นเมื่อไดยินหรือไดเห็นตัวหมาย (กาญจนา แกวเทพ, 2541ข: 327) 

โรล็อง บารธส (Roland Barthes) เปนลูกศิษย ของเดอ โซซูร ไดพัฒนาแนวคิดเรื่อง
สัญญะ และการสรางความหมายของ เดอ โซซูร ออกไป โดยเนนความสนใจไปที่การสราง
ความหมายในขั้นที่สอง (Secondary signification) ซึ่งมักถูกแตงเติมออกไปจากการสราง
ความหมายขั้นตนทั่วไป (Primary signification) และมักเปนพ้ืนที่ที่ซุกซอนอุดมการณทางสังคม
เอาไว โดยบารธสไดจําแนกความหมายในการสื่อสารเปนสองระดับดังนี้ 

ความหมายโดยตรง (Denotative meaning) เปนการสื่อสารความหมายในระดับแรกหรือ
ความหมายในขั้นตน (First order) ถือวาเปนความหมายที่มีลักษณะเปน วัตถุวิสัย (Objective) 
หรือเปนความหมายตามตัวของภาษา (Literal meaning) ที่เปดคนไดจากพจนานุกรมทั่วไป ทั้งนี้ 
โดยสวนใหญแลว ความหมายโดยตรงดังกลาวแทบจะไมปรากฏอยู ยกเวนแตภาษาที่แข็งตัวมากๆ 
เชน ภาษาคณิตศาสตร 

ความหมายโดยนัย (Connotative meaning) เปนความหมายในลําดับที่สอง (Second 
order) เปนความหมายที่มีลักษณะอัตวิสัย (Subjective) หรือบางครั้งก็ถูกมองวาเปนการตีความที ่

         Sign 
 
     ประกอบดวย 
                                                        Signification                                        Referent 
Signifier + Signified                                                                              (external reality) 
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ถูกใสความหมายเชิงสังคม/วัฒนธรรม (Social/Cultural meaning) เอาไว เราอาจสรุป

กระบวนการสรางความหมายโดยตรง และความหมายโดยนัยทั้งสองระดับไดดังนี้ 
 
 

 
 
 

 
 

แผนภาพแสดงการสรางความหมายโดยตรง (ข้ันที่หนึ่ง) และความหมายโดยนัย (ข้ันที่สอง)  
ตามแนวคิดของ โรล็องด บารธส (กาญจนา แกวเทพ, 2551) 

 
 ตัวอยางเชน คําวา “ดอกกุหลาบ” เปน สัญญะ (3) ที่ประกอบขึ้นจาก รูปสัญญะ (1) ก็
คือตัวอักษรวา ด-อ-ก-กุ-ห-ล-า-บ และความหมายสัญญะ (2) หรือความคิดเก่ียวกับรูปราง/
คุณลักษณะของดอกกุหลาบที่เขาใจไดทั่วๆ  ไป อันเปนการสรางความหมายโดยตรงในขั้นที่หนึ่ง 
(Denotation) อยางไรก็ตาม บารธสกลาววา สังคมแตละสังคมไมไดหยุดการสรางความหมาย
เพียงเพ่ือการสื่อสารในลําดับขั้นแรกเทานั้น สังคมสวนใหญลวนสรางความหมายในขั้นที่สอง โดย
การแปลง สัญญะ (3) ใหกลายเปน รูปสัญญะ (I) ในอีกลําดับหนึ่งที่มี ความหมายสัญญะ (II) 
อันเปนความหมายทางสังคมเพ่ิมเติมเขาไป และกลายเปน สัญญะ (III) ในระดับความหมาย
โดยนัย/มายาคติ (Connotation/myth) ไปอีกทอดหนึ่ง กลาวคือ ดวยการสรางความหมายใน
ลําดับที่สองนี ้ดอกกุหลาบไมไดหมายถึงเพียงแคการเปนดอกกุหลาบ แตมีความหมายแฝงถึงการ
แสดงความรักที่ชายหนุมมอบใหหญิงสาว ฯลฯ 

จากความหมายในสองลําดับขั้นดังกลาว บารธสจะใหความสนใจไปที่ความหมายขั้นที่
สองเปนสําคัญ เพราะเขาเชื่อวา เฉพาะในความหมายโดยนัย (Connotation) เทานั้นที่ มายาคต ิ
(Myth) ตางๆ จะทํางานอยู ซึ่งในตามทัศนะของบารธสนั้น มายาคต ิถือไดวาเปนกระบวนการสรุป
รวบยอดความคิด (Conceptualization) ของคนในแตละสังคมตอเรื่องใดเร่ืองหนึ่ง และที่สําคัญ 
เบ้ืองหลังมายาคติเหลานั้นก็คือ ภาคปฏิบัติการของอุดมการณตางๆ ดวยเชนกัน เชน มายาคติ
เก่ียวกับ “ผูหญิง” ก็คือ เพศที่ออนแอ/ เขาใจยาก/ เนนแตอารมณ สวนมายาคติเกี่ยวกับ “ผูชาย” ก็
คือ เพศที่เขมแข็ง/ เขาใจโลกและชีวิต/ มีเหตุผล ซึ่งเบ้ืองหลังกรอบวิธีคิดดังกลาวก็ถูกผลิตออกมา

         (1) รูปสัญญะ 
              signifier 

   (2) ความหมายสัญญะ 
            signified 

 

                        (3) สัญญะ 
                     denotative sign 

 

                  (I) รูปสัญญะ/ connotative signifier 
(II) ความหมายสัญญะ 
connotative signified 

(III) สัญญะ/ connotative sign 

 

มายาคติ 
myth 
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จากอุดมการณที่เชื่อวา เพศชายมีอํานาจมากกวาเพศหญิงหรือมายาคติวาดวย “ความสําเร็จ” ก็
คือสิ่งที่สูงสุดในชีวิตมนุษยยุคนี้ ซึ่งมีกรอบอุดมการณแบบการแขงขันในระบบทุนนิยมเปนตัว
กํากับอยูเบ้ืองหลัง ความหมายแบบมายาคตินี ้อาจสรุปไดงายๆ วาในขณะที่คําวา “ผูหญิง” หรือ 
“ผูชาย” ถูกสรางความหมายโดยนัยเอาไวมากมาย แตมายาคติก็คือ การที่สังคมเลือกเฉพาะ
ความหมายโดยนัยบางชุดของ “ผูหญิง” และ “ผูชาย” ออกมา เพ่ือบอกวานั่นคือชุดความหมาย
หลัก และมีความชอบธรรมเทานั้น 

บารธส เห็นวา มายาคติ คือ ตัวกําหนดหรือกํากับการรับรูของคนในสังคม ดังนั้น ความ
จริงรวมทั้งความหมายจึงไมใชธรรมชาติแตเปนผลผลิตทางสังคม เปนเพียงสิ่งที่ดํารงอยูในระดับ
การรับรูของเราเทานั้น หากเรารับรูไมไดก็จะไมมีสิ่งนั้นไมวาจะเปน “ความเปนจริง” หรือ 
“ความหมาย” ก็ตาม บารธส กลาววา ไมมีความจริงยกเวนเมื่อเรารับรูได ทันทีที่สัญญะถูกสรางขึ้น 
สังคมก็เขาไปกําหนดบทบาทใหมใหกับสัญญะ ดวยการพูดถึงสัญญะดังกลาวราวกับวาเปนเพียง
วัตถุที่ถูกสรางขึ้นมาเพ่ือการใชสอยของมนุษยอยางเดียว (ไชยรัตน เจริญสินโอฬาร, 2545:  96) 

ในเรื่อง “ความหมาย” โรร็อง บารธส กลาววา ไมมีสิ่งที่เรียกวาประสบการณตรงจะมีก็แต
ประสบการณการรับรูผานรหัส ไมมีโลกแหงความเปนจริงที่ปราศจากการฉาบการเคลือบของรหัส
อยางที่นักประจักษนิยมเชื่อและไมมีสิ่งที่เรียกวา “ธรรมชาติ” ดวย สิ่งเหลานี้สําหรับบารธสแลว
เปนเพียงมายาคติที่สังคมทุนนิยมสมัยใหมบรรจงสรางขึ้นมาเทานั้น  แสดงใหเห็นในงานของ
บารธสเรื่อง Mythologies วามายาคติตางๆ ในสังคมตองการสื่อ และตอกยํ้ารหัสชุดหนึ่งเพ่ือ
ประโยชนของตนเอง เชน สังคมนายทุน จะชูเรื่องความถูกตอง ความเปนสากล และความเปน
ธรรมชาติ ในความเห็นของบารธส ไมมีงานเขียนใดที่ไรเดียงสา บริสุทธ์ิ และเปนกลางใน
ความหมายที่ไมตองการสื่อเผยแพร ตอกยํ้าหรือยืนยันทรรศนะใดทรรศนะหนึ่ง ไมมีโลกแหงความ
เปนจริงรออยูนิ่งๆ  และเซื่องๆ ใหคนเขียนเขียนถึง แตคนเขียนมีสวนอยางมากในการสราง และ
ประกอบความจริงที่วานี้ขึ้นมา (ไชยรัตน เจริญสินโอฬาร, 2545 : 127) 

การปฏิเสธความความเชื่อมโยงอยางงายๆ และอยางไรเดียงสา ระหวางรูปสัญญะกับ
ความหมายสัญญะของบารธส ก็เทากับเปนการปฏิเสธการจัดระบบระเบียบ การจัดประเภท
แยกแยะของสังคมทุนนิยม ซึ่งเชื่อในเรื่องของความแนนอนของสิ่งที่เรียกวา “ความจริง” มองไม
เห็นกระบวนการสรางความเปนจริงเม่ือต้ังคําถามกับ “ธรรมชาติ” ของความสัมพันธระหวาง
รูปสัญญะกับความหมายสัญญะ ระบบการสรางความจริงและสรรพสิ่งตางๆ ในสังคมก็ปรากฏให
เห็นเดนชัดขึ้น ความเปนจริงเปนสิ่งที่สังคมสรางและสรางขึ้นใหม ไมใชสิ่งที่ดํารงอยูโดยตาม
ธรรมชาติแตอยางใด ดังนั้น ความหมายเปนผลมาจากการปะทะสังสรรคระหวางสัญญะ โลกที่เรา
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อยูไมใชโลกของความเปนจริง แตเปนสัญญะของความจริงที่เราใสรหัส และถอดรหัสอยางไมรูจบ
สิ้น ชีวิตมนุษยถูกหอมลอมดวยรหัสชุดตางๆ มากมาย เราไมไดอยูในโลกที่บริสุทธิ์ ที่ไรเดียงสา 
เปนกลางและเปนธรรมชาติ และเราก็ไมไดอยูในโลกของประสบการณตรงแตเราอยูในโลก
ของสัญญะ (ไชยรัตน เจริญสินโอฬาร, 2545 : 132) 

นักสัญวิทยาอยางโรล็อง บารธส (Roland Barthes) กลาววา ตัวที่ทําหนาที่กําหนด
ความหมายจะเรียกวา รหัส (Code) ไมมีความหมายใดที่อยูไดโดยตัวเองโดยไมตองพ่ึงรหัส
เพียงแตสัญญะสวนใหญแพรหลายจนเปนที่รูจัก และยอมรับในสังคมวงกวางจนไมมีความ
จําเปนตองคนหารหัสอีกตอไป สัญญะเหลานี้ไดแปรเปลี่ยนไปเปน “สัญลักษณ” (Symbol) ดังเชน 
ไมกางเขนที่เปนสัญลักษณของศาสนาศริสต กลาวคือ สัญญะไมไดมีความหมายในตัวเองแต
ความหมายของสัญญะเปนเร่ืองของรหัส กฎเกณฑที่เปนตัวกําหนดความหมายนั้น (ไชยรัตน 
เจริญสินโอฬาร, 2545: 100) 

ความคิดเร่ือง รหัสเปนปราการหลักของสัญญวิทยา สัญญวิทยาใชรหัสในฐานะที่เปน
โครงสราง กลาวคือ รหัสแตละชุดจะมีความหมายก็ในบริบทของการเทียบเคียงกับรหัสชุดอื่นๆ  
ความหมายเปนเร่ืองของระบบความแตกตาง รหัสของสัญญวิทยาเปนสิ่งที่ถูกสรางขึ้นมา ในขณะ
ที่ภาษาไมใช  ในการสรางรหัสเราตองอาศัยภาษา ถาไมมีภาษาก็ๆ ไมมีรหัสในการสื่อสาร แต
ภาษาเปนสิ่งที่สงตอๆ กันมา สวนรหัสของการแลกเปลี่ยนสื่อสาร เปนเรื่องของการคิดคน และตก
ลงรวมกันมิเชนนั้นก็จะสื่อสารกันไมได ภาษาประกอบไปดวยรหัสมากมาย (ไชยรัตน เจริญสิน
โอฬาร, 2545: 118) 
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กระบวนการทํางานของมายาคติโดยใชสัญญะ 

(สุภางค จันทวานิช, 2551: 220 ปรับปรุงจาก นพพร ประชากุล, 2549: 11) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตัวอยางกระบวนการทํางานของมายาคติโดยใชสัญญะ ตัวอยางแบบฝรั่งเศสของบารธส    
            (สุภางค จันทวานิช, 2551:221 ปรับปรุงจาก นพพร ประชากุล, 2549:11) 
 
โรล็อง บารธส (Roland Barthes) กลาววา รูปสัญญะสามารถพิจารณาได 2 ระดับคือ (1) 

เปนสัญญะในระบบของภาษา (2) เปนรูปสัญญะในระบบของมายาคติ  ระดับ (1) เปนเร่ืองของ
ความหมายตรงที่รูปสัญญะ กับความหมายสัญญะประกอบกันขึ้นเปนสัญญะ สวนระดับ (2) เปน
เร่ืองของความหมายแฝง มายาคติที่รูปสัญญะกับความหมายสัญญะประกอบกันขึ้นเปนระบบการ
สรางความหมาย (Signification) รูปสัญญะในระดับของมายาคติจะมีลักษณะพรามัว ไมชัดเจน  
ในระบบของมายาคติมีความหมาย 2 ระดับ กลาวคือ ในระดับของรูปแบบที่ความหมายเดิมจะถูก
ทําใหวางเปลาหรือเจือจางลง สวนในระดับของความคิดจะเปนการสรางความหมายใหมขึ้นมา
เปนการบิดเบือนความหมายแตมิไดลบลางความหมายเดิมออกไปจนหมดสิ้น ในนัยนี้ ความหมาย 
กับความจริงจึงเปนคนละเรื่องกัน ความหมายเปนเรื่องของการผลิต/สรางที่มีรหัส/กฎเกณฑชุด
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หนึ่งกํากับไมใชเรื่องของตัวแทนโลกแหงความเปนจริงหรือตัวแทนความคิดดังที่นักทฤษฎีแนว    
ปฏิฐานนิยมและประจักษนิยมพยายามเสนอและตอกยํ้า  

บารธส ชี้ใหเห็นเพ่ิมเติมวา สังคมฝรั่งเศสเปนสังคมชนชั้นนายทุนแตชนชั้นนายทุน ปกปด
ฐานะของตัวเองดวยการสรางมายาคติขึ้นมาบิดเบือน  ชนชั้นนายทุนจึงเปนชนชั้นที่ไมมีชื่อ ไม
อยากตั้งชื่อ แตความหมาย ความคิดคุณคาตางๆ ในสังคมเปนของชนชั้นนายทุน จึงไมมีความ
จําเปนที่จะตองพูดถึงชนชั้นนายทุนอีกตอไป เม่ือเปนเชนนี้จึงไมนาแปลกใจวาทําไมในสังคมทุน
นิยม จึงไมมีวัฒนธรรมของชนชั้นแรงงาน ศิลปะของชนชั้นแรงงาน ทุกอยางในสังคมหยิบยืม 
ขยายผลมาจากวัฒนธรรมของชนชั้นนายทุนทั้งสิ้น ในรูปของสิ่งที่เรียกวาวัฒนธรรมมวลชน ชนชั้น
นายทุน คือ กลุมคนที่ดํารงอยูแตไมมีชื่อเรียก วัฒนธรรมของชนชั้นนายทุนกลายเปนระบบ
ความสัมพันธหลักในสังคม ที่คนในสังคมใชเปนกรอบในการดําเนินชีวิตประจําวัน และกลายเปน
สิ่งปกติธรรมดาในสังคม (ไชยรัตน เจริญสินโอฬาร, 2545: 148) 

ผูวิจัยนําแนวคิดของโรล็อง บารธส ในเรื่องความหมายโดยนัย (Connotative) มาอธิบาย
เก่ียวกับเรื่อง “ความหมาย” วามีความแตกตางจากความเปนจริงที่วา ความหมายเกิดจากการ
ตีความโดยปจเจกบุคคล ในที่นี้ก็คือ ผูฟงเพลงลูกทุงที่เปนชนชั้นลางนั่นเอง ผูวิจัยตองการคนหาวา
ความหมายในเรื่องตรรกะการบริโภคที่ผูรับสารไดตีความจากเพลงไทยลูกทุงนั้นเปนอยางไร พบ
ตรรกะการบริโภคในแบบไหนบาง วิเคราะหเนื้อเพลง และมิวสิควิดีโอเพลงไทยลูกทุงเพ่ือหา
ลักษณะตางๆ ที่เปนตัวหมาย (Signifier) และตัวหมายถึง (Signified) เชน โรงงาน หมายถึง ตัว
หมาย(Signifier) และ ตัวหมายถึง (Signified) ก็คือ การอพยพของชนชั้นลางที่เขามาทํางานใน
เมืองหลวง  และคนหาความหมายโดยตรง (Denotative meaning) และความหมายโดยนัย 
(Connotative meaning) มาวิเคราะหตัวบทใหลึกขึ้น รวมทั้งใชเรื่องมายาคติ (Myth) มาวิเคราะห
ดวย  
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2.2 แนวคิดการสรางความเปนจริงทางสังคม (The social construction of reality)   
 

การส ร างความ เป นจ ริงทางสั งคมเป นแนวคิดของสํานั กปรากฏการณนิยม
(Phenomenology) สนใจศึกษาวิธีการที่คนมีประสบการณกับโลก มีการรับรูโลกและมีสํานึกกับ
โลก โดยมีแนวคิดพ้ืนฐานวา “ความเปนจริง” (Reality) ไมใชสิ่งที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติแตความ
เปนจริงเปนสิ่งที่ถูกสรางขึ้น (Construct) เปนความเปนจริงทางสังคม (Social reality) 

A. Schutz (อางถึงใน กาญจนา แกวเทพ, 2544: 238) ไดเสนอแนวคิดการสรางความเปน
จริงทางสังคมไววา 

“โลกที่แวดลอมตัวบุคคลนั้น มีอยู 2 โลก โลกแรก เปนโลกทางกายภาพ (Physical 
world) อันไดแก วัตถุ สิ่งของ บุคคล บรรยากาศดานกายภาพทั้งหลายที่แวดลอมบุคคลโลกนี้
เกิดขึ้นตามธรรมชาติ สวนอีกโลกหนึ่ง มีชื่อเรียกหลายอยาง เชน โลกทางสังคม (Social world) 
สิ่งแวดลอมเชิงสัญลักษณ (Symbolic environment) หรือความเปนจริงทางสังคม (Social 
reality) โลกนี้เกิดจากการทํางานของสถาบันตางๆ ในสังคม เชน ครอบครัว โรงเรียน ศาสนา ที่
ทํางาน รัฐ และสื่อมวลชน เปนตน” 
  
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ดวยเหตุที่โลกทางกายภาพหรือโลกแหงความเปนจริง (World of reality) นั้นเปนโลกที่อยู
หางไกลที่มนุษยจะเขาถึงได และยังเปนโลกที่เต็มไปดวยความซับซอนมากมาย โลกใบนี้จะยังคง
ไมมีความหมายของสิ่งใดๆ เกิดขึ้น ตอเม่ือมนุษยไดทําการเรียนรูหรือทําความเขาใจโลกแหงความ
เปนจริงโดยผาน “ตัวกลาง” ความหมายของสิ่งตางๆ จึงเกิดขึ้น 
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อยางไรก็ตาม Peter Berger และThomas Luckmann (1996) มีความเห็นวา มนุษยไม
สามารถรับรูความจริงของโลกภายนอกตัวเขาไดโดยตรงแตตองกระทําผานตัวกลางคือ ประสาท
สัมผัส และกระบวนการรับรูทางจิตของมนุษยซึ่งถูกหลอหลอมโดยกระบวนการทางสังคมมากอน 
โดยแบงโลกของเราออกเปน 2 สวนใหญ คือ โลกแหงความเปนจริง (World of reality) คือ โลกที่
เราสามารถสัมผัสไดดวยตนเองดวยตา หู จมูก ลิ้น กาย และใจ  ไมวาจะเปนสภาพแวดลอมตาม
ธรรมชาติ สิ่งที่มนุษยสรางขึ้น รวมทั้งความฝน สวนโลกแหงความหมาย (World of meaning) คือ 
ความรู (Knowledge) ที่เราไดรับมาเพียงบางสวนของโลกแหงความเปนจริง เนื่องจากมนุษยไม
สามารถหาความแนนอนจากความเปนจริงที่อยูรอบๆ ตัวเราได ยกตัวอยางเชน เราไมสามารถ
สัมผัสใหเขาใจไดถึงความเปนจริงตามธรรมชาติไดวา “ ความหมายของตรรกะการบริโภคในชนชั้น
ตางๆ ” เปนอยางไร ทั้งในสังคมไทยที่มีหลากหลายชนชั้นในสังคม รวมถึงชนชั้นลางดวย ดังนั้น
มนุษย จึงตองสรางโลกแหงความหมายขึ้นมา เพื่อที่จะกําหนดและอธิบายไดวา ความหมายของ
ตรรกะการบริโภคในชนชั้นตางๆ คืออะไร โดยความหมายนั้นก็คือ ความรูในเร่ืองหนึ่งๆ และเม่ือ
ความรูถูกสะสมมากขึ้นเรื่อยๆ ก็จะกลายเปนคลังความรู (Stock of knowledge) ทําใหมนุษย
กําหนดทาทีหรือรับรูตอตรรกะการบริโภคของชนชั้นตางๆ  อยางเคยชินในชีวิตประจําวัน  เชน ชน
ชั้นลาง จะมีการบริโภคในชีวิตประจําวันอยางไร ก็จะกลายเปนความจริงทางสังคมในที่สุด 
 หากจะสรุปภาพจําลองความสัมพันธระหวางโลกแหงความหมายกับโลกแหงความเปน
จริงเปนดังนี ้

 
  

โลกแหงความหมายหรือความรูสวนที่เรารูนั้น ไดมาจากการรับรูเพียงบางสวนจากโลก
แหงความเปนจริงแลวนํามาสรางคลังแหงความรู (Stock of knowledge) ของเราขึ้น แลวที่มนุษย
สรางความเปนจริงขึ้นนั้น แทจริงแลว ก็คือ ความเปนจริงทางสังคม (Social reality) นั่นเอง (บงกช 
เศวตามร, 2533: 15) 
 Adoni & Mane (อางในจิรวรา อุษยากุล, 2536: 13) ไดแบงความเปนจริงออกเปน 3 
ลักษณะสามารถสรุปไดดังนี้ 
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โลกแหงความหมาย 

โลกแหงความเปนจริง 
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1. Objective social reality คือ ความจริงที่เราสัมผัสไดดวยประสบการณ เปนสิ่งที่
เกิดขึ้นในโลกภายนอกซึ่งเราไดเผชิญในฐานะที่เปนจริง 

2. Symbol social reality คือ ความจริงที่ถูกแสดงออกมาในรูปแบบของสัญลักษณ เชน 
ศิลปะ เอกสารหรือเนื้อหาในสื่อ ซึ่งความจริงชนิดนี้มีมากมาย สิ่งที่สําคัญที่สุดก็คือ 
ความสามารถของบุคคลในการรับรู และแยกแยะสิ่งตางๆ ดวยตัวเอง 

3. Subjective social reality คือ ความจริงที่เกิดขึ้นในทัศนะของตัวผูมอง นั่นก็คือ ความ
เปนจริงที่ ไดรับแบบ  ObjectiveและSymbolicมารวมกัน เข ากลายเปนแบบ 
Subjective อาจกลาวไดวา ความจริงจะถูกนําเสนอไดในรูปแบบของสัญลักษณ และ
นําไปสูจิตสํานึกของแตละบุคคล 

อยางไรก็ตาม การที่ความเปนจริงทางสังคมจะกลายมาเปนสิ่งที่ไดรับการยอมรับนับถือ
นั้น Gergen (อางใน Littlejohn, 1988: 111-112) ไดต้ังขอสมมุติฐานในเร่ืองนี้ไว 4 ประการ คือ  

1. โลกหรือความเปนจริงทางโลกไมไดแสดงปรากฏตนออกมาในเชิงวัตถุวิสัยตอมนุษยแต
มนุษยจะรับรูตอความเปนจริงเหลานั้นผานประสบการณตางๆ ของมนุษย ซึ่งสวนใหญจะเปนไป
โดยการใชภาษา 

2. ความเขาใจความเปนจริงของโลกโดยใชภาษาเปนสื่อ ก็คือ สถานการณที่เกิดขึ้นมา
จากสังคมที่มีการปฏิสัมพันธกันของคนในกลุมเวลา และในสถานที่หนึ่งๆ  

3. มนุษยจะเขาใจความเปนจริงใดๆ หรือไมเพียงใด ยอมเปนสิ่งที่ถูกกําหนดโดยแบบ
แผนการสื่อสารมวลชนในขณะนั้น ดังนั้น ความม่ันคงหรือความไมม่ันคงของความรูจึงขึ้นอยูกับ
สภาวะการณตางๆ ที่เปนอยูของคนในสังคมมากกวาความเปนจริงตามภาวะวิสัยภายนอก
ประสบการณของมนุษย 

4. ความเขาใจในความเปนจริงของสังคมจะกอรูปรางจากแงมุมสําคัญๆ หลายประการ
ของมนุษย นั่นก็คือ วิธีการในการคิดของมนุษย วิธีการปฏิบัติการดําเนินชีวิตที่ เปนอยูใน
ชีวิตประจําวันยอมขึ้นอยูกับความรูความเขาใจที่เรามีตอ “ความเปนจริง” ของเรานั่นเอง 

“ความเปนจริง” ในหนังสือเรื่องThe Social construction of reality ของPeter Berger 
และThomas Luckmann (1996) ไดเสนอวา ความจริง (Reality) แบงออกเปน 2 สวนคือ (สุภางค 
จันทวานิช, 2551:122) 

1. ความจริงเชิงวัตถุวิสัย (Objectivity reality) สิ่งตางๆ ที่ยอมรับกันเปนแบบแผนจน
กลายเปนสถาบัน (Institutionalization) เชน ขนบธรรมเนียมประเพณีบทบาท และ
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กิจกรรมของมนุษย การทําใหความหมายของสิ่งตางๆ มีความเปนวัตถุวิสัยขึ้นเพ่ือทํา
ใหเปนสถาบันตอไป 

2. ความจริงเชิงจิตวิสัย (Subjective reality) กระบวนการสรางความรู คือการใสความรู
เขาไปในบุคคลโดยผานกระบวนการขัดเกลาทางสังคมระดับปฐมภูมิ และทุติยภูมิ 

- กระบวนการขัดเกลาทางสังคมระดับปฐมภูมิ (Primary socialization) 
เกิดขึ้นต้ังแตวัยเด็ก โดยผูขัดเกลาฝายตางๆ ทําใหเกิดการรับรูเชิงจิตวิสัยของ
บุคคลเรียกวา “โลกพ้ืนฐาน” (Base world) 

- กระบวนการขัดเกลาทางสังคมระดับทุติยภูมิ (Secondary socialization) 
คือการใสโลกสวนตัว (Sub-world) ของแตละคนเขาไปในการรับรูเปนโลก
สวนตัวที่มีพ้ืนฐานอยูบนสถาบันทางสังคมอีกทอดหนึ่งซึ่งบางครั้งอาจจะ
ไดรับอิทธิพลมาจากชนชั้น กลาวคือ มีคําที่เหมาะสมกับบทบาทของตนและ
ใหความหมายความเขาใจตอปรากฏการณทางสังคมตามลักษณะสวนตัว
ของตน เชน ทหารมามีศัพทเร่ืองมา การขี่มา ชีวิตทหารมา เปนตน 

ลักษณะเชนนี้คือ การสรางความรูเชิงจิตวิสัย เม่ือสรางแลวก็รับรูตามนั้น การสรางเปน
การสรางโดยสังคมที่เปนหนวยยอย ไดแก โลกสวนตัวที่บุคคลดํารงอยู ความรูคอยๆ  หลอหลอม
ขึ้นมา ความรูนั้นจะถูกรักษาไว และเปลี่ยนรูปได การรักษาความรูทําไดโดยการแลกเปลี่ยนกับคน
ที่อยูในโลกสวนตัวแบบเดียวกันอยางตอเนื่องสมํ่าเสมอ 

แนวคิดปรากฏการณวิทยาใชหลักวิภาษวิธีในการอธิบายความเปนจริงทางสังคม โดยระบุ
วา ธรรมชาติหรือโลกทางชีวภาพที่เราดํารงชีวิตอยูนี้มลีักษณะความเปนจริงแบบแรก คือเปน
ขอเสนอ (Thesis) แตมนุษยมีอีกโลกหนึ่งซึ่งมีลักษณะตรงกันขามและขัดแยงกับโลกธรรมชาติ นั่น
คือโลกที่สรางโดยสังคมจึงเปนขอโตแยง (Anti-thesis) ของโลกธรรมชาติ ในที่สุดแลวมนุษยก็จะ
สังเคราะหโลกธรรมชาติ และโลกที่สรางโดยสังคมเขาดวยกัน เกิดเปนความเปนจริงทางสังคมของ
บุคคลที่มีพ้ืนฐานอยูบนโลกธรรมชาต ิ(ที่เปนความรูเชิงวัตถุวิสัย) กับโลกทางสังคม (ที่เปนความรู
เชิงจิตวิสัย) ความรูวาดวยความเปนจริงทางสังคมจะเปนความรูที่ถูกสรางขึ้นโดยสังคมในที่สุด  

ความเปนจริงทางสังคมของบุคคล และตัวตนของมนุษยตางถูกสรางขึ้นโดยสังคม วิภาษ
วิธีของความเปนจริงในแนวคิดปรากฏการณวิทยาอาจเขียนไดในแผนภูมิตอไปนี ้ 

 
 
 



 
 
 

 
23 

 
 
 
 
 
 
 
 

Peter Berger และThomas Luckmann อธิบายวิภาษวิธีของการสรางความเปนจริงไววา 
“ระหวางโลกธรรมชาติกับโลกทางสังคมที่ ถูกสรางขึ้นนี้มนุษยจะคอยๆ เปลี่ยนแปลงไป ใน
กระบวนการนี้เองมนุษยจะสรางความเปนจริง (ขึ้นมาใหม) และสรางตัวตนของเขาเอง (Berger 
and Luckmann, 1967: 204) 

ผูวิจัยนําแนวคิดของ Peter Berger และ Thomas Luckmann มาเปนกรอบในการอธิบาย
เร่ือง “ความเปนจริง” ซึ่งมีความแตกตางกับความหมายตรงที่วา ความหมายจะเกิดจากปจเจก
บุคคลที่ตีความหมายในเรื่องตางๆ แตความเปนจริงจะเกิดจากสถาบันตางๆ ในสังคมไดประกอบ
สรางความเปนจริงขึ้นมา ในที่นี้สถาบันสื่อมวลชนเปนผูประกอบสรางความเปนจริงทางสังคม นั่น
ก็คือ ผูผลิตเพลงไทยลูกทุงยอดนิยมไดประกอบสรางโลกของความเปนจริงเก่ียวกับตรรกะการ
บริโภคของชนชั้นลาง โดยผูวิจัยจะนําแนวความคิดนี้ไปใชในการวิเคราะหวา ผูผลิตมีกระบวนการ
สรางความเปนจริงทางสังคมเก่ียวกับตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางอยางไร 

 
2.3 แนวคิดตรรกะการบริโภคยุคหลังสมัยใหม (Logics of consumption) 
 
 Jean Baudrillard นักปรัชญาสังคมชาวฝรั่งเศส  สนใจมิติแหงสังคมการบริโภค 
(Consumer society) โดยมองวา สังคมทุนนิยมในยุคหลังสมัยใหม คือ สังคมแหงการบริโภค 
(The social of consumption) ที่มนุษยมีความพอใจจากการไดบริโภค โดยความสุขของมนุษยถูก
ทําใหเหลือเพียงคําวา ความรื่นรมยจากการไดเสพวัตถุ ทุกคนในสังคมตางไดรับคํายืนยันวาตนเอง
จะไดมีโอกาสบริโภค ซึ่งแมวาอาจมากนอยแตกตางกันไป โดยเปนการตอบสนองที่ไมครบถวน
สมบูรณ แตทวาก็ยังมีโอกาสไดบริโภคทั่วถึงกัน โบดริยารด มองวาการทําความเขาใจการบริโภค
ในระบบทุนนิยมนั้นจะตองพยายามทําความเขาใจวา มนุษยแสวงหาความพึงพอใจจากความสุขที่
ไดบริโภคไดอยางไร ดังนั้นการวิเคราะหถึงความตองการของผูคนในสังคมที่มีตอการบริโภคนั้นจึง
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จําเปนตองวิเคราะหใหมากไปกวางานวิเคราะหของ Marx ซึ่งไดทําการวิเคราะหทุนนิยมใน
ศตวรรษที่19 ซึ่งเปนการวิเคราะหทุนนิยมเฉพาะดาน “การผลิตทางวัตถุ (Material Production)” 
ที่มองวามีเพียงวัตถุเทานั้นที่ถูกแลกเปลี่ยน และเปนการแลกเปลี่ยนเชิงเศรษฐศาสตร คือ การ
เปรียบเทียบสินคาหนึ่งชิ้นกับการใชแรงงานคนในการผลิต 
 จากขอเสนอของโบดริยารด เห็นวาสังคมในศตวรรษที่ 20 เปนสังคมยุคหลังสมัยใหมที่มี
ความแตกตางจากสังคมยุคศตวรรษที่ 19 ซึ่ง Marx ไดวิเคราะหอยูเพราะสังคมยุคนั้นกําลังมี
ปญหาเรื่องการผลิต กลาวคือ จะผลิตใหเพียงพอตอการบริโภคไดอยางไร แตยุคหลังสมัยใหม หรือ
กลาวไดวาเปนยุคทุนนิยมหลังอุตสาหกรรมนั้น ความสามารถในการผลิตไดกาวหนาไปมาก มีพลัง
ในการผลิตที่สามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดเต็มที่ จนสามารถผลิตสินคาไดอยาง
เกินพอ มีสินคาเหลือจากการผลิตอยูในทองตลาดจํานวนมาก ดังนั้นระบบทุนนิยมยุคหลัง
อุตสาหกรรมจึงเกิดปญหาที่วา จะกระตุนใหคนบริโภคไดมากขึ้น และรวดเร็วขึ้นไดอยางไร 

ดังนั้น การวิเคราะหของ Baudrillard จึงไดขยายขอบเขตออกไปจากงานของ Marx โดย
มองวาสังคมทุนนิยมหลังสมัยใหมนี้วัตถุ และสินคาตางๆ ไมไดถูกบริโภค และแลกเปลี่ยนดวย
ความพึงพอใจทางเศรษฐศาสตรเทานั้นแตยงัถูกบริโภคโดยมีความหมายนัยยะที่แฝงไปพรอมกับ
การบริโภคดวย โดยความหมายนัยยะดังกลาวนี้ไดแสดงออกถึงฐานะทางสังคม และสัญลักษณ 
กลาวคือวัตถุหรือสินคาในสังคมการบริโภคนั้นนอกจากจะมีประโยชนใชสอยแลว วัตถุหรือสินคา
เหลานั้นยังไดถูกกําหนดใหอยูในฐานะที่เปนสวนประกอบของความหมายของระบบคุณคาใน
สังคมหลังสมัยใหม เชน การรับประทานแฮมเบอรเกอร ก็ไมไดเปนเพียงการเขาไปรับประทานผัก
กับเนื้อเทานั้น แตเปนการบอกถึงความเปนตะวันตก หรือ การสวมเสื้อผามียี่หอ หรือแบรนดเนม
และราคาแพง ก็ไมไดเปนเพ่ือประโยชนในการปกปดรางกายเพียงอยางเดียว แตไดบงบอกถึง
ความทันสมัย และชนชั้นของผูสวมใสดวย จากที่กลาวมาจะเห็นไดวาความหมายที่เกิดขึ้นจากการ
รับประทานแฮมเบอรเกอรหรือสวมใสเสื้อผาราคาแพงนั้น ไมไดมีความเก่ียวของกับคุณลักษณะที่
แทจริงของสินคาแตอยางใด แตเกิดจากการกําหนดขึ้นมาของระบบโครงสรางที่ใหความหมายกับ
วัตถุและสินคาตางๆ อันเปนลักษณะของการสรางสัญญะโดยการพยายามเชื่อมโยงสินคา สัญญะ 
และการบริโภคเขาไวดวยกัน  

ทั้งนี้การนําความหมายหรือคุณคาทางวัฒนธรรมใสเขาไปในตัวสินคา จึงทําใหสินคาแปร
สภาพจากมูลคาพ้ืนฐานไปเปนมูลคาสัญญะ และกอใหเกิดผลตามมา คือ สัญญะจะทําใหมนุษย
สามารถบริโภคไดอยางไมสิ้นสุด เพราะมนุษยจะไมไดบริโภคเพียงเพ่ือความตองการทางวัตถุอีก
ตอไป หากแตจะบริโภคเพราะความตองการทางสัญญะ 



 
 
 

 
25 

ดวยเหตุนี้หากพิจารณาในแงการผลิตแลว การนําความหมายหรือคุณคาทางวัฒนธรรมใส
เขาไปในตัวสินคา ก็เพ่ือทําใหขยายปริมาณการบริโภคของผูคนไดมากขึ้น โดยหากปราศจาก
ความหมายเหลานี้แลว การบริโภคสินคาก็ถูกจํากัดอยูที่ความตองการพ้ืนฐานเทานั้น ซึ่งทําใหเกิด
การบริโภคไดนอย จนเกิดปญหาสินคาลนตลาด แตดวยความหมายทางวัฒนธรรมนีเ้อง จึงไดชวย
ใหสินคาที่ยังไมหมดอายุการใชงานนั้น ไดหมดอายุทางวัฒนธรรมไปแลว นํามาสูการบริโภคสินคา
ใหมเพ่ือสรางระบบคุณคาเชื่อมโยงระหวางสินคากับผูบริโภค อันเปนระบบที่นําไปสูการบริโภคที่
ไมสิ้นสุดและสามารถชวยแกปญหาเรื่องสินคาลนตลาดทุนนิยมดังที่กลาวมาแลวขางตนได 

ดวยลักษณะการบริโภคที่ไมไดจํากัดอยูที่ประโยชนจากคุณลักษณะที่แทจริงของสินคา
เพียงอยางเดียวนั้น Baudrillard จึงไดเสนอ “ทฤษฎีการบริโภคเชิงตรรกวิทยา” เพ่ือแสดงใหเห็นวา
การบริโภควัตถุหรือสินคาจะตองประกอบดวยความหมาย 4 ประการ ดังนี้ (อางใน Charles 
Levin, 1981: 66-67)  

1. ตรรกะมูลคาใชสอยหรือเชิงอรรถประโยชน (The logic of use value)  
ตรรกวิทยาในเชิงปฏิบัติหรือการนําวัตถุมาใชประโยชนในแงเครื่องไมใชสอยโดย

วัตถุนั้นจะมีคุณคาในเชิงปฏิบัติ การบริโภคที่จําเปนขั้นพ้ืนฐานในชีวิตประจําวัน เชน 
นาฬิกามีหนาที่ของการใชคือ เปนเครื่องมือที่ใชบอกเวลา เสื้อผามีหนาที่เพ่ือปกปด
รางกาย เปนตน 

2. ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน (The logic of exchange value) 
ตรรกวิทยาเชิงเปรียบเทียบคาหรือตรรกวิทยาเชิงตลาดที่นําวัตถุไปแลกเปลี่ยนกับ

สิ่งอื่นๆ เชน การนําสินคาไปแลกเปลี่ยนเปนราคาคางวดวามีราคาเทาไหร โดยมักจะอยูใน
รูปแบบความสัมพันธระหวางผูผลิตกับผูบริโภค แตในบางครั้งมูลคาการแลกเปลี่ยนอาจ
อยูในรูปแบบอื่นเพ่ือเอื้อประโยชนใหแกผูบริโภค 

3. ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (The logic of sign value) 
ตรรกะที่สถานะของวตัถ ุเปนคุณคาทางใจ และไดเปนตัวแทนในการสรางสัญญะ

อยางใดอยางหนึ่งใหแกเจาของหรือผูที่ใช โดยจะเปนการสรางสัญญะเพ่ือความแตกตาง 
เชน การสวมใสเสื้อผาแบรนดเนม และราคาแพงของชนชั้นสูง และชนชั้นกลางนั้นมี
ความหมายมากไปมากกวาการสวมใสเครื่องนุงหมเพื่อปกปดรางกาย โดยเสื้อผาแบรนด
เนมนั้นจะมีคุณคาเชิงสัญลักษณที่บงบอกเปนนัยถึงรสนิยมและชนชั้นของผูสวมใส และ
เปนการสรางความแตกตาง (Distinction) ใหกับบุคคลนั้นๆ ในขณะที่มุมมองของชนชั้น
ลาง และชนชั้นกลางพยายามหาเสื้อผาที่มีย่ีหอมาใสบางแมจะเปนย่ีหอที่ลอกเลียนแบบ
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มาก็ตาม แตการบริโภคดังกลาวก็เปนการยกระดับหรือเลื่อนชนชั้นทางจินตนาการ แมวา
ในความเปนจริงคนจนก็ยังจนอยู ในกรณีผูบริโภคระดับลางไดบริโภคสัญญะของสินคาไป
เชนเดียวกัน ดวยกระบวนการเลียนแบบชนชั้นที่เหนือกวา (Imitation) 

4. ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ (The logic of symbolic exchange value)  
ตรรกวิทยาของคาแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณแกวัตถุหรือสินคาเพ่ือเปนตัวแทน

ของสิ่งใดสิ่งหนึ่งแลวนําไปแลกเปลี่ยนกับบุคคลหรือมอบใหแกบุคคลอื่น โดยการ
แลกเปลี่ยนวัตถุหรือสินคาดังกลาวไมจําเปนตองเปนไปตามกฎของการแลกเปลี่ยนของที่
มีราคาเทากัน โดย Baudrillard ไดยกตัวอยางเรื่องของขวัญซึ่งสามารถแสดงออกถึง
สถานภาพของการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณไดดีที่สุด เพราะวาความหมายของของขวัญ
ไมใชมูลคาใชสอยโดยตรง ไมใชมูลคาใชสอยทางเศรษฐกิจอีกทั้งของขวัญไมสามารถ
นํามาเปนสัญญะได แมวาบางคนอาจแยงวาของขวัญมีราคาและมูลคาใชสอย แต
ความหมายของของขวัญไมไดอยูที่ราคาคางวดหรืออรรถประโยชน และบางคนเชื่อวา
ของขวัญจะยิ่งมีคุณคาสูงหากมีราคาแพงหรือมีมูลคาสัญญะสูง แตบางคร้ังของขวัญ
อาจจะไมมีราคาคางวดอะไรเลยหรือใชประโยชนอะไรไมไดเลย แตทวามีคุณคาเชิง
สัญลักษณมากมายสําหรับผูที่ไดรับ นอกจากนี้ยังอาจจะขึ้นอยูกับวา แลกเปลี่ยนอะไรกับ
ใคร ดวยเชนกัน โดยพบวามีความแตกตางกันระหวางของขวัญที่ผูใหญมอบใหเด็ก กับ
ของขวัญที่เด็กมอบใหผูใหญ 

 
 
 

  
 
 

จากตารางนี้เปนการแสดงประเภทของการบริโภคคุณคา ประโยชนใชสอย  
และเหตุผลของคุณคาที่โบดริยารดเสนอ 

ดังนั้น ในการหา “ความหมาย”ในเรื่องตรรกะการบริโภคของชนชั้นลาง ผูวิจัยจึงนําแนวคิด
ตรรกะการบริโภคยุคหลังสมัยใหมของ Baudrillard มาคนหาความหมายในเรื่องตรรกะการบริโภค
ของชนชั้นลางในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม ซึ่งแนวคิดนี้แสดงใหเห็นวาการบริโภควัตถุหรือสินคา
ของชนชั้นลางในเพลงไทยลูกทุงนั้นไมไดถูกบริโภค และแลกเปลี่ยนดวยความพึงพอใจทาง
เศรษฐศาสตรเทานั้นแตยังถูกบริโภคโดยมีความหมายนัยยะที่แฝงไปพรอมกับการบริโภคดวย โดย
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ความหมายนัยยะดังกลาวนี้ไดแสดงออกถึงฐานะทางสังคมและสัญลักษณ จะตองประกอบดวย
ความหมายที่หลากหลายของตรรกะ 4 ประการ ไดแกอะไรบาง  ดังเชน เพลงมือถือมือสองของ
ไมค ภิรมยพร พระเอกใหโทรศัพทมือถือมือสองเปนของขวัญกับนางเอก ซึ่งแสดงตรรกะการ
บริโภคของคาแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ เปนตน  

 
2.4 แนวคิดเร่ืองการเขารหัสของผูสงสาร (Encoding) และการถอดรหัสของผูรับสาร 
(Decoding) 
 

S. Hall (อางถึงใน กาญจนา แกวเทพ, 2543:291) นักคิดแหงสํานักเบอรมิงแฮม 
(Birmingham School) ไดเสนอทัศนะใหมเก่ียวกับแนวคิดดานสื่อสาร โดยปฏิเสธแนวคิดที่วา การ
สื่อสารคือ กระบวนการที่ผูสงเปนคนสรางความหมายลงในสาร แลวสงผานสื่อไปยังผูรับสารซึ่งจะ
ทําการถอดความหมายนั้นออกมา (Transmission model) แตกลับเสนอวา การกระจาย
ความหมายนั้นมีอยู 3 ขั้นตอน แตละขั้นตอนลวนมีลักษณะของตนเอง ไดแก 

1. ขั้นตอนเตรียมการเพ่ือการผลิตสื่อ เปนขั้นตอนที่ผูผลิตไดคัดเลือกเอาวัตถุดิบบางอยาง
เทานั้นมานําเสนอ โดยจะถูกกําหนดอุดมการณของผูผลิตเอง ถือเปนขั้นตอนของการใสรหัส 
(Encoding)   

2. ขั้นตอนลงมือทําการผลิต เปนขั้นตอนที่มีกระบวนการเปลี่ยนแปลง “ความเปนจริง” ที่
เปนโลก 3 มิติอันมโีครงสรางและกรอบของตนเอง มีความหมายอันหลากหลาย (Polysemy) ให
แปรรูปมาอยูในสื่อแบบตางๆ ไมวาจะเปนสิ่งพิมพ สื่อวิทย ุหรือสื่อโทรทัศน เชน รายการทําอาหาร
ทางโทรทัศน เปนตน ถือเปนขั้นตอนของการใสรหัสเชนกัน 

3. ขั้นตอนการถอดรหัส เปนขั้นตอนของการรับสารทีเ่ปนอิสระจาก 2 ขั้นตอนแรก ซึ่งเปน
อีกชวงเวลาหนึ่งที่ความหมายจะถูกผลิตขึ้นมาอีกครั้ง กลาวคือ สิ่งที่ผูรับสารกระทําไมเพียงแตจะ 
“อานความหมาย” ที่อยูในสารของผูสงสารเทานั้น หารแตผูรับสารจะนําเอา “ตัวเอง” (ผูรับสาร) 
เขาไปสรางความหมายในสารดวย หรือกลาวอีกนัยหนึ่ง คือ ชวงเวลาแหงการถอดรหัส 
(Decoding) ของผูรับสาร เปนชวงเวลาที่มีอิสระในตัวเอง โดยไมจําเปนตองขึ้นตอชวงเวลาแหง
การเขารหัส (Encoding) เสมอไป ทั้งนี้ Hall ไดเสนอวา แบบแผนของการถอดรหัสนั้นจะมีได 3 
รูปแบบ คือ 

I. จุดยืนแบบที่ผูสงตองการ (Dominant–hegemonic position) เปนการอาน
ความหมายที่ผูรับสารจะยืนอยูที่เดียวกับผูสงสาร และจะใหรหัสของผูสงเชนกัน 
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ดังนั้นความหมายที่ผูรับสารอานได จึงเปนลักษณะอยางที่ผูสงสารตองการ
เทานั้น ซึ่งเรียกวา preferred reading 

II. จุดยืนที่ผูรับสารจะตอรองความหมายเสียใหม (Negotiated position) จุดยืน
แบบนี้ แมวาผูรับสารจะอานความหมายหลักๆ  ตามที่ผูสงสารตองการ แต
ภายในขอบเขตความหมายดังกลาว ผูรับสารจะยังคงตอรองรายละเอียด
ปลีกยอย ตัวอยางเชน “การยอมรับวาเห็นดวยกับผูสงสาร แตมีเงื่อนไขวา จะเปน
จริงก็ตอเมื่อ...” การตีความหมายแบบตอรองนี้เปนการพบกันคร่ึงทางระหวาง 
preferred reading กับ opposition reading 

III. จุดยืนที่ผู รับสารจะตีความคัดคานตอตานความหมายที่ผูสงสารใสรหัสมา 
(Opposition reading) 

ผูวิจัยไดนําแนวคิดเร่ืองการเขารหัสของผูสงสาร (Encoding) และการถอดรหัสของผูรับ
สาร (Decoding) มาเปนกรอบความความคิดหลักในการวิเคราะหเพ่ือหาความหมายของตรรกะ
การบริโภคของชนชั้นลางในเพลงไทยลูกทุง เพ่ือดูวาผูผลิตไดใสรหัสความหมาย และความจริง
เก่ียวกับตรรกะการบริโภคทั้ง 4 แบบ มีอะไรบาง สวนผูรับสารหรือชนชั้นลางที่ไดถอดรหัส
ความหมายเรื่องความหมาย และความเปนจริงเก่ียวกับตรรกะการบริโภคในเพลงไทยลูกทุง
ออกมาเปนอยางไร วงจรการสื่อสารทั้งการเขารหัส และการถอดรหัสมีความสอดคลองกันหรือไม 
อยางไร  

 
2.5 แนวคิดเรื่องการเลาเร่ือง (Narrative) 
 
 ลูเคทส และ คอนดิท (Lucaites & Condit, 1985 อางถึงใน รัตนา จักกะพาก, 2546) ให
ความหมายของการเลาเรื่องไววา การเลาเร่ืองชวยใหมนุษยเขาใจเรื่องราวตางๆ การเลาเรื่องถูก
นํามาใชในการอภิปรายโดยไมจํากัดประเภทของสื่อ ไมวาจะเปนนวนิยาย ละครโทรทัศน ปาฐกถา 
โฆษณา การเทศน การรายงานขาว รวมทั้งการพูดคุยในชีวิตประจําวันดวย 
 การเลาเรื่อง (Narrative) หมายถึง การบรรยายเหตุการณที่เกิดขึ้นจริงหรือเหตุการณที่
สรางขึ้นมา โดยบุคคลหนึ่งนําไปถายทอดไปยังอีกบุคคลหนึ่งโดยอาศัยภาษาพูด ภาษาเขียน หรือ
ภาษาสัญลักษณ ใชเปนสื่อในการเลาเรื่องราวดังกลาว (ธันวทิพย ศรีสุต, 2548) 
 Fisher (1995) ไดเสนอทัศนะไววาการสื่อสารของมนุษยเปนการเลาเร่ือง ศิลปะการพูด 
การตีความ การประเมินคุณคาของขาวสาร โดยประเมินวามีอะไรบางที่เปดเผยได เรื่องใดมี
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ความหมายตอผูฟง การเลาเรื่องมีเปาหมายมุงเชิญชวนใหผูฟงเชื่อและมีปฏิกิริยาตอบโต ดวยการ
ใชเหตุผลที่ดีชักจูงใหนาเชื่อถือ มีการโนมนาวใจและการแสดงรวมอยูดวย 
 โดยปกติแลวมนุษยเปนนักเลาเรื่อง การตัดสินใจ และการสื่อสารของมนุษยขึ้นอยูกับ 
“เหตุผลที่ดี” (Good reason) ซึ่งแตกตางกันไปตามสถานการณ รูปแบบการสื่อสาร และสื่อ 
เหตุผลที่ดีจะถูกควบคุมโดยภูมิหลังของบุคคล วัฒนธรรม ลักษณะนิสัย และอิทธิพลของภาษา 
ความมีเหตุผลของเรื่องราวที่เลาขึ้นอยูกับธรรมชาติของผูเลาเรื่องที่จะตระหนักถึงความนาจะเปน 
องคประกอบที่จะทําใหเรื่องราวปะติดปะตอกัน การเลือกสรรเรื่องราวเพ่ือสรางความเพลิดเพลิน 
ทฤษฏีนี้จึงมองวาการสื่อสารของคนเราเปนการเลาเรื่องหรือการบรรยายทั้งสิ้น โดยผูเลาเรื่องทํา
หนาที่เปนผูประพันธหรือรวมประพันธเรื่องราวที่นํามาเลานั้น (John Fiske, 1987: 65, อางถึงใน 
มาโนช ชุมเมืองปก, 2547: 11) 
 โครงสรางของการเลาเร่ือง (Narrative) โดยทั่วไปจะประกอบดวยองคประกอบพ้ืนฐาน 7 
ลักษณะดังตอไปนี้ 

1. โครงเรื่อง (Plot) 
 โครงเร่ือง หมายถึง วิธีการที่ผูเลาเร่ืองใชในการถายทอดเนื้อหาของเรื่องราวที่จะเลา ผาน
กระบวนการลําดับเหตุการณของเรื่องเลาเปนชวงๆ โดยสวนใหญการลําดับเหตุการณของเรื่องเลา
จะแบงออกเปน 6 ชวงเหตุการณดังตอไปนี ้

1.1)  การเปดเรื่อง (Exposition) 
เปนขั้นตอนแรกของการเร่ิมตนของการเลาเรื่อง มีเปาหมายเพ่ือใหขอมูลและ

รายละเอียดที่จําเปนตอการดําเนินเรื่องราวในชวงตนของเนื้อเรื่องแกผูชม เชน การ
นําเสนอเหตุการณ แนะนําตัวละคร แนะนําฉากที่เกิดเร่ือง เปนตน ทั้งนี้การเปดเรื่องยัง
เปนองคประกอบสําคัญในการกระตุนความสนใจ ความนาติดตามใหกับเร่ืองที่นํามาเลา 

1.2)  การพัฒนาเหตุการณ (Rising action)  
การพัฒนาเหตุการณ หรือการดําเนินเรื่องราวตอเนื่องหลังจากการเลาเรื่อง

ชวงแรกไดใหขอมูลเบ้ืองตนแกผูชมไปเรียบรอยแลว โดยจะเปนการนําเสนอเหตุการณที่
เกิดขึ้นภายใตการกระทําของตัวละคร ซึ่งอาจจะเปนเหตุการณทั่วๆ ไปหรือเหตุการณที่
ผิดปกติก็ได ภายในบริบทของเวลา และสถานที่ตามที่ปรากฏในการเปดเรื่อง 

1.3)  จุดวิกฤต ิ(Crisis) 
เปนสภาวะเหตุการณที่มีลักษณะของการสราง “ปม” ที่เกิดขึ้นในการเลาเร่ือง ซึ่ง

อาจจะเปนไดทั้งปมที่ เกิดจากสภาวะภายนอก เชน สภาพวิกฤตตางๆ ที่ตัวเอกของ
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เร่ืองราวตองเผชิญ หรือเปนปมที่เกิดจากภายในจิตใจของตัวละครเอง เชน ปมของตัว
ละครเอกที่ตองจมอยูกับความเศราโศกจากเหตุการณในอดีต เปนตน 

1.4)  จุดพลิกผันของเหตุการณ (Reversal) 
 เปนเหตุการณที่เกิดขึ้นในเรื่องอันมีผลทําใหสถานการณในทองเรื่อง ตองเกิด
ความสับสนอลหมาน (Chaos) โดยสวนใหญจะเกิดขึ้นหรือเกิดโดยรอบหรือเกิดขึ้นกับตัว
ละครที่เปนผูดําเนินเร่ืองราวโดยตรง 

1.5)  จุดสดุยอดของเหตุการณ (Climax) 
 หมายถึง ชวงของเหตุการณในเร่ืองราวที่กําลังจะถึงจุดแตกหักของปมขัดแยง
ทั้งหมดที่เกิดขึ้น ในการเลาเรื่อง และกําลังตองการการตัดสินใจ ไมวาจะเปนปมจาก
สถานการณภายนอกหรือปมจากภายในจิตใจของตัวละคร โดยการคลี่คลายปมนี้อาจจะ
เปนการคลี่คลายไปในทางที่ดีขึ้นหรือในทางที่แยลงก็ได 

1.6) สภาวะคลี่คลาย (Resolution) 
 หมายถึง สภาวะที่ปมเหตุการณทั้งหมดในการเลาเรื่องไดรับการคลี่คลายไป
เรียบรอยแลว เปนชวงของการเลาเรื่องที่ไรซึ่งความกดดันอันเกิดจากจุดสุดยอดของ
เหตุการณ และเปนชวงของการเลาเรื่องที่จะสรุปเรื่องราวทั้งหมดใหจบลงไป 
2. แกนเรื่อง (Theme) 

 Hurtik & Yarber (1971) ไดใหความหมายของแกนความคิดเอาไววา คือ ความคิดหลักใน
การดําเนินเรื่อง เปนความคิดรวบยอดที่เจาของเรื่องตองการนําเสนอ 
 ธันวทิพย ศรีสุต (2548) ไดกลาววา แกนเร่ือง หมายถึง ความคิดรวบยอดที่ดํารงอยูใน
เร่ืองราวที่ผู เขียนสรางสรรคขึ้น เพื่อนํามาใชเปนแนวทางในการเลาเรื่อง เปนสวนที่บรรจุ
ความหมายสําคัญของเรื่องที่ผูเขียนตองการจะสื่อไปยังผูรับสาร การทําความเขาใจถึงแกนเรื่อง
สามารถสังเกตไดจากองคประกอบตางๆ ในการเลาเรื่อง เชน ชื่อเรื่อง ลักษณะตัวละคร คานิยม 
คําพูด หรือสัญลักษณพิเศษที่ปรากฏในเรื่องที่นํามาเลา แกนเร่ืองถือเปนองคประกอบที่สําคัญ
ที่สุดในการเลาเร่ือง ทั้งนี้แกนเรื่องสามารถใชไดในสองความหมาย คือ ความคิดที่เปนศูนยกลาง
ของเรื่องและจุดมุงหมายอันเปนศูนยกลางของเรื่อง  
 3.   ความขัดแยง (Conflict) 
 ความขัดแยงที่ปรากฏในการเลาเรื่องนั้น มักจะเปนความขัดแยงระหวางตัวละครหรือ
ความตองการ และการกระทําที่มีความเปนปรปกษตอกัน ความไมลงรอยกันในความคิด ซึ่งความ
ขัดแยงจะสามารถแบงออกได ดังนี้ 

3.1)  ความขัดแยงระหวางมนุษยกับมนุษย 
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3.2)  ความขัดแยงภายในจิตใจของตัวละคร 
3.3)  ความขัดแยงระหวางมนุษยกับสังคมหรือกลุมคน 
3.4)  ความขัดแยงระหวางมนุษยกับธรรมชาติ 

 4.   ฉากในการเลาเร่ือง (Scene) 
 ฉาก หมายถึง สถานที่เกิดเหตุการณตางๆ ขึ้นภายในเวลาที่กําหนดไว ฉากมีความสําคัญ
ตอการเลาเร่ืองอยางมาก เนื่องจากฉากจะทําหนาที่ถายทอดเหตุการณในการเลาเรื่องอยางมี
ความตอเนื่อง นอกจากนี้ฉากยังมีหนาที่สนับสนุนองคประกอบอื่นๆ ในการเลาเรื่อง เชน การสราง
ความขัดแยงในการเลาเรื่อง การสรางอิทธิพลตอจิตใจและการกระทําของตัวละคร  
 5.  ตัวละคร (Character) 
 ลอเรนซ เพอรรีน (Laurence Perrine, 1978) ใหความหมายของตัวละครไววา ตัวละคร 
หมายถึง บุคคลที่มีความเก่ียวของกับเรื่องราวที่นํามาเลา ซึ่งมีความหมายครอบคลุมถึงลักษณะ
ทางกายภาพ และบุคลิกภาพของตัวละครดวย  
 โดยทั่วไปตัวละครที่ใชในการเลาเรื่องจะสามารถจําแนกออกมาได 2 ประเภทใหญๆ คือ 

5.1)  ตัวละครหลัก (Main character) หมายถึง ตัวละครที่มีความสําคัญตอการดําเนิน
เรื่องมากที่สุด ซึ่งเรื่องราวจะเกิดขึ้นอยูในสถานการณที่รายรอบตัวละครเหลานี้ 
หรือไมก็เปนตัวละครที่มีหนาที่เลาเร่ืองผานมุมมองของตัวละคร 

 6.   สัญลักษณพิเศษ (Special symbol) 
 ปมวดี จารุวร (อางถึงใน ธันวทิพย ศรีสุต, 2548) ไดใหความหมายถึงสัญลักษณพิเศษไว
วา Symbol คือ “การใชสัญลักษณในการสื่อความหมายทั้งในภาพของคําพูดและภาพ” สําหรับใน
ภาพยนตรมี 2 ชนิดคือ สัญลักษณทางภาพ และสัญลักษณทางเสียง 

6.1)  สัญลักษณทางภาพ คือ องคประกอบที่ถูกเสนอซ้ําๆ อาจเปนวัตถ ุสถานที่   
 สิ่งมีชีวิตเชนสัตวหรือบุคคลก็ได 
6.2)   สัญลักษณทางเสียง คือ เสียงตางๆ ที่ถูกใชเพื่อแสดงความหมายอื่นๆ  เพื่อ

 เปรียบเทียบความหมาย หรือเพ่ือวัตถุประสงคของตัวละคร ไมใชการใชเพ่ือ
 สรางอารมณรวมกับตัวละคร และเร่ืองราวของภาพยนตร 

 7.   มุมมองในการเลาเร่ือง (Point of view)  
 หมายถึง การมองเหตุการณ การเขาใจพฤติกรรมของตัวละครในมิวสิควิดีโอผานสายตา
ของตัวละครตัวใดตัวหนึ่ง หรืออาจหมายถึง การที่ผูเลามองเหตุการณจากวงในซึ่งอยูใกลชิดกับตัว
ละครมาก หรือจากวงนอกซึ่งคอยเฝาดูเหตุการณที่เกิดขึ้นในระยะหางๆ  โดยมุมมองแตละมุมมอง
จะมีผลตอความนาเชื่อถือและการสรางอารมณรวมของผูชมที่แตกตางกันไป 
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 ในการวิเคราะหการเลาเรื่องสวนใหญ เราจะพบลักษณะของมุมมองในการเลาเรื่อง
ดังตอไปนี้ 

7.1)  การเลาเรื่องจากมุมมองแบบบุคคลที่ 1 (First person narrator) เปนมุมมองของผูที่
อยูในเหตุการณโดยตรง ซึ่งผูชมจะสามารถรับรูไดถึงความคิดและจิตใจ รวมไปถึง
อารมณความรูสึกของคนที่เลาเรื่องในขณะนั้น 

7.2)  การเลาเรื่องจากมุมมองแบบบุคคลที่ 3 (Third person narrator) เปนมุมมองที่เลา
เรื่องราวจากสายตาของบุคคลภายนอก ซึ่งอาจจะไมใชตัวละครที่เปนตัวเอกหรือเปน
ผูดําเนินเรื่อง 

7.3)  การเลาเรื่องจากมุมมองแบบภววิสัย (Objective narrator) เปนมุมมองที่มีลักษณะ
เปนกลางในการเลาเรื่อง และปราศจากอคติในการนําเสนอ การเลาเรื่องดวยมุมมอง
นี้ผูชมจะไมสามารถเขาถึงความคิดและสภาวะอารมณของตัวละคนไดมากนัก 
เนื่องจากจะมีลักษณะของการรายงานเหตุการณที่เกิดขึ้นมากกวา ตัวอยางของ
มุมมองประเภทนี้เชน การรายงานขาว หรือภาพยนตรสารคดี 

7.4)  การเลาเรื่องแบบรูรอบ (Omniscient) เปนมุมมองที่ไรซึ่งขอจํากัด ผูเลาเรื่องสามารถ
เขาถึงความคิด และจิตใจของตัวละครไดทุกตัว สามารถยายเวลา สถานที ่เหตุการณ
ตางๆ ที่เกิดขึ้นในการเลาเรื่องไดอยางไรซึ่งขอบเขต เปนมุมมองที่ผูเลาเปรียบเสมือน
กับพระเจาที่หย่ังรูไดทุกสิ่งทุกอยางแมกระทั่งสิ่งที่ตัวละครเหลานั้นคิด ซึ่งการใช
มุมมองแบบนี้จะมีลักษณะคลายกับการเลาเรื่องจากมุมมองบุคคลที่สาม (Third 
person) นั่นคือ ผูเลาจะไมอางถึงตนเอง แตจะอางถึงตัวละครในเรื่องที่อยูในฐานะ
บุคคลที่สาม โดยผูเลาสามารถแทรกความคิดชี้นํา เยยหย่ัน หรือสะทอนใหเห็นถึง
ขอคิดที่ใหคุณคา (ธันวทิพย ศรีสุต, 2548) 

 นอกจากนี ้มุมมองของการเลาเรื่องยังสามารถจําแนกยอยออกเปนระดับของชนชั้นรวมไป
ถึงหนาที่การงานของคนในสังคม เชน การเลาเรื่องจากมุมมองของผูมีอํานาจบารมีสูงอยางชนชั้น
กษัตริย, จากมุมมองของชนชั้นทาส, จากมุมมองของนักธุรกิจผูประสบความสําเร็จ หรือจาก
มุมมองของขอทานขางถนน ฯลฯ ซึ่งหากเราจําแนกลักษณะการเลาเรื่องผานมุมมองเหลานี้แลวนั้น 
มุมมองของการเลาเรื่องยอมสงผลไปถึงลักษณะของการดําเนินเรื่องที่เปลี่ยนแปลงไป เชน การเลา
เร่ืองของสงครามผานมุมมองของชาวบานธรรมดาที่ไดรับผลกระทบจากสงครามนั้น ยอมตางจาก
การเลาเรื่องผานมุมมองของทหารที่รวมรบในสงครามโดยตรง แมวาจะเกิดในเหตุการณหรือ
สงครามเดียวกัน  
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 ผู วิจัยจะนําแนวคิดการเลาเรื่องมาใชในการวิเคราะหเพลงไทยลูกทุง โดยดูจาก
องคประกอบการเลาเรื่องทั้ง 7 อยาง เพ่ือดูกลวิธีการผูกเรื่องของผูผลิตในการผลิตความหมาย
เก่ียวกับตรรกะการบริโภค วามีการสรางความหมายผานองคประกอบใดของการเลาเรื่องทั้ง 7 
องคประกอบ ทั้งนี้เพ่ือใหการศึกษาวิเคราะหมีความชัดเจน โดยเฉพาะในแงของความหมายเชิงลึก
ที่ซอนอยูในเพลงไทยลูกทุง ไมวาจะเปนลักษณะหรือพฤติกรรมของตัวละคร เชน ตัวละครหลัก คือ 
พระเอกในมิวสิควิดีโอใชตรรกะการบริโภคในเชิงประโยชนใชสอย เชน นางเอกมิวสิควิดีโอซื้อขาว
เเกงหนาโรงงาน หรือองคประกอบในเรื่องฉาก  ฉากแรกเปนโรงงาน แสดงใหเห็นถึงการอพยพยาย
ถ่ินฐานของชนชั้นลางที่เขามาหางานทําในเมือง  เปนตน   
 
2.6 ทฤษฎีวิพากษ ของสํานัก Frankfurt school 
 
 Knuttila (2002) กลาววา ขอสรุปของมารกซในงานเขียนเร่ือง Das Capital ก็คือ ระบบทุน
นิยมนั้นเปนสังคมที่มีชนชั้น (Class society)เชนเดียวกับสังคมทาส สังคมศักดินาที่มีมากอนหนา
นั้นแตวาความแตกตางระหวางสังคมทุนนิยมกับสังคมยุคกอนหนานั้นก็คือ ระบบทุนนิยมพยายาม
ซอนเรนลักษณะทางชนชั้นของตนเองเอาไวเพื่อใหการตอสูโคนลมสังคมศักดินาของตนเองมี
ความชอบธรรม ดวยเหตุนี้ระบบทุนนิยมจึงสรางปฏิบัติการทางสังคมที่ทําใหดูเสมือนวาโซตรวน
แหงชนชั้นไดสูญสลายไปแลว เชน ระบบกฎหมายที่ระบุวา ทุกคนเทาทีเ่ทียมกันตอหนากฎหมาย 
สื่อมวลชนก็เปนสถาบันหนึ่งที่มีบทบาทสําคัญอยางยิ่งในการสรางมานควันบังตาไมใหมองเห็นชน
ชั้นของสังคมทุนนิยม เริ่มตั้งแตการนําเอาคําวา “มวลชน (mass)”มาใชเรียกกลุมคนรวมๆทั้งหมด
ของสังคมซึ่งทําใหมองไมเห็นวา “มวลชน”แทจริงแลวแยกเปนกลุมชนชั้นสูง ชั้นกลางและชั้นลาง 
และวิธีนําเสนอตัวเองของสื่อมวลชนก็จะคลายคลึงกับกฎหมาย กลาวคือ ทุกคนมีสิทธ์ิที่จะเลือกดู
โทรทัศนชองใดก็ได อานหนังสือพิมพเลมใดก็ได (กาญจนา แกวเทพ, 2551:75) 

คารล มารกซ กลาววา “ชนชั้นใดมีอํานาจในการครอบครองปจจัยในการผลิตวัตถุก็ยอมมี
อํานาจในการควบคุมปจจัยในการผลิตความคิดของสังคมไปดวย” ดังนั้นสื่อในฐานะปจจัยการ
ผลิตความคิดของสังคมจึงตกอยูในอํานาจกลุมผูปกครอง กลุมเจาของทุนนําไปจัดการกับกลุม
อื่นๆในสังคม (กาญจนา แกวเทพและสมสุข หินวิมาน, 2551:13) 

เฮอรเบริต มารคุส (Herbert Marcuse) เปนนักปรัชญา และนักสังคมวิทยา สังกัดสํานัก 
แฟรงคเฟรต (กาญจนา แกวเทพและสมสุข หินวิมาน, 2551: 266) ในขณะที่คนสวนใหญมักเห็น
วาวิกฤตการณของสังคม (Social crisis) มักเกิดขึ้นจากวิกฤตทางเศรษฐกิจหรือการเมืองเปน
สําคัญ แตมารคุสที่ไดรับอิทธิพลจากเฮเกล กลับเชื่อวา วิกฤตการณของสังคมทุนนิยมเกิดจากการ
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ที่แกนแทของความเปนมนุษยไดถูกทําลายลง กลาวคือ ระบบการผลิตแบบทุนนิยม แมแตตัว
มนุษยเองก็จะไมเห็นคุณคาในความเปนมนุษยของตนเอง   
 ลักษณะของวัฒนธรรมสองดานในอดีตนั้น วัฒนธรรมในสังคมจะมีสองดานเสมอ 
กลาวคือ  ในดานหนึ่ งวัฒนธรรมจะทําหนาที่ ธํารงรักษาสืบทอดระบบ  (หรือเปนด าน
Positive/stability ของวัฒนธรรม) ในเวลาเดียวกัน วัฒนธรรมจะมีดานที่พยายามพัฒนา
เปลี่ยนแปลงสังคมใหกาวหนาขึ้น (หรือเปนดาน Negative/critical ของวัฒนธรรม) เชนในกรณี
ของวัฒนธรรมพ้ืนบานก็จะมีทั้งดานที่ เนนประโยชนใชสอยหรือบันเทิงเริงรมย และดาน
วิพากษวิจารณสังคม  
 แตมาในยุคสินคาทางวัฒนธรรม (Cultural commodities) คุณสมบัติของวัฒนธรรม
ดังกลาวจะถูกลดทอนลงใหเหลือแตดานที่ขายได (Commercialized) เทานั้น เชนวัฒนธรรมชัน้สูง
ก็จะเหลือแตดานที่สวยงามเพ่ือประโยชนทางการคา ไมใชเพ่ือยกระดับจิตใจ สวนวัฒนธรรม
พ้ืนบาน ก็จะถูกลบหนาที่อื่นๆ ลงหมดใหเหลือมิติความบันเทิง เนื่องจากนําไปขายเปนสินคาทําให
ไดกําไร จากปรากฏการณเหลานี ้มารคุสไดสรุปวา ระบบทุนนิยมจะทําใหวัฒนธรรมเหลือแตดาน
ธํารงรักษาระบบแตในดานที่เปนพลังความกาวหนานั้น จะถูกลิดรอนออกไปจนหมด 
 แนวคิดเรื่องมนุษย/สังคมมิติเดียว (One-dimensional man/society) ในหนังสือเรื่อง 
One-dimensional man (1964) มารคุสอธิบายวา หากวัฒนธรรมหลงเหลือแตเพียงดานเดียวที่
ธํารงรักษาระบบดังที่ไดกลาวมาแลว ในทายที่สุดมนุษยผูผลิต/เสพวัฒนธรรมเหลานี้ก็จะไมเหลือ
สํานึกวิพากษ และกลายเปนมนุษยมิติเดียว (One-dimensional man) โดยสังคมที่มนุษยเหลานี้
ดํารงอยูก็จะกลายเปนเพียงสังคมมิติเดียว (One-dimensional society) หมายความวา มนุษยเรา
ก็มีแตความเฉื่อยชา ยอมจํานนตอระบบ ไมเห็นแกนสารของชีวิต และที่สําคัญไมคิดหรือประพฤติ
เกินกวาที่เปนอยู(One-dimensional though/behavior)  
 แนวคิดเร่ืองการบริโภควัฒนธรรม (Consumption of culture) มารคุสอธิบายวา แมสังคม
ทุนนิยมจะตองการใหมนุษยจํานวนมากกลายสภาพมาเปนผูบริโภควัฒนธรรม ดังนั้นกระบวนการ
ที่ระบบทุนนิยมทําคือ  ทําชีวิตทางสังคมของผูคนใหวนเวียนซ้ําซากเปนมนุษยมิติเดียวที่ไม
หลงเหลือแกนสารัตถะที่สําคัญอันใด เพราะฉะนั้น เม่ือมนุษยรูสึกวา ตนเองโดดเด่ียวเกิดภาวะ
แปลกแยก และไมเหลือสายสัมพันธทางสังคมระหวางมนุษยดวยกัน พวกเขาก็จะใชวัฒนธรรม
มวลชน และการบริโภคสื่อตางๆ มาสรางเปนชวงจังหวะเวลาที่แตกตางของชีวิต (Time out of life) 
เชน การช็อปปงในหางสรรพสินคา การแตงการดวยแฟชั่นที่ทันสมัย สื่อมวลชน และวัฒนธรรม
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มวลชนเหลานี้ไดกลายมาเปนชองทางการสือ่สารเพ่ือเติมเต็ม (Fulfill) แกนสารัตถะที่หลนหายไป
จากชีวิตมนุษยสมัยใหม 

ผูวิจัยจะนําแนวคิดนี้มาวิพากษเกี่ยวกับระบบทุนนิยมของชนชั้นนายทุนที่ครอบครอง
ตลาดเพลงลูกทุงที่เปนตลาดใหญของชนชั้นลาง  เพ่ือวิเคราะหวา ผูผลิตเพลงลูกทุงไดใสรหัสใน
การสรางความหมายและความจริงเกี่ยวกับตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางทั้ง 4 แบบไวในเพลง
ลูกทุงอยางไร  ผูผลิตไดกลอมเกลาความคิดของชนชั้นลางใหบริโภคตามแนวทางที่ตนเองวางไว
อยางไร ระบบทุนนิยมทําใหชีวิตของชนชั้นลางตองวนเวียนซ้ําซากเปนมนุษยมิติเดียวที่ไม
หลงเหลือแกนสารตัถะที่สําคัญอันใด เพราะฉะนั้น เม่ือมนุษยรูสึกวา ตนเองโดดเด่ียวเกิดภาวะ
แปลกแยกและไมเหลือสายสัมพันธทางสังคมระหวางมนุษยดวยกัน พวกเขาก็จะใชวัฒนธรรม
มวลชนและการบริโภคสื่อตางๆ มาสรางเปนชวงจังหวะเวลาที่แตกตางของชีวิต เชน ในเพลงไทย
ลูกทุงยอดนิยม เนื้อเพลงหรือชื่อเพลงสวนใหญมีแตคําวา โทร มือถือ รอสาย สงผลใหชนชั้นลางใน
สังคมตองใชโทรศัพทมือถือเหมือนๆ กันหมดเพ่ือเปนการบริโภคตามวิถีระบบทุนนิยม 

    
2.7 แนวคิดเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม 
 

จินตนา ดํารงคเลิศ (2532: 42-44) ไดกลาวถึงกําเนิดของเพลงลูกทุงไววาแรกเร่ิมเดิมทีนั้น
ยังไมมีการแยกประเภทออกเปนเพลงลูกทุง และลูกกรุงเพราะเปนเพลงไทยสากลดวยกัน ดังนั้นถา
จะพิจารณากําเนิดของเพลงลูกทุงแลวอาจกลาวไดวาเพลงลูกทุงไดเกิดมานานเทากับเพลงไทย
สากลและจัดอยูในกลุมเดียวกัน นักประพันธเพลงและนักดนตรีหลายทาน เชน มงคล อมาตยกุล, 
พยงค มุกดา,นคร มงคลายนต, จงรัก จันทรคณา และนคร ถนอมทรัพย ลวนแตไมตองการใหมี
การแบงแยกประเภทเพลงไทยสากลเปนเพลงลูกทุง และเพลงลูกกรุง เพราะถือวาดนตรีเปน
ภาษาสากลและตางก็เปนเพลงไทยสากลดวยกัน 
 แมวาในยุคแรกจะยังไมมีการแบงนักรอง และนักประพันธเพลงไทยสากลออกเปนเพลง
ลูกทุงและลูกกรุง แตปรากฏวามีนักรองที่มีชื่อเสียงในยุคนั้นบางคนชอบรองเพลงเกี่ยวกับชนบท 
ตัวอยาง    คํารณ สัมปุณณานนท รองเพลงเกี่ยวกับชีวิตบานนอกแบบหนุมลูกทุงในนวนิยายของ 
“ไมเมืองเดิม” เชน เพลงรอยไถ ชายสามโบสถ ลูกสาวตาส ีลูกขาวเหนียว ฯลฯ เปนตน สวนสมยศ 
ทัศนพันธ นั้นรองเพลงที่มีลีลาออนหวาน เศราซึ้ง มีลีลาการรองแบบดิ๊ก เพาเวลล พระเอกลูกทุง
เพลงแนวคันทรีตะวันตก รองเสียงดังฟงชัดสะบัดเสียงแบบนักรองเพลงเก่ียวกับชนบท ดังผลงาน
เพลงลมทะเล มนตเมืองเหนือ ชอทิพยรวงทอง วิวาหน้ําตา แกวลืมคอน ฯลฯ เปนตน นอกจากนี้ยัง
มีนักรองหญิง แสงสภา บุญราศรี ซึ่งรองเพลงสะทอนชีวิตและความยากจน เชน เพลง คนลากรถ
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ขยะ คนปาดตาล ฯลฯ เปนตน นักรองอื่นๆ  ในชวงระยะเวลาเริ่มแรกนี ้ไดแก ลวน ควันธรรม, ศิวะ 
วรนาฎ, รุจ ีอุทัยกร, เติม พันธุงาน, มัณฑนา โมรากุล, อุดม สุนทรจามร ฯลฯ เปนตน 
 เปนที่นาสังเกตวา ในยุคแรกนั้นมีนักรองหลายคนที่แตงเพลง และขับรองเพลงเอง นักแตง
เพลงในรุนบุกเบิกที่มีลีลาแบบชนบท ไดแก ไพบูลย บุตรขัน, เสนห โกมารชุน, ชะลอ ไตรตรองสอน
, พยงค มุกดา ฯลฯ ชาวบานเรียกผลงานเพลงกลุมนี้วา “เพลงตลาด” ปที่กําเนิดเพลงชนิดนี้ที่
แนนอนไมปรากฏ 
 อยางไรก็ตาม ในระยะแรกยังไมปรากฏการใชคําวา “เพลงลูกทุง” แตวงดนตรีตางๆ ที่
เกิดขึ้นในชวงนั้นก็มีการแบงกลุมแบงระดับกันอยู วงดนตรีที่เดนๆ ยุคดังกลาวคือ 

1) หัสดนตรีกรมโฆษณาการ (กรมประชาสัมพันธในปจจุบัน) มี เอื้อ สุนทรสมาน เปนผู
ควบคุม 

2) หัสดนตรีทรัพยสินสวนพระมหากษัตริยมี นารถ ถาวรบุตร เปนผูควบคุม 
3) ดุริยโยธิน มี จําปา เลมสําราญ เปนผูควบคุม 
4) วงดุริยางคของกองทัพอากาศ 
ในเวลาตอมา วงดนตรีเหลานี้มีการพัฒนาแตกตางกันออกไป หัสดนตรีกรมโฆษณาการ

ซึ่งใชชื่อวงเวลาเปดการแสดงทั่วไปวา “สุนทราภรณ” ไดรับยกยองวาเปนวงดนตรีระดับชาติ มี
นักรองที่มีเสียงเปนเอกลักษณ ออกเสียงชัดเจนถูกตอง ทํานองเพลงไพเราะ และเปนแบบฉบับ 
ขณะเดียวกันวงดุริยางคของกองทัพเรือก็มีนักรองเดนไปอีกแบบหนึ่ง เชน สมยศ ทศพันธุ, คํารณ 
สัมปุณณานนท รองเพลงเสียงดังฟงชัด เลนลูกคอแบบชนบท 

ในสมัยจอมพล ป. พิบูลสงคราม มีการหามเพลงประเภท “เพลงตลาด” ออกอากาศ
โดยทั่วไป เนื่องจากรัฐบาลสมัยนั้นพิจารณาวาเพลงประเภทนี้บางเพลง เชน เพลงของ เสนห โก
มารชุน, ชะลอ ไตรตรองสอน มีเนื้อรองในทํานองตอตานรัฐบาล เพลงของ ชาญ เย็นแข ที่มีเนื้อ
รองวา “อยาดูหม่ินชาวนาวาเหมือนด่ังตาส.ี..” ก็ถูกมองวามีแนวคิดที่อาจเปนภัยตอประเทศชาติ
รัฐบาลเชนกัน ดังนั้นในชวงเวลานี ้“เพลงตลาด” จึงซบเซาไป 

ตอมาเมื่อวันที ่11 พฤษภาคม พ.ศ.2507 เกิดคําวา “เพลงชาวบาน” ขึ้นมา ในเวลานั้นเปน
สมัยของรัฐบาลจอมพลสฤษด์ิ ธนะรัชต ทางสถานีโทรทัศนชอง 4 เล็งเห็นวาเหตุการณคลี่คลายดี
ขึ้น จึงให  อาจินต  ปญจพรรค จัดรายการ “เพลงชาวบาน” แพรภาพทางโทรทัศน ที่มีนักรองรวม
รายการคือ พร ภิรมย, ผองศรี วรนุช และทูล ทองใจ แตตอมารายการนี้ถูกวิพากษวิจารณมาก อา
จินต จึงของดรายการไประยะหนึ่ง จนกระทั่งเดือนธันวาคม พ.ศ.2507 ประกอบ ไชยพิพัฒน ขอจัด
รายการใหมทางโทรทัศนชอง 4 โดยใชชื่อรายการวา “เพลงลูกทุง” รายการนี้ก็ถูกโจมตีเชนกัน แต 
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ประกอบ ไชยพิพัฒน ก็ตอสูจนผานไปราวครึ่งปประชาชนจึงยอมรับ นับตั้งแตนั้นมา “เพลงลูกทุง”  
ก็จารึกอยูในวงการเพลงไทย (จินตนา ดํารงเลิศ, 2532: 45) 

ในชวงเวลาใกลเคียงกันกับการนําคําวา “เพลงลูกทุง” มาเรียกชื่อรายการโทรทัศนโรง
ภาพยนตรพาราเมาท นําภาพยนตรชีวประวัติของ แฮง วิลเลี่ยมส ยอดดารานักรองเพลงลูกทุง
อเมริกัน มาฉายเร่ือง Your Cheating Heart ทางโรงภาพยนตรก็ตั้งชื่อเปนภาษาไทยวา “เพลง
ลูกทุง” ในอเมริกันเพลงประเภทลูกทุงหรือที่เรียกวา Country Music ไดรับความนิยมเกรียวกราว 
รายการวิทยุตางๆ ในอเมริกาตางนําเพลงประเภทนี้ออกอากาศเอาใจแฟนเพลงในชวงระยะเวลา
อันใกลเคียงกับที่เพลงลูกทุงของไทยไดรับความสนใจนิยมแพรหลายในวงการเพลงทั่วไป 

เพลงนอกจากจะสะทอนความคิด ความรูสึก ตลอดจนพฤติกรรมของมนุษยในสังคมแลว 
ปจจุบัน การสรางสรรคผลงานเพลงยังมีปจจัยทางเศรษฐกิจเขามาเกี่ยวของดวย ดังที่ Ardono 
กลาววา ดนตรียอดนิยม เปนศิลปะที่ถูกทําใหเปนสินคาที่มีเนื้อหาและรูปแบบที่เอาใจตลาด 

อมรรัตน  ทิพยเลิศ (2545) กลาววา ลักษณะของเพลงสมัยนิยมมีลักษณะดังนี้ 
1. เพลงสมัยนิยมมักไดรับความนิยมในชวงระยะสั้นๆ ซึ่งเปนลักษณะที่ตรงขามกับเพลง

อมตะ 
2. เปนเพลงที่ติดหูซึง่ตองผานกระบวนการทําใหเปนสิ่งติดหูเสียกอนจึงจะไดรับความ

นิยม สําหรับเพลงไทยสมัยนิยมใชวิธีการเปดเพลงกรอกหู และดวยกลไกการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ทั้งตัวเพลง มิวสิควิดีโอ และตัวนักรอง 

3. เนื้อเพลงมักเปนเรื่องเกี่ยวกับความรัก ดังที่ J.G.Peatman (1942-3) ไดวเิคราะห
เ นื้ อ ห า เ พล ง ไ ทยส มัย นิ ย มพบว า มี ลั กษณะที่ เ ป น ม าต รฐ าน เ ดี ย ว กั น 
(Standardization) และเนื้อเพลงสมัยนิยมที่ประสบความสําเร็จมักเปนเรื่องเก่ียวกับ
ความรักที่มีรูปแบบหลัก 3 แบบ ไดแก เพลงที่มีเนื้อหาความรักสมหวัง เนื้อหาความ
รักผิดหวัง และเนื้อหาความรักแนวใหมเก่ียวกับเพศ 

4. ความเก่ียวของกับชีวิตในสังคม เพลงจะไดรับความนิยมจนกลายเปนเพลงสมัยนิยม
ไดนั่นแสดงวาตองมีความเกี่ยวของกับชีวิตในสังคม นําเสนอในสิ่งที่ไมขัดกับสังคม
และเปนที่นิยมของคนในสังคม 

เพลงลูกทุงในอดีตที่ไดรับความนิยมจึงมีความแตกตางจากเพลงลูกทุงในปจจุบันที่ไดรับ
ความนิยมเนื่องจากปจจุบันนี ้ เนื้อหาเพลงลูกทุงในปจจุบันแตงเพ่ือเอาใจตลาด และธุรกิจเปน
สวนใหญทําใหเพลงลูกทุงที่ไดรับความนิยมจะเปนชวงสั้นๆ เทานั้น จะไมมีความเปนอมตะเหมือน
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เพลงลูกทุงในสมัยอดีต  ผูวิจัยจึงนําแนวคิดเพลงไทยลูกทุงยอดนิยมนี้เพ่ือดูกระบวนการผลิตเพลง
ไทยลูกทุงในปจจุบันที่ทําใหเพลงไดรับความนิยม   

 
2.8 งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 2.8.1 งานศึกษาท่ีเกี่ยวของกับการสรางความหมาย และความเปนจริงทางสังคม 
 

2.8.1.1 สุภา จิตติสุวรัตน (2545) ศึกษาเร่ือง การสรางความหมายทางสังคม 
และการรับรู “ความเปนจริง” ในภาพยนตรอิงเร่ืองจริง 

ผลการวิจัยพบวา กระบวนการประกอบสรางความหมายใหแก “ความ
เปนจริง” ในภาพยนตรอิงเรื่องจริง เกิดจากจุดมุงหมายการประกอบสรางของ
ผูสรางภาพยนตรซึ่งมีอยู 2 ประการ คือ เพ่ือใหดูเหมือนเปนเรื่องจริง และเพ่ือร้ือ
ความหมายเดิม และสรางความหมายใหมใหแก “ความเปนจริง” โดยวิธีการ
ประกอบสรางเ พ่ือให ดูเหมือนเปนเ ร่ืองจริงนั้น  ผูสรางภาพยนตรอาศัย
องคประกอบตางๆ  5 องคประกอบ ไดแก ตัวละคร โครงเรื่อง การสรางความ
เก่ียวพันกับผูชมโดยตรง ฉาก และกลวิธีการนําเสนอของสื่อภาพยนตร สวน
วิธีการประกอบสรางเพ่ือรื้อความหมายเดิม และสรางความหมายใหมแก “ความ
เปนจริง” นั้น ผูสรางภาพยนตรอาศัยองคประกอบตางๆ  5 องคประกอบ ไดแก 
จุดยืนของผูเลาเรื่อง การนําเสนอ “ความเปนจริง” ในหลายมิติ แกนเรื่อง และปม
ความขัดแยง ทั้งนี้ความหมายทีป่รากฏในภาพยนตรจากการเขารหัสของผูสราง
ภาพยนตรนั้น พบวา มี 3 ลักษณะ ไดแก ความหมายที่ เกิดจากการรื้อ
ความหมายเดิมสวนใหญออกและสรางเปนความหมายใหม, ความหมายที่เกิด
จากการรื้อความหมายเดิมบางสวนและตอกย้ําความหมายเดิมบางสวนให
ชัดเจนขึ้น และความหมายที่เกิดจากการรื้อความหมายเดิมบางสวน และสราง
ความหมายใหมบางสวน 

งานวิจัยของชินนี้ ผูวิจัยจะนํามาใชเปนแนวทางในการวิเคราะหตัวบท
โดยใชแนวคิดการเลาเร่ือง (Narrative) ของมิวสิควิดีโอเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม
ทั้ง 7 องคประกอบเพื่อหาความหมายเก่ียวกับตรรกะการบริโภคของชนชั้นลาง 
และแนวคิดการประกอบสรางความเปนจริงทางสังคม โดยสุภาดูในแงของผูผลิต
ไดใสรหัสเพ่ือประกอบสรางความเปนจริง ดังนั้น ผูวิจัยจึงนํางานวิจัยชิ้นนี้มาเปน
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แนวทางในการวิเคราะหถึงผูผลิตเพลงลูกทุงวาผูผลิตไดใสรหัสในการประกอบ
สรางความเปนจริงในเรื่องตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางอยางไร  

 
2.8.2 งานศึกษาท่ีเกี่ยวของกับตรรกะการบริโภค 
 

2.8.2.1 พัลพงศ สุวรรณวาทิน (2536) ศึกษาเรื่อง ตรรกะการบริโภคกับการ
สรางสรรคมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล: กรณีศึกษามิวสิควิดีโอของบริษัทแกรมม่ี เอ็นเตอร
เทนเมนท จํากัด 

ผลการวิจัย พบวา  ผูชมมิวสิควิดีโอบริโภคคุณคาตามตรรกะวิทยาเชิง
หนาที่การใชสอยของมิวสิควิดีโอ จากความบันเทิงที่ไดรับจากเนื้อหาที่แตกตาง
กันไป ในสวนตรรกะวิทยาเชิงเศรษฐศาสตรของคาการแลกเปลี่ยน พบวาไมมี
เพราะมิวสิควิดีโอถูกผลิตขึ้นเพ่ือใชเปนสื่อในการสงเสริมการขาย ไมไดผลิตเพ่ือ
จําหนาย แตเม่ือมิวสิควิดีโอแปลงสภาพไปเปน คาราโอเกะ ก็จะมีคาการ
แลกเปลี่ยนเกิดขึ้น สําหรับตรรกะวิทยาของการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณนั้น
พบวา การบริโภคมิวสิควิดีโอเปนสัญลักษณของความทันสมัย และวิถีชีวิตของ
คนรุนใหม สวนตรรกะวิทยาเชิงคาสัญญะนั้นมีผลทําใหเนื้อหาของมิวสิควิดีโอ
สามารถเขาถึงความรูสึกนึกคิด ความประทับใจ จามเร่ืองราวที่ไดสรางสรรคขึ้น 

ผู วิจัยจะนํางานวิจัยชิ้นนี้มาเปนแนวทางในการวิ เคราะห เพ่ือหา
ความหมายตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางตามแนวคิดของโบดริยารด ทั้ง 4 
ตรรกะวามีอะไรบางที่อยูในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม นอกจากนี้งานวิจัยชิ้นนี้ยัง
ใชการวิเคราะหตัวบท ที่นําแนวคิดเรื่องสัญญะของ Saussure มาใชในการหา
ความหมายตรรกะการบริโภคอีกดวย  

 
2.8.3 งานวิจัยของตางประเทศท่ีศึกษาเกี่ยวกับชนช้ัน 
 

2.8.3.1 งานวิจัยของ Lisa A.Bernett and Michael Patrick จาก Social 
Forum,Vol.15 Nov.1, 2000  ศึกษาเรื่อง Social Class, Cultural Repertoires, and 
Popular Cultural : The Case of Film 

ความแตกตางระหวางชนชั้นกลางระดับสูง (Upper-middle class) และ
ชนชั้นกลางระดับตํ่า (Lower-middle class) ในการดูภาพยนตร โดยการสํารวจ
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จํานวนผูดู 364 คน พบวาชนชั้นกลางระดับสูงดูภาพยนตรศิลปะ (Art film) 
เทากับภาพยนตรคลาสลิค และภาพยนตรที่ไดรับความนิยม (Blockbuster) 
มากกวาชนชั้นกลางระดับตํ่า โดยชนชั้นกลางระดับสูงดูภาพยนตรในโรง
ภาพยนตร และวิดีโอเทปมากกวาชนชั้นกลางระดับตํ่า สวนชนชั้นกลางระดับตํ่า 
ดูภาพยนตในโทรทัศนมากกวาชนชั้นกลางระดับสูง โดยตัวแปรที่ควบคุมก็คือ 
ลักษณะทางประชากรศาสตร ลักษณะภูมิหลังทางสังคม และเศรษฐกิจ 

งานวิจัยชิ้นนี้แบงชนชั้นกลางออกเปน 2 ระดับ คือชนชั้นกลางระดับสูง
และชนชั้นกลางระดับต่ํา โดยใชเกณฑการแบงชนชั้น 4 เกณฑ ก็คือ รายได 
การศึกษา อาชีพและที่อยูอาศัย ดังนั้นงานวิจัยชิ้นนี้จึงเปนแนวทางใหผูวิจัยใน
การแบงชั้นของชนชั้นลางเพื่อใชในการสนทนากลุม (Focus group) โดยผูวิจัย
แบงชนชั้นลางออกเปน 2 ชั้น ไดแก คนชั้นลางระดับสูง และชนชั้นลางระดับลาง
โดยจะใชเกณฑการแบงชนชั้นทั้ง 4 เกณฑตามงานวิจัยชิ้นนี ้  
2.8.3.2 งานวิจัยของ Jackie Hogan จาก Department of Sociology and 

Social work, Bradley University, USA. ใน Jounal of Sociology 2004 Vol 40:21-40. 
ศึกษาเรื่อง Constructing the global in two rural communities in Australia and 
Japan. 

ผูวิจัยไดศึกษาชนบทของประเทศฝงตะวันตกคือ Tasmania ของ 
Australia และฝงตะวันออกเกาะ Hokkiado ของ Japan มาเปรียบเทียบกัน ทั้ง
สองแหงนี้เปนยานที่ทําการเกษตรดวยกันทั้งคู โดยใชทฤษฎีโลกาภิวัฒนเปน
กรอบในการวิเคราะห ผูวิจัยดูระดับปจเจกชนเทานั้น ทั้งออสเตรเลีย และญ่ีปุนมี
ความแตกตางกันทางดานเชื้อชาติแตเหมือนกันตรงที่การเปลี่ยนแปลงในดาน
ตางๆ เกิดขึ้นก็เพราะโลกาภิวัตน เชน รูปแบบทางวัฒนธรรม เศรษฐกิจ การ
อพยพยายถ่ิน จากอาชีพเกษตรกรรมประชากรก็หันมาทําธุรกิจเพ่ือการสงออก
ขายตางประเทศ นํามาซึ่งความไมเสมอภาคของคนในชนบทนั้น 

งานวิจัยชิ้นนี้ ใชการสัมภาษณเจาะลึก (In-depth interview) และการ
สนทนากลุม (Focus group) จํานวน 195 คน โดยการคัดเลือกกลุมตัวอยางใช
ลักษณะทางประชากรศาสตร (Demographic) เชน เพศ  อายุ อาชีพ และ
ลักษณะทางดานเศรษฐศาสตร (Economic) เชน รายได ดังนั้น ผูวิจัยจึงนํา
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งานวิจัยชิ้นนี้มาเปนแนวทางในการคัดเลือกกลุมตัวอยางชนชั้นลางที่จะนํามาใช
ในการสนทนากลุมในงานวิจัยของตนเองตอไป 
2.9.3.3 งานวิจัยของJohan Fredrik rye and Arild Blekesaune จาก Nordic 

Journal of Youth Research ศึกษาเรื่อง The class structure of rural-to-urban 
migration  

การยายจากชนบทเขาสู เมือ งของ วัยรุนในประเทศนอร เ วย อัน
เนื่องมาจากตองการไปหาชีวิตที่ดีกวาโดยเนนการยกระดับทางดานการศึกษา ถา
ศึกษาตอในเมืองจะมีโอกาสไดงานดีๆ ทํา มีเงินเดือนเยอะกวาอยูตางจังหวัด 
และก็จะประกอบอาชีพในเมืองตอไป ทําใหเกิดการผลิตช้ําทางดานชนชั้นทาง
สังคม วัยรุนมีภาพของชีวิตในเมืองดีกวาในชนบทไมวาจะเปนวิถีชีวิต การแตง
กาย แฟชั่น ชีวิตของปจเจกชนในเมืองถูกประกอบสรางใหดูดีกวาคนชนบท 
(Good life) โดยใชทฤษฎีMarxist และNeo-marxist, Humanist social theory 
มาเปนกรอบในการวิเคราะห และดูระดับปจเจกชน  

ผูวิจัยสามารถนํางานวิจัยนี้มาเปนแนวทางในงานวิจัยของตนเองไดในแง 
การอพยพยายถ่ินฐานจากชนบทเขาสูเมืองและแนวคิดในเรื่องการประกอบสราง
ภาพของเมืองที่ดูดีกวาชนบท และใชแนวคิดการวิพากษของมารกซิสมาเปน
กรอบในการวิเคราะหไดอีกดวย  
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2.9 กรอบแนวคิดในการวิจัย (Conceptual Framework) 

“กระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคมในตรรกะการบริโภคในเพลง
ไทยลูกทุงยอดนิยม” 

 

 
ภาพที่ 1 แสดงกรอบแนวคิดในการวจิัย

เพลงไทยลูกทุงยอดนิยม 
(Thai country songs) 

- ศิลปน 

- เน้ือเพลง 

- มิวสิควิดโีอเพลง 

ตรรกะการบริโภคของชนช้ันลาง 
(Logics of consumption) 
- ตรรกะมูลคาใชสอย (Use value) 
- ตรรกะมูลคาแลกเปล่ียน (Exchange value)  
- ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (Sign value) 
- ตรรกะมูลคาแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ (symbolic 
exchange value) 

การประกอบสรางความหมาย 
(Signification) 

การประกอบสรางความเปนจริง 
(Social construction of reality) 

รหัส 
(code) 

ชุดสัญญะ 
(sign) 

มายาคติ 
(myth) 

ผูสงสารและผูรับสารประกอบสราง 
โลกแหงความจริง 

เขารหัส 
(encode) 
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บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
งานวิจัยเรื่อง การสรางความหมาย และความเปนจริงในเรื่องตรรกะการบริโภคของชนชั้น

ลางในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม  เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) โดยผูวิจัยจะใช
เครื่องมือวิจัยหลัก ไดแก การวิเคราะหตัวบท (Textual analysis) การสัมภาษณเชิงลึก (In-depth 
interview) และการสนทนากลุม (Focus group) เพ่ือตอบปญหานําวิจัย รายละเอียดดังตารางที่ 1 

 
ตารางที่ 1 ตารางแสดงเครื่องมือวิจัยและทฤษฎีที่นําไปใช 

 
ปญหานําวิจัย เครื่องมือวิจัย แนวคิด/ทฤษฎ ี

1. ความหมายใน
ตรรกะการบริโภคของ
ชนชัน้ลางในเพลงไทย
ลูกทุงยอดนิยม 

การวิเคราะหเนื้อหาสาร 
(Textual analysis) 

 

ทฤษฎีสัญญวิทยา (Semiology) 
ทฤษฎีตรรกะการบริโภค 
(Logics of consumption) 

แนวคิดการเลาเรื่อง(Narrative) 
 

2. กระบวนการสราง
ความหมาย และความ
เปนจริงทางสังคมใน
ตรรกะการบริโภคของ
ชนชั้นลางในเพลงไทย
ลูกทุ งยอดนิยมเป น
อยางไร 

การสัมภาษณเชิงลึก 
(In-depth interview) 
การสนทนากลุม 
(Focus group) 

 

ทฤษฎีการประกอบสราง 
ความเปนจริงทางสังคม  

(Social construction of reality) 
แนวคิดเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม 
แนวคิดสัญญวิทยาการเขารหัส  

เเละถอดรหัส 
(Encoding and decoding) 
ทฤษฎีวิพากษ ของสํานัก  

Frankfurt school 
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3.1 เครื่องมือ Textual analysis  
 

3.1.1 ขอมูล และแหลงขอมูล  
 
เนื้อหาเพลงลูกทุง และมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุงในเดือน สิงหาคม 2551-ตุลาคม 2552 มี

แหลงขอมูล 2 ประเภท คือ 
ก. เทปCD และ VCD รวมฮิตเพลงลูกทุงยอดนิยมในเดือน สิงหาคม 2551-ตุลาคม 2552 

ของคายเพลงแกรมม่ีโกลด คายเพลงอารสยามและคายอื่นๆ   
ข. เว็บไซตที่เก่ียวของกับในการคนหาเนื้อเพลงลูกทุง และมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง 
 
3.1.2 การเลือกตัวอยาง 
 
ผูวิจัยจะคัดเลือกเพลงไทยลูกทุงยอดนิยมที่ปรากฏในคลื่นของสถานีวิทยุลูกทุงมหานคร 

F.M. 95.0 MHz จํานวน 48 เพลง  โดยจะเลือกเพลงที่ไดรับความความนิยมอันดับ  1 ในแตละ
สัปดาหติดตอกันเปนเวลา 1 ป รวมเปน 48 สัปดาห  ในแตละสัปดาหก็จะมีเพลงยอดนิยมที่ขึ้น
อันดับ 1 จํานวน 1 เพลง รวมแลว 48 สัปดาห เปนจํานวน 48 เพลง หากมีเพลงที่ซ้ําติดตอกันเปน
ระยะเวลามากกวา 1 สัปดาห ผูวิจัยจะคัดเลือกเพลงในอันดับถัดไปเร่ือยๆ ขึ้นมาแทนจนกวาจะ
ครบ 48 เพลง ตามที่ตองการ 

 
3.1.3 การเก็บขอมูล 
 
ผูวิจัยจะเก็บขอมูลเพลงลูกทุงที่ไดรับความนิยมจากการจัดอันดับเพลงยอดนิยมของสถานี

วิทยุลกูทุงมหานคร F.M. 95.0 MHz  
โดยผูวิจัยมีการศึกษาเบ้ืองตน (Preliminary study) และไดรับคําแนะนําจากผูเชี่ยวชาญ 

คืออาจารยที่ปรึกษา (Expert validity) จึงไดเพลงที่เปนกลุมตัวอยางดังตารางที ่2 ดังนี้ 
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ตารางที่ 2 กลุมตัวอยางเพลงที่ใชในการศึกษา 
 

คายเพลงอารสยาม คายเพลงแกรมม่ีโกลด คายอ่ืนๆ 

1.นางฟา - ทรงกรด ฌามา 1.รักคนโทรมาจังเลย - พี สะเดิด 1.เฮาบสมกัน - บ๊ิกวัน 

2.แมลงเมาเหงาใจ - บาวว ี 2.คนบานเดียวกัน - ไผ พงศธร 2.สุสานหัวใจ - พจน สุวรรณพันธ 

3.หนอนผีเส้ือ - หนู มิเตอร 3.ใจบมักดี - ไหมไทย ใจตะวัน 3.หนุมเมืองเพชร - ไชโย ธนาวัฒน 

4.รักสามเสาเราสามคน - หญิง ธิติกานต 4.เหตุผลท่ีทนเจ็บ - ตาย อรทัย 4.ห่ิงหอยกับตะวัน - ไชโย ธนาวัฒน 

5.เห็นฉันเหงาอยาเหมาวางาย - ปอ ปาริชาติ 5.สะดวกคุยหรือเปลา - เอิรน เดอะสตาร 5.มันตองถอน - ปอยฝาย มาลัยพร 

6.มาทีหลังหวังแตง - นุย สุวีณา 6.มีคนเหงารอยูเบอรน้ี - ตั๊กแตน ชลดา 6.ผูชายงายๆ - ออฟ ศุภณัฐ 

7.เทพีบานไพร - กุง สุทธิราช 7.อยากมีเธอเปนแฟน - ไผ พงศธร 7.วัยทีนยโสธร - อั้ม นันทิยา 

8.ใครใชใหไปรักเขา - หลวงไก 8.แฟนเก็บ - ต๊ักแตน ชลดา 8.ตากนํ้าตา - พจน สุวรรณพันธ 

9.มิสซิสเห่ียน - จินตรา พูนลาภ 9.ความคิดถึงกําลังเดินทาง - โกไข นายสน 9.มโนราหทอดไข - ไนท คนบานนา 

10.อิจฉา - บิว กัลยาณี 10.ดอกนีออนบานค่ํา - ตั๊กแตน ชลดา 10.มักแลวครับ - ปอยฝาย 

11.ยอมจํานนฟาดิน - หญิง ธิติกานต 11.คิดถึง คิดถึง - พี สะเดิด 11.ดาวมหาลัย - สาวมาด เมกะแดนซ 

12.เปล่ียนเบอรเปล่ียนใจ - หนู มิเตอร 12.คําวาจบพูดเบาๆก็เจ็บ - เอิรน เดอะสตาร 

13.นองมาทีหลัง - เปรม ปรียาภรณ 13.ยางลบหัวใจช่ือเสียสละ - ไผ พงศธร 

14.เกลียดคนสวย - หนู มิเตอร 14.อยาโทรมาแคปลอบใจ - ตั๊กแตน ชลดา 

15.โทรมาในฐานะอะไร - การะเกด 15.อีสานลําเพลิน - ตาย อรทัย 

16.สถานีนํ้าตา - พิทักษ สเริมราษฎร 16.สาวเกาหลี - พี สะเดิด 

17.รักกินไมได - บาววี 17.เหน่ือยจังอยากฟงเสียง - ไหมไทย ใจตะวัน 

18.อิจฉานก - นานฟา กาฬสินธุ 18.สักคนท่ีเขาใจ - ไผ พงศธร 

19.แคโทรมาบอกวาคิดถึง - หลวงไก 

 
3.1.4 การวิเคราะหขอมูล 
ในการวิจัยครั้งนี้ ผู วิจัยจะใช เครื่องมือวิ เคราะหตัวบท  (Textual analysis) โดย

ทําการศึกษาชื่อเพลง เนื้อเพลง และมิวสิควิดีโอเพลงไทยลูกทุง เพ่ือหาความหมายในเรื่องตรรกะ
การบริโภคของชนชั้นลางในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม โดยมีขั้นตอนการวิเคราะหดังนี้ 

3.1.4.1 ชื่อเพลง ผูวิจัยจะทําการวิเคราะหชื่อเพลงเพ่ือหาความหมายในเรื่องตรรกะการ
บริโภคเพราะชื่อเพลงเปนเเกนสําคัญของเนื้อเพลง เเละมิวสิควิดีโอเพลง 
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3.1.4.2 เนื้อเพลง ผูวิจัยจะทําการวิเคราะหเนือ้เพลงเพื่อคนหาความหมายในเรื่องตรรกะ
การบริโภคในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม โดยใชเเนวคิดการเลาเรื่องทั้ง 7 องคประกอบมาเปน
เครื่องมือในการหาความหมายในเรื่องตรรกะการบริโภค 

3.1.4.3 ในการวิเคราะหมิวสิควิดีโอ ผูวิจัยใช 7 องคประกอบของการเลาเรื่องเพ่ือดูวา 
ผูผลิตมีกลวิธีในการผูกเรื่องอยางไรในการผลิตความหมายในเรื่องตรรกะการบริโภคของชนชั้นลาง 
ซึ่งมีรายละเอียดดังตอไปนี ้

1. โครงเร่ือง ผูวิจัยจะวิเคราะหโครงเร่ืองเพื่อดูถึงการลําดับเหตุการณในเร่ืองวาเปนเชนใด 
เชน การเปดเรื่องเปนเชนใด มีตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางในตัวละครอยางไร เชน 
เปดเรื่องเปนโรงงาน แสดงใหเห็นถึงการอพยพเขามาทํางานในเมืองหลวงของชนชั้น
แรงงาน เปนตน 

2. แกนเรื่อง ผูวิจัยจะวิเคราะหแกนเรื่องเพ่ือใหเขาใจถึงความสําคัญของเรื่องทั้งหมด แกน
เร่ืองนั้นสะทอนใหเห็นถึงความหมายในเรื่องตรรกะการบรโิภคอยางไร 

3.  ความขัดแยง ผูวิจัยจะวิเคราะหความขัดแยงที่เกิดขึ้นเพลง ตัวละครมีความขัดแยงใน
ตนเองหรือความขัดแยงตอธรรมชาติอยางไร เชน ฝนตก พ้ืนดินที่นาแหงแลงทําใหตองเขา
เมืองมาหางานทํา เปนตน 

4. ฉาก ผูวิจัยจะวิเคราะหฉากตางๆในเพลงวามีความหมาย และความเปนจริงเกี่ยวกับ
ตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางอยางไร เชน ฉากเปนหองเชา แสดงตรรกะการบริโภคของ
ชนชั้นลางที่อพยพยายถิ่นเขามาทํางานในเมืองหลวง เปนตน 

5. ตัวละคร ผูวิจัยจะวิเคราะหลักษณะตัวละครหลักในเพลง พระเอก นางเอกและตัวศิลปน 
โดยตีความจากพฤติกรรมของตัวละคร เชน การแตงการ ภาษา ที่สะทอนความหมาย
เก่ียวกับตรรกะการบริโภคของชนชั้นลาง 

6. สัญลักษณพิเศษ ผูวิจัยจะวิเคราะหสัญลักษณพิเศษที่ปรากฏในเพลงที่กอใหเกิด
ความหมายเก่ียวกับตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางอยางไร 

7. มุมมองในการเลาเรื่อง ผูวิจัยจะวิเคราะหวามุมมองในการเลาเรื่องนั้นมาจากใคร และ
สรางความหมายเก่ียวกับตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางอยางไร 
ผูวิจัยจะใชทฤษฎีสัญญวิทยาเขามาเปนกรอบในการตีความหมายตางๆ ที่ปรากฏอยูใน

เพลง โดยคนหาตัวหมาย (Signifier) และตัวหมายถึง (Signified) ที่สื่อความหมายถึงตรรกะการ
บริโภค อีกทั้งคนหาความหมายโดยนัย (Denotative) และนํามาวิเคราะหเรื่องมายาคติ (Myth) 
เก่ียวกับความหมายตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางที่ปรากฏอยูในเพลงลูกทุง  
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3.2 เครื่องมือ In-depth Interview 
  

3.2.1 ขอมูล  
 
ผูวิจัยจะใชแหลงขอมูลประเภทบุคคล (Key informants) ซึ่งเปนกลุมคนในวงการเพลง

ลูกทุง นักรอง และผูผลิตมิวสิควิดีโอเปนแหลงขอมูลหลัก 
 
3.2.2 วิธีการเลือกกลุมตัวอยาง  
 
ผูวิจัยจะทําการเลือกกลุมตัวอยางประเภทบุคคลดวยวิธีการ Purposive Sampling โดย

การคัดเลือกผูเชี่ยวชาญ (Key informant) คือ นักแตงเพลง นักรอง ผูผลิตมิวสิควิดีโอ นักการ
ตลาด ผูดูแลศิลปน ทั้งคายอารสยาม คายแกรมมี่โกลด คายชัวรออดิโอ จํานวน 13 คนดังตารางที่ 
3 ดังนี้ 

ตารางที่ 3 แสดงรายช่ือแหลงขอมูลประเภทบุคคล 
 

คายอารสยาม คายแกรมมี่โกลด คายอ่ืนๆ 

1.คุณธรรมพร จูมจตุรัส ศิลปน 1.คุณจุมพล ทองตัน ศิลปนและ
นักแตงเพลง 

1.คุณวรภพ ศรีแตง ศิลปน
อิสระ 

2.คุณกษมา แกวกา นักประชาม
สัมพันธ 

2.คุณอํานาจ โกบุญ ผูจัดการฝาย
ประชาสัมพันธ โปรดิวเซอร และครี
เอทีฟ 

2.คุณสมชาย จตุพิมาย นักแตง
เพลงคายชัวรเอนเตอรเท
นเมนท 

3.คุณพิทักษ ผังนิรันดร นักการ
ตลาด 

3.คุณฉัตรชัย อนันตวิโรจน 
ผูจัดการฝายสื่อและโปรโมทศิลปน 

3.คุณยุทธนา เดชโหมดนักแตง
เพลงอิสระ 

4.คุณกุลยา เพ็ชรกูล นักครีเอทีฟ 4.คุณวสุ หาวหาญ นักแตงเพลง   

5.คุณภานุพันธ เพ็งคํา ผูกํากับมิว
สิควิดีโอ 

5.คุณกฤษดา อิ่มสมบูรณ ผูกํากับ
มิวสิควิดีโอ 

  
6.คุณศุภชัย นิลวรรณ กรรมการ
ผูจัดการคายอารสยาม     

 
ผูวิจัยชี้แจงรายละเอียดในตําแหนงหนาที่ของผูผลิต ดังตอไปนี้ 



      
 

   
  48 
 

คายอารสยาม 
 

1. คุณธรรมพร จูมจัตุรัส เปนศิลปนมีชื่อวา การะเกด ออกอัลบ้ัมทั้งหมด 4 ชุด    
2. คุณกษมา แกวกา เปนผูจัดการฝายประชาสัมพันธ มีหนาที่เขียนขาวประชาสัมพันธ 

สงขาวศิลปนใหสื่อตางๆ 
3. คุณพิทักษ ผังนิรันดร เปนนักการตลาด  
4. คุณกุลยา เพ็ชรกูล  เปนนักครีเอทีฟ ดูแลเรื่องการออกแบบการแตงกาย  และ

ภาพลักษณของศิลปน 
5. คุณภานุพันธ เพ็งคํา เปนผูกํากับมิวสิควิดีโอใหกับศิลปนทุกคนในคายอารสยาม เชน 

ศิลปนบาววี, หลวงไก, บิว กัลยาณี 
6. คุณศุภชัย นิลวรรณ เปนกรรมการผูจัดการคายเพลงอารสยาม วางแผนเรื่องกลยุทธ

ทางการตลาด 
 
คายแกรมม่ีโกลด 
 

1. คุณจุมพล ทองตัน เปนนักแสดงภาพยนตร และเปนศิลปนลูกทุงมีชื่อวา โกไขโดยรอง
เพลงคูกับสนธยา ชิตมณี (สน เดอะสตาร) รวมกับออกอัลบ้ัมเปนศิลปนคู ชื่อวา โกไขกับนายสน 
รองเพลงภาษาใตซึ่งเปนภาษาถ่ินของคนทั้งคู และคุณจุมพลยังเปนนักแตงเพลงใหศิลปน ต๊ักแตน 
ชลดา เพลงสงวนสิทธิ์เฉพาะคนโสด และแตงทํานอง เนื้อรองในอัลบ้ัมโกไขกับนายสนอีกดวย 

2. คุณอํานาจ  โกบุญ ตําแหนงหัวหนาฝายประชาสัมพันธ โดยดูเรื่องการวางแผน
ประชาสัมพันธใหกับศิลปน และมีตําแหนงเปนโปรโมเตอร ดูแลศิลปนในคายแกรมม่ีโกลด เชน 
กอต จักรพันธ, ไมค ภิรมยพร, ศิริพร อําไพพงศ, ตาย อรทัย , ไผ พงศธร, ตั๊กแตน ชลดา, พ ีสะเดิด 
เปนตน และมีตําแหนงเปนครีเอทีฟ ออกแบบการแตงกายของศิลปน การวางตัว การตอบคําถาม
กับสื่อของศิลปน และตําแหนงกอปปไรทเตอร (Copy writer) ดูแลเรื่องการออกแบบปก โปสเตอร
ของศิลปน 

3. คุณฉัตรชัย อนันตวิโรจน เปนผูจัดการฝายสื่อ (Media manager) ดูแลเรื่องการโปรโมท
อัลบ้ัมของศิลปนทั้งหมดของคายแกรมม่ีโกลด โดยจะเลือกสื่อใหเหมาะสมกับศิลปนในแตละคน 

4. คุณวส ุหาวหาญ เปนโปรดิวเซอร และนักแตงเพลง ใหกับศิลปน ต๊ักแตน ชลดา, ตาย 
อรทัย, ไผ พงศธร, พี สะเดิด, แสน นากา, จักจั่น วันวิสา เปนตน 
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5. คุณกฤษดา อิ่มสมบูรณ อดีตผูกํากับมิวสิควิดีโอของคายแกรมมี่โกลด เชน เพลงคิดถึง 
คิดถึง ของศิลปนพี สะเดิด ปจจุบันเปนผูกํากับมิวสิควิดีโออิสระ 

 
คายอื่นๆ 
 

1. คุณวรภพ ศรีแตง เปนศิลปนอิสระ ใชชื่อวา ไนท คนบานนา เพลงที่มีชื่อเสียงคือเพลง 
มโนราหทอดไข ปจจุบันเปนศิลปนของคายอารสยาม 

2. คุณสมชาย จตุพิมาย เปนนักแตงเพลงของคายเพลงชัวรเอนเตอรเทนเมนท เชนศิลปน 
อั้ม นันทิยา, ไอดิน อภินันท, ฝน ธนสุนทร เปนตน 

3. คุณยุทธนา เดชโหมด เปนอดีตนักแตงเพลงของคายอารสยาม ปจจุบันเปนนักแตง
เพลงอิสระที่รับหนาที่แตงเพลงตามที่เจาของเพลงตองการ 

 
3.2.3 การสัมภาษณ    มี 3 ประเด็น คือ  
 
ก.  ผูผลิตไดเขารหัสความหมาย และประกอบสรางความหมายและความเปนจริงทาง

สังคมในเรื่องตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางในเพลงลูกทุงอยางไร 
ข.  ประเด็นในเรื่องปจจัยการตลาดมีผลตอเพลงหรือไม 
ค. ประเด็นในเรื่องกระบวนการผลิตทั้งการแตงเพลง  และการผลิตมิวสิควิดีโอวามี

ความสัมพันธหรือสอดคลองกันหรือไม อยางไร 
ผูวิจัยแบงชุดคําถามออกเปน 6 ชุดคําถาม ไดแก ชุดคําถามของนักแตงเพลง นักการ

ตลาด นักประชาสัมพันธ นักครีเอทีฟ ผูกํากับมิวสิควิดีโอ ศิลปน นักวางแผนสื่อและโปรโมทศิลปน 
ดังนั้น ผูวิจัยขอยกตัวอยาง ชุดคําถามของนักแตงเพลง ดังนี้ 

1. กระบวนการในการแตงเพลงมีอะไรบาง  
2. ฐานขอมูลหรือเนื้อหาในการแตงเพลงจากที่ไหน 
3. ในการแตงเพลงไดนําวิถีชีวิตของกลุมผูฟงมาใชในการแตงเพลงดวยหรือไม 
4. บุคลิกภาพ น้ําเสียงของศิลปนมีผลตอการแตงเพลงดวยหรือไม 
5. คุณตองการถายทอดสิ่งใด ใหกับผูฟง หรือตองการบอกอะไรกับผูฟงเพลงลูกทุง 
6. ปจจัยการตลาดมีผลตอการแตงเพลงหรือไม อยางไร  
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3.2.3 การวิเคราะหขอมูล 
 
ผูวิจัยจะเปนผูเก็บขอมูลเองและวิเคราะหขอมูล หลังจากนั้นจะนําขอมูลที่ไดจากการ

สัมภาษณบุคคล มาจําแนกเปนหมวดหมู (Categories) ตามประเด็นดังตอไปนี้ 
ก.  ผูผลิตประกอบสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคมในเร่ืองตรรกะการบริโภค

ของชนชั้นลางในเพลงลูกทุงอยางไร 
ข.  ประเด็นในเรื่องปจจัยการตลาดมีผลตอเพลงหรือไม 
ค. ประเด็นในเรื่องกระบวนการผลิตทั้งการแตงเพลง และการผลิตมิวสิควิดีโอวามี

ความสัมพันธกันหรือไม อยางไร 
เมื่อทํ าการจําแนกขอมูลที่ ไดมาจากขางตนแลว  ผูวิจั ยจะใช วิธีตีความขอมูล 

(Interpretation) เพ่ือตอบคําถามนําวิจัยในประเด็นเรื่อง กระบวนการประกอบสรางความเปนจริง
ทางสังคมในเรื่องตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางตอไป 

ผูวิจัยจะนําทฤษฎีการประกอบสรางความเปนจริงทางสังคม (Social construction of 
reality) มาเปนแนวทางในการวิเคราะห ผูผลิตวาไดสรางความเปนจริงผานเพลงไทยลูกทุง
เก่ียวกับตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางจนทําใหผูฟงเกิดการรับรูซ้ําๆ จนยอมรับไปโดยปริยายได
อยางไร และดูวาโลกของสื่อที่ผูผลิตประกอบสรางขึ้นมานั้น ตรงกับโลกในความเปนจริงในเรื่อง
ตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางหรือไม อยางไร 

ผูวิจัยจะนําทฤษฎีตรรกะการบริโภค (Logics of consumption) ของ Baudrillard มาเปน
แนวทางในการวิเคราะห เพ่ือคนหาวา ผูผลิตไดประกอบสรางสัญญะ หรือใสความหมายบางอยาง
เขาไปในตัวสินคาก็จะทําใหสินคามีคุณคาเพ่ิมขึ้น ในที่นี้คือเพลงลูกทุง ที่ผลิตออกมาจนทําใหผูชม
เกิดจิตสํานึกของการบริโภคตอไปอยางไมมีที่สิ้นสุดไดอยางไร เเละความหมายในเรื่องตรรกะการ
บริโภคเเบบไหนจะอยูในเพลงไทยลูกทุง 

ผูวิจัยจะนําแนวคิดของมารกซิสใหม (Neo-Marxism) ของ H.Marcuse มาเพ่ือวิพากษ 
สื่อมวลชนวารับใชอุดมการณของชนชั้นนายทุน ซึ่งพวกนายทุนเปนตัวการในการปดปากเสียงชน
ชั้นแรงงานหรือชนชั้นลางในสังคม ผลิตเพลงขึ้นมาเพื่อกลอมชนชั้นแรงงานเพื่อไมใหเกิดการตอสู
เรียกรองทางชนชั้นและยอมรับในสิ่งที่ตนเองเปนอยูไปโดยปริยาย โดยชนชั้นลางไมรูตัววาถูกเอา
รัดเอาเปรียบ มีจิตสํานึกที่ผิดพลาด (False consciousness)   

ผูวิจัยใชแนวคิดเพลงไทยลูกทุงยอดนิยมมาวิเคราะหผูผลิตวามีวิธีการอยางไรที่ทําใหเพลง
แตละเพลงเปนเพลงยอดนยิม โดยอาจจะใชบริบท (Context) ในสังคม ณ ขณะนั้นมาทําใหเพลง
เปนเพลงยอดนิยม ใสความทันสมัยแตยังคงทํานอง จังหวะของความเปนเพลงลูกทุงไวอยู 
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3.3 เครื่องมือ Focus group 
 

3.3.1 ขอมูล ไดแก การตีความหมาย และรับรูความจริงในตรรกะการบริโภคของชนชั้น
ลางที่ฟงเพลงไทยลูกทุง 

 
3.3.2 วิธีการเลือกกลุมตัวอยาง  
 
ผูวิจัยงานนํางานวิจัยของ Lisa A.Bernett and Michael  Patrick จาก Social 

Forum,Vol.15 Nov.1, 2000 ศึกษาเรื่อง Social Class, Cultural Repertoires, and Popular 
Cultural : The Case of Film โดยใชเกณฑเปนการแบงชนชั้น โดยใชเกณฑการแบงชนชั้น 4 
เกณฑ ก็คือ รายได การศึกษา อาชีพและที่อยูอาศัยมาประยุกตใชในการสนทนากลุม 

อันดับแรก ผูวิจัยจะทําการแบงระดับชั้นของตัวละครในมิวสิควิดีโอเพลงทั้งหมด 48 เพลง 
และผูวิจัยจะใชเกณฑ 4 เกณฑไดแก อาชีพ การศึกษา ที่อยูอาศัย และรายได มาวิเคราะหเพื่อดูวา 
ตัวละครในมิวสิควิดีโอจัดอยูในชนชั้นลางระดับบนหรือระดับลาง และบริโภคตรรกะแบบไหนมาก
ที่สุดจากทั้งหมด 4 แบบ ตอมาผูวิจัยจะนําไปเปรียบเทียบกับชนชั้นลางที่เปนผูชมมิวสิควิดีโอวา 
ในแตละระดับมีตรรกะการบริโภคเหมือนหรือแตกตางกันหรือไม อยางไร ยกตัวอยางเชน ตัวละคร
ชนชั้นลางระดับลางในมิวสิควิดีโอมีตรรกะการบริโภคแบบประโยชนใชสอยมากที่สุด แตชนชั้นลาง
ระดับบนทีไ่ดจากการสนทนากลุมมีตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ แสดงวามีความแตกตางกัน  

ผูวิจัยจะคัดเลือกกลุมชนชั้นลางที่ฟงเพลงลูกทุง โดยอาศัยอยูในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
และเขตปริมณฑล เนื่องจากเพลงไทยลูกทุงทั้งหมด 48 เพลง สวนมากพบวาเปนเพลงอีสาน โดย
แบงชนชั้นลางออกเปน 2 ระดับ คือ ชนชั้นลางระดับบนและชนชั้นลางระดับลาง จํานวนกลุมละ 8 
คน รวมทั้งหมด 32 คน ไดแก 

- กลุมชนชั้นลางระดับบน (Upper lower class) จํานวน 2 กลุม กลุมละ 8 คน การศึกษา
ระดับอนุปริญญา รายไดต่ํากวา 10,000บาท อาศัยหองเชา อารพารทเมนท อาชีพพนักงาน
ออฟฟศ 

- กลุมชนชั้นลางระดับลาง (Lower lower class) จํานวน 2 กลุม กลุมละ 8 คน การศึกษา
ตํ่ากวาอนุปริญญา รายไดต่ํากวา 10,000 บาท อาศัยหองเชา อารพารทเมนท อาชีพที่ตองใช
แรงงานในการทํางาน เชน กรรมกรกอสราง วินมอเตอรไซต คนขับแท็กซี่ สาวโรงงาน แมคาขาย
ของ พนักงานเสิรฟอาหาร พนักงานรักษาความปลอดภัย เปนตน  
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จากนั้นนําผลที่ไดของทั้ง 2 กลุมมาเปรียบเทียบกันเพ่ือหาความหมายและความเปนจริง
ในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับ  

 
3.3.3 การดําเนินการสัมภาษณ   มี 4 ประเด็นคือ 

ก.การเปดรับสื่อ 
ข. ทัศนคติ เหตุผล ความชอบ   
ค. ประสบการณชีวิตในการทํางานเหมือนหรือแตกตางกันอยางไรในเพลงลูกทุง 
ง.วิถีชีวิตของชนชั้นลาง ไดแก การแตงกาย การใชโทรศัพทมือถือ การดาวนโหลดริงโทน ที่

อยูอาศัย การรับประทานอาหาร การเดินทาง การใชบริการหางสรรพสินคา  
 

คําถามในการสนทนากลุม 
1. คุณฟงเพลงลูกทุงจากที่ไหนบาง 
2. คลื่นใดที่คุณชอบฟง  
3. บานคุณติดเคเบ้ิลทีวีไหม 
4.  รายการทีวีไหนที่คุณดูเปนประจํา 
5. คุณดูมิวสคิวิดีโอเพลงลูกทุงไหม  
6. คุณซื้อวีซีดีหรือคาราโอเกะไหม 
7. ทําไมคุณถึงชอบเพลงลูกทุง เพราอะไรถึงชอบ 
8. ใครเปนศิลปนในดวงใจของคุณ 
9. เพลงลูกทุงเพลงอะไรที่โดนใจคุณมากที่สุด หรือเปนเพลงแทนตัวเองไดเลย  
10. คุณเคยเจอเหตุการณเหมือนในเนื้อเพลงหรือในมิวสิควิดีโอหรือไม อยางไร ยกตัวอยางมา 
11. เนื้อหาในเพลงและในมิวสิควิดีโอ เหมือนหรือแตกตางกับชีวิตจริงของคุณอยางไร เชน ใน

มิวสิครับประทานอาหาร เชน สมตํา อาศัยอยูในหองเชา เหมือนกับตัวเองอยางไร  
12. ถานักรองที่คุณชอบเปลี่ยนไป เชนการแตงกาย แนวเพลง คุณยังจะชอบและยังจะติดตาม

ผลงานตอไปหรือไม เพราะอะไร 
13. คุณมีการเลียบแบบศิลปนหรือไม เชน การแตงกายในชีวิตประจําวัน 
14. คุณโหลดริงโทน หรือเสียงเรียกเขาไหม เพราะอะไรทําไมถึงดาวนโหลดริงโทน 
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3.3.3 การวิเคราะหขอมูล 
 

ผูวิจัยจะเปนผูเก็บขอมูลเองและวิเคราะหขอมูล หลังจากนั้นจะนําขอมูลที่ไดจากการ
สัมภาษณบุคคล มาจําแนกเปนหมวดหมู (Categories) ตามประเด็นดังตอไปนี้ 

ก. ชนชั้นลางที่ฟงเพลงรับรูความหมาย หรือถอดรหัสความหมายจากเพลงในเรื่องตรรกะ
การบริโภคที่ฟงออกมาอยางไร 

ข. ประสบการณในชีวิตจริงของชนชั้นลางเหมือนหรือแตกตางกับในเนื้อหาของเพลงลูกทุง
อยางไร 

ค. ความถี่ในการรับสารของชนชั้นลาง 
เมื่อทํ าการจําแนกขอมูลที่ ไดมาจากขางตนแลว  ผูวิจั ยจะใช วิธีตีความขอมูล

(Interpretation) เพ่ือตอบคําถามนําวิจัยในประเด็นเรื่อง กระบวนการประกอบสรางความเปนจริง
ในเรื่องตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางตอไป 

ผูวิจัยจะนําทฤษฎีการประกอบสรางความเปนจริงทางสังคมมาเปนแนวทางในการ
วิเคราะห ผูรับสารในการตีความหมายความจริงตามโลกสัญลักษณของแตละคน และมีคลัง
ความรู(Stock of knowledge) หรือประสบการณที่แตกตางกัน ทําใหการมองโลกแตกตางกันไป 
โลกของสื่ออาจจะไมสอดรับกับโลกของความเปนจริงของผูรับสารก็ได 

ผูวิจัยจะนําแนวคิดสัญวิทยาเรื่อง การเขารหัสของผูผลิต(Encoding) และถอดรหัสของ
ผูรับสาร (Decoding) ของ S.Hall แหงสํานักเบอมิงแฮม เพ่ือคนหาวาผูรับสารไดถอดรหัส
ความหมาย (Decoding) เกี่ยวกับตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางในเพลงลูกทุงวาอยางไร ตรงกับ
การใสรหัส (Encoding) ของผูสงสารหรือไม อยางไร 

ผูวิจัยจะนําทฤษฎีตรรกะการบริโภค (Logics of consumption) ของBaudrillard มาเปน
แนวทางเพ่ือคนหาผูรับสารวามีตรรกะการบริโภค 4 แบบอยางไร มีการใชมูลคาเชิงสัญญะ (Sign 
value) หรือมูลคาแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ (Symbolic exchange value) อยางไร และแบบ
แผนการบริโภคกับความสัมพันธระหวางชนชั้นนั้นเปนอยางไร เชน มุมมองจากชนชั้นลางพยายาม
จะเลียนแบบ (Imitation) ชนชั้นสูง เชน การซื้อโทรศัพทมือถือรุนใหม เพ่ือบงบอกถึงความทันสมัย 
ถือวาเปนการบริโภคสัญญะของสินคาเชนเดียวกัน  

 
 
 

 



      
 

   
  54 
 

3.4 การนําเสนอขอมูล 
 

ผูวิจัยจะนําเสนอผลการวิจัยดวยวิธีการวิเคราะหเชิงพรรณนา (Description analysis) 
ตามลําดับ ดังนี้ 

บทที่ 4 สวนแรกผูวิจัยจะทําการวิเคราะหเนื้อหาในชื่อเพลง เนื้อเพลง และมิวสิควิดีโอ
เพลง เพ่ือหาความหมายในตรรกะการบริโภคของเพลงไทยลูกทุงทั้งหมด 48 เพลง และสวนที่ 2 
ผูวิจัยจะทําการแบงแยกความหมายในตรรกะการบริโภคออกเปนชนชั้นลางระดับบน และชนชั้น
ลางระดับลาง และนําความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับมาเปรียบเทียบกัน 
 บทที ่5 ผูวิจัยจะทําการศึกษาในกระบวนการสรางความหมาย และความเปนจริงทาง
สังคมในตรรกะการบริโภคของเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม  

บทที ่6 เปนสวนสรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ ขอจํากัดในการวิจัย 
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บทท่ี 4 

ความหมายในตรรกะการบริโภคในเพล งไทยลูกทุงยอดนิยม 

 ในบทนี้จะแสดงใหเห็นถึงผลการวิเคราะหความหมายในตรรกะการบริโภคในเพลงไทย
ลูกทุงยอดนิยม และความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางระดับบนและชนชั้นลางระดับ
ลางในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยมจากกลุมตัวอยางเพลงลูกทุงจํานวนทั้งหมด 48 เพลง โดยใชการ
วิเคราะห ชื่อเพลง เนื้อเพลง และมิวสิควิดีโอ เพ่ือหาความหมายในตรรกะการบริโภคผานทฤษฎี
การเลาเร่ือง (การวิเคราะหเพลงอานตอที่ภาคผนวก)  

4.1 ความหมายในตรรกะการบริโภคในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม 
 

ผูวิจัยพบวา ตามทฤษฎีตรรกะการบริโภคของโบดริยารดมีทั้งหมด 4 ตรรกะ ไดแก  

    4.1.1 ตรรกะมูลคาใชสอย (Logic of use value)  

ตรรกะมูลคาใชสอยไดใหความหมายในเรื่องการใชสินคาที่วา สินคานั้นมีความจําเปนใน
การดํารงชีวิต ความสัมพันธที่มนุษยบริโภคสินคาหรือวัตถุเพ่ือประโยชนใชสอยหรือนําวัตถุมาทํา
เปนเคร่ืองมือเคร่ืองใชเปนหลัก ซึ่งเปนการบริโภคที่เปนความตองการขั้นพ้ืนฐานของมนุษยบริโภค
เพ่ือความอยูรอด เชน การกินขาวเพ่ือใหอิ่มทอง ซื้อเสื้อกันหนาวเพ่ือใสในชวงฤดูหนาว เปนตน  

ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาใชสอยจํานวน 41 เพลงจากกลุมตัวอยางทั้งหมด 48 เพลง 
และผู วิจัยพบวา ตรรกะมูลคาใชสอยมีการใหความหมายในการใชสินคาตางๆทั้งหมด 7 
ความหมาย ดังตารางที่ 4 

 
ตารางที่ 4 แสดงความหมายเรื่องการใชสินคาที่พบในตรรกะของมูลคาใชสอย 
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ความหมาย 

รายช่ือเพลง โทรศัพท  
มือถือ 

ดื่ม
เหลา 

รถ
มอเตอร
ไซต 

รถ
ประจํา
ทาง 

อาหาร 
หอง
เชา 

เท่ียวคา
ราโอ
เกะ 

1.รักคนโทรมาจังเลย - พี สะเดิด ü             
2.คนบานเดียวกัน - ไผ พงศธร         ü     
3.ใจบมักดี - ไหมไทย ใจตะวัน   ü ü   ü ü ü 

4.เหตุผลท่ีทนเจ็บ - ตาย อรทัย ü             
5.สะดวกคุยหรือเปลา - เอิรน เดอะสตาร ü             
6.มีคนเหงารอยูเบอรน้ี - ตั๊กแตน ชลดา ü   ü         
7.อยากมีเธอเปนแฟน - ไผ พงศธร ü       ü     
8.แฟนเก็บ - ตั๊กแตน ชลดา           ü   
9.ความคิดถึงกําลังเดินทาง - โกไข นายสน ü             
10.ดอกนีออนบานคํ่า - ตั๊กแตน ชลดา ü         ü   
11.คิดถึง คิดถึง - พี สะเดิด ü         ü   
12.คําวาจบพูดเบาๆก็เจ็บ - เอิรน เดอะสตาร ü         ü   
13.ยางลบหัวใจช่ือเสียสละ - ไผ พงศธร ü   ü         
14.อยาโทรมาแคปลอบใจ - ตั๊กแตน ชลดา ü             
15.เหน่ือยจังอยากฟงเสียง - ไหมไทย ใจตะวัน ü       ü ü   
16.สักคนท่ีเขาใจ - ไผ พงศธร ü   ü     ü   
17.นางฟา - ทรงกรด ฌามา         ü     
18.แมลงเมาเหงาใจ - บาววี     ü       ü 

19.รักสามเสาเราสามคน - หญิง ธิติกานต               
20.เห็นฉันเหงาอยาเหมาวางาย - ปอ ปาริชาติ          ü   
21.มาทีหลังหวังแตง - นุย สุวีณา    ü         
22.เทพีบานไพร - กุง สุทธิราช       ü      
23.ใครใชใหไปรักเขา - หลวงไก ü   ü         
24.อิจฉา - บิว กัลยาณี ü             
25.ยอมจํานนฟาดิน - หญิง ธิติกานต         ü     
26.เปล่ียนเบอรเปล่ียนใจ - หนู มิเตอร ü     ü       
27.นองมาทีหลัง - เปรม ปรียาภรณ               
28.เกลียดคนสวย - หนู มิเตอร ü   ü         
29.โทรมาในฐานะอะไร - การะเกด ü             
30.รักกินไมได - บาววี      ü   ü     
31.อิจฉานก - นานฟา กาฬสินธุ ü             
32.แคโทรมาบอกวาคิดถึง - หลวงไก ü   ü         
33.เฮาบสมกัน - บ๊ิกวัน   ü ü         
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ความหมาย 

รายช่ือเพลง โทรศัพท  
มือถือ 

ดื่ม
เหลา 

รถ
มอเตอร
ไซต 

รถ
ประจํา
ทาง 

อาหาร 
หอง
เชา 

เท่ียวคา
ราโอ
เกะ 

34.สุสานหัวใจ - พจน สุวรรณพันธ     ü   ü ü   
35.หนุมเมืองเพชร - ไชโย ธนาวัฒน     ü         
36.มันตองถอน - ปอยฝาย มาลัยพร   ü           
37.ผูชายงายๆ - ออฟ ศุภณัฐ ü     ü       
38.วัยทีนยโสธร - อั้ม นันทิยา       ü       
39.ตากนํ้าตา - พจน สุวรรณพันธ   ü       ü   
40.มโนราหทอดไข - ไนท คนบานนา         ü     
41.มักแลวครับ - ปอยฝาย             ü 

 
ความหมายในเรื่องการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาใชสอยมีทั้งหมด 7 ความหมาย ไดแก 
 
ก. ความหมายในการใชโทรศัพทมือถือ 
 
ผูวิจัยพบวาความหมายในการใชโทรศัพทมือถือสวนมากที่พบในเพลงลูกทุงเปนการใช

โทรศัพทมือถือเพ่ือการติดตอสื่อสารระหวางคนรัก และเพ่ือน โดยจะใชโทรหากันในเวลาที่เกิด
ความเหงา เกิดความทุกขในใจ เหนื่อยหรือทอแทจากการทํางาน ตองการกําลังใจจากคนรัก หรือ
เพ่ือนรวมงาน เนื้อหาเพลง และตัวละครในมิวสิควิดีโอจะกลาวถึงคนตางจังหวัดที่เขามาหางานทํา
ในเมืองหลวง ตองหางไกลจากคนรัก หรือทํางานคนละบริษัทกัน และทําใหตัวละครมีความ
จําเปนตองใชโทรศัพทมือถือเพ่ือการติดตอสื่อสารระหวางกัน โทรศัพทที่พบนั้นมีหลากหลายย่ีหอ
ไมวาจะเปน Nokia, I-Mobile, LG, Samsung มีทั้งโทรศัพทราคาถูก และราคาแพง ซึ่งการใช
โทรศัพทมือถือแตละรุนนั้นขึ้นอยูกับอาชีพของตัวละคร และเนื้อหาของเพลง ยกตัวอยางเชน  

เพลง“อยากมีเธอเปนแฟน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ตัวละครเอกประกอบอาชีพชางติดต้ัง
เคเบ้ิลทีว ีใชโทรศัพทย่ีหอ LG ที่ถายรูปได คอยแอบถายรูปนางเอก และใชโทรศัพทเพื่อตองการ
พูดคุยกับนางเอกในเวลาที่เหงา เพ่ือที่จะมีคนใหกําลังใจ และคอยไตถามทุกขสุข ดังเนื้อเพลงที่วา  

“อยากมีเธอเปนแฟน อยากเดินควงแขน กับเธอ คนที่โดนใจ อยางนอยยามเหงา ยังพอมี
คนโทรคุยได ถามทุกขสุข ใหกําลังใจ เปนอะไรที่เขาใจกัน” 
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ภาพที ่2: ภาพแสดงความหมายในการใชโทรศัพทมือถือ 

เพลง “ดอกนีออนบานค่ํา”ของศิลปน “ต๊ักแตน ชลดา” ตัวละครทั้ง 3 คนเปนเด็ก
ตางจังหวัดที่เขามาหางานทําในเมืองหลวง ไดมาทําอาชีพที่ตองทํางานเวลากลางคืน เชน 
พนักงานเสิรฟอาหาร สาวโรงงานเย็บผา และพนักงานเซเวนอีเลฟเวน แมทํางานจะเหนื่อย ได
เงินเดือนนอยแตตัวละครทั้ง 3 คนก็ใชโทรศัพทมือถือโทรหากันเพ่ือพูดคุย ไตถามทุกขสุข ให
กําลังใจซึ่งกันและกันระหวางเพื่อน ดังเนื้อเพลงที่วา  

“จากดอกไมภูธร มาเปนดอกนีออนบานคํ่า ตะวันลาทองฟามืดดํา เวลาชีวิตก็ผลิดอกออก
ฝน เปนลูกจางตังคนอย ลําบากเทาใดบย่ัน ดึกๆ ด่ืนๆ ยังยืนสูงาน เหนื่อยก็โทรหากันเนาะเราคน
ภาคคํ่า” 

 

 

 

ภาพที ่3: ตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือโทรหาเพื่อนรวมงาน 

ข. ความหมายเร่ืองการดื่มเหลา 
 
ในเพลงลูกทุงสวนใหญตัวละครด่ืมเหลาราคาถูก เหลาไมมีย่ีหอ เชน เหลาขาว การดื่ม

เหลาดวยเหตุผลหลายประการ เชน อกหัก เศรา ผิดหวังในชีวิต หรือด่ืมเพ่ือความสนุกสนาน 
ยกตัวอยางเชน  

เพลง “มันตองถอน” ของศิลปน “ปอยฝาย มาลัยพร” ชื่อเพลงบอกถึงตรรกะมูลคาใชสอย
ที่ใหความหมายเรื่องการด่ืมเหลา โดยตัวละครเอกด่ืมเหลาเพ่ือความสนุกสนาน ทํานองเพลงเปน
จังหวะสนุกสนาน โดนตัวละครเอกดื่มเหลาเปนประจํา เนื้อหาเพลงเปนการบรรยายถึงอาการของ
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คนเมาเหลาจะมีอาการมึนหัว เดินไมตรง ไมสดชื่น ถาจะทําใหหายจากอาการเมาเหลาจึงตองดื่ม
เหลาเพ่ิมเขาไปอีก ถึงจะเรียกวา การถอนจากอาการเมาเหลา ดังเนื้อหาในเพลงที่วา 

“กินเหลาเมิดคืนมันบซืน่บแจม มันกะออมกะแอม มันงึก งึก งัก งัก คันไดมาถอน ละซวง
วะ ซวงวะ จั่งซี่มันตองถอน จั่งซี่มันตองถอน จั่งซี่มันตองถอน” ภาพในมิวสิควิดีโอจะเปนอาการ
ของคนเมาเหลา มึนๆหัว เดินไมตรง  

 

 
 
 

 
ภาพที ่4: ภาพแสดงการมึนเมาจากการดื่มเหลา 

เพลง “เฮาบสมกัน” ของศิลปน “บิ๊กวัน กันทรลักษณ” ตัวละครเอกด่ืมเหลาขาว เหตุผลที่
ด่ืมเพราะอกหัก โดนคนรักทิ้งไปเพราะตัวละครเอกจน ฐานะไมเทาเทียมกับคนรัก ดังเนื้อเพลงที่วา  

“จุดหมายเจาคือปริญญา จุดหมายขาก็คือเหลาเมา มีมือไวกําคอเหลาขาวบคือนงเยาวไว
จับปากกา 

 

 

 

 

ภาพที ่5: ภาพแสดงการด่ืมเหลาของตัวละครเอกเพราะอกหัก 

ค. ความหมายเร่ืองการใชรถมอเตอรไซค 
ผูวิจัยพบวาในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง ความหมายเรื่องการใชรถมอเตอรไซคสวนใหญ ตัว

ละครเอกจะใชรถมอเตอรไซคเกา ราคาถูก แตมีมิวสิควิดีโอบางเพลงจะใชมอเตอรไซครุนใหมที่มี
ราคาแพง ยี่หอYamaha รุน Fino โดยใชเพ่ือเดินทางไปทํางานหรือเพ่ือไปรับคนรัก ยกตัวอยางเชน  
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เพลง“สักคนที่เขาใจ” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ในมิวสิควิดีโอตัวละครเอกใชรถมอเตอรไซค
รุนเกา เปนพาหนะในการเดินทางเพ่ือไปสงและรับคนรักจากที่ทํางาน 

 
 

 
 
 

  
ภาพที ่6: ภาพแสดงการใชรถมอเตอรไซคของตัวละครเอกเพื่อไปรับคนรักจากที่ทํางาน 

 
เพลง “เกลียดคนสวย”ของศิลปน หน ูมิเตอร ตัวละครเอกมีอาชีพเปนพนักงานสงอาหาร

ของรานไกทอดKFC ในหางสรรพสินคา เมื่อมีลูกคาสั่งอาหารตัวละครเอกจึงตองไปสงอาหารตาม
บานลูกคา และใชรถมอเตอรไซครุนใหมยี่หอYamaha รุน Fino ไปสงอาหาร 

 
 

 
 
 
 

ภาพที ่7: ภาพแสดงการใชรถมอเตอรไซคยี่หอ Yamaha รุน Fino 
 

ง. ความหมายเร่ืองการใชรถโดยสารประจําทาง 
 
ในมิวสิควิดีโอเพลงพบรถโดยสารประจําทางไดในเมืองหลวง เพราะตัวละครทํางานอยูใน

เมืองหลวง จึงมีความจําเปนตองใชรถโดยสารประจําทางในการเดินทางไปทํางาน ยกตัวอยางเชน  

เพลง “ผูชายงายๆ”ของศิลปน “ออฟ AF6” ตัวละครเอกใชรถโดยสารประจําทางเพ่ือ
เดินทางไปทํางาน และพบรักกับนางเอกบนรถโดยสารนั้น  
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ภาพที่ 8: ภาพแสดงการใชรถโดยสารประจําทางของตัวละครเอก 

จ. ความหมายเร่ืองการรับประทานอาหาร 
 
ในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุงการรับประทานอาหารสวนใหญจะเปนอาหารอีสาน เชน สมตํา 

ขาวเหนียว และรับประทานกันกับเพ่ือนรวมงาน หรือรับประทานอาหารริมทาง หรือขาวแกงริม
ถนน ยกตัวอยางเชน  

เพลง “เหนื่อยจังอยากฟงเสียง”ของศิลปน “ไหมไทย ใจตะวัน” ตัวละครเอกกําลัง
รับประทานอาหารอีสาน เพราะมีกระต๊ิบขาวเหนียว แสดงวัฒนธรรมของคนอีสานที่ใชมือหยิบขาว
เหนียวรับประทานกับเพ่ือนรวมงาน 

 
 
 

 
 

 
ภาพที่ 9: ภาพแสดงการรับประทานอาหารอีสานของตัวละครเอกกับเพื่อนรวมงาน 

เพลง “อยากมีเธอเปนแฟน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ตัวละครเอกกําลังรับประทานบะหม่ี
อยูริมถนนกับเพ่ือนรวมงาน 

 
 
 

 
 
ภาพที่ 10: ภาพแสดงการรับประทานอาหารริมถนนของตัวละครเอกกับเพื่อนรวมงาน 
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ฉ. ความหมายเร่ืองหองเชา 
 
ผูวิจัยพบวา ตัวละครในมิวสิควิดีโออยูหองเชาเกา มีขนาดเล็ก ภายในหองมีของใชไมมาก 

เชน พัดลม ที่นอน แตบางมิวสิควิดีโอหองเชาก็ดูใหม ตัวละครอยูหองเชาก็เพราะตัวละครเขามา
หางานทําในเมืองหลวง จึงจําเปนตองอยูหองเชาใชเปนที่พักอาศัย ยกตัวอยางเชน 

เพลง “สักคนที่เขาใจ” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ตัวละครเอกกับคนรักอาศัยอยูหองเชาเกา 
มีพัดลม ที่นอน โทรทัศนเทานั้น 

 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 11: แสดงหองเชาเกาของตัวละครเอกกับคนรัก 

 
เพลง “อยาโทรมาแคปลอบใจ” ของศิลปน “ต๊ักแตน ชลดา” ตัวละครเอกอยูหองเชาที่ใหม 

ขนาดใหญ มีเฟอรนิเจอรภายในหอง 
 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 12: แสดงหองเชาใหมของตัวละครเอก 
 

ช. ความหมายเร่ืองการเที่ยวคาราโอเกะ 
 
ผูวิจัยพบวา ในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง มีการใหความหมายในเรื่องการเที่ยวคาราโอเกะ 

ตัวละครมักจะเที่ยวผับ หรือคาราโอเกะเพ่ือความสนุกสนาน เพลิดเพลิน ยกตัวอยางเชน 
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เพลง “ใจบมักด”ี ของศิลปน “ไหมไทย ใจตะวัน” ตัวละครเอกนอกใจคนรักจึงไปเที่ยวคา
ราโอเกะ และผูหญิงบริการ  

 
 
 

 
 
 

ภาพที่ 13: ภาพแสดงการดื่มเหลาและเที่ยวผูหญิงบริการของตัวละครเอก 

เพลง “มักแลวครับ” ของศิลปน “ปอยฝาย มาลัยพร” ตัวละครเอกไปเที่ยวคาราโอเกะ หรือ
ผับ บารเพ่ือความสนุกสนาน เม่ือเห็นสาวสวย หุนดีก็เขาไปจีบสาวเพ่ือขอเบอรโทรศัพท 

 

 

 

 

ภาพที่ 14:  ภาพแสดงการเที่ยวคาราโอเกะของตัวละครเอก 

ผูวิจัยสรุปวา ความหมายที่พบในตรรกะมูลคาใชสอยมีทั้งหมด 7 ความหมายดังตารางที่
4.1.1.1 และความหมายที่พบมากที่สุด คือความหมายเรื่องการใชโทรศัพทมือถือมีทั้งหมด 21 
เพลง ความหมายเร่ืองการใชมอเตอรไซคมี 13 เพลง และความหมายเรื่องหองเชามี 10 เพลง สวน
เพลงที่พบความหมายในการใชสินคามากที่สุดคือเพลง “ใจบมักด”ีของศิลปน “ไหมไทย ใจตะวัน”
ของคายแกรมมี่โกลด ที่มีความหมายการใชสินคา 5 ความหมาย  ไดแก เรื่องการด่ืมเหลา มอเตอร
ไซต การรับประทานอาหาร หองเชาและการเที่ยวคาราโอเกะ 

    4.1.2 ตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยน (Logic of exchange value) 
 
 ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเปนตรรกะที่ใหความหมายในเรื่องเชิงเศรษฐศาสตรเปน

สําคัญ ความสัมพันธที่มนุษยเชื่อมความสัมพันธระหวางกันโดยมีสิ่งของเปนตัวกลาง หรือใชเงิน
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เปนตัวกลางในการแลกเปลี่ยน เชน มนุษยแปลงวัตถุใหเปนสินคา และนําเงินมาซื้อสินคาหรือใช
สินคาเปนตัวกลางที่ เชื่อมระหวางมนุษยกับมนุษย หรือการทํางานเพ่ือแลกเปลี่ยนเปนเงิน 
นอกจากนี้ยังพบวามีการแลกเปลี่ยนระหวางเนื้อตัวของผูหญิงกับสถานะทางสังคมอีกดวย 

ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนจํานวน 21 เพลงจากกลุมตัวอยางทั้งหมด 48 
เพลง ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนมีการใหความหมายเรื่องการแลกเปลี่ยนทั้งหมด 5 ความหมาย
ดังตารางที ่5 

ตารางที่ 5 แสดงความหมายเรื่องการแลกเปล่ียนสินคาที่พบในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน 
 

ความหมาย 
รายช่ือเพลง 

ทํางานแลกเงิน 
เงินแลก
อาหาร 

อาหารแลก
อาหาร 

เงินแลกสินคา 
เน้ือตัวแลก

สถานะทางสังคม 

1.รักคนโทรมาจังเลย - พี สะเดิด ü         
2.คนบานเดียวกัน - ไผ พงศธร ü ü ü     
3.ใจบมักดี - ไหมไทย ใจตะวัน ü  ü     
4.มีคนเหงารอยูเบอรน้ี - ตั๊กแตน ชลดา     ü   
5.อยากมีเธอเปนแฟน - ไผ พงศธร ü         
6.แฟนเก็บ - ตั๊กแตน ชลดา       ü ü 

7.ความคิดถึงกําลังเดินทาง - โกไข นายสน ü     ü   
8.ดอกนีออนบานค่ํา - ตั๊กแตน ชลดา ü         
9.คิดถึง คิดถึง - พี สะเดิด ü         
10.ยางลบหัวใจช่ือเสียสละ - ไผ พงศธร ü    ü   
11.เหน่ือยจังอยากฟงเสียง -ไหมไทย ใจตะวัน ü   ü     
12.สักคนท่ีเขาใจ - ไผ พงศธร ü        
13.เห็นฉันเหงาอยาเหมาวางาย - ปอปาริชาติ ü         
14.เทพีบานไพร - กุง สุทธิราช ü        
15.อิจฉา - บิว กัลยาณี ü         
16.ยอมจํานนฟาดิน - หญิง ธิติกานต ü         
17.เปล่ียนเบอรเปล่ียนใจ - หนู มิเตอร ü        
18.รักกินไมได - บาววี  ü      ü 

19.ตากนํ้าตา - พจน สุวรรณพันธ ü        
20.วัยทีนยโสธร-อั้ม นันทิยา   ü       
21.นองมาทีหลัง – เปรม ปรียาภรณ         ü 
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ความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนสินคาที่พบในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนมีทั้งหมด 5 
ความหมาย ไดแก 

 
ก. การทํางานแลกเงิน 

 
 การทํางานแลกเงิน เปนการแลกเปลี่ยนจากแรงกายมาเปนเงิน เพลงลูกทุงสวนใหญ
เนื้อเพลงจะกลาวถึง คนตางจังหวัดที่เขามาขายแรงงานในเมืองหลวง ตองด้ินรนตอสูเพ่ือหางาน
ทํา วุฒิการศึกษาไมสูง จึงเปนไดแคลูกจาง และไดเงินเดือนนอย ยกตัวอยางเชน  
เพลง “ดอกนีออนบานคํ่า” ของศิลปน “ต๊ักแตน ชลดา”ดังในเนื้อเพลงที่วา 
 “จากดอกไมภูธร มาเปนดอกนีออนบานคํ่า ตะวันลาทองฟามืดดํา เวลาชีวิตก็ผลิดอก
ออกฝน เปนลูกจางตังคนอย ลําบากเทาใดบย่ัน ดึกๆ ดื่นๆ ยังยืนสูงาน เหนื่อยก็โทรหากันเนาะ เรา
คนภาคคํ่า” ชลดาเปนเด็กตางจังหวัด เขามาหางานทําในเมืองหลวงมีอาชีพเย็บผาในโรงงาน 
ความรูไมสูงจึงไดเงินนอย 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 15: ภาพชลดาเปนสาวโรงงานเย็บผาทํางานแลกเงิน 

เพลง “อยากมีเธอเปนแฟน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” เปนเพลงที่ทั้งเนื้อเพลง และมิวสิควิดี
โอมีการใหความหมายในเรื่องการทํางานแลกเงิน ดังเนื้อเพลงทีว่า  

“คนไมมีแฟน ก็เหมือนเพลงที่มีแคทํานอง ขาดอีกคนที่เปนคํารอง มาเติมทํานองชีวิตให
เต็ม ขาดคนรวมฝน แลกเงินดวยงานเหง่ือเม็ดเค็มๆ ใหเจานายน้ําเสียงเขมๆ ชี้นิ้วสั่งงานอยางนั้น
อยางนี้” ตัวละครเอกเปนชางติดต้ังเคเบ้ิลทีวี เปนลูกจาง ตองถูกกดดันจากเจานาย  

 

 
 
 

ภาพที ่16: ภาพเจานายกําลังสั่งงานตัวละครเอกที่มีอาชีพเปนชางเทคนิคเคเบิ้ลทีว ี
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เพลง “คนบานเดียวกัน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ตัวละครเอกชื่อทิดเคน เขามาทํางานใน
เมืองหลวงมีอาชีพเปนคนขับแท็กซี ่ดังเนื้อเพลงที่วา  

“อายทิดเคน เขามาเปนคนขับแท็กซี ่จากรอยเอ็ด เฮ็ดนาไดเอาไปใชแตหนี้ ตัดสินใจ หิ้ว
กระเปาเดินทาง มาสูกลางเมืองใหญเมืองนี้ ไดเจอกันอยูรานลาบหลายที เปนจั่งใดพ่ีโชคหมาน
บนอ”  
 

 
 

 
ภาพที ่17: ทิดเคนเขามาทํางานในเมืองหลวงมีอาชีพขับแท็กซี่ทํางานแลกเงิน 

ข. การนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนอาหาร 
 
ผูวิจัยพบวา ในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง ตัวละครมีการนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนอาหารให

ความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนเชิงเศรษฐศาสตรโดยมีเงินเปนตัวกลางในการแลกเปลี่ยน 
อาหารที่แลกเปลี่ยนนั้น จะเปนอาหารอีสาน เชน ลาบ สมตํา หรือปลาราเพราะตัวละครเปนคน
อีสานเม่ือเขามาทํางานในเมืองหลวง อาหารที่รับประทานจึงยังเปนอาหารอีสาน โดยวิธีการ
รับประทานตัวละครจะใชมือหยิบจับอาหาร และตัวละครจะซื้ออาหารในรานอาหารริมถนน เชน 
รานอาหารอีสาน หรือซื้อาหารในตลาดนัด ยกตัวอยางเชน 

เพลง “วัยทีนยโสธร” ของศิลปน “อั้ม นันทิยา” ตัวละครเอกนําเงินไปซื้อปลาราในตลาดนัด 
 
 

 
 

 
 

ภาพที่ 18: ภาพตัวละครเอกนําเงินไปซื้ออาหารในตลาดนัด 
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เพลง “คนบานเดียวกัน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ตัวละครคือต๊ักแตน จบมัธยมศึกษา เปน
สาวโรงงาน นําเงินไปซื้ออาหารอีสาน คือ ลาบ ดังเนื้อเพลงที่วา  

“นองต๊ักแตน เขามาเปนสาวโรงงานเย็บผา แรงที่ใชกับเงินที่ได ยังบเคยคุมคา นักเรียน ม.
ปลายจากภาคอีสาน กลายเปนแรงงานถูกกดราคา นองมาซื้อลาบ เฮาไดเวาจา จั่งใดอดสาเอา
กอนเดอนาง” 

 
 
 

 
 
 

ภาพที่ 19:  ตั๊กแตนนําเงินไปซ้ืออาหารอีสาน 
 

ค. การนําอาหารไปแลกเปลี่ยนอาหาร 
 
ความสัมพันธที่มนุษยเชื่อมความสัมพันธระหวางกันโดยมีสิ่งของเปนตัวกลาง คือ อาหาร

กับอาหาร ยกตัวอยางเชน 
เพลง “ใจบมักด”ี ของศิลปน “ไหมไทย ใจตะวัน” ตัวละครเอกมีการแลกเปลี่ยนอาหารกัน

รับประทาน ตางคนตางเอาอาหารที่ตัวเองทํามา และนํามาแลกเปลี่ยนกัน 
 

 
 
 
 

 
ภาพที่ 20: ตัวละครเอกแลกเปลี่ยนอาหารระหวางเพื่อนรวมงาน 
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เพลง “คนบานเดียวกัน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ตัวละครรับประทานอาหารอีสานรวมกัน
กับเพ่ือนรวมงานที่เปนสาวโรงงานดวยกัน  

 

 

 

ภาพที่ 21: สาวโรงงานแลกเปล่ียนอาหารอีสานกันระหวางเพื่อนรวมงาน 

ง. การนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนสินคา 
 
การนําเงินไปซื้อหรือแลกเปลี่ยนเปนสินคาเปนการใหความหมายในเร่ืองเชิงเศรษฐศาสตร

เปนสําคัญ ความสัมพันธที่มนุษยเชื่อมความสัมพันธระหวางกันโดยมีสิ่งของเปนตัวกลาง หรือใช
เงินเปนตัวกลางในการแลกเปลี่ยน ยกตัวอยางเชน 

เพลง “ความคิดถึงกําลังเดินทาง”ของศิลปน “โกไขกับนายสน” ตัวละครเอกนําเงินที่ได
จากการทํางานไปแลกเปลี่ยนเปนโทรศัพทมือถือเพ่ือโทรหาคนรักที่อยูหางไกลกันระหวางภาคใต
กับกรุงเทพ 

 
 
 
 

 

ภาพที่ 22: ตัวละครเอกนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนโทรศัพทมือถือ 

จ. การใชเนื้อตัวไปแลกเปลี่ยนสถานะทางสังคม 
 
ผูวิจัยพบวา ผูหญิงหรือนางเอกในมิวสิควิดีโอใชเนื้อตัวหรือรางกายของตนเองเปนสมบัต ิ

(Asset) ที่ใชแลกเปลี่ยนกับสถานะทางสังคม (Social status) โดยจะยอมพลีกายดวยความเต็มใจ
เพ่ือใหตนเองรวยขึ้น มีฐานะทางสังคมดีขึ้น มีหนามีตาทางสังคม และยอมทิ้งพระเอกที่จนเพ่ือไป
หาคนที่รวยกวา ยกตัวอยางเชน เพลง รักกินไมได ของศิลปน บาววี นางเอกทิ้งพระเอกไปเพราะวา
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จน พระเอกขี่รถมอเตอรไซคเกาๆ อาชีพขายเสื้อผาในตลาดนัด ตองรับประทานไขดาวทุกวัน 
นางเอกจึงเบื่อ หนีไปหาผูชายที่รวยขับรถยนต โดยผูชายก็หวังจะไดเนื้อตัวของนางเอก 
 

 

 

ภาพที่ 23: นางเอกหนีไปกับผูชายที่รวยกวา 

เพลง แฟนเก็บ ของศิลปน ตั๊กแตน ชลดา ตัวละครเอกยอมเปนเมียนอย ผูชายจึงซื้อ
โทรศัพทมือถือรุนใหมให ดังเนื้อเพลงที่วา  

“แฟนเก็บอยูแบบเจ็บๆอยางคนเปนนอย มีหนาที่คอยชวยเธอบรรเทายามเหงาออมแขน 
ไมใชตัวจริงเปนไมไดแมแตตัวแทน แคคนที่เธอหลบแฟนแอบมาหาเวลาใจเฉา” 

 

 

 

ภาพที่ 24: ตัวละครเอกยอมเปนภรรยานอยและผูชายพาไปซ้ือโทรศัพทมือถือให 

ผูวิจัยสรุปวา ในตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยนจากเพลงทั้งหมด 21 เพลง ผูวิจัยพบวา 
ความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนสินคามีทั้งหมด 5 ความหมาย ซึ่งผูวิจัยพบความหมายในเรื่อง
ทํางานแลกเงินมีมากที่สุดทั้งหมด 17 เพลง เนื่องจากเพลงโดยสวนใหญมีเนื้อหาที่กลาวถึงคน
ตางจังหวัดที่เขามาทํางานในเมืองหลวง ตองตอสูด้ินรน ทํางานเพื่อแลกเปลี่ยนเปนเงิน สวนเพลง
ที่พบความหมายการแลกเปลี่ยนมากที่สุดก็คือเพลง “คนบานเดียวกัน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” 
ของคายแกรมมี่โกลด พบความหมายในการแลกเปลี่ยน 3 ความหมาย ไดแก ความหมายเร่ืองการ
ทํางานแลกเงิน การนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนอาหาร การแลกเปลี่ยนระหวางอาหารกับอาหาร 
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4.1.3 ตรรกะของมูลคาเชิงสัญญะ (Logic of sign value)  

ตรรกะเชิงสัญญะจะเกิดขึ้นเม่ือสถานะของวัตถุที่บริโภคถูกเปลี่ยนเปนสัญญะ และมนุษย
ใชสัญญะนั้นเปรียบเทียบกับสัญญะอื่นๆเพ่ือสรางความแตกตางระหวางมนุษยดวยกัน ตรรกะของ
มูลคาเชิงสัญญะเปนการใหความหมายในเชิงสัญญะ คือมนุษยไดใสความหมายลงไปในตัววัตถุ
นั้น ทําใหมันมีมูลคาเพ่ิมมากขึ้น เชน เสื้อผาแบรนดเนมที่มีราคาแพงกับเสื้อผาที่ซื้อจากตลาดนัด
เปนสัญญะที่จําแนกความแตกตางผูสวมใสออกจากกัน 

ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาเชิงสัญญะจํานวน 13 เพลงจากกลุมตัวอยางทั้งหมด 48 
เพลง ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะมีการใหความหมายเร่ืองสัญญะทั้งหมด 7 ความหมาย ดังตารางที่ 6 

ตารางที่ 6 แสดงความหมายเรื่องสัญญะของสินคาที่พบในตรรกะของมูลคาเชิงสัญญะ 
 

ความหมาย 

รายช่ือเพลง การแตง
กาย  

ตั๋วชม
ภาพยนตร 

รับประทาน
อาหาร 

ใชบริการ
หางสรรพ 
สินคา 

แท็กซ่ี รถยนต 
การใช
โทรศัพท 
มือถือ 

1.เหตุผลท่ีทนเจ็บ - ตาย อรทัย        ü  ü 

2.แฟนเก็บ - ตั๊กแตน ชลดา       ü   ü 

3.คําวาจบพูดเบาๆก็เจ็บ - เอิรน เดอะสตาร ü ü           
4.รักกินไมได - บาววี      ü   ü    
5.แคโทรมาบอกวาคิดถึง - หลวงไก    ü         
6.วัยทีนยโสธร - อั้ม นันทิยา ü          
7.สาวเกาหลี - พี สะเดิด ü   ü         
8.เห็นฉันเหงาอยาเหมาวางาย - ปอ ปาริชาติ     ü         
9.ดาวมหาลัย - สาวมาด เมกะแดนซ ü   ü ü   ü   
10.หนอนผีเส้ือ - หนู มิเตอร ü             
11.แมลงเมาเหงาใจ - บาววี           ü   
12.รักสามเสาเราสามคน - หญิง ธิติกานต          ü   
13.ยอมจํานนฟาดิน - หญิง ธิติกานต           ü   

 
ผูวิจัยพบวา ความหมายในเชิงสัญญะของสินคาที่พบอยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ

ทั้งหมด 7 ความหมาย ไดแก 
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ก. เสื้อผา  การแตงกาย 
 
ผูวิจัยพบวา ความหมายในเรื่องการแตงกายตัวละครในมิวสิควิดีโอมีการแตงกาย ใส

เสื้อผาที่แสดงความแตกตางของผูสวมใสออกจากกัน  เชน ตัวละครเอกใสเสื้อแถม ไมมีย่ีหอ 
แตงตัวไมทันสมัย ทําใหคนรักทิ้งไปหาผูชายที่แตงตัวดูดี ทันสมัยกวาตัวละครเอก 

ยกตัวอยางเชน เพลง “สาวเกาหล”ี ของศิลปน “พี สะเดิด” ตัวละครเอกใสเสื้อผาไมมีย่ีหอ 
เสื้อแถมที่ไดจากการซื้อถานไปฉายตรากบ แตงตัวไมทันสมัย ไมแตงกายตามแบบคนเกาหลี ทําให
คนรักไมสนใจ จึงหนีไปหาผูชายที่แตงตัวดี ทันสมัยแบบเกาหลี ทําผมต้ัง ใสรองเทาหนัง ดังเนื้อ
เพลงที่วา 

“ผมซันสางหลาง คือจั่งแหนงไมไผ ซงขาลีบบีบไข รองเทาหนงัปลายงอนๆเห็นแลวนอง 
หลาเลยอยากเปนฮาจีวอน ถิ่มอายไปออนซอนผูบาวสไตลเกาหล ีอายใสเสื้อแถมถานไฟฉายตรา
กบ หนาตาไมนาคบ งบเอ็นเตอรเทนไมมี”  
 
 

 
 

 

ภาพที่ 25: แสดงการแตงกายของตัวละครเอกที่ใสเสื้อแถมจากถานไฟฉาย 

เพลง “วัยทีนยโสธร” ของศิลปน “อั้ม นันทิยา” พบวามีการแตงกายเพ่ือเลียนแบบวัยรุนใน
เมืองหลวงที่เซ็นเตอรพอยท สยามสแควร เพราะเซ็นเตอรพอยทเปนสถานที่ที่มีชื่อเสียงเก่ียวกับ
การแตงกายของวัยรุนที่ทันสมัย หรือเปนสถานที่ของการแสดงออกในเรื่องการแตงกายของวัยรุน
ในเมืองหลวง ถาพูดถึงสถานที่ที่มีวัยรุนแตงตัวทันสมัยมากที่สุดก็ตองยกใหเปนเซ็นเตอรพอยท  
ตางจังหวัดก็มีการเลียนแบบเซ็นเตอรพอยทตามเมืองหลวง เชน จังหวัดยโสธร เด็กวัยรุนตาม
ตางจังหวัดอยากแตงกายทันสมัยเหมือนกับวัยรุนที่เซ็นเตอรพอยท จึงเลียนแบบการแตงกายโดย
ใสเสื้อสายเด่ียว เอวลอย กางเกงยีนส โดยซื้อเสื้อผาในตลาดนัด ดังเนื้อเพลงที่วา  

“อายุ 15 16 ฮอน ๆ ที่ยโสธรเอิ้นวาสาวซํานอย กําลังเหอเสื้อยืดกางเกงยีนส เปนสาววัย
ทีนมีสไทยเอวลอย ตลาดนัดเสื้อสามตัวรอย อยูเซ็นเตอรพอย สาวซํานอยภูธร”  
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ภาพที่ 26: ภาพแสดงการแตงกายของตัวละครเอก 

ข. ต๋ัวชมภาพยนตร 
 
ผูวิจัยพบวาเพลงลูกทุงบางเพลงมีเนื้อหาเก่ียวกับการชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรซึ่งโรง

ภาพยนตรสวนใหญอยูในหางสรรพสินคา คนที่เปนแฟนกันจะไปชมภาพยนตรดวยกัน  
ยกตัวอยางเชน เพลง “คําวาจบพูดเบาๆก็เจ็บ” ของศิลปน เอิรน เดอะสตาร โดยตัวละคร

เอกจับไดวาคนรักแอบไปดูหนังกับผูหญิงคนอื่น เพราะตัวละครเอกเห็นต๋ัวภาพยนตรวางอยูบนโตะ
ทํางานของคนรัก ดังเนื้อเพลงที่วา  

“ไปแอบคบกันนานหรือยัง กินขาวก่ีครั้ง ดูหนังกันกี่หน จะเลือกเขาแลวใชไหม เหมือน
อยากไปใจรอนรน” 

 
 

 
 

 
 

ภาพที่ 27: แสดงต๋ัวชมภาพยนตร 

ค. การรับประทานอาหาร 
 

ผูวิจัยพบวามิวสิควิดีโอบางเพลงที่ตัวละครเอก  และคนรักรับประทานอาหารกันใน
หางสรรพสินคาหรือที่เรียกกันวาฟูดคอรดหรือฟูดเซ็นเตอร (Food center) วิธีการจายคาอาหารจะ
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นําเงินสดไปแลกเปนคูปองหรือบัตรที่ใชแทนเงินสดเพ่ือซื้ออาหารรับประทาน โดยอาหารที่
รับประทานจะเปนอาหารประเภทจานดวน เชน ขาวมันไก ผัดไท เปนตน  

ยกตัวอยางเชน ในมิวสิควิดีโอเพลง “เห็นฉันเหงาอยาเหมาวาฉันงาย” ของศิลปน “ปอ ปาริ
ชาติ” ตัวละครเอกและคนรักกําลังรับประทานอาหารกันในหางสรรพสินคา เพราะคนรักของตัว
ละครเอกตองการใหตัวละครเอกเห็นวาตนเองใสใจและรักตัวละครเอก จึงพาไปรับประทานอาหาร
ในหางสรรพสินคา 
 

 
 
 

 
 

ภาพที่ 28: แสดงการรับประทานอาหารในหางสรรพสินคา 

ง. การใชบริการหางสรรพสินคา 
 
ผูวิจัยพบวาในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุงมคีวามหมายในเรื่องการใชบริการหางสรรพสินคา 

โดยตัวละครเอกใชบริการหางสรรพสินคาเพ่ือเลือกซื้อสินคา เชน เสื้อผาที่มีย่ีหอ โทรศัพทมือถือ 
โดยหางสรรพสินคาที่ตัวละครใชบริการเปนหางสรรพสินคาในเมืองหลวงที่มีชื่อเสียง เชน  
หางสรรพสินคามาบุญครอง หางเซน็ทรัล หางโรบินสัน หางเดอะมอลล  

ยกตัวอยางเชน เพลง “ดาวมหาลัย”ของศิลปน “สาวมาดเมกะแดนซ” ตัวละครเอกไปเรียน
หนังสือในเมืองหลวง และใชบริการหางสรรพสินคาที่มีชื่อเสียง เชน เซ็นทรัล โรบินสัน เดอะมอลล 
เซเวน บิ๊กซ ีตัวละครเอกใสเสื้อผาที่ซื้อในหางสรรพสินคาราคาแพง และมีรสนิยม และดูถูกตลาด
นัดในตางจังหวัดวาไมมีรสนิยม เพราะเสื้อผาในตลาดนัดราคาถูกตัวละ199 บาท ดังเนื้อเพลงที่วา  

“เซ็นทรัล โรบินสัน เดอะมอลล เซเวน บ๊ิกซ ีไมมีที่บานหนองใหญ มีแตตลาดนัดคลองถม 
ไรรสนิยม ดาวรับไมได เสื้อยืดตัว199 ไมรูวาเขาใสไดยังไง” 
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ภาพที่ 29: ภาพแสดงการเดินตลาดนัดของตัวละครเอก 
 

เพลง “แฟนเก็บ” ของศิลปน “ต๊ักแตน ชลดา” พบความหมายในเร่ืองการใชบริการ
หางสรรพสินคา โดยคนรักของตัวละครเอก และตัวละครเอกกําลังเลือกซื้อโทรศัพทมือถือใน
หางสรรพสินคามาบุญครอง  

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 30: ตัวละครเอกและคนรักใชบริการหางสรรพสินคา 

จ. รถแท็กซี ่
 
 ผูวิจัยพบวาในมิวสิควิดีโอ ตัวละครเอกใชบริการรถแท็กซี่เพ่ือพาคนรักไปสงที่บาน โดย

ขึ้นแท็กซี่เวลาหลังเลิกงาน  

ยกตัวอยางมิวสิควิดีโอเพลง “เหตุผลที่ทนเจ็บ” ของศิลปน “ตาย อรทัย” คนรักของตัว
ละครเอกแอบพาผูหญิงคนใหมขึ้นรถแท็กซี่เพ่ือไปสงที่บาน ตัวละครเอกเห็นจึงเสียใจเปนอยาง
มาก  

 
 
 

 



      
 

   
  75 
 

 

 

 

ภาพที่ 31: ภาพแสดงการใชรถแท็กซ่ีของตัวละครเอก 

ฉ. รถยนต 
 
ผูวิจัยพบวาในมิวสิควิดีโอ พบความหมายในเรื่องการใชรถยนต โดยรถยนตที่ใชจะเปน

รถยนตรุนใหม ที่เพ่ิงวางขายในตลาด มีย่ีหอ และราคาแพง เชน รถยนต Honda รุน Jazz หรือ 
รถยนตย่ีหอ BMW ตัวละครใชรถยนตเพ่ือไปรับคนรัก หรือใชเพ่ือเดินทางไปทํางาน เปนตน  

ยกตัวอยางเชน เพลง “โทรมาในฐานะอะไร”ของศิลปน “การะเกด” พระเอกขับรถยนต
ย่ีหอHonda รุน Jazz มารับนางเอกไปสงที่ทํางาน เพื่อใหนางเอกสนใจ  

 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 32: แสดงการใชรถยนตของตัวละครเอก 

ช. การใชโทรศัพทมือถือ 
 
ในเพลงลูกทุงผูวิจัยพบความหมายเรื่องการใชโทรศัพทมือถือ โดยตัวละครเอกใชโทรศัพท

รุนใหมมีย่ีหอ และราคาแพง โดยโทรศัพทมือถือที่ใชจะเปนยี่หอ Nokia, I-Mobile, LG ที่สามาร
ถายรูป ถายวิดีโอได ตัวละครจะใชโทรศัพทมือถือโทรหาคนรัก หรือใชโทรศัพทเพ่ือถายรูป ถาย
วิดีโอคนรักเพ่ือเก็บเอาไวดูเมื่อยามเหงา เชน 

เพลง “เหตุผลที่ทนเจ็บ” ของศิลปน “ตาย อรทัย” คนรักของตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือ
รุนใหมย่ีหอNokia รุนN70 คนรักของตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือในการถายวิดีโอเพื่อบันทึก
คํามั่นสัญญาวารักกันของทั้ง 2 คนเอาไว  
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ภาพที่ 33: ตัวละครใชโทรศัพทเปนเครื่องบันทึกคํามั่นสัญญาของกันและกัน  

ผูวิจัยสรุปวา ในตรรกะของมูลคาการเชิงสัญญะจากเพลงทั้งหมด 13 เพลง มีความหมาย
ในเรื่องสัญญะของสินคา 7 ความหมาย ผูวิจัยพบวา ความหมายในเรื่องเสื้อผา การแตงกาย และ
ความหมายเรื่องการรับประทานอาหาร มีมากที่สุดอยางละ 5 เพลง ความหมายที่พบรองลงมา คือ 
ความหมายเรื่องรถยนตมีจํานวน 4 เพลง  

ผูวิจัยพบวา เพลงที่พบความหมายในเรื่องสัญญะของสินคามากที่สุด คือ เพลง “ดาวมหา
ลัย” ของศิลปน “สาวมาด  เมกกะแดนซ” จากคายทอปไลน ไดมอนด พบความหมาย 4 
ความหมาย ไดแก ความหมายในเรื่องเสื้อผา การแตงกาย, ความหมายเรื่องการรับประทานอาหาร
, ความหมายเร่ืองการใชบริการหางสรรพสินคา, ความหมายเร่ืองรถยนต 

4.1.4 ตรรกะมูลคาแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ (Logic of symbolic exchange value)  

วัตถไุดกลายเปนสัญลักษณที่มีความหมายบางอยางกับเรา และเราใชสัญลักษณดังกลาว
สื่อสารแลกเปลี่ยนความหมายกับผูอื่น เชน การใหของขวัญ หรือของที่ระลึก เพ่ือเปนการเชือ่มโยง
ความสัมพันธระหวางกันโดยผานระบบสัญลักษณซึ่งไมใชแคผานวัตถุแบบงายๆแตเปนสัญลักษณ
ที่แนบมาในตัววัตถุนั้น เชน การแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณเปนการยืมสัญลักษณของชนชั้นอื่นมา
ใชเพ่ือบอกวาตนเองไมไดจน  

ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณจํานวน 11 เพลงจากกลุม
ตัวอยางทั้งหมด 48 เพลง ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณมีการใหความหมายเรื่องการ
แลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณทั้งหมด 3 ความหมาย ดังตารางที่ 7 
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ตารางที่ 7 แสดงความหมายเรื่องการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณของสินคาที่พบใน  
ตรรกะของมูลคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 

ความหมาย 

รายช่ือเพลง รถยนตกับ
มอเตอรไซค 

รถยนตกับ
จักรยาน 

อาหารพ้ืนบาน
กับอาหาร
ตางประเทศ 

1.ยางลบหัวใจช่ือเสียสละ - ไผ พงศธร ü     
2.นางฟา - ทรงกรด ฌามา ü     
3.แมลงเมาเหงาใจ - บาววี ü     
4.ใครใชใหไปรักเขา - หลวงไก ü     
5.ยอมจํานนฟาดิน - หญิง ธิติกานต ü     
6.นองมาทีหลัง - เปรม ปรียาภรณ ü     
7.รักกินไมได - บาววี  ü     
8.เฮาบสมกัน - บ๊ิกวัน ü     
9.ห่ิงหอยกับตะวัน - ไชโย ธนาวัฒน ü     
10.สาวเกาหลี - พี สะเดิด   ü ü 

11.ดาวมหาลัย - สาวมาด เมกะแดนซ     ü 

 
ผูวิจัยพบวา ความหมายในการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณของสินคาที่พบในตรรกะมูลคา

การแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณมีทั้งหมด 3 ความหมาย ไดแก 
 
ก. รถยนตกับมอเตอรไซค 

ผูวิจัยพบวา ในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุงสวนใหญพบความหมายในการแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณของสินคา เชน ตัวละครเอกจน ขี่รถมอเตอรไซตรุนเกาๆ ไมมียี่หอ เวลาขี่ไปก็ดับบอยๆ 
ทําใหนางเอกบอกเลิกกับตัวละครเอก และหนีไปหาผูชายที่มีรถยนตขับ เปนรถยนตยุโรปที่มีย่ีหอ 
เชน เพลง “หิ่งหอยกับตะวัน” ของศิลปน “ไชโย ธนาวัฒน”  

ในมิวสิควิดีโอมีสัญลักษณคือ รถยนตยี่หอ BMW ของคนรักใหมของนางเอก เปรียบเทียบ
กับมอเตอรไซครุนเกาของตัวละครเอกที่เปนสัญลักษณแสดงถึงความยากจน เมื่อตัวละครเอกจน
ทําใหคนรักทรยศความรักหนีไปหาผูชายที่รวยกวา โดยตัวละครเอกมองรถมอเตอรไซครุนเกาของ
ตัวเองแลวรูสึกนอยเนื้อต่ําใจ ดังเนือ้เพลงที่วา  
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“รูทั้งรูวาสูไมไหว ไมมีอะไรจะใหอยางเขา เธอไมรักไมรักหรอกคน อยางเรา ไมมีอยางเขา
ที่เธอตองการ เรามันนอยบุญวาสนา ไมมีปญญาจะไปแขงขัน เขาชนะ ชนะขาดลอยอยางนั้น จะ
ใหเธอหันมองเราไดไง”  

 

 

 

 

ภาพที่ 34: ภาพแสดงสัญลักษณของความรวยและความจน 

 ข. รถยนตกับจักรยาน 

ผูวิจัยพบวา เพลงลูกทุงมีความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนสัญลักษณระหวางรถยนตกับ
จักรยาน โดนตัวละครเอกมักจะเปนผูชายที่จน ตํ่าตอย และถูกคนรักทิ้งไป ตัวละครเอกจึงขี่
จักรยานเกาๆใหนางเอกซอนทาย แตเม่ือนางเอกเจอผูชายที่แตงตัวดูดี มีรถยนตขับก็ทิ้งตัวละคร
เอกไปมีคนใหม  

เพลง “สาวเกาหล”ี ของศิลปน “พี สะเดิด” พบความหมายการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ
ระหวางรถยนตกับจักรยาน โดยตัวละครเอกจนขี่จักรยานไปรับนางเอกทุกวัน แตเม่ือนางเอกเจอ
ผูชายคนใหมที่มีรถยนตรุนใหมขับ และแตงตัวทันสมัยตามแบบเกาหล ีจึงบอกเลิกตัวละครเอกหนี
ไปขึ้นรถยนตกับผูชายคนใหม ดังเนื้อเพลงที่วา  

“ผมซันสางหลาง คือจั่งแหนงไมไผ ซงขาลีบบีบไข รองเทาหนังปลายงอนๆเห็นแลวนอง 
หลาเลยอยากเปนฮาจีวอน ถ่ิมอายไปออนซอนผูบาวสไตลเกาหลี” ในที่นี้สัญลักษณของความ
รํ่ารวยคือ รถยนต และการแตงกายสไตลเกาหลีที่ทันสมัย สวนตัวละครเอกขี่จักรยาน และแตงตัว
ไมทันสมัย เปนสัญลักษณแสดงถึงความยากจน จึงทําใหคนรักทิ้งไป 
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ภาพที่ 35: แสดงใหเห็นถึงสัญลักษณระหวางรถยนตและจักรยาน 
 

ค. อาหารพ้ืนบานกับอาหารตางประเทศ 
 
ในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง ผูวิจัยพบวา มีความหมายในเรื่องการเปรียบระหวางการ

รับประทานอาหารพ้ืนบานกับอาหารตางประเทศเปนการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ เชน 
เพลง “สาวเกาหลี” ของศิลปน “พี สะเดิด” ตัวละครเอกรับประทานอาหารอีสานคือ

ผักเสี้ยน แตนางเอกกลับลืมอาหารพ้ืนบานที่ตนเองเคยรับประทาน อยากเปนคนทันสมัยจึงไป
รับประทานอาหารเกาหล ีคือ กิมจิ และทําทารังเกียจอาหารพ้ืนบานที่ตนเองเคยรับประทาน ดัง
เนื้อเพลงที่วา “นองชอบเกาหล ีนองเลยชอบเกาหล ีไปกินกิมจิลืมสมผักเสี้ยนบานเฮา” 

 
 

 
 
 

 
ภาพที่ 36: การแสดงใหเห็นถึงสัญลักษณอาหารเกาหลกัีบผักเสี้ยน  

 
ผูวิจัยสรุปวา ในตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ จากเพลงทั้งหมด 11เพลง 

มีความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณของสินคา 3 ความหมาย โดยความหมายใน
เร่ืองรถยนตกับรถมอเตอรไซตพบมากที่สุด จํานวน 9 เพลง เพราะเพลงลูกทุงสวนใหญตัวละคร
เอกหรือพระเอกจะเปนคนจน ขี่รถมอเตอรไซตรุนเกา เม่ือนางเอกเห็นผูชายที่รวยกวาจึงบอกเลิก
พระเอกไป  
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ผูวิจัยพบวามีเพลงที่พบ 2 ความหมายคือ เพลง “สาวเกาหล”ี ของศิลปน “พี สะเดิด” จาก
คายแกรมม่ีโกลด พบความหมายเรื่องรถยนตกับรถจักรยาน และความหมายเร่ืองอาหารพ้ืนบาน
กับอาหารตางประเทศ 

 
4.1.5 การผสมผสานตรรกะการบริโภค (Integrated logics of consumption) 

ระดับความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุตามที่โบดริยารดไดกลาวไวมี 4 ระดับหรือ 4 
ตรรกะการบริโภค ดังที่ผูวิจัยไดนําเสนอไวแลวขางตน แตผูวิจัยคนพบวา ความสัมพันธระหวางคน
กับวัตถุไมไดแยกออกกันอยางเด็ดขาดตามที่โบดริยารดกลาวไว แตความสัมพันธระหวางคนกับ
วัตถุหรือสินคามีความหมายในตรรกะการบริโภคที่ผสมผสานกันอยู โดยวัตถุหรือสินคา1ชิ้นจะมี
ความหมายที่อยูตรรกะการบริโภค 2 ตรรกะในสินคาชิ้นเดียวกันก็ได หรือตัวละครในมิวสิควิดีโอใช
ความหมายของใชสินคาในเวลาเดียวกัน ทําใหเกิดตรรกะขึ้นหลายตรรกะในเวลาเดียวกัน ดังนั้น 
ผูวิจัยจึงแจกแจงเปนตารางความหมายของการผสมผสานตรรกะการบริโภคได 4 ตารางที่8 ดังนี้ 

ตารางที่ 8 ตารางแสดงความหมายในตรรกะมูลคาใชสอยและตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน  

ตรรกะมูลคาใชสอยกับตรรกะมูลคาการแลกเปล่ียน 

รายช่ือเพลง 
การใช

โทรศัพทมือถือ 
การทํางาน
แลกเงิน 

อาหารกับ
อาหาร 

เงินกับ
สินคา 

เงินกับ
อาหาร 

1.คนบานเดียวกัน - ไผ พงศธร   ü ü   ü 

2.ความคิดถึงกําลังเดินทาง - โกไข นายสน ü ü   ü   
3.ดอกนีออนบานค่ํา - ตั๊กแตน ชลดา ü ü       
4.เหน่ือยจังอยากฟงเสียง - ไหมไทย ใจตะวัน ü ü        ü     
5.ใจบมักดี - ไหมไทย ใจตะวัน   ü ü     

 

 จากตารางที ่8 ผูวิจัยพบวา เพลงที่มีความหมายในตรรกะมูลคาใชสอยและตรรกะมูลคา
การแลกเปลี่ยนมีทั้งหมด 5 เพลง ซึ่งแตละเพลงตัวละครมีการใชความหมายในตัวสินคาของ
ตรรกะมูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนไปในเวลาเดียวกัน ผูวิจัยขอยกตัวอยาง 2 
เพลงที่พบความหมาย 3 ความหมายในตรรกะมูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน ดังนี ้ 

เพลง “คนบานเดียวกัน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” พบความหมาย 3 ความหมาย ไดแก 
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- ความหมายเรื่องการทํางานแลกเงิน ตัวละครชื่อต๊ักแตน ทํางานเปนสาวโรงงาน 
- ความหมายเรื่องการแลกเปลี่ยนระหวางเงินกับอาหาร ตัวละครนําเงินที่ไดจากการทํางาน

ไปซื้ออาหารอีสาน คือ ลาบ  
- ความหมายเรื่องการแลกเปลี่ยนระหวางอาหารกับอาหาร เม่ือตัวละครนําเงินไปซื้ออาหาร

อีสาน ตัวละครก็นําอาหารอีสานมาแลกเปลี่ยนกันรับประทานกับเพ่ือนรวมงาน  
ผูวิจัยยกตัวอยาง เนื้อเพลง และภาพในมิวสิควิดีโอดังนี ้ 

“นองต๊ักแตน เขามาเปนสาวโรงงานเย็บผา แรงที่ใชกับเงินที่ได ยังบเคยคุมคา นักเรียน ม.
ปลายจากภาคอีสาน กลายเปนแรงงานถูกกดราคา นองมาซื้อลาบ เฮาไดเวาจา จั่งใดอดสาเอา
กอนเดอนาง” 

 
 

 

 
ภาพที ่37: แสดงการแลกเปลี่ยนระหวางอาหารกับอาหาร 

เพลง “ความคิดถึงกําลังเดินทาง”ของศิลปน โกไขกับนายสน พบความหมาย 3 อยางใน
ตรรกะมูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน ไดแก 

- ความหมายเรื่องการทํางานแลกเงิน ตัวละครเอกทํางานเปนชาวประมง ขายปลาเพ่ือแลก
เปนเงิน  

- ความหมายเรื่องการแลกเปลี่ยนระหวางเงินกับสินคา เม่ือตัวละครเอกทํางานไดเงิน ก็จึง
นําเงินที่ไดไปซื้อโทรศัพทมือถือ ดังภาพในมิวสิควิดีโอ ดังนี ้

 
 
 
 

 
 

ภาพที ่38: การทํางานแลกเงิน และแลกเปล่ียนระหวางเงินกับสินคา 
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- ความหมายเรื่องใชโทรศัพทมือถือ อยูในตรรกะมูลคาใชสอย เม่ือตัวละครเอกไปซื้อ
โทรศัพทมือถือเรียบรอยแลว ก็นําใชโทรศัพทมือถือโทรหาคนรักที่อยูหางไกลกัน 
ยกตัวอยางเชน เนื้อเพลง และภาพในมิวสิควิดีโอเพลงดังนี้   

 
 
 

 
 
 

 
ภาพที ่39: ภาพตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือโทรหาคนรัก 
 

ตารางที่ 9 ตารางแสดงความหมายในตรรกะมูลคาใชสอยและตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ 

ตรรกะมูลคาใชสอยกับตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ 

รายช่ือเพลง โทรศัพทมือถือ รถ
มอเตอรไซค 

อาหาร รถ
แท็กซ่ี 

รถยนต 

1.เหตุผลท่ีทนเจ็บ- ตาย อรทัย ü   ü   
2.โทรมาในฐานะอะไร-การะเกด      ü 

3.เห็นฉันเหงาอยาเหมาวางาย-ปอ ปาริชาติ   ü     
4.อยากมีเธอเปนแฟน - ไผ พงศธร ü       
5.เกลียดคนสวย- หนู มิเตอร   ü       

 

จากตารางที ่9 ผูวิจัยพบวา เพลงที่มีความหมายในตรรกะมูลคาใชสอยและตรรกะมูลคา
เชิงสัญญะมีทั้งหมด 5 เพลง ซึ่งแตละเพลงตัวละครมีการใชความหมายในตัวสินคา1อยางอยูใน
ตรรกะของมูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาเชิงสัญญะในเวลาเดียวกัน ผูวิจัยขอยกตัวอยาง 1 เพลง
ที่พบความหมาย 2 ความหมายในตรรกะมูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ ดังนี้  

เพลง “เหตุผลที่ทนเจ็บ” ของศิลปน “ตาย อรทัย” พบความหมาย 2 อยางอยูในตรรกะ
มูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ ผูวิจัยพบวา ความหมายในเรื่องโทรศัพทมือถือเปน
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ความหมายที่อยูในตรรกะมูลคาใชสอย และเปนความหมายที่อยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะควบคู
กันไปในเวลาเดียวกัน ดังนี้ 

ตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือเพ่ือใชโทรหาคนรักเปนความหมายที่อยูในตรรกะมูลคาใช
สอย แตตัวละครเอกตองการความทันสมัย มีฐานะจึงใชโทรศัพทมือถือที่มีย่ีหอ รุนใหม ย่ีหอ 
NOKIA รุน N70 ที่มีราคาแพง สามารถถายรูป ถายวิดีโอได โดยตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือถาย
วิดีโอในการบอกรักระหวางตัวละครเอกกับคนรัก เพ่ือเก็บไวดูเวลาคิดถึงกัน การใชโทรศัพทมือถือ
ที่มีย่ีหอ รุนใหมอยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ  

 

 

 

 

ภาพที4่0: ตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือรุนใหมใชบันทึกวิดีโอบันทึกคํามั่นสัญญาของคนรัก 
 

ในเพลง “เหตุผลที่ทนเจ็บ” ของศิลปน “ตาย อรทัย” ยังมีความหมายในเรื่องการใชรถแท็กซี่ 
อยูในตรรกะมูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาเชิงสัญญะในเวลาเดียวกัน คนรักของตัวละครเอกใชรถ
แท็กซี่เพ่ือพาไปสงคนรักใหมที่บานเปนตรรกะมูลคาใชสอย แตตัวละครเอกตองการความ
สะดวกสบายและความรวดเร็วในการเดินทางจึงใชรถแท็กซี ่ดังนั้นการใชรถแท็กซี่จึงมีความหมาย
ที่อยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะดวย ดังภาพในมิวสิควิดีโอนี ้ 

 

 

 

ภาพที ่41: ตัวละครเอกใชรถแท็กซี่เพื่อไปสงคนรักใหม 
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ตารางที่ 10 แสดงความหมายในตรรกะของมูลคาการแลกเปล่ียนและตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ  

ตรรกะของมูลคาการแลกเปล่ียนกับตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ 

รายช่ือเพลง เงินกับสินคา 
การใชบริการ
หางสรรพสินคา 

1.แฟนเก็บ - ตั๊กแตน ชลดา ü ü 

 

จากตารางที่ 10 ผูวิจัยพบวา เพลงที่มีความหมายในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนและ
ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะมี 1 เพลง ไดแก  

ในมิวสิควิดีโอ เพลง “แฟนเก็บ” ของศิลปน “ตั๊กแตน ชลดา” ตัวละครใชความหมายเรื่อง
การแลกเปลี่ยนระหวางเงินกับสินคาอยูในตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยน และความหมายเรื่อง
การใชบริการหางสรรพสินคา ที่อยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะในเวลาเดียวกัน 

คนรักของตัวละครเอก และตัวละครเอกใชบริการหางสรรพสินคามาบุญครองในเมือง
หลวง โดยคนรักของตัวละครเอกกําลังเลือกซื้อโทรศัพทมือถือใหตัวละครเอก 

 

 
 

 
 

ภาพที ่42: ตัวละครเอกใชบริการหางสรรพสินคา และใชเงินซื้อโทรศัพทมือถือใหคนรัก 
 

ตารางที่ 11 ตารางแสดงความหมายในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะและตรรกะมูลคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 

  ตรรกะของมูลคาเชิงสัญญะกับตรรกะมูลคาของการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 

รายช่ือเพลง 
เส้ือผา การแตง

กาย 
การรับประทาน

อาหาร 
การใชบริการ
หางสรรพสินคา 

จักรยาน 
รถ

มอเตอรไซค 

1.สาวเกาหลี- พี สะเดิด ü ü  ü   
2.ดาวมหาลัย - สาวมาด ü ü ü   ü 
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จากตารางที ่11 ผูวิจัยพบวา เพลงที่มีความหมายในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ และตรรกะ
มูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ มี 2 เพลง ไดแก 

เพลง “สาวเกาหล”ี ของศิลปน “พี สะเดิด” พบความหมาย 3 ความหมายไดแก 
- ความหมายเรื่องการแตงกาย อยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ  

ตัวละครเอกใสเสื้อผาไมมียี่หอ เสื้อแถมที่ไดจากการซื้อถานไปฉายตรากบ แตงตัวไม
ทันสมัย ไมแตงกายตามแบบคนเกาหล ีทําใหคนรักไมสนใจ จึงหนีไปหาผูชายที่แตงตัวดี ทันสมัย
แบบเกาหล ีทําผมต้ัง ใสรองเทาหนัง ดังเนื้อเพลงที่วา 

“ผมซันสางหลาง คือจั่งแหนงไมไผ ซงขาลบีบีบไข รองเทาหนังปลายงอนๆเห็นแลวนอง 
หลาเลยอยากเปนฮาจีวอน ถิ่มอายไปออนซอนผูบาวสไตลเกาหล ีอายใสเสื้อแถมถานไฟฉายตรา
กบ หนาตาไมนาคบ งบเอ็นเตอรเทนไมมี”  

 

 
 
 

ภาพที ่43: ตัวละครเอกใสเสื้อแถมที่ไดจากการซ้ือถานไฟฉาย 
 

- ความหมายเรื่องการรับประทานอาหาร อยูในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ  

ตัวละครเอกรับประทานอาหารอีสานคือผักเสี้ยน แตนางเอกกลับลืมอาหารพื้นบานที่
ตนเองเคยรับประทาน อยากเปนคนทันสมัยจึงไปรับประทานอาหารเกาหลี คือ กิมจิ และทําทา
รังเกียจอาหารพ้ืนบานที่ตนเองเคยรับประทาน ดังเนื้อเพลงที่วา “นองชอบเกาหลี นองเลยชอบ
เกาหล ีไปกินกิมจิลืมสมผักเสี้ยนบานเฮา” 
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ภาพที ่44: แสดงใหเห็นถึงสัญลักษณอาหารพื้นบานกับอาหารตางประเทศ 
 

- ความหมายในเรื่องรถยนตกับรถจักรยาน  
ผูวิจัย พบความหมายการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณระหวางรถยนตกับจักรยาน โดยตัว

ละครเอกจนขี่จักรยานไปรับนางเอกทุกวัน แตเม่ือนางเอกเจอผูชายคนใหมที่มีรถยนตรุนใหมขับ 
และแตงตัวทันสมัยตามแบบเกาหล ีจึงบอกเลิกตัวละครเอกหนีไปขึ้นรถยนตกับผูชายคนใหม ดัง
เนื้อเพลงที่วา  

“ผมซันสางหลาง คือจั่งแหนงไมไผ ซงขาลีบบีบไข รองเทาหนังปลายงอนๆเห็นแลวนอง 
หลาเลยอยากเปนฮาจีวอน ถ่ิมอายไปออนซอนผูบาวสไตลเกาหล”ี 

ในที่นี้สัญลักษณของความรํ่ารวยคือ รถยนต และการแตงกายสไตลเกาหลีที่ทันสมัย 
สวนตัวละครเอกขี่จักรยาน และแตงตัวไมทันสมัย เปนสัญลักษณแสดงถึงความยากจน จึงทําให
คนรักทิ้งไป 

 
 

 

 

ภาพที่ 45: การแสดงใหเห็นถึงสัญลักษณระหวางรถยนตและจักรยาน 

เพลง “ดาวมหาลัย” ของศิลปน “สาวมาด เมกะแดนซ” พบความหมาย 5 ความหมาย
ไดแก  
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- ความหมายเรื่องเสื้อผา การแตงกาย  และความหมายเรื่องการใชบริการหางสรรพสินคา
อยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ และตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ ดังเนื้อเพลง 
และภาพในมิวสิควิดีโอ ดังนี้  

“เซ็นทรัล โรบินสัน เดอะมอลล เซเวน บิ๊กซี ไมมีที่บานหนองใหญ มีแตตลาดนัดคลองถม ไร
รสนิยม ดาวรับไมได เสื้อยืดตัว199 ไมรูวาเขาใสไดยังไง” ตัวละครเอกใชบริการหางสรรพสินคา
เพ่ือซื้อเสื้อผาที่มีย่ีหอ แบรนดเนม และมีรสนิยม ตัวละครเอกรังเกียจเสื้อผาที่ขายในตลาดนัด
เพราะราคาถูกไมมียี่หอ ไมมีรสนิยม 

 

 
 
 
 

ภาพที่ 46: ตัวละครเอกเดินตลาดนัดและทําทารังเกียจเสื้อผาในตลาดนัด 
 

- ความหมายเรื่อง การรับประทานอาหาร อยูในตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณ ตัวละครเอกรังเกียจอาหารพ้ืนบาน และนิยมอาหารในเมืองหลวง ดังเนื้อเพลง
และภาพในมิวสิควิดีโอ ดังนี้  

“ชาวบานก็ดอยการศึกษากินแตปลาราที่ไมพาสเจอรไรซ กินกบกินอึ่งกินแย แมงจินูน แมงจิ
โปม ดักแด กินแมแตกุดจี่ที่อยูในกองขี้ควาย ฮื้อ กินเขาไปไดไงอะ แหวะ” 

 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 47: ตัวละครเอกรังเกียจอาหารพื้นบานของตนเอง 
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- ความหมายเรื่องรถมอเตอรไซค และรถยนต อยูในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณ ตัวละครเอกอยูในเมืองหลวง พบเห็นหนุมในเมืองหลวงนิยมใชรถยนตรุนใหม
ที่มีย่ีหอ วาดูดี ทันสมัย มีฐานะดี และเปรียบเทียบกับรถมอเตอรไซคในตางจังหวัดวา ไม
ทันสมัย ไรรสนิยม จึงเปนการแลกเปลี่ยนสัญลักษณระหวางรถมอเตอรไซค และรถยนต 
ดังเนื้อเพลงที่วา  

“หนุมๆมีแตซุมโลโซ เมาเหลาขาว เหลาโท ซิ่งมอเตอรไซค ไมเหมือนหนุม ม.กรุงเทพ ขี่เบนซ ขี่
เชฟ บีเอ็ม รุนใหม” 

 
สรุปวา ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาใชสอยจํานวน 41 เพลงจากกลุมตัวอยางทั้งหมด 48 

เพลง และผูวิจัยพบวา ตรรกะมูลคาใชสอยมีการใหความหมายในการใชสินคาตางๆทั้งหมด 7 
ความหมาย และความหมายที่พบมากที่สุด คือ ความหมายเรื่องการใชโทรศัพทมือถือมีทั้งหมด 21 
เพลง ความหมายเร่ืองการใชมอเตอรไซคมี 13 เพลง และความหมายเรื่องหองเชามี 10 เพลง สวน
เพลงที่พบความหมายในการใชสินคามากที่สุดคือเพลง “ใจบมักดี”ของศิลปน “ไหมไทย ใจตะวัน”
ของคายแกรมมี่โกลด ที่มีความหมายการใชสินคา 5 ความหมาย  ไดแก เรื่องการด่ืมเหลา มอเตอร
ไซต การรับประทานอาหาร และการเที่ยวคาราโอเกะ 

ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนจากเพลงทั้งหมด 21 เพลง ผูวิจัยพบวา ความหมายในเรื่อง
การแลกเปลี่ยนสินคามีทั้งหมด 5 ความหมาย ซึ่งผูวิจัยพบความหมายในเร่ืองทํางานแลกเงินมี
มากที่สุดทั้งหมด 17 เพลง เนื่องจากเพลงโดยสวนใหญมีเนื้อหาที่กลาวถึงคนตางจังหวัดที่เขามา
ทํางานในเมืองหลวง ตองตอสูดิ้นรน ทํางานเพ่ือแลกเปลี่ยนเปนเงิน สวนเพลงที่พบความหมาย
การแลกเปลี่ยนมากที่สุดก็คือเพลง “คนบานเดียวกัน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ของคายแกรมม่ี
โกลด พบความหมายในการแลกเปลี่ยน 3 ความหมาย ไดแก ความหมายเรื่องการทํางานแลกเงิน 
การนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนอาหาร การแลกเปลี่ยนระหวางอาหารกับอาหาร 

ตรรกะมูลคาการเชิงสัญญะจากเพลงทั้งหมด 13 เพลง มีความหมายในเรื่องสัญญะของ
สินคา 7 ความหมาย ผูวิจัยพบวา ความหมายในเรื่องเสื้อผา การแตงกาย และความหมายเรื่อง
การรับประทานอาหาร มีมากที่สุดอยางละ 5 เพลง ความหมายที่พบรองลงมา คือ ความหมาย
เร่ืองรถยนตมีจํานวน 4 เพลง เพลงที่พบความหมายในเร่ืองสัญญะของสินคามากที่สุด คือ เพลง 
“ดาวมหาลัย” ของศิลปน “สาวมาด เมกกะแดนซ” จากคายทอปไลน ไดมอนด พบความหมาย 4 
ความหมาย ไดแก ความหมายในเรื่องเสื้อผา การแตงกาย, ความหมายเรื่องการรับประทานอาหาร
, ความหมายเร่ืองการใชบริการหางสรรพสินคา, ความหมายเร่ืองรถยนต 
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ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ จากเพลงทั้งหมด 11เพลง มีความหมายใน
เร่ืองการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลกัษณของสินคา 3 ความหมาย โดยความหมายในเร่ืองรถยนตกับรถ
มอเตอรไซตพบมากที่สุด จํานวน 9 เพลง เพราะเพลงลูกทุงสวนใหญตัวละครเอกหรือพระเอกจะ
เปนคนจน ขี่รถมอเตอรไซตรุนเกา เมื่อนางเอกเห็นผูชายที่รวยกวาจึงบอกเลิกพระเอกไป ผูวิจัย
พบวามีเพลงที่พบ 2 ความหมายคือ เพลง “สาวเกาหล”ี ของศิลปน “พี สะเดิด” จากคายแกรมม่ี
โกลด พบความหมายเรื่องรถยนตกับรถจักรยาน และความหมายเรื่องอาหารพ้ืนบานกับอาหาร
ตางประเทศ  

ผูวิจัยพบการผสมผสานตรรกะการบริโภค (Integrated logics of consumption) 
ความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุไมไดแยกออกกันอยางเด็ดขาดตามที่โบดริยารดกลาวไว แต
ความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุหรือสินคามีความหมายในตรรกะการบริโภคที่ผสมผสานกันอยู 
โดยวัตถุหรือสินคา 1 ชิ้นจะมีความหมายที่อยูตรรกะการบริโภค 2 ตรรกะในสินคาชิ้นเดียวกันก็ได 
หรือตัวละครในมิวสิควิดีโอใชความหมายของใชสินคาในเวลาเดียวกัน ทําใหเกิดตรรกะขึ้นหลาย
ตรรกะในเวลาเดียวกัน ดังนั้น ผูวิจัยจึงแจกแจงเปนตารางความหมายของการผสมผสานตรรกะ
การบริโภคได 4คูไดแก ตรรกะมูลคาใชสอยและตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน, ตรรกะมูลคาใชสอย
และตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ, ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนและตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ, ตรรกะของ
มูลคาเชิงสัญญะและตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ 
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4.2 ความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลาง 
 

ผูวิจัยไดวิเคราะหการหาความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลาง โดยแบงชนชั้น
ลางออกเปน 2 ระดับ ไดแก ชนชั้นลางระดับบน และชนชั้นลางระดับลาง เพ่ือเปรียบเทียบกันวาชน
ชั้นลางทั้ง 2 ระดับมีความหมายในเรื่องการบริโภคเหมือนหรือแตกตางกันอยางไร  

การแบงชนชั้นลางออกเปน 2 ระดับนี้ ผูวิจัยใชเกณฑ 4 เกณฑ ไดแก อาชีพ ที่อยูอาศัย 
รายได การศึกษา และผูวิจยัวิเคราะหจากการแบงสวนตลาดของผูผลิต ตามคําสัมภาษณผูผลิต
เพลงที่แบงศิลปนออกเปนตัวแทนของกลุมตางๆหรือาชีพตางๆในสังคม ดังนั้นผูวิจัยจึงนําคํา
สัมภาษณของผูผลิตเพลงมาเปนตัวอยางในการศึกษา เชน  

นักประชาสัมพันธทานหนึ่ง ไดกลาววา ศิลปนเปนตัวแทนของกลุมคนในสังคมที่มี
หลากหลายอาชีพ 

 
“พ่ีไมคผูใชแรงงานฝายชาย พ่ีนางศิริพรตัวแทนผูใชแรงงานฝายหญิง พ่ี

ก็อตคือ เด็กวัยรุนที่ตองการเปนนักรองซุปเปอรสตาร ตาย อรทัยสาวตางจังหวัด
จบม.ปลายเขาทํางานในเมืองหลวง ไผก็ตัวแทนแรงงานวัยหนุม เอิรนเดอะสตาร
วัยรุนที่ชอบแตงตัวในกรุงเทพ ต๊ักแตนตัวแทนสาวออฟฟศ เชนธุรการ เสมียน 
พนักงานรีเซปชั่นจบ ปวช. ปวส. มนตแคน แกนคูณ ตัวแทนหัวหนาคนงานโฟร
แมน พีสะเดิดเปนตัวแทนจิ๊กโกตางจังหวัดจะกวนๆหนอย แกรมม่ีสรางศิลปนที่
เปนตัวแทนของคนในสังคมไมเคยทับลายกันเลย” 

         (อํานาจ โกบุญ, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2553) 
 

นักแตงเพลง คือ คุณวสุ หาวหาญ นักแตงเพลงคายแกรมม่ีโกลดไดแบงตําแหนงของ
ศิลปนเพ่ือใหเปนตัวแทนของอาชีพตางๆในสังคม ดังคําสัมภาษณที่วา 

 
“แกรมมี่การวางตําแหนงของศิลปนเหมือนการทําแบรนด เหมือนมีสินคา

อยู 5 ชนิด นักรอง 5 คน คาแรกเตอรของสินคา 5 อยางก็จะไมเหมือนกัน เชน 
ไมค ภิรมยภร เพลงยาใจคนจน เพลงนี้กลายเปนย่ีหอของไมค ดังนั้นเพลงไมคจึง
ตองเปนเพลงชนชั้นลางที่ขายแรงงาน สวนไผ พงศธร ถูกวางคาแรกเตอรใหเปน
ไมคสมัยวัยรุน ผานงานที่เลี้ยงชีวิตตัวเองตัง้แตม.ปลาย ในยุคไมค คอมพิวเตอร 
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มือถือยังไมฮิตก็เปนการใชชีวิตอีกแบบหนึ่ง แตยุคของไผ โลกมันไรพรมแดน 
ดังนั้นจึงตองคิดวาจะวางไผ พงศธรไวในตําแหนง(position)ไหนในตลาดเพลง” 

          (วส ุหาวหาญ, สัมภาษณ, 28 มกราคม 2553) 
 

นักแตงเพลง และศิลปน มีการระบุวาศิลปนคนไหนเปนตัวแทนของคนกลุมใด ดังคํา
สัมภาษณที่วา 
 

“ตัวนักรองถูกวางแนวคิด (concept) มาจากที่ประชุมหมดแลววาใคร
ควรจะเปนตัวแทนของใครในสังคม นักรองแตละคนที่ประสบความสําเร็จมากๆ
เพราะคนฟงอิงไดวาคนนี้เปนขวัญใจของฉัน หนาที่ของโปรดิวเซอรตองมองให
ขาดเลยวา นักรองจะเปนตัวแทนของคนกลุมไหนในสังคมคาแรกเตอรของนักรอง
จําเปนมากๆเปนตุกตาของตัวแทนในสังคม เชน พี่ไมค ตัวแทนคนงานกอสราง พี 
สะเดิด เปนตัวแทนจิ๊กโกร็อคอีสานดวยเชนกัน”  

        (จุมพล ทองตัน, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2553) 
 

ผูวิจัยไดคัดเลือกเพลงที่อยูในเกณฑของชนชั้นลางระดับบน และชนชั้นลางระดับลาง
ทั้งหมด 38 เพลง จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 48 เพลง โดย 10 เพลงที่ไมไดนํามาศึกษานั้น ไมอยูใน
เกณฑตามที่ตองการและยังคลุมเครือ ไมสามารถจัดแบงตามเกณฑได  

ดังนั้น กลุมตัวอยางเพลงของชนชั้นลางระดับบนมี 18 เพลง และกลุมตัวอยางเพลงของ
ชนชั้นลางระดับลางมี 20 เพลง รวมทั้งสิ้น 38 เพลง ดังนี้ 

4.2.1 ความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางระดับบน  
 

ผูวิจัยพบวา ตามทฤษฎีตรรกะการบริโภคของโบดริยารดมีทั้งหมด 4 ตรรกะ ไดแก  

    4.2.1.1 ตรรกะมูลคาใชสอย (Logic of use value) ของชนชั้นลางระดับบน  

ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาใชสอยจํานวน 17 เพลงจากกลุมตัวอยางเพลงของชนชั้นลาง
ทั้งหมด 18 เพลง และผูวิจัยพบวา ตรรกะของมูลคาใชสอยมีการใหความหมายในการใชสินคา
ตางๆทั้งหมด 4 ความหมาย ดังตารางที ่12 
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ตารางที่ 12 แสดงความหมายในการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาใชสอยของชนชั้นลางระดับบน 
 

ความหมาย 
รายช่ือเพลง 

โทรศัพทมือถือ การเดินทาง อาหาร หองเชา 

1.เหตุผลท่ีทนเจ็บ - ตาย อรทัย ü ü     
2.สะดวกคุยหรือเปลา - เอิรน เดอะสตาร ü       
3.มีคนเหงารอยูเบอรน้ี - ตั๊กแตน ชลดา ü ü     
4.แฟนเก็บ - ต๊ักแตน ชลดา ü     ü 

5.ความคิดถึงกําลังเดินทาง - โกไข นายสน ü       
6.คําวาจบพูดเบาๆก็เจ็บ - เอิรน เดอะสตาร ü     ü 

7.อยาโทรมาแคปลอบใจ - ตั๊กแตน ชลดา ü       
8.รักสามเสาเราสามคน - หญิง ธิติกานต   ü     
9.เห็นฉันเหงาอยาเหมาวางาย - ปอ ปาริชาติ      ü 

10.เทพีบานไพร - กุง สุทธิราช        ü     
11.ยอมจํานนฟาดิน - หญิง ธิติกานต   ü ü   
12.เปล่ียนเบอรเปล่ียนใจ - หนู มิเตอร ü       
13.นองมาทีหลัง - เปรม ปรียาภรณ     ü   
14.โทรมาในฐานะอะไร - การะเกด ü ü     
15.รักกินไมได - บาววี       ü ü ü   
16.หนุมเมืองเพชร - ไชโย ธนาวัฒน   ü     
17.ผูชายงายๆ - ออฟ ศุภณัฐ ü ü     

 
ความหมายในเรื่องการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาใชสอยมีทั้งหมด 4 ความหมาย ไดแก 

 
ก. ความหมายในการใชโทรศัพทมือถือ 
 
ผูวิจัยพบวาความหมายในการใชโทรศัพทมือถือสวนมากที่พบในชนชั้นลางระดับบนเปน

การใชโทรศัพทมือถือเพ่ือการติดตอสื่อสารระหวางคนรัก โดยจะใชโทรหากันในเวลาที่เกิดความ
เหงา เกิดความทุกขในใจ เหนื่อยหรือทอแทจากการทํางาน ตองการกําลังใจจากคนรัก เนื้อหา
เพลง และตัวละครในมิวสิควิดีโอจะกลาวถึงคนตางจังหวัดที่เขามาหางานทําในเมืองหลวง ตอง
หางไกลจากคนรัก หรือทํางานคนละบริษัทกัน และทําใหตัวละครมีความจําเปนตองใช
โทรศัพทมือถือเพ่ือการติดตอสื่อสารระหวางกัน โทรศัพทที่พบนั้นมีหลากหลายยี่หอไมวาจะเปน 
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Nokia, I-Mobile, LG, Samsung ซึ่งการใชโทรศัพทมือถือแตละรุนนั้นขึ้นอยูกับอาชีพของตัวละคร 
และเนื้อหาของเพลง ยกตัวอยางเชน  

เพลง “มีคนเหงารออยูเบอรนี้” ของศิลปน “ต๊ักแตน ชลดา” ตัวละครเอกมีอาชีพพนักงาน
ออฟฟศใชโทรศัพทมือถือยี่หอ Samsung เพ่ือโทรหาคนรัก  

 
 
 
 

 
ภาพที่ 48: ตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือโทรหาคนรัก 

 
ข. ความหมายเร่ืองการเดินทาง 
 
การเดินทางของชนชั้นลางระดับบน มักจะใชพาหนะในการเดินทาง เชน รถประจําทาง 

รถยนต รถมอเตอรไซต ผูวิจัยขอยกตัวอยาง รถโดยสารประจําทางที่พบไดในเมืองหลวงเพราะตัว
ละครทํางานอยูในเมืองหลวง จึงมีความจําเปนตองใชรถโดยสารประจําทางในการเดินทางไป
ทํางาน ยกตัวอยางเชน  

เพลง “ผูชายงายๆ”ของศิลปน “ออฟ AF6” ตัวละครเอกใชรถโดยสารประจําทางเพ่ือ
เดินทางไปทํางาน และพบรักกับนางเอกบนรถโดยสารนั้น  

 
 
 
 
 

 

ภาพที ่49: ภาพแสดงการใชรถโดยสารประจําทางของตัวละครเอก 
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ค. ความหมายเร่ืองการรับประทานอาหาร 
 

ผูวิจัยพบวาในชนชั้นลางระดับบน พบมิวสิควิดีโอบางเพลงที่ตัวละครเอก  และคนรัก
รับประทานอาหารกันในหางสรรพสินคาหรือที่เรียกกันวาฟูดคอรดหรือฟูดเซ็นเตอร วิธีการจาย
คาอาหารจะนําเงินสดไปแลกเปนคูปองหรือบัตรที่ใชแทนเงินสดเพ่ือซื้ออาหารรับประทาน โดย
อาหารที่รับประทานจะเปนอาหารประเภทจานดวน เชน ขาวมันไก ผัดไท เปนตน  

ยกตัวอยางเชน ในมิวสิควิดีโอเพลง “เห็นฉันเหงาอยาเหมาวาฉันงาย” ของศิลปน “ปอ ปาริ
ชาติ” ตัวละครเอกและคนรักกําลังรับประทานอาหารกันในหางสรรพสินคา เพราะคนรักของตัว
ละครเอกตองการใหตัวละครเอกเห็นวาตนเองใสใจและรักตัวละครเอก จึงพาไปรับประทานอาหาร
ในหางสรรพสินคา 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 50: ภาพแสดงการรับประทานอาหารในหางสรรพสินคา 

ง. ความหมายเร่ืองหองเชา 
 
ผูวิจัยพบวา ชนชั้นลางระดับบนคือตัวละครในมิวสิควิดีโออยูหองเชาที่ใหม ตัวละครอยู

หองเชาก็เพราะตัวละครเขามาหางานทําในเมืองหลวง จึงจําเปนตองอยูหองเชาใชเปนที่พักอาศัย 
ยกตัวอยางเชน 

เพลง “อยาโทรมาแคปลอบใจ” ของศิลปน “ต๊ักแตน ชลดา” ตัวละครเอกอยูหองเชาที่ใหม 
ขนาดใหญ มีเฟอรนิเจอรภายในหอง 
 
 

 
 

 
ภาพประกอบที่ 51: ภาพแสดงหองเชาใหม 
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ผูวิจัยสรุปวา ความหมายที่พบในตรรกะมูลคาใชสอยของชนชั้นลางระดับบนมีทั้งหมด 4 
ความหมายดังตารางที่12 และความหมายที่พบมากที่สุด  คือความหมายเรื่องการใช
โทรศัพทมือถือมีทั้งหมด 11 เพลง ความหมายเรื่องการเดินทางมี 9 เพลง และความหมายเรื่อง
อาหารมี และควาหมายเรื่องหองเชามี 3 เพลงเทากัน สวนเพลงที่พบความหมายในการใชสินคา
มากที่สุดคือเพลง “รักกินไมได”ของศิลปน “บาววี”ของคายอารสยาม ที่มีความหมายการใชสินคา 
3 ความหมาย  ไดแก เรื่องการใชโทรศัพทมือถือ การเดินทางและอาหาร 

    4.2.1.2 ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน (Logic of exchange value) 
 
ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนจํานวน 10 เพลงจากกลุมตัวอยางทั้งหมด 18

เพลง ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนมีการใหความหมายเรื่องการแลกเปลี่ยนทั้งหมด 2 ความหมาย
ดังตารางที ่13 

ตารางที่ 13 แสดงความหมายในการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาแลกเปลี่ยนของชนชั้นลางระดับบน 
 

ความหมาย 

รายช่ือเพลง ทํางานแลก
เงิน 

เงินแลก
สินคา 

เน้ือตัวแลก
สถานะทาง
สังคม 

1.เหตุผลท่ีทนเจ็บ - ตาย อรทัย ü   
2.สะดวกคุยหรือเปลา - เอิรน เดอะสตาร ü   
3.มีคนเหงารอยูเบอรน้ี - ตั๊กแตน ชลดา ü   
4.แฟนเก็บ - ตั๊กแตน ชลดา ü ü ü 

5.ความคิดถึงกําลังเดินทาง - โกไข นายสน ü ü  
6.คําวาจบพูดเบาๆก็เจ็บ - เอิรน เดอะสตาร ü ü  
7.เทพีบานไพร - กุง สุทธิราช ü   
8.ยอมจํานนฟาดิน - หญิง ธิติกานต ü   
9.เปล่ียนเบอรเปล่ียนใจ - หนู มิเตอร ü   
10.รักกินไมได - บาววี ü  ü 

11.นองมาทีหลัง - เปรมปรียาภรณ   ü 

 
ความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนสินคาที่พบในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนมีทั้งหมด 3 

ความหมาย ไดแก 
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   ก. การทํางานแลกเงิน 
 

 การทํางานแลกเงิน เปนการแลกเปลี่ยนจากแรงกายมาเปนเงิน เพลงลูกทุงสวนใหญ
เนื้อเพลงจะกลาวถึง คนตางจังหวัดที่เขามาขายแรงงานในเมืองหลวง ตองด้ินรนตอสูเพ่ือหางาน
ทํา วุฒิการศึกษาไมสูง จึงเปนไดแคลูกจาง พนักงานออฟฟศ และไดเงินเดือนนอย ยกตัวอยางเชน  
เพลง “คําวาจบพูดเบาๆก็เจ็บ” ของศิลปน “เอิรน เดอะสตาร ในมิวสิควิดีโอ ตัวละครเอกตอง
ทํางานเปนพนักงานออฟฟศ ทํางานเพ่ือแลกเงิน 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 52: ตัวตัวละครเอกเปนพนักงานออฟฟศทํางานแลกเงิน 
 

ข. การนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนสินคา 
 
การนําเงินไปซื้อหรือแลกเปลี่ยนเปนสินคาเปนการใหความหมายในเร่ืองเชิงเศรษฐศาสตร

เปนสําคัญ ความสัมพันธที่มนุษยเชื่อมความสัมพันธระหวางกันโดยมีสิ่งของเปนตัวกลาง หรือใช
เงินเปนตัวกลางในการแลกเปลี่ยน ยกตัวอยางเชน 

เพลง “ความคิดถึงกําลังเดินทาง”ของศิลปน “โกไขกับนายสน” ตัวละครเอกนําเงินที่ได
จากการทํางานไปแลกเปลี่ยนเปนโทรศัพทมือถือเพ่ือโทรหาคนรักที่อยูหางไกลกันระหวางภาคใต
กับกรุงเทพ 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 53: ตัวละครเอกนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนสินคา 
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ค. การใชเนื้อตัวไปแลกเปลี่ยนสถานะทางสังคม 

ผูวิจัยพบวา ผูหญิงหรือนางเอกในมิวสิควิดีโอใชเนื้อตัวหรือรางกายของตนเองเปนสมบัต ิ
(Asset) ที่ใชแลกเปลี่ยนกับสถานะทางสังคมได โดยจะยอมพลีกายดวยความเต็มใจเพ่ือใหตนเอง
รวยขึ้น มีฐานะทางสังคมดีขึ้น มีหนามีตาทางสังคม และยอมทิ้งพระเอกที่จนเพ่ือไปหาคนที่รวย
กวา ยกตัวอยางเชน เพลง นองมาทีหลัง ของศิลปน เปรม ปรียาภรณ ตัวละครเอกแอบชอบ
เจานายที่มีแฟนอยูแลว แอบหวังที่เจานายจะหันมาชอบตัวเองบาง ดังเนื้อเพลงที่วา 

“ถึงมาทีหลังก็ยังแอบหวังในใจ ไมผิดใชไหมที่ยังรอใหเขาเลิกรา หากไมมีเขาสักคนพ่ีคง
หันมองกลับมา ก็ไมรูวามันจะนานเทาไร” 

 

 

 

ภาพที่ 54: เจานายขับรถพาตัวละครเอกไปสงที่บาน 

ผูวิจัยสรุปวา ในตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยนจากเพลงทั้งหมด 11 เพลง ผูวิจัยพบวา 
ความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนสินคามีทั้งหมด 3 ความหมาย ซึ่งผูวิจัยพบความหมายในเรื่อง
ทํางานแลกเงินมีมากที่สุดทั้งหมด 8 เพลง เนื่องจากเพลงโดยสวนใหญมีเนื้อหาที่กลาวถึงคน
ตางจังหวัดที่เขามาทํางานในเมืองหลวง ตองตอสูด้ินรน ทํางานเพื่อแลกเปลี่ยนเปนเงิน สวนเพลง
ที่พบความหมายการแลกเปลี่ยนมากที่สุดก็คือเพลง “ แฟนเก็บ” ของศิลปน “ต๊ักแตน ชลดา จาก
คายแกรมมี่โกลด และเพลง “ความคิดถึงกําลังเดินทาง” ของศิลปน “โกไขกับนายสน จากคาย
แกรมมี่โกลด โดยพบ2ความหมายคือ การทํางานแลกเงิน และ การนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนสินคา 

4.2.1.3 ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (Logic of sign value)  

ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาเชิงสัญญะจํานวน 5 เพลงจากกลุมตัวอยางทั้งหมด 18เพลง 
ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะมีการใหความหมายเรื่องสัญญะทั้งหมด 4 ความหมายดังตารางที ่14 
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ตารางที่ 14 แสดงความหมายในการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะของชนชั้นลางระดับบน 
 

ความหมาย 

รายช่ือเพลง ต๋ัวชม
ภาพยนตร 

ใชบริการ
หางสรรพ 
สินคา 

แท็กซ่ี 
การใช

โทรศัพทมือถือ 

1.เหตุผลท่ีทนเจ็บ - ตาย อรทัย     ü ü 

2.แฟนเก็บ - ตั๊กแตน ชลดา   ü  ü 

3.คําวาจบพูดเบาๆก็เจ็บ - เอิรน เดอะสตาร ü     ü 

4.รักกินไมได - บาววี      ü   
 

 
ก. ตั๋วชมภาพยนตร 
 
ผูวิจัยพบวาตัวละครชนชั้นลางระดับบนในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุงบางเพลงมีเนื้อหา

เก่ียวกับการชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรซึ่งโรงภาพยนตรสวนใหญอยูในหางสรรพสินคา คนที่
เปนแฟนกันจะไปชมภาพยนตรดวยกัน  

ยกตวัอยางเชน เพลง “คําวาจบพูดเบาๆก็เจ็บ” ของศิลปน เอิรน เดอะสตาร โดยตัวละคร
เอกจับไดวาคนรักแอบไปดูหนังกับผูหญิงคนอื่น เพราะตัวละครเอกเห็นต๋ัวภาพยนตรวางอยูบนโตะ
ทํางานของคนรัก ดังเนื้อเพลงที่วา  

“ไปแอบคบกันนานหรือยัง กินขาวก่ีครั้ง ดูหนังกันกี่หน จะเลือกเขาแลวใชไหม เหมือน
อยากไปใจรอนรน” 
 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 55: ตั๋วชมภาพยนตร 
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ข. การใชบริการหางสรรพสินคา 
 
ผูวิจัยพบวาในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุงมีความหมายในเรื่องการใชบริการหางสรรพสินคา 

โดยตัวละครเอกใชบริการหางสรรพสินคาเพ่ือเลือกซื้อสินคา เชน เสื้อผาที่มีย่ีหอ โทรศัพทมือถือ 
โดยหางสรรพสินคาที่ตัวละครใชบริการเปนหางสรรพสินคาในเมืองหลวงที่มีชื่อเสียง เชน  
หางสรรพสินคามาบุญครอง หางเซ็นทรัล หางโรบินสัน หางเดอะมอลล  

ยกตัวอยางเชน เพลง “แฟนเก็บ” ของศิลปน “ต๊ักแตน ชลดา” ตัวละครเอกและคนรัก 
ไปใชบริการหางสรรพสินคามาบุญครองเพ่ือซื้อโทรศัพทมือถือ  

 
 
 
 
 
 

ภาพที ่56: แสดงการใชบริการหางสรรพสินคาของชนช้ันลางระดับบน 
 
ค. แท็กซี ่
 
 ผูวิจัยพบวาชนชั้นลางระดับบนในมิวสิควิดีโอ ตัวละครเอกใชบริการรถแท็กซี่เพ่ือพาคนรัก

ไปสงที่บาน โดยขึ้นแท็กซี่เวลาหลังเลกิงาน  

ยกตัวอยางมิวสิควิดีโอเพลง “เหตุผลที่ทนเจ็บ” ของศิลปน “ตาย อรทัย” คนรักของตัว
ละครเอกแอบพาผูหญิงคนใหมขึ้นรถแท็กซี่เพ่ือไปสงที่บาน ตัวละครเอกเห็นจึงเสียใจเปนอยาง
มาก  

 

 

 

ภาพที่ 57: แสดงการใชรถแท็กซี่เพื่อไปสงคนรัก 
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ง. การใชโทรศัพทมือถือ 
 
ในเพลงลูกทุงผูวิจัยพบความหมายเรื่องการใชโทรศัพทมือถือของชนชั้นลางระดับบน โดย

ตัวละครเอกใชโทรศัพทรุนใหมมียี่หอ และราคาแพง โดยโทรศัพทมือถือที่ใชจะเปนย่ีหอ Nokia, I-
Mobile, LG ที่สามารถายรูป ถายวิดีโอได ตัวละครจะใชโทรศัพทมือถือโทรหาคนรัก หรือใช
โทรศัพทเพ่ือถายรูป ถายวิดีโอคนรักเพื่อเก็บเอาไวดูเม่ือยามเหงา เชน 

เพลง “เหตุผลที่ทนเจ็บ” ของศิลปน “ตาย อรทัย” คนรักของตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือ
รุนใหมย่ีหอNokia รุนN70 คนรักของตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือในการถายวิดีโอเพื่อบันทึก
คํามั่นสัญญาวารักกันของทั้ง 2 คนเอาไว  

 

 

 

ภาพที ่58: ตัวละครใชโทรศัพทเปนเครื่องบันทึกคํามั่นสัญญาของกันและกัน  

ผูวิจัยสรุปวา ในตรรกะของมูลคาการเชิงสัญญะจากเพลงทั้งหมด 5 เพลง มีความหมาย
ในเรื่องสัญญะของสินคา 4 ความหมาย  

ผูวิจัยพบวา เพลงที่พบความหมายในเรื่องสัญญะของสินคามากที่สุด มี 3 เพลง มี 2 
ความหมาย ไดแก เพลง “เหตุผลที่ทนเจ็บ” ของศิลปน ตาย อรทัย , เพลง “คําวาจบพูดเบาๆก็เจ็บ” 
ของศิลปน “เอิรน เดอะสตาร” , เพลง “แฟนเก็บ” ของศิลปน “ต๊ักแตน ชลดา”  

4.2.1.4 ตรรกะมูลคาแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ (Logic of symbolic exchange value)  

ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณจํานวน 5 เพลงจากกลุม
ตัวอยางทั้งหมด 18เพลง ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณมีการใหความหมายเรื่อง
สัญลักษณทั้งหมด 4 ความหมายดังตารางที ่15 

 

 



      
 

   
  101 
 

ตารางที่ 15 แสดงความหมายในการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน 
เชิงสัญลักษณของชนชั้นลางระดับบน 

 
ความหมาย 

รายช่ือเพลง รถยนตกับ
มอเตอรไซค 

1.ยอมจํานนฟาดิน - หญิง ธิติกานต ü 

2.นองมาทีหลัง - เปรม ปรียาภรณ ü 

3.รักกินไมได - บาววี  ü 

 

ผูวิจัยพบวา ความหมายในการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณของสินคาที่พบในตรรกะมูลคา
การแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณมีทั้งหมด 1 ความหมาย ไดแก 

 
ก. รถยนตกับมอเตอรไซค 

เพลง “รักกินไมได” ของศิลปน “บาววี” พบตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ 
โดยรถยนตเปนสัญลักษณของคนรวยคนที่มีฐานะดี แตรถมอเตอรไซคเปนสัญลักษณของความ
ยากจน ดังเชนในมิวสิควิดีโอเพลงนี ้ตัวละครเอกโดนคนรักบอกเลิกเพราะวาจน และหนีไปอยูกับ
คนรวยที่มีรถยนตขับ ดังเนื้อเพลงที่วา  

“ก็รักของฉันไมทันสมัย ใหเธอตองเบ่ือเหลือเกิน ถาอยูกันไปเธอคงไมเพลิน หาความเจริญ
ไมมี มีแตความรักที่กินไมได” 

 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 59: การแสดงใหเห็นถึงสัญลักษณคือรถยนตกับมอเตอรไซค 
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ผูวิจัยสรุปวา ในตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ จากเพลงทั้งหมด 3เพลง 
มีความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณของสินคา 1 ความหมาย โดยความหมายใน
เร่ืองรถยนตกับรถมอเตอรไซตพบมากที่สุด เพราะเพลงลูกทุงสวนใหญตัวละครเอกหรือพระเอก
เปนคนจน ขี่รถมอเตอรไซตรุนเกา เมื่อนางเอกเห็นผูชายที่รวยกวาจึงบอกเลิกพระเอกไป  
 

4.2.1.5 การผสมผสานตรรกะการบริโภค (Integration logics of consumption) 

ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาเชิงสัญญะจํานวน 3 เพลงจากกลุมตัวอยางทั้งหมด 18 เพลง 
ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะมีการใหความหมายเรื่องสัญญะทั้งหมด 4 ความหมายดังตารางที่ 16 

ตารางที่ 16 แสดงความหมายในการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาใชสอยกับ 
มูลคาเชิงสัญญะของชนชั้นลางระดับบน 

 
ตรรกะมูลคาใชสอยกับตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ 

รายช่ือเพลง โทรศัพทมือถือ อาหาร รถแท็กซ่ี รถยนต 

1.เหตุผลท่ีทนเจ็บ- ตาย อรทัย ü  ü   
2.โทรมาในฐานะอะไร-การะเกด     ü 

3.เห็นฉันเหงาอยาเหมาวางาย-ปอ ปาริชาติ  ü     

 

จากตารางที ่16 ผูวิจัยพบวา ในชนชั้นลางระดับบน เพลงที่มีความหมายในตรรกะมูลคา
ใชสอย และตรรกะมูลคาเชิงสัญญะของชนชั้นลางระดับบนมีทั้งหมด 3 เพลง ซึ่งแตละเพลงตัว
ละครมีการใชความหมายในตัวสินคา1อยางอยูในตรรกะมูลคาใชสอย และตรรกะมูลคา
เชิงสัญญะในเวลาเดียวกัน ผูวิจัยขอยกตัวอยาง 1 เพลงที่พบความหมาย 2 ความหมายในตรรกะ
มูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ ดังนี้  

เพลง “เหตุผลที่ทนเจ็บ” ของศิลปน “ตาย อรทัย” พบความหมาย 2 อยางอยูในตรรกะ
มูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ ผูวิจัยพบวา ความหมายในเรื่องโทรศัพทมือถือเปน
ความหมายที่อยูในตรรกะมูลคาใชสอย และเปนความหมายที่อยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะควบคู
กันไปในเวลาเดียวกัน ดังนี้ 
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ตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือเพ่ือใชโทรหาคนรักเปนความหมายที่อยูในตรรกะมูลคาใช
สอย แตตัวละครเอกตองการความทันสมัย มีฐานะจึงใชโทรศัพทมือถือที่มีย่ีหอ รุนใหม ย่ีหอ 
NOKIA รุน N70 ที่มีราคาแพง สามารถถายรูป ถายวิดีโอได โดยตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือถาย
วิดีโอในการบอกรักระหวางตัวละครเอกกับคนรัก เพ่ือเก็บไวดูเวลาคิดถึงกัน การใชโทรศัพทมือถือ
ที่มีย่ีหอ รุนใหมอยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ  

 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 60: ภาพตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือรุนใหมใชบันทึกวิดีโอบันทึกคํามั่นสัญญาของคนรัก 
 

ในเพลง “เหตุผลที่ทนเจ็บ” ของศิลปน “ตาย อรทัย” ยังมีความหมายในเร่ืองการใชรถแท็กซี ่ที่
อยูในตรรกะมูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาเชิงสัญญะในเวลาเดียวกัน คนรักของตัวละครเอกใชรถ
แท็กซี่เพ่ือพาไปสงคนรักใหมที่บานเปนตรรกะมูลคาใชสอย แตตัวละครเอกตองการความ
สะดวกสบายและความรวดเร็วในการเดินทางจึงใชรถแท็กซี ่ดังนั้นการใชรถแท็กซี่จึงมีความหมาย
ที่อยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะดวย ดังภาพในมิวสิควิดีโอนี ้ 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่61: ภาพตัวละครเอกใชรถแท็กซี่เพื่อไปสงคนรักใหม 
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ตารางที่ 17 ตารางแสดงความหมายในตรรกะมูลคาการแลกเปล่ียนและ 

ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะของชนชั้นลางระดับบน 
 

ตรรกะมูลคาการแลกเปล่ียนกับตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ 

รายช่ือเพลง เงินกับสินคา 
การใชบริการ
หางสรรพสินคา 

1.แฟนเก็บ - ตั๊กแตน ชลดา ü ü 

 

จากตารางที ่17 ผูวิจัยพบวา เพลงที่มีความหมายในตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยนและ
ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะมี 1 เพลง ไดแก  

ในมิวสิควิดีโอ เพลง “แฟนเก็บ” ของศิลปน “ตั๊กแตน ชลดา” ตัวละครใชความหมายเรื่อง
การแลกเปลี่ยนระหวางเงินกับสินคาอยูในตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยน และความหมายเรื่อง
การใชบริการหางสรรพสินคา ที่อยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะในเวลาเดียวกัน 

คนรักของตัวละครเอก และตัวละครเอกใชบริการหางสรรพสินคามาบุญครองในเมือง
หลวง โดยคนรักของตัวละครเอกกําลังเลือกซื้อโทรศัพทมือถือใหตัวละครเอก 

 
 
 
 
 

 
ภาพที6่2: แสดงการใชบริการหางสรรพสินคาของชนชั้นลางระดับบน 

 
4.2.2 ความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางระดับลาง 
 

ผูวิจัยพบวา ตามทฤษฎีตรรกะการบริโภคของโบดริยารดมีทั้งหมด 4 ตรรกะ ไดแก  
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    4.2.2.1 ตรรกะมูลคาใชสอย (Logic of use value)  

ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาใชสอยจํานวน 17 เพลงจากกลุมตัวอยางเพลงของชนชั้นลาง
ระดับลางทั้งหมด 22 เพลง และผูวิจัยพบวา ตรรกะของมูลคาใชสอยมีการใหความหมายในการใช
สินคาตางๆ ทั้งหมด 5 ความหมาย ดังตารางที ่18 

 
ตารางที่ 18 แสดงความหมายในการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาใชสอยของชนช้ันลางระดับลาง 

 
ความหมาย 

รายช่ือเพลง 
โทรศัพทมือถือ 

ดื่มเหลา   
คาราโอเกะ การเดินทาง 

รับประทาน
อาหาร หองเชา 

1.รักคนโทรมาจังเลย - พี สะเดิด ü         
2.คนบานเดียวกัน - ไผ พงศธร       ü   
3.ใจบมักดี - ไหมไทย ใจตะวัน   ü ü ü ü 

4.อยากมีเธอเปนแฟน - ไผ พงศธร ü     ü   
5.ดอกนีออนบานค่ํา - ตั๊กแตน ชลดา ü       ü 

6.คิดถึง คิดถึง - พี สะเดิด ü       ü 

7.ยางลบหัวใจช่ือเสียสละ - ไผ พงศธร ü   ü     
8.เหน่ือยจังอยากฟงเสียง - ไหมไทย ใจตะวัน ü     ü ü 

9.สักคนท่ีเขาใจ - ไผ พงศธร ü   ü   ü 

10.นางฟา - ทรงกรด ฌามา       ü   
11.แมลงเมาเหงาใจ - บาววี   ü ü     
12.ใครใชใหไปรักเขา - หลวงไก ü   ü     
13.อิจฉา - บิว กัลยาณี ü         
14.เปล่ียนเบอรเปล่ียนใจ - หนู มิเตอร ü   ü     
15.นองมาทีหลัง - เปรม ปรียาภรณ           
16.เกลียดคนสวย - หนู มิเตอร ü   ü     
17.อิจฉานก - นานฟา กาฬสินธุ ü         
18.แคโทรมาบอกวาคิดถึง - หลวงไก ü   ü     
19.เฮาบสมกัน - บ๊ิกวัน   ü ü     
20.สุสานหัวใจ - พจน สุวรรณพันธ     ü ü ü 

21.มันตองถอน - ปอยฝาย มาลัยพร   ü       
22.วัยทีนยโสธร - อั้ม นันทิยา     ü     
23.ตากนํ้าตา - พจน สุวรรณพันธ   ü     ü 

24.มโนราหทอดไข - ไนท คนบานนา       ü   
25.มักแลวครับ - ปอยฝาย   ü       
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ความหมายในเรื่องการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาใชสอยมีทั้งหมด 5 ความหมาย ไดแก 
 
ก. ความหมายในการใชโทรศัพทมือถือ 
 
ผูวิจัยพบวาความหมายในการใชโทรศัพทมือถือสวนมากทีพ่บในชนชั้นลางระดับลางเปน

การใชโทรศัพทมือถือเพ่ือการติดตอสื่อสารระหวางคนรัก เพ่ือน โดยจะใชโทรหากันในเวลาที่เกิด
ความเหงา เกิดความทุกขในใจ เหนื่อยหรือทอแทจากการทํางาน ตองการกําลังใจจากคนรัก 
เนื้อหาเพลง และตัวละครในมิวสิควิดีโอจะกลาวถึงคนตางจังหวัดที่เขามาหางานทําในเมืองหลวง 
ตองหางไกลจากคนรัก หรือทํางานคนละบริษัทกัน และทําใหตัวละครมีความจําเปนตองใช
โทรศัพทมือถือเพ่ือการติดตอสื่อสารระหวางกัน โทรศัพทที่พบนั้นมีหลากหลายยี่หอไมวาจะเปน 
Nokia, I-Mobile, LG, Samsung ซึ่งการใชโทรศัพทมือถือแตละรุนนั้นขึ้นอยูกับอาชีพของตัวละคร 
และเนื้อหาของเพลง ยกตัวอยางเชน  

เพลง “อยากมีเธอเปนแฟน”ของศิลปน “ไผ พงศธร” ตัวละครเอกมีอาชีพเปนชางเคเบ้ิลทีวี
ทํางานหางไกลจากบานเกิด เกิดความเหงา ความทุกข จึงอยากมีใครสักคนพูดคุยเปนกําลังใจให
กันและกัน ดังเนื้อเพลงที่วา  

“อยากมีเธอเปนแฟน อยากเดินควงแขน กับเธอ คนที่โดนใจ อยางนอยยามเหงา ยังพอมี
คนโทรคุยได ถามทุกขสุข ใหกําลังใจ เปนอะไรที่เขาใจกัน”  

 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 63: ภาพแสดงการใชโทรศัพทมือถือเพื่อพูดคุยกับคนรัก 

 
ข. ความหมายเร่ืองการดื่มเหลา 
ชนชั้นลางระดับลางในเพลงลูกทุงสวนใหญตัวละครเอกด่ืมเหลาราคาถูก เหลาไมมีย่ีหอ 

เชน เหลาขาว การด่ืมเหลาดวยเหตุผลหลายประการ เชน อกหัก เศรา ผิดหวังในชีวิต หรือด่ืมเพ่ือ
ความสนุกสนาน ยกตัวอยางเชน  
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ผูวิจัยพบวา ในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุงของชนชั้นลางระดับลาง มีการใหความหมายใน
เร่ืองการเที่ยวคาราโอเกะ ด่ืมเหลา ตัวละครมักจะเที่ยวผับ หรือคาราโอเกะเพ่ือความสนุกสนาน 
เพลิดเพลิน ยกตัวอยางเชน 

เพลง “ใจบมักด”ี ของศิลปน “ไหมไทย ใจตะวัน” ตัวละครเอกเปนกรรมกรกอสราง 
ตองการผอนคลายความตึงเครียดหลังเลิกงาน จึงไปเที่ยวคาราโอเกะ และผูหญิงบริการ  

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 64: ภาพแสดงการดื่มเหลาและเที่ยวผูหญิงบริการของตัวละครเอก 

ค. ความหมายเร่ืองการเดินทาง 
 

การเดินทางของชนชั้นลางระดับลาง มักจะใชพาหนะในการเดินทาง คือ รถมอเตอรไซค
ผูวิจัยพบวาในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง ความหมายเรื่องการใชรถมอเตอรไซคสวนใหญ ตัวละครเอก
ที่เปนชนชั้นลางระดับลางจะใชรถมอเตอรไซตเกา ราคาถูก โดยใชเพ่ือเดินทางไปทํางานหรือเพ่ือ
ไปรับคนรัก ยกตัวอยางเชน  

เพลง “สักคนที่ เขาใจ” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ในมิวสิควิดีโอตัวละครเอกใชรถ
มอเตอรไซครุนเกา เปนพาหนะในการเดินทางเพ่ือไปสงและรับคนรักจากที่ทํางาน 

 
 

 
 
 

ภาพที ่65: ภาพแสดงการใชรถมอเตอรไซคของตัวละครเอกเพื่อไปรับคนรักจากที่ทํางาน 
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ง. ความหมายเร่ืองการรับประทานอาหาร 
 
ชนชั้นลางระดับลางที่พบตัวละครในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุงการรับประทานอาหารสวน

ใหญจะเปนอาหารอีสาน เชน สมตํา ขาวเหนียว รับประทานกันกับเพ่ือนรวมงาน หรือรับประทาน
อาหารริมทาง หรือขาวแกงริมถนนยกตัวอยางเชน  

เพลง “เหนื่อยจังอยากฟงเสียง”ของศิลปน “ไหมไทย ใจตะวัน” ตัวละครเอกกําลัง
รับประทานอาหารอีสาน เพราะมีกระต๊ิบขาวเหนียว แสดงวัฒนธรรมของคนอีสานที่ใชมือหยิบขาว
เหนียวรับประทานกับเพ่ือนรวมงาน 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 66: ภาพแสดงการรับประทานอาหารของตัวละครเอกกับเพื่อนรวมงาน 
 

จ. ความหมายเร่ืองหองเชา 
 
ผูวิจัยพบวา ตัวละครชนชั้นลางระดับลางในมิวสิควิดีโออยูหองเชาเกา มีขนาดเล็ก ภายใน

หองมีของใชไมเยอะ เชน พัดลม ที่นอน ตัวละครอยูหองเชาก็เพราะตองเขามาหางานทําในเมือง
หลวง จึงจําเปนตองอยูหองเชาใชเปนที่พักอาศัย ยกตัวอยางเชน 

เพลง “สักคนที่เขาใจ” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ตัวละครเอกกับคนรักอาศัยอยูหองเชาเกา 
มีพัดลม ที่นอน โทรทัศนเทานั้น 

 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 67: ภาพแสดงหองเชาเกาของชนชั้นลางระดับลาง 
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ผูวิจัยสรุปวา ความหมายที่พบในตรรกะมูลคาใชสอยของชนชั้นลางระดับลางมีทั้งหมด 5 
ความหมายดังตารางที่18 และความหมายที่พบมากที่ สุด  คือความหมายเ ร่ืองการใช
โทรศัพทมือถือมีทั้งหมด 13 เพลง ความหมายเรื่องการดื่มเหลา เที่ยวคาราโอเกะมี 6 เพลง
ความหมายเร่ืองการเดินทางมี 11 เพลง ความหมายเรื่องการรับประทานอาหารมี 7 เพลง และ
ความหมายเรื่องหองเชามี 7 เพลง สวนเพลงที่พบความหมายในการใชสินคามากที่สุดคือเพลง “ใจ
บมักดี”ของศิลปน “ไหมไทย ใจตะวัน”ของคายแกรมม่ีโกลด ที่มีความหมายการใชสินคา 4 
ความหมาย  ไดแก เรื่องการด่ืมเหลา การเดินทาง การรับประทานอาหาร และหองเชา 

4.2.2.2 ตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยน (Logic of exchange value) 
 
ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนจํานวน 13 เพลงจากกลุมตัวอยางทั้งหมด 22

เพลง ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนมีการใหความหมายเรื่องการแลกเปลี่ยนทั้งหมด 4 ความหมาย
ดังตารางที ่19 

 
ตารางที่ 19 แสดงความหมายในการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาการแลกเปล่ียนของชนช้ันลางระดับลาง 

 
ความหมาย 

รายช่ือเพลง ทํางานแลก
เงิน 

เงินแลก
อาหาร 

อาหารแลก
อาหาร 

เงินแลก
สินคา 

1.รักคนโทรมาจังเลย - พี สะเดิด ü       
2.คนบานเดียวกัน - ไผ พงศธร ü ü ü   
3.ใจบมักดี - ไหมไทย ใจตะวัน ü  ü   
4.อยากมีเธอเปนแฟน - ไผ พงศธร ü    ü 

5.ดอกนีออนบานค่ํา - ตั๊กแตน ชลดา ü       
6.คิดถึง คิดถึง - พี สะเดิด ü      

7.ยางลบหัวใจช่ือเสียสละ - ไผ พงศธร ü     ü 

8.เหน่ือยจังอยากฟงเสียง - ไหมไทย ใจตะวัน ü   ü   
9.สักคนท่ีเขาใจ - ไผ พงศธร ü       
10.เกลียดคนสวย - หนู มิเตอร ü       
11.สุสานหัวใจ - พจน สุวรรณพันธ   ü     
12.วัยทีนยโสธร - อั้ม นันทิยา   ü     
13.ตากนํ้าตา - พจน สุวรรณพันธ ü       
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ความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนสินคาที่พบในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนมีทั้งหมด 4 
ความหมาย ไดแก 

 
   ก. การทํางานแลกเงิน 
 

 การทํางานแลกเงิน เปนการแลกเปลี่ยนจากแรงกายมาเปนเงิน เพลงลูกทุงสวนใหญ
เนื้อเพลงจะกลาวถึง คนตางจังหวัดที่เขามาขายแรงงานในเมืองหลวง ตองด้ินรนตอสูเพ่ือหางาน
ทํา วุฒิการศึกษาไมสูง จึงเปนไดแคลูกจาง และไดเงินเดือนนอย ยกตัวอยางเชน  
เพลง “ดอกนีออนบานคํ่า” ของศิลปน “ต๊ักแตน ชลดา”ดังในเนื้อเพลงที่วา 
 “จากดอกไมภูธร มาเปนดอกนีออนบานคํ่า ตะวันลาทองฟามืดดํา เวลาชีวิตก็ผลิดอก
ออกฝน เปนลูกจางตังคนอย ลําบากเทาใดบย่ัน ดึกๆ ดื่นๆ ยังยืนสูงาน เหนื่อยก็โทรหากันเนาะ เรา
คนภาคคํ่า” ชลดาเปนเด็กตางจังหวัด เขามาหางานทําในเมืองหลวงมีอาชีพเย็บผาในโรงงาน 
ความรูไมสูงจึงไดเงินนอย 
 
 
 

 
 

 
ภาพที่ 68: ภาพชลดาเปนสาวโรงงานเย็บผาทํางานแลกเงิน 

 
ข. การนําเงนิไปแลกเปลี่ยนเปนอาหาร 
 
ผูวิจัยพบวา ในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง ตัวละครมีการนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนอาหารให

ความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนเชิงเศรษฐศาสตรโดยมีเงินเปนตัวกลางในการแลกเปลี่ยน 
อาหารที่แลกเปลี่ยนนั้น จะเปนอาหารอีสาน เชน ลาบ สมตํา หรือปลาราเพราะตัวละครเปนคน
อีสานเม่ือเขามาทํางานในเมืองหลวง อาหารที่รับประทานจึงยังเปนอาหารอีสาน โดยวิธีการ
รับประทานตัวละครจะใชมือหยิบจับอาหาร และตัวละครจะซื้ออาหารในรานอาหารริมถนน เชน 
รานอาหารอีสาน หรือซื้อาหารในตลาดนัด ยกตัวอยางเชน 

เพลง “วัยทีนยโสธร” ของศิลปน “อั้ม นันทิยา” ตัวละครเอกนําเงินไปซื้อปลาราในตลาดนัด 
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ภาพที่ 69: ภาพตัวละครเอกนําเงินไปซื้ออาหารในตลาดนัด 
 

ค. การนําอาหารไปแลกเปลี่ยนอาหาร 
 
ความสัมพันธที่มนุษยเชื่อมความสัมพันธระหวางกันโดยมีสิ่งของเปนตัวกลาง คือ อาหาร

กับอาหาร ยกตัวอยางเชน 
เพลง “ใจบมักด”ี ของศิลปน “ไหมไทย ใจตะวัน” ตัวละครเอกมีการแลกเปลี่ยนอาหารกัน

รับประทาน ตางคนตางเอาอาหารที่ตัวเองทํามา และนํามาแลกเปลี่ยนกัน 
 

 

 

 

ภาพที่ 70: ภาพแสดงการแลกเปลี่ยนอาหารระหวางเพื่อนรวมงาน 

ง . การนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนสินคา 
 
การนําเงินไปซื้อหรือแลกเปลีย่นเปนสินคาเปนการใหความหมายในเร่ืองเชิงเศรษฐศาสตร

เปนสําคัญ ความสัมพันธที่มนุษยเชื่อมความสัมพันธระหวางกันโดยมีสิ่งของเปนตัวกลาง หรือใช
เงินเปนตัวกลางในการแลกเปลี่ยน ยกตัวอยางเชน 

เพลง “ยางลบหัวใจชื่อเสียสละ” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ตัวละครเอกที่มีอาชีพชางไฟ 
กําลังซื้อที่หอยโทรศัพทมือถือใหคนรัก 
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ภาพที่ 71: ภาพแสดงการนําเงินไปแลกเปลี่ยนสินคา 

ผูวิจัยสรุปวา ในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนจากเพลงทั้งหมด 13 เพลง ผูวิจัยพบวา 
ความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนสินคามีทั้งหมด 4 ความหมาย ซึ่งผูวิจัยพบความหมายในเรื่อง
ทํางานแลกเงินมีมากที่สุดทั้งหมด 11 เพลง เนื่องจากเพลงโดยสวนใหญมีเนื้อหาที่กลาวถึงคน
ตางจังหวัดที่เขามาทํางานในเมืองหลวง ตองตอสูด้ินรน ทํางานเพื่อแลกเปลี่ยนเปนเงิน สวนเพลง
ที่พบความหมายการแลกเปลี่ยนมากที่สุดก็คือเพลง “คนบานเดียวกัน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” 
ของคายแกรมมี่โกลด พบความหมายในการแลกเปลี่ยน 3 ความหมาย ไดแก ความหมายเร่ืองการ
ทํางานแลกเงิน การนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนอาหาร การแลกเปลี่ยนระหวางอาหารกับอาหาร 

4.2.2.3 ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (Logic of sign value)  

ผูวิจัยไดคนพบวาตรรกะมูลคาเชิงสัญญะพบ 1 เพลงที่มีความหมายในเรื่องกายแตงกาย
ดังตารางที่ 20  

 
ตารางที ่20 แสดงความหมายในการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะของชนช้ันลางระดับลาง 

 
ความหมาย 

รายช่ือเพลง 
การแตงกาย 

1.วัยทีนยโสธร - อั้ม นันทิยา ü 

 
จากตารางที ่20 พบวาชนชั้นลางรับลางมีการใชความหมายในเรื่องการแตงกาย ในตรรกะ

มูลคาเชิงสัญญะ 1 เพลง ไดแก 

เพลง “วัยทีนยโสธร” ของศิลปน “อั้ม นันทิยา” พบวามีการแตงกายเพ่ือเลียนแบบวัยรุนใน
เมืองหลวงที่เซ็นเตอรพอยท สยามสแควร เพราะเซ็นเตอรพอยทเปนสถานที่ที่มีชื่อเสียงเก่ียวกับ
การแตงกายของวัยรุนที่ทันสมัย หรือเปนสถานที่ของการแสดงออกในเรื่องการแตงกายของวัยรุน
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ในเมืองหลวง ถาพูดถึงสถานที่ที่มีวัยรุนแตงตัวทันสมัยมากที่สุดก็ตองยกใหเปนเซ็นเตอรพอยท  
ตางจังหวัดก็มีการเลียนแบบเซ็นเตอรพอยทตามเมืองหลวง เชน จังหวัดยโสธร เด็กวัยรุนตาม
ตางจังหวัดอยากแตงกายทันสมัยเหมือนกับวัยรุนที่เซ็นเตอรพอยท จึงเลียนแบบการแตงกายโดย
ใสเสื้อสายเด่ียว เอวลอย กางเกงยีนส โดยซื้อเสื้อผาในตลาดนัด ดังเนื้อเพลงที่วา  

“อายุ 15 16 ฮอน ๆ ที่ยโสธรเอิ้นวาสาวซํานอย กําลังเหอเสื้อยืดกางเกงยีนส เปนสาววัย
ทีนมีสไทยเอวลอย ตลาดนัดเสื้อสามตัวรอย อยูเซ็นเตอรพอย สาวซํานอยภูธร”  

 
 
 

 

 

ภาพที่ 72: ภาพแสดงการแตงกายเลียนแบบคนในเมืองหลวง 

4.2.2.4 ตรรกะมูลคาแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ (Logic of symbolic exchange value)  

ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณจํานวน 3 เพลงจากกลุม
ตัวอยางของชนชั้นลางระดับลางทั้งหมด 22 เพลง ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณมี
การใหความหมายเรื่องการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณทั้งหมด 3 ความหมาย ดังตารางที่ 21 

ตารางที่ 21 แสดงความหมายในการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ 
ของชนชั้นลางระดับลาง 

 
ความหมาย 

รายช่ือเพลง รถยนตกับ
มอเตอรไซต 

รถยนตกับ
จักรยาน 

อาหาร
พื้นบานกับ
อาหาร

ตางประเทศ 

1.ยางลบหัวใจช่ือเสียสละ - ไผ พงศธร ü     
2.ห่ิงหอยกับตะวัน - ไชโย ธนาวัฒน ü     
3.สาวเกาหลี - พี สะเดิด   ü ü 
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ผูวิจัยพบวา ความหมายในการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณของสินคาที่พบในตรรกะมูลคา
การแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณมีทั้งหมด 3 ความหมาย ไดแก 

 
ก. รถยนตกับมอเตอรไซค 

ผูวิจัยพบวา ในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุงสวนใหญพบความหมายในการแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณของสินคา เชน ตัวละครเอกจน ขี่รถมอเตอรไซตรุนเกาๆ ไมมียี่หอ เวลาขี่ไปก็ดับบอยๆ 
ทําใหนางเอกบอกเลิกกับตัวละครเอก และหนีไปหาผูชายที่มีรถยนตขับ เปนรถยนตยุโรปที่มีย่ีหอ 
เชน เพลง “หิ่งหอยกับตะวัน” ของศิลปน “ไชโย ธนาวัฒน”  

ในมิวสิควิดีโอมีสัญลักษณคือ รถยนตยี่หอ BMW ของคนรักใหมของนางเอก เปรียบเทียบ
กับมอเตอรไซครุนเกาของตัวละครเอกที่เปนสัญลักษณแสดงถึงความยากจน เมื่อตัวละครเอกจน
ทําใหคนรักทรยศความรักหนีไปหาผูชายที่รวยกวา โดยตัวละครเอกมองรถมอเตอรไซตรุนเกาของ
ตัวเองแลวรูสึกนอยเนื้อต่ําใจ ดังเนื้อเพลงที่วา  

“รูทั้งรูวาสูไมไหว ไมมีอะไรจะใหอยางเขา เธอไมรักไมรักหรอกคน อยางเรา ไมมีอยางเขา
ที่เธอตองการ เรามันนอยบุญวาสนา ไมมีปญญาจะไปแขงขัน เขาชนะ ชนะขาดลอยอยางนั้น จะ
ใหเธอหันมองเราไดไง”  

 
 
 
 
 

ภาพที่ 73: ภาพแสดงสัญลักษณระหวางรถยนตและรถมอเตอรไซค 

 ข. รถยนตกับรถจักรยาน 

ผูวิจัยพบวา เพลงลูกทุงมีความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนสัญลักษณระหวางรถยนตกับ
จักรยาน โดนตัวละครเอกมีอาชีพเปนชางซอมรถจักรยานเปนผูชายที่จน ต่ําตอย และถูกคนรักทิ้ง
ไป ตัวละครเอกจึงขี่จักรยานเกาๆใหนางเอกซอนทาย แตเม่ือนางเอกเจอผูชายที่แตงตัวดูดี มี
รถยนตขับก็ทิ้งตัวละครเอกไปมีคนใหม  
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เพลง “สาวเกาหล”ี ของศิลปน “พี สะเดิด” พบความหมายการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ
ระหวางรถยนตกับจักรยาน โดยตัวละครเอกจนขี่จักรยานไปรับนางเอกทุกวัน แตเม่ือนางเอกเจอ
ผูชายคนใหมที่มีรถยนตรุนใหมขับ และแตงตัวทันสมัยตามแบบเกาหล ีจึงบอกเลิกตัวละครเอกหนี
ไปขึ้นรถยนตกับผูชายคนใหม ดังเนื้อเพลงที่วา  

“ผมซันสางหลาง คือจั่งแหนงไมไผ ซงขาลีบบีบไข รองเทาหนังปลายงอนๆ เห็นแลวนองห
ลาเลยอยากเปนฮาจีวอน ถิ่มอายไปออนซอนผูบาวสไตลเกาหลี” ในที่นี้สัญลักษณของความ
รํ่ารวยคือ รถยนต และการแตงกายสไตลเกาหลีที่ทันสมัย สวนตัวละครเอกขี่จักรยาน และแตงตัว
ไมทันสมัย เปนสัญลักษณแสดงถึงความยากจน จึงทําใหคนรักทิ้งไป 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 74: การแสดงใหเห็นถึงสัญลักษณระหวางรถยนตและจักรยาน 
 

ค. อาหารพ้ืนบานกับอาหารตางประเทศ 
 
ในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง ผูวิจัยพบวา มีความหมายในเรื่องการเปรียบระหวางการ

รับประทานอาหารพ้ืนบานกับอาหารตางประเทศเปนการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ เชน 
เพลง “สาวเกาหลี” ของศิลปน “พี สะเดิด” ตัวละครเอกรับประทานอาหารอีสานคือ

ผักเสี้ยน แตนางเอกกลับลืมอาหารพ้ืนบานที่ตนเองเคยรับประทาน อยากเปนคนทันสมัยจึงไป
รับประทานอาหารเกาหล ีคือ กิมจิ และทําทารังเกียจอาหารพ้ืนบานที่ตนเองเคยรับประทาน ดัง
เนื้อเพลงที่วา “นองชอบเกาหล ีนองเลยชอบเกาหล ีไปกินกิมจิลืมสมผักเสี้ยนบานเฮา” 
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ภาพที่ 75: การแสดงใหเห็นถึงสัญลักษณอาหารพื้นบานกับอาหารตางประเทศ 
 

ผูวิจัยสรุปวา ในตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ จากเพลงทั้งหมด 3เพลง 
มีความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณของสินคา 3 ความหมาย โดยความหมายใน
เร่ืองรถยนตกับรถมอเตอรไซตพบมากที่สุด จํานวน 2 เพลง เพราะเพลงลูกทุงสวนใหญตัวละคร
เอกหรือพระเอกจะเปนคนจน ขี่รถมอเตอรไซตรุนเกา เม่ือนางเอกเห็นผูชายที่รวยกวาจึงบอกเลิก
พระเอกไป  

ผูวิจัยพบวามีเพลงที่พบ 2 ความหมายคือ เพลง “สาวเกาหล”ี ของศิลปน “พี สะเดิด” จาก
คายแกรมม่ีโกลด พบความหมายเรื่องรถยนตกับรถจักรยาน และความหมายเร่ืองอาหารพ้ืนบาน
กับอาหารตางประเทศ 
 

4.2.2.5 การผสมผสานตรรกะการบริโภค (Integration logics of consumption) 

ตารางที่ 22 ตารางแสดงความหมายในตรรกะมูลคาใชสอยและตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน  

ตรรกะมูลคาใชสอยกับตรรกะของมูลคาการแลกเปล่ียน 

รายช่ือเพลง 
การใช

โทรศัพทมือถือ 
การทํางาน
แลกเงิน 

อาหารกับ
อาหาร 

เงินกับ
สินคา 

เงินกับ
อาหาร 

1.คนบานเดียวกัน - ไผ พงศธร   ü ü   ü 

2.ความคิดถึงกําลังเดินทาง - โกไข นายสน ü ü   ü   
3.ดอกนีออนบานค่ํา - ตั๊กแตน ชลดา ü ü       
4.เหน่ือยจังอยากฟงเสียง - ไหมไทย ใจตะวัน ü ü ü     
5.ใจบมักดี - ไหมไทย ใจตะวัน   ü ü     

 

จากตารางที ่22 ผูวิจัยพบวา เพลงที่มีความหมายในตรรกะมูลคาใชสอยและตรรกะมูลคา
การแลกเปลี่ยนมีทั้งหมด 5 เพลง ซึ่งแตละเพลงตัวละครมีการใชความหมายในตัวสินคาของ
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ตรรกะของมูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนไปในเวลาเดียวกัน ผูวิจัยขอยกตัวอยาง 
2 เพลงที่พบความหมาย 3 ความหมายในตรรกะมูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน 
ดังนี้  

เพลง “คนบานเดียวกัน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” พบความหมาย 3 ความหมาย ไดแก 
- ความหมายเรื่องการทํางานแลกเงิน ตัวละครชื่อต๊ักแตน ทํางานเปนสาวโรงงาน 
- ความหมายเรื่องการแลกเปลี่ยนระหวางเงินกับอาหาร ตัวละครนําเงินที่ไดจากการทํางาน

ไปซื้ออาหารอีสาน คือ ลาบ  
- ความหมายเรื่องการแลกเปลี่ยนระหวางอาหารกับอาหาร เม่ือตัวละครนําเงินไปซื้ออาหาร

อีสาน ตัวละครก็นําอาหารอีสานมาแลกเปลี่ยนกันรับประทานกับเพ่ือนรวมงาน  
ผูวิจัยยกตัวอยาง เนื้อเพลง และภาพในมิวสิควิดีโอดังนี ้ 

“นองต๊ักแตน เขามาเปนสาวโรงงานเย็บผา แรงที่ใชกับเงินที่ได ยังบเคยคุมคา นักเรียน ม.
ปลายจากภาคอีสาน กลายเปนแรงงานถูกกดราคา นองมาซื้อลาบ เฮาไดเวาจา จั่งใดอดสาเอา
กอนเดอนาง” 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 76: ภาพการแลกเปลี่ยนระหวางอาหารกับอาหาร 
 
4.2.3 การเปรียบเทียบความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางระดับบนและชนชั้นลาง
ระดับลาง 
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ตารางที่ 23 แสดงการเปรียบเทียบความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางระดับบน 
และชนช้ันลางระดับลาง 

 
ชนช้ันลางระดับบน ชนช้ันลางระดับลาง 

ความหมายในตรรกะการ
บริโภค มูลคาใช

สอย 
มูลคา

แลกเปล่ียน 
มูลคา

เชิงสัญญะ 

มูลคา
แลกเปล่ียน

เชิง
สัญลักษณ 

มูลคาใช
สอย 

มูลคา
แลกเปล่ียน 

มูลคา
เชิงสัญญะ 

มูลคา
แลกเปล่ียน

เชิง
สัญลักษณ 

หองเชา ü       ü       

รถมอเตอรไซค    ü ü ü       

รถยนต     ü ü - - - ü 

โทรศัพทมือถือ     ü   ü       

รถประจําทาง ü       - - - - 

รถแท็กซี ่     ü   - - - - 
เสื้อผา, การแตงกาย ü       ü   ü   

การรับชมภาพยนตร     ü  - - - - 

ใชบริการหางสรรพสินคา     ü   - - - - 

การดื่มเหลา คาราโอเกะ - - - - ü       

การรับประทานอาหาร     ü   ü ü     

การทํางานแลกเงิน   ü ü    ü     
เน้ือตัวแลกสถานะทาง
สังคม   ü          

 
 
จากตารางที่ 23 เปนการเปรียบเทียบความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลาง

ระดับบน และชนชั้นลางระดับลางแสดงใหเห็นวา ความหมายของชั้นลางระดับบน และชนชั้นลาง
ระดับลางพบตรรกะ 4 ตรรกะการบริโภค 

ตรรกะมูลคาใชสอยของชนชั้นลางระดับบนมีนอยกวาชนชั้นลางระดับลาง โดยชนชั้นลาง
ระดับบนมีความหมายในตรรกะมูลคาใชสอย 3 ความหมายเทานั้น คือ ความหมายเรื่องหองเชา 
ความหมายเรื่องรถประจําทาง และความหมายเรื่องการแตงกาย แตความหมายในตรรกะมูลคาใช
สอยของชนชั้นลางระดับลางมี 7 ความหมาย เชน ความหมายเรื่องหองเชา รถมอเตอรไซค การใช
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โทรศัพทมือถือ ความหมายเรื่องการแตงกาย ความหมายเร่ืองการด่ืมเหลา คาราโอเกะ การ
รับประทานอาหาร และการทํางานแลกเงิน 

ความหมายในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนของชนชั้นลางระดับลางมีความหมายในการ
แลกเปลี่ยนมากกวาชนชั้นลางระดับบน โดยชนชั้นลางระดับลางพบ 2 ความหมาย ไดแก 
ความหมายเรื่องการรับประทานอาหาร และการทํางานแลกเงิน สวนชนชั้นลางระดับบนพบ
ความหมายในการทํางานแลกเงินและเนื้อตัวแลกสถานะทางสังคม 

ความหมายในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะของชนชั้นลางระดับบนมีมากกวาชนชั้นลางระดับ
ลาง โดยความหมายในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะของชนชั้นลางระดับบนมี 7 ความหมาย ไดแก 
ความหมายเรื่องรถมอเตอรไซค รถยนต การใชโทรศัพทมือถือ รถแท็กซี ่การรับชมภาพยนตร การ
ใชบริการหางสรรพสินคา และการรับประทานอาหาร สวนความหมายในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ
ของชนชั้นลางระดับลางพบเพียง 1 ความหมายคือเรื่องเสื้อผา การแตงกายเทานั้น 

ความหมายในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณของชนชั้นลางระดับบนและชน
ชั้นลางระดับลางพบ 2 ความหมาย ไดแก ความหมายระหวางรถมอเตอรไซคและรถยนตอยาง
เดียวกัน 

 
4.3 สรุปความหมาย และความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางระดับบนและชน

ชั้นลางระดับลางในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม 
 
ความหมายในตรรกะมูลคาใชสอยที่พบมากที่สุดคือ  ความหมายเ ร่ืองการใช

โทรศัพทมือถือ โดยตัวละครหรือเนื้อหาเพลง จะใชโทรศัพทมือถือในการติดตอสื่อสารระหวางคน
รัก และเพื่อนรวมงาน ความหมายเรื่องการทํางานแลกเงินพบในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนมาก
ที่สุด เนื่องจากเพลงโดยสวนใหญมีเนื้อหาที่กลาวถึงคนตางจังหวัดที่เขามาทํางานในเมืองหลวง 
ตองตอสูด้ินรน ทํางานเพ่ือแลกเปลี่ยนเปนเงิน สวนความหมายในเรื่องเสื้อผา การแตงกาย และ
ความหมายเรื่องการรับประทานอาหารพบมากสุดในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ เพราะตัวละครจะ
แตงกานดวยเสื้อผาที่ซื้อจากหางสรรพสินคา เปนเสื้อผาที่มีย่ีหอ แบรนดเนม และจะใชบริการ
หางสรรพสินคาในการเลือกซื้อของและรับประทานอาหาร ตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณมีความหมายในเรื่องรถยนตกับรถมอเตอรไซตมากที่สุด โดยตัวละครเอกจะเปนคนจน 
ขี่รถมอเตอรไซครุนเกา ทําใหคนรักหนีไปหาผูชายที่รวยกวามีรถยนตขับ เปนตน 
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ผูวิจัยพบการผสมผสานตรรกะการบริโภค คือ ความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุไมไดแยก
ออกกันอยางเด็ดขาดตามที่โบดริยารดกลาวไว แตความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุหรือสินคามี
ความหมายในตรรกะการบริโภคที่ผสมผสานกันอยู โดยวัตถุหรือสินคา 1 ชิ้นจะมีความหมายที่อยู
ตรรกะการบริโภค 2 ตรรกะในสินคาชิ้นเดียวกันก็ได หรือตัวละครในมิวสิควิดีโอใชความหมายของ
ใชสินคาในเวลาเดียวกัน ทําใหเกิดตรรกะขึ้นหลายตรรกะในเวลาเดียวกัน 

การเปรียบเทียบความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางระดับบน และชนชั้นลาง
ระดับลางแสดงใหเห็นวา ความหมายของชั้นลางระดับบน และชนชั้นลางระดับลางพบตรรกะ 4 
ตรรกะการบริโภค 

ตรรกะมูลคาใชสอยของชนชั้นลางระดับบนมีนอยกวาชนชั้นลางระดับลางโดยชนชั้นลาง
ระดับบนมีความหมายในตรรกะมูลคาใชสอย 3 ความหมายเทานั้น คือ ความหมายเรื่องหองเชา 
ความหมายเรื่องรถประจําทาง และความหมายเรื่องการแตงกาย แตความหมายในตรรกะมูลคาใช
สอยของชนชั้นลางระดับลางมี 7 ความหมาย เชน ความหมายเรื่องหองเชา รถมอเตอรไซค การใช
โทรศัพทมือถือ ความหมายเรื่องการแตงกาย ความหมายเร่ืองการด่ืมเหลา คาราโอเกะ การ
รับประทานอาหาร และการทํางานแลกเงิน 

ความหมายในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนของชนชั้นลางระดับลางมีความหมายในการ
แลกเปลี่ยนมากกวาชนชั้นลางระดับบน โดยชนชั้นลางระดับลางพบ 2 ความหมาย ไดแก 
ความหมายเรื่องการรับประทานอาหาร และการทํางานแลกเงิน สวนชนชั้นลางระดับบนพบ
ความหมายในการทํางานแลกเงินและเนื้อตัวแลกสถานะทางสังคม 

ความหมายในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะของชนชั้นลางระดับบนมีมากกวาชนชั้นลางระดับ
ลาง โดยความหมายในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะของชนชั้นลางระดับบนมี 7 ความหมาย ไดแก 
ความหมายเรื่องรถมอเตอรไซค รถยนต การใชโทรศัพทมือถือ รถแท็กซี ่การรับชมภาพยนตร การ
ใชบริการหางสรรพสินคา และการรับประทานอาหาร สวนความหมายในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ
ของชนชั้นลางระดับลางพบเพียง 1 ความหมายคือเรื่องเสื้อผา การแตงกายเทานั้น 

ความหมายในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณของชนชั้นลางระดับบนและชน
ชั้นลางระดับลางพบ 2 ความหมาย ไดแก ความหมายระหวางรถมอเตอรไซคและรถยนตอยาง
เดียวกัน 
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บทท่ี 5 
 

กระบวนการสรางความหมาย และความเปนจริงทางสังคม 
ในตรรกะการบริโภคในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม 

 
ในบทนี้เปนผลการวิเคราะหกระบวนการสรางความหมาย และความเปนจริงทางสังคมใน

ตรรกะการบริโภคในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม โดยใชทฤษฎีการประกอบสรางความเปนจริงทาง
สังคมมาเปนสวนในการวิเคราะหขอมูล 

ผูวิจัยพบวาจากทฤษฎีการประกอบสรางความเปนจริงทางสังคม A. Schutz (อางถึงใน 
กาญจนา แกวเทพ, 2544: 238) ไดเสนอแนวคิดการสรางความเปนจริงทางสังคมไววา 

 “โลกที่แวดลอมตัวบุคคลนั้น มีอยู 2 โลก โลกแรก เปนโลกทางกายภาพ (Physical 
world) อันไดแก วัตถุ สิ่งของ บุคคล บรรยากาศดานกายภาพทั้งหลายที่แวดลอมบุคคลโลกนี้
เกิดขึ้นตามธรรมชาติ สวนอีกโลกหนึ่ง มีชื่อเรียกหลายอยาง เชน โลกทางสังคม (Social world) 
สิ่งแวดลอมเชิงสัญลักษณ (Symbolic environment) หรือความเปนจริงทางสังคม (Social 
reality) โลกนี้เกิดจากการทํางานของสถาบันตางๆ ในสังคม เชน ครอบครัว โรงเรียน ศาสนา ที่
ทํางาน รัฐ และสื่อมวลชน เปนตน” 

Peter Berger และThomas Luckmann (1996) มีความเห็นวา “โลกของเราออกเปน 2 
สวนใหญ คือ โลกแหงความเปนจริง (World of reality) คือ โลกที่เราสามารถสัมผัสไดดวยตนเอง
ดวยตา หู จมูก ลิ้น กาย และใจ  ไมวาจะเปนสภาพแวดลอมตามธรรมชาติ สิ่งที่มนุษยสรางขึ้น 
รวมทั้งความฝน สวนโลกแหงความหมาย (World of meaning) คือ ความรู (Knowledge) ที่เรา
ไดรับมาเพียงบางสวนของโลกแหงความเปนจริง” 

ดังนั้น ผูวิจัยจึงสรุปแบบจําลองของกระบวนการประกอบสรางความหมาย และความเปน
จริงทางสังคมไดดังนี้   
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ภาพที่ 77: แบบจําลองแสดงกระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงในตรรกะการบริโภค 
 
ในแบบจําลองนี้ม ี3 องคประกอบที่สําคัญในการประกอบสรางความหมายและความเปน

จริงทางสังคม ไดแก สวนผูผลิต ผูบริโภค และองคกรรัฐ  
โลกที่ลอมรอบตัวของผูบริโภค คือ โลกของความเปนจริง (World of reality) คือ โลกที่

สามารถสัมผัสไดดวยตา หู จมูก ลิ้น กาย และใจ สภาพแวดลอมตามธรรมชาติ สวนโลกของ
ความหมาย (World of meaning) คือ โลกที่สถาบันสื่อมวลชน ไดแก ผูผลิตเพลง ผูผลิตไดสราง
ความหมายและความเปนจริงในตรรกะการบริโภคโดยใชกระบวนการตลาด ไดแก การวิจัยตลาด 
(Market survey) เพ่ือสํารวจวิถีชีวิตผูบริโภค และการวางตําแหนง (Positioning) ของศิลปนให
เปนตัวแทนของผูบริโภคในแตละกลุมทางสังคม ในขั้นตอนการผลิตเพลง ผูผลิตไดใชศิลปะเพ่ือ
การตลาด (Commercial art) หรือการผสมผสานการตลาดกับศิลปะเขาดวยกัน โดยใชกลยุทธทาง
การตลาดในการผลิตเพลง ศิลปน และมิวสิควิดีโอใหเกิดความสรางสรรค และเพ่ิมยอดขายไป
ดวยกันทั้ง 2 อยาง นอกจากนี้ยังมีความสัมพันธเกิดขึ้นระหวางภาคธุรกิจดวยกันเอง คือ ผูผลิต
เปนพันธมิตรหรือหุนสวนทางธุรกิจ (Business partnerships) กับบริษัทสินคาหรือสปอนเซอร
สินคาตางๆ ใชการตลาดแบบพ่ึงพาซึ่งกันและกัน โดยผูผลิตจะแทรกสินคา (Product tie-in)ลงไป
ในเพลง ตัวศิลปนและมิวสิควิดีโอ ในกระบวนการตลาดขั้นสุดทาย ผูผลิตจะสํารวจผลตอบรับของ

ผูบริโภค 

( Logics of consumption ) 

ผูผลิต 

กระบวนการตลาด 

• วิจัยตลาด ( Market survey ) 

สราง ( Construct ) 
โลกแหงความหมาย
และความเปนจริง 

โลกแหงความหมาย 
( World of meaning ) 

องคกรรัฐ 

ควบคุม                  
( Control ) 

โลกแหงความเปนจริง 
( World of reality )  

สะทอน ( Reflect ) 
โลกแหงความหมาย
และความเปนจริง 

• บุคลิกของนักรอง ( Character of singer ) 

• การวางตําแหนง ( Positioning ) • ศิลปะเพื่อการคา ( Commercial art ) • หุนสวนทางธุรกิจ ( Business partnerships ) • ดาวนโหลดริงโทน ( Download ringtone ) 

ตรรกะการบริโภค 
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การโหลดริงโทน (Download ringtone) ของผูบริโภค และการสํารวจผลตอบรับความชอบหรือ
ความจงรักภักดีตอตัวศิลปน เพ่ือกําหนดบุคลิกของศิลปน (Character of singer) เพราะในการ
ประกอบสรางในศิลปนนั้นไมสามารถเปลี่ยนแปลงบุคลิกของศิลปนไดเพราะผูบริโภคยังยึดติดกับ
บุคลิกของศิลปนที่ตนเองชื่นชอบเพราะเชื่อวาศิลปนเปนตัวแทนของกลุมตางๆทางสังคม 

นอกจากผูผลิตจะประกอบสรางความหมายและความเปนจริงแลว ผูผลิตมีสวนในการ
สะทอนโลกของความเปนจริงที่พบเห็นอยูตามสภาพแวดลอมทั่วไป เชน ศิลปน ตาย อรทัยเปนคน
ตางจังหวัดเขามาหางานทําในเมืองหลวง อาศัยอยูหองเชา ผูผลิตยังสะทอนความจริงที่ประกอบ
สรางขึ้นเพ่ือซอนทับกับความเปนจริงที่ปรากฏอยูในสังคมอีกดวย เชน การสรางและกําหนด
เร่ืองราวใหศิลปนตาย อรทัย เปนตัวแทนของกลุมผูบริโภคตางๆ ในสังคม โดยการแตงเพลง และ
มิวสิควิดีโอให ตาย อรทัยใชโทรศัพทมือถือเพ่ือติดตอกับคนรัก โดยโทรศัพทมือถือตองเปนย่ีหอที่
ผูผลิตกําหนดเทานั้น  

ในสวนของผูบริโภค มีสวนในการสะทอนความหมายและความเปนจริงในเรื่องวิถีชีวิต 
ประสบการณ และทัศนคติของตนเองกลับไปยังผูผลิต สวนสุดทายคือ องคกรรัฐมีหนาที่ควบคุม
การประกอบสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคม โดยใชกฎหมายควบคุมหรือการ
เซ็นเซอรสินคาหรือสิ่งที่ไมเหมาะสมในการผลิตเพลง ศิลปน และมิวสิควิดีโอของผูผลิต  

ดังนั้น ในกระบวนการประกอบสรางความหมายและความเปนจริงนั้น ผูวิจัยอธิบาย
องคประกอบตางๆทั้ง 3 สวนอยางละเอียดดังตอไปนี ้

 
5.1 ผูผลิต  
ผูผลิต คือ คายเพลงตางๆมีสวนในการประกอบสราง และสะทอนความหมายและความ

เปนจริงทางสังคมในตรรกะการบริโภค โดยใชกระบวนการตลาดเปนตัวนําในการผลิตเพลง มิว
สิควิดีโอและศิลปน ซึ่งมีรายละเอียด 3 ขั้นตอน ดังนี้  

 
ขั้นที ่1 ขั้นตอนกอนการผลิต (Pre-production) 
 

ก. การวิจัยตลาด (Market survey) 
 ผูผลิตจะวิจัยตลาดเพ่ือทําการสํารวจวิถีชีวิตของกลุมผูบริโภค วาในแตละกลุมในสังคมมี
การดําเนินชีวิตเปนอยางไร ประกอบอาชีพอะไร ลักษณะที่อยูอาศัยเปนอยางไร ดังเชน คํา
สัมภาษณของนักประชาสัมพันธคายเพลงแกรมม่ีโกลด กลาววา  
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“การสํารวจ (survey) นั้นตองไปดูวิถีชีวิตผูฟงเลย เขากินอะไร โรงงาน

เขากะ 8 โมงเชาเลิก 4 โมงเย็น เขาไปตลาดนัดกัน หองเชาพวกเขามีเครื่องคารา
โอเกะไหม เขาดูละครกัน เขาใสเสื้อผาอยางไร เขาใชโทรศัพทรุนอะไร ไมมีทางที่
จะใช BB, I-Phone แตเขาใชโทรศัพทที่ฟงเพลงวิทยุได สง SMS ได ถายรูปได 
ตาย อรทัยไปยืนรอแฟนหนาหางพารากอนไมได ตองยืนหนาหางบิ๊กซี เราจะดู
กลุมเปาหมายกอนแลวคอยมาทําเพลง และมิวสิควิดีโอ” 

(อํานาจ โกบุญ, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2553)  
 

นักแตงเพลงใชการสํารวจตลาดเพ่ือดูวิถีชีวิตผูบริโภคและนํามาเปนขอมูลในการแตงเพลง 
 

“บริษัทจะมีฝายวิจัยที่ไปกินนอนใชชีวิตกับกลุมเปาหมายแถวนวนคร 
ออมนอย คนทําไรทํานาจะไดรูวาการดําเนินชีวิตเขาเปนแบบไหน อยางนอยก็รู
วาเขาชอบฟงเพลงแบบไหนจะไดเอาขอมูลนี้มาแตงเพลง เราผลิตเพลงตองคิดวา
จะทําใหใครฟง” 

(วสุ หาวหาญ, สัมภาษณ, 28 มกราคม 2553) 
 

ผูจัดการฝายสื่อของบริษัทแกรมม่ีโกลดมองวา การวิจัยกลุมเปาหมายตองเปลี่ยนไป
เร่ือยๆเพราะอายุของนักรองเปลี่ยนไป ก็ตองปรับเนื้อเพลงใหตามยุคสมัย ดังคําสัมภาษณที่วา 

 
“กลุมเปาหมายที่วิจัย (research) ประมาณ 40-50 คนใชเปนตัวแทน

ของกลุมศิลปน โดยจะเปลี่ยนกลุมไปเรื่อยๆ เราจะวางตําแหนง (positioning) 
ของนักรองมากอนแลวแตงเพลงตาม เมื่อเวลาผานไปเราก็ตองปรับนักรองตาม
ยุคสมัย ไมคสูชีวิตแตไมใชคนโสดแลว มีลูกมีภรรยา พยายามสรางใหกลุมเด็ก
รับได” 

(ฉัตรชัย อนันตวิโรจน, สัมภาษณ, 20 มกราคม 2553) 
 

 นักแตงเพลงมองวา กลุมผูฟงมีความสําคัญมากในการเปนขอมูลแตงเพลง ดังคํากลาวนี้ 
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“เอาขอมูลการแตงเพลงจากวิถีชีวิตที่เราเห็นอยูทุกวัน เพลงลูกทุงตอง
เขาถึงจิตวิญญาณของคนที่เปนรากหญา เราตองเขาไปสัมผัสเขา ไปออก
คอนเสิรตจะเห็นวิถีชีวิตของชาวบานเยอะก็จะนําสิ่งนั้นมาแตงเปนเพลง”  

(จุมพล ทองตัน, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2553) 
 

นักวางแผนสื่อทานหนึ่งมองวา วิถชีีวิตกลุมผูฟงเพลงเปลี่ยนไปทําใหธุรกิจเพลงตองปรับ
ตามไปดวย ดังคําสําภาษณที่วา 

 
“เม่ือกอนจะเนนการโปรโมตทางวิทยุตองไปซื้อคิวเพลง แตปจจุบัน

เทคโนโลยีเปลี่ยนไปทําใหวิถีชีวิตคนลูกทุงเปลี่ยนตาม คนฟงเพลงจากมือถือ
เพราะมือถือเคร่ืองละ1,000 บาทก็ฟงเพลงไดแลวทําใหธุรกิจเพลงเปลี่ยนไป และ
เราก็เนนที่โทรทัศนบริษัทเรามีชองเคเบ้ิลทีวี รายการแฟนทีวีเคเบิ้ลราคาถูกมาก 
ถาคนอยูหองเชาก็เสียเดือนละ 100บาท ก็ดูชองฟรีทีวีไดชัดอีกดวย” 

(ฉัตรชัย อนันตวิโรจน, สัมภาษณ, 20 มกราคม 2553) 
 

คายเพลงอารสยามมีการสํารวจตลาดเชนกัน โดยมีการวาจางบริษัทวิจัยเพ่ือการสํารวจ
พฤติกรรมผูบริโภค และใชการสํารวจความคิดเห็นของผูบริโภคผานทางผูจัดรายการหรือดีเจ เพ่ือ
สอบถามถึงความชื่นชอบความตองการของผูบริโภค หรือสํารวจจากการสงขอความผานทาง
รายการเพลงของคายเพลงอารสยาม เปนตน ดังคําสัมภาษณของครีเอทีฟที่กลาววา  

 
“กลุมผูฟงเราจะดูจากสื่อมากกวาเพราะบริษัทเราไมไดมีฝายวิจัย เราจะ

ดูความชอบของคนฟงจากดีเจตามคลื่นวิทยุ จะไดรูวาแฟนเพลงชอบแบบไหน 
จะไดผลิตเพลงตามความชื่นชอบของคน” 

(กุลยา เพ็ชรกูล, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2553)  
 

ฝายการตลาดมองวา ในการสํารวจตลาดของคายอารสยามจะใชการตอบรับของแฟน
เพลงจากรายการโทรทัศน การโชวคอนเสิรตและยอดดาวนโหลด ดังคํากลาวที่วา 
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“บริษัทจะดูจากรายการโทรทัศนหรือวิทยุโดยมีคนโทรเขามาขอเพลงหรือ
การโชวตัวตามตางจังหวัดหรือการดาวนโหลดก็ดูการตอบสนองของคนไดแลว” 

(พิทักษ ผังนิรันดร, สัมภาษณ, 28 มกราคม 2553)  
 

 ศุภชัย นิลวรรณ กรรมการผูจัดการคายอารสยาม มีการสํารวจตลาดกลุมผูฟงดวยตนเอง
ดังคํากลาวที่วา 

“ทําเพลงยุคนี้จะมาจากตัวเองไมไดเพราะบางคร้ังเราพบวาทําไมบาง
เพลงถึงโดงดังมาได บางเพลงกลับไมโดนใจคนฟง ทั้งๆ ที่เราเชื่อแนวาตองดัง 
ผมตองหาขอมูลตลอดเวลา ออกตางจังหวัด ลงพ้ืนที่ ถามตามแผงตางๆวาเพลง
ไหนที่คนชอบฟง”  

(siamcitycement, 2551: ออนไลน)  
คายอารสยามตัดสินใจเลือกใชบริษัท “ซีโนเวต” บริษัทวิจัยพฤติกรรมผูบริโภค มาทําวิจัย

พฤติกรรมคนฟง ดังคํากลาวที่วา  
 

“เราไมไดใชผลวิจัยเปนตัวกําหนดทิศทาง แตผลวิจัยทําใหเราม่ันใจกับ
การทํางานมากขึ้นวาเราเดินมาถูกทางหรือเปลา”  

(siamcitycement, 2551: ออนไลน) 
 

นักแตงเพลงของคายเพลงชัวรเอนเตอรเทนเมนทจะใชวีธีการสํารวจตลาดโดยการสังเกต
วิถีชีวิตของกลุมผูฟงวา  

“เดินไปดูตามแผงเทป ดูวาคนอาชีพนี้ฟงเพลงแบบนี ้สังเกตรายละเอียด
มา บริษัทเราไมมีทีมวิจัยเหมือนคายอื่นๆ ถาเขียนใหตรงกับชีวิตเขา เขาก็จะชอบ
ฟง” 

(สมชาย จตุพิมาย, สัมภาษณ, 4 กุมภาพันธ 2553) 
 
ข. ผูผลิตวางตําแหนงทางการตลาดของศิลปน (Positioning) 
 
ในการวางกลยุทธทางการตลาดของผูผลิต คือ การประกอบสรางความหมายและความ

เปนจริงลงไปในเนื้อเพลง มิวสิควิดีโอ และศิลปน โดยใสความหมายตางๆ ของศิลปน เพลง และ
มิวสิควิดีโอในตรระการบริโภคทั้ง 4 แบบ นอกจากนี้ผูผลิตยังไดสะทอน ความหมาย และความจริง 
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2 แบบก็คือ สะทอนโลกของความเปนจริง (World of reality) และสะทอนการประกอบสรางโลก
ของความหมาย (World of meaning) และความเปนจริงที่ประกอบสรางขึ้นมาอีกชั้นหนึ่ง 
ยกตัวอยางเชน นักประชาสัมพันธทานหนึ่ง ไดกลาววา ศิลปนเปนตัวแทนของกลุมคนในสังคมที่มี
หลากหลายอาชีพ  

“พ่ีไมคผูใชแรงงานฝายชาย พ่ีนางศิริพรตัวแทนผูใชแรงงานฝายหญิง พ่ี
ก็อตคือเด็กวัยรุนที่ตองการเปนนักรองซุปเปอรสตาร ตายอรทัยสาวตางจังหวัด
จบม.ปลายเขาทํางานในเมืองหลวง ไผก็ตัวแทนแรงงานวัยหนุม เอิรนเดอะสตาร
วัยรุนที่ชอบแตงตัวในกรุงเทพ ต๊ักแตนตัวแทนสาวออฟฟศ เชนธุรการ เสมียน 
พนักงานรีเซปชั่นจบ ปวช. ปวส. มนตแคน แกนคูณ ตัวแทนหัวหนาคนงานโฟร
แมน พีสะเดิดเปนตัวแทนจิ๊กโกตางจังหวัดจะกวนๆหนอย แกรมม่ีสรางศิลปนที่
เปนตัวแทนของคนในสังคมไมเคยทับลายกันเลย” 

(อํานาจ โกบุญ, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2553) 
 

จากคําสัมภาษณขางตน ผูวิจัยพบวา ผูผลิตไดสะทอนบุคลิกของศิลปนตามภูมิหลังของ
ศิลปนตามที่เปนอยูจริง (World of reality) เชน ตาย อรทัย เปนคนตางจังหวัด จบมัธยมศึกษา
ตอนปลายเขามาหางานทําในเมืองหลวง สิ่งเหลานี้คือโลกแหงความเปนจริงและเปนตัวตนที่
แทจริงของศิลปน ตาย อรทัย นอกจากนี ้ผูผลิตยังไดสะทอนในการประกอบสรางความหมาย และ
ความเปนจริงโดยการแตงเพลง การกําหนดเรื่องแตงกายของศิลปน และประกอบสรางเรื่องราว 
(Story) ในเนื้อหาเพลงเพ่ือใหตรงกับกลุมผูบริโภคหรือตัวแทนในสังคมตามที่ตองการ ดังคํา
สัมภาษณของนักประชาสัมพันธคายแกรมม่ีโกลด กลาววา 

 
“เราไปดูเด็ก ม.6 จากตางจังหวัดแถวรามคําแหงมีเยอะมากเขามาหา

งานทําในเมืองหลวง ซึ่งตรงกับตาย อรทัยพอดี เราจึงต้ังชื่อชุดวา ดอกหญาใน
ปาปูน ดูเสื้อผาที่จะใสของตาย เปนเสื้อฮูต มีหมวก ผมจะทําอยางไร มันมีสูตร
กําหนดไวหมดแลว เดินอยางไร กินขาวที่ไหน กลับบานขึ้นรถเมล โทรศัพทหา
แฟนเพราะเหงา มือถือตองราคาไมแพง เราก็ไปทําในมิวสิคใหเหมือนจริง”  

(อํานาจ โกบุญ, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2553) 
 

นักแตงเพลง คือ คุณวส ุหาวหาญ นักแตงเพลงคายแกรมมี่โกลดไดกําหนดตําแหนงของ
ศิลปนเพ่ือใหเปนตัวแทนของอาชีพตางๆในสังคม ดังคําสัมภาษณที่วา 
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“แกรมมี่การวางตําแหนงของศิลปนเหมือนการทําแบรนด เหมือนมีสินคา

อยู 5 ชนิด นักรอง 5 คน คาแรกเตอรของสินคา 5 อยางก็จะไมเหมือนกัน เชน 
ไมค ภิรมยภร เพลงยาใจคนจน เพลงนี้กลายเปนย่ีหอของไมค ดังนั้นเพลงไมคจึง
ตองเปนเพลงชนชั้นลางที่ขายแรงงาน สวนไผ พงศธร ถูกวางคาแรกเตอรใหเปน
ไมคสมัยวัยรุน ผานงานที่เลี้ยงชีวิตตัวเองตั้งแต ม.ปลาย ในยุคไมค คอมพิวเตอร 
มือถือยังไมฮิตก็เปนการใชชีวิตอีกแบบหนึ่ง แตยุคของไผ โลกมันไรพรมแดน 
ดังนั้นจึงตองคิดวาจะวางไผ พงศธรไวในตําแหนง(position)ไหนในตลาดเพลง” 

(วสุ หาวหาญ, สัมภาษณ, 28 มกราคม 2553) 
 

นักแตงเพลง และศิลปน มีการระบุวาศิลปนคนไหนเปนตัวแทนของคนกลุมใด ดังคํา
สัมภาษณที่วา 
 

“ตัวนักรองถูกวางแนวคิด (concept) มาจากที่ประชุมหมดแลววาใคร
ควรจะเปนตัวแทนของใครในสังคม นักรองแตละคนที่ประสบความสําเร็จมากๆ
เพราะคนฟงอิงไดวาคนนี้เปนขวัญใจของฉัน หนาที่ของโปรดิวเซอรตองมองให
ขาดเลยวา นักรองจะเปนตัวแทนของคนกลุมไหนในสังคมคาแรกเตอรของนักรอง
จําเปนมากๆเปนตุกตาของตัวแทนในสังคม เชน พี่ไมค ตัวแทนคนงานกอสราง พี 
สะเดิด เปนตัวแทนจิ๊กโกร็อคอีสานดวยเชนกัน”  

(จุมพล ทองตัน, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2553) 
 

นักแตงเพลงจากคายชัวรเอนเตอรเทนเมนท มองวาการวางตําแหนงของศิลปนมี
ความสําคัญ และควรวางใหเหมาะกับบุคลิกและภูมิหลังของศิลปนดวย 

 
“ชัวรเอนเตอรเทนเมนทจะมีการวางตําแหนงของศิลปน อยาง อั้ม นันทิ

ยา เปนเด็กวัยรุนจากตางจังหวัดชอบแตงตัว เราก็เลยสรางใหเขาเปนวัยรุน
ทันสมัยเพลงแนวสนุกสนานเหมาะสมกับวัยของเขา” 

(สมชาย จตุพิมาย, สัมภาษณ, 4 กุมภาพันธ 2553) 
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นักครีเอทีฟสรางสรรคศิลปนมองวา การสรางศิลปนจะมองที่บุคลิกของศิลปนเปนหลัก 
โดยใหศิลปนเปนตัวของตัวเอง ดังคําสัมภาษณที่วา 
 

“อารสยามจะดูบุคลิกศิลปนมาเปนอันดับแรกใหเขาเปนตัวของตัวเอง
มากที่สุด เราสรางภาพของศิลปนตามบุคลิกที่เขาเปน อิงศิลปนเปนหลัก เรานึก
ถึงตัวเราวา เราไมชอบการฝนใจในสิ่งที่ไมเปนตัวของเราเอง แตเราจะปรับให
ศิลปนดูดีขึ้นมากกวา การเปลี่ยนแปลงบุคลิกของศิลปนนั้นเปลี่ยนไมไดเพราะคน
จําภาพนั้นไดแลว” 

(กุลยา เพ็ชรกูล, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2553) 
 

กรรมการผูจัดการคายอารสยามมองวา การกําหนดตลาดเพ่ือวางตําแหนงของศิลปนให
ตรงกับตลาดของกลุมผูบริโภค ดังคําสัมภาษณที่วา 

 
“ถาเปนตลาดอีสาน นักรองคนนี้ตองเปนตัวแทนของคนทํางานโรงงาน 

จากนั้นคิดเรื่องเพลง คนทํางานโรงงานจะมีเรื่องราวอะไรที่ออกมาเปนเพลงได” 
(siamcitycement, 2551: ออนไลน) 

ขั้นที ่2 ขั้นตอนการผลิต (Production) 
 
ก. การตลาดผสมผสานกับศิลปะหรือศิลปะเพ่ือการคา (Commercial art) ในการผลิตเพลง 
 

ผูวิจัยคนพบวาผูผลิตไดประกอบสรางความหมายและความเปนจริง โดยใชกลยุทธทาง
การตลาด (Marketing strategy) ในกระบวนการผลิตเพลง มิวสิควิดีโอ คือ ผลิตเพลงเพ่ือกําไร
เปนสําคัญ ดังคําสัมภาษณของนักแตงเพลงทานหนึ่งไดกลาวไวดังนี ้

“ปจจัยการตลาดมีผลในการแตงเพลง ความคิดสรางสรรคกับการตลาด
ถาทําใหสมดุลไดเพลงจะออกมาดี ถาความคิดสรางสรรคมีมากเกินไปเพลงที่
ออกมาก็จะเปนแบบเราฟงเพราะอยูคนเดียว ตลาดไมรับ ขายไมได คนที่จะ
เดือดรอนคือ นักรอง เทปขายไมได บริษัทกระเทือน นักแตงเพลงจึงตองมีความ
สมดุลทั้งการตลาดและความคิดสรางสรรค”  

(วสุ หาวหาญ, สัมภาษณ, 28 มกราคม 2553) 
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ผูผลิตมิวสิควิดีโอทานหนึ่งที่ใชกลยุทธทางการตลาด (Marketing strategy) ในการผลิต
มิวสิควิดีโอ ดังนี ้

“การผลิตมิวสิควิดีโอมี 2 แบบคือ ระบบอารติส (Artist) และระบบ
พาณิชย ระบบอารติส (Artist) คือ อยากทําอะไรก็ทําตามใจตัวเอง สวนระบบ
พาณิชย คํานึงถึงวามันจะขายอะไรได ตลาดโอเคไหม ตอบโจทยไหม มีผลตอบ
รับอยางไร เพราะมันคือธุรกิจ มิวสิควิดีโอคืองานศิลปะ และธุรกิจดวย เพราะมิว
สิควิดีโอคือโฆษณาที่มีความยาวเกิน1นาที ผมจะใชแนวผสมทั้งอารติสและ
พาณิชย จะมองระบบธุรกิจเขามาผสมดวยวา ทําไปแลวประสบความสําเร็จไหม 
ปจจุบันนี้มิวสิคเพลงลูกทุงมียอดดาวนโหลดสูง ผมจะทําตามใจกลุมเปาหมาย 
ทําอยางไรก็ไดใหคนโหลดทั้งเพลง และมิวสิค ดูแลวตองโหลดมันก็เปนหนทาง
หนึ่งในภาวะที่ขายเทป ซีดีไมได”  

(ภาณุพันธ เพ็งคํา, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2553) 
 
นักแตงเพลงบางทานเห็นวา กลยุทธทางการตลาด (Marketing strategy) และการทํา

ธุรกิจเพ่ือกําไรนับวาเปนสวนสําคัญในการแตงเพลง นักแตงเพลงเปรียบเสมือนคนรับจางเทานั้น 
ดังคําสัมภาษณที่วา  

“นักแตงเพลงตองทําตามนายทุนไมอยางนั้นเราก็อยูไมได เพราะบริษัท
เพลงลูกทุงมีไมก่ีที่ในประเทศไทย นักแตงเพลงคือคนรับจางแตงเพลงตาม
เจานาย เขาอยากไดเพลงแบบไหนเราก็ตองทําให ถาเขาอยากใสอะไรลงไปใน
เนื้อเพลงก็ตองทําได แตเราก็ตองมีวิธีการแตงไมใหมันทื่อๆ มีศิลปะเพราะคนฟง
จะรูสึกได ตองทําใหเนียนและเปนธรรมชาติ ถาเราทําไมได เราก็บกพรองใน
หนาที ่เขาก็หาคนที่ทําไดแทนเรา อายุการใชงานเราก็จะนอยลง ปจจัยการตลาด
มีทุกบริษัท ถาเราเปนนายทุนเอง เราก็จะเขาใจจุดนี ้ปจจุบันตองคิดถึงกําไร
เพราะคนไมซื้อซดีีแลว ตองโหลดริงโทนเทานั้น ” 

(สมชาย จตุพิมาย, สัมภาษณ, 4 กุมภาพันธ 2553) 
 

 นักแตงเพลงบางคนมองวา การแตงเพลงในปจจุบันใชกลยุทธทางการตลาด (Marketing 
strategy) ในการแตงเพ่ือรองรับกับกลุมเปาหมายเปนสําคัญ โดยบริษัทจะเปนผูกําหนดเนื้อหา
ของเพลง ดังคําสมัภาษณที่วา 
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“การเขียนเพลงในปจจุบันนี้ก็เปนเพลงเพื่อการคา (Business song) อยู
แลว ไมไดเขียนเพลงตามอําเภอใจ เราตองคิดตลาดเพลงดวยวา เราจะเขียนให
ตลาดไหน แนวไหนโปรดิวเซอรมองวา ศิลปนคนนี้เหมาะกับตลาดแรงงาน ตลาด
ออฟฟศ คนเขียนเพลงก็รับนโยบายมาอีกที การแตงเพลงเ พ่ือสนับสนุน 
(support) มือถือในการดาวนโหลดริงโทน พวกเราตองคิดคําตางๆใหเหมาะกับ
การโหลดริงโทน เชน คําวา คิดถึง หวงใย มักเรียกวามุขของเพลง บริษัทมีการ
กําหนดคําสําคัญ (keyword) ของเพลงมาใหกอน แลวแตงเพลงตามนั้น”  

(ยุทธนา เดชโหมด, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2553) 
 

ข. หุนสวนหรือพันธมิตรทางธุรกิจ (Business partnerships) 
 
การรวมหุนระหวางคายเพลง และสปอนเซอรสินคาตางๆ ไดแก บริษัทสินคาขามชาติ หรือ

สปอนเซอรสินคาในประเทศไทยที่คายเพลงเปนคูคาหรือพันธมิตรทางธุรกิจดวย  เชน 
โทรศัพทมือถือย่ีหอ I-Mobile เครือขายโทรศัพท AIS, Dtac, Truemove หรือเครื่องด่ืมชูกําลัง ย่ีหอ 
M150 และกระทิงแดง สวนบริษัทสินคาขามชาติ เชน คายรถยนต Yamaha, Honda, ISUZU หรือ
ย่ีหอโทรศัพทมือถือ เชน LG, Samsung ของประเทศเกาหลี โดยคายเพลงจะแทรกสินคา 
(Product tie-in) ลงไปในเนื้อเพลง มิวสิควิดีโอ และใหศิลปนเปนพรีเซ็นเตอรสินคาตางๆ ตาม
ความเหมาะสมของกลุมผูบริโภคแตละชนชั้นทางสังคมเพ่ือประกอบสรางความหมาย และความ
เปนจริงทางสังคม 

 
 
 

 
ภาพที่ 78: ตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือย่ีหอSamsung 

 
 
 

 
 

ภาพที่ 79: ตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือยี่หอLG 
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ภาพที่ 80: ตัวละครเอกข่ีมอเตอรไซคยี่หอHonda รุน Fino 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 81: ตัวละครเอกขับรถยนตย่ีหอHonda รุน Jazz 

 
การแทรกสินคาของสปอนเซอร เขาไปในมิวสิควิ ดีโอ  ตามคําสัมภาษณของนัก

ประชาสัมพันธ ที่กลาวไวดังนี ้
“เจานายบอกวาโทรศพัทในเพลงลูกทุงปนี้ทั้งปใหใชของ I-Mobile อยาง

เดียว ไมใชเพราะไดเงินแตเขามีเรื่องการคาขายริงโทนดวย ใชระบบทั้ง AIS Dtac 
และTruemove”  

(อํานาจ โกบุญ, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2553) 
 

นักแตงเพลง และศิลปนบางทานมองวา มีการแทรกหรือแฝงโฆษณาเขาไปในเนื้อเพลง ดัง
คําสัมภาษณดังนี้ 

“สินคาบางตัว เชน โทรศัพทมือถือในมิวสิคก็จะมีแฝงอยูแลว แตแกรมมี่
ไมเนนตรงนี้ ถาเซเวนอีเลฟเวนเปนสถานที่อางอิงที่ทุกคนรูจัก มันpopular ย่ิง
เขาถึงคนฟง การแตงเพลงถาใชคําวา คิดถึง เหงา มันจะmass เขาถึงไดทุกวัย”  

(จุมพล ทองตัน, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2553) 
 

ผูวิจัยพบวาเกิดความสัมพันธระหวางภาคธุรกิจดวยกัน คือ คายเพลงแตละแหงมีการ
ผูกขาด หรือเปนคูคากับสปอนเซอรสินคาตางๆ เชน แกรมม่ีโกลดจะผูกขาดกับโคก อารสยามจะ
ผูกขาดกับเปปซี ่หรือแกรมม่ีโกลดจะผูกขาดกับเครื่องด่ืมชูกําลังยี่หอ M150 อารสยามจะผูกขาด



      
 

   
  133 
 

กับเคร่ืองด่ืมชูกําลังย่ีหอกระทิงแดง ตรงกับคําสัมภาษณของนักประชาสัมพันธที่กลาววา ธุรกิจ
เพลงกับการขายสินคาจะทําควบคูกันไป ดังคํากลาวที่วา  

 
“ธุรกิจที่ทํากับแกรมม่ี ก็จะมีสปอนเซอรคือ M150 แตจะเปนศัตรูกับ

กระทิงแดง เพราะกระทิงแดงของอารสยาม หรือแกรมม่ีก็โคก อารสยามก็เปปซี่ 
แตถากระทิงแดงจะเปนคูคาเราก็ทําได เราตองเปดอีกบริษัทไปเลยอยาทับกับ
ของ M150 เด๋ียวเขาจะนอยใจ” 

(อํานาจ โกบุญ, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2553) 
 

ผูวิจัยพบวา มิวสิควิดีโอเพลง แมลงเมาเหงาใจ ของศิลปน บาววี ตัวละครกําลังดื่ม
เครื่องดื่มชูกําลังยี่หอ กระทิงแดง เพราะบริษัทอารสยาม มีกระทิงแดงเปนผูสนับสนุนหลัก 
(Sponsor) 

 
 
 
 

 
ภาพที่ 82: ตัวละครด่ืมเครื่องดื่มชูกําลังย่ีหอกระทิงแดง 

 
สวนแกรมม่ีผูกขาดกับเครื่องดื่มชูกําลังย่ีหอ M150 ดังจะเห็นไดจากโลโกตามปกเทปหรือ

ในมิวสิควิดีโอ ดังนี ้
 
 
 

 
 

ภาพที่ 83: ศิลปนเปนพรีเซนเตอรใหกับเครื่องด่ืมชูกําลังยี่หอ M150 
จากตัวอยางแสดงใหเห็นวา ผูผลิตไดประกอบสรางความหมายและความเปนจริงโดย

กําหนดตรรกะการบริโภคตางๆในแตละชนชั้น ดังภาพที่ผูผลิตไดประกอบสราง และมีการ
กําหนดใหตัวละครในมิวสิควิดีโอมีอาชีพเปนพนักงานซอมรถยนตในอูรถ และพนักงานที่ใช



      
 

   
  134 
 

แรงกายในการทํางานตองด่ืมเครื่องด่ืมชูกําลัง ซึ่งถือวาเปนการกําหนดตรรกะตางๆ ใหเปนไปตาม
ชนชั้นทางสังคม 

นักประชาสัมพันธทานหนึ่งมองวา ศิลปนควรเปนพรีเซนเตอรใหกับสินคา เพราะจะทํา
กําไรเขาบริษัทไดมาก ดังคําสัมภาษณนี้ 

 
“ศิลปนหลักใหญของแกรมม่ีจะไมรับงานวัดมากเทาไร เพราะตอนนี้

เปนพรีเซนเตอรใหกับสปอนเซอร เชน อีซูซ ุเขาจะเหมาพ่ีกอต จักรพันธ กับตาย 
อรทัยทั้งปรับ40งาน แตเขาจายแพงเปนคาเสียเวลา ธรรมดาตายจะรับเงินแค
แสนเดียวแตงานนี้รับสามแสนบาทตอครั้ง ไมคก็เปนพรีเซนเตอรคูโบตากับ 
M150 ขายแบบนี้มันเปนกอน เงินเขาบริษัท100ลาน”  

(อํานาจ โกบุญ, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2553) 
 
ผูกํากับมิวสิควิดีโออิสระทานหนึ่งมองวา เพลงปจจุบันแตงเพ่ือการคาและทํากําไรใหกับ

บริษัท ดังนั้นคายเพลงจึงแตงเพลงเพ่ือขายดาวนโหลดมือถือ ดังนั้นผูผลิตตองประกอบสรางมิว
สิควิดีโอใหตรงกับปจจัยการตลาด โดยใสตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (Logic of sign value) ลงไป ดัง
คํากลาววา 

“ยุคสมัยมันเปลี่ยนไป มีอินเตอร เน็ต มือถือ  พฤติกรรมผูบริโภค
เปลี่ยนไป เราเลยตองหาวิธีอื่น คือการขายริงโทน ดังนั้นเพลงตองแตงสนับสนุน
(support) เพ่ือเลนกับกิเลสของคน อยางเชน เพลงคิดถึง คิดถึงของพี สะเดิด 
เอาคําวา คิดถึง คิดถึง เปนทอนฮุค ในเมื่อคิดถึงคนเราก็ตองโทรหากันได เพราะ
โทรศัพทมันทําลายความคิดถึงกันได ผมตองสรางใหมือถือเปนมากกวามือถือ 
ดังนั้นผมเลยตองคิดวาทําอยางไรใหใชโทรศัพทโทรหากันไมได จึงสรางใหตัว
ละครใหมีอาชีพเปนคนขับแท็กซี ่ตองขับรถตลอดเวลาไมมีเวลารับโทรศัพท คน
แตงเพลงก็แตงมาเพ่ือริงโทน ซึ่งเปนรายไดหลักของคายเพลง”  

(กฤษดา อิ่มสมบูรณ, สัมภาษณ, 16สิงหาคม2552) 
 

ขั้นที ่3 ขั้นตอนหลังการผลิต (Post-production) 
 

ก. การสํารวจผลตอบรับจากยอดดาวนโหลดริงโทน (Download ringtone) 
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บริษัทเพลงในปจจุบันคํานึงถึงตนทุนการผลิตเพลง เนื่องจากยอดซีดีขายไดนอยลงจึงไปเนน
การดาวนโหลดริงโทนเพ่ิมขึ้น ทําใหการผลิตเพลงของศิลปนจากอัลบั้ม10เพลงลดลงเหลือเปน
เพลงเดียว ยกตัวอยางเชน บริษัทแกรมม่ีโกลด มีนโยบายสําหรับการออกอัลบ้ัมใหศิลปน โดย
ออกเปนเพลงเดียวเพ่ือดูกะแสของกลุมคนฟง และเปนการลดตนทุนในการผลิตเพลงอีกดวย ดังคํา
สัมภาษณของนักประชาสัมพันธ ดังนี้ 
 

“เพลงแฟนเก็บของต๊ักแตนเพลงเดียวไดยอดโหลด 4 ลานบาทแตถายอด
โหลดทั้งอัลบ้ัมได 10 ลานบาท ทําใหเรารูวายอดซีดีเราตกลงไปแตยอดดาวน
โหลดเราเพิ่มขึ้น กลุมคนฟงเพลงลูกทุงยังซื่อสัตยอยู สวนการทําเพลงเด่ียว 
(single) ออกมาเพลงเดียวสําหรับคนที่ยอดไมด ีใครที่ยอดโหลดตํ่ากวา5แสน
บาทก็จะออกเพลงเดี่ยว ถาเกิน 5 แสนบาทจึงจะยอมทําอัลบ้ัมให ตองไดประ
มาน 4-5 หม่ืนโหลด เพราะการทําอัลบ้ัม1ชุดคาใชจายเยอะ คาสื่อ (media 1
ลานบาทแคคาถายมิวสิค ก็ 7-8 แสนบาทแลว” 

(อํานาจ โกบุญ, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2553) 
 
นักประชาสัมพันธ กลาววา บริษัทกําลังเก็บขอมูลผูบริโภคเพ่ือวางแผนการตลาดตอไป ดัง

คําสัมภาษณที่วา 
“ตอนนี้แกรมม่ีกําลังทํา CIM เก็บขอมูลรายชื่อคนที่ซื้อเทปเรา เชน 

ลูกคาที่ซื้อดีวีดีของเราจะมีเงื่อนไขพิเศษ (Special edition) มีเพลงใหมออกมา
เราก็สงขอความหรือสงจดหมายไปบอกพวกเขากลุมแรก ไดพบดารากอนเปนสิ่ง
ที่พิเศษสําหรับลูกคา” 

 
(อํานาจ โกบุญ, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2553) 

 
ข. การเปลี่ยนบุคลิกของศิลปน (Character of singer) 

 
ผูผลิตเชื่อวา ผูบริโภคจะยึดติดกับภาพลักษณของศิลปนที่ผูผลิตไดประกอบสรางมาใน

แบบเดิมๆ ถาเปลี่ยนแปลงบุคลิกไป ผูบริโภคก็จะไมนิยมชมชอบแบบเดิมและไมเชื่อวาศิลปนเปน
ตัวแทนของพวกเขา  
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ดานมุมมองของการะเกด ศิลปนบริษัทอารสยามอยากเปลี่ยนคาแรกเตอรแตตองเปนความ
ตองการของบริษัทเทานั้น ดังความคิดเห็นของศิลปนที่วา 
 

“เขาจะวางแนวคิด (concept) ของศิลปนโดยดูบุคลิกของเกดเปนหลัก 
เพราะเกดเปนคนนิ่งๆจึงไดรองเพลงอกหัก เศราๆ อัลบ้ัมตอไปเกดอยากเปลี่ยน
คาแรกเตอร เพราะเปนแบบนี้มันอิ่มตัวแลว แตก็ตองลองคุยกับเจานายดูกอนวา
จะไดเปลี่ยนมากนอยแคไหน สวนการแตงกายก็มีที่ไมชอบบางแตก็ตองคง
แนวคิดหลัก (concept) ของเราเอาไวเปลี่ยนแปลงไปจากเดิมมากไมได”  

(ธรรมพร จูมจัตุรัส, สัมภาษณ 19 มกราคม 2553) 
นักประชาสัมพันธบางคนมองวา ศิลปนเพลงลูกทุงไมควรเปลี่ยนแปลงคาแรกเตอรเพราะ

อาจจะทําใหไมประสบความสําเร็จ ดังคําสัมภาษณที่วา 
 

“การเปลี่ยนแปลงคาแรกเตอรของศิลปนขึ้นอยูกับผูใหญ ลูกทุงเปลี่ยน
ยากเพราะแฟนเพลงชอบแบบนี้ ติดตาแลว เชน จินตรา พูนลาภ จากนักรองหมอ
ลําเปลี่ยนมาเปนรอง เตนแบบเพลงมิสซิสเหี่ยน มันก็ไมประสบความสําเร็จนะ 
เราติดภาพที่จินตรารองหมอลําที่มีลูกคอ” 

(กษมา แกวกา, สัมภาษณ, 27 มกราคม 2553) 
 

นักประชาสัมพันธเชื่อวา ศิลปนไมควรเปลี่ยนแปลงคาแรกเตอรหรือการแตงกาย เพราะจะ
ใหคนจําไมได และศิลปนยังเปนสินคาของบริษัทอีกดวย ดังคําสัมภาษณที่วา 

 
“การแตงตัวของศิลปนมันเปนสัญลักษณที่คนจําได ศิลปนอยาก

เปลี่ยนแปลง เราก็วิจัย (research) วาคนฟงรับไดไหม ตาย อรทัยพยายามที่จะ
เปลี่ยนเสื้อผา ผลที่ไดคนคิดวาถาตายเปลี่ยนก็ไมใชตัวแทนของเขาแลว เพราะ
เขาอยากใสเสื้อผาแบบตาย มันคือมายาหลอกใหคนเชื่อตามเราไป แบบเนียนๆ 
อยางไมคอยากใสเสื้อที่มีโลโกตัวใหญๆ ก็ใสไมได พ่ีไมคตองเสื้อpolice แนบๆ 
ตัวรัดรูปใหดูกํายํา พ่ีไมคบอกวาเบ่ือแตศิลปนเบ่ือไมได ถาศิลปนจะทําศัลยกรรม
บริษัทจะจายเงินใหเพราะศิลปนเปนทรัพยสมบัติของบริษัทแลว” 

(อํานาจ โกบุญ, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2553) 
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นักโปรโมตทางดานสื่อมองวา ศิลปนไมควรเปลี่ยนคาแรกเตอรแตควรเปลี่ยนแคเนื้อหา
เพลงเทานั้น ดังคําสัมภาษณดังนี้ 
 

“บุคลิก (character) นักรองไมมีการเปลี่ยนแปลง ไมคสูชีวิตก็สูตลอด 
ถาเปลี่ยนบุคลิกก็จะไปกินตลาดคนอื่น ตาย อรทัยเปนผูหญิงตางจังหวัดที่นา
สงสาร อีก 10 ปก็ยังโดนรังแกอยู แตจะพูดในเร่ืองที่โตขึ้น” 

(ฉัตรชัย อนันตวิโรจน, สัมภาษณ, 20 มกราคม 2553) 
 

นักประชาสัมพันธบางคนมองวา ศิลปนเพลงลูกทุงไมควรเปลี่ยนแปลงบุคลิกเพราะ
อาจจะทําใหไมประสบความสําเร็จ ดังคําสัมภาษณที่วา 
 

“การเปลี่ยนแปลงบุคลิกของศิลปนขึ้นอยูกับผูใหญ ลูกทุงเปลี่ยนยาก
เพราะแฟนเพลงชอบแบบนี ้ติดตาแลว เชน จินตรา พูนลาภ จากนักรองหมอลํา
เปลี่ยนมาเปนรอง เตนแบบเพลงมิสซิสเหี่ยน มันก็ไมประสบความสําเร็จนะ เรา
ติดภาพที่จินตรารองหมอลําที่มีลูกคอ” 

(กษมา แกวกา, สัมภาษณ, 27 มกราคม 2553) 
 

5.2 ผูบริโภค 
 
ผูวิจัยพบวา  ผูบริโภคมีสวนในการสะทอนความหมาย และความเปนจริงเทานั้น แต

ผูบริโภคไมมีสวนในการประกอบความหมาย และความเปนจริงเลย ซึ่งผูวิจัยพบวาในสวนของ
ผูบริโภคมีการสะทอนความหมายและความเปนจริงอยู 2 ประเด็น ไดแก 

5.2.1 วิถีชีวิตของผูบริโภค 
  
ในสวนของวิถีชีวิตผูบริโภค ผูวิจัยพบวา ผูบริโภคไดสะทอนความหมายและความเปนจริง

ในเรื่องตรรกะการบริโภคออกมาเปนสวนตางๆทั้งหมด 7 ความหมายดังนี้ 
 

ก. การเปดรับสื่อ  
ผูวิจัยพบวาชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับมีการเปดรับสื่อที่แตกตางกัน ชนชั้นลางระดับลาง

เปดรับสื่อโดยการฟงเพลงจากวิทยุในโทรศัพทมือถือ หรือดูมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุงจากโทรทัศน ซึ่ง
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เปนตรรกะมูลคาใชสอยและตรรกะมูลคาแลกเปลี่ยน ดังคํากลาวของชนชั้นลางระดับลางที่
ประกอบอาชีพวินมอเตอรไซค  

 
“ผมฟงเพลงจากโทรศัพทมือถือ ตอนรอลูกคา ฟงแลวเปลี่ยนคลื่นไปเรื่อยๆก็เพลินดี มิว

สิควิดีโอก็ดูจากรายการในโทรทัศนตอนดึกๆ แตถาผมชอบเพลงหรือศิลปนคนไหนก็ไปซื้อวีซีดีคา
ราโอเกะเอาไปดูตอที่บาน” 

 
คลื่นเพลงลูกทุงที่ชนชั้นลางระดับลางเปดฟงก็คือ คลื่นลูกทุงมหานคร FM 95.0 ถามีเวลา

วางเสารอาทิตยก็จะดูรายการเพลง เพราะติดจานเคเบ้ิลทีว ี
 
“คลื่นที่ฟงก็ลูกทุงมหานครชัดดี 95.0 ชอบดีเจ เก ผากมาศ หรือวางๆก็ดูมิวสิควิดีโอใน

รายเพลงตามชองเคเบ้ิลทีวี คาบริการรายเดือนก็ 300 บาท ไมแพงหรอกดูไดหลายชองดวย” 
 
สวนชนชั้นลางระดับบนพบวา การเปดรับสื่อมีความหมายและความจริงในเรื่องตรรกะ

มูลคาเชิงสัญญะและตรรกะมูลคาแลกเปลี่ยน คือ ชนชั้นลางระดับบนเปดรับสื่ออินเตอรเน็ตเพ่ือใช
ในการฟงเพลง เชน ฟงคลื่นลูกทุงเอฟเอ็ม 94.5 และคลื่นลูกทุงไทยแลนด 88.5 และดูมิวสิควิดีโอ
เพลงลูกทุงจากในอินเตอรเน็ต นอกจากนี้ยังใชการดาวนโหลดเพลงจากอินเตอรเน็ตใสใน
โทรศัพทมือถือ แตชนชั้นลางระดับบนสวนใหญไมติดเคเบ้ิลทีว ีเนื่องจากไมคอยมีเวลาดู 

 
“เราทํางานกับคอมพิวเตอรทั้งวัน ก็จะมีเปดเว็บเขาไปหาเพลงลูกทุงเพ่ือฟงตอนทํางาน

เพลินๆ คลื่นที่ฟงก็ลูกทุงเอฟเอ็ม ลูกทุงไทยแลนด เพลงไหนเพราะก็หยุดฟง และจะดูมิวสิควิดีโอ
ในเว็บยูทูบ เลยไมคอยไดซื้อวีซีดี เพราะเว็บไซตบางเว็บมีใหดาวนโหลดฟรีดวย พอโหลดเสร็จ
ก็บลูธูทลงโทรศัพทมือถือเลย แตถาเปนศิลปนที่เราชอบจริงๆก็จะไปซื้อซีดีมาเก็บเอาไว เคเบิ้ลทีวี
ไมไดติดอะคิดวามันสิ้นเปลือง ไมมีเวลาดูดวยชอบเพลงไหนก็ซื้อดีวีดีมารอง” 
 

ข. การแตงกาย 
 

ผูวิจัยพบวา ชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับมีความแตกตางกันในเรื่องการแตงกาย โดยชนชั้นลาง
ระดับบนจะไมแตงกายเลียนแบบศิลปน แตจะแตงกายตามสมัยนิยม ตามแฟชั่นมากกวาเพราะ
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อาชีพของชนชั้นลางระดับบนเปนพนักงานออฟฟศ เปนตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (Logic of sign 
value) 

“ไมคอยแตงตัวตามศิลปนลูกทุงนะ อาจจะเชยไป ศิลปนลูกทุงเขาแตงตัวตามบุคลิกของ
เขาเอง เราไปแตงตามไมไดหรอก มันไมเขากับเรา เราตองใสชุดทํางานทุกวัน แตถาเสาร อาทิตย
ก็แตงตัวตามแฟชั่นเกาหลีมากกวา จะไดดูทันสมัย” 

 
สวนชนชั้นลางระดับลางสวนใหญจะไมเลียนแบบศิลปนแตมีบางสวนจะแตงกายตาม

ศิลปนที่ตนเองชื่นชอบเปนตรรกะมูลคาเชิงสัญญะเชนเดียวกัน ดังเชน  
 
“ผมชอบไมค ภิรมยพรมาก พ่ีไมคเปนกรรมกรกอสรางเหมือนผมเลย เวลาแตงตัวไปงาน

ตางๆ ก็จะใสเสื้อยืดสีเรียบๆ กางเกงยีนส เทหๆ มีสรอยแบบไมคเลย ใสแลวม่ันใจด ีและมันดูเขา
กับตัวผมนะ”  

 
ค. การใชโทรศัพทมือถือ 
 

ผูวิจัยพบวา ชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับใชโทรศัพทมือถือเพ่ือติดตอกับคนรัก ครอบครัวและ
เพ่ือน ซึ่งเปนตรรกะมูลคาใชสอย (Logic of use value) โดยชนชั้นลางระดับลางใชโทรศัพทมือถือ
เพ่ือใชในการติดตอสื่อสาร และฟงเพลงเทานั้น โทรศัพทที่ใชจะเปนย่ีหอ Samsung, LG ของ
ประเทศเกาหลี และยี่หอ I-Mobile ของประเทศไทย มียี่หอ Nokia รุนเการาคาถูก หนาที่การใชงาน
มีแคโทรเขาโทรออก ฟงวิทยุได เทานั้น ชนชั้นลางระดับลางจะดาวนโหลดเพลงเสียงรอสาย และริง
โทนจากคายเพลงดวยการกดรหัสเพลงตามสื่อที่ประกาศไว เปนตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (Logic of 
sign value) ดังเชน  

 
“เปลี่ยนเพลงริงโทนบอย เปลี่ยนตามอารมณเดือนหนึ่งก็เปลี่ยน 3 เพลง กดรหัสตาม

โทรทัศนที่เขาบอกเอาไว เวลาไดยินเสียงเพลงที่เราชอบเราก็อยากรับโทรศัพท ดูทันสมัยดีเวลาคน
ฟงเสียงรอสายแลวเปนเพลงใหมๆที่กําลังดัง”  

 
สวนชนชั้นลางระดับบนใชโทรศัพทมือถือเพ่ือตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ คือ โทรศัพทมือถือ

ของชนชั้นลางระดับบนจะมีราคาสูงกวาชนชั้นลางระดับลาง และโทรศัพทมือถือจะมีหนาที่การใช
งานที่มากกวาโทรเขาและโทรออก สวนใหญจะเปนย่ีหอ Nokia หนาที่การใชงานคือถายรูป ถาย
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วิดีโอได และใชโทรศัพทมือถือที่มีบลูธูท (Bluetooth) เพ่ือใชในการสงเพลงใหเพ่ือนเพ่ือแลกเปลี่ยน
กัน เปนตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ (Logic of symbolic exchange value) ใครที่
มี เพลงใหม ก็จะสงตอให เ พ่ือนเ พ่ือจะได ดูทันสมัย  และไมใชการดาวนโหลดเพลงจาก
โทรศัพทมือถือเพราะสิ้นเปลืองเงิน ดังเชนคํากลาว 

 
“ไมเห็นตองดาวนโหลดใหเปลืองเงินเลย เดือนละ 30บาทแพงนะ พอเพ่ือนมีเพลงใหม

ก็บลูธูทลงมือถือสะดวกกวากันเยอะ เบ่ือก็เปลี่ยนไดเร่ือยๆ” 
 

ง. ที่อยูอาศัย 
 

ผูวิจัยพบวาชั้นชั้นลางทั้ง 2 ระดับ สวนใหญพักอาศัยอยูในหองเชา บานเชา หอพัก 
แมนชั่น แฟลต โดยภูมิลําเนาของชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับเปนคนตางจังหวัดทางแถบภาคอีสาน จึง
ไมมีบานในเมืองหลวงเปนของตนเอง จึงจําเปนตองเชาบานอยู ซึ่งใหความหมายในเรื่องตรรกะ
มูลคาใชสอย (Logic of use value) ดังคํากลาว ดังนี้ 

“หอพักก็อยูใกลที่ทํางาน ไมแพงมากหรอกเดือนละ 1,000 กวาบาท ไปมาสะดวก และใช
มอเตอรไซคขี่ไปทํางาน บางทีก็เชาอยูกับเพ่ือนๆในที่ทํางานเดียวกัน ก็หารๆกันไป” 
 

จ. การรับประทานอาหาร 
 

การรับประทานอาหารของชนชั้นลางระดับบน และระดับลางมีความแตกตางกันคือ ชนชั้น
ลางระดับลางจะทําอาหารจากที่บานมารับประทานรวมกับเพ่ือนๆที่ทํางาน หรือซื้อหารในที่ทํางาน
รับประทานรวมกับเพ่ือนๆ หรือรับประทานอาหารตามริมถนน เปนตรรกะมูลคาใชสอย (Logic of 
use value) และตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน (Logic of exchange value) ดังคํากลาวดังนี้ 

 
“หอขาวมากินที่ทํางานแบงกับเพ่ือนๆ ประหยัดดี บางทีก็ซื้ออาหารมาแลกกันกิน ถากิน

คนเดียวมันเปลือง จะไมคอยไดซื้อกินหรอก ตอนเย็นเลิกงานก็ทํากับขาวกินเองที่บาน บางทีก็หา
กินตามขางทาง งายดีและไมแพง” 
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สวนชนชั้นลางระดับบน  ไมทําอาหารมาทานเองแตจะไปรับประทานอาหารใน
หางสรรพสินคา และรับประทานตามริมถนนใกลๆที่ทํางาน เปนตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (Logic of 
sign value) ดังคํากลาวนี้ 

“กลางวันออกไปหาขาวกินนอกที่ทํางาน เชน พวกฟาสฟูตในบ๊ิกซี โลตัส เพราะแอรเย็นดี 
สะดวก รวดเร็ว ไมก็กินอาหารตามสั่งริมถนน จานละ 25-30 บาท” 

 
ฉ. การใชบริการหางสรรพสินคา 
 

ชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับมีความแตกตางกันในเรื่องการใชบริการหางสรรพสินคา โดยชนชั้น
ลางระดับบนจะใชบริการหางสรรพสินคา เชน บ๊ิกซ ีโลตัส เซ็นทรัล เพ่ือจับจายใชสอย ซื้อสินคาที่
จําเปนหรือเพ่ือไปดูภาพยนตรที่อยูในหางสรรพสินคา เปนตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (Logic of sign 
value) ดังคํากลาวที่วา 

 
“ซื้อของที่โลตัส บ๊ิกซีตลอดเลยเพราะของมีเยอะดี แอรเย็นดวย ถาจะไปดูหนังก็ตองไป

หางสรรพสินคา เชน เซ็นทรัล เดอะมอลล ใกลที่ทํางาน ตลาดนัดก็เดินบางแตตลาดนัดไมไดมีของ
ขายทุกวันอาทิตยหนึ่งจะมี 2 วันเทานั้น แตจะเดินโลตัสมากกวาเพราะมีของขายทุกวัน 
สะดวกสบายด”ี 

 
ชนชั้นลางระดับลางใชไมคอยใชบริการหางสรรพสินคา แตจะซื้อของที่ตลาดนัดมากกวา 

เพราะสินคามีราคาถูกเปนตรรกะมูลคาใชสอย (Logic of use value) และตรรกะมูลคาการ
แลกเปลี่ยน (Logic of exchange value) ดังคํากลาวที่วา 

 
“สวนใหญเดินซื้อของที่ตลาดนัด ของราคาถูก เชน เสื้อผาสวยๆแตไมแพงก็มีนะ 

เครื่องสําอางดีๆก็มี ในหางก็ชอบดินนะ บ๊ิกซ ีโลตัส ของมีเยอะดีแตของจะราคาแพงกวาในตลาด
นัด ไปเดินดูเฉยๆแตไมไดซื้อหรอก หนังก็ไมไดดูในหางสรรพสินคา สวนใหญจะซื้อแผนมาดูที่บาน 
ดูกันไดหลายคนดี” 

ช. การเดินทาง 
 

การเดินทางของชนชั้นลางระดับบน และระดับลางมีความเหมือนกัน คือ การใชรถ
มอเตอรไซคเปนพาหนะในการเดินทาง ถูกคุมดวยตรรกะมูลคาใชสอย (Logic of use value) โดย
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รถมอเตอรที่ใชในการเดินทางนั้น ผูวิจัยพบวา ชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับจะใชมอเตอรไซครุนใหม มี
ย่ีหอ เชน Honda รุน Click หรือ Yamaha รุน Fino ซึ่งถูกคุมดวยตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (Logic 
of sign value) โดยชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับ ใชรถมอเตอรไซคเพ่ือเปนพาหนะในการเดินทางไป
ทํางาน หรือใชเพ่ือประกอบอาชีพ เชน วินมอเตอรไซค  

 
“ในมิวสิควิดีโอเห็นมอเตอรไซคของพระเอกนะ มันดูเกากวาของเรา ย่ีหออะไรก็ไมรู ดูเปน

ชีวิตที่ตองตอสูดี ฝนตกก็หลบฝนตามสะพานลอยก็เหมือนชีวิตจริงของเรา” 
 

5.2.2 ประสบการณและทัศนคติของผูบริโภค 
 
ในการสะทอนความหมายและความจรงิในสวนทัศนคติของผูบริโภค มีทั้งหมด 2 ประเด็น 

ไดแก 
ก. ประสบการณชีวิตการทํางานของผูบริโภค 
 
ผูวิจัยพบวา สวนใหญกลุมชนชั้นลางระดับลาง และชนชั้นลางระดับบนมีประสบการณ

ตรงเหมือนกับ เพลง และมิวสิควิดีโอ เนื่องจากเพลงลูกทุงไดถายทอดชีวิตของคนตางจังหวัดทีเ่ขา
มาทํางานในเมืองที่ตองทํางานแลกเงิน เปนตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน (Exchange value) ซึ่ง
ชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับ มีถ่ินกําเนิด สวนใหญเปนคนตางจังหวัดดวยกันทั้งสิ้น แสดงใหเห็นวา 
ผูผลิต และผูบริโภคมีการสะทอนความหมาย และความจริงตรงกับวิถีชีวิตผูบริโภค ดังเชน กลุมชน
ชั้นลางระดับลาง กลาววา 

  
“พระเอกในมิวสิคเหมือนชีวิตจริงของเราเลยเปนกรรมกร จบชั้น ม.3 เกิดอุบัติเหตุตอน

กําลังกอสราง และโดนเจานายด ุมิวสิควิดีโอทําไดตรงกับชีวิตของเรามากๆ” 
“อยางเพลงดอกนีออนบานค่ํา ตัวละครเปนสาวโรงงานเหมือนชีวิตเราเลยทํางานกะดึก

เปนเด็กตางจังหวัดที่เขามาหางานทําในเมืองหลวงตองตอสูด้ินรนไดเจออะไรตองหลายอยาง
ทํางานแลกเงิน กินขาวริมถนน อยูหองเชาแคบๆ เหงาๆ คนเดียวเหมือนเขาสะทอนชีวิตเราใหคน
อื่นๆไดดู” 

สวนชนชั้นลางระดับบนก็มีประสบการณตรงอยางในเพลง และมิวสิควิดีโอเชนกัน โดย
สวนใหญกลาววา  
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“เขาผลิตเหมือนชีวิตของเราที่เปนสาวออฟฟศ ขึ้นรถเมลไปทํางาน อยูหองเชาคลายกัน
นะ ดูแลวก็ชอบ อินไปกับเนื้อเพลงทําตรงกับชีวิตจริงดี” 
 

ข. ความรูสึกตอเพลงลูกทุง 
 
ผูวิจัยพบวา กลุมชนชั้นลางระดับบน และกลุมชนชั้นลางระดับลางบรโิภคเพลงลูกทุงเพ่ือ

ตรรกะของมูลคาใชสอย (Logic of use value) คือ ชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับฟงเพลงลูกทุงเพ่ือการ
ผอนคลาย เพลินเพลิน ใหกําลังในการทํางาน ดังความคิดเห็นของกลุมชนชั้นลางระดับลาง  

“ฟงเพลงลูกทุงแลวทํางานได เพราะเพลงทําใหเราใจเย็น เขาใชภาษางาย ฟงแลวไมเบ่ือ
เพราะมีเนื้อหาสาระที่สะทอนชีวิตของคนทํางานอยางพวกเรา เปนคนตางจังหวัดเขามาทํางานใน
กรุงเทพ ตอสูด้ินรนภายใตความกดดันตางๆ สะทอนสังคมในปจจุบันได พอฟงเพลงทีไรแลวคิดถึง
บาน” 

สรุปวา ผูบริโภคมีสวนสําคัญในการสะทอนความหมาย และความเปนจริงทางสังคมใน
ขั้นตอนการผลิตเพลง เพราะผูผลิตจะสํารวจวิถีชีวิตของกลุมผูบริโภคกอน เพ่ือที่จะไดผลิตเพลงให
สะทอน และตรงกับความหมายและความเปนจริงทางสังคมของผูบริโภค โดยผูบริโภคไมไดมีสวน
ในการการประกอบสรางความหมายและความเปนจริงในตรรกะการบริโภค  
 

5.3 องคกรรัฐ 
 
คณะกรรมการบริหารวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน หรือที่รูจักกันวา “กบว.” จัดต้ัง

ขึ้นเมื่อมี พ.ศ. 2518 มีหนาที่ควบคุมการดําเนินการของสถานีวิทยุและโทรทัศน การทํางานของ
องคกรนี้จะเปนการควบคุมสื่อมวลชน ตรวจพิจารณา เนื้อหารายการตาง ๆ เชน ละคร ภาพยนตร
และโฆษณา และมีขอหามในการออกอากาศของสื่อตางๆที่จะเปนไปในดานลบ และมีการ
เซ็นเซอรหรือทําภาพเบลอสิ่งที่ไมสมควรใหออกอากาศ ตอมาในป พ.ศ.2535 หลังเหตุการณเดือน
พฤษภา รัฐบาลจึงไดออกระเบียบวาดวยวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน พ.ศ.2535 ระเบียบที่
ออกใหมนี ้สาระสําคัญหนึ่งคือ ได "ยกเลิก กบว." ดังนั้นการควบคุมเนื้อหาของรายการทั้งวิทยุและ
โทรทัศน จึงถูกถายโอนไปยังคณะกรรมการของสถานีวิทยุและโทรทัศนใหทําการ "ตรวจพิจารณา
กันเอง" สรุปคือ ปจจุบัน ไมมี กบว.แลว การเซ็นเซอรตาง ๆ ทางสถานีโทรทัศน หรือวิทยุ เปนความ
รับผิดชอบภายใตวิจารณญาณของสถานีนั้น ๆ 
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ปจจุบันมีคณะกรรมการกิจการโทรคมนาคม (กทช.) กํากับดูแลกิจการวิทยุโทรทัศนให
เปนไปตามขอกําหนดแหงพระราชบัญญัตอิงคกรจัดสรรคลื่นความถ่ี และกํากับวิทยุกระจายเสียง
และวิทยุโทรทัศนแตผูผลิตพยายามเลี่ยงกฎหมาย ใชวิธีการแทรกสินคาโดยวิธีการผูกเรื่องราวของ
สินคาลงไปในมิวสิควิดีโอดังนี้ ผูกํากับมิวสิควิดีโอมองวาการแทรกโฆษณาเขาไปในมิวสิควิดีโอ
จําเปนตองมีการผูกเร่ืองราวในสินคานั้น ไมใชการแทรกโดยไมมีเหตุผล และดังคําสัมภาษณที่วา 
 

“การแทรกสินคา (Product tie- in) เขาไปนั้นเปนขอตกลงกัน บางทีเราก็
ตองสูกับ กบว.บางเพราะกบว.จะรูทางของเรา ดังนั้นเราจะทําอยางไรใหเนียน 
ทําชัดมากไมไดตองทําใหมีมูลเหตุของที่มาที่ไปของสินคานั้น ถามันจําเปนตอง
เขาไปอยูในมิวสิคตองทําใหมันมีเหตุผล กบว.จะไดมาเถียงเราไมได เพราะวา
สินคามันมีผลกับเรื่องราวในมิวสิค”  

(ภาณุพันธ เพ็งคํา, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2553) 
 
ดังนั้น องคกรของรัฐจึงมีหนาที่ควบคุมผูผลิตในการประกอบสรางความหมายและความ

เปนจริงในตรรกะการบริโภค ทําใหผูผลิตประกอบสรางความหมาย และความเปนจริงโดยใช
ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ โดยการใสความหมายในเรื่องสัญญะที่ตองการใชผูบริโภคตีความหมาย
เหลานั้นเอง เชน การผูกเรื่องราวในมิวสิควิดีโอเพลงโดยใหสินคา มีความหมายหรือเปนตนเหตุใน
เร่ืองราวของมิวสิควิดีโอเพ่ือหลีกเลี่ยงไมใหองคกรของรัฐตัดทอน หรือเซ็นเซอรสินคาเหลานั้นที่
ผูผลิตแทรกลงไป 
 
5.4 สรุปกระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคมในตรรกะการบริโภค 

 
 กระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงมี  3 องคประกอบที่สําคัญ โดย
องคประกอบแรก คือ ผูผลิต ใชการตลาดแบบพึ่งพาหรือพันธมิตรทางธุรกิจในการประกอบสราง
และสะทอนความหมาย และความเปนจรงิในตรรกะการบริโภค โดยแบงการประกอบสรางเปน 3 
ขั้นตอน ไดแก ขั้นตอนกอนการผลิต โดยวิจัยตลาดกลุมผูบริโภค (Market survey) ในการคนหา
ขอมูล และสํารวจพฤติกรรมผูบริโภคเพ่ือนํามาแตงเพลง และสรางมิวสิควิดีโอ ศิลปนใหตรงกับ
กลุมผูบริโภค และมีการวางตําแหนง (Positioning) ศิลปนใหตรงกับกลุมชนชั้นในสังคมในการวาง
กลยุทธทางการตลาดของผูผลิต คือ การประกอบสรางความหมาย และความเปนจริงลงไปในเนื้อ
เพลง มิวสิควิดีโอ และศิลปน โดยใสความหมายตางๆของศิลปน เพลง มิวสิควิดีโอในตรรกะการ
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บริโภคทั้ง 4 แบบ นอกจากนี้ผูผลิตยังไดสะทอนความหมาย และความจริง 2 แบบก็คือ สะทอน
โลกของความเปนจริง (World of reality) และสะทอนการประกอบสรางโลกของความหมาย
(World of meaning) และความเปนจริงที่ประกอบสรางขึ้นมาอีกชั้นหนึ่ง  

ขั้นตอนที่ 2 คือ  ขั้นตอนการผลิตเพลง มิวสิควิดีโอและศิลปน ผูผลิตใชการตลาด
ผสมผสานกับศิลปะเพ่ือการคา หรือศิลปะเพ่ือการคา (Commercial art) คือ ใชกลยุทธทาง
การตลาดในการผลิตเพลงเพ่ือเพ่ิมยอดขาย และผูผลิตเพลงมีการรวมหุนหรือเปนพันธมิตรทาง
ธุรกิจกับสปอนเซอรสินคา และบริษัทสินคาขามชาติ (Business partnership) เพ่ือนําตราสนิคาลง
ไปแทรก (Product tie-in) ในเนื้อเพลง มิวสิควิดีโอและใหศิลปนเปนพรีเซนเตอรสินคาเหลานั้น ทํา
ใหมีผลในการประกอบสรางความหมายและความเปนจริง โดยผูผลิตจะใสความหมายลงไปใน
ตรรกะการบริโภคประเภทตางๆ ตามความเหมาะสมของแตละชนชั้นทางสังคม 

ขั้นตอนที ่3 คือ ขั้นตอนหลังการผลิต ไดแก การสํารวจผลตอบรับจากยอดดาวนโหลดริง
โทน (Download ringtone) และการเปลี่ยนบุคลิกของศิลปน (Character of singer) โดยผูผลิต
เชื่อวา ปจจุบันยอดดาวนโหลดมีผลอยางมากตอรายไดในคายเพลง และผูผลิตจะไมเปลี่ยนแปลง
บุคลิกของศิลปน เพราะผูบริโภคจะยึดติดกับภาพลักษณของศิลปนที่ผูผลิตไดประกอบสรางมาใน
แบบเดิมๆ ถาเปลี่ยนแปลงบุคลิกไป ผูบริโภคก็จะไมนิยมชมชอบแบบเดิม และไมเชื่อวาศิลปนเปน
ตัวแทนของพวกเขา  

ในกระบวนการประกอบสรางความหมาย และความเปนจริงในองคประกอบที่ 2 คือ สวน
ผูบริโภค ผูบริโภคมีสวนในการสะทอนความหมาย และความเปนจริงเทานั้น แตผูบริโภคไมมีสวน
ในการประกอบสรางความหมายและความเปนจริง ผูวิจัยพบวา ในสวนของผูบริโภคมีการสะทอน
ความหมายและความเปนจริงอยู 2 ประเด็น ไดแก วิถีชีวิตของผูบริโภค ประสบการณ และทัศนคติ
ของผูบริโภค 

ผูบริโภคไดสะทอนเร่ืองวิถีชีวิตในความหมายและความเปนจริงในเรื่องตรรกะการบริโภค
ออกมาเปนสวนตางๆ ทั้งหมด 7 ความหมายไดแก การเปดรับสื่อ การแตงกาย การใช
โทรศัพทมือถือ ที่อยูอาศัย การรับประทานอาหาร การใชบริการหางสรรพสินคา การเดินทาง 

สวนองคประกอบที่ 3 คือ องคกรรัฐมีหนาที่ควบคุมผูผลิตในการประกอบสรางความหมาย
และความเปนจริงในตรรกะการบริโภค ผูผลิตพยายามจะหลีกเลี่ยงกฎหมาย โดยประกอบสราง
ความหมายและความเปนจริงโดยใชตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ โดยการใสความหมายในเรื่องสัญญะ
ที่ตองการใชผูบริโภคตีความหมายเหลานั้นเอง องครัฐจะเซ็นเซอรสินคาที่ผูผลิตแทรกลงไป 
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บทท่ี 6 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 

6.1 สรุปผลการวิจัย 
 

การวิจัยเร่ือง “กระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคมในตรรกะการ
บริโภคของเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม” เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ที่ผูวิจัยได
ทําการวิเคราะหการเลาเร่ืองจากกลุมตัวอยางเพลงไทยลูกทุงทั้งหมด 48 เพลง เพ่ือหาความหมาย
ในตรรกะการบริโภค และเปรียบเทียบความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางระดับบนและ
ชนชั้นลางระดับลาง อีกทั้งวิเคราะหถึงกระบวนการสรางความหมายและความจริงทางสังคมใน
ตรรกะการบริโภค และนํามาประมวลผลจนเห็นถึงความหมายและกระบวนการสรางความหมาย
และความจริงในตรรกะการบริโภคของเพลงไทยลูกทุงไดในที่สุด  
 จากการวิเคราะหการเลาเรื่องในเพลงไทยลูกทุงเพ่ือหาความหมายในตรรกะการบริโภค
และกระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคม ผูวิจัยไดแบงผลการวิจัยออกเปน 2 
สวน ดังนี้ 
 สวนท่ี 1 ความหมายในตรรกะการบริโภคในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม 

การวิเคราะหการเลาเรื่องในเพลงไทยลูกทุง ผูวิจัยพบวา ตรรกะมูลคาใชสอยเปนตรรกะที่
พบมากที่สุดเปนอับดับแรก และความหมายที่พบคือความหมายในเรื่องการใชโทรศัพทมือถือมาก
ที่สุด 

สวนตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเปนตรรกะที่พบรองลงมา พบความหมายในเรื่องการ
ทํางานแลกเปลี่ยนเปนเงินมากที่สุด เพราะในเนื้อเพลง และมิวสิควิดีโอสวนใหญตัวละครเปนคน
ตางจังหวัดที่เขามาหางานทําในเมืองหลวงจึงจําเปนทํางานแลกเงิน ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะเปน
ตรรกะที่พบรองลงมาเปนอันดับที่ 3 และพบความหมายในเรื่องเสื้อผา การแตงกาย  และ
ความหมายเรื่องการรับประทานอาหารมากที่สุด การรับประทานอาหารสวนมากที่พบในตรรกะ
มูลคาเชิงสัญญะ ตัวละครในมิวสิควิดีโอมักจะรับประทานอาหารในหางสรรพสินคา ตรรกะที่พบ
นอยที่สุดคือตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ พบความหมายในเรื่องการใชสัญลักษณ
แทนความรวยและความจน คือ สัญลักษณรถยนตกับรถมอเตอรไซตมากที่สุด ตัวละครเอกเปนคน
จน ขับรถมอเตอรไซตรุนเกา ตัวละครเอกโดนคนรักทิ้งไปหาผูชายที่รวยและขับรถยนต  
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ผูวิจัยพบวาระดับความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุตามที่โบดริยารดไดกลาวไวมี 4 ระดับ
หรือ 4 ตรรกะการบริโภค ดังที่ผูวิจัยไดนําเสนอไวแลวขางตน แตผูวิจัยคนพบวา ความสัมพันธ
ระหวางคนกับวัตถุไมไดแยกออกกันอยางเด็ดขาดตามที่โบดริยารดกลาวไว แตความสัมพันธ
ระหวางคนกับวัตถุหรือสินคามีความหมายในตรรกะการบริโภคที่ผสมผสานกันอยู ซึ่งผูวิจัยเรียกวา 
“การผสมผสานตรรกะการบริโภค (Integrated logics of consumption)” โดยวัตถุหรือสินคา1ชิ้น
จะมีความหมายที่อยูตรรกะการบริโภค 2 ตรรกะในสินคาชิ้นเดียวกันก็ได หรือตัวละครในมิวสิควิดี
โอใชความหมายของใชสินคาในเวลาเดียวกัน หรือใชสินคานั้นไปพรอมๆกันในเวลาเดียวทําใหเกิด
ตรรกะขึ้นหลายตรรกะในเวลาเดียวกัน ยกตัวอยางเชน ผูวิจัยพบ 2 ตรรกะการบริโภคที่มี
ความหมาย 3 ความหมายอยูในการกระทําของตัวละครเอกคนเดียวในเวลาพรอมกัน คือใชตรรกะ
มูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน เชน ในมิวสิควิดีโอเพลงความคิดถึงกําลังเดินทาง 
ตัวละครเอกทํางานแลกเงิน และนําเงินที่ไดไปซื้อโทรศัพทมือถือเพ่ือโทรหาคนรักที่อยูหางไกลกัน  

ความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางระดับบน และชนชั้นลางระดับลางมีความ
เหมือนกันอยูมาก โดยผูวิจัยพบวาชนชั้นลางระดับบน และชนชั้นลางระดับลาง มีตรรกะมูลคาใช
สอย (Logic of use value) มากที่สุด โดยพบความหมายในเรื่องการใชโทรศัพทมือถือมากเปน
อันดับแรก ชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับนั้น ใชโทรศัพทมือถือเพ่ือโทรหาคนรัก เพ่ือน แตความแตกตางที่
พบคือ ชนชั้นลางระดับบนจะใชโทรศัพทมือถือรุนใหม ที่มีย่ีหอ ใชถายวิดีโอ ถายภาพ แตชนชั้น
ลางระดับลางจะใชมือถือรุนเกา มือถือที่ตกรุนไปแลว หนาที่การใชงานเพียงโทรออก และรับสาย
เทานั้น ชนชั้นลางระดับบนจึงใชตรรกะมูลคาเชิงสัญญะในความหมายการใชโทรศัพทมือถือ 
เพราะจะใชโทรศัพทมือถือรุนใหม ย่ีหอดัง นอกจากนี้ตรรกะมูลคาใชสอยยังพบความหมายเรื่องที่
อยูอาศัยรองลงมาจากเรื่องการใชโทรศัพทมือถือ คือ ชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับเปนคนตางจังหวัดเขา
มาหางานทําในเมืองหลวง หองเชาจึงมีความจําเปนของชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับ แตก็มีความ
แตกตางที่ผูวิจัยพบก็คือ ลักษณะของหองเชาของชนชั้นลางระดับบนจะใหม สะอาด มีเฟอรนิเจอร
ภายในหองมากกวาชนชั้นลางระดับลาง โดยหองเชาของชนชั้นลางระดับลางจะเปนหองเชาที่เกา 
มีแคพัดลมและที่นอนเทานั้น  

ผูวิจัยพบวา ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนในเรื่องการใชเนื้อตัวไปแลกเปลี่ยนสถานะทาง
สังคมพบในชนชั้นลางระดับบนเพียงเทานั้น ซึ่งไมพบในชนชั้นลางระดับลาง 

การเปรียบเทียบความหมายของชนชั้นลางระดับบน และชนชั้นลางระดับลาง พบวาชนชั้น
ลางระดับบนจะมีตรรกะมูลคาเชิงสัญญะมากกวาชนชั้นลางระดับลาง โดยมีความหมายในตรรกะ 
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7 ความหมาย สวนชนชั้นลางระดับลางจะพบตรรกะมูลคาใชสอยมากกวาชนชั้นลางระดับบน โดย
มี 7 ความหมายเชนกัน 

สวนท่ี 2 กระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคมในตรรกะการ
บริโภค 
 กระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงมี  3 องคประกอบที่สําคัญ โดย
องคประกอบแรก คือ ผูผลิต ไดแก คายเพลงที่ใชกระบวนการตลาดเปนตัวนําในการประกอบสราง
และสะทอนความหมายและความเปนจริงในตรรกะการบริโภค โดยแบงการประกอบสรางเปน 3 
ขั้นตอน ไดแก ขั้นตอนกอนการผลิต โดยวิจัยตลาดกลุมผูบริโภค (Market survey) ในการคนหา
ขอมูลและดูพฤติกรรมผูบริโภคเพื่อนํามาแตงเพลงและ สรางมิวสิควิดีโอ ศิลปนใหตรงกับกลุม
ผูบริโภค และมีการวางตําแหนง (Positioning) ศิลปนใหตรงกับกลุมชนชั้นในสังคมในการวางกล
ยุทธทางการตลาดของผูผลิต คือ การประกอบสรางความหมาย และความเปนจริงลงไปในเนื้อ
เพลง มิวสิควิดีโอ และศิลปน โดยใสความหมายตางๆของศิลปน เพลง มิวสิควิดีโอในตรระการบริ
โภคทั้ง 4 แบบ นอกจากนี้ผูผลิตยังไดสะทอนความหมาย และความจริง 2 แบบก็คือ สะทอนโลก
ของความเปนจริง (World of reality) และสะทอนการประกอบสรางโลกของความหมาย(World of 
meaning) และความเปนจริงที่ประกอบสรางขึ้นมาอีกชั้นหนึ่ง  

ขั้นตอนที่ 2 คือ ขั้นตอนการผลิตเพลง มิวสิควิดีโอและศิลปน ผูผลิตใชการตลาดเพ่ือ
การคา (Commercial) คือ ทําธุรกิจเพ่ือหวังกําไร เปนสําคัญ แตงเพลงเพ่ือยอดขาย และมีการรวม
หุนกับสปอนเซอรสินคา และบริษัทสินคาขามชาติ และนําตราสินคาลงไปแทรก (Product tie-in) 
ในเนื้อเพลง มิวสิควิดีโอและใหศิลปนเปนพรีเซนเตอรสินคาเหลานั้น ทําใหมีผลในการประกอบ
สรางความหมายและความเปนจริง โดยผูผลิตจะใสความหมายลงไปในตรรกะการบริโภคประเภท
ตางๆตามความเหมาะสมของแตละชนชั้นทางสังคม 

ขั้นตอนที ่3 คือ ขั้นตอนหลังการผลิต ไดแก การสํารวจผลตอบรับจากยอดดาวนโหลดริง
โทน (Download ringtone) และการเปลี่ยนบุคลิกของศิลปน (Character of singer) โดยผูผลิต
เชื่อวา ปจจุบันยอดดาวนโหลดมีผลอยางมากตอรายไดในคายเพลง และผูผลิตจะไมเปลี่ยนแปลง
บุคลิกของศิลปน เพราะผูบริโภคจะยึดติดกับภาพลักษณของศิลปนที่ผูผลิตไดประกอบสรางมาใน
แบบเดิมๆ ถาเปลี่ยนแปลงบุคลิกไป ผูบริโภคก็จะไมนิยมชมชอบแบบเดิม และไมเชื่อวาศิลปนเปน
ตัวแทนของพวกเขา  

ในกระบวนการประกอบสรางความหมาย และความเปนจริงในองคประกอบที่ 2 คือ สวน
ผูบริโภค ผูบริโภคมีสวนในการสะทอนความหมาย และความเปนจริงเทานั้น แตผูบริโภคไมมีสวน
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ในการประกอบสรางความหมายและความเปนจริงเลย ซึ่งผูวิจัยพบวา ในสวนของผูบริโภคมีการ
สะทอนความหมายและความเปนจริงอยู 2 ประเด็น ไดแก วิถีชวิีตของผูบริโภคและ ประสบการณ
และทัศนคติของผูบริโภค 

ผูบริโภคไดสะทอนเร่ืองวิถีชีวิตในความหมายและความเปนจริงในเรื่องตรรกะการบริโภค
ออกมาเปนสวนตางๆทั้งหมด 7 ความหมายไดแก การเปดรับสื่อ การแตงกาย การใช
โทรศัพทมือถือ ที่อยูอาศัย การรับประทานอาหาร การใชบริการหางสรรพสินคา การเดินทาง 

สวนองคประกอบที่ 3 คือ องคกรรัฐมีหนาที่ควบคุมผูผลิตในการประกอบสรางความหมาย
และความเปนจริงในตรรกะการบริโภค ผูผลิตพยายามจะหลีกเลี่ยงกฎหมาย โดยประกอบสราง
ความหมาย และความเปนจริงโดยใชตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ โดยการใสความหมายในเรื่อง
สัญญะที่ตองการใชผูบริโภคตีความหมายเหลานั้นเอง องครัฐจะเซ็นเซอรสินคาที่ผูผลิตแทรกลงไป 
 
6.2 อภิปรายผล 
 

ผูวิจัยใชงานวิจัยของ Lisa A.Bernett and Michael Patrick จาก Social Forum,Vol.15 
Nov.1, 2000  ศึกษาเรื่อง Social Class, Cultural Repertoires, and Popular Cultural : The 
Case of Film เปนแนวทางใหผูวิจัยในการแบงชั้นของชนชั้นลางเพ่ือใชในการสนทนากลุม (Focus 
group) และการจําแนกชนชั้นลางระดับบนและระดับลางของตัวละครในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง 
โดยผูวิจัยแบงชนชั้นลางออกเปน 2 ชั้น ไดแก คนชั้นลางระดับบน และชนชั้นลางระดับลางโดยจะ
ใชเกณฑการแบงชนชั้นทั้ง 4 เกณฑตามงานวิจัยชิ้นนี้  ก็คือ รายได การศึกษา อาชีพและที่อยู
อาศัย โดยงานวิจัยของ Lisa A.Bernett and Michael Patrick จะศึกษาในสื่อบันเทิงคือ 
ภาพยนตร ซึ่งผูวิจัยศึกษาในเพลงลูกทุง โดยงานวิจัยนี้จะศึกษาความแตกตางระหวางชนชั้นกลาง
ระดับสูง (Upper-middle class) และชนชั้นกลางระดับต่ํา (Lower-middle class) ในการดู
ภาพยนตร พบวาชนชั้นกลางระดับบนดูภาพยนตรศิลปะ (Art film) เทากับภาพยนตรคลาสสิค 
และภาพยนตรที่ไดรับความนิยม (Blockbuster) มากกวาชนชั้นกลางระดับลาง โดยชนชั้นกลาง
ระดับสูงดูภาพยนตรในโรงภาพยนตร และวิดีโอเทปมากกวาชนชั้นกลางระดับลาง สวนชนชั้น
กลางระดับลาง ดูภาพยนตรในโทรทัศนมากกวาชนชั้นกลางระดับบน โดยตัวแปรที่ควบคุมก็คือ 
ลักษณะทางประชากรศาสตร ลักษณะภูมิหลังทางสังคม และเศรษฐกิจ ซึ่งในงานวิจัยเพลงลูกทุงนี้ 
พบวาชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับมีการเปดรับสื่อที่แตกตางกัน ตรงกับงานวิจัยของตางประเทศชิ้นนี ้
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เม่ือไดนําผลที่ไดจากการวิจัยเขามาเปรียบเทียบกับขอสันนิษฐานเบ้ืองตน ผูวิจัยพบวามี
ความสอดคลองกันในบางประเด็น ก็คือ ตรรกะที่พบมากที่สุดในชนชั้นลางระดับบน และชนชั้น
ลางระดับลางคือ ตรรกะมูลคาใชสอย และมูลคาการแลกเปลี่ยน โดยชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับบริโภค
ตามตรรกะการใชสินคาขั้นพ้ืนฐานที่มีความจําเปนในการดํารงชีวิตของมนุษย ซึ่งตรงกับ Marx ได
กลาววา วิถีชีวิตของมนุษยจําเปนตองมีการบริโภคขั้นพ้ืนฐาน นั่นก็คือปจจัย 4 และมูลคาการ
แลกเปลี่ยน มนุษยทุกคนตองรับประทานอาหาร มีที่อยูอาศัย และทํางานเพ่ือแลกเงินในการ
ดํารงชีวิต และพบวาชนชั้นลางระดับบนพบตรรกะมูลคาเชิงสัญญะมากกวาชนชั้นลางระดับลาง
เนื่องจากผูผลิตเห็นวาชนชั้นลางระดับบนมีการศึกษา อาชีพ รายได สูงกวาชนชั้นลางระดับลางจึง
ประกอบสรางสัญญะหรือใสเทคนิค ใหแนบเนียน นั่นก็คือ การใสสัญญะตางๆลงไปในตัวสินคาทํา
ใหชนชั้นลางระดับบนตองใชตีความหมายมากขึ้น โดยชนชั้นลางระดับลางจะใชการสื่อสารแบบ
งายๆไมตองการใหชนชั้นลางระดับลางตีความหมายมาก ดังนั้น ตรรกะที่พบจึงเปนตรรกะขั้น
พ้ืนฐานที่มีความจําเปนของมนุษยคือ ตรรกะมูลคาใชสอยและตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน 

Jean Baudrillard จึงไดเสนอ  “แนวคิดเรื่องตรรกะของการบริโภค” หรือระดับ
ความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุวามีอยู 4 ระดับ หรือ 4 ตรรกะแตผูวิจัยพบวา ความสัมพันธ
ระหวางคนกับวัตถุไมไดแยกออกจากกันอยางเด็ดขาดอยางตามที่โบดริยารดไดเสนอเอาไว แต
ความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุมีความผสมผสานกันอยูในตัวคนและวัตถุเอง โดยผูวิจัยพบวา มี
การผสมผสานตรรกะการบริโภคเกิดขึ้น (Integrated logics of consumption)นั่นก็คือ 
ความหมายในการใชวัตถุหรือสินคา มีตรรกะผสมผสานกันอยู 2 ตรรกะ สินคาอยางหนึ่งไมไดมี
ตรรกะอยางใดอยางหนึ่งเทานั้น แตยังมีตรรกะบางอยางซอนตัวอยูในสินคานั้น หรือวัตถุและ
สินคาชิ้นหนึ่งจะมี 2 ตรรกะในเวลาเดียวกัน ยกตัวอยางเชน ความหมายเรื่องการใชโทรศัพทมือถือ
ซึ่งเปนความหมายที่พบมากที่สุด 21 เพลงจากกลุมตัวอยางเพลงลูกทุงจํานวน 41 เพลง แสดงให
เห็นวา การใชโทรศัพทมือถือในปจจุบันเปนปจจัยที่ 5 ในชีวิตของมนุษย โทรศัพทมือถือมี
ความหมายทั้งในตรรกะมูลคาใชสอย คือ เปนอุปกรณที่ใชเพ่ือติดตอสื่อสารระหวางกัน แต
โทรศัพทมือถือยังมีตรรกะมูลคาเชิงสัญญะอีกดวย คือ ชนชั้นลางระดับบนใชโทรศัพทมือถือเพ่ือ
ความทันสมัย มีรสนิยม เปนตน  

ผูวิจัยพบวาตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนในเรื่องการใชเนื้อตัวแลกเปลี่ยนสถานะทางสังคม
พบแตในชนชั้นลางระดับบนเทานั้น ซึ่งไมพบในชนชั้นลางระดับลางเนื่องมาจากเนื้อตัวของชนชั้น
ลางระดับบนมีมูลคามากกวาเนื้อตัวของชนชั้นลางระดับลางเพราะชนชั้นลางระดับบนสวนใหญมี
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อาชีพเปนพนักงานออฟฟศไมไดใชแรงกายในการทํางาน ทําใหรางกายยังดูสวยงามจึงสามารถใช
เนื้อตัวเขาแลกเปลี่ยนกับสถานะทางสังคมได ซึ่งแตกตางจากชนชั้นลางระดับลางซึ่งมีอาชีพเปน
กรรมกรกอสรางขายแรงกายทําใหเนื้อตัวหรือรางกายมีมูลคานอยลงจึงไมพบการแลกเปลี่ยนเนื้อ
ตัวในชนชั้นลางระดับลาง เปนตน 

ตรรกะการบริโภคทั้งหมดถูกสรางโดยระบบทุนนิยม นั่นคือ อุตสาหกรรมเพลง โดยจะมี
สัดสวนของตรรกะในแตละชนชั้นที่แตกตางกันไป ชนชั้นลางระดับบนจะถูกคุมดวยตรรกะมูลคา
เชิงสัญญะมากกวาชนชั้นลางระดับลาง และการที่ผูวิจัยพบวามีการผสมผสานตรรกะการบริโภค 
(Integrated logics of consumption) เนื่องจาก มีการเปดกวางของตลาดไดอยางเต็มที่ และอยาง
ไมมีจํากัด (Unlimited) ซึ่งเปนขอดีสําหรับผูบริโภคใหมีโอกาสสัมผัสกับแบบแผนการบริโภคของ
ชนชั้นอื่นๆดวย ชนชั้นลางระดับไหนก็สามารถใชสินคาไดทุกประเภท ไมจําเปนตองถูกคุมดวย
ตรรกะมูลคาใชสอยแตเพียงอยางเดียว ชนชั้นลางก็สามารถเดินหางพารากอนได 

กรอบแนวคิดในการวิจัยของผูวิจัย ไดสันนิษฐานวา ผูผลิตมีการประกอบสรางความหมาย
และความเปนจริงแตเพียงอยางเดียวเทานั้น และปจจัยการตลาดก็เปนเพียงปจจัยเดียวในการ
ประกอบสรางความหมาย และความเปนจริงทางสังคมในตรรกะการบริโภค แตแบบจําลองสรุปผล
กระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคม ผูวิจัยพบขอสังเกตเพ่ิมเติมคือนอกจาก
ผูผลิตจะประกอบสรางความหมายและความเปนจริงแลว ยังสะทอนความหมายและความเปนจริง
ใหตรงกับวิถีชีวิตของผูบริโภคอีกดวย ในการสะทอนนั้น ผูวิจัยพบวามีการสะทอนความเปนจริงที่
พบเห็นตามโลกของความเปนจริง (World or reality) เชน ผูผลิตเห็นชนชั้นลางขี่รถมอเตอรไซค 
รับประทานอาหารริมถนน เปนความจริงที่พบเห็นอยูทั่วไปในสังคม แตผูผลิตยังมีการสะทอน 
ความเปนจริงที่เกิดจากการประกอบสรางอีก เปนความเปนจริงในแบบฉบับของผูผลิตเองสะทอน
อยูในโลกของความหมาย (World of meaning) เชน การอาศัยอยูหองเชา การทํางานแลกเงิน ใช
โทรศัพทมือถือย่ีหอนี้ตลอดทั้งเร่ือง ผูผลิตทําซ้ํา (Repeatedly) ความจริงเพื่อที่จะสะทอนความจริง
ที่ประกอบสรางขึ้นมาโดยการแทรกย่ีหอสินคาลงไป เชน ใหพระเอกใหมือถือยี่หอนี้ตลอดเร่ือง เปน
เครื่องมือของการตลาดอยางหนึ่ง ชนชั้นลางระดับลาง ฐานะยากจนทํางานแลกเงินอยูหองเชา
เกาๆ ก็ตอกย้ําภาพเหลานั้นลงไป เพ่ือที่จะไมใหชนชั้นลางเกิดความคิดที่จะตอสูทางชนชั้นกับ
ระบบทุนนิยม 
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คารล มารกซ กลาววา “ชนชั้นใดมีอํานาจในการปกครองการผลติวัตถุมากก็ยอมมีอํานาจ
ในการควบคุมปจจัยการผลิตความคิดของคนในสังคมไปดวย” 

 จากคํากลาวขางตน ในทฤษฎีมารกซิสตที่มองวาโครงสรางสวนลาง คือปจจัยทางดาน
เศรษฐกิจมีผลตอโครงสรางสวนบน คือ อุดมการณ ศาสนา ความคิด ตรงกับขอคนพบในเรื่อง
กระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคม  

 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

จากแบบจําลองขางตนเห็นไดวา ในฝงซายเปนแนวคิดของมารกซิสต ชนชั้นนายทุนจะ
ผลิตสินคาโดยการใสสัญญะลงไปเพ่ือหลองลวงใหชนชั้นกรรมมาชีพตกเปนเหย่ือในบริโภคสินคา
อยางไมรูจักจบสิ้น สรางจิตสํานึกของการบริโภค คือบริโภคเทาไรก็ไมเพียงพอ ดังนั้นชนชั้นกรรม
มาชีพจึงถูกครอบงํา (Domination) จากชนชั้นนายทุน  

ในภาพทางขวามือ เปนแนวคิดของกลุมนีโอ-มารกซิสต ดังคํากลาวของแฮแบรต มารคุส 
นักคิดแนววิพากษ ที่วา  

“สื่อมวลชน โฆษณาเปนตัวการในการปดปากปดเสียงคนสวนนอยทําใหความสามารถใน
การวิพากษวิจารณสูญสิ้นไป”  
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มารคุสมองวา การปลูกฝงโดยสื่อทําใหคนมีพฤติกรรมแบบเดียว ยอมรับในสิ่งที่เปนอยู 
โดยไมคิดใหไกลกวาสิ่งที่เปนอยู เนื่องจากอุตสาหกรรมการสรางวัฒนธรรม ทําใหคนไมกลาคิด
ออกนอกกรอบ โดยจะคิดอะไรเหมือนๆกันหมด เปนสังคมมิติเดียว (One-Dimensional man) ซึ่ง
คํากลาวในแนวคิดของมารคุสไดตรงกับขอคนพบในการวิจัยที่วา อุตสาหกรรมเพลงลูกทุงใน
ประเทศไทยเปนระบบทุนนิยมขนาดใหญ มีเพียง 2 คายใหญที่ผูกขาดเพลงลูกทุง คือ คายแกรมมี่
โกลด และคายอารสยาม โดยตลาดผูบริโภคทั่วประเทศโดยเฉพาะตลาดของชนชั้นลางที่เปนฐาน
ทางเศรษฐกิจสําคัญของประเทศ ในการที่ผูวิจัยศึกษาการบริโภคของชนชั้นลาง ก็เพราะทฤษฎีของ
มารกซมองวา ชนชั้นลางหรือชนชั้นกรรมมาชีพมักจะถูกครอบงําไดงายกวาชนชั้นกลางและชน
ชั้นสูง เนื่องจากชนชั้นลางมีการศึกษานอยกวาชนชั้นกลางและชนชั้นสูง ดังนั้นในการเลือกใช
สินคา หรือการบริโภคสินคา ชนชั้นลางจึงตกเปนเหย่ือของระบบทุนนิยมในไดงายกวาชนชั้นอื่นๆ
ในสังคม โดยชนชั้นลางไดถูกปลูกฝงความคิดใหยอมรับวา การกดขี่ขูดรีดและความไมเทาเทียม
กันในสังคมนั้น เปนชะตากรรมที่ถูกกําหนดมาแลวไมอาจะเปลี่ยนแปลงได ความยากจนเปนเวร
กรรมหรือเปนเรื่องธรรมชาติ เกิดเปนมายาคติ (Myth) ของผูบริโภคหรือชนชั้นลางที่มองวาตนเอง
จน ผูหญิงจึงทิ้งไป ตนเองตองทํางานแลกเงินตอไปเพ่ือใหมีฐานะการเงินที่ดี ผูหญิงจึงจะกลับมา
สนใจ ผูผลิตจึงสรางภาพมายาคติ โดยใชความรักเขามาในเนื้อเพลง ถาจนก็ตองสูทํางานแลกเงิน
เพ่ือความรัก  

ดังนั้น งานวิจัยชิ้นนี ้จึงตอบไดวากระบวนการตลาดเปนเคร่ืองมือของระบบทุนนิยม ทั้ง 2 
สวนนี้เปนสวนหนึ่งของกันและกัน คายเพลงผลิตสินคาทางวัฒนธรรม (Cultural product) นั่นก็คือ
เพลง การตลาดเปนเคร่ืองมือที่ทําใหเพลงขายได เชน การสํารวจตลาด การวางตําแหนงการตลาด
ของศิลปน การแทรกสินคาลงไปในเนื้อหาเพลง เปนตน ในการผลิตสินคาตางๆหรือเพลง นายทุน
เปนผูควบคุมวิถีในการผลิต (Mode of production) เชน เงิน แรงงานคน ที่ดิน เคร่ืองมือ ซึ่งทั้ง 4 
สวนนี้จะสรางผลกําไรใหกับนายทุน การทําธุรกิจในยุคปจจุบัน แตละภาคสวนตางมีการรวมทุนซึ่ง
กันและกัน ไมมีบริษัทใดที่ทําธุรกิจเพียงลําพัง เพราะการรวมหุนหรือการเปนพันธมิตรทางธุรกิจกัน
จะมีพลัง และอํานาจในการผลิตมากกวาการทําธุรกิจแตเพียงบริษัทเดียว  ดังนั้น ผูวิจัยจึงพบวามี
การรวมหุนระหวางผูผลิตเพลงกับบริษัทสินคาตางๆ ที่เปนความสัมพันธระหวางภาคธุรกิจหรือ
นายทุนดวยกันเอง (Relations of production) เชน แกรมม่ีโกลดจะผูกขาดกับโคก อารสยามจะ
ผูกขาดกับเปปซี ่หรือแกรมม่ีโกลดจะผูกขาดกับเครื่องด่ืมชูกําลังยี่หอ M150 อารสยามจะผูกขาด
กับเคร่ืองด่ืมชูกําลังย่ีหอกระทิงแดง ตรงกับคําสัมภาษณของคุณอํานาจ โกบุญ นักประชาสัมพันธ
ของบริษัทแกรมมี่ที่กลาววา ธุรกิจเพลงกับบริษัทสินคาจะทําควบคูกันไป ดังคํากลาวที่วา  
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“ธุรกิจที่ทํากับแกรมม่ี ก็จะมีสปอนเซอรคือ M150 แตจะเปนศัตรูกับกระทิงแดง เพราะ
กระทิงแดงของอารสยาม หรือแกรมม่ีก็โคก อารสยามก็เปปซี ่แตถากระทิงแดงจะเปนคูคาเราก็ทํา
ได เราตองเปดอีกบริษัทไปเลยอยาทับกับของ M150 เด๋ียวเขาจะนอยใจ” 

ดังนั้น ผูผลิตจึงตองการผลิตเพลง มิวสิควิดีโอโดยใชสื่อเทคโนโลยีสมัยใหมเปนเคร่ืองมือที่
ทําใหมิวสิควิดีโอมีความนาต่ืนตาต่ืนใจ ทั้งฉาก สถานที่ การตัดตอภาพ เทคนิคการถายทําเพ่ือ
ดึงดูดใหกลุมผูบริโภคหรือลูกคาสนใจ แทรกสินคาตางๆ ในเนื้อหาเพลง เพื่อทําใหผูบริโภคซื้อ
สินคาเหลานั้น เพื่อสรางผลกําไรใหกับคายเพลง  

นอกจากความสัมพันธของนายทุนดวยกันเองแลว ผูวิจัยพบวามีความสัมพันธระหวาง
นายทุนกับชนชั้นลางหรือชนชั้นทางสังคม (Social class) นั่นก็คือ โดยผูผลิตเพลง คือ นายทุนเปน
ผูควบคุมวิถีการผลิตแตเพียงผูเดียว และกําหนดสินคาตามชนชั้นทางสังคม กําหนดแมแต
ความคิดของผูบริโภคโดยผูผลิตประกอบสรางใหผูบริโภคคิดเองวาตนเองมีเสรีภาพในการเลือกใช
สินคา แตในความเปนจริงแลวผูผลิตก็จะกําหนดการเลือกใชสินคาตามสินคาที่ผูผลิตกําหนดเอาไว
เทานั้น โดยใชตรรกะตางๆเพ่ือตอกย้ําความเปนจริงในวิถีชีวิตของตัวละครในมิวสิควิดีโอผานการ
ออกอากาศที่มีความถี่สูง (Frequency) ออกอากาศบอยๆตามชองฟรีทีว ี(Free TV) เคเบ้ิลทีว ี
คอนเสิรต เปนตน เพ่ือทําซ้ําความเปนจริงลงไปในเนื้อเพลง และมิวสิควิดีโอ เชน ชนชั้นลางระดับ
ลางตองรับประทานอาหารริมถนน เดินตลาดนัด อยูหองเชา หรือตองด่ืมเคร่ืองดื่มชูกําลังย่ีหอ 
M150 หรือกระทิงแดงเทานั้น นอกเหนือจากยี่หอนี้ไมได และในมิวสิควิดีโอสวนใหญพบชนชั้นลาง
ทํางานแลกเงิน เปนลูกจาง ไมมีมิวสิควิดีโอใดที่ตัวละครจะเปนเจาของปจจัยการผลิตเลยดังนั้น 
สื่อเพลงลูกทุง มิวสิควิดีโอจึงตอกยํ้าระบบทุนนิยมไดอยางเต็มที่ 

ในอุตสาหกรรมเพลงการวัดคุณคาของความเปนอิสระหรือสุนทรียะขึ้นอยูกับกําไร
มากกวาจากตัวผลงานเอง เพลง และมิวสิควิดีโอจึงทําใหสมจริงกับชีวิตของกลุมผูฟงเพลงลูกทุง 
เพราะภาพและเสียงเพลงทําใหเราไมมีความคิดริเร่ิมสรางสรรค และจินตนาการทําใหผูฟงเพลงไม
มีปฏิกิริยาโตกลับ ทําใหผูรับสารถูกครอบงําอยางเบ็ดเสร็จจากอุตสาหกรรมสรางวัฒนธรรม ทําให
คนเหมือนติดยาเสพติด คนชื่นชอบและหลงใหล เชน ฟงเพลงลูกทุงแลวสบายใจ ผอนคลาย ความ
เปนปจเจกที่แทจริงหายไป เนื่องจากทุกคนถูกทําใหเปนมาตรฐานเดียวกัน ผูบริโภคถูกแปลง
สภาพใหเปนตัวเลข สถิต ิเรทติ้ง (Rating) ในการดาวนโหลดเพลง ถูกจัดแบงเปนสวนการตลาด 
แยกเปน อาชีพ รายได การศึกษา 

คายเพลงจะเปนคูคาหรือหุนสวนกับสปอนเซอรบริษัทสินคาตางๆ ไมวาจะเปนของไทย
หรือบริษัทสินคาตางประเทศ โดยเม่ือ 2 ธุรกิจมารวมกันจะประกอบสรางความหมาย และความ
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เปนจริงโดยการแทรกสินคาและสรางสัญญะเขาไปในเพลง ศิลปน และมิวสิควิดีโอ เชน การแทรก
โฆษณาสินคา ใหพระเอกขี่มอเตอรไซตรุนใหมมีย่ีหอ LG ซึ่งเปนของประเทศเกาหลี  และใช
โทรศัพทมือถือราคาแพง ถายรูปได พระเอกเปนกรรมกรกอสรางด่ืมเครื่องด่ืมชูกําลังยี่หอ M150 
ธุรกิจตลาดเพลงทําใหเกิดการใชสินคาบางอยาง รวมสินคาบางอยางเขามา (Include) และกีดกัน
(Exclude) สินคาบางอยางออกไป กีดกันไมใหสินคายี่หออื่นๆหรือเจาอื่นไดมีสวนรวมดวย เชน 
คายแกรมม่ีจะผูกขาดสินคาย่ีหอโคก แตคายเพลงอารเอสจะผูกขาดกับเครื่องดื่มเปปซี่ หรือ
แกรมมี่ผูกขาดกับเครื่องด่ืมชูกําลังย่ีหอ M150 แตคายเพลงอารเอสผูกขาดกับเครื่องด่ืมชูกําลัง
ย่ีหอกระทิงแดง ผลก็คือ ทําใหผูบริโภคตองใชสินคาบางอยางที่ผูผลิตประกอบสรางขึ้นมาเทานั้น 
ผูบริโภคไมมีเสรีภาพที่แทจริงในการเลือกใชสินคาถูกผูผลิตคุมดวยตรรกะทั้งหมด ชนชั้นลางระดับ
ลางก็จะใชรถมอเตอรไซตย่ีหอนี้เทานั้น ถูกคุมดวยตรรกะมูลคาใชสอยแตเพียงเทานั้น ดังนั้น 
อุตสาหกรรมเพลงจึงเปนชนชั้นนายทุนในระบบทุนนิยมที่เนนการคาเปนสําคัญ และผูบริโภคก็ตก
เปนเหย่ือ ถูกครอบงําโดยระบบทุนนิยม ผลิตสินคาตางๆขึ้นมา เพ่ือทําใหผูคนบริโภคสินคาอยาง
ไมมีที่สิ้นสุด  

นอกจากนี้ระบบทุนนิยมแตงเพลงเพื่อกลอมเกลาความคิดของชนชั้นลางใหทํางานตอไป
อยางไมรูจบสิ้น โดยแตงเพลงใหชนชั้นลางตอสูในการทํางาน ขายแรงงานเพ่ือแลกกับเงิน เพราะ
การทํางานเปนการแสดงออกของคุณคาความเปนมนุษยที่ดี ที่มีคุณภาพ โดยไมไดคํานึงเลยวาคํา
วา “งาน” มีความหมายวาอยางไร งานถูกสรางขึ้นใหเปนสัญญะของความเปนมนุษย ดังนั้นคนเรา
จึงไมตองตั้งคําถามอีกตอไปวาทําไมเราถึงตองทํางาน ซึ่งพบไดในความหมายของการทํางานแลก
เงินที่พบในตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยนในเพลงไทยลูกทุงสวนใหญ ทําใหชนชั้นลางทํางานกัน
อยางหนักหนวงเพราะเชื่อวาการทํางานคือความเปนมนุษยที่ดี ดังนั้น สื่อเพลงลูกทุง และมิวสิควิดี
โอพบวาเนื้อหาเพลงสวนใหญเนนตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนที่มีความหมายการทํางานแลกเงิน
มากที่สุด คุณคาของมนุษยเองอยูที่เงินกับงานเทานั้น จึงไมพบวา มีการทํางานเพ่ือความสุขหรือ
สุนทรียะ 

สังคมทุนนิยมแปรสภาพทุกอยางเปนสินคา (Commoditisation) แมแตแรงงานของมนุษย 
ก็ถูกแปลงสภาพใหเปนสินคา เชน คําวา ขายแรงงาน Marx เห็นวา  แรงงานเปนคุณสมบัติพิเศษ
ของมนุษยเพราะทํามนุษยเปนผูผลิตที่ตางจากสัตวโลก การนําเอาคุณสมบัติพิเศษไปเรขายนับวา
เปนความตกตํ่าอยางย่ิงของมนุษยชาติ  เชน กรรมกรขายแรงงานใหแกนายทุน ชวงเวลาที่ขายแรง
คือ 8 โมงเชา ถึง 5 โมงเย็น เวลาชวงนั้นก็ไมไดเปนของกรรมกร เพราะเขาถูกควบคุมใหเปนไปตาม
การทํางานของเครื่องจักรในโรงงาน ชนชั้นลางเปนเพียงแคเครื่องจักรที่ไมมีชีวิตจิตใจ กอใหเกิด
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ความแปลกแยก(Alienation)ในชีวิตอยางรุนแรง ดังคํากลาวของเฮอรเบิรต มารคูเซอ นักปรัชญา
และนักสังคมวิทยาสํานักแฟรงเฟรต (1964) ที่มีแนวคิดเรื่อง “มนุษยมิติเดียว” ที่กลาววา ระบบทุน
นิยมใหชีวิตมนุษยแตกเปนเสี่ยง กรรมกรเกิดความแปลกแยกจากระบบการผลิตของตนเอง  ทุน
นิยมทําชีวิตของผูคนใหวนเวียนซ้ําซาก เปนมนุษยมิติเดียวที่ไมเหลือแกนสําคัญในชีวิต มนุษยรูสึก
วาตนเองโดดเด่ียว ไมมีความสัมพันธระหวางมนุษยดวยกันเอง ดังนั้น ระบบทุนนิยมจึงสราง
สัญญะลงไปในสินคา เชน เพลงลูกทุงที่เนื้อหา หรือมิวสิควิดีโอมีการแทรกสัญญะลงไป เชน   
การชอปปงในหางสรรพสินคาที่หรูหรา การแตงกายดวยแฟชั่นที่ทันสมัย การใชโทรศัพทมือถือย่ีรุน
ใหญ แบรนดดัง วิถีชีวิตถูกสรางใหผูกติดกับที่ทํางาน โรงงาน เมืองและกิจกรรมในชีวิตประจําวัน 
สรางบริโภคเชิงสัญญะลงไปเพื่อเติมเต็มแกนแทของชีวิตมนุษยที่ขาดหายไป  

ผูวิจัยพบวา ผูบริโภคถูกครอบงําโดยระบบทุนนิยมของผูผลิตซึ่งไดสรางและสะทอน
ความหมาย และความจริงเรื่องการบริโภคเหลานั้น ผูบริโภครับสาร และตีความสาร และเลือกใช
สินคา หรือการเปนแตงกายเลียนแบบศิลปน บริโภคสินคาตามเพลง ศิลปนและมิวสิควิดีโอเพลง
ซึ่งตรงขามกับแนวคิดเรื่องการเขารหัสของผูสงสาร และการถอดรหัสของผูรับสารของ S.Hall 
(1999) นักคิดแหงสํานักเบอรมิงแฮมอยางสิ้นเชิง โดย S.Hall มองผูรับสารในแงบวก (Active) เชื่อ
วา ผูรับสารมีสติปญญาในการตอตานการครอบงํา สามารถเลือกตีความสารไดอยางเปนอิสระใน
ตัวเองแตผลการวิจัยพบวา ผูบริโภคเพลงลูกทุงถูกครอบงําโดยระบบทุนนิยม โดยหลอกใหตกเปน
เหย่ือในการบริโภค โดยผูบริโภคถูกหลอกใหใชสินคาตามเนื้อเพลง มิวสิควิดีโอและศิลปน ผูผลิต
ไดแตงเพลงลูกทุงกลอมชนชั้นลางจนซึมเขาไปสูจิตใตสํานึก (Unconscious) โดยที่พวกเขาไมรูตัว 
จากการสนทนากลุมของชนชั้นลางระดับบนและระดับลางพบวา เขาฟงเพลงลูกทุงเพื่อผอนคลาย
ความตึงเครียด ฟงเพลงแลวสบายใจ ฟงแลวหายเหงา ฟงเพลงแลวทําใหตอสูชีวิต ฟงแลวอยาก
โหลดริงโทน เสียงรอสาย พอคนรักโทรมาจะไดรูวาฉันกําลังคิดอะไร ไมวาจะฟงดวยเหตุผลใดก็
ตามก็ลวนแลวถูกครอบงําโดยระบบทุนนิยมทั้งสิ้น แสดงถึง ปจจัยทางการตลาดทําไดอยาง
แนบเนียน ทําใหชนชั้นลางเห็นสินคาทุกๆอยางในเพลง ในมิวสิควิดีโอแตพวกเขาไมสะกิดใจ มัน
แทรกซึมเขาไปโดยที่พวกเขาไมรูตัว ดังนั้น การมองผูรับสารในแงบวก (Active)ของแนวคิด S.Hall 
จึงไมตรงกับงานวิจัยชิ้นนี ้
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6.3 ขอเสนอแนะจากงานวิจัย 
 
 1. งานวิจัยชิ้นนี้เปนแคการศึกษากลุมตัวอยางเพลงลูกทุงเทานั้น ถามีการศึกษาถึง
กระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงในเพลงไทยสากลยอดนิยมก็จะมีความนาสนใจ
มากย่ิงขึ้น เพราะกระบวนการผลิตเพลงไทยสากลนั้นอาจจะมีความแตกตางจากการผลิตเพลง
ไทยลูกทุงซึ่งทําใหการประกอบสรางความหมายมีความแตกตางกันอีกดวย  
 2. งานวิจัยชิ้นนี้ศึกษาเฉพาะความหมายในตรรกะการบริโภคในเพลงลูกทุงเทานั้น ถามี
การศึกษาเพ่ิมเติมในประเด็นที่นอกเหนือจากเรื่องตรรกะการบริโภคในเพลงลูกทุงก็จะทําให
นาสนใจยิ่งขึ้น 
 3. ผูผลิตควรผลิตเพลงลูกทุงที่จรรโลงสังคมใหดีขึ้น ใสความคิดสรางสรรคลงไปในงาน
เพลงไมคํานึงแตผลกําไรเพียงอยางเดียว และควรมีความมีความรับผิดชอบตอสังคมโดยไมแทรก
โฆษณาหรือยัดเยียดสินคาใหกับกลุมผูบริโภคมากจนเกินไป 
 4. ผูบริโภคอาศัยเหตุผล ความกลาหาญในการปฎิเสธ และตอตานระบบทุนนิยมของ
ผูผลิต โดยคิดไตรตรองในการเลือกใชสินคา ไมใหผูผลิตครอบงําทางความคิดได และใช
จนิตนาการโดยคํานึงศิลปะและสุนทรียะในการฟงเพลง 
 
6.4 ขอจํากัดในการวิจัย 
 
 1. อุปสรรคในการเก็บขอมูลในจัดดับดับเพลงของคลื่นลูกทุงมหานคร โดยผูวิจัยไมไดรับ
ความรวมมือจากผูบริหารของคลื่นลูกทุงมหานคร จึงจําเปนตองหาขอมูลจากทางอินเตอรเน็ต ทํา
ใหขอมูลในการจัดอันดับในแตละสัปดาหไมครบ 1 ปตามที่ตองการ ผูวิจัยจึงตองเลื่อนการจัด
อันดับเพลงในแตละสัปดาหไปเรื่อยๆจนกวาจะครบกลุมตัวอยางเพลง 48 เพลงตามที่ตองการ โดย
ครั้งแรกกําหนดการศึกษาเพลง 1 ป 48 เพลง แตเนื่องจากขอมูลไมครบจึงตองเลื่อนไปอีก 3 เดือน
จึงจะครบ 48 เพลงตามที่ตองการพอดี   
 2. การติดตอนัดสัมภาษณผูผลิตคายเพลงตางๆ มีความยากลําบากในการเขาถึงตัวผูผลิต
เพลงเนื่องจากผูผลิตมีภารกิจในการทํางานตามตางจังหวัดและออกเดินสายโปรโมตเพลงกับ
ศิลปนทําใหการนัดสัมภาษณจึงใชเวลานาน 
 3. การจัดกลุมสนทนากลุมมีขอจํากัดในเรื่องสถานที่ของการสนทนากลุม เพราะในการจัด
สถานที่การสนทนากลุมตองงายตอการนัดพบผูที่มาสนทนากลุม สถานที่จึงมักจะเปนรานอาหาร
หรือในหางสรรพสินคา ทําใหมีเสียงดังรบกวนการสนทนากลุม นอกจากนี้การนัดรวมตัวของการ
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สนทนาในแตละกลุมมีความยากลําบากเพราะแตละคนมีเวลาที่ไมตรงกัน เชน วินมอเตอรไซต 
พนักงานรักษาความปลอดภัย หรือสาวโรงงาน จะมีเวลาในการใหขอมูลนอยเพราในแตละอาชีพ
จะมีเวลาการทํางานไมตรงกัน จึงทําใหผูวิจัยตองกระชับคําถามใหรวดเร็วขึ้น 

4. ในการวิเคราะหเรื่องความหมายในชนชั้นลางระดับบน และชนชั้นลางระดับลางนั้นมี
เพลงบางเพลงที่ไมอยูในเกณฑใน 4 เกณฑที่ผูวิจัยกําหนดเอาไวคือ ที่อยูอาศัย รายได การศึกษา 
อาชีพ หรือบางเพลงที่เกณฑยังคลุมเครือจึงไมสามารถทําการวิเคราะหแยกแยะออกเปนเพลงของ
ชนชั้นลางใน 2 ระดับได 
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  ชื่อ นามสกุล 
ชื่อ
เลน อาย ุ ภูมิลําเนา อาชีพ การศึกษา รายได  ที่อยูอาศัย 

A1 นายหนูคุณ พิมพไสย หน ู 57 ขอนแกน 
พนักงานรักษา
ความปลอดภัย ประถมศึกษา 7,840 บานเชา 

A2 
นายทองจันทร แสน
บุตร กบ 49 ขอนแกน ขับแท็กซี ่ มัธยมศึกษา 9,000 บานเชา 

A3 นายแสงรุง สมสุข ออ 34 ชัยภูม  ิ กรรมกรกอสราง ประถมศึกษา 7,000 บานเชา 

A4 นายไพรินทร ลุนแดง ริน 40 นครศรีธรรมราช ชางไฟ มัธยมศึกษา 9,000 
บานเอ้ือ
อาทร 

A5 
นายรัชชานนท สุข
เกษม กรุง 15 สุราษฎาน ี พนักงานเซเวน มัธยมศึกษา 8,500 บาน 

A6 
นางบุญนาค 
ประเสริฐ เพียร 52 อยุธยา 

สาวโรงงานเย็บ
ผา มัธยมศึกษา 4,000 บานเชา 

A7 นายปน ใสมุง ปน 30 เชียงราย วินมอเตอรไซต ไมไดเรียน 7,500 บานเชา 

A8 นางทัศนีย แซเจียง หมวย 34 เชียงใหม แมคา มัธยมศึกษา 9,700 บาน 
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  ชื่อ นามสกุล 
ชื่อ
เลน อาย ุ ภูมิลําเนา อาชีพ การศึกษา รายได  

ที่อยู
อาศัย 

B1 นางมาริสา แซโงว กุง 32 ปทุมธาน ี ชางเสริมสวย มัธยมศึกษา 8,000 บาน 

B2 นายพรเทพ แซโงว ตอย 35 ปทุมธาน ี ชางเทคนิค 
มัธยมศึกษา

(ปวช) 8,500 บาน 

B3 
นายพรพิชิต หลงสวน
จิก โทน 20 รอยเอ็ด 

พนักงานขาย
ของ 

ปวส
(อนุปริญญา) 5,000 บานเชา 

B4 
นายประมวล วรรพ
ฤกษ มวล 38 บุรีรัมย วินมอเตอรไซค มัธยมศึกษา 8,000 บาน 

B5 นางสาวทยิดา ศรีสม เดือน 32 นครปฐม สาวโรงงาน มัธยมศึกษา 4,500 บาน 

B6 
นางญาณัฐา เนียม
ปาน ริน 49 ปทุมธาน ี รับจางทั่วไป ประถมศึกษา 9,000 บาน 

B7 นางสาวอําพร ชุมศร ี พร 27 ยโสธร สาวโรงงาน มัธยมศึกษา 4,500 บานเชา 
B8 นายอภิชา จันทรลอย รวย 55 ปทุมธาน ี ขายของ ประถมศึกษา 8,000 บาน 
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  ชื่อ นามสกุล 
ชื่อ
เลน อาย ุ ภูมิลําเนา อาชีพ การศึกษา รายได  

ที่อยู
อาศัย 

C1 นางสาวชนิดาภา จริยา แวว 28 เชียงราย 
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 9,000 แฟลต 

C2 นางสาววรรณิภา ชัชวารี หนึ่ง 24 กรุงเทพ 
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 9,000 หองเชา 

C3 
นางสาวณัฐพร เปรมจิตต
ชื่น ปุย 27 สมุทรปราการ 

พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 9,000 บานเชา 

C4 นายวรพจน ต้ังตุลากร บอล 34 อุบลราชธาน ี
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 8,500 หอพัก 

C5 นายมานิตย ศิริชาติ ทวน 31 อุดรธาน ี
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 8,500 บาน 

C6 นายสุเมธ สุวจนพงศ ตน 25 ขอนแกน 
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 8,500 บาน 

C7 นายภานุพงศ เทียนศร ี เกง 26 อุบลราชธาน ี
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส
(อนุปริญญา) 9,000 แมนชั่น 

C8 นายวรวิชญ สมพงษ ชัย 30 รอยเอ็ด 
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 9,500 บาน 
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  ชื่อ นามสกุล 
ชื่อ
เลน อาย ุ ภูมิลําเนา อาชีพ การศึกษา รายได  

ที่อยู
อาศัย 

D1 นายอนุชิต สุทธิไชยา ปอง 29 บุรีรัมย 
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 10,000 หอพัก 

D2 นายสมบัติ จันทรังษ ี บัต ิ 36 สกลนคร 
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 10,000 หอพัก 

D3 
นายประสารศักดิ์ กอ
แกว โอ 32 อํานาจเจริญ 

พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 10,000 หอพัก 

D4 นายประทิน เตียงไธสง แอ 35 ขอนแกน 
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส
(อนุปริญญา) 10,000 บานเชา 

D5 นางปทุมมา ผลาพรหม มา 27 รอยเอ็ด 
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 10,000 บานเชา 

D6 นายคมศักด์ิ ผลาพรหม ศักด์ิ 25 รอยเอ็ด 
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 10,000 บานเชา 

D7 นายสราวุฒิ อายุวัฒน บิ๊ก 29 กาฬสินธุ 
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 10,000 หอพัก 

D8 
นางวัลวิภา สมทบ
บารม ี หม ู 29 ชัยภูมิ 

พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 10,000 บาน 
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 
 
 นางสาวพิมพชญา ฟกเปยม เกิดเม่ือวันที่ 9 มีนาคม พ.ศ.2527 จบการศึกษาจากระดับ
มัธยมศึกษาจากโรงเรียนสตรีวิทยา จากนั้นจึงเขาศึกษาตอในระดับปริญญาตรีที่คณะวารสาร
ศาสตรและสื่อสารมวลชน เอกวิทยุและโทรทัศน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร จนสําเร็จเม่ือป 2548 
จากนั้นจึงทํางานอยู 2 ป กอนเขาศึกษาในระดับปริญญาโทที่คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน จนสําเร็จการศึกษาในป 2552 
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