
การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

กับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของมลูนิธิเมาไมขับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

นาย อิศเรศ คําแหง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

วิทยานิพนธนี้เปนสวนหนึง่ของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑิต 

สาขาวิชานเิทศศาสตรพัฒนาการ ภาควิชาการประชาสัมพันธ 

คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย 

ปการศึกษา  2553 

ลิขสิทธิ์ของจุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย 

 



MEDIA EXPOSURE ATTITUDE AND PARTICIPATION OF BANGKOKIANS IN DON'T 

DRIVE DRUNK FOUNDATION'S FESTIVE SEASON CAMPAIGN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

MR. ITSARED KUMHANG 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

A Thesis Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements 

for the Degree of Master of Arts Program in Development Communication 

Department of Public Relations 

Faculty of Communication Arts 

Chulalongkorn University 

Academic Year 2010 

Copyright of Chulalongkorn University 





Gnrn ~ I U M ~  : ni~~T lm~udi~mi?  5 n u ~ Z  u~=ni~iid~uf~uno~d~:aiaulu~nm 

n q ~ ~ n w u v i u n q n ' y i i q n ~ ~ u ~ m ~ ~ ~ 1 7 . ~ s i a ~ ~ n r n n i n ~ ~ . ~  ~ ~ ~ ~ L ~ I ! ~ ~ ~ u . ( M E D I A  

EXPOSURE AlTITUDE AND PARTICIPATION OF BANGKOKIANS IN DON'T 

DRIVE DRUNK FOUNDATION'S FESTIVE SEASON CAMPAIGN) a . d ~ n m  

'imuiiiwusiirjn : m ~ n i m ~ ? i q i ? 6  w9. di%in aoiilmiuun',i97 uci.  

* * 
niqXun%ir iiTwqd?=m~AC L ~ ~ A ~ w A ? I u & ~ G u ~ ' ~ ~ u ~ I Q  ni'~~TlmFuii?mi? 

5flu~2i u n = n i ~ i i d ~ u i ~ u a a ~ d ~ : a i a u l u ~ a m n ~ ~ ~ m w u ~ i u n ~ n ' u i i ~ n ~ ~ u ~ m ~ ~ ~ u d ~ ~  

miniaaoq ~ ~ Z w i ' L i u  ImulaY uuumou11iuluni~~n'uQay~~in nquhad14 iiu?u 

450 mu qinni?du~?eliiquuuHaiukuwDu qinds=aiaulu~awnp~mwu~iupl~ d?u 
-I -I -I 

n i ? ? r ~ ? i = % a y a I a ~ l l ~  ni?uqnuqJn?iuo d i $ o u ~ =  ~ I L C I A ~  ~ I ~ ? I U L ~ ( I Q L U U  

uiw?j iu  ~ ~ = d i ~ u d ? = $ n ~ m ~ & u ~ u s ' u u u ~ d u i ~ u  ~ Q ~ ? = U ? A U R I ~ ~ I ~ ~ ? U ~ ? U  

81&$ SPSS FOR WINDOWS XP 



# # 5184767028 : MAJOR DEVELOPMENT COMMUNICATION 

KEYWORDS: MEDIA EXPOSURE / KNOWLEDGE / PARTICIPATION / BANGKOKIANS I 

DON'T DRIVE DRUNK FOUNDATION'S / FESTIVE SEASON CAMPAIGN 

ITSARED KUMHANG: MEDIA EXPOSURE ATITUDE AND PARTICIPATION OF 

BANGKOKIANS IN DON'T DRIVE DRUNK FOUNDATION'S FESTIVE SEASON 

CAMPAIGN. THESIS ADVISOR : ASSOC. PROF PARICHART STHAPITANONDA. 

Ph.D.. 197 PP 

The purpose of this research is to study the correlation of media exposure, 

attitude, and participation among Bangkokians in don't drive drunk foundation's festive 

season campaign. Questionnaires were used to collect the data from 450 samples 

who live in Bangkok. Frequency, percentage, mean, standard deviation and Pearson's 

product moment correlation coefficient were employed for the analysis of the data 

SPSS FOR WINDOWS XP program was used for data processing. 

The result of the study are as follows : 

1.Media exposure on festive season campaign is statistically correlated with 

attitude about festive season campaign. 

2.Media exposure on festive season campaign is statistically correlated with 

participation about festive season campaign. 

3.Attitude about fest/ve season campaign is statistically correlated with 

participation about festive season campaign. 

Department : .?.u.~!i~FL?!ation$ .................... Student's Signature ..It .~~~.&A\".r?~fin 

Field of Study : .Deve1.o~me~.G.o.m.m.~.~!~ai~.~ Mi i iso ls  Signature !%.to.: 
Academic Year :.2010 



 

 

ฉ 

กิตติกรรมประกาศ 

 

วิทยานิพนธฉบับนี้สําเร็จไดดวยความกรุณาจากผูมีพระคุณหลายฝาย ผูวิจัยขอกราบ

ขอบพระคุณ รศ.ดร.ปาริชาต สถาปตานนท อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธ ที่กรุณาสละเวลาให

คําปรึกษา คอยแนะนํา และตรวจแกไขเนื้อหาของวิทยานิพนธฉบับนี้ดวยความเอาใจใสอยางดียิ่ง 

ขอกราบขอบพระคุณ รศ.พัชนี เชยจรรยา ที่กรุณารับเปนประธานกรรมการสอบวิทยานิพนธ และ

ไดใหคําแนะนํารวมถึงชี้แนะขอบกพรองตางๆเพื่อใหวิทยานิพนธฉบับนี้สมบูรณยิ่งข้ึน อีกทั้งขอ

กราบขอบพระคุณ ผศ.ดร.กุลทิพย ศาสตระรุจิ ที่กรุณาสละเวลารับเปนกรรมการสอบวิทยานิพนธ 

ขอกราบขอบพระคุณคณาจารยคณะนิเทศศาสตร จฬุาลงกรณมหาวิทยาลัย ทุกทาน ที่ไดประสิทธิ

ประสาทวิชาความรูในระดับปริญญาโทแกผูวิจัย  

 

ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณ นาย สมใจ – นาง เกตสุดา คําแหง ซึ่งเปนบิดามารดา เปน

อยางสูง ที่เปนแรงบันดาลใจสําคัญ และสนับสนุนใหผูวิจัยไดมีโอกาสศึกษาตอในระดับปริญญา

โท อีกทั้งยังคอยหวงใย ดูแลเอาใจใส ผูวิจัยอยางใกลชิด และขอบคุณกําลังใจ และการชวยเหลือ

จาก นาย ณัฐวุฒิ คําแหง ซึ่งเปนนองชายของผูวิจัยดวย   

 

ขอขอบพระคุณ มูลนิธิเมาไมขับ ที่เอ้ือเฟอขอมูลใหผูวิจัยไดนํามาประกอบการทํา

วิทยานิพนธฉบับนี้ พรอมทั้งขอขอบคุณผูที่มีสวนรวมในการตอบแบบสอบถามทุกทาน  

 

ขอบคุณเพื่อนๆ Dev. Com รุน 31 ทุกคน โดยเฉพาะ คุณออม คุณแหมม คุณบัว และคุณ

หลิง ที่ใหคําแนะนํา และคอยถามไถความคืบหนาอยูตลอดเวลา ขอบคุณเพื่อนๆ พี่ๆ ที่คอยเปน

กําลังใจใหทั้ง คุณบอมบ คุณลูกเกด คุณจี๊ด คุณเบลล คุณอ่ึง คุณเจ๊ียบ คุณตอม และคุณเอะ 

 

ผูวิจัยขอขอบคุณกําลังที่ดีจาก คุณ พัชราภา ไชยเช้ือ การชวยเหลือจาก คุณ สุวรรณ สีหา

มาตย  เปนผูที่ทําใหผูวิจัยยิ้มไดยามเมื่อทอ และเหน่ือยลา และคอยเปนหวงเปนใยผูวิจัยเสมอมา  

 

การศึกษาระดับปริญญาโท ณ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เปนชวงเวลาที่ทําใหผูวิจัยได

เรียนรูประสบการณตางๆที่มีคุณคา ผูวิจัยมีความภูมิใจเปนอยางมากที่คร้ังหนึ่งไดรับโอกาสเขามา
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ที่มา และความสาํคัญของปญหา 
 

 เปนเวลาอันยาวนานแลว ที่คนไทยไดมีการสืบทอด ประเพณี หรือวัฒนธรรมตางๆ ซึ่งจะมี

ความแตกตางกันในเรื่องของเวลา โดยอาจจะเรียกไดวา เปนประเพณี หรือวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นตาม

เทศกาลตางๆ ที่มีมาตั้งแตในอดีต และสืบทอดมาจนถึงสมัยปจจุบัน ซึ่งประเพณี หรือวัฒนธรรม ที่

เกิดขึ้นตามเทศกาลที่คนไทยใหความสําคัญ และเปนที่นิยม อาทิ เทศกาลปใหม เทศกาลตรุษจีน 

และเทศกาลสงกรานต เปนตน เมื่อประเพณี หรือวัฒนธรรม ที่เกิดขึ้นตามชวงเทศกาลตางๆ เปนที่

นิยมของประชาชน ก็มีผลทําให ประชาชนเกิดความตื่นตัว ในการที่จะเขารวม ประเพณี หรือ

วัฒนธรรมตางๆ เหลานั้น 

 

 เมื่อถึงชวงเทศกาลตางๆ ส่ิงหนึ่งที่เกิดขึ้นอยูเปนประจํา คือ การที่ประชาชนสวนใหญตาง

ตองการที่จะเดินทางไปรวม ประเพณี หรือวัฒนธรรม กันอยางลนหลาม โดยเฉพาะผูที่ไมไดอาศัย

อยูในภูมิลําเนาของตนเอง หรือจากภูมิลําเนาของตนเองมาเปนเวลานาน ก็จะถือเอาชวงเทศกาล

ตางๆ เปนโอกาสในการเดินทางกลับสูภูมิลําเนา เพื่อพบปะ สังสรรค และรวมประเพณี ที่สืบทอด

กันมา กับญาติพี่นอง จนในบางครั้ง มองขามในเรื่องของการใชรถใชถนนอยางปลอดภัย จึงเปน

ที่มาของอุบัติเหตุทางการจราจร 

 

อุบัติเหตุจราจรทางบก (Road Traffic Accidents) เปนปญหาระดับโลก และเปนปญหา

สําคัญของสังคมที่ใชรถยนตในการคมนาคมขนสง องคการอนามัยโลกประมาณวา ในป ค.ศ. 

2000 ที่ผานมามีผูเสียชีวิตจากอุบัติเหตุจราจรทางถนนทั่วโลกประมาณ 1,260,000 ราย คิดเปน

รอยละ 2.3 ของการสูญเสียชีวิตของประชากรโลกมีการคาดการวาอีก 10 ปขางหนา ในประเทศ

กําลังพัฒนาจะมีผูเสียชีวิตจากอุบัติเหตุจราจรอยางนอย 6 ลานคน และผูบาดเจ็บอีกอยางนอย 

60 ลานคน หากไมมีการดําเนินการแกไขโดยเรงดวน และประมาณการวาความสูญเสียดาน

เศรษฐกิจจากอุบัติเหตุจราจร ที่เกิดขึ้นกับประเทศที่กําลังพัฒนาจะมีมูลคารอยละ 2-4 ของ

ผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติ (Gross Domestic Product) (สํานักการจราจรและขนสง, 2552 : 

ออนไลน) 
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สําหรับประเทศไทย พบวา อุบัติเหตุจราจรทางบกเปนสาเหตุการบาดเจ็บ และตายที่

สําคัญที่สุด และมีแนวโนมเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่อง นับแต  พ.ศ. 2532  เปนตนมา ในป พ.ศ. 2546 

คนไทยตายดวยสาเหตุนี้กวา 15,000 คน บาดเจ็บกวา 1,200,000 คน เฉล่ียในหนึ่งชั่วโมงคนไทย

เสียชีวิตดวยอุบัติเหตุ 2 ราย บาดเจ็บ 140 ราย คิดเปนมูลคาความสูญเสียดานเศรษฐกิจกวา 1  

แสนลานบาทตอป หรือประมาณรอยละ 3-4  ผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติ และธนาคารพัฒนา

เอเชีย (ADB) ประมาณวาในอีก 5 ป ขางหนา จํานวนผูเสียชีวิตจากอุบัติเหตุจราจรจะเพิ่มข้ึนเปน 

30,000 คน โดยพิจารณาจากสัดสวนการเพิ่มข้ึนของรถยนต หากไมมีการดําเนินการแกไขอยาง

จริงจัง และตอเนื่องโดยเฉพาะอยางยิ่งในชวงเทศกาลสําคัญ ๆ ที่มีวันหยุดพักผอนยาว เชน 

เทศกาลปใหม เทศกาลตรุษจีน และเทศกาสงกรานต เปนตน (สํานักการจราจรและขนสง, 2552 : 

ออนไลน) 

 

การเสียชีวิตดวยอุบัติเหตุจราจรในชวงเทศกาล เฉล่ียชั่วโมงละ 3.6 คน มากกวาวัน

ธรรมดาถึง 1 เทาตัวโดยผูประสบอุบัติเหตุรอยละ 80 ด่ืมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอลกอนมาขับรถ 

อายุผูประสบเหตุ 15-25 ป มากที่สุด พาหนะที่ประสบอุบัติเหตุรอยละ 70 คือ รถจักรยานยนต 

จากการศึกษา สาเหตุการเกิดอุบัติเหตุจราจรทางบก ทั้งใน และทางตางประเทศ พบวา “คน” เปน

องคประกอบที่สําคัญที่สุดที่ทําใหเกิดอุบัติเหตุจราจร (Road Users) ถึง 95% รองลงมา ไดแก 

องคประกอบดานยานพาหนะอาจเกิดความบกพรองไมไดมาตรฐานไมมีอุปกรณความปลอดภัย

เพียงพอสําหรับการใชงาน และองคประกอบสุดทายที่มีสวนทําใหเกิดอุบัติเหตุจราจร ไดแก ถนน 

หรือสภาพแวดลอมที่ไมเอ้ืออํานวย จนเกิดเปนอุปสรรคตอการขับข่ีอยางปลอดภัย อันไดแก ความ

บกพรองดานวิศวกรรมของถนนสภาพคอขวด ทางโคงอันตราย ตลอดจน สภาพฝนตก มีหมอก

ควัน เปนตน (สํานักการจราจรและขนสง, 2552 : ออนไลน) 

 

ปญหาในเร่ืองของ อุบัติเหตุจากการจราจร นับวันจึงเร่ิมเปนปญหาที่จะทวีความรุนแรง

เพิ่มมากยิ่งข้ึน โดยเฉพาะอยางยิ่ง อุบัติเหตุจากการจราจร ที่เกิดข้ึนในชวงเทศกาลตางๆ ที่ในแต

ละปก็คราชีวิตประชาชนเปนจํานวนมาก จาก สถิติ การเกิดอุบัติเหตุ ในชวงเทศกาลปใหม ระหวาง 

วันที่ 30 ธันวาคม 2551 – วันที่ 5 มกราคม 2552 ในชวง 7 วันอันตราย ซึ่งสามารถสรุปได ดังนี้  
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ตารางที่ 1 แสดงสถิติการเกิดอุบัติเหตุชวงเทศกาลปใหม ประจําป 2552 ในชวง 7 วัน
อันตราย 
 

 
 

วันที ่

จํานวนการ
เกิดอุบัติเหตุ 

(ครั้ง) 

จํานวนผูเสียชีวิต 
(คน) 

จํานวนผูบาดเจ็บ 
(คน) 

ชาย หญิง รวม ชาย หญิง รวม 

30 ธันวาคม 2551 596 46 10 56 481 154 635 

31 ธันวาคม 2551 882 73 14 87 729 231 960 

1 มกราคม 2552 851 67 16 83 697 212 909 

2 มกราคม 2552 464 46 6 52 351 141 492 

3 มกราคม 2552 368 19 3 22 266 134 400 

4 มกราคม 2552 388 28 7 35 292 122 414 

5 มกราคม 2552 275 25 7 32 203 94 297 

รวม 3,824 304 63 367 3,017 1,089 4,107 
 
          ที่มา : http://www.theppanya.com, 2552 

 

 

จากตารางที่ 1 พบวา ในชวงระยะเวลา 7 วัน ของเทศกาลปใหม มีประชาชนเสียชีวิตมาก

ถึง 367 คน และบาดเจ็บถึง 4,107 คน ซึ่งเกิดอุบัติเหตุจากการจราจร 

 

 

นอกจากนี้แลวยังมี สถิติ การเกิดอุบัติเหตุ ในชวงเทศกาลสงกรานต ระหวาง วันที่ 10-16 

เมษายน 2552  ในชวง 7 วันอันตราย ซึ่งสามารถสรุปได ดังนี้  
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ตารางที่ 2 แสดงสถิติการเกิดอุบัติเหตุชวงเทศกาลสงกรานต ประจําป 2552 ในชวง 7 วัน
อันตราย 

 

 
ที่มา : http://www.theppanya.com, 2552 

 

 

จากตารางที่ 2 พบวา ในชวงระยะเวลา 7 วัน ของเทศกาลสงกรานต มีการเกิดอุบัติเหตุ

จํานวน 3,977 คร้ัง ประชาชนเสียชีวิตมากถึง 373 คน และบาดเจ็บถึง 4,332 คน ซึ่งเกิดอุบัติเหตุ

จากการจราจร และมีจํานวนสูงกวาในชวงเทศกาลปใหม 

 

 

จากสถิติในขางตน ทําใหเห็นสภาพปญหา และความจําเปน ในการที่จะตองดําเนินการ

แกไขในเร่ืองของ การลดอุบัติเหตุจากการจราจร ที่เกิดข้ึนในชวงเทศกาลตางๆ เพื่อที่จะทําใหการ

สูญเสียชีวิต และทรัพยสินของประชาชนลดนอยลง  

 

แตอยางไรก็ตาม ยังมีหลักฐานตางๆอีกมากมาย ที่ปรากฏวา บุคคลจํานวนรอยละ 60 ที่

เสียชีวิตจากอุบัติเหตุจราจรมีความเกี่ยวของกับการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ประกอบกับการที่

ปญหาอุบัติเหตุจราจรเปนสาเหตุอันดับตนๆ ของการเสียชีวิตของคนไทย ซึ่งในการนี้หลายฝาย 

อาทิ ภาครัฐ ภาคธุรกิจ องคกรสาธารณประโยชน ไดใหความสําคัญ และพยายามนํามาตรการ

วันที ่ การเกิดอุบัติเหตุ (ครั้ง) ผูเสียชวีิต (คน) ผูบาดเจ็บ (คน) 
จํานวน สะสม จํานวน สะสม จํานวน สะสม 

10 เมษายน 2552 392 392 36 36 410 410 

11 เมษายน 2552 538 930 59 95 582 992 

12 เมษายน 2552 675 1,605 44 139 726 1,718 

13 เมษายน 2552 863 2,468 81 220 940 2,658 

14 เมษายน 2552 638 3,106 52 272 717 3,375 

15 เมษายน 2552 528 3,634 49 321 586 3,961 

16 เมษายน 2552 343 3,977 52 373 371 4,332 

รวม 3,977 373 4,332 
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ตางๆ ออกมาใชในการบรรเทา และแกไขปญหา อาทิ มาตรการทางการรณรงค มาตรการดานการ

ผลักดันกฎหมาย และนโยบายตางๆ รวมทั้งมาตรการในการสรางการมีสวนรวมของประชาชน ซึ่ง

มูลนิธิเมาไมขับถือเปนหนวยงานหนึ่งซ่ึงไดรับทุนสนับสนุนจากสํานักงานกองทุนสนับสนุนการ

สรางเสริมสุขภาพ (สสส.) ในการพัฒนาระบบ และกลไกการบริหารจัดการ ตลอดจนดําเนินการ

รวมกันพันธมิตรตางๆ ในการปรับเปล่ียนพฤติกรรมสุขภาพ และคานิยมของสังคมในเร่ืองการไม

ขับข่ียานพาหนะภายหลังการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล และการผลักดันนโยบาย และมาตรการทาง

กฎหมายตางๆ ออกมาบังคับใช เพื่อแกไขปญหาอุบัติเหตุจราจรจากการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

(ปาริชาต สถาปตานนท, 2549:1) 

 

ดานการดําเนินงานในภาพรวมขององคกร มูลนิธิเมาไมขับ เปนองคกรที่มีวัตถุประสงคใน

การดําเนินงาน เพื่อสรางกระแสความต่ืนตัวในสังคมเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจราจร ที่เกิดจากการ

ด่ืมสุรา เพื่อเสริมสรางจิตสํานึกใหประชาชนไมขับรถขณะเมาสุรา เพื่อเปดโอกาสใหผูสนใจทั่วไป

ไดมีสวนรวมรณรงค และเพื่อขยายขอบเขตการรณรงคไปยังกลุมบุคคลตางๆ นอกจากนี้แลว ทาง

มูลนิธิเมาไมขับ ยังมีความคาดหวัง ในการเปนผูนําในการรณรงคเพื่อลดอุบัติเหตุจราจร ที่มีสาเหตุ

มาจากการด่ืมสุรา ซึ่งถือเปนวิสัยทัศนสําคัญของทางมูลนิธิเมาไมขับ ในสวนของการดําเนินงาน 

ทางมูลนิธิเมาไมขับ ตองการผลักดันใหมีกฎหมาย และการบังคับใชกฎหมายที่มีผลในการปฏิบัติ 

เพื่อลดพฤติกรรมเมาแลวขับ การรณรงค เพื่อใหเกิดกระแสวา พฤติกรรมเมาแลวขับไมเปนที่

ยอมรับของสังคมไทย สนับสนุนใหเกิดเครือขาย และการมีสวนรวมในการรณรงคเมาไมขับ 

ครอบคลุมทั่วประเทศ และพัฒนามูลนิธิเมาไมขับ และบุคลากรใหเขมแข็ง (มูลนิธิเมาไมขับ, 2552 

: ออนไลน)       

 

ดานการดําเนินงานในลักษณะของการรณรงค มูลนิธิเมาไมขับ มีการดําเนินงานใน

ลักษณะของการรณรงค ที่มีความโดดเดน และนาสนใจเปนอยางมาก เนื่องจาก ทางมูลนิธิเมาไม

ขับ ไดมีการกําหนดยุทธศาสตรในการดําเนินงาน เพื่อการรณรงคลดปญหาอุบัติเหตุจราจรจาก

การด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไว 5 ดาน ไดแก ยุทธศาสตรดานกฎหมาย มูลนิธิเมาไมขับดําเนินงาน

ตามยุทธศาสตรการผลักดันกฎหมายตางๆ เพื่อควบคุมอุบัติเหตุจากการเมาแลวขับ โดยที่ผานมา

ไดเปนแกนนํา และมีสวนรวมในการผลักดัน และบังคับใชมาตรการทางกฎหมายตางๆ อาทิ การ

ผลักดันใหมีการต้ังดานตรวจวัดแอลกอฮอลข้ึนเปนคร้ังแรกในประเทศไทย และดําเนินการอยาง

ตอเนื่องจนถึงปจจุบัน และการออกกฎหมายหามสถานีบริการน้ํามันจําหนายเคร่ืองด่ืมที่มี
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แอลกอฮอล ฯลฯ ยุทธศาสตรดานการสื่อสารประชาสัมพันธ มูลนิธิเมาไมขับมีบทบาทสําคัญใน

การริเร่ิม และดําเนินโครงการตลออดจนกิจกรรมตางๆ เพื่อส่ือสารรณรงค และประชาสัมพันธ งาน

เมาไมขับสูสาธารณชน  โดยเฉพาะอยางยิ่งความโดดเดนในเชิงการจัดกิจกรรมที่สามารถสราง

กระแสในชวงเทศกาลสําคัญๆ ของคนไทย อาทิ โครงการรณรงคในชวงเทศกาลปใหม,โครงการ

รณรงคในชวงเทศกาลตรุษจีน, โครงการรณรงคในชวงเทศกาลสงกรานต เปนตน ยุทธศาสตรดาน

การขยายเครือขาย และพัฒนากลไกการดําเนินงาน มูลนิธิใหความสําคัญกับการจัดต้ัง พัฒนา 

และขยายเครือขาย เพื่อสนับสนุนใหบุคคลที่เกี่ยวของเกิดความต่ืนตัวในการดําเนินงานรวมกัน 

โดยท่ีผานมา พบวา มีเครือขายที่มูลนิธิใหการสนับสนุน อาทิ การสรางพันธมิตรในการรณรงค 

“เมาไมขับ” ที่มีทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน และส่ือมวลชน, การจัดโครงการพัฒนาเครือขายเหยื่อเมา

แลวขับ โดยจัดใหมีการประชุมแลกเปล่ียนประสบการณการทํางานความพรอมเพื่อสนับสนุนการ

จัดต้ังเครือขายเหย่ือเมาแลวขับใหมข้ึน ฯลฯ ยุทธศาสตรดานการพัฒนาองคความรู มูลนิธิเมาไม

ขับ ไดดําเนินงานเพื่อพัฒนาองคความรู และสนับสนุนการดําเนินงาน อาทิ สนับสนุนการ

ศึกษาวิจัยเกี่ยวกับผลกระทบของเหย่ือเมาแลวขับ  โดยสถาบันวิจัยสังคม  จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย, สนับสนุนการคิดคนประดิษฐเคร่ืองมือตรวจวัดระดับแอลกอฮอลในเลือดทางลม

หายใจ โดยคณะวิศวกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม ฯลฯ ยุทธศาสตรดานการพัฒนา

ศักยภาพระบบงาน และบุคลากรมูลนิธิเมาไมขับ ใหความสําคัญกับการพัฒนาบุคลากรโดย

สนับสนุนใหบุคลากรเขารับการอบรมเพ่ือเสริมสรางศักยภาพในการดําเนินงานดานตางๆ อาทิ จัด

โครงการตรวจเย่ียมเครือขายเหยื่อเมาแลวขับ เพื่อรับฟงปญหา และใหขอเสนอแนะ, การจัด

โครงการบรรยายสรุปสถานการณอุบัติเหตุจราจรใหกับบุคลากรของมูลนิธิเมาไมขับไดรับฟงทุก 3 

เดือน โดยเปดโอกาสใหมีการแลกเปล่ียนประสบการณ และวิเคราะหปญหารวมกัน เปนตน 

(มูลนิธิเมาไมขับ, 2552 : ออนไลน)       

 

ดวยวัตถุประสงค วิสัยทัศน และยุทธศาสตร ในการดําเนินงานที่มีความชัดเจน ทางมูลนิธิ

เมาไมขับ จึงสงผลทําให มูลนิธิเมาไมขับ กลายเปนองคกร ที่มีบทบาทสําคัญในการริเร่ิม และ

ดําเนินโครงการ ตลอดจน กิจกรรมการสื่อสารเพื่อการรณรงคสูสาธารณชน โดยเฉพาะอยางยิ่ง 

การจัดกิจกรรมการรณรงคในชวงเทศกาลสําคัญๆ ของคนไทย อาทิ เทศกาลปใหม เทศกาล

ตรุษจีน และเทศกาลสงกรานต เพื่อกระตุนใหประชาชน ตระหนัก และเห็นความสําคัญของ 

อุบัติเหตุจราจร ที่เกิดข้ึนในชวงเทศกาลตางๆ ซึ่งถือไดวา กลยุทธดานการสื่อสารเพื่อการรณรงค 

โดยอาศัย กิจกรรมรณรงค ถือเปนหัวใจสําคัญในการดําเนินงานของทางมูลนิธิเมาไมขับ  
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การรณรงค จึงถือไดวาเปน การสรางความเปล่ียนแปลง ในขณะเดียวกัน วิธีการที่มีระบบ 

และตอเนื่องในการสงผานขอความไปสูกลุมผูรับสารที่เปนเปาหมาย ก็อาจเรียกไดวาเปนการ

รณรงคเชนกัน ถึงกระนั้น การรณรงคที่เรากําลังพูดถึงอยูนี้ไมใชการรณรงคแบบที่ใชกันในกลุมผูที่

ตองการสรางความเปลี่ยนแปลงใหเกิดข้ึนในระดับโลก  หากแตเปนการรณรงคเพื่อการ

เปล่ียนแปลงนโยบาย และแนวทางการปฏิบัติ จึงจําเปนตองใชวิธีการทางยุทธศาสตรที่ไดจากการ

วิเคราะหทางสังคม วัฒนธรรม เศรษฐกิจ และการเมือง เขาไวดวยกัน การรณรงคเกิดภายในบริบท

ที่เปล่ียนแปลงไมหยุดนิ่งตลอดเวลา (dynamic) การรณรงคสามารถทําการวัดไดแมจะไม

จําเปนตองวัดอยางเปนระบบ หรือตองออกมาในรูปของตัวเลขหลักสําคัญที่ทําใหการรณรงค

เกิดข้ึนนั้นยังเปนเร่ืองที่เกี่ยวของกับสาธารณะ มีความเกี่ยวของกับผูคน มีแนวทางการปฏิบัติ และ

นโยบาย โดยสรุปแลวกุญแจสําคัญของการรณรงค คือ การกระทําที่ตอเนื่อง เพื่อใหบรรลุ

วัตถุประสงคบางประการ ส่ิงนี้ทําใหการรณรงค ในแงนี้แตกตางจากความหมายของ “การรณรงค” 

ที่ใชกันโดยทั่วไป ซึ่งหมายถึง การยกระดับความตระหนักรู หรือการสงขอความบางอยางซํ้าๆ แต

ไมไดมีเปาหมายทางนโยบายที่เฉพาะเจาะจงไปกวานั้น (องคการแอ็คช่ันเอด ประเทศไทย, 2552 : 

ออนไลน)       
 
ดวยประสิทธิภาพ และประสิทธิผลของการรณรงค ทางมูลนิธิเมาไมขับจึงเห็นความสําคัญ

ในการที่จะนําเอาหลักการรณรงคมาปรับใชเปนแนวทางที่มีความสําคัญในการรณรงคในชวง

เทศกาลตางๆ อาทิ เทศกาลปใหม เทศกาลตรษุจีน และเทศกาลสงกรานต 

 

โดยที่ทางมูลนิธิเมาไมขับ เห็นวา “เทศกาล” มักเปนชวงเวลาแหงการพบปะ สังสรรค ของ

สมาชิกในครอบครัว เพื่อนฝูง ญาติมิตร เปนชวงเวลาแหงการเฉลิมฉลอง การเดินทาง การพักผอน 

และความสุขของบุคคลที่เกี่ยวของ แตในอีกมุมหนึ่ง เทศกาลกลับกลายเปนชวงเวลาแหงความ

สูญเสียของหลายครอบครัว ซึ่งตองเผชิญกับการสูญเสียชีวิต หรือการบาดเจ็บจากอุบัติเหตุทาง

การจราจรในระหวางชวงวันหยุดเทศกาล จึงทําใหในชวงกอน และระหวางเทศกาลเฉลิมฉลอง

หลายๆ หนวยงาน รวมทั้งมูลนิธิเมาไมขับ จึงนิยมจัดกิจกรรมรณรงค เพื่อกระตุนเตือนให

ประชาชนตระหนักถึงการลดอุบัติเหตุทางการจราจร รวมถึงอุบัติเหตุทางการจราจร อัน

เนื่องมาจากการดื่มเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล (ปาริชาต สถาปตานนท, 2553 : 40) 
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การรณรงคกวาหนึ่งทศวรรษของมูลนิธิเมาไมขับ และภาคีเครือขายประสบความสําเร็จใน

ระดับหนึ่งที่สามารถสรางกระแสเมาไมขับใหสังคมไทยเร่ิมตระหนัก และเห็นถึงความไมปลอดภัย

ของการขับข่ียานพาหนะขณะมึนเมา แตภารงานของมูลนิธิเมาไมขับ และภาคีเครือขายคงตอง

ดําเนินการรณรงคตอไปในระยะยาว เพื่อกาวไปสูเปาหมายที่ต้ังไววา “เราจะเอาคนเมาออกจาก

ถนน” พรอมๆ กับภารงานที่คงหนักมากข้ึน เมื่อตองการบอกกับทุกคนในสังคมวา “เมาไมขับเปน

ปญหาของทุกคนในสังคม” ซึ่งนั่นหมายถึง การรณรงคที่ตองสานตอตลอดทั้งป นอกเหนือจากการ

รณรงคสรางกระแสในชวงเทศกาลที่ประสบความสําเร็จมาแลว ทั้งโครงการตรุษจีนเมาแลวขับถูก

จับแน และโครงการสงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย ซึ่งมูลนิธิเมาไมขับ หวังที่จะเห็นโครงการ

ตนแบบทั้งสองโครงการเปนเสมือนจุดเร่ิมตนที่ใหภาคสวนอ่ืนๆ ในสังคมตอยอดการรณรงคเมาไม

ขับ เพื่อสรางความปลอดภัยในชีวิต และทรัพยสินบนทองถนนของสังคมไทย (ปาริชาต สถาปตา

นนท, 2553 : 89) 

 

แตอยางไรก็ตาม เมื่อทางมูลนิธิเมาไมขับไดมีการจัดกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล

เกิดข้ึนแลว เปาหมายท่ีสําคัญของทางมูลนิธิเมาไมขับ ก็คือ ความความตองการที่จะใหกลุม

ประชาชนเกิดความสนใจในตัวกิจกรรมที่จัดข้ึน และเขามามีสวนรวมในกิจกรรม โดยการที่จะทํา

ใหความตองการดังกลาวประสบผลสําเร็จไดนั้น ทางมูลนิธิเมาไมขับจะตองอาศัยการส่ือสารเพื่อ

การประชาสัมพันธกิจกรรมรณรงคโดยผานส่ือตางๆอยางหลากหลาย และเปนไปอยางกวางขวาง 

โดยจะตองอยูภายใตเงื่อนไขที่วา ส่ือที่ใชในการสื่อสารประชาสัมพันธจะตองมีความเหมาะสมที่จะ

สามารถสรางความสนใจ และสามารถทําใหประชาชนมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาล ที่ทางมูลนิธิเมาไมขับ จัดข้ึนไดเปนอยางดี ซึ่งกุญแจสําคัญที่จะทําให

ประชาชนมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค ก็คือ การออกแบบสารที่มีความนาสนใจ 

และทําใหกลุมประชาชนรูสึกไดวา ส่ิงเหลานั้นมีความสําคัญตอการดําเนินชีวิตของตนเองเปน

อยางมาก จึงจะสงผลทําใหประชาชนมีการเปดรับขาวสารนั้นๆไปโดยปริยาย 

  

 เม่ือกลุมประชาชนมีการเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ 

ทางมูลนิธิเมาไมขับ อยูเปนประจําแลว การส่ือสารประชาสัมพันธที่มีความตอเนื่อง สามารถย้ํา

เตือนความทรงจําของประชาชน ใหตระหนัก และเห็นความสําคัญอยูเสมอวา กิจกรรมรณรงค

ดังกลาวเปนกิจกรรมรณรงคที่ดี มีความสําคัญตอการดําเนินชีวิตของตนเองเปนอยางมาก ก็จะ

เปนที่มาในการที่จะทําใหกลุมประชาชนเกิดทัศนคติเชิงบวกตอกิจกรรมรณรงคที่ทางมูลนิธิเมาไม



 

9

ขับไดจัดข้ึน ซึ่งอาจจะแสดงออกทางดานความคิด หรือแมแตความรูสึกก็เปนไปได จนในที่สุดก็จะ

ทําใหกลุมประชาชนมีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของตนเอง ในดานการดําเนินชีวิต ที่มีสวน

เกี่ยวของกับการใชรถใชถนน หรืออาจจะเขามาเปนสวนหนึ่งในการใหความรวมมือที่จะปฏิบัติตน

อยูในกฎขอบังคับ ที่จะทําใหสังคมเกิดการพัฒนาไดตอไป 

 

 หากทางมูลนิธิเมาไมขับ สามารถทําการส่ือสารประชาสัมพันธเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค

อยางมีประสิทธิ และประสิทธิผลแลว ประชาชนเกิดความสนใจเปนอยางดี การเปดรับขาวสารของ

ประชาชนก็จะเปนสวนหนึ่งที่สามารถทําใหเห็นไดวา การประชาสัมพันธเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค

ในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ สําเร็จไปแลวคร่ึงหนึ่ง ฉะนั้นแลวทางมูลนิธิเมาไมขับจึงควรให

ความสําคัญในการพัฒนา และปรับปรุง ในดานการสื่อสารประชาสัมพันธที่มีประสิทธิภาพ ใหได

มากที่สุดเทาที่จะสามารถเปนไปได เพื่อใหส่ือเหลานั้นสามารถเขาถึงกลุมประชาชน และทําให

ประชาชนเกิดความสนใจในการเปดรับขาวสารอยางตอเนื่อง และสม่ําเสมอ อีกสวนหนึ่งที่ไมควร

มองขาม คือ เมื่อประชาชนมีการเปดรับขาวสารอยางตอเนื่องแลว ก็จะทําใหประชาชนเกิดความ

เชื่อถือ หรือศรัทธาในดานการปฏิบัติงานของทางมูลนิธิเมาไมขับมากข้ึน จนในที่สุดก็จะเกิดการ

เปล่ียนแปลงพฤติกรรมในการที่จะเขามามีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคอยางจริงจังตอไปในอนาคต 

 

 ความสําเร็จของมูลนิธิเมาไมขับ จะสามารถเปนจริงได ก็จะตองอาศัยองคประกอบ ใน

เร่ืองของ การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคที่มีความตอเนื่องของประชาชน ที่ตองอยู

ภายใตเงื่อนไขที่วา เนื้อหาสารที่นําเสนอจะตองมีความนาสนใจ และสอดคลองกับส่ือที่ใชในการ

เผยแพร ดานทัศคติ หรือความรูสึกนึกคิด การที่จะทําใหประชาชนมีความรูสึกนึกคิดที่ดี และสนใจ

ในกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลน้ัน จะตองอยูภายใตเงื่อนไขที่วา จะตองมีการเผยแพรขอมูล

ขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคอยางตอเนื่อง และทําใหเห็นถึงความนาเช่ือถือ จนในที่สุด

ประชาชนก็เกิดการเปล่ียนแปลงพฤติกรรม และเขามามีสวนรวมในการจัดกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาลตางๆอยางจริงจัง ทั้งทางดานการแสดงความคิดเห็น การเขามาทํากิจกรรม โดยรวมซึ่งจะ

ถือไดวา ทําใหประชาชนสวนใหญเกิดการสนับสนุนในกิจกรรมรณรงคมากข้ึน จนเปนที่มาของการ

ลดอุบัติเหตุในชวงเทศกาล และทําใหปญหาทางดานอุบัติเหตุจราจรลดลงตามไปดวย 

 

ดังนั้น งานวิจัย เร่ือง “การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ” นี้ จึงมุงศึกษา การ
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เปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ เพื่อเปนแนวทางในการขับเคลื่อนเกี่ยวกับการจัด

กิจกรรมการสื่อสารเพื่อการรณรงค ซึ่งเปนลูทางที่สําคัญอยางหนึ่งที่สามารถนํามาใชในการพัฒนา

สังคม ตลอดจนการเปนแนวทางที่สําคัญในการสราง หรือการประสานความรวมมือจากหนวยงาน 

หรือองคกร ทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน หรือภาคประชาชน ในการพัฒนา และขับเคลื่อนดานการ

ส่ือสารเพื่อการรณรงค และเปนแนวทางในการการลดอุบัติเหตุทางการจราจรในท่ีสุด 
 
วัตถุประสงคการวิจัย 
 

1.เพื่อศึกษาการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานคร 
 
2.เพื่อศึกษาทัศนคติเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานคร 

 

3.เพื่อศึกษาการมีสวนรวมเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานคร 

 

4.เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวาง การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมเกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

ปญหานําการวิจัย 
 

1.การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครเปนอยางไร 
 
2.ทัศนคติเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

เปนอยางไร 
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3.การมีส วนรวมเกี่ ยวกับกิจกรรมรณรงค ในชวง เทศกาลของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครเปนอยางไร 

 

4.การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล

ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีความสัมพันธกันหรือไม อยางไร 
 

สมมติฐานในการวิจัย 
 
 1.การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมีความสัมพันธกับทัศนคติของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล  

 

 2. การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมีความสัมพันธกับการมีสวน

รวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล 

 

 3.ทัศนคติเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมีความสัมพันธกับการมีสวนรวมของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล 

 
ขอบเขตของการวิจัย 
 

1.การวิจัย เร่ือง “การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ” จะมุงศึกษาถึง การ

เปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ ซึ่งประกอบดวย กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม 

กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลตรุษจีน และกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลสงกรานต เทานั้น 

 

 2.ขอบเขตดานเนื้อหา การศึกษานี้มีขอบเขตดานเนื้อหา คือ การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ 

และการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ 

มูลนิธิเมาไมขับ โดยใชแบบสอบถาม เพื่อเก็บรวบรวมขอมูล จากกลุมประชาชนในแตละเขตพื้นที่

กรุงเทพมหานคร ที่มีอายุต้ังแต 15 ป ถึง 60 ป เทานั้น 
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 3.ขอบเขตดานพื้นที่ การศึกษานี้มีขอบเขตดานพื้นที่ คือ กรุงเทพมหานคร โดยใช

แบบสอบถามเก็บขอมูล จํานวน 10 เขต ในกรุงเทพมหานคร ซึ่งประกอบดวย เขตปทุมวัน เขตบาง

ซื่อ เขตพญาไท เขตหวยขวาง เขตดอนเมือง เขตมีนบุรี เขตลาดพราว เขตดินแดน เขตทวีวัฒนา 

และเขตสวนหลวง เทานั้น 

 
นิยามศัพทที่ใชในการวิจัย 
 

การเปดรับขาวสาร หมายถึง ความบอยคร้ังของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครในการ

รับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม เทศกาลตรุษจีน และเทศกาลสงกรานต 

ของมูลนิธิเมาไมขับ โดยผาน 

- ส่ือเฉพาะกิจ ไดแก สต๊ิกเกอร แผนพับ เพลง สปอตรณรงค หนังสือ โปสเตอร 

หมวก เส้ือ และขอความรณรงค 

- ส่ือบุคคล ไดแก ดารา นักแสดง หรือบุคคลที่มีชื่อเสียงทางสังคม ที่เคยเปนเหย่ือ  

- ส่ืออินเตอรเน็ต ไดแก เว็บไซตของมูลนิธิเมาไมขับ  

- ส่ือมวลชน ไดแก ขาวเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลที่ออกอากาศทาง

ชอง 3 5 7 โมเดิรนไนนทีวี และเอ็นบีที  

- ส่ือกิจกรรม ไดแก กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม กิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาลตรุษจีน และกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลสงกรานต    

 

ทัศนคติ หมายถึง ความรูสึกนึกคิดของประชาชนท่ีมีตอกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลป

ใหม เทศกาลตรุษจีน และเทศกาลสงกรานต ของมูลนิธิเมาไมขับ ที่ไดรับรูมา  

 

การมีสวนรวม หมายถึง การนําเอาแนวทางในการรณรงคชวงเทศกาลตางๆ มาปรับใช

ในการดําเนินชีวิต ตลอดจน การเขาไปเปนตัวกลางที่สําคัญในการแสดงความคิดเห็น หรือปฏิบัติ

ตามแนวทางการรณรงคนั้นๆ 
 

กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล หมายถึง กิจกรรมที่จัดข้ึนโดยมีเปาหมายในการลด

ปญหาอุบัติเหตุจราจรในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ ซึ่งจะประกอบไปดวย กิจกรรมรณรงค

ในชวงเทศกาลปใหม กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลตรุษจีน และกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล
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สงกรานต โดยในการจัดกิจกรรมรณรงคดังกลาวจะเปดโอกาสใหประชาชนเขามามีสวนรวมอยาง

ทั่วถึง 

 

มูลนิธิเมาไมขับ หมายถึง องคกรที่มีบทบาทในการขับเคล่ือนเพื่อลดปญหาอุบัติเหตุบน

ทองถนนที่เกิดจากการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล โดยมีเปาหมายในการที่จะหยุดคนเมาไมใหมาขับ

รถบนทองถนน 

  
ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 
 1.เพื่อเปนแนวทางที่ดีแก หนวยงาน หรือองคกร ที่ใหความสําคัญในการรณรงค โดยอาศัย

กิจกรรมตางๆ ที่จะเปนเคร่ืองมือในการประชาสัมพันธกิจกรรมการรณรงคที่ทาง หนวยงาน หรือ

องคกร รับผิดชอบ 

 

 2.เพื่อเปนแนวทางสําคัญในการที่จะสะทอนใหเห็นถึง หลักการ หรือแนวทาง ในการสื่อสาร 

หรือประชาสัมพันธ ที่มีประสิทธิภาพ และประสิทธิผล จึงเปนที่มาของกิจกรรมการรณรงคที่ประสบ

ความสําเร็จ ตามเปาหมายที่ทาง หนวยงาน องคกร หรือผูรับผิดชอบ กิจกรรมการรณรงคนั้นๆ ได

กําหนดไว 

 

 3.เพื่อเปนแนวทางในการจัดการรณรงค ในรูปแบบของ กิจกรรม ซึ่งอาศัยการนําเอาส่ือที่มี

ความหลากหลาย มาผสมผสานเขาดวยกัน ผานกิจกรรมการรณรงค  

 

 4.เพื่อเปนแนวทางในการสรางประเด็น ดานการรณรงคในรูปแบบของ กิจกรรม ที่มี

ประสิทธิภาพ และประสิทธิผล โดยผานส่ือตางๆ ซึ่งสามารถทําใหประชาชนเกิดความสนใจ และให

ความรวมมือเปนอยางดี ในการที่จะเขารวมกิจกรรมการรณรงค  

 

 5.เพื่อเปนแนวทางสําหรับผูที่สนใจ หรืออาจจะศึกษาทางดานนิเทศศาสตร ที่มีความสนใจ

เกี่ยวกับ การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคที่สามารถนํามาใชเปน

ประโยชน ทั้งดานความรูทั่วไป ดานการศึกษา ตลอดจนสามารถนํามาใชอางอิงในงานตางๆได

อยางเหมาะสม 
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6.เพื่อใชเปนแนวทางที่ดีในการที่จะกอใหเกิด การพัฒนา การแกไข และการปรับปรุง ใน

ดานการสื่อสารประชาสัมพันธโดยผานส่ือตางๆ ตลอดจน การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมี

สวนรวมของประชาชนในกิจกรรมการรณรงคอ่ืนๆที่ทาง หนวยงาน องคกร หรือผูที่สนใจ ในการจัด

กิจกรรมการรณรงคไดใชพัฒนากิจกรรมการรณรงคตอไปในอนาคต 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เก่ียวของ 

 
  ในการศึกษา เร่ือง “การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ” ผูวิจัยไดทําการศึกษาถึง 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยตางๆที่เกี่ยวของ เพื่อใชเปนแนวทางในการศึกษา อภิปราย และสรุป

ผลการวิจัย ดังตอไปนี้ 

 

-แนวคิดเกี่ยวกับการรณรงค  

-แนวคิด และทฤษฎีการเปดรับขาวสาร 

-แนวคิดเกี่ยวกับ ส่ือมวลชน ส่ือบุคคล ส่ือเฉพาะกิจ และส่ืออินเตอรเน็ต  

-แนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติ และการมีสวนรวม  

-แนวคิดเหตุการณพิเศษ  

-งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
แนวคิดเกี่ยวกับการรณรงค 
  

การรณรงคเร่ิมมีบทบาทที่สําคัญในประเทศโลกที่สาม เพราะการรณรงคสงผลใหประชาชน

มีการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ และการตัดสินใจที่จะรับเอาความคิดใหมๆเกี่ยวกับสุขภาพ การเกษตร  

และการวางแผนครอบครัว โดยการรณรงคในแตละครั้งนั้น จะมีวัตถุประสงคในการรณรงคทีม่คีวาม

แตกตางกันออกไป ไมวาจะเปน การรณรงค เพื่อใหขอมูลขาวสาร (inform) หรือการรณรงค เพื่อ

โนมนาวใจใหคลอยตาม (Persuade) อันจะนําไปสูการเขามามีสวนรวมในกิจกรรม (Mobilize) และ

เกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมในที่สุด (กิตติ กันภัย, 2543:226) 

 

กิจกรรมการรณรงคจึงเปนกิจกรรมที่จะตองอาศัยการกระทําที่เปนไปตามลําดับข้ันตอน 

และจะตองมีความสอดคลองกับวัตถุประสงคในการรณรงคนั้นๆดวย จึงจะสามารถทําให

กลุมเปาหมายในการรณรงคเกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม และเกิดผลสําเร็จตามที่นักรณรงคได

วางเปาหมายไว นักรณรงคจึงควรใหความสําคัญในทุกๆขั้นตอนของกระบวนการจัดกิจกรรมการ

รณรงค 
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 การที่จะสามารถทําใหเกิดความเขาใจถึงลักษณะของ “การรณรงค” ไดนั้นตองอาศัย

การศึกษาถึง รายละเอียดตางๆที่มีสวนเกี่ยวของกับ การรณรงค ตลอดจน ความหมาย หรือคํา

นิยามตางๆที่นักวิชาการ ไดระบุไว เพื่อนํามาใชเปนแนวทางในการสรุปเปนองคความรูตอไป 
  
ความหมายของ การรณรงค 
  
 กิตติ กันภัย (2543) กลาววา การรณรงค หมายถึง การกําหนดเจตนารมณในการกระทําให

เกิดผลลัพธหรือผลกระทบบางประการ แกกลุมปจเจกบุคคลจํานวนคอนขางมาก ในชวงเวลาที่ระบุ

ไวชัดเจน และอาศัยชุดกิจกรรมการสื่อสารที่มีการออกแบบจัดการเอาไวลวงหนา 

 

 Kendall (1996:3) กลาววา การรณรงค หมายถึง หลักการออกแบบกิจกรรม เพื่อนํามาใช

ในทางปฏิบัติอยางเปนรูปธรรม โดยจะตองเปนการปฏิบัติที่เปนลําดับ และมีความตอเนื่อง เพื่อให

ไดมาซ่ึงผลลัพธที่ตองการอยางใดอยางหนึ่ง  ซึ่งบางครั้งอาจจะกลาวไดวาเปนผลลัพธที่

เฉพาะเจาะจง 

 

 จากความหมายของ คําวา “การรณรงค” สามารถสรุปไดวา การรณรงค หมายถึง การจัด

กิจกรรม และระดมกิจกรรมทางการส่ือสารของคนกลุมใดกลุมหนึ่ง หรือองคการใดองคการหนึ่งไปสู

กลุมเปาหมาย โดยมุงใหกลุมเปาหมาย เกิดการปรับเปล่ียน ความคิด ความเช่ือ ทัศนคติ และ

พฤติกรรมของ 

 

 เมื่อสามารถสรุปถึง ความหมาย หรือคํานิยาม ของ คําวา “การรณรงค” ไดแลว ส่ิงที่อาจจะ

ตองทําการศึกษา และเรียนรูตอไปก็ คือ กลยุทธการสื่อสารการรณรงค เนื่องจาก จะเปนแนวทางท่ี

สําคัญในการที่จะทําใหนักรณรงคทราบไดวา การรณรงคที่ดี และมีประสิทธิภาพนั้น จะตองนํากล

ยุทธใดมาปรับใชในการรณรงค จึงจะสามารถทําใหการรณรงคประสบผลสําเร็จ 

 
กลยุทธการสื่อสารการรณรงค 

 

การกําหนดกลยุทธการสื่อสารเพ่ือการรณรงคก็เปนอีกประเด็นหนึ่งที่ไมควรมองขาม 

เนื่องจาก การกําหนดกลยุทธที่ดี จะสงผลใหการส่ือสารเพื่อการรณรงค เปนการส่ือสารที่สามารถ
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เขาถึงกลุมเปาหมายของการรณรงคไดเปนอยางดี โดยกลยุทธการสื่อสารเพื่อการรณรงค (สิริพรรษ 

ศรีบุญลือ, 2549:18-24) ไดสรุปไวดังนี้ 

 

2.1 กลยุทธดานเน้ือหา กลยุทธสารเปนแกนสําคัญในกระบวนการโนมนาวใจ ซึ่งข้ึนอยู

กับลักษณะของการเราอารมณ (Type of Appeals) และรูปแบบในการนําเสนอ โดยที่กลยุทธดาน

เนื้อหา สามารถจําแนกได 5 แบบ คือ 

 

2.1.1 การกําหนดกลยุทธสารที่เราความกลัว (Fear Drive Model) เปนการสราง 

ความสนใจ หรือสรางจุดสนใจ ดวยการใชสารที่กอใหเกิดความรูสึกกลัว แกกลุมเปาหมาย โดยที่ส่ิง

เหลานั้นจะตองเปนส่ิงที่อยูใกลตัวกลุมเปาหมายดวย เมื่อกลุมเปาหมายเกิดความสนใจแลว ก็จะ

กอใหเกิดการเรียนรูของกลุมเปาหมาย ในการที่จะสามารถปรับเปล่ียนทัศนคติ และพฤติกรรม 

 

2.1.2 การนําเสนอสารโดยใชหลักการ และเหตุผล (Rational) เปนการอางถึง

สาเหตุ  หรือผลกระทบที่ เกิดข้ึน  เปนวิธีการหนึ่งที่จะสรางความนาเ ช่ือถือของสารใหกับ

กลุมเปาหมาย ซึ่งแบงออกเปน 3 ลักษณะ คือ การอางเหตุผลไปสูนิรนัย (Deduction) การอาง

เหตุผลแบบอุปนัย (Induction) และการอางเหตุไปสูผล (Cause to Effect) หรือผลไปสูเหตุ (Effect 

to Cause) หรือจากผลหนึ่งไปสูอีกผลหนึ่ง (Effect to Effect) 

 

การอางหลักการ หรือเหตุผล ในลักษณะตามความเปนจริงที่เกิดข้ึน ก็ถือเปนกล

ยุทธอยางหน่ึงที่จะทําใหกลุมเปาหมายของการรณรงค เกิดความสนใจ และปฏิบัติตาม

วัตถุประสงคของการรณรงคได ซึ่ง ชาญชัย เจริญลาภดิลก (2539) พบวา โครงการ “ถนนสีขาว” 

เปนกิจกรรมการใหขอมูลความรู เพื่อกอใหเกิดการเปลี่ยนพฤติกรรมของกลุมเปาหมายในที่สุด 

ทั้งนี้โดยอาศัยกลยุทธตางๆ ที่สําคัญในหลายดาน คือ รูปแบบการกระตุนซ่ึงมีทั้งการสรางเนื้อหา

เพื่อกระตุนใหกลุมเปาหมายเกิดความกลัว ใหเหตุผล ตลอดจนใชกลุมอางอิงในการจูงใจ

กลุมเปาหมายโดยมีกลยุทธการกระตุนใหเกิดความกลัวตอผูรับสารเปาหมายสวนใหญ 

 

2.1.3 การสรางเนื้อหาจากกลุมอางอิง หรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคม (Status)  

เปนกลยุทธการใชบุคคลที่มีชื่อเสียง และเปนผูนําทางสังคมที่สามารถชักจูงใจใหผูรับสารเกิดความ



 

18

เช่ือถือ เกิดการยอมรับ และสามารถชักจูงใจ หรือหวานลอมใหกลุมเปาหมายเกิดความศรัทธา 

เชื่อถือ เลียนแบบ และปฏิบัติตามไดในที่สุด 

 

2.1.4 การนําเสนอสารที่เนนขอความสะดุดหู สะดุดตา เปนแนวทางการรณรงคที่

มุงเนนการใชวาทศิลป (Rhetoric) เพื่อสรางความประทับใจตอกลุมเปาหมาย และสาธารณชน 

เพื่อใหเกิดการพูดกันแบบปากตอปาก และเพื่อใหเกิดกระแสความตื่นตัวใหกลุมบุคคลเปาหมาย 

และสาธารณชน  
 

2.1.5 การสรางสัญลักษณรวม เปนแนวทางท่ีมุงเนนการสรางความรูสึกในเชิง

อารมณ (Emotional Appeal) เพื่อใหกลุมบุคคลเกิดความรูสึกรวม และเกิดจิตสํานึก คานิยม ความ

รวมมือ หรือการมีพฤติกรรมที่พึงประสงครวมกัน 

 

การออกแบบสารที่ใชในการรณรงคเปนส่ิงที่นักรณรงคจะตองนําเอากลยุทธดาน

การออกแบบเนื้อหาเขามาใช เนื้อหาสารที่นาสนใจในการรณรงคในบางคร้ังนักรณรงคอาจจะตอง

อาศัยเนื้อหาสารที่สามารถสรางความหวาดกลัวแกกลุมเปาหมายบางก็เปนได แตหากไมประสบ

ผลสําเร็จเทาที่ควรนักรณรงคอาจจะตองบอกเหตุผลจริงๆในการรณรงคแกกลุมเปาหมายก็เปนได 

ในบางคร้ังหากนักรณรงคทราบวา กลุมเปาหมายในการรณรงคเปนกลุมเปาหมายที่มีบุคคลสําคัญ 

ซึ่งอยูในจิตใจของกลุมเปาหมาย นักรณรงคก็อาจจะนําเอาบุคคลตางๆเหลานั้นมาใชเปนเครื่องมือ

ในการรณรงคก็เปนได แตอยางไรก็ตามนักรณรงคก็ไมควรที่จะมองขามวา บุคคลนั้นๆ เปนบุคคลที่

มีชื่อเสียงของสังคมหรือไม นอกจากนี้แลว การออกแบบสารที่ใชในการรณรงค นักรณรงคจะตองให

ความสําคัญกับความนาสนใจของสารเปนสําคัญ เพราะ เนื้อหาสารที่มีความนาสนใจก็จะสามารถ

ดึงดูดความสนใจในการเขารวมกิจกรรมการรณรงคไดแลวคร่ึงหนึ่ง อยางไรก็แลว นักรณรงคจะตอง

คํานึงอยูเสมอวา การออกแบบเนื้อหาสารที่ใชในการรณรงค นักรณรงคจะตองทําใหกลุมเปาหมาย

รูสึกไดวา ตนเองมีสวนรวมในการสรางความสําเร็จใหแกกิจกรรม หรือโครงการรณรงคอยางแทจริง 

จึงจะถือไดวา การออกแบบเนื้อหาสารที่ใชในการรณรงคมีประสิทธิภาพ และประสิทธิผล และทําให

กิจกรรม หรือโครงการรณรงคประสบผลสําเร็จ     

 

2.2 กลยุทธการใชสื่อ การเลือกใชส่ือประเภทตางๆนั้นตองพิจารณาใหสอดคลอง หรือ

เหมาะสมกับสภาพแวดลอมทาง เศรษฐกิจ และภูมิศาสตร ของกลุมเปาหมาย ตลอดจนลักษณะ
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ทางประชากรตางๆ ซึ่งส่ือแตละประเภทมีขอจํากัดในการสรางอิทธิพลตอกลุมเปาหมาย โดยท่ี

ความแตกตางของส่ือแตละประเภทนั้น สามารถแบงตามชนิดของส่ือ ไดดังนี้ 

 

1. ส่ือบุคคล การใชบุคคลเปนตัวกลางในการส่ือสารไปยังกลุมเปาหมาย โดยท่ี

บุคคลเหลานี้จะตองเปนผูที่มีชื่อเสียง และเปนที่ยอมรับของกลุมเปาหมาย และสังคม ซึ่งการส่ือสาร

จะอาศัยรูปแบบของการส่ือสารระหวางบุคคล และการสื่อสารในกลุมยอย จะมีวัตถุประสงค เพื่อ

สรางทัศนคติ และเพื่อโนมนาวใจกลุมเปาหมายใหมีพฤติกรรมไปในทิศทางที่กิจกรรม หรือโครงการ

รณรงคไดกําหนดไว โดยคุณสมบัติสําคัญของ ส่ือบุคคล คือ ส่ือบุคคลจะตองมีความสามารถในการ

ปรับ และยืดหยุนสาร หรือรูปแบบการนําเสนอแกกลุมเปาหมายที่แตกตางกัน 
 

ในการรณรงคนั้น การใชส่ือบุคคล ก็ถือวาเปนส่ือหนึ่งที่มีความสําคัญ และจําเปน

อยางมาก เนื่องจาก ส่ือบุคคล เปนส่ือที่มีประสิทธิภาพ ในดานการสื่อสารแบบสองทาง และ

สามารถปรับเปล่ียนสารที่ตองการสื่อสารออกไปใหมีความเหมาะสมกับกลุมเปาหมายในการ

รณรงคได ซึ่ง มนตรี สุดสม (2541) พบวา การรณรงคโครงการ เมาไมขับ ในจังหวัดภูเก็ต ใชส่ือ

บุคคล เปนส่ือหลัก ในการโนมนาวใจกลุมเปาหมายที่เปนผูขับข่ีรถ เพราะการใชส่ือบุคคลสามารถ

ชักจูงใจไดดีกวาส่ืออ่ืนๆ 
 
  2. ส่ือมวลชน เปนส่ือที่มีประสิทธิภาพในดานการใหความรู หรือขอมูลขาวสารแก

กลุมเปาหมายไดเปนอยางดี โดยเฉพาะในดานการเขาถึง ส่ือมวลชนสามารถเขาถึงกลุมเปาหมาย

ไดจํานวนมาก ในเวลาอันรวดเร็ว โดยสวนใหญแลว ส่ือมวลชนที่เปนที่นิยมในการรณรงค ไดแก ส่ือ

โทรทัศน ส่ือวิทยุ เปนตน 
 

3. ส่ือเฉพาะกิจ เปนส่ือที่นําเสนอเนื้อหาแบบเฉพาะเจาะจง และมุงส่ือสารไปยัง

กลุมเปาหมายเฉพาะกลุมเทานั้น แตอยางไรก็ตาม ส่ือเฉพาะกิจ ก็ถือไดวาเปนส่ือหนึ่งที่มีขอจํากัด 

ที่วา หากกลุมเปาหมายไมเปดอาน หรือเปดรับก็ไมสามารถส่ือสารขอมูลใดๆออกไปได โดยส่ือ

เฉพาะกิจที่นิยมใชในโครงการรณรงคสวนใหญ ไดแก คูมือ จุลสาร แผนพับ โปสเตอร นิทรรศการ 

ภาพทัศน เปนตน 

 

กลยุทธดานการใชส่ือ เปนอีกสวนหนึ่งที่นักรณรงคจะตองใหความสําคัญ เนื่องจาก ถือได

วาส่ือแตละประเภทยอมมีผลตอการขับเคลื่อนกิจกรรมการรณรงคใหถึงเปาหมายได แตอยางไรก็
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ตาม นักรณรงคจะตองทราบถึงคุณสมบัติของส่ือแตละประเภทเสียกอนวา ส่ือบุคคล สามารถ

เปล่ียนแปลง และโนมนาวใจกลุมเปาหมายได แตจะตองเปนส่ือบุคคลที่มีชื่อเสียง และสังคมใหการ

ยอมรับ ในสวนของส่ือมวลชน เปนส่ือที่เขาถึงคนจํานวนมากไดอยางรวดเร็ว และส่ือเฉพาะกิจ เปน

สื่อที่มีความเหมาะสมกับการนําเสนอเนื้อหาบางประเภท และเหมาะสมกลุมเปาหมายบางกลุม

เทานั้น ดังนั้น นักรณรงคก็ควรเลือกใชส่ือที่มีความเหมาะสมกับกิจกรรม หรือโครงการรณรงคนั้นๆ

ดวย จึงจะทําใหกิจกรรม หรือโครงการรณรงคนั้นๆประสบความสําเร็จได  

 

2.3 กลยุทธการกําหนดวาระสาร การกําหนดวาระของสาร เปนหนาที่ของส่ือมวลชน ใน

การที่จะสรางจุดสนใจเกี่ยวกับกิจกรรม หรือโครงการรณรงคผานส่ือ เพื่อใหกลุมสาธารณชนเกิดการ

รับรูแกเกี่ยวกับกิจกรรม หรือโครงการรณรงคนั้นๆ 

 

 ปาริชาต สถาปตานนท และคณะ (2546:20) กลาววา การศึกษาดานการกําหนดวาระนั้น

เปนการศึกษาเกี่ยวกับการใช และการกระจายอํานาจ และอิทธิพลในสังคม ทฤษฎีนี้เห็นวาส่ือ

สามารถทําใหเร่ืองราว ประเด็น และบุคคลเปนจุดสนใจจากสาธารณชนได 

 

ปาริชาต สถาปตานนท และคณะ (2546:20) กลาววา การกําหนดวาระนั้นสามารถกําหนด

ได 3 วาระ คือ การกําหนดวาระทางนโยบาย การกําหนดวาระทางสาธารณะ และการกําหนดวาระ

ทางส่ือ ความเก่ียวเนื่องเช่ือมโยงกับวาระทั้งสามนั้นต้ังอยูบนขอสันนิษฐานที่วา  

 

1. ส่ือมวลชนมีอิทธิพลโดยตรงตอวาระทางสาธารณชนดวยการใหน้ําหนักของส่ือตอเร่ือง

นั้น 

 

2.วาระทางสาธารณะมีอิทธิพลตอการกําหนดวาระทางนโยบายเพราะนักการเมืองมักให

ความสําคัญตอฐานเสียงของตน และตองการรูความตองการทุกเร่ืองของประชาชนผานส่ือ 

 

3. วาระทางส่ือมีอิทธิพลตอการกําหนดวาระทางนโยบาย เพราะนักการเมืองใชขอมูลจาก

ส่ือเพื่อวัดประชามติในแตละประเด็น 
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4. อยางไรก็ตามในบางประเด็นการกําหนดวาระทางนโยบายมีผลโดยตรงตอการกําหนด

วาระทางส่ือดวย 

 

5. แหลงที่มาของขาวมีผลโดยตรงตอการกาํหนดวาระทางส่ือ 

 

 ส่ือมวลชนมีบทบาทสําคัญในการที่จะทําใหเกิด การกําหนดวาระของสาร กลาวคือ 

ส่ือมวลชนมีหนาที่ในการที่จะทําใหสาธารณชนเห็นวา กิจกรรม หรือโครงการรณรงคนั้นๆ เปนส่ิงที่ดี 

ควรแกการเขารวม โดยที่ส่ือมวลชนนําเอากลยุทธในการกําหนดวาระของสารเปนตัวสรางจุดสนใจ

แกสาธารณชนโดยผานส่ือ นั่นเอง 

 

 ข้ันตอนที่มีความสําคัญ และสามารถทําใหทราบไดวา การจัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงค

นั้นๆประสบความสําเร็จตามเปาหมายท่ีไดวางไวหรือไม จะตองอาศัย การประเมินผลโครงการ

รณรงค เพื่อที่จะทําใหนักรณรงคทราบไดวา กิจกรรม หรือโครงการรณรงค มีผลดี หรือผลเสียใน

ดานใดบาง และสามารถนําทั้งผลดี และผลเสียที่ไดรับนั้นมาใชเปนแนวทางในการพัฒนากิจกรรม 

หรือโครงการรณรงคในคร้ังตอไป 

  
การประเมินผลโครงการรณรงค 
 

 การประเมินผลโครงการรณรงค ถือเปนส่ิงสําคัญในการจัดกิจกรรมการรณรงค เพราะการที่

จะทราบไดวา การจัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงค ประสบความสําเร็จตามเปาหมายที่ไดวางไว

หรือไมนั้น จะตองอาศัยการประเมินผลโครงการรณรงค จึงสามารถทําใหเห็นผลไดชัดเจน ซึ่ง (สุวสิริ 

ยลอารีย, 2548:13-14) ไดสรุปไววา การประเมินผลโครงการรณรงค แบงออกเปน 4 ลักษณะ 

ดังตอไปนี้ 

  

1. ประเมินติดตามผลระหวางโครงการ (Monitoring) เปนการประเมินผลการปฏิบัติงาน

วาเปนไปตามวัตถุประสงคที่นักรณรงค หรือผูรับผิดชอบกิจกรรม หรือโครงการรณรงคไดกําหนดไว

หรือไม โดยการประเมินในข้ันนี้จะประเมินผลในสวนตางๆ อาทิ การประเมินประสิทธิภาพของการ

ดําเนินงานดานบุคลากร งบประมาณ และการทดลองใชส่ือ เปนตน 
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2. การประเมินประสิทธิผล (Efficiency Evaluation) เปนการประเมินผลดานการ

เปล่ียนแปลงพฤติกรรมของกลุมเปาหมาย วาเปนไปตามวัตถุประสงคที่ ต้ังไวหรือไม แตการ

ประเมินผลในลักษณะนี้อาจไมนาเ ช่ือถือ  ทั้งนี้ เพราะปจเจกบุคคลมีวิถีชีวิตที่ สัมพันธกับ

องคประกอบอ่ืนๆของสังคม หากการรณรงคเร่ืองใดก็ตามที่มีหนวยงานเกี่ยวของเปนจํานวนมาก 

และตางก็พรอมใจกันรณรงค การประเมินผลคร้ังนั้นก็อาจไมสามารถมั่นใจไดวาผลที่เกิดข้ึนเปน

เพราะโครงการใด ทั้งนี้เพราะไมสามารถควบคุมบริบทของกลุมเปาหมายในกิจกรรม หรือโครงการ

รณรงคนั้นๆได 

 

3. การประเมินประสิทธิภาพ (Effectiveness Evaluation) เปนการประเมินในลักษณะที่

ตองอาศัยมาตรฐานทางวิชาการ และวิชาชีพที่ไดรับการยอมรับโดยทั่วไปในวงการวิชาชีพมา

เกี่ยวของ หากมีมาตรฐานใดกําหนดแลววา ส่ิงนี้ดี มีผูประสบความสําเร็จมาแลว ก็เปนสวนหนึ่งที่

สามารถทําใหเกิดความมั่นใจไดทางหนึ่ง 
 
 4. การประเมินความคุม (Cost-effectiveness Evaluation) เปนการประเมินความคุม

ของตนทุนที่ลงไปในการจัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงคนั้นๆ เมื่อเปรียบเทียบกับผลลัพธที่ไดวาอยู

ในระดับใด และสามารถยอมรับไดหรือไม แตอยางไรก็ตาม การประเมินความคุมอาจเปนไปไดยาก  

 

การประเมินผลกิจกรรม หรือโครงการรณรงค ที่จัดข้ึนนั้น ถือเปนเร่ืองที่มีความสําคัญ นัก

รณรงค หรือผูรับผิดชอบกิจกรรมรณรงค จะตองมี การประเมินผลระหวางโครงการ เพื่อใหทราบวา 

แผนการรณรงคที่ทําอยูนั้นเปนไปตามที่ไดวางเปาหมายไวหรือไม การประเมินประสิทธิผล เปนการ

ประเมินที่จะทําใหทราบวา กลุมเปาหมายมีการเปล่ียนแปลงพฤติกรรม และเปนไปตามที่ได

คาดหวังไวหรือไม การประเมินประสิทธิภาพ เปนการประเมินที่จะทําใหทราบวา จากที่มีนักวิชาการ 

หรืออ่ืนๆ ไดกําหนดมาตรฐาน หรือตัวช้ีวัดไววา วิธีการนั้นๆมีผลอยางไร เม่ือเรานํามาปรับใชกับ

กิจกรรม หรือโครงการรณรงคแลว ไดผลกันเหมือน หรือคลายกับที่ไดมีการกําหนดไวหรือไม การ

ประเมินความคุม เปนการประเมินที่จะสามารถทําใหทราบไดวา การจัดกิจกรรม หรือโครงการ

รณรงคนั้นๆ เกิดความคุมคาในดานการใชงบประมาณหรือไม  

 

นอกจากนี้ ในดานการประเมินผล (หริสุดา ปณฑวนันท, 2544:54-55) ไดสรุปไววา การ

ประเมินผล อาจแบงไดตามเวลาที่จัดทําไดเปน 3 ประเภท ดังตอไปนี้ 
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1. การประเมินผลกอนการดําเนินโครงการ เปนการประเมินผลจากกลุมเปาหมายที่เขา

รวมกิจกรรม หรือโครงการรณรงค วาเปนไปตามวัตถุประสงคที่ไดกําหนดไวต้ังแตแรกหรือไม 

ตลอดจนการประเมินในเร่ืองของความเปนไปไดในการดําเนินงาน และพฤติกรรมตางๆของ

กลุมเปาหมายที่มีตอ กิจกรรม หรือโครงการรณรงค 

 

2. การประเมินผลระหวางการดําเนินโครงการ เปนการประเมินผลในภาพรวมของการ

ปฏิบัติงาน ซึ่งจะทําใหนักรณรงคทราบวา ผลที่เกิดข้ึนนั้นเปนไปตามที่ไดกําหนดไว หรือไม หากไม

เปนไปตามเปาหมายที่กําหนดไว จะสามารถสามารถเปล่ียนแปลง หรือแกไขไดอยางทันทวงที 

 

3. การประเมินภายหลังการดําเนินโครงการ เปนการประเมินผลเพื่อวัดผลการ

ดําเนินงานในภาพรวมทั้งหมด ตลอดจนผลที่เกิดข้ึนกับกลุมเปาหมายของ กิจกรรม หรือโครงการ

รณรงค หลังจากกิจกรรม หรือโครงการรณรงคส้ินสุดลง โดยผลจากการประเมินนี้จะเปนแนวทางใน

การจัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงคคร้ังตอไป 

 

อยางไรก็ตาม การประเมินผลกิจกรรม หรือโครงการรณรงค ยังสามารถประเมินผลได 3 

รูปแบบ ดวยกัน คือ การประเมินผลกอนดําเนินกิจกรรม หรือโครงการ เปนการประเมินจาก

กลุมเปาหมายที่เขารวมกิจกรรม หรือโครงการวาเปนไปตามเปาหมายที่ไดวางไวหรือไม การ

ประเมินผลระหวางดําเนินโครงการ ทําใหทราบถึง ภาพรวมของการปฏิบัติงานท้ังหมดวาเปนไป

ตามเปาหมายที่ไดวางไวหรือไม และการประเมินผลหลังการดําเนินโครงการ เปนการประเมินที่จะ

เกิดข้ึนเมื่อกิจกรรม หรือโครงการส้ินสุดลง เพื่อใหทราบผลในภาพรวมของกิจกรรม หรือโครงการ 

ดังนั้น การประเมินโครงการรณรงคในแตละวิธีเหลานี้ ก็จะคํานึงถึงชวงเวลาเปนสําคัญ แตอยางไรก็

ตามในทุกๆชวงเวลาหนึ่งที่มีการประเมิน ก็จะสงผลไปยังอีกชวงเวลาหนึ่งที่มีการประเมิน ผลการ

ประเมินกิจกรรม หรือโครงการรณรงคจึงเปนส่ิงสําคัญที่นักรณรงค หรือผูรับผิดชอบกิจกรรม หรือ

โครงการรณรงคตองการที่จะทราบ เพื่อนําผลที่ไดทั้งทางบวก และทางลบมาปรับใชในการจัด

กิจกรรม หรือโครงการรณรงคในคร้ังตอไป 

 

ดังนั้น การรณรงคในชวงเทศกาลตางๆของมูลนิธิเมาไมขับ ถือเปนเคร่ืองมือสําคัญในการ

สรางกระแสความต่ืนตัวใหกับสังคมเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจราจร ซึ่งเปนส่ิงที่ทาง มูลนิธิเมาไมขับ 

พยายามกระทําอยูตลอดเวลา โดยตัวกลางสําคัญในการขับเคล่ือนใหประเด็นดังกลาวเปนประเด็น
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ที่นาสนใจ และไดรับความรวมมือจากสังคม คือ การจัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงค ที่เปดโอกาส

ใหบุคคล และสังคม ไดเขามามีสวนรวมในกิจกรรม หรือโครงการรณรงคนั้นๆอยางจริง จึงถือไดวา 

ความสําเร็จที่ไดรับในวันนี้ เกิดจากการที่ทางมูลนิธิเมาไมขับนําเอาหลักการดานการจัดกิจกรรม

รณรงคที่มีประสิทธิภาพมาใชอยางแทจริง 

 

 การศึกษาถึง แนวคิดเกี่ยวกับการรณรงค จึงถือเปนหัวใจสําคัญของการวิจัยนี้ เนื่องจาก 

ความเขาใจในหลักการที่มีความสําคัญตางๆที่มีความเกี่ยวของกับการรณรงค ก็จะเปนพื้นฐานที่

สําคัญในการที่จะทําใหสามารถนําเอาหลักการที่ไดทําการศึกษามาปรับใชอยางเหมาะสม 

นอกจากนี้แลวเมื่อมีความเขาใจใน แนวคิดเกี่ยวกับการรณรงค อยางชัดเจนแลว แนวคิด และ

ทฤษฎีที่มีความสําคัญ และควรแกการศึกษาในลําดับถัดมา คือ แนวคิด และทฤษฎีเกี่ยวกับการ

เปดรับขาวสาร เพราะ การจัดกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลจะเปนที่รูจักของประชาชนไดนั้น

จําเปนตองอาศัยการเปดรับขาวสารของประชาชน   

 
แนวคิด และทฤษฎีเกี่ยวกบัการเปดรบัขาวสาร  
 
 ปจจุบันนี้เปนโลกแหงสังคมขาวสารที่มีความรวดเร็ว การที่ประชาชนใหความสนใจในการ

ติดตามขอมูลขาวสารตางๆอยางใกลชิดนั้น ก็จะกลายเปนเร่ืองที่มีความสําคัญ และจําเปนอยาง

ยิ่งตอการดําเนินชีวิตประจําวัน 

 

  การเปดรับขาวสาร ถือเปนองคประกอบหนึ่งที่มีอิทธิพลตอชีวิตคนเรา แตอยางก็ตามการที่

จะทําใหสามารถเขาใจถึงลักษณะของ “การเปดรับขาวสาร” ไดอยางชัดเจน ก็จะตองอาศัย

การศึกษาถึง รายละเอียดตางๆที่มีสวนเกี่ยวของกับ การเปดรับขาวสาร ตลอดจน ความหมาย หรือ

คํานิยามตางๆที่นักวิชาการ ไดระบุไว เพื่อนํามาใชเปนแนวทางในการสรุปเปนองคความรูตอไป 

 
ความหมายของ การเปดรบัขาวสาร 
 

Atkin (1973:208) กลาววา การเปดรับขาวสาร หมายถึง การที่บุคคลมีการเปดรับขาวสาร

มาก ยิ่งจะสงผลใหมีหูตาที่กวางไกลมาก มีความรูมาก มีความเขาใจในสภาพแวดลอม และเปน

คนที่ทันตอเหตุการณ หรือสถานการณที่เกิดข้ึน มากกวาบุคคลอ่ืนๆ ที่เปดรับขาวสารนอยกวา 



 

25

Rogers and Sevenning (1969:3) กลาววา การเปดรับขาวสาร หมายถึง บุคคลที่เปดรับ

ส่ือมวลชน ซึ่งมีความครอบคลุมส่ือมวลชนถึง 5 ประเภท คือ ส่ือหนังสือพิมพ ส่ือภาพยนตร ส่ือ

วิทยุ ส่ือนิตยสาร และส่ือโทรทัศน  

 

จากคําจํากัดความในขางตนของ คําวา “การเปดรับขาวสาร” สามารถสรุปไดวา การเปดรับ

ขาวสาร หมายถึง ความถี่ในการเปดรับขาวสารของประชาชนจากส่ือตางๆ 

 

เมื่อทําความเขาใจเกี่ยวกับ การเปดรับขาวสาร อยางละเอียดแลว ก็จะทําใหทราบวา

ขาวสารตางๆ ถือเปนปจจัยสําคัญที่ใชประกอบการตัดสินใจในกิจกรรมตางๆ ของมนุษย ความ

ตองการขาวสารจะเพิ่มมากข้ึน เม่ือบุคคลนั้นตองการขอมูลในการตัดสินใจหรือไมแนใจในเร่ืองใด

เร่ืองหนึ่ง บุคคลจะไมรับขาวสารทุกอยางที่ผานเขามาสูตนทั้งหมด แตจะเลือกรับรูเพียงบางสวนที่

คิดวามีประโยชนตอตนเอง โดยแรงผลักดันที่ทําใหบุคคลมีการเลือกรับขาวสารนั้นเกิดจาก

คุณสมบัติพื้นฐานของผูรับสารในดานตางๆ ไดแก 

 

1. องคประกอบทางดานจติใจ เปนองคประกอบที่มีความสําคัญ ทีจ่ะทาํใหมนุษยเกิด

ความสนใจ หรือเกิดความไมสนใจ ตอส่ิงตางๆที่เกิดข้ึนในชีวิต จิตใจจะเปนตัวกําหนด หรือส่ังการ

ที่สําคัญ เชน การเลือกรับขาวสาร การเลือกรับรูตามทศันคติ ประสบการณ หรือความชอบสวนตัว

ของบุคคล 

 

2. องคประกอบทางดานสังคม เปนองคประกอบทางดานสภาพแวดลอมที่อยูรอบๆตัว

ของมนุษย เชน ครอบครัว วฒันธรรม ประเพณี หรือแมแต ลักษณะทางประชากรศาสตร เปนตน 

 

 การที่มนุษยจะเลือกเปดรับขาวสารใด หรือเลือกที่จะไมเปดรับขาวสารใดนั้น อาจข้ึนอยู

กับสภาพจิตใจของมนุษย และสภาพสังคมเปนสําคัญ ในสวนของสภาพจิตใจนั้น การที่มนุษยจะ

เลือกเปดรับขาวสารใดนั้นอาจจะเกิดจากความรูสึกสวนตัวที่ชอบ หรือไมชอบขาวสารเหลานั้นเปน

ตักลางสําคัญในการที่จะกําหนดไดวาควร หรือไมควรรับขาวสารนั้นๆ ตอมา คือ ในสวนของสภาพ

สังคม หากสังคมรอบขางของมนุษยใหความสนใจในการเปดรับขาวสารใดๆเปนพิเศษก็อาจจะ

สงผลตอการเกิดแรงบันดาลใจใหคนเราเกิดความสนใจตามบุคคลรอบขางเหลานั้น 
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 นอกจากองคประกอบในดานจิตใจ และดานสังคม ที่สงผลตอการเปดรับขาวสารของ

มนุษยแลว มนุษยยังมีการเลือกที่จะเปดรับขาวสาร โดยอาศัยหลักเกณฑที่สําคัญในการที่จะ

นํามาใชเปนเคร่ืองมือในการที่จะชี้วัดไดวา ควรเลือกเปดรับขาวสารนั้นๆหรือไม 

 

การเปดรับขาวสารผูรับสารอาจเปดรับสารโดยผานกระบวนการในการเลือกรับขาวสาร ซึ่ง

กระบวนการในการเลือกรับขาวสาร (Klapper,1960 : 5) ไดสรุปไวดังนี้ 

 

1. การเลือกเปดรับ (Selective Exposure) บุคคลจะเลือกเปดรับส่ือ หรือขาวสารจาก

แหลงขาวสารตางๆ ตามที่ตนเองใหความสนใจ หรือมีความตองการ เพื่อนํามาใชเปนความรู หรือ

แมแตสรางความเขาใจแกตนเองมากข้ึน ในส่ิงที่ตองการหาคําตอบ  

 

2. การเลือกใหความสนใจ (Selective Attention) บุคคลจะเลือกใหความสนใจตอ

ขาวสารตางๆที่เกิดข้ึน โดยที่ขาวสารที่บุคคลจะสนใจเปดรับมากที่สุด จะตองเปนขาวสารที่มีความ

สอดคลองกับทัศนคติ และความเชื่อของตนเอง 
 
 3. การเลือกรับรู และตีความหมาย (Selective Perception and Selective 

Interpretation) เมื่อบุคคลมีการเปดรับขาวสารจากแหลงขาวสารใดๆแลว บุคคลอาจมีการเลือก

รับรู และเลือกตีความสารที่ไดรับ ตามประสบการณ หรือความรูที่มีอยูในแตละบุคคล  

 

4. การเลือกจดจํา (Selective Retention) เม่ือบุคคลเลือกที่จะใหความสนใจ เลือกที่จะ

รับรู และเลือกที่จะตีความขาวสารไปในทิศทางที่สอดคลองกับทัศนคติ และความเชื่อของตนแลว 

บุคคลยังเลือกที่จะจดจําเนื้อหาสาระของสารในสวนที่มีความสอดคลองกับทัศนคติ หรือความ

สนใจของตนเองอีกดวย 

 

 ในสวนของกระบวนการเลือกเปดรับขาวสารของมนุษยนั้น มนุษยจะมีการเลือกเปดรับ

เฉพาะขาวสารที่ตรงกับทัศนคติของตนเอง เลือกสนใจกับขาวสารที่มีความสอดคลองกับทัศนคติ

ของตนเอง เลือกรับรูขาวสารที่ตนเองมีความคุนเคย หรือเปนเร่ืองใกลตัว และจะทําการ

ตีความหมายในเร่ืองตางๆเหลานั้นตามความรูที่ตนเองมี 
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 อยางที่ทราบกันดีแลววา ขอมูลขาวสารตางๆมีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา การเปดรับ

ขอมูลขาวสารอยางทันทีทันใดจึงถือเปนเร่ืองที่มีความสําคัญ และจําเปน นอกจากการเลือกเปดรับ

ขาวสารตามกระบวนการในการเลือกเปดรับขาวสารแลว การที่จะทําใหมนุษยมีการเปดรับขาวสาร

ไดนั้นมีความจําเปนที่จะตองอาศัยปจจัยที่สําคัญตางๆเขามาเกี่ยวของ 

 

ขวัญเรือน กิตติวัฒน  (2531 : 21-27)  กลาววา บุคคลสามารถเปดรับขาวสารตางๆไดอยู

ตลอดเวลา ซึ่งจะอยูภายใตเงื่อนไขที่วา การที่จะเปดรับส่ือใด ในชวงเวลาใด จะตองอาศัยปจจัยที่

กําหนด คือ 

 

1. ปจจัยดานบุคลิกภาพ และจิตวิทยาสวนบุคคล คนเราแตละบุคคลจะมีความ

แตกตางเฉพาะตัว ความแตกตางดังกลาว จึงสงผลตอดานโครงสรางทางจิตวิทยาสวนบุคคล ซึ่ง

เกิดจากลักษณะที่แตกตางกันออกไปของบุคคล อาทิ การอบรมเล้ียงดู การดํารงชีวิต และอ่ืนๆ จึง

ซึ่งสงผลกระทบตอ สติปญญา ความคิด ทัศนคติ ตลอดจนกระบวนการรับรู เรียนรู และการจูงใจ

  

2. ปจจัยดานสภาพสัมพันธทางสังคม คนเรามักจะมีการยึดติดกับกลุมสังคมที่ตน

สนใจ หรือชื่นชอบ จนในที่สุดบุคคลก็จะเขาไปเปนสวนหนึ่ง หรือสังกัดอยูในกลุมอางอิง 

(reference group)  นั้นๆดังนั้นในการตัดสินใจตางๆในชีวิตประจําวัน บางคร้ังอาจจะแสดงซ่ึง

พฤติกรรม ที่มักจะคลอยตามกลุมนั้นๆดวย เพื่อใหตนเองเปนที่ยอมรับของกลุม 

 

ในบางสถานการณปจจัยทางดานสังคมถือเปนปจจัยหนึ่งที่มีความสําคัญ และสามารถ

สงผลตอการเปดรับขาวสารของบุคคลได ซึ่ง จารุณี พัชรพิมานสกุล (2542) ที่ศึกษาเร่ือง เครือขาย

การสื่อสารของกลุมชีวจิต ที่พบวา กลุมชีวจิตใชชองทางการส่ือสารที่หลากหลายชองทางชวย

เผยแพรแนวคิดใหเปนที่รูจักของคนในสังคม และชวยผลักดันใหแนวคิดนี้เปนที่ยอมรับของคนใน

สังคมจนเปนวาระของสังคมทําใหเกิดการขยายตัวของเครือขาย อีกทั้งเพื่อการกระจายขาวสาร

ออกไปอยางทั่วถึง กวางขวาง และงายตอการรับสาร  

 

3. ปจจัยดานสภาพแวดลอมนอกระบบการสื่อสาร เปนปจจัยที่มีความสําคัญ ซึ่ง

อาจจะ ไดแก เพศ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได ฯลฯ ทําใหเกิดความคลายคลึง ในสวนของการ

เปดรับเนื้อหาดานการสื่อสารรวมถึงการตอบสนองตอเนื้อหาดังกลาวไมแตกตางกันดวย 
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ความแตกตางในชีวิตความเปนอยูของบุคคลถือเปนปจจัยหนึ่งที่จะสงผลตอการเลือก

เปดรับขาวสารของบุคคลได ดานความสัมพันธกับสภาพแวดลอมรอบๆตัวที่กําลังเผชิญก็ถือเปน

อีกปจจัยหนึ่งที่จะสงผลทําใหบุคคลเลือกที่จะเปดรับขาวสารเฉพาะส่ิงที่มีความเกี่ยวของกับตนเอง 

หรือเปนเร่ืองที่ตนเองใหความสนใจ แตในบางสถานการณบุคคลอาจมีการเปดรับขาวสารใน

ลักษณะ หรือเปนไปในทิศทางเดียวกันก็เปนได 

 

ดังนั้น มูลนิธิเมาไมขับ จึงมีความพยายามที่จะทําใหกลุมประชาชนมีการเปดรับขาวสาร

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคใหไดมากที่สุดเทาที่จะสามารถทําได เพราะหากกลุมประชาชนมีการ

เปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของทางมูลนิธิเมาไมขับแลว ก็จะทําให

ประชาชนเกิดความสนใจเกี่ยวกับกิจกรรม จนเกิดความสนใจที่จะเขามามีสวนรวมในกิจกรรมนั้นๆ

อยางจริงจัง แตอยางไรก็ตามก็จะตองอยูภายใตเงื่อนไขที่วา สารที่ทางมูลนิธิเมาไมขับ ส่ือออกไป

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคมีความนาสนใจมากเพียงใด และที่สําคัญก็คือ ส่ือที่เลือกใชในการสื่อสาร

จะตองมีความเหมาะสม สามารถเขาถึงกลุมเปาประชาชนไดเปนอยางดีดวย 

 

การศึกษาเกี่ยวกับ แนวคิด และทฤษฎีเกี่ยวกับการเปดรับขาวสาร เปนเร่ืองที่มีความ

จําเปนในการวิจัยนี้ เนื่องจาก การวิจัยในคร้ังนี้เปนการวิจัยเกี่ยวกับการจัดกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ การเปดรับขาวสาร คือตัวแปรที่สําคัญตัวหนึ่ง ในการที่จะช้ีวัดไดวา 

การจัดกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับสามารถเขาถึงกลุมประชาชนไดมาก

เพียงไร นั่นคือ การที่จะทําใหทางมูลนิธิเมาไมขับไดเห็นวา ส่ือที่ใชในการรณรงคมีประสิทธิภาพ

เพียงใด โดยสามารถดูไดจากการเปดรับขาวสารของประชาชนเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค นอกจาก

การศึกษา แนวคิด และทฤษฎีเกี่ยวกับการเปดรับขาวสารแลว การศึกษาอยางเจาะลึกในส่ือแตละ

ประเภทจึงเขามามีสวนสําคัญในการวิจัยนี้ และเปนที่มาของการที่จะตองมีการศึกษาแนวคิด

เกี่ยวกับ ส่ือมวลชน ส่ือบุคคล ส่ือเฉพาะกิจ และส่ืออินเตอรเน็ต ในลําดับถัดมา 

 
แนวคิดเกี่ยวกับ สื่อมวลชน สื่อบุคคล สื่อเฉพาะกจิ และสื่ออินเตอรเน็ต 
 

 ในยุคการส่ือสารไรพรมแดน การไหลเวียนของขาวสารก็เปนไปดวยความรวดเร็ว การใช

ส่ือแตละประเภทในการสงขอมูลขาวสารสูสาธารณชนก็ถูกนํามาใชกันอยางกวางขวางเลยทีเดียว 

ดวยคุณสมบัติของส่ือในแตละประเภทที่มีความแตกตางกัน จึงทําใหบางคร้ังการที่จะสามารถ
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ประชาสัมพันธขอมูลขาวสารไดอยางครบถวน สมบูรณนั้น จําเปนจะตองอาศัยส่ือทุกประเภท จึง

จะทําใหการสื่อสารประสบความสําเร็จได 

 

 ดวยคุณสมบัติเฉพาะที่มีความโดดเดนแตกตางกันออกไปของ ส่ือมวลชน ส่ือบุคคล ส่ือ

เฉพาะกิจ และส่ืออินเตอรเน็ต การที่จะสามารถทําใหเกิดความเขาใจถึงลักษณะของส่ือในแตละ

ประเภทนั้น ก็จะตองอาศัยการศึกษาถึง รายละเอียดตางๆที่มีสวนเกี่ยวของกับส่ือประเภทน้ันๆ

กอน ซึ่ง ส่ือมวลชน ถือไดวาเปนส่ือประเภทหนึ่งที่มีอิทธิพลตอการเปดรับขาวสารของบุคคล แต

การที่บุคคลจะมีความเขาใจในลักษณะ หรือคุณสมบัติของ ส่ือบุคคล ไดนั้นจะตองอาศัย 

การศึกษาเกี่ยวกับ ความหมาย หรือคํานิยามตางๆที่นักวิชาการ ไดระบุไวกอน  

 
ความหมายของ สื่อมวลชน 
 

Klapper (1960:10) กลาววา ส่ือมวลชน หมายถึง ส่ือที่สามารถสงขอมูลขาวสารไปยัง

ผูรับสาร ซึ่งอาจจะเปนบุคคล หรือกลุมของบุคคลท่ีมีจํานวนมาก และอยูกันอยางกระจัดกระจาย

ได ในเวลาอันรวดเร็ว 

 

จากคําจํากัดความในขางตนของ คําวา  “ส่ือมวลชน”  สามารถสรุปไดวา ส่ือมวลชน 

หมายถึง ส่ือที่มีอิทธิพล และมีบทบาทสําคัญตอการพัฒนาประเทศ ดวยมีลักษณะเฉพาะท่ี

เอ้ืออํานวยตอการพัฒนาหลายประการดวยกัน เชน มีความกวางไกลในการกระจายไปยังพื้นที่

ตางๆ มีความรวดเร็วในการถายทอดขาวสารไดอยางถูกตองแมนยําตรงกับวัตถุประสงคของผูสง

สาร และมีประสิทธิภาพในการใหความรู  

 

ดวยประสิทธิภาพของ ส่ือมวลชนที่มีความโดดเดนกวาส่ือประเภทอ่ืนอยูแลว จึงสงผลทํา

ใหส่ือมวลชน เปนส่ือที่มีอิทธิผลตอผูรับสารเปนอยางมาก ในการที่จะทําใหผูรับสารเกิดความ

สนใจ ในการที่จะเปดรับขอมูลขาวสารตางๆที่ผูสงสารสงตอไปยังผูรับสารเสมอ 

 
อิทธิพลของสื่อมวลชน 
 

Klapper (1960:15-49) ไดใหแนวความคิดเกี่ยวกับอิทธิพลของส่ือมวลชนที่มีตอ

พฤติกรรมของผูรับสารไว ดังนี้ 
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1. อิทธิพลของสื่อมวลชนที่มีตอบุคคล ไมใชอิทธิพลโดยตรงแตเปนอิทธิพลโดยออม 

เพราะ ปจจัยตางๆที่กั้นอิทธิพลของส่ือมวลชน ไดแก 

 

1.1 ความมีใจโนมเอียงของผูรับสาร (Predisposition) บุคคลจะมีความคิดเห็น 

คานิยม หรือความโนมเอียงที่จะประพฤติปฏิบัติอยางใดอยางหนึ่งอยูในตัวกอนแลว ซึ่งส่ิงเหลานี้

ไดรับอิทธิพลจากการใชชีวิตประจําวัน หรือแมแตความสัมพันธกับบุคคลรอบตัว ตลอดจนสถาบัน

ทางสังคมท่ีตนเปนสมาชิก เมื่อบุคคลเหลานั้นมีการเปดรับส่ือมวลชนก็จะนําเอาความคิดเห็น 

คานิยม หรือความโนมเอียงตางๆเหลานี้มาใชในการพิจารณาถึงการเปดรับส่ือมวลชนดวย  

 

1.2 การเลือกของผูรับสาร (Selective Process) บุคคลจะเลือกเปดรับขาวสารที่

มีความสอดคลองกับทัศนคติ หรือความสนใจของตน ซึ่งโดยที่ในทางกลับกันบุคคลจะพยายาม

หลีกเล่ียงที่จะไมรับสารที่ไมสอดคลองหรือขัดแยงกับทัศนคติ หรือความสนใจของตนเอง  

 

1.3 อิทธิพลของบุคคล (Personal Influence) ส่ือบุคคล หรือผูนําทางความ

คิดเห็น จะนําเอาขอมูลขาวสารที่ไดจากการเปดรับส่ือมวลชนไปถายทอดสูประชาชน ซึ่งผูนําความ

คิดเห็นมักสอดแทรกความรูสึกนึกคิดของตนเขาไปในขาวสารนั้นๆดวย 

 

1.4 ลักษณะของธุรกิจดานส่ือมวลชน (Economic Aspect) การดําเนินธุรกิจดาน

ส่ือสารมวลชนในสังคมเสรีนิยม ซึ่งมีระบบเศรษฐกิจแบบเสรีนั้น ส่ือมวลชนจะสามารถแขงขันกัน

ไดโดยเสรี โดยที่ส่ือมวลชนในแตละส่ือสามารถเสนอความคิดเห็น และคานิยมที่แตกตางกัน

ออกไป โดยที่ประชาชนมีเสรีภาพในการที่จะเลือกเช่ือถือ ในความคิดเห็นใดความคิดเห็นหนึ่งได 

และตัดสินไดวาควรจะเช่ือส่ือมวลชนใด 

 

2. อิทธิพลที่สื่อมวลชนมีตอประชาชนเปนเพียงผูสนับสนุนเทานั้น คือ ส่ือมวลชน

จะสราง หรือสนับสนุนใหประชาชนมีทัศนคติ รสนิยม ความมีใจโนมเอียง ตลอดจนแนวโนมดาน

พฤติกรรมของประชาชนใหมีความเขมแข็งมากข้ึน และพรอมที่จะแสดงใหปรากฏออกมา เมื่อมี

โอกาสที่เหมาะสม 
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3. สื่อมวลชนทําหนาที่เปนผูเปลี่ยนแปลงประชาชน ในกรณีที่ประชาชนมีความโนม

เอียงที่จะเปล่ียนแปลงทัศนคติในเร่ืองตางๆอยูกอนแลวหากส่ือมวลชนสามารถเสนอสิ่งที่

สอดคลองกับความตองการของประชาชนได ประชาชนก็จะเปล่ียนทัศนคติ และพฤติกรรมทันที 

 

4. สื่อมวลชนสามารถสรางทัศนคติ และคานิยมใหเกิดแกประชาชนได ทัศนคติ 

และคานิยมที่เกิดข้ึนจากการที่บุคคลเปดรับขาวสาร หรือเร่ืองราวตางๆอยางกวางขวางบอยๆนั้น ก็

จะกอใหเกิดผลไดเชนเดียวกัน แตอาจจะตองอาศัยชวงเวลาเปนสําคัญ 

 

บุคคลจะมีทัศนคติ หรือความรูสึกนึกคิดที่จะชอบ หรือไมชอบ ตอเร่ืองใด หรือประเด็นใด

เปนพื้นฐานอยูในตัวของแตละบุคคลอยูแลว การนําส่ือมวลชนมาใชเปนเครื่องมือในการสงสารไป

ยังผูรับสารก็ถือเปนผลดี เนื่องจาก ผูรับสารมีความสนใจขาวสารจากส่ือมวลชนอยูแลว จึงอาจจะ

สงผลตอความตองการของผูสงสารได แตอยางไรก็ตามขอมูลขาวสารเหลานั้นจะตองเปนขอมูล

ขาวสารที่มีความสอดคลองกับทัศนคติของผูรับสารเปนสําคัญ หากจะเปรียบเทียบกับส่ือบุคคล

แลว หากส่ือบุคคลนําเอาขอมูลขาวสารจากส่ือมวลชนมาถายทอดตอก็อาจจะไมประสบผลสําเร็จ

ได อาจเปนเพราะ ส่ือบุคคลนั้นๆมีการสอดแทรกความคิดเห็นของตนเองลงไปดวย การใช

ส่ือมวลชน และใหกลุมเปาหมายรับขอมูลขาวสารโดยตรงนาจะเปนหนทางที่ดีกวา นอกจากนี้แลว

ในโลกสังคมขาวสารบุคคลมีโอกาสมากข้ึนในการที่จะเลือกเปดรับขาวสารโดยผานแหลงใดก็ไดที่

ตนเองเห็นวาเปนแหลงขอมูลขาวสารที่นาเช่ือถือ เปนประโยชนแกการดําเนินชีวิตของตนเอง แตใน

บางสถานการณส่ือมวลชนอาจจะเขามามีบทบาทในการเปลี่ยนแปลงความคิดของบุคคลได และ

ทําใหบุคคลมีการเปล่ียนพฤติกรรม หรือรูปแบบการดําเนินชีวิตไปในอีกรูปแบบหนึ่งก็เปนได 

  

นอกจาก ส่ือมวลชน จะเปนสื่อที่มีอิทธิพลตอผูรับสารแลว ส่ืออีกประเภทหนึ่งที่มีอิทธิผล

ตอผูรับสาร เชนกัน คือ ส่ือบุคคล เนื่องจาก ส่ือบุคคล เปนส่ือที่สามารถยืดหยุนในเร่ืองของ เนื้อหา

สาร หรือทิศทางการส่ือสารที่ผูสงสารคิดวาจะกอใหเกิดประโยชนสูงสุดในการส่ือสารที่จะสงผลให

ผูรับสารเกิดความเขาใจ และยอมรับในการสื่อสารเร่ืองราวตางๆเหลานั้น 

 

เมื่อมีความเขาใจในคุณลักษณะของ ส่ือมวลชน แลวส่ืออีกประเภทหนึ่งที่มีความสําคัญ 

คือ ส่ือบุคคล โดยการที่จะสามารถเขาใจถึงลักษณะของ “ส่ือบุคคล” จะตองอาศัยการศึกษาถึง 
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ความหมาย หรือคํานิยามตางๆที่นักวิชาการ ไดระบุไว เพื่อนํามาใชเปนพื้นฐานในการสรางความ

เขาใจตอไป 
 
ความหมายของ สื่อบุคคล 
 

Rogers, E.M. and Svening (1969:234) กลาววา ส่ือบุคคล หมายถึง ปจจัยที่สําคัญ

ที่สุดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจยอมรับนวกรรม  

 

Lazarsfeld and Manzel (1968:97) กลาววา ส่ือบุคคล หมายถึง การสื่อสารที่บุคคลมี

บทบาทสําคัญ เพราะเปนการส่ือสารที่มีความเปนกันเอง และเปนสวนตัว กอใหเกิดความคุนเคย 

ซึ่งชวยใหเกิดการยอมรับ ความคิดไดงายข้ึน 

 

จากคําจํากัดความในขางตนของ คําวา  “ส่ือบุคคล”  สามารถสรุปไดวาส่ือบุคคล 

หมายถึง บุคคลผูที่นําเอาขาวสารจากบุคคลหนึ่งไปถายทอดสูอีกบุคคลหนึ่งโดยอาศัยการ

ติดตอส่ือสารแบบตัวตอตัว ระหวางบุคคล 2 คน หรือมากกวา 2 คน ข้ึนไป  
 
 การที่ส่ือบุคคลเปนส่ือที่สามารถติดตอส่ือสารแบบสองทางไดนั้น จึงสงผลดีตอการส่ือสาร

ไปยังผูรับสารไดงายดายมากข้ึน เนื่องจาก ส่ือบุคคล เปนส่ือที่สามารถโนมนาวใจผูรับสารไดเปน

อยางดี แตอยางไรก็ตาม อาจจะตองอาศัยปจจัยพื้นฐานที่จะตองมีอยูในตัวของส่ือบุคคลดวย 
 
ปจจัยของสื่อบุคคลที่มีอิทธิพลตอการโนมนาวใจ 
 

Lazarsfeld and Manzel (1968) กลาววา ส่ือบุคคลก็เปนอีกส่ือหนึ่งที่มีอิทธิพลตอการ

โนมนาวใจไดเปนอยางดี แตอยางไรก็ตามการโนมนาวใจโดยอาศัยส่ือบุคคลนั้น ส่ือบุคคลที่ดี และ

มีประสิทธิภาพ จะตองอาศัยองคประกอบ ดังนี้ 
 

1.1 ความนาเชื่อถือ (Credibility) เปนความรูสึกนึกคิดที่ผูรับสารรูสึกวาผูสงสารเปนที่นา

ไววางใจ มีความสามารถ และมีคุณสมบัติในการที่จะสามารถเปนส่ือบุคคลที่ดีได 
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1.2 ความดึงดูดใจ (Attractiveness) ส่ือบุคคลที่มีความสามารถในการที่จะดึงดูดใจผูรับ

สารไดนั้น ยอมกระตุนใหผูรับสารเกิดความสนใจ หรือพึงพอใจในการไดพบเห็น และพูดคุย 

 

1.3 ความคลายคลึง (Similarity) ส่ือบุคคล ที่มีความคลายคลึงกับผูรับสารเปาหมายใน

ดานตางๆ เชน อายุ เพศ เชื้อชาติ ภาษา การแตงกาย ฯลฯ จะมีอิทธิพลตอการเปล่ียนทัศนคติ และ

พฤติกรรมของผูรับสารไดงายยิ่งข้ึน เพราะความคลายคลึงกันของส่ือบุคคล กับผูรับสารนี่เองที่จะ

ทําใหเกิดความรูสึกเขาใจกัน เห็นอกเห็นใจกัน ชอบพอ และไววางใจ 

 

การใชส่ือบุคคลเพื่อเปนตัวกลางในการสงสารไปยังผูรับสารเปาหมายนั้น ส่ือบุคคลควรมี

คุณสมบัติสําคัญๆบางประการดวย ไมวาจะเปน ความนาเชื่อถือของส่ือบุคคล หากส่ือบุคคลเปน

บุคคลที่ดูนาเช่ือถือแลว ผูรับสารก็จะเกิดความมั่นใจวาขอมูลขาวสารที่ไดรับมีความถูกตอง มั่นใจ

ได ส่ือบุคคลควรมีกลยุทธตางๆที่จะนํามาใชในการดึงดูดใจผูรับสารใหเกิดความสนใจในขอมูล

ขาวสารที่ตองการนําเสนอ นอกจากนี้แลว หากมีการกําหนดกลุมผูรับสารเปาหมายอยางชัดเจน

แลว ก็จะทําใหทราบถึงลักษณะโดยทั่วไปของผูรับสารเปาหมาย ซึ่งจะกอใหเกิดเปนโอกาสที่ดีใน

การที่จะเลือกส่ือบุคคลที่จะทําการสงสารใหมีความสอดคลองกับกลุมผูรับสารเปาหมายในดาน

ตางๆ ก็จะกอใหเกิดผลดีไดเชนเดียวกัน 

 

ดังนั้น จึงถือไดวา ส่ือบุคคล เปนส่ือที่มีอิทธิพลตอการโนมนาวใจ หากการรณรงคมีการ

นําเอา ส่ือบุคคล มาเปนสวนหนึ่งในการรณรงคแลว ก็ถือวามีชัยไปแลวเกินกวาคร่ึง ซึ่ง หริสุดา 

ปณฑวนันท (2544) พบวา ส่ือบุคคล เปนการนําเอาบุคคลมาใชเปนตัวกลางในการสงผานสาร

ของโครงการไปยังกลุมเปาหมาย โครงการรณรงคสวนมากมักใชบุคคลที่มีชื่อเสียงเปนที่ยอมรับใน

สังคม เจาหนาที่ราชการ หรืออาสาสมัคร เปนผูที่จะนําขาวสาร ความรู เกี่ยวกับโครงการไป

ถายทอดใหกับกลุมเปาหมาย โดยอาศัยรูปแบบการส่ือสารระหวางบุคคล และการส่ือสารในกลุม

ยอย เปนสะพานในการเช่ือมโยงหนวยงาน หรือองคกร เจาของโครงการรณรงค กับกลุมเปาหมาย 

โดยมีวัตถุประสงคในการสรางทัศนคติ และโนมนาวใจกลุมเปาหมายใหมีพฤติกรรมไปในทิศทางที่

โครงการตองการ 
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นอกจากปจจัยในดานตางๆที่จะมีผลตอการโนมนาวใจของส่ือบุคคลที่มีตอผูรับสาร

เปาหมายแลว ความเขาใจในเร่ืองของ คุณลักษณะของการส่ือสารระหวางบุคคล ก็ถือเปนอีกเร่ือง

หนึ่งที่มีความสําคัญในการที่จะทําใหการสื่อสารประสบผลสําเร็จ 

 
คุณลักษณะของการสื่อสารระหวางบุคคล 
 
 การสื่อสารระหวางบุคคลที่ประสบความสําเร็จลุลวงไปไดดวยดีนั้น จําเปนตองอาศัย

องคประกอบตางๆเขามาเกี่ยวของ ซึ่ง (พัชนี เชยจรรยา และคณะ, 2538 :4) ไดสรุปไวดังนี้ 

 

 1. การสรางการรับรูตอกันระหวางบุคคล ซึ่งอาจจะหมายถึงความใกลชิดกันทาง

กายภาพ เพราะน้ัน คือ สวนหนึ่งของการติดตอกันทางสังคมในเบ้ืองตน อันเปนส่ิงที่ตองเกิดข้ึน

กอน 

 

2. การรับรูตอกัน ทําใหเกิดการพึ่งพาอาศัยซ่ึงกัน และกัน ในการสื่อสารจะให

ความสําคัญ กับปฏิสัมพันธที่ดีตอกันอันจะเปนที่มาของการเอาใจใสในดานความรูสึกนึกคิดของ

กัน และกัน  

 
3. การสรางปฏิสัมพันธจะเกิดขึ้นจากการแลกเปลี่ยนขอมูลขาวสารระหวางกัน 

โดยที่การแลกเปล่ียนขอมูลขาวสารนี้ผูมีสวนรวมจะรวมกันคิดประเด็นอยางกวางขวาง โดยท่ี

ประเด็นนั้นๆจะนํามาซ่ึงขอมูลขาวสารใหมๆ 

 

4. การสรางปฏิสัมพันธดังกลาวจะอยูบนพื้นฐานของการสื่อสารแบบซ่ึงหนา โดยที่

บุคคลทั้งสองจะตองมีการเผชิญหนากัน 

 

5. การสื่อสารระหวางบุคคล มักจะไมมีรูปแบบท่ีแนนอน และมีกฎเกณฑนอยมาก

ในการควบคุม ความถี่ รูปแบบหรือเนื้อหาของสารระหวางบุคคล 

 

อยางไรก็ตาม นอกจากคุณลักษณะของการส่ือสารระหวางบุคคลในขางตนแลว จารุวรรณ 

เทพธานี (2541) พบวา กลยุทธในการเผยแพรโครงการใช ส่ือบุคคล เปนส่ือหลัก เปนการ

ติดตอส่ือสารแบบสองทาง ทําใหขาวสารโครงการเผยแพรไปอยางรวดเร็ว ไดรับความสนใจ
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มากกวาการใชส่ือมวลชน เพราะผูสงสารเปนบุคคลสามารถโนมนาวใจไดมากกวา และกอใหเกิด

ความสนิทสนมคุนเคย เกิดความไววางใจในการสื่อสารมากกวาส่ือมวลชน 

 

การทราบถึงเนื้อหาของสารที่ตรงกันทั้งของผูสงสาร และผูรับสาร ถือเปนส่ิงที่มีความ

จําเปนอยางมาก ที่จะสามารถชวยใหทั้งสองฝายเขาใจถึงวัตถุประสงคของการส่ือสาร ซึ่งจะเปน

ที่มาของการที่จะทําใหทั้งผูสงสาร และผูรับสาร เกิดความรูสึกวาคูส่ือสารของตนเองตองการอะไร 

มีเปาหมายอยางไร จนเปนที่มาของการที่จะทําใหผูสงสาร และผูรับสารมีการตอบสนองความ

ตองการซึ่งกันและกันมากข้ึน แตอยางไรก็ตามผูสงสารจะตองเปดโอกาสใหผูรับสารสามารถแสดง

ความคิดเห็นตางๆไดเกี่ยวกับเร่ืองที่ทําการส่ือสารดวย 

 

 นอกจาก ส่ือมวลชน และส่ือบุคคล แลวก็ยังมีส่ืออีกประเภทหนึ่งที่ปจจุบันนี้เขามามี

บทบาทเปนอยางมากในดานการส่ือสารเพื่อการรณรงค หรือดานอ่ืนๆ ส่ือประเภทนั้น คือ ส่ือ

เฉพาะกิจ ซึ่งเปนส่ือที่มีความเหมาะสมกับเนื้อหาสาร และกลุมเปาหมายเฉพาะเจาะจง ซึ่ง

การศึกษาถึง คํานิยาม หรือความหมายของ ส่ือเฉพาะกิจ ก็จะทําใหเกิดความเขาใจเกี่ยวกับ

ลักษณะของ ส่ือเฉพาะกิจ มากยิ่งข้ึน 

 
ความหมายของ สื่อเฉพาะกิจ 
 

หริสุดา ปณฑวนันท (2544) กลาววา ส่ือเฉพาะกิจ หมายถึง ส่ือที่ถูกผลิตข้ึนเพื่อนําเสนอ

เนื้อหาเฉพาะ และมุงไปยังกลุมเปาหมายเฉพาะกลุม โดยที่การเลือกใชส่ือผสมเอ้ืออํานวยใหผูทํา

โครงการรณรงคสามารถนําเสนอเนื้อหาของสารเฉพาะใหแกกลุมเปาหมาย เพื่อใหกลุมเปาหมาย

ไดรับขาวสารโดยตรง ตลอดจนไดรับความรูอยางถูกตอง และปฏิบัติตามเจตนารมณของโครงการ

ไดอยางถูกวิธี  

 

จากคําจํากัดความในขางตนของ คําวา  “ส่ือเฉพาะกิจ”  สามารถสรุปไดวา ส่ือเฉพาะกิจ

หมายถึง ส่ือที่มีการกําหนดเน้ือหาสารที่จะทําการเผยแพรอยางเฉพาะ ตลอดจนการกําหนด

กลุมเปาหมายที่จะเปนผูรับสารที่มีความชัดเจน และเหมาะสมกับเร่ืองที่จะทําการเผยแพร 
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 ส่ือเฉพาะกิจ เปนส่ือที่มีความหลากหลาย การที่จะนําส่ือเฉพาะกิจประเภทใดมาใชใน

โอกาสใดนั้นควรมีการเลือก และพิจารณาอยางถี่ถวน โดยคํานึงถึงความเหมาะสมในการนํามาใช

เปนสําคัญ โดยส่ือเฉพาะกิจสามารถแบงออกไดเปนประเภทตางๆ ดังนี้ 

 

1. สื่อสิ่งพิมพ (Printed Media) ส่ือส่ิงพิมพเฉพาะกิจที่นําไปใชเปนส่ือเพื่อการพัฒนาได

เปนอยางดีจําเปนตองตอบสนองวัตถุประสงคของการพัฒนาอยางชัดเจน มีรูปแบบนาสนใจ โดย

ส่ือส่ิงพิมพเฉพาะกิจที่สําคัญ ไดแก ใบปลิว แผนพับ หนังสือเผยแพรเลมเล็ก เอกสารแนะนํา

ประกอบ แผนโฆษณา คูมือส่ือมวลชน หนังสือฉบับพิเศษ จดหมายขาว จดหมาย และภาพพลิก 

เปนตน  

 

2. สื่ออิเล็กทรอนิกส (Electronic Media) ส่ืออิเล็กทรอนิกสเฉพาะกิจ คือ ส่ือเฉพาะกิจ

ที่ผลิตออกมาในรูปแสงและเสียง เชน สปอตวิทยุ สปอตโทรทัศน เทปบันทึกเสียง วีดีทัศน 

ภาพยนตร สไลด เปนตน 

 

3. สื่อกิจกรรม ส่ือกิจกรรม ไดแก การจัดแสดงนิทรรศการ การจัดประกวด การจัดขบวน

แห การจัดรถเคล่ือนที่ การจัดสนทนากลุม การจัดรายการพิเศษทางวิทยุ โทรทัศน เปนตน ตอง

เลือกกิจกรรมที่กลุมเปาหมายสนใจ โดยเนนใหกลุมเปาหมาย และผูสนใจที่เขารวมกิจกรรมไดรับ

ทั้งสาระตามวัตถุประสงคและความบันเทิงไปพรอมๆกัน เชน การจัดวันและสัปดาหพิเศษ การ

จัดการแสดงและนิทรรศการ การพบปะและการประชุม การจัดประกวด และการจัดขบวนแห เปน

ตน 

 

4. สื่ออ่ืนๆ เชน หอกระจายขาว ซึ่งเปนสิ่งที่มีอยูในชุมชนเกือบทุกแหงทั่วประเทศ หอ

กระจายขาว เปนส่ือที่ใชภายในหมูบาน ผูรับสารคือผูคนที่อาศัยอยูในหมูบานและเปนคนกลุม

เดียวกัน มีวิถีชีวิตคลายกัน 

 

เมื่อมีความเขาใจในคุณลักษณะของ ส่ือเฉพาะกิจ แลวส่ืออีกประเภทหนึ่งที่มีความสําคัญ 

คือ ส่ืออินเตอรเน็ต โดยการที่จะสามารถเขาใจถึงลักษณะของ “ส่ืออินเตอร” จะตองอาศัย

การศึกษาถึง ความหมาย หรือคํานิยามตางๆที่นักวิชาการ ไดระบุไว เพื่อนํามาใชเปนพื้นฐานใน

การสรางความเขาใจตอไป 
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ความหมายของ สื่ออินเตอรเน็ต 
 
 มงคล แกวจันทร (2544) กลาววา ส่ืออินเตอรเน็ต หมายถึง ส่ือที่กลายเปนสวนหน่ึงใน

ระบบการส่ือสารที่ชวยใหสังคมโลกมีความใกลชิดกัน ทําใหมีการแลกเปล่ียนความรู การ

ติดตอส่ือสาร การทํางานมีความคลองตัว สะดวก รวดเร็ว เพิ่มมากกวาอดีต และเขากับยุคปจจุบัน 

คือ เปนยุคแหงขอมูลขาวสาร ซึ่งส่ืออินเตอรเน็ตชวยใหบริการ เปดโอกาสใหผูที่ตองการศึกษา 

คนควา หาขอมูลไดเรียนรูดวยตนเองไดอีกทางหนึ่ง 

 

เบญจรัตน มรรยาทออน (2544) กลาววา การสื่อสารผานส่ืออินเตอรเน็ต เปดโอกาสใหมี

การแลกเปล่ียนขาวสารซึ่งกัน และกันไดงายข้ึน และสามารถเชื่อมถึงกันไดอยางรวดเร็ว ทําให

สังคมโลกเล็ก หรือแคบลงดวยประสิทธิภาพ หรือความรวดเร็วของระบบสง-รับ-กระจาย ขอมูล

ขาวสาร เผยแพรขอมูลออกสูสาธารณชน โดยผูที่สนใจ หรือตองการขอมูล จะสามารถสืบคนได

จากอินเตอรเน็ตเชนกัน อินเตอรเน็ตจึงเปนแหลงขาวสารที่ทันสมัย และชวยใหรับรูขาวสารที่

เกิดข้ึนในมุมอ่ืนๆ ของโลกไดอยางรวดเร็วกวาส่ืออ่ืนๆ ไมวาจะเปนหนังสือพิมพ วิทยุ หรือแมแต

โทรทัศน 

 

การที่ส่ือเฉพาะกิจตางๆในขางตน ลวนแลวแตเปนส่ือเฉพาะกิจที่มีคุณสมบัติเฉพาะใน

ดานประสิทธิผลของการส่ือสารดวยกันทั้งส้ิน การจะเลือกใชส่ือเฉพาะกิจประเภทใดนั้น ก็คง

จะตองข้ึนอยูกับการตัดสินใจของผูสงสารเปนสําคัญ แตจะตองอยูภายใตของเงื่อนไขที่วา การ

เลือกใชส่ือเฉพาะกิจประเภทใดก็แลวแต จะตองใหความสําคัญกับการนําเสนอเนื้อหา และ

กลุมเปาหมายที่มีความสอดคลอง และเหมาะสมกับส่ือเฉพาะกิจประเภทนั้นๆที่จะเลือกใชในการ

ส่ือสารดวย นั่นเอง 

 

 ดังนั้น ส่ือประชาสัมพันธตางๆที่ทางมูลนิธิเมาไมขับ ใชเปนเคร่ืองมือในการส่ือสารไปยัง

ประชาชนใหรับทราบถึงขอมูลขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลตางๆที่ทางมูลนิธิได

จัดข้ึน โดยส่ือประชาสัมพันธที่ทางมูลนิธิเมาไมขับไดใชในการประชาสัมพันธกิจกรรมรณรงคจะ

ประกอบไปดวย ส่ือบุคคล ส่ือมวลชน ส่ืออินเตอรเน็ต และส่ือเฉพาะกิจ โดยนอกจากส่ือแตละ

ประเภทจะมีคุณสมบัติที่แตกตางกันออกไปแลว การที่จะสามารถเขาถึงประชาชนไดนั้น จะตอง

อาศัยการเปดรับของประชาชนดวย หากประชาชนเกิดความสนใจในการประชาสัมพันธกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับแลว ประชาชนก็จะมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับ
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กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลจากส่ือตางๆอยางใกลชิด ดังนั้น การที่จะทําใหประชาชนเกิดการ

เปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคจึงเปนเร่ืองที่ไมงายมากนัก แตหากทางมูลนิธิเมาไมขับ

สามารถสรางความเขาถึงกลุมประชาชนได ก็จะทําใหประชาชนเปดรับส่ือประชาสัมพันธตางๆ 

และติดตาม ตลอดจนเขารวมกิจกรรมรณรงคไดในที่สุด 

 

 การศึกษาเกี่ยวกับ แนวคิดเกี่ยวกับ ส่ือมวลชน ส่ือบุคคล และส่ือเฉพาะกิจ ทําใหทราบถึง

คุณลักษณะเฉพาะ หรือความโดดเดนของส่ือในแตละประเภท เพื่อนํามาใชเปนแนวทางในการ

พิจารณาดูวา ส่ือในแตละประเภทเหลานั้นเหมาะสมกับลักษณะของสาร หรือผูรับสาร กลุมใด 

นอกจากการศึกษาถึงแนวคิดในขางตน ไมวาจะเปน แนวคิด และทฤษฎีเกี่ยวกับการเปดรับ

ขาวสาร หรือแมแต แนวคิดเกี่ยวกับ ส่ือมวลชน ส่ือบุคคล และส่ือเฉพาะกิจ ประสิทธิผลของการ

เปดรับขาวสารโดยผานส่ือตางๆเหลานั้น จะสงผลในดานการเกิดทัศนคติ และการมีสวนรวม 

เนื่องจาก งานวิจัยนี้ ทัศนคติ และการมีสวนรวม ถือเปนตัวแปรที่มีความสําคัญตัวแปรหนึ่ง ดังนั้น 

เม่ือประชาชนมีการเปดรับขาวสารโดยผานส่ือประเภทตางๆแลวก็จะเปนที่มาของการเกิดทัศนคติ 

และทําใหประชาชนเกิดความคิดที่จะเขามามีสวนรวม แนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติ และการมีสวนรวม 

จึงเปนอีกแนวคิดหนึ่งที่มาความสําคัญในการที่จะตองทําการศึกษาในลําดับถัดมา 

 
แนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติ และการมีสวนรวม 
 
 การใหความสําคัญในเร่ืองของ ทัศนคติ ถือเปนองคประกอบที่สําคัญอยางหนึ่งในการใช

ชีวิตประจําวันของคนเรา เนื่องจาก ทัศนคติ เปนส่ิงที่สะทอนใหเห็นความรูสึกนึกคิดของบุคคลที่

เปนอยางดี ดังนั้น การใหความสนใจในการที่จะนําเอาความรูสึกนึกคิดของบุคคล มาเปนปจจัยที่

สําคัญในการสรางความสัมพันธที่ดีตอกัน ก็จะเปนส่ือกลางที่สําคัญ ในการที่จะสามารถทําให

ความสัมพันธแนบแนนยิ่งข้ึน 

 

 การที่บุคคลจะมีทัศนคติตอเ ร่ืองใดเร่ืองหนึ่งไปในทิศทางใดนั้นอาจจะข้ึนอยูกับ

ประสบการณ หรือความคิดของแตละบุคคล ซึ่งการที่จะสามารถทําใหเกิดความเขาใจถึงลักษณะ

ของ “ทัศนคติ” อยางชัดเจน ก็จะตองอาศัยการศึกษาถึง รายละเอียดตางๆที่มีสวนเก่ียวของ 

ตลอดจน ความหมาย หรือคํานิยามตางๆที่นักวิชาการ ไดระบุไว เพื่อนํามาใชเปนแนวทางในการ

สรุปเปนองคความรูตอไป 
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ความหมายของ ทัศนคติ  
 

Norman L. Munn (1974:77) กลาววา ทัศนคติ หมายถึง ความรูสึก และความคิดเห็น

ของบุคคลที่มีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง โดยที่ส่ิงนั้นจะตองทําใหบุคคลเกิดการยอมรับ หรือปฏิเสธได และมี

ผลทําใหบุคคลพรอมที่จะแสดงปฏิกิริยาตอบสนองดวยพฤติกรรมอยางใดอยางหนึ่ง 

 

สุชา จันทรเอม (2524) กลาววา ทัศนคติ หมายถึง ความรูสึก หรือทาทีของบุคคลที่มีตอ 

บุคคล วัตถุ ส่ิงของ หรือสถานการณตางๆ จะเปนไปในทํานองพึงพอใจ หรือไมพึงพอใจ เห็นดวย

หรือไมเห็นดวย 

 

 จากความหมายของ คําวา “ทัศนคติ” ในขางตน สามารถสรุปไดวา ทัศนคติ หมายถึง 

ความรูสึกนึกคิดของมนุษย ที่แสดงออกมาทั้งในลักษณะของ การแสดงความคิดเห็น หรือแมแตการ

แสดงออกในทางพฤติกรรมที่ทําใหทราบไดวาตัวบุคคล มีความรูสึก นึกคิดอยางไร กับส่ิงตางๆ

เหลานั้น  

 

 ทัศนคติ เปนส่ิงที่จะเกิดข้ึนไดนั้น จะตองข้ึนอยูกับเงื่อนไขของจิตใจของแตบุคคล โดย

ทัศนคติที่แสดงออกมานั้น อาจจะเปนในรูปแบบของทัศนคติเชิงบวก หรือเชิงลบ ก็เปนได การเกิด

ทัศนคติจึงเปนอีกส่ิงหนึ่งที่จะสะทอนใหเห็นวา การที่บุคคลจะแสดงออกตอส่ิงใดส่ิงหนึ่งไดนั้น 

จะตองอาศัยองคประกอบใดเขามามีสวนเกี่ยวของบาง 

 
การเกิดทัศนคติ 
 

การเกิดทัศนคติมีความจําเปนที่จะตองอาศัยองคประกอบตางๆเขามาเกี่ยวของ เนื่องจาก

ทัศนคติเปนส่ิงที่เกิดจากการเรียนรู (Learning) จากแหลงทัศนคติ (Source of Attitude) ตาง ๆ ที่

มีอยูมากมาย และแหลงที่ทําใหคนเกิดทัศนคติที่สําคัญ ซึ่ง (ประภาเพ็ญ สุวรรณ, 2526: 64-65) 

ไดสรุปไวดังนี้ 

 

1. ประสบการณเฉพาะอยาง (Specific Experience) เม่ือบุคคลมีประสบการณเฉพาะ

อยางตอส่ิงหนึ่งส่ิงใดในทางที่ดีหรือไมดี จะทําใหเขาเกิดทัศนคติตอส่ิงนั้นไปในทางที่ดีหรือไมดีจะ

ทําใหเขาเกิดทัศนคติตอส่ิงนั้นไปในทิศทางที่เขาเคยมีประสบการณมากอน 
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2. การติดตอสื่อสารจากบุคคลอ่ืน (Communication from others) จะทําใหเกิด

ทัศนคติจากการรับรูขาวสารตางๆจากผูอ่ืนได เชน เด็กที่ไดรับการสั่งสอนจากผูใหญจะเกิดทัศนคติ

ตอการกระทําตางๆ ตามที่เคยรับรูมา 

 

3. สิ่งท่ีเปนแบบอยาง (Models) การเลียนแบบผูอ่ืนทําใหเกิดทัศนคติข้ึนได เชน เด็กที่

เคารพเชื่อฟงพอแมจะเลียนแบบการแสดงทาทางที่ชอบหรือไมชอบตอส่ิงหนึ่งส่ิงใดตามไปดวย 

 

4. ความเกี่ยวของกับสถาบัน (Institutional Factors) ทัศนคติหลายอยางของบุคคล

เกิดข้ึนเนื่องจากความเกี่ยวของกับสถาบัน เชน ครอบครัว โรงเรียน หรือ หนวยงาน เปนตน 

 

 การที่บุคคลจะมีทัศนคติที่ดี หรือไมดี ตอส่ิงใดสิ่งหนึ่งนั้น ประสบการณที่บุคคลเคยสัมผัส

กับส่ิงนั้น ถือเปนองคประกอบหนึ่งที่มีความสําคัญหาก เพราะหากบุคคลมีประสบการณที่ดีกับส่ิง

นั้นก็จะมีทัศนคติที่ดีเสมอ แตในทางกลับกันหากบุคคลมีประสบการณในอดีตไมดีตอส่ิงนั้น 

ทัศนคติก็อาจจะไปเปนในเชิงลบไดเชนกัน แตอยางไรหากบุคคลไดรับการกลอมเกลามาเปน

เวลานานวาส่ิงไหนดี ส่ิงไหนไมดี บุคคลก็จะมีทัศนคติตามที่ตนเองไดรับการปลูกฝงมาตั้งแตใน

อดีตเชนกัน นอกจากนี้แลวการมีแบบอยางที่ดีจากบุคคลอ่ืนก็สามารถที่จะสงผลใหบุคคลเกิด

ทัศนคติที่ดีตอสิ่งนั้นๆดวย แตในบางคร้ังทัศนคติที่มีความเกี่ยวของกับองคกรทางสังคมที่มี

ความสําคัญ อาจจะเปนทัศนคติที่บุคคลสวนใหญจะมีในเชิงบวกมากกวาเชิงลบ 

 

 เมื่อบุคคลเกิดทัศนคติในเชิงบวก หรือเชิงลบตอส่ิงใดส่ิงหนึ่งแลว ซึ่งจะตองอาศัย

องคประกอบในเร่ืองของกระบวนการเกิดทัศนคติในรูปแบบตางๆแลว บางคร้ังบุคคลอาจจะมี

ทัศนคติที่ฝงรากตอเร่ืองใดเร่ืองหนึ่งก็เปนได ซึ่งแนวทางที่สําคัญ คือ การเปล่ียนแปลงทัศนคติ โดย

ที่การเปล่ียนแปลงทัศนคติของบุคคลนั้น เปนเร่ืองที่ไมงายเลย แตจะตองอาศัยเร่ืองของเวลาเปน

สําคัญ 

 
การเปลี่ยนแปลงทัศนคติ 
 
 การที่มนุษยจะสามารถเกิดการเปล่ียนแปลงทัศนคติตอส่ิงใดสิ่งหนึ่งของมนุษยนั้น มี

ความจําเปนที่จะตองอาศัยกระบวนการเปล่ียนแปลงในระดับตางๆดวย ซึ่ง (จุมพล รอดคําดี, 

2532) ไดสรุปไวดังนี้ 
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1. การเปลี่ยนแปลงความคิด ส่ิงที่จะกอใหเกิดการเปล่ียนแปลงความคิดไดนั้นดังกลาว 

จะมาจากขอมูลขาวสารใหม ซึ่งอาจมาจากส่ือมวลชน และส่ืออ่ืนๆ 

 

2. การเปลี่ยนความรูสึก การเปลี่ยนในระดับนี้จะตองอาศัยประสบการณ หรือความ

ประทับใจ หรือส่ิงที่ทําใหเกิดความสะเทือนใจ เปนตน 

 

3. การเปลี่ยนพฤติกรรม เปนการเปล่ียนแปลงวิธีการดําเนินชีวิตในสังคม ซึ่งจะสงผล

ตอบุคคล ทําใหบุคคลตองปรับพฤติกรรมเดิมเสียใหม 

 

 การเปล่ียนแปลงทัศนคติของบุคคลตอส่ิงใดส่ิงหนึ่งนั้นมีความจําเปนจะตองเร่ิมจากการ

เปล่ียนแปลงความคิดของบุคคลตอส่ิงนั้นกอน เม่ือสามารถเปล่ียนความคิดของบุคคลไดแลว ก็จะ

ที่มาของการเปลี่ยนแปลงความรูสึกของบุคคลที่มีตอส่ิงๆนั้น หากบุคคลมีทัศนคติในเชิงลบ และ

เม่ือสามารถทําการเปล่ียนแปลงความรูสึกของบุคคลตอส่ิงนั้นจากความรูสึกในเชิงลบ มาเปน

ความรูสึกในเชิงบวกไดแลว ก็จะเปนที่มาของการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของบุคคลที่มีตอส่ิงนั้นใน

ที่สุดโดยปริยาย 

 

ดังนั้น การดําเนินการในการจัดกิจกรรมรณรงคของ มูลนิธิเมาไมขับ ทางมูลนิธิเมาไมขับ 

จะใหความสําคัญในการที่จะตองทําใหประชาชนเห็นความสําคัญในกิจกรรมรณรงคนั้นๆ โดยการ

แสดงออกซ่ึง ความรูสึก นึกคิด ที่มีตอกิจกรรมนั้นๆอยางชัดเจน ซึ่งจะเปนหนทางที่สําคัญอยาง

หนึ่งที่จะสามารถทําใหทางมูลนิธิเมาไมขับทราบไดวา แผนการจัดกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลที่

ไดกระทําไปนั้น ประชาชนมีความรูสึก หรือมีความเห็นอยางไรตอกิจกรรม  

 
แนวคิดเกี่ยวกับการมีสวนรวม 
 

 ปจจุบันนี้ในการจัดกิจกรรมใดๆก็แลวแต จะนิยมเปดโอกาสใหประชาชนไดเขามามีสวน

รวม ไมวาจะเปนกิจกรรมทั้งในระดับชุมชน ระดับทองถิ่น หรือแมแตระดับประเภท ก็จะเนนการ

เปดโอกาสใหประชาชนไดเขามามีสวนรวมกันอยางทั่วถึง เพราะยิ่งประชาชนเห็นความสําคัญใน

การที่จะเขามามีสวนรวมมากข้ึนเทาไหรนั้น ก็จะเปนลูทางที่สําคัญในการที่จะสามารถทําใหทราบ

ไดวากิจกรรมดังกลาวมีแววที่จะไดรับความรวมมือ และประสบความสําเร็จไปแลว คร่ึงหนึ่ง 
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 การมีสวนรวม ถือเปนบทบาทอยางหนึ่งทางสังคมของบุคคล โดยการที่จะสามารถทําให

เกิดความเขาใจถึงลักษณะของ “การมีสวนรวม” อยางชัดเจนไดนั้น ก็จะตองอาศัยการศึกษาถึง 

ความหมาย หรือคํานิยามตางๆที่นักวิชาการ ไดระบุไว ตลอดจนการศึกษาถึงหลักการตางๆที่มี

สวนสําคัญตอการมีสวนรวม เพื่อนํามาใชเปนแนวทางในการสรางความเขาใจอยางถูกตอง

เกี่ยวกับการมีสวนรวมอยางแทจริง 

 
ความหมายของ การมีสวนรวม 
 

Cary (1976) กลาววา ผูที่เขารวมมามีสวนรวม หมายถึง การเปนผูชักชวน (Solicitor) เปน

ผูใชแรงงาน (Manual Worker) รวมทั้งเปนผูสนับสนุนในการกระทํา 

 

ชลลดา กิจร่ืนภิรมยสุข (2549:33) กลาววา การมีสวนรวม หมายถึง กระบวนการให

ประชาชนเขามามีสวนรวมเกี่ยวของในการดําเนินงานพัฒนา รวมคิด รวมตัดสินใจแกปญหาดวย

ตนเอง โดยเนนการมีสวนรวมกันอยางแข็งขันของประชาชน ใหความคิดสรางสรรค และความ

ชํานาญของประชาชนในการแกไขปญหารวมกัน กับการใชทรัพยากรที่เหมาะสม และสนับสนุน

ติดตามผลการปฏิบัติงานขององคการ เพื่อใหการดําเนินงานเกิดการพัฒนามากข้ึน 

 

 จากความหมายของ คําวา “การมีสวนรวม” ในขางตน สามารถสรุปไดวา การมีสวนรวม 

หมายถึง การจัดกิจกรรมใดๆทางสังคม ที่เปดโอกาสใหสาธารณชนไดเขามามีสวนเกี่ยวของอยาง

กวางขวาง ทั้งในดานการแสดงความคิดเห็น หรือแมแตการแสดงซึ่งการเขาไปทํากิจกรรมนั้นๆกับ

บุคคลอ่ืนๆดวยอยางเปนรูปธรรม 

 

 การเขามามีสวนรวมที่จะสามารถทําใหกิจกรรมการมีสวนรวมประสบความสําเร็จไดนั้นมี

ความจําเปนที่จะตองอาศัยการมีสวนรวมที่เปนไปตามลําดับข้ันตอนอยางเหมาะสม ไมสามารถที่

จะขามข้ันตอนใดข้ันตอนหนึ่งไปได 
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ขั้นตอนการมีสวนรวม 
 

 การดําเนินงานใดๆก็แลวแตที่ตองการเปดโอกาสใหสาธารณชนเขามามีสวนเกี่ยวของได

นั้น มีความจําเปนที่ผูดําเนินการจะตองมีความเขาใจใน ข้ันตอนของการสรางการมีสวนรวม ซึ่ง 

(วันรักษ มิ่งมณีนาคิน,2531) ไดสรุปถึงไวดังตอไปนี้ 

 

 1. การมีสวนรวมในการศึกษาและวิเคราะหชุมชน เพื่อนําไปสูการคนหาปญหาและความ

ตองการท่ีแทจริงของชุมชน ตลอดจนการจัดลําดับความสําคัญของปญหาและการคัดเลือกปญหา

ที่จะแกไขตามลําดับ กอนหรือหลัง ชาวบานตองรูถึงปญหาของเขาเอง มิใชคนภายนอกช้ีนําปญหา 

 

 2. การมีสวนรวมในการวิเคราะหสาเหตุของปญหา 

 

 3. การมีสวนรวมในการเลือกวิธีและวางแผนในการแกปญหา 

 

 4. การมีสวนรวมดําเนินการตามแผน เชน การสละแรงงานและทรัพยากรตางๆ 

 

 5. การมีสวนรวมในการติดตามและประเมินผล 

 

 การมีสวนรวมในกิจกรรมใดๆก็แลวแตจะตองเร่ิมตนจากการวิเคราะหถึงปญหาตางๆ

เหลานั้นเสียกอน จากน้ันก็จะทําใหทราบถึงสาเหตุของปญหาตางๆเหลานั้น จนเปนที่มาของการ

นําเอาสาเหตุของปญหามาใชในการวางแผนเพื่อแกไขปญหา โดยข้ันตอนตอไปก็คือ การปฏิบัติ

ตามแผนที่ไดวางไว ซึ่งแผนที่ไดวางไวนั้นจะตองเปนที่มีความยืดหยุน และมีความสอดคลองกับ

ปญหาที่เกิดข้ึนไดเปนอยางดี จากนั้นก็จะถึงเวลาของการประเมินผลแผนการที่ไดดําเนินการไป

แลววาประสบผลสําเร็จตามที่ไดวางไว หรือไม  

 

ในสวนของ Lee.J.Cary (1976:147) กลาววา ลักษณะของการมีสวนรวม อาจจะแบงตาม

บทบาท หรือหนาที่ของผูเขารวม โดยท่ีการเขามาเปนสมาชิก (Membership) ถือเปนบทบาท และ

หนาที่หนึ่งของการเขามามีสวนรวม บุคคลจะเขามามีบทบาท หรือหนาที่อยางแทจริงนั้น ตองเขา

มาเปนสมาชิกกอนเปนอันดับแรก 
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 นอกจากการดําเนินการตามข้ันตอนของการมีสวนรวมอยางเปนระบบแลว การที่จะทําให

บุคคลเขามามีสวนรวมตามข้ันตอนของการมีสวนรวมอยางเหมาะสมไดนั้น มีความจําเปนที่

จะตองอาศัยปจจัยที่จะสงผลตอการเขามามีสวนรวมของประชาชนเขามาเกี่ยวของ เนื่องจากการ

ที่ประชาชนจะเขามามีสวนรวมไดนั้น จําเปนจะตองข้ึนอยูกับปจจัยสําคัญในดานตางๆดวย 

  
ปจจัยที่มสีงเสริมการมีสวนรวมของประชาชน 
 

 การที่ประชาชนจะเขามามีสวนรวมในกิจกรรมใดๆก็แลวแตไดนั้น มีความจําเปนที่จะตอง

อาศัยองคประกอบ หรือปจจัยที่จะสามารถสงเสริมใหประชาชนเขามามีสวนรวม ซึ่ง (เฟองฟา  

คณานุรักษ,2530) ไดสรุปถึง ปจจัยที่มีสงเสริมการมีสวนรวมของประชาชน ไวดังตอไปนี้ 

 

1. การเขามามีสวนรวมตัดสินใจของประชาชนต้ังแตแรกเร่ิมวามีปญหา สาเหตุของปญหา  

การแกปญหาดวยการคิดจะทําโครงการอะไรที่เปนประโยชนตอประชาชน  โดยใชประโยชนจาก

แรงงาน ทรัพยากรทองถิ่นอยางเต็มที่ 

 

2. การผสมผสานแผนงาน และโครงการดวยการพัฒนาความรู ทักษะดานความสามารถ

ดานประชาชน  และคุณภาพเจาหนาที่ เพื่อแกปญหาความเดือดรอน สนองประโยชนประชาชนได

ถูกตองตามกาลเวลา และสถานที่ 

 

3. สรางองคกรทองถิ่น กลไกการประสานงาน งบประมาณ ปจจัย การดําเนินงานทั้ง

ภาครัฐ และเอกชนตามความตองการอันจําเปนของประชาชน  รวมทั้งการรวมติดตามประเมินผล 

และรักษาสืบไป 

 

การเปดโอกาสใหประชาชนไดแสดงความเห็นในทุกๆข้ันตอนของการมีสวนรวม การแสดง

ใหประชาชนเห็นวา การเขามามีสวนรวมดังกลาว จะทําใหประชาชนไดรับประโยชนอยางแทจริง 

และการแสดงใหเห็นวา การเขามามีสวนรวมในคร้ังนี้จะตอบสนองความตองการของประชาชน

เปนสําคัญ ปจจัยในขางตน ถือเปน ปจจัยที่มีสงเสริมการมีสวนรวมของประชาชน โดยกันทั้งส้ิน 
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การมีสวนรวมที่มีประสิทธิภาพนั้น จําเปนที่จะอาศัยการเขามามีสวนรวมของประชาชน 

จึงจะสามารถแสดงใหเห็นไดวา การมีสวนรวมดังกลาวนั้นประสบผลสําเร็จ โดยการเปดโอกาสให

ประชาชนเขามามีสวนรวมนั้นมีที่มาจากเงื่อนไขของการพัฒนาที่เนนการมีสวนรวมของประชาชน 

เขามามีสวนเกี่ยวของเปนสําคัญ 

 
เงื่อนไขของการพัฒนาท่ีเนนการมีสวนรวมของประชาชน 
 
 การพัฒนาท่ีมคีวามยัง่ยนื และประสบความสําเร็จนัน้ จาํเปนจะตองอาศัยการมีสวนรวม

ของประชาชนเขามาเก่ียวของ ซึง่ (เฟองฟา  คณารักษ,2530) ไดสรุปถึงไวดังตอไปนี ้

 

1. ประชาชนตองมีความเต็มใจเห็นประโยชนในการเขารวม โดยมิไดถูกบังคับหรือผลัก

กดดัน 

 

2. ประชาชนตองมีความพรอมที่จะเขามามีสวนรวม และมีความเปนไปไดที่จะเขารวม

นอกจากประชาชนมีความพรอมในระดับหนึ่งแลว  คือ มีสถานภาพทางเศรษฐกิจ วัฒนธรรม 

กายภาพที่ไมขัดขวาง มีโอกาสไดรับอํานาจในการตัดสินใจในการกําหนด กิจกรรมท่ีตนเอง

ตองการในระดับที่เหมาะสม 

 

3. ประชาชนตองมีความสามารถที่จะมีสวนรวม สามารถตัดสินใจดวยตนเองในการ

ดําเนินกิจกรรมหรือโครงการใดๆในทุกข้ันตอนหรือกระบวนการพัฒนา  

 

การเขามามีสวนรวมในการตัดสินใจ ถือเปนองคประกอบการมีสวนรวมในดานหนึ่งที่มี

ความสําคัญ Cohen (1996 :21) กลาววา การมีสวนรวมในงานพัฒนา อาจจะประกอบไปดวย 

การมีสวนรวมในเชิงการตัดสินใจ ที่กอใหเกิดความภาคภูมิใจใหกับสมาชิกในชุมชน ผานการ

ออกแบบกิจกรรมตางๆ เพื่อใหสมาชิกในชุมชนไดมีสวนรวมในการวางแผน และการตัดสินใจตางๆ

ที่เกี่ยวของกับโครงการ 

 

การที่ประชาชนจะเขามามีสวนรวมในกิจกรรมแลวสามารถรวมกันขับเคล่ือนกิจกรรมไปสู

ความสําเร็จไดนั้น มีความจําเปนที่จะตองอาศัยความเต็มใจ ความพรอม และความสามารถ ของ
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ประชาชนในการที่จะเขามามีสวนรวมดวย จึงจะสามารถทําใหการเขามามีสวนรวมดังกลาว 

สําเร็จตามเปาหมายที่ทางผูดําเนินงานไดต้ังไว 

 

เมื่อสามารถเปดโอกาสใหประชาชนไดเขามามีสวนรวมอยางเต็มใจไดแลว และสงผลทํา

ใหการมีสวนรวมประสบความสําเร็จแลว การมีสวนรวมดังกลาวก็จะตองมีการกําหนดเปาหมายที่

เปนรูปธรรมใหประชาชนไดรับทราบวา การมีสวนรวม ไมวาจะเปนการมีสวนรวมในกิจกรรมใดก็

ตาม เปาหมายหลักๆของการมีสวนรวมจะเปนไปในลักษณะใด 
 
เปาหมายของการมสีวนรวม 
 

 การมีสวนรวมของประชาชนในทุกๆประเภท มีมีการกําหนดเปาหมายที่สําคัญอยูแลว เพื่อ

เปนแนวทางที่สําคัญที่จะทําใหทราบไดวา กิจกรรมการมีสวนรวมนั้นๆ ประสบความสําเร็จมาก

เพียงใด ซึ่ง (กาญจนา แกวเทพ,2542) ไดสรุปถึงไวดังตอไปนี้ 

 

1. เพื่อกระตุนใหชุมชนมองเห็นคุณคาของตนเอง  

 

2. เพื่อสรางความมั่นใจใหกับชาวบานที่เขามามีสวนรวม  และเพื่อใหเห็นคุณคาความคิด

ความเชื่อของเขา   

 

3. เพื่อพิสูจนความเชื่อของชุมชนที่เคยคิดวาตนเองไมสามารถใชเทคโนโลยีสมัยใหมที่ขับ

ซอนได การเขามารวมฝกฝนอบรมการผลิตสื่อจะพิสูจนใหชาวบานเห็นวาพวกเขา สามารถจะใช

เทคโนโลยีใหมได หากมีโอกาส 

 

4. เพื่อสรางทักษะในการสรางส่ือใหกับชุมชน เพื่อเปนชองทางที่ชุมชนจะสงขาวสาร

ออกไป จากจุดยืน มุมมอง และทัศนะของตนเอง 

 

5. เพื่อใหชุมชนไดแสดงความรูสึก ปญหา การวิเคราะหปญหา รวมทั้งวิธีการแกปญหา

จากทัศนะของชุมชน 
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6.ผลการสื่อสารของชุมชนที่อาจจะเกิดจากการริเร่ิมของบางสวนเส้ียวของชุมชนหรือจาก

ชุมชนใดชุมชนหนึ่ง  จะชวยยกระดับความมีสติและความรับผิดชอบใหกับทั้งชุมชนหรือชุมชนอ่ืนๆ 

เพื่อรวมกันแกไขปญหาที่เกิดข้ึน ทั้งนี้ตองยอมรับ  ผลจากการใชกระบวนทัศน การพัฒนาแบบบน

ลงลางนั้นไมเพียงแตจะไมไดผลตามที่คาดเอาไวเทานั้น หากวายัง ทิ้งรองรอยแหงความสูญเสียใน

เชิงภูมิปญญาและวัฒนธรรมเอาไวดวย กลาวคือ ชาวบาน จะเกิดวัฒนธรรมแหงการพึ่งหา การรอ

คอยความชวยเหลือจากภายนอก  และไมเ ช่ือมั่นวา  ตนเองจะแกไขปญหาตางๆไดดวย

ความสามารถของตนเอง 

 

7. เนื่องจากเนื้อหาการส่ือสารชุมชนนั้น จะเนนเร่ืองราวที่มีสารประโยชน ตอชีวิตของ

ชุมชนเอง  ดังนั้นส่ือประเภทนี้จึงชวยเพิ่มสัดสวนของการสรางส่ือที่มีสาระใหแกชุมชนใหมีปริมาณ

เพิ่มมากข้ึน  เพื่อถวงดุลกับการสื่อสารที่มุงเนนแตความบันเทิงและหลีกหนี ปญหา ที่ส่ือจาก

ภายนอกอัดฉีดเขาไปในชุมชน 

 

นอกจากนี้แลว กาญจนา แกวเทพ และคณะ (2547:7-9) กลาววา การใชกลยุทธการมี

สวนรวมในงานทางดานการสงเสริมสุขภาพนั้น กอใหเกิดประโยชนตอบุคคล และสังคม การมีสวน

รวมชวยใหสามารถระดมพลังงานทางสังคมมาใชได โดยที่การมีสวนรวมเปนกระบวนการที่

สามารถกระตุนสํานึก หรือความรูสึก  อีกทั้งยังสามารถกระตุนใหเกิดการลงมือกระทําได โดยที่

กระบวนการมีสวนรวมเปนเคร่ืองมือที่ดีที่สุดในการระดมความรวมแรงรวมใจจากสังคม 

 

แตในสวนของ ณัฏฐณิชย ศรีมาเสริม (2547) พบวา การเปดโอกาสใหชุมชนเขามามีสวน

รวมเปนหนทางหนึ่งที่จะสามารถลดชองวางระหวางชุมชน กับสถาบัน การดําเนินงานของโครงการ

เปนการเปดโอกาสใหชุมชนไดเขามามีสวนรวมต้ังแตกระบวนการออกแบบการส่ือสาร กําหนดทิศ

ทางการดําเนินงาน และต้ังเปาหมายการทํางานรวมกัน เปดโอกาสใหชุมชนไดแลกเปล่ียน

ความคิดในการดําเนินงาน ซึ่งกอใหเกิดการกําหนดกระบวนการดําเนินงานอยางมีระบบ และมี

ความทั่วถึง 

 

สวนใหญแลวเปาหมายหลักๆของการมีสวนรวม  คือ  การทําใหประชาชนเห็น

ความสามารถของตนเอง และชุมชน ทําใหประชาชนเห็นวา ในการดําเนินการดานการมีสวนรวม

ยินดีรับฟงความเห็นของประชาชนเสมอ สามารถทําใหประชาชนเห็นวา ตนเอง และชุมชนที่ตนเอง
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อาศัยนั้นมีความสามารถในการที่จะพัฒนาโดยอาศัยกระบวนการมีสวนรวมได การเปดโอกาสให

ประชาชน และชุมชนไดสราง หรือผลิตส่ือตางๆที่มีความสอดคลองกับบริบทของชุมชน มาใชเปน

ส่ือกลางในการแสดงความคิดเห็น เมื่อมุมมอง หรือความคิดเห็นตางๆของประชาชน เปนมุมมอง 

หรือความคิดเห็นที่ไดรับการตอบรับเปนอยางดีแลว ก็จะเปนตัวช้ีวัดที่สําคัญวา การมีสวนรวมของ

ประชาชน และชุมชน ประสบความสําเร็จ 

 

 ดังนั้น การจัดกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ มีเปาหมายหลักๆ คือ 

การเขามามีสวนรวมของประชาชน และเม่ือประชาชนตัดสินใจที่จะเขามามีสวนรวมในกิจกรรม

รณรงคแลว ก็จะเปนที่มาของการที่จะทําใหประชาชนเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของตนเองในท่ีสุด 

ดังนั้น การมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคของประชาชน จึงถือเปนกุญแจที่สําคัญที่จะสามารถ

ขับเคลื่อนใหมูลนิธิเมาไมขับไปสูเปาหมายของการลดอุบัติเหตุจากการด่ืมสุราในชวงเทศกาล

ตางๆไดมากข้ึนระดับหนึ่งดวย 

 

 การศึกษาถึง แนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติ และการมีสวนรวม ในการวิจัยนี้จึงถือเปน

องคประกอบหนึ่งที่มีความสําคัญ เนื่องจาก การทําความเขาถึงลักษณะของ ทัศนคติ และการมี

สวนรวม อยางละเอียดจะทําใหสามารถนําความรูที่ไดมาใชเปนแนวทางในการที่จะวิเคราะหให

เห็นวา ผลที่ออกมาจากการวิจัยที่มีความเก่ียวของกับทัศนคติ หรือการมีสวนรวม มีความ

สอดคลองกับแนวคิดที่ไดศึกษามาหรือไม นอกจากนี้แลวอาจจะเปนการนําเอาแนวคิดเกี่ยวกับ

ทัศนคติ และการมีสวนรวมมาปรับใชในการวิจัยไดเชนกัน เพราะการวิจัยเร่ืองนี้มุงที่จะศึกษาถึง

ทัศนคติ และการมีสวนรวมเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของประชาชนเปนทุนเดิมอยู

แลว แตอยางไรก็ตามยังมีแนวคิดอีกแนวคิดหนึ่งที่มีความนาสนใจ และควรแกการนํามาศึกษา

ควบคูกับแนวคิดเกี่ยวกับการรณรงค นั่นคือ แนวคิดเหตุการณพิเศษ เนื่องจาก แนวคิดเหตุการณ

พิเศษ เปนแนวคิดที่มีลักษณะคลายคลึงกับแนวคิดเกี่ยวกับการรณรงค จึงสามารถนํามา

ประยุกตใชควบคูกันได ซึ่งจะสงผลดีตอการวิจัยไดหนทางหนึ่ง แนวคิดเหตุการณพิเศษ จึงเปนอีก

แนวคิดหนึ่งที่ควรแกการศึกษา   
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แนวคิดเหตุการณพิเศษ  
  

เหตุการณพิเศษเปนกิจกรรมทางการประชาสัมพันธที่สําคัญ เพราะสามารถสรางความพึง

พอใจใหแกคนสวนมากที่อยากมีสวนรวมในกิจกรรม หรือโครงการรณรงคเพื่อพัฒนาความรู เพื่อ

ความสนุกสนาน และความเบิกบานใจของสาธารณชน ที่มีทั้งแสง สี เสียง และความเคล่ือนไหว 

โดยเหตุการณพิเศษอาจจัดใหยิ่งใหญระดับชาติ หรือเปนเพียงการเล้ียงอาหารกลางวันงายๆ เปน

สวนตัวก็ได แตทั้งหมดนี้จะตองมีการวางแผนรายละเอียดลวงหนาและการตรวจสอบอยาง

สม่ําเสมอ แตอยางไรก็ตาม เหตุการณพิเศษเปนการทํากิจกรรม หรือโครงการรณรงคเพื่อสราง

ภาพลักษณ หรือการใหขาวสารเกี่ยวกับสถาบัน/องคกร เชนเดียวกับการทําขาวแจกหรือรายงาน

ประจําป แตตางกันที่เหตุการณพิเศษสามารถเลือกและเจาะจงกลุมชนผูมารวมงานและผูรับสาร

ได (วิภา ประดิษฐผลพานิช, 2549:1) 

 

การจัดเหตุการณพิเศษเปนกิจกรรมทางการประชาสัมพันธอยางหนึ่ง ที่ปจจุบันนี้ 

หนวยงาน หรือองคกร ตางๆ นํามาใชเปนลูทางในการจัดกิจกรรมในโอกาสสําคัญตางๆ เพราะการ

จัดเหตุการณพิเศษ เปนกิจกรรมท่ีตองการใหคนหมูมากเขามามีสวนรวม ซึ่งผลดีที่เกิดข้ึนอาจจะ

สะทอนมาสูหนวยงาน หรือองคกร ผูรับผิดชอบไดเชนกัน  

 

บางคร้ังการจัดกิจกรรมบางกิจกรรมก็ถือไดวา เปนกิจกรรมที่มีความสําคัญตอสังคมก็

เปนได โดยเฉพาะอยางยิ่งกิจกรรมที่กลาวไดวา เปนกิจกรรมที่จัดข้ึนในโอกาสพิเศษ ซึ่งในบางคร้ัง

อาจจะเรียกวา เหตุการณพิเศษ ก็เปนได โดยการที่จะทําใหสามารถเขาใจไดอยางถองแทวา การจัด

เหตุการณพิเศษ นั้นวาเปนไปในลักษณะใดแลว ก็มีความจําเปนที่จะตองทําความใจในสวนของ 

ความหมาย หรือคํานิยามของ คําวา “เหตุการณพิเศษ” เสียกอนจึงจะเกิดความเขาใจ 

 
ความหมายของ เหตุการณพิเศษ 
 

วิรัช ลภิรัตนกุล (2549) กลาววา เหตุการณพิเศษ (Special events) หมายถึง การจัด

กิจกรรม หรือโครงการรณรงค ทางการประชาสัมพันธ ซึ่งจะใชเปนส่ือกลาง หรือเคร่ืองมือในการ

ประชาสัมพันธ ไดทางหนึ่ง นอกเหนือจากเคร่ืองมือการส่ือสารอ่ืนๆ ที่สามารถนํามาใชในการ

ประชาสัมพันธ ซึ่งเปนเครื่องมือส่ือสารทางดานอิเล็กทรอนิกส อาทิ วิทยุ โทรทัศน หรือส่ือที่เปน

ส่ิงพิมพตางๆ เชน จุลสาร จดหมายขาว แผนพับ และแผนปลิว เปนตน 
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จากความหมายของ คําวา “เหตุการณพิเศษ” ในขางตน สามารถสรุปไดวา เหตุการณ

พิเศษ หมายถึง การจัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงค ในวาระตางๆ ที่จําเปนจะตองนําเอาเคร่ือง

ทางการส่ือสารมาใชเปนส่ือกลางในการโฆษณา หรือประชาสัมพันธ และจะตองปรับใชกับ

กิจกรรมหรือโครงการรณรงค นั้นๆอยางเหมาะสม เพื่อที่จะทําใหสามารถเผยแพรขาวสารตางๆ

เกี่ยวกับกิจกรรม หรือโครงการรณรงคไปสูสาธารณชนได 

  

ในการจัดเหตุการณพิเศษในแตละคร้ัง ผูรับผิดชอบในการวางแผนการจัดเหตุการณพิเศษ

จะตองมีการกาํหนดนโยบาย หรือวัตถุประสงค ไวอยางชัดเจน เพื่อใชเปนแนวทางในการทําจัด

กิจกรรม ที่มีความสอดคลองกับ นโยบาย หรือวัตถุประสงค ที่ไดวางไว 

 
นโยบาย และวัตถุประสงคของการจัดเหตุการณพิเศษ 
  

การกําหนด นโยบาย และวัตถุประสงคของการจัดเหตุการณพิเศษ เปนสวนหนึ่งที่มี

ความสําคัญ และจะสามารถเปนแนวทางในการดําเนินกิจกรรม หรือโครงการรณรงค  ซึ่ง (วิรัช ลภิ

รัตนกุล 2549:316-317) ไดสรุปไวดังนี้  

 

1. เพื่อกระตุน และเรียกรองความสนใจจากประชาชน การเปดโอกาสประชาชนเขา

มารวมงาน และใหประชาชนมีบทบาทในการชวยสงเสริม และสนับสนุนในสิ่งที่เราตองการ

เผยแพร หรือประชาสัมพันธใหกระจายออกไปสูวงกวาง 

 

การสรางความสนใจใหเกิดข้ึนแกกลุมเปาหมายของการรณรงคนั้น นักรณรงคจะตองใช

ประเด็นที่เปนกระแสนิยม หรือประเด็นที่สงผลตอตัวกลุมเปาหมายโดยตรงก็จะไดรับความสนใจ

เปนพิเศษ ซึ่ง ณัฏฐณิชย ศรีมาเสริม (2547) พบวา กระแสความต่ืนตัวในเร่ืองของการบริโภค

ผลิตภัณฑเสริมอาหาร และความใสใจตอสุขภาพ ทําใหประชาชนที่ตองการมีสุขภาพดียังคงมี

อัตราการบริโภคผลิตภัณฑเสริมอาหารสูงข้ึนทางสถาบันจึงมีการจัดทําแผนการสื่อสารที่

สอดคลองกับสภาวะกดดันในบริบทแวดลอมในเรื่องอาหารเสริมในสังคม มีการใหขอมูลขาวสาร

เพื่อใหเกิดพฤติกรรมการบริโภคที่ถูกตอง 
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 2. เพื่อใหประชาชนไดรับความรู ความเขาใจในสิ่งตางๆ การเปดโอกาสใหประชาชน

ไดทราบถึง ผลงาน ความเคล่ือนไหว ความกาวหนา และผลผลิต หรือผลงานขององคการสถาบัน

ใหประชาชนเขามามีสวนรวมรับรู เห็นจริง เห็นจัง และประจักษแกตนเอง 

 

 3. เพื่อเพิ่มพูน และสงเสริมบทบาทขององคการสถาบัน ที่มีตอชุมชน เพื่อใหเกิด

ภาพลักษณที่ดีในสายตาของประชาชน  

 

 4. เพื่อสรางความสัมพันธสวนบุคคล โดยปกติเมื่อองคการสถาบันจัดเหตุการณพิเศษ

ข้ึน ก็ยอมมีประชาชนมาเที่ยวชมมากมาย มีการพบปะกับบุคคลตางๆมากมาย รวมทั้งอาจมีการ

บรรยายสรุป หรือนําชมส่ิงตางๆ ภายในงาน กอใหเกิดความสัมพันธที่ดีไดโดยงาย 

 

 5. เพื่อเผยแพรเกียรติคุณ และใหเปนที่ยอมรับของประชาชน การจัดเหตุการณ

พิเศษของ องคการสถาบัน ยอมเปนการประกาศเกียรติคุณ ชื่อเสียงขององคการไปในตัวดวย ทํา

ใหประชาชนไดรูจัก เขาใจ ยอมรับ ตลอดจนเกิดความศรัทธา เล่ือมใส ในตัวองคการสถาบันนั้นๆ

ดวย 

 

 6. เพื่อตอบสนองความพอใจ และความตองการของประชาชน เนื่องจาก ประชาชน

อยากจะมีสวนรวมดวย ในกิจกรรมหรือโครงการรณรงคตางๆ ที่หนวยงาน หรือองคการสถาบันจัด

ข้ึน โดยปกติแลวประชาชนยอมคาดหวัง และอยากมีโอกาสที่จะรวมในกิจกรรมของหนวยงาน หรือ

สถาบันที่เขาสนใจ หรือมีสวนผูกพันอยูดวย ไมวามากหรือนอยก็ตาม 

 

 7. เพื่อสรางชื่อเสียง และความนิยมในหมูประชาชน รวมทั้ง เพื่อผลทางดานการ

ประชาสัมพันธของหนวยงาน หรือองคการสถาบัน 

 

 8. เพื่อเผยแพรบอกกลาวถึงความเจริญ และพัฒนาขององคการสถาบัน ตลอดจน

ผลงาน และความกาวหนาอยางไมหยุดยั้งขององคการสถาบันใหสาธารณชนไดทราบ 

 

ในการกําหนดวัตถุประสงคในการจัดเหตุการณพิเศษนั้น ผูรับผิดชอบในกิจกรรมจะตองมี

การกําหนดวัตถุประสงคที่สามารถ สรางความสนใจ สรางการรับรู สรางความสัมพันธ สรางความ
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พึงพอใจ และสรางช่ือเสียง หากผูรับผิดชอบในกิจกรรมสามารถกําหนดวัตถุประสงคที่มีความ

ครอบคลุม หลักการในขางตนไดแลว ก็จะสามารถทําใหการจัดเหตุการณพิเศษประสบ

ความสําเร็จไดงายข้ึน  

 

การจัดเหตุการณพิเศษในแตละคร้ัง ผูรับผิดชอบกิจกรรมจะตองมีความเขาใจในการเลือก

ประเภทของการจัดเหตุการณพิเศษดวย เนื่องจาก การจัดเหตุการณพิเศษ มีหลายประเภทดวยกัน 

ซึ่งในแตละประเภทก็จะมีความแตกตางอยูภายในตัวของมันโดยส้ินเชิง ดังนั้น ผูรับผิดชอบ

กิจกรรมจึงมีหนาที่ในการที่จะตองทําความเขาใจใน ประเภทของการจัดเหตุการณพิเศษ อยาง

ลึกซึ้ง 

 
ประเภทของการจัดเหตุการณพิเศษ 
 
 ในการจัดเหตุการณพิเศษในแตละคร้ัง ผูจัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงค จะตองทราบถึง

ประเภทของการจัดเหตุการณพิเศษเสียกอน จึงจะสามารถตัดสินใจเลือก หรือวางแผนเกี่ยวกับการ

จัดเหตุการณพิเศษนั้นๆได ซึ่ง (วิภา ประดิษฐผลพานิช, 2549: 1-14) ไดสรุป ประเภทของการจัด

เหตุการณพิเศษ ไวดังนี้ 
 

การจัดประกวด (Contest) เปนการจัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงคการประกวดตางๆ 

เชน การจัดประกวดการแตงกายสุภาพ การประกวดรองเพลง การประกวดลีลาศ การประกวดทรง

ผม การประกวดนางแบบ การประกวดสาวผมสาย ฯลฯ 

 

การจัดการแขงขัน (Competition) เปนการจัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงคการแขงขัน

ในรูปแบบตางๆ อาทิ 

  - จัดแขงแรลล่ี 

  - จัดแขงขันกอลฟ LPG 

  - จัดแขงขันฟุตบอล 

  - จัดแขงขันเทนนิส 

 

การเปนสปอนเซอรกิจกรรมพิเศษ (Special event sponsorship) ในกรณีนี้องคกร/

สถาบัน จะเปนผูใหการสนับสนุนเงินทอง ส่ิงของหรือใหความรวมมือดานใดดานหน่ึงในกิจกรรม 
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หรือโครงการรณรงค อยางใดอยางหนึ่งพิเศษรวมกับองคกรอ่ืน ไมวาจะเปนองคกรภาครัฐ 

รัฐวิสาหกิจ ธุรกิจเอกชนดวยกันเอง หรือองคกรที่ไมแสวงกําไร 

 

การจัดรายการบันเทิง (Entertainment) ในกรณี บริษัทจะจัดรายการบันเทิงตางๆ เชน 

การจัดคอนเสิรต การจัดละครการกุศล ฯลฯ ซึ่งจะเปนการสรางภาพลักษณผานรายการบันเทิง 

 

การประชุมพนักงานขาย (Sales conference) เปนการสรางความรู ความเขาใจและให

เกิดความสัมพันธอันดีกับพนักงานขาย เพื่อใหพนักงานขายไดรูจักสินคาของบริษัทเปนอยางดี เมื่อ

เวลาไปพบลูกคาก็สามารถอธิบายถึงสินคา หรือผลิตภัณฑไดอยางถูกตอง 

 

การจัดงานขอบคุณ (Thank you party) เปนการจัดงานเพื่อใหเปนการขอบคุณลูกคา

หรือส่ือมวลชน 

 

การจัดสัมมนา : (Seminar) เปนการใหความรูเกี่ยวกับสินคาหรือบริการทั้งทางตรงและ

ทางออมก็ได และยังถือวาเปนกิจกรรม หรือโครงการรณรงคพิเศษ นอกจากนี้ยังเปนการใหความรู

แกพนักงาน หรือเปนการสัมมนาเพื่อคนหาหรือแลกเปล่ียนความรูเกี่ยวกับเร่ืองใดเร่ืองหนึ่ง 
 
การจัดวันใหรางวัลพนักงาน (Award day) เปนการจัดงานเพื่อใหรางวัลพนักงานที่มี

ผลงานดีเดน ซึ่งเปนการสรางภาพลักษณใหแกองคกร/สถาบัน วาเปนองคกรที่มีพนักงานที่มี

คุณภาพและประสิทธิภาพ 
 
เชิญสื่อมวลชนเยี่ยมชมโรงงาน (Press Tour) เปนการเชิญส่ือมวลชนไปเยี่ยมชม

โรงงาน หรือองคกร/สถาบัน เปนกิจกรรม หรือโครงการรณรงคพิเศษที่บริษัทจัดข้ึนเพราะเม่ือ

ส่ือมวลชนไดเห็นของจริง ส่ือมวลชนจะไดนําส่ิงที่เห็นหรือขอเท็จจริงที่พบดวยตัวเองไปเผยแพรแก

สาธารณชนตอไป ในรูปของขาวสาร บทความ ภาพขาว หรือขาวซุปซิป ฯลฯ 
 
การใหบริการทางสังคม (Services) เปนการใหบริการทางสังคมในรูแบบตางๆ เชน การ

เก็บขยะ การขุดลอกคูคลอง ทําความสะอาดวัด ซอมสะพาน หรือผูบริหารนําทีมพนักงานใสเส้ือ

ของบริษัทมาบริการทางสังคม 
 



 

54

การจัดประมูล (Auction) เปนการจัดกิจกรรมการประมูลส่ิงใดส่ิงหนึ่งแลวนําเงินที่ไดไป

ชวยการกุศล 
 
การอุปถัมภงานของชุมชน (Sponsored Community Events) การที่หนวยงาน องคกร 

สถาบันใหความอุปถัมภหรือสนับสนุนงานของชุมชน เพื่อที่จะปรับปรุงสภาพความเปนอยูของ

ชุมชนหรือทองถิ่น 
 
การจัดงานฉลอง  (Celebration) คือ  กิจกรรม  หรือโครงการรณรงคพิ เศษเพื่อ

ประชาสัมพันธใหทราบถึงบริการใหม หรือส่ิงอํานวยความสะดวกใหมขององคกร/สถาบัน 

 

สัญลักษณทางดานการประชาสัมพันธ (Public Relations Personality) คือ การที่

องคการ หนวยงานสถาบัน เชน บริษัทธุรกิจบางแหง จะใชวิธีคัดเลือกสาวงามที่มีเสนหและฉลาด

ปราดเปรียว คลองแคลวไวเปนสัญลักษณ หรือผูแทนบริษัท ทําหนาที่เปนทูตแหงความสัมพันธ

ของบริษัท เพื่อสรางภาพลักษณที่ดี และความประทับใจใหแกประชาชน 

 

การฝกอบรมพิเศษ (Special training) เปนการจัดฝกอบรมพิเศษสําหรับบุคลากรซึ่ง

เทากับเปนการสรางภาพลักษณวาเปนองคกร/สถาบันที่ใหความกาวหนาและมีคุณภาพ 
 
การจัดงานฉลอง (Celebration) เปนการจัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงคในลักษณะ

ของงานฉลองเนื่องในโอกาสตางๆ เชน ฉลองครบรอบป ฉลองยอดขาย บรรลุเปาหมาย ฉลอง

รางวัล ฉลองเคร่ืองราช ฉลองเปดโรงงานผลิตใหม ฯลฯ 
 
การทําการสงเสริมการขายรมกับสินคาอ่ืนๆ เปนการจัดกิจกรรมสงเสริมการตลาด

รวมกันระหวางบริษัทตางๆ บางคร้ังการที่เราเลือกผูรวมในการสงเสริมการขายท่ีดีและมีเร่ืองราว

ของการสงเสริมการขาย เราสามารถนํามาเปนขาวในการประชาสัมพันธไดเปนอยางดี 
 
การจัดสัมมนากบตัวแทนจําหนาย (Dealer conference) เปนการจัดประชุมสัมมนา

ตัวแทนจําหนายและคนกลางของธุรกิจ ฉะนั้นบริษัทตองทําใหตัวแทนจําหนายรักและมีความชอบ

บริษัท ตองการที่จะติดตอคาขายดวย ซึ่งจะตองทําใหเขาช่ืนชอบบริษัท ดังนั้นการทําการสัมมนา

ตัวแทนจําหนายทําไดมาก อาทิ 
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  1. เวลาที่ออกสินคาใหมเปนวาระแรก และตองการใหตัวแทนจําหนายมีความรู

เกี่ยวกับสินคาตัวใหม เราก็สามารถจัดสัมมนาได 

 

  2. การจัดสัมมนาประจําป เปนการจัดสัมมนาใหญ 1 ประจําป มีการเชิญ

วิทยากร นักพูด เปนการสัมมนาที่จะใหความรูแกตัวแทนจําหนาย นําไปประกอบการอาจจะเปน

หัวเร่ือง เชน การแขงขันในยุคปจจุบัน หรือการพาไปทัศนศึกษายังตางประเทศ ฯลฯ 

 

  3. การจัดสัมมนากับลูกคาที่ไดรับรางวัล การจัดสัมมนาพิเศษกับลูกคา หรือ

ผูบริโภคที่ทํายอดขายทะลุเปาหมาย 

 

วันครอบครัว (Family Day) เปนการกําหนดวันครอบครัวใหกับพนักงานหรือลูกคาเพื่อ

จัดกิจกรรมในวันนั้น การจัดงานเลี้ยงใหพนักงานพาครอบครัวมารวมงานซึ่งเปนการสราง

ภาพลักษณที่ดีใหกับองคกร สถาบัน อาทิ เปนการใหสวัสดิการแกพนักงาน สะทอนใหเห็นวา

องคกรใสใจตอคุณภาพชีวิตของพนักงาน และชวยทําใหสมาชิกในครอบครัวของพนักงานนั้นรัก

องคกร เขาใจในตัวของสามีหรือภรรยา ในกรณีที่มีการทํางานลวงเวลา 

 

การเปดงาน (Grand opening) เปนการจัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงค ในวันเปด

กิจการ ซึ่งเปนวันแหงการเร่ิมตนธุรกิจใหมไมวาจะเปนโรงแรมเปดใหม รานอาหารเปดใหม หรือ

เปดโรงงานใหม เปดศูนยการคาใหม ฯลฯ ซึ่งก็เปนการเปด ซึ่งพิธีการจะมีการทําบุญตอนเชา การ

เปดปายการใหเขาเยี่ยมชม การใหใชสินคาฟรี การรับประทานฟรี การใหชมฟรี ถาไมฟรีก็ลดราคา

พิเศษ และในบางคร้ังมีการจัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงคการกุศลประกอบการเปดงาน เชน 

สินคาที่จําหนายทั้งวัน รายไดที่จะนําไปทํากุศลชวยเหลือผูประสบภัย เปนตน 
 
การจัดงานเปดตัวสินคาใหม (Launching presentation) เปนการจัดกิจกรรมหรือ

โครงการรณรงคพิเศษเพื่อนําผลิตภัณฑใหมออกสูตลาดในถานท่ีตางๆ เชน ศูนยการประชุม

แหงชาติสิริกิต์ิ 

 

การเปดใหเยี่ยมชมองคกร (Open house หรือ On the house) การที่องคกรเปดให

บุคคลภายนอกไมวาจะเปนกลุมนักเรียน กลุมนักศึกษา กลุมส่ือมวลชน กลุมเกษตรกร ฯลฯ 
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นอกจากใหเขาชมฟรีแลวยังใหรับประทานฟรีดวย การเขาเยี่ยมชมกิจการเพื่อสรางความสัมพันธ

อันดีระหวางองคกรกับประชาชน ที่คนไทยนํามาพูดวา Free bar ซึ่งแปลวา รับประทานฟรี 
 
การเขารวมขบวนพาเหรด (Parade participation) เปนการจัดกิจกรรม หรือโครงการ

รณรงคโดยจัดหรือรวมขบวนแหหรือใหการสนับสนุนดานใดดานหนึ่ง เชน ขบวนรถบุปผชาติที่

พัทยา การเชิดสิงโต มังกรที่จังหวัดนครสวรรค ฯลฯ 
 
การสนับสนุนกิจกรรมพิเศษแบบประหยัด (Piggy backing) เปนการจัดการสงเสริม

การตลาดและการสนับสนุนรายการใดๆ แบบเปนกลุม 
 
การเดินสายเพื่อแสดงผลงาน (Road show) เปนการจัดทําวัสดุตางๆ ซึ่งอาจเปนวิดีโอ 

สไลด โบรชัวร เอกสารตางๆ ฯลฯ แลวเดินสายไปยังที่ที่มีกลุมเปาหมาย 
 
การชิงโชค (Sweepstake) การเชิญชวนใหลูกคา หรือผูบริโภคสงชิ้นสวนสินคาหรือ

แบบฟอรมเขารวมชิงโชค การชิงโชคถือเปนการสงเสริมการขายทางการตลาด แตการชิงโชค

สามารถสรางภาพลักษณไดดี ถาหากผูสรางภาพลักษณสามารถสรางการรับรูใหเปน 
 
การจัดแคมปพิเศษ (Special camping) เปนการจัดคายกิจกรรมพิเศษตางๆ เชน แบ

รนดจัดเปนแคมปติวเขมเขามหาวิทยาลัย นอกจากนี้มีการจัดประกวดนางสาวไทย 
 
การบริการสังคมหรือจัดทํากิจกรรมสาธารณะ (Civil services) การที่ธุรกิจสราง

กิจกรรม หรือโครงการรณรงคตางๆเพื่อเปนประโยชนตอสังคม เชน การซอมสะพาน การทําถนน 

การทําความสะอาด ฯลฯ กิจกรรม หรือโครงการรณรงคเหลานี้สามารถทําไดหลายกรณี คือ การ

จัดกิจกรรมในวันพิเศษตางๆ ประจําป เชน วันส่ิงแวดลอม วันตนไมแหงชาติ และการจัดกิจกรรม

ในวันพิเศษของบริษัทประจําป เชน วันครบรอบ 20 ป 25 ป จัดกิจกรรมที่เปนสาธารณประโยชน 

 

ในการจัดเหตุการณพิเศษในแตละประเภทนั้น ยอมมีความแตกตางกันออกไป การที่

หนวยงาน หรือองคกร ตางๆจะจัดเหตุการณพิเศษในรูปแบบใดก็แลวแต ทางหนวยงาน หรือ

องคกรจะตองคํานึงถึงโอกาส และความเปนไปไดในการจัดกิจกรรมนั้นๆดวย เพราะบางคร้ังการ
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จัดเหตุการณพิเศษที่ไมมีความเหมาะสม หรือสอดคลองกับลักษณะการดําเนินงานของ หนวยงาน 

หรือองคกร อาจจะกอใหเกิดความลมเลวไดเชนเดียวกัน 

  

การจัดเหตุการณพิเศษที่ประสบความสําเร็จ จะตองอาศัยหลักการที่สําคัญ เนื่องจาก 

หลักการจัดเหตุการณพิเศษใหไดผลดี จะตองอาศัยองคประกอบที่สําคัญหลายประการ ซึ่ง

ผูรับผิดชอบในการจัดเหตุการณพิเศษจะตองนําหลักการตางๆที่มีความสําคัญมาปรับใชอยาง

เหมาะสม 

 
หลักการจัดเหตุการณพิเศษใหไดผล 
 
 ในการทํากิจกรรมพิเศษในฐานะเปนเคร่ืองมือส่ือสารนั้น ตองยึดหลักใหกิจกรรม หรือ

โครงการรณรงคดังกลาวนั้น ไดรับการเผยแพรสูผูบริโภคกลุมเปาหมายใหไดกวางขวางที่สุดและ

ตองใหการสื่อสารนั้นเพิ่มการเปนผูที่รูจักใหกับสินคาและบริษัท ตองทําใหลุกคา หรือผูบริโภคชื่น

ชมสินคา หรือผลิตภัณฑ และถาเปนไปไดตองใหกลุมเปาหมายและส่ือมวลชนเขารวมในกิจกรรม 

หรือโครงการรณรงคมากๆ การทํากิจกรรม หรือโครงการรณรงคพิเศษตองยึดหลักการตางๆ ซึ่ง 

(วิภา ประดิษฐผลพานิช, 2549:14-17) ไดสรุปไวดังนี้ 

 

 1. แปลก คือ กิจกรรม หรือโครงการรณรงคตองมีลักษณะพิเศษไมซ้ําใคร 

 

 2. ใหม คือ คือ ถาเปนกิจกรรม หรือโครงการรณรงคที่ทําเปนคร้ังแรกในเมืองไทยไดยิ่งดี 

 

 3. ใหญ คือ ควรเปนกิจกรรม หรือโครงการรณรงคที่ยิ่งใหญ มีความสําคัญและมีคนมา

รวมงานมากมาย 

 

 4. ดัง คือ ตองมีการประชาสัมพันธใหเปนที่รับรูกอนที่จะมีกิจกรรม หรือโครงการรณรงค

และตองใหดัง 

 

 5. ชื่องานควรมีชื่อสินคาหรือชื่อบริษัทอยูดวย ผูบริโภคจะไดรูวาใครเปนคนจัด โดยมี

ชื่อตราสินคา หรือผลิตภัณฑปรากฏในขาว 
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 6. เคร่ืองหมายของงาน (Event logo) ตองมีความเกี่ยวพันกับเครื่องหมายของตรา

สินคา หรือผลิตภัณฑเพื่อใหคนรูวาใครเปนผูจัด โดยมีตราสินคา หรือผลิตภัณฑปรากฏในขาว 

 

 7. ของใชในงาน (Merchandises) ควรมีตราสินคา หรือผลิตภัณฑปรากฏอยูดวย เชน 

หมวก ธง หรือพัด เปนตน 

 

 8. ควรจัดปายชื่อสินคาหรือเครื่องหมายตราสินคา การจัดฉากที่จะมีการถายภาพนิ่ง

หรือการถายทอดทางโทรทัศน 

 

 9. ตองคิดกิจกรรมท่ีเปนที่นาสนใจ สําหรับกลุมเปาหมายและส่ือมวลชนเพื่อดึงดูดให

มารวมงานหรือคอยติดตามชมทางโทรทัศน 

 

 10. ตองเชิญสื่อมวลชนมารวมงาน เพื่อใหมีขาวเผยแพรตามมาภายหลังที่มีกิจกรรม

หรือโครงการรณรงคไปแลวเปนการเผยแพรฟรี 

 

 11. การเผยแพรขาวสารอาจตองมีการซ้ือสื่อ เพราะในบางสถานการณอาจมีความ

จําเปน หากตองการใหกิจกรรมที่จัดข้ึนมีการเผยแพรในวงกวาง 
 
 12. ควรจะมีตัวสัญลักษณประจํางาน (Mascot) อยูในบริเวณงานดวย เพื่อเรียกรอง

ความสนใจจากผูเขาชมงาน 

 

 13. ควรมีการประดับประดาบริเวณงานใหมีจุดเดนคึกคัก สะดุดตา และเปนที่

นาสนใจ เชน การประดับธงทิวปายตางๆ  

 

 14.อาจจะตองมีขอเสนอพิเศษและการสงเสริมการขายดวยถาเปนไปไดนาจะมีการ

สงเสริมการขายดวย ขอเสนอพิเศษในบริเวณที่จัดงานดวย เพราะจะเปนส่ิงที่ดึงดูดใหมีผูมารวม

งานมากข้ึน 
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 15. ตองมีการประชาสัมพันธเสริม ชวงกอนวันที่จะมีงาน และหลังจากที่มีงานจบสิ้น

ไปแลว 

 

 16. การจัดกิจกรรมพิเศษตองใชรวมกับกลยุทธการตลาด ตองพยายามคิดวาการทํา

กิจกรรม หรือโครงการรณรงคดังกลาวนั้นนาจะมีกลยุทธทางการตลาดรวมดวย เชน นําแชมปการ

แขงขันที่ไดสงแขงตอตางประเทศ นําผูชนะการประกวดหรือการแขงขันออกโทรทัศน นํารายไดที่

จัดงานถวายเปนการกุศล 

 

 17. การทํากิจกรรมตองมีผูมีชื่อเสียงมารวมงาน เนื่องจากผูมีชื่อเสียงสามารถจูงใจให

คนมารวมงานมากข้ึน 

 

 18. การทํากิจกรรมตองเชิญผูสื่อขาวมารวมงาน เนื่องจากผูส่ือขาวจะไดนําขอมูล

ตางๆ ไปเผยแพรตอไป 

 

 19. จะตองสรางความเชื่อถือท่ีดี (Credibility) ที่จะทําใหผูส่ือขาวสนใจ และเชื่อโดยไม

มีขอสงสัยในส่ิงที่จัดแถลงขาวออกมา 

 

 20. จะตองไดความครอบคลุมจากการใชสื่อ (Free media coverage) เพราะถาไมมี

ความครอบคลุมจากการใชสื่อโดยไมเสียเงิน จะมีคนรูจักเพียงแคบๆ 

 

หลักการในการจัดเหตุการณพิเศษใหไดผลนั้น ผูรับผิดชอบในการจัดเหตุการณพิเศษ

จะตองนําหลักการที่สําคัญมาใชในการจัดเหตุการณพิเศษ ใหเกิดประสิทธิภาพ และประสิทธิผล

สูงสุด ซึ่งหลักการสําคัญในการจัดเหตุการณพิเศษ คือ ความแปลก ความใหม ความใหญ และ

ความดัง ของกิจกรรม นั่นเอง 

 

ข้ันตอนที่มีความสําคัญที่สุดในการจัดเหตุการณพิเศษ คือ ข้ันตอนในการจัดเตรียมงาน 

เนื่องจาก เปนข้ันตอนที่มีความซับซอน ผูรับผิดชอบในการจัดเหตุการณพิเศษจะตองมีการ

วางแผนอยางรัดกุม และเปนแผนที่มีความยืดหยุนได จึงจะสามารถทําใหการจัดเตรียมงานใน

เหตุการณพิเศษ เปนไปตามเปาหมายที่วางไว 
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การจัดเตรียมงานเหตุการณพิเศษ 
 
 ในการจัดกิจกรรมพิเศษแตละครั้ง ส่ิงที่มีความสําคัญที่สุด คือ การเตรียมงานอยางเปน

ระบบ ซึ่งจะสงผลดีตอการที่จะทําใหการจัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงคนั้นๆประสบความสําเร็จ

ได ซึ่ง (วิภา ประดิษฐผลพานิช, 2549:15-16) ไดสรุปไวดังนี้ 

 

 1. การเผยแพรขาวสารประชาสัมพันธ (Publicity) ตองทําการเผยแพรขาวสาร

ลวงหนา กอน หลัง เพียงใด ดูที่ส่ือที่นักประชาสัมพันธเลือกใช วามีประสิทธิภาพ และประสิทธิผล

มากแคไหน 

 

ในการจัดกิจกรรมใดๆก็แลวแต การเผยแพรขอมูลขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมเปนเร่ืองที่มี

ความสําคัญ และจําเปน ยิ่งสามารถเผยแพรไดมากแคไหน ก็จะยิ่งสงผลดีตอกิจกรรมนั้นๆไดมาก

ข้ึนเทานั้น ทิพารัตน เดนชัยประดิษฐ (2539) พบวา กลยุทธหลัก คือ การสงขาวประชาสัมพันธ

เกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจราจรจากการด่ืมสุรา โดยเนนส่ือหนังสือพิมพเปนหลัก เพื่อสรางความ

ตระหนัก และรับรูเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจราจรจากการดื่มสุรา ประกอบกับการดําเนินกิจกรรมที่

กระตุนใหกลุมเปาหมายสามารถเขามามีสวนรวมในการรณรงค 

 

2. การจัดเตรียมสถานท่ี ก็ถือเปนอีกองคประกอบหนึ่งที่มีความสําคัญในการจัดเตรียม

งาน โดยการจัดเตรียมสถานที่ จะตองประกอบไปดวย 

 

  2.1 การลงทะเบียน ตองมีการเตรียมโตะลงทะเบียน พรอมเอกสารสําหรับ

ผูรวมงานมาลงทะเบียนมีเจาหนาที่ประจําโตะทะเบียน เพื่อดูแลและแจกของถามีการกําหนดไวใน

แผนงาน แตอยางนอยก็ตองมีแฟมขาวแจก สําหรับส่ือมวลชน 

 

  2.2 การตกแตงสถานที่จัดงาน ตองทําใหสวยงาม มีบรรยากาศของกิจกรรมหรือ

โครงการรณรงค ที่จะจัด ดวยดอกไมหรืองานตกแตงทั้งแสง สี และเสียง ทั้งภายในหองพิธีและ

ภายนอกดวย 

 

  2.3 อาหารและเคร่ืองด่ืม ควรเตรียมใหพรอม กอนเร่ิมงานประมาณ 1 ชั่วโมง 

เพราะอาจจะมีแขกรับเชิญมากอนจะไดไมเห็นบรรยากาศของความไมพรอม 
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  2.4 นิทรรศการ ถามีบอรดนิทรรศการก็ตองจัดมุมนิทรรศการใหเหมาะสม 

ออกแบบใหกลมกลืนกับ Concept ของงานดวย อยาดูแลวไปคนละทิศทาง 

 

  2.5 ความปลอดภัย การขอกําลังเจาหนาที่ ตํารวจมารวมรักษาความปลอดภัย

เปนเร่ืองปกติ และเปนส่ิงจําเปนตองคํานึงถึงเปนอันดับแรก เพราะอุบัติเหตุเกิดข้ึนไดทุกเวลา เพื่อ

ความไมประมาท นอกจากนี้ยังทําใหผูมารวมงานเกิดความสบายใจ 

 

  2.6 การตรวจความเรียบรอยคร้ังสุดทาย ประชาสัมพันธจะตองตรวจเช็คความ

เรียบรอยคร้ังสุดทายกอนพิธีการจะเร่ิม เพื่อใหแนใจวาทุกอยางเรียบรอยที่สุด ดวยการทํา List 

รายละเอียดแลวเช็คเปนขอๆ 

 

ข้ันตอนในการจัดเหตุการณพิเศษ เปนข้ันตอนในการเตรียมการที่มีความซับซอน ซึ่งปจจัย

ที่สําคัญที่ผูรับผิดชอบในกิจกรรมจะตองใหความสําคัญ คือ การเผยแพรขาวประชาสัมพันธ และ

การจัดเตรียมสถานที่ เนื่องจากวา ถือเปนองคประกอบโดยรวม ที่จะสามารถทําใหเห็นถึงภาพ

ทั้งหมดในการจัดเตรียมงานในดานตางๆ นั่นเอง 

  

การจัดเหตุการณพิเศษในแตละครั้งนั้น ผูรับผิดชอบในการจัดเหตุการณพิเศษตางๆ 

เหลานั้นจะตองมีการคํานึงแลว การจัดเหตุการณพิเศษเหลานั้น จะตองเปนการจัดเหตุการณ

พิเศษที่จะสามารถสรางประโยชนที่ดี แกหนวยงาน หรือองคกร ตลอดจนเปนประโยชนในการ

พัฒนาสังคมก็เปนได 

 
ประโยชนของการจัดเหตุการณพิเศษ 
 
 ในการจัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงคแตละคร้ัง ผูจัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงคนั้นๆ 

จะตองคํานึงถึง ประโยชนของการจัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงคดวย ซึ่ง (วิภา ประดิษฐผล

พานิช, 2549:7) ไดสรุปไวดังนี้ 

 

 1. สามารถนําหนวยงาน หรือองคกรหรือตราสินคา หรือผลิตภัณฑเขาไปเกี่ยวของสัมพันธ

กับกลุมเปาหมายได 

 2. เปนการเชื่อมโยงองคกร สถาบัน กับวิถีชีวิตของคนในสังคม 
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 3. สงเสริมใหเกิดการตระหนักรูถึงตราสินคา หรือผลิตภัณฑขององคกร 

 4. สรางความสามัคคี และความรูสึกเปนหนึ่งเดียวกันของพนักงาน ผูบริหาร และผูที่

เกี่ยวของ 

 

การจัดเหตุการณพิเศษที่ดี และมีประโยชน จะตองเปนการจัดเหตุการณพิเศษท่ีจะ

กอใหเกิดผลดีแกหนวยงาน หรือองคกร ในการที่จะทําใหหนวยงาน หรือองคกร มีภาพลักษณที่ดี 

และไดรับการสนับสนุนที่ดี จากสังคม 

 

เมื่อมีการจัดเหตุการณพิเศษประเภทใดก็แลวแต ทุกๆคร้ังที่มีการจัดเหตุการณพิเศษข้ึน 

ผูรับผิดชอบในการจัดเหตุการณพิเศษนั้นๆ จะตองมีการกระทําในข้ันตอนสุดทาย นั่นคือ ข้ันตอน

ในการประเมินผลการจัดเหตุการณพิเศษน้ันๆ วาผลที่ไดบรรลุตามวัตถุประสงคที่ทางหนวยงาน 

หรือองคกร ไดวางไวหรือไม 
 
การประเมินผลกิจกรรม 
 
 การประเมินผล ถือเปนการตัดสินคุณคาของกิจกรรม หรือโครงการรณรงคที่ไดจัดข้ึน โดย

มีการเก็บรวบรวมขอมูลและการวิเคราะห เพื่อตัดสินคุณคาของผลของกิจกรรม หรือโครงการ

รณรงคนั้นๆ ซึ่ง (วิภา ประดิษฐผลพานิช, 2549:2-4) ไดสรุปไวดังนี้ 

 

 
 
 
 
 
ประเมินกอนจัดกิจกรรม 

 

การตรวจดูความพรอม ความเปนไปไดขององคกรในการจะจัดกิจกรรม หรือโครงการ

รณรงคนั้น รวมถึงเสียงตอบรับตางๆ อาจวัดไดจากการสงขาวแลวส่ือมวลชนนําเสนอ ขาวกิจกรรม 

 

 

การประเมินผลกิจกรรม 

ประเมินกอนการจัดงาน ประเมินชวงจดักิจกรรม ประเมินหลังจากจัดกิจกรรม 



 

63

การประเมินผลชวงจัดกิจกรรม 
 
 วัดไดจากจํานวนคน ความรูสึก ความสนใจ การมีสวนรวม โดยอาจทําแบบสอบถาม หรือ

การสัมภาษณผูที่เขาชมงาน 

 
การประเมินหลังจัดกิจกรรม 
 
 วัดไดจากการทําแบบสอบถาม ภายงาน หรือการประเมินความพึงพอใจของผูรวมงาน 

ยอดขายหรือการมีสวนรวมของผูรวมงาน เสียงตอบรับจากสื่อมวลชนในการลงขาว กระแสสังคม 

(Talk of the town) 

 

 ในการจัดเหตุการณพิเศษ จะตองมีการประเมินผลการจัดเหตุการณพิเศษนั้นๆดวย ซึ่งจะ

แบงออกเปน การประเมินกอนจัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงคอาจจะประเมินจากความพรอมใน

ทุกๆดานของกิจกรรม หรือโครงการรณรงคที่กําลังจะจัด การประเมินผลชวงจัดกิจกรรม หรือ

โครงการรณรงคอาจจะประเมินจากจํานวนของกลุมเปาหมายที่เขารวมกิจกรรมหรือโครงการ

รณรงค และการประเมินหลังจัดกิจกรรมหรือโครงการรณรงคอาจจะประเมินจาก ยอดขายที่

เพิ่มข้ึน จํานวนขาวสารที่เผยแพรสูสาธารณชน ซึ่งในผลในการประเมินทั้งสามชวงมาปรับใชใน

การจัดเหตุการณพิเศษในอนาคต 

 

 อยางไรก็ตาม หากจะมองในแงของการนําเอาหลักการจัดเหตุการณพิเศษมาประยุกตสู

การรณรงคนั้นเปนเร่ืองที่มีความเปนไปได เนื่องจาก การรณรงค เปนการดําเนินการโดยอาศัย

กิจกรรม มีการกําหนดเปาหมายชัดเจน มีการกําหนดชวงเวลาที่แนนอน มีการวางแผนลวงหนา มี

ความตอเนื่องในการดําเนินการ และเปนการดําเนินการของกลุมคน หรือองคการ แตในสวนของ

การจัดเหตุการณพิเศษ เปนการดําเนินโดยอาศัยกิจกรรม และการกําหนดวาระอยางชัดเจน เมื่อ

ทําการเปรียบเทียบระหวาง การรณรงค กับ การจัดเหตุการณพิเศษ แลวก็จะทําใหทราบแลววามี

ความใกลเคียงกันมาก แตหากมองลึกไปยังองคประกอบตางๆที่มีสวนเกี่ยวของกับการจัด

เหตุการณพิเศษแลว ก็จะทําใหทราบไดทันทีวา การจัดเหตุการณพิเศษมีลักษณะที่มีความโดดเดน

บางประการที่จะสามารถนํามาประยุกตใชในการรณรงคได อาทิ การมองในแงของประเภทของ

การจัดเหตุการณพิเศษ ทําใหเห็นไดชัดเจนวา การจัดเหตุการณพิเศษมีความหลากหลายกวาการ

รณรงค เพราะการรณรงคเปนการนําเอาประเด็นใดประเด็นหนึ่งที่อยูในกระแสสังคมมาใชเปน
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แนวทางในการจัดกิจกรรมรณรงค โดยมีรูปแบบในการจัดกิจกรรมที่ไมหลากหลายมากนัก แตการ

จัดเหตุการณพิเศษเปนการจัดกิจกรรมที่มีความหลากหลาย และสามารถนํามาประยุกตใชได

อยางเหมาะสม โดยในการจัดเหตุการณพิเศษสามารถเลือกกิจกรรมไดอยางหลากหลาย ซึ่ง

อาจจะคํานึงถึงเร่ืองที่จะใชเปนประเด็นในการที่จะประชาสัมพันธใหสาธารณชนไดรับทราบเปน

สําคัญ นอกจากนี้แลว หลักการจัดเหตุการณพิเศษที่ใหความสําคัญกับการนําเอาหลักการจัด

กิจกรรมที่เนน ความแปลก ความใหม ความใหญ และความดัง ของกิจกรรมเปนสําคัญ หากนํามา

ประยุกตใชในการรณรงค ก็จะทําใหกิจกรรมรณรงคที่จัดข้ึนมีความนาสนใจ และโดดเดนมากข้ึน 

กวาการรณรงคโดยทั่วๆไป ดังนั้น หากจะมองในแงของการนําเอาหลักการจัดเหตุการณพิเศษมา

ประยุกตใชในการรณรงคนั้น จึงเปนเร่ืองที่มีความเปนไปได แตอยางไรก็ตามผูที่รับผิดชอบในการ

จัดการรณรงคจะตองมีความเขาใจในหลักการจัดเหตุการณพิเศษโดยรวมเสียกอน จึงจะสามารถ

นํามาปรับใชในการรณรงคไดอยางเหมาะสม 

 

 ดังนั้น การจัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงค ในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ เปนการ

จัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงค ที่จะจัดข้ึนในวาระ หรือโอกาสตางๆ ที่จะมีการจัดข้ึนเปนประจํา

อยางตอเนื่อง จึงกลาวไดวา การจัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงค ในชวงเทศกาลตางๆของ มูลนิธิ

เมาไมขับ เปนการจัดเหตุการณพิเศษ เนื่องจาก การจัดเหตุการณพิเศษ เปนการจัดกิจกรรม หรือ

โครงการรณรงค ในวาระตางๆที่มีความสําคัญทั้งในระดับบุคคล และสังคม เมื่อจัดเหตุการณ

พิเศษ ข้ึนมาแลวก็จะเปดโอกาสใหสาธารณชนเขามามีสวนรวม หากมองในแงของ มูลนิธิเมาไม

ขับก็เชนเดียวกัน มูลนิธิเมาไมขับ จะจัดกิจกรรม หรือโครงการรณรงคข้ึน ในชวงเทศกาลตางๆ 

อาทิ เทศกาลปใหม เทศกาลสงกรานต โดยที่ถือไดวา เทศกาลเหลานี้เปนวาระ หรือเหตุการณ

พิเศษที่มีผลตอสังคม และประชาชนสวนใหญเขารวม จึงถือไดวา การดําเนินงานของ มูลนิธิเมาไม

ขับ ในการรณรงคในชวงเทศกาลตางๆนั้น ถือเปนการจัดเหตุการณพิเศษ ก็เปนได 

 
งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 

ผูวิจัยไดทําการศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวของกับ เร่ือง“การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมี

สวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไม

ขับ”ดังตอไปนี้ 
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งานวิจัยดานอุบัติเหตุ และการจราจร 
 

งานวิจัยของ ชาญชัย เจริญลาภดิลก (2539) ที่ศึกษาเร่ือง กระบวนการรณรงคทางการ

ส่ือสารเพื่อสังคม โครงการถนนสีขาว ที่พบวา โครงการถนนสีขาวไดทําการส่ือสารเพื่อกระตุน

ความกลัวของกลุมเปาหมายดวยการออกโฆษณา 7 เร่ือง ไดแก เร่ือง ถนนสีขาว, รอ, เวลา, เม่ือไม

มีแม, ชายประมาท, เด็กกับทางมาลาย และตุกตากระดาษ โดยมีวัตถุประสงคเพื่อตอกย้ําใหคนใช

รถใชถนนทั่วไป เกิดความหวาดกลัวตออันตรายท่ีเกี่ยว เนื่องมาจากอุบัติเหตุบนทองถนน เพื่อใน

ชีวิตประจําวันของคนเหลานี้เกิดความระมัดระวัง และไมประมาท 

 

งานวิจัยของ ทิพารัตน เดนชัยประดิษฐ (2539) ที่ศึกษาเร่ือง กลยุทธในการรณรงค

ทางการส่ือสาร ที่พบวา กลยุทธหลัก คือ การสงขาวประชาสัมพันธเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจราจร

จากการดื่มสุรา โดยเนนส่ือหนังสือพิมพเปนหลัก เพื่อสรางความตระหนัก และรับรูเกี่ยวกับปญหา

อุบัติเหตุจราจรจากการด่ืมสุรา ประกอบกับการดําเนินกิจกรรมที่กระตุนใหกลุมเปาหมายสามารถ

เขามามีสวนรวมในการรณรงค 

 

งานวิจัยของ ปาริชาต สถาปตานนท และคณะ (2549) ที่ศึกษาเร่ือง เมาไมขับกาวจาก

วันวานสูวันนี้และกาวไปในวันหนา ที่พบวา กลุมตัวอยางรับรูขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการรณรงคลด

อุบัติเหตุจราจรจากการขับข่ียวดยานพาหนะภายหลังการด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอลจากสปอต

โฆษณารณรงคในระดับสูงจากส่ือตางๆ อันไดแก ส่ือโทรทัศน ปายรณรงคตามทองถนน การพูดคุย

ในรายการโทรทัศน และกิจกรรมรณรงคบริเวณเสนทางคมนาคมชวงเทศกาล  ประชาชนมีการรับรู

ขอความรณรงค “เมาไมขับ” สูงมาก นอกจากนี้แลวขอความเมาไมขับเปนขอความที่ไดรับความ

นิยมจากบุคคลตางๆ ในการนําไปดัดแปลง ดวยการเติมประโยคหรือวลีตางๆ บริเวณหนาขอความ 

หรือตอทายขอความ ซึ่งส่ือความหมายทั้งดานสนับสนุน และไมไดสนับสนุนการแกไขปญหา

อุบัติเหตุจราจรอันเนื่องจากการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล มูลนิธิเมาไมขับไดใหความสําคัญกับการ

พัฒนาส่ือเปนภาพโปสเตอรขนาดเล็กเปนรูปถายของหลวงพอคูณในทานั่งยองๆ อันเปน

สัญลักษณประจําตัวหลวงพอคูณ พรอมดวยขอความซึ่งเขียนดวยลายมือ และสํานวนภาษาของ

หลวงพอคูณเปนสีฟาวา “เมาไมขับเดอ” เพื่อกระตุนใหบุคคลหลีกเล่ียงพฤติกรรมการขับรถ

ภายหลังการด่ืมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล มูลนิธิเมาไมขับเนนการจัดกิจกรรมตาง ๆ โดยการประสาน

ความรวมมือกับดารา หรือผูประกาศซ่ึงเกิดอุบัติเหตุจราจรอันเนื่องจากคนเมา ทําหนาที่เปน
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ส่ือกลางในการจัดกิจกรรมรณรงคเพื่อใหความรู และเตือนสติประชาชนใหหลีกเล่ียงพฤติกรรมเมา

แลวขับ มูลนิธิเมาไมขับมีศักยภาพสูงในการจัดกิจกรรมรณรงคเพื่อลดอุบัติเหตุจราจรจากการด่ืม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลดังจะเห็นไดจากผลผลิตตางๆ ในเชิงกิจกรรมรณรงค และการสนับสนุนการมี

สวนรวมของภาคีพันธมิตรในการจัดกิจกรรมที่เกี่ยวของอยางตอเนื่องตลอดทั้งป โดยเฉพาะอยาง

ยิ่งการดําเนินกิจกรรมในชวงเทศกาลสําคัญๆ อาทิเชน  เทศกาลปใหม  เทศกาลสงกรานต  เปนตน

มูลนิธิเมาไมขับมีบทบาทหลักในการผลักดัน และการบังคับใชมาตรการตางๆ ทั้งในระดับชาติและ

ระดับพื้นที่ ไดแก มาตรการใหความรูเกี่ยวกับอันตรายจากการดื่มเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล มาตรการ

ดานการควบคุมการเขาถึงผลิตภัณฑ มาตรการดานการตรวจวัดแอลกอฮอล มาตรการดานการ

ชวยเหลือผูไดรับผลกระทบจากอุบัติเหตุจราจรอันเนื่องจากการดื่มแอลกอฮอล และการสนับสนุน

การจัดต้ังเครือขายนํารอง 

 

มนตรี สุดสม (2541) ที่ศึกษาเร่ือง กลยุทธการสื่อสารเพื่อสงเสริมความปลอดภัยทาง

การจราจรในจังหวัดภูเก็ต ที่พบวา การรณรงคโครงการ เมาไมขับ ในจังหวัดภูเก็ต ใชส่ือบุคคล 

เปนส่ือหลัก ในการโนมนาวใจกลุมเปาหมายท่ีเปนผูขับข่ีรถ เพราะการใชส่ือบุคคลสามารถชักจูง

ใจไดดีกวาสื่ออ่ืนๆ 

 

งานวิจัยของ หริสุดา ปณฑวนันท (2544) ที่ศึกษาเร่ือง การสื่อสารและเครือขายการ

รณรงค “เมาไมขับ” ที่พบวา 1)พัฒนาการของโครงการ"เมาไมขับ" แบงออกเปนสองระยะ คือ 1.

ระยะกอต้ัง และ 2.ระยะขยายเครือขายและดําเนินการ 2)การส่ือสารภายในเครือขาย"เมาไมขับ" 

ประกอบดวยประเด็นตางๆดังนี้ 1.การขอการสนับสนุนดานนโยบาย 2.การขอการสนับสนุนดาน

การใชกฎหมายควบคูไปกับการรณรงค 3.การขอการสนับสนุนดานงบประมาณ 4.การขอการ

สนับสนุนดานกิจกรรมการรณรงค 5.การประชาสัมพันธ 6.การประเมินโครงการ 7.การสรางกระแส

สังคม โดยวิธีการส่ือสารที่ใชเปนแบบการส่ือสารสองทางทั้งแบบเปนทางการและไมเปนทางการ 

3)การสื่อสารกับสาธารณชนของโครงการ”เมาไมขับ” มุงทําการส่ือสารไปยังกลุมคนตอไปนี้ คือ 1.

กลุมผูขับข่ียานพาหนะ 2.ประชาชนทั่วไป 3.ผูขับข่ีรถมอเตอรไซด 4.พนักงานในองคกรของ

หนวยงานที่รวมรณรงคเมาไมขับ โดยมีวิธีการสื่อสารไปยังสาธารณชนโดย 1.สรางกระแสรังเกียจ

คนเมาแลวขับ 2.สรางพรีเซนเตอรจากเหย่ือเมาแลวขับ 3.ใชโบวฟาเปนสัญลักษณในการรณรงค 

4.จัดงานแถลงขาว 5.ใชส่ือทุกชองทาง 6.จัดนิทรรศการใหความรูแกประชนชน 7.จัดกิจกรรมใน

ยานสถานบันเทิงและหมอชิต 8.จัดกิจกรรมชวงเทศกาล 9.จัดกิจกรรมตามโรงเรียนตางๆ 
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งานวิจัยของ อรนุช งามขาว (2543 ) ที่ศึกษาเร่ือง การเปดรับขาวสาร ความรู ทัศนคติ 

และการปฏิบัติตามกฎจราจรของประชาชนคนเดินเทาในเขตกรุงเทพมหานคร ที่พบวา กลุม

ตัวอยางสวนใหญเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกฎจราจรจาก โปสเตอร มากที่สุด รองลงมา คือ การดู 

หรืออานแผนพับ คูมือกฎหมายจราจร และเว็บไซต ตามลําดับ  
 
งานวิจัยดานสุขภาพ 
 

งานวิจัยของ กนกรัตน สุขะวัฒนา (2534) ที่ศึกษาเร่ือง การเปดรับส่ือเกี่ยวกับโรคเอดส

กับ ความรู ทัศนคติ และพฤติกรรม ในการปองกันโรคเอดสของ หญิงโสเภณี : กรณีศึกษาท่ีหนวย

ควบคุมกามโรค อ.หาดใหญ ศูนยกามโรคเขต 12 สงขลา ที่พบวา กลุมตัวอยาง เคยเห็นส่ือ

สต๊ิกเกอร มากที่สุด ตลอดจนยังเคยอานส่ือสต๊ิกเกอร และมีความเขาใจขอความในส่ือสต๊ิกเกอร

อีกดวย 

 

งานวิจัยของ เกศราภรณ สืบสุรียกุล (2544) ที่ศึกษาเร่ือง การเปดรับขาวสาร ความรู 

ทัศนคติ และการมีสวนรวมในโครงการรณรงค ลดมลพิษทางอากาศของผูใชรถยนตในเขต

กรุงเทพมหานคร ที่พบวา การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับโครงการรณรงคลดมลพิษ ทางอากาศจาก

ส่ือมวลชน และส่ือเฉพาะกิจมีความสัมพันธในทางบวก กับการมีสวนรวมในโครงการรณรงคลด

มลพิษทางอากาศของผูใช รถยนตในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

งานวิจัยของ จันทสุดา ตันติวิชญวานิช (2546) ที่ศึกษาเร่ือง กลยุทธการตลาดเพื่อสังคม

ในโครงการรณรงคเพื่อการปองกัน และแกไขปญหายาเสพติดในกลุมเยาวชน ที่พบวา ผูนําเสนอ

สารที่เยาวชนในระบบศึกษาใหความสนใจ ไดแก ศิลปน-ดารา หรือนักพูด เปนตน 

 

งานวิจัยของ จารุณี พัชรพิมานสกุล (2542) ที่ศึกษาเร่ือง เครือขายการสื่อสารของกลุมชีว

จิต ที่พบวา กลุมชีวจิตใชชองทางการสื่อสารที่หลากหลายชองทางชวยเผยแพรแนวคิดใหเปนที่

รูจักของคนในสังคมและชวยผลักดันใหแนวคิดนี้เปนที่ยอมรับของคนในสังคมจนเปนวาระของ

สังคมทํา ใหเกิดการขยายตัวของเครือขาย อีกทั้งเพื่อการกระจายขาวสารออกไปอยางทั่วถึง 

กวางขวางและงายตอการรับสาร เชน การใชส่ือเฉพาะกิจ ไดแก แผนพับ โปสเตอร 
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งานวิจัยของ ณัฏฐณิชย ศรีมาเสริม (2547) ที่ศึกษาเร่ือง การรณรงคเพื่อลดการบริโภค

ผลิตภัณฑเสริมอาหารในชุมชนศาลายา ที่พบวา กระแสความต่ืนตัวในเร่ืองของการบริโภค

ผลิตภัณฑเสริมอาหาร และความใสใจตอสุขภาพ ทําใหประชาชนที่ตองการมีสุขภาพดียังคงมี

อัตราการบริโภคผลิตภัณฑเสริมอาหารสูงข้ึนทางสถาบันจึงมีการจัดทําแผนการสื่อสารที่

สอดคลองกับสภาวะกดดันในบริบทแวดลอมในเร่ืองอาหารเสริมในสังคม มีการใหขอมูลขาวสาร

เพื่อใหเกิดพฤติกรรมการบริโภคที่ถูกตอง 

 

งานวิจัยของ เนาวนิต ยิ้มวัน (2543) ที่ศึกษาเร่ือง กลยุทธการส่ือสารการตลาดเพื่อสังคม

ในโครงการปองกันโรคเอดสของนักเรียนมัธยมศึกษา และอาชีวศึกษา จังหวัดราชบุรี ที่พบวา 

นักเรียนจากโรงเรียนทั้ง 2 ประเภท มีการเปดรับขาวสารทั่วไป จากโทรทัศนในระดับสูงมาก จาก

ปายโฆษณา แผนพับ ในระดับปานกลาง และจากอินเตอรเน็ต ในระดับตํ่า นอกจากนี้ยังมีการ

สงเสริมใหนักเรียนเขารวมกิจกรรมตางๆ เนื่องจาก อาจสงผลใหนักเรียนมีพฤติกรรมที่ดีตอการ

ปองกันโรคเอดส 

 

งานวิจัยของ เบญจพร วุฒิพันธุ (2540) ที่ศึกษาเร่ือง กลยุทธการประชาสัมพันธ และ

ประสิทธิผลโครงการรณรงค “อานฉลากกอนซื้อ” ของสํานักงานคณะกรรมการอาหาร และยา ที่

พบวา กลยุทธในการเผยแพรประชาสัมพันธโครงการ จะเนนการใชส่ือเพื่อการประชาสัมพันธ

เฉพาะกิจ เชน แผนพับ โปสเตอร โดยมีวัตถุประสงคเพื่อสรางความคุนเคยกับแนวคิดอานฉลาก

กอนซื้อ และมีพฤติกรรมการอานฉลากกอนซื้อ 

 

งานวิจัยของ เพ็ญจันทร สุธีพิเชษฐกุล (2534) ที่ศึกษาเร่ือง ความสัมพันธระหวาง

พฤติกรรมการเปดรับส่ือ ความรู ทัศนคติและพฤติกรรมใน การรณรงคเพื่อการไมสูบบุหร่ี : ศึกษา

เฉพาะกรณีขาราชการกรุงเทพมหานคร ที่พบวา พฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากส่ือมวลชนตอ

สัปดาห และการเปดรับส่ือวารสาร/นิตยสาร มีความสัมพันธกับทัศนคติตอการไมสูบบุหร่ี 

 

งานวิจัยของ พรดี  สะสมบัติ (2548) ที่ศึกษาเร่ือง กระบวนการสื่อสารในการรณรงคเร่ือง

การเล้ียงลูกดวยน้ํานมมารดาของกลุมนมแม ที่พบวา ประเด็นที่ สําคัญที่กลุมนมแมใชใน

กระบวนการรณรงค คือ ใชรูปแบบการสื่อสารแบบปากตอปาก และการส่ือสารผาน Connection 

เปนหลักในการสราง และขยายกลุม รวมถึงการใชส่ือสารระหวางบุคคลผานส่ือกิจกรรมรูปแบบ
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คุณแมอาสา เพื่อเปนการแลกเปลี่ยนความรู และประสบการณระหวางคุณแมคนอ่ืนๆ ซึ่งจะมีผล

ตอการปรับเปล่ียนทัศนคติ และพฤติกรรม 

 

งานวิจัยของ มนัส ฟูอินหลง (2534) ที่ศึกษาเร่ือง การเปดรับขาวสารของผูใชแรงงานใน

โรงงานอุตสาหกรรมเขต อุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธานี ตอการณรงคปองกัน และควบคุม

โรคเอดส ที่พบวา ทัศนคติของผูใชแรงงานที่มีตอเร่ืองโรคเอดสนั้น ผูใชแรง งานสวนใหญเกือบ

ทั้งหมด สนับสนุนการใชขอความที่วา การไดรับถายเลือดบอย มีโอกาสติดเช้ือเอดสได 

 

งานวิจัยของ วาทินี วิชญานุโรจน (2544) ที่ศึกษาเร่ือง กลยุทธการประชาสัมพันธและ

ประสิทธิผลของโครงการประชารวมใจปองกัน และควบคุมโรคไขเลือดออก เฉลิมพระเกียรติ

พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว ที่พบวา พฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับโครงการประชารวม

ใจปองกันและควบคุมโรคไขเลือดออก เฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว มี

ความสัมพันธเชิงบวกกับทัศนคติตอปญหาของโรคไขเลือดออก 

 

งานวิจัยของ วริยา ธุวสิน (2534) ที่ศึกษาเร่ือง การรับขาวสารเกี่ยวกับยามาจาก

ส่ือมวลชนของพนักงานขับรถ บริษัท ขนสง จํากัด (บขส.) ที่พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ เห็นดวย

กับขอความที่วา ควรมีการรณรงคถึงโทษ และพิษภัยของยามา ผานส่ือมวลชน มากที่สุด 

 

งานวิจัยของ ศิริรัตน มิลินทานุช (2536) ที่ศึกษาเร่ือง การเปรียบเทียบการรับรู ทัศนคติ 

และพฤติกรรมเส่ียงตอโรคเอดสของ แรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมบางชัน และเขตนิคม

อุตสาหกรรมภาคเหนือ ที่พบวา กลุมแรงงานสวนใหญไดรับรู และเขาใจเร่ืองโรคเอดสจากจากส่ือ

โทรทัศนมากที่สุด รองลงมา คือ ส่ือโปสเตอร สต๊ิกเกอร และส่ือวิทยุ ตามลําดับ 

 

งานวิจัยของ สุกัญญา อามีน (2539) ที่ศึกษาเร่ือง การศึกษา ความรู และทัศนคติที่มีตอ

การปลูกถายอวัยวะของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ที่พบวา พฤติกรรมการเปดรับขาวสาร

เกี่ยวกับการปลูกถายอวัยวะมีความสัมพันธเชิงบวกกับทัศนคติที่มีตอการปลูกถายอวัยวะ ทัศนคติ

ที่มีตอการปลูกถายอวัยวะมีความสัมพันธเชิงลบกับการมีสวนรวมในโครงการเก่ียวกับการปลูก

ถายอวัยวะ 
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งานวิจัยของ สุชาดา เมธีคุณาภรณ (2536) ที่ศึกษาเร่ือง การศึกษาการรับขาวสารการ

รณรงคเพื่อการไมสูบบุหร่ีของเยาวชน : ศึกษาเฉพาะกรณีสมาชิกชมรมเยาวชนปอดสะอาด มูลนิธิ

หมอชาวบาน ที่พบวา ในสวนของความคิดเห็นตอส่ือของชมรมเยาวชนปอดสะอาด กลุมตัวอยาง

เกือบทั้งหมด เห็นวา สปอตโทรทัศนชุด คนรุนใหม ไมสูบบุหร่ี ที่แสดงโดย คุณศักด์ิสิทธิ์ แทงทอง 

นาสนใจ 

 

งานวิจัยของ สุทธิภา วงศยะลา (2543) ที่ศึกษาเร่ือง รูปแบบ และประสิทธิผลของการ

ส่ือสารในการดําเนินงานตามแนวทางการสรางเสริมสุขภาพ คนทํางานของโรงงานอุตสาหกรรม

ขนาดใหญ ที่พบวา มีการใชส่ือเฉพาะกิจ ในการเผยแพรความรูและใหขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการ

สรางเสริมสุขภาพ รวมทั้งการประชาสัมพันธกิจกรรมที่เกี่ยวของกับการสรางเสริมสุขภาพ ไดแก 

การใชส่ือ โปสเตอร แผนพับ ใบปลิว วารสาร ประกาศบริษัท ขาวประชาสัมพันธ เสียงตามสาย 

และวิดีโอเทปเกี่ยวกับการสรางเสริมสุขภาพ มีการใช ส่ือบุคคล ในการเผยแพรความรู ให

คําปรึกษาแนะนําและใหขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการสรางเสริมสุขภาพ รวมทั้ง การประชาสัมพันธ

กิจกรรมที่เกี่ยวของกับการสรางเสริมสุขภาพ ไดแก แพทย และพยาบาลประจําโรงงาน,แพทย และ

พยาบาลจากโรงพยาบาล, เจาหนาที่ความปลอดภัย, เจาหนาที่ผูรับผิดชอบงานดานการสรางเสริม

สุขภาพ, หัวหนางานในระดับตางๆ และพนักงานในโรงงานทุกคน นอกจากนี้แลว ยังมีการใชส่ือ

กิจกรรมเกี่ยวกับการสรางเสริมสุขภาพ ไดแก การตรวจสุขภาพประจําป การออกกําลังกาย การ

แขงขันกีฬาประจําป การอบรมสัมมนา การจัดนิทรรศการ และกิจกรรมรณรงคเพื่อการสรางเสริม

สุขภาพตางๆในสวนของ สมมติฐาน การเปดรับส่ือตางๆ และการเปดรับขาวสารเร่ืองตางๆ 

เกี่ยวกับการสรางเสริมสุขภาพในโรงงานอุตสาหกรรม ไมมีความสัมพันธ ทัศนคติเกี่ยวกับการสราง

เสริมสุขภาพ 

 

 
 
 
 
 
 
 



 

บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
การวิจัยเรื่อง “การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ” เปนงานวิจัยเชิงปริมาณ 

(Quantitative Research) ซึ่งใชวิธีการเก็บขอมูลโดย การวิจัยเชิงสํารวจ (Survey research) และ

ใหกลุมตัวอยางตอบแบบสอบถาม (Questionnaire) เพื่อนําขอมูลตางๆที่ไดมาใชในการตอบ

ปญหานําการวิจัย ดงันี้ 

 

1.การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานคร เปนอยางไร 
 
2.ทัศนคติเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

เปนอยางไร 

 

3 .การมีส วนรวมเกี่ ยวกับกิจกรรมรณรงค ในชวง เทศกาลของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานคร เปนอยางไร 

 

4.การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล

ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร มีความสัมพันธกัน หรือไม อยางไร 
 
ประชากร 
 

การศึกษาวิจัยในเรื่องนี้จะมุงศึกษาถึง “การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ” ซึ่ง

กลุมเปาหมายหลักของการวิจัยในครั้งนี้ คือ ประชาชนที่มีอายุตั้งแต 15 ป ข้ึนไป โดยการศึกษาวิจัย

คร้ังนี้ไดกําหนดใหประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีอายุตั้งแต 15-60 ป เปนประชากรในการ

ศึกษาวิจัยครั้งนี้ ซึ่งมีจํานวนทั้งสิ้น 63,389,730 คน ซึ่งพักอาศัยอยูใน 50 เขตในกรุงเทพมหานคร

(http://www.dola.go.th วันที่ 1 เมษายน 2553) 
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ปจจุบันกรุงเทพมหานครมีการแบงเขตออกเปน 50 เขต ไดแก 

 

1.เขตพระนคร  2.เขตปอมปราบศัตรูพาย  3.เขตปทุมวนั   

4.เขตสัมพันธวงศ 5.เขตบางรัก   6.เขตยานนาวา   

7.เขตสาทร  8.เขตดุสิต    9.เขตบางซื่อ   

10.เขตพญาไท  11.เขตราชเทวี   12.เขตบางคอแหลม 

13.เขตหวยขวาง  14.เขตพระโขนง   15.เขตคลองเตย   

16.เขตประเวศ  17.เขตบางเขน   18.เขตดอนเมือง   

19.เขตจตุจักร   20.เขตบางกะป    21.เขตบึงกุม   

22.เขตหนองจอก  23.เขตมีนบุรี    24.เขตลาดกระบัง 

25.เขตลาดพราว  26.เขตธนบุรี    27.เขตคลองสาน  

28.เขตบางกอกนอย 29.เขตบางพลัด    30.เขตบางกอกใหญ  

31.เขตภาษีเจริญ  32.เขตบางขุนเทียน   33.เขตจอมทอง   

34.เขตราษฎรบูรณะ  35.เขตหนองแขม   36.เขตตล่ิงชัน 

37.เขตสวนหลวง  38.เขตดินแดน    39.เขตทุงครุ   

40.เขตวัฒนา   41.เขตวังทองหลาง   42.เขตคลองสามวา  

43.เขตสายไหม   44.เขตสะพานสูง  45.เขตบางแค   

46.เขตหลักส่ี   47.เขตคันนายาว   48.เขตบางบอน 

49.เขตบางนา   50.เขตทวีวฒันา 

 

ที่มา : กรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย 

 

แตสําหรับการวิจัยคร้ังนี้ ผูวิจัยไมสามารถศึกษาจากประชากรไดทั้งหมดจึงจําเปนตองมี

การสุมตัวอยาง โดยมีขอกําหนดวา จะศึกษาจากประชากรใน 10 เขตตามที่ไดมีการสุมตัวอยาง

เทานั้น 

 
การกาํหนดกลุมตัวอยาง 
 

ผูวิจัยไดกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางโดยอาศัยสูตรของ Taro Yamane (อางถงึใน 

วิเชียร เกตุสิงห, 2534) โดยกําหนดความเชื่อมั่น 95% ความผิดพลาดไมเกิน 5% 
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n   =   
)1( 2Ne

N
+

 

 

 

เมื่อ  n   = ขนาดของกลุมตัวอยาง 

N    = ขนาดของประชากร 

e    = ความนาจะเปนของความผิดพลาดทีย่อมใหเกิดได 

ผลจากการคํานวณ = 400 

 

ดังนัน้ จึงไดขนาดของกลุมตัวอยางที่ใชศึกษา จํานวนไมนอยกวา 400 ตัวอยาง 

 
วิธีการสุมตัวอยาง 
 

การวิจัยคร้ังนี้ใชการสุมตัวอยางแบบหลายขั้นตอน (Multi-stage Sampling) โดยมี

รายละเอียด ดังนี้ 

 

1. ใชวิธีการเลือกกลุมตัวอยางแบบงาย (Random Sampling) โดยจับฉลากเลือกจากเขต

พื้นที่ในกรุงเทพมหานครออกมา 10 เขต คือ เขตปทุมวัน เขตบางซื่อ เขตพญาไท เขตหวยขวาง 

เขตดอนเมือง เขตมีนบุรี เขตลาดพราว เขตดินแดน เขตทวีวัฒนา เขตสวนหลวง 

 

2. ใชวิธีสุมแบบกําหนดจํานวนตัวอยาง โดยกําหนดจํานวนกลุมตัวอยางในแตละเขตพื้นที่

จํานวนเทาๆ กัน คือ เขตละ 45 คน 

 

3. ในแตละเขตพื้นที่ที่กําหนดจํานวนกลุมตัวอยางใชการสุมแบบบังเอิญ (Accidental 

Sampling) 

 
ตัวแปรในการวิจัย 
 

ในการศึกษาวิจัยคร้ังนี้มีตัวแปรในการวิจัย แบงตามสมมติฐานไดดังนี้ คือ 
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สมมติฐานขอที่1 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมี

ความสัมพันธกับทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาล 

 

ตัวแปรอิสระ ไดแก การเปดรับขาวสารของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล 

 

ตัวแปรตาม ไดแก ทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค

ในชวงเทศกาล 

  

สมมติฐานขอท่ี2 การเปดรับขาวสารเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมี

ความสัมพันธกับการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค

ในชวงเทศกาล 

 

ตัวแปรอิสระ ไดแก การเปดรับขาวสารของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล 

 

ตัวแปรตาม ไดแก การมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาล 

 

สมมติฐานขอท่ี 3 ทัศนคติเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมีความสัมพันธกับการ

มีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล 

 

ตัวแปรอิสระ ไดแก ทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาล 

 

ตัวแปรตาม ไดแก การมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาล 
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เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 

เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้ คือ แบบสอบถามในการเก็บขอมูล โดยแบบสอบถาม

ดังกลาวไดมาจากการคนควา การดัดแปลงจากแนวความคิด และงานวิจัยที่ใกลเคียงที่ผูวิจัยมา

กอนหนานี้เพื่อใหไดมาซ่ึงขอมูลที่ครอบคลุมมากที่สุด และแบบสอบถามที่สรางข้ึนนี้เปน

แบบสอบถามชนิดปลายปด (close-ended questionnaires) โดยแบงออกเปน 4 ตอน คือ 

 

ตอนท่ี 1 คําถามเกี่ยวกับลักษณะทางประชากร ไดแก เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายได 

สถานภาพ และพฤติกรรมการด่ืมของกลุมตัวอยาง 

 

ตอนที่ 2 คําถามเกี่ยวกับการเปดรับขาวสารของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับ

กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ 

 

ตอนท่ี 3 คําถามเก่ียวกับทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ 
 
ตอนท่ี 4 คําถามเกี่ยวกับการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ 
 

การตรวจสอบความเที่ยงตรงของเครื่องมือ 
 

ผูวิจัยทําการตรวจสอบหาความเที่ยงตรง (Validity) และความเช่ือถือได (Reliability) ของ

แบบสอบถามดังนี้ 

 

1. ในการตรวจสอบความเที่ยงตรง (Validity) ของแบบสอบถามซ่ึงเปนเคร่ืองมือในการ

วิจัยคร้ังนี้ ผูวิจัยไดปรึกษากับอาจารยที่ปรึกษาใหเปนผูตรวจสอบความเท่ียงตรงตามเนื้อหา

(Content Validity) และความเหมาะสมของภาษาที่ใช (Wording) แลวจะนําแบบสอบถามที่ได

แกไข ปรับปรุงแลวไปทดสอบกอนจะนําแบบสอบถามไปใชจริง 
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2. ผูวิจัยไดนําแบบสอบถามฉบับรางไปทําการทดลองใช (Pre-test) เพื่อตรวจสอบ

ความสัมพันธเกี่ยวของ (Relevance) ของเนื้อหา ความเปนไปได (Feasibility) ในแงของคําตอบที่

จะไดจากผูตอบแบบสอบถาม ตลอดจนถึงความยากงายและความเขาใจในภาษาที่ใช โดยนําไป

ทดสอบกับประชาชนในเขตหวยขวาง กรุงเทพมหานคร และนําขอมูลจากการทดสอบ

แบบสอบถามไปหาคาความนาเชื่อถือ (Reliability) โดยการหาคาความนาเชื่อถือของความการ

เปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับจะใชสูตรหาคาสัมประสิทธิ์ของครอนบาช (Cronbach’s 

Coefficient Alpha) สําหรับแบบสอบถามชนิดมาตราสวนประเมินคา (Rating Scale) ที่ใหคะแนน

แตละขอเปน 1 2 3 4 5 มีสูตรดังนี้ (วิเชียร เกตุสิงห 2543 : 93) 

 

                k              ∑ Vi 

α    =    (k-1)            1 -            Vt 
 

เมื่อ α    คือ คาความเชื่อถือได 

k   คือ จํานวนขอ 

Vi  คือ ความแปรปรวนของคะแนนแตละขอ 

Vt  คือ ความแปรปรวนของคะแนนรวมทกุขอ 

 
ผลจากการคํานวณคาความนาเชื่อถือของเครื่องมือ 

 

- คาความนาเชื่อถือของการเปดรับขาวสาร                =   0.88    

- คาความนาเชื่อถือของทัศนคติ                   =    0.91 

   - คาความนาเชื่อถือของการมีสวนรวม      =   0.89     

 

ซึ่งถือวาอยูในเกณฑที่มีความนาเชื่อถือได 
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การเก็บรวบรวมขอมูล 
 

ผูวิจัย ไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลเอง โดยทําการแจกแบบสอบถามไปยังกลุมตัวอยางที่

อยูในเขตตางๆตามที่ไดกําหนดไวในการสุมตัวอยาง และกระจายพื้นที่ในการแจกแบบสอบถามไป

ยังสถานที่ตางๆ โดยใชเวลาในการเก็บรวบรวมขอมูลประมาณ 30 วัน (เดือนมิถุนายน 2553) 

 
เกณฑการใหคะแนน 
 

ในการวัดตัวแปรแตละตัวนัน้ มีข้ันตอนดังนี ้

 

1. การเปดรับขาวสารของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ 

 

การวัดตัวแปร การเปดรับขาวสารของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ ที่ผานมา จาก ส่ือเฉพาะกิจ ส่ือบุคคล ส่ืออินเตอรเน็ต 

ส่ือมวลชน และส่ือกิจกรรม มีเกณฑการใหคะแนนตามหลักของ Likert Scale ดังนี้ 

 

ความบอยคร้ังในการเปดรับขาวสารเกีย่วกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลจากส่ือ 

 

บอยที่สุด =   5 คะแนน 

บอย  =   4 คะแนน 

ปานกลาง =  3 คะแนน 

นอย   =   2 คะแนน 

ไมเคยเหน็/รับรู =  1 คะแนน 

 

นําคะแนนท่ีไดมาหาคาเฉลี่ยแลวแปลความหมายดังนี้ 

 

คะแนนระหวาง 1.00-1.50 มีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาล ในระดับตํ่ามาก 
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คะแนนระหวาง 1.51-2.50 มีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาล ในระดับตํ่า 

คะแนนระหวาง 2.51-3.50 มีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาล ในระดับปานกลาง 

คะแนนระหวาง 3.51-4.50 มีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาล ในระดับสูง 

คะแนนระหวาง 4.51-5.00 มีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาล ในระดับสูงมาก 

 

2. ทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ

มูลนิธิเมาไมขับ 

 

การวัดตัวแปร ทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับที่ผานมา มีเกณฑการใหคะแนน ดังนี้ 

 

เห็นดวยอยางยิ่ง  =  5 คะแนน 

เห็นดวย   =  4 คะแนน 

ไมแนใจ   =  3 คะแนน 

ไมเห็นดวย  =   2 คะแนน 

ไมเห็นดวยอยางยิง่ =   1 คะแนน 

 

นําคะแนนท่ีไดมาหาคาเฉลี่ยแลวแปลความหมายดังนี้ 

 

คะแนนระหวาง 1.00-1.50 มีทัศนคติตอกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล ในระดับ

ตํ่ามาก 

คะแนนระหวาง 1.51-2.50 มีทัศนคติตอกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล ในระดับ

ตํ่า 

คะแนนระหวาง 2.51-3.50 มีทัศนคติตอกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล ในระดับ

ปานกลาง 
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คะแนนระหวาง 3.51-4.50 มีทัศนคติตอกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล ใน

ระดับสูง 

คะแนนระหวาง 4.51-5.00 มีทัศนคติตอกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล ใน

ระดับสูงมาก 

 

3. การมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล

ของมูลนิธิเมาไมขับ 
 

การวัดตัวแปร การมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงค

ในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับที่ผานมา มีเกณฑการใหคะแนนตามหลักของ Likert Scale 

ดังนี้ 

 

ความบอยคร้ังในการมีสวนรวมเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของประชาชนใน

เขตกรุงเทพมหานคร 

 

เปนประจํา   =   5 คะแนน 

คอนขางบอย  =   4 คะแนน 

ปานกลาง   =   3 คะแนน 

นอย    =   2 คะแนน 

ไมเคยคิด/มีสวนรวม  =  1 คะแนน 

 

นําคะแนนท่ีไดมาหาคาเฉลี่ยแลวแปลความหมายดังนี้ 

 

คะแนนระหวาง 1.00-1.50 การมีสวนรวมกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล ใน

ระดับตํ่ามาก 

คะแนนระหวาง 1.51-2.50 การมีสวนรวมกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล ใน

ระดับตํ่า 

คะแนนระหวาง 2.51-3.50 การมีสวนรวมกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล ใน

ระดับปานกลาง 
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คะแนนระหวาง 3.51-4.50 การมีสวนรวมกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล ใน

ระดับสูง 

คะแนนระหวาง 4.51-5.00 การมีสวนรวมกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล ใน

ระดับสูงมาก 

 

4. เกณฑการจัดระดับคาสหสัมพันธ และระดับความสัมพันธ (Bartz, 1999 : 184) 
 

คาสหสัมพันธที่ 0.20 หรือตํ่ากวา มีระดับความสัมพันธตํ่ามาก 

คาสหสัมพันธที่ 0.21 ถึง 0.40 มีระดับความสัมพันธต่ํา 

คาสหสัมพันธที่ 0.41 ถึง 0.60 มีระดับความสัมพันธปานกลาง 

คาสหสัมพันธที่ 0.61 ถึง 0.80 มีระดับความสัมพันธสูง 

คาสหสัมพันธมากกวา 0.80 มีระดับความสัมพันธสูงมาก 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 

1. การวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ใช คารอยละ คาเฉลี่ย และ

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน นําเสนอขอมูลโดยตารางแจกแจงความถี่ เพื่ออธิบายขอมูลเบ้ืองตน

เกี่ยวกับกลุมตัวอยางดังตอไปนี้ 

 

- การเปดรับขาวสารของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ 

 

- ทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ

มูลนิธิเมาไมขับ 
 
- การมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล

ของมูลนิธิเมาไมขับ 
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2. การวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงอนุมาน (Inference Statistics) 

 

- การหาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson’s Product Moment 

Correlation Coefficient) เพื่อหาคาความสัมพันธระหวางตัวแปรคูตางๆ 

 
การประมวลผลขอมูล 
 

เม่ือเก็บขอมูลเรียบรอยแลว ผูวิจัยทําการตรวจสอบขอมูลลงรหัส (Coding) แลวจึงนํามา

ประมวลผลขอมูลดวยเคร่ืองคอมพิวเตอร โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS FOR WINDOWS XP 

(Statistical Package for the Social Sciences) เพื่อคํานวณคาสถิติตางๆที่ใชในการวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
  
 

 

 

 



 

บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

 

การเสนอรายงานผลการวิจัย เร่ือง “การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ” ไดแบง

เสนอผลการวิเคราะหขอมูลตามลําดับ ดังนี้ 

 

ตอนที่ 1 การวิเคราะหเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) โดยการหาคาสถิติพื้นฐาน คือ การ

แจกแจงความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย และคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เพื่ออธิบาย 

 

1.ขอมูลเบ้ืองตนเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง 

  

 2.ขอมูลเบ้ืองตนเกี่ยวกับพฤติกรรมการดื่มของกลุมตัวอยาง 

 

3.การเปดรับขาวสารของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ 

 

4.ทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ

มูลนิธิเมาไมขับ 

 

5.การมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล

ของมูลนิธิเมาไมขับ 

 

ตอนที่ 2 การทดสอบสมมุติฐาน (Hypothesis Testing) โดยใชสถิติวิเคราะห เปนการวิเคราะห

เพื่อหาคาสัมประสิทธิสหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson's Product Moment Correlation 

Coefficient) เพื่อทดสอบสมมติฐาน ขอที่ 1-3 

 

1.การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมีความสัมพันธกับทัศนคติของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล  
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 2.การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมีความสัมพันธกับการมีสวน

รวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล 

 

 3.ทัศนคติเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมีความสัมพันธกับการมีสวนรวมของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล 

 
ตอนท่ี 1 การวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา 

 
1. ขอมูลเบื้องตนเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง 

 
ตารางที่ 3 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม เพศ 

 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 

หญิง 

ชาย 

232 

218 

51.6 

48.4 

รวม 450 100 

 

จากตารางที่ 3 พบวา กลุมตัวอยาง เปนเพศหญิง จํานวน 232 คน คิดเปนรอยละ 51.6 

และ เพศชาย จํานวน 218 คน คิดเปนรอยละ 48.4 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 4 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม อายุ 
 

 

จากตารางที่ 4 พบวา กลุมตัวอยาง มีอายุระหวาง 21-25 ป โดยมีจํานวนมากที่สุด 

จํานวน 81 คน คิดเปนรอยละ 18.0 รองลงมา ไดแก อายุ 15-20 ป จํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 

14.0 อายุ 26-30 ป จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 13.8 อายุ 31-35 ป จํานวน 55 คน คิดเปนรอยละ 

12.2 อายุ 46-50 ป จํานวน 43 คน คิดเปนรอยละ 9.6 อายุ 51-55 ป จํานวน 39 คน คิดเปนรอยละ 

8.7 อายุ 56-60 จํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 8.4 อายุ 36-40 ป จํานวน 35 คน คิดเปนรอยละ 7.8 

และอายุ 41-45 ป จํานวน 34 คน คิดเปนรอยละ 7.6 ตามลําดับ  

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

อายุ จํานวน (คน) รอยละ 

15-20 ป 

21-25 ป 

26-30 ป 

31-35 ป 

36-40 ป 

41-45 ป 

46-50 ป 

51-55 ป 

56-60 ป 

63 

81 

62 

55 

35 

34 

43 

39 

38 

14.0 

18.0 

13.8 

12.2 

7.8 

7.6 

9.6 

8.7 

8.4 

รวม 450 100 
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ตารางที่ 5 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม การศึกษาสูงสุด 
 

 

จากตารางที่ 5 พบวา กลุมตัวอยาง มีการศึกษาสูงสุดระดับปริญญาตรี โดยมีจํานวนมาก

ที่สุด จํานวน 191 คน คิดเปนรอยละ 42.4 รองลงมา ไดแก ระดับอนุปริญญา หรือ ปวส. จํานวน 

75 คน คิดเปนรอยละ 16.7 ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย หรือ ปวช. จํานวน 74 คน คิดเปนรอยละ 

16.4 ระดับตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนปลาย จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 12.4 และระดับปริญญา

โท หรือสูงกวา จํานวน 54 คน คิดเปนรอยละ 12.0 ตามลําดับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ระดับการศึกษา จํานวน (คน) รอยละ 

ตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนปลาย 

มัธยมศึกษาตอนปลาย หรือ ปวช. 

อนุปริญญา หรือ ปวส. 

ปริญญาตรี 

ปริญญาโท หรือสูงกวา 

56 

74 

75 

191 

54 

12.4 

16.4 

16.7 

42.4 

12.0 

รวม 450 100 
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ตารางที่ 6 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม อาชีพ 
 

 

จากตารางที่ 6 พบวา กลุมตัวอยาง เปนนิสิต นักศึกษา โดยมีจํานวนมากที่สุด จํานวน 

113 คน คิดเปนรอยละ 25.1 รองลงมา ไดแก ประกอบอาชีพ ขาราชการ หรือพนักงานรัฐวิสาหกิจ 

จํานวน 97 คน คิดเปนรอยละ 21.6 ประกอบอาชีพ คาขาย จํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 20.4 

ประกอบอาชีพ พนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 59 คน คิดเปนรอยละ 13.1 ประกอบอาชีพแมบาน 

จํานวน 39 คน คิดเปนรอยละ 8.7 ประกอบอาชีพ ขับรถรับจาง จํานวน 34 คน คิดเปนรอยละ 7.6 

และประกอบอาชีพอาชีพ อ่ืนๆ อาทิ ธุรกิจสวนตัว,ชางเสริมสวย,ชางซอม,รับเหมากอสราง จํานวน 

16 คน คิดเปนรอยละ 3.6 ตามลําดับ 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 

นิสิต นกัศึกษา 

 แมบาน 

 คาขาย 

ขาราชการ หรือพนักงานรัฐวสิาหกิจ 

พนกังานบริษทัเอกชน 

ขับรถรับจาง 

อ่ืนๆโปรดระบุ(ธุรกิจสวนตัว,ชางเสริมสวย,ชาง

ซอม,รับเหมากอสราง) 

113 

 39 

 92 

 97 

 59 

 34 

 16 

25.1 

8.7 

20.4 

21.6 

13.1 

7.6 

3.6 

รวม 450 100 
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ตารางที่ 7 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

 

ตารางที่ 7 พบวา กลุมตัวอยาง มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท โดยมีจํานวน

มากที่สุด จํานวน 141 คน คิดเปนรอยละ 31.3 รองลงมา ไดแก รายไดเฉล่ียตอเดือน ตํ่ากวา 

10,000 บาท จํานวน 99 คน คิดเปนรอยละ 22.0 รายไดเฉล่ียตอเดือน 20,001-30,000 บาท 

จํานวน 90 คน คิดเปนรอยละ 20.0 รายไดเฉล่ียตอเดือน 30,001-40,000 บาท จํานวน 53 คน คิด

เปนรอยละ 11.8 รายไดเฉล่ียตอเดือน 40,001-50,000 บาท จํานวน 35 คน คิดเปนรอยละ 7.8 

และรายไดเฉล่ียตอเดือน สูงกวา 50,000 บาท จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 7.1 ตามลําดับ 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

รายไดเฉลีย่ตอเดือน จํานวน (คน) รอยละ 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 

10,000-20,000 บาท 

20,001-30,000 บาท 

30,001-40,000 บาท 

40,001-50,000 บาท 

สูงกวา 50,000 บาท 

99 

141 

90 

53 

35 

32 

22.0 

31.3 

20.0 

11.8 

7.8 

7.1 

รวม 450 100 
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ตารางที่ 8 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม สถานภาพ 
 

 

จากตารางที่ 8 พบวา กลุมตัวอยาง มีสถานภาพโสด โดยมีจํานวนมากที่สุด จํานวน 279 

คน คิดเปนรอยละ 62.0รองลงมา ไดแก สถานภาพสมรส จํานวน 129 คน คิดเปนรอยละ 28.7 

สถานภาพหยา จํานวน 17 คน คิดเปนรอยละ 3.8สถานภาพแยกกันอยู จํานวน 13 คน คิดเปน

รอยละ 2.9 และสถานภาพหมาย (คูสมรสเสียชีวิต) จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 2.7 ตามลําดับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

สถานภาพ จํานวน (คน) รอยละ 

โสด 

สมรส 

แยกกันอยู 

หยา 

หมาย (คูสมรสเสียชีวิต) 

279 

129 

13 

17 

12 

62.0 

28.7 

2.9 

3.8 

2.7 

รวม 450 100 
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2. ขอมูลเบื้องตนเกี่ยวกับพฤติกรรมการด่ืมของกลุมตัวอยาง 
 

ตารางที่ 9 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม การเคยด่ืมเครื่องด่ืม
แอลกอฮอลในชีวิตประจําวัน  
 

 

จากตารางที่ 9 พบวา กลุมตัวอยาง เคยด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในชีวิตประจําวัน จํานวน 

331 คน คิดเปนรอยละ 73.6 และไมเคยด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเลยในชีวิตประจําวัน จํานวน 119 

คน คิดเปนรอยละ 26.4 ตามลําดับ   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

การด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล จํานวน (คน) รอยละ 

เคยด่ืม 

ไมเคยด่ืม 

331 

119 

73.6 

26.4 

รวม 450 100 
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ตารางที่ 10 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม ความคิดที่จะเลิกด่ืม
เครื่องด่ืมแอลกอฮอลตลอดชีวิต  
 

 

จากตารางที่ 10 พบวา กลุมตัวอยาง เคยคิดที่จะเลิกด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอลตลอดชีวิต 

จํานวน 210 คน คิดเปนรอยละ 63.5 และไมเคยคิดที่จะเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลตลอดชีวิต 

จํานวน 121 คน คิดเปนรอยละ 36.5 ตามลําดับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

การคิดเลกิด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล จํานวน (คน) รอยละ 

เคยคิด 

ไมเคยคิด 

210 

121 

63.5 

36.5 

รวม 331 100 
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ตารางที่ 11 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม การเคยด่ืมเครื่องด่ืม
แอลกอฮอลขณะขับรถ  
 

 

จากตารางที่ 11 พบวา กลุมตัวอยาง เคยด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถ จํานวน 189 

คน คิดเปนรอยละ 57.1 และไมเคยด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถ จํานวน 142 คน คิดเปน

รอยละ 42.9 ตามลําดับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

การด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล จํานวน (คน) รอยละ 

เคยด่ืมขณะขับรถ 

ไมเคยด่ืมขณะขับรถ 

189 

142 

57.1 

42.9 

รวม 331 100 
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ตารางที่ 12 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม การเคยคิดที่จะเลิก
ด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถ   
 

 

จากตารางที่ 12 พบวา กลุมตัวอยาง เคยคิดที่จะเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถ 

จํานวน 221 คน คิดเปนรอยละ 66.8 และไมเคยคิดที่จะเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถ 

จํานวน 110 คน คิดเปนรอยละ 33.2 ตามลําดับ   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

การคิดเลกิด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล จํานวน (คน) รอยละ 

เคยคิด 

ไมเคยคิด 

221 

110 

66.8 

33.2 

รวม 331 100 
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ตารางที่ 13 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม การเดินทางรวมกับ
ผูขับขี่ที่ด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถ     
 

 

จากตารางที่ 13 พบวา กลุมตัวอยาง เคยเดินทางรวมกับผูขับข่ีที่ด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล

ขณะขับรถ จํานวน 269 คน คิดเปนรอยละ 59.8 และไมเคยเดินทางรวมกับผูขับข่ีที่ด่ืมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลขณะขับรถ จํานวน 181 คน คิดเปนรอยละ 40.2 ตามลําดับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

การเดินทาง จํานวน (คน) รอยละ 

เคย 

ไมเคย 

269 

181 

59.8 

40.2 

รวม 450 100 



 

94

ตารางที่ 14 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม การเดินทางในชวง
เทศกาลตางๆ 
 

 

จากตารางที่ 14 พบวา กลุมตัวอยาง เคยเดินทางในชวงเทศกาลตางๆ จํานวน 378 คน 

คิดเปนรอยละ 84.0 และไมเคยเดินทางในชวงเทศกาลตางๆ จํานวน 72 คน คิดเปนรอยละ 16.0 

ตามลําดับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การเดินทาง จํานวน (คน) รอยละ 

เคย 

ไมเคย 

378 

72 

84.0 

16.0 

รวม 450 100 
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ตารางที่ 15 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม การประสบอุบัติเหตุ
ในชวงเทศกาลตางๆ ซ่ึงเกิดจากการด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถ  
 

 

จากตารางที่ 15 พบวา กลุมตัวอยาง ไมเคยประสบอุบัติเหตุในชวงเทศกาลตางๆที่เกิด

จากการดื่มเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถ จํานวน 242 คน คิดเปนรอยละ 53.8 และเคยประสบ

อุบัติเหตุในชวงเทศกาลตางๆที่เกิดจากการดื่มเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถ จํานวน 208 คน 

คิดเปนรอยละ 46.2 ตามลําดับ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การประสบอุบัติเหตุจากการด่ืม จํานวน (คน) รอยละ 

เคย 

ไมเคย 

208 

242 

46.2 

53.8 

รวม 450 100 
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ตารางที่ 16 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม การงดด่ืมเครื่องด่ืม
แอลกอฮอลในชวงเทศกาลปใหม  
 

 

จากตารางที่ 16 พบวา กลุมตัวอยาง งดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในชวงเทศกาลปใหม 

จํานวน 244 คน คิดเปนรอยละ 54.2 และไมงดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในชวงเทศกาลปใหม 

จํานวน 206 คน คิดเปนรอยละ 45.8 ตามลําดับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

การงดด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล จํานวน (คน) รอยละ 

งด 

ไมงด 

244 

206 

54.2 

45.8 

รวม 450 100 
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ตารางที่ 17 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม การงดด่ืมเครื่องด่ืม
แอลกอฮอลในชวงเทศกาลปใหม ประจําป 2553 
 

 

จากตารางที่ 17 พบวา กลุมตัวอยาง งดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในชวงเทศกาลปใหม 

ประจําป 2553 จํานวน 248 คน คิดเปนรอยละ 55.1 และไมงดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในชวง

เทศกาลปใหม ประจําป 2553 จํานวน 202 คน คิดเปนรอยละ 44.9 ตามลําดับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การงดด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล จํานวน (คน) รอยละ 

งด 

ไมงด 

248 

202 

55.1 

44.9 

รวม 450 100 



 

98

ตารางที่ 18 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม การงดด่ืมเครื่องด่ืม
แอลกอฮอลในชวงเทศกาลตรุษจีน 
 

 

จากตารางที่ 18 พบวา กลุมตัวอยาง งดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในชวงเทศกาลตรุษจีน 

จํานวน 263 คน คิดเปนรอยละ 58.4 และไมงดด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอลในชวงเทศกาลตรุษจีน 

จํานวน 187 คน คิดเปนรอยละ 41.6 ตามลําดับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การงดด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล จํานวน (คน) รอยละ 

งด 

ไมงด 

263 

187 

58.4 

41.6 

รวม 450 100 



 

99

ตารางที่ 19 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม การงดด่ืมเครื่องด่ืม
แอลกอฮอลในชวงเทศกาลตรุษจีน ประจําป 2553 
 

 

จากตารางที่ 19 พบวา กลุมตัวอยาง งดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในชวงเทศกาลตรุษจีน 

ประจําป 2553 จํานวน 280 คน คิดเปนรอยละ 62.2 และไมงดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในชวง

เทศกาลตรุษจีน ประจําป 2553 จํานวน 170 คน คิดเปนรอยละ 37.8 ตามลําดับ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การงดด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล จํานวน (คน) รอยละ 

งด 

ไมงด 

280 

170 

62.2 

37.8 

รวม 450 100 
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ตารางที่ 20 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม การงดด่ืมเครื่องด่ืม
แอลกอฮอลในชวงเทศกาลสงกรานต 
 

 

จากตารางที่ 20 พบวา กลุมตัวอยาง งดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในชวงเทศกาลสงกรานต 

จํานวน 254 คน คิดเปนรอยละ 56.4 และไมงดด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอลในชวงเทศกาลสงกรานต 

จํานวน 196 คน คิดเปนรอยละ 43.6 ตามลําดับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การงดด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล จํานวน (คน) รอยละ 

งด 

ไมงด 

254 

196 

56.4 

43.6 

รวม 450 100 
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ตารางที่ 21 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม การงดด่ืมเครื่องด่ืม
แอลกอฮอลในชวงเทศกาลสงกรานต ประจําป 2553  
 

 

จากตารางที่ 21 พบวา กลุมตัวอยาง งดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในชวงเทศกาลสงกรานต 

ประจําป 2553 จํานวน 253 คน คิดเปนรอยละ 56.2 และไมงดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในชวง

เทศกาลสงกรานต ประจําป 2553 จํานวน 197 คน คิดเปนรอยละ 43.8 ตามลําดับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การงดด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล จํานวน (คน) รอยละ 

งด 

ไมงด 

253 

197 

56.2 

43.8 

รวม 450 100 
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ตารางที่ 22 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม ความตระหนักถึง
บทบาทของกิจกรรมรณรงคที่เนนการไมด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถ 
 

 

จากตารางที่ 22 พบวา กลุมตัวอยาง เห็นดวยอยางยิ่งวา กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล

วาเปนกิจกรรมที่ทําใหผูใชรถใชถนน เกิดความตระหนักในการไมด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลขณะขับ

รถมากข้ึน โดยมีจํานวนมากที่สุด จํานวน 141 คน คิดเปนรอยละ 31.3 รองลงมา ไดแก เห็นดวย

วา กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลวาเปนกิจกรรมที่ทําใหผูใชรถใชถนน เกิดความตระหนักในการ

ไมด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถมากข้ึน จํานวน 119 คน คิดเปนรอยละ 26.4 เฉยๆวา 

กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลวาเปนกิจกรรมที่ทําใหผูใชรถใชถนน เกิดความตระหนักในการไม

ด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถมากข้ึน จํานวน 91 คน คิดเปนรอยละ 20.2 ไมเห็นดวยวา 

กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลวาเปนกิจกรรมที่ทําใหผูใชรถใชถนน เกิดความตระหนักในการไม

ด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถมากข้ึน จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 12.7 และไมเห็นดวย

อยางยิ่งวา กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลวาเปนกิจกรรมที่ทําใหผูใชรถใชถนน เกิดความตระหนัก

ในการไมด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถมากข้ึน จํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 9.3 ตามลําดับ 

 

 

 

 

 
 
 

ความตระหนกั จํานวน (คน) รอยละ 

เห็นดวยอยางยิ่ง 

เห็นดวย 

เฉยๆ 

ไมเห็นดวย 

ไมเห็นดวยอยางยิง่ 

141 

119 

91 

57 

42 

31.3 

26.4 

20.2 

12.7 

9.3 

รวม 450 100 
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ตารางที่ 23 แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม ความเชื่อมั่นถึงผล
ของกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลตอการลดการด่ืม 
 

 

จากตารางที่ 23 พบวา กลุมตัวอยาง เช่ือมั่นวา กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล ชวยได

บาง ในการลดปญหาอุบัติเหตุจากการดื่มเครื่องด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถ โดยมีจํานวนมากที่สุด 

จํานวน 136 คน คิดเปนรอยละ 30.0 รองลงมา ไดแก เช่ือมั่นวา กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล 

ชวยไดมาก ในการลดปญหาอุบัติเหตุจากการดื่มเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถ จํานวน 131 คน 

คิดเปนรอยละ 29.1 ไมแนใจ วากิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลจะชวยลดปญหาอุบัติเหตุจากการ

ด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถ จํานวน 68 คน คิดเปนรอยละ 15.1 เชื่อมั่นวา กิจกรรมรณรงค

ในชวงเทศกาล ชวยไมคอยได ในการลดปญหาอุบัติเหตุจากการไมด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอลขณะ

ขับรถ จํานวน 61 คน คิดเปนรอยละ 13.6 และเช่ือมั่นวา กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล ชวยไมได

เลย ในการลดปญหาอุบัติเหตุจากการไมด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถ จํานวน 54 คน คิด

เปนรอยละ 12.0 ตามลําดับ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ความเชื่อมั่น จํานวน (คน) รอยละ 

ชวยไดมาก 

ชวยไดบาง 

ไมแนใจ 

ชวยไมคอยได 

ชวยไมไดเลย 

131 

136 

68 

61 

54 

29.1 

30.2 

15.1 

13.6 

12.0 

รวม 450 100 
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3. ขอมูลเกี่ยวกับการเปดรับขาวสารของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรม
รณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ 
  

ตารางที่ 24 แสดง คาเฉลี่ย ( X ) และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) เรื่อง การเปดรับ

ขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม โดยผานสื่อหลักท่ีใชในการ
ประชาสัมพันธกิจกรรม 
 

 
สื่อหลกัที่ใชในการประชาสัมพันธ 

 

 

X  

 
S.D. 

 
ระดับ 

การเปดรับขาวสาร 

ส่ือสต๊ิกเกอร “เมาไมขับ” 4.18 .921  สูง 

ส่ือสต๊ิกเกอร “ดวยรัก หวงใย ไมอยากให

ใครเปนเหยื่อ” 

3.28 1.238  ปานกลาง 

ส่ือแผนพับ “เมาไมขับ” 2.82 1.244 ปานกลาง 

ส่ือแผนพับ “เมาไมขับ เพื่อลดอุบัติเหตุยาน

ยนต” 

3.12 1.282  ปานกลาง 

ส่ือแผนพับ “เมาแลวขับ ไมใชแคปรับจะถูก

จับคุมประพฤติ” 

2.84 1.267  ปานกลาง 

รวม 3.25 1.191 ปานกลาง 

 

  จากตารางที่ 24 พบวา การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม 

โดยผานส่ือหลักที่ใชในการประชาสัมพันธกิจกรรมในภาพรวม อยูในระดับปานกลาง มีคาเฉล่ีย

เทากับ 3.25 เมื่อพิจารณาองคประกอบเปนรายขอ พบวา ขอที่มีการเปดรับขาวสาร อยูในระดับสูง 

ไดแก ส่ือสต๊ิกเกอร “เมาไมขับ” มีคาเฉล่ียเทากับ 4.18 รองลงมา ไดแก ขอ ส่ือสต๊ิกเกอร “ดวยรัก 

หวงใย ไมอยากใหใครเปนเหย่ือ”, ส่ือแผนพับ “เมาไมขับ เพื่อลดอุบัติเหตุยานยนต”, ส่ือแผนพับ 

“เมาแลวขับ ไมใชแคปรับจะถูกจับคุมประพฤติ” และในขอ ส่ือแผนพับ “เมาไมขับ” คาเฉลี่ยเทากับ 

3.28, 3.12, 2.84 และ 2.82 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 25 แสดง คาเฉลี่ย ( X ) และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) เรื่อง การเปดรับ

ขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลตรุษจีน โดยผานสื่อหลักที่ใชในการ
ประชาสัมพันธกิจกรรม 
 

 
สื่อหลกัที่ใชในการประชาสัมพันธ 

 

 

X  

 
S.D. 

 
ระดับ 

การเปดรับขาวสาร 

ส่ือสต๊ิกเกอร“เมาไมขับ” 3.89 1.090  สูง 

ส่ือแผนพับ “เมาไมขับ” 2.99 1.268  ปานกลาง 

ส่ือแผนพับ “เมาไมขับ เพื่อลดอุบัติเหตุยาน

ยนต” 

3.11 1.292  ปานกลาง 

ส่ือแผนพับ “เมาแลวขับ ไมใชแคปรับ จะถูก

จับ คุมประพฤติ” 

2.82 1.310  ปานกลาง 

รวม 3.21 1.240 ปานกลาง 

 

จากตารางที่ 25 พบวา การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลตรุษจีน 

โดยผานส่ือหลักที่ใชในการประชาสัมพันธกิจกรรมในภาพรวม อยูในระดับปานกลาง มีคาเฉล่ีย

เทากับ 3.21 เมื่อพิจารณาองคประกอบเปนรายขอ พบวา ขอที่มีการเปดรับขาวสาร อยูในระดับสูง 

ไดแก ส่ือสต๊ิกเกอร “เมาไมขับ” มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.89 รองลงมา ไดแก ขอ ส่ือแผนพับ “เมาไมขับ 

เพื่อลดอุบัติเหตุยานยนต”, ส่ือแผนพับ “เมาไมขับ” และในขอ ส่ือแผนพับ “เมาแลวขับ ไมใชแค

ปรับจะถูกจับคุมประพฤติ” คาเฉลี่ยเทากับ 3.11, 2.99 และ 2.82 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 26 แสดง คาเฉลี่ย ( X ) และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) เรื่อง การเปดรับ

ขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลสงกรานต โดยผานสื่อหลักที่ใชในการ
ประชาสัมพันธกิจกรรม 
 

 
สื่อหลกัที่ใชในการประชาสัมพันธ 

 

 

X  

 
S.D. 

 
ระดับ 

การเปดรับขาวสาร 

ส่ือสต๊ิกเกอร “เมาไมขับ” 4.04 1.046  สูง 

ส่ือแผนพับ “เมาไมขับ” 3.56 1.258  สูง 

ส่ือแผนพับ “เมาไมขับ เพื่อลดอุบัติเหตุยาน

ยนต” 

2.91 1.298  ปานกลาง 

ส่ือแผนพับ “เมาแลวขับ ไมใชแคปรับจะถูกจับ

คุมประพฤติ” 

2.90 1.339  ปานกลาง 

ส่ือเพลงสงกรานต (เมาไมขับนะจะ) โดย ฟา

ประกายดาว 

3.02 1.279  ปานกลาง 

ส่ือสปอตรณรงคเมาไมขับ เสียง พระพยอม 

กัลยาโณ  

3.22 1.271  ปานกลาง 

ส่ือสปอตรณรงคเมาไมขับ เสียง อาจารยสุนีย 

สินธุเดชะ 

3.16 1.259  ปานกลาง 

รวม 3.26 1.250  ปานกลาง 

 

จากตารางที่ 26 พบวา การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล

สงกรานต โดยผานส่ือหลักที่ใชในการประชาสัมพันธกิจกรรมในภาพรวม อยูในระดับปานกลาง มี

คาเฉลี่ยเทากับ 3.26 เมื่อพิจารณาองคประกอบเปนรายขอ พบวา ขอที่มีการเปดรับขาวสาร อยูใน

ระดับสูง ไดแก ส่ือสต๊ิกเกอร “เมาไมขับ” มีคาเฉล่ียเทากับ 4.04 รองลงมา ไดแก ขอ ส่ือแผนพับ 

“เมาไมขับ”, ส่ือสปอตรณรงคเมาไมขับ เสียง พระพยอม กัลปยาโณ , ส่ือสปอตรณรงคเมาไมขับ 

เสียง อาจารยสุนีย สินธุเดชะ, ส่ือเพลงสงกรานต(เมาไมขับนะจะ)โดย ฟาประกายดาว, ส่ือแผน

พับ “เมาไมขับ เพื่อลดอุบัติเหตุยานยนต” และในขอ ส่ือแผนพับ “เมาแลวขับ ไมใชแคปรับจะถูก

จับคุมประพฤติ” คาเฉลี่ยเทากับ 3.56, 3.22, 3.16, 3.02, 2.91 และ 2.90 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 27 แสดง คาเฉลี่ย ( X ) และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) เรื่อง การเปดรับ

ขาวสารเกี่ ยวกับกิจกรรมรณรงค ในชวงเทศกาล  โดยผานสื่อรองที่ ใช ในการ
ประชาสัมพันธกิจกรรม 
 

 
สื่อรองท่ีใชในการประชาสัมพันธ 

 

 

X  

 
S.D. 

 
ระดับ 

การเปดรับขาวสาร 
สื่อเฉพาะกจิ 

ส่ือสต๊ิกเกอร “เมาไมขับ ไมขับเวลาเมา เพื่อตัวเรา 

และเพื่อนรวมทาง” 

4.08 1.021  สูง 

ส่ือสต๊ิกเกอร “รูปขวดเหลา” 3.86 1.096  สูง 

ส่ือสต๊ิกเกอร “โทรไมถือ” 3.61 1.144  สูง 

ส่ือสต๊ิกเกอร “ดวยรัก หวยใย ไมอยากใหใครเปน

เหยื่อ” 

3.46 1.154  ปานกลาง 

ส่ือสต๊ิกเกอร “เมาไมขับ โทรไมขับ งวงไมขับ สวม

หมวกกันนอคทุกคร้ัง เคารพกฎจราจร เดินทางถึงที่

หมายปลอดภัย” 

3.28 

 

1.244  ปานกลาง 

ส่ือโปสเตอร “เมาไมขับ หลวงพอคูณ” 3.89 1.183  สูง 

ส่ือโปสเตอร “คนรุนใหม เมาไมขับ รับผิดชอบ

สังคม” 

3.01 1.341  ปานกลาง 

ส่ือเส้ือ “เหยื่อเมาแลวขับ” 3.50 1.260  สูง 

ส่ือหมวก “เหยื่อเมาแลวขับ” 3.36 1.241  ปานกลาง 

ส่ือหนังสือ “เหยื่อเมาแลวขับ” 3.21 1.293  ปานกลาง 

รวม 3.53 1.198 สูง 

สื่อบุคคล 
นักแสดงทีเ่คยเปนเหยื่อ 

คุณ กฤษนะ ละไล 3.55 1.186  สูง 

คุณ คริสโตเฟอร แจ็ค เบญจกุล 3.87 1.163  สูง 

คุณ เมทนี บูรณศิริ  3.29 1.230 ปานกลาง 
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คุณ วิลล่ี แมคอินทอช  3.28 1.224  ปานกลาง 

รวม 3.50 1.206 สูง 

สื่อมวลชน 

ขาวเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลที่

ออกอากาศทางชอง 3 

3.70 1.130  สูง 

ขาวเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลที่

ออกอากาศทางชอง 5 

3.52 1.189  สูง 

ขาวเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลที่

ออกอากาศทางชอง 7 

3.71 1.151 สูง 

ขาวเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลที่

ออกอากาศทางชอง โมเดิรนไนนทีวี 

3.52 1.200  สูง 

ขาวเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลที่

ออกอากาศทางชอง เอ็นบีที 

3.35 1.277  ปานกลาง 

ขาวเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลที่

ออกอากาศทางชอง ทีวีไทย 

3.66 1.156  สูง 

รวม 3.58 1.184 สูง 

สื่ออินเตอรเน็ต 

เว็บไซตของมูลนิธิเมาไมขับ “www.ddd.or.th” 3.00 1.236  ปานกลาง 

รวม 3.00 1.236 ปานกลาง 

คาเฉลี่ยรวม 3.51 1.197 สูง 

 

จากตารางที่ 27 พบวา การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม 

เทศกาลตรุษจีน และเทศกาลสงกรานต โดยผานส่ือรองที่ใชในการประชาสัมพันธกิจกรรมใน

ภาพรวม อยูในระดับสูง มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.51 เมื่อพิจารณาองคประกอบเปนรายขอ พบวา ขอที่มี

การเปดรับขาวสาร อยูในระดับสูง ไดแก ส่ือสต๊ิกเกอร “เมาไมขับ ไมขับเวลาเมา เพื่อตัวเรา และ

เพื่อนรวมทาง” มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.08 รองลงมา ไดแก ขอ ส่ือโปสเตอร “เมาไมขับ หลวงพอคูณ”, 

ส่ือบุคคล คือ คุณ คริสโตเฟอร แจ็ค เบญจกุล, ส่ือสต๊ิกเกอร “รูปขวดเหลา”, ส่ือมวลชน คือ ขาว

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลที่ออกอากาศทางชอง7, ส่ือมวลชน คือ ขาวเก่ียวกับ

กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลที่ออกอากาศทางชอง3, ส่ือมวลชน คือ ขาวเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค
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ในชวงเทศกาลที่ออกอากาศทางชองทีวีไทย, ส่ือสต๊ิกเกอร “โทรไมถือ”, ส่ือบุคคล คือ คุณ กฤษนะ 

ละไล, ส่ือมวลชน คือ ขาวเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลที่ออกอากาศทางชอง5, 

ส่ือมวลชน คือ ขาวเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลที่ออกอากาศทางชองโมเดิรนไนนทีวี, 

ส่ือเส้ือ “เหยื่อเมาแลวขับ”, ส่ือสต๊ิกเกอร “ดวยรัก หวงใย ไมอยากใหใครเปนเหยื่อ”, ส่ือหมวก 

“เหยื่อเมาแลวขับ”, ส่ือมวลชน คือ ขาวเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลที่ออกอากาศทาง

ชองเอ็นบีที, ส่ือสต๊ิกเกอร “เมาไมขับ โทรไมขับ งวงไมขับ สวมหมวกกันนอคทุกคร้ัง เคารพกฎ

จราจร เดินทางถึงที่หมายปลอดภัย, ส่ือบุคคล คือ คุณ วิลลี่ แมคอินทอช , ส่ือบุคคล คือ คุณ 

เมทนี บูรณศิริ , ส่ือหนังสือ “เหยื่อเมาแลวขับ”, ส่ือโปสเตอร “คนรุนใหม เมาไมขับ รับผิดชอบ

สังคม” และในขอ ส่ือออนไลน คือ เว็บไซตของมูลนิธิเมาไมขับ www.ddd.or.th คาเฉล่ียเทากับ 

3.89, 3.87, 3.86, 3.71, 3.70, 3.66, 3.61, 3.55, 3.52, 3.52, 3.50, 3.46, 3.36, 3.35, 3.28, 

3.28, 3.29, 3.21, 3.01 และ 3.00 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 28 แสดง คาเฉลี่ย ( X ) และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) เรื่อง การเปดรับ

ขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม เทศกาลตรุษจีน และเทศกาล
สงกรานต โดยผานขอความรณรงคที่ใชในการประชาสัมพันธกิจกรรม 
 

 
ขอความรณรงคที่ใชในการประชาสัมพันธ 

 

 

X  

 
S.D. 

ระดับ 
การเปดรับ
ขาวสาร 

ส่ือขอความรณรงค “ใหน้ําใจ ดีกวาใหน้ําเมา ปใหมไป

ใหถึง” 

3.59 1.197  สูง 

ส่ือขอความรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมา

ไมขับ” 

3.62 1.157  สูง 

ส่ื อข อความรณรงค  “ต รุษ จีน เมา ไม ขับ  สํ านึ ก

รับผิดชอบตอชีวิต และทรัพยสินของตนเอง และผูอ่ืน” 

3.27 

 

1.278  ปานกลาง 

ส่ือขอความรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” 3.39 1.220  ปานกลาง 

ส่ือขอความรณรงค “สงกรานตนี้คุณจะกลับบานไหน 

บานเกิด หรือ บานเกา” 

3.63 1.200  สูง 

ส่ือขอความรณรงค “สงกรานตนี้หยุดยาวถาเมาแลว

ขับ” 

3.57 1.207  สูง 

รวม 3.52 1.210 สูง 

 

จากตารางที่ 28 พบวา การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม 

เทศกาลตรุษจีน และเทศกาลสงกรานต โดยผาน ส่ือขอความรณรงคที่ใชในการประชาสัมพันธ

กิจกรรมในภาพรวม อยูในระดับสูง มีคาเฉล่ียเทากับ 3.52 เม่ือพิจารณาองคประกอบเปนรายขอ 

พบวา ขอที่มีการเปดรับขาวสาร อยูในระดับสูง ไดแก ส่ือขอความรณรงค “สงกรานตนี้คุณจะกลับ

บานไหน บานเกิด หรือ บานเกา” มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.63 รองลงมา ไดแก ขอ ส่ือขอความรณรงค 

“ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ”, ส่ือขอความรณรงค “ใหน้ําใจ ดีกวาใหน้ําเมา ปใหมไป

ใหถึง”, ส่ือขอความรณรงค “สงกรานตนี้หยุดยาวถาเมาแลวขับ”, ส่ือขอความรณรงค “ตรุษจีนเมา

แลวขับถูกจับแน” และในขอ ส่ือขอความรณรงค “ตรุษจีนเมาไมขับ สํานึกรับผิดชอบตอชีวิต และ

ทรัพยสินของตนเอง และผูอ่ืน” คาเฉลี่ยเทากับ 3.62, 3.59, 3.57, 3.39 และ 3.27 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 29 แสดง คาเฉลี่ย ( X ) และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) เรื่อง การเปดรับ

ขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม เทศกาลตรุษจีน และเทศกาล
สงกรานต โดยผานกิจกรรมรณรงคที่ใชในการประชาสัมพันธ 
 

 
กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล 

 

 

X  

 
S.D. 

 
ระดับ 

การเปดรับขาวสาร 

ส่ือกิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวม

พลังไทย เมาไมขับ” 

3.59 1.211  สูง 

ส่ือกิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูก

จับแน” 

3.35 1.289  สูง 

ส่ือกิจกรรมรณรงค “สงกรานต ปลอดเหลา 

ปลอดภัย” 

3.66 1.165  สูง 

รวม 3.54 1.222 สูง 

 

จากตารางที่ 29 พบวา การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม 

เทศกาลตรุษจีน และเทศกาลสงกรานต โดยผาน ส่ือกิจกรรมรณรงคที่ใชในการประชาสัมพันธใน

ภาพรวม อยูในระดับสูง มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.54 เมื่อพิจารณาองคประกอบเปนรายขอ พบวา ขอที่มี

การเปดรับขาวสาร อยูในระดับสูง ไดแก ขอ ส่ือกิจกรรมรณรงค “สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย” 

มีคาเฉล่ียเทากับ 3.66 รองลงมา ไดแก ขอ ส่ือกิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมา

ไมขับ”และในขอ ส่ือกิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” คาเฉล่ียเทากับ 3.59 และ 

3.35 ตามลําดับ 
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4. ขอมูลเกี่ยวกับทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวง
เทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ 
 

ตารางที่ 30 แสดง คาเฉลี่ย ( X ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เร่ือง ทัศนคติของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครตอมูลนิธิเมาไมขับ  
 

 
ทัศนคติตอมูลนิธิเมาไมขบั 

 

 

X    

 
S.D. 

 
ระดับ
ทัศนคต ิ

ดานการสรางกระแสความต่ืนตัวแกสังคมเกี่ยวกับปญหา

อุบัติเหตุจากการดื่มสุรา 

3.74 1.077 สูง 

ดานการผลักดันใหมีกฎหมายที่มีผลในทางปฏิบัติในการลด

พฤติกรรมเมาแลวขับ  

3.79 1.039  สูง 

ดานการออกฎหมายใหผู ขับข่ีที่ เกิดอุบัติเหตุตองตรวจวัด

แอลกอฮอลทุกคร้ัง 

3.69 1.105 สูง 

ดานการเปนองคกรที่ตองการลดปญหาอุบัติเหตุจากการด่ืม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

3.67 1.120 สูง 

ด านการมี ผลงาน เป นที่ ป ระ จักษ  และยอม รับ  ทั้ ง ใน

ระดับประเทศ และนานาชาติ 

3.65 1.115 สูง 

รวม 3.71 1.092 สูง 

 

จากตารางที่ 30 พบวา ทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีตอมูลนิธิเมาไม

ขับในภาพรวม อยูในระดับสูง มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.71 เม่ือพิจารณาองคประกอบเปนรายขอ พบวา 

ขอที่มีทัศนคติ อยูในระดับสูง ไดแก ขอ ดานการผลักดันใหมีกฎหมายที่มีผลในทางปฏิบัติในการ

ลดพฤติกรรมเมาแลวขับ คาเฉลี่ยเทากับ 3.79 รองลงมา ไดแก ขอ ดานการสรางกระแสความ

ต่ืนตัวแกสังคมเก่ียวกับปญหาอุบัติเหตุจากการด่ืมสุรา, ดานการออกฎหมายใหผูขับข่ีที่เกิด

อุบัติเหตุตองตรวจวัดแอลกอฮอลทุกคร้ัง, ดานการเปนองคกรที่ตองการลดปญหาอุบัติเหตุจากการ

ด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล, และในขอ ดานการมีผลงานเปนที่ประจักษ และยอมรับ ทั้งใน

ระดับประเทศ และนานาชาติ คาเฉลี่ยเทากับ 3.74, 3.69, 3.67, และ 3.65 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 31 แสดง คาเฉลี่ย ( X ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เร่ือง ทัศนคติของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครตอกิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมา
ไมขับ” 
 

 
ทัศนคติตอกจิกรรมรณรงค  

 

 

X  

 
S.D. 

 
ระดับ
ทัศนคต ิ

ดานการสรางกระแสความตื่นตัวเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุ

จากการดื่มสุรา 

3.82 1.088 สูง 

ดานการเสริมสรางจิตสํานึกใหประชาชนไมขับรถขณะ

เมาสุรา 

3.70 1.094 สูง 

ดานการเปดโอกาสใหสาธารณชนเขามามีสวนรวมใน

กิจกรรมอยางทั่วถึง 

3.75 1.086  สูง 

ดานการทําใหเห็นวา พฤติกรรมเมาแลวขับ ไมเปนที่

ยอมรับของสังคมไทย 

3.68 1.129  สูง 

ดานการสรางความตระหนัก และเห็นความสําคัญของ

การใชรถใชถนน 

3.79 1.082 สูง 

รวม 3.75 1.096 สูง 

 

จากตารางที่ 31 พบวา ทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีตอกิจกรรม

รณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” ในภาพรวม อยูในระดับสูง มีคาเฉลี่ยเทากับ 

3.75 เมื่อพิจารณาองคประกอบเปนรายขอ พบวา ขอที่มีทัศนคติ อยูในระดับสูง ไดแก ขอ ดานการ

สรางกระแสความต่ืนตัวเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจากการด่ืมสุรา มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.82 รองลงมา 

ไดแก ขอ ดานการสรางความตระหนัก และเห็นความสําคัญของการใชรถใชถนน, ดานการเปด

โอกาสใหสาธารณชนเขามามีสวนรวมในกิจกรรมอยางทั่วถึง, ดานการเสริมสรางจิตสํานึกให

ประชาชนไมขับรถขณะเมาสุรา และในขอ ดานการทําใหเห็นวา พฤติกรรมเมาแลวขับ ไมเปนที่

ยอมรับของสังคมไทย คาเฉลี่ยเทากับ 3.79, 3.75, 3.70 และ 3.68 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 32 แสดง คาเฉลี่ย ( X ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เร่ือง ทัศนคติของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครตอ กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” 
 

 
ทัศนคติตอกจิกรรมรณรงค  

 
X  

 
S.D. 

 
ระดับ
ทัศนคติ 

ดานการสรางกระแสความต่ืนตัวเกี่ยวกับปญหา

อุบัติเหตุจากการดื่มสุรา 

3.68 1.107 สูง 

ดานการเสริมสรางจิตสํานึกใหประชาชนไมขับรถขณะ

เมาสุรา 

3.70 1.136 สูง 

ดานการเปดโอกาสใหสาธารณชนเขามามีสวนรวมใน

กิจกรรมอยางทั่วถึง 

3.64 1.114  สูง 

ดานการทําใหเห็นวา พฤติกรรมเมาแลวขับ ไมเปนที่

ยอมรับของสังคมไทย 

3.66 1.082  สูง 

ดานการสรางความตระหนัก และเห็นความสําคัญของ

การใชรถใชถนน 

3.66 1.140  สูง 

รวม 3.67 1.116  สูง 

 

จากตารางที่ 32 พบวา ทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีตอกิจกรรม

รณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” ในภาพรวม อยูในระดับสูง มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.67 เมื่อ

พิจารณาองคประกอบเปนรายขอ พบวา ขอที่มีทัศนคติ อยูในระดับสูง ไดแก ขอ ดานการ

เสริมสรางจิตสํานึกใหประชาชนไมขับรถขณะเมาสุรา มีคาเฉล่ียเทากับ 3.70 รองลงมา ไดแก ขอ 

ดานการสรางกระแสความตื่นตัวเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจากการดื่มสุรา, ดานการทําใหเห็นวา 

พฤติกรรมเมาแลวขับ ไมเปนที่ยอมรับของสังคมไทย, ดานการสรางความตระหนัก และเห็น

ความสําคัญของการใชรถใชถนน และในขอ ดานการเปดโอกาสใหสาธารณชนเขามามีสวนรวมใน

กิจกรรมอยางทั่วถึง คาเฉลี่ยเทากับ 3.68, 3.66, 3.66 และ 3.64 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 33 แสดง คาเฉลี่ย ( X ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เร่ือง ทัศนคติของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครตอ กิจกรรมรณรงค “สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย” 
 

 
ทัศนคติตอกจิกรรมรณรงค  

 

 

X  

 
S.D. 

 
ระดับ
ทัศนคต ิ

ดานการสรางกระแสความต่ืนตัวเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุ

จากการดื่มสุรา 

3.76 1.071  สูง 

ดานการเสริมสรางจิตสํานึกใหประชาชนไมขับรถขณะ

เมาสุรา 

3.68 1.173 สูง 

ดานการเปดโอกาสใหสาธารณชนเขามามีสวนรวมใน

กิจกรรมอยางทั่วถึง 

3.85 1.068  สูง 

ดานการทําใหเห็นวา พฤติกรรมเมาแลวขับ ไมเปนที่

ยอมรับของสังคมไทย 

3.72 1.064  สูง 

ดานการสรางความตระหนัก และเห็นความสําคัญของ

การใชรถใชถนน 

3.73 1.076 สูง 

รวม 3.75 1.091 สูง 

 

จากตารางที่ 33 พบวา ทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีตอกิจกรรม

รณรงค “สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย”  ในภาพรวม อยูในระดับสูง มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.75 เม่ือ

พิจารณาองคประกอบเปนรายขอ พบวา ขอที่มีทัศนคติ อยูในระดับสูง ไดแก ขอ ดานการเปด

โอกาสใหสาธารณชนเขามามีสวนรวมในกิจกรรมอยางทั่วถึง มีคาเฉล่ียเทากับ 3.85 รองลงมา 

ไดแก ขอ ดานการสรางกระแสความต่ืนตัวเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจากการดื่มสุรา, ดานการสราง

ความตระหนัก และเห็นความสําคัญของการใชรถใชถนน, ดานการทําใหเห็นวา พฤติกรรมเมาแลว

ขับ ไมเปนที่ยอมรับของสังคมไทย และในขอ ดานการเสริมสรางจิตสํานึกใหประชาชนไมขับรถ

ขณะเมาสุรา คาเฉลี่ยเทากับ 3.76, 3.73, 3.72 และ 3.68 ตามลําดับ 
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5. ขอมูลเกี่ยวกับการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงค
ในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ 
 

ตารางที่ 34 แสดง คาเฉลี่ย ( X ) และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) เร่ือง ประเภทการมี

สวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ
มูลนิธิเมาไมขับ 
 

 
การมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค 

 

 

X  

 
S.D. 

 
ระดับ 

การมีสวนรวม 

ดานการเขามามีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค 3.44 1.202  ปานกลาง 

ดานการเขามามีสวนรวมในการเปนหนึ่งใน

สมาชิกผูเขารวมกิจกรรมรณรงค 

3.52 1.220  สูง 

ดานการเขามามีสวนรวมในการชักชวนบุคคล

ใกลตัวเขารวมกิจกรรมรณรงค 

3.44 1.167  ปานกลาง 

ดานการเขามามีสวนรวมในการประชาสัมพันธ

กิจกรรมรณรงค 

3.44 1.244  ปานกลาง 

รวม 3.46 1.208 ปานกลาง 

 

จากตารางที่ 34 พบวา การมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ ในภาพรวม อยูในระดับปานกลาง มีคาเฉลี่ยเทากับ 

3.46 เมื่อพิจารณาองคประกอบเปนรายขอ พบวา ขอที่มีสวนรวม อยูในระดับสูง ไดแก ขอ ดาน

การเขามามีสวนรวมในการเปนหนึ่งในสมาชิกผูเขารวมกิจกรรมรณรงค มีคาเฉล่ียเทากับ 3.52 

รองลงมา ไดแก ขอ ดานการเขามามีสวนรวมในการประชาสัมพันธกิจกรรมรณรงค, ดานการเขา

มามีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค และในขอ ดานการเขามามีสวนรวมในการชักชวนบุคคลใกลตัว

เขารวมกิจกรรมรณรงค คาเฉลี่ยเทากับ 3.44, 3.44, และ 3.44 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 35 แสดง คาเฉลี่ย ( X ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เรื่อง รูปแบบการมี

สวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวม
พลังไทย เมาไมขับ” 
 

 
มุมมองตอการมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค 

 

 

X  

 
S.D. 

 
ระดับ 

การมีสวนรวม 

ดานการมีสวนรวมในการพดูคุยกับบุคคลใกลชิด

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค  

3.42 1.186  ปานกลาง 

ดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถสรางจติสํานึกใน

การใชรถใชถนน 

3.52 1.204  สูง 

ดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถเปล่ียนแปลง

พฤติกรรมเมาแลวขับได 

3.53 1.139  สูง 

ดานการเขาไปมีสวนรวมในการตัดสินใจจะทาํให

กิจกรรมนี้มกีารพัฒนามากข้ึน 

3.56 1.178  สูง 

ดานการเขาไปมีสวนรวมทาํใหเขาใจถึงลกัษณะ

ของกิจกรรมรณรงคนี้มากข้ึน 

3.44 1.180  ปานกลาง 

รวม 3.50 1.175 สูง 

 

จากตารางที่ 35 พบวา การมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรม

รณรงค“ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” ในภาพรวม อยูในระดับสูง มีคาเฉล่ียเทากับ 

3.50 เมื่อพิจารณาองคประกอบเปนรายขอ พบวา ขอที่มีสวนรวม อยูในระดับสูง ไดแก ขอ ดาน

การเขาไปมีสวนรวมในการตัดสินใจจะทําใหกิจกรรมนี้มีการพัฒนามากข้ึน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.56 

รองลงมา ไดแก ขอ ดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถเปล่ียนแปลงพฤติกรรมเมาแลวขับได, ดาน

การเขาไปมีสวนรวมสามารถสรางจิตสํานึกในการใชรถใชถนน, ดานการเขาไปมีสวนรวมทําให

เขาใจถึงลักษณะของกิจกรรมรณรงคนี้มากข้ึน และในขอ ดานการมีสวนรวมในการพูดคุยกับ

บุคคลใกลชิดเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค  คาเฉลี่ยเทากับ 3.53, 3.52, 3.44 และ 3.42 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 36 แสดง คาเฉลี่ย ( X ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เรื่อง รูปแบบการมี

สวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูก
จับแน” 
 

 
มุมมองตอการมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค 

 

 

X  

 
S.D. 

 
ระดับ 

การมีสวนรวม 

ดานการมีสวนรวมในการพดูคุยกับบุคคลใกลชิด

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค  

3.49 1.249  ปานกลาง 

ดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถสรางจติสํานึกใน

การใชรถใชถนน 

3.40 1.223 ปานกลาง 

ดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถเปล่ียนแปลง

พฤติกรรมเมาแลวขับได 

3.53 1.227 สูง 

ดานการเขาไปมีสวนรวมในการตัดสินใจจะทาํให

กิจกรรมนี้มกีารพัฒนามากข้ึน 

3.56 1.236  สูง 

ดานการเขาไปมีสวนรวมทาํใหเขาใจถึงลกัษณะของ

กิจกรรมรณรงคนี้มากข้ึน 

3.44 1.180 ปานกลาง 

รวม 3.49 1.224 ปานกลาง 

 

จากตารางที่ 36 พบวา การมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรม

รณรงค“ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” ในภาพรวม อยูในระดับปานกลาง มีคาเฉล่ียเทากับ 3.49 

เม่ือพิจารณาองคประกอบเปนรายขอ พบวา ขอที่มีสวนรวม อยูในระดับสูง ไดแก ขอ ดานการเขา

ไปมีสวนรวมในการตัดสินใจจะทําใหกิจกรรมนี้มีการพัฒนามากข้ึน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.56 

รองลงมา ไดแก ขอ ดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถเปล่ียนแปลงพฤติกรรมเมาแลวขับได,ดาน

การมีสวนรวมในการพูดคุยกับบุคคลใกลชิดเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค, ดานการเขาไปมีสวนรวมทํา

ใหเขาใจถึงลักษณะของกิจกรรมรณรงคนี้มากข้ึน และในขอ ดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถ

สรางจิตสํานึกในการใชรถใชถนน คาเฉลี่ยเทากับ 3.53, 3.49, 3.44 และ3.40 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 37 แสดง คาเฉลี่ย ( X ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เรื่อง รูปแบบการมี

สวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงค “สงกรานต ปลอด
เหลา ปลอดภัย” 
 

 
มุมมองตอการมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค  

 

 

X  

 
S.D. 

 
ระดับ 

การมีสวนรวม 

ดานการมีสวนรวมในการพดูคุยกับบุคคลใกลชิด

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค  

3.51 1.189  สูง 

ดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถสรางจติสํานึกใน

การใชรถใชถนน 

3.52 1.172  สูง 

ดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถเปล่ียนแปลง

พฤติกรรมเมาแลวขับได 

3.53 1.173  สูง 

ดานการเขาไปมีสวนรวมในการตัดสินใจจะทาํให

กิจกรรมนี้มกีารพัฒนามากข้ึน 

3.52 1.147  สูง 

ดานการเขาไปมีสวนรวมทาํใหเขาใจถึงลกัษณะของ

กิจกรรมรณรงคนี้มากข้ึน 

3.58 1.195  สูง 

รวม 3.54 1.176 สูง 

 

จากตารางที่ 37 พบวา การมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรม

รณรงค“สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย” ในภาพรวม อยูในระดับสูง มีคาเฉล่ียเทากับ 3.54 เมื่อ

พิจารณาองคประกอบเปนรายขอ พบวา ขอที่มีสวนรวม อยูในระดับสูง ไดแก ขอ ดานการเขาไปมี

สวนรวมทําใหเขาใจถึงลักษณะของกิจกรรมรณรงคนี้มากข้ึน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.58 รองลงมา 

ไดแก ขอ ดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถเปล่ียนแปลงพฤติกรรมเมาแลวขับได, ดานการเขาไปมี

สวนรวมสามารถสรางจิตสํานึกในการใชรถใชถนน, ดานการเขาไปมีสวนรวมในการตัดสินใจจะทํา

ใหกิจกรรมนี้มีการพัฒนามากข้ึน และในขอ ดานการมีสวนรวมในการพูดคุยกับบุคคลใกลชิด

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค คาเฉลี่ยเทากับ 3.53, 3.52, 3.52 และ 3.51 ตามลําดับ 
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ตอนท่ี 2 การทดสอบสมมติฐาน (Hypothesis Testing) 
 

ตารางที่ 38 แสดงคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางการเปดรับขาวสารกับทัศนคติของประชาชน

ในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล  

 

ความสัมพันธของตัวแปรที่ตองการ คาสหสัมพันธแบบเพียรสัน p 

การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ .569** .000 

 ** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 

 

จากตารางที่ 38 พบวา การเปดรับขาวสารเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมี

ความสัมพันธกับทัศนคติเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.01 ซึ่งเปนไปตามสมมติฐาน โดยมีคาสหสัมพันธที่พบอยู ในระดับปานกลาง โดยความสัมพันธที่

พบเปนความสัมพันธเชิงบวก กลาวคือ ประชาชนท่ีมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค

ในชวงเทศกาลมาก ก็จะมีทัศนคติที่ดีเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมากข้ึนดวย  
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ตารางที่ 39 แสดงคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางการเปดรับขาวสารกับการมีสวนรวมของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล  

 

ความสัมพันธของตัวแปรที่ตองการ คาสหสัมพันธแบบเพียรสัน p 

การเปดรับขาวสาร การมีสวนรวม .249** 000 

 ** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 

 

จากตารางที่ 39 พบวา การเปดรับขาวสารเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมี

ความสัมพันธกับการมีสวนรวมเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.01 ซึ่งเปนไปตามสมมติฐาน โดยมีคาสหสัมพันธที่พบอยู ในระดับตํ่า โดยความสัมพันธที่

พบเปนความสัมพันธเชิงบวก กลาวคือ ประชาชนท่ีมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค

ในชวงเทศกาลมาก ก็จะเขามามีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมาก  
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ตารางที่ 40 แสดงคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางทศันคติกับการมีสวนรวมของประชาชนใน

เขตกรุงเทพมหานครเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล  
 

ความสัมพันธของตัวแปรที่ตองการ คาสหสัมพันธแบบเพียรสัน p 

ทัศนคติ การมีสวนรวม .216** .000 

     ** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 

 

จากตารางที่ 40 พบวา ทัศนคติเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมีความสัมพันธกับ

การมีสวนรวมเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่ง

เปนไปตามสมมติฐาน โดยมีคาสหสัมพันธที่พบอยูใน ระดับตํ่า โดยความสัมพันธที่พบเปน

ความสัมพันธเชิงบวก กลาวคือ ประชาชนที่มีทัศนคติที่ดีเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล

มาก ก็จะเขามามีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมาก  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

บทที่ 5 
สรุป อภิปราย และขอเสนอแนะ 

 

การวิจัย เรื่อง “การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ” มีวัตถุประสงคเพื่อ 

 

 1.เพื่อศึกษาถึง การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของประชาชน

ในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

2.เพื่อศึกษาถึง ทัศนคติเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานคร 

 

3.เพื่อศึกษาถึง การมีสวนรวมเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานคร 

 

4.เพื่อศึกษาถึง ความสัมพันธระหวาง การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวม

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

ทั้งนี้ผูวิจัยไดมีการตั้งสมมติฐานในการวิจัยไวดังนี้ 

 

สมมติฐานที่ 1 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล มีความสัมพันธ

กับทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล  

 

สมมติฐานที่ 2 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล มีความสัมพันธ

กับการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล 

 

สมมติฐานที่ 3 ทัศนคติเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล มีความสัมพันธกับการมี

สวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล 
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การวิจัยคร้ังนี้ เปนการวิจัยเชิงสํารวจ ( Survey Research )โดยใชแบบสอบถามเปน

เคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูล กลุมตัวอยางที่ศึกษา คือ ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

จํานวน 450 คน ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบหลายข้ันตอน( Multistage Sampling) สถิติที่ใชในการ

วิเคราะหขอมูล คือ คารอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เพื่อใชอธิบายถึง “การเปดรับ

ขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงค

ในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ” สวนการทดสอบสมมติฐานนั้นใช การหาคาความสัมพันธของ

คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS 

 
สรุปผลการวจิัย 
 
1. การวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา 
 
สวนที่ 1 ขอมูลคุณลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง 
 

 ผลการวิจัย พบวา กลุมตัวอยางที่ศึกษาจํานวน 450 คน สวนใหญเปน เพศหญิง รอยละ 

51.6 มีอายุระหวาง 21-25 ป รอยละ 18.0 มีการศึกษาระดับปริญญาตรี รอยละ 42.4 เปนนิสิต 

นักศึกษา รอยละ 25.1 มีรายไดเฉล่ียตอเดือนประมาณ 10,000-20,000 บาท รอยละ 31.3 และมี

สถานภาพโสด รอยละ 62.0 

 
สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการด่ืมของกลุมตัวอยาง 
  
 ผลการวิจัย พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ เคยด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในชีวิตประจําวัน 

รอยละ 73.6 เคยคิดที่จะเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลตลอดชีวิต รอยละ 63.5 เคยด่ืมเครื่องด่ืม

แอลกอฮอลขณะขับรถ รอยละ 57.1 เคยคิดที่จะเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถ รอยละ 

66.8 เคยเดินทางรวมกับผูขับข่ีที่ด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถ รอยละ 59.8 เคยเดินทาง

ในชวงเทศกาลตางๆ รอยละ 84.0 ไมเคยประสบอุบัติเหตุในชวงเทศกาลตางๆ ที่เกิดจากการด่ืม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถ รอยละ 53.8 งดด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอลในชวงเทศกาลปใหม 

รอยละ 54.2 และยังงดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในชวงเทศกาลปใหม ประจําป 2553 รอยละ 55.1 

งดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในชวงเทศกาลตรุษจีน รอยละ 58.4 และยังงดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล

ในชวงเทศกาลตรุษจีน ประจําป 2553 รอยละ 62.2 งดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในชวงเทศกาล
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สงกรานต รอยละ 56.4 และยังงดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในชวงเทศกาลสงกรานต ประจําป 

2553 รอยละ 56.2 เห็นดวยอยางยิ่งวา กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลวาเปนกิจกรรมที่ทําใหผูใช

รถใชถนน เกิดความตระหนักในการไมด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถมากข้ึน รอยละ 31.3 

และเชื่อมั่นวา กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล ชวยไดบาง ในการลดปญหาอุบัติเหตุจากการด่ืม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลขณะขับรถ รอยละ 30.2 

 
สวนที่ 3 ขอมูลเกีย่วกับการเปดรับขาวสารของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับ
กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ 
 

 3.1 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม โดยผานส่ือหลักที่ใช

ในการประชาสัมพันธกิจกรรม ผลการวิจัย พบวา กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร จาก ส่ือ

สต๊ิกเกอร “เมาไมขับ”มากที่สุด รองลงมา คือ ส่ือสต๊ิกเกอร “ดวยรัก หวงใย ไมอยากใหใครเปนเหยื่อ” 

มีปริมาณการเปดรับอยูในระดับปานกลาง และส่ือแผนพับ “เมาไมขับ เพื่อลดอุบัติเหตุยานยนต” มี

ปริมาณการเปดรับอยูในระดับปานกลาง  

 

3.2 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลตรุษจีน โดยผานส่ือหลักที่

ใชในการประชาสัมพันธกิจกรรม ผลการวิจัย พบวา กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร จาก ส่ือ

สต๊ิกเกอร “เมาไมขับ” มากที่สุด รองลงมา คือ ส่ือแผนพับ “เมาไมขับ เพื่อลดอุบัติเหตุยานยนต” มี

ปริมาณการเปดรับอยูในระดับปานกลาง และส่ือแผนพับ “เมาไมขับ” มีปริมาณการเปดรับอยูใน

ระดับปานกลาง  

 

3.3 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลสงกรานต โดยผานส่ือหลัก

ที่ใชในการประชาสัมพันธกิจกรรม ผลการวิจัย พบวา กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร จาก ส่ือ

สต๊ิกเกอร “เมาไมขับ” มากที่สุด รองลงมา คือ ส่ือแผนพับ “เมาไมขับ” มีปริมาณการเปดรับอยูใน

ระดับสูง และส่ือสปอตรณรงคเมาไมขับ เสียง พระพยอม กัลปยาโณ มีปริมาณการเปดรับอยูใน

ระดับปานกลาง  

 

3.4 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม เทศกาลตรุษจีน และ

เทศกาลสงกรานต โดยผานส่ือรองที่ใชในการประชาสัมพันธกิจกรรม ผลการวิจัย พบวา กลุม

ตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร จาก ส่ือสต๊ิกเกอร “เมาไมขับ ไมขับเวลาเมา เพื่อตัวเรา และเพื่อน
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รวมทาง” มากที่สุด รองลงมา คือ ส่ือโปสเตอร “เมาไมขับ หลวงพอคูณ” มีปริมาณการเปดรับอยู

ในระดับสูง และส่ือบุคคล คือ คุณ คริสโตเฟอร แจ็ค เบญจกุล มีปริมาณการเปดรับอยูในระดับสูง  

 

3.5 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม เทศกาลตรุษจีน และ

เทศกาลสงกรานต โดยผาน สื่อขอความรณรงคที่ใชในการประชาสัมพันธกิจกรรม ผลการวิจัย 

พบวา กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร จาก ส่ือขอความรณรงค “สงกรานตนี้คุณจะกลับบาน

ไหน บานเกิด หรือบานเกา” มากที่สุด รองลงมา คือ ส่ือขอความรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลัง

ไทย เมาไมขับ” มีปริมาณการเปดรับอยูในระดับสูง และส่ือขอความรณรงค “ใหน้ําใจ ดีกวาให

น้ําเมา ปใหมไปใหถึง” มีปริมาณการเปดรับอยูในระดับสูง  

 

3.6 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม เทศกาลตรุษจีน และ

เทศกาลสงกรานต โดยผาน ส่ือกิจกรรมรณรงคที่ใชในการประชาสัมพันธ ผลการวิจัย พบวา กลุม

ตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร จาก ส่ือกิจกรรมรณรงค “สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย” มากที่สุด 

รองลงมา คือ ส่ือกิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” มีปริมาณการเปดรับ

อยูในระดับสูง และส่ือกิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” มีปริมาณการเปดรับอยูใน

ระดับสูง  
 
สวนท่ี 4 ขอมูลเกี่ยวกับทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงค
ในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ 
 

4.1 ทัศนคติที่ดีตอมูลนิธิเมาไมขับในการจัดกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล ผลการวิจัย 

พบวา กลุมตัวอยางมีทัศนคติที่ดีตอมูลนิธิเมาไมขับ ดานการผลักดันใหมีกฎหมายที่มีผลในทาง

ปฏิบัติในการลดพฤติกรรมเมาแลวขับ มากที่สุด รองลงมา คือ ดานการสรางกระแสความต่ืนตัวแก

สังคมเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจากการดื่มสุรา มีทัศนคติอยูในระดับสูง และดานการออกฎหมายให

ผูขับข่ีที่เกิดอุบัติเหตุตองตรวจวัดแอลกอฮอลทุกคร้ัง มีทัศนคติอยูในระดับสูง  

 

4.2 ทัศนคติที่ดีตอกิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” ผลการวิจัย 

พบวา กลุมตัวอยางมีทัศนคติที่ดีตอกิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” 

ดานการสรางกระแสความต่ืนตัวเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจากการด่ืมสุรา มากที่สุด รองลงมา คือ 

ดานการสรางความตระหนัก และเห็นความสําคัญของการใชรถใชถนน มีทัศนคติอยูในระดับสูง 
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และดานการเปดโอกาสใหสาธารณชนเขามามีสวนรวมในกิจกรรมอยางทั่วถึง มีทัศนคติอยูใน

ระดับสูง  

 

4.3 ทัศนคติที่ดีตอกิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” ผลการวิจัย พบวา กลุม

ตัวอยางมีทัศนคติที่ดีตอกิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” ดานการเสริมสราง

จิตสํานึกใหประชาชนไมขับรถขณะเมาสุรา มากที่สุด รองลงมา คือ ดานการสรางกระแสความ

ต่ืนตัวเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจากการดื่มสุรา มีทัศนคติอยูในระดับสูง และดานการทําใหเห็นวา 

พฤติกรรมเมาแลวขับ ไมเปนที่ยอมรับของสังคมไทย มีทัศนคติอยูในระดับสูง  

 

4.4 ทัศนคติที่ดีตอกิจกรรมรณรงค“สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย” ผลการวิจัย พบวา 

กลุมตัวอยางมีทัศนคติที่ดีตอกิจกรรมรณรงค“สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย” ดานการเปด

โอกาสใหสาธารณชนเขามามีสวนรวมในกิจกรรมอยางทั่วถึง มากที่สุด รองลงมา คือ ดานการ

สรางกระแสความต่ืนตัวเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจากการดื่มสุรา มีทัศนคติอยูในระดับสูง และดาน

การสรางความตระหนัก และเห็นความสําคัญของการใชรถใชถนน มีทัศนคติอยูในระดับสูง  
 
สวนท่ี 5 ขอมูลเกี่ยวกับการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรม
รณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ 
 

5.1 การมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ ผลการวิจัย 

พบวา กลุมตัวอยางมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ ดานการเขา

มามีสวนรวมในการเปนหนึ่งในสมาชิกผูเขารวมกิจกรรมรณรงค มากที่สุด รองลงมา คือ ดานการ

เขามามีสวนรวมในการประชาสัมพันธกิจกรรมรณรงค มีสวนรวมอยูในระดับปานกลาง และดาน

การเขามามีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค มีสวนรวมในระดับปานกลาง  

 

5.2 มุมมองเกี่ยวกับการมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมา

ไมขับ” ผลการวิจัย พบวา กลุมตัวอยางมีมุมมองเกี่ยวกับการมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค “ปใหม

ปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” ดานการเขาไปมีสวนรวมในการตัดสินใจจะทําใหกิจกรรมนี้มี

การพัฒนามากข้ึน มากที่สุด รองลงมา คือ ดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถเปล่ียนแปลง

พฤติกรรมเมาแลวขับได มีสวนรวมอยูในระดับสูง และดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถสราง

จิตสํานึกในการใชรถใชถนน มีสวนรวมอยูในระดับสูง  
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5.3 มุมมองเกี่ยวกับการมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” 

ผลการวิจัย พบวา กลุมตัวอยางมีมุมมองเกี่ยวกับการมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมา

แลวขับถูกจับแน” ดานการเขาไปมีสวนรวมในการตัดสินใจจะทําใหกิจกรรมนี้มีการพัฒนามากข้ึน 

มากที่สุด รองลงมา คือ ดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถเปล่ียนแปลงพฤติกรรมเมาแลวขับได มี

สวนรวมอยูในระดับสูง และดานการมีสวนรวมในการพูดคุยกับบุคคลใกลชิดเกี่ยวกับกิจกรรม

รณรงค มีสวนรวมอยูในระดับปานกลาง  

 

5.4 มุมมองเกี่ยวกับการมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค “สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย” 

ผลการวิจัย พบวา กลุมตัวอยางมีมุมมองเกี่ยวกับการมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค “สงกรานต 

ปลอดเหลา ปลอดภัย” ดานการเขาไปมีสวนรวมทําใหเขาใจถึงลักษณะของกิจกรรมรณรงคนี้มาก

ข้ึน มากที่สุด รองลงมา คือ ดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถเปล่ียนแปลงพฤติกรรมเมาแลวขับได 

มีสวนรวมอยูในระดับสูง และดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถสรางจิตสํานึกในการใชรถใชถนน 

มีสวนรวมอยูในระดับสูง  
 
2. การทดสอบสมมุติฐาน (Hypothesis Testing) 
 

สมมติฐานที่ 1 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมีความสัมพันธ

เชิงบวกกับทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล 

 

 ผลการทดสอบเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว คือ การเปดรับขาวสารมีความสัมพันธ

ทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล  อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 

 

สมมติฐานที่ 2 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมีความสัมพันธ

เชิงบวกกับการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาล 

 

ผลการทดสอบเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว คือ การเปดรับขาวสารมีความสัมพันธเชิง

บวกกับการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาล  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
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 สมมติฐานที่ 3 ทัศนคติเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมีความสัมพันธกับการมี

สวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล 

 

ผลการทดสอบเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว คือ ทัศนคติมีความสัมพันธเชิงบวกกับการมี

สวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล  อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
 
อภิปรายผล  
 
สวนท่ี 1 ขอมูลเกี่ยวกับการเปดรับขาวสารของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับ
กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ 
  

1.1 ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีการเปดรับขาวสารเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคใน

ในชวงเทศกาล จาก ส่ือสต๊ิกเกอร ซึ่งประกอบไปดวย สต๊ิกเกอร “เมาไมขับ” สต๊ิกเกอร “ดวยรัก 

หวงใย ไมอยากใหใครเปนเหยื่อ” และสต๊ิกเกอร “เมาไมขับ ไมขับเวลาเมา เพื่อตัวเรา และเพื่อน

รวมทาง” สูงสุด ตามลําดับ ทั้งในชวงเทศกาลปใหม เทศกาลตรุษจีน และเทศกาลสงกรานต ใน

การนี้ผูวิจัย คาดการณวา ส่ือสต๊ิกเกอร เปนส่ือที่ทางมูลนิธิเมาไมขับใชในกิจกรรมรณรงคเปน

ประจํา เปนส่ือที่มีความเกาแก เปนส่ือที่มีการออกแบบที่สามารถดึงดูดความสนใจไดพอสมควร 

และยังถูกนํามาใชอยางตอเนื่องในการจัดกิจกรรมรณรงคทุกคร้ัง และทุกกิจกรรม จึงอาจเปนไปได

ที่ส่ือประเภทนี้จะเปนส่ือที่ประชาชนมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในในชวงเทศกาล 

ในลําดับสูงสุด  

 

จากผลการวิจัย พบวา นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีงานวิจัยของ หริสุดา ปณฑวนันท 

(2544) ที่ศึกษาเร่ือง การสื่อสาร และเครือขายการรณรงค "เมาไมขับ" ที่พบวา ส่ือเฉพาะกิจอยาง 

สต๊ิกเกอร เปนส่ือที่ถูกผลิตข้ึนเพื่อนําเสนอเนื้อหาเฉพาะ และมุงไปยังกลุมเปาหมายเฉพาะกลุม 

โดยที่การเลือกใชส่ือผสมเอ้ืออํานวยใหผูทําโครงการรณรงคสามารถนําเสนอเนื้อหาของสารเฉพาะ

ใหแกกลุมเปาหมาย เพื่อใหกลุมเปาหมายไดรับขาวสารโดยตรง ตลอดจนไดรับความรูอยาง

ถูกตอง และปฏิบัติตามเจตนารมณของโครงการไดอยางถูกวิธี  

 



 

130

ถึงแมวา งานวิจัยของ หริสุดา ปณฑวนันท จะจัดทําข้ึนในป 2544 แตก็ไมแตกตางจาก

งานวิจัยนี้ ที่จัดทําในป 2553 โดยที่งานวิจัยทั้งสองเรื่องนี้ มุงที่จะศึกษาเกี่ยวกับ การรณรงคของ

มูลนิธิเมาไมขับ และการเปดรับขาวสารของกลุมตัวอยาง จาก ส่ือสต๊ิกเกอรดวยกันทั้งคู ซึ่งผลที่

เกิดข้ึนอาจจะเปนตัวชี้วัดไดทางหนึ่งวา การที่ประชาชนมีการเปดรับขาวสารเก่ียวกับกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาล จาก ส่ือสต๊ิกเกอร ในลําดับสูงสุด เปนส่ิงที่มีความเปนไปได 

 

นอกจากงานวิจัยของ หริสุดา ปณฑวนันท ยังมีงานวิจัยของ กนกรัตน สุขะวัฒนา (2534) 

ที่ศึกษาเร่ือง การเปดรับส่ือเกี่ยวกับโรคเอดสกับ ความรู ทัศนคติ และพฤติกรรม ในการปองกันโรค

เอดสของ หญิงโสเภณี : กรณีศึกษาที่หนวยควบคุมกามโรค อ.หาดใหญ ศูนยกามโรคเขต 12 

สงขลา ที่พบวา กลุมตัวอยาง เคยเห็นส่ือสต๊ิกเกอร มากที่สุด ตลอดจนยังเคยอานส่ือสต๊ิกเกอร 

และมีความเขาใจขอความในส่ือสต๊ิกเกอรอีกดวย 

 

แตอยางไรก็ตาม ถึงแมวางานวิจัยในขางตนจะเปนงานวิจัยที่ปรากฏวา ส่ือสต๊ิกเกอร เปน

ส่ือที่กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร ในลําดับสูงสุด แตในทางกลับกันก็ยังมีงานวิจัยบางงานท่ี

การเปดรับขาวสารจาก ส่ือสต๊ิกเกอร ของกลุมตัวอยาง ไมไดเปนส่ือที่มีการเปดรับขาวสารสูงสุด 

อยางงาน วิจัยของ ศิริรัตน มิลินทานุช (2536) ที่ศึกษาเร่ือง การเปรียบเทียบการรับรู ทัศนคติ และ

พฤติกรรมเส่ียงตอโรคเอดสของ แรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมบางชัน และเขตนิคมอุตสาหกรรม

ภาคเหนือ ที่พบวา กลุมแรงงานสวนใหญไดรับรู และเขาใจเร่ืองโรคเอดสจากจากสื่อโทรทัศนมาก

ที่สุด รองลงมา คือ ส่ือโปสเตอร สต๊ิกเกอร และส่ือวิทยุ ตามลําดับ 

 

จากงานวิจัยในขางตน จึงอาจกลาวไดวา ไมเสมอไปที่ กลุมตัวอยางจะมีการเปดรับ

ขาวสาร จาก ส่ือสต๊ิกเกอร ในลําดับสูงสุด บางคร้ังกลุมตัวอยางอาจจะมีการเปดรับขาวสาร จาก 

ส่ือสต๊ิกเกอร ในลําดับรองลงมา ก็เปนได ทั้งนี้ผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของงานวิจัยที่กลุม

ตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร จาก ส่ือสต๊ิกเกอร ในลําดับสูงสุด และมีความสอดคลองกับงานวิจัย

นี้ อาจเปนเพราะวา งานวิจัยในขางตนดังกลาว เปนงานวิจัยที่มีความเกี่ยวของกับการรณรงคใน

ดานตางๆ เชนเดียวกับงานวิจัยนี้ อาทิ การรณรงคดานการลดอุบัติเหตุ และการจราจร การรณรงค

ดานพฤติกรรมสุขภาพ นอกจากนี้แลวงานวิจัยในขางตนดังกลาว ยังเปนงานวิจัย ที่พบวา ส่ือ

สต๊ิกเกอร เปนส่ือที่มีความเหมาะสมกับเนื้อหา หรือกลุมเปาหมายเฉพาะ เมื่อกลุมตัวอยางมีการ

เปดรับขาวสารจากส่ือสต๊ิกเกอรแลวก็จะนําความรูที่ไดไปปฏิบัติ ซึ่งเปนไปตามเปาหมายของการ
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รณรงค นอกจากนี้แลว ส่ือสต๊ิกเกอร ยังเปนส่ือที่สามารถสรางความเขาใจใหแกกลุมตัวอยาง

เกี่ยวกับเร่ืองที่ทําการรณรงคไดเปนอยางดี และที่สําคัญที่สุด คือ ส่ือสต๊ิกเกอร เปนส่ือที่กลุม

ตัวอยางมีการเปดรับขาวสารในลําดับสูงสุด จึงมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา ประชาชน

มีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในในชวงเทศกาล จาก ส่ือสต๊ิกเกอร ในลําดับสูงสุด 

 

แตอยางไรก็ตาม ยังมีงานวิจัยที่กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร จาก ส่ือสต๊ิกเกอร ใน

ลําดับรองลงมา และมีความขัดแยงกับงานวิจัยนี้ โดยถึงแมวางานวิจัยดังกลาวจะเปนงานวิจัยใน

ลักษณะของ การรณรงคดานพฤติกรรมสุขภาพ ซึ่งเปนงานวิจัยที่มีความเกี่ยวของกับการรณรงค 

เชนเดียวกับงานวิจัยนี้ โดยผูวิจัยคาดการณวา อาจเปนเพราะ งานวิจัยในขางตนดังกลาว เปน

งานวิจัยที่มุงศึกษาในวงกวางระดับสังคมโดยรวม การที่จะทําใหกลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร

เกี่ยวกับการรณรงคดังกลาวไดอยางลึกซ้ึงนั้น จําเปนตองอาศัยส่ือมวลชน อยางส่ือโทรทัศน เปน

ส่ือหลักในการรณรงค เพราะสามารถสรางการรับรูไดอยางทั่วถึง ทําใหการรณรงคดังกลาวประสบ

ความสําเร็จไดงายกวา การใช ส่ือสต๊ิกเกอร เปนส่ือหลักในการรณรงคอยางงานวิจัยนี้ ส่ือ

สต๊ิกเกอร จึงเปนส่ือที่กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการรณรงค ในลําดับรองลงมา 

จากส่ือมวลชน อยางส่ือโทรทัศน  จึงมีความขัดแยงกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา ประชาชนมีการเปดรับ

ขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในในชวงเทศกาล จาก ส่ือสต๊ิกเกอร ในลําดับสูงสุด 

 

1.2 ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีการเปดรับขาวสารเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคใน

ในชวงเทศกาล จาก ส่ือแผนพับ ซึ่งประกอบไปดวย ส่ือแผนพับ “เมาไมขับ เพื่อลดอุบัติเหตุยาน

ยนต” และส่ือแผนพับ “เมาไมขับ” รองลงมา เปนอันดับที่ 2 ตามลําดับ ทั้งในชวงเทศกาลปใหม 

เทศกาลตรุษจีน และเทศกาลสงกรานต ในการนี้ผูวิจัย คาดการณวา ส่ือแผนพับ เปนส่ือที่ทาง

มูลนิธิเมาไมขับนํามาใชอยางตอเนื่องในการดําเนินงานดานการรณรงค ตลอดจนการแจกจาย 

หรือเผยแพรใหแกประชาชนเปนประจําอยูแลว นอกจากนี้แลว ประชาชน หรือหนวยงาน และ

องคกรตางๆ ที่มีความประสงคจะขอรับ ส่ือแผนพับ ก็สามารถติดตอขอรับไดตลอดเวลา และที่

สําคัญที่สุด คือ การมีหนวยงานที่มีความสําคัญทางสังคมอยาง สํานักงานกองทุนสนับสนุนการ

สรางเสริมสุขภาพ หรือสสส. เขามาใหความรวมมือในการผลิต และเผยแพร ส่ือแผนพับ รวมกับ

ทางมูลนิธิเมาไมขับอีกดวย จึงอาจเปนไปไดที่ส่ือประเภทน้ีจะเปนส่ือที่ประชาชนมีการเปดรับ

ขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในในชวงเทศกาล ในลําดับรองลงมา 
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จากผลการวิจัย พบวา นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีงานวิจัย อรนุช งามขาว (2543 ) ที่

ศึกษาเร่ือง การเปดรับขาวสารความรู ทัศนคติ และการปฏิบัติตามกฎจราจรของประชาชนคนเดิน

เทาในเขตกรุงเทพมหานคร ที่พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับขาวสารเก่ียวกับกฎจราจรจาก 

โปสเตอร มากที่สุด รองลงมา คือ การดู หรืออานแผนพับ คูมือกฎหมายจราจร และเว็บไซต 

ตามลําดับ  

  

ถึงแมวางานวิจัยของ อรนุช งามขาว จะพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับขาวสาร

เกี่ยวกับกฎจราจรจาก แผนพับ ในลําดับรองลงมาจาก ส่ือโปสเตอร ซึ่งเปนส่ือที่กลุมตัวอยางมีการ

เปดรับขาวสารมากที่สุด แตก็มิไดแตกตางมากนักกับงานวิจัยของ เนาวนิต ยิ้มวัน (2543) ที่ศึกษา

เร่ือง กลยุทธการส่ือสารการตลาดเพื่อสังคมในโครงการปองกันโรคเอดสของนักเรียนมัธยมศึกษา 

และอาชีวศึกษา จังหวัดราชบุรี ที่พบวา นักเรียนจากโรงเรียนทั้ง 2 ประเภท มีการเปดรับขาวสาร

ทั่วไป จากโทรทัศน ในระดับสูงมาก จากปายโฆษณา แผนพับ ในระดับปานกลาง และจาก

อินเตอรเน็ต ในระดับตํ่า  

 

แตอยางไรก็ตาม การที่งานวิจัยในขางตนดังกลาวเปนงานวิจัยที่ปรากฏวา ส่ือแผนพับ 

เปนส่ือที่มีการเปดรับขาวสาร ในลําดับรองลงมา แตในทางกลับกันก็ยังมีงานวิจัยบางงานที่เนน

การใชส่ือเฉพาะกิจอยาง แผนพับ เปนส่ือหลัก ในการเผยแพรขอมูลขาวสารไปยังกลุมตัวอยาง 

อยางงานวิจัยของ เบญจพร วุฒิพันธุ (2540) ที่ศึกษาเร่ือง กลยุทธการประชาสัมพันธ และ

ประสิทธิผลโครงการรณรงค “อานฉลากกอนซื้อ” ของสํานักงานคณะกรรมการอาหาร และยา ที่

พบวา กลยุทธในการเผยแพรประชาสัมพันธโครงการ จะเนนการใชส่ือเพื่อการประชาสัมพันธ

เฉพาะกิจ เชน แผนพับ โปสเตอร โดยมีวัตถุประสงคเพื่อสรางความคุนเคยกับแนวคิดอานฉลาก

กอนซื้อ และมีพฤติกรรมการอานฉลากกอนซื้อ 

 

นอกจากงานวิจัยของ เบญจพร วุฒิพันธุ จะพบวา กลยุทธในการเผยแพรประชาสัมพันธ

โครงการ จะเนนการใชส่ือเพื่อการประชาสัมพันธเฉพาะกิจ ก็ไมแตกตางกับงานวิจัยของ จารุณี 

พัชรพิมานสกุล (2542) ที่ศึกษาเร่ือง เครือขายการสื่อสารของกลุมชีวจิต ที่พบวา กลุมชีวจิตใชชอง

ทางการส่ือสารที่หลากหลายชองทางชวยเผยแพรแนวคิดใหเปนที่รูจักของคนในสังคม และชวย

ผลักดันใหแนวคิดนี้เปนที่ยอมรับของคนในสังคมจนเปนวาระของสังคมทําใหเกิดการขยายตัวของ
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เครือขาย อีกทั้งเพื่อการกระจายขาวสารออกไปอยางทั่วถึง กวางขวางและงายตอการรับสาร โดย

การใชส่ือเฉพาะกิจ ไดแก แผนพับ โปสเตอร 

 

จากงานวิจัยในขางตน จึงอาจกลาวไดวา ไมเสมอไปที่ กลุมตัวอยางจะมีการเปดรับ

ขาวสาร จาก ส่ือแผนพับ ในลําดับรองลงมา บางคร้ังกลุมตัวอยางอาจจะมีการเปดรับขาวสาร จาก 

ส่ือแผนพับ ในลําดับสูงสุด ก็เปนได ทั้งนี้ผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของงานวิจัยที่กลุมตัวอยางมี

การเปดรับขาวสาร จาก ส่ือแผนพับ ในลําดับรองลงมา และมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ อาจ

เปนเพราะวา งานวิจัยในขางตนดังกลาว เปนงานวิจัยที่มีความเกี่ยวของกับการรณรงคในดาน

ตางๆ เชนเดียวกันกับงานวิจัยนี้ อาทิ การรณรงคดานการลดอุบัติเหตุ และการจราจร การรณรงค

ดานพฤติกรรมสุขภาพ นอกจากนี้แลวงานวิจัยในขางตนดังกลาว ยังเปนงานวิจัย ที่พบวา ส่ือแผน

พับ เปนส่ือที่กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารทั้งที่เกี่ยวกับกฎจราจร และการปองกันโรคเอดส ใน

ลําดับรองลงมา จาก ส่ือโปสเตอร และสื่อโทรทัศน จึงมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา 

ประชาชนมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในในชวงเทศกาล จาก ส่ือแผนพับ ใน

ลําดับรองลงมา จาก ส่ือสต๊ิกเกอร 

 

แตอยางไรก็ตาม ยังมีงานวิจัยที่กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร จาก ส่ือแผนพับ ใน

ลําดับสูงสุด ซึ่งมีความขัดแยงกับงานวิจัยนี้ โดยถึงแมวางานวิจัยดังกลาวจะเปนงานวิจัยใน

ลักษณะของ การรณรงคในดานพฤติกรรมสุขภาพ ซึ่งเปนงานวิจัยที่มีความเก่ียวของกับการ

รณรงค เชนเดียวกับงานวิจัยนี้ โดยผูวิจัยคาดการณวา อาจเปนเพราะ งานวิจัยในขางตนดังกลาว 

เปนงานวิจัยที่เนนการนํา ส่ือแผนพับ มาเปนส่ือหลักที่ใชในการรณรงค อยาง โครงการรณรงค 

“อานฉลากกอนซื้อ” ที่เนนกลยุทธในการเผยแพรประชาสัมพันธโครงการโดยใช ส่ือแผนพับ เปน

หลัก หรือแมแตในสวนของการเผยแพรแนวคิดของกลุมชีวจิต ก็ใชส่ือเฉพาะกิจ อยาง ส่ือแผนพับ 

เปนส่ือหลัก จึงมีความขัดแยงกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา ประชาชนมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงคในในชวงเทศกาล จาก ส่ือแผนพับ ในลําดับรองลงมา จาก ส่ือสต๊ิกเกอร  

 

1.3 ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีการเปดรับขาวสารเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคใน

ในชวงเทศกาล จาก ส่ือโปสเตอร คือ ส่ือโปสเตอร “เมาไมขับ หลวงพอคูณ” ในลําดับรองลงมา 

เปนอันดับที่ 3 ทั้งในชวงเทศกาลปใหม เทศกาลตรุษจีน และเทศกาลสงกรานต ในการนี้ผูวิจัย 

คาดการณวา ส่ือโปสเตอร เปนส่ือที่ทางมูลนิธิเมาไมขับใชในกิจกรรมรณรงคเปนประจํา และถูก
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นํามาใชอยางตอเนื่องในการจัดกิจกรรมรณรงค นอกจากน้ีแลว ทางมูลนิธิเมาไมขับไดนําส่ือ

บุคคลอยาง หลวงพอคูณ ซึ่งเปนส่ือบุคคลที่ประชาชนใหความเคารพ ศรัทธา และเล่ือมใส เขามา

เปนส่ือกลางในการถายทอดขอมูลขาวสารผาน ส่ือโปสเตอร เพื่อเตือนสติ สรางความตระหนัก 

และทําใหประชาชนเห็นความสําคัญของปญหาอุบัติเหตุในชวงเทศกาลมากข้ึน จึงอาจเปนไปไดที่

ส่ือประเภทน้ีจะเปนส่ือที่ประชาชนมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในในชวงเทศกาล 

ในลําดับรองลงมา  

 

จากผลการวิจัย พบวา นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีงานวิจัยของ ปาริชาต สถาปตานนท 

และคณะ (2549) ที่ศึกษาเร่ือง เมาไมขับกาวจากวันวานสูวันนี้และกาวไปในวันหนา ที่พบวา 

มูลนิธิเมาไมขับไดใหความสําคัญกับการพัฒนาส่ือเปนภาพโปสเตอรขนาดเล็กเปนรูปถายของ

หลวงพอคูณในทานั่งยองๆ อันเปนสัญลักษณประจําตัวหลวงพอคูณ พรอมดวยขอความซ่ึงเขียน

ดวยลายมือ และสํานวนภาษาของหลวงพอคูณเปนสีฟาวา “เมาไมขับเดอ” เพื่อกระตุนใหบุคคล

หลีกเล่ียงพฤติกรรมการขับรถภายหลังการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

 

ถึงแมวา งานวิจัยของ ปาริชาต สถาปตานนท และคณะ จะพบวา ส่ือโปสเตอรเปนส่ือที่

ทางมูลนิธิเมาไมขับใหความสําคัญกระตุนใหบุคคลหลีกเล่ียงพฤติกรรมการขับรถภายหลังการดื่ม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล แตก็ยังมีงานวิจัยบางงานที่กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารจากส่ือ

โปสเตอร รองลงมาจากสื่อประเภทอ่ืนๆ อยางงานวิจัยของ ศิริรัตน มิลินทานุช (2536) ที่ศึกษา

เร่ือง การเปรียบเทียบการรับรู ทัศนคติ และพฤติกรรมเส่ียงตอโรคเอดสของ แรงงานในเขตนิคม

อุตสาหกรรมบางชัน และเขตนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ ที่พบวา กลุมแรงงานสวนใหญไดรับรู 

และเขาใจเร่ืองโรคเอดสจากจากส่ือโทรทัศน มากที่สุด รองลงมา คือ ส่ือโปสเตอร สต๊ิกเกอร และ

ส่ือวิทยุ ตามลําดับ  

  

แตอยางไรก็ตาม การที่งานวิจัยในขางตนดังกลาวเปนงานวิจัยที่ปรากฏวา ส่ือโปสเตอร 

เปนส่ือที่มีการเปดรับขาวสาร ในลําดับรองลงมา แตในทางกลับกันก็ยังมีงานวิจัยบางงานที่เนน

การใชส่ือเฉพาะกิจอยาง ส่ือโปสเตอร เปนหลัก ในการเผยแพรขอมูลขาวสารไปยังกลุมตัวอยาง 

อยางงานวิจัยของ อรนุช งามขาว (2543 ) ที่ศึกษาเร่ือง การเปดรับขาวสาร ความรู ทัศนคติ และ

การปฏิบัติตามกฎจราจรของประชาชนคนเดินเทาในเขตกรุงเทพมหานคร ที่พบวา กลุมตัวอยาง
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สวนใหญเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกฎจราจร จาก โปสเตอร รองลงมา ดู/อาน แผนพับ คูมือกฎหมาย

จราจร และ เว็บไซต ตามลําดับ 

 

นอกจากงานวิจัยของ อรนุช งามขาว จะพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับขาวสาร

เกี่ยวกับกฎจราจร จาก ส่ือแผนพับ ในลําดับรองลงมา จากส่ือประเภทอ่ืน ก็ไมแตกตางกับงานวิจัย

ของ สุทธิภา วงศยะลา (2543) ที่ศึกษาเร่ือง รูปแบบ และประสิทธิผลของการสื่อสารในการ

ดําเนินงานตามแนวทางการสรางเสริมสุขภาพ คนทํางานของโรงงานอุตสาหกรรมขนาดใหญ ที่

พบวา มีการใชส่ือเฉพาะกิจ ในการเผยแพรความรูและใหขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการสรางเสริม

สุขภาพ รวมทั้งการประชาสัมพันธกิจกรรมที่เกี่ยวของกับการสรางเสริมสุขภาพ ไดแก การใชส่ือ 

โปสเตอร แผนพับ ใบปลิว วารสาร ประกาศบริษัท ขาวประชาสัมพันธ เสียงตามสาย และ

วิดีโอเทปเกี่ยวกับการสรางเสริมสุขภาพ 

 

จากงานวิจัยในขางตน จึงอาจกลาวไดวา ไมเสมอไปที่ กลุมตัวอยางจะมีการเปดรับ

ขาวสาร จาก ส่ือโปสเตอร ในลําดับรองลงมา บางคร้ังกลุมตัวอยางอาจจะมีการเปดรับขาวสาร 

จาก ส่ือโปสเตอร ในลําดับสูงสุด ก็เปนได ทั้งนี้ผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของงานวิจัยที่กลุม

ตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร จาก ส่ือโปสเตอร ในลําดับรองลงมา และมีความสอดคลองกับ

งานวิจัยนี้ อาจเปนเพราะวา งานวิจัยในขางตนดังกลาว เปนงานวิจัยที่มีความเกี่ยวของกับการ

รณรงคในดานตางๆ เชนเดียวกับงานวิจัยนี้ อาทิ การรณรงคดานอุบัติเหตุ และการจราจร การ

รณรงคดานพฤติกรรมสุขภาพ นอกจากนี้แลวงานวิจัยในขางตนดังกลาว ยังเปนงานวิจัย ที่พบวา 

ส่ือโปสเตอร หลวงพอคูณ เปนส่ือที่สามารถกระตุนใหบุคคลหลีกเล่ียงพฤติกรรมการขับรถ

ภายหลังการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล นอกจากนี้แลวยังเปนส่ือที่กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร

ที่เกี่ยวกับพฤติกรรมความเส่ียงตอโรคเอดส ในลําดับรองลงมา จาก ส่ือโทรทัศน จึงมีความ

สอดคลองกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา  ประชาชนมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในในชวง

เทศกาล จาก ส่ือโปสเตอร ในลําดับรองลงมา จาก ส่ือสต๊ิกเกอร และส่ือแผนพับ ตามลําดับ 

 

แตอยางไรก็ตาม ยังมีงานวิจัยที่กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร จาก ส่ือโปสเตอร ใน

ลําดับสูงสุด ซึ่งมีความขัดแยงกับงานวิจัยนี้ โดยถึงแมวางานวิจัยดังกลาวจะเปนงานวิจัยใน

ลักษณะของ การรณรงคดานอุบัติเหตุ และการจราจร การรณรงคดานพฤติกรรมสุขภาพ ซึ่งเปน

งานวิจัยที่มีความเกี่ยวของกับการรณรงค เชนเดียวกับงานวิจัยนี้ โดยผูวิจัยคาดการณวา อาจเปน
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เพราะ งานวิจัยในขางตนดังกลาว เปนงานวิจัยที่เนนการนํา ส่ือโปสเตอร มาใชเปนส่ือหลัก อยาง 

การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกฎจราจร หรือการใหความรูเกี่ยวกับการสรางเสริมสุขภาพ ก็จะใช ส่ือ

โปสเตอร เปนส่ือหลัก ซึ่งมีความขัดแยงกับงานวิจัยนี้ เนื่องจาก งานวิจัยนี้ พบวา ประชาชนมีการ

เปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในในชวงเทศกาล จาก ส่ือโปสเตอร ในลําดับรองลงมา 

จาก ส่ือสต๊ิกเกอร และส่ือแผนพับ ตามลําดับ  

 

1.4 ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีการเปดรับขาวสารเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคใน

ในชวงเทศกาล จาก ส่ือบุคคล คือ คุณ คริสโตเฟอร แจ็ค เบญจกุล ในลําดับรองลงมา เปนอันดับที่ 

4 ทั้งในชวงเทศกาลปใหม เทศกาลตรุษจีน และเทศกาลสงกรานต ในการนี้ผูวิจัย คาดการณวา ส่ือ

บุคคล (คุณ คริสโตเฟอร แจ็ค เบญจกุล) เปนผูที่เคยประสบอุบัติเหตุจากการที่โดนคนเมาขับรถชน 

จึงไดรับการทาบทาม และชักชวนจากทางมูลนิธิเมาไมขับ ใหเขามาเปนสวนหนึ่งของ การจัด

กิจกรรมรณรงคของทางมูลนิธิเมาไมขับ และบวกกับการที่ ส่ือบุคคล (คุณ คริสโตเฟอร แจ็ค เบญจ

กุล) มีความสนใจในเร่ืองเหลานี้อยูแลว เม่ืออุบัติเหตุเกิดข้ึนกับตนเอง จึงเปนที่มาของการเกิดแรง

บันดาลใจที่จะเขามามีสวนรวมในการรณรงคเมาไมขับอยางจริงจัง และผลจากการที่ ส่ือบุคคล 

(คุณ คริสโตเฟอร แจ็ค เบญจกุล) เปนบุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคมอยูแลว เมื่อเขามามีสวนรวมใน

กิจกรรมรณรงคเมาไมขับ ก็ทําใหเปนที่รูจักของประชาชนเปนอยางดียิ่งข้ึน จึงอาจเปนไปไดที่ส่ือ

ประเภทนี้จะเปนส่ือที่ประชาชนมีการเปดรับขาวสารเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคในในชวงเทศกาล ใน

ลําดับรองลงมา  

 

จากผลการวิจัย พบวา นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีงานวิจัยของ ปาริชาต สถาปตานนท 

และคณะ (2549) ที่ศึกษาเร่ือง เมาไมขับกาวจากวันวานสูวันนี้และกาวไปในวันหนา ที่พบวา 

มูลนิธิเมาไมขับเนนการจัดกิจกรรมตาง ๆ โดยการประสานความรวมมือกับดารา หรือผูประกาศซ่ึง

เกิดอุบัติเหตุจราจรอันเนื่องจากคนเมา ทําหนาที่เปนส่ือกลางในการจัดกิจกรรมรณรงคเพื่อให

ความรู และเตือนสติประชาชนใหหลีกเล่ียงพฤติกรรมเมาแลวขับ 

 

นอกจากงานวิจัยของ ปาริชาต สถาปตานนท และคณะ ยังมีงานวิจัยของ หริสุดา ปณฑว

นันท (2544) ที่ศึกษาเร่ือง การส่ือสารและเครือขายการรณรงค"เมาไมขับ" ที่พบวา ส่ือบุคคล เปน

การนําเอาบุคคลมาใชเปนตัวกลางในการสงผานสารของโครงการไปยังกลุมเปาหมาย โครงการ

รณรงคสวนมากมักใชบุคคลที่มีชื่อเสียงเปนที่ยอมรับในสังคม เจาหนาที่ราชการ หรืออาสาสมัคร 



 

137

เปนผูที่จะนําขาวสาร ความรู เกี่ยวกับโครงการไปถายทอดใหกับกลุมเปาหมาย โดยอาศัยรูปแบบ

การส่ือสารระหวางบุคคล และการส่ือสารในกลุมยอย เปนสะพานในการเช่ือมโยงหนวยงาน หรือ

องคกร เจาของโครงการรณรงค กับกลุมเปาหมาย โดยมีวัตถุประสงคในการสรางทัศนคติ และโนม

นาวใจกลุมเปาหมายใหมีพฤติกรรมไปในทิศทางที่โครงการตองการ 

  

ถึงแมวางานวิจัยของ หริสุดา ปณฑวนันท จะพบวา ส่ือบุคคล ที่โครงการรณรงคจะใช

สวนมากมักใชบุคคลที่มีชื่อเสียง ก็ไมแตกตางจากงานวิจัยของ จันทสุดา ตันติวิชญวานิช (2546) 

ที่ศึกษาเร่ือง กลยุทธการตลาดเพื่อสังคมในโครงการรณรงคเพื่อการปองกัน และแกไขปญหายา

เสพติดในกลุมเยาวชน ที่พบวา ผูนําเสนอสารที่เยาวชนในระบบศึกษาใหความสนใจ ไดแก ศิลปน-

ดารา หรือนักพูด เปนตน 

 

แตอยางไรก็ตาม การที่งานวิจัยในขางตนดังกลาวเปนงานวิจัยที่ปรากฏวา ส่ือบุคคล เปน

ส่ือที่มีการเปดรับขาวสาร ในลําดับรองลงมา แตในทางกลับกันก็ยังมีงานวิจัยบางงานที่การเปดรับ

ขาวสารจาก ส่ือบุคคล ไมไดเปนส่ือที่มีการเปดรับขาวสารในลําดับรองลงมา แตใหความสําคัญกับ

ส่ือบุคคล ในฐานะเปนส่ือหลัก อยางงานวิจัยของ มนตรี สุดสม (2541) ที่ศึกษาเร่ือง กลยุทธการ

สื่อสารเพื่อสงเสริมความปลอดภัยทางการจราจรในจังหวัดภูเก็ต ที่พบวา การรณรงคโครงการ เมา

ไมขับ ในจังหวัดภูเก็ต ใชส่ือบุคคล เปนส่ือหลัก ในการโนมนาวใจกลุมเปาหมายที่เปนผูขับข่ีรถ 

เพราะการใชส่ือบุคคลสามารถชักจูงใจไดดีกวาสื่ออ่ืนๆ 

 

จากงานวิจัยในขางตน จึงอาจกลาวไดวา ไมเสมอไปที่ กลุมตัวอยางจะมีการเปดรับ

ขาวสาร จาก ส่ือบุคคล ในลําดับรองลงมา บางคร้ังกลุมตัวอยางอาจจะมีการเปดรับขาวสาร จาก 

ส่ือบุคคล ในลําดับสูงสุด ก็เปนได ทั้งนี้ผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของงานวิจัยที่กลุมตัวอยางมี

การเปดรับขาวสาร จาก ส่ือบุคคล ในลําดับรองลงมา และมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ อาจเปน

เพราะวา งานวิจัยในขางตนดังกลาว เปนงานวิจัยที่มีความเกี่ยวของกับการรณรงคในดานตางๆ 

เชนเดียวกับงานวิจัยนี้ อาทิ การรณรงคดานการอุบัติเหตุ และการจราจร การรณรงคดาน

พฤติกรรมสุขภาพ นอกจากนี้แลวงานวิจัยในขางตนดังกลาว ยังเปนงานวิจัย ที่พบวา ส่ือบุคคล ถือ

เปนตัวกลางสําคัญในการที่จะสงขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการรณรงคไปยังกลุมเปาหมาย โดยที่ส่ือ

บุคคล ที่นํามาใชเปนตัวกลางในการรณรงคมักเปนส่ือบุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคมอยาง ดารา 

นักแสดง ก็จะงายตอการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของกลุมเปาหมายของการรณรงค นอกจากนี้ 
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โครงการรณรงคเพื่อการปองกัน แกไขยาเสพติด ยังตองอาศัย ส่ือบุคคล ที่มีชื่อเสียง เพื่อเขามาให

ขอมูลขาวสารตางๆแกกลุมเปาหมาย จึงมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้เชนเดียวกัน ที่พบวา 

ประชาชนมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในในชวงเทศกาล จาก ส่ือบุคคล ในลําดับ

รองลงมา จาก ส่ือสต๊ิกเกอร ส่ือแผนพับ และส่ือโปสเตอร ตามลําดับ 

 

แตอยางไรก็ตาม ยังมีงานวิจัยที่กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร จาก ส่ือบุคคล ใน

ลําดับสูงสุด ซึ่งมีความขัดแยงกับงานวิจัยนี้ โดยถึงแมวางานวิจัยดังกลาวจะเปนงานวิจัยใน

ลักษณะของ การรณรงคดานอุบัติเหตุ และการจราจร ซึ่งเปนงานวิจัยที่มีความเก่ียวของกับการ

รณรงค เชนเดียวกับงานวิจัยนี้ โดยผูวิจัยคาดการณวา อาจเปนเพราะ งานวิจัยในขางตนดังกลาว 

เปนงานวิจัยที่เนนการนํา ส่ือบุคคล มาใชเปนส่ือหลัก อยาง การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการ

รณรงค  โครงการเมาไม ขับ  ก็จะใช  ส่ือบุคคล  เปนส่ือหลัก  ในการโนมนาวใจ  ชักจูงใจ 

กลุมเปาหมาย จึงมีความขัดแยงกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา ประชาชนมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงคในในชวงเทศกาล จาก ส่ือบุคคล รองลงมา จาก ส่ือสต๊ิกเกอร ส่ือแผนพับ และส่ือ

โปสเตอร ตามลําดับ  

 

1.5 ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีการเปดรับขาวสารเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคใน

ในชวงเทศกาล จาก ส่ือสปอตรณรงค คือ ส่ือสปอตรณรงค เมาไมขับเสียง พระพยอม กัลปยาโณ 

ในลําดับรองลงมา เปนอันดับที่ 5 ทั้งในชวงเทศกาลปใหม เทศกาลตรุษจีน และเทศกาลสงกรานต 

ในการนี้ผูวิจัย คาดการณวา ส่ือสปอตรณรงค เปนส่ือที่ทางมูลนิธิเมาไมขับมีการผลิต เพื่อนํามาใช

ในการประชาสัมพันธกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม เทศกาลตรุษจีน และเทศกาลสงกรานต 

โดยท่ีทางมูลนิธิเมาไมขับไดนํา ส่ือบุคคล ที่ประชาชนมี ความนับถือ ศรัทธา และเล่ือมใส อยาง 

พระพะยอม กัลปยาโณ มาถายทอดผาน ส่ือสปอตรณรงค เพื่อเตือนสติประชาชนในเร่ืองของการ

ใชรถใชถนนอยางปลอดภัย ในชวงเทศกาล โดยที่การใชกลยุทธในการนําบุคคลที่มีชื่อเสียง และ

เปนที่ยอมรับของประชาชนมามีสวนรวมในการประชาสัมพันธกิจกรรมรณรงค ก็จะสงผลทําให

ประชาชนเกิดความสนใจทั้งในตัวกิจกรรมรณรงค ตลอดจนการคํานึงถึงความปลอดภัยในการใช

รถใชถนนมากข้ึน จึงอาจเปนไปไดที่ส่ือประเภทนี้จะเปนส่ือที่ประชาชนมีการเปดรับขาวสาร

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในในชวงเทศกาล ในลําดับรองลงมา  
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จากผลการวิจัย พบวา นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีงานวิจัยของ สุชาดา เมธีคุณาภรณ 

(2536) ที่ศึกษาเร่ือง การศึกษาการรับขาวสารการรณรงคเพื่อการไมสูบบุหร่ีของเยาวชน : ศึกษา

เฉพาะกรณีสมาชิกชมรมเยาวชนปอดสะอาด มูลนิธิหมอชาวบาน ที่พบวา ในสวนของความ

คิดเห็นตอส่ือของชมรมเยาวชนปอดสะอาด กลุมตัวอยางเกือบทั้งหมด เห็นวา สปอตโทรทัศนชุด 

คนรุนใหม ไมสูบบุหร่ี ที่แสดงโดย คุณศักด์ิสิทธิ์ แทงทอง นาสนใจ 

 

แตอยางไรก็ตาม ถึงแมวางานวิจัยในขางตนจะเปนงานวิจัยที่ปรากฏวา ส่ือสปอตรณรงค 

เปนส่ือที่มีการเปดรับขาวสาร ในลําดับรองลงมา แตในทางกลับกันก็ยังมีงานวิจัยบางงานที่ส่ือ

สปอตรณรงค เปนส่ือที่กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารในลําดับสูงสุด อยางงานวิจัยของ 

ปาริชาต สถาปตานนท และคณะ (2549) ที่ศึกษาเร่ือง เมาไมขับกาวจากวันวานสูวันนี้และกาวไป

ในวันหนา ที่พบวา กลุมตัวอยางรับรูขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการรณรงคลดอุบัติเหตุจราจรจากการ

ขับข่ียวดยานพาหนะภายหลังการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจากสปอตโฆษณารณรงคในระดับสูง

จากส่ือตางๆ อันไดแก ส่ือโทรทัศน ปายรณรงคตามทองถนน การพูดคุยในรายการโทรทัศน และ

กิจกรรมรณรงคบริเวณเสนทางคมนาคมชวงเทศกาล  

 

จากงานวิจัยในขางตน จึงอาจกลาวไดวา ไมเสมอไปที่ กลุมตัวอยางจะมีการเปดรับ

ขาวสาร จาก ส่ือสปอตรณรงค ในลําดับรองลงมา บางคร้ังกลุมตัวอยางอาจจะมีการเปดรับ

ขาวสาร จาก ส่ือสปอตรณรงค ในลําดับสูงสุด ก็เปนได ทั้งนี้ผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของ

งานวิจัยที่กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร จาก ส่ือสปอตรณรงค ในลําดับรองลงมา และมีความ

สอดคลองกับงานวิจัยนี้ อาจเปนเพราะวา งานวิจัยในขางตนดังกลาว เปนงานวิจัยที่มีความ

เกี่ยวของกับการรณรงคในดานตางๆ เชนเดียวกับงานวิจัยนี้ อาทิ การรณรงคดานพฤติกรรม

สุขภาพ นอกจากนี้แลวงานวิจัยในขางตนดังกลาว ยังเปนงานวิจัย ที่พบวา ส่ือสปอตรณรงค เปน

ส่ือที่กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารเร่ืองของการรณรงคเพื่อการไมสูบบุหร่ีของเยาวชน โดยท่ี

กลุมตัวอยางสนใจสปอตรณรงคที่เปนของคนมีชื่อเสียง จึงมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา 

ประชาชนมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในในชวงเทศกาล จาก ส่ือสปอตรณรงค ใน

ลําดับรองลงมา จาก ส่ือสต๊ิกเกอร ส่ือแผนพับ ส่ือโปสเตอร และส่ือบุคคล ตามลําดับ 

 

แตอยางไรก็ตาม ยังมีงานวิจัยที่กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร จาก ส่ือสปอตรณรงค 

ในลําดับสูงสุด และมีความขัดแยงกับงานวิจัยนี้ โดยถึงแมวางานวิจัยดังกลาวจะเปนงานวิจัยใน
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ลักษณะของ การรณรงดานอุบัติเหตุ และการจราจร ซึ่งเปนงานวิจัยที่มีความเกี่ยวของกับการ

รณรงค เชนเดียวกับงานวิจัยนี้ โดยผูวิจัยคาดการณวา อาจเปนเพราะ งานวิจัยในขางตนดังกลาว 

เปนงานวิจัยกลุมตัวอยางรับรูขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการรณรงคลดอุบัติเหตุจราจรจากการขับข่ี

ยวดยานพาหนะภายหลังการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจากสปอตโฆษณารณรงคในระดับสูง จึงมี

ความขัดแยงกับงานวิจัยนี้ เนื่องจาก งานวิจัยนี้ พบวา ประชาชนมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงคในในชวงเทศกาล จาก ส่ือสปอตรณรงค ในลําดับรองลงมา จาก ส่ือสต๊ิกเกอร ส่ือ

แผนพับ ส่ือโปสเตอร และส่ือบุคคล ตามลําดับ 

 

1.6 ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีการเปดรับขาวสารเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคใน

ในชวงเทศกาล จาก ส่ือขอความรณรงค ซึ่งประกอบไปดวย ขอความรณรงค “สงกรานตนี้คุณจะ

กลับบานไหน บานเกิด หรือบานเกา” ขอความรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” 

และขอความรณรงค “ใหน้ําใจ ดีกวาใหน้ําเมา ปใหมไปใหถึง” รองลงมา เปนอันดับที่ 6 ตามลําดับ 

ทั้งในชวงเทศกาลปใหม เทศกาลตรุษจีน และเทศกาลสงกรานต ในการนี้ผูวิจัย คาดการณวา 

ขอความรณรงค เหลานี้เปนขอความรณรงคที่ทางมูลนิธิเมาไมขับไดนํามาใชอยูเปนประจําอยูแลว

ในการจัดกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล โดยที่ ขอความรณรงค “สงกรานตนี้คุณจะกลับบานไหน 

บานเกิด หรือบานเกา” เปนขอความรณรงคที่ใชในการเผยแพรในชวงเทศกาลสงกรานตเปนหลัก 

โดยอยางที่ทราบกันดีแลววา ชวงเทศกาลสงกรานตจะเปนเทศกาลที่ประชาชนมีการเดินทาง และ

มีอุบัติเหตุเกิดข้ึนเปนจํานวนมาก ดังนั้น การรณรงคจึงมีความเขมขนมากข้ึน การนําส่ือรณรงค

อยาง ขอความรณรงค “สงกรานตนี้คุณจะกลับบานไหน บานเกิด หรือบานเกา” ก็มีความ

แพรหลายมากข้ึน โดยมีจุดประสงค เพื่อสรางความกลัว และสรางความตระหนัก แกประชาชนใน

การเดินทางอยางระมัดระวังในชวงเทศกาลสงกรานต  

 

ในสวนของ ขอความรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” เปนขอความ

รณรงคที่ถูกนํามาใชในชวงเทศกาลปใหมเปนหลัก และอยางที่ทราบกันดีแลววา เทศกาลปใหม

เปนอีกเทศกาลหนึ่งที่ประชาชนมีการเดินทางเปนจํานวนมาก แตก็ยังนอยกวาเทศกาลสงกรานต 

การนําเอาขอความรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” มาใชในการรณรงค ก็

สามารถชวยในการเตือนสติ และทําใหประชาชนเห็นความสําคัญวา ตนเองจะตองเขามามีสวน

รวมในฐานะคนไทยคนหน่ึงดวยการไมขับรถขณะเมาสุราในชวงเทศกาลปใหม  
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นอกจากนี้แลว ยังมี ขอความรณรงค “ใหน้ําใจ ดีกวาใหน้ําเมา ปใหมไปใหถึง” เปน

ขอความรณรงคที่ถูกนํามาใชในชวงเทศกาลปใหมเปนหลัก และอยางที่ทราบกันดีแลววา เทศกาล

ปใหมเปนอีกเทศกาลหนึ่งที่ประชาชนมีการเดินทางเปนจํานวนมาก แตก็ยังนอยกวาเทศกาล

สงกรานต การนําเอาขอความรณรงค “ใหน้ําใจ ดีกวาใหน้ําเมา ปใหมไปใหถึง มาใชในการรณรงค 

ก็สามารถชวยในการเตือนสติ และทําใหประชาชนเห็นความสําคัญวา ในชวงเทศกาลปใหมมี

ของขวัญที่มีคามาก ไมใชของขวัญที่เปนเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล เทานั้น แตของขวัญที่มีคุณคา

มากกวา และควรมอบให ซึ่งกันและกัน คือ น้ําใจ เปนน้ําใจที่เกิดจากการใชรถใชถนนอยาง

ระมัดระวัง และมีความเอ้ือเฟอตอผูรวมทาง ซึ่งจะสงผลตอการเดินทางที่ไปสูจุดหมายโดยสวัสดิ

ภาพ จึงอาจเปนไปไดที่ส่ือประเภทนี้จะเปนส่ือที่ประชาชนมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรม

รณรงคในในชวงเทศกาล ในลําดับรองลงมา  

 

นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีงานวิจัยของ มนัส ฟูอินหลง (2534) ที่ศึกษาเร่ือง การเปดรับ

ขาวสารของผูใชแรงงานในโรงงานอุตสาหกรรมเขต อุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธานี ตอการ

ณรงคปองกัน และควบคุมโรคเอดส ที่พบวา ทัศนคติของผูใชแรงงานที่มีตอเร่ืองโรคเอดสนั้น ผูใช

แรง งานสวนใหญเกือบทั้งหมด สนับสนุนการใชขอความที่วา การไดรับถายเลือดบอย มีโอกาสติด

เชื้อเอดสได 

 

ถึงแมวางานวิจัยในขางตนจะเปนงานวิจัยที่ปรากฏวา ส่ือขอความรณรงค เปนส่ือที่มีการ

เปดรับขาวสาร ในลําดับรองลงมา แตในทางกลับกันก็ยังมีงานวิจัยบางงานที่ส่ือขอความรณรงค 

เปนส่ือที่กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารในลําดับสูงสุด อยางงานวิจัยของปาริชาต สถาปตา

นนท และคณะ (2549) ที่ศึกษาเร่ือง เมาไมขับกาวจากวันวานสูวันนี้และกาวไปในวันหนา ที่พบวา 

ประชาชนมีการรับรูขอความรณรงค “เมาไมขับ” สูงมาก นอกจากนี้แลวขอความเมาไมขับเปน

ขอความที่ไดรับความนิยมจากบุคคลตางๆ ในการนําไปดัดแปลง ดวยการเติมประโยคหรือวลี

ตางๆ บริเวณหนาขอความ หรือตอทายขอความ ซึ่งส่ือความหมายทั้งดานสนับสนุน และไมได

สนับสนุนการแกไขปญหาอุบัติเหตุจราจรอันเนื่องจากการดื่มเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล  

 

จากงานวิจัยในขางตน จึงอาจกลาวไดวา ไมเสมอไปที่ กลุมตัวอยางจะมีการเปดรับ

ขาวสาร จาก ส่ือขอความรณรงค ในลําดับรองลงมา บางคร้ังกลุมตัวอยางอาจจะมีการเปดรับ

ขาวสาร จาก ส่ือขอความรณรงค ในลําดับสูงสุด ก็เปนได ทั้งนี้ผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของ
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งานวิจัยที่กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร จาก ส่ือขอความรณรงค ในลําดับรองลงมา และมี

ความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ อาจเปนเพราะวา งานวิจัยในขางตนดังกลาว เปนงานวิจัยที่มีความ

เกี่ยวของกับการรณรงคในดานตางๆ เชนเดียวกับงานวิจัยนี้ อาทิ การรณรงคดานพฤติกรรม

สุขภาพ นอกจากนี้แลวงานวิจัยในขางตนดังกลาว ยังเปนงานวิจัย ที่พบวา กลุมตัวอยางยังมีการ

สนับสนุน ขอความรณรงค ที่ตนเองเห็นวาเปน ขอความรณรงคที่ดี จึงมีความสอดคลองกับ

งานวิจัยนี้ ที่พบวา ประชาชนมีการเปดรับขาวสารเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคในในชวงเทศกาล จาก 

ส่ือขอความรณรงค ในลําดับรองลงมา จาก ส่ือสต๊ิกเกอร ส่ือแผนพับ ส่ือโปสเตอร ส่ือบุคคล และ

ส่ือสปอตรณรงค ตามลําดับ 

 

แตอยางไรก็ตาม ยังมีงานวิจัยที่กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร จาก ส่ือขอความ

รณรงค ในลําดับสูงสุด และมีความขัดแยงกับงานวิจัยนี้ โดยผูวิจัยคาดการณวา อาจเปนเพราะ 

งานวิจัยในขางตนดังกลาว เปนงานวิจัยที่เนนการนํา ส่ือขอความรณรงค มาเปนส่ือหลักส่ือหนึ่งที่

ใชในการรณรงค และสงผลใหกลุมตัวอยางเกิดความสนใจ และเปดรับขาวสารจากส่ือขอความ

รณรงคในลําดับสูงสุด จึงมีความขัดแยงกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา ประชาชนมีการเปดรับขาวสาร

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในในชวงเทศกาล จาก ส่ือขอความรณรงค ในลําดับรองลงมา จาก ส่ือ

สต๊ิกเกอร ส่ือแผนพับ ส่ือโปสเตอร ส่ือบุคคล และส่ือสปอตรณรงค ตามลําดับ 

 

1.7 ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคใน

ในชวงเทศกาล จาก ส่ือกิจกรรมรณรงค ซึ่งประกอบไปดวย กิจกรรมรณรงค “สงกรานต ปลอด

เหลา ปลอดภัย” กิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” และกิจกรรมรณรงค 

“ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” รองลงมา เปนอันดับที่ 7 ตามลําดับ ทั้งในชวงเทศกาลปใหม 

เทศกาลตรุษจีน และเทศกาลสงกรานต ในการนี้ผูวิจัย คาดการณวา กิจกรรมรณรงค “สงกรานต 

ปลอดเหลา ปลอดภัย” เปนกิจกรรมที่มีการจัดข้ึนในทุกๆป มีการประชาสัมพันธเกี่ยวกับกิจกรรม

อยางตอเนื่อง ต้ังแตกอนเร่ิมกิจกรรม จนส้ินสุดกิจกรรม และผลจากการที่เทศกาลสงกรานตเปน

เทศกาลที่ประชาชนจะนิยมเดินทางกันเปนจํานวน การใชกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลสงกรานต 

เปนชองทางในการเผยแพร ประชาสัมพันธ เกี่ยวกับการใชรถใชถนนอยางปลอดภัยจึงมี

ความสําคัญมากข้ึน นอกจากนี้แลวการจัดกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลสงกรานตยังไดรับความ

รวมมือจากประชาชนเปนอยางดีในการเขารวมกิจกรรมอีกดวย 
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ในสวนของ กิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” เปนอีกกิจกรรม

หนึ่งที่ทางมูลนิธิเมาไมขับใหความสําคัญ โดยในแตละปก็จะมีการจัดกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาลปใหมข้ึน และเปดโอกาสใหประชาชนไดเขามามีสวนรวมในกิจกรรม ผลที่เกิดข้ึน คือ 

ไดรับความรวมมือจากประชาชนเปนอยางดี แตจํานวนของประชาชนที่เขารวมกิจกรรมอาจจะมี

จํานวนนอยกวา กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลสงกรานตพอสมควร อาจจะเกิดจากสาเหตุที่วา 

ประชาชนอาจใหความสําคัญในการเดินทางในชวงเทศกาลใดเทศกาลหนึ่งมากกวา โดยในหนึ่งปก็

จะมีการเดินทางคร้ังใหญหนึ่งคร้ัง หรือหนึ่งเทศกาล โดยที่เทศกาลสงกรานต เปนเทศกาลหลักๆที่

ประชาชนจะนิยมเดินทาง เทศกาลปใหมจึงเปนเทศกาลที่ประชาชนนิยมเดินทางเปนอันดับ

รองลงมา ดังนั้น การจัดกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม ก็เปนอีกกิจกรรมหนึ่งที่สะทอนให

เห็นวา การใชรถใชถนนอยางปลอดภัยในชวงเทศกาลตางๆเปนส่ิงที่มีความสําคัญ  

 

นอกจากนี้แลว ยังมี กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน เปนอีกกิจกรรมหนึ่ง 

หรือเทศกาลหนึ่งที่ทางมูลนิธิเมาไมขับ ใหความสําคัญในการจัดกิจกรรมรณรงค แตเมื่อ

เปรียบเทียบ การจัดกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลตรุษจีน กับการจัดกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาลปใหม และสงกรานตแลว ก็จะทําใหทราบวา ประชาชนนิยมเดินทางในชวงเทศกาล

สงกรานต และปใหมมากกวา จึงสงผลใหเทศกาลตรุษจีน เปนเทศกาลที่ประชาชนไมคอยนิยม

เดินทางมากนัก ดังนั้น การจัดกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลตรุษจีน จึงไดรับความรวมมือในการ

ที่ประชาชนจะเขามามีสวนรวมนอยลงตามไปดวย กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลตรุษจีน จึงไม

เปนที่รูจักอยางแพรหลายมากนัก แตก็มีประชาชนที่เคยไดยิน หรือเขารวมในระระดับหนึ่ง จึงอาจ

เปนไปไดที่ส่ือประเภทน้ีจะเปนส่ือที่ประชาชนมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคใน

ในชวงเทศกาล ในลําดับรองลงมา 

 

จากผลการวิจัย พบวา นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีงานวิจัยของปาริชาต สถาปตานนท 

และคณะ (2549) ที่ศึกษาเร่ือง เมาไมขับกาวจากวันวานสูวันนี้และกาวไปในวันหนา ที่พบวา 

มูลนิธิเมาไมขับมีศักยภาพสูงในการจัดกิจกรรมรณรงคเพื่อลดอุบัติเหตุจราจรจากการด่ืมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลดังจะเห็นไดจากผลผลิตตางๆ ในเชิงกิจกรรมรณรงค และการสนับสนุนการมีสวนรวม

ของภาคีพันธมิตรในการจัดกิจกรรมที่เกี่ยวของอยางตอเนื่องตลอดทั้งป โดยเฉพาะอยางยิ่งการ

ดําเนินกิจกรรมในชวงเทศกาลสําคัญๆ อาทิเชน  เทศกาลปใหม  เทศกาลสงกรานต  เปนตน    
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ถึงแมวางานวิจัยในขางตนจะเปนงานวิจัยที่ปรากฏวา ส่ือกิจกรรมรณรงค เปนส่ือที่มีการ

เปดรับขาวสาร ในลําดับรองลงมา แตในทางกลับกันก็ยังมีงานวิจัยบางงานที่ ส่ือกิจกรรมรณรงค 

เปนส่ือรอง ในการเผยแพรขอมูลขาวสารไปยังกลุมตัวอยาง อยางงานวิจัยของ สุทธิภา วงศยะลา 

(2543) ที่ศึกเร่ือง รูปแบบ และประสิทธิผลของการสื่อสารในการดําเนินงานตามแนวทางการสราง

เสริมสุขภาพ คนทํางานของโรงงานอุตสาหกรรมขนาดใหญ ที่พบวา มีการใชส่ือเฉพาะกิจ มาก

ที่สุด รองลงมา คือ ส่ือบุคคล และส่ือกิจกรรม ตามลําดับ 

 

จากงานวิจัยในขางตน จึงอาจกลาวไดวา ไมเสมอไปที่ กลุมตัวอยางจะมีการเปดรับ

ขาวสาร จาก ส่ือกิจกรรมรณรงค ในลําดับรองลงมา บางคร้ังกลุมตัวอยางอาจจะมีการเปดรับ

ขาวสาร จาก ส่ือกิจกรรมรณรงค ในลําดับนอยที่สุด ก็เปนได ทั้งนี้ผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของ

งานวิจัยที่กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร จาก ส่ือกิจกรรมรณรงค ในลําดับรองลงมา และมี

ความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ อาจเปนเพราะวา งานวิจัยในขางตนดังกลาว เปนงานวิจัยที่มีความ

เกี่ยวของกับการรณรงคในดานตางๆ เชนเดียวกับงานวิจัยนี้ อาทิ การรณรงคดานอุบัติเหตุ และ

การจราจร นอกจากนี้แลวงานวิจัยในขางตนดังกลาว ยังเปนงานวิจัย ที่พบวา ส่ือกิจกรรมรณรงค 

เปนส่ือที่ใชในการรณรงคอยางตอเนื่องในชวงเทศกาลตางๆของมูลนิธิเมาไมขับ จึงมีความ

สอดคลองกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา ประชาชนมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาล จาก ส่ือกิจกรรมรณรงค ในลําดับรองลงมา จาก ส่ือสต๊ิกเกอร ส่ือแผนพับ ส่ือโปสเตอร ส่ือ

บุคคล ส่ือสปอตรณรงค และส่ือขอความรณรงค ตามลําดับ 

 

แตอยางไรก็ตาม ยังมีงานวิจัยที่กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสาร จาก ส่ือกิจกรรมรณรงค 

ในลําดับนอยที่สุด ซึ่งมีความขัดแยงกับงานวิจัยนี้ โดยผูวิจัยคาดการณวา อาจเปนเพราะ งานวิจัย

ในขางตนดังกลาว เปนงานวิจัยที่เนนการใชส่ือหลายประเภทรวมกัน ในกิจกรรมรณรงค และ

เผยแพร โดยส่ือที่ใชแบงออกเปน 5 ประเภท ไดแก ส่ือเฉพาะกิจ ส่ือบุคคล และส่ือกิจกรรมรณรงค 

เปนส่ือที่นํามาใชในการรณรงค ในลําดับรองลงมา จาก ส่ือเฉพาะกิจ ส่ือบุคคล จึงมีความขัดแยง

กับงานวิจัยนี้ ที่พบวา ประชาชนมีการเปดรับขาวสารเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคในในชวงเทศกาล 

จาก ส่ือกิจกรรมรณรงค ในลําดับรองลงมา จาก ส่ือสต๊ิกเกอร ส่ือแผนพับ ส่ือโปสเตอร ส่ือบุคคล 

ส่ือสปอตรณรงค และส่ือขอความรณรงค ตามลําดับ 
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สวนที่ 2 ขอมูลทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวง
เทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ 
 

2.1 ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีทัศนคติที่ดีตอมูลนิธิเมาไมขับในการจัดกิจกรรม

รณรงค ทั้งในชวงเทศกาลปใหม เทศกาลตรุษจีน และเทศกาลสงกรานต ดานการผลักดันใหมี

กฎหมายที่มีผลในทางปฏิบัติในการลดพฤติกรรมเมาแลวขับ ในลําดับสูงสุด ลําดับรองลงมา คือ

ดานการสรางกระแสความตื่นตัวแกสังคมเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจากการดื่มสุรา และดานการออ

กฎหมายใหผูขับข่ีที่เกิดอุบัติเหตุตองตรวจวัดแอลกอฮอลทุกคร้ัง ตามลําดับ ในการนี้ผูวิจัย 

คาดการณวา การที่กลุมตัวอยางมีทัศนคติที่ดีตอมูลนิธิเมาไมขับ ดานการผลักดันใหมีกฎหมายที่มี

ผลในทางปฏิบัติในการลดพฤติกรรมเมาแลวขับ เนื่องจาก การจัดกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล

ของมูลนิธิเมาไมขับ มีเปาหมายหลายประการดวยกัน แตการหยุดคนเมา หรือผูที่มีพฤติกรรมเมา

แลวขับ ก็เปนหนึ่งในเปาหมายของทางมูลนิธิเมาไมขับ ในการจัดกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล

ดังนั้น การที่จะหยุดคนเมา หรือผูที่มีพฤติกรรมเมาแลวขับไดนั้น บางคร้ังมีความจําเปนที่จะตอง

อาศัยการกําหนดกฎเกณฑตางๆเขามาเกี่ยวของ การผลักดันใหมีกฎหมายที่มีผลในทางปฏิบัติใน

การลดพฤติกรรมเมาแลวขับ ก็กลายเปนเร่ืองที่สําคัญ เพราะบางครั้งการวางกฎเกณฑข้ึนมา และ

ใหเปนบรรทัดฐานของสังคม ก็ถือเปนเร่ืองที่ดี และเหมาะสมที่ทุกคนในสังคมจะตองถือปฏิบัติ

รวมกัน  

 

นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีงานวิจัยของ ปาริชาต สถาปตานนท และคณะ (2549) ที่

ศึกษาเร่ือง เมาไมขับกาวจากวันวานสูวันนี้และกาวไปในวันหนา ที่พบวา มูลนิธิเมาไมขับมีบทบาท

หลักในการผลักดัน และการบังคับใชมาตรการตางๆ ทั้งในระดับชาติและระดับพื้นที่ ไดแก 

มาตรการใหความรูเกี่ยวกับอันตรายจากการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล มาตรการดานการควบคุม

การเขาถึงผลิตภัณฑ มาตรการดานการตรวจวัดแอลกอฮอล มาตรการดานการชวยเหลือผูไดรับ

ผลกระทบจากอุบัติเหตุจราจรอันเนื่องจากการด่ืมแอลกอฮอล และการสนับสนุนการจัดต้ัง

เครือขายนํารอง  

 

ทั้งนี้ผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของงานวิจัยในขางตน ซึ่งมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ 

อาจเปนเพราะวา งานวิจัยในขางตนดังกลาวนั้น เปนงานวิจัยที่มีความเกี่ยวของกับการรณรงค

เชนเดียวกับงานวิจัยนี้ เนื่องจาก เปนการรณรงคดานอุบัติเหตุ และการจราจร นอกจากนี้แลว

งานวิจัยในขางตนดังกลาว ยังเปนงานวิจัย ที่พบวา มูลนิธิเมาไมขับมีบทบาทหลักในการผลักดัน 
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และการบังคับใชมาตรการตางๆ ทั้งในระดับชาติและระดับพื้นที่ จึงมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ 

ที่พบวา ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีทัศนคติที่ดีตอมูลนิธิเมาไมขับ ดานการผลักดันใหมี

กฎหมายที่มีผลในทางปฏิบัติในการลดพฤติกรรมเมาแลวขับ ในลําดับสูงสุด 

 

รองลงมา เปนอันดับที่ 2 คือ การที่กลุมตัวอยางมีทัศนคติที่ดีตอมูลนิธิเมาไมขับ ดานการ

สรางกระแสความต่ืนตัวแกสังคมเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจากการด่ืมสุรา เนื่องจาก ปจจุบันนี้

ปญหาเร่ืองของอุบัติเหตุจากการด่ืมสุรา กลายเปนปญหาหนึ่งที่สังคมกําลังเผชิญ การที่มี

หนวยงาน หรือองคกร ตางๆเขามามีสวนชวยที่สําคัญในการเยียวยาก็เปนส่ิงที่มีความจําเปน 

โดยเฉพาะอยางยิ่ง มูลนิธิเมาไมขับ เปนหนวยงานที่มีนโยบายสําคัญในการที่จะลดปญหา

อุบัติเหตุจากการด่ืมสุราอยูแลว การที่ทางมูลนิธิเมาไมขับเขามาสรางกระแสความต่ืนตัวแกสังคม

เกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจากการดื่มสุรา โดยผานการจัดกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลที่แฝงไวซึ่ง

วิธีการตางๆที่จะเปนเคร่ืองมือในการที่จะกระตุนใหประชาชนเกิดความต่ืนตัวเกี่ยวกับปญหา

อุบัติเหตุจากการดื่มสุราอยูตลอดเวลา ก็ยอมจะสงผลดีแกสังคม  

 

อยางไรก็ตาม นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีงานวิจัยของ ชาญชัย เจริญลาภดิลก (2539) ที่

ศึกษาเร่ือง กระบวนการรณรงคทางการส่ือสารเพื่อสังคม โครงการถนนสีขาว ที่พบวา โครงการ

ถนนสีขาวไดทําการส่ือสารเพื่อกระตุนความกลัวของกลุมเปาหมายดวยการออกโฆษณา 7 เร่ือง 

ไดแก เร่ือง ถนนสีขาว, รอ, เวลา, เมื่อไมมีแม, ชายประมาท, เด็กกับทางมาลาย และตุกตา

กระดาษ โดยมีวัตถุประสงคเพื่อตอกย้ําใหคนใชรถใชถนนทั่วไป เกิดความหวาดกลัวตออันตรายที่

เกี่ยว เนื่องมาจากอุบัติเหตุบนทองถนน เพื่อในชีวิตประจําวันของคนเหลานี้เกิดความระมัดระวัง 

และไมประมาท 

 

ทั้งนี้ผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของงานวิจัยในขางตน ซึ่งมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ 

ที่พบวา  ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีทัศนคติที่ดีตอมูลนิธิเมาไมขับ ดานการสรางกระแส

ความต่ืนตัวแกสังคมเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจากการดื่มสุรา อาจเปนเพราะวา งานวิจัยในขางตน

ดังกลาวนั้น เปนงานวิจัยที่มีความเกี่ยวของกับการรณรงค เชนเดียวกับงานวิจัยนี้ เนื่องจาก เปน

การรณรงคดานอุบัติเหตุ และการจราจร นอกจากนี้แลวงานวิจัยในขางตนดังกลาว ยังเปนงานวิจัย 

ที่พบวา การกระตุนความกลัว ถือเปนกลยุทธสําคัญในการที่จะทําใหกลุมเปาหมายเกิดความ

ต่ืนตัวได จึงมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีทัศนคติที่
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ดีตอมูลนิธิเมาไมขับ ดานการสรางกระแสความต่ืนตัวแกสังคมเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจากการดื่ม

สุรา ในลําดับรองลงมา จาก ทัศนคติที่ดีตอมูลนิธิเมาไมขับ ดานการผลักดันใหมีกฎหมายที่มีผล

ในทางปฏิบัติในการลดพฤติกรรมเมาแลวขับ 

 

รองลงมา เปนอันดับที่ 3 คือ การที่กลุมตัวอยางมีทัศนคติที่ดีตอมูลนิธิเมาไมขับ ดานการ

ออกฎหมายใหผูขับข่ีที่เกิดอุบัติเหตุตองตรวจวัดแอลกอฮอลทุกคร้ัง เนื่องจาก การที่ทางมูลนิธิเมา

ไมขับมีการออกกฎหมายดังกลาวมานั้น ก็เปนหนทางหนึ่งในการที่จะสามารถทําใหผูที่มีพฤติกรรม

เมาแลวขับเกิดความฉุกคิดข้ึนไดบางวา หากตนเองมีพฤติกรรมเมาแลวขับ ก็อาจจะตองโดน

ตรวจวัดปริมาณแอลกอฮอลทันทีเมื่อเจอดานตรวจ ซึ่งในอดีตการต้ังดานตรวจนั้น หากมีการพบ

บุคคลท่ีมีพฤติกรรมเมาแลวขับ ส่ิงที่จะสามารถกระทําได คือ การตักเตือน หรือบอกใหพักใหหาย

เมากอนที่จะทําการขับรถ หรือเดินทางตอไป แตปจจุบันนี้สังคมเปล่ียนแปลงไป การกระทําเพียง

แคนั้นไมมีความเพียงพอ และไมสามารถหยุดพฤติกรรมเมาแลวขับได ทางมูลนิธิเมาไมขับ ได

เล็งเห็นความสําคัญจึงไดมีการออกกฎหมายใหผูขับข่ีที่เกิดอุบัติเหตุตองตรวจวัดแอลกอฮอลทุก

คร้ังข้ึน เพื่อใหเกิดความสอดคลองกับสภาพสังคมที่มีผูมีพฤติกรรมเมาแลวขับเพิ่มมากข้ึนเร่ือยๆ 

และท่ีสําคัญยังเปนการสอดรับตอกระแสทางสังคมอีกดวย  

 

จากผลการวิจัย พบวา นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีงานวิจัยของ ปาริชาต สถาปตานนท 

และคณะ (2549) ที่ศึกษาเร่ือง เมาไมขับกาวจากวันวานสูวันนี้และกาวไปในวันหนา ที่พบวา 

มาตรการดานการตรวจวัดแอลกอฮอล ถือเปนมาตรการหน่ึงที่ทาง มูลนิธิเมาไมขับมีบทบาทหลัก

ในการผลักดัน และการบังคับใช ทั้งในระดับชาติ และระดับพื้นที่ 

 

ทั้งนี้ผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของงานวิจัยในขางตน ซึ่งมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ 

อาจเปนเพราะวา งานวิจัยในขางตนดังกลาวนั้น เปนงานวิจัยที่มีความเกี่ยวของกับการรณรงค

เชนเดียวกับงานวิจัยนี้ เนื่องจาก เปนการรณรงคดานอุบัติเหตุ และการจราจร นอกจากนี้แลว

งานวิจัยในขางตนดังกลาว ยังเปนงานวิจัย ที่พบวา มาตรการดานการตรวจวัดแอลกอฮอล ถือเปน

มาตรการหนึ่งที่ทางมูลนิธิเมาไมขับมีบทบาทหลักในการผลักดัน และการบังคับใช จึงมีความ

สอดคลองกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีทัศนคติที่ดีตอมูลนิธิเมาไมขับ 

ดานการออกฎหมายใหผูขับข่ีที่เกิดอุบัติเหตุตองตรวจวัดแอลกอฮอลทุกคร้ัง ในลําดับรองลงมา 

จากทัศนคติที่ดีตอมูลนิธิเมาไมขับ ดานการผลักดันใหมีกฎหมายที่มีผลในทางปฏิบัติในการลด
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พฤติกรรมเมาแลวขับ และดานการสรางกระแสความต่ืนตัวแกสังคมเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจาก

การด่ืมสุรา ตามลําดับ 

 

2.2 ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีทัศนคติที่ดีตอกิจกรรมรณรงค ในชวงเทศกาลของ

มูลนิธิเมาไมขับ ทั้ง กิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” กิจกรรมรณรงค

“ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” และกิจกรรมรณรงค“สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย” ดานการ

สรางกระแสความต่ืนตัวเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจากการดื่มสุรา ในลําดับสูงสุด ลําดับรองลงมา 

คือ ดานการสรางความตระหนัก และเห็นความสําคัญของการใชรถใชถนน และดานการเปด

โอกาสใหสาธารณชนเขามามีสวนรวมในกิจกรรมอยางทั่วถึง ตามลําดับ ในการนี้ผูวิจัย คาดการณ

วา การที่กลุมตัวอยางมีทัศนคติที่ดีตอกิจกรรมรณรงค ในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ ดานการ

สรางกระแสความตื่นตัวเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจากการดื่มสุรา นั้น เนื่องจาก กิจกรรมรณรงค “ป

ใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” และ

กิจกรรมรณรงค“สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย” ลวนแลวแตเปนกิจกรรมที่อาจจะมีความสําคัญ

ในการที่จะสามารถสรางกระแสความต่ืนตัวใหแกประชาชนในดานการใชรถใชถนน โดยท่ีการ

สรางความต่ืนตัวนั้น อาจจะแสดงใหประชาชนเห็นในเชิงของความกลัว หรือการกระตุนใหเห็น

ความสําคัญของการชวยกันระมัดระวังอุบัติเหตุ ตลอดจนการแสดงใหเห็นถึง ผลดี หรือผลเสีย ที่

อาจจะเกิดข้ึนตามมาเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจากการด่ืมสุรา จึงกลายเปนสวนหนึ่งที่สามารถ

สรางกระแสความต่ืนตัวแกประชาชนได  

 

นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีงานวิจัยของ ปาริชาต สถาปตานนท และคณะ (2549) ที่

ศึกษาเร่ือง เมาไมขับกาวจากวันวานสูวันนี้และกาวไปในวันหนา ที่พบวา มูลนิธิเมาไมขับเปน

องคกรพัฒนาเอกชนที่มีบทบาทดานการสรางความต่ืนตัวใหกับสาธารณชน และผูกําหนดนโยบาย

ตางๆ เพื่อผลักดันใหเกิดการแกไขปญหาอุบัติเหตุจราจรที่มีสาเหตุมาจากการเมาแลวขับ   

 

 อยางไรก็ตาม นอกจากงานวิจัยของ ปาริชาต สถาปตานนท และคณะ ยังมีงานวิจัยของ 

ณัฏฐณิชย ศรีมาเสริม (2547) ที่ศึกษาเร่ือง การรณรงคเพื่อลดการบริโภคผลิตภัณฑเสริมอาหาร

ในชุมชนศาลายา ที่พบวา กระแสความต่ืนตัวในเร่ืองของการบริโภคผลิตภัณฑเสริมอาหาร และ

ความใสใจตอสุขภาพ ทําใหประชาชนที่ตองการมีสุขภาพดียังคงมีอัตราการบริโภคผลิตภัณฑเสริม

อาหารสูงข้ึนทางสถาบันจึงมีการจัดทําแผนการสื่อสารที่สอดคลองกับสภาวะกดดันในบริบท



 

149

แวดลอมในเร่ืองอาหารเสริมในสังคม มีการใหขอมูลขาวสารเพื่อใหเกิดพฤติกรรมการบริโภคท่ี

ถูกตอง 

 

ทั้งนี้ผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของงานวิจัยในขางตน ซึ่งมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ 

อาจเปนเพราะวา งานวิจัยในขางตนดังกลาวนั้น เปนงานวิจัยที่มีความเกี่ยวของกับการรณรงค

เชนเดียวกับงานวิจัยนี้ เนื่องจาก เปนการรณรงคดานอุบัติเหตุ และการจราจร และการรณรงคดาน

พฤติกรรมสุขภาพ นอกจากนี้แลวงานวิจัยในขางตนดังกลาว ยังเปนงานวิจัย ที่พบวา มูลนิธิเมาไม

ขับเปนองคกรพัฒนาเอกชนที่มีบทบาทดานการสรางความต่ืนตัวเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจราจร 

และกระแสความต่ืนตัวในเร่ืองของการบริโภคผลิตภัณฑเสริมอาหาร ทําใหประชาชนที่ตองการมี

สุขภาพดียังคงมีอัตราการบริโภคผลิตภัณฑเสริมอาหารสูงข้ึน จึงมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ ที่

พบวา ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีทัศนคติที่ดีตอกิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลัง

ไทย เมาไมขับ” กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” และกิจกรรมรณรงค“สงกรานต 

ปลอดเหลา ปลอดภัย” ดานการสรางกระแสความต่ืนตัวเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจากการดื่มสุรา 

ในลําดับสูงสุด 

 

รองลงมา เปนอันดับที่ 2 คือ การที่กลุมตัวอยางมีทัศนคติที่ดีตอกิจกรรมรณรงค ในชวง

เทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ ดานการสรางความตระหนัก และเห็นความสําคัญของการใชรถใช

ถนน เนื่องจาก กิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” กิจกรรมรณรงค 

“ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” และกิจกรรมรณรงค“สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย” เปนกิจกรรม

ที่อาจจะสามารถทําใหประชาชนเกิดความตระหนัก หรือเห็นความสําคัญของส่ิงใดสิ่งหนึ่งอยาง

แทจริงไดนั้น ยอมเปนเร่ืองที่ยากพอสมควร ดังนั้น การจัดกิจกรรมรณรงคเหลานี้ จึงอาจกลายมา

เปนสวนสําคัญอยางหนึ่งที่จะทําใหประชาชนเกิดแรงจูงใจ หรือแรงกระตุนมากข้ึนในการที่จะทําให

ประชาชน เกิดความตระหนัก และเห็นความสําคัญของการใชรถใชถนนอยางปลอดภัยมากข้ึน 

เพราะ เมื่อกิจกรรมรณรงคเหลานี้ สามารถที่จะเขาถึงกลุมประชาชนไดแลว กิจกรรมรณรงคเหลานี้

ก็จะกลายเปนตัวกลางที่สําคัญในการที่จะกระตุนใหประชาชนเกิดความตระหนัก และเห็น

ความสําคัญของการใชรถใชถนนอยางปลอดภัย ไดอีกทางหนึ่ง  

 

จากผลการวิจัย พบวา นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีงานวิจัยของ ทิพารัตน เดนชัย

ประดิษฐ (2539) ที่ศึกษาเร่ือง กลยุทธในการรณรงคทางการส่ือสาร พบวา กลยุทธหลัก คือ การสง
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ขาวประชาสัมพันธเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจราจรจากการดื่มสุรา โดยเนนส่ือหนังสือพิมพเปนหลัก 

เพื่อสรางความตระหนัก และรับรูเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจราจรจากการด่ืมสุรา ประกอบกับการ

ดําเนินกิจกรรมที่กระตุนใหกลุมเปาหมายสามารถเขามามีสวนรวมในการรณรงค 

 

ถึงแมวางานวิจัยของ ทิพารัตน เดนชัยประดิษฐ จะพบวา กลยุทธหลัก คือ การสงขาว

ประชาสัมพันธเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจราจรจากการด่ืมสุรา เพื่อสรางความตระหนัก ก็ไม

แตกตางกับแนวคิดของ ปาริชาต สถาปตานนท และคณะ (2546) ที่กลาววา โครงการรณรงคดาน

สุขภาพตาง ๆ นักรณรงคจะพิจารณาในประเด็นการเขาถึงกลุมเปาหมาย ในดานการกระตุนความ

ตระหนักเปนสําคัญ 

 

ทั้งนี้ผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของงานวิจัยในขางตน ซึ่งมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ 

อาจเปนเพราะวา งานวิจัยในขางตนดังกลาวนั้น เปนงานวิจัยที่มีความเกี่ยวของกับการรณรงค

เชนเดียวกับงานวิจัยนี้ เนื่องจาก เปนการรณรงคดานอุบัติเหตุ และการจราจร และดานพฤติกรรม

สุขภาพ นอกจากนี้แลวงานวิจัยในขางตนดังกลาว ยังเปนงานวิจัย ที่พบวา การสรางความ

ตระหนัก และการรับรู ทําใหกลุมเปาหมายเขามามีสวนรวมในการรณรงคมากข้ึน นอกจากนี้แลว 

การรณรงคดานสุขภาพประเด็นที่จะนํามาใชในการรณรงคจะตองเปนประเด็นที่จะสามารถทําให

กลุมเปาหมายเกิดความตระหนัก จึงมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา ประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครมีทัศนคติที่ดีตอดีตอกิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” 

กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” และกิจกรรมรณรงค“สงกรานต ปลอดเหลา 

ปลอดภัย” ดานการสรางความตระหนัก และเห็นความสําคัญของการใชรถใชถนน ในลําดับ

รองลงมา จากทัศนคติที่ดีตอกิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” กิจกรรม

รณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” และกิจกรรมรณรงค“สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย” ดาน

การสรางกระแสความต่ืนตัวเกี่ยวกับปญหาอุบัติเหตุจากการดื่มสุรา  

 

รองลงมา เปนอันดับที่ 3 คือ การที่กลุมตัวอยางมีทัศนคติที่ดีตอกิจกรรมรณรงค ในชวง

เทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ ดานการเปดโอกาสใหสาธารณชนเขามามีสวนรวมในกิจกรรมอยาง

ทั่วถึง เนื่องจาก ประชาชนอาจจะมีความคาดหวังวา กิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลัง

ไทย เมาไมขับ” กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” และกิจกรรมรณรงค“สงกรานต 

ปลอดเหลา ปลอดภัย” เปนกิจกรรมที่ดี มีประโยชน และยังเปนกิจกรรมที่ประชาชนจะตองให
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ความสนใจอยางยิ่ง ที่จะเขามามีสวนรวมในกิจกรรมตางๆเหลานั้น โดยการเขารวมกิจกรรมเหลานี้ 

จะสรางประโยชนใหแกทั้งสังคม และตัวประชาชนเอง จึงกอใหเกิดแรงบันดาลใจในการที่จะเขามา

มีสวนรวมในกิจกรรมดังกลาว นอกจากนี้แลว เมื่อประชาชนตัดสินใจที่จะเขามามีสวนรวมใน 

กิจกรรมรณรงคเหลานี้แลว จะตองเปดโอกาสใหประชาชนทุกคนไดเขามามีสวนรวมในทุกๆ

ข้ันตอนของกิจกรรมเทาที่จะสามารถเปนไปได จึงจะสามารถทําใหประชาชนเกิดความรูสึกวา

กิจกรรมรณรงคดังกลาว เปนกิจกรรมที่มีความเหมาะสมกับตนเองอยางแทจริง  

 

อยางไรก็ตาม นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีงานวิจัยของ ณัฏฐณิชย ศรีมาเสริม (2547) ที่

ศึกษาเร่ือง การรณรงคเพื่อลดการบริโภคผลิตภัณฑเสริมอาหารในชุมชนศาลายา ที่พบวา การเปด

โอกาสใหชุมชนเขามามีสวนรวมเปนหนทางหนึ่งที่จะสามารถลดชองวางระหวางชุมชน กับสถาบัน 

การดําเนินงานของโครงการเปนการเปดโอกาสใหชุมชนไดเขามามีสวนรวมต้ังแตกระบวนการ

ออกแบบการส่ือสาร กําหนดทิศทางการดําเนินงาน และต้ังเปาหมายการทํางานรวมกัน เปด

โอกาสใหชุมชนไดแลกเปล่ียนความคิดในการดําเนินงาน ซึ่งกอใหเกิดการกําหนดกระบวนการ

ดําเนินงานอยางมีระบบ และมีความทั่วถึง 

 

ทั้งนี้ผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของงานวิจัยในขางตน ซึ่งมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ 

อาจเปนเพราะวา งานวิจัยในขางตนดังกลาวนั้น เปนงานวิจัยที่มีความเกี่ยวของกับการรณรงค

เชนเดียวกับงานวิจัยนี้ เนื่องจาก เปนการรณรงคดานพฤติกรรมสุขภาพ นอกจากนี้แลวงานวิจัยใน

ขางตนดังกลาว ยังเปนงานวิจัย ที่พบวา การจัดทําโครงการใดๆก็แลวแตควรเปดโอกาสให

กลุมเปาหมายเขามามีสวนรวมในทุกข้ันตอน อยางทั่วถึง ดวยความสมัครใจ ตามความสามารถที่

ตนเองมีอยู จึงมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีทัศนคติ

ที่ดีตอกิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลว

ขับถูกจับแน” และกิจกรรมรณรงค“สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย” ดานการเปดโอกาสให

สาธารณชนเขามามีสวนรวมในกิจกรรมอยางทั่วถึง ในลําดับรองลงมา จาก ทัศนคติที่ดีตอกิจกรรม

รณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” 

และกิจกรรมรณรงค“สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย” ดานการสรางกระแสความต่ืนตัวเกี่ยวกับ

ปญหาอุบัติเหตุจากการด่ืมสุรา และดานการสรางความตระหนัก และเห็นความสําคัญของการใช

รถใชถนน ตามลําดับ 
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สวนท่ี 3 ขอมูลเกี่ยวกับการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรม
รณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ 
 

 3.1 ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคชวงเทศกาลของมูลนิธิ

เมาไมขับ ทั้งในชวงเทศกาลปใหม เทศกาลตรุษจีน และเทศกาลสงกรานต ดานการเขามามีสวน

รวมในการเปนหนึ่งในสมาชิกผูเขารวมกิจกรรมรณรงค ในลําดับสูงสุด ลําดับรองลงมา คือ ดาน

การเขามามีสวนรวมในการประชาสัมพันธกิจกรรมรณรงค และดานการเขามามีสวนรวมใน

กิจกรรมรณรงค ตามลําดับ ในการนี้ผูวิจัย คาดการณวา การที่กลุมตัวอยางมีสวนรวมในกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาล และใหความสําคัญ ดานการเขามามีสวนรวมในการเปนหนึ่งในสมาชิก

ผูเขารวมกิจกรรมรณรงค เนื่องจาก การจัดกิจกรรมรณรงคของมูลนิธิเมาไมขับในแตละกิจกรรม

เปนกิจกรรมรณรงคเพื่อสังคม ดังนั้น ประชาชนสวนใหญก็ยอมที่จะอยากเขามาเปนสวนหนึ่งของ

กิจกรรมรณรงคเหลานั้น เพราะการจัดกิจกรรมใดๆก็แลวแตหากกิจกรรมนั้นๆเปนกิจกรรมที่สงผล

ในระดับสังคม กิจกรรมเหลานั้นยอมไดรับความรวมมือเปนอยางดีเสมอ ในสวนของกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ ก็เชนเดียวกัน ประชาชนสวนใหญก็ยอมอยากที่จะเขา

มามีสวนรวมอยางแทจริง โดยการที่ประชาชนจะเขามามีสวนรวมอยางแทจริงในกิจกรรมรณรงค

ของมูลนิธิเมาไมขับไดนั้น ประชาชนตองเขามาเปนสวนหนึ่งของสมาชิกเสียกอน เพราะถือไดวา

การเขามาเปนสมาชิก เปนหนึ่งในระดับการมีสวนรวม จึงจะถือไดวามีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค

ของมูลนิธิอยางแทจริง 

 

นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีแนวคิดของ Lee.J.Cary (1970:147) ที่กลาววา ลักษณะของ

การมีสวนรวม อาจจะแบงตามบทบาท หรือหนาที่ของผูเขารวม โดยที่การเขามาเปนสมาชิก 

(Membership) ถือเปนบทบาท และหนาที่หนึ่งของการเขามามีสวนรวม บุคคลจะเขามามีบทบาท 

หรือหนาที่อยางแทจริงนั้น ตองเขามาเปนสมาชิกกอนเปนอันดับแรก 

 

ทั้งนี้ผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของแนวคิดในขางตน ซึ่งมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ 

อาจเปนเพราะวา แนวคิดในขางตนดังกลาวนั้น เปนแนวคิดที่มีความเก่ียวของกับการมีสวนรวม

อยางแทจริง เนื่องจาก เปนแนวคิด ที่พบวา ส่ิงที่จะแสดงใหเห็นวา บุคคลเขามามีสวนรวมใน

กิจกรรมหนึ่งกิจกรรมใดอยางแทจริงไดนั้น บุคคลจะตองเขามาเปนหนึ่งในสมาชิกของกิจกรรมนั้น

อยางแทจริงเสียกอน จึงมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร
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มีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ ดานการเขามามีสวนรวมในการ

เปนหนึ่งในสมาชิกผูเขารวมกิจกรรมรณรงค ในลําดับสูงสุด 

 

รองลงมา เปนอันดับที่ 2 คือ การที่กลุมตัวอยางมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ ดานการเขามามีสวนรวมในการประชาสัมพันธกิจกรรมรณรงค 

เนื่องจาก การที่จะทําใหกิจกรรมรณรงคที่ทางมูลนิธิเมาไมขับ จัดข้ึนเปนกิจกรรมอันเปนที่รูจัก หรือ

อยูในความสนใจของประชาชนไดนั้น จําเปนตองอาศัยการประชาสัมพันธเขามาเกี่ยวของ โดยส่ือ

ที่สามารถเขาถึงกลุมประชาชนไดดีที่สุด คือ ส่ือมวลชน แตดวยการดําเนินงานของมูลนิธิเมาไมขับ

แลว งบประมาณเปนเร่ืองที่มีความสําคัญ และจําเปน เพราะทางหนวยงานทํางานเพื่อสังคม ไม

ตองการส่ิงตอบแทน การนํางบประมาณมาใชในแตละครั้งตองคํานึงถึงองคประกอบในหลายๆ

สวน ดังนั้น ทางหนึ่งที่จะสามารถชวยประหยัดงบในดานการประชาสัมพันธไดก็ คือ การให

ประชาชนที่มีความสนใจจะเขารวมกิจกรรมรณรงคของมูลนิธิเมาไมขับ เขามาทําหนาที่เปนส่ือ

บุคคล ในการที่จะประชาสัมพันธเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคของมูลนิธิเมาไมขับ ใหกิจกรรมรณรงค

ดังกลาวเปนกิจกรรมที่อยูในใจของประชาชน แตอยางไรก็ตามยอมตองอาศัยเร่ืองของเวลาเปน

สําคัญ เพราะการสรางภาพลักษณที่ดี และทําใหกิจกรรมรณรงคที่จะจัดข้ึนอยูในใจของประชาชน

ไดนั้น ตองอาศัยระยะเวลาพอสมควร 

 

จากผลการวิจัย พบวา นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีแนวคิดของ อรวรรณ ปลันธนโอวาท 

(2549 :410) ที่กลาววา การประชาสัมพันธโครงการเปนการสรางภาพพจนที่ดีของโครงการให

เกิดข้ึนในใจของผูรับสาร การสรางภาพพจนที่ดีไมใชส่ิงที่จะทําไดชั่วขามคืน แตอาจจะตองอาศัย

การประชาสัมพันธโดยผานส่ือ 

 

ทั้งนี้ผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของแนวคิดในขางตน ซึ่งมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ 

อาจเปนเพราะวา แนวคิดในขางตนดังกลาวนั้น เปนแนวคิดที่มีความเกี่ยวของกับเร่ืองการ

ประชาสัมพันธอยูแลว เนื่องจาก เปนแนวคิด ที่กลาววา การที่โครงการที่จัดข้ันจะอยูในใจของผูรับ

สารเปาหมายไดนั้น จะตองอาศัยการประชาสัมพันธเขามาเกี่ยวของ จึงมีความสอดคลองกับ

งานวิจัยนี้ ที่พบวา ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล

ของมูลนิธิเมาไมขับ ดานการเขามามีสวนรวมในการประชาสัมพันธกิจกรรมรณรงค ในลําดับ

รองลงมา จาก การมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ ดานการเขามา
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มีสวนรวมในการเปนหนึ่งในสมาชิกผูเขารวมกิจกรรมรณรงค และดานการเขามามีสวนรวมในการ

บริจาคเงินทุนเพื่อสนับสนุนกิจกรรมรณรงค ตามลําดับ     

 

รองลงมา เปนอันดับที่ 3 คือ การที่กลุมตัวอยางมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ ดานการเขามามีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค เนื่องจาก การจัด

กิจกรรมรณรงคของมูลนิธิเมาไมขับ เปนกิจกรรมที่จัดข้ึนเพื่อประโยชนของสังคมเปนสําคัญ การที่

จะไดรับความรวมมือจากประชาชนในดานตางๆ จึงมีความเปนไปไดสูงกวาการดําเนินกิจกรรมที่

ประโยชนเปนแบบสวนบุคคล โดยท่ีประชาชนอาจจะมองวา การเขาไปมีสวนรวมในการรณรงค

อยางจริงจังถือเปนเร่ืองที่มีความสําคัญ จึงมีความพยายามที่จะเสาะแสวงหาแนวทางตางๆ ที่จะ

ทําใหตนเองสามารถเขาไปเปนสวนหนึ่งของกิจกรรมรณรงคเพื่อสังคมนี้  

 

อยางไรก็ตาม นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีแนวคิดของ เฟองฟา คณารักษ (2530) ที่กลาว

วา ประชาชนตองมีความสามารถที่จะมีสวนรวม สามารถตัดสินใจดวยตนเองในการดําเนิน

กิจกรรม หรือโครงการใดๆ ในทุกข้ันตอน หรือกระบวนการพัฒนา  

 

ทั้งนี้ผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของแนวคิดในขางตน ซึ่งมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ 

อาจเปนเพราะวา แนวคิดในขางตนดังกลาวนั้น เปนแนวคิด ที่กลาววา  ประชาชนสามารถเขามามี

สวนรวมไดอยางเต็มความสามารถที่ตนเองมี ซึ่งจะข้ึนอยูกับการตัดสินใจวาจะเขามามีสวนรวม 

หรือไม และถาหากเขามามีสวนรวมแลว ก็สามารถที่จะเขามามีสวนรวมไดในทุกๆข้ันตอนของการ

รณรงค จึงมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีสวนรวมใน

กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ ดานการเขามามีสวนรวมในการบริจาคเงินทุน

เพื่อสนับสนุนกิจกรรมรณรงค ในลําดับรองลงมา จาก การมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ ดานการเขามามีสวนรวมในการเปนหนึ่งในสมาชิกผูเขารวมกิจกรรม

รณรงค    

 

3.3 ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีมุมมองท่ีดีเกี่ยวกับการมีสวนรวมในกิจกรรม

รณรงค ทั้ง กิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีน

เมาแลวขับถูกจับแน” และกิจกรรมรณรงค“สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย” ดานการเขาไปมีสวน

รวมสามารถเปล่ียนแปลงพฤติกรรมเมาแลวขับได ในลําดับสูงสุด ลําดับรองลงมา คือ ดานการเขา
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ไปมีสวนรวมในการตัดสินใจจะทําใหกิจกรรมนี้มีการพัฒนามากข้ึน และดานการเขาไปมีสวนรวม

สามารถสรางจิตสํานึกในการใชรถใชถนน ตามลําดับ ในการนี้ผูวิจัย คาดการณวา การที่กลุม

ตัวอยางมีมุมมองที่ดีเกี่ยวกับการมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค ดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถ

เปล่ียนแปลงพฤติกรรมเมาแลวขับได เนื่องจาก การที่จะสามารถเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของคนได

นั้น บางคร้ังมีความจําเปนที่จะตองอาศัยส่ือกลางที่สําคัญ หากมองในแงของกิจกรรมรณรงค ทั้ง 3 

กิจกรรม ถือเปนส่ือกลางท่ีสําคัญในการที่จะจูงใจใหประชาชนเขามามีสวนรวมในกิจกรรม และ

เม่ือประชาชนเขามามีสวนรวมในกิจกรรมแลว ก็ใชกิจกรรมดังกลาวเปนเคร่ืองมือในการใหขอมูล

ตางๆแกประชาชน เพื่อใหประชาชนเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมไปในทางท่ีคาดหวัง โดยที่ส่ิงที่ส่ือสาร

ออกไปนั้น อาจจะเปนทั้งในเชิงบวก และเชิงลบ ที่จะสามารถกระตุนใหประชาชนเกิดการ

เปล่ียนแปลงพฤติกรรม โดยอาจจะตองคํานึงถึงความจําเปน หรือเงื่อนไขของการเปล่ียนแปลง

พฤติกรรมเปนสําคัญ  

 

จากผลการวิจัย พบวา นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีงานวิจัยของ ชาญชัย เจริญลาภดิลก 

(2539) ที่ศึกษาเร่ือง กระบวนการรณรงคทางการส่ือสารเพื่อสังคม “โครงการถนนสีขาว” ที่พบวา 

โครงการ “ถนนสีขาว” เปนกิจกรรมการใหขอมูลความรู เพื่อกอใหเกิดการเปล่ียนพฤติกรรมของ

กลุมเปาหมายในที่สุด ทั้งนี้โดยอาศัยกลยุทธตางๆ ที่สําคัญในหลายดาน คือ รูปแบบการกระตุนซึ่ง

มีทั้งการสรางเนื้อหาเพื่อกระตุนใหกลุมเปาหมายเกิดความกลัว ใหเหตุผล ตลอดจนใชกลุมอางอิง

ในการจูงใจกลุมเปาหมายโดยมีกลยุทธการกระตุนใหเกิดความกลัวตอผูรับสารเปาหมายสวนใหญ 

 

ถึงแมวา งานวิจัยของ ชาญชัย เจริญลาภดิลก จะพบวา โครงการ “ถนนสีขาว” เปน

กิจกรรมการใหขอมูลความรู เพื่อกอใหเกิดการเปลี่ยนพฤติกรรมของกลุมเปาหมาย ก็ไมแตกตาง

จากงานวิจัยของ พรดี  สะสมบัติ (2548) ที่ศึกษาเร่ือง กระบวนการสื่อสารในการรณรงคเร่ืองการ

เล้ียงลูกดวยน้ํานมมารดาของกลุมนมแม ที่พบวา ประเด็นที่สําคัญที่กลุมนมแมใชในกระบวนการ

รณรงค คือ ใชรูปแบบการส่ือสารแบบปากตอปาก และการส่ือสารผาน Connection เปนหลักใน

การสราง และขยายกลุม รวมถึงการใชส่ือสารระหวางบุคคลผานส่ือกิจกรรมรูปแบบคุณแมอาสา 

เพื่อเปนการแลกเปล่ียนความรู และประสบการณระหวางคุณแมคนอ่ืนๆ ซึ่งจะมีผลตอการ

ปรับเปล่ียนทัศนคติ และพฤติกรรม 
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อยางไรก็ตาม นอกจากจะมีงานวิจัยในขางตนแลว ยังมีงานวิจัยของ เนาวนิต ยิ้มวัน 

(2543) ที่ศึกษาเร่ือง กลยุทธการสื่อสารการตลาดเพื่อสังคมในโครงการปองกันโรคเอดสของ

นักเรียนมัธยมศึกษา และอาชีวศึกษา จังหวัดราชบุรี ที่พบวา มีการสงเสริมใหนักเรียนเขารวม

กิจกรรมตางๆ เนื่องจาก อาจสงผลใหนักเรียนมีพฤติกรรมที่ดีตอการปองกันโรคเอดส 

 

ทั้งนี้ผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของงานวิจัยในขางตน ซึ่งมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ 

อาจเปนเพราะวา งานวิจัยในขางตนดังกลาวนั้น เปนงานวิจัยที่มีความเกี่ยวของกับการรณรงค 

เชนเดียวกับงานวิจัยนี้ เนื่องจาก เปนการรณรงคดานอุบัติเหตุ และการจราจร และการรณรงคดาน

พฤติกรรมสุขภาพ นอกจากน้ีแลวงานวิจัยในขางตนดังกลาว ยังเปนงานวิจัย ที่พบวา โครงการที่

สามารถใหความรูแกกลุมเปาหมายไดเปนอยางดีนั้น เปนทางหนึ่งที่ทําให กลุมเปาหมาย มีการ

เปล่ียนแปลงพฤติกรรมไดตามที่โครงการตองการ นอกจากนี้แลว การสงเสริมใหกลุมเปาหมาย ได

เขามามีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคอยางแทจริงนั้น ก็สามารถปรับเปลี่ยนพฤติกรรมของ

กลุมเปาหมายไดทางหนึ่งเชนกัน จึงมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา ประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครมีมุมมองที่ดีเกี่ยวกับการมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลัง

ไทย เมาไมขับ” กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” และกิจกรรมรณรงค“สงกรานต 

ปลอดเหลา ปลอดภัย” ดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถเปล่ียนแปลงพฤติกรรมเมาแลวขับได ใน

ลําดับสูงสุด 

 

รองลงมา เปนอันดับที่ 2 คือ การที่กลุมตัวอยางมีมุมมองที่ดีเกี่ยวกับการมีสวนรวมใน

กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ ดานการเขาไปมีสวนรวมในการตัดสินใจจะทํา

ใหกิจกรรมนี้มีการพัฒนามากข้ึน เนื่องจาก กิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไม

ขับ” กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” และกิจกรรมรณรงค“สงกรานต ปลอดเหลา 

ปลอดภัย” เปนกิจกรรมที่บางคร้ังการที่จะทําใหประชาชนเขาใจในเร่ืองราวตางๆไดอยางลึกซ้ึงนั้น

มีความจําเปนที่จะตองอาศัยการเขาไปมีสวนรวมอยางลึกซ้ึง การที่ประชาชนจะสามารถเขาใจถึง

ลักษณะของกิจกรรมดังกลาวไดอยางชัดเจนนั้น มีความจําเปนอยางยิ่งที่ประชาชนจะตองเขาไปมี

สวนรวม โดยเฉพาะอยางยิ่ง การมีสวนรวมในการตัดสินใจ เพราะหากประชาชนไดเขาไปมีสวน

รวมในการตัดสินใจแลว ก็จะเปนลูทางท่ีสําคัญในการที่จะทําใหประชาชนเขาใจถึงลักษณะของ

กิจกรรมรณรงค และเปนที่มาของความสําเร็จ ซึ่งเกิดจากการพัฒนากิจกรรมนั้นๆไดอยาง

เหมาะสม  



 

157

นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีแนวคิดของ ชลลดา กิจร่ืนภิรมยสุข (2549:33) ที่กลาววา 

การมีสวนรวม เปนกระบวนการใหประชาชนเขามามีสวนรวมเกี่ยวของในการดําเนินงานพัฒนา 

รวมคิด รวมตัดสินใจแกปญหาดวยตนเอง โดยเนนการมีสวนรวมกันอยางแข็งขันของประชาชน ให

ความคิดสรางสรรค และความชํานาญของประชาชนในการแกไขปญหารวมกัน กับการใช

ทรัพยากรที่เหมาะสม และสนับสนุนติดตามผลการปฏิบัติงานขององคการ เพื่อใหการดําเนินงาน

เกิดการพัฒนามากข้ึน 

 

ทั้งนี้ผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของแนวคิดในขางตน ซึ่งมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ 

อาจเปนเพราะวา แนวคิดในขางตนดังกลาวนั้น เปนแนวคิดที่กลาววา การเปดโอกาสใหประชาชน

เขาไปมีสวนรวมในการตัดสินใจ ถือเปนกระบวนการมีสวนรวมอยางหนึ่งที่จะกอใหเกิดการพัฒนา

ในงานนั้นๆมากข้ึน จึงมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมี

มุมมองที่ดีเกี่ยวกับการมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” 

กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” และกิจกรรมรณรงค“สงกรานต ปลอดเหลา 

ปลอดภัย” ดานการเขาไปมีสวนรวมในการตัดสินใจจะทําใหกิจกรรมนี้มีการพัฒนามากข้ึน ใน

ลําดับรองลงมา จาก การมีมุมมองที่ดีเกี่ยวกับการมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ

มูลนิธิเมาไมขับ ดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถเปล่ียนแปลงพฤติกรรมเมาแลวขับได 

 

รองลงมา เปนอันดับที่ 3 คือ การที่กลุมตัวอยางมีมุมมองที่ดีเกี่ยวกับการมีสวนรวมใน

กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ ดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถสราง

จิตสํานึกในการใชรถใชถนน เนื่องจาก กิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” 

กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” และกิจกรรมรณรงค“สงกรานต ปลอดเหลา 

ปลอดภัย” เปนกิจกรรมที่บางคร้ังคนเราอาจขาดจิตสํานึกในเร่ืองบางเร่ือง อยางนาตกใจ ซึ่งการที่

จะทําใหคนเรากลับมามีจิตสํานึกในบางเรื่องไดนั้น จําเปนที่จะตองอาศัยปจจัยที่สําคัญบางอยาง

ที่จะเขามามีสวนสําคัญในการกลอมเกลาจิตใจ ดังนั้น การเขาไปมีสวนรวมรวมในกิจกรรมรณรงค 

ทั้ง 3 กิจกรรม ก็เปนอีกหนทางหนึ่งที่จะทําใหประชาชนเกิดจิตสํานึกในการใชรถใชถนนอยาง

ปลอดภัยไดทางหนึ่ง เพราะการเขามามีสวนรวมในกิจกรรมจะเปนตัวกลางสําคัญในการที่จะ

กระตุนความรูสึกของคนเรา และคอยเตือนสติใหรูวา การกระทําดังกลาวเปนบรรทัดฐานของสังคม 

ที่สมาชิกทุกคนตองยอมรับรวมกัน  
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จากผลการวิจัย พบวา นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีแนวคิดของ กาญจนา แกวเทพ และ

คณะ (2547:7-9) ที่กลาววา การใชกลยุทธการมีสวนรวมในงานทางดานการสงเสริมสุขภาพนั้น 

กอใหเกิดประโยชนตอบุคคล และสังคม การมีสวนรวมชวยใหสามารถระดมพลังงานทางสังคมมา

ใชได โดยที่การมีสวนรวมเปนกระบวนการที่สามารถกระตุนสํานึก หรือความรูสึก  อีกทั้งยัง

สามารถกระตุนใหเกิดการลงมือกระทําได โดยที่กระบวนการมีสวนรวมเปนเคร่ืองมือที่ดีที่สุดใน

การระดมความรวมแรงรวมใจจากสังคม 

 

ทั้งนี้ผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของแนวคิด และงานวิจัยในขางตนนั้น ซึ่งมีความ

สอดคลองกับงานวิจัยนี้ อาจเปนเพราะวา แนวคิด และงานวิจัยในขางตนดังกลาวนั้น เปนแนวคิด 

และงานวิจัย ที่กลาว และพบวา การมีสวนรวมสามารถกระตุนใหบุคคลเกิดจิตสํานึกได นอกจากนี้

แลว การรณรงคโดยผานส่ือตางๆก็ถือเปนเคร่ืองมือหนึ่ง ที่สามารถทําใหบุคคลมีจิตสํานึกในเร่ืองที่

ทํ าการรณรงคมาก ข้ึน  จึงมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้  ที่พบวา  ประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครมีมุมมองที่ดีเกี่ยวกับการมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลัง

ไทย เมาไมขับ” กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” และกิจกรรมรณรงค“สงกรานต 

ปลอดเหลา ปลอดภัย” ดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถสรางจิตสํานึกในการใชรถใชถนน ใน

ลําดับรองลงมา จาก การมีมุมมองที่ดีเกี่ยวกับการมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ

มูลนิธิเมาไมขับ ดานการเขาไปมีสวนรวมสามารถเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมเมาแลวขับได และดาน

การเขาไปมีสวนรวมในการตัดสินใจจะทําใหกิจกรรมนี้มีการพัฒนามากข้ึน ตามลําดับ 

 
สวนที่ 4 การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมของประชาชนในเขต
กรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ 
 

สมมติฐานท่ี1 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกบักิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมีความสัมพันธ

กับทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล 
 

จากผลการวิจัย พบวา การเปดรับขาวสารมีความสัมพันธเชิงบวกกับทัศนคติของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล ในการนี้ ผูวิจัย 

คาดการณวา ประชาชนที่มีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลในปริมาณ

มาก ยอมที่จะมีทัศนคติที่ดีเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมากข้ึนตามไปดวย ทั้งนี้อาจ

เปนเพราะ ประชาชนไดเล็งเห็นวา ขอมูลขาวสารที่เกี่ยวของกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล เปน
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ขาวสารที่มีประโยชน ควรใหความสนใจ เนื่องจาก การรณรงคในชวงเทศกาลตางๆที่มีความ

เกี่ยวของกับการลดอุบัติเหตุ เปนเร่ืองที่มีความสําคัญตอชีวิตความเปนอยูของประชาชนโดยตรง

เมื่อประชาชนไดรับขอมูลขาวสารดังกลาวอยางลึกซ้ึงแลว ก็จะสงผลใหประชาชนมีทัศนคติที่ดี

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลตามมาดวย จึงอาจเปนไปไดที่การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงคในในชวงเทศกาลของประชาชนจะมีความสัมพันธกับทัศนคติของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล  

 

นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีงานวิจัยอ่ืนๆที่ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา การเปดรับ

ขาวสารมีความสัมพันธกับทัศนคติ อาทิ 

 

งานวิจัยของ วาทินี วิชญานุโรจน (2544) ที่ศึกษาเร่ือง กลยุทธการประชาสัมพันธและ

ประสิทธิผลของโครงการประชารวมใจปองกัน และควบคุมโรคไขเลือดออก เฉลิมพระเกียรติ

พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว ที่พบวา พฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับโครงการประชารวม

ใจปองกันและควบคุมโรคไขเลือดออก เฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว มี

ความสัมพันธเชิงบวกกับทัศนคติตอปญหาของโรคไขเลือดออก 

 

งานวิจัยของ เพ็ญจันทร สุธีพิเชษฐกุล (2534) ที่ศึกษาเร่ือง ความสัมพันธระหวาง

พฤติกรรมการเปดรับส่ือ ความรู ทัศนคติและพฤติกรรมใน การรณรงคเพื่อการไมสูบบุหร่ี : ศึกษา

เฉพาะกรณีขาราชการกรุงเทพมหานคร ที่พบวา พฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากส่ือมวลชนตอ

สัปดาห และการเปดรับส่ือวารสาร/นิตยสาร มีความสัมพันธกับทัศนคติตอการไมสูบบุหร่ี 

 

แตอยางไรก็ตาม ถึงแมวางานวิจัยในขางตนจะเปนงานวิจัยที่ปรากฏวา การเปดรับ

ขาวสารมีความสัมพันธกับทัศนคติ แตในทางกลับกันก็ยังมีงานวิจัยบางงานที่ การเปดรับขาวสาร

ไมไดมีความสัมพันธกับทัศนคติ อยางงานวิจัยของ สุทธิภา วงศยะลา (2543) ที่ศึกษาเร่ือง 

รูปแบบ และประสิทธิผลของการส่ือสารในการดําเนินงานตามแนวทางการสรางเสริมสุขภาพ

คนทํางานของโรงงานอุตสาหกรรมขนาดใหญ ที่พบวา การเปดรับส่ือตางๆ และการเปดรับขาวสาร

เร่ืองตางๆ เกี่ยวกับการสรางเสริมสุขภาพในโรงงานอุตสาหกรรม ไมมีความสัมพันธ ทัศนคติ

เกี่ยวกับการสรางเสริมสุขภาพ 
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จากงานวิจัยในขางตน จึงอาจกลาวไดวา  ไมเสมอไปที่ การเปดรับขาวสารจะมี

ความสัมพันธกับทัศนคติ บางคร้ังการเปดรับขาวสารอาจจะไมมีความสัมพันธกับทัศนคติ ก็เปนได 

โดยผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของงานวิจัยที่ การเปดรับขาวสารมีความสัมพันธกับทัศนคติ และมี

ความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ อาจเปนเพราะวา งานวิจัยในขางตนดังกลาว เปนงานวิจัย ที่พบวา 

การเปดรับขาวสารมีความสัมพันธเชิงบวกกับทัศนคติ ในดานตางๆ อาทิ ความสัมพันธระหวางการ

เปดรับขาวสาร กับ ทัศนคติเกี่ยวกับปญหาของโรคไขเลือดออก และทัศนคติเกี่ยวกับการไมสูบ

บุหร่ี ทัศนคติเกี่ยวกับการปลูกถายอวัยวะ จึงมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา การเปดรับ

ขาวสารมีความสัมพันธเชิงบวกกับทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาล 

 

แตอยางไรก็ตาม ยังมีงานวิจัยที่ การเปดรับขาวสาร ไมไดมีความสัมพันธกับทัศนคติ และ

มีความขัดแยงกับงานวิจัยนี้ โดยผูวิจัยคาดการณวา อาจเปนเพราะ งานวิจัยในขางตนดังกลาว 

เปนงานวิจัยที่มีการสื่อสารไปยังกลุมเปาหมายโดยอาศัยส่ือหลายประเภท จึงอาจเปนที่มาของการ

ที่กลุมตัวอยางจะเลือกเปดรับส่ือเพียงบางประเภทเทานั้น นอกจากนี้แลว อาจเปนไปไดวา กลุม

ตัวอยางมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับเร่ืองดังกลาวแลว แตไมเกิดความสนใจในเร่ืองเหลานั้น ผลที่

สะทอนออกมา จึงทําใหเห็นวา การเปดรับขาวสาร ในงานวิจัยเกี่ยวกับการสรางเสริมสุขภาพ การ

เปดรับขาวสาร ไมไดมีความสัมพันธกับทัศนคติ จึงมีความขัดแยงกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา การ

เปดรับขาวสารมีความสัมพันธเชิงบวกกับทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล 

 

สมมติฐานที่2 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมีความสัมพันธ

กับการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล 
 

จากผลการวิจัย พบวา การเปดรับขาวสารมีความสัมพันธเชิงบวกกับการมีสวนรวมของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล ในการนี้ ผูวิจัย 

คาดการณวา ประชาชนที่มีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลในปริมาณ

มาก ยอมที่จะมีโอกาสในการที่จะเขาไปมีสวนรวมเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมากข้ึน

ตามไปดวย ทั้งนี้อาจเปนเพราะ เม่ือประชาชนมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาลแลว อาจสงผลทําใหประชาชนเกิดแรงบันดาลใจในการที่อยากจะเขาไปมีสวนรวมใน
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กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลก็เปนได หากขอมูลขาวสารที่ไดรับ เปนขอมูลขาวสารที่มีความ

ถูกตอง นาสนใจ และทําใหประชาชนคิดแลววา การเขาไปมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค ดังกลาว

จะกอใหเกิดผลดีแตตนเอง ประชาชนก็จะเขาไปมีสวนรวมในกิจกรรมน้ัน จึงอาจเปนไปไดที่การ

เปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในในชวงเทศกาลของประชาชนจะมีความสัมพันธกับการมี

สวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล   

 

นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีงานวิจัยอ่ืนๆที่ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา การเปดรับ

ขาวสารมีความสัมพันธกับการมีสวนรวม อาทิ 

 

งานวิจัยของ เกศราภรณ สืบสุรียกุล (2544) ที่ศึกษาเร่ือง การเปดรับขาวสาร ความรู 

ทัศนคติ และการมีสวนรวมในโครงการรณรงค ลดมลพิษทางอากาศของผูใชรถยนตในเขต

กรุงเทพมหานคร ที่พบวา การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับโครงการรณรงคลดมลพิษ ทางอากาศจาก

ส่ือมวลชน และส่ือเฉพาะกิจมีความสัมพันธในทางบวก กับการมีสวนรวมในโครงการรณรงคลด

มลพิษทางอากาศของผูใช รถยนตในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

งานวิจัยของ เพ็ญจันทร สุธีพิเชษฐกุล (2534) ที่ศึกษาเร่ือง ความสัมพันธระหวาง

พฤติกรรมการเปดรับส่ือ ความรู ทัศนคติและพฤติกรรมใน การรณรงคเพื่อการไมสูบบุหร่ี : ศึกษา

เฉพาะกรณีขาราชการกรุงเทพมหานคร ที่พบวา พฤติกรรมการเปดรับส่ือวิทยุ โทรทัศน วารสาร/

นิตยสาร มี ความสัมพันธกับพฤติกรรมการมีสวนรวมในการรณรงคเพื่อการไมสูบบุหร่ี 

 

แตอยางไรก็ตาม ถึงแมวางานวิจัยในขางตนจะเปนงานวิจัยที่ปรากฏวา การเปดรับ

ขาวสารมีความสัมพันธกับการมีสวนรวม แตในทางกลับกันก็ยังมีงานวิจัยบางงานท่ี การเปดรับ

ขาวสารไมไดมีความสัมพันธกับการมีสวนรวม อยางงานวิจัยของ สุกัญญา อามีน (2539) ที่ศึกษา

เร่ือง ความรู และทัศนคติที่มีตอการปลูกถายอวัยวะของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ที่พบวา 

พฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการปลูกถายอวัยวะไมมีความสัมพันธกับการมีสวนรวมใน

โครงการเกี่ยวกับการปลูกถายอวัยวะ 

 

จากงานวิจัยในขางตน จึงอาจกลาวไดวา  ไมเสมอไปที่ การเปดรับขาวสารจะมี

ความสัมพันธกับการมีสวนรวม บางคร้ังการเปดรับขาวสารอาจจะไมมีความสัมพันธกับการมีสวน
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รวม ก็เปนได โดยผูวิจัยคาดการณวา ในสวนของงานวิจัยที่ การเปดรับขาวสารมีความสัมพันธกับ

การมีสวนรวม และมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ อาจเปนเพราะวา งานวิจัยในขางตนดังกลาว 

เปนงานวิจัย ที่พบวา การเปดรับขาวสารมีความสัมพันธเชิงบวกกับการมีสวนรวม ในดานตางๆ 

อาทิ ความสัมพันธระหวางการเปดรับขาวสารกับ การมีสวนรวมในโครงการรณรงคลดมลพิษทาง

อากาศของผูใชรถยนต และพฤติกรรมการเปดรับส่ือมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการมีสวนรวมใน

การรณรงคเพื่อการไมสูบบุหร่ี จึงมีความสอดคลองกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา การเปดรับขาวสารมี

ความสัมพันธเชิงบวกกับการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาล 

 

แตอยางไรก็ตาม ยังมีงานวิจัยที่การเปดรับขาวสาร ไมไดมีความสัมพันธกับการมีสวนรวม 

และมีความขัดแยงกับงานวิจัยนี้ โดยผูวิจัยคาดการณวา อาจเปนเพราะ งานวิจัยในขางตน

ดังกลาว เปนงานวิจัยที่มีความเก่ียวของกับการปลูกถายอวัยวะ ซึ่งอยางทราบกันดีแลววา การ

ปลูกถายอวัยวะ เปนเร่ืองที่ทําใหกลุมตัวอยางเกิดความหวาดกลัว ดังนั้น ตอใหมีการนําเสนอ

ขอมูลขาวสารผานส่ือที่มีความนาสนใจ กลุมตัวอยางอาจจะไมเกิดความสนใจในการที่จะเขาไปมี

สวนรวมมากนัก ผลที่สะทอนออกมาจึงทําใหเห็นวา การเปดรับขาวสารไมไดมีความสัมพันธกับ

การมีสวนรวม แตอยางใด จึงมีความขัดแยงกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา การเปดรับขาวสารมี

ความสัมพันธเชิงบวกกับการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาล 

 

สมมติฐานท่ี3 ทัศนคติเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมีความสัมพันธกับการมี

สวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล 

 

จากผลการวิจัย พบวา ทัศนคติมีความสัมพันธเชิงบวกกับการมีสวนรวมของประชาชนใน

เขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล ในการนี้ผูวิจัย คาดการณวา 

ประชาชนที่มีทัศนคติที่ดีเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมาก ยอมที่จะมีโอกาสในการที่จะ

เขาไปมีสวนรวมเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลมากข้ึน ตามไปดวย ทั้งนี้อาจเปนเพราะ 

เม่ือประชาชนมีทัศนคติที่ดีตอกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลอยูแลว วาเปนกิจกรรมที่มีประโยชน

ทั้งตอตนเอง และตอสังคม ข้ันตอนตอมา ที่ประชาชนจะกระทําก็คือ การเขาไปมีสวนรวมใน

กิจกรรมรณรงคนั้นอยางแทจริง โดยความรูสึกคร้ังแรกของประชาชนกับการเขาไปมีสวนรวมใน



 

163

กิจกรรมรณรงค อาจเปนเพียงความรูสึกที่อยากจะลองดูวา กิจกรรมดังกลาวเปนอยางไร เมื่อได

เขาไปมีสวนรวมแลว ตนเองจะไดรับประโยชนอะไรบาง สุดทายเมื่อประชาชนไดทราบแลววา 

กิจกรรมดังกลาวเปนกิจกรรมที่มีประโยชนจริงๆ และบวกกับการที่ประชาชนมีทัศนคติที่ดีตอ

กิจกรรมรณรงคอยูแลว ก็จะสงผลใหประชาชนเขาไปมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคนั้นอยางจริงจัง 

และเปนไปอยางตอเนื่องในที่สุด จึงอาจเปนไปไดที่ทัศนคติเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในในชวง

เทศกาลของประชาชนจะมีความสัมพันธกับการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล   

 

นอกจากงานวิจัยนี้แลว ยังมีงานวิจัยของ เกศราภรณ สืบสุรียกุล (2544) ที่ศึกษาเร่ือง การ

เปดรับขาวสาร ความรู ทัศนคติ และการมีสวนรวมในโครงการรณรงคลดมลพิษทางอากาศของ

ผูใชรถยนตในเขตกรุงเทพมหานคร ที่พบวา ทัศนคติตอโครงการรณรงคลดมลพิษทางอากาศมี 

ความสัมพันธในเชิงบวกกับการมีสวนรวมในโครงการรณรงค ลดมลพิษทางอากาศของผูใชรถยนต

ในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

แตอยางไรก็ตาม ถึงแมวางานวิจัยในขางตนจะเปนงานวิจัยที่ปรากฏวา ทัศนคติมี

ความสัมพันธกับการมีสวนรวม แตในทางกลับกันก็ยังมีงานวิจัยบางงานที่ ทัศนคติไมไดมี

ความสัมพันธกับการมีสวนรวม อยางงานวิจัยของ สุกัญญา อามีน (2539) ที่ศึกษาเร่ือง ความรู 

ทัศนคติ แลการมีสวนรวมตอการปลูกถายอวัยวะ ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ที่พบวา 

ทัศนคติที่มีตอการปลูกถายอวัยวะมีความสัมพันธเชิงลบกับการมีสวนรวมในโครงการเกี่ยวกับการ

ปลูกถายอวัยวะ 

 

จากงานวิจัยในขางตน จึงอาจกลาวไดวา ไมเสมอไปที่ ทัศนคติจะมีความสัมพันธกับการมี

สวนรวม บางคร้ังทัศนคติอาจจะไมมีความสัมพันธกับการมีสวนรวม ก็เปนได โดยผูวิจัยคาดการณ

วา ในสวนของงานวิจัยที่ทัศนคติมีความสัมพันธกับการมีสวนรวม และมีความสอดคลองกับ

งานวิจัยนี้ อาจเปนเพราะวา งานวิจัยในขางตนดังกลาว เปนงานวิจัย ที่พบวา ทัศนคติมี

ความสัมพันธเชิงบวกกับการมีสวนรวม ในดานตางๆ อาทิ ความสัมพันธระหวางทัศนคติกับ การมี

สวนรวมในโครงการรณรงคลดมลพิษทางอากาศของผูใชรถยนต จึงมีความสอดคลองกับงานวิจัย

นี้ ที่พบวา ทัศนคติมีความสัมพันธเชิงบวกกับการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล 
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แตอยางไรก็ตาม ยังมีงานวิจัยที่ทัศนคติ ไมไดมีความสัมพันธกับการมีสวนรวม และมี

ความขัดแยงกับงานวิจัยนี้ โดยผูวิจัยคาดการณวา อาจเปนเพราะ งานวิจัยในขางตนดังกลาว เปน

งานวิจัยที่มีความเก่ียวของกับการปลูกถายอวัยวะ การที่จะทําใหประชาชนเขาไปมีสวนรวมใน

โครงการดังกลาวก็เปนเร่ืองที่ยากพอสมควร จึงมีความขัดแยงกับงานวิจัยนี้ ที่พบวา ทัศนคติมี

ความสัมพันธเชิงบวกกับการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาล 

 
ขอเสนอแนะทั่วไป 
 

 จากการศึกษาเร่ือง “การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ” ทําใหทราบถึง ชอง

ทางการส่ือสารที่มีความสําคัญในการรณรงค ความรูสึกนึกคิดของประชาชนที่มีตอทั้งตัวมูลนิธิเมา

ไมขับ และกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล นอกจากนี้แลวยังทําใหทราบถึง ลักษณะการมีสวนรวม 

ตลอดจนมุมมองดานการมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคเมาไมขับของประชาชน ในการนี้การที่จะทํา

ใหการจัดกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับเกิดการพัฒนาไปในทิศทางที่ดีมาก

ข้ึนนั้น ผูวิจัยขอเสนอแนวทาง ดังตอไปนี้   

 

1.ผลการวิจัย พบวา ส่ือเฉพาะกิจ อยาง สต๊ิกเกอร เปนส่ือที่ประชาชนมีการเปดรับ

ขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล สูงสุด เมื่อเปรียบเทียบกับส่ือประเภทอ่ืนๆ โดย

ถึงแมทางมูลนิธิเมาไมขับจะมีการประชาสัมพันธเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล โดยผาน

ทั้ง ส่ือเฉพาะกิจ ส่ือมวลชน ส่ือบุคคล ส่ืออินเตอรเน็ต และส่ือกิจกรรม ซึ่งผลที่เกิดข้ึน ทําใหทราบ

ไดวา ประชาชนจะเลือกเปดรับส่ือ หรือขาวสารจากแหลงขาวสารตางๆ ตามที่ตนเองใหความสนใจ 

หรือมีความตองการ เพื่อนํามาใชเปนความรู หรือแมแตสรางความเขาใจแกตนเองมากขึ้น ในส่ิงที่

ตองการหาคําตอบ ดังนั้น ในสวนของมูลนิธิเมาไมขับ ควรมีการพัฒนา ส่ือสต๊ิกเกอร มากข้ึนไปอีก 

เพื่อใหงายตอการจดจําของกลุมประชาชนที่สูงข้ึนตามไปดวย และหากทางมูลนิธิเมาไมขับ

ตองการใหประชาชนมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลโดยผานส่ือทุก

ประเภทที่ใชในการรณรงคอยางทั่วถึง ควรมีการวางแผนการใชส่ือเพื่อการประชาสัมพันธที่เนนการ

ใหความสําคัญกับส่ือทุกประเภท โดยที่ส่ือแตละประเภทที่ใชในการประชาสัมพันธจะตองมี

ลักษณะการออกแบบที่มีความโดดเดนแตกตางกันออกไป ซึ่งจะตองสามารถดึงดูดความสนใจของ
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ประชาชนได  สําหรับองคกรอ่ืนๆ  ซึ่ ง เปนองคกรที่มีงบประมาณในการผลิตส่ือเพื่อการ

ประชาสัมพันธที่มีความจํากัด แตมีประเด็นที่จะใชในการรณรงคอยางชัดเจน ก็ควรนําเอา ส่ือ

เฉพาะกิจ อยาง สต๊ิกเกอร มาใชเปนส่ือทางเลือกในการรณรงค เพื่อสะทอนใหเห็นถึงลักษณะของ

การรณรงคที่ตองการทํา ซึ่งจะตองเช่ือมโยงกับลักษณะขององคกรนั้นๆดวยเปนสําคัญ จึงจะ

สามารถกระตุนการจดจําเกี่ยวกับส่ิงที่ตองการรณรงคไดเปนอยางดี 

 

2.ผลการวิจัย พบวา ประชาชนมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาลโดยผานส่ือรอง อยาง ส่ือเฉพาะกิจ ส่ือบุคคล และส่ือมวลชน อยูในระดับสูง แตประชาชน

มีการเปดรับขาวสารเก่ียวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลโดยผานส่ือรอง อยาง ส่ืออินเตอรเน็ต 

อยูในระดับปานกลาง ซึ่งผลที่เกิดข้ึนทําใหทราบวา ควรมีการปรับปรุง หรือพัฒนาในสวนของ ส่ือ

อินเตอร เพิ่มมากข้ึน เนื่องจาก ปจจุบัน ส่ืออินเตอรเน็ต กลายเปนสวนหนึ่งในระบบการส่ือสารที่

ชวยใหสังคมโลกมีความใกลชิดกัน ทําใหมีการแลกเปล่ียนความรู การติดตอส่ือสาร การทํางานมี

ความคลองตัว สะดวก รวดเร็ว เพิ่มมากกวาอดีต และเขากับยุคปจจุบัน คือ เปนยุคแหงขอมูล

ขาวสาร นอกจากนี้แลว ส่ืออินเตอรเน็ต ยังเปนส่ือที่ทําใหสังคมโลกเล็ก หรือแคบลงดวย

ประสิทธิภาพ หรือความรวดเร็วของระบบสง-รับ-กระจาย ขอมูลขาวสาร ดังนั้น ในสวนของมูลนิธิ

เมาไมขับ ควรมีการพัฒนา หรืออกแบบเว็บไซต ใหมีความนาสนใจมากข้ึน ในดานเนื้อหาก็ควรมี

ความครบครัน และสามารถตอบสนองความตองการของประชาชนไดในทุกดาน หากตองการ

ทราบเกี่ยวกับมูลนิธิเมาไมขับ นอกจากนี้แลวดวยการพัฒนาที่ไมหยุดยั้งของส่ือสมัยใหมอยาง สื่อ

อินเตอร ถึงแมทางมูลนิธิเมาไมขับจะมีเว็บไซตของทางมูลนิธิอยูแลว ก็ควรเพิ่มชองทางการส่ือสาร

อยาง เฟสบุค ทวิตเตอร หรือส่ือประเภทอ่ืนๆ และทําการเชื่อมโยงขอมูลตางๆเหลานั้นเขากับ

เว็บไซตหลักของทางมูลนิธิดวยก็จะทําใหเกิดการพัฒนาไปในทิศทางที่ดีมากยิ่งข้ึน สําหรับองคกร

อ่ืนๆก็สามารถนําแนวทางดังกลาวไปปรับใชไดในการดําเนินงานไดเชนกัน หากองคกรนั้นๆมีการ

ใช ส่ืออินเตอรเน็ต เปนสวนหนึ่งในการดําเนินงานขององคกร ควบคูไปกับส่ือประเภทอ่ืนๆอยูแลว 

 

3.ผลการวิจัย พบวา ประชาชนมีการเปดรับขาวสารจากส่ือขอความรณรงค ในชวง

เทศกาลปใหม และเทศกาลสงกรานต อยูในระดับสูง แตประชาชนมีการเปดรับขาวสารจากส่ือ

ขอความรณรงค ในชวงเทศกาลตรุษจีน อยูในระดับปานกลาง ซึ่งหากตองการใหประชาชนมีการ

เปดรับขาวสารจากส่ือขอความรณรงค ในชวงเทศกาลตรุษจีน อยูในระดับสูง ในสวนของ มูลนิธิ

เมาไมขับ ควรมีการผลิต ส่ือขอความรณรงคในชวงเทศกาลตรุษจีน เพิ่มข้ึน เพื่อที่จะทําให
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ประชาชนเกิดความจดจํา และเห็นความสําคัญของการรณรงคในชวงเทศกาลตรุษจีน เพิ่มมาก

ยิ่ง ข้ึน โดยการผลิตส่ือขอความรณรงค จะตองเปนส่ือขอความรณรงคที่มีความโดดเดน 

หลากหลายมากพอ เมื่อเปรียบเทียบกับส่ือขอความรณรงคที่ใชในการรณรงคในชวงเทศกาลปใหม 

และเทศกาลสงกรานต สําหรับองคกรอ่ืนๆที่จําเปนที่จะตองนําเอา สื่อขอความรณรงค เขามาเปน

ส่ือหนึ่งในการรณรงคที่ทางองคกรไดจัดทําข้ึน ทางองคกรจะตองมีการออกแบบขอความรณรงคที่

มีความทาทาย โดยจะตองคํานึงถึงประเด็นที่อยูในความสนใจของประชาชน และจะตองสามารถ

กระตุนความรูสึกนึกคิดของประชาชนในเชิงบวกได  

 

4.ผลการวิจัย พบวา ในสวนของส่ือกิจกรรมรณรงค ซึ่งประกอบไปดวย ส่ือกิจกรรมรณรงค 

“ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” ส่ือกิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” และ

ส่ือกิจกรรมรณรงค “สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย” ประชาชนมีการเปดรับขาวสารจากส่ือ

กิจกรรมรณรงค อยูในระดับสูง ซึ่งถือไดวาเปนผลดีตอทางมูลนิธิเมาไมขับในการที่จะมีการพัฒนา

กิจกรรมรณรงคใหมีความโดนเดน นาสนใจ และกระตุนใหประชาชนเกิดทัศนคติที่ดีตอกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาล จนเปนที่มาของการที่ประชาชนจะเขามามีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคเพิ่ม

มากข้ึน นอกจากน้ีแลวควรมีการจัดกิจกรรมที่มีความแปลกใหมจากเดิมบาง ก็อาจจะทําใหกลุม

ประชาชนเกิดความสนใจในกิจกรรมของทางมูลนิธิเมาไมขับก็เปนได โดยกิจกรรมที่นาสนใจ อาทิ 

กิจกรรมการจัดประกวด กิจกรรมการจัดแขงขัน กิจกรรมการใหบริการทางสังคม กิจกรรมการ

ฝกอบรมพิเศษ ฯลฯ นอกจากนี้แลวในการจัดกิจกรรมรณรงค ควรเนนการนําเอาหลักการจัด

เหตุการณพิเศษใหไดผลมาใช นั่นคือ การจัดกิจกรรมรณรงค โดยนําหลักการที่วา แปลก ใหม 

ใหญ ดัง เขามาใชในการจัดกิจกรรม ตลอดจนจะตองเปนกิจกรรมที่นาสนใจ มีการประชาสัมพันธ

อยางตอเนื่อง มีผูมีชื่อเสียงทางสังคม หรือผูส่ือขาวมารวมกิจกรรม เปนตน 

 

 5.ผลการวิจัย พบวา ในสวนของทัศนคติที่ประชาชนมีตอมูลนิธิเมาไมขับ กิจกรรมรณรงค 

“ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” และ

กิจกรรมรณรงค “สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย” พบวา ภาพรวมประชาชนมีทัศนคติที่ดี อยูใน

ระดับสูง จากผลการวิจัยทําใหทราบวา ประชาชนอาจจะไดรับประสบการณที่ดี ไดรับขอมูล

ขาวสารที่ดีจากบุคคลใกลชิด จนเกิดเปนความรูสึกดีที่เกิดจากการที่ไดรับการกลอมเกลาจาก

บุคคลใกลชิด นอกจากนี้แลวการเปนองคกรที่ทําเพื่อสังคมของมูลนิธิเมาไมขับ อาจเปนสวนหนึ่งที่

ทําใหประชาชนมีทัศนคติที่ดี ซึ่งถือไดวาเปนผลดีตอทางมูลนิธิเมาไมขับในการที่จะมีการพัฒนาให
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ดียิ่งๆข้ึนๆไป ซึ่งโดยในการจัดกิจกรรมรณรงคในคร้ังตอไป หากทางมูลนิธิเมาไมขับตองการให

กิจกรรมรณรงคที่จัดข้ึนทําใหประชาชนมีทัศนคติที่ดีมากยิ่งข้ึนนั้น ทางมูลนิธิเมาไมขับจะตองเนน

การจัดกิจกรรมรณรงคที่จะตองมีอิทธิพลในการที่จะเปล่ียนแปลงความคิด ตามมาดวย ความรูสึก 

และเปนที่มาของการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมตามที่กิจกรรมรณรงคตองการ  

 

 6.ผลการวิจัย พบวา ในสวนของประเภทการมีสวนรวมของประชาชนเกี่ยวกับกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับในดานตางๆ อาทิ ดานการเขามามีสวนรวมในกิจกรรม

รณรงค ดานการเขามามีสวนรวมในการเปนหนึ่งในสมาชิกผูเขารวมกิจกรรมรณรงค ดานการเขา

มามีสวนรวมในการชักชวนบุคคลใกลตัวเขารวมกิจกรรมรณรงค และดานการเขามามีสวนรวมใน

การประชาสัมพันธกิจกรรมรณรงค ภาพรวมประชาชนมีสวนรวม อยูในระดับปานกลาง ดังนั้น การ

ที่จะสามารถทําใหประชาชน มีสวนรวม อยูในระดับสูง ไดนั้นทางมูลนิธิเมาไมขับ อาจจะตองทําให

ประชาชนเห็นความสําคัญของการมีสวนรวมในแตละดานตางๆในขางตนมากข้ึน โดยจะตองทําให

ประชาชนเห็นผลดีอยางเปนรูปธรรมวา หากประชาชนเขามามีสวนรวมในดานตางๆเหลานั้นแลว 

จะสงผลดีตอการดําเนินกิจกรรมรณรงคของมูลนิธิอยางไร ตลอดจนประชาชนจะไดรับประโยชน 

หรือผลดีในดานใดบาง นอกจากนี้แลวทางมูลนิธิเมาไมขับอาจจะเปดโอกาสใหประชาชนไดเขามา

มีสวนรวมในการแสดงความคิดเห็นในดานตางๆอยางเต็มที่เกี่ยวกับการมีสวนรวมในกิจกรรม

รณรงคก็จะสามารถสรางผลดีไดอีกทางหนึ่ง 

 

7.ผลการวิจัย พบวา ในสวนของรูปแบบการมีสวนรวมของประชาชน ดานมุมมองเกี่ยวกับ

การมีสวนรวมใน กิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” พบวา ภาพรวม

ประชาชนมีมุมมองที่ดี อยูในระดับสูง กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” พบวา 

ภาพรวมประชาชนมีมุมมองที่ดี อยูในระดับปานกลาง และกิจกรรมรณรงค “สงกรานต ปลอดเหลา 

ปลอดภัย” พบวา ภาพรวมประชาชนมีมุมมองที่ดี อยูในระดับสูง จากผลการวิจัยดังกลาวจึงทําให

ทราบวา เม่ือเปรียบเทียบทั้งสามกิจกรรมแลว กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” เปน

กิจกกรมรณรงคที่ประชาชนมีมุมมองท่ีดี อยูในระดับปานกลาง ซึ่งมีความแตกตางกับ กิจกรรม

รณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” และกิจกรรมรณรงค “สงกรานต ปลอดเหลา 

ปลอดภัย” โดยส้ินเชิง ดังนั้น หากตองการให กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” เปน

กิจกรรมรณรงคที่ประชาชนมีมุมมองที่ดี อยูในระดับสูง ทางมูลนิธิเมาไมขับ ควรเพิ่ม การ

ประชาสัมพันธการสรางการมีสวนรวม โดยอาศัยการออกแบบกิจกรรมที่มีความนาสนใจ สามารถ
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กระตุนใหประชาชนเห็นความสําคัญของการที่จะเขาไปมีสวนรวม นอกจากนี้แลวรูปแบบของ

กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” จะตองมีความพิเศษ หรือโดดเดน ไมนอยไปกวา 

กิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” และกิจกรรมรณรงค “สงกรานต ปลอด

เหลา ปลอดภัย” หากกระทําไดตามที่กลาววาไปแลวในขางตน กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลว

ขับถูกจับแน” ก็อาจจะกลายไปเปนกิจกรรมรณรงคที่ประชาชนมีมุมมองที่ดี อยูในระดับสูงก็เปนได 

 

 8.ผลการวิจัย พบวา ในสวนของสมมติฐานทั้งสามขอ พบวา ความสัมพันธระหวาง การ

เปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวม ในภาพรวม อยูในระดับตํ่า ผูวิจัยคาดการณวา 

ประชาชนมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลนอยเกินไป หรืออาจจะเปน

การเปดรับขาวสารโดยผานส่ือบางประเภท ซึ่งไมมีความครอบคลุมเนื้อหาทั้งหมดเกี่ยวกับกิจกรรม

รณรงคในชวงเทศกาล จากผลการวิจัยทําใหทราบวา บุคคลจะเลือกใหความสนใจตอขาวสาร

ตางๆที่เกิดข้ึน โดยขาวสารที่บุคคลจะสนใจเปดรับมากที่สุด จะตองเปนขาวสารที่มีความ

สอดคลองกับทัศนคติ และความเชื่อของตนเอง จนเปนที่มาของการที่ประชาชนจะมีทัศนคติที่ดีตอ

กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลตามมาดวย นอกจากนี้แลวยังสงผลตอการเขามามีสวนรวมของ

ประชาชนเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลอีกดวย ดังนั้น หากตองการให  ความสัมพันธ

ระหวาง การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวม ในภาพรวม อยูในระดับสูง ยิ่งข้ึนนั้นทาง

มูลนิธิเมาไมขับ ควรมีการใชส่ือเพื่อการประชาสัมพันธที่มีความหลากหลาย มีการออกแบบท่ี

นาสนใจ เผยแพรอยางตอเนื่อง สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางทั่วถึงมากข้ึนกวาเดิม ก็จะ

สามารถทําใหประชาชนมีทัศนคติที่ดีตอกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลเพิ่มมากข้ึน และผลดีที่

ตามมา ก็คือ การที่จะทําใหประชาชนมีการเขามามีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลเพิ่ม

มากข้ึนดวย ดังนั้น การเปดรับขาวสาร ถือเปนตัวแปรสําคัญ ในการที่จะสงผลใหทัศนคติ และการ

มีสวนรวมของประชาชนเพิ่มมากข้ึน 

 
ขอเสนอแนะสําหรับงานวิจัยครั้งตอไป 
 
 1. การวิจัย เร่ือง “การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ” เปนงานวิจัยที่ศึกษากลุม

ตัวอยางในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 10 เขตเทานั้น ซึ่งประกอบดวย เขตปทุมวัน เขตบางซื่อ 

เขตพญาไท เขตหวยขวาง เขตดอนเมือง เขตมีนบุรี เขตลาดพราว เขตดินแดน เขตทวีวัฒนา และ

เขตสวนหลวง ซึ่งผลการวิจัยที่ไดอาจจะไมมีครอบคลุมมากนัก ดังนั้น หากตองการใหผลการวิจัยที่
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ไดมีประสิทธิภาพ มากข้ึน ควรมีการศึกษากลุมตัวอยางในจังหวัดตางๆที่ทางมูลนิธิเมาไมขับไดเขา

ไปสรางเครือขายในการรณรงคเมาไมขับเพิ่มเติม ก็จะทําใหขอมูลที่ไดมีความกระจายของขอมูล 

ตลอดจนการไดรับผลการวิจัยที่มีความนาเช่ือถือ และมีโอกาสที่จะไดรับขอมูลที่มีความละเอียด 

และสมบูรณมากข้ึน 

 

2. การวิจัย เร่ือง “การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ” เปนงานวิจัยที่ศึกษา

เกี่ยวกับการจัดกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม การจัดกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลตรุษจีน 

และการจัดกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลสงกรานต นอกจากน้ีแลวยังมุงศึกษาถึง 3 กิจกรรม

หลักๆ คือ กิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมา

แลวขับถูกจับแน” และกิจกรรมรณรงค “สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย” ซึ่งในบางครั้งการทํา

วิจัยที่มีการศึกษาอยางหลากหลาย อาจจะทําใหผลการวิจัยที่ไดมานั้น เปนผลการวิจัยที่ไมมีความ

เปนรูปธรรมมากนัก เนื่องจาก ขอมูลที่ไดจะมีความหลากหลาย และมีความโดดเดนที่ตางกัน

ออกไป ดังนั้น ในการทําวิจัยคร้ังตอไปเกี่ยวกับการจัดกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของมูลนิธิเมา

ไมขับ อาจจะนําเอากิจกรรมรณรงคกิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่ง ที่จัดข้ึนในชวงเทศกาลใด เทศกาล

หนึ่ง มาใชเปนประเด็นในการวิจัย และหากตองการใหผลการวิจัยที่ไดมีประสิทธิภาพมากขึ้น เม่ือ

เลือกกิจกรรมรณรงคที่ใชในการศึกษาไดแลว อาจจะนําเอา หลักการประเมินโครงการรณรงค เขา

มาเปนสวนหนึ่งในการวิจัยดวย โดยอาจจะแบงตัวชี้วัดที่จะใชในการประเมินโครงการรณรงค

ออกเปน 4 ลักษณะ คือ การประเมินติดตามผลระหวางโครงการ การประเมินประสิทธิผล การ

ประเมินประสิทธิภาพ และการประเมินความคุม หรืออาจจะแบงการประเมินโครงการรณรงค 

ออกเปน 3 ลักษณะ คือ การประเมินผลกอนการดําเนินโครงการ การประเมินผลระหวางการ

ดําเนินโครงการ และการประเมินภายหลังการดําเนินโครงการ โดยผลการวิจัยที่ไดจะสามารถ

นํามาปรับใชในการจัดกิจกรรมรณรงคคร้ังตอไป หรือกิจกรรมรณรงคอ่ืนๆไดเปนอยางดี เพราะเปน

ผลการวิจัยที่ไดทําใหเห็นภาพที่มีความชัดเจนของงานวิจัยที่ทํามากข้ึน 

 

3. การวิจัย เร่ือง “การเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และการมีสวนรวมของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ” เปนงานวิจัยในเชิง

ปริมาณ ที่มุงศึกษาถึง ตัวแปรเกี่ยวกับการเปดรับขาวสาร ตัวแปรเก่ียวกับทัศนคติ และตัวแปร

เกี่ยวกับการมีสวนรวม ดังนั้น ในการวิจัยคร้ังตอไป ควรศึกษาในรูปแบบของงานวิจัยในเชิง
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คุณภาพบาง ก็จะทําใหผลการวิจัยที่ไดมีความหลากหลาย มีความถูกตอง และมีความแมนยํา 

มากยิ่งข้ึน โดยนอกจากตัวแปรทั้ง3ตัวแปรที่ใชในการศึกษางานวิจัยนี้แลวยังมีตัวแปรอ่ืนๆอีก

มากมาย ที่นาสนใจ และควรแกการนํามาศึกษา เพื่อเปนประโยชน และการไดรับผลการวิจัยที่มี

ประสิทธิภาพมากข้ึน อาทิ ตัวแปรเก่ียวกับการใชประโยชนจากกิจกรรมรณรงค, ตัวแปรเก่ียวกับ

ความพึงพอใจในกิจกรรมรณรงค, ตัวแปรเกี่ยวกับความรูจากกิจกรรมรณรงค, ตัวแปรเกี่ยวกับ

ภาพลักษณของมูลนิธิเมาไมขับในการเปนองคกรที่จัดกิจกรรมเพื่อสังคม, ตัวแปรเกี่ยวกับกลยุทธ

ในการบริหารกิจกรรมรณรงค, ตัวแปรเก่ียวกับประสิทธิผลของกิจกรรมรณรงค และตัวแปรเก่ียวกับ

กลยุทธในการจัดกิจกรรมรณรงค เปนตน  
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จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2548. 
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เฟองฟา คณานุรักษ. ปญหาและขอจํากัดของพัฒนากรในการทํางานพัฒนาชุมชนตามหลักการ 

การมีสวนรวมของประชาชน : ศึกษาเฉพาะกรณีจังหวัดนราธิวาส, 2530. 

มูลนิธิ เมาไม ขับ .ขอมูลกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล .[ออนไลน]. แหลงที่มา  : 

http://www.ddd.or.th/. [2552, มิถุนายน 20] 

มูลนิธิเมาไมขับ. แผนงานลดอุบัติเหตุทางถนนจากการดื่มแอลกอฮอล ป 2551-2552 โดยมูลนิธิเมา

ไมขับ เสนอสํานักงานกองทุนสนับสนุนการสรางเสริมสุขภาพ. 
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มหาบัณฑิต, สาขาวิชาส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2534. 

มงคล แกวจันทร. ชีวิตการส่ือสาร : การใชไอทีในชีวิตประจําวัน อินเตอรเน็ต. ปที่ 6 ฉบับที่ 5, 

2544. 

มนตรี สุดสม. กลยุทธการสื่อสารเพ่ือสงเสริมความปลอดภัยทางการจราจรในจังหวัดภูเก็ต. 

วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต ,  ภาควิชาการประชาสัมพันธ  บัณฑิตวิทยาลัย 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2541. 

ยุวัฒน วุฒิเมธี. หลักการพัฒนาชุมชนและการพัฒนาชนบท. กรุงเทพฯ : ไทยอนุเคราะหไทย, 

2526. 

โรงพยาบาลเทพปญญา.ขอมูลสถิติการเกิดอุบัติเหตุในชวงเทศกาลปใหม และเทศกาลสงกรานต 

ประจําป 2553.[ออนไลน]. แหลงที่มา :  http://www.theppanya.com. [2552, กันยายน 

15] 

วันรักษ มิ่งมณีนาคิน. การพัฒนาชนบทไทย. กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2531.  

วริยา ธุวสิน. การรับขาวสารเกี่ยวกับยามาจากส่ือมวลชนของพนักงานขับรถ บริษัท ขนสง จํากัด

วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, สาขาวิชาส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 

2534. 

วาทินี วิชญานุโรจน. กลยุทธการประชาสัมพันธและประสิทธิผลของโครงการประชารวมใจปองกัน

และควบคุมโรคไขเลือดออก เฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว. วิทยานิพนธ

ปริญญามหาบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2544. 

วิภา ประดิษฐผลพานิช. การจัดกิจกรรมเพื่องานประชาสัมพันธ. เอกสารประกอบการสอน

สาขาวิชาการประชาสัมพันธ คณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยหอการคาไทย, 2549. 
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วิรัช ลภิรัตนกุล. การประชาสัมพันธ ฉบับสมบูรณ. พิมพคร้ังที่ 1. กรุงเทพฯ : จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย, 2549. 

วิรัช ลภิรัตนกุล. กลยุทธการประชาสัมพันธในภาวะวิกฤติ และการบริหารภาวะวิกฤติ. พิมพคร้ังที่ 

1. กรุงเทพฯ : จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2549. 

วศุภรัชต ปยวัชรพันธุ. กระบวนการสื่อสารในการรณรงคเร่ืองยาเสพติดระดับชุมชน ตําบลบางคูรัด 

อําเภอบางบัวทอง จังหวัดนนทบุรี. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, ภาควิชาการ

ประชาสัมพันธ บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2547. 

ศันสนีย ฤทธิ์ทองพิทักษ. การเปดรับขาวสาร ความรู ทัศนคติ และการใชสมุนไพรไทยของคนใน

กรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, ภาควิชาการประชาสัมพันธ บัณฑิต

วิทยาลัย จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2546. 
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ปริญญามหาบัณฑิต, สาขาวิชาส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2536. 

สิริพรรษ ศรีบุญลือ. กลยุทธการส่ือสารการรณรงคโครงการรวมใจเพื่อลดอันตรายจากควันบุหร่ีมือ

สอง. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการประชาสัมพันธ บัณฑิตวิทยาลัย

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2544. 
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 เลขที่แบบสอบถาม            

                                  
แบบสอบถาม 

 

คําชี้แจง แบบสอบถามน้ีจัดทําข้ึนเพื่อนําขอมูลที่ไดไปใชในการทําวิจัยเร่ือง “การเปดรับขาวสาร 

ทัศนคติ และการมีสวนรวมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงคในชวง

เทศกาลของมูลนิธิเมาไมขับ” เพื่อเปนสวนหนึ่งของการศึกษา ระดับปริญญาโท สาขานิเทศศาสตร

พัฒนาการ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

 
 
สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
กรุณาขีดเครือ่งหมาย  ลงใน ชองวางหนาขอความที่ตองการ 
 
1.เพศ   

(     ) 1.  ชาย    (     ) 2.  หญิง  

   

2.อายุ    

(     ) 1.  15-20 ป   (     ) 2.  21-25 ป    

(     ) 3.  26-30ป   (     ) 4.  31-35 ป    

(     ) 5.  36-40 ป   (     ) 6.  41-45 ป 

(     ) 7.  46-50 ป   (     ) 8.  51-55 ป 

(     ) 9.  56-60 ป  

 

3.การศึกษาสูงสุด      

  (     ) 1.  ตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนปลาย (     ) 2.  มัธยมศึกษาตอนปลายหรือปวช. 

(     ) 3.  อนุปริญญาหรือปวส.  (     ) 4.  ปริญญาตรี 

(     ) 5.  ปริญญาโทและสูงกวา 

 

4.อาชพี    

(     ) 1.  นิสิต/นักศึกษา   (     ) 2.  แมบาน 
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(     ) 3.  คาขาย              (     )  4. ขาราชการ,พนักงานรัฐวิสาหกิจ   

(     ) 5.  พนักงานบริษัทเอกชน  (     ) 6.  ขับรถรับจาง   

  (     ) 7.  อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ................... 

 

5.รายไดเฉล่ียตอเดือน 

   (     ) 1.  ตํ่ากวา 10,000 บาท  (     ) 2.  10,000 – 20,000 บาท 

(     ) 3.  20,001 – 30,000 บาท  (     ) 4.  30,001 – 40,000 บาท 

(     ) 5.  40,001 – 50,000 บาท  (     ) 6.  สูงกวา 50,000 บาท 

 

6.สถานภาพสมรส 

(     ) 1.  โสด    (     ) 2.  สมรส 

(     ) 3.  แยกกันอยู   (     ) 4.  หยา 

(     ) 5.  หมาย (คูสมรสเสียชีวิต) 

 

7.ทานเคยด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล บางหรือไม ในชีวิตประจําวัน 

(     ) 1.  ไมเคยด่ืม (ขามไปขอ11)  (     ) 2.  เคยด่ืม 

 

8.ทานเคยคิดที่จะเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลตลอดชีวิต บางหรือไม 

(     ) 1.  ไมเคยคิด   (     ) 2.  เคยคิด 

 

9.ทานเคยด่ืม เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ขณะขับรถ บางหรือไม 

(     ) 1.  ไมเคยด่ืม   (     ) 2.  เคยด่ืม 

 

10.ทานเคยคิดที่จะเลิกด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ขณะขับรถ บางหรือไม 

(     ) 1.  ไมเคยคิด   (     ) 2.  เคยคิด 

 

11.ทานเคยเดินทางรวมกบัผูขับข่ีที่ด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ขณะขับรถ บางหรือไม 

 (     ) 1.  ไมเคย    (     ) 2.  เคย 
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12.โดยปกติแลว ทานจะมีการเดินทางในชวงเทศกาลตางๆ บางหรือไม 

 (     ) 1.  ไมเคย    (     ) 2.  เคย 

 

13.ทาน หรือบุคคลใกลชิดของทานเคยประสบอุบัติเหตุ ซึ่งเกิดจากการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

ขณะขับรถ ในชวงเทศกาลตางๆ บางหรือไม 

 (     ) 1.  ไมเคย    (     ) 2.  เคย 

 

14.ในชวงเทศกาลปใหม ทานไดงดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล บางหรือไม 

 (     ) 1.  งด    (     ) 2.  ไมงด 

 

15.ในชวงเทศกาลปใหม เมื่อปที่ผานมา (2553) ทานงดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล บางหรือไม 

 (     ) 1.  งด    (     ) 2.  ไมงด 

 

16.ในชวงเทศกาลตรุษจีน ทานไดงดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล บางหรือไม 

 (     ) 1.  งด    (     ) 2.  ไมงด 

 

17.ในชวงเทศกาลตรุษจีน เมื่อปที่ผานมา (2553) ทานงดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล บางหรือไม 

 (     ) 1.  งด    (     ) 2.  ไมงด 

 

18.ในชวงเทศกาลสงกรานต ทานไดงดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล บางหรือไม 

 (     ) 1.  งด    (     ) 2.  ไมงด 

 

19.ในชวงเทศกาลสงกรานต เมื่อปที่ผานมา (2553) ทานงดด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล บางหรือไม 

 (     ) 1.  งด    (     ) 2.  ไมงด 

 

20.ทานเห็นดวยวา กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ จะทําใหผูใชรถใชถนน 

ตระหนัก และเห็นความสําคัญของ การไมด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ขณะขับรถ มากข้ึน 

(     ) 1.  เห็นดวยอยางยิ่ง  (     ) 2.  เห็นดวย 

(     ) 3.  เฉยๆ    (     ) 4.  ไมเห็นดวย 
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(     ) 5.  ไมเห็นดวยอยางยิ่ง 

 

21.ทานเห็นดวยวา การจัดกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ จะชวยใหปญหา

อุบัติเหตุจากการดื่มเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ขณะขับรถ ในชวงเทศกาล ลดนอยลง 

(     ) 1.  ชวยไดมาก   (     ) 2.  ชวยไดบาง 

(     ) 3.  ไมแนใจ   (     ) 4.  ชวยไมคอยได 

(     ) 5.  ชวยไมไดเลย 

 
สวนที่ 2 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกบักจิกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ มลูนิธิเมาไมขับ 
กรุณาขีดเครือ่งหมาย  ลงในชองวางที่ตรงกับความรูสกึของทาน 
 

ทานเคยไดรับขาวสารเกีย่วกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม เทศกาลตรุษจีน และเทศกาล

สงกรานต ของมูลนธิิเมาไมขับ จากส่ือตอไปน้ี บอยคร้ังเพียงใด (กรุณาตอบทุกขอ) 

 

 
           สื่อ 

              เทศกาล 

ความถ่ีที่เหน็/รับรู 
 

บอยท่ีสุด 
 

 
บอย 

 

 
ปานกลาง 

 

 
นอย 

 

 
ไมเคยเห็น/รบัรู 

2.1 สื่อหลกัท่ีใชในการประชาสมัพันธเกี่ยวกบักิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม 

2.1.1 

 

     

2.1.2  

 

     

2.1.3 
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           สื่อ 

              เทศกาล 

ความถ่ีที่เหน็/รับรู 
 

บอยท่ีสุด 
 

 
บอย 

 

 
ปานกลาง 

 

 
นอย 

 

 
ไมเคย
เห็น/รับรู 

2.1.4 

 

     

2.1.5 

 

     

2.2 สื่อหลกัท่ีใชในการประชาสมัพันธเกี่ยวกบักิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลตรุษจีน 

2.2.1 

 

     

2.2.2 

 

     

2.2.3 

 

     

2.2.4 
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           สื่อ 

              เทศกาล 

ความถ่ีที่เหน็/รับรู 
 

บอยท่ีสุด 
 

 
บอย 

 

 
ปานกลาง 

 

 
นอย 

 

 
ไมเคย
เห็น/รับรู 

2.3 สื่อหลกัท่ีใชในการประชาสมัพันธเกี่ยวกบักิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลสงกรานต 

2.3.1 

 

     

2.3.2 

 

     

2.3.3 

 

     

2.3.4 

 

     

2.3.5 เพลงสงกรานต (เมาไมขับนะ

จะ) โดย ฟาประกายดาว “ อยาด่ืมให

มันมากไป เขารณรงคไวเมาไมขับนะ

จะ” 

     

2.3.6 สปอตรณรงคเมาไมขับ เสียง 

พระพะยอม กัลยาโณ 30 วินาที 

     

2.3.7 สปอตรณรงคเมาไมขับ เสียง 

อาจารยสุนีย สินธุเดชะ 30 วินาที 
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           สื่อ 
              เทศกาล 

ความถ่ีที่เหน็/รับรู 
 

บอยท่ีสุด 
 

 
บอย 

 

 
ปานกลาง 

 

 
นอย 

 

 
ไมเคย
เห็น/รับรู 

2.4 สื่อรองท่ีใชในการประชาสัมพันธเกี่ยวกับกจิกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม 
เทศกาลตรษุจีน และเทศกาลสงกรานต 

2.4.1 

 

     

2.4.2 

 

     

2.4.3 

 

     

2.4.4 

 

     

2.4.5 

 

     

2.4.6  

 

     

2.4.7  

 

     



 

186

2.4.8 

 

     

2.4.9 

 

     

2.4.10 

 

     

2.4.11 

 

     

2.4.12 

 
คุณ กฤษนะ ละไล 

     

2.4.13 

 
คุณ เมทนี บูรณศิริ 
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2.4.14 

 
คุณ วิลล่ี แมคอินทอช 

     

2.4.15 

 
คุณ คริสโตเฟอร แจ็ค เบญจกุล 

     

2.4.16 

 

     

2.4.17 

 

     

2.4.18 

 

     

2.4.19 

 

     

2.4.20 
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2.4.21 

 

     

2.5 ขอความรณรงคในชวงเทศกาลปใหม เทศกาลตรุษจีน และเทศกาลสงกรานต 

2.5.1 ใหนํ้าใจ ดีกวาใหนํ้าเมา ปใหมไป

ใหถึง 

     

2.5.2 ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมา

ไมขับ 

     

2.5.3 ตรุษจีนเมาไมขับ สํานึกรับผิดชอบ

ตอชีวิต และทรัพยสินของตนเอง และ

ผูอื่น 

     

2.5.4 ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน      

2.5.5 สงกรานตน้ีคุณจะกลับบานไหน 

บานเกิด หรือ บานเกา 

     

2.5.6 สงกรานตน้ีหยุดยาวถาเมาแลวขับ      

2.6 กิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลปใหม เทศกาลตรุษจีน และเทศกาลสงกรานต 

2.6.1 กิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย 

รวมพลังไทย เมาไมขับ” 

     

2.6.2 กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลว

ขับถูกจับแน” 

     

2.6.3 กิจกรรมรณรงค “สงกรานต ปลอด

เหลา ปลอดภัย” 

     

 
สวนท่ี 3 ทัศนคติเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ 
กรุณาขีดเครื่องหมาย  ลงในชองวางที่ตรงกับความรูสึกของทาน 
 
ทานมีทัศนคติตอกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ ตามประเด็นดังตอไปนี้

อยางไร (กรุณาตอบทุกขอ) 
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ประเดน็ความคิดเหน็ 

 

 
เห็นดวย
อยางย่ิง 

 

 
เห็น
ดวย 

 
ไม

แนใจ 

 
ไม 

เห็นดวย 

 
ไมเห็นดวย 
อยางย่ิง 

3.1 ทัศนคติตอมูลนิธิเมาไมขับ 

3.1.1 ทานเห็นดวยวา มูลนิธิเมาไม

ขับ เปนหนวยงาน หรือองคการ ท่ี

ตองการสรางกระแสความต่ืนตัวใน

สังคมเ ก่ียวกับปญหาอุบั ติ เหตุ

จราจรจากการดื่มสุรา 

     

3.1.2 ทานเห็นดวยวา การที่มูลนิธิ

เ ม า ไม ขั บ  มี ก า รผ ลั ก ดัน ให มี

ก ฎ หม า ย  แ ล ะ ก า ร บั ง คั บ ใ ช

กฎหมายท่ีมีผลในทางปฏิบัติ เปน

แ น ว ท า ง สํ า คั ญ ใ น ก า ร ล ด

พฤติกรรมเมาแลวขับ ไดทางหน่ึง   

     

3.1.3 ทานเห็นดวยวา การท่ีมูลนิธิ

เมาไมขับ มีการออกฎหมายบังคับ

ใ ห ผู ขั บ ขี่ ท่ี เ กิ ด อุ บั ติ เ ห ตุ ต อ ง

ตรวจวัดแอลกอฮอลทุกคร้ัง เปนส่ิง

ท่ีมีความสําคัญ 

     

3.1.4 ทานเห็นดวยวา มูลนิธิเมาไม

ขับ เปนองคกรพัฒนาเอกชนท่ีมี

บทบาทในการขับเคล่ือนเพื่อลด

ปญหาอุบัติเหตุทางถนนจากการ

ด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

     

3 . 1 . 5 ท า น เ ห็ น ด ว ย ว า  ก า ร

ดําเนินงานของ มูลนิธิเมาไมขับ มี

ผลงานเปนท่ีประจักษ และเปนท่ี

ยอมรับในระดับประเทศ และระดับ

นานาชาติ 

     

3.2 ทัศนคติตอ กิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” 
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3.2.1 ทานเห็นดวยวา  การจัด

กิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย 

รวมพลังไทย เมาไมขับ”เปนการ

สรางกระแสความต่ืนตัวในสังคม

เก่ียวกับปญหาอุบัติเหตุจราจรจาก

การด่ืมสุรา 

     

3.2.2 ทานเห็นดวยวา การจัด

กิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย 

รวมพลังไทย เมาไมขับ”สามารถ

เสริมสรางจิตสํานึกใหประชาชนไม

ขับรถขณะเมาสุรา 

     

3.2.3 ทานเห็นดวยวา การจัด

กิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย 

ร วมพ ลั ง ไทย  เ ม า ไม ขั บ ”เ ป น

กิ จ ก ร ร ม ท่ี เ ป ด โ อ ก า ส ใ ห

สาธารณชนผูท่ีมีความสนใจไดเขา

มามีสวนรวมในกิจกรรมรณรงค

อยางท่ัวถึง 

     

3.2.4 ทานเห็นดวยวา การจัด

กิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย 

รวมพลังไทย เมาไมขับ” สามารถ

ปลุกกระแสใหเห็นวา พฤติกรรม

เมาแลวขับ ไมเปนท่ียอมรับของ

สังคมไทย 

     

3.2.5 ทานเห็นดวยวา กิจกรรม

รณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลัง

ไทย  เมาไมขับ ”เปนกิจกรรม ท่ี

สามารถทําใหทาน ตระหนัก และ

เห็นความสําคัญของการใชรถใช

ถนนอยางปลอดภัยมากข้ึน 

     

3.3 ทัศนคติตอ กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” 
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3.3.1 ทานเห็นดวยวา  การจัด

กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลว

ขับถูกจับแน” เปนการสรางกระแส

ความ ต่ืน ตัว ใน สังคมเกี่ ยว กับ

ปญหาอุบัติเหตุจราจรจากการด่ืม

สุรา 

     

3.3.2 ทานเห็นดวยวา การจัด

กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลว

ขับถูกจับแน”สามารถเสริมสราง

จิตสํานึกใหประชาชนไมขับรถขณะ

เมาสุรา 

     

3.3.3 ทานเห็นดวยวา การจัด

กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลว

ขับถูกจับแน” เปนกิจกรรมท่ีเปด

โอกาสใหสาธารณชนผูท่ีมีความ

สน ใจ ได เ ข า ม ามี ส ว น ร ว ม ใน

กิจกรรมรณรงคอยางท่ัวถึง 

     

3.3.4 ทานเห็นดวยวา การจัด

กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลว

ขับถูกจับแน” สามารถปลุกกระแส

ใหเห็นวา พฤติกรรมเมาแลวขับ ไม

เปนท่ียอมรับของสังคมไทย 

     

3.3.5 ทานเห็นดวยวา กิจกรรม

รณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับ

แน” เปนกิจกรรมท่ีสามารถทําให

ท า น  ต ร ะ ห นั ก  แ ล ะ เ ห็ น

ความสําคัญของการใชรถใชถนน

อยางปลอดภัยมากข้ึน 

     

3.4 ทัศนคติตอ กิจกรรมรณรงค “สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย” 

3.4.1 ทานเห็นดวยวา  การจัด

กิจกรรมรณรงค “สงกรานต ปลอด
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เหลา  ปลอดภัย” เปนการสราง

ก ร ะ แสค ว าม ต่ื น ตั ว ใ น สั ง คม

เก่ียวกับปญหาอุบัติเหตุจราจรจาก

การด่ืมสุรา 

3.4.2 ทานเห็นดวยวา การจัด

กิจกรรมรณรงค “สงกรานต ปลอด

เหลา ปลอดภัย” สามารถ

เสริมสรางจิตสํานึกใหประชาชนไม

ขับรถขณะเมาสุรา 

     

3.4.3 ทานเห็นดวยวา การจัด

กิจกรรมรณรงค “สงกรานต ปลอด

เหลา ปลอดภัย” เปนกิจกรรมท่ีเปด

โอกาสใหสาธารณชนผูท่ีมีความ

สน ใจ ได เ ข า ม ามี ส ว น ร ว ม ใน

กิจกรรมรณรงคอยางท่ัวถึง 

     

3.4.4 ทานเห็นดวยวา การจัด

กิจกรรมรณรงค “สงกรานต ปลอด

เหลา  ปลอดภัย” สามารถปลุก

กระแสใหเห็นวา พฤติกรรมเมา

แล ว ขับ  ไม เ ป น ท่ี ยอม รับของ

สังคมไทย 

     

3.4.5 ทานเห็นดวยวา กิจกรรม

รณรงค “สงกรานต ปลอดเหลา 

ปลอดภัย” เปนกิจกรรมท่ีสามารถ

ทําใหท าน  ตระหนัก  และเ ห็น

ความสําคัญของการใชรถใชถนน

อยางปลอดภัยมากข้ึน 
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สวนที่ 4 การมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ มลูนิธิเมาไมขบั 
กรุณาขีดเครือ่งหมาย  ลงในชองวางที่ตรงกับความเปนจรงิของทาน 
 

ทานเคยมีสวนรวมกับกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ ตามประเด็นดังตอไปนี้

อยางไร (กรุณาตอบทุกขอ) 
 
 

เกณฑการมีสวนรวม 
ความถี่ในการมีสวนรวม 

เปน
ประจํา 

คอนขาง
บอย 

ปานกลาง นอย ไมเคยคิด/
มีสวนรวม 

4.1 การมีสวนรวมในกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ 

4.1.1ทานเคยเขามามีสวนรวมใน

กิจกรรมรณรงคของ มูลนิธิเมาไมขับ 

     

4.1.2 ทานเคยเขามามีสวนรวมใน

การเปนหน่ึงในสมาชิกผู เขารวม

กิจกรรมรณรงคของ มูลนิธิเมาไมขับ 

     

4.1.3 ทานเคยเขามามีสวนรวมใน

การชักชวน  หรือโนมนาวใจ  ให

บุ คคลใกล ตั ว เข า ร วมกิ จกรรม

รณรงคของ มูลนิธิเมาไมขับ 

     

4.1.4 ทานเคยเขามามีสวนรวมใน

การประชา สัมพันธ ให ท้ั ง  ภาค

ประชาชน หรือภาคสวนตางๆ เขา

มามีสวนรวมในการสนับสนุนทุน ท่ี

จะนํามาใชในการพัฒนากิจกรรม

รณรงคของ มูลนิธิเมาไมขับ 

     

4.2 การมีสวนรวมใน กิจกรรมรณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” 

4.2.1 ทานเคยมีสวนรวมในการ

พูดคุย หรือแลกเปล่ียนความคิดเห็น

เก่ียวกับ กิจกรรมรณรงค “ปใหม

ปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” 

กับบุคคลใกลชิดของทาน 
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4.2.2 ทานคิดวาการเขาไปมีสวน

รวมใน  กิจกรรมรณรงค  “ปใหม

ปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” 

จะสามารถสรางจิตสํานึกในการใช

รถใชถนนอยางปลอดภัยไดเปน

อยางมาก 

     

4.2.3 ทานคิดวาการเขาไปมีสวน

รวมใน  กิจกรรมรณรงค  “ปใหม

ปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” 

สามารถเปล่ียนแปลงพฤติกรรมการ

เมาแลวขับของคนในสังคมได 

     

4.2.4 ทานคิดวาการเขาไปมีสวน

รวมตัดสินใจ  เ ก่ียวกับกิจกรรม

รณรงค “ปใหมปลอดภัย รวมพลัง

ไทย เมาไมขับ” จะทําใหกิจกรรมน้ีมี

การพัฒนาอยางกวางขวางมากข้ึน 

     

4.2.5 ทานคิดวาการเขาไปมีสวน

รวมใน  กิจกรรมรณรงค  “ปใหม

ปลอดภัย รวมพลังไทย เมาไมขับ” 

จะทําใหทานเขาใจในลักษณะการ

ดําเนินงาน และกิจกรรมรณรงค

ในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ 

มากขึ้น 

     

4.3 การมีสวนรวมใน กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับแน” 

4.3.1 ทานเคยมีสวนรวมในการ

พูดคุย หรือแลกเปล่ียนความคิดเห็น

เก่ียวกับ กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีน

เมาแลว ขับถูกจับแน”กับบุคคล

ใกลชิดของทาน 
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4.3.2 ทานคิดวาการเขาไปมีสวน

รวมใน กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมา

แลวขับถูกจับแน”  จะสามารถสราง

จิตสํานึกในการใชรถใชถนนอยาง

ปลอดภัยไดเปนอยางมาก 

     

4.3.3 ทานคิดวาการเขาไปมีสวน

รวมใน กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมา

แ ล ว ขั บ ถู ก จั บ แ น ” ส า ม า ร ถ

เปล่ียนแปลงพฤติกรรมการเมาแลว

ขับของคนในสังคมได 

     

4.3.4 ทานคิดวาการเขาไปมีสวน

รวมตัดสินใจ  เ ก่ียวกับกิจกรรม

รณรงค “ตรุษจีนเมาแลวขับถูกจับ

แน” จะทําใหกิจกรรมน้ีมีการพัฒนา

อยางกวางขวางมากข้ึน 

     

4.3.5 ทานคิดวาการเขาไปมีสวน

รวมใน กิจกรรมรณรงค “ตรุษจีนเมา

แลวขับถูกจับแน” จะทําใหทาน

เขาใจในลักษณะการดําเนินงาน 

และกิจกรรมรณรงคในชวงเทศกาล

ของ มูลนิธิเมาไมขับ มากขึ้น 

     

4.4 การมีสวนรวมใน กิจกรรมรณรงค “สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย” 

4.4.1 ทานเคยมีสวนรวมในการ

พูดคุย หรือแลกเปล่ียนความคิดเห็น

เ ก่ี ย ว กั บ  กิ จ ก ร ร ม ร ณ ร ง ค 

“สงกรานต ปลอดเหลา ปลอดภัย” 

กับบุคคลใกลชิดของทาน 

     

4.4.2 ทานคิดวาการเขาไปมีสวน

รวมใน กิจกรรมรณรงค “สงกรานต 

ปลอดเหลา ปลอดภัย” จะสามารถ

สรางจิตสํานึกในการใชรถใชถนน
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อยางปลอดภัยไดเปนอยางมาก 

4.4.3 ทานคิดวาการเขาไปมีสวน

รวมใน กิจกรรมรณรงค “สงกรานต 

ปลอดเหลา ปลอดภัย” สามารถ

เปล่ียนแปลงพฤติกรรมการเมาแลว

ขับของคนในสังคมได 

     

4.4.4 ทานคิดวาการเขาไปมีสวน

รวมตัดสินใจ  เ ก่ียวกับกิจกรรม

รณรงค  “สงกรานต  ปลอดเหลา 

ปลอดภัย” จะทําใหกิจกรรมน้ีมีการ

พัฒนาอยางกวางขวางมากข้ึน 

     

4.4.5 ทานคิดวาการเขาไปมีสวน

รวมใน กิจกรรมรณรงค “สงกรานต 

ปลอดเหลา ปลอดภัย”  จะทําให

ท า น เ ข า ใ จ ใ น ลั ก ษ ณ ะ ก า ร

ดําเนินงาน และกิจกรรมรณรงค

ในชวงเทศกาลของ มูลนิธิเมาไมขับ 

มากขึ้น 

     

 
ขอบคุณทุกทานที่สละเวลาในการตอบแบบสอบถาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 
 
 นายอิศเรศ คําแหง เกิดเมื่อวันที่ 6 เมษายน พ.ศ. 2528 สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี

จากคณะนิเทศศาสตร สาขาวิชาการประชาสัมพันธ เกียรตินิยมอันดับ 2 จากมหาวิทยาลัย

หอการคาไทย ในป พ.ศ. 2550 และไดเขาศึกษาตอระดับปริญญาโท ที่คณะนิเทศศาสตร สาขา

นิเทศศาสตรพัฒนาการ ภาควิชาการประชาสัมพันธ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในป พ.ศ. 2551 
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