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บทคั ดย่อ ภาษาไทย 

พรนารี ชัยดิเรก : แนวทางการออกแบบแฟชั่นเครื่องหนังส่งออกประเทศญี่ปุ่น  : การ
สร้างสรรค์อัตลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ (FASHION 
DESIGN GUIDELINES FOR LEATHER EXPORTED GOODS TO JAPAN :THE 
CREATION OF THAI HANDICRAFT IDENTITY IN THE  AVANT-GARDE POSTMODERN 
STYLE) อ.ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์หลัก: รศ. ดร.พัดชา อุทิศวรรณกุล{, 301 หน้า. 

ปัจจุบันอุตสาหกรรมแฟชั่นเครื่องหนังในตลาดโลกมีการแข่งขันด้านภาพลักษณ์สินค้าที่สูง
มาก การส่งออกสินค้าประเภทนี้ไปประเทศญี่ปุ่นจ าเป็นต้องมีการพัฒนาเพ่ือยกระดับภาพลักษณ์ใน
ระดับสากลให้มากขึ้น งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือสร้างแนวทางการออกแบบแฟชั่นสินค้าที่สะท้อน
ถึงตัวตนของสินค้าเครื่องหนังไทยในรูปลักษณ์ใหม่ที่เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย ด้วยการน าเสนอ2
แนวคิดหลักที่สอดคล้องกับรสนิยมวิถีชีวิตของชาวญี่ปุ่นได้แก่ด้านอัตลักษณ์ไทยในงานหัตถกรรม
เครื่องจักสานไม้ไผ่ผสานกับแนวคิดการสร้างสรรค์ผลงานด้านศิลปะและการออกแบบแฟชั่นตาม
แนวทางอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ ด้วยการศึกษาข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ วิเคราะห์ เชื่อมโยง
กับปัจจัยที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ การออกแบบแฟชั่นสินค้าเครื่องหนัง กลุ่มเป้าหมาย แนวโน้มแฟชั่น และ
ตัวอย่างงานออกแบบสินค้าแบรนด์เนม ผู้วิจัยใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพด้วยการส ารวจ สัมภาษณ์เชิง
ลึกกับผู้เชี่ยวชาญ ร่วมกับการวิจัยเชิงปริมาณด้วยการใช้แบบสอบถามกับสตรีญี่ปุ่นอายุ20-45ปี  จาก
การศึกษาพบว่า ด้านอัตลักษณ์เครื่องจักสานไม้ไผ่  มีองค์ประกอบด้านการออกแบบที่ส าคัญคือ 
รูปทรง โครงสร้าง สี ลวดลายและวัสดุ ด้านแนวคิดอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ มีแนวทางการ
สร้างสรรค์ผลงานเน้นในด้านรูปแบบ เทคนิค วัสดุที่ใช้และการสื่อความหมาย และเพ่ือให้ได้รูปแบบ
ของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังส่งออกที่ตรงกับความต้องการและเหมาะสมมากที่สุดกับสไตล์การแต่งตัว
ของกลุ่มเป้าหมาย 2 กลุ่มที่ส าคัญได้แก่ กลุ่มแคชวล และกลุ่มครีเอทีฟ  ผู้วิจัยใช้เทคนิคการวิจัยเชิง
อนาคตแบบEDFR ด้วยการตัดสินด้านภาพลักษณ์สินค้าอีกครั้งจากคณะผู้เชี่ยวชาญ เพ่ือพัฒนาเป็น
คอลเลคชั่นสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังที่มีรูปแบบล้ าสมัย มีเอกลักษณ์จากทุนวัฒนธรรมเดิม ต่อยอด เพ่ิม
รายได้การส่งออกให้มากข้ึน อีกท้ังเป็นการสนับสนุนด้านธุรกิจสินค้าส่งออกเชิงสร้างสรรค์อีกด้วย 
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บทคั ดย่อ ภาษาอังกฤษ 

# # 5586812335 : MAJOR FINE AND APPLIED ARTS 
KEYWORDS: FASHION DESIGN / LEATHER / THAI HANDICRAFTS / AVANT-GARDE / 
POSTMODERNISM / EXPORT / JAPAN 

PORNNAREE CHAIDIREK: FASHION DESIGN GUIDELINES FOR LEATHER EXPORTED 
GOODS TO JAPAN :THE CREATION OF THAI HANDICRAFT IDENTITY IN THE  
AVANT-GARDE POSTMODERN STYLE. ADVISOR: ASSOC. PROF. PATCHA 
UTISWANNAKUL, D.F.A. {, 301 pp. 

Because the fashion industry in the global market is highly competitive in 
terms of product appearance, for exporting these to Japan needs to be developed to 
enhance the international image. This research has established a concept in creating a 
framework for designing fashion leather goods that reflects the identity of Thai leather 
goods in a new design that suits the target by the presenting of 2 main concepts that 
accord with the Japanese lifestyle through combining the Thai identity that can be 
found in bamboo wickerwork handicraft with the artistic and fashion design concept of 
the Avant-Garde style in the Post-Modernist period. The research was conducted 
through the study of primary and secondary sources, involved with the analysis of the 
relevant factors, that is, the fashion design of leather goods, the target groups, fashion 
trends and the study of the design of brand name goods. The research methodology 
was both qualitative, in the form of exploring and in-depth interviewing specialists in 
each field, and quantitative, through the use of a questionnaire distributed to Japanese 
women, aged 20 to 45 years of age. The study found that the identity of bamboo 
wickerwork handicraft consists of the following design elements as forms, structure, 
color, pattern and materials. The Post-Modernist Avant-Garde concept aims at the 
following creative elements as forms, technique, materials and the interpretation. In 
order to achieve the form of exported fashion leather goods which is the most in line 
with the demand for the 2 target styles such as casual and creative group, the 
researcher relied on the EDFR futuristic research technique, with specialists judging the 
merchandise images to develop into a uniquely fashionable collection.   
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บทที่ 1 

บทน า 

ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 ตลาดส่งออกสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังของไทย ปัจจุบันเป็นรองจากจีนและอินเดียในเรื่องของ
ค่าแรงและวัตถุดิบ  การที่จะแข่งขันในสองด้านนี้แทบจะเป็นไปไม่ได้(ส านักเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
กระทรวงอุตสาหกรรม, 2555) ดังนั้นการย้อนกลับมาดูที่จุดแข็งที่สร้างความแตกต่างได้เปรียบของ
ประเทศ  น่าจะเป็นโอกาสหนึ่งที่กระตุ้นยอดขายและท าให้ลูกค้าตลาดต่างประเทศได้รู้จักสินค้าไทย
เพ่ิมขึ้น ซึ่งแนวทางหนึ่งที่นิยมใช้ในการออกแบบสินค้าเพ่ือการส่งออกคือ อัตลักษณ์ไทย(Thai 
Identity)  

อัตลักษณ์ไทย คือ ผลรวมของลักษณะเฉพาะตัวของไทยที่ท าให้จดจ าได้และมีความโดดเด่น
แตกต่างจากประเทศอ่ืน(ส านักงานราชบัณฑิตยสภา, 2550 : ออนไลน์) ถือว่าเป็นทุนในการ
สร้างสรรค์การออกแบบสินค้าผลิตภัณฑ์ของประเทศไทยที่ส าคัญ ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
(Creative Economy) ที่เชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม สามารถเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจและเป็น
แนวทางที่เป็นจุดแข็งของประเทศอย่างยั่งยืนต่อยอดต่อไปได้ (ณรงค์ชัย อัครเศรณี, 2555) อัตลักษณ์
ไทยนั้นมีมากมายหลายด้าน ด้านภูมิปัญญาท้องถิ่นนั้นจัดว่าเป็นรากวัฒนธรรม  และหนึ่งในอัตลักษณ์
ไทยที่ส าคัญมีคุณค่าความเป็นไทยในสายตาชาวต่างชาติมากที่สุด(Wongtanasuporn, 2010) 
 ผลิตผลของภูมิปัญญาท้องถิ่นนั้นถูกถ่ายทอดผ่านงานหัตถกรรมหลากหลายประเภท ลักษณะ
ของงานหัตถกรรมไทยเป็นการใช้ทักษะฝีมือในการผลิตและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่โดดเด่น สะท้อน
ให้เห็นถึงวัฒนธรรมเรื่องราวความเชื่อด้านศาสนา  ธรรมชาติ  และวิถีชีวิตความเป็นอยู่ที่แสดงถึง
ความเป็นไทยได้เป็นอย่างดี แสดงว่างานด้านหัตถกรรมไทยนั้นมีความเหมาะสมที่จะน ามาศึกษาเชิง
ลึก เพราะเป็นอัตลักษณ์ไทยด้านที่ชาวต่างชาติสนใจ สามารถรับรู้ เข้าถึง และเห็นคุณค่าความเป็น
ไทยได้ งานหัตถกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นประเภทเครื่องจักสานไม้ไผ่ดั้งเดิมมีแหล่งก าเนิดในทุกภูมิภาค
ของประเทศ  สอดคล้องกับงานวิจัยของวิบูลย์ ลี้สุวรรณ (2553) ที่สรุปว่าเครื่องจักสานไม้ไผ่นั้นมีการ
ท าแพร่หลายมากที่สุดในประเทศไทยและพบว่ามีการท ากันในทุกภาค แสดงว่าหัตถกรรมเครื่องจัก
สานไม้ไผ่สามารถเป็นตัวแทนของอัตลักษณ์หัตถกรรมไทยได้ สอดคล้องกับที่ สุวรรณี ทัศนาภิรมย์ 
(2526) กล่าวว่าสินค้าหัตถกรรมไทยเป็นสิ่งที่สามารถใช้เป็นตัวแทนในการเผยแพร่ศิลปวัฒนธรรมของ
ไทยได้ดี เพราะใครเห็นก็รู้ว่าเป็นของประเทศไทย และเนื่องจากในงานวิจัยนี้เน้นด้านการศึกษาเพ่ือ
น าเสนอแนวทางการออกแบบสินค้าแฟชั่นเครื่องหนัง ซึ่งเป็นสินค้าประเภทมัณฑนภัณฑ์ที่มีการ
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ออกแบบตกแต่งและมีการใช้งานที่มีความใกล้เคียงกับเครื่องจักสานไม้ไผ่มากที่สุด  ผู้วิจัยจึงเลือกงาน
หัตถกรรมประเภทเครื่องจักสานไม้ไผ่มาเป็นกรอบของการศึกษาส าหรับงานวิจัยนี้ 
 ปัญหาของสินค้าหัตถกรรมไทยคือ การขาดเอกลักษณ์และการซ้ ากันของลักษณะรูปแบบ
สินค้าที่เกิดขึ้นจากการทับซ้อนของวัฒนธรรมภายในประเทศภูมิภาคเดียวกัน และรูปแบบสินค้าที่ไม่
ตรงกับความต้องการของตลาดโลก(ศูนย์บริการธุรกิจการค้าระหว่างประเทศ กลุ่มงานบริการข้อมูล
การค้า กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  กระทรวงพาณิชย์ , 2556 : ออนไลน์) ซึ่งปัญหานี้ตรงกับ
ปัญหาของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังไทยในปัจจุบัน ดังนั้นความจ าเป็นในการพัฒนาด้านรูปแบบของ
สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังส่งออกไทยด้วยการพัฒนาสร้างสรรค์ให้เกิดอัตลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบ
ใหม่ เป็นการต่อยอดให้งานหัตถกรรมไทยนั้นเป็นตัวแทนที่แสดงถึงอัตลักษณ์ไทยที่ล้ าสมัย มี
เอกลักษณ์ที่โดดเด่น ประกอบกับนักออกแบบไทยส่วนมากมีความสนใจและมักใช้งานหัตถกรรมไทย
เป็นจุดแข็งด้านการออกแบบในทุกประเภท ผู้วิจัยจึงเห็นควรว่างานหัตถกรรมไทยนั้นมีความ
เหมาะสมที่จะน ามาศึกษาวิจัยพัฒนาสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังส่งออกของไทย ทั้งนี้เพ่ือให้เกิดการ
พัฒนาสร้างสรรค์อัตลักษณ์ไทยที่เหมาะสมกับสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังส่งออกโดยเฉพาะ 
 การสร้างสรรค์อัตลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบใหม่นั้นสอดคล้องกับทฤษฎีวัฒนธรรม
ของสจ๊วต ฮอลล์(Stuart Hall) ที่เชื่อว่าวัฒนธรรมมีความส าคัญต่อกันในระดับระนาบ โดยมีผู้รับสื่อ
เป็นผู้กระท าและผู้สร้างความหมายต่างๆ การตีความและแปรความหมาย และท าให้เกิด อัตลักษณ์
ใหม่ย่อยๆขึ้นได้(พิชญ์ พงษ์สวัสดิ์, 2009) นอกจากนี้กระแสโลกาภิวัฒน์(Globalization)ยังเป็นสาเหตุ
ส าคัญที่ท าให้อัตลักษณ์วัฒนธรรมใหม่ที่มีลักษณะลูกผสม(Hybrid) ตามแนวความคิดการข้ามสาย
พันธุ์ทางวัฒนธรรม(Cultural Hybridization)ของโฮมี บาบา(Homi Bhabha)(อานันท์ กาญจนาค
พันธุ์, 2552) แสดงว่าในกระแสโลกาภิวัฒน์นั้นสามารถจะผลิตหรือสร้างอัตลักษณ์ไทยรูปแบบใหม่ได้
เช่นเดียวกัน  
 ทางด้านการออกแบบแฟชั่น ในช่วงปีคศ.1970-1990 นักออกแบบแฟชั่นจากประเทศญี่ปุ่น
ได้แก่ อิสเส มิยาเกะ, โยจิ  ยามาโมโตะ และเรอิ  คาวาคูโบะ  ได้น าแนวคิดอาวองท์-การ์ด (Avant-
Garde) มาใช้เป็นแนวทางหลักในการน าเสนออัตลักษณ์ของประเทศญี่ปุ่นแก่ชาวต่างชาติให้เกิดการ
รู้จักและยอมรับ(English, 2011) และเป็นการเริ่มต้นของกระแสแฟชั่นอาวองท์-การ์ดให้เกิดขึ้นใน
ประเทศอ่ืนๆทั่วโลกจนถึงปัจจุบัน 
 อาวองท์-การ์ด หมายถึง ทหารแนวหน้าของฝรั่งเศสเป็นแนวคิดหลักในเรื่อง“ความใหม่” ที่
แหวกกรอบ ระเบียบแบบแผนดั้งเดิม หลุดพ้นไปจากกรอบของยุคสมัย มีเสรีที่จะคิดและท าศิลปะให้
แตกต่างไปจากอดีต(อัญชลิตา สุวรรณะชฎ, 2554 : ออนไลน์) และในช่วงยุคหลังสมัยใหม่(Post-
modernism) ผู้คนส่วนใหญ่รื้อถอนความคิดเดิมและเลือกที่จะเสนอสร้างทางเลือกใหม่  แนวคิดนี้ท า
ให้เกิดหลายลัทธิศิลปะใหม่ที่น่าสนใจขึ้น โดยในแต่ละลัทธินั้นพบว่ามีทฤษฎีและหลักการสร้างผลงาน
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อีกหลายแขนงที่สามารถน ามาศึกษาเชิงลึกด้านหลักแนวคิดและแนวทางการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะ 
ในปัจจุบันพบว่าแนวคิดอาวองท์-การ์ดนั้นถึงแม้จะมีความย้อนแย้งกับแนวคิดหลังสมัยใหม่ในบางส่วน 
แต่ยังถูกน าไปใช้กันหลากหลายสาขางานออกแบบโดยเฉพาะด้านการออกแบบแฟชั่นเครื่องแต่งกาย
นั้นมีการใช้แนวคิดหรืออ้างอิงรูปแบบอาวองท์-การ์ดอยู่บ่อยครั้งจนถึงกับเป็นศัพท์ค าหนึ่งที่ส าคัญใน
วงการแฟชั่น(News Zociety, 2016 : ออนไลน์) และเพ่ือแสดงถึงความคิดสร้างสรรค์ ที่ล้ าสมัย 
แหวกแนว แปลกใหม่ หลุดโลก ผู้วิจัยจึงเห็นควรว่าการสร้างอัตลักษณ์หัตถกรรมไทยให้เกิดรูปแบบ
ใหม่ด้วยการใช้ร่วมกับกรอบแนวคิดการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะและการออกแบบตามลัทธิศิลปะอาว
องท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่นั้นน่าสนใจและจะท าให้เกิดอัตลักษณ์ไทยรูปแบบใหม่และเป็นที่ยอมรับ
ในระดับสากลได ้
  ด้านการออกแบบแฟชั่น การศึกษา วิเคราะห์ หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์และการอ้างอิง
แนวโน้มเทรนด์แฟชั่น(Trend Fashion) จะท าให้สามารถสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบสินค้าแฟชั่น
ให้มีความเหมาะสมและตรงกับความต้องการของผู้บริโภคชาวต่างชาติและอยู่ในกระแสสอดคล้องกับ
ยุคสมัยได้  
 สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังเพ่ือการส่งออกของประเทศไทยมีหลายประเภทได้แก่  กระเป๋า รองเท้า 
เข็มขัด ถุงมือ เสื้อผ้า เครื่องประดับ ส านักเศรษฐกิจอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม(2555) อ้าง
ว่า ประเทศญี่ปุ่น เป็นประเทศคู่แข่งและเป็นประเทศลูกค้าสินค้าเครื่องหนังในทวีปเอเชียที่ส าคัญ
อันดับต้นของไทย ด้วยการส ารวจ รวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ด้านการออกแบบและการตลาด ด้วยการ
ใช้ทฤษฎีการตลาด ได้แก่ กลยุทธ์ส่วนผสมการตลาดสมัยใหม่(7P’s Marketing Mix)  การวิเคราะห์
หาจุดแข็ง จุดด้อย โอกาส อุปสรรค (SWOT Analysis) และการแบ่งสัดส่วนสินค้าแฟชั่น จะท าให้
สามารถสร้างรูปแบบการน าเสนอแนวทางการออกแบบของสินค้าที่สัมพันธ์กับแนวทางการตลาดได้ 
ในด้านการส่งออกสินค้าแนวความคิดการได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบ(Comparative Advantage) 
รวมถึงนโยบายการค้าเสรีต่างๆที่ท าให้มองเห็นภาพรวมเหตุผล ปัจจัยสนับสนุนที่มีต่อการส่งออก
สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังไทยได้ 
 จากที่มาเหตุผลกรอบแนวความคิดและทฤษฎีทั้งหมด ผู้วิจัยในฐานะเป็นนักออกแบบสินค้า
แฟชั่นเครื่องหนังผู้หนึ่งมีความสนใจและเห็นควรว่าหัวข้อวิจัยเรื่อง แนวทางการออกแบบแฟชั่นเครื่อง
หนังส่งออก : การสร้างสรรค์อัตลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ เป็น
การน ารากวัฒนธรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่  มาสร้างสรรค์ให้เกิดอัต
ลักษณ์ไทยตามแนวทางการสร้างผลงานของศิลปินและนักออกแบบในแนวคิดอาวองท์ -การ์ดในช่วง
เวลาหลังยุคสมัยใหม่ ด้วยวิธีการศึกษารวบรวมข้อมูล ส ารวจ สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญและผู้ที่เกี่ยวข้อง
ใน 3 ประเด็นหลัก ได้แก่ ด้านอัตลักษณ์ไทยจากงานหัตถกรรมนั้นผู้วิจัยศึกษาที่มาและกระบวนการ
สร้าง เทคนิคการผลิต รูปแบบกายภาพของงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ วิเคราะห์เป็นภาพรวม
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แนวความคิดของอัตลักษณ์หัตถกรรมไทย เพ่ือน าไปใช้ร่วมกับผลการศึกษาวิเคราะห์ด้านแนวทางการ
สร้างสรรค์ผลงานศิลปะและการออกแบบในแนวทางอาวองท์-การ์ดช่วงหลังยุคสมัยใหม่และด้านการ
ออกแบบสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังส่งออก ทั้งนี้เพ่ือสร้างแนวทางต้นแบบของคอลเลคชั่นสินค้าแฟชั่น
เครื่องหนังส่งออกที่สะท้อนถึงภาพลักษณ์ของสินค้าแฟชั่นอัตลักษณ์ไทยรูปแบบใหม่จากงาน
หัตถกรรมไทย ในรูปแบบแนวทางศิลปะอาวองท์- การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ ในบริบทสินค้าแฟชั่นระดับ
โลกได้ ซึ่งในระยะเวลาที่ผ่านมาผู้วิจัยพบว่างานวิจัยด้านการออกแบบสินค้าเครื่องหนังของประเทศ
ไทยยังไม่มีเกี่ยวกับด้านการออกแบบแฟชั่นที่มุ่งเน้นในด้านภาพลักษณ์ของสินค้าโดยเฉพาะ ดังนั้น
หัวข้องานวิจัยนี้จะสามารถอุดช่องว่างด้านการออกแบบและส่งผลให้สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังส่งออก
ของประเทศไทยและงานหัตถกรรมไทยนั้นเป็นที่ยอมรับและรู้จักในตลาดโลกได้มากขึ้น ท าให้เกิดการ
พัฒนาในวงการออกแบบและอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังส่งออก รวมถึงเป็นการสร้างรายได้ 
ก าลังใจและต่อยอดให้กับกลุ่มช่างฝีมือท้องถิ่นในการสืบสานงานหัตถกรรมไทยต่อไป  

ปัญหาน าการวิจัย 
 1.รูปแบบของอัตลักษณ์ไทยด้านหัตถกรรมที่มาจากกระบวนการศึกษาวิเคราะห์ สังเคราะห์ ที่
สรุปได้จะมีรูปแบบอย่างไร 
 2.แนวทางการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะและการออกแบบในแนวทางอาวองท์ -การ์ดยุคหลัง
สมัยใหม่ แนวทางใดที่จะสามารถน ามาใช้ให้เกิดการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ไทยรูปแบบใหม่ได้ 
 3.ผลงานการออกแบบแฟชั่นคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนังส่งออก โดยใช้แนวทางของอัต
ลักษณ์ไทยด้านหัตถกรรมในรูปแบบอาวองท์-การ์ดและงานศิลปะยุคหลังสมัยใหม่จะเป็นอย่างไร 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
  1.เพ่ือค้นหารูปแบบที่ส าคัญของอัตลักษณ์ไทย จากงานหัตถกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นประเภท
เครื่องจักสานไม้ไผ่  
  2.เพ่ือค้นหาแนวทางการสร้างสรรค์ผลงานตามแนวทางอาวองท์-การ์ดยุคหลังสมัยใหม่ จาก
วิธีการท างานสร้างสรรค์ผลงานของศิลปินและนักออกแบบแฟชั่นระดับโลกท่ีสะท้อนแนวคิดอาวองท์-
การ์ดในช่วงหลังยุคสมัยใหม่   

 3.เพ่ือน าเสนอแนวทางต้นแบบการออกแบบแฟชั่นคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนังส่งออก ใน
แนวคิดอัตลักษณ์ไทยจากงานหัตถกรรมท้องถิ่นประเภทเครื่องจักสานไม้ไผ่ ในรูปแบบอาวองท์-การ์ด
ยุคหลังสมัยใหม่    
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สมมุติฐานของการวิจัย 
 1.อัตลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบอาวองท์ -การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ สามารถสร้าง
ภาพลักษณ์ของสินค้าไทยรูปแบบใหม่ได้ 
 2.แนวทางการออกแบบอัตลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบอาวองท์ -การ์ดยุคหลังสมัยใหม่ 
จะท าให้ภาพลักษณ์ของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังไทยมีความโดดเด่น ล้ าสมัย แตกต่างจากสินค้าของ
ประเทศอ่ืนๆทั้งในระดับภูมิภาคและระดับโลกอย่างชัดเจน 
 3.สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังส่งออกของประเทศไทยในแนวคิดอัตลักษณ์หัตถกรรมไทยใน
รูปแบบอาวองท์-การ์ด ยุคหลังสมัยใหม่ นั้นมีความเหมาะสมในบริบทโลกแฟชั่นสากล และท าให้
ชาวต่างชาติรู้จัก ยอมรับและใช้สินค้าแฟชั่นจากประเทศไทยมากข้ึน 

แนวคิดทฤษฎีที่ใช้ในการวิจัย 
 1.แนวคิดเก่ียวกับอัตลักษณ์ไทย (Thai Identity) และหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ 4 ภาค 
 2.แนวคิดอาวองท์-การ์ด ยุคหลังสมัยใหม่ (Avant-Garde Postmodernism) และลัทธิ
ศิลปะและการออกแบบแฟชั่นในแนวทางอาวองท์-การ์ด (Avant-Garde Art and Fashion Design) 
 3.แนวคิดทางด้านหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าแฟชั่น (Fashion Goods Design)  
  4.แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้องทางการตลาดและการส่งออกสินค้า (Marketing Theory and 
Export Theory) 

ขอบเขตของการวิจัย 
  1.เน้นการศึกษา วิเคราะห์ เฉพาะอัตลักษณ์ไทยด้านหัตถกรรมท้องถิ่นประเภทเครื่องจักสาน
ไม้ไผ่ที่ครอบคลุมเนื้อหาการศึกษาทั้งทางด้านนามธรรมและรูปธรรมที่มาจากงานหัตถกรรมไทย 4 
ภาคได้แก่ ภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคใต้ 
  2.เน้นการศึกษา วิเคราะห์ แนวความคิด แนวทางการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะและการ
ออกแบบในแนวทางอาวองท์-การ์ดในช่วงยุคหลังสมัยใหม่ เพ่ือน าไปใช้เป็นวิธีการสร้างสรรค์ให้เกิดผล
งานรูปแบบใหม่ 
  3.เน้นการศึกษา วิเคราะห์ ด้านการออกแบบสินค้าแฟชั่น เฉพาะสินค้าประเภทเครื่องหนังที่มี
การส่งออกตลาดต่างประเทศ  ได้แก่ประเภท กระเป๋า  รองเท้า  เข็มขัด  ถุงมือ เสื้อผ้า เท่านั้น 

 4.ในการศึกษาข้อมูลด้านการตลาดและการส่งออก การวิเคราะห์กลุ่มลูกค้าและคู่แข่งขันทาง
การค้า  ผู้วิจัยเลือกประเทศที่เป็นอันดับต้นในทวีปเอเชียที่เป็นประเทศส่งออกของไทย ได้แก่ ประเทศ
ญี่ปุ่น โดยอ้างอิงข้อมูลจากกระทรวงพาณิชย์และกระทรวงอุตสาหกรรมเป็นหลัก 
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กรอบแนวความคิด 
 วิทยานิพนธ์เรื่องนี้ มีจุดมุ่งหมายที่จะค้นหารูปแบบของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังไทยเพ่ือการ
ส่งออกไปประเทศญี่ปุ่นที่เหมาะสมกับยุคสมัยและมีภาพลักษณ์ที่ทัดเทียมกับสินค้าของประเทศคู่แข่ง
ที่สะท้อนถึงอัตลักษณ์ไทยที่มีความเป็นเอกลักษณ์อย่างชัดเจน มีภาพลักษณ์ที่ทันสมัย แปลก แหวก
กรอบจากที่เคยเป็นมา ด้วยการใช้วิธีเก็บข้อมูลส ารวจ วิเคราะห์ และสังเคราะห์เป็นองค์ความรู้ใหม่  
จากแนวคิดหลัก 3 ด้านประกอบด้วย  ด้านอัตลักษณ์หัตถกรรมไทย ด้านแนวความคิดและแนว
ทางการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะและการออกแบบในแนวทางอาวองท์ -การ์ดในช่วงยุคหลังสมัยใหม่ 
และด้านการออกแบบแฟชั่นสินค้าประเภทเครื่องหนังเพ่ือการส่งออกตลาดประเทศญี่ปุ่น ด้วยความ
คาดหวังว่าองค์ความรู้ที่ได้จะท าให้เกิดแนวทางการออกแบบสร้างสรรค์รูปแบบสินค้าแฟชั่นเครื่อง
หนัง ที่สามารถสื่อสารและอยู่ในระดับเดียวกับสินค้าแฟชั่นระดับสากล  โดยมีกรอบแนวความคิดที่จะ
ใช้เป็นหลักดังนี้ 
 1.ด้านอัตลักษณ์หัตถกรรมไทย 
 2.ด้านแนวความคิดและรูปแบบลัทธิงานศิลปะในแนวทางอาวองท์ -การ์ด  ในช่วงหลังยุค
สมัยใหม่ 
 3.ด้านการออกแบบแฟชั่นสินค้าประเภทเครื่องหนังเพ่ือการส่งออกประเทศญี่ปุ่น 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 งานวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพควบคู่กับการสร้างสรรค์ผลงาน โดยผู้วิจัย
ก าหนดข้อมูลส าหรับงานวิจัยไว้ 2 ประเภท คือ ข้อมูลปฐมภูมิ โดยการส ารวจ สัมภาษณ์ และแจก
แบบสอบถาม และข้อมูลทุติยภูมิ ด้วยการศึกษาจากเอกสาร ต ารา และงานวิจัยอ่ืนๆที่เกี่ยวข้อง ผล
จากการศึกษาทั้งหมดจะน าไปสู่แนวทางการออกแบบแฟชั่นสินค้าเครื่องหนังส่งออกให้มีภาพลักษณ์ที่
สะท้อนความเป็นไทยแบบสากลมากขึ้น โดยมีวิธีด าเนินการวิจัยแบ่งออกเป็น 7 ช่วงใหญ่ได้ดังนี ้ 
 ช่วงที่ 1 ผู้วิจัยศึกษา ทบทวนวรรณกรรม ส ารวจ รวบรวมข้อมูล งานวิจัยต่างๆที่เกี่ยวข้อง 
เกี่ยวกับด้านต่างๆ ได้แก่ 
  1.1 ข้อมูลด้านอัตลักษณ์ไทยและหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ 4 ภาค  

 1.2 ข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดอาวองท์-การ์ดยุคหลังสมัยใหม่ และกระบวนการสร้างผลงานของ
ศิลปินและนักออกแบบผู้น าแฟชั่นโลกที่ใช้แนวทางนี้ 

 1.3 ข้อมูลด้านการตลาดกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่น อายุ 20-45ป ี
 1.4 หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังรวมถึงแนวโน้มเทรนด์แฟชั่นกระแส

หลักและแนวโน้มเทรนด์การออกแบบสินค้าเครื่องหนัง 
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 1.5 ข้อมูลด้านการส่งออกเครื่องหนังที่เกี่ยวข้องทางด้านการตลาด สินค้าคู่แข่ง การส่งออก
ระหว่างประเทศ  

ช่วงที่ 2 หลังจากการศึกษา รวบรวมข้อมูลจากการทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยอ่ืนๆแล้ว 
ผู้วิจัยเก็บข้อมูลเพ่ิมเติมจากผู้เชี่ยวชาญด้วยการสัมภาษณ์นักวิชาการผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญที่
เกี่ยวข้อง ด้วยการใช้เทคนิคการวิจัยเชิงอนาคต(Ethnographic Delphi Futures Research– EDFR) 
การสัมภาษณ์ก าหนดไว้ 2-3 รอบ โดยรอบแรกจะใช้วิธีการสัมภาษณ์  ด้วยการใช้แบบสอบถาม
ปลายเปิดและไม่ชี้น าเพ่ือให้ผู้เชี่ยวชาญได้เสนอแนวทางของข้อมูลต่างๆ หลังจากการสัมภาษณ์รอบ
แรก ผู้วิจัยน าข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ สังเคราะห์แล้วสร้างเครื่องมือแบบสอบถามปลายปิดและการ
สัมภาษณ์รอบที่ 2และ3 ผู้วิจัยได้ให้ผู้เชี่ยวชาญเลือกค าตอบที่มีแนวโน้มความเป็นไปได้มากที่สุด  ซึ่ง
หัวข้อในการสัมภาษณ์ประกอบด้วยด้านต่างๆ ดังนี้ 

2.1ด้านอัตลักษณ์ไทยและหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ 4 ภาค 
2.2ด้านแนวทางอาวองท์-การ์ด ศิลปะและการออกแบบแฟชั่นยุคหลังสมัยใหม่  
2.3ด้านการตลาดและการส่งออกสินค้าประเทศญี่ปุ่น รสนิยม ทัศนคติ  การใช้สินค้าเครื่อง

หนังแฟชั่นของสตรีญี่ปุ่น 
ช่วงที่ 3 ผู้วิจัยน าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้วยการบันทึกเสียง เพ่ือหาข้อมูลที่

เป็นองค์ประกอบของการออกแบบในด้านต่างๆ ผู้วิจัยใช้เทคนิคการสรุปสะสม (Cumulative 
Summarization Technique) เพ่ือให้ข้อมูลมีความน่าเชื่อถือ  โดยมีความเที่ยงตรง (Validity) และ
ความเชื่อมั่น (Reliability) 
 ช่วงที่ 4 ผู้วิจัยเก็บข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคใน 2 วิธี ดังนี้ 
  4.1ผู้วิจัยใช้วิธีการแจกแบบสอบถามด้วยการสร้างเครื่องมือแบบสอบถาม โดยแบ่งออกเป็น
ส่วนต่างๆ ประกอบด้วย ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ข้อมูลด้านรสนิยมการใช้สินค้าเครื่อง
หนัง ข้อมูลด้านปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อสินค้าเครื่องหนัง และข้อมูลด้านแนวโน้มกระแสแฟชั่นที่
ต้องการ แล้วน าไปหาคุณภาพของเครื่องมือด้วยการให้ผู้ทรงคุณวุฒิทั้งคนไทยและญี่ปุ่นตรวจสอบหา
คุณภาพ และน ามาปรับปรุงแก้ไขก่อนน าไปท าการทดลองใช้กับกลุ่มเป้าหมายตัวอย่างจ านวน 40 คน 
หลังจากนั้นผู้วิจัยน าแบบสอบถามไปแจกกับกลุ่มเป้าหมายจริง  ซึ่งวิธีที่แจกแบบสอบถามใช้การแจก
ทั้งทางตรงและทางออนไลน์ให้แก่สตรีชาวญี่ปุ่นอายุ 20-45 ปี จ านวน 406 คน  
  4.2ผู้วิจัยใช้การส ารวจประชากรกลุ่มตัวอย่างจากภาพถ่ายของเว็บไซต์สไตล์อารีน่าเจแปน
(www.style-arena.jp) จ านวน 1,316 ภาพ เพ่ือหารูปแบบ สีสัน รสนิยม การใช้สินค้าเครื่องหนัง
แฟชั่นในแต่ละช่วงฤดูกาลที่แท้จริง 
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ช่วงที่ 5 ผู้วิจัยรวบรวม และวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้มาทั้งหมดด้วยการใช้วิ ธีการวิเคราะห์แบบ
ผสมผสานทั้งด้านคุณภาพและปริมาณ เพ่ือหาข้อสรุป แนวทาง และองค์ประกอบด้านการออกแบบ
จากทุกด้านที่ศึกษาเพ่ือน าไปสังเคราะห์ และประยุกต์ใช้สร้างสรรค์ในงานวิจัย 

ช่วงที่ 6 ผู้วิจัยท าการสังเคราะห์ข้อมูล และน ามาเป็นข้อก าหนดในการออกแบบ (Design 
Criteria) เพ่ือน าไปใช้ในการก าหนดโจทย์การออกแบบ(Design Brief) ด าเนินการออกแบบและ
ทดลองผลิตผลงานต้นแบบ(Prototype  Design) คอลเลคชั่นสินค้าแฟชั่น เครื่ องหนั งตาม
แนวความคิดและโจทย์การออกแบบที่ตั้งไว้   

ช่วงที่ 7 ผู้วิจัยอาศัยเทคนิคการวิจัยเชิงอนาคตแบบEDFRอีกครั้ง ด้วยการตัดสินด้านรูปแบบ
ภาพลักษณ์ของสินค้าอีกครั้งจากคณะผู้เชี่ยวชาญ เพ่ือให้ได้รูปแบบของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังส่งออก
ที่สอดคล้องกับความต้องการและเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายมากที่สุด หลังจากนั้นผู้วิจัยพัฒนา 
ปรับปรุงและน าเสนอเป็นนิทรรศการแสดงผลงานต้นแบบจริงของคอลเลคชั่นสินค้าแฟชั่นเครื่องหนัง
เป็นขั้นสุดท้าย 
 ช่วงที่ 8 การสรุปและอภิปรายผลการวิจัย              

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 1.ได้แนวทางของอัตลักษณ์ด้านหัตถกรรมไทยรูปแบบใหม่จากแนวคิดอาวองท์ -การ์ด และ
งานศิลปะยุคหลังสมัยใหม่  
 2.ได้แนวทางต้นแบบการออกแบบสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังส่งออกรูปแบบใหม่ ที่แสดงถึง
ภาพลักษณ์ของสินค้าไทยที่โดดเด่นแตกต่างจากสินค้าทั้งในระดับภูมิภาคและระดับสากล 
 3.ได้แนวทางการออกแบบที่เป็นประโยชน์กับวงการศึกษาและกลุ่มผู้ประกอบการสินค้า
แฟชั่นส่งออกที่ต้องการน าเสนอเผยแพร่อัตลักษณ์ไทยในตลาดโลก และสามารถน างานวิจัยนี้ไป
ประยุกต์ปรับใช้ในการออกแบบ พัฒนาอัตลักษณ์ไทยและสินค้าแฟชั่นของตนเองได้ 

ค าจ ากัดความท่ีใช้ในการวิจัย 
อัตลักษณ์หัตถกรรมไทย  
 ผลรวมหรือลักษณะโดยรวมที่เป็นลักษณะเฉพาะตัวของงานหัตถกรรมของประเทศไทยที่
แตกต่าง โดดเด่นจากประเทศอ่ืน สามารถจดจ าได้ว่าเป็นของประเทศไทย ที่เกิดจากการใช้ทักษะฝีมือ
ในการผลิต เป็นผลงานที่เป็นรูปธรรมที่สะท้อนถึงวัฒนธรรม ความเชื่อ ศาสนา ธรรมชาติ และวิถีชีวิต
ความเป็นอยู่  โดยในที่นี้จะมีขอบเขตเฉพาะงานหัตถกรรมไทยใน 4 ภาค ได้แก่ ภาคเหนือ ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลางและภาคใต้เท่านั้น 
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อาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ 
 การน าเสนอแนวคิดในเรื่องของความใหม่ แปลก แหวกกรอบของแบบแผนดั้งเดิมซึ่งหลุดไป
จากกรอบของยุคสมัย ซึ่งแนวคิดนี้ก าเนิดขึ้นในช่วงปีค.ศ.1760-1825 โดยนักมานุษยวิทยาชาว
ฝรั่งเศส Henri de Saint-Saimon ศิลปินในยุคสมัยใหม่มีการน าค าและแนวความคิดนี้มาใช้เพื่อความ
เข้าใจถึงแก่นสารความเป็นสมัยใหม่ เพ่ือสร้างสรรค์งานศิลปะที่มีลักษณะเฉพาะตัว แปลกใหม่ให้
เกิดขึ้น  แต่อาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ในงานวิจัยฉบับนี้จะหมายถึงเฉพาะในช่วงเวลาที่เกิดขึ้น
ภายหลังยุคสมัยใหม่(Post-Modern) ในช่วงปลายศตวรรษที่20 ซึ่งเป็นชุดความคิดของการข้ามพ้น
สมัยใหม่ในมุมมองทางศิลปะและการออกแบบ ด้วยการตั้งข้อสงสัย การวิพากษ์ การปฏิเสธต่อความรู้
สมัยใหม่  เป็นการปลดปล่อยมนุษย์ และมีจุดยืนอยู่ตรงข้ามสมัยใหม่ ที่ เน้นความแตกต่าง
ความสัมพันธ์ ความไม่ต่อเนื่อง การกระจัดกระจาย และความไร้ระเบียบเป็นแนวทางการสร้างสรรค์
ผลงาน 
แฟชั่นเครื่องหนังส่งออก  
 สินค้าประเภทเครื่องหนัง คือ สินค้าที่ผลิตมาจากหนังสัตว์หรือบางส่วนของหนังสัตว์ ทั้งที่
เป็นหนังสัตว์ที่ผลิตจากสัตว์แท้ 100%  หนังสัตว์ที่นิยมน าฟอกและผลิตเป็นสินค้าเครื่องหนังมี
หลากหลายชนิด  เช่น หนังวัว หนังควาย หนังหมู หนังแกะ หนังงู หนังจระเข้ หนังนกกระจอกเทศ 
ฯลฯ  ซึ่งเป็นสินค้าประเภทเครื่องประกอบการแต่งกายที่ผลิตจากหนังทั้งหมดหรือบางส่วนเป็นส่วน
ใหญ่ ในที่นี้ต่อไปผู้วิจัยจะใช้ค าว่า “สินค้าแฟชั่นเครื่องหนัง”โดยสามารถแบ่งประเภทของสินค้าแฟชั่น
เครื่องหนังออกเป็นหมวดหมู่ใหญ่ๆได้แก่ กระเป๋า รองเท้า เข็มขัด ถุงมือ เสื้อผ้า  เครื่องประดับ ซึ่ง
แฟชั่นเครื่องหนังส่งออก หมายถึง สินค้าที่ผลิตจากหนังสัตว์ เป็นสินค้าเพ่ือการส่งออกไปขาย
ต่างประเทศเน้นลูกค้าต่างชาติโดยเฉพาะ   มีจุดเด่นที่รูปแบบภาพลักษณ์ของสินค้าที่ได้รับการ
ออกแบบให้โดดเด่น สวยงาม ผลิตด้วยฝีมือที่ประณีต มีคุณภาพ และอ้างอิงกระแสการแต่งกายและ
ความนิยมในระดับโลกในแต่ละปี(Fashion Trend) 
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บทที่ 2 

แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

  แนวคิดและทฤษฎีที่ใช้ในวิทยานิพนธ์เรื่อง แนวทางการออกแบบแฟชั่นเครื่องหนังส่งออก
ประเทศญี่ปุ่น : การสร้างสรรค์อัตลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบอาวองท์ -การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ 
เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณควบคู่กับการสร้างสรรค์ผลงาน ด้วยการศึกษาจากเอกสาร 
ต ารา และงานวิจัยอ่ืนๆที่เกี่ยวข้อง ผลจากการศึกษาทั้งหมดจะน าไปสู่แนวทางการออกแบบแฟชั่น
สินค้าเครื่องหนังส่งออกให้มีภาพลักษณ์ที่สะท้อนความเป็นไทยแบบสากลมากขึ้น ผู้วิจัยได้
ท าการศึกษาและรวบรวมข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยที่ เกี่ยวข้อง เพ่ือให้ได้แนวคิดทฤษฎีและ
เครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัย ที่สะท้อนถึงแนวทางการออกแบบแฟชั่นเครื่องหนังเพ่ือการส่งออกผ่านคอล
เลคชั่นเครื่องหนังต้นแบบ โดยผู้วิจัยได้ท าการศึกษาและรวบรวมข้อมูลที่ประกอบด้วย 5 เรื่องหลัก 
ดังนี้ 

 ส่วนที่ 1  ด้านอัตลักษณ์ไทยและงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่พื้นบ้าน   

 ส่วนที่ 2 ด้านแนวคิดอาวองท์-การ์ดยุคหลังสมัยใหม่ และกระบวนการสร้างสรรค์ผลงาน
ของศิลปินและนักออกแบบแฟชั่นระดับโลก 

 ส่วนที่ 3 ด้านกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่น อายุ 20-45 ปี 

 ส่วนที่ 4 ด้านหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังรวมถึงแนวโน้มความ
นิยมแฟชั่นกระแสหลักและแนวโน้มความนิยมของสินค้าเครื่องหนัง 

 ส่วนที่ 5 ด้านข้อมูลการตลาด สินค้าคู่แข่ง และการส่งออกเครื่องหนังไปประเทศญี่ปุ่น 

ส่วนที่1 แนวคิดด้านอัตลักษณ์ไทยและงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่พื้นบ้าน  

1.1 อัตลักษณ์ไทย  
 แนวคิดเกี่ยวกับอัตลักษณ์หัตถกรรมไทยส าหรับวิทยานิพนธ์เรื่องนี้ จะให้ความส าคัญกับการ
ค้นหาเอกลักษณ์ของงานหัตถกรรมไทยทางกายภาพที่แสดงถึงลักษณะของงานหัตถกรรมไทยที่โดด
เด่น จดจ าได้ เป็นสิ่งที่สะท้อนถึงเรื่องราว ความเชื่อ นิสัยใจคอ วิถีชีวิตความเป็นอยู่แบบไทยที่มี
ลักษณะเฉพาะ มีความโดดเด่นและแตกต่างสามารถเป็นภาพตัวแทนของประเทศที่ท าให้ชาวต่างชาติ
สามารถรับรู้ได ้
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 1.1.1ความหมายและแนวความคิดอัตลักษณ์ไทย 
 อัตลักษณ์ไทย ประกอบไปด้วยเรื่องของ อัตลักษณ์ และ ความเป็นไทย ซึ่งทั้งสองเรื่องนั้นสรุป
ได้ดังนี ้
 1.1.1.1ความหมายและแนวคิดเรื่องอัตลักษณ์  
 อัตลักษณ์ มาจากภาษาบาลีว่า อตฺต+ลักษณ(ทิดกร สอนภาษา, 2008) และมีรากศัพท์ มา
จาก Identitas ในภาษาลาตินหมายความว่าเหมือนกัน เดียวกัน แบบเดียวกัน(ณฐพงศ์ จิตรนิรัตน์, 
2548) ส านักงานราชบัณฑิตยสภา (2550 : ออนไลน์ ) กล่าวว่าอัตลักษณ์เป็นผลรวมของ
ลักษณะเฉพาะของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ซึ่งท าให้สิ่งนั้นเป็นที่รู้จักและจดจ าได้มีลักษณะที่เป็นจุดเด่น จุดขาย 
สัญลักษณ์ อัตลักษณ์ตรงกับค าในภาษาอังกฤษว่า Character ที่เป็นลักษณะเฉพาะของบุคคลที่รวมถึง
สติปัญญา คุณธรรม จริยธรรม ความประพฤติ นิสัยส่วนตัวที่เป็นด้านนามธรรม แนวคิดเรื่องอัตลักษณ์
เป็นแนวคิดหลังสมัยใหม่ ส่งผลท าให้อัตลักษณ์ของบุคคลมีลักษณะที่เลื่อนไหลได้ไปตามกระแส
วัฒนธรรมนิยมที่สามารถเปลี่ยนแปลงได้ไม่ใช่สิ่งตายตัวและไม่สามารถอธิบายได้อย่างเด็ดขาด ทั้งนี้
ขึ้นอยู่กับบริบทเชิงพ้ืนที่และเวลานั้นๆอีกด้วย ซึ่งจะต่างกับค าว่าเอกลักษณ์ ที่มีความหมายว่าลักษณะ
ที่มีร่วมกันเป็นลักษณะเฉพาะเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันเป็นปึกแผ่น การมีหนึ่งเดียวของสิ่งใดสิ่งหนึ่งซึ่ง
เป็นสิ่งตายตัวที่ไม่สามารถเปลี่ยนแปลงได้  
  1.อัตลักษณ์ คือความรู้สึกนึกคิดต่อตนเองว่า 'ฉันคือใคร' ที่เป็นการเปรียบเทียบตัวตน
ของเรากับผู้อ่ืน เป็นมุมมองที่มาจากเรามองตัวเองและผู้อ่ืนมองเรา เป็นการก าหนดตัวตนของตัวเอง 
ซึ่งเกิดขึ้นจากกระบวนการปฏิสัมพันธ์ทางสังคมตามทฤษฎีกระจกส่องตนของนักสังคมวิทยา เออร์วิง 
กอฟแมน(Erving Goffman ) ว่าด้วยการสังสรรค์ระหว่างตัวตนของเราเทียบกับผู้อ่ืนผสมผสานกับ
การตีความ หรือโดยใช้วิธีการมองตัวเราผ่านคนอ่ืนและมองตัวเองด้วย  เป็นการแสดงความสัมพันธ์
ผ่านการเปรียบเทียบความเหมือนและความแตกต่างระหว่างกลุ่ม     
  2.ลักษณะที่ส าคัญของอัตลักษณ์คือ การใช้ระบบสัญลักษณ์ (Symbol) เป็นภาพตัวแทน
ในการแสดงออก โดยมีขอบเขตของความสัมพันธ์ระหว่างตัวตนของตนเองกับบริบทที่ทับซ้อนกันของ
ตัวตนอ่ืนๆ โดยมีการแบ่งประเภทของอัตลักษณ์ไว้ใน 2 ระดับ(สุชีพ กรรณสูต, 2552 : ออนไลน์) 
ได้แก่ 
       -อัตลักษณ์ส่วนบุคคล(Personal Identity) คือ ลักษณะเฉพาะของบุคคลในสายตาของ
คนอ่ืน อยู่ในระดับการปฏิสัมพันธ์แบบปัจเจกบุคคลกับสังคม โดยมีวิธีที่จะระบุอัตลักษณ์ที่แตกต่างกัน
ไปในแต่ละสังคม เช่น การท าบัตรประชาชน การพิมพ์ลายนิ้วมือ เป็นต้น 
  -อัตลักษณ์ทางสังคม(Social Identity) คือ สถานภาพทางสังคมที่บุคคลนั้นๆอาศัยอยู่ 
เช่น เพศ ชาติพันธุ์ ระดับชั้น ศาสนา ท าให้บุคคลนั้นๆรับรู้ได้ว่าสังคมมีความคาดหวังไว้อย่างไร  
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 สรุปได้ว่าอัตลักษณ์นั้นเป็นเรื่องของการให้นิยามให้ความหมายแทนตัวตนของสิ่งๆหนึ่งที่สร้าง
ขึ้นมาจากการปฏิสัมพันธ์เปรียบเทียบระหว่างตนเองและผู้อ่ืน ผ่านการใช้สัญลักษณ์ในการแสดงออก 
และขึ้นอยู่กับบริบทเชิงพ้ืนที่และช่วงเวลานั้นๆด้วย และท าให้ อัตลักษณ์นั้นสามารถมีความหมายเชิง
คุณค่าในด้านความหลากหลายทางความคิดหรือในทางการที่จะเอ้ือให้เกิดวัฒนธรรมย่อยๆขึ้นเป็นพหุ
ลักษณ์ทางสังคมได ้
 1.1.1.2ความหมายและแนวคิดเรื่องความเป็นไทย  
 จากการศึกษารวบรวมข้อมูล ความหมายและลักษณะของความเป็นไทย  พบว่ามีผู้ศึกษาไว้
ดังนี้  
 กฤตยา อาชวนิจกุล และคณะ (2551)กล่าวว่าความเป็นไทย และอัตลักษณ์ไทยถูกก าหนดให้มี
ขึ้นตามนโยบายรัฐนิยมของจอมพลป.พิบูลสงคราม ด้วยการประกาศนโยบายรัฐนิยม12ฉบับ ท าให้ทั้ง
สองสิ่งมีลักษณะที่เป็นแบบแผนตายตัวใช้ในการควบคุมด าเนินชีวิตและพฤติกรรมของคนไทยเพ่ือให้
ประเทศมีมิติเนื้อเดียวกันทั้งหมดและท าให้มีความเข้าใจเรื่องความเป็นไทยที่ตรงกันจากนโยบาย
ดังกล่าวท าให้สามารถสรุปความหมายของความเป็นไทยสะท้อนออกมาได้ 5ลักษณะ คือ 
  1.ภาษาไทย เป็นภาษาที่ใช้สื่อสารเป็นภาษากลางใช้พูดและเขียน สะท้อนแนวคิดความ
เป็นเอกราช โดยให้คุณค่ากับภาษาไทยภาคกลางมากกว่าภาคอ่ืน 
  2.การยึดถือระบบคุณค่าและค่านิยมที่ดีงาม พฤติกรรมในสังคมและความเชื่อระหว่าง
เพศ โดยเฉพาะการใช้มารยาทในราชส านักเป็นแนวทางในการก าหนดร่างกายและคุณสมบัติ
พฤติกรรมของคนชั้นต่างๆ การวางตัว การยืน เดิน นั่ง นอน การไหว้ การพูดจา การแสดงสีหน้า การ
เคารพระบบอาวุโส การอ่อนน้อมถ่อมตน อ่อนโยน สามัคคี พอเพียง เกษตรกรรม การยิ้ม ความเป็น
กุลสตรีแม่บ้านแม่เรือน 
  3.จารีตประเพณี ที่สืบทอดกันมาโดยเฉพาะที่เก่ียวข้องกับศาสนาและท้องถิ่น 
  4.วัตถุสัญลักษณ์ และสิ่งประดิษฐ์ทางวัฒนธรรมที่บ่งบอกถึงความเป็นไทย เช่นธงชาติ
ไทย ลายกนก ลายไทย ผ้าไทย การนุ่งผ้าถุง เป็นต้น 
  5.อุดมการณ์ชาตินิยมผ่านความยึดมั่นในชาติ ศาสนา พระมหากษัตริย์ 
  ความเป็นไทยโดยสุลักษณ์ ศิวรักษ์ (2544)เน้นให้ความส าคัญแก่ประชาชน ยกย่องวัฒนธรรม
และภูมิปัญญาชาวบ้าน ผ่านมุมมองทางพุทธศาสนาผ่านการมุ่งเน้นวิถีทางของความจริง ความดีและ
ความงามที่สอดคล้องกันที่แก้ไขปัญหาด้านสิ่งแวดล้อมและลดการบริโภคนิยมเน้นชาติไทยที่มีความ
หลากหลายชาติพันธุ์มีวัฒนธรรมและภูมิปัญญาที่มีค่า ความเป็นไทยเป็นจินตภาพแห่งตัวตน
(Collective Self-Imagination) หรือเป็นสัญญะทางภาษาที่มีอิทธิพลต่อการมองเห็นตัวเองของคน
ยุคปัจจุบัน รูปแบบความเป็นไทยมีดังนี้ 
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  1.ศิลปะ หัตถกรรม จารีตประเพณี ขนบธรรมเนียมปฏิบัติทางวัฒนธรรม การละเล่น
กีฬาพ้ืนเมือง สถานที่ วัตถุสิ่งของในชีวิตประจ าวัน ดนตรีและการละเล่น กีฬาต่างๆ 
  2.อุดมการณ์หลักของความเป็นไทย ได้แก่ ความรู้ที่เก่ียวข้องกับสถาบันหลัก 
  3.ประวัติศาสตร์ความเป็นมาของชาติไทยและคนไทย 
  4.เรื่องของคนในสังคมในแง่เชื้อชาติ ชาติพันธุ์ วัฒนธรรม สถานะทางสังคม อัตลักษณ์
ย่อยๆในแต่ละท้องถิ่น 
  5.วิถีชีวิตของคนไทยในแง่มุมชีวิตประจ าวัน ภูมิปัญญาพ้ืนบ้าน อาหาร การแต่งกาย 
  6.ภาษาไทยและการใช้พูดเขียน 
  7.ระบบคุณค่า ค่านิยมและแบบแผนทางพฤติกรรม มารยาทไทย ศีลธรรม คุณธรรม 
หน้าที่และบทบาททางเพศ 
 สายชล สัตยานุรักษ์ (2545)อ้างว่า ความเป็นไทยเป็นส่วนหนึ่งของการเผยแพร่ลัทธิชาตินิยม 
ความเป็นไทยท าให้ชาติไทยมีลักษณะเฉพาะที่ท าให้คนไทยเข้าใจว่าตนเป็นใคร และคนอ่ืนคือใคร 
ความเป็นไทยมีวิธีการสร้างตามแนวความคิดของหลวงวิจิตรวาทการพ.ศ.2480 ดังนี้ 
  1.วิธีแบบนิรนัย(Inductive Method) ด้วยการพยายามคิดค้นหาหลักทั่วไป ที่ช่วยใน
การสร้างความเป็นไทยให้กลายเป็นต้นแบบ(Stereotypes)ของอัตลักษณ์ไทย ด้วยการลดทอน
รายละเอียดที่ซับซ้อนลงไปให้เหลือเพียงลักษณะที่กว้างชัดเจน เข้าใจง่าย มีชีวิตชีวา โดยที่ความเป็น
ไทยนั้นไม่ต้องตรงกับความเป็นจริงและเน้นลักษณะบางอย่างให้สุดขั้วเกินจริงเพ่ือให้เด่นชัด เร้าใจ ผล
ที่เกิดขึ้นท าให้ความเป็นไทยมีลักษณะหยุดนิ่ง และมีเอกภาพ สะดวกต่อการรวมกลุ่มคนที่มีความ
หลากหลายชาติพันธุ์หลายท้องถิ่นให้มีความรู้สึกนึกคิดอันเดียวกัน 
  2.วิธีสร้างคู่ตรงข้ามขึ้นมาเปรียบเทียบ เพ่ือให้เห็นถึงความแตกต่างที่ชัดเจนระหว่าง 
“พวกเรา”และ “พวกเขา” จะเห็นว่าอะไรที่ใช่ความเป็นไทยและอะไรที่ไม่ใช่  
  3.วิธีการสร้างภาพแทนความจริง(Representation Method) ด้วยการดึงความเป็นไทย
บางอย่างออกจากบริบทเดิม แล้วใส่บริบทใหม่และความหมายใหม่เข้าไป เพ่ือท าให้ความเป็นไทยนั้น
กลายเป็นไทยแท้ และท าให้บางสิ่งที่เคยเป็นไทยไม่กลายเป็นไทย และเพ่ือท าให้ไทยในส่วนที่เลือกมา
นั้นมีความเด่นชัดมากขึ้น 
  4.วิธีสร้างความเป็นไทยขึ้นใหม่แต่ใส่เข้าไปในบริบทของอดีต เพ่ือยืนยันว่าความเป็นไทย
นั้นเป็นไทยแท้ เช่น การเป็นมหาอ านาจในดินแดนสุวรรณภูมิในสมัยสมเด็จพระนเรศวรมหาราช เป็น
ต้น 
 จะเห็นได้ว่าความเป็นไทยนั้นมีหลายประเภทหลายลักษณะ เนื่องจากในการวิจัยนี้ผู้วิจัย
ต้องการค้นหาอัตลักษณ์ไทยจากสิ่งที่เป็นรูปธรรมและเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่น ผู้วิจัยจึงเลือกศึกษาในแง่
วัตถุสัญลักษณ์หรือวัตถุสิ่งของในชีวิตประจ าวันประเภทงานหัตถกรรมพ้ืนบ้านมาใช้ในการวิจัย  
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 ทั้งนี้อัตลักษณ์ไทยประเภทหัตถกรรมพ้ืนบ้านนั้นมีความเหมาะสมในการน ามาศึกษา และยัง
จัดได้ว่าเป็นหนึ่งในพหุวัฒนธรรมย่อยหนึ่งของโลกที่ต่างชาติรู้จักเป็นอย่างดีสอดคล้องกับงานวิจัยของ
วิบูลย์ ลี้สุวรรณ (2553)ที่ว่า หัตถกรรมพ้ืนบ้านของไทยนั้นเป็นรากเหง้าส าคัญของศิลปะประจ าชาติ
เพราะเป็นสิ่งที่สะท้อนวิถีชีวิตของประชาชนโดยทั่วไป และงานวิจัยของ Wongtanasuporn (2010) 
ที่ว่าวัตถุข้าวของเครื่องใช้ในชีวิตประจ าวันไทยมักนิยมน ามาใช้ในการออกแบบในเรื่องที่เกี่ยวกับอัต
ลักษณ์ไทย  

1.2 งานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่พื้นบ้าน  
 งานหัตถกรรมเป็นทุนแขนงหนึ่งของภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ถือว่าเป็นทุนในการสร้างสรรค์
ด้านอัตลักษณ์ได้(ส่วนพัฒนาส่งเสริมการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน ส านักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน กรม
ส่งเสริมอุตสาหกรรม, 2559) หัตถกรรมเป็นกิจกรรมของมนุษย์ที่มีมายาวนานตั้งแต่สมัยก่อน
ประวัติศาสตร์ โดยเริ่มจากการใช้สัญชาตญานในการน าเถา ต้น ใบพืชมาสอดไขว้กันอย่างง่ายๆ  ซึ่ง
ต่อมาในภายหลังงานหัตถกรรมสามารถแสดงถึงฝีมือ ทักษะ และการใช้ทรัพยากรในท้องถิ่นให้เกิด
เป็นสิ่งประดิษฐ์ที่สามารถใช้สอยได้และสวยงาม เป็นผลมาจากความสามารถของมนุษย์ในการ
ดัดแปลงทรัพยากรธรรมชาติให้เป็นประโยชน์ในการด ารงชีพ หัตถกรรมนั้นมีความสัมพันธ์กับ
วิวัฒนาการวิถีความคิดในการด ารงอยู่ของมนุษย์ในแต่ละกลุ่ม เป็นเครื่องหมายแห่งศิลปวัฒนธรรม
ของคนในแต่ละถิ่น และยังสะท้อนให้เห็นถึงภาพวิถีชีวิตของแต่ละท้องที่ที่แตกต่างกันไป งาน
หัตถกรรมที่มีความแตกต่างกันนั้นเป็นผลมาจากด้านความแตกต่างทางวัฒนธรรมที่มีมาจากหลาย
สาเหตุ ซึ่งสะท้อนหรือเชื่อมโยงถึงสภาพทางภูมิศาสตร์ วัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อของแต่ละ
ท้องถิ่นได(้ประทับใจ สิกขา, 2551)  
 ก าเนิดและวิวัฒนาการหัตถกรรมไทยสมหมาย เปรมจิตต์, ไชยวัฒน์ รุ่งเรืองศรี, และทรงศักดิ์ 
ศรีบุญจิตต์ (2528)กล่าวว่า การก าเนิดรูปแบบและความงามของหัตถกรรมในประเทศไทยนั้นย้อนไป
ถึงประวัติศาสตร์ก่อนการจัดตั้งชุมชนเป็นประเทศไทย ซึ่งอยู่บนแนวความคิดของการตั้งถิ่นฐานที่ว่า
คนไทยอพยพลงมาทางใต้จากจีนและคนไทยไม่ได้อพยพมาจากไหนแต่มีถิ่นที่อยู่ ณ ปัจจุบันจากทั้ง
สองแนวความคิดนั้นท าให้เกิดรูปแบบการแพร่กระจายงานหัตถกรรม ที่มีลักษณะแบบผสมผสานจาก
หลายถิ่นที่มาจากหลายสาเหตุ เช่น การอพยพย้ายถิ่นฐาน การท าสงคราม การค้าขาย ซึ่งจาก
หลักฐานทางวิชาการหลายแห่งพอจะสรุปได้ว่าประวัติศาสตร์ชนชาติไทยน่าจะเริ่มต้นตั้งแต่สมัย
อาณาจักรทวารวดี  ศรีวิชัย ละโว้  หริภุญชัย  เชียงแสน ล้านนา สุโขทัย อยุธยา จนถึงรัตนโกสินทร์
ปัจจุบัน ซึ่งแต่ละยุคสมัยนั้นมีรูปแบบศิลปหัตถกรรมที่แตกต่างกัน  
 สายชล สัตยานุรักษ์ (2545)กล่าวว่า ในสมัยพ่อขุนรามค าแหงพลเมืองของประเทศสยาม
ประกอบด้วย 7 ชาติ คือ ไทย ลาวเดิม เขมร มอญ พม่า มลายู จีน  แสดงว่าประเทศไทยนั้นตั้งอยู่บน
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พ้ืนฐานของวัฒนธรรมที่หลากหลายตั้งแต่อดีตและมีการหลอมรวมวัฒนธรรมต่างๆเข้าจนเป็นกระแส
หลักกระแสเดียวกันจนแทบไม่เหลือแบบดั้งเดิมอีกต่อไป ซึ่งแสดงว่างานหัตถกรรมในประเทศไทยนั้น
มีรูปแบบที่เกิดมาจากการผสมผสานของหลายแหล่งที่มาตั้งแต่อดีต ไม่มีรูปแบบที่เป็นเอกลักษณ์
ดั้งเดิมเฉพาะของตนเอง แต่เป็นลักษณะเฉพาะที่เกิดจากการหลอมรวม ผสมผสานจากหลายเชื้อชาติ
ที่รวมกันเป็นคนไทยบนแผ่นดินไทยในปัจจุบัน ทั้งนี้งานหัตถกรรมในระดับชาวบ้านหรือหัตถกรรม
พ้ืนบ้าน สถาบันศาสนาจัดเป็นแหล่งก าเนิดศิลปหัตถกรรมที่ส าคัญ ชาวบ้านที่ศรัทธาเลื่อมใสใน
ศาสนามีกิจวัตรที่เกี่ยวข้องกับวัดและศาสนพิธีต่างๆ  จะผลิตข้าวของเครื่องใช้หัตถกรรมด้วยความ
ศรัทธาเพื่อสนองประโยชน์ใช้สอยต่างๆที่เกิดขึ้น 
 ดวงเงิน พูนผล และคณะ (2548)กล่าวว่า งานหัตถกรรมพ้ืนบ้านเป็นงานหัตถกรรมที่มีการผลิต
ในครอบครัวมีความผูกพันขั้นพ้ืนฐานกับการด ารงชีวิตประจ าวันที่สะท้อนถึงการผสมผสานระหว่าง
มนุษย์ ธรรมชาติ สังคมและความเชื่อ ผ่านภูมิปัญญาชาวบ้านและอยู่บนพ้ืนฐานของความเรียบง่าย
และตรงไปตรงมาในด้านโครงสร้าง รูปทรง และประโยชน์ใช้สอย โดยใช้วัสดุธรรมชาติที่หาได้ใน
ท้องถิ่น ราคาถูกเช่น ไม้ไผ่ หวาย  Wongtanasuporn(2010)กล่าวว่าการใช้สอยแบบดั้งเดิมของ
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมคือหัวใจของงานหัตถกรรมพ้ืนบ้าน ซึ่งเกิดจากความพยายามลองผิดลองถูก 
แก้ไขปัญหาเฉพาะหน้าที่เกิดขึ้นในชีวิตประจ าวันของผู้คนในสังคมเกษตรกรรมโดยเฉพาะการท านา
ข้าวเป็นรากส าคัญท่ีเป็นที่มาของงานหัตถกรรมไทย ชีวิตประจ าวันที่เกิดขึ้น เช่น การกิน การอยู่อาศัย 
การนุ่งห่ม การท านา การเพาะปลูก การจับสัตว์ เป็นต้น ส่วนปัจจัยอื่นๆที่ท าให้เกิดหัตถกรรมพ้ืนบ้าน
ประเภทต่างๆ ได้แก่ ความเชื่อ ขนบธรรมเนียม ประเพณี ศาสนา ภูมิหลังทางประวัติศาสตร์ การผลิต
หัตถกรรมจะอาศัยเวลาว่างจากการท างานประจ ามาท าในลักษณะค่อยเป็นค่อยไป งานหัตถกรรมที่ได้
จึงมีความประณีต สวยงาม มีวิญญาณและมีคุณค่าทางจิตใจ มีรูปทรง ลวดลาย และวิธีการผลิตที่มี
เอกลักษณ์โดดเด่นในแต่ละครอบครัวที่ผลิตขึ้น 
  ในงานวิจัยนี้ผู้วิจัยเน้นการศึกษาวิเคราะห์งานหัตถกรรมพ้ืนบ้าน เนื่องจากงานหัตถกรรม
พ้ืนบ้านเป็นรากฐานของงานศิลปหัตถกรรมทุกประเภท และมีมายาวนานตั้งแต่สมัยสร้างชาติไทย ทั้ง
ยังแสดงถึงเอกลักษณ์ ความเชื่อ ขนบธรรมเนียม ประเพณี ศาสนา ภูมิหลังที่แตกต่างกันในแต่ละ
ท้องถิ่นท่ีสามารถน าไปศึกษาเพ่ือหาภาพรวมของอัตลักษณ์ไทยในงานหัตถกรรมไทยได้ 
 1.2.1ความหมายของงานหัตถกรรมพื้นบ้าน   
 สมหมาย เปรมจิตต์, ไชยวัฒน์ รุ่งเรืองศรี, ทรงศักดิ์ ศรีบุญจิตต์(2528)น าเสนอว่า หัตถกรรม
นั้นมีความหมายตามรูปศัพท์ เป็นความหมายที่แปลตรงตัวจากภาษาเดิมซึ่งมาจากค าว่า หัตถ (บาลี 
หตถ) แปลว่า มือ กับ กรรม (สันสกฤต กรม) แปลว่า การท าหรืองาน เมื่อรวมกันแล้วจึงมีความหมาย
ว่า การท าด้วยมือ หรืองานที่ท าด้วยมือหรือฝีมือ ตรงกับค าในภาษาอังกฤษว่า Handicraft หัตถกรรม
เป็นค าที่มีลักษณะในเชิงนามธรรม ที่ไม่ได้หมายรวมถึงวัตถุสิ่งของเครื่องใช้ที่เป็นรูปธรรม ท าให้เวลา
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ใช้ค าว่า หัตถกรรมนั้นจ าเป็นต้องเอาไปสมาสร่วมกับค าที่เป็นรูปธรรมอีกที เช่น หัตถกรรมจักสาน 
หรือหัตถกรรมงานไม้ เป็นต้น 
 ทรงคุณ จันทจร และคณะ (2552)กล่าวว่า หัตถกรรมพ้ืนบ้านหมายถึงผลงานที่ผลิตขึ้นเพ่ือ
ประโยชน์ด้านการใช้สอยในท้องถิ่นตามความต้องการพื้นฐานในชีวิต แบ่งออกได้เป็น 4 ประเภทใหญ่ 
ได้แก่ จักสาน ผ้า การหล่อหลอมโลหะ และเครื่องปั้นดินเผา 
 วิบูลย์ ลี้สุวรรณ (2553)ได้ให้ความหมายว่า หัตถกรรม คือสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นด้วยมือ ซึ่งมี
วัตถุประสงค์หลักแต่เดิมคือการใช้สอย ต่อมามีการพัฒนาฝีมือให้มากขึ้นและใช้ทักษะและลักษณะ
เฉพาะตัว ผสมผสานกับจินตนาการความนึกคิดและความงดงามที่มีคุณลักษณะของศิลปะ จึงเรียกว่า
ศิลปหัตถกรรม ซึ่งลักษณะเฉพาะของศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้านมีดังนี้ 
  1.ผลิตเพ่ือการใช้สอย อาจท าขึ้นเพ่ือใช้ในครัวเรือนหรือเพ่ือแลกเปลี่ยนกับปัจจัยอ่ืนๆ
หรือผลิตเพ่ือจ าหน่าย แต่ไม่ผลิตในจ านวนมาก 
  2.ท าด้วยมือและเครื่องมือพ้ืนบ้านที่สร้างขึ้นเอง ท าให้มีการผลิตได้ในจ านวนที่ไม่มาก
นักและท าให้ราคาของงานนั้นไม่ค่อยเปลี่ยนแปลง 
  3.กระบวนการผลิตและกรรมวิธีการผลิตสืบทอดกันมาจากบรรพบุรุษ 
  4.ใช้วัตถุดิบที่มีอยู่ในท้องถิ่น ท าให้งานที่ออกมานั้นมีความแตกต่างกันไปในแต่ละ
ท้องถิ่น 
  5.มีลักษณะเฉพาะตัวเฉพาะถิ่น ที่เกิดจากความต้องการใช้สอย ความนิยมด้านความงาม 
ขนบธรรมเนียมประเพณี คติความเชื่อของกลุ่มชน 
 1.2.2 ประเภทของงานหัตถกรรมพื้นบ้าน  
 การจัดแบ่งประเภทของงานหัตถกรรมพ้ืนบ้านนั้นมีหลายแนวความคิด ผู้วิจัยสามารถรวบรวม
แนวความคิดต่างๆได้ดังนี้ 
 ประทับใจ สิกขา (2551)กล่าวว่า งานหัตถกรรมพ้ืนบ้านสามารถแบ่งได้ตามหน้าที่การใช้สอย 
ได้แก่ เครื่องใช้ในพิธีกรรม เครื่องใช้อเนกประสงค์ เครื่องใช้ในครัวเรือน 
 ดวงเงิน พูนผล และคณะ(2547)ได้จัดแบ่งประเภทของงานหัตถกรรมพ้ืนบ้านไว้ 3 แนวทาง
ใหญ่ ได้ดังนี ้
  1.การจัดแบ่งตามหน้าที่การใช้สอยที่เห็นได้ชัด ได้แก่ หัตถกรรมที่ใช้ในครัวเรือน 
หัตถกรรมที่ใช้ในการประมงและการประกอบอาชีพ เครื่องใช้อันเนื่องด้วยพิธีกรรมและความเชื่อ 
พาหนะ เครื่องใช้เบ็ดเตล็ด 
  2.การจัดแบ่งตามสายงานวิชาการที่มีการแบ่งออกเป็นหลายกลุ่มย่อย ได้แก่ การ
แบ่งกลุ่มตามหน้าที่ใช้สอย ตามแหล่งก าเนิดของงาน ตามวัสดุที่น ามาผลิต 
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  3.การจัดแบ่งตามลักษณะการใช้งานในชีวิตประจ าวัน 6 ประเภท ได้แก่ ประเภทที่
เกี่ยวข้องกับที่อยู่อาศัย ประเภทเครื่องใช้ในครัวเรือน ประเภทที่เกี่ยวข้องกับพิธีกรรมและความเชื่อ  
ประเภทเครื่องแต่งกาย ประเภทเครื่องมือกสิกรรม ประเภทสิ่งของเบ็ดเตล็ด 
 1.2.3เกณฑ์การคัดเลือกประเภทของงานหัตถกรรมพื้นบ้านที่ใช้ในงานวิจัย 
 จากการศึกษาส ารวจข้อมูลงานหัตถกรรมพ้ืนบ้านทั้งหมด พบว่าในประเทศไทยได้มีการ
ศึกษาวิจัยงานหัตถกรรมพ้ืนบ้านไว้หลายงาน โครงการที่ได้รับความเชื่อถือและเป็นที่ยอมรับส่วนใหญ่
เป็นการด าเนินงานของกระทรวงวัฒนธรรม ซึ่งโครงการที่เกี่ยวข้องกับการศึกษารวบรวมข้อมูลงาน
หัตถกรรมช่างฝีมือในภูมิภาคต่างๆของประเทศไทย ที่มีการเก็บรวบรวมข้อมูลมาอย่างต่อเนื่องตั้งแต่ปี
พ.ศ.2552จนถึงปัจจุบัน คือ โครงการปกป้องคุ้มครองมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม โดยมีกิจกรรมที่
ส าคัญคือ การข้ึนทะเบียนมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมเพ่ือเป็นหลักฐานส าคัญของชาติและเป็นการ
ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชนให้เกิดความภาคภูมิใจในวัฒนธรรมของตนเอง รวมทั้งเป็นการ
ปกป้องคุ้มครองมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของท้องถิ่นและของชาติด้วย(ส านักวิจัยและพัฒนา 
ส านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ, 2557 : ออนไลน์) ผู้วิจัยได้น าข้อมูลด้านงานหัตถกรรม
ไทยของโครงการนี้มาใช้ในการศึกษาวิจัยในฐานะที่เป็นตัวแทนงานหัตถกรรมของประเทศไทยที่
น่าเชื่อถือที่ได้รับรองอย่างเป็นทางการ ซึ่งข้อมูลงานหัตถกรรมพ้ืนบ้านไทยที่ใช้ในการศึกษานี้อยู่ใน
ล าดับที่5 ในสาขางานช่างฝีมือดั้งเดิมที่แสดงถึง ภูมิปัญญา ทักษะ ฝีมือช่าง การเลือกใช้วัสดุและกลวิธี
การสร้างสรรค์ที่แสดงถึงอัตลักษณ์ สะท้อนพัฒนาการทางสังคมและวัฒนธรรมของกลุ่มชน ซึ่งข้อมูล 
ตั้งแต่ปีพ.ศ.2552จนถึงพ.ศ.2557 รวมทั้งสิ้น 53 รายการ สามารถแบ่งข้อมูลออกตามภูมิภาคที่เป็น
แหล่งก าเนิดไดด้ังตารางต่อไปนี้ 
 ตารางที่1รายการงานช่างฝีมือดั้งเดิมที่ประกาศขึ้นทะเบียนโดยกระทรวงวัฒนธรรม ตั้งแต่ปี 
พ.ศ. 2552 – 2557 
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  ที่มา : ส านักวิจัยและพัฒนา ส านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ, 2552 

 จากข้อมูลดังกล่าวพบว่ามีงานหัตถกรรมประเภทเครื่องจักสานไม้ไผ่และเรือนไทยพ้ืนบ้าน
ดั้งเดิมที่มีแหล่งก าเนิดในทุกภูมิภาคของประเทศ แสดงว่าทั้งสองชนิดนั้นเป็นงานหัตถกรรมพ้ืนบ้านที่
สามารถเป็นภาพตัวแทนด้านอัตลักษณ์ของประเทศได้ แต่ เนื่องจากในหัวข้อวิทยานิพนธ์นี้เน้นด้าน
การศึกษาเพ่ือน าเสนอแนวทางการออกแบบสินค้าแฟชั่นเครื่องหนัง ที่จัดว่าเป็นสินค้าประเภทมัณฑน
ภัณฑ์ที่ผ่านการออกแบบตกแต่ง มีการใช้งานและรูปแบบทางกายภาพที่มีความใกล้เคียงเชื่อมโยงกับ
องค์ประกอบด้านการออกแบบกับประเภทหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่มากที่สุด  ผู้วิจั ยจึงเลือกงาน
ด้านหัตถกรรมประเภทเครื่องจักสานไม้ไผ่เพียงประเภทเดียวมาเป็นกรอบของการศึกษา เพ่ือน าไปสู่
การสร้างสรรค์อัตลักษณ์หัตถกรรมไทยในหัวข้อวิทยานิพนธ์เล่มนี้ สอดคล้องกับงานวิจัยของวิบูลย์ ลี้
สุวรรณ (2553)ที่สรุปว่าเครื่องจักสานไม้ไผ่นั้นมีการท าแพร่หลายมากที่สุดในประเทศไทยและพบว่ามี
การท ากันในทุกภาค สามารถเป็นตัวแทนของอัตลักษณ์หัตถกรรมไทยได้ 
 1.2.4 รูปแบบและกรรมวิธีการผลิตงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่พื้นบ้าน 
 ในการศึกษาเกี่ยวกับงานหัตถกรรมไทยประเภทเครื่องจักสานไม้ไผ่นั้นผู้วิจัยเห็นว่า นอกจาก
เรื่องประวัติความเป็นมาและกรรมวิธีการผลิตที่เป็นเรื่องพ้ืนฐานแล้ว เพ่ือสร้างให้เกิดแนวทางการ
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ออกแบบภาพลักษณ์ของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนัง ผู้วิจัยจึงให้ความส าคัญกับการศึกษาหาข้อมูลที่
เกี่ยวข้องในด้านองค์ประกอบทางกายภาพและการออกแบบของเครื่องจักสานไม้ไผ่ การให้คุณค่าทาง
ศิลปะและความงามของเครื่องจักสาน (วิบูลย์ ลี้สุวรรณ, 2540) ได้แก่ ด้านรูปแบบ โครงสร้าง สีสัน 
ลวดลาย เป็นส าคัญ สอดคล้องกับงานวิจัยของสนไชย ฤทธิโชติ (2539)ที่ว่า องค์ประกอบที่ส าคัญใน
เครื่องจักสานที่มีความสัมพันธ์กันแยกออกจากกันไม่ได้คือ วัสดุ โครงสร้าง รูปทรง ลวดลายที่ประกอบ
กันข้ึนมาเป็นเครื่องจักสานแต่ละชิ้น 
 1.2.4.1ประวัติความเป็นมาของเครื่องจักสานไม้ไผ่ 
 วิบูลย์ ลี้สุวรรณ (2540)อ้างว่า มนุษย์มีการประดิษฐ์เครื่องจักสานมาหลายพันปีแล้ว ด้วยการ
น าเถาวัลย์ กิ่งไม้ ใบไม้ มาผ่า เหลา จัก แล้วน ามาสาน สอด ขัด พัน ถัก ให้ เป็นภาชนะเครื่องใช้ต่างๆ 
ซึ่งเป็นที่มาของค าว่า จัก-สาน  ในประเทศไทยมีการท าเครื่องจักสานมาหลายพันปีจากหลักฐานที่
ค้นพบร่องรอยของเครื่องจักสานบนเครื่องปั้นดินเผาสมัยก่อนประวัติศาสตร์จากแหล่งโบราณคดีบ้าน
เชียง  อ.หนองหาน จ.อุดรธานี และในสมัยประวัติศาสตร์จากแหล่งโบราณคดี จ.ลพบุรี พบร่องรอย
บนภาชนะเครื่องปั้นดินเผาที่มองเห็นร่องรอยของภาชนะจักสานลายขัดบนผิวด้านนอกของภาชนะ
ทรงกระบอกเล็กๆ มีหลักฐานที่พบว่ามีการใช้เครื่องจักสานเป็นภาชนะใส่น้ าส าหรับส่งเป็นส่วยให้แก่
ขอมในสมัยสุโขทัย เรียกว่า กระออมคุ หรือคุ ซึ่งเป็นภาชนะที่สานด้วยไม้ไผ่แล้วทาด้วยชันไม่ให้น้ ารั่ว 
นอกจากนี้ยังพบจากภาพจิตรกรรมฝาผนังที่วัดภูมินทร์ จ.น่าน ที่มีภาพผู้หญิงหาบบุงหรือเปี๊ยดที่เป็น
เครื่องจักสานเป็นเครื่องใช้ในชีวิตประจ าวันจากหลักฐานเหล่านี้แสดงว่า มนุษย์ในสมัยก่อนนั้นรู้จักท า
เครื่องจักสานมาก่อนเครื่องปั้นดินเผาด้วยการใช้วัตถุดิบที่แปรรูปด้วยเครื่องมือโลหะ เช่น มีด พร้า จัก
หรือเหลาให้วัตถุดิบนั้นเป็นเส้นหรือเป็นตอก ก่อนที่จะน ามาสานเป็นภาชนะ การแปรรูปวัตถุดิบที่ใช้
ท าเครื่องจักสานเป็นพัฒนาการที่ส าคัญในการท าเครื่องจักสาน เพราะท าให้มนุษย์สามารถท าเครื่อง
จักสานให้มีรูปทรงและขนาดความประณีตตามที่ต้องการ นอกจากนี้ภาชนะเครื่องจักสานโบราณที่พบ
ยังแสดงถึงการผลิตจากวัตถุดิบหลากหลายชนิดตามแต่สภาพภูมิศาสตร์  การประกอบอาชีพ 
ประเพณี วัฒนธรรมของแต่ละท้องถิ่น  แสดงว่าเครื่องจักสานนั้นมีในประเทศไทยมายาวนานและมี
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่นแตกต่างกันไปตามแต่ละภาค   
 1.2.4.2 รูปแบบ ลักษณะและกรรมวิธีการผลิตเครื่องจักสานไม้ไผ่ 
 สุวรรณี ทัศนาภิรมย์ (2526)ชี้แจงว่า ลักษณะโดยทั่วไปของเครื่องจักสานไม้ไผ่ คือการน าไม้
ไผ่ที่มีลักษณะเป็นเส้นๆมาสอด ขัด สานถักกันให้เกิดรูปทรงต่างๆขึ้น การผลิตเครื่องจักสานไม้ไผ่นั้นมี
หลายขั้นตอนดังนี้ 
  1.การก าหนดหน้าที่ใช้สอย เป็นการก าหนดว่าเครื่องจักสานที่ผลิตนั้นเพ่ือใช้ประโยชน์
อะไร 
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  2.การเลือกใช้วัสดุ การเลือกใช้ไม้ไผ่ท าให้เครื่องจักสานนั้นมีความคงทนต่อสภาพดินฟ้า
อากาศ และมีคุณสมบัติพิเศษที่สามารถดัดโค้งงอเป็นรูปต่างๆและคืนสภาพเดิมได้ตลอดเวลา และยัง
รับแรงตึงและแรงกดได้ดี ไม่หักหรือแตก ซึ่งท าให้เครื่องจักสานไม้ไผ่ที่ผลิตออกมามีความคงทนและ
คงรูปอยู่ได้ การใช้ไม้ไผ่เป็นวัสดุจะต้องค านึงถึง อายุของไม้ไผ่ ฤดูกาลการตัดไม้ไผ่อีกด้วย 
  3.การก าหนดโครงสร้าง โครงสร้างของเครื่องจักสานไม้ไผ่มีความสัมพันธ์โดยตรงกับ
รูปทรงและลวดลายที่สัมพันธ์และเชื่อมโยงกับประโยชน์ใช้สอย  
  4.การก าหนดรูปทรง สิ่งที่ก าหนดรูปทรงของเครื่องจักสานส่วนใหญ่มาจากคตินิยมของ
แต่ละท้องถิ่น ซึ่งแม้จะมีประโยชน์ใช้สอยแบบเดียวกันแต่จะมีรูปทรงที่แตกต่างกันตามสิ่งแวดล้อม 
ขนบธรรมเนียมประเพณี และความเชื่อทางศาสนาของแต่ละท้องถิ่น ซึ่งเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นส่วนมาก
ดูได้จากรูปทรงที่มีความแตกต่างกัน โดยทั่วไปแล้วเครื่องจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้านส่วนมากจะมีรูปทรงที่
เรียบง่าย ลวดลายและทักษะฝีมือการสานจะช่วยให้รูปทรงนั้นมีความแข็งแรงมากยิ่งขึ้น รูปทรงของ
เครื่องจักสานนั้นประกอบไปด้วยส่วนส าคัญ 3ส่วน ได้แก่ ส่วนบน ส่วนตัว ส่วนฐาน ซึ่งส่วนประกอบ
ทั้ง3ส่วนก่อให้เกิดรูปทรงโดยรวม ซึ่งรูปทรงนี้สามารถแบ่งได้เป็น 2แบบตามโครงสร้างของแต่ละ
เครื่องจักสาน(Kongkananda, 1996) ได้แก่  
  -รูปทรงที่มีโครงสร้างภายใน(Inner Structure) มักพบในเครื่องจักสานขนาดใหญ่ที่
ต้องการความแข็งแรงมาก จะสังเกตได้ถึงโครงสร้างหลักที่เป็นไม้ไผ่ที่มีขนาดใหญ่บริเวณส่วนฐาน ตัว
และปากโครงสร้างทั้งหมดถูกเชื่อมโยงเข้าไว้ด้วยกัน ลวดลายที่สานเป็นเพียงพ้ืนผิวที่รองรับและ
กระจายน้ าหนักของรูปทรงทั้งหมด 

 

รูปที่ 1รูปทรงที่มีโครงสร้างภายใน(Inner Structure) 
ที่มา :  http://thaiweave.igetweb.com/product/1052249/ 

http://thailandroute.blogspot.com/2015_06_01_archive.html 

http://thaiweave.igetweb.com/product/1052249/
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  -รูปทรงที่ไม่มีโครงสร้างภายใน (Non Inner Structure) มักพบในเครื่องจักสานขนาด
เล็กและวิธีสานจะสานจากหุ่นไม้แบบทีอยู่ภายใน เมื่อสานเสร็จจึงเอาไม้แบบออก ลวดลายที่สานที่
เป็นพื้นผิวโดยรอบจึงเป็นโครงสร้างหลักของตัวเองที่ท าให้คงรูปทรงโดยรวมไว้ได้ 

    

รูปที่ 2รูปทรงที่ไม่มีโครงสร้างภายใน(Non Inner Structure) 
ที่มา : http://thailandroute.blogspot.com/2015_06_01_archive.html 

 ดารณี เหล่าสุนทร (2529)อธิบายว่า รูปทรงของเครื่องจักสานแบ่งได้เป็น 2แบบได้แก่ รูปทรง
เรขาคณิต และรูปทรงตามธรรมชาติหรือรูปทรงอิสระ โดยรูปทรงตามธรรมชาตินั้นเป็นการดัดแปลง
มาจากรูปทรงเรขาคณิตอีกที การวิเคราะห์รูปทรงของเครื่องจักสานจึงสามารถใช้รูปทรงเ รขาคณิต
เป็นเกณฑ์ได้ ลักษณะของรูปทรงที่พบจะมี 2ลักษณะได้แก่ รูปทรงที่ดูกลมกลืนกันไปตลอดชิ้นงาน 
และรูปทรงที่ดูขัดแย้งกันในชิ้นงาน เช่น รูปทรงของภาชนะที่ส่วนฐานกับตัวดูกลืนกันแต่มีการเปลี่ยน
รูปที่ส่วนปากบนของภาชนะ ดังนั้นการวิเคราะห์สรุปรูปทรงของเครื่องจักสานควรมองที่ภาพรวมของ
งานเป็นส าคัญ 
 นคร โล่ห์สุวรัตน์ (2550)สรุปไว้ว่า เครื่องจักสานส่วนมากมีรูปทรงเป็นรูปครึ่งวงกลม หรือรูป
ทรงกระบอกที่มีผนังโค้ง เพราะรูปทรงเหล่านี้จะช่วยให้เกิดการกระจายน้ าหนักได้ดีกว่ารูปทรงอ่ืนๆ 
นอกจากนี้รูปทรงที่มีโครงสร้างของปากที่บานกว้างกว่าส่วนฐานยังท าให้น้ าหนักเลื่อนลงมารวมเป็นจุด
เดียวกัน ท าให้มั่นคง ไม่ล้มง่ายและสะดวกต่อการแบกเหนือศีรษะหรือบ่าอีกด้วย นอกจากนี้รูปทรง
ของเครื่องจักสานยังมีคุณค่าความงามที่เกิดจากองค์ประกอบของ เส้นรอบนอก(Outline)และสัดส่วน
ที่สัมพันธ์กับขนาด(Proportion&Size)เป็นตัวก าหนด ซึ่งทั้งสององค์ประกอบนี้ท าให้รูปทรงมีความ
สมดุล ลื่นไหล และกลมกลืนกัน เมื่อมองจากเส้นรอบนอกส่วนมากเครื่องจักสานจะมีลักษณะโค้ง
มากกว่าแข็งหักมุม ซึ่งท าให้เครื่องจักสานนั้นมีความอ่อนช้อยสวยงาม 
  5.การเลือกลวดลาย ลวดลายในการสานท าให้เกิดโครงสร้างของการต่อที่ซ้ าๆกัน โดยมี
การขัด ยึดระหว่างกันจนเป็นแผ่น ลวดลายแต่ละลายเกิดจากการฝึกฝนและสืบทอดต่อกันมา ซึ่งท า
ให้ลวดลายของเครื่องจักสานไม้ไผ่ในแต่ละท้องถิ่นมีลักษณะเฉพาะตัวเป็นเอกลักษณ์ และถึงแม้จะ
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เป็นลายเดียวกันแต่ก็มีชื่อเรียกที่ต่างกัน  รูปแบบลักษณะของลวดลายในงานหัตถกรรมเครื่องจักสาน
ไม้ไผ่มีการรวบรวมสรุปไว้ดังนี้ 
 วิบูลย์ ลี้สุวรรณ (2540)และนคร โล่ห์สุวรัตน์ (2550) ได้จ าแนกลวดลายของเครื่องจักสานไว้ 
ดังนี้ 
   1.ลายขัด เป็นวิธีการสานแบบพ้ืนฐานที่มีมายาวนานมากที่สุด ลักษณะของลายเป็น
การสร้างให้เกิดแรงยึดระหว่างแนวตั้งและแนวนอนด้วยการใช้ตอกมาขัดกันเป็นมุมฉาก แล้วใช้วิธีการ
สานแบบยกเส้นข่มเส้นสลับกันไป ถ้าใช้เส้นเดียวในแนวตั้งและนอนจะเรียกว่า ลายหนึ่ง ถ้ายกสอง
เส้นข่มสองเส้นเรียกว่า ลายสอง จนพัฒนาเป็นลายสามและลายอ่ืนๆ โดยทั่วไปเครื่องจักสานไม้ไผ่
ส่วนมากจะใช้ลายนี้ และมักใช้ลายนี้ร่วมกับลายอื่นๆเพ่ือให้มีรูปทรงที่ต้องการ 
   2.ลายทแยง  เป็นวิธีสานที่ใช้ตอกมาสานขัดกันตามแนวทแยง โดยไม่มีเส้นตั้งเส้น
นอน แต่จะสานขัดกันไปตามแนวทแยงเรื่อยๆจนเป็นหกเหลี่ยมที่ต่อกันเหมือนรวงผึ้ง และสามารถ
สานต่อเชื่อมกันไปตามความโค้งของรูปทรงที่ต้องการได้ ลักษณะลายที่ออกมาส่วนมากจะโปร่ง จึงใช้
สานภาชนะที่ต้องการความโปร่ง และเป็นใช้เป็นลายเริ่มต้นส าหรับการกระจายลายออกจาก
ศูนย์กลาง หรือใช้เป็นลายประกอบกับลายอ่ืนก็เป็นที่นิยม ลายทแยงนั้นมีชื่อเรียกต่างๆกันตาม
รายละเอียดของลายที่เกิดขึ้น เช่น ลายตาเข่ง ลายชะลอม ลายเกล็ดเต่า ลายเฉลว เป็นต้น เครื่องจัก
สานทีส่านด้วยลายทแยงจะสามารถคงรูปอยู่ได้ด้วยตัวเอง แต่ความแข็งแรงจะมีไม่เท่าสานลายขัด 
   3.ลายขดหรือถัก เป็นการสานที่ใช้กับวัสดุที่ไม่สามารถคงรูปได้ด้วยตนเอง การสาน
แบบขดจะใช้สานภาชนะที่สร้างรูปทรงขึ้นมาจากการขดของวัสดุที่ซ้อนกันเป็นชั้นๆ  เป็นวิธีการสานที่
ส่วนมากใช้กับวัสดุที่ไม่คงรูป เช่น กก หวาย ปอ แต่ไม่ค่อยพบว่ามีการใช้ในเครื่องจักสานไม้ไผ่มาก 
ลักษณะจะเป็นการถักเป็นเส้นแล้วขดเป็นวงให้กระจายออกจากศูนย์กลาง แล้วค่อยถักให้ต่อเชื่อมกัน
ออกไปเป็นชั้นๆเพื่อให้ได้รูปทรงที่ต้องการ เครื่องจักสานที่สานด้วยลายนี้จะรับน้ าหนักและแรงดันได้ดี
เพราะโครงสร้างทุกส่วนจะรับน้ าหนักเฉลี่ยโดยทั่วถึงกัน 
   4.ลายอิสระหรือลายไม่มีหลัก เป็นวิธีการสานที่ไม่มีแบบแผนเฉพาะเจาะจง ลวดลาย
ที่ใช้สานยังท าให้เกิดความงามที่เป็นระเบียบ(Orders)ด้วยการสานลวดลายที่ซ้ าๆกัน(Repetition) 
เกิดเป็นพ้ืนผิวของเครื่องจักสานโดยรวมทั้งหมด ลายที่สานขึ้นอยู่กับผู้สานที่จะคิดลวดลายขึ้นตาม
ความต้องการของตนเอง เครื่องจักสานที่สานลายอิสระส่วนใหญ่จะเป็นพวกเครื่องเล่น เครื่องประดับ 
เครื่องสักการบูชา 
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รูปที่ 3ลวดลายของเครื่องจักสาน 
ที่มา : http://www.megazy.comดู/รูปภาพ/บ้านและการตกแต่ง-หยิบลายจักสานไปใช้ 

-โพสโดย-บ้านและสวน-35986.htm 
 ดารณี เหล่าสุนทร (2529) ได้แบ่งลายสานออกเป็น 3 ลักษณะ ได้แก่ 
   1.ลายแม่บท เป็นลายต้นก าเนิดของเครื่องจักสานลาย 
   2.ลายพัฒนา เป็นลายแม่บทที่มีความละเอียดมากขึ้น 
   3.ลายประดิษฐ์ เป็นลายที่ผู้สานสานขึ้นตามความพอใจโดยอาศัยลายแม่บทและลาย
พัฒนาเป็นพื้นฐาน 
 ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) (2558 : ออนไลน์)อธิบายไว้ว่าแม่
ลายจักสานสามารถแบ่งได้หลายประเภทแล้วแต่วัตถุประสงค์ของผู้จัดท า ในที่นี้ได้ใช้หลักเกณฑ์โดย
พิจารณาจากการสานขึ้นลวดลายที่เป็นจุดเริ่มต้นของการสานเป็นเกณฑ์ ซึ่งหลักเกณฑ์นี้ท าให้ง่ายต่อ
การจัดกลุ่มลายและสามารถเข้าใจที่มาและวิวัฒนาการจากแม่ลายต้นแบบได้ชัดเจน ประเภทของแม่
ลายจักสานมีดังนี้ 
   1.ลายขัด เป็นการขึ้นลายเบื้องต้นจากเส้นยืนและเส้นนอนจ านวน 2 เส้นขัดกันไป
เรื่อยๆ  
   2.ลายเฉลว เป็นการข้ึนลายเบื้องต้นโดยใช้ตอกสานจ านวน 3เส้น วางขัดกันในแนว
ทแยงเสมอกัน แล้วสานลายโดยขัดตอกที่มุมของสามเหลี่ยมที่เกิดขึ้นกระจายไปรอบๆ ลายนี้จะไม่มี
เส้นตั้งฉากเลย  
   3.ลายหัวสุ่ม เป็นแม่ลายของการเริ่มท าเครื่องจักสาน การสานเริ่มจากน าเส้นตอกมา
หลายๆเส้นวางขัดกันเป็นส่วนโค้งแล้วสานบรรจบกันเป็นรูปวงกลมโดยเว้นช่องกลมตรงกลางให้ว่างไว้ 
   4.ลายก้นหอย เป็นแม่ลายของการเริ่มต้นท าเครื่องจักสานคล้ายกับลายหัวสุ่มแต่
แตกต่างตรงน าเส้นตอกหลายเส้นวางพาดทับกันตรงกลางไม่เว้นว่างเหมือนลายหัวสุ่ม แล้วสานออก
กระจายเป็นรัศมีวงกลมและมีเส้นอื่นๆมาสานขัดระหว่างเส้นที่วนไปรอบๆอีกที 
   5.ส่วนลายขดนั้นจะไม่รวมในที่นี้เพราะเป็นลายที่เกิดจากการพันไม่ใช่การสานที่
ต่อเนื่อง 

http://www.megazy.comดู/รูปภาพ/บ้านและการตกแต่ง-หยิบ
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 จากประเภทและลักษณะของลวดลายที่ได้รวบรวมศึกษาหาผู้วิจัยสรุปประเภทลวดลาย ของ
เครื่องจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้านของไทยที่มีการน ามาใช้สานในทุกภาคได้แก่ ลายขัดและลายทแยง ซึ่ง
ส่วนมากเป็นลายแม่บทและลายพัฒนาได้ดังตารางต่อไปนี้ 
 ตารางที่ 2 สรุปประเภทลวดลาย ของเครื่องจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้านของไทยที่มีการน ามาใช้สานใน
ทุกภาค 

 

 ที่มา : จากผู้วิจัย 
 ในการสร้างสรรค์ออกแบบลวดลายของเครื่ องจักสานนั้นส่วนใหญ่แล้ว พีนาลิน สาริยา 
(2549)สรุปว่า ลักษณะลวดลายจะถูกก าหนดให้มาจากจุด เส้นตรงในแนวตั้งและแนวนอน เส้นตรง
แนวเฉียงรูปร่างสามเหลี่ยมรูปร่างสี่เหลี่ยมเท่านั้นเพราะเหตุว่างานจักสานไม่เอ้ือต่อการใช้เส้นโค้งส่วน
ทฤษฎีที่ใช้ในการออกแบบลวดลายจักสานนั้น Kongkananda(1996)สรุปไว้ว่า ลวดลายของเครื่องจัก
สานไม้ไผ่นั้นได้แสดงถึงแนวคิดที่ใช้สร้างสรรค์ลวดลายอยู่ 2ทฤษฎี ได้แก่ ทฤษฎีการสร้างความขัดแย้ง
แตกต่าง(Theory of Contrast) และทฤษฎีการสร้างความกลมกลืน(Theory of Harmony) ซ่ึงใน
บางชนิดของเครื่องจักสานอาจจะมีทั้ง2ทฤษฎีอยู่ในชิ้นเดียวกันก็ได้ 
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  6.การใช้เทคนิคในการผลิต  ประกอบด้วยเทคนิคขั้นตอนตั้งแต่การเลือกไม้ไผ่ การ
เตรียมไม้ไผ่ การตกแต่งผิวไม้ไผ่เพ่ือเตรียมผลิตเป็นเครื่องจักสาน รวมถึงการเตรียมเครื่องมือที่ต่างๆที่
ใช้ช่วยในการผลิตอีกด้วย  
  7.ขั้นตอนในการผลิตเครื่องจักสานไม้ไผ่ เริ่มต้นจากการน าไม้ไผ่มาผ่า จัก และเหลาเพ่ือ
ท าเป็นตอก และน าตอกที่ได้ไปสาน การสานในยุคแรกเป็นการสานไปตามแนวราบคล้ายๆรูปแบบ
ของเสื่อโดยใช้การสานขัดกันแบบง่ายๆ ท าให้เกิดลายพ้ืนฐานที่เรียกว่าลายขัด ต่อมาเมื่อความ
ต้องการใช้งานเครื่องจักสานมีมากขึ้นท าให้เกิดความต้องการรูปทรงของเครื่องจักสานที่สามารถใช้
ประโยชน์ได้มากกว่าเดิม การขึ้นรูปทรงของเครื่องจักสาน นั้นพบว่ามีหลายวิธี (วิบูลย์ ลี้สุวรรณ, 
2540) ดังนี้ 
   1.การขึ้นรูปด้วยการสานภาชนะหรือใช้ไม้ท าเป็นแม่แบบให้มีรูปทรงตามที่ต้องการ
ก่อน แล้วจึงสานทับแม่แบบอีกทีหนึ่งเพ่ือให้ได้เครื่องจักสานที่มีรูปร่างและขนาดเหมือนๆกันสามารถ
ท าได้จ านวนมากจากแม่แบบอันเดียว 
   2.การใช้ไม้กลึงเป็นรูปทรงของเครื่องจักสานที่ต้องการก่อน แล้วสานโครงของเครื่อง
จักสานให้เข้าพอดีกับรูปทรงนั้น แล้วค่อยบุหรือสานเส้นตอกไปบนโครงอีกทีด้านนอก 
   3.การขุดหลุมดินหรือท าหลุมแม่แบบ แล้วลงไปสานในหลุมซึ่งเป็นแม่แบบบังคับให้
เครื่องจักสานมีรูปทรงตามที่ต้องการ การใช้วิธีนี้ท าให้ได้เครื่องจักสานที่มีรูปทรงและขนาดเดียวกัน
จ านวนมาก 
   4.การขึ้นรูปทรงของเครื่องจักสานไปบนรูปทรงอิสระต่างๆตามที่ต้องการ เช่น การ
สานช้าง ม้า  สัตว์ต่างๆที่ใช้วีการสานบนรูปปั้นของสัตว์ต่างๆโดยตรง ไม่จ ากัดว่าแม่แบบจะผลิตจาก
วัสดุอะไร เพราะเป็นเพียงการปิดผิวด้วยตอกที่สานหุ้มทับสิ่งที่อยู่ภายใน 
   5.การสานขึ้นรูปทรงแบบอิสระไม่จ าเป็นต้องมีแม่แบบ ส่วนใหญ่การสานวิธีนี้ผู้สาน
จะอาศัยความช านาญในการสานรูปทรงนั้นๆเป็นประจ า หรือเป็นรูปทรงแบบง่ายๆที่ไม่ต้องอาศัย
แม่แบบใดๆ   

  
รูปที่ 4ภาพตัวอย่างการขึ้นรูปทรงของเครื่องจักสาน 

ที่มา : https://sites.google.com/site/bannongsan/kar-san-hmwk-bital 
http://www.sarakadee.com/m-boran/2001/01-03/rice_threshing.htm 

https://paresuda.wordpress.com 

https://sites.google.com/site/bannongsan/kar-san-hmwk-bital
https://paresuda.wordpress.com/
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 ในการขึ้นรูปของเครื่องจักสานไม้ไผ่นั้น เป็นส่วนของการสร้างโครงสร้างเพ่ือเตรียมโครงไว้
ส าหรับการสานลวดลาย หรือบางครั้งการสานลวดลายนั้นอาจเป็นโครงสร้างภายในตัวเองก็ได้ 
โครงสร้างในงานเครื่องจักสานไม้ไผ่นั้นคล้ายกับโครงสร้างของอาคารสมัยใหม่ที่สถาปนิกออกแบบด้วย
การสอดขัดกันเป็นจังหวะท าให้เกิดโครงสร้างที่มั่นคงแข็งแรง(วิบูลย์ ลี้สุวรรณ, 2553) และจาก
การศึกษาผู้วิจัยพบว่า โครงสร้างของเครื่องจักสานไม้ไผ่นั้นสามารถอ้างอิงเชื่อมโยงได้กับส่วนประกอบ
ของอาคารในงานสถาปัตยกรรม(บริษัท ไทยเอ็นจิเนียริ่ง จ ากัด, 2557 : ออนไลน์) ดังนี้ 
   1.ประเภทโครงสร้างหลัก(Primary Structure) หมายถึงส่วนประกอบที่เป็นโครง
หลักคล้ายกับกระดูกในร่างกายมนุษย์ หากปราศจากส่วนนี้จะท าให้ไม่สามารถคงสภาพ ไม่อาจรับ
น้ าหนักหรือต้านทานแรงใดๆได้ ส่วนประกอบหลักส่วนนี้ได้แก่ พ้ืน เสา คาน 
   2.ประเภทโครงสร้างรอง(Secondary Structure) เป็นส่วนที่เสริมเติมแต่งให้มีความ
แข็งแรงและความสวยงามมากขึ้น เปรียบเสมือนเสื้อผ้าบนร่างกาย ส่วนประกอบรองส่วนนี้ได้แก่ ผนัง 
ก าแพง ชายคา กันสาดหรือราวกันตก  
 จากโครงสร้างทั้ง 2 ประเภทข้างต้นก่อให้เกิดแรงภายในโครงสร้างที่จัดอยู่ในประเภท แรง
โค้งงอ(Bending Stress) แรงตึง(Tensile Stress) แรงกดทับ(Compression Stress) นอกจากนี้นคร 
โล่ห์สุวรัตน์ (2550)ได้อธิบายว่า วิศวกรและนักคณิตศาสตร์จัดให้เครื่องจักสานอยู่ในประเภท
โครงสร้างเปลือกบาง(Shell Structure) ที่มีลักษณะของผนังรูปโค้งที่เป็นรูปทรงกระบอกหรือรูป
พาราโบลาร์ก็ได้ และพบว่าโครงสร้างในเครื่องจักสานส่วนใหญ่มี 2ประเภท ได้แก่ 
   1.โครงสร้างที่เกิดจากลวดลายที่ใช้สานเป็นตัวบังคับรูปทรง  เป็นโครงสร้างที่มี
ลักษณะเป็นแรงยึดระหว่างกันที่เกิดจากการขัดกันของลวดลายที่สาน สามารถแบ่งตามลักษณะของ
ลายที่ใช้เป็นโครงสร้างในตัวเองได้ดังนี้ 
   -เครื่องจักสานที่ใช้โครงสร้างด้วยลายขัดทั่วไป โดยเครื่องจักสานประเภทนี้ส่วนใหญ่
จะเริ่มสานที่ฐานก่อนโดยสานเป็นแผ่นสี่เหลี่ยม วงกลมหรือวงรีและเหลือเส้นตอกด้านข้างเป็นแนวตั้ง
เพ่ือสานต่อเป็นโครงสร้างด้านข้าง ในส่วนนี้จะเป็นส่วนส าคัญที่ท าให้โครงสร้างคงรูปอยู่ได้ ถ้ายิ่งสาน
ลายยิ่งถี่มากมีช่องว่างเหลือน้อยก็จะยิ่งแข็งแรงมากข้ึน 
   -เครื่องจักสานที่ใช้โครงสร้างในตัวเองด้วยการทแยง โครงสร้างนี้ยึดเกาะกันด้วยแรง
ขัดกันเช่นเดียวกับลายขัด แต่มีช่องว่างระหว่างลายละเอียดมากหรือไม่มีเลยการสานจะสานเป็นลาย
ทแยง ส่วนมากมักสานเป็นรูปทรงกระบอกเพราะด้วยโครงสร้างที่บอบบาง รูปทรงกระบอกจะท าให้
แข็งแรงมากขึ้นและโครงสร้างภายนอกเป็นตัวบังคับเอ้ือต่อการเกิดรูปทรงนี้ การสานลวดลายแบบ
สลับจะท าให้เกิดลวดลายได้มาก 
   -เครื่องจักสานที่ใช้โครงสร้างในตัวเองด้วยการขด ด้วยการใช้เส้นตอกขนาดเล็กมา
ขดม้วนเป็นวงกลมเริ่มจากจุดศูนย์กลางแล้วแผ่ขยายออกไปเรื่อยๆ โครงสร้างแบบนี้มักใช้ตอกหรือ
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วัสดุอ่อนๆมาขดแต่สามารถคงรูปอยู่ได้ แต่รูปทรงที่เกิดขึ้นไม่แข็งแรงมากสามารถบิดงอหรือเปลี่ยน
รูปได้ตามแรงที่มากระทบ   

   

รูปที่ 5ภาพตัวอย่างโครงสร้างที่เกิดจากลวดลายที่ใช้สานเป็นตัวบังคับรูปทรง 
ที่มา : https://www.facebook.com/Jaksran 

http://www.lukhamhan.ac.th/course/blog/4742 
http://www.nayia.go.th/index.php/using-joomla/extensions/plugins/356-otop-4 

   2.โครงสร้างที่เกิดจากการใช้วัสดุมาเป็นโครงสร้างเสริมและเป็นตัวบังคับรูปทรง เป็น
เครื่องจักสานที่ไม่ใช้ส่วนที่เป็นผนังหรือส่วนประกอบภายในมาเป็นตัวบังคับรูปทรงแต่จะใช้วัสดุ
ส่วนประกอบอ่ืนเข้ามาเสริม ซึ่งโครงสร้างของเครื่องจักสานแบบนี้จะมองเห็นส่วนที่ส าคัญ 3 ส่วน
ชัดเจน ได้แก่ 
   -ส่วนก้น เป็นโครงสร้างเริ่มต้นของการสร้างรูปทรงและส่งผลถึงโครงสร้างที่จะสร้าง
ต่อไปด้วย 
   -ส่วนกลาง เป็นโครงสร้างที่เป็นผนังภาชนะ ถ้าผนังด้านข้างมีการสานลวดลายที่ดี
และมีรูปทรงดีจะช่วยให้รับน้ าหนักในการบรรจุภายในที่เกิดจากแรงกดและแรงต้านได้ดี รูปทรงและ
โครงสร้างที่เกิดข้ึนขึ้นอยู่กับลักษณะของรูปแบบของภาชนะท่ีต้องการ 
   -ส่วนปาก เป็นส่วนสุดท้ายของเครื่องจักสานที่ใช้วิธีการเก็บริมหรือเข้าขอบด้วยวัสดุ
อ่ืนที่มีการผูกหรือถักลายที่ท าให้เกิดแรงยึดที่เหนียวแน่น แข็งแรง รับน้ าหนักได้ดี   

   
รูปที่ 6ภาพตัวอย่างโครงสร้างที่เกิดจากการใช้วัสดุมาเป็นโครงสร้างเสริมและเป็นตัวบังคับรูปทรง 

ที่มา : http://www.bangklan.go.th/otop/detail/109 

https://www.facebook.com/Jaksran
http://www.lukhamhan.ac.th/course/blog/4742
http://www.bangklan.go.th/otop/detail/109
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http://kanchanapisek.or.th/kp6/sub/book/book.php?book=22&chap=3&page=t22-3-
infodetail05.html 

http://sala108.com/shop/goods-608  
 การประกอบกันของโครงสร้างของเครื่องจักสานมักเริ่มจากสิ่งเล็กๆก่อนเสมอ เช่น ที่ส่วนฐาน 
จากนั้นจึงเป็นการสาน ผูก ถักหรือมัดเพ่ือยึดติดกันของชิ้นส่วนในแต่ละชิ้นแล้วท าให้เกิดรูปทรงที่ใหญ่
ขึ้น โครงสร้างของเครื่องจักสานนั้นจึงเน้นถึงแรงยึดและแรงดึงระหว่างชิ้นส่วนเข้าด้วยกันและการก่อ
ประสานให้เกิดรูปทรงขึ้นมา การเกิดรูปทรงจึงจ าเป็นต้องมีโครงสร้างหลักเพ่ือการขึ้นรูป เป็นการ
ก าหนดรูปทรงจากเส้นรอบนอกก่อนเสมอแล้วค่อยประกอบโครงสร้างย่อยอ่ืนๆอีกตามมา การขึ้น
รูปทรงของเครื่องจักสานขึ้นอยู่กับเทคนิคของผู้สานไม่มีแบบแผนที่แน่นอน 
 ภายหลังขั้นตอนการขึ้นรูปแล้วจึงเป็นขั้นตอนของการสานให้เกิดลวดลายในแบบที่ต้องการ 
ขั้นตอนสุดท้ายของการผลิตนั้นจะเป็นขั้นตอนของการเก็บริม(Finished) เป็นการเข้าขอบปาก เก็บริม
ปากจนไปถึงการผูกส่วนโครงต่างๆเข้าด้วยกันเพ่ือให้เครื่องจักสานมีความสมบูรณ์ในตัวเอง สนไชย 
ฤทธิโชค(2539) กล่าวว่าการเก็บริมมี 2 ลักษณะดังนี้ 
   1.การเข้าขอบริมในตัว เป็นการใช้วัสดุที่สานโครงสร้างของงานทั้งหมดสานในตัว
จนถึงริมขอบ แล้วพันหรือทบกลับเข้าไปในโครงสร้างนั้นๆ วิธีนี้ส่วนใหญ่ใช้กับเครื่องจักสานที่สานด้วย
ลายขัด ลายทแยง ลายขดหรือสานด้วยตอกที่อ่อนๆงอได้ ในบางครั้งการเก็บริมวิธีนี้ท าให้เกิดลาย
ใหม่ๆข้ึนบนขอบอีกมากมาย 
   2.การเข้าขอบปาก วิธีนี้ต้องใช้ความคิดในการท าและต้องค านึงถึงว่าจะเอาเครื่องจัก
ส่านไปใช้ท าอะไรด้วย ส่วนใหญ่วิธีนี้จะใช้กับเครื่องจักสานที่ต้องการความแข็งแรงและการรับน้ าหนัก
ที่ปากของภาชนะและมักสานด้วยตอกไม้ไผ่ที่งอทบกลับไม่ได้ การเข้าขอบปากจะใช้วัสดุอ่ืนๆมาเสริม
ที่ปากให้เกิดความแข็งแรงมากขึ้นและใช้การผูกเชือกด้วยตอกเส้นเล็กหรือการพันขอบมาผูกหรื อพัน
เกิดเป็นลวดลายต่างๆที่สวยงาม   

            
รูปที่ 7ภาพตัวอย่างการเข้าขอบริมในตัว และการเข้าขอบปาก 

ที่มา : Kongkananda (1996)  

http://kanchanapisek.or.th/kp6/sub/book/book.php?book=22&chap=3&page=t22-3-infodetail05.html
http://kanchanapisek.or.th/kp6/sub/book/book.php?book=22&chap=3&page=t22-3-infodetail05.html
http://sala108.com/shop/goods-608
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  8.การย้อมสีเครื่องจักสานไม้ไผ่ ส่วนใหญ่เป็นการท าขึ้นเพ่ือป้องกันเชื้อราด้วยการใช้
น้ ามันแว๊กซ์มาเคลือบกันเชื้อรา หรือบางครั้งการย้อมจะเกิดขึ้นในการย้อมสีตอกก่อนน ามาสานในช่วง
ขั้นตอนแรก สีที่นิยมน ามาย้อมส่วนใหญ่เป็นสีโอ๊คแก่และสีโอ๊คออกแดงเข้ม เครื่องจักสานไม้ไผ่จะมี
สีสันตั้งแต่สีที่มาจากวัสดุธรรมชาติแบบดิบๆเป็นสีของไม้ไผ่เดิม ไปจนถึงสีที่ เกิดจากการน า
น้ ามันแว๊กซ์มาเคลือบและสีที่เกิดจากสีสันของตอกไม้ไผ่ที่มาจากการย้อมสีต่างๆ  

  

รูปที่ 8ภาพตัวอย่างสีของเครื่องจักสานไม้ไผ่ 
ที่มา : http://jaksarn.webiz.co.th/products  

http://www.biogang.net/product_view.php?uid=19400&id=127607 
  9.ขั้นตอนการบ ารุงรักษาเครื่องจักสานเพ่ือให้มีน้ าหนักเบา กันชื้นและกันแมลงด้วยวิธี
ธรรมชาติ การอบด้วยความร้อนหรือการใช้สารเคมีภายในเตาอบที่มีความร้อนไม่เกิน40องศาเซลเซียส 
และควบคุมให้มีควันตลอด2-3วันหรือ 1 อาทิตย์ 
 1.2.5 ประเภทของงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่พื้นบ้าน 
 เครื่องจักสานไม้ไผ่อยู่คู่กับวิถีชีวิตของคนไทยมายาวนาน เครื่องจักสานไม้ถูกผลิตขึ้นมาเพ่ือให้
เหมาะกับสภาพการด ารงชีวิตและความต้องการใช้งานในหลากหลายรูปแบบและลักษณะ ท าให้เครื่อง
จักสานไม้ไผ่นั้นสามารถแบ่งออกได้หลายประเภท จากการศึกษางานวิจัยผู้วิจัยพบว่ามีการจัดแบ่ง
ประเภทของเครื่องจักสานไว้ดังนี้   
 พิพิธภัณฑ์ธรรมศาสตร์เฉลิมพระเกียรติ (2556 : ออนไลน์)ได้สรุปว่า เครื่องจักสานไม้ไผ่
สามารถแบ่งเป็นประเภทตามหน้าที่การใช้งานได้ดังนี้ 
  1.เครื่องจักสานที่ใช้ในการบริโภค 
  2.เครื่องจักสานที่ใช้เป็นภาชนะ 
  3.เครื่องจักสานที่ใช้เป็นเครื่องตวง 
  4.เครื่องจักสานที่ใช้เป็นเครื่องเรือนและเครื่องปูลาด 
  5.เครื่องจักสานที่ใช้ป้องกันแดดฝน 
  6.เครื่องจักสานที่ใช้เกี่ยวกับความเชื่อ ประเพณีและศาสนา 
 -สนไชย ฤทธิโชติ (2539)ได้แบ่งประเภทของเครื่องจักสานพื้นบ้านตามหน้าที่ใช้สอยได้ดังนี้ 
  1.เครื่องจักสานที่ใช้ในการบริโภค 

http://jaksarn.webiz.co.th/products
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  2.เครื่องจักสานที่ใช้เป็นภาชนะ 
  3.เครื่องจักสานที่ใช้เป็นเครื่องตวง 
  4.เครื่องจักสานที่ใช้เป็นเครื่องเรือนและเครื่องปูลาด 
  5.เครื่องจักสานที่ใช้ป้องกันแดดฝน 
  6.เครื่องจักสานที่ใช้ในการจับดักสัตว์ 
  7.เครื่องจักสานที่ใช้เกี่ยวกับความเชื่อ ประเพณี และศาสนา 
 มาโนช กงกะนันทน์ (2538)อ้างถึงใน สนไชย ฤทธิโชติ (2539) ได้จัดแบ่งประเภทของเครื่อง
จักสานไว้ตามหน้าที่ใช้สอย 4 ประเภท ได้แก่ 
  1.เครื่องดักจับสัตว์น้ า 
  2.เครื่องมือกสิกรรม 
  3.เครื่องใช้ภายในบ้าน 
  4.สิ่งของเบ็ดเตล็ด 
 ทั้งนี้ในงานวิทยานิพนธ์เล่มนี้นั้นผู้วิจัยได้น าเครื่องจักสานของแต่ละภูมิภาคมาจากหลายๆ
ประเภทโดยไม่ได้เน้นเฉพาะประเภทใดประเภทหนึ่ง เนื่องจากผู้วิจัยมุ่งเน้นไปที่การหาอัตลักษณ์ที่เป็น
ภาพรวมของเครื่องจักสานไม้ไผ่ของไทยเป็นส าคัญ 
 1.2.6 เครื่องจักสานไม้ไผ่ในแต่ละภูมิภาค  
 เนื่องจากความแตกต่างในด้านภูมิศาสตร์ การประกอบอาชีพ ขนบธรรมเนียมประเพณีและ
วัฒนธรรมที่ต่างกัน ก่อให้เกิดรูปแบบและลักษณะเฉพาะของเครื่องจักสานไม้ไผ่ในแต่ละภาคที่
แตกต่างกัน เพ่ือให้การศึกษาทบทวนข้อมูลด้านงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่เกิดประสิทธิภาพใน
งานวิจัยมากที่สุด ผู้วิจัยจึงมุ่งเน้นให้ความส าคัญกับการค้นหาอัตลักษณ์ที่ได้จากงานเครื่องจักสานไม้
ไผ่ในประเด็นเรื่องที่เกี่ยวข้องกับองค์ประกอบด้านการออกแบบ ได้แก่ รูปทรง โครงสร้าง สีสัน และ
ลวดลายพ้ืนผิว สอดคล้องกับที่วิบูลย์ ลี้สุววรณ (2553)กล่าวว่า องค์ประกอบในการสร้างสรรค์งาน
ศิลปหัตถกรรมนั้นจะอยู่ที่ รูปทรง ลวดลาย พ้ืนผิว เป็นส าคัญ ข้อมูลทางด้านงานเครื่องจักสานไม้ไผ่
ในแต่ละภูมิภาคนี้ผู้วิจัยได้อ้างอิงมาจากข้อมูลทางบรรณานุกรมของหอสมุดแห่งชาติ ชุดมรดก
ศิลปหัตถกรรมไทย เครื่องจักสานไทย(วิบูลย์ ลี้สุวรรณ, 2540) ซึ่งจัดได้ว่าเป็นข้อมูลที่น่าเชื่อถือและ
ถูกต้องมากที่สุด 
 1.2.6.1 เครื่องจักสานไม้ไผ่ในภาคเหนือ  
 เนื่องจากเป็นภาคมีความอุดมสมบูรณ์มากไม้ไผ่จึงสามารถหาได้ง่าย เครื่องใช้เครื่องมือ
ภาชนะส่วนใหญ่จึงท ามาจากเครื่องจักสานมายาวนาน เอกลักษณ์ที่ส าคัญของเครื่องจักสานของ
ภาคเหนือคือ เมื่อสานเป็นภาชนะแล้วจะเคลือบด้วยรัก นิยมสานเป็นรูปทรงของก่องข้าว และมี
ลวดลายที่เป็นตาละเอียดแน่นแบบไม่มีช่องว่าง ส่วนใหญ่ใช้ส าหรับเก็บอาหาร เมล็ดพันธุ์พืช สิ่งของ
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ต่างๆ (สุวรรณี ทัศนาภิรมย์, 2526) ภาคเหนือมีศิลปวัฒนธรรม ความเชื่อ และขนบประเพณีที่เป็น
เอกลักษณ์ท าให้เครื่องจักสานส่วนมากมีรูปแบบเฉพาะ(ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ, 2558 
: ออนไลน์)  
  ตารางที่ 3 ตัวอย่างเครื่องจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้านในภาคเหนือ 

 

 

 ที่มา : จากผู้วิจัย 
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 1.2.6.2 เครื่องจักสานไม้ไผ่ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
  เนื่องจากลักษณะทางภูมิศาสตร์ของภาคไม่เหมาะกับการปลูกไผ่จึงท าให้ขาดแคลนไม้ไผ่ที่ใช้
ในการจักสาน แต่ยังพบเห็นว่ามีเครื่องจักสานไม้ไผ่ส าหรับเป็นภาชนะและเครื่องมือเครื่องใช้จับดัก
สัตว์น้ าเป็นส่วนมาก  เครื่องจักสานไม้ไผ่ที่มีลักษณะท้องถิ่นประจ าภาค ได้แก่ กระติ๊บข้าว ก่องข้าว
และตะกร้า เครื่องจักสานส่วนใหญ่เกี่ยวกับวัฒนธรรมการบริโภคข้าวเหนียว เกษตรกรรม การเลี้ยง
ไหมทอผ้าและขนบธรรมเนียมประเพณีต่างๆ(ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ , 2558 : 
ออนไลน์)  
 ตารางที่ 4 ตัวอย่างเครื่องจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้านในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

   

   

 ที่มา : จากผู้วิจัย 
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 1.2.6.3 เครื่องจักสานไม้ไผ่ในภาคกลาง  
 เนื่องจากภาคนี้นิยมปลูกไผ่และมีความอุดมสมบูรณ์ของป่าไผ่มาก ท าให้มีการผลิตเครื่องจัก
สานไม้ไผ่เพ่ือใช้ในชีวิตประจ าวันในหลายรูปแบบที่สอดคล้องกับความต้องการด้านประโยชน์ใช้สอย 
และขนบธรรมเนียมประเพณี ความเชื่อของท้องถิ่นเป็นส าคัญ ส่วนใหญ่แล้วเครื่องจักสานไม้ไผ่ของ
ภาคกลางจะมีความแตกต่างและความโดดเด่นในด้านรูปทรงที่เป็นลักษณะประจ าถิ่น  
 ตารางที่ 5 ตัวอย่างเครื่องจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้านในภาคกลาง 
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 ที่มา : จากผู้วิจัย 
  1.2.6.4 เครื่องจักสานไม้ไผ่ในภาคใต้  
 เนื่องจากลักษณะทางภูมิศาสตร์ที่เป็นทะเลค่อนข้างมากท าให้อาชีพของประชาชนส่วนใหญ่
นั้นไม่เอ้ืออ านวยต่อการใช้เครื่องจักสาน ประกอบกับมีวัสดุอ่ืนที่หาได้ง่ายมากกว่าไผ่ เช่น หวาย 
ย่านลิเภา กระจูด ตาล ลาน ปาหนัน ท าให้เครื่องจักสานไม้ไผ่ของภาคนี้จะมีน้อยกว่าภาคอ่ืนๆ ส่วน
ใหญ่รูปแบบของเครื่องจักสานที่นี่ไม่ได้เป็นของดั้งเดิมแต่เกิดจากการลอกเลียนแบบเครื่องจักสานของ
ชาวจีนที่น าเข้ามาในสมัยก่อน หรือบางชนิดก็ยังคงมีเอกลักษณ์พ้ืนถิ่นในแบบของตน ด้านชายฝั่ง
ตะวันออกมีความสมบูรณ์ของป่าไม้มากกว่าฝั่งตะวันตกท าให้พบว่ามีการใช้เครื่ องจักสานไม้ไผ่
มากกว่า (สุวรรณี ทัศนาภิรมย์, 2526)   
 ตารางที่ 6 ตัวอย่างเครื่องจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้านในภาคใต้ 
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 ที่มา : จากผู้วิจัย 
 1.2.7 เครื่องจักสานไม้ไผ่ในกลุ่มประเทศอาเซียน 
 โสภนา ศรีจ าปา ในรายงานการประชุมวิชาการระดับชาติ “ภาษาและวัฒนธรรม2556” เรื่อง 
อาเซียนในมิติวัฒนธรรม(2556) รายงานว่า ในด้านภูมิศาสตร์ประเทศอาเซียนสามารถแบ่งได้ เป็น 2 
ลักษณะ คือ ประเทศที่อยู่บนภาคพ้ืนทวีป ได้แก่ เมียนมาร์ ไทย ลาว กัมพูชา เวียดนาม มาเลเซีย 
และสิงคโปร์ ส่วนประเทศที่เหลือเป็นหมู่เกาะ ได้แก่ อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ และบรูไน มีประชากร
รวมกันราว 600 ล้านคน และมีกลุ่มชาติพันธุ์มากกว่าพันกลุ่ม ในประเทศอาเซียนส่วนใหญ่อยู่บน
พ้ืนฐานกลุ่มวัฒนธรรมพ้ืนบ้านทางด้านเกษตรกรรมเป็นหลัก(Wongtanasuporn, 2010) แต่มีการ
ผสมผสานในลักษณะแทรกซึมโดยกลุ่มวัฒนธรรมศาสนาพุทธ คริสต์ อิสลาม พราหมณ์-ฮินดูที่เข้ามา
เผยแผ่เข้าผสมกับความเชื่อของท้องถิ่นในภายหลัง ซึ่งในบางประเทศกลุ่มวัฒนธรรมสามารถเข้าไป
แทรกซึมได้น้อยท าให้เหลือวัฒนธรรมเดิมอย่างชัดเจน แต่บางประเทศเช่นสิงคโปร์รับเอากลุ่ม
วัฒนธรรมวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีสมัยใหม่เข้าไปเหนือวัฒนธรรมอ่ืนๆท าให้ยากที่จะค้นหา
วัฒนธรรมดั้งเดิม(โสภนา ศรีจ าปา, 2556) ในกลุ่มประเทศอาเซียนทั้งหมดนี้จะมีหลากหลายรูปแบบ
วัฒนธรรมทั้งแบบผสมผสานหลากหลายกลุ่มวัฒนธรรมและแบบกลุ่มวัฒนธรรมเดียวที่ชัดเจน  ซึ่งจะ
มีส่วนที่คล้ายกันและแตกต่างกันในแต่ละประเทศ ในเอกสารประกอบการสัมมนาวิชาการ “สู่ศตวรรษ
หน้ากับวัฒนธรรมอาเซียน”เรื่อง อาเซียนในมิติวัฒนธรรมของพัทยา สายหู (2538)อ้างว่า ทางด้าน
ศาสนา ภาษา และธรรมเนียมประเพณีการด าเนินชีวิตของกลุ่มประเทศอาเซียนอาจจะแตกต่างกัน 
แต่มีลักษณะพ้ืนฐานบางอย่างร่วมกัน เช่น ทุกประเทศยกเว้นสิงคโปร์ ประชากรส่วนใหญ่ท าอาชีพ
เกษตรกรรมมาตั้งแต่ดั้งเดิมและมีความเชื่อเรื่องผีและไสยศาสตร์ ส่วนในเรื่องที่เป็นปัจจัยส าคัญเช่น 
เครื่องนุ่งห่มและที่อยู่อาศัยนั้นถึงแม้วัสดุและวิธีการที่ใช้อาจจะไม่แตกต่างกัน แต่ลวดลายลักษณะที่
ปรากฏจะสามารถเป็นเครื่องแต่งกายหรือรูปทรงสถาปัตยกรรมประจ ากลุ่มหรือประจ าถิ่นได้ 
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 จุดเด่นของประเทศไทยในการเปรียบเทียบด้านวัฒนธรรมกับประเทศอ่ืนในอาเซียน คือ ความ
เก่าแก่และดั้งเดิมของรากอารยธรรม และการที่คนไทยมาจากการอพยพของคนหลายๆเผ่านั้นท าให้
เกิดความแตกต่างที่หลากหลายรูปแบบเป็นพหุอัตลักษณ์ที่หลอมรวมกันเป็นหนึ่งเดียว(กฤตยา อาชว
นิจกุล และคณะ, 2551) ซึ่งต่างจากประเทศเพ่ือนบ้านที่รวมกันเป็นกลุ่มก้อนเดียวตั้งแต่ต้นและมี
ประเทศผู้ปกครอง เช่น อังกฤษ ฝรั่งเศส ฮอลันดา สเปน และอเมริกาเข้ามาปกครอง ท าให้มีอิทธิพล
และธรรมเนียมประเพณีตะวันตกเข้ามาผสมผสานซึ่งมีผลให้วัฒนธรรมดั้งเดิมเปลี่ยนไป 
 สุวรรณี ทัศนาภิรมย์ (2526)กล่าวว่าในกลุ่มประเทศอาเซียน งานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่
มักจะมีรูปแบบและลวดลายในการสานที่คล้ายคลึงกัน และมีการใช้วัสดุที่เป็นไม้ไผ่ที่เหมือนกัน 
 เนื่องจากแนวคิดเรื่องอัตลักษณ์ไทยว่าอัตลักษณ์นั้นเป็นเรื่องของการเปรียบเทียบระหว่าง
ตนเองและผู้อ่ืน ผู้วิจัยจึงได้ด าเนินการศึกษาข้อมูลงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ในกลุ่มประเทศ
อาเซียน เพ่ือค้นหาลักษณะที่โดดเด่นแตกต่างของเครื่องจักสานไม้ไผ่ของไทยมาใช้ในในการออกแบบ
ส าหรับหัวข้อวิจัยต่อไป 
  1.งานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ในประเทศบรูไน 
  Bruneiresources.com (2005 : online)กล่าวว่า ส่วนใหญ่ในประเทศบรูไนการจัก
สานจะท าโดยแม่บ้านเหมือนเป็นงานอดิเรกกันมาก่อน แล้วค่อยพัฒนามาเป็นการท าเครื่องจักสาน
เพ่ือค้าขายในปัจจุบัน เครื่องจักสานไม้ไผ่ที่ผลิตนั้นมีหลายประเภท เช่น ฝาชี ตะกร้า กระบุง ฯลฯ 
การสานตะกร้า นั้นจะพัฒนามาจากรูปแบบภาชนะดั้งเดิมของท้องถิ่น รูปแบบของตะกร้านั้นถูกผลิต
ขึ้นให้มีรูปร่าง ขนาด และสีสันที่หลากหลาย รูปทรงของตะกร้าที่สะพายหลังจะมีปากกว้างบาน ก้น
เหลี่ยมแคบ เพ่ือความสะดวกในการแบกสะพายผลไม้ ข้าว พืชผลการเกษตร ส่วนกระจาดของบรูไน
จะมีรูปร่างสี่เหลี่ยมมุมมนป้าน ใช้ส าหรับตากอาหาร นอกจากนี้ยังมีภาชนะอ่ืนๆอีกมากมาย ได้แก่ 
หมวก กระเป๋าสตางค์ กระเป๋า ฯลฯ   

 
รูปที่ 9งานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ในประเทศบรูไน 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
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  2.งานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ในประเทศกัมพูชา 
  Creative Industries Support Programme (2011 : online)อ้างว่า งานหัตถกรรม
เป็นส่วนหนึ่งของชีวิตและวัฒนธรรมของชาวกัมพูชา ประเภทของงานหัตถกรรมที่มีการผลิตมากคือ 
งานตะกร้าไม้ไผ่ รูปแบบของตะกร้าไม้ไผ่นั้นมีหลากหลายรูปแบบแตกต่างกันไปตามลักษณะการใช้
งานที่ต้องการ นอกจากนี้ยังพบว่าเครื่องจักสานประเภทจับ ดักขังสัตว์น้ ามีลักษณะร่วมคล้ายกับของ
ไทย เช่น กระชัง ข้อง ตุ้ม (ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน), 2558 : ออนไลน์)    

   
รูปที่ 10งานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ในประเทศกัมพูชา 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
  3.งานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ในประเทศอินโดนีเซีย 
  ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) (2558 : ออนไลน์)อธิบายว่า 
รูปแบบงานหัตถกรรมของประเทศอินโดนีเซียนั้นมีความอ่อนโยน และมีรายละเอียดที่ชัดเจนตามแบบ
งานฝีมือดั้งเดิม งานหัตถกรรมส่วนใหญ่มีรูปแบบที่ใกล้เคียงกัน และผลิตโดยผู้หญิง ซึ่งรูปแบบของ
ลวดลายจักสานจะมีความแตกต่างกันไปตามถิ่นก าเนิด ความเชื่อของแต่ละแห่งที่ผลิตมา เช่น ลายนก
เงือก ลายภูเขาเทือกเขา ลายมังกร ลายงู รวมไปถึงลายเรขาคณิตสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูน นอกจากนี้
พบว่าเครื่องจักสานในประเทศอินโดนีเซียมีการย้อมสีที่ใช้สีจากธรรมชาติ สีที่พบได้แก่ สีแดง สีเหลือง
ส้ม สีด า เครื่องจักสานที่ผลิตขึ้นนั้นมีความหลากหลายในด้านรูปร่าง ขนาด และลักษณะการใช้งาน 
สะท้อนถึงอาชีพประมง การล่าสัตว์ การหาของป่าและอาชีพงานหัตถกรรมที่เป็นอาชีพหลัก ของ
ประเทศ(Novellino, 2006)   
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รูปที่ 11งานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ในประเทศอินโดนีเซีย 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
   4.งานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ในประเทศลาว 
  ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) (2558 : ออนไลน์)กล่าวว่า
เนื่องจากสภาพภูมิประเทศที่เอ้ืออ านวยต่อการท าเกษตรและประมง  เครื่องจักสานส่วนใหญ่จึงถูก
ผลิตขึ้นเพ่ือใช้ประกอบอาชีพและใช้ในชีวิตประจ าวัน รวมถึงวัฒนธรรมการบริโภคข้าวเหนียวที่คล้าย
กับของไทยท าให้รูปแบบของเครื่องจักสานส่วนใหญ่มีความใกล้เคียงกับของไทยมากที่สุด เช่น ก่อง
ข้าว กระติ๊บข้าว ตะกร้าหรือกะต่า ซึ่งถือว่าเป็นวัตถุวัฒนธรรมร่วมทางหัตถกรรม   

       
รูปที่ 12งานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ในประเทศลาว 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
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  5.งานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ในประเทศมาเลเซีย 
  Chua (2004)กล่าวว่า การท าเครื่องจักสานในมาเลเซียแต่เดิมนั้นจุดประสงค์หลักเพ่ือใช้
ในชีวิตประจ าวัน เพ่ือการตกแต่งบ้าน งานพิธีการ หรือเพ่ือการค้าขาย ปัจจุบันงานหัตถกรรมเครื่อง
จักสานได้ถูกพัฒนาให้มีความร่วมสมัยและเหมาะสมกับรูปแบบชีวิตมากยิ่งขึ้น การท าเครื่องจักสาน
ถูกถ่ายทอดมาจากคนรุ่นเก่าแบบครบวงจรตั้งแต่การเพาะปลูกต้นไผ่ การเตรียมวัสดุ จนถึงเทคนิค
การสานลวดลายต่างๆ ปัจจุบันพบว่าคนมาเลเซียมีการท าและสืบทอดงานหัตถกรรมเครื่องจักสานกัน
น้อยลง เครื่องจักสานไม้ไผ่ที่เป็นที่รู้จักได้แก่ ตะกร้าทรงสูงแบบสะพายหลังชื่อ Barait ผู้ชายจะใช้ใส่
อาหารและน้ าตอนเข้าป่า   

 
รูปที่ 13งานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ในประเทศมาเลเซีย 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
   6.งานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ในประเทศเมียนมาร์ 
  Lwin and Thet (2006)ชี้แจงว่า ในประเทศเมียนมาร์นั้นอุดมสมบูรณ์ไปด้วยต้นไผ่ ท า
ให้ไม้ไผ่เป็นวัสดุที่ถูกน าไปใช้ประโยชน์ในหลายๆทาง ได้แก่ การสร้างบ้ านและอุตสาหกรรมการ
ก่อสร้าง งานหัตถกรรม เฟอร์นิเจอร์ อุตสาหกรรมอาหาร การจับปลาและอุตสาหกรรมการผลิต
กระดาษ ไม้ไผ่เป็นวัสดุยอดนิยมส าหรับงานหัตถกรรม โดยเฉพาะเครื่องใช้ภาชนะในครัวเรือน เช่น 
ถาดผลไม้ โคมไฟ ตะกร้า ที่ใส่ปากกา กล่องเครื่องประดับ แจกัน ฯลฯ และในอุตสาหกรรมการประมง
พบว่ามีการน าไม้ไผ่มาผลิตเป็นเครื่องมือดักจับสัตว์น้ ามากมาย เช่น บ่วงหรือห่วงดักปลาไปจนถึงการ
สร้างเรือ ลักษณะการน าไม้ไผ่มาผลิตงานจักสานนั้นมีเอกลักษณ์และโดดเด่น ซึ่งเทคนิคการผลิตเครื่อง
จักสานไม้ไผ่จะมีรูปแบบดั้งเดิมที่เคยมีมาแต่อดีต รูปแบบที่ผลิตส่วนมากจะมีกระบวนการผลิตที่เรียบ
ง่ายและไม่เน้นการตกแต่งเพ่ิมเติมมากมาย เครื่องจักสานส่วนใหญ่ถูกผลิตเพ่ือตอบสนองความ
ต้องการของผู้ใช้งานในชีวิตประจ าวัน เช่น เข่ง ตะกร้าใส่ผลไม้ หมวกสาน กระจาด เครื่องมือดักจับ
สัตว์น้ า สุ่ม เครื่องสานทารักต่างๆเป็นต้น     
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รูปที่ 14งานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ในประเทศเมียนมาร์ 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
   7.งานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ในประเทศฟิลิปปินส์ 
  Novellino (2006)กล่าวว่า อาชีพเกษตรกรรม ปศุสัตว์ การล่าสัตว์ ประมง เป็นอาชีพ
หลักของชาวฟิลิปปินส์ ส่วนใหญ่งานหัตถกรรมเครื่องจักสานที่มีความส าคัญมากที่สุดเป็นประเภท
ภาชนะและตะกร้าที่มุ่งท าขึ้นเพ่ือวัฒนธรรมการบริโภคข้าวและในพิธีกรรมงานศพ งานจักสานส่วน
ใหญ่ท าข้ึนโดยผู้หญิง และเริ่มการสานจากโครงสร้างที่ฐานก่อนแล้วค่อยขึ้นเป็นรูปทรงที่มีขนาดต่างๆ
ตามแต่ความต้องการ นอกจากนี้การสานตะกร้ายังพบว่ามีรูปแบบที่หลากหลายทั้งขนาด รูปแบบและ
ลวดลายที่ใช้จักสาน เช่น ภาชนะประเภทตะกร้าที่มีฝาปิดที่มีชื่อว่าBaka ใช้ส าหรับเก็บข้าวสารจะมี
ลักษณะที่แข็งแรงที่มุมทั้งสี่มุมที่ถูกเสริมด้วยโครงไม้กากบาทที่ฐาน ซึ่งแตกต่างกับภาชนะประเภท 
Bajung ใช้ส าหรับเก็บข้าวเหมือนกันแต่มีโครงสร้างที่ยืดหยุ่นโค้งงอได้ 

 
รูปที่ 15งานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ในประเทศฟิลิปปินส์ 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
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  8.งานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ในประเทศสิงคโปร์ 
  ทิชากร เกษรบัว (2558)กล่าวว่า เนื่องจากประเทศสิงคโปร์เป็นประเทศเกิดใหม่และ
เป็นประเทศที่รวมคนหลายเชื้อชาติทั้งเอเชียและยุโรปเข้าด้วยกัน การด าเนินชีวิต พฤติกรรมการ
บริโภคและรูปแบบการประกอบอาชีพมักจะเลียนแบบทางตะวันตก โดยคนสิงคโปร์ส่วนมากนิยมการ
ใช้สินค้าแบรนด์เนมตามกระแสนิยมและเทรนด์ของโลกเป็นหลัก ความเป็นมาของเครื่องจักสานแต่
เดิมมีการผลิตโดยคนจีนและคนมาเลย์พ้ืนเมืองที่มีรูปแบบแบบดั้ง เดิมตามถิ่นก าเนิดที่จากมา  แต่
ปัจจุบันส่วนมากไม่ใช่การผลิตขึ้นมาเอง แต่เป็นการน าสินค้าเครื่องจักสานเข้ามาขายในประเทศ
มากกว่า โดยสั่งน าเข้ามาจากประเทศรอบข้าง ได้แก่ ไทย ลาว มาเลเซีย อินโดนีเซีย ดังนั้นภาพรวม
ของเครื่องจักสานไม้ไผ่ของประเทศสิงคโปร์ จึงเป็นลักษณะแบบผสมผสานจากหลายถิ่นที่มา ไม่มี
ลักษณะเฉพาะตัวเหมือนประเทศอาเซียนอ่ืนๆ   

         
รูปที่ 16งานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ในประเทศสิงคโปร์ 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
  9.งานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ในประเทศเวียดนาม 
  ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) (2558 : ออนไลน์)กล่าวว่า 
เนื่องจากบรรพบุรุษของชาวเวียดนามมีการผสมผสานระหว่างเผ่ามองโกลอยด์จากทางเหนือและคน
จีนจากทางใต้ท่ีส่วนมากเป็นชาวทะเล ท าให้คนเวียดนามส่วนใหญ่มีอาชีพปลูกข้าว ท านา และจับปลา
เป็นหลัก เครื่องจักสานส่วนมากถูกท าขึ้นเพ่ือใช้ในการประกอบอาชีพและใช้ในชีวิตประจ าวัน เครื่อง
จักสานไม้ไผ่ที่โดดเด่นที่สุดของเวียดนาม ได้แก่ เรือกระทง(Thung Chai) หรือเรียกว่าเรือตะกร้า ที่มี
รูปทรงกลม ทาน้ ามันยางชันกันรั่ว ใช้ส าหรับการท าประมง เดินทาง และบรรทุกของ มีขนาดตั้ งแต่ 
1.6-2.2 ม. ทรงตัวดี มีน้ าหนักเบารับน้ าหนักได้มาก รับแรงคลื่นลมในทะเลได้ดี หรือหมวกสานทรง
สามเหลี่ยมที่นิยมใช้กันทั่วประเทศ เป็นต้น ไม้ไผ่ถือเป็นสัญลักษณ์ของชาวเวียดนาม เพราะไม้ไผ่มี



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

43 

ความผูกพันกับชีวิตวัฒนธรรมของชาวเวียดนาม และไม้ไผ่ถือว่าเป็นไม้ประจ าถิ่ น และหาได้ง่ายใน
ประเทศ  

        
รูปที่ 17งานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ในประเทศเวียดนาม 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
  จากการศึกษางานหัตถกรรมไทยประเภทเครื่องจักสานไม้ไผ่ทั้ง 4ภาค และเครื่องจัก
สานไม้ไผ่ในกลุ่มประเทศอาเซียน พบว่าด้านองค์ประกอบเพ่ือการออกแบบของงานหัตถกรรมเครื่อง
จักสานไม้ไผ่ของประเทศไทยนั้นมีความโดดเด่นและแตกต่างกับประเทศอาเซียนอ่ืนๆ ผู้วิจัยจึงได้น า
ประเด็นนี้ไปวิเคราะห์ สังเคราะห์ เพ่ือหาอัตลักษณ์ไทยที่เป็นค าตอบและน ามาใช้ประยุกต์ร่วมกับการ
ออกแบบแฟชั่นสินค้าเครื่องหนังเพื่อผลิตเป็นผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมต่อไป 

ส่วนที่ 2 ด้านแนวคิดอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่(Avant-Garde Postmodernism) และ
กระบวนการสร้างสรรค์ผลงานของศิลปินและนักออกแบบแฟชั่นระดับโลก 

 อาวองท์-การ์ด เป็นค าที่ปัจจุบันนิยมใช้ในวงการศิลปะและการออกแบบ เพราะแสดงถึง
รูปแบบที่มีลักษณะเฉพาะตัวและเป็นที่เข้าใจกันได้ว่าเป็นแนวคิดหรือผลงานที่เป็นการคิดค้นใหม่ใน
เชิงยกย่องว่าทันสมัยแตกต่างจากสิ่งโดยรอบ  ผู้วิจัยมีความสนใจในแนวคิดอาวองท์-การ์ดและวิธีการ
ที่น ามาแนวคิดนี้มาใช้ ทั้งนี้เพ่ือให้สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังมีภาพลักษณ์ใหม่ ล้ าสมัยหลุดกรอบจากรูป
แบบเดิม ด้วยการศึกษาวิเคราะห์แนวคิดและวิธีการสร้างสรรค์ผลงานที่ศิลปินและนักออกแบบ
น ามาใช้  กรอบการวิจัยในด้านแนวคิดอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ ความหมาย
และความเป็นมาของแนวคิดอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่(Avant-Garde Postmodernism) 
ลักษณะรูปแบบของผลงาน และวิธีการสร้างสรรค์เพ่ือให้เกิดผลงานศิลปะและงานออกแบบแฟชั่น
ตามแนวคิดอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม ่
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2.1ความหมายและความเป็นมาของแนวคิดอาวองท์-การ์ด (Avant-Garde) 
 อาวองท-์การ์ด(Avant-garde) ที่มีท่ีมาจากศัพท์ทางการทหารในภาษาฝรั่งเศส หมายถึง ทหาร
แนวหน้า (Advance guard) กลุ่มแวนการ์ดซึ่งเป็นกองทหารขนาดเล็กที่เป็นผู้บุกเบิกส ารวจภูมิ
ประเทศล่วงหน้าเพ่ือจะก าหนดเส้นทางการเดินทัพให้แก่กองทัพใหญ่ ต้นก าเนิดของค านี้คาดว่า
เกิดขึ้นโดยกลุ่มศิลปินที่ถูกปฏิเสธการแสดงงานในงานซาลง เดส์ เรอฟูเซส์(Salons des Refusés)ที่
ปารีส “อาวองท์-การ์ด” เป็นค าที่กลุ่มศิลปินหยิบยืมมาเพ่ือสื่อให้เห็นถึงการน าไปข้างหน้าชดเชยกับ
การที่ถูกตัดขาดจากศิลปะกระแสหลัก กลุ่มศิลปินพวกนี้ต้องการแสดงแนวคิดบางอย่ างที่ต่อต้าน
แนวคิดแบบเดิมด้วยการน าเสนอแนวคิดแบบใหม่แหวกกฎเกณฑ์ต่างๆที่เคยมีมาและเปิดทางไปสู่มิติ
ใหม่ทางการเมืองและวัฒนธรรมของยุคสมัยใหม่(Modernism)  ในยุคสมัยใหม่“ความใหม่” คือสิ่งที่
ศิลปินและนักคิดนักทฤษฎีต้องการและให้ความส าคัญมากที่สุด ศิลปะสมัยใหม่เป็นผลมาจากแรง
ปฏิกิริยาที่ต่อต้านคุณค่าทางศิลปะที่บังคับให้มีแค่ศิลปะกระแสหลักที่ท าให้ผลงานของศิลปินเป็นเพียง
การแสดงและสินค้าท่ีซื้อขายกันได้  
 ในปัจจุบันส่วนใหญ่ค านี้ถูกใช้กับกลุ่มศิลปินที่มีความคิดใหม่ล้ าหน้ากว่าคนอ่ืนๆ ซึ่งค านี้ยัง
เปรียบเหมือนผู้คนหรืองานที่เป็นงานแนวทดลองหรือแนวใหม่ โดยเฉพาะในทางศิลปะ วัฒนธรรม 
และการเมือง ซึ่งศิลปินที่ใช้แนวคิดแบบอาวองท์-การ์ด จัดเป็นศิลปินหัวก้าวหน้าและมีความคิดหรือ
ผลงานที่มีรูปแบบที่ล้ ายุคล้ าสมัย แสดงถึงความเป็นอิสระที่หลุดพ้นไปจากกรอบกฎเกณฑ์ต่างๆ(ธนา
พร ตั้งเจริญมั่นคง, 2017 : ออนไลน์) ดังนั้นค าว่า“อาวองท์-การ์ด” และ “ศิลปะสมัยใหม่” จึงเป็นค า
ที่สามารถใช้แทนกันได้ เพราะศิลปะสมัยใหม่คือศิลปะที่มีความล้ าหน้าในทุกแง่ไม่ว่าจะเป็นเรื่องราว 
รูปแบบตัวงาน แรงบันดาลใจ เทคนิคที่ใช้ วิธีคิดที่สร้างสรรค์ กลุ่มศิลปินอาวองท์ -การ์ดจึงกลายเป็น
สัญลักษณ์ของศิลปะรูปแบบใหม่ “อาวองท์-การ์ด” ในฐานะค านามจะหมายถึง กลุ่มศิลปินหัวก้าว
หน้าที่มีเอกลักษณ์ ลักษณะเฉพาะตัว ในการสร้างสรรค์ผลงาน และในฐานะค าคุณศัพท์จะใช้อธิบาย
ลักษณะของผลงานที่ศิลปินสร้างสรรค์ออกมา(Cottington, 2554)  
 ลักษณะของงานศิลปะตามแนวคิดอาวองท์-การ์ดที่เกิดขึ้นในยุคสมัยใหม่นั้นมีหลากหลาย
แนวทาง เช่น การทดลองกับสื่อหรือเทคนิคชนิดใหม่ การน าเสนอรูปแบบของงานที่ไม่ต้องการความ
สวยงาม การน าเสนอศิลปะเพ่ือมวลชนหรือศิลปะเพ่ือสาธารณะ ซึ่งลักษณะดังกล่าวนั้นถือได้ว่าเป็น
ต้นแบบและเป็นที่มาของงานศิลปะหลังยุคสมัยใหม่ต่อไป 
2.2 แนวคิดหลังยุคสมัยใหม่ (Postmodernism) 
 ยุคหลังสมัยใหม่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงของระบบลัทธิทุนนิยมและหลังอุตสาหกรรม ซึ่งท าให้
ผู้บริโภคเกิดวิสัยทัศน์ใหม่ต่อประเด็นต่างๆในโลก หลังสงครามโลกครั้งที่ 2 เรื่องของการปฏิวัติในด้าน
สิ่งแวดล้อมของโลกในช่วงคศ.1960 ที่ท าให้ยิ่งมองเห็นความแตกต่างระหว่างแนวคิดสมัยใหม่กับ หลัง
สมัยใหม่ที่ชัดเจนขึ้น 
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 “หลังสมัยใหม่” เป็นแนวคิดที่แสดงถึงความเสื่อมศรัทธาและต่อต้านใน “ความเป็นสมัยใหม่” 
หรือความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี โดยที่แนวคิดหลังสมัยใหม่นั้นไม่ได้ปฏิเสธเทคโนโลยีอย่างสุดขั้ว แต่
เป็นการต่อต้านความเจริญหรือความก้าวหน้าในลักษณะต่างๆ (Designer Thailand, 2009 : 
ออนไลน์) ซึ่งแนวคิดหลังยุคสมัยใหม่มีผู้ให้ความหมายและลักษณะต่างๆไว้ ดังนี้ 
 วิรุณ ตั้งเจริญ (2547)อธิบายว่า แนวคิดหลังยุคสมัยใหม่เป็นกระแสความคิดในบริบทหลัง
ความใหม่ที่เชื่อในปัญญาความคิด การผสานความคิด การหลากหลายทางความคิดที่เชื่อมั่นใน
เสรีภาพที่มีมากกว่ายุคสมัยใหม่  ศิลปินมักใช้แนวคิดนี้เพ่ือน าเสนอความคิดและการปฏิบัติทางศิลปะ
ที่หลากหลาย  แสดงบทบาทของศิลปะที่ร่วมสมัยที่ไม่ค านึงถึงรูปแบบที่เคยมีการวางกรอบเอาไว้  
และต่อต้านแนวคิดลัทธิสารประโยชน์นิยม(Functionalism) 
 ณรงค์ฤทธิ์ สุมาลี (2556)กล่าวว่า แนวคิดหลังยุคสมัยใหม่ เป็นปรากฏการณ์เคลื่อนไหวทาง
ความคิดและวัฒนธรรมที่เข้ามาแทนที่ ตอบโต้ ตั้งค าถามกับแนวคิดสมัยใหม่(Modernism) ด้วยการ
ต่อต้าน หรือหยิบยืมแนวคิดสมัยใหม่ส่วนหนึ่งเข้ามาผสมผสาน แก่นแนวคิดหลังยุคสมัยใหม่คือ การ
ล้มล้างทฤษฎีกระแสหลักที่เคยมี เพ่ือหามุมมองใหม่ หรือรื้อถอนความรู้และความจริงที่เคยเชื่อกัน 
และน าไปสู่ค าตอบใหม่ๆที่เปิดกว้างและหลากหลายมากขึ้น เนื่องจากแนวคิดนี้มีความเชื่อว่ามีความ
จริงที่หลากหลาย และไม่มีการตีความใดๆหรือค าตอบใดค าตอบหนึ่งที่เป็นจริงมากท่ีสุด จึงจ าเป็นต้อง
ให้ความส าคัญในส่วนอ่ืนๆที่เป็นส่วนย่อยหรือนอกเหนือจากส่วนหลักให้มากขึ้น แนวคิดหลังยุค
สมัยใหม่ยังเกิดจากการเปลี่ยนแปลงสภาพเศรษฐกิจและสังคมในช่วงทุนนิยมตอนปลายที่เน้นการผลิต
ซ้ าและการบริโภค ลักษณะของแนวคิดหลังยุคสมัยใหม่มี 3 มิติหลัก สรุปได้ดังนี้  
  1.พ้ืนที่ของพัฒนาการทางสังคมที่ก้าวเข้าสู่ยุคอุตสาหกรรมก้าวหน้าและกระบวนการ
กลายเป็นเมือง(Urbanization) และความเป็นคนชนชั้นกลาง  คนชายขอบ การใช้คอมพิวเตอร์ สังคม
ที่ถูกครอบง าด้วยสื่อสารมวลชน และการท าให้ทุกอย่างกลายเป็นสินค้า 
  2.การปฏิเสธวิธีการมอง การวิเคราะห์ธรรมชาติและตัวตนแบบเดิมๆ  การปฏิเสธตัวตน
และทฤษฎีแบบเบ็ดเสร็จ  รวมถึงมีการตั้งค าถามต่อคุณค่าและความรู้ที่ได้จากเรื่องต่างๆ 
  3.รูปแบบของวัฒนธรรมที่ปฏิเสธรูปแบบความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน ด้วยการผลิตงาน
ใช้หลายเทคนิควิธี การหยิบยืมตัดแปะ การผสมผสานท าให้เกิดความหลากหลายของผลงานที่เกิดข้ึน 
สอดคล้องกับทีพ่รสนอง วงศ์สิงห์ทอง (2547a) กล่าวว่าผลิตภัณฑ์ยุคหลังสมัยใหม่ต้องมีความสามารถ
ในการดึงดูดใจลูกค้าด้วยภาพลักษณ์ของสินค้ามากกว่าแค่ตัวของมันเอง    
 คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร (2553 : ออนไลน์)ชี้แจงว่า แนวคิดหลังยุค
สมัยใหม่หรือหลังสมัยใหม่นิยม เป็นการปฏิเสธแนวคิดสมัยใหม่ในหลายประเด็น เช่น การแสวงหา
ความจริงแบบวิทยาศาสตร์  การแบ่งแยกความรู้ออกเป็นส่วนๆเพ่ือหาความจริงอันสมบูรณ์ การยก
มนุษย์ให้มีบทบาทเหนือทุกสิ่ง ความเป็นอัจฉริยภาพของชาติพันธุ์ที่เหนือกว่าชาติอ่ืนๆ การเป็น
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ศูนย์กลางเอกภาพและการมีระเบียบที่ตายตัว เป็นต้น ซึ่งท าให้แนวคิดนี้เกิดการยอมรับอย่าง
กว้างขวางในการให้ความส าคัญ การให้พ้ืนที่กับความแตกต่าง ความหลากหลายในทุกเรื่องของสังคม 
และเป็นกระบวนการส าคัญที่ท าให้เกิดการยอมรับในความแตกต่าง การเปลี่ยนแปลงของสังคม การ
แปรสภาพสิ่งต่างๆ การผลิตและการท าซ้ า การเปลี่ยนวัฒนธรรมเป็นสินค้า วัฒนธรรมการบริโภคนิยม 
สตรีนิยม  ความเสมอภาคทางเชื้อชาติ 
 Cottington (2554) กล่าวว่า  บางครั้งค าว่าโพสต์โมเดิร์น หรือแนวคิดหลังยุคสมัยใหม่ จะ
ถูกเรียกว่า “ไซท์ไกสต์”(Zeigeist) เปรียบเหมือนจิตวิญญาณแห่งยุค ซึ่งเป็นค าท่ีใช้อธิบายบรรยากาศ
และสังคมโดยรวม หรือบางครั้งเทียบเท่ากับค าว่า “อะไรก็ได้” นอกจากนี้เขาอ้างว่า ฮาล ฟอสเตอร์
(Hal Foster) ได้สรุปรูปแบบของกลุ่มความคิดตามแนวคิดหลังยุคสมัยใหม่ไว้ 2 ฝ่ายดังนี้ 
  1.ฝ่ายต่อต้าน(Resistance) เป็นฝ่ายที่ต้องการท าลายรูปแบบโครงสร้างของลัทธิ
สมัยใหม่ และต้องการหนี ออกจากสภาพที่เป็นอยู่ของลัทธิสมัยใหม่ 
  2.ฝ่ายโต้ตอบ(Reaction) เป็นฝ่ายที่ใช้วิธีการลอกเลียนแบบ และผลิตซ้ าแนวความคิด
ชุดเดิมๆแบบที่เคยเป็นตามลัทธิสมัยใหม่ แต่ในลักษณะเสียดสี บิดเบือน จากเนื้อหาที่ลัทธิสมัยใหม่
ต้องการ 
 กระแสแนวคิดหลังยุคสมัยใหม่ปรากฎครั้งแรกในสาขาศิลปะและวรรณคดีทางวิชาการโดยนัก
คิดนักทฤษฎีที่ส าคัญที่มีอิทธิพลต่อแนวคิดหลังยุคสมัยใหม่ได้อธิบายถึงแนวคิดหลังยุคสมัยใหม่ใน
บริบทที่แต่ละคนสนใจไว้ดังนี้ 
 ฌอง โบดริยาร์(Jean Baudrillard) น าเสนอแนวคิดว่า สังคมหลังสมัยใหม่เป็นสังคมแห่งการ
บริโภค ผู้บริโภคไม่ได้บริโภคแค่ตัวสินค้าหรือประโยชน์ที่เป็นเพียงพ้ืนฐานความต้องการเท่านั้น แต่ยัง
ได้บริโภค“สัญญะ” หรือความหมายที่สินค้าเหล่านั้นสร้างขึ้นเข้าไปด้วย(วิรุณ ตั้งเจริญ, 2547) แสดง
ว่าในโลกแห่งวัฒนธรรมสินค้ามีหน้าที่ที่นอกเหนือจากการใช้สอยเบื้องต้น แต่ยังมีหน้าที่ในการ
แลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ์(Symbolic Exchange)อีกด้วย 
 ชาร์ลส์ เจ็งคส์ (Charles Jenks) เสนอนิยามลักษณะของหลังสมัยใหม่ในแนวคิด “รหัสสอง
ชั้น”(Double Coding) ด้วยการเปรียบเทียบความเหมือนและความแตกต่างระหว่างลัทธิสมัย ใหม่
และหลังสมัยใหม่ออกมา 30 คู่ (Cottingtan, 2554) เช่น ความซับซ้อนกับความเรียบง่าย, ความ
ก ากวมกับความโปร่งใส, การปะติดกับการหลวมรวม เป็นต้น  
2.3 แนวคิดอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ (Avant-Garde Postmodernism) 
 เนื่องจากแก่นแท้ของแนวคิดอาวองท์-การ์ดในยุคสมัยใหม่เน้นในเรื่องความแปลกใหม่และการ
สร้างสรรค์ เน้นในสิ่งที่ยังไม่เคยมีมาก่อนเป็นเป้าหมายในการสร้างงาน ดังนั้นศิลปินจึงมีความกดดันที่
ต้องการสร้างสรรค์ผลงานในแนวทางนี้อย่างมาก การท างานศิลปะภายใต้แนวคิดนี้จึงคาดหวังให้
ศิลปินสร้างสรรค์สิ่งที่ไม่เคยปรากฏมาก่อนอยู่ตลอดเวลา   
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 ในช่วงหลังยุคสมัยใหม่ที่สื่อและวัฒนธรรมมวลชนเฟ่ืองฟูขึ้น ความนิยมในงานศิลปะท าให้
ผลงานศิลปะเป็นที่ต้องการมากขึ้น ท าให้งานศิลปะถูกน าไปสร้างขึ้นในรูปของวัตถุเพ่ือการบริโภคท่ีมี
การผลิตในเชิงปริมาณมากกว่าเน้นที่คุณค่าที่สูงส่งของของงาน ผลงานศิลปะจึงเริ่มถูกสร้างขึ้นด้วย
การคัดลอกหรือผลิตซ้ ามากมาย รวมถึงการย้อนเอารูปแบบที่มีอยู่เดิมมาใช้อย่างอิสระ  ท าให้รูปแบบ
ของงานศิลปะก้าวข้ามการน าเสนอลักษณะเฉพาะตัว ซึ่งขัดแย้งกับอุดมคติของศิลปะตามแนวทาง 
อาวองท์-การ์ดที่มุ่งเน้นความเป็นต้นฉบับและเอกภาพที่เป็นลักษณะเฉพาะตัว และเป็นที่มาของ
ศิลปินหลังกลุ่มก้าวหน้า (Post Avant-Garde) ที่ไม่เชื่อถือและปฏิเสธในความใหม่และการสร้างสรรค์
หรือเอกลักษณ์ใดๆที่เป็นแบบอย่างเฉพาะและปฏิเสธความเป็นต้นฉบับด้วย(Art=Decode, 2547 : 
ออนไลน์) ซึ่งในโลกศิลปะหลังยุคสมัยใหม่ Cottington (2554)สรุปไว้ว่าแนวคิดอาวองท์-การ์ดยังคงมี
บทบาทใน 3 ลักษณะ ดังนี้ 

 1 .ศิลปินยุคหลังสมัยใหม่ชอบทดลอง เป็นอิสระ และมี เอกลักษณ์ เฉพาะตน 
แนวความคิดนี้พบเห็นในนักเรียนศิลปะและออกแบบที่จบใหม่ทั่วโลก ซึ่งงานส่วนใหญ่จะถูกถ่ายทอด
ผ่านทางแกลอรี นิตยสาร และโลกอินเตอร์เน็ต 

 2.การหลอมรวมความเป็นอาวองท์-การ์ดเข้ากับตลาดปัจจุบัน ด้วยการท าให้ศิลปะนั้น
เป็นส่วนหนึ่งของวิถีชีวิตของผู้คนส่วนใหญ่ในสังคม และมีเอกลักษณ์ท่ีสามารถขายได้ในเชิงพาณิชย์ 
 3.ปัจจุบันศิลปินยังคงมีแนวความคิดในการต่อต้านการยึดครองและควบคุมโดยกระบวน
การทุนนิยมและการเมือง การท้าทายการผูกขาดตลาด ซึ่งท าให้เกิดพ้ืนที่ของงานศิลปะสาธารณะที่ท า
ขึ้นโดยไม่มีเรื่องรายได้ขึ้นมามากมาย  
 จากลักษณะดังกล่าวเห็นได้ชัดว่าศิลปินอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่นั้นสร้างสังคมและ
รูปแบบของอาวองท์-การ์ดขึ้นมาใหม่ที่แตกต่างจากยุคก่อน ด้วยการจัดตัวเองให้อยู่ท่ามกลางสังคมที่
หลากหลายวัฒนธรรมและตลาดการค้าแบบเสรีนิยม 
2.4ลักษณะและรูปแบบของงานศิลปะตามแนวคิดอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ (Avant-Garde 
Postmodern Arts) 
 ช่วงเวลาของศิลปะหลังสมัยใหม่อยู่ระหว่างช่วงทศวรรษที่1960-1980  จากแนวคิดสมัยใหม่ที่
บังคับให้ศิลปะอยู่ในกรอบกฏเกณฑ์ที่ชัดเจนและแคบมากท าให้เกือบจะเหลือแค่ศิลปะกระแสหลัก
กระแสเดียวนั้น(Designer Thailand, 2009 : ออนไลน์) ท าให้ศิลปินส่วนมากเกิดความเบื่อหน่าย 
อยากเป็นอิสระ และอยากก้าวพ้นหลักเกณฑ์ความงามที่เคยถูกก าหนดขึ้นในยุคก่อน ประกอบกับ
ความต้องการที่จะก้าวไปสู่ยุคอิเล็คโทรนิคที่แตกต่างจากยุคสมัยใหม่ ศิลปินมีความต้องการงานศิลปะ
ที่สร้างสรรค์และหลากหลายมากขึ้น วิรุณ ตั้งเจริญ(2547)อ้างว่า จากแนวคิดหลังยุคสมัยใหม่ที่ผลิต
โดยนักคิดนักทฤษฎีที่ได้กล่าวไว้ข้างต้นนั้น งานศิลปะส่วนใหญ่ในยุคหลังสมัยใหม่จึงเกิดจาก
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ความสัมพันธ์ของสมองซีกซ้ายและขวาท าให้เกิดจินตภาพในสมองหรือเรียกว่า ศิลปะแนวจินตทัศน์
(Imaging Arts) ที่มีลักษณะดังนี้   

 -ซ่อนนัยยะของการต่อต้านความหมายของงานที่มีรูปแบบตายตัว   
 -เน้นการตีความแบบแนวคิดแฝงและไม่จ ากัดรูปแบบในการน าเสนอ  
 -เน้นการผสมผสาน ความแปลกประหลาด การล้อเล่น ล้อเลียน ประชดประชัน ทีเล่นที

จริง ความน่ากลัว สยดสยอง ฯลฯ  
 -แสดงความรู้สึกท่ีมีความเป็นสามัญที่คนทั่วไปเข้าถึงได้มากข้ึน  

 ซึ่งลัทธิศิลปะในยุคสมัยใหม่ที่มีอิทธิพลส่งผลกับแนวคิดหลังยุคสมัยใหม่ที่ส าคัญ ได้แก่ 
  -ลัทธิคิวบิสม์หรือบาศกนิยม(Cubism) เป็นลัทธิการสร้างสรรค์ศิลปะที่ได้รับผลสะท้อน
มาจาก ความเจริญทางวิทยาศาสตร์ ที่ศิลปินพยายามแสวงหาลักษณะเฉพาะตัวให้กับตนเองใน
รูปแบบรูปทรงศิลปะที่ผันแปรจากความเป็นจริง โดยให้มีลักษณะเป็นทรงเรขาคณิต  แสดงเหลี่ยมมุม 
เป็นลูกบาศก์  เพ่ือสร้างความคิดรวบยอดเชิงสามมิติให้ปรากฏ ภาพที่เห็นจะแสดงลักษณะทั้ง
ด้านหน้า ด้านข้าง และด้านหลังไปพร้อมกัน หรือแสดงการทับซ้อนและปิดบังระหว่างกัน หรือมีการ
ตัดทอนรูปทรงให้ดูง่ายขึ้นกว่ารูปจริงของรูปทรงนั้นๆ(สมภพ จงจิตต์โพธา, 2544)   
 -ลัทธิดาดา (Dadaism) เป็นลัทธิความเคลื่อนไหวทางศิลปะที่ เกิดขึ้นในช่วงต้น
คริสต์ศตวรรษที่ 20 ค าว่า “ดาดา”บางคนว่ามีที่มาจากการเลียนเสียงพูดของเด็กทารก ที่ศิลปินใช้
เป็นตัวแทนของการล้อเลียน แสดงความโกรธ และประณามแนวความคิดของชนชั้นกลางในยุคนั้น   
ลักษณะโดยรวมจะเน้นไปในแนวทางต่อต้านสังคมและกฎเกณฑ์ความงามของศิลปะแบบเดิมๆ  ลัทธิ
นี้จะใช้ศิลปะเป็นเครื่องมือในการกบฏต่อต้านต่อทุกสิ่งที่เคยมีในอดีต โดยใช้ความบังเอิญ ความ
เหลวไหลไร้สาระ ความกักขฬะ การจู่โจมการดูหมิ่น เป็นการสื่อข้อความในผลงาน (Cottingtan, 
2554)  
  -ลัทธิมินิมอลลิสม์ (Minimalism) เป็นลัทธิที่เน้นกลับไปสู่ความเรียบง่ายอย่างถึงที่สุด 
รูปทรงในศิลปะถูกลดทอนจนเปลือยเปล่า แทบจะไม่มีอะไรให้ดู   
  -ลัทธิเต๋า (Taoism) เน้นเรื่องของการเปลี่ยนแปลงและการคงอยู่ของสองสิ่งทั้งที่เห็น
และไม่เห็น มีและไม่มีอยู่จริง เน้นความสัมพันธ์ในชีวิตแบบโครงข่ายและความเชื่อมโยงที่ ซ่อนเร้น
ตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน(มหาวิทยาลัยนเรศวร คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์, 2553 : ออนไลน์)  
  มหาวิทยาลัยนเรศวร คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ (2553 : ออนไลน์)สรุปไว้ว่า แนวคิดหลังยุค
สมัยใหม่ยังท าให้เกิดรูปแบบการสร้างสรรค์งานศิลปะแขนงใหญ่ๆอีกหลายสาขา ดังนี้ 
  1.ศิลปะเชิงแนวคิด(Conceptual  Art) ศิลปะแขนงนี้ได้รับอิทธิพลจากแนวแนวคิดของ
มาร์แซล ดูว์ช็อง(Marcel Duchamp) เน้นความสัมพันธ์มีความไม่ชัดเจนระหว่างสาระและวิธีน าเสนอ

https://www.youtube.com/watch?v=qEj7HwsKKfE
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A3%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B4%E0%B8%95
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%A8%E0%B8%81%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%B4
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B0
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งาน ผลงาน ผู้ชม ผู้สร้างงาน รูปแบบงาน ที่ติดตั้งงาน โดยผู้ชมงานแบบนี้ จะต้องสร้างจินตภาพ
เฉพาะตัวขึ้นมาแทนที่จากสิ่งที่เห็น เพ่ือเล่นความสัมพันธ์ระหว่างสมองกับจินตภาพที่เกิดขึ้น  
  2.ศิลปะมวลชนหรือศิลปะประชานิยม(Pop Art) ได้รับแรงบันดาลใจจากการออกแบบ
อุตสาหกรรมโดยเฉพาะการใช้วัสดุส าเร็จรูป ต่อต้านการก าหนดชื่อภาพ  ตัวประธานในภาพ ซึ่งงาน
ศิลปะแขนงนี้ถือว่าเป็นการท าลายมาตรฐานของงานศิลปะในยุคก่อนๆที่เคยมีมา ศิลปินที่ส าคัญได้แก่ 
มาร์แซล ดูว์ช็อง(Marcel Duchamp) ได้เสนอแนวคิดต่อต้านแบบแผนของความงามด้วยการเอาวัสดุ
ส าเร็จรูปในชีวิตประจ าวันมาสร้างงานศิลปะ ด้วยความเชื่อว่า งานศิลปะอาจเกิดจากความบังเอิญ 
ค าพูด จินตภาพและความคิดต่อต้านศิลปะได้ทั้งสิ้น   
  3.ศิลปะสตรีนิยม(Feminist Art) ศิลปะแขนงนี้เกิดขึ้นมาจากกลุ่มศิลปินหญิงที่ร่วมกัน
ต่อสู้กับวงการศิลปะที่ผู้ชายครอบง า ซึ่งเป็นผลมาจากการกดขี่ทางเพศตามแนวทางยุคสมัยใหม่
ก าหนดไว้ ศิลปินกลุ่มนี้จึงเน้นการสร้างสรรค์ผลงานไปที่ประเด็นการถูกกีดกันทางประวัติศาสตร์โดย
ศิลปะชั้นสูงและงานศิลปหัตถกรรมต่างๆที่อยู่ล าดับล่างสุด เช่น ศิลปะผ้าปะ พรมเปอร์เซี่ยน ฯลฯ 
รวมถึงการเน้นไปที่ความบริสุทธิ์และความพิเศษความถนัดเฉพาะที่ศิลปินหญิงสามารถจะท าได้และ
ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในการมองงานศิลปะในสังคมปัจจุบัน (Designer Thailand, 2009 : 
ออนไลน์) 
 ในยุคหลังสมัยใหม่ผู้วิจัยพบว่านอกจากศิลปะที่เป็นแขนงหลักแล้ว ยังมีศิลปะแขนงย่อยอ่ืนๆที่
เกิดขึ้นอีกมากมาย ซึ่งแต่ละแขนงนั้นส่วนใหญ่แล้วมีความแตกต่างทางด้านเทคนิคการสร้างสรรค์
ผลงานที่ใช้ ดังนี้ 
  -ศิลปะลวงตา(Op Arts หรือOptical Art) เป็นศิลปะที่ค านึงถึงความสัมพันธ์ระหว่าง
ความลวงตาและพ้ืนผิวของภาพที่ใช้ความเข้าใจและการมองเห็นเป็นหลัก เป็นศิลปะที่ส่วนใหญ่มี
รูปแบบนามธรรมเป็นสีขาวด า ซึ่งบางครั้งอาจซ่อนความหมายหรือสัญญะบางอย่าง เช่น ความ
เคลื่อนไหว ภาพต่างๆ แสงหรือลายที่บิดเบี้ยว เป็นต้น(กฤษฎา แสงสืบชาติ, 2544) 
  -ศิลปะการแสดง(Performance  Art) เป็นการแสดงออกของอารมณ์ ความรู้สึกเป็น
เรื่องราวต่างๆ รวมไปถึงการเลียนแบบธรรมชาติ เพ่ือสื่อสาร ถ่ายทอดความคิด ความรู้สึกระหว่าง
มนุษย์ด้วยกันต่อหน้าผู้ดูแบบสดๆ บางครั้งอาจมีการใช้อุปกรณ์ เครื่องมือต่างๆร่วมด้วย  ซึ่งศิลปะ
แขนงนี้ยังรวมถึง ดนตรี นาฏศิลป์ กวี ละคร วิดีโอและยังแตกแขนงออกเป็นศิลปะอีกหลายรูปแบบ
เช่น ไลฟ์อาร์ต บอดี้อาร์ต แฮพเพนนิ่ง แอ็คชั่น  ฟลัคซุส และเฟมินิสต์อีกด้วย(Designer Thailand, 
2009 : ออนไลน์) 
  -ศิลปะการจัดวางหรือศิลปะติดตั้ง(Installation  Art) เป็นศิลปะที่มีการตั้งเฉพาะจุดใน
รูปแบบงานสามมิติที่น าไปจัดวางให้เกิดการรับรู้ที่เชื่อมโยงกับสภาพแวดล้อมที่น าไปวาง ซึ่งการติดตั้ง
อาจเป็นได้ทั้งแบบชั่วคราวและถาวร มีหลากหลายวัสดุที่ใช้ ส่วนใหญ่มักเลือกใช้วัสดุที่มีผลกระทบต่อ
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การสร้างให้เกิดอารมณ์ในแบบที่ศิลปินต้องการ รวมไปถึงการใช้วัสดุสมัยใหม่ เช่นวิดีโอ เสียง 
อินเทอร์เน็ต การแสดงต่างๆเข้ามาร่วมด้วย(ชลธิชา ราศรี, 2553)  
  -ศิลปะวีดิทัศน์ (Video Art) เป็นศิลปะที่ศิลปินใช้เป็นเครื่องมือเพ่ือถ่ายทอดไปสู่ผู้ดูงาน
ศิลปะ โดยอาศัยเครื่องฉายภาพเช่น โทรทัศน์ โปรเจคเตอร์ คอมพิวเตอร์เป็นสื่อกลาง ศิลปะแขนงนี้
มักจะเกี่ยวข้องกับการแสดงเสมอ หรือในบางงานภาพที่ฉายอาจเป็นนามธรรมแบบงานกราฟิค ภาพ
หุ่นนิ่ง วัตถุสิ่งของต่างๆก็ได้ หรือบางครั้งศิลปินน าไปผสมกับศิลปะแขนงอ่ืนเช่น ผสมกับศิลปะการจัด
วาง ลักษณะที่ส าคัญของศิลปะแขนงนี้คือ เป็นศิลปะที่มีขอบเขตพ้ืนที่ที่สัมพันธ์เชื่อมโยงกับ
สภาพแวดล้อมคล้ายกับศิลปะการจัดวาง(Designer Thailand, 2009 : ออนไลน์) 
  -ศิลปะแนวลดทอน(Minimal Art) เป็นศิลปะที่ศิลปินลดทอนเนื้อหา รูปทรง วัตถุจน
เหลือแค่แก่นแท้และเนื้อหาที่จ าเป็นมากที่สุด ด้วยการใช้รูปทรงหรือรูปร่างแบบเรขาคณิตและพ้ืนผิว
ที่เรียบง่ายที่สุด โดยกลุ่มศิลปินแนวนี้มีความเชื่อว่า ศิลปะท่ีดีที่สุดคือศิลปะท่ีถูกลดทอนจนเป็นรูปทรง
พ้ืนฐานที่เรียบง่ายที่สุด และมีทัศนคติที่ว่า แนวคิดนั้นส าคัญกว่าการเล่าเรื่อง(ชัชวาล นิลสกุล, 2554 : 
ออนไลน์)  
  -ภูมิศิลป์หรือธรณีศิลป์(Land  Art) เป็นศิลปะที่มีความสัมพันธ์ระหว่างงานศิลปะและ
ภูมิทัศน์อย่างแยกไม่ออก ซึ่งภูมิทัศน์นั้นเป็นปัจจัยส าคัญที่ก่อให้เกิดตัวงานนั้นๆ ท าให้ศิลปะแขนงนี้
มักเป็นศิลปะแบบนอกสถานที่และมีการเปลี่ยนแปลงสภาพจากการถูกปล่อยทิ้งไว้ตามธรรมชาติ งาน
ศิลปะจะถูกบันทึกไว้ด้วยการถ่ายภาพหรือถ่ายวิดีโอเท่านั้น(Designer Thailand, 2009 : ออนไลน์) 
  -ศิลปะเฉพาะที่(Environmental  Art) เป็นงานศิลปะที่ถูกสร้างขึ้นส าหรับตั้งแสดงที่ใด
ที่หนึ่งอย่างถาวร บนต าแหน่งที่เฉพาะเจาะจง มีการเชื่อมโยงระหว่างพ้ืนที่ที่ศิลปิน เลือกและตัวงาน
ศิลปะเอง มีความเกี่ยวข้องในฐานะที่เป็นศิลปะผสานสิ่งแวดล้อม ศิลปินต้องมีการท าความเข้าใจ
ความหมาย ประวัติศาสตร์ เนื้อหาในสถานที่นั้นๆ ในบางครั้งจะมีศิลปะแขนงอ่ืนร่วมด้วย เช่น การ
แสดง การเต้นร า(Bower, 2011 : online) 
  -ศิลปะหลังแนวลดทอน(Post-Minimal  Art)เป็นงานศิลปะท่ีเกิดจากการไม่เห็นด้วยกับ
การปิดกั้นลดทอนงานศิลปะให้เหลือแค่รูปทรงเรขาคณิต ศิลปะแขนงนี้เป็นการเปิดพ้ืนที่ให้เกิด
มุมมองใหม่ท่ีอยู่ภายใต้ความเรียบง่ายที่สุดแต่ในรูปแบบอ่ืนๆที่เปิดกว้างมากยิ่งขึ้น หรือในบางครั้งงาน
ศิลปะที่ออกมาอาจมากไปด้วยความหมาย เนื้อหาที่ซ่อนอยู่หรือการใช้วัสดุที่ไม่จ าเป็นต้องเรียบหรือ
น้อยก็ได(้The Solomon R. Guggenheim Foundation, 2013 : online)  
  -ศิลปะรอยขูดขีดเขียน(Graffiti  Art) เป็นศิลปะที่เกิดจากการขีดเขียน หรือใช้เทคนิค
ต่างๆกระท าบนผนัง ซึ่งค าว่า “Graffiti”มาจากค าว่า “Grafito” ที่หมายถึงการเขียนภาพลงบนผนัง
หรือก าแพงในสมัยโบราณ ซึ่งปัจจุบันศิลปินมีการใช้เทคนิคต่างๆมากมายในการสร้างสรรค์งาน เช่น 
พ่นสี เซ็นลายเซ็น สาดสี งานศิลปะที่เกิดขึ้นถือว่าเป็นงานศิลปะแบบนอกกระแสและเป็นสัญลักษณ์
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ของความขบถท้าทายต่ออ านาจรัฐที่จะมาก าจัดรอยต่างๆที่เป็นผลงานให้หมดไป ทุกวันนี้ศิลปะแขนง
นี้พัฒนาเป็นส่วนหนึ่งของศิลปะท้องถนน(Street Art)และเป็นส่วนหนึ่งของกระแสแฟชั่น(Designer 
Thailand, 2009 : ออนไลน์) 
  -ศิลปะประชานิยมใหม่(Neo-Pop  Art) เป็นศิลปะที่ได้รับอิทธิพลโดยตรงหรือโดยอ้อม
จากศิลปะประชานิยม(Pop Art) ซึ่งศิลปะแขนงนี้จะเกิดขึ้นภายหลัง ลักษณะเด่นของศิลปะแขนงนี้ที่
แตกต่างจากศิลปะประชานิยมเดิมที่ ศิลปินที่สร้างสรรค์งานสามารถใช้ทุกสิ่งทุกอย่างรอบตัวมา
ท างานได้โดยไม่มีข้อจ ากัดและขอบเขต งานศิลปะที่เกิดขึ้นจึงสะท้อนให้เห็นถึงการผสมผสานและ
ความหลากหลายของวัสดุที่ใช้ หรือเทคนิคการท างานของศิลปิน  
  -ศิลปะสื่อผสม(Mixed Media Art) เป็นศิลปะที่เกิดจากการน าสื่อมากกว่าสองสื่อหรือ
สองแขนงขึ้นไปมาสร้างสรรค์ผลงาน โดยที่ศิลปินส่วนใหญ่ชอบที่จะใช้สื่อที่แตกต่างกันมาร่วมกันเพ่ือ
ท าให้งานดูเป็นงานสามมิติมากขึ้น และเน้นการสร้างงานที่แสดงออกถึงอารมณ์ของศิลปินเป็นหลัก(จิ
ระศักดิ์ ทองหยวก, 2548) 
  -ศิลปะใต้ดิน(Lowbrow  Art) คือศิลปะป๊อปอาร์ตหรือบางครั้งเรียกว่า ศิลปะป๊อป 
เซอร์เรียลลิซึ่ม ที่เกิดจากวัฒนธรรมข้างถนน วัฒนธรรมพังค์ร๊อค ซึ่งส่วนใหญ่แล้วงานศิลปะจะ
สะท้อนถึงอารมณ์ต่างๆเช่น อารมณ์ขัน ร่าเริง ซุกซน ประชดประชัน ลักษณะของงานจะเป็นเชิงรูป
วาด การ์ตูน ของเล่น หุ่นปั้น ภาพดิจิตอล ซึ่งจากรูปแบบของงานท าให้สามารถเข้าถึงคนทั่วไปทั่วโลก
ได้ดี ท าให้ศิลปะแขนงนี้มีการกระจายไปทั่วโลกและได้หลอมรวมวัฒนธรรมของแต่ละท้องถิ่นเข้ากับ
เนื้องาน ซึ่งท าให้เกิดเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นข้ึนแฟชั่น(ทศพล มนจังหรีด, 2556)  
  -ศิลปะสัจนิยมแบบภาพถ่าย(Photorealism Art) เป็นศิลปะที่ถูกสร้างขึ้นมาบนพ้ืนฐาน
ของการใช้กล้องเป็นเครื่องมือและการรวบรวมภาพถ่ายที่น ามาสร้างสรรค์ให้เป็นภาพเขียนที่คล้ายกับ
ภาพถ่ายแฟชั่น ในการสร้างสรรค์งานศิลปินต้องอาศัยเทคนิคและประสบการณ์ในการท าให้ภาพมีมิติ
ที่สมจริงมากที่สุด โดยภาพศิลปะที่เกิดขึ้นสะท้อนให้เห็นถึงวิธีคิดที่ลึกซึ้งของศิลปินและการทับซ้อน
ของเทคนิคสีและเครื่องมือที่ใช้ท าให้ภาพนั้นดูมีสเน่ห์มากขึ้น (ภาณุ บุญพิพัฒนาพงศ์, 2018 : 
ออนไลน์) 
 จากรปูแบบลักษณะของงานศิลปะยุคหลังสมัยใหม่ที่เกิดขึ้นตามแนวคิดหลังยุคสมัยใหม่ พบว่า
ศิลปะแขนงต่างๆที่เกิดขึ้นสะท้อนให้เห็นถึง สาระเนื้อหาของงาน ประสบการณ์ร่วมต่างๆที่เป็นการ
สร้างความปฏิสัมพันธ์ระหว่างงานผู้ดู งานศิลปะและศิลปินผู้สร้างมากขึ้น รวมถึงการรื้อถอนความรู้
และความจริงที่เคยมีมาซึ่งเป็นไปตามกระบวนทัศน์แบบหลังยุคสมัยใหม่ ลักษณะความเป็นลูกผสม
(Hybrid) และไม่แบ่งแยก ยึดติดกับกรอบกฎเกณฑ์ใดๆทั้งสิ้น โดยลักษณะของเทคนิคที่พบสอดคล้อง
กับท่ีมหาวิทยาลัยนเรศวร คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ (2553 : ออนไลน์)ได้อ้างถึงดังนี้  
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  -ลักษณะของการเห็นค่าของความหลากหลาย(Multivalence) การใช้หลายลักษณะ
หลายรูปแบบในงานเดียวกัน  การปะติดปะต่อในการสร้างงาน(Collage)  
  -การเน้นด้านการตีความ(Interpretation)  
  -ความเชยและการย้อนยุค(Retro & Nostalgia) การหยิบยืมรูปศัพท์บางค าจากอดีตมา
ใช้ 
  -การสร้างประสบการณ์ท่ีไม่เน้นด้านความสวยงาม  
  -การตีความหมายของงานศิลปะที่ส่วนมากใช้วิธีทางสัญศาสตร์มาอธิบาย   
  -การรื้อถอนความคิดแบบเดิมด้วยกระบวนการรื้อสร้าง(Deconstruction)  
 สมเกียรติ ตั้งนโม (2544)สรุปว่า ลักษณะที่เด่นชัดของศิลปะในยุคหลังสมัยใหม่ มีดังนี้ 
 -นิยมการเลียนแบบ(Pastiche) 
 -มีความผสมผสานหลากหลายลักษณะ(Hybrid art form) 
 -ไม่ได้ให้ความส าคัญเรื่องความต่อเนื่อง(Discontinuty)  
 -ไม่จ าเป็นต้องมีความดั้งเดิมเป็นแบบฉบับหรือมีเพียงชิ้นเดียว(Unoriginality) 
 -เป็นงานรูปแบบหัวมงกุฎ ท้ายมังกร ไม่จ าเป็นต้องเข้ากัน(Eclecticism)  
 -หยิบยืมความย้อนยุค โหยหารูปแบบในอดีต(Retro Style/ Recycling Old Style/ 
Trans Historical Style) 
 - มีการประดับตกแต่งใช้สิ่งฟุ่มเฟือย(Ornament / Decorative) 
 - มีความซับซ้อนในเนื้อหาและรูปแบบของงานแทนที่ความเรียบง่ายแบบมินิมอลลิสต์
(Complexity, Contradiction, Ambiguity) 
 - งานไม่จ าเป็นต้องสูงส่งมีทั้งศิลปะแบบHigh art ผสมกันกับ Low art, Popular Art 
และ Commercial Art และไม่จ าเป็นต้องเป็นเรื่องของผู้เชี่ยวชาญ 
 -อาจเป็นแค่งานที่หยิบยืมมาจากคนอื่นมาอีกที( Appropriated Image) 
 โดยลักษณะผลงานศิลปะตามแนวคิดอาวองท์-การ์ดในช่วงยุคหลังสมัยใหม่ดังกล่าวนี้ เป็น
ภาพรวมของผลงานศิลปะหลังยุคสมัยใหม่ ซึ่งประกอบด้วยศิลปะหลายแขนง ผู้วิจัยจึงได้ท าการ
คัดเลือกเฉพาะแขนงงานศิลปะยุคหลังสมัยใหม่ที่เป็นด้านทัศนศิลป์ที่แสดงถึงการสื่อสารด้วยการ
มองเห็น(Visual Communication)ด้วยการใช้ภาพ(Visual Image)ในการสื่อสารเป็นส าคัญ โดย
ผู้วิจัยเลือกเฉพาะแขนงงานศิลปะที่มาท าการศึกษาได้แก่ ศิลปะลวงตา ศิลปะแนวลดทอน ศิลปะรอย
ขูดขีดเขียน ศิลปะประชานิยมใหม่ และศิลปะสื่อผสม เพ่ือให้เห็นถึงแนวคิดและวิธีการสร้างสรรค์
ผลงานที่ศิลปินน ามาใช้ที่ผู้วิจัยสามารถน ามาประยุกต์ใช้เป็นแนวทางสร้างสรรค์กับหัวข้อวิทยานิพนธ์
นี้ได้ ผู้วิจัยจึงก าหนดกรอบในการศึกษาศิลปะแต่ละแขนงที่เกี่ยวกับภาพรวมของแนวความคิดในการ
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สร้างงาน วิธีการสื่อสาร กระบวนการท างาน สื่อหรือวัตถุที่น ามาใช้ ลักษณะของงาน ผลที่เกิดขึ้นด้าน
รูปธรรม ผลที่เกิดขึ้นด้านนามธรรม 
 2.4.1ตัวอย่างผลงานศิลปะหลังยุคสมัยใหม่  
 ตัวอย่างผลงานศิลปะหลังยุคสมัยใหม่แขนงต่างๆที่ผู้วิจัยเลือกมาเป็นตัวอย่างในงานวิจัยนี้ เป็น
ภาพผลงานศิลปะที่มาจากข้อมูลในเว็บหอศิลป์เทตออนไลน์(http://www.tate.org.uk) ซึ่งจัดได้ว่า
เป็นสถานที่ที่รวบรวมสะสมศิลปะอังกฤษ ศิลปะสากล และศิลปะร่วมสมัยที่มากที่สุดแห่งหนึ่ง หอ
ศิลป์เทตเป็นสถาบันที่ตั้งอยู่ในสหราชอาณาจักรประเทศอังกฤษเป็นที่น่าเชื่อถือในแวดวงศิลปะระดับ
โลก ตัวอย่างผลงานศิลปะหลังยุคสมัยใหม่แขนงต่างๆที่ผู้วิจัยเลือกมาได้แก่ 
  -ศิลปะลวงตา(Op  Art หรือ Optical Art) ผลงานของศิลปินที่น ามาศึกษา ดังตาราง
ต่อไปนี้ 
 
 ตารางที่ 7 ตัวอย่างผลงานศิลปะลวงตา 

  

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%AB%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%93%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3
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  -ศิลปะแนวลดทอน(Minimal Art) ผลงานของศิลปินที่น ามาศึกษา ดังตารางต่อไปนี้ 
 ตารางที่ 8 ตัวอย่างผลงานศิลปะแนวลดทอน 
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 ที่มา : จากผู้วิจัย 

   
  -ศิลปะรอยขูดขีดเขียน(Graffiti  Art) ผลงานของศิลปินที่น ามาศึกษา ดังตารางต่อไปนี้ 
 ตารางที่ 9 ตัวอย่างผลงานศิลปะรอยขูดขีดเขียน 
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  -ศิลปะประชานิยมใหม่(Neo-Pop  Art) ผลงานของศิลปินที่น ามาศึกษา ดังตาราง
ต่อไปนี้ 
 ตารางที่ 10 ตัวอย่างผลงานศิลปะประชานิยมใหม่ 
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 ที่มา : จากผู้วิจัย 

 
  -ศิลปะสื่อผสม(Mixed Media Art) ผลงานของศิลปินที่น ามาศึกษา ดังตารางต่อไปนี้ 
 ตารางที่ 11 ตัวอย่างผลงานศิลปะสื่อผสม 
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2.5 ลักษณะและรูปแบบของงานออกแบบแฟชั่นตามแนวคิดอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ 
(Avant-Garde Postmodern Fashion Design) 
 “แฟชั่น” คือสมัยนิยมที่เปลี่ยนไปตามยุคสมัยในวงการออกแบบแฟชั่นช่วงแรกพรมแดน
ระหว่างงานศิลปะกับงานออกแบบแฟชั่นเครื่องแต่งกายจะห่างกันมาก    แต่ในช่วงคริสตวรรษที่ 19 
วิลเลี่ยม มอร์ริส (William Morris) ได้น าเอางานศิลปะเข้ามาเชื่อมโยงกับเครื่องแต่งกายและมาเป็น
สื่อแสดงออกในทางศิลปะ ท าให้ผลงานถูกลดคุณค่าลง(ก้องเกียรติ มหาอินทร์, 2556) ในช่วงยุคหลัง
สมัยใหม่ก็เช่นเดียวกัน ความนิยมและมุมมองในการใช้เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายได้เปลี่ ยนไปตามบริบท
ของสังคม กระแส วิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่เปลี่ยนไป แนวคิดอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่เน้นย้ าใน
เรื่องการปฏิเสธศิลปะชนชั้นสูงและขนบประเพณีแบบดั้งเดิม  ความเป็นเพศหญิงได้ท้าทายวัฒนธรรม
ที่เคยมีมา ค่านิยมของการแต่งงาน การท างานนอกบ้าน การไม่ยอมมีบุตร ได้ เชื่อมโยงและเป็นส่วน
หนึ่งของแฟชั่นหลังสมัยใหม่ ท าให้รูปแบบของงานออกแบบแฟชั่นหลังยุคสมัยใหม่แสดงให้เห็นถึง
ความเท่าเทียมทางเพศมากขึ้น หรือแม้กระทั่งแต่เดิมที่เสื้อผ้าเป็นเพียงของจ าเป็นที่ต้องใช้ใส่ใน
ชีวิตประจ าวันและได้ถูกน าเสนอให้เครื่องแต่งกายเป็นเครื่องมือของการแสดงออกทางศิลปะ(ก้อง
เกียรติ มหาอินทร์, 2555) ผลจากการปฏิวัติอุตสาหกรรมในช่วงยุคหลังสมัยใหม่นี้แฟชั่นเครื่องแต่ง
กายได้ถูกผลิตซ้ าๆและเพ่ิมมากขึ้นเป็นไปตามกลไกบริโภคนิยมท าให้รูปแบบงานออกแบบแฟชั่นหลัง
ยุคสมัยใหม่นั้นเป็นการสร้างสรรค์งานศิลปะที่ผลิตเป็นสินค้าที่สวมใส่ได้และมีอิทธิพลทางแนวคิดใน
การออกแบบมาจนถึงปัจจุบัน 
 2.5.1ตัวอย่างผลงานผลงานการออกแบบแฟชั่นหลังยุคสมัยใหม่ ที่ได้รับอิทธิพลจาก
แนวคิดอาวองท์-การ์ด  
 เนื่องจากหัวข้อวิทยานิพนธ์นี้เน้นไปทางด้านการหาค าตอบด้านแนวคิดและวิธีการสร้างสรรค์
ผลงานตามแนวคิดอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ ผู้วิจัยจึงให้ความส าคัญกับวิธีการคิดและสร้าง
ผลงานในแนวทางอาวองท์-การ์ดของนักออกแบบแฟชั่นที่อยู่ในช่วงระยะเวลาหลังยุคสมัยใหม่ ตั้งแต่
ค.ศ.1960 จนถึงปัจจุบันอย่างต่อเนื่องเป็นหลัก นักออกแบบแฟชั่นที่ผู้วิจัยน ามาศึกษาได้แก่ ปิแอร์ 
การ์แดงส์, ฮุสเซน ชาลายัน, วิเวียน เวสต์วูด, อเล็กซานเดอร์ แมคควีน, อิซเซ่ มิยาเกะ, โยจิ ยามาโม
โตะและเรอิ คาวาคูโบะ ซึ่งเรียงล าดับตามช่วงเวลาได้ดังนี้  
 1.ปิแอร์ การ์แดงส์(Pierre Cardin) นักออกแบบเครื่องแต่งกายชาวฝรั่งเศส ที่เสนอแนวคิดว่า
สินค้าแฟชั่นนั้นต้องเป็นของที่คนทั่วไปจับต้องสวมใส่ได้ ไม่ใช่เป็นของสูงเกินเอ้ือม หรือเป็นของเศรษฐี
อย่างเดียว และนักออกแบบจะต้องท าหน้าที่น าแฟชั่นไปให้ประชาชน ซ่ึงก่อนหน้านั้นนักออกแบบที่มี
ชื่อเสียงส่วนใหญ่จะออกคอลเลคชั่นเป็นแบบสั่งตัดเท่านั้นไม่ได้ขายในตลาดทั่วไป ในยุคปี 1960 การ์
แดงได้ออกคอลเลคชั่นแนวอาวองท์-การ์ตที่มีรูปแบบอวกาศและดูเป็นอนาคต และเป็นผู้ริเริ่มออก
คอลเลคชั่นยูนิเซก(unisex)ที่เป็นเสื้อผ้าที่ใส่ได้ทั้งหญิงและชาย และได้เริ่มขยายการออกแบบไป
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ครอบคลุมสินค้าประเภทต่าง ๆ ตั้งแต่เฟอร์นิเจอร์ รองเท้า กระเป๋า เข็มขัด และเป็นดีไซเนอร์คนแรก
ที่เริ่มขายชื่อตนเองเป็นชื่อสินค้า โดยขายลิขสิทธิ์ชื่อ ปีแอร์ การ์แดง    
 ตารางที่ 12 แนวคิดและวิธีการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบแฟชั่นของปิแอร์ การ์แดงส์ 

 

  

 ที่มา : จากผู้วิจัย 
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 2.ฮุสเซน ชาลายัน(Hussein Chalayan) นักออกแบบเครื่องแต่งกายชาวตุรกีที่ได้รับอิทธิพล
มาจากแนวคิดแนวอาวองท์-การ์ด ในปีค.ศ.2007 เขาได้ออกแบบคอลเลคชั่นฤดูร้อนที่น าเสนอการ
เปลี่ยนรูปฟอร์มของชุด ด้วยการลดทอนความยาว-สั้น การปิด-เปิดคอเสื้อ ของนางแบบที่สวมใส่
เสื้อผ้าตอนที่โชว์บนรันเวย์และในคอลเลคชั่นต่อมาเขาได้น าเสนอชุดเรืองแสงที่ใช้คริสตัลของสวารอฟ
สกีมาเป็นวัสดุหลัก ในปีหลังๆ เขาเล่นกับเนื้อผ้าด้วยการใช้สิ่งทอส าหรับตกแต่งบ้านมาท าเป็นชุดโดย
น ามามิกซ์กับเนื้อผ้าส าหรับเครื่องแต่งกาย เขาได้รับการยกย่องจากนิตยสารโว้กว่าเป็นดีไซเนอร์นัก
คิดของยุคอีกด้วย เขายังได้ปฏิวัติรูปแบบการจัดแฟชั่นโชว์จากที่เคยใช้เป็นเวทีเพ่ือน าเสนอคอล
เลคชั่นเสื้อผ้าเป็นหลักมาเป็นการน าเสนอแนวความคิดและข้อความต่างๆที่แบรนด์ต้องการจะสื่อสาร
(ธโนทัย มงคลสินธุ์, 2555 : ออนไลน์)    
 ตารางที่ 13 แนวคิดและวิธีการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบแฟชั่นของฮุสเซน ชาลายัน 

  

 ที่มา : จากผู้วิจัย 
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 3.วิเวียน เวสต์วูด(Vivienne Westwood) นักออกแบบเครื่องแต่งกายสตรีชาวอังกฤษท่ีได้รับ
อิทธิพลมาจากดนตรีแนวพังค์ร็อกและนิวเวฟ ด้วยการแสดงออกถึงการต่อต้านสังคมชนชั้นผู้ดีผ่าน
การน าวัสดุที่ ไม่มีค่ามาใช้ร่วมกับการออกแบบเสื้อผ้าสไตล์ พังค์ร็อก เช่น กระดูกไก่  ยาง
รถยนต์ หมุด โซ่ นิตยสารเก่า ฯลฯ โดยสิ่งที่เสนอขายแก่สังคมคือ ทัศนคติที่กล้าที่จะยืนนอกกรอบ
แล้วบอกว่าอะไรคือสิ่งที่ต้องการ และการใช้เสื้อผ้าเป็นเครื่องมือสื่อสารทาง เพศ โดยเสื้อผ้าของเธอ
หลายชิ้นมักถูกวิจารณ์ว่า "ใส่จริงไม่ได้" เพราะมีความแปลกของวัสดุ ลวดลาย สัดส่วนโครงสร้าง และ
แพตเทิร์นการตัดเย็บ ทั้งนี้เธออ้างว่า เสื้อผ้าที่เธอออกแบบนั้นเพ่ือประณามความจืดชืดและความน่า
เบื่อของแฟชั่นธรรมดาที่มีอยู่ทั่วไปในปี 1972 ทัศนคติของเวสต์วูดจะแสดงออกถึงการต่อต้านสังคม
และสะท้อนถึงระบบชนชั้นสังคมแบบอังกฤษรวมถึงการแหกกฎการตัดเย็บที่เน้นสัดส่วนแบบสองข้าง
เท่ากัน การย้ายสลับต าแหน่งของส่วนต่างๆของเสื้อผ้า และเธอเชื่อว่าเสื้อผ้าคือการเปลี่ยนรูปทรงของ
ร่างกาย สิ่งที่โดดเด่นที่สุดในร่างกายคือใบหน้าต่างหาก เธอจึงใช้เทคนิคการลดตัดเฉือนให้สรีระ
รูปทรงของเสื้อผ้าที่ออกแบบนั้นดูบิดเบือนไป นอกจากนี้เวสต์วูดยังเป็นนักออกแบบเสื้อผ้าคนแรกที่
เข้าใจเรื่องแพทเทิร์นในมุมมองแบบ 3 มิติและการสร้างความเคลื่อนไหวให้กับเสื้อผ้าทุกครั้งที่สวมใส่
(NN1234, 2553 : ออนไลน์)    
 ตารางที่ 14 แนวคิดและวิธีการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบแฟชั่นของวิเวียน เวสต์วูด 

  

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B9%8C%E0%B8%A3%E0%B9%87%E0%B8%AD%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%9F
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%96%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%96%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B8%E0%B8%94&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%8B%E0%B9%88
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A8
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 ที่มา : จากผู้วิจัย 
 4.อเล็กซานเดอร์ แมคควีน(Alexander Mcqueen) นักออกแบบเครื่องแต่งกายชาวอังกฤษที่
ได้รับอิทธิพลมาจากแนวคิดอาวองท์-การ์ด เขาได้ขึ้นชื่อว่าเป็นผู้ที่มีความคิดสร้างสรรค์ที่แปลกแหวก
แนวไม่เหมือนใคร และอยู่นอกเหนือกฎเกณฑ์ต่างๆ ผลงานส่วนใหญ่จะแฝงด้วยแง่คิดด้านปรัชญาชีวิต
อันลึกซึ้ง ผลงานออกแบบส่วนใหญ่จะมีลักษณะแหกคอกและแสดงออกถึงนัยยะทางเพศที่ค่อนข้าง
วิปริตตรงไปตรงมาและเปิดเผย และการใช้เทคนิคที่ล้ ายุคของช่วงเวลานั้นมาแสดงแฟชั่นโชว์ (ไทยรัฐ
ออนไลน์, 2554 : ออนไลน์)    
 ตารางที่ 15 แนวคิดและวิธีการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบแฟชั่นของอเล็กซานเดอร์ 
แมคควีน 
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 ที่มา : จากผู้วิจัย 
 5.อิซเซ่ มิยาเกะ(Issey Miyake) นักออกแบบเครื่องแต่งกายชาวญี่ปุ่นที่มีแนวคิดการ
สร้างสรรค์งานด้วยการใช้วัสดุที่แปลกใหม่ การทดลองใช้วิธีใหม่ๆมาสร้างผลงาน เช่น ในปี1980 เขา
ทดลองการอัดพลีทผ้าที่ส่งผลต่อการเคลื่อนไหวของผู้สวมใส่ เกิดมิติ สี แสงเงาแบบใหม่คล้ายงาน
ศิลปะ ท าให้เวลาสวมใส่สามารถเคลื่อนไหวได้อย่างคล่องตัวและง่ายต่อการดูแลรักษา เอกลักษณ์ของ
ผลงานของเขาคือ การผสมผสานศิลปะแนวตะวันออกและตะวันตกเข้าด้วยกัน การผสมศิลปะงานพับ
กระดาษแบบญี่ปุ่น(Origami)และการออกแบบเสื้อผ้าให้เป็นงานศิลปะ นอกจากเสื้อผ้าที่อัดพลีทเป็น
เอกลักษณ์แล้ว เขายังออกแบบนวัตกรรมกระเป๋าที่แหวกแนวไม่ซ้ าใครด้วยการออกแบบให้กระเป๋า
นั้นยืดหยุ่นและเปลี่ยนรูปทรงได้ตามใจผู้ถือด้วยแรงบันดาลใจจากการเชื่อมต่อวัสดุในโรงงาน
อุตสาหกรรม ให้เป็นกระเป๋าที่มีรูปแบบที่ล้ าสมัยแหวกแนวกว่าสินค้าอ่ืนๆในยุคเดียวกัน (Indy 
Hyena, 2015 : online)  
 ตารางที่ 16 แนวคิดและวิธีการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบแฟชั่นของอิซเซ่ มิยาเกะ 
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 ที่มา : จากผู้วิจัย 
 6.โยจิ ยามาโมโตะ(Yohji Yamamoto) นักออกแบบเครื่องแต่งกายชาวญี่ปุ่นที่ได้รับอิทธิพล
มาจากแนวคิดอาวองท์-การ์ดด้วยการไม่ค านึงถึงแฟชั่นในยุคปัจจุบัน เอกลักษณ์ในการออกแบบของ
เขาคือ การใช้สีด าและโครงเสื้อแบบดีคอนสตรัคชั่น(Deconstruction)ที่ลดทอนรูปแบบโครงสร้าง
เสื้อผ้าแบบยุโรป มาเป็นโครงเสื้อท่ีมีขนาดใหญ่เกินรูปร่างจริงที่มาจากแรงบันดาลใจด้านการออกแบบ
ด้านโครงสร้างภายในเชิงสถาปัตยกรรมที่ดูแล้วเหมือนจะใส่ไม่ได้จริง  รูปแบบเสื้อผ้าส่วนใหญ่จไม่เน้น
ยุคสมัย ทั้งนี้ในงานออกแบบของเขานั้นมีที่มาจากความต้องการสะท้อนความหมายบางอย่างของเขา
ที่แฝงอยู่ดังนี้ การใช้สีด ามาจากโลกที่มืดมนในภูมิหลังช่วงวัยเด็กที่อยู่ในช่วงสงครามโลกและเสื้อผ้า
โครงร่างใหญ่ที่มาจากปรัชญากิโมโนเสมือนการปกป้องคุ้มครองผู้สวมใส่ การสะท้อนวิธีคิดและ
ความรู้สึกท่ีอยู่ภายในใจเป็นเหมือนลายเซ็นในทุกคอลเลคชั่น(วสัญช์ สุภากร, 2557 : ออนไลน์)   
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 ตารางที่ 17 แนวคิดและวิธีการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบแฟชั่นของโยจิ ยามาโมโตะ 

 

 ที่มา : จากผู้วิจัย 
 7.เรอิ คาวาคูโบะ(Rei Kawakubo) นักออกแบบเครื่องแต่งกายสตรีชาวญี่ปุ่นในยุค1980 งาน
ออกแบบส่วนใหญ่ของเธอจะเน้นในแนวดีคอนสตรัคชั่น(Deconstruction) โดยใช้สีขาว เทา ด าเป็น
หลักร่วมกับการปักรอบตัวที่มีเทคนิคการปล่อยเส้นด้ายให้เป็นขุยเหมือนกับชุดยังไม่เสร็จ การปะผ้า
ขาดแหว่ง โครงสร้างเสื้อผ้าแนวประหลาดหลุดโลก เน้นรูปทรงของชุดที่ไม่สมดุลทั้งสองข้าง และการ



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

69 

ตัดเย็บที่แปลกตา ซึ่งทั้งหมดนี้เป็นการน าเสนอผลงานศิลปะโดยใช้เสื้อผ้าเป็นสื่อกลาง ซึ่งเป็นที่มาของ
รูปแบบแฟชั่นที่มีผู้ยกย่องว่าเป็นสุนทรียศาสตร์แห่งความยากจนด้วยการปฏิเสธแฟชั่น( Anti-
Fashion)ในแบบโลกแฟชั่นชั้นสูงที่เคยมีมาก่อน(คริสตอฟเฟอร์ สเวนซัน, 2018 : ออนไลน์)  
 ตารางที่ 18 แนวคิดและวิธีการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบแฟชั่นของเรอิ คาวาคูโบะ 

 

 ที่มา : จากผู้วิจัย 
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2.6แนวคิดและทฤษฎีที่ส าคัญหลังยุคสมัยใหม่ 
 ภาวะหลังสมัยใหม่ท าให้สังคม วัฒนธรรมและโลกศิลปะและการออกแบบเปลี่ยนไป ท าให้ผล
งานสร้างสรรค์มีความปฏิสัมพันธ์กับโลกภายนอกมากขึ้นด้วยการสัมผัส การรับรู้ การสร้างภาพใน
สมองและการตีความ ซึ่งสอดคล้องกับที่วิรุณ ตั้งเจริญ (2547)กล่าวว่า องค์ประกอบในการสร้าง
ผลงานศิลปะหลังยุคสมัยใหม่ ประกอบด้วย 

  1.แนวคิด(Concept) 
 2.สื่อดลใจ(Inspiration) 
 3.เนื้อหาและสาระ(Content & Subject Matter) 
 4.รูปแบบและกระบวนการ(Form & Styles) 
 5.วัสดุและกลวิธี(Materials & Techniques) 
 6.กระบวนการสร้างสรรค์(Creative Process) 
 7.อิทธิพล(Influences) 
 8.สนามสุนทรียะ(Aesthetic Field) 
 9.บริบทศิลปะ(Art Context) 

 จากองค์ประกอบที่กล่าวมานั้นจะเห็นได้ว่า ผลงานในช่วงหลังยุคสมัยใหม่จะมีความแตกต่าง
จากยุคสมัยใหม่อย่างเห็นได้ชัด ประกอบกับการก าเนิดของแนวคิดและทฤษฎีส าคัญต่างๆที่มีมากมาย 
เป็นส่วนท าให้การสร้างสรรค์งานศิลปะและการออกแบบมีทิศทางที่ชัดเจนมากยิ่งขึ้น แนวคิดและ
ทฤษฎีที่มีความส าคัญและเกี่ยวข้องเชื่อมโยงกับแนวคิดอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ได้แก่  

1.แนวคิดการรื้อสร้าง(Deconstruction)  
แนวคิดการรื้อสร้างเป็นการท าโครงสร้างของผลิตภัณฑ์ให้วิบัติ ซึ่งเป็นแนวทางหนึ่งที่มาจาก 

แนวคิดอาวองท์-การ์ดที่สื่อถึงรูปแบบของวิธีการสร้างสรรค์ผลงานเป็นส าคัญ(Kwon & Keum, 2008) 
เพ่ือสร้างให้เกิดสไตล์ใหม่ที่มีความงามเชิงนามธรรมที่คล้ายงานประติมากรรม และแฝงการสื่อสารใน
กระบวนการออกแบบ(พรสนอง วงศ์สิงห์ทอง, 2547a) สันติรักษ์ ประเสริฐสุข (2005)กล่าวว่า 
แนวคิดการรื้อสร้างหรือดีคอนสตรัคชั่นถูกพัฒนาขึ้นโดยฌากส์ แดร์ริดา นักปรัชญาชาวฝรั่งเศส โดยมี
รากศัพท์ที่มีความหมายว่า การดึงแยกออกจากกัน ซึ่งหมายถึงการดึงส่วนประกอบต่างๆออกไปให้
แยกกันให้หมด เป็นการยกเลิกสิ่งที่แกนหลักเพ่ือให้เห็นถึงข้อขัดแย้ง และความไม่สอดคล้องกัน (บุศย
มาศ นันทวัน, 2557 : ออนไลน์)อ้างว่าวิธีการรื้อสร้างหรือการท าใหม่นั้น มีขั้นตอนอยู่ 3 ขั้นคือ การ
ลดทอน(Reduction)การสร้าง(Construction)และการท าลาย(Destruction) โดยกระบวนการทั้ง 3 
ขั้นตอนนี้มีความเกี่ยวข้องกันและกัน ในบริบทของการออกแบบแนวคิดการรื้อสร้างเป็นเทคนิคที่
หมายถึงการฉีกรื้อรูปทรงของสิ่งใดๆออกมาดูกันใหม่ เทคนิคที่ใช้มีหลายวิธี เช่น การเลื่อนที่ หรือย้าย
ต าแหน่ง ขยับใหม่ การจับหมุน จับวางซ้อนทับในแนวแกนที่ต่างกัน ฯลฯ ซึ่งเป็นการท้าทายหรือฝ่า
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ฝืนกฎเกณฑ์การออกแบบเดิมๆ เพ่ือให้ได้รูปทรงใหม่ที่มีความหมายแปลกกว่าเดิม สถาปนิกที่น า
ความคิดนี้ไปใช้ทางสถาปัตยกรรมที่เป็นที่รู้จักระดับโลก คือ ปีเตอร์ ไอเซนมาน (Peter Eisenman) 
และเบอร์นาร์ด ซูมิ (Bernard Tschumi) เป็นต้น  

แนวคิดดีคอนสตรัคชั่นของเบอร์นาร์ด ซูมิ 6 แนวคิด ได้แก่ 
 แนวคิดท่ี 1 : การรื้อท้ิงสิ่งที่คุ้นเคย(Technologies of Defamiliarization) 
 แนวคิดท่ี 2 : การขัดขวางความสะดุ้งตกใจของเมืองมหานคร(The Mediated 

“Metropolitan”Shock) 
 แนวคิดท่ี 3 : การรื้อสร้างโครงกันใหม่ (De-structuring) 
 แนวคิดท่ี 4 : การแต่งเติมเสริมกันพิเศษ(Superimposition) 
 แนวคิดท่ี 5 : การเฉไฉข้อก าหนด (Crossprogramming) 
 แนวคิดท่ี 6 : เหตุการณ์..จุดเปลี่ยนหักเห (Events: The Turning Point) 
 ในการออกแบบสถาปัตยกรรม ประเภทของผลงานตามแนวคิดการรื้อสร้างสามารถจ าแนก

ตามลักษณะที่ปรากฎภายนอกได้ 4 แบบ(AlMuzainy, 2013 : online)ดังนี้ 
 1.ลักษณะของผลงานที่เกิดจากการสร้างเลเยอร์(Layering) 

 
รูปที่ 18ภาพอาคาร International Center For Possibility Thinking ออกแบบโดย Richard 

Meier 
ที่มา : AlMuzainy (2013 : online) 
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 2.ลักษณะของผลงานที่เกิดจากการจัดวางหรือออกแบบให้มีมุมที่แปลกตา(Angular) 

 
รูปที่ 19ภาพอาคาร Denver Art Museum ออกแบบโดย Daniel Libeskind 

ที่มา : AlMuzainy (2013 : online) 
 3.ลักษณะของผลงานที่เกิดจากการใช้รูปทรงที่ดูมีชีวิต(Organic) 

 
รูปที่ 20ภาพอาคาร Mix-Use Building ออกแบบโดย Zaha Hadid 

ที่มา : AlMuzainy (2013 : online) 
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 4.ลักษณะของผลงานที่เกิดจากการสร้างให้ดูสับสนยุ่งเหยิงไม่เข้ากัน(Chaos) 

           
รูปที่ 21ภาพอาคาร The Lou Ruvo Brain Institute ออกแบบโดย Frank Gehry 

ที่มา : AlMuzainy (2013 : online) 
 

ส่วนที่ 3 ด้านกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่น อายุ 20-45 ปี 

 จากข้อมูลด้านการส่งออกสินค้าเครื่องหนังของประเทศไทย ในปีพ.ศ.2559พบว่าประเทศญี่ปุ่น
เป็นหนึ่งในตลาดประเทศแถบเอเชียล าดับต้นที่ประเทศไทยได้ส่งออกสินค้าเครื่องหนังเป็นร้อยละ
5.93 เป็นรองจากประเทศจีนและฮ่องกง(พัชริกา กันแก้ว, 2560) ในงานวิทยานิพนธ์นี้ผู้วิจัยเลือก
ญี่ปุ่นเป็นประเทศท่ีท าการศึกษาเพราะเหตุผลใหญ่ คือ  
 1.ญี่ปุ่นเป็นประเทศที่เป็นผู้น าทางด้านศิลปะและการออกแบบ มีการเปิดกว้าง ประชาชน
ส่วนใหญ่ยอมรับและมีรสนิยมเสพงานออกแบบ แฟชั่น และศิลปะ  
 2.ตลาดผู้บริโภคญี่ปุ่นจัดว่าเป็นตลาดที่มีก าลังซื้อสูง นิยมซื้อสินค้าแฟชั่นที่มีราคาแพงและ
เป็นสินค้าแบรนด์เนมต่างๆ(กรมส่งเสริมการส่งออก, 2552 : ออนไลน์)  
 3.ตลาดผู้บริโภคญี่ปุ่นนิยมสินค้างานฝีมือ หัตถกรรม ที่แฝงเอกลักษณ์ด้านวัฒนธรรม หรือมี
เรื่องราวภายใน(กุลธิดา เตชวรสินสกุล, 2552 ) 
 จากเหตุผลดังกล่าวสอดคล้องเชื่อมโยงกับหัวข้อวิทยานิพนธ์ ในแง่การน าเสนออัตลักษณ์
หัตถกรรมไทยที่มาจากเครื่องจักสานไม้ไผ่ การผสมผสานศิลปะอาวองท์ -การ์ด และการออกแบบ
สินค้าแฟชั่นเครื่องหนัง ท าให้ผู้วิจัยเลือกเฉพาะประเทศญี่ปุ่นประเทศเดียวเป็นกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค
ในงานวิจัยนี้ 
3.1ข้อมูลทั่วไป ด้านประชากรศาสตร์ และด้านจิตพิสัย 
 3.1.1 ข้อมูลทั่วไปของประเทศญี่ปุ่น 
 แหล่งที่ตั้ง  -อยู่ด้านฝั่งตะวันออกของทวีปเอเชีย หรือทางตอนเหนือของ

มหาสมุทรแปซิฟิก 
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 พ้ืนที ่    -378,000ตร.กม. ประกอบด้วย 6,852 เกาะ มีเกาะใหญ่ที่ส าคัญ 4 
เกาะ ได้แก่ ฮอกไกโด ฮอนชู ชิโกกุ คิวชู 

 เมืองหลวง   -กรุงโตเกียว(มีประชากรประมาณ 12.58 ล้านคน) 
 เมืองส าคัญ   -โตเกียว โอซากา คานางาว่า ฟูกูโอกะ โยโกฮาม่า นาโกย่า โกเบ
     คาวาซากิ ฮิโรชิมา 
 ประชากร   -ประมาณ 127.1 ล้านคน มีประชากรมากที่สุดอันดับที่ 11 ของ

โลก 
 อัตราการเกิด  -8.07/1000(ปี2557) 
 อัตราการรู้หนังสือ -99.9% 
 สัญชาติ   -ญี่ปุ่น 
 เชื้อชาติ   -ญี่ปุ่น 98.5% เกาหลี 0.5% จีน0.4% อ่ืนๆ 0.6% 
 ภาษาราชการ   -ภาษาญี่ปุ่น 
 ระบอบการปกครอง -เสรีประชาธิปไตยภายใต้รัฐธรรมนูญ มีรัฐสภาเป็นสถาบันสูงสุด

และมีนายกรัฐมนตรีเป็นหัวหน้ารัฐบาล 
 ประมุข  -สมเด็จพระจักรพรรดิอากิฮิโต 
 ศาสนา  -ศาสนาใหญ่ๆมี 2 ศาสนา ได้แก่ พุทธและชินโต นอกนั้นยังมีคริสต์

และขงจื๊ออีกด้วย 
 อุณหภูมิ  -มี 4 ฤดู ได้แก่  
    1.ฤดูใบไม้ผลิ ช่วงเดือนมีนาคม – พฤษภาคม มีอากาศอบอุ่น 
    2.ฤดูร้อน ช่วงเดือนมิถุนายน – สิงหาคม มีอากาศร้อนชื้น และมี

ฤดูฝนสั้นๆในช่วงต้นฤดู และร้อนจัดช่วงเดือนสิงหาคม – กันยายน 
    3.ฤดูใบไม้ร่วง ช่วงเดือนตุลาคม – พฤศจิกายน มีอากาศอบอุ่นและ

มีพายุไต้ฝุ่นมากช่วงเดือนกันยายน 
    4.ฤดูหนาว ช่วงเดือนธันวาคม – กุมภาพันธ์ มีอากาศหนาวหิมะตก

โดยเฉพาะทางภาคเหนือของประเทศ 
 สกุลเงิน    -“เยน” (¥) ใช้ตัวย่อเป็นอักษรภาษาอังกฤษ JYP โดยมีอัตรา

แลกเปลี่ยนอยู่ที่ 100 เยน ต่อ 31.04 บาท (ข้อมูลเดือนเมษายน 
2560) 

 ประเทศญี่ปุ่น ประกอบไปด้วยเกาะ เกาะของญี่ปุ่นส่วนมากจะเป็นหมู่เกาะแบบภูเขา มีแหล่ง
ท่องเที่ยวที่ดึงดูดความสนใจจากนักท่องเที่ยวทั่วโลกมากมาย ประเทศญี่ปุ่นเป็นประเทศผู้น าทาง
เศรษฐกิจอันดับต้นของโลก โดยมีค่าจีดีพีสูงเป็นอันดับ 3 ของโลก    
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 ภูมิประเทศของญี่ปุ่นเป็นประเทศหมู่เกาะในภูมิภาคเอเชียตะวันออก ตั้งอยู่ในมหาสมุทร
แปซิฟิก ทางตะวันตกติดกับคาบสมุทรเกาหลี และสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยมีทะเลญี่ปุ่นกั้น ส่วน
ทางทิศเหนือ ติดกับประเทศรัสเซียมีทะเลเป็นเส้นแบ่งแดนซึ่งภูมิประเทศโดยทั่วไปเป็นภูเขาถึง 71 % 
ของพ้ืนที่ทั้งหมด ในขณะที่มีพ้ืนที่ราบเพียง 25 % ซึ่งใช้เป็นพ้ืนที่ทางการเกษตรได้เพียง11% เท่านั้น 
ญี่ปุ่นมีภูเขาไฟประมาณ 1 ใน 10 ของทั้งโลก โดยมีภูเขาฟูจิที่สงบอยู่แต่ยังไม่ดับเป็นภูเขาที่สูงที่สุดใน
ประเทศสูง3,776 เมตร และจากการที่ประเทศอยู่ในเขตที่มีภูเขาไฟมากท าให้มีแผ่นดินไหวเกิดขึ้น
เสมอ 
 ญี่ปุ่นแบ่งเขตการปกครองท้องถิ่นออกเป็น 47 จังหวัดซึ่งรวมกรุงโตเกียวด้วย ส่วนการปกครอง
ส่วนท้องถิ่นภายในจังหวัดแยกออกเป็น นคร เมือง และหมู่บ้าน ยกเว้นกรุงโตเกียวที่มีเขตการ
ปกครองเฉพาะในส่วนใจกลาง 23 เขต นอกเหนือไปจากเขตชานกรุง ซึ่งประกอบด้วย 27 นคร 5 
เมือง และ 8 หมู่บ้าน(กรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ กระทรวงการต่างประเทศ, 2556 : ออนไลน์) 

                
รูปที่ 22ประเทศญี่ปุ่น 

ที่มา : กลุ่มความร่วมมือกับต่างประเทศ 2 ส านักการเกษตรต่างประเทศ (2559) 
 3.1.2 ข้อมูลทั่วไปด้านประชากรศาสตร์   
 จ านวนประชากรในปัจจุบันของญี่ปุ่นมีประมาณ 127,611 ล้านคน เชื่อกันว่าบรรพบุรุษของ
ชาวญี่ปุ่น คือ กลุ่มเผ่าพันธุ์ยามาโตะ ซึ่งเป็นเผ่าพันธุ์หนึ่งที่ผสมกับคนที่อพยพมาจากจีนและเกาหลี 
และในปัจจุบันคนต่างชาติกลุ่มใหญ่ที่อยู่ในญี่ปุ่นเป็นคนเกาหลีและคนจีน และเผ่าไอนุซึ่งส่วนมาก
อาศัยที่เกาะฮอกไกโด ทั้งนี้ท าให้ประชากรญี่ปุ่นในปัจจุบันนั้นมีหลายเชื้อชาติ  
 ปัจจุบันจ านวนประชากรในประเทศมีการลดลง เนื่องจากจ านวนประชากรที่หยุดเติบโต
เนื่องจากมีจ านวนคนตายมากกว่าอัตราเด็กเกิดใหม่และผลจากเหตุการณ์สึนามิท าให้เกิดวิกฤติ
โรงไฟฟ้านิวเคลียร์ฟูกูชิมาไดอิจิเมื่อปีค.ศ.2011 ท าให้ประชากรในวัยท างานมีจ านวนลดลงและมีการ
เพ่ิมข้ึนของวัยผู้สูงอายุที่อายุตั้งแต่ 65 ปีขึ้นไปแทน   
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 กาญจนา ตั้งชลทิพย์ (2549)อ้างว่า เนื่องจากอัตราเกิดที่ลดน้อยลงของประชากรญี่ปุ่น ย่อม
ส่งผลให้จ านวนประชากรวัยแรงงานน้อยลง การเกิดที่น้อยลงนั้นมีหลายสาเหตุ ได้แก่ การอยู่เป็นโสด
มีมากขึ้น การแต่งงานช้าลง การแต่งงานแต่ไม่ต้องการมีลูก หรือความต้องการมีลูกที่น้อยลง เพราะ
ค่าใช้จ่ายที่ต้องใช้ตั้งแต่ตั้งครรภ์คลอดไปจนถึงการเลี้ยงดูเด็กสูงมาก หรือการอยู่เป็นโสดที่เพ่ิมขึ้น  
การแต่งงานที่ช้าลงของประชากรก็เป็นปัจจัยของการเกิดที่น้อยลงเช่นกัน    
 3.1.3 ข้อมูลด้านจิตพิสัย 
 บุญชู ตันติรัตนสุนทร (2015)สรุปไว้ว่า ลักษณะพ้ืนฐานของคนและสังคมญี่ปุ่นมีลักษณะ
เฉพาะที่มีความแตกต่างจากประเทศอ่ืน ซึ่งปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อคนและสังคมญี่ปุ่นมีดังนี้ 
  1.สภาพภูมิประเทศและภูมิอากาศ ภูมิประเทศแบบเกาะท าให้ประชากรส่วนใหญ่พูด
ภาษาเดียวกันไม่มีต่างชาติเข้ามายึดครอง ท าให้คนญี่ปุ่นเป็นปิดกั้นแยกพวกเขา พวกเรา สภาพภูมิ
ประเทศที่มีภัยธรรมชาติท าให้เกิดสังคมที่ช่วยเหลือพ่ึงพากันในยามล าบาก การมีฤดูกาล ความงาม
ตามธรรมชาติที่โดดเด่นท าให้มีวัฒนธรรมค่านิยมชื่นชมในธรรมชาติอย่างแข็งแกร่ง การขาดแคลน
ทรัพยากรธรรมชาติด้านอาหาร น้ ามัน ถ่านหิน ท าให้จ าเป็นต้องสร้างความแข็งแกร่งทางเศรษฐกิจขึ้น
ทดแทน และท าให้เป็นคนนอบน้อมเพราะต้องการติดต่อกับพวกอ่ืนที่ต้องพ่ึงพาด้วย 
  2.ประวัติศาสตร์ ความสัมพันธ์กับจีน และพุทธศาสนา การที่ได้รับอิทธิพลด้านการ
ปกครองจากจีนในช่วงสร้างประเทศตอนต้น ท าให้เกิดระบบชนชั้นซึ่งเป็นรากฐานของสังคมมาช้านาน 
และน ามาสู่สังคมบริหารในยุคใหม่ ลักษณะการบริหารจัดการในสังคมการท างาน ความเป็นอยู่ ชุมชน 
และสังคมของญี่ปุ่นที่ยังมีระบบชนชั้น การนับถือศาสนาพุทธที่มีการบูชาสิ่งศักดิ์สิทธิ์และจิตวิญญาณ
ในธรรมชาติ จริยธรรมการเคารพเชื่อฟังครูบาอาจารย์ หน้าที่ผู้ปกครองและพลเมือง การเสียสละ
ตนเอง การบ าเพ็ญเพียรท าความดี ความอดทนอดกลั้น  
  3.ลักษณะอ่ืนๆ ได้แก่ ความตรงต่อเวลาของสังคมญี่ปุ่น การจัดการระบบการศึกษาภาค
บังคับ ระบบสังคมครอบครัว เมื่อแต่งงานแล้วภรรยาท างานอยู่บ้าน เลี้ยงลูก ดูแลการศึกษาของลูก 
 ลักษณะพ้ืนฐานของคนและสังคมญี่ปุ่นประกอบไปด้วย 3 ลักษณะได้แก่  
  1.สังคมแห่ง “วะ”(Wa) หมายถึง สังคมที่มีความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน มีพ้ืนฐานทาง
จิตวิญญาณจากศาสนาชินโต ได้รับอิทธิพลค าสอนของขงจื้อ และศาสนาพุทธ ก าเนิดวิถีต่างๆ ซามูไร  
การชงชา ศิลปะ การต่างกาย เป็นสังคมแนวดิ่ง-แนวขวาง มีก าหนดวิธีการวางตัว แบบแผนและข้อ
ห้ามในการวางตน การปฏิบัติตัว ด้วยค าพูดที่ชัดเจน มีความปรองดองสันติภาพ การรักษาค าพูด ถือ
เกียรติและศักดิ์ศรี ไม่นิยมฟ้องร้อง ให้คนอ่ืนมาตัดสิน ชอบการไกล่เกลี่ยเจรจาโดยผู้มีอ านาจ ยอมเสีย
ค่าคุ้มครองเพ่ือแลกกับความสงบ เป็นสังคมเกื้อกูล รู้บุญคุณ ยึดความต่างของผู้ใหญ่-ผู้น้อย มารยาท
ต่อผู้สูงวัยหรือบุคคล มีความรับผิดชอบแบบเป็นกลุ่ม มีการเลื่อนขั้นตามล าดับอาวุโสในสังคมในที่
ท างาน   
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  2.จิตแห่งความระลึกขอบคุณ ด้วยอิทธิพลจากชินโต ศาสนาพุทธ แนวความเชื่อของ
ขงจื้อ และท่ามกลางภัยธรรมชาติ ชาวญี่ปุ่นได้ถูกหล่อหลอมให้ ขอบคุณ และระลึกถึงพระคุณของ
ธรรมชาติ บุญคุณของผู้คน การอธิษฐานของชาวญี่ปุ่นส่วนใหญ่ คือมาขอบคุณ สิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่ท าให้เขา
อยู่ได้ในวันนี้ ระลึกถึงเมตตาที่ได้รับ การขอบคุณคนรอบข้าง ชื่นชมธรรมชาติรอบตัว มีความสุขและ
กับการเปลี่ยนแปลงของสิ่งแวดล้อม พร้อมรับในการเปลี่ยนแปลง เชื่อในสายสัมพันธ์ เคารพยกย่องให้
เกียรติผู้อ่ืน ความถ่อมตน และมีประเพณีการให้ของขวัญ การมอบของขวัญ จนถึงการห่อของขวัญ มี
ธรรมเนียมการ ให้และรับขอบขวัญที่แตกต่างเป็นแบบแผนมากกว่าชาติอ่ืน 
  3.วิญญาณแห่งความอดทนอดกลั้น จากธรรมชาติที่โหดร้าย สงครามภายใน และระบบ
ชนชั้น ท าให้คนญี่ปุ่นยึดมั่นในหน้าที่ ยกย่องความเข้มแข็งที่จากความอดทน ความเพียรพยายาม 
เรื่องราวของผู้ทีความเพียร ยึดมั่น ต่อสู้ไม่ยอมแพ้จะได้รับการถ่ายทอดเป็น วีรกรรมในสังคม การท า
หน้าที่ทุกส่วนมีคุณค่าเพราะท าให้องค์กร สังคม และประเทศขับเคลื่อน ทุกคนมีความส าคัญ 
เช่นเดียวกัน คนประกอบอาชีพทุกอาชีพสามารถเป็นพระเอก และมีการถ่ายทอดองค์ความรู้จากรุ่น
หนึ่งไปยังอีกรุ่นอย่างต่อเนื่อง  ญี่ปุ่นไม่ชื่นชอบคนเปลี่ยนงานบ่อย หรือล้มเลิกความตั้งใจที่เคยมุ่งมั่น 
ด้วยการปลูกฝังและฝึกตั้งแต่เด็ก ให้ ตัดสินใจเองและไม่เลิกล้มสิ่งที่ตนเองเลือกง่ายๆ   
3.2รสนิยม และพฤติกรรมการบริโภคสินคา้ของคนญี่ปุ่น   
 ปัจจุบันพบว่ารสนิยม และพฤติกรรมการบริโภคของคนญี่ปุ่นมีการเปลี่ยนแปลงไปจากอดีต ซึ่ง
เป็นการเปลี่ยนแปลงไปตามสภาพสังคมและเหตุการณ์ต่างๆที่เกิดขึ้น สามารถสรุปได้ดังนี้ 
 1ความนิยมในรูปแบบวิถีชีวิตแบบคนทางประเทศฝั่งตะวันตกมีมากขึ้นจนเป็นเหมือน 
เอกลักษณ์ที่ชัดเจนของประชากรในประเทศญี่ปุ่นคือมีความเป็นตัวตนและดูคล้ายทางประเทศทาง
ตะวันตกมากกว่าซึ่งแตกต่างจากประเทศอ่ืนๆในเอเชียด้วยกัน(ดุจหทัย วงษ์กะพันธ์, 2557) ซึ่งมี
เหตุผลดังนี้ 
  -คนญี่ปุ่นที่ท างานตามบริษัทส่วนมากแต่งกายใส่สูทและผูกเนคไทเหมือนตะวันตก 
  -ความนิยมชื่นชอบดาราดังจากฮอลลีวูด สามารถพบเห็นรูปภาพดาราได้ท่ัวไป 
  -วัฒนธรรมความนิยมการทานอาหารฟาสต์ฟู๊ดที่แพร่หลาย 
  -ในภาษาญี่ปุ่นมีการน าค าในภาษาอังกฤษมาผสมผสานถึงร้อยละ10ของค าศัพท์ที่ใช้ใน
ชีวิตประจ าวัน 
 2.คนญี่ปุ่นมีนิสัยชอบประดิษฐ์ คิดค้น และพัฒนาสิ่งใหม่ๆ ท าให้มีการคาดหวังที่จะเห็นสินค้า
ใหม่ๆตลอดเวลา 
 3.เนื่องจากปัญหาเศรษฐกิจซบเซา คนญี่ปุ่นบางส่วนเริ่มนิยมการซื้อสินค้าลอกเลียนแบบแทน 
หันมาซื้อสินค้าที่ราคาไม่แพงแต่มีคุณภาพดีรูปแบบสวยงามทันสมัยมีความประณีตและมีประโยชน์ใช้
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สอยและให้ความส าคัญกับสินค้าที่แสดงรูปแบบและบุคลิกตนเองมากขึ้น แต่คนที่นิยมสินค้าราคาแพง
ที่หรูหราและแตกต่างก็ยังมีอยู่มากเช่นกัน 
 4.คนญี่ปุ่นให้ความสนใจเรื่องสุขภาพและการพักผ่อน ลดความเครียด ด้วยการปรับเปลี่ยน
ชีวิตให้เข้าใกล้ชิดและเป็นมิตรกับธรรมชาติมากขึ้น นิยมการใช้ชีวิตที่เรียบง่ายผสมผสานวิถีชีวิตแบบ
สมัยใหม่(Modern & Natural Simplicity Lifestyle) 
 5.คนญี่ปุ่นให้คุณค่าสูงกับสินค้าในเอเชียที่แสดงถึงงานหัตถกรรมที่พัฒนาขึ้นผสมผสานกับ
ศิลปวัฒนธรรมงานฝีมือที่สืบทอดกันมา และสินค้าที่ใช้วัสดุที่มีในท้องถิ่นให้ความรู้สึกกลมกลืนกับ
ธรรมชาติ 
 6.วัยรุ่นญี่ปุ่นหลังเรียนจบมัธยมศึกษาตอนปลายนิยมเดินทางท่องเที่ยวหรือท างานเก็บเกี่ยว
ประสบการณ์ชีวิตก่อนที่จะเข้าศึกษาต่อมหาวิทยาลัย  
 7.เนื่องเทคโนโลยีอินเตอร์เน็ตเติบโตอย่างรวดเร็ว คนญี่ปุ่นนิยมท าธุรกรรมดิจิตอลโดยเฉพาะ
การพาณิชย์อิเลคทรอนิคส์บนโทรศัพท์เคลื่อนที่หรือเอ็ม-คอมเมิร์ชกันมากข้ึน 
 3.2.1รสนิยม และพฤติกรรมการบริโภคสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังของสตรีญี่ปุ่น 
 ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ(องค์การมหาชน) (2557)สรุปว่า จากการศึกษาข้อมูล
การเลือกซื้อสินค้าแฟชั่นของกลุ่มผู้บริโภคญี่ปุ่น ซึ่งเป็นตลาดขนาดใหญ่มีก าลังซื้อสูงด้วยรายได้เฉลี่ย
ต่อหัวประชากรถึง 34,312 เหรียญสหรัฐ ปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟชั่นคือ การพิจารณา
จากนิตยสารหรือหนังสือแฟชั่นคิดเป็น 30.24% แผ่นพับและใบปลิวโฆษณา 22.07% และรายการ
โทรทัศน์ 20.37% จ านวนเงินเฉลี่ยในการซื้อสินค้าแฟชั่นของผู้บริโภคชาวญี่ปุ่นอยู่ที่8,228 เยนต่อชิ้น 
คนญี่ปุ่นนิยมเลือกซื้อสินค้าแฟชั่นเมื่อถึงเทศกาลเปลี่ยนแปลงฤดูกาลถึง30.28% ซ่ึงส่วนใหญ่จะซื้อ
ในช่วงฤดูใบไม้ร่วงเดือนกันยายน – พฤศจิกายนมากที่สุด  
 ในตลาดสินค้าแฟชั่นในประเทศญี่ปุ่นโดยเฉพาะผู้ที่อาศัยในเมืองใหญ่ ทั้งผู้หญิงและผู้ชายนิยม
การแต่งกายทันสมัยมีรูปแบบเฉพาะของตัวเอง ส่วนใหญ่แล้วมีการเลือกซื้อสินค้าที่มีแนวโน้มในการ
รักษ์โลกและค านึงถึงความเป็นธรรมชาติ นิเวศวิทยา(Eco Muse)เป็นส าคัญ การเลือกซื้อสินค้าอ้างอิง
กับฤดูกาลเช่นเดียวกับประเทศทางตะวันตก กระแสแฟชั่นหลักของประเทศส่วนใหญ่อ้างอิงตาม
กระแสแฟชั่นโลกจากนิวยอร์ก ปารีส และลอนดอน กระแสรองคือแฟชั่นเกาหลี ส่วนกระแสแฟชั่น
ร่วมสมัยจะมีรูปแบบที่ขัดแย้ง ต่อต้านแฟชั่นธรรมเนียมนิยม ในรูปแบบสีสันฉูดฉาด แปลกประหลาด 
สะดุดตา พบเห็นอยู่บ้างในกลุ่มฮาราจูกุ(Harajuku)และชิบูยา(Shibuya) ซึ่งกระแสแฟชั่นส่วนใหญ่
ได้รับอิทธิพลมาจากภาพยนตร์ โทรทัศน์ ดารา นักร้อง  
 ในปัจจุบันหนุ่มสาวญี่ปุ่นมีการแต่งงานช้าลงและต้องการอาศัยอยู่คนเดียวมากขึ้น ผู้หญิงจึงมี
บทบาทในสังคมมากขึ้น ทั้งในการประกอบอาชีพ กิจการภายนอกบ้านและทางการเมือง การเป็น
ภรรยาและมารดา ส่งผลให้สตรีญี่ปุ่นมีอิสระทางสังคมและการเงิน มีทัศนคติด้านการให้ความส าคัญ
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ในการใช้ชีวิตและภาพลักษณ์ภายนอกมากขึ้น การใหค้วามส าคัญและเลือกซื้อเครื่องประกอบการแต่ง
กายในแต่ละประเภทต่างๆได้รับความเอาใจใส่มากข้ึน โดยมีวัตถุประสงค์ในการเลือกซ้ือเลือกใช้สนอง
ประโยชน์ด้านการใช้สอยและเสริมบุคลิกต่างๆกันไป  
 กลุ่มสตรีญี่ปุ่นวัยท างาน หรือหลังวัยท างาน และกลุ่มอาชีพอิสระหลังแต่งงานเป็นกลุ่มที่มีก าลัง
ซื้อสินค้าแฟชั่นมาก โดยกลุ่มนี้ให้ความส าคัญกับเรื่องความรู้สึก คุณภาพที่ต้องสัมผัสได้ การสะท้อน
ถึงตัวตนของแบรนด์ที่ผสมผสานความเป็นสากล การสื่อสารตัวตนของแบรนด์ และเรื่องการบรรจุหีบ
ห่อ(Packaging)เป็นอย่างมาก  
 ชนิดของเสื้อผ้าที่ผู้บริโภคสตรีญี่ปุ่นนิยมเลือกซื้อมากที่สุด ได้แก่ ชุดล าลอง เสื้อผ้าแฟชั่นและ
ชุดชั้นในตามล าดับ สินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายที่นิยมเลือกซ้ือ 3 ล าดับแรก ได้แก่ กระเป๋าและ
เครื่องหนัง ถุงมือ และรองเท้า ตามล าดับ  
 เกณฑ์การพิจารณาเลือกซื้อสินค้าแฟชั่นมีการพิจารณาที่ส าคัญประกอบการตัดสินใจเลือก ซื้อ
โดยให้ความส าคัญกับ ความสวยงาม  รูปแบบ  ความทันสมัย เป็นล าดับแรก รองมาได้แก่ คุณภาพ
ของสินค้า และความสบายในการสวมใส่  ขณะที่ตราสินค้า และราคาเป็นเรื่องรองลงมา  
 ส านักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ นครโอซากา (2557 : ออนไลน์)ชี้แจงว่า ตลาด
สินค้าแฟชั่นประเภทกระเป๋าในญี่ปุ่น ในปีค.ศ.2012มีมูลค่า 9.3 แสนล้านเยนหรือประมาณ 3 แสน
ล้านบาท โดยมีสัดส่วนในการใช้จ่ายด้านการบริโภคสินค้าแฟชั่นและเครื่องประกอบการแต่งกายสูงถึง 
692 เหรียญสหรัฐต่อคนต่อปีหรือคิดเป็นร้อยละ2 ของรายได้เฉลี่ยต่อหัวประชากร (ดุจหทัย วงษ์กะ
พันธ์, 2557)ภายหลังจากเกิดเหตุการณ์ภัยพิบัติพบว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่ต้องการซื้อหาสินค้าที่เป็นของ
ดีและใช้ได้นาน ท าให้นิยมซื้อสินค้าพวกแบรนด์น าเข้ากันมากขึ้น รูปแบบกระเป๋าที่นิยมกันมากคือ 
กระเป๋าประเภทที่มีหูหิ้วสองข้าง(Tote Bag)ที่สามารถหิ้วหรือสะพายได้ ใช้ได้ในหลายโอกาสทั้ง
ท างานและเวลาพักผ่อนสบายๆ กระเป๋าส่วนใหญ่มีรูปแบบที่สามารถใช้ได้ทั้งชายและหญิง(Unisex) 
และกระเป๋าถือแบบคลัทช์ก็เป็นสินค้าที่ขายดีทั้งในกลุ่มผู้ชายและผู้หญิง ราคาของกระเป๋าที่นิยมซื้อ
อยู่ในระดับราคา 1,000-5,000เยน กระเป๋าที่เป็นแบรนด์เนมของญี่ปุ่นเองนิยมซื้ออยู่ในระดับราคา 
10,000-30,000เยน กระเป๋าที่เป็นแบรนด์ต่างประเทศนิยมซื้ออยู่ในระดับราคา 20,000-70,000เยน 
หากเป็นแบรนด์หรูที่มีชื่อเสียงจะมีราคามากกว่า 70,000เยนขึ้นไป ปัจจุบันกระเป๋าที่ผลิตหรือ
ผสมผสานวัสดุธรรมชาติ เช่น ผ้าทอ ไม้ไผ่จักสาน ป่าน จะได้รับความนิยมอย่างมากในกลุ่มวัยรุ่นและ
กลุ่มที่ให้ความสนใจเกี่ยวกับสภาพแวดล้อมและมีวางขายในร้านประเภทที่เจ้าของท าการเลือกสรร
สินค้าท่ีขายในร้านทุกชิ้นด้วยตนเอง(Selected Shop)มากข้ึน 
 ส่วนแฟชั่นสินค้าเครื่องหนังอ่ืนๆ ได้แก่ รองเท้า เข็มขัด ถุงมือ เครื่องแต่งกายหนังมีกล่าวถึงไว้
ดังนี้ 
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 -รองเท้าหนังส่วนใหญ่ในปัจจุบันมีความนิยมลดลง เนื่องจากกระแสของรองเท้าผ้าใบที่สวม
ใส่ง่ายและสะดวกสบายเข้ามาแทนที่มากขึ้น แบรนด์รองเท้าผ้าใบที่ได้รับความนิยมมากที่สุดตั้งแต่ปี
พ.ศ.2550 คือแบรนด์อิซาเบล มารองต์(Isabel Marant) รองเท้าผ้าใบที่มีสีสันแบบมีส้นจะมียอดขาย
ดีมาก  การสวมใส่รองเท้าหนังในปัจจุบันอาจไม่ตอบสนองต่อการใช้ชีวิตในปัจจุบันเท่ากับรองเท้า
ผ้าใบอีกต่อไป 
 -เข็มขัด ถุงมือ และเครื่องแต่งกายหนัง มีการบริโภคที่มีสัดส่วนตามสินค้าแฟชั่นเสื้อผ้าที่ผัน
ผวนตามกระแสเศรษฐกิจของประเทศ 
3.3การก าหนดตลาดกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคชาวญ่ีปุ่น  
 ในการก าหนดกลุ่มเป้าหมายจ าเป็นต้องทราบถึงโครงร่างของส่วนตลาด ซึ่งโครงร่างของส่วน
ตลาดนั้นประกอบไปด้วยรายละเอียดและลักษณะต่างๆที่ส าคัญที่ท าให้เข้าใจลักษณะรูปแบบ ความ
แตกต่างของกลุ่มเป้าหมายที่เราก าหนดเปรียบเทียบกับกลุ่มอ่ืนๆได้ดีขึ้น จากการศึกษาผู้วิจัยพบว่ามี
การแบ่งไว้หลายประเภทตามหลักเกณฑ์ต่างๆได้ดังนี้ 
 ดุจหทัย วงษ์กะพันธ์ (2557)สรุปว่า ผู้เชี่ยวชาญการตลาดของญี่ปุ่นแบ่งประเภทของผู้บริโภคไว้
เป็นกลุ่มต่างๆตามอายุ ความแตกต่างในพฤติกรรมและความคิดที่สัมพันธ์กับการใช้จ่ายในการบริโภค
เป็น 4 กลุ่ม ได้แก ่
  1.กลุ่มวัยรุ่น อายุ 18-25ปี ยังอยู่ในวัยเรียนหรือเพ่ิงจบการศึกษา ผู้หญิงจะชอบสังสรรค์
อยู่กับเพ่ือนฝูง สนใจสินค้าเพ่ือความงาม เน้นบรรจุภัณฑ์น่ารัก ราคาไม่แพง เป็นกลุ่มที่มองหาและ
เลือกซื้อสิ่งที่เป็นความสุขแต่ยังไม่มีรายได้ของตัวเอง ส่วนใหญ่แล้วจะค านึงถึงความจ าเป็นก่อนใช้
จ่ายเงิน ไม่ค่อยใส่ใจต่อตราสินค้าหรือชื่อเสียงของแบรนด์หรูหรา จะมองหาสินค้าและบริการที่เพ่ิม
ความคล่องตัว เสริมศักยภาพและคิดว่าพิเศษเหมาะกับตนเองในอนาคต ซื้อสินค้าเพราะรูปแบบการ
ออกแบบความแปลกใหม่   
  2.กลุ่มวัยท างาน อายุ26-43ปี เป็นกลุ่มวัยท างานที่ขยัน อดทน มีวิถีชีวิตแบบใหม่ ไม่
เน้นวัตถุนิยม แต่เน้นความสุขใจความสบาย ต้องการชีวิตที่เงียบสงบและมีเสถียรภาพ ใส่ใจต่อสินค้าที่
ลดปัญหาโลกและสังคมเป็นพิเศษ 
  3.กลุ่มสาวโสด อายุ 40-49ปี อยู่ในวัยท างาน มีรายได้ ให้ความส าคัญกับบุคลิกภาพ 
และภาพลักษณ์เป็นพิเศษ เป็นกลุ่มที่เน้นสินค้าที่มีคุณภาพ ความหรูหรา ภายหลังภาวะเศรษฐกิจ
ตกต่ า ผู้บริโภคเริ่มหันไปมองสินค้าที่ราคาไม่แพงมาก แต่บางส่วนเห็นเป็นเวลาทองที่จะกอบโกยซื้อ
สินค้าราคาแพงที่มีการลดราคาตามห้างสรรพสินค้า กลุ่มนี้จะนิยมและมีความเชื่อมั่นในคุณภาพของ
สินค้าที่เป็นแบรนด์ที่รู้จักและมาจากห้างสรรพสินค้าชั้นน า และมีคามพอใจกับการบริการของ
เจ้าหน้าที่ประจ าสินค้าที่มีความรอบรู้ สุภาพ และให้ค าแนะน า 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

81 

  4.กลุ่มผู้สูงอายุ อายุมากกว่า 60ปีขึ้นไป เป็นกลุ่มที่ต้องการเพ่ิมประสบการณ์และความ
เพลิดเพลิน มีรายได้จากเงินบ านาญ โดยมีกิจวัตรในชีวิตประจ าวันส่วนใหญ่ได้แก่ การสังสรรค์กับ
เพ่ือนตามร้านกาแฟ ภัตตาคาร ดูภาพยนตร์ การพักผ่อนอ่านหนังสือ ท ากิจกรรมภายในบ้าน การร่วม
กิจกรรมเพื่อสังคม และวัฒนธรรมของชุมชน และคนที่ยังแข็งแรงนิยมไปเที่ยวต่างประเทศ ไม่นิยมซื้อ
วัตถุสิ่งของแต่ชอบซื้อประสบการณ์ใหม่ๆและบริการมากกว่า 
 สถาบันอาหาร กระทรวงอุตสาหกรรม (2557 : ออนไลน์)ได้แบ่งพฤติกรรมผู้บริโภคชาวญี่ปุ่น
จ าแนกตามกลุ่มอายุได้ดังนี้ 
  1.กลุ่มวัยแรกเกิดและทารก ตั้งแต่ปีพ.ศ.2550 ในแต่ละครอบครัวอัตราการเกิดของเด็ก
มีอัตราต่ าลง ส่งผลท าให้แต่ละครอบครัวมีค่าใช้จ่ายส าหรับเด็กกลุ่มนี้น้อยลง พ่อแม่ส่วนใหญ่จึงมีเงิน
เก็บมากข้ึนและใช้จ่ายหมดไปกับการซื้อสินค้าท่ีหรูหราและมีคุณภาพสูงให้กับลูกตัวเองได้ 
  2.กลุ่มเด็ก มีอัตราการลดลงมากกว่าในกลุ่มวัยแรกเกิดและทารกจึงส่งผลท าให้การ
บริโภคสินค้าจะเน้นไปที่สินค้าคุณภาพสูง คุณภาพดี โดยที่ธุรกิจที่เกี่ยวกับเด็กกลุ่มนี้มีการเติบโต
น้อยลงและมีข้อจ ากัดมากข้ึน 
  3.กลุ่มเด็กก่อนวัยรุ่น มีอัตราลดลงเช่นเดียวกัน เด็กกลุ่มนี้สามารถตัดสินใจทาง
การตลาดได้แล้วแต่ขึ้นอยู่กับค่าใช้จ่ายและอิทธิพลการเลือกของผู้ปกครอง การรับรู้แบรนด์มีมากขึ้น 
การสื่อสารการตลาดผ่านอินเตอร์เน็ตและเทคโนโลยีมีผลมากขึ้น เด็กกลุ่มนี้มีความชื่นชอบใน
เทคโนโลยีเพราะใช้งานได้ง่ายและมีความหลากหลาย 
  4.กลุ่มวัยรุ่น เป็นกลุ่มที่อยู่ระหว่างการเปลี่ยนแปลงทางด้านกายและจิตใจ เริ่มมีรายได้
ของตัวเองจากการท างานนอกเวลาหรืองานประจ า ดังนั้นจึงไม่จ าเป็นต้องตัดสินใจผ่านผู้ปกครองอีก
ต่อไป มีการบริโภคที่หลากหลายแตกต่างกันไปในแต่ละบุคคล สินค้าและบริการจึงมีขอบเขตที่กว้าง
และมีตัวเลือกมาก มีการแสดงตัวตนผ่านแบรนด์ เริ่มสร้างภาพพจน์ที่ชัดเจน  
  5.กลุ่มนักเรียน เพราะผลจากการส่งเสริมการเรียนรู้ตลอดชีพของรัฐบาล ท าให้กลุ่มนี้มี
แนวโน้มที่มีความเป็นผู้ใหญ่มากขึ้น มีรายได้ของตัวเองแต่ยังไม่มาก การใช้จ่ายสินค้าจะอยู่ในกลุ่มแบ
รนด์สินค้าที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน แฟชั่น อิเลคทรอนิคส์ แอลกอฮอล์ ยาสูบ เครื่องส าอาง การใช้จ่าย
ทางสังคมและวัฒนธรรมมากขึ้น 
  6.กลุ่มคนอายุ 20ปี เป็นวัยที่แสวงหาความก้าวหน้าในอาชีพการงาน และอาจมีการ
สร้างครอบครัว มีรายได้ส าหรับใช้จ่ายและมีความอิสระทางการเงินที่สามารถทุ่มจ่ายเพ่ือการสร้าง
ภาพพจน์และการซื้อสินค้าแบรนด์เนม สินค้าอิเลคทรอนิคส์ราคาแพง แฟชั่นดีไซ เนอร์หรูหรา  การ
พักผ่อนและบันเทิง 
  7.กลุ่มคนอายุ 30ปี มีรายได้และความม่ันคงทางการงานมากขึ้น การใช้จ่ายส่วนใหญ่จะ
คล้ายกับกลุ่มคนอายุ 20ปี แต่มีการตื่นตัวแบรนด์และสัดส่วนการใช้จ่ายจ านวนมากหมดไปกับสินค้า
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ชั้นสูง แต่เงินบางส่วนมีการลงทุนเพ่ือครอบครัวมากขึ้น มีการใช้จ่ายด้านสินค้าตกแต่งบ้านราคาแพง 
สิ่งบันเทิงคุณภาพสูงในบ้าน รถยนต์ และการใช้จ่ายเลี้ยงดูบุตร  
  8.กลุ่มผู้ใหญ่วัยกลางคน อายุ40-50ปี กลุ่มนี้มีแนวโน้มที่จะเก็บเงินมากกว่ากลุ่มอ่ืน การ
บริโภคใช้จ่ายเกิดขึ้นกับสินค้าทุกประเภทที่เกี่ยวข้องกับครัวเรือนที่คุณภาพดี เช่น การซื้อของอุปโภค
บริโภค เครื่องใช้ในบ้าน การสื่อสาร การตกแต่ง สิ่งบันเทิง มีการใช้จ่ายในสินค้าแฟชั่นราคาแพง 
เครื่องประดับต่างๆและกิจกรรมนันทนาการส าหรับครอบครัว 
  9.กลุ่มวัยเกษียณอายุ ปัจจุบันกลุ่มนี้มีปริมาณมากขึ้นกว่ากลุ่มอ่ืนๆทั้งหมด มีการใช้จ่าย
ด้านการรักษาพยาบาลและบริการต่างๆ สินค้าเพ่ือสุขภาพร่างกาย อาหารและเครื่องดื่มเพ่ือสุขภาพ 
กิจกรรมเพ่ือสุขภาพ การบริโภคสินค้ากลุ่มที่พัก การท่องเที่ยวในและต่างประเทศ การใช้จ่ายทาง
วัฒนธรรมและสันทนาการ 
 Jiratanatiteenun, Mizutani, Kitaguchi, Sato, and and Kajiwara (2 0 12 ) น า เ ส น อ ว่ า 
เพ่ือให้รู้จักเข้าใจวิถีชีวิตด้านแฟชั่นการแต่งตัวของผู้หญิงญี่ปุ่นให้มากขึ้น นิตยสารแฟชั่นของประเทศ
ญี่ปุ่นได้มีการแบ่งกลุ่มผู้บริโภคสตรีญี่ปุ่นไว้ตามวิถีชีวิตและรูปแบบการแต่งตัวที่สามารถพบเห็นได้บน
ท้องถนนทั่วไป (Street Fashions) ในเมืองใหญ่ เช่น โตเกียว กินซ่า ฮาราจูกุ โอโมเตะซานโดะ ชิบูย่า 
และไดคันยามะ ออกเป็น 11 รูปแบบ ดังนี้  
  1.รูปแบบสบายๆเรียบง่าย(Casual) เป็นรูปแบบเรียบๆง่ายๆหลวมใส่สบาย ดูไม่เป็น
ทางการ 
  2.รูปแบบสาวมั่น(Gyaru) เป็นรูปแบบการแต่งตัวให้โดดเด่น เตะตา ใช้สีสันฉูดฉาด 
เข้ารูป เปิดเผยเรือนร่าง 
  3.รูปแบบสาวใหญ่(Onei) เป็นรูปแบบผู้หญิงที่ดูภูมิฐาน มีการตกแต่งด้วยลูกไม้ ริบบิ้น 
เครื่องประดับ แลดูมีฐานะ 
  4.รูปแบบแฟชั่นนิสต้า(Mode) เป็นรูปแบบการแต่งตัวที่อิงแคทวอล์ค เกาะติดแฟชั่น
ชั้นสูง(Haute Couture) นิยมสินค้าเสื้อผ้าแบรนด์เนมแต่งตัวแบบจัดเต็มทั้งเสื้อผ้า รองเท้า กระเป๋า 
  5.รูปแบบหวานโรแมนติค(Lolita) เป็นรูปแบบการแต่งตัวที่ได้แรงบันดาลใจจากยุโรปใน
ยุครอคโคโค(Rococo)ยุควิคตอเรียน(Victorian)และยุคเอ็ดวอร์เดียน(Edwardian) มีการแต่ง
เครื่องประดับผม ถุงเท้า รองเท้า ร่ม กระเป๋าเหมือนตุ๊กตาฝรั่งเศสโบราณ 
  6.รูปแบบอนุรักษ์นิยม(Office Lady) เป็นรูปแบบการแต่งตัวที่เป็นทางการ ดูเจ้า
ระเบียบ ทะมัดทะแมง เป็นสาวท างาน 
  7.รูปแบบสาวเจ้าสเน่ห์(Ageha) เป็นรูปแบบผสมระหว่างสาวมั่นและพนักงานต้อนรับ
(Hostess) แต่เน้นความเป็นผู้หญิงรักสนุก หรูหรา เซ็กซี่มากข้ึน 
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  8.รูปแบบเจ้าหญิง(Hime) เป็นรูปแบบการแต่งตัวคล้ายแฟนตาซีแบบเจ้าหญิงในนิทาน
ที่มากกว่ารูปแบบสาวหวานโรแมนติค ดูเป็นผู้หญิงชั้นสูง นิยมใช้สินค้าเครื่องประดับตกแต่งที่มากมาย 
หรูหรา ดูสะดุดตา 
  9.รูปแบบสาวชนบท(Mori Girl) เป็นรูปแบบสาวชนบท นิยมเสื้อผ้าที่หลวมโคร่งบางเบา
ท าจากวัสดุธรรมชาติ มีการสวมใส่หลายๆชั้น(Layers)ร่วมกับผ้าคลุมไหล่หรือผ้าพันคอ ใช้สีโทนเอิร์
ธโทน(Earth Tone)หรือสีธรรมชาติเป็นหลัก  
  10.รูปแบบสาวรักษ์โลก(Natural) เป็นรูปแบบการแต่งกายทรงหลวมโคร่ง แต่เรียบง่าย
สบายๆ เน้นการใช้สีเอิร์ธโทนหรือสีธรรมชาติ ไม่เน้นการสร้างความสะดุดตาหรือหรูหรา วัสดุของ
เครื่องแต่งกายส่วนใหญ่เป็นแนวรักษ์โลก(Eco) 
  11.รูปแบบนักไต่เขา(Yama Girl) เป็นรูปแบบการแต่งกายที่ผสมผสานระหว่างแบบ
สบายๆง่ายๆกับเสื้อผ้าส าหรับการปีนเขาไต่เขา ใช้สีสันสดเข้มร่วมด้วยในการแต่งตัว ดูเป็นนักกีฬา 
กระฉับกระเฉง คล่องแคล่ว   

 

 

รูปที่ 23การแบ่งกลุ่มผู้บริโภคสตรีญี่ปุ่นตามรูปแบบการแต่งตัวที่พบเห็นได้บนท้องถนน 
ที่มา : Jiratanatiteenun et al. (2012)  

สรุปประเภทและลักษณะของกลุ่มเป้าหมายคนญี่ปุ่นที่สอดคล้องกับหัวข้อวิทยานิพนธ์นี้ คือ 

กลุ่มผู้หญิงวัยรุ่นตอนปลายถึงกลุ่มผู้ใหญ่วัยกลางคน มีอายุตั้งแต่ 20-45ปี เป็นกลุ่มวัยท างานและกลุ่ม

อาชีพอิสระมีรายได้ของตนเองซึ่งเป็นกลุ่มที่มีก าลังซื้อสินค้าแฟชั่นมาก รักการแต่งตัว มีความสนใจใน
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สินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายหนัง หลงใหลแฟชั่น สนใจสร้างภาพลักษณ์ตนเองผ่านการแต่งกาย 

มีการรับรู้แบรนด์ได้ดีและเปิดรับแบรนด์ใหม่ๆตลอดเวลา    

ส่วนที่ 4 ด้านหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังรวมถึงแนวโน้มความนิยมแฟชั่น
กระแสหลักและแนวโน้มความนิยมของสินค้าเครื่องหนัง 

 การออกแบบแฟชั่นส าหรับสินค้าส่งออกประเภทเครื่องหนังนั้น ผู้วิจัยได้ศึกษาทบทวน
วรรณกรรม งานวิจัยต่างๆที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ ข้อมูลด้านการออกแบบแฟชั่นสินค้าเครื่องหนัง แนวโน้ม
กระแสแฟชั่นโลกประจ าปีค.ศ.2017-2018 ซึ่งข้อมูลทั้งหมดนี้จะน าไปสู่การวิเคราะห์เพ่ือหาแนว
ทางการออกแบบแฟชั่นเครื่องหนังส่งออก ร่วมกับผลการวิเคราะห์ด้านอัตลักษณ์หัตถกรรมไทยและ
แนวทางอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ต่อไป 
4.1การออกแบบแฟชั่นสินค้าเครื่องหนัง 
 ในการออกแบบแฟชั่นสินค้าเครื่องหนังประกอบด้วยเรื่องใหญ่ 2 เรื่องได้แก่ การออกแบบ
แฟชั่น และสินค้าเครื่องหนัง ซึ่งทั้ง 2 เนื้อหานั้นมีประเด็นความส าคัญดังนี้ 
 4.1.1การออกแบบแฟชั่น 
 การออกแบบเป็นกระบวนการสร้างสรรค์ประเภทหนึ่ง โดยน าทัศนธาตุเป็นองค์ประกอบ และ
ใช้ทฤษฎีต่างๆเป็นแนวทาง โดยนักออกแบบมีการสร้างสรรค์ผลงานออกแบบขึ้นเพ่ือตอบสนองความ
ต้องการต่างๆหรือเพ่ือแก้ปัญหาในการด ารงชีวิต เพ่ือพัฒนาวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของมนุษย์ให้มี
คุณภาพสูงขึ้นกว่าเดิม(พิมลพรรณ ธนเศรษฐ, 2558)  
 แฟชั่น หมายถึง รสนิยมร่วมของกลุ่มคนในเวลาสั้นๆที่ไม่ได้จ ากัดแค่เครื่องนุ่งห่ม แต่หมาย
รวมถึงสิ่งอ่ืนๆหรือปรากฏการณ์ทางสังคมก็ได้(พรสนอง วงศ์สิงห์ทอง, 2547b) การออกแบบแฟชั่น
เป็นการสร้างสรรค์เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย เครื่องประดับ เครื่องประกอบเครื่องแต่งกาย (Accessories) 
โดยนักออกแบบแฟชั่นหรือแฟชั่นดีไซเนอร์(Fashion Designer) ผู้ที่มีความเชี่ยวชาญเฉพาะด้านการ
ออกแบบได้ท าการศึกษา ค้นคว้า วิเคราะห์และวิจัยผ้าหรือวัสดุที่จะน ามาใช้ในการออกแบบ มีความรู้
เข้าใจในรูปร่างสรีระของร่างกายมนุษย์ โครงสร้างเสื้อผ้า(Pattern) ประวัติศาสตร์แฟชั่น และแนวโน้ม
ทางแฟชั่น การออกแบบเป็นการถ่ายทอดแรงบันดาลใจและแนวความคิดออกมาสู่ผลงานการ
ออกแบบที่สามารถสวมใส่ได้จริง สวยงาม เสริมสร้างบุคลิกภาพแก่ผู้สวมใส่หรือผู้ใช้งาน  
 การออกแบบแฟชั่นสินค้าเครื่องหนัง เป็นการสร้างสรรค์เครื่องประกอบการแต่งกายที่ผลิตจาก
หนัง ได้แก่ กระเป๋า รองเท้า เข็มขัด ถุงมือ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย เพ่ือตอบสนองด้านความต้องการ
ประโยชน์ใช้สอยและด้านความสวยงาม เสริมสร้างภาพพจน์และบุคลิกภาพ ทันสมัยและมีการอ้างอิง
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แนวโน้มกระแสแฟชั่น เพ่ือท าให้สินค้านั้นอยู่ในกระแส ไม่ตกยุค ขายได้และเหมาะสมตรงกับความ
ต้องการของลูกค้ากลุ่มผู้บริโภคมากข้ึน   
 การออกแบบแฟชั่นต้องอาศัยพ้ืนฐานการออกแบบซึ่งประกอบด้วยองค์ประกอบที่ส าคัญ
(Elements of design ) (พิมพ์ทิพย์ สายทิพย์, 2559) ดังนี้ 
   1. เส้น (Line) เส้นเกิดจากการต่อจุด 2 จุดหรือเกิดจากจุดๆเดียวเป็นจุดเริ่มตนของเส้น
เส้นเกิดจากจุดหลายจุดที่ต่อๆกันไปจนเป็นเส้นตั้ง เส้นนอน เส้นโค้ง แสดงทิศทางให้เกิดรูปร่าง พ้ืนที่
มีขนาด มีน้ าหนัก เกิดลักษณะพ้ืนผิว เส้นสามารถแสดงให้เห็นความเคลื่อนไหว แสดงความเร็วได้ เส้น
ในลักษณะต่างๆ เมื่อน ามาบรรจบกันท าให้เกิดเป็นรูปร่าง เส้นมีความสัมพันธ์กับขนาด รูปร่างและ
ทิศทาง ลักษณะของเส้นแต่ละชนิดให้ความรู้สึกท่ีต่างกันดังนี้  
   -เส้นนอน( Horizontal Lines ) ให้ความรู้สึกถึงความกว้าง สงบนิ่ง พักผ่อน 
   -เส้นตั้ง( Vertical Lines ) ให้ความรู้สึกความสูง สง่า ความแข็งแรง มีระเบียบ 
   -เส้นโค้ง( Curved Lines ) ให้ความรู้สึกอ่อนหวาน หรูหรา อ่อนช้อย นิ่มนวล 
   -เส้นซิกแซก( Zigzag Lines ) ให้ความรู้สึกแปลกตา ตื่นเต้น ไม่น่าเบื่อ มีสเน่ห์ 
   -เส้นทแยง ( Diagonal Lines ) ให้ความรู้สึกเคลื่อนไหว ไม่อยู่นิ่ง ไม่แน่นอน 
  2. สี ( Color ) สีเป็นสิ่งที่ส าคัญส าหรับการแสดงออกถึงฤดูกาลต่างๆ เช่น ฤดูหนาว หรือ
ฤดูร้อน ซึ่งแนวโน้มเทรนด์ส่วนมากจะเปลี่ยนในเรื่องของสีก่อนที่จะคิดเปลี่ยนในเรื่องของรูปแบบ แต่
ละสมัยแนวโน้มความนิยมจะสะท้อนถึงสีสันใหม่ๆ สีสามารถแสดงถึงอารมณ์และความรู้สึก การใช้สี
ควรจะค านึงถึงหลักของการออกแบบ( Principles of design )ที่เหมาะสม เช่น การให้น้ าหนักสีความ
เข้มข้นและความอ่อนของสี ( Value and Intensity ) สัดส่วนของเนื้อที่ของสีและความเหมาะสมของ
ผู้สวมใส่ ซึ่งสีมีอิทธิพลต่อรูปร่างของผู้สวมใส่ได้ สียังเป็นสัญลักษณ์หรือใช้สื่อความหมายได้ เช่น สี
แดงแสดงถึงการใช้เครื่องยนต์หรือเครื่องจักรที่กี่ยวกับไฟ สีขาวส่วนมากใช้กับพิธีการแต่งงาน สีด าใช้
กับงานศพ 
  3. ที่ว่าง ( Space ) เป็นพ้ืนที่ที่อยู่ภายในโครงร่างของเสื้อผ้าหรือสิ่งที่ออกแบบเปรียบ
เหมือนเป็นโครงร่างหรือโครงร่างเงา(Silhouette) ที่ประกอบด้วยเส้นที่เป็นส่วนที่จะสร้างสิ่งต่างๆเข้า
ไปภายใน ได้แก่ เส้นกรอบนอก (Structural Lines) และเส้นตกแต่ง (Decorative Lines) 
  4. รูปแบบหรือรูปร่าง ( Form ) เป็นลักษณะรูปร่างที่ต้องค านึงถึงความเป็น 3 มิติคือ 
ด้านหน้า หลัง ด้านข้าง ความลึก ความสูงเสมอ ในการออกแบบแฟชั่นนั้นรูปร่างกับรูปทรงจะไม่
แตกต่างกัน เพราะเวลาออกแบบก็จะเริ่มเขียนเป็นเส้นโครงร่างก่อน รูปทรงในการออกแบบแฟชั่น
สัมพันธ์กับรูปทรงในการออกแบบสาขาอ่ืนๆซึ่งสามารถแบ่งได้ 3 ประเภท ได้แก่ 
  -รูปทรงเรขาคณิต (Geometric Form)   
  -รูปทรงธรรมชาติ (Natural Form)  
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  -รูปทรงอิสระ (Free Form) 
   5. พ้ืนผิว ( Texture ) เป็นส่วนประกอบของการออกแบบที่สามารถอธิบายได้โดยการ
มองเห็นหรือการสัมผัส ซึ่งการมองเห็นด้วยตาจะขึ้นอยู่กับแสงที่ไปตกกระทบที่ผิวของวัสดุนั้นๆ การ
รับรู้ในเรื่องของพ้ืนผิวสามารถรับรู้ได้ด้วยการสัมผัสและความรู้สึกจากการมองเห็น นอกจากนี้พ้ืนผิว
ยังสามารถสร้างความรู้สึกอารมณ์และภาพลวงตาให้กับงานออกแบบได้อีกด้วย 
   6. เส้นกรอบนอก ( Silhouettes ) เป็นสิ่งส าคัญขั้นพ้ืนฐานของการออกแบบแฟชั่นที่แสดง
ถึงลักษณะรูปร่างของเสื้อผ้าหรือสิ่งที่เราออกแบบ เส้นกรอบนอกเกิดจากน าเอารูปทรงหรือรูปร่าง
บวกกับเส้นท าให้เกิดเป็นรูปทรง ลักษณะโครงร่างของรูปทรงเสื้อผ้าหรือสิ่งที่เราออกแบบจะเป็นสิ่งที่
เรามองเห็นได้เป็นอันดับแรก ที่เกิดจากการที่มองเห็นรูปทรงนั้นเกิดการขัดแย้งและแตกต่าง ภาพพ้ืน
หลังท าให้เห็นเส้นกรอบนอกของรูปทรงได้ชัดเจน เส้นกรอบนอกนี้ท าให้เสื้อผ้าหรือสิ่งนั้นๆแสดงความ
เป็นแฟชั่น ในขณะเดียวกันก็เป็นสิ่งที่สามารถก าหนดทิศทางทางด้านการขายหรือกระแสแฟชั่นได้ 
 เมื่อทราบถึงองค์ประกอบเพ่ือการออกแบบต่างๆแล้ว การน าเอามาใช้ในการออกแบบควรจะ
ทราบถึงหลักการออกแบบด้วย ซึ่งหลักการออกแบบแฟชั่น( Principle of Design ) มีดังนี ้
  1. สัดส่วน (Proportion) เป็นความสัมพันธ์ระหว่างความสูง ความกว้างของโครงร่าง ซึ่ง
จะเกิดขึ้นได้เมื่อเวลาใช้เส้นตกแต่งหรือใส่รายละเอียดลงไปในโครงร่าง สัดส่วนสามารถท าให้เกิดการ
ลวงตาได้โดยการใช้เส้นลงไปในโครงร่างและท าให้เกิดเสื้อผ้าที่ลวงตาเวลาสวมใส่ได้ 
  2. ความสมดุล (Balance) เป็นการจัดสัดส่วนขององค์ประกอบต่างๆให้มีความรู้สึกว่า
เท่ากัน ความสมดุลจะมีทั้งด้านขวาและซ้าย ด้านหน้าและหลัง ข้างบนกับข้างล่าง ซึ่งความสมดุล
โดยทั่วไปจะมี 2 ลักษณะ ได้แก่ 
   -ความสมดุลแบบ 2 ข้างเท่ากัน(Formal Symmetrical Balance) เป็นความสมดุล
ที่สายตาเราบอกว่า 2 ข้างมันเท่ากัน เป็นการจัดรูปร่างที่มีลักษณะที่เท่ากันเหมือนกันทั้ง 2 ข้าง  
   -ความสมดุลแบบ 2 ข้างดูไม่เท่ากัน(Informal Symmetrical Balance) หมายถึง
การจัดให้ขนาด รูปร่าง หรือสี มีความแตกต่างกัน 2 ข้าง แต่ดูโดยรวมแล้วมีน้ าหนักเท่ากันหรือ
ใกล้เคียงกันทั้ง 2 ข้าง  
   -ความไม่เท่ากันหรือไม่สมดุลทั้ง 2 ข้าง (Asymmetrical Balance) เป็นความสมดุล
ที่ทั้งสองข้างไม่เท่ากันเลย โดยด้านหนึ่งอาจมีขนาดหรือน้ าหนักมากกว่าอีกด้านหนึ่ง  
  3. จังหวะ (Rhythm) จังหวะช่วยท าให้การออกแบบมีความรู้สึกเคลื่อนไหว จังหวะ เป็น
การท าซ้ าๆกันหลายๆครั้ง (Repetition) หรือใช้การสร้างจังหวะด้วยการใช้ทิศทางจากองค์ประกอบ
ของการออกแบบ เช่น เส้น ช่องว่าง สีและผิวสัมผัส จังหวะจะเป็นตัวน าสายตาของคนเราจากที่หนึ่ง
ไปยังอีกที่หนึ่ง จังหวะเป็นลีลาการออกแบบที่เกิดจากการมองเห็นและท าให้เกิดความรู้สึกสวยงาม 
อ่อนหวาน น่ารัก หรือความหยาบกระด้างได้ ในการออกแบบจะแบ่งจังหวะออกเป็น 2 ประเภทได้แก่  
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   -จังหวะที่คงที่ (Static Rhythm) เป็นจังหวะที่ถูกแบ่งด้วยการใช้เส้นและช่องว่าง ใน
ระยะห่างเท่าๆกัน    
   -จังหวะที่ต่อเนื่อง (Related Rhythm) เป็นจังหวะที่ถูกแบ่งด้วยการใช้เส้นและ 
ช่องว่างในระยะที่ไม่เท่ากันไปเรื่อยๆ  
  4. การเน้น (Emphasis) เป็นการจูงใจเพ่ือจะน าสายตาของผู้พบเห็นมุ่งไปสู่ต าแหน่งที่
ส าคัญหรือที่น่าสนใจที่สุดของงาน ซึ่งวิธีการเน้นได้แก่ 
   -เน้นด้วยวิธีการใช้ความสว่าง ความมืด สี รูปร่าง พื้นผิว หรือขนาด 
   -เน้นด้วยการประดับตกแต่ง 
   -เน้นโดยการเอาจุดที่ส าคัญไว้ตรงกลาง และมีส่วนประกอบอื่นล้อมรอบ 
   -เน้นโดยการใช้เส้น รูปร่าง ขนาด และสีให้มีความแตกต่างกัน หรือซ้ าๆกัน หรือการ
น าทุกอย่างมาผสมผสานกัน  
  ประโยชนของการเน้นในการออกแบบมีดังนี้ 
   1. ทาให้งานออกแบบมีคุณค่าน่าด ูน่าสนใจ 
   2. แสดงรสนิยมของงานออกแบบ 
   3. เกิดเอกลักษณ์เฉพาะ  
   4. เพ่ือลดจุดด้อยให้น้อยลง หรือท าจุดที่เด่นให้เด่นมากขึ้น 
  5. ความกลมกลืน (Harmony) จะให้ความรู้สึกที่ประกอบไปด้วยความคล้ายๆกันเป็นการ
ประสานให้ดูเป็นพวก การออกแบบให้เกิดความกลมกลืนแบ่งได้เป็น 3 ลักษณะคือ  
   -ความกลมกลืนกันด้วยรูปร่าง ลักษณะ ช่วงระยะสี และพ้ืนผิว โดยการจัด 
ส่วนประกอบต่างๆให้เหมือนๆหรือคล้ายๆกัน ความกลมกลืนกันของสี (Harmony of Colors) เป็น
การใช้สีเดียวหรือสีที่อยู่ในกลุ่มโทนหรือน้ าหนักเดียวกัน จะให้ความรู้สึกถึงความเรียบง่ายและ
ค่อนข้างขรึม การกลมกลืนด้วยพ้ืนผิว (Harmony of Texture) การใช้เนื้อผ้าหรือวัสดุต่างๆที่มี
ลักษณะคล้ายหรือเหมือนๆกันมาจัดวางเข้าด้วยกันท าให้มองเห็นเหมือนเป็นเนื้อเดียวกัน   
   -การกลมกลืนกันด้วยความคิดหรือประโยชน์ในการใช้งานที่คล้ายๆกัน   
   -การออกแบบให้กลมกลืนตามธรรมชาติ 
  การออกแบบให้เกิดความกลมกลืนด้วยการใช้เส้นเป็นที่นิยมมาก ซึ่งวิธีการออกแบบได้แก่ 
   1. การออกแบบเส้นให้ เกิดความกลมกลืนกันในแนวทแยง(Diagonal Lines 
Direction ) เป็นการใช้เส้นที่กลมกลืนกันทางแนวทแยงทางเดียว อาจจะใช้เส้นที่เชื่อมโยงจากจุดจุด 
หนึ่งไปยังอีกจุดในทางเดียวกันซ้ าๆกันก็ได้  
   2. การออกแบบของเส้นให้เกิดความกลมกลืนในแนวราบ (Horizontal Lines 
Direction) เป็นการใช้เส้นให้กลมกลืนในแนวราบหรือในสัดส่วนที่ต้องการความกว้าง   
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   3. การออกแบบเส้นให้เกิดความกลมกลืนในแนวโค้ง(Curved Lines Direction) คือ 
การใช้เส้นให้กลมกลืนกันในแนวโค้ง ใช้ในส่วนที่มีลักษณะที่เป็นวงกลมหรือในส่วนที่ให้ความรู้สึกที่
ต้องการความอ่อนนุ่มอ่อนหวานได ้   
 4.1.2สินค้าเครื่องหนัง 
 สินค้าประเภทเครื่องหนังหรือเรียกว่าสินค้าประเภทเครื่องประกอบการแต่งกายที่ผลิตจากหนัง
ทั้งหมดหรือแค่บางส่วน สินค้าเครื่องหนังมีการผลิตมาจากหนังสัตว์หลากหลายประเภท สามารถผลิต
เป็นสินค้าได้หลายชนิด ในงานวิจัยนี้ผู้วิจัยมีขอบเขตการวิจัยเฉพาะสินค้าเครื่องหนังที่เ กี่ยวข้องกับ
แฟชั่นการแต่งกายโดยตรงและได้รับอิทธิพลมาจากแนวโน้มกระแสแฟชั่นในแต่ละปี 
 4.1.2.1ที่มา ความหมายของสินค้าเครื่องหนัง 
 ตามประวัติศาสตร์ความเป็นมาของเครื่องหนังที่เก่าแก่มากที่สุดในโลกได้มีการค้นพบ
รองเท้าม็อกกาซีน(Moccasin)ที่สถานที่ฝังศพในประเทศอียิปต์เมื่อราว3,000ปี แสดงว่าในสมัย
โบราณมนุษย์ได้มีการท าและผลิตเครื่องหนังไว้ใช้งานกันแล้ว นอกจากนี้ยังค้นพบว่าหนังสัตว์ยังถูก
น าไปผลิตเป็นภาชนะ เตียงนอน พรม กล่อง เงิน โล่ห์ เสื้อเกราะ คัมภีร์ หนังสือ ฯลฯ แสดงว่าเครื่อง
หนังนั้นเป็นส่วนหนึ่งของพัฒนาการและอารยธรรมของโลกตั้งแต่อดีตจวบจนปัจจุบัน 
 ประสพ ลี้เหมือดภัย (2544)อ้างว่า ที่มาของหนังสัตว์นั้นมาจากการที่มนุษย์นั้นล่าสัตว์เพ่ือเป็น
อาหาร เมื่อบริโภคเนื้อสัตว์ไปแล้วก็เหลือส่วนหนัง ส่วนหนังนั้นมนุษย์พยายามคิดค้นหาวิธีเพ่ือการเอา
ไปใช้ท าเป็นสิ่งต่างๆ เพ่ือเอาไว้ใช้เป็นข้าวของเครื่องใช้ส่วนตัว และเมื่อผลิตเยอะๆต่อมาจึงพัฒนา
กลายเป็นอุตสาหกรรมเครื่องหนังในที่สุด ประเทศที่ผลิตหนังสัตว์ออกจ าหน่ายมากที่สุดในโลก ได้แก่ 
อินเดีย อเมริกา อาร์เจนตินา เยอรมัน และจีน  
 สินค้าเครื่องหนัง ในที่นี้หมายถึงผลิตภัณฑ์ที่ท าจากหนังสัตว์ ส าหรับใช้สอยเฉพาะหน้าที่นั้นๆ
เช่น บรรจุสิ่งของส าหรับพกพา สวมใส่ปกป้องร่างกาย หรือเพ่ือประกอบการแต่งกาย และมีการผลิต
เพ่ือการจ าหน่ายในต่างประเทศ สินค้าเครื่องหนังถือว่าเป็นมัณฑนภัณฑ์อย่างหนึ่ง “มัณฑนภัณฑ์” 
หมายถึง สิ่งที่ใช้ประดับ ตกแต่ง เสริมแต่ง(พรสนอง วงศ์สิงห์ทอง, 2550) สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังจึง
ถือว่าเป็นมัณฑนภัณฑ์เครื่องประกอบการแต่งกายที่ท าจากหนังที่มีประโยชน์ใช้สอยและความงาม
ควบคู่กัน 
 หนังสัตว์ที่ถูกน ามาใช้ในการผลิตสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังนั้นมีหลายประเภท จากการศึกษา
ทบทวนวรรณกรรมผู้วิจัยพบว่ามีการใช้เกณฑ์ในการจัดแบ่งเป็นกลุ่มไว้หลายแบบ ดังนี้ 
 ประสพ ลี้เหมือดภัย (2544)ได้แบ่งประเภทของหนังสัตว์ตามชนิดและแหล่งที่มาของสัตว์ ดังนี้ 
  1.กลุ่มหนังปศุสัตว์ ได้แก่ หนังวัว หนังควาย หนังลูกวัว 
  2.กลุ่มหนังแกะและลูกแกะ รวมถึงขนแกะด้วย 
  3.กลุ่มหนังแพะและลูกแพะ 
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  4.กลุ่มหนังควาย ไม่รวมควายอเมริกาหรือวัวป่า 
  5.กลุ่มหนังกวาง ได้แก่ กวางธรรมดา กวางเรนเดียร์ เนื้อทราย กวางชนิดใหญ่ต่างๆ 
  6.กลุ่มหนังหมูและหมูตอน ได้แก่ หมูธรรมดา หมูตอน หมูป่า และสัตว์คล้ายหมูเช่น หนู 
กระต่าย กระรอก หนูบีเวอร์ 
  7.กลุ่มหนังจิงโจ้ ได้แก่ จิงโจ้ วัลเลบี 
  8.กลุ่มหนังสัตว์น้ า ได้แก่ แมวน้ า สิงโตทะเล ปลาฉลาม ปลาวาฬ ปลาโลมา จระเข้ 
  9.กลุ่มหนังสัตว์ผสม ได้แก่ นกกระจอกเทศ จิ้งจก ตุ๊กแก แย้ งู อูฐ ลามา จามรี 
 ในNatesan (1998)ได้แบ่งประเภทของหนังสัตว์ออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ ได้แก่ 
  1.หนังสัตว์แบบหนา (Hide)เป็นหนังที่มาจากสัตว์ที่มีขนาดใหญ่ เช่น ควาย วัว ลักษณะ
ของหนังจะมีความยาว หนา และมีน้ าหนักมาก ส่วนใหญ่หนังประเภทนี้มักใช้งานที่ต้องการความ
แข็งแรง ทนทานสูง 
  2.หนังสัตว์แบบบาง (Skin)เป็นหนังที่มาจากสัตว์ขนาดเล็ก เช่น แกะ แพะ ลูกวัว เสือ 
สิงโต ช้าง รวมถึงสัตว์เลื้อยคลาน เช่น งู จระเข้ เป็นต้น ลักษณะของหนังจะมีขนาดเล็ก บาง และ
น้ าหนักเบา 
 นฤพล บ ารุงเรือน (2558)อ้างว่า ในการผลิตเครื่องหนัง หนังสัตว์สามารถแบ่งออกเป็น 2 
ประเภทใหญ่ คือ  
 1. หนังแท้ หมายถึง หนังที่ได้จากสัตว์ต่างๆ เช่น หนังวัว หนังจระเข้ หนังหมู หนังปลา
กระเบน หรือจากสัตว์ป่าอ่ืนๆ อีกมากมาย การน าหนังมาใช้ประโยชน์ แบ่งออกเป็น 2 พวก ได้แก่ 
หนังดิบ ได้จากหนังสัตว์ที่ตายแล้วแล้วน ามาใช้ประโยชน์โดยตรง เช่น ท าหนังกลอง หนังตะลุง เป็น
ต้น และหนังฟอกเป็นหนังดิบที่ผ่านการฟอกแบบต่างๆ เพ่ือไม่ให้หนังเน่าเปื่อย อ่อนนุ่ม เรียบ สม ่า
เสมอ สีสันสวยงาม มีความหนาตามแต่ต้องการ กรรมวิธีการฟอกจะแตกต่างกันขึ้นอยู่กับชนิดของ
สัตว์แต่ละชนิด แบ่งได้เป็นหนังสัตว์อีกหลายประเภททั้งหนังสัตว์ที่มีลวดลายสวยงาม เช่น หนังจระเข้ 
งู เสือ ม้าลาย หนังสัตว์ที่มีขนสวยงาม หมี สุนัขจิ้งจอกและหนังสัตว์ทั่วๆ ไป เช่น หนังวัว สีผิวไม่
สวยงาม ต้องน ามาตกแต่งและย้อมสี ลักษณะของหนังแท้แบ่งออกได้เป็น 4 ชั้นดังนี้  

-หนังชั้นแรก(Full Grain) เป็นหนังที่มีลวดลายของหนังธรรมชาติอยู่  หลังจากผ่าน
กระบวนการฟอกหนังแล้ว จะมาท าการตกแต่งด้วยการพ่นเงาเพ่ือเน้นลวดลายของตัวหนังเองขึ้นมา 
หนังประเภทนี้เหมาะส าหรับน าไปผลิตเป็นหนังหน้าของผลิตภัณฑ์เครื่องหนังต่างๆ  
 -หนังชั้นกลาง(Split) เป็นหนังที่อยู่ชั้นกลางซึ่งโครงสร้างของเนื้อหนังยังคงมีโครงสร้างที่
ดี จึงน าไปผลิตเป็นหนังนูบัค (Nubuk) หรือหนังกลับ (Suede) และยังสามารถน าไปเคลือบพียู เพ่ือ
สร้างลวดลายเทียมขึ้นได้ หนังประเภทนี้เหมาะส าหรับน าไปใช้เป็นหนังหน้าในการผลิตเครื่ องหนัง
ต่างๆ 
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  -หนังชั้นสุดท้าย (Lining) เป็นหนังที่มีโครงสร้างไม่เหมาะส าหรับน าไปท าหนังหน้า ส่วน
ใหญ่จะถูกน าไปท าซับในในผลิตภัณฑ์เครื่องหนัง  

-เศษหนัง(Bonded Leather) เป็นเศษหนังที่ถูกกักไว้ในขั้นตอนการตัดชั้นแรก ชั้นกลาง
และชั้นสุดท้ายออก แล้วน าไปผสมกับกาวและน ามาท าเป็นม้วนหรือแผ่น หลังจากนั้นก็ผ่านการโค๊ต
ด้วยพีย ูหนังประเภทนี้สามารถน าไปใช้ในทุกส่วนของผลิตภัณฑ์เครื่องหนัง  

 

รูปที่ 24ภาพตัวอย่างลักษณะของหนังแท้ 
ที่มา : http://www.leathsbkk.com/index.php/category/article/get-to-know-leather-

type/ 
   2. หนังเทียม เป็นสารสังเคราะห์ที่ถูกน ามาท าให้มีลักษณะคล้ายหนังแท้ ข้อดีของหนัง
เทียมคือ มีราคาถูกกว่าหนังแท้ ทนแดด และความชื้นมากกว่าหนังแท้ มีพ้ืนผิวสม ่าเสมอ ไม่เสียเศษ 
ไม่ต้องเลือกต าแหน่งที่จะตัดใช้งาน ดูแลรักษาง่าย ข้อเสียของหนังเทียมคือ รับน ้าหนักได้ไม่เท่าหนัง
แท้ ขาดง่ายกว่าหนังแท้ มีความยืดหยุ่นน้อยกว่าหนังแท้ หนังเทียมแบ่งได้เป็น 3 ประเภทคือ 
  -หนังเทียมประเภทพียู (PU) เป็นหนังเทียมท่ีมีคุณสมบัติเหมือนหนังแท้มากท่ีสุดและถือ
ว่าเป็นหนังเทียมท่ีดีที่สุดเพราะหนังเทียมพียูมีขั้นตอนการผลิตที่สะอาด ไร้มลพิษ และไร้สารตกค้างใน
ผลิตภัณฑ์ หนังเทียมพียูนั้นมีราคาสูงและมีอายุการใช้งานที่จะเสื่อมตามอายุการใช้งาน แต่กลับได้รับ
ความนิยมเป็นอย่างมากในกลุ่มผู้บริโภค ท าให้มีผลิตภัณฑ์ที่ท ามาจากหนังพียูมีจ านวนอยู่ในตลาด
ปัจจุบัน ทั้งนี้ก็อาจมีผลมาจากการรณรงค์ต่อต้านการใช้หนังแท้ด้วย ซึ่งหนังเทียมพียูสามารถแบ่งออ
อกได้เป็น 2 ประเภทตามรูปแบบการผลิต คือ หนังเทียมพียูแบบอบแห้ง (Dry Process) ที่มี 3 ชั้น 
ได้แก่ ชั้นสี ชั้นกาว และชั้นผ้า และแบบผ่านน้ า (Wet Process)  ที่มี 3 ชั้นเช่นเดียวกันกับหนังเทียม
แบบอบแห้ง แต่จะแตกต่างกันในชั้นผ้าที่หนังเทียมแบบผ่านน้ าจะต้องน าไปโค๊ตหรือเคลือบด้วยเนื้อพี
ยูก่อน นั้นก็เพ่ือให้มีเนื้อสัมผัสที่เหมือนหนังแท้มากขึ้น และยังสามารถแยกหนังเทียมแบบพียูออกตาม
ประเภทของเนื้อผ้าได้ 3 ประเภท คือแบบ Polycarbonate based PU ที่มีอายุการใช้งานได้นานถึง 
20 ปีและมีความทนกรดด่างสูง แบบ Polyether based PU นั้นจะมีอายุการใช้งานได้นานถึง 7 ปี

http://www.leathsbkk.com/index.php/category/article/get-to-know-leather-type/
http://www.leathsbkk.com/index.php/category/article/get-to-know-leather-type/
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และมีความทนกรดด่างสูง และแบบPolyester based PU จะมีอายุการใช้งานนานถึง 3 ปี มีความ
ทนกรดด่างพอควร มีราคาถูกเป็นที่นิยมในการน ามาผลิตสินค้าประเภทแฟชั่น 
  -หนังเทียมประเภทเซมิพียู (Semi-PU) เป็นหนังเทียมท่ีมีคุณสมบัติเหมือนหนังเทียมพียู
แบบผ่านน้ า (Wet Process) จะแตกต่างกันตรงขั้นตอนการผ่านน้ าจากที่เคลือบเนื้อพียูมาเป็นแบบ
พีวีซีแทน แต่ก็ยังคงชั้นสีและชั้นกาวเป็นแบบหนังพียูเพ่ือรักษาสัมผัสของความเหมือนหนังแท้ของพียู
เอาไว้ 
  -หนังเทียมประเภทพีวีซี (PVC) เป็นหนังที่มีราคาถูกที่สุด เหมาะส าหรับใช้ในงาน
อุตสาหกรรมหนังเทียมเป็นอย่างมาก แต่ข้อเสียของหนังเทียมประเภทนี้จะมีมลภาวะท าให้หลาย
ประเภทไม่อนุญาตให้ส่งออก การใช้หนังเทียมต่อให้จะมีราคาแพงกว่าหนังแท้ แต่กลับได้รับความ
นิยมเป็นอย่างมาในปัจจุบัน เพราะไม่เพียงแต่ใช้ประโยชน์ได้เท่ากับหนังแท้แต่ยังสามารถช่วยสัตว์จาก
การฆ่าเพ่ือเอาหนังได้ด้วย  
  -นอกจากประเภทของหนังสัตว์ข้างต้น ผู้วิจัยพบว่าในการน ามาใช้งานยังมีหนังสัตว์ประเภท
อ่ืนๆอีก คือ หนังสัตว์ที่ผ่านการตกแต่งแล้ว เช่น หนังแก้ว หนังท าสีโลหะ (Metallic) หนังกลับ ฯลฯ 
 หนังแก้ว คือหนังวัวที่น ามาเคลือบอีนาเมลให้มีสีสันสวยงาม มีความมันเงาจากการใช้สารอี
นาเมลเป็นตัวเคลือบ หนังแก้วมีลักษณะที่หรูหรา สวยงาม มีราคาสูงกว่าหนังแบบทั่วๆไปจึงได้รับ
ความนิยมในการน ามาผลิตเป็นสินค้าแฟชั่น ข้อเสียของหนังแก้วคือดูแลรักษายากหากเทียบกับหนัง
ชนิดอ่ืน  ถ้าวางตากแดดหรืออุณภูมิสูงจะท าให้หนังเหนียว สีซีดจาง โดนสารเคมีที่ไม่ถูกกันจะท าให้
ละลาย และถ้าวางไว้กับสิ่งของอ่ืนที่มีสี เช่น ผ้า กางเกงยีนส์ หรือกระเป๋าใบอ่ืน มันจะดูดสีเข้ามาได้
และยากต่อการท าความสะอาดเพ่ือให้สีออกอีกด้วย(บริษัท พี.บี.เอฟ.เลทเธอร์ แคร์ จ ากัด, 2010 : 
ออนไลน์)  
 หนังท าสีโลหะ หรือหนังเมทัลลิค(Metallic Leather) ท าจากหนังลามิเนตเคลือบหนังแท้
ชั้นดี เป็นหนังที่ผ่านการเคลือบโลหะท าให้เกิดความสะท้อนของสี สามารถท าเป็นหนังเต็มตัวได้ นิ่มได้ 
หนังเมทัลลิคจะมีความสวย หรูหรา มีประกาย แต่มีข้อเสียในเรื่องของความทนทาน ผิวของหนังมักจะ
สึกหรอจากการเคลือบชิ้นส่วนโลหะความมันวาวจะจางหายและท าให้มองเห็นชิ้นส่วนของหนังที่ดู
หมองคล้ า หนังเมทัลลิคเหมาะกับการใช้งานตกแต่งและการออกแบบที่เฉพาะเจาะจงมากๆ
(Leatherfacts, 2016 : online)   
  หนังกลับ(Suede Leather) ท าจากหนังชั้นกลางหรือชั้นในของหนังสัตว์แท้ เป็นหนังเนื้อ
นิ่มที่มีพ้ืนผิวด้านนอกนุ่มเหมือนก ามะหยี่และมักนิยมใช้กับเสื้อผ้าฤดูหนาว ท าเป็นกระเป๋าเสื้อ 
กางเกง กระโปรงและรองเท้าได้ หนังกลับจะให้ความรู้สึกท่ีหนา นุ่มนวล อบอุ่น ไม่แข็งกระด้าง แต่ไม่
เงางาม 
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รูปที่ 25ภาพตัวอย่างประเภทของหนังสัตว์แบบต่างๆ 
ที่มา : http://leathermilk.com/how-to-identify-types-of-leather/ 

  4.1.2.2 ประเภทของสินค้าเครื่องหนัง(Natesan, 1998)ได้สรุปการจัดแบ่งประเภทของ
สินค้าเครื่องหนังไว้ดังนี้    
 1.สินค้าเครื่องหนังขนาดเล็ก (Small/Personal Leather Goods)ส าหรับใช้ส่วนตัวหรือ
พกพาในกระเป๋าใบใหญ่อีกที เช่น กระเป๋าสตางค์ กระเป๋าใส่เหรียญสตางค์ กระเป๋าเก็บกุญแจ เข็มขัด 
ซองใส่พาสปอร์ต สายหนังของนาฬิกา ฯลฯ โดยทั่วไปท าจากหนังลูกวัว ลูกควาย แกะ แพะ หมูและ
หนังสัตว์หายากต่างๆ(Exotic Skin) 
  2.สินค้าเครื่องหนังขนาดกลาง(Medium Leather Goods) ส่วนมากท าจากหนังวัว 
และเป็นสินค้าประเภทกระเป๋าชนิดต่างๆที่มีขนาดไม่ใหญ่ไม่เล็ก เช่น กระเป๋าท างานของผู้ชาย 
กระเป๋าสะพายไหล่กระเป๋าทรงถุง กระเป๋าห้อยสายเกี่ยวข้อมือ ฯลฯ 
  3.สินค้าเครื่องหนังขนาดใหญ่(Heavy /luggage Leather Goods) ส่วนใหญ่ผลิตจาก
หนังควายและหนังวัวที่มีความหนามากท าให้สินค้าที่ผลิตออกมาจะมีน้ าหนักมาก สินค้าส่วนใหญ่ เช่น 
กระเป๋าใส่เอกสาร กระเป๋าบรรจุยา กระเป๋าเดินทาง กระเป๋าเก็บเสื้อสูท ฯลฯ 
  4.สินค้าเครื่องหนังส าหรับสตรี(Ladies Handbags) เป็นสินค้าที่ใช้ส าหรับการบรรจุใส่
สิ่งของและใช้ประกอบการแต่งกาย สินค้ากระเป๋าถือสตรีถูกผลิตขึ้นในหลายจุดประสงค์ เช่น กระเป๋า
แบบทางการส าหรับไปท างาน กระเป๋าสีสันสดใสส าหรับใช้ในวันหยุด หนังสัตว์ที่ใช้ผลิตสินค้าประเภท
นี้ส่วนใหญ่ได้แก่ หนังจระเข้ หนังงู หนังวัว ลูกวัวหนังแกะ หนังแพะ หนังกลับ ฯลฯ 
  5.สินค้าเครื่องแต่งกายหนัง(Leather Garments) ส่วนใหญ่ผลิตจากหนังแกะ แพะ หมู
และลูกวัวเพราะมีความเรียบ นุ่ม เบา บาง คงทนกว่าหนังอ่ืน ซึ่งคุณสมบัติของหนังที่น าไปผลิตเป็น
เครื่องแต่งกายคือ ท าจีบรูดได้ดี มีความนุ่มเบา มีน้ าหนักน้อย ย้อมสีได้ง่าย แห้งเร็วและกันเปียกได้ดี 
ผิวของหนังไม่แตกง่าย และเหมาะกับการตัดเย็บ 
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  6.สินค้าประเภทรองเท้าหนัง(Footwear) ส่วนใหญ่ผลิตจากหนังวัว ควาย และแพะ 
คุณสมบัติของหนังที่ต้องการคือ ความคงทน ตัดเย็บและย้อมสีได้ง่าย รูปแบบของรองเท้าที่ผลิตได้แก่ 
รองเท้าหุ้มส้น รองเท้าหนังกลับมอคคาซิน รองเท้าอ๊อกซ์ฟอร์ด รองเท้าส้นสูง รองเท้าบู๊ท รองเท้า
แตะฯลฯ 
  7.สินค้าประเภทถุงมือหนัง(Gloves) เป็นสินค้าที่ใส่เพ่ือปกป้องและป้องกันร่างกายจาก
สภาพอากาศและการท างานต่างๆ สิ่งที่ต้องค านึงถึงคือ ผิวสัมผัสของหนังที่ใช้ การถ่ายเทความร้อน
ของมือและการเป็นฉนวนกันกระแสไฟฟ้า ส่วนใหญ่แล้วสินค้าประเภทถุงมือจะผลิตด้วยเครื่องตัดหนัง
ระบบไฮดรอลิค รูปแบบของถุงมือได้แก่ ถุงมือส าหรับท างาน ถุงมือแฟชั่น และถุงมือส าหรับเล่นกีฬา 
หนังที่ใช้ผลิตส่วนมากท าจากขนหรือหนังแกะ กวาง หมู แพะ 
  8.สินค้าประเภทอุปกรณ์กีฬา(Sports Goods) ที่ผลิตจากหนังสัตว์มากที่สุดได้แก่ ลูก
บอลของกีฬาประเภทต่างๆ เช่น ฟุตบอล วอลเลย์บอล บาสเกตบอล รักบี้ คริกเก็ต ฮอกกี้ และ
อุปกรณ์ประกอบการเล่นกีฬาต่างๆรวมถึงถุงมือหนังด้วย 
  9.สินค้าประเภทบังเหียนและอานม้า(Harness and Saddlery)ส่วนใหญ่ผลิตจากหนัง
วัวฟอกฝาดและท าสีตกแต่งโทนสีธรรมชาติ ซึ่งหนังวัวฟอกฝาดมีความเหมาะสมในการผลิตสินค้า
ประเภทนี้เพราะมีความคงทนและยืดหยุ่นสูงเหมาะกับสินค้าที่มีการใช้งานลักษณะเฉพาะ 
 จากประเภทของสินค้าเครื่องหนังข้างต้นจะเห็นได้ว่าส่วนใหญ่แล้วสินค้าเครื่องหนังมีการผลิต
เพ่ือการใช้งานในหลายประเภท เนื่องจากหัวข้อวิทยานิพนธ์นี้เกี่ยวข้องกับการออกแบบแฟชั่น สินค้า
เครื่องหนัง ผู้วิจัยจึงเลือกวิจัยเฉพาะสินค้าเครื่องหนังที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบแฟชั่นหรือเรียกว่า
สินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายหนังส าหรับสตรีเป็นหลัก ได้แก่  กลุ่มสินค้าเครื่องหนังประเภท
กระเป๋า รองเท้าหนัง ถุงมือ เข็มขัด และเครื่องแต่งกายหนัง ซึ่งจะเห็นได้ว่าจากสินค้าเครื่องหนังทุก
ประเภท หนังส่วนใหญ่ถูกผลิตเป็นสินค้าประเภทกระเป๋ามากที่สุด โดยสินค้ากระเป๋า รองเท้า ถุงมือ 
และเครื่องแต่งกายหนังนั้นมีการแบ่งตามลักษณะทางกายภาพออกเป็นอีกหลายประเภทและหลาย
รูปแบบ ผู้วิจัยศึกษา ทบทวน รวบรวมไว้ได้ดังนี้ 
 1.ประเภทของกระเป๋าหนังแฟชั่น  
 กระเป๋าหนังแฟชั่นเป็นกลุ่มสินค้าเครื่องหนังที่มีขนาดใหญ่ที่สุด ผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลจาก
หลายแหล่งที่มา ซึ่งประเภทของกระเป๋าหนังแฟชั่นมีการใช้เกณฑ์การแบ่งไว้หลายแบบ เช่น แบ่งตาม
ลักษณะการใช้งาน โอกาสในการใช้งานหรือแบ่งตามกายภาพรูปทรงของกระเป๋า เป็นต้น  
 Miller (2014 : online)สรุปประเภทของกระเป๋าหนังแฟชั่น(Types of Bag Shapes) ตาม
รูปทรงที่ปรากฎไว้ในเว็บป๊อปซูการ์(www.popsugar.com)ได้ดังนี้ 
  1.กระเป๋าทรงถุงหรือกล่อง มีสายสะพายหลัง 2 เส้น(Backpack) 
  2.กระเป๋าสะพายไหล่ทรงสี่เหลี่ยมแคบแบบขนมปังบาแกตของฝรั่งเศส(Baguette) 
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  3.กระเป๋าทรงด้านข้างกลมโค้งแบบกระเป๋าใส่ลูกโบว์ลิ่ง(Bowler) 
  4.กระเป๋าทรงกระบอกฐานกลมหรือวงรีแบบถังน้ า(Bucket) 
  5.กระเป๋าถือขนาดเล็ก(Clutch) 
  6.กระเป๋าขนาดเล็กถึงขนาดกลางมีสายยาว สะพายจากไหล่แบบไพล่ข้างล าตัว
(Crossbody) 
  7.กระเป๋าทรงเหลี่ยมแข็ง ฐานสี่เหลี่ยมด้านข้างขยายกว้างแบบกระเป๋าร่วมยาของ
แพทย์(Doctor) 
  8.กระเป๋าทรงกระบอกคล้ายถุงทะเลแต่วางแนวนอน(Duffel) 
  9.กระเป๋าทรงซองจดหมาย มีฝากระเป๋าด้านบนเปิดลักษณะเดียวกับซองจดหมาย
(Envelope) 
  10.กระเป๋าทรงโครงโลหะมีเหลี่ยมมุมที่ปากกระเป๋าเปิด-ปิดแบบอ้ากว้าง(Frame) 
  11.กระเป๋าทรงพระจันทร์เสี้ยวย้วย ห่อ เหี่ยว ไม่เป็นทางการแบบโฮโบ(Hobo) 
  12.กระเป๋าทรงเหลี่ยมมีฝาปิดใหญ่แบบกระเป๋าเอกสาร(Messenger) 
  13.กระเป๋าถือทรงกล่องขนาด มีโครงเหล็กโลหะตกแต่งประดับประดาวิจิตร
(Minaudière) 
  14.กระเป๋าขนาดเล็กส าหรับใส่ของจุกจิก(Pouch) 
  15.กระเป๋าทรงตัวยูฐานโค้งคล้ายอานม้าหรือกระเป๋าบนรถมอเตอร์ไซด์(Saddle) 
  16.กระเป๋าทรงสี่ เหลี่ยมสะพายไหล่มีฝากระเป๋าเปิด -ปิดคล้ายกระเป๋านักเรียน
(Satchel) 
  17.กระเป๋าทรงถุงช้อปปิ้งแบ๊ก มีขนาดกลางถึงใหญ่ ปากเปิดโล่งหรือติดซิป มีหูหิ้วสอง
ข้าง(Tote) 
  18.กระเป๋าทรงสี่เหลี่ยมคางหมูเมื่อมองด้านหน้า มีหูหิ้วสองข้าง(Trapeze) 
  19.กระเป๋าทรงกว้าง ขนาดใหญ่ เปิดกระเป๋าด้านบน(Weekend) 
  20.กระเป๋าขนาดเล็ก มีสายเกี่ยวกับตัวกระเป๋าส าหรับคล้องข้อมือ(Wristlet) 
 จากงานวิจัยของชญานิศ ใจซื่อกุล, พนารัตน์ มหาธนานุวงษ์, และสุชาญาณ์ สมจินตนา (2554) 
ได้แบ่งประเภทของกระเป๋าหนังแฟชั่นตามลักษณะการใช้งานได้ดังนี้  
  1.กระเป๋าสะพายไหล่(Shoulder Bag) เป็นกระเป๋าสะพายไหล่หรือกระเป๋าสะพายไขว้
ข้างล าตัว(Crossed Body Bag) มีรูปทรงต่างๆ ขนาดของกระเป๋ามีตั้งแต่ขนาดเล็กมากไปจนถึงขนาด
กลาง ไม่นิยมขนาดใหญ่ การใช้งานจะเน้นที่การสะพายไหล่ สายสะพายถูกออกแบบให้ปรับสายสั้น
หรือยาวเพ่ือปรับให้เป็นกระเป๋าแบบที่ต้องการได้ 
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  2.กระเป๋าถือ(Handbag) เป็นกระเป๋าที่มีรูปทรงและขนาดต่างๆ ใช้งานด้วยการถือหรือ
คล้องแขน สายจึงมีลักษณะสั้นกว่ากระเป๋าอ่ืนๆและมีรูปทรงกะทัดรัดที่สะดวกในการถือด้วย 
  3.กระเป๋าถือออกงาน(Clutch Bag) เป็นกระเป๋าขนาดเล็กใช้ออกงานสังคมหรือใช้ใน
โอกาสพิเศษต่างๆ ใช้งานด้วยการถือหรือคล้องแขน กระเป๋าอาจจะมีหรือไม่มีสายก็ได้ 
  4.กระเป๋าใบเล็ก(Accessories) เป็นกระเป๋าสตางค์ กระเป๋าใส่มือถือ สมุดธนาคาร หรือ
เศษเหรียญสตางค์ ส่วนใหญ่แล้วผลิตจากเศษหนังที่เหลือจากการตัดกระเป๋าหนังใบใหญ่ 
 ในเว็บร้านขายสินค้าแฟชั่นออนไลน์ระดับโลกเน็ทอะพอร์เตอร์(www.net-a-porter.com) ได้
จัดแบ่งสินค้าประเภทกระเป๋าท่ีมีจ าหน่ายไว้ดังนี้  
  1.กระเป๋าสะพายหลัง(Backpack) 
  2.กระเป๋าคาดเข็มขัด (Belt Bags) 
  3.กระเป๋าถือขนาดเล็ก(Clutch Bags) 
  4.กระเป๋าส าหรับงานกลางคืน (Evening Bags) 
  5.กระเป๋าส าหรับท่องเที่ยวและเดินทาง(Luggage and Travel Bags) 
  6.กระเป๋าไซส์เล็ก(Mini Bags) 
  7.กระเป๋าสะพายไหล่(Shoulder Bags) 
  8.กระเป๋าส าหรับถือ(Top Handle Bags) 
  9.กระเป๋าทรงถุง(Tote Bags) 
  10.กระเป๋าใบเล็กและกระเป๋าสตางค์(Bag Accessories)  

 

รูปที่ 26ประเภทของกระเป๋าหนังสตรี 
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ที่มา : http://www.carryology.com/wp-content/uploads/2012/04/carryology-womens-
bag-shapes-660.jpg 

 2.ประเภทของรองเท้าหนังแฟชั่นสตรี ในเว็บร้านขายสินค้าแฟชั่นออนไลน์ระดับโลกเน็ทอะ
พอร์เตอร์(www.net-a-porter.com)ได้จัดแบ่งสินค้าประเภทรองเท้าไว้ดังนี้ 
  1.รองเท้าบู๊ต(Boots) 
  2.รองเท้าส้นหนา(Block Heels) 
  3.รองเท้าส าหรับงานกลางคืน(Evening Shoes) 
  4.รองเท้าพ้ืนเชือกสาน(Espadrilles) 
  5.รองเท้าส้นเตี้ย(Flat Shoes) 
  6.รองเท้าส้นตึก(Platforms) 
  7.รองเท้าหุ้มส้น(Pumps) 
  8.รองเท้าแตะ(Sandals) 
  9.รองเท้ากีฬา(Sneakers) 

 

รูปที่ 27ประเภทของรองเท้าหนังแฟชั่นสตรี 
ที่มา : https://www.thenandnowshop.com/blog/fashion-dictionary/shoes-infographic-

types-of-shoes/ 
 3.ประเภทของถุงมือหนัง Riordan (2017)ได้จัดแบ่งสินค้าประเภทถุงมือหนัง ไว้ดังนี้ 
  1. ถุงมือยาวเลยข้อมือขึ้นไป(Gauntlet) 
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  2. ถุงมือแบบปลอกแขน(Arm) 
  3. ถุงมือส าหรับงานกลางคืน(Evening) 
  4. ถุงมือยาวแค่ข้อมือ(Wrist-Length) 
  5. ถุงมือยาวสั้นกว่าข้อมือ(Short) 
  6. ถุงมือที่คลุมทั้งมือ(Mitten) 
  7. ถุงมือที่ไม่มีนิ้วมือ(Mitt) 
  8. ถุงมือสไตล์นักแข่งรถ(Driving) 

 
รูปที่ 28ประเภทของถุงมือหนัง 

ที่มา : https://www.thenandnowshop.com/blog/fashion-dictionary/shoes-infographic-
types-of-shoes/ 

 4.ประเภทของเข็มขัดหนัง ในเว็บร้านขายสินค้าแฟชั่นออนไลน์ระดับโลกเน็ทอะพอร์เตอร์ 
ได้จัดแบ่งสินค้าประเภทเข็มขัดตามลักษณะความกว้างของสายเข็มขัดไว้ดังนี้ 
  1.เข็มขัดแบบเส้นเล็กบาง(Skinny Belt) 
  2.เข็มขัดแบบเส้นกว้าง(Wide Belt) 
  3.เข็มขัดแบบเส้นพอดีเอว(Waist Belt) 

   
รูปที่ 29ตัวอย่างประเภทของเข็มขัดหนังแบบต่างๆ ได้แก ่แบบเส้นกว้าง แบบเส้นเล็กบาง 

และแบบเส้นพอดีเอว 
ที่มา : https://www.net-a-porter.com/th/en/d/shop/Accessories/Belts? 

 5.ประเภทของสินค้าเครื่องแต่งกายหนัง เป็นสินค้าเครื่องแต่งกายที่ท าจากหนังสัตว์ทั้งตัว
เหมือนเสื้อผ้าทั่วๆไป จากการส ารวจสินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกายหนังในท้องตลาดปัจจุบันและเว็บร้าน
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ขายสินค้าแฟชั่น พบว่ามีการจัดสินค้าเครื่องแต่งกายหนังไว้ในหมวดหมู่ของสินค้าเสื้อผ้าทั่วไป ดังนี้ซึ่ง
มีประเภทของสินค้าดังนี้ 
  1.เสื้อโค้ท(Coat) 
  2.แจ็คเก็ต(Jacket) 
  3.เสื้อ(Top) 
  4.กางเกง(Bottom) 
  5.กระโปรง(Skirt) 
  6.ชุดกระโปรง(Dress) 

 

รูปที่ 30ตัวอย่างประเภทของสินค้าเครื่องแต่งกายหนัง 
ที่มา : http://www.fashionisers.com/trends/fall-2017-fashion-trends-paris-fashion-week/ 
 โครงการศึกษาผลกระทบและก าหนดท่าทีไทยต่อการจัดตั้งเขตการค้าเสรีเอเชียตะวันออก 
(2545)สรุปว่าระดับสินค้าของผลิตภัณฑ์เครื่องหนังและรองเท้า สามารถแบ่งได้เป็นระดับบน กลาง
และล่าง ตามวัสดุที่ใช้ในการผลิต ฝีมือการตัดเย็บ การออกแบบและตราสินค้า(Brand Name) โดย
ผลิตภัณฑ์สินค้าเครื่องหนังที่จ าหน่ายในตลาด สามารถแบ่งออกได้เป็น 3 ระดับได้แก่ 
 -สินค้าท่ีมีชื่อเสียงในระดับโลก(World Brand) เป็นสินค้าที่ใช้วัตถุดิบที่มีคุณภาพสูงใน
การผลิต มีความละเอียดและประณีตในการตัดเย็บ ส่วนมากเป็นแบรนด์เนมจากประเทศฝรั่งเศส 
สเปน อิตาลีและฮ่องกง เช่น หลุยส์วิตตอง(Louis Vuitton), กุชชี่(Gucci), ดิออร์(Dior) เป็นต้น 
 -สินค้าที่มีชื่อเสียงในระดับประเทศ (International Brand) เป็นสินค้าที่มีคุณภาพอยู่
ในระดับปานกลาง ผู้ผลิตสามารถพัฒนาให้ได้คุณภาพและมีชื่อเสียงส่งออกกต่างประเทศ เช่น ฟลาย
นาว(Fly Now) , รากาซเซ (Ragazze)เป็นต้น 
 -สินค้าในระดับท้องถิ่น (Regional Brand) เป็นสินค้าคุณภาพระดับกลางถึงต่ าซึ่ง
ผู้ผลิตจะผลิตสินค้าเพ่ือการบริโภคภายในประเทศเป็นส่วนใหญ่ 
        

http://www.fashionisers.com/trends/fall-2017-fashion-trends-paris-fashion-week/
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 4.1.3ลักษณะพิเศษจ าเพาะของสินค้าเครื่องหนัง 
 พรสนอง วงศ์สิงห์ทอง (2550)กล่าวไว้ว่า ลักษณะพิเศษจ าเพาะหรือสเปคซิฟิเคชั่นส์
(Specifications)ของสินค้าแฟชั่นเป็นสิ่งที่บ่งบอกว่าสินค้าเครื่องหนังนั้นจะใช้ท าอะไรได้บ้าง ซึ่งการ
ก าหนดลักษณะพิเศษจ าเพาะเป็นขั้นตอนที่ถูกใช้ในหลายช่วงของกระบวนการออกแบบเบื้องต้นและ
การออกแบบรายละเอียด ดังนี้ 
  ช่วงที่1-การก าหนดลักษณะพิเศษจ าเพาะทั่วไปเป็นการตั้งเป้าหมายเพ่ือการออกแบบที่มา
จากการวิเคราะห์ความต้องการของผู้บริโภค เพ่ือน าไปสู่การออกแนวความคิดด้านประโยชน์ใช้สอย
และด้านสุนทรียะ 
  ช่วงที่2–การก าหนดลักษณะพิเศษจ าเพาะเชิงเทคนิค ภายหลังขั้นตอนการทดสอบ
แนวความคิดท่ีพบว่าสามารถตอบสนองความต้องการและความจ าเป็นของผู้บริโภคได้จริง 
  ช่วงที่3-การก าหนดลักษณะพิเศษจ าเพาะขั้นสุดท้าย เป็นการน าลักษณะพิเศษจ าเพาะที่
ก าหนดไว้ในขั้นที่ 2 มาวิเคราะห์สรุปเลือกเทคนิคหรือค่าใดค่าหนึ่งโดยเฉพาะภายหลังที่ได้ท าต้นแบบ
และประเมินข้อดีข้อเสียต่างๆแล้ว 
 ดังนั้นการก าหนดลักษณะพิเศษจ าเพาะของการออกแบบสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังในงาน
วิทยานิพนธ์นี้ จึงมีตั้งแต่การก าหนดลักษณะพิเศษจ าเพาะทั่วไปในช่วงแรกภายหลังจากวิเคราะห์
ความต้องการของผู้บริโภคได้แล้ว และในขั้นตอนภายหลังการออกแบบแนวความคิด และการก าหนด
ลักษณะพิเศษจ าเพาะขั้นสุดท้ายก่อนขั้นตอนการท าต้นแบบเพ่ือน าเสนอต่อผู้บริโภคอีกครั้งหนึ่ง 
 4.1.4ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องในการออกแบบแฟชั่นสินค้าเครื่องหนัง 
 แนวคิดหรือทฤษฎีที่ส่งเสริมให้เกิดแนวทางการออกแบบแฟชั่นเครื่องหนังในหัวข้อวิทยานิพนธ์
นี้ ได้แก่ 
 1.แนวคิดเรื่องบุคลิกภาพการแต่งกาย(Fashion Personality) 
 การแต่งตัวและการใช้สินค้าเครื่องหนังนั้นมีความสัมพันธ์กับบุคลิกภาพการแต่งกาย 
บุคลิกภาพ คือ คุณลักษณะภาพรวมที่เป็นเอกลักษณ์ของแต่ละบุคคลที่แสดงออกมาสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมและสิ่งแวดล้อมของคนๆนั้น ซึ่งลักษณะเฉพาะของบุคลิกภาพคือ ความมีเอกลักษณ์เฉพาะ
ตน(Individuality)ที่ดูแตกต่างจากคนอ่ืน และความคงเส้นคงวา(Consistency) ของพฤติกรรมที่ถูก
แสดงออกมาบ่อยๆเป็นประจ า(บ้านจอมยุทธ, 2543 : ออนไลน์) ดังนั้นบุคลิกภาพการแต่งกายจึง
หมายถึง ลักษณะภาพรวมของการแต่งกายของเฉพาะบุคคลที่เป็นเอกลักษณ์ของบุคคลนั้นๆ ซึ่ง
แนวคิดเรื่องบุคลิกภาพการแต่งกายนั้นมีความส าคัญในแง่ของการก าหนดเป็นเกณฑ์ที่ใช้ในการ
วิเคราะห์การแต่งกายของกลุ่มเป้าหมายเพ่ือน าไปสู่การหารูปแบบที่เป็นแนวทางการออกแบบผลงาน
สร้างสรรค์ในหัวข้อวิจัยต่อไป ซึ่งการแบ่งประเภทของการแต่งกายตามบุคลิกภาพนั้นมีการสรุปไว้จาก
หลายแหล่งผู้เชี่ยวชาญ ดังนี้ 
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 Darnell (2017 : online)อ้างถึงในดุจหทัย วงษ์กะพันธ์ (2557) ได้แบ่งบุคลิกภาพการแต่งกาย
ออกเป็น 4 กลุ่ม ได้แก่ 
  1.บุคลิกภาพแบบคลาสสิก(Classic Fashion Personality) เป็นลักษณะการแต่งกาย
ด้วยรูปแบบที่เรียบง่าย ไม่ล้าสมัย กระเป๋ารองเท้าส่วนใหญ่ท าจากหนัง มีสีกลางไม่ฉูดฉาด สีที่นิยมคือ
สีด า สีกรมท่า หรือสีพ้ืน เน้นเสื้อผ้าและเครื่องประดับที่มีคุณค่า คงทน ถาวร ใช้ได้ระยะยาวไม่
ฉาบฉวยถึงแม้จะมีราคาสูงก็ตาม 
  2.บุคลิกภาพแบบโรแมนติก(Romantic Fashion Personality) เป็นลักษณะรูปแบบ
การแต่งกายที่เน้นความเป็นผู้หญิงมาก มีการตกแต่งรายละเอียด ลูกไม้ ระบายมากผิวสัมผัสนิ่มลื่น 
ไหมพรม เสื้อถัก หรือเป็นก ามะหยี่ โทนสีส่วนใหญ่สีพาสเทลหวาน ลวดลายดอกไม้ รูปแบบของ
เครื่องประดับท่ีใช้ส่วนใหญ่สไตล์โบราณย้อนยุค 
  3.บุคลิกภาพแบบตามกระแส (Trendy Fashion Personality) เป็นลักษณะของเสื้อผ้า 
การแต่งตัวที่ก าลังเป็นที่นิยมในช่วงนั้นๆหรือกลุ่มที่ชอบแต่งตัวแปลกแตกต่างจากกลุ่มอ่ืนๆ ซึ่งกลุ่ม
คนที่มีบุคลิกภาพแบบนี้จะสนุกกับการแต่งตัวมีความคิดสร้างสรรค์สูง (Creative) ชอบมิกซ์แอนด์
แมทช์ (Mix & Match) ส่วนใหญ่มักนิยมของที่มีราคาไม่สูงมาก ชอบซื้อของบ่อยๆและเปลี่ยนไป
เรื่อยๆเน้นที่รูปแบบและความทันสมัยส าคัญท่ีสุด 
  4.บุคลิกภาพแบบล าลอง (Casual Fashion Personality) เป็นลักษณะของการแต่ง
กายที่เน้นความสบาย คล่องตัว เช่น เสื้อยืดกางเกงยีนส์ หรือเสื้อผ้าที่สวมใส่ง่าย ไม่ต้องประณีตมาก 
รองเท้าผ้าใบ รองเท้าไม่มีส้น รองเท้าแตะ กระเป๋าแบบเรียบๆทรงย่ามหรือทรงถุงเรียบๆ คนกลุ่มนี้มัก
ไม่สนใจแฟชั่นมากนัก มีการใช้เครื่องประดับเพียงเล็กน้อยเท่านั้น 
  2.การออกแบบคอลเลคชั่น(Collection Design) ในการออกแบบคอลเลคชั่นเครื่องหนัง
คอลเลคชั่นใดคอลเลคชั่นหนึ่งนั้นจ าเป็นต้องมีความรู้เรื่องการออกแบบแฟชั่นในเรื่องต่างๆ เช่น 
ความรู้เรื่องโครงสร้าง รายละเอียด สี ลวดลาย วัสดุ เป็นต้น คอลเลคชั่นเป็นการท างานที่นักออกแบบ
แฟชั่นด้วยการเอาผลงานออกแบบหลาย ๆ ชิ้นซึ่งมีท่ีมาจากมุมมองของลูกค้า รูปแบบเก่า ๆ ในตลาด 
รูปแบบของคู่แข่ง และเทรนด์ที่มีในท้องตลาดในขณะนั้น รวมไปถึงเป็นการแสดงแนวความคิด แรง
บันดาลใจและฤดูกาลช่วงเวลาที่คอลเลคชั่นนั้นๆออกแสดงด้วยมาประกอบกัน เพ่ือให้เกิดภาพรวม
ใหญ่ของผลงานขึ้นและเนื่องจากความต้องการของผู้บริโภคไม่ได้เหมือนกันทุกคน การออกแบบ
ภายในแต่ละคอลเลคชั่นจ าเป็นต้องออกแบบสินค้าให้มีความหลากหลายและสอดคล้องกับความ
ต้องการของตลาดผู้บริโภคซึ่งได้มาจากการวิเคราะห์ตลาด การแบ่งสัดส่วนภายในคอลเลคชั่นสินค้า
เพ่ือการขายด้วยการจ าแนกออกเป็น 3 รูปแบบ(Meagher, 2016 : online) ดังนี้ 
  -รูปแบบพ้ืนฐาน(Basic) คิดเป็นสัดส่วนมากที่สุด โดยมีลักษณะรูปแบบของสินค้าที่
ออกแบบให้มีความเรียบง่ายไม่หวือหวามาก ใช้สีโทนกลางเช่น สีเอิร์ธโทน สีขาว เทา ด า หรือวัสดุที่

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%9A%E0%B9%81%E0%B8%9F%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%9A%E0%B9%81%E0%B8%9F%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
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เป็นมาตรฐานหรือพ้ืนฐานทั่วไป สามารถขายได้เรื่อยๆเพราะราคาไม่สูงเท่ากับพวกรูปแบบแฟชั่นและ
ถือเป็นรายได้หลักในการขายสินค้าของแต่ละคอลเลคชั่น  
  -รูปแบบแฟชั่น(Fashion) คิดเป็นสัดส่วนน้อยที่สุด โดยเป็นรูปแบบของสินค้าที่
ออกแบบให้มีความสะดุดตา เป็นจุดเด่น(Highlight)ของคอลเลคชั่น มีสีสันที่โดดออกมากว่าสินค้าอ่ืน 
อาจมีราคาสูงมากกว่ารูปแบบอ่ืนๆเพราะใช้วัสดุการผลิตที่มากกว่า มีการผลิตปริมาณน้อยแต่อาจขาย
ได้จ านวนน้อยกว่ารูปแบบอื่นๆ เพราะตัวสินค้ามีกลุ่มเป้าหมายที่เฉพาะเจาะจงมากข้ึน 
  -รูปแบบที่ซ้ าๆกัน(Repeat) เป็นรูปแบบของสินค้าที่ออกแบบเหมือนกับรูปแบบพ้ืนฐาน
แต่มีการเปลี่ยนสี ลูกเล่น หรือวัสดุให้มีความหลากหลายมากขึ้น ท าให้สินค้าดูไม่น่าเบื่อเป็นทางเลือก
มากขึ้น ราคาอาจไม่สูงและไม่ต่ าเท่ารูปแบบพ้ืนฐาน และถือเป็นรายได้หลักส่วนหนึ่งของคอลเลคชั่น
เหมือนกัน  
 ทั้งนีเ้พ่ือเพ่ิมประโยชน์ทางการค้าท าให้ขายได้มากข้ึนและเป็นการเพ่ิมทางเลือกในการแต่งตัว
แบบผสมผสาน(Mix & Match)ให้กับผู้บริโภคอีกด้วย   

 

รูปที่ 31ตัวอย่างการออกแบบแฟชั่นคอลเลคชั่น 
ที่มา : https://www.pinterest.com/becrobbie/warm-autumn-capsule-wardobe/?lp=true
 3.การออกแบบโครงสร้าง(Structural Fashion Design) ในการออกแบบสินค้าแฟชั่นเครื่อง
หนังไม่ว่าประเภทใดจ าเป็นต้องมีโครงสร้างเป็นพ้ืนฐาน ซึ่งเป็นสิ่งส าคัญอันดับแรก โครงสร้างจะ
ประกอบไปด้วยชิ้นส่วนหลักและรองในต าแหน่งต่างๆ ที่อาจจะแตกต่างกันด้วยรูปทรง สี ขนาด วัสดุก็
ได้มาประกอบเข้าเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน สิ่งที่ต้องค านึงถึงในการออกแบบโครงสร้าง ได้แก่ 
  -มีความม่ันคงสามารถรองรับน้ าหนักหรือสิ่งของที่บรรจุไว้ภายในได้ตามท่ีต้องการ 
  -มีความสวยงามเหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย 
  -มีรูปแบบที่เรียบง่าย 
  -มีสัดส่วนที่ดี 
  -เหมาะสมกับวัสดุและกรรมวิธีการผลิต 
 4.การออกแบบตกแต่งรายละเอียด(Decorative Fashion Design) เป็นการตกแต่งเพ่ิมเติม
เพ่ือเพ่ิมคุณค่าให้กับงานออกแบบโดยที่ไม่ต้องค านึงถึงด้านประโยชน์ใช้สอยมากนัก แต่สิ่งที่ต้อง
ค านึงถึง(ก่ิง แก้ว, 2558 : ออนไลน์) คือ 
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  -การตกแต่งต้องช่วยเสริมให้งานออกแบบนั้นโดดเด่นขึ้น 
  -การตกแต่งต้องสัมพันธ์กับโครงสร้าง 
  -การตกแต่งต้องสัมพันธ์กับวัสดุ สี ขนาดพ้ืนที่ที่ใช้ 
  -การตกแต่งไม่ควรมีปริมาณท่ีมากเกินพอดี 
 5.แนวความคิดเรื่องสี(Color Fashion Design) ในการออกแบบแฟชั่นการออกแบบสีเป็นสิ่ง
ส าคัญ เพราะเป็นสิ่งที่ช่วยให้ผลงานออกแบบเป็นรูปธรรมมากขึ้น และมีอิทธิพลในการดึงดูดความ
สนใจของผู้บริโภคอีกด้วย(พิมลพรรณ ธนเศรษฐ, 2558) การออกแบบสีนั้นต้องค านึงถึงเรื่องจิตวิทยา
การใช้สี แนวความคิดในการออกแบบและแนวโน้มแฟชั่นด้วย   
 6.แนวความคิดเรื่องลวดลาย(Pattern Fashion Design) ลวดลายถือเป็นองค์ประกอบ
ทางการออกแบบอย่างหนึ่งที่ใช้สร้างความต่อเนื่องเสริมแต่งจินตนาการและท าให้งานออกแบบมี
เอกลักษณ์เฉพาะขึ้น การออกแบบลวดลายเกิดจากการประกอบกันของเส้น ทิศทาง รูปร่าง รูปทรง 
ขนาด สัดส่วน พ้ืนผิว สี ซึ่งลวดลายถือเป็นส่วนประกอบตกแต่งที่ช่วยเสริมให้โครงสร้างหลักดูสมบูรณ์
มากขึ้น การออกแบบลวดลายส่วนใหญ่มาจากรูปทรงหลัก ได้แก่ รูปทรงธรรมชาติ รูปทรงมนุษย์ 
รูปทรงที่มนุษย์สร้างขึ้น รูปทรงเรขาคณิต และรูปทรงอิสระ 
 7.แนวความคิดเรื่องการใช้วัสดุ(Materials) วัสดุที่ใช้ในการออกแบบแฟชั่นเครื่องหนังใน
วิทยานิพนธ์นี้เป็นวัสดุประเภทหนังสัตว์เป็นหลัก ซึ่งประเภทของหนังสัตว์นั้นมีหลากหลายตามที่ชี้แจง
ไปแล้ว วิธีการน าหนังสัตว์มาสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์สินค้าเครื่องหนังเพ่ือการจ าหน่ายนั้นต้อง
ค านึงถึงองค์ประกอบต่างๆ ดังนี้ 
  -แนวคิดในการออกแบบกระเป๋า 
  -ความรู้เรื่องเทรนด์ 
  -ระดับตลาดของสินค้า 
  -การใช้งานของสินค้า 
  -คุณสมบัติของวัตถุดิบและชิ้นส่วนอุปกรณ์ตกแต่งต่างๆ 
  -วิธีการน ามาใช้ของแต่ละวัตถุดิบและอุปกรณ์ต่างๆ 

4.2แนวโน้มกระแสแฟชั่นหลัก(Macro Trends)และกระแสแฟชั่นเครื่องหนังและเครื่อง
ประกอบการแต่งกายหนัง(Leather & Accessories Trends)ประจ าปีค.ศ.2018  
 แนวโน้มกระแสแฟชั่นโลก(Fashion World Trend) ถือเป็นแนวโน้มกระแสแฟชั่นหลัก(Macro 
Trends)เป็นเหตุการณ์หรือกระแสที่ถูกคาดการณ์ขึ้นว่าน่าจะได้รับความนิยมในอนาคต เป็นการ
น าเสนอ “ความใหม่” ที่ชวนดึงดูดใจหรือหาได้ยากขึ้นน ามาให้รู้จักและเร่งให้เกิดความต้องการใน
กลุ่มผู้ซื้อ(พรสนอง วงศ์สิงห์ทอง, 2550) ซึ่งเป็นสิ่งที่วิเคราะห์มาจากหลายที่มา เช่น ผลงานออกแบบ
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ของนักออกแบบชื่อดังที่มีความสร้างสรรค์สวยงามแปลกตา ปรากฎการณ์และสิ่งแวดล้อมที่เกิดขึ้น  
ความก้าวหน้าและเทคโนโลยีนวัตกรรมที่เกิดขึ้นใหม่ เป็นต้น  ปัจจุบันผู้ที่ก าหนดแนวโน้มกระแส
แฟชั่นโลกมีหลายองค์กรเช่น คาร์แลง(Carlin), เนลลี โรดี(Nelly Rodi), แพนโทน(Pantone),  ดับบลิว
จีเอสเอ็น(WGSN) เนื้อหาในการน าเสนอประกอบไปด้วย เทรนด์หลัก แนวความคิดด้านสี และ
องค์ประกอบ ภาพรวม Mood & Tone และกรณีศึกษา ตัวอย่างวัสดุ สิ่งที่ส าคัญคือการรู้ทันกระแส
ความนิยมที่จะเกิดขึ้นในภายภาคหน้าเป็นสิ่งที่ช่วยสร้างความมั่นใจให้กับนักออกแบบได้ว่าผลงานที่
ออกแบบนั้นจะอยู่ในกระแสความนิยมของผู้บริโภคแน่นอน ในการออกแบบแฟชั่นสินค้าเครื่องหนัง
ผู้วิจัยจ าเป็นต้องศึกษาหาภาพรวมของแนวโน้มกระแสแฟชั่นโลกและแนวโน้มกระแสแฟชั่นของสินค้า
เครื่องหนังที่เกี่ยวข้อง เพ่ือน าไปสู่ภาพรวมของการออกแบบคอลเลคชั่นต่อไป  
 4.2.1แนวโน้มกระแสแฟชั่นหลักในปีค.ศ.2018-2019 (Fashion Macro Trends 
2018/2019) 
 ผู้วิจัยได้รวบรวมแนวโน้มแฟชั่นจากหลายแหล่งที่มา สามารถแบ่งตามฤดูกาลแฟชั่นได้ดังนี้  
  4.2.1.1แนวโน้มกระแสแฟชั่นส าหรับฤดูใบไม้ผลิ / ฤดูร้อน ปีค.ศ.2018  
  1.WGSN Limited (2017 : online) ได้สรุปแนวโน้มกระแสแฟชั่นโลกส าหรับฤดูใบไม้ผลิ / 
ฤดูร้อน ปีค.ศ.2018 ไว้ดังนี้  
 -ไซโคทรอปิคอล(Psychotropical) เป็นแนวโน้มของการส ารวจโลกธรรมชาติและโลก
อุดมคติในอนาคตทั้งแบบจริงและแบบเหนือจริงหรือดิจิตอล ที่น าเสนอการปฏิวัติรูปแบบใหม่ของการ
ค้าขายในอนาคตที่เน้นการใช้ภาพจริงและภาพเสมือนในการสร้างสภาพธรรมชาติในการซื้อขาย 
เนื่องจากระบบดิจิตอลมีความสมบูรณ์มากท าให้เกิดงานออกแบบประเภทฟิจิตอล(Phygital) ที่
ผสมผสานโครงสร้างทางกายภาพและระบบดิจิตอลเข้าด้วยกันซึ่งเป็นไปได้ว่าในอนาคตแบรนด์
ส่วนมากจะใช้ระบบนี้กันมากข้ึน 

 

รูปที่ 32ไซโคทรอปิคอล 
ที่มา : WGSN (2017: online ) 
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 -ยูธโทนิค (Youth Tonic) เป็นแนวโน้มของวัฒนธรรมที่ก าหนดโดยเยาวชนที่แสดงถึง
ความรู้สึก บุคลิกลักษณะและความคิดสร้างสรรค์ซึ่งมีอิทธิพลต่อทุกพ้ืนที่ของตลาด อารมณ์ของ
เยาวชนหรือคนรุ่นใหม่จะกลายเป็นสภาวะจิตใจที่ยิ่งใหญ่พร้อมกับความเจริญของวัฒนธรรมความเป็น
จริงเสมือนและเทคโนโลยีข่าวสารข้อมูลที่มากขึ้นช่วยให้เกิดการแสดงออกถึงความคิดสร้างสรรค์
และอัตลักษณ์ตัวตนของแต่ละคนได้มากขึ้น 

 

รูปที่ 33ยูธโทนิค 
ที่มา : WGSN (2017 : online) 

 -คินชิป (Kinship) เป็นแนวโน้มของวิวัฒนาการของการเชื่อมต่อทั้งแบบจริงและแบบ
เสมือนที่ก าลังขับเคลื่อนส่งเสริมให้เกิดกระแสความสัมพันธ์ของระบบเครือข่ายเครือญาติให้เพ่ิมขึ้น 
ซ่ึงแนวโน้มนี้มุ่งเน้นไปที่ความรู้สึกของชุมชน การแบ่งปันทางวัฒนธรรมและการท าลายขอบเขตกรอบ
ต่างๆที่เคยถูกก าหนดไว้ในอดีต  

 

รูปที่ 34คินชิป 
ที่มา : WGSN (2017 : online) 
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 -สโลว์ ฟิวเจอร์ (Slow Futures) เป็นแนวโน้มของการแหวกกฎเกณฑ์ที่ว่าสิ่งใหม่ ๆใน
อนาคตอาจไม่จ าเป็นต้องดีกว่าของเก่า เป็นการผสมผสานระหว่างการออกแบบและเทคโนโลยี
รวมเข้าด้วยกันได้อย่างกลมกลืนไร้ขอบเขต น าไปสู่การสร้างสรรค์ให้เกิดความเรียบง่ายแบบชนบท
(Rustic Minimalist)มาต่อสู้กับสังคมท่ีอยู่ในสภาวะการบริโภคท่ีเกินขีดจ ากัด  

 

รูปที่ 35สโลว์ ฟิวเจอร์ 
ที่มา : WGSN (2017 : online) 

 2.Fashion United (2017 : online) ได้สรุปแนวโน้มกระแสแฟชั่นสตรี ส าหรับฤดูใบไม้ผลิ 
/ ฤดูร้อน ปีค.ศ.2018 ที่ส าคัญไว้ดังนี้  
  -ทิศทางของเครื่องแต่งกายสตรี(Apparel Direction) รูปแบบของเสื้อผ้าแบบคาร์โก้ ถูก
ปรับแต่งให้เหมาะสมกับชุดเสื้อผ้าของผู้หญิง โครงร่างเงาเป็นแบบเน้นโครงสร้างที่ทันสมัย ผลิตจาก
เส้นใยธรรมชาติที่มีน้ าหนักท าให้ได้รูปทรงที่แข็งแรง รูปแบบของคอเสื้อที่คว้านลึกและการออกแบบที่
ไม่สมมาตร โทนสีของป่าดงดิบ แสดงถึงทัศนคติและความงามของผู้หญิงแบบใหม่ในทิศทางร่วมสมัย  

 

รูปที่ 36ทิศทางของเครื่องแต่งกายสตรี 
ที่มา : Fashion United(2017 : online) 
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 -รูปแบบลวดลายและลายพิมพ์(Print & Pattern) ได้แรงบันดาลใจจากความลึกของป่า
และพุ่มไม้เขตร้อน การออกแบบใบปาล์มแบบต่างๆสะท้อนผ่านพ้ืนผิวผ้าฝ้ายและผ้าทอแบบแจ็ค
การ์ด ในขณะที่ลายดอกไม้แบบนามธรรมและรูปแบบของสัตว์และการไล่โทนสีของเทคนิคการพิมพ์ที่
ทันสมัยท าให้เกิดงานทีดู่ร่วมสมัยมากขึ้น 

 
รูปที่ 37รูปแบบลวดลายและลายพิมพ์ 

ที่มา : Fashion United(2017 : online) 
 -วัสดุที่ส าคัญ (Key Materials) วัตถุดิบที่มาจากสารอินทรีย์และพ้ืนผิวที่เป็นธรรมชาติ 
เช่น ผ้าฝ้ายที่มีน้ าหนักเบา ทนทานต่อการใช้งาน พ้ืนผิวของวัสดุจากธรรมชาติที่มีรอยย่นและรอยพับ
ให้ความรู้สึกที่อ่อนโยนและนุ่มนวล 

 
รูปที่ 38วัสดุที่ส าคัญ 

ที่มา : Fashion United(2017 : online) 
 -รองเท้าและเครื่องประดับ (Footwear & Accessories) รูปแบบของรองเท้าและ
เครื่องประดับต่างๆให้ความรู้สึกที่ซับซ้อนมากขึ้นในสไตล์ซาฟารี โครงร่างเงาของรองเท้าบู๊ตที่ดู
หรูหราด้วยเทคโนโลยีของแผ่นหนังที่ดูขัดแย้งกับวัสดุจากธรรมชาติ นวัตกรรมใหม่ของหมวกกันน็อกที่
ผลิตจากหนังนิ่มสีขาวที่มีน้ าหนักเบา ให้ความรู้สึกสื่อถึงภาพรวมของสไตล์สปอร์ตแบบเป็นทางการ 
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รูปที่ 39รองเท้าและเครื่องประดับ 

ที่มา : Fashion United(2017 : online) 
 3.แนวโน้มแฟชั่นสตรีประเภทเครื่องหนังและเครื่องประกอบการแต่งกายหนัง ฤดูใบไม้ผลิ / 
ฤดูร้อน ปีค.ศ.2018  
 -Collezioni (2017)ได้ท าการสรุปแนวโน้มกระแสรูปแบบของแฟชั่นเครื่องหนังและ
เครื่องประกอบการแต่งกายหนังที่คาดว่าน่าจะได้รับความนิยมในฤดูใบไม้ผลิ / ฤดูร้อน ปีค.ศ.2018  
ไว้ดังนี้ 
 
 
 1.คอนเน็ค (Connected) 

 
รูปที่ 40คอนเน็ค 

ที่มา : Collezioni (2017 : online) 
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 2.โพสต์ อินดัสเตรียล (Post Industrial) 

 
รูปที่ 41โพสต์ อินดัสเตรียล 

ที่มา : Collezioni (2017 : online) 
 
 

 3.แอคทีฟแวร์ (Active Wear) 

 
รูปที่ 42แอคทีฟแวร์ 

ที่มา : Collezioni (2017 : online) 
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 4.รีไซคลิ่ง (Recycling) 

 
รูปที่ 43รีไซคลิ่ง 

ที่มา : Collezioni (2017 : online) 
 
 5.ทไรบ์ฟเลเวอร์ (Tribes Flavour) 

 
รูปที่ 44ทไรบ์ฟเลเวอร์ 

ที่มา : Collezioni (2017 : online) 
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 6.ดรีมไลค์ ฟลาวเวอร์ส (Dreamlike Flowers) 

  
รูปที่ 45ดรีมไลค์ ฟลาวเวอร์ส 

ที่มา : Collezioni (2017 : online) 
 
 

 7.ไลค์จอห์นเวยน์ (Like John Wayne) 

 
รูปที่ 46ไลค์จอห์นเวยน์ 

ที่มา : Collezioni (2017 : online) 
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 8.แซลทิเนส (Saltiness) 

 
รูปที่ 47แซลทิเนส 

ที่มา : Collezioni (2017 : online) 
 
 

 9.สปาร์คลิ่งเวย์ (Sparkling Way) 

 
รูปที่ 48สปาร์คลิ่งเวย์ 

ที่มา : Collezioni (2017 : online) 
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 10.คอมิคส์บุ๊คส์ (Comic Books) 

 
รูปที่ 49คอมิคส์บุ๊คส์ 

ที่มา : Collezioni (2017 : online) 
 

 
 11.แองเชี่ยน รีจีม (Ancient Regime) 

 
รูปที่ 50แองเชี่ยน รีจีม 

ที่มา : Collezioni (2017 : online) 
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 12.อามาลฟ่ีโคสต์ (Amalfi Coast) 

 
รูปที่ 51อามาลฟี่โคสต์ 

ที่มา : Collezioni (2017 : online) 
 
 

 13.วิวิทพาเลต (Vivid Palette) 

 
รูปที่ 52วิวิทพาเลต 

ที่มา : Collezioni (2017 : online) 
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 14.จีโอเมตริค เลสซัน (Geometric Lesson) 

 
รูปที่ 53จีโอเมตริค เลสซัน 

ที่มา : Collezioni (2017 : online) 
 
 
 

 15.พังค์ฟเลเวอร์ (Punk Flavour) 

 
รูปที่ 54พังค์ฟเลเวอร์ 

ที่มา : Collezioni (2017 : online) 
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 16.แซงกวิน (Sanguine) 

 
รูปที่ 55แซงกวิน 

ที่มา : Collezioni (2017 : online) 
 -Guillemin (2017 : online) ได้ท าการสรุปกระแสแนวโน้มรูปแบบ อารมณ์และสีสัน
ของวัสดุประเภทหนังที่คาดว่าน่าจะได้รับความนิยมในฤดูใบไม้ผลิ / ฤดูร้อน ปีค.ศ.2018 ไว้ดังนี้ 
 1.เออร์เบิน เนเชอรัล (Urban Natural) 

 

รูปที่ 56เออร์เบิน เนเชอรัล 
ที่มา : Guillemin (2017 : online) 
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 2.ทริบอล ชิค (Tribal Chic) 

 

รูปที่ 57ทริบอล ชิค 
ที่มา : Guillemin (2017 : online) 

 3.โพเอติค ฟังค์ชั่น (Poetic Function) 

 
รูปที่ 58โพเอติค ฟังค์ชั่น 

ที่มา : Guillemin (2017 : online) 
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 4.เพลย์ฟูล อินโซเลนท์ 

 
รูปที่ 59เพลย์ฟูล อินโซเลนท์ 

ที่มา : Guillemin (2017 : online) 
ส่วนที่ 5 ด้านข้อมูลการตลาด สินค้าคู่แข่ง และการส่งออกเครื่องหนังไปประเทศญี่ปุ่น 

5.1ด้านข้อมูลการตลาด  
 ปัจจุบันภาพรวมของอุตสาหกรรมกระเป๋าและเครื่องหนังมีความส าคัญต่อเศรษฐกิจของ
ประเทศในด้านการสร้างงาน และการสร้างรายได้จากการส่งออกกว่า 22 ล้านเหรียญสหรัฐต่อปี ผู้น า
ตลาดการส่งออกสินค้าเครื่องหนังคือประเทศอิตาลี รองลงมาได้แก่ฝรั่งเศสและฮ่องกง จากการส ารวจ
ในปี2550ประเทศไทยเป็นผู้ส่งออกล าดับที่17ของโลก โดยประเทศสหรัฐอเมริกาเป็นตลาดที่น าเข้า
ใหญ่ที่สุด รองลงมาได้แก่ ฮ่องกง ฝรั่งเศส อิตาลี สหราชอาณาจักร และญี่ปุ่น 
 กลุ่มประชาสัมพันธ์ ส านักบริหารกลาง กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (2560)กล่าวว่า อุตสาหกรรม
เครื่องหนังถือว่ามีความส าคัญต่อการเติบโตของกลุ่มอุตสาหกรรมแฟชั่น โดยสามารถสร้างรายได้  
ให้กับประเทศได้สูงกว่า 1,600 ล้านเหรียญสหรัฐหรือประมาณ 54,000 ล้านบาท โดยแบ่งออกเป็น 3 
กลุ่มได้แก่  
  1.กลุ่มผลิตภัณฑ์หนังฟอกและหนังอัด มูลค่าประมาณ 710 ล้านเหรียญสหรัฐ 
  2.กลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องใช้ส าหรับเดินทาง มูลค่าประมาณ 280 ล้านเหรียญสหรัฐ 
  3.กลุ่มผลิตภัณฑ์รองเท้าและชิ้นส่วน มูลค่าประมาณ 620 ล้านเหรียญสหรัฐ   
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 ซึ่งประเทศคู่แข่ง ได้แก่ ประเทศอินเดียที่มีความสามารถในการผลิตหนังได้ในปริมาณมาก 
ประเทศเวียดนามได้เปรียบในด้านค่าแรงที่มีราคาต่ ากว่า และประเทศจีนที่เป็นคู่แข่งในเรื่องของราคา
และการออกแบบ ส าหรับกลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องหนังที่ได้รับการตอบรับและได้รับความนิยมในตลาด
ต่างประเทศ ที่สามารถสร้างรายได้สูงให้กับผู้ประกอบการ คือ สินค้าที่ผลิตจากหนังสัตว์เลื้อยคลาน 
โดยเฉพาะหนังจระเข้ หนังงู และหนังปลากระเบน โดยปัจจุบันหนังจระเข้ในมีราคาอยู่ที่เซนติเมตรละ 
800 บาท หนังปลากระเบนมีราคาอยู่ที่เซนติเมตรละ 110 บาท และหนังงูมีราคาอยู่ที่เซนติเมตรละ 
20 บาท  
 ผลิตภัณฑ์สินค้าเครื่องหนังในปัจจุบันมีการแข่งขันสูงมากทั้งจากในและต่างประเทศ ท าให้
ผู้ประกอบการต้องปรับเปลี่ยนจากสินค้าในระดับล่างมาผลิตสินค้าในระดับกลางหรือระดับบนแทน   
โดยจะต้องมีการพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์ให้ทันสมัยอิงตามกระแสแฟชั่นมากขึ้น รวมถึงการ
ควบคุมคุณภาพให้ได้มาตรฐานให้ตรงความต้องการของตลาด เพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการแข่งขัน    
 5.1.1ลักษณะตลาดสินค้าเครื่องหนังของไทย 
 ลักษณะตลาดสินค้าเครื่องหนัง สามารถแบ่งออกได้เป็น 3 กลุ่มตามระดับราคาและระดับความ
มีชื่อเสียงของแบรนด์(ชญานิศ ใจซื่อกุล และคณะ, 2554)ดังนี้ 
 1.กลุ่มตลาดระดับบน ส่วนใหญ่แล้วเป็นสินค้าแบรนด์เนมที่มีชื่อเสียงระดับสากลน าเข้าจาก
ต่างประเทศ มีราคาตั้งแต่ชิ้นละ 30,000บาทขึ้นไป มีการจ าหน่ายในห้างสรรพสินค้าชั้นน า กลุ่มลูกค้า
หลักส่วนใหญ่มีรายได้สูง และให้ความส าคัญกับแบรนด์ เช่น หลุยส์วิตตอง(Louis Vuitton) กุชชี่
(Gucci) ชาเนล(Chanel) ฯลฯ 
 2.กลุ่มตลาดระดับกลาง ส่วนใหญ่แล้วเป็นสินค้าที่มีแบรนด์ของตนเองแต่ยังไม่เป็นที่ยอมรับ
มากนัก มีราคาของสินค้าตั้งแต่3,000-30,000บาท กลุ่มลูกค้าหลักจะให้ความส าคัญในด้านคุณภาพ 
รูปแบบ การใช้งาน ความคุ้มค่าและแบรนด์ของสินค้า ซึ่งส่วนใหญ่แล้วจะเป็นสินค้าเครื่องหนังที่
น าเข้าจากต่างประเทศ แบรนด์เนมระดับกลางหรือเครื่องหนังที่ผลิตในประเทศไทยที่มีแบรนด์ของ
ตนเองและเน้นการขายสินค้าส่งออก 
 3.กลุ่มตลาดระดับล่าง ส่วนใหญ่เป็นสินค้าลอกเลียนแบบจากสินค้าตลาดระดับบน ใช้หนัง
เทียมหรือวัสดุสังเคราะห์อ่ืนๆ ราคาของสินค้าเริ่มต้นที่199-1,000บาท กลุ่มลูกค้าตลาดนี้คือกลุ่ม
วัยรุ่นที่ให้ความส าคัญกับเทรนด์กระแสแฟชั่น  
 สินค้าเครื่องหนังของไทยมีตลาดทั้งในและต่างประเทศ โดยตลาดภายในประเทศผู้บริโภคส่วน
ใหญ่เป็นกลุ่มตลาดระดับกลางถึงระดับล่าง มีก าลังซื้อไม่มากนักและนิยมซื้อสินค้าที่ราคาปานกลางไม่
สูงมาก ไม่เน้นว่าสินค้าผลิตจากหนังแท้หรือหนังเทียม และนิยมสินค้าที่มีรูปแบบที่เปลี่ยนไปตาม
แฟชั่นสมัยนิยม ส่วนในตลาดต่างประเทศผู้บริโภคส่วนใหญ่ในแต่ละประเทศ ได้แก่ สหรัฐอเมริกา 
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ฮ่องกง ฝรั่งเศส อิตาลี สหราชอาณาจักร และญี่ปุ่น เป็นผู้บริโภคกลุ่มตลาดระดับกลางไปถึงระดับบน
ที่มีก าลังซื้อมาก นิยมสินค้าท่ีผลิตจากหนังแท้มีคุณภาพสูง รูปแบบทันสมัยแบบสากล 
 5.1.2 ตลาดสินค้าเครื่องหนังผู้บริโภคประเทศญี่ปุ่น 
 กลุ่มผู้บริโภคคนญี่ปุ่นถือเป็นตลาดแฟชั่นที่ส าคัญของไทย เนื่องจากชาวญี่ปุ่นมีก าลังซื้อสูงและ
ต้องพ่ึงพาการน าเข้าสินค้าแฟชั่นจากต่างประเทศเป็นหลัก โดยตลาดสินค้าแฟชั่นของญี่ปุ่นมีมูลค่าสูง
ที่สุดในเอเชีย(ส่วนวิจัยธุรกิจ 1 ฝ่ายวิจัยธุรกิจ, 2556) เห็นได้จากค่าใช้จ่ายในการซื้อสินค้าแฟชั่นของ
ชาวญี่ปุ่นในภูมิภาคคันโตเฉลี่ยสูงสุด 3,962 เยนต่อเดือนต่อคน และกรุงโตเกียวยังเป็นตลาดแฟชั่นชั้น
น าแห่งหนึ่งของโลก 
 พฤติกรรมการบริโภค แนวโน้มการใช้สินค้าเครื่องหนังของสตรีญี่ปุ่น ซึ่งเป็นตลาดที่มีก าลังซื้อ
สูงด้วยรายได้เฉลี่ยต่อหัวประชากร(GDP Per Capita)ท่ีสูงถึง 34,312เหรียญสหรัฐ สามารถแบ่งระดับ
กลุ่มผู้บริโภคชาวญี่ปุ่นได้เป็น 2 กลุ่มใหญ่ ดังนี้ 
  1.กลุ่มที่มีรายได้สูงนิยมซื้อเครื่องหนังแบรนด์เนมราคาแพง ตัดเย็บประณีต ทันสมัย และ
ส่วนใหญ่เป็นแบรนด์น าเข้าจากยุโรปตะวันตกและอเมริกา  
  2.กลุ่มที่มีรายได้ปานกลาง เป็นกลุ่มที่นิยมสินค้าเครื่องหนังและเสื้อผ้าที่มีลักษณะเฉพาะตัว 
มีเอกลักษณ์ มีเรื่องราวของแบรนด์ นิยมสินค้าท่ีมีหลากหลายรูปแบบให้เลือก ในราคาที่เหมาะสม ซึ่ง
ส่วนใหญ่จะน าเข้าจากเอเชียและประเทศไทย 
 ปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อสินค้าเครื่องหนังและเสื้อผ้าแฟชั่น ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่าง
ประเทศ (องค์การมหาชน : ออนไลน์) (2557)อ้างว่า กลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคชาวญี่ปุ่นร้อยละ 30.24 
เลือกซื้อสินค้าโดยหาข้อมูลจากนิตยสารหรือหนังสือแฟชั่น ร้อยละ22.07จากแผ่นพับหรือใบปลิว
โฆษณา ร้อยละ20.37 จากรายการหรือโฆษณาในโทรทัศน์ ซึ่งอิทธิพลของสื่ออินเตอร์เน็ตมีสัดส่วน
ค่อนข้างสูงและสอดคล้องกับพฤติกรรมของคนญี่ปุ่นที่ใช้สื่ออินเตอร์เน็ตในวิถีชีวิตมากขึ้น 
 โอกาสในการซื้อสินค้าเครื่องหนังและเสื้อผ้าแฟชั่น ผู้บริโภคชาวญี่ปุ่นร้อยละ30.28 จะซื้อเมื่อ
ถึงเทศกาลเปลี่ยนแปลงฤดูกาล ร้อยละ 26.28 เลือกซื้อเพราะความชอบไม่จ าเป็นต้องมีโอกาสพิเศษ 
ร้อยละ20.57ซื้อเมื่อมีการลดราคา โดยมีการซื้อช่วงฤดูใบไม้ร่วงเดือนกันยายนถึงเดือนพฤศจิกายนคิด
เป็นร้อยละ30.12มากท่ีสุด รองลงมาเป็นฤดูร้อน ฤดูหนาว และฤดูใบไม้ผลิตามล าดับ 
 ชนิดของสินค้าเครื่องหนังที่กลุ่มผู้บริโภคชาวญี่ปุ่นส่วนใหญ่เลือกซื้อ ได้แก่ กระเป๋า ถุงมือ และ
รองเท้าตามล าดับ ส่วนเสื้อผ้าแฟชั่นที่กลุ่มผู้บริโภคชาวญี่ปุ่นส่วนใหญ่เลือกซื้อ ได้แก่ชุดล าลอง ชุด
แฟชั่น และชุดชั้นในตามล าดับ 
 เกณฑ์ท่ีใช้ในการพิจารณาสินค้าประกอบการตัดสินใจเลือกซื้อ กลุ่มผู้บริโภคชาวญี่ปุ่นส่วนใหญ่
ให้ความส าคัญตามล าดับดังนี้  
  1.ความสวยงาม รูปแบบ ความทันสมัย 
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  2.คุณภาพของสินค้า  
  3.ความสบายในการใช้งาน 
  4.ตราสินค้า  
  5.ราคา 
 ตลาดกระเป๋าในญี่ปุ่นมีกลุ่มราคาต่างๆ ดังนี้  
 1.กระเป๋าท่ีนิยมซื้อแบบทั่วไปอยู่ในระดับราคา 1,000-5,000 เยน  
 2.กระเป๋าท่ีเป็นสินค้าแบรนด์เนมของญี่ปุ่นระดับราคา 10,000 – 30,000 เยน  
 3.กระเป๋าที่ เป็นแบรนด์ต่างประเทศ 20,000-70,000เยนและหากเป็นแบรนด์หรู
ต่างประเทศก็จะเกินกว่า 70,000 เยนขึ้นไป 
 ปัจจุบันสินค้าเครื่องหนังจากประเทศจีนครองตลาดใหญ่เนื่องจากราคาต่ าและใช้งานง่าย 
สินค้ากระเป๋าแบรนด์เนมจากประเทศอิตาลีและฝรั่งเศสที่ราคาแพงยังจ าหน่ายได้ดี ส่วนกระเป๋าที่อยู่
ในระดับราคากลางๆของญี่ปุ่นเองมีแนวโน้มความนิยมลดลง ปัจจุบันกระเป๋าที่ผลิตโดยวัสดุธรรมชาติ
ต่างๆ เช่น ผ้าทอ ไม้ไผ่จักสาน หรือวัสดุที่มีเอกลักษณ์พิเศษ มีการวางจ าหน่ายในห้างสรรพสินค้าหรือ
ร้านคัดสรร(Selected Shop)มากข้ึน เพราะได้รับความนิยมในกลุ่มผู้บริโภควัยรุ่นที่นิยมสินค้าแนวชน
เผ่าพ้ืนบ้าน และกลุ่มผู้ที่ให้ความสนใจเกี่ยวกับสภาพแวดล้อม(ส านักงานส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ ณ นครโอซากา, 2557: ออนไลน์) ส่วนรองเท้าหนังนั้นส่วนใหญ่จะน าเข้าจากประเทศจีน
กัมพูชาพม่าและบังคลาเทศคิดเป็นร้อยละ 72.7 ของการน าเข้าทั้งหมด(Japan External Trade 
Organization (JETRO), 2011 : online) 
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รูปที่ 60ภาพแสดงสถิติการน าเข้ากระเป๋าและรองเท้าหนังในประเทศญี่ปุ่น 
ที่มา : Japan External Trade Organization (JETRO), (2011 : online) 

 Japan External Trade Organization (JETRO), (2011 : online) อ้างว่าตั้งแต่ปีพ.ศ.2551
เศรษฐกิจเลวร้ายลงความต้องการส าหรับแบรนด์หรูราคาแพงในต่างประเทศลดลง และถูกแทนที่ด้วย
สินค้าที่เป็นผลิตภัณฑ์ระดับกลางส่วนใหญ่น าเข้าจากประเทศในเอเชียโดยเฉพาะจากจีนเนื่องจาก
ราคาไม่แพง ในปีพ.ศ. 2553 ค่าเงินเยนและค่าเงินยูโรที่อ่อนค่าลงท าให้ผู้บริโภคชาวญี่ปุ่นสามารถซื้อ
แบรนด์หรูจากต่างประเทศได้ส่งผลให้มีการเปลี่ยนแปลงในความต้องการสินค้าระดับไฮเอนด์อีกครั้ง 
ตลาดรองเท้าของญี่ปุ่นประกอบขึ้นจากการน าเข้าหมายถึง ผู้ผลิตญี่ปุ่นที่มุ่งจะตัดต้นทุนการผลิต
ภายในประเทศ ด้วยการผลิตจะมุ่งเน้นการผลิตสินค้าล็อตเล็กๆในญี่ปุ่น และน าไปประกอบผลิตใน
ต่างประเทศอีกข้ัน กลุ่มผู้ผลิตรองเท้าในประเทศแถบอาเซียนได้แก่จีนและกัมพูชา  
 ชาวญี่ปุ่นให้ความส าคัญกับแบรนด์ ส่วนวิจัยธุรกิจ1 ฝ่ายวิจัยธุรกิจ(2556)กล่าวว่าชาวญี่ปุ่น
ร้อยละ52 ให้ความส าคัญกับแบรนด์ในการตัดสินใจซื้อ โดยแบรนด์ที่เป็นที่นิยมในสินค้าเครื่องหนัง
ได้แก่ แบรนด์ของอิตาลี ฝรั่งเศส และญี่ปุ่นตามล าดับ  
 ทัศนคติที่มีต่อประเทศไทย กลุ่มผู้บริโภคชาวญี่ปุ่นส่วนใหญ่ร้อยละ 53.33 รู้จักประเทศไทย
จากรายการในโทรทัศน์ ร้อยละ14.00รู้จักจากนิตยสารหรือหนังสือท่องเที่ยว ร้อยละ13.33รู้ จักจาก
หนังสือพิมพ์ 
 ตลาดสินค้าเครื่องหนังและเสื้อผ้าแฟชั่นของญี่ปุ่น สามารถแบ่งได้เป็น 3 ประเภท ดังนี้ 
  1.ตลาดระดับล่าง เป็นตลาดที่ไม่เน้นคุณภาพและมาตรฐานของสินค้า ผู้ซื้อส่วนใหญ่ให้
ความส าคัญกับราคาและความพึงพอใจในรูปแบบสินค้า สินค้าส่วนใหญ่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ราคาไม่
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สูงมาก และตรงกับความต้องการของตลาดผู้ซื้อ ช่องทางการส่งสินค้าไปยังประเทศญี่ปุ่นด้วยการที่ผู้
ซื้อชาวญี่ปุ่นเข้ามาเลือกซ้ือเองโดยตรงทุกเดือน เช่น ตามตลาดนัดจตุจักร โบ๊เบ๊ แพลททินัม  
  2.ห้างสรรพสินค้า เป็นตลาดที่ให้ความส าคัญกับคุณภาพสินค้ามาก สินค้ามีราคาสูงส่วน
ใหญ่จะอยู่ในห้างฯชั้นน า เช่น ห้างโตคิว ห้างมิโซคูชิ การขายมีทั้งขายโดยห้างฯและขายโดยร้าน
เจ้าของแบรนด์ที่ตั้งในห้างฯ ช่องทางการส่งสินค้าไปยังประเทศญี่ปุ่นด้วยตัวแทนการค้าตัวแทนจัดซื้อ
ของชาวญี่ปุ่นในประเทศไทย(Agents) หรือผ่านตัวแทนจัดซื้อในประเทศญี่ปุ่นโดยติดต่อผ่านบริษัท
ตัวแทนการค้าญี่ปุ่นที่ตั้งอยู่ในประเทศไทย   
  3.ตลาดค้าปลีก เป็นตลาดที่มีก าลังซื้อสูงมาก ได้แก่ อิออน อิโตโยกาโด้ ยูนิโกลฯลฯ ส่วน
ใหญ่จะจ าหน่ายสินค้าทั่วไป มีการสั่งซื้อสินค้าปริมาณมากๆต่อครั้ง  
 ข้อแนะน าในการท าการค้ากับประเทศญี่ปุ่น จากผู้ที่มีประสบการณ์ที่ติดต่อการค้ากับญี่ปุ่นมา
ยาวนานกว่า 20 ปีได้ให้ค าแนะน า(ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน), 2557 : 
ออนไลน์) ไว้ดังนี้  
  1.ผู้ผลิตสินค้าควรผลิตสินค้าที่สร้างสรรค์มีนวัตกรรม ควรสร้างจุดเด่นที่เป็นมูลค่าเพ่ิมของ
สินค้า เช่น ด้านรูปแบบการออกแบบ วัสดุที่น่าสนใจหรือมีคุณสมบัติพิเศษเพ่ือกระตุ้นความต้องการ
(ส านักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ นครโอซากา, 2557: ออนไลน์) เพ่ือหลีกเลี่ยงการแข่งขัน
ในระดับพ้ืนฐานที่สู้กันแค่ด้านราคา 
  2.ควรลดระยะเวลาการผลิตให้เหลือไม่เกิน 30-45 วันเพื่อสามารถแข่งขันกับประเทศจีนได้ 
  3.ควรพัฒนาสินค้าให้มีประสิทธิภาพและลดต้นทุนในการผลิตเพ่ือที่จะสู้ในด้านราคากับ
ประเทศอ่ืนได ้
  4.ควรพัฒนาสินค้าให้มีความเหมาะสมกับฤดูกาล เช่น ฤดูร้อนใช้งานสบาย ฤดูหนาวใช้แล้ว
อบอุ่น 
  5.มีความรู้หรือผู้ช่วยด้านภาษาญี่ปุ่นในการเจรจาซื้อขาย 
 5.1.3 ช่องทางการจ าหน่ายสินค้าเครื่องหนังผู้บริโภคในประเทศญี่ปุ่น 
 ช่องทางการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์สินค้าเครื่องหนังและเสื้อผ้าแฟชั่นในญี่ปุ่นจะแตกต่างกันไป
ตามผลิตภัณฑ์ ผู้ผลิตและผู้น าเข้าในญี่ปุ่นจะมีบทบาทส าคัญในการจ าหน่ายในประเทศ ด าเนินการ
วางแผนและพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยตัวเองจัดระเบียบและจัดการผู้รับเหมาช่วงทั้งภายในและภายนอก
ประเทศ การผลิตและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์แบรนด์ที่ตนเองน าเข้า ผู้ผลิตในประเทศขายสินค้าให้กับผู้ค้า
ส่งหรือร้านค้าปลีกเช่น ห้างสรรพสินค้าซึ่งจะขายให้กับผู้บริโภคทั่วไป ส่วนผลิตภัณฑ์สินค้าน าเข้าจาก
ผู้ผลิตในต่างประเทศจะผ่านตัวแทนจ าหน่ายและตัวแทนน าเข้าจากญี่ปุ่นหรือบริษัทการค้าญี่ปุ่นและ
ขายให้กับผู้บริโภคโดยผ่านผู้ค้าปลีกหรือผู้ค้าส่งในประเทศ ในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมาจ านวนร้านค้าปลีก
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ชั้นน าที่เพ่ิมขึ้นควบคู่กับความนิยมอย่างกว้างขวางของธุรกิจอินเทอร์เน็ตท าให้มีการซื้อขายโดยตรง
กับผู้น าเข้าได้โดยตรงมากข้ึน 
 

 

รูปที่ 61ช่องทางการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์สินค้าเครื่องหนังและเสื้อผ้าแฟชั่นในญี่ปุ่น 
ที่มา : Japan External Trade Organization (JETRO), (2011 : online) 

 กิจกรรมส่งเสริมการน าเข้าเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สินค้าเครื่องหนังและเสื้อผ้าแฟชั่นในญี่ปุ่น ถือ
เป็นช่องทางการประชาสัมพันธ์อย่างหนึ่งและเป็นโอกาสที่มีประสิทธิภาพส าหรับการโฆษณาและการ
ส่งเสริมแบรนด์และผลิตภัณฑ์จากต่างประเทศไปยังตลาดญี่ปุ่น นิทรรศการและกิจกรรมที่เกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์สินค้าเครื่องหนังและเสื้อผ้าแฟชั่นในญี่ปุ่นมีดังนี้ 

 

รูปที่ 62กิจกรรมส่งเสริมการน าเข้าเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สินค้าเครื่องหนังและเสื้อผ้าแฟชั่นในญี่ปุ่น 
ที่มา : Japan External Trade Organization (JETRO), (2011: online) 
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 5.1.4 ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องทางด้านการตลาด 
 การตลาดเป็นกระบวนการวางแผนและปฏิบัติเพ่ือสนองความต้องการของบุคคลหรือองค์กร
ด้วยการใช้แนวคิดในการก าหนดราคา การส่งเสริมการตลาด การจัดจ าหน่ายสินค้า บริการหรือ
แนวคิด  
 ในการออกแบบสินค้าแฟชั่น นักออกแบบจ าเป็นต้องศึกษา หาข้อมูลเกี่ยวกับสินค้า คู่แข่ง 
กลุ่มเป้าหมาย สภาพแวดล้อมต่างๆ แนวคิดและทฤษฎีทางด้านการตลาดที่เกี่ยวข้องเพ่ือช่วยให้การ
ออกแบบนั้นมีความเหมาะสมและประสบผลส าเร็จมากท่ีสุด มีดังนี้ 
  1.แนวคิดเรื่องตราสินค้า ตราสินค้าช่วยให้ผู้บริโภคจดจ าได้ อาจเป็นผลิตภัณฑ์ สายของ
ผลิตภัณฑ์หรือบริการต่างๆ ตราสินค้าอาจหมายถึงชื่อ ก าหนดเวลา สัญลักษณ์ การออกแบบหรือ
ทั้งหมด ซึ่งเป็นสิ่งที่แสดงถึงความแตกต่างจากสินค้าคู่แข่งในตลาดและเป็นเครื่องหมายรับประกัน
คุณภาพของสินค้าอีกด้วย องค์ประกอบของตราสินค้ามี 6 ประการ(พัดชา อุทิศวรรณกุล, 2553) 
ได้แก่ 
   1.คุณลักษณะ เป็นสิ่งแรกที่เรานึกถึงตัวสินค้า  
   2.ประโยชน์ เป็นประโยชน์ที่ได้รับจากตัวสินค้าที่เกิดจากคุณลักษณะของสินค้า 
   3.คุณค่าของสินค้า  
   4.วัฒนธรรม ตราสินค้าเป็นตัวแทนถึงวัฒนธรรมบางอย่าง 
    5.บุคลิกภาพ เป็นภาพของตราสินค้าท่ีบ่งบอกบุคลิกลักษณะของสินค้า  
   6.ผู้ใช้ ตราสินค้าเป็นสิ่งที่บอกถึงลักษณะของผู้ซื้อสินค้าหรือกลุ่มเป้าหมาย 
  องค์ประกอบดังกล่าวเป็นสิ่งที่สร้างความแตกต่างจากตราสินค้าคู่แข่งอ่ืนๆและสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าในตลาดแฟชั่นได้ ซึ่งน าไปสู่การสร้างอัตลักษณ์ความจ าเพาะของผลิตภัณฑ์ที่
เป็นลักษณะพิเศษจ าเพาะที่ท าให้ลูกค้าผู้บริโภคสามารถจดจ าแบรนด์หรือสินค้าของเราได้ ใน
กระบวนการทางการตลาดอัตลักษณ์ความจ าเพาะของผลิตภัณฑ์เป็นสิ่งที่แสดงความเป็นตัวตนเพ่ือ
สื่อสารกับผู้อื่นให้รับรู้และจดจ าได้ ที่มีองค์ประกอบมาจากแก่นของแบรนด์(Core Identity) และส่วน
ขยายของแก่นของแบรนด์(Extended Identity)ที่สะท้อนถึงคุณลักษณะที่เป็นตัวเอง มุ่งเน้นความ
เฉพาะเจาะจงในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง และแตกต่างจากแบรนด์อ่ืนๆ   
  2.แนวคิดส่วนประสมทางการตลาด(Marketing Mix) เป็นเครื่องมือทางการตลาดที่ธุรกิจใช้
เพ่ือกระตุ้นให้กลุ่มเป้าหมายเกิดความต้องการสินค้าหรือบริการที่ขายและเพ่ือสร้างความพึงพอใจแก่
กลุ่มเป้าหมาย พัดชา อุทิศวรรณกุล (2553)กล่าวว่า ส่วนประสมการตลาดในปัจจุบันมีการก าหนดที่
แตกต่างกันขึ้นอยู่กับลักษณะและประเภทสินค้า ที่นิยมใช้กัน ได้แก่ 4P’s 5P’sและ7P’s ส่วนประสม
ทางการตลาดของสินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกายในปัจจุบันเป็นส่วนประสมทางการตลาดสมัยใหม่ มีการ
เน้นให้ความส าคัญในเรื่องการของการสร้างความจดจ าใหม่ในกลุ่มผู้บริโภคและช่วยส่งเสริมความ
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เป็นอัตลักษณ์ให้กับสินค้า ส่วนประสมทางการตลาด7P’s เป็นที่นิยมใช้ในการท าการตลาดสินค้า
แฟชั่นเนื่องจากส่วนประสมทางการตลาดแบบเดิมไม่เพียงพอที่จะใช้เป็นเครื่องมือทางธุรกิจ  ซึ่ง7P’s 
ประกอบด้วยองค์ประกอบต่างๆที่เพ่ิมเติมขึ้นมาจาก 4P’s ได้แก่ เรื่องบุคคล, บรรจุภัณฑ์และการ
จดจ าใหม่ ดังนี้   
   1.สินค้า(Product) เป็นผลิตภัณฑ์ที่ผู้ขายต้องมอบให้แก่ลูกค้า ซึ่งสนองความจ าเป็นและ
ความต้องการของมนุษย์ ลูกค้าจะได้รับผลประโยชน์และคุณค่าของผลิตภัณฑ์นั้นๆ โดยทั่วไปแล้ว 
ผลิตภัณฑ์แบ่งเป็น 2 ลักษณะ คือ ผลิตภัณฑ์ที่จับต้องได้(Tangible Products) และผลิตภัณฑ์ที่จับ
ต้องไม่ได้ (Intangible Products) 
   2.ราคา (Price) หมายถึงคุณค่าของสินค้าในรูปตัวเงิน เป็นสิ่งที่ลูกค้าจะเปรียบเทียบ
ระหว่างคุณค่า (Value) ของสินค้ากับราคา (Price) ของสินค้านั้น ถ้าคุณค่าสูงกว่าราคาลูกค้าจะ
ตัดสินใจซื้อ    
   3.การจัดจ าหน่าย(Place) เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับบรรยากาศสิ่งแวดล้อมในการ
น าเสนอบริการให้แก่ลูกค้าในด้านท าเลที่ตั้ง (Location) และช่องทางในการน าเสนอบริการ 
(Channels) ซึ่งมีผลต่อการรับรู้ของลูกค้าในด้านคุณค่าและคุณประโยชน์ของสินค้าท่ีน าเสนอ   
   4.การส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นเครื่องมือหนึ่งที่ใช้ในการติดต่อสื่อสารกับ
ลูกค้า โดยมีวัตถุประสงค์ที่แจ้งข่าวสารหรือชักจูงให้เกิดทัศนคติและพฤติกรรม ด้วยการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ์ หรือวิธีอ่ืนๆ 
   5.บุคคล (People) หรือพนักงาน (Employee) ที่สามารถสร้างความพึงพอใจให้กับ
ลูกค้าได้แตกต่างเหนือคู่แข่งขัน มีทัศนคติที่สามารถตอบสนองต่อลูกค้า สร้างค่านิยมให้กับองค์กรที่
ต้องผ่านการคัดเลือก ฝึกอบรม จูงใจ เพื่อสร้างความสัมพันธ์ระหว่างแบรนด์สินค้าและลูกค้าได้ 
   6.บรรจุภัณฑ์ (Packing) การค านึงถึงด้านบรรจุภัณฑ์ในด้านต่างๆ เช่น การออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ต้องมีความสวยงามโดดเด่นกว่าของคู่แข่งเมื่อวางบนชั้นสินค้า กล่องพัสดุ กล่องไปรษณีย์
หรือถุงบรรจุภัณฑ์ที่ใช้ส าหรับการจัดส่งสินค้าที่ขาย ต้องเลือกให้เหมาะสมกับขนาดหรือประเภทของ
สินค้ามีการหีบห่อที่เรียบร้อยสวยงาม เป็นการสร้างความประทับใจและท าให้ลูกค้ามีทัศนคติที่ดีต่อ
ร้านค้า สินค้าหรือแบรนด์ด้วยบรรจุภัณฑ์  
   7.การจดจ าใหม่ (Purple Cow) ที่มาของวัวสีม่วงมาจากการมองตลาดในปัจจุบันว่า 
ท าไมวัวจะต้องเป็นสีขาวหรือสีน้ าตาลเท่านั้น วัวสีม่วงคืออะไรบางอย่างที่มีค่าควรแก่การพูดถึง โดด
เด่น เป็นสิ่งใหม่ๆ เป็นที่ผิดสังเกต และแตกต่างจากสินค้าน่าเบื่ออ่ืนๆ ถ้าวัวเป็นสีม่วงจะท าให้คน
จดจ าได้มากน้อยแค่ไหน การตลาดแบบวัวสีม่วงก็คือการตลาดที่สร้างความแตกต่างและสร้างความ
โดดเด่นเป็นของตัวเอง การแข่งขันในตลาดที่มีสินค้าหน้าตาเหมือนๆกัน ท างานได้เหมือนๆกัน การ
สร้างความโดดเด่นด้วยการสร้างความแตกต่างขึ้นมา เป็นการท าให้เกิดการจดจ าทางการตลาด
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(Remarkable Marketing) ด้วยการสร้างผลิตภัณฑ์ให้แตกต่างเป็นที่จดจ าได้ ความส าเร็จใน
ผลิตภัณฑ์นั้นก็จะเกิดขึ้นทันที  
 3.การวิเคราะห์สภาวะแวดล้อม จุดแข็ง จุดด้อย โอกาส อุปสรรค (SWOT Analysis) เป็น
การวิเคราะห์สภาวะแวดล้อมในปัจจุบัน เพ่ือค้นหา จุดแข็ง จุดเด่น จุดด้อย หรือสิ่งที่อาจเป็นปัญหา
ส าคัญในการด าเนินงาน โดยมีหลักการส าคัญคือการวิเคราะห์ด้วยการส ารวจจากสภาพการณ์
(Situation Analysis)  2 ด้าน คือ สภาพการณ์ภายในและสภาพการณ์ภายนอก เพ่ือให้รู้ตนเองและ
รู้จักสภาพแวดล้อมที่ชัดเจน และวิเคราะห์หาโอกาส อุปสรรค รวมถึงปัจจัยต่างๆทั้งภายนอกและ 
ภายในองค์กร ซึ่งจะช่วยให้ทราบถึงการเปลี่ยนแปลงต่างๆที่เกิดขึ้นแล้วและแนวโน้มการเปลี่ยนแปลง
ในอนาคต  
  SWOT เป็นตัวย่อท่ีประกอบด้วยความหมายดังนี้  
  1.Strengths - จุดแข็งหรือข้อได้เปรียบ เป็นผลมาจากปัจจัยภายในเป็นข้อดีที่เกิดจาก
สภาพแวดล้อมภายใน เช่น จุดแข็งด้านส่วนประสม รูปแบบสินค้า จุดแข็งด้านการเงิน จุดแข็งด้าน
การผลิต จุดแข็งด้านทรัพยากรบุคคล ซึ่งควรใช้ประโยชน์จากจุดแข็งในการก าหนดกลยุทธ์การตลาด 
  2.Weaknesses - จุดอ่อนหรือข้อเสียเปรียบ ซึ่งเป็นผลมาจากปัจจัยภายในเป็นปัญหา
หรือข้อบกพร่องที่เกิดจากสภาพแวดล้อมภายในต่างๆของบริษัท ซึ่งบริษัทจะต้องหาวิธีในการ
แก้ปัญหานั้น 
  3.Opportunities – โอกาสที่จะด าเนินการได้ เป็นผลจากสภาพแวดล้อมภายนอก เอ้ือ
ประโยชน์หรือส่งเสริมให้เกิดโอกาส โอกาสแตกต่างจากจุดแข็งตรงที่โอกาสนั้นเป็นผลมาจาก
สภาพแวดล้อมภายนอก แต่จุดแข็งนั้นเป็นผลมาจากสภาพแวดล้อมภายใน   
  4.Threats - อุปสรรค ข้อจ ากัด หรือปัจจัยที่คุกคามต่อการด าเนินงานขององค์กรหรือ
ธุรกิจ เป็นข้อจ ากัดที่เกิดจากสภาพแวดล้อมภายนอก ซึ่งธุรกิจจ าเป็นต้องปรับกลยุทธ์การตลาดให้
สอดคล้องและพยายามขจัดอุปสรรคต่างๆที่เกิดขึ้น 
 4. แนวคิดต าแหน่งตราสินค้า (Brand Positioning) 
 ดรุณี อัศวปรีชา (2555 : ออนไลน์)กล่าวว่าต าแหนงตราสินคา คือการก าหนดคุณสมบัติ
พิเศษของสินค้าวามีลักษณะพิเศษในการแขงขันในตลาดอยางไร ซึ่งในกลยุทธการแขงขันตราสินคา
สามารถเลือกแนวทางได คือ น าเสนอความแตกตางด้วยการเปนผูน าดานราคาหรือเปนผูที่สนใจด้าน
ตลาดเฉพาะสวน ต าแหนงตราสินคามีหน้าที่ใหเกิดความเขาใจชัดเจนวาตราสินคานั้นๆมีทิศทางอยาง
ไรในตลาด เพ่ือระบุว่าคูแขงคือใคร และสามารถก าหนดขนาดของตลาดที่ผลิตภัณฑจะลงไปแข่งขันได
และชวยใหรูวาผูบริโภคมีความรับรูอยางไรในตราสินคาอีกด้วย การวางแผนต าแหนงของตราสินคา
มักจะท าเปนแผนภาพประกอบด้วย 2 แกนหลัก ซึ่งแต่ละแกนคือด้านที่ตราสินค้าให้ความสนใจเป็น
หลัก การวางต าแหนงสินคามีท่ีมาจากปจจัยดังตอไปนี้คือ  

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%87%E0%B8%B4%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%95&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%9E%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%84%E0%B8%84%E0%B8%A5&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94
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  1.การวางต าแหนงสินคาจากรูปลักษณภายนอก   
  2.การวางต าแหนงสินคาจากประโยชนของสินคา   
  3.การวางต าแหนงสินคาจากการใชสินคา   
  4.การวางต าแหนงสินคาจากผูใชสินคา   
  5.การวางต าแหนงสินคาโดยการเปรียบเทียบกับคูแขง   
  6.การวางต าแหนงสินคาจากหมวดสินคา   
  7.การวางต าแหนงสินคาจากคุณภาพ/ราคา  
 ขอควรระวังในการก าหนดต าแหนงสินคาคือ  
  1.การวางต าแหนงสินคาต่ าเกินไปท าใหพลาดในการน าเสนอคุณสมบัติขอดีและเหตุผลที่
สมควรซื้อผลิตภัณฑ  
  2.การวางต าแหนงสินคาสูงเกินไปท าใหกลุมลูกคาเปาหมายเขาไมถึงและเลิกสนใจในตัว
สินคา  
  3.การวางต าแหนงสินคาสับสนโดยอาจน าเสนอขอมูลที่ขัดแยงกันเอง 

 
รูปที่ 63ภาพแนวคิดต าแหน่งตราสินค้า 

ที่มา : https://www.slideshare.net/kingkongzaa/stp-and-consumer-behavior-consumer-
behavior-class-ch2 

 ในงานวิทยานิพนธ์นี้ผู้วิจัยได้ใช้การวิเคราะห์แนวคิดต าแหน่งตราสินค้าในการก าหนดคุณสมบัติ 
ทิศทางในตลาด เพ่ือระบุคู แขงที่เป็นตราสินค้าอ่ืน และการวิเคราะห์สภาวะแวดล้อม (SWOT 
Analysis)ร่วมกับแนวคิดส่วนประสมทางการตลาด(Marketing Mix - 7P’s) เป็นเครื่องมือที่ใช้ในการ
วิเคราะห์ตราสินค้าคู่แข่งด้วยการวิเคราะห์ค้นหา จุดแข็งจุดเด่น จุดด้อย โอกาส อุปสรรค ในด้าน
ต่างๆได้แก่ สินค้า ราคา การจัดจ าหน่าย การส่งเสริม การตลาด บุคคล บรรจุภัณฑ์และการจดจ าใหม่ 
ซึ่ง  พัดชา อุทิศวรรณกุล (2553)กล่าวว่าด้านบรรจุภัณฑ์และการจดจ าใหม่นั้นเป็นสิ่งบ่งบอกถึง
ภาพลักษณ์และอัตลักษณ์จ าเพาะของตราสินค้าของผู้วิจัยโดยตรง 
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5.2ด้านการส่งออกสินค้าเครื่องหนังไปประเทศญี่ปุ่น 
 5.2.1ด้านการส่งออกสินค้าเครื่องหนัง  
 ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ พัชริกา กันแก้ว (2560)สรุปว่า การส่งออกสินค้าเครื่อง
หนัง เครื่องใช้ส าหรับเดินทาง และรองเท้าในเดือนธันวาคมปี 2559 มีมูลค่ารวม 1,626.67ล้านเหรียญ
สหรัฐ ลดลงร้อยละ 8.04 จากเดิมเนื่องปัญหาเศรษฐกิจโลกที่ซบเซา โดยการส่งออกรองเท้าและ
ชิ้นส่วนลดลงร้อยละ7.43 เนื่องจากผลกระทบจากการถูกตัดสิทธิพิเศษทางการค้า(GSP)จากสหภาพ
ยุโรป   
 ประเทศคู่แข่งที่ส าคัญ ได้แก่ จีน เวียดนาม อินโดนีเซีย และอินเดีย 
 ตลาดส่งออกหลัก ได้แก่ สหรัฐอเมริกา เวียดนาม ฮ่องกง จีน ญี่ปุ่น เดนมาร์ก และอินโดนีเซีย 
 จุดแข็งของสินค้าเครื่องหนังส่งออกของประเทศไทย ได้แก่ แรงงานที่มีฝีมือและทักษะในการ
ผลิตสูง การออกแบบเริ่มมีมาตรฐานและมีความสากลมากขึ้น สินค้าได้รับการยอมรับด้านคุณภาพ
และฝีมือการตัดเย็บ  
 ปัญหาและอุปสรรคของสินค้าเครื่องหนังส่งออกของประเทศไทย ได้แก่ ต้นทุนที่สูงจากค่าแรง
และปัจจัยอ่ืนๆ ราคาวัตถุดิบที่เพ่ิมสูงขึ้น การถูกตัดสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากร(GSP)จากสหภาพ
ยุโรป 
 แบรนด์สินค้าเครื่องหนังและรองเท้าส่งออกหลักของประเทศไทยในปัจจุบัน มีดังนี้  
  -สินค้าเครื่องหนัง ได้แก่ เอเลแกนซ่า (Eleganza) อัลแบโด้(Albedo) พารากอน(Paragon) 
มี อา(Miah) จาคอบ(Jacob) ไมเคิลแองเจโล ( Micheal Angelo) เดวี่(Devy) โมดา(Moda) 
  -สินค้ารองเท้า ได้แก่ แพน(Pan) แกมโบล(Gambol) แอดดา(Adda) มณีศิลป์(Maneesilp) 
พัฒนศิลป์(Pattanasilp) โปโล คลับ(Polo Club) คิโต้(Kito) สตาร์ฟอร์ด(Star Ford) 
 5.2.2 การส่งออกสินค้าเครื่องหนังไปประเทศญี่ปุ่น 
 จากการที่ประเทศไทยได้ลงนามท าความตกลงหุ้นส่วนเศรษฐกิจไทย-ญี่ปุ่น(Japan-Thailand 
Economic Partnership Agreement หรือชื่อย่อว่า JTEPTA) เป็นโครงการความร่วมมือใน 7 เรื่อง
รวมถึงด้านอุตสาหกรรมสิ่งทอ เครื่องนุ่งห่มและเครื่องหนังในการเข้าสู่ตลาดญี่ปุ่น ซึ่งเป็นโอกาสอันดี
ของผู้ประกอบการและผู้ส่งออกไทยในเรื่องของการได้รับการยกเว้นด้านภาษีอากรและภาษีบริโภค
ส าหรับสินค้าประเภทผลิตภัณฑ์เครื่องหนัง ตัวอย่างเช่น กระเป๋าถือ กระเป๋าหูหิ้ว ถุงมือ เครื่องนุ่งห่ม
ชนิดถัก เช่น เสื้อยืด เสื้อยืดถักด้วยขนสัตว์  รองเท้า เช่น รองเท้าบู๊ตสกี รองเท้าหนังหรือที่สวมใส่เท้า
ท าด้วยหนัง(บริษัท เอสเอ็มอี ชิปปิ้ง จ ากัด, 2556 : ออนไลน์) นอกจากนี้สินค้าประเภทเครื่องหนัง
และรองเท้าของไทยยังได้รับสิทธิพิเศษในสินค้าท่ีมีความอ่อนไหวสูงอีกด้วย 
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รูปที่ 64แผนภูมิแสดงขั้นตอนการส่งออกสินค้าเครื่องหนังและเครื่องเดินทาง(กรมส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศ, 2557) 
 ที่มา : กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ, (2557) 
 ส านักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ นครโอซากา (2557 : ออนไลน์)อธิบายว่าในการ
น าเข้าสินค้าเครื่องหนังของประเทศญี่ปุ่นไม่มีข้อก าหนดใดเป็นพิเศษ ยกเว้นพวกสินค้าปลอมแปลง
หรือสินค้าเลียนแบบแบรนด์เนมที่ผิดกฎหมาย กระเป๋าที่ท าด้วยหนังจัดอยู่ในข่ายสินค้าต้องควบคุม
ตามข้อก าหนดกฎหมายว่าด้วยการปกป้องสัตว์ป่า(Wildlife Protecting and Proper Hunting Act) 
และค าสั่งควบคุมการค้าและการน าเข้าตามกฎหมายควบคุมเงินตราต่างประเทศและการค้าระหว่าง
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ประเทศ(Import Trade Control Order) ภายใต้กฎหมายเงินตราต่างประเทศ(Foreign Exchange 
& Foreign Trade Act) ซึ่งข้ึนอยู่กับชนิดของหนังที่ใช้ โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
 1.สินค้าต้องห้ามส่งออกและน าเข้าเพ่ือการค้า(ปรากฏในเอกสารแนบ I สนธิสัญญาวอชิงตัน) 
 2.สินค้าที่จ าเป็นต้องมีใบรับรองล่วงหน้าโดยรัฐมนตรีว่าการกระทรวงเศรษฐกิจ การค้าและ
อุตสาหกรรม(METI) และใบอนุญาตส่งออกซึ่งออกโดยหน่วยงานภาครัฐหรือโดยรัฐบาลของประเทศผู้
ส่งออก (เอกสารแนบ II ของสนธิสัญญาฯ) 
 3.สินค้าที่จ าเป็นต้องมีใบอนุญาตส่งออกที่ออกโดยหน่วยงานภาครัฐหรือโดยรัฐบาลของ
ประเทศผู้ส่งออกต้นฉบับใบรับรองแหล่งก าเนิดสินค้า ใบรับรองการแปรรูป และสินค้าที่อยู่ในข่ายต้อง
ตรวจสอบล่วงหน้าโดยรัฐมนตรีว่าการกระทรวง METI (เอกสารแนบ III ของสนธิสัญญาฯ ) แต่สินค้าที่
ได้มาจากการเพาะเลี้ยงโดยมนุษย์ไม่จัดอยู่ในข่ายที่ต้องควบคุม) 
 ข้อก าหนดการแสดงฉลากส าหรับจ าหน่ายในประเทศญี่ปุ่น ในการน าเข้าสินค้ากระเป๋าหนังที่
ท าจากหนังวัว หนังม้า หนังหมู หนังแกะ หนังแพะ ก าหนดให้ต้องแสดงฉลากตามข้อก าหนดเกี่ยวกับ
การแสดงฉลากคุณภาพส าหรับสินค้าอุตสาหกรรมเบ็ดเตล็ด ( Labelling of Miscellaneous 
Manufactured Goods) ตามกฎหมายว่าด้วยการแสดงฉลากคุณภาพสินค้าส าหรับครัวเรือนมี 4 ข้อ
ที่ต้องแสดง ดังนี้ 

1.ชนิดของหนัง 
 2.วิธีการดูแลและการเก็บรักษา 
 3.ชื่อผู้แสดงฉลาก 
 4.ที่อยู่หรือหมายเลขโทรศัพท์ของผู้แสดงฉลาก 
 ตารางที่ 19 รายการฉลากที่จ าเป็นภายใต้พระราชบัญญัติการติดฉลากคุณภาพสินค้าใน
ครัวเรือน 

      

 ที่มา : Japan External Trade Organization (JETRO), (2011 : online) 
 ส าหรับการแสดงฉลากประเทศแหล่งก าเนิดสินค้าไม่ถือเป็นภาคบังคับ มีข้อห้ามการแสดง
ฉลากอันอาจก่อให้เกิดความเข้าใจผิดต่อผู้บริโภค ซึ่งบังคับใช้ตามกฎหมายว่าด้วยการต่อต้านชักจูง
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ชี้น าผู้บริโภคท่ีเกินความจริงเพ่ือให้ซื้อสินค้าและบริการ (กฎหมายการห้ามให้ของแถมและโฆษณาเกิน
จริง) ทั้งนี้รวมถึงการระบุคุณภาพหรือมาตรฐานสินค้าที่เกินจริงด้วย เช่น กระเป๋าที่ผลิตในประเทศ
หนึ่งแต่แสดงชื่อประเทศอ่ืน หรือชื่อบริษัทผู้ผลิตดีไซเนอร์ของประเทศอ่ืนเป็นต้น ซึ่งการระบุเช่นนี้ถือ
ว่าเป็นการสร้างความเข้าใจผิดให้กับผู้บริโภค ในกรณีที่ผลิตในประเทศหนึ่งแต่ใช้วัตถุดิบที่น าเข้าจาก
อีกประเทศ และ/หรือออกแบบวางแผนผลิตโดยอีกประเทศ ในกรณีเช่นนี้จะต้องระบุรายละเอียด
เหล่านี้ให้ชัดเจน โดยเฉพาะให้ทราบว่าผลิตในประเทศใด 

นอกจากนี้ประเทศญี่ปุ่นยังมีมาตรการกีดกันการน าเข้าที่มิใช่ภาษีอากร (NTBs) เกี่ยวกับ 
เครื่องหนังและรองเท้าที่มีการก าหนดมาตรฐานเกี่ยวกับสิ่งแวดล้อม ซึ่งเป็นกฎระเบียบข้อบังคับของ
ภาครัฐที่เกี่ยวข้องกับการค้าระหว่างประเทศ โดยองค์การการค้าโลก (WTO) อนุญาตให้ใช้ได้ในกรณี
การส่งเสริมการค้าที่เป็นธรรม หรือมีสิทธิ์ใช้เป็นข้อยกเว้นในกรณีฉุกเฉินและจ าเป็น รวมทั้ งเพ่ือ
คุ้มครองชีวิตและสุขภาพของมนุษย์ พืชและสัตว์ ทั้งนี้จะต้องไม่เป็นการเลือกปฏิบัติอย่างไม่มีเหตุผล 
หรือไม่มีผลต่อการกีดกันทางการค้าอย่างแอบแฝง ผู้ที่ต้องการส่งออกสินค้าเครื่องหนังไปยังประเทศ
ญี่ปุ่นจ าเป็นต้องศึกษาข้อมูลต่างๆโดยละเอียดเกี่ยวกับมาตรการด้ านสิ่งแวดล้อม (Environment 
Measures: ENV)  ที่ต้องพิจารณาถึงผลกระทบของการผลิต วัสดุที่ใช้ผลิต ตลอดจนกระบวนการผลิต 
และผลิตภัณฑ์เหลือใช้ที่มีผลต่อสภาพแวดล้อม โดยส่วนใหญ่เป็นมาตรการที่เกี่ยวข้องกับสีที่ใช้ย้อมซึ่ง
มีการก าหนดปริมาณขั้นต่ า การติดฉลากแหล่งผลิต (Made in) และการปิดฉลากอธิบายคุณภาพ 
มาตรการติดฉลากสิ่งแวดล้อมผลิตภัณฑ์แบบบังคับ เช่น ฉลากแสดงชื่อประเทศที่เป็นแหล่งก าเนิด
ผลิตภัณฑ์ ฉลากผลิตภัณฑ์แสดงองค์ประกอบที่ใช้ในการผลิต และมาตรการติดฉลากสิ่งแวดล้อม
ผลิตภัณฑ์แบบสมัครใจ (Eco-Label) เพ่ือแสดงว่ากระบวนการผลิตและการก าจัดของเหลือทิ้งเป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อม เป็นต้น(กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ, 2552) 
   5.2.1.1ช่องทางการส่งสินค้าไปขายที่ประเทศญี่ปุ่น (ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ 
(องค์การมหาชน), 2557)อ้างว่า การส่งสินค้าแฟชั่นเสื้อผ้าเครื่องหนังไปจ าหน่ายในประเทศญี่ปุ่น แบ่ง
ได้เป็น 2 ระดบั คือ  
  1.  สินค้าระดับตลาดล่าง เป็นสินค้าที่มีการวางขายตามสถานที่ที่ผู้ ซื้อชาวญี่ปุ่น 
(Collectors) เข้ามาเลือกซื้อในประเทศไทยเอง เช่น โบ๊เบ๊ แพลททินัม จตุจักร เชียงใหม่ ซึ่งการค้าใน
ระดับนี้จะยังไม่มีจ านวนการซื้อขายในปริมาณมากหรือเป็นการค้าที่เป็นระบบการจั ดซื้อยุ่งยาก 
ซับซ้อนหลายขั้นตอน  
  2. สินค้าที่ต้องการเข้าสู่ห้างสรรพสินค้าหรือตลาดค้าปลีก ด้วยการซื้อ-ขายต้องผ่านระบบ
การค้าของญี่ปุ่น โดยผ่านตัวแทนการค้า (Trading Firm) หรือตัวแทนจัดซื้อของญี่ปุ่นในประเทศไทย 
(เอเยนต์) การส่งออกสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มประเภทนี้จะมีปริมาณสินค้าจ านวนมาก โดยเอเยนต์ใน
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ญี่ปุ่นจะติดต่อผ่านเอเยนต์ในประเทศไทยเพ่ือให้จัดซื้อให้แทน รายชื่อบริษัทตัวแทนการค้า (Trading 
Firm) ของญี่ปุ่นที่อยู่ในประเทศไทย(ดุจหทัย วงษ์กะพันธ์, 2557) มีดังนี้  

- Mitsubishi Company (Thailand) Ltd.  
968, 24th-26th Floor, U-Chuliang Foundation Building, Rama 4 Road, Silom, 

Bangrak, Bangkok 10500 Thailand Tel: +66 2-632-4100 (10 lines), +66 2-632-4200 (15 
lines) Fax: +66 2-632-4199 Website: http://www.mitsubishicorp.com/th/en/  

- Itochu (Thailand) Ltd.  
5th Floor, Hatindhorn Tower, 54 North Sathorn Road, Bangrak, Bangkok, 10500 

Thailand Tel: +66 2 266-3086 Fax: +66 2 266-3232-3 Website:http://www.itochu.co.th/ 
- Mitsui & Co (Thailand) Ltd.  
15th – 16th Floor, Sathorn City Tower, 175 South Sathorn Road, 

Thungmahamek, Sathorn, Bangkok 10120, Thailand Tel: +66 2 344-2222 Fax: +66 2 344-
2022 Website: http://www.mitsui.com/jp/en/index.html  

- Sumitomo Corporation Thailand Ltd.  
20th-21st Floor, M.Thai Tower, All Seasons Place, 87 Wireless Road, Lumpimi, 

Phatumwan, Bangkok 10330, Thailand Tel: +66 2 654-0002-29 Fax: +66 2 654-0060-2 
Website: http://www.sumitomothailand.co.th/  

- Marubeni Thailand Co., Ltd.  
10th -11th Floor, Sindhorn Building, Tower II 130-132 Wittayu Road, Lumpini, 

Patumwan, Bangkok 10330, Thailand Tel: +66 2 256-6900  Website: 
http://www.marubeni.co.th/  

- Toyota Tsusho (Thailand) Co., Ltd.  
The Trading Firm Representing “Toyota Group” 607 Asoke-Dindaeng Road, 

HuayKwaeng Dindaeng, Dindaeng, Bangkok 10400, Thailand Tel: +66 2 625-5555 Fax: 
+66 2 625-5591 Website: http://www.toyotaforkliftthailand.com/  

- Sumikin Bussan International (Thailand) Ltd.  
5th Floor, Thaniya Building, 62 Silom Road, Bangrak, Bangkok, 10500, Thailand  

Tel: +66 2 236-9124 Fax: +66 2 236-5335  
 
 
 

http://www.itochu.co.th/


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

133 

   5.2.1.2 กฎ ระเบียบ ขั้นตอนการส่งออกสินค้าไปขายที่ประเทศญี่ปุ่น 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

134 

 
รูปที่ 65กฎ ระเบียบ ขั้นตอนการส่งออกสินค้าเครื่องหนัง 

ที่มา : กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ, (2557) 
 5.2.3 ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องด้านการส่งออกสินค้าเครื่องหนัง 
 ในปัจจุบันทฤษฎีการค้าระหว่างประเทศมีมากมายหลายทฤษฎี การค้าระหว่างประเทศเป็น
แนวคิดของการแลกเปลี่ยนสินค้าระหว่างบุคคลหรือหน่วยงานในสองประเทศท่ีแตกต่างกัน 
 กนกพร ชัยประสิทธ์ (2559)อธิบายว่า ปัจจัยส าคัญท่ีท าให้เกิดการค้าระหว่างประเทศ มีดังนี้ 

1. ปัจจัยพื้นฐานของแต่ละประเทศท่ีแตกต่างกัน เช่น ที่ดิน แรงงาน และเงินทุน เช่นประเทศ
ซาอุดิอาระเบียมีน้ ามันอยู่เป็นจ านวนมาก แต่ขาดแคลนไม้แปรรูป จึงต้องมีการสั่งซื้อไม้แปรรูปมาจาก
ประเทศอ่ืนซึ่งก็ท าให้เกิดการค้าระหว่างประเทศขึ้น 

2. ความหลากหลายและคุณภาพของสินค้า เช่น ประเทศญี่ปุ่น ซึ่งเป็นประเทศที่มีเทคโนโลยี
การผลิตที่ทันสมัยในการผลิต โทรทัศน์ หรือ กล้องถ่ายรูป แต่เป็นประเทศเล็ก ไม่มีแหล่งวัตถุดิบ
เพียงพอต่อการผลิตสินค้า จึงต้องน าเข้าวัตถุดิบเพ่ือมาใช้ในการผลิตจากต่างประเทศ ซึ่งส่วนใหญ่จะ
น าเข้าวัตถุดิบจากประเทศอินโดนีเซีย 

3. การเมืองและรัฐบาล นโยบายของรัฐบาลมีส่วนส าคัญเป็นอย่างมากที่ช่วยส่งเสริมการค้า
ระห่างประเทศ เช่น นโยบายการลงทุนในการผลิตสินค้าหรือบริการ ถ้ารัฐบาลให้การสนับสนุนก็จะท า
ให้สามารถสร้างศักยภาพในการผลิตสินค้าและบริการ จะท าให้เกิดความสามารถในการแข่งขันทาง
ธุรกิจและยังสามารถช่วยในการขยายตลาดสินค้าไปสู่ประเทศต่าง ๆ ได้มากยิ่งขึ้น  

4. ทฤษฎีการได้เปรียบโดยสมบูรณ์ของ อดัม สมิทธ์ ซึ่งเกิดขึ้นในจากการที่ประเทศนั้น ๆ
สามารถผลิตสินค้าและบริการได้มากกว่า 1 ชนิด โดยใช้ทรัพยากรที่เท่ากันในการผลิต แสดงว่าเป็น
ความได้เปรียบของประเทศนั้น ๆ 

5. ประสิทธิภาพในการผลิต การใช้ทรัพยากรและแรงงานให้น้อยที่สุด เพ่ือใช้ในการ
ด าเนินการผลิตสินค้าและบริการ เพ่ือมุ่งหวังถึงความส าเร็จและผลก าไรที่จะได้รับให้ได้มากที่สุด 

6. ความต้องการสินค้าที่แตกต่างกันในแต่ละประเทศ 
ความส าคัญของการค้าระหว่างประเทศที่มีต่อประเทศต่าง ๆ ในโลกสามารถอธิบายได้ดังนี้ 
1. ท าให้ลดต้นทุนการผลิตสินค้าและบริการ 
2. ท าให้มีความมั่งค่ังร่ ารวยเพิ่มขึ้นจากการขายสินค้าให้กับประเทศต่าง ๆ 
3. ท าให้มีสินค้าและบริการที่หลากหลาย จากการน าเข้าสินค้าจากต่างประเทศ 
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4. ท าให้มีการเพ่ิมและพัฒนาประสิทธิภาพการผลิตสินค้าบริการและเทคโนโลยีการผลิตเพ่ือ
การแข่งขันกับประเทศคู่แข่ง 
  5. ท าให้ประเทศที่ส่งออกเป็นที่รู้จักในประเทศทั่วโลก 
  6. ท าให้เกิดความร่วมมือกันระหว่างประเทศในเรื่องการค้า เช่น การลดภาษีน าเข้า 

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวกับการส่งออก การค้าขายแลกเปลี่ยนระหว่างประเทศ ที่มีความ
เชื่อมโยงกับหัวข้อวิทยานิพนธ์นี้ ได้แก่ 
 5.2.3.1ทฤษฎีการได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative Advantage Theory) 

ทฤษฎีการได้เปรียบโดยเปรียบเทียบโดยเดวิด ริคาร์โด มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
(2010)อธิบายว่า ประเทศ 2 ประเทศจะท าการค้าขายกันเมื่อประเทศหนึ่งสามารถผลิตสินค้าชนิดนั้น
ได้มีประสิทธิภาพสูงกว่าเมื่อเทียบกับการผลิตสินค้าชนิดนั้นในอีกประเทศหนึ่ง หลักการส าคัญของ
ทฤษฎีอยู่ที่ประเทศไม่ควรที่จะผลิตสินค้าทุกชนิดได้ดีกว่าประเทศอ่ืน แต่ควรเลือกผลิตเฉพาะสินค้าที่
ตัวเองผลิตได้ดีที่สุด ส าหรับประเทศที่มีความสามารถในการผลิตต่ าไม่ควรที่จะหยุดผลิตสินค้าทุกชนิด
เพียงเพราะแรงงานกรรมกรมีประสิทธิภาพในการท างานต่ ามากในทุกๆทาง แต่ควรที่จะหยุดผลิตสิ่งที่
กกรรมกรแรงงานมีความสามารถในการผลิตต่ าที่สุดแทน ซึ่งแสดงว่าประเทศที่จะมีความได้เปรียบคือ
ประเทศท่ีผลิตสามารถผลิตสินค้าโดยมีต้นทุนที่ต่ ากว่าเมื่อเปรียบเทียบกับการผลิตสินค้าชนิดอ่ืนให้กับ
ประเทศที่ส่งสินค้าออกไป ดังนั้นประเทศที่ผลิตสินค้าเพ่ือการส่งออกควรมุ่งผลิตสินค้าที่มีความ
ได้เปรียบ ซึ่งจะท าให้ทุกประเทศได้รับผลประโยชน์จากการท างานผลิตสินค้าได้ตามความถนัดและ
ทรัพยากรที่มีอยู่ของแต่ละประเทศซึ่งท าให้ได้ต้นทุนการผลิตที่ต่ า 

 
รูปที่ 66ภาพแสดงทฤษฎีการได้เปรียบโดยเปรียบเทียบโดยเดวิด ริคาร์โด 

ที่มา : http://slideplayer.in.th/slide/2123207/ 
 

 

http://slideplayer.in.th/slide/2123207/
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บทที่ 3 

วิธีด าเนินการวิจัย 

 วิทยานิพนธ์เรื่อง “แนวทางการออกแบบแฟชั่นเครื่องหนังส่งออกประเทศญี่ปุ่น  : การ
สร้างสรรค์อัตลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่” มีวัตถุประสงค์ที่จะ
วิเคราะห์เพ่ือหาแนวทางการออกแบบแฟชั่น ด้วยการน าอัตลักษณ์หัตถกรรมไทยมาสร้างสรรค์ใน
รูปแบบอาวองท-์การ์ด ยุคหลังสมัยใหม่  
 งานวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพควบคู่กับการสร้างสรรค์ผลงาน โดยผู้วิจัย
ก าหนดข้อมูลส าหรับงานวิจัยไว้ 2 ประเภท คือ ข้อมูลปฐมภูมิ โดยการส ารวจ สัมภาษณ์ และแจก
แบบสอบถาม และข้อมูลทุติยภูมิ ด้วยการศึกษาจากเอกสาร ต ารา และงานวิจัยอ่ืนๆที่เกี่ยวข้อง ผล
จากการศึกษาทั้งหมดจะน าไปสู่แนวทางการออกแบบแฟชั่นสินค้าเครื่องหนังส่งออกให้มีภาพลักษณ์ที่
สะท้อนความเป็นไทยแบบสากลมากขึ้น โดยมีวิธีด าเนินการวิจัยแบ่งออกเป็น 7 ช่วงใหญ่ได้ดังนี้  

  ช่วงที่ 1  การศึกษา ทบทวนวรรณกรรม ส ารวจ รวบรวมข้อมูล งานวิจัยต่างๆที่เก่ียวข้อง   
  ช่วงที่ 2  การเก็บข้อมูลเพ่ิมเติมจากผู้เชี่ยวชาญด้วยการสัมภาษณ์นักวิชาการผู้ทรงคุณวุฒิ

และผู้เชี่ยวชาญที่เก่ียวข้อง   
 ช่วงที่ 3  การวิเคราะห์หาข้อมูลที่เป็นองค์ประกอบของการออกแบบในด้านต่างๆที่ได้จาก

การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ  
  ช่วงที่ 4  การเก็บข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคใน 2 วิธี ด้วยการแจกแบบสอบถาม 

และการส ารวจประชากรกลุ่มตัวอย่างจากภาพถ่ายของเว็บไซต์ 
 ช่วงที่ 5  การรวบรวม วิเคราะห์ข้อมูลทั้งหมดด้วยการใช้วิธีการวิเคราะห์แบบผสมผสานทั้ง

ด้านคุณภาพและปริมาณ  
 ช่วงที่ 6  การสังเคราะห์ข้อมูล เพ่ือการสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 
 ช่วงที่ 7  สรุปผลการวิจัย และน าเสนอเป็นนิทรรศการแสดงผลงานต้นแบบจริง 

3.1 ช่วงท่ี 1 การศึกษา ทบทวนวรรณกรรม ส ารวจ รวบรวมข้อมูล งานวิจัยต่างๆท่ีเกี่ยวข้อง   
 ผู้วิจัยศึกษา ทบทวนวรรณกรรม ส ารวจ รวบรวมข้อมูล งานวิจัยต่างๆที่เกี่ยวข้อง เกี่ยวกับด้าน
ต่างๆ จากกรอบแนวคิดที่ก าหนดไว้ 5 องค์ประกอบหลักดังนี้ 
 1. ข้อมูลด้านอัตลักษณ์ไทยและหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ 4 ภาค โดยศึกษาถึงแนวคิดและ
ความหมายของอัตลักษณ์ไทยและงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้าน รูปแบบและกรรมวิธีการ
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ผลิตงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้าน ประเภทของงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้าน 
เครื่องจักสานไม้ไผ่ในแต่ละภูมิภาค เครื่องจักสานไม้ไผ่ในกลุ่มประเทศอาเซียน 
 2. ข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดอาวองท์-การ์ดยุคหลังสมัยใหม่ และกระบวนการสร้างผลงานของ
ศิลปินและนักออกแบบผู้น าแฟชั่นโลกที่ใช้แนวทางนี้ โดยผู้วิจัยศึกษาถึงแนวคิดและหลักการ
ความหมายและความเป็นมาของแนวคิดอาวองท์-การ์ด แนวคิดหลังยุคสมัยใหม่ แนวคิดอาวองท์-
การ์ดหลังยุคสมัยใหม่   ลักษณะและรูปแบบของงานศิลปะและผลงานออกแบบแฟชั่นตามแนวคิด
อาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่  และทฤษฎีที่เชื่อมโยงกัน ได้แก่ การศึกษาแนวคิดทฤษฎีการรื้อสร้าง
 3. ข้อมูลด้านการตลาดกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่น อายุ 20-45ปี โดยศึกษาถึงข้อมูลทั่วไปของ
ประเทศญี่ปุ่น ด้านประชากรศาสตร์ ด้านจิตพิสัย รสนิยม พฤติกรรมการบริโภคสินค้าเครื่องหนังของ
คนญี่ปุ่น และการก าหนดตลาดกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคชาวญี่ปุ่น   

4. หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังรวมถึงแนวโน้มเทรนด์แฟชั่นกระแสหลัก
และแนวโน้มเทรนด์การออกแบบสินค้าเครื่องหนัง โดยศึกษาถึงแนวคิดและหลักการออกแบบแฟชั่น
สินค้าเครื่องหนัง ประเภทของสินค้าเครื่องหนัง ลักษณะพิเศษจ าเพาะของสินค้าเครื่องหนัง และ
ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องในการออกแบบแฟชั่นสินค้าเครื่องหนัง ได้แก่ 

  1. ศึกษาแนวคิดเรื่องบุคลิกภาพการแต่งกาย 
  2. ศึกษาการออกแบบคอลเลคชั่น 
  3. ศึกษาการออกแบบโครงสร้างในงานแฟชั่น  
  4. ศึกษาการออกแบบตกแต่งรายละเอียด 
  5. ศึกษาแนวความคิดเรื่องสี 
  6. ศึกษาแนวความคิดเรื่องลวดลาย 
  7. ศึกษาแนวความคิดเรื่องการใช้วัสดุ 
รวมถึงแนวโน้มกระแสแฟชั่นหลัก(Fashion Trends)และกระแสแฟชั่นเครื่องหนังและเครื่อง

ประกอบการแต่งกายหนัง(Leather & Accessories Trends)ประจ าปีค.ศ.2017-2018 
 5. ข้อมูลด้านการส่งออกเครื่องหนังที่เกี่ยวข้องทางด้านการตลาด สินค้าคู่แข่ง การส่งออก
ระหว่างประเทศ โดยศึกษาถึงแนวคิดและหลักการด้านการตลาด ลักษณะตลาดสินค้าเครื่องหนังของ
ไทย ตลาดสินค้าเครื่องหนังผู้บริโภคประเทศญี่ปุ่น และทฤษฎีที่เก่ียวข้องทางด้านการตลาดได้แก่ 
   1. ศึกษาแนวคิดเรื่องตราสินค้า 
   2. ศึกษาแนวคิดส่วนประสมทางการตลาด 
   3. ศึกษาการวิเคราะห์สภาวะแวดล้อม จุดแข็ง จุดด้อย โอกาส อุปสรรค 
  4. ศึกษาแนวคิดต าแหน่งตราสินค้า  
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  รวมถึงด้านการส่งออกสินค้าเครื่องหนังไปประเทศญี่ปุ่น ขั้นตอนการส่งออกสินค้าเครื่องหนัง
ไปประเทศญี่ปุ่น และทฤษฎีที่เกี่ยวข้องด้านการส่งออกสินค้าเครื่องหนัง ได้แก่ ทฤษฎีการได้เปรียบ
โดยเปรียบเทียบ 
3.2 ช่วงที่ 2 การเก็บข้อมูลเพิ่มเติมจากผู้เชี่ยวชาญด้วยการสัมภาษณ์นักวิชาการผู้ทรงคุณวุฒิ
และผู้เชี่ยวชาญที่เกี่ยวข้อง   
 หลังจากการศึกษา รวบรวมข้อมูลจากการทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยอ่ืนๆแล้ว ผู้วิจัยเก็บ
ข้อมูลเพ่ิมเติมจากผู้เชี่ยวชาญด้วยการสัมภาษณ์นักวิชาการผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญที่เกี่ยวข้อง 
ด้วยการใช้เทคนิคการวิจัยเชิงอนาคต(Ethnographic Delphi Futures Research – EDFR) การ
สัมภาษณ์ก าหนดไว้ 2-3 รอบ โดยรอบแรกจะใช้วิธีการสัมภาษณ์  ด้วยการใช้แบบสอบถามปลายเปิด
และไม่ชี้น า เพ่ือให้ผู้เชี่ยวชาญได้เสนอแนวทางของข้อมูลต่างๆ  หลังจากการสัมภาษณ์รอบแรกผู้วิจัย
น าข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ สังเคราะห์แล้วสร้างเครื่องมือแบบสอบถามปลายปิดและการสัมภาษณ์รอบ
ที่ 2และ3 ผู้วิจัยได้ให้ผู้เชี่ยวชาญเลือกค าตอบที่มีแนวโน้มความเป็นไปได้มากที่สุดและน าข้อสรุปที่ได้
ที่เป็นค าตอบที่สอดคล้องกับความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญมากที่สุดที่สามารถน ามา
ประยุกต์ใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานในหัวข้อวิจัยนี้  ซ่ึงหัวข้อในการสัมภาษณ์ประกอบด้วยด้านต่างๆ 
ดังนี้ 

1. ด้านอัตลักษณ์ไทยและหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ 4 ภาค 
2. ด้านแนวทางอาวองท์-การ์ด ศิลปะและการออกแบบแฟชั่นยุคหลังสมัยใหม่  
3. ด้านการตลาดและการส่งออกสินค้าประเทศญี่ปุ่น รสนิยม ทัศนคติ การใช้สินค้าเครื่อง

หนังแฟชั่นของสตรีญี่ปุ่น 
 โดยข้อสรุปที่เป็นค าตอบที่ได้อยู่ภายใต้กรอบในการสร้างสรรค์ผลงานออกแบบที่สอดคล้อง
เชื่อมโยงกับองค์ประกอบการออกแบบในเรื่อง รูปร่างรูปทรง โครงสร้าง สีสัน รายละเอียด วัสดุ และ
อารมณ์ความรู้สึก 
 3.2.1การสร้างเครื่องมือแบบสอบถามในการใช้เทคนิคการวิจัยเชิงอนาคต 
 ผู้วิจัยได้สร้างแบบสอบถามเพ่ือใช้ส าหรับการสัมภาษณ์ในการเก็บข้อมูลกับนักวิชาการ
ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญที่เก่ียวข้องจ านวนทั้งหมด 3 ชุด ดังนี้ 
  1.แบบสอบถามเรื่องอัตลักษณ์ไทยและหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ 4 ภาค ผู้วิจัยได้ท าการ
สร้างแบบสอบถามปลายเปิดภายหลังจากได้ท าการศึกษาและทบทวนวรรณกรรม โดยเป็นค าถามที่มี
ประเด็นส าคัญในเรื่องอัตลักษณ์ของเครื่องจักสานไม้ไผ่ในประเทศไทย อัตลักษณ์ที่แตกต่างของเครื่อง
จักสานไม้ไผ่กับประเทศอ่ืนๆในอาเซียน องค์ประกอบด้านการออกแบบ ได้แก่ ด้านรูปทรง  โครงสร้าง 
สีสัน ลวดลายจักสานที่เป็นอัตลักษณ์ของเครื่องจักสานไม้ไผ่ไทย   



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

139 

  2.แบบสอบถามเรื่องแนวทางอาวองท์-การ์ด ศิลปะและการออกแบบแฟชั่นยุคหลังสมัยใหม่ 
ผู้วิจัยได้ท าการสร้างแบบสอบถามปลายเปิดภายหลังจากได้ท าการศึกษาและทบทวนวรรณกรรม โดย
เป็นค าถามที่มีประเด็นส าคัญในเรื่อง ความคิดเห็นต่อการน าแนวทางอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ 
มาใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะและการออกแบบแฟชั่น ลักษณะเด่นทางกายภาพและจิตภาพ
ของผลงานสร้างสรรค์ด้วยการน าแนวคิดอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่มาใช้ การรับรู้ของผู้ชมผลงาน 
และคนภายนอกที่มีต่อแนวทางอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ที่ใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานของ
ศิลปินและนักออกแบบ   

3.แบบสอบถามเรื่องการตลาดและการส่งออกสินค้าประเทศญี่ปุ่น รสนิยม ทัศนคติ การใช้
สินค้าเครื่องหนังแฟชั่นของสตรีญี่ปุ่น ผู้วิจัยได้ท าการสร้างแบบสอบถามปลายเปิดภายหลังจากได้
ท าการศึกษาและทบทวนวรรณกรรม โดยเป็นค าถามที่มีประเด็นส าคัญในเรื่อง พฤติกรรมผู้บริโภค
สตรีญี่ปุ่นกับสินค้าเครื่องหนังแฟชั่น รูปแบบสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังที่ส่งออกไปยังประเทศญี่ปุ่น  
เงื่อนไขและข้อก าหนดที่ส าคัญที่ควรค านึงถึงในการส่งออกสินค้าเครื่องหนังไปยังประเทศญี่ปุ่น ปัจจัย
ที่ควรค านึงถึงในการออกแบบสินค้าเครื่องหนังส่งออกไปประเทศญี่ปุ่น 
  การสัมภาษณ์ในงานวิจัยนี้ใช้เทคนิคการวิจัยเชิงอนาคตแบบ EDFR พัฒนาขึ้นโดยจุมพล พูล
ภัทรชีวิน คณะครุศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย เป็นเทคนิคที่ดูจาก “Ethnographic” และ 
“Delphi”เป็นเทคนิคการวิจัยอนาคตเชิงปทัสถาน (Normative Forecasting) โดยเริ่มจากการ
ก าหนดอนาคตที่พึงปรารถนาไว้ก่อน แล้วย้อนกลับมาพิจารณาสภาพในปัจจุบันว่า การไปสู่อนาคตที
พึงปรารถนานั้นจะท าได้อย่างไร มีอะไรที่จะท าให้ส าเร็จ หรือมีอะไรที่ควรหลีกเลี่ยงด้วยการเก็บข้อมูล
เชิงคุณภาพจากผู้เชี่ยวชาญ จุดมุ่งหมายหลักของการวิจัยอนาคตมิใช่การท านายที่ถูกต้อง แต่เป็นการ
ส ารวจเพ่ือศึกษาแนวโน้มที่น่าจะเป็นไปได้ ทั้งที่พึงประสงค์และไม่พึงประสงค์ให้มากทีสุดเท่าที่จะท า
ได้ เพ่ือหาทางท าให้แนวโน้มที่พึงประสงค์นั้นเกิดขึ้นและป้องกันหรือแนวโน้มที่ไม่พึงประสงค์ให้หมด
ไป ดังนั้นข้อมูลที่ ได้จากการวิจัยอนาคตนี้จึงมีประโยชน์โดยตรงต่อการก าหนดนโยบาย การวางแผน 
การตัดสินใจ ตลอดไปจนถึงวิธีการปฏิบัติที่จะน าไปสู่การสร้างอนาคตที่ต้องการ (วิโรจน์ สารรัตนะ, 
2556 : ออนไลน์) 
 ในการสัมภาษณ์รอบแรกนั้นผู้วิจัยใช้แบบสัมภาษณ์กึ่งมีโครงสร้างที่ผู้วิจัยสร้างขึ้น เพ่ือให้
ผู้เชี่ยวชาญได้เสนอแนวทางของค าตอบในทุกเรื่อง ภายหลังจากการสัมภาษณ์รอบแรกผู้วิจัยน าข้อมูล
ที่ได้มาวิเคราะห์ สังเคราะห์แล้วผู้วิจัยได้ท าการสัมภาษณ์รอบที่ 2และ3 ด้วยการใช้เครื่องมือ
แบบสอบถามปลายปิด ด้วยการใช้แบบสอบถามแบบมาตราประมาณค่า 5 ระดับ ทีผู้วิจัยสร้างขึ้นจาก
ผลการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญในรอบที่ 1 โดยมีค าตอบให้ผู้เชี่ยวชาญในแต่ละด้านเลือกค าตอบที่มี
แนวโน้มความเป็นไปได้มากท่ีสุดและเป็นข้อมูลที่ซ้ ากัน เพ่ือน าข้อสรุปที่ได้ที่เป็นค าตอบที่เชื่อมโยงกับ
องค์ประกอบด้านการออกแบบเพ่ือใช้ในขั้นตอนการสร้างสรรค์ผลงานต่อไป 
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 3.2.2 การก าหนดผู้เชี่ยวชาญ  
 เนื่องจากในงานวิจัยนี้ใช้เทคนิคการวิจัยเชิงอนาคตแบบ EDFR เป็นเทคนิคที่น าความคิดเห็น
ของผู้เชี่ยวชาญเฉพาะเรื่องมาใช้อย่างมีระบบ โดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือรวบรวมความคิดเห็นของ
ผู้เชี่ยวชาญ ซึ่งมีหลักการส าคัญคือ การรวบรวมความคิดเห็นที่กระจัดกระจายของกลุ่มผู้เชี่ยวชาญให้
มีความสอดคล้องเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันอย่างมีระบบและให้กลุ่มผู้เชี่ยวชาญลงมติเป็นเอกฉันท์  
ดังนั้นผู้เชี่ยวชาญที่ผู้วิจัยเลือกสัมภาษณ์ในงานวิจัยนี้ จึงเป็นผู้ที่มีความรู้ความเข้าใจในเรื่องที่ศึกษา
เป็นอย่างดีเพ่ือท าให้ผลการวิจัยถูกต้องและมีความเชื่อถือได้ โดยการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญนั้นผู้วิจัยมี
การก าหนดคุณสมบัติและขนาดของกลุ่มผู้เชี่ยวชาญไว้ดังนี้ 

1. การก าหนดคุณสมบัติของกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ ผู้วิจัยเลือกผู้เชี่ยวชาญที่มีความรู้ความช านาญ
ในประเด็นนั้นๆ และรวมไปถึงผู้ที่มีประสบการณ์ที่สามารถให้ข้อมูลที่ผู้วิจัยต้องการได้ในด้านต่างๆ
ดังนี้ 

-ด้านอัตลักษณ์ไทยและหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ 4 ภาค ผู้วิจัยสัมภาษณ์กับผู้เชี่ยวชาญ
จ านวน 3 คน 

-ด้านแนวทางอาวองท์-การ์ด ศิลปะและการออกแบบแฟชั่นยุคหลังสมัยใหม่ ผู้วิจัยสัมภาษณ์
กับผู้เชี่ยวชาญจ านวน 3 คน 

-ด้านหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังรวมถึงแนวโน้มความนิยมแฟชั่น
กระแสหลักและแนวโน้มความนิยมของสินค้าเครื่องหนัง ผู้วิจัยสัมภาษณ์กับผู้เชี่ยวชาญจ านวน 3 คน 

-ด้านข้อมูลการตลาด สินค้าคู่แข่ง และการส่งออกเครื่องหนังไปประเทศญี่ปุ่น ผู้วิจัย
สัมภาษณ์กับผู้เชี่ยวชาญจ านวน 3 คน 

2. การก าหนดขนาดของกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ ผู้วิจัยได้ก าหนดขนาดของกลุ่มผู้เชี่ยวชาญไว้ด้านละ 
3 คน รวมทั้งสิ้น 12 คน โดยแต่ละด้านมีค่าความคลาดเคลื่อนที่ 1.20-0.70 และความคลาดเคลื่อน
ลดลงที่ 0.5  
 ตารางที่ 20 การลดลงของความคลาดเคลื่อนและจ านวนผู้เข้าร่วมโครงการ 

   
 ที่มา : Macmillan (1971 อ้างถึงใน เกษม บุญอ่อน, 2522)  
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3.3 ช่วงที่ 3 การวิเคราะห์หาข้อมูลที่เป็นองค์ประกอบของการออกแบบในด้านต่างๆที่ได้จากการ
สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ  
 ผู้วิจัยน าข้อมูลที่ได้จากการเก็บข้อมูลด้วยวิธีการต่างๆ ได้แก่ การศึกษาทบทวนวรรณกรรม 
การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้วยการบันทึกเสียง การเก็บแบบสอบถาม และการสังเกตจากภาพถ่าย เพ่ือ
หาข้อสรุปที่เป็นองค์ประกอบของการออกแบบในด้านต่างๆ ผู้วิจัยใช้เทคนิคการสรุปสะสม 
(Cumulative Summarization Technique) เพ่ือให้ข้อมูลมีความน่าเชื่อถือ  โดยมีความเที่ยงตรง 
(Validity) และความเชื่อมั่น (Reliability) ทั้งนี้ผู้วิจัยน าผลข้อมูลที่ได้จากสัมภาษณ์กลับไปเรียบเรียง
ใหม่ วิเคราะห์เพ่ือหา และสรุปให้ผู้ให้สัมภาษณ์ฟังอีกครั้งหนึ่งเพ่ือพิจารณาอีกรอบ ซึ่งแนวทางของ
ค าตอบที่ได้จะประกอบไปด้วยอนาคตภาพที่เป็นทางเลือก (Alternative) ทั้งหมด 3 ภาพได้แก่ ภาพ
อนาคตที่น่าจะเป็นไปได้มากที่สุด ภาพอนาคตน่าจะเป็นไปได้รองลงมา และอนาคตน่าจะเป็นไปได้
น้อยที่สุด แนวโน้มอนาคตที่กลุ่มผู้เชี่ยวชาญคาดว่ามีโอกาสเกิดขึ้นได้จริงจะเป็นภาพอนาคตที่น่าจะ
เป็นไปได้มากที่สุดและเป็นฉันทามติท่ีมีผู้เห็นด้วยในค าตอบที่มีความถ่ีมากท่ีสุด  
3.4 ช่วงที่ 4 การเก็บข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคใน 2 วิธี ด้วยการแจกแบบสอบถาม 
และการส ารวจประชากรกลุ่มตัวอย่างจากภาพถ่ายของเว็บไซต์ 
 ในงานวิจัยนี้ เป็นงานวิจัยทั้ งเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพผู้วิจัยได้ เก็บข้อมูลเกี่ยวกับ
กลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคใน 2 วิธี ดังนี้ 
 3.4.1วิธีการแจกแบบสอบถาม(Questionnaire) 
 ผู้วิจัยใช้วิธีการแจกแบบสอบถามด้วยการสร้างเครื่องมือแบบสอบถาม โดยแบ่งออกเป็นส่วน
ต่างๆ ประกอบด้วย ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ข้อมูลด้านรสนิยมการใช้สินค้าเครื่องหนัง 
ข้อมูลด้านปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อสินค้าเครื่องหนัง และข้อมูลด้านแนวโน้มกระแสแฟชั่นที่
ต้องการ แล้วน าไปหาคุณภาพของเครื่องมือด้วยการให้ผู้ทรงคุณวุฒิทั้งคนไทยและญี่ปุ่นตรวจสอบหา
คุณภาพ และน ามาปรับปรุงแก้ไขก่อนน าไปท าการทดลองใช้กับกลุ่มเป้าหมายตัวอย่างจ านวน 40 คน 
หลังจากนั้นผู้วิจัยน าแบบสอบถามไปแจกกับกลุ่มเป้าหมายจริง  ซึ่งวิธีที่แจกแบบสอบถามใช้การแจก
ทั้งทางตรงและทางออนไลน์ให้แก่สตรีชาวญี่ปุ่นอายุ 20-45 ปี จ านวน 406 คน โดยมีวิธีการสร้าง
เครื่องมือที่ใช้ดังนี้ 
   1.ศึกษาข้อมูลและรายละเอียดจากหนังสือ บทความ สื่ออิเลคทรอนิคส์ และงานวิจัยที่
เกี่ยวข้องเกี่ยวกับกลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังสตรีชาวญี่ปุ่น การออกแบบสินค้าเครื่องหนัง 
แนวโน้มกระแสแฟชั่นสินค้าเครื่องหนัง เพ่ือน ามาเป็นกรอบแนวคิดและแนวทางในการออกแบบ
สร้างสรรค์ในขั้นต่อไป 
   2.จัดท ากรอบแนวคิดของงานวิจัยและก าหนดโครงสร้างของแบบสอบถาม โดย
แบบสอบถามที่จัดท าขึ้นแบ่งเป็น ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ข้อมูลด้านพฤติกรรมการใช้
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และการเลือกซื้อสินค้าเครื่องหนัง ข้อมูลด้านความนิยมชื่นชอบสินค้าเครื่องหนังและแนวโน้มกระแส
แฟชั่นที่ต้องการ  หลังจากนั้นจึงน าแบบสอบถามให้อาจารย์ที่ปรึกษาตรวจเพื่อปรับปรุงแก้ไข 
   3.หาคุณภาพของเครื่องมือของแบบสอบถามที่ใช้ในงานวิจัย ด้วยการน าเครื่องมือที่
สร้างขึ้นไปให้ผู้ทรงคุณวุฒิ 3 ท่านประกอบด้วย ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบแฟชั่น ด้านการตลาด
สินค้าประเทศญี่ปุ่น และด้านการสื่อสารและใช้ภาษาญี่ปุ่น เพ่ือตรวจสอบความตรงกับเนื้อหาและ
ครอบคลุมประเด็นตามวัตถุประสงค์การวิจัย ความถูกต้อง สมบูรณ์ในการใช้ภาษา ด้วยการหาค่าดัชนี
ความเที่ยงของแบบสอบถาม (IOC : Index of item Objective Congruence) ผลจากการตรวจสอบ
พบว่าผลคะแนนทั้ง 3 ท่าน ได้ 2.5 คะแนน = ค่าความเที่ยงตรง 0.83 ซึ่งแปลว่า แบบสอบถามที่ใช้
ในงานวิจัยนี้มีค่าความเที่ยงตรงตามเนื้อหาที่สามารถน าไปใช้ได ้
   4.น าผลจากการตรวจสอบเครื่องมือจากผู้เชี่ยวชาญมาปรับปรุงแก้ไขแบบสอบถามใหม่
อีกครั้งตามค าแนะน า 
   5.น าแบบสอบถามที่ได้ปรับปรุงใหม่ไปทดลอง(Try Out)กับกลุ่มตัวอย่างประชากรสตรี
ญี่ปุ่นจ านวน 40 คน เพ่ือวัดคุณภาพความเชื่อมั่น(Reliability) ของแบบสอบถามว่าแต่ละข้อค าถาม
สอดคล้องกันหรือไม่ เป็นการวัดการสอดคล้องภายใน(Internal Consistency) ซึ่งมีค่าความเชื่อมั่น  
ครอนบราคอัลฟ่า(Cronbach's alpha) โดยหาค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา (Alpha coefficient) โดยหาก
ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา(Alpha Coefficient) มากกว่า 0.7 ถือได้ว่าแบบสอบถามฉบับนี้มีความ
น่าเชื่อถือ ซึ่งจากการวัดเครื่องมือแบบสอบถามงานวิจัยนี้ได้ค่าสัมประสิทธิ์อัลฟ่าค่าความเชื่อมั่นที่
ระดับ 0.95 ซึ่งเป็นค่าท่ีมากกว่าเกณฑ์ยอมรับแสดงว่าสามารถยอมรับได้ ผู้วิจัยจึงน าเอาแบบสอบถาม
นี้ไปใช้ในงานวิจัยต่อไป  
    6.ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในงานวิจัยนี้ได้แก่ กลุ่มสตรีญี่ปุ่นอายุ 20-45ปี เป็น
กลุ่มตั้งแต่วัยท างานตอนต้นจนถึงวัยผู้ใหญ่ อาศัยอยู่ในเมืองหลวง ยังศึกษาอยู่หรือท างานที่มีความ
เกี่ยวข้องในหลากหลายอาชีพ ซึ่งกลุ่มประชากรดังกล่าวมีมากกว่า 100,000 คน จึงใช้กลุ่มตัวอย่าง 
จ านวนทั้งสิ้นประมาณ 400 คน ตามแนวคิดการก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างประชากรของทาโร่ยามาเน่
(Taro Yamane) ที่มีความคลาดเคลื่อน 5% และระดับความเชื่อมั่นอยู่ที่ 95 ซึ่งผู้วิจัยใช้กลุ่มตัวอย่าง
จ านวน 406 คน ทั้งนี้ผู้วิจัยได้แนบชุดแบบสอบถามภาษาญี่ปุ่นไว้ในภาคผนวกท้ายเล่ม  
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 ตารางที่ 21 การลดลงของความคลาดเคลื่อนและจ านวนผู้เข้าร่วมโครงการของทาโร่ ยามาเน่ 

 

 ที่มา : ปราณี สวัสดิสรรพ์ และมารยาท โยทองยศ (2557)      
 3.4.2 วิธีการส ารวจประชากรกลุ่มตัวอย่างจากภาพถ่าย(Observation) 
 ผู้วิจัยใช้วิธีการส ารวจประชากรกลุ่มตัวอย่างจากภาพถ่ายของเว็บไซต์สไตล์อารีน่าเจแปน
(www.style-arena.jp) จ านวน 1,316 ภาพ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือหารูปแบบ สีสัน รสนิยม การใช้
สินค้าเครื่องหนังแฟชั่นในแต่ละช่วงฤดูกาลที่แท้จริง  
 เว็บไซต์สไตล์อารีน่าเจแปนเป็นเว็บไซต์ที่รวบรวมภาพถ่ายสไตล์การแต่งกายของผู้คนชาวญี่ปุ่น
บนท้องถนน(Street Fashion) ทั้งผู้หญิงและผู้ชายจากย่านแฟชั่นต่างๆ5แห่งในกรุงโตเกียว ได้แก่ ได
คันยามะ(Daikanyama) กินซ่า(Ginza) ฮาราจูกุ(Harajuku) โอโมเตะซานโด(Omotesando) และชิบู
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ย่า(Shibuya) โดยผู้วิจัยน าภาพที่มีการถ่ายตั้งแต่ปีค.ศ.2013-2015 ครอบคลุมใน 2 ช่วงฤดูกาลแฟชั่น 
ได้แก่ ฤดูใบไม้ผลิ / ฤดูร้อน  และฤดูใบไม้ร่วง / ฤดูหนาว เพ่ือวิเคราะห์ให้เห็นถึงรูปแบบและประเภท
ของสินค้าเครื่องหนังแฟชั่นที่ได้รับความนิยมอย่างแท้จริงในแต่ละฤดูกาลและรูปแบบการแต่งกายของ
กลุ่มเป้าหมายที่เชื่อมโยงกับประเภทของสินค้าเครื่องหนังแฟชั่น 

 

รูปที่ 67ภาพเว็บไซต์สไตล์อารีน่าเจแปน 
ที่มา : http://www.style-arena.jp/en/ 

 ซึ่งผู้วิจัยใช้ทฤษฎีการออกแบบแฟชั่นและสินค้าเครื่องหนังมาก าหนดเกณฑ์และประเด็นในการ
วิเคราะห์ดังนี้ 
   1.ด้านฤดูกาล 

 

รูปที่ 68แผนผังการวิเคราะห์ด้านฤดูกาล 
ที่มา : จากผู้วิจัย 
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    2.ด้านประเภทของสินค้าเครื่องหนังแฟชั่น   

    

    
 

   
 

  
 

  
รูปที่ 69แผนผังการวิเคราะห์ด้านประเภทของสินค้าเครื่องหนังแฟชั่น 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
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    3.ด้านการออกแบบคอลเลคชั่น รูปแบบและลักษณะของสินค้าเครื่องหนังแฟชั่น 

 

รูปที่ 70แผนผังการวิเคราะห์ด้านการออกแบบคอลเลคชั่น 
ที่มา : จากผู้วิจัย 

 

รูปที่ 71แผนผังการวิเคราะห์ด้านรูปแบบและลักษณะของสินค้าเครื่องหนังแฟชั่น 
ที่มา : จากผู้วิจัย 

    4.ด้านบุคลิกภาพการแต่งกายและการแบ่งกลุ่มผู้บริโภคสตรีญี่ปุ่นตามวิถีชีวิตและ
รปูแบบการแต่งตัว 

 
รูปที่ 72แผนผังการวิเคราะห์ด้านบุคลิกภาพการแต่งกายและการแบ่งกลุ่มผู้บริโภคสตรีญี่ปุ่น 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
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3.5 ช่วงที่ 5 การรวบรวม วิเคราะห์ข้อมูลทั้งหมดด้วยการใช้วิธีการวิเคราะห์แบบผสมผสานทั้ง
ด้านคุณภาพและปริมาณ  
  ผู้วิจัยรวบรวม และวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้มาทั้งหมดจากการทบทวนวรรณกรรม การสัมภาษณ์
ผู้เชี่ยวชาญ การแจกแบบสอบถามและการสังเกตจากภาพถ่าย แล้วน ามาวิเคราะห์ทั้งด้านคุณภาพ
และปริมาณ ผู้วิจัยใช้วิธีการทางสถิติเชิงอนุมาน (Inference Statistics)ช่วยในการวิเคราะห์ หมายถึง
การวิเคราะห์ข้อมูลตัวอย่าง แล้วน าผล การวิเคราะห์นั้นอ้างอิงถึงลักษณะที่ส าคัญโดยใช้หลักเกณฑ์
ของความน่าจะเป็น และสถิติเชิงอนุมานจะประกอบด้วย การประมาณค่า การค านวณหาค่าสถิติ 
ค่าความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉลี่ยเลขคณิตและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ด้วยการน าเสนอเป็นแผนภูมิ แผนผัง
และตารางประกอบเรื่องราวในประเด็นต่างๆตามที่ผู้วิจัยก าหนดไว้ ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้
โปรแกรมคอมพิวเตอร์ SPSS for windows เพ่ือค านวณค่าสถิติต่างๆ ได้แก่ ค่าความถ่ี (Frequency) 
ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: SD) 
โดยมี หลักเกณฑ์ในการวิเคราะห์ผล และการแปลผล ดังนี้  

1. การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นรายข้อค าถามใช้การแจกแจงความถี่และการคิดค่า
ร้อยละ ซึ่งการแปรผลจะพิจารณาจากค่าร้อยละและความแตกต่างของค่าร้อยละในแต่ละข้อค าตอบ  
จากแบบสอบถาม การหาค่าร้อยละ(Percentage) เรียกว่าเปอร์เซนต์ หรือ % ใช้สูตรการวิเคราะห์
ดังนี้ 

 
สูตรค านวณ X คือ จ านวนข้อมูล (ความถี่) ที่ต้องการน ามาหาค่าร้อยละ  
N คือ จ านวนข้อมูลทั้งหมด  
ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเป็นการหาค่ากลางเพ่ือเป็นตัวแทนของข้อมูล ซึ่ง

ค่าเฉลี่ยใช้สูตรการวิเคราะห์ดังนี ้
สูตรค านวณหาค่าเฉลี่ยจากข้อมูลดิบที่ไม่อยู่ในรูปของตารางแจกแจงความถี่ 
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สูตรค านวณหาค่าเฉลี่ยจากข้อมูลจัดกลุ่มที่อยู่ในรูปของตารางแจกแจงความถี่ 

        
ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) คือ ค่ารากที่สองของผลรวมของความแตกต่าง

ระหว่างข้อมูลดิบกับค่าเฉลี่ยยกก าลังสอง (sum of squares ของผลต่าง) หารด้วยจ านวนข้อมูล
ทั้งหมด สัญลักษณ์ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานจะมี 2 ลักษณะ ดังนี้  

 ใช้กับข้อมูลที่เก็บมาจากประชากรทั้งหมด  
S ใช้กับข้อมูลที่เก็บมาจากกลุ่มตัวอย่าง  
ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานสามารถค านวณหาได้ 2 แบบ คือ การค านวณหาค่าส่วน

เบี่ยงเบนมาตรฐานจาก ข้อมูลดิบที่ไม่อยู่ในรูปของตารางแจกแจงความถี่ และการค านวณหาค่าส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานจากข้อมูลจัดกลุ่มที่อยู่ ในรูปของตารางแจกแจงความถี่ ซึ่งมีวิธีการดังนี้  

สูตรค านวณหาค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานจากข้อมูลดิบที่ไม่อยู่ในรูป ของตารางแจก
แจงความถี่ใช้สูตรการวิเคราะห์ดังนี้ 
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สูตรค านวณหาค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานจากข้อมูลจัดกลุ่มที่อยู่ในรูป ของตาราง

แจกแจงความถี ่

      
2. การวิเคราะห์คะแนนค าตอบในแต่ละข้อของค าตอบเป็นการคิดค่าคะแนนโดยมี

เกณฑ์การ ให้คะแนนค าตอบแต่ละข้อ ดังนี้  
มากที่สุด เท่ากับ 5 คะแนน  
มาก เท่ากับ 4 คะแนน  
ปานกลาง เท่ากับ 3 คะแนน  
น้อย เท่ากับ 2 คะแนน  
น้อยที่สุด เท่ากับ 1 คะแนน  

3. การวิเคราะห์ค่าร้อยละค าตอบในแต่ละข้อของค าตอบ เป็นการคิดค่าร้อยละโดย
มีเกณฑ์ การให้ค่าร้อยละของค าตอบแต่ละข้อดังนี้  
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มากที่สุด ร้อยละ 80 - 100  
มาก ร้อยละ 70 - 79  
ปานกลาง ร้อยละ 60 - 69  
น้อย ร้อยละ 50 - 59  
น้อยที่สุด ร้อยละ น้อยกว่า 50 18  

 ทั้งนี้เพ่ือหาข้อสรุป แนวทาง และองค์ประกอบด้านการออกแบบจากทุกด้านที่ศึกษาเพ่ือน าไป
สังเคราะห์ และประยุกต์ใช้สร้างสรรค์ในงานวิจัยต่อไป 
3.6 ช่วงที่ 6 การสังเคราะห์ข้อมูล เพื่อการสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 

เนื่องจากงานวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพและปริมาณ ประเภทของการสังเคราะห์งานวิจัยนี้  
จึงจัดอยู่ในประเภทของการสังเคราะห์ทั้งเชิงคุณลักษณะและเชิงปริมาณ ดังนี้ 

 1. การสังเคราะห์เชิงคุณลักษณะ (Qualitative synthesis) เป็นการสังเคราะห์เนื้อหา 
สาระเฉพาะส่วนที่เป็นข้อค้นพบของรายงานการวิจัย โดยใช้วิธีการบรรยายบทสรุปรวมข้อค้นพบของ
รายงานการวิจัยตามสาระของงานวิจัยแต่ละเรื่องไว้ด้วย   

 2. การสังเคราะห์เชิงปริมาณ (Quantitative synthesis) เป็นการวิเคราะห์ผลการ
วิเคราะห์ (Analysis of analysis) ด้วยการใช้ระเบียบวิธีทางสถิติ ตัวเลข เป็นการน าเสนอข้อค้นพบ
จากงานวิจัยทุกเรื่องในหน่วยมาตรฐานเดียวกัน แล้วน ามาอธิบายด้วยเทคนิคการวิเคราะห์อภิมาน  

ในการสังเคราะห์ข้อมูลผู้วิจัยพิจารณาข้อสรุปโดยรวมจากหลายๆประเด็นในที่นี้เป็นวิธีปริทัศน์
แบบพรรณนา (Narrative Review ) ที่เป็นการสรุปเชิงเนื้อหาเกี่ยวกับประเด็นที่ศึกษา โดยวิธีการ
บรรยายและการวิเคราะห์เนื้อหา ลักษณะการสังเคราะห์ในงานวิจัย (ศิริยุพา พูลสุวรรณ, 2541) นี้มี
ดังนี้  

 1. Primary analysis เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลจากข้อมูลดิบที่ผู้วิจัยเก็บรวบรวมด้วย
ตนเอง แล้ววิเคราะห์สรุปผลซึ่งวิธีนี้จะเกิดความคลาดเคลื่อนต่ าเพราะผู้วิจัยเป็นผู้รวบรวมข้อมูลด้วย 
ตนเอง ซึ่งเป็นการสังเคราะห์ข้อมูลในส่วนของการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ การแจกแบบสอบถามและ
การสังเกตภาพถ่ายการแต่งกาย  

 2. Secondary analysis เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลจากข้อมูลที่มีผู้รวบรวมไว้แล้ว ซึ่ง
ผู้วิจัยแล้วน ามาวิเคราะห์เพ่ือตอบปัญหาการวิจัยใหม่ ซึ่งเป็นการสังเคราะห์ข้อมูลในส่วนของการ
ทบทวนวรรณกรรมในทุกประเด็น  

 3. Meta - analysis เป็นการเก็บรวบรวมข้อมูลที่วิเคราะห์ในทุกประเด็นจากงานวิจัย 
แล้วน ามาอธิบายเกี่ยวกับปรากฏการณ์ของข้อมูลในงานวิจัยเหล่านั้นในลักษณะเป็นรายงานการวิจัย   
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3.7 ช่วงท่ี 7 การสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบ และสรุปผลการวิจัย และน าเสนอเป็นนิทรรศการ
แสดงผลงานต้นแบบจริง 

หลังจากขั้นตอนการสังเคราะห์สรุปค าตอบที่ได้ทั้งหมด เพ่ือน ามาเป็นข้อก าหนดในการ
ออกแบบ(Design Criteria) และน าไปใช้ในการก าหนดโจทย์การออกแบบ(Design Brief) ผู้วิจัย
ด าเนินการออกแบบและทดลองผลิตผลงานต้นแบบ(Prototype  Design) คอลเลคชั่นสินค้าแฟชั่น
เครื่องหนังตามแนวความคิดและโจทย์การออกแบบที่ตั้งไว้  

ผู้วิจัยได้ด าเนินการออกแบบสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ(Prototype) โดยมีขั้นตอนดังนี้ 
 1.ผู้วิจัยสรุปค าตอบที่ได้เป็นองค์ประกอบเพ่ือการออกแบบ ได้แก่ รูปร่างรูปทรง โครงสร้าง 

สีสัน รายละเอียด และอารมณ์ของงาน 
 2.ผู้วิจัยสรุปด้านแนวโน้มกระแสแฟชั่นทั้งหมด และน ามาสร้างเป็นแนวโน้มกระแสแฟชั่นใหม่

(New Trend) และแรงบันดาลใจที่จะใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานคอลเลคชั่นนี้ 
 3.ผู้วิจัยท าการร่างแบบผลงานโดยแบ่งคอลเลคชั่นสินค้าออกเป็นตามฤดูกาล ประเภทของ

สินค้าเครื่องหนัง และสัดส่วนของสินค้าแฟชั่น และน าไปปรึกษากับอาจารย์ที่ปรึกษา 
 4.ผู้วิจัยทดลองท า ขึ้นรูปชิ้นงาน ตัวอย่างงานจากวัสดุจ าลองและวัสดุจริง และน าไป

ตรวจสอบคัดเลือกผลงานด้านรูปแบบภาพลักษณ์ของสินค้าอีกครั้งกับคณะผู้เชี่ยวชาญ ด้วยการตัดสิน
จากการใช้เทคนิคการวิจัยเชิงอนาคตแบบEDFRอีกครั้ง เพ่ือให้ได้รูปแบบของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนัง
ส่งออกท่ีสอดคล้องกับความต้องการและเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายมากท่ีสุด 

 5.ผู้วิจัยท าการปรับปรุงแก้ไขภายหลังจากการตัดสินกับคณะผู้เชี่ยวชาญ และพัฒนาคอล
เลคชั่นสินค้าต้นแบบด้วยการใช้วัสดุจริง   

 6.ผู้วิจัยน าเสนอผลงานการออกแบบเป็นนิทรรศการแสดงผลงานต้นแบบจริงของคอลเลคชั่น
สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังเป็นขั้นสุดท้ายสู่สาธารณะชน 
3.8 ช่วงที่ 8 การสรุปและอภิปรายผลการวิจัย 
 ภายหลังจากการจัดแสดงนิทรรศการแสดงผลงานต้นแบบจริงของคอลเลคชั่น ผู้วิจัยได้ท าการ
ประเมินผลความพึงพอใจของคณะกรรมการและผู้เข้าชม เพ่ือน ามาสรุปและอภิปรายผล พร้อม
ข้อเสนอแนะส าหรับการท าวิจัยต่อไปในอนาคต 
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รูปที่ 73แผนผังกระบวนการท าวิจัย 
ที่มา : จากผู้วิจัย 
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บทที่ 4 

การวิเคราะห์ข้อมูล 

ในการวิจัยเรื่องแนวทางการออกแบบแฟชั่นเครื่องหนังส่งออกประเทศญี่ปุ่น :  การ
สร้างสรรค์อัตลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบอาวองท์ -การ์ด หลังยุคสมัยใหม่นี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ
ศึกษาค้นหารูปแบบที่ส าคัญของอัตลักษณ์ไทยจากงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่  เพ่ือค้นหาแนว
ทางการสร้างสรรค์ผลงานตามแนวทางอาวองท์-การ์ด จากวิธีการท างานสร้างสรรค์ผลงานของศิลปิน
และนักออกแบบแฟชั่นระดับโลกในช่วงหลังยุคสมัยใหม่  และเพ่ือน าเสนอแนวทางต้นแบบการออก
แบบแฟชั่นคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนังส่งออกในรูปแบบใหม่ ผู้วิจัยได้ท าการเก็บข้อมูลด้วยวิธีการ
ต่างๆ ได้แก่ การศึกษาทบทวนวรรณกรรม การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้วยการบันทึกเสียง การเก็บ
แบบสอบถาม และการสังเกตจากภาพถ่าย เพ่ือหาข้อสรุปที่เป็นองค์ประกอบของการออกแบบในด้าน
ต่างๆ ทั้งนี้ผู้วิจัย วิเคราะห์ข้อมูลในหลายประเด็นดังนี้ 

 ส่วนที่ 1  การวิเคราะห์ข้อมูลด้านอัตลักษณ์ไทยและงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่
พ้ืนบ้าน   

 ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านแนวคิดอาวองท์-การ์ดยุคหลังสมัยใหม่ และกระบวนการ
สร้างสรรค์ผลงานของศิลปินและนักออกแบบแฟชั่นระดับโลก 

 ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่น อายุ 20-45 ปี 

 ส่วนที่ 4 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าแฟชั่นเครื่องหนัง
รวมถึงแนวโน้มความนิยมแฟชั่นกระแสหลักและแนวโน้มความนิยมของสินค้า
เครื่องหนัง 

 ส่วนที่ 5 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านข้อมูลการตลาด สินค้าคู่แข่ง และการส่งออกเครื่องหนัง
ไปประเทศญี่ปุ่น 

ส่วนที่ 1 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านอัตลักษณ์ไทยและงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่พื้นบ้าน 

 ในการวิเคราะห์ข้อมูลด้านอัตลักษณ์ไทยและงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่พื้นบ้าน ผู้วิจัยใช้
วิธีเก็บข้อมูลด้วยวิธีการศึกษาทบทวนวรรณกรรม และการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้วยการบันทึกเสียง
แล้วใช้เทคนิคการสรุปสะสมในการสรุปค าตอบที่ได้  ซึ่งผู้วิจัยท าการวิเคราะห์ผลได้ดังนี้ 
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4.1การวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาทบทวนวรรณกรรมด้านอัตลักษณ์ไทยและงานหัตถกรรม
เครื่องจักสานไม้ไผ่พื้นบ้าน 
 ผู้วิจัยพบว่าอัตลักษณ์หัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่พื้นบ้านของไทยนั้นเป็นภาพตัวแทนของงาน
หัตถกรรมไทยประเภทเครื่องจักสานพ้ืนบ้านที่สะท้อนถึงวิถีชีวิตคนไทยและแสดงถึงลักษณะร่วมกัน
ทางกายภาพที่มีความโดดเด่นและแตกต่างจากงานเครื่องจักสานพ้ืนบ้านจากประเทศอ่ืนในกลุ่ม
ประเทศอาเซียน ซึ่งข้อมูลลักษณะทางกายภาพที่ได้มาจากการศึกษาทบทวนวรรณกรรมมีดังนี้ 
 -ด้านรูปทรงและโครงสร้างของเครื่องจักสานไม้ไผ่พื้นบ้าน ส่วนใหญ่แล้วรูปทรงของเครื่องจัก
สานมี 2แบบได้แก่ รูปทรงเรขาคณิต และรูปทรงตามธรรมชาติ โดยรูปทรงตามธรรมชาตินั้นก็มาจาก
รูปทรงเรขาคณิตอีกที การวิเคราะห์รูปทรงของเครื่องจักสานจึงสามารถใช้รูปทรงเรขาคณิตเป็นเกณฑ์
ได้ เครื่องจักสานส่วนมากมีรูปทรงเป็นรูปครึ่งวงกลม หรือรูปทรงกระบอกที่มีผนังโค้ง ซึ่งท าให้เครื่อง
จักสานมีความมั่นคง ไม่ล้มง่ายและสะดวกต่อการใช้งาน ลักษณะของรูปทรงเกิดจากความสัมพันธ์
ของสัดส่วนที่มาจากเส้นรอบนอกและขนาดเป็นตัวก าหนด ซึ่งทั้งสององค์ประกอบนี้ท าให้รูปทรงมี
ความสมดุล ลื่นไหลกลมกลืนกัน เมื่อมองจากเส้นรอบนอกส่วนมากเครื่องจักสานจะมีลักษณะโค้ง
มากกว่าแข็งหักมุม ซึ่งท าให้เครื่องจักสานนั้นมีความอ่อนช้อยสวยงามลักษณะที่พบจะมี 2ลักษณะ
ได้แก่ รูปทรงที่ดูกลมกลืนกันไปตลอดชิ้นงาน และรูปทรงที่ดูขัดแย้งกันในชิ้นงาน การวิเคราะห์รูปทรง
ของเครื่องจักสานสามารถมองที่ภาพรวมของงานเครื่องจักสานเป็นส าคัญรูปทรงโดยรวมจะประกอบ
ไปด้วย3ส่วน ได้แก่ ส่วนบน ส่วนตัว ส่วนฐาน ซึ่งรูปทรงนี้เป็นรูปทรงที่มีโครงสร้าง 2แบบ ได้แก่ 
รูปทรงที่มีโครงสร้างภายใน และรูปทรงที่ไม่มีโครงสร้างภายใน  
 -ด้านสีสันของเครื่องจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้านการย้อมสีเครื่องจักสานไม้ไผ่ จะมีสีสันตั้งแต่สีที่มา
จากวัสดุธรรมชาติไม้ไผ่เดิม จนถึงสีที่เกิดจากการน าน้ ามันแว๊กซ์มาเคลือบเงา และสีที่เกิดจากสีสัน
ของตอกไม้ไผ่ที่มาจากการย้อมสีต่างๆซึ่งส่วนใหญ่แล้วเป็นสีโทนน้ าตาลอ่อนไปถึงน้ าตาลเข้ม   
 -ด้านลวดลายของเครื่องจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้าน ลักษณะลวดลายจะถูกก าหนดให้มาจากจุด 
เส้นตรงในแนวตั้งและแนวนอน เส้นตรงแนวเฉียงรูปร่างสามเหลี่ยมและรูปร่างสี่เหลี่ยมเท่านั้น 
เพราะว่างานจักสานไม่เอ้ือต่อการใช้เส้นโค้ง ส่วนใหญ่แล้วลายสานพ้ืนบ้านจะใช้ลายแม่บทประเภท
ลายขัด ลายทแยงและลายพัฒนาเป็นส่วนมากท าให้ดูเรียบง่าย ลวดลายที่สานช่วยให้รูปทรงนั้นมี
ความแข็งแรงมากยิ่งขึ้น ลวดลายในการสานท าให้เกิดโครงสร้างของการต่อที่ซ้ าๆกัน โดยมีการขัด ยึด
ระหว่างกันจนเป็นแผ่น ทฤษฎีที่ใช้ในการออกแบบลวดลายจักสานได้แก่ ทฤษฎีการสร้างความขัดแย้ง
และ การสร้างความกลมกลืนในชิ้นงาน 
 จากการส ารวจลักษณะทางกายภาพของเครื่องจักสานไม้ไผ่พื้นบ้านในทุกภาคของประเทศไทย
ที่เชื่อมโยงกับองค์ประกอบด้านการออกแบบ ซึ่งองค์ประกอบพ้ืนฐานที่ส าคัญกับด้านการออกแบบ
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แฟชั่นที่ผู้วิจัยท าการวิเคราะห์องค์ประกอบด้านการออกแบบจากรูปแบบและลักษณะของเครื่องจัก
สานไม้ไผ่พื้นบ้านในแต่ละภาคได้ดังตารางต่อไปนี้ 
       4.1.1รูปแบบและลักษณะของเครื่องจักสานไม้ไผ่ภาคเหนือ 
  ตารางที่ 22 การวิเคราะห์องค์ประกอบด้านการออกแบบของเครื่องจักสานไม้ไผ่ภาคเหนือ 
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 ที่มา : จากผู้วิจัย 
 4.1.2รูปแบบและลักษณะของเครื่องจักสานไม้ไผ่ภาคกลาง 
       ตารางที่ 23 การวิเคราะห์องค์ประกอบด้านการออกแบบของเครื่องจักสานไม้ไผ่ภาคกลาง 
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 ที่มา : จากผู้วิจัย 
 4.1.3 รูปแบบและลักษณะของเครื่องจักสานไม้ไผ่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
       ตารางที่ 24 การวิเคราะห์องค์ประกอบด้านการออกแบบของเครื่องจักสานไม้ไผ่ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 
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 ที่มา : จากผู้วิจัย 
 4.1.4 รูปแบบและลักษณะของเครื่องจักสานไม้ไผ่ภาคใต้ 
       ตารางที่ 25 การวิเคราะห์องค์ประกอบด้านการออกแบบของเครื่องจักสานไม้ไผ่ภาคใต้ 
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 ที่มา : จากผู้วิจัย 
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4.1.5 สรุปองค์ประกอบด้านการออกแบบของเครื่องจักสานไม้ไผ่ที่เป็นอัตลักษณ์ที่ส าคัญ 
 จากตารางแสดงรูปแบบและลักษณะของเครื่องจักสานไม้ไผ่จากทุกภาค แสดงให้เห็นถึง
องค์ประกอบด้านการออกแบบส าคัญที่เป็นลักษณะร่วมกันดังนี้  
 ตารางที่ 26 สรุปองค์ประกอบด้านการออกแบบของเครื่องจักสานไม้ไผ่จากทุกภาค 

    

  

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
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 4.1.6 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านอัตลักษณ์ไทยและงาน
หัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่พื้นบ้าน 
       ภายหลังจากการศึกษาทบทวนวรรณกรรม ผู้วิจัยใช้เทคนิคการวิจัยเชิงอนาคตแบบ EDFRกับ
ผู้เชี่ยวชาญจ านวน 3 คน ได้แก่  
 1.ศาสตราจารย์วิบูลย์  ลี้ สุ วรรณ ศิลปินสาขาจิตรกรรม ศาสตราจารย์สาขา
ทัศนศิลป์ ภาควิชาทัศนศิลป์ คณะอักษรศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร และเป็นราชบัณฑิตสาขาวิจิตร
ศิลป์ประจ าส านักศิลปกรรมราชบัณฑิตยสภา (วิบูลย์ ลี้สุวรรณ, สัมภาษณ์ เมษายน 2559) 
 2.ศาสตราจารย์สุชาติ เถาทอง ศิลปินดีเด่นจังหวัดชลบุรีสาขาทัศนศิลป์(จิตรกรรม) 
ประจ าปี พ.ศ. 2543 ศาสตราจารย์สาขาทัศนศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา (สุชาติ 
เถาทอง, สัมภาษณ์ มีนาคม 2559) 
 3.ผู้ช่วยศาสตราจารย์สุพิศ เสียงก้อง อาจารย์สาขานิเทศศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยบูรพา มีผลงานวิจัยเกี่ยวกับไม้ไผ่และบรรจุภัณฑ์ไม่ไผ่ (สุพิศ เสียงก้อง, สัมภาษณ์ 
กุมภาพันธ์ 2559)  
 ซึ่งทั้งหมดเป็นผู้เชี่ยวชาญในด้านงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ ด้วยแบบสอบถาม
ปลายเปิดร่วมกับการสัมภาษณ์ครั้งที่1 และใช้แบบสอบถามปลายปิดเพ่ือการสัมภาษณ์กับผู้เชี่ยวชาญ
ในครั้งที่ 2 ทั้งนี้เพ่ือรวบรวมแนวคิดและคัดเลือกค าตอบที่เป็นข้อสรุปในทิศทางเดียวกัน ในการ
สัมภาษณ์ประกอบด้วยค าถามดังนี้ 
        4.1.6.1 อัตลักษณ์ของเครื่องจักสานไม้ไผ่พื้นบ้านในประเทศไทยคืออะไร 
  1.ศาสตราจารย์วิบูลย์ ลี้สุวรรณ – อัตลักษณ์ที่โดดเด่นจะเป็นด้านลวดลาย เนื่องจากเครื่อง
จักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้านสามารถแบ่งได้เป็น 2 ประเภทใหญ่ คือ เครื่องจักสานในชีวิตประจ าวันและเครื่อง
จักสานส าหรับการประกอบอาชีพ วิธีการสานและรูปแบบลวดลายจักสานส่วนใหญ่จะใช้การสานแบบ
ง่ายๆ พ้ืนฐาน ลายแม่บท ซึ่งมีการใช้กันในทุกภาค รูปทรงก็เป็นด้านหนึ่งที่สามารถใช้เป็นอัตลักษณ์ได้
ด้วยรูปทรงที่ป้อมโค้งกลมแบบทรงกระบุงหรือก่องข้าวก็ได้  
  2.ศาสตราจารย์สุชาติ เถาทอง – อัตลักษณ์ด้านรูปทรงจะเป็นสิ่งที่เห็นได้ชัด เพราะรูปทรง
ของเครื่องจักสานส่วนใหญ่มาจากการใช้งาน รูปทรงของเครื่องจักสานไทยมีขนาดไม่ใหญ่ไม่เล็ก มี
ความสมส่วน ป้อม กะทัดรัดและด้านลวดลายจะเป็นสิ่งที่บอกเล่าเรื่องราวของเครื่องจักสานนั้นๆ 
  3.ผู้ช่วยศาสตราจารย์สุพิศ เสียงก้อง – อัตลักษณ์ด้านรูปทรงของเครื่องจักสานเป็นสิ่งที่
มองเห็นได้ชัดเจน ซึ่งรูปทรงนั้นสะท้อนความเป็นภาชนะบรรจุ บนกว้างล่างแคบ โดยมีโครงสร้างส่วน
ใหญ่แบบสองข้างเท่ากัน(Symmetrical Balance) ลวดลายของเครื่องจักสานส่วนใหญ่บอกถึง
ผู้ใช้งาน ชนชั้นวรรณะ และมีสีสันที่มาจากธรรมชาติโดยตรง 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%A2%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B1%E0%B8%A8%E0%B8%99%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%93%E0%B8%91%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A2%E0%B8%AA%E0%B8%A0%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%A2%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B1%E0%B8%A8%E0%B8%99%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B1%E0%B8%A8%E0%B8%99%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B9%8C
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         4.1.6.2 อัตลักษณ์ของเครื่องจักสานไม้ไผ่ พ้ืนบ้านในประเทศไทยนี้เป็นอัตลักษณ์ที่แตกต่าง
จากประเทศอ่ืนๆในอาเซียนใช่หรือไม่ 
  1.ศาสตราจารย์วิบูลย์ ลี้สุวรรณ – อัตลักษณ์ที่แตกต่างน่าจะเป็นด้านรูปทรงที่ชัดเจนกว่า
ลวดลาย รูปทรงที่เห็นได้ชัดน่าจะเป็นรูปทรงของก่องข้าว กระบุง กระติ๊บ เป็นต้น ส่วนลวดลายจะมี
ความคล้ายคลึงกันในบางประเทศอาเซียน 
  2.ศาสตราจารย์สุชาติ เถาทอง – เนื่องจากศิลปวัฒนธรรมนั้นมีความเป็นพลวัต ท าให้
ศิลปหัตถกรรมในกลุ่มประเทศอาเซียนส่วนใหญ่จะมีความเหมือนกันไม่แตกต่างกันอย่างชัดเจนมาก
นัก เช่น ในด้านลวดลายจะคล้ายกันมากแต่ของประเทศไทยจะมีรูปแบบที่เรียบง่ ายกว่า อัตลักษณ์ที่
เห็นได้ชัดกว่าด้านอื่นน่าจะเป็นด้านรูปทรง เช่น รูปทรงของกระบุง ตะกร้า กระติ๊บ ที่มีความโค้ง กลม 
มนป้อม 
  3.ผู้ช่วยศาสตราจารย์สุพิศ เสียงก้อง – อัตลักษณ์ที่ดูแตกต่างจากประเทศอ่ืนมากที่สุดน่าจะ
เป็นเรื่องสีกับรูปทรง โดยที่รูปทรงที่เห็นได้ชัดเจนคือรูปทรงที่ดูโค้งเกือบกลม ปากกว้าง แผ่ออกที่เป็น
พวกภาชนะเก็บอาหารต่างๆ 
  4.1.6.3 เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศอ่ืนในกลุ่มประเทศอาเซียน  องค์ประกอบด้านการ
ออกแบบของเครื่องจักสานไม้ไผ่ของประเทศไทยได้แก่ รูปทรง  โครงสร้าง สีสัน ลวดลายจักสาน ด้าน
ใดมีความโดดเด่นและแตกต่างมากที่สุด (เรียงล าดับจากมากไปน้อย)   
 ตารางที่ 27 องค์ประกอบด้านการออกแบบของเครื่องจักสานไม้ไผ่ของประเทศไทย เมื่อ
เปรียบเทียบกับประเทศอ่ืนในกลุ่มประเทศอาเซียน 

 ที่มา : จากผู้วิจัย  

  4.1.6.4 สรุปองค์ประกอบเพ่ือการออกแบบของงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้านไทย
ที่เป็นอัตลักษณ์ไทยที่ส าคัญ 
  -ด้านรูปทรงและโครงสร้างของเครื่องจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้านของไทย ผู้วิจัยพบว่าส่วนมากเป็น
รูปทรงป้อมกลม โค้งมน ปากกว้างก้นแคบมากที่สุด 38% และมีส่วนของรูปทรงกรวยรองลงมา 27% 
มีการใช้รูปทรงกระบอกและรูปทรงเหลี่ยมอยู่บ้างในรูปแบบที่ผสมผสานกับรูปทรงอ่ืนๆ ซึ่งส่วนมาก
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แล้วเครื่องจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้านจะสานเป็นรูปทรงเดียว มีบางประเภทที่เป็นการผสมผสานหลาย
รูปทรงเข้าด้วยกัน โดยส่วนมาก 60%เป็นรูปทรงที่มีเส้นรอบนอกโค้งไหลลื่นต่อเนื่อง ท าให้มีความ
อ่อนช้อยสวยงาม โครงสร้างของเครื่องจักสานส่วนใหญ่ 73%เป็นรูปทรงที่ไม่มีโครงสร้างภายในหรือ
โครงสร้างที่เป็นส่วนประกอบอ่ืนมาเสริม ลวดลายที่สานโดยรอบจึงเป็นโครงสร้างหลักที่เป็นพ้ืนผิว
ของตัวเองท่ีท าให้คงรูปทรงโดยรวมไว้ได้ 
   -ด้านสีสันของเครื่องจักสานไม้ไผ่พื้นบ้าน ผู้วิจัยพบว่าแบ่งได้เป็น 3 กลุ่มใหญ่ได้แก่ กลุ่มสีโทน
น้ าตาล กลุ่มสีโทนสีเขียว และกลุ่มสีสดใส กลุ่มสีโทนน้ าตาลเป็นสีที่พบมากที่สุดที่พบในเครื่องจักสาน
ไม้ไผ่พื้นบ้านซึ่งเป็นสีที่มาจากสีธรรมชาติของตอกไม้ไผ่ตั้งแต่สีครีมอ่อน สีเหลือง ไปจนถึงสีน้ าตาลเข้ม 
กลุ่มสีโทนสีเขียวส่วนมากเป็นสีของสีไม้ไผ่สดตั้งแต่สีเขียวพาสเทลไปจนถึงสีเขียวเข้มของสีเปลือกไม้
ไผ่ และกลุ่มสีสดใสที่เป็นสีของตอกไม้ไผ่ที่ผ่านการย้อมสีเป็นสีสันสดใสต่างๆที่น ามาใช้ในการสานเป็น
ลวดลายเพ่ือความสวยงาม 
  -ด้านลวดลายของเครื่องจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้าน ผู้วิจัยพบว่าลายแม่บทกับลายพัฒนาเป็นลายที่
นิยมใช้มากที่สุด โดย 44%เป็นลายหนึ่งหรือลายขัดประเภทต่างๆที่พบในเครื่องจักสานแทบทุก
ประเภท 24%เป็นลายสอง และ18%เป็นลายทแยง สอดคล้องกับข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์
ศาสตราจารย์วิบูลย์ ลี้สุวรรณ ที่ว่ารูปแบบลวดลายจักสานของเครื่องจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้านส่วนใหญ่จะ
ใช้การสานแบบง่ายๆพ้ืนฐานประเภทลายแม่บทท่ีพบว่ามีการใช้กันในทุกภาค   
  -องค์ประกอบเพ่ือการออกแบบที่ควรเน้นเป็นอัตลักษณ์ของเครื่องจักสานไม้ไผ่ของประเทศ
ไทยที่แตกต่างกับประเทศอ่ืนในกลุ่มประเทศอาเซียนที่ได้จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญได้แก่ รูปทรง 
ลวดลาย สีสัน โครงสร้าง ตามล าดับ   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

164 

 ตารางที่ 28 สรุปองค์ประกอบเพ่ือการออกแบบที่เป็นอัตลักษณ์ไทยในงานหัตถกรรมเครื่องจัก
สานไม้ไผ่พื้นบ้าน 

  

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
 จากตารางแสดงให้เห็นถึงองค์ประกอบเพื่อการออกแบบที่เป็นอัตลักษณข์องเครื่องจักสานไม้ไผ่
ของประเทศไทย ซึ่งผู้วิจัยจะน าไปท าการสังเคราะห์ผลและน ามาเป็นข้อก าหนดในการออกแบบเพ่ือ
ท าการสร้างภาพร่างของผลงานตัวอย่างต่อไป 

ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านแนวคิดอาวองท์-การ์ดยุคหลังสมัยใหม่ และกระบวนการ
สร้างสรรค์ผลงานของศิลปินและนักออกแบบแฟชั่นระดับโลก 

 ในการวิเคราะห์ข้อมูลด้านแนวคิดอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ และกระบวนการสร้างสรรค์
ผลงานของศิลปินและนักออกแบบแฟชั่นระดับโลก ผู้วิจัยใช้วิธีเก็บข้อมูลด้วยวิ ธีการศึกษาทบทวน
วรรณกรรม และการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้วยการบันทึกเสียงแล้วใช้เทคนิคการสรุปสะสมในการสรุป
ค าตอบ ซึ่งผู้วิจัยท าการวิเคราะห์ได้ผลดังนี้ 
4.2 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาทบทวนวรรณกรรมด้านแนวคิดอาวองท์ -การ์ดหลังยุค
สมัยใหม่ และกระบวนการสร้างสรรค์ผลงานของศิลปินและนักออกแบบแฟชั่นระดับโลก 
 4.2.1 หลักการและลักษณะที่ส าคัญของแนวทางอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่  
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 ลักษณะที่ส าคัญของผลงานในแนวทางอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่แตกต่างจากยุคก่อน
เนื่องจากสังคมที่หลากหลายวัฒนธรรมและตลาดการค้าแบบเสรีนิยม ท าให้ผลงานส่วนใหญ่เป็นภาพ
ตัวแทนวัตถุเพ่ือการบริโภคที่เน้นการผลิตในเชิงปริมาณมากกว่าเน้นที่คุณค่า แต่แฝงซ่อนนัยยะของ
การสื่อสาร การสร้างสรรค์ผลงานมีหลายวิธีทั้งการคัดลอกหรือผลิตซ้ าจนถึงการเอารูปแบบเดิมมาใช้ 
ท าให้ผลงานส่วนใหญ่ไม่ได้มุ่งเน้นความเป็นลักษณะเฉพาะตัว และปฏิเสธความเป็นต้นฉบับ 
สอดคล้องกับที่เดวิด คอตติงตันสรุปลักษณะของผลงานในแนวทางอาวองท์ -การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ไว้
ดังนี้ 
 -ผลงานส่วนใหญ่เป็นงานทดลอง มีเอกลักษณ์เฉพาะตน ซึ่งน าเสนอผ่านแกลอรี นิตยสาร 
และโลกอินเตอร์เน็ต 
 -ผลงานส่วนใหญ่เป็นส่วนหนึ่งสะท้อนวิถีชีวิต สังคม และขายได้ในเชิงพาณิชย์   
 ซึ่งแนวคิดอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่นั้นสอดคล้องกับแนวคิดหลังยุคสมัยใหม่ของฮาล 
ฟอสเตอร์ ที่ว่าแนวคิดหลังยุคสมัยใหม่จะประกอบไป 2 ฝ่ายได้แก่   
 1.ฝ่ายต่อต้าน ที่ต้องการท าลายรูปแบบโครงสร้างของยุคสมัยใหม่  
 2.ฝ่ายโต้ตอบ ที่ใช้วิธีการลอกเลียนแบบ และผลิตซ้ าแนวความคิดชุดเดิมๆแต่เป็นในลักษณะ
เสียดสี บิดเบือน จากเนื้อหาจริง 
 4.2.2 ลักษณะที่ส าคัญและแนวทางการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะตามแนวทางอาวองท์ -
การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ 
 จากตารางแสดงตัวอย่างผลงานศิลปะหลังยุคสมัยใหม่แขนงต่างๆที่ผู้วิจัยน ามาศึกษาในบทที่ 2 
สามารถสรุปภาพรวมของแนวความคิดและกระบวนการสร้างสรรค์ผลงานงานศิลปะที่เกิดขึ้นตาม
แนวคิดอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ ได้ดังนี้ 
 1.แนวความคิดในการสร้างงาน สิ่งที่ต้องการสื่อสารและวิธีการสื่อสาร  
 ในโลกยุคหลังสมัยใหม่ ศิลปินส่วนมากมีแนวความคิดในการสร้างงานในหลาย
วัตถุประสงค์ ซึ่งผู้วิจัยวิเคราะห์และรวบรวมได้ดังนี้ 
 - เพ่ือน าเสนอศิลปะแนวทางใหม่ ใช้เทคนิควิธีการน าเสนอแบบใหม่ที่คิดค้นขึ้นเพ่ือ
ต่อต้านหลีกหนีรูปแบบมาตรฐานของศิลปะแบบดั้งเดิม เช่น งานศิลปะเชิงทดลองกับสิ่งต่างๆ    
 - เพ่ือแสดงอารมณ์ ความรู้สึก ประสบการณ์ ความคิดเห็นส่วนตัวของศิลปิน  
  - เพ่ือต้องการล้อเล่นหรือสร้างปฎิกิริยาโต้ตอบกับผู้ชมงาน 
 - เพ่ือต้องการสื่อสาร วิพากษ์วิจารณ์ ตั้งค าถาม หรือสะท้อนถึงเรื่องราวประเด็นต่างๆ
ในช่วงเวลานั้น 
 - เพ่ือน าเสนอว่าศิลปะเป็นเพียงแค่วัตถุธรรมดาที่ไม่ได้มีความหมายหรือแก่นสารใด 
 สิ่งที่ต้องการสื่อสารและวิธีการสื่อสารที่ใช้ที่วิเคราะห์ได้ คือ องค์ประกอบทางทัศนธาตุ 
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เช่น รูปทรงเรขาคณิต เส้น สี เหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในช่วงเวลานั้น เช่น สงคราม เทคโนโลยีของยุคสมัย 
ความเชื่อทางศาสนา เรื่องอัตลักษณ์ เพศสภาพ สีผิว ประเด็นทางสังคม เชื้อชาติ ชนชั้น การเมืองและ
วัฒนธรรม การใช้สัญลักษณ์ รหัส ตัวย่อ องค์ประกอบต่างๆเพ่ือการแทนค่าบางสิ่งบางอย่าง การสร้าง
ศิลปะเชิงพาณิชย์เพื่อตอบสนองต่อระบบทุนนิยม การใช้วัสดุและเทคโนโลยีสมัยใหม่ในการสร้างงาน  

 2.กระบวนการสร้างสรรค์ผลงานที่ศิลปินยุคหลังสมัยใหม่ ส่วนใหญ่ใช้ในการสื่อสารมี 2 
รูปแบบใหญ่ๆ คือ  
  -การละท้ิง ปฏิเสธยกเลิกแนวทางการสร้างงานแบบเดิมทั้งหมดแล้วน าเสนอวิธีการสร้าง
งานแบบใหม่ที่แต่ละศิลปินคิดค้นเทคนิควิธีการ หรือวัตถุที่ใช้ในงานขึ้นเอง ส่วนใหญ่พบในงานศิลปะ
ประเภทศิลปะลวงตา ศิลปะแนวลดทอน ศิลปะสื่อผสม 
  -การหลอมรวมผสมผสานรูปแบบอดีตกับรูปแบบใหม่เข้าไว้ด้วยกัน ผู้วิจัยพบว่าส่วน
ใหญ่แล้วศิลปะบางประเภทยังคงใช้เทคนิควิธีการสร้างสรรค์หรือวัตถุที่สร้างงานแบบเดิมอยู่ แต่อาจ
ใช้ในเชิงผสมสานกับเทคนิคใหม่ๆเข้าด้วยกัน ซึ่ งพบในงานศิลปะประเภท ศิลปะรอยขูดขีดเขียน 
ศิลปะประชานิยมใหม่ 
  -เทคนิคที่ใช้ในการสร้างงานของศิลปินส่วนมากเป็นการใช้เทคนิคที่เชื่อมโยงกับ
องค์ประกอบทางทัศนธาตุ ได้แก่ การใช้รูปร่าง รูปทรง เส้น สี  การแทนค่าด้วยสัญลักษณ์ ตัวย่อ  การ
สร้างงานที่น าเสนอภาพของกระบวนการในการสร้าง เช่น การฟอก การพ่น การขัด การทับซ้อน การ
ตัดปะ และพบว่าในยุคหลังสมัยใหม่ศิลปินได้น ากลไกหรือเทคนิคต่างๆที่ได้จากเทคโนโลยีในระบบ
อุตสาหกรรมต่างๆมาใช้เช่น การหล่อโลหะ การท าสีในระบบอุตสาหกรรม ซึ่งในผลงานหนึ่งจะ
ประกอบด้วยหลายเทคนิคที่ศิลปินน ามาใช้ในรูปแบบผสมผสานเข้าด้วยกัน 
  -สื่อหรือวัตถุที่น ามาใช้  
 สื่อหรือสิ่งที่น ามาใช้ผู้วิจัยพบว่ามีตั้งแต่วัตถุหรืออุปกรณ์แบบดั้งเดิมที่เคยมีมาเช่น สี
น้ ามัน สีอะคริลิค ผืนผ้าใบ กระดาษ วัตถุที่เกิดจากการสร้างขึ้นใหม่เช่น เปเปอร์มาเช่ หรือวัตถุที่อยู่
รอบตัวพบได้ทั่วไป เช่น บุหรี่ โถส้วม ใบปลิวโฆษณา ตัวหนังสือ ภาพถ่าย หนังสือพิมพ์ เข็มหมุด ถุง
มือฯลฯ ไปจนถึงวัตถุที่สะท้อนเทคโนโลยี ยุคสมัยในการสร้างงาน เช่น อลูมิเนียม กระจก มอเตอร์
ไฟฟ้า สายไฟ แผ่นโลหะ พลาสติก ไฟเบอร์กลาส 
 3.ลักษณะของผลงาน ด้านรูปธรรมและนามธรรม   
 รูปแบบของผลงานศิลปะส่วนใหญ่น าเสนอในแบบที่ศิลปินต้องการ รูปแบบลักษณะ
ผลงานส่วนใหญ่ เน้นถึงความแปลกใหม่ ไม่เหมือนศิลปะสมัยใหม่ ทั้งนี้ผู้วิจัยพบว่ามีการเชื่อมโยงหรือ
อ้างอิงกับทฤษฎีหลังสมัยใหม่ต่างๆเช่น ทฤษฎีการสื่อสารการสร้างสัญญะ ทฤษฎีเกสตอลท์ ทฤษฎี
การบริโภคเชิงสัญญะ ทฤษฎีโลกาภิวัตน์  
 -ผลงานที่เกิดขึ้นด้านรูปธรรม  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

167 

 ผลงานศิลปะส่วนใหญ่มีลักษณะทางกายภาพดังนี้ รูปแบบของงานศิลปะมีทั้งเชิง
นามธรรมที่ดูแล้วต้องการการตีความหมายภายหลัง กับงานที่สามารถสื่อความหมายได้โดยตรง 
รูปแบบของงานส่วนใหญ่เปิดเผยให้เห็นถึงองค์ประกอบศิลป์หรือทัศนธาตุที่ส าคัญในเรื่อง รูปร่าง 
รูปทรง เส้น โครงสร้าง สี พ้ืนผิว วัสดุ บางส่วนมีการเคลื่อนไหวเคลื่อนที่ได้ มีความสัมพันธ์กับพ้ืนที่
ขนาดและเวลาในการจัดแสดง เน้นการสร้างประสบการณ์กับงานและไม่เน้นด้านความสวยงาม ใช้
เทคนิคกระบวนการรื้อสร้างซึ่งไม่จ าเป็นต้องดูแล้วเข้ากัน มีการใช้หลายลักษณะหลายรูปแบบในงาน
เดียวกันมีความเป็นลูกผสมไม่แบ่งแยกเทคนิคการสร้างสรรค์งานที่ชัดเจนไม่ยึดติดกับกรอบกฎเกณฑ์
ใดๆ และไม่จ ากัดรูปแบบในการน าเสนอ ผลงานศิลปะมีหลายแขนงและหลายระดับ มีทั้งศิลปะแบบ
High art ผสมกันกับ Low art ด้วยการใช้วัสดุที่หาได้ง่ายและเป็นสิ่งที่อยู่รอบๆตัว เช่น หนังสือ ข้าว
ของเครื่องใช้ มีความเป็นศิลปะเชิงพาณิชย์ และมีความสามัญที่คนทั่วไปเข้าถึงได้มากและไม่
จ าเป็นต้องเป็นเรื่องของผู้เชี่ยวชาญ ทุกคนหรือใครๆก็สามารถเป็นศิลปินสร้างผลงานขึ้นมาได้ 
  -ผลงานที่เกิดขึ้นด้านนามธรรม 
   ผลงานศิลปะส่วนใหญ่มีผลกระทบต่ออารมณ์และความรู้สึกของผู้ชม เพ่ือสะท้อนให้เห็น
ถึงสาระเนื้อหาของงานมากขึ้น ต้องการการตีความ การค้นหาความหมาย การวิพากษ์วิจารณ์ ซ่อนนัย
ยะ สร้างประสบการณ์และอารมณ์ร่วมแบบต่างๆ เช่น การต่อต้าน ความแปลกใจ ประหลาดใจ การ
ล้อเล่น ล้อเลียน ประชดประชัน ทีเล่นทีจริง ความประทับใจ ความรัก ความสนุก ความสับสน ความ
ตึงเครียด ความน่ากลัว สยดสยอง ความเป็นระเบียบ ความหยุดนิ่ง ความรู้สึกคล้อยตาม ฯลฯ       
 4.2.3 ลักษณะที่ส าคัญและแนวทางการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบแฟชั่นตามแนวทาง
อาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ 
 ผู้วิจัยสามารถสรุปภาพรวมของงานออกแบบแฟชั่นตามแนวคิดอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ 
ได้ดังนี ้
 1.แนวความคิดในการสร้างงาน สิ่งที่ต้องการสื่อสารและวิธีการสื่อสาร  
 ในโลกยุคหลังสมัยใหม่อิทธิพลของแฟชั่นเครื่องแต่งกายได้เข้าไปเป็นส่วนหนึ่งของวิถี
ชีวิตของคนทุกชนชั้น นักออกแบบแฟชั่นส่วนมากใช้การแสดงออกเชิงสัญญะผ่านการแต่งกาย เพ่ือ
น าเสนอความคิดหรือบางสิ่งบางอย่างให้แก่สังคม แฟชั่นเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายจึงเป็นสิ่งที่มีความหมาย
กว้างกว่าแค่การสวมใส่เป็นสัญลักษณ์ และเป็นเพียงปรากฏการณ์ในช่วงระยะเวลาหนึ่ง เมื่อมีความ
นิยมอ่ืนมาแทนที่ความนิยมเก่าก็จะหายไป เป็นเช่นนี้ไม่จบสิ้นตามสภาวะของช่วงเวลาสมัยใหม่ การ
ออกแบบแฟชั่นสะท้อนถึงเรื่องต่างๆตามที่นักออกแบบต้องการ เช่น ยุคอนาคต ระบบชนชั้ น 
การเมือง การรณรงค์ วัฒนธรรมต่างถิ่น งานศิลปะ เป็นต้น สอดคล้องกับงานวิจัยของก้องเกียรติ มหา
อินทร์(2554)ที่ว่า การสื่อสารในยุคหลังสมัยใหม่เป็นสิ่งที่เป็นสากล ที่หลอมรวมสร้างความเข้าใจของ
คนต่างท่ีต่างถ่ินให้รับรู้ ตระหนักถึงเรื่องเดียวกันเป็นสิ่งที่ท าให้เกิดการรวมกลุ่มกัน ด้วยการแสดงออก
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ทางแฟชั่น และแฟชั่นเปรียบเหมือนงานศิลปะที่อาจจะอยู่ที่ไหนในโลกก็ได้ สรุปแล้วแนวความคิดใน
การสร้างผลงานของนักออกแบบส่วนใหญ่เป็นการสร้างระบบความคิดใหม่ เพ่ือน าเสนอรูปแบบใหม่
ของเครื่องแต่งกายแบบที่แฝงและสะท้อนถึงเรื่องราวอ่ืนๆมากกว่าความเป็นเสื้อผ้าที่สวมใส่ใน
ชีวิตประจ าวัน  แนวทางอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ของนักออกแบบแฟชั่นที่กล่าวถึงนี้ยังคง
เหมือนในยุคสมัยแรกที่เริ่มต้น ด้วยการปฏิเสธ ปฏิวัติ ท้าทายรูปแบบแฟชั่นในอดีต การสร้างขนบใหม่
ในการแต่งตัว การตั้งค าถาม การสร้างประเด็นเพ่ือให้เกิดการโต้แย้ง การวิพากษ์การวิจารณ์ การ
สะท้อนเรื่องราว รวมถึงการน าเสนอแนวคิด เทคนิคใหม่ๆ ความแปลกประหลาด หรือประเด็นอ่ืน
แอบแฝงไปกับผลงานที่สร้างสรรค์ออกมา 
  -สิ่งที่ต้องการสื่อสารและวิธีการสื่อสาร  
  สิ่งที่ต้องการสื่อสารที่นักออกแบบแฟชั่นส่วนใหญ่พูดถึง คือ เรื่องตัวตน เพศ ความ
เท่าเทียม ชนชั้น ชาติพันธุ์ เทคโนโลยี นวัตกรรมของยุคสมัย งานทดลองใหม่ๆและวัฒนธรรมต่างถิ่นที่
ไม่เคยเห็นมาก่อน ซึ่งเรื่องราวทั้งหมดเป็นไปตามความนิยมของช่วงเวลายุคหลังสมัยใหม่ที่คนทั่วไป
สามารถรับรู้และเปิดกว้างมากขึ้น 

 2.กระบวนการสร้างสรรค์ผลงาน เทคนิคที่ใช้หรือวัตถุที่น ามาใช้  
 กระบวนการสร้างสรรค์ผลงานที่นักออกแบบแฟชั่นยุคหลังสมัยใหม่ส่วนใหญ่ใช้ในการ

สื่อสารมี 2 รูปแบบใหญ่ๆ คือ  
  -การละทิ้ง ปฏิเสธยกเลิกระบบวิธีการออกแบบตัดเย็บหรือรูปแบบเสื้อผ้าแบบเดิมใน
อดีตทั้งหมดแล้วสร้างสรรค์นวัตกรรมขึ้นใหม่ 
  -การหลอมรวมผสมผสานกับรูปแบบอดีตเช่น เรื่องราวทางประวัติศาสตร์หรือวิธีการ
สร้างงานแบบเดิมกับสิ่งที่คิดค้นข้ึนใหม่ หรือรูปแบบใหม่หรือสิ่งที่อยากสื่อสารเข้าไว้ด้วยกัน 
  -เทคนิคที่ใช้ ส่วนใหญ่เป็นเทคนิคที่คิดค้นขึ้นใหม่ที่มีผลต่อการสร้างสรรค์งานด้าน
กายภาพ ด้วยการกระท ากับองค์ประกอบด้านการออกแบบที่มีผลกับภาพลักษณ์ภายนอกของงาน
ได้แก่ รูปทรง โครงสร้าง สี พ้ืนผิว วัสดุ เช่น การเปลี่ยนแปลงรูปทรงของร่างกายด้วยการเสริมพอก  
การใช้สีและพ้ืนผิวในงาน เทคนิคที่ได้จากเทคโนโลยีและอุตสาหกรรมที่มีความก้าวหน้ามากขึ้นก็ถูก
น ามาใช้เช่นกัน เช่น เทคนิคการอัดพลีท เทคนิคการหล่อขึ้นรูปและการพิมพ์แบบสมัยใหม่ ผู้วิจัย
พบว่าทฤษฎีที่ใช้เชื่อมโยงกับการสร้างสรรค์ผลงานมีดังนี้ ทฤษฎีสัญศาสตร์ที่ใช้เพ่ือสื่อสารผลงานด้วย
การซ่อนสัญลักษณ์ ทฤษฎีเกสตอลท์ที่เน้นการมองในภาพรวมของผลงาน และแนวคิดการรื้อสร้างที่
ใช้ในการเปลี่ยนแปลงโครงร่างเงาหรือรูปทรงของเสื้อผ้าอีกด้วย    
  การท างานของนักออกแบบแฟชั่นส่วนมากมีระบบที่ชัดเจน มีการผสมผสานสิ่งที่
ต้องการสื่อสาร การหาข้อมูลกับสิ่งรอบตัวที่สนใจ เนื้อหาต่างๆที่ต้องการกล่าวถึง ผสมกับความ
ต้องการภายใน ความถนัดสไตล์ที่เป็นเอกลักษณ์ส่วนตัวของนักออกแบบแต่ละคน เป็นกระบวนการที่
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ต้องอาศัยการท างานเป็นระบบขั้นตอน และทีมงานที่สร้างสรรค์งานมากกว่าการท างานของศิลปิน
ทั่วไป 
  -สื่อหรือวัตถุที่น ามาใช้  
 สื่อหรือสิ่งที่น ามาใช้มีตั้งแต่สิ่งที่เป็นรูปธรรมที่เป็นวัตถุหรือวัสดุที่บ่งบอกถึงเทคโนโลยี
ของช่วงเวลานั้น เช่น หนังแก้ว พลาสติก โลหะ ผ้าใยสังเคราะห์ สิ่งของรอบตัวที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน 
วัสดุส าเร็จรูปต่างๆ ไปจนถึงสิ่งที่เป็นนามธรรมเช่น วัฒนธรรมต่างถิ่น การพับแบบญี่ปุ่น งานฝีมือ
ต่างๆ จนถึงการคิดค้นวัตถุขึ้นมาใหม่เฉพาะส าหรับเครื่องแต่งกายนั้นๆ ทั้งนี้ส่วนใหญ่แล้วเพ่ือต้องการ
สื่อสารแสดงสัญญะในแบบที่นักออกแบบแต่ละคนต้องการในแต่ละคอลเลคชั่น 
 3.ลักษณะของผลงาน ด้านรูปธรรมและนามธรรม   
 รูปแบบของผลงานการออกแบบส่วนใหญ่แล้วไม่เน้นประชานิยม แต่เน้นการน าเสนอ
แนวความคิดที่นักออกแบบต้องการมากกว่า รูปแบบลักษณะผลงานส่วนใหญ่จึงเป็นเชิงงานศิลปะเชิง
นามธรรม ผลงานที่สร้างสรรค์ออกมาเน้นถึงความแปลก แตกต่าง แสดงถึงมุมมอง เอกลักษณ์ ความ
ถนัดและความเป็นปัจเจกของนักออกแบบมากกว่า ทั้งนี้ผู้วิจัยพบว่ามีการเชื่อมโยงกับทฤษฎีการบริ
โภคเชิงสัญญะที่ผลงานออกแบบไม่ได้เป็นแค่เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายแต่ยังเป็นสัญญะที่สื่อถึงสถานภาพ
หรือวิถีชีวิต และยังเชื่อมโยงกับเรื่องราวอ่ืนๆอีกด้วย และสอดคล้องกับทฤษฎีโลกาภิวัตน์ที่ผลงานการ
ออกแบบนั้นสื่อสารถึงอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์วัฒนธรรมท้องถิ่นและมีความเป็นสากลเนื่องจากกระแส
การไหลเวียนของวัฒนธรรมโลก  
 -ผลงานที่เกิดขึ้นด้านรูปธรรม  
 ผลงานออกแบบสร้างสรรค์ส่วนใหญ่สามารถมองเห็นทางกายภาพได้ใน 2 ลักษณะดังนี้   
 1.งานออกแบบที่ เน้นการน าเสนอเรื่องราวแนวคว ามคิดในการออกแบบผ่าน
องค์ประกอบศิลป์ เช่น โครงร่าง รูปทรง สี วัสดุ รายละเอียดและการตัดเย็บที่ตรงไปตรงมาเห็นได้
ชัดเจนว่าอะไรเป็นอะไรต้องการสื่อถึงอะไร  
 2.งานออกแบบที่เป็นเชิงนามธรรมมากๆ ดูไม่ตรงไปตรงมาหรือดูไม่ออก เพ่ือเปิดโอกาส
ให้ผู้ดูจินตนาการเอาเองว่าผลงานออกแบบนั้นๆต้องการสื่อถึงอะไร มีความหมายอย่างไร 
  -ผลงานที่เกิดขึ้นด้านนามธรรม 
  ผลงานออกแบบสร้างสรรค์ส่วนใหญ่กระทบด้านจิตใจแก่ผู้ดูเป็นอย่างมาก ท าให้ผู้ดู
สัมผัสได้ถึงอารมณ์ต่างๆที่ซ่อนอยู่ภายในงาน เช่น อารมณ์ตื่นตะลึง แปลกใจ ประหลาดใจ โกรธเกรี้ยว 
สุขุม สนุกสนาน เย็นชาฯลฯ ซึ่งท าให้ผู้ที่พบเห็นผลงานนั้นๆเกิดอารมณ์โต้ตอบมีส่วนร่วม และเข้าใจ
ความหมายที่ซ่อนอยู่ในคอลเลคชั่นได้ดีกว่าเดิม 
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 4.2.4 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านแนวคิดอาวองท์-การ์ดหลังยุค
สมัยใหม่ และกระบวนการสร้างสรรค์ผลงานของศิลปินและนักออกแบบแฟชั่นระดับโลก 
 ภายหลังจากการศึกษาทบทวนวรรณกรรม ผู้วิจัยใช้เทคนิคการวิจัยเชิงอนาคตแบบ EDFRกับ
ผู้เชี่ยวชาญจ านวน 3 คน ซึ่งเป็นผู้เชี่ยวชาญในด้านแนวคิดอาวองท์ -การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ และ
กระบวนการสร้างสรรค์ผลงานของศิลปินและนักออกแบบแฟชั่นระดับโลก ได้แก่  
   1.ดร.ดุจหทัย วงษ์กะพันธ์ อาจารย์ภาควิชานฤมิตศิลป์ สาขาแฟชั่นและสิ่งทอ คณะ
ศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย (ดุจหทัย วงษ์กะพันธ์, สัมภาษณ์ กุมภาพันธ์ 2559) 
   2.ดร.กฤษณ์ เย็นสุดใจ นักออกแบบแฟชั่นและสิ่งทอภายใต้แบรนด์ “แม่ฟ้าหลวง”   
อาจารย์พิเศษภาควิชานฤมิตศิลป์ สาขาแฟชั่นและสิ่งทอ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย และเป็นนักวิจัยอิสระ (กฤษณ์ เย็นสุดใจ, สัมภาษณ์ มีนาคม 2559) 
   3.อาจารย์ประพล ค าจิ่ม ศิลปินและอาจารย์ภาควิชาทัศนศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย (ประพล ค าจิ่ม, สัมภาษณ์ กุมภาพันธ์ 2559) 
 ซึ่งทั้งหมดเป็นผู้เชี่ยวชาญในด้านศิลปะและแฟชั่นแนวทางอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ ด้วย
แบบสอบถามปลายเปิดร่วมกับการสัมภาษณ์ครั้งที่1 และใช้แบบสอบถามปลายปิดเพ่ือการสัมภาษณ์
กับผู้เชี่ยวชาญในครั้งที่ 2 ทั้งนี้เพ่ือรวบรวมแนวคิดและคัดเลือกค าตอบที่เป็นข้อสรุปในทิศทาง
เดียวกัน ในการสัมภาษณ์ประกอบด้วยค าถามดังนี้ 
        4.2.4.1 ท่านมีความเห็นอย่างไรต่อ การน าแนวคิดอาวองท์-การ์ด มาใช้ในการสร้างสรรค์
ผลงานศิลปะและการออกแบบแฟชั่น หลังยุคสมัยใหม่   
  1.ดร.ดุจหทัย วงษ์กะพันธ์ – เห็นด้วยในการน าแนวคิดนี้มาใช้เพราะเป็นแนวทางการ
สร้างสรรค์รูปแบบหนึ่งที่ท าให้เกิดผลงานแบบใหม่ขึ้นได้ แต่ขึ้นอยู่กับกลุ่มเป้าหมายด้วยว่าเป็นกลุ่ม
ไหน 
  2.ดร.กฤษณ์ เย็นสุดใจ – เห็นว่าแนวทางอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่นั้นเป็นทางเลือก
หนึ่งซึ่งมีรูปแบบกี่น าไปใช้ที่แตกต่างกันไปในแต่ละช่วงเวลา เช่น ในช่วงแรกของยุคโพสต์โมเดิร์นจะ
เน้นความแปลกประหลาดใจ ในยุค90’sเน้นเทคโนโลยีที่มาใช้ และยุคปัจจุบันจะเน้นพวกวัสดุใหม่ๆ
เข้ามาใช้ รู้สึกเห็นด้วยต่อการน ามาใช้ให้เกิดสร้างสรรค์งานให้มีความแปลกใหม่มากข้ึน  
  3.อาจารย์ประพล ค าจิ่ม – เห็นว่าแนวทางอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่เป็นแค่แนวทาง
หนึ่งที่ท าข้ึนเพื่อให้เกิดผลงานที่โดดเด่นเกินจินตนาการ(Outstanding) ซึ่งอาจเกิดจากการคิดงานใหม่
ทั้งหมดหรือผสมของเก่า ผู้น าเสนอแนวทางนี้ควรดูที่แก่นว่าจะน าเสนอในประเด็นอะไรเพ่ือให้เกิด
ความชัดเจน ซึ่งแนวทางนี้ไม่ใช่เน้นการมุ่งน าเสนองานที่มีความประณีตไร้ที่ติเป็นส าคัญ แต่มุ่งในด้าน
การสื่อสารสื่อแนวคิดมากกว่า 
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        4.2.4.2 ในด้านการสร้างสรรค์ผลงาน   ท่านคิดว่าศิลปินหรือนักออกแบบมีการน าแนวคิด
อาวองท-์การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ มาสร้างสรรค์ผลงานให้เกิดขึ้นทั้งทางด้านกายภาพและจิตภาพ ซึ่งใน
แต่ละด้านนั้นองค์ประกอบข้อใดที่ท่านเห็นชัดเจนที่สุด 
-ด้านกายภาพ ในเรื่อง รูปแบบ/ รูปทรง / โครงสร้างของงาน, เทคนิคที่น ามาใช้  วัสดุที่ใช้  
-ด้านจิตภาพ ในเรื่อง ความแปลกประหลาดใจ, ความต้องการสื่อสาร, ความหมายที่ซ่อนอยู่ 
  1.ดร.ดุจหทัย วงษ์กะพันธ์ – ในด้านการออกแบบแฟชั่นคิดว่าด้านกายภาพน่าจะเป็นด้าน
รูปแบบ/ รูปทรง โครงสร้างของงานมากกว่า ส่วนด้านจิตภาพซึ่งเป็นนามธรรมผลงานส่วนใหญ่
ต้องการสื่อสารที่ต้องอาศัยการตีความความหมายอีกที 
  2.ดร.กฤษณ์ เย็นสุดใจ – ทางกายภาพด้านรูปแบบ/ รูปทรง โครงสร้างของงานในแนวทางนี้
ส่วนใหญ่จะรับรู้ได้ทันทีเป็นสิ่งที่เห็นชัดที่สุด ส่วนด้านจิตภาพจะเป็นการสื่อสารถึงข้อความที่ซ่อนอยู่
ในผลงานที่อาศัยวิธีการสร้างงานเป็นการสื่อสาร 
  3.อาจารย์ประพล ค าจิ่ม – ทางด้านทัศนศิลป์ผลงานที่สะท้อนถึงแนวคิดนี้ส่วนใหญ่จะไม่มี
ความตื่นเต้นแปลกประหลาดใจทางด้านกายภาพอีกแล้ว เพราะศิลปินส่วนใหญ่มีการน าเสนอผลงาน
ในทุกองค์ประกอบมาหมดแล้ว ดังนั้นด้านจิตภาพน่าจะเป็นสิ่งที่เห็นได้ชัดเจนกว่าโดยเฉพาะในเรื่อง
ของความต้องการสื่อสาร ความเป็นกวี การสร้างค าถามต่อผู้ชมเป็นส าคัญ 
  4.2.4.3 จากผลงานสร้างสรรค์ที่เกิดขึ้น ท่านคิดว่า ผู้ชมผลงานสามารถรับรู้ได้ว่าผลงานที่
เกิดขึ้นนั้นมาจากแนวความคิดอาวองท์-การ์ดในด้านใดมากที่สุด(มีค าตอบให้เลือก) 1. รูปแบบทาง
กายภาพของผลงาน 2.สิ่งที่ผลงานต้องการสื่อสารด้านจิตภาพ 3.เทคนิคการสร้างสรรค์ 4.วัสดุที่ใช้
ผลิตผลงาน    
 ตารางที่ 29 การรับรู้ของผู้ชมต่อผลงานศิลปะและแฟชั่นในแนวความคิดอาวองท์-การ์ด 

 

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
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 4.2.5 สรุปลักษณะที่ส าคัญและแนวทางการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะและการออกแบบ
แฟชั่นตามแนวทางอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ 
 โดยสรุปแล้วจากการวิเคราะห์ทบทวนวรรณกรรมและสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านแนวคิดและ
แนวทางการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะและแฟชั่นตามแนวทางอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่พบว่า ทั้ง
สองงานมีวิธีการสร้างสรรค์ผลงานดังนี้ 
 1.แนวความคิดในการสร้างงาน สิ่งที่ต้องการสื่อสารและวิธีการสื่อสาร 
  -ความต้องการสร้างความแปลกใหม่ แหวกกรอบกฎเกณฑ์ การละทิ้งหรือผสมผสาน
รูปแบบใหม่กับรูปแบบในอดีต 
  -เน้นการสื่อสารการน าเสนอประเด็นทั้งในรูปแบบทางตรงและแบบแอบแฝงซ่อนสัญญะ 
เนื้อหาที่น าเสนอส่วนใหญ่เป็นประเด็นที่เป็นสนใจของสังคมหรือสิ่งที่ผู้สร้างสรรค์ผลงานจะให้
ความส าคัญ เนื้อหาส่วนมากที่สื่อสารคือเรื่องของวัฒนธรรมต่างถิ่น การให้ความส าคัญกับความ
แตกต่างของวัฒนธรรมที่ไม่เคยเห็นไม่คุ้นเคย ความเท่าเทียมของเพศ ความเสมอภาค เทคโนโลยี 
นวัตกรรมที่โลกให้ความสนใจ  
  -เน้นผลงานที่แสดงอารมณ์ ความรู้สึก ประสบการณ์ ความคิดเห็นส่วนตัวของผู้
สร้างสรรค ์
 2.กระบวนการสร้างสรรค์ผลงาน เทคนิคที่ใช้หรือวัตถุที่น ามาใช้ 
  -รูปแบบของผลงานสะท้อนถึง 2 รูปแบบใหญ่ๆได้แก่ การปฏิเสธต่อต้านรูปแบบเดิมๆใน
อดีตทุกอย่าง ท าให้ผลงานที่เกิดขึ้นเป็นลักษณะใหม่สุด ไม่เคยเห็นที่ไหนมาก่อนแหวกกรอบเดิมๆทุก
อย่าง และการหลวมรวมผสมผสานรูปแบบเก่ากับใหม่เข้าด้วยกัน 
  -ผลงานที่เกิดขึ้นเป็นลักษณะลูกผสมของ 3องค์ประกอบ ได้แก่ รูปแบบของงาน เทคนิค
ที่น ามาใช้ วัสดุที่ใช้สร้างสรรค์งาน ซึ่งองค์ประกอบที่ส าคัญเหล่านี้เป็นองค์ประกอบส าคัญที่ใช้ในการ
สร้างสรรค์ผลงานของศิลปินและนักออกแบบส่วนมากในปัจจุบัน 
  -เทคนิคที่ใช้ส่วนใหญ่เพ่ือสร้างหรือเปลี่ยนแปลงทางกายภาพในด้านรูปทรง โครงสร้าง 
สี พ้ืนผิว วัสดุที่เป็นองค์ประกอบด้านการออกแบบหลัก ซึ่งเชื่อมโยงกับวิธีการและลักษณะผลงานตาม
แนวคิดการรื้อสร้าง วัตถุที่น ามาใช้มีตั้งแต่วัตถุอุปกรณ์แบบดั้ งเดิม วัตถุที่สร้างขึ้นใหม่สะท้อน
เทคโนโลยีของยุคสมัยและวัตถุที่เป็นสิ่งรอบตัวพบได้และหาได้ทั่วไป 
  -ผลงานส่วนใหญ่เชื่อมโยงเป็นไปตามทฤษฎีหลังสมัยใหม่ต่างๆเช่น ทฤษฎีการสื่อสาร
การสร้างสัญญะ ทฤษฎีเกสตอลท์ ทฤษฎีการบริโภคเชิงสัญญะ ทฤษฎีโลกาภิวัตน์อีกด้วย  
 3.ลักษณะของผลงาน ด้านรูปธรรมและนามธรรม     
  - ด้านรูปธรรมให้ความส าคัญกับการสร้างความชัดเจนในเรื่องขององค์ประกอบด้านการ
ออกแบบได้แก่ รูปร่าง รูปทรง โครงร่างเงา สีสัน วัสดุ เทคนิคที่ใช้สร้างสรรค์ ไม่เน้นด้านความสวยงาม 
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มีความเป็นปัจเจกและลูกผสมที่ไม่บ่งบอกเทคนิคสร้างสรรค์ที่ชัดเจน มีการซ่อนสัญญะหรือการแอบ
แฝงประเด็นบางอย่างให้ได้รับรู้ และเป็นผลงานเชิงพาณิชย์ที่เป็นสากลที่คนทั่วไปสามารถเข้าถึงได้ 
รูปแบบผลงานทางกายภาพนั้นผู้เชี่ยวชาญให้น้ าหนักไปทางด้านวัสดุที่ใช้ผลิตผลงานเป็นสิ่งที่ท าให้
รับรู้ถึงรูปแบบแนวคิดอาวองท-์การ์ดมากท่ีสุด     
  -ส่วนนามธรรมนั้นเน้นในเรื่องการสื่อสารและการสร้างอารมณ์และประสบการณ์ร่วม
ของผู้ชมให้เกิดขึ้น เช่น ประหลาดใจ ตกใจ การมีปฏิกิริยาโต้ตอบกับงาน ซึ่งผู้เชี่ยวชาญให้น้ าหนักไป
ทางด้านความต้องการสื่อสารจากเจ้าของผลงานและความหมายนัยยะที่แฝงในงานมากที่สุด   
 จากการวิเคราะห์แสดงให้เห็นถึงลักษณะที่ส าคัญ และแนวทางการสร้างสรรค์ผลงานตาม
แนวทางอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ ซึ่งผู้วิจัยได้น าผลการวิเคราะห์นี้ไปใช้เป็นแนวทางการ
สร้างสรรค์ผลงานการออกแบบร่วมกับองค์ประกอบอ่ืนๆอีกต่อไป 

ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่น อายุ 20-45 ป ี

 ในการวิเคราะห์ข้อมูลด้านกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่น อายุ 20-45 ปี ผู้วิจัยใช้วิธีเก็บข้อมูลด้วยวิธี
การศึกษาทบทวนวรรณกรรม การเก็บแบบสอบถาม และการสังเกตจากภาพถ่าย แล้วใช้เทคนิคการ
สรุปสะสมในการสรุปค าตอบต่อไป ซึ่งผู้วิจัยท าการวิเคราะห์ได้ผลดังนี้ 
4.3 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาทบทวนวรรณกรรมด้านกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่น อายุ 20-
45 ป ี
 กลุ่มผู้หญิงวัยรุ่นตอนปลายถึงกลุ่มผู้ใหญ่วัยกลางคน มีอายุตั้งแต่ 20-45ปี เป็นกลุ่มวัยท างาน
และกลุ่มอาชีพอิสระมีความขยัน อดทน มีวิถีชีวิตแบบใหม่ มีรายได้ของตนเองมีความอิสระทาง
การเงินที่สามารถทุ่มจ่ายเพ่ือการสร้างภาพพจน์และการซื้อสินค้าแบรนด์เนม สินค้าแฟชั่นดีไซเนอร์
หรูหรา  และโดยเฉพาะกลุ่มวัยท างานที่เป็นสาวโสด ซึ่งเป็นกลุ่มที่มีก าลังซื้อสินค้าแฟชั่นมาก รักการ
แต่งตัว ให้ความส าคัญกับบุคลิกภาพและสนใจสร้างภาพลักษณ์ตนเองผ่านการแต่งกาย เป็นกลุ่มที่
เน้นสินค้าที่มีคุณภาพ ชอบความหรูหรา มีความสนใจในสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายหนัง 
หลงใหลแฟชั่น มีการรับรู้แบรนด์ได้ดีและเปิดรับแบรนด์ใหม่ๆตลอดเวลา โดยกลุ่มนี้ให้ความส าคัญกับ
เรื่องความรู้สึก คุณภาพที่ต้องสัมผัสได้ การสะท้อนถึงตัวตนของแบรนด์ที่ผสมผสานความเป็นสากล 
การสื่อสารตัวตนของแบรนด์ และเรื่องการบรรจุหีบห่อ 
 4.3.1 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการเก็บแบบสอบถามกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่น อายุ 20-45 ปี  
 จากการเก็บข้อมูลแบบสอบถามโดยใช้การแจกทั้งทางตรงและทางออนไลน์ให้แก่สตรีชาวญี่ปุ่น
อายุ 20-45 ปี ที่อาศัยอยู่ในโตเกียว มีหลากหลายอาชีพจ านวนทั้งสิ้น 406 คน เพื่อให้ทราบถึงรูปแบบ
รสนิยมการใช้สินค้าเครื่องหนัง ปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อสินค้าเครื่องหนัง และข้อมูลด้านแนวโน้ม
กระแสแฟชั่นที่ต้องการ โดยสรุปผลการวิเคราะห์ได้เป็น 4 ส่วนคื อ ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบ
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แบบสอบถาม ข้อมูลด้านรสนิยมการใช้สินค้าเครื่องหนัง ข้อมูลด้านปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อสินค้า
เครื่องหนัง ข้อมูลด้านความนิยมชื่นชอบสินค้าเครื่องหนัง ดังนี้ 
        4.3.1.1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
 ตารางที่ 30 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่างสตรีญี่ปุ่น 

    

    

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
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 จากตารางที่4.9 แสดงให้เห็นถึงข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่างสตรีญี่ปุ่น ผู้วิจัยพบว่าส่วนใหญ่
อายุระหว่าง20-29ปี ร้อยละ54 อายุระหว่าง30-39ปี ร้อยละ31 อายุระหว่าง40-45ปี ร้อยละ11 และ
อายุมากกว่า45ปีขึ้นไป ร้อยละ4 สถานะส่วนใหญ่โสด ร้อยละ70 แต่งงานมีครอบครัวแล้ว ร้อยละ26 
หย่าหรือแยกทางกันแล้ว ร้อยละ2 สถานะอ่ืนๆร้อยละ2 ซึ่งส่วนใหญ่มีอาชีพนักเรียนนักศึกษาร้อยละ
28 และพนักงานบริษัทร้อยละ28 แม่บ้านร้อยละ13 เจ้าของกิจการและอาชีพอิสระอย่างละร้อยละ11
และอาชีพอ่ืนๆอีกร้อยละ9 ระดับการศึกษาส่วนใหญ่ปริญญาตรีร้อยละ64 ปริญญาโทร้อยละ22 ต่ า
กว่าปริญญาตรีร้อยละ13 และปริญญาเอกร้อยละ1 ส่วนใหญ่มีรายได้ต่อเดือน60,001-92,491บาท
ร้อยละ43 น้อยกว่า60,000บาทร้อยละ31 รายได้ 92,492-123,332บาทร้อยละ22 รายได้  123,333-
154,158บาทร้อยละ3 รายได้มากกว่า 154,159บาทร้อยละ1 ลักษณะการเดินทางในชีวิตประจ าวัน
ส่วนใหญ่ใช้จักรยานหรือจักรยานยนต์ร้อยละ65 รถยนต์ส่วนบุคคลและรถไฟฟ้าหรือรถไฟใต้ดินมี
จ านวนเท่ากันร้อยละ11 และแท็กซี่ รถโดยสารสาธารณะหรืออ่ืนๆเป็นจ านวนเท่ากันที่ร้อยละ6.5 
      4.3.1.2 ข้อมูลด้านรสนิยมการใช้สินค้าเครื่องหนัง  
 ตารางที่ 31 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านรสนิยมการใช้สินค้าเครื่องหนัง 
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 ที่มา : จากผู้วิจัย  
 จากตารางที่4.10 แสดงให้เห็นถึงข้อมูลข้อมูลด้านรสนิยมการใช้สินค้าเครื่องหนัง ผู้วิจัยพบว่า
ความถี่ในการซื้อสินค้าเครื่องหนังแฟชั่นใน 1 ฤดูกาล ความถี่น้อยกว่า 1 ครั้งต่อเดือนอยู่ที่ร้อยละ75 
ความถี่ที่1-2 ครั้งต่อเดือนร้อยละ22 ความถี่ที่3-4 ครั้งต่อเดือนร้อยละ3 และมากกว่า 4 ครั้งต่อเดือน
ร้อยละ0 จ านวนเงินในการเลือกซื้อสินค้าเครื่องหนังในแต่ละฤดูกาลมากที่สุดคือจ านวน5 ,000-
10,000 บาทร้อยละ77 จ านวน10,001-15,000 บาทร้อยละ21 จ านวน15,001-25,000 บาทร้อยละ2 
และมากกว่า25,001บาทขึ้นไปร้อยละ0 วิธีที่นิยมใช้ในการซื้อสินค้าเครื่องหนังมากที่สุ ดคือ การซื้อที่
ห้างสรรพสินค้า พลาซ่าหรือที่ร้านค้าทั่วไปร้อยละ79 ซื้อจากการขายตรง(Direct Sales)หรือฝาก
เพ่ือนซื้อร้อยละ12 ซื้อผ่านร้านค้าออนไลน์ อินเตอร์เน็ตร้อยละ8 และวิธีอ่ืนๆอีกร้อยละ1 โอกาสใน
การใช้สินค้าเครื่องหนังส่วนใหญ่ใช้เพ่ือการท างานร้อยละ51 ใช้เพ่ือการท่องเที่ยว การพักผ่อนร้อยละ
38 ใช้เพ่ือไปงานเลี้ยงสังสรรค์ร้อยละ10 และใช้เพ่ือโอกาสอ่ืนๆอีกร้อยละ3 จ านวนสินค้าเครื่องหนัง
แต่ละประเภทที่มีในครอบครองต่อคน คือ ประเภทกระเป๋ามีจ านวนตั้งแต่1-9ใบร้อยละ53 จ านวน
ตั้งแต่20 ใบร้อยละ31 และจ านวนตั้งแต่10-20 ใบร้อยละ16 ประเภทรองเท้ามีจ านวนตั้งแต่1-9คู่ร้อย
ละ48 จ านวนตั้งแต่10-20คู่ร้อยละ31 และจ านวน20คู่ขึ้นไปร้อยละ21 ประเภทเข็มขัดมีจ านวนตั้งแต่
1-9ชิ้นร้อยละ77 จ านวนตั้งแต่10-20ชิ้นร้อยละ14 และจ านวน20ชิ้นขึ้นไปร้อยละ9 ประเภทถุงมือมี
จ านวนตั้งแต่1-9คู่ร้อยละ86 จ านวน20คู่ขึ้นไปร้อยละ10 และจ านวนตั้งแต่10-20คู่ร้อยละ4 ประเภท
เครื่องแต่งกายหนัง เช่น เสื้อแจ็คเก็ต สูท กางเกง กระโปรง ชุดเดรส ฯลฯมีจ านวนตั้งแต่1 -9ชิ้นร้อย
ละ78 จ านวน20ชิ้นขึ้นไปร้อยละ18 และจ านวนตั้งแต่10-20ชิ้นร้อยละ4  
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  4.3.1.3 ข้อมูลด้านปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อสินค้าเครื่องหนัง 
 ตารางที่ 32 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อสินค้าเครื่องหนัง 

 

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
 จากตารางที่4.11 แสดงให้เห็นถึงข้อมูลปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อสินค้าเครื่องหนังผู้วิจัย
พบว่าด้านรูปแบบ/ สีสัน/ ความสวยงามเป็นปัจจัยที่ส าคัญมากที่สุดร้อยละ70 ด้านประโยชน์ใช้สอย
มากที่สุดร้อยละ50 ด้านวัสดุ/ กรรมวิธีการผลิตเป็นปัจจัยที่ส าคัญมากร้อยละ48 ด้านราคาเป็นปัจจัย
ที่ส าคัญมากที่สุดร้อยละ53 ด้านการโฆษณา /ความน่าเชื่อถือของแบรนด์เป็นปัจจัยที่ส าคัญปานกลาง
ร้อยละ37 ด้านเทรนด์กระแสแฟชั่นเป็นปัจจัยที่ส าคัญมากร้อยละ32 ด้านฤดูกาลเป็นปัจจัยที่ส าคัญ
มากร้อยละ35 จะเห็นได้ว่าด้านรูปแบบ/ สีสัน/ ความสวยงามเป็นปัจจัยที่ส าคัญมากที่สุดที่
กลุ่มเป้าหมายให้คะแนนเลือกไว้มากที่สุด รองลงมาคือด้านราคา และประโยชน์ใช้สอยตามล าดับ  
  4.3.1.4 ข้อมูลด้านความนิยมชื่นชอบสินค้าเครื่องหนัง 
 ตารางที่ 33 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านความนิยมชื่นชอบสินค้าเครื่องหนัง 
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 ที่มา : จากผู้วิจัย  
 จากตารางที่4.12 แสดงให้เห็นถึงข้อมูลด้านความนิยมชื่นชอบสินค้าเครื่องหนัง โดย
กลุ่มเป้าหมายนิยมกระเป๋าประเภทกระเป๋าทรงถุงมากที่สุดร้อยละ31 รองลงมาเป็นกระเป๋าสะพาย
ไหล่ร้อยละ27 และกระเป๋าทรงกระบอกฐานกลมหรือวงรีแบบถังน้ าร้อยละ21ตามล าดับ ประเภทของ
รองเท้ามีความนิยมรองเท้าประเภทส้นเตี้ยมากที่สุดร้อยละ27 รองลงมาเป็นรองเท้าส้นตึกร้อยละ24 
และรองเท้าส้นสูงร้อยละ21ตามล าดับ ประเภทของเข็มขัดมีความนิยมเข็มขัดประเภทเส้นที่มีความ
กว้างขนาดก าลังพอดีมากที่สุดร้อยละ53 รองลงมาเป็นเข็มขัดแบบเส้นแคบบางร้อยละ43 และเข็มขัด
แบบเส้นหนากว้างร้อยละ4ตามล าดับ ประเภทของถุงมือมีความนิยมถุงมือประเภทที่มีความยาวแค่
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ข้อมือมากที่สุดร้อยละ67 รองลงมาเป็นถุงมือที่สั้นกว่าข้อมือร้อยละ28 และถุงมือที่ยาวเลยข้อมือร้อย
ละ5 ตามล าดับ ในประเภทของเครื่องแต่งกายหนังมีความนิยมประเภทเสื้อหนัง สูทหนังและแจ็คเก็ต
หนังมากท่ีสุดร้อยละ64 รองลงมาเป็นกางเกงหนังร้อยละ22 และกระโปรงหนังร้อยละ9 ตามล าดับ 
  ตารางที่ 34 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านสีสันของสินค้าเครื่องหนังที่ชื่นชอบ 

 

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
 จากตารางที่4.13 แสดงให้เห็นถึ งข้อมูลด้านสีสันของสินค้าเครื่องหนังที่ชื่นชอบ โดย
กลุ่มเป้าหมายนิยมสีสันในกลุ่มเทา ด า น้ าตาลเข้มมากที่สุดร้อยละ61 รองลงมาเป็นกลุ่มสีครีม เนื้อ 
น้ าตาลอ่อน เขียวโทนธรรมชาติร้อยละ27 และกลุ่มสีขาว เทาอ่อน พาสเทลร้อยละ10 ตามล าดับ 
 ตารางที่ 35 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านวัสดุของสินค้าเครื่องหนังที่ชื่นชอบ 

 

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
 จากตารางที่4.14 แสดงให้เห็นถึงข้อมูลด้านวัสดุของสินค้าเครื่องหนังที่ชื่นชอบ โดย
กลุ่มเป้าหมายนิยมวัสดุหนังประเภทหนังสัตว์แท้ เช่น หนังวัว ลูกวัว แกะ แพะ หมูมากที่สุดร้อยละ51 
รองลงมาเป็นวัสดุหนังประเภทหนังสัตว์สังเคราะห์ เช่น หนังPU หนังUPVCร้อยละ32 และวัสดุหนัง
ประเภทหนังสัตว์ที่หายาก เช่น หนังจระเข้ หนังงู ปลากระเบน นกกระจอกเทศร้อยละ15 ตามล าดับ
 4.3.2 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการสังเกตจากภาพถ่ายกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่นอายุ 20-45 
ปี  
 การสังเกตจากภาพถ่ายกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่น อายุ 20-45 ปี จากเว็บไซต์สไตล์อารีน่าเจแปน 
จ านวน 1,316 ภาพ โดยผู้วิจัยได้ท าการเก็บข้อมูลรูปภาพถ่ายการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมายในช่วง 3 
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ปี คือ ตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ.2556 จนถึงเดือนธันวาคม พ.ศ.2559 ผู้วิจัยได้ใช้ทฤษฎีการออกแบบ
แฟชั่นและสินค้าเครื่องหนังในเรื่องของแนวคิดเรื่องบุคลิกภาพการแต่งกาย การออกแบบคอลเลคชั่น 
แนวความคิดเรื่องสีและการใช้วัสดุมาก าหนดเกณฑ์และประเด็นในการวิเคราะห์ ซึ่งผู้วิจัยต้องการ
วิเคราะห์เพ่ือค้นหาด้านรูปแบบการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมายในแต่ละฤดูกาล รูปแบบประเภทของ
สินค้าเครื่องหนัง สีสันและวัสดุของสินค้าเครื่องหนัง และยี่ห้อของสินค้าเครื่องหนังแฟชั่นที่เป็นที่นิยม 
สามารถประมวลผลข้อมูลได้ดังนี้ 
  4.3.2.1 ด้านรูปแบบการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมายในแต่ละฤดูกาล 
 ตารางที่ 36 ผลการวิเคราะห์จากภาพถ่ายด้านรูปแบบการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมายในแต่ละ
ฤดูกาล 

 

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
 จากตารางที่4.13 แสดงให้เห็นถึงข้อมูลด้านรูปแบบการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมายในแต่ละ
ฤดูกาล โดยผู้วิจัยได้แบ่งกลุ่มตามแนวคิดเรื่องบุคลิกภาพการแต่งกายพบว่ากลุ่มเป้าหมายส่วนมากจัด
อยู่ในประเภทกลุ่มล าลองหรือแคชวลมากท่ีสุดร้อยละ38 รองลงมาเป็นกลุ่มคลาสสิคร้อยละ28 กลุ่มโร
แมนติคร้อยละ20 และกลุ่มตามกระแสหรือครีเอทีฟร้อยละ14ตามล าดับ              
  4.3.2.2 ด้านรูปแบบประเภทของสินค้าเครื่องหนังที่เป็นที่นิยม 
 ตารางที่ 37 ผลการวิเคราะห์จากภาพถ่ายด้านรูปแบบประเภทของสินค้าเครื่องหนังที่เป็นที่
นิยม 

   

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
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 จากตารางที่4.14 แสดงให้เห็นถึงข้อมูลด้านรูปแบบประเภทของสินค้าเครื่องหนังที่เป็นที่นิยม 
โดยผู้วิจัยได้แบ่งกลุ่มตามการออกแบบคอลเลคชั่น พบว่าสินค้าเครื่องหนังส่วนมากเป็นแบบพ้ืนฐาน
ร้อยละ59 และแบบแฟชั่นร้อยละ41 โดยมีรายละเอียดในแต่ละประเภทดังนี้ กระเป๋าหนังส่วนมาก
เป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ62 และแบบแฟชั่นร้อยละ38 รองเท้าหนังเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ58 และ
แบบแฟชั่นร้อยละ42 เข็มขัดหนังเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ61 และแบบแฟชั่นร้อยละ39 ถุงมือเป็น
แบบพ้ืนฐานร้อยละ64 และแบบแฟชั่นร้อยละ36 และเครื่องแต่งกายหนังนั้นมีสัดส่วนที่ตรงข้ามกับ
ประเภทอ่ืนๆคือ ส่วนมากเป็นแบบแฟชั่นร้อยละ68และแบบพ้ืนฐานร้อยละ32   
  4.3.2.3 สีสันของสินค้าเครื่องหนังที่เป็นที่ต้องการ 
 ตารางที่ 38 ผลการวิเคราะห์จากภาพถ่ายด้านสีสันของสินค้าเครื่องหนังที่เป็นที่ต้องการ 

 

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
 จากตารางที่4.15 แสดงให้เห็นถึงข้อมูลด้านสีสันของสินค้าเครื่องหนังที่เป็นที่ต้องการ ผู้วิจัย
พบว่าสินค้าเครื่องหนังกลุ่มสีด าเทา น้ าตาลเข้มเป็นที่นิยมมากที่สุดถึงร้อยละ56 รองลงมาเป็นกลุ่มสี
ขาว เทาอ่อน พาสเทลร้อยละ17 กลุ่มสีครีม น้ าตาลอ่อน เขียวโทนธรรมชาติร้อยละ15 และกลุ่มสีสด 
แดง น้ าเงิน เหลืองร้อยละ12ตามล าดับ โดยรายละเอียดของสินค้าแต่ละประเภทนั้นสีสันของกระเป๋า
ส่วนมากนิยมสีด าเทา น้ าตาลเข้มร้อยละ47 รองเท้านิยมสีด าเทา น้ าตาลเข้มร้อยละ62 เข็มขัดนิยมสี
ด าเทา น้ าตาลเข้มร้อยละ47 ถุงมือนิยมสีด าเทา น้ าตาลเข้มร้อยละ60 และเครื่องแต่งกายหนังนิยมสี
ด าเทา น้ าตาลเข้มถึงร้อยละ79   
 
 
 
 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

182 

  4.3.2.4 วัสดุของสินค้าเครื่องหนังที่เป็นที่ต้องการ 
 ตารางที่ 39 ผลการวิเคราะห์จากภาพถ่ายด้านวัสดุของสินค้าเครื่องหนังที่เป็นที่ต้องการ 

 

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
 จากตารางที่4.16 แสดงให้เห็นถึงข้อมูลด้านวัสดุของสินค้าเครื่องหนังที่กลุ่มเป้าหมายต้องการ 
ผู้วิจัยพบว่าสินค้าเครื่องหนังที่ผลิตจากหนังสัตว์แท้เป็นที่นิยมมากที่สุดถึงร้อยละ56 รองลงมาเป็น
ประเภทผลิตจากหนังสัตว์ที่ผ่านการตกแต่งร้อยละ25  หนังสัตว์สังเคราะห์ร้อยละ19 และหนังสัตว์หา
ยากร้อยละ3 ตามล าดับ โดยรายละเอียดของสินค้าแต่ละประเภทนั้นส่วนใหญ่แล้วแทบทุกประเภท
วัสดุที่กลุ่มเป้าหมายต้องการคือหนังสัตว์แท้ ยกเว้นแต่ประเภทรองเท้าที่กลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่นิยม
หนังสัตว์ที่ผ่านการตกแต่งเช่น หนังแก้ว หนังกลับ หรือหนังท าสีเมทัลลิค ถึงร้อยละ45   
  4.3.2.5 ยี่ห้อของสินค้าเครื่องหนังแฟชั่นที่เป็นที่นิยม 
   จากการส ารวจภาพถ่ายของกลุ่มเป้าหมาย ผู้วิจัยพบว่าส่วนใหญ่แล้วมีการใช้สินค้าเครื่องหนัง
ประเภทกระเป๋ามากที่สุด โดยมีทั้งกระเป๋าที่เป็นตราสินค้าภายในและภายนอกประเทศหรือเป็นตรา
สินค้าน าเข้า วัตถุประสงค์ของการส ารวจตราสินค้าที่เป็นที่นิยมนี้จะน าไปสู่การวิเคราะห์ด้าน
การตลาดสินค้าคู่แข่งและรูปแบบลักษณะของสินค้าที่ต้องการ ซึ่งตราสินค้าน าเข้าที่พบนั้นมี
หลากหลายยี่ห้อ ผู้วิจัยได้ท าการเก็บสถิติพบว่า 10 อันดับแรกของตราสินค้าเครื่องหนังยอดนิยมของ
กลุ่มเป้าหมายดังตารางต่อไปนี้  
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  ตารางที่ 40 ผลการวิเคราะหจ์ากภาพถ่ายด้านตราสินค้าเครื่องหนังแฟชั่นที่เป็นที่นิยม 

 

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
 จากตารางที่4.17 แสดงให้เห็นถึงข้อมูลด้านตราสินค้าเครื่องหนังแฟชั่นที่เป็นที่นิยม ผู้วิจัย
พบว่าส่วนใหญ่แล้วกลุ่มเป้าหมายนิยมตราสินค้าน าเข้ามากกว่าตราสินค้าในประเทศ โดย10อันดับ
ตราสินค้ากระเป๋าหนังที่เป็นที่นิยมเรียงตามล าดับได้ดังนี้  ตราสินค้าโค้ช(Coach)เป็นที่นิยมมากที่สุด
ถึงร้อยละ3.7 รองลงมาเป็นตราสินค้าหลุยส์วิตตอง(Louis Vuitton)ร้อยละ3.4 ปราด้า(Prada)ร้อยละ
2.9 ซาร่า(Zara)ร้อยละ2.4 ชาเนล(Chanel)และซีลีน(Ce’line)ร้อยละ2.1 เคท สเปด(Kate Spade)
ร้อยละ1.7 ทอรี เบิร์ช(Tory Burch)ร้อยละ1.5 เอชแอนด์เอ็ม(H&M)ร้อยละ1.4 บาว บาว บาย อิซเซ่ 
มิยาเกะ(Bao Bao by Issey Miyake)ร้อยละ0.8 และตราสินค้าอ่ืนๆอีกประมาณ45แบรนด์ร้อยละ78 
ตามล าดับ   
  จากตารางที่วิเคราะห์ได้ทั้งหมดแสดงให้เห็นถึงลักษณะทั่วไป รสนิยม การเลือกซื้อและความ
ชื่นชอบในสินค้าเครื่องหนัง รูปแบบ ประเภทและลักษณะของสินค้าที่เป็นที่ต้องการของกลุ่มเป้าหมาย
สตรีญี่ปุ่น อายุ 20-45 ปี ซึ่งผู้วิจัยได้น าผลการวิเคราะห์นี้ไปสรุปร่วมกับด้านหลักการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังส่งออกไปประเทศญี่ปุ่น และน าไปวิเคราะห์สรุปอีกครั้งเพ่ือก าหนด
เกณฑ์เงื่อนไขในการออกแบบ เพ่ือน าไปสู่ผลงานที่มีความเหมาะสมและตรงกับความต้องการมาก
ที่สุดต่อไป 
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 4.3.3 สรุปลักษณะของกลุ่มเป้าหมายที่เป็นกลุ่มผู้บริโภคสตรีญี่ปุ่นตามหัวข้อวิจัย  
 กลุ่มผู้หญิงวัยรุ่นตอนปลายถึงกลุ่มผู้ใหญ่วัยกลางคน มีอายุตั้งแต่ 20-45ปี สถานะโสด แต่งงาน
หรือมีครอบครัวแล้ว เป็นกลุ่มวัยท างาน พนักงานบริษัท แม่บ้าน เจ้าของกิจการและอาชีพอิสระ รัก
การแต่งตัว หลงใหลแฟชั่น ให้ความส าคัญกับบุคลิกภาพและภาพลักษณ์ตนเอง มีความสนใจในสินค้า
เครื่องประกอบการแต่งกายหนัง เป็นกลุ่มที่เน้นสินค้าที่มีคุณภาพ เปิดรับแบรนด์ใหม่ๆตลอดเวลา มี
การรับรู้แบรนด์ได้ดีและนิยมแบรนด์ที่ผสมผสานความเป็นสากล เลือกซื้อสินค้าเครื่องหนังที่
ห้างสรรพสินค้า พลาซ่าหรือที่ร้านค้าทั่วไป โอกาสในการใช้สินค้าเครื่องหนังส่วนใหญ่ใช้เพ่ือการ
ท างาน การท่องเที่ยวและการพักผ่อน รูปแบบการแต่งตัวตามแนวคิดบุคลิกภาพจัดอยู่ในกลุ่มล าลอง
แคชวลมากที่สุด รองลงมาเป็นกลุ่มคลาสสิค กลุ่มโรแมนติคและกลุ่มตามกระแสหรือครีเอทีฟ
ตามล าดับ ซึ่งสามารถแบ่งได้เป็น 2 กลุ่มใหญ่จากลักษณะการแต่งกายที่แตกต่างกันอย่างชัดเจนได้แก่ 
กลุ่มแคชวลที่ครอบคลุมกลุ่มล าลอง กลุ่มคลาสสิค กลุ่มโรแมนติคเนื่องจากคนญี่ปุ่นส่วนมากมีการแต่ง
กายแบบเรียบง่ายสบายๆเป็นพื้นฐาน และกลุ่มครีเอทีฟที่ครอบคลุมกลุ่มตามกระแสที่คนญี่ปุ่นที่อยู่ใน
กลุ่มนี้ส่วนมากมีอาชีพที่เก่ียวกับงานสร้างสรรค์ต่างๆ เช่น ดีไซเนอร์ ช่างเสริมสวย ช่างท าผม สไตลิสต์ 
รวมไปถึงดารา นักร้อง เน็ตไปดอลที่มีอิทธิพลต่อกระแสแฟชั่นในประเทศโดยตรง โดยในการซื้อสินค้า
เครื่องหนังให้ความส าคัญกับด้านรูปแบบ/ สีสัน/ ความสวยงามเป็นปัจจัยที่ส าคัญมากที่สุด รองลงมา 
คือ ด้านราคาและประโยชน์ใช้สอย  
 4.3.4 สรุปรูปแบบประเภท สีสันและวัสดุของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังที่เหมาะสมและเป็นที่
ต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
  รูปแบบประเภทของสินค้าเครื่องหนังที่เป็นที่นิยมตามแนวคิดการออกแบบคอลเลคชั่น พบว่า
สินค้าเครื่องหนังแทบทุกประเภทส่วนมากเป็นแบบพ้ืนฐานมากที่สุด รองลงมาเป็นแบบแฟชั่น ยกเว้น
ประเภทเครื่องแต่งกายหนังที่เน้นแบบแฟชั่นมากกว่าแบบพ้ืนฐาน ประเภทของสินค้าเครื่องหนังที่
นิยมมากที่สุดคือกระเป๋า รูปแบบของกระเป๋าที่ชอบมากที่สุดคือรูปแบบของกระเป๋าทรงถุง(Tote 
Bag) รองลงมาเป็นกระเป๋าสะพายไหล่(Shoulder Bag)และกระเป๋าทรงกระบอกฐานกลมหรือวงรี
แบบถังน้ า(Box, Bucket Bag) รูปแบบของรองเท้าที่ชอบมากที่สุดคือรองเท้าส้นเตี้ย รองเท้าส้นตึก 
และรองเท้าส้นสูง รูปแบบของเข็มขัดที่ชอบมากที่สุดคือเข็มขัดประเภทเส้นที่มีความกว้างขนาดก าลัง
พอดี เข็มขัดแบบเส้นแคบบางและเข็มขัดแบบเส้นหนากว้าง รูปแบบของถุงมือที่ชอบมากที่สุดคือ ถุง
มือประเภทที่มีความยาวแค่ข้อมือ ถุงมือที่สั้นกว่าข้อมือและถุงมือที่ยาวเลยข้อมือ รูปแบบของเครื่อง
แต่งกายหนังที่ชอบมากที่สุดคือ เสื้อหนัง สูทหนังและแจ็คเก็ต(Top)  กางเกงหนัง(Short)และ
กระโปรงหนัง(Skirt) สีในกลุ่มสีเทา ด า น้ าตาลเข้มคือสีสันของสินค้าเครื่องหนังที่ชื่นชอบและต้องการ
มากที่สุด รองลงมาเป็นกลุ่มสีครีม เนื้อ น้ าตาลอ่อน เขียวโทนธรรมชาติ และกลุ่มสีขาว เทาอ่อน พาส
เทล ประเภทของวัสดุหนังที่ชื่นชอบและต้องการมากที่สุดในแทบทุกประเภทสินค้า คือสินค้าที่ผลิต
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จากหนังสัตว์แท้ เช่น หนังวัว ลูกวัว แกะ แพะ หมูมากที่สุด รองลงมาเป็นหนังสัตว์ที่ผ่านการตกแต่ง 
และหนังสัตว์สังเคราะห์ เช่น หนังPU หนังUPVC ยกเว้นแต่ประเภทรองเท้าที่กลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่
นิยมหนังสัตว์ที่ผ่านการตกแต่งเช่น หนังแก้ว หนังกลับ หรือหนังท าสีเมทัลลิก มากกว่าหนังประเภท
อ่ืน 

 

รูปที่ 74รูปแบบประเภทของสินค้าเครื่องหนังที่เป็นที่ต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
ที่มา : จากผู้วิจัย 
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ส่วนที่ 4 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังรวมถึง
แนวโน้มความนิยมแฟชั่นกระแสหลักและแนวโน้มความนิยมของสินค้าเครื่องหนัง 

 ในส่วนนี้ผู้วิจัยใช้วิธีการเก็บข้อมูลด้วยวิธีการทบทวนวรรณกรรม การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ 
และการแจกแบบสอบถามกลุ่มเป้าหมาย แล้วใช้เทคนิคการสรุปสะสมในการสรุปค าตอบต่อไป ซึ่ง
ผู้วิจัยท าการวิเคราะห์ได้ผลดังนี้ 
4.4 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาทบทวนวรรณกรรมด้านหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้า
แฟชั่นเครื่องหนังรวมถึงแนวโน้มความนิยมแฟชั่นกระแสหลักและแนวโน้มความนิยมของสินค้า
เครื่องหนัง 
 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังรวมถึงแนวโน้ม
ความนิยมแฟชั่นกระแสหลักและแนวโน้มความนิยมของสินค้าเครื่องหนังเป็นการวิเคราะห์เพ่ือหาแนว
ทางการออกแบบแฟชั่นเครื่องหนังส าหรับการส่งออก ร่วมกับผลการวิเคราะห์ที่ได้จากด้านอัตลักษณ์
หัตถกรรมไทยและแนวทางอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ โดยแนวทางการออกแบบแฟชั่นเครื่อง
หนังประกอบด้วย 2 เรื่องใหญ่คือการออกแบบแฟชั่นและสินค้าเครื่องหนัง   
  ในการออกแบบแฟชั่นสินค้าเครื่องหนังเป็นการสร้างสรรค์เครื่องประกอบการแต่งกายที่ผลิต
จากหนังที่ประกอบด้วยสินค้าประเภทกระเป๋า รองเท้า เข็มขัด ถุงมือ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย ด้วย
การศึกษา ค้นคว้า วิเคราะห์และวิจัยหาองค์ประกอบที่จะน ามาใช้ในการออกแบบที่เหมาะสม โดย
ค านึงถึงด้านความต้องการประโยชน์ใช้สอยและด้านความสวยงามเป็นหลัก รวมถึงแนวคิดเรื่อง
บุคลิกภาพการแต่งกาย การออกแบบคอลเลคชั่น การออกแบบโครงสร้าง การออกแบบตกแต่ง
รายละเอียด แนวความคิดเรื่องสี ลวดลายและวัสดุ การอ้างอิงแนวโน้มกระแสแฟชั่น ความต้องการ
ของกลุ่มเป้าหมายและทฤษฎีทางการตลาดในการออกแบบร่วมด้วย เพ่ือท าให้สินค้านั้นขายได้และ
เหมาะสมตรงกับความต้องการของลูกค้ากลุ่มผู้บริโภคมากข้ึน 
 ในหัวข้อวิทยานิพนธ์นี้ผู้วิจัยได้วิเคราะห์หาองค์ประกอบด้านการออกแบบ การออกแบบ
โครงสร้าง การออกแบบตกแต่งรายละเอียด แนวความคิดเรื่องสีและลวดลายจากด้านอัตลักษณ์
หัตถกรรมไทยและแนวทางอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ไว้แล้ว ในส่วนนี้ผู้วิจัยจึงให้ความสนใจกับ
ด้านการเลือกใช้วัสดุและแนวโน้มกระแสแฟชั่นเป็นประเด็นส าคัญ จากการเก็บข้อมูลด้วยวิธีการ
ทบทวนวรรณกรรม การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ และการแจกแบบสอบถามกลุ่มเป้าหมาย ผู้วิจัย
สามารถสรุปประเด็นด้านวัสดุหนัง รูปแบบลักษณะและประเภทของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนัง และ
แนวโน้มกระแสแฟชั่นได้ดังนี้ 
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       4.4.1 สรุปประเภทของวัสดุหนังที่เหมาะสมกับสินค้าแฟชั่นเครื่องหนัง 
 จากการทบทวนวรรณกรรม การแจกแบบสอบถามกลุ่มเป้าหมายและการส ารวจภาพถ่าย 
ผู้วิจัยพบว่าวัสดุหนังที่เหมาะสมกับสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังส าหรับกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่นนั้น
ครอบคลุมใน 2 ประเภทใหญ่ทั้งหนังสัตว์แบบหนาของหนังวัว ควายที่ต้องการความแข็งแรง ทนทาน
สูงและหนังสัตว์แบบบางที่มาจากสัตว์ขนาดเล็กของแกะ แพะ ลูกวัวที่มีขนาดเล็ก บาง และน้ าหนัก
เบา โดยการเลือกใช้หนังแต่ละประเภทนั้นควรให้เหมาะสมกับการใช้งานของสินค้าในแต่ละประเภท
เป็นหลัก ดังนี้  
  -สินค้าประเภทกระเป๋า ผู้วิจัยพบว่าหนังสัตว์ที่เหมาะสมและตรงกับความต้องการของ
กลุ่มเป้าหมายในผลิตสินค้าประเภทนี้ได้แก่ หนังสัตว์แท้ เช่น หนังวัว ลูกวัว แกะ แพะ หมูมากที่สุด 
รองลงมาเป็นหนังสัตว์ที่ผ่านการตกแต่ง และหนังสัตว์สังเคราะห์ เช่น หนังPU หนังUPVC โดย
คุณสมบัติของหนังที่ต้องการคือ ความทนทาน น้ าหนักไม่มาก ใช้งานสะดวก และความสวยงาม 
  -สินค้าประเภทรองเท้าหนัง  ผู้วิจัยพบว่าหนังสัตว์ที่เหมาะสมและตรงกับความต้องการ
ของกลุ่มเป้าหมายในผลิตสินค้าประเภทนี้ได้แก่ หนังสัตว์ที่ผ่านการตกแต่ง เช่น หนังกลับ หนังแก้ว 
หนังลูกวัว หนังแพะ โดยคุณสมบัติของหนังที่ต้องการคือ การสวมใส่สบาย อ่อนนุ่ม น้ าหนักเบา คงทน 
และความสวยงาม 
  -สินค้าประเภทเข็มขัดหนัง ผู้วิจัยพบว่าหนังสัตว์ที่เหมาะสมและตรงกับความต้องการ
ของกลุ่มเป้าหมายในผลิตสินค้าประเภทนี้ได้แก่ หนังสัตว์แท้ และหนังที่ผ่านการตกแต่ง เช่น หนังแก้ว 
หนังลูกวัว หนังแพะ โดยคุณสมบัติของหนังที่ต้องการคือ ความสวยงาม น้ าหนักเบา และความ
ทนทาน  
  -สินค้าประเภทถุงมือหนัง  ผู้วิจัยพบว่าหนังสัตว์ที่เหมาะสมและตรงกับความต้องการ
ของกลุ่มเป้าหมายในผลิตสินค้าประเภทนี้ได้แก่ หนังสัตว์แท้ ได้แก่ หนังแกะ กวาง หมู แพะ โดย
คุณสมบัติของหนังที่ต้องการคือ ความอ่อนนุ่มในการสัมผัสและท าให้อบอุ่นได้ ใช้งานได้สะดวก  
น้ าหนักเบา และความทนทาน 
  -สินค้าเครื่องแต่งกายหนัง  ผู้วิจัยพบว่าหนังสัตว์ที่เหมาะสมและตรงกับความต้องการ
ของกลุ่มเป้าหมายในผลิตสินค้าประเภทนี้ได้แก่ หนังสัตว์แท้ที่ไม่หนามาก ได้แก่ หนังแกะ แพะ หมู
และลูกวัว หนังสัตว์สังเคราะห์ เช่น หนังPU หนังUPVC และหนังสัตว์ที่ผ่านการตกแต่ง เช่น หนังกลับ
โดยคุณสมบัติของหนังที่ต้องการคือ ความเรียบ นุ่ม เบา บาง คงทน สามารถน าไปผลิตตัดเย็บเป็น
เครื่องแต่งกายได้ดี มีน้ าหนักน้อย ย้อมสีได้ง่าย แห้งเร็วและกันเปียกได้ดี ผิวของหนังไม่แตกง่ายและ
เหมาะกับการตัดเย็บ 
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       4.4.2 รูปแบบ ลักษณะและประเภทของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนัง 
 จากการแจกแบบสอบถามกลุ่มเป้าหมาย ผู้วิจัยพบว่ารูปแบบ ลักษณะและประเภทของสินค้า
แฟชั่นเครื่องหนังที่กลุ่มเป้าหมายต้องการดังตารางต่อไปนี้ 
 ตารางที่ 41 ผลการวิเคราะห์รูปแบบ ลักษณะและประเภทของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังที่
กลุ่มเป้าหมายต้องการจากการแจกแบบสอบถาม  

 

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
 จากตารางที่4.18 แสดงให้เห็นถึงข้อมูลด้านรูปแบบ ลักษณะและประเภทของสินค้าแฟชั่น
เครื่องหนังทีก่ลุ่มเป้าหมายต้องการ รูปแบบเรียบง่าย สมัยใหม่ หรูหรา น้ าหนักเบา ขนาดเล็กกะทัดรัด 
คล่องตัว สไตล์ยูนิเซ็กส์เป็นที่ต้องการมากที่สุดถึงร้อยละ67 รองลงมาเป็นรูปแบบแปลกแหวกแนวไม่
เคยเห็นที่ไหนมาก่อน ผสมผสานสไตล์rock punk ผสมผสานงานฝีมือวัฒนธรรมต่างถิ่นร้อยละ27 
รูปแบบท าจากวัสดุธรรมชาติ ค านึงถึงสิ่งแวดล้อมในการผลิต สะท้อนภาพลักษณ์นักอนุรักษ์ธรรมชาติ
และรูปแบบที่ดูสนุก ตื่นเต้น หรูหรา ไฮเทค ซ่อนเทคโนโลยี เอ้ือต่อการเก็บอุปกรณ์เทคโนโลยีที่พกพา
มากข้ึนมีความถี่เท่ากันท่ีร้อยละ 3  
 จากการทบทวนวรรณกรรมและการส ารวจภาพถ่าย ผู้วิจัยพบว่ารูปแบบ ลักษณะและประเภท
ของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังที่เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายในงานวิทยานิพนธ์นี้ คือ รูปแบบของสินค้า
เครื่องหนังที่เหมาะส าหรับการท างาน การท่องเที่ยวและการพักผ่อน มีลักษณะทางกายภาพแบบ
ล าลองหรือแบบแคชวล และแบบตามกระแสหรือครีเอทีฟเป็น 2 กลุ่มใหญ่ ซึ่งตามแนวคิดการ
ออกแบบคอลเลคชั่นสินค้าจัดได้เป็นกลุ่มสินค้าเบสิคและกลุ่มสินค้าแฟชั่นเป็นหลัก สีสันของสินค้า
เครื่องหนังที่เหมาะสมตรงกับความต้องการคือ สีในกลุ่มสีเทา ด า น้ าตาลเข้ม กลุ่มสีครีม เนื้อ น้ าตาล
อ่อน เขียวโทนธรรมชาติ และกลุ่มสีขาว เทาอ่อน พาสเทล โดยมีรายละเอียดของสินค้าในแต่ละ
ประเภทดังนี้  
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 -ประเภทของกระเป๋าที่เหมาะสมตรงกับความต้องการ ได้แก่ กระเป๋าทรงถุง กระเป๋า
สะพายไหล่ กระเป๋าทรงกระบอกฐานกลมหรือวงรีแบบถังน้ า กระเป๋าส าหรับถือ กระเป๋าใบเล็กและ
กระเป๋าสตางค ์
  -ประเภทของรองเท้าที่เหมาะสมตรงกับความต้องการ ได้แก่รองเท้าส้นเตี้ย รองเท้าส้นตึก 
รองเท้าส้นสูง รองเท้าบู๊ต รองเท้าหุ้มส้น 
  -ประเภทของเข็มขัดที่เหมาะสมตรงกับความต้องการ ได้แก่ เข็มขัดประเภทเส้นที่มีความ
กว้างขนาดก าลังพอดี เข็มขัดแบบเส้นแคบบางและเข็มขัดแบบเส้นหนากว้าง  
   -ประเภทของถุงมือที่เหมาะสมตรงกับความต้องการ ได้แก่ ถุงมือประเภทที่มีความยาวแค่
ข้อมือ ถุงมือที่สั้นกว่าข้อมือและถุงมือที่ยาวเลยข้อมือ  
   -ประเภทของเครื่องแต่งกายหนังที่เหมาะสมตรงกับความต้องการ ได้แก่ เสื้อหนัง สูท
หนังแจ็คเก็ต กางเกงหนังและกระโปรงหนัง   
       4.4.3 สรุปลักษณะพิเศษจ าเพาะของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังที่มาจากการวิเคราะห์ความ
ต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
 หลังจากการวิเคราะห์ความต้องการของกลุ่มเป้าหมายแล้ว ผู้วิจัยได้ก าหนดลักษณะพิเศษ
จ าเพาะทั่วไปออกเป็น 2 ส่วน เพ่ือน าไปสู่การออกแบบแนวความคิดด้านประโยชน์ใช้สอยและด้าน
ความงาม ดังนี้ 
  -ลักษณะพิเศษจ าเพาะด้านประโยชน์ใช้สอย 
  สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังประกอบด้วยสินค้าประเภท กระเป๋า รองเท้า เข็มขัด ถุงมือ และ
เครื่องแต่งกายหนัง ซึ่งมีประโยชน์ใช้สอยหลักคือ เพ่ือปกป้อง ห่อหุ้ม สิ่งของหรือร่างกายให้มีความ
ปลอดภัยจากสภาพแวดล้อมหรือสภาพอากาศนั้นๆ โดยใช้ในโอกาสการท างาน การท่องเที่ยวและการ
พักผ่อนเป็นหลัก และมีประโยชน์ใช้สอยรองเพ่ือตกแต่งประกอบกับเครื่องแต่งกายหลักให้เกิดความ
สุนทรีย์ในการแต่งกาย  
  -ลักษณะพิเศษจ าเพาะด้านความงาม 
  สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังมีรูปแบบที่ส่งเสริมการแต่งตัวหลัก และแสดงถึงกับบุคลิกภาพตัวตน
ภาพลักษณ์ของผู้ใช้ สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังส าหรับกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคสตรีญี่ปุ่นนี้ตามแนวคิด
บุคลิกภาพและแนวคิดการออกแบบคอลเลคชั่นสินค้า ซึ่งผู้วิจัยวิเคราะห์ได้ว่าควรมีรูปแบบลักษณะ
ทางกายภาพแบบล าลองแคชวลและแบบตามกระแสหรือครีเอทีฟเป็นหลัก   
 ในขั้นตอนภายหลังการออกแบบแนวความคิด ผู้วิจัยจะท าการก าหนดลักษณะพิเศษจ าเพาะขั้น
สุดท้ายได้แก่ ด้านอัตลักษณ์จ าเพาะของตราสินค้า ลักษณะพิเศษจ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบ 
และองค์ประกอบของลักษณะพิเศษจ าเพาะด้านรูปแบบของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังของกลุ่มผู้บริโภค 
ก่อนขั้นตอนการท าต้นแบบอีกครั้งหนึ่ง        
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       4.4.4 สรุปแนวโน้มความนิยมแฟชั่นกระแสหลักและแนวโน้มความนิยมของสินค้าเครื่อง
หนังปีค.ศ.2018 ที่ได้จากการศึกษาทบทวนวรรณกรรม 
 ในหัวข้อวิทยานิพนธ์นี้เพ่ือให้เห็นถึงการน าค าตอบที่ได้ไปใช้ในการออกแบบและมองเห็นถึง
ภาพความแตกต่างในการสร้างสรรค์ผลงานออกแบบได้ดีมากขึ้น ผู้วิจัยได้ออกแบบคอลเลคชั่น
ต้นแบบส าหรับฤดูใบไม้ผลิและฤดูร้อนปี 2018 โดยผลงานการออกแบบที่เกิดขึ้นสะท้อนถึงแนวโน้ม
กระแสแฟชั่นสินค้าเครื่องหนังที่คาดว่าจะเกิดขึ้นและได้รับความนิยมในช่วงปีค.ศ.2018 โดยมีเกณฑ์
ในการเลือกแนวโน้มกระแสแฟชั่นที่สอดคล้องกับหัวข้อวิจัย ดังนี้ 
 1.เป็นแนวโน้มแฟชั่นที่สอดคล้องกับแนวคิดงานหัตถกรรม 
 2.เป็นแนวโน้มแฟชั่นที่สอดคล้องกับแนวคิดศิลปะและแฟชั่นแนวทางอาวองท์-การ์ด 
 3.เป็นแนวโน้มแฟชั่นที่สอดคล้องกับแนวคิดกลุ่มผู้บริโภคสตรีญี่ปุ่น 
 4.เป็นแนวโน้มแฟชั่นที่สอดคล้องกับสินค้าเครื่องหนังในแต่ละประเภท  
  จากการทบทวนวรรณกรรมผู้วิจัยได้เลือกแนวโน้มกระแสแฟชั่นที่สอดคล้องกับเกณฑ์ที่สรุป
ไว้ ดังนี้ 
  1.แนวโน้มกระแสแฟชั่นสาหรับฤดูใบไม้ผลิ / ฤดูร้อน ปีค.ศ.2018 ที่สอดคล้องและส่งเสริม
กับหัวข้อวิจัยนี้  
  -จากการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลแนวโน้มแฟชั่นกระแสหลักปีค.ศ.2018ของ(WGSN Limited, 
2017 : online) ผู้วิจัยพบว่าแนวโน้มที่สอดคล้องกับงานวิจัย คือ สโลว์ ฟิวเจอร์ (Slow Futures) ที่
อ้างถึงการผสมผสานระหว่างการออกแบบสร้างสรรค์จากวัฒนธรรมพื้นถิ่นในโลกสมัยใหม่ 

 

รูปที่ 75สโลว์ ฟิวเจอร์ 
ที่มา : WGSN Limited (2017 : online) 
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  -จากการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลแนวโน้มกระแสแฟชั่นสตรี ส าหรับฤดูใบไม้ผลิ / ฤดูร้อน ปี
ค.ศ.2018 ของFashion United (2017 : online) ผู้วิจัยพบว่าแนวโน้มของการออกแบบเครื่องหนัง
เน้นไปที่สไตล์ซาฟารีและสไตล์สปอร์ตที่ดูเป็นทางการ รวมถึงการผสมผสานวัสดุจากธรรมชาติและ
หนังไว้ด้วยกัน   
  -จากการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลแนวโน้มแฟชั่นสตรีประเภทเครื่องหนังและเครื่อง
ประกอบการแต่งกายหนัง ฤดูใบไม้ผลิ / ฤดูร้อน ปีค.ศ.2018 ของCollezioni (2017 : online) ผู้วิจัย
พบว่าแนวโน้มที่สอดคล้องกับงานวิจัย คือ ทไรบ์ฟเลเวอร์ (Tribes Flavour) จีโอเมตริค เลสซัน 
(Geometric Lesson) 

 
รูปที่ 76ทไรบ์ฟเลเวอร์ และจีโอเมตริค เลสซัน 

ที่มา : Collezioni (2017 : online) 
  -จากการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลแนวโน้มรูปแบบ อารมณ์และสีสันของวัสดุประเภทหนังที่
คาดว่าน่าจะได้รับความนิยมในฤดูใบไม้ผลิ  / ฤดูร้อน ปีค.ศ.2018 ของFashion Access (2017 : 
online) ผู้วิจัยพบว่าแนวโน้มที่สอดคล้องกับงานวิจัย คือ เออร์เบิน เนเชอรัล (Urban Natural) 
และทริบอล ชิค (Tribal Chic) 

 

รปูที่ 77เออร์เบิน เนเชอรัลและทริบอล ชิค 
ที่มา : Fashion Access (2017 : online) 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

192 

 4.4.5 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้า
แฟชั่นเครื่องหนัง  แนวโน้มความนิยมแฟชั่นกระแสหลักและแนวโน้มความนิยมของสินค้าเครื่อง
หนังของสตรีญี่ปุ่นอายุ 20-45 ป ี
 ภายหลังจากการศึกษาทบทวนวรรณกรรม ผู้วิจัยใช้เทคนิคการวิจัยเชิงอนาคตแบบ EDFRกับ
ผู้ เชี่ยวชาญจ านวน 3 คน ซึ่งเป็นผู้ เชี่ยวชาญในด้านการตลาดและการออกแบบสินค้าเ พ่ือ
กลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่น ได้แก่  
   1.ดร.ดุจหทัย วงษ์กะพันธ์ อาจารย์ภาควิชานฤมิตศิลป์ สาขาแฟชั่นและสิ่งทอ คณะ
ศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย (ดุจหทัย วงษ์กะพันธ์, สัมภาษณ์ กุมภาพันธ์ 2559) 
   2.คุณนิพนธ์ ทรัพย์บุญวิไล ที่ปรึกษาอิสระด้านการตลาดและการออกแบบสินค้าแฟชั่น
ประเทศญี่ปุ่น และอาจารย์พิเศษสถาบันการออกแบบแฟชั่นบุงกะประเทศไทย(นิพนธ์ ทรัพย์บุญวิไล, 
สัมภาษณ์ เมษายน 2559) 
   3.Style Arena Japan Staffs (Style Arena Japan Staffs, สัมภาษณ์ ธันวาคม 2559) 
 ซึ่งทั้งหมดเป็นผู้เชี่ยวชาญในด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังและแนวโน้ม
ความนิยมแฟชั่น ด้วยแบบสอบถามปลายเปิดร่วมกับการสัมภาษณ์ครั้งที่1 และใช้แบบสอบถามปลาย
ปิดเพ่ือการสัมภาษณ์กับผู้เชี่ยวชาญในครั้งที่ 2 ทั้งนี้เพ่ือรวบรวมแนวคิดและคัดเลือกค าตอบที่เป็น
ข้อสรุปในทิศทางเดียวกันได้ดังนี้ 
       4.4.5.1 สรุปรูปแบบ ลักษณะและประเภทของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังที่เป็นที่ต้องการและ
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย 
   1.ดร.ดุจหทัย วงษ์กะพันธ์ – สินค้าแฟชั่นส าหรับคนญี่ปุ่นควรจะมีรูปแบบลักษณะที่ชัดเจน
บ่งบอกถึงบุคลิกภาพของกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการเจาะ ลูกค้าส่วนใหญ่แต่งตัวที่แสดงถึงโอกาสการ
สวมใส่(Occasion)และนิยมสินค้าแบรนด์เนมเนื่องจากเป็นสินค้ามีคุณภาพและน่าเชื่อถือ การ
ออกแบบและผลิตสินค้าควรท าให้เทียบเท่าสินค้าแบรนด์เนม ประเภทสินค้าเครื่องหนังที่น่าจะได้รับ
ความนิยมมากคือกระเป๋าและรองเท้า โดยกลุ่มผู้บริโภคชาวญี่ปุ่นส่วนใหญ่จะแต่งตัวในลักษณะที่เข้า
กันหมดแบบองค์รวม(Overall Look) จึงท าให้กระเป๋าและรองเท้าท่ีเลือกมาใส่นั้นมีความส าคัญและมี
การเปลี่ยนบ่อยเพ่ือให้เข้ากับแต่ละชุดด้วย 
  2.คุณนิพนธ์ ทรัพย์บุญวิไล – จากสภาพการเดินทางภายในเมืองใหญ่ที่อาศัยการเดินค่อนข้าง
มา ท าให้ส่วนใหญ่แล้วผู้บริโภคชาวญี่ปุ่นจะเลือกสินค้าเครื่องหนังที่ท าจากหนังสัตว์ที่มีน้ าหนักเบาเช่น 
หนังแกะ หนังนกกระจอกเทศ หรือหนังที่มีคุณภาพสูงและทนทานเช่น หนังวัวใหญ่  รูปแบบการ
แต่งตัวส่วนใหญ่จะเน้นการแต่งตัวที่เข้ากันทั้งชุดรวมถึงรองเท้าและกระเป๋าด้วย แต่ไม่ค่อยเน้นการ
แต่งกายที่หวือหวาหรือเปิดเผยมาก ส่วนใหญ่จะมีความเรียบง่ายและแต่งตัวตามหนังสือแฟชั่น
มากกว่า โดยส่วนตัวคิดว่ารองเท้าและกระเป๋าเป็นสินค้าท่ีได้รับความนิยมมากกว่าประเภทอ่ืนๆ    
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  3.Style Arena Japan Staffs – รูปแบบและลักษณะของสินค้าเครื่องหนังของผู้บริโภคชาว
ญี่ปุ่นส่วนใหญ่มีหลากหลาย อาจแบ่งได้จากช่วงอายุและสถานที่ที่อยู่หรือที่ท างาน เช่น ในย่านกินซ่า
ที่ส่วนใหญ่เป็นย่านขายสินค้าแบรนด์เนมและออฟฟิศ  กลุ่มผู้ใหญ่วัยท างานจะมีความนิยมในสินค้า
แบรนด์เนมค่อนข้างสูงมากกว่าที่อ่ืน ผู้บริโภคชาวญี่ปุ่นให้ความส าคัญกับคุณภาพสินค้าและความ
ประณีตมากกว่าด้านราคา รูปแบบและลักษณะของสินค้าที่เมื่อซื้อไปแล้วสามารถมาเติมเต็มดูเป็น
ส่วนหนึ่งของเครื่องแต่งกายทั้งหมด 
      4.4.5.2 ในการออกแบบสินค้าเครื่องหนังส่งออกไปประเทศญี่ปุ่น ปัจจัยใดที่ท่านค านึงถึงมาก
ที่สุดในการออกแบบ ได้แก่ 1.ด้านรูปแบบ / โครงสร้าง / สีสัน  2.วัสดุ / การผลิต 3.ด้านการใช้งาน 
ประโยชน์ใช้สอย  4.ด้านราคา 5.ด้านฤดูกาล 6.ด้านเทรนด์แฟชั่น   
  1.ดร.ดุจหทัย วงษ์กะพันธ์ – ด้านวัสดุและการผลิตที่ประณีตมีคุณภาพ รวมถึงธรรมชาติของ
วัสดุที่น ามาใช้ไม่ได้เปลี่ยนไปจากเดิมมากนัก   
  2.คุณนิพนธ์ ทรัพย์บุญวิไล – ด้านวัสดุและการผลิตเป็นสิ่งที่กลุ่มผู้บริโภคชาวญี่ปุ่นให้
ความส าคัญเสมอมา รองลงมาคือด้านฤดูกาลที่เป็นเกณฑ์หลักในการเลือกซื้อหรือเลือกใช้สินค้า และ
ด้านการใช้งาน ประโยชน์ใช้สอยที่เหมาะสมกับวิถีชีวิตของคนญี่ปุ่น   
  3.Style Arena Japan Staffs – ส่วนใหญ่แล้วกลุ่มผู้บริโภคชาวญี่ปุ่นให้ความส าคัญกับด้าน
วัสดุและการผลิตที่มีคุณภาพมีความประณีตมากท่ีสุด ด้านรูปแบบของสินค้ากับด้านการใช้งานเป็นสิ่ง
ที่เชื่อมโยงกันรองลงมาพอๆกับด้านฤดูกาลในการเลือกใช้สินค้าให้เหมาะสม และค านึงถึงด้านราคา
น้อยที่สุด 
 4.4.6 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านแนวโน้มความนิยมกระแสแฟชั่นหลักที่กลุ่มเป้าหมายให้
ความสนใจจากการแจกแบบสอบถามกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่น อายุ 20-45 ปี   
 เพ่ือหาความนิยมในกระแสแฟชั่นหลักของกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่น ผู้วิจัยได้ท าการส ารวจโดย
การแบ่งเนื้อหาของกระแสแฟชั่นออกเป็น 4 เรื่องที่แตกต่างกันและใช้การแจกแบบสอบถาม ได้ผล
ตามตารางต่อไปนี้   
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 ตารางที่ 42 ผลการวิเคราะห์จากการเก็บแบบสอบถามกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่นอายุ 20-45 ปี 
ถึงแนวโน้มความนิยมกระแสแฟชั่นของสินค้าเครื่องหนังที่ต้องการ 

   

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
 จากตารางที่4.19 แสดงให้เห็นถึงข้อมูลด้านแนวโน้มความนิยมกระแสแฟชั่นของสินค้าเครื่อง
หนังที่ต้องการที่กลุ่มเป้าหมายต้องการ ผู้วิจัยพบว่ากระแสเรื่องราวเกี่ยวกับธรรมชาติเป็นที่ต้องการ
มากที่สุดถึงร้อยละ44 รองลงมาเป็นเรื่องความเท่าเทียมกันและความหลากหลายทางเพศ ร้อยละ35 
ความหลากหลายทางวัฒนธรรม ร้อยละ16 และเรื่องของกระแสเทคโนโลยีในอนาคต ร้อยละ5 ซึ่ง
ข้อมูลจากตารางแสดงให้เห็นว่ากลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคสตรีญี่ปุ่นให้ความสนใจในกระแสเทรนด์ที่
เกี่ยวกับธรรมชาติ สภาพแวดล้อมการเป็นส่วนหนึ่งของธรรมชาติมากที่สุด รองลงมาเป็นกระแสของ
ความเป็นคนเมืองสมัยใหม่ที่ดูเรียบง่ายและความเป็นยูนิเซ็กส์ที่สะท้อนแนวคิดบุคลิกภาพแบบล าลอง 
และกระแสความสนใจในวัฒนธรรมที่หลากหลายและกระแสของเทคโนโลยีในอนาคตตามล าดับ ซึ่ง
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ข้อมูลที่ได้นี้สอดคล้องกับข้อมูลที่วิเคราะห์ได้จากการทบทวนวรรณกรรมและการสัมภาษณ์
ผู้เชี่ยวชาญเช่นเดียวกัน          

ส่วนที่ 5 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านข้อมูลการตลาด สินค้าคู่แข่ง และการส่งออกเครื่องหนังไป
ประเทศญี่ปุ่น 

 ในการวิเคราะห์ด้านข้อมูลการตลาด สินค้าคู่แข่ง และการส่งออกเครื่องหนังไปประเทศญี่ปุ่น  
ผู้วิจัยใช้วิธีการเก็บข้อมูลด้วยวิธีการทบทวนวรรณกรรม และการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ แล้วใช้เทคนิค
การสรุปสะสมในการสรุปค าตอบต่อไป ซึ่งผู้วิจัยท าการวิเคราะห์ได้ผลดังนี้ 
4.5 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาทบทวนวรรณกรรมด้านข้อมูลการตลาด  กลุ่มเป้าหมาย
ผู้บริโภคสตรีญี่ปุ่น 
 จากการทบทวนวรรณกรรมผู้วิจัยพบว่าลักษณะที่ส าคัญของตลาดผู้บริโภคสินค้าเครื่องหนังใน
ประเทศญี่ปุ่นนั้นมีลักษณะเฉพาะและน่าสนใจมากเนื่องจากชาวญี่ปุ่นมีก าลังซื้อสูงพ่ึงพาการน าเข้า
สินค้าแฟชั่นจากต่างประเทศเป็นหลักและญี่ปุ่นยังเป็นตลาดแฟชั่นชั้นน าแห่งหนึ่งของโลก ลักษณะ
ของกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคสินค้าเครื่องหนังญี่ปุ่นที่เหมาะสมกับงานวิทยานิพนธ์นี้เป็นกลุ่มที่มีรายได้
ปานกลางที่นิยมสินค้าเครื่องหนังและเสื้อผ้าที่มีลักษณะเฉพาะตัว มีเอกลักษณ์ ชอบและสนใจ
เรื่องราวของแบรนด์ นิยมสินค้าที่มีหลากหลายรูปแบบให้เลือกจากเอเชียและประเทศไทยในราคาที่
เหมาะสม โอกาสในการซื้อสินค้าเครื่องหนังส่วนใหญ่กลุ่มเป้าหมายจะซื้อเมื่อถึงเทศกาลเปลี่ยนแปลง
ฤดูกาลโดยเฉพาะช่วงฤดูใบไม้ร่วงเดือนกันยายนถึงเดือนพฤศจิกายนและฤดูร้อนมากเป็นพิเศษ ชนิด
ของสินค้าเครื่องหนังที่ส่วนใหญ่เลือกซื้อ ได้แก่ กระเป๋า ถุงมือ และรองเท้าตามล าดับ ส่วนเสื้อผ้า
แฟชั่นที่เลือกซื้อคือชุดล าลองและชุดแฟชั่นโดยมีงบประมาณในการซื้อ กระเป๋าที่เป็นแบรนด์
ต่างประเทศอยู่ที่ 20,000-70,000 เยน ช่องทางการส่งสินค้าไปยังประเทศญี่ปุ่นด้วยตัวแทนการค้า
ตัวแทนจัดซื้อของชาวญี่ปุ่นในประเทศไทยหรือผ่านตัวแทนจัดซื้อในประเทศญี่ปุ่นโดยติดต่อผ่าน
บริษัทตัวแทนการค้าญี่ปุ่นที่ตั้งอยู่ในประเทศไทย กลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่จะเลือกซื้อสินค้าใน
ห้างสรรพสินค้าเพราะเป็นตลาดที่ให้ความส าคัญกับคุณภาพสินค้ามาก สินค้ามีราคาสูงส่วนใหญ่จะอยู่
ในห้างฯชั้นน า   
        4.5.1 การวิเคราะห์สินค้าคู่แข่ง 
 จากการวิเคราะห์ภาพถ่ายผู้วิจัยพบว่าแบรนด์แฟชั่นสินค้าเครื่องหนังที่กลุ่มเป้าหมายนิยม10 
อันดับแรกนั้น ผู้วิจัยได้น ามาท าการวิเคราะห์เพ่ือหาต าแหน่งของตราสินค้า(Brand Positioning)ที่
เป็นลักษณะเฉพาะตัวต่างไปจากตราสินค้าอ่ืนๆ ซึ่งเป็นการสร้างเอกลักษณ์ให้กลุ่มเป้าหมายจดจ าได้ 
โดยมุ่งเน้นในด้านรูปแบบของสินค้าที่ดูสมัยใหม่และมีความเป็นสากลกับระดับตลาดสินค้าที่เป็น
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ระดับกลางค่อนข้างไปทางระดับบน และด้านการออกแบบในรูปแบบอาวองท์-การ์ดกับการผสมผสาน
ศิลปวัฒนธรรมของแต่ละแบรนด์เป็นแกนหลัก ได้ดังนี้ 

 
รูปที่ 78ต าแหน่งของตราสินค้าคู่แข่งที่ใช้เกณฑ์ด้านรูปแบบสินค้ากับระดับตลาดของสินค้า 

ที่มา : จากผู้วิจัย 

    
รูปที่ 79ต าแหน่งของตราสินค้าคู่แข่งที่ใช้เกณฑ์ด้านลักษณะการออกแบบรูปแบบอาวองท์-การ์ดกับ

การผสมผสานศิลปวัฒนธรรม 
ที่มา : จากผู้วิจัย 

 จากการวิเคราะห์ด้านต าแหน่งของตราสินค้า ผู้วิจัยพบว่าด้านรูปแบบของสินค้าที่ดูสมัยใหม่
และมีความเป็นสากลกับระดับตลาดสินค้าที่เป็นระดับกลางค่อนข้างไปทางระดับบน แบรนด์ที่
ใกล้เคียงกับตราสินค้าในงานวิจัยคือ แบรนด์อิซเซ่ มิยาเกะ(Issey Miyake), เคท สเปด(Kate Spade), 
ทอรี เบิร์ช(Tory Burch) และซีลีน(Ce’line) ส่วนด้านการออกแบบในรูปแบบอาวองท์-การ์ดกับการ
ผสมผสานศิลปวัฒนธรรม แบรนด์ที่ใกล้เคียงกับตราสินค้าในงานวิจัยคือ อิซเซ่ มิยาเกะ เคท สเปด 
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และชาเนล(Chanel) ซึ่งผู้วิจัยจะได้คัดเลือกแบรนด์ที่มีความใกล้เคียงกับตราสินค้าในงานวิทยานิพนธ์
นี้มาศึกษาวิเคราะห์ด้านการตลาดต่อไป โดยใช้เกณฑ์ในการพิจารณาคัดเลือกตราสินค้าที่น ามา
วิเคราะห์ดังนี้ 

  1. เป็นตราสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังที่กลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่นอายุ 20-45 ปีให้การยอมรับนิยม
และเลือกซ้ือ 

  2. เป็นตราสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังที่มีรูปแบบภาพลักษณ์ของสินค้าที่ทันสมัย สมัยใหม่ มี
ความเป็นสากล(Global Brand) 

  3. เป็นตราสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังที่มีรูปแบบอาวองท์-การ์ดหรือสื่อถึงศิลปวัฒนธรรมอัต
ลักษณ์ถิ่นก าเนิด(Origin Identity) 

 ผู้วิจัยได้สรุปเลือกตราสินค้าที่น ามาวิเคราะห์ทั้งหมด 5 ตราสินค้าได้แก่ ตราสินค้าอิซเซ่ มิยา
เกะ เคท สเปด ทอรี เบิร์ช ซีลีนและชาเนล ซ่ึงผู้วิจัยได้น าทั้ง 5 ตราสินค้าท าการวิเคราะห์สภาพการณ์
ตลาดทั้งภายในและภายนอกหาจุดแข็งจุดอ่อน และวิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาดเพ่ือหาโอกาสและ
อุปสรรคร่วมกับการวิเคราะห์ส่วนประสมทางการตลาด7P’s ส าหรับการสร้างตราสินค้าคอลเลคชั่น
ตัวอย่างในหัวข้อวิจัยนี้    
 1.ตราสินค้าอิซเซ่ มิยาเกะ  
 เป็นตราสินค้าของดีไซเนอร์ชาวญี่ปุ่นชื่ออิซเซ่ มิยาเกะ ที่ได้รับการยอมรับระดับโลกเป็นหนึ่ง
แบรนด์ของเอเชียที่ไปโลดแล่นและสร้างชื่อบนเวทีแฟชั่นโลกตั้งแต่ปีค.ศ.1971 ความโดดเด่นอยู่ที่การ
ผสมผสานแฟชั่นระหว่างตะวันตกและตะวันออก ด้วยแนวคิดที่ว่า ศิลปะ  แฟชั่น และปรัชญา 
สามารถไปด้วยกันได้อย่างลงตัว  ท าให้การออกแบบผลงานนั้นไม่ต่างจากการสร้างผลงานทางศิลปะ
ชิ้นหนึ่ง   
  -สินค้าและอัตลักษณ์ตราสินค้า  
 เอกลักษณ์ของตราสินค้า คือ แฟชั่นเสื้อผ้าอัดพลีต เน้นความเรียบหรู นอกจากความสวยงาม
แบบงานศิลปะแล้วยังค านึงถึงความสะดวกของผู้สวมใส่เป็นหลัก ด้วยเนื้อผ้าที่สวมใส่สบายรวมทั้งการ
ออกแบบมาเพ่ือสวมใส่ได้โดยไม่ต้องรีด โดยเฉพาะกับผู้ที่ต้องเดินทางบ่อยๆสามารถม้วนใส่กระเป๋า
เดินทางโดยไม่ต้องกลัวยับ  ขณะที่ฟังก์ชั่นในการใช้งานก็ออกแบบมาเพ่ือให้สามารถใช้งานได้หลาย
รูปแบบ สอดคล้องกับคอนเซ็ปต์ของแบรนด์ คือ “A Piece Of Cloth” นอกจากนี้อิซเซ่ มิยาเกะยัง
พัฒนานวัตกรรมใหม่ๆอยู่เสมอโดยให้ความส าคัญกับการค้นคว้าวิจัยทดลองและพัฒนาอย่างต่อเนื่อง 
โดยค านึงถึงความสบายในการสวมใส่เป็นส าคัญ  ด้วยการน าทักษะดั้งเดิมของญี่ปุ่นมาผสมผสานกับ
การน าเทคโนโลยีสมัยใหม่มาใช้เพื่อให้ได้มุมมองและน าเสนอแนวคิดใหม่มาใช้ในการพัฒนาต่อไป 

อิซเซ่ มิยาเกะประกอบด้วยหลากหลายแบรนด์ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวและความโดดเด่นใน
แนวความคิดการสร้างสรรค์สิ่งที่ไม่เคยมีมาก่อน เพ่ือความสะดวกสบายของผู้คนในทุกๆวัน ด้วยการ
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ออกแบบที่ผสมผสานกันระหว่างการดีไซน์แบบญี่ปุ่นกับงานช่างฝีมือ เนื้อผ้าอัดพลีท เทคโนโลยีที่ใช้
ในการผลิต การน าสินค้าไปใช้ได้จริง การสวมใส่ไม่ยับง่าย ความนุ่มสบายของสินค้าความเบา 
กะทัดรัด ดูแลรักษาง่าย การใช้สินค้าตามไลฟ์สไตล์ของแต่ละคน ดังนี้  ISSEY MIYAKE MEN, 
PLEATS PLEASE, HOMME PLISSÉ, Haat, Me, BAO BAO, 132  5., IN-EI, ISSEY MIYAKE 
MARUNOUCHI, Reality Lab., ELTTOB TEP ISSEY MIYAKE และISSEY MIYAKE  KOBE (Brand 
Age Team, 2017: ออนไลน์)  

 

 
รูปที่ 80สินค้าของตราสินค้าอิซเซ่ มิยาเกะ 

ที่มา : จากผู้วิจัย 

 
รูปที่ 81อัตลักษณ์ตราสินค้าอิซเซ่ มิยาเกะ 

ที่มา : http://www.brandage.com/article/146/-ISSEY-MIYAKE 
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รูปที่ 82การวิเคราะห์สินค้าบาว บาว บาย อิซเซ่ มิยาเกะ ตามแนวคิดการออกแบบคอลเลคชั่น 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
  การวิเคราะห์สินค้าบาว บาว บาย อิซเซ่ มิยาเกะ ตามแนวคิดการออกแบบคอลเลคชั่น ผู้วิจัย
พบว่าตามแนวคิดการออกแบบคอลเลคชั่นของสินค้ากระเป๋าบาว บาว บาย อิซเซ่ มิยาเกะ
(http://www.isseymiyake.com/en/brands/bao_bao.html) ในฤดูร้อน/ฤดูใบไม้ผลิ ปี2016 นั้น
มีสินค้าแบบพ้ืนฐานร้อยละ30 แบบแฟชั่นร้อยละ27 และแบบซ้ าเดิมแต่มีสีอ่ืนๆให้เลือกอีกร้อยละ43 
ส่วนฤดูใบไม้ร่วง / ฤดูหนาวปี2016 นั้นมีสินค้าแบบพ้ืนฐานร้อยละ15 แบบแฟชั่นร้อยละ52 และแบบ
ซ้ าเดิมท่ีมีสีทางเลอืกอ่ืนๆอีกร้อยละ33   
  -การวิเคราะหS์WOT และ7P’s ของตราสินค้าอิซเซ่ มิยาเกะ  
  
 

http://www.isseymiyake.com/en/brands/bao_bao.html)%20ในฤดูร้อน
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 ตารางที่ 43 การวิเคราะห์ SWOT Analysis และ 7P’s ของตราสินค้าอิซเซ่ มิยาเกะ 

 

 

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
 2. ตราสินค้าเคท สเปด 
 เป็นตราสินค้าแฟชั่นของชาวอเมริกันก่อตั้งขึ้นเมื่อเดือนมกราคมปีพ.ศ.2536 โดยเคท บรอ
สนาฮาน(Kate Brosnahan )หรือเคท สเปด(Kate Spade) และแอนดี้ สเปด(Andy Spade) ตรา
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สินค้าเคทสเปดนิวยอร์ก(Kate Spade New York) โดยเริ่มต้นจากธุรกิจท ากระเป๋าแซม(Sam 
handbag)และเป็นเพียงการท าถุงที่มีสีสันสดใสส าหรับผู้บริโภค และต่อมาจึงเริ่มผลิตกระเป๋าถือของ
เคท ซึ่งเน้นรูปทรงคลาสสิกเรียบง่ายที่มีสีสันของหนังไนลอนและผ้าที่เข้ากัน ตลาดเป้าหมายหลักคือ
ชนชั้นกลางชั้นน า เคท สเปดเป็นแบรนด์แฟชั่นที่โด่งดังนับตั้งแต่ต้นยุค 90 เมื่อกระเป๋าแฟชั่นของเขา
เริ่มฉายในฉากแฟชั่นของแมนฮัตตัน ตั้งแต่นั้นมาบริษัทได้ขยายและพัฒนาสู่แบรนด์แฟชั่นไลฟ์สไตล์
ระดับโลก ในปีค.ศ.1996ได้เปิดร้านแรกในย่านโซโหในนครนิวยอร์ก และกระเป๋าเคท สเปดได้รับ
ความนิยมมากส าหรับผู้หญิงทุกๆคนที่ไปนิวยอร์ก  
  -สินค้าและอัตลักษณ์ตราสินค้า  
  ด้วยพันธะสัญญาของแบรนด์ว่า “เราจะสร้างแรงบันดาลใจให้ผู้หญิงมีชีวิตที่น่าสนใจมากขึ้น”
บุคลิกภาพของตราสินค้า คือ สินค้ากระเป๋าของผู้หญิงที่มีสไตล์ขี้เล่น สนุก มีสีสัน ด้วยการใช้
สัญลักษณ์ของโบว์ ลายจุดและแชมเปญ โดยมีสไตล์ไอคอนอย่างแคทเธอรีน  เฮปเบิร์น(Katharine 
Hepburn), แจ๊คกี้ โอนาสซิส(Jackie O.) และบียอร์ค(Björk) โดยแบรนด์เชื่อว่า เสน่ห์ของการใช้สีมี
มากมายและการใช้เครื่องประดับและของใช้นั้นควรจะน าพามาซึ่งสีสัน สีและความสนุกสนานที่
จะท าให้การแต่งกายดูสมบูรณ์ยิ ่งขึ ้น จึงไม่น่าแปลกที ่ Collection ต่างๆของ Kate Spade 
มักจะสีสันฉูดฉาดและแปลกใหม่เสมอๆสินค้าหลักคือกระเป๋าไนลอนที่มีเส้นสายรูปทรงที่สะอาด ซึ่ง
รวมถึงกระเป๋าทรงถุงและกระเป๋าเป้สะพายหลังขนาดเล็กและถูกระบุว่าคล้ายสไตล์ของเด็กนักเรียน 
ความต้องการในการออกแบบสินค้าด้วยเงื่อนไขท่ีไม่ต้องการเป็นอะไรที่หรูหราเกินไป ฮิปเกินไป ย้อน
ยุคเกินไป ทันสมัยเกินไป เป็นแฟชั่นมากเกินไป การออกแบบของแบรนด์ได้รับความนิยมในบรรดา
ดาราฮอลลีวู้ดหลายคน ผู้มีชื่อเสียงที่นิยมกระเป๋าของเคท สเปดได้แก่ แอนนา วินทัวร์(Anna 
Wintour) ลินดา เวลส์(Linda Wells) จู เลีย โรเบิร์ต(Julia Roberts) และ กวินเนท พัลโทรว์
(Gwyneth Paltrow) ปัจจุบันแบรนด์นี้มีจ านวน 140 ร ้านค ้าปล ีกและร ้านค ้าทั ่วประเทศ
สหรัฐอเมริกาและใกล้เคียงกว่า175ร้านค้าและมีจ าหน่ายในกว่า 450 ร้านทั่วโลก  
 เคท สเปด(Kate Spade) คือสายผลิตภัณฑ์ส าหรับผู้หญิงและแจ๊ค สเปด(Jack Spade) คือ
สายผลิตภัณฑ์ส าหรับผู้ชาย ปัจจุบันสินค้าของเคท สเปดประกอบด้วยกระเป๋า รองเท้า เครื่องประดับ
อุปกรณ์เสริมขนาดเล็ก เครื่องเขียน เครื่องเขียนส่วนบุคคล สมุดที่อยู่ รองเท้า ผลิตภัณฑ์เสริมความ
งาม น้ าหอม เสื้อกันฝน ชุดแว่นตา สินค้าตกแต่งภายในบ้าน เครื่องนอน ชุดนอนและเสื้อผ้าสตรีแบบ
ครบชุด(The Biography.com, 2016 : online) 
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รูปที่ 83สินค้าและอัตลักษณ์ของตราสินค้าเคท สเปด 
ที่มา : จากผู้วิจัย 
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รูปที่ 84การวิเคราะห์สินค้าเคท สเปด ตามแนวคิดการออกแบบคอลเลคชั่น 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
 การวิเคราะห์สินค้าเคท สเปด ตามแนวคิดการออกแบบคอลเลคชั่น ผู้วิจัยพบว่าตามแนวคิด
การออกแบบคอลเลคชั่นของสินค้าเคท สเปด (https://www.katespade.com/handbags/view-
all/) ในฤดูร้อน/ฤดูใบไม้ผลิ ปี2016 นั้นมีสินค้าประเภทกระเป๋าเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ26 แบบ
แฟชั่นร้อยละ33 และแบบซ้ าเดิมแต่มีสีอ่ืนๆให้เลือกอีกร้อยละ41 ประเภทรองเท้าเป็นแบบพ้ืนฐาน
ร้อยละ31 แบบแฟชั่นร้อยละ58 และแบบซ้ าเดิมแต่มีสีอ่ืนๆให้เลือกอีกร้อยละ11 ประเภทเครื่องแต่ง
กายหนังเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ67 แบบแฟชั่นร้อยละ33  ส่วนฤดูใบไม้ร่วง / ฤดูหนาวปี2016 นั้นมี
สินค้าประเภทกระเป๋าเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ29 แบบแฟชั่นร้อยละ46 และแบบซ้ าเดิมแต่มีสีอ่ืนๆให้
เลือกอีกร้อยละ25 ประเภทรองเท้าเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ42 แบบแฟชั่นร้อยละ42 และแบบซ้ าเดิม
แต่มีสีอ่ืนๆให้เลือกอีกร้อยละ16 ประเภทถุงมือเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ75 แบบแฟชั่นร้อยละ25 
ประเภทเครื่องแต่งกายหนังเป็นแบบพื้นฐานร้อยละ50 แบบแฟชั่นร้อยละ50     
  -การวิเคราะห์SWOT และ7P’s ของตราสินค้าเคท สเปด   
  
 
 
 
 
 
 

http://www.isseymiyake.com/en/brands/bao_bao.html)%20ในฤดูร้อน
http://www.isseymiyake.com/en/brands/bao_bao.html)%20ในฤดูร้อน
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 ตารางที่ 44 การวิเคราะห์ SWOT Analysis และ 7P’s ของตราสินค้าเคท สเปด   

  

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
 3. ตราสินค้าทอรี เบิร์ช  
 ทอรี เบิร์ช เป็นแบรนด์ไลฟ์สไตล์ชาวอเมริกันโดยผู้ก่อตั้งคือ ทอรี เบิร์ชเกิดในปีพ.ศ.2509จาก
ครอบครัวเศรษฐีรัฐเพนซิลวาเนีย เธอได้ศึกษาประวัติศาสตร์ด้านศิลปะและย้ายไปนิวยอร์คที่ซึ่งเธอ
เริ่มเข้าสู่โลกแห่งแฟชั่นในปีพ.ศ.2547 เธอได้เปิดตัวร้านค้าปลีกแห่งแรกภายใต้ชื่อแบรนด์ "TRB by 
Tory Burch" นับตั้งแต่นั้นเป็นต้นมาได้ขยายสู่ 140 สาขาทั่วโลกในศูนย์กลางทางเศรษฐกิจที่ส าคัญ
ที่สุดบางแห่และมีการด าเนินการในกว่า 3,000 สาขา ปัจจุบันมูลค่าแบรนด์ของเธออยู่ที่ 3.23 พันล้าน
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เหรียญ เป้าหมายคือการสร้างแบรนด์ไลฟ์สไตล์ที่หรูหราที่เข้าถึงได้ไม่แพงเกินไปส าหรับผู้หญิงทุกเพศ
ทุกวัย ซึ่งแบรนด์ไลฟ์สไตล์มักมีข้อได้เปรียบเหนือแบรนด์อ่ืนๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งเมื่อสร้างขึ้นจาก
ความถูกต้องและสไตล์การออกแบบส่วนบุคคลของนักออกแบบ แบรนด์ได้รับการยอมรับจากหลาย
สถาบันและได้รับรางวัลมากมาย ได้แก่ CFDA ส าหรับนักออกแบบเครื่องประดับแห่งปี, Women's 
Glamour's Women of the Year และ Vanity Fair's International Dressed List ในปี พ.ศ. 2554 
นิตยสารฟอร์บส์ได้กล่าวว่าทอรี เบิร์ช เป็นผู้หญิงที่มีอ านาจมากท่ีสุดในโลก 79 คน 
  -สินค้าและอัตลักษณ์ตราสินค้า 
  บุคลิกภาพของตราสินค้ามาจากสไตล์ส่วนบุคคลของทอรี เบิร์ช เป็นสไตล์ เปรปปี-โบโฮ 
(Preppy-Boho) และเปรปปี-โบฮีเมียนลุกซ์ (Preppy-Bohemian Luxe)  และมีเหรียญโลโก้รูปตัวที
เป็นเอกลักษณ์ที่โดดเด่น สไตล์ทอรี เบิร์ชได้รับความนิยมในกลุ่มแฟนรายการโทรทัศน์กอสสิป เกิร์ล
(Gossip Girl) ที่ในเรื่องมีการใช้สินค้าของแบรนด์  
  ภาพลักษณ์ของสินค้าคือ ภาพของผู้หญิงที่มีสไตล์ยุค 50’s และ 60’s ที่ได้แรงบันดาลใจจาก
ตู้เสื้อผ้าของแม่ของทอรี เบิร์ชและการเดินทางไปยังสถานที่ต่างๆทั่วโลก รูปแบบของสินค้าที่สามารถ
เข้าถึงคนหลายรุ่นและง่ายต่อการสวมใส่และใช้ได้ง่ายกับทุกวัยแต่ เสื้อผ้าส่วนใหญ่ได้รับความนิยม
อย่างมากในกลุ่มคุณแม่ ทอรี เบิร์ชประสบความส าเร็จในการขยายแบรนด์ด้วยสินค้าชุดแต่งกาย
เสื้อผ้าส าเร็จรูป แว่นตา รองเท้า อุปกรณ์เสริมและน้ าหอมแบบใหม่ร่วมกับเอสเต้ ลาวเดอร์( Estee 
Lauder)(Fashionone, 2014 : online) 

 

รูปที่ 85สินค้าและอัตลักษณ์ของตราสินค้าทอรี เบิร์ช 
ที่มา : จากผู้วิจัย 

https://th.wikipedia.org/wiki/Gossip_Girl_(TV_series)
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รูปที่ 86การวิเคราะห์สินค้าทอรี เบิร์ช ตามแนวคิดการออกแบบคอลเลคชั่น 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
 การวิเคราะห์สินค้าทอรี เบิร์ช ตามแนวคิดการออกแบบคอลเลคชั่น ผู้วิจัยพบว่าตามแนวคิด
การออกแบบคอลเลคชั่นของสินค้าทอรี เบิร์ช (https://www.toryburch.com/) ในฤดูร้อน/ฤดูใบไม้
ผลิ ปี2016 นั้นมีสินค้าประเภทกระเป๋าเป็นแบบพื้นฐานร้อยละ44 แบบแฟชั่นร้อยละ40 และแบบซ้ า
เดิมแต่มีสีอื่นๆให้เลือกอีกร้อยละ16 ประเภทรองเท้าเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ38 แบบแฟชั่นร้อยละ37 
และแบบซ้ าเดิมแต่มีสีอ่ืนๆให้เลือกอีกร้อยละ25 ประเภทเครื่องแต่งกายหนังเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ
40 แบบแฟชั่นร้อยละ60  ส่วนฤดูใบไม้ร่วง / ฤดูหนาวปี2016 นั้นมีสินค้าประเภทกระเป๋าเป็นแบบ

http://www.isseymiyake.com/en/brands/bao_bao.html)%20ในฤดูร้อน
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พ้ืนฐานร้อยละ16 แบบแฟชั่นร้อยละ65 และแบบซ้ าเดิมแต่มีสีอ่ืนๆให้เลือกอีกร้อยละ19 ประเภท
รองเท้าเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ45 แบบแฟชั่นร้อยละ35 และแบบซ้ าเดิมแต่มีสีอ่ืนๆให้เลือกอีกร้อย
ละ20 ประเภทเข็มขัดเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ25 แบบแฟชั่นร้อยละ50 และแบบซ้ าเดิมแต่มีสีอื่นๆให้
เลือกอีกร้อยละ25 ประเภทเครื่องแต่งกายหนังเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ12.5 แบบแฟชั่นร้อยละ75 
และแบบซ้ าเดิมแต่มีสีอื่นๆให้เลือกอีกร้อยละ12.5   
  -การวิเคราะห์SWOT และ7P’s ของตราสินค้าทอรี เบิร์ช   
 ตารางที่ 45 การวิเคราะห์ SWOT Analysis และ 7P’s ของตราสินค้าทอรี เบิร์ช 
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 ที่มา : จากผู้วิจัย  
 4. ตราสินค้าซีลีน 
 ซีลีนเป็นแบรนด์แฟชั่นระดับหรูไฮเอนด์ที่ขายสินค้าเครื่องหนังและสินค้าเครื่องแต่งกายพร้อม 
ใส่(Ready to Wear) แบรนด์ซีลีนสร้างขึ้นโดย Celine Vipiannaและสามี ในปีพ.ศ. 2488 โดยเริ่ม
ด าเนินธุรกิจในฐานะแบรนด์รองเท้าบู๊ทส าหรับเด็ก และเป็นแบรนด์หรูแห่งแรกในประเทศฝรั่งเศสที่
เป็นที่นิยมอย่างรวดเร็วส าหรับผู้ซื้อสินค้าหรูหรา การวางต าแหน่งใหม่ของแบรนด์เกิดขึ้นในปีพ.ศ. 
2503 เมื่อซีลีนตัดสินใจที่จะมุ่งเน้นในการท าเสื้อผ้าแฟชั่นส าหรับผู้หญิง เป้าหมายคือการดึงดูดผู้หญิง
สมัยใหม่ที่มีไลฟ์สไตล์ที่หรูหราและเล่นกิจกรรมกีฬาต่างๆ ตั้งแต่นั้นแบรนด์จึงเริ่มออกแบบผลิตสินค้า
เครื่องหนังต่างๆ เช่น กระเป๋า รองเท้า ถุงมือและเสื้อผ้า ตั้งแต่ปีพ.ศ.2551 ผู้อ านวยการฝ่าย
สร้างสรรค์ของแบรนด์คือฟีบี้ ฟีโล(Phoebe Philo) ได้น าเสนอคอลเลกชันเสื้อผ้าส าเร็จรูปชุดแรกใน
ฤดูใบไม้ผลิ / ฤดูร้อน 2010 ที่ปารีสแฟชั่นวีค ซึ่งได้รับการตอบรับเป็นอย่างดีจากCEOและลูกค้าของซี
ลิน ด้วยรูปแบบสไตล์มินิมอลลิสซึม(Minimalism)   
  -สินค้าและอัตลักษณ์ตราสินค้า 
  โลโก้ของแบรนด์เป็นรูปแบบสัญลักษณ์ที่เรียบง่าย ซึ่งแสดงบนสินค้าเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย
ร้านและกระเป๋า โลโก้ที่เรียบง่ายนี้แสดงให้เห็นถึงดีเอ็นเอของแบรนด์ที่เรียบง่าย เป็นอิสระซึ่งมี
ลักษณะที่เด่นชัด ภาพลักษณ์ของสินค้าคือ นวัตกรรม งานทดลองที่เหนือกาลเวลา ความสง่างาม
ทันสมัย แข็งแกร่งและมีความเรียบง่าย สะท้อนถึงความเรียบง่ายของผู้หญิงที่ทันสมัยที่ เป็น
กลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ ผู้หญิงที่มีอายุ 25-60 ปีขึ้นไปที่หลงใหลในความทันสมัย นวัตกรรม
เทคโนโลยี เป็นตลาดระดับกลางถึงบน มีรายได้สูง อยู่ในเมืองใหญ่และมีลักษณะร่วมสมัย   
  ซีลีนเป็นผลิตภัณฑ์ของสตรีที่มีมีประสิทธิภาพและคุณภาพสูง สินค้าประกอบด้วยเสื้อผ้า
ส าเร็จรูป ชุดเสื้อผ้าหรูหราภายใต้ความเรียบง่ายด้วยภาพเงาของเสื้อผ้าบุรุษเพ่ือให้ผู้หญิงมีพลังและ
แข็งแรงขึ้นและสมบูรณ์แบบ และสินค้ากระเป๋าหนังนี้ที่รู้จักกันทั่วโลก  กระเป๋าสัมภาระ กระเป๋าทรง
ถุง ที่มีให้เลือกอย่างน้อยสองขนาดท าให้เหมาะกับลูกค้าทุกประเภท นอกจากนี้ยังมีสินค้าเสริมต่างๆ
อีก เช่น เครื่องประดับ รองเท้าและแว่นตากันแดด Celine  
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  การออกแบบร้านค้าของซีลีน เน้นความเรียบง่ายและสะอาดเป็นพ้ืนฐาน ผนังและ
เฟอร์นิเจอร์มักมีสีอ่อน และไม่ใช้รายละเอียดทางสถาปัตยกรรมมากนัก ส่วนใหญ่มีหน้าต่างโปร่งใส
เพ่ือท าให้ผู้ที่เดินผ่านสามารถมองเห็นภายในร้านได้ ร้านค้าของแบรนด์ยังไม่สามารถค้นพบได้ง่าย
เหมือนกับแบรนด์แฟชั่นหรูอ่ืนๆ ซึ่งร้านของซีลินจะตั้งอยู่ในเมืองใหญ่ที่สุดในแต่ละประเทศเท่านั้น 
เช่น ในสหราชอาณาจักรสามารถพบได้เฉพาะในลอนดอนและแมนเชสเตอร์ ในขณะที่ฝรั่งเศสมีเฉพาะ
ในเมืองแซงโทรเปต์ ปารีสและเมืองคานส์เท่านั้น ร้านค้าแต่ละแห่งจะตั้งอยู่ในพ้ืนที่ที่หรูหราที่สุด
เท่านั้น เช่นในห้างแฮร์รอด(Harrods)ในลอนดอน ปัจจุบันแบรนด์ก าลังขยายตลาดทั่วโลกไปยังทุก
ประเทศและทุกศาสนา 
  กลยุทธ์การสื่อสารและการโฆษณาของซีลีน คือ การท าภาพทุกอย่างให้ชัดเจนและเคลียร์
สะอาดตา กลยุทธ์การเผยแพร่โฆษณาที่นิยมมากท่ีสุดของแบรนด์คือ การโฆษณาในนิตยสารคลาสสิก
การแสดงแฟชั่นโชว์และใช้แฟชั่นโชว์เป็นกลยุทธ์การส่งเสริมการขายเพียงอย่างเดียว ซึ่งไม่เหมือนกับ
แบรนด์คู่แข่งอ่ืนๆตรงไม่ใช้อีคอมเมิร์ซหรือการขายสินค้าในเว็บ(Howells, 2013 : online) 
 

 

รูปที่ 87สินค้าและอัตลักษณ์ของตราสินค้าซีลีน 
ที่มา : จากผู้วิจัย 
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รูปที่ 88การวิเคราะห์สินค้าซีลีน ตามแนวคิดการออกแบบคอลเลคชั่น 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
 การวิเคราะห์สินค้าซีลีน ตามแนวคิดการออกแบบคอลเลคชั่น ผู้วิจัยพบว่าตามแนวคิดการ
ออกแบบคอลเลคชั่นของสินค้าซีลีน (https://www.celine.com/en) ในฤดูร้อน/ฤดูใบไม้ผลิ ปี2016 
นั้นมีสินค้าประเภทกระเป๋าเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ40 แบบแฟชั่นร้อยละ36 และแบบซ้ าเดิมแต่มีสี
อ่ืนๆให้เลือกอีกร้อยละ20 ประเภทรองเท้าเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ44 แบบแฟชั่นร้อยละ44 และแบบ
ซ้ าเดิมแต่มีสีอ่ืนๆให้เลือกอีกร้อยละ12 ส่วนฤดูใบไม้ร่วง / ฤดูหนาวปี2016 นั้นมีสินค้าประเภท
กระเป๋าเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ20 แบบแฟชั่นร้อยละ40 และแบบซ้ าเดิมแต่มีสีอ่ืนๆให้เลือกอีกร้อย

http://www.isseymiyake.com/en/brands/bao_bao.html)%20ในฤดูร้อน
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ละ40 ประเภทรองเท้าเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ52 แบบแฟชั่นร้อยละ37.5 และแบบซ้ าเดิมแต่มีสีอ่ืนๆ
ให้เลือกอีกร้อยละ10.5 ประเภทเครื่องแต่งกายหนังเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ55.6 แบบแฟชั่นร้อยละ
33.4 และแบบซ้ าเดิมแต่มีสีอื่นๆให้เลือกอีกร้อยละ11   
  -การวิเคราะห์SWOT และ7P’s ของตราสินค้าซีลีน  
 ตารางที่ 46 การวิเคราะห์ SWOT Analysis และ 7P’s ของตราสินค้าซีลีน 

  

  

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
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 5.ตราสินค้าชาแนล  
 ชาแนลก่อตั้งโดยโกโก้ ชาเนล (Coco Chanel) เป็นแบรนด์แฟชั่นระดับสูงที่เชี่ยวชาญในแฟชั่น
ชั้นสูง สินค้าเสื้อผ้าส าเร็จรูปและเครื่องประดับแฟชั่นที่มีสไตล์หรูหรา ในปีพ.ศ.2452 โกโก้ ชาแนล
เปิดร้านเล็กๆแห่งหนึ่งในปารีสเพ่ือขายหมวกที่เธอออกแบบ และปีพ.ศ.2456เธอได้เปิดตัวเสื้อผ้ากีฬา
ที่ใช้เสื้อเชิ๊ตผ้าลินินผ้าเรียบง่าย เสื้อแจ๊กเก็ตและกางเกงผู้หญิง เพ่ือตอบสนองความต้องการของ
ผู้หญิงใน และเมื่อปี 1921 เธอแนะน าน้ าหอมชาแนลนัมเบอร์ 5 ด้วยการกล่าวว่า "ผู้หญิงที่ไม่ใส่
น้ าหอมก็ไม่มีอนาคต" ซี่งน้ าหอมชาแนลนัมเบอร์ 5 กลายเป็นหนึ่งในน้ าหอมที่ขายดีที่สุดตลอดกาล 
หลังจากสงครามโลกครั้งที่สองชาแนลเปิดตัวกระเป๋าหนังสายรัดห่วงโซ่และตัวล๊อคกระเป๋ารูปโลโก้ตัว 
C จนกระทั่งในปีพ.ศ. 2526 คาร์ล ลาเกอร์เฟลด์(Karl Lagerfeld) ได้เข้าร่วมออกแบบเพ่ือฟ้ืนฟู
สถานะของแบรนด์ เขาเติมความมีเสน่ห์และความเซ็กซี่เย้ายวนในการออกแบบให้มากว่าเดิม ใน
ศตวรรษท่ี19แบรนด์สินค้าของชาแนลเป็นที่รู้จักในกลุ่มนักแสดงฮอลลีวู๊ดที่มีชื่อเสียง  
  -สินค้าและอัตลักษณ์ตราสินค้า 
  เครื่องหมายการค้าชาแนลประกอบด้วยตัวอักษร “C” สองตัวที่มีการไขว้กันข้างซ้ายข้างขวา 
ชาแนลมีสินค้าขึ้นชื่อคือ ชุดเดรสสีด าตัวจิ๋วน้ าหอมนัมเบอร์ 5 เดอชาแนลและชุดสูทชาแนลที่ใช้ผ้า
เจอร์ซีย์ท าให้ใส่สบายและราคาไม่สูง ชาแนลปฏิวัติแฟชั่นด้วยการผสมผสานแฟชั่นชั้นสูง (Haute 
Couture)และแฟชั่นประจ าวัน (Prêt-a-Porter)ด้วยการเปลี่ยนโครงสร้างที่รัดตัวของคอร์เซ็ทและเสื้อ
ท่อนบนเป็นเสื้อผ้าที่ท างานได้และพอเหมาะพอดีกับรูปร่างของผู้หญิง ในช่วงปีค.ศ.1920 การ
ออกแบบชุดที่เรียบง่ายของชาแนลได้รับความนิยมอย่างมากซึ่งจะมีรูปทรงตรงๆที่ตรงข้ามกับรูปทรง
นาฬิกาทรายแบบเดิมและได้รับความส าเร็จมากมาย โดยในช่วงปลายศตวรรษท่ี 19แฟชั่นของชาแนล
ใช้สีแบบดั้งเดิมที่สื่อถึงความเป็นชาย เช่น สีเทาและน้ าเงินเพ่ือแสดงถึงความกล้าหาญของผู้หญิง 
เสื้อผ้าของชาแนลให้ความส าคัญกับผ้าและเครื่องหนัง การเย็บฝีเข็มแบบบุนวม ตัวอย่างของแฟชั่น
ระดับสูงเช่น ชุดชาแนลที่เป็นชุดกระโปรงยาวระดับเข่าและเสื้อแจ๊กเก็ตสไตล์คาร์ดิแกนโทนสีด าที่
ประดับประดาด้วยปุ่มสีทอง และรองเท้าหัวปั๊มที่มีสองสีและเครื่องประดับสร้อยคอไข่มุกและกระเป๋า
หนังสีด า  การแต่งกายด้วยชุดสูทเสื้อกางเกงสตรีที่หรูหราและตกแต่งด้วยอัญมณีที่มีการออกแบบที่
เรียบง่าย หรูหราและประณีต ในช่วงหลังสงครามโลกครั้งที่หนึ่งเธอน าแฟชั่นสมัยใหม่ผ่านชุดเดรสสีด า
ตัวจิ๋ว(Little Black Dress)ชุดกระโปรงสูทแบบสองชิ้นที่พอดีตัวและมีกระดุม เสื้อผ้าชุดกะลาสี
ลายเส้นสีน้ าเงินและสีขาวที่สวมใส่โดยชาวประมงชาวฝรั่งเศสที่ได้รับแรงบันดาลใจจากทะเล สร้อย
ไข่มุกท้ังหมดนี้เป็นลายเซ็นของชาแนลทั้งสิ้น 
  หมวดสินค้าแฟชั่นของชาแนลประกอบด้วย เสื้อผ้าส าเร็จรูป กระเป๋า รองเท้า เครื่องประดับ
และน้ าหอม โดยเน้นการออกแบบเพื่อให้ผู้หญิงดูสง่างาม คลาสสิก หรูหรา มีเสน่ห์ สวมใส่สบาย  
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รูปที่ 89สินค้าและอัตลักษณ์ของตราสินค้าชาแนล 
ที่มา : จากผู้วิจัย 
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รูปที่ 90การวิเคราะห์สินค้าชาแนล ตามแนวคิดการออกแบบคอลเลคชั่น 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
 การวิเคราะห์สินค้าชาแนล ตามแนวคิดการออกแบบคอลเลคชั่น ผู้วิจัยพบว่าตามแนวคิดการ
ออกแบบคอลเลคชั่นของสินค้าชาแนล (http://www.chanel.com/th_TH/fashion/) ในฤดูร้อน/
ฤดูใบไม้ผลิ ปี2016 นั้นมีสินค้าประเภทกระเป๋าเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ23 แบบแฟชั่นร้อยละ52 และ
แบบซ้ าเดิมแต่มีสีอ่ืนๆให้เลือกอีกร้อยละ25 ประเภทรองเท้าเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ40 แบบแฟชั่น
ร้อยละ48 และแบบซ้ าเดิมแต่มีสีอ่ืนๆให้เลือกอีกร้อยละ12 ประเภทเข็มขัดเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ50 
แบบแฟชั่นร้อยละ50 ประเภทถุงมือเป็นแบบพื้นฐานร้อยละ20 แบบแฟชั่นร้อยละ40 และแบบซ้ าเดิม
แต่มีสีอ่ืนๆให้เลือกอีกร้อยละ30 ส่วนฤดูใบไม้ร่วง / ฤดูหนาวปี2016 นั้นมีสินค้าประเภทกระเป๋าเป็น
แบบพ้ืนฐานร้อยละ45 แบบแฟชั่นร้อยละ36 และแบบซ้ าเดิมแต่มีสีอ่ืนๆให้เลือกอีกร้อยละ19 
ประเภทเข็มขัดเป็นแบบพ้ืนฐานร้อยละ50 แบบแฟชั่นร้อยละ50 ประเภทเครื่องแต่งกายหนังเป็นแบบ
พ้ืนฐานร้อยละ46 แบบแฟชั่นร้อยละ46 และแบบซ้ าเดิมแต่มีสีอื่นๆให้เลือกอีกร้อยละ8 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.isseymiyake.com/en/brands/bao_bao.html)%20ในฤดูร้อน
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  -การวิเคราะห์SWOT และ7P’s ของตราสินค้าชาเนล  
 ตารางที่ 47 การวิเคราะห์ SWOT Analysis และ 7P’s ของตราสินค้าชาเนล  

 

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
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         4.5.1.1 สรุปการวิเคราะห์สินค้าคู่แข่งด้วยการเปรียบเทียบกับส่วนประสมการตลาดและการ
วิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค 
  จากการวิเคราะห์SWOT และ7P’S ของตราสินค้าคู่แข่งทั้งหมด ผู้วิจัยได้ท าการเปรียบเทียบ
ด้านปัจจัยทางด้านการตลาด7 P’s กับเกณฑ์ในการคัดเลือกตราสินค้าคู่แข่ง และองค์ประกอบด้าน
การออกแบบผลิตภัณฑ์ตราสินค้า เพ่ือเป็นแนวทางในการสร้างตราสินค้าต้นแบบในงานวิจัย สรุปได้
ดังนี้ 
 ตารางที่ 48 การวิเคราะห์สรุปด้านปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 7 P’s 

 

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
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 ตารางที่ 49 การวิเคราะห์สรุปองค์ประกอบด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ตราสินค้าและการ
ออกแบบคอลเลคชั่น 

 

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
         4.5.1.2 สรุปการน าทฤษฎีการส่งออกมาใช้เพื่อส่งออกสินค้าเครื่องหนังไปประเทศญี่ปุ่น 

จากทฤษฎีการได้เปรียบโดยเปรียบเทียบโดยเดวิด ริคาร์โด ผู้วิจัยพบว่าประเทศไทยมีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตสินค้าเครื่องหนังในด้านฝีมืองานหัตถกรรม ค่าแรงการผลิตและ
ราคาของสินค้าที่มีราคาต่ ากว่าประเทศญี่ปุ่น ดังนั้นการค้าขายสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังระหว่างประเทศ
ไทยกับญี่ปุ่นจะได้ประโยชน์ร่วมกันมากที่สุด เมื่อประเทศไทยขายสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังที่มีจุดเด่น
จุดขายด้านหัตถกรรมงานฝีมือให้แก่ประเทศญี่ปุ่น โดยเน้นการออกแบบที่รูปแบบและคุณภาพของ
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สินค้าให้สอดคล้องกับวิถีชีวิตที่ทันสมัย วิถีชีวิตแบบธรรมชาตินิยมและตอบสนองต่อรูปแบบชีวิต 
ความต้องการในการใช้งานของกลุ่มลูกค้าชาวญี่ปุ่นเป็นส าคัญ 
 4.5.2 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านข้อมูลการตลาด สินค้าคู่แข่ง 
และการส่งออกเครื่องหนังไปประเทศญี่ปุ่น 
 ภายหลังจากการศึกษาทบทวนวรรณกรรม ผู้วิจัยใช้เทคนิคการวิจัยเชิงอนาคตแบบ EDFRกับ
ผู้เชี่ยวชาญจ านวน 3 คน ซึ่งเป็นผู้เชี่ยวชาญในด้านข้อมูลการตลาด สินค้าคู่แข่ง และการส่งออกเครื่อง
หนังไปประเทศญี่ปุ่น ได้แก่  
   1.ดร.กฤตินี พงษ์ธนเลิศ อาจารย์ภาควิชาการตลาด คณะพาณิชยศาสตร์และการ
บัญชี จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาดประเทศญี่ปุ่น (กฤตินี พงษ์ธนเลิศ, 
สัมภาษณ์ ธันวาคม 2559) 
   2.คุณนิพนธ์ ทรัพย์บุญวิไล ที่ปรึกษาอิสระด้านการตลาดและการออกแบบสินค้าแฟชั่น
ประเทศญี่ปุ่น และอาจารย์พิเศษสถาบันการออกแบบแฟชั่นบุงกะประเทศไทย(นิพนธ์ ทรัพย์บุญวิไล, 
สัมภาษณ์ เมษายน 2559) 
   3.คุณสุชาติ ปัญญาสาคร ประธานกรรมการบริษัท เอส ซี ศรีราชาจ ากัด ผู้ผลิตและ
จ าหน่ายสินค้าเครื่องหนังเพ่ือการส่งออกและจ าหน่ายในประเทศ (สุชาติ ปัญญาสาคร, สัมภาษณ์ 
ธันวาคม 2559) 
 ซึ่งทั้งหมดเป็นผู้เชี่ยวชาญในด้านข้อมูลการตลาด สินค้าคู่แข่ง และการส่งออกเครื่องหนังไป
ประเทศญี่ปุ่น ด้วยแบบสอบถามปลายเปิดร่วมกับการสัมภาษณ์ครั้งที่1 และใช้แบบสอบถามปลายปิด
เพ่ือการสัมภาษณ์กับผู้เชี่ยวชาญในครั้งที่ 2 ทั้งนี้ เพ่ือเป็นเงื่อนไขในการออกแบบผลงานให้ตรงกับ
ความต้องการของตลาดผู้บริโภค สามารถแข่งขันกับตลาดคู่แข่งต่อไปและส่งออกไปประเทศญี่ปุ่นได้
ตามต้องการได ้
         4.5.2.1 สิ่งที่เป็นเงื่อนไขและข้อก าหนดที่ส าคัญที่ควรค านึงถึงในการส่งออกสินค้าไปยัง
ประเทศญี่ปุ่นนี้คือเรื่องใด 
 1.ดร.กฤตินี พงษ์ธนเลิศ – สิ่งที่ต้องค านึงถึงในการส่งออกสินค้าได้แก่  คุณภาพสินค้า 
ผลิตภัณฑ์รวมทั้งบรรจุภัณฑ์ ที่ตรงกับความต้องการของตลาดและการควบคุมคุณภาพของผลิตภัณฑ์
ที่ดีและอยู่ในระดับคงที่ได้ มีความแม่นย าในการจัดส่งสินค้า สามารถจัดส่งสินค้าภายในเวลาที่ก าหนด 
ไปยังสถานที่ที่ตกลงกัน และจัดส่งสินค้าในปริมาณที่ถูกต้อง มีจริยธรรมและการผลิต มีผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อมอยู่ในระดับต่ าตามกฎเกณฑ์ท่ีทางญี่ปุ่นก าหนดไว้ 
 2.คุณนิพนธ์ ทรัพย์บุญวิไล – เงื่อนไขและข้อก าหนดที่ส าคัญคือเรื่องของก าแพงภาษีและ
ข้อก าหนดเขตการค้าเสรี (Free Trade Area: FTA)ของไทยกับญี่ปุ่น จะท าให้อัตราภาษีขาเข้าที่ญี่ปุ่น
จัดเก็บถูกลง และท าให้สินค้าส่งออกของไทยได้เปรียบทางการค้าในด้านราคาจากประเทศคู่แข่ง  
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อุปสรรคส าคัญที่มีผลต่อการส่งออกสินค้าไทยไปญี่ปุ่นคือการใช้มาตรการกีดกันทางการค้าโดยเฉพาะ
อย่างยิ่งเรื่องกฎว่าด้วยถิ่นก าเนิดสินค้า (Rules of Origin: ROO) ซึ่งมีหลักเกณฑ์การพิจารณาถิ่น
ก าเนิดสินค้า ที่ใช้กับสินค้าที่ได้มาหรือผลิตจากสัตว์ท าให้ต้องขอหนังสือรับรองแหล่งก าเนิดสินค้า 
(Form JTEPA) จากกรมการค้าต่างประเทศและหน่วยงานที่ได้รับมอบอ านาจเสียก่อน ปัจจุบันการส่ง
สินค้าประเภทผลิตภัณฑ์เครื่องหนังและรองเท้าไปประเทศญี่ปุ่นจะได้รับการยกเว้นภาษีอากรและ
ภาษีบริโภค การส่งสินค้าเข้าไปขายยังประเทศญี่ปุ่น นอกจากนี้ยังมีมาตรการด้านสิ่งแวดล้อมของ
ญี่ปุ่นที่เกี่ยวกับรองเท้าและเครื่องหนังที่ต้องไม่ขัดต่อWashington Convention ซึ่ง เกี่ยวกับการ
ท าลายสัตว์ป่าและพืชพันธุ์ธรรมชาติ (Convention on International Trade in Endangered 
Species of Wild Fauna and Flora) ซึ่งมีหน่วยงานรับผิดชอบคือกระทรวงเศรษฐกิจการค้าและ 
อุตสาหกรรมญี่ปุ่นเป็นผู้ดูแล  
 3.คุณสุชาติ ปัญญาสาคร – การส่งสินค้าไปประเทศญี่ปุ่นต้องมีฉลากที่ชัดเจนเป็นไปตาม
ข้อก าหนดการแสดงฉลากส าหรับจ าหน่าย โดยเฉพาะกระเป๋าหนังที่ท าจากหนังวัว หนังม้า หนังหมู 
หนังแกะ หนังแพะ ก าหนดให้ต้องแสดงฉลากที่ต้องประกอบด้วยรายละเอียดเรื่องชนิดของหนัง วิธี
ดูแลและเก็บรักษา ชื่อผู้แสดงฉลาก ที่อยู่หรือหมายเลขโทรศัพท์ของผู้แสดงฉลาก สินค้าที่ส่งออกไป
ประเทศญี่ปุ่นต้องมีการตรวจสอบคุณภาพการผลิตให้ได้มาตรฐานสูงอยู่ในระยะเวลาการผลิตและการ
ส่งมอบสินค้าที่แน่นอนทันตามระยะเวลาที่ก าหนด  
 4.5.2.2 สรุปภาพรวมด้านการตลาด สินค้าคู่แข่ง และการส่งออกสินค้าเครื่องหนังไปประเทศ
ญี่ปุ่น 
  1.ดร.กฤตินี พงษ์ธนเลิศ – ตลาดส่วนใหญ่เป็นตลาดระดับกลางไปจนถึงระดับบน คนญี่ปุ่น
ส่วนมากเน้นการใช้สินค้าที่เข้ากับสไตล์บุคลิกตนเองและใช้ได้จริงในชีวิตประจ าวัน และชอบลอง
ของใหม่ๆดังนั้นโอกาสการสร้างแบรนด์หรือเปิดตัวแบรนด์ใหม่ได้ค่อนข้างสูงขึ้นอยู่กับลักษณะและ
รูปแบบสินค้า การส่งออกสินค้าเครื่องหนังไปประเทศญี่ปุ่นควรค านึงถึงเรื่องฤดูกาลเพราะแต่ละฤดูคน
จะใช้ของแตกต่างกันตั้งแต่เสื้อผ้า การแต่งหน้า เครื่องประดับ สีสันที่ชื่นชอบเป็นพวกสีเบสิค เช่น ด า 
ชมพู การเล่นสีน้ าหนักเดียว คนญี่ปุ่นจะไม่ใช้ของผิดฤดูและนิยมสินค้าเอเชียประเภทรองเท้าสาน 
กระเป๋าหวายมาก การตั้งชื่อแบรนด์เป็นสิ่งส าคัญควรให้อ่านออกเสียงง่ายๆ เช่น นารายา(Naraya) 
ธัญ (Thann) หาญ(Harnn) เป็นต้น ในตลาดระดับบนภาพรวมตลาดสินค้าเครื่องหนังของไทยควรมี
เอกลักษณ์ที่แตกต่าง  และมีจุดเด่นมีเอกลักษณ์ของแบรนด์ที่ชัดเจน  เพราะต้องไปแข่งขันกับสินค้า
แบรนด์เนมที่มาจากประเทศอิตาลี ฝรั่งเศส อเมริกา ส่วนในตลาดระดับกลางและล่างจะเป็นประเทศ
จีน เกาหลี และในประเทศแถบอาเซียน  
  2.คุณนิพนธ์ ทรัพย์บุญวิไล – การส่งสินค้าแฟชั่นประเภทเครื่องหนังไปขายที่ญี่ปุ่นควรศึกษา
กลุ่มผู้บริโภคให้ดีและควรเจาะกลุ่มตลาดที่ต้องการและมีการท าแผนการตลาดที่ชัดเจน การน าสินค้า
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ไปวางขายส่วนใหญ่จะมีโครงสร้างการขายที่เฉพาะหรือผ่านคนกลางเอเย่นต์ ปัจจัยที่ส าคัญที่ท าให้
ประสบความส าเร็จและแข่งขันกับแบรนด์อ่ืนได้อยู่ที่วัสดุที่ใช้และเอกลักษณ์ของแบรนด์ องค์ประกอบ
ที่ควรค านึงถึงคือ วัตถุดิบหรือวัสดุที่ใช้ คุณภาพการผลิต รูปแบบที่ตรงกับตลาดต้องการ และราคาที่
เหมาะสม การน าผลิตภัณฑ์ไปขายประเทศญี่ปุ่นมีท้ังหมด 3 วิธีใหญ่ได้แก่ 
   1.ด าเนินการด้วยตัวเองทั้งหมด โดยปกติแล้ววิธีนี้เป็นวิธีที่ไม่แนะน าเท่าไหร่นัก เพราะ
ต้องใช้เวลาในการศึกษาเงื่อนไขข้อกฎหมายต่างๆค่อนข้างมาก นอกจากนี้ยังต้องหาบริษัทผู้จัด
จ าหน่ายที่ไว้ใจได้เอง รวมไปถึงการเตรียมน าเสนอสินค้าทั้งหมดด้วยตัวเอง วิธีนี้ค่อนข้างยุ่งยาก 
   2.บริษัททางญี่ปุ่นสนใจผลิตภัณฑ์ของเราและติดต่อขอน าเข้า บริษัทเหล่านี้อาจจะเห็น
สินค้าจากงานออกบูธหรือจากเว็บไซต์ แต่ข้อเสียคือเราไม่ทราบได้ว่าบริษัทที่ติดต่อมานั้นไว้วางใจได้
มากน้อยขนาดไหน   
   3.ให้เอเจนซี่ด าเนินการให้ วิธีนี้ช่วยประหยัดเวลาได้มาก ลดภาระและความยุ่งยาก
เกี่ยวกับเงื่อนไขและกฎเกณฑ์การน าเข้าต่างๆและเอเจนซี่ยังช่วยติดต่อด าเนินการน าเสนอผลิตภัณฑ์
ให้กับบริษัทที่สนใจ แนะน าการปรับปรุงผลิตภัณฑ์เหมาะเหมาะสมกับคนญี่ปุ่น 
 3.คุณสุชาติ ปัญญาสาคร – ภาพรวมของตลาดส่งออกไทยไปประเทศญี่ปุ่นยังมีโอกาสสูง เพ่ือ
เป็นการน าเข้าที่ทดแทนการพ่ึงพาสินค้าจากจีนและมีศักยภาพในการตอบรับกับความต้องการของ
ผู้บริโภคญี่ปุ่น โดยเฉพาะกลุ่มสินค้าแฟชั่นนั้นมีการแข่งขันกับสินค้าจากประเทศผู้น าแห่งแฟชั่นเช่น
ประเทศอิตาลีและฝรั่งเศสเป็นต้น การพัฒนาคุณภาพของเครื่องหนังและรองเท้าไปสู่สินค้าคุณภาพ
ระดับสูง เช่น ด้านการออกแบบ การตัดเย็บ และการสร้างตราสินค้าให้เป็นที่ยอมรับของตลาดโลก   
เพ่ือจะได้ผลิตสินค้าคุณภาพสูงในตลาดระดับบน ที่สามารถแข่งขันกับสินค้าจากประเทศในทวีปยุโรป 
รวมทั้งการติดตามข้อมูลตลาดและการประชาสัมพันธ์ตราสินค้าให้เป็นที่รู้จัก   
 4.5.3 สรุปแนวทางการสร้างตราสินค้าต้นแบบในงานวิจัยจากการวิเคราะห์ส่วนประสม
การตลาด และการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค 
 จากการวิเคราะห์ข้อมูลด้านกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่น ด้านข้อมูลการตลาดสินค้าคู่แข่ง ส่วน
ประสมการตลาด และการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์และ
สรุปเป็นแนวทางการสร้างตราสินค้าต้นแบบในงานวิจัยได้ดังตารางต่อไปนี้ 
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 ตารางที่ 50 สรุปการวิเคราะห์ SWOT  และ7P’s เพ่ือสร้างตราสินค้าต้นแบบในงานวิจัย 

 

 

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
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4.6 สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั้งหมดเพื่อสร้างตราสินค้าและออกแบบคอลเลคชั่นต้นแบบสินค้า
แฟชั่นเครื่องหนังตามหัวข้อวิทยานิพนธ์ 
 จากการวิเคราะห์เปรียบเทียบองค์ประกอบด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ของตราสินค้าคู่แข่ง 
ได้แก่ บาว บาว บาย อิซเซ่ มิยาเกะ, เคท สเปด, ทอรี เบิร์ช, ซีลิน และชาแนล ร่วมกับการศึกษา
ทบทวนวรรณกรรม แนวคิดทฤษฎีต่างๆแล้วนั้น ผู้วิจัยพบว่าองค์ประกอบหลักในการสร้างตราสินค้า
และแนวทางการออกแบบแฟชั่นสินค้าเครื่องหนังส่งออกของไทยไปประเทศญี่ปุ่น มีองค์ประกอบหลัก
ดังต่อไปนี้ 

 
 

รูปที่ 91แนวทางการออกแบบแฟชั่นสินค้าเครื่องหนังส่งออก “ITSME Model” 
ที่มา : จากผู้วิจัย 

 “ITSME Model” คือ แนวทางการออกแบบสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังเ พ่ือการส่ งออก
ต่างประเทศที่สะท้อนตัวตนที่เป็นเอกลักษณ์ของตราสินค้า ซึ่งมาจากองค์ประกอบหลัก 5 ประการ 
คือ 
   I (Identity)  - ด้านอัตลักษณ์ของตราสินค้า 
   T (Target) - ด้านกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค 
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   S (Style & Design) - ด้านรูปแบบของผลิตภัณฑ์และการออกแบบสินค้า 
   M (Marketing & Trends) - ด้านการตลาดและแนวโน้มกระแสแฟชั่น 
   E (Export) – ด้านการส่งออกไปต่างประเทศ 
 ทั้งนี้ในส่วนของการออกแบบสร้างสรรค์เพ่ือให้ได้สินค้าที่มีภาพลักษณ์ล้ าสมัย แปลกใหม่สะดุด
ตา ผู้วิจัยใช้เทคนิคในการสร้างสรรค์สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังคอลเลคชั่นต้นแบบในผลงานวิจัยตาม
แนวทางอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ ด้วยการใช้แนวคิดการรื้อสร้างที่ให้ความส าคัญกับลักษณะที่
ปรากฏภายนอก มีจุดประสงค์เพ่ือสร้างหรือเปลี่ยนแปลงรูปทรง โครงสร้าง สี พ้ืนผิว วัสดุ ให้เป็น
ผลงานที่ไม่เคยเห็นที่ไหนมาก่อน แหวกกรอบเดิมๆ เป็นการหลวมรวมผสมผสานรูปแบบและเทคนิคที่
หลากหลายเข้าด้วยกัน ซึ่งมีความสัมพันธ์ดังตารางต่อไปนี้ 
 ตารางที่ 51 แนวคิดการรื้อสร้างกับลักษณะที่ปรากฏภายนอกที่พบในผลงานการออกแบบ
แฟชั่นของปิแอร์ การ์แดงส์,ฮุสเซน ชาลายัน,วิเวียน เวสต์วูด,อเล็กซานเดอร์ แมคควีน,อิซเซ่ มิยาเกะ, 
โยจิ ยามาโมโตะและเรอิ คาวาคูโบะ 
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 ที่มา : จากผู้วิจัย  
 ดังนั้นลักษณะของผลงานการออกแบบสร้างสรรค์ที่เกิดขึ้นในงานวิจัยนี้ จึงมีลักษณะในด้าน
รูปธรรมและนามธรรมที่จะเกิดข้ึน คือ     
 - ด้านรูปธรรม ไม่เน้นด้านความสวยงาม มีความเป็นปัจเจกและลูกผสมที่ไม่บ่งบอกเทคนิคที่
ชัดเจน มีการซ่อนสัญญะประเด็นบางอย่างให้ได้รับรู้ และเป็นผลงานเชิงพาณิชย์ที่เป็นสากลที่คน
ทั่วไปสามารถเข้าถึงได้  
  -ด้านนามธรรมเน้นในเรื่องการสื่อสารและการสร้างอารมณ์และประสบการณ์ร่วมของผู้ชมให้
เกิดขึ้น เช่น ประหลาดใจ ตกใจ การมีปฏิกิริยาโต้ตอบกับงาน ซึ่งผู้วิจัยให้น้ าหนักไปทางด้านความ
ต้องการสื่อสารด้านอัตลักษณ์ไทยมากท่ีสุด   
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บทที่ 5 

อัตลักษณ์ตราสินค้า และข้อมูลสนับสนุนการออกแบบ 

 ส าหรับในบทที่ 5 เป็นการสรุปถึงรูปแบบ อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ตราสินค้าและข้อมูล
สนับสนุนการออกแบบ ด้วยการน าค าตอบที่ได้จากการศึกษาทบทวนวรรณกรรมตั้งแต่บทที่ 2 จนถึง
การวิเคราะห์ข้อมูลในบทที่ 4 มาสังเคราะห์เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบและสร้างสรรค์ผลงานใน
หัวข้อวิจัย “แนวทางการออกแบบแฟชั่นเครื่องหนังส่งออกประเทศญี่ปุ่น : การสร้างสรรค์อัตลักษณ์
หัตถกรรมไทยในรูปแบบอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่” โดยแบ่งเนื้อหาของข้อมูลได้ดังนี้ 

  ส่วนที่ 1  สรุปผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 
  ส่วนที่ 2  อัตลักษณ์จ าเพาะของตราสินค้า 
  ส่วนที่ 3  อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์   

ส่วนที่ 1 สรุปผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 

 ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัยนี้เป็นกลุ่มสตรีญี่ปุ่นที่อยู่ในวัยรุ่นตอนปลายถึงกลุ่มผู้ใหญ่วัย
กลางคน มีอายุตั้งแต่ 20-45ปี สถานะโสด แต่งงานหรือมีครอบครัวแล้ว เป็นกลุ่มวัยท างาน พนักงาน
บริษัท แม่บ้าน เจ้าของกิจการและอาชีพอิสระ ให้ความส าคัญกับบุคลิกภาพและภาพลักษณ์ตนเอง มี
ความสนใจในสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายหนัง รักการแต่งตัว  หลงใหลแฟชั่น เน้นสินค้าที่มี
คุณภาพ เปิดรับแบรนด์ใหม่ๆมีการรับรู้แบรนด์ดีและนิยมแบรนด์ที่เป็นสากล เลือกซื้อสินค้าเครื่อง
หนังที่ห้างสรรพสินค้า พลาซ่าหรือท่ีร้านค้าทั่วไป โอกาสในการใช้สินค้าเครื่องหนังส่วนใหญ่ใช้เพ่ือการ
ท างาน การท่องเที่ยวและการพักผ่อน รูปแบบการแต่งตัวตามแนวคิดบุคลิกภาพจัดอยู่ในกลุ่มล าลอง
แคชวลมากที่สุด และกลุ่มตามกระแสหรือครีเอทีฟตามล าดับ โดยในการซื้อสินค้าเครื่องหนังให้
ความส าคัญกับด้านรูปแบบ/ สีสัน/ ความสวยงามเป็นปัจจัยที่ส าคัญมากที่สุด รองลงมาคือด้านราคา
และประโยชน์ใช้สอย  
 โดยจากการเก็บรวบรวมข้อมูลกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคจากการเก็บแบบสอบถามจ านวน 406 
คนและการสังเกตจากภาพถ่ายจ านวน 1,316 ภาพ สามารถสรุปลักษณะของกลุ่มเป้าหมายได้ดังนี้ 
5.1. ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 
 จากการวิ เคราะห์กลุ่มเป้าหมายผู้บริ โภคสตรีญี่ปุ่น ผู้ วิจัยสามารถแบ่งลักษณะของ
กลุ่มเป้าหมายได้ดังนี้   
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 5.1.2 กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายหลัก 
 เป็นกลุ่มสตรีญี่ปุ่นอายุระหว่าง 20-39ปี อยู่ในช่วงวัยรุ่นตอนปลายหรือวัยท างานตอนต้น
สถานะส่วนใหญ่โสด อาศัยในเมืองใหญ่ อาชีพเป็นนักศึกษาหรือพนักงานบริษัท เจ้าของกิจการและ
อาชีพอิสระด้านต่างๆรวมถึงด้านที่ใช้ความคิดสร้างสรรค์เช่น ศิลปิน นักออกแบบ สไตลิสต์ ช่างเสริม
สวย ฯลฯ ระดับการศึกษาปริญญาตรี มีรายได้ตั้งแต่ 60,000-123,332บาท โอกาสในการใช้สินค้า
เครื่องหนังส่วนใหญ่ใช้เพ่ือการท างาน การท่องเที่ยวและการพักผ่อน รูปแบบการแต่งตัวตามแนวคิด
บุคลิกภาพส่วนใหญ่จัดอยู่ในกลุ่มล าลองและกลุ่มตามกระแสครีเอทีฟ   

5.1.3 กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายรอง 
 เป็นกลุ่มสตรีญี่ปุ่นอายุระหว่าง 40-45ปี อยู่ในช่วงวัยผู้ใหญ่ สถานะส่วนใหญ่แต่งงานมีครอบ
ครัวแล้ว อาศัยในเมืองใหญ่ เป็นแม่บ้านหรือเป็นเจ้าของกิจการและอาชีพอิสระ ระดับการศึกษา
ปริญญาตรี มีรายได้น้อยกว่า 60,000บาท โอกาสในการใช้สินค้าเครื่องหนังส่วนใหญ่ใช้เพ่ือ การ
ท่องเที่ยวและการพักผ่อน รูปแบบการแต่งตัวตามแนวคิดบุคลิกภาพส่วนใหญ่จัดอยู่ในกลุ่มล าลอง   

ส่วนที่ 2 อัตลักษณ์จ าเพาะของตราสินค้า 

 งานวิจัยนี้เป็นการน าเสนอแนวทางการออกแบบแฟชั่นสินค้าเครื่องหนังเพ่ือการส่งออก
ประเทศญี่ปุ่น ผลจากการวิจัยเป็นการน าเสนอคอลเลคชั่นสินค้าโดยมีแนวทางในการสร้างตราสินค้า
ต้นแบบ ซึ่งมีลักษณะของตราสินค้าในตลาดระดับปานกลางถึงสูง(B+ - A) มีรูปแบบและลักษณะของ
สินค้าเครื่องหนังแฟชั่นสตรีสไตล์สร้างสรรค์แปลกใหม่สะท้อนถึงอัตลักษณ์หัตถกรรมไทย สนองตอบ
ต่อการใช้งานของผู้บริโภคในเมืองที่มีหลากหลายสไตล์ทั้งกลุ่มแต่งกายแบบล าลองแคชวลและครีเอ
ทีฟตามกระแสแฟชั่น 

 
 

รูปที่ 92อัตลักษณ์ตราสินค้าต้นแบบในงานวิจัย 
ที่มา : จากผู้วิจัย 
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 จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญได้แนะน าเรื่องการตั้งชื่อแบรนด์ส าหรับการขายสินค้าในประเทศ
ญี่ปุ่นควรเป็นค าที่ออกเสียงง่ายและสั้น ผู้วิจัยจึงให้ชื่อของแบรนด์ต้นแบบตราสินค้าในงานวิจัยนี้ว่า 
กาต่า หรือ กาตะ (Kata) ซึ่งในภาษาไทยหมายถึงกะต่าหรือตะกร้าที่เป็นเครื่องจักสานไม้ไผ่ของชาว
อีสานที่มีส่วนกลางของตะกร้าโป่งพองออกมา(ประจักษ์ บุญอารีย์ , 2558 : ออนไลน์) และใน
ภาษาญี่ปุ่นเองค าว่า “Kata”เขียนเป็น かた ยังหมายถึงคนอีกด้วย  

 
รูปที่ 93ตราสินค้าต้นแบบกาต่า (Kata) ในงานวิจัย 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
 ในการพัฒนาตราสินค้าต้นแบบตามหัวข้อวิจัยนั้นมีปัจจัยในการพัฒนาที่ประกอบด้วยด้าน
ต่างๆดังนี ้
5.2 ตราสินค้า (Brand) 
 5.2.1 วิสัยทัศน์ตราสินค้า(Brand Vision) 
 เป็นตราสินค้าเครื่องหนังที่สะท้อนอัตลักษณ์หัตถกรรมไทย ในรูปแบบสินค้าแฟชั่นที่ทันสมัย
สนองตอบกับกลุ่มผู้บริโภคยุคใหม่ในเมืองที่มีหลากหลายสไตล์การแต่งกายทั้งล าลอง คลาสสิค และโร
แมนติค 
 5.2.2 ขอบเขตตราสินค้า(Brand Scope) 
 เป็นตราสินค้าเครื่องหนังส าหรับกลุ่มผู้บริโภคต่างประเทศโดยเฉพาะกลุ่มสตรีญี่ปุ่นอายุ20-45
ปีครอบคลุมสินค้าเครื่องหนังประเภท กระเป๋า รองเท้า เข็มขัด ถุงมือและเครื่องแต่งกาย โดยมีสัดส่วน
ของกลุ่มสินค้าแต่ละประเภทดังนี้ 

 
รูปที่ 94ประเภทของสินค้าภายในคอลเลคชั่นต้นแบบในงานวิจัย 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
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 จากรูปแสดงการแบ่งประเภทของสินค้าภายในคอลเลคชั่นของงานวิจั ยภายใต้ตราสินค้าชื่อ
กาต่า(Kata) ที่ได้จากการวิเคราะห์แบบสอบถามกลุ่มเป้าหมาย406คนและการส ารวจภาพถ่ายจ านวน
1,316ภาพสามารถแบ่งสัดส่วนของประเภทสินค้าเครื่องหนังได้คือ ประเภทกระเป๋าร้อยละ45 รองเท้า
ร้อยละ43 เข็มขัดร้อยละ6 ถุงมือร้อยละ1 และเครื่องแต่งกายร้อยละ4 
 5.2.3 ต าแหน่งการตลาดของตราสินค้า (Brand Positioning) 
 ตราสินค้ากะต่าในหัวข้อวิจัยนั้นมีกลุ่มเป้าหมายเป็นผู้บริโภคสตรีญี่ปุ่นที่อยู่ในช่วงอายุ20-45ปี 
จัดอยู่ในระดับB+ถึงA เป็นตราสินค้าที่มีชื่อเสียงในต่างประเทศในลักษณะตราสินค้าที่อยู่ในช่วงราคา
สินค้า 20,000-70,000บาทหรือประมาณ 68,769-240,697เยน โดยจากการวิเคราะห์ตราสินค้าคู่แข่ง
ผู้วิจัยพบว่าตราสินค้าของหัวข้อวิจัยที่เหมาะสมนั้นเมื่อเปรียบเทียบกับตราสินค้าต่างประเทศคู่แข่งที่
น ามาวิเคราะห์คือ บาว บาว บาย อิซเซ่ มิยาเกะ, เคท สเปด, ทอรี เบิร์ช, ซีลินและชาแนล ได้ดังนี้ 

 

รูปที่ 95ต าแหน่งทางการตลาดของตราสินค้าต้นแบบในงานวิจัย 
ที่มา : จากผู้วิจัย 

 5.2.4 บุคลิกภาพตราสินค้า (Brand Personality) 
 เป็นตราสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังที่ทันสมัย สะท้อนอัตลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบแฟชั่นที่ล้ า
สมัย แหวกแนวในลักษณะสินค้าที่ผสมผสานงานศิลปะแบบนามธรรม ที่ เน้นด้านคุณภาพ รูปแบบ 
การใช้งานที่สนองตอบต่อบุคลิกภาพของกลุ่มผู้บริโภคใน 2 สไตล์ได้แก่ แคชวลและครีเอทีฟ 
 5.2.5 หลักการตราสินค้า (Brand Essence) 
 เป็นสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังของไทยที่น าแนวคิดอัตลักษณ์ไทยในด้านศิลปหัตถกรรมมาเป็นทุน
ในการออกแบบสร้างสรรค์ ร่วมกับการปรับเปลี่ยนรูปแบบทางกายภาพของสินค้าให้มีความสากลและ
ทันสมัยแปลกแหวกแนวจากรูปแบบสินค้าเดิมๆ ด้วยการใช้แนวทางการสร้างสรรค์ตามแนวทาง   
อาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ โดยคอลเลคชั่นของตราสินค้าต้นแบบที่เกิดขึ้นนั้นจะช่วยให้สินค้า
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เครื่องหนังส่งออกของไทยมีรูปแบบที่ทันสมัย มีเอกลักษณ์และเข้าถึงกับกลุ่มผู้บริโภคในประเทศที่
ส่งออกไปค้าขายได้มากข้ึน 

ส่วนที่ 3 อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ 

 ลักษณะจ าเพาะของผลิตภัณฑ์เป็นปัจจัยส าคัญที่ท าให้ผู้บริโภคซื้อสินค้า สินค้าแฟชั่นเครื่อง
หนังในหัวข้อวิจัยนี้แบ่งการวิเคราะห์อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ออกเป็น 2 ส่วนคือด้าน
ประโยชน์ใช้สอยและด้านรูปแบบ ดังนี้ 
5.3 อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ 
 5.3.1 อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านประโยชน์ใช้สอย 
 สินค้าเครื่องหนังแฟชั่นถือเป็นการออกแบบผลิตภัณฑ์อย่างหนึ่งที่ได้รับการออกแบบให้
ตอบสนองต่อด้านประโยชน์ใช้สอยหลักและประโยชน์ใช้สอยรองด้านความงาม ซึ่งการวิเคราะห์
ผลิตภัณฑ์ด้านประโยชน์ใช้สอยมีดังนี้ 
  5.3.1.1 ด้านประโยชน์ใช้สอยหลัก 
 สินค้าเครื่องหนังแฟชั่นนั้นเป็นการออกแบบเพ่ือสนองตอบต่อประโยชน์ใช้สอยหลักเพ่ือการ
ใช้งานในแต่ละจุดประสงค์ที่แตกต่างกันตามแต่ประเภทสินค้าแต่ละชนิด ดังนี้ 
   -สินค้าประเภทกระเป๋าใช้เพ่ือบรรจุใส่สิ่งของต่างๆส าหรับการเดินทางเคลื่อนที่จากท่ีหนึ่งไป
อีกที่หนึ่ง ซึ่งประเภทของกระเป๋ายังสามารถแบ่งเป็นประเภทย่อยๆตามหน้าที่การใช้งานและรูปแบบ
ได้อีกมากมาย 
   -สินค้าประเภทรองเท้าใช้เพ่ือปกป้องห่อหุ้มเท้าส าหรับการเดินหรือการวิ่ง ป้องกันอันตราย
ที่จะเกิดกับเท้า 
   -สินค้าประเภทเข็มขัดใช้เพ่ือรัดรอบเอวช่วยรัดกางเกงหรือส่วนของเสื้อผ้าให้แน่นกระชับ
กับร่างกายของผู้สวมใส่ 
   -สินค้าประเภทถุงมือใช้เพ่ือป้องกันปกป้องร่างกายจากเชื้อโรคสิ่งสกปรกและอากาศหนาว
เย็น 
   -สินค้าประเภทเครื่องแต่งกายหนังใช้เพื่อปกปิดและป้องกันจากสภาพอากาศภายนอก 
  นอกจากนี้สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังยังเป็นสินค้าที่ตอบสนองต่อความต้องการการใช้งานใน
รูปแบบการด าเนินชีวิตแบบคนเมืองที่ต้องการความสะดวกความคล่องตัวและมีความยืดหยุ่นในโอกาส
การใช้งานต่างๆอีกด้วย  
  5.3.1.1 ด้านประโยชน์ใช้สอยรอง 
  สินค้าเครื่องหนังแฟชั่นมีประโยชน์ใช้สอยที่เป็นลักษณะจ าเพาะในด้านความงามที่ตอบสนอง
ต่อความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคสตรีญี่ปุ่นที่มีบุคลิกภาพที่แตกต่างกัน จากการวิเคราะห์งานวิจัย
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ผู้วิจัยพบว่าการแต่งกายของผู้บริโภคสตรีญี่ปุ่นสามารถแบ่งได้เป็น  2 กลุ่มใหญ่ได้แก่ แคชวลและครี
เอทีฟ ซึ่งส่วนใหญ่แล้วกลุ่มเป้าหมายที่มีจ านวนมากที่สุดคือกลุ่มแคชวล ท าให้การออกแบบสินค้า
แฟชั่นเครื่องหนังในงานวิจัยนี้ผู้วิจัยได้ให้น้ าหนักในการออกแบบตามแนวคิดการออกแบบคอลเลคชั่น
สินค้าที่เน้นสินค้าส่วนมากในกลุ่มสินค้าพ้ืนฐาน( Basic)ร้อยละ55 กลุ่มสินค้าแฟชั่น(Fashion)ร้อยละ
35 และกลุ่มสินค้าที่มีรูปแบบซ้ าๆกัน(Repeat)ร้อยละ10  เป็นหลัก เพ่ือสนองตอบและส่งเสริมกับ
รูปแบบการแต่งกายที่มีความต้องการด้านสุนทรียศาสตร์ที่แตกต่างกัน  
 5.3.2 อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบภาพลักษณ์และความงาม 
 ในด้านรูปแบบภาพลักษณ์และความงามของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังนั้นผู้วิจัยได้วิเคราะห์ข้อมูล
ทั้งหมดเพ่ือน าไปสู่ค าตอบด้านองค์ประกอบเพ่ือการออกแบบที่ประกอบด้วย แนวคิดในการออกแบบ 
รูปทรงโครงร่างเงาของสินค้า สีสัน รายละเอียดการตกแต่งและวัสดุที่เหมาะสมส าหรับตราสินค้า
เครื่องหนังที่สอดคล้องกับรูปแบบการด าเนินชีวิต ความต้องการ รสนิยมความชื่นชอบของกลุ่ม
ผู้บริโภคสตรีญี่ปุ่นด้วย ซึ่งจากการวิเคราะห์ด้านพฤติกรรมการบริโภคสินค้าแฟชั่นรสนิยมการแต่งกาย
การใช้สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังจากการแจกแบบสอบถามและการส ารวจภาพถ่าย ผู้วิจัยพบว่ารูปแบบ
การแต่งกายที่ได้รับความนิยมมากที่สุดคือกลุ่มล าลองหรือแคชวลที่ครอบคลุมรูปแบบล าลอง  
คลาสสิคและโรแมนติคถึงร้อยละ86 และกลุ่มครีเอทีฟที่ครอบคลุมรูปแบบตามกระแสร้อยละ14
ตามล าดับ ดังนั้นในการออกแบบผลงานตราสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังต้นแบบเพ่ือการส่งออกนี้ผู้วิจัยจึง
ให้ความส าคัญไปที่ 2 กลุ่มนี้ และเน้นไปที่กลุ่มสินค้าแฟชั่นเป็นพิเศษเนื่องจากเป็นกลุ่มที่มี ความ
ต้องการเฉพาะด้านที่พิเศษกว่ากลุ่มอ่ืน (Niche Market)และเป็นกลุ่มที่เป็นผู้น าและมีอิทธิพลใน
วงการแฟชั่นญี่ปุ่น (Fashion Leaders) ซึ่ งสามารถสรุปอัตลักษณ์จ า เพาะด้านรูปแบบและ
องค์ประกอบด้านการออกแบบสินค้าท่ีแบ่งตามรูปแบบการแต่งกายของกลุ่มผู้บริโภคสตรีญี่ปุ่นได้ดังนี้ 

 
รูปที่ 96รูปแบบการแต่งกายของกลุ่มแคชวล 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
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รูปที่ 97รูปแบบการแต่งกายของกลุ่มครีเอทีฟ 
ที่มา : จากผู้วิจัย 

 
รูปที่ 98รูปแบบและองค์ประกอบด้านการออกแบบสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังส าหรับกลุ่มแคชวล 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
 

 แนวความคิด   สินค้าเครื่องหนังส าหรับสตรีที่สะท้อนเรื่องราวของหัตถกรรม  
 (Concept)   ไทยผสมผสานรูปแบบของงานศิลปะในสไตล์แฟชั่นอาวองท์
       -การ์ด ท าให้สินค้าดูทันสมัย แปลกใหม่ สะดุดตา 
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 อารมณ์ของสินค้า สินค้าท่ีมีความเรียบง่าย สไตล์เบสิคที่มีความทันสมัยสามารถ
 (Mood)    ใช้ได้ทุกวัน บางเบา สีสันไม่ฉูดฉาด ขนาดกะทัดรัดไป 
       จนถึงใหญ่แต่สะพายหรือสวมใส่สบาย คล่องตัว ไม่ประณีตมาก
       มีความเป็นยูนิเซ็กส์(Unisex) รูปทรงที่ทันสมัยแต่ไม่ตาม  
       กระแสแฟชั่นมาก สามารถใช้ได้ระยะยาวไม่ฉาบฉวย 
 
  รูปทรงและโครงร่างเงา รูปทรงกลม ป้อม รูปทรงเรขาคณิต รูปทรงกรวยทรงกระบอก

(Form & Silhouettes) สี่เหลี่ยมที่มีความสมมาตร และรูปทรงที่ดูเป็นธรรมชาติ   
       และไม่เป็นทางการ  
  
 สีสัน     -กลุ่มสีพื้นฐาน ได้แก่ สีเทา ด า น้ าตาลเข้ม 
 (Colors)    -กลุ่มสีธรรมชาติ ได้แก่ สีครีม เนื้อ น้ าตาลอ่อน เขียวธรรมชาติ 
       -กลุ่มสีพาสเทล ได้แก่ สีขาว สีเทาอ่อน สีชมพูอ่อน  
 
 รายละเอียด   การตกแต่งด้วยลายสานใช้ลายสานประเภท ลายแม่บท ได้แก่  
 (Detail)    ลายหนึ่ง ลายสอง ลายสาม และลายทแยง 
 
 เทคนิคที่ใช้   ใช้เทคนิคตามแนวคิดการรื้อสร้าง เพ่ือให้เกิดการเปลี่ยนแปลง 
 (Technique)  จากรูปแบบสินค้าเดิมๆ เป็นสินค้ารูปแบบใหม่ด้วยวิธีการ 

สร้างเลเยอร์(Layering) วิธีการสร้างมุมท่ีแปลกตา(Angular)    
 

 วัสดุ     -หนังสัตว์แท้ท่ีแสดงถึงสีและเนื้อแท้ของวัสดุจากธรรมชาติ  
 (Material)   ได้แก่ หนังวัว ลูกวัว หนังแกะ หนังแพะ หนังกลับ หนังงู 
       -หนังสัตว์สังเคราะห์ ได้แก่ หนังพียู เซมิพียู พีวีซี   
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รูปที่ 99รูปแบบและองค์ประกอบด้านการออกแบบสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังส าหรับกลุ่มครีเอทีฟ 
ที่มา : จากผู้วิจัย 

 
 แนวความคิด   สินค้าเครื่องหนังส าหรับสตรีที่สะท้อนเรื่องราวของหัตถกรรม  
 (Concept)   ไทยผสมผสานรูปแบบของงานศิลปะในสไตล์แฟชั่นอาวองท์
       -การ์ด ท าให้สินค้าดูทันสมัย แปลกใหม่ สะดุดตา 
 
 อารมณ์ของสินค้า สินค้ารูปแบบใหม่ ทันสมัย โดดเด่น แสดงถึงความคิด

สร้างสรรค ์เป็นการเป็นงาน ใช้ในโอกาสการท างาน การ
พักผ่อน การออกงาน สามารถใช้ได้ระยะยาวไม่ฉาบฉวย 

 
 รูปทรงและโครงร่างเงา รูปทรงกลม ป้อม รูปทรงเรขาคณิต รูปทรงกรวย ทรงกระบอก
 (Form & Silhouettes) รูปทรงสี่เหลี่ยมและรูปทรงโครงร่างทีบ่ิด หัก งอ ยับ ดูแปลกตา 
 
 สีสัน     -กลุ่มสีพื้นฐาน ได้แก่ สีเทา ด า น้ าตาลเข้ม 
 (Colors)    -กลุ่มสีธรรมชาติ ได้แก่ สีครีม เนื้อ น้ าตาลอ่อน เขียวธรรมชาติ 
       -กลุ่มสีสด ได้แก่ โทนของแม่สีต่างๆ สีแดง น้ าเงิน เหลือง 
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 รายละเอียด   การตกแต่งด้วยลายสานใช้ลายสานประเภท ลายแม่บท ได้แก่  
 (Detail)    ลายหนึ่ง ลายสอง ลายสาม และลายทแยง 
 
 เทคนิคที่ใช้   ใช้เทคนิคตามแนวคิดการรื้อสร้าง เพื่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลง 
 (Technique)  จากรูปแบบสินค้าเดิมๆ เป็นสินค้ารูปแบบใหม่ที่ด้วยวิธีการ 
       สร้างให้เกิดเป็นรูปทรงธรรมชาติที่ดูมีชีวิต(Organic)และวิธีการ  
       สร้างให้ดูสับสนยุ่งเหยิงและไม่เข้ากัน(Chaos) 
 
 วัสดุ     -หนังสัตว์แท้ท่ีแสดงถึงสีและเนื้อแท้ของวัสดุจากธรรมชาติ  
 (Material)   ได้แก่ หนังวัว ลูกวัว หนังแกะ หนังแพะ หนังกลับ หนังงู 
       -หนังสัตว์สังเคราะห์ ได้แก่ หนังพียู เซมิพียู พีวีซี 
       -หนังสัตว์ที่ผ่านการตกแต่ง เช่น หนังแก้ว หนังท าสีโลหะ 
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 ตารางที่ 52 สรุปองค์ประกอบของอัตลักษณ์จ าเพาะด้านรูปแบบสินค้าผลิตภัณฑ์แฟชั่นเครื่อง
หนัง 

  

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
 จากตารางสรุปองค์ประกอบของอัตลักษณ์จ าเพาะด้านรูปแบบสินค้าผลิตภัณฑ์แฟชั่นเครื่อง
หนัง ผู้วิจัยพบว่าในองค์ประกอบด้านแนวความคิดคีย์เวิร์ดที่ส าคัญของแต่ละกลุ่มเป้าหมายสามารถ
เชื่อมโยงกับองค์ประกอบของการออกแบบ(Design Elements) เช่น การใช้เส้น รูปร่าง รูปทรง 
น้ าหนัก พ้ืนผิว ที่ว่าง ที่สามารถแสดงถึงอารมณ์ในงานออกแบบสร้างสรรค์และน าไปสู่การเชื่อมโยง
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กับลักษณะทางกายภาพของผลงานที่มาจากแนวทางอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ผ่านแนวคิดการ
รื้อสร้างดังตารางต่อไปนี้ 
 ตารางที่ 53 สรุปข้อมูลด้านองค์ประกอบเพ่ือการออกแบบของอัตลักษณ์จ าเพาะด้านรูปแบบ
ด้วยแนวคิดการรื้อสร้างจากการวิเคราะห์ด้านอัตลักษณ์ไทยในงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่
พ้ืนบ้านและการสร้างสรรค์ผลงานตามแนวคิดอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม ่

 

 ที่มา : จากผู้วิจัย  
 จากตารางแสดงถึงหลักการที่เชื่อมโยงระหว่างแนวคิดบุคลิกภาพของสินค้าเครื่องหนังแฟชั่นที่
ได้จากการวิเคราะห์บุคลิกภาพการแต่งกายของกลุ่ มเป้าหมายผู้บริโภคที่ก าหนดไว้ 2 กลุ่มกับ
องค์ประกอบด้านการออกแบบเพ่ือสร้างสรรค์ผลงานให้เป็นสินค้าที่แปลกใหม่สะดุดตาตามแนวคิด
การรื้อสร้างของแนวทางอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่และองค์ประกอบด้านการออกแบบที่สรุปได้
จากด้านอัตลักษณ์ไทยในงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้าน ซึ่งลักษณะทางกายภาพของ
ผลงานนั้นเกิดจากเทคนิคที่น ามาใช้กับสินค้าแต่ละกลุ่มเพ่ือให้เกิดลักษณะที่แตกต่างกันและให้ได้
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รูปแบบภาพลักษณ์ของสินค้าที่เหมาะสมกลุ่มเป้าหมาย โดยที่ทุกกลุ่มสินค้านั้นมาจากแนวความคิด
และแรงบันดาลใจในการออกแบบเรื่องอัตลักษณ์หัตถกรรมไทยเป็นที่ตั้ง 
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บทที่ 6 

การสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบ 

  การศึกษาวิจัยเรื่อง“แนวทางการออกแบบแฟชั่นเครื่องหนังส่งออกประเทศญี่ปุ่น :  การ
สร้างสรรค์อัตลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่” เป็นการศึกษาวิจัย
เพ่ือค้นหาและน าเสนอแนวทางการออกแบบแฟชั่นส าหรับสินค้าเครื่องหนังที่ต้องการส่งออกไป
ประเทศญี่ปุ่น โดยผู้วิจัยได้น าเสนอผลการวิจัยผ่านผลงานต้นแบบคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนัง โดย
แบ่งเนื้อหาของบทนี้ได้ดังนี้ 

  ส่วนที่ 1  การสร้างเทรนด์และน าเสนอแรงบันดาลใจในการออกแบบ 
  ส่วนที่ 2  สรุปองค์ประกอบเพื่อการออกแบบสร้างสรรค์คอลเลคชั่นผลงานต้นแบบ 
  ส่วนที่ 3  การพัฒนาสร้างสรรค์ผลงาน 
 
ส่วนที่ 1 การสร้างเทรนด์และน าเสนอแรงบันดาลใจในการออกแบบ 

 ในการออกแบบสร้างสรรค์สินค้าให้มีความเหมาะสมกับกลุ่มผู้บริโภคในด้านความต้องการตาม
กระแสแฟชั่นนั้น ผู้วิจัยได้เลือกใช้เทรนด์กระแสแนวโน้มแฟชั่นโดยมีเกณฑ์การเลือกกระแสแนวโน้ม
แฟชั่นดังนี้ 
 1.เป็นแนวโน้มแฟชั่นที่สอดคล้องกับแนวคิดงานหัตถกรรม 
 2.เป็นแนวโน้มแฟชั่นที่สอดคล้องกับแนวคิดศิลปะและแฟชั่นแนวทางอาวองท์-การ์ด 
 3.เป็นแนวโน้มแฟชั่นที่สอดคล้องกับแนวคิดกลุ่มผู้บริโภคสตรีญี่ปุ่น 
 4.เป็นแนวโน้มแฟชั่นที่สอดคล้องกับสินค้าเครื่องหนังในแต่ละประเภท    
 สรุปแนวโน้มความนิยมแฟชั่นกระแสหลัก แนวโน้มกระแสแฟชั่นสตรี แนวโน้มแฟชั่นสตรี
ประเภทเครื่องหนังและเครื่องประกอบการแต่งกายหนัง และแนวโน้มรูปแบบ อารมณ์และสีสันของ
วัสดุประเภทหนังที่คาดว่าน่าจะได้รับความนิยม ของฤดูใบไม้ผลิ / ฤดูร้อน ปีค.ศ.2018  ที่สอดคล้อง
และส่งเสริมกับหัวข้อวิจัยนี้ คือ   
 แนวโน้มแฟชั่นกระแสหลักของWGSNที่สอดคล้องกับงานวิจัย คือ แนวคิดสโลว์ ฟิวเจอร์ 
(Slow Futures) ที่อ้างถึงการผสมผสานระหว่างการออกแบบสร้างสรรค์จากวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นในโลก
สมัยใหม่ และแนวโน้มกระแสแฟชั่นสตรีของFashion United ที่เน้นไปที่สไตล์ซาฟารีและสไตล์
สปอร์ตที่ดูเป็นทางการ รวมถึงการผสมผสานวัสดุจากธรรมชาติและหนังไว้ด้วยกัน แนวโน้มแฟชั่น
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สตรีประเภทเครื่องหนังและเครื่องประกอบการแต่งกายหนังของCollezioni แนวโน้มที่สอดคล้องกับ
งานวิจัย คือ ทไรบ์ฟเลเวอร์  (Tribes Flavour) จีโอเมตริค เลสซัน (Geometric Lesson) และ
แนวโน้มรูปแบบ อารมณ์และสีสันของวัสดุประเภทหนังที่คาดว่าน่าจะได้รับความนิยมของFashion 
Access คือ กระแสเออร์เบิน เนเชอรัล (Urban Natural) และทริบอล ชิค (Tribal Chic) 
 ตารางที่ 54 สรุปการเลือกแนวโน้มกระแสแฟชั่นส าหรับฤดูใบไม้ผลิ / ฤดูร้อนปีค.ศ.2018 เพ่ือ
การออกแบบสร้างสรรค์คอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนังตามหัวข้อวิจัย 

   

 ที่มา : จากผู้วิจัย     
6.1. การสร้างเทรนด์และแรงบันดาลใจ 
 หลังจากข้อสรุปด้านแนวโน้มกระแสแฟชั่นหลักและแนวโน้มความนิยมของสินค้าเครื่องหนัง
ทั้งหมด ผู้วิจัยได้ศึกษาวิเคราะห์เพื่อน าไปสู่การสร้างนิวเทรนด์ดังนี้  
 6.1.1 การเลือกใช้เทรนด์และการสร้างนิวเทรนด์(New Trend) 
 การสร้างนิวเทรนด์ท าขึ้นเพ่ือสังเคราะห์ให้เกิดเทรนด์แฟชั่นใหม่ที่มีความเหมาะสมกับตรา
สินค้าและกลุ่มเป้าหมายให้มากที่สุด โดยมีรายละเอียดในด้านองค์ประกอบเพ่ือการออกแบบที่น าไปสู่
เงื่อนไขในการออกแบบสร้างสรรค์ต่อไป 
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 ตารางที่ 55 องค์ประกอบเพ่ือการออกแบบจากนิวเทรนด์ 

    
 ที่มา : จากผู้วิจัย   
 ตารางที่ 56 สรุปเกณฑ์ก าหนดด้านการออกแบบ(Design Criteria)ที่ได้จากการศึกษาวิจัยทุก
ด้าน เพ่ือการออกแบบคอลเลคชั่นสินค้า 

     

 ที่มา : จากผู้วิจัย   
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 เมื่อผู้วิจัยได้เกณฑ์ก าหนดด้านการออกแบบแล้วจึงได้น ามาออกแบบเป็นคอลเลคชั่นสินค้า
ตัวอย่างส าหรับงานวิจัยได้ดังนี้ 
 6.1.2 แรงบันดาลใจในการออกแบบ (Inspiration)  

 
รูปที่ 100แรงบันดาลใจในการออกแบบสร้างสรรค์คอลเลคชั่น 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
 บาสกิเทคเจอร์(Baskitecture) การผสมผสานระหว่างศิลปวัฒนธรรมงานฝีมือในโลกแห่งความ
เป็นเมืองที่ทันสมัยท่ามกลางสถาปัตยกรรมล้ าสมัย เพ่ือตอบสนองกับบริบทของความต้องการแฟชั่น
ในการใช้ชีวิตที่เปลี่ยนผ่านไปสู่อนาคต อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์งานฝีมือพ้ืนบ้านจากวัสดุธรรมชาติ
ประเภทเครื่องจักสานถูกถ่ายทอดผ่านสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังที่มีภาพลักษณ์ของสินค้าสะท้อนชีวิต
ความเป็นเมืองที่เชื่อมโยงกับรูปแบบทางสถาปัตยกรรมสมัยใหม่และสไตล์การแต่งตัวของคนเมืองแต่
ละกลุ่ม ภายใต้รูปทรง เส้นสาย ลวดลายและวัสดุ เปรียบเสมือนคอลเลคชั่นผลงานศิลปะที่ล้ าค่า(Art 
Piece)เป็นสุนทรียะในการแต่งกาย 
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 ตารางที่ 57 สรุปองค์ประกอบเพ่ือการออกแบบจากการวิเคราะห์ในทุกด้านเพ่ือการสร้างสรรค์
คอลเลคชั่นผลงานต้นแบบส าหรับฤดูใบไม้ผลิ / ฤดูร้อนปีค.ศ.2018   

  

  ที่มา : จากผู้วิจัย   
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 ด้านประเภทและรูปแบบของสินค้าที่ออกแบบในแต่ละคอลเลคชั่นที่ออกแบบตามแนวคิดการ
ออกแบบคอลเลคชั่น สรุปได้ดังตารางดังต่อไปนี้ 
 
 ตารางที่ 58 ประเภทและรูปแบบของสินค้าส าหรับฤดูใบไม้ผลิ / ฤดูร้อนปีค.ศ.2018  

    

  ที่มา : จากผู้วิจัย   
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 อารมณ์และวัสดุของคอลเลคชั่นที่ออกแบบ (Mood of Collection) 

 
รูปที่ 101อารมณ์และวัสดุของคอลเลคชั่นที่ออกแบบ 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
 

 ตารางที่ 59 สรุปแนวทางการออกแบบคอลเลคชั่นส าหรับฤดูใบไม้ผลิ / ฤดูร้อนปีค.ศ.2018  
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  ที่มา : จากผู้วิจัย 
 จากตารางสามารถอธิบายได้ว่าในการออกแบบสร้างสรรค์คอลเลคชั่นผลงานต้นแบบ ด้าน
องค์ประกอบเพื่อการออกแบบในเรื่องรูปทรง สีสันและอารมณ์ของผลิตภัณฑ์สินค้านั้นจะเน้นไปที ่
   -รูปทรงเรขาคณิต รูปทรงกลม รูปทรงอ้วนป้อม รูปทรงประติมากรรม 
   -รูปทรงแปลกประหลาด ที่เกิดจากการหัก พับ งอ บิด(Distortion)  
   -รูปทรงที่มีโครงสร้างภายในและไม่มีโครงสร้างภายใน 
   -โครงสร้างที่มีสมดุลแบบเท่ากันทั้ง 2 ข้างและไม่เท่ากันในรูปแบบดีคอนสตรัคชั่น 
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   -โทนสีที่เป็นกลาง(Neutral Tone) สีที่สื่อถึงธรรมชาติ(Natural Colors)  สีพาสเทล สี
สด และสีเมทัลลิค 
   -รายละเอียดการตกแต่งแบบมินิมอล เรียบง่าย การสานแบบพ้ืนฐาน การสานใน
รูปแบบดีคอนสตรัคชั่น การใช้พู่ และการถักเปีย  
   -วัสดุประเภทหนังที่ใช้ ตั้งแต่หนังสัตว์แท้ หนังสัตว์สังเคราะห์ หนังกลับ หนังปั๊มลาย 
หนังแก้ว ขนเฟอร์ และวัสดุตกแต่งอ่ืนๆ เช่น ไม้ หิน โลหะ สายโซ่ เป็นต้น   
6.2. กระบวนการออกแบบพัฒนาคอลเลคชั่น 
 ภายหลังจากที่ผู้วิจัยได้สรุปองค์ประกอบเพ่ือการออกแบบจากการวิเคราะห์ในทุกด้าน ผู้วิจัยมี
ขั้นตอนการพัฒนาและสร้างสรรค์ดังนี้ 
 1.ผู้วิจัยได้ท าการออกแบบคอลเลคชั่นจากผลการวิเคราะห์สรุปองค์ประกอบเพ่ือการออกแบบ
และได้น ามาพัฒนาเป็นแบบร่าง โดยมีอาจารย์ที่ปรึกษาเป็นผู้ให้ค าปรึกษาและน ามาปรับปรุงแก้ไข
เพ่ือให้ได้ภาพรวมของคอลเลคชั่นที่เหมาะสม โดยในคอลเลคชั่นประกอบด้วยสินค้าแฟชั่นเครื่องหนัง
สตรีประเภท กระเป๋า รองเท้า เข็มขัด ถุงมือ เครื่องแต่งกาย ดังภาพ 

 
รูปที่ 102ผลงานภาพรวมการสร้างสรรค์คอลเลคชั่น SPRING / SUMMER 2018 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
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รูปที่ 103ผลงานภาพร่างสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังสตรีประเภท กระเป๋า รองเท้า เข็มขัด ถุงมือ เครื่อง

แต่งกาย SPRING / SUMMER 2018 
ที่มา : จากผู้วิจัย 
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 2.จากภาพรวมของคอลเลคชั่นผู้วิจัยได้คัดกรองคัดเลือกภาพของสินค้าในแต่ละประเภทมาท า
สินค้าต้นแบบ(Prototype)ที่แสดงถึง รูปร่าง รูปทรง ขนาด สีสัน รายละเอียดการตกแต่ง และสีสัน
ภายในคอลเลคชั่น 
 

 

รูปที่ 104ผลงานการพัฒนาด้านรูปทรงและรายละเอียดการตกแต่ง 
ที่มา : จากผู้วิจัย 

 3.ผู้วิจัยพัฒนาด้านลวดลายรายละเอียดการตกแต่งเพ่ือเป็นทางเลือกด้านลวดลายที่
หลากหลายส าหรับคอลเลคชั่น และพัฒนาเป็นคอลเลคชั่นสินค้าต้นแบบที่มีลวดลายรายละเอียดและ
ได้น าทั้งหมดไปปรึกษากับผู้เชี่ยวชาญและอาจารย์ที่ปรึกษาอีกครั้งเพ่ือคัดเลือกรูปแบบ พัฒนาและ
ปรับปรุงรายละเอียดเป็นคอลเลคชั่นผลงานต้นแบบครั้งสุดท้าย(Final Collection) 
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รูปที่ 105ตัวอย่างผลงานการพัฒนาการสร้างสรรค์คอลเลคชั่นต้นแบบครั้งที่ 1 
ที่มา : จากผู้วิจัย 
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 4.ภายหลังจากการปรึกษาผู้เชี่ยวชาญทั้งหมดแล้ว ผู้วิจัยได้น าข้อสรุปมาแก้ไขปรับปรุงเพ่ือ
สร้างคอลเลคชั่นต้นแบบครั้งสุดท้ายด้วยการใช้วัสดุจริงในบางส่วน เพ่ือให้ได้สินค้าต้นแบบที่มีความ
ใกล้เคียงสินค้าจริงมากที่สุด 
 

 
 

รูปที่ 106ตัวอย่างผลงานการสร้างสรรค์คอลเลคชั่นต้นแบบครั้งสุดท้าย(Final Collection) 
ที่มา : จากผู้วิจัย 
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บทที่ 7 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

 ผู้วิจัยท าการสรุปผลวิจัยในหัวข้อวิทยานิพนธ์เรื่อง “แนวทางการออกแบบแฟชั่นเครื่องหนัง
ส่งออกประเทศญี่ปุ่น : การสร้างสรรค์อัตลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบอาวองท์ -การ์ด หลังยุค
สมัยใหม่” ได้ดังต่อไปนี้ 
 
ส่วนที่1 สรุปผลการวิจัย 

 จากวัตถุประสงค์ของการวิจัยที่ต้องการค้นหาค าตอบใน 2 ประเด็นหลัก คือ ด้านรูปแบบที่
เป็นอัตลักษณ์ไทยจากงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่  และด้านวิธีสร้างสรรค์ให้เกิดผลงานตาม
แนวทางอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ ที่ได้จากการศึกษาวิธีการสร้างสรรค์ผลงานของศิลปินและนัก
ออกแบบที่ใช้แนวทางนี้ เพ่ือให้เกิดแนวทางต้นแบบของการออกแบบแฟชั่นสินค้าเครื่องหนังส าหรับ
การส่งออกท่ีมีความเป็นสากล ซึ่งจากการศึกษางานวิจัยสามารถสรุปได้ดังนี้ 
7.1. สรุปการวิเคราะห์ข้อมูล 
 7.1.1 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านอัตลักษณ์ไทยและงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่พื้นบ้าน  
 การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือหาองค์ประกอบการออกแบบด้านอัตลักษณ์ไทยจากงานหัตถกรรม
เครื่องจักสานไม้ไผ่ที่พบนั้นมีลักษณะเด่นที่รูปทรงโค้งอ้วนป้อมที่เกิดจากโครงสร้างแข็ง  โครงสร้าง
แบบพ้ืนผิวและโครงสร้างแบบผสม ลวดลายการจักสานแบบพื้นฐานประเภทลายแม่บท ลายหนึ่ง ลาย
สอง และสีสันของเครื่องจักสานที่เป็นสีธรรมชาติโทนสีน้ าตาลและสีเขียวของไม้ไผ่ที่เป็นวัสดุหลัก จะ
เห็นได้ว่าลักษณะของเครื่องจักสานไม้ไผ่พ้ืนบ้านของไทยนั้นมีรูปแบบที่เรียบง่ายไม่ยุ่งยากในการผลิต 
มีรูปทรงที่ชัดเจนเอ้ือต่อการน าไปใช้สอย ลวดลายที่สานมีไม่มากและไม่เน้นลวดลายที่ซับซ้อนหรือ
ประณีตมากเพ่ือให้เหมาะสมต่อการใช้สอย ทั้งนี้อาจเป็นเพราะเครื่องจักสานแบบดั้งเดิมส่วนใหญ่ถูก
ท าขึ้นเพ่ือตอบสนองความจ าเป็นในการด ารงชีวิตมากกว่าเน้นด้านความสวยงาม สอดคล้องกับที(่เรวัต 
สุขสิกาญจน์, 2554) ได้กล่าวไว้ว่ามูลเหตุส าคัญที่ท าให้เกิดผลิตภัณฑ์จักสานขึ้นมาคือความจ าเป็นใน
การด ารงชีวิต นอกจากนี้ลักษณะที่ค้นพบยังสอดคล้องกับแนวคิดด้านอัตลักษณ์ที่ว่าอัตลักษณ์นั้นเป็น
ผลรวมของลักษณะเฉพาะตัวของสิ่งใดสิ่งหนึ่งที่ท าให้สิ่งนั้นเป็นสัญลักษณ์ที่รู้จักและจ าได้ ซึ่งผู้วิจัยจึง
ได้น าอัตลักษณ์ลักษณะเด่นทางกายภาพได้แก่ ด้านรูปทรง โครงสร้าง และสีสันไปสังเคราะห์ร่วมกับ
แนวทางการสร้างสรรค์ให้เกิดผลงานตามแนวทางอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ต่อไป  
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 7.1.2 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านแนวคิดอาวองท์-การ์ดยุคหลังสมัยใหม่ และกระบวนการ
สร้างสรรค์ผลงานของศิลปินและนักออกแบบแฟชั่นระดับโลก 
 ด้านแนวทางการสร้างสรรค์ให้เกิดผลงานตามแนวทางอาวองท์ -การ์ด จากวิธีการสร้างสรรค์
ผลงานของศิลปินและนักออกแบบที่สะท้อนแนวคิดอาวองท์ -การ์ด ในช่วงยุคหลังสมัยใหม่พบว่า มี
หลักการในการสร้างผลงานที่ให้ความส าคัญกับ 3 ประเด็น ได้แก่ รูปแบบทางกายภาพ เทคนิคและ
วัสดุที่ใช้ในการสร้างผลงาน ซึ่งสามารถน าไปเชื่อมโยงกับองค์ประกอบการออกแบบที่ได้จากด้านอัต
ลักษณ์ไทยในงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ ได้ดังนี้  
   1.รูปแบบทางกายภาพที่สะท้อนถึงรูปทรงเรขาคณิตที่อ้วนป้อม โครงสร้างของเครื่องจัก
สานไม้ไผ่แบบผสมผสานระหว่างโครงสร้างแข็งภายในและโครงสร้างแบบพ้ืนผิว และความสมดุลของ
รูปทรงที่เท่ากันแบบ 2 ข้างเท่ากัน 
   2.เทคนิคใช้ในการสร้างเครื่องจักสานไม้ไผ่ที่สะท้อนผ่านสีสันจากตอกไม้ไผ่ที่มีโทนสี
ธรรมชาติของสีน้ าตาลเป็นหลัก และด้านลวดลายที่เน้นลายจักสานประเภทลายแม่บท ได้แก่ ลายหนึ่ง 
ลายสอง ลายสาม  
   3.วัสดุที่ใช้ในการสานเครื่องจักสานที่สะท้อนถึง รูปร่างของเส้นตอก หรือเส้นไม้ไผ่
ธรรมชาติที่มีความหนาและผิวสัมผัสที่เป็นข้อ ปล้อง  
 เพ่ือให้ได้ผลงานที่ออกมามีรูปแบบอาวองท์-การ์ด ในบริบทของความแปลกใหม่ แหวกแนว 
แปลกประหลาด หลุดโลก ไม่คุ้นเคย ผู้วิจัยพบว่าวิธีที่ศิลปินและนักออกแบบน ามาใช้ในการสร้าง
ผลงานนั้นสอดคล้องกับทฤษฎีการรื้อสร้าง(Deconstruction Theory) ที่ถูกน ามาใช้เป็นวิธีการ
สร้างสรรค์หลัก ซึ่งประกอบด้วย 3 วิธีการ ได้แก่ การลดทอน(Reduction) การสร้างเสริม
(Construction) การท าลาย(Destruction) และส่งผลให้เกิดผลงานที่มีลักษณะภายนอก 4 แบบที่
แปลกแหวกแนว สุดโต่งตามที่AlMuzainy (2013 : online)  ได้สรุปไว้ ได้แก่ ผลงานที่เกิดจากการ
สร้างเลเยอร์(Layers) การออกแบบมุมที่แหลมที่แปลกตา(Angular) การออกแบบให้รูปทรงดูมีชีวิต
(Organic) และการสร้างให้ดูสับสนยุ่งเหยิง(Chaos) ซึ่งทั้งหมดนี้เป็นวิธีหลักของการสร้างสรรค์ผลงาน
ตามแนวทางอาวองท์-การ์ดที่ผู้วิจัยได้ค้นพบ ผู้วิจัยจึงได้น าวิธีการสร้างสรรค์นี้มาสังเคราะห์เชื่อมโยง
กับองค์ประกอบการออกแบบที่ได้จากด้านรูปแบบ เทคนิค  และวัสดุจากอัตลักษณ์ไทยในงาน
หัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่เพ่ือท าให้เกิดอัตลักษณ์หัตถกรรมไทยแบบใหม่ที่แปลก สะดุดตา โดด
เด่น ทั้งนี้อาจเป็นเพราะอัตลักษณ์ในยุคหลังสมัยใหม่นั้นมีความเป็นพลวัต ไม่อยู่นิ่ง สามารถ
เปลี่ยนแปลงให้เกิดความใหม่ได้ และด้วยวิธีที่ท าให้องค์ประกอบแต่ละด้านเกิดลักษณะที่เกินจริง 
สุดโต่งนั้นยังเป็นไปตามแนวคิดการรื้อสร้างของฌาคส์ แดร์ริดา(Jacques Derrida)ในช่วงยุคหลัง
สมัยใหม่ที่ได้ให้ความหมายถึงการดึง รื้อท้ิง การยกเลิก(Undoing) ของสิ่งที่เป็นความคิดหรือแก่นหลัก
ของสิ่งที่เป็นขนบดั้งเดิมให้แยกออกจากกันอย่างจงใจ ท าให้เห็นถึงความใหม่ที่เกิดจากความขัดแย้ง 
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ความไม่ปกติ และความไม่สอดคล้องกันมากขึ้น จากแนวทางการสร้างสรรค์นี้ผู้วิจัยตั้งใจใช้วิธีการ
สร้างสรรค์นี้ท าให้เกิดผลงานการออกแบบที่มีภาพลักษณ์ภายนอกที่มีความใหม่ โดดเด่น ละทิ้ง
รูปแบบดั้งเดิมที่มาจากเทคนิคการสร้างเลเยอร์ การสร้างมุมที่แปลกตา การท าให้ดูมีชีวิตและการ
สร้างให้ดูสับสนยุ่งเหยิงไม่เข้ากัน ซึ่งท าให้ผลงานมีภาพลักษณ์ที่ไม่คุ้นเคย แปลกตา สุดโต่ง มีความ
เป็นลูกผสมระหว่างความเป็นพ้ืนถิ่นดั้งเดิมและความเป็นงานศิลปะในโลกสมัยใหม่  ซึ่งเป็นไปตาม
สมมติฐานทีต่ั้งไว้ และน าไปสู่โจทย์การออกแบบเพื่อด าเนินการออกแบบในขั้นต่อไป  
 7.1.3 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่น อายุ 20-45 ป ี
 จากการวิ เคราะห์กลุ่มเป้าหมายผู้บริ โภคสตรีญี่ปุ่น  ผู้ วิจัยสามารถแบ่งลักษณะของ
กลุ่มเป้าหมายได้เป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายหลักเป็นกลุ่มสตรีญี่ปุ่นอายุระหว่าง 20-39ปี 
อยู่ในช่วงวัยรุ่นตอนปลายหรือวัยท างานตอนต้นสถานะส่วนใหญ่โสด อาศัยในเมืองใหญ่ อาชีพเป็น
นักศึกษาหรือพนักงานบริษัท เจ้าของกิจการและอาชีพอิสระด้านต่างๆรวมถึงด้านที่ใช้ความคิด
สร้างสรรค์เช่น ศิลปิน นักออกแบบ สไตลิสต์ ช่างเสริมสวย ฯลฯ รูปแบบการแต่งตัวตามแนวคิด
บุคลิกภาพส่วนใหญ่จัดอยู่ในกลุ่มล าลองและกลุ่มตามกระแสครีเอทีฟ มีรายได้ตั้งแต่ 60,000-
123,332 บาท โอกาสในการใช้สินค้าเครื่องหนังส่วนใหญ่ใช้เพ่ือการท างาน การท่องเที่ยวและการ
พักผ่อน กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายรองมีอายุระหว่าง 40-45ปี อยู่ในช่วงวัยผู้ใหญ่ สถานะส่วนใหญ่
แต่งงานมีครอบครัวแล้ว อาศัยในเมืองใหญ่ เป็นแม่บ้านหรือเป็นเจ้าของกิจการและอาชีพอิสระ มี
รูปแบบการแต่งตัวตามแนวคิดบุคลิกภาพส่วนใหญ่จัดอยู่ในกลุ่มล าลอง มีรายได้น้อยกว่า 60,000บาท 
โอกาสในการใช้สินค้าเครื่องหนังส่วนใหญ่ใช้เพ่ือการท่องเที่ยวและการพักผ่อน 
 7.1.4 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังรวมถึง
แนวโน้มความนิยมแฟชั่นกระแสหลักและแนวโน้มความนิยมของสินค้าเครื่องหนัง 
 การออกแบบสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังส าหรับคอลเลคชั่นสินค้าต้นแบบจะประกอบด้วยสินค้า
ประเภท กระเป๋า รองเท้า เข็มขัด ถุงมือ และเครื่องแต่งกายหนัง โดยมีรูปแบบเรียบง่าย สมัยใหม่ 
หรูหรา น้ าหนักเบา คล่องตัว สไตล์ยูนิเซ็กส์ รูปแบบแปลกแหวกแนวผสมผสานสไตล์rock punk และ
งานฝีมือวัฒนธรรมต่างถิ่น โดยเน้นไปที่รูปแบบของสินค้าเครื่องหนังที่เหมาะส าหรับการท างาน การ
ท่องเที่ยวและการพักผ่อน โดยมีลักษณะพิเศษจ าเพาะด้านความงามที่ส่งเสริมการแต่งตัวหลักและ
แสดงถึงกับบุคลิกภาพตัวตนภาพลักษณ์ของผู้ใช้ ในแบบล าลอง(Casual) และแบบตามกระแส
(Creative)เป็น 2 กลุ่มใหญ่ ซึ่งตามแนวคิดการออกแบบคอลเลคชั่นสินค้าจัดได้เป็นกลุ่มสินค้าเบสิค
และกลุ่มสินค้าแฟชั่นเป็นหลัก สีสันของสินค้าเครื่องหนังที่ตรงกับความต้องการคือ สีในกลุ่มสีเทา ด า 
น้ าตาลเข้ม กลุ่มสีครีม เนื้อ น้ าตาลอ่อน เขียวโทนธรรมชาติ และกลุ่มสีขาว เทาอ่อน พาสเทล โดยมี
รายละเอียดของสินค้าในแต่ละประเภทดังนี้  ประเภทกระเป๋าได้แก่ กระเป๋าทรงถุง กระเป๋าสะพาย
ไหล่ กระเป๋าทรงถัง กระเป๋าส าหรับถือ ประเภทของรองเท้าได้แก่ รองเท้าส้นตึก รองเท้าส้นสูง 
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รองเท้าส้นเตี้ย รองเท้าบู๊ต รองเท้าหุ้มส้น ประเภทของเข็มขัดได้แก่ เข็มขัดประเภทเส้นกว้างขนาด
ก าลังพอด ีเข็มขัดแบบเส้นแคบบางและเข็มขัดแบบเส้นหนากว้าง    
 ทางด้านแนวโน้มความนิยมแฟชั่นกระแสหลักและแนวโน้มความนิยมของสินค้าเครื่องหนังนั้น  
กระแสแฟชั่นที่สอดคล้องกับหัวข้อวิจัย ได้แก่ การผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นในโลกสมัยใหม่ 
สไตล์ซาฟารี สไตล์สปอร์ตที่ดูเป็นทางการ รวมถึงการผสมผสานวัสดุจากธรรมชาติและหนังไว้ด้วยกัน  
การใช้รูปทรงแบบเรขาคณิต(Geometric Lesson) การใช้สีแบบบล็อค( Block Colors)  
 7.1.5 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านข้อมูลการตลาด สินค้าคู่แข่ง และการส่งออกเครื่องหนังไป
ประเทศญี่ปุ่น 
 เน้นสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังที่มีจุดเด่นจุดขายทางด้านหัตถกรรมงานฝีมือให้แก่ประเทศญี่ปุ่น 
โดยเน้นการออกแบบที่รูปแบบและคุณภาพของสินค้าให้สอดคล้องกับวิถีชีวิตแบบธรรมชาตินิยมและ
ตอบสนองต่อรูปแบบชีวิตที่ทันสมัย เน้นความต้องการในการใช้งานของกลุ่มลูกค้าชาวญี่ปุ่นเป็นส าคัญ 
 ในกรอบการวิจัยนี้ตัวแปรหลักที่เกิดขึ้นคือ ตัวแปรด้านบุคลิกภาพตัวตนของกลุ่มเป้าหมายสตรี
ญี่ปุ่นที่มี 2 กลุ่มใหญ่ ได้แก่ กลุ่มล าลอง(Casual) และกลุ่มแฟชั่นตามกระแส(Creative) ซึ่งเป็นไป
ตามขอบเขตที่ผู้วิจัยได้ก าหนดไว้ในด้านการวิเคราะห์กลุ่มลูกค้า และผู้วิจัยได้น าเสนอบทสรุปของ

แนวทางการออกแบบนี้ผ่านคอลเลคชั่นสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังต้นแบบ ส าหรับฤดใูบไม้ผลิและฤดูร้อน 
ปี 2018 ซึ่งในคอลเลคชั่นจะประกอบด้วยประเภทของสินค้าเครื่องหนังที่ได้จากการศึกษาว่าได้รับ
ความนิยมสูงสุด 3 อันดับแรกได้แก่ กระเป๋า รองเท้าและเข็มขัด โดยภาพลักษณ์และจ านวนของสินค้า
ที่ออกแบบจะสะท้อนถึงค าตอบ เงื่อนไขและข้อก าหนดในการออกแบบที่ได้จากการศึกษาทุกประเด็น 
7.2 ผลงานการออกแบบแฟชั่นคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนังส่งออกประเทศญี่ปุ่น : การ
สร้างสรรค์อัตลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ 
 7.2.1 คอลเลคชั่นต้นแบบตราสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังส่งออกประเทศญี่ปุ่นที่ได้จากการวิจัย 
 คอลเลคชั่นสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังต้นแบบตราสินค้ากาต่า (Kata) สร้างสรรค์ภายใต้
แนวความคิด“บาสกิเทคเจอร์” (Baskitecture) การผสมผสานระหว่างศิลปวัฒนธรรมงานฝีมือในโลก
แห่งความเป็นเมืองที่ทันสมัย ผ่านสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังที่มีภาพลักษณ์และอารมณ์(Mood)ของ
สินค้าส าหรับกลุ่มเป้าหมายระดับB+ถึงA ในสไตล์ “Weird Luxury-ความหรูหราที่แปลกประหลาด”
ที่น าเสนอแนวคิดจากอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์งานฝีมือเครื่องจักสานพ้ืนบ้านภายใต้รูปทรงโค้งอ้วนป้อม
แบบประติมากรรม และรูปทรงเหลี่ยมแบบเรขาคณิต รูปทรงอสมมาตรที่บิดเบี้ยว สื่อถึงเส้นสายที่
ล้อเลียนสถาปัตยกรรมในอนาคตที่ทันสมัย มีความสนุกสนาน แปลกประหลาด หรูหรา เหมาะสมกับ
สไตล์การแต่งตัวของคนเมืองแต่ละกลุ่ม เน้นโทนสีแบบคัลเลอร์บล็อคของกลุ่มสีโมโนโทน ขาว ด า 
โทนสีธรรมชาติกลุ่มสีเนื้อ สีน้ าตาล สีเขียวตอง กลุ่มสีพาสเทล รวมถึงสีแดงสดที่มาจากเทรนด์แฟชั่น 
ในด้านรายละเอียดการตกแต่งเน้นการสานแบบลายแม่บทด้วยเส้นตรงหรือเส้นโค้งแบบคลื่นที่
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สนุกสนานหลายๆขนาดที่เข้ากันกับรูปทรงที่ป้อมกลมและดูลื่นไหลไม่หยุดนิ่ง ไปจนถึงการสานแบบที่
ดูยุ่งเหยิงซับซ้อน การออกแบบมุมแหลมเป็นขอบสันของสินค้าให้ดูโฉบเฉี่ยว การเพ่ิมลูกเล่นด้วยการ
สร้างเลเยอร์บนสินค้า และการใช้แผงเส้นพู่ (Fringe) ที่มาจากการวิเคราะห์เทรนด์แฟชั่นที่คาดว่าจะ
ได้รับความนิยม การใช้วัสดุประเภทหนังเน้นหนังสัตว์แท้ที่เบา มีน้ าหนักน้อย เช่น หนังลูกแกะ หนัง
ลูกวัว ไปจนถึงการใช้หนังเมทัลลิคสีเงิน หรือหนังแก้วให้ดูโดดเด่นสะดุดตามากขึ้น 
 

 
รูปที่ 107ภาพผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบตราสินค้ากาต่า (Kata) 

ที่มา : จากผู้วิจัย 

 
รูปที่ 108ภาพผลงานการออกแบบLookbook ส าหรับคอลเลคชั่นต้นแบบตราสินค้ากาต่า (Kata) 

ที่มา : จากผู้วิจัย 
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รูปที่ 109ผลงานคอลเลคชั่นสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังต้นแบบภาพที่ 1 
ที่มา : จากผู้วิจัย 

 
-กระเป๋าTote หนังลูกวัวสีแดงขนาดใหญ่ รูปทรงเรขาคณิตป้อมพองแบบอสมมาตร  

ก้นกระเป๋าโค้งเว้า มีสายสะพายไหล่ตกแต่งหมุดที่สามารถถอดออกได้ 
-รองเท้าWedge หนังแท้สีด า รูปทรงป้อมพองแบบอสมมาตร  

ตกแต่งด้วยสันมุมแหลมโชว์แนวตะเข็บเย็บ 
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รูปที่ 110ผลงานคอลเลคชั่นสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังต้นแบบภาพที่ 2 
ที่มา : จากผู้วิจัย 

 
-กระเป๋าTote หนังลูกวัวสีด าขนาดใหญ่ รูปทรงป้อมพอง ก้นกระเป๋าโค้งเว้า  

ตกแต่งด้วยงานฝีมือแบบงานศิลปะหนังสานทั้งใบ สายสะพายไหล่แบบสายพู่ยาว  
ภายในเป็นซับในหนังลูกแกะสีแดงเพิ่มความโดดเด่นสะดุดตา 
-รองเท้าWedge หนังแท้สีด า รูปทรงป้อมพองแบบอสมมาตร  

ตกแต่งด้วยสันมุมแหลมโชว์แนวตะเข็บเย็บ 
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รูปที่ 111ผลงานคอลเลคชั่นสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังต้นแบบภาพที่ 3 
ที่มา : จากผู้วิจัย 

 
-กระเป๋าShoulder Bag แบบโฮโบ(Hobo) หนังลูกวัวสีด าสานแบบงานศิลปะเป็นเส้นขนาดใหญ่  

รูปทรงป้อมพอง มองเห็นผ้าทอเคลือบสีเงินภายใน  
สายคล้องไหล่ตกแต่งด้วยห่วงโลหะสีเงินขนาดใหญ่เพ่ิมความหรูหราโมเดิร์น  

-รองเท้าหัวPumps ส้นตันขนาดใหญ่ หนังแท้สีด า รูปทรงป้อมพอง  
ตกแต่งด้วยเลเยอร์แถบหนังโป่งพอง สันมุมแหลมที่ส้นโชวแ์นวตะเข็บเย็บ  

เพ่ิมความน่าสนใจด้วยแถบเส้นหนังสีขาวขนาดเล็ก 
ตกแต่งคล้องส้นรองเท้ากับข้อเท้าคล้ายตะกร้าจักสาน 
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รูปที่ 112ผลงานคอลเลคชั่นสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังต้นแบบภาพที่ 4 
ที่มา : จากผู้วิจัย 

 
-กระเป๋าShoulder Bag หนังลูกวัวสีขาว ขนาดกลาง  

รูปทรงสมมาตรโป่งพองด้วยเทคนิคคัทเอาท์เส้นโค้งแบบป๊อบอัพ(Pop up) 
ด้านข้างตกแต่งด้วยงานสานแบบงานศิลปะเส้นโค้งด้วยแถบเส้นขนาดเล็กเพ่ิมความหวานสดใส  

สายกระเป๋าล้อเลียนตะกร้าจักสาน สามารถปรับเปลี่ยนการใช้งานด้วยสายสะพายสายยาวคล้องไหล่ 
ก้นกระเป๋าตกแต่งด้วยมุมแหลมงานเย็บโชว์แนวตะเข็บเพ่ิมความโฉบเฉี่ยว 
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รูปที่ 113ผลงานคอลเลคชั่นสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังต้นแบบภาพที่ 5 
ที่มา : จากผู้วิจัย 

 
-กระเป๋าBucket Bag หนังลูกวัวสีขาว ขนาดเล็ก  

รูปทรงโป่งพองด้วยเทคนิคการซ้อนครีบหนังแบบเลเยอร์(Layers) ให้มีความน่าสนใจมากข้ึน 
สายรูดปากกระเป๋าใช้แถบเส้นขนาดเล็กตกแต่งเป็นพู่ยาวไปในตัวเพ่ิมความชิค   

 สามารถปรับเปลี่ยนการใช้งานจากสายคล้องไหล่แบบกว้างเป็นสายโซ่ยาว  
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รูปที่ 114ผลงานคอลเลคชั่นสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังต้นแบบภาพที่ 6 
ที่มา : จากผู้วิจัย 

 
-กระเป๋าBucket Bag หนังแท้สองสีตัดกัน ฐานกระเป๋าทรงเหลี่ยมคล้ายตะกร้าด้านล่างโค้งเว้าเพิ่ม
ความแปลกใหม่สะดุดตา ตัวกระเป๋าเป็นครีบเลเยอร์โชว์ลายสานแบบงานศิลปะ สายรูดปากกระเป๋า
ใช้แถบเส้นขนาดเล็กตกแต่งเป็นพู่ยาวไปในตัวเพ่ิมความชิค  รูปทรงโดยรวมป้อมพอง  มีรายละเอียด

ที่มุมกระเป๋าด้วยมุมแหลมโชว์งานเย็บแนวตะเข็บเพ่ิมความโฉบเฉี่ยว 
-รองเท้าหัวPumps พ้ืนPlatformด้านหน้า ส้นสูง หนังแท้สีแดง    

ตกแต่งด้วยงานสานหนังขนาดเล็กแบบงานประติมากรรมล้อเลียน 
รูปทรงรายละเอียดของตะกร้าจักสาน   
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รูปที่ 115ผลงานคอลเลคชั่นสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังต้นภาพชุดที่ 7 
ที่มา : จากผู้วิจัย 

 
-กระเป๋าBucket Bag หนังลูกวัวสีขาว ขนาดกลาง รูปทรงโป่งพองแบบอสมมาตร ด้วยเทคนิคการ

ซ้อนครีบหนังแบบเลเยอร์(Layers) ให้มีความแปลกใหม่ น่าสนใจ  
สายรูดปากกระเป๋าใช้แถบเส้นขนาดเล็กตกแต่งเป็นพู่ยาวไปในตัวเพ่ิมความชิค   

 สามารถปรับเปลี่ยนการใช้งานจากสายคล้องไหล่แบบกว้างเป็นสายโซ่ยาว  
-รองเท้าส้นเตี้ย(Low Heels) แบบBrouges หนังแก้วสีด า  

ตกแต่งด้วยแถบหนังขนาดใหญ่ซ้อนเหลื่อมกันแบบเลเยอร์ ให้อารมณ์สินค้าที่ดูเป็นทางการ(Formal) 
-รองเท้าบู๊ต(Boots) หนังแก้วสีด า ตกแต่งด้วยงานสานหนังแถบใหญ่แบบสานโปร่ง 

ในรูปแบบงานศิลปะประติมากรรมล้อเลียนรายละเอียดของตะกร้าจักสาน   
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รูปที่ 116ผลงานคอลเลคชั่นสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังต้นแบบภาพที่ 8 
ที่มา : จากผู้วิจัย 

 
-กระเป๋าShoulder Bag แบบโฮโบ(Hobo) ขนาดใหญ่ หนังลูกวัวสีขาวสานโค้งแบบงานศิลปะ  

รูปทรงป้อมเน้นฐานพองกลม ตกแต่งด้านข้างด้วยแถบเส้นโค้งหนังสีขาวเล็กดูล้ าสมัย 
-รองเท้าWedge หนังแท้สีด า ตกแต่งด้วยแถบเส้นหนังสานแบบอิสระและหัวเข็มขัด 

ให้อารมณ์สินค้าที่ดูแข็งแกร่ง สไตล์ยูนิฟอร์ม  
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รูปที่ 117ผลงานคอลเลคชั่นสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังต้นแบบภาพที่ 9 
ที่มา : จากผู้วิจัย 

 
-กระเป๋าShoulder Bag ขนาดกลาง รูปทรงและฐานแบบอสมมาตร เน้นเส้นโค้งท่ีดูลื่นไหล  

อิสระ ใช้หนังลูกวัวสีขาวสานแบบงานศิลปะ รูปทรงโดยรวมล้อเลียนตะกร้าจักสาน    
-รองเท้าหัวPumps กึ่งSandals Boots หนังแท้สีด า ส้นเข็ม ตกแต่งด้วยแถบเส้นหนังสานแบบงาน

ประติมากรรม ให้อารมณ์สินค้าท่ีดูแข็งแกร่ง หรูหรา ดุดัน  
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

266 

 

รูปที่ 118ผลงานคอลเลคชั่นสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังต้นแบบภาพที่ 10 
ที่มา : จากผู้วิจัย 

-กระเป๋าShoulder Bag ขนาดเล็กสายโซ่หรือสายพู่ยาว สามารถปรับเปลี่ยนถอดสายออกถือเป็น
Clutchได้ หรือเปลี่ยนเป็นสายสั้นแบบทรงกระเป๋าถือได้  

รูปทรงเรขาคณิต เบสิค แบบสถาปัตยกรรมทรงเหลี่ยมสมมาตร มีหลายสี รายละเอียดการตกแต่งโชว์
แนวเส้นตะเข็บเย็บ รูปทรงโดยรวมล้อเลียนตะกร้าจักสาน    

 
7.3 สรุปผลข้อมูลภายหลังการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบแฟชั่นคอลเลคชั่นต้นแบบสินค้า
เครื่องหนังส่งออกประเทศญี่ปุ่นจากการวิจัย 
 ภายหลังจากการจัดแสดงผลงานสร้างสรรค์คอลเลคชั่นต้นแบบจากการวิจัย ภายใต้ตราสินค้า
ต้นแบบกาต่า (Kata) ในคอลเลคชั่นบาสกิเทคเจอร์(Baskitecture) ผู้วิจัยได้ด าเนินการเก็บรวบรวม
ความคิดเห็นและความพึงพอใจโดยใช้แบบสอบถามออนไลน์จากกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่นอายุ20-45ปี 
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และใช้แบบสอบถามจากกลุ่มผู้เข้าชมนิทรรศการฟาสแลบ(Fash Lab)จ านวน 120 คน ณ เมือง
นวัตกรรมแห่งสยาม(Siam Innovation District) ตั้งแต่วันที่ 21-28 พฤษภาคม พ.ศ.2561  

 

รูปที่ 119ภาพผลงานการจัดนิทรรศการแสดงผลงาน 
ที่มา : จากผู้วิจัย 

 

รูปที่ 120ภาพโปสเตอร์ และสูจิบัตรส าหรับการจัดนิทรรศการแสดงผลงาน 
ที่มา : จากผู้วิจัย 
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รูปที่ 121ภาพผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบตราสินค้ากาต่า (Kata) 
ที่มา : จากผู้วิจัย 
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 จากการจัดแสดงนิทรรศการ ผู้วิจัยสามารถสรุปผลการวิเคราะห์และอภิปรายผลการวิจัยได้
ดังนี้ 
 7.3.1ผลการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการส ารวจแบบสอบถาม 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการส ารวจแบบสอบถามด้วยการใช้วิธีหาค่าร้อยละจาก
กลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่นอายุ20-45ปี จ านวน 50 คน และจากกลุ่มผู้เข้าชมนิทรรศการฟาสแลบ
จ านวน 120 คน ตั้งแต่วันที่ 21-28 พฤษภาคม พ.ศ.2561ด้วยการสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นและ
ความพึงพอใจต่อผลงานการออกแบบคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนังตราสินค้ากาต่า (Kata) ในด้าน
ต่างๆได้ดังนี้ 
  7.3.1.1 ข้อมูลพ้ืนฐานเกี่ยวกับเพศ สถานะ วุฒิการศึกษา อายุ ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
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รูปที่ 122แผนภูมิแสดงข้อมูลพ้ืนฐานจากกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่นอายุ20-45ปี จ านวน 50 คน 

  จากแผนภาพแสดงข้อมูลของกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่นอายุ20-45ปี จ านวน 50 คน พบว่า 
ส่วนใหญ่เพศหญิง  คิดเป็นร้อยละ70  สถานะส่วนใหญ่เป็นประชาชนทั่วไป คิดเป็นร้อยละ60 วุฒิ
การศึกษาส่วนใหญ่ระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ50 อายุส่วนใหญ่อยู่ระหว่าง20-40ปี คิดเป็นร้อย
ละ84 
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รูปที่ 123แผนภูมิแสดงข้อมูลพ้ืนฐานจากจากกลุ่มผู้เข้าชมนิทรรศการฟาสแลบจ านวน 120 คน 

 จากแผนภาพแสดงข้อมูลของจากกลุ่มผู้เข้าชมนิทรรศการฟาสแลบจ านวน 120 คน พบว่า 
ส่วนใหญ่เพศหญิง  คิดเป็นร้อยละ60  สถานะส่วนใหญ่เป็นประชาชนทั่วไปและนักศึกษา คิดเป็นร้อย
ละ40 วุฒิการศึกษาส่วนใหญ่สูงกว่าปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ70 อายุส่วนใหญ่อยู่ระหว่าง20-40ปี 
คิดเป็นร้อยละ80 
 7.3.1.2 ข้อมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นและความพึงพอใจต่อรูปแบบของคอลเลคชั่นสินค้าเครื่อง
หนัง ในด้านภาพลักษณ์ของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังไทยที่มีความโดดเด่น ล้ าสมัย มีความเหมาะสมกับ
การส่งออกประเทศญี่ปุ่นและในบริบทโลกแฟชั่นสากล  

  

รูปที่ 124แผนภูมิแสดงข้อมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นและความพึงพอใจต่อรูปแบบของคอลเลคชั่นสินค้า
เครื่องหนัง จากกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่นอายุ20-45ปี จ านวน 50 คน 

  จากแผนภาพแสดงข้อมูลความพึงพอใจต่อรูปแบบของคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนังของผู้ตอบ
แบบสอบถามกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่นอายุ20-45ปี จ านวน 50 คน พบว่า ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อ
รูปแบบของคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนัง ในด้านภาพลักษณ์ของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังไทยที่มีความ
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โดดเด่น ล้ าสมัย มีความเหมาะสมกับการส่งออกประเทศญี่ปุ่นและในบริบทโลกแฟชั่นสากล ในระดับ
มาก คิดเป็นร้อยละ50    

 

รูปที่ 125แผนภูมิแสดงข้อมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นและความพึงพอใจต่อรูปแบบของคอลเลคชั่นสินค้า
เครื่องหนัง จากกลุ่มผู้เข้าชมนิทรรศการฟาสแลบจ านวน 120 คน 

  จากแผนภาพแสดงข้อมูลความพึงพอใจต่อรูปแบบของคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนังของผู้ตอบ
แบบสอบถามจากกลุ่มผู้เข้าชมนิทรรศการฟาสแลบจ านวน 120 คนพบว่า ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจ
ต่อรูปแบบของคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนัง ในด้านภาพลักษณ์ของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังไทยที่มี
ความโดดเด่น ล้ าสมัย มีความเหมาะสมกับการส่งออกประเทศญี่ปุ่นและในบริบทโลกแฟชั่นสากล ใน
ระดับมากท่ีสุด โดยคิดเป็นร้อยละ70  
  7.3.1.3 ข้อมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นและความพึงพอใจต่อรูปแบบของคอลเลคชั่นสินค้าเครื่อง
หนังในด้านแนวคิดที่แสดงถึงอัตลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบแปลกใหม่ แตกต่างจากรูปแบบสินค้า
เครื่องหนังทั่วไปตามแนวคิดอาวองท์-การ์ด ยุคหลังสมัยใหม่ทีส่ามารถสร้างภาพลักษณ์ของสินค้าไทย
รูปแบบใหม่ได ้

 
 

รูปที่ 126แผนภูมิแสดงข้อมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นและความพึงพอใจต่อรูปแบบของคอลเลคชั่นสินค้า
เครื่องหนังในด้านแนวคิด จากกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่นอายุ20-45ปี จ านวน 50 คน 
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  จากแผนภาพแสดงข้อมูลความพึงพอใจรูปแบบของคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนังในด้าน
แนวคิดจากผู้ตอบแบบสอบถามกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่นอายุ20-45ปี จ านวน 50 คน พบว่า ส่วนใหญ่
มีความพึงพอใจต่อรูปแบบของคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนังในด้านแนวคิดของสินค้าที่แสดงถึง อัต
ลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบแปลกใหม่ แตกต่างจากรูปแบบสินค้าเครื่องหนังทั่วไปตามแนวคิดอาว
องท์-การ์ด ยุคหลังสมัยใหม่ที่สามารถสร้างภาพลักษณ์ของสินค้าไทยรูปแบบใหม่ได้ในระดับมาก คิด
เป็นร้อยละ50    
 

 

รูปที่ 127แผนภูมิแสดงข้อมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นและความพึงพอใจต่อรูปแบบของคอลเลคชั่นสินค้า
เครื่องหนังในด้านแนวคิด จากกลุ่มผู้เข้าชมนิทรรศการฟาสแลบจ านวน 120 คน 

  จากแผนภาพแสดงข้อมูลความพึงพอใจต่อรูปแบบของคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนังในด้าน
แนวคิดของคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนังของผู้ตอบแบบสอบถามจากกลุ่มผู้เข้าชมนิทรรศการฟาสแลบ
จ านวน 120 คนพบว่า ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อรูปแบบของคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนังในด้าน
แนวคิด ที่แสดงถึงอัตลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบแปลกใหม่ แตกต่างจากรูปแบบสินค้าเครื่องหนัง
ทั่วไปตามแนวคิดอาวองท์-การ์ด ยุคหลังสมัยใหม่ที่สามารถสร้างภาพลักษณ์ของสินค้าไทยรูปแบบ
ใหม่ได้ในระดับมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ70    
  7.3.1.4 ข้อมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นและความพึงพอใจต่อขนาดและการใช้งาน (Sizing & 
Using) ของสินค้าเครื่องหนัง 
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รูปที่ 128แผนภูมิแสดงข้อมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นและความพึงพอใจต่อขนาดและการใช้งานของ
สินค้าเครื่องหนัง จากกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่นอายุ20-45ปี จ านวน 50 คน 

  จากแผนภาพแสดงข้อมูลความพึงพอใจต่อขนาดและการใช้งานของสินค้าเครื่องหนังจาก
ผู้ตอบแบบสอบถามกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่นอายุ20-45ปี จ านวน 50 คน พบว่าส่วนใหญ่มีความพึง
พอใจต่อขนาดและการใช้งานของสินค้า ในระดับมากโดยคิดเป็นร้อยละ 44   

 

รูปที่ 129แผนภูมิแสดงข้อมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นและความพึงพอใจต่อขนาดและการใช้งานของ
สินค้าเครื่องหนัง จากกลุ่มผู้เข้าชมนิทรรศการฟาสแลบจ านวน 120 คน 

  จากแผนภาพแสดงข้อมูลความพึงพอใจต่อขนาดและการใช้งานของคอลเลคชั่นสินค้าเครื่อง
หนังของผู้ตอบแบบสอบถามจากกลุ่มผู้เข้าชมนิทรรศการฟาสแลบจ านวน 120 คนพบว่าส่วนใหญ่มี
ความพึงพอใจต่อขนาดและการใช้งานของสินค้าในระดับมากท่ีสุด โดยคิดเป็นร้อยละ 60   
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  7.3.1.5 ข้อมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นและความพึงพอใจต่อการตั้งราคาสินค้า (Pricing) ของ
สินค้าเครื่องหนัง 

 

รูปที่ 130แผนภูมิแสดงข้อมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นและความพึงพอใจต่อการตั้งราคาสินค้า (Pricing) 
ของสินค้าเครื่องหนังของสินค้าเครื่องหนัง จากกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่นอายุ20-45ปี จ านวน 50 คน 

  จากแผนภาพแสดงข้อมูลความพึงพอใจต่อการตั้งราคาสินค้าของสินค้าเครื่องหนังจากผู้ตอบ
แบบสอบถามกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่นอายุ20-45ปี จ านวน 50 คน พบว่า ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อ
การตั้งราคาสินค้าของสินค้าในระดับมาก โดยคิดเป็นร้อยละ 46   

 

รูปที่ 131แผนภูมิแสดงข้อมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นและความพึงพอใจต่อการตั้งราคาสินค้าของสินค้า
เครื่องหนังจากกลุ่มผู้เข้าชมนิทรรศการฟาสแลบจ านวน 120 คน 
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  จากแผนภาพแสดงข้อมูลความพึงพอใจต่อการตั้งราคาสินค้าของคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนัง
ของผู้ตอบแบบสอบถามจากกลุ่มผู้เข้าชมนิทรรศการฟาสแลบจ านวน 120 คนพบว่า ส่วนใหญ่มีความ
พึงพอใจต่อการตั้งราคาสินค้าของสินค้าในระดับมากที่สุด โดยคิดเป็นร้อยละ 60   
 สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการส ารวจแบบสอบถามด้วยด้วยการสอบถามเกี่ยวกับ
ความคิดเห็นและความพึงพอใจต่อผลงานการออกแบบคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนังตราสินค้ ากาต่า 
(Kata) ในด้านต่างๆ แล้วใช้วิธีการหาค่าร้อยละ สรุปได้ดังนี้ 
  -จากกลุ่มเป้าหมายสตรีญี่ปุ่นอายุ20-45ปี จ านวน 50 คนพบว่า ส่วนใหญ่เพศหญิงและเป็น
ประชาชนทั่วไป วุฒิการศึกษาส่วนใหญ่ระดับปริญญาตรี อายุอยู่ระหว่าง20-40ปี มีความพึงพอใจต่อ
รูปแบบของคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนังในด้านภาพลักษณ์ของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังไทยที่มีความ
โดดเด่น ล้ าสมัย มีความเหมาะสมกับการส่งออกประเทศญี่ปุ่นและในบริบทโลกแฟชั่นสากลในระดับ
มาก มีความพึงพอใจต่อรูปแบบของคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนังในด้านแนวคิดของสินค้าที่แสดงถึงอัต
ลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบแปลกใหม่   แตกต่างจากรูปแบบสินค้าเครื่องหนังทั่วไปตามแนวคิด
อาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ที่สามารถสร้างภาพลักษณ์ของสินค้าไทยรูปแบบใหม่ได้ในระดับมาก 
มีความพึงพอใจต่อขนาดและการใช้งานของสินค้าในระดับมาก และมีความพึงพอใจต่อการตั้งราคา
สินค้าของสินค้าในระดับมาก 
  -จากกลุ่มผู้เข้าชมนิทรรศการฟาสแลบจ านวน 120 คนส่วนใหญ่เพศหญิง สถานะส่วนใหญ่
เป็นประชาชนทั่วไปและนักศึกษา วุฒิการศึกษาส่วนใหญ่สูงกว่าปริญญาตรี อายุระหว่าง20-40ปี ส่วน
ใหญ่มีความพึงพอใจต่อรูปแบบของคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนัง ในด้านภาพลักษณ์ของสินค้าแฟชั่น
เครื่องหนังไทยที่มีความโดดเด่น ล้ าสมัย มีความเหมาะสมกับการส่งออกประเทศญี่ปุ่นและในบริบท
โลกแฟชั่นสากลในระดับมากที่สุด ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อรูปแบบของคอลเลคชั่นสินค้าเครื่อง
หนังในด้านแนวคิด ที่แสดงถึงอัตลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบแปลกใหม่ แตกต่างจากรูปแบบ
สินค้าเครื่องหนังทั่วไปตามแนวคิดอาวองท์-การ์ด ยุคหลังสมัยใหม่ที่สามารถสร้างภาพลักษณ์ของ
สินค้าไทยรูปแบบใหม่ได้ในระดับมากท่ีสุด มีความพึงพอใจต่อขนาดและการใช้งานของสินค้าในระดับ
มากที่สุด และมีความพึงพอใจต่อการตั้งราคาสินค้าของสินค้าในระดับมากท่ีสุด 
 
ส่วนที่2 อภิปรายผล 

 หัวข้อวิทยานิพนธ์เรื่อง แนวทางการออกแบบแฟชั่นเครื่องหนังส่งออกประเทศญี่ปุ่น : การ
สร้างสรรค์อัตลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ มีวัตถุประสงค์ในการ
ท างานวิจัยใน 3 เรื่องหลักดังนี้ 
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  1.เพ่ือค้นหารูปแบบที่ส าคัญของอัตลักษณ์ไทย จากงานหัตถกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นประเภท
เครื่องจักสานไม้ไผ่  
  2.เพ่ือค้นหาแนวทางการสร้างสรรค์ผลงานตามแนวทางอาวองท์-การ์ดยุคหลังสมัยใหม่ จาก
วิธีการท างานสร้างสรรค์ผลงานของศิลปินและนักออกแบบแฟชั่นระดับโลกท่ีสะท้อนแนวคิดอาวองท์-
การ์ดในช่วงหลังยุคสมัยใหม่   

 3.เพ่ือน าเสนอแนวทางต้นแบบการออกแบบแฟชั่นคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนังส่งออก ใน
แนวคิดอัตลักษณ์ไทยจากงานหัตถกรรมท้องถิ่นประเภทเครื่องจักสานไม้ไผ่ ในรูปแบบอาวองท์ -การ์ด
ยุคหลังสมัยใหม ่
7.4 สรุปแนวทางการออกแบบแฟชั่นเครื่องหนังส่งออกที่ได้จากการวิจัย  
 7.4.1ด้านอัตลักษณ์ไทย  
 จากงานหัตถกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นประเภทเครื่องจักสานไม้ไผ่  เป็นการวิเคราะห์เพ่ือหา
ข้อสรุปด้านองค์ประกอบด้านการออกแบบที่เป็นรูปธรรมที่จับต้องได้(Tangible) ได้แก่ รูปทรง 
โครงสร้าง สีสัน รายละเอียด วัสดุ ที่เป็นภาพรวมของงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ของไทย เพ่ือ
การน ามาใช้ในการออกแบบคอลเลคชั่นสินค้า 
 7.4.2ด้านแนวทางการสร้างสรรค์ผลงานตามแนวทางอาวองท์-การ์ดยุคหลังสมัยใหม่ จาก
วิธีการท างานสร้างสรรค์ผลงานของศิลปินและนักออกแบบแฟชั่นระดับโลกที่สะท้อนแนวคิดอาว
องท์-การ์ดในช่วงหลังยุคสมัยใหม่  
 ด้วยการหาข้อสรุปด้านวิธีการสร้างสรรค์จากการวิเคราะห์แนวคิดและผลงานศิลปะ ผลงานการ
ออกแบบแฟชั่นตามแนวอาวองท์-การ์ดยุคหลังสมัยใหม่ เพ่ือให้ได้รูปแบบทางกายภาพ เทคนิคและ
วัสดุที่ใช้ในการสร้างผลงานที่น ามาใช้เชื่อมโยงกับองค์ประกอบด้านการออกแบบที่สรุปได้จากด้านอัต
ลักษณ์ไทยจากงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ เพ่ือน าไปสู่การออกแบบคอลเลคชั่นสินค้าที่สะท้อน
ถึงงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ที่มีภาพลักษณ์แปลกใหม่ ในแบบที่ไม่คุ้นเคย มีความหรูหรา 
สะดุดตา แปลกประหลาดเปรียบเสมือนคอลเลคชั่นผลงานศิลปะ(Art piece)ท่ีสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิม
ให้กับสินค้าเครื่องหนังส่งออกของไทยได้  
 7.4.3ด้านการสร้างแนวทางต้นแบบการออกแบบแฟชั่นคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนังส่งออก  
 สิ่งส าคัญในการสร้างคอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนังเพ่ือการส่งออก จ าเป็นต้องมีการวิเคราะห์ใน
อีกหลายๆเรื่องประกอบด้วย ด้านกลุ่มเป้าหมายที่เป็นลูกค้าหลักของประเทศที่ท าการส่งออก การ
วิเคราะห์ด้านการตลาด คู่แข่ง ปัจจัยภายในและภายนอก การวิเคราะห์ด้านการออกแบบ รูปแบบ
ของสินค้าและประเภทและลักษณะของสินค้า การค านึงถึงข้อดีที่เป็นจุดเด่นจุดขายที่ส าคัญตาม
ทฤษฎีการได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ เงื่อนไข สภาพแวดล้อม ปัจจัยต่างๆรวมถึงข้อบังคับแต่ละ
ประเทศที่ท าการส่งออก และเพ่ือให้ได้คอลเลคชั่นสินค้าที่เป็นสากล มีความทันสมัย การวิเคราะห์
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และเลือกใช้แนวโน้มกระแสแฟชั่น(Trends)จะช่วยส่งเสริมให้สินค้าที่ออกแบบมีความสมบูรณ์และ
ตอบโจทย์กับสินค้าแฟชั่นประเภทเครื่องหนังได้ 
 ทั้งนีจ้ากสมมุติฐานของการวิจัยที่ตั้งไว้ 3 ข้อ ดังนี้ 
  1.อัตลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบอาวองท์ -การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ สามารถสร้าง
ภาพลักษณ์ของสินค้าไทยรูปแบบใหม่ได้ 
 2.แนวทางการออกแบบอัตลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบอาวองท์ -การ์ดยุคหลังสมัยใหม่ 
จะท าให้ภาพลักษณ์ของสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังไทยมีความโดดเด่น ล้ าสมัย แตกต่างจากสินค้าของ
ประเทศอ่ืนๆทั้งในระดับภูมิภาคและระดับโลกอย่างชัดเจน 
 3.สินค้าแฟชั่นเครื่องหนังส่งออกของประเทศไทยในแนวคิดอัตลักษณ์หัตถกรรมไทยใน
รูปแบบอาวองท์-การ์ด ยุคหลังสมัยใหม่ นั้นมีความเหมาะสมในบริบทโลกแฟชั่นสากล และท าให้
ชาวต่างชาติรู้จัก ยอมรับและใช้สินค้าแฟชั่นจากประเทศไทยมากข้ึน 
 ผลจากการวิจัยและการประเมินภายหลังการจัดนิทรรศการแสดงผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ 
แนวทางการออกแบบแฟชั่นเครื่องหนังส่งออกประเทศญี่ปุ่น : การสร้างสรรค์อัตลักษณ์หัตถกรรมไทย 
ในรูปแบบอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ ผู้วิจัยพบว่ารูปแบบภาพลักษณ์ของสินค้าเครื่องหนังที่มา
จากข้อสรุปด้านอัตลักษณ์หัตถกรรมไทยจากเครื่องจักสานไม้ไผ่ มาสร้างสรรค์ในรูปแบบอาวองท์-
การ์ด หลังยุคสมัยใหม่นั้นมีความเป็นไปได้ตามสมมติฐานที่ตั้งไว้ สามารถสร้างภาพลักษณ์ของสินค้า
ไทยรูปแบบใหม่ได้จริง และท าให้สินค้าส่วนใหญ่มีความโดดเด่น ล้ าสมัย สะดุดตามีความเป็นสากล
เหมาะสมกับตลาดโลก และท าให้ชาวต่างชาติรู้จักและใช้สินค้าแฟชั่นจากประเทศไทยมากขึ้น ผลของ
ค าตอบจากงานวิจัยยังน ามาซึ่งแนวทางต้นแบบและหลักการที่สามารถน ามาประยุกต์ใช้ในการ
ออกแบบสินค้าแฟชั่นประเภทเครื่องหนังในวงการอุตสาหกรรมเครื่องหนังของไทยทั้งขนาดใหญ่และ
ขนาดเล็กให้มีความทันสมัยในตลาดโลกได้มากขึ้น สะท้อนถึงภาพสินค้าทางวัฒนธรรมที่เป็นสินค้า
ส่งออกและเป็นตัวแทนสินค้าประเทศไทยระดับสากลได้เป็นอย่างดี 
 นอกจากนีผู้้วิจัยพบว่าปัจจุบันซึ่งเป็นยุคหลังสมัยใหม่นั้น สังคมและผู้คนมีมุมมองที่หลากหลาย
และเปิดกว้าง เอ้ือต่อการสร้างสรรค์งานศิลปะและการออกแบบใหม่ๆ ในทุกมิติ ตั้งแต่การน ามิติ
ด้านอัตลักษณ์ไทย (Thai Identity) ในเรื่องใดเรื่องหนึ่งมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ ไปจนถึงมิติของ
การสร้างสรรค์ผลงานให้มีความโดดเด่น แปลกใหม่ ด้วยแนวคิดแนวทางที่มีอยู่หลากหลายในปัจจุบัน 
ผู้วิจัยจึงหวังว่างานวิจัยนี้จะเป็นประโยชน์ต่อผู้สนใจด้านการออกแบบเพ่ือพัฒนารูปแบบสินค้าไทย
เพ่ือการส่งออกและท าให้ตลาดสินค้าส่งออกของไทยเป็นที่ยอมรับและรู้จักในตลาดโลกให้ตรงกับ
ความต้องการของผู้บริโภคได้มากขึ้น และสามารถน าไปประยุกต์ใช้ต่อยอดพัฒนาด้านการออกแบบ
ด้านอื่นๆให้เป็นประโยชน์ได้ 
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ส่วนที่3 ข้อเสนอแนะ 

 1.งานวิจัยนี้มุ่งน าเสนอหลักการและแนวทางการออกแบบในแง่การตลาดมากกว่าแง่การ
เปลี่ยนแปลงทางสังคมตามแนวคิดอาวองท์-การ์ด ที่สามารถน าไปประยุกต์ใช้ได้กับการออกแบบหรือ
สินค้าประเภทอ่ืนๆ โดยในงานวิจัยนี้มีขอบเขตการศึกษาที่ก าหนดขึ้นจากการอ้างอิงข้อมูลของ
กระทรวงพาณิชย์และกระทรวงอุตสาหกรรมเป็นหลัก ซึ่งเป็นที่มาของข้อก าหนดในการออกแบบที่
เป็นตัวแปรในงานวิจัย การน าไปประยุกต์ใช้ในขอบเขตที่ไม่เหมือนกันจะส่งผลให้เกิดผลงานการ
ออกแบบที่มีความแตกต่างและมีความหลากหลายมากขึ้นได้ 

2.ในการออกแบบเพ่ือพัฒนาภาพลักษณ์ของสินค้าส่งออกและท าให้สินค้าเป็นที่ต้องการและ
ขายได้ในที่สุดนั้น จ าเป็นต้องมีการศึกษาด้านกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคประเทศที่ต้องการส่งออกให้
ละเอียดครบถ้วน  เนื่องจากในแต่ละประเทศมีความแตกต่างทางด้านวัฒนธรรม ค่านิยม ทัศนคติและ
การใช้ชีวิต เพื่อให้ได้รูปแบบของสินค้าที่ตรงกับความต้องการของลูกค้ามากท่ีสุด 

3.ในด้านข้อจ ากัดของหัวข้องานวิจัยนี้ ผู้วิจัยพบว่ายังมีข้อจ ากัดมากมายที่เกี่ยวข้องในด้านการ
ออกแบบและการผลิตที่ยังต้องการการศึกษาวิจัยแบบละเอียดลึกซึ้งเพ่ือให้ได้ผลงานสินค้าเครื่องหนัง
ที่สมบูรณ์ที่สุด อาทิเช่น การเลือกใช้วัสดุประเภทหนังที่มีหลากหลายแบบตามคุณสมบัติที่ต้องการ 
การเลือกใช้ประเภท รูปแบบของอะไหล่ตกแต่งกับสินค้าเครื่องหนังที่มีหลายเกรดหลายระดับให้
เหมาะสมที่จะท าให้เพ่ิมมูลค่าของสินค้าให้มากขึ้น ฯลฯ ซึ่งงานวิจัยนี้ผู้วิจัยหวังว่าจะสามารถน าไป
ศึกษาเพ่ือต่อยอดไปสู่เรื่องอ่ืนๆที่เกี่ยวข้องได้ในอนาคตอีกมากมาย 

4.ในการจัดนิทรรศการงานแสดงผลงานการออกแบบคอลเลคชั่นต้นแบบตราสินค้ากาต่า
(Kata)นั้น เนื่องจากข้อจ ากัดในด้านเวลา ก าลังคนและงบประมาณการผลิต ผู้วิจัยไม่สามารถจะใช้
หนังแท้มาผลิตผลงานได้ทั้งหมด ผู้วิจัยจึงได้เลือกใช้วัสดุประเภทหนังแท้ร่วมกับการใช้วัสดุประเภท
โฟม(EVA)หนา 2 มม.ที่ได้รับการยอมรับในกระบวนการผลิตงานต้นแบบสินค้าเครื่องหนังที่เป็นสากล
จากโรงงานผลิตสินค้าเครื่องหนังทั้งในและต่างประเทศว่ามีคุณสมบัติที่มีความใกล้เคียงกับวัสดุหนัง
แท้เพ่ือให้ได้ผลงานที่มีความใกล้เคียงสินค้าเครื่องหนังจริงมากที่สุด ซึ่งอาจท าให้คุณภาพของผลงาน
คอลเลคชั่นสินค้าเครื่องหนังที่จัดแสดงนั้นอาจคลาดเคลื่อนไปจากข้อสรุปที่ได้จากหัวข้อวิจัยในบาง
ประเด็น ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ให้น้ าหนักไปในด้านของรูปแบบภาพลักษณ์ของผลงานในแง่ของการออกแบบ
สร้างสรรค์เพ่ือให้เกิดผลงานตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยเป็นส าคัญ 
 
 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รายการอ้างอิง 
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นางสาวพรนารี  ชัยดิเรก เกิดเมื่อวันที่ 9 มีนาคม พ.ศ.2521 ที่จังหวัดชลบุรี จบ
การศึกษาระดับปริญญาตรีจากภาควิชาการออกแบบอุตสาหกรรม คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยเมื่อปีพ.ศ.2543 ระดับปริญญาโทจากภาควิชานฤมิตศิลป์ สาขาแฟชั่น
และสิ่งทอ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยเมื่อปีพ.ศ.2552 และระดับปริญญา
เอก หลักสูตรศิลปกรรมศาสตรดุษฎีบัณฑิต จากภาควิชานฤมิตศิลป์ สาขาวิชาศิลปกรรมศาสตร์ 
คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

ผู้เขียนมีประสบการณ์การท างานด้านการออกแบบแฟชั่นและสินค้าแฟชั่นโดยเฉพาะ
ด้านการออกแบบสินค้าประเภทเครื่องหนัง โดยได้ด าเนินธุรกิจส่วนตัวเป็นกรรมการผู้จัดการ
บริษทั เค้าส์ ดีไซน์ สตูดิโอ จ ากัด โดยรับผิดชอบในด้านการออกแบบสร้างสรรค์แบรนด์สินค้าและ
ผลิตภัณฑ์สินค้าแฟชั่นให้กับบริษัทเอกชนหลายแห่ง นอกจากนี้ปัจจุบันผู้เขียนยังเป็นนักวิจัยอิสระ
และท างานออกแบบอีกหลายสาขามีผลงานอยู่ในแวดวงด้านการออกแบบสถาปัตยกรรมภายใน 
กราฟิคดีไซน์ และการออกแบบอ่ืนๆอีกหลายประเภท รวมถึงเป็นอาจารย์พิเศษและผู้เชี่ยวชาญ
ด้านการออกแบบแฟชั่นและสินค้าแฟชั่น การออกแบบนิทรรศการ และเป็นกรรมการสอบ
วิทยานิพนธ์ระดับให้กับมหาวิทยาลัยต่างๆในประเทศไทย  

ผู้เขียนมีผลงานทางวิชาการที่ได้รับการตอบรับให้ตีพิมพ์เผยแพร่ลงวารสารสถาบัน
วัฒนธรรมและศิลปะ มหาวิทยาลัยศรีนคริทรวิโรฒ ปีที่ 20 ฉบับที่ 2(40) มกราคม -มิถุนายน 
2562 เรื่อง แนวทางการออกแบบแฟชั่นเครื่องหนังส่งออกประเทศญี่ปุ่น : การสร้างสรรค์อัต
ลักษณ์หัตถกรรมไทยในรูปแบบอาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ ในการท างานวิจัยครั้งนี้ผู้ เขียน
ได้รับการสนับสนุนทุน จาก“ทุน 90 ปีจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย กองทุนรัชดาภิเษกสมโภช” 
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