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 The objectives of this research are 1) to study graphic elements method that can illustrate personality of women 
newspaper and 2) to identify the desirable format of women newspaper. 
                The research methodology employed in this study is the questionnaire which derived from literature review related 
to newspaper, graphic elements method for print media design and twelve sample sizes of different daily newspapers. In 
order to acquire an in-depth understanding and comprehensible view of desirable for women newspaper design, graphic 
elements that related to that personality as well as other desirable elements for women newspaper, seven experts in 
editorial department and seven design experts were the respondents.  
                Overall, the findings of this research reveal that the most desirable personalities for women newspaper design are 
Modern, Chic and Natural. Each personality has significant graphic elements as following : 

1. Modern : Significant elements of Modern personality comprises of 
- Composition: The graduation composition which creates attractiveness by having an anomaly and outstanding 
structure. This in turn, creates focal point and dynamic movement.  
- Color: Dark to black color that has narrow - limited hue coupled with bright color tone. 
- Font Type: Round shape of Thai font style that has harmonious proportion and consistent stroke with the urban-
polite look. 

2. Chic : Significant elements of Chic personality comprises of 
- Composition: The proportion composition with distinctive scale, having rhythm and concentration to create 
attentiveness.  
- Color: Vivid and bright color tone with wide hue coupled with similar color tone. 
- Font Type: Round shape of Thai font style with light and consistent stroke. 

3. Natural : Significant elements of Chic personality comprises of 
- Composition: The movement composition with rhythm that creates focal point by generating stand out and 
harmonious perspective. 
- Color: Warm color with restricted hue that appears naturally eg. Earth Tone color coupled with gradient 
gradually step by step. 
- Font Type: Free form Thai font style with inconsistent stroke. 
In addition, it is found that the crucial factors of desirable elements of women newspaper are 
- Size: Tabloid size (12 × 15 Inches) 
- Number of Pages: 16-24 pages 
- Number of Topics: 1-4 topics/ page 
- Type of Printed Paper: White pond paper 
- Type of Contents: 10 types as stated in alphabetical order. Daily News, Economics News, Education News, 
Entertainment News, International news, Political News , Public Health News, Scientific News, Social News and 
Sports News. 
- Type of Columns and Documentaries: 16 Types as stated in alphabetical order. Art and Culture, Automobile, 
Classified, Special Scoop, Editorial, Advertisement, Entertainment,  Health and Quality of Life, History, 
Horoscope, Lifestyle and Fashion, Literature, Nature - Environment and Tourism, Night Life, Stars and Jet Set 
Gossip, Women’s Issue. 
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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 
ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 
 หนงัสือพมิพเปนสื่อมวลชน (Mass Media) แขนงหนึง่ที่มีบทบาทสําคัญยิ่งตอการพัฒนา
ชีวิตของคนในชุมชน เปนการสื่อสารเหตกุารณตาง ๆ ที่เกิดขึน้ในชวีิตประจําวนัและเปนตัวแทน
ระหวางมวลชนกับรัฐ หนังสอืพิมพเกิดขึ้นครั้งแรกที่ประเทศอังกฤษ ในป ค.ศ. 1620     และไดแพร        
กระจายไปทั่วโลก หนงัสือพิมพฉบับแรกของประเทศไทย เกิดขึ้นในสมัยรัชกาลที่ 3 มีชื่อวา 
บางกอกรีคอรเดอร (Bangkok Recorder) จัดทาํโดย หมอแดนบีช บลัดเล (Dan Beach Bradley) 
ชาวอเมรกิัน ตีพิมพคร้ังแรก เมื่อวันที่ 4 กรกฎาคม พ.ศ. 2387 (สดศรี เผาอินจนัทร, 2543 : 1-16) 
 
 หนงัสือพมิพมวีัตถุประสงคทางธุรกจิการคาเปนหลัก โดยมีเจตนาทางอื่นซอนเรนอยูดวย 
เชน เพื่อผลประโยชนทางการเมือง เพือ่สนองความกดดันทางอารมณสวนตวัและเพื่อหารายได
จากการโฆษณา ซึ่งหนาทีสํ่าคัญของหนงัสือพิมพ คือ  

1. ใหขาวสาร (Information) 
2. ใหความคิดเหน็ (Opinion) 
3. ใหความรู (Education) 
4. ใหความบันเทงิ (Entertain) 
 

ประเภทของหนังสือพิมพ 
 หนงัสือพมิพแบงตามลกัษณะเนื้อหา ได 2 ประเภท ดงันี ้

1. หนงัสือพมิพประเภทประชานิยม (Popular Newspaper)      เนนขาวเหตุการณประจําวนั 
ขาวทีเ่ราอารมณ เปนที่นยิมอาน เปนหนังสือพิมพประเภทที่มยีอดจําหนายสงู 

2. หนงัสือพมิพประเภทคุณภาพ (Quality Newspaper)  เนนเนื้อหาสาระ  ความรู  ความคิด 
เห็น เปนขาวหนัก ๆ ประเภทขาวเศรษฐกิจ การเมืองและสังคม (สดศรี จันทรรังส,ี 2526 : 6-8) 
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 หนงัสือพมิพในปจจุบนัมีการแขงขันทางการตลาดที่สูงมาก       มหีนงัสือพิมพใหมเกิดขึ้น 
มากมาย เพื่อตอบสนองผูอานในกลุมเปาหมายที่ตางกนั หากพจิารณาหนังสอืพิมพจากชื่อหัว
หนงัสือพมิพ (Name – Plate) อาจเปนเรือ่งยากที่จะจําไดวา มีหนังสอืพิมพชื่ออะไรบาง มีรูปแบบ
หนาตาและเอกลักษณเฉพาะตัวอยางไร ดังนัน้ การออกแบบหนาหนังสือพิมพ จงึเปนการสราง
เอกลักษณและบุคลิกภาพไดชัดเจนที่สุด อีกทัง้เปนกระบวนการทีสํ่าคัญและจําเปนในการผลิต
หนงัสือพมิพ ทําใหกระบวนการผลิตเปนระบบ รวดเร็วและประหยัดเวลา โดยปกตแิลว
หนงัสือพมิพตองอาศัยการออกแบบเขามาชวยทําใหนาสนใจ วษิณุ สุวรรณเพิ่ม (2521 : 230-231) 
ไดกลาวถงึวัตถุประสงคของการออกแบบหนาหนังสือพมิพวา 

1. เพื่อดึงดูดความสนใจ (Attracting) 
2. เพื่อวางเนื้อหาสาระใหเปนระเบียบ สะดวกตอการอาน (Helping) 
3. เพื่อสรางความจดจํา (Recognizing) 
4. เพื่อสรางบุคลกิ เอกลกัษณเฉพาะ (Personality) 
5. เพื่อจัดลําดับความสาํคัญ (Grading) 
 

การออกแบบหนาหนังสือพมิพ คือการจัดเนื้อขาวและสวนประกอบตาง ๆใหมีภาพลักษณ 
ตามแนวทางที่ตองการ โดยใชองคประกอบทางเรขศิลปนั่นเอง เมื่อพิจารณาหนังสือพิมพที่มี
จําหนายในปจจุบันจะพบวามีบุคลิกในแนวทางเดียวกนั แตมีเอกลกัษณประจําตวัตางกันเลก็นอย
ทําใหเขาใจวาหนงัสือพมิพเหมือนกันหมด ทีจ่ริงแลวหนังสือพิมพสามารถมีบุคลิกไดหลากหลาย 
แตกตางกนัไปในแตละประเภทของหนังสอืพิมพ แตละประเภทของหวัขอขาว 
 
 จากขอคิดเหน็ของ ดร. วิลาสินี พิพธิกุล (สัมภาษณ วิลาสิน ีพพิิธกุล, อาจารยคณะนิเทศ
ศาสตรจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 14 พฤศจิกายน 2546.) ไดใหไววา “หนังสือพิมพที่จาํหนายใน
ปจจุบัน มีบคุลิกไปในแนวทางเดียวกัน เนื้อขาวถูกเขยีนขึ้นในทัศนะของผูชาย รูปแบบก็มีความ
เปนผูชาย” ทาํใหเกิดความคิดที่วา นาจะมีหนงัสือพิมพสําหรับผูหญิง เนื้อขาวที่เขยีนขึ้นในทัศนะ
ของผูหญิง รูปแบบก็นาจะมีความเปนผูหญิงได อีกทัง้ผูบริโภคขาวสารที่เปนผูหญิงก็มีจาํนวนมาก 
การมีหนงัสือพิมพสําหรับผูหญิงนาจะตอบสนองความตองการทางการตลาดและทางจิตวทิยาของ
ผูหญิงได โดยเปรียบเทียบจากสื่อส่ิงพิมพประเภทอืน่ ที่ถกูออกแบบเพื่อตอบสนองความตองการ
ทางการตลาดและทางจิตวทิยาของผูหญิง เชน นิตยสาร วารสาร ฯลฯ 
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 จากผลการสํารวจการอานหนังสือพิมพของคนไทย ป 2546 โดยสํานักงานสถิติแหงชาติ 
ระบุวา ประชากรรวมทั้งประเทศม ี 63,959,377 คน เปนเพศชาย 31,853,850 คน เพศหญงิ 
32,104,525 คน ประชากรที่อานหนังสือ 35,414,564 คน เปนเพศชาย 18,623,968 คน เพศหญิง 
16,790,635 คน ในประชากรที่อานหนงัสือ 35 ลานคนเศษ มีผูอานหนงัสือพมิพ 21,550,468 คน 
เปนเพศชาย 11,543,053 คน เพศหญงิ 10,007,415 คน 

ตารางที่ 1 : ผลการสํารวจการอานหนงัสือพิมพของคนไทย ป 2546 
 

ผลการสํารวจการอานหนังสอืพิมพของคนไทย ป 2546 โดยสํานกังานสถิติแหงชาติ 
ประชากร รวมทั้งประเทศ 

63,959,377 
ชาย 

31,853,850 
หญิง 

32,104,525 คน 
ประชากร ที่อานหนงัสือ 

35,414,564 
ชาย 

18,623,968 
หญิง 

16,790,635 คน 
ประชากร ที่อานหนงัสือพมิพ 

21,550,468 
ชาย 

11,543,053 
หญิง 

10,007,415 คน 
ที่มา : สํานักงานสถิติแหงชาติ 
 
จากผลการสํารวจการอานหนังสือพิมพของคนไทย ป 2546 โดยสํานักงานสถิติแหงชาติ 

ไดจัดอันดับส่ือที่ไดรับความนิยม จากมากไปหานอย คือ อันดับที ่1 หนังสือพิมพ 66.0 % อันดับที่ 
2 หนงัสืออานเลน 44.6 % อันดับที่ 3 ตาํราเรียน 40.0 % อันดับที่ 4 นิตยสาร 37.5 % อันดับที่ 5 
หนงัสือใหความรู 33.1 % อันดับที ่6 วารสาร 28.7 % และอันดับที ่7 อินเตอรเน็ต 9.8 % 

ตารางที่ 2 : ผลการสํารวจประเภทหนังสือที่คนไทยอาน ป 2546 
 

ผลการสํารวจการอานหนังสอืพิมพของคนไทย ป 2546 โดยสํานกังานสถิติแหงชาติ 
ประเภทหนังสอืที่อาน สถิติผูอาน 

 1. หนังสือพิมพ  66.0 % 
 2. หนังสืออานเลน  44.6 % 
 3. ตําราเรียน  40.0 % 
 4. นิตยสาร  37.5 % 
 5. หนังสือใหความรู  33.1 % 
 6. วารสาร  28.7 % 
 7. อินเตอรเนต็  9.8 % 

ที่มา : สํานักงานสถิติแหงชาติ 
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จากผลการสํารวจการอานหนังสือพิมพของคนไทย ป 2546 โดยสํานักงานสถิติแหงชาติ 
ไดจัดอันดับเนือ้หารสาระในหนงัสือพมิพทีไ่ดรับความนิยม จากมากไปหานอย คือ อันดับที ่1 ขาว 
46.3 % อันดับที่ 2 บันเทงิ 23.8 % อันดับที่ 3 สารคดี ความรู 21.9 % อันดับที่ 4 วิเคราะห 0.8 % 
อันดับที่ 5 ธุรกิจ โฆษณา 0.6 % อันดับที่ 6 อ่ืน ๆ 6.6 % 

ตารางที่ 3 : ผลการสํารวจเนื้อหาในหนงัสือพิมพที่คนไทยอาน ป 2546 
 

ผลการสํารวจการอานหนังสอืพิมพของคนไทย ป 2546 โดยสํานกังานสถิติแหงชาติ 
เนื้อหาสาระทีอ่าน สถิติผูอาน 

 1. ขาว  46.3 % 
 2. บันเทงิ  23.8 % 
 3. สารคดี ความรู  21.9 % 
 4. วิเคราะห  0.8 % 
 5. ธุรกิจ โฆษณา  0.6 % 
 6. อ่ืน ๆ  6.6 % 

ที่มา : สํานักงานสถติิแหงชาต ิ
 

 ซีโมน เดอ โบวัวส นกัสตรีนิยมกลาววา ผูหญิงเหมือนกับผูชาย แตผูหญิงก็แตกตางจาก
ผูชาย และกาญจนา แกวเทพ (2535 : 10) กลาวไววา “การเปนผูหญงิ ไมไดติดตัวมาตั้งแตเกิด แต
สังคมและวัฒนธรรมเปนตวัปรุงแตงความเปนหญงิใหมนุษย” สพุัฒนา เดชาติวงศ ณ อยุธยา 
(2526 : 1) กลาววา ในการดํารงชีวิตของมนษุย ทัง้ผูหญิงและผูชายมีความตองการทางชวีวทิยา
และจิตวิทยา (Biological And Psychological Needs)  เหมือนกนั มีความตองการทางเพศและ
ความรักเหมือนกนั แตอิทธพิลจากวัฒนธรรมและสังคม ทําใหผูหญงิดูเหมือนจะมคีวามตองการ
บางประการนอยกวาผูชาย 
 
 จากการเฝาสงัเกตโดยผูวิจยั เร่ืองบคุลิกภาพของผลิตภัณฑที่มกีลุมเปาหมายแยกกนั
ระหวางเพศหญิงและเพศชาย และใชหลักทฤษฎีเร่ืองผูหญงิตางจากผูชาย ซึ่งเปนตวักาํหนด
บุคลิกภาพในเชิงการออกแบบ ทาํใหเหน็ถงึภาพลกัษณของผลิตภัณฑที่ตางกันอยางชัดเจน ทัง้ๆที่
เปนผลิตภัณฑประเภทเดยีวกัน ซึง่จะพจิารณาไดจากองคประกอบทางเรขศิลปทีใ่ชออกแบบ เชน 
บุคลิกภาพของตัวผลิตภัณฑ วิธีจัดองคประกอบ การใชสีและการใชตัวอักษร โดยจะใชภาพ
ตัวอยางเพื่อเปรียบเทียบ ดงันี ้
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ภาพที ่1 : ตัวอยางเครื่องดืม่สําหรับกลุมเปาหมายเพศหญิงกับกลุมเปาหมายเพศชาย 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
ภาพที ่2 : ตัวอยางนิตยสารสําหรับกลุมเปาหมายเพศหญิงกับกลุมเปาหมายเพศชาย 
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ภาพที ่3 : ตัวอยางน้ําหอมสําหรับกลุมเปาหมายเพศหญิงกับกลุมเปาหมายเพศชาย 
 
 
 
 

 
 
ภาพที ่4 : ตัวอยางนาฬิกาขอมือสําหรับกลุมเปาหมายเพศหญิงกับกลุมเปาหมายเพศชาย 
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ภาพที ่5 : ตัวอยางรถยนตสําหรับกลุมเปาหมายเพศหญงิกับกลุมเปาหมายเพศชาย 
 
จากภาพประกอบที่ 1 ถึง 5 แสดงใหเห็นถึงปจจยัการดํารงชีวิตหลาย ๆ ประเภทที่มี

บุคลิกภาพแตกตางกัน ความแตกตางกนัของผูหญงิและผูชายทําใหส่ิงเหลานี้ตองมีบุคลิกตางกัน 
เพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภคในแตละเพศ ทั้งๆที่มีจุดมุงหมายเดียวกนั 

 
กาญจนา แกวเทพ (2540 : 53) ไดกลาวถงึผลงานการวิจยัเกี่ยวกับ ผูหญิงกับ

ส่ือสารมวลชน ระหวาง ป พ.ศ. 2519 – 2539 มีงานวิจัยรวม 128 ชิ้น เฉพาะเรื่องผูหญงิกบั
หนงัสือพมิพ มี 18 ชิ้นผลการวิจัย สรุปไดดังนี ้

1. เนื้อหาของขาวที่เกี่ยวกับผูหญิงในหนาหนงัสือพิมพ          มักจะเปนเรือ่งที่ผูหญิงเปนฝาย 
เสียหายตกเปนเหยื่อถูกหลอกลวงถูกขมขืนและเปนเรือ่งความรุนแรงที่ผูหญิงถูกกระทํา 

2. วิธีบรรยายเนือ้ขาวผูหญงิในหนาหนังสือพิมพ     มักจะเกินความเปนจริง      เหมอืนอยูใน 
เหตุการณใชภาษาหวือหวาใสสีสันใหเปนเรื่องสนุกสนาน ใสบทพรรณนาหรือการวิจารณสวนตวั 

3. การนาํเสนอภาพผูหญิงที่เปนขาวในหนาหนงัสือพมิพ     ในกรณีที่ผูหญิงเปนฝายเสยีหาย  
มักจะมีความพยายามที่จะลงภาพแบบโจงแจงเพื่อใหรูวาผูเสียหายเปนใคร 
 

กาญจนา แกวเทพ (2540 : 53) ไดกลาววาผลงานการวิจยัเกี่ยวกับ ผูหญิงกับ
ส่ือสารมวลชน มีจาํนวนเพิม่ข้ึนทกุป โดยใชหลักการวิจยัจากทฤษฏีใน 2 กลุม คือ 

1. ทฤษฏีดานสื่อสารมวลชน ซึง่มักจะมองเหน็ผูหญงิ แตมองไมเหน็ความเปนผูหญิง 
2. ทฤษฏีดานสตรีนิยม (Feminist Theory)        ซึ่งเปนหลักการแบบปรัชญา     ตองใชความ 

พยายามในการประยุกตใช 
หากมีการนําทฤษฏทีั้ง 2 มาผนวกเขาดวยกนัเปนทฤษฏีส่ือสารมวลชนเชงิสตรีนิยม 

(Feminist Media Theory) นาจะมีผลใหสื่อสารมวลชนมองเหน็ความเปนผูหญิงมากขึ้น  
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ในประวัติศาสตรของหนงัสือพิมพมีการกลาวถงึหนงัสือพิมพสาํหรับผูหญิงอยูบาง แตไมมี
การอางอิงถงึหลักการออกแบบหนงัสือพมิพสําหรับผูหญิง จงึเปนทีม่าของหัวขอวทิยานพินธเร่ือง 
“การใชองคประกอบทางเรขศิลปในการออกแบบหนงัสือพิมพสาํหรับผูหญิง”    เพื่อศึกษาวิจัย
องคประกอบทางเรขศิลป ที่สามารถสื่อถึงบุคลิกภาพของผูหญิง  และการนาํมาใชในการออกแบบ
หนงัสือพมิพสาํหรับผูหญิง 

 
ปญหาของการวิจยั 

 
 วิลาสนิี พิพิธกลุ (2546)  กลาววา เนื่องจากหนังสือพิมพสําหรับผูหญิง ควรมีเนื้อหาขาวที่
เขียนขึ้นในทัศนะของผูหญิง และควรมีบุคลิกภาพแบบผูหญิง ประกอบกับปริมาณผูอาน
หนงัสือพมิพ ที่เปนผูหญงิมอียูมาก และความแตกตางในดานความตองการของผูหญิง ที่ตางจาก
ผูชาย ทําใหเกิดความคิดทีว่า นาจะมหีนงัสือพมิพสาํหรับผูหญิง หากแตยังไมมีหนังสือพิมพ
สําหรับผูหญิงใหศึกษาวิจัย การวิจัยนีจ้ึงมุงเนนทีจ่ะศึกษาวา คุณสมบัติและแนวทางการใช
องคประกอบทางเรขศิลปทีส่ามารถสื่อถึงบุคลิกภาพของผูหญงิ มีอะไรบางและเปนอยางไร 
 
วัตถุประสงค 

 
1. เพื่อศึกษาและกําหนดแนวทางการใชองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงบุคลกิภาพ 

ของหนงัสือพมิพสําหรับผูหญิง 
2. เพื่อกาํหนดรูปแบบของหนงัสือพิมพสาํหรบัผูหญิงที่ควรจะเปน 
 
 

สมมุติฐานของการวจิัย 
 
องคประกอบทางเรขศิลป สามารถสรางบคุลิกภาพใหหนังสือพิมพสําหรับผูหญิงได 
 

 ขอบเขตของการวิจัย 
 
 เนื่องดวยหนงัสือพิมพประกอบดวยสวนทีเ่ปนเนื้อหาและองคประกอบทางเรขศิลปทีน่ํามา 

จัดวางใหเปนหนาหนังสือพมิพเพื่อใหไดคําตอบที่สอดคลองกับวัตถุประสงคของการวิจัยครั้งนี ้ จงึ
เลือกที่จะศกึษาเฉพาะองคประกอบทางเรขศิลปใชในการออกแบบหนาหนงัสือพมิพเทานัน้ 
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วิธีการดําเนนิการวิจัย 
 
 วัตถุประสงคของการวิจัยครัง้นี ้ คือ การหารูปแบบและกําหนดแนวทางการใช
องคประกอบทางเรขศิลป เพื่อส่ือถึงบคุลิกภาพของหนงัสือพมิพสําหรับผูหญิง หากแตตัวอยาง
หนงัสือพมิพสาํหรับผูหญิงทีจ่ะใชศึกษาวิจยัยังไมปรากฏเปนรูปธรรม เพื่อใหการวิจยันี้มีขออางอิง
ที่นาเชื่อถือ จึงเลือกใชวิธสัีงเคราะหความรูข้ึนมาจากหลักการจัดหนาหนงัสือพมิพและหลกัการใช
องคประกอบทางเรขศิลปทีม่ีอยูเดิม แตใหตอบสนองกลุมเปาหมายที่เปนผูหญงิตามวัตถุประสงค 
โดยใชประสบการณ ความเชี่ยวชาญของผูทรงคุณวฒุิดานสื่อสารมวลชน (หนงัสือพิมพ) และ
ทางดานการออกแบบ (Graphic Designer) เปนแวนสองทางในการเก็บขอมูลและการวิจยั ซึง่
สรุปเปนขั้นตอนไดดังนี ้
 ขั้นตอนที ่1 การรวบรวมขอมูล 

- รวบรวมและศกึษาหลักการ การออกแบบหนาหนังสือพมิพ 
- รวบรวมและศกึษาหลักการ การใชองคประกอบทางเรขศิลป 
- รวบรวมและศกึษาหลักการ เกี่ยวกับบุคลกิภาพของผูหญิง 

ขั้นตอนที ่2 การสรางเครื่องมือวิจัยและแบบสอบถาม 
- เลือกสรรผูเชี่ยวชาญดานหนงัสือพิมพและดานออกแบบ 
- ประมวลความรูจากหลกัการในขั้นที ่1 แลวนํามาออกแบบ แบบสอบถาม  

เพื่อใหไดคําถามและคําตอบตามวัตถุประสงคที่ตัง้ขึ้น 
ขั้นตอนที ่3 การวิเคราะหขอมูล 

- วิเคราะหขอมลูตามเกณฑทีก่ําหนด เพื่อจัดลําดับความสําคัญของคําตอบ 
ขั้นตอนที ่4 สรุปผลการวิเคราะห 

- สรุปผลการวิเคราะห เพื่อใหไดแนวทางในการออกแบบหนงัสือพมิพสําหรับ 
ผูหญิง 

 ข้ันตอนที่ 5 การออกแบบ 
- ออกแบบและทดลองทําตนฉบับหนงัสือพมิพสําหรับผูหญิง 
 

ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 
 

1.  สามารถกําหนดหลักการใชองคประกอบทางเรขศิลปทีส่ื่อถึงบุคลิกภาพของผูหญิงได
อยางชัดเจนและสามารถใชอางอิงได 

2.    ผลจากการวิจยั เปนการยืนยันถงึรูปแบบของหนงัสือพมิพผูหญงิ ที่ควรจะเปน 
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นิยามคําศัพท 
 
หนงัสือพมิพ หมายถงึ  สิง่พิมพที่ออกตามระยะเวลาทีก่ําหนดติดตอกัน     จะเปน 

  หนงัสือรายวัน รายสัปดาห รายปกษหรือรายเดือนก็ได ลักษณะเปน
กระดาษขนาดใหญหลายแผน พับได นําเสนอขาวสาร การเมือง 
เศรษฐกิจ สังคม อาชญากรรม การศึกษา กฬีา บนัเทงิ ฯลฯ โดย
ขาวสารเหลานี้ตองเปนขาวที่มีความสด เพิ่งเกิดขึ้นไมนาน นาสนใจ 
นอกจากนี ้ ตองมีสวนของบทความ คอลัมนตาง ๆ เพื่อแสดงความ
คิดเห็นตอเหตุการณที่กาํลังเปนที่สนใจของประชาชนในขณะนั้น 

สื่อมวลชน หมายถงึ สื่อ  หรือ   ตัวกลาง  ที่จะใชนําขาวสารจากบุคคลหรือกลุม
บุคคลหนึ่ง ไปสูอีกกลุมบุคคลหนึง่ 

การจัดหนาหนังสือพิมพ หมายถงึการนาํองคประกอบตาง ๆ เชน ตัวอักษร ภาพถาย ลายเสน  
กรอบภาพ สญัลักษณ ภาพโฆษณาตาง ๆ มาประกอบกันเปนหนา
หนงัสือพมิพ 

หนงัสือพมิพสาํหรับผูหญิง หมายถงึ หนงัสือพิมพทีน่ําเสนอขาวสาร      และมีรูปแบบลักษณะที ่
สนองตอบตอกลุมเปาหมายที่เปนผูหญงิเปนหลกั ใหสาระและ
ทัศนคติในแบบที่มองเหน็ความเปนผูหญงิ 

องคประกอบทางเรขศิลป หมายถงึ สวนประกอบตาง ๆ ที่ใชในการออกแบบ เชน จุด (Dot), 
เสน (Line), รูปราง (Shape), รูปทรง (From), พืน้ทีว่าง (Space), สี 
(Color), คาน้ําหนกั (Volume), พื้นผิว (Texture), กริด (Grid), 
ภาพประกอบ (Illustrate), ตัวอักษร (Typography) 

บุคลิกภาพ หมายถงึ ลกัษณะพเิศษทีค่อนขางคงที ่ เปนเงื่อนไขทางสงัคมที่
แนนอนอยางหนึง่ 



บทที่ 2 
 

วรรณกรรมที่เกี่ยวของ 
 

 โลกของหนงัสอืพิมพในปจจบุันไดสนองตอบตอผูบริโภคมากขึ้นทั้งในดานลึก คือ เนื้อหา
ขาวสารที่มีความละเอียดลกึซึ้งเฉพาะเจาะจงมากขึ้น และในดานกวาง คือ มีหนงัสือพิมพ
หลากหลายประเภทมากขึ้นเพื่อตอบสนองความตองการของผูอานในหลาย ๆ สายอาชพี หาก
พิจารณารูปแบบของหนังสอืพิมพ จะเห็นวาหนงัสือพิมพถูกออกแบบขึ้นมาโดยแนวคิดตามหลัก
ทฤษฏีใน 3 ศาสตร คือ นิเทศศาสตร ศิลปกรรมศาสตร และจิตวิทยา (ซึ่งตอบสนองความตองการ
ทางการตลาดเปนหลกั) 
 
 ในบทนี้จึงมีวตัถุประสงคทีจ่ะรวบรวมความรูจากศาสตรทั้ง 3 เพื่อใชเปนแนวทางในการ
ทําวิจัยที่จะใหไดคําตอบที่วา จะใชองคประกอบทางเรขศิลปอยางไร ในการออกแบบหนงัสือพมิพ
สําหรับผูหญิง โดยมีรายละเอียด ดังนี ้

1. ทฤษฎทีางนิเทศศาสตร 
- แนวคิดเกี่ยวกบัหนงัสือพมิพ 
- องคประกอบของหนาหนงัสือพิมพ 
- การจัดหนาหนังสือพิมพ 

2. ทฤษฎทีางศิลปกรรมศาสตร 
- แนวคิดที่เกี่ยวกับการออกแบบสิ่งพิมพ 
- การจัดองคประกอบ 
- การใชสี 
- การใชตัวอักษร 

3. ทฤษฎทีางจิตวิทยา 
- แนวคิดเกี่ยวกบัจิตวิทยาผูหญิง 
- ทฤษฎทีางการตลาด 
- ทฤษฎีบุคลิกภาพ 
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1. ทฤษฎีทางนิเทศศาสตร 
- แนวคิดเกี่ยวกับหนังสือพิมพ 
 สดศรี เผาอินจันทร (2543 : 1) กลาววา หนงัสือพมิพในยุคแรกของอังกฤษ เกิดขึ้นในป 
ค.ศ. 1620 (พ.ศ. 2163) มีรูปแบบคลายจลุสาร (Pamphlet) นําเสนอขาวทัว่ ๆ ไป ขาวตางประเทศ 
ฯลฯ หนังสือพิมพรายสัปดาหฉบับแรกทีป่รากฏหลักฐาน ชื่อ อะ เพอร-เฟค ไดเออรนอล (A 
Perfect Diurnall) พิมพในป ค.ศ. 1645 (พ.ศ. 2188) มี 2 คอลัมนที่มีความกวางไมเทากันใน 1 
หนา ใชตัวอกัษรหลายชนดิและขนาด ใชตัวดําหนา  ตัวใหญและตัวเอียง มีการออกแบบตัว
อักษรนํายอหนา (Initial Letter) ที่เปนแบบอยางใชกันมาถึงปจจุบัน สวนหนงัสือพมิพรายวันฉบับ
แรก ชื่อ เดอะ พับบลิค เลดเจอร (The Public Ledger) พิมพในป ค.ศ. 1760 (พ.ศ. 2303) มี
รูปแบบเปนหนังสือพิมพมากขึ้น มีหวัเรื่อง (Heading) แบงหนาออกเปน 4 คอลัมน เร่ิมจาก
คอลัมนดานซาย ตัวอักษรในคอลัมนเปนแนวดิ่งเริ่มจากบนลงลาง ใชเสนคั่นเรื่อง (Cutoff Rule) 
เมื่อจบเรื่อง 

 
 
 ภาพที ่6 : หนงัสือพิมพรายสัปดาหขององักฤษ ในป ค.ศ. 1645 ชื่อ A Perfect Diurnall  
 ที่มา : การออกแบบหนาหนงัสือพิมพ : สดศรี เผาอินจนัทร, 2543 
 

 
 

ภาพที ่7 : หนงัสือพิมพรายวันขององักฤษ ในป ค.ศ. 11760 ชื่อ The Public Ledger  
 ที่มา : การออกแบบหนาหนงัสือพิมพ : สดศรี เผาอินจนัทร, 2543 
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 หนงัสือพมิพฉบับแรกของอเมริกา ชื่อ พบับลิค ออกเคอรเรนซ (Public Occurrences) 
เปนหนงัสือพมิพในยุคอาณานิคม (Colonial Newspaper) ตีพิมพวนัที ่ 25 กันยายน ค.ศ. 1645 
(พ.ศ. 2233) ที่เมืองบอสตัน มลรัฐแมซซาซูเซท รูปแบบคลายจุลสาร (Pamphlet) และจดหมาย
ขาว (Newsletter) ขนาดกวางเพียง 7 นิ้ว มี 4 หนา แบหนาออกเปน 2 คอลัมน กวางคอลัมนละ 
17 ไพกา (2.83) วางตัวอักษรในแนวดิง่ ชื่อหัวหนงัสือพิมพวางแบบลดหลั่น (Stepped Line) อยู
กลางหนา ใชตัวอักษรนาํตวัใหญ (Initial Letter) ใชตัวเอียงในประโยคยอหนา ไมมพีาดหวัขาว ไม
มีภาพประกอบ สวนหนงัสอืพิมพรายวนัเกิดขึ้นครั้งแรกหลังสงครามปฏิวัติ ค.ศ. 1781 (พ.ศ. 
2324) มีรูปแบบเปนหนงัสอืพิมพมากขึน้ พาดหัวขาวหลายบรรทัด คอลัมนแคบลง มี 4-6 คอลัมน 
วางองคประกอบในแนวดิง่ ใชเสนกัน้คอลัมน (Column Rule) เร่ิมใชแผนที่และภาพวาดประกอบ 
 

 
 

 ภาพที ่8 : หนงัสือพิมพรายสัปดาหของอเมริกา ในป ค.ศ. 1690 ชื่อ Public Occurrences  
 ที่มา : การออกแบบหนาหนงัสือพิมพ : สดศรี เผาอินจนัทร, 2543 
  
 เดอะ บางกอก รีคอรเดอร  (The Bangkok Recorder) เปนหนงัสือพมิพรายสัปดาหฉบับ
แรกของไทย จัดทําโดยหมอบรัดเล ชาวอเมริกัน พิมพคร้ังแรกวนัที ่ 4 กรกฎาคม พ.ศ. 2387 
(รัชกาลที่ 3) มีรูปแบบเปนจุลสารและจดหมายเหต ุคลายหนงัสือพิมพในอังกฤษและอเมริกา เปน
หนงัสือพมิพภาษาไทยขนาดเล็ก 6x9 นิ้ว มี 4 หนา หนาละ 2 คอลัมน เนื้อหาเปนขาว บทความ 
นิทาน สุภาษติและตอบคําถามผูอาน 
 ในสมัยรัชกาลที่ 4 มีหนงัสือพิมพรายวนัภาษาองักฤษเกดิขึ้น ชื่อ บางกอก เดลี ่(Bangkok 
Daily) และ สยาม วีคลี ่แอ็ดเวอรไทเซอร (Siam Weekly Advertiser) โดยพวกมิชชันนารี รูปแบบ
คลายหนาหนงัสือพิมพในองักฤษและอเมริกา ชื่อหวัหนังสือพิมพอยูกลางหนาดานบน แบงหนา
ออกเปน 4-5 คอลัมน วางตัวอักษรในแนวดิ่ง เนื้อหาเปนการแจงกาํหนดการของเรือสินคา ขาว
บุคคลและประกาศแจงความ 
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ภาพที ่9 : หนงัสือพิมพฉบับแรกของไทย ในป ค.ศ. 2387 ชื่อ บางกอกรีคอเดอร  
 ที่มา : การออกแบบหนาหนงัสือพิมพ : สดศรี เผาอินจนัทร, 2543 
 
 ในสมัยรัชกาลที่ 5 มีหนังสือพิมพของคนไทยเกิดขึน้ ชื่อ ดรุโณวาท รายสัปดาห  
(พ.ศ. 2417–2418) เปนการบุกเบิกกิจการหนังสือพิมพไทยใหแพรหลายไปสูประชาชนทัว่ไป ไมได
จํากัดอยูแตในแวดวงเจานายชัน้สูงเทานัน้ มีเนื้อหาหลากหลาย รูปแบบคลายบางกอกรีคอเดอร 
แบงหนาออกเปน 2 คอลัมน ไมมีภาพประกอบ หนังสือพิมพในยุคนี้มีการพัฒนาอยางมาก 
เนื่องจากมกีารติดตอคาขายกับตางชาติและการไปศึกษาตอตางประเทศของเจานายและนักเรยีน
ทุน ซึ่งไดนําวฒันะธรรมแบบตะวันตกกลบัมาเผยแพร สามารถพูด คิดและเขียน อยางอิสระผาน
ทางหนังสือพมิพ ในยุคนี้มหีนงัสือพมิพมากถงึ 60 ฉบับ หนงัสือพมิพคอตขาวราชการ ถือวาเปน
หนงัสือพมิพรายวนัภาษาไทยฉบับแรกของไทย พิมพครั้งแรก วนัที ่ 26 กันยายน พ.ศ. 2418 มี
รูปแบบเปนจลุสารมากกวาหนงัสือพมิพ ขนาด 8 หนายก 4 หนา ไมมีการแบงคอลมัน เนื้อหาเปน
ขาวบานเมือง ขาวในราชสํานัก ขาวบุคคลและแจงความ 
 ในปลายรัชกาลที่ 5 หนงัสือพิมพรายวนั ที่ไดรับความนยิม คือ สาราราษฎร จีนโนสยาม
วารศัพท หนังสือพิมพไทย หนงัสือพมิพขาวราชการและกรุงเทพเดลินิวส ซึ่งมีรูปแบบคลาย
หนงัสือพมิพในปจจุบนัแบงหนาออกเปนคอลัมน เชน หนงัสือพมิพไทย ม ี 5 คอลัมน ไมมีเสนกัน้
คอลัมน แตใชการเวนพืน้ทีข่าว หนังสือพิมพในยุคนี้สวนใหญหนาแรกเปนโฆษณาสินคาและแจง
ความ หนาตอไปเปนขาวทั้งในและตางประเทศ ไมแยกหมวดหมูของขาวและบทความ รูปเลมใหญ
ขึ้นจาก 8 หนายก เปน 4 หนายก เร่ิมมกีารพาดหัวขาวเปนขอความสั้น ๆ เหมือนหัวขาวและหวั
เร่ือง (Heading)  
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ภาพที ่10 : หนังสือพิมพของราชการ ในป พ.ศ. 2462 ชือ่ หนังสือพิมพไทย 
 ที่มา : การออกแบบหนาหนงัสือพิมพ : สดศรี เผาอินจนัทร, 2543 
 
 ในสมัยรัชกาลที่ 6 ถือเปนยคุทองของวงการหนงัสือพมิพ เพราะประชาชนมกีารศึกษามาก
ขึ้น อานหนังสือมากขึ้น สนใจการเมืองมากขึ้น ที่สาํคัญ คือ รัชกาลที่ 6 ทรงเปนนกัคิด นักเขียน
และทรงโปรดงานดานหนังสือพิมพ ในยุคนี้มหีนงัสือพิมพรายวนั 10 ฉบับ ที่มีชื่อเสยีงคือ 
หนงัสือพมิพสยามราษฎร, ยามาโตดุสิตสมัย, บางกอกการเมือง ทีน่ิยมมากคือ หนงัสือพมิพ
กรุงเทพเดลิเมลและหนงัสือพิมพจนีโนสยามวารศัพท มีรูปแบบคลายหนังสือพิมพในสมัยรัชกาลที ่
5 มีการพาดหัวขาวดวยตวัอักษรที่โตกวาเนื้อขาว หัวขาวเปนประโยคสั้น ๆ แบงหนาออกเปน 6 
คอลัมน วางตวัอักษรในแนวดิ่ง มีเสนคัน่เรื่องเมื่อจบขาว เร่ิมใชภาพประกอบขาว เพื่อสรางความ
ตื่นเตนและนาสนใจมากขึ้น หลังจากนัน้มีการใชภาพการตูนหรือภาพลอ ซึ่งในปจจุบันเรียกวา 
การตูนลอการเมือง (Political Cartoon) หนงัสือพมิพในยุคนีม้ีขนาดมาตรฐาน คือ ตัด 2 แตชวง
หลังมหีนังสือพิมพขนาดแทบลอยดเปนครั้งแรก ชื่อ หนงัสือพิมพสยามราษฎร โดยนายสกุรี วสุวตัิ 
ปรากฏวาไดรับความนิยมมาก เพราะสะดวกในการอานและมีเร่ืองแปลจากเกล็ดพงศาวดารจนี ใช
ตัวอักษรประดิษฐหลายแบบหลายขนาด ตัวอักษรขนาดใหญสุด เรียกวา ตัวแช ใชกับหัวขาวทําให
หนาแรกของหนังสือพิมพมีความโดดเดนมากขึ้น 
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ภาพที ่11 : หนังสือพิมพจีโนสยามวารศัพท ในป พ.ศ. 2463 
                 หนังสือพิมพจีนโนสยามวารศัพท ในป พ.ศ. 2475 
                 หนังสือพิมพศรีกรุง พ.ศ. 2475 (ใชภาพวาด)  

 ที่มา : การออกแบบหนาหนงัสือพิมพ : สดศรี เผาอินจนัทร, 2543 
 
 ในสมัยรัชกาลที่ 7 เกิดการเปลี่ยนแปลงการปกครอง จากระบอบสมบูรณาญาสิทธิราชย 
มาเปนประชาธิปไตย ในป พ.ศ. 2475 ทาํใหประชาชนสนใจการเมืองและการปกครองมากขึน้ มี
หนงัสือพมิพทัง้รายวันและรายสัปดาหมากกวา 50 ฉบับ สวนใหญเปนขนาดแทบลอยด 8-10 หนา 
เชน หนงัสือพิมพเสรีภาพ มี 16 หนา หนงัสือพมิพศรีกรุง มี 28 หนา มกีารใชเสนกัน้คอลมัน 
(Column Rule) แบงหนากนัเปน 4 คอลัมน มีพาดหัวขาวทีน่าสนใจ หัวขาวขนาดใหญเต็มความ
กวางของหนา (Banner) มีพาดหัวรอง (Read Out) การเขียนหวัขาวเปนไปตามหลกัวิชาทาง
วารสารศาสตร เปนการบอกใจความสาํคญัสั้น ๆ ยอ ๆ แตชัดเจน นอกจากนี้ มกีารเขียนความนาํ
หรือโปรยเรื่อง (Lead) เปนการขยายรายละเอียดเพิ่มจากหวัขาว ตวัอักษรในความนําจะเล็กกวา
หัวขาวแตโตกวาเนื้อขาว เปนการใชศิลปะในการออกแบบหนาหนังสือพิมพใหสวยงามและเปนที่
นิยมในปจจุบนั 
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 มีการใชภาพประกอบมากขึน้ ทั้งภาพถาย ภาพวาด การตูนลอการเมืองและการตูนเรื่อง
หากแตเทคโนโลยีการพิมพและการถายภาพยังไมพัฒนา คุณภาพของภาพบนหนาหนังสือพิมพจึง
ไมคอยคมชัด ดังนัน้ ในยุคนี้จึงนิยมใชภาพวาดมากกวา โดยเฉพาะในหนาโฆษณา ซึ่งสราความ
โดดเดนไดดีกวา ในป พ.ศ. 2475 มีหนงัสือพมิพใหมที่สรางปรากฎการณทางรูปโฉมและการ
นําเสนอเนื้อหาที่โดดเดนอยางมาก คือ หนังสือพิมพประชาชาติ ของพระเจาวรวงศเธอ กรมหมื่น
นราธิปพงศประพันธ ซึ่งแสดงใหเห็นถึงการทําหนงัสือพมิพทีก่าวหนาเทียบเทาหนงัสอืพิมพ Times 
ของอังกฤษ เพราะไดนาํเสนอขาวที่หลากหลายและเจาะลึก ใชหลกัการออกแบบจัดหนาทีท่ันสมัย 
เปนตนแบบของหนังสือพิมพแนวคุณภาพ (Quality Newspaper)  ในปจจุบนั 
 

 
 

ภาพที ่12 : หนังสือพิมพศรีกรุง ในป พ.ศ. 2475 (ใชภาพถาย) 
                  หนังสือพิมพศรีกรุง ในป พ.ศ. 2475 (ใชตัวอักษรในหวัขาว) 
                  หนังสือพิมพศรีกรุง ในป พ.ศ. 2475 (หนาโฆษณา)  
                  หนังสือพิมพประชาชาติ ในป พ.ศ. 2475 (ออกแบบจัดหนาแนวสมัยใหม) 

 ที่มา : การออกแบบหนาหนงัสือพิมพ : สดศรี เผาอินจนัทร, 2543 
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 ในสมัยรัชกาลที่ 8 จนถงึตนรัชกาลที่ 9 มีหนงัสือพิมพเกิดขึ้นอีก 30 ฉบับ เปนชวงตึง
เครียดทางการเมือง หนงัสอืพิมพถูกคุมเขมจากรัฐบาลและเกิดผลกระทบจากสงครามโลกครั้งที่ 2 
ทําใหเกิดภาวะขาดแคลนกระดาษ รวมทั้งความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยีการสื่อสาร การ
คมนาคมและการพิมพ ทําใหวงการหนงัสือพิมพตองปรับตัวยกใหญ ทั้งการออกแบบจัดหนาและ
การนาํเสนอเนื้อหา ในชวงนี้มีการสงเสริมสนับสนนุจากรัฐบาล ใหมหาวทิยาลยัรัฐเปดสอน
วิชาการดานหนังสือพิมพหรือวารสารศาสตร เร่ิมตนที ่จฬุาลงกรณมาหาวิทยาลัย ในป พ.ศ. 2482 
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ในป พ.ศ. 2497 และที่มหาวยิาลัยเชยีงใหม ในป พ.ศ. 2507 
 

 
 

ภาพที ่13 : หนังสือพิมพคนเมือง ในป พ.ศ. 2508 
                 หนังสือพิมพไทยนิวส ในป พ.ศ. 2542  
                 หนังสือพิมพเชยีงใหมนวิส  ในป พ.ศ. 25542 
                 หนังสือพิมพโคราชรายวนั  ในป พ.ศ. 2542 

 ที่มา : การออกแบบหนาหนงัสือพิมพ : สดศรี เผาอินจนัทร, 2543 
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- องคประกอบของหนาหนังสือพิมพ 
 
 หนงัสือพมิพทกุประเภทลวนมีองคประกอบของหนาหนงัสือพิมพเหมอืน ๆ กนั เพียงแต
อาจเลือกใชองคประกอบแตละอยางมากหรือนอย หรือไมใชบางอยางเทานัน้ ซึง่ขึน้อยูกับนโยบาย
และวัตถุประสงคของหนังสือพิมพนัน้ ๆ  ทมิ ฮารโรเออร (2542 : 14-15) ไดกลาวถึงองคประกอบ
ตาง ๆ ของหนาหนังสือพิมพมีดังนี ้
 

1. ชื่อหรือหัวหนังสือพิมพ (Nameplate, Flag) หนงัสือพิมพทุกชนิดทุกประเภทตองม ี
ชื่อหนงัสือพมิพหรือทีเ่รียกกนัวา “หัวหนงัสือพิมพ” โดยปกติหวัหนังสือพิมพจะวางอยูดานบนของ
หนาหนึ่ง เพื่อใหผูอานเหน็ไดอยางชัดเจน ชื่อหรือหัวหนงัสือพิมพ นอกจากนํามาวางไวทีห่นาหนึง่
และหนาแรกของหนาอืน่แลว ยงัใชสําหรบัคอลัมนบทบรรณาธิการ เรียกวา Masthead นอกจากนี้
ยังถกูนาํไปวางไวดานบนสุดของหนาในทุกหนาอีกดวย 
 

2. หัวขาว (Headline) ไดแกตัวอักษรทีม่ีขนาดใหญกวาตวัอักษรที่ใชความนาํ (Lead)  
และเนื้อเร่ือง (Text) ลักษณะเปนการสรุปสาระสําคญัของขาว นอกจากนี้หวัขาวยงัทาํหนาทีใ่น
การลําดับความสําคัญของขาวอีกดวย ขาวที่มีความสาํคัญหรือนาสนใจจะใชตัวอกัษรขนาดใหญ
และวางไวบนตําแหนงทีเ่ดนที่สุดของหนา  
 ขนาดของตัวอกัษรมีหนวยวดั เรียกวา พอยท (Point) หวัขาวมีขนาดแตกตางกนั เชน 24 
พอยท, 36 พอยท, 48 พอยท, 72 พอยท คูมือที่เรียกวา Style book เปนการกาํหนดมาตรฐาน
ตางๆในการผลิตหนงัสือพิมพ ในสวนของหวัขาวจะกาํหนดชนิดของตัวอักษร (Font) ขนาดของ
ตัวอัษร (size) ขนาดกวางของคอลัมน (Column width)  

หัวขาวเปนองคประกอบที่สาํคัญในการออกแบบหนา ผูออกแบบตองเลือกชนิดและขนาด
ของตัวอักษร เลือกขนาดความกวางของคอลัมน (Column Width) และจํานวนบรรทัด (Number 
of line) ที่จะใชสําหรับหัวขาวแตละขาว คาํสั่งสําหรับหัวขาว เชน 2 – 48 – 2 หมายถึงพาดหวัขาว
มีขนาดกวาง 2 คอลัมน ใชตัวอักษรขนาด 48 พอยท หวัขาวมจีํานวน 2 บรรทัด 

ตัวอักษร (Font typeface) จะเลือกใชเพียง 1–2 ชนิดเทานัน้ ทัง้นี้เพื่อใหเปนเอกภาพ 
(Unity) ไมหลากหลายจนทาํใหหนาหนังสอืพิมพดูเลอะเทอะ 
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ภาพที ่14 : สวนประกอบในหนาหนังสือพมิพ 
 ที่มา : The Newspaper Designer’s Handbook : Tim Harrower, 1998 
 
 
 
 
 



 

 

21

 
 
 

 
 

ภาพที ่15 : สวนประกอบในหนาหนังสือพมิพ 
 ที่มา : The Newspaper Designer’s Handbook : Tim Harrower, 1998 
 
 
 
 



 

 

22

 
 

 

 
 

ภาพที ่16 : หัวหนังสือพิมพในแบบตางๆ 
 ที่มา : การออกแบบหนาหนงัสือพิมพ : สดศรี เผาอินจนัทร, 2543 
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 สดศรี เผาอินจันทร (2543 : 66-73) กลาวถึงรูปแบบของหัวขาว ซึง่ม ี20 แบบ ไวดังนี ้
 2.1 แบบแบนเนอร (Banner) เปนหวัขาวขนาดใหญ ใชกับขาวนํา ไดแก ขาวทีม่ี
ความสาํคัญหรือนาสนใจที่สุด ขนาดกวางของคอลัมนเตม็ความกวางของหนา 
 

 
 

ภาพที ่17 : หัวขาวในแบบตางๆ 
 ที่มา : การออกแบบหนาหนงัสือพิมพ : สดศรี เผาอินจนัทร, 2543 
 

2.2   แบบสกายไลน (Skyline) เปนหัวขาวที่ออกแบบใหวางอยูเหนอืหัวหนงัสือพมิพ 
(Nameplate) มีแคหัวขาวแตเนื้อขาวไมไดวางอยูใกลกนั บางครั้งก็เปนสารบัญขาว (Index)  
 2.3  แบบรีดเอาท (Readout) หรือเรียกวา ดรอพเอาท (Dropout) เดกซ (Deck) แบงค     
(Bank) เปนหัวขาวรองที่ใชขยายความจากหวัขาวแบบแบนเนอร (Banner) ตัวอักษรที่ใชจะมี
ขนาดเล็กกวาและมีขนาดกวางของคอลัมนแคบกวาแบบแบนเนอร (Banner) 
 2.4   แบบฟูลไลน (Fullline) เปนหัวขาวแบบเตม็บรรทัด จัดตัวอักษรแบบเสมอหนา – หลงั 
จํานวนบรรทัด 2-4 บรรทัด ขนาดกวางของคอลัมนอยูในระหวาง 1-3 คอลัมน จํานวนตัวอักษรที่ใช
ในหวัขาวแตละบรรทัดมีจํานวนเทากนั 
 2.5 แบบฟลัชเลฟ (Flush left) เปนหวัขาวแบบหลายบรรทดั ระหวาง 2-4 บรรทัด แตละ
บรรทัดยาวไมเทากัน จัดตัวอักษรแบบเสมอหนา ปลอยหลัง 
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 2.6 แบบฟลัชไรท (Flush right) จํานวนตัวอักษรแตละบรรทัดไมเทากัน จัดตัวอักษรแบบ
เสมอหลงั ปลอยหนา 

 

 
 

ภาพที ่18 : หัวขาวในแบบตางๆ 
ที่มา : ภาพถายจากหนังสือพิมพรายวนั, 2547 
 

 2.7 แบบสเต็ป (Step) เปนหวัขาวที่มหีลายบรรทัด  แตละบรรทัดจะนํามาวางใหเยื้องกนั
ลักษณะเหมือนขั้นบนัได หวัขาวบรรทัดแรกวางชิดคอลมันดานซาย 
 2.8 แบบอินเวริท พีรามิด (Inverted Pyramid) เปนหัวขาวที่มีรูปแบบเปนทรงสามเหลี่ยม
หรือทรงปรามดิหัวกลับ 
 2.9 แบบอัพไรท พีรามิด (Upright Pyramid) เปนหวัขาวที่มีรูปแบบเปนทรงปรามดิหัวตั้ง 
 2.10 แบบครอสไลน (Crossline)   เปนหวัขาวบรรทัดเดียว   ใชกับหัวขาวทีม่ีขนาดกวาง
ตั้งแต 3 – 5 คอลัมน 
 2.11 แบบเซ็นเตอร มิดเดิลไลน (Center middle line) เปนหวัขาวที่มหีลายบรรทัด  สวน
ใหญ 3 บรรทัด ลักษณะเฉพาะคือบรรทดักลางจะสั้นกวาบรรทัดบนและลาง 
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 2.12 แบบเซ็นเตอร ทอปไลน (  Center top line)  เปนหัวขาวทีม่ีหลายบรรทัด  สวนใหญ  
3 บรรทัด    ลกัษณะเฉพาะ คือ บรรทัดกลางจะยาวกวาบรรทัดบนและลาง 
 2.13 แบบคิกเกอร (Kicker)  หรืออายโบรล (Eye Brow)  หรือแทคไลน (Tag line)  เปนหวั
ขาวเสริมส้ัน ๆ   วางอยูดานบนของหัวขาวหลกั เพื่อสรางจุดสนใจ ตัวอักษรที่ใชในแบบคิกเกอร 
(Kicker) จะมีขนาดเล็กกวาหวัขาวหลักประมาณครึ่งหนึง่ และนิยมขีดเสนใตหรือใสพื้นสกรนีหรือ
พื้นดํา 
 2.14 แบบแฮมเมอร (Hammer) คลายกบัแบบคิกเกอร (Kicker)  ตรงที่เปนหวัขาวเสริม
สั้น ๆ วางอยูเหนือหัวขาวหลัก แตที่แตกตางคือ จะใชตัวอักษรที่มีขนาดใหญกวาหวัขาวหลกั 
 2.15 แบบสแลมเมอร (Slammer) เปนหวัขาวที่มีอยู 2 ประโยควางอยูในบรรทัดเดียวกนั 
ใชเครื่องหมายจุด : (Colon)  คั่น โดยที่ประโยคแรกจะใชตัวอักษรขนาดใหญกวาประโยคหลงั 
 2.16 แบบรอว แรพส (Raw wraps) เปนหวัขาวที่วางไวตรงบริเวณใดบริเวณหนึง่ขอเรื่อง 
แลวรายลอมตัวเนื้อเร่ือง 
 2.17 แบบไซด แซดเดิล เฮด (Side Saddle head)    เปนหวัขาวที่วางไวดานซายหรือขวา
ของเรื่องมีจํานวนหลายบรรทัดมีพืน้ที่ขาว 
 2.18 แบบทริพอด (Tripod)   เปนหวัขาวที่แบงออกเปนสามขา   ขาแรกมักเปนประโยค
สั้น ๆหรือวลีสัน้ ๆ ใชตัวอกัษรขนาดใหญหรือตัวหนา (Bold) ตามดวยจุด : (Colon) แลวตอดวยหัว
ขาวอีก 2 บรรทัดวางขนานกนั เปรียบเทียบเหมือนขาทีส่องและขาที่สาม ใชตัวอักษรที่มีขนาดเลก็
กวาขาแรก หวัขาวแบบ Tripod มักใชกับสารคดีเซ็งขาว หรือเปนหัวเรื่องของสารคดีทั่วไป 
 2.19 หัวขาวแทรก (Subhead) เปนหัวขาวคั่นระหวางเนื้อขาว ใชกับขาวทีม่ีเนื้อหามาก ๆ 
ชวยกระตุนความสนใจใหแกผูอานเปนระยะ ๆ ซึ่งจะทําใหขาวนั้น ๆ มีความนาสนใจมากขึน้
ตัวอักษรที่ใชสาํหรับหัวขาวแทรก (Subhead) จะโตกวาอักษรที่ใชสําหรับเรื่องเล็กนอย สวนใหญ
ใชตัวดํา (Bold) 
 2.20 หัวขาวตอ (Jumphead) เปนหวัขอขาวสัน้ ๆ สื่อใหทราบวาเปนขาวอะไรตอมาจาก 
หนาไหน 
 
 3. เนื้อเรื่อง (Text) เปนองคประกอบที่สําคัญอยางหนึ่งของทุกหนาเกี่ยวกับเนือ้เร่ือง 
ผูออกแบบ จะตองมีความรู และความเขาใจเกี่ยวกับการเลือกชนิดของตัวอัษรทีจ่ะใช  (Font, 
typeface) ขนาดของตัวอกัษร (Point size) ชองวางระหวางตวัอักษร (letter spacing) ชองวาง
ระหวางคํา (word spacing) ความกวางของคอลัมน (Column width) ชองวางระหวางบรรทดั 
(Leading) การวัดความยาวของเนื้อเร่ืองสําหรับการทาํหนงัสือพมิพ สวนใหญวัดเปนนิว้ เชน เนื้อ
เร่ืองกวางขนาด 1 คอลัมนยาว 12 นิ้ว 
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 4. ภาพถาย (Photo) ในทางวารสารศาสตร ภาพถายเปนองคประกอบสําคัญ มีสวนใน
การกระตุนความสนใจและเราอารมณผูอาน ชวยใหมีความหลากหลาย ชวยแยกใหหวัขาวตาง ๆ 
กระจายออกจากกนั ทําใหหวัขาวแตละขาวโดดเดน สรางความสมดุลใหกับหนา 

5. คําบรรยาย (Cutline) ภาพทุกภาพควรตองมีคําบรรยายบอกเรื่องราวของภาพนัน้ ๆ  
เพื่อเสริมความเขาใจทีถู่กตองใหแกผูอาน คําบรรยายถาอยูใตภาพเรยีกวา Caption หรือ Cutline 
หรือ Underline ถาวางอยูบนของภาพ เรียกวา Overline ถาวางอยูตรงบริเวณดานขางซายหรือ
ขาวของภาพ เรียกวา Beside line 
 

 
 

ภาพที ่19 : คําบรรยายภาพ 
ที่มา : ภาพถายจากหนังสือพิมพรายวนั, 2547 
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6. กลองแนะนาํเรื่อง (Teasers, Promos, หรือ Skyboxes)    สวนใหญจะวางไวดาน 
บนสุดของหนาหนึ่ง อยูเหนอืหัวหนงัสือพมิพ (Nameplate) เปนการประชาสัมพันธเร่ืองทีน่าสนใจ
ในฉบับเปนกลองเล็ก ๆ มีชือ่เร่ือง (Title) ภาพ และมีขอความบอกเนือ้หาของเรื่องวาเกี่ยวกับอะไร
และจะบอกเลขหนาของเรื่องนัน้ ๆ ใหทราบ 

 

 
 

ภาพที ่20 : กลองแนะนําเรือ่งในแบบตางๆ 
ที่มา : การออกแบบหนาหนงัสือพิมพ : สดศรี เผาอินจนัทร, 2543 
 
7. อักษรนําสายตา (Initial Cap) เปนองคประกอบของหนาที่ถือวาเกาแกมาก ใชกนัมา 

ตั้งแตหนงัสือพิมพยุคบุกเบกิของอังกฤษและอเมริกา ชวยเพิ่มความหนาสวยงามและดึงดูดความ
สนใจ เปนการออกแบบตัวอักษรตัวแรกของยอหนาใหมีลักษณะเดนดวยการใชตวัอักษรตัวใหญ 
(Captial Letter) ใชเฉพาะขึน้ยอหนาแรกของเรื่อง  
 

 
 

ภาพที ่21 : อักษรนาํสายตาในแบบตางๆ 
ที่มา : ภาพถายจากหนังสือพิมพรายวัน, 2547 
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8. สารบัญขาวหรือเรื่อง (Index) หนงัสือพิมพบางฉบับใชองคประกอบนี้ในหนาหนึง่ 
หรือหนาแรกของเซคชั่น (Section) เพื่อบอกเนื้อหาที่นาสนใจในฉบับ สวนใหญวางในแนวดิ่ง 

 

 
 

ภาพที ่22 : สารบัญขาวหรอืสารบัญเรื่องในแบบตางๆ 
ที่มา : ภาพถายจากหนังสือพิมพรายวนั, 2547 
 
9. ขอมูลกราฟฟค (Infographic) ขอมูลจากการสํารวจ การวิจัย การหยัง่เสียง สถิต ิ

ตาง ๆ อาจทําใหอยูในรูปของแผนภูมิ ผงั กราฟ แผนที ่
 

 
 

ภาพที ่23 : ขอมูลกราฟฟค 
ที่มา : ภาพถายจากหนังสือพิมพรายวนั, 2547 
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10. คําคม - คําพดู (Liftout Quote) การยกคาํคม – คําพูด ที่นาสนใจของบุคคลดัง ๆ ใน 
ขาวหรือในบทความมาเปนองคประกอบในการออกแบบหนา โดยใชเครื่องหมายอัญประกาศ 
(Quotation)  

 
 

ภาพที ่24 : คําคม - คําพูด 
ที่มา : ภาพถายจากหนังสือพิมพรายวนั, 2547 

 
11. หัวเรื่องหรือหัวคอลัมน (Header) ใชบอกประเภทของหนาหรือเซ็คชั่นในฉบับ หรือ 

ใชเปนหวัคอลมัน 

 
 

ภาพที ่25 : หัวเรื่องหรือหัวคอลัมน 
ที่มา : ภาพถายจากหนังสือพิมพรายวนั, 2547 
 
12. ชองวางระหวางแนวคอลมัน (Gutter) ไดแก พื้นที่ขาวระหวางแนวคอลัมน (Leg) 
13. พื้นที่ขาว (White Space) ชวยในการออกแบบใหหนาหนงัสือพมิพสะอาดตา ไมทบึ 

ไปดวยตัวอักษร จนรูสึกอึดอัดอานแลวไมสบายตา 
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14. เสนคั่นเรื่อง (Cutoff rule) คั่นแบงแยกระหวางขาวหนึง่กับอีกขาวหนึง่ หรือระหวาง 
บทความ 

15. การลงชื่อสกลุนักขาว (Byline) การตีพิมพชื่อสกุลของนักขาวที่ไดบริเวณหวัขาว 
เพื่อเปนการใหความสําคัญแกนักขาว หนงัสือพิมพไทยไมนิยมใช 

16. การลงชื่อสกลุชางภาพ (Photocredit) การตีพิมพชื่อสกุลของชางภาพ บริเวณบน 
ภาพ หรือใตภาพ หรือดานขางภาพ เพื่อเปนการใหความสําคัญแกชางภาพ 

17. เลขหนา วันเดือนป และชือ่หนังสือพิมพ (Folio) การใชพื้นที่ติดขอบดานบน  
พิมพเลขหนา วันเดือนป ขื่อหนงัสือพมิพ 

18. หู (Ears) เปนกลองสี่เหลี่ยมขนาดเล็ก 2 กลอง วางอยูดานซายและขวา ขนาบหวั 
หนงัสือพมิพ ทําหนาที่คลาย Teasers  

19. งานโฆษณา (Advertisement) ถือเปนองคประกอบทีม่ีความสาํคัญอยางยิ่ง ทาํให 
ธุรกิจหนังสือพิมพดาํรงอยูได ทําใหหนาหนงัสือพมิพมีความสวยงามและดงึดูดความสนใจจาก
ผูอาน งานโฆษณาอาจนํามาเปนองคประกอบของหนาหนงัสือพมิพไดทุกหนา รวมทั้งหนาหนึง่ซึ่ง
อัตราคาโฆษณาแพงกวาหนาอืน่ ๆ  

20. สกรีนและพืน้ดํา (Screen, Reverse) ชวยในการออกแบบหนาใหสะดุดตาหรือนา 
สนใจเพิม่ข้ึน 

21. เสนและกลอง (Rules & Boxes) เสนในแนวดิ่ง เรียกวา Column rules ในแนวนอน 
ใตเร่ืองหรือใตภาพ เรียกวา Cutoff rule ความหนาของเสน (Rule, line) วัดเปนพอยท (Point)  

22. เสนตอหนา (Jump line) บอกใหผูอานทราบวาขาวหรือเร่ืองที่ยงัไมจบในหนาจะ 
อานตอไดที่หนาใด 

23. สี (Colour) เพื่อสรางบุคลกิเฉพาะและเพื่อใหสวยงาม 
24. การตูนและภาพลายเสน (Cartoon & Line Drawing) การตูนเปนองคประกอบ 

สําคัญอยูในหนาบทบรรณาธิการ สวนภาพลายเสนสวนใหญเปนภาพบุคคล 
 

 
 

ภาพที ่26 : การตูนและภาพลายเสน 
ที่มา : ภาพถายจากหนังสือพิมพรายวนั, 2547 
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ประเภทเนื้อหาในหนงัสือพิมพ 
 สิริทิพย ขนัสวุรรณ (2539 : 181) กลาววา เนื้อหาในหนังสือพิมพโดยรวมจะแบงเปน 
เนื้อหาทีเ่ปนขาวและเนื้อหาที่ไมใชขาว ซึง่มีวัตถปุระสงค วิธนีําเสนอและลีลาการเขียนที่แตกตาง
กัน ตามหลักการทางวารสารศาสตร ดังนี ้
 1.ขาว (News) เปนเนื้อหาที่รายงานสิง่ที่เกิดขึ้นในทนัทีทนัใด มีความถูกตอง ครบถวน 
เที่ยงธรรม ปราศจากการวพิากษวิจารณและความลาํเอยีง ตองอานงาย กระทัดรัด ชัดเจน 
 2.สารคดี (Features) เปนเนื้อหาที่เสนอขอเท็จจริงและรายละเอยีดของสิ่งที่เกิดขึ้น ใน
เชิงกวางและลึกกวาที่ขาวเคยเสนอ ดวยการเสริมเร่ืองภูมิหลงั ความรูสึกนึกคดิ รวมถึงความ
คิดเห็น ผานการวิเคราะหจากทฤษฎีตางๆ จนตกผลึกเปนความรูที่อางอิงได นาํไปประยุกตใชได 
 3.บทบรรณาธิการ (Editorial) เปนเนื้อหาที่แสดงความคิดเห็น เปนความเรียงสั้นๆ เปน
การวพิากษวิจารณ วิเคราะหปญหาสาธารณะ เปนสวนที่แสดงบุคลิกภาพและนโยบาย จุดยืนของ
หนงัสือพมิพไดชัดเจนที่สุด 
 4.บทความประจํา (Columns) เปนเนือ้หาที่หลากหลายตามความเชี่ยวชาญของผูเขียน
นําเสนออยางสม่ําเสมอประจําทกุวนั มีหนาประจาํไมยายที ่มีความยาวใกลเคียงกนัทกุวนั ภายใต
ชื่อคอลัมน หวัคอลัมนและชื่อผูเขียนเปนสัญลักษณ มีการแสดงความคิดเหน็สวนตัว ใชสํานวน
ภาษาที่เปนกนัเอง 
 
ประเภทหนาของหนังสือพิมพ 
 สดศรี เผาอินจันทร (2543 : 113) กลาววา การออกแบบและจัดหนาหนงัสือพมิพ จะมี
มากหรือนอยขึ้นอยูกับจาํนวนหนาของหนังสือพิมพ บางฉบับม ี 12 หนา, 16 หนา, 32 หนา หรือ
มากกวานี้ การแบงประเภทหนา เชน หนาหนึ่ง หนาบทบรรณาธิการ หนาสังคม หนาภูมิภาค หนา
การศึกษา หนาบันเทิง หนากีฬา หนาโฆษณา ฯลฯ เพือ่ใหการออกแบบและจัดหนาสอดคลองกบั
ลักษณะของเนื้อหาแตละประเภท อาจสรางลักษณะเฉพาะที่แตกตาง 
 การแบงประเภทหนาของหนังสือพิมพ ขึน้อยูกับเนื้อหา หนงัสือพิมพที่มเีนื้อหาทัว่ ๆ ไป มี
จํานวนหนานอยกวาหนังสอืพิมพเศรษฐกิจ เพราะเนื้อหาดานเศรษฐกิจสามารถแยกออกไปได
หลายแขนง การแบงประเภทหนาจงึมีความซบัซอนมากกวา ความสามารถในทางธุรกจิของ
หนงัสือพมิพ ความนิยมในหนงัสือพมิพฉบับนั้น ๆ หนงัสือพิมพที่มยีอดจําหนายสงู โฆษณาจะเขา
มามากจํานวนหนาจะมีมาก การแบงหนาโดยทัว่ ๆ ไป มี 2 แบบ ไดแก 
 
 
 



 

 

32

1. แบงเปนหนาประจํา (Departmentalizing) 
 หนงัสือพมิพทีม่ีจํานวนหนาไมมาก ระหวาง 12 – 20 หนา ไดแกหนังสือพิมพทีน่าํเสนอ
เนื้อหาทัว่ไป ไมใชหนงัสือพมิพเฉพาะดาน แบงเปนหนาประจาํแยกตามประเภทของเนื้อหา เชน 
หนาหนึ่งเสนอขาวทัว่ ๆ ไป หนาในจะแยกเปนหนาตางประเทศ หนาบทบรรณาธิการหรือบทนํา 
หนาขาวสงัคม หนาการศึกษา หนาภูมภิาค หนาการศึกษา หนาการเมือง หนาเศรษฐกิจ หนา
บันเทงิ หนากฬีา หนาสาํหรบัตอขาว หนาโฆษณา 

2. แบงหนาเปนสวน ๆ (Sectionalizing)  
 หนงัสือพมิพจาํนวนหนามาก ๆ ระหวาง 24 หนาขึ้นไป บางฉบับมถีงึ 60 หนา แบงหนา
ออกเปนสวน ๆ เรียกทับวา “เซ็คชั่น” (Section) แตละเซ็คชั่นแยกตามประเภทของเนื้อหา เนื้อหามี
รายละเอียดมาก ไมสามารถเสนอเพียงหนาเดียวหรือสองหนาได ใหความสะดวกแกผูอานและยัง
สามารถแบงอานกนัไดพรอม ๆ กนัหลายคน 
 
ประโยชนของการแบงประเภทหนา 
 สดศรี เผาอินจันทร (2543 : 115) อางถงึผลดีของการแบงประเภทหนาหนังสือพิมพ ดังนี ้
   1. ใหความสะดวกแกผูอาน ผูอานสามารถเลอืกอานเนื้อหาที่ตนสนใจ 
  2.  สรางความเปนเอกภาพ ทําใหหนาหนงัสือพิมพแตละหนามี่ลกัษณะเฉพาะม ี
ความเปนอันหนึง่อันเดยีวกนั 
  3. ชวยในการออกแบบและจัดหนา ทําใหออกแบบไดอยางเหมาะสม และสอด 
คลองกับเนื้อหาของหนาแตละประเภท 
  4. ชวยในการผลติ หนงัสือพิมพที่มกีารแบงหนาเปนสวน ๆ ฝายผลิตจะสามารถ 
พิมพแตละสวนไดในทนัท ีทาํใหรวดเร็ว 
 
ขนาดของหนังสือพิมพ (Size)  
 สดศรี เผาอินจันทร (2543 : 35) อางถึงขนาดของหนงัสือพิมพในปจจุบันวา มีอยู 2 ขนาด 
ไดแก ขนาดมาตรฐาน (Broadsheet) มีขนาดกวางประมาณ 14 – 15 นิ้ว ยาวประมาณ 22 – 24 
นิ้ว หรือเรียกอีกอยางหนึ่งวาขนาดตัดสอง สวนอีกขนาดหนึง่เรียกวาขนาดแทบลอยด (Tabloid) มี
ขนาดเทากับคร่ึงหนึง่ของขนาดมาตรฐาน กวางประมาณ 11 – 12 นิว้ ยาวประมาณ 14 – 15 นิ้ว 
หรือเรียกวาขนาดตัดสี่  
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 หนงัสือพมิพขนาดแทบลอยด (Tabloid) มุงสนองตอกลุมเปาหมายระดับลาง นิยมใชทั้ง
ขาวและภาพขนาดใหญที่สะดุดตาและเราใจ สวนหนังสอืพิมพขนาดมาตรฐาน (Broadsheet) มุง
สนองตอกลุมเปาหมายระดบักลาง ตองคาํนงึถงึความสวยงามไมหวือหวาโลดโผน 
 ในประเทศไทย สวนใหญเปนหนังสือพิมพขนาดมาตรฐาน (Broadsheet) ที่เนนความหวือ
หวาดวยพาดหัวและภาพขนาดใหญ สวนหนังสือพิมพขนาดแทบลอยด (Tabloid) ไมเปนทีน่ิยม
มากนัก สวนมากเปนหนังสือพิมพเฉพาะดาน (Special – interest journals)  
 ขนาดของหนงัสือพิมพมีอิทธพิลตอการแบงขนาดคอลัมนในแตละหนา หนงัสือพิมพขนาด 
Tabloid มี 4 – 5 คอลัมน หนังสือพิมพขนาด Broadsheet มี 8 – 12 คอลัมน  

 

 
 

ภาพที ่27 : ขนาดของหนงัสือพิมพ 
ที่มา : การออกแบบหนาหนงัสือพิมพ : สดศรี เผาอินจนัทร, 2543 
 

กระดาษสําหรับสื่อสิง่พิมพ  
 วิษณุ สุวรรณเพิ่ม (2521 : 35) กลาววา วัสดุที่ใชในการพิมพมากทีสุ่ด คือ กระดาษ ซึ่ง
เปนวัสดุแผนบาง ๆ ทีท่ํามาจากเสนใย (Fiber) ของเปลือกไม เยื่อไม ฟาง เศษผา และหญาบาง
ชนิดกระดาษที่นยิมใชกับส่ิงพิมพ มีดังนี ้
 1. กระดาษปรูฟ (News Print) ใชงานในการพิมพขาวสาร มีราคาถูก คณุภาพไมดี เกบ็ไว 
นานจะกรอบแหง ทาํมาจากเยื่อไมปน (Mechanical Wood Pulp) เชนกระดาหนงัสือพิมพรายวัน
ทั่วไป บางชนดิผสมเยื่อเคม ี(Chemical wood pulp) ประมาณ 10% - 15% ทําใหคณุภาพดีขึ้น 
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 2. กระดาษปอนด (Pound paper) เปนกระดาษมีคุณภาพดีกวากระดาษปรูฟ เนื่องจาก 
ทํามาจากเยื่อเศษผาผสมสารเคมีพวกเกลือซัลไฟทฟอกใหขาว และมักจะมีความหนากวากระดาษ
ปรูฟ 
 3. กระดาษปอนดขาว (Wood Free Paper) ทําจากเยือ่เคมี นาํมาฟอกใหขาวมาก ๆ ใช 
กับงานพิมพทีต่องการคุณภาพมาก ๆ  
 4. กระดาษอารต เปนกระดาษที่เคลือบดวยวัตถุเปนมนั ใหผิวเรียบมีเงา ใชในการพมิพ 
รูปภาพ หรือใชในการทําอารตเวิก (Artwork) ราคาของกระดาษอารคลอนขางแพง 
 
- การจัดหนาหนังสือพิมพ 
 สดศรี เผาอินจันทร (2543 : 43) กลาววา การออกแบบจัดหนาหนังสอืพิมพตองใชความรู
ทางวารสารศาสตรและศิลปะ เปนการใชองคประกอบทางการออกแบบมาชวยใหการสื่อขาวสาร
นาสนใจและเปนระบบมากขึ้น หลักการจดัหนาหนังสือพิมพเปนการประยุกตใชหลกัการทางศิลปะ
ใหปรากฏในรปูขององคประกอบของหนาหนงัสือพมิพ เชน หัวขาว เนือ้ขาว ภาพขาวและกราฟฟค 
ประกอบ โดยเนนที่การใชสอยและความสะดวก รวดเร็ว หลักการทีใ่ชในการจัดหนาหนงัสือพมิพ 
ไดแก 

1. หลักการแหงความสมดุล (Balance)  ความสมดุลในการออกแบบ เปนการกระจาย 
น้ําหนกัขององคประกอบหนาหนังสือพิมพใหถวงดุลกนัโดยทั่วไป มี 2 แบบ คือ 
  1.1 สมดุลแท (Symmetrical Balance) เปนการจัดองคประกอบใหเทากนัทัง้ 2 ดาน 
  1.2 สมดุลเทียม (Asymmetrical Balance) เปนการจัดองคประกอบให 2 ดานไม

เทากัน แตมีการถวงดุลจนดูเหมือนสมดุลกัน 
2. หลักการแหงความแตกตาง  ตรงกนัขาม (Contrast)  เปนการเรียกรองความสนใจ

จากผูอาน โดยใหองคประกอบของหนาหนงัสือพมิพมคีวามแตกตางกัน ซึ่งมีรูปแบบของความ
แตกตาง ดงันี ้
  2.1 รูปรางที่แตกตาง (Shape) เปนการจัดองคประกอบของหนาหนงัสือพิมพ ใหเหน็

ภาพรวมเปนรูปรางที่แตกตางกันในหนาเดยีวกนั 
  2.2 ขนาดที่แตกตาง (Size) เปนการกาํหนดขนาดขององคประกอบของหนา

หนงัสือพมิพใหไมเทากนั เมือ่ขนาดตางกนัมาก ๆ จะเกดิจุดสนใจ 
  2.3 น้ําหนกัที่แตกตาง (Weight) เปนการใชน้ําหนกัของสทีี่ตางกัน รวมถึงการใช

ภาพและพืน้ภาพ (Figure and Ground) ที่ถวงน้ําหนกักัน 
  2.4 ทิศทางที่แตกตาง (Direction) เปนการจัดทิศทางขององคประกอบของหนา

หนงัสือพมิพใหสลับกนั ไมไปทางเดียวกันทั้งหมด   
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3. หลักการแหงสดัสวน (Proportion) หมายถงึ สัดสวนขององคประกอบของหนา
หนงัสือพมิพทีเ่หมาะสมกับขนาดของหนาหนงัสือพมิพ ความสมัพันธกนัของสัดสวนทําใหเห็น
ภาพรวมในรูปราง (Shape) ที่นาสนใจ 

4. หลักการแหงเอกภาพ (Unity) เปนการจดัองคประกอบของหนาหนงัสือพิมพใหเปน
ระบบระเบียบ มีความเปนหนึง่เดียวกัน ไมนําสิง่ที่แตกตางกนัมาก ๆ มาอยูรวมกนัจนดูสับสน
วุนวาย 

5.   หลักการแหงความกลมกลนื (Harmony) เปนการกลมกลืน ผสมผสานไปดวยกนัเปน
อยางดีขององคประกอบของหนาหนงัสือพิมพ โดยยอมใหมีความแตกตางกนับางในรายละเอยีด
ปลีกยอย แตอยูในโครงสรางแบบเดียวกนั 
 
รูปแบบ (Design Style) ที่ใชในการจัดหนาหนังสือพิมพ 

นอกจากหลกัการในการจัดหนาหนังสือพมิพแลว ยังมรูีปแบบในการจัดหนาหนังสอืพิมพ 
ซึ่งเปรียบเสมอืนรสนิยมของผูออกแบบ ที่จะสะทอนถงึทัศนคติ ยุคสมัย อารมณ และลีลาของ
หนงัสือพมิพฉบับนั้น ๆ สดศรี เผาอินจันทร (2543 : 53) กลาวถงึรูปแบบในการจัดหนา
หนงัสือพมิพ วาม ี2 แบบ คือ 

1. รูปแบบดั้งเดิม (Traditional Design) นิยมใชกันในสมัยกอน ลักษณะทีโ่ดดเดน    คือ 
- ชื่อหนงัสือพมิพ อยูกลางหนาดานบนสุด 
- หัวของขาวและขาวเดน อยูดานบน มีขนาดใหญ กวางหลายคอลัมน 
- ตัวอักษรวางในแนวดิง่ 
- ภาพขาวขนาดเล็ก 
- หัวขออาวยาวหลายบรรทัด 
- จํานวนคอลัมนขาวใน 1 หนา มีมาก 
- ใชเสนกัน้คอลัมน (Column Rule) และเสนกัน้ขาว (Cut Off – Rule)  
- รูปแบบเรียบงาย อัดแนนไปดวยขาวและองคประกอบตาง ๆ  

2. รูปแบบสมัยใหม (Contemporary Design) เปนการเปลี่ยนแปลงรูปลักษณของ 
หนงัสือพมิพ ใหดูตื่นเตนนาสนใจมากขึ้น เร่ิมในป ค.ศ. 1970 ทางฝงอเมรกิา โดยลดจํานวน
คอลัมนขาวใน 1 หนา ใหนอยลง ทาํใหไดคอลัมนขาวที่กวางขึน้ เปนยุคของการเปลี่ยนแปลงดาน
เทคโนโลยีการพิมพและการจัดหนาหนังสอืพิมพดวยคอมพิวเตอร ลกัษณะที่โดดเดน คือ 

- ชื่อหนงัสือพมิพวางไวที่มุมใดมุมหนึ่ง ไมตองอยูกึง่กลางเสมอไป 
- หัวขอขาวและขาวเดน วางไวที่มมุใดก็ได 
- เนื้อขาว จัดเปนกลุมทรงสี่เหลี่ยมผืนผาหลาย ๆ คอลมัน ไมจัดในแนวดิง่ 
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- หัวขอขาวสัน้กระทัดรัด 
- จํานวนคอลัมนขาวตอ 1 หนา ลดนอยลง สามารถอานจบในหนาเดียว 
- ใชภาพขาวขนาดใหญ 
- ไมใชเสนกัน้คอลัมน (Column Rule) แตนิยมใชพื้นที่ขาว (White Space) แทน 
- ใหความสําคญัของหนากระดาษในทุกสวน 
- รูปแบบโปรง สะอาดตา ไมใชองคประกอบมากเกินไป 
 

 มาลี บุญศิริพันธ (2537 : 120) กลาววา การจัดหนาหนังสือพิมพแบบสมัยใหม 
ประกอบดวยแนวคิด 3 แนวคิด คือ 

2.1 แนวคิดแบบโมดูลา คอนเซป็ (The Modular Concept) เปนการจัดคอลัมนให
เปนกลุมรูปทรงสี่เหลีย่มผนืผา เรียกวา Module บางครั้งอาจใชเสนลอมกรอบ
เปนกลอง (Box) เพื่อแยกวาขาวแตละขาวออกจากกันอยางชัดเจน 

2.2 แนวคิดแบบกริด คอนเซ็ป (The Grid Concept) เปนการพัฒนามาจากแนวคิด
แบบโมดูลา (Modular) โดยแบงหนาหนงัสือพิมพเปนสวน ๆ แตละสวนมีรูปทรง
สี่เหลี่ยมผนืผา ที่มีความหลากหลายของขนาดและทิศทาง 

2.3 แนวคิดแบบโททอล คอนเซป็ (The Total Concept) เปนการเนนภาพรวมของ
หนาหนังสือพมิพเปนหลกั ไมใหความสาํคัญกับบริเวณใดบริเวณหนึ่งมาก
เกินไป โดยใชแนวคิดแบบโมดูลา (Modular) ผสมกับแบบกริด (Grid) 

 
การออกแบบหนาหนึง่ (The Front Page)  
 หนาแรกของหนังสือพิมพมีความสาํคัญที่สดุเพราะบอกลกัษณะเฉพาะ (Identity) ของ
หนงัสือพมิพ จุดสังเกตเดนชัดคือ หัวหนงัสือพิมพ (Nameplate) จะวางในตําแหนงที่เดนที่สุด สวน
ใหญวางอยูดานบนของหนาหนาหนึง่ ทําหนาที่ในการนาํเสนอเนื้อหาสาระ (Editiorial Matters) มี
บทความหรือคอลัมน มีสารบัญขาว (Index) หรือ Teaser ทําหนาที่ดานการตลาด (Marketing) 
ชวนเชิญใหคนตัดสินใจเลือกซื้อ สดศรี เผาอินจนัทร (2543) ใหแนวคิดในการออกแบบหนาหนึง่ 
ของหนงัสือพมิพ วา 

1. หนาหนึ่งตองมีความโดดเดน สามารถดงึดูดความสนใจ (Attractive) และชวนเชิญ 
(Inviting)  

2. หนาหนึ่งตองสะทอนบุคลิกเฉพาะของหนงัสือพิมพฉบับนั้น ๆ  
3. หนาหนึ่งตองมีการจัดลําดบัความสาํคัญของเนื้อหา (ขาว) ใหเห็นอยางชัดเจน 
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4. หนาหนึ่งตองสามารถสื่อสารกับผูอานไดอยางมีประสิทธภิาพ (Legibility) ทําใหอาน
งาย (Readability) ไมสับสน 

5. หนาหนึ่งไมควรมีรูปแบบที่ตายตัว (Static) แตควรมีการเปลี่ยนแปลงอยางสรางสรรค 
(Dynamic)  

 
องคประกอบหนาหนึ่ง 
 สวนใหญหนาหนึง่ของหนงัสอืพิมพจะนาํเสนอขาวเปนเนื้อหาหลกั มบีทความหรือคอลัมน
ประกอบ 1-2 เร่ือง สดศรี เผาอินจนัทร (2543 : 127) กลาวถึงองคประกอบที่สําคญัของหนาหนึ่ง
ของหนงัสือพมิพ วา ไดแก หัวหนงัสือพมิพ (Name Plate) วัน เดือน ป ฉบับที่ (Dateline) หัวขาว 
(Headline) เนื้อเร่ือง (Text) ภาพถาย (Photo) ภาพบคุคล (Mug shot) เสนกั้นคอลัมน (Column 
rule) พื้นที่ขาว (White space, gutter, leading) กลอง (Box) สารบัญขาว (Index) ฯลฯ 
 
รูปแบบของหนาหนึ่ง 
 สดศรี เผาอินจันทร (2543 : 129) กลาวถงึรูปแบบในการออกแบบหนา (Design Style) ที่
ใชกันอยางกวางขวางอยูสองแบบ ไดแก แบบดั้งเดิม (Traditional) และแบบสมัยใหม 
(Contemporary) ซึ่งทั้งสองแบบนีน้ํามาใชในการออกแบบหนาหนึ่งมากกวาหนาใน (Inside 
page) ซึ่งมีรายละเอียด ดงันี ้ 
 1. หนาหนึ่งในแนวดัง้เดิม (Traditional) นิยมใชกันมานาน จุดเดน คือ ใหความสาํคัญกับ
พื้นที่ดานบนมากกวาดานลาง มจีํานวนขาวเยอะมาก ทาํใหหนาแนนไปดวยหวัขาวและทําใหหนา
ดูทึบ อึดอัดไมสบายตา รูปแบบของหนาหนึ่งในแนวดั้งเดิม (Traditional) ที่นยิมใชมีอยู 6 แบบ 
ไดแก 
 1.1 แบบในแนวดิ่ง (Vertical Layout) เปนรูปแบบของหนาหนึ่งที่เกาแกที่สุด ใชกนัในชวง
ปลายศตวรรษที่ 18 โดยคอลัมนวางในแนวดิ่งจากบนลงลาง เมื่อจบแนวคอลัมน (leg) ก็จะนาํไป
ตอที่ดานบนของ leg ตอไป เมื่อจบขาวก็จะตอดวยอีกหวัขาวหนึง่ 
 1.2 แบบในแนวนอน (Horizontal Layout) เปนการออกแบบที่ใหหัวขาวมีขนาดกวาง
หลาย ๆ คอลมัน ตั้งแต 3 คอลัมนขึ้นไปจนเต็มความกวางของหนาหนังสือพิมพ โดยจะนาํมาวาง
เปนชัน้ ๆ ขนานกนัไป หนงัสอืพิมพปจจุบนัใชรูปแบบในแนวนอนคอนขางมาก 
 1.3 แบบสมดุลแท (Symmetrical Layout) หลักในการออกแบบ คือ ใหหนาทั้งหนามี
ความสมดุลกนัอยางแทจริง โดยถานาํหนาหนึ่งมาพบัในแนวดิง่ดานซายและดานขวาทั้งบนและ
ลางของหนาจะมีรูปรางหนาตาเหมือนกนัราวกับฝาแฝด การออกแบบสมดุลแทหนังสือพิมพ
อเมริกันนิยมใชระหวางป ค.ศ. 1948 – 1966 ปจจุบันไมปรากฏมีการใชรูปแบบนี้แลว 



 

 

38

 1.4 แบบสมดุลเทียมหรือสมดุลอยางไมเปนทางการ (Asymmetrical Balance, Artistic 
Balance, Informal Balance) หลักในการออกแบบ คือ ไมจําเปนตองวางองคประกอบที่บริเวณ
ดานซายหรือขวาของหนาใหเหมือนกนัทุกประการเหมือนแบบสมดุลแท จะใชองคประกอบอื่น ๆ 
เขามาตกแตงจนเกิดความสมดุลเทียม ความสมดุลเทียมที่เกิดขึ้นเปนความสุขทางสายตา 
(Optical Balance) มิใชสมดุลแบบเรขาคณิต (Symmetry Balance)  
 1.5 แบบสรางศูนยความสนใจ (Brace หรือ Focus) แพรหลายในประเทศอเมริกาและ
อังกฤษ ในชวงปลายศตวรรษที ่ 19 สวนประเทศไทยเริม่ประมาณป พ.ศ. 2500 เปนตนมา การ
ออกแบบในลกัษณะนีจ้ะวางเนื้อเร่ืองเปนทรงตัวแอล ขอดี คือ ทําใหมีโอกาสแสดงหัวขาวแตละ
ขาวไดเดนและชัดเจน 
 1.6 แบบละครสัตว (Circus) เปนการนาํองคประกอบตาง ๆ ของหนามาวางในลกัษณะ
ระโยงระยางตอกัน สวนใหญเปนหนังสือพิมพแทหรือสมดุลเทียม  
 ยังมีรูปแบบอืน่ ๆ อีกหลายแบบ เชน แบบโปสเตอร (Poster) แบบควอดแดนท 
(Quadrants) แบบไดอาโกนอล (Diagonals) แบบเฟรม (Frame) แบบฟงชนัแนล (Functional) 
แบบคอนทราสทและบาลานซ (Contrast & Balance) ฯลฯ ซึง่ไมไดรับความนิยมเทาไรนัก 
 2. หนาหนึ่งในแนวสมัยใหม (Contemporary Design) ที่เกิดขึ้นพรอมกับความกาวหนา
ทางเทคโนโลยีดานการพมิพ เมื่อคอมพิวเตอรเขามาปฏิวัติกระบวนการผลติ สมาคม
นักหนงัสือพิมพอเมริกนั (2507) กลาววา การออกแบบหนาแบบนี้เปนเปลี่ยนรูปโฉมใหมที่มี
ชีวิตชีวา (Sassy) นาฉงน (Surprising) และนาพึงพอใจ (Satisfying) ใหความสาํคัญกับพื้นที่บน
หนาทัง้หมดไมวาจะเปนดานบนหรือลาง จํานวนขาวหรือเร่ืองทีน่ํามาประกอบในหนาหนึง่มีไมมาก
ประมาณ 5 – 6 เร่ือง ใชแนวคิดแบบโมดูลา (Modular) แนวคิดแบบกริด (Grid) และแนวคิดแบบ 
โททอล (Total) ผสมผสานกนั 
 การออกแบบหนาหนึ่งในแนวสมยัใหม เร่ิมใชมาตัง้แตปลายศตวรรษที่ 19 เรียกวา 
Modular Design จุดเดนของการออกแบบหนา คือ นําขาวหรือเร่ืองตาง ๆ มาจัดวางในรูปของ
สี่เหลี่ยมผนืผาทีเรียกวา Module นํามาประกอบกับหนาโดยใชองคประกอบตาง ๆ เขามาตกแตง 
ไดแก กลอง (Box) เสน (Line) ภาพ (Photo, Mugshot) คําบรรยายภาพ (Caption) สี (Colour) 
แผนภูมิ กราฟฟคตาง ๆ ฯลฯ 
 การจัดวางแบบโมดูลา (Modular) ใชหลกัในการออกแบบหนาหนงัสอืพิมพ ไดแก หลัก
แหงความสมดุล หลักแหงความมีสัดสวน หลกัแหงความเปนเอกภาพ หลักแหงความแตกตาง 
หลักในการกวาดสายตา และหลักแหงความกลมกลนื 
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 3. หนาหนึ่งแบบนิตยสาร (Magazine) สวนใหญใชกับหนังสือพมิพเฉพาะกลุม เชน 
หนงัสือพมิพในแนวธุรกิจ ใชภาพบุคคลขนาดใหญ ประกอบขาวนํา (Lead news) และใชกราฟฟค
เขามาตกแตงใหโดดเดน จาํนวนขาวมีเพยีง 1 ขาว และอาจมีสารคดีเสริมขาว (Side Bar)  
 4. หนาหนึง่แบบคู (Double Front Page) เปนความแปลกใหม ดวยการใชหนาหลังของ
ฉบับออกแบบหนาใหมีลักษณะเหมือนหนาหนึ่ง หนงัสอืพิมพที่แบงเปนหลายสวนยอย (Section) 
มักทาํหนาหนึง่แบบคู (Double Front Page) ทีห่นาหลงัของสวนยอย (Section) ดวยเชนกัน 
 
 
 
 
 
 

                
 

ภาพที ่28 : หนาหนึง่คู หนาหนึง่แบบนิตยสารและหนาหนึ่งในแนวสมยัใหม 
ที่มา : ภาพถายจากหนังสือพิมพรายวนั, 2547 
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2. ทฤษฎีทางศิลปกรรมศาสตร 
- แนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบสิ่งพมิพ 

อารยะ ศรีกัลยาณบุตร (2545 : 223)  กลาววา ความศิวิไลซอยางหนึง่ของมนุษย คือ
ความสามารถในการสื่อสารขอมูล เมื่อมีการสื่อสารกันกต็องมีการบนัทึกเก็บไว วิธบีันทกึขาวสารที่
ดีและนิยมใชมาตั้งแตอดีต คือ สิง่พิมพ โดยมีรากฐานและพัฒนามาจากงานศิลปกรรม เกิดขึน้
จากการขีดเขียนผนังถ้าํเพื่อบันทกึเหตกุารณตางๆ ของมนุษยถ้ําเมื่อหลายพนัปกอน จนกลายมา
เปนตัวอักษรผนวกกับการคนพบวิธทีํากระดาษ ยิ่งทําใหการเขียนบันทึกมีความสําคัญมากขึ้น
เร่ือย ๆ และเมื่อมีการผลิตเครื่องพิมพข้ึนมา สิ่งพมิพก็กลายเปนเรื่องจาํเปนสําหรับการดํารง
เผาพนัธุของมนุษย 
 สื่อส่ิงพิมพมพีฒันาการมาตลอด ทั้งดานกระบวนการผลิตและกระบวนการออกแบบ 
รูปแบบของสื่อส่ิงพิมพ เร่ิมมีความชัดเจนและมีเอกลกัษณเฉพาะตวัในสมยัเบาเฮาส จวบจน
ปจจุบัน สื่อส่ิงพิมพอยูใกลชิดกับวิถีชวีิตคนเราอยางแนบแนน ความกาวหนาทางเทคโนโลยทีําให
สามารถผลิตสิ่งพิมพไดเองจากเครื่องคอมพิวเตอรในบาน กระบวนการผลิตและออกแบบสิ่งพมิพ
ไมไดยุงยากหรือเปนเรื่องทกัษะเฉพาะตัวอกีตอไป สื่อส่ิงพิมพมีสวนเกี่ยวของกับความรุงเรื่องทาง
อารยธรรมมานับพนัป ถงึวนันี้ สื่อส่ิงพมิพจะพิสจูนความยัง่ยนืที่จะกาวผานกระแสโลกาภิวัฒน ใน
ยุคที่มีส่ือทางเลือกอื่น ๆ เขามาแขงขัน โดยมีการปรับตัวใหเขากับเทคโนโลยีและการเขาสู
สหัสวรรษหนาตอไป ทัง้นี ้ อารยะ ศรีกัลยาณบุตร ยังไดกลาวถึงสื่อส่ิงพิมพวา มีความหมาย
ครอบคลุมถึงสื่อตาง ๆ มากมายหลายชนดิ โดยแบงเปนสื่อหลกั ๆ ไดแก 

1. หนงัสือพมิพ เปนสิ่งพิมพทีม่ีเนื้อหาหลากหลายแตแบงไดเปน 2 สวน คือสวนที่เปน
ขาวและสวนทีไ่มใชขาว หนังสือพิมพไมมีการเย็บเปนเลม มีกําหนดระยะเวลาเผยแพร
เปนประจาํและมีความถี่ในการเผยแพรมากกวาสื่อส่ิงพมิพประเภทอืน่ 

2. นิตยสาร เปนสือ่ส่ิงพิมพทีม่ีเนื้อหาหลากหลายเปนที่สนใจรวมกนัของบคุคลที่มี
ลักษณะนิสัยและรูปแบบชีวิตคลาย ๆ กัน มกีารเยบ็เปนเลม มกีําหนดระยะเวลา
เผยแพรแนนอน 

3. หนงัสือ เปนสื่อส่ิงพิมพที่มเีนื้อหาเปนเรื่องเดียวกนัตลอดทั้งเลมและเย็บรวมเปน
รูปเลม ไมมีกาํหนดระยะเวลาเผยแพรเปนประจําแนนอน การถายทอดแรงบันดาลใจ
และขอมูลของผูเขียน 

4. สื่อส่ิงพิมพเฉพาะกิจ เปนสือ่ส่ิงพิมพทีม่ีเนื้อหาเปนเรื่องเดียว เนื้อหาสั้น ๆ ไมมีกาํหนด
ระยะเวลาเผยแพรเปนประจาํแนนอน สื่อส่ิงพิมพเฉพาะกิจที่สําคัญ 4 ประเภท ไดแก 
4.1 ใบปดหรือโปสเตอร (Poster) เปนปายประกาศที่ติดอยูตามสถานที่สาธารณะเพื่อ

โฆษณาสิคาหรือรณรงคในเรื่องตาง ๆ 
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4.2 แผนพับ (Folder) เปนการโฆษณาตรง (direct advertising) ในรูปแบบกระดาษ
แผนเดียวแลวพับเพื่อสงทางไปรษณียหรือแจกตามที่สาธารณะ 

4.3 จดหมายขาว (Newsletter) เปนสื่อส่ิงพิมพที่องคการใชในการสงขาวสารหรือ
เร่ืองทีน่าสนใจใหผูที่เปนสมาชิกหรือผูที่ใหบริจาคองคกรนั้น ๆ เปนประจํา 

4.4 รายงานประจาํป (Annual report) เปนหนังสือที่ผูบริหารบริษัทมหาชนจัดทาํขึ้น
เพื่อสรุปผลการดําเนินงานในปที่ผานมา เพื่อเผยแพรใหผูถือหุนไดรับทราบเปน
ประจําทกุป 

 การออกแบบเพื่อส่ือสารในเชิงทัศนะ (Visual Communication) เปนการออกแบบเพื่อ
สื่อสารความคดิใหผูอ่ืนสามารถรับรูไดโดยผานการมองเห็นทางสายตา การออกแบบเพื่อส่ือสารใน
เชิงทัศนะที่นาํมาประยกุตใชในการออกแบบสื่อส่ิงพิมพ เรียกวา การออกแบบเรขศิลป (graphic 
design) องคประกอบทางเรขศิลปที่ใชในการออกแบบจัดหนาหนังสอืพิมพ โดยทัว่ไปจะหมายถงึ   
การจัดองคประกอบหนา การใชสี การใชตวัอักษร ภาพประกอบและกราฟฟคตาง ๆ 
  
- การจัดองคประกอบ (Composition) 
 การจัดองคประกอบในการออกแบบ เปนหลักการพืน้ฐานทีน่ักออกแบบใชส่ือความหมาย 
ใหปรากฏเปนภาพตามแนวทางทีก่ําหนด เปนการนาํองคประกอบพืน้ฐาน (Graphic Elements) 
มาจัดวางตามทฤษฎหีลาย ๆ แขนง ซึง่ในการวิจัย เร่ือง  การใชองคประกอบทางเรขศิลปสําหรับ
การออกแบบหนงัสือพมิพสาํหรับผูหญิง นี้ ผูวจิัยไดศึกษาและคัดเลือกหลักการจัดองคประกอบ ที่
ใชกับการออกแบบเรขศิลป 2 มิติ จากหนงัสือที่เกี่ยวของหลายๆเลม คือ 
 - หนังสือดีไซน เบสิค เขียนโดย เดวิด เอ ลอเออรและสตีเฟน เพนแต็ค (2000) 
 - หนังสือพรินซิเปล ออฟ ฟอรม แอนด ดีไซน เขียนโดย วูเซียส วอง (1993) 
 - หนังสือการออกแบบ เขียนโดย วฒันะ จฑูะวิภาต (2527) 
 - หนังสือดีไซน : เอเลเม็นท แอนด พรินซิเปล เขียนโดย โดโรธี ซี มัลคอม (1972) 

- หนังสือออกแบบกราฟค เขียนโดย วิรุฬ ตั้งเจริญ (2545) 
 - หนังสือพรินซิเปล ออฟ ท ูไดเม็นชันนอล ดีไซน เขียนโดย วูเซยีส วอง (1972) 
 ซึ่งสามารถสรปุหลักการจัดองคประกอบในการออกแบบ ไดดังนี ้
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1. ความสมดุล (Balance) เกิดจากการใชองคประกอบซ้ํากนั ทาํใหเห็นภาพรวมใน
ความรูสึกแบบเทากัน สมดลุกัน 

 

 
 

ภาพที ่29 : การจัดองคประกอบแบบสมดุล 
ที่มา : Design Basics (David A. Lauer, Stephen Pentak, 2000) 

 
2. ความแตกตาง (Contrast) เกิดจากการใชองคประกอบไมซ้ํากนั ทําใหเห็นภาพรวมใน

ความรูสึกแบบขัดแยง แตกตางกนั เกิดการเปรียบเทยีบ 
 

 
 

ภาพที ่30 : การจัดองคประกอบแบบแตกตาง 
ที่มา : Principles of Form And Design (Wucius Wong, 1993) 
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3. สัดสวนและขนาด (Proprotion / Scale) เกิดจากความสัมพันธกันของขนาด
องคประกอบที่ปรากฎจากการจัดวางและการเปรียบเทยีบ 

 

 
 

ภาพที ่31 : การจัดองคประกอบแบบสัดสวนและขนาด 
ที่มา : Design Basics (David A. Lauer, Stephen Pentak, 2000) 
 
 
4. ความเปนเอกภาพ (Unity) เกิดจากการใชองคประกอบในลักษณะทีท่ําใหเห็น

ภาพรวมในความรูสึกทีเ่ปนหนึ่งเดียวกนั กลมกลืนกัน เหน็ภาพรวมอยางเดนชัด 
 

 
 

ภาพที ่32 : การจัดองคประกอบแบบเอกภาพ 
ที่มา : Design Basics (David A. Lauer, Stephen Pentak, 2000) 
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5. ความกลมกลนื (Harmony) เกิดจากความสัมพนัธขององคประกอบตาง ๆ ในลกัษณะ
ที่ทาํใหเหน็ภาพรวมในความรูสึกแบบผสมผสาน กลมกลืน เปนไปในทิศทางเดียวกนั 
ไมขัดแยงกัน 

 

 
 

ภาพที ่33 : การจัดองคประกอบแบบกลมกลืน 
ที่มา : การออกแบบ  (วัฒนะ จูฑะวิภาต, 2527) 
 
6. การซ้ํา (Repetition) เกิดจากการนาํองคประกอบมาใชซ้าํ ๆ กนั สภาพการซ้ําสามารถ

เกิดกับองคประกอบแบบเดียวและแบบกลุม 
 

 
 

ภาพที ่34 : การจัดองคประกอบแบบซ้ํา 
ที่มา : Principles of Form And Design (Wucius Wong, 1993) 
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7. การแผขยาย (Radiation) เปนสภาพการซ้ําที่มจีุดเริ่มตนจากศูนยกลาง แลวแผขยาย
ออกไป 

 

 
 

ภาพที ่35 : การจัดองคประกอบแบบแผขยาย 
ที่มา : Principles of Form And Design (Wucius Wong, 1993) 
 
8. การลดหลัน่ (Gradation) เปนการเปลีย่นแปลงสภาพขององคประกอบในเชิงเพิ่มข้ึน

หรือลดลงอยางมีลําดับ คอยเปนคอยไป 
 

 
 

ภาพที ่36 : การจัดองคประกอบแบบลดหลั่น 
ที่มา : Principles of Form And Design (Wucius Wong, 1993) 
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9. ความคลายคลึง (Similarity) เกิดจากการใชองคประกอบทีห่ลากหลายแตมีความ
คลายคลึงกนัในสภาพทีใกลเคียงกนั 

 

 
 

ภาพที ่37 : การจัดองคประกอบแบบคลายคลึง 
ที่มา : Principles of Form And Design (Wucius Wong, 1993) 
 
10. การรวมตัว (Concentration) เกิดจากสภาพการกระจายตัวขององคประกอบทีท่ําให

เห็นภาพรวมในความรูสึกที่ไมมีความสม่ําเสมอ ไมมีแบบแผน ในบริเวณที่มีความ
หนาแนนนอยจะรูสึกถึงการกระจายออกในบริเวณที่มีความหนาแนมากจะรูสึกถึงการ
รวมตัวเขาหากัน 

 
 

ภาพที ่38 : การจัดองคประกอบแบบรวมตัว 
ที่มา : Design : Elements And Principles (Dorothea C. Malcolm, 1972) 
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11. ความผิดแปลก (Anomaly) เกิดจากการผสมผสานกันระหวางองคประกอบที่ปกตใิน
จํานวนมาก ๆ กับองคประกอบที่ไมปกติในจํานวนที่นอยกวา 

 

 
 

ภาพที ่39 : การจัดองคประกอบแบบผิดแปลก 
ที่มา : Principles of Form And Design (Wucius Wong, 1993) 
 
12. โครงสราง (Structure) เปนตัวกาํหนดรูปรางทาํใหองคประกอบที่ใชเกิดการสัมพนัธ

กันอยางมีแบบแผน 
 

 
 

ภาพที ่40 : การจัดองคประกอบแบบโครงสราง 
ที่มา : Principles of Form And Design (Wucius Wong, 1993) 
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13. การเคลื่อนไหว (Movement) เกิดจากการจัดลําดบัขององคประกอบทีท่ําใหเหน็
ภาพรวมในลกัษณะกอน – หลัง รูสึกถงึการไมหยุดนิ่ง 

 

 
 

ภาพที ่41 : การจัดองคประกอบแบบเคลื่อนไหว 
ที่มา : ออกแบบกราฟค  (วิรุฬ ตั้งเจริญ, 2545) 
 
14. การเนน (Emphasis) เกิดจากการทาํใหองคประกอบในบรเิวณที่ตองการให

ความสาํคัญมีจุดสนใจ จุดรวมสายตา ทําใหชัดเจน โดนเดนจากบริเวณอื่น 
 

 
 

ภาพที ่42 : การจัดองคประกอบแบบเนน 
ที่มา : Design Basics (David A. Lauer, Stephen Pentak, 2000) 
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15. จังหวะ (Rhythm) เกิดจากการจัดลําดับขององคประกอบที่มีสภาพตอกัน ในสภาวะ
แบบสม่ําเสมอและไมสม่ําเสมอกัน ทาํใหเห็นภาพรวมทีใ่หรูสึกเคลื่อนไหว เปนจงัหวะ 

 

 
 

ภาพที ่43 : การจัดองคประกอบแบบจังหวะ 
 ที่มา : Design Basics (David A. Lauer, Stephen Pentak, 2000) 
 
- การใชส ี(Color)  
 
ทฤษฎสีีในระบบมันเซลล (The Munsell Color System) 
 
 ชิเกโนบ ุ โกบายาชิ (1990 : 10) กลาวถึงสวีา เปนสัญลักษณที่ชดัเจนที่สุดในการแยก
องคประกอบตาง ๆ จากสภาพแวดลอมโดยตรง สีเปนองคประกอบทางเรขศิลปที่มีความสําคัญ
มาก การศึกษาถงึทฤษฎีสใีนระบบมนัเซลลนี้มีการนาํมาใชคร้ังแรก โดยอัลเบิรต เอช. มันเซลล 
(Albert Henry Munsell) ซึ่งเปนจิตรกรและครูสอนศิลปะชาวอเมริกนั เขาเริ่มตนในป 1898 ในการ
สรางวงจรสี (Color Sphere) แลวไดตีพิมพออกเปนหนังสือของเขาที่ชื่อวา “A Color Notation” 
นับเปนหนึ่งในทฤษฎีสทีี่มีมาตรฐาน และไดรับการยอมรับกันอยางแพรหลายในสหรัฐอเมริกา
ตั้งแตนั้นมา 
 ระบบของมันเซลล ตั้งอยูบนพืน้ฐานของสี (Hue) ทัง้หมด 10 ส ี และมีสีหลกั ๆ อยู 5 สี 
ไดแก แดง เหลือง เขียว น้าํเงิน และมวง สวนอีก 5 สี ทีเ่กิดจากการผสมกันของ 5 สีหลัก นั่นคือ สี
เหลือง-แดง เขยีว-เหลือง น้ําเงิน-เขียว มวง-น้ําเงิน และแดง-มวง โดยแตละสีมีสัญลักษณ ดังนี้ คือ 
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1. สีแดง (Red : R) 
2. สีเหลือง (Yellow : Y) 
3. สีเขียว (Green : G) 
4. สีน้ําเงิน (Blue : B) 
5. สีมวง (Purple : P)  
6. สีทีเกิดจากการผสมระหวางสีเหลือง และสีแดง (Yellow-red :YR) 
7. สีทีเกิดจากการผสมระหวางสีเขียว และสีเหลือง (Green-yellow :GY) 
8. สีทีเกิดจากการผสมระหวางสีน้ําเงิน และสีเขียว (Blue-green :BG) 
9. สีทีเกิดจากการผสมระหวางสีมวง และสีน้าํเงนิ (Purple-blue : PB) 
10. สีทีเกิดจากการผสมระหวางสีแดง และสีมวง (Red-purple :RP) 

 

 
 

ภาพที ่44 : ความสมัพนัธกนัของสีในระบบมันเซลล 
 ที่มา : The Art of Color and Design : Granddis, M., 1951 
 

จํานวนสีรวมทั้งหมด คือ 130 สี เปนสีแบบมีสี (Chromatic Colors) 120 สี และแบบไม 
มีสีอีก 10 สี (Achromatic Colors) นอกจากนั้นแลวยังมีการแบงโทนสีเขมหรือแจมชัดไปถึงสวาง 
(Vivid Tones – Bright Tones) จากสีทีดู่เบา ๆ ไปจนถึงโทนสหีนกัหรือมืด (Subdued Tones – 
Dark Tones) สามารถแจกแจงรายละเอียด ไดดังนี้ คือ 
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- โทนสเีขมหรือแจมชัด (Vivid Tones) 
V  แจมชัด หนักแนน มีชวีิตชีวา 
S  ดูทึบกวาโทนสีเขมลงมานิดหนอย 

- โทนสีสวาง (Bright Tones) 
B สวางชัดเจนเหมือนการสะทอนของแสง หรือเครื่องประดับเพชร ใน

ลักษณะที่ออนหวาน 
P  โทนสีออน เบา เจือจาง บรรยากาศเหมือนความฝน หวาน ๆ  
Vp  น้ําหนกัสีเบา ๆ ใหความรูสึกถึงความออนโยน และบอบบาง 

- โทนสหีนัก (Subdued Tones) 
Lgr  เรียบงาย ออนโยน 
L  ออนโยน และสีเสนห 
Gr  เรียบงาย และหรูหรา 
Di  เงียบ และพิถพีิถัน 

- โทนสมีืด (Dark Tones) 
Dp  ลึกซึ้ง มั่นคง และดูเปนผูด ี
Dk  ใหบรรยากาศของความมั่นคง 
Dgr  ใกลเคียงสีดํา ใหความรูสึกเครงเครียด 

 
 สมเกียติ ตัง้มโน (2536 : 73) ไดกลาวถงึประโยชนของสีในการออกแบบไว ดังนี ้

1. การใชสีเพื่อเรียกรองความสนใจ สีสามารถเรียกรองความสนใจไดดีกวาองคประกอบอื่น 
ตาสามารถจับสีไดกอนอื่น ตามมาดวยภาพและสัญลักษณตาง ๆ จากนัน้จึงเปนตัวอักษร
ตามมาดวยรปูทรง ขอความ และลวดลายซ้ํา (Pattern) 

2. การใชสีเพื่อดึงความสนใจ งานออกแบบที่มีสีสันสามารถดงึคนดไูวไดนานกวาการใชสี
ขาว – ดํา 

3. การใชสีเพื่อส่ือสารขอมูล สีทําใหผูดูจดจําขอมูลส่ือสารและงานออกแบบนั้นไดเปนอยางดี
ระดับการสื่อสารของสีมีหลายประเภท เพื่อกระตุนประสาทสมัผัสอ่ืน ๆ และสื่อสาร
อารมณ ความรูสึก 

• สีน้ําเงิน ใหความรูสึกสงบ มัน่คง มีแนวโนมที่จะเคลื่อนไหวภายในตัวเอง 
• สีเหลือง ใหความรูสึกสดใส ชัดเจน มีแนวโนมทีจ่ะเคลื่อนไหวออกสูภายนอก 
• สีเขียว ใหความรูสึกสดใส รมเย็น มีแนวโนมทีจ่ะเคลื่อนไหวเขาสูกึง่กลาง 
• และสีในกลุมสีรอน มีการเคลื่อนไหวมากกวากลุมสีเยน็ 
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สีที่ใหความรูสกึเกี่ยวกับระยะใกลไกลตางกัน โดยแบงระยะเปน 3 ระยะ ดังนี ้
• ระยะหนา (Fore Ground) คือ สีเหลือง สีสม สีแดง 
• ระยะกลาง (Middle Ground) คือ สีสมแดง สีเขียว สีน้ําเงิน 
• ระยะหลงั (Back Ground) คือ สีมวง สีมวงน้ําเงิน 

นอกจากนีย้ังมีสีที่ใหความรูสึกแตกตางกนัออกไป เชน 
• สีแดง ใหความรูสึกเบิกบาน สนุกสนานรื่นเริง มัน่คง สมบูรณ ไวตอการมองเหน็ 
• สีน้ําเงิน ใหความรูสึกสงบ เยอืกเย็น อางวาง แตมั่นคง 
• สีเขียว ใหความรูสึกสงบ รมเย็น มีชวีติชีวา กระตุนความกวางขวางของจิตใจ 

ชวยใหประสาทตาและกลามเนื้อผอนคลายจากความตงึเครียด 
• สีสม ใหความรูสึกกระตุนความคิดสรางสรรคและความทะเยอะทะยาน มักใหญ

ใฝสูง กระวนกระวาย แตโดดเดน 
• สีมวง ใหความรูสึกสงบ ภาคภูมิ เปนสทีี่มกีารสั่นสะเทือนสูง แทนแรงกระตุนที่ด ี
• สีขาว ใหความรูสึกสะอาดตา บริสุทธิ ์แตใชในปริมาณมากจะทําใหจืดชืด นาเบือ่ 

และจําเจ 
• สีดํา ใหความรูสึกลึกลับ มดืมิด นาเกรงกลัว ความตาย แตเมื่อใชกบัสีอ่ืน ๆ จะ

ทําใหสีอ่ืน ๆ เดนขึ้น 
• สีเทา ใหความรูสึกเรียบรอย ธรรมดา แกชรา 

 สีน้ําตาล ใหความรูสึกถงึความอุดมสมบรูณ หนักแนนมั่นคง ถาใชในปริมาณมากจะให
 ความรูสึกหงอยเหงา แหงแลง 
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ภาพที ่45 : ตารางสีในระบบมันเซลล 

 ที่มา : Color Image Scale : Shigenobu Kobayashi, 1990 
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 - การใชตัวอักษรไทย (Thai typeface)  
 ตัวอักษรเปนองคประกอบทางการออกแบบเรขศิลปที่มีความสาํคัญมากอยางหนึง่ เพราะ
เปนสิ่งที่สามารถสื่อสารใหผูพบเหน็เขาใจไดดี งานวิจัยฉบับนี้นาํเอาเกณฑการแบงประเภทของตัว
อักษรไทยในงานวิจัยของธีรวัฒน พจนวบิูลศิริ (2543 : 31) ซึ่งไดทําการวิจัยเรื่อง การใชตวั
อักษรไทยเพื่อส่ือสารบุคลิกลักษณะในงานออกแบบเรขศิลป (เปนวธิีการแบงที่อางอิงจากเกณฑ
ของราชบัณฑติยสถานและเกณฑที่แบงแบบสากลเปนหลัก) โดยสรุปแบบตัวอักษรไทยที่ใชกบั
เครื่องคอมพิวเตอรในปจจุบนั ดังนี ้
 

แบบตัวอักษรที่ใชในระบบปฏิบัติการแมคอินทอช (Macintosh) 
-  ตัวอักษรกลุมเอบีซี (ABC) -  ตัวอักษรกลุมเออารเอ็ม (ARM) 
-  ตัวอักษรกลุมดีบี (DB) -  ตัวอักษรกลุมอีเอซี (EAC) 
-  ตัวอักษรกลุมกราฟโก (Graphico) -  ตัวอักษรกลุมพีเอสแอล (PSL) 
-  ตัวอักษรกลุมเอสพีวี (SPV) -  ตัวอักษรกลุมที่เปนชื่อดารา (ชื่อคน) 
- ตัวอักษรกลุมเอสเอสซี – ชื่อเมือง (SSC (City – Named)) 
- ตัวอักษรกลุมยูพีซี (UPC)  -  ตัวอักษรกลุมอ่ืน ๆ  
ตัวอักษรที่ใชในระบบปฏบิัติการวินโดวส (Windows)  
- ตัวอักษรกลุมดีบี (DB) -  ตัวอักษรกลุมดีเอส (DS) 
- ตัวอักษรกลุมเจเอส (JS) - ตัวอักษรกลุมเอ็มเอส (MS) 
- ตัวอักษรกลุมพีเอสแอล (PSL) -  ตัวอักษรกลุมเอสวี (SV) 
- ตัวอักษรกลุมยูพีซี (Windows – UPC) - ตัวอักษรกลุมอ่ืน ๆ 

 
เกณฑการแบงประเภทตวัอักษร 
  ธีรวัฒน พจนวิบูลศิริ (2543 : 118) ไดสรุปเกณฑการแบงประเภทตัวอักษรไทยตาม
ลักษณะรูปรางตัวอักษร (Characteristics) เปน 5 กลุมใหญ ๆ จากนัน้ก็แบงประเภทยอย ๆ 
ออกไปอีกตามลักษณะรูปราง เสน และความหนา ดงันี ้
 1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหวักลม 
 2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหวั 
 3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหวัหรือมีหวัเปนจะงอยหรือเชิง 
 4. ตัวอาลกัษณ 
 5. ตัวลายมือเขียน 
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1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหวักลม 
 แบบตัวอักษรในกลุมนี้ถือเปนแบบตัวอักษรที่ใชในการพมิพเปนขอความใหอาน  
การจัดกลุมกจ็ะทําการเลือกแบบตัวอักษรที่มีหวักลม ทัง้ที่มนี้าํหนกัเสนอกัษรเทาและไมเทากัน
เนนประโยชนในดานการอานเปนหลัก ซึง่จะแบงได ดังนี ้
 

1.1 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรอืเปนเสน 
1.2 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 
1.3 แบบที่มีน้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมลัีกษณะสี่เหลีย่มปลายมน  
ที่เปนตวัอาลักษณ 
1.4 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั 
1.5 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
ที่เปนตวัอาลักษณ 
1.6 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลีย่ม 
ปลายมน 
 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหวั 
 แบบตัวอักษรในกลุมนี้ไมไดใชเปนแบบสําหรับพิมพเปนขอความใหอาน แตจะใช 
สําหรับเปนหวัเรื่องหรือขอความนั้น ๆ เทานั้น แบบตวัอักษรในกลุมนี้ถือไดวามคีวามสามารถใน
การแยกแยะคอนขางสงู ซึง่จะแบงได ดังนี ้

2.1 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมลัีกษณะโคงหรือเปน  
  สัน 

2.2 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปน 
  สัน ที่เปนตัวอวน 

2.3 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะเหลี่ยม  
2.4 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ที่เปน

  ตัวอวน 
2.5 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือ 

  เปนสัน 
2.6 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือ 

  เปนสัน ที่เปนตัวอวน 
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3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหวัหรือมีหวัเปนจะงอยหรือเชิง 
 แบบตัวอักษรในกลุมนี้  ตางจากตัวตกแตงแบบตัวไมมีหวั หรือมีหวัเปนจะงอย หรือเชิง 
ตรงที่ไมมหีัวตวัอักษร แตจะมีลักษณะเปนเชงิหรือจะงอยเลก็ๆยืน่ออกมาแทน รวมทั้งแบบ
ตัวอักษรที่ไมมีหัวตวัอักษรเลย แบบตัวอักษรในกลุมนี้ถือไดวามีความสามารถในการแยกแยะ 
(Legibility) คอนขางนอย ซึง่จะแบงได ดงันี ้

3.1 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
3.2 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่

เปนตัวผอม 
3.3 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่

เปนตัวอวน 
3.4 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 
3.5 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ทีเ่ปนตัว

อวน 
3.6 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
3.7 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรอืเปนสัน 

ที่เปนตวัอวน 
3.8 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม 
 

4. ตัวอาลกัษณ 
 แบบตัวอาลักษณนับไดวาเปนแบบที่คุนตาคนไทยมาเปนเวลานาน เพราะสวนมากเปน
การปรับจากแบบตัวอักษรคดัลายมือในสมัยกอน ซึ่งสงัเกตไดจากลักษณะน้าํหนักเสนที่เปน
เอกลักษณ มคีวามเปนไทยสูง เหมาะสาํหรับใชในหัวเรือ่งหรือขอความ ที่เกีย่วกับความเปนไทย 
หรือตองการเอกลักษณเกา ๆ ในงานออกแบบ ซึ่งจะแบงได ดังนี ้

4.1 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
4.2 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
4.3 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรอืเปนสัน 

ที่เปนตวัผอม 
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5. ตัวลายมือเขยีน 
 แบบตัวลายมอืเขียนเกิดจากการนาํแบบลายมือไปสรางแบบ เพือ่ใชในเครื่อง
คอมพิวเตอรแบบตัวอักษรแตละแบบ มีความเปนตัวของตัวเองสงู ไมเหมาะในการนําไปจดั
ขอความเพื่อการอานที่มีขอความยาว ๆ เพราะอานยาก และแบบตวัอักษรเหลานีก้็ยังมีรูปแบบที่
ไมสวยงามนัก นักออกแบบเลือกใชอยูเปนประจําเพยีงบางแบบตัวอักษรเทานัน้ ซึง่จะแบงได ดังนี ้

5.1 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
5.2 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
5.3 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม 
 

- ตารางกริด  
 อารยะ ศรีกัลยาณบุตร (2545 : 368)  กลาววา ตารางกริด คือ ระบบตารางพืน้ที่โดย
อาศัยองคประกอบที่เปนเสนตรงในแนวตัง้และเสนตรงในแนวนอนหลาย ๆ เสนที่ลากตัดกนับน
พื้นที่หนากระดาษเพื่อแบงซอยพื้นทีห่นากระดาษออกเปนพืน้ทีย่อย ๆ ที่มีขนาดเล็กลงหลาย ๆ 
พื้นที่แทนที่จะเปนพืน้ที่ขนาดใหญพื้นที่เดยีว ตารางกรดิคือส่ิงซึ่งจะตองมีเปนอันดบัแรกในขั้นตอน
การออกแบบ ประโยชนที่สําคัญ 2 ประการ คือ 

1. ชวยแบงพื้นทีห่นากระดาษใหออกเปนพืน้ที่ขนาดเลก็ลงและมีเสนตรงในแนวตัง้ 
และแนวนอนเปนแนวในการวางตาํแหนงและการกาํหนดขนาด ชวยในการวางตัวอกัษรและภาพ
       2.  ชวยกอใหเกิดภาพลักษณทีช่ัดเจนของสื่อส่ิงพิมพ เกิดความสม่ําเสมอของรูปแบบ
ในการจัดวางองคประกอบ สามารถสงัเกตและจดจําไดจนเมื่อมกีารใชบยอ ๆ กลายเปนสักษณะ
เฉพาะตวัของสื่อส่ิงพิมพนัน้ ๆ สวนประกอบตาง ๆ ของระบบกริดมีดังนี ้

2.1 ยูนิดกริด (Grid unit) คือ สวนประกอบที่เปนพื้นยอยเกิดขึน้จากเสนใน
แนวตั้งและแนวนอนตัดกันเปนรูปส่ีเหลีย่ม ใชในการวางองคประกอบตาง ๆ  
2.1   อัลเลย (Alley) คือ สวนประกอบที่เปนที่เวนวางระหวางยูนิตกรดิแตละยูนิต
ที่รวมกนัเปนชองวางคันอยูระหวางแตละคอลัมน 
2.3 มารจิน (margin) คือ สวนประกอบที่เปนทีเ่วนวางโดยรอบกลุมยนูิตกริต
ทั้งหมดโดยเวนขอบดานบนไว ไมนิยมใสตัวอักษรลงไปในพืน้ที่ของมารจิน เพราะ
ขอความอาจขาดหายไปในขัน้ตอนการเขาเลมและตัดเจียนขอบ 
2.4  กัตเตอร (gutter) คือ มารจินในสวนทีเ่ปนทีเ่วนวางระหวางหนาซายและหนา
ขวาของสื่อส่ิงพิมพ เหตุผลในการเวนนัน้ก็เปนเชนเดียวกนักับการเวนมารจิน 
เพราะจะทาํใหเกิดปญหาในการอานเมื่อนําเอาหนาทั้งหมดของสื่อส่ิงพิมพนัน้มา
เย็บเลมเขาดวยกัน 
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สวนประกอบทั้ง 4 นี้ มักมีอยูในตารางกรดิสวนใหญ แตตารางกริดทกุชิ้น ไมตองมสีวน 
ประกอบครบทั้ง 4 อยาง นักออกแบบสามารถจัดสวนประกอบทั้งสี่ใหเกิดความแตกตางไปจาก
ตารางกริดที่พบเห็นกันอยูทัว่ไปเพื่อใหมีเอกลักษณทีพ่ิเศษและงายแกการสังเกตและจดจํา  
 หนวยในการวดัสวนประกอบตาง ๆ ของตารางกริดใชหนวยเดียวกนักับการวัดขนาดและ
ความยาวของตัวอักษร ใชหนวยนิว้ในการวัดในแนวตั้งและใชหนวยไพกาในการวัดในแนวนอน ใน
การออกแบบสื่อส่ิงพิมพนัน้นักออกแบบจะตองใหความสําคัญกับภาพรวมของหนาคู (Spread) 
โดยจะตองถือเสมือนวาเปนหนาเดี่ยวใหญ ๆ 1 หนาแทนที่จะเปนหนาเล็ก ๆ 2 หนาคูกัน การ
ออกแบบตารางกริดก็จะตองคํานงึถงึภาพรวมทีว่านี้เชนเดียวกนั มีทางเลือกในการใชตารางกริด 3 
ทาง ไดแก 

1. ใชตารางกริดที่เหมือนกันทัง้ในหนาซายและหนาขวา (repeat)  
2. ใชตารางกริดที่เหมือนกันทัง้ในหนาซายและหนาขวา แตมีโครงสรางทีก่ลับซายขวา

(mirror)  
3. ใชตารางกริดที่หนาซายและขวาไมเหมือนกนัเลย 
 

 
 

ภาพที ่46 :  ตารางกริด 
ที่มา : ความรูเบื้องตนเกีย่วกบัส่ือส่ิงพิมพ : อารยะ ศรีกัลยาณบุตร, 2545 : 368 
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3. ทฤษฎีทางจิตวิทยา 
 สุพัฒนา เดชาติวงศ ณ อยุธยา (2526 : 1) ไดใหแนวคิดเกี่ยวกบัจิตวทิยาผูหญงิไว ดงันี ้
 

1. ผูหญิงแตกตางจากผูชายในดานชีววิทยา (สรรีะ) ผูหญิงมีลักษณะเฉพาะประจํา
เพศบางประการเชน ผูหญงิมีความจําดทีี่ดี มทีักษะในการพูดที่ดีกวา  มีชีวเคมทีางรางกายตาง
จากผูชาย   คือ   มีฮอรโมนเอสโทรเจน  (Estrogen)  และโพรเจสทีโรน (Progesteron) ซึ่งมี
อิทธิพลตออารมณและจิตใจของผูหญิงโดยตรง 

2. ผูหญิงแตกตางจากผูชายในดานจติวิทยา (อารมณ) โดยปกติผูหญิงจะพอใจใน
บทบาทหนาทีท่างเพศของตน โดยเลียนแบบมารดา ผูหญิงพอใจที่จะเลี้ยงลกู ดูแลบาน เปนที่รัก
ของผูคน เด็กผูหญิงมกัจะหวงวาจะตองทาํตัวใหใคร ๆ รักและยอมรับ มักตั้งใจเรียนดีกวา ไมคอย
มีปญหาทางความประพฤติ อยูในโอวาทของผูใหญและกลัวการสูญเสียมากกวาเด็กผูชาย 
 3. ผูหญิงแตกตางจากผูชายในดานมานุษยวิทยา (พฤติกรรม) วัฒนธรรมและการ
อบรมเลี้ยงดู มีอิทธพิลตอการแสดงออกทางเพศของตน เด็กเริ่มแยกแยะเพศไดเมื่ออายุ 3 ขวบ รู
วาเขาเปนเพศไหนผูหญิงเปนอยางไร ผูชายเปนอยางไร เด็กผูหญิงจะเติบโตเปนผูใหญโดย
สมบูรณหากมคีวามสัมพันธที่ดีกับแม เพราะเด็กผูหญิงมักจะเลียนแบบแมและถูกเลี้ยงดูใหเปน
ผูหญิง ซึ่งจะตรงกันขามกบัเด็กผูชายทีม่ักจะเลนซนกบัพอ เลียนแบบบุคลิกทาทางของพอ ในบาง
สังคม บางวัฒนธรรมจะชืน่ชมและใหโอกาสกับลูกชายมากวาลูกสาว  
 
- ทฤษฎีทางการตลาด 
 ศิริวรรณ เสรีรัตน (2539 : 43-60) ไดกลาวถงึองคประกอบทีม่ีความสําคัญในการสราง
ผลิตภัณฑและการวางกลยทุธทางการตลาด คือ 
 1. สถานการณทางการตลาด 
 2. สวนผสมทางการตลาด 
 3. การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ 
 4. การแบงสวนตลาด 
 
 สถานการณทางการตลาด (Marketing Situation) 
 เปนการศึกษาสถานการณภายนอกและภายใน ขององคประกอบทางการตลาด ที่จะ
เอ้ืออํานวยหรอืเปนอุปสรรคตอกลยุทธการตลาด ที่เรียกวา SWOT ทีป่ระกอบดวย 
 1. จุดแข็ง (Strengths) คือ ขอดี ขอเดน ของตัวผลิตภัณฑหรือองคกร โดยพจิารณาจาก
สวนผสมทางการตลาดและสิ่งแวดลอมภายในองคกร 
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 2. จุดออน (Weaknesses) คือ ปญหาและขอเสีย ของตัวผลิตภัณฑหรือองคกร โดย
พิจารณาจากสวนผสมทางการตลาดและสิ่งแวดลอมภายในองคกร 
 3. โอกาส (Opportunities) คือ ขอไดเปรียบและปจจัยที่เอื้ออํานวยใหกับตัวผลิตภัณฑ
หรือองคกร โดยพิจารณาจากสิ่งแวดลอมภายนอกองคกร 
 4. อุปสรรค (Threats) คือ ขอจํากัดและอุปสรรคที่เกิดกับตัวผลิตภัณฑหรือองคกร โดย
พิจารณาจากสิ่งแวดลอมภายนอกองคกร 
 
 สวนผสมทางการตลาด (Marketing Mix) 
 คือ เครื่องมือทางการตลาดที่ใชเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคตามเปาหมาย ทีเ่รียกวา 4P ซึ่ง 
ประกอบดวย 
 1. ผลิตภัณฑ (Product) คือ สิ่งที่นาํเสนอกับตลาดเพื่อใหเกิดความสนใจ อยากได อยาก
ใช โดยเปนการตอบสนองความตองการหรือความจําเปน 
 2. ราคา (Price) คือ ส่ิงที่ผูซือ้ จายไปสาํหรับส่ิงที่ไดมา ซึ่งหมายถึงมลูคาในรูปของเงินตรา 
 3. การจัดจําหนาย (Place) คือ ระบบหรือคนกลางที่เชี่ยวชาญในการจัดการกับตัวสินคา 
การเก็บรักษา การจําหนาย การขนสง 
 4. การสงเสริมการตลาด (Promotion) คือ การสื่อสารกันระหวางผูจําหนายกับผูบริโภค 
เพื่อสรางทัศนคติ พฤติกรรมการซื้อ เพื่อจูงใจ กระตุนความจําในจุดเดนของสินคา 
 
 การกาํหนดตาํแหนงผลิตภัณฑ (Product Positioning) 
 เปนการกําหนดภาพลักษณของตัวผลิตภัณฑ ใหแตกตางจากคูแขงและทําใหผูบริโภค
มองเหน็คุณคาทางจิตใจ หลักเกณฑที่ใชกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ มีดังนี ้
 1. คุณสมบัติและลักษณะเดนของผลิตภัณฑ (Characteristics) 
 2. ผลประโยชนและคุณคาของผลิตภัณฑ (Benefits and Values) 
 3. ราคาและคุณภาพ (Price and Quality) 
 4. การใชงาน (Respect to Use and Application) 
 5. ผูใชผลิตภัณฑ (Product User) 
 6. ระดับของผลิตภัณฑ (Product Class) 
 7. คูแขง (Competitor) 
 8. สัญลักษณทางวัฒนธรรม (Cultural Symbol) 
 9. รูปแบบการดํารงชีวิต (Lifestyles) 
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 การแบงสวนตลาด (Market Segmentation) 
 ศิริวรรณ เสรีรัตน ยงัไดอธิบายการแบงสวนตลาดไววา คือ กระบวนการแบงสวนตลาด
ออกเปนสวนยอยๆใหแตกตางกนั เพื่อกระจายสนิคาที่มีคุณลักษณะที่ตางกนัลงไป หลักเกณฑที่
ใชในการแบงสวนตลาด มีดงันี ้
 
 1. ภูมิศาสตร (Geographic) 
  - ภูมิภาค (Region) 
  - ขนาดของเมอืง (City Size) 
  - ภูมิอากาศ (Climate) 
  - ความหนาแนน (Density of Area) 
  - ขนาดของประเทศ (Size of Country) 
 2. ประชากรศาสตร (Demographic) 
  - อาย ุ(Age) 
  - เพศ (Sex) 
  - ขนาดครอบครัว (Family Size) 
  - อาชีพ (Occupation) 
  - การศึกษา (Education) 
  - รายได (Income) 
  - สถานภาพทางครอบครัว (Marital Status) 
 3. สังคมวัฒนธรรม (Sociacultural) 
  - ชั้นของสงัคม (Social Class) 
  - วัฒนธรรม (Culture) 
  - วัฒนธรรมกลุมยอย (Subculture) 
  - วัฏจักรชีวิตครอบครัว (Family Life Cycle) 
 4. จิตนิสัยหรอืจิตวิทยา (Psychographic/Psychological) 
  - รูปแบบการดํารงชีวิต (Lifestyle) 
  - บุคลิกภาพ (Personality) 
  - ความตองการ/แรงจูงใจ (Needs/Motivation) 
  - การรับรู (Perception) 
  - การเรียนรู/ความสลับซบัซอน (Learning/Involvement) 
  - ทัศนคติ (Attitudes) 
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 5. ความสัมพนัธในการใช (Use/Related) 
  - อัตราการใช (Usage Rate) 
  - สถานะความซื่อสัตย (Royalty Status) 
  - สภาพการรูจัก (Awareness Status) 
 6. สถานการณการใช (Use/Situational) 
  - เวลา (Time) 
  - วัตถุประสงค (Objective) 
  - ทําเลที่ตัง้ (Location) 
  - บุคคล (Person) 
 7. ผลประโยชน (Benefits) 
 8. การผสมผสาน (Hybrid) 
  - โครงรางดานประชากรศาสตร/จิตนิสัย (Demographic/Psychographic 
     Profiles) 
  - ภูมิประชากรศาสตร (Geodemographics) 
  - คานยิม/รูปแบบการดํารงชวีิต (Value /Lifestyles) 
 
- ทฤษฎีบุคลกิภาพกับการออกแบบ 
 การออกแบบงานเรขศิลปโดยยึดหลักการบุคลิกภาพ (รสนิยมและรปูแบบชีวิต) ชวยให
สามารถสื่อความหมายและมีรูปแบบตามแนวคิด (Concept) ที่ตองการ เปนเกณฑกําหนดที่ชวย
ใหผูออกแบบบรรลุเปาหมายที่พอดกีับความตองการของกลุมเปาหมาย 
 ทฤษฎีบุคลิกภาพของการใชสีในงานออกแบบเรขศิลป ชิเกโนบ ุ โกบายาชิ (1990 : 12) มี
การวิจยัหารูปแบบบุคลิกภาพตามรสนยิมและรูปแบบชีวิต จากผูตอบแบบสอบถามจํานวนหนึง่ 
โดยใชรูปแบบบุคลิกภาพที่ผูตอบแบบสอบถามรูจักและเขาใจความหมาย 180 บุคลิกภาพ ขอสรุป
จากการวิจัย คือ สามารถจดักลุมบุคลิกภาพได 15 แบบ ในแตละแบบมีบุคลิกภาพยอย ๆ ที่มี
ความหมายไปในทิศทางเดยีวกนัประกอบอยู และมีเพยีง 8 แบบ ทีม่ีความเหมาะสมที่จะใชในงาน
ออกแบบไดทุกแขนง ซึง่ในการวิจัยเรื่อง การใชองคประกอบทางเรขศิลปสําหรับการออกแบบ
หนงัสือพมิพสาํหรับผูหญิง นี้ จะยึดถือเปนเกณฑในการทําวิจยัตอไป ดังนี ้
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 1. ลําลอง : (Casual) 
 ความหมาย : ดูมีสีสัน (Colorful) รักความเปนอิสระและวิถีชวีิตที่เรียบงาย ร่ืนเริง งาย ๆ 
 สบาย ๆ เปนคนเปดเผย ดูมคีวามสุขอยูตลอด 
 องคประกอบ :  เยาววัย (Young)  ฉูดฉาด (Flamboyant) สนุกสนาน (Enjoyable) 
 ราเริง (Merry)   แจมแจง (Vivid) 
 โทนส ี: สีโทนสดใส สวาง เขมขน 
 
 2. ทันสมัย : (Modern) 
 ความหมาย : มีความชัดเจนในรูปแบบ และประโยชนใชสอย มีความคมชัด ความโดดเดน 
 องคประกอบ : กาวหนา (Progressive)  ดูเปนโลหะ (Metallic)   มีเหตุมีผล (Rational) 
 ชัด เฉียบคม (Sharp)   เปนชาวเมือง เปนผูดี (Urbane) 
 โทนส ี: สีโทนเขม-ดํา สีโทนแรง ๆ แบบชัดเจน 
 
 3. ชวนฝน : (Romantic) 
 ความหมาย : ดูนุมนวล หวาน ชวนฝน ดูมเีสนห ดึงดูดใจ 
 องคประกอบ : มีเสนห (Charming)    ชางฝน (Dreamy)    ไรเดียงสา (Innocent)  
 ออนโยน (Soft)  ออนหวาน (Sweet) 
 โทนส ี: สีโทนหวาน ออนโยน บางเบา (Light Pastel Tones) 
 
 4. เปนธรรมชาต ิ: (Natural) 
 ความหมาย : ดูเรียบงาย พืน้ ๆ อบอุน เต็มไปดวยความเปนธรรมชาติ เงียบสงบ ตรงขาม
 กับความทนัสมัย 
 องคประกอบ : มีความกรุณา (Generous) สนทิสนม (Intimate) เปนธรรมชาติ (Natural) 
 ประทับใจ (Simple/Appealing)   ราบร่ืน (Tranquil) 
 โทนส ี: สีโทนน้ําตาล นวล ๆ เปนสทีี่ผสมข้ึนมาจากแมสีหลักกับน้ําหนักของสีเทา 
 
 5. สะโอดสะอง : (Elegant) 
 ความหมาย : สวยงาม ละเมียดละไม ละเอียดออน สงบนิ่งในดานอารมณ และความรูสึก 
 แตแฝงดวยเสนห 
 องคประกอบ : เยาววยั (Young) ฉูดฉาด (Flamboyant) สนุกสนาน (Enjoyable)  
 ราเริง (Merry) แจมแจง (Vivid) 
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 โทนส ี: สีโทนสดใส สวาง เขมขน 
 6. เก/เท ตามยุคสมัย : (Chic) 
 ความหมาย : มั่นใจในตัวเอง ฉลาด เปนผูใหญ มีรสนิยมแบบชาวกรุง ดูมีเสนหเหลี่ยม
 เล็กนอย ไมฉูดฉาดฉาบฉวย 
 องคประกอบ : สงบเสงี่ยม (Modest) เงยีบ (Quiet) เรียบงาย (Simple) มีสติ (Sober) 
 ละเอียดออน (Subtle) 
 โทนส ี: สีที่ผสมกับโทนเทาและลดน้ําหนกัของสีใหเบาลง 
 
 7. ไดรับความนิยม : (Classic) 
 ความหมาย : ดูมีแบบแผน รอบคอบ สมบรูณแบบ เปนทางการ มีสุนทรียภาพ และ 
 คุณภาพ รูสึกถึงประเพณี วฒันธรรม และการประดับประดา 
 องคประกอบ : มีความนยิม  (Classic)     ลึกซึ้ง (Heavy/Deep)     เปนผูใหญ  (Mature)  
 มีรสนิยม  (Tasteful)    มีแบบแผน  (Traditional) 
 โทนส ี: สีโทนหนกั ๆ โทนเทา น้ําตาล ดํา หรือเขียวเขม 
 
 8. โออา : (Dandy) 
 ความหมาย : ดูมั่นใจ มัน่คง เขมแข็ง แตเรียบงาย สบาย ๆ เปนผูใหญ 
 องคประกอบ : สงางาม  (Dignified)    สงบเงียบ  (Placid)     ไวใจได  (Reliable)  
 ช่ําชองโลก/เปนชาวกรุง (Sophisticated)      มีสาระ (Substantial) 
 โทนส ี: สีโทนหนกั ๆ เครงขรึม โทนเทาเขม น้าํตาลเขม หรือเขียวเขม 



บทที่ 3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

 งานวิจยัฉบับนี้ เปนการรวบรวมความรูจากศาสตรที่เกีย่วของกับการทําหนงัสือพมิพ เพื่อ
หาแนวทางการใชองคประกอบทางเรขศิลป ที่สามารถสื่อถึงบุคลิกภาพของหนงัสือพิมพสําหรบั
ผูหญิง และใชกําหนดรูปแบบของหนงัสือพิมพสาํหรบัผูหญิงที่ควรจะเปน การวิจัยมีขั้นตอน
โดยสังเขป ดงันี ้
 

1. กลุมประชากร 
  - วรรณกรรมทีเ่กี่ยวของกับหลักการทางหนงัสือพิมพ 
  - วรรณกรรมทีเ่กี่ยวของกับองคประกอบทางเรขศิลป 
  - วรรณกรรมทีเ่กี่ยวของกับจติวิทยาสตรี บคุลิกภาพกับการออกแบบ 

  
  2. วธิีเก็บขอมูล 

  - แบบสอบถาม 
    1.เร่ืองบุคลิกภาพและสวนประกอบของหนงัสือพมิพ 
    2. เร่ืองการใชองคประกอบทางเรขศิลป 
  - หลักเกณฑการตอบแบบสอบถาม 
  - ผูเชี่ยวชาญสําหรับตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหาในแบบสอบถาม 
  - ผูเชี่ยวชาญสําหรับตอบแบบสอบถาม 

  
  3. การวิเคราะหขอมูล 

  - วิเคราะห บคุลิกภาพสําหรับหนงัสือพิมพ 
  - วิเคราะห การใชองคประกอบทางเรขศิลป 
  - วิเคราะห สวนประกอบของหนังสือพิมพ 

  
  4. บทสรุป 

  - อภิปรายผลการวิจยัและขอเสนอแนะ 
  - ออกแบบหนงัสือพิมพสําหรับผูหญิงตามผลการวิจยั 
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ขั้นตอนและวิธีดําเนินการวิจัยมีรายละเอียดดังตอไปนี ้
 
 1. กลุมประชากร เนื่องจากการทาํวิจยัตองมีแบบแผนและมีวธิีวิจยัจากกลุมประชากรที่
เปนตัวแปรหลกั  ในการวิจัยครั้งนี้ไดใชทฤษฎีในวรรณกรรมที่เกี่ยวของเปนขอมูลที่จะศึกษา คือ  
 - วรรณกรรมที่เกี่ยวกับหลกัการทางหนงัสือพิมพ  
 เปนการศึกษาหลักการทาํหนังสือพิมพ ความเปนมาของหนังสือพิมพ ประเภทขาว 
สวนประกอบของหนาหนงัสือพิมพและทฤษฎีการออกแบบหนาหนังสือพิมพ 

- วรรณกรรมที่เกี่ยวกับองคประกอบทางเรขศลิป  
 เปนการศึกษาหลักการออกแบบสื่อส่ิงพิมพ โดยมีสวนประกอบ 3 สวน คือ การจัด
องคประกอบของหนากระดาษ การใชสี และการใชตัวอกัษรไทย 
 - วรรณกรรมที่เกี่ยวกับจิตวิทยาสตรีและบุคลิกภาพกับการออกแบบ 
 เปนการศึกษาแนวโนมที่ตอบสนองธรรมชาติของผูหญงิและบุคลิกภาพของงานออกแบบ
ที่เหมาะกับความเปนผูหญงิ 
  
 2. วิธีเก็บขอมูล การเก็บขอมูลเปนเครื่องมือในการวิจยัอยางเปนรูปธรรม เปนการบันทกึ
ขอมูลที่อยากรูจากแหลงขอมูลทุกประเภท ในการวิจยัครั้งนี ้ ใชแบบสอบถามในการเก็บขอมูลจาก
ผูเชี่ยวชาญ 
 2.1 แบบสอบถาม เพือ่ใหไดขอมูลที่ละเอียดและมคีวามเที่ยงตรง แบบสอบถามจงึ
เหมาะสมกับการวิจยัครั้งนี ้ เพราะวาเนือ้หาในแบบสอบถามไดถูกสังเคราะหมาจากวรรณกรรมที่
เกี่ยวของ ซึง่เปนขอมูลที่ตองการรู แบบสอบถามม ี2 ชดุ คือ 
แบบสอบถามชุดที่ 1 เร่ืองบุคลิกภาพและสวนประกอบของหนงัสือพิมพ (ดูภาคผนวก) 
 มีจุดประสงคเพื่อใหทราบถงึโครงสรางโดยรวมของหนังสอืพิมพสําหรับผูหญิงและบุคลิก 
ภาพของหนงัสือพิมพทีน่าจะเปน  แบบสอบถามในชุดแรกนี้มีเนื้อหาโดยสังเขป ดงันี ้

- จํานวนหนาของหนังสือพิมพ 
- จํานวนคอลัมนขาวใน 1 หนาของหนังสือพิมพ 
- ขนาดของหนงัสือพิมพ 
- กระดาษที่จะใชพิมพ 
- ประเภทขาวและประเภทคอลัมนของหนงัสือพิมพ 

 ประเภทขาวและประเภทคอลัมนของหนงัสือพิมพ เปนการนําประเภทขาวและประเภท
คอลัมนที่มีในหนงัสือพมิพ มาจัดอันดับความนิยมของผูตอบแบบสอบถาม ผลที่ไดจะใชเปน
แนวทางในการวางโครงสรางของหนงัสือพมิพสําหรับผูหญิง 
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 วิธีการ คือ สํารวจประเภทขาวและประเภทคอลัมนจากหนงัสือพิมพรายวัน เฉพาะฉบับ
ภาษาไทยที่เปนที่รูจักแพรหลาย มีจําหนายในประเทศไทยตั้งแต 2 ปขึ้นไป รวม 12 ฉบับ คือ 

1. หนงัสือพมิพ ไทยรัฐ 
2. หนงัสือพมิพ เดลินิวส 
3. หนงัสือพมิพ โพสตทูเดย 
4. หนงัสือพมิพ แนวหนา 
5. หนงัสือพมิพ บานเมือง 
6. หนงัสือพมิพ ไทยโพสต 
7. หนงัสือพมิพ กรุงเทพธุรกิจ 
8. หนงัสือพมิพ บางกอกทเูดย 
9. หนงัสือพมิพ มติชน 
10. หนงัสือพมิพ ขาวสด 
11. หนงัสือพมิพ คม ชัด ลึก 
12. หนงัสือพมิพ สยามรัฐ 
 

ผลที่ไดจากการสํารวจจะนํามาใชในแบบสอบถาม ซึ่งไดแก 
1. ขาวประจําวนั 
2. ขาวตางประเทศ 
3. ขาวการเมือง การตูนลอเลียน 
4. ขาวสังคม บุคคล 
5. ขาวอาชญากรรม ตํารวจ การจราจร 
6. ขาววทิยาศาสตร เทคโนโลย ีไอท ี
7. ขาวเศรษฐกิจ หุน การเงนิ การตลาด 
8. ขาวสาธารณสุข 
9. ขาวเกษตร 
10. ขาวการศึกษา 
11. ขาวศาสนา 
12. ขาวราชการ ภูมิภาค 
13. ขาวกฬีา 
14. ขาวบันเทงิ ดนตรี ทวีี ภาพยนตร 
15. บทบรรณาธิการ 
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16. สกูปพิเศษ 
17. หนาโฆษณา 
18. คอลัมนรถยนต 
19. คอลัมนอสังหาริมทรัพย บาน ที่ดิ 
20. คอลัมนรองทกุข สารพนัปญหา 
21. คอลัมนสุขภาพ เพศ ครอบครัว ชีวิตคู 
22. คอลัมนพระเครื่อง เร่ืองลี้ลับ 
23. คอลัมนเกมส การตูน งานอดิเรก สัตวเลี้ยง 
24. คอลัมนวรรณกรรม บทกวี หนงัสือ นิยาย ละคร 
25. คอลัมนคุณภาพชวีิต ชองทางการทาํกนิ 
26. คอลัมนดวง พยากรณ หาคู 
27. คอลัมนดารา คนดัง ไฮโซ 
28. คอลัมนเด็ก วยัรุน และ สตรี 
29. คอลัมนไลฟสไตล แฟชั่น ตกแตงบาน 
30. คอลัมนไนทไลฟ กนิ ดื่ม เทีย่ว 
31. คอลัมนสิ่งแวดลอม ธรรมชาติ สภาวะโลก 
32. คอลัมนศิลปวฒันธรรม ทองเที่ยว 
33. คอลัมนยอนอดีต ประวัติศาสตร 
34. คอลัมนสมัครงาน / ซื้อ ขาย แลกเปลี่ยน  
 
- บุคลิกภาพของหนังสือพิมพ โดยใชบุคลิกภาพ 8 แบบ ที่ไดจากงานวจิัยเรื่องการใชสีของ 

ชิเกโนบุ โกบายาช ิ(Shigenobu Kobayachi) มาเปนแบบสอบถาม ดังนี ้
1. บุคลิกภาพแบบลําลอง (Casual) 
2. บุคลิกภาพแบบทันสมยั (Modern) 
3. บุคลิกภาพแบบชวนฝน (Romantic) 
4. บุคลิกภาพแบบธรรมชาติ (Natural) 
5. บุคลิกภาพแบบสะโอดสะอง (Elegant) 
6. บุคลิกภาพแบบเก (Chic) 
7. บุคลิกภาพแบบไดรับความนิยม (Classic) 
8. บุคลิกภาพแบบโออา (Dandy) 
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แบบสอบถามชุดที่ 2 เร่ืองการใชองคประกอบทางเรขศลิป (ดูภาคผนวก) 
 มีจุดประสงคเพื่อใหทราบถงึองคประกอบทางเรขศิลป ที่สะทอนบุคลกิภาพนั้นๆ โดยจะ
สัมพันธกับผลการวิจยัในแบบสอบถามในชุดแรก แบบสอบถามในชุดที่ 2 นี้ มีเนื้อหา 3 เร่ือง ดังนี ้
  
 1. การจัดองคประกอบ  
 เปนการประยกุตใชทฤษฎีการจัดองคประกอบในการออกแบบงานเรขศิลป 2 มิต ิ โดย
คัดเลือกจากหนังสือที่เกีย่วของหลายๆเลม คือ 
 
 1. หนังสือดีไซน เบสิค เขียนโดย เดวิด เอ ลอเออรและสตีเฟน เพนแต็ค 
 (Design Basics : David A. Lauer, Stephen Pentak ) ค.ศ. 2000 
 2. หนังสือพรนิซิเปล ออฟ ฟอรม แอนด ดีไซน เขียนโดย วูเซียส วอง 

(Principles of Form And Design : Wucius Wong) ค.ศ. 1993  
 3. หนังสือการออกแบบ เขียนโดย วัฒนะ จูฑะวิภาต พ.ศ. 2527 
 4. หนังสือดีไซน : เอเลเม็นท แอนด พรินซิเปล เขียนโดย โดโรธี ซี มัลคอม 

(Design : Elements And Principles : Dorothea C. Malcolm) ค.ศ. 1972 
5. หนังสือออกแบบกราฟค เขียนโดย วิรุฬ ตั้งเจริญ พ.ศ. 2545 

 6. หนังสือพรนิซิเปล ออฟ ทู ไดเมน็ชันนอล ดีไซน เขียนโดย วูเซยีส วอง 
(Principles of Two Dimensional Design : Wucius Wong) ค.ศ. 1972 
 

 การจัดองคประกอบที่ใชเปนแบบสอบถาม พรอมภาพประกอบทีอ่อกแบบปรับปรุงให
เหมาะสมกับงานจัดหนาหนงัสือพิมพ มี 15 แบบ คือ 
 

1. ความสมดุล (Balance) 

 
 ภาพที ่47 :  ตัวอยางการจัดองคประกอบแบบสมดุล ในแบบสอบถาม 
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2. ความแตกตาง (Contrast) 

 
 ภาพที ่48 :  ตัวอยางการจัดองคประกอบแบบแตกตาง ในแบบสอบถาม 
 

3. สัดสวนและขนาด (Proportion / Scale) 

 
 ภาพที ่49 :  ตัวอยางการจัดองคประกอบแบบสัดสวนและขนาด ในแบบสอบถาม 

4. ความเปนเอกภาพ (Unity) 

 
 ภาพที ่50 :  ตัวอยางการจัดองคประกอบแบบเอกภาพ ในแบบสอบถาม 
 
5. ความกลมกลนื (Harmony) 

 
 ภาพที ่51 :  ตัวอยางการจัดองคประกอบแบบกลมกลืน ในแบบสอบถาม 
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6. การซ้ํา (Repetition) 

 
 ภาพที ่52 :  ตัวอยางการจัดองคประกอบแบบซ้ํา ในแบบสอบถาม 
 
7. การแผขยาย (Radiation) 

 
 ภาพที ่53 :  ตัวอยางการจัดองคประกอบแบบแผขยาย ในแบบสอบถาม 
8. การลดหลัน่ (Gradation) 

 
 ภาพที ่54 :  ตัวอยางการจัดองคประกอบแบบลดหลั่น ในแบบสอบถาม 
 
9. ความคลายคลึง (Similarity) 

 
 ภาพที ่55 :  ตัวอยางการจัดองคประกอบแบบคลายคลึง ในแบบสอบถาม 
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10. การรวมตัว (Concentration) 

 
 ภาพที ่56 :  ตัวอยางการจัดองคประกอบแบบรวมตัว ในแบบสอบถาม 
 
11. ความผิดแปลก (Anomaly) 

 
 ภาพที ่57 :  ตัวอยางการจัดองคประกอบแบบผิดแปลก ในแบบสอบถาม 
12. โครงสราง (Structure) 

 
 ภาพที ่58 :  ตัวอยางการจัดองคประกอบแบบโครงสราง ในแบบสอบถาม 
 
13. การเคลื่อนไหว (Movement) 

 
 ภาพที ่59 :  ตัวอยางการจัดองคประกอบแบบเคลื่อนไหว ในแบบสอบถาม 
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14. การเนน (Emphasis) 

 
 ภาพที ่60 :  ตัวอยางการจัดองคประกอบแบบเนน ในแบบสอบถาม 
 
15. จังหวะ (Rhythm) 

 
 ภาพที ่61 :  ตัวอยางการจัดองคประกอบแบบจังหวะ ในแบบสอบถาม 
 

 2. การใชส ี 
 โดยใชสีในระบบมันเซลล  (Munsell – System) ซึ่งถูกอางอิงในงานวจิัยเรื่องการใชสีของ 
ชิเกโนบุ โกบายาชิ (Shigenobu – Kobayachi) (ดูภาพประกอบที่ 62) มีสีทัง้หมด 130 สี คือ 

1.  คารไมน (Carmine) 
2.  ออเรนจ (Orange) 
3.  เยลโล (Yellow) 
4.  เยลโล  กรีน (Yellow Green) 
5.  กรีน (Green) 
6.  พีค็อก กรีน (Peacock Green) 
7.  เซรูลีน บลู (Cerulean Blue) 
8.  อัลตรามารีน (Ultramarine) 
9.   เพอรเพิล (Purple) 
10. มาเจน็ตา (Magenta) 
11. รูจ โครอล (Rouge Coral) 
12. เพอรซิมมอน (Persimmon) 
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13. โกลด (Gold) 
14. กราส กรีน (Grass Green) 
15. มาลาไชต กรีน (Malachite Green) 
16. จูเวล กรีน (Jewel Green) 
17. ไลท บลู (Light Blue) 
18. แซปไฟร (Sapphire) 
19. ไวโอเลต (Violet) 
20. สปนเนอร เร็ด (Spinner Red) 
21. โรส (Rose) 
22. แอพริคอต (Apricot) 
23. คานาร ีเยลโล (Canary Yellow) 
24. คานาร ี(Canary) 
25. เอเมอเริลด (Emerald) 
26. เทอรคอยซ (Turquoise) 
27. สกาย บลู (Sky Blue) 
28. ซาลเวยี บลู (Salvia Blue) 
29. ลาเวน็เดอร (Lavender ) 
30. โรส พิงค (Rose Pink) 
31. ฟลามงิโก (Flamingo) 
32. ซันเซท็ (Sunset) 
33. ซัลเฟอร (Sulphur) 
34. เลทเทิส กรีน (Lettuce Green) 
35. ไลท โอพาลนี กรีน (Light Opaline Green) 
36. ไลท อะควา กรีน (Light Aqua Green) 
37. อะควา บลู (Aqua Blue) 
38. สกาย มิสท (Sky Mist) 
39. ไลแลค (Lilac) 
40. โมฟว พิงค (Mauve Pink) 
41. เบบี้ พงิค (Baby Pink) 
42. เพล โอเชอร (Pale Ochre) 
43. ไอวารี (Ivory) 
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44. เพล ชารตทรูซ (Pale Chartreuse) 
45. เพล โอเพิล (Pale Opal) 
46. ฮอริซอน บลู (Horizon Blue) 
47. เพล บลู (Pale Blue) 
48. เพล มิสท (Pale Mist) 
49. เพล ไลแลค (Pale Lilac) 
50. เชอรร่ี โรส (Cherry Rose) 
51. พิงค เบจ (Pink Beige) 
52. เฟรนช เบจ (French Beige) 
53. ไลท โอลีฟ เกร (Light Olive Gray) 
54. มิสท กรีน (Mist Green ) 
55. แอช เกร (Ash Gray) 
56. เอกเชลล บลู (Eggshell Blue) 
57. เพาเดอร บลู (Powder Blue) 
58. มูนสโตน บลู (Moonstone Blue) 
59. สตารไลท บลู (Starlight Blue) 
60. โรส มิสท (Rose Mist ) 
61. แซนดอล วูด (Sandalwood ) 
62. เบจ (Beige) 
63. มัสตารด (Mustard) 
64. เพีย กรีน (Pea Green) 
65. สเปรย กรีน (Spray Green ) 
66. เวนิส กรีน (Venice Green) 
67. อะความารีน (Aquamarine) 
68. เพล บลู 2 (Pale Blue II) 
69. ไลแลค 2 (Lilac II) 
70. ออรคิด (Orchid) 
71. โรส เกร (Rose Gray) 
72. โรส เบจ (Rose Beige) 
73. แซนด เบจ (Sand Beige ) 
74. มิสเทิลโท กรีน (Mistletoe Green) 
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75. มิสท กรีน 2 (Mist Green II) 
76. บลู สปรูซ (Blue Spruce) 
77. บลู เกร (Blue Gray) 
78. สเลต บลู (Slate Blue) 
79. พีเจียน (Pigeon) 
80. ออรคิด เกร (Orchid Gray) 
81. โอลด โรส (Old Rose) 
82. คารเมล (Camel) 
83. ดัสต้ี โอลีฟ  (Dusty Olive) 
84. ลีฟ กรีน (Leaf Green) 
85. เจด กรีน (Jade Green) 
86. เคมบริดจ บลู (Cambridge Blue) 
87. ชาโดว บลู (Shadow Blue) 
88. ชาโดว บลู 2 (Shadow Blue II) 
89. ดัสต้ี ไลแลค (Dusty Lilac) 
90. โอลด โมฟว (Old Mauve) 
91. บริค เรด (Brick Red) 
92. บราวน (Brown) 
93. กาก ี(Khaki) 
94. โอลีฟ กรีน (Olive Green) 
95. วิรีเดียน (Viridian) 
96. พรัสเซียน กรีน (Prussian Green) 
97. พีค็อก บลู (Peacock Blue) 
98. มิเนรอล บลู (Mineral Blue) 
99. แพนซี่ (Pansy) 
100. ไวน (Wine) 
101. มาฮอกาน ี(Mahogany) 
102. คอฟฟ บราวน (Coffee Brown) 
103. โอลีฟ (Olive) 
104. ไอวี่ กรีน (Ivy Green) 
105. บ็อตเติล กรีน (Bottle Green) 
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106. ตีล กรีน (Teal Green) 
107. ตีล (Teal) 
108. ดารค มิเนรอล บลู (Dark Mineral Blue) 
109. พรุน (Prune) 
110. เรด เกรป (Red Grape) 
111. มารูน (Maroon) 
112. ฟลคอน (Falcon) 
113. โอลีฟ บราวน (Olive Brown) 
114. ซีวีด (Seaweed) 
115. จังเกิล กรีน (Jungle Green) 
116. ดัสกี้ กรีน (Dusky Green) 
117. พรัสเซียน บลู (Prussian Blue) 
118. มิดไนท บลู (Midnight Blue) 
119. ดัสกี้ ไวโอเล็ต (Dusky violet ) 
120. ทอป บราวน (Taupe Brown) 
121. แบล็ค (N1.5=Neutral / Black) 
122. ชารโคล เกร (N2=Neutral / Charcoal Gray) 
123. สโมค เกร (N3=Neutral / Smoke Gray) 
124. สโมค เกร 2 (N4=Neutral / Smoke Gray II) 
125. มีเดียม เกร (N5=Neutral / Medium Gray) 
126. มีเดียม เกร 2 (N6=Neutral / Medium Gray II) 
127. ซิลเวอร เกร (N7=Neutral / Silver Gray) 
128. ซิลเวอร เกร 2 (N8=Neutral / Silver Gray II) 
129. เพิรล เกร (N9=Neutral / Pearl Gray) 
130. ไวท (N9.5=Neutral / White) 
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 ภาพที ่62 :  ตัวอยางสีที่ใชในแบบสอบถาม 
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 3. การใชตัวอักษรไทย 
 โดยใชหลักการแบงประเภทตัวอักษรไทย ตามเกณฑของราชบัณฑิตยสถาน (ราชบณัฑิตย 
สถาน,2540 : 3) และใชตัวอยางตัวอักษรไทยจากงานวิจยัเรื่องการใชตัวอักษรไทยเพื่อส่ือสาร
บุคลิกลักษณะในงานออกแบบเรขศิลป (ธีรวัฒน พจนวิบูลศิริ, 2543 : 320) ซึ่งแบงได 5 ประเภท
ตัวอยางตัวอักษรไทยที่ปรากฏในแบบสอบถาม เปนตัวอักษรไทยที่ใชกับเครื่องคอมพิวเตอรใน
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช (Macintosh) เทานัน้ ดวยเหตุผลที่วาตัวอักษรในระบบปฏิบัติการ
แมคอินทอชมแีบบมากกวาในระบบปฏิบัติการวนิโดวส (Windows) และในวงการสื่อส่ิงพิมพนยิม
ใชเครื่องคอมพิวเตอรในระบบปฏิบัติการแมคอินทอชมากกวาระบบปฏิบัติการวินโดวส เกณฑการ
คัดเลือกแบบตัวอักษรไทยมาประกอบแบบสอบถาม คือ ตัดกลุมตัวอักษรทีม่ลัีกษณะซ้ํากันออก 
เลือกใชเฉพาะตัวอักษรที่ไดรับความนิยมและมีปรากฏใหเหน็ในสื่อส่ิงพิมพอยางแพรหลาย 
 
 เนื่องจากตวัอักษรไทยที่นาํมาจากผลการวิจัยของธีรวัฒน มีจํานวนแบบคอนขางมาก เมื่อ
นํามาใชประกอบกับหลักการแบงประเภทตัวอักษรทัง้ 5 ประเภท อาจทาํใหผูตอบแบบสอบถาม
สับสนได ดังนัน้ ผูวิจยัจึงไดคัดเลือกตัวอักษรที่เปนตวัแทนกลุม ๆ ละ 1แบบ โดยใชเกณฑความถี่
ในการเลือกของผูเชี่ยวชาญ ผลที่ไดจากการคัดเลือกนี้จะนํามาเปนแบบสอบถาม ดังนี ้
 
กลุมที ่1 ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมหีัวกลม 
1.1 น้ําหนกัเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมลีักษณะโคงหรือเปนสัน ไดแก แบบ ดี บี 

ฟองน้ํา (DB Fong Nam) 
 

 
 

 ภาพที ่63 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ ดี บี ฟองน้าํ (DB Fong Nam) ในแบบสอบถาม 
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1.2 น้ําหนกัเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมลีักษณะสี่เหลีย่มปลายมน ไดแก แบบ 
ดี บี ประดิษฐ มีเดียม (DB Pradit Medium) 

 

 
 

 ภาพที ่64 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ ดี บี ประดิษฐ มีเดยีม (DB Pradit Medium) 
        ในแบบสอบถาม 
 
 
1.3 น้ําหนกัเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมนที่เปนตัว 

อาลักษณ ไดแก แบบ อีเอซ ีราชพฤกษ (EAC Rajchaphruek) 
 

 
 

 ภาพที ่65 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ อีเอซี ราชพฤกษ (EAC Rajchaphruek) 
        ในแบบสอบถาม 
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1.4 น้ําหนกัเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสนไดแก แบบ 
ดี บี นารายณ (DB Narai) 

 

 
 

 ภาพที ่66 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ ดี บี นารายณ (DB Narai) ในแบบสอบถาม 
 
 

1.5 น้ําหนกัเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสนที่เปนตัว 
อาลักษณ ไดแก แบบยอดธดิา (Yodthida) 

 

 
 

 ภาพที ่67 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ ยอดธิดา (Yodthida) ในแบบสอบถาม 
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1.6 น้ําหนกัเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน ไดแก 
แบบ อีเอซี โกเมน (EAC Komain) 

 

 
 

 ภาพที ่68 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ อีเอซี โกเมน (EAC Komain) ในแบบสอบถาม 
 
 
กลุมที ่2 ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม 
2.1 น้าํหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน ไดแก แบบ 

คาราบาว (Karabow) 
 

 
 

 ภาพที ่69 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ คาราบาว (Karabow) ในแบบสอบถาม 
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2.2 น้าํหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนัที่เปนตัวอวน  
ไดแก แบบพิสมัย (Pitsamai) 
 

 
 

 ภาพที ่70 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ พิสมัย (Pitsamai) ในแบบสอบถาม 
 

 
2.3 น้าํหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ไดแก แบบศรัณยา  
 (Sarunya) 
 

 
 

  ภาพที ่71 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ ศรัณยา (Sarunya) ในแบบสอบถาม 
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2.4 น้าํหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่มที่เปนตัวอวน ไดแก แบบ 
 อีเอซี อินทนนท (EAC Intanon) 
 

 
 

  ภาพที ่72 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ อีเอซี อินทนนท (EAC Intanon) ในแบบสอบถาม 
 
 
2.5 น้าํหนักเสนของตัวอักษรไมเทากนั รูปรางของตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั ไดแก แบบ 
 พีเอสแอล ไทย คอมมอน (PSL Thai Common) 
 

 
 

  ภาพที ่73 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ พีเอสแอล ไทย คอมมอน (PSL Thai Common) 
          ในแบบสอบถาม 
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2.6 น้าํหนักเสนของตัวอักษรไมเทากนั รูปรางของตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนัที่เปนตวัอวน  
 ไดแก แบบโกโบริ (Kobori) 
 

 
 

  ภาพที ่74 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ โกโบริ (Kobori) ในแบบสอบถาม 
 

 
กลุมที ่3 ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหวัหรอืมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 
3.1 น้าํหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั ไดแก แบบ 
 พีเอสแอล ดีสเพลย (PSL Display) 
 

 
 

  ภาพที ่75 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ พีเอสแอล ดีสเพลย (PSL Display) ในแบบสอบถาม 
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3.2 น้าํหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนัที่เปนตัวผอม 
  ไดแก แบบดีบี ไพรเวท (DB Private) 
 

 
 

  ภาพที ่76 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ ดีบี ไพรเวท (DB Private) ในแบบสอบถาม 
 
 
3.3. น้ําหนกัเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันทีเ่ปนตัวอวน  
 ไดแก แบบดีบี เอราวัณ (DB Erawan) 
 

 
 

  ภาพที ่77 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ ดีบี เอราวัณ (DB Erawan) ในแบบสอบถาม 
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3.4 น้าํหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ไดแก แบบพีเอสแอล  
 มาเอสติก (PSL Majestic) 
 

 
 

 ภาพที ่78 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ พีเอสแอล มาเอสติก (PSL Majestic)  
         ในแบบสอบถาม 
 
 
3.5 น้าํหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่มที่เปนตัวอวน ไดแก แบบ 
 เออารเอ็ม วเิชยีร (ARM Vichien) 
 

 
 

  ภาพที ่79 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ เออารเอ็ม วิเชยีร (ARM Vichien) ในแบบสอบถาม 
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3.6 น้าํหนักเสนของตัวอักษรไมเทากนั รูปรางของตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั ไดแก แบบ 
 จีซี กราฟฟโก (GC Graphico) 
 

 
 

  ภาพที ่80 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ จีซี กราฟฟโก (GC Graphico) ในแบบสอบถาม 
 
 

3.7 น้าํหนักเสนของตัวอักษรไมเทากนั รูปรางของตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนัที่เปนตวัอวน  
 ไดแก แบบดีบี สีลม โบลด (DB Silom Bold) 
 

 
 

  ภาพที ่81 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ ดีบี สีลม โบลด (DB Silom Bold) ในแบบสอบถาม 
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3.8 น้ําหนกัเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ไดแก แบบดีบี  
 พัฒนพงษ เอก็เทน็ด (DB Patpong Extended) 
 

 
 

  ภาพที ่82 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ ดีบี พฒันพงษ เอ็กเท็นด (DB Patpong Extended)  
         ในแบบสอบถาม 

 
 

กลุมที ่4 ตัวอาลักษณ (Script / Black Letter) 
4.1 น้าํหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั ไดแก แบบ  
 ไชยมงคล (Chaimongkol) 
 

 
 

  ภาพที ่83 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ ไชยมงคล (Chaimongkol) ในแบบสอบถาม 
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4.2 น้าํหนักเสนของตัวอักษรไมเทากนั รูปรางของตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั ไดแก แบบ 
 ปราณี (Pranee) 
 

 
 

  ภาพที ่84 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ ปราณี (Pranee) ในแบบสอบถาม 
 
 
4.3 น้าํหนักเสนของตัวอักษรไมเทากนั รูปรางของตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนัที่เปนตวัผอม  
 ไดแก แบบวนดิา (Wanida) 
 

 
 

  ภาพที ่85 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ วนิดา (Wanida) ในแบบสอบถาม 
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กลุมที ่5 ตัวลายมือเขียน (Handwriting) 
5.1 น้าํหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั ไดแก แบบ 
 ตินา (Tina) 
 

 
 

  ภาพที ่86 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ ตินา (Tina) ในแบบสอบถาม 
 
 
5.2 น้าํหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ไดแก แบบ
 สิเรียม (Sirium) 
 

 
 

  ภาพที ่87 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ สิเรียม (Sirium) ในแบบสอบถาม 
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5.3 น้ําหนักเสนของตัวอักษรไมเทากนั รูปรางของตัวอกัษรมีลักษณะเหลี่ยม ไดแก แบบชอลิ้วเฮียง 
(Chawlewhieng) 
 

 
 

  ภาพที ่88 :  ตัวอยางตัวอักษรแบบ แบบชอลิ้วเฮียง (Chawlewhieng) ในแบบสอบถาม 
 
 
 2.2 หลกัเกณฑในการตอบแทนแบบสอบถาม โครงสรางของแบบสอบถามแบง
ออกเปน 3 สวน มีเนื้อหาและวิธีตอบ ดงันี ้
 สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  
  ใชวิธีทาํเครื่องหมายในชองคาํตอบที่ตองการเลือก 
  สวนที่ 2 ขอมูลทางทัศนคติที่มีตอหนังสือพิมพของผูตอบแบบสอบถาม  
   ใชวิธีทาํเครื่องหมายในชองคาํตอบที่ตองการเลือก 
  สวนที่ 3 แบบสอบถามเรื่องบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับหนังสือพิมพสําหรับผูหญิง 
   และเรื่องการใชองคประกอบทางเรขศิลป  
   ใชวิธีใหคะแนนในคําตอบทีต่องการเลือก ระดับคะแนนที่ใช คือ 
   5 = เห็นดวยมากทีสุ่ด 

4 = เห็นดวยมาก 
3 = เห็นดวยปานกลาง 
2 = เห็นดวยนอย 
1 = เห็นดวยนอยที่สุด 

   และสามารถทาํเครื่องหมายในชองไมเห็นดวย ในกรณีทีไ่มตองการตอบ 
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 2.3 ผูเชี่ยวชาญสําหรับตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหาในแบบสอบถาม  
 เนื่องดวยการวิจัยครั้งนี้ใชแบบสอบถามในการเก็บขอมลู เนื้อหาในแบบสอบถามมีที่มา
จากวรรณกรรมที่เกีย่วของและอยูในขอบเขตความเขาใจของผูตอบแบบสอบถามทกุทาน ซึง่จะทาํ
ใหไดคําตอบทีน่าเชื่อถือไมเบี่ยงเบน ดงันัน้ จงึตองมีผูเชี่ยวชาญที่มีความชาํนาญในศาสตรที่
เกี่ยวของกับการทําหนังสือพิมพ และการออกแบบงานเรขศิลป เปนผูตรวจสอบความเที่ยงตรงของ
เนื้อหาในแบบสอบถามทั้ง 2 ชุด 
 เกณฑการเลือกผูเชี่ยวชาญสําหรับตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหาในแบบสอบถาม  
มีดังนี ้
 1.ทางดานหนังสือพิมพ 
 -สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรีข้ึนไปทางดานนิเทศศาสตร วารสารศาสตร  ส่ือสาร 
มวลชนและในสาขาที่เกีย่วของ หรือ 
 -มีประสบการณการทาํงานในดานหนังสือพิมพหรือสาขาที่เกี่ยวของตัง้แต 5 ปขึ้นไป 
 
 ผูเชี่ยวชาญสําหรับตรวจสอบแบบสอบถามทางดานหนงัสือพิมพม ี1 ทาน คือ 

1. คุณสุติมา วงศวัจนกุล 
ประวัติการศึกษา   -  วท.บ. (เทคโนโลยีทางการพมิพและภาพถาย)  
    คณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย 

- ปริญญาโท บริหารธุรกิจ คณะพาณชิยศาสตรและการบัญช ี
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

- ปริญญาโท (Marketing) UCLA, USA. 
ประการณ การทํางาน   - นักวจิัย บริษัท Lowe Lintas 

- นักวางแผน บริษัท SPA Advertising 
- นักวจิัย บริษัท Research Dynamics 
- นักวจิัย บริษัท ประสิทธิพ์ัฒนา 
- นักวจิัย บริษัท UBC 

    (มีประสบการณทางดาน วางแผนและวจิัยสื่อไมนอยกวา 15 ป) 
 
  2. ทางดานการออกแบบ 
 - สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรีข้ึนไป ทางดานศิลปะหรือการออกแบบ และในสาขาที่
เกี่ยวของ หรือ 
 - มีประสบการณการทํางานในดานออกแบบหรือสาขาที่เกีย่วของตัง้แต 5 ปขึ้นไป 



 94

  ผูเชี่ยวชาญสําหรับตรวจสอบแบบสอบถามทางดานการออกแบบมี 2 ทาน คือ 
1. อาจารยญาดา ชวาลกุล 

ประวัติการศึกษา   -  ปริญญาตรี ภาควิชาศิลปอุตสาหกรรม  
    คณะสถาปตยกรรมศาสตร  
    สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกลา ฯ ลาดกระบัง 

- ปริญญาโท ภาควิชานฤมิตศิลป คณะศิลปกรรมศาสตร  
     จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
ประการณ การทํางาน  - นักออกแบบ บริษัท ทูเวยเซรามิก 

- อาจารย ภาควิชาศิลปอุตสาหกรรม คณะสถาปตยกรรมศาสตร 
สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกลา ฯ ลาดกระบัง 

- อาจารยพิเศษ ภาควิชานฤมิตศิลป คณะศิลปกรรมศาสตร 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

- ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบบรรจุภัณฑโครงการDesignClinic  
 โดยกรมสงเสรมิการสงออกและสมาคมนักออกแบบผลิตภัณฑ
 แหงประเทศไทย 

(มีประสบการณการทาํงานไมนอยกวา 10 ป) 
 

2. คุณสุรชัย พุฒกิุลางกูร 
ประวัติการศึกษา   -  ปริญญาตรี สาขาจิตรกรรม คณะวิจิตรศิลป  
    มหาวิทยาลยัเชียงใหม 

- Visual Communication – Tokyo Kakuin, Tokyo Japan 
ประการณ การทํางาน  - นักออกแบบ บริษัท Zoom ประเทศญี่ปุน 

- นักออกแบบ บริษัท Kamarart Studio 
- กรรมการผูจัดการ บริษัท Illusion จํากัด 

(มีประสบการณการทาํงาน ไมนอยกวา 15 ป) 
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  จากการตรวจสอบเนื้อหาในแบบสอบถามโดยผูเชี่ยวชาญทั้ง 3 ทาน มีขอเสนอแนะให
แกไขปรับปรุง ดังนี ้
 1.ในแบบสอบถามชุดที่ 2 เร่ืองการจัดองคประกอบ ใหออกแบบภาพประกอบเสียใหม ให
เหมาะสมกับการจัดหนาหนังสือพิมพ  
 2.ในแบบสอบถามชุดที่ 2 เร่ืองการใชตัวอักษรไทย ใหคัดเลือกตัวอักษรเหลือกลุมละ 1 
แบบ ทําใหจํานวนตัวอยางตัวอักษรมีนอยลง การทําแบบสอบถามกจ็ะใชเวลานอยลง 
 

2.4 ผูเชี่ยวชาญสําหรับตอบแบบสอบถาม  
 ผูที่จะตอบแบบสอบถามจะเปนผูทีม่ีประสบการณในงานหนังสือพิมพ งานออกแบบสื่อ
สิ่งพิมพ งานวจิัยและวางแผน รวมถงึงานสรางสรรคโฆษณา รวม 14 ทาน ดวยเหตุผลที่ตองการ
คําตอบในมุมมองทีห่ลากหลาย จึงเลือกผูตอบแบบสอบถามในหลาย ๆ ประเภทงาน ผูตอบ
แบบสอบถามจะถูกจัดแบงเปน 2 กลุม คือ 
 กลุมที ่1. ผูเชีย่วชาญทางดานหนงัสือพมิพ 7 ทาน 
 กลุมที ่2. ผูเชีย่วชาญทางดานการออกแบบ 7 ทาน 
 ทั้งสองกลุมจะตอบแบบสอบถามในฐานะกลุมเปาหมายของการวิจัย ในเรื่องบุคลิกภาพที่
หนงัสือพมิพควรจะมีและสวนประกอบตางๆของตัวหนงัสือพิมพ ผลทีไ่ดจะนําไปสอบถามกับกลุม
ที่ 2 ในฐานะผูเชีย่วชาญทางดานการออกแบบ ในเรื่องการจัดองคประกอบ การใชสี การใช
ตัวอักษร 
 เกณฑการเลือกผูเชี่ยวชาญสําหรับตอบแบบสอบถาม มีดังนี ้
 1.ทางดานหนังสือพิมพ 
 -สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรีข้ึนไป ทางดานนิเทศศาสตร วารสารศาสตร  ส่ือสาร 
มวลชนและในสาขาที่เกีย่วของ หรือ 
 -มีประสบการณการทาํงานในดานหนังสือพิมพ หรือ สาขาที่เกีย่วของตั้งแต 5 ปขึ้นไป 
 
 ผูเชี่ยวชาญสําหรับตอบแบบสอบถามทางดานหนงัสือพมิพ มี 7 ทาน คือ 

1. คุณสุรีรัตน สมบูรณสงค 
ประวัติการศึกษา   -  ปริญญาตรี นเิทศศาสตร สาขาประชาสมัพันธ  
     คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย 

- MBA. In Marketing, Michigan State University, USA. 
ประการณ การทํางาน  - นักวางแผน บริษัท J. Walter Thompson 
     (มีประสบการณทางดานวางแผนและวจิัย ไมนอยกวา 15 ป) 
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2. คุณนัธพร ศิริรังษ ี
ประวัติการศึกษา   -  ปริญญาตรี นเิทศศาสตร สถาบนัราชภัฎสวนสนุันทา 
ประการณ การทํางาน  - หนงัสือพมิพแนวหนา 

- หนงัสือพมิพกรุงเทพธุรกิจ 
- หนงัสือพมิพฐานเศรษฐกิจ 
- หนงัสือพมิพโพสต ทเูดย 

     (มีประสบการณทางดานหนงัสือพิมพ ไมนอยกวา 12 ป) 
 
 

3. ผศ.ดร. วิลาสนิี พิพิธกุล 
 ประวัติการศึกษา   -  ปริญญาตรี สาขาหนังสือพมิพ คณะนิเทศศาสตร  
    จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
    - ปริญญาโท สาขาสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร  
     จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

- MA. In Women’s Studies, UK. 
  - Ph.D In Women’s Studies, UK. 

ประการณ การทํางาน  - อาจารณคณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
  - ผูอํานวยการโครงการฝกอบรมส่ือ สถาบนัพัฒนาการ 
   หนงัสือพมิพแหงประเทศไทย 
  - ประธานมูลนธิิเพื่อนหญงิ 
  - ประธานเครื่อขายสื่อสตรี 

 (มีประสบการณทางดานหนงัสือพิมพและสตรีศึกษา 
   ไมนอยกวา 15 ป) 
 

4. คุณอุบล ชาญปรีชาสมุทร 
ประวัติการศึกษา   -  ปริญญาตรี นเิทศศาสตร มหาวิทยาลัยกรงุเทพ 
    - ปริญญาโท สาขาหนังสือพมิพ คณะนิเทศศาสตร  
     จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
ประการณ การทํางาน  - หนงัสือพมิพเดลินิวส 
     (มีประสบการณทางดานหนงัสือพิมพ ไมนอยกวา 10 ป) 
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5. คุณอัจฉราวดี สต็อคมันน 
ประวัติการศึกษา   -  ปริญญาตรี มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
ประการณ การทํางาน  - นิตยสาร สารคดี 

  - หนงัสือพมิพ Made in Thailand 
  - นิตยสาร สารคดีภาพ 
  - นิตยสาร Signature 
  - นิตยสาร Look 
  - นิตยสาร Elle 

     (มีประสบการณทางดานสิง่พิมพ ไมนอยกวา 12 ป) 
 

6. คุณอติยา อัชชะกุลวิสุทธ 
ประวัติการศึกษา   -  ปริญญาตรี อักษรศาสตร จฬุาลงกรณมหาวทิยาลยั 

    - ปริญญาโท Environmental Studies, University of Oregon, 
USA. 

ประการณ การทํางาน  - นิตยสาร สารคดี 
    - หนงัสือพมิพ Bangkok Post, Outlook 
     (มีประสบการณทางดานหนงัสือพิมพ ไมนอยกวา 12 ป) 
 

7. คุณจรินทร วิริยะพษิฐาน 
ประวัติการศึกษา   -  ปริญญาตรี คณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 

    - ปริญญาโท คณะวารสารศาสตร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
ประการณ การทํางาน  - แผนกการตลาดและสงเสริมการขาย บริษทั เซน็ทรัล บิ๊กซี 

  - แผนกประสานงานสรางสรรค บริษัท เจ วอลเตอร ทอมปสัน 
(มีประสบการณทางดานการตลาดและงานสรางสรรค  
  ไมนอยกวา 10 ป) 
 

 2. ทางดานการออกแบบ 
 -สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรีข้ึนไปทางดานศิลปะการออกแบบและในสาขาที่
เกี่ยวของ หรือ 
 -มีประสบการณการทาํงานในดานออกแบบหรือสาขาที่เกี่ยวของตัง้แต 5 ปขึ้นไป 
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 ผูเชี่ยวชาญสําหรับการตอบแบบสอบถามทางดานการออกแบบ มี 7 ทาน 
 1. คุณชนิดา อรดีดลเชษฐ 
 ประวัติการศึกษา  -  ปริญญาตรี ภาควิชาศิลปอุตสาหกรรม คณะสถาปตยกรรม 
  ศาสตร สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกลา ฯ ลาดกระบงั 
    - ปริญญาโท Computer Graphics Design,  
     Rochester Institute of Technology, USA. 
ประการณ การทํางาน  - นักออกแบบ บริษัท J. Walter Thompson 
     (มีประสบการณทางดานออกบบ ไมนอยกวา 5 ป) 
 

2. คุณสุกัญญา ตระกูลสุขโข 
ประวัติการศึกษา   -  ปริญญาตรี นเิทศศาสตร สถาบนัราชภัฎพระนคร 
ประการณ การทํางาน  - บริษัท บิสซิเนส ไทยแลนด 

    - นักออกแบบ หนงัสือพมิพ โพสต ทเูดย 
     (มีประสบการณทางดานออกแบบ ไมนอยกวา 9 ป) 
 

3. คุณสุกัญญา วารีรัตน 
ประวัติการศึกษา   -  ปริญญาตรี นเิทศศาสตร สถาบนัราชภัฎสวนสนุันทา 
ประการณ การทํางาน  - นักออกแบบ หนงัสือพมิพ อีคอนนิวส 

    - นักออกแบบ หนงัสือพมิพ แนวหนา 
    - นักออกแบบ หนงัสือพมิพ ฐานเศรษฐกิจ 
    - นักออกแบบ หนงัสือพมิพ สยามโพสต 
    - นักออกแบบ หนงัสือพมิพ กรุงเทพธุรกิจ 

 (มีประสบการณทางดานออกแบบ ไมนอยกวา 18 ป) 
 

4. คุณวัชราพร ผลดี 
ประวัติการศึกษา   -  ปริญญาตรี สาขาการพิมพ สถาบนัราชภฎัสวนสุนนัทา 
ประการณ การทํางาน  - หนงัสือพมิพ สยามกฬีารายวัน 

- หนงัสือพมิพ สบามโพสต 
- นิตยสาร กรังดปรีซ 
- หนงัสือพมิพ ฐานเศรษฐกิจ 

     (มีประสบการณทางดานออกแบบ ไมนอยกวา 15 ป) 
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5. คุณพิณพลอย เอื่ยมวรกุล 
ประวัติการศึกษา   -  ปริญญาตรี นเิทศศาสตร สถาบนัราชภัฎสวนดุสิต 
ประการณ การทํางาน  - นิตยสาร Image 

- นิตยสาร Lips 
- นิตยสาร Elle Decoration 
- นิตยสาร Anywhere  
- นิตยสาร Elle 

     (มีประสบการณทางดานสิง่พิมพ ไมนอยกวา 12 ป) 
6. คุณนภาพร ศขุตระกูล 

ประวัติการศึกษา   -  ปริญญาตรี คณะศิลปกรรมศาสตร  
     มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมติร 
ประการณ การทํางาน  - นิตยสาร Expression 

    - นิตยสาร Signature 
    - นิตยสาร TV. Post 

- นิตยสาร Sunday Magazine 
- นิตยสาร RT. Magazine 

    - หนงัสือพมิพ Bangkok Post 
     (มีประสบการณทางดานหนงัสือพิมพ ไมนอยกวา 12 ป) 
 

7. คุณนพชมพู น้าํทพิย 
ประวัติการศึกษา   -  ปริญญาตรี นเิทศศิลป คณะมัณฑณศิลป  

     มหาวิทยาลยัศิลปากร  
    - ปริญญาโท Iowa State University, USA. 

ประการณ การทํางาน  - ผูอํานวยการฝายออกแบบ บริษัท J. Walter Thompson 
     (มีประสบการณทางดานออกแบบ ไมนอยกวา 15 ป) 
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 3. การวิเคราะหขอมูล  
 เปนขั้นตอนทีสํ่าคัญในการแปลผลจากขอมูลในแบบสอบถาม โดยกําหนดเกณฑการ
พิจารณาในเชงิสถิติ ทําใหงายตอการสรุปผลการวิจยั ขอมูลที่ตองวิเคราะหแบงเปน 3 สวน ดังนี ้
  3.1 วิเคราะหบุคลิกภาพสําหรับหนังสือพมิพ 
  3.2 วิเคราะหการใชองคประกอบทางเรขศิลป ซึ่งประกอบดวย 

  - การจัดองคประกอบ ที่สมัพนัธกับบุคลกิภาพ 
   - การใชสี ที่สมัพันธกับบุคลกิภาพ 
   - การใชตัวอักษร ที่สัมพนัธกับบุคลิกภาพ 

  ทั้ง 2 สวนนี ้ ใชเกณฑการพิจารณาในระดับคะแนน ตัง้แต 4 คะแนนขึ้นไป คือ ระดับ
ความเห็นดวยมากและเหน็ดวยมากที่สุด โดยใชวิธีสถิตทิดสอบ (Inferential) หาคาคะแนนความ
คิดเห็น T-Test ตั้งเกณฑกําหนด มีนยัสําคัญที่ .05 
 
  สูตรที่ใช 

 
 สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน 
 

 
  3.3 วิเคราะหสวนประกอบของหนงัสือพมิพ   ใชวิธีสถติิบรรยาย (Descriptive)   หาคา 
ความถี ่เปนรอยละ 
สูตรที่ใช 

 
 
  ความหมายของสัญลักษณ 

   t  =  สถิติทดสอบ t – Test 
x   =  คาคะแนนเฉลีย่ 
   µ  =  เกณฑการยอมรับ 
   n   =  จํานวนกลุมตัวอยาง 
   s   =  สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน 
∑x   =  ผลรวมของคะแนน 



 101

  คาที่กาํหนด 
   µ = 4 
  α = .05 
  วิธีที่ใช เปนการทดสอบวา คะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ของผูเชี่ยวชาญ นอยกวา 4 คะแนน
หรือไม ?  
  ใชสมมติฐาน 
  H0 : µ ≥ 4 
  H1 : µ < 4 
  คําตอบที่ไมผานเกณฑที่กาํหนด มีสมมติฐาน ดังนี ้

SIG.(2-Tailed) < α ที่กําหนด และคา t – Test เปนลบ 
2 

 
 
 4. บทสรุป  
 ในบทสรุปเปนการนาํผลการวิเคราะหทัง้หมด มาพิจารณาความสมัพันธกนัและลําดับ
ความสาํคัญของคําตอบ แลวเรียบเรียงเพือ่อภิปรายผลในเชิงพรรณนา 
 4.1 อภิปรายผลการวิจัยและขอเสนอแนะ โดยอภิปรายผลเรื่องบุคลิกภาพ ของ
หนงัสือพมิพ การจัดองคประกอบ การใชสี การใชตัวอักษรไทยและสัดสวนประกอบของ
หนงัสือพมิพ สวนขอเสนอแนะเปนการนําเสนออุปสรรคที่เกิดขึ้นและแนะนําแนวทางใหผูที่จะทํา
วิจัย ในเรื่องทีใ่กลเคียงกนัหรือเกี่ยวของกบังานวิจยัฉบบันี ้
 4.2 ออกแบบหนงัสือพมิพสําหรับผูหญงิตามผลการวจิัย เร่ิมจากการตั้งโจทยในการ
ออกแบบ ตั้งกลุมเปาหมาย หาแนวความคิด แลวจึงใชผลการวิจยัมาเปนแนวทางในการออกแบบ
สวนตาง ๆ ของหนังสือพิมพ 



บทที่ 4 
 

การวิเคราะหขอมูล 
 

 การวิเคราะหขอมูล เปนกระบวนการกรองขอมูลที่ไดมาจากแบบสอบถาม เพื่อใหได
คําตอบที่ผานเกณฑที่ตั้งไวตามรายละเอียดในบทที่ 3  
 ดังนัน้ ในบทนี้จงึเปนการนําเสนอการวิเคราะหขอมูลในรูปแบบตารางและคําบรรยาย
รายละเอียดทายตาราง 
 
ขอมูลทีจ่ะตองวิเคราะห คือ 

1. บุคลิกภาพสําหรับหนังสือพมิพ 
2. การใชองคประกอบทางเรขศิลปที่สัมพนัธกับบุคลิกภาพ 

2.1 การจัดองคประกอบ 
2.2 การใชสี 
2.3 การใชตัวอักษรไทย 

3.สวนประกอบของหนังสือพิมพ 
3.1 จํานวนหนาของหนังสือพิมพ 
3.2 จํานวนคอลัมนขาวใน 1 หนา ของหนงัสือพิมพ 
3.3 ขนาดของหนงัสือพิมพ 
3.4 กระดาษที่จะใชพิมพ 
3.5 ประเภทขาวและประเภทคอลัมนของหนงัสือพิมพ 
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1. การวิเคราะหขอมูล เร่ืองบุคลิกภาพสําหรับหนงัสือพิมพ 
 เปนการวิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามทีไ่ดจากผูเชี่ยวชาญทัง้14 ทาน ในฐานะที่เปน
กลุมเปาหมายของหนังสือพิมพสาํหรับผูหญิง 
 จุดประสงค คอื หาบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับหนังสือพิมพสําหรับผูหญงิ จากบุคลิกภาพ  
8 แบบ 
 เกณฑที่ใชพิจารณา คือ คาํตอบที่ไดคะแนนตัง้แต 4 คะแนนขึน้ไป จากนัน้จงึใชกระบวน 
การคํานวณตามหลกัการทางสถิติและคากําหนดที่ตั้งไว 
 ผลการวิเคราะหในเรื่องบุคลกิภาพสาํหรับหนงัสือพมิพ ในขอนี้จะเปนคาตั้งตนในการทํา 
วิจัยและวิเคราะหในเรื่องที่เกี่ยวของตอไป ดังจะแสดงจากตารางการวิเคราะห ตอไปนี ้
 
ตารางที่ 4 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องบุคลิกภาพของหนังสือพมิพ
 สําหรบัผูหญงิ ของผูเชี่ยวชาญกับเกณฑคะแนนที่ต้ังไว โดยวธิีหาคา T-Test 
 
บุคลิกภาพ N – 1 เกณฑ x S.D. t อันดับที ่
ลําลอง 3.14 1.35 -2.37* - 
ทันสมยั 4.36 1.01 -1.32 1 
ชวนฝน 1.64 1.28 -6.90* - 
เปนธรรมชาต ิ 3.79 1.19 -0.675 3 
สะโอดสะอง 2.86 1.23 -3.47* - 
เก 4.00 0.96 0.00 2 
ไดรับความนิยม 3.14 1.29 -2.48* - 
โออา 

 
 
 
13 

 
 
 
≥  4 
 

2.93 1.54 -2.59* - 
* Ρ < .05 
จากตารางที ่4 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลกิภาพของหนงัสือพิมพ 

สําหรับผูหญิง ของผูเชี่ยวชาญ 14 ทาน กบัเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวย 
ตั้งแต 4 คะแนนขึ้นไป ซึง่หมายถงึเห็นดวยมากและเหน็ดวยมากที่สุด พบวา 

  บุคลิกภาพของหนังสือพิมพสําหรับผูหญิงที่เหมาะสมอยางมนีัยสาํคัญที่ .05  
  มี 3 แบบจาก 8 แบบ คือ 
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบทันสมยั  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.36 คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบเก มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.00 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาติ  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.79 คะแนน 
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2.การวิเคราะหขอมูล เร่ืองการใชองคประกอบทางเรขศลิปทีส่ัมพันธกับบุคลิกภาพ 
 เปนการวิเคราะหขอมูลในแบบสอบถาม ที่ไดจากผูเชีย่วชาญดานการออกแบบ รวม 7 
ทาน ในฐานะผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน 
 จุดประสงค คือ หารายละเอียดขององคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสะทอน
บุคลิกภาพ 3 แบบ ที่เปนคําตอบเรื่องบุคลิกภาพสาํหรับหนงัสือพมิพ คือ 

1. แบบทันสมยั (Modern) 
2. แบบเก (Chic) 
3. แบบธรรมชาติ (Natural) 
 

 วิธีการ คือ วเิคราะหคร้ังละ 1 บุคลิกภาพ ที่ประกอบดวยเนื้อหาใน 3 เร่ือง 
1. การจัดองคประกอบที่สมัพนัธกับบุคลิกภาพนัน้ ๆ จากการจัดองคประกอบ 15 แบบ 
2. การใชสีที่สัมพันธกับบุคลิกภาพนัน้ ๆ จากสี 130 สี 
3. การใชตัวอักษรไทยที่สัมพันธกับบุคลิกภาพนัน้ ๆ จากตวัอักษรไทย 26 แบบ 
 

 เกณฑที่ใชพิจารณา คือ คําตอบที่ไดคะแนนตัง้แต 4 คะแนนขึน้ไป จากนัน้จงึใช
กระบวนการคาํนวณตามหลกัการทางสถิตแิละคากําหนดที่ตั้งไว 
 ดังจะแสดงจากตารางการวเิคราะห ตอไปนี ้
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1.บุคลิกภาพแบบทันสมยั (Modern) 
 
ตารางที่ 5 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการจัดองคประกอบ  
   ในบุคลกิภาพแบบทันสมัย ของผูเชีย่วชาญกับเกณฑที่ต้ังไว โดยวิธหีาคา T-Test 
 
การจัดองคประกอบ N – 1 เกณฑ x S.D. t อันดับที ่
ความสมดุล 3.14 1.46 -1.549 5 
ความแตกตาง 3.71 0.95 -0.795 4 
สัดสวนและขนาด 3.71 1.98 -0.383 4 
ความกลมกลนื 3.14 1.21 -1.867 5 
ความลดหลัน่ 4.29 0.49 1.549 1 
การรวมตัว 3.71 1.11 -0.679 4 
ความผิดแปลก 4.14 0.90 0.420 2 
โครงสราง 3.00 1.83 -1.449 6 
การเคลื่อนไหว 3.14 1.95 -1.162 5 
การเนน 3.86 0.90 -0.420 3 
จังหวะ 

 
 
 
 
 
6 

 
 
 
 
 
≥  4 
 

3.14 1.68 -1.353 5 
 
จากตารางที ่5 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองการจัดองคประกอบในบุคลิกภาพ 

แบบทันสมยัของผูเชี่ยวชาญ 7 ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวย 
ตั้งแต 4 คะแนนขึ้นไป ซึง่หมายถงึเห็นดวยมากและเหน็ดวยมากที่สุด พบวา 

  การจัดองคประกอบในบุคลกิภาพแบบทันสมัยที่เหมาะสมอยางมีนยัสําคัญที่ .05  
  มี 6 อันดับ จาก 15 แบบ คือ 
อันดับที่ 1  การจัดองคประกอบแบบลดหลั่น  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.29 คะแนน 
อันดับที่ 2  การจัดองคประกอบแบบผิดแปลก มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 4.14 คะแนน 
อันดับที่ 3 การจัดองคประกอบแบบเนน  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.86 คะแนน 
อันดับที่ 4  มี 3 แบบ คือ การจัดองคประกอบแบบแตกตาง, สัดสวนและขนาด, และแบบรวมตัว  
 มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.71 คะแนนเทากนั 
อันดับที่ 5  มี 4 แบบ คือ การจัดองคประกอบแบบสมดุล, กลมกลืน, เคลื่อนไหว และแบบจังหวะ  
 มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.14 คะแนนเทากนั 
อันดับที่ 6  การจัดองคประกอบแบบโครงสราง  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.00 คะแนน 
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ตารางที ่ 6 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชสี ในบคุลิกภาพ 
  แบบทันสมยั ของผูเชี่ยวชาญกับเกณฑที่ต้ังไว โดยวธิีหาคา T-Test 
 
เลขที่สี / ข่ือสี N – 1 เกณฑ x S.D. t อันดับที ่
1. Carmine 2.14 2.67 -1.838 1 
121. Black 

 
6 

 
≥  4 

2.14 2.67 -1.838 1 
จากตารางที ่ 6 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองการใชสีในบุคลิกภาพแบบทนัสมัย
  ของผูเชี่ยวชาญ 7 ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวยตัง้แต 4 คะแนน
  ขึ้นไป ซึ่งหมายถึงเหน็ดวยมากและเห็นดวยมากที่สุด พบวา 
   สีที่จะใชในบุคลิกภาพแบบทนัสมัยที่เหมาะสมอยางมนียัสําคัญที ่.05 มี 2 สี  
  จาก 130 สี ซึง่มีคาเฉลีย่เทากัน จงึมีอันดบัเดียว คือ 1.คารไมน (Carmine)  
  และ121.แบล็ค (Black) มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.14 คะแนน 
 
ตารางที่ 7 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชส ี ในบุคลิกภาพแบบ
  ทันสมยั ของผูเชี่ยวชาญกบัเกณฑคะแนนที่ต้ังไว โดยวิธหีาคาความถี่/รอยละ 
 

จํานวนผูเชี่ยวชาญที่เหน็ดวย คะแนน 
7 คน 6 คน 5 คน 4 คน 3 คน 2 คน 1 คน 

5 - - - - 1,121 115,116,
122 

4,7,8,9,12,21,29,30,31,40
,51,52,58,60,63,64,71,73,
92,93,104,105,106,107, 
109,112,113,119,130 

4 - - - - - 7,22,30,
34,63 

2,3,4,8,11,13,19,29,32,47
,48,52,53,61,64,68,69,72,
73,76,88,91,97,101,102, 
104,108,116,117,118,119
,123,124,128 

3 - - - - - - 3,4,7,10,12,14,18,24,77, 
93,129 

2 - - - - - - 4,12 
1 - - - - - - 115 
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จากตารางที ่7 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองการใชสีในบุคลิกภาพแบบทนัสมัย 
  ของผูเชี่ยวชาญ 7 ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวยตัง้แต 4 คะแนน 
  ขึ้นไป ซึ่งหมายถึง เหน็ดวยมากและเหน็ดวยมากที่สุด พบวา 

1. ไมมีสีใดเลยทีผู่เชี่ยวชาญเหน็ดวยในทกุระดับคะแนนทั้ง 7 ทาน, 6 ทาน,  
 5 ทาน, 4 ทาน 
2. จากเกณฑที่กาํหนดไวขางตน จะอภิปรายผลเฉพาะสีทีไ่ดคะแนน 5 และ 4 

โดยเริ่มจากจาํนวนผูที่เห็นดวย 3 คน, 2 คน และ 1 คน ดังนี ้
 - ได 5 คะแนน โดยผูเลือก 3 คน จาก 7 คน คือ  
  1.    คารไมน(Carmine) 
  121.แบล็ค (Black) 
 - ได 5 คะแนน โดยผูเลือก 2 คน จาก 7 คน คือ  

  115.จังเกิล กรีน (Jungle Green) 
  116.ดัสกี้ กรีน (Dusky Green) 
   122.ชารโคล เกร (N2=Neutral / Charcoal Gray) 

 - ได 5 คะแนน โดยผูเลือก 1 คน จาก 7 คน คือ  
4.เยลโล  กรีน (Yellow Green) 
7.เซรูลีน บลู (Cerulean Blue) 
8.อัลตรามารนี (Ultramarine) 
9.เพอรเพิล (Purple) 
12.เพอรซิมมอน (Persimmon) 
21.โรส (Rose) 
29.ลาเวน็เดอร (Lavender ) 
30.โรส พงิค (Rose Pink) 
31.ฟลามงิโก (Flamingo) 
40.โมฟว พิงค (Mauve Pink) 
51.พิงค เบจ (Pink Beige) 
52.เฟรนช เบจ (French Beige) 
58.มูนสโตน บลู (Moonstone Blue) 
60.โรส มิสท (Rose Mist ) 
63.มัสตารด (Mustard) 
64.เพีย กรีน (Pea Green) 
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71.โรส เกร (Rose Gray) 
73.แซนด เบจ (Sand Beige ) 
92.บราวน (Brown) 
93.กาก ี(Khaki) 
104.ไอวี่ กรีน (Ivy Green) 
105.บ็อตเติล กรีน (Bottle Green) 
106.ตีล กรีน (Teal Green) 
107.ตีล (Teal) 
109.พรุน (Prune) 
112.ฟลคอน (Falcon) 
113.โอลีฟ บราวน (Olive Brown) 
119.ดัสกี้ ไวโอเล็ต (Dusky violet ) 
130.ไวท (N9.5=Neutral / White) 

 - ได 4 คะแนน โดยผูเลือก 2 คน จาก 7 คน คือ 
7.เซรูลีน บลู (Cerulean Blue) 
22.แอพริคอต (Apricot) 
30.โรส พงิค (Rose Pink) 
34.เลทเทิส กรีน (Lettuce Green) 
63.มัสตารด (Mustard) 

 - ได 4 คะแนน โดยผูเลือก 1 คน จาก 7 คน คือ 
2. ออเรนจ (Orange) 
3.เยลโล (Yellow) 
4.เยลโล  กรีน (Yellow Green) 
8.อัลตรามารนี (Ultramarine) 
11.รูจ โครอล (Rouge Coral) 
13.โกลด (Gold) 
19.ไวโอเลต (Violet) 
29.ลาเวน็เดอร (Lavender ) 
32.ซันเซท็ (Sunset) 
47.เพล บลู (Pale Blue) 
48.เพล มิสท (Pale Mist) 
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52.เฟรนช เบจ (French Beige) 
53.ไลท โอลีฟ เกร (Light Olive Gray) 
61.แซนดอล วูด (Sandalwood ) 
64.เพีย กรีน (Pea Green) 
68.เพล บลู 2 (Pale Blue II) 
69.ไลแลค 2 (Lilac II) 
72.โรส เบจ (Rose Beige) 
73.แซนด เบจ (Sand Beige ) 
76.บลู สปรูซ (Blue Spruce) 
88.ชาโดว บลู 2 (Shadow Blue II) 
91.บริค เรด (Brick Red) 
97.พีค็อก บลู (Peacock Blue) 
101.มาฮอกานี (Mahogany) 
102.คอฟฟ บราวน (Coffee Brown) 
104.ไอวี่ กรีน (Ivy Green) 
108.ดารค มิเนรอล บลู (Dark Mineral Blue) 
116.ดัสกี้ กรีน (Dusky Green) 
117.พรัสเซียน บลู (Prussian Blue) 
118.มิดไนท บลู (Midnight Blue) 
119.ดัสกี้ ไวโอเล็ต (Dusky violet ) 
123.สโมค เกร (N3=Neutral / Smoke Gray) 
124.สโมค เกร 2 (N4=Neutral / Smoke Gray II) 
128.ซิลเวอร เกร 2 (N8=Neutral / Silver Gray II) 
 

 จากตารางที่ 6และ7 เปนการวิเคราะหขอมูลเร่ืองการใชสี สําหรับบุคลิกภาพแบบทนัสมัย
ในเชิงสถิติ 2 แบบ คือ 
  1. วิธีสถิติทดสอบ (Inferential) หาคาคะแนนความคิดเห็น T-Test 
  2. วิธีสถิติบรรยาย (Descriptive) หาคาความถี่ เปนรอยละ 
 และจากเกณฑการวิเคราะหขอมูลตามวธิีสถิติทดสอบ ที่ตัง้ไวในบทที ่ 3 คือ ระดับ
ความเห็นดวยตั้งแต 4 คะแนนขึน้ไป ที่หมายถงึ เหน็ดวยมากและเหน็ดวยมากที่สุด เมื่อนาํไปใช
วิเคราะหขอมลูเร่ืองการใชส ี130 สี สําหรบั 1 บุคลิกภาพ ทาํใหไดคําตอบแบบอิงเกณฑ  คาํตอบที่
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ผานเกณฑที่ตัง้ไวมนีอยเกนิไปที่จะนาํไปประยุกตใชในการออกแบบเพือ่ใหสะทอนบคุลิกภาพนั้นๆ
ตามหลกัการออกแบบเรขศิลป จึงใชวิธสีถิติบรรยาย มาเสริมอีกวิธีหนึง่ เพื่อหาคาความถีข่อง
คําตอบเปนรอยละ คําตอบที่ไดเปนแบบอิงกลุมและไดคําตอบในจํานวนทีม่ากขึน้ ทาํใหมีความ
ยืดหยุนในการออกแบบ ผลที่ไดจากการวิเคราะหทั้ง 2 วิธี จะถูกนํามาเรียงอนัดับตามคาคะแนน 
เปนคําตอบสทุธิในบทที่ 5 
 
 
ตารางที่ 8 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษร  
  ในบุคลิกภาพแบบทันสมยั ของผูเชี่ยวชาญที่ต้ังไว โดยวธิีหาคา T-Test 
 
ตัวอักษร N – 1 เกณฑ x S.D. t อันดับที ่
DB Fong Nam 3.29 1.60 -1.179 4 
DB Pradit Medium 3.86 0.69 -0.548 1 
PSL Display 3.86 0.90 -0.420 1 
DB Private 3.57 0.98 -1.162 2 
GC Graphico 3.00 1.63 -1.620 5 
DB Patpong Extended 

 
 
 
6 

 
 
 
≥  4 
 

3.43 1.51 -1.000 3 
 
จากตารางที ่8   เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชตัวอักษร  ในบุคลิกภาพ 
  แบบทันสมยั ของผูเชี่ยวชาญ 7 ทาน กบัเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวย 
  ตั้งแต 4 คะแนนขึ้นไป ซึง่หมายถงึ เหน็ดวยมากและเหน็ดวยมากที่สุด พบวา 

   การใชตัวอักษรในบุคลิกภาพแบบทนัสมัยที่เหมาะสมอยางมนีัยสาํคัญที่ .05  
   มี 5 อันดับ จาก 26 แบบ คือ 

อันดับที่ 1  มี 2 แบบ คือ ดี บี ประดิษฐ มีเดียม (DB Pradit Medium) และ พี เอส แอล ดีสเพลย 
 (PSL Display) มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ 3.86 คะแนน เทากัน 

 อันดับที่ 2  คือ ดี บี ไพรเวท (DB Private) มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ 3.57 คะแนน 
 อันดับที่ 3  คือ ดี บี พฒันพงษ เอ็กเทน็ด  (DB Patpong Extended) มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 

  3.43 คะแนน 
 อันดับที่ 4 คือ ดี บี ฟองน้าํ (DB Fongnam) มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.29 คะแนน 
 อันดับที่ 5 คือ จี ซี กราฟโก (GC Graphico) มีคะแนนเฉลี่ยความคดิเห็น 3.00 คะแนน 
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2.บุคลิกภาพแบบเก (Chic) 
 
ตารางที่ 9 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการจัดองคประกอบ  
   ในบุคลิกภาพแบบเก ของผูเชี่ยวชาญกับเกณฑที่ต้ังไว โดยวธิีหาคา T-Test 
 
การจัดองคประกอบ N – 1 เกณฑ x S.D. t อันดับที ่
ความสมดุล 3.29 1.25 -1.508 6 
ความแตกตาง 3.57 1.13 -1.000 4 
สัดสวนและขนาด 4.29 0.95 0.795 1 
ความกลมกลนื 3.43 1.13 -1.333 5 
ความลดหลัน่ 3.00 1.91 -1.382 8 
การรวมตัว 3.57 1.13 -1.000 4 
ความผิดแปลก 3.14 1.86 -1.216 7 
โครงสราง 3.29 1.50 -1.263 6 
การเคลื่อนไหว 3.00 1.41 -1.871 8 
การเนน 3.86 0.69 -0.548 2 
จังหวะ 

 
 
 
 
 
6 

 
 
 
 
 
≥  4 
 

3.71 0.95 -0.795 3 
 
จากตารางที ่9 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองการจัดองคประกอบ ในบุคลิกภาพ 

 แบบเก ของผูเชี่ยวชาญ 7 ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเห็นดวย ตั้งแต 4 
คะแนนขึ้นไป ซึ่งหมายถึงเหน็ดวยมากและเหน็ดวยมากที่สุด พบวา 

  การจัดองคประกอบในบุคลกิภาพแบบเก ที่เหมาะสมอยางมนีัยสาํคัญที่ .05  
  มี 8 อันดับ จาก 15 แบบ คือ 
อันดับที่ 1 การจัดองคประกอบแบบสัดสวนและขนาด มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.29 คะแนน 
อันดับที่ 2 การจัดองคประกอบแบบเนน มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.86 คะแนน 
อันดับที่ 3 การจัดองคประกอบแบบจังหวะ มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.71 คะแนน 
อันดับที่ 4 มี 2 แบบ คือ การจัดองคประกอบแบบแตกตางและแบบลดหลั่น มีคะแนนเฉลี่ยความ
      คิดเห็น 3.57 คะแนน เทากัน 
อันดับที่ 5 การจัดองคประกอบแบบกลมกลืน มีคะแนนเฉลี่ยความคดิเห็น 3.43 คะแนน 
อันดับที่ 6 มี 2 แบบ คือ การจัดองคประกอบแบบสมดุลและแบบผิดแปลก มีคะแนนเฉลี่ยความ 
    คิดเหน็ 3.29 คะแนน เทากนั 
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อันดับที่ 7 การจัดองคประกอบแบบรวมตัว มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.14 คะแนน 
อันดับที่ 8 การจัดองคประกอบแบบแผขยายและแบบโครงสราง มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น  
 3.00 คะแนน เทากัน 
 
ตารางที ่ 10 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชสี ในบคุลิกภาพแบบ
 เก ของผูเชีย่วชาญกับเกณฑคะแนนที่ต้ังไว โดยวธิีหาคา T-Test 
 
การจัดองคประกอบ N – 1 เกณฑ x S.D. t อันดับที ่
2. Orange 2.58 2.51 -1.50 2 
71. Rose Gray 3.14 2.19 -1.03 1 
121. Black 

 
6 

 
≥  4 
 2.14 2.67 -1.83 3 

 
จากตารางที ่10 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชสี ในบุคลิกภาพแบบเก 
  ของผูเชี่ยวชาญ 7 ทานกับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวย ตั้งแต 4 คะแนน
  ขึ้นไป ซึ่งหมายถึง เหน็ดวยมากและเหน็ดวยมากที่สุด พบวา 
   สีที่จะใชในบุคลิกภาพแบบเก ทีเ่หมาะสมอยางมีนยัสําคัญที่ .05  
   มี 3 อันดับ จาก 130 สี คือ 
อันดับที่ 1 คือ 71.โรส เกร (Rose Gray)  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.14 คะแนน 
อันดับที่ 2 คือ 2.  ออเรนจ (Orange)  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.57 คะแนน 
อันดับที่ 3 คือ 121.แบล็ค (Black)  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.14 คะแนน 
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ตารางที่ 11 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชส ี ในบุคลิกภาพแบบ
  เก  ของผูเชี่ยวชาญกับเกณฑคะแนนที่ต้ังไว โดยวิธหีาคาความถี/่รอยละ 
 

จํานวนผูเชี่ยวชาญที่เหน็ดวย คะแนน 
7 คน 6 คน 5 คน 4 คน 3 คน 2 คน 1 คน 

5 - - - - 1,121 1,8,9,12,
13,14,35
,68,71,8
9,100 

3,4,7,10,11,16,17,18,19, 
20,21,22,23,24,25,26,27,
30,31,32,33,34,36,37,38,
58,61,62,64,69,70,73,75,
79,80,82,83,88,92,94,95,
101,102,104,116,117,118
,130 

4 - - - - 71 5,6,28, 
29,79,90
,91,122,
123,124 

7,11,15,18,21,22,27,30, 
31,32,33,35,36,38,39,40,
52,58,62,65,66,67,68,72,
75,77,78,87,88,89,92,93,
101,110,112,113,114,116
,119,120 

3 - - - - - - 2,9,12,13,22,28,52,72,73,
93,96,97,98,104,110,118 

2 - - - - - - 31,32,51,105 
1 - - - - - - 31,93 
 
จากตารางที ่11 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชสี ในบุคลิกภาพแบบเก 
  ของผูเชี่ยวชาญ 7 ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวยตัง้แต 4 คะแนน
  ขึ้นไป ซึ่งหมายถึง เหน็ดวยมากและเหน็ดวยมากที่สุด พบวา 

1. ไมมีสีใดเลยทีผู่เชี่ยวชาญเหน็ดวยในทกุระดับคะแนน ทัง้ 7 คน, 6 คน, 5 คน,  
 4 คน 
 2. จากเกณฑที่กาํหนดไวขางตน จะอภิปรายผลเฉพาะสีที่ไดคะแนน 5 และ 4 โดย
  เร่ิมจากจาํนวนผูที่เหน็ดวย 3 คน, 2 คน และ 1 คน ดังนี ้
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 - ได 5 คะแนน โดยมีผูเลือก 3 คน จาก 7 คน คือ  
  2.  ออเรนจ (Orange) 
  121.แบล็ค (Black) 
 -ได 5 คะแนน โดยมีผูเลือก 2 คน จาก 7 คน คือ  
   1.คารไมน (Carmin) 
   8.อัลตรามารนี (Ultramarine) 
   9.เพอรเพิล (Purple) 
   12.เพอรซิมมอน (Persimmon) 
   13.โกลด (Gold) 
   14.กราส กรีน (Grass Green) 
   35.ไลท โอพาลีน กรีน (Light Opaline Green) 
   68.เพล บลู 2 (Pale Blue II) 
   71.โรส เกร (Rose Gray) 
   89.ดัสต้ี ไลแลค (Dusty Lilac) 
   100.ไวน (Wine) 
 -ได 5 คะแนน โดยมีผูเลือก 1 คน จาก 7 คน คือ 

3.เยลโล (Yellow) 
4.เยลโล  กรีน (Yellow Green) 
7.เซรูลีน บลู (Cerulean Blue) 
10.มาเจน็ตา (Magenta) 
11.รูจ โครอล (Rouge Coral) 
16.จูเวล กรีน (Jewel Green) 
17.ไลท บลู (Light Blue) 
18.แซปไฟร (Sapphire) 
19.ไวโอเลต (Violet) 
20.สปนเนอร เร็ด (Spinner Red) 
21.โรส (Rose) 
22.แอพริคอต (Apricot) 
23.คานาร ีเยลโล (Canary Yellow) 
24.คานาร ี(Canary) 
25.เอเมอเริลด (Emerald) 
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26.เทอรคอยซ (Turquoise) 
27.สกาย บลู (Sky Blue) 
30.โรส พงิค (Rose Pink) 
31.ฟลามงิโก (Flamingo) 
32.ซันเซท็ (Sunset) 
33.ซัลเฟอร (Sulphur) 
34.เลทเทิส กรีน (Lettuce Green) 
35.ไลท โอพาลีน กรีน (Light Opaline Green) 
36.ไลท อะควา กรีน (Light Aqua Green) 
37.อะควา บลู (Aqua Blue) 
38.สกาย มิสท (Sky Mist) 
58.มูนสโตน บลู (Moonstone Blue) 
61.แซนดอล วูด (Sandalwood ) 
62.เบจ (Beige) 
64.เพีย กรีน (Pea Green) 
69.ไลแลค 2 (Lilac II) 
70.ออรคิด (Orchid) 
73.แซนด เบจ (Sand Beige ) 
75.มิสท กรีน 2 (Mist Green II) 
79.พีเจียน (Pigeon) 
80.ออรคิด เกร (Orchid Gray) 
82.คารเมล (Camel) 
83.ดัสต้ี โอลีฟ  (Dusty Olive) 
88.ชาโดว บลู 2 (Shadow Blue II) 
92.บราวน (Brown) 
94.โอลีฟ กรีน (Olive Green) 
95.วิรีเดียน (Viridian) 
101.มาฮอกานี (Mahogany) 
102.คอฟฟ บราวน (Coffee Brown) 
104.ไอวี่ กรีน (Ivy Green) 
116.ดัสกี้ กรีน (Dusky Green) 
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117.พรัสเซียน บลู (Prussian Blue) 
118.มิดไนท บลู (Midnight Blue) 
130.ไวท (N9.5=Neutral / White) 

  -ได 4 คะแนน โดยมีผูเลือก 3 คน จาก 7 คน คือ 
    71.โรส เกร (Rose Gray) 
  -ได 4 คะแนน โดยมีผูเลือก 2 คน จาก 7 คน คือ 

5.กรีน (Green) 
6.พีค็อก กรีน (Peacock Green) 
28.ซาลเวยี บลู (Salvia Blue) 
29.ลาเวน็เดอร (Lavender ) 
79.พีเจียน (Pigeon) 
90.โอลด โมฟว (Old Mauve) 
91.บริค เรด (Brick Red) 
122.ชารโคล เกร (N2=Neutral / Charcoal Gray) 
123.สโมค เกร (N3=Neutral / Smoke Gray) 
124.สโมค เกร 2 (N4=Neutral / Smoke Gray II) 

  -ได 4 คะแนน โดยมีผูเลือก 1 คน จาก 7 คน คือ 
7.เซรูลีน บลู (Cerulean Blue) 
11.รูจ โครอล (Rouge Coral) 
15.มาลาไชต กรีน (Malachite Green) 
18.แซปไฟร (Sapphire) 
21.โรส (Rose) 
22.แอพริคอต (Apricot) 
27.สกาย บลู (Sky Blue) 
30.โรส พงิค (Rose Pink) 
31.ฟลามงิโก (Flamingo) 
32.ซันเซท็ (Sunset) 
33.ซัลเฟอร (Sulphur) 
35.ไลท โอพาลีน กรีน (Light Opaline Green) 
36.ไลท อะควา กรีน (Light Aqua Green) 
38.สกาย มิสท (Sky Mist) 
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39.ไลแลค (Lilac) 
40.โมฟว พิงค (Mauve Pink) 
52.เฟรนช เบจ (French Beige) 
58.มูนสโตน บลู (Moonstone Blue) 
62.เบจ (Beige) 
65.สเปรย กรีน (Spray Green ) 
66.เวนิส กรีน (Venice Green) 
67.อะความารีน (Aquamarine) 
68.เพล บลู 2 (Pale Blue II) 
72.โรส เบจ (Rose Beige) 
75.มิสท กรีน 2 (Mist Green II) 
77.บลู เกร (Blue Gray) 
78.สเลต บลู (Slate Blue) 
87.ชาโดว บลู (Shadow Blue) 
88.ชาโดว บลู 2 (Shadow Blue II) 
89.ดัสต้ี ไลแลค (Dusty Lilac) 
92.บราวน (Brown) 
93.กาก ี(Khaki) 
101.มาฮอกานี (Mahogany) 
110.เรด เกรป (Red Grape) 
112.ฟลคอน (Falcon) 
113.โอลีฟ บราวน (Olive Brown) 
114.ซีวีด (Seaweed) 
116.ดัสกี้ กรีน (Dusky Green) 
119.ดัสกี้ ไวโอเล็ต (Dusky violet ) 
120.ทอป บราวน (Taupe Brown) 
 

 จากตารางที่ 10และ11 เปนการวิเคราะหขอมูลเร่ืองการใชสี สําหรบับุคลิกภาพแบบเก ใน
เชิงสถิติ 2 แบบ ผลที่ไดจากการวิเคราะหทัง้ 2 วิธ ี จะถูกนํามาเรยีงอันดับตามคาคะแนน เปน
คําตอบสุทธิในบทที่ 5 
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ตารางที่ 12 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชตัวอักษร  
  ในบุคลิกภาพแบบเก ของผูเชี่ยวชาญกับเกณฑที่ต้ังไว โดยวธิีหาคา T-Test 
 
ตัวอักษร N – 1 เกณฑ x S.D. t อันดับที ่
DB Fong Nam 4.00 0.58 0.000 1 
DB Pradit Medium 3.86 1.07 -0.354 2 
PSL Display 3.86 1.46 -0.258 2 
DB Patpong Extended 

 
 
6 

 
 
≥  4 
 

3.14 1.21 -1.867 3 
 
จากตารางที ่12 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชตัวอักษร ในบุคลิกภาพ 
  แบบเก ของผูเชี่ยวชาญ 7 ทานกบัเกณฑทีต่ั้งไว คือ ระดบัความเห็นดวย ตั้งแต 4  
  คะแนนขึ้นไป ซึ่งหมายถึง เหน็ดวยมากและเหน็ดวยมากที่สุด พบวา 
  การใชตัวอักษรในบุคลิกภาพแบบเก ที่เหมาะสมอยางมีนัยสาํคัญ ที.่05  
  มี 3 อันดับ จาก 26 แบบ คือ 
อันดับที่ 1 คือ ดี บี ฟองน้ํา (DB Fong Nam) มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 4.00 คะแนน 
อันดับที่ 2 คือ มี 2 แบบ คือ ดี บี ประดิษฐ มีเดียม (DB Pradit Medium) และ พี เอส แอล  
  ดีสเพลย (PSL Display) มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.86 คะแนน เทากัน 
อันดับที่ 3 คือ ดี บี พัฒนพงษ เอ็กเทน็ด (DB Patpong Extended) มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ 
  3.14 คะแนน 
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3. บุคลิกภาพแบบธรรมชาติ (Natural) 
 

ตารางที่ 13 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการจัดองคประกอบ  
 ในบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ ของผูเชีย่วชาญกับเกณฑที่ต้ังไว โดยวิธหีาคา T-Test 

 
การจัดองคประกอบ N – 1 เกณฑ x S.D. t อันดับที ่
ความสมดุล 4.00 0.82 0.000 3 
ความเปนเอกภาพ 4.57 0.53 2.828 1 
ความกลมกลนื 4.29 0.76 1.000 2 
การลดหลัน่ 3.86 1.07 -0.354 4 
การเคลื่อนไหว 3.00 1.83 -1.449 6 
การเนน 3.57 0.98 -1.162 5 
จังหวะ 

 
 
 
 
6 

 
 
 
 
≥  4 
 

3.86 1.21 -0.311 4 
 
จากตารางที ่13 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองการจัดองคประกอบ 
  ในบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ ของผูเชี่ยวชาญ 7 ทานกับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับ
  ความเห็นดวย ตั้งแต 4 คะแนนขึ้นไป ซึง่หมายถงึ เหน็ดวยมากและเห็นดวย
  มากที่สุด พบวา 
  การจัดองคประกอบในบุคลกิภาพแบบธรรมชาติ ที่เหมาะสมอยางมีนัยสาํคัญ
  ที่ .05 มี 6 อันดับ จาก 15 แบบ คือ 
อันดับที่ 1 การจัดองคประกอบแบบเปนเอกภาพ มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 4.57 คะแนน 
อันดับที่ 2 การจัดองคประกอบแบบกลมกลืน      มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.29 คะแนน 
อันดับที่ 3 การจัดองคประกอบแบบสมดุล  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.00 คะแนน 
อันดับที่ 4 มี 2 แบบ คือ การจัดองคประกอบแบบลดหลั่น และแบบ จงัหวะ มีคะแนนเฉลี่ยความ 
    คิดเหน็ 3.86 คะแนน เทากนั 
อันดับที่ 5 การจัดองคประกอบแบบเนน  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.57 คะแนน 
อันดับที่ 6 การจัดองคประกอบแบบเคลื่อนไหว  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.00 คะแนน 
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ตารางที ่ 14 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชสี ในบคุลิกภาพแบบ
    ธรรมชาติ ของผูเชี่ยวชาญกับเกณฑที่ต้ังไว โดยวธิีหาคา T-Test 
 
เลขที่สี / ชื่อสี N – 1 เกณฑ x S.D. t อันดับที ่
28. Savia Blue 2.14 2.67 -1.83 6 
51. Pink Beige 2.75 2.56 -1.327 2 
55. Ash Gray 2.43 2.37 -1.734 4 
61. Sandal Wood 2.29 2.36 -1.92 5 
71. Rose Gray 2.71 2.14 -1.59 3 
75. Mist Green 2 

 
 
 
 
6 

 
 
 
 
≥  4 
 

3.00 2.16 -1.225 1 
 
จากตารางที ่14 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชสี ในบุคลิกภาพแบบ 

 ธรรมชาติ ของผูเชี่ยวชาญ 7 ทานกับเกณฑที่ตัง้ไว คือ ระดับความเหน็ดวย   
 ตั้งแต 4 คะแนนขึน้ไป ซึ่งหมายถงึ เหน็ดวยมากและเหน็ดวยมากที่สุด พบวา 

   สีที่ใชในบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ ทีเ่หมาะสมอยางมนีัยสําคัญที่ .05  
  มี 6 อันดับ จาก 130 สี คือ 
อันดับที่ 1  คือ 75.มีสท กรีน (Mist Green II)  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.00 คะแนน 
อันดับที่ 2  คือ 51.พิงค เบจ (Pink Beige)  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.75 คะแนน 
อันดับที่ 3  คือ 71.โรส เกร (Rose Gray) มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.71 คะแนน 
อันดับที่ 4  คือ 55.แอช เกร (Ash Gray)  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.43 คะแนน  
อันดับที่ 5  คือ 61.แซนดอล วูด (Sandal Wood)  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.29 คะแนน 
อันดับที่ 6  คือ 28.ซารเวยี บลู (Savia Blue)   มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.14 คะแนน 
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ตารางที่ 15 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชสี ในบคุลิกภาพ 
        แบบธรรมชาติ ของผูเชี่ยวชาญกับเกณฑคะแนนที่ต้ังไว โดยวธิีหาคาความถี่/รอยละ 
 

จํานวนผูเชี่ยวชาญที่เหน็ดวย คะแนน 
7 คน 6 คน 5 คน 4 คน 3 คน 2 คน 1 คน 

5 - - - - 28,51 15,29,33
,52,55, 
58,61,71
,75,76, 
92,93 

4,5,7,12,13,14,18,25,30, 
31,32,34,35,36,37,39,53,
54,56,57,62,67,68,69,72,
73,74,77,80,82,83,84,85,
86,98,99,102,103,104, 
108,113,114,115,120,121 

4 - - - - - 42,43,44
,53,75 

31,32,36,37,38,45,51,52,
55,61,62,63,65,66,67,68,
71,77,78,88,94,95,103, 
104,108,118,120,130 

3 - - - - - 25,35,54 4,14,15,22,24,25,27,31, 
32,33,34,35,45,46,55,56,
71,72,75,82,83,84,85,93,
95,96,102,103,104,110, 
111,112,113,114,115 

2 - - - - - - 5,6,61,71,72,73,92,93,94,
105,106 

1 - - - - - - - 
 
จากตารางที ่15  เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชสี ในบุคลิกภาพแบบ 
    ธรรมชาติของผูเชี่ยวชาญ 7 ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คอื ระดับความเห็นดวย 
    ตั้งแต 4 คะแนนขึน้ไป ซึ่งหมายถงึ เหน็ดวยมากและเหน็ดวยมากที่สุด พบวา 
  1. ไมมีสีใดเลยที่ผูเชีย่วชาญเห็นดวยในทุกระดับคะแนน ทั้ง 7 คน, 6 คน, 5 คน, 
     4 คน 
  2. จากเกณฑที่กําหนดไวขางตน จะอภิปรายผลเฉพาะสทีี่ไดคะแนน 5 และ 4 โดย
   เร่ิมจากจาํนวนผูที่เหน็ดวย 3 คน, 2 คน และ 1 คน ดังนี ้
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 - ได 5 คะแนน โดยมีผูเลือก 3 คน จาก 7 คน คือ 
  28.ซัลเวีย บลู (Salvia Blue) 
  51.พิงค เบจ (Pink Beige) 
 - ได 5 คะแนน โดยมีผูเลือก 2 คน จาก 7 คน คือ 

15.มาลาไชต กรีน (Malachite Green) 
29.ลาเวน็เดอร (Lavender ) 
33.ซัลเฟอร (Sulphur) 
52.เฟรนช เบจ (French Beige) 
55.แอช เกร (Ash Gray) 
58.มูนสโตน บลู (Moonstone Blue) 
61.แซนดอล วูด (Sandalwood ) 
71.โรส เกร (Rose Gray) 
75.มิสท กรีน 2 (Mist Green II) 
76.บลู สปรูซ (Blue Spruce) 
92.บราวน (Brown) 
93.กาก ี(Khaki) 

 - ได 5 คะแนน โดยมีผูเลือก 1 คน จาก 7 คน คือ 
4.เยลโล  กรีน (Yellow Green) 
5.กรีน (Green) 
7.เซรูลีน บลู (Cerulean Blue) 
12.เพอรซิมมอน (Persimmon) 
13.โกลด (Gold) 
14.กราส กรีน (Grass Green) 
18.แซปไฟร (Sapphire) 
25.เอเมอเริลด (Emerald) 
30.โรส พงิค (Rose Pink) 
31.ฟลามงิโก (Flamingo) 
32.ซันเซท็ (Sunset) 
34.เลทเทิส กรีน (Lettuce Green) 
35.ไลท โอพาลีน กรีน (Light Opaline Green) 
36.ไลท อะควา กรีน (Light Aqua Green) 
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37.อะควา บลู (Aqua Blue) 
39.ไลแลค (Lilac) 
53.ไลท โอลีฟ เกร (Light Olive Gray) 
54.มิสท กรีน (Mist Green ) 
56.เอกเชลล บลู (Eggshell Blue) 
57.เพาเดอร บลู (Powder Blue) 
62.เบจ (Beige) 
67.อะความารีน (Aquamarine) 
68.เพล บลู 2 (Pale Blue II) 
69.ไลแลค 2 (Lilac II) 
72.โรส เบจ (Rose Beige) 
73.แซนด เบจ (Sand Beige ) 
74.มิสเทิลโท กรีน (Mistletoe Green) 
77.บลู เกร (Blue Gray) 
80.ออรคิด เกร (Orchid Gray) 
82.คารเมล (Camel) 
83.ดัสต้ี โอลีฟ  (Dusty Olive) 
84.ลีฟ กรีน (Leaf Green) 
85.เจด กรีน (Jade Green) 
86.เคมบริดจ บลู (Cambridge Blue) 
98.มิเนรอล บลู (Mineral Blue) 
99.แพนซี ่(Pansy) 
102.คอฟฟ บราวน (Coffee Brown) 
103.โอลีฟ (Olive) 
104.ไอวี่ กรีน (Ivy Green) 
108.ดารค มิเนรอล บลู (Dark Mineral Blue) 
113.โอลีฟ บราวน (Olive Brown) 
114.ซีวีด (Seaweed) 
115.จังเกิล กรีน (Jungle Green) 
120.ทอป บราวน (Taupe Brown) 

  121.แบล็ค (N1.5=Neutral / Black) 
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 - ได 4 คะแนน โดยมีผูเลือก 2 คน จาก 7 คน คือ 
  42.เพล โอเชอร (Pale Ochre) 
  43.ไอวารี (Ivory) 

 44.เพล ชารตทรูซ (Pale Chartreuse) 
  53.ไลท โอลีฟ เกร (Light Olive Gray) 
  75.มีสท กรีน 2 (Mist Green II) 
 - ได 4 คะแนน โดยมีผูเลือก 1 คน จาก 7 คน คือ 

31.ฟลามงิโก (Flamingo) 
36.ไลท อะควา กรีน (Light Aqua Green) 
37.อะควา บลู (Aqua Blue) 
38.สกาย มิสท (Sky Mist) 
45.เพล โอเพลิ (Pale Opal) 
51.พิงค เบจ (Pink Beige) 
52.เฟรนช เบจ (French Beige) 
61.แซนดอล วูด (Sandalwood ) 
62.เบจ (Beige) 
63.มัสตารด (Mustard) 
65.สเปรย กรีน (Spray Green ) 
66.เวนิส กรีน (Venice Green) 
67.อะความารีน (Aquamarine) 
68.เพล บลู 2 (Pale Blue II) 
71.โรส เกร (Rose Gray) 
77.บลู เกร (Blue Gray) 
78.สเลต บลู (Slate Blue) 
88.ชาโดว บลู 2 (Shadow Blue II) 
94.โอลีฟ กรีน (Olive Green) 
95.วิรีเดียน (Viridian) 
103.โอลีฟ (Olive) 
104.ไอวี่ กรีน (Ivy Green) 
108.ดารค มิเนรอล บลู (Dark Mineral Blue) 
118.มิดไนท บลู (Midnight Blue) 
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120.ทอป บราวน (Taupe Brown) 
130.ไวท (N9.5=Neutral / White) 

 จากตารางที ่ 14และ15 เปนการวิเคราะหขอมูลเรื่องการใชส ี สําหรับบุคลิกภาพแบบ
ธรรมชาติ ในเชิงสถิติ 2 แบบ ผลที่ไดจากการวิเคราะหทัง้ 2 วธิี จะถูกนํามาเรียงอันดับตามคา
คะแนน เปนคาํตอบสุทธิในบทที ่5 
 
ตารางที่ 16  แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชตัวอักษร  
 ในบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ ของผูเชีย่วชาญกับเกณฑที่ต้ังไว โดยวิธหีาคา T-Test 

 
ตัวอักษร N – 1 เกณฑ x S.D. t อันดับที ่
DB Fong Nam 4.00 0.82 0.000 1 
DB Pradit Medium 3.57 1.40 -0.812 3 
DB Narai 3.14 1.68 -1.353 4 
PSL Display 3.71 1.38 -0.548 2 
GC Graphico 3.14 1.35 -1.686 4 
DB Patpong Extended 3.14 1.68 -1.353 4 
Tina 

 
 
 
 
 
6 

 
 
 
 
 
≥  4 
 

3.00 2.24 -1.183 5 
 
จากตารางที ่16 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชตัวอักษร ในบุคลิกภาพ 
   แบบธรรมชาติ ของผูเชี่ยวชาญ 7 ทานกบัเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวย                       
   ตั้งแต 4 คะแนนขึน้ไป ซึ่งหมายถงึ เหน็ดวยมากและเหน็ดวยมากที่สุด พบวา 
   การใชตัวอกัษรในบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ ทีเ่หมาะสมอยางมีนยัสําคัญที่ .05  
   มี 5 อันดับ จาก 26 แบบ คือ 
อันดับที่ 1 คือ ดี บี ฟองน้าํ (DB Fong Nam)  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.00 คะแนน 
อันดับที่ 2 คือ พี เอส แอล ดีสเพลย (PSL Display) มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.71 คะแนน 
อันดับที่ 3 คือ ดี บี ประดษิฐ มีเดียม (DB Pradit Medium)มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น  
    3.57 คะแนน 
อันดับที่ 4 คือ มี 3 แบบ คือ ดี บี นารายณ (DB Narai), จี ซ ีกราฟคโก (GC Graphico) และ 
     ดี บี พัฒนพงษ เอ็กซเท็นด (DB Patpong Extended) มีคะแนน 
     เฉลีย่ความคิดเห็น 3.14 คะแนน  
อันดับที่ 5 คือ  ทีนา (Tina) มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ 3.00คะแนน 
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3.การวิเคราะหขอมูล เร่ืองสวนประกอบของหนังสือพิมพ 
 
 เปนการวิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามทีไ่ดจากผูเชี่ยวชาญทัง้14 ทาน ในฐานะที่เปน
กลุมเปาหมายของหนังสือพิมพสาํหรับผูหญิง 
 จุดประสงค คอื หารายละเอียดของสวนประกอบตางๆ  ที่ประกอบขึ้นเปนหนังสือพิมพ  
เนื้อหาทีจ่ะวิเคราะห มีดังนี ้

1. จํานวนหนาของหนังสือพิมพ 
2. จํานวนคอลัมนขาวใน 1 หนา ของหนงัสือพิมพ 
3. ขนาดของหนงัสือพิมพ 
4. กระดาษที่จะใชพิมพ 
5. ประเภทขาวและประเภทคอลัมนของหนงัสือพิมพ 
 

 เกณฑที่ใชพิจารณา คือ ความถี่ในการเลอืกจากผูเชี่ยวชาญทัง้หมด โดยไมตองสัมพันธ
กับผลการวเิคราะหในเรื่องอืน่ ๆ ที่ไดกอนหนานี ้จากนัน้ถึงนํามาจัดอนัดับ (Ranking)  
 ผลที่ไดจะแสดงจากตารางการวิเคราะห ดังตอไปนี้ 
 
ตารางที่ 17 แสดงคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองจํานวนหนา   ของหนังสือพิมพสําหรบัผูหญงิ 
       โดยวธิีหาคาความถี่/รอยละ 
 

จํานวนหนา N – 1 คะแนนที่ได รอยละ อันดับที ่
16 – 24 หนา 11 78.57 1 
24 – 40 หนา 1 7.14 3 
มากกวา 40 หนา 

13 
2 14.28 2 

 
จากตารางที1่7  เปนคะแนนความคิดเห็น เร่ืองจํานวนหนาของหนังสือพิมพสําหรับผูหญิง 
  ของผูเชี่ยวชาญ 14 ทาน กบัเกณฑที่ตั้งไว คือ ความถี่ในการเลือก พบวา 
  จํานวนหนาของหนังสือพิมพ มีอันดับคะแนน ดงันี ้
อันดับที่ 1 คือ  16 – 24 หนา  มีผูเลือก 11 คน จาก 14 คน  คิดเปนรอยละ 78.6 
อันดับที่ 2 คือ  มากกวา 40 หนา  มีผูเลือก 2 คน จาก 14 คน  คิดเปนรอยละ 14.28 
อันดับที่ 3 คือ  24 – 40 หนา  มีผูเลือก 1 คน จาก 14 คน  คิดเปนรอยละ 7.14  
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ตารางที่ 18  แสดงคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองจํานวนคอลัมนขาวใน 1 หนา  
   ของหนังสือพิมพสาํหรับผูหญิง โดยวธิีหาคาความถี่/รอยละ 
 

จํานวนคอลัมนขาว N – 1 คะแนนที่ได รอยละ อันดับที ่
1 – 4 คอลัมนขาว 8 57.14 1 
4 – 8 คอลัมนขาว 3 21.42 2 
อ่ืน ๆ  

13 
3 21.42 2 

 
จากตารางที ่18 เปนคะแนนความคิดเห็น เร่ือง จาํนวนคอลัมนขาวใน 1 หนา ของหนังสือพิมพ 
                สําหรับผูหญิงของผูเชี่ยวชาญ 14 ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คอื ความถี่ในการเลือก 
  พบวา 
 จํานวนคอลัมนขาวใน 1 หนา ของหนงัสือพิมพ มีอันดับคะแนน ดังนี ้
อันดับที่ 1 คือ  1 – 4 คอลัมนขาว  มีผูเลือก 8 คน จาก 14 คน คิดเปนรอยละ 57.14 
อันดับที่ 2 คือ  มี 2 ขอ คือ 5 – 8 คอลัมนขาว และอืน่ ๆ ซึ่งในขออ่ืน ๆ ผูตอบแบบสอบถามไม 
  ตองการระบุจาํนวนคอลัมนขาว จงึไมนาํมาอภิปรายผลเพราะไมสอดคลองกับ 
  วัตถุประสงคของการวิจัย ฉะนั้น อันดับที่ 2 คือ 5 – 8 คอลัมนขาว มีผูเลือก 3 คน  
  จาก 14 คน คดิเปนรอยละ 21.42 
 
ตารางที่ 19 แสดงคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองขนาดของหนังสือพิมพสาํหรับผูหญิง 
  โดยวธิีหาคาความถี่/รอยละ 
 

ขนาด N – 1 คะแนนที่ได รอยละ อันดับที ่
ใหญ (15 x 24 นิ้ว ) 3 21.42 2 
เล็ก   (12 x 15 นิ้ว ) 13 

11 78.57 1 
 
จากตารางที ่19 เปนคะแนนความคิดเห็น ขนาดของหนงัสือพิมพสําหรบัผูหญิง 
  ของผูเชี่ยวชาญ 14 ทาน กบัเกณฑที่ตั้งไว คือ ความถี่ในการเลือก พบวา 
  ขนาดของหนงัสือพิมพ มีอันดับคะแนน ดงันี ้
อันดับที่ 1 คือ  ขนาดเล็ก (12 x 15 นิ้ว ) มีผูเลือก 11 คน จาก 14 คน คดิเปนรอยละ 78.6 
อันดับที่ 2 คือ  ขนาดใหญ (15 x 24 นิ้ว ) มผีูเลือก 3 คน จาก 14 คน คดิเปนรอยละ 21.42 
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ตารางที่ 20 แสดงคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองกระดาษที่ใชพิมพหนังสือพิมพสําหรบัผูหญงิ 
  โดยวธิีหาคาความถี่/รอยละ 
 

ประเภทของกระดาษ N – 1 คะแนนที่ได รอยละ อันดับที ่
กระดาษปรูฟเหลือง 2 14.28 2 
กระดาษปอนดขาว 10 71.42 1 
กระดาษอารตมัน 

13 
2 14.28 2 

 
จากตารางที ่20 เปนคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองกระดาษที่จะใชพิมพหนงัสือพมิพสําหรับผูหญิง 
   ของผูเชี่ยวชาญ 14 ทาน กบัเกณฑที่ตั้งไว คือ ความถี่ในการเลือก พบวา 
   กระดาษที่ควรจะใช มีอันดบัคะแนน ดังนี ้
อันดับที่ 1 คือ  กระดาษปอนดขาว มีผูเลือก 10 คน จาก 14 คน  คิดเปนรอยละ 71.42 
อันดับที่ 2 คือ  กระดาษปรูฟเหลืองและกระดาษอารตมัน มีผูเลือก 2 คน จาก 14 คน  
  คิดเปนรอยละ 14.28 เทากนั 
 
ตารางที่ 21 แสดงคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองประเภทขาวและประเภทคอลมัน 
  ของหนังสือพิมพสาํหรับผูหญิง โดยวธิีหาคาความถี่/รอยละ 
 

ประเภทขาวและคอลัมน N – 1 คะแนนที่ได รอยละ อันดับที ่
ขาวประจําวนั 12 85.7 3 
ขาวตางประเทศ 12 85.7 3 
ขาวการเมือง การตูนลอเลียน 7 50.0 7 
ขาวสังคม บุคคล 12 85.7 3 
ขาวอาชญากรรม ตํารวจ 6 42.8 8 
ขาววทิยาศาสตร ไอที 9 64.2 5 
ขาวเศรษฐกิจ การเงนิ 9 64.2 5 
ขาวสาธารณสุข 9 64.2 5 
ขาวเกษตร 5 35.7 9 
ขาวการศึกษา 10 71.4 4 
ขาวศาสนา 5 35.7 9 
ขาวราชการ 

13 
 

2 14.2 10 
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ประเภทขาวและคอลัมน N – 1 คะแนนที่ได รอยละ อันดับที ่
ขาวกฬีา  9 64.2 5 
ขาวบันเทงิ ดนตรี 14 100 1 
บทบรรณาธิการ 9 64.2 5 
สกูปพิเศษ 13 92.8 2 
หนาโฆษณา 12 85.7 3 
คอลัมน รถยนต 7 50.0 7 
คอลัมน อสังหาริมทรัพย 5 35.7 9 
คอลัมน รองทกุข ปญหา 5 35.7 9 
คอลัมน สุขภาพ ชวีิตคู 12 85.7 3 
คอลัมน พระเครื่อง ล้ีลับ 1 7.14 11 
คอลัมน เกมส การตูน 8 57.1 6 
คอลัมน วรรณกรรม กว ี 7 50.0 7 
คอลัมน คุณภาพชวีิต 9 64.2 5 
คอลัมน ดวง พยากรณ 9 64.2 5 
คอลัมน ดารา ไฮโซ 10 71.4 4 
คอลัมน เด็ก วยัรุน 8 57.1 6 
คอลัมน ไลฟสไตร แฟชั่น 14 100 1 
คอลัมน ไนทไลฟ ดื่มเที่ยว 12 85.7 3 
คอลัมน สิง่แวดลอม ธรรมชาติ 9 64.2 5 
คอลัมน ศิลปะ วัฒนธรรม 14 100 1 
คอลัมน ยอนอดีต 9 64.2 5 
คอลัมน สมัครงาน ซื้อ - ขาย 

 
 
 
13 

7 50.0 7 
 
จากตารางที ่21 เปนคะแนนความคิดเห็น เร่ือง ประเภทขาวและประเภทคอลัมนของ 
 หนงัสือพมิพสาํหรับผูหญิง ของผูเชี่ยวชาญ 14 ทาน กับเกณฑที่ตั้งไวคอื  
   ความถี่ในการเลือก พบวา 
 ประเภทขาวและประเภทคอลัมนของหนงัสือพิมพสําหรบัผูหญิงที่ควรจะม ี
 มีอันดับคะแนน ดังนี ้
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อันดับที่ 1  มี 3 ขอ คือ ขาวบันเทิง ดนตรี, คอลัมนไลฟสไตร และ คอลัมนศิลปะวฒันธรรม  
  มีผูเลือก 14 คน จาก 14 คน คิดเปนรอยละ 100 
อันดับที่ 2  มี 1 ขอ คือ สกูปพิเศษ มีผูเลือก 13 คน จาก 14 คน คิดเปนรอยละ 92.8 
อันดับที่ 3  มี 6 ขอ คือ ขาวประจําวนั, ขาวตางประเทศ, ขาวสังคม, หนาโฆษณา, คอลัมน

สุขภาพ, คอลมันไนทไลฟ มผีูเลือก 12 คน จาก 14 คน คิดเปนรอยละ 85.7 
อันดับที่ 4 มี 2 ขอ คือ ขาวการศึกษาและคอลัมนดารา คนดงั ไฮโซ มีผูเลือก 10 คน จาก 14  
  คน คิดเปนรอยละ 71.4 
อันดับที่ 5 มี 9 ขอ คือ ขาววทิยาศาสตร, ขาวเศรษฐกจิ, ขาวสาธารณสุข, ขาวกีฬา,  
  บทบรรณาธิการ, คอลัมนคุณภาพชีวิต, คอลัมนดวง พยากรณ, คอลัมน 
  ส่ิงแวดลอม ธรรมชาติ และคอลัมนยอนอดีต มีผูเลือก 9 คน จาก 14 คน  
  คิดเปนรอยละ 64.2 
อันดับที่ 6  มี 2 ขอ คือ คอลัมนเกมส การตูน และคอลัมน วัยรุน สตรี มีผูเลือก 8 คน จาก 14  
  คน คิดเปนรอยละ 57.1 
อันดับที่ 7  มี 4 ขอ คือ ขาวการเมือง, คอลัมนรถยนต, คอลัมนวรรณกรรม บทกวี และ 
  คอลัมนสมัครงาน ซื้อ – ขาย มีผูเลือก 7 คน จาก 14 คน คิดเปนรอยละ 50.0 
อันดับที่ 8  มี 1 ขอ คือ ขาวอาชญากรรม มีผูเลือก 6 คน จาก 14 คน คิดเปนรอยละ 42.8 
อันดับที่ 9  มี 4 ขอ คือ ขาวเกษตร, ขาวศาสนา, คอลมันอสังหาริมทรัพย บานทีด่ิน และ 
  คอลัมนรองทกุข สารพนัปญหา มีผูเลือก 5 คน จาก 14 คน คิดเปนรอยละ 35.7 
อันดับที่ 10 มี 1 ขอ คือ ขาวราชการ ภูมภิาค มีผูเลือก 2 คน จาก 14 คน คิดเปนรอยละ 14.2 
อันดับที่ 11 มี 1 ขอ คือ คอลัมนพระเครื่อง เร่ืองสี้ลับ มีผูเลือก 1 คน จาก 14 คน คิดเปน 
  รอยละ 7.14 



บทที่ 5 
 

บทสรุปและขอเสนอแนะ 
 
 การวิจยัเรื่อง การใชองคประกอบทางเรขศิลปสําหรับการออกแบบหนงัสือพมิพสําหรับ
ผูหญิง นี้ มวีตัถุประสงคเพือ่ศึกษาและกาํหนดแนวทางการใชองคประกอบทางเรขศิลป ที่สามารถ
สื่อถึงบุคลิกภาพของหนังสอืพิมพสาํหรับผูหญิง และเพื่อเปนการกาํหนดรูปแบบของหนังสือพิมพ
สําหรับผูหญิงที่ควรจะเปน มีสมมุติฐานของการวิจัยวา องคประกอบทางเรขศิลป สามารถสราง
บุคลิกภาพใหหนงัสือพมิพสําหรับผูหญิงได 
  
 
 วิธีดําเนินการวิจัย เนื่องจากหนงัสือพิมพสําหรับผูหญงิยังไมมีปรากฏเปนรูปธรรม การ
วิจัยนี้จึงไมวิจยัจากกลุมประชากรตัวอยางโดยตรง แตจะศึกษาจากวรรณกรรมที่เกี่ยวของกับ
ศาสตรทางหนงัสือพิมพ ศาสตรทางการรออกแบบและศาสตรทางดานสตรีศึกษา แลวนาํขอมูลมา
ประมวลเปนแบบสอบถาม โดยยึดหลกัความนาจะเปนจากกลุมตัวอยางของหนังสอืพิมพรายวนัที่
มีจําหนายในปจจุบัน ขอมูลจากวรรณกรรมที่ถูกนาํมาสรางแบบสอบถามจะอยูในศาสตร 3 
ประเภท คือ 

1. นิเทศศาสตร 
- แนวคิดเกี่ยวกบัหนงัสือพมิพ 
- องคประกอบของหนาหนงัสือพิมพ 
- การจัดหนาหนังสือพิมพ 
2. ศิลปกรรมศาสตร 
- การจัดองคประกอบ 
- การใชสี 
- การใชตัวอักษรไทย 
3. สตรีศึกษาและจิตวิทยา 
- แนวคิดเกี่ยวกบัจิตวิทยาสตรี 
- บุคลิกภาพกับการออกแบบ 
 

 จากนั้นจงึทาํการสอบถามจากผูเชีย่วชาญ 14 ทาน โดยแบงออกเปน 2 กลุม และมี
แบบสอบถามที่มีเนื้อหามุงเนนในรายละเอียดที่ตางกนั คือ 
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1. กลุมผูเชี่ยวชาญทางดานหนงัสือพิมพ ม ี 7 ทาน ทาํการสอบถามในเนื้อหาที่เนนเรื่อง
สวนประกอบตาง ๆ ของหนงัสือพมิพและบุคลิกภาพที่หนังสือพิมพสําหรับผูหญิงควรจะ
เปน 

2. กลุมผูเชี่ยวชาญทางดานการออกแบบ ม ี 7 ทาน ทําการสอบถามในเนื้อหาที่เกี่ยวของกับ
สวนประกอบของหนงัสือพมิพ บุคลิกภาพและแนวทางการใชองคประกอบทางเรขศิลปใน
การออกแบบหนงัสือพมิพสําหรับผูหญิงทีส่ัมพันธกับบุคลิกภาพนั้น ๆ 

 
จากการทาํการวิจัยตามกระบวนการขางตน แลวนําผลมาวิเคราะหตามเกณฑที่กาํหนดไว  

คือ ตั้งแต 4 คะแนนขึ้นไป เปนระดับความเห็นดวยมากและเหน็ดวยมากที่สุด โดยใชวิธีสถิติ
ทดสอบ หาคาคะแนนความคิดเห็น T – Test  มีนัยสําคญัที่ .05 ผลสําเร็จที่ผูวิจัยไดรับ มีดังนี ้
 
 ยืนยันสมมุติฐานของการวิจัยที่ต้ังไววา 
 องคประกอบทางเรขศิลป    สามารถสรางบุคลิกภาพใหหนังสือพิมพสําหรับผูหญงิได ซึ่ง
จะอธิบาย ดังนี ้
 องคประกอบทางเรขศิลปทัง้ 3 อยางทีเ่ปนหลกัของการวิจัย คือ การจัดองคประกอบ การ
ใชสีและการใชตัวอักษร เปรียบเสมือนแกนทัง้ 3 แกนของรูปทรงสามมิติ คือ มิติทางกวาง ทางยาว
และทางลึก คาํตอบของการวิจัยจะกลายเปนจุดทีถู่กกาํหนดลงบนแกนทัง้ 3 และเมื่อลากเสนจาก
จุดทั้ง 3 นี้เขาหากนัทุกดาน จะไดรูปทรงสามมิติรูปทรงใหม เปนรูปทรงที่สามารถคาดคะเนได แต
อาจยังไมมีผูใดลากเสนขึน้มาเปนรูปเปนรางใหเหน็มากอนหนานี้ รูปทรงสามมิติรูปทรงใหมในทีน่ี ้
ก็คือบุคลิกภาพทัง้ 3 แบบ คือ ทันสมยั เกและธรรมชาติ ของหนงัสือพิมพสําหรับผูหญิง ซึง่ผูวิจยั
ไดทําใหปรากฏเปนรูปธรรมที่สามารถรูสึกไดถึงความเปนผูหญงิ ไมวาจะเปนเปลือกนอก ความคิด
หรือจิตใจ 
 
 บรรลวุัตถุประสงคของการวิจัย คือ 
 1. ทราบรูปแบบของหนังสือพิมพสาํหรับผูหญิงที่ควรจะเปน ซึง่จะกลาว ดังนี ้
 เปนหนงัสือพมิพทีม่ีขาวสารแบบทั่วไป(General) ที่เนนเนื้อหาสาระ(Intellectual Content) 
ที่เปนมิตรกับผูหญิง เหน็ความสาํคัญและใหความเสมอภาคกับผูหญิง เปนหนงัสือพิมพที่สราง
สีสันใหกับชีวติ ไมเครงเครยีด ไมสยดสยอง มองโลกในแงดี ไมกาวราวประชดประชัน รูจักผอน
คลายและยนือยูบนความเปนจริง มีเนื้อหาครบถวน ไมยืดยาวเยิน่เยอ หรือหวนกดุจนเกนิงาม 
 2. ทราบแนวทางการใชองคประกอบทางเรขศิลป ที่สามารถสื่อถึงบุคลกิภาพของหนงัสือ 
พิมพสาํหรับผูหญิง ซึ่งมีบทสรุป ดังนี ้
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 บุคลิกภาพในเชิงการออกแบบ ที่เหมาะสมสําหรับหนงัสอืพิมพสําหรับผูหญิง คือ 
 1. บุคลิกภาพแบบทันสมยั 
 2. บุคลิกภาพแบบเก 
 3. บุคลิกภาพแบบธรรมชาติ 
 แนวทางการใชองคประกอบทางเรขศิลป ในการออกแบบหนงัสือพมิพสําหรับผูหญิง ซึ่ง
สัมพันธกับบุคลิกภาพขางตน มีดงันี ้
 
บุคลิกภาพอนัดับที่ 1 คือ บุคลิกภาพแบบทันสมยั (Modern)  
 องคประกอบทางเรขศิลปทีค่วรจะใชเพื่อใหสัมพนัธกับบุคลิกภาพแบบทันสมยั มีดังนี ้
 

1. การจัดองคประกอบ 
อันดับที่ 1  
การจัดองคประกอบแบบลดหลั่น 
อันดับที่ 2  
การจัดองคประกอบแบบผิดแปลก 
อันดับที่ 3  
การจัดองคประกอบแบบเนน 
อันดับที่ 4  
การจัดองคประกอบแบบแตกตาง 
การจัดองคประกอบแบบสัดสวนและขนาด 
การจัดองคประกอบแบบรวมตัว 
อันดับที่ 5  
การจัดองคประกอบแบบสมดุล 
การจัดองคประกอบแบบกลมกลืน 
การจัดองคประกอบแบบเคลื่อนไหว 
การจัดองคประกอบแบบจังหวะ 
อันดับที่ 6  
การจัดองคประกอบแบบโครงสราง 
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 ภาพที ่89 :  วธิีจัดองคประกอบสําหรับบุคลิกภาพแบบทนัสมัย 
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 ภาพที ่90 :  วธิีจัดองคประกอบสําหรับบุคลิกภาพแบบทนัสมัย (ตอ) 
 

2. การใชส ี
อันดับที่ 1 คือ 

  1.คารไมน (Carmine)  
  121.แบล็ค (Black) 
  อันดับที่ 2 คือ 
  115.จังเกิล กรีน (Jungle Green) 

  116.ดัสกี้ กรีน (Dusky Green) 
   122.ชารโคล เกร (N2=Neutral / Charcoal Gray) 

  อันดับที่ 3 คือ 
4.เยลโล  กรีน (Yellow Green) 
7.เซรูลีน บลู (Cerulean Blue) 
8.อัลตรามารนี (Ultramarine) 
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9.เพอรเพิล (Purple) 
12.เพอรซิมมอน (Persimmon) 
21.โรส (Rose) 
29.ลาเวน็เดอร (Lavender ) 
30.โรส พงิค (Rose Pink) 
31.ฟลามงิโก (Flamingo) 
40.โมฟว พิงค (Mauve Pink) 
51.พิงค เบจ (Pink Beige) 
52.เฟรนช เบจ (French Beige) 
58.มูนสโตน บลู (Moonstone Blue) 
60.โรส มิสท (Rose Mist ) 
63.มัสตารด (Mustard) 
64.เพีย กรีน (Pea Green) 
71.โรส เกร (Rose Gray) 
73.แซนด เบจ (Sand Beige ) 
92.บราวน (Brown) 
93.กาก ี(Khaki) 
104.ไอวี่ กรีน (Ivy Green) 
105.บ็อตเติล กรีน (Bottle Green) 
106.ตีล กรีน (Teal Green) 
107.ตีล (Teal) 
109.พรุน (Prune) 
112.ฟลคอน (Falcon) 
113.โอลีฟ บราวน (Olive Brown) 
119.ดัสกี้ ไวโอเล็ต (Dusky violet ) 
130.ไวท (N9.5=Neutral / White) 

  อันดับที่ 4 คือ 
7.เซรูลีน บลู (Cerulean Blue) 
22.แอพริคอต (Apricot) 
30.โรส พงิค (Rose Pink) 
34.เลทเทิส กรีน (Lettuce Green) 
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63.มัสตารด (Mustard) 
  อันดับที่ 5 คือ 

2. ออเรนจ (Orange) 
3.เยลโล (Yellow) 
4.เยลโล  กรีน (Yellow Green) 
8.อัลตรามารนี (Ultramarine) 
11.รูจ โครอล (Rouge Coral) 
13.โกลด (Gold) 
19.ไวโอเลต (Violet) 
29.ลาเวน็เดอร (Lavender ) 
32.ซันเซท็ (Sunset) 
47.เพล บลู (Pale Blue) 
48.เพล มิสท (Pale Mist) 
52.เฟรนช เบจ (French Beige) 
53.ไลท โอลีฟ เกร (Light Olive Gray) 
61.แซนดอล วูด (Sandalwood ) 
64.เพีย กรีน (Pea Green) 
68.เพล บลู 2 (Pale Blue II) 
69.ไลแลค 2 (Lilac II) 
72.โรส เบจ (Rose Beige) 
73.แซนด เบจ (Sand Beige ) 
76.บลู สปรูซ (Blue Spruce) 
88.ชาโดว บลู 2 (Shadow Blue II) 
91.บริค เรด (Brick Red) 
97.พีค็อก บลู (Peacock Blue) 
101.มาฮอกานี (Mahogany) 
102.คอฟฟ บราวน (Coffee Brown) 
104.ไอวี่ กรีน (Ivy Green) 
108.ดารค มิเนรอล บลู (Dark Mineral Blue) 
116.ดัสกี้ กรีน (Dusky Green) 
117.พรัสเซียน บลู (Prussian Blue) 
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118.มิดไนท บลู (Midnight Blue) 
119.ดัสกี้ ไวโอเล็ต (Dusky violet ) 
123.สโมค เกร (N3=Neutral / Smoke Gray) 
124.สโมค เกร 2 (N4=Neutral / Smoke Gray II) 
128.ซิลเวอร เกร 2 (N8=Neutral / Silver Gray II) 
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 ภาพที ่91 :  การใชสีสําหรับบุคลิกภาพแบบทันสมัย 
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3. การใชตัวอักษรไทย 
  อันดับที่ 1 คือ  
  ดี บี ประดิษฐ มีเดียม (DB Pradit Medium)  
  พี เอส แอล ดีสเพลย (PSL Display) 

   อันดับที่ 2 คือ  
   ดี บี ไพรเวท (DB Private)  
   อันดับที่ 3 คือ  
   ดี บี พฒันพงษ เอ็กเทน็ด (DB Patpong Extended) 
   อันดับที่ 4 คือ  
   ดี บี ฟองน้าํ (DB Fongnam) 
   อันดับที่ 5 คือ  
   จี ซี กราฟโก (GC Graphico) 
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 ภาพที ่92 :  การใชตัวอักษรไทยสําหรับบุคลิกภาพแบบทันสมยั 
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 ภาพที ่93 :  การใชตัวอักษรไทยสําหรับบุคลิกภาพแบบทันสมยั (ตอ) 
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บุคลิกภาพอนัดับที่ 2 คือ บุคลิกภาพแบบเก (Chic) 
 องคประกอบทางเรขศิลปทีค่วรจะใชเพื่อใหสัมพนัธกับบุคลิกภาพแบบเก มีดงันี ้
 

1. การจัดองคประกอบ 
อันดับที่ 1  
การจัดองคประกอบแบบสัดสวนและขนาด 
อันดับที่ 2  
การจัดองคประกอบแบบเนน 
อันดับที่ 3  
การจัดองคประกอบแบบจังหวะ 
อันดับที่ 4  
การจัดองคประกอบแบบแตกตาง 
การจัดองคประกอบแบบลดหลั่น 
อันดับที่ 5  
การจัดองคประกอบแบบกลมกลืน 
อันดับที่ 6  
การจัดองคประกอบแบบสมดุล 
การจัดองคประกอบแบบผิดแปลก 
อันดับที่ 7  
การจัดองคประกอบแบบรวมตัว 
อันดับที่ 8  
การจัดองคประกอบแบบแผขยาย 
การจัดองคประกอบแบบโครงสราง 
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 ภาพที ่94 :  การจัดองคประกอบสําหรับบุคลิกภาพแบบเก 



 145

 
 

 ภาพที ่95 :  การจัดองคประกอบสําหรับบุคลิกภาพแบบเก (ตอ) 
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2. การใชส ี
  อันดับที่ 1 คือ  
  71.โรส เกร (Rose Gray)   
  อันดับที่ 2 คือ  
  2. ออเรนจ (Orange) 
  อันดับที่ 3 คือ  
  121.แบล็ค (Black)  
   อันดับที่ 4 คือ 
  1.คารไมน (Carmin) 
   8.อัลตรามารนี (Ultramarine) 
   9.เพอรเพิล (Purple) 
   12.เพอรซิมมอน (Persimmon) 
   13.โกลด (Gold) 
   14.กราส กรีน (Grass Green) 
   35.ไลท โอพาลีน กรีน (Light Opaline Green) 
   68.เพล บลู 2 (Pale Blue II) 
   71.โรส เกร (Rose Gray) 
   89.ดัสต้ี ไลแลค (Dusty Lilac) 
   100.ไวน (Wine) 
 
  อันดับที่ 5 คือ 

3.เยลโล (Yellow) 
4.เยลโล  กรีน (Yellow Green) 
7.เซรูลีน บลู (Cerulean Blue) 
10.มาเจน็ตา (Magenta) 
11.รูจ โครอล (Rouge Coral) 
16.จูเวล กรีน (Jewel Green) 
17.ไลท บลู (Light Blue) 
18.แซปไฟร (Sapphire) 
19.ไวโอเลต (Violet) 
20.สปนเนอร เร็ด (Spinner Red) 
21.โรส (Rose) 



 147

22.แอพริคอต (Apricot) 
23.คานาร ีเยลโล (Canary Yellow) 
24.คานาร ี(Canary) 
25.เอเมอเริลด (Emerald) 
26.เทอรคอยซ (Turquoise) 
27.สกาย บลู (Sky Blue) 
30.โรส พงิค (Rose Pink) 
31.ฟลามงิโก (Flamingo) 
32.ซันเซท็ (Sunset) 
33.ซัลเฟอร (Sulphur) 
34.เลทเทิส กรีน (Lettuce Green) 
35.ไลท โอพาลีน กรีน (Light Opaline Green) 
36.ไลท อะควา กรีน (Light Aqua Green) 
37.อะควา บลู (Aqua Blue) 
38.สกาย มิสท (Sky Mist) 
58.มูนสโตน บลู (Moonstone Blue) 
61.แซนดอล วูด (Sandalwood ) 
62.เบจ (Beige) 
64.เพีย กรีน (Pea Green) 
69.ไลแลค 2 (Lilac II) 
70.ออรคิด (Orchid) 
73.แซนด เบจ (Sand Beige ) 
75.มิสท กรีน 2 (Mist Green II) 
79.พีเจียน (Pigeon) 
80.ออรคิด เกร (Orchid Gray) 
82.คารเมล (Camel) 
83.ดัสต้ี โอลีฟ  (Dusty Olive) 
88.ชาโดว บลู 2 (Shadow Blue II) 
92.บราวน (Brown) 
94.โอลีฟ กรีน (Olive Green) 
95.วิรีเดียน (Viridian) 



 148

101.มาฮอกานี (Mahogany) 
102.คอฟฟ บราวน (Coffee Brown) 
104.ไอวี่ กรีน (Ivy Green) 
116.ดัสกี้ กรีน (Dusky Green) 
117.พรัสเซียน บลู (Prussian Blue) 
118.มิดไนท บลู (Midnight Blue) 
130.ไวท (N9.5=Neutral / White) 

    อันดับที่ 6 คือ 
5.กรีน (Green) 
6.พีค็อก กรีน (Peacock Green) 
28.ซาลเวยี บลู (Salvia Blue) 
29.ลาเวน็เดอร (Lavender ) 
79.พีเจียน (Pigeon) 
90.โอลด โมฟว (Old Mauve) 
91.บริค เรด (Brick Red) 
122.ชารโคล เกร (N2=Neutral / Charcoal Gray) 
123.สโมค เกร (N3=Neutral / Smoke Gray) 
124.สโมค เกร 2 (N4=Neutral / Smoke Gray II) 

 
  อันดับที่ 7 คือ 

7.เซรูลีน บลู (Cerulean Blue) 
11.รูจ โครอล (Rouge Coral) 
15.มาลาไชต กรีน (Malachite Green) 
18.แซปไฟร (Sapphire) 
21.โรส (Rose) 
22.แอพริคอต (Apricot) 
27.สกาย บลู (Sky Blue) 
30.โรส พงิค (Rose Pink) 
31.ฟลามงิโก (Flamingo) 
32.ซันเซท็ (Sunset) 
33.ซัลเฟอร (Sulphur) 
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35.ไลท โอพาลีน กรีน (Light Opaline Green) 
36.ไลท อะควา กรีน (Light Aqua Green) 
38.สกาย มิสท (Sky Mist) 
39.ไลแลค (Lilac) 
40.โมฟว พิงค (Mauve Pink) 
52.เฟรนช เบจ (French Beige) 
58.มูนสโตน บลู (Moonstone Blue) 
62.เบจ (Beige) 
65.สเปรย กรีน (Spray Green ) 
66.เวนิส กรีน (Venice Green) 
67.อะความารีน (Aquamarine) 
68.เพล บลู 2 (Pale Blue II) 
72.โรส เบจ (Rose Beige) 
75.มิสท กรีน 2 (Mist Green II) 
77.บลู เกร (Blue Gray) 
78.สเลต บลู (Slate Blue) 
87.ชาโดว บลู (Shadow Blue) 
88.ชาโดว บลู 2 (Shadow Blue II) 
89.ดัสต้ี ไลแลค (Dusty Lilac) 
92.บราวน (Brown) 
93.กาก ี(Khaki) 
101.มาฮอกานี (Mahogany) 
110.เรด เกรป (Red Grape) 
112.ฟลคอน (Falcon) 
113.โอลีฟ บราวน (Olive Brown) 
114.ซีวีด (Seaweed) 
116.ดัสกี้ กรีน (Dusky Green) 
119.ดัสกี้ ไวโอเล็ต (Dusky violet ) 
120.ทอป บราวน (Taupe Brown) 
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 ภาพที ่96 :  การใชสีสําหรับบุคลิกภาพแบบเก 
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3. การใชตัวอักษรไทย 
  อันดับที่ 1 คือ  
  ดี บี ฟองน้าํ (DB Fong Nam) 
  อันดับที่ 2 คือ 
  ดี บี ประดิษฐ มีเดียม (DB Pradit Medium) 
  พี เอส แอล ดีสเพลย (PSL Display) 
  อันดับที่ 3 คือ 
  ดี บี พฒันพงษ เอ็กเทน็ด (DB Patpong Extended) 
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 ภาพที ่97 :  การใชตัวอักษรไทยสําหรับบุคลิกภาพแบบเก 
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บุคลิกภาพอนัดับที 3 คือ บุคลิกภาพแบบธรรมชาต ิ(Natural) 
 องคประกอบทางเรขศิลปทีค่วรจะใชเพื่อใหสัมพนัธกับบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ มีดงันี ้
 

1. การจัดองคประกอบ 
อันดับที่ 1  
การจัดองคประกอบแบบเอกภาพ 
อันดับที่ 2  
การจัดองคประกอบแบบกลมกลืน 
อันดับที่ 3  
การจัดองคประกอบแบบสมดุล 
อันดับที่ 4  
การจัดองคประกอบแบบลดหลั่น 
การจัดองคประกอบแบบจังหวะ 
อันดับที่ 5  
การจัดองคประกอบแบบเนน 
อันดับที่ 6  
การจัดองคประกอบแบบเคลื่อนไหว 
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 ภาพที ่98 :  การจัดองคประกอบสําหรับบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ 
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 ภาพที ่99 :  การจัดองคประกอบสําหรับบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ (ตอ) 
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2. การใชส ี
  อันดับที่ 1  คือ  
  75.มีสท กรีน 2 (Mist Green II) 
  อันดับที่ 2  คือ  
  51.พิงค เบจ (Pink Beige) 
  อันดับที่ 3  คือ  
  71.โรส เกร (Rose Gray)  
  อันดับที่ 4  คือ  
  55.แอช เกร (Ash Gray) 
  อันดับที่ 5  คือ  
  61.แซนดอล วูด (Sandal Wood)   
  อันดับที่ 6  คือ  
  28.ซารเวีย บลู (Savia Blue) 
  อันดับที่ 7 คือ 

15.มาลาไชต กรีน (Malachite Green) 
29.ลาเวน็เดอร (Lavender ) 
33.ซัลเฟอร (Sulphur) 
52.เฟรนช เบจ (French Beige) 
55.แอช เกร (Ash Gray) 
58.มูนสโตน บลู (Moonstone Blue) 
61.แซนดอล วูด (Sandalwood ) 
71.โรส เกร (Rose Gray) 
75.มิสท กรีน 2 (Mist Green II) 
76.บลู สปรูซ (Blue Spruce) 
92.บราวน (Brown) 
93.กาก ี(Khaki) 

    อันดับที่ 8 คือ 
4.เยลโล  กรีน (Yellow Green) 
5.กรีน (Green) 
7.เซรูลีน บลู (Cerulean Blue) 
12.เพอรซิมมอน (Persimmon) 
13.โกลด (Gold) 
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14.กราส กรีน (Grass Green) 
18.แซปไฟร (Sapphire) 
25.เอเมอเริลด (Emerald) 
30.โรส พงิค (Rose Pink) 
31.ฟลามงิโก (Flamingo) 
32.ซันเซท็ (Sunset) 
34.เลทเทิส กรีน (Lettuce Green) 
35.ไลท โอพาลีน กรีน (Light Opaline Green) 
36.ไลท อะควา กรีน (Light Aqua Green) 
37.อะควา บลู (Aqua Blue) 
39.ไลแลค (Lilac) 
53.ไลท โอลีฟ เกร (Light Olive Gray) 
54.มิสท กรีน (Mist Green ) 
56.เอกเชลล บลู (Eggshell Blue) 
57.เพาเดอร บลู (Powder Blue) 
62.เบจ (Beige) 
67.อะความารีน (Aquamarine) 
68.เพล บลู 2 (Pale Blue II) 
69.ไลแลค 2 (Lilac II) 
72.โรส เบจ (Rose Beige) 
73.แซนด เบจ (Sand Beige ) 
74.มิสเทิลโท กรีน (Mistletoe Green) 
77.บลู เกร (Blue Gray) 
80.ออรคิด เกร (Orchid Gray) 
82.คารเมล (Camel) 
83.ดัสต้ี โอลีฟ  (Dusty Olive) 
84.ลีฟ กรีน (Leaf Green) 
85.เจด กรีน (Jade Green) 
86.เคมบริดจ บลู (Cambridge Blue) 
98.มิเนรอล บลู (Mineral Blue) 
99.แพนซี ่(Pansy) 
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102.คอฟฟ บราวน (Coffee Brown) 
103.โอลีฟ (Olive) 
104.ไอวี่ กรีน (Ivy Green) 
108.ดารค มิเนรอล บลู (Dark Mineral Blue) 
113.โอลีฟ บราวน (Olive Brown) 
114.ซีวีด (Seaweed) 
115.จังเกิล กรีน (Jungle Green) 
120.ทอป บราวน (Taupe Brown) 

  121.แบล็ค (N1.5=Neutral / Black) 
    อันดับที่ 9 คือ 
  42.เพล โอเชอร (Pale Ochre) 
  43.ไอวารี (Ivory) 

 44.เพล ชารตทรูซ (Pale Chartreuse) 
  53.ไลท โอลีฟ เกร (Light Olive Gray) 
  75.มีสท กรีน 2 (Mist Green II) 
    อันดับที่ 10 คือ 

31.ฟลามงิโก (Flamingo) 
36.ไลท อะควา กรีน (Light Aqua Green) 
37.อะควา บลู (Aqua Blue) 
38.สกาย มิสท (Sky Mist) 
45.เพล โอเพลิ (Pale Opal) 
51.พิงค เบจ (Pink Beige) 
52.เฟรนช เบจ (French Beige) 
61.แซนดอล วูด (Sandalwood ) 
62.เบจ (Beige) 
63.มัสตารด (Mustard) 
65.สเปรย กรีน (Spray Green ) 
66.เวนิส กรีน (Venice Green) 
67.อะความารีน (Aquamarine) 
68.เพล บลู 2 (Pale Blue II) 
71.โรส เกร (Rose Gray) 
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77.บลู เกร (Blue Gray) 
78.สเลต บลู (Slate Blue) 
88.ชาโดว บลู 2 (Shadow Blue II) 
94.โอลีฟ กรีน (Olive Green) 
95.วิรีเดียน (Viridian) 
103.โอลีฟ (Olive) 
104.ไอวี่ กรีน (Ivy Green) 
108.ดารค มิเนรอล บลู (Dark Mineral Blue) 
118.มิดไนท บลู (Midnight Blue) 
120.ทอป บราวน (Taupe Brown) 
130.ไวท (N9.5=Neutral / White) 
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 ภาพที ่100 :  การใชสีสําหรับบุคลิกภาพแบบธรรมชาต ิ
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3. การใชตัวอักษรไทย 
  อันดับที่ 1 คือ  
  ดี บี ฟองน้าํ (DB Fong Nam) 
  อันดับที่ 2 คือ  
  พี เอส แอล ดีสเพลย (PSL Display) 
  อันดับที่ 3 คือ  
  ดี บี ประดิษฐ มีเดียม (DB Pradit Medium) 
  อันดับที่ 4 คือ 
  ดี บี นารายณ (DB Narai) 
  จี ซี กราฟคโก (GC Graphico) 
  ดี บี พฒันพงษ เอ็กซเทน็ด (DB Patpong Extended) 
  อันดับที่ 5 คือ 
  ทีนา (Tina) 
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 ภาพที ่101 :  การใชตัวอักษรไทยสําหรับบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ 
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 ภาพที ่101 :  การใชตัวอักษรไทยสําหรับบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ (ตอ) 
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สวนประกอบของตัวหนงัสือพิมพสําหรับผูหญิง มดัีงนี้ 
 
  จํานวนหนาของหนังสือพิมพ คือ  
  16 – 24 หนา 
 
  จํานวนคอลมันขาวใน 1 หนา คือ  
  1 – 4 คอลัมนขาว 
 
  ขนาดของหนังสือพิมพ คือ  
  ขนาดเล็ก (Tabliod) 12x15 นิ้ว 
 
  กระดาษทีใ่ชพิมพ คือ  
  กระดาษปอนดขาว 
 
  ประเภทขาวและประเภทคอลัมนที่ควรจะมี  
  อันดับที่ 1 คือ   
  ขาวบันเทงิ ดนตรี 
  คอลัมนไลฟสไตล 
  คอลัมนศิลปวฒันธรรม  
 
  อันดับที่ 2 คือ 
  สกูปพิเศษ  
 
  อันดับที่ 3 คือ 
  ขาวประจําวนั 
  ขาวตางประเทศ 
  ขาวสังคม 
  หนาโฆษณา 
  คอลัมนสุขภาพ 
  คอลัมนไนทไลฟ  
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  อันดับที่ 4 คือ 
  ขาวการศึกษา 
  คอลัมนดารา คนดัง ไฮโซ  
 
  อันดับที่ 5 คือ 
  ขาววทิยาศาสตร 
  ขาวเศรษฐกิจ 
  ขาวสาธารณสุข 
  ขาวกฬีา 
  บทบรรณาธิการ 
  คอลัมนคุณภาพชวีิต 
  คอลัมนดวง พยากรณ 
  คอลัมนส่ิงแวดลอม ธรรมชาติ 
  คอลัมนยอนอดีต  
 
  อันดับที่ 6 คือ 
  คอลัมนเกมส การตูน 
  คอลัมน วัยรุน สตรี  
 
  อันดับที่ 7 คือ 
  ขาวการเมือง 
  คอลัมนรถยนต 
  คอลัมนวรรณกรรม บทกว ี
  คอลัมนสมัครงาน ซื้อ – ขาย  
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 จากการสรุปผลการวิเคราะห จะทําใหเห็นภาพรวมของผลการวิจัย ซึ่งมีรายละเอียดที่
แตกตางกนัตามบุคลิกภาพแบบตาง ๆ ดงันี ้
 

1. บุคลิกภาพ แบบทันสมยั (Modern) 
1.1 ความหมาย คอื มีความชัดเจนในรูปแบบและประโยชนใชสอย มีความคมชัด โดดเดน 
1.2 บุคลิกภาพที่เปนองคประกอบรวม คือ กาวหนา (Progressive), ดูเปนโลหะ (Metallic),  
 มีเหตุผล (Rational), ชัด เฉียบคม (Sharp), เปนชาวเมือง เปนผูดี (Urbane) 
1.3 การจัดองคประกอบ คือ ใหความสาํคัญกบัสวนใดสวนหนึง่ เพื่อใหดูเดนชัด เคลื่อนไหว  
 ลดทอน แตกตางและมีรูปทรงที่โดดเดน 
1.4 การใชสี คือ สีโทนเขม – ดํา สีโทนแรง ๆ ชดัเจน 
1.5 การใชตัวอักษรไทย คือ ตัวอกัษรที่มีสัดสวนกลมกลืน เรียบงาย น้ําหนกัเสนเรียบเสมอ 
 กัน รูปรางโคงมนดูสุภาพเปนผูดี 
 
2. บุคลิกภาพ แบบเก (Chic) 
2.1 ความหมาย คือ มั่นใจในตวัเอง ฉลาด เปนผูใหญ มีรสนิยมแบบชาวกรุง ดูมีเลหเหลี่ยม

เล็กนอย ไมฉูดฉาดฉาบฉวย 
2.2 บุคลิกภาพที่เปนองคประกอบรวม คือ สงบเสงีย่ม (Modest), เงยีบ (Quiet), เรียบงาย 

(Simple), มีสติ (Sober), ละเอียดออน (Subtle) 
2.3 การจัดองคประกอบ คือ ใหความสาํคัญเฉพาะสวน เพือ่ใหดูมีทิศทาง เกิดการคาดเดา มี

จังหวะใหเกิดความนาสนใจและเกิดน้ําหนกัแตกตางกนั 
2.4 การใชสี คือ สีที่ผสมกับสีโทนเขม โดยเฉพาะเทา แตลดน้ําหนกัสีใหเบาบางลงเลก็นอย ซึ่ง

ดูนุมนวลมากขึ้น 
2.5 การใชตัวอักษรไทย คือ ตัวอกัษรที่มีรูปทรงเล็กบาง ปราดเปรียว น้ําหนกัเสนเรียบเสมอกัน 

มีความโคงมนนุมนวล 
 
3. บุคลิกภาพ แบบธรรมชาต ิ(Natural) 
3.1 ความหมาย คอื ดูเรียบงายพื้น ๆ อบอุน เต็มไปดวยความเปนธรรมชาติ เงียบสงบ 
3.2 บุคลิกภาพที่เปนองคประกอบรวม คือ มคีวามกรุณา (Generous), สนิทสนม (Intimate), 

เปนธรรมชาต ิ(Natural), ประทับใจ (Simple / Appealing), ราบร่ืน (Tranquil)  
3.3 การจัดองคประกอบ คือ ใหความสาํคัญกบัสัดสวนที่สมดุล กลมกลนื มีเอกภาพ สงบนิง่ 

ไมหวือหวา 
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3.4 การใชสี คือ สีโทนน้าํตาล นวล ๆ เปนสทีี่ผสมจากแมสีหลักกับสีเทาในน้ําหนกัตาง ๆ กัน 
เปนสีโทนนุม ๆ เบา ๆ ไมจัดจาน 

3.5 การใชสีตัวอักษรไทย คือ ตัวอักษรทีม่ีรูปทรงและน้าํหนักเสนที่แตกตางกนัในตัว ดูไม
สม่ําเสมอ มทีัง้ความโคงมนและเหลี่ยมมมุผสมผสานกนั บางครั้งก็มรูีปรางที่เปนอสิระไม
เปนแบบแผน 

 
ขอเสนอแนะ 
 งานวิจยันี ้ ผูวิจัยมีแนวคิดจากการประยกุตใชความรูจากศาสตรตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับ
หนงัสือพมิพ การออกแบบเรขศิลปและจิตวิทยาสตรี โดยประมวลเขากับประสบการณสวนตวัและ
ความนาจะเปนทางการตลาดรวมถึงกลยทุธในการวางแผน ซึ่งดูเหมือนวาผลจากการวจิัยนี้นาจะ
มีความสมบูรณแบบ แตหากจะพิจารณาถึงรายละเอียดทุกสวนของหนังสือพิมพสําหรับผูหญงิ
ฉบับนี้แลว จะพบวายงัขาดความลึกของรายละเอยีด เนือ่งดวยหนงัสอืพิมพมีสวนประกอบอยูมาก
และก็มีความสําคัญไมตางกันโดยเฉพาะในสวนของเนือ้หา (Content) ซึ่งสําคัญมาก ๆ แตไมไดอยู
ในกระบวนการวิจัยอยางจรงิจัง เพราะวา ผูวิจัยไดกําหนดขอบเขตของการวิจัยไวแตแรกวา จะทาํ
การวิจยัเฉพาะองคประกอบทางเรขศิลปทีใ่ชในการออกแบบหนงัสือพมิพเทานั้น 
 ในระหวางทีท่าํการวิจัย  ไดมีตัวแปรใหม ๆ เกดิขึ้นเปนระยะ ๆ  ซึ่งอาจทาํให
กระบวนการวจิัยเบี่ยงเบนไปหรือทําใหขนาดของการวจิัยเปลี่ยนไปจากเดิม ทําใหยากตอการ
ควบคุมขอบเขตและระยะเวลาในการวิจยั การวิจยัเรือ่งนี้ไมใชเร่ืองใหม กอนหนานี้คงจะมีคนทํา
วิจัยไวบางแลว หากแตไมปรากฏตอสาธารณะ ผูวิจยัหวงัเปนอยางยิ่งวา ผลการวิจัยนี้จะเปน
ประโยชนตอแวดวงหนังสือพิมพ แมวาผลการวิจยัอาจยังไมถือเปนสทุธิก็ตาม แตอยางนอยก็เปน
การนาํรองใหเกิดการเริ่มตนที่สามารถหวงัผลไดมากกวานี้ ผูวิจยัมีขอคิดและเสนอแนะสําหรับผูที่
สนใจที่จะทาํการวิจยัในแนวทางใกลเคียงกนันี้ รวมถึงการนาํผลการวิจยันี้ไปประยุกตใชใหเกิด
ประโยชน ดังนี ้
 
ในทางวิชาการและการวจิัย 

1. ดานเนื้อหา ซึ่งเปนความรูทางนิเทศศาสตร ซึ่งมคีวามสาํคัญมากสําหรับหนงัสือพิมพ
สําหรับผูหญิง หากมีการวจิัยเรื่องเนื้อหาของหนงัสือพมิพสําหรับผูหญิง จะทําใหไดผลที่
ตอบสนองกลุมเปาหมายมากกวานี ้

2. ดานกลุมเปาหมาย จะเหน็วาหนงัสือพิมพพัฒนาไปในทางลึกและทางกวาง ซึ่งตอบสนอง
กลุมเปาหมายที่เฉพาะเจาะจงและหลากหลายมากขึ้น โดยเนนที่อาชพีของผูอาน    แตยัง
ไมมีการแบงประเภทตามเพศของผูอาน    ที่ตอบสนองกลุมเปาหมายดานจิตวทิยา  
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3. ดานบุคลิกภาพกับการออกแบบ ซึ่งใชแนวทางการวิจยัจากตางประเทศ หากสามารถปรับ
แนวทางใหสอดคลองกับวิถชีีวิตแบบไทย อาจทาํใหผลการวิจยัในสวนของบุคลกิภาพมี
ความชัดเจนและโดดเดน 

4. ดานการจัดองคประกอบ เปนการใชแนวคิดการจัดองคประกอบแบบทัศนศิลป (Visual 
Arts) มาประยุกตใหเหมาะสมกับการจดัหนาหนังสือพิมพ หากทาํการวิจัยโดยละเอียด 
อาจพบแนวทางการจัดองคประกอบในวธิอ่ืีน ๆ ไดอีก 

5. ดานการใชสี เนื่องดวยสีมีความสามารถในการถายทอดบุคลิกภาพไดชัดเจนและจาํนวนสี
ในระบบสีตาง ๆ กม็ีจํานวนมาก การทาํวิจัยที่เกี่ยวของกับสีอาจมกีารเบี่ยงเบน การจัด
กลุมสีใหนอยลง โดยแบงเปนโทน อาจชวยใหงานวิจัยงายขึ้น 

6. ดานการใชตัวอักษรไทย การจัดทาํตัวอยางตวัอักษรไทยที่แบงกลุมตามวิธทีี่ไดอางอิงไว 
เปนเรื่องยุงยากและซับซอน เกิดความลาํบากใจตอผูตอบแบบสอบถาม หากสามารถจัด
กลุมใหเขาใจงายและมีความแตกตางกนัอยางชัดเจน อาจไดผลการวิจัยที่ตรงกวานี ้

7. ดานผูเชีย่วชาญในการตอบแบบสอบถาม การแบงประเภทผูเชี่ยวชาญตามความชาํนาญ
เปนเรื่องจาํเปน เพราะจะทาํใหไดผลการวิจัยที่แทจริง หากแตผูเชีย่วชาญเฉพาะทางการ
ออกแบบจัดหนาหนงัสือพมิพมีไมมาก ทาํใหตองเลือกใชนักออกแบบทั่วไปมาเสรมิ แตก็
ไดแนวทางใหม ๆ ในการออกแบบหนาหนงัสือพิมพที่ดูแตกตางและไมซ้ําซาก 

8. ดานแบบสอบถาม เนื่องดวยเนื้อหาที่จะทาํการวิจัยครอบคลุมอยูในศาสตรหลาย ๆ แขนง 
ทําใหขอมูลในแบบสอบถามมีมาก ทําใหผูตอบแบบสอบถามเกิดการออนลาและอาจเกิด
การเบี่ยงเบนของคําถามได การตัดทอนใหแบบสอบถามมีความกระชับมากขึน้ นาจะ
สงผลดีตอการเก็บขอมูลมากวานี ้

 
 ผูวิจัยมีขอเสนอแนะวา การทําวิจยัเฉพาะเรื่องใดเรื่องหนึง่ใหลึกซึ้งไปเลย นาจะไดผลที่
ละเอียดมากขึ้น หรืออาจทาํการวิจัยหาความสัมพนัธกนัขององคประกอบทางเรขศิลปสําหรับ
ออกแบบหนงัสือพิมพสําหรบัผูหญิง หรือเลือกวิจัยเฉพาะสวน 
 
ในทางวิชาชพีและการประยุกตใช 

1. ดานเนื้อหาในหนงัสือพมิพสาํหรับผูหญิง ควรเลือกใชใหสอดคลองกับกลุมเปาหมายและ
บุคลิกภาพของตัวหนงัสือพมิพ 

2. ดานกลุมเปาหมาย ควรพิจารณาจากแผนการดําเนนิงานและศักยภาพขององคกร 
3. ดานบุคลิกภาพกับการออกแบบ ควรเลือกแนวทางใหสอดคลองกับวถิีชีวิตแบบไทย 
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4. ดานการจัดองคประกอบ ในปจจุบนัมีแนวทางการออกแบบที่แปลกใหม แตไมมีความ
ยืดหยุนพอสาํหรับการจัดหนาหนงัสือพมิพ หากมีการทดลองใชแบบผสมผสาน อาจทําให
เกิดความหลากหลาย ไมจาํเจ 

5. ดานการใชสี การใชกลุมสีตามบุคลิกภาพเปนเรื่องใหมสําหรับหนงัสือพิมพไทย เพราะ
สวนใหญใชสีเพื่อใหสะดุดตา 

6. ดานการใชตัวอักษรไทย ยังมีแบบตัวอักษรไทยอีกมาก ทีน่าจะนํามาใชกับงาน
หนงัสือพมิพ 

 
ขอเสนอแนะจากอาจารยที่ปรึกษาและกรรมการสอบวิทยานิพนธ คือ 
 การตอบแบบสอบถามทั้ง 2 ชุด ควรใชผูเชี่ยวชาญกลุมเดียวกนั หรือ หากตองการแยก
ผูเชี่ยวชาญออกเปนกลุมๆ ควรมีจํานวนผูเชี่ยวชาญในแตละกลุมที่เทากัน 



บทที่ 6 
 

การออกแบบ 
 

 ในบทนี้เปนการนําผลสรุปจากงานวิจัย มาใชในการออกแบบหนงัสอืพิมพสําหรับผูหญิง 
เปนการพิสูจนวา ผลการวจิยัมีความนาเชือ่ถือและสามารถนาํไปใชงานไดจริง โดยจะประมวลเขา
กับกลยทุธทางการตลาดและแนวคิดทางการออกแบบ มรีายละเอียด ดังนี ้
 
ชื่อโครงการ (Title) 
 ออกแบบหนงัสือพิมพสาํหรบัผูหญิง เลดี้ ทูเดย (Lady Today)  
 
ประวัติความเปนมา (Background) 
 หนงัสือพมิพเปนสื่ออยางหนึ่งในการสื่อสารกันของมนษุย มายาวนานเกือบ 400 ป 
หนงัสือพมิพถกูพัฒนามาตลอด     ทั้งทางดานเนื้อหาและรูปแบบ     ซึ่งมีแรงผลักดนัมาจากความ 
กาวหนาทางเทคโนโลย ี ความหลากหลายและความเสมอภาคกันทางความคิด ทําใหปจจุบนัมี
หนงัสือพมิพทีต่อบสนองความตองการของกลุมเปาหมายที่ตางกนัมาก ๆ โดยจะแยกประเภท
หนงัสือพมิพตามรูปแบบชีวติและอาชีพของผูอาน แตยังไมมีการแยกประเภทตามเพศของผูอาน 
ซึ่งในปจจุบนัก็ยังไมมหีนังสอืพิมพสาํหรับผูหญิงอยางเปนรูปธรรม ที่มีอยูสวนมากจะเปนแค
คอลัมนผูหญงิที่แทรกอยูในขาวสงัคมหรือไมก็เปนสวนหนึ่งในหนังสือพิมพวันอาทิตย 
 จากการสํารวจทางการตลาด ระบุวามีกลุมเปาหมายของหนังสือพิมพสําหรับผูหญงิเปน
จํานวนมาก ทัง้กลุมเปาหมายหลกัที่เปนผูหญงิและกลุมเปาหมายรองที่ไมใชผูหญิง ทําใหเห็น
ความเปนไปไดที่จะผลิตหนงัสือพิมพสําหรับผูหญิงขึ้นมา เพราะมีความตองการของผูบริโภคและมี
สวนแบงการตลาดที่คอนขางชัดเจน จึงเปนแรงจูงใจใหมีการวิจยัและเกิดโครงการออกแบบ
หนงัสือพมิพสาํหรับผูหญิงขึน้มา โดยใชชือ่หัวหนงัสือพมิพวา เลดี ้ทูเดย (Lady Today) 
 
วัตถุประสงค (Objective) 

1. เพื่อออกแบบหนงัสือพมิพรายวนัสําหรับผูหญิง ฉบับภาษาไทย ใหมีรูปลักษณตาม
ผลการวิจยั 

2. สรางความจดจําในตัวสนิคา เพื่อใหเกิดแรงจูงใจในการเลือกซื้อจากกลุมเปาหมาย 
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ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั (Desired Response) 
1. ไดหนังสือพิมพรายวันสาํหรบัผูหญิง ฉบับภาษาไทย ที่มรูีปลักษณตามผลการวิจยั 
2. กลุมเปาหมาย เกิดการรับรูในตัวสินคาและเกิดแรงจูงใจในการเลือกซื้อ 

 
ขอมูลการวางกลยุทธทางการตลาด 
 การวางกลยุทธทางการตลาด เปนกระบวนการขัน้ตนในการสรางผลิตภัณฑ เปนสิ่งจําเปน
ในการสรางสภาวะที่แข็งแกรงใหกับตัวผลิตภัณฑ เปนการตอกย้าํคุณสมบัติที่เดนชัดในตัวของ
ผลิตภัณฑที่เปนที่ตองการของผูบริโภคและชวยใหการโฆษณาประชาสัมพนัธตรงเปาหมายมากขึ้น
การวางกลยุทธทางการตลาดของหนงัสือพิมพ เลดี้ ทูเดย ไดจากการสังเคราะหขอมูล ดังตอไปนี ้
 
ขอสรุป จากทฤษฎ ี4P ของหนังสือพิมพสําหรับผูหญงิ 

1. ผลิตภัณฑ (Product) : เปนผลิตภัณฑใหม มีคุณลักษณะชัดเจน  
      ไมมีคูแขงในผลิตภัณฑที่วางตําแหนงผลิตภัณฑแบบเดียวกนั 
2. สถานที่จัดจาํหนาย (Place) : กลไกทางการจัดจําหนายมพีรอม 
3. การสงเสริมการตลาด (Promotion) : กลไกทางการตลาดไมซับซอน  
      มีแนวทางการโฆษณาประชาสัมพนัธชัดเจน 
4. ราคา (Price) : ราคาตองไมแพง เพื่อเพิ่มโอกาสในการซือ้ 
 
 
 

 
 

 ภาพที ่102 :  ภาพเปรียบเทยีบแสดงผลการวิเคราะหจากทฤษฎี 4 P 
 ที่มา : ผลการวิจัยทางการตลาดของหนังสอืพิมพในประเทศไทย ป 2546  
 โดย บริษทั ไวตามินส คอนซลัต้ิง แอนด รีเสิรช 
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ขอสรุป จากทฤษฏ ีS.W.O.T ของหนังสือพิมพสาํหรบัผูหญิง 
1. จุดแข็ง (Strength) จุดแข็งเมื่อเทียบกับคูแขง คือ แปลก ใหม เขาถงึผูบริโภคที่เปน

ผูหญิง ไมมีคูแขงโดยตรง เปนแนวรวมกบันิตยสารผูหญิง 
2. จุดออน (Weakness) จุดออนเมื่อเทียบกับคูแขง คือ เปนผลิตภัณฑใหม มีรูปลักษณ

เฉพาะตัว มีผูบริโภคเฉพาะกลุม ทําใหเกดิผลกระทบตอจํานวนการผลิต 
3. โอกาส (Opportunity) ภาวะทีเ่ปนประโยชนตอตัวสนิคา คือ อยูในกระแสของสังคม

และสภาวะสตรีนิยม มีแหลงขาวที่แนนอน 
4. อุปสรรค (Threat ) ภาวะทีคุ่กคามตอสินคา คือ ความเชื่อเร่ืองความไมเสมอภาคทาง

เพศ เสี่ยงตอการถูกกีดกนั การไมยอมรับ การวางตําแหนงการตลาด 
 
 
 
 

 
 

 ภาพที ่103 :  ภาพเปรียบเทยีบแสดงผลการวิเคราะหจากทฤษฎี S.W.O.T. 
 ที่มา : ผลการวิจัยทางการตลาดของหนังสอืพิมพในประเทศไทย ป 2546  
 โดย บริษทั ไวตามินส คอนซลัต้ิง แอนด รีเสิรช 
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การวางตําแหนงผลิตภณัฑ ของหนังสือพิมพในปจจุบนั โดยใชหลักเกณฑทางเนื้อหา 
 1. ขาวเฉพาะทาง-ขาวที่เนนเนื้อหาสาระ (Specific – Intellectual Content) :  
  ฐานเศรษฐกิจ, ประชาชาติ, ผูจัดการ, กรุงเทพธุรกิจ 
 2. ขาวทัว่ไป-ขาวประจําวนั (General – Casual) : 
  ไทยรัฐ, เดลีนวิส, ขาวสด, คม ชัด ลึก 
 3. ขาวประจําวัน-ขาวเฉพาะทาง (Casual – Specific) : 
  โพสต ทูเดย 
 4. ขาวที่เนนเนื้อหาสาระ-ขาวทั่วไป (Intellectual Content – General) : 
  บางกอกโพสต, เนชั่น, มติชน 
 

 
 

 ตารางที่ 22 :  แสดงการวางตําแหนงผลิตภัณฑ ของหนงัสือพิมพในปจจุบัน 
 ที่มา : ผลการวิจัยทางการตลาดของหนังสอืพิมพในประเทศไทย ป 2546  
 โดย บริษทั ไวตามินส คอนซลัต้ิง แอนด รีเสิรช 
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การวางตําแหนงผลิตภณัฑ ของหนังสอืพิมพสาํหรับผูหญิง เลดี้ ทูเดย โดยใชหลักเกณฑทาง
เนื้อหา 
 หนงัสือพมิพ เลดี ้ ทูเดย เปนหนังสือพิมพที่เสนอขาวสารทั่วๆไป(General) โดยเนนที่
เนื้อหาสาระ(Intellectual Content) มีขาวสารทุกประเภทที่ผูหญิงอยากรู มีเนื้อหาที่เปนเรื่องจรงิ 
เชื่อถือได มีการวิพากษวจิารณอยางเปนกลาง สรางสรรคและมีความรูความเขาใจอยางมืออาชพี 
 
 

 
 

  
 ตารางที่ 23 :  แสดงการวางตําแหนงผลิตภัณฑ ของหนงัสือพิมพ เลดี ้ทูเดย 
 ที่มา : ผลการวิจัยทางการตลาดของหนังสอืพิมพในประเทศไทย ป 2546  
 โดย บริษทั ไวตามินส คอนซลัต้ิง แอนด รีเสิรช 
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การวางตําแหนงผลิตภณัฑ ของหนังสือพิมพสาํหรบัผูหญิง เลดี้ ทูเดย โดยใชเกณฑทาง
กระบวนการแบงสวนตลาด 
 

 ตลาดของหนงัสือพิมพสําหรับผูหญิง เลดี ้ทูเดย เปนลักษณะผสมผสานกนัระหวาง 
 1. ประชากรศาสตร (เพศหญิง) 
 2. จิตวทิยา (บุคลิกภาพแบบผูหญิง) 
 

 

 
 

  
 ตารางที่ 24 :  แสดงการวิเคราะหตาํแหนงผลิตภัณฑ ของหนังสือพิมพสําหรับผูหญิง  
 เลดี้ ทูเดย โดยอางองิทฤษฎีการแบงสวนตลาด 
 ที่มา : ผลการวิจัยทางการตลาดของหนังสอืพิมพในประเทศไทย ป 2546  
 โดย บริษทั ไวตามินส คอนซลัต้ิง แอนด รีเสิรช 
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กลุมเปาหมาย (Target) 
จําแนกกลุมเปาหมายตามทฤษฎีประชากรศาสตร (Demographic) 
  

- อายุ  : 25 ถึง 35 ป 
- เพศ : หญงิ 
- อาชีพ : นิสิต นกัศึกษา พนกังานบริษัท ผูบริหารระดับกลาง 
- การศึกษา : ปริญญาตรีข้ึนไป 
- รายได : ระดับกลางขึน้ไป 
 
 
 

 
 

  
 ตารางที่ 25 :  แสดงชวงอายขุองกลุมเปาหมายหลักและรอง 
 ที่มา : ผลการวิจัยทางการตลาดของหนังสอืพิมพในประเทศไทย ป 2546  
 โดย บริษทั ไวตามินส คอนซลัต้ิง แอนด รีเสิรช 
 
 
 
 
 
 
 



 177

จําแนกกลุมเปาหมายตามทฤษฎีจิตวทิยา (Psychographic) 
 

- รูปแบบการใชชีวิต : แบบรวมสมัย ทํางานนอกบาน อยูในเมืองใหญ 
- บุคลิกภาพ : เชื่อมั่นในตวัเอง ชอบความทาทาย ความแปลกใหม 
- ความตองการและแรงจูงใจ : เห็นคุณคาของชีวิต การยอมรับทางสังคม 
- การรับรู : ตองการขาวสารใหม ๆ ไมชอบการปดกั้น เขาใจชีวิต 
- ทัศนคติ : มองโลกในดานดี ชอบความเสมอภาค 

 

 
 

 ภาพที ่104 :  กลุมเปาหมาย 
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 ภาพที ่105 :  รูปแบบชีวิตและรสนิยมของกลุมเปาหมาย 
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 ภาพที ่106 :  บุคลิกภาพและทัศนคติของกลุมเปาหมาย 
 

แนวความคิดที่ใช (Concept : What to Communicate) 
 ผูหญิงฉลาดขึ้นทกุวนั 
 
ขอสนับสนุนแนวความคิด (Support)  
 มุมมอง – สาระ แบบหญงิหญิง 
 รูปราง – หนาตา หญิง้ หญิง 
 สําหรับ ... ผูหญิง (เกง) ทุกคน 
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วิธีและลลีาทีใ่ช (Mood & Tone : How to Communicate) 
 ทันสมยั  Modern 
 เก  Chic 
 เปนธรรมชาต ิ Natural 
 
ทันสมยั : Modern 
 ความหมาย : มีความชัดเจนในรูปแบบ และประโยชนใชสอย มีความคมชัด ความโดดเดน 
 องคประกอบ : กาวหนา (Progressive)  ดูเปนโลหะ (Metallic)   มีเหตุมีผล (Rational) 
                       ชัด เฉียบคม (Sharp)   เปนชาวเมือง เปนผูดี (Urbane) 
 โทนส ี: สีโทนเขม-ดํา สีโทนแรง ๆ แบบชัดเจน 
 

 
 
 
 ภาพที ่107 :  บุคลิกภาพแบบทันสมัย 
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องคประกอบทางเรขศลิปที่จะใชสําหรบับุคลิกภาพแบบทันสมยั คือ 
 1. การจัดองคประกอบ จะใชการจัดองคประกอบแบบลดหลั่น แบบผดิแปลก แบบรวมตัว
และแบบโครงสราง เปนการใหความสําคัญกับสวนใดสวนหนึง่ เพื่อใหดูเดนชัด เคลื่อนไหว 
ลดทอน แตกตางและมีรูปทรงที่โดดเดน 
 2. ส ี จะใชสีหมายเลข 1.คารไมน (Carmine) 121.แบล็ค (Black) 115.จงัเกลิ กรีน 
(Jungle Green) 116.ดัสกี ้ กรีน (Dusky Green) 122.ชารโคล เกร (N2=Neutral / Charcoal 
Gray) 7.เซรูลนี บลู (Cerulean Blue) 22.แอพริคอต (Apricot) 30.โรส พงิค (Rose Pink) 34.เลท
เทิส กรีน (Lettuce Green) 63.มัสตารด (Mustard) เปนการใชสีโทนเขม – ดํา สีโทนแรง ๆ ชัดเจน 
 3. ตัวอักษรไทย จะใชตัวอกัษรแบบดี บ ีฟองน้าํ (DB Fongnam) และแบบจี ซี กราฟโก 
(GC Graphico) ซึง่เปนตัวอักษรที่มีสัดสวนกลมกลนื เรียบงาย น้ําหนักเสนเรียบเสมอกัน รูปราง
โคงมนดูสุภาพเปนผูด ี
 
 

 
 

 ภาพที ่108 :  การจัดองคประกอบที่จะใชสําหรับบุคลิกภาพแบบทันสมยั 
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 ภาพที ่109 :  สีที่จะใชสําหรบับุคลิกภาพแบบทันสมัย 
 
 
 
 

 
 
 ภาพที ่110 :  ตัวอักษรที่จะใชสําหรับบุคลกิภาพแบบทันสมัย 
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เก  : Chic 
 ความหมาย : มั่นใจในตัวเอง ฉลาด เปนผูใหญ มีรสนิยมแบบชาวกรุง ดูมีเสนหเหลี่ยม
                       เล็กนอย ไมฉดูฉาดฉาบฉวย 
 องคประกอบ : สงบเสงี่ยม (Modest) เงยีบ (Quiet) เรียบงาย (Simple) มีสติ (Sober) 
                         ละเอียดออน (Subtle) 
 โทนส ี: สีที่ผสมกับโทนเทาและลดน้ําหนกัของสีใหเบาลง 
 
 

 
 

 ภาพที ่111 :  บุคลิกภาพแบบเก 
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องคประกอบทางเรขศลิปที่จะใชสําหรบับุคลิกภาพแบบเก คือ 
 1. การจัดองคประกอบ จะใชการจัดองคประกอบแบบสัดสวนและขนาด แบบเนน แบบ
จังหวะและแบบลดหลั่น เปนการใหความสําคัญเฉพาะสวน เพื่อใหดมูีทิศทาง เกิดการคาดเดา มี
จังหวะใหเกิดความนาสนใจและเกิดน้ําหนกัแตกตางกนั 
 2. ส ี จะใชสีหมายเลข 2. ออเรนจ (Orange) 71.โรส เกร (Rose Gray)  121.แบล็ค 
(Black) 1.คารไมน (Carmin) 8.อัลตรามารีน (Ultramarine) 9.เพอรเพิล (Purple)12.เพอรซิมมอน 
(Persimmon) 13.โกลด (Gold) 14.กราส กรีน (Grass Green) 35.ไลท โอพาลนี กรีน (Light 
Opaline Green) 68.เพล บลู 2 (Pale Blue II) 89.ดัสต้ี ไลแลค (Dusty Lilac) 100.ไวน (Wine) 5.
กรีน (Green) 6.พีค็อก กรีน (Peacock Green) 28.ซาลเวยี บลู (Salvia Blue) 29.ลาเวน็เดอร 
(Lavender ) 79.พีเจียน (Pigeon) 90.โอลด โมฟว (Old Mauve) 91.บริค เรด (Brick Red) 122.
ชารโคล เกร (N2=Neutral / Charcoal Gray) 123.สโมค เกร (N3=Neutral / Smoke Gray) 124.
สโมค เกร 2 (N4=Neutral / Smoke Gray II) เปนการใชสีที่ผสมกับสีโทนเขม โดยเฉพาะเทา แต
ลดน้ําหนกัสีใหเบาบางลงเล็กนอย ซึ่งดนูุมนวลมากขึน้ 
 3. ตัวอักษรไทย จะใชตัวอกัษรแบบพี เอส แอล ดีสเพลย (PSL Display) และแบบดี บ ี
พัฒนพงษ เอ็กเทน็ด (DB Patpong Extended) ซึ่งเปนตัวอักษรที่มรูีปทรงเล็กบาง ปราดเปรียว 
น้ําหนกัเสนเรียบเสมอกนั มคีวามโคงมนนุมนวล 
 

 
 
 ภาพที ่112 :  การจัดองคประกอบที่จะใชสําหรับบุคลิกภาพแบบเก 
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 ภาพที ่113 :  สีที่จะใชสําหรบับุคลิกภาพแบบเก 
 
 
 
 

 
 

 ภาพที ่114 :  ตัวอักษรที่จะใชสําหรับบุคลกิภาพแบบเก 
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ธรรมชาต ิ: Natural 
 ความหมาย : ดูเรียบงาย พืน้ ๆ อบอุน เต็มไปดวยความเปนธรรมชาติ เงียบสงบ ตรงขาม
                     กับความทนัสมัย 
 องคประกอบ : มีความกรุณา (Generous) สนทิสนม (Intimate) เปนธรรมชาติ (Natural) 
                        ประทับใจ (Simple/Appealing)   ราบร่ืน (Tranquil) 
 โทนส ี: สีโทนน้ําตาล นวล ๆ เปนสทีี่ผสมข้ึนมาจากแมสีหลักกับน้าํหนักของสีเทา 
 
 
 

 
 
 
 ภาพที ่115 :  บุคลิกภาพแบบธรรมชาติ 
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องคประกอบทางเรขศลิปที่จะใชสําหรบับุคลิกภาพแบบธรรมชาติ คือ 
 1. การจัดองคประกอบ จะใชการจัดองคประกอบแบบเคลื่อนไหว แบบจังหวะ แบบเนน 
และแบบลดหลั่น เปนการใหความสําคัญกับสัดสวนที่สมดุล กลมกลนื มีเอกภาพ สงบนิง่ไมหวือ
หวา 
 2. สี จะใชสีหมายเลข 28.ซารเวีย บลู (Savia Blue)   51.พงิค เบจ (Pink Beige)  55.แอช  
เกร (Ash Gray) 61.แซนดอล วูด (Sandal Wood) 71.โรส เกร (Rose Gray) 75.มีสท กรีน 15.
มาลาไชต กรีน (Malachite Green)    29.ลาเว็นเดอร (Lavender )    33.ซัลเฟอร (Sulphur)    52. 
เฟรนช เบจ (French Beige) 58.มูนสโตน บลู (Moonstone Blue) 76.บลู สปรูซ (Blue Spruce) 
92.บราวน (Brown)   93.กากี (Khaki)    42.เพล โอเชอร (Pale Ochre)    43.ไอวารี (Ivory)    44. 
เพล ชารตทรูซ (Pale Chartreuse) 53.ไลท โอลฟี เกร (Light Olive Gray) เปนการใชสีโทนน้าํตาล 
นวล ๆ เปนสีทีผ่สมจากแมสีหลักกับสีเทาในน้าํหนักตาง ๆ กัน เปนสโีทนนุม ๆ เบา ๆ ไมจัดจาน 
 3. ตัวอักษรไทย จะใชตัวอกัษรแบบดี บ ีนารายณ (DB Narai) และแบบทีนา (Tina) ซึ่ง
เปนตัวอักษรที่มีรูปทรงและน้ําหนกัเสนทีแ่ตกตางกนัในตัว ดูไมสม่ําเสมอ มทีั้งความโคงมนและ
เหลี่ยมมุมผสมผสานกัน บางครั้งก็มีรูปรางที่เปนอิสระไมเปนแบบแผน 

 

 
 
 ภาพที ่116 :  การจัดองคประกอบที่จะใชสําหรับบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ 
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 ภาพที ่117 :  สีที่จะใชสําหรบับุคลิกภาพแบบธรรมชาต ิ
 
 
 

 
 
 ภาพที ่118 :  ตัวอักษรที่จะใชสําหรับบุคลกิภาพแบบธรรมชาติ 
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สิ่งที่ตองออกแบบ (Required Material) 
 หนงัสือพมิพรายวนัสําหรับผูหญิง เลดี้ ทเูดย ฉบับภาษาไทย 1 ฉบับ 
 
ขอกําหนด (Mandatory) 

- จํานวนหนา     :  24 หนา 
- จํานวนคอลัมนขาวใน 1 หนา :  1 - 4 คอลัมนขาว 
- จํานวนประเภทขาว    :  10 ประเภท 
- จํานวนประเภทคอลัมน    :  16 ประเภท 
- ขนาด     :  Tabliod (12x15 นิ้ว) 
- กระดาษพิมพ     :  กระดาษปอนดขาว 80 แกรม 
- ออกแบบ     : โลโกหนงัสือพมิพ 
- ออกแบบ     :  หัวคอลัมนของแตละประเภทขาว 
 

ตัวอักษรเนื้อความ (Body Text)  
 การใชตัวอักษรในสวนเนื้อความของหนังสอืพิมพทั้งเลม ตามหลักการทางวารสารศาสตร 
ไดระบุวา ควรใชตัวอักษรไทยแบบมหีัวกลม ลักษณะเรียบงาย อานงายเมื่อประกอบกันเปนคาํ 
เปนประโยค ตัวอักษรเนื้อความควรใชแบบเดียวหรืออยางมากไมเกิน 2 แบบ ในสวนการออกแบบ
นี ้ผูวิจัยเลือกใชตัวอักษรแบบ ด ีบ ีฟองน้าํ เนื่องจากเปนแบบตัวอักษรที่เปนคําตอบรวมของทัง้ 3 
บุคลิกภาพ มีคุณสมบัติตามหลกัการขางตนและเปนทีน่ิยมใชมีใหเหน็ทัว่ไป ในสวนที่เปนหวัขาว 
หัวเรื่อง หวัคอลัมน คําพูด หวัหนังสือพิมพ จะใชตัวอักษรที่เปนคําตอบของทั้ง 3 บุคลิกภาพ รวม 6 
แบบ แตจะใชเพื่อแสดงบุคลิกภาพเฉพาะสวนเทานัน้ โดยใชรวมกับลักษณะพเิศษทีต่ัวอักษรนัน้ๆ
มี เชน ตัวหนา ตวับาง ตัวเอน และมีการดัดแปลงใหเปนตัวอักษรแบบประดิษฐใหมีลักษณะ
เฉพาะตัว 
 

 
 

 ภาพที ่119 :  ตัวอักษรแบบ ดี บี ฟองน้าํ 
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ประเภทเนื้อหาในหนงัสือพิมพ 
 จากหลักการทางวารสารศาสตร เร่ืองการแบงประเภทเนื้อหาของหนังสือพิมพ ประมวล
เขากับผลการวิจัยที่ได ทําใหไดวิธีแบงสวนหนังสือพิมพที่จะออกแบบ คือ แบงออกเปน 3 สวน ๆ 
ละ 8 หนา ในแตละสวนจะมีขาวและคอลัมนประเภทอื่นๆประกอบอยูดวย โดยใหความสําคัญตาม
อันดับคะแนนที่ไดจากผลการวิเคราะห การจัดสรรขาวและคอลัมนที่จะอยูในแตละสวน จะใช
เกณฑตามหลกัการทางวารสารศาสตร ดังนี ้
 - สวนที่ 1 ประเภทขาว หนาแรก คือ ขาวประจําวัน 
 หนาถัดไป คือ ขาวตางประเทศ ขาวกฬีา 
                      ขาวเศรษฐกิจ การเงนิ การตลาด  
                                                 ขาววทิยาศาสตร  ขาวการเมืองและพื้นที่โฆษณา  
 - สวนที่ 2 ประเภทคอลัมนประจํา หนาแรก คือ คอลมันไลฟสไตล - แฟชั่น 
 หนาถัดไป คือ บทบรรณาธกิาร ขาวสงัคม คอลัมนดารา คนดัง ไฮโซ   
                                                 คอลัมนวยัรุนและสตรี คอลัมนไนทไลฟ  
                                                 คอลัมนดวง พยากรณ คอลัมนรถยนต คอลัมนเกมส               
                                                 คอลัมนสมัครงาน ซื้อขาย แลกเปลี่ยน และพื้นที่โฆษณา 
 - สวนที่ 3 ประเภทสารคดี หนาแรก คอื คอลัมนศิลปะ วฒันธรรม 
 หนาถัดไป คือ คอลัมนวรรณกรรม บทกวี คอลัมนสุขภาพ   
                                                 คุณภาพชีวิต ขาวสาธารณสุข ขาวการศึกษา                                 
                                                 คอลัมนสิง่แวดลอม ธรรมชาติ ทองเทีย่ว คอลัมนยอนอดีต  
                                                 และพื้นทีโ่ฆษณา 
 
โลโกและหวัหนังสือพิมพ 
 คําวา เลดี้ ออกแบบโดยดัดแปลงจากตวัอักษรแบบกติติธาดา (ผอมและเอน) ใหมีความ
หนาของเสนไมเทากัน ทําใหรูสึกอิสระและมีทรวดทรง เพิ่มขาใหสระเอเพื่อใหสอดคลองกับอักษร
แอล ซึ่งเปนอกัษรตัวแรกของโลโกในภาษาอังกฤษและเปนการสรางเอกลักษณเฉพาะตัวใหจํางาย 
สวนคําวา ทูเดย ใชวธิีเขียนดวยลายมือ ทาํใหรูสึกถึงความมีชวีิตชวีาและความเปนมิตร จากนั้น 
นําทั้งสองคํามาประกอบกนั วิธีใชโลโกมี 2 แบบ คือ 
 1. เปนหวัหนงัสือพิมพ โดยทําโลโกใหเปน 3 มิติ ใสผิวโลหะและเงาที่พืน้ใหดทูันสมัย จับ
ตองได พื้นหลงัเปนแถบสีและลายประกอบใหเปนเอกลกัษณของสวนยอยทัง้ 3 สวน 
 2. เปนชื่อหนงัสือพิมพดานในฉบับ ใชสีแดง 91.บริค เรด (Brick Red) กับสีเหลอืง 63.
มัสตารด (Mustard) และใสเงาบนพืน้ขาว 
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 ภาพที ่120 :  โลโกและหวัหนังสือพิมพ 
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โครงสรางพืน้ฐานของหนาหนังสือพมิพ 
 หนงัสือพมิพ เลดี้ ทูเดย เปนหนงัสือพมิพขนาดเล็ก (Tabliod) กวาง 12 นิ้ว ยาว 15 นิ้ว มี
หนวยเริ่มตนของตารางกริด คือ กวาง 14.74 พอยต ยาว14.74 พอยต วางตวัอกัษรขนาด 13 
พอยต ระยะระหวางบรรทัด คือ 14.74 พอยต ความกวางของแถวแนวนอน 1 แถว (1 Column) คือ 
11 ไพกา และใน 1 หนา สามารถแบงแถวแนวนอนไดไมเกิน 5 แถว (5 Columns / Page) ซึ่งเปน
แบบการแบงคอลัมนทีน่ิยมใช มีจํานวนคอลัมนไมมากไมนอยเกินไป มีความยดืหยุนตอการจัด
หนา สวนในหนาคู ใชลักษณะหนาคูแบบกระจกเงา คอื 2 หนาเหมือนกนั แตกลับดานซาย-ขวา ใน
หนาแรกของสวนยอยทัง้ 3 สวน จะเริม่ตนดวยหัวหนังสือพิมพของแตละสวน แลวจึงตอดวย
เนื้อหา ในหนาตอไปจะเริ่มตนดวยชื่อหนงัสือพิมพ ตามดวยชื่อประเภทเนื้อหา วัน เดือน ปและเลข
หนา จากนั้นจงึตอดวยเนื้อหา 
 

 
 
 
 

 
 

 ภาพที ่121 :  โครงสรางตารางกริดและโครงสรางแนวตวัอักษร (Column) 
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 ภาพที ่122 :  โครงสรางของหนาหนังสือพมิพ 
 

 
 

 ภาพที ่123 :  โครงสรางของหนาหนังสือพมิพ สวนที่ 1 ขาวประจาํวนั 
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 ภาพที ่124 :  โครงสรางของหนาหนังสือพมิพ สวนที่ 2 คอลัมนไลฟสไตล - แฟชัน่ 
 

 
 

 ภาพที ่125 :  โครงสรางของหนาหนังสือพมิพ สวนที่ 3 คอลัมนศิลปะ วฒันธรรม - สารคดี 
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รายละเอียดของหนังสือพิมพที่ออกแบบ 
 หนงัสือพมิพ เดลี ้ ทเูดย จะถูกออกแบบใหมีบุคลิกภาพแบบทนัสมัย แบบเกและแบบ
ธรรมชาติ มีจาํนวนหนา 24 หนา โดยจะแบงออกเปน 3 สวน สวนละ 8 หนา ในแตละสวนจะมี
บุคลิกภาพที่แตกตางกนั มีรายละเอยีดและผลการออกแบบ ดังนี ้
 
 สวนที่ 1 ขาวประจาํวัน เนื้อหาประกอบดวย ขาวประจําวนั ขาวตางประเทศ ขาวกฬีา 
ขาวเศรษฐกิจ การเงนิ การตลาด ขาววทิยาศาสตร  ขาวการเมืองและพื้นที่โฆษณา  
 ใชบุคลิกภาพแบบทันสมยั เพื่อใหนาเชื่อถอื นาสนใจ มีรูปลักษณตามยุคสมัย  
 ใชการจัดองคประกอบที่ใหความสาํคัญกบัสวนใดสวนหนึง่ เพื่อใหดูเดนชัด เคลื่อนไหว 
ลดทอน แตกตางและมีรูปทรงที่โดดเดน 
 ใชสีคอนขางสด โทนเขมๆ แรงๆ เพื่อดึงดูดสายตา มีจุดเดน 
 ใชตัวอักษรแบบที่มีสัดสวนกลมกลืน เรียบงาย น้าํหนกัเสนเรียบเสมอกัน รูปรางโคงมน 
เพื่อใหอานงาย ชัดเจน ดูสุภาพเปนผูดี  
 
 
 

 
 

 ภาพที ่126 :  หนงัสือพมิพ เลดี้ ทูเดย สวนที่ 1 หนาแรก-หนาหลงั  ขาวประจําวนั 
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 ภาพที ่127 :  หนงัสือพมิพ เลดี้ ทูเดย สวนที่ 1 หนา2-3 ขาวตางประเทศ ขาวเศรษฐกิจ 
 

 
 

 ภาพที ่128 :  หนงัสือพมิพ เลดี้ ทูเดย สวนที่ 1 หนา4-5 ขาวกฬีา 
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 ภาพที ่129 :  หนงัสือพมิพ เลดี้ ทูเดย สวนที่ 1 หนา6-7 ขาววทิยาศาสตร ขาวการเมอืง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 198

 สวนที่ 2 คอลัมนประจํา เนื้อหาประกอบดวย คอลัมนไลฟสไตล – แฟชั่น บท
บรรณาธิการ ขาวสังคม คอลัมนดารา คนดัง ไฮโซ  คอลัมนวยัรุน คอลัมนสตรี คอลัมนไนทไลฟ 
คอลัมนดวง พยากรณ คอลัมนรถยนต คอลัมนเกมส คอลัมนสมัครงาน ซื้อขาย แลกเปลี่ยน และ
พื้นที่โฆษณา 
 ใชบุคลิกภาพแบบเก เพื่อใหนาสนใจ นาตดิตาม มีจุดเดน มีรสนิยม 
 ใชการจัดองคประกอบที่ใหความสาํคัญเฉพาะสวน เพือ่ใหดูมีทิศทาง เกิดการคาดเดา มี
จังหวะใหเกิดความนาสนใจและเกิดน้ําหนกัแตกตางกนั  
 ใชสีที่ผสมกับสีโทนเขม โดยเฉพาะเทา แตลดน้ําหนักสใีหเบาบางลงเล็กนอย ซึง่ดูนุมนวล
และออนหวานมากขึ้น ลดความเครงเครียดของเนื้อหา 
 ใชตัวอักษรแบบที่มีรูปทรงเลก็บาง ปราดเปรียว น้ําหนกัเสนเรียบเสมอกัน มีความโคงมน
นุมนวล เพื่อใหเกิดความรูสึกผอนคลาย มจีังหวะพลิ้วไหว 
 
 
 

 
 

 ภาพที ่ 130 :  หนงัสือพิมพ เลดี ้ทูเดย สวนที ่ 2 หนาแรก-หนาหลงั คอลัมนไลฟสไตล – 
แฟชั่น 
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 ภาพที ่131 :  หนงัสือพิมพ เลดี้ ทเูดย สวนที ่2 หนา10-11 บทบรรณาธิการ คอลัมนสตรี 
สังคม คอลัมนดารา คนดงั  
 

 
 

 ภาพที ่132 :  หนงัสือพมิพ เลดี้ ทูเดย สวนที่ 2 หนา12-13 คอลัมนไนทไลฟ 
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 ภาพที่ 133 :  หนงัสือพมิพ เลดี้ ทูเดย สวนที่ 2 หนา14-15 คอลัมนดวง พยากรณ คอลัมน
รถยนต คอลัมนเกมส คอลัมนสมัครงาน ซือ้ขาย แลกเปลี่ยน 
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 สวนที่ 3 สารคดี เนื้อหาประกอบดวย คอลัมนศิลปะ วฒันธรรม คอลัมนวรรณกรรม บท
กวี คอลัมนสขุภาพ คุณภาพชีวิต ขาวสาธารณสุข ขาวการศึกษา คอลัมนส่ิงแวดลอม ธรรมชาติ 
ทองเที่ยว คอลัมนยอนอดีต และพืน้ที่โฆษณา 
 ใชบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ เพื่อใหมีรสนยิม มีความละมุนละไม สรางความเพลิดเพลิน
และซาบซึ้งในเนื้อหา 
 ใชการจัดองคประกอบที่ใหความสาํคัญกบัสัดสวนที่สมดุล กลมกลนื มีเอกภาพ สงบนิ่งไม
หวือหวา ไมรบกวนสายตา 
 ใชสีโทนน้าํตาล นวล ๆ เปนสีที่ผสมจากแมสีหลักกับสีเทาในน้าํหนักตาง ๆ กนั เปนสีโทน
นุม ๆ เบา ๆ ไมจัดจาน ชวยสรางสมาธิในการอาน  
 ใชตัวอักษรแบบที่มีรูปทรงและน้ําหนักเสนที่แตกตางกันในตัว ดูไมสม่าํเสมอ มทีัง้ความ
โคงมนและเหลี่ยมมุมผสมผสานกนั บางครั้งก็มีรูปรางที่เปนอิสระไมเปนแบบแผน สรางความตืน่
ตาตื่นใจ นาตดิตาม 
 
 
 

 
 

 ภาพที ่ 134 :  หนังสือพิมพ เลดี้ ทูเดย สวนที่ 3 หนาแรก-หนาหลัง คอลัมนศลิปะ 
วัฒนธรรม สารคดี 
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 ภาพที ่135 :  หนงัสือพิมพ เลดี้ ทเูดย สวนที ่3 หนา18-19 คอลัมนสุขภาพ คุณภาพชีวิต 
สาธาณสุข การศึกษา 
 

 
 

 ภาพที ่136 :  หนงัสือพมิพ เลดี้ ทูเดย สวนที่ 3 หนา20-21 คอลัมนส่ิงแวดลอม ธรรมชาติ 
ทองเที่ยว 
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 ภาพที ่ 137 :  หนงัสือพมิพ เลดี ้ ทูเดย สวนที ่ 3 หนา22-23 คอลัมนวรรณกรรม บทกวี 
คอลัมนยอนอดีต 
 

 
 

 ภาพที ่138 :  หนงัสือพมิพ เลดี้ ทูเดย ฉบับสมบูรณทั้ง 3 สวน 
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ภาคผนวก ก 
สีที่ใชในการวจิัย โดยการวดัคาดวย Spectrophotometer เปนคา C M Y K (เพื่อนําไปใชสําหรบั
งานออกแบบเรขศิลป) 
 

Name of Color C M Y K 
1. Carmine 17 98 55 3 
2. Orange 12 48 84 1 
3. Yellow 8 14 90 0 
4. Yellow Green 40 15 91 1 
5. Green 93 18 68 3 
6. Peacock Green 100 18 58 3 
7. Cerulean Blue 99 32 28 2 
8. Ultramarine 93 64 4 1 
9. Purple 62 80 7 1 
10. Magenta 20 97 38 2 
11. Rouge Coral 17 86 49 2 
12. Persimmon 11 59 79 1 
13. Gold 24 28 85 1 
14. Grass Green 51 15 90 1 
15. Malachite Green 75 18 67 2 
16. Jewel Green 80 16 52 1 
17. Light Blue 80 25 37 2 
18. Sapphire 75 49 11 1 
19. Violet 57 71 12 1 
20. Spinner Red 20 70 20 1 
21. Rose 7 52 37 0 
22. Apricot 8 31 58 0 
22. Canary Yellow 9 11 70 0 
24. Canary 26 9 73 0 
25. Emerald 47 9 50 0 
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Name of Color C M Y K 

26. Turquoise 62 9 39 0 
27. Sky Blue 52 7 20 0 
28. Salvia Blue 38 19 3 0 
29. Lavender 24 32 5 0 
30. Rose Pink 7 47 14 0 
31. Flamingo 11 30 26 0 
32. Sunset 8 23 49 0 
33. Sulphur 2 16 42 0 
34. Lettuce Green 27 9 61 0 
35. Light Opaline 35 10 43 0 
36. Light Aqua green 33 8 24 0 
37. Aqua Blue 32 8 12 0 
38. Sky Mist  24 15 6 0 
39. Lilac 19 23 7 0 
40. Mauve Pink 9 27 13 0 
41. Baby Pink 8 16 15 0 
42. Pale Ochre 11 13 24 0 
43. Ivory 9 8 28 0 
44. Pale Chartreuse 15 8 32 0 
45. Pale Opal 24 9 25 0 
46. Horizon Blue 22 9 19 0 
47. Pale Blue 19 8 9 0 
48. Pale Mist 15 9 9 0 
49. Pale Lilac 12 15 7 0 
50. Cherry Rose 8 14 9 0 
51. Pink Beige 20 26 25 1 
52. French Beige 21 24 36 1 
53. Light Olive 20 20 35 1 
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Name of Color C M Y K 

54. Mist Green 28 20 35 1 
55. Ash Gray 33 15 32 1 
56. Eggshell Blue 36 13 31 1 
57. Powder Blue 33 14 21 0 
58. Moonstone Blue 29 18 17 1 
59. Starlight Blue 20 21 16 1 
60. Rose Mist 16 21 16 1 
61. Sandalwood 17 33 30 1 
62. Beige 15 34 47 0 
63. Mustard 27 28 69 2 
64. Pea Green  35 19 66 1 
65. Spray Green 52 10 50 0 
66. Venice Green 56 11 40 0 
67. Aquamarine 49 18 50 1 
68. Pale Blue II 43 23 11 1 
69. Lilac II 28 36 7 0 
70. Orchid 19 37 23 1 
71. Rose Gray 34 41 36 7 
72. Rose Beige 32 37 39 6 
73. Sand Beige 37 40 55 11 
74. Mistletoe Green 42 35 58 8 
75. Mist Green II 50 30 45 5 
76. Blue Spruce 45 26 36 3 
77. Blue Gray 51 31 33 5 
78. Slate Blue 40 32 27 3 
79. Pigeon 43 40 30 5 
80. Orchid Gray 35 43 30 4 
81. Old Rose 31 64 52 5 
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Name of Color C M Y K 

82. Camel 31 55 68 5 
83. Dusty Olive 37 40 81 9 
84. Leaf Green 49 31 74 5 
85. Jade Green 71 32 57 6 
86. Cambridge Blue 77 34 50 8 
87. Shadow Blue 81 31 34 4 
88. Shadow Blue 73 52 26 3 
89. Dusty Lilac 53 57 24 2 
90. Old Mauve 38 62 32 5 
91. Grick Red 33 93 55 7 
92. Brown 32 64 78 6 
93. Khaki 35 38 83 7 
94. Olive Green 58 31 79 5 
95. Viridian 95 33 65 6 
96. Prussian Green 97 35 50 9 
97. Peacock Blue 93 47 32 6 
98. Mineral Blue 94 68 7 1 
99. Pansy 61 85 7 0 
100. Wine 46 94 31 6 
101. Mahogany  38 86 60 12 
102. Coffee Brown 39 68 75 13 
103. Olive 45 54 79 23 
104. Ivy Green 64 43 75 19 
105. Bottle Green 89 44 45 19 
106. Teal Green 92 46 46 23 
107. Teal 97 63 36 10 
108. Dark Mineral  95 75 24 2 
109. Prune 84 87 25 3 
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Name of Color C M Y K 

110. Red Grape 66 92 46 27 
111. Maroon 54 88 52 38 
112. Falcon 51 65 64 44 
113. Olive Brown 52 60 71 47 
114. Seaweed 61 50 64 37 
115. Jungle Green 88 51 62 44 
116. Dusky Green 92 59 51 36 
117. Prussian Blue 93 65 46 28 
118. Midnight Blue 95 83 37 12 
119. Dusky Violet 82 86 37 11 
120. Taupe Brown 67 94 45 25 
121. N 1.5=Neutral/Black 64 69 64 70 
122. N 2=Neutral/Charcoal Gray 64 58 53 40 
123. N 3=Neutral/Smoke Gray 2 59 51 47 24 
124. N 4=Neutral/Smoke Gray 51 44 40 13 
125. N 5=Neutral/Medium Gray 2 46 38 36 8 
126. N 6=Neutral/Medium Gray 34 27 27 2 
127. N 7=Neutral/Silver Gray 2 27 21 21 1 
128. N 8=Neutral/Silver Gray 17 14 14 1 
129. N 9=Neutral/Pearl Gray 11 9 10 0 
130. N 9.5=Neutral/White 10 9 9 0 
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ภาคผนวก ข 
รายชื่อแบบตัวอักษรไทย (สําหรับใชในเครื่องคอมพิวเตอร) 

1. ตัวเนื้อความ (Text) แบบตวัมีหวักลม 
1.1 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม เดชาญ (ARM Dechan / Bold) 

คุณหญิง (ARM Khunyeng) 
นวลนาง (ARM Nualnang) 
สกุลไทย (ARM Sakulthai) 

ดีบี ชวนพิมพ (DB Chuanpim) 
95 ไทยเทกซ (DB 95 Thai Text / Bold) 
ฟองน้ํา (DB Fongnam / Bold) 
ไทยเทกซ (DB Thai Text / Bold) 

อีเอซี เชียงแสน (EAC Chieng Saen) 
ชวนพิมพ (EAC Chuanpim / Bold) 
แพไทย (EAC Paetai) 
ปใหม (EAC Pemai / Bold) 
ศรีวิชัย (EAC Sriwichai / Light / Bold) 
ทอม (EAC Tom Light) 
ยูเนสโก (EAC Unesco) 

พีเอสแอล บัณฑิต (PSL Bundit / Bold) 
เทกซ (PSL Text / Bold) 

เอสพีว ี อโณทัย (SPV Anothai) 
เวียงพงิค (SPV Wieng Ping / Plus) 

เอสเอสซี บุรีรัมย (Burirum) 
เจาพระยา (Chao Praya) 
คลองลาน (Klong Larn) 
แมวง (Mae Wong) 
พะเยา (Payao / Payao Bold) 
ยะลา (Yala) 
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ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 

ชื่อคน ดนัย (Danai Light / Bold) 
จินตหรา (Jindara Bold) 
จักรพันธ (Jukaphan) 
มุกดา (Mookda / Bold) 
พิสิษฐ (Pisit) 
ประสพลาภ (Prasoplarp) 
ภูริภพ (Puriphop) 

ยูพีซ ี เอ (UPC A Light / Bold) 
บี (UPC B Light / Bold) 
ซี (UPC C Light / Bold) 
ดี (UPC D Light / Bold) 
เอช (UPC H Light / Bold) 
เอ็น (UPC N Light / Bold) 
โอ (UPC O Light / Bold) 
อาร (UPC R Light / Bold) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส อดิเรก (DS Adirek) 

อโณทัย (DS Anothai) 
อนุรักษ (DS Anurag) 
กมล (DS Kamon) 

เจเอส อริสา (JS Arisa) 
จินตหรา (JS Jindara) 
จักรพันธ (JS Jukaphan) 
จันแกว (JS Junkaew) 
มุกดา (JS Mookda) 
มุกระว ี(JS Mookravee) 
นุสบา (JS Nussaba) 
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ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 

 ประสพลาภ (JS Prasoplarp) 
ภูริภพ (JS Puriphop) 
สดายุ (JS Sadayu) 
เสาวภาค (JS Saowapak) 
สินจัย (JS Synjai) 

เอสว ี จิตรา (SV Jittra) 
กันทิมา (SV Kantima) 
มัทนา (SV Mattana) 

วินโดวส ยพูีซ ี โบรวาเลีย (Browallia UPC) 
คอรเดีย (Cordia UPC) 
ดิลเลเนีย (Dillenia UPC) 

 
1.2 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะสีเหลี่ยมปลายมน  
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีบี 90 ประดิษฐ (DB 90 Pradit Bold) 

90 ประดิษฐ (DB 90 Pradit Medium) 
ไอเอฟซีที (DB IFCT Medium) 
ประดิษฐ (DB Pradit Bold) 
ประดิษฐ (DB Pradit Medium) 

อีเอซี ลานา (EAC Lanna / Bold) 
พีเอสแอล ชํานาญ (PSL Chamnarn) 

ปฐม (PSL Pathom / Bold) 
เอสพีว ี มานพ (SPV Manop Mac) 
ชื่อคน พิสิษฐ (Pisit) 
ยูพีซ ี เอฟ (UPC F Light / Bold) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 

ดีเอส อากร (DS Arkorn) 
ปรีชา (DS Preecha) 

เจเอส พิสิษฐ (JS Pisit) 
วินโดวส ยพูีซ ี ฟรีเซีย (Freesia UPC) 

 
1.3 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลกัษณะสี่เหลี่ยมปลายมนที่เปนตัว

อาลักษณ 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส ราชพฤกษ (EAC Rajchaphruek / Bold) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส (ไมมี) 
 
1.4 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม มิถุนา (ARM Mituna) 

ดีบี 75 นารายณ (DB 75 Narai / Bold) 
75 นารายณ (DB 75 Narai Modem / Bold) 
นารายณ (DB Narai / Bold) 
ปราโมทย (DB Pramote Demi Bold) 
สุรวงศ (DB Surawong Light/Medium/Bold) 
สุรวงค (DB Surawong Modem) 

อีเอซี อีเอซีที (EAC EACT / Bold) 
อูทอง (EAC Uthong / Bold) 

พีเอสแอล ไอรีน (PSL Irene / Bold) 
ปกษิณ (PSL Paksin / Bold) 

เอสพีว ี อักษรไทย (SPV Agsornthai) 
อมเรศ (SPV Amarese) 



 220

 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอเอสซี ชัยนาท (Chainart) 

เพชรบุรี (Phetchaburi) 
รัตนโกสินทร (Ratanakosin) 
ระยอง (Rayong) 

ชื่อคน เอกชัย (Ekachai) 
ลิขิต (Likhit) 
ระพี (Rapee / Bold) 

ยูพีซ ี อี (UPC E Light / Bold) 
จี (UPC G Light / Bold) 
เอ็ม (UPC M Light / Bold) 
คิว (UPC Q Bold) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส  

 
ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 

ดีเอส อําพนั (DS Amphan) 
เจเอส ชาญชัย (JS Charnchai) 

โชดก (JS Chodok) 
เอกชัย (JS Ekachai) 
ลิขิต (JS Likhit) 
พิษณุ (JS Pitsanu) 
ระพี (JS Rapee) 
ศักดสิทธิ ์(JS Saksit) 

เอสวี  บุษบา (SV Busaba) 
กนกเรขา (SV Kanokraykha) 

วินโดวส ยพูีซ ี ยูเครเชีย (Eucrasia UPC) 
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1.5 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนัที่เปนตัว
อาลักษณ 

ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
อีเอซี อาลักษณ (EAC Arluck) 
ชื่อคน ชุลี (Chulee Thin) 

หริภัณฑ (Hariphan) 
โอบสวาท (Obsaward) 
ยอดธิดา (Yodthida) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส อาลักษณ (DS Arluck) 

ลายไทย (DS Lai Thai) 
เจเอส ชุลี (JS Chulee) 

หริภัณฑ (JS Hariphan) 
โอบสวาท (JS Obsaward) 
พุดกรอง (JS Pudgrong) 
วรรณนรี (JS Wannaree) 
วังสิกา (JS Wangsilka) 

เอสว ี รจนา (SV Rojchana) 
สกุณตลา (SV Sakuntala) 

 
1.6 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลีย่มปลายมน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
อีเอซี โกเมน (EAC Komain / Bold) 

เอสเอสซี อางทอง (Angthong) 
ชื่อคน ศันสนีย (Sansanee) 
ยูพีซ ี ไอ (UPC I Light / Bold) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เจเอส ศันสนีย (JS Sansanee) 

วินโดวส ยพูีซ ี ไอริส (Iris UPC) 
 
2. ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหวั 
2.1 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม คาราบาว (ARM Karabow) 
ชื่อคน คาราบาว (Karabow) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส น้ําคาง (DS Namkhang) 

สยามสแควร (DS Siam Square) 
เจเอส คาราบาว (JS Karabow) 

 
2.2 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลกัษณะโคงหรอืเปนสันที่เปนตัวอวน 

(Fat Face) 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช (ไมมี) 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เจเอส พิสมัย (JS Pitsamai) 
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2.3 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ชื่อคน ศรันยา (Sarunya) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เจเอส ศรันยา (Sarunya) 

 
2.4 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะเหลี่ยมที่เปนตัวอวน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
อีเอซี อินทนนท (EAC Intanon) 

พีเอสแอล ชํานาญ (PSL Chamnarn Bold) 
ชื่อคน อังศุมาลนิ (Angsumalin) 
ยูพีซ ี เอส (UPC S Bold) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เจเอส อังศุมาลนิ (JS Angsumalin) 

เกียรติ (JS Giat) 
 
2.5 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรระมีลักษธะโคงหรือเปนสัน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม สเปรย (ARM Spay / Bold) 
พีเอสแอล ไทยคอมมอน (PSL Thai Common / Bold) 
ชื่อคน กรกฎ (Korakhod) 

พดาชมยั (Padachamai) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 

เจเอส กรกฎ (Korakhod) 
พดาชมยั (Padachamai) 

 
2.6 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตวัอวน 

(Fat Face) 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม ประเทศ (ARM Pathead) 
ชื่อคน ชลิต (Chalit Medium) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส ไทรัฐ (DS Thai Rat) 
เจเอส ชลิต (JS Chalit) 

โกโบริ (JS Kobori) 
 
3. ตัดตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมหีัวหรือมีหวัเปนจะงอยหรอืเชิง 
3.1 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลกัษณะโคงหรอืเปนสัน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี ปฐม (ABC Pathom / Light / Bold) 

เออารเอ็ม ธนันต (ARM Thanan) 
ซิงค (ARM Zinc) 

ดีบี สาทร (DB Sathorm Medium) 
อีเอซี นพรัตน (EAC Nopparat / bold) 
จีซี โกสิน (GC Kosin) 

ไกรลาศ (GC Krailad) 
พีเอสแอล อัคนี (PSL Akkhanee / Bold) 

ดิสเพลย (PSL Display / Bold) 
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ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
 เอ็มไพร (PSL Empire Extra) 

อิมพีเรียล (PSL Imperial / Bold) 
ชื่อคน ภุชงค (Puchong) 

สิตา (Sita) 
ธนพร (Thanaporn) 

ยูพีซ ี เจ (UPC J Light / Bold) 
 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส สาทร (DS Sathorn) 

ซิงเกิล (DS Single) 
เจเอส ภุชงค (JS Puchong) 

เศรษฐา (JS Setha) 
ธนพร (JS Thanaporn) 

วินโดวส ยพูีซ ี จัสมิน (Jasmine UPC) 
 
3.2  แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตัวผอม  
 (Thin Face) 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี ปฐม (ABC Pathom Narrow) 
ดีบี ใบไม (DB Baimai Bold) 

สต๊ิก (DB Stick / Medium / Bold) 
ทัชดาวน (DB Touchdown) 
ไปรเวท (DB Private) 

จีซี กรกฎ (GC Korakod) 
กฤษฎา (GC Krisda) 

พีเอสแอล จริน (PSL Jarin / Bold) 
แซมซั่น (PSL Samson / Bold / Outline / Star) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส (ไมมี) 
 
3.3  แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่ตัวอวน (Fat 

Face) 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี ปฐม (ABC Pathom Extra Bold) 

เออารเอ็ม นกแล (ARM Noklae) 
แปลก (ARM Plake) 

ดีบี เอราวัณ (DB Erawan / Condensed) 
ชื่อคน บัวบุญ (Boaboon) 

นินจา (Ninja) 
นกแล (Noklae) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส เอราวัณ (DS Erawan / Hollow) 

ราษฎรบูรณะ (DS Ratburana) 
เจเอส บัวบุญ (JS Boaboon) 

นินจา (JS Ninja) 
นกแล (JS Noklae) 

 
3.4 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี ภราดร (ABC Paradon) 
อีเอซี ศรีสัชนาลัย (EAC Sisachanalai / Bold) 

พีเอสแอล แอดเวิรท (PSL Advert / Bold) 
มาเจสติก (PSL Majestic / Bold) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส (ไมมี) 
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3.5 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลกัษณะเหลี่ยมที่เปนตวัอวน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี เอกลักษณ (ABC Ekaluck / Enlarge) 

เออารเอ็ม คัตเตอร (ARM Cutter) 
วิเชียร (ARM Vichene) 

ชื่อคน อําพนั (Amphan) 
ขุนไวย (Khunwai) 
ซามูไร (Samurai) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส อิสรภาพ (DS Isaraphap) 

กรุงเกษม (DS Krungkasem) 
วัฒนา (DS Wattana) 

เจเอส อําพนั (JS Amphan) 
ขุนไวย (JS Khunwai) 

 
3.6 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี แดน (ABC Dan) 

ธรรมรัตน (ABC Dhammarat) 
ยินดี (ABC Yindee / Condensed) 

ดีบี ลุมพิน ี(DB Lumpini Medium) 
อีเอซี กรรณิการ (EAC Kannika / Light / Bold) 

มานวิกา (EAC Mannawika) 
จีซี กราฟโก (GC Graphico / Light / Bold) 

พีเอสแอล อัสดง (PSL Asadong / Bold) 
พจมาน (PSL Pojamarn / Bold) 
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ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
 อิสรา (PSL Siara / Bold) 

เอสพีว ี เพชรรัตน (SPV Petcharat) 
ชื่อคน ชูศรี (Chusri Thin) 

โอบบุญ (Oobboon) 
พุมพวง (Pumpuang) 

ยูพีซ ี เค (UPC K Light / Bold) 
แอล (UPC L Light / Bold) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส โคโลจนญ (DS Colounge Condensed) 

ไหมไทย (DS Mai Thai) 
เจเอส ชูศรี (JS Chusri) 

โอบบุญ (JS Oobboon) 
ประภากร (JS Prapakorn) 

เอสว ี สีดา (SV Sidaa) 
วินโดวส ยพูีซ ี เกิดเชียง (Kodchiang UPC) 

ลิลี่ (Lily UPC) 
 
3.7 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนัที่เปนตัวอวน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี ยินดี (ABC Yindee Bold) 
ดีบี สีลม (DB Silom Bold) 
ชื่อคน ละอองดาว (Laongdao) 

 
 
 



 229

ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส สีลม (DS Silom / Hollow) 

สุขสวัสด์ิ (DS Suksawat) 
เจเอส ละอองดาว (JS Laongdao) 

แสงระวี (JS Sangravee) 
เอสว ี สาวิตรี (SV Sawitree) 

 
3.8 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีบี พัฒนพงษ (DB Patpong Extended) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส พัฒนพงษ (DB Patpong) 

 
4. ตัวอาลกัษณ (Script / Black Letter) 
4.1 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลกัษณะโคงหรอืเปนเสน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม สวัสดี (ARM Sawadee) 
ชื่อคน ไชยมงคล (Chaimongkol) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส จําปา (DS Jumpar) 
เจเอส ไชยมงคล (JS Chaimongkol) 
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4.2 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี เบิกบาน (ABC Burgbarn) 

เออารเอ็ม พลอย (ARM Plog) 
ปราณี (ARM Pranee) 
สปด (ARM Speed) 

พีเอสแอล พรรณพิลาศ (PSL Panpilas / Bold) 
ชื่อคน ชนก (Chanok Medium) 

โอบสวาท (Obsaward) 
สุโขทัย (Sukhothai) 
วังสิกา (Wangsika) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส ปาติโมกข (DS Patimoke / Condensed) 

สายไหม (DS Sai Mai) 
วิสาขะ (DS Wisaka) 

เจเอส ชนก (JS Chanok) 
โอบสวาท (JS Obsaward) 
ปราณี (JS Pranee) 

เจเอส วังสิกา (JS Wangsika) 
 
4.3 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนัที่เปนตัวผอม 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม ธราทพิย (ARM Tanthip / Bold) 
ชื่อคน ประจักษ (Prajuk) 

วนิดา (Wanida) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เจเอส ประจักษ (JS Prajuk) 

วนิดา (JS Wanida) 
 
5. ตัวลายมือเขยีน (Handwriting) 
5.1 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลกัษณะโคงหรอืเปนสัน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี อนุรักษ (ABC Anuluck) 

เออารเอ็ม จตุพล (ARM Jatupon) 
นีโน (ARM Neeno) 
สาวสยาม (ARM Saosiam) 
สวิง (ARM Swing) 

อีเอซี นพ สคริปต (EAC Nop Script / Bold) 
พีเอสแอล อิสรา (PSL Isara / Bold) 
ชื่อคน ดวงตา (Duangta) 

เจตริน (Jetarin) 
มาชา (Macha) 
นีโน (Neeno) 
ติ๊นา (Tina) 
ตูมตาม (Toomtam) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 

ดีเอส ดุสิต (DS Dusit) 
ฟรีแฮนด (DS Freehand) 
ลิลี่ (DS Lily) 
โมเดิรน (DS Modern) 

เจเอส ดวงตา (JS Duangta) 
เจตริน (JS Jetarin) 
มาชา (JS Macha) 
นีโน (JS Neeno) 
ติ๊นา (JS Tina) 
ตูมตาม (JS Toomtam) 

 
5.2 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม พูกัน (ARM Pukan) 
พีเอสแอล ชลาลัย (PSL Chalalai Classic) 
ชื่อคน สิเรียม (Sirium) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส ริบบอน (DS Ribbon) 
เจเอส สิเรียม (JS Sirium) 

 
5.3 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม ไชนีส (ARM Chinese) 
ชื่อคน ชอลิ้วเฮียง (Chawlewhieng) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส เยาวราช (DS Yaowarat) 
เจเอส ชอลิ้วเฮียง (JS Chawlewhieng) 

 
 จากตารางทั้งหมดนี ้ เปนตารางที่แสดงแบบตัวอักษรไทย ที่มีใชในเครื่องคอมพวิเตอร
เทาที่รวบรวมไดตามประเภทของกลุมตัวอักษร ซึ่งผูใชสามารถใชศึกษาแบบตัวอักษรในแตละ
กลุมวา ประกอบไปดวยแบบตัวอักษรใดบาง เรียงตามระบบปฏิบัติการ และตามลําดับ
ตัวอักษร เพื่อการคนหาที่สะดวกรวดเร็วขึน้ 
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ภาคผนวก ค 
แบบสอบถาม 
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ประวัติผูเขยีนวิทยานิพนธ 
 
นายพิบูล ไวจติรกรรม เกิดวนัที ่9 พฤศจิกายน พ.ศ.2510 ที่อําเภอ เบตง จังหวัด ยะลา 
 
   ประวัติการศกึษา 
 - ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต ภาควิชานฤมติศิลป คณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลงกรณ 
    มหาวทิยาลยั พ.ศ.2534 
 - ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชานฤมิตศิลป คณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลงกรณ 
    มหาวทิยาลยั พ.ศ.2548 เปนนิสิตปริญญาโทรุนที ่1 ภาคนอกเวลาราชการ 
 
    ประสบการณการทาํงาน 
 - พ.ศ.2530-2533 นักวาดประกอบหนังสอืเด็กและรายการโทรทัศน 
 - พ.ศ.2533-2536 นักออกแบบ  บริษทั แปซิฟค อินเตอรคอมมูนิเคชัน่ จาํกัด 
 - พ.ศ.2536-2539 นักออกแบบ  บริษทั ประกิต แอนด เอฟซีบี จาํกัด 
 - พ.ศ.2539-ปจจุบัน นักออกแบบ  บริษทั เจ วอลเตอร ทอมปสัน จํากัด 
 
    ตาํแหนงหนาที่ปจจบุัน และสถานทีท่ํางาน 
 - Senior Graphic Designer บริษัท เจ วอลเตอร ทอมปสัน จาํกัด 
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