
5 .1  ส ร ุป

ในช่วงระยะเวลาที่ผ่านมาเห็นได้ชัดเจนว่านักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่เดินทางเข้ามาท่อง 
เที่ยวในประเทศไทยมีการขยายตัวเพิ่มขึ้นในอัตราที่ลคลง ทั้งน้ีส่วนหน่ึงอาจเป็นเพราะประเทศไทย 
ได้มีการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่เริ่มมาเป็นระยะเวลานาน ทำให้ทรัพยากรธรรมชาติมี 
ความสมบูรณ์ลดน้อยลง ประกอบกับป็ญหาด้านสิ่งแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว และปีญหาด้านการ 
จัดการในธุรกิจท่องเท่ียว ซึ่งเป็นสิ่งลดแรงดึงดูดใจต่อประเทศไทยและส่งผลต่อการขยายตัวของนัก 
ท่องเที่ยวในระดับหน่ึง การที่มีการรวมกลุ่มประเทศทางด้านการท่องเที่ยวภายใต้กรอบความร่วมมือ 
อนุภูมิภาคลุ่มแม่นำโขงขึ้น โดยมีการเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวระหว่างกันของประเทศไทยกับ 
ประเทศเพื่อนน้านนั้น จะทำให้เกิดความหลากหลายและโดดเด่นของอนุภูมิภาคภายใต้ความแตก 
ต ่างของแหล่งท ่องเท ี่ยวท ี่ต ่างก ันไปในแต่ละประเทศทั้งด ้านธรรมชาติ วัฒนธรรม และ 
ประวัติศาสตร์ เป็นการเอือประโยชน์ต่อการพัฒนาอุตสากรรมท่องเที่ยวแบบเชื่อมโยงของทั้ง 
ประเทศไทยและประเทศเพื่อนบ้านให้มีอัตราการขยายตัวเพิ่มขึนในอนาคต เท่าที่ผ่านมาจะเห็นได้ 
ว่ามีนักท่องเที่ยวต่างชาติระดับหนึ่งที่สนใจเดินทางเยือนประเทศเพื่อนบ้าน และท่องเท่ียวคร้ังละ 
หลายประเทศมากฃึนไม'น้อยกว่าร้อยละ 25 แม้ว่าสัดส่วนของตลาดในปีจจุบันจะยังมีไม่มากนัก เม่ือ 
เทียบกับ จำนวนนักท่องเที่ยวท่ีเดินทางเข้ามายังภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก แต่โอกาสในการขยายตัวของ 
การถือครองตลาดมีแนวโน้มที่จะขยายตัวเพิ่มขึ้น และการส่งเสริมให้มีการเดินทางเชื่อมโยงภายใน 
อนุภูมิภาคร่วมกันก็จะ เป็นป็จจัยหน่ึงท่ีจ ะช่วยผลักตันต่อการขยายตัวตังกล่าว ด้วยเหตุน้ีจึงควรทำ
การศึกษาทางด้านอุปสงค์เพิ่มเติม เพื่อให้ทราบถึงองค์ประกอบทางเศรษฐกิจสังคม ประชากร และ 
พฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวในอนุภูมิภาคในลักษณะที่แตก 
ต่างกัน เพื่อทำการประมาณค่าความน่าจะเป็นของโอกาสที่นักท่องเที่ยวระหว่างประเทศที่เดินทาง 
เข้ามาในอนุภูมิภาคลุ่มแม่นำโขงจะตัดสินใจเลือกประเทศไทยเข้าร่วมในการเดินทาง ว่ามีโอกาสถูก 
เลือกมากน้อยเพียงใด เม่ือเทียบกับ การเลือกท่องเที่ยวแต่ประเทศเพื่อนบ้านเพียงอย่างเดียว ซ่ึงข้อ 
มูลเบื้องด้นท่ีได้รับอาจเป็นประโยชน์ต่อธุรกิจการท่องเที่ยว ภาครัฐ และหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง ใน 
การนำไปใช้เป็นแนวทางในการส่งเสริมและวางแผนการจัดการด้านอุปสงค์การท่องเที่ยวของทั้ง 
ประเทศไทยและประเทศเพื่อนบ้านร่วมกัน 6 ประเทศ ทั้งในระยะสั้น และระยะยาวให้สอดคล้องกับ 
ความต้องการของนักท่องเท่ียวระหว่างประเทศได้อย่างเหมาะสม
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การศึกษาครังนีมีวัตธุประสงค์เพ่ือศึกษาภูมิหลังทางเศรษฐกิจ และสังคมของนักท่องเท่ียว 
ระหว่างประเทศท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวภายในอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ัาโขงในลักษณะต่าง  ๆ ประกอบด้วย 
1.) เดินทางท่องเท่ียวเฉพาะประเทศไทย 2.) เดินทางท่องเท่ียวท้ังประเทศไทยและประเทศเพ่ือนบ้าน
3.) เดินทางท่องเท่ียวแต่ประเทศเพ่ือนบ้าน และทำการศึกษา!เจจัยท่ีกำหนดอุปสงค์การเดินทาง

ไ 1  y ,  À 1 1 'ท่องเทียวภายในอนุภูมิภาคลุ่มแม่นำโขงของนักท่องเทียวระหว่างประเทศในแต่ละลักษณะ ตลอด 
จนวิเคราะห์ผลทางด้านอุปสงค์ต่อการท่องเท่ียวในอนุภูมิภาคของนักท่องเท่ียว แล้ววางนโยบายให้ 
สอดคล้องกับ!เจจัยต่าง  ๆ เหล่าน้ัน เพ่ือนำมาพัฒนาการท่องเท่ียวของกลุ่มอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ัาโขง 
โดยส่งเสริมให้นักท่องเท่ียวนอกภูมิภาคมีการเดินทางแบบเช่ือมโยงท้ังประเทศไทยและประเทศ 
เพ่ือนบ้านในกลุ่มอนุภูมิภาคเพ่ิมขึน โดยมีประเทศไทยเป็น Hub หรือ จุดศูนย์กลางทางการท่องเท่ียว 
โดยในการศึกษาจะใช้ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary datas) จากการสำรวจตัวอย่างนักท่องเท่ียวระหว่าง 
ประเทศ 5 สัญชาติ ประกอบด้วย ญ่ีป๋น สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร เยอรมนี และฝร่ังเศส 
จำนวน 386 ตัวอย่าง ด้วยการเลือกส่ิงตัวอย่างในลักษณะไม่ทราบความน่าจะเป็นแบบโควด้า (Quota 
Sampling) ในระหว่างเดือนตุลาคม ถึงธันวาคม 2544 ซ่ึงลักษณะของข้อมูลในการเก็บแบบสอบ 
ถามจะเป็นข้อมูลทางด้านเศรษฐกิจ สังคมประชากร และพฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเท่ียว 
ได้แก่ รายได้ อาชีพ เพศ อายุ ลักษณะกลุ่มร่วมเดินทาง จำนวนผู้ร่วมเดินทาง รูปแบบการเดินทาง 
เป็นด้น และนำข้อมูลดังกล่าวมาใช้ในการวิเคราะห์!เจจัยกำหนดอุปสงค์การท่องเท่ียวในอนุภูมิภาค 
ลักษณะต่าง  ๆโดยอาศัยแบบจำลองทางเศรษฐศาสตร์ คือ Multinomial Logit Model และประมาณค่า 
พารามิเตอร์ด้วยวิธีภาวะความน่าชะเป็นสูงสุด (Maximum-Likelihood Estimation: MLE) ซ่ึงผลการ 
วิเคราะห์สามารถสรุปได้ดังนี

แบบจำลอง Multinomial Logit ท่ีมีความเหมาะสมในการนำมาใช้ศึกษา!เจจัยท่ีกำหนด 
อุปสงค์การเดินทางท่องเท่ียวในอนุภูมิภาคลุ่มแม่นำโขงของนักท่องเท่ียวระหว่างประเทศครังนี คือ 
แบบจำลองท่ีมีค่า The Likelihood Ratio Index ( p  2) เท่ากับ 0.313 ซ่ึงแสดงถึงความเหมาะสมของ 
สมการ (Goodness of fît) ได้เป็นอย่างด และค่า The Likelihood Ratio Test เท่ากับ 262.0360 อย่างม 
นัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับความเช่ือม่ัน 0.05 ซ่ึงหมายความว่า ในการเลือกตัวแปรอธิบายท่ีนำมาใช้ 
ในการประมาณการครังนีมีความเหมาะสม และสามารถอธิบายพฤติกรรมการเลือกเดินทางท่อง 
เท่ียวในอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ัาโขงของนักท่องเท่ียวระหว่างประเทศได้อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี 
ระดับความเช่ือม่ัน 0.05 โดยพบว่าปีจจัยท่ีมีอิทธิพลในการกำหนดอุปสงค์การเดินทางท่องเท่ียว 
เฉพาะประเทศไทยของนักท่องเท่ียวระหว่างประเทศ คือ ประสบการณ์ในการเดินทางท่องเท่ียว 
ประเทศไทย (ET) เพศ (SEX) รายได้ (Y) สัญชาติ (NA) อาชีพ (OC) และระดับราคาโรงแรมโดย 
เปรียบเทียบ (RP) (เรียงตามลำดับความสำคัญของตัวแปรอธิบายโดยพิจารณาจากการประมาณค่า 
เป็นสำคัญ) ส่วนตัวแปรอ่ืน  ๆ คือ การรับเการส่งเสริมการท่องเท่ียวของกลุ่มอนุภูมิภาคลุ่มแม่นำโขง
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(PRO) อายุ (AGE) และ ลักษณะกลุ่มผู้ร่วมเดินทาง (GP) พบว่า ไม่มีอิทธิพลในการกำหนดอุปสงค์ 
การเดินทางท่องเท่ียวเฉพาะประเทศไทย เม่ือเปรียบเทียบกับ การเลือกท่องเท่ียวแต่ประเทศเพ่ือน 
บ้าน โดยมีค่าประมาณความน่าจะเปีนของโอกาสท่ีนักท่องเท่ียวระหว่างประเทศจะตัดสินใจเลือก 
เดินทางท่องเท่ียวเฉพาะประเทศไทย เท่ากับ 0.316 ส์าหรับ!]จจัยท่ีมีอิทธิพลในการกำหนดอปสงค์

. ไ . A r  "  * 1 '  ^  1การเดินทางท่องเทียวแบบเชือมโยงทังประเทศไทย และประเทศเพ่ือนบ้าน คือ ลักษณะกลุ่มผู้ร่วม 
เดินทาง (GP) ประสบการณ์ในการเดินทางท่องเท่ียวประเทศไทย (ET) การรับเการส่งเสริมการท่อง 
เท่ียวของกลุ่มอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ัาโขง (PRO) รายได้ (Y) เพศ (SEX) อาชีพ (OC) และระดับราคา 
โรงแรมโดยเปรียบเทียบ (RP) (เรียงตามลำดับความสำคัญของตัวแปรอธิบายโดยพิจารณาจากการ 
ประมาณค่าเป็นสำคัญ) ส่วนตัวแปรอ่ืน  ๆ คือ สัญชาติ (NA) และ อายุ (AGE) พบว่า ไม,มีอิทธิพลใน 
การกำหนดอุปสงค์การเดินทางท่องเท่ียวแบบเช่ือมโยงท้ังประเทศไทย และประเทศเพ่ือนบ้าน เม่ือ 
เปรียบเทียบกับ การเลือกท่องเท่ียวแต่ประเทศเพ่ือนบ้าน โดยมีค่าประมาณความน่าจะเปีนของ 
โอกาสท่ีนักท่องเท่ียวระหว่างประเทศจะตัดสินใจเลือกเดินทางท่องเท่ียวท้ังประเทศไทยและ 
ประเทศเพ่ือนบ้าน เท่ากับ 0.417 ส่วนโอกาสในการเลือกเดินทางท่องเท่ียวในประเทศเพ่ือนบ้านน้ัน 
พบว่า มีค่าความน่าจะเป็น เท่ากับ 0.267

จากผลการดึกษาป็จจัยท่ีเป็นตัวกำหนดอุปสงค์ต่อการท่องเท่ียวในอนุภูมิภาค และโอกาส 
ความน่าจะเป็นในการตัดสินใจเลือกเดินทางในแต่ละลักษณะของนักท่องเท่ียวระหว่างประเทศ ทำ 
ให้สามารถสรุปการวิเคราะห์ผลทางด้านอุปสงค์ต่อการท่องเท่ียวท่ีประเทศไทย และกลุ่มประเทศใน 
อนุภูมิภาคจะได้รับจากการเช่ือมโยงแหล่งท่องเท่ียวร่วมกันภายใต้กรอบความร่วมมืออนุภูมิภาคลุ่ม 
แม่น้ัาโขงได้ว่า เม่ือมีการเช่ือมโยงแหล่งท่องเท่ียวระหว่างกันโดยใช้ฐานของแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีอยู่ 
ในอนุภูมิภาคท้ังหมดเป็นจำนวนไม,ต่ํากว่า 3,028 แห่ง เป็นจุดขายและดึงดูดความสนใจให้นัก 
ท่องเท่ียวจากท่ัวโลกเดินทางเข้ามาเยือนในอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ัาโขงแล้ว โอกาสในการท่ีนักท่องเท่ียว 
ท่ีเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในอนุภูมิภาคจะเลือกประเทศไทยเข้าร่วมในการเดินทางท่องเท่ียวจะมีมาก 
กว่า เม่ือเทียบกับ การเลือกเดินทางท่องเท่ียวแต่ประเทศเพ่ือนบ้านเพียงอย่างเดียวเท่าน้ัน ทำให้ 
โอกาสความเป็นไปได้ท่ีประเทศไทยจะได้รับประโยชน์จากการเป็นศูนย์กลาง (Hub) ทางการ 
ท่องเท่ียวของอนุภูมิภาคตามแผนการผลักดันของรัฐบาลไทย ท่ีจะได้รับผลประโยชน์จากการเช่ือม 
โยงแหล่งท่องเท่ียวร่วมกับประเทศเพ่ือนบ้านในด้านของรายรับ และปริมาณนักท่องเท่ียวระหว่าง 
ประเทศมีความเป็นไปได้สูง และยังสร้างผลของการกระจายในทางท่ีส่งเสริมกันแก่ประเทศสมาชิก 
ในกลุ่มอีกด้วย กล่าวคือ นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางเข้ามาในอนุภูมิภาคมีโอกาสท่ีจะตัดสินใจเลือกเดิน 
ทางท่องเท่ียวแบบเช่ือมโยงต้ังแต่ 2 ประเทศข้ึนไป โดยมีประเทศไทยเข้าร่วมในการเดินทางด้วย 
นอกจากจะส่งผลในทางบวกต่ออุปสงค์ของนักท่องเท่ียวระหว่างประเทศท่ีเพ่ิมข้ึนให้กับประเทศ 
ไทยแล้ว ยังส่งผลต่อปริมาณการขยายตัวของนักท่องเท่ียวระหว่างประเทศท่ีมีการเดินทางท่องเท่ียว
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ค ร ั้งล ะ ห ล ายป ระ เท ศ ภ ายใน อ น ุภ ูม ิภ าด เพ ิ่ม ข ึ้น ด ้วย  ซ ึ่ง เป ็น ไป ต าม ผ ล ข อ งก ารรวม ก ล ุ่ม ก ารท ่อ งเท ี่ยว  
ร ่ว ม ก ัน ท ี่ม ีว ัต ถ ุป ระ ส งค ์ม ุ่ง เน ้น ก ระ จ าย ต ล าด น ัก ท ่อ ง เท ี่ย ว ให ้ม ีก าร เด ิน ท าง เช ื่อ ม โ ย งร ะ ห ว ่างก ัน ภ าย  
ใน ก ล ุ่ม  ซ ึ่งน ่าจะ เป ็น ก าร เอ ื้อ ป ระโยช น ์ต ่อ ก ารพ ัฒ น าอ ุต ส าห ก รรม ท ่อ ง เท ี่ยวแ บ บ เช ื่อ ม โย งข อ งก ล ุ่ม  
อ น ุภ ูม ิภ าค ให ้ส าม ารถ ข ย าย ต ัว เพ ิ่ม ข ึน ใน อ น าค ต อ ย ่างต ่อ เน ื่อ งไ ด ้ แ ล ะจ าก ผ ล ก ารว ิเค ราะห ์ท างส ถ ิต ิ 
จะ พ บ ว ่าป ็จ จ ัยก ารร ับ ร ู้ก ารส ่ง เส ร ิม ก ารท ่อ ง เท ี่ยวแบ บ เช ื่อ ม โยงใน อ น ุภ ูม ิภ าค  ม ีค ว าม สำคัญอย ่างม าก  
ต ่อ ก ารข ยายต ัวข อ งอ ุป ส งค ์ก ารท ่อ ง เท ี่ยวแบ บ เช ื่อ ม โยงต ังก ล ่าว  กล ่าวค ือ  น ัก ท ่อ งเท ี่ยวส ่วน ให ญ ่ท ี่ร ับ  
ร ู้ก ารส ่ง เส ร ิม ก ารท ่อ งเท ี่ยวข อ งอ น ุภ ูม ิภ าค  จะต ัด ส ิน ใจ เล ือ ก เด ิน ท างท ่อ งเท ี่ยวแ บ บ เช ื่อ ม โยง แห ้ว ่าผล 

ก ารส ำรวจ จะช ี้ให ้เห ็น ว ่าม ีน ัก ท ่อ งเท ี่ยว เพ ียง  35.00% เท ่าน ั้น ท ี่ร ับ ร ู้ก ารส ่ง เส ร ิม ก ารท ่อ ง เท ี่ยวน ี้ ท ั้งน ี้ 
อ าจ เป ็น เพ ร าะ ว ่าส ิน ค ้าก าร ท ่อ ง เท ี่ย ว น ี้เป ็น ส ิน ค ้าก าร ท ่อ ง เท ี่ย ว แ บ บ ให ม ่ท ี่ย ังม ีค น ร ู้จ ัก น ้อ ย อ ย ู่ หาก 
ต ้อ ง ก าร จ ะ ท ำให ้อ ุป ส ง ค ์ต ่อ ก าร ท ่อ ง เท ี่ย ว ม ีก าร ข ย าย ต ัว เพ ิ่ม ข ึ้น  ก ็ค วรม ีก ารจ ัด วางน โยบ ายส ่ง เส ร ิม  
ก าร ท ่อ ง เท ี่ย ว แ บ บ เช ื่อ ม โ ย งข อ งอ น ุภ ูม ิภ าค  เพ ื่อ ให ้อ ุต ส าห ก รรม ก ารท ่อ งเท ี่ยวข อ งก ล ุ่ม ม ีก ารพ ัฒ น า 
แ ล ะเต ิบ โต เป ็น ไป อ ย ่างย ั่งย ืน  ส าม ารถ แ ข ่งข ัน ก ับ ต ล าด ก ารท ่อ ง เท ี่ย วอ ื่น ข อ งโล ก ได ้ และป ระเท ศ ไท ย 

เอ งก ็ม ีโอ ก าส ท ี่จะ ได ้ร ับ ผ ล ป ระ โยช น ์จาก ก าร เป ็น ป ระต ูก ระจายน ัก ท ่อ งเท ี่ย วส ู่อ น ุภ ูม ิภ าค ต าม ม าด ้วย

จากผลการสืกษาท่ีผ่านมาในขัางต้น สามารถนำมาใช้เป็นแนวทางในการวางนโยบายส่ง 
เสริมอุปสงค์การเดินทางท่องเท่ียวแบบเช่ือมโยงของนักท่องเท่ียวระหว่างประเทศ โดยมีประเทศ 
ไทยเป็นศูนย์กลาง (Hub) การท่องเท่ียวของอนุภูมิภาค โดยใช้ลือโฆษณาประชาสัมพันธ์ไปยังกลุ่ม 
นักท่องเท่ียวชาย อายุระหว่าง 25-54 ปี ในกลุ่มครอบครัว ท่ีมีรายไต้ต่อเดือนอยู่ในช่วง US$1,000 - 
US$3,999 และยังไม่เคยมีประสบการณ์ในการท่องเท่ียวประเทศไทยมาก่อน เพราะจะเป็นการดึงดูด 
ความสนใจท่ีมีต่อแหล่งท่องเท่ียวท่ีแปลกใหม่ และควรมุ่งเน้นไปท่ีกลุ่มของนักวิชาชีพ-ผู้เช่ียวชาญ 
อิสระ/ ข้าราชการ และนักธุรกิจ ให้มากข้ึน เพราะนักท่องเท่ียวกลุ่มน้ีถือไต้ว่าเป็นกลุ่มนักท่องเท่ียว 
ตลาดบนท่ีมีรายไค้ และค่าใช้จ่ายในการเดินทางค่อนช้างสูง หากต้องการเพ่ิมอุปสงค์ต่อการท่อง 
เท่ียวแบบเช่ือมโยงให้กับกลุ่มอนุภูมิภาคลุ่มแม่นำโขง จึงควรวางนโยบายประชาสัมพันธ์โดยคัด 
เลือกส่ือท่ีคาดว่าจะส่งผลกระทบต่อการรับรู้ของนักท่องเท่ียวมากท่ีสุด ผลจากการศึกษาพบว่า 
หนังสือแนะนำการท่องเท่ียว/ วารสารการท่องเท่ียว อินเตอร์เน็ท โปสเตอร์/ แผ่นป้ายโฆษณา และ 
สายการบิน เป็นส่ือท่ีมีบทบาทมากท่ีสุด ดังน้ันควรใช้ส่ือดังกล่าวในการนำเสนอข้อมูลการท่องเท่ียว 
แบบเช่ือมโยงของอนุภูมิภาคในรูปของวิธีการเดินทาง และแหล่งท่องเท่ียวหลักท่ีสำคัญต่าง ใๆนอนุ 
ภูมิภาค ท้ังน้ีควรจะเน้นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีศักยภาพสูงสุดในการเดินทางแก่นักท่องเท่ียว กล่าวคือ 
เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีเสันทางคมนาคมท่ีสะดวกสามารถเช้าถึงได้ และมีส่ิงอำนวยความสะดวกพอ 
สมควร ทำให้นักท่องเท่ียวมีความรู้ลืกปลอดภัย และม่ันใจในการเดินทางมากข้ึน โดยการเผยแพร่ 
ออกใปสู่กลุ่มนักท่องเท่ียวเป้าหมาย เพ่ือเป็นการจูงใจนักท่องเท่ียวนอกภูมิภาคให้มีการเดินทางเช้า 
มาท,องเท่ียวแบบเช่ือมโยงท้ังประเทศไทย และประเทศเพ่ือนบ้านเพ่ิมมากขึน
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5.2 ข้อเสนอแนะ

การพัฒนาความร่วมมือระหว่างประเทศในภูมิภาคเดียวกันโดยใช้ฐานของแหล่งท่องเท่ียว 
ในอนุภูมิภาคท่ีมีอยู่ร่วมกันกว่า 3,028 แห่ง เป็นจุดขายน้ัน นับว่ามีบทบาทและความสำคัญอย่างมาก 
ต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวของพังประเทศไทย และประเทศเพ่ือนบ้าน ให้มีอัตราการ 
ขยายตัวเพ่ิมขึนอย่างต่อเน่ือง ซ่ึงการส่งเสริมการท่องเท่ียวให้มีการเดินทางแบบเช่ือมโยงภายใน 
อนุภูมิภาคร่วมกันนัน ถือเป็นปีจจัยหน่ึงท่ีมีความสำคัญและสามารถท่ีจะช่วยผลักคันให้เกิดการ 
ขยายคัวดังกล่าวได้ ซ่ึงงานวิจัยชินนีได้เล็งเห็นและตระหนักถึงความสำคัญของการศึกษาด้าน 
อุปสงค์ท่ีมีต่อการท่องเท่ียวภายในกลุ่มอนุภูมิภาค โดยได้นำแบบจำลองทางด้านเศรษฐมิติเข้ามาช่วย 
ในการอธิบายพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกเดินทางลักษณะต่าง ใๆนกลุ่มประเทศอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ัา 
โขงของนักท่องเท่ียวระหว่างประเทศ เพ่ือทำการศึกษาองค์ประกอบทางเศรษฐกิจสังคม ประชากร 
และพฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเท่ียว แล้วนำผลการศึกษาท่ีได้รับมาใช้เป็นแนวทางในการ 
ส่งเสริม และวางแผนการจัดการด้านอุปสงค์การท่องเท่ียวของท้ังประเทศไทยและประเทศ 
เพ่ือนบ้านร่วมกัน 6 ประเทศ ท้ังในระยะส้ันและระยะยาวให้สอดคล้องกับปีจจัยต่าง  ๆ เหล่าน้ัน แต่ 
เน่ืองด้วยข้อจำกัดบางประการท่ีเกิดข้ึนท้ังในด้านของระยะเวลาท่ีใช้ในการศึกษา และงบประมาณ 
ในการทำวิจัย ทำให้ผลการศึกษาท่ีได้รับครังนีอาจขาดความสมบูรณ์ไม่สามารถนำออกไปใช้ได้จริง 
มากนัก โดยข้อจำกัดทางการศึกษาต่างๆ ท่ีเกิดข้ึนจากงานวิจัยด้านอุปสงค์ต่อการท่องเท่ียวน้ี 
สามารถสรุปเป็นแนวทางในการศึกษาครังต่อไปได้คังนี

1. ) ในการศึกษาคร้ังน้ีได้จัดทำข้ึนในประเทศไทยดังน้ันจึงกำหนดให้ประเทศไทยเป็น 
ประตูสู่กลุ่มประเทศในอนุภูมิภาค ทำให้ในการศึกษาอุปสงค์ของนักท่องเท่ียวระหว่างประเทศท่ี 
เดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในกลุ่มอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ัาโขงน้ันถูกจำกัดกลุ่มคัวอย่างอยู่เฉพาะกลุ่ม 
นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางเข้ามาเมืองไทยโดยตรง ซ่ึงในความจริงแล้วการเดินทางเข้ามายังประเทศใน 
กลุ่มอนุภูมิภาคสามารถมาได้จากหลายทาง/ หลายประเทศ โดยไม่จำเป็นต้องใช้ประเทศไทยเป็น 
จุดแวะพักเปล่ียนเคร่ืองเสมอไป ทำให้ข้อมูลเบ้ืองต้นท่ีได้รับจากผลของการศึกษาน้ีเป็นข้อมูล 
เฉพาะของกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางเข้ามาทางประเทศไทยโดยตรงเท่าน้ัน

2. ) เพ่ือความสะดวกของการเก็บตัวอย่างข้อมูลนักท่องเท่ียว ในการศึกษานีจึงเลือกเก็บ 
ข้อมูลในช่วงของฤดูกาลท่องเท่ียวระหว่างเดือนตุลาคม ถึง ธันวาคม โดยขาดการพิจารณาข้อมูลใน 
ช่วงระยะเวลาอ่ืน จึงอาจทำให้ข้อมูลท่ีได้รับน้ันเกิดการกระจุกตัวเฉพาะช่วงระยะเวลาใดเวลาหน่ึง 
ซ่ึงจะขาดการกระจายตัวของข้อมูลตลอดทังช่วงปี ดังนันผลการศึกษาท่ีได้รับเมืองต้นนีจึงเป็น 
ข้อมูลของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาในช่วงของฤดูกาลท่องเท่ียวแต่เพียงอย่างเดียวเท่าน้ัน
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3. ) ในการศึกษาคร้ังน้ีได้ทำการศึกษาอุปสงค์ของนักท่องเท่ียวระหว่างประเทศ 5 สัญชาติ 
คือ ญ่ีปุน สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร เยอรมนี และฝร่ังเศส ซ่ึงถือเป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวตลาด 
หลักสำคัญของกลุ่มอนุภูมิภาคลุ่มแม่นำโขงท่ีมีรายได้ และค่าใช้จ่ายในการเดินทางค่อนข้างสูง 
สามารถสร้างรายได้ทางการท่องเท่ียวเช้าสู่กลุ่มอนุภูมิภาคได้สูงกว่านักท่องเท่ียวจากภายในอนุ 
ภูมิภาคเดียวคันท่ีมีอำนาจการซ้ือต่ํา และมีจำนวนประชากรเพียงส่วนน้อยเท่าน้ันท่ีสามารถซ้ือผลิต 
ภัณฑ์สินค้าท่องเท่ียวได้ จึงทำให้ในการศึกษาคร้ังน้ีไม่เลือกนักท่องเท่ียวจากภายในอนุภูมิภาคเดียว 
กันเช้ามาเป็นกลุ่มประชากรเป้าหมายในการสืกษา แต่อย่างไรก็ตามการคืกษาอุปสงค์ต่อการ 
ท่องเท่ียวในอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ีาโขงน้ันไม่ควรจะละเลยนักท่องเท่ียวกลุ่มใดกลุ่มหน่ึง โดยควรให้ 
ความสำคัญคับนักท่องเท่ียวท้ังจากภายนอก และภายในกลุ่มอนุภูมิภาคควบคู่ลันไป แม้ว่านัก 
ท่องเท่ียวจากภายในกลุ่มจะไม่สามารถสร้างรายได้ทางการท่องเท่ียวได้สูงเทียบเท่านักท่องเท่ียว 
นอกกลุ่มอนุภูมิภาคก็ตาม

4. ) การจำแนกสัคส่วนตัวอย่างของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางเช้ามายังกลุ่มประเทศในอนุภูมิ 
ภาคท้ัง 3 ลักษณะ คือ เดินทางท่องเท่ียวเฉพาะประเทศไทย เดินทางท่องเท่ียวทังประเทศไทยและ 
ประเทศเพ่ือนม้าน และเดินทางท่องเท่ียวในประเทศเพ่ือนบ้าน ในการคืกษานีไม่ได้ทำการกำหนด 
ว่าจะเก็บตัวอย่างข้อมูลของนักท่องเท่ียวในแต่ละทางเลือกเป็นสัดส่วนเท่าไหร่ แต่ได้ทำการเก็บตัว 
อย่างข้อมูลแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) เข้ามาใช้แทน โดยคาดว่าจะสามารถวัดผลของ 
โอกาสความน่าจะเป็นในการเลือกเดินทางแต่ละลักษณะของนักท่องเท่ียวระหว่างประเทศส่วน 
ใหญ่ในภาพรวมได้ ซ่ึงอาจทำให้ผลการศึกษาท่ีได้รับขาดความสมบูรณ์เพ่ืองจากสัดส่วนตัวอย่างท่ี 
ได้รับมาน้ันไม,สามารถสะท้อนความน่าจะเป็นท่ีแทัจริงจากจำนวนประชากรจริงได้อย่างชัดเจน 
และสมบูรณ์เพียงพอ

งาน ว ิจ ัย ช ิ้น น ี้อ าจ ถ ือ เป ็น ก าร ศ ึก ษ า เช ิงน ำร ่อ งใน ด ้าน ข อ ง อ ุป ส งค ์ต ่อ ก าร ท ่อ ง เท ี่ย ว ใน ก ล ุ่ม  
อ น ุภ ูม ิภ าค ล ุ่ม แ ม ่น ี้าโข งท ี่ย ังม ีผ ู้ท ำก าร ศ ึก ษ าไ ม ่ม าก น ัก  ด ังน ัน จ ึงอ าจ พ บ ข ้อ ผ ิด พ ล าด ใน บ างส ่วน ท ี่ 

เก ิด ข ึ้น ได ้จ าก ข ้อ จ ำก ัด ท างก ารศ ึก ษ าท ี่ได ้ก ล ่าว ไป แล ้วใน ช ้างต ้น  ซ ึ่งจะส ่งผ ล ให ้ผ ล ข อ งก ารศ ึก ษ าท ี่ 
ได้ร ับ น ั้น ข าด ค วาม ส ม บ ูรณ ์ไม่อ าจ ท ี่จ ะน ำม าใช ้เป ็น ข้อส ร ุป เช ิงน โยบ ายได้ม าก น ัก  เท ่าท ี่ผ ่าน มาจะ 
เห ็น ไ ด ้ว ่าก าร พ ัฒ น าก าร ท ่อ ง เท ี่ย ว แ บ บ เช ื่อ ม โ ย ง ข อ ง ป ร ะ เท ศ ไ ท ย  แ ล ะ ป ระ เท ศ เพ ื่อ น บ ้าน ภ ายใต ้ 
ก ร อ บ ค ว าม ร ่ว ม ม ือ อ น ุภ ูม ิภ าค ล ุ่ม แ ม ่น ั้า โ ข ง น ั้น ถ ือ เป ็น ส ิ่ง ท ี่ส ำค ัญ ย ิ่ง  แ ม ้ว ่าส ัด ส ่ว น ข อ งต ล าด ใน  
ป ็จจ ุบ ัน จะ ย ังม ีไม ,ม าก น ัก เม ื่อ เท ียบ ก ับ จ ำน ว น น ัก ท ่อ ง เท ี่ยว ท ี่เด ิน ท างเข ้าม าย ังภ ูม ิภ าค เอ เช ียแ ป ซ ิฟ ิก  
แต่โอ ก าส ใน ก ารข ยายต ัว ข อ งก ารถ ือ ค รอ งต ล าด ด ูจ ะ ม ีแ น ว โน ้ม ท ี่จ ะ ข ยายต ัว เพ ิ่ม ข ึ้น  ด ้วยเห ต ุน ี้ผ ู้ท ี่ 
เก ี่ย ว ข ้อ งท ุก ฝ ่าย จ ึงค ว ร ศ ึก ษ า  แ ล ะ ท ำค ว าม เช ้าไ จ  ต ล อ ด จ น จ ัด เก ็บ รว บ ร ว ม ข ้อ ม ูล เพ ิ่ม เต ิม  โดย 
เฉ พ าะ ภ าค ร ัฐ ห าก ม ีก ารให ้เง ิน ส น ับ ส น ุน ช ่ว ย เห ล ือ  และให ้ก ารส ่ง เส ร ิม  ผล ัก ด ัน ยก ระด ับ งาน ว ิจ ัย  
ด ้าน ก าร ท ่อ ง เท ี่ย ว น ี้ให ้เป ็น ก าร ศ ึก ษ าร ะ ด ับ โ ค ร งก าร ใน ภ ูม ิภ าค  ก ็อ าจช ่วยให ้ส าม ารถ ข ยายผ ลก าร
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วิเคราะห์พฤติกรรมการเลือกเดินทางของนักท่องเท่ียวจากองค์ประกอบทางเศรษฐกิจสังคม 
ประชากร และพฤติกรรมการเดินทางได้อย่างชัดเจนย่ิงข้ึน เพ่ือนำผลการศึกษาท่ีได้น้ันมา 
พัฒนาการท่องเท่ียวของกลุ่มอนุภูมิภาค โดยนำมาวางแนวนโยบายในการส่งเสริมการท่องเท่ียว 
และกำหนดกลยุทธ์ในการผลักดันให้นักท่องเท่ียวท้ังจากภายในและภายนอกภูมิภาคมีการเดินทาง 
เข้ามาท,องเท่ียวแบบเช่ือมโยงท้ังประเทศไทยและประเทศเพ่ือนบ้านมากข้ึน ซ่ึงจะเป็นการเอ้ือ 
ประโยชน์ต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวของทังประเทศไทยและประเทศเพ่ือนบ้านให้มี 
การขยายตัวในอัตราท่ีเพ่ิมข้ึนในอนาคต และจะเป็นการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน ทำให้ 
ประเทศไทยและประเทศในกลุ่มอนุภูมิภาคสามารถท่ีจะพัฒนาการท่องเท่ียวท่ีมีลักษณะเช่ือมโยง 
ของกลุ่มประเทศให้สามารถแข่งขันกับตลาดการท่องเท่ียวอ่ืนของโลกได้

นอกจากแนวนโยบายในการส่งเสริมการท่องเท่ียวแล้ว เราควรให้ความสำคัญกับป็ญหา 
ต่างๆท่ีตามมาด้วย โดยควรมีนโยบายเพ่ือป้องกันป็ญหาท่ีจะเกิดจากการท่องเท่ียว เพราะการท่อง 
เท่ียวเป็นอุตสาหกรรมท่ีเปราะบางในเร่ืองทรัพยากรธรรมชาติ และวัฒนธรรม หากการวางแผนการ 
ท่องเท่ียวไม,มีการพิจารณาอย่างรอบคอบ อาจส่งผลกระทบต่อสังคมส่วนรวมได้ กล่าวคือ รัฐบาล 
ของทุกประเทศภายในกลุ่มอนุภูมิภาคไม่ควรคำนึงถึงการท่องเท่ียวโดยเน้นปริมาณนักท่องเท่ียว 
(Mass marketing) มากเกินไป เพราะจะทำให้เกิดความเส่ือมโทรมทางด้านทรัพยากรธรรมชาติและ 
ส่ิงแวดล้อม และเป็นการทำลายวัฒนธรรมท้ังเดิมให้สูญสินลงไปอย่างไม่เตัว หากแต่รัฐบาลควรเข้า 
มาดูแลให้ความสำคัญกับกลุ่มนักท่องเท่ียวโดยใช้วิธีการเจาะตลาดเฉพาะ (Niche marketing) กับ 
กลุ่มนักท่องเท่ียวเป้าหมาย โดยใข้ปีจจัยหลักทางด้านเศรษฐกิจ และสังคมท่ีได้จากผลการศึกษาเข้า 
มาเป็นส่วนช่วยกำหนดตลาดของนักท่องเท่ียว ทังน้ีเพ่ือเป็นการรักษาธรรมชาติท ี่บร ิสูทธิ๙ และ 
วัฒนธรรมท้ังเดิมไว้ไม,ให้ถูกทำลายไปอย่างรวดเร็วจากการท่องเท่ียวขนานใหญ่ จะเห็นได้ว่าการท่ี 
จะรอรับผลประโยชน์ทางด้านเศรษฐกิจอย่างเดียวน้ันคงไม่เป็นการเพียงพอ การขายบริการทางการ 
ท่องเท่ียวให้กับนักท่องเท่ียวจะต้องตระหนักถึงคุณค่าของการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ และ 
วัฒนธรรมควบคู่ไปด้วย เพ่ือว่าผลประโยชน์ท่ีได้จากนักท่องเท่ียวจะไม่ก่อให้เกิดปีญหาระยะยาว
แก,ประเทศในกลุ่มอนุภูมิภาคในอนาคต และกลุ่มอนุภูมิภาคเองก็ยังจะสามารถพัฒนา 
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวของตนให้เติบโต และก้าวเท้าเข้าร่วมแข่งขันกับตลาดการท่องเท่ียวอ่ืน 
ของโลกได้อย่างย่ังยืน
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