
บ ท ท ี่ 4

ก า ร ว ิเ ค ร า ะ ห ์ร ูป แ บ บ  เ น ื้อ ห า  แ ล ะ ค ว า ม ห ม า ย ข อ ง ภ า พ อ ุป ม า อ ุป ไ ม ย

ใ น ง า น โ ฆ ษ ณ า น ิด ย า ส า ร

การศึกษาวิเคราะห์รูปแบบ เน้ือหา และความหมายของภาพอุปมาอุปไมย 
ในงานโฆษณานิตยาสารในการวิจัยคร้ังน้ีจะศึกษาจากเฉพาะผลงานโฆษณาอุปมาอุปไมยส่ือ 
นิตยสารท่ีเข้ารอบสุดท้ายในการประกวด B.A.D. Awards ครังท่ี 10 (พ.ศ. 2537) -  ครังที 13 
(พ.ศ. 2541) ตามขอบเขตการศึกษาท่ีได้ระบุไว้ซ่ึงมีจำนวนท้ังส้ิน 81 ผลงาน ซ่ึงการศึกษา 
วิเคราะห์คร้ังน้ีนอกจากจะทราบรูปแบบ เน้ือหา และความหมายของภาพอุปมาอุปไมยแล้วยังจะ 
ทำให้ทราบถึงความหลากหลาย และแนวโน้มของการใช้ภาพอุปมาอุปไมยในงานโฆษณา

ผลของการคัดเลือกผลงานโฆษณาอุปมาอุปไมยส่ือนิตยสารตามขอบเขตท่ีระบุมีผลสรุป 
ดังน้ี (ผลงานโฆษณาส่ิงพิมพ์ท่ีใช้การนำเสนอแบบอุปมาอุปไมย ท่ีเช้ารอบสุดท้ายในการประกวด 
จำนวน 5 ปี ต้ังแต่ปี พ.ศ. 2537-2541 )

ตารางท ี่ 1. แสดงจำนวนผลงานโฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ (นิตยสาร) ท่ีเช้ารอบสุดท้ายของการประกวด 
และผลงานโฆษณาท่ีใช้กลยุทธ์อุปมาอุปไมย จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 1 0 - 1 3  
ประจำปี พ.ศ. 2537-2541

B.A.D. Awards ประจำป ี จำนวนผลงานท ี่เข ้า ผลงานท ี่ไข ้ภาพ
รอบ อ ุป ม าอ ุป ไม ย

คร้ังท่ี 10 พ.ศ. 2537-2538 70 ช้ิน 15 ช้ิน
คร้ังท่ี 11 พ.ศ. 2538-2539 49 ช้ิน 19 ช้ิน
คร้ังท่ี 12 พ.ศ. 2539-2541 89 ช้ิน 28 ช้ิน
คร้ังท่ี 13 พ.ศ. 2541-2542 54 ช้ิน 19 ช้ิน

รวม 262ช้ิน รวม 81 ช้ิน
•หมายเหตุ การ'ประกวดคร้ังท่ี12 เป็นการประกวดรวมผลงาน 2 ปี
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ตารางท ี 2. แสดงรายละเอียดของผลงานโฆษณาอุปมาอุปไมยสือลิงพิมพ์นิตยสาร ทีเข้ารอบสุด 
ท้ายของการประกวด BAD. Awards ครังท่ี 10 ประจำปี พ.ศ. 2537-2538รวมจำนวน 15 ผลงาน

ประเภทส ิน ค ้า/ 
บริการ

ผล ิตภ ัณ ฑ ์ รีเอผลงาน ประเภทของภาพ  
อ ุป ม าอ ุป ไม ย

1.เคร่ืองใชใฟฟ้า เคร่ืองผักผ้าชิงเกอรั ตกงาน VPMs
2.หมวดจิปาถะ พิลม์สีฟูจิ บีบ MP1s
3.หมวดจิปาถะ ฟ้ลม์สีฟูจิ ค้ัน MP1s
4.หมวดจิปาถะ ฟ้ลม์สีฟูจิ บด MP1s
5.เคร่ืองด่ืมไม,ผสม น้ําผล'ไม้สิงห์เฟ?'ช สดจากต้น (สะท้อน) MP1s

แอลกอฮอลล์
6.เคร่ืองด่ืมไม่ผสม น้ําผลไม้สิงห์เฟรช ลดจากต้น (หล่นจาก MP2s

แอลกอฮอลล์ ต้น)
7.ส่ือ ไอบีชี เคเบ้ิลทีวี เหรียญ MP1s
ร-อาหาร น้ํามันพืชทิพ น้ําหอม Pictorial Similes
9.ส่ือ ไอบีซี เค เบ้ิลทีวี บีบีซี VPMs
10.ส่งเสริมสังคม เมืองไทยประกันชีวิต เตียงพยาบาล VPMs
11.ส่งเสริมสังคม เมืองไทยประกันชีวิต รถเข๊ัน VPMs
12.ส่งเสริมสังคม โครงการปลูกป่า ออกซิเจน VPMs

เฉลิมพระเกียรติ
13.ส่งเสริมสังคม โครงการปลูกปา โรง เก็บน้ํา VPMs

เฉลิมพระเกียรติ
14.ส่งเสริมสังคม โครงการปลูกป่า ปราการค้ันภัย VPMs

เฉลิมพระเกียรติ
15.รถยนต์และผลิต มาสด้า โครโนส คันเล็ก คันใหญ่ Pictorial Similes
ภัณฑ์เก่ียวกับรถยนต์
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ตารางท ี 3. แสดงรายละเอียดของผลงานโฆษณาอุปมาอุปไมยสือสิงพิมพ์นิตยสาร ทีเข้ารอบสุด 
ท้ายของการประกวด B.A.D. Awards ครังท่ี 11 ประจำปีพ.ศ.2538-2539รวมจำนวน19 ผลงาน

ประเภทส ิน ค ้า/ ผล ิตภ ัณ ฑ ์ ช ีอผลงาน ประเภทของภาพ
บริการ อ ุป ม าอ ุป ไม ย

1.เครองสำอาง, สิน น้ํายารีดผ้าเรียบ คมกริบ MP1S
ค้าแฟช่ัน, ผลิต ไฟนิไลน์
ภัณฑ์ส่วนบุคคล

2.เคร่ืองสำอาง, สิน น้ํายารีดผ้าเรียบ คมเฉียบ MP1S
ค้าแฟช่ัน, ผลิต ไฟใปี,ลน์
ภัณฑ์ส่วนบุคคล

3.เคร่ืองสำอาง, สิน คอนเวอร์ส ออล เข้ียว MP2S
ค้าแฟช่ัน, ผลิต 
ภัณฑ์ส่วนบุคคล

สตาร์

4.เคร่ืองสำอาง, สิน คอนเวอร์ส ออล งจ] MP2S
ค้าแฟช่ัน, ผลิต สตาร์
ภัณฑ์ส่วนบุคคล

5.เคร่ืองสำอาง, สิน คอนเวอร์ล ออล ตา MP2S
ค้าแฟช่ัน, ผลิต สตาร์
ภัณฑ์ส่วนบุคคล

ธ-เคร่ืองสำอาง, สิน ทรอล แฮร์เจล Brush Hairdo MP2S
ค้าแฟช่ัน, ผลิต
ภัณฑ์ส่วนบุคคล

7.เคร่ืองสำอาง, สิน ทรอส แฮร์เจล Piercing Hairdo MP2S
ค้าแฟช่ัน, ผลิต
ภัณฑ์ส่วนบุคคล

8.เคร่ืองสำอาง, สิน ทรอส แฮ?เจล Soft Serve Hairdo MP2S
ค้าแฟช่ัน, ผลิต
ภัณฑ์ส่วนบุคคล

9.รถยนต์ และผลิต รถยนต์ซีตรอง แซด ตะปู MP2S
ภัณฑ์เก่ียวกบรถยนต์ เอกช์

10.ส่งเสริมการขาย โฟลค์สวาเกน โฟลค์หล่อเพ้ียว MP1S
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11 .เคร่ืองใช้ไฟฟ้า โตชิบา ดีวีดี มีดโกน MP2S
12.เคร่ืองด่ืมผสม 
แอลกอฮอลล์ และ 
เคร่ืองด่ืมไม่ผสม 
แอลกอฮอลล์

น้ําแร่ วอลวิก หลอด MP1 ร

13.บ่ริกา? และ 
อุปกรณ์การส่ือสาร

ดิจิตอล จีเอสแม ฮัลโล ออสเตรเลีย MP2S

14.องค์กร กองทุนผู้พิทักษ์ป่า Employee of The 
Year

VPMs

15.รถยนต์ และผลิต 
ภัณฑ์เก่ียวกับรถยนต์

โฟลค์สวาเกน ทางหลวง VPMs

16.บริการ และ 
อุปกรณ์การส่ือสาร

เซลสูล่าร์900 กำลังใจ VPMs

17.บริการ และ 
อุปกรณ์การส่ือสาร

เซลสูล่าร์900 บอกรัก VPMs

1ร-บริการ และ 
อุปกรณ์การส่ือสาร

เซลสูล่าร์ 900 ไปเย่ียมหลาน VPMs

19.บริการ และ 
อุปกรณ์การส่ือสาร

เซลสูล่าร์900 เพ่ือนยามยาก VPMs

ดารางท ี 4. แสดงรายละเอียดของผลงานโฆษณาอุปมาอุปไมยส่ือส่ิงพิมพ์นิตยสาร ท่ีเข้ารอบสุด 
ท้ายของกา?ประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 12 ประจำปี พ.ศ. 25339-2541รวมจำนวน28ผลงาน

ประเภทส ิน ค ้า/ 
บริการ

ผล ิตท ัณฑ ์ รี!อผลงาน ประเภทของภาพ  
อ ุป ม าอ ุป ไม ย

1.เคร่ืองด่ืมผสม แอล 
กอฮอลล์ และเคร่ือง 
ด่ืมไม่ผสม แอล 
กอฮอลล์

วี.โอ.วิสก้ี Fire MP1S

2.เคร่ืองด่ืมผสม แอล 
กอฮอลล์ และเคร่ือง 
ด่ืมไม่ผสม แอล

วี.โอ.วิสก้ี Piranha MP1S
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กอฮอลล์
3.เครองด่ืมผสม แอล 
กอออลล์ และเคร่ือง 
ด่ืมไม่ผสม แอล 
กอออลล์

วี.โอ.วิสก้ี Trap MP1 ร

4.เคร่ืองด่ืมผสม แอล 
กอออลล์ และเคร่ือง 
ด่ืมไม่ผสม แอล 
กอออลล์

วี.โอ. วิสก้ี Dynamite MP1s

5.เคร่ืองด่ืมผสม แอล 
กอออลล์ และเคร่ือง 
ด่ืมไม่ผสม แอล 
กอออลล์

วี.โอ.วิสก้ี Thorn MP1s

6.อาหาร, ของหวาน, 
ขนมขบเค้ียว

สายไทย Replace MP1s

7.อาหาร, ของหวาน, 
ขนมขบเค้ียว

สเวนเซนสัไอศครีม 
รสมะม่วง

Mango MP1s

8.รถยนต์ และผลิตภัณฑ์ 
เก่ียวกับรถยนต์

แผ่นปีพ้ืนกระบะ อี 
โร่เทรย์

Rhino MP2s

9.อาหาร, ของหวาน, 
ขนมขบเค้ียว

วิลเลจ เบ็ค แอนด์ 
เค้ก

อย่างกรอบ MP1s

10.อาหาร, ของหวาน, 
ขนมขบเค้ียว

วิลเลจ เบ็ค แอนด์ 
เค้ก

นุ่มสุดยอด MP1s

11.ส่งเสริมสังคม โครงการรักไทยให้ 
ถูกทาง

Apple MP2s

12.ส่งเสริมสังคม โครงการรักไทยให้ 
ถูกทาง

Cork Screw MP1s

13.ส่งเสริมสังคม โครงการรักไทยให้ 
ถูกทาง

Necktie MP1s

14.ส่งเสริมสังคม โครงการรักไทยให้ 
ถูกทาง

Nozzle MP1s
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15.หมวดจิปาถะ BAD. Awards 
Call For Entries

Brain MP1s

16.เคร่ืองใข้ไฟฟ้า โตชิบา ดีวีดี Eye MP2s
17.เคร่ืองสำอาง, สิน Care Clean Flower MP1s
ค้าแฟช่ัน, ผลิตภัณฑ์ Feminine Wash
สํวนบุคคล

18.เคร่ืองสำอาง, สิน ทรอส แฮร์เจล Maze MP2s
ค้าแฟช่ัน, ผลิตภัณฑ์
สํวนบุคคล

19.อาหาร, ของหวาน, สเวนเซนค์ไลท์ Slim MP1s
ขนมขบเค้ียว ไอศครีม

20.หมวดจิปาถะ ยาอมโบตัน 100%สมุนไพร MP2s
21.อาหาร,ของหวาน, ไวไว ควิก ต้มยำกุ้ง Pictorial Similes

ขนมขบเค้ียว
22.ส่งเสริมสังคม โครงการหาร 2 BM(X) VPMs
23.องค์กร แปลน ทอยค์ Godzilla VPMs
24.องค์กร แปลน ทอยสิ F.A.Cup VPMs
25.องค์กร แปลน ทอยสิ Lion VPMs
26.องค์ก? แปลน ทอยสิ Madonna VPMs
27.องค์กร แปลนทอยสิ Pizza VPMs
28.อสิงหาริมทรัพย์, เทรนค์ ดีไซน์ Wave VPMs
วัสดุก่อสร้าง

ตารางท ี 5. แสดงรายละเอียดของผลงานโฆษณาอุปมาอุปไมยส่ือส่ิงพิมพ์นิตยสาร ท่ีเข้ารอบสุด 
ท้ายของกา?ประกวด BAD. Awards คร้ังท่ี 13 ประจำปี พ.ศ. 25341-2542รวมจำนวนใ9ผลงาน

ป ระเภทส ิน ค ้า/ 
บริการ

ผล ิตภ ัณ ฑ ์ ท ีอผลงาน ป ระเภทของภาพ  
อ ุป ม าอ ุป ไม ย

1.องค์กร Easy Buy ลูกช้ิน MP1S
2.เคร่ืองไข้ไฟฟ้า เคร่ืองกรองน้ํา เทียว Cola MP1S
3.เคร่ืองสำอาง, สิน แป้งเย็น นิวชอยซ์ Snow man MP1S
ค้าแฟช่ัน, ผลิต
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ภัณฑ์ส่วนบุคคล

4.อาหาร, ของหวาน, ข้าวโพดทอดกรอบ Chili MP2S
ขนมขบเคี้ยว ชิพปี

ร-ธนาคาร และการ CITIBANK Ready Bandage MP1 ร
บริการด้านการเงิน Credit

6 .เครองดื่มผสม แอล Johnnie Walker Barcode MP2S
กอฮอลล์

7.ส่งเสริมกา?ขาย ธนาคารเอเชีย Cup MP1S
ร-องค์กร Easy Buy กล่องนม MP2S
9.องค์กร Easy Buy เครื่องชักผ้า MP2S
10-องค์กร Easy Buy มีดโกน MP2S
11 .องค์กร Easy Buy ไอศกรีม MP2S
12.ส่งเสริมการขาย เบียร์ไอเนเก้น สำโพง MP2S
13.รถยนต์และผลต ฟอร์ด แรงเจอร์ แรงม้า MP1S
ภัณฑ์เก่ียวกับรถยนต์

14.เครื่องสำอาง, สิน ทรอส แฮร์เจล ผมเป็นหมวก MP1S
ค้าแฟชั่น, ผลิต

ภัณฑ์ส่วนบุคคล

15.หมวดจิปาถะ ป่นโต ตราหัวม้าลาย กล่องโพม Pictorial Similes

16.หมวดจิปาถะ ป่นโต ตราหัวม้าลาย ถุงพลาสติก Pictorial Similes

17.ส่งเสริมสังคม T.S.P.C.A. Bag VPMs

18.ส่งเสริมสังคม โครงการใช้รถร่วมภัน สปอร์ต VPMs
19.รถยนต์และผลิต Aero Liner เห่ียว VPMs
ภัณฑ์เก่ียวกับรถยนต์

การศึกษาวิจัยในส่วนนี้เป็นการสรุป และวิเคราะห์รูปแบบ เน้ือหา และความหมายของ 
ภาพอุปมาอุปไมยในงานโฆษณานิตยาสารประเภทต่างๆซึ่งสามารถแบ่งประเภทภาพ 
อุปมาอุปไมยได้เป็น 4 รูปแบบตามแนวความคิดของ Forceville, (1996) ได้แก่
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1. ภาพอุปมาอุปไมยแบบภาพเดี่ยวสื่อความหมาย(Pictorial Metaphors With One 
Pictorially Present Term) หรอ (MP1s)

2. ภาพอุปมาอุปไมยแบบสองภาพสื่อความหมาย(Pictorial Metaphors With Two 
Pictorially Present Terms) หรอ (MP2s)

3. ภาพเปรียบเทียบ (Pictorial Similes)
4. ภาพแบบวัจนะภาพอุปมาอุปไมย (Verbal-Pictorial Metaphors) หรือ (VPMs)

จากการรวบรวมข้อมูลสามารถสรุปจำนวนภาพโฆษณาอุปมาอุปไมยในแต่ละประเภท ได ้
ผลดังต่อไปนี้

1. ภาพอุปมาอุปไมยแบบภาพเดี่ยวสื่อความหมาย (MP1s) มีจำนวนผลงานทั้งสิ้น 31 
ผลงาน จากจำนวนภาพอุปไมยทั้งหมด 81 ผลงานคิดเป็นร้อยละ 38.27

2. ภาพอุปมาอุปไมยแบบสองภาพสื่อความหมาย (MP2s) มีจำนวนผลงานทั้งสิ้น 22 ผล 
งาน จาก1จำนานภาพอุปไมยทั้งหมด 81 ผลงานคิดเป็นร้อยละ 27.16

3. ภาพเปรียบเทียบ (Pictorial Similes) มีจำนวนผลงานทั้งสิ้น 5 ผลงาน จากจำนวน 
ภาพอุปไมยทั้งหมด 81 ผลงานคิดเป็นร้อยละ 6.17

4. ภาพแบบวัจนะภาพอุปมาอุปไมย (VPMs)dจำนวนผลงานทั้งสิ้น 23 ผลงาน จาก 
จำนวนภาพอุปไมยทั้งหมด 81 ผลงานคิดเป็นร้อยละ 28.39

1.ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ไม ยแบ บ ภ าพ เด ียวส ีอ ค วาม ห ม าย(Pictorial Metaphor With One Pictorially 
Present Term) หรีอ (MP1s)

ภาพลักษณะนี้ประกอบด้วยภาพที่เป็น Subject (วัตถุที่ปรากฏใ14ภาพ) ท่ี 1 ซึ่งมักจะเป็น 
Primary Subject ปรากฏเพียงภาพเดียว โดยปกติ Primary Subject คือสินค้าที่ต้องการโฆษณา 
หรือสิ่งที่เกี่ยวข้องกับสินค้าในกรณีที่ไม่มีการเสนอรูปสินค้าโดยตรง ขณะที่ภาพ Subject ท่ี 2 ซ่ึง 
มักจะเป็นภาพ Secondary Subject หรือลัญลักษณ์ที่ต้องการสื่อสารจะไม่ปรากฏให้เห็นในภาพ 
แต่ผู้ดูสามารถเข้าใจ ทำนาย คาดเดา และตีความได้ว่า Secondary Subject กำลังสื่อถึง “ สาร” 
อะไรในความหมายของ Primary Subject โดยใช้นรีบทของภาพ (Pictorial Context) ได้แก่องค์ 
ประกอบภาพที่ปรากฏอยู่โดยรอบ Subject เป็นส่วนช่วยในการประเมินความหมาย ลำหรับการ 
สร้างความหมายโดยนัยของการอุปมาอุปไมยนี้จะกระทำโดยการฉายภาพคุณลักษณะใหม่ 
(Projected Feature) ของลัญลักษณ์ที่ต้องการเสนอจาก Secondary Subject ให้เกิดผ่าน



80

Primary Subject หรือสามารถอธิบายได้ว่า Primary Subject ที่ปรากฏในภาพเกิดความหมาย 
และคุณลักษณะใหม่อันเกิดจากการฉายภาพคุณลักษณะของ Secondary Subject นันเอง

จากการรวบรวมผลงานโฆษณาอุปมาอุปไมยที่อยู่ในขอบเขตการศึกษาพบว่า มีจำนวน 
ภาพโฆษณาอุปมาอุปไมยแบบภาพเดี่ยวสื่อความหมาย (MP1 ร) เป็นจำนวนทังสิน 31 จาก 
จำนวนภาพโฆษณาอุปมาอุปไมยทั้งหมด 81 ผลงาน

ผลงานโฆ ษณ า'อ ุปมาอ ุปไมยแบบภาพ เด ียวร ี!อ ุความห มาย (MP1s) จำนวนทั้งลิ้น 31 ผลงาน

1. ซื่อผลงาน “บีบ’’ (ผลิตภัณฑ์พิลม์สีฟูจิ / หมวดจิปาถะ / จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ัง 
ท่ี 10 ประจำปี พ.ศ. 2537-2538)

แสดงภาพรูปถ่ายสีเป็นภาพผู้หญิง3 คนในชุดว่ายนํ้ากำลังกระโดดลงสระนํ้า ที่ปลายด้าน 
ขวาของรูปถ่ายถูกม้วนรีดด้วยที่เปิดกระป๋อง มีหยดสีนํ้าเงิน'ซึ่งเป็นสีเดียวภับนํ้าในสระกระฉอก

หยดออกมาจากรูปถ่าย และมีประโยคพาดหัว “ เข้มข้น 100%เต็ม” บท'วณ'ใต้ภาพถ่าย ดังนั้น 
ความหมายโดยตรง (Denotation) คือ “การบีบรีดคั้นรูปถ่ายให้นํ้าสีจากภาพไหลออกมา” ซ่ึง 
สามารถแยกองค์ประกอบภาพ (Subject) และสรุปการอุปมาอุปไมยของภาพเป็นข้อความวัจนะ 
(Verbalization) ได้ดังต่อไปนี

ตา?างห ี 6. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

รูปถ่ายสี 
(ปรากฏ'ในภาพ)

กระป๋อง

(ไม่ปรากฏในภาพ)

รูปถ่ายคือเครื่อง 
กระป๋อง

รูปถ่ายที่มืสีเข้มข้นจน 
สามารถบีบออกมาได้

ภาพอุปมาอุปไมยน้ีสามารถสรุปการฉายภาพคุณลักษณะใหม่ (Projected Feature) ของ 
การอุปมาอุปไมยคือ “ความเข้มข้น หรือความอัดแน่น” ซ่ึงสามารถแปลความหมายโดยนัย 
(Connotation) ได้ว่า รูปถ่ายท่ีได้จากปิลม์สีฟูจิมีความเข้มข้นของเม็ดสีท่ีอัดแน่นในรูปมากเป็น 
พิเศษ จึงทำให้ภาพท่ีได้มีความสีลันลดใส รายละเอียดคมชัด เหมือนจรีงจนการบีบ หรือการรีด 
ภาพทำให้เม็ดสีถูกรีดหยดออกมาได้ จะเห็นได้ว่าการอุปมาอุปไมยน้ีไม่มีอุดประ:สงค์เพ่ือต้องการ 
เปรียบเทียบสินค้าซ่ึงในกรณีภาพน้ีคือภาพถ่ายกับเคร่ืองกระป๋อง แต่เป็นการอุปมาอุปไมยเพ่ือยืม 
ใช้ลักษณะการเปิดกระป๋องที,ม่ีการรีดม้วนเพ่ือส่ือความเข้มข้นของเม็ดสีท่ีไหลออกมาเม่ือถูกรีด 
ภาพอุปมาอุปไมยน้ีเป็นการอุปไมยแบบ “รูปธรรม” (Concrete Metaphor) เน่ืองจากเป็นการ 
อุปมาอุปไมยเปรียบเทียบที่ใข้ Secondary Subject ซึ่งเป็นส่วนแสดงความหมายเชิงลัญลักษณ์
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ของภาพเป็นสิ่งที่ผู้'บริโภคสามารถสัมผัส และความคุ้นเคยผ่านประสบการณ์ของผู้บริโภคเองได้

จริง ๆ

2.ชื่อผลงาน “คั้น’’ (ผลิตภัณฑ์ฟิลม์สีฟูจิ / หมวดจิปาถะ / จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 
10 ประจำปี พ.ศ. 2537-2538)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญชุดเดียวภันภับผลงาน “บีบ” แสดงภาพ รูปถ่ายสีเป็น 
ภาพผลล้มซึ่งมีจำนวนหลายผลที่ปลายรูปถ่ายด้านหนึ่งถูกลอดเข้าเครื่องคั้นนี้าล้ม และกำลังถูก 
คั้นจนหยดสีล้ม (ซึ่งมีสีเดียวกับผลลัมในภาพ) ไหลออกมา มีประโยคพาดหัวว่า “ เข้มข้น 100% 
เต็ม” ความหมายตรงของภาพคือ “การคั้นภาพถ่ายด้วยเครื่องคั้นนี้าลัมเพื่อคั้นนี้าสีออกมา” แยก 
องค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมยได้ดังนี้

ตา?างท ี่ 7. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย

Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

รูปถ่ายสี 
(ปรากฎในภาพ)

ผลล้ม

(ไม่ปรากฎ'ในภาพ)

รูปถ่ายล้มคือผลล้ม 
จริง ๆ

รูปถ่ายที่มีสีเข้มข้นจน 
สามารถบีบออกมาได้

เน่ืองจากเป็นงานโฆษณาแคมเปญชุดเดียวกันกับผลงาน “บีบ” ดังน้ีนผู้ผลิตจึงใช้กลยุทธ์ 
และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณลักษณะท่ีนำเสนอคือ “ความเข้มข้น และความ 
สด” ความหมายโดยนัยคือ ภาพถ่ายท่ีได้จากV๒ ม์สีฟูจิมีความเข้มข้นของเม็ดสีมาก จึงทำให้ภาพ 
ท่ีถ่ายมีสีลันสดใส เหมือนจริง การอุปมาอุปไมยน้ีมืรูปแบบ “รูปธรรม” การอุปมาอุปไมยภาพน้ี 
ต้องการเปรยบเทียบให้ผู้บริโภครู้สึกว่าภาพถ่ายล้มคือผลล้มจริง  ๆเป็นกา?ฉายภาพเพ่ือให้ผลสอด 
คล้องกับการอุปมาอุปไมย

3.ช่ือผลงาน “บด’’ (ผลิตกัณฑ์ทิเลม์สีฟูจิ / หมวดจิปาถะ / จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 
10 ประจำปี พ.ศ. 2537-2538)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญชุดเดียวกันกับผลงาน “บีบ” และ “คั้น” เป็ใ4ภาพถ่าย 
รูปต้นไมซึ่งมืใบสีเขียวอ่อนจำนวนหลายต้น กำลังถูกบดด้วยเครื่องบด ซึ่งปกติเรามักจะเห็นเคร่ือง 
บดดังกล่าวนี้ใช้บดปลาหมีกปิงตามรถเข็นที่'วไป มืหยดสีเขียวสีเดียวกับสีของต้อนไม้ไหลออกมา 
จากรูป มีประโยคพาดหัว “เข้มข้น 100% เต็ม" มีความหมายตรงคือ “การบดภาพถ่ายด้วยเครื่อง 
บดเพื่อให้ได้มาซึ่งนี้าสี”
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ตารางท ี่ 8. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

รูปถ่ายสี 
(ปรากฏในภาพ)

วัตถุที่ต้องถูกบด เซ่น 
ปลาหมึกปิง 

(ไม่ปรากฏในภาพ)

รูปถ่ายคือวัตถุที่ 
ถูกบด

รูปถ่ายที่มึสีเข้มข้นจน 
สามารถบีบออกมาไค้

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาแคมเปญชุดเดียวกันกับผลงาน “บีบ” และ “คั้น’’ ดังนั้นผู้ผลิตจึง 
ใช้กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณสมบัติที่ถูกฉายคือ “ความเข้มข้น ท่ี 
อัดแน่น” เป็นความหมายเซ่นเดียวกบภาพโฆษณาในชุดเดียวกัน การอุปไมยนี้ไม่ต้องการสื่อให้ผู้ 
บริโภคเข้าใจว่าสินค้า หริอรูปถ่ายคือปลาหมึกปิง หริอวัตถุใด  ๆ ก็ตามที่มีการใช้บด เนื่องจาก 
บริบทของภาพยังไม่ชัดเจนคือมีแต่ฉากหลังเป็นสีเท่านั้น แต่ผู้ผลิตสื่อต้องการสื่อความหมายโดย 
ใช้บริบทจากการอาการบด(ปลาหมึก)เพื่อสื่อความเข้มข้นของสืที่ไหลออกจากเครองบด ดังนั้น

ความหมายนัยจึงอธิบายได้ว่า ภาพถ่ายจากพิลม์สีฟูจิเป็นพิลม์ที่มึมึความเข้มข้นของสีมากเป็น

พิเศษ ภาพอุปมาอุปไมยนี้มึรูปแบบการอุปไมยแบบ “รูปธรรม”

4. ชื่อผลงาน “สดจากต้น (สะท้อน)” (ผลิตกัณฑ์ นํ้าผลไม้สิงห์เฟรช / หมวดเครื่องดื่มไม่ผสมแอล 
กอออลล์/จากการประกวด B.A.D. Awards ครั้งท่ี 1 0 ประจำป ีพ .ศ.2537-2538)

แสดงภาพกระปองนํ้าผลไม้สิงห์เฟรชรสชาติต่าง ๆวางเรียงกัน 5 กระปองบนพื้นที่มึนี้าชัง 
อยู่1จนเกิดเป็นภาพสะท้อน'วัตถุนั้น  ๆซึ่งพบว่าภาพสะท้อนในนํ้าที่ควรจะเป็นเกาพกระปอง แต่กลับ 
กลายเป็นภาพผลไม้จริง ๆของนั้าผลไม้?สชาตินั้นปรากฎอยู่ในเงาสะท้อนแทน (กระป๋องสินค้าอยู่ 
แทนที่ผลไม้จริง )ๆ พาดห์ว “นั้าผลไม้สิงห์เฟ?ชลดจากไร่บุญรอด” ความหมายตรงของภาพคือ 
“กระป๋องนี้าผลไม้ที่มึภาพสะท้อนในนํ้าเป็นผลไม้จริง ”ๆ

ตารางท ี่ 9. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

กระป๋องนํ้าผลไม้ 
(ปรากฏในภาพ)

ผลไม้

(ไม่ปรากฏในภาพ)

กระป๋องคือผลไม้ ผล1ไม้กระป๋องที่มึค'วาม 
ลดเหมือนผลไม้จริง ๆ

คุณสมบัติที่นำเสนอคือ “ ความลดเสมือนของจริง, ความเป็นธรรมชาติ ” เป็นคุณสมบัติที ่
ลอดคล้องกับการอุปมาอุปไมย ความหมายนัยของภาพคือ รสชาติของนํ้าผลไม้กระป๋องเป็นรส 
ชาติเดียวกันกับนํ้าผลไม้จริง  ๆจากธรรมชาติ ซึ่งเป็นการอุปไมยแบบ “รูปธรรม’’
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5. ช่ือผลงาน “คมเฉียบ’’ (ผลิตภัณฑ์ น้ํายารีดผ้าเรียบ / หมวดเคร่ืองสำอาง, สินค้าแฟช่ัน, ผลิต 
ภัณฑ์ส่วนบุคคล/จากการประกวด BAD. Awards ครั้งที่11ประจำปีพ.ศ.2538-2539)

แสดงภาพผู้หญิงใส่กระโปรงท่ีมีจีบโดยรอบ ซ่ึงทำจากใบมีด ประโยคพาดหัว “รีดเน้ียบ 
เฉียบขาด” ความหมายตรงของภาพคือ “กระโปรงมีจีบท่ีทำจากใบมีด’'

ตา?างท ี 10, แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

กระโปรง
(ไม่ปรากฎในภาพ)

ใบมีด
(ปรากฏในภาพ)

กระโปรงคือใบมีด จีบของกระโปรงท่ีมีความ 
คมดุจใบมีด

คุณสมปติที่นำเสนอคือ “ความเรียบคม” เป็นการอุปไมยแบบ “รูปธรรม” โฆษณาซิ้นนี้เป็น 
โฆษณานํ้ายารีดผ้าเพื่ออัดกลีบเป็นผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวภับเส้ือผ้า ดังนั้นกระโปรงจึงเป็นสิ่งที่เชื่อมโยง 
ภับสินค้าจึงนับว่าเป็นองค์ประกอบภาพ Primary Subject สำหรบองค์ประกอบส่วน Secondary 
Subject ของภาพโฆษณานี้ได้แก่ ใบมีด ซึ่งเป็นแหล่งสัญลักษณ์ของการอุปมาอุปไมย และเป็น 
องค์ประกอบที่ปรากฎให้เห็นในภาพโฆษณานี้แทนที่องค์ประกอบส่วนแรก ความหมายโดยนัยของ 
ภาพคือ ความเรียบคมของผ้าที่คมประดุจใบมีดเมื่อใช้นั้ายารีดผ้าเรียบไฟนํไลนํ

6. ชื่อผลงาน “โฟลค์หล่อเฟ้ยว’’ (ผลิตภัณฑ์ โฟล์คสวาเกน / หมวดส่งเสรีมการขาย / จากการ 
ประกวด B.A.D. Awards ครั้งท่ี 11 ประจำปี พ.ศ. 2538-2539)

เสนอภาพวาดโลโก้รถยนต์ยี่ห้อโฟล์คสวาเกนที่ผู้บรีโภคส่วนใหญ่รู้จักดี มีผ้าผูกคอแบบห ู
กระต่ายซึ่งเป็นส่วนประกอบของเครื่องแต่งกายสำหรบสุภาพบุรุษตามแบบชุดสากลตะวันตกซึ่งใช ้
ในงานพิธีการ วางอยู่บรีเวณใต้โลโก้สินค้า มีประโยคพากหัว “2-8 ธันวาคมนี้ ที่เซ็นทรัลพลาซา... 
ลาว  ๆบางคนอาจคอเคล็ดได้” ความหมายตรงของภาพคือ “โลโก้รถยี่ห้อโฟลค์ผูกหูกระต่าย"

ตา?างท ี 11. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

โลโก้รถโฟลค์ 
(ปรากฎในกาพ)

คน, หน้าคน 
(ไม่ปรากฎ'ใ1i ภาพ)

โลโก้รถคือหน้าคน ความสวยงามของรถยนต์ท่ี 
ทำให้ต้องหันมองเหมือน 
ความหล่อของชายหนุ่มท่ี 

ทำให้ผู้หญิงต้องเหลียวมอง
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คุณสมปติที่นำเสนอคือ ‘‘ความหล่อโก้หรู และความภูมิฐาน” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ 
“นามธรรม'' เป็นโฆษณาเปิดตัวรถรุ่นใหม่ของยี่ห้อโฟล์คสวาเกน สาเหตุที่สามารถระบุ

Secondary Subject ของภาพนีว่าคือคน นั้นเป็นเพราะว่าบริบทของภาพซึ่งได้แก่ผ้าผูกหูกระต่าย 
นันใช้สำหรับผู้ชายซึ่งเป็นมนุษย์เท่านั้น และจากตำแหน่งของหูกระต่ายที่สัมพันธ์กับตำแหน่งและ 
ขนาดของโลโก้ซึ่งควรจะเป็นบริเวณใบหน้าของคนตังนั้นจึงลามารถประเมินได้ว่าความหมายที ่
ต้องการสื่อแก่ Primary Subject หรือโลโก้สินค้าก็คือหน้าของคนนั้นเอง ตังนั้นความหมายโดยนัย 
ของการอุปมาอุปไมยนี้คือ ความสวยงาม (ซึ่งในความหมายสำหรับผู้ชายคือความหล่อนั้นเอง) ภูมิ 
ฐาน แบบผู้ใหญ่ของรถยนต์รุ่นนี้ ซึ่งลามารถแปลความหมายต่อไปได้ว่าเป็นรถสำหรับผู้ชาย เน่ือง 
จากบริบทของหูกระต่ายนั้นเป็นของ่ที่ใช้สำหรับผู้ชายเท่านั้น

7. ชื่อผลงาน “ Fire" (ผลิตกัณฑ์ วี.โอ. วิสกี้ / หมวดเครื่องดื่มแอลกอออลล์ และเครื่องดื่มไม่ผสม 
แอลกอออลล์/จากการประกวด B.A.D. Awards ครั้งท่ี 1 2 ประจำป ีพ .ศ.2539-2541)

เสนอภาพขวดวิสกี้ วี.โอ. วางอยู่หสังห่วงไฟ ประโยคพาดหัว “วี.โอ.ถ้าคุณแน่จริง” ความ 
หมายตรงคือ “ต้องลอดมือผ่านห่วงไฟเพื่อเอาขวดวี.โอ.’'

ตารางท ี 12. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

ขวดวิสกี้ 
(ปรากฎใใÀภาพ)

เหย่ือล่อ ซ่ึงเป็นส่ีงมื 
ค่า (ไม่ปรากฏใ14ภาพ)

ขวดวิสก้ีคือเหย่ือล่อ วิสกี้ที่มืคุณค่ามาก แม้ต้อง 
เสียงชีวิตเพ่ือครอบครอง

คุณลมปติที่น่าเสนอคือ “ ความเสี่ยง การวัดใจ ความกล้าหาญ” เป็นการอุปมาอุปไมย 
แบบ “นามธรรม” ความหมายโดยนัยของภาพอุปมาอุปไมยนี้เป็นการแสดงบุคลิกลักษณะของผู ้
บริโภควิสกี้วี.โอ. ซึ่งเป็นบุคคลที่มืความเป็นลูกผู้ชาย มืความเป็นนักเลง กล้าเสี่ยง กล้าได้กล้าเสีย 
ซึ่งบุคลิกเหล่านี้เป็นบุคลิก และวิธีชีวิต (Lifestyle) ของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายของวิสกี้ วี.โอ. ซ่ึง 
เป็นวิสกี้ระตับ Secondary Class ซึ่งมืความแตกต่างกับลักษณะอุปนิสัย และวิถีชีวิตของวิสกี ้
ระตับ Premium Class ซึ่งมืระตับ และราคาสูงกว่า

8. ชื่อผลงาน “ Piranha" (ผลิตกัณฑ์ วี.โอ. วิสกี้ / หมวดเครื่องดื่มแอลกอออลล์ และเครื่องดื่มไม ่
ผสมแอลกอออลล์/ จากการประกวด B.A.D. Awards ครั้งที่ 12 ประจำปี พ.ศ. 2539-2541)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “ Fire” โดยเสนอภาพขวดวิสกี้ 
วี.โอ. จมอยู่ในแม่นี้าโดยมืฝูงปลาปีรันย่าซึ่งเป็นปลากินเนื้อที่มีความดุร้ายว่ายเฝึาไว้เหมือนเป็น
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การรักษาของมีค่าเซ่นทรัพย์สมบัติ เป็นต้น ประโยคพาดหัว “วี.โอ.ถ้าคุณแน่จริง” ความหมายตรง 
คือ “ต้องดำนํ้าฝ่าฝูงปลาปีรันย่าเพื่อเอาขวดวี.โอ.”

ตารางที่ 13. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย

Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
ขวดวิสก้ี 

(ปรากฎใใ4ภาพ)
เหย่ือล่อ ซ่ึงเป็นสิงมี 

ค่า (ไม่ปรากฏในภาพ)
ขวดวิสก้ีคือเหย่ือล่อ วิสก้ีท่ีมีคุณค่ามาก แม้ต้อง 

เสียงชีวิตเพ่ือครอบครอง

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “ Fire” ดังนั้นผู้ผลิตจึงใช้กลยุทธ์ 
และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณสมบัติที่นำเสนอคือ “ความเสี่ยง การวัดใจ ความ 
กล้าหาญ” เป็นกา?อุปมาอุปไมยแบบ “นามธ?รม" ความหมายโดยนัยของภาพอุปมาอุปไมยนีเป็น 
การแสดงบุคลิกลักษณะของผู้บริโภควิสกี้วี.โอ. ซึ่งเป็นบุคคลที่มีค,วามเป็นลูกผู้ชาย มีความเป็นนัก 
เลง กล้าเสี่ยง กล้าได้กล้าเสีย ซึ่งบุคลิกเหล่านี้เป็นบุคลิก และวิถีชีวิต (Lifestyle) ของกลุ่มผู้บริโภค 
เป้าหมายของวิสกี้วี.โอ.

9. ชื่อผลงาน “Trap” (ผลิตกัณฑ์ว ี.โอ. วิสกี้ / หมวดเครองดื่มแอลกอออลล์ และเครื่องดื่มไม่ผสม 
แอลกอออลล์/จากการประกวด B.A.D. Awards ครั้งท่ี 1 2 ประจำป ีพ .ศ.2539-2541)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญชุดเดียวกันกับผลงาน “ Fire” และ “ Piranha" โดย 
เสนอภาพขวดวิสกี้ วี.โอ. วางอยู่ในดงหนามเหล็กแหลม ประโยคพาดหัว “วี.โอ.ถ้าคุณแน่จริง" 
ความหมายตรงคือ “ต้องฝ่าดงหนามเหล็กแหลมเพื่อเอาขวดวี.โอ."

ตารางท ี่ 14, แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปกา?อุปมาอุปไมย

Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
ขวดวิสก้ี 

(ปรากฏในภาพ)
เหย่ือล่อ ซ่ึงเป็นส่ิงมี 

ค่า (ไม่ปรากฎใง4กาพ)
ขวดวิสก้ีคือเหย่ือล่อ วิสก้ีท่ีมีคุณค่ามาก แม้ต้อง 

เสียงชีวิตเพ่ือครอบครอง

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “ Fire” และ “ Piranha” ดังนั้นผู้ผลิต 
จึงใช้กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณสมบัติที่นำเสนอคือ “ ความเสี่ยง 
การวัดใจ ความกล้าหาญ” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “นามธรรม” ความหมายโดยนัยของภาพ 
อุปมาอุปไมยนี้เป็นการแสดงบุคลิกลักษณะของผู้บริโภควิสกี้วี.โอ. ซึ่งเป็นบุคคลที่มีความเป็นลูกผู้
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ชาย มีความเป็นนักเลง กล้าเส่ียง กล้าได้กล้าเสีย ซ่ึงบุคลิกเหล่ามีเป็นบุคลิก และวิถีชีวิต 
(Lifestyle) ของกลุ่มผู้บริโภคเป๋าหมายของวิสก้ีวี.โอ.

10. ช่ือผลงาน “Dynamite” (ผลิตภัณฑ์ วี.โอ. วิสก้ี / หมวดเคร่ืองด่ืมแอลกอออลล์ และเคร่ืองด่ืม 
ไม่ผสมแอลกอออลล์/จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 12ประจำปีพ.ศ.2539-2541)

โฆษณาช้ินน้ีเป็นโฆษณาในแคมเปญชุดเดียวกันกับผลงาน “Fire” “Piranha" และ,,! rap” 
โดยเสนอภาพขวดวิสก้ี วี.โอ. ถูกผูกติดอยู่กับระเบิดเวลา ประโยคพาดหัว “วี.โอ.ถ้าคุณแน่จริง" 
ความหมายตรงคือ “ต้องกู้ระเบิดเพ่ือเอาขวดวี.โอ.”

ตารางที 15, แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

ขวดวิสก้ี 
(ปรากฎในภาพ)

เหย่ือล่อ ซ่ึงเป็นส่ีงมี 
ค่า (ไม่ปรากฏในภาพ)

ขวดวิสก้ีคือเหย่ือล่อ วิสก้ีท่ีมีคุณค่ามาก แม้ต้อง 
เสียงชีวิตเพ่ือครอบครอง

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญชุดเดียวกันกับผลงาน “ Fire" “ Piranha” และ,,! rap” 
ดังนี้นผู้ผลิตจึงใต้กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณสมบิติที่ต้องการสื่อคือ 
“ ความเสี่ยง การวัดใจ ความกล้าหาญ” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “นามธรรม" ความหมายโดยนัย 
ของภาพอุปมาอุปไมยนี้เป็นการแสดงบุคลิกลักษณะของผู้บริโภควิสกี้วี.โอ. ซึ่งเป็นบุคคลที่มีค'วาม 
เป็นลูกผู้ชาย มีความเป็นนักเลง กล้าเสี่ยง กล้าได้กล้าเสีย ซึ่งบุคลิกเหล่านี้เป็นบุคลิก วิถีชีวิต 
(Lifestyle) ของกลุ่มผู้บริโภคเป๋าหมายของวิสกี้ วี.โอ.

11. ชื่อผลงาน “!h o m " (ผล ิตก ัณฑ ์ว ี.โอ. วิสกี้ / หมวดเครื่องดื่มแอลกอออลล์ และเครื่องดื่มไม่ 
ผสมแอลกอออลล์/จากกา?ประกวด B.A.D. Awards ครั้งท่ี 1 2 ประจำป ีพ .ศ.2539-2541)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญชุดเดียวกันกับผลงาน “ Fire” “ Piranha" ‘T rap " และ 
"Dynamite” โดยเสนอภาพขวดวิสกี้ วี.โอ. ถูกวางเป็นเหยื่อล่อกลางกับดักแบบมีฟันงับเหยื่อ 
ประโยคพาดหัว “วี.โอ.ถ้าคุณแน่จริง,, ความหมายตรงคือ “ต้องคว้าขวดวี.โอ.จากกับดักเพื่อเอา

ออกมา”
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ตารางที 16. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

ขวดวิสกี้ 
(ปรากฎ'ในภาพ)

เหย่ือล่อ ซึ่งเป็นสิ่งมี 
ค่า (ไม่ปรากฏในภาพ)

ขวด่วิสก้ีคือเหย่ือล่อ วิสก้ีท่ีมีคุณค่ามาก แม้ต้อง 
เสียงชีวิตเพ่ือครอบครอง

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมฟญชุดเดียวกันกับผล “Fire” “Piranha” “Trap” และ 
’’Dynamite” ดังนั้นผู้ผลิตจึงใช้กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณสมบัติท่ี 
นำเสนอคือ “ความเสี่ยง กา?วัดใจ ความกล้าหาญ” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “นามธรรม” ความ 
หมายโดยนัยของภาพอุปมาอุปไมยนี้เป็นการแสดงบุคลิกลักษณะของผู้บริโภควิสกี้วี.โอ. ซึ่งเป็น 
บุคคลที่มีความเป็นลูกผู้ชาย มีความเป็นนักเลง กล้าเส่ียง กล้าไต้กล้าเสีย ซึ่งบุคลิกเหล่านี้เป็น 
บุคลิก และวิถีชีวิต (Lifestyle) ของกลุ่มผู้บริโภคเป๋าหมายของวิสกี้วี.โอ.

12. ชื่อผลงาน “Replace” (ผลิตกัณฑ์ สายไทย / หมวดอาหาร, ของหวาน. ขนมขบเค้ียว / จาก 
การประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 12 ประจำปี พ.ศ. 2539-2541)

เสนอภาพผนังห้องครัวมีที่แขวนอุปกรณ์ทำครัวชนิดต่าง  ๆหลากหลายชนิด (ลามารถระบุ 
ชนิดของอุปกรณ์ทำครัวแต่ละชนิดไต้จากรอยป๋าขาวที่มีสีแตกต่างกับผนัง อันเกิดจากแขวนเป็น 
เวลานาน) แต่ไม่มีอุปกรณ์ทำครัวเหล่านั้นแขวนอยู่เลย มีเพียงกรรไกรเพียงเล่มเดียวแขวนอยู่แทน 
เท่าน้ัน ไม่มีประโยคพาดหัวในภาพโฆษณา ความหมายตรงของภาพคือ “การใช้กรรไกรเป็น 
อุปกรณ์ทำอาหารแทนอุปกรณ์ทำครัวชนิดอื่น ๆ’’

ตารางที 17. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

กรรไกร
(ปรากฎใน/าาพ)

อุปกรณ์ทำอาหาร 
(ไม่ปรากฏในภาพ)

กรรไกรคืออุปกรณ์ 
ทำอาหาร

การปรุงอาหารท่ีง่ายมาก 
เพียงใช้กรรไกรเท่าน้ัน

คุณสมบัติที่นำเสนอคือ “ความง่าย ความสะดวก" เป็นการอุปไมยแบบ “รูปธ??ม" 
Primary Subject ของภาพคือ กรรไกร เนื่องจากเป็นสี่งที่เกี่ยวช้องกับสินค้าที่โฆษณาซึ่งเป็นผลิต 
กัณฑ์อาหารกึ่งสำเร็จรูป กรรไกรซึ่งใช้เป็นอุปกรณ์ในการเปิดชองจึงถือว่าเป็นอุปกรณ์ในการปรุง 
อาหารสำหรับผลิตภัณฑ์นี้ ความหมายโดยนัยของการอุปมาอุปไมยคือ ความสะดวกรวดเร็วใน 
การปรุงอาหารสำหรับผลิตภัณฑ์นี้ที่ไม่จำเป็นต้องพึ่งอุปกรณ์ทำครัวใดเลยนอกจากกรรไกรเท่านั้น
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13. ชื่อผลงาน “อย่างกรอบ” (ผลิตภัณฑ์วิลเลจ เบ็ค แอนด์ เค้ก / หมวดอาหาร, ของหวาน. ขนม 
ขบเคี้ยว/จากการประกวด BAD. Awards คร ั้งท ี่12ประจำปีพ.ศ.2539-2541)

เสนอภาพขนมพายกรอบติดป้ายเตือนซึ่งปกติจะใช้ติดบนวัตถุที่มีความละเอียดอ่อนบอบ 
บาง และแตกหักง่ายโดยเตือนให้ใช้ความระมัดระวังในการขนย้ายวัตถุชินนี มีเศษขนมพายกรอบ 
ที่แตกหลุดเป็นชิ้นเล็ก  ๆ ตกอยู่ด้านข้างชิ้นขนม มีประโยคพาดหัวคือ “อย่างกรอบ” ความหมาย 
ตรงคือ “ขนมพายที่มีความกรอบมากจนต้องติดป้ายเตือนในการขนย้าย”

ตา?างท ี 18. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

ขนมพาย 
(ปรากฎในภาพ)

วัตถุที่มีความบอบ 
บาง ละเอียดอ่อน 
และแตกหักง่าย 

(ไม่ปรากฎใใ4ภาพ)

ขนมพายคือ'วัตสุท่ีมี 
ความบอบบาง 

ละเอียดอ่อน และแตก 
หักง่าย

ขนมพายท่ีมีค'วาม 
กรอบมาก

คุณสมบัติที่ต้องกา?สื่อคือ “ความบอบบาง การแตกหักง่าย" เป็นการอุปไมยแบบ 
“รูปธรรม" ความหมายโดยนัยคือ ขนมพายที่มีจุดเด่นอยู่ที่เนื้อแป้งซึ่งมีความร่วนกรอบมากเป็น 
พิเศษ ซึ่งเป็นคุณสมบัติที่ดีของพายที่อร่อย โดยใช้สัญลักษณ์ของความบอบบางของวัตถุที่แตกหัก 
ง่ายเช่น แก้ว มาสร้างความหมาย และความรู้สึกให้เกิดแก่สินค้า

14. ชื่อผลงาน “Cork Screw" (ผลิตภัณฑ์ โครงการรักไทยให้ถูกทาง / หมวดส่งเสรมสังคม / จาก 
การประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 12 ประจำปี พ.ศ. 2539-2541)

แสดงภาพที่เปิดจุกไม้ก๊อกสำหรับปิดขวดไวน์ มีหยดเลือดติดที่เปิดบริเวณปลายเกลียว 
หมุน ประโยคพาดหัว “ทุกครั้งที่เปิดเจ็บปวดทั้งชาติ" ความหมายตรงคือ “การใช้ที่เปิดขวดไวน์ 
เจาะอวัยวะมนุษย์’'

ตา?างท ี 19. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

ที่เปิดขวดไวน์ 
(ปรากฎใ'นภาพ)

เครื่องมือสำหรับ 
ท?มานมนุษย์ (ด้วย 

การเจาะ)
(ไม่ปรากฎ'ใ,นภาพ)

ที่เปิดขวดไวน์คือ 
เครื่องมือทรมาน 
(ด้วยการเจาะ 

อวัยวะของมนุษย์)

การบริโภคสินค้า 
ฟ่มเพิอยของต่างชาติ 

เป็นการทำร้ายชาติทาง 
หน่ึง
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คุณลมปติที่ต้องการนำเสนอคือ “ความเจ็บปวด การทรมาน” เป็นการอุปไมยแบบ 
“นามธรรม” โฆษณาเป็นการรณ์รงคํให้ประชาชนชาวไทยร่วมปกป้องเศรษฐกิจไทยด้วยการงดใช้ 
สินค้าจากต่างประเทศที่มีราคาสูง และงดค่านิยมตะวันตกท่ีฟ้งเฟ้อ อันจะส่งผลต่อประซากรไทย 
โดยรวมโดยเฉพาะด้านเศรษฐกิจคือการขาดดุลทางการค้านั้นเอง ดังน้ันท่ีเปิดขวดไวน์ซึ่งสามารถ 
โยงไปถึงไวน์ และค่านิยมในการดื่มไวน์อันเป็นตัวแทนของค่านิยมตะวันตก และวิถีชีวิตที่มีความ 
ฟ้งเฟ้อซึ่งไม่ใช่วิถีชีวิตแบบไทย ซึ่งเป็นสารที่การโฆษณาครังนีต้องการนำเสนอจึงสามารถระบุได้ 
ว่าเป็นองค์ประกอบแบบ Primary Subject ซึ่งปรากฏให้เห็นในภาพ ส่วน Secondary Subject 
คือเครื่องมือลำหรบทรมานโดยระบุจากบรบทเลือด ลำหรับการระบุ Secondary Subject ได้ว่า 
เป็นสิ่งที่เกี่ยวช้องกับมนุษย์ (เลือดมนุษย์!ม่ใช่เลือดสัตว์) ได้นั้นสามารถใช้บริบทด้านภาพในกรณี 
นี้คือที่เปิดไวน์ ซึ่งเป็นอุปกรณ์เครื่องมือของมนุษย์ และไวน์ก็เป็นเครื่องดื่มของมนุษย์ และบริบทที 
ส่วนที่ช่วยระบุว่าเป็นสิ่งที่มืความเกี่ยวช้องกับคนก็คือ บริบททางวัจนะซึ่งในที่นี้ได้กล่าวถึงความ 
เจ็บปวดของคนในชาตินั้นเอง ดังนั้นความหมายโดยนัยของภาพโฆษณาซิ้นนี้คือ กา?ทำร้าย 
ประชาชนชาวไทยด้วยนํ้ามือของคนไทยด้วยกันเองกับค่านิยมที่ฟังเฟ้อตามแบบการบริโภคของ 
ชาติตะวันตก อันจะส่งผลต่อด้านเศรษฐกิจมหาภาคซึ่งจะส่งผลต่อชีวิตของคนไทยทุกคน แม้จะ 
เป็นการกระทำในสิ่งเล็ก  ๆ ของคนไทยเพียงกลุ่มเดียว หรือสรุปได้ว่าแม้การบริโภคสินค้าจากต่าง 
ชาติ หรือกา?มืค่านิยมบริโภคที่ฟ้งเฟ้อจะเป็นเรื่องส่วนตัวแต่สิ่งเหล่านี้ก็ส่งผลเสียที่กระทบต่อคน 
ไทย และเศรษฐกิจของไทยทั้งชาติ

15. ชื่อผลงาน “Necktie” (ผลิตกัณฑ์ โครงการรักไทยให้ถูกทาง / หมวดส่งเสริมสังคม / จากการ 
ประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 12 ประจำปี พ.ศ. 2539-2541)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “Cork Screw” เสนอภาพ เนคไท 
เสันหนึ่งห้อยลงมาจากด้านบน (ไม่ลามารถมองเห็นปลายของเนคไท) ให้ห่วงผูกคอขอเนคไทห้อย 
อยู่ตรงกึ่งกลางของภาพ ประโยคพาดหัวคือ “ค่านิยมเลิศหรูฆ่าชาติอย่างเลือดเย็น” ความหมาย 
ตรงคือ “เนคไทคือเชือกผูกคอฆ่าตัวตาย”

ตา?างท ี 20. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject. .}> Metaphor Connotation

เนคไท
(ปรากฏในภาพ)

เชือกผูกคอ 
(ไม่ปรากฎ'ในภาพ)

เนคไทคือเชือกผูกคอ 
ตาย

การบริโภคสินค้าฟ่มฟ้อย 
ของต่างชาติเป็นการทำ 

ร้ายชาติทางหน่ึง



90

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “Cork Screw" ดังนันผู้ผลิตจึง 
ใช้กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณสมปติที่นำเสนอคือ “ความตาย” เป็น 
การอุปมาอุปไมยแบบ “นามธรรม" ความหมายโดยนัยของภาพคือ ค่านิยมการแต่งกายที่นิยม 
ผลิตภัณฑ์จากต่างประเทศแม้จะเป็นเรื่องส่วนตัวแต่ก็ลิงผลต่อคนไทยทังชาติ และเศรษฐกิจโดย 
รวมของชาติ

16. ชื่อผลงาน “Nozzle" (ผลิตกัณฑ์ โครงการรักไทยให้ถูกทาง / หมวดส่งเสรมลังคม / จากการ 
ประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 12 ประจำปี พ.ศ. 2539-2541)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “Cork Screw” และ “Necktie” 
เสนอภาพ หัวจ่ายนี้ามันที่ใช้สำหรับเติมนํ้ามัน?ถขดเป็นวง และชูหัวฉีดขึ้นมาคล้ายอาการการชูคอ 
แผ่แม่เบ้ียของงู ประโยคพาดหัวคือ “ใช่นํ้ามันไม่ยั้งคิดเท่ากับพ่นพิษใส่ชาติ" ความหมายตรงคือ 
“หัวจ่ายนํ้ามันคืองู"

ตา?างที 21, แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปกา?อุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

หัวจ่ายนํ้ามัน 
(ปรากฎ'ในภาพ)

ง•บ
(ไม่ปรากฏในภาพ)

หัวจ่ายน้ํามันคืองู การบริโภคน้ามันอย่าง 
ฟ่มฟ้อยเป็นการทำ 
ร้ายชาติทางหน่ึง

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “Cork Screw” และ“Necktie” 
ดังนั้นผู้ผลิตจึงใช้กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณสมปติที่นำเสนอคือ 
“ความมีอันตราย” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “นามธรรม” ความหมายโดยนัยของภาพคือ การใช้ 
นํ้ามันที่ฟ้มฟ้อยนอกจากจะเป็นการสิ้นเปลืองเป็นการส่วนตัวแล้ว การสิ้นเปลืองนํ้ามันนี้ยังจะส่ง 
ผลเสียกระทบต่อเศรษฐกิจของชาติด้วยเนื่องจากประเทศไทยยังต้องมีการนํ้าเช้าเชื้อเพลิงจากต่าง 
ประเทศเป็นจำนวนมหาศาล การใช้พลังงานอย่างสิ้นเปลืองจึงเป็นการเพิ่มดุลการค้าของประเทศ 
ให้ขาดดุลมากขึ้น

17.ชื่อผลงาน “Brain" (ผลิตกัณฑ์ B.A.D. Awards Call For Entries / หมวดจิปาถะ / จากการ 
ประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 12 ประจำปี พ.ศ. 2539-2541)

เสนอภาพ สมองที่มีรูปร่างลักษณะคล้ายนวมสำหรับซกมวย สองก้อนหันหน้าเช้าหากัน 
คล้ายภาพนวมนักมวยสองฝ่ายหันนวมเข้าหากัน มีประโยคพาดหัวคือ “B.A.D. AWARDS 1997
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CALL FOR ENTRIES” ความหมายตรงของภาพคือ “การประจัญหน้า พร้อมชกกันระหว่างนัก 
มวยที่ใช้นวมสมองทั้งสองฝ่าย”

ตารางที 22. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

นวมชกมวย 
(ไม่ปรากฎ'ในภาพ)

สมอง
(ปรากฎในภาพ)

นวมคือสมอง การใช้สมองในการแข่งขัน

คุณสมปติที่ต้องการนำเสนอคือ “การแข่งขัน การต่อ!' ความดุเดือด และการคิด" เป็นการ 
อุปมาอุปไมยแบบ “นามธรรม” เป็นโฆษณาของชมรมผู้กำกับศิลป็บางกอกเพี่อจัดการประกวดผล 
งานโฆษณา ดังน้ันสารสำคัญของการโฆษณาครั้งนีคือ การแข่งขันนันเอง และส่ิงท่ีเก่ียวช้องกับ 
การแข่งขันในองค์ประกอบภาพในโฆษณาก็คือ นวมชกมวย หรือ Primary Subject แต่เน่ืองจาก 
เป็นการแข่งขันด้านโฆษณาซึ่งต้องอาคัยพลังความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตโฆษณา ดังน้ันสมอง 
(สำหรับการคิด และผลิตงานโฆษณา) ซึ่งเป็นลัญลักษณ์ในการสร้างความหมายในการ
อุปมาอุปไมยหรือเป็น Secondary Subject ดังน้ันความหมายโดยนัยของภาพนี้คือ การต่อ! หรือ 
การแข่งขันกันโดยใช้พลังสมองแข่ง

18. ชื่อผลงาน “Flower” (ผลิตภัณฑ์ Care Clean Feminine Wash / หมวดเครองสำอาง, สินค้า 
แฟช่ัน, ผลิตกัณฑ์ส่วนบุคคล / จากกา?ประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 12 ประจำปี พ.ศ. 2539-
2541)

เสนอภาพกอดอกไม้ชนิดหนึ่งที่มีความสดใหม่ มีลีลันลดใส และมีดอกที่สะอาดเรียงตัวกัน 
เป็นรูปสามเหล่ียม ไม่มีประโยคพาดหัว ความหมายโดยตรงของภาพคือ “กอดอกไม้เป็นรูป 
สามเหลี่ยม”

ตารางที 23. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
อวัยวะเพศหญิง 

(ไม่ปรากฎ'ในภาพ)
ดอกไม้

(ปรากฎ'ในภาพ)
อวัยวะเพศหญิง 

คือดอกไม้
อวัยวะที่มีกลิ่นหอมเหมีอน 

ดอกไม้

คุณสมปติที่ต้องการลื่อคือ “ความหอม ความละอาด ความสดชื่น" เป็นการอุปมาอุปไมย 
แบบ “รูปธรรม’, การระบุ Primary Subject ของภาพว่าเป็นอวัยวะเพศของผู้หญิงได้นั้นเนื่องจาก
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เป็นสิ่งที่โฆษณานี้ต้องการเสนอ และสินค้าของโฆษณาชินนีได้แก่ผลิตภัณฑ์ทำความสะอาด
อวัยวะเพศของผู้หญิง อวัยวะเพศหญิงจึงเป็นเป้าหมายการใช้ของสินค้าซึ่งมีความเกียวข้องกับสิน 
ค้า การโฆษณาจึงไม่สามารถนำเสนอภาพอวัยวะเป้าหมายในการใช้ หรือภาพการสาธิตการใช้สิน 
ค้าออกมาตรง  ๆ ได้ ผู้ผลิตสารจึงต้องเสิ่ยงไปใช้ภาพสัญลักษณ์ซึ่งเป็นกา?สื่อสา?ทางอ้อมแต่ให้ 
ผลเท่ากันแทน โดยใช้ความรู้ด้านเพศศึกษาในเรื่องของสรีระทางเพศอันเป็นความรู้พืนฐานทาง
เพศของผู้ชาย และหญิงที่มีวัยวุฒิเหมาะลม (และเป็นกลุ่มเป้าหมายของโฆษณา) โดยพบว่าสรีระ 
ทางเพศของผู้หญิงนั้นพบว่ามีลักษณะเป็นพื้นที่สามเหลี่ยม ความรู้พืนฐานด้านนีจึงถูกนำมาใช้ใน 
การสื่อสารในการโฆษณาครั้งนี้ซึ่งเป็นความเข้าใจที่ทราบกันดีนั้งผู้หญิง และผู้ชาย (ซึ่งเป็นผู้มีคุณ 
วุฒิเหมาะสม) ความหมายโดยนัยของภาพคือ สุขภาพอนามัยของอวัยวะท่ีสะอาด และทำให้เกิด 
ความรู้สึกที่สดชื่นสบายตัว ซึ่งรวมไปถึงการมีสุขภาพกลิ่นที่สะอาดอีกด้วย

19. ชื่อผลงาน “ลูกชิ้น” (ผลิตกัณฑ์ Easy Buy / หมวดองค์ก? / จากการประกวด BAD. Awards 
คร้ังท่ี 13 ประจำปี พ.ศ. 2541-2542)

เสนอภาพตะเกียบกำลังคืบเมาสิซึ่งเป็นอุปกรณ์คอมพิวเตอร์ชนิดหนึ่ง ไม่มีประโยคพาด 
หัว ความหมายตรงคือ “ตะเกียบคืบเมาลั"

ดา?างท ี 24. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

เมาส์
(ปรากฏในภาพ)

ลูกช้ิน
(ไม่ปรากฏในกาพ)

เมาส์คือลูกชิ้น การซื้อเคร่ืองใช้ใฟฟ้าไม่ใช่ 
เร่ืองยุ่งยาก

คุณสมปติที่ต้องการนำเสนอคือ "ความง่าย ความปกติที่พบได้ในชีวิตประจำวัน” เป็นการ 
อุปไมยแบบ “รูปธรรม” เป็นโฆษณาบริษัทให้บริการสินเชื่อส่วนบุคคล ให้ผู้บริโภคสามารถซื้อสิน 
ค้าด้วยการจ่ายแบบผ่อนชำระรายเดือน การระบุ Secondary Subject ว่าเป็นลูกชิ้นได้โดยการ 
อาศัยบริบทภาพตะเกียบ ซึ่งสามารถเชื่อมโยงขอบเขตไปส่การรับประทานอาหารที่ต้องใช้ตะเกียบ 
เป็นอุปกรณ์ในการร้บประทาน เช่น การรับประทานก่วยเตยว ซึ่งถือเป็นลัญลักณ์ของรายการ 
อาหารที่ต้องใช้ตะเกียบที่คนไทยทั่วไปรับรู้ร่วมกัน บริบทอีกด้านที่สนับลนุนว่า Secondary
Subject เป็นลูกชิ้นคือ รูปท?งกลม และสีขาวของเมาลัที่มีความคล้ายคลึงกับรูปทรง และสีของลูก 
ชิ้น ความหมายโดยนัยคือ การซื้ออุปกรณ์ไฟฟ้า (ซึ่งเป็นสินค้าที่มีราคาสูง) กับ Easy Buy จะกลาย 
เป็นเร่ืองง่าย  ๆ (ด้วยการผ่อนชำระเป็นรายเดือน) เหมือนกิจกรรมปกติที่ผู้บริโภคกระทำในชีวิต
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ประจำวัน ในกรณ์ภาพโฆษณานี้คือ การซือคอมพิวเตอร์เหมือนการซือ หรอการรับประทาน 
ก๋วยเตี๋ยวซึ่งเป็นอาหารราคาถูกที่สามารถหารับประทานได้ทั่วไป

20. ชื่อผลงาน “Cola" (ผลิตภัณฑ์ เครื่องกรองน้ําเพียว / หมวดเครื่องใช้ไฟฟ้า / จากการประกวด 
B.A.D. Awards คร้ังท่ี 13 ประจำปี พ.ศ. 2541-2542)

เสนอภาพขวดแก้วใสมืรูปทรงคล้ายขวดบรรจุนํ้าอัดลมปิดด้วยฝาสีแดงบรรจุนี้าสีขาวใส 
บริสุทธิ้เหมือนนี้าเปล่าอยู่ภายใน ไม่มีประโยคพาดหัว ความหมายตรงคือ “ขวดนํ้าอัดลมที่บรรจุ 
นํ้าเปล่า"

ดารางท ี 25. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
นํ้าบริสุทธิ้ หรือน้ัา 

เปล่า (ท่ีบรรจุในขวด) 
(ปรากฏในภาพ)

น้ําอัดลม
(ไม่ปรากฏในภาพ)

นั้าฟล่าคือนํ้า 
อัดลม

เครื่องกรองน้ําประสิทธิภาพ 
สูงท่ีสามารถกรองนั้าอัดลม 

ให้กลายเป็นนั้าเปล่าได้

คุณสมปติที่นำเสนอคือ “ความสะอาด บริสุทธิ๋" เป็นการอุปไมยแบบ “รูปธรรม” สินค้าท่ี 
โฆษณาคือเครื่องกรองนํ้า ดังนั้นนํ้าเปล่าสีขาวใสที่บรรจุในขวดจึงเป็น Primary Subject เพราะ 
เป็นสิ่งที่เชื่อมโยงกับสินค้าได้ สำหรับ Secondary Subject หรือสัญลักษณ์ของภาพคือนี้าอัดลม 
ซึ่งอาจระบุ1ได้มีสีดำ เพราะนั้าอัดลมที่เป็นสัญลักษณ์ของนี้าอัดลมทั่วไปนั้นได้แก่ น้ีาอัดลม
ประ๓ ทโคลาซ่ึงมืสีดำ และเป็นสีตรงกันข้ามกับนั้าที่บรรจุในขวด ความหมายโดยนัยคือ ความมี 
ประสิทธิภาพสูงในการกรองนั้าของเครื่องกรอง ซึ่งทำให้นํ้าที่ได้มีความสะอาดใสปริสุทธิ้ แม้แต่น้ัา 
อัดลมสีดำก็ถูกกรองจนกลายเป็นนั้าสะอาดใสได้

21. ชื่อผลงาน “Snow man" (ผลิตกัณฑ์ แป้งเย็นนิวชอยซ์ / หมวดเครื่องสำอาง, สินค้าแฟช่ัน, 
ผลิตกัณฑ์ส่วนบุคคล/จากการประกวด B.A.D. Awards คร ั้งท ี่13ประจำปีพ.ศ.2541-2542)

เสนอภาพวาดของตุ๊กตาหิมะลองตัวซึ่งวางอยู่บนหน้าอกของผู้หญิง ประโยคพาดหัวคือ 
“The Awakening” ความหมายตรงคือ “ตุ๊กตาหิมะคือส่วนหัวนมของผู้หญิง”
ตารางท ี 26. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย

Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
ตุ๊กตาหิมะ 

(ปรากฏในภาพ)
ปลายหัวนม 

(ไม่ปรากฏใVเภาพ)
ตุ๊กตาหิมะคือหัวนม ความเย็นของแป้งท่ีปลุก 

อวัยวะให้ตื่นได้
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คุณสมบ้ติที่ต้องการสื่อคือ “ความเย็น การตื่นตัวเพราะความเย็น” เป็นการอุปมาอุปไมย 
แบบ “นามธรรม” สินค้าที่โฆษณาคือ แป้งโรยตัวสูตรเย็น ดังนั้นตุ๊กตาหิมะจึงเป็น Primary 
Subject เพราะสามารถเชื่อมโยงผู้บริโภคไปส่ความเย็นซึ่งเป็นสารที่ต้องการนำเสนอในโฆษณาได้ 
ความหมายโดยนัยคือ ความเย็นของแป้งเย็นที่ทำให้อวัยวะที่โดนแป้งเกิดอาการตื่นตัวขึ้นมาได้

22. ชื่อผลงาน “เหรียญ” (ผลิตภัณฑ์ ไอบีซี เคเบ้ิลทีวี / หมวดส่ือ / จากการประกวด B.A.D. 
Awards คร้ังท่ี 10 ประจำปี พ.ศ. 2537-2538)

นำเสนอภาพเหรียญรางวัล ที่มีสายคล้องเป็นแผ่นสลนภาพยนตร์ แทนลายคล้องผ้า 
ธรรมดาวางอยู่บนพื้นเป็นการผสมระหว่างเหรียญรางวัลกันแผ่นทีลม์ภาพยนตร์มีประโยคพาดหัว 
“กวาดเรียบจากออสการ์ และคานสิ” มีความหมายตรงคือ “เหรียญรางวัลที่มีสายคล้องคอเป็น 
แผ่นทีลม์”

ตา?างที 27. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
แผ่นทีลมภาพยนตร์ 
(ปรากฏในภาพ)

ลายคล้องเหรียญรางวัล 
(ไม่ปรากฏในกาพ)

แผ่นทีลม์คือสายคล้อง 
คอเหรียญรางวัล

ภาพยนตร์ที่ฉายเป็น 
ภาพยนตร์ระดับรางวัล

โฆษณานี้เป็นการโฆษณาช่องภาพยนต์ของเคเบิ้ลทีวีซึ่งเป็นการโปรโมตว่าภาพยนตร์ที่จะ 
นำมาฉายนี้เป็นภาพยนตร์ระดับคุณภาพ ซึ่งได้รับรางวัลมาแล้วจากสถาบันภาพยนตร์ที่ต่าง  ๆ เช่น 
การประกวดภาพยนตร์ออสการ์จากสหรัฐอเมริกา และกา?ประกวดภาพยนตร์นานาชาติท่ีเมือง
คานลั Primary Subject ได้แก่แผ่นทีลม์ภาพยนตร์เนื่องจากเป็นสิ่งที่เกี่ยวข้องกับสินค้าที่ต้องการ 
โฆษณาในครั้งนี้ Secondary Subject คือส่วนของสิ'ญลักษณ์ท่ีให้ความหมายแก่ Primary 
Subject หรีอสินค้าดังนั้น Secondary Subject สำหรับภาพนี้ได้แก่สายคล้องเหรียญรางวัล ซ่ึงจะ 
เชื่อมโยงกับบริบทส่วนที่เหลือซึ่งได้แก่เหรียญรางวัลโดยมีความหมายรวมคือ ความชนะ การได้รับ 
รางวัล ดังนั้นคุณสมบัติที่ต้องการนำเสนอแก่ภาพคือ “ระดับคุณภาพ ระดับรางวัล” ดังนั้นการ 
อุปมาอุปไมยนี้มีความหมายโดยนัยคือ ภาพยนตร์ที่จะนำมาฉายในไอบีซีนี้เป็นภาพยนตร์ที่มีคุณ 
ภาพระดับรางวัล เพราะเป็นภาพยนตร์ที่ได้รับเหรียญรางวัลจากการประกวดนานาชาติมาแล้ว
หลายสถาบัน การอุปมาอุปไมยภาพนี้เป็นการอุปไมยแบบ “รูปธรรม"
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23. ซื่อผลงาน “คมกริบ’’ (ผลิตภัณฑ์ นํ้ายารีดผ้าเรียบ / หมวดเครื่องสำอาง, สินค้าแฟชั่น, ผลิต 
ภัณฑ์ส่วนบุคคล/ จากการประกวด B.A.D. Awards ครังท่ี 11 ประจำปีพ.ศ.2538-2539)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวภันภับผลงาน “คมเฉียบ” เสนอภาพผู้ชายในชุด 
เครื่องแบบคล้ายทหารกำลังก้าวเท้าเดินแบบการเดินสวนสนามของทหารมีสิ่งผิดปกติของภาพคือ 
บริเวณกางเกงของผู้ชาย ตั้งแต่บริเวณเอวรวมทั้งท่อนขาทั้งหมด ถูกแทนที่ด้วยใบมีดของกรรไกร 
ซึ่งยังคงมีห่วงสอดนิ้วของกรรไก?อยู่บริเวณเหนือเอวขึ้นไปบริเวณท่อนบนของสำตัว สำหรับส่วน 
เท้า และรองเท้านั้นพบว่าเป็นภาพปกติซึ่งยังคงใส่รองเท้าบู๊ตแบบทหารอยู่ ประโยคพาดหัว “รีด 
เนี้ยบเฉียบขาด" ความหมายตรงคือ “ผู้ชายที่มีกางเกงเป็นกรรไกร”

ดารางห ี 28. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปกา?อุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

กางเกง
(ไม่ปรากฏในภาพ)

กรรไกร
(ปรากฏในภาพ)

กางเกงคือกรรไกร กลีบของกางเกงท่ีคมดุล 
ความคมของกรรไกร

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวภันภับผลงาน “คมเฉียบ” ตังนั้นผู้ผลิตจึงใช้ 
กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงภัน คุณสมบัติที่นำเสนอคือ “ความเรียบคม" 
เป็นการอุปไมยแบบ “รูปธรรม” โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณานี้ายารีดผ้าเพื่ออัดกลีบเป็นผลิตภัณฑ์ที่ 
เกี่ยวกับเสื้อผ้า ตังนั้นกางเกงจึงเป็นสิ่งที่เชื่อมโยงกับสินค้าจึงนับว่าเป็นองค์ประกอบภาพ Primary 
S ub je c t ความหมายโดยนัยของภาพคือ ความเรียบคมของผ้าที่คมประดุจใบมีดเมื่อใช้นํ้ายารีดผ้า 
เรียบไฟนํไลน์

24. ซื่อผลงาน “หลอด’’ (ผลิตภัณฑ์ นํ้าแร่ วอลวิก / หมวดเครื่องดื่มผสมแอลกอออลล์ และเคร่ือง 
ดื่มไม่ผสมแอลกอออลล์/จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 11 ประจำปีพ.ศ.2538-2539) 

เสนอภาพมุมกว้างของหุบเขาอันอุดมลมบูรณ์ ปกคลุมไปด้วยสีเขียวสดชื่นของปาที่กว้าง 
ใหญ่สุดสายตาในสภาพบรรยากาศที่สดใส สิ่งผิดปกติของภาพคือที่ปล่องของภูเขาซึ่งอยู่กลาง
ภาพนั้นถูกเสียบด้วยหลอดดูดนํ้าแบบพับได้สีขาวขนานใหญ่ปกอยู่ตรงกลางปล่องภูเขา ไม่มี
ประโยคพาดหัวในงานโฆษณาชิ้นนี้ ความหมายตรงของภาพคือ “หลอดดูดนํ้ายักษ์ปักอยู่กลาง 
ปล่องเขา"
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ต าร างท ี 29. แสดงการแยกองค ์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

ขวดน้ํา
(ไม่ปรากฎ,ในภาพ)

ภูเขา
(ปรากฏในภาพ)

ขวดนํ้าคือภูเขา เครื่องดื่มอันมีแหล่งท่ีมาจาก 
ธรรมชาติ

คุณสมบัติที่ต้องการนำเสนอคือ “ธรรมชาติ แหล่งธรรมชาติ และความลดชื่น” เป็นการ 
อุปไมยแบบ “รูปธรรม” โฆษณาชิ้นนี้คือโฆษณาเครื่องดื่มนํ้าแร่ โดยมีจุดขายคือเป็นนํ้าแร่ที่ได้จาก 
แหล่งนี้าแร่ในธรรมชาติ ดังนั้นขอบเขตที่เกี่ยวข้องกับสินค้ามาทที่สุดก็คือ ขวดนํ้าโดยอาดัยบริบท 
ของภาพที่ปรากฏอันได้แก่หลอดดูดนั้าชึ่งสามารถเชื่อมโยงไปล่ขอบเขตของขวดนั้า และเคร่ืองด่ืม 
อันเป็นของเขตของสินค้าได้ ดังนั้นขวดนํ้าจึงเป็น Primary Subject ซึ่งไม่ปรากฏให้เห็นในภาพแต่ 
สามารถคาดเดาได้จากบริบทของหลอดดูดนั้าชื่งปรากฏในภาพแทน ส่วน Secondary Subject 
ของภาพจึงได้แก่ภูเขาซึ่งเป็นแหล่งความหมายเชิงสัญลักษณ์ของความเป็นธรรมชาติ ดังน้ันความ 
หมายโดยนัยของภาพนี้จึงได้แก่ เครื่องดื่มอันมีแหล่งที่มาจากธรรมชาติ

25. ชื่อผลงาน “Mango” (ผลิตกัณฑ์ สเวนเซนสัไอศครีม / หมวดอาหาร, ของหวาน, ขนมขบเค้ียว 
/ จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 12ประจำปีพ.ศ.2539-2541)

เสนอภาพเงาสีดำ'จาง  ๆ เป็นพื้นหลังโดยมีรูปร่างที่มีล่วนเว้าโค้งของผู้หญิง โดยไอศครีม 
ลองก้อนวางทับเงาของผู้หญิงบนบริเวณที่ควรจะเป็นส่วนหน้าอก และข้าวเหนียวที่โรยด้วยถั่วลิสง 
ถูกวางบนเงาในส่วนที่ควรจะล่วนละโพก และมีเมล็ดถั่วลิสงหนึ่งเม็ดวางเหนือก้อนข้าวเหนียวซึ่ง 
วางอยู่บนส่วนที่ควรจะเป็นสะดือ ประโยคพาดหัว “พลาดไม่ได้กับชุดเด็ดร้บร้อนนี้ที่สเวนเซนลั” 
ความหมายตรงคือ “เงารูปผู้หญิงใส'ชุดว่ายนั้าแบบบิกินีที่มีไอศครีมลองก้อนเป็นชุดว่ายนั้าล่วนบน 
และมีข้าวเหนียวเป็นกางเกงว่ายนั้า”

ดารางท ี 30. แสดงกา?แยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
ไอศครีม และข้าว 

เหนียว
(ปรากฏในภาพ)

ชุดว่ายน้ําสำหรับผู้หญิง 
แบบสองช้ิน หริอบิกีนี่ 
(ไม่ปรากฏในภาพ)

ไอศครีม และข้าว 
เหนียวคือชุดว่ายน้ํา

ไอศครีมเมนูพิเศษ 
สำหรับหน้าร้อน

คุณลักษณะที่นำเสนอคือ “ฤดูร้อน” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “รูปธรรม” โฆษณาภาพนี้ 
เป็นการโฆษณาไอศครีมรสมะม่วงของสเวนเซนลั ซึ่งจะวางขายเป็นประจำทุกปีเฉพาะช่วงฤดูร้อน
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เท่าน้ัน ดังนั้นไอศครีม และข้าวเหนียวที่ปรากฏในภาพจึงเป็น Primary Subject ลำหรับสัญลักษณ์ 
ท่ีปรากฎ'ในภาพหรีอ Secondary Subject ซึ่งได้แก่ชุดว่ายนํ้าสตรีแบบสองชิ้น หรือแบบบิกีนี่ อัน 
ลามารถเชื่อมโยงไปสู่ขอบเขตของการว่ายนํ้าเป็นกิจกรรมที่เป็นสัญลักษณ์อย่างหนึ่งของฤดูร้อน 
ในกรณีภาพโฆษณานี้เราสามารถระบุ Secondary Subject ของภาพหรือชุดบิกีนึ่ได้โดยอาดัย 
บรีบทของภาพซึ่งปรากฎเป็นเงาสีดำเป็นรูปร่างของผู้หญิง ดังน้ันการดัดวางไอศครีม และข้าว 
เหนียวซึ่งสอดคล้องกับเงาที่ปรากฏจึงทำให้เราสามารถคาดเดาได้ว่าไอศครีม และข้าวเหนียวคือ 
ชุดบิกีนึ่อันเป็นสัญลักษณ์ของฤดูร้อน สัญลักษณ์ทั้งสองลํวนล้วนสอดคล้องกันกับเนีอหาสาร และ 
คุณลมป้ติที่ฉายผ่านองค์ประกอบภาพทั้งสองส่วนของการอุปมาอุปไมยในครั้งนี้ ดังน้ันความ
หมายโดยนัยของภาพจึงได้แก่ เมนูไอศครีมเมนูพิเศษที่พบได้เฉพาะช่วงหน้าร้อนเท่านั้น

26. ชื่อผลงาน “นุ่มสุดยอด’, (ผลิตกัณฑ์วิลเลจ เป็ค แอนค ์เค ้ก/ หมวดอาหาร, ของหวาน, ขนม 
ขบเคี้ยว/จากกา?ประกวด B.A.D. Awards คร ั้งท ี่12ประจำปีพ.ศ.2539-2541)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “อย่างกรอบ” เสนอภาพมดดำ 
สองตัวนอนห่มผ้าห่มบนขนมปังทรงกลมซึ่งมีรอยยับอันเกิดจากการกดของมดทั้งสอง ซึ่งคล้ายกับ 
รอยยับของผ้าปูเตียงที่ถูกกดเมื่อมีคนนอนบนเตียง ประโยคพาดหัว “นุ่มสุดยอด” ความหมายตรง 
ของภาพคือ “มดนอนบนขนมปังซึ่งกลายเป็นเตียงของมด”

ดา?างท ี 31. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

ขนมปัง
(ปรากฏในภาพ)

เตียง
(ไม่ปรากฏในภาพ)

ขนมปังคือเตียง ขนมปังที่นุ่มจนมดใช้เป็น 
เตียงนอน

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “อย่างกรอบ” ดังนั้นผู้ผลิตจึงให้ 
กลยุทธ์ แนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณสมบติที่นำเสนอคือ “ความนุ่ม” เป็นการ 
อุปมาอุปไมยแบบ “รูปธรรม" ความหมายโดยนัยคือ ความนุ่มอันเป็นจุดเด่นของขนมปังสอดไล้ 
ของวิลเลจ ซึ่งเป็นคุณสมนัติที่ดีของขนมปังที่มีคุณภาพ แม้แต่สัตว์ขนาดเล็กเช่นมดก็ยังสัมผัสได้ 
ถึงความนุ่มของขนมปังในบริบทของเตียงนอนที่นุ่มสบาย
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27. ชื่อผลงาน “Bandage" (ผลิตภัณฑ์ CITIBANK Ready Credit / หมวดธนาคาร และการ 
บริการด้านการพิน / จากการประกวด BAD. Awards คร้ังท่ี 13 ประจำปี พ.ศ. 2541 -2542)

เสนอภาพซองพลาสเตอร์ปิดบาดแผลที่ถูกเปิดออกมาเห็นธนบัตรราคา 500 บาทอยู่ภาย 
ในแทนแผ่นพลาสเตอร์ปิดแผล ไม่มีประโยคพาดบัว ความหมายตรงคือ “เงิน (แบงค์500) คือ 
พลาสเตอร์ปิดแผล

ตา?างท ี 32. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

เงิน (ธนบัตร) 
(ปรากฏในภาพ)

พลาสเตอร์ปิดแผล 
(ไม่ปรากฎ'ในภาพ)

เงินคือพลาสเตอร์ปิด 
แผล

เงินช่วยเหลือใน 
ภาวะฉุกเฉิน

คุณสมบิติที่ต้องการนำเสนอคือ “ภาวะฉุกเฉิน การช่วยเหลือเบื้องต้น” เป็นการ
อุปมาอุปไมยแบบ“รูปธรรม” สินค้าที่โฆษณาคือสินเชื่อวงเงินฉุกเฉินที่สามารถเบิกจ่ายใช่ได้ในทัน 
ที ดังนั้นเงิน (ธนบัตรราคา 500 บาท) ซึ่งสามารถเชื่อมโยงกับสินค้าที่ต้องการโฆษณาได้จึงเป็น 
Primary Subject ส่วน Secondary Subject ในภาพคือพลาสเตอร์ยาปิดแผลซึ่งเป็นลัญลักษณ์ 
ของการปฐมพยาบาลเบื้องต้น กา?ช่วยเหลือเบื้องต้นลันรวมไปถึงกรณีเหตุฉุกเฉินด้วย ซึ่งแม้ 
ภาพพลาสเตอร์จะไม่ปรากฏไห้เห็นภาพ แต่ก็สามารถคาดเดาได้โดยอาดัยบริบทที่ปรากฎในภาพ 
ลันได้แก่ซองของพลาสเตอร์นั้นเอง ดังนั้นความหมายโดยนัยคือ เงิน หรือความจำเป็นการใช้เงิน 
ช่วยเหลือในภาวะ หรือสถานการณ์จำเป็นที่เร่งด่วนฉุกเฉิน

28. ชื่อผลงาน “Cup" (ผลิตภัณฑ์ ธนาคารเอเชีย / หมวดส่งเสริมการขาย / จากการประกวด 
B.A.D. Awards คร้ังท่ี 13 ประจำปี พ.ศ. 2541-2542)

เสนอภาพแก้วนํ้ากระดาษซึ่งทำจากใบบันทึกรายการการเบิกเงินผ่านตู้ ATM หรือสลิป 
ATM ของธนาคารเอเชีย มีหลอดดูดนํ้าเสียบอยู่ในแก้ว ไม่มีประโยคพาดบัว ความหมายตรงคือ 
“แก้วกระดาษที่สลิปเอทีเอ็ม”

ตา?างท ี 33. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

สลิปเอทีเอ็ม 
(ปรากฎ'ในภาพ)

แก้วน้ํา
(ไม่ปรากฎ'ในภาพ)

สลิปคือแก้วน้ํา สลิปเงินที่มีค่าเท่ากับ 
เครองด่ืม
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คุณลักษณะที่ฉายคือ “เครื่องดื่ม" เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “รูปธรรม” เนือหาสารท่ี 
ต้องการสื่อสารในโฆษณาคือ เป็นการส่งเสริมการขายโดยสามารถนำสลิปเอทีเอ็มของธนาคารเอ 
เชียมาแลกเครื่องดื่มที่ร้านชีเล็คในป๊มนํ้ามันเซลลํได้ Seccondary Subject สามารถระบุว่าเป็น 
แก้วนํ้าได้แม้จะว่าภาพแก้วนํ้าจะไม่ปรากฎให้เห็นในภาพแต่สามารถคาดเดาว่าเป็นแก้วได้โดยการ 
ใช้บริบทที่ปรากฎในภาพเป็นตัวเชื่อมโยงแทนซึ่งบริบทดังกล่าวได้แก่ หลอดดูดนำนันเอง ความ 
หมายโดยนัยของภาพคือ การมีมูลค่าเท่ากันระหว่างสลิป และเคร่ืองด่ืม

29. ชื่อผลงาน “แรงม้า” (ผลิตภัณฑ์ ฟอร์ด แรงเจอร์ / หมวดรถยนต์ และผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับรถ 
ยนต์/จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 13ประจำปีพ.ศ.2541-2542)

เสนอภาพตะแกรงหน้ารถกระบะมีป้ายโลโก้ฟอร์ดติดอยู่ โดยลามารถมองลอดช่อง
ตะแกรงเห็นเป็นรูปม้าฝูงใหญ่กำลังวิ่งหันหน้าเข้ามาประโยคพาดหัว“คอกนี้คึกท้ัง 116ตัว” ความ 
หมายตรงคือ “ตะแกรงหน้ารถคือที่กั้นคอกม้า”

ดา?างท ี 34. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
ตะแกรงหน้ารถ 
(ปรากฎในภาพ)

คอกม้า
(ไม่ปรากฏในภาพ)

ตะแกรงหน้ารถคือคอกม้า พลังของเคร่ืองยนต์ 
คือพลังของม้า

คุณลมนัติที่ต้องการสื่อคือ “ความคึกดัก ความรวดเร็ว ความแข็งแกร่ง” เป็นการ 
อุปมาอุปไมยแบบ “นามธรรม” Secondary Subject ของภาพคือม้า หริอฝูงม้า (ที่อยู่ในคอก) เป็น 
การให้ความหมายเชิงอุปมาอุปไมยที่เกี่ยวโยงกับลัญลักษณ์เชิงวัจนะด้วย ได้แก่การเปรยบเทียบ 
พลังของรถยนต์ (ยานพาหนะสมัยใหม่) กับพลัง หรือแรงของม้า (พาหนะสมัยก่อน) ซึ่งเรียกว่าแรง 
ม้า (ของเครื่องยนต์) ความหมายโดยนัยคือ ความแข็งแกร่ง และความรวดเร็วของรถกระบะที่ได้รับ 
จากแรงม้าของรถ เสมือนมีคอกม้าฝูงใหญ่อยู่ภายในห้องเครื่อง

30.ชื่อผลงาน“ผมเป็นหมวก” (ผลิตกัณฑ์ทรอส แฮร์เจล/หมวดเครื่องสำอาง,สินค้าแฟชั่น,ผลิต 
กัณฑ์ส่วนบุคคล /จากการประทวด B.A.D. Awards ครั้งท ี่13ประจำปีพ.ศ.2541-2542)

เสนอภาพใบหน้าชายวัยรุ่นที่มีทรงผมเป็นหมวก ประโยคพาดหัวคือ “ทรงกันแลง" ความ 
หมายตรงคือ “ทรงผมกลายเป็นหมวก”
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ต า ? า ง ท ี 35. แสดงการแยกองค ์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
ผม หรือทรงผม 
(ปรากฏในกาพ)

หมวก
(ไม่ปรากฎในภาพ)

ผมคือหมวก ทรงผมที่สามารถป้อง 
กันแสงแดดได้

คุณสมปติที่ต้องการนำเสนอคือ “ความลามารถในการปกป้องแสง” เป็นการอุปมาอุปไมย 
แบบ “รูปธรรม” สินค้าที่โฆษณาคือ เจลตกแต่งทรงผมที่มีคุณสมบัติพิเศษในการปกป้องรังสียูวี อัน 
เป็นอันตรายต่อเค้นผมจากแสงแดด ความหมายโดยนัยของการอุปมาอุปไมยคือ ความสามารถ 
ของเจลแต่งผมที่เคลือบเค้นผมในการช่วยปกป้องแสดงแดดอันก่อให้เกิดอันตรายแก่เค้นผมได้ 
เสมือนกำลังใส่หมวกเพื่อป้องกันแสงแดดนั้นเอง

31. ชื่อผลงาน “Slim" (ผลิตกัณฑ์สเวนเซนลั ไอศครม / หมวดอาหาร, ของหวาน, ขนมขบเคี้ยว / 
จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 12 ประจำปี พ.ศ. 2539-2541

เสนอภาพพื้นผิวหน้าของไอศครีมซึ่งมืร่องอันเกิดจากการตักออกด้วยช้อนตักไอศครมซึ่ง 
ปรากฎ'ใน/ทพ แต่มืสิ่งผิดปกติในภาพคือ รอยที่ถูกตักนั้นเป็นรูปร่างของผู้หญิงที่มืหุ่นผอมบางสวย 
งาม ไม่มืประโยคพาดหัวในกาพ และความหมายตรงของภาพคือ “รอยตักไอศครีมเป็นรูปหุ่นของผู้ 
หญิง”

ตา?างท ี 36. แสดงกา?แยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

ไอศกรีม 
(ปรากฏ'ใ,นภาพ)

รูปร่างของหญิงสาว 
(ไม่ปรากฏในภาพ)

รอยตักไอศครีมคือ 
รูปหุ่นของผู้หญิง

ไอศครีมที่ไม่ทำให้รูป 
ร่างเสียทรง

คุณลักษณะที่ต้องการลือคือ “การมีรูปร่างที่งดงามสมส่วน,, เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ 
“รูปธรรม” โฆษณาภาพน้ีเป็น'โฆษณา'ไอศครีมท่ีมืคุณสมบัติพิเศษคือเป็น'โอศครีมท่ีมืไขนันต่ําก'ว่า 
ไอศครีมทั่วไป มีกลุ่มเป้าหมายของสินค้าคือผู้บรีโภคที่มืความห่วงใยต่อสุขภาพ และรูปร่างเป็น 
พิเศษซึ่งส่วนใหญ่เป็นผู้บริโภคหญิง การอุปมาอุปไมยในภาพทำโดยการแทนที่ระหว่างกันของรอย 
ตักไอศครีมที่ควรเป็นรอบปกติ (ไม่มีรูปร่าง) กับรอยตักซึ่งเป็นรูปหุ่นของผู้หญิง ตังน้ันความหมาย 
โดยนัยของภาพคือ การบริโภคไอศครีม (ท่ีมี'ไขมันตำ) นี้ไม่ทำให้ผู้บริโภคมีนํ้าหนักเพิ่มขึ้น
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2. ภ าพ อ ุป ม าอ ุป ไม ยแบ บ ส องภ าพ ด ีอค วาม ห ม าย(Pictorial Metaphor with Two Pictorially 
Present Terms) หรือ (MP2s)

เป็นการอุปมาอุปไมยโดยโดยที่องค์ประกอบภาพ Primary Subject และ Secondary 
Subject ปรากฏ'ให้เห็น'ในภาพท้ังสององค์ประกอบ แต่เป็นการปรากฏเพียงบางส่วน (Partially 
Depicted) เท่าน้ัน โดยองค์ประกอบภาพทั้งสองนี้จะมีการผสมผสานรวมตัวกันเป็นภาพเดียวกัน 
ในรูปแบบปรากฏการณ์พันธ์ผสม (Hybrid Phenomena) ซึ่งภาพที่ได้จะมีความปิดเบือน และมี 
ความแปลกไปจากความเป็นจริง การอุปมาอุปไมยแบบ MP2S นี้บริบทของภาพไม่มีส่วนช่วยใน 
กา?แปลความหมายใด ๆ

ผลงาน โฆ ษ ณ าอ ุป ม าอ ุป ไม ยแบ บ ส องภ าพ เด ียวด ีอค วาม ห ม าย (MP2s) จำนวนทั้งสิ้น 22 ผล 
งาน
1. ชื่อผลงาน “สดจากต้น (หล่นจากต้น)'’ (ผลิตกัณฑ์ นํ้าผลไม้สิงห์เฟรช / หมวดเครื่องดื่มไม่ผสม 
แอลกอออลล์/จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 10ประจำปีพ.ศ.2537-2538)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “สดจากต้น (สะท้อน)" เป็นภาพ 
นํ้าผลไม้กระป๋องสิงห์เฟรชที่มีปลายด้านบนของกระป๋องมีกิ่งไม้พร้อมใบยื่นออกมามีลักษณะแบบ 
ขั้วของผลไม้ ซึ่งกำลังหลุดล่วงลงต้นไม้ เหมือนผลไม้ที่สุกงอมเต็มที่จนหลุดจากขั้ว และหล่นลงพ้ืน 
เป็นการผสมผสานกันตามปรากฏการณ์พันธ์ผสม (Hybrid Phenomenon) ระหว่างกระป้องกับก่ิง 
บริเวณขั้วของผลไม้ มีประโยคพาดห์ว “ปรากฏการณ์ธรรมชาติ” ความหมายตรงของภาพคือ 
“กระป๋องหลุดจากขั้ว และหล่นจากต้น’'

ตารางท ี 37. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
กระป๋องนี้าผลไม้ ผลไม้ กระป๋องคือผลไม้ ผล'ไม้กระป๋องท่ีมีค'วามสด 

เหมือนผลไม้จริง

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “สดจากต้น (สะท้อน)” ตังนั้นผู้ 
ผลิตจึงใช้กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในกา?นำเสนอคล้ายคลึงกัน จากภาพพบว่าบริบทของภาพ 
(Pictorial Context) คือพุ่มใบไม้โดยรอบกระป๋อง เหมือนพุ่มใบของต้นไม้ ทำให้มั่นใจว่า 
Secondary Subject คือผลไม้ คุณลักษณะ หรอคุณสมบัติที่ต้องการนำเสนอคือ “ความสด และ 
ความเป็นธรรมซาติ’, เป็นคุณสมบัติที่สอดคล้องการอุปมาอุปไมย และภาพอุปมาอุปไมยนี้มีรูป
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แบบ “รูปธรรม” โดยภาพโฆษณานี้มีความหมายนัยคือ รสชาติของนำผลไม้กระป๋องมีความสดเช่น 
เดียวกับผลไม้จรงในธรรมชาติ

2 .ชื่อผลงาน“เขี้ยว’, (ผลิตกัณฑ์คอนเวอร์ส ออล สตาร์/หมวดเครื่องสำอาง,สินค้าแฟชั่น,ผลิต 
กัณฑ์ส่วนบุคคล/จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 11 ประจำปี พ.ศ. 2538-2539)

แสดงภาพรองเท้าผ้าใบหนึ่งคู่ด้านตรงมีสิ่งผิดปรกติที่บริเวณยางที่ปลายด้านหน้าของรอง 
เท้ามีลักษณะแยกจากกัน และมีลักษณะคล้ายฟัน หรือเขี้ยวของลัตว์ที่ดุร้ายโดยบริเวณรอบฟัน 
ของรองเท้าเป็นสีแดงคล้ายริมปีปากสีแดง ประโยคพาดหัว “ถอนฟันนํ้านมหมดแล้ว” ความหมาย 
ตรงของภาพ“รองเท้าที่มีฟัน หรือเขี้ยว"

ตา?างท ี 38. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

รองเท้า ลัตว์มีเขี้ยวท่ีดุร้าย รองเท้าคือสัตว์!ดุร้าย รองเท้าที่ดูดุตันเหมือน 
ลัตว์ร้าย

คุณสมปตที่ต้องการลื่อคือ “ความดุร้าย อันตราย” เป็นการอุปไมยแบบ “นามธรรม" ความ 
หมายโดยนัยของการอุปมาอุปไมยคือ บุคลิกภาพของผู้ใส่รองเท้าคอนเวอร์สออลสตาร์ที่มีลักษณะ 
ของความเป็นลูกผู้ชายเต็มตัว มีความเข้มแข็ง เด็ดเด่ียว มาดเฉียบขาดที่แฝงความดุตันของผู้ชาย 
ไว้เต็มเปียม

3. ชื่อผลงาน “ง” (ผลิตกัณฑ์ คอนเวอร์ล ออล สตาร์ / หมวดเครื่องสำอาง, สินค้าแฟชั่น, ผลิต 
กัณฑ์ส่วนบุคคล/จากการประกวด B.A.D. Awards คร ั้งท ี่11ประจำปีพ.ศ.2538-2539)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “เขี้ยว” โดยเสนอภาพรองเท้าผ้า 
ใบบริเวณเชือกผูกรองเท้า โดยมีสายของเชือกผูกรองเท้าข้างหนึ่งชูขึ้น และขยายบริเวณผ้าให้แผ่ 
ออกมา นอกจากนี้บริเวณพลาสติกที่หุ้มปลายเชือกผูก?องเท้าซึ่งโดยปกติจะเป็นสีเดียวกับสีเชือก 
รองเท้าในกรณีนี้ควรมีสีขาวใสแต่ในภาพกลับเป็นสีแดง และปริแตกที่ส่วนปลายแยกออกจากกัน 

‘ฯ■ เป็นแฉก คล้ายอาการแผ่แม่เบี้ย และแลบล้ินของงู มีประโยคพาดหัวว่า “พันธุนี้ไม่มีหัวหด” ความ 
หมายตรงคือ “รองเท้าที่มีเชือกผูกรองเท้ากลายเป็นงู”

/
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ต าร างท ี 39. แสดงการแยกองค ์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
เชือกผูกรองเท้า ง«ม เชือกผูกรองเท้าคืองู รองเท้าที่ดูดุดันเหมือน 

สัตว์ร้าย

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน‘‘เข้ียว” ดังนั้นผู้ผลิตจึงใช้กลยุทธ์ 
และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณลมปติท่ีต้องการสื่อคือ “ความดุร้าย อันตราย” 
เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “นามธรรม" ความหมายโดยนัยของการอุปมาอุปไมยคือ บุคลิกภาพ 
ของผู้ใส่รองเท้าคอนเวอร์สออลสตาร์ทมีลักษณะของความเป็นลูกผู้ชายเต็มดัว มีความเข้มแข็ง
เด็ดเด่ียว มาดเฉียบขาดที่แฝงความดุดันของผู้ชายไว้เต็มเปียม

4. ชื่อผลงาน “ตา’' (ผลิตกัณฑ์ คอนเวอร์ส ออล สตาร์ / หมวดเครื่องสำอาง, สินค้าแฟชั่น, ผลิต 
กัณฑ์ส่วนบุคคล/จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 11 ประจำปีพ.ศ. 2538-2539)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “เขี้ยว” และ “งู’’ เสนอภาพรอง 
เท้าผ้าใบด้านหน้าแสดงให้เห็นบริเวณห่วงสำหรับสอดเชือกผูกรองเท้าห่วงบนสุดทั้งสองข้าง แต่
เกิดสิ่งผิดปกติคือห่วงสอดเชือกผูกรองเท้าทั้งสองมีลึล้มแดงเรืองแสงสว่างออกมา คล้ายดวงตา
ของสัตว์,ท่ีเรืองแสง'ในความมีด มีประโยคพาดหัวว่า “เกิดมาไม,เคยตาขาว” ความหมายตรงของ 
ภาพคือ “รองเท้าที่มีห่วงสอดเชือกรองเท้าเป็นตาสัตว์"

ตารางที 40. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

รองเท้า สัตว์(ที่มีตาเรืองแสง 
ในที่มีด)

รองเท้าคือสัตว์(ที่มีตา 
เรืองแสง)

รองเท้าที่ดูดุดัน 
เหมือนสัตว์ร้าย

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “เขี้ยว” และ “งู’’ ดังน้ันผู้ผลิตจึง 
ใช้กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณสมปติที่ต้องการสื่อคือ “ความดุร้าย 
อันตราย" เป็นการอุ!เมาอุปไม?!แบบ “นามธรรม" ความหมายโดยนัยของการอุปมาอุปไมยคือ 
บุคลิกภาพของผู้ใส่รองเท้าคอนเวอร์ลออลสตาร์ที่มีลักษณะของความเป็นลูกผู้ชายเต็มตัว มีความ 
เข้มแข็ง เด็ดเด่ียว มาดเฉียบขาดที่แฝงความดุดันของผู้ชายไว้เต็มเปียม
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5. ชื่อผลงาน “Bgjsh Hairdo” (ผลิตภัณฑ์ทรอส แอร์เจล / หมวดเครื่องสำอาง, สินค้าแฟชั่น, ผลิต 
ภัณฑ์ส่วนบุคคล / จากการประกวด BAD. Awards คร้ังท่ี 11 ประจำปี พ.ศ. 2538-2539)

แสดงภาพใบหน้าของวัยรุ่นซายที่มีทรงผมเป็นแปรงขนตั้งขัดพืน ดูคล้ายทรงผมแบบผม 
ต้ังท่ีวัยรุ่นนิยมทำ ประโยคพาดหัว “ทรงไม่ขัดใจสาว” ความหมายตรงคือ “เด็กวัยรุ่นชายท่ีมีผม 
เป็นแปรง”

ตารางที 41. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
ผม หรือทรงผม แปรงขัด ผม หรือทรงผมคือ 

แปรงขัด
การจัดแต่งทรงผมได้ 
ตามความต้องการ

คุณสมปติที่นำเสนอคือ “ความตั้งขัน ความเป็นระเบียบ” เป็นกา?อุปมาอุปไมยแบบ 
“รูปธรรม” โฆษณาซิ้นนี้เป็นการโฆษณาเจลใส่ผมที่ใช้สำหรับตกแต่งทรงผมให้ออกมาเป็นทรงต่าง 
 ๆ ดังนั้น Primary Subject ของลิ้นค้าจึงเป็นสิ่งที่เกี่ยวข้องกับสินค้า หรือใช้กับสินค้าซึ่งได้แก่เล้น 

ผม หรือทรงผมนั้นเอง และเนื่องจากเป็นสินค้าเครื่องสำอางที่มีกลุ่มเป้าหมายเป็นกลุ่มวัยรุ่น ซ่ึง 
เป็นช่วงอายุที่มีการปรุงแต่งบุคลิกภาพเพื่อดึงดูดเพศตรงข้ามสูง ดังนั้นจุดประสงคํในการใช้ก็เพื่อ 
สร้างความสนใจแก่วัยรุ่นหญิงนั้นเอง การใช้บริบทส่วนวัจนะในส่วนประโยคพาดหัวที่สามารถแปล 
ความหมายได้ว่าเป็นทรงที่ถูกใจหญิงสาว สอดคล้องกับจุดประสงค์ของการใช้สินค้า นับว่า
โฆษณาชิ้นนี้เป็นการอุปมาอุปไมยในรูปแบบที่ผสมผสานกับการอุปไมยเชิงวัจนะด้วย (VPMs) แต่ 
อย่างไรก็ตามโฆษณาชิ้นนี้ก็ยังถูกจัดอยู่ในกลุ่มภาพแบบ MP2s เนื่องจากมีองค์ประกอบของภาพ 
เป็นส่วนสำคัญมากกว่าองค์ประกอบทางวัจนะ ดังน้ันความหมายโดยนัยคือ ความสามารถในการ 
จัดทรงผมได้ตามความต้องการของผู้ใช้ซึ่งเป็นที่ถูกใจต้องใจแก่เพศตรงข้าม ในกรณีนี้คือความ
ต้องการแต่งทรงผมให้ซูตั้ง เป็นระเบียบ

6. ชือผลงาน “Piercing Hairdo" (ผลิตกัณฑ์ ทรอส แฮร์เจล / หมวดเครื่องสำอาง, สินค้าแฟชั่น, 
ผลิตกัณฑ์ส่วนบุคคล / จากการประกวด BAD. Awards คร้ังท่ี 11 ประจำปี พ.ศ. 2538-2539)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “Brush Hairdo” แสดงภาพใบ 
หน้าของวัยรุ่นชายที่มีทรงผมเป็นต้นกระบองเพชรที่มีหนามแหลมคม ดูคล้ายทรงผมแบบหนามที่ 
วัยรุ่นนิยมทำ ประโยคพาดหัว “ทรงหนามยอกใจลาว” ความหมายตรงคือ “เด็กวัยรุ่นชายท่ีมีผม 
เป็นหนามต้นกระบองเพชร,,
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ต า ? า ง ท ี 42. แสดงการแยกองค ์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
ผม หรือทรงผม หนามของต้น ผม หรือทรงผมคือ การจัดแต่งทรงผมได้

กระบองเพชร หนามแหลม ตามความต้องการ

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “Brush Hairdo” ดังน้ันผู้ผลิต 
จึงใช้กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณสมบัติที่นำเสนอคือ “ความแหลม 
ความตั้งชี้ชัน” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “รูปธรรม” เนื่องจากเป็น ผลงานในชุดเดียวกันกับภาพ 
“Brush Hairdo” ดังนั้นจึงมีวัตฤประสงค์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายกัน ดังน้ันความ 
หมายโดยนัยของภาพคือ ความลามารถในการจัดทรงผมได้ตามความต้องการของผู้ใช้ซึ่งเป็นที่ถูก 
ใจต้องใจแก่เพศตรงข้าม ในกรณีนี้คือความต้องการแต่งทรงผมให้มีลักษณะตั้งเป็นหนามแหลม

7. ชื่อผลงาน “Soft Serve Hairdo" (ผลิตกัณฑ์ทรอส แฮร์เจล / หมวดเครื่องสำอาง, สินค้าแฟช่ัน, 
ผลิตกัณฑ์ส่วนบุคคล/จากกา?ประกวด B.A.D. Awards คร ั้งท ี่11 ประจำปีพ.ศ.2538-2539)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “Brush Hairdo" และ “Piercing 
Hairdo” แสดงภาพใบหน้าของวัยรุ่นซายที่มีทรงผมเป็นไอศครีมแบบ Soft Serve ประโยคพาดหัว 
“ทรงละลายใจสาว” ความหมายตรงคือ “เด็กวัยรุ่นชายท่ีมีผมเป็นไอศครีม Soft Serve”

ตารางท ี 43. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปกา?อุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
ผม หรือทรงผม ไอศครีม ผม หรือทรงผมคือ 

ไอศครีม
การจัดแต่งทรงผมได้ 
ตามความต้องการ

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “Brush Hairdo” และ “Piercing 
Hairdo” ดังนั้นจึงมีวัตถุประสงค์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายกัน คุณสมบัติที่นำเสนอคือ 
“การละลาย” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “รูปธรรม” ดังนั้นความหมายโดยนัยของภาพคือ ความ 
สามารถในการจัดทรงผมได้ตามความต้องการของผู้ใช้ซึ่งเป็นที่ถูกใจต้องใจแก่เพศตรงข้าม แต่ใน 
กรณีนี้ลัญลักษณ์ที่ใช้ (ไอศกรีม) ไม่ลามารถเชื่อมโยงไปลู่ขอบเขตของทรงผมใด ๆได้ เป็นการมุ่ง 
สร้างความหมายเชิงวัจนะกับคุณสมบัติที่ฉายได้แก่คุณสมบัติการละลายสร้างความหมายให้สอด 
คล้องกับคำว่า ละลายใจลาว หรือการทำให้จิตใจของผู้หญิงอ่อนระทวย อันเกิดจากเสน่ห์ของวัย 
รุ่นชายที่ใช้เจลแต่งผม
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8. ชื่อผลงาน“ตะปู” (ผลิตภัณฑ์ รถยนต่ซีตรอง แซด เอกซ์/หมวดรถยนต์ และผลิตภัณฑ์เก่ียวกับ 
รถยนต์/ จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 11 ประจำปี พ.ศ. 2538-2539)

แสดงภาพเบาะนั่งรถยนต์ที่เต็มไปด้วยหนามเหล็กแหลมมากมายเต็มพื้นที่เบาะ ประโยค 
พาดหัว “รถยนตํไม่ได้มีไว้ทรมานคนนั่ง” ความหมายตรงคือ “เบาะนั่งรถยนต์ที่เต็มไปด้วยหนาม 
แหลม’'

ตา?างห ี 44. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปกา?อุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
เบาะนั่งรถยนต์ หนามเหล็กแหลม เบาะน่ังรถยนต์คือ 

หนามเหล็กแหลม
เบาะนั่งในรถที่ทรมาน 
เหมือนการนั่งบนหนาม

คุณลักษณะที่ฉายคือ “ความไม่สะดวกสบาย ความเจ็บปวด ความทรมาน" เป็นการ 
อุปมาอุปไมยแบบ “นามธรรม” เป็นโฆษณารถยนต์ที่ชูจุดขายในเรื่องความสะดวกสบายในการ 
โดยสารด้วยเบาะนั่ง และห้องโดยสารที่ได้รับการออกอย่างดี ความหมายโดยนัยคือ ความสะดวก 
สบายของห้องโดยสารที่ทำให้การเดินทางมีความสุข จะเห็นได้ว่าการแปลความหมายของภาพนี้ผู้ 
ผลิตสารโฆษณาต้องการให้ได้ผลตรงข้ามกับการอุปมาอุปไมยของภาพ

9. ชื่อผลงาน “มีดโกน” (ผลิตภัณฑ์ โตชิบา ดีวีดี / หมวดเคร่ือง'ใช้ไฟฟ้า / จากการประกวด B.A.D. 
Awards คร้ังท่ี 11 ประจำปีพ.ศ. 2538-2539)

แสดงภาพใบมีดโกนสำหรับใช้โกนหนวดลำหรบผู้ชาย โดยมีสีของใบมีดเป็นแถบสี “Color 
Bar” ที่ใข้สำห?ปการตรวจสอบความเที่ยงตรงของเฉดสิของจอภาพโทรทัศน์ หรือจอมอนิเตอร์ในส 
ตูดิโอผลิตโทรทัศน์ซึ่งปกติจะพบ Color Bar ได้ในช่วงก่อนเริ่มรายการโทรทัศน์รายการแรกช่วงเข้า 
ในแต่ละวัน ไม่มีประโยคพาดหัว ความหมายตรงคือ “ใบมีดโกนที่มีสีเป็นแถบ Color Bar”

ตา?างท ี 45. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปกา?อุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
แถบสี Color Bar ใบมีด แถบสีคือใบมีด ภาพ และสีลันท่ีคมซัดดจใบมีด_________________________I

คุณสมปีติที่ต้องการสิ่อคือ “ความคม” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “รูปธรรม” เน่ืองจาก 
โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาเครื่องเล่นดีวีดี ที่มีจุดขายคือความคมชัดของสี และภาพท่ีได้จากเครื่อง 
เล่นดีวีดี ดังนั่นสิ่งที่เกี่ยวข้องกับสินค้า และเป็น Primary Subject ของภาพคือแถบสี Color Bar
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ซึ่งสามารถเชื่อมโยงได้กับขอบเขตของโทรทัศน์โดยเฉพาะในด้านสีสันของภาพ ความหมายโดยนัย 
คือ ความเฉียบคมของสีสันของภาพจากเครองเล่นดีวีดีที่คมดุจใบมีด (แถบสีที่เฉียบคมก็คือสีสัน 
ของภาพที่เฉียบคม)

10. ชื่อผลงาน ''ฮัลโล ออสเตรเลีย" (ผลิตกัณฑ์ ดิจิตอล จีเอสเอ็ม / หมวดบริการ และอุปกรณ์การ 
ลื่อสาร / จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 11 ประจำปี พ.ศ. 2538-2539)

เสนอภาพบูมเมอแรงอาวุธของชาวพื้นเมืองของประเทศออสเตรเลียอันถือเป็นสัญลักษณ์ 
อย่างหนึ่งของประเทศออสเตรเลียอันเป็นที่รู้จักของคนทั่วโลก เป็น'ใช้วิธีการสร้างความหมายด้วย 
การให้ล่วนหนึ่งแทนทั่งหมด (Metonymy) โดยที่ปลายด้านหนึ่งของบูมเมอแรงปรากฎเป็นจอของ 
โทรกัพท์มือถือ ไม่มืประโยคพาดหัวในโฆษณานี้ชิ้นนี้ ความหมายตรงของภาพคือ “บูมเมอแรงที่มื 
จอของโทรศัพท์มือถือ”

ตารางท ี 46. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปกา?อุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
โท?ศัพท์มือถือ อุเมเมอแรง โทรศัพท์มือถือคือ 

บูมเมอแรง
โทรศัพท์มือถือที่ 

ลามารถนำไปใช้งานใน 
ประเทศออสเตรเลียได้

คุณลักษณะที่ต้องการนำเสนอคือ “ประเทศออสเตรเลีย" เป็นการอุปมาอุปไมยในรูปแบบ 
“นามธรรม’, โฆษณานี้เป็นการโฆษณาบรการกา?ขยายขอบเขตการใช้งานของโทรศัพท์มือถือให้ 
สามารถนำไปใช้งานได้ในประเทศออสเตรเลีย ดังนั้นความหมายโดยนัยคือ โทรศัพท์มือถือที่ 
สามารถนำใช้ใด้ในประเทศออสเตรเลีย

11. ชื่อผลงาน “Rhino” (ผลิตกัณฑ์ แผ่นปูพ้ืนกระบะ ฮีโร่เทรย์/ หมวดรถยนต์ และผลิตกัณฑ์เก่ียว 
กับรถยนต์/จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 12ประจำปีพ.ศ.2539-2541)

เสนอภาพแผ่นปูพื้นกระบะที่ถูกแผ่วางบนพื้นในลักษณะของพรมหนังสัตว์ป่าโดยมืบรเวณ 
ส่วนปลายข้างหนึ่งเป็นหัวของแรด ไม่มีประโยคพาดหัว และมืฅวามหมายตรงของภาพคือ “พ้ืนปู 
กระบะที่มืหัวเป็นแรด”
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ต าร างท ี 47. แสดงการแยกองค ์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอ ุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
แผ่นปูพื้นกระบะ แรด และพรมหนังสัตว์ แผ่นปูพ้ึนกระบะคือพรม 

หนังแรด
พ้ืนปูกระบะท่ีมืความ 
แข็งแกร่งเหมือนแรด

คุณสมบ้ติที่นำเสนอคือ “ความทนทาน และความสวยงาม สง่างาม” เป็นการ
อุปมาอุปไมยแบบ “นามธรรม’, ความหมายโดยนัยของภาพคือ การเพ่ิมความคงทนแข็งแรงของ 
กระบะรถด้วยการติดตั้งแผ่นปูพื้นกระบะอันเป็นความหมายที่ได้จากสัญลักษณ์ของแรด และการ 
ตกแต่งเพื่อเพิ่มความสวยงามให้กับร่ถกระบะจากการติดตั้งแผ่นปูพื้นอันเป็นความหมายที่ได้จาก 
สัญลักษณ์ของพรมหนังสัตว์ป้าประดับบ้าน

12. ชื่อผลงาน “Apple" (ผลิตกัณฑ์ โครงการรักไทยให้ถูกทาง / หมวดส่งเสรมสังคม / จากการ 
ประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 12 ประจำปี พ.ศ. 2539-2541)

เป็นโฆษณาชุดเดียวกันกับผลงาน “Cork Screw", “Necktie" และ”Nozzle” ซึงเป็!4ภาพ 
อุปไมยแบบ MP1S เสนอภาพ ผลแอปเปิลที่มีลายชนวนระเบิดซึ่งถูกจุด และกำลังไหม้สายชนวน 
ติดอยู่กับบริเวณขัวของผลแอปเป้ล ประโยคพาดหัวคือ "กินของนอกยิ่งบ่อย เวลาของชาติย่ิงเหลือ 
น้อย” ความหมายตรงคือ “ผลแอปเปิลคือระเบิด"

ตารางที 48. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor ผู้ผ่านการทดลอง

ผลแอปเปิล ระเบิด ผลแอปเป้ล 
คือระเบิด

กา?บริโภคสินค้าฟ่มฟ้อยจาก 
ต่างประเทศเป็นการทำร้ายชาติ 

ทางหน่ึง

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “Cork Screw”, “Necktie” 
และ"Nozzle” ดังนั้นผู้ผลิตจึงใช้กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณสมบ้ติท่ี 
ต้องกา?นำเสนอคือ “เวลาที่เหลือน้อยลง และความอันตรายที่รุนแรง” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ 
“นามธรรม” ความหมายโดยนัยของภาพคือ ค่านิยมบริโภคสินค้าจากต่างประเทศแม้จะเป็นเรื่อง 
ส่วนตัวแต่ก็ส่งผลต่อคนไทยทั้งชาติ และเศรษฐกิจโดยรวมของชาติ
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13. ชื่อผลงาน “Eye" (ผลิตภัณฑ์ โตชิบา ดีวีดี / หมวดเครื่องใชิไฟฟ้า / จากการประกวด B.A.D. 
Awards คร้ังท่ี 12 ประจำปี พ.ศ. 2539-2541)

เสนอภาพดวงตามนุษย์'ที่มีผ้าม่านลีแดงท่ี'ใช้สำหรับเวทีแสดงละคร หรอเวทีในโรงภาพ
ยนตร์ กำลังเปิดออก ประโยคพาดหัว “NO TICKET REQUIRED” ความหมายตรงคือ “ผ้าม่าน 
ของดวงตากำลังเปิด”

ตารางที 49. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
ดวงตาหรือม่านตา 

(การดู)
ผ้าม่าน (โรงภาพ 

ยนตร์)
ม่านตาคือผ้า 

ม่าน
คุณภาพของโทรทศนัที่ 

เทียบเท่ากับคุณภาพของ 
โรงภาพยนตร์

คุณลักษณะที่นำเสนอคือ “การซมภาพยนตร์ที่โรงภาพยนตร์” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ 
“รูปธรรม” ความหมายโดยนัยของภาพคือ การซมภาพยนตร์จากเครื่องเล่นโตชิบา ดีวีดีท่ีบ้าน'ให้ 
ความรู้สึกเหมือนการซมภาพยนตร์ที่โรงภาพยนตร์จริง ๆ

14. ชื่อผลงาน “Maze” (ผลิตภัณฑ์ ทรอล แฮร์เจล / หมวดเครื่องสำอาง, สินค้าแฟชั่น, ผลิตภัณฑ์ 
ส่วนบุคคล / จากการประกวด BAD. Awards คร้ังท่ี 12 ประจำปี พ.ศ. 2539-2541)

แสดงภาพใบหน้าชายหนุ่มที่มืทรงผม เป็นเขาวงกต ภายในสวนมืผู้หญิงยืนอยู่หนึ่งคน
ประโยคพาดหัวคือ “ทรงอยากให้เธอหลง ไปจนชาติหน้า” ความหมายตรงคือ “วัยรุ่นซายท่ีมืทรง 
ผมเป็นเขาวงกต"

ดารางที 50. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
ผม หรือทรงผม เขาวงกต ทรงผมคือเขาวงกต ทรงผมที่ทำให้ผู้หญิงหลง 

ใหลได้

คุณสมบ้ติที่ต้องการสื่อคือ “การหลง หรือความลุ่มหลง" เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ 
“นามธรรม” ความหมายโดยนัยของภาพคือ ความสามารถในการจัดทรงผมได้ตามความต้องกา? 
ของผู้ใข้ซึ่งเป็นที่ถูกใจต้องใจแก่เพศตรงข้าม แต่ในกรณีนี้ลัญลักษณ์ที่ใข้ (เขาวงกต) ไม่สามารถ 
เชื่อมโยงไปล่ขอบเขตของทรงผมใด ๆได้ เป็นการมุ่งสร้างความหมายเชิงวัจนะภับคุณสมปิติที่



110

ต้องการนำเสนออันได้แก่คุณสมป่ติการหลง หรอความลุ่มหลง โดยสร้างความหมายให้สอดคล้อง 
กับคำว่า อยากให้เธอหลง หรอเป็นการทำผู้หญิงลุ่มหลงในเสน่ห์ของวัยรุ่นชายท่ีใช้เจลแต่งผม

15. ช่ือผลงาน “สมุนไพร 100%’’ (ผลิตกัณฑ์ ยาอมโบตัน / หมวดจิปาถะ / จากการประกวด 
B.A.D. Awards ค?งท่ี 12ประจำปีพ.ศ.2539-2541)

เสนอภาพป่าท่ีมีค'วามอุดมสมบูรณ์มีนม่น้ํา1ไหลผ่านกลาง ส่ิงผิดปกติในภาพคือ ต้นไม้ใน 
พ้ืนท่ีป่าบริเวณกลางภาพช่ึงมีแม่มีแม่น้ําไหลผ่านพบว่าสีสันแตกต่างจากสีปกติของต้นไม้ โดยมีสี 
ของต้นไม้เป็นรูปชองยาอมโบตัน มีประโยคพาดหัว “100% สมุนไพร” ความหมายตรงคือ “ป่าเป็น 
ซองยาอมโบตัน”

ตารางที 51. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

ซองยาอม ปา, ต้นไม้ ซองยาอมคือป่า ส่วนผสมของยาอมจาก 
ธรรมชาติ

คุณสมป้ติท่ีนำเสนอคือ “ความเป็นธรรมชาติ” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “ รูปธรรม” 
ความหมายโดยนัยคือ ยาอมโบตันผลิตจากส่วนผสมของตัวยาสมุนไพรท่ีได้รับจากธรรมชาติ

16. ช่ือผลงาน “กล่องนม” (ผลิตกัณฑ์ Easy Buy / หมวดองค์กร / จากการประกวด B.A.D. 
Awards คร้ังท่ี 13 ประจำปี พ.ศ. 2541-2542)

เน่ืองจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน“ ลูกช้ิน"ซ่ึงเป็นภาพอุปไมยแบบ 
MP1S เสนอภาพกล่องนมสีขาวล้วนมีหลอดดูดเสียบด้านบนกล่อง ด้านหน้ากล่องถูกเปล่ียนเป็น 
ฝาเปิดประตูของตู้เย็น ไม่มีประโยคพาดหัว ความหมายตรงคือ“ ตู้เย็นเป็นกล่องนม”

ดารางที 52. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

ตู้เย็น กล่องนม ตู้เย็นคือกล่องนม กา?ซ้ือเคร่ืองใช้ไฟฟ้าไม่ใช่ 
เร่ืองยุ่งยาก

เน่ืองจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “ ลูกช้ิน” ตังน้ันผู้ผลิตจึงใช้กล 
ยุทธ์ และแนวคิดหสักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณสมป่ติท่ีต้องการส่ือคือ คุณสมบ้ติท่ี-ฉายคือ
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“ความง่าย ความปกติท่ีพบได้ในชีวิตประจำวัน” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “รูปธรรม” ความหมาย 
โดยน'ยคือ การช้ืออุปกรณ์ไฟฟ้า (ซ่ึงเป็นสินค้าที่มีราคาสูง) กับ Easy Buy จะกลายเป็นเร่ืองง่าย  ๆ
(ด้วยการผ่อนชำระเป็นรายเดือน) เหมือนกิจกรรมปกติท่ีผู้บริโภคกระทำในชีวิตประจำวัน ในกรณี 
ภาพโฆษณานี้คือ การช้ือตู้เย็นเหมือนกา?ช้ือนมกล่องซ่ึงเป็นสินค้าราคาถูกท่ีสามารถหาช้ือได้ท่ีวิ 
ไป

17. ช่ือผลงาน “ เคร่ืองซักผ้า’’ (ผลิตกัณฑ์ Easy Buy / หมวดองค์กร / จากการประกวด BAD . 
Awards คร้ังท่ี 13 ประจำปี พ.ศ. 2541-2542)

โฆษณาช้ืนนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “ลูกช้ิน” และ “กล่องนม” เสนอ 
ภาพกล่องผงชักฟอกลีเขียว ฝากล่องมืลีเหลืองพร้อมห้ิวกล่องซ่ึงเป็นพลาสติก ด้านหน้าของกล่อง 
ถูกเปล่ียนเป็นเคร่ืองชักผ้าแบบฝาหน้า ไม่มีประโยคพาดหัว ความหมายตรงคือ “ เคร่ืองชักผ้าเป็น 
กล่องผงชักฟอก”

ตารางที 53. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

เคร่ืองชักผ้า กล่องผงชักฟอก เคร่ืองชักผ้าคือกล่อง 
ผงชักฟอก

การช้ือเคร่ืองใซใฟฟ้าไม่ 
ใช่เร่ืองยุ่งยาก

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “ลูกช้ิน” และ “กล่องนม" ดังน้ัน 
ผู้ผลิตจึงใช้กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณสมบ้ติท่ีต้องการนำเสนอคือ 
คุณสมบัติท่ีฉายคือ “ความง่าย ความปกติท่ีพบได้ในชีวิตประจำวัน” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ 
“ รูปธรรม” ความหมายโดยนัยคือ การช้ืออุปกรณ์ไฟฟ้า (ซ่ึงเป็นสินค้าที่มืราคาสูง) กับ Easy Buy 
จะกลายเป็นเรื่องง่าย  ๆ (ด้วยการผ่อนชำระเป็นรายเดือน) เหมือนกิจกรรมปกติท่ีผู้บริโภคกระทำ 
ในชีวิตประจำวัน ในกรณีภาพโฆษณานี้คือ การช้ือเคร่ืองชักผ้าเหมือนการช้ือผงชักฟอกซ่ึงเป็นสิน 
ค้าราคาถูกท่ีสามารถหาช้ือได้ท่ี'วไป

18, ชื่อผลงาน “มืดโกน” (ผลิตกัณฑ์ Easy Buy / หมวดองค์กร / จากการประกวด B A D . Awards 
คร้ังท่ี 13 ประจำปี พ.ศ. 2541-2542)

โฆษณาช้ืนนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “ ลูกช้ิน", “กล่องนม” และ“ เคร่ือง 
ชักผ้า” เสนอภาพด้ามมืดโกนหนวดสำหร้บผู้ชายท่ีปลายด้านบนซ่ึงควรเป็นแถบใบมืดถูกเปล่ียน
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เป็นเคร่ืองดนตรีอิเลคโทนแทน ไม่มีประโยคพาดหัว ความหมายตรงคือ “อิเลคโทนเป็นมีดโกน 
หนวด"

ตารางที 54. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปกา?อุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

อิเลคโทน มีดโกนหนวด อิเลคโทนคือมีด 
โกนหนวด

การช้ือเคร่ืองใช้ไฟฟ้าไม่ 
ใช่เร่ืองยุ่งยาก

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมฟญเดียวกันกับผลงาน “ลูกช้ิน”, “กล่องนม” และ“ เคร่ือง 
ชักผ้า” ดังน้ันผู้ผลิตจึงใช้กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณสมปติท่ีฉายคือ 
คุณสมปติท่ีต้องการล่ือคือ “ความง่าย ความปกติท่ีพบได้ไนชีวิตประจำวัน" เป็นการอุปมาอุปไมย 
แบบ “รูปธรรม” ความหมายโดยนัยคือ กา?ช้ืออุปกรณ์ไฟฟ้า (ซ่ึงเป็นสินค้าท่ีมีราคาสูง) กับ Easy 
Buy จะกลายเป็นเรื่องง่าย  ๆ (ด้วยการผ่อนชำระเป็นรายเดือน) เหมือนกิจกรรมปกติท่ีผู้บริโภค 
กระทำในชีวิตประจำวัน ในกรณีภาพโฆษณานี้คือ การซ้ือเคร่ืองดนตริอิเล็คโทนเหมือนการซ้ือมีด 
โกนหนวดซ่ึงเป็นสินค้าราคาถูกท่ีลามารถหาซ้ือได้ท่ัวไป

19. ช่ือผลงาน “ไอศครีม’’ (ผลิตกัณฑ์ Easy Buy / หมวดองค์กร / จากการประกวด B.A.D. 
Awards คร้ังท่ี 13 ประจำปี พ.ศ. 2541-2542)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “ลูกช้ิน", “กล่องนม", “ เคร่ืองชัก 
ผ้า” และ“มีดโกน”เสนอภาพเคร่ืองปรับอากาศท่ีมีด้ามถือแท่งไอศครีมซ่ึงเป็นไม้ถูกเสียบอยู่ท่ีปลาย 
ด้านหน่ึงของตัวเคร่ืองปรับอากาศ ไม่มีประโยคพาดหัว ความหมายตรงคือ “ เคร่ืองปรับอากาศเป็น 
ไอศครีมแบบแท่ง”

ตารางที 55. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
เคร่ืองปรบอากาศ ไอศครีมแท่ง เคร่ืองปรับอากาศคือ 

ไอศ;ฯรีมแท่ง
การช้ือเคร่ืองใช้ไฟฟ้าไม่ 

ใช่เร่ืองยุ่งยาก

เน่ืองจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “ ลูกช้ิน", “กล่องนม”, “ เคร่ืองชัก 
ผ้า” และ“มีดโกน" ดังน้ันผู้ผลิตจึงใช้กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณ 
ลมปติท่ีฉายคือ คุณสมปติท่ีต้องการล่ือคือ “ความง่าย ความปกติท่ีพบได้ในชีวิตประจำวัน” เป็น
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การอุปมาอุปไมยแบบ “รูปธรรม” ความหมายโดยนัยคือ การซื้ออุปกรณ์ไฟฟ้า (ซึ่งเป็นสินค้าที่มี 
ราคาสูง) กับ Easy Buy จะกลายเป ็นเร ื่องง่าย  ๆ (ด้วยการผ่อนชำระเป็นรายเดือน) เหมือนกิจ 
กรรมปกติที่ผู้บริโภคกระทำในชีวิตประจำวัน ในกรณีภาพโฆษณานี้คือ การซื้อเครื่องปรับอากาศ 
เหมือนการซื้อไอศคริมแท่งซึ่งเป็นสินค้าราคาถูกที่สามารถหาซื้อได้ทั่วไป

20. ชื่อผลงาน “Chili" (ผล ิตก ัณฑ ์ ข้าวโพดทอดกรอบ ชิพปี / หมวดอาหาร, ของหวาน, ขนมขบ 
เคี้ยว / จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 13 ประจำปี พ.ศ. 2541-2542)

เสนอภาพฝักข้าวโพดที่มืลีแดงที่ส่วนปลายฝักเกิดการบิดงอให้ปลายฝักเรียวแหลม และชี้ 
ขึ้นจนดูคล้ายเม็ดพริกสีแดง โดยมีฉากหลังเป็นสีเหลืองซึ่งเป็นสีในวรรณะร้อน ประโยคพาดหัว 
“ร้อนแรงสะดุ้งลิ้น ข้าวโพดทอดกรอบชิพปี" ความหมายตรงคือ “ฝักข้าวโพดกลายเป็นเม็ดพริกสี 
แดง”

ตารางที 56. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject M etaphor Connotation

ฝักข้าวโพด พริก ฝักข้าวโพดคือพริก ขนมข้าวโพดทอดที่มืรสเผ็ด

คุณสมบิติท่ีนำเสนอคือ “ความเผ็ด ความร้อน” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ“รูปธรรม” ขนม 
ข้าวโพดทอดกรอบคือสินค้าท่ีโฆษณาดังน้ัน ข้าวโพด หรือฝักข้าวโพดจึงเป็น Primary Subject 
ของภาพเพราะสามารถเช่ือมโยงไปส่สินค้าซ่ึงทำมาจากแป๋งข้าวโพดส่วนสารท่ีต้องการส่ือสารคือ 
การเสนอรสชาติใหม่น้ันคือ รสพริก ดังน้ันเม็ดพริกจึงเป็น Secondary Subject เพราะเป็น 
สัญลักษณ์ที่เช่ือมโยงไปส่รสชาติของสินค้าได้ ดังน้ันความหมายโดยนัยของการอุปมาอุปไมยน้ีคือ 
ความร้อนแรงของขนมข้าวโพดรสพริก ท่ีเผ็ดจนเหมือนกินพริกจริง ๆ

21. ช่ือผลงาน “Barcode" (ผลิตกัณฑ์ Johnnie Walker / หมวดเครื่องด่ืมผสมแอลกอออลล์/ จาก 
การประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 13 ประจำปี พ.ศ. 2541-2542)

เสนอภาพแถบรหัส Barcode ท่ีใช้บันทึกข้อมูลด้านต่าง  ๆ ของสินค้าลงในเคร่ือง 
คอมพิวเตอร์เช่น ข้อมูลด้านราคาช่ือ ประเภทสินค้า หริอปริมาตร เป็นต้น ซ่ึง Barcode ปกติท่ัวไป 
ที่จะมีขนาดเท่ากันท่ังแถบ แต่แถบรหัส'ในภาพมีความผิดปกติคือ แถบแม่เหล็กดังกล่าวถูกดัด 
แปลงให้ผิดรูปร่างเป็นรูปขวดโดยมืฝาขวดวิสก้ี Johnnie Walker อยู่ที่ปลายด้านขวากัดจากส่วน 
เว้าเป็นคอขวด และตัวเลขรหัสใต้แถบ Barcode ก็เปล่ียนเป็นตัวหนังสือ “0000000595บ. 50ชล.”
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ซึ่งปกติจะเป็นเพียงตัวเลขล้วนเท่านั้นประโยคพาดหัว“ราคา และขนาดที่แท้จริง"อยู่ทางด้านล่าง 
มุมขวาใต้โลโก้สินค้า ความหมายตรงคือ “แถบ Barcode เป็นรูปขวด”

ดารางที 57, แลดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

ขวด แถบ Barcode ขวดคือแถบ Barcode ข้อมูลใหม่ของสินค้า

คุณสมบติท่ีต้องการนำเสนอคือ “การบันทึกข้อมูลสินค้า” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ 
“รูปธรรม" โฆษณาชิ้นนี้เป็นการโฆษณาที่มีเน้ือหาสารระบุราคา และขนาดปริมาตรของ วิสกี ้
Johnnie Walker ตังน้ัน ขวดซ่ึงเป็นบรรจุภัณฑ์ของสินค้าจึงเป็น Primary Subject เพราะสามารถ 
เช่ือมโยงไปล่สินค้าได้ ตังน้ันความหมายโดยนัยคือ การระบุขนาด และราคาท่ีแท้จริงของสินค้า 
ด้วยแถบรหัส Barcode ซ่ึงเป็นการเก็บข้อมูลด้วยคอมพิวเตอร์จึงไม่มีความผิดพลาดของกา?เก็บ 
ข้อมูล ตังน้ันราคา และปริมาตรท่ีแสดงออกทาง Barcode จึงเป็นราคา และปริมาตรท่ีแท้จริงไม่ผิด 
พลาด

22. ช่ือผลงาน “ลำโพง” (ผลิตภัณฑ์ เบียร์ ไฮเนเก้น / หมวดส่งเสริมการขาย / จากการประกวด 
B.A.D. Awards คร้ังท่ี 13 ประจำปี พ.ศ. 2541-2542)

เสนอภาพขวดเบียร์ไฮเนเก้นโดยหันด้านก้นขวดเข้าหาภาพ และท่ีส่วนก้นขวดน้ีถูกเปล่ียน 
กลายเป็นส่วนของลำโพงเคร่ืองเลียง ไม่มีประโยคพาดหัว ความหมายตรงคือ “ขวดกลายเป็น 
ลำโพง”

ตารางที 58. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

ขวดเบียร์ ลำโพง ขวดคือลำโพง เบียร์ไฮเนเก้นกับกิจกรรมดนตรี

คุณสมปีติท่ีนำเสนอคือ “ดนตรี กา?ฬงดนตรี หรือกิจกรรมท่ีเก่ียวภับเลียง” เป็นการ 
อุปมาอุปไมยแบบ“รูปธรรม” เน้ือหาสารเป็นการประชาสัมพันธ์งานแสดงดนตรีท่ีจัดโดยเบียร์ไฮเน 
นาน ความหมายโดยนัยคือ การแสดงดนตรี หรือกิจกรรมท่ีเก่ียวกับดนตรีท่ีจัดโดยเบียร์ไฮเนเก้น
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3. ภาพเปรียบเทียบ (Pictorial Similes)

เป็นการอุปมาอุปไมยท่ีใช้หลักการเปรียบเทียบ (Similes) โดยจะปรากฏองค์ประกอบภาพ 
Primary Subject และ Secondary Subject พร้อม  ๆกันในภาพเหมือนการอุปไมยแบบ MP2s แต่ 
จะมีความแตกต่างกันคือ ภาพแบบ Pictorial Similes จะปรากฏองค์ประกอบภาพท้ังสองแบบเต็ม 
ส่วน (Entirely Depicted) และจะแยกส่วนออกจากกันอย่างชัดเจนเป็นปรากฏการณ์การวางเคียง 
กัน (Phenomena Juxtaposed) โดยมีการจัดวางองค์ประกอบภาพ (Position) และองค์ประกอบ 
ศิลป็ด้านอ่ืน  ๆ ให้มีความกลมกลืน และคล้ายคลึงกัน (Similarity) ในขณะท่ีภาพแบบ MP2s จะ 
ปรากฏเพียงบางส่วน และจะมีปรากฏการณ์ผสมผสานภาพท้ังลองส่วนให้รวมกันเป็นภาพเดียว

ผลงานโฆษณาอุปมาอุปไมยแบบภาพเปรียบเทียบ (Pictorial Similes) จำนวนท้ังส้ินรผลงาน
1. ช่ือผลงาน “นาหอม'’ (ผลิตกัณฑ์ น้ํามันพีชทิพ / หมวดอาหาร / จากการประกวด B.A.D. 
Awards คร้ังท่ี 10 ประจำปี พ.ศ. 2537-2538)

เป็นกาพขวดนํ้าหอมสำหรับผู้หญิงวางทางด้านซ้าย และภาพขวดน้ํามันพืชทิพวางอยู่ทาง 
ด้านขวาของภาพ โดยภาพทั้งสองเป็14ภาพท่ีแยกออกจากกันเป็นคนละภาพโดยสามารถมองเห็น 
เล้นแบ่งภาพ1ได้ มีประโยคพาดหัว “ ผู้ชายชอบให้ผู้หญิงใช้ขวดไหนมากกว่ากัน’'

ตา?างที 59. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary
Subject

Secondary
Subject

Metaphor
(Similes)

Connotation

ขวดน้ํามันพืชทิพ ขวดน้ําหอม น้ํามันพืชมีคุณสมปติ 
คล้ายขวดน้ัาหอม

เสน่ห์ปลายจวักของผู้หญิง

คุณสมปติท่ีถูกนำเสนอใหม่คือ “ เสน่ห์ของผู้หญิง” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “รูปธรรม” 
เพราะลัญลักษณ์ท่ีใช้เปรียบเทียบ “'นาหอม” เป็นส่ิงท่ีเราคุ้นเคย และสามารถลัมผัลได้ในชีวิต 
ประจำวันโดยท่ัวไป ความหมายมัยคือ ส่ิงท่ีทำให้ผู้ชายหลงใหลในสตรีเพศก็คือ ความมีเสน่ห์ของ 
ผู้หญิง ซ่ึงเสน่ห์ของผู้หญิงน้ีก็ได้หลายด้าน เช่น เสน่ห์ของกล่ินหอมรัญจวนใจซ่ึงสร้างสรรค์ข้ึนได้ 
ด้วยน้ําหอม และเสน่ห์การเป็นแม่ศรีเรือน หรือความลามารถทางการทำอาหาร หรือ” เสน่ห์ปลาย 
จวัก” น้ันเอง ซึ่งโฆษณาชิ้นได้ตั้งคำถามซึ่งสามารถสรุปความมัยได้คือ เสน่ห์ของผู้หญิงแบบไหนท่ี 
ผู้ชายหลงใหลมากกว่ากัน ระหว่าง เสน่ห์แห่งกล่ินหอม และเสน่ห์ด้านการอาหาร แต่เน่ืองจากการ 
โฆษณานี้เป็นโฆษณาน้ํามันพืชซึ่งเป็นส่วนประกอบสำคัญส่วนหนึ่งในการทำอาหาร ดังน้ัน
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โฆษณาช้ินน้ีจึงมีแนวโน้มท่ีจะให้ผู้บริโภคตอบว่าเสน่ห์ท่ีผู้ชายหลงใหลก็คือเสน่ห์ด้านอาหาร หรือ 
ต้องการการให้ผู้หญิงใช้ขวดน้ี (ขวดน้ํามันพืชทิพ) มากกว่าขวดน้ําหอม โดยอาคัยบริบทท่ีเป็น 
โฆษณานํ้ามันพืช ซ่ึงเป็นเร่ืองท่ีเก่ียวกับอาหารน้ี'นเอง

2. ช่ือผลงาน “คันเล็ก คันใหญ่’’ (ผลิตภัณฑ์ มาลด้า โครโนส / หมวดรถยนต์ และผลิตภัณฑ์เก่ียว 
กับรถยนต์/จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 10ประจำปีพ.ศ.2537-2538)

เลนอภาพรถของเล่นสำหรับเด็กคันเล็กท่ีมีสีส์น่สดใลวางอยู่ส่วนบนของภาพ และภาพรถ 
ยนต์มาลด้าโครโนสวางอยู่ส่วนล่างกัดจากรถของเล่น มีประโยคพาดห์วอยู่บริเวณกลางภาพ
ระหว่างรูปท้ังสองว่า “ เร่ืองจริงคันล่างปลอดภัยต่อเด็ก  ๆ มากกว่าคันบน” ความหมายตรงคือ 
“ภาพรถของเล่น และภาพรถยนต์ของจริง"

ตา?างที 60. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor (Similes) Connotation
รถยนต์มาสด้า รถของเล่น รถยนต์ท่ีมีคุณสมปติดี 

กว่ารถของเล่น
รถยนต์ท่ีมีคุณลมปติ 
ด้านความปลอดภัยสูง

คุณสมบ้ติท่ีต้องการนำเสนอคือ “ความปลอดภัย" เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “รูปธรรม” 
สำหรับผู้บริโภคท้ัวไปจะเกิดคำถามต่อประโยคพาดห์วท่ีกล่าวว่า?ถยนต์ของจริงจะปลอดภัยกว่า 
รถของเล่นได้อย่างไรเพราะรถยนต์จริงสามารถก่อให้เกิดอุปติเหตุแก่เด็กได้ และรถเด็กเล่นก็เป็น 
เพียงของเล่นแต่สำหรับกา?โฆษณาช้ินน้ีมีจุดประสงค์เพ่ือต้องการเสนอสารท่ีเก่ียวกับเทคโนโลยี 
ด้านความปลอดภัยของรถยนต์ท่ีสามารถป้องกันอุปติเหตุ และลดความรุนแรงของอุปติเหตุได้ ดัง 
นี้นผู้บริโภคจึงสามารถม่ันใจได้ว่ารถยนต์รุ่นน้ีมีความปลอดกัยสูงสุดสำหรับเด็ก ซ่ึงปลอดกัยมาก 
กว่ารถของเล่นท่ีมีอันตรายต่อชีวิตมากกว่าเพราะเด็กอาจได้รับสารพิษ เช่นสารตะม่ัวจากสี และ 
พลาสติกจากของเล่นได้ จึงนับว่าเป็นกัยใกล้ตัวท่ีคาดไม่ถึงท่ีอาจเกิดกับเด็ก  ๆ ได้ ดังน้ีนความ 
หมายนัยของโฆษณาชินนีคือ ความปลอดกัยสูงสุดสำหรับเด็กซ่ึงได้รับจากเทคโนโลยีด้านความ 
ปลอดภัยของรถยนต์ในขณะท่ีรถของเล่นเด็กอาจก่อให้เกิดอันตรายแก่เด็กมากกว่าเพราะเด็จอาจ 
ได้รับสารเคมีซ่ึงเป็นสารพิษจากรถของเล่นได้
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3. ชื่อผลงาน “ต ้มยำก ุ้ง’’ (ผล ิตภ ัณฑ ์ ไวไวควิก / หมวดอาหาร, ของหวาน, ขนมขบเคี้ยว / จากการ 
ประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 12 ประจำปี พ.ศ. 2539-2541)

เสนอภาพกลุ่มพนักงานดังเพลิงพร้อมอุปกรณ์ดับเพลิงครบมือยืนอยู่หน้ารถดับเพลิง และ 
ภาพถ้วยบะหมี่กึ่งสำเร็จรูปไวไวควิกรสต้มยำกุ้ง ซึ่งภาพทั้งสองส่วนแยกจากกันเป็นคนละภาพ ไม่ 
มีประโยคพาดหัว ความหมายตรงของภาพคือ “ภาพกลุ่มพนักงานดับเพลิง และภาพถ้วยบะหมี่ไว 
ไวควิก’,

ดารางที 61. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject M etaphor (Similes) Connotation

ถ้วยบะหมี่ กลุ่มพนักงาน และรถ 
ดับเพลิง

บะหมี่มีคุณสมบัติ 
คล้ายไฟ

บะหมี่ที่มีความเผ็ดร้อน 
แรง

คุณสมบติท่ีต้องการนำเสนอคือ “ความร้อน” เป็นการอุปมาอุปไมยในรูปแบบ “นามธรรม” 
จากภาพพบว่า Secondary Subject ของภาพคือกลุ่มพนักงานดับเพลิงน้ันสามารถเช่ือมโยง 
ขอบเขตไปส่ขอบเขตของไฟเพ่ือใช้ความหมายของไฟเข้า?หัส และสร้างความหมายใหม่แก่รสชาติ 
ต้มยำกุ้งของบะหม่ีซ่ึงมืความเผ็ดร้อนเช่นเดียวกันอันเป็นจุดมุ่งหมายในการส่ือสา?ของโฆษณาช้ิน 
นี ความหมายโดยนัยคือ รสชาติท่ีเผ็ด ร้อนแรงของบะหม่ีรสต้มยำกุ้งเช่นเดียวกับความร้อนแรง 
ของเปลวไฟ ประเด็นท่ีน่าสนใจประเด็นหน่ึงในการแปลความหมายของภาพน้ีจะพบว่า
Secondary Subject เป็นสํญญะ (Sign) ในประเภท Index (ตัวบ่งชี้) ในขณะท่ีภาพโฆษณา 
อุปมาอุปไมยส่วนใหญ่ในการศึกษาครั้งนี้จะเป็นอัญญะประเภท Symbol เช่นความทนทานแทน 
ด้วยแรด ความเผ็ดแทนด้วยพริกเป็นต้น ซึ่งกัญญะแบบ Index นี้เป็นอัญญะท่ีเป็นตัวช้ี'ให้เห็น 
ความหมายอีกส่วนหน่ึงด้วยการเช่ือมโยงอย่างมีเหตุผล (Causual Connection) ระหว่างสํญ่ญะ 
กับตัววัตถุ เช่น ควันชีให้เห็นถึงไฟ, ภาพรูปกระสุนปีนชีให้เห็นการยิงปีน ดังน้ันในกรณีตัวช้ีน้ีได้แก่ 
พนักงานดับเพลิงจึงเป็นตัวชีให้เห็นถึงไฟ หรือการเกิดไฟไหม้น้ันเอง

4. ช่ือผลงาน “กล่องโฟูม’’ (ผลิตกัณฑ์ ปีนโต ตราหัวม้าลาย / หมวดจิปาถะ / จากการประกวด 
B.A.D. Awards ครังท่ี 13 ประจำปี พ.ค. 2541-2542)

เสนอภาพกล่องโฟมใส่อาหารวางช้อนกัน 5 กล่อง และภาพปีนโตซ่ึงมี 5 ช้ัน วางช้างกัน มี 
ประโยคพาดหัวซึงแบ่งเป็นสองส่วน โดยส่วนแรก “ขยะ 5 ช้ินต่อม้ือ'’ อยู่ใต้ภาพกล่องโฟม และอีก 
ประโยคคือ “หรือใช้” อยู่ด้านซ้ายของปีนโต ความหมายตรงของภาพคือ “กล่องโฟม และปีนโต”
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ตารางที 62. แลดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor (Similes) Connotation

ปีนโต กล่องโฟม ปีนโตมีคุณลมปติคล้าย 
กล่องโฟม

การใช้กล่องโพมเป็น 
การเพ่ิมปริมาณขยะ

คุณสมปติท่ีต้องกา?นำเลนอคือ “ความสามารถในการบรรจุ” เป็นการอุปมาอุปไมยในรูป 
แบบ “รูปธรรม” Secondary Subject ของภาพคือกล่องโฟมน้ันมีความหมายของลัญลักษณ์มาก 
กว่าความสามารถในการบรรจุนั้นคือยังมีความหมายของการเป็นขยะอีกด้วยโดยถูกระบุจากองค ์
ประกอบทางวัจนะ ดังน้ันความหมายโดยนัยของภาพคือ ความสามารถในการบรรจุอาหารของ 
ปีนโตไม่ก่อให้เกิดขยะเหมือนการใช้กล่องโฟม

5. ช่ือผลงาน “ถุงพลาสติก" (ผลิตภัณฑ์ ปีนโต ตราหัวม้าลาย / หมวดจิปาถะ / จากการประกวด 
B.A.D. Awards คร้ังท่ี 13 ประจำปี พ.ศ. 2541-2542)

โฆษณาช้ินนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวภันภับผลงาน “กล่องโฟม” เสนอภาพกล่องถุง 
พลาสติกแบบใสซ่ึงบรรจุอาหารไว้ภายในวางช้อนกัน 5 ถุง และภาพปีนโตซ่ึงมี 5 ช้ิน วางช้างกัน มี 
ประโยคพาดหัวซึ่งแบ่งเป็นสองล่วน โดยส่วนแรก “ขยะ 5 ช้ินต่อม้ือ" อยู่ใต้ภาพถุงอาหาร และอีก 
ประโยคคือ “หรอใช้” อยู่ด้านซ้ายของปีนโต ความหมายตรงของภาพคือ “ถุงใล่อาหาร และปีนโต"

ตารางที 63. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor (Similes) Connotation

ปีนโต ถุงใส่อาหาร ปีนโตมีคุณสมปติ 
คล้ายถุงใล่อาหาร

การใช้ถุงพลาสติกเป็น 
การเพ่ิมปริมาณขยะ

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “กล่องโฟม” ดังน้ันผู้ผลิตจึงใช้ 
กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในกา?นำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณสมปติท่ีต้องการนำเสนอคือ คุณสมปติท่ี 
ฉายคือ “ความสามารถในการบรรจุ" เป็นการอุปมาอุปไมยในรูปแบบ “รูปธรรม” ความหมายโดย 
นัยของภาพคือ ความลามารถในการบรรจุอาหารของปีนโตไม่ก่อให้เกิดขยะเหมือนการใช้ถุง
พลาสติก
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4. ภาพแบบวัจนะภาพอุปมาอุปไมย (Verbal-Pictorial Metaphors) หรอ (VPMs)

เป็นรูปแบบภาพอุปมาอุปไมยท่ีมีความแตกต่างกับภาพอุปมาอุปไมยข้างต้นอย่างเด่นชัด 
เน่ืองจากภาพอุปมาอุปไมยแบบ VPMs จะเป็นการอุปมาอุปไมยท่ีให้ความสำคัญต่อองค์ประกอบ 
ว้จนะ หรอส่วนด้านภาษาซ่ึงได้แก่ส่วนพาดหัว และข้อความท่ีปรากฎในโฆษณา โดยถือเป็นส่วน 
สำคัญในการอุปมาอุปไมย ในขณะท่ีภาพอุปมาอุปไมยทั้งลามแบบข้างต้นจะให้ความสำคัญกับ 
องค์ประกอบทางภาพโดยองค์ประกอบทางวัจนะจะมีส่วนร่วมในกระบวนการอุปมาอุปไมยน้อย 
มากซึ่งมักเป็นการบ่งช้ี หรือเป็นบริบทเพ่ือใช้จำแนก Subject ของภาพ และในการอุปมาอุปไมย 
บางภาพองค์ประกอบส่วนวจนะน้ีอาจไม่มีส่วนร่วมในการสร้างความหมายเลย สำหรับภาพ
อุปมาอุปไมยแบบ VPMs น้ีประกอบไปด้วย Primary Subject ซึ่งมักจะปรากฎให้เห็นใ14ภาพถือ 
เป็นองค์ประกอบด้านภาพ (Pictorial) และ Secondary Subject หรือส่วนสัญลักษณ์ท่ีปรากฎใน 
รูปแบบของวจนะภาษาท่ีเป็นข้อความ (Text) หรือภาษา (Verbal) ซ่ึงส่วนท่ีเป็นข้อความน้ีมักจะ 
เป็นการใช้สำนวนเปรียบเทียบ หรือใช้การอุปมาอุปไมยด้วยข้อความ ส่วนกระบวนการ
อุปมาอุปไมยจะมีรูปแบบคล้ายกับภาพอุปมาอุปไมยท้ังลามแบบข้างต้นคือ เป็นการเปรยบเทียบ 
ส่ิงหนึ่งให้มีความหมายเป็นอีกแบบหน่ึง ซ่ึงเป็นได้ท้ังในเชิงส่งเสริม หรือเชิงตรงข้ามกัน (Paradox) 
ก็ได้ และการเปล่ียนแปลงข้อความอุปมาอุปไมย (Text) จะส่งผลต่อการดำรงสภาพอุปมาอุปไมย

ผลงานโฆษณาอุปมาอุปไมยแบบวัจนะภาพอุปมาอุปไมย (VPMs) จำนวนท้ังส้ิน 23 ผลงาน
1. ช่ือผลงาน '‘บีบีซี’’ (ผลิตกัณฑ์ ไอบีชี เคฌ้ิลทีวี / หมวดล่ือ / จากการประกวด B.A.D. Awards 
คร้ังท่ี 10 ประจำปี พ.ศ. 2537-2538)

แสดงภาพเตียงนอนซ่ึงมีหมอนวางบนเตียงสองใบอยู่ มีประโยคพาดหัว “ไอบีซี'ให้คุณ'จบ 
เคมบริดจํได้ บนเก้าอ้ีเลคเชอร์ตัวน้ี” ความหมายตรงของโฆษณาคือ “ เก้าอ้ีเลคเชอร์คือเตียง”

ดารางที 64. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

เตียงนอน
(องค์ประกอบภาพ)

เก้าอ้ีเลคเชอร์ 
(องค์ประกอบภาษา)

เตียงนอนคือเก้าอ้ี 
เลคเชอรี

การใช้เตียงนอนเป็นท่ี 
เรียนหนังสือ

คุณลักษณะท่ีถูกนำเสนอคือ "อุปกรณ์ท่ีใข้สำหรับการเรียนหนังสือ" เป็นการอุปมาอุปไมย 
แบบ “ รูปธรรม” ภาพโฆษณาอุปมาอุปไมยช้ีนน้ีเป็นการแสดงองค์ประกอบ Secondary Subject 
หรือแหล่งลัญลักษณ์ของการอุปมาอุปไมยในภาพ โฆษณาดังกล่าวน้ีต้องการเสนอสารข้อมูลเก่ียว
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กับการเสนอคอร์สเรียนหนังสือในหลักสูตรด้านการบริหารธุรกิจโดยเรียนทางเคเบ้ิลทีวี และจะได้ 
รับประกาศนียบัตรจากมหาวิทยาลัยเคมบริดจ์หลังจากเรียนจนจบหลักสูตร ซ่ึงพบว่ามีผู้บริโภค 
จำนวนมากมีนิลัยดูโทรทัศน์ด้วยการ ’’นอน”ดูโทรทัศน์บนเตียงนอนน้ันเอง ดังน้ันเตียงจึงเป็นส่ิงท่ี 
เก่ียวข้องกับสินค้าซ่ึงก็คือเคเบ้ิลทีวี และจากเน้ือหาสารท่ีระบุถึงการเรียนหนังสือผ่านเคเบ้ิลทีวีเม่ือ 
นำมาผนวกเข้าด้วยกันก็จะได้ว่าเป็นกา?นอนเรียนหนังสือทางทีวีน้ันเอง ซ่ึงการเรียนหนังสือโดย 
ปกติเราจะใช้เก้าอ้ีน้ังลำหรับการจดเลศเชอรี แต่สำหรับกรณีการนอนบนเตียงเพ่ือเรียนหนังสือน้ัน 
เตียงนอนจึงเปรียบเป็นเก้าอ้ีท่ีใซ้น้ังลำหรับเรียนน้ันเอง จากการประเมินดังกล่าวเราจึงสามารถ
แยกองค์ประกอบได้ว่า Primary Subject คือเตียงนอนน้ันเองเพราะเป็นส่ิงท่ีทำให้ผู้บริโภค 
สามารถเช่ือมโยงไปถึงสินค้าได้น้ันคือการนอนดูทีวี ล่วนรecondary Subject น้ันได้แก่เก้าอ้ีเลศ 
เชอ?เพราะเป็นส่วนความหมายใหม่ท่ีต้องการฉายแก่เตียง ดังน้ันความหมายโดยนัยของการ
โฆษณาคือ การใช้เตียงนอนเป็นท่ีเรียนหนังสือ

2. ชื่อผลงาน “รถเข็น” (ผลิตกัณฑ์ เมืองไทยประกันชีวิต / หมวดล่งเสริมลังคม / จากกา?ประกวด 
B.A.D. Awards คร้ังท่ี 10 ประจำปี พ.ศ. 2537-2538)

เป็นภาพรถเข็นผู้ปวยตงหันด้านข้างซ่ึงรถเข็นเป็นแบบท่ีลามารถพบได้ตามโรงพยาบาลท่ี'ว 
ไป ประโยคพาดหัว “รถคันใหม่! ของคนขับรถประมาท" ความหมายตรงคือ “รถยนต์ดันใหม่ของ 
คนขับรถยนต์ท่ีมืความประมาท”

ตา?างที 65. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject M etaphor Connotation

รถเข็น
(องค์ประกอบภาพ)

รถดันใหม่
(องค์ประกอบภาษา)

รถเข็นคือรถดันใหม่ รถใหม่ของผู้ขับรถ 
ประมาท

คุณลักษณะที่ถ ูกนำเสนอคือ “อันตราย และความเจ็บปวย" เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ 
“นามธรรม” Primary Subject ได้แก่รถเข็นเพราะ สินค้าที่โฆษณาคือธุรกิจการประกันภัย ซ่ึงมี 
ความสัมพันธ์ และเกี่ยวข้องกับอุบัติเหตุ และความประมาท ดังนั้นรถเข็นจึงสัญลักษณ์ที่จะเชื่อม 
โยงไปล่ของเขต (Domain) ของอุบัติเหตุ หรือความประมาทได้ และจะเชื่อมโยงต่อในขอบเขตของ 
“การประกันภัย” ได้ในที่สุด ความหมายโดยนัยจึงได้แก่ อุบัติเหตุที่นำมาซึ่งความเจ็บป่วย หรือ 
ความพิการอันเกิดจากการขับรถที่ประมาทขาดความระมัดระวังนั้นเอง ดังนั้นผู้ที่ขับรถประมาทจึง 
มีแนวโน้มเกิดอุบัติเหตุได้ง่าย และมีโอกาสที่จะได้ใช้หรือนั้งรถเข็นนั้นเอง
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3. ชื่อผลงาน “เต ียงพยาบาล” (ผลิตภัณฑ์ เมืองไทยประกันชีวิต / หมวดส่งเสริมลิงคม / จากการ 
ประกวด B.A.D. Awards ครั้งท่ี 10 ประจำปี พ.ศ. 2537-2538)

โฆษณาซิ้นนี้เป ็นโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน ’’รถเข็น" เป็นภาพเตียงนอน 
สำหรับผู้ป่วยที่ใช้ในโรงพยาบาล และมีประโยคพาดหัวว่า “ขับรถขณะง่วง อาจงีบยาวที่น ี้” ความ 
หมายตรงคือ ’'เตียงนอนสำหร้บคนขับรถหลับใน’’

ตารางที 66. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

เตียงพยาบาล ที่นอนหรอเตียงนอน เตียงพยาบาลคือเตียง เตียงใหม่ของผู้
(องค์ประกอบภาพ) (องค์ประกอบภาษา) นอนของคนขับรถหลับใน ขับรถประมาท

เน่ืองจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “รถเข็น” ดังน้ันผู้ผลิตจึงใขักล 
ยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณลักษณะท่ีนำเสนอคือ “อันตราย และความ 
เจ็บป่วย” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “นามธรรม” Primary Subject ได้แก่เตียงพยาบาล เน่ืองจาก 
เตียงพยาบาลเป็นลัญลักษณ์ท่ีทำผู้บริโภคสามารถเช่ือมโยงไปลู่ขอบเขตท่ีเก่ียวข้องกับธุรกิจการ 
ประกันภัยได้ ความหมายโดยนัยของภาพคือ อุบัติเหตุอันเกิดจากความประมาทของการขับรถ 
หลับในทำให้ประสบอุบัติเหตุ ได้รับบาดเจ็บจนทำให้ต้องใช้รถเตียงพยาบาลในท่ีสุด

4. ช่ือผลงาน “ออกซิเจน’’ (ผลิตภัณฑ์ โครงกา?ปลูกปาเฉลิมพระเกียรติ โดยการปีโตเลียมแห่ง 
ประเทศไทย / หมวดส่งเสริมลังคม / จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 10 ประจำปี พ.ศ.
2537-2538)

ภาพตอไม้จำนวนมากซ่ึงเคยเป็นผืนปามาก่อนได้ท่ีเปล่ียนมาเป็นผืนดินท่ีแห้งแล้งไร้ชีวิต 
อันเกิดจากการดัดทำลายปาของมนุษย์ ประโยคพาดหัว “โรงงานผลิตออกซิเจนปิดแล้วหลายพ้ืน 
ท่ี" ความหมายตรงคือ “โรงงานผลิตออกซิเจนปิด”

ตารางที 67, แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
ปาไม ้ หรือปาไม้ที่ 

ถูกทำลาย 
(องค์ประกอบภาพ)

โรงงาน หรือโรงงาน 
ผลิตออกซิเจน 

(องค์ประกอบภาษา)

ปาคือโรงงานผลิต 
ออกซิเจน

ปาที่ถ ูกทำลายคือ 
โรงงานผลิต 

ออกซิเจนที่ถูกปิด
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คุณลักษณะที่ต ้องการสื่อคือ "ความแห้งแล้ง ความเสื่อมโทรม ความสูญเสีย” เป็นการ 
อุปมาอุปไมยแบบ “รูปธรรม" โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาเพื่อการรณรงค์ปลูกปาที่ม ุ่งเป้าหมายผู้ร ับ 
สารไปที่ประชากรที่อาลัยในตัวเมือง ซึ่งเป็นผู้ใกล้ชิดกับป่าน้อยที่สุดแต่เป็นผู้บริโภคทรัพยากรปา 
มากที่สุด ตังนั้น Primary Subject จึงได้แก่ ป ้าไม้(ที่ถูกทำลาย) และภาพป่าไม้ที่ถ ูกทำลายลงไป 
แล้วนั้นถือเป็นลัญญะประเภท Index ซึ่งเป็นตัวบ่งชิ้ถืงการตัดไม้ทำลายป่ากล่าวได้ว่าภาพตอไม  ้
เป็นลัญลักษณ์ของการตัดไม้ (ซึ่งเป็นการกระทำที่เกิดชิ้นไปแล้ว) ความหมายโดยนัยของการ 
อุปมาอุปไมยคือ การซี้ให้เห็นว่ามนุษย์โดยเฉพาะคนที่อาลัยในเมืองกำลังทำลายชีวิตของตัวเอง 
ด้วยการบริโภคทรัพยากรในรูปแบบต่าง ๆ ซึ่งล่งผลให้ป่าไม้ และต้นไม้ซึ่งเป็นวงจรแรกเริ่มของ 
กระบวนการผลิตออกซิเจนถูกทำลาย แต่เนื่องจากกลุ่มเป้าหมายที่อยู่ในเมืองซึ่งมืความคุ้นเคยกับ 
สภาพแวดล้อมแบบเมือง หรือสภาพแวดล้อมแบบทุนนิยมจึงมองว่าป่าไม้ก็คือโรงงานผลิตในรูป 
แบบหนึ่งนั้นเอง หรือกล่าวอีกนัยหนึ่งคือ เป็นการสร้างความใกล้ชิดแก่คนเมืองโดยการเปรยบ 
เทียบกับสิ่งแวดล้อมที่พวกเขาคุ้นเคย

5. ช่ือผลงาน ''โรงเก็บน้ัา” (ผลิตกัณฑ์ โครงการปลูกป่าเฉลิมพระเกียรติ โดยการปีโตเลียมแห่ง 
ประเทศไทย / หมวดล่งเสริมลังคม / จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 10 ประจำปี พ.ศ. 
2537-2538)

โฆษณาช้ินน้ีเป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “ออกซิเจน’, เสนอภาพแม่น้ัาท่ี 
เหือดแห้ง และสภาพพ้ืนดินโดยรอบท่ีแห้งแล้ง เน่ืองจากภัยแล้งอันรุนแรงท่ีเกิดจากการตัดไม้
ทำลายป่า ประโยคพาดหัวของภาพคือ “โรงเก็บน้ัา 53 จังหวัดหยุดทำงานทุกฤดูแล้ง” ความหมาย 
ตรงคือ “โรงเก็บน้ัาหยุดทำงาน”

ดารางที 68. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
แม่น้ัา หรือแม่น้ัาท่ี 
แห้งขอด ไม่มืน้ัา 

(องค์ประกอบภาพ)

โรงเก็บน้ํา
(องค์ประกอบภาษา)

แม่น้ําคือโรงเก็บน้ํา แม่น้ีาท่ีแห้งขอดคือโรง 
เก็บน้ัาท่ีหยุดทำงาน

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “ออกซิเจน” ตังน้ันผู้ผลิตจึงใช้ 
กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณสมบ้ติท่ีต้องการส่ือคือ “ความแห้งแล้ง 
ความเส่ือมโทรม ความสูญเสีย” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “รูปธรรม" Primary Sub jec t คือ แม่น้ัา 
ซ่ึงอยู่ในของเขตท่ีสามารถเช่ือมโยงกับป่าไม้ใต้ เป็นลัญญะประเภท Index ความหมายนัยของ
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ภาพคือ การทำลายปาเป็นการทำลายวงจรการผลิตนํ้า เกิดการขาดแคลนนํ้า และภัยแล้งรุนแรง 
ขน สำหรับกลุ่มเป้าหมายของการโฆษณาซึงเป็นประชากรทีอาภัยอยู่ในตัวเมืองการทีแม่นำแห้ง 
เหือดไปก็เปรียบเสมือนโรงเก็บนํ้าที่สิงที่เขาคุ้นเคยสำหรับแม่นํ้าลำธารก็คือโรงเก็บนํ้าสำหรับคน 
เมืองนั้นเอง

6.ชื่อผลงาน “ปราการนั้นภัย’' (ผลิตภัณฑ์ โครงการปลูกปาเฉลิมพระเกียรติ โดยการปีโตเลียมแห่ง 
ประเทศไทย / หมวดส่งเสริมสิงคม / จากกา?ประกวด B.A.D. Awards ครั้งท่ี 10 ประจำปี พ.ศ. 
2537-2538)

โฆษณาชิ้นนี้เป ็นโฆษณาในแคมเปญเดียวภันภับผลงาน “ออกซิเจน"และ,,โรงงานเก็บนํ้า” 
เสนอภาพเนินเขาที่แห้งแล้ง และเต็มไปด้วยตอไม้ ประโยคพาดหัว “ปราการป้องกันภัยธรรมชาติ 
เหลือกำลังเพียง 20%” ความหมายตรงคือ “ปราการธรรมชาติลดลง"

ตา?างที 69. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

แนวเขา หรีอภูเขาที่ 
ถูกทำลาย 

(องค์ประกอบภาพ)

ปราการธรรมชาติ 
(องค์ประกอบภาษา)

ภูเขาคือปราการ 
ธรรมชาติ

ภ ูเขาที่ถ ูกทำลายคือ 
ปราการณ์ธ?รมชาติที่ 

ถูกทำลาย

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวภันภับผลงาน “ออกซิเจน” และ”โรงงานเก็บ 
น ี้า” ตังนั้นผู้ผลิตจึงใช้กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณสมปติใหม่ที่ 
ต้องการนำเสนอคือ “ความแห้งแล้ง ความเสื่อมโทรม ความสูญเลีย" เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ 
“รูปธรรม" Primary Subject ของภาพคือภาพภูเขาที่ถ ูกตัดทำลายถือเป็นลัญญะประ๓ ท Index 
ความหมายโดยนัยคือ การทำลายปาทำให้ภูเขาซึ่งเปรียบเสมือนปราการป้องกันภัยธรรมชาติถูก 
ทำลาย

7 . ช ื่อผลงาน “ตกงาน'’ (ผล ิตภ ัณฑ ์เครองซ ักผ ้าซ ิงเกอรี/หมวดเครื่องใช ้ไฟฟ ้า/จากการประกวด  
B.A.D. Awards ครั้งที่ 10 ประจำปี พ.ศ. 2537-2538)

เสนอภาพมือผู้หญิงที่ทำนิ้วเลียนแบบท่าทางของคนที่กำลังเดินเอามือไช้วหลัง โดยมืฟอง 
จากผงซักฟอกติดตามมือ และหยดตามทางที่นิ้วเดิน ประโยคพาดหัว “ตกงาน” ความหมายตรง
คิอ ‘‘มอตกงาน"
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ดารางที 70, แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary

Subject
Metaphor Connotation

มือ
(องค์ประกอบภาพ)

มนุษย์, คน 
(องค์ประกอบภาษา)

มือคือคน มือท่ีไม่ได้ใช้งานก็คือมือท่ีตก 
งาน

คุณสมบัติที่นำเสนอคือ “ความเศร้า” เป็นอุปมาอุปไมยแบบ “รูปธรรม” โฆษณาชิ้นนี้เป็น 
โฆษณาเครองชักผ้า ดังนน Primary Subject จึงได้แก่มือเพราะเป็นสิ่งที่เกี่ยวข้องกับกา?ชักผ้า 
(ด้วยมือ) ความหมายนัยคือ การใช้เครื่องชักผ้าชิงเกอร์มาช่วยงานชักผ้าทำให้แม่บ้านไม่จำเป็น 
ต้องใช้มือชักผ้าด้วยตนเองเหมือนในอดีต การหยุดใช้งานมือจึงเหมือนการไล่มือ (ซึ่งเปรยบเทียบ 
ให้เป็นคน) ให ้ออกจากการทำงาน หรือการตกงานนั้นเอง

8. ชื่อผลงาน “Employee of The Year” (ผลิตกัณฑ ์ กองทุนผู้พิทักษ์ปา / หมวดองค์กร / จากการ 
ประกวด B.A.D. Awards ครั้งท่ี 11 ประจำปีพ.ศ. 2538-2539)

เสนอภาพป้ายอนุสรณ์สีดำตั้งอยู่กลางปาเพื่อเป็นอนุสรณ์แก่เจ้าหน้าที่ผ ู้พ ิท ักษ์ปาที่เส ีย 
ชีวิตจากการปฎิปติหน้าที่พ ิทักษ์ปา มืประโยคพาดหัวว่า “รางวัลพนักงานดีเด่น” ความหมายตรง 
คือ “ป้ายอนุสรณ์คือรางวัลแก่เจ้าหน้าที่ท ี่เสียชีว ิตจากการปฏิบัติหน้าที่ได้ดีเยี่ยม”

ตา?างที 71. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

รางวัล
(องค์ประกอบภาษา)

ป้ายอนุสรณ์ 
(องค์ประกอบภาพ)

รางวัลคือป้ายอนุสรณ์ รางวัลท่ีไม่ต้องการ

คุณสมบัติท่ีนำเสนอคือ “ความเศร้า และความสูญเสีย” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ 
“นามธรรม"โฆษณาน้ีเป็นโฆษณาของมูลนิธิสืบนาคะเสถียร ซ่ึงได้ดัดต้ังกองทุนผู้พิทักษ์ปาเพ่ือขอ 
บริจาคเงินจากประชาชนแก่กองทุน ดังน้ัน Primary Subject จึงได้แก่รางวัลซ่ึงจะลามารถเช่ือม 
โยงขอบเขตความหมายไปสู่เงินบริจาคเพ่ือกองทุนอันเป็นรางวัลท่ีแท้จริงแก่เจ้าหน้าท่ีท่ีได้รันความ 
เดือดร้อนซ่ึงเป็นสา?ท่ีต้องกา?ส่ือในการทำการโฆษณาในคร้ังน้ี Secondary Subject ของภาพซ่ึง 
เป็นองค์ประกอบทางภาพท่ีปรากฏให้เห็นในโฆษณาช้ินน้ีได้แก่ ป้ายอนุสรณ์ ซ่ึงเป็นสัญญะ
ประ๓ท Index ซ่ึงเป็นตัวบ่งช้ิให้เห็นว่ามืการเสียชีวิตเกิดข้ึน ดังน้ันความหมายโดยนัยของภาพน้ี 
คือ ส่ิงท่ีต้องการ หรือรางวัลท่ีต้องการของเจ้าหน้าท่ี และครอบครัวของเจ้าหน้าท่ีผู้ซ่ึงประลบอุบัติ
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เหตุ และเสียชีวิตในหน้าท่ีน้ัน ไม่ใช่อนุสรณ์เพ่ือย้ําเตือนความทรงจำถึงเกียรติคุณพนักงาน แต่เป็น 
เงินกองทุนเพ่ือช่วยบรรเทาความเดือดร้อนด้านต่าง  ๆ มากกว่า การโฆษณาช้ินน้ีนับเป็นอีกตัว 
อย่างของกา?อุปมาอุปไมยท่ีไม่ต้องการให้ผลของการแปลความหมายนัยตรงตามการ 
อุปมาอุปไมย ซ่ึงอาจกล่าวได้ว่าเป็นการอุปมาอุปไมยเชิงประซดประชันน้ันเอง

9. ช่ือผลงาน “ทางหลวง’’ (ผลิตภัณฑ์ โฟล์คสวาเกน / หมวดรถยนต์ และผลิตภัณฑ์เก่ียวกับรถ 
ยนต์/จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 11 ประจำปีพ.ศ.2538-2539)

เสนอภาพป้ายทางหลวงบอกเต้นทางสายทางหลวง โดยในภาพระบุว่าเป็นทางหลวงแผ่น 
ดินสาย 108 มีประโยคพาดหัวว่า “แหล่งบันเทิงตลอด 24 ช่ัวโมงสำหรับคุณกับโฟล์คสวาเกน” 
ความหมายตรงคือ “ทางหลวงคือแหล่งบันเทิง 24 ชั่วโมง”

ดา?างที 72. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
ป้ายทางหลวง 

(องค์ประกอบภาพ)
แหล่งบันเทิง 

(องค์ประกอบภาษา)
ป้ายทางหลวง 
คือแหล่งบันเทิง

ทางหลวงคือแหล่งบันเทิง 
เม่ือขับรถยนต่โฟลค์

คุณสมบัติท่ีนำเสนอคือ “ความสนุก" เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “ รูปธรรม" Primary 
Subject ของภาพคือ ป้ายทางหลวงเพราะสามารถเช่ือมโยงไปล่กา?ขับช่ืซ่ึงโยงไปล่รถยนต์อันเป็น 
สารสำคัญของโฆษณาชิ้นนี้ ความหมายโดยนัยของการอุปมาอุปไมยน้ีคือ ความสนุกคือส่ิงท่ีคุณ 
จะได้รับจากการขับข่ีรถยนตํโฟล์คสวาเกน ตังน้ันสถานท่ีทุกท่ี ถนนทุกสายท่ีคุณทำการขับข่ี รถ 
ยนต่โฟล์คสวาเกนจะเปล่ียนส่ิงเหล่นน้ันให้เป็นแหล่งบันเทิงท่ีจะสร้างความสนุกให้คุณได้

10. ช่ือผลงาน '‘กำลังใจ" (ผลิตภัณฑ์ เซลลูล่าร์ 900 / หมวดบริการ และอุปกรณ์การส่ือสาร / จาก 
การประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 11 ประจำปีพ.ศ.2538-2539)

ภาพหญิงวัยกลางคนน่ังบน?ถเข็นผู้ป่วย กำลังฟังเสียงปลายทางจากโทรคัพท์มือถือด้วย 
รอยย้ิมท่ีมุมปาก และสีหน้าท่ีเปียมไปด้วยความสุข และความน่ันใจ ก่อนการเข้ารับการบำบัดด้วย 
รังสีท่ีหน้าห้องรังสีวิทยา ประโยคพาดหัว “กำลังใจ” ความหมายตรงคือ “ ผู้ปวยหญิงคนหน่ึงกำลัง 
คุยโทรคัพท์มือถือเพ่ือขอกำลังใจ”
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ตา?างที 73. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

การคุยโทรศัพท์มือถือ 
(องค์ประกอบภาพ)

การได้รับกำลังใจ 
(องค์ประกอบภาษา)

การคุยโทรศัพท์มือ 
ถือคือการได้รับกำลัง 

ใจ

การได้รับกำลังใจได้ 
ทุกท่ี

คุณสมปติท่ีนำเสนอคือ “การติดต่อส่ือสาร" เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “ รูปธรรม”
โฆษณาช้ินน้ีคือการโฆษณาเครอข่ายการให้บริการโทรศัพท์มือถือในระบบเซลลูลาร์ 900 ดังน้ี’น 
การคุยโทรศัพท์จืงเป็น Primary Subject เพราะเป็นส่ืงท่ีต้องการทำการโฆษณาในครั้งน้ี ไม่ใช่ท่ีดัว 
โทรศัพท์มือถือ สื่งที่ผู้ผลิตสา?โฆษณาต้องการในการสร้างโฆษณาก็คือ กา?สร้างภาพลักลักษณ ์
แก่องค์กรด้วยการแสดงการมีส่วนร่วมของผู้ให้บริการ กับผู้บริโภคในทุกสถานการณ์ท่ีผู้บริโภค
ต้องการส่ือสารหรือพูดคุยกับคนท่ีต้องการ ดังนี้นเชลลูลาร์900 จึงไม่เป็นเพียงผู้ให้บริการโทรศัพท์ 
แต่เป็นผู้เช่ือมโยมความลัมพันธ์ระหว่างบุคคลด้วยการติดต่อส่ือสาร ความหมายโดยนัยของภาพ 
คือ ความสุขจากการพูดคุย และได้รับกำลังใจจากบุคคลที่มืความสำคัญทางด้านจิตใจที่จะ
ลามารถสร้างความม่ันใจเม่ือเกิดปัญหาด้านต่าง  ๆ ในสถานการณ์ต่าง  ๆ ได้ทุกท่ีด้วยการใช้ 
โทรศัพท์มือถือ (การ”ใช้”โทรศัพท์ไม่ใช่การได้รับกำลังใจ แต่การได้”คุย”กับบุคคลท่ีมีสำคัญทางจิต 
ใจ(โดยใช้โท?ศัพท์มือถือ)ต่างหากท่ีเป็นกา?ได้รับกำลังใจ)

11. ชื่อผลงาน “บอกรัก’, (ผลิตกัณฑ์ เซลลูล่าร์ 900 / หมวดบริการ และอุปกรณ์กา?สื่อสาร / จาก 
การประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 11 ประจำป ีพ.ศ.2538-2539)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “กำลังใจ” เสนอภาพชายหนุ่มวัย 
รุ่นคุกเข่าบนพื้นทางเดินในมือถือดอกไม้ช่อใหญ่ และกำลังคุยโทรศัพท์มือถือด้วยสีหน้าที่เปียมไป 
ด้วยความสุข และรอยยิม ประโยคพาดหัวคือ “บอกรก” ความหมายตรงคือ “วัยรุ่นชายบอกรักทาง 
โทรศัพท์”

ตา?างที 74. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

การคุยโทรศัพท์มือถือ 
(องค์ประกอบภาพ)

กา?บอกรัก 
(องค์ประกอบภาษา)

การคุยโทรศัพท์มือ 
ถือคือการบอกรัก

การบอกรักได้ทุกท่ี
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เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมฝญเดียวกันกับผลงาน “กำลังใจ" ดังน้ันผู้ผลิตจึงใช้กล 
ยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณลักษณะท่ีนำเสนอคือ “การติดต่อส่ือสาร” 
เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “รูปธรรม” โดยมีความหมายโดยนัยของการอุปมาอุปไมยคือ ความสุข 
จากการพูดคุย และได้บอกรักกับบุคคลลันเป็นท่ีรัก

12. ชื่อผลงาน “ไปเยี่ยมหลาน" (ผลิตกัณฑ์ เซลลูล่าร์ 900 / หมวดบริการ และอุปกรณ์การส่ือสาร 
/จากการประกวด B A D . Awards คร้ังท่ี 11 ประจำปีพ.ศ. 2538-2539)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “กำลังใจ” และ “บอกรัก" เสนอ 
ภาพชายวัยชรานั้งคุยโทรดัพท์มือถือบนม้าน้ังในสวนสาธารณะด้วย รอยย้ิม และลีหน้าท่ีเปียมไป 
ด้วยความสุข ประโยคพาดหัวคือ “ไปเย่ียมหลาน" ความหมายตรงคือ “ชายชราไปเย่ียมหลานทาง 
โทรดัพท์”

ตารางที 75, แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

การคุยโทรศัพท์มือถือ 
(องค์ประกอบภาพ)

การไปเย่ียมหลาน 
(องค์ประกอบภาษา)

การคุยโทรศัพท์มือถือ 
คือการไปเย่ียมหลาน

การไปเย่ียมหลาน 
ได้ทุกท่ี

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “กำลังใจ” และ “บอกรัก” ดังน้ัน 
ผู้ผลิตจึงใช้กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณลักษณะท่ีนำเสนอคือ “การ 
ติดต่อส่ือสาร” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “รูปธรรม” โดยมีความหมายโดยนัยของการ
อุปมาอุปไมยคือ ความสุขจากการพูดคุย กับบุคคลลันเป็นท่ีรักด้วยการคุยผ่าน'โทรศัพท์

13. ช่ือผลงาน “ เพ่ือนยามยาก’’ (ผลิตกัณฑ์ เซลลูล่าร์900 / หมวดบริการ และอุปกรณ์การส่ือลา? 
/จากการป?ะกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 11 ประจำปีพ.ศ.2538-2539)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “กำลังใจ", “บอกรัก” และ”ไป 
เย่ียมหลาน" เสนอภาพชายวัยกลางคนกำลังคุยโทรศัพท์มือถือในสถานีตำรวจ หน้าห้องขังนักโทษ 
ด้วยลีหน้าท่ีรอยย้ิมที่มุมปากเล็กน้อยซ่ึงแสดงการคลายความกังวลจากการคุยทางโทรศัพท์ 
ประโยคพาดหัวคือ “ เพ่ือนยามยาก” ความหมายตรงคือ “ ผู้ชายหน่ึงกำลังคุยโทรศัพท์มือถือใน 
สถานีตำรวจเพ่ือขอความช่วยเหลือจากผู้อ่ืน"
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ดา?างที 76. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

การคุยโทรค์พท์มือถือ 
(องค์ประกอบภาพ)

การขอความช่วยเหลือ 
(องค์ประกอบภาษา)

การคุยโทรศัพท์มือถือคือ 
การขอความช่วยเหลือ

การขอความช่วย 
เหลือได้ทุกท่ี

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมฝญเดียวกันกับผลงาน “กำลังใจ”, “บอกรก” และ”ไป 
เย่ียมหลาน” ดังน้ันผู้ผลิตจึงใช้กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณลักษณะ 
ท่ีนำเสนอคือ “การติดต่อส่ือสาร" เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “รูปธรรม” โดยมีความหมายโดยนัย 
ของการอุปมาอุปไมยคือ ความช่วยเหลือท่ีได้รับจากการพูดคุยผ่านโทรดัพท์มือถือ

14. ช่ือผลงาน “BM (X)” (ผลิตกัณฑ์ โครงการหาร 2 / หมวดส่งเสรมลังคม / จากการประกวด 
B.A.D. Awards คร้ังท่ี 12 ประจำปี พ.ศ. 2539-2541)

เสนอภาพรถจักรยานแบบ BMX ประโยคพาดหัวคือ “ไปไหนใกล้  ๆ ใช้บีแมก็พอ" ความ 
หมายตรงคือ “การเดินทางด้วยรถยนต์ย่ีห้อ BMW”

ตา?างที 71 . แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

รถจักรยานแบบ BMX 
(องค์ประกอบภาพ)

รถยนต์ย่ีห้อ BMW 
(องค์ประกอบภาษา)

รถจักรยานแบบ BMX 
คือรถยนต์ย่ีห้อ BMW

การเดินทางระยะ 
ใกล้ด้วยจักรยาน

คุณสมบัติท่ีต้องการส่ือคือ “การประหยัดน้ํานัน" เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “รูปธรรม” 
โฆษณาช้ินน้ีเป็นกา?โฆษณาเพ่ือรณรงค์การประหยัดน้ํามันโดยใช้รถจักรยานเดินทางแทนการใช้ 
พาหนะท่ีใช้เช้ือเพลิงในการเดินทางไปสถานท่ี  ๆ ใกล้  ๆ การอุปมาอุปไมยในงานโฆษณาน้ีเป็นตัว 
อย่างท่ีดีซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดท่ีกล่าวว่าการแปลความหมายโดยนัย หรอกา?ถอดรหัสสาร
ลัญลักษณ์จะมีความแตกต่างกันในแต่ละวัฒนธรรมโดยจะเช้าใจ และแปลความหมายแตกต่าง 
กันซ่ึงสรุปได้ว่าบริบททางวัฒนธรรมมีผลต่อกา?แปลความหมายโดยนัย ในกรณีกา?อุปไมยคร้ังน้ี 
พบว่าวัฒนาธรรมการให้ความหมายร่วมของลังคมไทยต่อรถยนต์ย่ีห้อ BMW น้ันจะเรียกอย่างย่อ 
ว่า BM ซ่ึงเป็นท่ีเช้าใจร่วมกันของคนในลังคมไทยว่าหากกล่าวถึงรถ BM นั้นผู้พูดหมายถึงรถยนต์ 
BMW ด้วยความหมายร่วมดังกล่าวจึงเกิดเป็นมุขตลกท่ีคนไทยท่ัวไปเช้าใจ และคุ้นเคยเป็นอย่างดี 
น้ันก็คือการเปรียบเทียบรถจักรยานแบบ BMX ว่าเป็นรถ BM เช่นกัน ซ่ึงท่ังน้ีผู้พูดก็ต้องการส่ือ 
ความหมายให้ผูฟ้ ังเช้าใจว ่ารถ BM (จักรยาน) ท่ีกำลังพูดถึงน้ีคือ รถ BM (รถยนต์BMW) ด้วยกล
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ยุทธ์การเปรียบเทียบทางวัจนะของมุขตลกดังกล่าวน้ีได้ถูกนำมาใช้โดยมีจุดประสงค์เหมือนกันคือ 
รถจักรยานในภาพถูกเรียกโดยย่อว่าเป็นรถ BM เพ่ือให้ผู้บริโภคนึกถึงรถยนต์ย่ีห้อ BMW จริง  ๆ
ความหมายโดยนํยฃองภาพคือ การประหยัดพลังงานด้วยการใช้รถจักรยาน

15. ช่ือผลงาน “Godzilla" (ผลิตกัณฑ์ แปลน ทอยลั / หมวดองค์กร / จากการประกวด B.A.D. 
Awards คร้ังท่ี 12 ประจำปี พ.ศ. 2539-2541)

เสนอภาพแมวกำลังอ้าปากหาวอยู่ข้างตึก และหอคอยจำลองซ่ึงทำอย่างง่าย และไม่มี 
ความประณีต มีประโยคพาดหัวคือ “Godzilla” ซ่ึงเป็นตัวหนังสือท่ีเขียนด้วยลายมือของเด็กจึงทำ 
ให้อนุมานได้ว่าเด็กผู้เขียนประโยคพาดหัวน้ีคือผู้ทำตึก และหอคอยจำลองดังกล่าว ความหมาย 
ตรงของภาพคือ “แมวคือสัตว์'ประหลาดก๊อตซิลล่า”

ตา?างที 78. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
แมว(การสวมบท 

บาทให้แมว) 
(องค์ประกอบภาพ)

ลัตว์ประหลาดก๊อต 
ซิลล่า

(องค์ประกอบภาษา)

แมวคือก๊อตชิลล่า ความคิดสร้างสรรค์ในการ 
เล่นของเด็ก

คุณสมปติท่ีต้องการนำเสนอคือ “ความคิดสร้างสรรค์ และความชุกซน” เป็นการ
อุปมาอุปไมยแบบ “นามธรรม” เน่ืองจากเป็นโฆษณาล่งเสริมภาพลักษณ์ขององค์กรซ่ึงเป็นบริษัท 
ผลิตของเล่น ดังน้ัน แมว หรือกา?นำแมวมาสวมบทเป็นก๊อตซิลล่าซ่ึงเป็นลัตว์ประหลาด และ 
ลามารถเช่ือมโยงไปส่ขอบเขตของการเล่นของเด็ก และขอบเขตของ ของเล่น ได็ในท่ีสุดซ่ึงเป็นสิน 
ค้าท่ีต้องสื่อสารในโฆษณาชิ้นนี้ ดังน้ันแมวจึงเป็น Primary Subject ของภาพ ความหมายโดยนัย 
ของภาพคือ เด็กกำลังเล่นชุกซนอยู่น้ีโดยการนำแมวยัดเยียดบทบาทของลัตว์ประหลาดก๊อตซิลล่า 
และท่ีทำแบบจำลองของอาคาร และหอคอยเพ่ือใช้เป็นอุปกรณ์ประกอบฉากน้ี เป็นเด็กท่ีมี
จินตนาการ และความคิดสร้างสรรค์สูง ดังน้ันผู้ปกครองจึงควรล่งเสริมการเจริญเติบโตทางความ 
คิดดังกล่าวด้วยการให้เล่นของเล่นแปลน ทอยลั

16. ช่ือผลงาน “F.A. Cup” (ผลิตกัณฑ์ แปลน ทอยลั / หมวดองค์กร / จากการประกวด B.A.D. 
Awards คร้ังท่ี 12 ประจำปี พ.ศ. 2539-2541)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “Godzilla” l«นอภาพหม้อทำ 
อาหารถูกผูกด้วยริบบ้ินสีแดง และสีขาวสลับกันท้ังสองข้าง มีผักบางส่วนซ่ึงเป็นเคร่ืองปรุงท่ีใช้ใน
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การปรุงอาหารวางอยู่ข้างหม้อ ประโยคพาดหัวคือ “F.A. Cup” ความหมายตรงของภาพคือ “หม้อ 
คือถ้วยรางวัลฟุตบอล F.A. Cup”

ตา?างที 79. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
หม้อทำอาหาร 

(องค์ประกอบภาพ)
ถ้วยรางวัล F.A. Cup 
(องค์ประกอบภาษา)

หม้อคือถ้วย 
รางวัล

ความคิดสร้างสรรค์!นการ 
เล่นของเด็ก

เน่ืองจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “Godzilla” ดังน้ันผู้ผลิตจึงใช้กล 
ยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณสมใ]ติท่ีนำเสนอคือ “ความคิดสร้างสรรค์ 
และความซุกซน” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “นามธรรม" ความหมายโดยนัยของภาพคือ เด็กท่ี 
กำลังเล่น'ซุก,ซนอยู่น้ี เป็นเด็กท่ีมีจินตนาการ และความคิดสร้างสรรค์สูง ดังน้ันผู้ปกครองจึงควรส่ง 
เสริมการเจริญเติบโตทางความคิดด้วยการให้เล่นของเล่นแปลน ทอยลั

17. ช่ือผลงาน “Lion" (ผลิตกัณฑ์ แปลน ทอยลั / หมวดองค์กร / จากการประกวด B.A.D. 
Awards คร้ังท่ี 12 ประจำปี พ.ศ. 2539-2541)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “Godzilla” และ"F.A.Cup”
เสนอภาพลูกสุนัขถูกแกล้งจากเด็กด้วยกา?นำหมอนข้างมาผูกติดท่ีบริเวณลำคอของลูกสุนัข 
ประโยคพาดหัวคือ “ Lion” ความหมายตรงของภาพคือ “สุนัขคือลิงโต"

ตา?างที 80. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

สุนัข (การสวมบทบาทให้ 
สุนัข)

(องค์ประกอบภาพ)

สิงโต
(องค์ประกอบภาษา)

สุนัขคือถ้วย 
สิงโต

ความคิดสร้างสรรค์ 
ในกา?เล่นของเด็ก

เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “Godzilla” และ “ F.A. Cup” ดัง 
นั้นผู้ผลิตจึงใช้กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณสมใ]ติท่ีนำเสนอคือ
“ความคิดสร้างสรรค์ และความซุกซน” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “นามธรรม” ความหมายโดยนัย 
ของภาพคือ เด็กท่ีกำลังเล่นซุกซนอยู่น้ี เป็นเด็กท่ีมีจินตนาการ และความคิดสร้างสรรค์สูง ดังน้ันผู้ 
ปกครองจึงควรล่งเสริมการเจริญเติบโตทางความคิดด้วยการให้เล่นของเล่นแปลนทอยลั
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18. ช่ือผลงาน “Madonna" (ผลิตภัณฑ์ แปลน ทอยลั / หมวดองค์กร / จากการประกวด BAD . 
Awards คร้ังท่ี 12 ประจำปี พ.ศ. 2539-2541)

โฆษณาชิ้นนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวภันภับผลงาน “Godzilla” , “F.A. Cup” และ 
"Lion” เสนอภาพเส้ือสเวตเตอ?สี'ชมพูถูกติดกระดาษรูปกรวยท่ีบริเวณหน้าอก ประโยคพาดหัวคือ 
“Madonna" ความหมายตรงของภาพคือ “ เส้ือลเวตเตอ?ตัวน้ีเป็นของมาดอนนา”

ดารางที 81. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

เส้ือท่ีนำกรวยมาติด 
(การสวมบทบาท 
เป็นมาดอนนา) 

(องค์ประกอบภาพ)

มาดอนนา 
(องค์ประกอบภาษา)

เส้ือท่ีติดกรวยท่ีหน้า 
อกคือเส้ือของ 

มาดอนนา

ความคิดสร้างสรรค์ 
ในการเล่นของเด็ก

เน่ืองจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวภันภับผลงาน “Godzilla” , “F.A. Cup”
และ "Lion” ตังน้ันผู้ผลิตจึงใช้กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณสมปติท่ี 
นำเสนอคือ “ความคิดสร้างสรรค์ และความซุกชน” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “นามธ??ม" ความ 
หมายโดยนัยของภาพคือ เด็กท่ีกำลังเล่นซุกซนอยู่น้ี เป็นเด็กท่ีมีจินตนาการ และความคิดสร้าง 
สรรค์สูง ตังน้ันผู้ปกครองจึงควรล่งเสริมการเจริญเติบโตทางความคิดด้วยการให้เล่นของเล่นแปลน 
ทอยลั

19. ช่ือผลงาน “Pizza" (ผลิตภัณฑ์ แปลน ทอยลั / หมวดองค์กร / จากกา?ประกวด B.A.D. 
Awards คร้ังท่ี 12 ประจำปี พ.ศ. 2539-2541)

โฆษณาช้ินนี้เป็นโฆษณาในแคมเปญเดียวภันภับผลงาน “Godzilla",1“F.A. Cup”, "Lion” 
และ “Madonna” เสนอภาพวัตถุต่าง  ๆ เช่นผลแอปเปิล ขวดใล่เกลือ ซ้อม เป็นต้น ถูกดึงออกมา 
โดยมียางของหมากฝร่ังยืดติดออกมาด้วยประโยคพาดหัวคือ “Pizza" ความหมายตรงของภาพคือ 
“จานที่มีหมากฝรั่งติดกับวัตถุคือถาดพิซซ่า"
ดา?างที 82. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย

Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
จานท่ีมีหมาทฝร่ังติดยืดติดอยู่ 

(ทารลวมบทบาทเปินภาดพิซซ่า) 
(องค์ประกอบภาพ)

พิชซ่า
(องค์ประกอบภาษา)

จานท่ีมีหมากฝร่ัง 
ยืดคือถาดพิซซ่า

ความคิดสร้าง 
สรรค์ในการเล่น 

ของเด็ก
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เนื่องจากเป็นงานโฆษณาในแคมเปญเดียวกันกับผลงาน “Godzilla” ,"F.A. Cup”, ’’Lion” 
และ “Madonna” ดังน้ันผู้ผลิตจึงใช้กลยุทธ์ และแนวคิดหลักในการนำเสนอคล้ายคลึงกัน คุณ 
สมบติท่ีนำเสนอคือ “ความคิดสร้างสรรค์ และความซุกชน’, เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ “นามธรรม” 
ความหมายโดยนัยของภาพคือ เด็กท่ีกำลังเล่นซุกซนอยู่น้ี เป็นเด็กท่ีมีจินตนาการ และความคิด 
สร้างสรรค์สูง ดังน้ันผู้ปกครองจึงควรล่งเสรมการเจรณเติบโตทางความคิดด้วยการให้เล่นของเล่น 
แปลน ทอยลั

20. ช่ือผลงาน “Wave” (ผลิตกัณฑ์ เท?นด์ ดีไซน์/ หมวดอลังหารมทรัพย์, วัสดุก่อสร้าง / จากการ 
ประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 12 ประจำปี พ.ศ. 2539-2541)

เสนอรูปโต๊ะกาแฟ (Coffee Table) ท่ีมีขาโต๊ะเป็นลอนคล่ืนตงอยู่ในทะเลทราย มีถูเขาหิน 
เป็นฉากหลัง ประโยคพาดหัวคือ “Wave” ความหมายตรงคือ “โต๊ะคือคลื่น”

ตารางที 83. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปกา?อุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

โต๊ะ
(องค์ประกอบภาพ)

คล่ืน
(องค์ประกอบภาษา)

โต๊ะคือคล่ืน แรงบันดาลใจในการ 
ออกแบบจากคล่ืน

คุณสมบัติท่ีต้องการล่ือคือ “คล่ืน รูปแบบของคล่ืน และความเป็นธรรมชาติ” เป็นการ 
อุปมาอุปไมยแบบ “นามธรรม” ความหมายโดยนัยคือ แนวคิดในกา?ออกแบบ และสร้างสรรค์ของ 
โต๊ะรัน “Wave” ได้รับแรงบันดลใจจากความงดงามของพลังงานคล่ืนในธรรมชาติ

21. ช่ือผลงาน “Bag” (ผลิตกัณฑ์ T.S.P.C.A. / หมวดล่งเสริมลังคม / จากการประกวด B.A.D. 
Awards คร้ังท่ี 13 ประจำปี พ.ศ. 2541-2542)

เสนอภาพลูกสุนัข 4 ตัวกำลังนอนหลับโดยขดตัวเป็นวงกลม และซบกับกระเป๋าหนังแบบ 
ถือของผู้หญิง มีประโยคพาดหัว “ It used to be their mother” ความหมายตรงคือ “กระเป๋าเคย 
เป็นแม่สุนัข"
ตารางที 84, แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย

Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation
แม่สุนัข

(องค์ประกอบภาษา)
กระเป๋าหนัง 

(องค์ประกอบภาพ)
แม่สุนัขคือกระเป๋า หยุดการฆ่าสัตว์เพ่ือ 

เอาหนัง
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คุณสมบัติคือ “ความน่าสงสาร ความน่าเห็นใจ" เป็นการอุปไมยแบบ “ รูปธรรม" ภาพ 
โฆษณานี้มีเน้ือหาเก่ียวกับการรณรงค์เพ่ือคุ้มครองสัตว์ ในกรณีโฆษณาน้ีเป็นการรณรงค์หยุดฆ่า 
สุนัขเพ่ือเอาหนัง ดังน้ันสัตว์หรือสุนัขจึงเป็นประเด็นท่ีเก่ียวข้องกับการโฆษณา หรือเป็น Primary 
Subject ของภาพ ส่วนกระเปาซ่ึงเป็น Secondary Subject ได้ถูกใช้แทนท่ีของภาพสุนัขท่ีควรจะ 
อยู่ในภาพ ความหมายโดยนัยคือ การยุติเหตุการณ์ และโศกนาฏกรรมเช่นน้ีด้วยการหยุดฆ่า และ 
คุ้มครองสัตว์

22. ช่ือผลงาน “สปอร์ต’’ (ผลิตกัณฑ์ โครงการใช้รถร่วมกัน / หมวดส่งเสรืมสังคม / จากการ 
ประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 13 ประจำปี พ.ศ. 2541-2542)

เสนอภาพรถยนต์แบบสปอร์ตซ่ึงมีท่ีน้ังเพียงสองท่ีน้ังเท่าน้ันมีผู้โดยสารเพียงหน่ึงคนได้แก่ 
ผู้ขับรถ และรถยนต์แบบรุ่นเก่าขับต่อท้ายรถสปอร์ตซึ่งมีจำนวนผู้โดยสารภายในรถถึง 5 คน
ประโยคพาดหัวคือ “รถดันไหนสปอร์ตกว่ากัน” ความหมายตรงของภาพคือ “รถยนต์รุ่นเก่าคือรถ 
สปอร์ต”

ตารางที 85. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

รถยนต์รุ่นเก่า 
(องค์ประกอบภาพ)

ความสปอร์ต 
(องค์ประกอบภาษา)

รถรุ่นเก่าคือ 
รถสปอร์ต

การมีน้ําใจให้คนโดยสารท่ี 
จะไปทางเดียวกัน

คุณสมบัติท่ีต้องกา?น่าเสนอคือ “นิสัยท่ีเอ้ือเพ่ือเพ่ือแผ่ ความใจกว้าง นิสัยสปอร์ต (ภาษา 
พูด) และการประหยัด” เป็นการอุปมาอุปไมยแบบ“รูปธรรม” โฆษณาน้ีเป็นการรณรงค์ในโครงการ 
ใช้รถร่วมกัน คือการ?ปผู้โดยสารท่ีไปทางเดียวกันได้โดยสารร่วมทางไปด้วย ดังน้ันจึงเป็นการ 
รณรงค์ในลองประเด็นคือ การประหยัด (น้ํานัน) และการเอ้ือเพ่ือเพ่ือแผ่ต่อผู้อ่ืน ดังน้ัน รถรุ่นเก่าท่ี 
คนขับมีน้ําใจซ่ึงเป็นประเด็นท่ีการโฆษณาน้ีกล่าวถึงจึงเป็น Primary Subject ซ่ึงผู้ผลิตสารใช้ 
สัญลักษณ์ที่คนในสังคมไทยเช้าใจความหมายร่วมกันต่อคำว่า ความสปอร์ต (Secondary
Subject) ซึ่งเป็นภาษาพูดของคำว่าความมีนํ้าใจ หรือการเอ้ือเพ่ือเพ่ือแผ่ต่อผู้อ่ืนน้ันเอง ดังน้ันการ 
แปลความหม^ยจึงต้องมีบรืบททางวัฒนธรรมร่วมกัน ความหมายโดยนัยคือ การขับรถท่ีมีน้ํา'ใจ 
(สปอร์ต) โดยให้ผู้อ่ืนท่ีจะไปทางเดียวกันร่วมโดยสารไปด้วย
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23. ช่ือผลงาน '‘เห่ียว’’ (ผลิตภัณฑ์ Aero Liner / หมวดรถยนต์ และผลิตภัณฑ์เก่ียวกับรถยนต์ / 
จากการประกวด B.A.D. Awards คร้ังท่ี 13 ประจำปี พ.ศ. 2541-2542)

เสนอภาพสว่านท่ีมืส่วนเกลียวเหล็กเจาะเห่ียวงอลง ประโยคพาดหัว “จะฟิตอยู่ได้อย่างไร 
ถ้าไม่ไดใช้งานบ่อย "ๆ ความหมายตรงคือ “เกลียวสว่านเห่ียว"

ตารางที 86. แสดงการแยกองค์ประกอบภาพ และสรุปการอุปมาอุปไมย
Primary Subject Secondary Subject Metaphor Connotation

สว่านเจาะ 
(องค์ประกอบภาพ)

อวัยวะ (ท่ีเส่ือมสมรรถภาพ) 
(องค์ประกอบภาษา)

สว่านคืออวัยวะ สว่านท่ีไม่ได้ใช้งาน 
จึงเส่ือมสมรรถภาพ

คุณสมบ้ติท่ีต้องการนำเสนอคือ “การเส่ือม การไร้ประโยชน์ ความอ่อนแอ” เป็นการ 
อุปมาอุปไมยแบบ “รูปธรรม" เป็นการโฆษณาแผ่นปูพ้ืนกระบะท่ีไม่ต้องเจาะพ้ืนในการติดต้ัง
ความหมายโดยนัยของภาพอุปมาอุปไมยน้ีคือ ความสะดวกสบายในการติดต้ังแผ่นปูพ้ืนกระบะไม่ 
ต้องอาค์ยลว่านเจาะพ้ืนกระบะเพ่ือติดต้ัง ดังน้ันเคร่ืองเจาะสว่านท่ีไม่ได้ใช้งานจึงเส่ือมประสิทธิ 
ภาพเหมือนอวัยวะท่ีเส่ือมสมรรถภาพไปเน่ืองจากกล้ามเน้ืออ่อนแอ
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