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ง าน ว ิจ ัย ค ร ั้งน ี้ม ีจ ุด ม ่งห ม าย เพ ื่อ ศ ึก ษ าถ ึง เง ื่อ น ไข ใน ก าร เข ้าม าด ำ เน ิน ธ ุรก ิจ ข อ งน ิต ย ส ารส ต ร ีท ี่ได ้ร ับ  

ล ิขส ิทธ ิ'จากต ่างประเทศ และล ักษณ ะผ ู้อ ่าน  โดยศ ึกษาจากน ิตยสาร E L L E  , C LE O  และ C O S M O P O L IT A N  ที่ 

เข ้ามาดำเน ินธ ุรก ิจในประเทศไทย ด ้วยว ิธ ีการส ัมภาษณ ์แบบเจาะล ึก  (D ep th  In te rv ie w ) จากผ ู้บ ร ิหารน ิตยสาร ผู้ 

วางแผนช ื้อส ื่อ โฆ ษณ า (M ed ia  P lanner) และใช ้แบ บ สอบ ถามก ับ กล ุ่มผ ู้อ ่านน ิตยสารท ั้ง  3 ช ื่อฉบ ับ

ผลจากการว ิจ ัยพบว ่า เง ื่อน ไขในการเข ้ามาดำเน ินธ ุรก ิจของน ิตยสารสตร ีท ี่ได ้ร ับ ล ิขส ิทธ ิจากต ่าง

ประเทศ  ในข ้อตกลงในการดำเน ินธ ุรก ิจ  ด ้านการร ่วมท ุน บ ร ิษ ัท ผ ู้ป ระกอบ การใน ป ระเท ศไท ยถ ือห ุ้น ร ้อยละ 51 

บร ิษ ัท เจ ้าของล ิขส ิทธ ิถ ือห ุ้น ร ้อยละ 49 การกำหนดน โยบ ายองค ์กรเป ็น ไป ในร ูป บ ร ิษ ัท จำก ัด  การบร ิหารงาน  

โฆ ษณ าอย ู่ภ ายใต ้การดำเน ิน งานของเจ ้าหน ้าท ี่ขอ งผ ู้ป ระกอบการในประเทศไทย ท ังน ีต ้อ งรายงานผลประกอบ  

การให ้บ ร ิษ ัท เจ ้าของล ิขส ิทธ ิท ราบตามวาระ ส ่วนการทำงานของกองบรรณ าธ ิการเป ็นการร ับผ ิดชอบของ

บรรณ าธ ิการ และข ้อตกลงในด ้านการผล ิตน ิตยสาร ในส ่วน เบ ือหาม ีการแปลเน ือหาจากฉบ ับภาษาต ่างประเทศ  

ตาม ส ัดส ่วน เง ื่อน ไขของน ิตยสารแต ่ล ะฉบ ับ  ด ้านหน ้าปกและภาพประกอบใช ้จากฉบ ับภาษาต ่างประเทศเป ็น

หล ัก และร ูปแบบของน ิตยสาร ไม ่ว ่าจะเป ็น การจ ัดหน ้า  การใช ้ต ัวอ ักษร ขนาดของน ิตยสาร กระดาษ ม ีการ 

กำหนดมาอย ่างช ัด เจนใน เง ื่อน ไขจากบร ิษ ัท เจ ้าของล ิขส ิทธ ิ

ด ้านล ักษณ ะของผ ู้อ ่าน  ด ้านล ักษณ ะประชากรม ีความสอดคล ้องก ับการวางกล ุ่ม เป ้าหมายจากผ ู้บ ร ิห าร  

น ิตยสาร และความค ิด เห ็นจากผ ู้วางแผนช ือส ื่อ  ล ักษณ ะด ้านว ิถ ีการดำเน ินช ีว ิต  ด ้านความท ันสม ัย  พบว ่าผ ู้อ ่าน  

ส ่วน ให ญ ่ ม ีว ิถ ีการดำเน ินช ีว ิต  ด ้านความ ท ันสม ัย ในส ัดส ่วนท ี่เก ินกว ่าร ้อยละ 50 ในการดำเน ินช ีว ิตด ้านการใช ้ 

ส ินค ้าแบรนด ้เนม  ด ้านความบ ัน เท ิงและการพ ักผ ่อน  ด ้านการบร ิโภค  ด ้านการใช ้ส ิ่งอำนวยความสะดวกในช ีว ิต  

ประจำว ัน  และด ้านการม ีท ี่พ ักอาศ ัย เป ็น1ของตนเอง

ด ้านล ักษณ ะการตอบสนองทางการตลาดพ บว ่า  ผ ู้อ ่านส ่วนใหญ ่ให ้ความสำค ัญ ก ับต ัวผล ิตภ ัณ ฑ ์เป ็น

อ ันด ับแรก รองลงมาค ือด ้านช ่องทางจ ัดจำหน ่าย  ราคา และเร ื่องการส ่งเสร ิมการขายเป ็นลำต ับส ุดท ้าย ส ่วนความ  

น ิย ม ใน ห ัว ข ้อ เร ื่อ ง (S e c t io n ^ อ งน ิต ย ส ารแ ต ่ล ะฉ บ ับ เป ็น ไป ต าม แ น วค ิด ใน ก ารก ำห น ด เบ ือ ห าข อ งแ ด ,ละฉ บ ับ

อย่างถูกต้อง
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The ob je c tive  o f  th is  research is to  s tudy the cond itions o f  business ope ra tion  o f  the licensed wom en  

magazines and the characte ris tics o f  th e ir readers. The magazines selected fo r  s tudy are E lle , C leo  and 

Cosm opo litan , a ll o f  w h ic h  ho ld  licenses to  operate business in  Tha iland . The research m ethods in c lude  depth  

in te rv iew  w ith  m agazine executives and m edia planners , in  add itio n  to questionna ires w ith  the readers o f  a ll 3 

magazines.

The fin d in g s  o f  the research are as fo llow s . The business deals o f  the licensed w om en magazines are 

in  te rms o f  partnersh ip , w ith  the Tha i entrepreneur com pany ho ld in g  51 per cen t o f  the shares w h ile  the  

license ow ne r ho lds 49 per cent. The de te rm ina tion  o f  the o rgan iza tiona l p o lic y  s tr ic t ly  fo llo w s  the structure  

o f  com pany lim ite d . The A dm in is tra t io n  o f  media p lann ing  is under the opera tion  o f  T ha i s ta ff. Progress 

repo rt to  the licensed ow ne r is requ ired p e rio d ica lly . The opera tion  o f  e d ito ria l team  is under the re spons ib ility  

o f  the e d ito r and general agreement in  m agazine pub lish ing . The con ten t is translated from  the fo re ign -  

language issues as in d iv id u a lly  specified  by  each magazine. The cover pages and illu s tra tio n s  fo llo w  m a in ly  

the o r ig in a l fo re ign -language copies. The magazine fo rm a t rang ing  from  layou t, fo n t, size o f  magazine to  

paper q u a lity  are predeterm ined by  the license ow n in g  company.

A s regards the characte ris tics o f  the readers, dem ograph ics corre la te  w ith  the ta rge t g roup desired by  

magazine execu tives and m edia planners. I t  is found tha t ove r 50 per cent o f  the readers m a in ta in  a rem arkab le  

m ode rn ity  o f  life s ty le  by  us ing brand name products, cho ice o f  en te rta inm en t and recrea tion , consum ption , the 

use o f  conven iences in  d a ily  li fe  and accom m oda tion  o f  th e ir own.

A s regards the m arke ting  feedback, it  is found  tha t m ost readers g ive  the f ir s t  p r io r ity  to the p roduct 

itse lf. Ranked second, th ird  and fou rth  are d is tr ib u tio n  channel, p rice  and sales p rom o tion , respective ly . T h e ir  

adm ira tion  o f  m agazine sections co inc ide  w ith  the concept in  de te rm in ing  the con ten t o f  each magazine.

ภาควิชา วารฟ้ารฟ้นเทศ ลายมือชื่อนิสิต..........................
ลายมือชื่ออาจารย์ที่,ปรึกษา......
ลายมือชื่ออาจารย์ที่ปรึกษาร่วม
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วิทยานิพนธ์ฉบับนี สำเร็จลุล่วงได้เป็นอย่างดี เพราะได้รับความอนุเคราะห์จากบุคคลหลาย 
ฝ่าย โดยเฉพาะอย่างยิ่ง รศ.ดร.ดรุณี หิรัญรักษ์ อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ รศ.นันทริกา คุ้มไพโรจน์ 
ประธานกรรมการในการสอบ และศ.สุกัญญา สุดบรรทัด คณะกรรมการ ท่ีได้สละเวลาอันมีค่า ให้คำ 
ปรึกษา แนะนำ ตรวจแก้ไขเพื่อความสมบูรณ์ครบถ้วน รวมทั้งขอขอบพระคุณ รศ.ดร.เสรี วงษ์มณฑา 
อ.ชุษณะ เตชคณา ท่ีได้แนะนำ ให้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์ต่อการเขียนวิทยานิพนธ์ฉบับนี รวมท้ังถาม 
ไถ1ถึงความคืบหน้าตลอดมา และ อ.บุญอยู่ ขอพรประเสริฐ สำหรับคำแนะนำด้านการวิจัย

ผู้วิจัยขอขอบพระคุณ คุณปีย์ มาลากุล ณ อยุธยา คุณลายคราม เลิศวิทยาประสิทธ์ และคุณ 
พิมพ์ฤทัย ชูแสงศรี จากนิตยสารCOSMOPOLITAN คุณสิรี อุคมฤทธิรุจ คุณธีรนาฎ วิวรกิจ จาก 
นิตยสาร ELLE คุณรัถยา ทองคงเย่า คุณลาระ'วี หาญพงศ์พันธ์ จากนิตยสาร CLEO คุณวรรณี รัตนพล 
จากบริษัท อัมมิราติ พูริส สินตาส จำกัด คุณสุภาณี เดชาบูรณานนท์ จากบริษัท มายศ์แชร์ จำกัด คุณ 
อรวดี เรืองศรี บริษัทสตาร์คอม จำกัด สำหรับการต้อนรับที่ดีและให้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์ต่อการ 
ศึกษา อีกทั้งขอขอบพระคุณทุกท่านที่ร่วมให้ข้อมูลในการตอบแบบสอบถาม รวมทังนพ.ณัฐ จันทร์ 
สุวรรณ และคุณหมอทุกท่านที่ดูแลสุขภาพให้ดีจนถึงทุกวันนี

นอกจากนีขอขอบคุณเจ้าหน้าที่ในคณะนิเทศศาสตร์ทุกท่านที่ให้ความช่วยเหลือ อำนวย
ความสะดวกด้านต่างๆ ขอบคุณเพ่ือนๆ พ่ี  ๆ ชาวเอเยนซีทุกคนที่ช่วยเหลือให้ข้อมูล บรรดาเจ้านาย 
และเพ่ือนๆ ทุกคนที่คอยถามไถ่ถึงสุขภาพและความคืบหน้าของการทำวิทยานิพนธ์มาตลอด ขอบคุณ 
พ่ีศรี พ่ีต๊ิก พี่เหมาสำหรับกำลังใจและทุกๆ อย่างและขอบคุณชมผกา ณ สงขลา ,วีระภัทร์ จิรัฐติชีพ 
สำหรับทั้าใจความช่วยเหลือในทุกด้าน

ท้ายนี้ขอกราบขอบพระคุณ คุณพ่อ คุณแม่ พ่ีปีอป ที่คอยเป็นกำลังใจ และสนับสนุนด้านทุน 
ทรัพย์ด้วยดีมาตลอดชีวิต

อุรศา ขวัญยืน
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