
บทท 3

ระเบียบวิธีวิจัย

การวิจัยเร่ือง “การดำเนินธุรกิจนิตยสารสตรีท่ีได้รับลิขสิทธิจากต่างประเทศและลักษณะของผู้
อ่าน” เป็นการวิจัยเชิงพรรณนาวิเคราะห์ ( Descriptive Analysis Research) เพ่ือศึกษาถึงเง่ือนไขในการเข้า 
มาดำเนินธุรกิจในใเระเทศไทย ของนิตยสารสตรีท่ีได้รับลิขสิทธิจากต่างประเทศ ข้อตกลงในการร่วมทุน 
การกำทนตนโยบายองค์กร การบริหารงานโฆษณา การทำงานของกองบรรณาธิการ การผลิตนิตยสารใน 
ด้านเน้ือหา หน้าปก ภาพประกอบ และรูปแบบของนิตยสารสตรีท่ีได้รับลิขสิทธิจากต่างประเทศ และ 
การวิเคราะห์ลักษณะของผู้อ่าน

ท้ังน้ีผู้วิจัยได้กำหนดแนวทางในการดำเนินการวิจัย เพ่ือให้บรรลุวัตถุป'ระสงค์ โดยใช้วิธีการวิจัย 
เชิงพรรณนาวิเคราะห์คือ การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (Depth Interview) และการวิจัยเชิงปริมาณ โดยการ 
สำรวจ (Survey Research) เพ่ือนำข้อมูลมาประมวลสำหรับการวิเคราะห์ และอธิบายปรากฎการณ์ท่ี 
ต้องการศึกษา โดยมีวิธีการดำเนินการวิจัยคังน๋ี

แหล่งข้อมูล
แหล่งข้อมูลท่ีใช้ในการศึกษาได้มาจาก 2 แหล่ง คือ
1. แหล่งข้อมูลประเภทเอกสาร (Documentary Research) ได้แก่ข้อมูลท่ีเก่ียวกับประวัติความเป็น

มา แนวทางในการดำเนินธุรกิจและขยายตัวของเจ้าของลิขสิทธ๋ิ และผู้ท่ีได้รับลิขสิทธิในประเทศไทย
นโยบายทางการตลาด ของนิตยสารทัง 3 ช่ือฉบับ

2. แหล่งข้อมูลจากบุคคลในองค์กรนิตยสารสตรีท่ีได้รับลิขสิทธิจากต่างประเทศ จะประกอบด้วย 
ข้อมูลจาก

2.1 ผู้บริหาร และผู้ปฏิบัติงานของนิตยสารท้ัง 3ช่ือฉบับ ท่ีเป็นกลุ่มตัวอย่าง

3. แหล่งข้อมูลจากบุคคลนอกองค์กรนิตยสารสตรีท่ีได้รับลิขสิทธิจากต่างประเทศ จะประกอบ 
ด้วยข้อมูลจาก

3.1 กลุ่มผู้อ่านของนิตยสารท้ัง 3 ช่ือฉบับ ท่ีเป็นกลุ่มตัวอย่าง
3.2 ฝ่ายวางแผนช้ือสือโฆษณา (Media Planner) จากบริษัทโฆษณา (Agency) ช้ันนำ

จำนวน 3 บริษัท
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กลุ่มตัวอย่าง
กลุ่มตัวอย่างในการวิจัยครังนีประกอบควย
1. นิตยสารสตรีท่ีไดรับลิขสิทธิจากต่างประเทศท้ัง 3 ช่ือฉบับได้แก นิตยสาร ELLE ,CLEO และ 

COSMOPOLITAN

2. การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (Depth Interview) กลุ่มตัวอย่างท่ีเป็นผู้บริหารและผู้ปฏิบัติงานใน 
องค์กรของนิตยสารท้ัง 3 ช่ือฉบับ ได้แก่ ELLE ,CLEO และCOSMOPOLITAN กลุ่มตัวอย่างดังกล่าว จะ 
เป็นกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง ซ่ึงประกอบด้วย

2.1 นิตยสาร ELLE ประกอบด้วย
2.1.1บรรณาธิการบริหาร คุณสิรี อุดมฤทธิรุจ 
2.2.2รองผู้พิมพ์และผู้โฆษณา คุณธีรนาฎ วิวรกิจ 

2.2นิตยสาร CLEO ประกอบด้วย
2.2.1บรรณาธิการ คุณ รัถยา ทองคงเย่า 
2.2.2รองผู้พิมพ์ผู้โฆษณา คุณ ลำระวี หาญพงศ์พันธุ 

2.3นิตยสาร COSMOPOLITAN
2.3.1บรรณาธิการผู้พิมพ์ผู้โฆษณา คุณปีย์มาลากุล ณ อยุธยา 
2.3.2บรรฌาธิการบริหาร คุณพิมพ์ฤทัย ชูแสงศรี 
2.3.3ผู้อำนวยการฝ่ายโฆษณา คุณลายคราม เลิศวิทยาประสัทธ

2.4.ผู้วางแผนซ้ือส่ือ (Media Planner)?ากบริบัทโฆษณาชันนำจำนวน 3 แห่ง ได้แก่
- บริษัท อัมมิราติ พูริส ลินตาส (ประเทศไทย) จำกัด
- บริษัท โอกิลวี แอนด์ เมเธอร์ จำกัด (มายศ์แชร์)
- บริษัท ลีโอเบอร์เน็ทพ์ จำกัด (สตาร์คอม)

3. กลุ่มผู้อ่านนิตยสาร ELLE , CLEO และ COSMOPOLITAN ทังนีโดยกำหนดจำนวนตัวอย่างA , Z  ™  J 2  z iทจะสํงแบบสอบถามเฟ้อสำรวจทังสัน 297 คน 
3.1ผู้อ่านนิตยสาร ELLE จำนวน 99 คน 
3.2ผู้อ่านนิตยสาร CLEO จำนวน 99 คน 
3.3ผู้อ่านนิตยสาร COSMOPOLITAN จำนวน 99 คน

จำนวนตัวอย่างท่ีจะสำรวจทัน จากตาราง Taro Yamanee ท่ีค่า a  ระบุว่าให้จำนวนกลุ่มตัวอย่าง 
ทังหมดอยู่ท่ี 100 คน จากค่าความเช่ือมนท่ี 10 เปอร์เซ็นต์ โดยให้กลุ่มตัวอย่างของแต่ละช่ือฉบับอยู่ท่ี 
จำนวนฉบับละ 33 คน เน่ืองจากได้มีการสัมภาษณ์ในแนวลึก (Depth Interview) จากผู้บริหารนิตยสาร
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รวมท้ิงผู้-วางแผน'ซ้ือส่ือจไกบริษัทโฆษณา ในส่วนทีเก่ียวกับลักษณะของผู้อ่าน แต่ผู้วิจัยไค้กำหนดไว้ท่ี 
จานวนฉบับละ 99 คน เพ่ือต้องการข้อมูลท่ีน่าเช่ือถือมากย่ิงขึน รวมแล้วกลุ่มตัวอย่างท่ีทำวิจัยจาก 
นิตยสารท้ัง 3 ช่ือฉบับจึงเท่ากับ 297 คน เถือกโดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive 
Sampling) ซ่ึงกำหนดไว้ว่า ต้องเป็นผู้อ่านนิตยสารสตรีท่ีไค้รับลิฃสิทธิจากต่างประเทศฉบับใดฉบับหน่ึง 
แล้วใบัทำส่งแบบสอบถามเพ่ือทำการสำรวจ

เคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล
1. ข้อมูลในส่วนของผู้ผลิตนิตยสารสตรีท่ีไต้รับลิขสิทธิจากต่างประเทศ แยกออกเป็น 3 ส่วน คือ 

1.1เจ้าของลิขสิทธิ,ในประเทศไทย การเก็บรวบรวมข้อมูลคือการสัมภาษณ์ โดยมีแนวคำถามตัง
ต่อไปน้ี

■ ข้อตกลงในการร่วมทุน
■ ข้อตกลงในการบริหารงานโฆษณา และกองบรรณาธิการ
■ ข้อตกลงในการผลิตนิตยสาร ทังต้านฌือหา หน้าปก ภาพประกอบ และรูปแบบของนิตยสาร 
■ ลักษณะของผู้อ่านในประเทศไทยเป็นอย่างไร

1.2 ข้อมูลในส่วนบรรณาธิการหนังสือแต่ละเล่ม
■ การผลิตนิตยสาร ในต้านเน้ือหา หน้าปก ภาพประกอบ และรูปแบบของนิตยสาร 
■ การจัดการกองบรรณาธิการ

1.3 ผู้จัดการฝ่ายโฆษณาของนิตยสารสตรีท่ีไต้รับลิขสิทธิแต่ละช่ือฉบับ
■ ลักษณะของผู้อ่านนิตยสารสตรีท่ีไต้รับลิขสิทธิจากต่างประเทศในประเทศไทย 
■ การบริหารงานโฆษณา

2. ข้อมูลในส่วนของบุคคลนอกองค์กร ใช้เคร่ืองมือเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์ฝ่ายวาง 
แผนช้ือส่ือโฆษณา (Media Planner) โดยมีแนวคำถามท่ีจะสัมภาษณ์ตังต่อไปน้ี

■ ลักษณะของผู้อ่านนิตยสารสตรีท่ีไต้รับลิขสิทธิจากต่างประเทศในประเทศไทย 
■ วางแผนซือส่ือโดยอาศัยปิจจัยใดบ้างของนิตยสารสตรีท่ีไต้รับลิขสิทธิ,จากต่างประเทศ

3. ข้อมูลในส่วนผู้อ่าน ใช้แบบสอบถาม โดยแบ่งออกเป็น 3 ชุด สำหรับผู้อ่านแต่ละช่ือฉบับ โดย
แน่งออกเป็น 3 ส่วนคือ
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ส่วนท่ี 1 คำถามเก่ียวกับข้อมูลทางค้านลักษณะประชากร ลักษณะในวิถีการดำเนินชีวิต
ของผู้อ่าน

ส่วนท่ี 2 คำถามเก่ียวกับลักษณะการตอบสนองทางการตลาดของผู้อ่านนิตยสารสตรีท่ี
ไค้รับลิขสิทธิจากต่างประเทศ

ส่วนท่ี 3 คำถามเก่ียวกับความนิยมในหัวข้อเร่ือง (Section) ของนิตยสารสตรีท่ีไค้รับ
ลิขสิทธิจากต่างประเทศ

การตรวจสอบข้อมูล

ในส่วนของข้อมูลประเภทบุคคล จะใช้วิธีการตรวจสอบความน่าเช่ือถือ 2 วิธี คือ
1. ใช้คำถามเดียวกันหลาย  ๆ คน และตรวจสอบดูว่า ข้อมูลท่ีไห้ตรงทันหรือไม่ ในกรณีท่ีให้ข้อ 

มูลขัดแย้งกัน ใช้วิธีตรวจสอบเพ่ิมเติมจากข้อมูลท่ีไค้จากเอกสารอน  ๆ และใช้ดุลยพินิจพิจารณาว่า ข้อ 
มูลของใครน่าเช่ือถือกว่ากัน ซ่ึงการใช้คำถามเดียวกันหลาย  ๆ คร้ัง นอกจากจะช่วยตรวจสอบความผิด 
พลาดของข้อมูลแล้ว ยังช่วยเพ่ิมเติมรายละเอียดของเร่ืองไค้ด้วย

2. ถามชา หรือสัมภาษณ์ชำ คือ การถามคำถามเติมกับคนเติมในช่วงเวลาท่ีห่างกันออกไป เป็น 
การตรวจสอบดูว่าเม่ือเวลาเปล่ียนแปลงไป ข้อมูลท่ีเคยให้ไว้จะเหมือนเดิมหรือไม่ แล้วนำข้อมูลท่ีไค้มา 
เปรียบเทียบกัน เพ่ือเป็นการตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูล

การวัดคัวแปร

การวัดตัวแปรในการวิจัยคร้ังน้ีประกอบด้วย
- ลักษณะต้านประชากร ลักษณะในวิถีการดำเนินชีวิต(Life Style) ค้านความทันสมัย ลักษณะ 

การตอบสนองทางการตลาด และความนิยมในหัวข้อเร่ือง(Section)
โดยลักษณะทางค้านประชากร และลักษณะในวิถีการดำเนินชีวิตจะวัคข้อมูลในระดับนาม

บัญญัติ (Nominal Scale)
ส่วนลักษณะการตอบสนองทางการตลาดจะวัดในระดับอันตรภาค (Interval Scale)
สำหรับมาตราส่วนประเมินค่าลักษณะการตอบสนองทางการตลาดประกอบด้วย 5 ระดับ แต่ละ 

ระดับให้คะแนนท่ีแตกต่างกันจาก 1,2,3,4 และ 5 ซ่ึงกำหนดค่าคะแนนดังน้ี 
5 หมายถืง มากท่ีสุด 
4 หมายถืง มาก 
3 หงภยถึง ปานกลาง



2 หมายถึง น้อย 
1 ทมายถึง น้อยท่ีสุด

สำหรับทารให้คะแนนความนิยมในหัวข้อเร่ืองของนิตยสารท้ัง 3 ช ื่อ ฉบับ แบ่งออกได้ดังน้ี 
1. นิตยสาร ELLE
เสือกหัวข้อเร่ืองอันดับท่ี 1 หมายถึง 8 คะแนน
เสือกห ัว ข้อเร่ืองอันดับท่ี 2 หมายถึง 7 คะแนน
เสือกห ัว ข้อเร่ืองอันดับท่ี 3 หมายถึง 6 คะแนน
เสือกหัวข้อเร่ืองอันดับท่ี 4 หมายถึง 5 คะแนน
เสือกหัวข้อเร่ืองอันดับท่ี 5 หมายถึง 4 คะแนน
เสือกหัวข้อเร่ืองอันดับท่ี 6 หมายถึง 3 คะแนน
เสือกหัวข้อเร่ืองอันดับท่ี 7 ใ!มายถึง 2 คะแนน
เสือกหัวข้อเร่ืองอันดับท่ี 8 หมายถึง I คะแนน

2. นิตยสาร CLEO
เสือกหัวข้อเร่ืองอันดับท่ี 1 หมายถึง 5 คะแนน
เสือกหัวข้อเร่ืองอันดับท่ี 2 หมายถึง 4 คะแนน
เสือกห ัว ข้อเร่ืองอันดับท่ี 3 หมายถึง 3 คะแนน
เสือกหัวข้อเร่ืองอันดับท่ี 4 หมายถึง 2 คะแนน
เสือกหัวข้อเร่ืองอันดับท่ี 5 หมายถึง 1 คะแนน

3. นิตยสาร COSMOPOLITAN
เสือกหัวข้อเร่ืองอันดับท่ี 1 หมายถึง 9 คะแนน
เสือกหัวข้อเร่ืองอันดับท่ี 2 หมายถึง 8 คะแนน
เสือกหัวข้อเร่ืองอันดับท่ี 3 หมายถึง 7 คะแนน
เสือกหัวข้อเร่ืองอันดับท่ี 4 หมายถึง 6 คะแนน
เสือกหัวข้อเร่ืองอันดับท่ี 5 หมายถึง 5 คะแนน
เสือกหัวข้อเร่ืองอันดับท่ี 6 หมายถึง 4 คะแนน
เสือกหัวข้อเร่ืองอันดับท่ี 7 หมายถึง 3 คะแนน
เสือกหัวข้อเร่ืองอันดับท่ี 8 ใ !มายถึง 2 คะแนน
เสือกหัวข้อเร่ืองอันดับท่ี 9 หมายถึง 1 คะแนน
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การวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์

1.วิเคราะห์เงือนไขในการเข้ามาคำเนินธุรกิจในประเทศไทยของนิตยสารสตรีท่ีได้ร ับ ล ิข ส ิท ธ  

จากต่างประเทศ

การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม
วิเคราะห์ลักษณะของผู้อ่านนิตยสารสตรีท่ีได้รับลิขสิทธิจากต่างประเทศ ได้แก่ ลักษณะทาง

ประชากร ลักษณะในวิถีการคำเนินชีวิต และลักษณะการตอบสนองทางการตลาด และความนิยมในหัว 
ขอเรอง(Section)

โดยมีรายละเอียดดังนี
- ใช้สถิติเชิงพรรณนา ( Descriptive Statistics ) เป็นการหาค่าสถิติร้อยละ โดยนำข้อมูลท่ีได้มาหา 

ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) เพ่ืออธิบายลักษณะทางประชากร ลักษณะด้านวิถีการคำเนิน 
ชีวิต ลักษณะการตอบสนองทางภารตลาด และความนิยมในหัวข้อเร่ือง (Section) ของนิตยสารสตรีท่ีได้ 
รับลิขสิทธิจากต่างประเทศทัง 3 ช่ือฉบับ
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