

































































































	บทที่ 5 ทัศนคติผู้บริโภคทั่วไปต่อสถานบริหารร่างกาย

	ความสนใจของผู้บริโภคต่อบริการของสถานบริหารร่างกาย

	ความนิยมในกีฬาหรือการออกกำลังกายประเภทต่าง ๆ ของผู้บริโภค

	ความรู้จักในตรายี่ห้อของผู้บริโภคต่อธุรกิจสถานบริหารร่างกาย 

	ประสิทธิผลของสื่อที่ทำให้ผู้บริโภครู้จักสถานบริหารร่างกาย
	เหตุผลที่ผู้บริโภคไม่สนใจต่อบริการของสถานบริหารร่างกาย

	เหตุผลที่ทำให้ผู้บริโภคสนใจในบริการของสถานบริหารร่างกาย 
	ปัจจัยในการตัดสินใจเลือกสถานบริหารร่างกายของผู้บริโภค

	ความคาดหมายต่อการซื้อบริการของสถานบริหารร่างกายในอนาคต

	อุปสรรคที่ทำให้ผู้บริโภคไม่สมัครเข้าใช้บริการสถานบริหารร่างกาย แยกตามรายได้ของผู้ตอบ
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