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There are several tools to predict the outcome of future events such as 

polling or collecting data and using statistical tools to analyze the information. 

Prediction market is another method to predict the results of future events by 

gathering participants' knowledge through market trading. Generally, it is believed 

that knowledgeable participants can predict the events more accurately than 

unknowledgeable participants. However, the information mar.kets require adequate 

amount of participants regardless of their knowledge level. This research aims to 

study the impact of the number of participants and the participants' knowledge level 

on the market accuracy. Experiments have been performed by opening 97 markets 

and participants are divided into two categories: knowledgeable participants and 

unknowledgeable participants. The results have shown that the larger number of 

participants in the prediction markets lead to the higher prediction accuracy. 

Confidence in the accuracy also improves with the number of participants. In 

addition, the number of knowledgeable participants is closely related to accuracy, 

while the number of unknowledgeable participants yields no significant relationship 

to the accuracy level. 
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บทที่  1 

บทน า 

1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
ในการท านายเหตุการณ์ต่างๆที่เกิดขึ้นในอนาคต มีกระบวนการหรือวิธีการหลายอย่างที่

น ามาเป็นเครื่องมือเพื่อใช้ในการท านายเหตุการณ์ อาทิเช่น การท าแบบส ารวจความคิดเห็นของ
บุคคลทั่วไปเพื่อน าเอาข้อมูลที่ได้ไปวิเคราะห์หาความคิดเห็นโดยรวม การน าเอาข้อมูลเก่ามา
วิเคราะห์ด้วยเครื่องมือทางสถิติแล้วสรุปผลลัพธ์เพื่อน าเอาไปใช้ การโหวตเอาความคิดเห็นของ
ผู้เข้าร่วมการประชุมเพื่อน าเอาความคิดเห็นส่วนรวมมาเป็นข้อสรุป เป็นต้น ในบทความของ Ho 
และ Chen (2008) ได้มีการกล่าวถึงตัวอย่างของการใช้แบบส ารวจในการแสดงความคิดเห็นเพื่อ
การท านายผลลัพธ์ที่น่าสนใจอยู่ กล่าวคือ ในปี ค.ศ. 1906 มีนักวิทยาศาสตร์ชื่อ Francis Galton 
ได้น าวัวตัวหนึ่งให้ผู้ที่เข้าร่วมในงานแสดงปศุสัตว์มาร่วมกันชมและท านายว่าวัวตัวที่น ามานั้นมี
น้ าหนักเท่าไหร่ซึ่งผู้ที่เข้าร่วมการท านายนั้นมีอยู่หลายประเภทมีทั้งแบบที่เป็นผู้เชี่ยวชาญในการ
เลี้ยงวัวมานาน ผู้ที่ต้อการเข้าศึกษาความรู้เกี่ยวกับการท าปศุสัตว์ ผู้คนที่ไม่มีความรู้เลยแต่
ต้องการร่วมสนุกเฉยๆและอ่ืนๆอีกหลายประเภท ในส่วนของการจัดการท านายน้ีจะเห็นได้ว่า
ลักษณะการท านายนั้นเหมือนกับการท าแบบส ารวจที่ส ารวจความคิดเห็นของคนส่วนมากทั่วๆไป
แต่ Galton ได้เพิ่มปัจจัยบางอย่างเพื่อท าให้การท านายน้ันมีความแม่นย าและมีจ านวนผู้เข้าร่วม
มากขึ้น อันได้แก่ การให้รางวัลส าหรับผู้ที่ทายได้ถูกต้อง, ผู้เข้าร่วมการท านายต้องเสียค่าใช้จ่าย
เล็กน้อยเพื่อช่วยกระตุ้นให้ผู้เข้าร่วมได้ใช้ความรู้ของตัวเองเท่าที่มีในการพิจารณาน้ าหนักของวัว 
เป็นต้น จากการเพิ่มปัจจัยในการท านายเหล่านี้เข้าไป Galton พบว่าค่าเฉลี่ยของน้ าหนักที่ทุกคน
ท านายกับน้ าหนักตัวของวัวที่ชั่งจริงได้ 1,198 ปอนด์แตกต่างกันเพียง 1 ปอนด์เท่านั้น การทดลอง
นี้จึงเป็น 1 ในตัวอย่างที่เป็นที่มาของตลาดเพื่อการพยากรณ์ (Prediction Market) 
  จากการทดลองที่กล่าวมาข้างต้นจะเห็นได้ว่า ตลาดเพื่อการพยากรณ์ (Prediction 
Market) หรือตลาดข้อมูล (Information Market) เป็นกระบวนการในการท านายเหตุการณ์อีก
กระบวนการหนึ่งที่มีการพัฒนาและน าเอาไปใช้อย่างแพร่หลายในปัจจุบัน Luckner (2007) ได้ให้
นิยามของตลาดเพื่อการพยากรณ์เอาไว้ว่า ตลาดเพื่อการพยากรณ์เป็นกระบวนการในการท านาย
เหตุการณ์ในอนาคตโดยมีหลักการพื้นฐานของตลาดคือ ความเชื่อมั่นของผู้เข้าร่วมตลาดที่มีต่อ
เหตุการณ์ที่ท านายนั้นจะถูกแปลงความเชื่อมั่นผ่านทางการซื้อ -ขายสัญญาในตลาดที่มีการจ่าย
ผลตอบแทนที่แน่นอนและผลตอบแทนนั้นขึ้นอยู่กับเหตุการณ์ในอนาคตที่จะเกิดขึ้น 

   



2 
 

  
 

6  

 

  ในส่วนของการเปรียบเทียบความแม่นย าระหว่างตลาดเพื่อการพยากรณ์กับการท าแบบ
ส ารวจความคิดเห็นนั้นได้มีการศึกษาในเรื่องนี้ อาทิเช่น การท านายสัดส่วนคะแนนที่ผู้สมัครรับ
เลือกต้ังประธานาธิบดีจะได้รับน้ันพบว่าตลาดเพื่อการพยากรณ์ท านายผลมีข้อผิดพลาดเฉลี่ยอยู่ที่
ร้อยละ 1.5 ในขณะที่การท าแบบส ารวจความคิดเห็นมีข้อผิดพลาดเฉลี่ยร้อยละ 2.1 ซึ่งจะเห็นได้
ว่าตลาดเพื่อการพยากรณ์นั้นให้ความแม่นย าในการท านายผลที่มากกว่า (Leigh and Wolfers, 
2007) 
  มีงานวิจัยท่ีศึกษาการใช้ตลาดเพื่อการพยากรณ์ในการปรับปรุงการตัดสินใจขององค์กร  
(Corporate Strategy Board, 2006) โดยน าตลาดเพื่อการพยากรณ์และการท าแบบส ารวจ
ความคิดเห็นมาเปรียบเทียบกันใน 4 คุณสมบัติได้แก่ แรงจูงใจในการเข้าร่วมการท านาย, 
ประสิทธิภาพ, ความแม่นย าและการตอบสนองจากผู้เข้าร่วมตลาดซึ่งได้ข้อสรุปดังตารางที่ 1 สรุป
ไว้ดังต่อไปนี้  
ตารางที่ 1 การเปรียบเทียบคุณสมบัติระหว่างตลาดเพื่อการพยากรณ์และการท าแบบส ารวจ
ความคิดเห็น  

คุณสมบัติ ตลาดเพื่อการพยากรณ์ การท าแบบส ารวจความคิด
เห็น 

แรงจูงใจในการเข้าร่วมการ
ท านาย 

จะถูกกระตุ้นความต้องการใน
การท านายผลตามข้อมูลที่

ผู้เข้าร่วมตลาดมีอยู่ 

อาจมีความล าเอียงหรือให้
ความคิดเห็นเข้าข้างพวกของ
ตัวเองซึ่งท าให้เกิดความไม่

ถูกต้องขึ้น 
ประสิทธิภาพ เทคโนโลยีช่วยในการกระจาย

ข้อมูลไปสู่ความคิดของคน
ส่วนใหญ่ 

ต้องมีการวิเคราะห์
ผลตอบสนองรวมที่ได้รับ 

ความแม่นย า ผลลัพธ์ที่ได้มีความแม่นย าสูง
อันเนื่องมาจากแรงกระตุ้นที่
ส่งผลให้เกิดข้อมูลที่ดีที่ใช้ใน
การแสดงความคิดเห็น 

ผลลัพธ์ที่ออกมาอาจจะมีการ
เบี่ยงเบนจากความเป็นจริงอัน
เนื่องมาจากความเอนเอียง

ส่วนบุคคล 
การตอบสนองจากผู้เข้าร่วม

ตลาด 
มีการติดตามผลอย่างต่อเนื่อง
ผ่านทางราคาของตลาด 

ผลเกิดจากเวลาขณะนั้นที่ท า
การแสดงความคิดเห็น 

(ที่มา: Berg และ Rietz, “Prediction Markets as Decision Support System”, 2005) 
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 ลักษณะการด าเนินการของตลาดเพื่อการพยากรณ์นั้นจะมีกลไกที่ถูกผลักดันโดยความ
เชื่อมั่นของผู้เข้าร่วมตลาดที่มีต่อเหตุการณ์ต่างๆ ความเชื่อมั่นของผู้เข้าร่วมตลาดจะถูกแปลงเป็น
ค่าทางสถิติหรือความน่าจะเป็นผ่านทางการซื้อ-ขายสัญญาในตลาดโดยอาศัยรางวัลในรูปแบบ
ต่างๆ เพื่อให้ผู้เล่นมีความสนใจต่อตลาดมากขึ้น (Wolfers and Zitzewitz, 2004) 
 ในปัจจุบันตลาดเพื่อการพยากรณ์เป็นกระบวนการการท านายเหตุการณ์ในอนาคตที่ได้รับ
ความสนใจจากผู้วิจัย หน่วยงานและองค์กรต่างๆ Tziralis และ Tatsiopoulos (2007) ได้
ท าการศึกษาเกี่ยวกับจ านวนบทความที่มีการศึกษาในเรื่องตลาดเพื่อการพยากรณ์พบว่าในช่วง
ระหว่างปีค.ศ.1991 ถึงปี ค.ศ.2006 มีจ านวนบทความที่เกี่ยวข้อง 152 บทความและแนวโน้มของ
จ านวนบทความที่เกี่ยวข้องนั้นมีจ านวนเพิ่มมากขึ้นอย่างต่อเนื่อง ดังแสดงในรูปที่ 1 ซึ่งแสดงให้
เห็นถึงความสนใจของคนที่มีต่อตลาดเพื่อการพยากรณ์มีเพิ่มมากขึ้น 
 

 
รูปที ่1 จ านวนบทความที่เกี่ยวข้องกับตลาดเพื่อการพยากรณ์ในแต่ละปี   

(ที่มา: Tziralis และ Tatsiopoulos, “Prediction Markets: An Extended Literature Review”, 
2007) 

ถึงแม้ว่าตลาดเพื่อการพยากรณ์จะมีการน าไปใช้ในองค์กรเพื่อใช้ในการท านายเหตุการณ์
ต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นยอดขาย ยอดการสั่งซื้อ เป็นต้น แต่ผู้บริหารขององค์กรส่วนใหญ่มีความคิดว่า
การปรึกษาผู้ที่มีความรู้ ประสบการณ์และความเชี่ยวชาญเกี่ยวกับเรื่องนั้นๆจะสามารถท านายผล
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ของเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในอนาคตได้ดีประกอบกับความคิดที่เชื่อว่าความคิดเห็นของคนที่ขาด
ความรู้นั้นจะท าให้การท านายผลลัพธ์รวมนั้นขาดประสิทธิภาพได้  

ถึงแม้ว่าความเชื่อเกี่ยวกับเรื่องผู้ที่มีความรู้กับการท านายเหตุการณ์ในอนาคตนั้นยังคงมี
อยู่แต่ถ้าพิจารณาในส่วนของการแสดงความคิดเห็นของผู้ที่มีความรู้ในการท านายเหตุการณ์ใน
อนาคตจะพบว่าข้อมูลที่ใช้ในการพิจารณาและรูปแบบของกระบวนการความคิดในการน าไปสู่การ
ท านายผลนั้นจะจ ากัด อันเนื่องมาจากหลายปัจจัยได้แก่ จ านวนของผู้ที่มีความรู้เกี่ยวกับเรื่องนั้นมี
จ านวนน้อย ประสบการณ์และการท างานของผู้ที่มีความรู้ได้รับโดยส่วนมากจะมีลักษณะคล้ายกัน 
จากส่วนนี้ผู้ที่ไม่มีความรู้สามารถท่ีจะน าเสนอรูปแบบการคิดและความคิดเห็นในมุมมองอื่นๆที่
สามารถน าไปสู่การท านายเหตุการณ์ในอนาคตเช่นเดียวกัน ตลาดเพื่อการพยากรณ์จึงได้น าเสนอ
ให้เห็นถึงแนวความคิดเกี่ยวกับการรวบรวมความคิดเห็นจากคนจ านวนมากและไม่มีการจ ากัดว่า
คนเหล่านั้นจะมีความรู้หรือไม่  
 จากความเชื่อของผู้บริหารองค์กรและหลักการของตลาดเพื่อการพยากรณ์ท าให้ผู้วิจัยมี
ความสนใจที่จะศึกษาว่าในการรวบรวมความคิดเห็นของคนกลุ่มหนึ่งที่มีต่อเหตุการณ์ในอนาคต
โดยใช้การท านายผลการแข่งขันฟุตบอลเป็นกรณีศึกษาและน าเอาความคิดเห็นมาจากกลุ่มคนทั้ง
ที่มีความรู้และไม่มีความรู้มาแปลงเป็นค่าความเชื่อมั่นรวมของตลาดแล้วน าเอาไปเปรียบเทียบกับ
เหตุการณ์ที่เกิดขึ้นจริง ผลกระทบของความรู้ของผู้เข้าร่วมตลาดจะมีผลต่อความแม่นย าของตลาด
เพื่อการพยากรณ์อย่างไรบ้าง  

1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
ทดสอบและวิเคราะห์ความรู้ของผู้เข้าร่วมตลาดที่มีต่อความแม่นย าของตลาดเพื่อการ

พยากรณ์เมื่อใช้รูปแบบสัญญาที่ผู้ท านายผลลัพธ์ถูกต้องจะได้เงินไปทั้งหมด (winner-take-all) 
และกลไกการจับคู่ค าสั่งซื้อ-ขายสัญญาแบบปรับราคาอัตโนมัติ (Market Scoring Rule)  

1.3  ขอบเขตของการวิจัย 

1. การทดลองท าขึ้นเพื่อศึกษาผลกระทบของความรู้ของผู้เข้าร่วมตลาดที่มีต่อความแม่นย า
ของตลาดเพื่อการพยากรณ์ โดยรูปแบบของสัญญาที่ใช้ในการทดลองเป็นแบบ Winner-
Take-All เท่านั้นและกลไกการซื้อ-ขายสัญญาก็เป็นแบบ Market Scoring Rule เท่านั้น
เช่นเดียวกัน 

2. แบบทดสอบและเกณฑ์ในการตัดสินผู้ที่เข้าร่วมการทดลองว่ามีความรู้หรือไม่มีความรู้
เกี่ยวกับฟุตบอลนั้น ผู้วิจัยได้จัดท าขึ้นเอง 



5 
 

  
 

6  

 

3. การศึกษาผลกระทบของความรู้ของผู้เข้าร่วมตลาดที่มีต่อความแม่นย าของตลาดเพื่อการ
พยากรณ์นั้น ผู้วิจัยน าเอาการท านายผลฟุตบอลมาวิจัยเพียงอย่างเดียวเท่านั้น 

1.4  ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

1. ความเข้าใจเกี่ยวกับผลกระทบของความรู้ที่มีต่อความแม่นย าในการท านายเหตุการณ์ใน
อนาคต 

2. ความเข้าใจเกี่ยวกับผลกระทบของจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดที่มีต่อความแม่นย าในการ
ท านายเหตุการณ์ในอนาคต 

1.5  ขั้นตอนการด าเนินงาน 

1. ศึกษาทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับตลาดเพื่อการพยากรณ์ 
2. ศึกษาความรู้ที่เกี่ยวข้องกับฟุตบอล 
3. ศึกษาและวิเคราะห์องค์ความรู้ที่ต้องการจากตลาดการท านายผลฟุตบอลบนเว็บไซต์ 
4. ศึกษาและทดลองใช้ระบบการตลาดเพื่อการพยากรณ์บนเว็บไซด์ซึ่งใช้กลไก Market 

Scoring Rule  
5. ให้ความรู้และท าความเข้าใจในส่วนของขั้นตอนการใช้เว็บไซต์และรูปแบบซื้อขายสัญญา

กับผู้เข้าร่วมตลาด 
6. สร้างตลาดการท านายผลฟุตบอลบนเว็บไซต์ให้มีการซื้อขายสัญญาเพื่อเก็บข้อมูล

น ามาใช้ในการวิเคราะห์ 
7. วิเคราะห์ข้อมูลการซื้อขายสัญญาที่ได้รับจากตลาดการท านายผลฟุตบอล 
8. สรุปผลกระทบของความรู้ของผู้เข้าร่วมตลาดที่มีต่อความแม่นย าของตลาดเพื่อการ

พยากรณ์ 
9. จัดท ารูปเล่มวิทยานิพนธ์ 

 

1.6 ระยะเวลาการด าเนินงาน 

ระยะเวลาการด าเนินงานเริ่มต้ังแต่เดือนกุมภาพันธ์ 2553 ถึงเดือนตุลาคม 2553 โดยมี
รายละเอียดดังตารางที่ 2
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ตารางที ่2 ระยะเวลาการด าเนินงานวิจัย 

ล าดับ กิจกรรม 
ปี 2553 

ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. 

1 ศึกษาทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับตลาดเพื่อการพยากรณ์                   

2 ศึกษาความรู้ที่เกี่ยวข้องกับฟุตบอล                   

3 ศึกษาและวิเคราะห์องค์ความรู้ที่ต้องการจากตลาดการท านายผลฟุตบอลบนเว็บไซต์                   

4 ศึกษาและทดลองใช้ระบบการตลาดเพื่อการพยากรณ์บนเว็บไซด์ซึ่งใช้กลไก MSR 
                  

5 ให้ความรู้และท าความเข้าใจในส่วนของขั้นตอนการใช้เว็บไซต์และรูปแบบซื้อขายสัญญากับ

ผู้เข้าร่วมตลาด 
                  

6 สร้างตลาดการท านายผลฟุตบอลบนเว็บไซต์ให้มีการซื้อขายสัญญาเพื่อเก็บข้อมูลน ามาใช้ใน

การวิเคราะห ์
                  

7 วิเคราะห์ข้อมูลการซื้อขายสัญญาที่ได้รับจากตลาดการท านายผลฟุตบอล 
         

8 สรุปผลกระทบของความรู้ของผู้เข้าร่วมตลาดที่มีต่อความแม่นย าของตลาดเพื่อการพยากรณ์ 
                  

9 จัดท ารูปเล่มวิทยานิพนธ์          

nkam
Typewritten Text
6
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บทที่  2 

ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

2.1 ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 

  ตลาดเพื่อการพยากรณ์หรือตลาดข้อมูล เป็นกระบวนการในการท านายเหตุการณ์ใน
อนาคตที่ผู้เข้าร่วมตลาดแสดงความคิดเห็นของตนเองผ่านทางการซื้อ -ขายสัญญาในตลาด โดย
เงินหรือผลตอบแทนที่จะได้รับจะขึ้นอยู่กับผลลัพธ์ของเหตุการณ์ในอนาคตซึ่งการจ่ายเงินนั้นมี
กลไกตามลักษณะของตลาดที่แตกต่างกันออกไป ขึ้นอยู่กับค่าพารามิเตอร์ต่างๆที่ใช้โดยรูปแบบ
สัญญาของตลาดเพื่อการพยากรณ์นั้นสามารถแบ่งออกได้เป็น 3 แบบหลักๆดังต่อไปนี้ 
(Snowberg, Wolfers and Zitzewitz, 2004) 

รูปแบบสัญญาที่ผู้ที่ท านายผลลัพธ์ถูกจะได้เงินไปทั้งหมด (winner-take-all) สัญญาจะมี
ราคา $p ขึ้นอยู่กับกลไกของตลาดในขณะนั้นและจะจ่าย $1 เมื่อเหตุการณ์ที่พยากรณ์นั้นเกิดขึ้น
จริง โดยราคาของสัญญาแสดงถึงความน่าจะเป็นของเหตุการณ์ที่จะเกิดขึ้น  

รูปแบบสัญญาที่ผลตอบแทนแปรผันตามเหตุการณ์ที่ตลาดต้องการศึกษา (index) ซึ่ง
สัญญาจะจ่ายเงินแปรเปลี่ยนไปตามตัวเลขที่ขึ้นลง เช่น ร้อยละของคะแนนโหวตที่ได้รับ โดยราคา
ของสัญญาแสดงถึงค่าเฉลี่ยของผลลัพธ์ที่จะเกิดขึ้น 
  รูปแบบสัญญาที่สัญญาจะจ่ายเงินเมื่อผลลัพธ์ของเหตุการณ์ที่ต้องการท านายมากกว่า
ค่าที่ก าหนดไว้ (Spread) ซึ่งรูปแบบสัญญานี้สามารถน าไปใช้ได้กับตลาดกีฬา เช่น ฟุตบอล โดย
จะพยากรณ์ว่าทีมใดทีมหนึ่งจะชนะด้วยคะแนนมากกว่าค่าที่ก าหนดค่าหนึ่ง (y*) หรือไม่ ซึ่งราคา
ของสัญญานั้นจะคงที่แต่ค่าที่ก าหนดสามารถเปลี่ยนแปลงได้ โดยสัญญาจะจ่ายเงิน 2 เท่าให้กับ
ผู้ท านายหากเหตุการณ์นั้นเกิดขึ้นจริง และผู้ท านายจะไม่ได้รับเงินหากเหตุการณ์ที่ทายนั้นไม่
เกิดขึ้น โดยราคาของสัญญาแสดงถึงค่ามัธยฐานของผลลัพธ์ที่จะเกิดขึ้น 
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ตารางที ่3 รูปแบบของสัญญา  
รูปแบบสัญญา ตัวอย่าง รายละเอียด ผลลัพธ์ที่ได้จาก

ตลาด 
Winner-take-all เหตุการณ์ Y : นาย A 

ชนะการเลือกต้ัง 
ราคาของสัญญา   $p 
จ่าย $1 ถ้าหาก
เหตุการณ์ Y เกิดขึ้น
จริง 

โอกาสที่จะเกิด
เหตุการณ์ Y คือ p(Y) 

Index สัญญาจ่าย $1 
ส าหรับทุกๆร้อยละ
ของคะแนนที่นาย A 
ชนะการเลือกต้ัง 

สัญญาจ่าย $y ค่าเฉลี่ยของผลลัพธ์ 
y : E[y] 

Spread สัญญาจ่ายเมื่อนาย A 
ชนะการเลือกต้ังด้วย
คะแนนมากกว่าร้อย
ละ y* 

ราคาของสัญญา $1 
จ่าย $2 ถ้าหาก y > y* 

ค่ามัธยฐานของ y 

 
(ที่มา: Wolfers และ Zitzewitz, “Prediction Markets”, Journal of Economic Perspectives, 

American Economic Association, vol. 18(2), pages 107-126, Spring, 2004) 
 

รูปแบบสัญญาที่มีการน ามาใช้มากท่ีสุดจะเป็นแบบ winner-take-all (Berg and Ritz, 
2006) ซึ่งให้ผลลัพธ์เป็นโอกาสที่เหตุการณ์ใดเหตุการณ์หนึ่งจะเกิดขึ้น ตัวอย่างของงานวิจัยที่
เลือกใช้สัญญาประเภท winner-take-all ได้แก่ งานวิจัยของ Christiansen (2007) ที่มีการศึกษา
เกี่ยวกับตลาดที่มีจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดน้อย เป็นต้น  

อีกปัจจัยหนึ่งซึ่งมีผลมากในการด าเนินการของตลาดคือกลไกการจับคู่ค าสั่งสัญญาซื้อ - 
ขายซึ่งสามารถแบบออกได้เป็น 3 ประเภทคือ 

1. กลไกการจับคู่ค าสั่งซื้อขายแบบพาริมิวชัว (Pari-Mutuel) มีลักษณะคล้ายตลาดม้าแข่ง 
โดยผู้เล่นจะซื้อสัญญาในทางเลือกใดทางเลือกหนึ่ง เมื่อสุดท้ายแล้วหากทางเลือกนั้นเกิดขึ้นจริง 
จะน าเงินทั้งหมดมาแบ่งให้ผู้ชนะตามสัดส่วนของเงินที่ลงไป ข้อดีของกลไกการจับคู่สัญญาแบบนี้
คือสามารถซื้อ -ขายสัญญาได้ไม่จ ากัดและผู้สร้างตลาด (Market Maker) ไม่ต้องรับความเสี่ยง
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ด้านการเงิน (Peters et al., 2007) เนื่องจากเงินที่ใช้ในการจ่ายผลตอบแทนส าหรับผู้ที่ทายผลได้
ถูกต้องนั้นจะมาจากการน าเงินกองกลางทั้งหมดมาหักค่าบริการแล้วน าจ านวนคนที่ทายผลลัพธ์
ได้ถูกต้องมาหารแบ่งเงินในจ านวนเท่าๆกัน การใช้กลไกการจับคู่สัญญาแบบนี้น้ัน ผู้สร้างตลาด
จะต้องทราบถึงทางเลือกของผลลัพธ์ที่สามารถเกิดขึ้นได้ทั้งหมดแต่ยังไม่ทราบเพียงว่าเหตุการณ์ที่
เกิดขึ้นจริงนั้นจะเกิดขึ้นในรูปแบบเดียวกับทางเลือกใด เช่น ตลาดที่คาดการณ์ม้าแข่งว่าตัวใดจะ
ชนะการแข่งขัน ทางเลือกของเหตุการณ์ที่มีโอกาสเกิดขึ้นคือจ านวนม้าที่เข้าแข่งขันทั้งหมด
เพียงแต่ว่าเราไม่ทราบว่าม้าตัวใดจะเป็นผู้ชนะการแข่งขัน 

2. กลไกการจับคู่ค าสั่งซื้อขายแบบการซื้อ-ขายสัญญาที่มีผู้เสนอราคาตรงกัน  (Continuous 
Double Auction: CDA) (Christiansen, 2007) 

ผู้ซื้อจะเสนอราคาซื้อและผู้ขายจะเสนอราคาขายของสัญญาที่ตัวเองต้องการ เมื่อราคาทั้ง 
2ฝั่งตรงกัน ค าสั่งซื้อ-ขายก็จะมีการจับคู่สัญญาเกิดขึ้น ในส่วนของค าสั่งซื้อ-ขายท่ีราคาทั้ง 2ฝั่งไม่
ตรงกันก็จะรออยู่ในคิวเพื่อรอการจับคู่สัญญาต่อไป ข้อดีของกลไกการจับคู่สัญญาแบบ CDA นี้คือ 
ความสามารถในการสะท้อนของข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับเหตุการณ์ และสร้างแรงจูงใจในการซื้อขาย
ได้ต่อเนื่อง (Luckner, 2008) ในส่วนของข้อด้อยของกลไกการจับคู่สัญญาแบบนี้คือการท่ีสัญญา
ต้องรอให้มีผู้ซื้อและผู้ขายท่ีเสนอราคาเดียวกันส่งผลให้ตลาดขาดสภาพคล่องในการจับคู่สัญญา 
(Pennock, 2004) 

3. กลไกการจับคู่ค าสั่งซื้อขายสัญญาแบบปรับราคาอัตโนมัติ (Market Scoring Rule)  
ในรูปแบบนี้จะคล้ายกับแบบการซื้อ-ขายสัญญา แต่ได้ถูกปรับปรุงให้สามารถซื้อ-ขาย

สัญญาได้ทันทีโดยไม่จ าเป็นต้องมีการจับคู่สัญญา (Hanson, 2003) ซึ่งสามารถสร้างสภาพคล่อง
ในตลาดได้ดีขึ้นและอาศัยกลไกของกฎการให้คะแนน ( Market Scoring Rule) ในการก าหนด
ราคา ข้อดีของกลไกการจับคู่สัญญาแบบนี้คือสภาพคล่องในการซื้อขายที่ไม่จ ากัด ไม่ต้องมีการจับ
คู่สัญญาเพราะการซื้อ -ขายสัญญานั้นจะเกิดขึ้นกับผู้สร้างตลาด (Market Maker) โดยผู้เข้าร่วม
ตลาดสามารถที่จะก าหนดปริมาณสัญญาที่ต้องการซื้อหรือขายได้และผู้สร้างตลาดจะเป็นผู้
ค านวณมูลค่ารวมของสัญญาซึ่งใช้เป็นต้นทุนส าหรับผู้ซื้อและผู้ขาย ในส่วนข้อข้อเสียของกลไก
ตลาดแบบนี้ก็คือผู้สร้างตลาดมีความเสี่ยงทางด้านการเงิน 

กลไกการจับคู่ค าสั่งซื้อขายแบบ Market Scoring Rule กลไกตลาดแบบนี้เหมาะสมกับ
สภาพของตลาดที่มีจ านวนผู้เล่นในตลาดน้อย อันเนื่องจากกลไกตลาดนั้นไม่จ าเป็นต้องมีการจับ
คู่สัญญา ผู้เล่นสามารถเปลี่ยนแปลงค่าพยากรณ์โดยการซื้อหรือขายสัญญาจ านวนหน่ึงและ
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สามารถท าการซื้อขายสัญญาได้ตลอดเวลาในราคาที่สัมพันธ์กับความเชื่อมั่นในตลาด ณ ขณะนั้น
โดยการค านวณราคาที่ต้องจ่ายน้ันมาจากฟังก์ชั่นค่าใช้จ่าย (Cost Function) (Pennock, 2006)  

 

 
 

       C (Q1, Q2) = ค่าใช้จ่ายในการซื้อ-ขายตามจ านวนสัญญา Q1 และ Q2 
       b  = ค่าคงที่ส าหรับควบคุมปริมาณเงินสูงสุดที่ผู้สร้างตลาดสามารถจ่ายได้ 

         Q1= จ านวนสัญญาที่ถูกซื้อไปของผลลัพธ์ที่ 1      
         Q2= จ านวนสัญญาที่ถูกซื้อไปของผลลัพธ์ที่ 2 

 
ในการค านวณจ านวนเงินที่ผู้เข้าร่วมตลาดได้รับหรือใช้ไปนั้นสามารถค านวณจากการหาค่า

ความแตกต่างระหว่างค่าใช้จ่ายภายใต้จ านวนสัญญาใหม่กับค่าใช้จ่ายภายใต้จ านวนสัญญาเก่า 
ตัวอย่างเช่น ในขณะนั้น ผู้สร้างได้สร้างตลาดแบบสองผลลัพธ์ โดยก าหนดค่า b ไว้ที่ 100 

และยังไม่มีใครเข้ามาท าสัญญาซื้อขายในตลาด ดังนั้น Q1 และ Q2 จึงเท่ากับ 0 จากนั้นมีผู้เล่นเข้า
มาซื้อสัญญา 10 สัญญาส าหรับผลลัพธ์ 1 ดังนั้นเขาจะต้องจ่ายเงินจ านวน 

C (10, 0) – C (0, 0) 
= 100 * ln (e10/100 + e0) - 100 * ln (e0 + e0) 
= 5.12 
 
ในเวลาต่อมา จ านวนสัญญาของผลลัพธ์ที่ 1 (Q1) = 50 และจ านวนสัญญาของผลลัพธ์ที่ 2 

(Q2) = 10 ผู้เล่นคนเดิมต้องการขายสัญญา 10 สัญญา ดังนั้นเขาจะต้องจ่ายเงินจ านวน 
C (40, 10) – C (50, 10)  
= 100 * ln (e40/100 + e10/100) - 100 * ln (e50/100 + e10/100)  
= (5.87) 

 

จากข้างต้นจะเห็นได้ว่าในครั้งแรกนั้นเขาซื้อสัญญา 10 สัญญาที่ราคา 5.12 จากนั้นต่อมา
เมื่อเขาน าสัญญาจ านวนทั้งหมด 10 สัญญามาขาย เขาจะได้รับเงินกลับไป 5.87 ดังนั้นเขาจะ
ได้รับก าไร 0.75  
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2.2 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

หลักการ “The Wisdom of the crowd” กล่าวไว้ว่าการตัดสินใจที่เกิดจากการรวบรวม
ความคิดของคนเป็นกลุ่มย่อมที่จะให้ผลลัพธ์ที่ดีกว่าการตัดสินใจจากคนๆเดียว  (Surowiecki, 
2004) หลักการนี้ถือเป็นพื้นฐานของตลาดเพื่อการพยากรณ์ก็ว่าได้ โดยตลาดเพื่อการพยากรณ์มี
ขึ้นครั้งแรกเรียกว่า Iowa Electronic Market (University of Iowa, 1995) โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ
พยากรณ์ผลในการเลือกต้ังประธานาธิบดีของสหรัฐอเมริกาซึ่งมีกลุ่มผู้ร่วมท านายอยู่ในรัฐไอโอวา 
การท านายผลการเลือกต้ังในสหรัฐอเมริกานั้นมีมาต้ังแต่ปี 1940 โดยหนังสือพิมพ์ Wall Street 
Journal (Rhode and Strumpf, 2004) จะรายงานความเป็นไปของตลาดและให้ข้อมูลต่างๆ
เพื่อให้คนสามารถท านายผลได้อย่างแม่นย าที่สุดโดยจ านวนผู้เข้าร่วมการท านายผลมีประมาณ
หนึ่งหมื่นคน และผลที่ได้จากการท านายนั้นก็มีความแม่นย าในระดับหนึ่ง หลังจากที่มีการน าเอา
ตลาดเพื่อการพยากรณ์เข้ามาใช้ในการท านายผลการเลือกต้ัง ปี ค.ศ. 1988 ผู้คนได้จับตามอง
ตลาดเพื่อการพยากรณ์ซึ่งเป็นกระบวนการการท านายผลที่จะน าการคาดที่เชื่อว่ามีเหตุมีผลของ
ผู้คนจ านวนมากที่เข้ามาร่วมพนันออกมาแปลเป็นสิ่งที่เรียกว่า การคาดเดาร่วมกันอย่างดีที่สุดของ
เหตุการณ์ที่จะเกิดขึ้นในอนาคต เศรษฐศาสตร์เรียกตลาดลักษณะนี้ว่า ตลาดเพื่อการพยากรณ์ 
(Prediction Markets)  

การซื้อขายสัญญาที่เกิดขึ้น มีการขยายตัวอย่างกว้างขวางเช่นนี้ได้เพราะเทคโนโลยี
อินเตอร์เน็ต การซื้อขายสัญญานั้นจะเป็นสิ่งสะท้อนการคาดเดาและความคิดเห็นของแต่ละคน 
ราคาของสัญญาที่ออกมาก็จะเป็นการคาดเดาร่วมกันของผู้เข้าร่วมตลาด โดยนักวิชาการเชื่อว่าใน
ตลาดการพนันที่เงินพนันไม่มากและตลาดที่อนุญาตให้สามารถขายสัญญาโดยที่สัญญานั้นผู้ซื้อ
ยังไม่ได้ลงเงินจริงสามารถซื้อสัญญา ( Short-Selling) ได้ โดยรูปแบบนี้จะแตกต่างจากตลาดเงิน
หลายแห่งที่ไม่อนุญาตให้ Short-Selling ส่งผลให้ตลาดเพื่อการพยากรณ์ไม่ถูกจ ากัด และ
กลายเป็นตลาดข้อมูล ( Information Market) ที่น่าจะให้ผลการคาดเดาที่แม่นย ากว่าตลาดเงิน
ธรรมดาที่มีการใช้กันอยู่ในตอนนี้ นอกเหนือจากในเรื่องของการเงินแล้ว ตลาดเพื่อการพยากรณ์มี
การพัฒนาน าเอาไปใช้ในการท านายเหตุการณ์ในด้านอ่ืนๆ อาทิเช่น เว็บไซต์ที่มีการน าเอาเงิน
ปลอมมาใช้แทนเงินจริงได้แก่ Newsfuture (2000) ในเว็บไซต์นี้มีการพยากรณ์เกี่ยวกับการเมือง 
กีฬา เทคโนโลยีและเหตุการณ์อ่ืนๆโดยจะมีรางวัลในแต่ละเดือนเป็นแรงกระตุ้นให้คนอยากที่จะ
เข้ามาร่วมเล่นและท านายผล เป็นต้น  
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 Buckley และ McGrath (2009) ได้บอกถึงประโยชน์ของตลาดเพื่อการพยากรณ์ไว้ว่า
ตลาดเพื่อการพยากรณ์สามารถรวบรวมข้อมูลที่ได้จากคนส่วนใหญ่แล้วท าให้ข้อมูลมีความ
น่าเชื่อถือมากขึ้นและสามารถก าจัดข้อมูลความคิดเห็นของผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความแตกต่างจาก
ความคิดเห็นรวมของตลาดมากๆออกไปจากการพิจารณาได้ด้วย ในส่วนของข้อบกพร่องของ
ตลาดเพื่อการพยากรณ์นั้นไม่ได้อยู่ที่กลไกในการรวบรวมความคิดเห็นของตลาดแต่ข้อบกพร่องนั้น
เกี่ยวข้องกับผู้ที่เข้าร่วมแสดงความคิดเห็นในตลาดกล่าวคือ ถ้าต้องการให้ผู้เข้าร่วมเกิดความ
อยากเข้าร่วมแสดงความคิดเห็นออกมาโดยผ่านการพิจารณาอย่างละเอียดรอบคอบ ควรจะต้องมี
การให้รางวัลเป็นการตอบแทนผู้ที่สามารถให้ความคิดเห็นหรือท านายเหตุการณ์ได้ตรงกับสิ่งที่
เกิดขึ้นในอนาคต อาทิเช่น เงิน ของขวัญ เป็นต้น  
 ในทางทฤษฏีของเศรษฐศาสตร์และการเงินนั้น เชื่อว่าตลาดเพื่อการพยากรณ์ที่ใช้เงิน
เสมือน  (Pennock et al., 2001)  การพยากรณ์นั้นจะขาดความน่าเชื่อถือและผลของการท านาย
จะแตกต่างจากเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นจริงมาก อย่างไรก็ตามจากการศึกษาที่ผ่านมานั้นพบว่าผลที่
เกิดขึ้นตรงข้ามกับสิ่งที่คาดการณ์ไว้ในตอนแรก Servan-Schreiber และคณะ (2004) ได้ศึกษา
เกี่ยวกับเรื่องของเงินจริงและเงินปลอมผ่านทางข้อมูลที่ได้จากเว็บไซต์ 2 เว็บไซด์ได้แก่ 
Tradesports.com และ Newsfutures.com จากข้อมูลท าให้ทราบว่าการใช้เงินจริงและเงินเสมือน
ส าหรับเป็นรางวับในการท านายนั้น ความแม่นย าในการท านายอันเนื่องจากเงินทั้ง 2 แบบไม่มี
ความแตกต่างกันหรือความแตกต่างไม่มีนัยส าคัญทางสถิติและผลลัพธ์ที่ได้นั้นบ่งชี้ว่าการใช้เงิน
ปลอมนั้นส่งผลให้การท านายผลลัพธ์มีความแม่นย ามากกว่าเล็กน้อยด้วย  

 Luckner (2007) ได้ศึกษาเกี่ยวกับเรื่องเงินจริงและเงินเสมือนเช่นเดียวกันและให้ข้อสรุป
ในแนวทางเดียวกันว่า เงินจริง (Real Money) และเงินเสมือน (Play Money) นั้นเมื่อเปรียบเทียบ
ผลลัพธ์แล้วความแตกต่างของความแม่นย าในการท านายเหตุการณ์ในอนาคตนั้นไม่มีความ
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ แต่สิ่งที่ส่งผลต่อความแม่นย าในการท านายนั้นคือรูปแบบ
ของการให้รางวัล จากการศึกษาพบว่าการให้รางวัลแบบ Rank-Order หรือการให้รางวัลแก่ผู้ที่
ท านายเหตุการณ์ได้แม่นย ามากที่สุด อันดับ  1,2,3 เป็นรูปแบบที่ส่งผลให้ได้ความเชื่อมั่นรวมใน
ตลาดหรืออีกนัยหนึ่งคือความแม่นย าในการท านายผลของตลาดสูงที่สุด 
 Snowberg และคณะ (2005) ได้อธิบายเกี่ยวกับเรื่องของแรงจูงใจว่า ตลาดเพื่อการ
พยากรณ์ที่ดีจ าเป็นต้องมีแรงจูงใจหรือแรงกระตุ้นเพื่อให้ผู้เข้าร่วมท านายในตลาดเปิดเผยข้อมูลที่
แท้จริงที่ตัวเองได้รับออกมาในรูปแบบของการซื้อ – ขายสัญญาของตัวเอง  แรงจูงใจหรือแรง
กระตุ้นที่ดีเพียงแค่ท าให้ผู้เล่นเกิดความต่ืนเต้นเวลาที่จะตัดสินใจในการแสดงความเชื่อมั่นและเมื่อ
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ผลลัพธ์ออกมาแล้วผู้ที่ทายถูกเกิดความภูมิใจก็ถือว่าเป็นแรงจูงใจที่ดีและส่งผลให้ความแม่นย าใน
การท านายผลลัพธ์ที่จะเกิดขึ้นในอนาคตของตลาดดีขึ้น 

ตลาดเพื่อการพยากรณ์มีการน าเอาไปใช้ในองค์กรหรือบริษัทในการท านายเหตุการณ์
ต่างๆ  Kambil (2002) ศึกษาเกี่ยวกับการน าเอาตลาดเพื่อการพยากรณ์ไปใช้ในองค์กรนั้นโดยส่วน
ใหญ่จะน าไปใช้ในเรื่องของการพยากรณ์ยอดขาย การติดตามการด าเนินของโครงการ การ
พิจารณาการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ การพยากรณ์แนวโน้มของตลาดในอนาคต เป็นต้น บริษัทที่
น าเอาตลาดเพื่อการพยากรณ์ไปใช้ อาทิเช่น HP น าเอาตลาดเพื่อการพยากรณ์ไปใช้ในการ
พยากรณ์ยอดขาย printer โดยเมื่อเปรียบเทียบระหว่างการท านายจากผู้เชี่ยวชาญภายในองค์กร
กับตลาดเพื่อการพยากรณ์พบว่าผู้เชี่ยวชาญท านายผลผิดพลาดจากยอดขายจริง 13 % ในขณะที่
ตลาดเพื่อการพยากรณ์ท านายผลผิดพลาดจากยอดขายจริงเพียง 6 % Google น าเอาตลาดเพื่อ
การพยากรณ์มาใช้ในการท านายวันเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่และการเปิดตัวส านักงานใหม่  เป็นต้น 

ปัจจุบันเว็บไซต์เกี่ยวกับตลาดเพื่อการพยากรณ์นั้นมีความแพร่หลายในต่างประเทศซึ่ง
เว็บไซต์เหล่านี้มักจะมีการน าเอาสิ่งที่ต้องการทราบผลลัพธ์ในอนาคตมาเป็นหัวข้อในการท านาย
ผลในตลาดและไม่มีการจ ากัดบุคคลที่เข้าร่วมการซื้อ-ขายสัญญาในตลาด ตัวอย่างของตลาดเพื่อ
การพยากรณ์ที่มีการท านาย เช่น การท านายอัตราแลกเปลี่ยนเงินดอลลาร์สหรัฐ เป็นต้น Kambil 
และ van Heck (2002) ได้ท าการศึกษาเกี่ยวกับเรื่องนี้พบว่าจากการศึกษาตลาดเพื่อการพยากรณ์
ที่มีการน ามาใช้ในเว็บไซด์จ านวน 100 ตลาดพบว่าตลาดเพื่อการพยากรณ์นั้นมีประสิทธิภาพที่
ช่วยให้องค์กรหรือบริษัทต่างๆที่น าไปใช้ประสบความส าเร็จในการท านายเหตุการณ์ที่ต้องการและ
ตลาดเพื่อการพยากรณ์จะเป็นเครื่องมือที่ส าคัญส าหรับการด าเนินธุรกิจต่างๆในอนาคต 
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บทที่  3 

วิธีด าเนินการวิจัย 

ตลาดเพื่อการพยากรณ์เป็นกระบวนการที่ใช้ในการท านายเหตุการณ์ต่างๆที่จะเกิดขึ้นใน
อนาคตโดยในส่วนของผู้เข้าร่วมการท านายหรือผู้เข้าร่วมตลาดนั้นจะเป็นผู้ใดก็ได้ที่ต้องการเข้า
ร่วมแสดงความเชื่อมั่นของตัวเองผ่านการซื้อ -ขายสัญญาในตลาด จากความเชื่อของคนส่วนใหญ่
เกี่ยวกับการท านายเหตุการณ์กับความรู้ของผู้เข้าร่วมท านายที่มีเกี่ยวกับเรื่องนั้นจะเห็นได้ว่า ผู้คน
ส่วนใหญ่มีความเชื่อว่าถ้ามีความรู้ที่เกี่ยวข้องกับเรื่องที่ต้องการท านายมากเท่าไหร่ก็จะส่งผลให้
ท านายได้แม่นย ามากขึ้นเท่านั้นแต่หลังจากมีงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับตลาดเพื่อการพยากรณ์ อาทิ
เช่น ในปี ค.ศ. 2006 Google (Ho and Chen,2008) เว็บไซต์ที่ใช้ค้นหาข้อมูลที่เป็นที่รู้จักท่ัวโลก
ต้องการพยากรณ์ถึงสิ่งที่ตัวเองควรจะท าและคู่แข่งจะท าในอนาคตอันใกล้ โดยในส่วนของการ
ท านายนั้นแทนที่ Google จะใช้หลักการทั่วไปคือเชิญผู้ที่มีความรู้เกี่ยวกับเรื่องของวันที่เหมาะสม
ในการเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่และวันเปิดตัวที่ท างานใหม่ในการช่วยท านายเปลี่ยนเป็นการสร้าง
ตลาดเพื่อการพยากรณ์ขึ้นมาแล้วให้คนที่ท างานใน Google ทั้งหมดเข้าร่วมแสดงความคิดเห็น
ผ่านทางการซื้อ -ขายสัญญาซึ่งผลลัพธ์ที่ได้จากการเปิดตลาดเพื่อการพยากรณ์นั้นมีความแม่นย า
มากกว่าการให้ผู้เชี่ยวชาญเป็นผู้พยากรณ์เพียงกลุ่มเดียว  
 จากบทความที่เกี่ยวข้องกับตลาดเพื่อการพยากรณ์และความเชื่อของคนส่วนใหญ่จึงเป็น
ที่มาของงานวิจัยท่ีศึกษาผลกระทบของความรู้ของผู้เข้าร่วมตลาดที่มีต่อความแม่นย าในการ
ท านายของตลาดเพื่อการพยากรณ์โดยในงานวิจัยนี้เลือกการท านายผลฟุตบอลมาเป็นกรณีศึกษา
เพราะผลฟุตบอลนั้นมีผลลัพธ์ที่แน่นอนและผลลัพธ์นั้นเป็นที่ยอมรับของทุกคน มีระยะเวลาการ
เริ่มและจบการแข่งขันที่แน่นอน สามารถท่ีจะทราบตารางการแข่งขันล่วงหน้าได้ 

 3.1 จ านวนและประเภทของตลาดที่ออกแบบในงานวิจัย 

 ในงานวิจัยนี้ผู้วิจัยได้สร้างตลาดท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ 
อิตาลี บุนเดสลีกา เยอรมัน ลาลีกา สเปน ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 35 ตลาดและ
ตลาดการท านายผลฟุตบอลโลก 2010 จ านวน 62 ตลาด รวมทั้งหมด 97 ตลาด โดยการสร้าง
ตลาดนั้น ผู้วิจัยพิจารณาว่าจ านวนของตลาดและเวลาที่ใช้ในการเก็บข้อมูลนั้นเหมาะสมและ
เพียงพอต่อการวิจัยและการวิเคราะห์ผล 
 ในส่วนของประเภทตลาดและรูปแบบสัญญาที่ใช้นั้น ตลาดที่มีกลไกการจับคู่สัญญาที่
น ามาใช้คือ กลไกตลาดแบบ Market Scoring Rule เนื่องจากต้องการให้เกิดสภาพคล่องในการ
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ซื้อ-ขายสัญญาของผู้เข้าร่วมตลาดทุกคนที่เข้ามาท านาย ผู้เข้าร่วมตลาดสามารถที่จะเลือก
ปริมาณสัญญาที่ตัวเองมีความเชื่อมั่นในผลลัพธ์ที่จะเกิดขึ้นในอนาคตเองได้ซึ่งปริมาณสัญญาที่
เลือกนั้นเปรียบเสมือนกับความเชื่อมั่นในความคิดเห็นของผู้ท านายนั่นเอง ในส่วนของรูปแบบ
สัญญาได้น ารูปแบบสัญญา winner-take-all มาใช้โดยสัญญาประเภทนี้ผู้ที่เข้าร่วมในตลาดที่
ท านายผลลัพธ์ของเหตุการณ์ได้ถูกต้องจะได้รับเงินทั้งหมด ในส่วนราคาของสัญญาสะท้อนความ
คาดหวังของตลาดที่มีต่อความน่าจะเป็นที่เหตุการณ์จะเกิดขึ้น 
 ในการรวบรวมข้อมูลที่น ามาใช้ในการวิเคราะห์นั้นได้งานวิจัยของ ภาสพงศ์ และ จิโรจน์ 
(2009) ที่มีการออกแบบระบบตลาดเพื่อการพยากรณ์ซึ่งใช้กลไกการจับคู่สัญญาซื้อขาย Market 
Scoring Rule และมีการใช้รูปแบบสัญญา winner-take-all ในการสร้างตลาดการท านายผล ใน
ส่วนของการแบ่งกลุ่มผู้เล่นในแต่ละตลาดนั้นจะมีการกล่าวถึงในหัวข้อ 3.3 
 

 
รูปที ่2 หน้าหลักของตลาดเพื่อการพยากรณ์ที่น ามาใช้ในงานวิจัย 

  3.2 การสร้างตลาดการท านายผลฟุตบอล 

 การสร้างตลาดนั้นเริ่มจากผู้วิจัยจะตั้งค าถามว่าทีม A จะชนะทีม B หรือไม่พร้อมกับมี
อัตราต่อรองเข้ามาร่วมด้วยอาทิเช่น ทีม A จะชนะทีม B มากกว่า 1 ลูกหรือไม่ เป็นต้น เนื่องจากใน
ความเป็นจริงทีมฟุตบอลที่แข่งขันกันนั้นจะประกอบด้วยผู้เล่น ผู้จัดการทีมที่มีความสามารถ
แตกต่างกันและปัจจัยอ่ืนๆที่ส่งผลให้เกิดความเลื่อมล้ าของฝั่งใดฝั่งหนึ่ง ในงานวิจัยมีการก าหนด
อัตราต่อรองขึ้นเพื่อช่วยให้ทั้ง 2 ทีมมีโอกาสในการแพ้ ชนะเท่าๆกัน ในส่วนของอัตราต่อรองนั้น 
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อ้างอิงจากเว็บไซต์การพนันที่เปิดถูกต้องตามกฎหมายของประเทศอังกฤษได้แก่ วิลเลียมฮิลล์ 
(William Hill) เพื่อเป็นมาตรฐานและแหล่งอ้างอิงที่น่าเชื่อถือในการก าหนดอัตราต่อรอง  
 ในการเริ่มวางตลาด ความเชื่อมั่นเริ่มแรกที่ระบบมีการต้ังค่าไว้ที่ 50% นั้นหมายความว่า
ทั้ง 2 ทีมมีโอกาสในการแพ้หรือชนะเท่าๆกัน หลังจากนั้นก็จะให้ผู้เข้าร่วมตลาดเข้าไปแสดงความ
เชื่อมั่นที่มีต่อร้อยละความเชื่อมั่นรวมของตลาด ณ ขณะนั้น ถ้าความเชื่อมั่นสุดท้ายของตลาดมีค่า
มากกว่า 50% แสดงว่าความคิดเห็นของผู้เล่นในตลาดโดยรวมมีความเห็นว่าทีม A น่าจะเป็นฝ่าย
ชนะภายใต้อัตราต่อรองตลาดที่ผู้วิจัยก าหนดไว้ แต่ถ้าร้อยละความเชื่อมั่นรวมน้อยกว่า 50% 
แสดงว่าความคิดเห็นของผู้เล่นในตลาดโดยรวมมีความเห็นว่าทีม B น่าจะเป็นผู้ชนะภายใต้อัตรา
ต่อรองตลาดที่ผู้วิจัยก าหนดไว้ นอกจากน้ีร้อยละความเชื่อมั่นรวมของตลาดยังสื่อถึงความแม่นย า
ในการพยากรณ์อีกด้วยอาทิเช่น ร้อยละความเชื่อมั่นรวมของตลาดเท่ากับ 96% หมายความว่า 
ความคิดเห็นรวมของคนในตลาดมีความเชื่อว่าทีม A มีโอกาสที่จะชนะทีม B ถึง 96% ภายใต้
อัตราต่อรองตลาดที่มีการก าหนดไว้    

          3.3 ผู้เข้าร่วมตลาดและหลักการในการจ าแนกผู้เข้าร่วมตลาด             

 ในส่วนของผู้เข้าร่วมตลาดได้มีการแยกออกเป็น 2 กลุ่มอันได้แก่ กลุ่มที่มีความรู้เกี่ยวกับ
ฟุตบอลกับกลุ่มที่ไม่มีความรู้เกี่ยวกับฟุตบอล โดยการตัดสินว่าผู้เข้าร่วมการทดลองนั้นมีความรู้
เกี่ยวกับฟุตบอลหรือไม่ท าโดยการให้ผู้เข้าร่วมตลาดตอบค าถามเกี่ยวกับฟุตบอลในเรื่องต่างๆ ใน
ส่วนนี้ผู้วิจัยได้มีการต้ังค าถามทั้งในส่วนของความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับฟุตบอล ความรู้ที่มีส่วนช่วยใน
การท านายผลฟุตบอลได้แม่นย ามากขึ้นอาทิเช่น สภาพร่างกายของนักฟุตบอล ความสามารถของ
นักฟุตบอล ความสามารถของผู้จัดการทีม สภาพภูมิประเทศ สภาพภูมิอากาศ เป็นต้น หลังจาก
นั้นจะน าเอาค าตอบของผู้เข้าร่วมการทดลองแต่ละคนมาท าการตรวจสอบและประเมินผลโดย
ก าหนดเกณฑ์การแบ่งผู้ที่มีความรู้กับผู้ที่ไม่มีความรู้ที่ 70% ของคะแนนทั้งหมด  
 ในส่วนของแบบทดสอบเพื่อวัดความรู้เกี่ยวกับฟุตบอลมีการให้คะแนนในแต่ละข้อ
ค าถามไม่เท่ากันซึ่งพิจารณาจากความยาก-ง่ายของค าถาม เกณฑ์การตัดสินมีการอ้างอิงโดยให้
กลุ่มทดลองประมาณ 20 คนเข้ามาท าแบบทดสอบหลังจากท าเสร็จแล้ว ผู้วิจัยจะตรวจให้คะแนน
หลังจากนั้นให้กลุ่มทดลองตอบในส่วนของค าถามอื่นๆที่เก่ียวข้องกับฟุตบอลหลังจากที่ผู้วิจัยได้ท า
การเก็บข้อมูลในส่วนนี้แล้วก็น าเอามาวิเคราะห์และหาเกณฑ์การตัดสินที่เหมาะสม ตัวอย่างของ
ค าถามที่ใช้ในการประเมินความรู้เกี่ยวกับฟุตบอลของผู้เข้าร่วมตลาด อาทิเช่น ในการแข่งขัน
ฟุตบอล เวลาการแข่งขันปกติไม่รวมเวลาทดเจ็บกี่นาที ผู้เล่นของแต่ละทีมที่ลงแข่งขันในสนาม มี
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ทีมละกี่คน ในส่วนของค าถามที่ใช้ในการประเมินความรู้เกี่ยวกับฟุตบอลของผู้เข้าร่วมตลาด
ทั้งหมดได้มีการอ้างอิงไว้ในภาคผนวก 
 ในการเข้าร่วมตลาดนั้นผู้เข้าร่วมตลาดจะมีจ านวนเงินเริ่มต้นที่ใช้ในการซื้อ-ขายสัญญา
จ านวน 5,000 หน่วยเท่ากันทุกคน ในงานวิจัยการเข้าร่วมการท านายผลฟุตบอลนี้ ก าหนดให้เงินที่
ใช้ในการทดลองเป็นเงินเสมือนเนื่องจากเงินเสมือนนั้นสามารถให้เกิดแรงจูงใจได้ และสามารถให้
ผลลัพธ์ที่แม่นย าเหมือนกับการใช้เงินจริง โดยในส่วนของแรงจูงใจในการเล่นอีกอย่างหนึ่งที่
ก าหนดไว้ก็คือผู้ที่สามารถท านายผลได้อันดับ 1-3 จะมีรางวัลให้กับผู้เข้าร่วมตลาดซึ่งหลักการนี้ได้
มีการศึกษาว่าเป็นรูปแบบการให้รางวัลที่ช่วยให้เกิดแรงกระตุ้นในการเข้าร่วมตลาดและส่งผลให้
ความแม่นย าในการท านายมีมากที่สุด 
 ในส่วนของปริมาณผู้ที่มีความรู้และผู้ที่ไม่มีความรู้ที่เข้าไปเล่นในแต่ละตลาด ในส่วนของ
การวางแผนเปิดตลาดท าโดยการให้มีตลาดที่ผู้เข้าร่วมตลาดทั้ง 2 กลุ่มเข้ามาร่วมในการท านาย
จ านวนผู้เข้าร่วมในแต่ละประเภทกี่คนก็ได้จ านวน 90 ตลาดและมีตลาดที่ผู้วิจัยก าหนดกลุ่มและ
จ านวนของผู้ที่จะสามารถเข้าไปท านายผลในตลาดนี้ได้จ านวน 7 ตลาด โดยการแบ่งอัตราส่วน
ของการก าหนดตลาดแบบนี้ก็เพราะผู้วิจัยมีความเห็นว่า จ านวนคนที่เข้ามาร่วมในการท านายนั้น
โดยทั่วไปจะเฉลี่ยอยู่ที่ 8 คนต่อ 1 ตลาดซึ่งถือว่ามีจ านวนน้อยอยู่แล้ว ถ้ามีการก าหนดกลุ่มและ
จ านวนของผู้เล่นในตลาดจะส่งผลให้ผู้ที่เข้าร่วมในการท านายลดน้อยลงไปอีกซึ่งจะผิดจาก
หลักการของตลาดเพื่อการพยากรณ์ที่ต้องการให้มีผู้เข้าร่วมการท านายผลมากๆจึงจะท าให้ได้ผล
ลัพธ์ในการท านายท่ีน่าเชื่อถือและมีความแม่นย าในการท านายสูง 
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บทที่  4 

ผลการทดลองและการวิเคราะห์ข้อมูล 

 ในการเปิดตลาดการท านายผลฟุตบอล ข้อมูลต่างๆที่เก็บรวบรวมไว้ ได้แก่ ความแม่นย า
ในการท านายผล จ านวนของผู้เล่นที่มีความรู้และจ านวนของผู้เล่นที่ไม่มีความรู้ในแต่ละตลาด 
เป็นต้นจะน าเอาข้อมูลมาวิเคราะห์ด้วยเครื่องมือทางสถิติต่างๆเพื่อน าไปสู่การวิเคราะห์ผลกระทบ
ของความรู้ที่มีต่อความแม่นย าในการท านายของตลาดเพื่อการพยากรณ์ ตัวอย่างของการ
วิเคราะห์ข้อมูล อาทิเช่น วิเคราะห์หาความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าของตลาดในการท านาย
ผลกับจ านวนผู้เล่นของตลาดทั้งหมด วิเคราะห์หาความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าของตลาดใน
การท านายผลกับจ านวนผู้เล่นที่มีความรู้ในตลาด วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย า
ของตลาดในการท านายผลกับจ านวนผู้เล่นที่ไม่มีความรู้ วิเคราะห์หาความสัมพันธ์ระหว่างความ
แม่นย าในการท านายผลกับอัตราส่วนระหว่างผู้เล่นที่มีความรู้ในตลาดต่อผู้เข้าร่วมเล่นในตลาด
ทั้งหมด 

 ในการวิเคราะห์ข้อมูล มีการน าเอาโปรแกรม Minitab ในใช้ในการวิเคราะห์ ค านวณและ
แสดงข้อมูลออกมาในรูปแบบของกราฟ ข้อมูลที่น ามาวิเคราะห์นั้นจะแบ่งเป็น 3 ส่วนหลัก ได้แก่  

ส่วนที่ 1 การวิเคราะห์ตลาดการท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเด
สลีกา เยอรมัน ลาลีกา สเปน ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 35 ตลาด  

ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ตลาดการท านายผลฟุตบอลโลก 2010 จ านวน 62 ตลาด 

ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์ตลาดทั้งหมดรวม 97 ตลาด  

4.1 การวิเคราะหจ์ านวนของผู้เข้าร่วมท านายในตลาดทั้งหมด 

 ในการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างผู้เข้าร่วมเล่นในตลาดทั้งหมดกับความแม่นย าใน
การท านายผลฟุตบอลเมื่อเทียบกับผลฟุตบอลที่เกิดขึ้นจริง ในรูปที่ 3 ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่าง
ความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่เข้าร่วมเล่นในตลาดการท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก 
อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเดสลีกา เยอรมัน ลาลีกา สเปน ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้น
จ านวน 35 ตลาดพบว่าผู้เข้าร่วมตลาดสามารถท านายผลฟุตบอลได้ถูกต้องหรือความเชื่อมั่นใน
การท านายผลมากกว่า 50% จ านวน 29 ตลาดและท านายผลผิดหรือความเชื่อมั่นในการท านาย
ผลน้อยกว่า 50% จ านวน 6 ตลาด จ านวนผู้เข้าร่วมตลาดเฉลี่ย 7.4 คนโดยเมื่อพิจารณา
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ความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าในการท านายกับจ านวนผู้เข้าร่วมเล่นในตลาดพบว่าเมื่อ
จ านวนผู้เข้าร่วมในตลาดมีจ านวนมากขึ้น ความแม่นย าในการท านายผลมีแนวโน้มสูงขึ้น ในรูปที่ 
4 ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่เข้าร่วมในตลาดการ
ท านายผลฟุตบอลโลก 2010 จ านวน 62 ตลาดพบว่าผู้เข้าร่วมตลาดสามารถท านายผลได้ถูกต้อง
จ านวน 46 ตลาดและท านายผลผิดจ านวน 16 ตลาด จ านวนผู้เข้าร่วมตลาดเฉลี่ย 8 คนโดยเมื่อ
พิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าในการท านายกับจ านวนผู้เข้าร่วมในตลาดพบว่าเมื่อ
จ านวนคนที่เข้าร่วมในตลาดมีจ านวนมากขึ้น ความแม่นย าในการท านายมีแนวโน้มสูงขึ้นอย่าง
ชัดเจน  

เมื่อน าเอาข้อมูลในการท านายผลฟุตบอลทั้ง 2 ส่วนมารวมกันในรูปที่ 5 พบว่า
ความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าในการท านายผลกับจ านวนผู้เข้าร่วมในตลาดพบว่าเมื่อจ านวน
คนที่เข้าร่วมในตลาดมีจ านวนมากขึ้น ความแม่นย าในการท านายมีแนวโน้มสูงขึ้นและในตลาดที่มี
จ านวนคนเข้าร่วมท านายต้ังแต่ 8 คนขึ้นไปจ านวน 48 ตลาด ผู้เข้าร่วมในตลาดสามารถท านาย
ผลได้ถูกต้องจ านวน 45 ตลาดและทายผลผิดพลาดจ านวน 3 ตลาดซึ่งจากการวิเคราะห์พบว่า ถ้า
มีจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดต้ังแต่ 8 คนขึ้นไปจะมีความน่าจะเป็นที่จะท านายผลฟุตบอลได้ถูกต้อง 
93.75%  
 

ตารางที ่4 สรุปผลการวิจัยตลาดท านายผลฟุตบอล 

 ส่วนที่ 1 ส่วนที่ 2 ส่วนที่ 3 
จ านวนตลาดทั้งหมด  35 62 97 

จ านวนตลาดที่ทายถูก (>50%) 29 46 75 
ร้อยละของตลาดที่ทายถูก 82.8% 74.19% 77.3% 

ความแม่นย าเฉลี่ย 65.6% 66.16% 65.97% 
จ านวนคนเฉลี่ยต่อตลาด 7.4 8 7.8 
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รูปที ่3 ความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่เข้าร่วมในตลาดการ
ท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเดสลีกา เยอรมัน ลาลีกา สเปน 

ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 35 ตลาด 
 

 
 
รูปที ่4 ความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่เข้าร่วมในตลาดการ

ท านายผลฟุตบอลโลก 2010 จ านวน 62 ตลาด 
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รูปที ่5 ความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่เข้าร่วมในตลาด  
 
 จากการวิเคราะห์เพิ่มเติมในส่วนของค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายของตลาด
ในรูปท่ี 6 ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายแต่ละตลาดกับ
จ านวนของผู้เข้าร่วมเล่นในตลาดการท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี 
บุนเดสลีกา เยอรมัน ลาลีกา สเปน ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 35 ตลาดพบว่า 
ค่าเฉลี่ยของความแม่นย าไม่มีแนวโน้มหรือความสัมพันธ์กับจ านวนของผู้เข้าร่วมในตลาด โดย
ลักษณะของข้อมูลนั้นมีการกระจายตัวและไม่มีแนวโน้มที่เห็นได้อย่างชัดเจน จากการวิเคราะห์
พบว่าตลาดโดยส่วนใหญ่ที่ท าให้ความสัมพันธ์ไม่มีแนวโน้มเกิดขึ้นน้ันมีจ านวนผู้เข้าร่วมเล่นที่ไม่มี
ความรู้เข้าร่วมตลาดมากซึ่งส่งผลให้ความแม่นย าในการท านายมีการกระจายของข้อมูลซึ่งผู้วิจัย
จะวิเคราะห์ร่วมกับรูปท่ี 18 และรูปที่ 30 
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รูปที ่6 ความสัมพันธ์ระหว่างค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่เข้าร่วมใน
ตลาดการท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเดสลีกา เยอรมัน ลาลีกา 

สเปน ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 35 ตลาด 
 
 ในรูป 7 ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายแต่ละตลาด
กับจ านวนของผู้เข้าร่วมเล่นในตลาดการท านายผลฟุตบอล 2010 พบว่าค่าเฉลี่ยของความแม่นย า
ในการท านายมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นเมื่อมีจ านวนของผู้เข้าร่วมเล่นในตลาดมากขึ้นซึ่งจากการพิจารณา
ร่วมกับรูปท่ี 19 และรูปที่ 31พบว่ามีจ านวนของผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้มากกว่าจ านวนผู้เข้าร่วม
ตลาดที่ไม่มีความรู้ซึ่งส่งผลให้ค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายมีแนวโน้มไปในทิศทาง
เดียวกันและความแม่นย าในการท านายสูง ในรูปที่ 8 ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างค่าเฉลี่ยของ
ความแม่นย าในการท านายแต่ละตลาดกับจ านวนของผู้เข้าร่วมเล่นในตลาดพบว่าค่าเฉลี่ยของ
ความแม่นย าในการท านายมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นเมื่อมีจ านวนของผู้เข้าร่วมในตลาดมากขึ้น ถึงแม้ว่า
ในช่วงจ านวนที่มีผู้เข้าร่วมเล่นน้อยกว่า 5 คนแนวโน้มของตลาดจะไม่สอดคล้องกับแนวทาง
เดียวกันแต่ผู้วิจัยคาดว่าอาจจะเนื่องมาจากการท่ีผู้เข้าร่วมในตลาดมีจ านวนน้อยเกินไปซึ่งส่งผลให้
ไม่สามารถสรุปผลได้ ในส่วนของตลาดที่มีจ านวนผู้เข้าร่วมตลาด 12 และ 13 คนที่ไม่เป็นไปตาม
แนวโน้มความสัมพันธ์นั้นทางผู้วิจัยได้ท าการศึกษาเพิ่มเติมและพบว่ามีตลาดที่ผู้เข้าร่วมท านาย
ผลผิดจ านวน 3 ตลาดและตลาดเหล่านั้นมีผู้เข้าร่วมตลาดที่ไม่มีความรู้มากกว่าผู้เข้าร่วมเล่น
ตลาดที่มีความรู้ 3 เท่าซึ่งส่งผลให้ความแม่นย าในการท านายลดลง 
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รูปที ่7 ความสัมพันธ์ระหว่างค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่เข้าร่วมใน

ตลาดการท านายผลฟุตบอลโลก 2010 จ านวน 62 ตลาด  
 

 
 
รูปที ่8 ความสัมพันธ์ระหว่างค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่เข้าร่วมใน

ตลาดทั้งหมด 
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  จากการศึกษาเกี่ยวกับระดับความเชื่อมั่นของความแม่นย าในการท านาย ในรูปท่ี 9 
ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการกระจายตัวของค่าความแม่นย าในการท านายโดยผู้วิจัยน าเอา
ค่าเฉลี่ย ค่าเฉลี่ย +1 S.D.และค่าเฉลี่ย -1 S.D. ในแต่ละจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดมาวิเคราะห์หา
ความสัมพันธ์ร่วมกับจ านวนคนที่เข้ามาร่วมในตลาดการท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ 
กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเดสลีกา เยอรมัน ลาลีกา สเปน ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 
35 ตลาด ในรูปที่ 10 วิเคราะห์โดยน าเอา Box Plot มาใช้ในการพิจารณาค่าความแม่นย าซึ่ง
หลักการนั้นจะศึกษาแนวโน้มและความหลากหลายของข้อมูลโดยกล่องสี่เหลี่ยมที่อยู่ตรงกลางจะ
มีขีดแสดงค่ามัธยฐานอยู่และความยาวของกล่องสี่เหลี่ยมแสดงถึงการกระจายของข้อมูล 50 % 
จากข้อมูลทั้งหมด เส้นที่ลากออกมานอกกรอบสี่เหลี่ยมแสดงถึงข้อมูลอีก 50 % ที่เหลือโดยเส้น
ด้านบนและเส้นด้านล่างจะแบ่งการกระจายของข้อมูลออกเป็น 25 % เท่าๆกัน จากรูปที่ 9 และ 10 
พบว่าลักษณะการกระจายตัวของข้อมูลนั้นมีแนวโน้มลดลงเมื่อจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดมีจ านวน
มากขึ้น ในส่วนของตลาดที่มีจ านวนผู้เข้าร่วม 12 และ 13 คนที่มีแนวโน้มไม่สอดคล้องกับการ
วิเคราะห์ข้างต้นนั้น ผู้วิจัยพบว่าอาจจะเนื่องมาจากตลาดนั้นมีจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดที่ไม่มีความรู้
มากซึ่งอาจส่งผลต่อความแม่นย าในการท านายและข้อมูลเกิดการกระจายตัวได้ 
 

 
 
รูปที ่9 ความสัมพันธ์ระหว่างการกระจายตัวของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่เข้า
ร่วมในตลาดการท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเดสลีกา เยอรมัน 

ลาลีกา สเปน ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 35 ตลาด 
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รูปที ่10 ความสัมพันธ์ระหว่าง Box Plot ของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่เข้าร่วม
ในตลาดการท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเดสลีกา เยอรมัน ลาลี

กา สเปน ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 35 ตลาด 
 ในรูปที่ 11 ศึกษาการกระจายตัวของค่าความแม่นย าในการท านายโดยผู้วิจัยน าเอา
ค่าเฉลี่ย ค่าเฉลี่ย +1 S.D.และค่าเฉลี่ย -1 S.D. ในแต่ละจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดมาวิเคราะห์หา
ความสัมพันธ์ร่วมกับจ านวนคนที่เข้ามาร่วมในตลาดการท านายผลฟุตบอลโลก 2010 รวมทั้งสิ้น
จ านวน 62 ตลาด ในรูปที่ 12 วิเคราะห์โดยน าเอา Box Plot มาใช้ในการพิจารณาค่าความแม่นย า
ซึ่งหลักการนั้นจะศึกษาแนวโน้มและความหลากหลายของข้อมูลพบว่าการกระจายตัวของความ
แม่นย ามีการกระจายตัวลดลงเมื่อจ านวนคนที่เข้าร่วมตลาดมีจ านวนเพิ่มมากขึ้นซึ่งจากทั้ง 2 รูป
สามารถเห็นแนวโน้มได้อย่างชัดเจน ในรูปที่ 13 ศึกษาการกระจายตัวของค่าความแม่นย าในการ
ท านายโดยผู้วิจัยน าเอาค่าเฉลี่ย ค่าเฉลี่ย +1 S.D.และค่าเฉลี่ย -1 S.D. ในแต่ละจ านวนผู้เข้าร่วม
ตลาดมาวิเคราะห์หาความสัมพันธ์ร่วมกับจ านวนคนที่เข้ามาร่วมในตลาดและในรูปที่ 14 วิเคราะห์
โดยน าเอา Box Plot มาใช้ในการพิจารณาค่าความแม่นย าซึ่งหลักการนั้นจะศึกษาแนวโน้มและ
ความหลากหลายของข้อมูลพบว่าการกระจายตัวของความแม่นย ามีแนวโน้มลดลงเมื่อจ านวนคน
ที่เข้าร่วมเล่นในตลาดเพิ่มมากขึ้น โดยตลาดที่มีจ านวนผู้เข้าร่วมจ านวนน้อยกว่า 5 คน จากการ
วิเคราะห์พบว่าจ านวนคนที่เข้าร่วมตลาดน้อยเกินไปซึ่งส่งท าให้ไม่สามารถน ามาสรุปได้ ในส่วน
ของตลาดที่มีจ านวนผู้เข้าร่วมตลาด 12 และ 13 คนนั้นมีผู้เข้าร่วมตลาดที่ไม่มีความรู้มากกว่า
ผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้ซึ่งส่งผลให้ความแม่นย าในการท านายเกิดการกระจายตัว 
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รูปที ่11 ความสัมพันธ์ระหว่างการกระจายตัวของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่เข้า
ร่วมในตลาดการท านายผลฟุตบอลโลก 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 62 ตลาด  

 

 
 

รูปที ่12 ความสัมพันธ์ระหว่าง Box Plot ของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่เข้าร่วม
ในตลาดการท านายผลฟุตบอลโลก 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 62 ตลาด  
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รูปที ่13 ความสัมพันธ์ระหว่างการกระจายตัวของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่เข้า
ร่วมในตลาดทั้งหมด 

 

 
 

รูปที ่14 ความสัมพันธ์ระหว่าง Box Plot ของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่เข้าร่วม
ในตลาดทั้งหมด
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4.2 การวิเคราะห์ จ านวนของ ผู้เข้าร่วมท านายที่มีความรู้กับความแม่นย าในการ
ท านาย 

 จากการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างผู้ที่มีความรู้ที่เข้าร่วมในตลาดกับความแม่นย าใน
การท านายผลฟุตบอลเมื่อเทียบกับผลฟุตบอลที่เกิดขึ้นจริง ในรูปที่ 15 ศึกษาความสัมพันธ์
ระหว่างความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่มีความรู้ที่เข้าร่วมในตลาดการท านายผล
ฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเดสลีกา เยอรมัน ลาลีกา สเปน ฤดูกาล 2009 
– 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 34 ตลาดพบว่าผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้สามารถท านายผลฟุตบอลได้
ถูกต้องหรือความเชื่อมั่นในการท านายผลมากกว่า 50% จ านวน 28 ตลาดและท านายผลผิดหรือ
ความเชื่อมั่นในการท านายผลน้อยกว่า 50% จ านวน 6 ตลาด ผู้ที่มีความรู้ที่เข้าร่วมในตลาดจะมี
จ านวนคนเฉลี่ย 2.8 คนโดยเมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าในการท านายกับ
จ านวนผู้เข้าร่วมเล่นที่มีความรู้ในตลาดพบว่าเมื่อจ านวนผู้เข้าร่วมที่มีความรู้ในตลาดมีจ านวนมาก
ขึ้น ความแม่นย าในการท านายผลมีแนวโน้มสูงขึ้น  

 
 

รูปที ่15 ความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่มีความรู้ในตลาดการ
ท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเดสลีกา เยอรมัน ลาลีกา สเปน 

ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 34 ตลาด 
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 ในรูปที่ 16 ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่มี
ความรู้ในตลาดการท านายผลฟุตบอลโลก 2010 จ านวน 62 ตลาดพบว่าผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้
สามารถท านายผลได้ถูกต้องจ านวน 45 ตลาดและท านายผลผิดจ านวน 17 ตลาด ผู้เข้าร่วมตลาด
ที่มีความรู้จะมีจ านวนคนเฉลี่ย 5.1 คนโดยเมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าในการ
ท านายกับจ านวนผู้เข้าร่วมที่มีความรู้ในตลาดพบว่าเมื่อจ านวนคนที่เข้าร่วมที่มีความรู้ในตลาดมี
จ านวนมากขึ้น ความแม่นย าในการท านายมีแนวโน้มสูงขึ้นอย่างชัดเจน 
 

 
 
รูปที ่16 ความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่มีความรู้ในตลาดการ

ท านายผลฟุตบอลโลก 2010 จ านวน 62 ตลาด 
 
               เมื่อผู้วิจัยน าเอาข้อมูลในการท านายผลฟุตบอลทั้ง 2 ส่วนมารวมกันในรูปที่ 17 พบว่า
ความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าในการท านายกับจ านวนผู้เข้าร่วมที่มีความรู้ในตลาดพบว่าเมื่อ
จ านวนคนที่เข้าร่วมที่มีความรู้ในตลาดมีจ านวนมากขึ้น ความแม่นย าในการท านายมีแนวโน้ม
สูงขึ้นและในตลาดที่มีจ านวนคนที่มีความรู้เข้าร่วมท านายต้ังแต่ 4 คนขึ้นไปจ านวน 45 ตลาด 
ผู้เข้าร่วมที่มีความรู้ในตลาดสามารถท านายผลได้ถูกต้องจ านวน 44 ตลาดและทายผลผิดพลาด
จ านวน 1 ตลาดซึ่งจากการวิเคราะห์พบว่า ถ้ามีจ านวนผู้เข้าร่วมที่มีความรู้ในตลาดต้ังแต่ 4 คนขึ้น
ไปจะมีความน่าจะเป็นที่จะท านายผลฟุตบอลได้ถูกต้อง 97.77%  
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รูปที ่17 ความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่มีความรู้ในตลาด  
 
 จากการวิเคราะห์เพิ่มเติมในส่วนของค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายของตลาด
โดยในรูปที่ 18 ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายแต่ละตลาดกับ
จ านวนของผู้เข้าร่วมเล่นที่มีความรู้ในตลาดการท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ 
อิตาลี บุนเดสลีกา เยอรมัน ลาลีกา สเปน ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 34 ตลาดพบว่า 
ค่าเฉลี่ยของความแม่นย าเพิ่มมากขึ้นเมื่อจ านวนผู้เข้าร่วมที่มีความรู้ในตลาดมีจ านวนมากขึ้น ใน
รูปท่ี 19 ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายแต่ละตลาดกับ
จ านวนของผู้เข้าร่วมเล่นที่มีความรู้ในตลาดการท านายผลฟุตบอล 2010 จ านวน 62 ตลาดพบว่า
ค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นเมื่อมีจ านวนของผู้เข้าร่วมที่มีความรู้ใน
ตลาดมากขึ้น ในรูปที่ 20 ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายแต่
ละตลาดกับจ านวนของผู้เข้าร่วมที่มีความรู้ในตลาดพบว่าค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านาย
มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นเมื่อมีจ านวนของผู้เข้าร่วมที่มีความรู้ในตลาดมากขึ้น ถึงแม้ว่าในช่วงจ านวนที่มี
ผู้เข้าร่วมเล่นน้อยกว่า 5 คนแนวโน้มของตลาดจะไม่สอดคล้องไปในแนวทางเดียวกันแต่คาดว่า
อาจจะเนื่องมาจากการท่ีผู้เข้าร่วมในตลาดมีจ านวนน้อยเกินไปซึ่งส่งผลให้ไม่สามารถสรุปผลได้
อย่างชัดเจน  
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รูปที ่18 ความสัมพันธ์ระหว่างค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่มีความรู้ที่

เข้าร่วมในตลาดการท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเดสลีกา 
เยอรมัน ลาลีกา สเปน ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 34 ตลาด 

 

 
 
รูปที ่19 ความสัมพันธ์ระหว่างค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่มีความรู้ที่

เข้าร่วมในตลาดการท านายผลฟุตบอลโลก 2010 จ านวน 62 ตลาด  
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รูปที ่20 ความสัมพันธ์ระหว่างค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่มีความรู้ที่

เข้าร่วมในตลาดทั้งหมด 
 
  จากการศึกษาเกี่ยวกับระดับความเชื่อมั่นของความแม่นย าในการท านาย ในรูปท่ี 21 
ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการกระจายตัวของค่าความแม่นย าในการท านายโดยผู้วิจัยน าเอา
ค่าเฉลี่ย ค่าเฉลี่ย +1 S.D.และค่าเฉลี่ย -1  S.D. ในแต่ละจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้มา
วิเคราะห์หาความสัมพันธ์ร่วมกับจ านวนคนที่มีความรู้ที่เข้ามาร่วมในตลาดการท านายผลฟุตบอล
พรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเดสลีกา เยอรมัน ลาลีกา สเปน ฤดูกาล 2009 – 2010 
รวมทั้งสิ้นจ านวน 34 ตลาด ในรูปที่ 22 วิเคราะห์โดยน าเอา Box Plot มาใช้ในการพิจารณาค่า
ความแม่นย าซึ่งหลักการนั้นจะศึกษาแนวโน้มและความหลากหลายของข้อมูลโดยกล่องสี่เหลี่ยมที่
อยู่ตรงกลางจะมีขีดแสดงค่ามัธยฐานอยู่และความยาวของกล่องสี่เหลี่ยมแสดงถึงการกระจายของ
ข้อมูล 50% จากข้อมูลทั้งหมด เส้นที่ลากออกมานอกกรอบสี่เหลี่ยมแสดงถึงข้อมูลอีก 50 % ท่ี
เหลือโดยเส้นด้านบนและเส้นด้านล่างจะแบ่งการกระจายของข้อมูลออกเป็น 25 % เท่าๆกัน จาก
รูปท่ี 21 และ 22 พบว่าลักษณะการกระจายตัวของข้อมูลนั้นมีแนวโน้มลดลงเมื่อจ านวนผู้เข้าร่วม
ตลาดที่มีความรู้มีจ านวนมากขึ้น  
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รูปที ่21 ความสัมพันธ์ระหว่างการกระจายตัวของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่มี
ความรู้ที่เข้าร่วมในตลาดการท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเด

สลีกา เยอรมัน ลาลีกา สเปน ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 34 ตลาด 
 

 
 

รูปที ่22 ความสัมพันธ์ระหว่าง Box Plot ของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่มีความรู้
ที่เข้าร่วมในตลาดการท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเดสลีกา 

เยอรมัน ลาลีกา สเปน ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 34 ตลาด 



 
 

  

34 

 

34 

 ในรูปที่ 23 ศึกษาการกระจายตัวของค่าความแม่นย าในการท านายโดยผู้วิจัยน าเอา
ค่าเฉลี่ย ค่าเฉลี่ย +1 S.D.และค่าเฉลี่ย -1 S.D. ในแต่ละจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้มา
วิเคราะห์หาความสัมพันธ์ร่วมกับจ านวนคนที่มีความรู้ที่เข้ามาร่วมในตลาดการท านายผลฟุตบอล
โลก 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 62 ตลาด ในรูปที่ 24 วิเคราะห์โดยน าเอา Box Plot มาใช้ในการ
พิจารณาค่าความแม่นย าซึ่งหลักการนั้นจะศึกษาแนวโน้มและความหลากหลายของข้อมูลพบว่า
การกระจายตัวของความแม่นย ามีการกระจายตัวลดลงเมื่อจ านวนคนที่มีความรู้ที่เข้าร่วมตลาดมี
จ านวนเพิ่มมากขึ้นซึ่งจากทั้ง 2 รูปสามารถเห็นแนวโน้มได้อย่างชัดเจน ในรูปที่ 25 ศึกษาการ
กระจายตัวของค่าความแม่นย าในการท านายโดยผู้วิจัยน าเอาค่าเฉลี่ย ค่าเฉลี่ย +1 S.D.และ
ค่าเฉลี่ย -1 S.D. ในแต่ละจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดมาวิเคราะห์หาความสัมพันธ์ร่วมกับจ านวนคนที่มี
ความรู้ที่เข้ามาร่วมในตลาดทั้งหมดและในรูปที่ 26 วิเคราะห์โดยน าเอา Box Plot มาใช้ในการ
พิจารณาค่าความแม่นย าซึ่งหลักการนั้นจะศึกษาแนวโน้มและความหลากหลายของข้อมูลพบว่า
การกระจายตัวของความแม่นย ามีแนวโน้มลดลงเมื่อจ านวนคนที่มีความรู้เข้าร่วมในตลาดเพิ่มมาก
ข้ึน  
 

 
 

รูปที ่23 ความสัมพันธ์ระหว่างการกระจายตัวของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่มี
ความรู้ที่เข้าร่วมในตลาดการท านายผลฟุตบอลโลก 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 62 ตลาด  

 



 
 

  

35 

 

35 

 
 

รูปที ่24 ความสัมพันธ์ระหว่าง Box Plot ของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่มีความรู้
ที่เข้าร่วมในตลาดการท านายผลฟุตบอลโลก 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 62 ตลาด  

 

 
 

รูปที ่25 ความสัมพันธ์ระหว่างการกระจายตัวของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่มี
ความรู้ที่เข้าร่วมในตลาดทั้งหมด 
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รูปที ่26 ความสัมพันธ์ระหว่าง Box Plot ของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่มีความรู้
ที่เข้าร่วมในตลาดทั้งหมด 

4.3 การวิเคราะหจ์ านวนของผู้เข้าร่วมท านายที่ไม่มีความรู้กับความแม่นย าในการ
ท านาย 

 จากการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างผู้ที่ไม่มีความรู้ที่เข้าร่วมในตลาดกับความแม่นย า
ในการท านายผลฟุตบอลเมื่อเทียบกับผลฟุตบอลที่เกิดขึ้นจริง ในรูปที่ 27 จากการศึกษา
ความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่ไม่มีความรู้ที่เข้าร่วมในตลาดการ
ท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเดสลีกา เยอรมัน ลาลีกา สเปน 
ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 33 ตลาดพบว่าผู้เข้าร่วมตลาดที่ไม่มีความรู้สามารถ
ท านายผลฟุตบอลได้ถูกต้องหรือความเชื่อมั่นในการท านายผลมากกว่า 50% จ านวน 27 ตลาด
และท านายผลผิดหรือความเชื่อมั่นในการท านายผลน้อยกว่า 50% จ านวน 6 ตลาด ผู้ที่ไม่มี
ความรู้ที่เข้าร่วมในตลาดจะมีจ านวนคนเฉลี่ย 4.6 คนโดยเมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างความ
แม่นย าในการท านายกับจ านวนผู้ที่ไม่มีความรู้ที่เข้าร่วมในตลาดพบว่าข้อมูลมีการกระจายตัว ไม่
มีแนวโน้มหรือความสัมพันธ์ที่ชัดเจน  
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รูปที ่27 ความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่ไม่มีความรู้ในตลาดการ
ท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเดสลีกา เยอรมัน ลาลีกา สเปน 

ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 33 ตลาด 
 
 ในรูปที่ 28 ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่ไม่มี
ความรู้ในตลาดการท านายผลฟุตบอลโลก 2010 จ านวน 62 ตลาดพบว่าผู้เข้าร่วมตลาดที่ไม่มี
ความรู้สามารถท านายผลได้ถูกต้องจ านวน 44 ตลาดและท านายผลผิดจ านวน 18 ตลาด จ านวน
ผู้เข้าร่วมตลาดที่ไม่มีความรู้เฉลี่ย 2.9 คนโดยเมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าใน
การท านายกับจ านวนผู้ที่ไม่มีความรู้ที่เข้าร่วมในตลาดพบว่าไม่มีความสัมพันธ์หรือแนวโน้มใดๆ 
เมื่อผู้วิจัยน าเอาข้อมูลในการท านายผลฟุตบอลทั้ง 2 ส่วนมารวมกันในรูปที่ 29 พบว่า
ความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าในการท านายกับจ านวนผู้ที่ไม่มีความรู้ที่เข้าร่วมในตลาดพบว่า
ไม่มีความสัมพันธ์หรือแนวโน้มใดๆที่สังเกตได้ จากการวิเคราะห์เพิ่มเติมในส่วนของค่าเฉลี่ยของ
ความแม่นย าในการท านายของตลาดโดยในรูปที่ 30 ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างค่าเฉลี่ยของ
ความแม่นย าในการท านายแต่ละตลาดกับจ านวนของผู้ที่ไม่มีความรู้ที่เข้าร่วมในตลาดการท านาย
ผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเดสลีกา เยอรมัน ลาลีกา สเปน ฤดูกาล 
2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 33 ตลาดพบว่าไม่มีความสัมพันธ์และแนวโน้มใดๆในรูปที่ 31 
ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายแต่ละตลาดกับจ านวนของ
ผู้เข้าร่วมเล่นที่ไม่มีความรู้ในตลาดการท านายผลฟุตบอล 2010 จ านวน 62 ตลาดพบว่าค่าเฉลี่ย
ของความแม่นย าในการท านายมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นเมื่อมีจ านวนของผู้เข้าร่วมที่ไม่มีความรู้ในตลาด
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มากขึ้น ในรูปที่ 32 ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายแต่ละ
ตลาดกับจ านวนของผู้ที่ไม่มีความรู้ที่เข้าร่วมในตลาดพบว่าไม่สามารถสรุปความสัมพันธ์ได้อย่าง
ชัดเจน  

 
 
รูปที ่28 ความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่ไม่มีความรู้ในตลาดการ

ท านายผลฟุตบอลโลก 2010 จ านวน 62 ตลาด 
 

 
 

รูปที ่29 ความสัมพันธ์ระหว่างความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่ไม่มีความรู้ในตลาด  



 
 

  

39 

 

39 

 
  
รูปที ่30 ความสัมพันธ์ระหว่างค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่ไม่มีความรู้
ที่เข้าร่วมในตลาดการท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเดสลีกา 

เยอรมัน ลาลีกา สเปน ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 33 ตลาด 
 

 
 
รูปที่ 31 ความสัมพันธ์ระหว่างค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่ไม่มีความรู้

ที่เข้าร่วมในตลาดการท านายผลฟุตบอลโลก 2010 จ านวน 62 ตลาด  
 



 
 

  

40 

 

40 

 
 
รูปที ่32 ความสัมพันธ์ระหว่างค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่ไม่มีความรู้

ที่เข้าร่วมในตลาดทั้งหมด 
 
  จากการศึกษาเกี่ยวกับระดับความเชื่อมั่นของความแม่นย าในการท านาย ในรูปท่ี 33 
ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการกระจายตัวของค่าความแม่นย าในการท านายโดยผู้วิจัยน าเอา
ค่าเฉลี่ย ค่าเฉลี่ย +1 S.D.และค่าเฉลี่ย -1  S.D. ในแต่ละจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดที่ไม่มีความรู้มา
วิเคราะห์หาความสัมพันธ์ร่วมกับจ านวนคนที่ไม่มีความรู้ที่เข้ามาร่วมในตลาดการท านายผล
ฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเดสลีกา เยอรมัน ลาลีกา สเปน ฤดูกาล 2009 
– 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 33 ตลาด ในรูปที่ 34 วิเคราะห์โดยน าเอา Box Plot มาใช้ในการ
พิจารณาค่าความแม่นย าซึ่งจะศึกษาแนวโน้มและความหลากหลายของข้อมูลโดยกล่องสี่เหลี่ยมที่
อยู่ตรงกลางจะมีขีดแสดงค่ามัธยฐานอยู่และความยาวของกล่องสี่เหลี่ยมแสดงถึงการกระจายของ
ข้อมูล 50% จากข้อมูลทั้งหมด เส้นที่ลากออกมานอกกรอบสี่เหลี่ยมแสดงถึงข้อมูลอีก 50 % ท่ี
เหลือโดยเส้นด้านบนและเส้นด้านล่างจะแบ่งการกระจายของข้อมูลออกเป็น 25 % เท่าๆกัน จาก
รูปท่ี 33 และ 34 พบว่าการกระจายตัวของความแม่นย าไม่มีความสัมพันธ์หรือแนวโน้มที่เกี่ยวข้อง
กับจ านวนคนที่ไม่มีความรู้ที่เข้าร่วมในตลาด 
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รูปที ่33 ความสัมพันธ์ระหว่างการกระจายตัวของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่ไม่มี
ความรู้ที่เข้าร่วมในตลาดการท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเด

สลีกา เยอรมัน ลาลีกา สเปน ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 33 ตลาด 
 

 
 

รูปที ่34 ความสัมพันธ์ระหว่าง Box Plot ของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่ไม่มี
ความรู้ที่เข้าร่วมในตลาดการท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเด

สลีกา เยอรมัน ลาลีกา สเปน ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 33 ตลาด 
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 ในรูปที่ 35 ศึกษาการกระจายตัวของค่าความแม่นย าในการท านายโดยผู้วิจัยน าเอา
ค่าเฉลี่ย ค่าเฉลี่ย +1 S.D.และค่าเฉลี่ย -1 S.D. ในแต่ละจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดที่ไม่มีความรู้มา
วิเคราะห์หาความสัมพันธ์ร่วมกับจ านวนคนที่ไม่มีความรู้ที่เข้ามาร่วมในตลาดการท านายผล
ฟุตบอลโลก 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 62 ตลาด ในรูปที่ 36 วิเคราะห์โดยน าเอา Box Plot มาใช้ใน
การพิจารณาค่าความแม่นย าซึ่งหลักการนั้นจะศึกษาแนวโน้มและความหลากหลายของข้อมูล
พบว่าการกระจายตัวของความแม่นย ามีการกระจายตัวลดลงเมื่อจ านวนคนที่ไม่มีความรู้ที่เข้าร่วม
ตลาดมีจ านวนเพิ่มมากขึ้นซึ่งจากทั้ง 2 รูปสามารถเห็นแนวโน้มได้อย่างชัดเจน ในรูปที่ 37 ศึกษา
การกระจายตัวของค่าความแม่นย าในการท านายโดยผู้วิจัยน าเอาค่าเฉลี่ย ค่าเฉลี่ย +1 S.D.และ
ค่าเฉลี่ย -1 S.D. ในแต่ละจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดมาวิเคราะห์หาความสัมพันธ์ร่วมกับจ านวนคนที่
ไม่มีความรู้ที่เข้ามาร่วมในตลาดทั้งหมดและในรูปที่ 38 วิเคราะห์โดยน าเอา Box Plot มาใช้ในการ
พิจารณาค่าความแม่นย าซึ่งหลักการนั้นจะศึกษาแนวโน้มและความหลากหลายของข้อมูลพบว่า
การกระจายตัวของความแม่นย าไม่มีความสัมพันธ์กับจ านวนคนที่ไม่มีความรู้ที่เข้าร่วมในตลาด 
 

 
 

รูปที ่35 ความสัมพันธ์ระหว่างการกระจายตัวของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่ไม่มี
ความรู้ที่เข้าร่วมในตลาดการท านายผลฟุตบอลโลก 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 62 ตลาด  
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รูปที ่36 ความสัมพันธ์ระหว่าง Box Plot ของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่ไม่มี
ความรู้ที่เข้าร่วมในตลาดการท านายผลฟุตบอลโลก 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 62 ตลาด  

 

 
 

รูปที ่37 ความสัมพันธ์ระหว่างการกระจายตัวของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่ไม่มี
ความรู้ที่เข้าร่วมในตลาดทั้งหมด 
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รูปที ่38 ความสัมพันธ์ระหว่าง Box Plot ของความแม่นย าในการท านายกับจ านวนคนที่ไม่มี
ความรู้ที่เข้าร่วมในตลาดทั้งหมด 

4.4 การวิเคราะห์อัตราส่วนระหว่าง จ านวนผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้ต่อ จ านวนผู้เข้าร่วม
ตลาดทั้งหมด 

 จากการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของอัตราส่วนระหว่างผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้ต่อ
ผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมดกับความแม่นย าในการท านายผล โดยในรูปที่ 39 ศึกษาความสัมพันธ์ของ
ความแม่นย าในการท านายผลกับอัตราส่วนระหว่างผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้ต่อผู้เข้าร่วมตลาด
ทั้งหมดในการท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเดสลีกา เยอรมัน ลาลี
กา สเปน ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 35 ตลาดพบว่า โดยส่วนใหญ่ตลาดจะหนาแน่น
ในช่วงของอัตราส่วน 50% อันหมายถึงตลาดที่มีผู้เข้าร่วมเล่นที่มีความรู้และไม่มีความรู้จ านวน
เท่ากัน นอกจากน้ีในรูปจะเห็นได้ว่าความแม่นย าของตลาดที่มีอัตราส่วน 40-50% นั้นตลาด
สามารถให้ผลการท านายที่มีความเชื่อมั่นในการท านายมากกว่า 50% หรือหมายถึงตลาดโดยส่วน
ใหญ่นั้นสามารถท านายได้อย่างถูกต้อง จากข้อมูลในส่วนนี้ผู้วิจัยมีความเห็นว่าถึงแม้ว่าในรูปท่ี 39 
นั้นจะแสดงว่าตลาดที่มีอัตราส่วนผู้ที่มีความรู้ในช่วง 40-50% นั้นสามารถให้ผลการท านายที่ดีได้ 
แต่จากรูปจะเห็นได้ว่าข้อมูลที่เก็บจากตลาดนั้นยังขาดในส่วนของตลาดที่มีผู้เข้าร่วมที่มีความรู้
มากกว่าผู้ที่ไม่มีความรู้หรือตลาดที่มีอัตราส่วนมากกว่า 50% ในส่วนนี้น าไปสู่การเปิดตลาด
ฟุตบอลโลก 2010 ที่ผู้วิจัยต้องการจ านวนของตลาดที่มากขึ้นและต้องการตลาดที่มีผู้ที่มีความรู้
มากกว่าผู้ที่ไม่มีความรู้ซึ่งจะท าให้สามารถวิเคราะห์ข้อมูลได้ครบถ้วนมากย่ิงขึ้น 
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รูปที ่39 ความสัมพันธ์ของความแม่นย าในการท านายผลกับอัตราส่วนระหว่างจ านวนผู้เข้าร่วม
ตลาดที่มีความรู้ต่อจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมดในการท านายผลฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ 
กัลโช่ซีรี่ย์ เอ อิตาลี บุนเดสลีกา เยอรมัน ลาลีกา สเปน ฤดูกาล 2009 – 2010 รวมทั้งสิ้นจ านวน 

35 ตลาด 

 
 ในรูปท่ี 40 ศึกษาความสัมพันธ์ของความแม่นย าในการท านายผลกับอัตราส่วนระหว่าง
ผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้ต่อผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมดในการท านายผลฟุตบอลโลก 2010 รวมทั้งสิ้น
จ านวน 62 ตลาด โดยในตลาดฟุตบอลโลกผู้วิจัยเน้นให้เกิดการกระจายตัวของข้อมูลโดยให้ผู้ที่มี
ความรู้เข้าไปแสดงความคิดเห็นในตลาดมากกว่าผู้ที่ไม่มีความรู้และเนื่องจากในงานวิจัยใช้เงิน
เสมือนในการกระตุ้นให้ผู้เข้าร่วมเล่นตลาดเกิดความสนใจซึ่งในส่วนนี้มีข้อเสียคือผู้เข้าร่วมเล่นที่ไม่
มีความรู้สูญเงินในการท านายหรือมีเงินห่างจากผู้ที่มีเงินเสมือนในตลาดมากๆ ความสนใจในการ
เข้าร่วมเล่นตลาดก็ลดลงจนท าให้ไม่เข้าร่วมตลาดที่มีในช่วงหลังๆ จากข้อสังเกตนี้จึงท าให้มีตลาด
ที่ผู้เข้าร่วมเล่นที่มีความรู้มากกว่าผู้เข้าร่วมเล่นที่ไม่มีความรู้จ านวนมาก นอกจากน้ีผู้วิจัยพบว่า
โดยส่วนใหญ่ตลาดที่มีอัตราส่วน 60-80 % จะมีจ านวนของตลาดมากและให้ความแม่นย าในการ
ท านายโดยส่วนใหญ่มากกว่า 50% ซึ่งหมายความว่าตลาดโดยส่วนใหญ่ให้ค าตอบในการท านาย
ถูกต้อง  
 จากรูปที่ 40 จะเห็นได้ว่าข้อมูลมีแนวโน้มคือตลาดที่มีอัตราส่วนน้อยกว่า 50% หรือตลาด
ที่มีคนที่ไม่มีความรู้มากกว่า ความแม่นย าในการท านายผลจะต่ ากว่า 50% หรือตลาดทายผลผิด
จากผลฟุตบอลที่เกิดขึ้นจริง ในส่วนของตลาดที่มีอัตราส่วนมากกว่า 50% หรือตลาดที่มีคนที่มี
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ความรู้มากกว่า ความแม่นย าในการท านายผลโดยส่วนใหญ่จะมากกว่า 50% หรือทายผลได้ตรง
กับผลฟุตบอลที่เกิดขึ้นจริง 
 

 
 

รูปที ่40 ความสัมพันธ์ของความแม่นย าในการท านายผลกับอัตราส่วนระหว่างจ านวนผู้เข้าร่วม
ตลาดที่มีความรู้ต่อจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมดในการท านายผลฟุตบอลโลก 2010 จ านวน 62 

ตลาด 
 

ในรูปท่ี 41 ศึกษาความสัมพันธ์ของความแม่นย าในการท านายผลกับอัตราส่วนระหว่าง
ผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้ต่อผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมดในการท านายผลฟุตบอลทั้งหมด รวมทั้งสิ้น
จ านวน 97 ตลาดพบว่า แนวโน้มของข้อมูลนั้นมีการกระจายตัวส่งผลให้ไม่สามารถสรุปผลในส่วน
ของอัตราส่วนได้อย่างชัดเจน ในส่วนของการวิเคราะห์ข้อมูลเพิ่มเติมโดยศึกษาความสัมพันธ์
ระหว่างค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายในแต่ละช่วงของอัตราส่วนกับอัตราส่วนระหว่าง
ผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้ต่อผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมดซึ่งแสดงในรูปท่ี 42 พบว่าอัตราส่วนในช่วง 
20%-30% 60%-70% และ 80%-90% มีความแม่นย าเฉลี่ยในการท านายสูงกว่าในช่วงอื่นๆ 
กล่าวคือ ในช่วงอัตราส่วน 20%-30% มีความแม่นย าเฉลี่ย 81.5%   จ านวน 3 ตลาด 

 ในช่วงอัตราส่วน 60%-70% มีความแม่นย าเฉลี่ย 80.35% จ านวน 21 ตลาด 
 ในช่วงอัตราส่วน 80%-90% มีความแม่นย าเฉลี่ย 82.62% จ านวน 4 ตลาด 
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รูปที ่41 ความสัมพันธ์ของความแม่นย าในการท านายผลกับอัตราส่วนระหว่างจ านวนผู้เข้าร่วม
ตลาดที่มีความรู้ต่อจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมดในการท านายผลฟุตบอลจ านวน 97 ตลาด  

 

 
 

รูปที ่42 ความสัมพันธ์ของค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายผลกับอัตราส่วนระหว่าง
จ านวนผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้ต่อจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมดในการท านายผลฟุตบอล

จ านวน 97 ตลาด 



 
 

  

48 

 

48 

 เมื่อผู้วิจัยได้ศึกษาความสัมพันธ์ของความแม่นย าในการท านายกับ อัตราส่วนระหว่าง
ผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้ต่อผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมด เพิ่มเติมพบว่าเมื่อมีจ านวนคนที่เข้าร่วมตลาด
ทั้งหมด 5-6 คนดังในรูปที่ 43 และ 44 พบว่าข้อมูลมีการกระจายตัว ไม่มีแนวโน้มที่ชัดเจน ในส่วน
ของความสัมพันธ์ของความแม่นย าในการท านายกับอัตราส่วนระหว่างผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้
ต่อผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมดพบว่าเมื่อมีจ านวนคนที่เข้าร่วมตลาดมีทั้งหมด 7-9 คนดังในรูปที่ 4 5 
และ 46 พบว่าอัตราส่วนที่มากกว่า 50 % นั้นจะมีความแม่นย าในการท านายสูงกว่า 50 % ซึ่ง
หมายความว่าตลาดสามารถท านายผลได้ตรงกับเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นจริง ข้อมูลมีแนวโน้มเพิ่มขึ้น 
เมื่ออัตราส่วน ระหว่างผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้ต่อผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมด เพิ่มขึ้น ในส่วนของ
ความสัมพันธ์ของความแม่นย าในการท านายกับอัตราส่วนระหว่างผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้ต่อ
ผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมดพบว่าเมื่อมีจ านวนคนที่เข้าร่วมตลาดมีทั้งหมด 10-12 คนดังในรูปที่ 4 7 
และ 48 พบว่า อัตราส่วนที่มากกว่า 50 % นั้นจะมีความแม่นย าในการท านายสูงกว่า 50 % ซึ่ง
หมายความว่าตลาดสามารถท านายผลได้ตรงกับเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นจริง ข้อมูลมีแนวโน้มเพิ่มขึ้น 
เมื่ออัตราส่วนระหว่างผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้ต่อผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมดเพิ่มขึ้น 
 

 
 

รูปที ่43 ความสัมพันธ์ของความแม่นย าในการท านายผลกับอัตราส่วนระหว่างจ านวนผู้เข้าร่วม
ตลาดที่มีความรู้ต่อจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมดที่มีจ านวน 5-6 คน 
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รูปที ่44 ความสัมพันธ์ของค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายผลกับอัตราส่วนระหว่าง
จ านวนผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้ต่อจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมดที่มีจ านวน 5-6 คน  

 

   
รูปที ่45 ความสัมพันธ์ของความแม่นย าในการท านายผลกับอัตราส่วนระหว่างจ านวนผู้เข้าร่วม

ตลาดที่มีความรู้ต่อจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมดที่มีจ านวน 7-9 คน 
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รูปที ่46 ความสัมพันธ์ของค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายผลกับอัตราส่วนระหว่าง
จ านวนผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้ต่อจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมดที่มีจ านวน 7-9 คน  

 
 

 
  

รูปที ่47 ความสัมพันธ์ของความแม่นย าในการท านายผลกับอัตราส่วนระหว่างจ านวนผู้เข้าร่วม
ตลาดที่มีความรู้ต่อจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมดที่มีจ านวน 10-12 คน  
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รูปที ่48 ความสัมพันธ์ของค่าเฉลี่ยของความแม่นย าในการท านายผลกับอัตราส่วนระหว่าง
จ านวนผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้ต่อจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมดที่มีจ านวน 10-12 คน 
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4.5 การวิเคราะห์ผู้ที่มีความรู้และผู้ที่ไม่มีความรู้กับจ านวนสัญญาที่ซื้อ-ขายในตลาด 

 จากการเปรียบเทียบความสัมพันธ์ระหว่างจ านวนสัญญาที่ผู้มีความรู้ซื้อ-ขายในตลาดกับ
จ านวนสัญญาที่ผู้ไม่มีความรู้ซื้อ-ขายในตลาดในรูปท่ี 49 พบว่าผู้ที่มีความรู้นั้นจะซื้อ-ขายสัญญา
ในตลาดมากกว่าผู้ที่ไม่มีความรู้ซื้อ-ขายสัญญาในตลาด จากการวิเคราะห์นั้นพบว่าผู้ที่มีความรู้
แสดงความเชื่อมั่นของตนเองผ่านทางจ านวนสัญญาที่ซื้อ-ขายและแสดงว่าผู้ที่มีความรู้มีความ
เชื่อมั่นในการแสดงความคิดเห็นมากกว่าผู้ที่ไม่มีความรู้ 
 

 
 

รูปที ่49 ความสัมพันธ์ของจ านวนสัญญาที่ผู้มีความรู้และไม่มีความรู้ซื้อ-ขายในตลาดโดยใน
กราฟแสดงผลจ านวนสัญญาโดยเฉลี่ยของตลาดในแต่ละช่วงข้อมูล 
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บทที่  5 

สรุปผลการวิจัย ปัญหา และข้อเสนอแนะ 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

 ในการสรุปผลการวิจัยนั้น ผู้วิจัยได้แบ่งออกเป็น 3 หัวข้อใหญ่เพื่อง่ายต่อความเข้าใจ
ดังต่อไปนี ้

5.1.1 ผลกระทบของจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดที่มีต่อความแม่นย าในการท านายผล 
จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลพบว่าเมื่อจ านวนคนที่เข้าร่วมตลาดมีจ านวนมากขึ้นจะ

ส่งผลให้ความแม่นย าในการท านายมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นโดยผลการวิจัยที่ได้นี้สอดคล้องกับหลักการ
ของตลาดเพื่อการพยากรณ์ที่ต้องการให้จ านวนผู้เข้าร่วมแสดงความเชื่อมั่นและความคิดเห็นใน
ตลาดจ านวนมากๆ กลไกตลาดเพื่อการพยากรณ์จะท าให้ตลาดมีการท านายผลของเหตุการณ์ใน
อนาคตได้อย่างแม่นย า อาทิเช่นในการทดลองพบว่าถ้ามีจ านวนคนเข้าร่วมตลาดต้ังแต่ 7 คนขึ้น
ไปจะส่งผลให้ตลาดสามารถท านายผลได้อย่างถูกต้องโดยมีความเชื่อมั่นในการท านายผลได้
ถูกต้องเฉลี่ยอยู่ที่ 80% 

 
5.1.2 ผลกระทบของจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดที่มีต่อการกระจายตัวของความแม่นย าในการ

ท านายผล 
จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลพบว่าเมื่อจ านวนคนเข้าร่วมตลาดมากขึ้นจะส่งผลให้

การกระจายตัวของความแม่นย าในการท านายผลมีค่าลดลงด้วย ซึ่งอาจมีสาเหตุมาจากจ านวน
คนในตลาดที่เยอะขึ้น จะน าไปสู่การแลกเปลี่ยนข้อมูลผ่านทางความเชื่อมั่นที่แต่ละคนแสดงใน
ตลาด ในส่วนนี้แนวทางความคิดของผู้เข้าร่วมในตลาดจึงเป็นไปในทางเดียวกันและส่งผลให้ความ
แม่นย าในการท านายใกล้เคียงกัน 

 
5.1.3 ผลกระทบของจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้และจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดที่ไม่มี

ความรู้ที่มีต่อความแม่นย าในการท านายผล 
จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลพบว่าเมื่อจ านวนคนที่มีความรู้เข้าร่วมตลาดมากขึ้นจะ

ส่งผลให้ความแม่นย าในการท านายมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นและการกระจายตัวของความแม่นย าลดลง
ซึ่งอาจมีสาเหตุจากคนที่มีความรู้มีฐานข้อมูลคล้ายกัน กระบวนการที่น าไปสู่ขั้นตอนการท านาย
คล้ายกันซึ่งท าให้การท านายผลมีความใกล้เคียงกันและใกล้เคียงกับเหตุการณ์จริงที่เกิดขึ้น ใน
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ส่วนของผลกระทบของจ านวนของผู้เข้าร่วมตลาดที่ไม่มีความรู้นั้นจะเห็นได้ว่าความแม่นย าในการ
ท านายผลนั้นมีลักษณะกระจายตัวและไม่มีแนวโน้มที่เห็นได้ชัดเจน ในส่วนนี้ผู้วิจัยคาดว่าผู้เล่นที่
ไม่มีความรู้มีกระบวนการความคิดที่น าไปสู่การแสดงความเชื่อมั่นในตลาดที่หลากหลาย ท าให้
ความคิดเห็นแตกต่างกันน าไปสู่ความแม่นย าในการท านายผลที่แตกต่างกันด้วย 
 

5.1.4 ผลกระทบของอัตราส่วนระหว่างผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้ต่อผู้เข้าร่วมตลาด
ทั้งหมดที่มีต่อความแม่นย าในการท านายผล 

จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลพบว่าจากกลุ่มตัวอย่างอัตราส่วนในช่วง 20-30 % 60-
70% และ 80-90% มีความแม่นย าเฉลี่ยในการท านายสูงกว่าในช่วงอื่นๆ กล่าวคือ  

ในช่วงอัตราส่วน 20%-30% มีความแม่นย าเฉลี่ย 81.5%    จ านวน 3 ตลาด  
ในช่วงอัตราส่วน 60%-70% มีความแม่นย าเฉลี่ย 80.35%  จ านวน 21 ตลาด  
ในช่วงอัตราส่วน 80%-90% มีความแม่นย าเฉลี่ย 82.62%  จ านวน 4 ตลาด 
จากผลการทดลองจะเห็นได้ว่าความสัมพันธ์ของอัตราส่วนระหว่างผู้เข้าร่วมตลาดที่มี

ความรู้ต่อผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมดกับความแม่นย าในการท านายผลนั้นไม่ชัดเจนเท่ากับ
ความสัมพันธ์ระหว่างจ านวนคนที่เข้าร่วมในตลาดกับความแม่นย าในการท านายผล ถึงแม้ว่าจาก
ผลการทดลอง ตลาดที่มีจ านวนผู้เข้าร่วมตลาด 7-9 คนและ 10-12 คนนั้นจะแสดงให้เห็นว่า ความ
แม่นย าในการท านายผลมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นเมื่ออัตราส่วนของจ านวนผู้เข้าร่วมตลาดที่มีความรู้ต่อ
ผู้เข้าร่วมตลาดทั้งหมดมีจ านวนเพิ่มมากขึ้น  แต่ข้อมูลที่วิเคราะห์นี้ก็มาจากข้อมูลบางส่วนของการ
ทดลองไม่ได้มาจากข้อมูลทั้งหมด 

สรุปคือ ในการสร้างตลาด ประเด็นส าคัญในการสร้างตลาดเพื่อการพยากรณ์นั้นอยู่ที่
จ านวนคนที่เข้าร่วมเล่นในตลาดไม่ใช่อัตราส่วนระหว่างผู้ที่มีความรู้กับผู้ที่ไม่มีความรู้ 

 

5.2 ปัญหาและอุปสรรคในการวิจัย 

 ผู้วิจัยพบว่า จ านวนคนที่เข้าร่วมในแต่ละตลาดนั้นมีจ านวนคนน้อยเกินไปโดยในแต่ละ
ตลาดมีจ านวนคนเฉลี่ย 7.8 คน ผู้วิจัยคาดว่าถ้ามีผู้เข้าร่วมในตลาดไม่ว่าจะเป็นผู้ที่มีความรู้หรือผู้
ที่ไม่มีความรู้มากกว่านี้จะส่งผลให้สามารถสรุปผลได้อย่างชัดเจนมากขึ้น 
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5.3 ข้อเสนอแนะ 

ในการเปิดตลาดเพื่อการพยากรณ์นั้นมีปัจจัยที่เกี่ยวข้องหลายอย่างที่ส่งผลต่อความ
แม่นย าในการท านายผล อาทิเช่น ความรู้ของผู้เข้าร่วมตลาด ระยะเวลาที่ใช้ในการเปิดตลาด 
แรงจูงใจในการกระตุ้นผู้เข้าร่วมตลาด เป็นต้น ผู้ที่สนใจในการทดลองเกี่ยวกับเรื่องตลาดเพื่อการ
พยากรณ์นั้นจ าเป็นจะต้องศึกษาองค์ประกอบเหล่านี้ให้ครบถ้วนและเลือกน าไปใช้ให้เหมาะสม
เพื่อผลลัพธ์ที่ได้จากการเปิดตลาดจะได้ตรงกับวัตถุประสงค์ที่วางไว้ 
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ภาคผนวก  
แบบสอบถามที่ใช้ในการแบ่งคนท่ีมีความรู้และไม่มีความรู้เกี่ยวกับฟุตบอล 

 
แบบสอบถามเพื่อทดสอบความรู้เกี่ยวกับฟุตบอล 

แบบสอบถามนี้เป็นส่วนหนึ่งของงานวิจัย ผลกระทบของความรู้ของผู้เข้าร่วมตลาดที่มีต่อ
ความแม่นย าของตลาดเพื่อการพยากรณ์โดยแบบสอบถามนี้แบ่งออกเป็น 2 หมวดหลักๆ ได้แก่ 
ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับฟุตบอลและความรู้เชิงลึกเกี่ยวกับฟุตบอล  

ค าถามในแต่ละข้อนั้นมีการประเมินความยาก ง่ายและให้คะแนนในแต่ละข้อแตกต่างกัน 
โดยการประเมินคะแนนนั้นอยู่ในการพิจารณาของผู้วิจัย 
 ค าแนะน าในการตอบแบบสอบถามมีดังต่อไปนี้  

 พยายามตอบแบบสอบถามเท่าที่ตอบได้ โดยเขียนค าตอบในช่องว่างที่อยู่ท้ายค าถาม  

 ค าตอบและผลคะแนนที่ได้จะได้รับการปกปิดเป็นความลับจากผู้วิจัย  

 กรุณาเขียนชื่อ-นามสกุล เบอร์โทรศัพท์และอีเมล์ด้านบนขวาของแบบสอบถามเพื่อ
ผู้วิจัยจะได้ติดต่อสอบถามข้อมูลเพิ่มเติมที่ต้องการได้ในภายหลัง  

 
ค าถามความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับฟุตบอล 

 ในการแข่งขันฟุตบอล เวลาการแข่งขันปกติไม่รวมเวลาทดเจ็บกี่นาที……………………….... 

 เมื่อลูกออกจากเส้นหลังประตูฝ่ายตรงข้ามจะได้ทุ่มเข้ามาหรือเตะมุม....................................  

 ในการแข่งขันฟุตบอล 1 นัดมีกรรมการที่ใช้ในการตัดสินทั้งหมดกี่คน.....................................  

 ผู้เล่นที่ต้องออกจากการแข่งขันก่อนเวลาหมดนั้นคือผู้เล่นที่ได้รับใบเหลืองครบกี่ใบ ................ 

 ผู้เล่นที่ต้องออกจากการแข่งขันก่อนเวลาหมดนั้นคือผู้เล่นที่ได้รับใบแดงครบกี่ใบ .................... 

 กรรมการในสนามสามารถขอดูภาพย้อนหลังหรือ Replay เพื่อช่วยในการตัดสินได้หรือไม่....... 

 ผู้เล่นของแต่ละทีมที่ลงแข่งขันในสนามมีได้ทีมละกี่คน..........................................................  

 ในการแข่งขันอย่างเป็นทางการ แต่ละทีมสามารถเปลี่ยนผู้เล่นได้กี่คน...................................  

 ในการแข่งขันอย่างไม่เป็นทางการ แต่ละทีมสามารถเปลี่ยนผู้เล่นได้กี่คน...............................  

 ในการแข่งขันอย่างเป็นทางการนั้น ผู้เล่นของแต่ละทีมจะถูกไล่ออกได้อย่างมากที่สุดกี่คน (ถ้า
มากกว่านี้จะไม่สามารถท าการแข่งขันต่อได้และการแข่งขันจะปรับทีมที่ถูกไล่ออกเกินให้แพ้
ฟาล์ว (Foul)………………………………. 
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ค าถามเชิงลึกเกี่ยวกับฟุตบอล 

 จ านวนทีมที่แข่งขันในพรีเมียร์ลีกมีจ านวนกี่ทีม....................................................................  

 จ านวนทีมที่ตกชั้นในแต่ละฤดูกาลของพรีเมียร์ลีกมีจ านวนกี่ทีม............................................  

 ถ้าทีม A แข่งขันกับทีม B และมีอัตราต่อรองอยู่ที่ +0.75 ทีมใดมีโอกาสชนะมากกว่ากันและ
อัตราต่อรอง +0.75 เรียกเป็นภาษาบอลว่าอะไร...................................................................  

 ทีม A แข่งขันกับทีม B และมีอัตราต่อรองอยู่ที่ ต่อ ปป. ถ้าผลการแข่งขันเสมอกัน คนที่เชียร์
ทีม A จะได้หรือเสียเงินรางวัลเท่าไหร่เมื่อเทียบกับเงินเริ่มต้น................................................  
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ประวัติผู้เขียนวิทยานิพนธ์ 

นายภัทรกิจ วสันต์เสรีกุล  เกิดเมื่อวันที่ 10 พฤศจิกายน  2529 ที่จังหวัดกรุงเทพมหานคร
ส าเร็จการศึกษาระดับประถมศึกษาจากโรงเรียน อัสสัมชัญ แผนกประถม  ระดับมัธยมศึกษา
ตอนต้นจากโรงเรียน สาธิต มหาวิทยาลัยศรีนครนทรวิโรฒ ปทุมวัน  ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย
จากโรงเรียนเตรียมอุดมศึกษา และระดับปริญญา บัณฑิตจากภาควิชาวิศวกรรม อุตสาหการ คณะ
วิศวกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย กรุงเทพมหานคร ในปีการศึกษา 255 1 และเข้าศึกษา
ต่อในหลักสูตรวิศวกรรมศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชาวิศวกรรมอุตสาหการ คณะวิศวกรรมศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ในปีการศึกษา 2552 
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