























































































































































































	บทที่ 4 การวิเคราะห์ข้อมูลผู้บริโภค

	การวิเคราะห์ข้อมูลพื้นฐานของผู้ให้สัมภาษณ์

	การวิเคราะห์ข้อมูลผู้บริโภคที่ไม่เคยดื่มนม

	การวิเคราะห์ข้อมูลผู้บริโภคที่ไม่เคยดื่มนมยูเอชที 
	การวิเคราะห์ข้อมูลผู้บริโภคที่เคยดื่มนมยูเอชที 
	การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายของผู้บริโภคสินค้านมยูเอชที

	การวิเคราะห์ภาพแผนภูมิการวางตำแหน่งสินค้านมยูเอชที

	การพิสูจน์สมมติฐานของพฤติกรรมผู้บริโภคนมยูเอชที 




