





















































	บทที่ 3 การตลาดของเครื่องป้องกันอันตรายจากไฟฟ้าสำหรับที่อยู่อาศัย

	ปัจจัยทางด้านเศรษฐกิจ

	กระบวนการกลยุทธทางการตลาด

	ส่วนผสมทางการตลาด



