



























































































































	บทที่ 4 กลยุทธ์การสร้างภาพลักษณ์ของบริษัท โตโยต้า มอเตอร์ ประเทศไทย จำกัด
	ช่วงระยะเรื่มก่อตั้งบริษัทฯปีพ.ศ.2505
	ช่วงระยะที่นักศึกษาไทยต่อต้านสินค้าญี่ปุ่นปีพ.ศ.2515
	ช่วงระยะครบรอบ 30 ปีของการก่อตั้งบริษัทฯปีพ.ศ.2535


