



































































































































	บทที่ 4 ผลการวิจัย
	ตอนที่ 1 การส่งเสริมการขายและพฤติกรรมการซื้ออ่าน
	ตอนที่ 2 สำรวจปัจจัยและพฤติกรรมในการซื้ออ่านหนังสือพิมพ์แนวธุรกิจเศรษฐกิจโดยทั่วไป
	การทดสอบสมมติฐาน


