























































































































































































































































































































































	บทที่ 3 การวิเคราะห์ทัศนคติของผู้บริโภค
	ส่วนที่ 1 สถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคมของกลุ่มตัวอย่างที่ตอบแบบสอบถาม
	ส่วนที่ 2 แสดงผลการวิจัยเกี่ยวกับเหตุผลในการดื่มเครื่องดื่มประเภทชูกำลังของกลุ่มตัวอย่าง
	ส่วนที่ 3 แสดงผลการวิจัยเกี่ยวกับเหตุผลในการเลือกยี่ห้อเครื่องดื่มประเภทชูกำลังของกลุ่มตัวอย่าง
	ส่วนที่ 4 แสดงผลการวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมในการดื่ม เวลาที่ดื่มและความถี่ในการดื่มเครื่องดื่มประเภทชูกำลัง
	ส่วนที่ 5 แสดงผลการวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมในการซื้อ ขนาดและสถานที่ซื้อของกลุ่มตัวอย่าง
	ส่วนที่ 6 แสดงผลการวิจัยเกี่ยวกับทัศนคติของผู้บริโภคเครื่องดื่มประเภทชูกำลังในด้านภาชนะการบรรจุ
	ส่วนที่ 7 แสดงผลการวิจัยเกี่ยวกับทัศนคติของผู้บริโภคที่มีต่อการโฆษณาและการส่งเสริมการขายของเครื่องดื่มประเภทชูกำลัง


