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บทที่ 1
บทนํา

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา

ในโลกยุคโลกาภิวัตนหรือโลกไรพรมแดนเชนในปจจุบัน    การติดตอส่ือสารระหวางกัน
เปนไปไดสะดวกรวดเร็วเนื่องจากความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยี     แตละประเทศสามารถรับ
ขาวสารขอมูลจากสื่อมวลชนของประเทศตางๆไดตลอดเวลา         ซึ่งทําใหเหตุการณที่กําลังเกิด
ขึ้นกับประเทศหนึ่งสามารถทราบไดในอีกประเทศหนึ่งโดยผานสื่อมวลชนระดับโลกที่มีเทคโนโลยี
ทางการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพสูงในการรับสงขาวสาร

ความกาวหนาทางเทคโนโลยีเชนนี้ทําใหประชาชนสามารถเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับ
ประเทศตางๆไดตลอดเวลาโดยผานสื่อหลากหลายประเภท           นอกจากสื่อวิทยุ โทรทัศน และ
หนังสือพิมพแลว   นิตยสารขาวตางประเทศก็เปนสื่ออีกประเภทหนึ่งที่เปนที่นิยมโดยเฉพาะในหมู
ผูมีการศึกษา   เนื่องจากสื่อประเภทนี้มีความโดดเดนในเรื่องการรายงานเหตุการณรอบโลกทั้ง
ดานการเมือง  เศรษฐกิจ  สังคม วัฒนธรรม และความกาวหนาทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี    
อีกทั้งยังมีคอลัมนพิเศษตางๆทั้งที่เปนบทความ  บทวิเคราะห บทวจิารณและประเด็นขาวเชิงลึกที่
นาสนใจอีกดวย

Roland E. Wolseley (1973: 29-30) กลาววา  ขาวที่ปรากฏในนิตยสารมักทันตอเหตุ
การณเสมอ   และคนมักซื้ออานเพื่อดูวามีขาวใดที่ตนไมทราบหรือไมมีรายงานในสื่อประเภทอื่น      
คนเหลานี้ยังตองการอานขาวที่มีมุมมองที่แตกตางไปจากสื่อประเภทอื่นอีกดวย

Johnstone et al. (1976: 223) ไดศึกษาพบวานิตยสารขาวเปนที่ยอมรับวาเปนองคกร
ขาวสารที่นาเชื่อถือที่สุดในความเห็นของนักขาวชาวอเมริกัน   พวกเขายังกลาวอีกวา  นิตยสาร
ขาวเปนผูปอนขาวที่ทรงอิทธิพลทั้งขาวในประเทศและขาวตางประเทศ

Melvin Defleur & Everette Dennis (1996: 132) กลาววา นิตยสารมักมีการตรวจสอบ
ประเด็นหรือเหตุการณอยางรอบคอบกวาหนังสือพิมพ    และเนนการอธิบายเหตุการณสําคัญใน
ปริบทที่กวางกวา     จึงสามารถดึงดูดผูอานทั่วประเทศและทั่วภูมิภาคได
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อยางไรก็ดี  ในการนําเสนอเนื้อหาขาวตางประเทศสวนใหญ      มักมีขอวิพากษวิจารณอยู
เสมอวาสื่อมวลชนมักบิดเบือนขาว  หรือมีความบกพรองในการทําหนาที่กําหนดวาระขาวสาร 
(Agenda Setting) อันถือเปนบทบาทที่สําคัญของสื่อมวลชน   เชน อาจจะเลือกเสนอแตขาวในเชิง
ลบของประเทศหนึ่งๆ  แตละเลยที่จะเสนอขาวอื่น ๆในเชิงบวกที่อาจจะสําคัญกวาก็ได          ซึ่ง
การนําเสนอในลักษณะนี้ยอมกอใหเกิดผลเสียในแงภาพลักษณที่ไมดีตอประเทศที่ตกเปนขาวใน
สายตาของนานาประเทศ         เนื่องจากสื่อส่ิงพิมพประเภทนี้มีวางจําหนายเกือบทั่วโลก         
และมักเขาถึงกลุมผูอานระดับสูงดังที่     Herbert J. Gans (1979) ไดกลาวไววา  นิตยสารขาวมี
ความสําคัญเชนกัน    เนื่องจากมันเขาถึงกลุมชนช้ันนําในสังคม (elite) และกลุมผูนําความคิด 
(opinion leaders) ในสัดสวนที่สูงกวาสื่อประเภทอื่นๆ

ส่ิงที่ทราบกันดีในแวดวงสื่อสารมวลชนก็คือวานักขาวสวนใหญมักเลือกที่จะเสนอขาวใน
เชิงลบมากกวาขาวในเชิงบวก     เนื่องจากพวกเขาเชื่อวาขาวในเชิงลบมีความสําคัญมากกวาขาว
ในเชิงบวก     และเห็นวาขาวดี (good news) มีคุณคาขาวนอยมาก  (Robert H. Bohle, 1986: 
790) ซึ่งจากการศึกษาดานจิตวิทยาพบวา  ขอมูลในเชิงบวกกอใหเกิดความรูสึกประทับใจไดเพียง
ระดับหนึ่งเทานั้น    ขณะที่ขอมูลในเชิงลบมีอิทธิพลตอความคิดเห็นของคนมากกวาขอมูลในเชิง
บวก     จึงอาจกลาวไดวาบางทีขาวในเชิงลบอาจจะมีขอมูลที่มีคุณคามากกวาขาวในเชิงบวกก็ได

แตการเสนอขาวในเชิงลบมักกอใหเกิดปญหาในเรื่องภาพลักษณอันไมพึงปรารถนาตาม
มาอยูเสมอดังที่ Jack B. Haskins & M. Mark Miller (1984: 3-13 อางถึงใน Robert H. Bohle, 
1986: 791) ไดกลาวไววา เนื้อหาในเชิงลบของหนังสือพิมพสามารถทําใหเกิดภาพลักษณในเชิง
ลบในใจของผูอานทั้งตอหนังสือพิมพและตอชุมชนที่ตกเปนขาว

Thimios Zaharopoulos (1989) กลาววา ในการศึกษาการนําเสนอขาวตางประเทศนั้น
เปนที่ยอมรับกันทั่วไปวา     ส่ิงที่ส่ือมวลชนของประเทศหนึ่งรายงานเกี่ยวกับอีกประเทศหนึ่งมีอิทธิ
พลตอทัศนคติของผูอานที่มีตอประเทศที่ตกเปนขาว      ซึ่งสอดคลองกับความคิดเห็นของ Walter 
Lippmann (1992) ที่วาสื่อมวลชนมีบทบาทในการสรางภาพของโลกภายนอกในหัวสมองของคน
เรา (pictures in our heads of the world outside) อันมีความหมายวาสื่อมวลชนมีบทบาท
สําคัญที่จะใหผูรับสารไดรับทราบและเรียนรูเกี่ยวกับสภาพการณตางๆซึ่งเขาอาจไมมีโอกาสสัมผัส
ไดดวยตนเอง
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นอกจากนี้ยังมีงานวิจัยจํานวนมากที่พบวา  การอานขาวจากสื่อส่ิงพิมพที่มีเนื้อหาเกี่ยว
กับตางประเทศมีผลกระทบตอการรับรู  หรือทัศนคติของผูอานตอประเทศนั้นๆ (David K. Perry, 
1990: 359) ดังนั้น นิตยสารขาวตางประเทศก็นาจะมีอิทธิพลในการสรางภาพของประเทศตางๆ
ผานเนื้อหาที่นําเสนอตอผูอานดวยเชนกัน

จากการที่ไดตระหนักถึงความจริงที่วาขาวที่สื่อมวลชนนําเสนอมักกอใหเกิดภาพลักษณใน
ใจของผูอานอยูทุกเมื่อเชื่อวัน      คณะ General Assembly of European NGOs จึงไดออกหลัก
เกณฑ 12 ขอที่วาดวยเรื่องภาพลักษณและขาวสารที่เกี่ยวกับประเทศโลกที่สามในเดือนเมษายน 
ป ค.ศ. 1989     ซึ่งหลักเกณฑนี้มีวัตถุประสงคเพื่อตอตานการเสนอภาพลักษณเกี่ยวกับประเทศ
โลกที่สามในทางเสียหายรายแรง    โดยเนนวาตองมีการนําเสนอขอมูลขาวสารที่เปนจริงและ
ครบถวนมากขึ้น  รวมทั้งนําเสนออยางเปนกลาง  (Jaap van Ginneken, 1998: 168)

สําหรับประเทศไทยเองก็ประสบปญหาภาพลักษณดานลบจากการนําเสนอของสื่อมวล
ชนตะวันตกอยูเสมอ   และที่เปนที่วิพากษวิจารณมากที่สุดก็คอืในป พ.ศ. 2538 กรณีที่ผูจัดทํา
พจนานุกรม Longman Dictionary of English Language and Culture ไดระบุคําจํากัดความคํา
วากรุงเทพฯในพจนานุกรมฉบับดังกลาววา "เปนเมืองที่ขึ้นชื่อในเรื่องวัดวาอาราม…และเปนเมืองที่
มีโสเภณีจํานวนมาก…" (Yao Souchou, 1994: 39)   ซึ่งทําใหเจาหนาที่ระดับสูงของไทยกลาว
ประณามผูจัดทําพจนานุกรมฉบับนี้และเรียกรองใหมีการลบขอความดังกลาวออกจากพจนานุกรม
ดวย

นอกจากนี้ในเดือน กรกฎาคม 2542 ที่ผานมา  นิตยสารนิวสวีค (Newsweek) ซึ่งเปน
นิตยสารขาวระดับโลกที่มีชื่อเสียงไดตีพิมพบทวิจารณเกี่ยวกับประเทศไทยในดานลบเชนกัน    
โดยกลาวถึงความลมเหลวในการดําเนินนโยบายแกไขปญหาเศรษฐกิจของรัฐบาลไทย    พรอมทั้ง
พาดหัวขาวที่สรุปไดวาประเทศไทยมีดีแคเซ็กสและกอลฟ         ซึ่งเทากับเปนการตอกย้ําภาพ
ลักษณของประเทศไทยในดานลบมากขึ้น

อยางไรก็ดี  กอนที่จะโจมตีส่ือมวลชนเหลานี้ในเรื่องอคติอยางที่หลายๆฝายที่ไมพอใจมัก
พูดถึงเสมอ  นั้น      จําเปนตองคํานึงถึงลักษณะการเขียนบทความตางๆของสื่อมวลชนวา   สวน
ใหญมักมีเนื้อหาที่เกี่ยวของกับปญหาและความขัดแยงอยูเสมอ       ซึ่งถือเปนกลยุทธในการเขียน
เพื่อดึงดูดผูอานได   ดังที่ Roy Paul Nelson (1978: 65) ไดกลาวไววาขอเขียนประเภทที่อยูบนพื้น
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ฐานของความจริง (non-fiction) มีลักษณะคลายกับเร่ืองแตง (fiction) ตรงที่วาจําเปนตองมีปม
ความขัดแยงมาเกี่ยวของเพื่อกระตุนใหผูอานสนใจที่จะอานตอๆไป

  นอกจากนี้ หากมองดวยใจเปนกลางแลวตองยอมรับวาคําวิพากษวิจารณในนิตยสาร
เหลานี้มีประโยชนในแงที่ชวยสะทอนมุมมองของตางชาติที่มีตอประเทศไทย   รวมถึงภาพความ
จริงบางอยางที่คนในประเทศอาจมองขามไป     อีกทั้งยังเปนสัญญาณเตือนใหหนวยงานที่เกี่ยว
ของหันมาจัดการกับปญหาดังกลาวอยางจริงจังอันถือเปนการแกไขที่ตนตอของปญหาอยางแท
จริง

วรรษมน    เสาวคนธเสถียร (2539: 12-13) กลาววา  สื่อสามารถใหสาธารณชนรับรูภาพ
ของบุคคล  สถาบัน   องคกรตางๆในลักษณะที่เปนไปไดทั้งดานบวกและลบ     โดยภาพที่รับรูนั้น
อาจมิใชขอเท็จจริงเสียทั้งหมดทีเดียวของบุคคลหรือองคกร    สถาบันตางๆ       ดวยเหตุนี้จึงกลาว
ไดวาการเผยแพรขาวสารนั้นยอมมีผลตอการเกิดภาพลักษณขององคกรดวยเชนกัน     ภาพ
ลักษณขององคกรที่มีอยูแลวอาจไดรับการกระทบจากขาวสารที่ไดรับเขามาใหม    ซึ่งอาจกอให
เกิดการเปลี่ยนแปลงของภาพลักษณ   และยังสามารถใชเปนเครื่องชี้วัดหรือกระจกสะทอนภาพ
ลักษณตอการดําเนินงานและโดยรวมของสถาบันได

อยางไรก็ดี    ก็มิไดหมายความวาผูอานจะคลอยตามหรือเห็นดวยกับภาพลักษณหรือส่ิงที่
ส่ือมวลชนนําเสนอทุกครั้งไป      เนื่องจากผูอานมักพิจารณาถึงการอางแหลงขาวประกอบการตัด
สินใจอยูเสมอ  ดังที่ Dominic Lasorsa & Stephen Reese (1990: 60) ไดกลาวไววา เมื่อมีการ
พิจารณาถึงแหลงขาวแลว        ผูอานที่ชอบวิพากษวิจารณมักใหความสําคัญกับความสามารถใน
การแสดงหลักฐานขอมูลของแหลงขาวรวมถึงแรงผลักดันที่ทําใหแหลงขาวนําเสนอขอมูลนั้นๆ        
ทั้ง 2 ยังกลาวอีกวา   สื่อมวลชนทําหนาที่นายทวารขาวสารดวยการคัดเลือกแหลงขาวซึ่งมีบทบาท
อยางมากในการกําหนดกรอบของเรื่องราวที่ถูกนําเสนอ           อันหมายความวา แหลงขาวมีบท
บาทในการชวยสรางภาพลักษณของประเทศตางๆผานการนําเสนอของสื่อมวลชนดวยเชนกัน

เราคงมิอาจปฏิเสธไดวาปญหาในเรื่องภาพลักษณดานลบของประเทศไทยมักทําใหชาว
ตางชาติเขาใจประเทศไทยในทางที่ผิดอยางยากที่จะแกไข  หรือขาดความเชื่อมั่นตอประเทศไทย
อยูเสมอ     ที่เห็นไดชัดในปจจุบันก็คือ ปญหาภาวะวิกฤตเศรษฐกิจ      ปญหาโสเภณี  และ ความ
วุนวายทางการเมือง    ซึ่งอาจผลกระทบรายแรงตอภาพลักษณโดยรวมในสายตานักทองเที่ยวรวม
ถึงนักลงทุนได      ซึ่งภาพลักษณเหลานี้ลวนแลวแตสะทอนออกมาจากนําเสนอของสื่อมวลชนทั้ง
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ในประเทศและตางประเทศอยูตลอดเวลา     รวมถึงในหนานิตยสารขาวตางประเทศซึ่งประกอบไป
ดวยบทความ  บทวิเคราะห  บทวิจารณที่แสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับประเทศตางๆมากมายรวมทั้ง
ประเทศไทยดวยเชนกัน

นิตยสารขาวชั้นนําของโลกในปจจุบันไดแก ไทม (Time) และ นิวสวีค (Newsweek) ซึ่ง
เปนนิตยสารขาวรายสัปดาหของสหรัฐอเมริกาที่มีความโดดเดนในการรวบรวมและนําเสนอขาว
เดนที่เกิดขึ้นทั่วโลกในรอบสัปดาห  รวมถึงเรื่องราวและบทความเกี่ยวกับสหรัฐอเมริกาและ
ประเทศตางๆทั่วโลก     และมีหลายครั้งที่ไดลงบทความวิพากษวิจารณเกี่ยวกับประเทศไทยดวย

สําหรับในภูมิภาคเอเชีย     มีนิตยสารในแนวเดียวกันนี้เพียง 2 ฉบับเทานั้นไดแก เอเชียวีค 
(Asiaweek) และฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว (Far Eastern Economic Review)  ซึ่งไดชื่อวาเปน
นิตยสารขาวชั้นนําของภูมิภาค       แมวานิตยสารทั้ง 2 ฉบับนี้จะไดรับแบบอยางมาจากไทมและ
นิวสวีคของสหรัฐอเมริกา     แตก็มีความโดดเดนในดานการรายงานเหตุการณและความเปนไปทั้ง
ดานการเมือง  เศรษฐกิจ และสังคมของประเทศตางๆในเอเชีย  รวมถึง  บทความ  บทวิเคราะห 
และ บทวิจารณแบบเจาะลึกเกี่ยวกับสถานการณในแตละประเทศอีกดวย

อาจกลาวไดวา  นิตยสารทั้ง 2 ฉบับดังกลาวมีรูปแบบการนําเสนอเนื้อหาที่คลายคลึงกัน     
แตก็มีความแตกตางในดานบุคลิกภาพในการนําเสนอ   กลาวคือ  ขณะที่เอเชียวีคมีชื่อเสียงใน
ดานการรายงานขาวอยางเจาะลึกและเปนกลาง (objective and probing reporting)        
นิตยสารฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวกลับถูกมองวามักรายงานขาวแบบเจาะลึกและแข็งกราว 
(aggressive and probing style)    ซึ่งสืบเนื่องมาจากวาในอดีตนิตยสารฉบับนี้มักวิพากษ
วิจารณผูนําประเทศตางๆรวมถึง นักการเมือง และเจาหนาที่ของประเทศตางๆอยางรุนแรงนั่นเอง 
(Heuvel Jon Vanden & Everette E. Dennis, 1993: 62-63)

ดวยเหตุที่วานิตยสารเอเชียวีคและฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเนนการนําเสนอเรื่องราว
เกี่ยวกับประเทศที่อยูในภูมิภาคเอเชียเทานั้น    ประกอบกับประเทศไทยเองก็มีบทบาทสําคัญตอ
ภูมิภาคทั้งดานการเมือง  และเศรษฐกิจประเทศหนึ่ง     ทําใหนิตยสารทั้ง 2 ฉบับดังกลาวใหความ
สนใจในการรายงานเหตุการณเกี่ยวกับประเทศไทย   รวมทั้งมีการตีพิมพบทวิเคราะห และวิจารณ
สถานการณตางๆในประเทศอยางสม่ําเสมอ    ซึ่งเนื้อหาที่นําเสนอก็มีทั้งที่เปนเชิงบวกและเชิงลบ
ปะปนกันไป
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เนื่องจากผูวิจัยเห็นวานิตยสารขาวตางประเทศเปนสื่อที่มีอิทธิพลอยางสูงตอการสราง
ภาพลักษณเกี่ยวกับประเทศตางๆใหเกิดขึ้นในใจผูอานทั่วโลกซึ่งสวนใหญจะเปนกลุมผูมีบทบาท
ในการกําหนดทิศทางทางการเมืองและเศรษฐกิจ     ประกอบกับนิตยสารประเภทนี้มักเปนที่เชื่อ
ถือของสื่อมวลชนในประเทศตางๆดวย        สังเกตไดจากการที่สื่อมวลชนมักอางอิงถึงบทความ
จากนิตยสารเหลานี้ประกอบการรายงานขาวของตนอยูเนืองๆ      จึงนาจะทําการศึกษาอยางเจาะ
ลึกวางานเขียนตางๆเกี่ยวกับประเทศไทยในนิตยสารเอเชียวีคและฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว    ซึ่ง
เปนนิตยสารระดับแนวหนาของภูมิภาคเอเชีย  มีลักษณะอยางไร    มีการใชแหลงขาวใดบาง  และ
เนื้อหานั้นสะทอนมุมมองเกี่ยวกับประเทศไทยอยางไร    รวมถึงศึกษาแนวทางในการนําเสนอเนื้อ
หาเกี่ยวกับประเทศไทยของผูสื่อขาวจากกองบรรณาธิการทั้ง 2 แหงดวย

ปญหานําวิจัย

1. นิตยสารขาวตางประเทศเสนอเนื้อหาประเภทใดบางเกี่ยวกับประเทศไทยและมีรูปแบบ ตลอด
จนปริมาณ เนื้อหาอยางไรบาง

2. นิตยสารขาวตางประเทศใชแหลงขาวใดบางในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทย
3. เนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยที่นิตยสารขาวตางประเทศนําเสนอในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจและ

ชวงวิกฤตเศรษฐกิจสะทอนมุมมองเกี่ยวกับประเทศไทยแตกตางกันหรือไมอยางไร
4. ผูสื่อขาวตางประเทศมีแนวทางในการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยอยางไรบาง

วัตถุประสงคของการวิจัย

1. เพื่อศึกษาประเภทเนื้อหา ตลอดจนรูปแบบ และปริมาณเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยใน
นิตยสารขาวตางประเทศ

2. เพื่อศึกษาการใชแหลงขาวในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยของนิตยสารขาวตาง
ประเทศ

3. เพื่อเปรียบเทียบมุมมองเกี่ยวกับประเทศไทยผานเนื้อหาที่นําเสนอในนิตยสารขาวตางประเทศ
ในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจและชวงวิกฤตเศรษฐกิจ

4. เพื่อศึกษาลักษณะการทํางานของผูสื่อขาวตางประเทศในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศ
ไทย
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ขอบเขตการวิจัย

1. งานวิจัยชิ้นนี้ศึกษาเนื้อหาจากนิตยสารขาวตางประเทศ 2 ฉบับ คือ เอเชียวีค และ ฟารอิส
เทิรนอีคอนอมิครีวิว

2. งานวิจัยนี้ใชระยะเวลาในการเก็บขอมูล 4 ป   โดยแบงเปนสองชวง
2.1  ตั้งแต กรกฎาคม 2538 - มิถุนายน 2540  โดยเรียกชวงเวลานี้วา ชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ

        2.2  ตั้งแต กรกฎาคม 2540 - มิถุนายน 2542   โดยเรียกชวงเวลานี้วาชวงวิกฤตเศรษฐกิจ
3. เนื้อหาของนิตยสารที่จะวิเคราะห  ไดแก สวนที่เปนขอเขียนและรูปภาพ  โดยแบงออกเปน 3 

สวน คือ
3.1 สวนที่เปนขาว
3.2 สวนที่เปนขอเขียนแสดงความคิดเห็น ไดแก บทบรรณาธิการ (Editorials) ตอบจดหมาย 

(letter & comments) บทความ   คอลัมนวิจารณ  บทวิเคราะห บทสัมภาษณ สารคดี 
(features) เปนตน

       3.3 สวนที่เปนรูปภาพ ไดแก  ปก  ภาพถาย   การตูน  และคําบรรยายใตภาพ   แตไมรวมถึง
สวนที่เปนโฆษณา

ขอสันนิษฐานเบื้องตน

1. ลักษณะการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยของนิตยสารทั้ง 2 ฉบับไมแตกตางกัน
2. มุมมองเกี่ยวกับประเทศไทยที่สะทอนจากนิตยสารทั้ง 2 ฉบับในชวงวิกฤตเศรษฐกิจเปนไปใน

ทิศทางลบมากกวาในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ

1. ผลการวิจัยจะชวยสะทอนมุมมองของสื่อมวลชนตะวันออกที่มีตอประเทศไทย     ซึ่งอาจนําไป
เปรียบเทียบกับภาพที่ไดจากมุมมองของสื่อมวลชนตะวันตกวามีความแตกตางกันมากนอย
เพียงใด       ซึ่งอาจนําไปสูการศึกษาอีกขั้นหนึ่งไดวามีอคติเขามาเกี่ยวของดวยหรือไม

2. เพื่อจะไดเห็นวาสื่อมวลชนตางประเทศใหความสําคัญกับการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศ
ไทยอยางไรบาง

3. ผลการวจิัยอาจใชเปนแนวทางใหรัฐบาลหรือหนวยงานที่เกี่ยวของรวมกันจัดการแกไขปญหาที่
กอใหเกิดภาพลักษณในทิศทางลบนั้นๆ
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4. เพื่อทราบแนวทางในการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยของผูส่ือขาวตางประเทศ

นิยามศัพทที่เกี่ยวของ

นิตยสารขาวตางประเทศในที่นี้หมายถึง นิตยสารเอเชียวีค และฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว เทานั้น

มุมมองเกี่ยวกับประเทศไทย หมายถึง ภาพรวมของเนื้อหาที่แสดงใหเห็นทัศนะของสื่อมวลชนตาง
ประเทศที่มีตอประเทศไทย    โดยวัดจากทิศทางของเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยใน 2 สวน คือ

1) สวนที่เปนขาว  โดยพิจารณาน้ําหนักของขาววาขาวนั้นๆเนนองคประกอบขาวอะไร
เปนสําคัญ เชน เนนความขัดแยง  เนนผลกระทบกระเทอืน  เนนความกาวหนาทาง
เทคโนโลยี หรือ เพียงแตเนนความเดนของบุคคลในขาว  เปนตน

2) สวนที่เปนความคิดเห็นที่สะทอนจากเนื้อหาในรูปของบทบรรณาธิการ จดหมาย  บท
ความ  บทวิเคราะห  บทวิจารณ  บทสัมภาษณ และสารคดี

ทั้งนี้จะจําแนกทิศทางของเนื้อหาออกเปน   ทิศทางบวก  ทิศทางลบ  และทิศทางที่เปน
กลาง
ทิศทางบวก หมายถึง เนื้อหาในดานดีที่อานแลวทําใหเกิดความรูสึกดี และเกิดภาพ
ลักษณในทางที่ดีตอประเทศไทย   และผูอานสามารถคาดการณไดวาจะมีการเปลี่ยน
แปลงไปในทางที่ดีขึ้น  โดยเนื้อหามักเกี่ยวกับความกาวหนา  รวมมือ  ชวยเหลือ  พึงพอใจ  
เปนสุข  สมหวัง เชน ขาวการไดดุลการคาระหวางประเทศ   บทวิเคราะหที่บงชี้วา
เศรษฐกิจไทยจะขยายตัว  บทวิจารณที่ชื่นชมการทํางานของรัฐบาลไทย  เปนตน

ทิศทางลบ  หมายถึง  เนื้อหาในดานรายที่อานแลวทําใหเกิดความรูสึกไมดี  และเกิดภาพ
ลักษณในทางที่ไมดีตอประเทศไทย  และผูอานสามารถคาดการณไดวาจะเกิดการเปลี่ยน
แปลงไปในทางเลวลง  โดยเนื้อหามักเกี่ยวกับความขัดแยง  ลมสลาย  อันตราย  เปนทุกข 
เชน ขาวอุบัติเหตุ  ขาวการเดินประทวง  บทความโจมตีการคอรัปชั่นของนักการเมืองไทย  
บทวิจารณเกี่ยวกับปญหาโสเภณี  เปนตน

ทิศทางที่เปนกลาง  หมายถึง เนื้อหาที่อานแลวไมมีลักษณะของการกระตุนอารมณใหมี
ความรูสึกไปในทิศทางบวกหรือลบอยางชัดเจน   เปนเนื้อหาที่เสนอขอเท็จจริงทั่วไปไมให
ความรูสึกใดๆเปนพิเศษแกผูอาน  ผูอานไมสามารถคาดการณไดอยางชัดเจนวาเหตุ
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การณจะเปลี่ยนแปลงไปอยางไร ระหวางดีข้ึนและเลวลง  เชน ขาวการเลือกตั้งตามวาระ   
เปนตน

ประเภทเนื้อหา หมายถึง การแยกเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยวาจัดอยูในประเภทใดดังตอไปนี้ 
สถาบันพระมหากษัตริย  เศรษฐกิจ  การเมืองภายในประเทศ  กิจกรรมทางทหาร  ความสัมพันธ
ระหวาง  การทองเที่ยว/ศิลปวัฒนธรรม  ปญหาสังคม  และ อ่ืนๆ

รูปแบบของเนื้อหา หมายถึง  การเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวกับประเทศไทยในรูปของขาว  บท
บรรณาธิการ  จดหมาย  บทความ  บทวิเคราะห  บทวิจารณ  บทสัมภาษณ   สารคดี  การตูน  
ภาพขาว  เปนตน

ปริมาณเนื้อหา หมายถึง ความถี่ในการเสนอเนื้อหา  โดยนับจํานวนชิ้นจากเนื้อหาและจํานวนเนื้อ
ที่ของเนื้อหาที่นําเสนอในนิตยสารแตละฉบับโดยวัดเปนคอลัมนนิ้ว    ซึ่งในที่นี้กําหนดใหเนื้อที่ 1.5 
ตารางนิ้วเทากับ 1 คอลัมนนิ้ว

แหลงขาว หมายถึง บุคคล กลุมบุคคล องคกร หรือสถาบันที่ปรากฏเปนผูใหขอมูลในขาวหรือขอ
เขียนที่เกี่ยวกับประเทศไทย    โดยจําแนกเปน 11 ประเภท ประกอบดวย แหลงขาวจากรัฐบาลหรือ
นักการเมืองในคณะรัฐมนตรี   แหลงขาวจากนักการเมืองที่ไมไดอยูในคณะรัฐมนตรี แหลงขาวจาก
หนวยงานหรือองคกรทั้งภาครัฐและเอกชน   แหลงขาวจากนักการทูตและองคกรระหวางประเทศ 
แหลงขาวขาราชการและพนักงานรัฐวิสาหกิจ  แหลงขาวตํารวจและทหาร  แหลงขาวนักการ
ธนาคาร/นักธุรกิจ/สถาบันการเงิน  แหลงขาวนักวิเคราะห ทั้งนักวิเคราะหการเมือง  นักวิเคราะห
ทางการทหาร  และนักวิเคราะหหุนการเงิน  แหลงขาวจากสื่อมวลชน  แหลงขาวประชาชนทั่วไป  
และแหลงขาวประเภทอื่น ๆ

ชวงวิกฤตเศรษฐกิจ หมายถึง ชวงที่ภาวะเศรษฐกิจของประเทศตกต่ําในทุกดานตอเนื่องเปนเวลา
นาน  จนถึงจุดที่อันตรายและตองไดรับการแกไขอยางเรงดวน    ในงานวิจัยชิ้นนี้จะครอบคลุม
เฉพาะชวงเดือน กรกฎาคม พ.ศ. 2540  ถึงเดือน มิถุนายน พ.ศ. 2542 เทานั้น

ชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ  หมายถึง ชวงที่ภาวะเศรษฐกิจของประเทศยังไมประสบปญหาตกต่ําใน
ทุกดานอยางตอเนื่อง    โดยในงานวิจัยชิ้นนี้จะครอบคลุมเฉพาะชวงเดือน กรกฎาคม พ.ศ. 2538 
ถึงเดือน มิถุนายน พ.ศ. 2540 เทานั้น



บทที่ 2
แนวความคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ

ในการศึกษาเรื่อง "ประเทศไทยในมุมมองของเอเชียวีคและฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวใน
ชวงกอนและระหวางวิกฤตทางเศรษฐกิจ (2538-2542)" นี้  ไดนําแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของมา
ใชเปนกรอบในการศึกษาดังตอไปนี้

1. แนวคิดเกี่ยวกับนิตยสารขาว
2. แนวคิดเกี่ยวกับภาพลักษณ
3. แนวคิดเกี่ยวกับการเสนอขาวของสื่อมวลชน
4. ทฤษฎีนายประตูขาวสาร (Gatekeeper)
5. ทฤษฎีการจัดวาระขาวสาร (Agenda Setting)
6. แนวคิดเกี่ยวกับแหลงขาว
7. แนวคิดเกี่ยวกับลักษณะงานเขียนเชิงวารสารศาสตร
8. งานวิจัยที่เกี่ยวของ

1. แนวคิดเกี่ยวกับนิตยสารขาว

นิตยสาร และการแบงประเภทนิตยสาร

คํา "นิตยสาร" มาจากภาษาอารบิกวา "magazine" หมายถึง "ราน คลังสินคา  หรือสรรพ
สินคา"  เมื่อนําคํานี้มาใชกับนิตยสารตามความหมายที่ศึกษาก็หมายถึง "ส่ิงพิมพ  ซึ่งปกติมีปก
ออน  บางทีก็มีภาพ  เนื้อหาประกอบดวย   เร่ือง  บทความตางๆโดยผูเขียนหลายคน  และมักจะมี
โฆษณา  โดยมีกําหนดออกที่แนนอน (Webster's New World Dictionary, 2nd. col. ed.)  ความ
หมายประการหลังนี้เกิดจากความคิดที่วา   นิตยสารเปนที่รวม (Storehouse) แหงขาวสารประเภท
ตางๆ

สําหรับในภาษาไทย  มีคําที่ใชวาหมายความถึง "นิตยสาร"  แตกตางกันมาก   บางแหงใช
คําวา "วารสารหรือวิทยาสาร" (Journal ซึ่งก็มีความหมายไดหลายอยาง เชน หนังสือพิมพรายวัน  
หนังสือพิมพใดๆหรือนิตยสาร) บาง    หนังสือที่ออกเปนคราวๆ(Periodical) บาง      แตไมวาจะมี
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การใชคําที่หลายหลายไปเพียงใดก็ตาม   รูปรางลักษณะ  เนื้อหา  และระยะเวลาที่ออกมาก็มี
ความหมายวาเปน "นิตยสาร"  ทั้งสิ้น  (ชวรัตน  เชิดชัย, 2520: 340)

สุกัญญา ตีระวนิช (2536: 656) ใหความหมายคําวานิตยสารวา  หมายถึงสิ่งพิมพที่มีปก  
เนื้อหาประกอบดวยบทความ นิทาน นิยาย ขาว หรืออ่ืนๆตามแตวัตถุประสงคของนิตยสารแตละ
ฉบับ    มีกําหนดออกที่แนนอน        นิตยสารแบงออกเปน 2 ประเภทใหญๆคือ นิตยสารเพื่อผูอาน
ทั่วไป และนิตยสารเพื่อผูอานกลุมพิเศษ    นิตยสารเพื่อผูอานทั่วไป ไดแก นิตยสารขาวและ
วิจารณขาว (News Magazine) นิตยสารภาพ (Illustrated or Picture Magazine) นิตยสาร
สําหรับสตรีหรือบุรุษ (Women or Men Magazine) นิตยสารโลกบันเทิง (Stars Magazine) 
นิตยสารกีฬา (Sport Magazine) เปนตน    มีขอสังเกตวานิตยสารแตละชนิดเจาะจงกลุมผูอานทั่ว
ไปที่มีความสนใจตางกัน     สวนนิตยสารเพื่อผูอานกลุมพิเศษไดแก นิตยสารธุรกิจ  นิตยสาร
สมาคม หรือหางราน นิตยสารประชาสัมพันธ เปนตน

กันทิมา  ธนะโสภณ (2530: 414-416) ไดใหความหมายคําวานิตยสารวาเปนสิ่งพิมพเย็บ
เลมที่ออกจําหนายสม่ําเสมอ   อาจเปนรายสัปดาห  รายปกษ หรือรายเดือน  เปนตน    มีเนื้อหา
หลากหลายเรื่องใหอาน   มีการจัดรูปเลมและใชภาพสีใหดูสวยงาม        สวนใหญแลวการแบง
ประเภทนิตยสารจะยึดถือเนื้อหาที่นําเสนอ  หรือกลุมผูอานเปนหลัก  ไดแก  นิตยสารทั่วไป 
(General Magazines) นิตยสารเฉพาะดาน (Specialized Magazines) นิตยสารการประชา
สัมพันธ (Public Relations Magazines) และนิตยสารของหนังสือพิมพ (Newspaper's 
Magazines)   ซึ่งนิตยสารขาวถูกจัดอยูในประเภทนิตยสารเฉพาะดาน   โดยที่นิตยสารขาวจะเนน
การนําเสนอเบื้องหลังขาว     วิเคราะห และวิจารณขาว   พรอมทั้งบทความและสารคดีอ่ืนๆ

ดรุณี  หิรัญรักษ (2530: 8)   ไดแบงประเภทของนิตยสารออกเปน 2 ประเภทใหญๆไดแก 
นิตยสารเพื่อผูอานทั่วไป (Consumer Magazines) และนิตยสารเพื่อผูอานเฉพาะกลุม 
(Specialized Magazines)  โดยจัดใหนติยสารขาวอยูในประเภทนิตยสารเพื่อผูอานทั่วไป

นิตยสารขาว

โดยทั่วไปแลว   นิตยสารขาวมักเนนการนําเสนอเบื้องหลังขาวในรอบสัปดาหที่ประชาชน
สนใจ  รวมถึงบทวิเคราะห และวิจารณขาว   พรอมทั้งบทความและสารคดีอ่ืนๆ   ดังที่  วิษณุ  
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สุวรรณเพิ่ม (2525: 157) กลาววา นิตยสารขาวจะเสนอขาวในรอบสัปดาห   ขาวที่ปรากฏอยูใน
ปจจุบันซึ่งมิใชขาวรายวัน   โดยปกติ จะเปนขาวที่ประชาชนสนใจเปนจํานวนมากนั่นเอง

ชวรัตน   เชิดชัย (2520: 342) กลาววา นิตยสารขาวและวิจารณขาว (News Magazine) 
จะแบงเรื่องออกเปนแผนกๆ   เร่ืองที่เสนอก็มักลงแตเพียงสั้นๆ  เสนอเรื่องสําคัญหรือเร่ืองใหญเปน
พิเศษทุกฉบับ     เร่ืองอาจซ้ํากับเร่ืองที่ลงในหนังสือพิมพได    กลาวโดยทั่วไป  หลักการเสนอเรื่อง
ในนิตยสารประเภทนี้จะคลายคลึงกับหนังสือพิมพ   คือการใหขาวสารขอเท็จจริงตางๆ    แต
นิตยสารจะเสนอขาวในรูปของการใหคําอธิบาย    ดังนั้น  โครงสรางของการเสนอขาวในนิตยสาร
จึงดําเนินไปในแบบปรามิดธรรมดา  (ตรงขามกับหนังสือพิมพซึ่งจะมีรูปแบบปรามิดหัวกลับ)      
การเสนอขอเท็จจริงรูปนี้ทําใหผูอานรูเร่ืองชา    แตเปนการเสนอและเลือกรายละเอียดบางอยางซึ่ง
ผูอานไมอาจจะหาอานไดจากหนังสือพิมพ       ขอดีของนิตยสารประเภทนี้ไดแก   การใหการ
อธิบายขาว   และเสนอสรุปเรื่องสําคัญๆอยางกระทัดรัดแกผูอาน       สําหรับเรื่องที่ลงในนิตยสาร
จะเปนเรื่องและขาวแทบทุกประเภท   เชน  การเมือง  เศรษฐกิจ  การศึกษา และศิลปกรรม  
เปนตน   เนื้อหาสวนใหญจะคอนขางหนัก   เหมาะกับผูอานประเภทจริงจัง    ซึ่งตรงขามกับ
นิตยสารเพื่อการพักผอนหยอนใจ     อยางไรก็ตาม อาจจะมีเนื้อหาเกี่ยวกับสารบันเทิงเริงรมยรวม
อยูดวยไมมากก็นอย

ดรุณี  หิรัญรักษ (2530: 8-9) กลาววา นิตยสารขาวมีการเสนอเรื่องราวคลายกับหนังสือ
พิมพ       แตมีวิธีการเสนอที่แตกตางกับหนังสือพิมพในลักษณะโครงสรางของการนําเสนอ   โดย
วิธีการเขียนขาวจะมีลักษณะแบบอธิบายขาว  สรุปขาว   วิจารณขาว  รูปแบบการเขียนจะเปน
แบบปรามิดหัวตั้งธรรมดา (Upright Pyramid)   ซึ่งตรงขามกับหนังสือพิมพที่จะมีรูปแบบเปนแบบ
ปรามิดหัวกลับ (Inverted Pyramid)   การนําเสนอในรูปแบบปดรามิดธรรมดานี้จะเปนการใหขอ
เท็จจริงที่ผูอานจะรู เ ร่ืองชา แตจะมีรายละเอียดที่มากกวาจากการอานจากหนังสือพิมพ      
นิตยสารประเภทนี้จะมีเนื้อหาคอนขางหนัก  ในดานของการเมือง  เศรษฐกิจ  สังคม  และการ
ศึกษาทั่วไป     ผูอานจะไดรับความรู   ความเขาใจ  จากการอธิบายขาว   วิเคราะหวิจารณขาว  
และสรุปเรื่องสําคัญๆ

Theodore Peterson (1956: 274) อธิบายลักษณะของนิตยสารขาวอยางสั้นๆวานิตยสาร
ขาวจะคอยเลือกเฟนขาวที่มีอยูมากมายแลวรวบรวมเปนหมวดหมูแบบงายๆเพื่อตอบสนองผูอาน
ที่ไมมีเวลามากนัก
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Roland E. Wolseley (1969: 278-279) กลาวถึงลักษณะเฉพาะตัวของนิตยสารขาววา
นิตยสารขาวใหมุมมองเกี่ยวกับขาวที่แตกตางไปจากหนังสือพิมพ  โทรทัศน และวิทยุ  โดยมีการ
นําเรื่องที่มีการนําเสนอผานหนังสือพิมพหรือส่ือกระจายเสียงมาวิเคราะหอยางละเอียดและนํา
เสนอตอประชาชน    ซึ่งสามารถตอบสนองความตองการของผูอานที่ตองการอานขาวที่มีมุมมองที่
แตกตางไปจากสื่อประเภทอื่นไดเปนอยางดี     เขายังกลาวถึงนิตยสารชั้นนําระดับโลกอยาง 
Time, Newsweek และ US News and World Report วา เปนนิตยสารที่มีความสําคัญเนื่องจาก
ใหมุมมองที่ตางจากสื่อมวลชนประเภทอื่น   และหลายครั้งที่นิตยสารเหลานี้ใหความสําคัญกับเหตุ
การณบางเรื่องที่ส่ือประเภทอื่นไมไดใหความสนใจอันเนื่องมาจากขอจํากัดของเวลา เนื้อที่ 
นโยบายขององคกร  การละเลยของกองบรรณาธิการ   หรือการคาดเดาวาประชาชนไมสนใจ 
เปนตน

ลักษณะทั่วไปของนิตยสารเอเชียวีค

นิตยสารเอเชียวีคเปนนิตยสารขาวรายสัปดาหภาษาอังกฤษซึ่งออกจําหนายครั้งแรกเมื่อป 
ค.ศ. 1975      โดยมีฐานการผลิตอยูในฮองกง  และปจจุบันดําเนินงานภายใตกิจการของบริษัท 
Time Inc. ซึ่งเปนบริษัทที่มีนิตยสารในเครือที่มีชื่อเสียงและเปนที่รูจักทั่วโลกหลายฉบับ ไดแก   
Time, Fortune, Forbes, People & Life, Entertainment และ Sports เปนตน

เนื้อหาของนิตยสารเอเชียวีคเนนหนักที่การรายงานและวิเคราะหเหตุการณทางการเมือง 
และเศรษฐกิจ  ของประเทศตางๆในภูมิภาคเอเชีย    มีจํานวนหนาโดยเฉลี่ยฉบับละ 65-75 หนา 
และแตละหนามีปริมาณเนื้อที่ซึ่งวัดเฉพาะสวนที่อยูในขอบโดยเฉลี่ยหนาละ 45.5 คอลัมนนิ้ว   
สําหรับการจัดเนื้อหาเปนหมวดหมูหลักๆมีดังนี้
1. Cover Story         เร่ืองจากปก
2. Editorials             บทบรรณาธิการ
3. The Nations         การเมืองตางประเทศ
4. Arts & Sciences  ศิลปะและวิทยาศาสตร
5. Business              เนื้อหาดานเศรษฐกิจ
6. Departments       คอลัมนประจํา

นิตยสารเอเชียวีคเปนที่ยอมรับวาเปนนิตยสารชั้นนําในภูมิภาคเอเชีย   โดยมียอดจําหนาย
ทั้งสิ้นประมาณ 120,000 ฉบับ  ซึ่งยอดขายกวารอยละ 95 อยูในทวีปเอเชีย   และผูอานสวนใหญ
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เปนนักธุรกิจชั้นนําในภูมิภาค    สําหรับราคาจําหนายในประเทศไทยอยูที่ฉบับละ 100 บาท      
นโยบายหลักของนิตยสารฉบับนี้คือเนนการรายงานสถานการณตางๆในเอเชียอยางถูกตอง เที่ยง
ธรรม และมองโลกผานมุมมองแบบเอเชีย (Asian Perspective)

ลักษณะทั่วไปของนิตยสารฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว

นิตยสารฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเปนนิตยสารขาวรายสัปดาหภาษาอังกฤษเชนกัน      
กอต้ังขึ้นในป ค.ศ. 1946 โดยกลุมนักธุรกิจชาวตะวันตกที่อาศัยอยูในนครเซี่ยงไฮ   โดยมี Eric 
Halpern ชาวเวียนนาเปนผูกอต้ัง (ดรุณี หิรัญรักษ, 2542: 278)   นิตยสารฉบับนี้ถือวาเปน
นิตยสารขาวฉบับแรกของภูมิภาคเอเชีย    ปจจุบันดําเนินงานภายใตบริษัท Dow Jones & Co. 
ซึ่งเปนเจาของหนังสือพิมพรายวันระดับภูมิภาคที่ชื่อ The Asian Wall Street Journal  โดยมีสํานัก
งานใหญอยูที่ฮองกง และมีสํานักงานยอยกวา 10 แหงทั่วภูมิภาค

เนื้อหาของนิตยสารฉบับนี้เนนหนักที่การรายงานขาว และการวิเคราะหเหตุการณและแนว
โนมทั้งดานเศรษฐกิจ  การเมือง  และสังคมของประเทศตางๆในภูมิภาคเอเชีย    โดยมีนักขาวและ
บุคลากรที่เปนคนในภูมิภาคที่มีความรูและความเขาใจถึงความเปนไปของเหตุการณตางๆในภูมิ
ภาคไดเปนอยางดี    จํานวนหนาโดยเฉลี่ยฉบับละ 70-80 หนาและมีปริมาณเนื้อที่โดยเฉลี่ยหนา
ละ 52.5 คอลัมนนิ้ว     สําหรับการจัดหมวดหมูของเนื้อหาไมแตกตางไปจากนิตยสารเอเชียวีคมาก
นัก     โดยมีหมวดหมูหลักๆดังนี้
1. Cover Story            เร่ืองจากปก
2. Editorials           บทบรรณาธิการ
3. Politics & Policy      การเมืองตางประเทศ
4. Arts & Society         ศิลปะและสังคม
5. Business                 เนื้อหาดานเศรษฐกิจ
6. Regular Features    สารคดีประจําฉบับ

ปจจุบัน นิตยสาร ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว ไดรับการอางถึงอยูเสมอวาเปนนิตยสารชั้น
นําในภูมิภาคเอเชียเชนเดียวกับนิตยสารเอเชียวีค    โดยมียอดจําหนายทั้งสิ้นประมาณ 1 แสน
ฉบับซึ่งยอดขายประมาณรอยละ 17 มาจากยุโรปและอเมริกา   และผูอานสวนใหญเปนนักธุรกิจ
และบุคคลในระดับผูนําประเทศ    สําหรับราคาจําหนายในประเทศไทยอยูที่ฉบับละ 130 บาท     
นโยบายของนิตยสารฉบับดังกลาวเนนที่การเสนอความจริงอยางเปนกลางและสมดุล
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2. แนวคิดเกี่ยวกับภาพลักษณ

ความหมายและลักษณะ

     คําวา "IMAGE" ตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถานไดกําหนดใหใชคําวา "ภาพ
ลักษณ"  หรือ "จินตภาพ"  แทนคําวา  "ภาพพจน"    ซึ่งเคยมีผูใชคํานี้ในความหมายที่สับสนและ
เขาใจไขวเขวมากคําหนึ่ง     ทั้งนี้แทจริงแลว  คําวา "ภาพพจน"  เปนคําภาษาไทยที่ตรงกับภาษา
อังกฤษวา "Figure of Speech"  ซึ่งหมายถึงการพูดที่เปนสํานวนโวหาร   ทําใหนึกเห็นเปนภาพ   
ดังนั้นในงานวิจัยนี้จึงเลือกที่จะใชคําวา "ภาพลักษณ"  แทน  "ภาพพจน"  ทั้งนี้เนื่องจากเปนคําที่มี
ความหมายถูกตองและตรงกับคําวา "IMAGE" มากกวา

มีนักวิชาการไดใหคําจํากัดความของคําวา "ภาพลักษณ" ไวมากมาย  อาทิ

Frank Jefkins (1982: 6) มองวา  ภาพลักษณนั้นเกิดขึ้นจากความประทับใจซึ่งไดมาจาก
การไดมีความรูและความเขาใจในขอเท็จจริงนั้นๆ

พรทิพย  วรกิจโภคาทร (2527: 81) กลาววา ภาพลักษณเปนสิ่งที่เกิดขึ้นในจิตใจ  เปน
ภาพในลักษณะที่ไดรับอิทธิพลจากสิ่งหนึ่งสิ่งใด    หรือหลายสิ่งที่เกี่ยวพันกับหนวยงานนั้น    ทั้งที่
ประจักษและไมประจักษ

พงษเทพ วรกิจโภคาทร (2537: 76) กลาววา ภาพลักษณ คือภาพที่เกิดขึ้นในใจอันเนื่อง
มาจากความประทับใจ   และเกิดความทรงจําทั้งบวกและลบใน "ตัวสาร" โดยไดมีการสะสมและ
พัฒนาปรับเปลี่ยนไปตามประสบการณที่ไดพบเห็น หรือไปมีสวนรวม

มานิต  รัตนสุวรรณ (2520:20) ไดกลาวไววา ภาพลักษณ คือ ความประทับใจในสิ่งที่เรารู
สึกตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง   หรือบุคคลใดบุคคลหนึ่ง จะเรียกวาชื่อเสียงก็ได

Dr. Claude Robinson และ Dr. Walter Barlow ไดอธิบายความหมายของคําวา "ภาพ
ลักษณ" ไววา ภาพลักษณเปนภาพที่เกิดขึ้นในจิตใจ   ซึ่งบุคคลมีความรูสึกนึกคิดตอองคการสถาน          
ภาพในใจดังกลาวของบุคคลนั้นๆอาจไดมาจากทั้งประสบการณโดยตรง   และประสบการณทาง
ออมของตัวเขาเอง   เชนไดประสบมาดวยตัวเอง   หรือไดยินไดฟงมาจากคําบอกเลาของผูอ่ืน   
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เพื่อนฝูง  ญาติมิตร  หรือจากกิตติศัพทเลาลือตางๆนานา เปนตน (พงษเทพ  วรกิจโภคาทร, 2537: 
79)

วิรัช ลภิรัตนกุล (2526) ไดสรุปความหมายของคําวา "ภาพลักษณ"ไววา   เปนภาพที่เกิด
ขึ้นในใจ (mental picture) ของคนเรา   อาจเปนภาพที่มีตอส่ิงมีชีวิตหรือไมมีชีวิตก็ได    อาจเปน
ภาพที่สิ่งใดสิ่งหนึ่งสรางใหเกิดขึ้นแกจิตใจเรา   หรืออาจเปนภาพที่เรานึกสรางเองก็ได

Daniel J. Boorstin (1973) ไดใหแนวคิดไววาภาพลักษณเปนภาพที่มนุษยสรางขึ้นดวย
เหตุการณเทียม (Pseudo-Events) ซึ่งเปนสิ่งที่ถูกสรางขึ้นมาเพื่อจําลองเหตุการณที่ไมไดเกิดขึ้น
โดยธรรมชาติ   เปนการสรางจากองคประกอบตางๆที่มองเห็นไดชัด    เขาใจไดงาย  และสามารถ
เขาใจไดหลายความหมาย   และมีความนาเชื่อถือดวย

จากแนวคิดเกี่ยวกับภาพลักษณของ Boorstin อาจกลาวไดเปน 6 ลักษณะคือ

1. An image is synthetic ภาพลักษณเปนสิ่งที่ถูกประกอบขึ้นมา   โดยมีการวางแผนไวแลว  
สรางสรรคขึ้นมาเพื่อสนองเปาหมายโดยเฉพาะ   และตองการใหเกิดความประทับใจอยางแนนอน
2. An image is believable ภาพลักษณเปนสิ่งที่นาเชื่อถือ   ผูสรางภาพลักษณมักมีเจตนารมณที่
ทําใหภาพของบุคคลหรือองคกร    การสรางภาพลักษณจะไมมีประโยชนอะไรถาไมมีความนาเชื่อ
ถือ
3. An image is passive ภาพลักษณเปนสิ่งที่อยูนิ่ง  และสมมติขึ้นมาเพื่อใหเหมาะเจาะกับความ
เปนจริง   ผูสรางภาพลักษณจะเปนผูวางสิ่งนั้นใหพอดีกับภาพ    มากกวาที่จะดูขัดแยงไมเขากัน   
และภาพลักษณ คือ
 "ความดีที่กลายเปนความจริง   เมื่อนํามาเผยแพรแลวเทานั้น"
4. An image is vivid and concrete  ภาพลักษณเปนสิ่งที่เห็นไดชัดเจนเปนรูปธรรม  โดยจะตอง
ตอบสนองเปาหมายไดดีที่สุด   ดวยการดึงดูดความรูสึก
5. An image is simplified  ภาพลักษณเปนสิ่งที่ทําใหดูงาย   เพื่อกําจัดแงมุมอันไมพึงประสงค
ออกไป  กลาวคือ ภาพลักษณจะตองเปนสิ่งที่ทําใหดูงายกวาเปาหมายที่เสนอออกมา และจะตอง
จดจําไดงายดวย
6. An image is ambiguous  ภาพลักษณมีความหมาย 2 แงมุม   บางครั้งภาพลักษณจะลอยอยู
ระหวางจินตนาการกับความรูสึก     ระหวางความคาดหวังกับความเปนจริง   และแมวาภาพ
ลักษณจะเปนสิ่งที่ดูกํากวม  แตจะตองไมใชส่ิงที่ผิด  กลาวคือ เปนที่ยอมรับได
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ภาพลักษณจากคําอธิบายของ Kenneth E. Boulding (1957) ไดใหแนวคิดเกี่ยวกับ "ภาพ
ลักษณ" วาเปนเรื่องของความรูและความรูสึกของคนที่มีตอส่ิงตางๆ  และเปนความรูที่ถูกสรางขึ้น
มาเอง (Subjective Knowledge) จากขอเท็จจริง (Fact)  และคุณคา (Value) ที่เราเปนผูใหรวม
กันอยู    Boulding เสนอวา บุคคลแตละคนจะเก็บสะสมความรูเชิงอัตวิสัย    เปนการสะสมสิ่งใน
โลกรอบๆตัวที่เราไดประสบ     ความรูเชิงอัตวิสัยของบุคคลนี้จึงเปนที่รวมของสิ่งตางๆที่เราเชื่อวา
เปนจริง  เนื่องจากเราไมสามารถที่จะรับรูและทําความเขาใจกับส่ิงตางๆนั้นไดอยางถี่ถวนเสมอไป   
เรามักจะไดเฉพาะ "ภาพ" บางสวนหรือลักษณะกวาง ๆของสิ่งเหลานั้นซึ่งมีความไมแนนอนชัดเจน
อยู     เราจึงมักตองตีความหมาย (Interpret) หรือ ใหความหมายแกสิ่งนั้นๆดวยตัวเราเอง    ความ
รูเชิงอัตวิสัยนี้จะประกอบกันเขาเปนภาพลักษณของเราที่มีตอส่ิงตางๆในโลก   และพฤติกรรมของ
เราจะขึ้นอยูกับภาพลักษณที่เรามีอยูในสมองดวย

ภาพลักษณจึงเปนเรื่องเกี่ยวกับกระบวนการของความคิดจิตใจ    ในเมื่อคนเรามิไดมเีพียง
ประสบการณโดยตรงกับโลกรอบตัวเราซึ่งเราไดสัมผัส  ชิมรส  ดมกลิ่น  ไดยิน  และไดเห็นดวยตน
เองเทานั้น    เรายังมีประสบการณโดยทางออมอ่ืนๆดวย    ซึ่งประสบการณเหลานี้ตองอาศัยการตี
ความและใหความหมายสําหรับตนเองเสมอ     ภาพลักษณจึงเปนการแทนความหมายเชิงอัตวิสัย 
(Subjective Representation) ของสิ่งตางๆที่เรารับรูมา  เปนความรูสึกเชิงตีความหมาย 
(Interpret  Sensation) หรือความประทับใจ   ภาพปรากฏ (Appearance) ความคลายคลึง 
(Similarity) หรือ การแทนความหมายของการรับรู (Perception)   กระบวนการของการรับรูอยาง
เลือกสรร   ตีความ  และใหความหมายตอส่ิงตางๆนี้ คือกระบวนการเกิดมโนทัศน (Process of 
Imagery) ซึ่งมักจะมีความสําคัญยิ่งตอการรับรูในสิ่งที่มีความหมายไมแนนอนชัดเจนในตัวของมัน
เอง

สื่อมวลชนกับการสรางภาพลักษณ

ภาพลักษณเปนสิ่งที่เกิดจากการรับรูของเรา  ทั้งโดยประสบการณโดยตรงและโดยออมที่
เปนการผานสื่อ  ยิ่งในปจจุบัน  สังคมตกอยูภายใตการแพรกระจายของสื่อมวลชน    การรับรูภาพ
ลักษณขององคกร  สถาบัน หรือประเทศตางๆผานสื่อจึงทวีความสาํคัญข้ึน

สื่อมวลชนมีอิทธิพลตอบุคคลและสังคมไดหลายดาน   โดยผานการทําหนาที่เสนอและ
ถายทอดขาวสาร    เปนการสอดสองและรายงานความเคลื่อนไหวของสิ่งตางๆที่เกิดขึ้นในสังคม   
ผานการใหความเห็นและชักจูง   และผานการนําเสนอความรูเพื่อการศึกษาและดวยความสามารถ
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ในการกระจายขาวสารที่กวางขวางและรวดเร็วดวย    การนําเสนอของสื่อมวลชนนี้เปนการใหภาพ
ปรากฏการณแกบุคคลที่เปดรับส่ือมวลชนเขาไปเปนความรูสึกของตน     ส่ือมวลชนจึงอาจจะมี
อิทธิพลตอการเกิดภาพลักษณในใจผูเปดรับส่ือนั้น    โดยเฉพาะแนวโนมที่จะเกิดภาพลักษณรวม 
(Public image) ดวย

มีแนวคิดเกี่ยวกับบทบาทของสื่อมวลชนที่อาจเปนหลักการของการกอตัวของภาพลักษณ
ที่สําคัญอยูแนวคิดหนึ่ง  คือ  แนวคิดที่เนนหนาที่ของส่ือมวลชนในดานการเสนอขาวสาร 
(Information) มากกวาหนาที่ในการชักจูงหรือโนมนาวใจ (Persuasion) หนาที่ดังกลาวก็คือ  หนา
ที่ในการกําหนดเรื่องพิจารณา (Agenda-setting)

Bernard C. Cohen (1963: 120) ไดสรุปหนาที่ของส่ือมวลชนในการกําหนดเรื่อง
พิจารณาไววา สื่อมวลชนอาจไมประสบผลสําเร็จมากนักที่จะใหประชาชนคิดอยางไร     แตสื่อ
มวลชนก็ประสบความสําเร็จอยางมากในการที่จะทําใหผูรับสารคิดถึงเรื่องอะไร

พรภิรมย  เอี่ยมธรรม (2520: 77) กลาววา  หนังสอืพิมพสามารถมีบทบาทในการสราง
ความโนมเอียงในความรูสึกนึกคิดของผูอาน   สามารถยั่วยุและชักนําใหผูอานไดครุนคิดสิ่งที่
หนังสือพิมพเห็นวาสําคัญได  โดยผานการนําเสนอเนื้อหาดวยรูปแบบการนําเสนอตางๆ

การเสนอเนื้อหาตางๆของหนังสือพิมพที่ดีควรวางตัวเปนกลาง (Neutral) ใหมากที่สุด   มี
การเสนอขาวทั้งแงบวกและลบในเวลาเดียวกัน    การพิจารณาวาหนังสือพิมพใดมีความเปนกลาง
มากนอยเพียงไรเปนเรื่องที่พิจารณาไดยาก     แตก็อาจดูไดจากความจงใจในการคัดเลือกหรือละ
เวนเรื่องราวใดๆของบรรณาธิการวาไดพยายามโนมนาวหรือสรางอิทธิพลตอความเห็นของผูอาน
ใหโนมเอียงไปในทางใดหรือไม

โดยทั่วไปเนื้อหาของหนังสือพิมพถูกนําเสนอไวดวยรูปแบบที่สําคัญสองสวน คือ สวนที่
เปนขาวและสวนที่เปนความเห็น   การเสนอขาวเปนหนาที่ประการแรกของสื่อมวลชน  คือเปนการ
ใหความรู  ขอเท็จจริงโดยปราศจากการแสดงความเห็น     การเสนอเนื้อหาในสวนที่เปนความเห็น
ไดแกขอเขียนในบทบรรณาธิการ  บทวิจารณ  บทวิเคราะห และคอลัมนสวนบุคคลตางๆ  เนื้อหา
ของสวนที่เปนความเห็นนี้มีอิทธิพลตอความรู  ความเขาใจ  และชี้แนะพฤติกรรมของประชาชนให
คลอยตามไดอยางมาก
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ดังนั้น  นิตยสารเอเชียวีค และฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว ซึ่งเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศ
ไทยผานทั้งสวนที่เปนขาว และสวนที่เปนความเห็นตลอดเวลา     จึงมีอิทธิพลตอการสรางภาพ
ของประเทศไทยตามทิศทางของเนื้อหาที่เสนอใหเกิดขึ้นในใจของผูอานทั่วโลกไดเชนกัน

3. แนวคิดเกี่ยวกับการเสนอขาวของสื่อมวลชน

ในการเสนอขาวตางประเทศของนิตยสารขาวรายสัปดาหตามหลักวารสารศาสตรนั้น     
สื่อมวลชนจําเปนตองพิจารณาวาขาวนั้นๆมีคุณคาควรแกการนําเสนอหรือไมโดยคํานึงถึงองค
ประกอบบางประการดังนี้  (มาลี บุญศิริพันธ : 2526)

1. ความเดน (Prominence) ความเดนครอบคลุมถึงความเดนของบุคคล  สถานที่หรือเวลา
สําคัญที่เปนที่รูจักทั่วไปและเกี่ยวของในเหตุการณที่เกิดขึ้น   เหตุการณใดก็ตามที่มีบุคคล
สําคัญเปนที่รูจักปรากฏอยูในขาวยอมไดรับความสนใจมากกวาบุคคลธรรมดาทั่วไป

2. ความแปลกประหลาดจากธรรมดา (Unusualness/Oddity) โดยปกติแลวมนุษยเราชอบสนใจ
ในสิ่งผิดปกติธรรมดา หรือส่ิงที่ไมเคยเห็นมากอน

3. ส่ิงที่มนุษยทั่วไปใหความสนใจ (Human Interest) โดยมากเปนเรื่องราวที่ทําใหผูอานอานแลว
เกิดความรูสึกเห็นใจ (Sympathy) ในทันทีกับบุคคลในขาวจนเกิดแรงศรัทธาอยากเขาไปรวม
ปลอบใจใหกําลังใจ เชน ขาวแผนดินไหวในเกาะไตหวัน เปนตน

4. ความขัดแยง (Conflict) โดยปกติมนุษยเรามักใหความสนใจเปนพิเศษเกี่ยวกับอะไรก็ตามที่มี
ความขัดแยงอยูแลว   ไมวาความขัดแยงนั้นจะเกี่ยวของโดยตรงกับตนเองหรือไม

5. ความเงื่อนงํา (Suspense) เหตุการณใดก็ตามที่เกิดขึ้นแลวยังไมสามารถคลี่คลายหรือเสาะ
หาตนเหตุที่แทจริงไดมักไดรับความสนใจจากประชาชนเสมอ

6. ผลกระทบกระเทือน (Consequence) เหตุการณที่เกิดขึ้นซึ่งอาจจะปรากฏผลกระทบตอ
ประชาชนจํานวนมากแลวยอมไดรับการพิจารณาเปนขาวใหญมากกวาเหตุการณที่มีผล
กระทบตอประชาชนเพียงบางกลุมเทานั้น

7. ความกาวหนา (Progress) เร่ืองอะไรก็ตามที่เกี่ยวกับความเจิรญกาวหนาในสังคมยอมมีผล
ตอความเปนอยูของประชาชนทั้งสิ้น ขาวประเภทนี้ยอมไดรับความสนใจ

8. เพศ (Sex) เนื่องจากสิ่งมีชีวิตที่ปรากฏในโลกนี้มีอยู 2 เพศ คือ ชายและหญิง  ความสนใจใน
เพศตรงขามของมนุษยจึงเปนสิ่งที่มีอยูเสมอและเปนเรื่องใกลตัวมนุษยอยูแลว   ความผิดปกติ 
พฤติกรรมหรือเหตุการณที่เกิดขึ้นเกี่ยวกับเพศหญิงหรือชายมักไดรับความสนใจและมีคุณคา
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ทางขาวเสมอ เชน   ขาวความอื้อฉาวทางเพศระหวาประธานาธิบดีสหรัฐฯ และนางสาวโมนิ
กา  เลวินสกี้ เปนตน

แตในทางปฏิบัตินั้นมักพบวา   สื่อมวลชนมักใหความสําคัญกับองคประกอบเรื่องความขัด
แยงเสียเปนสวนใหญ      ทําใหขาวที่เสนอออกมาสวนมากเปนขาวในเชิงลบ       โดยเฉพาะอยาง
ยิ่งในการเสนอขาวตางประเทศ   ซึ่งมักเต็มไปดวยขาวสงคราม  ความขัดแยงระหวางประเทศ  
รวมถึงอาชญากรรม และภัยพิบัติตางๆ     มากกวาขาวในเชิงบวก เชน ขาวการพัฒนา หรือความ
กาวหนา      นักวิชาการหลายทานจึงไดกลาววา  ขาวลบมักจะมีความขัดแยงเปนคุณคาขาว
สําคัญและมีเนื้อหาที่สะเทือนใจตอผูรับสาร

นอกจากนี้มีงานวิจัยจํานวนมากสนับสนุนวาขาวในเชิงลบจะไดรับความสนใจและถูกนํา
เสนอโดยสื่อมวลชนมากกวาขาวในเชิงบวก  ดังที่ Bohle (1986: 789-796) ไดตั้งประเด็นคําถาม
ในงานวิจัยของเขาวา ความขัดแยงหรือส่ิงที่แสดงทิศทางเชิงลบจะเปนปจจัยสําคัญในการคัดเลือก
ขาวของสื่อมวลชนหรือไม   โดยเขาไดกําหนดขาวขึ้นมา 10 ชิ้นแลวเขียนขาวทั้ง 10 ชิ้นใหมีสองทิศ
ทาง  คือ ขาวในเชิงบวก กับขาวในเชิงลบ  แลวใหนักขาวอาชีพจากหนังสือพิมพรายวัน 2 ฉบับใน 
Central Virginia เลือกวาจะตีพิมพขาวใด   ผลการวิจัยเชิงทดลองของ Bohle ใหขอสรุปวานักขาว
มีแนวโนมจะเลือกขาวที่มีทิศทางเชิงลบ 9 ขาวใน 10 ขาวเพื่อตีพิมพ   กลาวอีกนัยหนึ่งนักขาวเห็น
วาขาวที่มีทิศทางลบมีความนาสนใจที่จะนําเสนอมากกวา

Galtung และ Ruge (1973 อางถึงใน Bohle, 1986) ใหเหตุผลสนับสนุนวาขาวเชิงลบมี
คุณสมบัติเดนและถูกเลือกเปนขาวมากกวาขาวเชิงบวก เนื่องจาก

1. ขาวเชิงลบเปนที่ชื่นชอบและเขากันไดดีกับกิจการของหนังสือพิมพเพราะเรื่องราวรายๆ
มักเปนที่พอใจของผูอาน

2. ขาวเชิงลบเปนเรื่องที่ประชาชนจะเชื่อ ยอมรับหรือเห็นดวยไดงายกวาเรื่องราวลักษณะ
อ่ืน เพราะไมมีความซับซอน    และเขาใจไดงาย

3. ขาวเชิงลบสอดคลองกับปญหาประจําวันที่คนเผชิญอยู  ขาวเชิงลบจึงชวยเติมเต็ม
ความรูสึกของคนได

4. ขาวเชิงลบมักเปนสิ่งที่คาดไมถึง  นั่นคือนาติดตามนั่นเอง
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ดังที่กลาวมาขางตนจะเห็นไดวา   ไมวาองคประกอบขาวก็ดี   หรือความเห็นสวนตัวใน
การคัดเลือกขาวของสื่อมวลชนเองก็ดี   เหลานี้มักเอื้อใหมีการเสนอขาวในเชิงลบมากกวาขาวใน
เชิงบวกอยางเห็นไดชัด     ดวยเหตุผลที่วาขาวในเชิงลบมีคุณคาของการเปนขาวสูง

4. ทฤษฎีผูเฝาประตูขาวสาร (Gatekeeper)

แนวคิดเรื่องผูเฝาประตูนี้   มาจากขอเขียนของ Kurt Lewin (1974)  ซึ่งใหขอสังเกตวาขาว
สารมักจะไหลผานชองทางตางๆอันประกอบไปดวยบริเวณประตู    ซึ่งมีการปลอยหรือกักขาวสาร
ใดๆตามกฎเกณฑที่ตั้งไว  หรือโดยวินิจฉัยของผูเฝาประตูวาจะยอมใหขาวสารใดไหลผานไปได
หรือไม     ซึ่งผูเฝาประตูมักจะไดแก บรรณาธิการ หรือผูทําหนาที่บรรณาธิการขาวสาร   และนัก
ขาวตามสํานักพิมพ สถานีวทิยุ และโทรทัศนตางๆ   ซึ่งบุคคลเหลานี้มักเปนผูมีบทบาทสําคัญยิ่งใน
การที่จะตบแตง หรือปลอยใหขาวสารนั้นผานไปถึงผูรับสาร    โดยจะเปนผูตัดสินวา   ขาวสาร
อะไรควรจะสงตอไป   และขาวสารอะไรควรจะสงไปชาหนอย    หรือขาวสารอะไรควรตัดออกไปทั้ง
หมด

Wilbur Schramm (2532: 103 อางถึงใน เมตตา  กฤตวิทย, พัชนี  เชยจรรยา, กิรนันท 
อนวัชศิริวงศ) กลาววา  ผูเฝาประตูขาวสารเปนผูมีสิทธิ์ในการเปดเผย หรือปดบังขาวสารที่จะสง
ผานไปยังประชาชน    เปนเสมือนนายทวารของการรับขาวสารของประชาชน     ดังนั้นผูกรองสาร
จึงเปนบุคคลที่ทําหนาที่เกี่ยวกับการสงสารขององคกรทางสื่อมวลชน   เปนบุคคลที่ควบคุมการ
ไหลของขาวสาร      ตัดสินวาขาวอะไรควรสงตอไป   หรือขาวอะไรควรตัดออกไปทั้งหมด   อันได
แก  นักขาว บรรณาธิการ  ผูเขียน  ผูพิมพ  นักวิจารณ เปนตน

Kurt Lewin ไดใหคําจํากัดความของคําวา  "ผูเฝาประตู" วาคือ บุคคลหรือกลุมบุคคลซึ่งมี
อํานาจที่จะตองตัดสินใจวา  ขาวหนึ่งๆควรปลอยใหผานไป  หรือระงับไมใหปลอยผานไป    ดังนั้น 
ความรู ความเขาใจเกี่ยวกับงานของผูเฝาประตูขาวสารจะเทากับทําใหเกิดความเขาใจในปจจัยที่
เปนตัวกําหนดการตัดสินใจของผูเฝาประตูขาวสารดวย

ความคิดนี้ไดถูกนํามาประยุกตใชโดย D. M. White (David Mamming White) ในป ค.ศ. 
1950 ซึ่งใชแนวคิดผูเฝาประตูในการศึกษากิจกรรมของบรรณาธิการขาวโทรพิมพของหนงัสือพิมพ
ทองถิ่นอเมริกันฉบับหนึ่ง    ซึ่งกิจกรรมการตัดสินใจคัดเลือกขาวเพื่อตีพิมพในหนังสือพิมพ   มีสวน
คลายกับหนาที่ของผูเฝาประตู     ซึ่งแบบจําลองนี้สามารถอธิบายถึงความสัมพันธระหวางการสื่อ



22

สารของผูที่มีหนาที่เปนผูกล่ันกรองขาวสารในหนังสือพิมพสูผูอานได      ดังนั้น บทบาทนี้เองชวย
ใหคนในสังคมสามารถทราบและคาดคะเนเหตุการณตางๆรอบตัวเราไดใกลเคียงและถูกตอง

 ดวยเหตุนี้เองสื่อมวลชนจึงเขามามีบทบาทในการเลือก   การเสนอขาวสารตางๆให
ประชาชนทั่วไปไดทราบนั้นมีผลตอระดับความเขาใจของประชาชนที่มีตอเร่ืองใดเรื่องหนึ่งหรือ
ปญหาใดปญหาหนึ่ง      นั่นคือ  ยิ่งสื่อมวลชนเลือกเสนอขาวเกี่ยวกับประเด็นของเรื่องใด  หรือ
ปญหาใดมากเทาไร  ประชาชนซึ่งเปนผูรับสารก็จะรับรู หรือตระหนักถึงความสําคัญของประเด็น
ปญหาของเรื่องนั้น หรือปญหานั้นๆตามไปดวย         จะเห็นไดวา  สื่อมวลชนเปนผูกําหนดจัด
วาระเกี่ยวกับปญหา  หรือประเด็นของขาว   ประชาชนจะเปนผูรับทราบถึงปญหาและประเด็นของ
ขาวตางๆตามที่ส่ือมวลชนกําหนด (อรนุช  เลิศจรรยารักษ, 2530)

การดําเนินการในการกําหนดวาระของสื่อมวลชนนั้น   ก็จะเปนไปตามกระบวนการที่ทํา
หนาที่ผูปดเปดประตูสาร   ซึ่งจะควบคุมการไหลของขาวสารตางๆที่จะสงผานไปยังประชาชน      
โดยทําหนาที่ตรวจสอบ  คัดเลือก  และเรียบเรียงขาวสารนั้นใหอยูในรูปลักษณะที่ตองการตลอด
จนการกําหนดการนําเสนอขาวสาร    ลําดับความสําคัญของขาวสาร   และเวลาที่จะหนวงเหนี่ยว
สารนั้นไว   หรือเสนอสารทั้งหมดซ้ําๆกัน   หรือเลือกเสนอเพียงบางสวนเทานั้น    นั่นหมายความ
วา สื่อมวลชนมีบทบาทในการเลือกเนนการนําเสนอเนื้อหาของขาวบางขาวและไมนําเสนอในบาง
เร่ือง      ซึ่งจะมีผลกระทบทําใหผูรับสารสรางภาพการรับรูความสําคัญของเรื่องราวตางๆในสังคม
ตามที่สื่อมวลชนเนนการนําเสนอ      ซึ่งจะมีผลตอการรับรู   และการพัฒนาความคิดความเขาใจ
ของประชาชนผูรับสาร

ดังนั้นในการวิจัยครั้งนี้   ทฤษฎีผูเฝาประตูขาวสารนี้จะชวยใหเขาใจวา  นิตยสารขาวตาง
ประเทศทั้ง 2 ฉบับในฐานะผูสงสารไดทําหนาที่เปนผูกลั่นกรองขาวสารขอมูลเกี่ยวกับประเทศไทย
อยางไรบาง     ทั้งนี้เพราะในกระบวนการผลิตสารนั้นมีการกลั่นกรองทุกขั้นตอนและสารที่ไดผลิต
ออกมายอมมีผลตอการรับรูและการสรางภาพของผูอานที่มีตอประเทศไทย

5. ทฤษฎีการกําหนดวาระ (Agenda-Setting Theory)

ในการพิจารณาถึงผลของการสื่อสารมวลชน   ไดมีสมมติฐานขอหนึ่ง  ซึ่งไดรับความสนใจ
ศึกษาจากนักวิจัยการสื่อสารมวลชนในระยะหลังพอสมควร     นั่นคือ สมมติฐานวาดวยหนาที่ใน
การกําหนดหัวขอเร่ืองพิจารณาโดยสื่อมวลชน  (The Agenda-Setting Function of Mass 
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Media) ซึ่งมาจากความคิดที่วาการที่สื่อมวลชนใหความสนใจตอประเด็นหรือหัวขอที่เกี่ยวกับ
ปญหาในเรื่องตางๆทําใหประชาชนไดรับทราบและตระหนักถึงความสําคัญของปญหาหรือ
ประเด็นนั้นตามที่ส่ือมวลชนไดกําหนดไว      นั่นคือ สื่อมวลชนมีอิทธิพลตอความรูสึกนึกคิดของ
ประชนที่จะรับรูถึงความสําคัญในเรื่องตางๆที่สื่อมวลชนเปนผูนําเสนอ

หนาที่ของส่ือมวลชนในการกําหนดวาระเปนแนวคิดที่เกิดขึ้นเมื่อป ค.ศ. 1972 โดย 
McCombs, M. E. and Show D. L. (1972) เปนผูเสนอแนะ     อยางไรก็ตามนักเขียนขาวบางคน
กลาววาแนวคิดนี้มิใชของใหม  Lippmann W. (1922) เคยใหความคิดเห็นในวารสาร Public 
Opinion เมื่อป ค.ศ. 1922 ถึงบทบาทควรมีของสื่อมวลชนวา  "สื่อมวลชนมีบทบาทในการสราง
ภาพตางๆในหัวสมองของคนเรา"   ซึ่งก็คลายกับแนวคิดของ Cohen R. C. (1962) ซึ่งเปนอีกผู
หนึ่งที่มีอิทธิพลตอความคิดในเรื่องนี้     เขาเคยกลาวถึงอิทธิพลของหนังสือพิมพในการเปนผูบอก
กับผูอานวาเรื่องอะไรควรจะคิด (What to think about) ซึ่งตรงกับแนวคิดในเรื่องการกําหนดหัวขอ
เร่ืองใหพิจารณานี้

McCombs & Shaw ไดสรางแบบจําลองการกําหนดวาระขาวสารที่แสดงใหเห็นถึงประ
สิทธิผลของสื่อมวลชนวาในขอบเขตของประเด็นปญหาหรือหัวขอพิจารณานั้นหากปรากฏวาเรื่อง
ใดไดรับการเอาใจใสจากสื่อมวลชนมาก    จะสรางความคุนเคยตอเร่ืองนั้นๆใหกับประชาชนยิ่งขึ้น   
และเปนที่รับรูวาเปนเรื่องสําคัญอยางที่สุด (McCombs & Shaw 1976, อางถึงใน สวนิต ยมาภัย 
และรวีวรรณ   ประกอบผล, 2528: 122)
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ประเด็นปญหา ความเอาใจใสของสื่อมวลชน การรับรูของสาธารณชนที่ตามมาตอ
ที่ตางกันไป ประเด็นปญหาตางๆเหลานั้น

        X1                               Χ1

        X2 Χ2

        X3 Χ3

       X4 Χ4

      X5         Χ5

      X6 Χ6

แบบจําลองการกําหนดเรื่องพิจารณาของ McCombs & Shaw (อางถึงใน สวนิต ยมาภัย 
และระวีวรรณ  ประกอบผล, 2528: 122)

จากแบบจําลองนี้  แสดงใหเห็นถึงประเด็นปญหาหรือเร่ืองราวตางๆที่เกิดขึ้นในสังคม   ซึ่ง
แสดงดวย X1, X2, X3…ที่มีขนาดเทากันทางซายมือ    จากนั้นสื่อมวลชนจึงนําเสนอใหสาธารณ
ชนรับทราบ   โดยมีการเนนในเชิงปริมาณและความถี่แตละเรื่องสําคัญแตกตางกันไป   (แสดงดวย
รูปแทงตามแนวนอน)  สวน X1, X2, X3… ที่มีขนาดไมเทากันทางขวามือนั้น   เปนระดับการรับรู
ของสาธารณชนตอประเด็นปญหาตางๆอันเปนผลมาจากการที่สื่อมวลชนเนนเสนอและใหความ
สําคัญตอเร่ืองใดมาก    ก็จะไดรับการพิจารณาจากสาธารณชนวามีความสําคัญมากดวยเชนกัน      
ดังจะเห็นไดวา X1, X4 และ X6 นั้น แสดงถึงการที่สาธารณชนตระหนักถึงความสําคัญมากที่สุด      
สวน X2, X3 และ X5 สาธารณชนใหความสําคัญรองลงมา    ซึ่งสอดคลองกับการที่สื่อมวลชน
กําหนดใหเห็นถึงความสําคัญและนําเสนอนั่นเอง

จากแบบจําลองการกําหนดวาระขาวสารนี้   จะเห็นไดวาสื่อมวลชนจะทําหนาที่จัดลําดับ
และใหความสําคัญในการนําเสนอขาวสารเหตุการณตางๆบางเหตุการณที่เกิดขึ้นในสังคม       
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เพื่อประชาชนไดพิจารณาและเห็นคลอยตามวาเปนเรื่องที่สําคัญที่ควรใหความสนใจมากที่สุดใน
ชวงเวลานั้นๆ

อยางไรก็ดีสัมฤทธิผลของการไหลเวียนของสารสนเทศตามทฤษฎีการจัดวาระขาวสารนั้น
ควรขึ้นอยูกับทั้งดานสื่อมวลชนและดานผูรับสารมิใชเพียงดานใดดานหนึ่งเทานั้น        แมวาสื่อ
มวลชนจะเปนผูเร่ิมตนในการนําเสนอสารก็ตาม (Donald L. Shaw and Maxwell E. McCombs, 
1977 อางถึงใน สุรพงษ  โสธนะเสถียร, 2533: 154-150) กลาวคือ โดยทั่วไปเมื่อเกิดเหตุการณ
หรือประเด็นปญหาใดขึ้นในสังคม   ผูประกอบวิชาชีพทางดานสื่อมวลชนจะพิจารณาโดยการ
ประเมินคุณคาของขาว    เพื่อใหทราบวาความสําคัญของขาวนั้นมีอยูในระดับใด         จากนั้นจึง
เลือกพิจารณาใชสื่อที่เหมาะสม    เชน การเสนอขาวผานทางโทรทัศน  ขาวนั้นจะไดรับความสนใจ
จากผูรับสารอยางรวดเร็วแตความคงทนของขาวจะอยูไมนานนัก        ในขณะที่การเสนอขาวสาร
ผานทางสิ่งพิมพจะดําเนินไปอยางชาๆ แตก็สามารถอยูไดนานกวา

การที่สื่อมวลชนประเภทตางๆมีการเสนอขาวที่มีหัวขอขาวอยางเดียวหรือคลายคลึงกันจะ
ตองมีกลวิธีรายละเอียดในการนําเสนอที่แตกตางกัน    เพื่อดึงดูดความสนใจของผูรับสาร        
และแมวาขาวสารนั้นจะเหมาะสมกับชนิดของสื่อแลวก็ตามก็อาจจะยังไมเปนที่เพียงพอ     จึงตอง
มีการจัดวางขาวสาร    ทั้งนี้เพื่อชวยใหเกิดความเดนสะดุดตาอันเปนปจจัยหนึ่งในการสงเสริม
ความนิยมในการจดัวาระสารอีกดวย        อยางไรก็ตาม องศาความเขมขนของขาวก็เปนอีกสวน
หนึ่งในการเสริมบทบาทของการจัดวาระสาร     ซึ่งสามารถทําไดหลายวิธีคือ

1. การเพิ่มหรือขยายพื้นที่ของขาวนั้นใหมากกวาปกติ    ขาวที่มีกรอบใหญกวาขาวอื่น   
ตลอดจนขนาดของตัวอักษรที่โตกวายอมทําใหเห็นวาขาวนั้นสําคัญชวนอานมากกวา

2. ความถี่ในการรายงานขาว   การนําเสนอขาวที่มีจํานวนครั้งบอยๆเปนการตอกย้ําความ
สนใจใหกับผูรับสารมากขึ้น

3. ระยะเวลาในการนําเสนอขาว   ระยะเวลามีความหมายใกลเคียงกับความถี่    แมขาว
สารจะถกูรายงานบอย    แตถาถูกเสนออยูไมนานแลวเลิกไป      ก็จะทําใหการจัดวาระสารนั้น
หมดบทบาทลงไปดวย
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ถึงแมวาองศาความเขมขนของสารแสดงใหเห็นถึงอายุของขาวไดอยางชัดเจน    ซึ่งหมาย
ความวาขาวที่มีองศาความเขมขนสูงจะมีอายุของขาวอยูนาน     โดยมีความนิยมอยางตอเนื่อง     
ทําใหมีสัมฤทธิ์ผลของการจัดวาระสาร

แผนภาพตอไปนี้แสดงการจัดวาระสารซึ่ง Shaw & McCombs ไดแสดงใหเห็นถึงลําดับ
ขั้นในการนําเสนอขาวสารของประเด็นปญหาตางๆในสังคม   เพื่อใหสาธารณชนรับรูวาเรื่องนั้นๆมี
ความสําคัญนาสนใจมากที่สุด

เหตุการณหรือประเด็นปญหา

    อันดับของคุณคาขาว ความสนใจหรือความรู

         การเลือกส่ือ     การติดตามขาว

         การจัดวางขาว

องศาความเขมขนของขาว ทางสื่อมวลชน ทางสื่อบุคคล

        KAP (ความรู ทัศนคติ การยอมรับ)

สภาพแวดลอม

ภาพการจัดวาระสารของ Shaw & McCombs (Shaw & McCombs, 1977 อางถึงใน
สุรพงษ  โสธนะเสถียร, 2533: 145)

จากแผนภาพนี้แสดงใหเห็นถึงขั้นตอนของการจัดวาระขาวสารเปนลําดับ   สําหรับลําดับ
ขั้นทางดานซายมือ      จากเหตุการณหรือประเด็นปญหาตางๆมาสูการใหอันดับความสําคัญของ
คุณคาของความเปนขาว      จากนั้นเปนการเลือกใชสื่ออยางเหมาะสม   และมีการจัดวางขาวใน
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รูปแบบตางๆเพื่อเนนใหขาวนั้นมีความเดนชัดยิ่งขึ้น     ตลอดจนการใหระยะเวลาหรือองศาความ
เขมขนในการนําเสนอขาวนั้นๆดวย         ซึ่งจะนําไปสูความรู  การเปลี่ยนแปลงทัศนคติ  และการ
ยอมรับในที่สุด    ทั้งนี้ขึ้นอยูกับสภาพแวดลอมในขณะนั้นดวย        สวนลําดับข้ึนทางดานขวามือ
นั้น     จากการที่ผูรับสารใหความสนใจหรือเกิดความรูจะนํามาสูการติดตามขาวนั้นๆทั้งทางสื่อ
มวลชนหรือทางสื่อบุคคลก็ตาม     ก็จะยิ่งนําไปสูความรู   การเปลี่ยนแปลงทัศนคติ  และการยอม
รับดวยเชนกัน

โดยแทจริงแลวภารกิจของสื่อมวลชนตามแนวคิดการจัดวาระสารนั้น     อาจกลาวไดวา
เปนผลผลิตของการกรองขาวสารโดยสื่อ (Products of Media Gatekeeping) ที่ประสงคจะสราง
อิทธิพลของขาวนั้นใหกับผูรับสาร    และหากผูรับสารไมยอมรับการจัดวาระดังกลาว     ความ
สําเร็จของสื่อมวลชนก็จะเปนเพียงเฉพาะดานของสื่อมวลชนเทานั้น     ดังนั้น การจัดวาระสารจึง
ตองพิจารณาความพรอมของผูรับสารดวย     โดยเฉพาะภูมิหลังของผูรับสารในดานความรูความ
สนใจตอขาวประเภทนั้นวาเปนอยางไร      หากขาวนั้นมีพื้นฐานที่สอดคลองกับความรูและความ
สนใจของผูรับสารแลว    ผูรับสารก็จะแสวงหาขาวนั้นตอไป    โดยการติดตามเพื่อทราบทิศทาง
ของขาว    อาจแสวงหาขอมูลเพิ่มเติมจากบุคคลรอบขางโดย การสนทนารับฟงหรือวิพากษ
วิจารณ      ซึ่งอาจทําใหขาวจากการจัดวาระสารนั้นขยายกวางออกไปยิ่งขึ้น      ดังนั้นจะเห็นไดวา
อิทธิพลของการจัดวาระสารนั้นขึ้นอยูกับ

1. ความสําคัญของเหตุการณหรือคุณคาของขาว
2. จํานวนผูรับสารซึ่งไดติดตามขาวจากการจัดวาระสาร
3. อายุของขาวในการจัดวาระสารนับต้ังแตเกิดขาวนั้นขึ้น

โดยสรุปจะเห็นไดวา  นิตยสารขาวตางประเทศก็มีบทบาทกําหนดประเด็นที่จะนําเสนอ
เกี่ยวกับประเทศไทย    ทั้งนี้ประเด็นปญหาใดที่ไดรับการเสนอบอยก็จะมีผลตอความรูสึกนึกคิด
ของผูอานที่มีตอประเทศไทยดวยเชนกัน

6.  แนวคิดเกี่ยวกับแหลงขาว

แหลงขาว หมายถึง บุคคล  กลุมบุคคล  หรือสถาบัน  องคกร  ที่ใหขอมูล  ความคิดเห็น
เกี่ยวกับเหตุการณแกนักขาว  แลวนักขาวจึงนําขอมูลนั้นไปใชในการเขียนขาว
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การแบงชนิดของแหลงขาวอาจแบงไดตามลักษณะที่มาของแหลงขาว  (พิศิษฐ  ชวาลา
ธวัช และคณะ, 2539 หนา 49-52) คือ

1.1 แหลงขาวประจํา (Beats) แหลงขาวประจําซึ่งเรียกตามภาษาของหนังสือพิมพวา บีท 
(Beat) หรือ (Run) นี้  หมายถึง บุคคล หรือสถานที่ ซึ่งเปนแหลงที่มาของขาวที่ผูส่ือขาวไดรับมอบ
หมายจากบรรณาธิการใหไปติดตามหาขาวอยูเปนประจําทุกวันหรือทุกสัปดาหหรือเปนระยะๆแลว
แตสถานการณ

Beats นี้ ถือเปนแหลงขาวสําคัญที่หนังสือพิมพจะตองจัดกําลังผูสื่อขาวใหไปรับผิดชอบ
เปนประจํา   เพื่อใหแนใจวาหากเกิดอุบัติการณสําคัญที่มีคุณคาทางขาวแลว    อุบัติการณเหลานี้
จะไมสามารถเล็ดลอดสายตาของผูส่ือขาวที่อยูในกรุงเทพฯ   แลวยังมีแหลงขาวประจําที่อยูใน
อําเภอและจังหวัดตางๆเรียกวา แหลงขาวภูมิภาค อาทิ ศาลากลางจังหวัด  สถานีตํารวจภูธร  อีก
ดวย

1.2 แหลงขาวพิเศษ (Volunteers) นอกจากนี้จะไดขาวจากแหลงขาวประจําแลว   หนังสือ
พิมพยังไดขาวจํานวนไมนอยจากแหลงขาวพิเศษ    แหลงขาวที่วานี้มีความสนิทสนมคุนเคยกับนัก
ขาวเปนการสวนตัว    หรืออาจจะเปนพลเมืองดีเขียนจดหมายรองทุกขหรือโทรศัพทมาชี้เบาะแส
การกระทําที่แสวงหาผลประโยชนจากสาธารณชนของบุคคลบางคนบางกลุม    ใหหนังสือพิมพตี
แผพฤติกรรมดังกลาว     ขาวที่หนังสือพิมพไดรับจากแหลงขาวพิเศษ เรียกวา ทิป (Tip) สวน
บุคคลที่แจงเบาะแสหรือ Tip ใหหนังสือพิมพทราบเรียกวา Tipster แตหนังสือพิมพจําเปนตอง
ระมัดระวังเปนพิเศษ       เนื่องจาก Tip บางชิ้นอาจจะมีขอมูลที่ไมถูกถวนก็ได

1.3 แหลงขาวจากสํานักขาวหรือองคกรขายขาว (News Syndicates) เปนองคกรที่ตั้งขึ้น
มาเพื่อดําเนินกิจการ "ขาย" ใหแกสมาชิกหรือลูกคาซึ่งรวมทั้งหนังสือพิมพทั้งในประเทศและนอก
ประเทศ    จึงถือวาเปนแหลงขาวที่สําคัญแหลงหนึ่ง     องคกรดังกลาวนี้เรียกวา สํานักขาว (News 
Agency) มีทั้งเปนสํานักขาวของรัฐและสํานักขาวของเอกชน     สมาชิกหรือลูกคาของสํานักงาน
ขาวจะไดรับทราบขาวที่เกิดขึ้นในชุมชนและในประเทศตางๆผานทางโทรเลขบาง      จึงเรียกสํานัก
ขาวอีกชื่อหนึ่งวา Wire Service
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1.4 แหลงขาวจากสิ่งตีพิมพ (Publication) แหลงขาวนี้อาจจะเปนแผนประกาศแถลง
การณ  ใบปลิว  หรือเปนนิตยสาร  ตลอดจนขาวแจก   จากหนวยงานประชาสัมพันธของรัฐหรือ
เอกชน  ที่ตองการเผยแพรผลงานของตนสูสาธารณชนเหลานี้  เปนตน

การอางแหลงขาว

จากแหลงขาวนานาชนิดดังที่ไดกลาวมาขางตนนั้น    หากพิจารณารวมๆแลวจะพบวา  
แหลงขาวมีอยู 2 ประเภท คือ

1. แหลงขาวเปด (Open News Sources) หมายถึง แหลงขาวที่ไดรับการระบุชื่อ  
ตําแหนง  อาชีพ ฯลฯ ซึ่งเปนคุณลักษณะของแหลงขาว    ทั้งนี้เพื่อเปนการยืนยันขอเท็จจริง  หรือ
เหตุการณที่ไดรับการเปดเผยจากแหลงขาวดังกลาว

2. แหลงขาวปด (Confidential News Sources) แหลงขาวที่ไมตองเปดเผยชื่อ  ตําแหนง  
อาชีพ ฯลฯ  ซึ่งเปนคุณลักษณะของแหลงขาว     ทั้งนี้เพราะเกรงวาจะเกิดอันตรายแกตนเอง    แต
มักจะเปนผูใหเบาะแสขาว   ซึ่งอาจจะเปนขอมูลหรือรายละเอียดที่ลึกลับซับซอน (รอง
ศาสตราจารยฉอาน  วุฑฒิกรรมรักษา, 2536: 38)

อยางไรก็ดี   ในงานวิจัยดานวารสารศาสตรบางชิ้นไดแบงประเภทของแหลงขาวที่ละเอียด
ลงไปอีก เชน  มนทิรา  วิโรจนอนันต (2541)  ไดแบงประเภทของแหลงขาวในการนําเสนอขาวดาน
การพัฒนาในประเทศไทยของสํานักขาวขามชาติ ไว 10 ประเภท ดังนี้
1. แหลงขาวจากรัฐบาล
2. แหลงขาวจากนักการเมืองที่ไมไดอยูในคณะรัฐบาล
3. แหลงขาวเจาหนาที่ หรือองคกรระหวางประเทศ
4. แหลงขาวขาราชการ นักการทูต และพนักงานรัฐวิสาหกิจ
5. แหลงขาวขาราชการตํารวจและทหาร
6. แหลงขาวนักการธนาคาร นักธุรกิจ
7. แหลงขาวนักวิเคราะห ทั้งนักวิเคราะหการเมือง  นักวิเคราะหทางการทหาร  และนักวิเคราะห

หุนการเงิน
8. แหลงขาวจากสื่อมวลชน
9. แหลงขาวดารา  นักกฬีา และ ประชาชนทั่วไป
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10. แหลงขาวประเภทอื่น ๆ

ดังนั้น  ในการวิจัยเรื่อง "ประเทศไทยในมุมมองของเอเชียวีคและฟารอิสเทิรนอีคอนอมิค
รีวิวในชวงกอนและระหวางวิกฤตทางเศรษฐกิจ (2538-2542)" นี้       ผูวิจัยจะถือเอาวิธีการแบง
ประเภทแหลงขาว 10 ประเภทจากงานวิจัยขางตนนี้เปนแนวทางในการจําแนกประเภทของแหลง
ขาวเพื่อศึกษาวานิตยสารขาวตางประเทศใชแหลงขาวใดบางในการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ
ประเทศไทย

ความนาเชื่อถือของแหลงขาว

ความนาเชื่อถอืของแหลงขาวนับเปนปจจัยสําคัญประการหนึ่งที่  จะชวยใหการสื่อสารมี
ประสิทธิภาพ   ซึ่งนักวิชาการดานการสื่อสารไดสรุปถึงคุณลักษณะที่มีผลตอความนาเชื่อถือของผู
สงสารไวหลายประการดังนี้ (Schement & Lievronw, 1987)

1. ความรูความสามารถ  ผูสงสารที่จะไดรับความนาเชื่อถือจากผูรับสารโดยทั่วไปมักจะ
เปนบุคคลที่มีความรูความสามารถ    ซึ่งพิจารณาจากปจจัยหลายประการ  เชน  ระดับการศึกษา   
ความใกลชิดกับขอมูล  และประสบการณที่เกี่ยวของ    อยางไรก็ตาม  ผูที่มีความรูความสามารถ
ในระดับสูงดังกลาว   หากไมสามารถที่จะแสดงออกซึ่งความคิดอานใหบุคคลอื่นเขาใจได   ก็อาจ
จะไดรับความเชื่อถือเพียงระดับหนึ่งเทานั้น

2. บุคลิกหรือความประพฤติของแหลงขาว  เงื่อนไขทางดานบุคลิกหรือความประพฤตินี้ไม
สามารถวัดกันไดที่ระดับความรู    ตลอดจนวุฒิบัตรใดๆเนื่องจากเปนเรื่องรายละเอียดที่เจาะลึกถึง
ธรรมชาติของตัวบุคคล    กรณีตัวอยางที่แสดงใหเห็นวาความประพฤติมีผลตอความนาเชื่อถือเปน
อยางยิ่ง  ไดแก ภาพพจนของรัฐบาลอเมริกันกอนป ค.ศ. 1960  เมื่อรัฐบาลบริหารงานในลักษณะ
ตรงขามกับนโยบายที่เคยแถลงไว    และทําใหประชาชนเลิกเชื่อถือในตัวประธานาธิบดีโดยตรง

3. ความเยือกเย็นสุขุม   ผูที่สามารถรักษาความสงบเยือกเย็นไวไดภายใตความกดดันของ
สถานการณตางๆยอมไดรับความไววางในมากกวาผูที่มีอารมณหุนหันพลันแลน     ดังเชน การ
พายแพในการชิงตําแหนงประธานาธิบดีของวุฒิสมาชิก Muski ในป 1972 นั้น บรรดานักวิเคราะห
ทางการเมืองไดใหทัศนะวา  เปนเพราะเขาไมสามารถควบคุมอารมณไดเมื่อถูกสื่อมวลชนโจมตี
เกี่ยวกับภรรยาของเขานั่นเอง
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4. ความเปนกันเองหรือความสามารถในการเขาสังคม   มนุษยเรามีแนวโนมที่จะใชเวลา
ในการสื่อสารกับผูที่แสดงวาเปนพวกพองเดียวกัน     ดังที่ปรากฏในรายงานวิจัยจํานวนมาก   ซึ่ง
ลวนแตแสดงใหเห็นถึงประสิทธิภาพของการสื่อสารระหวางบุคคล   เพื่อการโนมนาวหรือเปลี่ยน
แปลงทัศนคติในดานตางๆเชน  การเมือง  การโฆษณา รวมทั้งดานความคิดอานทั่วไป   โดยแสดง
ออกมาในรูปของการสนับสนุนหรือใหความชวยเหลือเปนสวนใหญ     แนวคิดดังกลาวนิยมใชกัน
มากในแวดวงทางการเมือง

5. ความรูสึกเปดเผย   บคุคลที่มีลักษณะเปดเผยไมลึกลับหรือซอนเรนบางสิ่งบางอยาง
ยอมสามารถควบคุมสถานการณการสื่อสารไวได     หากความรูสึกที่เปดเผยเกินไปราวกับเก็บ
เร่ืองราวใดๆมิได   ก็อาจทําใหผูฟงเกิดความเบื่อหนายและกลายเปนผลเสียตอการสรางความนา
เชื่อถือของตนไดเชนเดียวกัน

นอกจากนี้ นักวิชาการดานสื่อมวลชนบางคนไดเสนอหลักในการพิจารณาคุณสมบัติของ
แหลงขาวที่สําคัญๆ6 ประการ  (Herbert J. Gans, 1980: 129-131) อันไดแก

1. การมีภูมิหลังขาว (Past Suitability) หรือมีขอมูลเกี่ยวกับเหตุการณที่เกิดขึ้นในอดีต    ผูที่มีภูมิ
หลังขาวมักถูกเลือกใหเปนแหลงขาวประจํา

2. ความสามารถในการใหขอมูลไดครบถวนในเวลาอันรวดเร็ว (Productivity)   
3. ความนาเชื่อถือ (Reliability) นักขาวลวนแลวแตตองการแหลงขาวที่ใหขอมูลที่เชื่อถือไดโดย

ไมจําเปนตองตรวจสอบมากนัก     แมวาในหลายกรณีนักขาวอาจจะอางแหลงขาวอยางเปด
เผยโดยเห็นวาผูอานจะเปนผูตัดสินใจเองวาแหลงขาวที่อางถึงนั้นนาเชื่อถือหรือไม    แตการใช
แหลงขาวที่ไมนาเชื่อถืออาจทําลายความนาเชื่อถือของหนังสือพิมพของตนเองได

4. ความนาไววางใจ (Trustworthiness)   ในกรณีที่นักขาวไมมีเวลาตรวจสอบความนาเชื่อถือ
ของแหลงขาว  นักขาวก็อาจหาแหลงขาวที่นาไววางใจซึ่งมักเปนผูที่ชอบแสวงหาขอมูล  และมี
ความจริงใจในการใหขอมูลที่ถูกตอง

5. การมีตําแหนงหนาที่หรืออํานาจบังคับบัญชา (Authoritativeness)   นักขาวมักใชแหลงขาวที่
เปนเจาหนาที่ที่มีอํานาจบังคับบัญชา   เนื่องจากเจาหนาที่เหลานี้ไมสามารถใหขอมูลเท็จ
อยางเปดเผยได    นอกจากนี้ขอมูลหรือความคิดเห็นของพวกเขามักมีลักษณะเปนทางการที่
นาเชื่อถือ

6. ความสามารถในการพูดไดอยางชัดถอยชัดคํา (Articulateness) ในกรณีที่มีการสัมภาษณ   
แหลงขาวที่ดีตองสามารถพูดไดอยางกระชับชัดเจนและใชภาษาที่ถูกตองเขาใจงาย
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ดังนั้น  เราสามารถใชคุณสมบัติของแหลงขาวขางตนนี้ในการวิเคราะหวา     ขาวนั้นๆมี
ความนาเชื่อถือหรือไมเพียงใด

7. แนวคิดเกี่ยวกับลักษณะงานเขียนเชิงวารสารศาสตร

ประเภทงานเขียนในหนาหนังสือพิมพและนิตยสาร  (ปราณี  สุรสิทธิ์, 2541)

ในหนังสือพิมพและนิตยสาร    นอกเหนือจากขาวแลวยังมีงานเขียนในรูปแบบตางๆหลาย
ประเภท  ซึ่งที่จะกลาวถึงในที่นี้ไดแก
1. บทความ
2. บทวิเคราะห
3. บทวิจารณ
4. บทบรรณาธิการ
5. สารคดี

ความหมายของบทความ

บทความ (Article) คือขอเขียนแบบความเรียงประเภทหนึ่ง ที่ผูเขียนเขียนขึ้นโดยมีวัตถุ
ประสงคเพื่อจะเสนอความคิดเห็นหรือทัศนะในเรื่องใดเรื่องหนึ่งแกผูอาน     โดยมีหลักฐานขอเท็จ
จริง    สามารถอางอิงเพื่อการวิเคราะหวิจารณปญหาขอขัดแยงตางๆได    ที่สําคัญผูเขียนตอง
แทรกขอคิด   ความเห็นในเชิงวิจารณหรือเชิงสรางสรรคไวดวย     ดังนั้นการเขียนบทความใหมี
คุณภาพจึงตองศึกษาหาความรูและทําความเขาใจเกี่ยวกับเร่ืองที่จะเขียนอยางถองแทเพื่อกัน
ความผิดพลาดอันจะเกิดขึ้นไดจากการรูไมจริง

ลักษณะเฉพาะของบทความ

1. เปนเรื่องที่ผูอานสวนมากกําลังสนใจอยูในขณะนั้น
2. มีสาระแกนสารใหความรู  มิใชเร่ืองเลื่อนลอยเหลวไหล
3. มีทัศนะขอคิดเห็น  ขอวินิจฉัยของผูเขียนแทรกอยูดวย
4. เนื้อหาสาระเหมาะกับผูอานระดับมีการศึกษา
5. มีวิธีเขียนชวนอาน  ชวนใหคิด  ทําใหเกิดความเพลิดเพลิน
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วัตถุประสงคในการเขียนบทความ

วัตถุประสงคในการเขียนบทความก็เพื่อตองการเผยแพรเร่ืองราวที่สาธารณชนควรรูโดยผาน
สื่อมวลชน    สวนใหญจะเปนการสื่อสารใหผูอานทราบถึงปญหาในเรื่องตางๆหรืออาจจะใหความ
รูกับผูอานโดยตรง     ถาพิจารณาบทความที่ตีพิมพในหนังสือพิมพและนิตยสารจะพบวาผูเขียนมี
ความมุงหมายในการเขียนดังนี้
1. เพื่ออธิบาย  ชี้แจง  หรือใหความรูเร่ืองใดเรื่องหนึ่ง
2. เพี่อบรรยายใหผูอานเห็นภาพของเหตุการณ  สถานที่   หรือสภาพตางๆ
3. เพื่อโนมนาว  จูงใจ  ใหผูอานคลอยตามความคิดของตน
4. เพื่ออภิปรายเกี่ยวกับปญหาที่เกิดขึ้นในสังคมขณะนั้น   และชี้นําใหผูอานเห็นดวยและปฏิบัติ

ตามความคิดของผูเขียน

ความหมายของบทวิเคราะห

บทวิเคราะหหมายถึง งานเขียนที่มุงเขียนขึ้นเพื่อพิจารณาวินิจฉัย หรือคนหาสาเหตุหรือ
ผลกระทบของเรื่องใดเรื่องหนึ่งภายใตกรอบความคิด   และขอมูลที่นํามาใชประกอบการวินิจฉัย
เพื่อใหผูเกี่ยวของหรือผูอานไดรับรูเร่ืองราวเปนขั้นเปนตอน

ความสําคัญของบทวิเคราะห

เนื่องจากบทวิเคราะหเปนขอเขียนที่ผูเขียนตองการเสนอขอมูลแบบเจาะลึก   และนําเอา
หลักการหรือทฤษฎีมาพิจาณาขอมูลนั้นเพื่อวิเคราะหถึงสาเหตุของปญหา    พรอมคาดการณผล
กระทบที่อาจเกิดขึ้น   และชี้แนะแนวทางแกไขปญหาใหผูอานหรือผูมีหนาที่ไดดําเนินการตาม
กระบวนการตอไป    จึงทําใหบทวิเคราะหไดรับความนิยมอยางกวางขวางโดยเฉพาะกลุมบุคคลผู
มีความรู     เราจะพบบทวิเคราะหมากในนิตยสารแนวการเมืองและธุรกิจเพราะเรื่องราวที่จําเปน
ตองวิเคราะห   คือ เร่ืองการเมืองและธุรกิจ      ทั้งสองเรื่องนี้มีผลกระทบตอสังคมสวนรวมเปน
อยางมาก    นอกจากนี้เร่ืองที่นักเขียนหยิบยกมาวิเคราะหมักเปนเรื่องที่อยูในกระแสขาวในขณะ
นั้น       นักเขียนบทวิเคราะหมีทั้งนักเขียนประจําและนักเขียนอิสระ     บอยครั้งที่พบวาบท
วิเคราะหจะเขียนโดยทีมการเมือง    ทีมเศรษฐกิจ  ทีมอาชญากรรม เปนตน   สวนนักเขียนอิสระ
สวนใหญเปนนักวิชาการหรือผูเชี่ยวชาญเฉพาะเรื่องซึ่งมีขอมูลเพียงพอ    และมีความรูในหลักการ
หรือทฤษฎีสามารถวินิจฉัยและตีแผประเด็นปญหาไดอยางกระจางชัด
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วัตถุประสงคของบทวิเคราะห

1. เพื่ออธิบายความ  ผูเขียนบทวิเคราะหจะตองเขียนเพื่อใหผูอานหรือผูเกี่ยวของไดทราบความ
เปนมา   และความเปนไปดวยการวิเคราะหใหเห็นสวนประกอบ    ความสัมพันธหรือหลักการ
จัดดําเนินการในเรื่องที่ตนเขียนขึ้นโดยอาศัยกรอบความคิดที่เปนหลักการหรือทฤษฎีและขอ
มูลมาอธิบายอยางมีเหตุผล

2. เพื่อยกระดับความรูของผูอาน   การเขียนบทวิเคราะหนั้น ผูเขียนจําเปนตองมีพื้นฐานความรูที่
จะเขียนเปนอยางดี เพื่ออธิบายความเปนมาควบคูกับการวิเคราะหขอมูล  และการแสดงความ
คิดเห็นที่ลุมลึก    เฉียบคม สามารถคาดหมายเหตุการณเร่ืองนั้นๆ  จึงเปนการยกระดับความรู
ของผูอานระดับหนึ่ง   จากที่ผูอานเคยรูเร่ืองบางมาเปนรูอยางแจมแจง    เพราะเมื่อผูอานได
อานบทวิเคราะหแลวสามารถเขาใจถึงภูมิหลังและการคลี่คลายของปญหาหรือมองเห็นแนว
ทางแกไขดวยขอเสนอแนะของผูเขียน

3. เพื่อเปนแหลงกลางในการใหความเห็น   เนื่องจากผูเขียนบทวิเคราะหมีทั้งบุคคลภายในกอง
บรรณาธิการและจากผูรูภายนอก   ที่มีความรูดีพอที่จะทําความกระจางใหแกผูอาน    ดังนั้น
การเปดคอลัมนบทวิเคราะหจึงเทากับหนังสือพิมพหรือนิตยสารไดทําหนาที่เปน  "ตลาดเสรี
แหงความคิด"  ใหเกิดขึ้นในสังคม

4. เพื่อใหผูอานเกิดความคิดสรางสรรคและเกิดความตื่นตัว   ในสังคมยุคขาวสารบทวิเคราะหจะ
ชวยใหผูอานรับรูเร่ืองราวตางๆไดอยางเปนระบบ เปนประโยชนตอการพัฒนาคุณภาพชีวิต
ของคนในสังคมใหรูเทาทันความเปนไปของสังคมโลก    และมีความคิดอานที่กาวหนาเพื่อ
ชวยกันพัฒนาสังคมอีกตอหนึ่ง

ความหมายของบทวิจารณ

บทวิจารณเปนขอเขียนที่ปรากฏในหนังสือพิมพและนิตยสารแทบทุกฉบับ     เพราะเปน
การแสดงความคิดเห็นของผูขียนที่มีตอเหตุการณและงานศิลปะแขนงตางๆทําใหผูอานไดรับ
ความรู   ไดขอคิด   และเกิดความเขาใจและรูเทาทันเหตุการณหรือสถานการณที่เกิดขึ้น   รวมถึง
เขาใจผลงานศิลปะดานตางๆที่นําเสนอผานสายตาสาธารณชน    ทั้งนี้ โครงสรางของบทวิจารณ
จะมีลักษณะเชนเดียวกับบทความ   เพราะบทวิจารณก็เปนบทความชนิดหนึ่ง

บทวิจารณเปนงานเขียนที่แสดงความคิดเห็นตอส่ิงที่ไดเห็น  ไดยิน ไดฟง ไดอาน  ทั้งดาน
บวกและดานลบ  หรือทั้งติและชม  โดยยึดหลักความเที่ยงธรรม    หลังจากพิจารณาอยางรอบ
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คอบแลว   บทวิจารณจะชวยกอใหเกิดปญญา   เกิดการเรียนรู  และแกไขในสิ่งที่บกพรอง   งาน
ทุกอยางถาขาดการวิจารณ  ผูทํางานยอมไมรูวาตนบกพรองอยางไร   ก็จะยังคงทํางานไปเชนนั้น   
ไมมีการเปลี่ยนแปลง  ความเจริญหรือส่ิงที่ดีกวายอมไมเกิด

ชนิดของการวิจารณ

เสฐียรโกเศศ ไดแบงการวิจารณออกเปน 3 แบบ ไดแก
1. จิตวิจารณ (Impressionistic Criticism) เปนการวิจารณในแงความรูสึกนึกคิดของผูวิจารณ
2. อรรถวิจารณ (Interpretative Criticism) เปนการวิจารณในแงแปลหรือตีความ
3. วิพากษวิจารณ (Judicial Criticism) เปนการวิจารณในแงการใหคําพิพากษา

การวิจารณแบบที่ 1 และแบบที่ 2 เปนเรื่องของความเห็นและความรูสึกของบุคคลธรรมดาเปน
ที่ตั้ง    ไมไดใชหลักความรูอะไรวิจารณ    สวนแบบที่ 3 เรียกวา  วิพากษวิจารณ  หมายความวา ผู
วิจารณยอมมีหลักในการวินิจฉัยทํานองเดียวกับผูพิพากษา

ระดับการวิจารณ   การวิจารณผลงานใดๆก็ดีจะมีอยู 2 ระดับคือ

1. การพินิจ (Review) เปนการวิจารณที่ผูเขียนเพียงแตใหขอมูลเกี่ยวกับผลงานที่ตนเขียนถึง   รวม
ถึงการสรุปสาระสําคัญของผลงานนั้น   โดยไมเขาไปถึงการแสดงความคิดเห็น   วิพากษวิจารณ 
หรือประเมินคุณคาผลงานชิ้นนั้น      บางทานเรียกการวิจารณระดับนี้วาการปฏิทัศน หรือการแนะ
นํา
2. การวิพากษวิจารณ (Criticism) เปนการใหความในเชิงประเมินคุณคา (Judgement) และ
เปรียบเทียบผลงานที่วิพากษวิจารณกับงานอื่นในประเภทเดียวกัน    โดยปกติหนังสือพิมพและ
นิตยสารทั่วไปจะไมพยายามวิจารณงานทั่วๆไป   นอกจากจะมีคอลัมนวิจารณผลงานศิลปะ
ประจําในหนังสือพิมพหรือนิตยสาร   ซึ่งในกรณีเชนนี้ บรรณาธิการจะมอบใหผูมีประสบการณและ
ผูเชี่ยวชาญในเรื่องนั้นๆเปนผูเขียนวิพากษวิจารณ เพราะตองอาศัยความรู  ประสบการณ และ
ความชํานาญในศาสตรนั้นๆมาอธิบายชี้ใหเห็นคุณคาของงานชิ้นนั้นๆ

มาลี  บุญศิริพันธ ไดเปรียบเทียบใหเห็นความแตกตางของการวิจารณ 2 ระดับนี้วาการ 
Review มักจะทําภายใตเงื่อนไขเวลาที่จํากัด     ในขณะที่ Criticism จะทําโดยผูเชี่ยวชาญที่มีเวลา
มากพอจะพิจารณาอยางสุขุมรอบคอบในผลงานชิ้นนั้น
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อยางไรก็ตาม   ขอเขียนที่มีลักษณะการวิจารณไมวาจะเปนระดับ Review หรือระดับ 
Criticism  ในภาษาไทยเรามักเรียกรวมกันวา บทวิจารณ

ความหมายของบทบรรณาธิการ

สุกัญญา ตีระวนิช ใหความหมายของบทบรรณาธิการวาหมายถึง บทความที่เสนอสาระ
และความเห็นในรูปแบบที่กระชับ   มีเหตุมีผลนาอาน   สามารถสรางความบันเทิง   สรางอิทธิพล
ดานความเห็น   บรรณาธิการบางบทเปนการตีความขาวที่สําคัญๆโดยวิธีการที่แมผูอานระดับ
ธรรมดาๆก็สามารถมองเห็นความสําคัญของเรื่องที่ยกมาได

มาลี บุญศิริพันธ อธิบายทํานองเดียวกันวา บทบรรณาธิการคือ  ขอเขียนที่แสดงความคิด
เห็นของหนังสือพิมพ  ตอเหตุการณหนึ่งเหตุการณใด   โดยตองผานการศึกษาวิเคราะหขอมูล
อยางรอบคอบ  ยุติธรรม ชี้แนะหรือหาทางออกที่ดีที่สุดในการวินิจฉัย   แกปญหาอยางเปนกลาง    
ความสําคัญของบทบรรณาธิการอยูที่การแสดงออก   สะทอนถึงนโยบายและจุดยืนของหนังสือ
พิมพตอเหตุการณนั้น

ดรุณี  หิรัญรักษ ไดสรุปลักษณะของบทบรรณาธิการวา  มีลักษณะเปนขอเขียน  หรือ
คอลัมนประเภทหนึ่ง    ที่ปรากฏในหนาบรรณาธิการ (Editorial Page) ของหนังสือพิมพแตละ
ฉบับ   ทําหนาที่ใหขอคิดเห็น  ขอเสนอแนะเกี่ยวกับปญหาที่เกิดขึ้นในสังคม    บทบรรณาธิการ
เปนบทนําที่แสดงออกซึ่งความคิดเห็นที่เปนจุดยืนที่แทจริงของหนังสือพิมพ    บทบรรณาธิการจึง
เปนเสมือนกระจกสะทอนใหผูอานไดทราบแนวคิด หรือนโยบายของหนังสือพิมพที่มีตอปญหาใด
ปญหาหนึ่ง

จากนิยามจากผูทรงคุณวุฒิดังกลาวพอสรุปไดวา  บทบรรณาธิการหมายถึง  ขอเขียนที่มุง
เสนอทัศนะและความคิดเห็นเกี่ยวกับเหตุการณสําคัญที่เปนขาว    โดยเปนความคิดเห็นของ
หนังสือทั้งฉบับ     ไมใชความคิดของคนใดคนหนึ่ง     บทบรรณาธิการจึงเปรียบเสมือนเข็มทิศที่ชี้
ใหเห็นนโยบายของหนังสือพิมพฉบับนั้น

บทบรรณาธิการเรยีกอีกอยางหนึ่งวา "บทนํา" เปนบทความที่บรรณาธิการ  หรือผูที่ไดรับ
มอบหมายจากกองบรรณาธิการเปนผูเขียนเพื่อแสดงทัศนะในนามของหนังสือพิมพ   จึงตองเสนอ
ขอเท็จจริงและทัศนะดวยความซื่อสัตยตอประชาชน   คํานึงถึงประโยชนของประชาชนเปนที่ตั้ง    
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ผูที่อานบทบรรณาธิการนั้นตางคาดหวังวา  ทัศนะที่ผานคอลัมนนี้จะตองมีความเปนกลาง  
ปราศจากอคติ และมีความนาเชื่อสูง   เพราะเปนจุดยืนของหนังสือพิมพ

ความสําคัญของบทบรรณาธิการ

หนังสือพิมพและนิตยสารถือวาเปนแหลงรวมความรูขอเท็จจริงขอคิดเห็นที่เปนประโยชน
ตอสังคม   เพราะประกอบดวยการรายงานขาว    และคอลัมนตางๆอีกจํานวนมาก   การอานขาว
ทําใหทราบความเคลื่อนไหวของเหตุการณ     แตผูอานจํานวนมากตองการรูลึกกวารายงานขาว   
เพราะเหตุการณบางเหตุการณมีความสลับซับซอน    ยากที่ผูอานจะตัดสินใจเชื่อขาวสาร    ซึ่ง
อาจเสนอผานสื่อหลายชองทาง   หรือมีทัศนะหลายกระแสจนเกิดความสับสน     บทบรรณาธิการ
จึงเปนคอลัมนที่เปนที่พึ่งใหผูอาน     โดยเปนแหลงรวบรวมขอมูลที่เปนเหตุผลเปนขอเท็จจริง    มี
ความถูกตอง   เที่ยงตรง   อํานวยประโยชนตอผูอานทางดานความคิด   ขอช้ีแนะ  และวิเคราะห
แนวทางที่เปนไปไดเกี่ยวกับเหตุการณปจจุบันไดอยางชัดเจน    ทําใหผูอานเขาใจความนัยและภูมิ
หลังของเหตุการณดวย    จึงกลาวไดวา  "บทบรรณาธิการเปรียบเสมือนผูนาํทางความคิดที่นาเชื่อ
ถือสําหรับผูอาน"

บทบาทหนาที่ของบทบรรณาธิการ พอสรุปเปนขอๆไดดังนี้

1. เปนแหลงแสดงความคิดเห็น สะทอนนโยบาย  และจุดยืนตอหนังสือพิมพที่มีตอปญหาใด
ปญหาหนึ่งมีผลกระทบตอประโยชนของสวนรวม

2. เปนสื่อในการแสดงออก โดยมีความเปนอันหนึ่งอันเดียวกันกับสังคม
3. เปนผูนําทางความคิดใหกับประชาชน
4. ชวยสงเสริมความคิดสรางสรรคใหกับผูอาน
5. ปลูกฝงสาธารณมติที่ถูกตอง  เพื่อใหเกิดความสํานึกทางสงัคมใหแกประชาชน
6. ชวยใหผูอานเขาใจขาวมากขึ้น   โดยการอธิบายความใหภูมิหลังของเหตุการณเปนการยก

ระดับความรูความคิดของผูอานดวย

สารคดี

นอกเหนือจากงานเขียนประเภทบทความ   บทวิจารณ  บทวิเคราะห  รวมถึงบท
บรรณาธิการแลว   ยังมีงานเขียนที่ใหความรูความคิด  และความเขาใจเกี่ยวกับสังคมและชีวิต
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ความเปนอยูของมวลมนุษยชาติในอีกรูปแบบหนึ่ง    ซึ่งใชกลวิธีการเขียนตางจากการเขียนบท
ความทั่วไป   นั่นคือ   มุงใหทั้งสาระและความเพลิดเพลิน    งานเขียนที่จะกลาวถึงตอไปนี้เรียกวา 
"สารคดี"   ซึ่งมีเนื้อหาหลากหลายทั้งดานการศึกษา   ศิลปวัฒนธรรม   สังคม   เศรษฐกิจ   การ
เมือง   การปกครอง  วิทยาศาสตร   สิ่งแวดลอม  และเทคโนโลยี   ปจจุบันทั้งหนังสือพิมพและ
นิตยสารตางเสนอขอเขียนในรูปแบบนี้กันมาก   เพราะผูอานตางใหความสนใจไมแพงานเขียน
ประเภทอื่น

สารคดีหมายถึง เร่ืองที่เขียนขึ้นจากเคาความจริงไมใชจากจินตนาการ    ซึ่งเปนความ
หมายที่กวางมาก   หมายรวมถึงงานทุกชนิดที่เปนเรื่องจริงไมใชเร่ืองแตง   เพราะเรื่องสมมติที่แตง
ข้ึนเรียกบันเทิงคดี

สารคดีจึงมีความหมายตรงกันขามกับบันเทิงคดี    คําวาบันเทิงคดีมาจากภาษาอังกฤษ
วา Fiction (เร่ืองสมมติ)   สวนสารคดีมากจากคําวา Non-Fiction (ไมใชเร่ืองสมมติ)    ดังนั้น  สาร
คดี  จึงหมายถึง ขอเขียนที่มีเนื้อหาสาระและมีจุดประสงคเพื่อใหความรู   ความคิด    และความ
บันเทิงแกผูอาน

8. งานวิจัยที่เกี่ยวของ

1. Mohamad Tadayon (1980: 217-233) ไดทําวิจัยเรื่อง The Image of Iran in the New 
York Times ในชวงป ค.ศ. 1971-1976  โดยมีสมมติฐานวา  1) เนื้อหาที่วิเคราะหในชวงดังกลาว
นาจะชี้ใหเห็นปจจัยที่นําไปสูการเกิดการเปลี่ยนแปลงทางการเมืองอยางรุนแรงในอิหรานในชวงป 
ค.ศ. 1977-1979  และ  2) วิกฤตการณน้ํามันในชวงป ค.ศ. 1973-1974 ซึ่งเปนเหตุการณที่
ประเทศในกลุมโอเปกขึ้นราคาน้ํามันในตลาดโลก   นาจะมีผลตอทิศทางการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ
ประเทศอิหรานในหนังสือพิมพดังกลาว

ผลการวิจัยพบวา  ภาพลักษณประเทศอิหรานที่สะทอนจากหนังสือพิมพฉบับดังกลาวได
แก   ภาพของประเทศกําลังพัฒนาที่รํ่ารวยจากการขายน้ํามัน     โดยมีผูนําประเทศที่ปกครองแบบ
เผด็จการผูซึ่งดําเนินนโยบายตางประเทศแบบแข็งกราวจึงทําใหตองมีการสั่งสมอาวุธสงครามมาก
มาย       และเปนผูนํามีผูตอตานและเปนปรปกษจํานวนมาก
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งานวิจัยชิ้นนี้ชี้ใหเห็นวา การที่มีผูไมนิยมในตัวพระเจาซารซึ่งผูนําอิหรานในขณะนั้นมาก
ขึ้นนาจะเปนปจจัยสําคัญที่นําไปสูการโคนลมพระเจาซารในที่สุด   และยังแสดงใหเห็นวา วิกฤต
การณน้ํามันในชวงป ค.ศ. 1973-1974   เปนปจจัยสําคัญที่สงผลตอการสรางภาพลักษณของ
ประเทศอิหรานใหเห็นเดนชัดขึ้นดวย

2. Louise F Montgomery (1988: 655-660) ไดทําวิจัยเรื่อง Images of the United States 
in the Latin American Press  โดยวิเคราะหเนื้อหาจากหนังสือพิมพทั้งหมด 19 ฉบับจาก
ประเทศในแถบลาตินอเมริกา 18 ประเทศในชวงเดือนกุมภาพันธ 1984   เพื่อเปรียบเทียบกับงาน
วิจัยในแนวเดียวกันของ Wayne Wolfe เร่ือง Images of the United States in the Hispanic 
American Press ซึ่งศึกษาในป ค.ศ. 1959

ผลการวิจัยพบวา  หนังสือพิมพของประเทศในแถบลาตินอเมริกาโดยเฉลี่ยแลวเสนอขาว
เกี่ยวกับสหรัฐอเมริกาในสัดสวนที่ลดลงอยางมากเมื่อเทียบกับป ค.ศ. 1959     ทั้งในดานปริมาณ
พื้นที่ และความถี่    โดยภาพลักษณในทางบวกมกัถูกบดบังดวย  ภาพของประเทศที่กระหาย
สงคราม (warlike image) อยางไรก็ดีภาพลักษณในทางบวกที่เห็นเดนชัดมาก คือ ภาพของ
ประเทศที่มีความกาวหนาทางวิทยาศาสตรเทคโนโลยีโดยเฉพาะดานอวกาศ  ซึ่งหัวขอขาวประเภท
นี้เพิ่มข้ึนอยางมากเมื่อเทียบกับป ค.ศ. 1959

จากปริมาณขาวเกี่ยวกับสหรัฐอเมริกาที่ลดลงอยางมากเชนนี้  ยังชี้ใหเห็นวา ประเทศใน
กลุมลาตินอเมริการูสึกเจ็บปวดตอการที่สหรัฐฯ ละเลยการเอาใจใสตน     ดังนั้น ผูดําเนินนโยบาย
ตางประเทศของสหรัฐฯ จําเปนตองหันมาตระหนักถึงจุดนี้ดวย

3. Thimios Zaharopoulos (1989: 188-192) ไดทําวิจัยเรื่อง The Image of the U.S. in 
the Greek Press ในชวงเดือนตุลาคม ค.ศ. 1986- เดือนมกราคม ค.ศ. 1987   โดยวิเคราะหเนื้อ
หาจากหนังสือพิมพกรีกปกซาย (left-wing) 4 ฉบับ  และ หนังสือพิมพกรีกปกขวา (right-wing) 3 
ฉบับ  เพื่อศึกษาความแตกตางระหวางการนําเสนอขาวเกี่ยวกับสหรัฐอเมริการะหวางหนังสือพิมพ 
2 ประเภทนี้  โดยมีสมมติฐานวา  หนังสือพิมพปกขวาซึ่งมีทัศนะทางการเมืองใกลเคียงกับสหรัฐฯ 
นาจะเสนอขาวเกี่ยวกับสหรัฐอเมริกามากกวาหนังสือพิมพปกซาย

ผลการวิจัยพบวา   หนังสือพิมพปกซายกลับเสนอขาวเกี่ยวกับสหรัฐฯ ในปริมาณที่มาก
กวาหนังสือพิมพปกขวา     สําหรับภาพลักษณที่ไดพบวา  หนังสือพิมพเหลานี้ใหภาพของสหรัฐฯ
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วาเปนประเทศมหาอํานาจ    ซึ่งความสัมพันธระหวางสหรัฐฯกับประเทศตางๆลวนแตสงผลกระทบ
ตอประเทศอื่นๆทั่วโลก    นอกจากนี้ยังใหภาพวาเปนประเทศที่เปนผูนําดานเทคโนโลยีและวัฒน
ธรรมของโลกอีกดวย

งานวิจัยชิ้นนี้จึงแสดงใหเห็นวา  ความคลายคลึงกันในเรื่องทัศนะทางการเมืองนี้ ไมมีผล
ตอการทําหนาที่กําหนดวาระขาวสารของหนังสือพิมพกรีกซึ่งไดชื่อวามีจุดยืนที่มั่นคงและไมตกเปน
เครื่องมือทางการเมืองของใคร    อยางไรก็ดีจากปริมาณเนื้อที่ของขาวเกี่ยวกับสหรัฐฯในแตละวนั
นั้นที่พบในหนังสือพิมพกรีก  แสดงใหเห็นวาสื่อมวลชนกรีกใหความสําคัญกับขาวเกี่ยวกับสหรัฐฯ 
มากเชนกัน

4. Janice Monti Belkaoui (1978: 732-738, 799) ไดทําวิจัยเรื่อง Images of Arabs and 
Israelis in the Prestige Press, 1966-74 โดยศึกษาจากนิตยสารขาว 3 ฉบับ ไดแก Time, 
Newsweek, และ US News and World Report  และ หนังสือพิมพของสหรัฐฯจํานวน 2 ฉบับ ได
แก Sunday New York Times และ Sunday New York Daily News  เพื่อมุงศึกษาวาภาพลักษณ
ของทั้ง 2 กลุมในชวงป ค.ศ. 1973 เปลี่ยนแปลงไปจากในชวงป ค.ศ. 1967 หรือไม   โดยมีสมมติ
ฐานที่สําคัญ 2 ขอ คือ 1) ภาพลักษณของชาวอาหรับในชวงป ค.ศ. 1972 เปนไปในทิศทางบวก
มากกวาในชวงป ค.ศ. 1967   และ 2)  ภาพลักษณของชาวอิสราเอลในชวงป ค.ศ. 1972 เปนไปใน
ทิศทางลบมากกวาในชวงป ค.ศ. 1967

ตัวบงชี้ภาพลักษณในการวิจัยนี้คือ คํากริยาและวิเศษณตางๆที่ส่ือส่ิงพิมพเหลานี้ใชเพื่อ
แสดงใหเห็นทาทางและอาการของผูพูดชาวอาหรับและอิสราเอลวาเปนไปในทางที่แข็งกราวหรือ
ไม   รวมถึงคําคุณศัพทตางๆที่บรรยายใหเห็นคุณลักษณะของชาวอาหรับและอิสราเอล

ผลการวิจัยพบวาภาพลักษณของชาวอาหรับเปนไปในทิศทางบวกมากขึ้น     แตในขณะ
เดียวกันก็ไมสามารถสรุปไดชัดเจนวา ภาพลักษณของชาวอิสราเอลเปนไปในทิศทางลบมากขึ้น
หรือไม      และเมื่อนําผลที่ไดนี้มาเทยีบกับผลการหยั่งเสียงประชามติของ Gallup Poll ที่สอบถาม
ความรูสึกของชาวสหรัฐฯ ตอประเทศอิสราเอลและกลุมประเทศอาหรับระหวางป ค.ศ. 1967 ถึง 
1975 อันเปนชวงที่เกิดสงครามยิว-อาหรับหลายครั้งรวมถึงวิกฤตการณน้ํามัน แลว    พบวา  ความ
รูสึกของชาวสหรัฐฯ ตอทั้ง 2 กลุมเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา    ซึ่งอาจสรุปไดวาผลการหยั่งประชา
มติไมสามารถนํามาใชเปนเครื่องมือวัดอิทธิพลของสื่อมวลชนได
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งานวิจัยนี้อาจสรุปไดวา บรรยากาศทางการเมือง สังคม และเศรษฐกิจที่เปลี่ยนแปลงไป
อาจสงผลตอการเปลี่ยนแปลงของภาพลักษณที่สะทอนจากสื่อมวลชนเชนกัน    และส่ือส่ิงพิมพ
สําหรับชนช้ันนําเองก็มีบทบาทในการสรางภาพลักษณของประเทศตางๆดวย

5.  คูมือการชี้แจงภาพลักษณไทยในตางประเทศ 2536   (กระทรวงการตางประเทศ,
กรมสารนิเทศ, 2536)      ซึ่งเปนการประมวลทัศนะและมุมมองของผูนํา  บุคคลสําคัญในวงการรัฐ
บาล  รัฐสภา  ธุรกิจ  เอกชน  และส่ือมวลชน จากประเทศตางๆในรอบป 2535  ตามที่สถานเอก
อัครราชทูต  สถานกงสลุใหญ  และคณะทูตถาวร ฯ ประจําองคการสหประชาชาติไดรายงานมา       
ซึ่งสามารถสรุปไดวา  ภาพพจนไทยในทัศนะของตางประเทศนับวาไดรับการสนใจนําเสนออยาง
เปนกลาง    สวนใหญตรงตามเหตุการณ  และขอเท็จจริงที่เกิดขึ้น   มีทั้งภาพลักษณในทางบวก
และทางลบ

ภาพลักษณในทางบวก  ไดแก
1. สถาบันพระมหากษัตริย  : ชาวตางชาติยกยองและสดุดี พระราชกรณียกิจและพระจริยวัตร

ของพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว   สมเด็จพระนางเจา ฯ พระบรมราชินีนาถ  ตลอดจนพระ
ราชวงศทุกพระองค

2. ความเจรญิกาวหนาทางเศรษฐกิจ  : อัตราความเจริญเติบโตของเศรษฐกิจไทยไดรับการมอง
วาเปนตัวอยางที่ดีของการพัฒนาทางเศรษฐกิจ

3. การเมืองภายในของไทย   :  คณะรัฐบาลของไทยไดรับการเชื่อถือจากชาวตางชาติ
4. การทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรม   :  นานาประเทศเห็นวาประเทศไทยมีแหลงทองเที่ยวตาม

ธรรมชาติที่สวยงาม   มีศิลปวัฒนธรรมเกาแก  เปนที่นาสนใจของนักทองเที่ยว
5. ปญหายาเสพติดและการทําลายสัตวปา  : รัฐบาลไทยมีความจริงจังในการปราบปรามและแก

ปญหายาเสพติด

ภาพลักษณในทางลบ  ไดแก
1. เหตุการณความไมสงบในเดือนพฤษภาคม 2535  :  การแพรภาพและขาวเหตุการณรุนแรง

ชวงดังกลาวทําใหชาวตางชาติขาดความมั่นใจในเสถียรภาพทางการเมืองของไทย   และอุต
สาหกรรมทองเที่ยวไดรับผลกระทบอยางรุนแรง

2. บทบาทของไทยตอประเทศเพื่อนบาน  
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ก. ปญหากัมพูชา  :  ประเทศตะวันตกมองวาไทยไมไดใหความรวมมืออยางเต็มที่ที่จะปฏิบัติ
ตามขอมติสหประชาชาติในการคว่ําบาตเขมรแดง   เพราะยังเห็นแกผลประโยชนมหาศาล
ของนักธุรกิจไทยที่มีตอการคากับฝายเขมรแดง

ข. ปญหาสิทธิมนุษยชนในพมา   :   ไทยถูกมองวามีความสัมพันธอันดีกับรัฐบาลทหารของ
พมา  โดยละเลยเพิกเฉยตอการที่รัฐบาลทหารพมามีการกระทําละเมิดตอสิทธิมนุษยชน
ของประชาชนของตน

ค. ลาว  :  สื่อมวลชนหลายประเทศเห็นวาไทยอยูในฐานะที่มีอิทธิพลทางเศรษฐกิจตอลาว
ง. เวียดนาม  :  จิตสํานึกของคนเวียดนามตอคนไทยมักติดอยูกับความคิดที่วา ชาวประมง

ไทยชอบลักลอบจับปลาใจเขตเวียดนาม  และคนไทยซื้อพลอยแลวนําออกโดยผิดกฏ
หมาย

3. ปญหาสังคมของไทย
ก. ปญหาโสเภณี  โสเภณีเด็ก  อัตราการแพรกระจายของโรคเอดสในประเทศไทย และแรง

งานเด็ก
ข. ปญหาสิทธิมนุษยชน  :  การเคลื่อนไหวขององคกรเอกชนเกี่ยวกับสิทธิมนุษยชนที่มีมาก

ขึ้น  แสดงใหเห็นถึงปญหาการละเมิดสิทธิมนุษยชนในสังคมไทย
ค. ปญหามลภาวะและสิ่งแวดลอม  :  ปญหาการจราจรติดขัดในกรุงเทพ ฯ  มลภาวะในทาง

อากาศและมลภาวะทางเสียงที่เพิ่มมากขึ้นในระดับเกินขีดอันตราย   แหลงทองเที่ยวไมได
รับการพัฒนาดูแลรักษาในทางที่ถูกตอง   ไทยยังถูกมองวาเปนตัวการทําลาย
ทรัพยากรธรรมชาติของประเทศเพื่อนบาน  โดยมุงตักตวงประโยชนแตเพียงอยางเดียว

ง. ขาวอุบัติเหตุและอาชญากรรม  :  การนําเสนอโดยแหลงขาวจากตางประเทศและขาวจาก
หนาหนังสือพิมพไทยแสดงใหเห็นถึงความไมปลอดภัยในชีวิตในประเทศไทย

ดังนั้น ในการศึกษา "ประเทศไทยในมุมมองของเอเชียวีคและฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว
ในชวงกอนและระหวางวิกฤตทางเศรษฐกิจ (2538-2542)" นี้    ผูวิจัยจะถือเอาผลที่ไดจากการ
ประมวลภาพลักษณไทยโดยกระทรวงการตางประเทศในแตละประเด็นนี้เปนแนวทางในการแบง
ประเภทเนื้อหาเพื่อสะดวกแกการวิเคราะห



บทที่ 3
ระเบียบวิธีวิจัย

การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงบรรยาย (Descriptive research)  เพื่อศึกษาลักษณะการ
นําเสนอเนื้อหา  และทิศทางของเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในนิตยสารขาวตางประเทศ  ตลอดจน
แนวทางในการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยของผูสื่อขาวตางประเทศ       ผูวิจัยไดแบงวิธี
วิจัยออกเปน 2 สวน ดังนี้

สวนที่ 1 การวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis)

ผูวิจัยมุงศึกษามุมมองของนิตยสารเอเชียวีค และฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว ที่มีตอ
ประเทศไทยทั้งดาน  การเมือง เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม     ที่สะทอนจากงานเขียนในรูป
แบบตางๆวาใหภาพประเทศไทยไปในทิศทางใดบาง   โดยมีขั้นตอนในการเก็บขอมูลดังนี้

1. การเลือกนิตยสาร

ประชากรที่ใชศึกษา

ไดแกนิตยสารเอเชียวีคและฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยที่ตี
พิมพตั้งแตเดือน กรกฎาคม พ.ศ. 2538 ถึงเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2542      โดยจัดแบงเวลาดังกลาว
ออกเปน 2 ชวง คือ ชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ ซึ่งเริ่มต้ังแตเดือนกรกฎาคม 2538 จนถึงเดือน
มิถุนายน 2540   และ ชวงวิกฤตเศรษฐกิจ ซึ่งเริ่มต้ังแตเดือน กรกฎาคม พ.ศ. 2540  ถึงเดือน
มิถุนายน พ.ศ. 2542       ซึ่งประชากรที่ไดมีทั้งสิ้น 399 ฉบับโดยแบงเปนนิตยสารเอเชียวีค 199 
ฉบับ  และนิตยสารฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว 201 ฉบับ

2. การวิเคราะห

การวิเคราะหประกอบดวย



44

1. วิเคราะหประเภทและรูปแบบของเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยที่ตีพิมพในนิตยสารทั้ง 2 ฉบับใน
ชวงเวลาที่กําหนด  พรอมทั้งวัดเนื้อที่เปนคอลัมนนิ้วและนับจํานวนความถี่ในการตีพิมพตาม
เนื้อหาแตละประเภท

2. วิเคราะหการใชแหลงขาวในการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทย
3. วิเคราะหแนวคิดหลัก และแจกแจงทิศทางของเนื้อหา    โดยดูภาพรวมวาเปนไปในทิศทาง

บวก  ลบ หรือ กลาง   โดยมีเกณฑสําหรับวัดทิศทางดังนี้
3.1 ทิศทางบวก หมายถึง เนื้อหาในดานดีที่อานแลวทําใหเกิดความรูสึกดี และเกิดภาพ
ลักษณในทางที่ดีตอประเทศไทย     และผูอานสามารถคาดการณไดวาจะมีการเปลี่ยน
แปลงไปในทางที่ดีขึ้น   โดยเนื้อหามักเกี่ยวกับความกาวหนา  รวมมือ  ชวยเหลือ  พึงพอ
ใจ  เปนสุข  สมหวัง เชน ขาวการไดดุลการคาระหวางประเทศ   บทวิเคราะหที่บงชี้วา
เศรษฐกิจไทยจะขยายตัว  บทวิจารณที่ชื่นชมการทํางานของรัฐบาลไทย  เปนตน

3.2 ทิศทางลบ  หมายถึง  เนื้อหาในดานรายที่อานแลวทําใหเกิดความรูสึกไมดี  และเกิด
ภาพลักษณในทางที่ไมดีตอประเทศไทย    และผูอานสามารถคาดการณไดวาจะเกิดการ
เปลี่ยนแปลงไปในทางเลวลง  โดยเนื้อหามักเกี่ยวกับความขัดแยง  ลมสลาย  อันตราย  
เปนทุกข เชน ขาวอุบัติเหตุ  ขาวการเดินประทวง  บทความโจมตีการคอรัปชั่นของนักการ
เมืองไทย  บทวิจารณเกี่ยวกับปญหาโสเภณี  เปนตน

3.3 ทิศทางที่เปนกลาง  หมายถึง เนื้อหาที่อานแลวไมมีลักษณะของการกระตุนอารมณให
มีความรูสึกไปในทิศทางบวกหรือลบอยางชัดเจน   เปนเนื้อหาที่เสนอขอเท็จจริงทั่วไปไม
ใหความรูสึกใดๆเปนพิเศษแกผูอาน  ผูอานไมสามารถคาดการณไดอยางชัดเจนวาเหตุ
การณจะเปลี่ยนแปลงไปอยางไร ระหวางดีข้ึนและเลวลง  เชน ขาวการเลือกตั้งตามวาระ   
เปนตน

หนวยในการวิเคราะห

1. แนวคิดหลัก (Theme) เปนหนวยที่ใชในการวิเคราะหเนื้อหาที่ใหญกวาคํา   แนวคิดหลักนี้อาจ
ปรากฏอยูในรูปประโยค  ขอความ   หรือในบางกรณีอาจเปนยอหนาหรือทั้งบทความ   ที่แสดงแนว
คิดหลัก 1 แนวคิด



45

2. รายเรื่อง (Item) เปนการกําหนดหนวย   โดยพิจารณารูปแบบของเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยวา
เปน ขาว บทบรรณาธิการ  จดหมาย  บทความ  บทวิเคราะห  บทวิจารณ  บทสัมภาษณ  สารคดี  
ภาพขาว  หรือการตูน    ทั้งนี้ในการลงรหัสในสวนที่เปนรูปแบบของเนื้อหา   จะถือให บทความ  
บทวิเคราะห และบทวิจารณ รวมอยูในหัวขอเดียวกัน   เนื่องจากขอเขียนทั้ง 3 ประเภทนี้มีความ
คลายคลึงกันมากนั่นเอง

3. หนวยที่ใชระบุจํานวน (Unit of Enumeration) ในการวิจยัครั้งนี้ใชหนวยในการระบุจํานวน 2 
ลักษณะ คือ

3.1 ความถี่ (Frequency) โดยการนับจํานวนชิ้นของเนื้อหาตามแนวคิดหลักแตละ
ประเภท    โดยนับ    แนวคิดหลักที่ปรากฏวาอยูในประเภทใด

3.2 เนื้อที่ (Space) ทําโดยวัดเนื้อที่ที่นําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยของนิตยสารที่
นํามาวิจัย   โดยใชหนวยวัดเปนคอลัมน/นิ้ว   ซึ่งในที่นี้กําหนดใหเนื้อที่ 1.5 ตารางนิ้ว
เทากับ 1 คอลัมนนิ้ว

เครื่องมือที่ใชในการเก็บขอมูล

แบบบันทึกขอมูล  (coding sheet) สําหรับบันทึกขอมูลจากชิ้นงานแตละชิ้นที่ปรากฏอยู
ในหนานิตยสารที่ทําการสุมตัวอยางมา      โดยใชแบบบันทึกขอมูล 1 แผนสําหรับชิ้นงานแตละชิ้น     
ซึ่งประกอบดวย 9 ขอ ไดแก
1) ชื่อนิตยสารของชิ้นงานนั้น
2) รูปแบบของเนื้อหา อาทิ ขาว บทบรรณาธิการ จดหมาย บทความ/บทวิเคราะห/บทวิจารณ บท

สัมภาษณ สารคดี การตูน ภาพขาว หรือ อื่นๆ
3) ขนาดของชิ้นงานนั้น(หนวยเปนคอลัมน/นิ้ว)
4) ตําแหนงของชิ้นงาน  อาทิ เร่ืองจากปก  หนาบรรณาธิการ  คอลัมนประจํา หรือ เร่ืองในฉบับ
5) key word ของหัวเรื่อง
6) ประเภทของเนื้อหา อาทิ สถาบันพระมหากษัตริย  กิจกรรมทางเศรษฐกิจ การเมืองภายใน

ประเทศ กิจกรรมทางทหาร  ความสัมพันธระหวางประเทศ  การทองเที่ยว/ศิลปวัฒนธรรม 
ปญหาสังคม หรือ อ่ืนๆ

7) ประเด็นหรือแนวคิดหลกัของเนื้อหานั้นๆ
8) ทิศทางของเนื้อหา เปนบวก ลบ หรือกลาง
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9) แหลงขาวที่อางถึง อาทิ  แหลงขาวจากรัฐบาล/นักการเมืองในคณะรัฐมนตรี  แหลงขาวจากนัก
การเมืองที่ไมไดอยูในคณะรัฐมนตรี แหลงขาวจากหนวยงานหรือองคกร   แหลงขาวจากนัก
การทูตหรือองคกรระหวางประเทศ   แหลงขาวขาราชการและพนักงานรัฐวิสาหกิจ  แหลงขาว
ตํารวจและทหาร  แหลงขาวนักการธนาคาร/นักธุรกิจ/สถาบันการเงิน  แหลงขาวนักวิเคราะห 
ทั้งนักวิเคราะหการเมือง  นักวิเคราะหทางการทหาร  และนักวิเคราะหหุนการเงิน  แหลงขาว
จากสื่อมวลชน  แหลงขาวประชาชนทั่วไป  หรือ แหลงขาวประเภทอื่นๆ    โดยระบุจํานวน
แหลงขาวดวย

3.  การทดสอบเครื่องมือที่ใชในการวิจัย

1. การทดสอบความเที่ยงตรงของเครื่องมือ (Validity)     

ผูวิจัยขอใหผูทรงคุณวุฒิดานวารสารสนเทศจํานวน 2 ทานทําการตรวจสอบแบบบันทึกขอ
มูล     หลังจากนั้นผูวิจัยจึงนํามาแกไขปรับปรุงตามขอเสนอแนะกอนนําไปใชในการเก็บขอมูลจริง
ตอไป

2. การทดสอบความเชื่อมั่นของเครื่องมือ (Reliability)

ผูวิจัยไดสุมตัวอยางเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในนิตยสารทั้ง 2 ชื่อฉบับ   ชื่อฉบับละ 20 
ชิ้น     จากนั้นผูวิจัยและผูรวมวิเคราะหอีก 2 คนจะทําการวิเคราะหเนื้อหาโดยลงรหัสในแบบ
บันทึกขอมูล    และพิจารณาดูวามีความเห็นตรงกันกี่คร้ัง   โดยถือวาหากมีผลการวิเคราะหตรงกัน
ตั้งแต 2 คนขึ้นไปถือวามีความเห็นตรงกัน     ทั้งนี้จะใชสูตรความเชื่อมั่นของ Holsti  ดังนี้

สูตรความเชื่อมั่น  R =        N(C1.2.3…n)
        C1+C2+C3+…Cn

N = จํานวนผูลงรหัส
C1.2.3…n =จํานวนครั้งที่ผูรวมมีความเห็นตรงกันตั้งแต 2 คนขึ้นไป
C1+C2+C3 = จํานวนการลงรหัสทั้งหมดของผูลงรหัสทั้ง 3 คน
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จากการคํานวณดวยสูตรนี้   คาที่คํานวณไดไมควรต่ํากวา 0.75  จึงจะนับไดวาเครื่องมือที่
ใชเก็บขอมูลมีความเชื่อถือได  (สรรครวี  คชาชีวะ, 2525 หนา 53-54)      ซึ่งผลที่ไดนํามาแทนคา
ในสูตรไดดังนี้

แทนคาในสูตร   R =  3(36)
    120
= 0.9

จากการทดสอบพบวาคาที่ไดคือ 0.9 ถือวามีความเชื่อมั่นตามเกณฑของ Holsti  เครื่อง
มือที่ใชในการวิจัยครั้งนี้เชื่อถือได

สวนที่ 2 การสัมภาษณ (Interview)

เพื่อศึกษาแนวทางในการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยของผูสื่อขาวของนิตยสารทั้ง 
2 ฉบับ     ผูวิจัยมีข้ันตอนในการเก็บขอมูลดังนี้

1.  การคัดเลือกผูสื่อขาวที่จะทําการสัมภาษณ

              ผูวิจัยไดคัดเลือกบุคลากรจากกองบรรณาธิการของนิตยสารทั้ง 2 ฉบับ  โดยเนนเฉพาะผู
ส่ือขาวที่มีหนาที่โดยตรงในการเขียนขาว หรือบทความเกี่ยวกับประเทศไทย  รวมถึงชางภาพ
ประจําประเทศไทย   และบรรณาธิการระดับสูงที่เคยเปนผูส่ือขาวประจําประเทศไทยมากอน     ทั้ง
นี้ ผูวิจัยจะทําการสัมภาษณดวยตนเองทั้งหมด    โดยจะสัมภาษณผูส่ือขาวที่ประจําประเทศไทย
แบบเผชิญหนา   สําหรับบรรณาธิการระดับสูงที่มิไดประจําประเทศไทยและชางภาพซึ่งมีชวงเวลา
ทํางานที่ไมแนนอนและมักตองออกเดินทางอยูเสมอนั้น   ผูวิจัยจําเปนตองทําการสัมภาษณทาง
อินเตอรเน็ตดวยการเขียนจดหมายอิเล็กโทรนิกโตตอบกัน

2.  การสรางแนวคําถาม

              ผูวิจัยไดรางแนวคําถามเพื่อใหครอบคลุมประเด็นที่ตองการศึกษา คือ แนวทางในการนํา
เสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยของผูสื่อขาวตางประเทศ ไว 8 ขอหลัก ดังนี้
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1. ขอมูลสวนตัวและภูมิหลังของผูสื่อขาวเกี่ยวกับประเทศไทย
2. วิธีการเลือกหัวขอขาวหรือบทความที่นําเสนอ
3. การแสวงหาขอมูลประกอบการเขียน
4. การคัดเลือกแหลงขาวและการเขาถึงแหลงขาว
5. จุดยืนในการเขียน
6. ความคิดเห็นเกี่ยวกับผลการวิเคราะหเนื้อหาในงานวิจัยครั้งนี้
7. ความคิดเห็นเกี่ยวกับปฏิกิริยาของรัฐบาลตอเนื้อหาที่นําเสนอในเชิงลบ
8. ความคิดเห็นเกี่ยวกับบทบาทของนิตยสารขาวตางประเทศในการสะทอนภาพประเทศไทย

สําหรับแนวคําถามสําหรับชางภาพมี 3 ขอหลัก ดังนี้

1. ขอมูลสวนตัวและภูมิหลังของชางภาพเกี่ยวกับประเทศไทย
2. แหลงที่มาและเกณฑในการคัดเลือกภาพขาว
3. ความคิดเห็นของชางภาพในการทํางานถายภาพในประเทศไทย

3.  สัมภาษณ

              บุคลากรจากกองบรรณาธิการทั้ง 2 แหง  ซึ่งจะเปนผูใหขอมูลสําคัญ (key informants) 
ในเรื่องแนวทางในการนําเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยมีทั้งหมด 6 ทาน ไดแก

1) นิตยสารเอเชียวีค
1.1 ผูสื่อขาวอาวุโส(Senior Correspondent)

Roger Mitton  
1.2 ผูสื่อขาวประจํา (Staff Correspondent)  

Julian Gearing
1.3 ชางภาพ (Photographer)      

Yvan Cohen

2) นิตยสารฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว
2.1 บรรณาธิการบริหาร (Managing Editor)

Michael Vatikiotis
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2.2 หัวหนาสํานักงานกรุงเทพฯ (Bureau Chief)
Shawn W. Crispin

2.3 ผูสื่อขาวไมประจํา (Stringer)
ปรางคทิพย  ดาวเรือง



บทที่ 4
ผลการวิจัย

ในการนําเสนอผลการวิจัยเรื่อง "ประเทศไทยในมุมมองของเอเชียวีคและฟารอิสเทิรนอี
คอนอมิครีวิวในชวงกอนและระหวางวิกฤตทางเศรษฐกิจ (2538-2542)" นี้     ผูวิจัยจะแบงออก
เปน 2 ตอนกลาวคือ     ตอนที่1 จะแสดงผลการวิเคราะหเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยที่เสนอใน
นิตยสารขาวตางประเทศ     และตอนที่ 2 จะแสดงผลจากการสัมภาษณผูสื่อขาวของนิตยสารขาว
ตางประเทศเกี่ยวกับแนวทางในการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทย     ทั้งนี้จะเสนอผลการ
วิจัยเรียงตามปญหานําวิจัยที่ตั้งขึ้นทั้งในรูปของตารางจําแนกตามหัวขอตาง ๆ พรอมดวยคํา
อธิบายตาราง      ดังนี้

ตอนที่ 1

การวิเคราะหเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยที่นําเสนอในนิตยสารขาวตางประเทศ

ลักษณะการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในนิตยสารเอเชียวีคและฟารอิสเทิรนอี
คอนอมิครีวิวในชวง เดือน กรกฎาคม 2538 ถึง มิถุนายน 2542     ผูวิจัยไดกลุมตัวอยางทั้งสิ้น 
399 ฉบับ โดยแบงเปนกลุมตัวอยางจากเอเชียวีค 198 ฉบับ และจากฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว 
201 ฉบับ    เพื่อศึกษาการจําแนกเนื้อหาตามประเภทเนื้อหา   รูปแบบการนําเสนอ  ตําแหนงชิ้น
งาน   ทิศทางของเนื้อหา   แนวคิดหลักของเนื้อหา   ตลอดจนประเภทของแหลงขาว     เพื่อตอบ
ปญหานําวิจัย 3 ขอ ดังนี้

ปญหานําวิจัยขอที่ 1 นิตยสารขาวตางประเทศ เสนอเนื้อหาประเภทใดบางเกี่ยวกับ
ประเทศไทย   และมีรูปแบบ  ตลอดจนปริมาณเนื้อหาอยางไร

1.1    ประเภทของเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทย

ในชวงระยะเวลา 4 ปตั้งแตเดือน กรกฎาคม 2538 ถึง มิถุนายน 2542   พบวานิตยสารทั้ง 
2 ฉบับนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยรวมทั้งสิ้น 1,181 ชิ้น คิดเปนเนื้อที่ทั้งหมด 37,469 
คอลัมนนิ้ว      โดยนิตยสารเอเชียวีคนําเสนอ 534 ชิ้นซึ่งมีเนื้อที่ 16,475 คอลัมนนิ้ว   และนิตยสาร
ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวนําเสนอ 647 ชิ้นคิดเปนเนื้อที่ 20,994 คอลัมนนิ้ว        ผูวิจัยไดจําแนก
ประเภทของเนื้อหาโดยแสดงสัดสวนปริมาณความถี่และเนื้อที่ดังตารางตอไปนี้
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ตารางที่ 1 แสดงประเภทของเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในเอเชียวีคและฟารอิสเทิรนอีคอนอมิค
รีวิว

เอเชียวีค             ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว
ประเภทเนื้อหา จํานวนชิ้น รอยละ คอลัมน

นิ้ว
รอยละ จํานวนชิ้น รอยละ คอลัมน

นิ้ว
รอยละ

1. สถาบันพระมหากษัตริย 19 3.6 581.5 3.5 7 1.1 268 1.3
2. กิจกรรมทางเศรษฐกิจ 148 27.7 5,480.5 33.3 332 51.3 10,215 48.7
3. การเมืองภายในประเทศ 133 24.9 3,870.5 23.5 145 22.4 4,576.5 21.8
4. กิจกรรมทางทหาร 14 2.6 157 1 21 3.2 846.5 4
5. ความสัมพันธระหวางประเทศ 19 3.6 419 2.5 39 6 881 4.2
6. การทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรม 5 0.9 650.5 3.9 14 2.2 712.5 3.4
7. ปญหาทางสังคม 84 15.7 3,014.50 18.3 62 9.6 2,564.5 12.2
8. อื่น ๆ 112 21 2,301.50 14 27 4.2 930 4.4

รวม 534 100 16,475 100 647 100 20,994 100

จากตารางที่ 1 แสดงใหเห็นวานิตยสารทั้ง 2 ฉบับเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจมากที่สุดทั้งในแงความถี่และปริมาณเนื้อที่กลาวคือ    นิตยสารเอเชียวีคเสนอเนื้อหาดาน
เศรษฐกิจของไทยทั้งสิ้น 148 ชิ้นคิดเปนรอยละ 27.7 ของปริมาณเนื้อหาทุกประเภท และมีเนื้อที่ 
5,480.5 คอลัมนนิ้วซึ่งคิดเปนรอยละ 33.3 ของปริมาณเนื้อที่ทั้งหมด         ขณะที่นิตยสารฟารอิส
เทิรนอีคอนอมิครีวิวเสนอเนื้อหาดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจของประเทศไทย 332 ชิ้นคดิเปนรอยละ 
51.3  และมีเนื้อที่ 10,215 คอลัมนนิ้วคิดเปนรอยละ 48.7 ของปริมาณเนื้อที่ทั้งหมด

เนื้อหาที่ไดรับการเสนอมากในอันดับรองลงมาของทั้ง 2 ฉบับคือเนื้อหาเกี่ยวการเมืองภาย
ในประเทศ  กลาวคือ    นิตยสารเอเชียวีคเสนอเนื้อหาประเภทนี้ 133 ชิ้นคิดเปนรอยละ 24.9 และ
มีเนื้อที่ 3,870.5 คอลัมนนิ้วคิดเปนรอยละ 23.5 ของเนื้อที่ทั้งหมด        ขณะที่ปรากฏเนื้อหาเกี่ยว
กับการเมืองภายในประเทศไทยในนิตยสารฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว 145 ชิ้นคิดเปนรอยละ 
22.4   โดยที่เนื้อที่ทั้งสิ้น 4,576.5 คอลัมนนิ้ว

สําหรับประเภทเนื้อหาที่พบมากเปนอันดับสามในเอเชียวีคคือเนื้อหาประเภทอื่น ๆ ซึ่ง
ครอบคลุมถึงการกีฬา  บุคคลที่มีชื่อเสียง  บุคคลในวงการบันเทิง เปนตนซึ่งพบรอยละ 21 ของ
ปริมาณเนื้อหาทั้งหมดในนิตยสารฉบับนี้    อยางไรก็ดีปริมาณเนื้อที่ของเนื้อหาประเภทนี้ไดรับการ
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นําเสนอเพียงรอยละ 14 ซึ่งนอยกวาเนื้อที่ของเนื้อหาประเภทปญหาทางสังคมซึ่งปรากฏรอยละ 
18.3 ของปริมาณเนื้อที่ทั้งหมด      ขณะที่เนื้อหาที่เกี่ยวกับปญหาทางสังคมไดรับการเสนอมาก
เปนอันดับ 3 ในฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวซึ่งพบ 62 ชิ้นและมีเนื้อที่ 2,564.5 คอลัมนนิ้ว

สวนเนื้อหาประเภทการทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรม และกิจกรรมทางทหารกลับปรากฏ
นอยที่สุดในนิตยสารเอเชียวีคทั้งในแงความถี่และปริมาณเนื้อที่        ขณะที่เนื้อหาเกี่ยวกับสถาบัน
พระมหากษัตริยพบนอยที่สุดในนิตยสารฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว

จากผลที่ไดแสดงใหเห็นวา    นิตยสารขาวตางประเทศใหความสําคัญกับการเสนอเนื้อหา
ประเภทกิจกรรมทางเศรษฐกิจ  การเมืองภายในประเทศ  และปญหาทางสังคมของประเทศไทย
มากกวาเนื้อหาประเภทอื่น     เนื่องจากเนื้อหาทั้ง 3 ประเภทนี้พบมากในอันดับตน ๆ ทั้งในแง
ความถี่และปริมาณเนื้อที่

1.2  รูปแบบของเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทย

ตารางที่ 2 แสดงรูปแบบเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในเอเชียวีคและฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว

รูปแบบเนื้อหา เอเชียวีค              ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว
จํานวน รอยละ คอลัมนนิ้ว รอยละ จํานวน รอยละ คอลัมนนิ้ว รอยละ

1. ขาว 251 47 956 5.8 277 42.8 958.5 4.6
2. บทบรรณาธิการ 9 1.7     388.5 2.3 11 1.7 244.5 1.2
3. จดหมาย 14 2.6 113.5 0.7 11 1.7 97.5 0.5
4. บทความ/วิเคราะห/วิจารณ 196 36.7 11,425 69.3 301 46.5 18,489.5 88
5. บทสัมภาษณ 20 3.8 1,115 6.8 5 0.8 84.5 0.4
6. สารคดี 7 1.3 856 5.2 13 2 706 3.4
7. การตูน 5 0.9 78 0.5 22 3.4 200.5 0.9
8. ภาพขาว 16 3 1,384 8.4 3 0.5 66 0.3
9. อื่นๆ 16 3 159 1 4 0.6 147 0.7

รวม 534 100 16,475     100 647 100 20,994 100

        จากตารางที่ 2 พบวา   รูปแบบของเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยที่เสนอในนิตยสารขาวตาง
ประเทศมีความแตกตางกันในบางจุดกลาวคือ     นิตยสารเอเชียวีคเสนอในรูปของขาวมากที่สุด
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คิดเปนรอยละ 47  ขณะที่เนื้อหาในรูปบทความ/บทวิเคราะห/บทวิจารณพบมากในอันดับรองลง
มาคือรอยละ 36.7     แตเมื่อพิจารณาในแงปริมาณเนื้อที่กลับพบวาเนื้อหาในรูปบทความ/บท
วิเคราะห/บทวิจารณมีเนื้อที่มากที่สุดคิดเปนรอยละ 69.3 ของปริมาณเนื้อที่ทั้งหมด

เมื่อเทียบกับนิตยสารฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวพบวา  เนื้อหาในรูปบทความ/บท
วิเคราะห/บทวิจารณพบมากที่สุดคิดเปนรอยละ 46.5 ของปริมาณเนื้อหาทั้งหมด และมีปริมาณ
เนื้อที่มากที่สุดเชนกันคิดเปนรอยละ 88  ของปริมาณเนื้อที่ทั้งหมดที่เสนอเกี่ยวกับประเทศไทย     
รองลงมาคือเนื้อหาในรูปของขาวซึ่งพบรอยละ 42.8 ของปริมาณเนื้อหา   ซึ่งมีเนื้อที่ในอันดับรอง
ลงมาเชนกันโดยคิดเปนรอยละ 4.6 ของปริมาณเนื้อที่ทั้งหมด

สําหรับรูปแบบเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยที่พบนอยที่สุดในนิตยสารเอเชียวีคคือการตูน
ซึ่งพบเพียงรอยละ 0.9 ของปริมาณเนื้อหาทั้งหมดและมีเนื้อเพียง 0.5 ของปริมาณเนื้อที่ทั้งหมด
เชนกัน        ในขณะเดียวกันรูปแบบเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยที่พบนอยที่สุดในนิตยสารฟารอิส
เทิรนอีคอนอมิครีวิวไดแกภาพขาวซึ่งพบเพียงรอยละ 0.5 ของปริมาณเนื้อหาทั้งหมดและมีเนื้อที่
นอยที่สุดเพียงรอยละ 0.3 ของปริมาณเนื้อที่ทั้งหมดเชนกัน

อาจกลาวไดวานิตยสารทั้ง 2 ฉบับตางก็ใหความสําคัญกับการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ
ประเทศไทยในรูปของบทความ/บทวิเคราะห/บทวิจารณมากที่สุดซึ่งสังเกตไดจากปริมาณเนื้อที่ที่
สูงถึงรอยละ 88 ของปริมาณเนื้อที่ของเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยทุกรูปแบบในนิตยสารฟารอิส
เทิรนอีคอนอมิครีวิว และอีกรอยละ 69.3 ของปริมาณเนื้อที่ของเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยทุกรูป
แบบในนิตยสารเอเชียวีค

แมวาเนื้อหาในรูปของขาวจะมีความถี่ในการนําเสนอสูงที่สุดในเอเชียวคีและเปนอันดับ 2 
ในฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว    แตกลับมีปริมาณเนื้อที่นอยกวามากนัก    เนื่องจากขาวที่ปรากฏ
ในนิตยสารขาวตางประเทศมักเปนเพียงขาวยอยสั้น ๆ หรือขาวสรุปเทานั้น     ซึ่งตางจากขาวที่พบ
ในหนังสือพิมพทั่วไป       ทําใหปริมาณเนื้อที่ของขาวแตละชิ้นมีนอยโดยมักอยูระหวาง 1-10 
คอลัมนนิ้วเทานั้น

1.3  สัดสวนของเนื้อหาแตละประเภทจําแนกตามรูปแบบเนื้อหา
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ในการวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยไดศึกษาเชนกันวาเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยแตละประเภทที่
ปรากฏในนิตยสารขาวตางประเทศถูกนําเสนอในรูปแบบใดบางและมีปริมาณความถี่และเนื้อที่
อยางไร         โดยจะเสนอผลการวิจัยที่ไดจากแตละฉบับแยกออกจากกันดังนี้

1.3.1 เนื้อหาแตละประเภทในเอเชียวีคจําแนกตามรูปแบบเนื้อหา : พิจารณาเปนความถี่



55

ตารางที่ 3 แสดงความถี่ของเนื้อหาประเภทตาง ๆ ตามรูปแบบเนื้อหาที่พบในเอเชียวีค

ประเภทเนื้อหา

รูปแบบเนื้อหา
สถ
าบ
ันพ

ระม
หา
กษ

ัตร
ิย

กิจ
กร
รม
ทา
งเศ

รษ
ฐก
ิจ

กา
รเม

ือง
ภา
ยใน

ปร
ะเท

ศ

กิจ
กร
รม
ทา
งท
หา
ร

คว
าม
สัม
พัน

ธระ
หว
างป

ระเ
ทศ

กา
รท
อง
เที่ย

ว/ศ
ิลป
วัฒ

นธ
รรม

ปญ
หา
ทา
งส
ังค
ม

อื่น
 ๆ

1. ขาว 9 53 65 12 11 - 45 56
(47.4) (35.8) (48.9) (86) (57.9) - (53.5) (50)

2. บทบรรณาธิการ - 2 4 1 2 - - -
- (1.3) (3) (7) (10.5) - - -

3. จดหมาย - 4 2 - 1 1 3 3
- (2.7) (1.5) - (5.3) (20) (3.6) (2.7)

4. บทความ/วิเคราะห/วิจารณ 6 69 58 1 4 - 23 35
(31.6) (46.6) (43.6) (7) (21) - (27.4) (31.2)

5. บทสัมภาษณ - 14 3 - 1 - 1 1
- (9.5) (2.3) - (5.3) - (1.2) (0.9)

6. สารคดี - - - - - 4 1 2
- - - - - (80) (1.2) (1.8)

7. การตูน - 1 1 - - - 1 2
- (0.7) (0.7) - - - (1.2) (1.8)

8. ภาพขาว 1 1 - - - - 10 4
(5.2) (0.7) - - - - (11.9) (3.6)

9. อื่น ๆ 3 4 - - - - - 9
(15.8) (2.7) - - - - - (8)

รวม 19 148 133 14 19 5 84 112
รอยละ (100) (100) (100) (100) (100) (100) (100) (100)

  จากตารางที่ 3 จะเห็นไดวาเนื้อหาบางประเภทอาทิ สถาบันพระมหากษัตริย  กิจกรรม
ทางทหาร  และการทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรม  ไดรับการนําเสนอเพียงไมกี่รูปแบบเทานั้น    
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ขณะที่เนื้อหาเกี่ยวกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจ   การเมืองภายในประเทศ  ความสัมพันธระหวาง
ประเทศ  ปญหาทางสังคม และอื่น ๆ มีการนําเสนอในหลากหลายรูปแบบ

เนื้อหาที่เกี่ยวกับประเทศไทยเกือบทุกประเภทยกเวนกิจกรรมทางเศรษฐกิจ และการทอง
เที่ยวและศิลปวัฒนธรรมปรากฏในรูปของขาวมากที่สุด   กลาวคือ เนื้อหาเกี่ยวกับสถาบันพระมหา
กษัตริยปรากฏอยูในรูปของขาวรอยละ 47.4   ขาวดานการเมืองภายในประเทศพบรอยละ 48.9  
ขาวเกี่ยวกับกิจกรรมทางทหารพบรอยละ 86   ขาวดานความสัมพันธระหวางประเทศพบรอยละ 
57.9  ขาวดานปญหาทางสังคมพบรอยละ 53.5  และขาวเกี่ยวกับเนื้อหาประเภทอื่น ๆ พบรอยละ 
50

สําหรับเนื้อหาดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่ปรากฏในเอเชียวีคอยูในรูปของบทความ/บท
วิเคราะห/บทวิจารณมากที่สุดคิดเปนรอยละ 46.6 ของปริมาณเนื้อหาประเภทนี้        ขณะที่เนื้อหา
ดานการทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรมปรากฏเพียง 5 ชิ้นถูกเสนออยูในรูปของสารคดี 4 ชิ้นและจด
หมายถึงกองบรรณาธิการ 1 ชิ้น

1.3.2 เนื้อหาแตละประเภทในเอเชียวีคจําแนกตามรูปแบบเนื้อหา : พิจารณาเปนคอลัมน
นิ้ว
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ตารางที่ 4 แสดงปริมาณเนื้อที่ของเนื้อหาประเภทตาง ๆ ตามรูปแบบเนื้อหาที่พบในเอเชียวีค

  ประเภทเนื้อหา

รูปแบบเนื้อหา

สถ
าบ
ันพ

ระม
หา
กษ

ัตร
ิย

กิจ
กร
รม
ทา
งเศ
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ฐก
ิจ
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รเม
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ร
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สัม
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กา
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อง
เที่ย

ว/ศ
ิลป
วัฒ

นธ
รรม

ปญ
หา
ทา
งส
ังค
ม

อื่น
 ๆ

1. ขาว 53 139 279 60.5 47.5 - 163.5 213.5
(9.1) (2.5) (7.2) (39) (11) - (5.4) (9.3)

2. บทบรรณาธิการ - 119.5 165 44 60 - - -
- (2.2) (4.3) (28) (14) - - -

3. จดหมาย - 29 14 - 8.5 21 18.5 22.5
- (0.5) (0.3) - (2) (3) (0.6) (1)

4. บทความ/วิเคราะห/วิจารณ 270 4,339 3,107.5 52.5 254.5 - 1,823 1,578.5
(46.4) (79.2) (80.3) (33) (61) - (60.5) (68.6)

5. บทสัมภาษณ - 652.5 289 - 48.5 - 28 97
- (11.9) (7.5) - (12) - (1) (4.2)

6. สารคดี - - - - - 629.5 97 129.5
- - - - - (97) (3.2) (5.6)

7. การตูน - 20 16 - - - 10 32
- (0.4) (0.4) - - - (0.3) (1.4)

8. ภาพขาว 210 136.5 - - - - 874.5 163
(36.1) (2.5) - - - - (29) (7.1)

9. อื่น ๆ 48.5 45 - - - - - 65.5
(8.4) (0.8) - - - - - (2.8)

รวม 581.5 5,480.5 3,870.5 157 419 650.5 3,014.5 2,301.5
รอยละ (100) (100) (100) (100) (100) (100) (100) (100)

จากตารางที่ 4 ผูวิจัยพบวา   เนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในเอเชียวีคเกือบทุกประเภทที่
ปรากฏในรูปของบทความ/บทวิเคราะห/บทวิจารณมีปริมาณเนื้อที่มากกวาที่ปรากฏในรูปแบบ
อ่ืนๆทุกประเภทกลาวคือ บทความเกี่ยวกับสถาบันพระมหากษัตริยใชเนื้อที่รอยละ 46.4 ของเนื้อที่
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ทั้งหมดที่เสนอเนื้อหาประเภทนี้    บทความเกี่ยวกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจใชเนื้อที่รอยละ 79.2   
บทความเกี่ยวกับการเมืองภายในประเทศใชเนื้อที่รอยละ 80.3   บทความเกี่ยวกับความสัมพันธ
ระหวางประเทศใชเนื้อที่รอยละ 61  บทความเกี่ยวกับปญหาทางสังคมใชเนื้อที่รอยละ 60.5   และ
บทความที่มีเนื้อหาประเภทอื่นๆทุกประเภทใชเนื้อที่รอยละ 68.6

สําหรับเนื้อหาเกี่ยวกับกิจกรรมทางทหารที่ปรากฏอยูในรูปของขาวมีเนื้อที่มากกวาที่
ปรากฏในรูปแบบอื่น ๆ โดยมีเนื้อที่คิดเปนรอยละ 39   ขณะที่เนื้อที่สวนใหญของเนื้อหาเกี่ยวกับ
การทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรมปรากฏอยูในรูปของสารคดีถึงรอยละ 97

1.3.3  เนื้อหาแตละประเภทในฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวจําแนกตามรูปแบบเนื้อหา : 
พิจารณาเปนความถี่
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ตารางที่ 5 แสดงความถี่ของเนื้อหาประเภทตาง ๆ ตามรูปแบบเนื้อหาที่พบในฟารอิสเทิรนอีคอนอ
มิครีวิว

ประเภทเนื้อหา

รูปแบบเนื้อหา
สถ
าบ
ันพ

ระม
หา
กษ

ัตร
ิย

กิจ
กร
รม
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งเศ

รษ
ฐก
ิจ

กา
รเม

ือง
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ว/ศ
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วัฒ

นธ
รรม

ปญ
หา
ทา
งส
ังค
ม

อื่น
 ๆ

1. ขาว 1 153 61 9 24 - 19 10
(14.3) (46.1) (42) (43) (62) - (30.7) (38)

2. บทบรรณาธิการ - 6 4 - - - 1 -
- (1.8) (2.8) - - - (1.6) -

3. จดหมาย 1 2 4 - - - 3 1
(14.3) (0.6) (2.8) - - - (4.9 (4)

4. บทความ/วิเคราะห/วิจารณ 3 160 63 12 13 5 34 11
(42.8) (48.2) (43.4) (57) (33) (36) (54.8) (41)

5. บทสัมภาษณ 1 4 - - - - - -
(14.3) (1.2) - - - - - -

6. สารคดี - - - - - 8 2 3
- - - - - (57) (3.2) (11)

7. การตูน - 7 11 - 2 - 2 -
- (2.1) (7.6) - (5) - (3.2) -

8. ภาพขาว 1 - 2 - - - - -
(14.3) - (1.4) - - - - -

9. อื่น ๆ - - - - - 1 1 2
- - - - - (7) (1.6) (7)

รวม 7 332 145 21 39 14 62 27
รอยละ (100) (100) (100) (100) (100) (100) (100) (100)
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จากตารางที่ 5  ผูวิจัยพบวา   เนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยเกือบทุกประเภทไดรับการเสนอ
ในรูปของบทความ/บทวิเคราะห/บทวิจารณมากกวารูปแบบอื่นๆทุกประเภท   รองลงมาคือขาว
กลาวคือ บทความเกี่ยวกับสถาบันพระมหากษัตริยมีความถี่ในการนําเสนอคิดเปนรอยละ 42.8
บทความเกี่ยวกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจมีความถี่ในการเสนอรอยละ 48.2   บทความเกี่ยวกับการ
เมืองภายในประเทศปรากฏบอยคิดเปนรอยละ 43.4  บทความเกี่ยวกับกิจกรรมทางทหารพบมาก
ถึงรอยละ 57   บทความเกี่ยวกับปญหาทางสังคมพบรอยละ 54.8  และบทความเกี่ยวกับเนื้อหา
ประเภทอื่น ๆ พบถึงรอยละ 41

อยางไรกด็ี    ผูวิจัยพบวาเนื้อหาเกี่ยวกับความสัมพันธระหวางประเทศปรากฏอยูในรูป
ของขาวมากที่สุดโดยมีความถี่ในการเสนอรอยละ 62   ขณะที่เนื้อหาเกี่ยวกับการทองเที่ยวและ
ศิลปวัฒนธรรมถูกเสนอในรูปของสารคดีมากที่สุดโดยพบรอยละ 57

1.3.4 เนื้อหาแตละประเภทในฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวจําแนกตามรูปแบบเนื้อหา :
พิจารณาเปนคอลัมนนิ้ว
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ตารางที่ 6 แสดงปริมาณเนื้อที่ของเนื้อหาประเภทตาง ๆ ตามรูปแบบเนื้อหาที่พบในฟารอิสเทิรนอี
คอนอมิครีวิว

  ประเภทเนื้อหา

รูปแบบเนื้อหา
สถ
าบ
ันพ

ระม
หา
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ิย
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ปญ
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ังค
ม

อื่น
 ๆ

1. ขาว 5 446 236.5 50.5 121.5 - 63.5 35.5
(1.9) (4.4) (5.2) (6) (14) - (2.5) (3.8)

2. บทบรรณาธิการ - 136 93 - - - 15.5 -
- (1.3) (2) - - - (0.6) -

3. จดหมาย 12 37 22.5 - - - 19.5 6.5
(4.5) (0.4) (0.5) - - - (0.8) (0.7)

4. บทความ/วิเคราะห/วิจารณ 230.5 9,460.5 4,068 796 740.5 297.5 2,311.5 585
(86) (92.6) (88.9) (94) (84) (42) (90.1) (62.9)

5. บทสัมภาษณ 10 74.5 - - - - - -
(3.7) (0.7) - - - - - -

6. สารคดี - - - - - 362.5 82.5 261
- - - - - (51) (3.2) (28.1)

7. การตูน - 61 101 - 19 - 19.5 -
- (0.6) (2.2) - (2) - (0.8) -

8. ภาพขาว 10.5 - 55.5 - - - - -
(3.9) - (1.2) - - - - -

9. อื่น ๆ - - - - - 52.5 52.5 42
- - - - - (7) (2) (4.5)

รวม 268 10,215 4,576.5 846.5 881 712.5 2,564.5 930
รอยละ (100) (100) (100) (100) (100) (100) (100) (100)

จากตารางที่ 6 ผูวิจัยพบวาเนื้อหาเกือบทุกประเภทที่ปรากฏในรูปบทความ/บทวิเคราะห/
บทวิจารณมีการใชเนื้อที่มากกวาเนื้อหาที่ปรากฏในรูปแบบอื่น ๆ ทุกประเภทกลาวคือ    บทความ
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เกี่ยวกับสถาบันพระมหากษัตริยใชเนื้อที่รอยละ 86 ของเนื้อที่ทั้งหมดที่เสนอเนื้อหาประเภทนี้    
บทความเกี่ยวกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจใชเนื้อที่สูงถึงรอยละ 92.6    ขณะที่บทความเกี่ยวกับการ
เมืองภายในประเทศใชเนื้อที่รอยละ 88.9    บทความเกี่ยวกับกิจกรรมทางทหารใชเนื้อที่รอยละ 94  
บทความเกี่ยวกับความสัมพันธระหวางประเทศใชเนื้อที่รอยละ 84   บทความเกี่ยวกับปญหาทาง
สังคมใชเนื้อที่รอยละ 90.1   และบทความของเนื้อหาประเภทอื่น ๆ ใชเนื้อที่รอยละ 62.9

อยางไรก็ดี   รูปแบบที่ใชเนื้อที่มากที่สุดในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับการทองเที่ยวและศิลป
วัฒนธรรมกลับเปนสารคดีโดยใชเนื้อที่รอยละ 51 ของเนื้อที่ทั้งหมดที่เสนอเนื้อหาประเภทนี้

จากผลที่ไดทั้งหมดแสดงใหเห็นวา    นิตยสารขาวตางประเทศใหความสําคัญกับการ
เสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในรูปของขาวและบทความ/บทวิเคราะห/บทวิจารณมากกวารูป
แบบอื่น ๆ ทุกประเภทซึ่งสังเกตไดจากปริมาณเนื้อที่ที่ใชและปริมาณความถี่ในการนําเสนอ   ซึ่ง
เน้ือหาทั้ง 2 รูปแบบดังกลาวถือเปนลักษณะเดนโดยทั่วไปของนิตยสารขาวอยูแลว       นอกจากนี้
เนื้อหาในรูปของบทความเหลานี้มักประกอบไปดวยคําวิพากษวิจารณ  ความคิดเห็น  และทัศนคติ
ซึ่งสามารถสะทอนใหเห็นมุมมองเกี่ยวกับประเทศไทยของบุคคลที่ถูกอางถึงในบทความแตละชิ้น  
รวมถึงตัวผูสื่อขาวหรือกองบรรณาธิการเองอีกดวย        และยังประกอบไปดวยขอมูลเชิงลึกซึ่ง
ชวยสะทอนภาพของประเทศไทยใหเห็นอยางเดนชัดอีกดวย

1.4 เนื้อหาที่ปรากฏในตําแหนงเรื่องจากปก

การศึกษาตําแหนงชิ้นงานก็มีความสําคัญเชนกันเพราะผลที่ไดจะสะทอนใหเห็นวา
นิตยสารขาวตางประเทศมีการจัดลําดับความสําคัญของเนื้อหาประเทศไทยอยางไรบาง    เนื่อง
จากผูวิจัยเห็นวาตําแหนงชิ้นงานที่สําคัญที่สุดของนิตยสารขาวตางประเทศคือตําแหนงเรื่องจาก
ปก (Cover Story)   เนื่องจากโดยทั่วไปกองบรรณาธิการมักคัดเลือกเรื่องที่คิดวานาสนในที่สุดมา
เสนอในตําแหนงนี้        ดังนั้นในการวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยจึงศึกษาเฉพาะเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยที่
ปรากฏในตําแหนงเรื่องจากปกเทานั้น
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ตารางที่ 7  แสดงประเภทเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยที่ปรากฏในตําแหนงเรื่องจากปก

ประเภทเนื้อหา เอเชียวีค ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว
เรื่องจากปก ชิ้นงานทั้ง

หมด
รอยละ เรื่องจากปก ชิ้นงานทั้ง

หมด
รอยละ

1.สถาบันพระมหากษัตริย 1 19 5.3 - 7 -
2.กิจกรรมทางเศรษฐกิจ 12 148 8.1 8 332 2.4
3.การเมืองภายในประเทศ 10 133 7.5 2 145 1.4
4.กิจกรรมทางทหาร - 14 - 1 21 4.8
5.ความสัมพันธระหวางประเทศ - 19 - - 39 -
6.การทองเที่ยว/ศิลปวัฒนธรรม - 5 - - 14 -
7.ปญหาทางสังคม 2 84 2.4 2 62 3.2
8.อื่นๆ 7 112 6.3 - 27 -

รวม 32 534 6 13 647 2

จากตารางที่ 7 จะพบวาเอเชียวีคเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในตําแหนงเรื่องจากปก
ถึง 32 ชิ้น     คิดเปนรอยละ 6 ของจํานวนชิ้นงานทั้งหมด 534 ชิ้นที่เอเชียวีคเสนอเกี่ยวกับประเทศ
ไทย     โดยเนื้อหาดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจพบมากที่สุดคือ 12 ชิ้น คิดเปนรอยละ 8.1 ของ
จํานวนเนื้อหาประเภทนี้   รองลงมาไดแกเนื้อหาดานการเมืองภายในประเทศ 10 ชิ้นคิดเปนรอยละ 
7.5  และเนื้อหาประเภทอื่น ๆ อาทิ กีฬา บุคคลที่มีชื่อเสียง และบุคคลในวงการบันเทิง 7 ชิ้นคิด
เปนรอยละ 6.3  เนื้อหาดานปญหาทางสังคม 2 ชิ้นคิดเปนรอยละ 2.4  และเนื้อหาเกี่ยวกับสถาบัน
พระมหากษัตริย 1 ชิ้นคิดเปนรอยละ 5.3

สําหรับนิตยสารฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวพบวา มีการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทย
ในตําแหนงเรื่องจากปกเพียง 13 ชิ้น  หรือคิดเปนรอยละ 2 ของจํานวนชิ้นงานทั้งสิ้น 647 ชิ้นที่ฟาร
อิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเสนอเกี่ยวกับประเทศไทย     โดยเนื้อหาดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจพบมาก
ที่สุดคือ 8 ชิ้นคิดเปนรอยละ 2.4 ของจํานวนเนื้อหาประเภทดังกลาว  รองลงมาคือเนื้อหาดานการ
เมืองภายในประเทศ และปญหาทางสังคมอยางละ 2 ชิ้นคิดเปนรอยละ 1.4 และ 3.2 ตามลําดับ     
และเนื้อหาดานกิจกรรมทางทหาร 1 ชิ้นคิดเปนรอยละ 4.8

จากผลที่ไดจะเห็นไดวา   นิตยสารขาวตางประเทศตางก็ใหความสําคัญกับการเสนอเนื้อ
หาดานเศรษฐกิจในตําแหนงเรื่องจากปกมากที่สุดตามดวยเนื้อหาดานการเมืองของไทย
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ปญหานําวิจัยขอที่ 2 นิตยสารขาวตางประเทศใชแหลงขาวใดบางในการเสนอเนื้อหา
เกี่ยวกับประเทศไทย

2.1  ประเภทของแหลงขาว

ในการวิจัยครั้งนี้   ผูวิจัยไดแบงแหลงขาวออกเปน 11 ประเภทเพื่อใหครอบคลุมแหลงขาว
ที่พบในนิตยสารขาวตางประเทศมากที่สุด     โดยจะขอยกตัวอยางแหลงขาวแตละประเภทที่พบ
บอยที่สุดจากการวิเคราะหในครั้งนี้     ซึ่งจะชวยใหเห็นชัดขึ้นวาแหลงขาวแตละประเภทนี้ไดแก
บุคคลหรือองคกรใดบาง

1. แหลงขาวจากรัฐบาลและนักการเมืองในคณะรัฐมนตรี  อาทิ นายกรัฐมนตรี  รัฐมนตรีและรัฐ
มนตรีชวยวาการกระทรวงตาง ๆ รวมถึงโฆษกรัฐบาลที่ดํารงตําแหนง ณ เวลาที่ถูกอางอิงถึง

2. แหลงขาวจากนักการเมืองนอกคณะรัฐมนตรี ไดแก สมาชิกสภาผูแทนราษฎร  วุฒิสมาชิก 
และสมาชิกพรรคการเมืองที่มิไดดํารงตําแหนงใด ๆ ในคณะรัฐมนตรี ณ เวลาที่ถูกอางอิงถึง

3. แหลงขาวจากหนวยงานและองคกรทั้งภาครัฐและเอกชนที่พบบอยไดแก องคกรกลางการ
เลือกตั้ง (PollWatch) สมัชชาคนจน (Forum of the Poor)   สมาพันธประชาธิปไตย 
(Confederation for Democracy)   สํานักงานคณะกรรมการปองกันและปราบปรามยาเสพ
ติด (Office of Narcotics Control Board)  ศูนยวิจยักสิกร (Thai Farmers Bank Research 
Center)  สํานักงานสถิติแหงชาติ (National Statistics Office)    สภารางรัฐธรรมนูญ 
(Constitution Drafting Assembly)   องคการเพื่อการปฏิรูประบบสถาบันการเงิน (Financial 
Restructuring Authority) สมาพันธอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย (Federation of Thai 
Industries)   เปนตน

4. แหลงขาวจากนักการทูตและองคกรระหวางประเทศ อาทิ นักการทูตชาวตะวันตก (western 
diplomats) กองทุนการเงินระหวางประเทศ (IMF)  ธนาคารโลก (World Bank)  องคกรการคา
โลก (WTO) และ สถานทูตประเทศตางๆ  ประจําประเทศไทย เปนตน

5. แหลงขาวจากขาราชการและพนักงานรัฐวิสาหกิจ อาทิ ผูวาแบงกชาติ  เจาหนาที่ธนาคารแหง
ประเทศไทย และ เจาหนาที่ประจํากระทรวงตาง ๆ เปนตน

6. แหลงขาวจากตํารวจและทหาร อาทิ พลเอกเชษฐา  ฐานะจาโร  พลเอกวิมล  วงศวานิช  พล
เอกประชา  พรมนอก  และพลเอกสลาง  บุนนาค เปนตน

7. แหลงขาวจากนักธุรกิจ นักการธนาคารและสถาบันการเงิน ที่พบบอยไดแก นายธนินท  เจียร
วนนท (ผูกอต้ังบริษัทเครือเจริญโภคภัณฑ)  นายชาญ  อัศวโชค (ผูกอต้ังบริษัทในเครืออัลฟา
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เทค) นายบัณฑูร  ลํ่าซํา (ประธานธนาคารกสิกรไทย)  นายชาตรี  โสภณพานิช (ประธาน
ธนาคารกรุงเทพ จํากัด) เปนตน

8. แหลงขาวจากนักวิเคราะห นักวิชาการและผูเชี่ยวชาญ :
- นักวิเคราะหการเงินและหุนที่ถูกอางอิงถึงบอยมีทั้งชาวตางชาติและชาวไทยประจําบริษัท

เงินทุนหลักทรัพยและสถาบันการเงินของตางชาติ อันไดแก Youssef El-Khouri Abboud 
จากบริษัท Cathay Capital, Rob Collins จากบรษิัท   Paribas Asia Equity, Supavud 
Saicheua จาก Merrill Lynch Phatra,   Bruce Darrington จาก Crosby Securities, 
Roy Ramos จาก Goldman Sachs, Dan Fineman จาก Jardine Fleming Thanakom 
Securities, Donald Hartman จาก Salomon Brothers เปนตน

- นักวิชาการดานการเมือง เศรษฐกิจ และสังคมที่ถูกอางอิงถึงบอยมีทั้งที่เปนอาจารย ผูทรง
คุณวุฒิดานเศรษฐศาสตร  รัฐศาสตร และสังคมศาสตร จากสถาบันการศึกษาที่มีชื่อเสียง
ในประเทศไทย และนักวิชาการอิสระ อาทิ สุจิต  บุญบงการ, ไชยวัฒน ค้ําชู,  ใจ  อ๊ึงภา
กรณ, กิตติ  ลิ้มสกุล และ พรศักดิ์  ผองแผว จากจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย   เกรียงศักดิ์  
เจริญวงศักดิ์,  แกวสรร  อติโพธิ, ประเวศ  วะสี และ เกรียงศักดิ์  ชุณหะวัณ เปนตน

9. แหลงขาวจากสื่อมวลชน โดยมากจะอางอิงถึงหนังสือพิมพรายวันภาษาอังกฤษของไทย คือ 
The Nation และ Bangkok Post

10. แหลงขาวจากประชาชนทั่วไป ซึ่งสวนใหญจะเปนพอคา  แมคา  กรรมกร รวมถึงบุคคลทั่วไปที่
เกี่ยวของกับเหตกุารณที่รายงาน

11. แหลงขาวอื่น ๆ อาทิ รายงาน  ผลการวิจัย และผลการสํารวจจากสถาบันการศึกษา หรือหนวย
งานตาง ๆ เปนตน



66

ตารางที่ 8 แสดงประเภทของแหลงขาวที่ถูกใชในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในเอเชียวีค
และฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว

ประเภทของแหลงขาว                  เอเชียวีค  ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ

1. รัฐบาล/นักการเมืองในคณะรัฐมนตรี 126 14 154 8.3
2. นักการเมืองนอกคณะรัฐมนตรี 77 8.6 130 6.9
3. หนวยงาน/องคกรทั้งภาครัฐฯและเอกชน 59 6.6 96 5.2
4. นักการทูต/องคกรระหวางประเทศ 29 3.2 87 4.7
5. ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 23 2.6 91 4.9
6. ตํารวจ/ทหาร 24 2.7 46 2.5
7. นักธุรกิจ/นักการธนาคาร/สถาบันการเงิน 143 15.9 470 25.3
8. นักวิเคราะห/นักวิชาการ/ผูเชี่ยวชาญ 260 28.9 511 27.5
9. ส่ือมวลชน 31 3.4 50 2.7
10. ประชาชนทั่วไป 66 7.3 110 5.9
11. อื่น ๆ 61 6.8 114 6.1

รวม 899 100 1,859 100

จากตารางที่ 8 ผูวิจัยพบวา    จากเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยจํานวน 534 ชิ้นที่เสนอใน
นิตยสารเอเชียวีค มีการใชแหลงขาวทั้งหมด 899 แหลง      โดยมีการใชแหลงขาวจากนักวิเคราะห 
นักวิชาการ และผูเชี่ยวชาญมากที่สุดถึง 260 แหลงคิดเปนรอยละ 28.9 ของแหลงขาวที่ถูกอางอิง
ถึงทั้งหมด    รองลงไปคือแหลงขาวจากนักธุรกิจ นักการธนาคารและสถาบันการเงิน   ซึ่งพบ 143 
แหลงคิดเปนรอยละ 15.9    และแหลงขาวจากรัฐบาลและนักการเมืองในคณะรัฐมนตรีซึ่งถูกอาง
อิงถึง 126 แหลงคิดเปนรอยละ 14 ของแหลงขาวทั้งหมด

แหลงขาวประเภทอื่น ๆ อาทิ นักการเมืองนอกคณะรัฐมนตรี  หนวยงานหรือองคกรทั้ง
ภาครัฐฯและเอกชน  ประชาชนทั่วไป และอื่น ๆ ปรากฏเปนสวนนอยคือประมาณรอยละ 6-8         
สวนแหลงขาวที่ถูกอางอิงถึงนอยที่สุดในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในเอเชียวีคคือ  
แหลงขาวที่เปนขาราชการหรือพนักงานรัฐวิสาหกิจ   เนื่องจากพบเพียง 23 แหลงคิดเปนรอยละ 
2.6 เทานั้น
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สําหรับในนิตยสารฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวนั้น    พบวามีการอางอิงแหลงขาวถึง 1,859 
แหลงในเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยจํานวน 647 ชิ้น  ซึ่งมากกวาจํานวนแหลงขาวที่พบในเอเชียวีค
กวาเทาตัว     โดยแหลงขาวที่เปนนักวิเคราะห นักวิชาการและผูเชี่ยวชาญถูกอางอิงถึงมากที่สุด
คือ 511 แหลงคิดเปนรอยละ 27.5    รองลงไปคือแหลงขาวประเภทนักธุรกิจ นักการธนาคารและ
สถาบันการเงิน   ซึ่งมีปริมาณการใช 470 แหลงคิดเปนรอยละ 25.3    แหลงขาวที่นิตยสารฉบับนี้
อางอิงถึงคอนขางนอยไดแก  แหลงขาวจากรัฐบาลหรือนักการเมืองในคณะรัฐมนตรี  นักการเมือง
นอกคณะรัฐมนตรี  ประชาชนทั่วไป  และแหลงขาวอื่น ๆ โดยมีปริมาณอยูระหวางรอยละ 6-8 ของ
แหลงขาวที่ถูกอางอิงถึงทั้งหมด     สําหรับแหลงขาวที่พบนอยที่สุดคือ แหลงขาวประเภทตํารวจ
และทหารซึ่งปรากฏเพียง 46 แหลงคิดเปนรอยละ 2.5 เทานั้น

จากผลที่ไดขางตนจะเห็นไดวา   แหลงขาวที่ถูกอางอิงถึงมากที่สุด 3 อันดับแรกใน
นิตยสารทั้ง 2 ฉบับเปนแหลงขาวประเภทเดียวกัน   อันดับแรก คือแหลงขาวที่เปนนักวิเคราะห นัก
วิชาการและผูเชี่ยวชาญ     อันดับที่ 2 ไดแกนักธุรกิจ นักการธนาคารและสถาบันการเงิน    และ
อันดับที่ 3 ไดแกแหลงขาวจากรัฐบาลและนักการเมืองที่อยูในคณะรัฐมนตรี

2.2 การใชแหลงขาวในการเสนอเนื้อหาประเภทตาง ๆ ของนิตยสารเอเชียวีค
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ตารางที่ 9 แสดงการใชแหลงขาวในการเสนอเนื้อหาประเภทตาง ๆ ของเอเชียวีค

ประเภทเนื้อหา
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/ทห
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าช
นท
ั่วไป

อื่น
 ๆ

1. สถาบันพระมหากษัตริย 1 - - - 1 - - - 1 - 6
2 .กิจกรรมทางเศรษฐกิจ 29 4 12 10 6 1 101 134 1 6 15
3. การเมืองภายในประเทศ 70 64 20 11 1 8 19 78 10 10 11
4 .กิจกรรมทางทหาร 1 - - - - 2 - - - - 2
5. ความสัมพันธระหวางประเทศ 8 2 1 4 2 - 1 3 - 1 1
6. การทองเที่ยว/ศิลปวัฒนธรรม - - 1 - 3 - 4 7 2 11 3
7. ปญหาทางสังคม 11 3 19 3 6 8 12 27 8 24 9
8. อื่น ๆ 6 4 6 1 4 5 6 11 9 14 14

รวม 126 77 59 29 23 24 143 260 31 66 61
รอยละ 14 8.6 6.6 3.2 2.6 2.7 15.9 28.9 3.4 7.3 6.8

จากตารางที่ 9 ผูวิจัยพบวา     ในการเสนอเนื้อหาดานกิจกรรมเศรษฐกิจของประเทศไทย
นั้น    เอเชียวีคใชแหลงขาวที่เปนนักวิเคราะห นักวิชาการและผูเชี่ยวชาญมากที่สุดคือ 134 แหลง     
ตามดวยแหลงขาวที่เปนนักธุรกิจ นักการธนาคารและสถาบันการเงิน 101 แหลง         ขณะที่เนื้อ
หาดานการเมืองภายในประเทศใชแหลงขาวประเภทนักวิเคราะห นักวิชาการและผูเชี่ยวชาญมาก
ที่สุดเชนกันซึ่งพบ 78 แหลง     รองลงมาคือแหลงขาวจากรัฐบาลและนักการเมืองภายในคณะรัฐ
มนตรีอีก 70 แหลง

ผลการวิจัยยังพบอีกวา    เนื้อหาเกี่ยวกับความสัมพันธระหวางประเทศใชแหลงขาวจาก
รัฐบาลและนักการเมืองในคณะรัฐมนตรีมากที่สุดคือ 8 แหลง       ขณะที่เนื้อหาดานการทองเที่ยว
และศิลปวัฒนธรรมใชแหลงขาวที่เปนประชาชนทั่วไปมากที่สุดซึ่งพบ 11 แหลง          สําหรับการ
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เสนอเนื้อหาเกี่ยวกับปญหาทางสังคมของประเทศไทยนั้นพบวาแหลงขาวที่ถูกอางอิงถึงมากที่สุด
คือนักวิเคราะห นักวิชาการและผูเชี่ยวชาญจํานวน 27 แหลง

2.3  การใชแหลงขาวในการเสนอเนื้อหาประเภทตางๆของฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว

ตารางที่ 10 แสดงการใชแหลงขาวในการเสนอเนื้อหาประเภทตาง ๆ ของฟารอิสเทิรนอีคอนอมิค
รีวิว

ประเภทเนื้อหา
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ั่วไป

อื่น
 ๆ

1.สถาบันพระมหากษัตริย - 2 - 1 - - 2 7 - - 3
2.กิจกรรมทางเศรษฐกิจ 65 23 48 24 58 2 381 277 14 22 36
3.การเมืองภายในประเทศ 57 81 17 14 7 13 43 115 17 21 38
4.กิจกรรมทางทหาร 10 8 1 6 1 24 - 19 2 2 3
5.ความสัมพันธระหวางประเทศ 10 4 - 29 14 3 8 16 5 7 7
6.การทองเที่ยว/ศิลปวัฒนธรรม 2 - 1 - 3 - 7 7 - 10 5
7.ปญหาทางสังคม 2 5 1 1 - - 5 15 6 16 4
8.อื่น ๆ 8 7 28 12 8 4 24 55 6 32 18

รวม 154 130 96 87 91 46 470 511 50 110 114
รอยละ 8.3 6.9 5.2 4.7 4.9 2.5 25.3 27.5 2.7 5.9 6.1

จากตารางที่ 10 ผูวิจัยพบวา   ในการเสนอเนื้อหาดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจของประเทศ
ไทยในนิตยสารฉบับนี้มีการอางอิงแหลงขาวประเภทนักธุรกิจ นักการธนาคารและสถาบันการเงิน
มากเปนอันดับแรกโดยมีจํานวน 381 แหลง  ตามดวยแหลงขาวประเภทนักวิเคราะห นักวิชาการ
และผูเชี่ยวชาญ 277 แหลง
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ในการเสนอเนื้อหาดานการเมืองภายในประเทศนั้นพบวามีการอางอิงแหลงขาวประเภท
นักวิเคราะห นักวิชาการและผูเชี่ยวชาญมากที่สุดคือ 115 แหลงซึ่งมากกวาแหลงขาวจากรัฐบาล
และนักการเมืองในคณะรัฐมนตรีที่พบในอันดับรองลงมาถึงเทาตัว

สําหรับเนื้อหาเกี่ยวกับกิจกรรมทางทหารนั้นมีการอางอิงแหลงขาวที่เปนตํารวจและทหาร
มากที่สุดคือ 24 แหลง    ขณะที่แหลงขาวประเภทนักการทูตและองคกรระหวางประเทศถูกอางองิ
มากที่สุดในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับความสัมพันธระหวางประเทศโดยมีจํานวน 29 แหลง     และ
แหลงขาวที่เปนประชาชนทั่วไปพบมากที่สุดในการเสนอเนื้อหาประเภทปญหาทางสังคมคือ 16 
แหลง

จากผลที่ไดทั้งหมดแสดงใหเห็นวาในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในแตละ
ประเภทนั้น    นิตยสารขาวตางประเทศมักอางอิงแหลงขาวจากนักวิเคราะห นักวิชาการและผูเชี่ยว
ชาญอยูเสมอ ๆ นอกเหนือไปจากแหลงขาวที่เกี่ยวของโดยตรง      ทั้งนี้คงเปนเพราะแหลงขาว
ประเภทนี้เปนผูที่มีความรูและเขาใจสถานการณเกี่ยวกับประเทศไทยเปนอยางดีจึงมีความนาเชื่อ
ถือเพียงพอที่จะใชอางอิงถึง    ประกอบกับการเสนอเนื้อหาตาง ๆ ในหนานิตยสารขาวตางประเทศ
โดยเฉพาะที่ปรากฏในรูปของบทความ/บทวิเคราะห/บทวิจารณมักเปนไปในลักษณะวิเคราะห 
วิพากษวิจารณ และแสดงความคิดเห็นในรายละเอียดจึงจําเปนตองอางองิแหลงขาวประเภทนี้เพื่อ
เพิ่มความนาเชื่อถือแกผูอานอีกดวย

ปญหานําวิจัยขอที่ 3 เนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยที่นิตยสารขาวตางประเทศนําเสนอใน
ชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจและชวงวิกฤตเศรษฐกิจสะทอนมุมมองเกี่ยว
กับประเทศไทยแตกตางกันหรือไมอยางไร

ในการเปรียบเทียบภาพลักษณของประเทศไทยในนิตยสารขาวตางประเทศในชวงเวลาดัง
กลาว   ผูวิจัยไดวิเคราะหทิศทางของเนื้อหาแตละประเภทรวมถึงรูปแบบเนื้อหาทั้งหมดในแตละ
ชวงเวลาวาเปนไปในทิศทางใดมากกวากัน        นอกจากนี้ผูวิจัยยังแจกแจงแนวคิดหลัก (Theme) 
ที่ไดจากเนื้อหาแตละประเภทเพื่อแสดงใหเห็นวาเนื้อหาแตละประเภทที่ปรากฏวามีทิศทางบวก 
หรือลบนั้นมีประเด็นใดบาง     ซึ่งจุดนี้จะชวงใหเห็นภาพของประเทศไทยไดชัดเจนขึ้น

3.1 ทิศทางในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทย  



71

ตารางที่ 11 แสดงทิศทางในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจและ
ชวงวิกฤตเศรษฐกิจ

ชวงเวลา เอเชียวีค ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว
บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง

กอนวิกฤตเศรษฐกิจ 48 97 95 51 144 97
(กรกฎาคม 2538-มิถุนายน 2540)
ชวงวิกฤตเศรษฐกิจ 60 105 129 58 121 176
(กรกฎาคม 2540-มิถุนายน 2542)

รวม 108 202 224 109 265 273
รอยละ 20 38 42 17 41 42

จากตารางที่ 11 แสดงใหเห็นวาทั้งเอเชียวีคและฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวตางก็เสนอเนื้อ
หาเกี่ยวกับประเทศไทยในทิศทางที่เปนกลางมากที่สุดและมีสัดสวนที่ใกลเคียงกันคือรอยละ 
42:42    รองลงมาคือทิศทางลบโดยในเอเชียวีคพบเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยที่เปนลบรอยละ 38 
ของปริมาณเนื้อหาที่นําเสนอทั้งหมด   และในฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวพบเนื้อหาเกี่ยวกับ
ประเทศไทยที่เปนลบรอยละ 41 ของปริมาณเนื้อหาที่นําเสนอทั้งหมด      สําหรับเนื้อหาในทิศทาง
บวกปรากฏนอยที่สุดคือในเอเชียวีคพบรอยละ 20 ซึ่งมากกวาในฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวที่
เสนอเพียงรอยละ 17

เมื่อมองในภาพรวมแลวจะพบวา   เนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในชวง 4 ปดังกลาวสวน
ใหญถูกเสนอในทิศทางเปนกลาง    โดยมีสัดสวนมากกวาเนื้อหาที่เปนลบเพียงเล็กนอย   ขณะที่
เนื้อหาในทิศทางบวกซึ่งพบนอยที่สุดนั้นมีปริมาณไมถึงครึ่งหนึ่งของเนื้อหาที่เปนกลาง

แตเนื่องจากตั้งแตชวงกลางปพ.ศ. 2540 เปนตนมาประเทศไทยประสบปญหาเสถียรภาพ
ทางเศรษฐกิจอยางเดนชัดอันเนื่องมาจากเศรษฐกิจแบบฟองสบูที่มีมานานกอนหนานี้      ทําใหรัฐ
บาลในขณะนั้นจําเปนตองประกาศลดคาเงินบาท และขอกูเงินจากกองทุนการเงินระหวางประเทศ
หรือ IMF     ซึ่งสงผลใหเศรษฐกิจชะลอตัวลงจนถึงขั้นวิกฤตที่เรียกกันวา "ภาวะวิกฤตเศรษฐกิจ"    
และปญหาดังกลาวไดสงผลกระทบตอสังคมไทยอยางมาก       ผูวิจัยจึงไดทําการวิเคราะหตอไป
วาเนื้อหาแตละประเภทและแตละรูปแบบทิ่ถูกนําเสนอในชวงวิกฤตเศรษฐกิจนี้มีทิศทางที่แตกตาง
ไปจากชวงกอนเกิดวิกฤตเศรษฐกิจ    หรือไมอยางไร
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3.2  ทิศทางในการเสนอเนื้อหาแตละประเภทในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ (กรกฎาคม 2538-
มิถุนายน 2540)

ตารางที่ 12 แสดงทิศทางของเนื้อหาแตละประเภทในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ

ประเภทเนื้อหา เอเชียวีค ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว
บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง

1. สถาบันพระมหากษัตริย 8 - 4 5 - 1
2. กิจกรรมทางเศรษฐกิจ 15 25 23 26 54 45
3. การเมืองภายในประเทศ 3 31 17 8 37 23
4. กิจกรรมทางทหาร 1 2 3 1 5 5
5. ความสัมพันธระหวางประเทศ 1 1 3 9 12 4
6.การทองเที่ยว/ศิลปวัฒนธรรม 1 - - 1 1 6
7. ปญหาทางสังคม 2 33 6 1 33 2
8. อื่น ๆ 17 5 39 - 2 11

รวม 48 97 95 51 144 97
รอยละ 20 40 40 18 49 33

จากตารางที่ 12 ผูวิจัยพบวา     ในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจนี้เอเชียวีคเสนอเนื้อหาเกี่ยว
กับประเทศไทยในทิศทางลบและกลางมากที่สุดอยางละเทา ๆ กันคือรอยละ 40    ฟารอิสเทิรนอี
คอนอมิครีวิวกลับเสนอเนื้อหาในทิศทางลบมากที่สุดคือรอยละ 49   โดยเสนอเนื้อหาในทิศทาง
บวกเพียงรอยละ 18 เทานั้น

เมื่อพิจารณาที่เนื้อหาแตละประเภทพบวาเนื้อหาดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจในแตละฉบับ
ตางก็เสนอในทิศทางลบและกลางในปริมาณที่ใกลเคียงกัน  แตฟารอิสเทรินอีคอนอมิครีวิวเสนอใน
ปริมาณที่มากกวาเอเชียวีคถึงเทาตัว     กลาวคือเอเชียวีคเสนอเนื้อหาดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจ
ในทิศทางลบ 25 ชิ้นและทิศทางเปนกลาง 23 ชิ้น     ขณะฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเสนอเนื้อหา
ประเภทนี้ในทิศทางลบถึง 54 ชิ้นและทิศทางเปนกลาง 45 ชิ้น

สําหรับเนื้อหาที่ถูกเสนอในทิศทางลบมากกวาทิศทางอื่น ๆ ในนิตยสารทั้ง 2 ฉบับไดแก  
เนื้อหาดานการเมืองภายในประเทศ และปญหาทางสังคม โดยเอเชียวีคเสนอเนื้อหาประเภทแรก
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ในทิศทางลบ 31 ชิ้น ขณะที่ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเสนอ 37 ชิ้น     และทั้ง 2 ฉบับตางก็เสนอ
เนื้อหาดานปญหาทางสังคมในทิศทางลบฉบับละ 33 ชิ้นเทากัน

สําหรับเนื้อหาที่ไดรับการเสนอในทิศทางบวกมากกวาทิศทางอื่น ๆ คือเนื้อหาเกี่ยวกับ
สถาบันพระมหากษัตริยกลาวคือ เอเชียวีคเสนอในทิศทางบวก 8 ชิ้น    ขณะที่ฟารอิสเทิรนอีคอนอ
มิครีวิวเสนอ 5 ชิ้น  โดยทั้ง 2 ฉบับไมมีการเสนอเนื้อหาประเภทนี้ในทิศทางลบเลย

นอกจากนี้ยังพบวาเนื้อหาประเภทอื่น ๆ (อาทิ กีฬา บุคคลที่มีชื่อเสียง บุคคลในวงการ
บันเทิง) มักถูกเสนอในทิศทางเปนกลางมากกวาทิศทางอื่น ๆ โดยเอเชียวีคเสนอเนื้อหาประเภทนี้
ในทิศทางเปนกลาง 39 ชิ้น และฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเสนอ 11 ชิ้น

อาจสรุปไดวา   ในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจนิตยสารขาวตางประเทศเนนเสนอเนื้อหาดาน
การเมืองภายในประเทศ และปญหาทางสังคมในทิศทางลบมากกวาทิศทางอื่น ๆ   และเสนอเนื้อ
หาดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจในทิศทางลบในปริมาณที่ใกลเคียงกับทิศทางที่เปนกลาง      โดยเนื้อ
หาที่ถูกเสนอในทิศทางบวกมากกวาทิศทางอื่นไดแก เนื้อหาเกี่ยวกับสถาบันพระมหากษัตริยซึ่งไม
ปรากฏในทิศทางลบเลยแมแตชิ้นเดียว

3.3 ทิศทางในการเสนอเนื้อหาแตละประเภทในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ : กรกฎาคม 2540 - มิถุนายน 
2542
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ตารางที่ 13 แสดงทิศทางของเนื้อหาแตละประเภทในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ

ประเภทเนื้อหา เอเชียวีค ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว
บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง

1. สถาบันพระมหากษัตริย 3 3 1 1 - -
2. กิจกรรมทางเศรษฐกิจ 16 31 38 35 71 101
3. การเมืองภายในประเทศ 18 26 38 6 29 42
4. กิจกรรมทางทหาร 1 2 5 3 - 7
5. ความสัมพันธระหวางประเทศ 4 3 7 5 2 7
6.การทองเที่ยว/ศิลปวัฒนธรรม 1 2 1 3 - 3
7. ปญหาทางสังคม 2 32 9 1 18 7
8. อื่น ๆ 15 6 30 4 1 9

รวม 60 105 129 58 121 176
รอยละ 20 36 44 16 34 50

จากตารางที่ 13 ผูวิจัยพบวา   เนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในชวงวิกฤตเศรษฐกิจสวนใหญ
เปนไปในทิศทางที่เปนกลางมากที่สุดโดยเฉพาะเนื้อหาดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจ   การเมืองภาย
ในประเทศ กิจกรรมทางทหาร   ความสัมพันธระหวางประเทศ  และเนื้อหาประเภทอื่น ๆ     โดยที่
เอเชียวีคเสนอเนื้อหาที่เปนกลางรอยละ 44   และฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเสนอรอยละ50     
รองลงมาคือทิศทางลบซึ่งพบในเอเชียวีครอยละ 36 และพบในฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีววิรอยละ 
34

เมื่อพิจารณาที่เนื้อหาแตละประเภทพบวาเนื้อหาเกี่ยวกับปญหาทางสังคมไดรับการเสนอ
ในทิศทางลบมากกวาทิศทางอื่น ๆ   โดยเอเชียวีคเสนอเนื้อหาประเภทนี้ในทิศทางลบ 32 ชิ้นทิศ
ทางบวก 2 ชิ้นและทิศทางเปนกลาง9 ชิ้น    ขณะที่ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ
ปญหาทางสังคมในทิศทางลบ 18 ชิ้นทิศทางบวก 1 ชิ้นและทิศทางเปนกลาง 7 ชิ้น      สําหรับเนื้อ
หาที่ไดรับการเสนอในทิศทางที่เปนกลางมากกวาทิศทางอื่น ๆ ในทั้ง 2 ฉบับนี้ไดแกเนื้อหาดานกิจ
กรรมทางเศรษฐกิจ  การเมืองภายในประเทศ   โดยที่เอเชียวีคเสนอเนื้อหาทั้ง 2 ประเภทดังกลาว
ในทิศทางเปนกลางอยางละ 38 ชิ้น   ขณะที่ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเสนอเนื้อหาดานกิจกรร
ทางเศรษฐกิจในทิศทางเปนกลาง 101 ชิ้นและเนื้อหาเกี่ยวกับการเมืองภายในประเทศในทิศทาง
เปนกลาง 42 ชิ้น
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สําหรับเนื้อหาเกี่ยวกับสถาบันพระมหากษัตริยนั้นพบวา  เอเชียวีคเสนอในทิศทางบวก
และลบเทากันคืออยางละ 3 ชิ้น     ขณะที่ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเสนอในทิศทางบวกเพียงชิ้น
เดียวโดยไมมีการเสนอในทิศทางอื่นใดอีก

เมื่อเปรียบเทียบกับขอมูลจากตารางที่ 12 จะพบวามีการเปลี่ยนแปลงในเรื่องทิศทางของ
เนื้อหาระหวาง 2 ชวงเวลาดังกลาว   กลาวคือเนื้อหาที่ปรากฏในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจมักเปนไป
ในทิศทางลบมากกวาทิศทางที่เปนกลาง      โดยเฉพาะเนื้อหาดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจ  การ
เมืองภายในประเทศ    และปญหาทางสังคม ขณะที่เนื้อหาสวนใหญที่นําเสนอในชวงวิกฤต
เศรษฐกิจกลับเปนไปในทิศทางที่เปนกลางมากกวาทิศทางลบอยางเห็นไดชัด    โดยมีขอนาสังเกต
วาเนื้อหาเกี่ยวกับปญหาทางสังคมเปนเนื้อหาประเภทเดียวที่ยังคงถูกนําเสนอในทิศทางลบมาก
กวาทิศทางอื่นไมวาจะปรากฏในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจหรือชวงวิกฤตเศรษฐกิจก็ตาม

3.4 ทิศทางของเนื้อหาในรูปแบบตาง ๆ ในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ (กรกฎาคม 2538-มิถุนายน 
2540)

ตารางที่ 14 แสดงทิศทางของเนื้อหาในรูปแบบตาง ๆ ในนิตยสารขาวตางประเทศในชวงกอนวิกฤต
เศรษฐกิจ

รูปแบบเนื้อหา เอเชียวีค ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว
บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง

1. ขาว 10 35 59 7 18 46
2. บทบรรณาธิการ 1 1 - 1 2 -
3. จดหมาย 1 3 1 3 4 2
4. บทความ/วิเคราะห/วิจารณ 19 48 27 38 102 35
5. บทสัมภาษณ 6 - 2 - 2 1
6. สารคดี 1 - 1 1 1 8
7. การตูน - 2 1 - 13 1
8. ภาพขาว 3 7 1 1 - 2
9. อื่น ๆ 7 1 3 - 2 2

รวม 48 97 95 51 144 97
รอยละ 20 40 40 18 49 33
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จากตารางที่ 14 ผูวิจัยพบวา      เนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในชวงกอนวิกฤต
เศรษฐกิจที่ปรากฏในรูปของขาวมีทิศทางที่เปนกลางมากกวาทิศทางอื่น   กลาวคือเอเชียวีคเสนอ
ขาวที่มีทิศทางของเนื้อหาที่เปนกลาง 59 ชิ้น   เปนลบ 35 ชิ้นและเปนบวก 10 ชิ้น  และฟารอิส
เทิรนอีคอนอมิครีวิวเสนอขาวที่มีทิศทางเปนกลาง 46 ชิ้นเปนลบ 18 ชิ้นและเปนบวก 7 ชิ้น       
ขณะที่เนื้อหาที่ปรากฏในรูปของบทความ/บทวิเคราะห/บทวิจารณมีทิศทางที่เปนลบมากกวาทิศ
ทางบวกและกลางอยางเห็นไดชัดโดยบทความ/บทวิเคราะห/บทวิจารณที่มีทิศทางเปนลบปรากฏ
ในเอเชียวีค 48 ชิ้นและปรากฏในฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวถึง 102 ชิ้น       สวนเนื้อหาที่อยูในรูป
ของจดหมายและการตูนแมจะมีความถี่ในการนําเสนอไมมากแตสวนใหญเปนไปในทิศทางลบ
มากกวาทิศทางอื่น

3.5 ทิศทางของเนื้อหาในรูปแบบตาง ๆ ในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ (กรกฎาคม 2540-มิถุนายน 2542)

ตารางที่ 15 แสดงทิศทางของเนื้อหาในรูปแบบตาง ๆ ในนิตยสารขาวตางประเทศในชวงวิกฤต
เศรษฐกิจ

รูปแบบเนื้อหา เอเชียวีค ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว
บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง

1. ขาว 16 41 90 27 42 137
2. บทบรรณาธิการ 3 2 2 - 5 3
3. จดหมาย 1 4 4 - 2 -
4. บทความ/วิเคราะห/วิจารณ 27 49 26 30 63 33
5. บทสัมภาษณ 6 2 4 - 1 1
6. สารคดี 1 2 2 1 - 2
7. การตูน - 1 1 - 8 -
8. ภาพขาว 1 4 0 - - -
9. อื่น ๆ 5 - - - - -

รวม 60 105 129 58 121 176
รอยละ 20 36 44 16 34 50

จากตารางที่ 15 ผูวิจัยพบวาเนื้อหาที่ปรากฏในรูปของขาวมากกวาครึ่งยังคงมีทิศทางที่
เปนกลางมากกวาทิศทางบวกและลบโดยเอเชียวีคเสนอขาวที่มีทิศทางเปนกลาง 90 ชิ้นเปนลบ 41 
ชิ้นและเปนบวก 16 ชิ้น    ขณะที่ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเสนอขาวในทิศทางเปนกลาง 137 ชิ้น



77

เปนลบ 42 ชิ้นและเปนบวก 27 ชิ้น      สวนเนื้อหาในรูปบทความ/บทวิเคราะห/บทวิจารณยังคงได
รับการเสนอในทิศทางลบมากกวาทิศทางอื่นอยางเห็นไดชัด  โดยปรากฏในเอเชียวีค 49 ชิ้นและ
ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว 63 ชิ้น    โดยตางก็เสนอเนื้อหารูปแบบนี้ในทิศทางที่เปนบวกเพียง
ฉบับละ 27 และ 30 ชิ้นตามลําดับ

อยางไรก็ดีรูปแบบเนื้อหาที่ปรากฏในทิศทางบวกมากกวาทิศทางอื่นที่พบในเอเชียวีคได
แก บทสัมภาษณ    ซึ่งไดรับการเสนอในทิศทางบวก 6 ชิ้นเทากับที่พบในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ  
และทิศทางลบ 2 ชิ้น

จากผลที่ไดขางตนอาจสรุปไดวา  ไมวาจะเปนชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจหรือชวงวิกฤต
เศรษฐกิจก็ตาม   เนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในนิตยสารขาวตางประเทศที่ปรากฏในรูปของขาว
มักไดรับการเสนอในทิศทางที่เปนกลางมากที่สุด        ขณะที่เนื้อหาที่ปรากฏในรูปของบทความ/
บทวิเคราะห/บทวิจารณมักถูกเสนอไปในทิศทางลบมากที่สุด      ทั้งนี้อาจเปนเพราะขาวที่ปรากฏ
ในหนานิตยสารขาวตางประเทศสวนใหญเปนขาวสั้นที่มีการรายงานเหตุการณตามขอเท็จจริงโดย
ไมคอยมีการแทรกความคิดเห็นหรือคําวิพากษวิจารณใด ๆ    ตางกับเนื้อหาในรูปของบทความ/บท
วิเคราะห/บทวิจารณซึ่งมักมีเนื้อที่ในการนําเสนอมาก     จึงมีการแทรกความคิดเห็น   ทัศนคติ 
หรือการคาดการณถึงแนวโนมของเหตุการณจากผูที่เกี่ยวของในเนื้อหามากกวาจึงทําใหเห็นทิศ
ทางของเนื้อหาไดอยางชัดเจนวาเปนบวก หรือลบ

3.6 ทิศทางของเนื้อหาตามประเภทและรูปแบบที่เอเชียวีคนําเสนอในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ 
(กรกฎาคม 2538 - มิถุนายน 2540)



รูปแบบเนื้อหา สถาบันพระมหา
กษัตริย

กิจกรรมทาง
เศรษฐกิจ

การเมืองภายใน
ประเทศ

กิจกรรมทางทหาร ความสัมพันธระหวาง
ประเทศ

ทองเที่ยว/ศิลป
วัฒนธรรม

ปญหาทางสังคม อื่น ๆ

บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง
1. ขาว 2 - 3 2 8 13 - 5 10 - 1 3 - 1 3 - - - 1 16 4 5 4 23
2. บทบรรณาธิการ - - - - - - - 1 - 1 - - - - - - - - - - - - - -
3. จดหมาย - - - - 1 - - 2 - - - - - - - - - - - - - 1 - 1
4. บทความ/วิเคราะห/วิจารณ 3 - 1 8 15 7 3 22 7 - 1 - 1 - - - - - - 9 1 4 1 11
5. บทสัมภาษณ - - - 5 - 1 - - - - - - - - - - - - 1 - - - - 1
6. สารคดี - - - - - - - - - - - - - - - 1 - - - - - - - 1
7. การตูน - - - - - - - 1 - - - - - - - - - - - 1 - - - 1
8. ภาพขาว 1 - - - - - - - - - - - - - - - - - - 7 1 2 - -
9. อื่น ๆ 2 - - - 1 2 - - - - - - - - - - - - - - - 5 - 1

รวม 8 - 4 15 25 23 3 31 17 1 2 3 1 1 3 1 - - 2 33 6 17 5 39
รอยละ 3.3 - 1.7 6.3 10.4 9.6 1.25 12.9 7.1 0.4 0.8 1.25 0.4 0.4 1.25 0.4 - - 0.8 13.8 2.5 7.1 2.1 16.25

ตารางที่ 16 แจกแจงทิศทางของเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยตามประเภทและรูปแบบเนื้อหาที่เอเชียวีคนําเสนอในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ (กรกฎาคม 2538-
มิถุนายน 2540)



จากตารางที่ 16 ผูวิจัยพบวา   นิตยสารเอเชียวีคนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยใน
ชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจดังตอไปนี้

เนื้อหาดานสถาบันพระมหากษัตริยซึ่งมีทิศทางบวกมากที่สุด 8 ชิ้นนั้นปรากฏในรูปของ
บทความมากที่สุดคือ 3 ชิ้น   รองลงมาคือขาวและรูปแบบอื่น ๆ อยางละ 2 ชิ้น และภาพขาวอีก 1 
ชิ้น   สําหรับทิศทางที่เปนกลางจํานวน 4 ชิ้นนั้นปรากฏในรูปของขาวถึง 3 ชิ้น และจดหมายอีก 1 
ชิ้น

เนื้อหาดานกิจกรรมทางเศรษฐกจิซ่ึงมีทิศทางลบมากที่สุดจํานวน 25 ชิ้น   พบในรูปของ
บทความ/บทวิเคราะห/บทวิจารณ 15 ชิ้น   รองลงมาคือขาว 8 ชิ้น    สวนทิศทางกลางซึ่งมีทั้งสิ้น 
23 ชิ้นนั้นปรากฏในรูปของขาว 13 ชิ้น และบทความ 7 ชิ้น     ขณะที่ทิศทางบวกเกี่ยวกับกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจซึ่งพบนอยที่สุดนั้น   ปรากฏในรูปของบทความ 8 ชิ้น  และบทสัมภาษณ 5 ชิ้น

เนื้อหาดานการเมืองภายในประเทศก็เชนกันพบวา มีทิศทางลบมากที่สุด 31 ชิ้น   โดย
ปรากฏในรูปบทความ/บทวิเคราะห/บทวิจารณ มากที่สุดคือ 22 ชิ้น     สําหรับทิศทางที่เปนกลาง
ซึ่งพบทั้งสิ้น 17 ชิ้นนั้นปรากฏในรูปของขาวมากที่สุดคือ 10 ชิ้น

เนื้อหาดานกิจกรรมทางทหารและความสัมพันธระหวางประเทศ ตางก็มีทิศทางเปนกลาง
มากที่สุดและปรากฏในรูปของขาวอยางละ 3 ชิ้น   ที่เหลือที่เปนทิศทางบวกและลบกระจัดกระจาย
อยูในรูปขาว บทบรรณาธิการ และบทความ  อยางละเล็กนอย     ขณะที่เนื้อหาเกี่ยวกับการทอง
เที่ยวและศิลปวัฒนธรรมปรากฏเพียง 1 ชิ้นโดยในรูปสารคดีและมีทศิทางเปนบวก

สําหรับเนื้อหาเกี่ยวกับปญหาทางสังคมซึ่งมีทิศทางเปนลบถึง 33 ชิ้นนั้น    กระจายอยูใน
รูปขาวมากที่สุดถึง 16 ชิ้น   รองลงมาคือบทความ/บทวิเคราะห/บทวิจารณ 9 ชิ้น  ภาพขาว 7 ชิ้น  
และการตูน 1 ชิ้น     ขณะที่เนื้อหาประเภทอื่น ๆ อาทิ กีฬา บุคคลที่มีชื่อเสียงปรากฏในทิศทางเปน
กลางมาที่สุด  และพบในรูปของขาวมากที่สุดคือ 23 ชิ้น  รองลงมาคือ บทความ/บทวิเคราะห/บท
วิจารณ 11 ชิ้น

จากขอมูลดังกลาวจะเห็นไดวา  เนื้อหาเกี่ยวประเทศไทยเกือบทุกประเภทที่มีทิศทางเปน
กลางสวนใหญปรากฏในรูปของขาว     ยกเวนเนื้อหาเกี่ยวกับปญหาทางสังคม    ขณะที่เนื้อหาที่
ปรากฏในรูปบทความ/บทวิเคราะห/บทวิจารณมักมีทิศทางเปนลบมากที่สุด  โดยเฉพาะเนื้อหา
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เกี่ยวกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจ   การเมืองภายในประเทศ  และปญหาทางสังคม    ยกเวนบทความ
เกี่ยวกับสถาบันพระมหากษัตริย พบวามีทิศทางเปนบวกมากที่สุด

3.7 ทิศทางของเนื้อหาตามประเภทและรูปแบบที่ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวนําเสนอในชวงกอน
วิกฤตเศรษฐกิจ (กรกฎาคม 2538 - มิถุนายน 2540)



รูปแบบเนื้อหา สถาบันพระมหา
กษัตริย

กิจกรรมทาง
เศรษฐกิจ

การเมืองภายใน
ประเทศ

กิจกรรมทางทหาร สัมพันธระหวาง
ประเทศ

ทองเที่ยว/ศิลป
วัฒนธรรม

ปญหาทางสังคม อื่น ๆ

บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง
1. ขาว - - - 2 2 27 1 5 10 - 1 3 4 7 3 - - - - 3 1 - - 2
2. บทบรรณาธิการ - - - - 1 - 1 1 - - - - - - - - - - - - - - - -
3. จดหมาย 1 - - - - 1 2 - 1 - - - - - - - - - - 3 - - 1 -
4. บทความ/วิเคราะห/วิจารณ 3 - - 24 47 16 4 23 10 1 4 2 5 4 1 - 1 1 1 23 - - - 5
5. บทสัมภาษณ - - 1 - 2 - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
6. สารคดี - - - - - - - - - - - - - - - 1 - 4 - 1 1 - - 3
7. การตูน - - - - 2 1 - 8 - - - - - 1 - - - - - 2 - - - -
8. ภาพขาว 1 - - - - - - - 2 - - - - - - - - - - - - - - -
9. อื่น ๆ - - - - - - - - - - - - - - - - - 1 - 1 - - 1 1

รวม 5 - 1 26 54 45 8 37 23 1 5 5 9 12 4 1 1 6 1 33 2 - 2 11
รอยละ 1.7 - 0.3 9 18.5 15.4 2.7 12.7 7.9 0.3 1.7 1.7 3.1 4.1 1.4 0.3 0.3 2.1 0.3 11.3 0.7 - 0.7 3.8

ตารางที่ 17 แจกแจงทิศทางของเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยตามประเภทและรูปแบบของเนื้อหาที่ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวนําเสนอในชวงกอนวิกฤต
เศรษฐกิจ (กรกฎาคม 2538 - มิถุนายน 2540)



จากตารางที่ 17 จะพบวา ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับสถาบันพระ
มหากษัตริยในทิศทางบวกถึง 5 ชิ้นโดยปรากฏในรูปของบทความ ถึง 3 ชิ้น      ขณะที่เนื้อหาดาน
กิจกรรมทางเศรษฐกิจในทิศทางลบอยูในรูปของบทความถึง 47 ชิ้น    และเนื้อหาที่เปนกลาง
ปรากฏในรูปของขาว 27 ชิ้น และบทความ 16 ชิ้น

เนื้อหาดานการเมืองภายในประเทศไดรับการเสนอในทิศทางลบมากกวาทิศทางอื่น ๆ เชน
กัน  โดยกระจายอยูในรูปบทความ 23 ชิ้น   การตูน 8 ชิ้น  ขาว 5 ชิ้น  และบทบรรณาธิการอีก 1
ชิ้น

เนื้อหาดานกิจกรรมทางทหารมีทิศทางลบและกลางในปริมาณที่เทากันคืออยางละ 5 ชิ้น
โดยปรากฏในรูปบทความที่เปนลบ 4 ชิ้น  และขาวที่เปนกลาง 3 ชิ้น

เนื้อหาดานความสัมพันธระหวางประเทศซึ่งมีทิศทางเปนลบมากที่สุด 12 ชิ้นปรากฏในรูป
ของขาว 7 ชิ้น   บทความ 4 ชิ้นและการตูน 1 ชิ้น    แตมีขอนาสังเกตวาบทความเกี่ยวกับความ
สัมพันธระหวางประเทศซึ่งมีทั้งสิ้น 10 ชิ้นนั้นมีทิศทางเปนบวกมากที่สุด คอื 5 ชิ้น

เนื้อหาดานการทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรมซึ่งมีทิศทางเปนกลางมากที่สุด 6 ชิ้น ปรากฏ
ในรูปสารคดี 4 ชิ้น       ขณะที่เนื้อหาเกี่ยวกับปญหาทางสังคมซึ่งมีทิศทางเปนลบถึง 33 ชิ้นนั้น
ปรากฏในรูปของบทความถึง 23 ชิ้น       นอกนั้นกระจัดกระจายอยูในรูปของขาว  จดหมาย  สาร
คดี  การตูน และอื่น ๆ อีกอยางละเล็กนอย

สําหรับเนื้อหาประเภทอื่น ๆ ซึ่งเกี่ยวกับกีฬา  และบุคคลที่มีชื่อเสียง รวมถึงบุคคลในวง
การบันเทิงนั้นมีทิศทางเนื้อหาเปนกลางมากที่สุด 11 ชิ้น โดยกระจายอยูในรูปบทความ 5 ชิ้น  สาร
คดี 3 ชิ้น  ขาว 2 ชิ้น และรูปแบบอื่น ๆ 1 ชิ้น

จากขอมูลขางตน  อาจสรุปไดวา  เนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยที่ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิค
รีวิวนําเสนอในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจสวนใหญมีทิศทางเปนลบมากกวาทิศทางอื่น ๆ     โดย
ปรากฏในรูปของบทความมากที่สุด  โดยเฉพาะเนื้อหาดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจ  การเมืองภาย
ในประเทศ  และปญหาทางสังคม      ขณะที่เนื้อหาเกี่ยวกับสถาบันพระมหากษัตริยปรากฏในทิศ
ทางบวกมากที่สุดโดยอยูในรูปของบทความ   และไมพบในทิศทางที่เปนลบเลยแมแตชิ้นเดียว
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3.8 ทิศทางของเนื้อหาตามประเภทและรูปแบบที่เอเชียวีคนําเสนอในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ
(กรกฎาคม 2540 - มิถุนายน 2542)



รูปแบบเนื้อหา สถาบันพระมหา
กษัตริย

กิจกรรมทาง
เศรษฐกิจ

การเมืองภายใน
ประเทศ

กิจกรรมทางทหาร ความสัมพันธระหวาง
ประเทศ

ทองเที่ยว/ศิลป
วัฒนธรรม

ปญหาทางสังคม อื่น ๆ

บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง
1. ขาว - 3 1 4 6 20 4 11 35 1 2 5 1 1 5 - - - 1 16 7 5 2 17
2. บทบรรณาธิการ - - - - 1 1 2 1 - - - - 1 - 1 - - - - - - - - -
3. จดหมาย - - - - 1 2 - - - - - - 1 - - - 1 - - 2 1 - - 1
4. บทความ/วิเคราะห/วิจารณ 2 - - 8 19 12 9 14 3 - - - 1 2 - - - - 1 11 1 6 3 10
5. บทสัมภาษณ - - - 3 2 3 3 - - - - - - - 1 - - - - - - - - -
6. สารคดี - - - - - - - - - - - - - - - 1 1 1 - 1 - - - 1
7. การตูน - - - - 1 - - - - - - - - - - - - - - - - - - 1
8. ภาพขาว - - - - 1 - - - - - - - - - - - - - - 2 - 1 1 -
9. อื่น ๆ 1 - - 1 - - - - - - - - - - - - - - - - - 3 - -

รวม 3 3 1 16 31 38 18 26 38 1 2 5 4 3 7 1 2 1 2 32 9 15 6 30
รอยละ 1 1 0.3 5.4 10.5 13 6.1 8.8 13 0.3 0.7 1.7 1.4 1 2.4 0.3 0.7 0.3 0.7 11 3.1 5.1 2 10.2

ตารางที่ 18 แจกแจงทิศทางของเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยตามประเภทและรูปแบบของเนื้อหาที่เอเชียวีคนําเสนอในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ (กรกฎาคม 2540 -
มิถุนายน 2542)



จากตารางที่ 18 พบวา เอเชียวีคเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับสถาบันพระมหากษัตริยในทิศทาง
ลบทั้งสิ้น 3 ชิ้น โดยปรากฏในรูปของขาว   และทิศทางบวกในรูปของบทความ 2 ชิ้น      ขณะที่เนื้อ
หาเกี่ยวกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจในทิศทางลบซึ่งมีทั้งหมด 31 ชิ้นนั้นปรากฏในรูปของบทความ
มากที่สุดคือ 19 ชิ้น   และเนื้อหาในทิศทางเปนกลางมีทั้งหมด 38 ชิ้น ซึ่งพบในรูปของขาวมากที่
สุดคือ 20 ชิ้น    โดยเนื้อหาประเภทนี้ที่มีทิศทางบวกพบในรูปของบทความเพียง 8 ชิ้น

เนื้อหาเกี่ยวกับการเมืองภายในประเทศซึ่งมีทิศทางบวก 18 ชิ้นนั้นปรากฏในรูปของบท
ความมากที่สุด คือ 9 ชิ้น     สวนเนื้อหาในทิศทางลบที่พบ 26 ชิ้นถูกเสนอในรูปของบทความมากที่
สุดคือ 14 ชิ้น     ขณะที่เนื้อหาในทิศทางเปนกลางทั้งหมด 38 ชิ้นพบในรูปของขาวถึง 35 ชิ้น

เนื้อหาเกี่ยวกับกิจกรรมทางทหารพบวาปรากฏในรูปของขาวเทานั้น   โดยมีทิศทางบวก 1
ชิ้น ลบ 2 ชิ้นและทิศทางกลาง 5 ชิ้น    ขณะที่เนื้อหาดานความสัมพันธระหวางประเทศซึ่งสวน
ใหญปรากฏในทิศทางกลางมากกวาทิศทางอื่น ๆ นั้นถูกนําเสนอในรูปของขาวมากที่สดุคือ 5 ชิ้น
โดยเนื้อหาในทิศทางบวกซึ่งมีเพียง 4 ชิ้นกระจายอยูในรูปของขาว บทบรรณาธิการ บทความ และ
จดหมาย

สําหรับเนื้อหาดานปญหาทางสังคมซึ่งมีทิศทางเปนลบถึง 32 ชิ้นนั้นปรากฏในรูปของขาว
ถึง 16 ชิ้น และบทความ 11 ชิ้น     ขณะที่เนื้อหาประเภทอื่น ๆ ซึ่งสวนใหญมีทิศทางเปนกลาง
ปรากฏในรูปของขาวมากที่สุดถึง 17 ชิ้น และบทความอีก 10 ชิ้น

จากขอมูลดังกลาวจะเห็นไดวา    เนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยที่เอเชียวีคเสนอในชวงวกิฤต
เศรษฐกิจนี้มักมีทิศทางเปนกลางและปรากฏในรูปของขาวมากที่สุด    รองลงมาคือทิศทางลบซึ่ง
ปรากฏในรูปของบทความมากที่สุด   โดยเฉพาะเนื้อหาเกี่ยวกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจ  การเมือง
ภายในประเทศ  และความสัมพันธระหวางประเทศ   ยกเวนเนื้อหาเกี่ยวกับปญหาทางสังคมซึ่งถูก
เสนอในทิศทางลบมากที่สุด    โดยอยูในรูปของขาวมากกวาบทความ

3.9 ทิศทางของเนื้อหาตามประเภทและรูปแบบที่ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวนําเสนอในชวงวิกฤต
เศรษฐกิจ (กรกฎาคม 2540 - มิถุนายน 2542)



รูปแบบเนื้อหา สถาบันพระมหา
กษัตริย

กิจกรรมทาง
เศรษฐกิจ

การเมืองภายใน
ประเทศ

กิจกรรมทางทหาร สัมพันธระหวาง
ประเทศ

ทองเที่ยว/ศิลป
วัฒนธรรม

ปญหาทางสังคม อื่น ๆ

บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง บวก ลบ กลาง
1. ขาว 1 - - 20 22 80 2 10 33 - - 5 3 1 6 - - - - 8 7 1 1 6
2. บทบรรณาธิการ - - - - 3 2 - 1 1 - - - - - - - - - - 1 - - - -
3. จดหมาย - - - - 1 - - 1 - - - - - - - - - - - - - - - -
4. บทความ/วิเคราะห/วิจารณ - - - 15 40 18 4 14 8 3 - 2 2 - 1 2 - 1 1 9 - 3 - 3
5. บทสัมภาษณ - - - - 1 1 - - - - - - - - - - - - - - - - - -
6. สารคดี - - - - - - - - - - - - - - - 1 - 2 - - - - - -
7. การตูน - - - - 4 - - 3 - - - - - 1 - - - - - - - - - -
8. ภาพขาว - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
9. อื่น ๆ - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -

รวม 1 - - 35 71 101 6 29 42 3 - 7 5 2 7 3 - 3 1 18 7 4 1 9
รอยละ 0.3 - - 9.9 20 28.4 1.7 8.2 11.8 0.8 - 2 1.4 0.6 2 0.8 - 0.8 0.3 5.1 2 1.1 0.3 2.5

ตารางที่ 19 แจกแจงทิศทางของเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยตามประเภทและรูปแบบเนื้อหาที่ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวนําเสนอในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ
(กรกฎาคม 2540 - มิถุนายน 2542)



จากตารางที่ 19 จะพบวาฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับสถาบันพระมหา
กษัตริยไทยในชวงวิกฤตเศรษฐกิจเพียงชิ้นเดียวซึ่งปรากฏในรูปของขาวและมีทิศทางเปนบวก     
ขณะที่เนื้อหาเกี่ยวกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจมีทิศทางเปนกลางมากที่สุดคือ 101 ชิ้น   ซึ่งปรากฏใน
รูปของขาวถึง 80 ชิ้น     โดยที่เนื้อหาในทิศทางลบซึ่งมีทั้งสิ้น 71 ชิ้นนั้นถูกนําเสนอในรูปของบท
ความถึง 40 ชิ้น และขาวอีก 22 ช้ิน     สวนเนื้อหาในทิศทางบวกพบเพียง 35 ชิ้นซึ่งปรากฏในรูป
ของขาว 20 ชิ้นและบทความ 15 ชิ้น

เนื้อหาเกี่ยวกับการเมืองภายในประเทศมีทิศทางเปนกลางมากที่สุดเชนกันคือ 42 ชิ้น
ปรากฏในรูปของขาว 33 ชิ้น    ขณะที่เนื้อหาที่เปนลบ 29 ชิ้นปรากฏในรูปของบทความมากที่สุด
คือ 14 ชิ้น   รองลงมาคือขาว 10 ชิ้น

เนื้อหาเกี่ยวกับกิจกรรมทางทหารซึ่งมีทิศทางเปนกลางมากที่สุดคือ 7 ชิ้นนั้น  ถูกเสนอใน
รูปของขาว 5 ชิ้น   และเนื้อหาที่เปนบวกปรากฏซึ่งมีเพียง 3 ช้ินในรูปของบทความทั้งหมด
สําหรับเนื้อหาดานความสัมพันธระหวางประเทศซึ่งมีทิศทางเปนกลางมากที่สุดคือ 7 ชิ้นนั้น
ปรากฏในรูปของขาวถึง 6 ชิ้น    ขณะที่เนื้อหาเกี่ยวกับการทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรมซึ่งมีทิศ
ทางเปนบวกและกลางในปริมาณที่เทากันคืออยางละ 3 ชิ้นนั้น ปรากฏในรูปของบทความและสาร
คดีเทานั้น

สําหรับเนื้อหาดานปญหาทางสังคมซึ่งมีทิศทางลบถึง 18 ชิ้นนั้นถูกเสนอในรูปของบท
ความและขาวในปริมาณที่ใกลเคียงกันคือ 9 ชิ้นและ 8 ชิ้นตามลําดับ     ขณะที่เนื้อหาประเภทอื่น
ๆ ซึ่งมีทิศทางเปนกลางมากที่สุดคือ 9 ชิ้นพบในรูปของขาวถึง 6 ชิ้นและบทความอีก 3 ชิ้น

จากขอมูลดังกลาวอาจสรุปไดวา   เนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยเกือบทุกประเภทซึ่งมีทิศ
ทางเปนกลางมากที่สุดนั้นมักปรากฏในรูปของขาว    ขณะที่เนื้อหาที่มีทิศทางลบที่พบรองมาใน
เนื้อหาดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจและการเมืองภายในประเทศมักปรากฏในรูปของบทความ     
สําหรับเนื้อหาเกี่ยวกับปญหาทางสังคมนั้นยังคงมีทิศทางลบมากที่สุด  โดยปรากฏในรูปของบท
ความมากที่สุดเชนกัน

สรุปทิศทางของเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในนิตยสารขาวตางประเทศตามประเภทและรูปแบบ
ของเนื้อหาโดยเปรียบเทียบระหวางชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจและชวงวิกฤตเศรษฐกิจ
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เมื่อมองในภาพรวมแลวจะพบวา   ในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจนั้น    นิตยสารขาวตาง
ประเทศเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในทิศทางลบมากที่สุดโดยปรากฏในรูปของบทความเปน
สวนใหญ      ยกเวนเนื้อหาเกี่ยวกับสถาบันพระมหากษัตริยซึ่งไดรับการเสนอในทิศทางบวกมากที่
สุด    เนื้อหาเกี่ยวกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจ การเมืองภายในประเทศ และปญหาทางสังคมซึ่งไดรับ
การเสนอในทิศทางลบมากที่สุดนั้นมักปรากฏในรูปของบทความ    เนื้อหาดานกิจกรรมทางทหารที่
มีทิศทางเปนกลางมากที่สุดปรากฏในรูปบทความและขาวในปริมาณที่เทากัน    เนื้อหาดานความ
สัมพันธระหวางประเทศซึ่งปรากฏวามีทิศทางลบมากที่สุดมักปรากฏในรูปขาว   และเนื้อหาดาน
การทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรมซึ่งมีทิศทางเปนกลางมากที่สุดปรากฏในรูปสารคดีเสียเปนสวน
ใหญ      สําหรับเนื้อหาประเภทอื่น ๆ ซึ่งไดแก กีฬา บุคคลที่มีชื่อเสียง และบุคคลในวงการบันเทิง
ซึ่งมีทิศทางเปนกลางมากที่สุดมักปรากฏในรูปของขาว

สําหรับในชวงวิกฤตเศรษฐกิจนั้น   ในภาพรวมจะพบวา  นิตยสารขาวตางประเทศ มกั
เสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในทิศทางเปนกลางมากที่สุด     โดยเสนอในรูปของขาวมากกวา
รูปแบบอื่น  ๆ  อาทิ เนื้อหาดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจ  การเมืองภายในประเทศ  กิจกรรมทาง
ทหาร  ความสัมพันธระหวางประเทศ  และเนื้อหาประเภทอื่นๆ      โดยที่เนื้อหาในทิศทางลบซึ่งพบ
ในอันดับรองลงมานั้นมักปรากฏในรูปของบทความเสียเปนสวนใหญ      ขณะที่เนื้อหาดานการ
ทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรมมีทิศทางเปนกลางและบวกในปริมาณที่เทากันและมักปรากฏในรูป
สารคดีมากกวารูปแบบอื่น    และเนื้อหาที่ยงัคงไดรับการเสนอในทิศทางบวกมากที่สุดคือ  เนื้อหา
เกี่ยวกับสถาบันพระมหากษัตริยซึ่งมักปรากฏในรูปของขาว  สําหรับเนื้อหาเกี่ยวกับปญหาทาง
สังคมยังคงมีทิศทางเปนลบมากกวาทิศทางอื่น   โดยปรากฏในรูปของขาวและบทความมากเปน
อันดับตน ๆ เชนเดียวกับที่มีการเสนอในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ

การแจกแจงภาพลักษณของเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยแตละประเภทที่พบในนิตยสาร
ขาวตางประเทศ

เพื่อใหเห็นภาพของประเทศไทยชัดเจนขึ้น   ผูวิจัยไดแจกแจงประเด็นของเนื้อหาแตละ
ประเภทในสวนที่เปนทิศทางบวกและลบในรูปของตารางบอกปริมาณพรอมคําอธิบายและตัว
อยางจากชิ้นงานที่วิเคราะหประกอบดังนี้  (ทั้งนี้ผูวิจัยไดหยิบยกเฉพาะประเด็นที่เห็นวาสําคัญและ
พบบอยเทานั้น และตัวเลขในตารางเปนจํานวนชิ้นงานเพียงบางสวนเทานั้น)

1. ภาพลักษณของสถาบันพระมหากษัตริย
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ตารางที่ 20 แสดงภาพลักษณดานบวกและลบเกี่ยวกับสถาบันพระมหากษัตริยไทยเปรียบเทียบ
ระหวางชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจและชวงวิกฤตเศรษฐกิจ

ประเด็น ชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ ชวงวิกฤตเศรษฐกิจ
เอเชียวีค รีวิว รวม เอเชียวีค รีวิว รวม

บวก
ใหคําแนะนําในการแกปญหาตาง ๆ 2 2 4 - 1 1
บทบาทเปนเสาหลักของชาติ 1 1 2 - - -
การเฉลิมฉลองครองราชยครบ 50 ป 2 1 3 - - -
พระปรีชาสามารถดานดนตรี 1 - 1 - - -
ไดรับการยกยองเปนบุคคลสําคัญของเอเชีย - - - 2 - 2
รัชกาลที่ 5 พัฒนาประเทศไปสูความทันสมัย - - - 1 - 1
ลบ
ปญหาสุขภาพของในหลวง - - - 2 - 2
การหยาของฟาหญิงอุบลรัตนฯ - - - 1 - 1

จากตารางที่ 20 จะเห็นไดวา  ในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจนิตยสารขาวตางประเทศใหภาพ
ของพระมหากษัตริยไทยในดานบวกมากกวาดานลบ   โดยเนนที่บทบาทของในหลวงในการใหคํา
แนะนําและใหโอวาทแกรัฐบาลในการแกปญหาตาง ๆ ในประเทศ    โดยเฉพาะปญหาการจราจร
และน้ําทวม  รวมถึงบทบาทในการยุติความขัดแยงระหวางทหารและกลุมผูประทวงเพื่อเรียกรอง
ประชาธิปไตยในชวงพฤษภาทมิฬอีกดวย    ตัวอยาง

"The monarch said trying to fix congestion through political means would never work.
What was needed was coordination."

(Asiaweek, September 1 , 1995)

พาดหัว: "A Watchful Monarch: Advice for Government on Traffic, Floods and Bikers"  เนื้อ
ความ: "The king's remarks serve as a reminder to the Thai elite that the public expects
quality leadership."

(Asiaweek, December 8 ,1995)
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"There was no more powerful display of the king's authority than his intervention to end
bloody clashes between pro-democracy demonstrators and the military in May 1992."

(Far Eastern Economic Review, June 13, 1996)

นิตยสารขาวเอเชียวีคไดยกยองพระบารมีของพระองคและบทบาทในการเปนเสาหลัก
ความมั่นคงของชาติ หรือ "Pillar of Stability" (Asiaweek, July 5, 1996) เชนเดียวกับที่ฟารอิส
เทิรนอีคอนอมิครีวิวไดพาดหัวขาววา "Sovereign Guide: king serves as bedrock of national 
stability" (June 13, 1996)

นอกจากนี้นิตยสารขาวตางประเทศยังตีพิมพภาพการเฉลิมฉลองการครองราชยครบ 50 
ปของในหลวงซึ่งแสดงใหเห็นถึงความจงรักภักดีที่พสกนิกรชาวไทยมีตอพระองคอีกดวย

สําหรับในชวงวิกฤตเศรษฐกิจนั้น    เนื้อหาเกี่ยวกับสถาบันพระมหากษัตริยยังคงเปนการ
ยกยองในหลวง     โดยนิตยสารเอเชียวีคไดจัดอันดับพระองควาเปนบุคคลสําคัญมากคนหนึ่งใน
เอเชีย (A very special powerful)   แมในชวงนี้จะมีเนื้อหาในทิศทางลบแทรกเขามาแตก็เปน
ประเด็นเกี่ยวกับปญหาสุขภาพของพระองคซึ่งเปนที่หวงใยของพสกนิกร       รวมถึงประเด็นเกี่ยว
กับการหยารางของฟาหญิงอุบลรัตนฯกับสามีชาวตางชาติของพระองค      ซึ่งประเด็นเหลานี้มิได
กระทบตอภาพลักษณที่ดีงามของสถาบันพระมหากษัตริยไทยแตอยางใด

โดยสรุปจะเห็นไดวา     ภาพลักษณเกี่ยวกับสถาบันพระมหากษัตริยไทยในชวงกอนวิกฤต
เศรษฐกิจเปนไปในทิศทางบวกมากกวาในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ     ซึ่งสวนใหญจะเกี่ยวพระมหา
กรุณาธิคุณของในหลวงที่ทรงหวงใยบานเมืองและคอยใหคําแนะนําแกรัฐบาลใหการแกไขปญหา
ตาง ๆ อยูเสมอ        แมในขณะที่ประเทศไทยกําลังประสบภาวะวิกฤตเศรษฐกิจ   พระมหากษัตริย
ไทยก็ยังคงไดรับการจัดอันดับวาเปนบุคคลพิเศษที่ทรงอํานาจมากคนหนึ่งในเอเชีย

2. ภาพลักษณดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจ
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ตารางที่ 21 แสดงภาพลักษณดานบวกและลบเกี่ยวกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจของประเทศไทย

ประเด็น ชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ ชวงวิกฤตเศรษฐกิจ
เอเชียวีค รีวิว รวม เอเชียวีค รีวิว รวม

บวก
ภาคการเงินการธนาคาร - 4 4 1 1 2
บทบาทของแบงกชาติ และกระทรวงการคลัง - 2 2 - - -
ภาคอุตสาหกรรม:รถ อิเล็คโทรนิกส ปโตรเคมีฯลฯ 3 3 6 2 2 4
ธุรกิจ: CP โรงแรม หุน 6 4 10 2 2 4
แนวโนมเศรษฐกิจ 1 - 1 4 - 4
การลงทุนของตางชาติ 1 - 1 1 - 1
ลบ
ภาคการเงินการธนาคาร 2 9 11 4 7 11
ภาคอสังหาริมทรัพย 2 2 4 5 2 7
บทบาทของแบงกชาติ และกระทรวงการคลัง 6 5 11 6 14 20
ธุรกิจซบเซา  เปนหนี้  ลมละลาย 3 2 5 4 5 9
การลงทุนของตางชาติ - 11 11 - 3 3
อุตสาหกรรมทองเที่ยว - - - - 1 1
การสงออก 1 - 1 - - -
แนวโนมเศรษฐกิจ 1 - 1 6 - 6

จากตารางที่ 21 จะเห็นไดวา    ภาพลักษณเกี่ยวกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจเปนไปในทิศ
ทางลบมากกวาทิศทางบวกทั้งในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจและชวงวิกฤตเศรษฐกิจ     โดยประเด็น
ดานลบที่พบมากที่สุดสวนใหญเกี่ยวกับบทบาทของธนาคารแหงประเทศไทยและกระทรวงการ
คลังในการบริหารการเงินและแกปญหาวิกฤตเศรษฐกิจ      โดยในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจนั้นจะ
เกี่ยวกับความลมเหลวของทั้ง 2 หนวยงานในการแกปญหาเงินเฟอ  การขาดดุลบัญชีเดินสะพัด  
และการปกปองคาเงินบาท   รวมถึงความขัดแยงในการดําเนินนโยบายการเงินการธนาคารของ
ธนาคารแหงประเทศไทย  ความผดิพลาดในการทํางานของธนาคารแหงประเทศไทยจนนักลงทุน
ขาดความเชื่อมั่น    และปญหาการลมสลายของธนาคารกรุงเทพพาณิชยการ หรือ BBC ซึ่งถือเปน
การทําลายภาพพจนของธนาคารแหงประเทศไทยจนตองมีการปรับปรุงหนวยงานเสียใหม
ตัวอยาง
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"A series of abrupt policy shifts, inaccurate economic forecasts and other perceived
missteps have started to erode confidence in the Bank of Thailand, with some financial-
industry executives grumbling about favouritism and political interference."

(Far Eastern Economic Review, March 21, 1996)

ยิ่งกวานั้น    ประเด็นบทบาทของแบงกชาติและกระทรวงการคลังเปนไปในทิศทางลบมาก
ขึ้นในชวงวิกฤตเศรษฐกิจกลาวคือ      หลังจากที่มีการลดคาเงินบาท  และมีการกูยืมเงินจากกอง
ทุนการเงินระหวางประเทศ (IMF) ซึ่งนําไปสูภาวะเศรษฐกิจถดถอยอยางรุนแรง   มีการปดสถาบัน
การเงินถึง 58 แหง  และธนาคารพาณิชยไทยตางประสบปญหาหนี้เสียมากมาย    ซึ่งในกรณีนี้
ธนาคารแหงประเทศไทยถูกโจมตีวาไมมีหลักการที่ดีในการแกปญหาหนี้เสีย      ทําใหเจาหนี้ตาง
ชาติขาดความมั่นใจและถอนการลงทุนออกจากประเทศไทย    และยังถูกตําหนิวาเปนตนเหตุของ
การเกิดภาวะวิกฤตเนื่องจากใชเงินทุนสํารองของประเทศมากเกินไป  ประกอบกับไมสามารถควบ
คุมสถาบันการเงินไดอยางมีประสิทธิภาพ  ตัวอยาง

" "There is utter confusion, and the BOT has been deliberately misleading," says Graham
Catterwell, Deutsche Morgan Grenfell's managing director in Thailand."

(Far Eastern Economic Review, July 2, 1997)

พาดหัว: "Thailand's central bank is blamed for financial crisis"    เนื้อความ: "What went
wrong at the Bank of Thailand? The government blames previous bank governors and
finance ministers. But more objective analysts say the bank suffers serious structural
problems that must be addressed if Thailand is to get its economy back on track."

(Far Eastern Economic Review, September 4, 1997)

สําหรับภาพลักษณดานลบในประเด็นภาคการเงินการธนาคารสวนใหญมีเนื้อหาเกี่ยวกับ
การชะลอตัวดานการเงิน      ปญหาเรื่องสถาบันการเงินไทยเจอการแขงขันจากตางชาติมากขึ้น
ปญหาหนี้เสีย   สถาบันการเงินบางแหงถูกควบกิจการ   ซึ่งในชวงวิกฤตเศรษฐกิจพบวาประเด็นดัง
กลาวมีการนําเสนอมากขึ้น    โดยเฉพาะปญหาเกี่ยวกับการปดสถาบันการเงินเนื่องจากไม
สามารถเพิ่มทุนได    ปญหาหนี้เสียของภาคธนาคารจนไมสามารถปลอยกูได    ปญหาธนาคาร
ประสบภาวะขาดทุนตองปลดพนักงานออกเพื่อลดคาใชจาย   รวมถึงการที่สถาบันจัดอันดับความ
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นาเชื่อถือของสถาบันการเงิน Moody's และ S&P ของสหรัฐฯ ไดลดอันดับความนาเชื่อถือของ
ธนาคารพาณิชยไทยลงหลายตอหลายครั้ง      จนทําใหนักลงทุนขาดความเชื่อมั่นในประเทศไทย

สําหรับประเด็นภาคอสังหาริมทรัพยพบวาเปนไปในทิศทางลบอยางมากโดยเฉพาะในชวง
วิกฤตเศรษฐกิจกลาวคือ    บริษัทกอสรางไดกูยืมเงินจากสถาบันการเงินตาง ๆ ซึ่งสวนมากจะเปน
ของตางประเทศ    เพื่อมาลงทุนดานการกอสราง   และมีการกอสรางมากเกินความตองการของ
ประเทศ    ซึ่งเปนเหตุใหโครงการมากมายขายไมไดมากอยางที่คาดการณไว       และปญหาดัง
กลาวรุนแรงมากขึ้นเมื่อมีการลดคาเงินบาทกลาวคือ    บริษัทกอสรางไมสามารถชําระหนี้ที่กูยืม
จากตางประเทศได     โครงการกอสรางมากมายจึงสรางไมเสร็จ   และหลายแหงที่สรางเสร็จแลวก็
ไมสามารถขายไดเนื่องจากเศรษฐกิจไมดี   คนไทยไมคอยมีกําลังซื้อ และไมสามารถขายใหชาว
ตางชาติไดเนื่องจากขอจํากัดในเรื่องกรรมสิทธิ์ที่ดินของชาวตางชาติ      ตัวอยางพาดหัวขาว

"Please Buy My Houses: Thai property developers run for cover"
(Asiaweek, December 6, 1996)

สําหรับประเด็นการคาดการณแนวโนมเศรษฐกิจไทยในชวงวิกฤตเศรษฐกิจมีทิศทางลบ
มากกวาในชวงกอนเศรษฐกิจ      เนื่องจากสวนใหญ  นักวิเคราะห ผูเชี่ยวชาญและแมแตหนวย
งานของรัฐบาลเองตางก็กลาวในทํานองเดียวกันวา  "ตองใชเวลานานกวาเศรษฐกิจไทยจะฟน"
หรือ "ยังไมมีสัญญาณบอกวาเศรษฐกิจจะฟนในเร็ว ๆ นี้"    บางก็วาปญหาวิกฤตเศรษฐกิจของ
ไทยแยที่สุดในเอเชียและฟนตัวชาที่สุดดวย   ตัวอยางพาดหัว

"Still on Shaky Ground: The government's and IMF's message looks too bright"
(Far Eastern Economic Review, March 4, 1999)

สําหรับประเด็นดานธุรกิจนั้นพบวา   เนื้อหาสวนใหญกลาวถึงการที่ธุรกิจขนาดใหญหลาย
แหงประสบภาวะขาดทุน     โดยเฉพาะในชวงวิกฤตเศรษฐกิจเนื้อหาสวนใหญกลาวถึงผลกระทบ
จากการลดคาเงินบาทซึ่งทําใหธุรกิจตาง ๆ ย่ําแยเนื่องจากมีหนี้ตางประเทศตองชําระมากขึ้น    ทํา
ใหตองพยายามลดคาใชจายตาง ๆ ลงเพื่อความอยูรอดดวยการปลดพนักงานออก เปนตน
ตัวอยาง
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"The baht may be afloat but the Thai economy keeps on sinking. Faced with high dollar-
denominated debts, Thai companies will have to cut costs and push margins to stay
above water."

(Far Eastern Economic Review, July 17, 1997)

สําหรับประเด็นการลงทุนของตางชาติพบวา    ในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจเนื้อหาเปนไป
ในทางลบมากกวาในชวงวิกฤตเศรษฐกิจอันเนื่องมากจากกรณีการลมสลายของธนาคารกรุงเทพ
พาณิชยการ    ประกอบกับปญหาเงินเฟอ   การขาดดุลบัญชีเดินสะพัด  ราคาหุนตกต่ํา    ซึ่งลวน
แตสงผลใหนักลงทุนตางชาติขาดความเชื่อมั่นและไมกลามาลงทุนในประเทศไทย    ตัวอยาง

พาดหัว: "Crisis of Confidence"  เนื้อความ: "Confidence in the Thai economy and in the
government's ability to manage it is slipping. Foreign investors have been dumping
shares in the stock-market and devaluation rumours forced the central bank to spend
more than $1 billion to shore up the baht in late July."

(Far Eastern Economic Review, August 22, 1996)

สําหรับภาพลักษณเกี่ยวกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่มีทิศทางบวกมากที่สุดไดแกประเด็น
การดําเนินธุรกิจของบริษัทยักษใหญหลายแหง     โดยเฉพาะการเติบโตของบริษัทในเครือเจริญ
โภคภัณฑที่มีการขยายการลงทุนไปสูประเทศจีนพรอมทั้งนําบริษัทของไทยไปลงทุนในจีนเพิ่มขึ้น   
และยังมีการพัฒนาดานเทคโนโลยีจนสามารถตั้งโรงงานผลิตไมโครชิพได        นอกจากนี้ยังมีภาพ
ของการเติบโตของธุรกิจโรงแรมที่มีการลงทุนในตางประเทศ อาทิ โรงแรมในเครือดุสิตธานี
ตัวอยาง   "Follow the Leader: Charoen Pokphand introduces Thai firms to China"

(Far Eastern Economic Review, September 26, 1996)

"Going Global, Thai Style: Dusit Thani Hotel group makes big overseas push"
(Far Eastern Economic Review, April 18, 1996)

สําหรับประเด็นเกี่ยวกับภาคอุตสาหกรรม    ภาพที่ไดคือภาพของการเติบโตของอุตสาห
กรรมการผลิตชิ้นสวนรถยนต    อุตสาหกรรมอิเล็กโทรนิกส และปโตรเคมี    โดยมีการกลาววาไทย
เปนศูนยกลางตลาดรถยนตที่ใหญที่สุดในภูมิภาคเนื่องจากมียอดจําหนายสูงมาก  ซึ่งจุดนี้ทําให
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บริษัทรถยนตตางชาติหลายแหงโดยเฉพาะสหรัฐฯ และญี่ปุนพยายามเขามาตั้งฐานการผลิตรถ
ยนตในประเทศไทย   ตัวอยาง

"Thailand has become Southeast Asia's largest car market, with sales reaching about
half a million vehicles last year. And Japanese and American auto makers are
increasingly looking to make the country a regional manufacturing base."

(Far Eastern Economic Review, October 12, 1995)

สําหรับภาคการเงินนั้น  ภาพที่เปนบวกที่สุดคือการผลักดันใหไทยเปนศูนยกลางการเงิน
ของภูมิภาค ดังพาดหัวขาวในฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิววา "Thailand renews push to become
Asian Finance Centre" (September 28, 1995)  และภาพของการประเทศที่มีการเปดเสรีทาง
การเงินซึ่งเปดโอกาสใหธนาคารตางชาติเขามาตั้งสาขาในประเทศไทยไดมากขึ้น

อาจกลาวไดวา   ภาพลักษณดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจของไทยเปนไปในทิศทางลบมาก
กวาทิศทางลบทั้งในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกจิและชวงวิกฤตเศรษฐกิจ     ซึ่งภาพที่เห็นชัดที่สุดไดแก
ภาพความลมเหลวในการรักษาเสถียรภาพทางเศรษฐกิจของธนาคารแหงประเทศไทยและ
กระทรวงการคลัง    ซึ่งมักถูกโจมตีวาบริหารผิดพลาด   ไมมีวิสัยทัศน  ไมสามารถแกปญหาวิกฤต
เศรษฐกิจได     จนทําใหนักลงทุนตางชาติขาดความเชื่อมั่นในรัฐบาลไทย      ซึ่งสงผลกระทบตอ
ภาคการเงินการธนาคารตอไป   โดยเฉพาะในเรื่องปญหาหนี้เสียซึ่งทําใหสถาบันการเงินหลายแหง
ตองปดกิจการลง

สําหรับภาพบวกที่เห็นชัดที่สุดในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจไดแก ภาพการเติบโตของธุรกิจ
ขนาดใหญของคนไทย     โดยเฉพาะบริษัทในเครือเจริญโภคภัณฑ  และธุรกิจโรงแรมในเครือดุสิต
ธานี ซึ่งมีการขยายการลงทุนในหลาย ๆ ประเทศ เปนตน   รวมถึงภาพการเติบโตของอุตสาหกรรม
รถยนต ซึ่งมีชาวตางชาติเขามาลงทุนมากขึ้น และอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกสที่มีการตั้งโรงงาน
ผลิตไมโครชิพขนาดใหญเทียมเทาตางชาติ  เปนตน

3. ภาพลักษณดานการเมืองภายในประเทศ
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ตารางที่ 22 แสดงภาพลักษณดานบวกและลบดานการเมืองภายในประเทศ

ชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ ชวงวิกฤตเศรษฐกิจประเด็น
เอเชียวีค รีวิว รวม เอเชียวีค รีวิว รวม

บวก
รัฐบาลกับการบริหารประเทศ - 3 3 3 2 5
ภาพลักษณนักการเมือง:ซ่ือสัตย หัวกาวหนา 2 2 4 9 4 13
การรางรัฐธรรมนูญ:คงชวยปฏิรูปการเมืองได 2 - 2 3 - 3
ลบ
รัฐบาลกับการบริหารประเทศ:ลาชา ถูกโจมตี 5 4 9 6 5 11
ภาพลักษณนักการเมือง:ทุจริต รับสินบน ฯลฯ 20 19 39 7 9 16
ความวุนวายทางการเมือง:การขมขู - - - 1 1 2

จากตารางที่ 22 จะพบวาประเด็นดานบวกที่พบมากที่สุดคือภาพลักษณของนักการเมือง
บางคนที่เปนที่ชื่นชมของประชาชน   ซึ่งจากการวิเคราะหเนื้อหาประเด็นนี้พบวานายชวน  หลีกภัย
มีภาพของนักการเมืองที่ซื่อสัตยซึ่งคนไทยอยากไดเปนนายกรัฐมนตรี      ขณะที่ภาพของนาย
พิจิตร   รัตตกุลผูวากรุงเทพฯเปนไปในทิศทางบวกเชนกันคือภาพของนักการเมืองที่มีความ
สามารถ   ทํางานอยางจริงจัง   และสามารถแกปญหากรุงเทพฯไดมากมาย     นอกจากนี้ยังมีภาพ
ของนักการเมืองหลายคนที่ไดชื่อวาเปนนักการเมืองรุนใหม   ที่มีการศึกษาดี  มีความคิดกาวหนา
และเปนความหวังของคนไทยวาจะชวยพัฒนาการเมืองไปสูการปฏิรูปไดในอนาคต   อาทิ พ.ต.ท.
ทักษิณ  ชินวัตร  นายอภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ  นายจาตุรนต  ฉายแสง  นายกร  ทัพพะรังสี  และนาย
สุวิทย  คุณกิตติ เปนตน      ตัวอยาง

"A New Generation's Time: They're young, well-educated and reform-minded. And one
will be prime minister before he is 50"

(Asiaweek, May 7, 1999)

ในขณะเดียวกันนิตยสารขาวตางประเทศไดใหภาพรัฐบาลของนายบรรหาร  ศิลปอาชาวา
มีโครงการพัฒนาประเทศมาก  และเปนรัฐบาลที่มาจากระบอบประชาธิปไตยอยางแทจริง
รวมถึงภาพรัฐบาลของพลเอกชวลิต  ยงใจยุทธที่มีความจริงใจในการออกกฏหมายตาง ๆ เพื่อขจัด
ปญหาคอรรัปชั่นของนักการเมืองไทย  และมีสัมพันธภาพที่ดีกับฝายทหาร
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สําหรับประเด็นเกี่ยวกับการรางรัฐธรรมนูญนั้น   นิตยสารขาวตางประเทศใหภาพวารัฐ
ธรรมนูญฉบับใหมจะชวยกอใหเกิดการปฏิรูปการเมืองได   จึงเปนรัฐธรรมนูญที่ประชาชนรอคอย

ประเด็นที่เปนลบมากที่สุดไดแกภาพของนักการเมืองที่มีประวัติดางพรอย  ถูกขอครหา
เร่ืองรับสินบน  ทุจริต   คอรัปชั่น และใชหนาที่ในทางมิชอบ   ไมมีความสามารถ และไดตําแหนง
ทางการเมืองดวยการซื้อเสียง  มีประวัติพัวพันยาเสพติด  ถูกกลาวหาวาซื้อคุณวุฒิการศึกษา    ซึ่ง
ภาพลบในประเด็นนี้พบมากที่สุดในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ    และยังคงถูกนําเสนออยางตอเนื่อง
ในชวงวิกฤตเศรษฐกิจแตมีปริมาณที่ลดลง   โดยเนนเรื่องการเรียกรองจากประชาชนใหมีการ
ปฏิรูปการเมืองเพื่อกําจัดการเมืองระบบอุปถัมภซึ่งฝงรากลึกมาชานานและเอื้อตอการประพฤติมิ
ชอบของนักการเมืองดวย     ตัวอยาง

"In Thailand's culture of patronage and money politics, few politicians may be above
paying for academic titles. With growing pressure to have completed degree courses for
a top position in politics or business, some are returning to college to earn their
scholastic spurs. But many have little time for studies -- and are tempted to take
shortcuts."

(Asiaweek, July 19, 1996)

"Can anyone make Thai democracy work? After one of the dirtiest elections in history, it's
clear that the problems fuelling corruption are too deep for simple solutions."

(Far Eastern Economic Review, November 28, 1996)

นอกจากนี้ยังมีภาพขององคกรกลางการเลือกตั้งที่พยายามปฏิรูปองคกรใหมีประสิทธิภาพ
เพียงพอที่จะลงโทษนักการเมืองที่ซื้อสิทธิ์ขายเสียงในการเลือกตั้งไดอยางมีประสิทธิภาพ      ซึ่งจุด
นี้สะทอนใหเห็นดานลบของระบบการเมืองไทยวา    มีนักการเมืองไทยหลายคนที่เขามามีอํานาจ
ดวยวิธีการซื้อเสียง   โดยไมมีหนวยงานที่มีอํานาจพอที่จะเอาผิดได   ตัวอยาง

พาดหัว "Toothless Watchdog: Poll scrutineers struggle to combat sleaze"  เนื้อความ
"Poorly funded and understaffed, Thailand's election watchdog fights an unequal war
against money politics. Volunteer scrutineers run into brick walls when seeking evidence
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of vote-buying; they receive scant support from the police. The most they can do is force
the vote-buyers to be more discreet."

(Far Eastern Economic Review, November 28, 1996)

สําหรับประเด็นเกี่ยวกับรัฐบาลและการบริหารประเทศในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจที่เปน
ลบไดแก ภาพของรัฐบาลบรรหารที่ลมเหลวในการแกปญหาการจราจร และปญหาน้ําทวมจนถูก
ในหลวงตําหนิวารัฐบาลดีแตพูดและทะเลาะกันเอง  ตัวอยาง

" "They only talk, talk, talk, and argue, argue, argue," he (the king) said, referring to
government ministers charged with solving the traffic problem.

(Far Eastern Economic Review, October 5, 1995)

นอกจากนี้ยังมีปญหาความขัดแยงในพรรครวมรัฐบาลโดยเฉพาะเรื่องการจัดสรรตําแหนง
ในคณะรัฐมนตรี     และภาพการคุกคามสื่อของรัฐบาลบรรหาร  ที่มีการสั่งใหปดรายการโทรทัศนที่
ชื่อ "มองตางมุม" โดยใหเหตุผลวา รายการดังกลาวอคติตอรัฐบาล       ซึ่งในกรณีนี้แมแตนาย
อานันท   ปนยารชุนอดีตนายกรัฐมนตรียังตําหนิการกระทําของรัฐบาลบรรหารดวยวาการสั่งปด
รายการที่ชวยสอนใหคนรูจักใชความคิดดังกลาวเปนการกระทําที่ไมฉลาด     ตัวอยาง

" "This kind of programme teaches people to think," said former Prime Minister Anand
Panyarachun. "I can't believe the government would be so unwise as to shut it down."

(Far Eastern Economic Review, February 29, 1996)

นอกจากนี้ยังมีภาพความขัดแยงทางความคิดระหวางรัฐมนตรีในรัฐบาลนายชวน  หลีก
ภัย  คือ นายธารินทร  นิมมานเหมินทรัฐมนตรีวาการกระทรวงการคลัง   และนายศภุชัย  พานิชภัก
ดิ์รัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชย   เกี่ยวกับนโยบายการแกปญหาเศรษฐกิจซ่ึงสงผลใหการฟนฟู
เศรษฐกิจลาชาลง  กลาวคือ ขณะที่นายธารินทรปฏิบัติตามนโยบายของ IMF อยางเครงครัดเพื่อ
ใหคาเงินบาทแข็งขึ้นนั้น    นายศุภชัยกลับตองการใหคาเงินออนตัวเพื่อเอื้อประโยชนตอผูสงออก
ไทย   ดังตัวอยาง

"The Feuding Ministers: Differences between Thailand's two economic czars have again
erupted. The country is the lose"      "Fiscal conservative Tarrin addheres strictly to the
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IMF's rigid regimen"   "Fiscal liberal Supachai wants to boost exports by weakening the
Thai baht"

(Asiaweek, April 2, 1999)

โดยสรุปอาจกลาวไดวา   ภาพลักษณดานการเมืองภายในประเทศทั้งในชวงกอนวิกฤต
เศรษฐกิจและชวงวิกฤตเศรษฐกิจเปนไปในทิศทางลบมากกวาทิศทางบวกโดยภาพที่เห็นชัดที่สุด
ไดแก  ภาพระบบการเมืองไทยที่เต็มไปดวยนักการเมืองที่ประพฤติมิชอบ   ใชอํานาจในทางที่ผิด
พัวพันกับสินบน  การทุจริต และการซื้อขายเสียงในการเลือกตั้งซึ่งเปนปญหาที่ฝงรากลึกในสังคม
ไทย     ซึ่งประชาชนไดเรียกรองใหมีการปฏิรูปการเมืองมาตลอดและฝากความหวังไวที่รัฐธรรม
นูญฉบับใหม     โดยเชื่อวารัฐธรรมนูญฉบับใหมอาจชวยผลักดันใหเกิดการปฏิรูปการเมืองอยาง
แทจริงได

สําหรับภาพลักษณดานบวกที่เดนชัดที่สุดไดแกภาพนักการเมืองหลายคนที่อายุยังนอย  
แตมีความสามารถ  และมีการศึกษาดี    ซึ่งไดชื่อวาเปนนักการเมืองรุนใหมที่จะชวยยกระดับการ
เมืองไทยและนําไปสูการปฏิรูปในอนาคต

4. ภาพลักษณดานกิจกรรมทางทหาร

ตารางที่ 23 แสดงภาพลักษณดานบวกและลบดานกิจกรรมทางทหารของไทย

ชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ ชวงวิกฤตเศรษฐกิจประเด็น
เอเชียวีค รีวิว รวม เอเชียวีค รีวิว รวม

บวก
ไมแทรกแซงรัฐบาล 1 - 1 - 3 3
พัฒนาหนวยงานใหทันสมัย - - - 1 - 1
ลบ
อาจแทรกแซงรัฐบาล 1 1 2 - - -
ไมลงรอยกับรัฐบาล - 1 1 2 - 2
การเลื่อนขั้นนายทหารถูกโจมตี - 1 1 - - -

จากตารางที่ 23 จะพบวาภาพลักษณดานกิจกรรมทางทหารในทิศทางลบที่เห็นชัดที่สุดได
แก   ความวิตกวาทหารจะเขามาแทรกแซงการเมืองเหมือนสมัยพฤษภาทมิฬ    กลาวคือรัฐบาล
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นายบรรหาร   ศิลปอาชาเกรงวาทหารอาจทําการปฏิวัติ     เนื่องจากฝายทหารไดแสดงความไมพอ
ใจที่รัฐบาลบรรหารไมสามารถแกปญหาคอรัปชั่นได    แมวาผูบัญชาการทหารบกจะเคยใหคํามั่น
วาทหารจะไมเขามาแทรกแซงการเมืองก็ตาม  ตัวอยาง

พาดหัว: "The Army Is Watching: Fresh Criticism Puts the Government on Its Guard"  เนื้อ
ความ: "Army Commander-in-Chief Wimol Wongwanich has promised his men will stay in
their barracks. But Premier Banharn knows his government is now under scrutiny"

(Asiaweek, September 8,1995)

สําหรับประเด็นความไมลงรอยระหวางรัฐบาลกับทหารนั้น    พบวาในสมัยที่นายชวน
หลีกภัยเปนนายกรัฐมนตรี  เขาไดดํารงตําแหนงรัฐมนตรีกระทรวงกลาโหมดวยซึ่งไมเปนที่พอใจ
ของทหารนัก    และมีนายทหารบางคนเรียกรองใหนายชวนลาออกจากตําแหนงนี้       นอกจากนี้
ทหารยังแสดงความไมพอใจกรณีที่นายกชวนตัดงบประมาณดานการทหารลงในชวงวิกฤต
เศรษฐกิจอีกดวย

ภาพลักษณดานกิจกรรมทางทหารที่เปนบวกมากที่สุดไดแก ประเด็นที่วาทหารยืนยันจะ
ไมแทรกแซงการเมืองของรัฐบาลชวลิตอยางเด็ดขาด   โดยจะเนนบทบาทในการชวยสนับสนุนการ
รางรัฐธรรมนูญฉบับใหม  เพื่อนําไปสูการปฏิรูปการเมือง  และชวยแกปญหาทางสังคม     ตัวอยาง

"By contrast, the military has been openly supportive of political reform. Military leaders,
including Gen. Chetta, pushed the government to approve the new constitution in their
capacity as senators. But military observers note that the top brass has avoided taking
sides. "The military was never going to interfere either to remove Chavalit or keep him in
power," says a Western defence attach, "Their business is to stay neutral."

(Far Eastern Economic Review, Novermber 6, 1997)

โดยสรุปอาจกลาวไดวา   ภาพลักษณดานกิจกรรมทางทหารเปนไปในทิศทางบวกและลบ
ไมแตกตางกันมากนัก   โดยประเดน็ที่เดนชัดที่สุดไดแกเร่ืองความหวั่นวิตกวาทหารจะแทรกแซง
การเมืองดวยการปฏิวัติเหมือนในอดีตหรือไม    แมจะมีความเคลือบแคลงในรัฐบาลโดยเฉพาะใน
ชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ        แตเมื่อบานเมืองประสบปญหาเสถียรภาพทางเศรษฐกิจอยางหนัก
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ฝายทหารก็ออกมายืนยันอยางหนักแนนวาจะไมมีการแทรกแซงหรือปฏิวัติอยางแนนอน   แตจะ
ปลอยใหรัฐบาลแกปญหาตาง ๆ เองโดยมีทหารคอยดูอยูหาง ๆ

5. ภาพลักษณดานความสัมพันธระหวางประเทศ

ตารางที่ 24  แสดงภาพลักษณดานบวกและลบดานความสัมพันธระหวางประเทศ

ชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ ชวงวิกฤตเศรษฐกิจประเด็น
เอเชียวีค รีวิว รวม เอเชียวีค รีวิว รวม

บวก
ความรวมมือกับอาเซียน 1 1 2 - - -
ความสัมพันธไทย-จีน - 3 3 - 3 3
ความสัมพันธไทย-มาเลย - 1 1 - 1 1
ความสัมพันธไทย-อินโดจีน - 3 3 - - -
นโยบายตางประเทศของไทย - 1 1 - - -
ไดรับการสนับสนุนจากตางชาติ:กรณีศุภชัย - - - 1 - 1
ลบ
ความสัมพันธไทย-อินโดจีน 1 7 8 1 - 1
ความสัมพันธไทย-สหรัฐ - - - 2 1 3
ความสัมพันธไทย-มาเลย - 3 3 - - -

จากตารางที่ 24 พบวาภาพลักษณดานบวกและลบเกี่ยวกับเนื้อหาดานความสัมพันธ
ระหวางประเทศมีปริมาณใกลเคียงกัน    โดยประเด็นความสัมพันธระหวางไทยกับประเทศในอิน
โดจีนในดานลบปรากฏเดนชัดที่สุดและพบมากในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ      โดยเนื้อหาสวน
ใหญกลาวถึงปญหาชายแดนไทย-พมาซึ่งมีขอพิพาทกันอยูเสมอ    โดยเฉพาะเรื่องการคาระหวาง
ชายแดนซึ่งทําใหรัฐบาลทหารของพมาตัดสินใจเลื่อนการสรางสะพานมิตรภาพไทย-พมาชั่วคราว      
นอกจากนี้ยังมีปญหาในเร่ืองนานน้ําการทําประมงระหวางชาวประมงไทยและชาวประมงเขมร 
เวียดนาม และพมาซึ่งสวนใหญชาวประมงไทยมักถูกกลาวหาวาลักลอกเขาไปจับปลาในนานน้ํา
ของประเทศเพื่อนบานเสมอ      ตัวอยาง

"After the thaw, the freeze. In the last two months, Burma's military junta has abandoned
"constructive engagement" with Thailand, closed their common border to trade and
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halted work on a "friendship" bridge linking Myawadi with Mae Sot on the Thai side of the
Moei river."

(Far Eastern Economic Review, July 13, 1995)

สําหรับประเด็นลบเกี่ยวกับความสัมพันธระหวางไทยกับมาเลเซีย     นอกจากจะมีความ
ขัดแยงเรื่องการล้ําอาณาเขตการประมงของชาวประมงไทยซึ่งทําใหทางการมาเลเซียไมพอใจแลว    
ยังมีปญหาผูกอการรายชาวมุสลิกภาคใตที่หลบหนีไปอยูในดินแดนมาเลเซีย     ซึ่งรัฐบาลไทยได
กลาวหาวามาเลเซียไมใหความรวมมือในการตามจับคนรายมาคืนเจาหนาที่ไทย      ตัวอยาง

"Thai military officials are frustrated over the lack of Malaysian cooperation in extraditing
a suspected Muslim terrorist."

(Far Eastern Economic Review, January 16, 1998)

สําหรับประเด็นความสัมพันธระหวางไทยกับสหรัฐอเมริกานั้น    ภาพที่ไดคือไทยไมพอใจ
สหรัฐฯที่นอกจากจะไมสนับสนุนนายศุภชัย  พานิชภักดิ์ใหดํารงตําแหนงผูวาองคกรการคาโลก
แลวยังพยายามล็อบบี้ประเทศอื่น ๆ ใหสนับสนุนคูแขงของนายศุภชัยแทน     ทั้ง ๆ ที่ไทยและ
สหรัฐฯตางก็มีสัมพันธภาพที่ดีตอกันมานาน  ซึ่งทําใหคนไทยมองวาสหรัฐฯ ไมจริงใจตอไทย

สําหรับภาพลักษณดานบวกที่เห็นชัดไดแก ประเด็นความสัมพันธระหวางไทยกับจีนทั้ง
ดานธุรกิจและวัฒนธรรม    ภาพที่ไดคือไทยและจีนมสีัมพันธภาพที่ดีตอกันสืบเนื่องมาจากวา   ใน
ประเทศไทยมีคนไทยเชื้อสายจีนอาศัยอยูมากซึ่งไมคอยมีปญหาในเรื่องเชื้อชาติแตอยางใด    
ประกอบกับวัฒนธรรมประเพณีแบบจีนหลายอยางยังคงปฏิบัติกันในประเทศไทย      ทําใหความ
สัมพันธระหวาง 2 ประเทศเปนไปอยางราบรื่น       นอกจากนี้ไทยและจีนยังมีการเซ็นสัญญาสง
เสริมความรวมมือระหวางกันทั้งดานความมั่นคง  การคา  การแลกเปลี่ยนความรูดานเทคโนโลยี
และการเกษตร       ซึ่งชวยกระชับความสัมพันธระหวางกันใหแนนแฟนขึ้น   ตัวอยาง

"The government signed an "action plan" with China, taking the countries' close relations
to new heights. The plan outlines cooperation in 15 areas, including security, trade,
shipping, technology transfer and agriculture.”

(Far Eastern Economic Review, February 18, 1999)



103

นอกจากนี้ประเด็นดานบวกเกี่ยวกับความสัมพันธระหวางไทยและประเทศในอินโดจีนยัง
ปรากฏในรูปของการที่ไทยไดเพิ่มความสัมพันธทางการทูตโดยใชพุทธศาสนาเปนตัวเชื่อระหวาง
ไทย-ลาว-พมา-เขมร ที่เรียกวา "Buddhist Diplomacy"   ซึ่งไดรับการตอบรับอยางดีจากประเทศ
เพื่อนบาน      รวมถึงกรณีที่ไทยเตรียมสรางสะพานเชื่อมไปยังเวียดนามเพื่อเปดประตูการคา
ระหวางไทยกับเวียดนาม    ซึ่งแสดงใหเหน็ถึงความสัมพันธอันดีระหวางไทยกับเวียดนาม

สําหรับกรณีความสัมพันธระหวางไทยกับมาเลเซียในดานบวกไดแก  การที่รัฐบาลมาเลย
ตกลงใหความรวมมือในการชวยจับตัวผูกอการรายชาวมุสลิมที่หลบหนีเขาไปอยูในมาเลเซียคืนให
แกรัฐบาลไทย    ซึ่งทําใหความสัมพันธระหวางกันดีขึ้นมาก

โดยสรุปจะเห็นไดวาในเรื่องความสัมพันธระหวางไทยกับประเทศเพื่อนบานไมวาจะเปน
อินโดจีนหรือมาเลเซียตางก็มีการกระทบกระทั่งกันมาตลอด     แตขณะเดียวกันทั้ง 2 ฝายตางก็
พยายามแกปญหาและสานความสัมพันธกันอยูเสมอ

6. ภาพลักษณดานการทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรม

ตารางที่ 25 แสดงภาพลักษณดานบวกและลบดานการทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรม

ชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ ชวงวิกฤตเศรษฐกิจประเด็น
เอเชียวีค รีวิว รวม เอเชียวีค รีวิว รวม

บวก
สถานที่ทองเที่ยว+รานอาหาร - 1 1 - 2 2
โครงการ Amazing Thailand - - - - 1 1
ความสามารถดานศิลปะของคนไทย 1 - 1 1 - 1
ลบ
สถานที่ทองเที่ยวถูกทําลาย - - - 2 - 2

จากตารางที่ 25 จะพบวาภาพลักษณดานการทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรมสวนใหญเปน
ไปในทิศทางบวกซึ่งพบในชวงวิกฤตเศรษฐกิจมากกวาชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ      ประเด็นที่พบ
มากที่สุดเกี่ยวกับการแนะนําสถานที่ทองเที่ยวและรานอาหารที่ไดรับความนิยมทั้งจากคนไทยและ
ชาวตางชาติ     โดยฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวไดแนะนําแหลงบันเทิงและรานอาหารยานถนนพระ
อาทิตยโดยใหชื่อวา "A Little Night Magic" (March 25, 1999) อีกทั้งยังขนานนามกรุงเทพวาเปน
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"City of Appetite" (March 19, 1998)   เนื่องจากมีรานอาหารอรอยๆ มากมายทั่วกรุงเทพฯ
เปนตน

สําหรับประเด็นความสามารถดานศิลปะของคนไทยนั้น    นิตยสารขาวตางประเทศได
กลาวถึงกรณีที่ศิลปนไทยไดรับรางวัล ASEAN Art Awards ในป 1996   และยังยกยองวาศิลปน
ไทยวามีความสามารถดานศิลปะเทียบชั้นกับนานาชาติ    ดังตัวอยาง

"Pointed into  a Corner: Thai artists have the skill. One of the things they now need is an
international canvas."

(Asiaweek, October 2 ,1998)

สําหรับภาพลักษณดานลบมีเพียงประเด็นการถายทําภาพยนตรเร่ือง The Beach ของ
บริษัทภาพยนตรตางชาติที่ใชอาวมาหยาในจังหวัดภูเก็ตเปนสถานที่ถายทํา     ซึ่งภาพที่ไดคือนกั
อนุรักษส่ิงแวดลอมไทยโจมตีกองถายทําภาพยนตรนี้วาทําลายสภาพแวดลอมของอาวมาหยามาก
กวาที่จะเปนการโปรโมตการทองเที่ยว     เนื่องจากมีการดัดแปลงสภาพของอาวมากมาย

อาจกลาวไดวาภาพลักษณดานการทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรมที่สะทอนจากนิตยสาร
ขาวตางประเทศโดยมากเปนไปในทิศทางบวกซึ่งภาพที่เห็นชัดที่สุดคือ ไทยมีสถานที่ทองเที่ยวและ
รานอาหารที่มีชื่อเสียง   และความสามารถดานศิลปะของคนไทยเปนที่ยอมรับของตางชาติ

7. ภาพลักษณดานปญหาทางสังคม
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ตารางที่ 26 แสดงภาพลักษณดานบวกและลบเกี่ยวกับปญหาทางสังคม

ชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ ชวงวิกฤตเศรษฐกิจประเด็น
เอเชียวีค รีวิว รวม เอเชียวีค รีวิว รวม

บวก
การออกกฏหมายลงโทษผูกระทําผิด 1 - 1 - - -
คนติดเชื้อเอดสนอยลง - - - 1 - 1
ปญหาในกรุงเทพฯดีขึ้น - - - 1 - 1
ความสงบสุขในดินแดนภาคใต - 1 1 - - -
ลบ
การจราจร 6 9 15 - - -
แรงงาน:ขาดทักษะ ไมไดรับความเปนธรรม 3 4 7 2 2 4
เจาหนาที่ประพฤติมิชอบ 3 4 7 3 - 3
คนยากจน ชาวไรชาวนา 1 4 5 2 2 4
คนวางงาน - - - 3 3 6
น้ําทวม ภัยแลง 2 - 2 3 - 3
ความไมสงบสุขในดินแดนภาคใต - 1 1 3 1 4
โรคเอดส 3 1 4 1 - 1
มลภาวะ 3 2 5 - - -
การศึกษา 1 - 1 2 2 4
อาชญากรรม 1 - 1 1 2 3
ยาเสพติด 2 - 2 - 2 2
โสเภณี 1 1 2 - - -
ศาสนาเสื่อม - - - 1 1 2

จากตารางที่ 26 จะพบวาภาพลักษณดานลบเกี่ยวกับปญหาทางสังคมของไทยเปนไปใน
ทิศทางลบมากที่สุดโดยเฉพาะในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ       ประเด็นที่พบมากเปนอันดับแรกไดแก   
ประเด็นเกี่ยวกับปญหาจราจรติดขัดซึ่งรัฐบาลไมวายุคสมัยใดก็ไมสามารถแกไขไดอยางมีประสิทธิ
ภาพ   ดังตัวอยาง

"First the good news: Cars on a handful of Bangkok's main roads are moving nearly 30%
faster. The bad news is that their average speed is still only 18 kilometers an hour."

(Far Eastern Economic Review, February 15, 1999)
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ประเด็นที่พบรองลงมาเกี่ยวกับปญหาแรงงานทั้งแรงงานตางดาว  และแรงงานไทย  ซึ่ง
ภาพที่ไดคือประเทศไทยประสบปญหาแรงงานเถื่อนมาก   ขณะที่แรงงานไทยเองก็ขาดทักษะเนื่อง
จากมีการศึกษาต่ําซึ่งจะสงผลกระทบตอภาคอุตสาหกรรมอีกตอหนึ่ง     นอกจากนี้ยังพบวาแรง
งานจํานวนมากไดรับผลกระทบจากภาวะวิกฤตมากและกอการประทวงอยูบอย ๆ จนเปนที่วิตก
ของนักธุรกิจและชาวตางชาติที่เขามาลงทุน  ดังตัวอยาง

" A growing shortage of qualified staff now threatens Thailand's regional ambitions in
finance, engineering, IT and other high-value services. With the bulk of its 34 million
workforce without even high school diplomas, college-trained job hunters command
hefty premiums."

(Asiaweek, July 7, 1995)

พาดหัว: "Feeling Squeezed: Thailand's economic woes fuel worker unrest"   เนื้อความ: "In
fact, the number of strikes in Thailand has been rising steadily in recent years and has
become a serious source of concern for foreign investors and local businessmen."

(Far Eastern Economic Review, January 9,1997)

สําหรับประเด็นการประพฤติมิชอบของเจาหนาที่สวนใหญจะเกี่ยวกับการรับสินบนของ
ตํารวจไทย  การรีดไถประชาชนและแสวงหาผลประโยชนจากแรงงานตางดาวที่เขาประเทศโดย
ผิดกฏหมาย   อันเนื่องมากจากนโยบายปากวาตาขยิบของรัฐบาลไทยในการจัดการกับปญหาแรง
งานตางดาวนั่นเอง     ดังตัวอยาง

"In Thailand and across Asia corrupt officials profit enormously from the huge flows of
workers crossing national borders. Not only do they help illicit job-seekers gain entry,
but also they prey on them during their stay. This abuse of authority is made easier by
governments that officially outlaw immigration while tacitly approving it."

(Far Eastern Economic Review, May 30, 1996)

นอกจากนี้ยังมีงานวิจัยของนักวิชาการเกี่ยวกับการรับสินบนของเจาหนาที่ตํารวจที่เกี่ยว
ของกับธุรกิจผิดกฎหมายตาง ๆ  ซึ่งประมาณกันวาเงินสินบนเหลานี้มีมูลคารวมกันสูงถึงปละ 8
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หมื่นลานเหรียญสหรัฐฯหรือเทากับคร่ึงหนึ่งของผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศ  ซึ่งจุดนี้ทําให
ภาพลักษณตํารวจเสื่อมเสียอยางมาก     ดังตัวอยาง

"The police excuse that low pay makes corruption necessary is becoming less
palatable. At Bangkok's Chulalongkorn University three researchers took the trouble to
put a figure on what they call the "illegal economy" -- prostitution, gambling, arms -- and
its contributions to police pockets. The academics placed its value at up to $80 billion a
year, equivalent to half of Thailand's GDP"

(Asiaweek, September 27, 1996)

นอกจากในเรื่องสินบนแลวยังพบภาพการใชอํานาจหนาที่เกินกวาเหตุของเจาหนาที่
ตํารวจอีกดวย    โดยเฉพาะในกรณีวิสามัญฆาตรกรรมผูตองหายาเสพติด 6 ศพที่จังหวัด
สุพรรณบุรี    จนทําใหเกิดประเด็นคําถามเกี่ยวกับสิทธิมนุษยชนขึ้นมา     เนื่องจากมีรายงานวาใน
ชวงป 1995 ถึงกลางป 1996 มีคดีการวิสามัญฆาตรกรรมผูตองหาโดยเจาหนาที่กวารอยคดี   ซึ่ง
เหลานี้ลวนแตทําใหภาพลักษณของตํารวจไทยเปนไปในทางลบทั้งสิ้น    ตัวอยาง

พาดหัว: "Tough Justice: Police war on drugs raises human-rights worries"  เนื้อความ: "
The killings in Suphanburi aren't the only evidence fuelling the concern. Thongbai
Thongbao, a prominent human-rights lawyer in Bangkok, says 15 drug suspects have
been killed by police since November. And the State Department's human-rights report
cites as many as 111 cases of extrajudicial killings by civil officials in 1995 and the first
half of 1996 -- a number that has increased, it notes."

(Far Eastern Economic Review, February 20 ,1997)

ภาพที่ไดจากประเด็นเกี่ยวกับคนยากจนและเกษตรกรคือ    การที่รัฐบาลไมไดแกปญหา
ความยากจนและปญหาของเกษตรกรอยางจริงจัง  โดยเฉพาะในเรื่องราคาพืชผลตกต่ํา  ปญหา
หนี้สินและที่ดินทํากิน   ทําใหเกษตรกรจํานวนมากออกมาประทวงรัฐบาลอยูเสมอ   ดังตัวอยาง
พาดหัว

"Tiller's Troubles: Farmers want a better deal from government."
(Far Eastern Economic Review, October 19, 1995)
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"Rallying For Change: Thailand's poor take to the streets."
(Asiaweek, November 28,1997)

การที่รัฐบาลไมใหความสําคัญกับปญหาหนี้สินของชาวนา     ทําใหรัฐบาลถูกโจมตีเสมอ
วาชวยแตคนรวยโดยเฉพาะธนาคารและสถาบันการเงินที่ประสบปญหาในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ  ดัง
ตัวอยาง

"Banks and finance companies are being bailed out. But farmers, many of whom owe
the equivalent of 10 years' income to load sharks, are largely on their own."

(Asiaweek, December 18, 1998)

สําหรับประเด็นปญหาคนวางงานซึ่งพบมากในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ    ภาพที่ไดคือแตไหน
แตไรมารัฐบาลไมเคยมีมาตรการชวยเหลือคนวางงานอยางเปนรูปธรรม     เมื่อถึงชวงเศรษฐกิจตก
ต่ํา   ปญหาคนวางงานมากขึ้น    สิ่งเดียวที่รัฐบาลทําก็คือปลอยใหคนเหลานี้ดิ้นรนตามยถากรรม
ดังตัวอยาง

"But decades of rapid economic growth have left officials unprepared to deal with the
swelling numbers of unemployed created by Thailand's recession. Averse to expensive
Western-style welfare systems, the government faces growing anger over its perceived
indifference to unemployment."

(Far Eastern Economic Review, July 9, 1998)

สําหรับประเด็นเกี่ยวกับปญหาน้ําทวมและภัยแลง     พบวามีการตีพิมพภาพขาวน้ําทวม
กรุงเทพฯในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ และภาพภัยแลงอันเนื่องมาจากปรากฏการณเอล นิโน   ควบคูไป
กับภาพปญหามลภาวะดานอากาศเปนพิษอันเนื่องมาจากการจราจรติดขัด

สําหรับประเด็นเกี่ยวกับความไมสงบในดินแดนภาคใตนั้น     ภาพที่ไดคือภาพการกอการ
รายของชาวมุสลิมที่ตองการแบงแยกดินแดน    ซึ่งมักวางระเบิดโรงเรียนและสถานที่ราชการเพื่อ
สรางความวุนวายแกรัฐบาล   ขณะเดียวกันเจาหนาของรัฐเองก็มกัถูกตําหนิในเร่ืองการปฏิบัติตน
ที่ไมเหมาะสมตอชนกลุมนอยภาคใตเหลานี้เชนกัน    ดังตัวอยางพาดหัว
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"Southern Discomfort: Muslim rebels are being blamed for acts of terror in the Thai
south. But local officials are just as culpable."

(Asiaweek, March 20, 1998)

สําหรับประเด็นปญหาเรื่องการศึกษานั้น    ภาพที่ไดคือ ขณะที่ภาคอุตสาหกรรมกําลัง
พัฒนาไปสูการผลิตสินคามูลคาเพิ่ม   รัฐบาลไทยกลับไมเคยสนใจที่จะผลักดันใหมีปฏิรูปการ
ศึกษาอยางจริงจัง     ปญหาเด็กไมไดเรียนหนังสือพบมากโดยเฉพาะในชนชั้นลาง   ซึ่งปญหานี้จะ
กระทบตอคุณภาพแรงงานไทยตอไป       นอกจากนี้ยังมีปญหาการทะเลาะวิวาทและทํารายราง
กายกันของนักเรียนอาชีวะในกรุงเทพฯ อันเนื่องมาจากคานิยมในเรื่องสถาบันการศึกษาของตนอีก
ดวย      ตัวอยาง

"As Thai industries try to scale the value-added ladder, the lack of a skilled workforce is
the country's most often-cited obstacle. This is hardly surprising, since educating
people has never been a major focus of Thailand's government: The system was geared
to provide a good solid primary education to a largely agrarian society; more was
necessary only for the country's elite."

(Far Eastern Economic Review, December 4, 1997)

สําหรับประเด็นปญหาเรื่องโรคเอดส    ภาพที่ไดคือประเทศไทยยังมีปญหาในเรื่องการ
ควบคุมการแพรกระจายของโรคเอดสเนื่องจากปริมาณผูติดเชื้อสูงขึ้นจากเดิม    ประกอบกับสังคม
ไทยยังไมยอมรับผูติดเชื้อ   และสถานรองรับผูติดเชื้อก็มีไมเพียงพอตอความตองการเชนกัน

สําหรับประเด็นปญหาอาชญากรรม   ภาพที่ปรากฏชัดที่สุดคือ การใชมือปนรับจางในการ
ยุติความขัดแยงหรือเพื่อผลประโยชนในหมูผูมีอิทธิพล  นักธุรกิจ  รวมถึงนักการเมือง     ซึ่งจุดนี้
สะทอนใหเห็นวาสังคมไทยเปนสังคมมาเฟยซึ่งนิยมใชมือปนทํารายผูขัดผลประโยชน        นักการ
เมืองและผูมีอิทธิพลหลายคนถูกกลาวหาวาพัวพันกับการฆาตรกรรมผูที่ขัดแยงกับตนอยูเสมอ   
อาทิ กรณีการสังหารนายแสงชัย  สุนทรวัฒน อดีตผูอํานวยการองคการสื่อมวลชนแหงประเทศเมื่อ
กลางเดือนเมษายน ป2539   และกรณีการสังหารนักธุรกิจชาวออสเตรเลียที่เขามาตรวจสอบการ
บริหารงานของบริษัทน้ําตาลแหงหนึ่งในประเทศไทยเมื่อเดือนมีนาคม 2542    ตัวอยางพาดหัว
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"Bang For The Baht: Thailand's hitmen are busy these day, killing business people. Their
orders come from very powerful figures."

(Asiaweek, March 28, 1997)

"End of Innocence: Foreign expert's murder spotlights Thailand's dark side"
(Far Eastern Economic Review, April 1, 1999)

สําหรับประเด็นปญหายาเสพติดนี้   ภาพที่เห็นชัดที่สุดคือ  การแพรระบาดของยาบาใน
หมูนักเรียน    เนื่องจากมีราคาถูกและหาซื้อไดงายแมแตในโรงเรียน     แมรัฐบาลจะพยายาม
ปราบปรามแตก็ไมประสบผลสําเร็จ    ตัวอยาง

"Cheap and easy to buy, yaba has become the drug of choice in Thailand in recent
years… Perhaps most chilling is the rapidly increasing sale of yaba -- once confined to
manual labourers and truck drivers -- to Thailand's children."

(Far Eastern Economic Review, Arpil 15, 1999)

ในภาพรวมอาจสรุปไดวา    ภาพลักษณที่สะทอนจากนิตยสารขาวตางประเทศในเรื่อง
ปญหาทางสังคมของไทย      คือประเทศไทยประสบปญหาทางสังคมมากมายไมวาเปนปญหาการ
จราจรติดขัด  ปญหาแรงงาน   เจาหนาที่ประพฤติมิชอบ  ปญหาความยากจนของเกษตรกร
ปญหาคนวางงาน  ปญหาการศึกษา  ฯลฯ  ซึ่งปรากฏอยางสม่ําเสมอในหนานิตยสารขาวตาง
ประเทศ     ซึ่งสะทอนใหเห็นวารัฐบาลไทยประสบความลมเหลวในการแกปญหาเหลานี้อยางจริง
จัง

8. ภาพลักษณของเนื้อหาประเภทอื่นๆ
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ตารางที่ 27  แสดงภาพลักษณดานบวกเกี่ยวเนื้อหาประเภทอื่น ๆ อาทิ กีฬา บุคคลที่มีชื่อเสียงและ
บุคคลในวงการบันเทิง         (เนื่องจากเนื้อหาประเภทอื่นๆสวนใหญถูกนําเสนอในทิศทางเปน
กลางมากที่สุด ซึ่งมิใหภาพลักษณใด ๆ ประกอบกับเนื้อหาที่มีทิศทางลบมีจํานวนนอยมาก    ในที่
นี้ผูวิจัยจึงกลาวถึงเฉพาะประเด็นที่เปนบวกที่พบมากที่สุดเทานั้น)

ชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ ชวงวิกฤตเศรษฐกิจประเด็น
เอเชียวีค รีวิว รวม เอเชียวีค รีวิว รวม

บวก
บุคคลที่มีชื่อเสียง 10 - 10 8 - 8
การกีฬา 1 - 1 2 - 2
บทบาทสื่อมวลชน - - - 1 1 2

จากตารางที่ 27  จะพบวานิตยสารขาวตางประเทศใหภาพของบุคคลที่มีชื่อเสียงของ
ประเทศไทยในทิศทางบวกมากที่สุด      โดยเนื้อหาสวนใหญเกี่ยวกับการไดรับรางวัลจากตาง
ประเทศ หรือไดรับการยกยองจากนานาชาติ   อาทิ ส. ศิวรักษซึ่งเปนนักวิจารณสังคมไดรับรางวัล
Alternative Nobel Prize  ในป 1995  นายอานันท ปนยารชุนอดีตนายกรัฐมนตรีไดรับแตงตั้งเปน
ทูตยูนิเซฟประจําประเทศไทย   และไดรับรางวัลแมกไซไซในป 1997   นักการเมืองหลายคนอาทิ
พลเอกชวลิต   ยงใจยุทธอดีตนายกรัฐมนตรี และพ.ต.ท. ทกัษิณ  ชินวัตร  รวมทั้งนายธนินทร
เจียรวนนทซึ่งเปนนักธุรกิจที่มีชื่อเสียง   ตางก็ไดรับการจัดอันดับจากเอเชียวีคใหเปนหนึ่งในบุคคล
สําคัญ 50 คนแรกของเอเชีย     นายโสภณ  สุภาพงศไดรับรางวัลแมกไซไซ สาขาบริการสาธารณะ

นอกจากนี้ยังมีภาพของนักรองไทย ทาทา ยัง ซึ่งเปนที่ชื่นชมในตางประเทศและเตรียม
กาวไปสูการเปนนักรองระดับนานาชาติ   นางสาวรจนา  เพชรกันหา สาวไทยคนเดียวที่เปนนาง
แบบระดับโลก (supermodel)   เปนตน

สําหรับประเด็นเกี่ยวกับการกีฬาโดยมากเปนภาพของนักมวย สมรักษ  คําสิงหซึ่งสามารถ
พิชิตเหรียญทองจากการแขงขันโอลิมปกเกมสในป 1997 ได   และนักเทนนิสไทย แทมมารีนซึ่งเขา
สูการแขงขันเทนนิสระดับนานาชาติ    เปนตน

สําหรับประเด็นดานบวกเกี่ยวกับบทบาทของสื่อมวลชนไทยพบวา  ภาพที่ไดคือประเทศ
ไทยมีสื่อมวลชนที่มีอิสระมากที่สุดประเทศหนึ่งในภูมิภาค   และสื่อมวลชนมีการเสนอขาวเกี่ยวกับ
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การบริหารประเทศของรัฐบาลอยางเจาะลึก  เนื่องจากมีพระราชบัญญัติขอมูลขาวสารแหงชาติซึ่ง
ชวยใหส่ือมวลชนทําหนาที่ตรวจสอบรัฐบาลไดอยางเต็มที่    ดังตัวอยาง

"But now the Thai press seems to have become more like Khao Sod's Alsatian, keeping
a watchful eye on the economy and the government. That task has been made easier by
the approval of a new, liberal constitution in October 1997, as well as by the passage
the previous month of the National Information Act, which promotes transparency within
the government."

(Far Eastern Economic Review, December 24, 1998)

อาจสรุปไดวาภาพลักษณดานบวกจากเนื้อหาประเภทอื่น ๆ สวนใหญเปนภาพของบุคคล
ที่มีชื่อเสียงของไทยซึ่งไดรับการยกยองและยอมรับจากนานาประเทศ   ซึ่งสะทอนใหเห็นวาบุคคล
เหลานี้มีความสามารถ  และความดีงามเพียงพอที่สื่อมวลชนตางชาติจะใหความสนใจ

ตอนที่ 2 การสัมภาษณ

ปญหานําวิจัยขอที่ 4 ผูสื่อขาวตางประเทศมีแนวทางในการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ
ประเทศไทยอยางไรบาง

4.1 การสัมภาษณผูสื่อขาวของนิตยสารทั้ง 2 ฉบับเกี่ยวกับแนวทางในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ
ประเทศไทย    ซึ่งประกอบดวย

1. Julian Gearing ผูส่ือขาวประจํา (Staff Correspondent) จากเอเชียวีค
2. Roger Mitton ผูส่ือขาวอาวุโส (Senior Correspondent) จากเอเชียวีค
3. Michael Vatikiotis บรรณาธิการบริหาร (Managing Editor) จากฟารอิสเทิรนอีคอนอ
มิครีวิว

4. Shawn Crispin หัวหนาสํานักงานกรุงเทพฯ (Bureau Chief) จากฟารอิสเทิรนอีคอนอ
มิครีวิว

5. ปรางคทิพย  ดาวเรือง ผูส่ือขาวไมประจํา (Stringer) จากฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว
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1. ขอมูลสวนตัวและภูมิหลังของผูสื่อขาวเกี่ยวกับประเทศไทย

1) Julian Gearing ชาวอังกฤษ อายุ 45 ป  มีประสบการณทํางานดานสื่อสารมวลชนมาก
วา 20 ป  เคยเปนผูสื่อขาวอิสระ (freelance) ในประเทศตาง ๆ ในภูมิภาคเอเชีย อาทิ อัฟกานิ
สถาน อินเดีย และจีน   และเคยทํางานดานวิทยุและโทรทัศนกอนหันมาทํางานดานสื่อส่ิงพิมพอีก    
ปจจุบันเปนผูสื่อขาวประจําของเอเชียวีคมาประมาณ 5 ปแลวและรับผิดชอบการเสนอเนื้อหาดาน
เศรษฐกิจ สังคมและการเมืองของประเทศไทย     เขากลาววา เขาอาศัยอยูในประเทศไทยมากวา 
10 ปแลวสามารถพูดภาษาไทยได  และคอนขางเขาใจสังคมและวัฒนธรรมไทยเปนอยางดี     เขา
ยังกลาวอีกวา ในการรายงานขาวเกี่ยวกับประเทศไทยนั้นแมผูสื่อขาวคนไทยจะไดเปรียบในเรื่อง
ภาษาและความเขาใจในวัฒนธรรมไทย     แตคนเหลานี้สวนใหญมักมีปญหาในเรื่องความเปน
กลางในการนําเสนอ        เขาเชื่อวาการที่องคกรสื่อมีทั้งผูสื่อขาวคนไทยและผูส่ือขาวชาวตางชาติ
ทํางานรวมกันจะทําใหการรายงานขาวมีความสมบูรณแบบที่สุด

2) Roger Mitton ชาวอังกฤษ อายุ 56 ป มีประสบการณดานขาว 17 ป  เคยเปนผูสื่อขาว
อิสระใหแกส่ิงพิมพในแคนาดา 5 ปกอนหันมารวมงานกับเอเชียวีคจนถึงปจจุบัน   โดยเริ่มจากเปน
ผูสื่อขาวประจําฮองกง สิงคโปร  มาเลเซียกอนยายมาประจําที่กรุงเทพฯในเดือนตุลาคม 2541 ใน
ตําแหนงผูส่ือขาวอาวุโสโดยรับผิดชอบการเสนอเนื้อหาดานการเมือง ความสัมพันธระหวาง
ประเทศ     แมเพิ่งมาอยูในประเทศไทยไดไมถึง 2 ปและไมสามารถพูดหรืออานภาษาไทยได    แต
เขาก็ไมเห็นวาจะเปนอุปสรรคตอการทํางานแตอยางใด    เขาเนนวาไมมีผูสื่อขาวชาวตางชาติคน
ใดที่เขาใจประเทศไทยไดดีพอที่จะเขียนวิพากษวิจารณได

3) Michael Vatikiotis ชาวอังกฤษ อายุ 43 ป    เคยทํางานกับสถานีวิทยุโทรทัศน BBC 
ประจํากรุงลอนดอนกอนหันมารวมงานกับฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว       โดยเริ่มจากเปนหัวหนา
สํานักงานประจํากรุงจารกาตา ประเทศอินโดนีเซีย 5 ป  จากนั้นยายมาประจําที่มาเลเซียอีก 4 ป
และประจําที่กรุงเทพฯอีก 4 ป   ปจจุบันเปนบรรณาธิการบริหารประจําสํานักงานใหญที่ฮองกง   
อายุงานทั้งสิ้น 13 ป เขาจบปริญญาเอกดานไทยศึกษา (Thai Studies) จากมหาวิทยาลัย
ออกซฟอรด    รวมระยะเวลาที่เคยอาศัยอยูในประเทศไทยทั้งสิ้น 6 ปสามารถพูดภาษาไทยได

4) Shawn Crispin ชาวอเมริกัน อายุ 31 ป     มีประสบการณทํางานดานขาวใหกับ
หนังสือพิมพของมหาวิทยาลัยในชวงที่ยังเปนนักศึกษาและทํางานดานนี้มาตลอดกอนมารวมงาน
กับฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวในตําแหนงผูสื่อขาวไมประจํา (stringer) ประจํากรุงวอชิงตันดีซี     
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หลังจากจบปริญญาโทดาน International Economics and Southeast Politics ก็ยายมาเปนหัว
หนาสํานักงานประจําประเทศไทย (Bureau Chief) โดยรับผิดชอบการเสนอเนื้อหาดานเศรษฐกิจ
และการเมืองเปนหลัก  อายุงานปจจุบัน 2 ปคร่ึง     เขากลาววา เขาอยูประเทศไทยมา 7 ปแลว
และสามารถพูดและอานภาษาไทยได    อีกทั้งยังเคยเปนอาจารยสอนที่มหาวิทยาลัยพายัพ   และ
เคยทํางานดานขาวใหกับมหาวิทยาลัยมหิดลอีกดวย

5) ปรางคทิพย  ดาวเรือง อายุ 38 ป   มีประสบการณดานการทําขาวมากวา 12 ป   หลัง
จากจบจากคณะรัฐศาสตร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรก็ทํางานเปนนักขาวใหกับหนังสือพิมพไทย
หลายฉบับกอนหันมารวมงานกับส่ือส่ิงพิมพตางประเทศอาทิ Asia Times และ Asia Magazines
จากนั้นก็เปนผูสื่อขาวพิเศษ (contributor) ใหกับฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวในป 2541   ปจจุบัน
เปลี่ยนมาเปนผูสื่อขาวไมประจํา (stringer) แทนเนื่องจากตองรับผิดชอบงานของเครือขาย
สนับสนุนสื่อในอาเชียอาคเนย (SEAPA) ในฐานะผูอํานวยการสํานักงานประจําประเทศไทย

2. วิธีการเลือกหัวขอขาวหรือบทความที่นําเสนอ

ขั้นตอนการคัดเลือกและนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยของนิตยสารทั้ง 2 ฉบับไม
แตกตางกัน    โดยเปนไปใน 2 ลักษณะ คือ 1) ผูสื่อขาวประจําประเทศไทยเปนผูเสนอตอกอง
บรรณาธิการที่สํานักงานใหญที่ฮองกงวาควรนําเสนอเรื่องใดบาง   และ 2) กองบรรณาธิการที่ฮอง
กงเปนผูกําหนดมาวาจะใหนําเสนอเรื่องใดบาง และใหผูสื่อขาวลงไปหาขอมูล

Julian Gearing กลาววา  สัดสวนการนําเสนอความคิดแบงเปน 50:50 คือครึ่งหนึ่งเปน
ความคิดของเขาเองที่เสนอตอทางกองบรรณาธิการวานาจะลงเรื่องอะไรบางเกี่ยวกับประเทศไทย     
และอีกครึ่งหนึ่งเปนความคิดของกองบรรณาธิการที่กําหนดลงมาวาตองการใหผูส่ือขาวนําเสนอ
เร่ืองอะไร     อยางไรก็ดี Roger Mitton กลาววา กองบรรณาธิการมักเสนอแนวความคิดที่กวางๆ
ขณะที่ผูสื่อขาวจะจับประเด็นใหแคบลงแลวเสนอตอกองบรรณาธิการอีกที

สําหรับนิตยสารฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวนั้น  Shawn Crispin กลาววา เนื่องจากกอง
บรรณาธิการประจําอยูที่ฮองกง  พวกเขาจึงอาจไมทราบวามีเร่ืองอะไรที่นาสนใจบาง    จึงมักเปน
หนาที่ของผูสื่อขาวประจําประเทศไทยที่จะเปนผูเสนอขึ้นไป     Michael Vatikiotis กลาววา ทุก ๆ
สัปดาหทางฮองกงไดกําหนดใหผูสื่อขาวแตละคนสงรายชื่อหัวขอบทความที่ตนอยากจะเขียน   
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จากนั้นทางฮองกงจะเปนผูตัดสินวาจะอนุมัติหรือไม   พรอมใหคําแนะนําวาควรเขียนในลักษณะ
ใดบาง   เขากลาววากองบรรณาธิการมักเชื่อมั่นในการตัดสินใจของผูส่ือขาวของตนเสมอ

ปรางคทิพย  ดาวเรือง ไดใหรายละเอียดเพิ่มเติมวา  ตอนที่ผูส่ือขาวเสนอรายชื่อเร่ืองที่ตน
จะเขียนแกกองบรรณาธิการนั้น  พวกเขาจะตองแนบคํานําขาว (news leading) ส้ันๆ ไปดวยเพื่อ
อธิบายวาเรื่องที่จะเขียนมีความสําคัญอยางไร   และตนจะเขียนไปในแนวไหนบาง     เมื่อทาง
บรรณาธิการอนุมัติมาแลว  ก็จะกําหนดเนื้อที่มาใหวาเรื่องนั้น ๆ ควรมีความยาวไมเกินกี่คํา  (เนื้อ
ที่วัดเปนคํา  โดยหนาหนึ่งมีประมาณ 700-800 คํา)    หลังจากเขียนเสร็จก็สงใหกองบรรณาธิการ
ตรวจแก (edit)   และงานที่ผานการตรวจแกแลวจะถูกสงกลับมาใหผูสื่อขาวตรวจสอบวาตรงกับที่
ตนตองการสื่อหรือไม    ซึ่งจุดนี้ผูสื่อขาวสามารถเพิ่มเติมขอมูลที่คิดวาสําคัญลงไปไดอีก     ดังนั้น
งานแตละชิ้นจะผานการตรวจแกหลายรอบกอนตีพิมพจริง    และโดยปกติแลวผูสื่อขาวจะมีเวลา
ในการหาขอมูลและเขียนสง 5 วัน สวนอีก 2 วันที่เหลือเปนการตรวจแกโดยกองบรรณาธิการที่ฮอง
กง    ทั้งนี้ขึ้นอยูกับเร่ืองที่นําเสนอดวย     ซึ่งกระบวนดังกลาวก็ไมแตกตางไปจากของนิตยสารเอ
เชียวีคมากนัก

3. การแสวงหาขอมูลประกอบการเขียน

ผูสื่อขาวแตละคนมีแนวทางในการแสวงหาขอมูลไมแตกตางกันมากนัก    สวนใหญจะติด
ตามสถานการณตางๆ จากหนังสือพิมพรายวันภาษาอังกฤษของไทย เชน Bangkok Post และ
The Nation   แตสําหรับผูส่ือขาวบางคนที่สามารถอานภาษาไทยไดก็จะอานหนังสือพิมพรายวัน
ภาษาไทยดวยเชนกัน    นอกจากนี้ผูสื่อขาวบางคนยังนิยมเขาไปพูดคุยกับนักการเมืองและนัก
ธุรกิจที่มีความสนิทสนมเปนการสวนตัว   เขาไปหาขอมูลทางอินเตอรเน็ต หรือขอขอมูลจากองคกร
โดยตรง  รวมถึงทําการตรวจสอบขอมูลจากผูเชี่ยวชาญและผูรูอีกดวย

Roger Mitton กลาววา เขามักมีนัดพบปะกับบรรดานักการเมืองจากพรรคตางๆ และนัก
ธุรกิจ รวมถึงผูส่ือขาวจากสื่อมวลชนไทยดวยเชนกัน     โดยเขาตองเขาไปแสวงหาขอมูลดวยตัว
เองทุกอยาง     ขณะที่ทางสํานักงานของฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวประจํากรุงเทพฯจะมีเจาหนาที่
ที่เรียกวา  news assistant คอยหาขอมูลภูมิหลัง (background data) ใหผูส่ือขาวของตน
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Michael Vatikiotis กลาววา ผูสื่อขาวของฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวสามารถขอขอมูล
จากหนวยงานอื่นๆ ที่อยูในเครือ Dow Jones ซึ่งเปนบริษัทแมไดอีกดวย  อาทิ Dow Jones
Newswires และ The Asian Wall Street Journal  เปนตน

อยางไรก็ดี Shawn Crispin ใหขอสังเกตวาหนังสือพิมพภาษาอังกฤษของไทยอาจไมใชตัว
แทนที่ดีที่จะบอกวาเกิดอะไรขึ้นในประเทศไทย   เนื่องจากสิ่งพิมพเหลานี้มักมีอคติ (bias) แฝงอยู
ฉะนั้น เมื่ออานแลวผูสื่อขาวจําเปนตองมานั่งวิเคราะหดูสถานการณอีกทีวาความจริงเปนอยางไร

ดังนั้นจะเห็นไดวา  ลักษณะเนื้อหาที่ลงในนิตยสารทั้ง 2 ฉบับจึงมีลักษณะเจาะลึกกวาเนื้อ
หาในหนังสือพิมพรายวันของไทยมากนัก   ซึ่งผูส่ือขาวสวนใหญมักย้ําวานิตยสารของตนเนนการ
รายงานเชิงลึก  และนําเสนอเนื้อหาในปริบทที่กวางกวา  ไมใชแคบอกวาใครพูดอะไรบาง    แตจะ
วิเคราะหเหตุการณพรอมคาดการณแนวโนมในอนาคตดวย     ซึ่งแนนอนวาเนื้อหาที่จะไดรับนํา
เสนอนั้นตองมีความนาสนใจ  มีลักษณะเฉพาะตัวและมีความเชื่อมโยงไปถึงเวทีในระดับภูมิภาค
ดวย

4. การคัดเลือกแหลงขาวและการเขาถึงแหลงขาว

ผูสื่อขาวแตละคนมีหลักเกณฑในการคัดเลือกแหลงขาวตางกันไป   บางคนเนนที่ความนา
เชื่อถือ (Reliability) และความนาไววางใจ (Trustworthiness) ของแหลงขาวเปนประการสําคัญ
บางคนใหความสําคัญกับแหลงขาวที่มีความเกี่ยวของกับสถานการณโดยตรงมากที่สุด    ขณะที่
บางคนเห็นวาควรเขาถึงแหลงขาวจํานวนมากที่สุดและหลากหลายที่สุดเพื่อใหไดความจริงมา

Julian Gearing กลาววาความจริง (truth) เปนสิ่งที่สําคัญ   ดังนั้นเขาจะพยายามเขาหา
แหลงขาวที่เกี่ยวของโดยตรงกับปญหา (firsthand source) เปนอันดับแรก    จากนั้นจึงเขาหา
แหลงขาวประเภทนักวิเคราะห นักวิชาการและผูเชี่ยวชาญที่มีความเขาใจในปญหานั้นเพื่อขอ
ความคิดเห็น     เขายังกลาวอีกวาแหลงขาวแตละคนก็มีทัศนะที่ไมเหมือนกัน  ดังนั้นผูสื่อขาวจํา
เปนตองอางอิงแหลงขาวที่หลากหลายประกอบการรายงานดวยเพื่อใหผูอานเห็นภาพของปญหา
ชัดเจนขึ้น

ปรางคทิพย  ดาวเรือง กลาววา เธอมีเกณฑในการคัดเลือกแหลงขาว 3 ประการคือ  1 )
ความนาเชื่อถือของแหลงขาว  2) บุคคลที่มีความรูความเขาใจในเหตุการณหรือปญหา  ซึ่งโดย
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มากจะเปนผูเชี่ยวชาญ นักวิเคราะหนั่นเอง และ 3) บุคคลที่ไดรับผลกระทบจากปญหานั้น ๆ
ขณะที่ Shawn Crispin ย้ําวาควรพูดคุยกับผูคนใหมากที่สุดเทาที่จะมากไดแลวผูส่ือขาวจะพบ
ความจริง

สําหรับการเขาถึงแหลงขาวของผูสื่อขาวนั้นพบวา   สวนใหญผูส่ือขาวไดรับความรวมมือ
จากแหลงขาวเปนอยางดี   ซึ่งในจุดนี้ปรางคทิพย  ดาวเรืองใหความเห็นวา   ส่ือตางประเทศที่มีชื่อ
เสียงมักไดเปรียบสื่อเล็ก ๆ ตรงที่มีแหลงขาวที่อยากจะพูดดวย และพรอมที่จะใหสัมภาษณ   เนื่อง
จากสื่อดัง ๆ มักไดรับความเชื่อถือมากกวาสื่อเล็ก ๆ  ซึ่งก็ข้ึนอยูกับทัศนคติของแหลงขาวเองวาจะ
มองส่ือแตละแหงอยางไร

Shawn Crispin กลาววา ผูสื่อขาวชาวตางประเทศมักมีโอกาสในการเขาถึงแหลงขาวได
งาย   เนื่องจากสื่อของพวกเขาเปนสื่อระดับภูมิภาคและระดับโลก     แตบางครั้งภาษาก็เปน
อุปสรรคเชนกัน   เนื่องจากแหลงขาวที่ไมถนัดภาษาอังกฤษมักรูสึกอึดอัดที่จะใหสัมภาษณกับชาว
ตางชาติจึงไมอยากพูดดวย    โดยไมทราบวาผูส่ือขาวชาวตางชาติบางคนพูดภาษาไทยได

อยางไรก็ดี Roger Mitton กลาววา สําหรับเขาแลวภาษาไมใชปญหาเลยแมเขาจะพูด
ภาษาไทยไมไดแตเขาสามารถหาคนไทยที่รูภาษาอังกฤษมาชวยเปนลามในการสื่อสารได     และ
สวนใหญแลวแหลงขาวที่เขาสัมภาษณไมวาจะเปนนักการเมืองและนักธุรกิจมักใชภาษาอังกฤษได
ดี       แตปญหาที่เขาพบบอยก็คือวา บางครั้งแหลงขาวที่เขาอยากจะพูดดวยไมมีเวลาให
สัมภาษณเนื่องจากติดภารกิจสวนตัว    หรืออาจไมอยากพูดดวยเนื่องจากไมพอใจกับการรายงาน
ขาวของเขาในครั้งที่ผาน ๆ มาจึงไมยอมใหสัมภาษณอีกก็มี

สําหรับ Michael Vatikiotis เขากลาววาปญหาที่พบบอยคือ  บางครั้งยากที่จะเขาถึงแหลง
ขาวที่เปนเจาหนาที่หรือขาราชการเพื่อขอความคิดเห็นโดยเฉพาะในกรณีที่เปนเรื่องที่คนไทยรูสึก
ออนไหวไดงาย (sensitive issues)

5. จุดยืนในการเขียน

สําหรับจุดยืนในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยของผูสื่อขาวจากนิตยสารทั้ง 2 ฉบับ
พบวา เปนไปในแนวเดียวกันคือ   สวนใหญเนนความเปนกลาง (objectivity)  และการเสนอความ
จริงอยางถูกถวน (accurately) และเที่ยงธรรม (fairly)
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ปรางคทิพย  ดาวเรืองกลาววา  ในการเขียนขาวนั้นควรเนนเขียนใหยุติธรรมที่สุด โดย
เสนอความจริงรอบดาน   ไมพยายามเอาตัวเราเขาไปตัดสิน    การเปนนักขาวคนไทยไมไดหมาย
ความวาจะตองเสนอขาวที่เปนการปกปองประเทศไทยแตอยางใด     อยางไรก็ดีเธอใหความเห็น
วา ผูสื่อขาวชาวตางชาติมักมีพื้นฐานทางความคิดอยูนอกวัฒนธรรมไทย  ซึ่งมักทําใหพวกเขาไม
เขาใจสังคมของเรา    ดังนั้นในการรายงานขาวผูสื่อขาวเหลานี้ตองพยายามทําความเขาใจปญหา
ของประเทศไทยอยางจริงจัง และปรับตัวเองโดยพยายามทําใจใหเปนกลางใหได

6. ความคิดเห็นเกี่ยวกับผลการวิเคราะหเนื้อหาในงานวิจัยครั้งนี้

ในงานวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยพบวาเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในนิตยสารทั้ง 2 ฉบับเปนไปใน
ทิศทางลบมากกวาทิศทางบวกมากนัก    ซึ่งในจุดนี้ผูสื่อขาวสวนใหญเห็นวาเปนเรื่องธรรมดาเนื่อง
จากคนเรามักสนใจเรื่องที่ไมคอยดีอยูแลว    และนิตยสารของพวกเขาก็เนนเสนอปญหาของ
ประเทศไทยซึ่งแนนอนวาไมใชเร่ืองดี       แตผูสื่อขาวตางย้ําวาพวกเขารายงานไปตามสถานการณ
เมื่อเหตุการณมันไมดีโดยเฉพาะในชวงที่ประเทศไทยประสบปญหาทางเศรษฐกิจ    เนื้อหาที่ออก
มาจึงเปนไปในเชิงลบอยางชวยไมได

Julian Gearing กลาววา เปนเรื่องที่ทราบกันดีอยูแลววาขาวรายมักขายได (Bad news
sells) และเอเชียวีคเองก็เนนการรายงานขอบกพรองและปญหาตาง ๆ ดานการเมืองและเศรษฐกิจ
ของไทยอยูแลว

อยางไรก็ดี Michael Vatikiotis และปรางคทิพย  ดาวเรืองมีความเห็นตรงกันวา เนื้อหาจะ
เปนบวกหรือลบไมใชประเด็นสําคัญ  ตองดูวามันเปนจริงหรือเท็จมากกวา   มีการนําเสนออยาง
รอบดานหรือไม  มีอคติหรือไม  และมีความเที่ยงธรรมหรือไม

สําหรับประเด็นการอางอิงแหลงซึ่งพบวาแหลงขาวประเภทนักวิเคราะห  นักวิชาการและผู
เชี่ยวชาญไดรับการอางอิงมากที่สุดในนิตยสารทั้ง 2 ฉบับนั้น     ผูสื่อขาวสวนใหญกลับใหความ
เห็นวา  พวกเขาไมไดใหความสําคัญกับแหลงขาวประเภทนี้มากกวาแหลงขาวประเภทอื่นเลย
โดย Julian Gearing กลาววา  เขาเห็นวาแหลงขาวที่ดีที่สุดคือแหลงขาวที่มีความเกี่ยวของโดยตรง
กับเหตุการณมากที่สุด (firsthand source)    และในหลายกรณี นักวิชาการ นักวิเคราะห หรือผู
เชี่ยวชาญเหลานี้เปนเพียงแหลงขาวที่มีความสําคัญในอันดับรองลงมาเทานั้น
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Roger Mitton กลาววา  แมบุคคลเหลานี้จะเปนแหลงขาวที่นาเชื่อถือมากที่สุดและตัวเขา
เองก็ชอบอางอิงแหลงขาวประเภทนี้อยูเสมอ    แตเขายังคงพยายามเขาหาแหลงขาวอื่น ๆ ให
หลายหลายมากที่สุดเชนกัน

Shawn Crispin ใหความเห็นวา กลุมคนเหลานี้เปนเพียงผูที่รูและเขาใจสถานการณเปน
อยางดี    พวกเขาสามารถใหเหตุผลและสรางความกระจางใหแกผูอานไดจึงถูกอางอิงถึงเสมอ
แตพวกเขาจะเปนผูที่รูความจริงหรือไมนั้นเปนอีกเรื่องหนึ่ง     วิธีที่จะใหไดความจริงมาก็คือตอง
เขาถึงแหลงขาวที่หลากหลายใหมากที่สุดเทาที่จะมากได       ขณะที่ Michael Vatikiotis กลาววา
เขามักใชแหลงขาวประเภทนี้เพื่อเปรียบเทียบและถวงน้ําหนักกับขอมูลที่ไดจากแหลงขาวจากรัฐ
บาลเทานั้น

อยางไรก็ดีปรางคทิพย  ดาวเรืองใหขอสังเกตวา จากประสบการณการทําขาวรวมกับผูส่ือ
ขาวชาวตางประเทศนั้นเธอพบวาผูสื่อขาวเหลานี้มักใชแหลงขาวซ้ํา ๆ กันโดยเฉพาะแหลงขาว
ประเภทนักวิเคราะห นักวิชาการและผูเชี่ยวชาญ     ทั้งนี้เปนเพราะบุคคลเหลานี้มีความรูและเขา
ใจภาษาอังกฤษไดดี    ประกอบกับคนไทยที่พูดภาษาอังกฤษไดดีพอที่จะใหสัมภาษณชาวตางชาติ
ยังมีไมมาก

7. ความคิดเห็นเกี่ยวกับปฏิกิริยาของรัฐบาลตอเนื้อหาที่นําเสนอในเชิงลบ

ในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยของสื่อมวลชนตางประเทศโดยเฉพาะในสวนที่
เปนบทความ บทวิเคราะหและบทวิจารณนั้น   สวนใหญเปนไปในทิศทางลบและมีจํานวนไมนอย
ที่สรางความไมพอใจใหแกรัฐบาล       ซึ่งปฏิกิริยาของรัฐบาลสวนใหญแสดงออกมาในรูปของจด
หมายรองเรียนหรือตอวาถึงกองบรรณาธิการที่ฮองกง      ปญหานี้ผูสื่อขาวหลายคนจากนิตยสาร
ทั้ง 2 ฉบับประสบอยูเสมอ      และพวกเขากลาวไปในแนวเดียวกันวา   พวกเขาเชื่อมั่นในการนํา
เสนอของตนเองเนื่องจากมีการตรวจสอบขอมูลมาอยางดีแลว      ดังนั้นสิ่งที่พวกเขากระทํากค็ือ
นิ่งเฉย ไมโตตอบอะไรทั้งสิ้น      พวกเขายังแนะวารัฐบาลควรทําหนาที่ของตนเองใหดีที่สุดและ
ตองมีนโยบายที่โปรงใสและเปดเผย

Roger Mitton กลาววา เวลาเขาเสนอเนื้อหาในเชิงบวกไมเคยเห็นรัฐบาลออกมาวาอะไร
เลย    แตพอเขียนในเชิงลบกลับถูกตอวาเสมอ     เขายังใหขอเตือนใจอีกวาประเทศไทยเปน



120

ประเทศเสรี   ส่ือมวลชนจึงมีสิทธิที่จะพูดและเขียนในสิ่งที่ส่ือเห็น    รัฐบาลควรรับฟงอยางสงบ
แลวนําไปปรับปรุงเพื่อปองกันไมใหเกิดปญหาซ้ํารอยเดิมอีก

ขณะเดียวกันปรางคทิพย  ดาวเรือง ใหความเห็นวา รัฐบาลยอมตองรักษาภาพพจนของ
ประเทศจึงมีสิทธิ์ที่จะออกมาชี้แจงหรือตอบโตไดตราบเทาที่ไมไปละเมิดสิทธิของสื่อ        แตส่ิงที่
รัฐบาลควรกระทํามากที่สุดคือฟงเสียงของประชาชนมากกวาฟงเสียงจากสื่อตางประเทศเพียงไมกี่
ฉบับ     เธอย้ําวา รัฐบาลที่ดีตองแกไขปญหาพื้นฐานจากความตองการของประชนอยางแทจริง
สิ่งที่สื่อตางประเทศเสนอถือเปนเพียงขอวิพากษวิจารณจากภายนอก   เนื่องจากปญหาของ
ประเทศไทยซับซอนกวาที่ส่ือเสนอมากนัก      ดังนั้นรัฐบาลจะตองวิเคราะหปญหาโดยมองจาก
ความเห็นของคนหลาย ๆ ดานและตองแกปญหาเสียตั้งแตตน มิใชเพิ่งมาใหความสําคัญก็ตอเมื่อ
สื่อยกขึ้นมาเสนอ

8. ความคิดเห็นเกี่ยวกับบทบาทของนิตยสารขาวตางประเทศในการสะทอนภาพประเทศ
ไทย

ผูสื่อขาวสวนใหญเห็นพองกันวานิตยสารขาวตางประเทศเปนกระจกสองที่ดีแกประเทศ
ไทย    เนื่องจากมันสามารถสะทอนใหเห็นภาพของประเทศไทยในแงมุมที่กวางขึ้น      Roger
Mitton กลาววา สิ่งที่สื่อตางประเทศควรกระทําก็คือเสนอแตความจริงเกี่ยวกับประเทศไทย     และ
สําหรับเอเชียวีคแลวเขากลาพูดไดวาเปนกระจกสองที่ดีเนื่องจากเอเชียวีคเนนรายงานสถานการณ
อยางถูกตอง    เมื่อใดที่รัฐบาลบริหารไมดี  เอเชียวีคก็จะชี้ใหเห็นวาไมดีตรงไหนอยางไร

Shawn Crispin กลาววา หนาที่ของสื่อก็คือเปนสุนัขเฝาบาน (watchdog) คอยตรวจสอบ
การทํางานของรัฐบาลและชี้เตือนรัฐบาลใหเห็นปญหา     และสิ่งที่สื่อเตือนก็ถือวาเปนคําสอนที่ดี
(good sermon)     สวนรัฐบาลก็ตองทําหนาที่ของรัฐบาลใหดีที่สุด

สําหรับปรางคทิพย  ดาวเรือง เธอไดใหทัศนะที่คอนขางตางออกไปวา  นิตยสารขาวตาง
ประเทศเปนเพียงกระจกสะทอนความคิดของชาวตางชาติเพื่อบอกเราวาคนที่ไมใชคนไทยมองเรา
อยางไร    ซึ่งเปนการสะทอนวิธีคิดและวิธีมองของชาวตางชาติ        แตในจุดนี้เราสามารถมอง
ยอนกลับไปเพื่อวิเคราะหวาทําไมเขาจึงมองเราอยางนั้น       ในขณะเดียวกัน Michael Vatikiotis
กลับใหความเห็นวา ผูสื่อขาวไมควรมองวาตนกําลังทําหนาที่เปนกระจกสองของประเทศใดหรือไม
เนื่องจากหนาที่ของส่ือมวลชนคือรายงานเหตุการณอยางถูกตองและเที่ยงธรรมเทานั้น
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อยางไรก็ดี Julian Gearing ยอมรับวาบางครั้งสื่อตางประเทศเองก็มีความผิดพลาดใน
การรายงานขาวเชนกัน   โดยเฉพาะในกรณีนิตยสาร Newsweek ตีพิมพบทวิจารณเศรษฐกิจของ
ไทยโดยพาดหัวเรื่องที่หนาปกวา "Beyond sex and golf…"  เมื่อเดือนกรกฎาคม 2542   ซึ่งสงผล
กระทบรายแรงตอภาพลักษณของประเทศไทยนั้น     เขากลาววา บางครั้งสื่ออาจเสนอเรื่องที่ไมถูก
ตองนัก (not quite right)    ดังนั้นผูอานจึงตองตัดสินเองดวยวาสิ่งที่สื่อเสนอนั้นนาเชื่อถือเพียงไร

ในกรณีดังกลาวผูส่ือขาวสวนใหญแสดงความไมเห็นดวยกับวิธีการนําเสนอเนื้อหาใน
ลักษณะนี้ของ Newsweek     โดยปรางคทิพย  ดาวเรืองไดชี้ใหเห็นถึงขอบกพรองของการทํางาน
ของผูสื่อขาวในกรณีนี้วา    นอกจากเขาจะไมรูจริงถึงปญหาแลว  เขายังไมพยายามทําความเขาใจ
และมองใหลึกซึ้ง      สิ่งที่เสนอออกมาจึงเปนความจริงเพียงซีกเดียว      และนอกจากจะอางอิง
แหลงขาวที่ไมเปดเผยชื่อซ่ึงถือวาผิดหลักการรายงานขาวที่ดีแลว    เขายังไมพยายามหาแหลงขาว
อ่ืนที่เกี่ยวของมาประกอบเพื่อสรางความสมดุลใหกับเนื้อหาอีกดวย

4.2 การสัมภาษณชางภาพเกี่ยวกับแนวทางในการคัดเลือกภาพขาว

ผูใหสัมภาษณไดแก Yvan Cohen ชางภาพอิสระ (freelance photographer) จากเอเชีย
วีค

1. ขอมูลสวนตัวและภูมิหลังของชางภาพเกี่ยวกับประเทศไทย

Yvan Cohen ชาวอังกฤษ อายุ 34 ป จบการศึกษาดานรัฐศาสตรและศิลปะจากอังกฤษ
เร่ิมทํางานถายภาพตั้งแตชวงที่เปนนักศึกษา       ปจจุบันเปนชางภาพอิสระใหกับส่ือส่ิงพิมพที่มี
ชื่อเสียงหลายฉบับอาทิ เอเชียวีค (อายุงาน 5 ป)  ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว (อายุงาน 2 ป) ไทม   
L'Express (ฝร่ังเศส)  La Vie (ฝร่ังเศส) และ Asian Business เปนตน    เขากลาววา เขาพํานักอยู
ในประเทศไทยมาถึง 9 ปแลวและสามารถพูดและอานภาษาไทยไดและเคยรวมงานกับนิตยสาร "
สารคดี" ของไทยดวย

2. แหลงที่มาและเกณฑในการคัดเลือกภาพขาว

โดยทั่วไปภาพขาวที่ตีพิมพในนิตยสารมักมาจาก 2 ทางคือ ภาพขาวจากสํานักขาวที่
นิตยสารเปนสมาชิกอยู (Wire Photography) และภาพขาวที่นิตยสารมอบหมายและวาจางใหชาง
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ภาพอิสระเปนผูถายมาลง (Assignment Photography)     ภาพขาวแบบแรกนั้นราคาไมแพงแต
ไมเปนเอกลักษณเฉพาะตัวเนื่องจากตยสารอื่น ๆ ที่เปนสมาชิกสํานักขาวสามารถตีพิมพภาพดัง
กลาวไดเชนกัน       ขณะที่ภาพขาวแบบหลังแมจะมีความเปนเอกลักษณและเหมาะสมกับบท
ความแตละเรื่องที่ลงมากกวา  แตทางนิตยสารตองจายคาเสียเวลาและคารูปที่จะลงตีพิมพในแต
ละครั้งใหแกชางภาพอิสระในราคาที่สูงพอสมควร   โดยที่ลิขสิทธิ์ของภาพจะเปนของชางภาพแต
เพียงผูเดียว

สําหรับข้ันตอนการคัดเลือกภาพขาวนั้น   ชางภาพจะเปนผูคัดเลือกภาพถายที่คิดวาดีที่
สุด   จากนั้นจึงสงไปใหบรรณาธิการภาพ (photo editor) ซึ่งเปนผูมีอํานาจสูงสุดในการตัดสินวา
จะตีพิมพภาพใดบาง      สําหรับเกณฑในการเลือกภาพขาวของ Yvan Cohen จะขึ้นอยูกับองค
ประกอบดานศิลปะซ่ึงเปนความชอบสวนตัวของเขาและตองเปนรูปที่สามารถสื่อใหเห็นประเด็น
สําคัญของเรื่องได

3. ความคิดเห็นของชางภาพตอการทํางานถายภาพในประเทศไทย

Yvan Cohen กลาววา การเปนชางภาพชาวตางประเทศแลวมาทํางานถายภาพใน
ประเทศไทยมีทั้งขอดีและขอเสีย    ขอเสียที่เห็นชัดที่สุดก็คือ  ชางภาพมักไมคอยมีความเขาใจใน
เหตุการณตาง ๆ อยางลึกซึ้ง   และบางครั้งปญหาในเรื่องภาษาก็เปนอุปสรรคตอการทํางานดวย
สําหรับขอดีนั้นเขากลาววา การเปนชางภาพชาวตางประเทศทําใหเขามีมุมมองในเหตุการณตาง ๆ
ที่แปลกออกไป    ถือเปนมุมมองแบบใหมจากสายตาของบุคคลภายนอกที่คอนขางเปนกลางมาก
กวาของคนในพื้นที่        นอกจากนี้คนในพื้นที่เองมักใหการตอนรับชางภาพชาวตางประเทศมาก
กวาชางภาพภายในประเทศของตนเนื่องจากเห็นวาพวกเขาเปนบุคคลภายนอกที่ไมไดมีสวนได
สวนเสียอะไรกับปญหาหรือเหตุการณนั้นๆ         Yvan Cohen ยังชี้ใหเห็นความไดเปรียบของการ
เปนชางภาพชาวตางประเทศอีกวา     นักการเมืองสวนใหญชอบที่จะใหมีการตีพิมพภาพของตน
เองในสื่อส่ิงพิมพตางประเทศจึงมักใหความรวมมือในการถายภาพเปนอยางดี



บทที่ 5
สรุปผล อภิปรายผลและขอเสนอแนะ

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงมุมมองเกี่ยวกับประเทศไทยผานการนําเสนอ
เนื้อหาของนิตยสารขาวตางประเทศ   ทั้งในเรื่องประเภทเนื้อหา รูปแบบเนื้อหา ปริมาณของเนื้อหา
และการอางแหลงขาว   ตลอดจนศึกษาแนวทางในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยของผูสื่อ
ขาวตางประเทศ

จุดเริ่มตนของการศึกษาในครั้งนี้มาจากขอวิพากษวิจารณวาสื่อมวลชนตางประเทศมีบท
บาทในการสรางภาพลักษณของประเทศตาง ๆ ผานเนื้อหาที่นําเสนอ     ดังที่มีงานวิจัยพบวาเนื้อ
หาในเชิงลบของหนังสือพิมพสามารถทําใหเกิดภาพลักษณในเชิงลบในใจของผูอานทั้งตอหนังสือ
พิมพและตอชุมชนที่ตกเปนขาว (Jack B. Haskins & M. Mark Miller อางแลว)   และการอานขาว
จากสื่อส่ิงพิมพที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับตางประเทศมีผลตอการรับรูหรือทัศนคติของผูอานตอประเทศนั้น 
ๆ (David K. Perry อางแลว)  ประกอบกับประเทศไทยเองก็เคยไดรับผลกระทบจากการเสนอเนื้อ
หาในเชิงลบโดยสื่อมวลชนตางประเทศอยูเนือง ๆ    งานวิจัยชิ้นนี้จึงชวยใหเห็นรายละเอียดมาก
ขึ้นวาสื่อมวลชนตางประเทศใหภาพของประเทศไทยอยางไรบาง

ผูวิจัยใชเทคนิคการวิเคราะหเนื้อหา (content analysis) ในการศึกษา   โดยรวบรวมเนื้อ
หาเกี่ยวกับประเทศไทยซึ่งเสนอโดยนิตยสารเอเชียวีคและฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว   ซึ่งถือเปน
นิตยสารขาวตางประเทศที่มีชื่อเสียงที่สุดในภูมิภาคเอเชีย      โดยผูวิจัยไดทําการศึกษาเนื้อหาทุก
ชิ้นที่ปรากฏในชวงเดือน กรกฎาคม พ.ศ. 2538 ถึงเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2542        นอกจากนี้ผู
วิจัยยังทําการสัมภาษณผูสื่อขาวของนิตยสารทั้ง 2 ฉบับเพื่อศึกษาแนวทางในการเสนอเนื้อหา
เกี่ยวกับประเทศไทยดวย

การวิจัยครั้งนี้ตั้งประเด็นในการศึกษาไว 4 ประเด็น   ซึ่งจะไดสรุปผลพรอมทั้งอภิปรายผล
ดังนี้

1. ลักษณะการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยของนิตยสารขาวตางประเทศ

ผลการวิจัยสรุปไดวา  เนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยที่ไดรับการเสนอในชวงเดือนกรกฎาคม 2538 ถึง
เดือนมิถุนายน 2542 มีทั้งสิ้น 1,181 ชิ้น และมีเนื้อที่รวม 37,469 คอลัมนนิ้ว   โดยแยกเปนเนื้อหา
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ที่เสนอโดยเอเชียวีค 534 ชิ้นคิดเปนเนื้อที่ 16,475 คอลัมนนิ้ว   และเนื้อหาที่เสนอโดยฟารอิสเทิรน
อีคอนอมิครีวิว 647 ชิ้นคิดเปนเนื้อที่ 20,994 คอลัมนนิ้ว     ซึ่งสามารถจําแนกเนื้อหาออกไดเปน 8 
ประเภทโดยเรียงลําดับตามประเภทที่มีความถี่ในการนําเสนอจากมากไปหานอยไดดังนี้

1. เนื้อหาดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจไดรับการเสนอ 480 ชิ้น และมีเนื้อที่ 15,695.5 
คอลัมนนิ้ว

2. เนื้อหาดานการเมืองภายในประเทศไดรับการเสนอ 278 ชิ้น  และมีเนื้อที่ 8,447
คอลัมนนิ้ว

3. เนื้อหาดานปญหาทางสังคมไดรับการเสนอ 146 ชิ้น  และมีเนื้อที่ 5,579 คอลัมนนิ้ว
4. เนื้อหาดานอื่น ๆ อาทิ กีฬา บุคคลที่มีชื่อเสียง บุคคลในวงการบันเทิง ไดรับการเสนอ 

139 ชิ้น  และมีเนื้อที่ 3,231.5 คอลัมนนิ้ว
5.เนื้อหาดานความสัมพันธระหวางประเทศไดรับการเสนอ 58 ชิ้น  และมีเนื้อที่ 1,300
คอลัมนนิ้ว

6. เนื้อหาดานกิจกรรมทางทหารไดรับการเสนอ 35 ชิ้น  และมีเนื้อที่ 1,003.5 คอลัมนนิ้ว
7. เนื้อหาดานสถานบันพระมหากษัตริยไดรับการเสนอ 26 ชิ้น  และมีเนื้อที่ 849.5 

คอลัมนนิ้ว
8. เนื้อหาดานการทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรมไดรับการเสนอ 19 ชิ้น  และมีเนื้อที่ 1,363
คอลัมนนิ้ว

ผลการวิจัยชี้ใหเห็นวานิตยสารขาวตางประเทศใหความสําคัญกับการเสนอเนื้อหาดานกิจ
กรรมทางเศรษฐกิจ  การเมืองภายในประเทศ และปญหาทางสังคมของไทยมากที่สุดทั้งในแง
ความถี่และปริมาณเนื้อที่ที่นําเสนอ        โดยมีสัดสวนคิดเปนรอยละ 40.6,  23.5  และ 12.4 ตาม
ลําดับ       ขณะที่เนื้อหาดานการทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรมไดรับการเสนอนอยที่สุดคิดเปนรอย
ละ 1.6 เทานั้น

สําหรับรูปแบบเนื้อหาที่นําเสนอจําแนกไดเปน 9 รูปแบบโดยเรียงลําดับตามรูปแบบที่มี
ความถี่ในการนําเสนอจากมากไปหานอยไดดังนี้

1. ขาว ไดรับการเสนอ 528 ชิ้น และมีเนื้อที่ 1,914.5 คอลัมนนิ้ว
2. บทความ/บทวิเคราะห/บทวิจารณไดรับการเสนอ 497 ชิ้น  และมีเนื้อที่ 29,914.5

คอลัมนนิ้ว
3. การตูน ไดรับการเสนอ 27 ชิ้น  และมีเนื้อที่ 278.5 คอลัมนนิ้ว
4. บทสัมภาษณ ไดรับการเสนอ 25 ชิ้น  และมีเนื้อที่ 1,199.5 คอลัมนนิ้ว
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5. จดหมาย ไดรับการเสนอ 25 ชิ้น  และมีเนื้อที่211 คอลัมนนิ้ว
6. สารคดี ไดรับการเสนอ 20 ชิ้น  และมีเนื้อที่ 1,562 คอลัมนนิ้ว
7. บทบรรณาธิการ ไดรับการเสนอ 20 ชิ้น  และมีเนื้อที่ 633 คอลัมนนิ้ว
8. อ่ืน ๆ (อาทิ บทรายงาน) ไดรับการเสนอ 20 ชิ้น  และมีเนื้อที่ 306 คอลัมนนิ้ว
9. ภาพขาว ไดรับการเสนอ 19 ชิ้น  และมีเนื้อที่ 1,450 คอลัมนนิ้ว

จากผลที่ไดแสดงใหเห็นวานิตยสารขาวตางประเทศเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยใน
รูปของขาว  และบทความ/บทวิเคราะห/บทวิจารณมากที่สุดคิดเปนรอยละ 44.7  และ 42.1 ตาม
ลําดับ        แมเนื้อหาที่เปนขาวจะมีความถี่ในการนําเสนอมากกวาบทความ       แตปริมาณเนื้อที่
กลับมีนอยกวาอยางเทียบกันไมได        ขณะที่เนื้อหาในรูปการตูน  บทสัมภาษณ  จดหมาย  สาร
คดี  ภาพขาว และอื่น ๆ อาทิ บทรายงาน  กลับปรากฏในปริมาณที่นอยใกลเคียงกันโดยมีสัดสวน
อยูระหวางรอยละ 1.6 ถึง 2.3 เทานั้น

นอกจากนี้ผลจากการจําแนกประเภทเนื้อหาตามรูปแบบเนื้อหายังแสดงใหเห็นวา   เนื้อ
หาดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจเปนเนื้อหาประเภทเดียวที่ปรากฏในรูปบทความมากกวาขาว  ขณะ
ที่เนื้อหาดานการทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรมปรากฏในรูปสารคดีมากกวาบทความ      เนื้อหาที่
เหลือนอกจากที่กลาวมาถูกเสนอในรูปของขาวมากที่สุด

สําหรับเนื้อหาที่ถูกเสนอในตําแหนง "เร่ืองจากปก" พบวามีทั้งสิ้น 45 ชิ้นหรือคิดเปนรอย
ละ 3.8 ของปริมาณชิ้นงานทั้งหมด 1,181 ชิ้น    โดยเอเชียวีคเสนอทั้งสิ้น 32 ชิ้นหรือคิดเปนรอยละ 
6 ของจํานวนเนื้อหาทั้งหมด     ขณะที่ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเสนอเพียง 13 ชิ้นคิดเปนรอยละ 
2 เทานั้น      สําหรับเนื้อหาที่ปรากฏในตําแหนงนี้มากที่สุดไดแก  เนื้อหาเกี่ยวกับกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจซึ่งพบ 20 ชิ้น    รองลงมาไดแกเนื้อหาดานการเมืองภายในประเทศ 12 ชิ้น   เนื้อหา
ประเภทอื่น อาทิ การกีฬา  บุคคลที่มีชื่อเสียง  บุคคลในวงการบันเทิง 7 ชิ้น   ปญหาทางสังคม 4 
ชิ้น   และเนื้อหาเกี่ยวกับสถาบันพระมหากษัตริย  และกิจกรรมทางทหารอยางละ 1 ชิ้น

อภิปรายผลการวิจัยไดดังนี้

ผลการวิจัยที่พบวานิตยสารขาวตางประเทศเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยในดานกิจ
กรรมทางเศรษฐกิจ  และการเมืองภายในประเทศมากเปนอันดับแรกนั้น     นอกจากจะสอดคลอง
กับนโยบายของนิตยสารที่เนนการเสนอเนื้อหาดานดังกลาวแลว    ยังสอดคลองกับสถานการณที่
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เกิดขึ้นจริงอีกดวย       เนื่องจากในชวงเวลาดังกลาวประเทศไทยกําลังประสบปญหาเศรษฐกิจถด
ถอยอันเนื่องมาจากเศรษฐกิจฟองสบูกอนหนานี้จนนําไปสูการลดคาเงินบาท   และการกูยืมเงิน
จากกองทุนการเงินระหวางประเทศ (IMF)     ทําใหตางชาติจับตามองการทํางานของรัฐบาลไทย
อยางใกลชิดในฐานะที่ไทยเปนประเทศแรกที่เผชิญกับวิกฤตเศรษฐกิจ       ผูส่ือขาวจึงจําเปนตอง
วิเคราะหสถานการณและความคืบหนาอยางเจาะลึกเพื่อสนองตอกลุมผูอานสวนใหญที่เปนนัก
ธุรกิจช้ันนําของภูมิภาคและบุคคลระดับผูนําประเทศผูซึ่งติดตามสถานการณของประเทศตาง ๆ 
อยูเสมอ         เนื้อหาที่ปรากฏจึงมักอยูในรูปของบทความ บทวิเคราะหและบทวิจารณเสียเปน
สวนใหญอันถือเปนลักษณะเดนของนิตยสารอยูแลว

สําหรับเนื้อหาดานปญหาทางสังคมอาทิ ปญหาการจราจร  ปญหาแรงงาน  ความยากจน
ของเกษตรกร  มลภาวะ  ระบบการศึกษา    เหลานี้พบมากเปนอันดับสามรองจากเนื้อหาดาน
เศรษฐกิจและการเมือง       จุดนี้สะทอนใหเห็นวารัฐบาลไทยยังไมสามารถแกไขปญหาเหลานี้
อยางไดผลทั้ง ๆ ที่มีการเปลี่ยนรัฐบาลมาถึง 3 ชุดในชวงที่ทําการวิจัย         เนื่องจากประเด็นดัง
กลาวยังมีการนําเสนออยางตอเนื่องทั้งในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ  และชวงวิกฤตเศรษฐกิจ

ในขณะที่เนื้อหาดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจ  การเมืองภายในประเทศ และปญหาทาง
สังคมของไทยไดรับการเสนอบอยครั้งทั้งในรูปบทความ  และบทบรรณาธิการ  รวมถึงในตําแหนง
เร่ืองจากปก      ผลการวิจัยกลับพบวายังมีเนื้อหาอีกหลายประเภทที่ไดรับการเสนอในสัดสวนที่
นอยมากโดยเฉพาะเนื้อหาเกี่ยวกับสถาบันพระมหากษัตริยไทย      ซึ่งจุดนี้อาจตั้งขอสังเกตไดวา   
การที่ประเทศไทยมีขอจํากัดในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับพระมหากษัตริยและพระบรมวงศานุวงศ
อันถือเปนสถาบันที่เคารพรักของคนไทย       ทําใหสื่อมวลชนตางชาติหลีกเลี่ยงที่จําหยิบยกขึ้นมา
นําเสนอโดยไมจําเปน       เนื้อหาดานดังกลาวจึงปรากฏนอย

สําหรับเนื้อหาดานกิจกรรมทางทหารที่พบนอยนั้นแสดงใหเห็นวา     สื่อมวลชนตางชาติ
ไมคอยไดใหความสําคัญกับการทหารของไทยนัก       ทั้งนี้เปนเพราะในชวงเวลาดังกลาวทหารมิ
ไดมีบทบาทหรือเขามาแทรกแซงการเมืองของไทยเหมือนในอดีต     เนื้อหาที่พบจึงมักเกี่ยวกับกิจ
กรรมภายในกองทัพเสียเปนสวนใหญ

นอกจากนี้ยังมีขอนาสังเกตวาเนื้อหาดานการทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรมของไทยไดรับ
การนําเสนอนอยมาก   ทั้งนี้คงเปนเพราะนโยบายของนิตยสารขาวตางประเทศมิไดมุงเนนเสนอ
เนื้อหาประเภทนี้อยูแลว      ทําใหเนื้อหาดานทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรมปรากฏนอย



127

ในเรื่องรูปแบบของเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยนั้น    แมผลการวิจัยจะพบวาเนื้อหาสวน
ใหญ (ยกเวนเนื้อหาดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจ) มักปรากฏในรูปของขาวมากที่สุด     แตเมื่อ
พิจารณาถึงเนื้อที่จะเห็นไดวามีปริมาณนอยกวาเนื้อหาในรูปบทความอยางมาก       เนื่องจาก
นิตยสารทั้ง 2 ฉบับเปนนิตยสารรายสัปดาห   ขาวที่ปรากฏจึงเปนเพียงขาวสั้นที่สรุปเหตุการณตาง 
ๆ ในประเทศไทยในรอบสัปดาหโดยครอบคลุมเหตุการณที่สําคัญ      จึงทําใหความถี่ในการเสนอ
มีมาก

อยางไรก็ดีเมื่อใดที่มีเหตุการณที่นาสนใจและมีความสําคัญ   ผูสื่อขาวก็จะหยิบยกขึ้นมา
เสนอในรูปบทความ บทวิเคราะห บทวิจารณ       ซึ่งจุดนี้สะทอนใหเห็นบทบาทของผูส่ือขาวใน
การทําหนาที่ผูกําหนดวาระขาวสาร (Agenda Setter) วาประเด็นใดควรหยิบยกขึ้นเสนอในรูป
แบบใด         ซึ่งจากการวิเคราะหเนื้อหาพบวาประเด็นเกี่ยวกับบทบาทของธนาคารแหงประเทศ
ไทยและกระทรวงการคลังในการจัดการกับปญหาเศรษฐกิจ  และประเด็นเกี่ยวกับความประพฤติมิ
ชอบของนักการเมืองไทยซึ่งถูกมองวามีปจจัยมาจากขอบกพรองของระบบการเมืองแบบอุปถมัภที่
ฝงรากลึกมาชานานถูกยกมาวิพากษวิจารณอยูเสมอ    และบางครั้งก็ปรากฏในบทบรรณาธิการ
รวมถึงในตําแหนงเรื่องจากปกดวย

จากการวิจัยพบวาเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยที่ถูกเสนอในบทบรรณาธิการมีเพียง 20 ชิ้น
จากนิตยสารจํานวนทั้งสิ้น 399 ฉบับ   อันหมายความวาในจํานวนนิตยสารทุก ๆ 20 ฉบับจะพบ
บทบรรณาธิการเกี่ยวกับประเทศไทยเพียง 1 ชิ้น    คงพอแสดงใหเห็นวานิตยสารขาวตางประเทศ
ใหความสําคัญกับประเทศไทยคอยขางนอย      ดังนั้นประเด็นใดที่ถูกหยิบยกขึ้นมาเสนอในสวนนี้
จะตองเปนประเด็นที่นาสนใจจรงิ ๆ ในสายตาของกองบรรณาธิการ        ซึ่งจากการวิเคราะหเนื้อ
หาพบวาประเด็นการแกไขปญหาเศรษฐกิจของรัฐบาล  และขอบกพรองของระบบการเมืองไทยมัก
ถูกหยิบยกขึ้นมาวิจารณในเชิงลบเสียเปนสวนใหญ        จุดนี้จึงสะทอนใหเห็นวาสื่อมวลชนตาง
ประเทศมีทัศนะที่ไมสูดีตอประเทศไทย

สําหรับเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยที่ปรากฏในตําแหนงเรื่องจากปกจํานวน 45 ชิ้นในชวง
เวลา 4 ปที่ทําการวิจัยนั้นสะทอนใหเห็นการใหความสําคัญกับสถานการณตาง ๆ ในประเทศไทย
ของนิตยสารขาวตางประเทศในระดับหนึ่ง     เนื่องจากโดยทั่วไปตําแหนงดังกลาวมักถูกกันไว
สําหรับเรื่องที่กองบรรณาธิการเห็นวาเปนเรื่องเดนประจําฉบับเทานั้น        ซึ่งผลการวิเคราะหเนื้อ
หาพบวาเนื้อหาที่ถูกนําเสนอในตําแหนงนี้มักเกี่ยวกิจกรรมทางเศรษฐกิจ และการเมืองภายใน
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ประเทศโดยเฉพาะประเด็นที่เกี่ยวกับความลมสลายทางเศรษฐกิจของประเทศไทย   ขอบกพรอง
ของระบบการเมืองไทย  ซึ่งเปนไปในเชิงลบ      แตก็มีประเด็นในเชิงบวกเชนกันอาทิ การเติบโต
ทางธุรกิจของคนไทยโดยเฉพาะบริษัทเครือเจริญโภคภัณฑ  และเรื่องเกี่ยวกับนักกีฬา  นักรองและ
นางแบบคนไทยที่มีชื่อเสียงและไดรับการยอมรับจากนานาชาติ   เปนตน

ดังนั้นบทบาทของนิตยสารขาวตางประเทศในการเปนผูเฝาประตูขาวสาร (Gatekeeper)
และผูกําหนดวาระขาวสาร (Agenda Setter) เกี่ยวกับประเทศไทยสะทอนใหเห็นวานิตยสารขาว
ตางประเทศใหความสําคัญกับสถานการณทางเศรษฐกิจและการเมืองของไทยมากที่สุด    เนื่อง
จากเนื้อหาประเภทนี้มีความถี่ในการนําเสนอมาก  และถูกหยิบยกมาวิเคราะหวิจารณสูงกวาเนื้อ
หาประเภทอื่น ๆ    อีกทั้งยังปรากฏในรูปบทบรรณาธิการ และในตําแหนงเรื่องจากปกมากกวาเนื้อ
หาประเภทอื่น ๆ ดวย

นอกจากนี้หากเปรียบเทียบลักษณะการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยระหวางเอเชียวีค
และฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวแลว      จะพบวามีความแตกตางกันในหลายจุด    โดยเฉพาะใน
เร่ืองประเภทเนื้อหา    กลาวคือขณะที่นิตยสารทั้ง 2 ฉบับตางก็เสนอเนื้อหาดานกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจของไทยมากกวาเนื้อหาประเภทอื่น ๆ ทั้งหมด     แตฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเสนอถึง 
332 ชิ้นซึ่งมากกวาของเอเชียวีคที่พบ 148 ชิ้นถึงกวาเทาตัว       และในขณะเดียวกันก็เปนเนื้อหา
ประเภทเดียวที่ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเสนอมากถึงรอยละ 51 จากจํานวนเนื้อหาทั้งหมด 647 
ชิ้น        ขณะที่เนื้อหาดานนี้ที่ปรากฏในเอเชียวีคมีสัดสวนไมตางจากเนื้อหาดานการเมืองและ
ปญหาทางสังคมมากนัก

จุดนี้จึงสะทอนใหเห็นลักษณะเฉพาะตัวที่แตกตางกันระหวางนิตยสารทั้ง 2 ฉบับ     โดย
อาจกลาวไดวา   ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเปนนิตยสารที่เนนการเสนอเนื้อหาดานเศรษฐกิจของ
ไทยมากกวาเนื้อหาดานอื่นอยางเห็นไดชัด       ขณะที่เอเชียวีคมีการเสนอเนื้อหาที่หลากหลายกวา     
คือเนนทั้งดานเศรษฐกิจ  การเมือง และปญหาทางสังคมของไทยในปริมาณที่ใกลเคียงกัน

สําหรับในเรื่องรูปแบบของเนื้อหานั้น    อาจกลาวไดวา   ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเปน
นิตยสารที่เนนการวิเคราะหเจาะลึกในเนื้อหาของประเทศไทยมากกวาเอเชียวีค      ซึ่งเห็นไดจาก
จํานวนเนื้อหาในรูปบทความ บทวิเคราะห และบทวิจารณซึ่งพบมากกวาของเอเชียวีคถึง 1.5 เทา       
และยังเปนเนื้อหารูปแบบเดียวที่ใชเนื้อที่ในการนําเสนอมากที่สุดคือรอยละ 88 ของจํานวนเนื้อที่
ทั้งหมดที่ฟารอิสเทิรนเสนอเกี่ยวกับประเทศไทย
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ดังนั้น  ผลจากการเปรียบเทียบลักษณะการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยระหวางเอ
เชียวีค    และฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวที่ไดนี้     จึงไมเปนไปตามขอสันนิษฐานเบื้องตนขอที่ 1 ที่
เชื่อวาลักษณะการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยของนิตยสารทั้ง 2 ฉบับไมแตกตางกัน

2. การอางแหลงขาวของนิตยสารขาวตางประเทศ

ผลการวิจัยสรุปไดวา ในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยทั้งหมด 1,181 ชิ้นมีการอางอิงแหลง
ขาวรวมทั้งสิ้น 2,758 คร้ัง    โดยสามารถจําแนกประเภทแหลงขาวได 11 ประเภทเรียงลําดับจาก
มากไปหานอยไดดังนี้

1. นักวิเคราะห/นักวิชาการ/ผูเชี่ยวชาญ ถูกอางอิง 771 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 28
2. นักธุรกิจ/นักการธนาคาร/สถาบันการเงิน ถูกอางอิง 613 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 22.2
3. รัฐบาล/นักการเมืองในคณะรัฐมนตรี ถูกอางอิง 280 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 10.2
4. นักการเมืองนอกคณะรัฐมนตรี ถูกอางอิง 207 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 7.5
5. ประชาชนทั่วไป ถูกอางอิง 176 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 6.4
6. แหลงขาวอื่น ๆ (อาทิ รายงาน ผลการวิจัย) ถูกอางอิง 175 คร้ัง คิดเปนรอยละ 6.4
7. หนวยงาน/องคกรทั้งภาครัฐและเอกชน ถูกอางอิง 155 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 5.6
8. นักการทูต/องคกรระหวางประเทศ ถกูอางอิง 116 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 4.2
9. ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ ถูกอางอิง 114 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 4.1
10. สื่อมวลชน ถูกอางอิง 81 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 2.9
11. ตํารวจ/ทหาร ถูกอางอิง 70 คร้ัง คิดเปนรอยละ 2.5

              จากผลที่ไดแสดงใหเห็นวา  แหลงขาวที่ผูสื่อขาวตางประเทศนิยมใชมากที่สุดใน
การเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยคือ นักวิเคราะห นักวิชาการ และผูเชี่ยวชาญ  ซึ่งมีสัดสวนสูง
ที่สุดถึงรอยละ 28    รองลงมาไดแก นักธุรกิจ นักการธนาคารและสถาบันการเงินคิดเปนรอยละ 
22  และแหลงขาวจากรัฐบาลและนักการเมืองในคณะรัฐมนตรีซึ่งพบรอยละ 10        ขณะที่แหลง
ขาวประเภทสื่อมวลชน และทหารและตํารวจไมคอยเปนที่นิยมของผูส่ือขาวเนื่องจากพบไมถึงรอย
ละ 3

อภิปรายผลการวิจัยไดดังนี้
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จากผลการวิจัยที่พบวาแหลงขาวที่เปนนักวิเคราะห นักวิชาการและผูเชี่ยวชาญไดรับการ
อางอิงมากที่สุดในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยนั้น    แสดงใหเห็นวาผูส่ือขาวตางประเทศ
สวนใหญใหความสําคัญกับแหลงขาวประเภทนี้มากเปนพิเศษ      ซึ่งนอกจากจะสอดคลองกับ
ลักษณะของนิตยสารที่เปนเชิงวิพากษวิจารณแลว     ยังสอดคลองกับแนวคิดในเรื่องความนาเชื่อ
ถือของแหลงขาว     เนื่องจากบุคคลเหลานี้เปนผูมีความรู ความสามารถและประสบการณจึงมัก
ไดรับความไววางใจจากผูสื่อขาวเสมอ         ซึ่งจากการวิเคราะหเนื้อหาสังเกตเห็นไดวาในบท
ความแตละชิ้นไมวาจะเกี่ยวกับเนื้อหาประเภทใดมักมีการอางอิงคําพูดที่แสดงใหเห็นทัศนคติของ
แหลงขาวประเภทนี้เสมอ     แมผูสื่อขาวสวนใหญจะใหสัมภาษณวาพวกเขาไมไดใหความสําคัญ
กับแหลงขาวประเภทนี้มากกวาแหลงขาวอื่น     แตผลการวิจัยที่ไดแสดงใหเห็นวาผูสื่อขาวสวน
ใหญมีความโนมเอียงที่จะใชแหลงขาวดังกลาวมากกวาแหลงขาวประเภทอื่นโดยไมรูตัว

ปจจัยอีกประการหนึ่งนาจะมาจากความสามารถสวนตัวของแหลงขาวในการสื่อสารกับผู
สื่อขาวชาวตางชาติ เนื่องจากบุคคลเหลานี้สวนใหญเปนผูที่มีการศึกษาสูงและสามารถใชภาษา
อังกฤษตอบโตกับผูสื่อขาวตางชาติไดดี     ทําใหผูส่ือขาวมักเขาหาแหลงขาวประเภทนี้      ซึ่งสอด
คลองกับแนวคิดเกี่ยวกับคุณสมบัติของแหลงขาวในเรื่องความสามารถในการสื่อสารหรือให
สัมภาษณของ Herbert J. Gans (อางแลว) ที่ระบุวาแหลงขาวที่ดีจะตองสามารถพูดไดอยาง
กระชับชัดเจนและใชภาษาที่ถูกตองเขาใจงาย (Articulateness)

แมผลจากการสัมภาษณผูส่ือขาวจะไมพบวาผูสื่อขาวตางชาติมีปญหาในการสื่อสารกับ
แหลงขาวที่ไมเขาใจภาษาอังกฤษแตอยางใดเนื่องจากหลายคนสามารถพูดภาษาไทยได        แต
เปนที่นาเชื่อวาอยางนอยขอจํากัดดานภาษานาจะมีผลใหผูส่ือขาวหันไปนิยมแหลงขาวที่พูดภาษา
อังกฤษไดมากกวา     เพื่อหลีกเลี่ยงปญหาในเรื่องการตีความซึ่งอาจผิดพลาดไดงาย

สําหรับผลการวิจัยที่พบวาแหลงขาวประเภทนักธุรกิจ นักการธนาคารและสถาบันการเงิน  
และแหลงขาวจากรัฐบาลและนักการเมืองในคณะรัฐมนตรีถูกอางอิงมากในอันดับรองลงมานั้น      
อาจกลาวไดวาสอดคลองกับประเภทเนื้อหาดานเศรษฐกิจและการเมืองที่ไดรับการเสนอมากที่สุด
เชนกัน         เนื่องจากการอางแหลงขาวที่เกี่ยวของโดยตรงกับสถานการณนาจะทําใหเนื้อหาที่นํา
เสนอมีความนาเชื่อถือในสายตาของผูอานได

อยางไรก็ดีเปนที่นาสังเกตวาแหลงขาวที่เปนขาราชการและพนักงานรัฐวิสาหกิจถูกอางอิง
ถึงนอยมากคือพบเพียงรอยละ 4 เทานั้นทั้ง ๆ ที่บุคคลเหลานี้มีตําแหนงหนาที่บังคับบัญชา 
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(Authoritativeness) และถือเปนแหลงขาวที่มีความนาเชื่อถือสูงประเภทหนึ่ง       ซึ่งขัดกับผลการ
วิจัยในประเด็นการอางแหลงขาวในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยของสํานักขาวขามชาติ 
(มนทิรา  วิโรจนอนันต, อางแลว) ที่พบวาสํานักขาว Reuters และ AP นิยมแหลงขาวที่เปนขาราช
การ พนักงานรัฐวิสาหกิจและนักการทูตมากที่สุด           จึงอาจตั้งขอสังเกตไดวาปญหาในการเขา
ถึงแหลงขาวประเภทนี้นาจะเปนปจจัยสําคัญประการหนึ่ง         เนื่องจากเนื้อหาสวนใหญของ
นิตยสารขาวตางประเทศเปนแนววิพากษวิจารณ    การขอความคิดเห็นเกี่ยวกับปญหาตาง ๆ จาก
บรรดาขาราชการหรือพนักงานรัฐวิสาหกิจคงไมไดรับความรวมมือเทาที่ควร        เพราะบุคคล
เหลานี้ยอมเกรงวาจะไดรับผลกระทบตามมาหากสิ่งที่ตนพูดออกไปไมเปนที่พอใจของรัฐบาล

ปจจัยอีกประการหนึ่งนาจะขึ้นอยูกับประเด็นที่สื่อนําเสนอดวย     ซึ่งจากการวิจัยพบวา
เนื้อหาสวนใหญที่นิตยสารขาวตางประเทศนําเสนอมักเกี่ยวของกับสถานการณทางเศรษฐกิจและ
การเมือง     ดังนั้นแหลงขาวขาราชการที่พบบอยจึงมีเพียงผูวาและรองผูวาการธนาคารแหง
ประเทศไทย       นอกเหนือจากนั้นก็จะเปนนักวิเคราะห นักวิชาการ  และนักธุรกิจเสียเปนสวน
ใหญ        สําหรับประเด็นเนื้อหาเกี่ยวกับการเมืองนั้นพบวาผูส่ือขาวนิยมเขาหาบรรดารัฐมนตรีซึ่ง
เปนแหลงขาวระดับสูงมากกวา         ทําใหดูเหมือนวาแหลงขาวที่เปนขาราชการและพนักงานรัฐ
วิสาหกิจไมคอยไดรับความสนใจ

นอกจากนี้ผลจากการสัมภาษณผูส่ือขาวและชางภาพยังพบอีกวา  แหลงขาวสวนใหญมัก
ใหความรวมมือในการสัมภาษณและถายภาพเปนอยางดี      ซึ่งหลายครั้งแมแตส่ือมวลชนภายใน
ประเทศบางแหงก็ยังไมไดรับความรวมมือมากเทานี้       จุดนี้จึงสะทอนใหเห็นถึงความไดเปรียบ
ของสื่อมวลชนตางประเทศซึ่งมักไดรับความเชื่อถือมากเปนพิเศษ         ทั้งนี้เปนเพราะโดยทั่วไป
แหลงขาวยอมอยากใหมีการตีพิมพภาพหรือชื่อของตนในนิตยสารตางประเทศที่มีชื่อเสียงอยูแลว        
จึงไมนาแปลกใจที่พบวาแหลงขาวที่เปนนักการเมืองทั่วไปที่มิไดอยูในคณะรัฐมนตรีไดรับการอาง
อิงมากเปนอันดับ 4 รองจากแหลงขาวจากรัฐบาลและนักการเมืองในคณะรัฐมนตรี

อาจกลาวไดวาในการเสนอเนื้อหาของนิตยสารเชิงวิเคราะหวิจารณ 2 ฉบับนี้      การคัด
เลือกแหลงขาวมีอิทธิพลสําคัญตอทิศทางของเนื้อหา        เนื่องจากคําพดูและทัศนคติของแหลง
ขาวที่ถูกอางอิงจะมีบทบาทอยางมากตอการกําหนดกรอบของเรื่องราวที่นําเสนอ (Dominic 
Lasoras & Stephen Reese, อางแลว)      ดังนั้นผลการวิจัยที่พบวานิตยสารทั้ง 2 ฉบับอางอิง
แหลงขาวที่เปนนักวิเคราะห นักวิชาการ ผูเชี่ยวชาญ และแหลงขาวประเภทนักธุรกิจ นักการ
ธนาคารและสถาบันการเงินในปริมาณสูงที่สุดนั้น         อาจสรุปไดวาทิศทางและภาพลักษณของ
ประเทศที่ไดไมวาจะเปนเชิงบวกหรือลบสวนหนึ่งมาจากมุมมองของบุคคลเหลานี้นั่นเอง
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นอกจากนี้  หากจะเปรียบเทียบการอางอิงแหลงขาวของนิตยสารทั้ง 2 ฉบับแลว จะพบวา
ในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยนั้นเอเชียวีคมีการอางแหลงขาวนอยกวาฟารอิสเทิรนอี
คอนอมิครีวิวกวาเทาตัว      และยังไมพบวา  มีแหลงขาวประเภทใดในเอเชียวีคที่ถูกอางอิงบอย
กวาฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเลย      จุดนี้สะทอนใหเห็นวานิตยสารฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิว
ใหความสําคัญกับการเขาถึงแหลงขาวมากกวาเอเชียวีค    ซึ่งนาจะมีผลตอความนาเชื่อถือของ
เนื้อหาในสายตาของผูอานได

3. ทิศทางในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยของนิตยสารขาวตางประเทศ

ผลการวิจัยสรุปไดวา เนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยโดยรวมที่ถูกนําเสนอในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ
เปนไปในทิศทางลบมากที่สุดคิดเปนรอยละ 45  รองลงมาคือทิศทางเปนกลางซึ่งพบรอยละ 36     
สวนทิศทางบวกพบนอยที่สุดคิดเปนรอยละ 19   ขณะที่เนื้อหาที่ถูกเสนอในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ
กลับมีทิศทางเปนกลางมากที่สุดคิดเปนรอยละ 47  รองลงมาคือทิศทางลบรอยละ 35  และทิศทาง
บวกซึ่งพบรอยละ 18     ดังจะเห็นความเปลี่ยนแปลงในเรื่องทิศทางของเนื้อหาบางประเภทไดดังนี้

ในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ เนื้อหาที่มีทิศทางบวกมากที่สุดไดแก เนื้อหาเกี่ยวกับสถาบัน
พระมหากษัตริยซึ่งประเด็นที่พบสวนใหญเกี่ยวกับพระมหากรุณาธิคุณของในหลวงในการชวยแก
ปญหาตาง ๆ ในประเทศ โดยเฉพาะปญหาจราจร และน้ําทวม  รวมถึงการไดรับการยกยองจากสื่อ
มวลชนตางประเทศ

สําหรับเนื้อหาที่มีทิศทางลบมากที่สุดไดแกเนื้อหาดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจ  การเมือง
ภายในประเทศ  ความสัมพันธระหวางประเทศและปญหาทางสังคม  โดยประเด็นที่พบสวนใหญ
เกี่ยวกับปญหาของภาคการเงินการธนาคาร และบทบาทของธนาคารแหงประเทศไทยและ
กระทรวงการคลังในการดูแลเศรษฐกิจ  ภาพลักษณในดานลบของนักการเมืองไทยโดยเฉพาะใน
เร่ืองการพัวพันกับการทุจริตและการรับสินบน    ความบาดหมางกับประเทศเพื่อนบานในอินโดจีน
และมาเลเซีย    และปญหาจราจรติดขัด  ปญหาแรงงาน  การประพฤติมิชอบของเจาหนาที่ 
เปนตน

สวนเนื้อหาที่มีทิศทางเปนกลางมากที่สุดในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจไดแก เนื้อหาดานกิจ
กรรมทางทหาร  การทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรม  และเนื้อหาประเภทอื่น อาทิ การกีฬา  บุคคลที่
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มีชื่อเสียง และบุคคลในวงการบันเทิง เปนตน    โดยประเด็นที่พบจะเกี่ยวกับกิจการทั่วไปภายใน
กองทัพ   การกลาวถึงสถานที่ทองเที่ยวในประเทศไทย และการรายงานขาวเกี่ยวกับความเปนไป
ของบุคคลที่มีชื่อเสียง เชนการเลื่อนตําแหนง  การลาออกจากตําแหนง  การตาย เปนตน

 สําหรับในชวงวิกฤตเศรษฐกิจผลการวิจัยพบวาเนื้อหาดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจ  การ
เมืองภายในประเทศ และความสัมพันธระหวางประเทศซึ่งเดิมมีทิศทางลบมากที่สุดในชวงกอน
วิกฤตเศรษฐกิจกลับเปลี่ยนเปนมีทิศทางเปนกลางมากที่สุด        ขณะที่เนื้อหาดานสถาบันพระ
มหากษัตริย  กิจกรรมทางทหาร  การทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรม และปญหาทางสังคมยังคงมี
ทิศทางเดิม

อาจกลาวไดวา ปญหาวิกฤตเศรษฐกิจมิไดมีผลตอภาพลักษณของประเทศไทยมากนัก     
เนื่องจากผลการวิจัยพบวาภาพลักษณของประเทศไทยในชวงวิกฤตเปนไปในทิศทางที่ดีขึ้นกวา
ชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจ    ซึ่งไมเปนไปตามขอสันนิษฐานเบื้องตนขอที่ 2 ที่เชื่อวา    มุมมองของ
ประเทศไทยที่สะทอนจากนิตยสารทั้ง 2 ฉบับในชวงวิกฤตเศรษฐกิจเปนไปในทิศทางลบมากกวา
ในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ        แตเมื่อเปรียบเทียบปริมาณเนื้อหาที่เสนอในทิศทางบวกและลบแลว    
พบวานิตยสารขาวตางประเทศยังคงเสนอเนื้อหาในทิศทางลบมากกวาทิศทางบวกทั้งในชวงกอน
วิกฤตเศรษฐกิจและชวงวิกฤตเศรษฐกิจ

อยางไรก็ดหีากเปรียบเทียบทิศทางของเนื้อหาที่นําเสนอระหวางนิตยสารทั้ง 2 ฉบับแล
วจะพบวา   ในชวงวิกฤตเศรษฐกิจนั้นเนื้อหาที่เอเชียวีคเสนอในเชิงลบและกลางมีปริมาณที่ใกล
เคียงกันมาก   ขณะที่ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเสนอเนื้อหาในเชิงลบมากกวาเชิงเปนกลางอยาง
เห็นไดชัด     และยังมีปริมาณมากกวาของเอเชียวีคถึง 1.5 เทาดวย           สําหรับในชวงวิกฤต
เศรษฐกิจนั้น   แมจะพบวาโดยรวมแลวทิศทางของเนื้อหาของทั้ง 2 ฉบับจะมีลักษณะเปนกลาง
มากกวาเปนลบ           แตเนื้อหาในเชิงลบที่ฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวเสนอยังคงมีมากกวาของ
เอเชียวีคอยูดี

จึงอาจกลาวไดวา นิตยสารฟารอิสเทิรนอีคอนอมิครีวิวมักเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศ
ไทยไปในทิศทางลบมากกวานิตยสารเอเชียวีค

อภิปรายผลการวิจัยไดดังนี้
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จากผลการวิจัยที่ไดแสดงใหเห็นวาสื่อมวลชนตางประเทศมักเสนอเนื้อหาเกี่ยวประเทศ
ไทยในเชิงลบมากกวาในเชิงบวกอยางเห็นไดชัด       ซึ่งสอดคลองกับความคิดเห็นของผูส่ือขาวที่
ใหสัมภาษณวา  ขาวรายขายไดเสมอเพราะคนเรามักสนใจเรื่องที่ไมดี   ประกอบกับนิตยสารของ
พวกตนก็เนนเสนอปญหาเกี่ยวกับประเทศไทยซึ่งแนนอนวาไมใชเร่ืองดีเชนกัน          จุดนี้จึง
สะทอนใหเห็นวาผูสื่อขาวตางชาติใหความสําคัญกับองคประกอบขาวในเรื่องความขัดแยง 
(conflict) มากที่สุด     ทําใหเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยสวนใหญเปนไปในเชิงลบ        ซึ่งเทากับ
วาผูสื่อขาวเหลานี้ยอมมีบทบาทในการสรางภาพลักษณในเชิงลบของประเทศไทยดวยเชนกัน

อยางไรก็ดี  ผลจากการวิเคราะหทิศทางของเนื้อหาพบวา   เนื้อหาประเภทเดียวที่นิตยสาร
ทั้ง 2 ฉบับตางก็เสนอไปในเชิงบวกมากที่สุดก็คือเนื้อหาเกี่ยวกับสถาบันพระมหากษัตริย      ซึ่งแม
จะปรากฏในทิศทางลบ 3 ชิ้นแตก็เปนเรื่องเกี่ยวกับปญหาสุขภาพของในหลวงและการหยารางของ
ฟาหญิงอุบลรัตน ซึ่งมิไดมีผลกระทบตอภาพลักษณที่ดีงามของสถาบันพระมหากษัตริยแตอยาง
ใด        จุดนี้แสดงใหเห็นวาสื่อมวลชนตางชาติตางยกยองและใหเกียรติสถาบันพระมหากษัตริย
ไทยโดยเสนอแตเนื้อหาในเชิงบวก       ทั้งนี้คงเปนเพราะวาผูส่ือขาวสวนใหญเขาใจดีวาสังคมไทย
ยกยองสถาบันพระมหากษัตริยเปนสถาบันสูงสุดที่ผูใดมิอาจลบหลูหรือดูหมิ่นได      จึงไมปรากฏ
เนื้อหาที่เปนการวิพากษวิจารณในเชิงลบเลยแมแตชิ้นเดียว

สําหรับเนื้อหาดานกิจกรรมทางเศรษฐกิจ และการเมืองภายในประเทศที่พบวามีการ
เปลี่ยนแปลงในเรื่องทิศทางจากที่เคยมีเนื้อหาสวนใหญเปนลบมากที่สุดในชวงกอนวิกฤต
เศรษฐกิจมาเปนกลางมากที่สุดในชวงวิกฤตเศรษฐกิจทั้ง ๆ ประเทศกําลังประสบปญหาเศรษฐกิจ
ถดถอยอยางรุนแรงนั้น      อาจตั้งขอสังเกตไดวาการเปลี่ยนโฉมหนารัฐบาลอาจมีผลตอทิศทาง
ของเนื้อหา     เนื่องจากรัฐบาลที่บริหารประเทศในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจคือรัฐบาลของนาย
บรรหาร  ศิลปอาชา ตอดวยรัฐบาลของพลเอกชวลิต  ยงใจยุทธ   ซึ่งรัฐบาลทั้ง 2 ชุดนี้มีภาพ
ลักษณโดยรวมไมสูดีนักเมื่อเทียบกับรัฐบาลของนายชวน  หลีกภัยซึ่งเขามาบริหารประเทศในชวง
วิกฤตเศรษฐกิจ

จากการวิเคราะหเนื้อหาพบวารัฐบาลของนายบรรหารมักถูกโจมตีในเรื่องความประพฤติมิ
ชอบของนักการเมืองหลายคนในคณะรัฐบาลโดยเฉพาะในเรื่องการรับสินบน  การทุจริตในหนาที่  
การพัวพันกับการคายาเสพติด   เห็นไดจากผลการแจกแจงทิศทางเนื้อหาดานการเมืองภายใน
ประเทศที่พบวา ประเด็นภาพลักษณดานลบของนักการเมืองในชวงกอนวิกฤตเศรษฐโดยเฉพาะใน
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สมัยของรัฐบาลบรรหารปรากฏมากกวาในชวงวิกฤตเศรษฐกิจซึ่งเปนสมัยของรัฐบาลชวนกวาเทา
ตัว

สําหรับรัฐบาลของพลเอกชลวิต  ยงใจยุทธนั้นมักถูกโจมตีวาเปนตนเหตุของปญหาวิกฤต
เศรษฐกิจ    เนื่องจากมีการประกาศลดคาเงินบาท  และทําสัญญาเขารวมโครงการกูเงินจากกอง
ทุนการเงินระหวางประเทศ (IMF) ในสมัยนี้     ซึ่งสงผลใหเกิดภาวะเศรษฐกิจถดถอยอยางรุนแรง  
จนเกิดการประทวงโจมตีและขับไลรัฐบาลชวลิตอยูเสมอ

แตเมื่อเทียบกับรัฐบาลของนายชวน  หลกีภัยซึ่งไดรับการยอมรับจากสังคมมากกวาอัน
เนื่องมาจากภาพลักษณของนายชวนเองที่ไดชื่อวาเปนนักการเมืองที่ซื่อสัตย    ประกอบกับมีทีม
เศรษฐกิจที่มีความสามารถเปนที่ยอมรับของตางชาติหลายคน อาทิ นายธารินทร  นิมมานเหมินท  
และนายศุภชัย  พานิชภักดิ์    ทําใหรัฐบาลชุดนี้เปนที่คาดหวังของทั้งคนไทยและตางชาติวาจะ
สามารถกูประเทศใหพนภาวะวิกฤตเศรษฐกิจได         ดังนั้นเมื่อรัฐบาลชวนเขามาบริหารประเทศ     
สื่อมวลชนจึงคอนขางใหโอกาสในการทํางานไมดวนโจมตีหรือวิพากษวจิารณ

นอกจากนี้จากการวิเคราะหการแจกแจงภาพลักษณของเนื้อหาดานการเมืองยังพบอีกวา   
ประเด็นดานบวกเกี่ยวกับภาพลักษณของนักการเมืองที่มีความซื่อสัตยและมีความสามารถพบใน
ชวงวิกฤตเศรษฐกิจมากกวาชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจหลายเทาตัว          จุดนี้จึงสะทอนใหเห็นวา
ส่ือมวลชนตางชาติคอนขางยอมรับรัฐบาลชวนมากกวารัฐบาลชุดที่ผานมา            จึงอาจกลาวได
วาการเปลี่ยนโฉมหนารัฐบาลจากรัฐบาลชวลิตมาเปนรัฐบาลชวนนาจะเปนปจจัยสําคัญที่ทําให
เกิดการเปลี่ยนแปลงทิศทางของเนื้อหาดานเศรษฐกิจและการเมืองในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ

นอกจากนี้ปจจัยอีกประการหนึ่งที่ทําใหเนื้อหาดานเศรษฐกิจในชวงวิกฤตดีกวาในชวง
กอนวิกฤตนาจะเกิดจากความเชื่อมั่นในกองทุน IMF วาจะสามารถชวยแกปญหาวิกฤตเศรษฐกิจ
ของประเทศไทยได        ความคาดหวังดังกลาวจึงมีผลใหการวิเคราะหในประเด็นเศรษฐกิจถูกนํา
เสนอไปในทิศทางกลางมากกวาทิศทางลบ

สําหรับผลการวิเคราะหทิศทางของเนื้อหาดานกิจกรรมทางทหารนั้นพบวายังคงเปนกลาง
ทั้งในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจและในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ      เห็นไดจากเนื้อหาสวนใหญมักเปน
เร่ืองเกี่ยวกับความเปนไปในกองทัพ เชน การจัดซื้ออาวุธยุทโธปกรณ  การจัดสรรงบประมาณดาน
ทหาร   การเลื่อนตําแหนงนายทหาร เปนตน    ซึ่งไมไดใหภาพลักษณที่เดนชัด       จุดนี้สะทอนให
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เห็นวาตั้งแตหลังจากเหตุการณพฤษภาทมิฬในป พ.ศ. 2535 เปนตนมาก็หมดยุคของทหารโดยสิ้น
เชิง       เนื่องจากทหารไดจํากัดบทบาทของตนอยูแคเร่ืองความมั่นคงภายในประเทศเทานั้น     
ประเด็นดานทหารจะถูกสื่อมวลชนตางประเทศหยิบยกขึ้นมาเสนอก็ตอเมื่อมีความเกี่ยวพันหรือ
พาดพิงถึงการเมืองเทานั้น     เชน กรณีที่รัฐบาลบรรหารวิตกวาทหารจะเขามาแทรกแซงการเมือง  
หรือประเด็นความขัดแยงระหวางรัฐบาลกับทหาร  เปนตน

สําหรับเนื้อหาดานความสัมพันธระหวางประเทศที่พบวามีภาพลักษณที่ดีขึ้นเนื่องจากทิศ
ทางที่เคยเปนลบมากที่สุดในชวงกอนวิกฤตกลับกลายเปนกลางมากกวาลบในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ
นั้น      สะทอนใหเห็นวาการดําเนินนโยบายตางประเทศของรัฐบาลชวนคอนขางไดผล     เนื่อง
จากประเด็นในเรื่องความขัดแยงกับประเทศเพื่อนบานโดยเฉพาะพมา และมาเลเซีย ไดรับการ
เสนอลดลง

ผลการวิจัยที่พบวาเนื้อหาดานการทองเที่ยวและศิลปวัฒนธรรมยังคงมีทิศทางการนํา
เสนอเปนกลางมากที่สุดในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ    และในขณะเดียวกันก็มีทิศทางบวกเพิ่มข้ึนดวย
นั้นอาจกลาวไดวา    เนื่องจากนิตยสารขาวตางประเทศมิไดมุงเนนการเสนอเรื่องราวดานการทอง
เที่ยวและศิลปวัฒนธรรม       เนื้อหาสวนใหญมักเปนเชิงสารคดีทั่วไปที่มิไดใหทิศทางบวกหรือลบ
เปนพิเศษ       ทําใหทิศทางของเนื้อหายังคงเปนกลางอยู       แตมีขอนาสังเกตวาในชวงวิกฤต
เศรษฐกิจนั้นทิศทางในเชิงบวกมีเพิ่มมากขึ้นจนใกลเคียงกับทิศทางที่เปนกลาง       ทั้งนี้นาจะมี
ปจจัยจากการจัดโครงการทองเที่ยวไทยภายใตชื่อ Amazing Thailand ในชวงปพ.ศ. 2541-2542     
ที่อาจสงผลใหสื่อมวลชนตางชาติสนใจที่จะนําเสนอเนื้อหาดานนี้ในเชิงบวกมากขึ้น

สําหรับเนื้อหาดานปญหาทางสังคมที่พบวาถูกเสนอในทิศทางลบในปริมาณมากกวาทิศ
ทางบวกและกลางหลายเทาตัวทั้งในชวงกอนวิกฤตเศรษฐกิจและชวงวิกฤตเศรษฐกิจ         อาจ
สรุปไดวารัฐบาลทั้ง 3 ชุดประสบความลมเหลวในการแกไขปญหาทางสังคมอยางสิ้นเชิง   โดย
เฉพาะปญหาจราจร  ปญหาแรงงาน  การประพฤติมิชอบของเจาหนาที่   ความยากจนของ
เกษตรกร  มลภาวะ  และการศึกษา เปนตน     เนื่องจากประเด็นดังกลาวถูกนําเสนออยางตอเนื่อง
ใน 2 ชวงเวลาที่ทําการวิจัย

สําหรับเนื้อหาประเภทอื่น ๆ ที่เกี่ยวกับการกีฬา  บุคคลที่มีชื่อเสียง  และบุคคลในวงการ
บันเทิงมีเนื้อหาในทางเปนกลางมากที่สุดตลอดชวงที่ทําการวิจัย       เนื่องจากเนื้อหามักปรากฏใน
รูปขาวสั้นเสยีเปนสวนใหญโดยเปนการรายงานเหตุการณโดยทั่ว ๆ ของบุคคลที่มีชื่อเสียง เชนการ
ไดเลื่อนตําแหนง  การลาออกจากตําแหนง  และการตายเปนตน    ทําใหไมไดภาพลักษณอะไรเปน
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พิเศษ       อยางไรก็ดีผลการวิจัยพบวาทิศทางของเนื้อหาประเภทดังกลาวที่พบมากรองลงมาคือ
ทิศทางบวก      โดยประเด็นที่พบสวนใหญเกี่ยวกับการที่บุคคลที่มีชื่อเสียงของไทยไดรับการยก
ยองจากตางประเทศ    ซึ่งแสดงใหเห็นวาสื่อมวลชนตางชาติใหความสําคัญกับเร่ืองราวของตัว
บุคคลตาง ๆ ที่เปนที่เชิดหนาชูตาของประเทศ     ทําใหมีการนําเสนออยางสม่ําเสมอ

จึงอาจสรุปไดวา  ประเทศไทยในมุมมองของนิตยสารขาวตางประเทศมีภาพลักษณโดย
รวมไมสูดีนัก     เนื่องจากที่ผานมารัฐบาลยังไมสามารถแกปญหาสําคัญในหลาย ๆ เร่ืองได    ไม
วาจะเปนปญหาความลมละลายทางเศรษฐกิจ    โดยเฉพาะภาคการเงินการธนาคารซึ่งสงผล
กระทบโดยตรงตอประชาชนทั่วไปมากที่สุด      แมแตในสมัยของรัฐบาลชวน  หลีกภัย ซึ่งไดรับการ
ยอมรับทั้งจากคนในประเทศและชาวตางชาติเองก็ยังไมสามารถจัดการกับปญหาอยางเปน
รูปธรรมได

ยิ่งไปกวานั้น   ในขณะที่ประเทศกําลังเผชิญกับภาวะวิกฤตเศรษฐกิจ    ก็ยังไมปรากฏวา
ระบบการเมืองไทยจะมีการพัฒนาเพื่อเปนกําลังในการกอบกูวิกฤตเลย      ประชาชนเริ่มเบื่อ
หนายกับปญหาทุจริต  คอรัปชั่น  และการฉอฉลของบรรดานักการเมืองโดยเฉพาะในสมัยของรัฐ
บาลบรรหาร     ความเสื่อมศรัทธาในระบบการเมืองไทยนําไปสูการเกิดกระแสเรียกรองใหมีการ
ปฏิรูปการเมืองอยางจริงจัง       โดยตางก็ตั้งความหวังไววารัฐธรรมนูญฉบับใหมจะชวยใหประเทศ
มีนักการเมืองที่มีคุณภาพได

ความลมเหลวของรัฐบาลในการบริหารประเทศยังครอบคลุมไปถึงความลมเหลวในการแก
ปญหาทางสังคมหลาย ๆ ดานที่รุมเราสังคมไทยมาตลอด     ซึ่งไมพบวารัฐบาลมีความพยายามที่
จะแกปญหาเหลานี้อยางจริงจัง

แตภายใตสถานการณที่เลวรายก็ยังพบสิ่งที่ดีงามซอนอยูนั่นคือ   สถาบันพระมหากษัตริย   
ภาพของประชาชนชาวไทยที่ตางรวมเฉลิมฉลองการครองราชยครบ 50 ปของพระเจาอยูหัว    และ
ภาพของพระเจาอยูหัวที่ทรงใหสติตักเตือนรัฐบาลใหเรงแกปญหาตาง ๆ ที่สงผลกระทบตอความ
เปนอยูของราษฎรอยูเสมอ    สะทอนใหเห็นวาสถาบันพระมหากษัตริยดูเหมือนจะเปนสถาบัน
เดียวที่เปนที่พึ่งพิงของคนไทยได

  4. แนวทางในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยของผูสื่อขาวตางประเทศ
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ผลการวิจัยสรุปไดวา  ในการรายงานเหตุการณเกี่ยวกับประเทศไทยนั้น   ผูส่ือขาวจะอิงกับสถาน
การณที่เกิดขึ้นจริงในเวลานั้น ๆ เปนหลัก   โดยจะคัดเลือกเรื่องที่คิดวานาสนใจ มีลักษณะเฉพาะ
ตัวและมีความสําคัญในระดับภูมิภาคเพื่อเสนอใหบรรณาธิการที่สํานักงานใหญพิจารณาอนุมัติ        
ซึ่งแนวทางในการแสวงหาขอมูลประกอบการเขียนสวนใหญจะมาจากหนังสือพิมพรายวันของไทย
เองโดยเฉพาะ The Nation และ Bangkok Post  และสื่ออินเตอรเน็ต  ประกอบกับการตรวจสอบ
และสอบถามขอมูลจากผูรูและผูเชี่ยวชาญ รวมถึงองคกรที่เกี่ยวของโดยตรง

ผูสื่อขาวสวนใหญเนนการอางอิงแหลงขาวหลากหลายประเภทเพื่อใหไดภาพของประเทศ
ไทยที่กวางที่สุดและถูกตองที่สุด      โดยมีจุดยืนคือเนนเสนอความจริงอยางเปนกลางและถูกถวน      
สําหรับภูมิหลังเกี่ยวกับประเทศไทยของผูสื่อขาวพบวา    ผูส่ือขาวชาวตางชาติสวนใหญรวมถึง
ชางภาพไดอาศัยอยูในประเทศไทยเปนเวลามากกวา 6 ปขึ้นไป       ผูส่ือขาวบางคนจบการศึกษา
ระดับปริญญาโทดานการเมืองและเศรษฐกิจของภมูิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต    และบางคนมี
ความเชี่ยวชาญเกี่ยวกับประเทศไทยเนื่องจากจบการศึกษาระดับปริญญาเอกดานไทยศึกษา

อภิปรายผลการวิจัยไดดังนี้

ผลจากการสัมภาษณอาจสรุปไดวา  ผูสื่อขาวเหลานี้มีบทบาทในการเปนผูเฝาประตูขาว
สาร (Gatekeeper) เปนดานแรก      เนื่องจากมีอํานาจหนาที่ในการคัดเลือกวาควรนําเสนอเรื่อง
ใดบางเกี่ยวกับประเทศไทยกอนเสนอตอกองบรรณาธิการเพื่อตีพิมพไปทั่วโลก        และยังมีบท
บาทสําคัญในการเปนผูจัดวาระขาวสาร (Agenda Setter) ของเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยดวย     
ทั้งนี้เปนเพราะกองบรรณาธิการไดใหอิสระอยางมากแกผูสื่อขาวในการกําหนดประเด็นเรื่องที่พวก
เขาเห็นวานาสนใจ           แมอํานาจในการตัดสินวางานแตละชิ้นควรมีเนื้อที่เทาไร และควรลงใน
ตําแหนงใดจะตกเปนของกองบรรณาธิการ      แตการตัดสินเหลานี้ยอมอิงอยูกับประเด็นของเนื้อ
หาแตละเรื่องที่ผูสื่อขาวหยิบยกขึ้นมาเสนอเชนกัน

จากการศึกษาภูมิหลังของผูสื่อขาวพบวาสวนใหญมีประสบการณในการใชชีวิตใน
ประเทศไทยมานานพอสมควร     จึงนาจะมีความเขาใจในสถานการณและปญหาของประเทศไทย
ไดดี     ประกอบกับแนวทางในการคัดเลือกแหลงขาวที่เนนความหลายหลาย      นาจะเปนปจจัย
สําคัญที่ชวยใหการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยมีความสมดุล  รอบดาน  และนาเชื่อถือใน
ระดับหนึ่ง
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อยางไรก็ดีความเปนคนตางชาติตางภาษาอาจเปนขอจํากัดขอหนึ่งที่ทําใหพวกเขามีความ
คิดเห็นอยูนอกวัฒนธรรมไทย     ทําใหความเขาในใจปญหาบางอยางอาจไมลึกซึ้งพอ     ดังที่ผูส่ือ
ขาวตางชาติคนหนึ่งใหสัมภาษณวา  เขาไมคิดวาจะมีชาวตางชาติคนใดที่เขาใจประเทศไทยดีพอที่
จะเขียนวิพากษวิจารณได       ซึ่งจุดนี้จะมีผลตอทิศทางของเนื้อหาที่เสนอเชนกัน     กลาวคือ ใน
การเสนอปญหาทางสังคมในบางประเด็นที่มีความสลับซับซอนโดยสื่อมวลชนตางชาติอาจสราง
ความเสื่อมเสียใหกับภาพลักษณของประเทศได       แมสื่อมวลชนจะอางวาสิ่งที่พวกเขาเสนอเปน
ความจริง      แตในสายตาของคนในวัฒนธรรมไทยอาจมองวามันเปนความจริงเพียงดานเดียว     
โดยที่ความจริงอีกดานนั้นสื่อมองไมเห็นหรือไมเขาใจ          จุดนี้จึงอาจสะทอนใหเห็นความ
เหลื่อมลํ้าทางดานวัฒนธรรมของสื่อมวลชนตางชาติและของผูอานคนไทย

ดังนั้นการเนนจุดยืนในเรื่องความเปนกลางในการนําเสนอจึงนาจะเปนทางออกของ
ปญหาที่ดีสําหรับส่ือมวลชนตางชาต ิ       แมเปนเรื่องยากที่จะพิสูจนวาสื่อมวลชนเหลานี้มีความ
เปนกลางมากนอยเพียงใด      แตอยางนอยก็นาจะสะทอนใหเห็นวาสื่อมวลชนตางชาติมีความ
พยายามที่จะทําหนาที่รายงานเหตุการณอยางสมบูรณแบบที่สุด

ขอเสนอแนะทั่วไป

1. งานวิจัยชิ้นนี้นอกจากจะสะทอนภาพลักษณของประเทศไทยในมุมมองของสื่อมวลชนตาง
ชาติแลว   ยังแสดงใหเห็นลักษณะการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทย   การใชแหลงขาว  
และแนวทางในการทํางานของสื่อมวลชนตางชาติ    อันถือเปนองคความรูดานนิเทศศาสตรซึ่ง
สามารถนํามาประยุกตใชเปนแนวทางในการศึกษาทัศนคติและบทบาทของสื่อมวลชนตาง
ชาติในการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศไทยและประเทศอื่นๆ เพื่อการศึกษาเปรียบเทียบตอไป
ได

2. ผลจากการสัมภาษณทําใหทราบลักษณะการทํางานของสื่อมวลชนตางชาติในการเสนอเนื้อ
หาเกี่ยวกับประเทศไทย    ซึ่งเนนจุดยืนในเรื่องการเสนอความจริงอยางเปนกลางและถูกถวน  
โดยมีความพยายามที่จะเขาถึงแหลงขาวที่หลากหลายเพื่อใหเนื้อหาที่นําเสนอมีความสมดุล
และรอบดาน     ดังนั้นสื่อมวลชนไทยจึงนาหันมาพิจารณาการทํางานของตนเองวาทําหนาที่
ของสื่ออยางสมบูรณแลวหรือไม   และอาจนําแนวทางในการทํางานของสื่อมวลชนตางชาติมา
ปรับปรุงตนเองเพื่อยกระดับส่ือมวลชนไทยใหทัดเทียมสื่อมวลชนระดับโลกได
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3. เนื่องจากผลการวิจัยนี้สะทอนใหเห็นภาพลักษณของประเทศไทยในหลายๆดานซึ่งสวนใหญ
เปนไปในทิศทางลบมากกวาบวก  โดยเฉพาะดานการเมือง เศรษฐกิจ ความสัมพันธระหวาง
ประเทศ และสังคม      ดังนั้นกระทรวงการตางประเทศและหนวยงานที่เกี่ยวของจึงนาหันมา
ปรับปรุงและแกไขปญหาในแตละประเด็นไป     ซึ่งหากมีการกระทําที่ตรงจุดและตอเนื่องแลว    
ขอเท็จจริงที่เกิดขึ้นยอมปรากฏแกสายตาของสื่อมวลชนตางชาติเอง     ซึ่งผลที่ไดนอกจากจะ
เปนการแกไขที่ตนตอของปญหาแลว    ยังจะทําใหภาพลักษณของประเทศไทยดีขึ้นได

ขอเสนอแนะเพื่อการวิจัยในอนาคต

1. งานวิจัยชิ้นนี้ศึกษาเฉพาะนิตยสารขาวในภูมิภาคเอเชียเทานั้น     การศึกษาในครั้งตอไปควร
เปรียบเทียบกับนิตยสารขาวตางประเทศระดับโลก อาทิ Time และ Newsweek วาจะมีมุม
มองเกี่ยวกับประเทศไทยตางกันไปหรือไม

2. งานวิจัยชิ้นนี้มุงศึกษาแตเพียงทิศทางของเนื้อหาวาเปนบวกหรือลบ    โดยไมไดเนนศึกษาวามี
การนําเสนออยางถูกถวนและเปนกลางตามที่ผูสื่อขาวกลาวอางหรือไม      ดังนั้นในการศึกษา
คร้ังตอไปนาจะหาเกณฑในการวัดวาแทจริงแลวผูส่ือขาวตางประเทศนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ
ประเทศไทยอยางเปนกลางมากนอยเพียงใด

3. เพื่อใหไดภาพของประเทศไทยที่กวางขึ้น    ในการศึกษาครั้งตอไปนาจะวิเคราะหเนื้อหาจาก
ส่ือมวลชนตางประเทศประเภทอื่นบางวาจะใหภาพของประเทศไทยไปในทิศทางใด

4. ควรมีการสํารวจความคิดเห็นของผูอานเพื่อศึกษาวาเนื้อหาที่นําเสนอโดยสื่อมวลชนตาง
ประเทศมีอิทธิพลในการสรางทัศนคติหรือภาพในใจของผูอานตอประเทศไทยมากนอยเพียงใด
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