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บทคัดย่อภาษ าไทย  

วิรัชชัย พงษ์เกาะ : การหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนาในประเทศไทย. (MEDIA 
CONVERGENCE OF BUDDHIST ORGANIZATIONS IN THAILAND) อ.ที่ปรึกษา
วิทยานิพนธ์หลัก: ผศ. ดร.ดวงกมล ชาติประเสริฐ, 322 หน๎า. 

การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษากระบวนการหลอมรวมสื่อ ปัจจัยและประสิทธิผลของ
การหลอมรวมสื่อที่มีตํอองค์กรและผู๎รับสื่อทางพระพุทธศาสนาในประเทศไทย  โดยใช๎แนวทางการวิจัย
เชิงคุณภาพด๎วยการสังเกตการณ์การท างาน (Field Observation) และสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth 
Interview) ผู๎ผลิตสื่อจ านวน 19 คน และผู๎รับสื่อจ านวน 38 คน จากวัด 5 แหํงที่ศึกษา ได๎แกํ วัดทําซุง 
วัดธารน้ าไหล วัดปุาบ๎านตาด วัดพระธรรมกาย และวัดอัมพวัน    

ผลการวิจัยพบวํา 

 1. การหลอมรวมสื่อเกิดขึ้นในกระบวนการท างานด๎านสื่อของวัดทั้ง 5 แหํง ในระดับ
ความรํวมมือที่ตํางกัน เนื่องจากความแตกตํางด๎านบริบทแวดล๎อม แนวทางค าสอน นโยบายองค์กร 
บุคลากร เทคโนโลยี ฯลฯ โดยวัดพระธรรมกายมีลักษณะการท างานแบบหลอมรวมสื่ออยํางเดํนชัดที่สุด 
เนื่องจากมีนโยบายการเผยแผํธรรมะเชิงรุก ใช๎สื่อหลากหลายประเภทในการเผยแผํธรรมะ บุคลากรเป็น
ผู๎มีความศรัทธาตํอวัด มีความรู๎ความช านาญในการท างานสื่อด๎านนั้นๆ มีวัฒนธรรมองค์กรที่เข๎มแข็งและ
มีศูนย์กลางการท างานสื่อเพียงแหํงเดียว  

 2. ปัจจัยที่สนับสนุนและเป็นอุปสรรคตํอการหลอมรวมสื่อ  แบํงเป็นปัจจัยภายใน
องค์กร ได๎แกํ นโยบายองค์กร แนวทางค าสอน บุคลากรสื่อ องค์หลวงพํอหรือพระสงฆ์ ทุน เทคโนโลยี 
และปัจจัยภายนอกองค์กร  ได๎แกํ ปัจจัยด๎านสังคม เศรษฐกิจ การเมือง ผู๎รับสื่อ โดยปัจจัยหลักที่
ก าหนดการหลอมรวมสื่อ ได๎แกํ นโยบายองค์กร แนวทางค าสอน บุคลากร ทุนและเทคโนโลยี  

 3. ประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อสํงผลให๎วัดปรับตัวการใช๎สื่อตามพฤติกรรมการ
เปิดรับสื่อของผู๎รับสื่อยุคใหมํ แตํจะไมํเน๎นรูปแบบทางโลก และประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อสํงผล
ให๎ผู๎รับสื่อของวัดมีชํองทางในการเลือกเปิดรับสื่อมากข้ึน รู๎จักสื่อของวัดผํานสื่อและการบอกปากตํอปาก 
เข๎าถึงสื่อตลอดเวลาในกลุํมที่ใช๎สื่อออนไลน์ผํานสมาร์ทโฟน และเข๎าถึงบํอยครั้งขึ้นในกลุํมที่ไมํใช๎สื่อ
ออนไลน์ ผู๎รับสื่อแตํละวัดพึงพอใจสื่อแตกตํางกันและสํวนใหญํใช๎สื่อเพื่อเพิ่มการเข๎าถึง เพิ่มความศรัทธา
และปฏิบัติกิจกรรมทางศาสนามากขึ้น เพราะเชื่อวําสื่อมีผลตํอการเพิ่มระดับความศรัทธาและการปฏิบัติ
กิจกรรมทางศาสนา ผู๎รับสื่อบางกลุํมมีการหลอมรวมแนวทางการปฏิบัติธรรม โดยดึงเอาจุดเดํนของการ
ปฏิบัติธรรมแตํละแนวทางมาประยุกต์ใช๎ด๎วย 

สาขาวชิา นิเทศศาสตร ์

ปีการศึกษา 2556 

 

ลายมือชื่อนสิิต   
 

ลายมือชื่อ อ.ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์หลัก   
 

 



 จ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทคัดย่อภาษ าอังกฤษ 

# # 5584700328 : MAJOR COMMUNICATION ARTS 
KEYWORDS: MEDIA CONVERGENCE / RELIGION / THAILAND / BUDDHIST ORGANIZATIONS 

WIRATCHAI PONGKOH: MEDIA CONVERGENCE OF BUDDHIST ORGANIZATIONS IN 
THAILAND. ADVISOR: ASST. PROF. DR.DUANGKAMOL CHARTPRASERT, 322 pp. 

This research aims at analyzing and comparing production, factors and effects of 
media convergence on Buddhist organizations and users of Buddhist media in Thailand. Using 
field observation and in-depth interview , the researcher collected data from 19 media 
production team members and 38 audience members from 5 selected temples ; Wat Tha 
Sung, Wat Suan Mokkh, Wat Pa Baan Taad, Wat Pra Dhammakaya and Wat Amphawan. 

The results of the study are as follows: 

1. Media convergence concept is being used in the media production of all temples 
but at different levels of cooperation among the production team members due to the 
factors such as contexts, preaching styles, organization policies, media staff, and technologies. 
Wat Pra Dhammakaya is the most outstanding Buddhist organization using media convergence 
in the entire production as seen in various types of media used in the proactive propagation 
policy, media staff with high skills and faith in the temple and in Buddhism, and strong 
organization culture with only one media operating center. 

2. The factors affecting media convergence in organizations involve both internal 
and external elements. The internal factors consist of organization policies, Buddhist 
preaching style, media staff, Buddhist monks, budgets, the use of technology. The external 
factors comprise of social contexts, economy, politics, audience. The main factors determining 
media convergence are organization policies, preaching styles, personnel, budgets and 
technologies. 

3. The effects of media convergence on organizations result in media adaptation of 
the temples so that they can approach modern media consumers while retain the same 
religious contents. Also, audience are provided with wider choices of media. New audiences 
of the temples know more about the media through media itself and word-of-mouth 
communication. Those who use online media can access the content at anytime, and do so 
more frequently than traditional media users. Media audience of different temples have 
different media satisfaction levels and use media to increase accessibility to the temple, faith, 
and opportunities to participate in religious activities. Some audience members also integrate 
Dhamma practicing methods from various temples to suit their own preferences. 

Field of Study: Communication Arts 

Academic Year: 2013 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

จุดประสงค์หลักของวิทยานิพนธ์เลํมนี้ ผู๎วิจัยต๎องการให๎เป็นองค์ความรู๎ที่เป็นประโยชน์ตํอ
การพัฒนาองค์กรสื่อทางพระพุทธศาสนา เพ่ือใช๎ความรู๎ทางนิเทศศาสตร์ที่มีให๎เป็นประโยชน์ตํอ
พระพุทธศาสนาที่ผู๎วิจัยเคารพนับถืออยํางยิ่ง แตํวิทยานิพนธ์เลํมนี้ไมํอาจส าเร็จลุลํวงได๎ด๎วยล าพัง
ผู๎วิจัยเพียงคนเดียว ในที่นี้ต๎องขอขอบพระคุณอยํางสูงในความกรุณาของ ผศ.ดร.ดวงกมล ชาติ
ประเสริฐ อาจารย์ผู๎ให๎ความรู๎ทางนิเทศศาสตร์ตั้งแตํระดับปริญญาตรีจนถึงปริญญาโทและอาจารย์ที่
ปรึกษาผู๎คอยแนะน าแนวทางในการจัดท าวิทยานิพนธ์เลํมแรกในชีวิต ตลอดจนความอนุเคราะห์ใน
การให๎ค าแนะน าที่เป็นประโยชน์ยิ่งจาก รศ.ดร.กาญจนา แก๎วเทพ ประธานกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ 
และศาสตราจารย์กิตติคุณ สุกัญญา สุดบรรทัด กรรมการผู๎ทรงคุณวุฒิภายนอกมหาวิทยาลัยที่รํวม
ชี้แนะและกลั่นกรองวิทยานิพนธ์จนเสร็จสมบูรณ์ 

ผู๎วิจัยขอนอบน๎อมบูชาคุณของพระสัมมาสัมพุทธเจ๎า องค์หลวงพํอของวัดทั้ง 5 แหํงที่ท าให๎
ได๎มีโอกาสใช๎วิชาความรู๎ตอบแทนบวรพุทธศาสนา ขอขอบพระคุณคณะท างานสื่อของแตํละวัด
และศิษยานุศิษย์ของวัดตํางๆ ที่รํวมให๎ข๎อมูลที่มีคุณคําอยํางยิ่ง ขอบพระคุณครูอาจารย์คณะนิเทศ
ศาสตร์ จุฬาฯ ทุกทํานที่มอบวิชาความรู๎ให๎เป็นสมบัติติดตัวแกํผู๎วิจัย ขอบคุณนายกฤษชนนท์ เดชะ
พันธ์ นายภัสชกฤษฎ์ เอียดเกลี้ยง ที่มีสํวนชํวยผู๎วิจัยเก็บข๎อมูลวิทยานิพนธ์เลํมนี้ให๎มีความสมบูรณ์
ยิ่งขึ้น ขอบคุณเพ่ือนๆ ภาควิชาวารสารสนเทศรํวมชั้นปีทั้ง 8 คน ตลอดจนเพ่ือนๆ รุํนที่ 3 ทุก
ภาควิชาและเจ๎าหน๎าที่คณะทุกคนที่ชํวยเหลือสนับสนุนกันตลอดระยะเวลาการศึกษา 

ที่ส าคัญที่สุด ต๎องกราบขอบคุณครอบครัวพงษ์เกาะและครอบครัวทองเทพ ผู๎ ซึ่งให๎การ
อบรมสั่งสอนผู๎วิจัยให๎ปฏิบัติตนอยูํในศีลในธรรมด๎วยความศรัทธาเสมอมา หากกุศลผลบุญนี้เกิดแกํ
ผู๎วิจัยเพียงใดก็ขอให๎มีแกํครอบครัวและผู๎มีสํวนเกี่ยวข๎องดุจเดียวกัน 
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บทที่ 1  
บทน า 

 
 
ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา  

 จากการขยายตัวของโอกาสในการเข๎าถึงอินเทอร์เน็ตในประเทศไทยที่เริ่มต๎นตั้งแตํปี 2536 
นับเป็นเวลา 20 กวําปีที่เทคโนโลยีเกี่ยวกับอินเทอร์เน็ตพัฒนาการจนกระทั่งสํงผลให๎สื่อกระแสหลัก
ในประเทศไทยต๎องปรับตัวสูํความเป็นสื่อดิจิทัลมากข้ึน หนังสือพิมพ์บางแหํงก็เริ่มปรับตัวเข๎าสูํกิจการ
สื่อโทรทัศน์ โดยเป็นการใช๎ทรัพยากรขําวรํวมกันในการน าเสนอสื่อในหลายชํองทาง ทั้งยังเป็นการ
ปรับตัวเพ่ือตอบสนองความต๎องการของผู๎รับสารที่น าสื่อดั้งเดิม (Conventional media) และสื่อใหมํ 
(New media) มาหลอมรวมกัน (Convergence)     
 ปัจจุบันการหลอมรวมสื่อ (Media Convergence) จึงเป็นแนวคิดท่ีก าลังมีอิทธิพลอยํางมาก
ในภาคสื่อสารมวลชน ภาคธุรกิจและภาคบริการในประเทศไทย การหลอมรวมสื่อเป็นการหลอมรวม
รูปแบบการสื่อสารทั้งการสื่อสารระหวํางบุคคล การสื่อสารมวลชน และการสื่อสารผํานสื่อใหมํเข๎าไว๎
ด๎วยกันบนสื่อเดียวกัน 
 การหลอมรวมสื่ออธิบายถึงความเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยี อุตสาหกรรม วัฒนธรรมและ
สังคม เป็นการไหลของข๎อมูลผํานชํองทางการสื่อสาร (Channel) ที่หลากหลาย มีลักษณะความ
รํวมมือกัน (Cooperation) ระหวํางองค์กรสื่อ และพฤติกรรมของผู๎บริโภคสื่อมีการโยกย๎าย
เปลี่ยนแปลงอยูํตลอดเวลา (Jenkins, 2006a)      
 อศินา พรวศิน และ สกุลศรี ศรีสารคาม (2555) กลําววํา กระบวนการหลอมรวมสื่อเริ่มต๎น
ครั้งแรกในองค์กรสื่อในประเทศสหรัฐอเมริกาและอังกฤษตั้งแตํปี 1980 เป็นต๎นมา  เป็นแนวคิดของ
การปรับตัวองค์กรขําวสูํกระบวนการเป็น Newsroom Convergence ในลักษณะที่เพ่ิมความรํวมมือ
และการท างานรํวมกันของกองบรรณาธิการทั้งสื่อสิ่งพิมพ์ สื่อวิทยุโทรทัศน์และสื่อออนไลน์ โดย
ผสมผสานการใช๎เครื่องมือ เทคโนโลยี ทีมงานและพ้ืนที่ในการเผยแพรํเนื้อหา  

จากองค์กรสื่อที่เคยผลิตเนื้อหาลงสื่อเพียงประเภทเดียว เมื่อได๎รับอิทธิพลของการหลอมรวม
สื่อ ท าให๎ต๎องปรับการท างานไปสูํการเพ่ิมเนื้อหาลงในชํองทางสื่อที่หลากหลาย เชํน เจ๎าหน๎าที่ฝุาย
ขําวโทรทัศน์ จะต๎องผลิตเนื้อหาขําวเพื่อเผยแพรํลงสื่อประเภทอ่ืนๆ มากกวําปูอนเข๎ารายการโทรทัศน์
อยํางเดียว (Zhang, 2008)  ในชํวงหลังปี 1980 ท าให๎เกิดรูปแบบความเป็นเจ๎าของข๎ามสื่อ (cross-
media ownership) องค์กรสื่อในยุคนั้นจึงเริ่มปรับเปลี่ยนมาใช๎ชํองทางสื่อมากกวําหนึ่งประเภท 
เนื่องจากเนื้อหาสื่อกระจายไปยังสื่อตํางๆ เข๎าถึงคนได๎งํายขึ้นมาก (Jenkins, 2006a) 

โดยเทคโนโลยีดิจิทัลในยุคหลอมรวมสื่อได๎เอ้ือตํอการจัดการรูปแบบเนื้อหาที่มีอยูํให๎สามารถ
สํงตํอผํานระบบเครือขําย และสื่อตํางๆ โดยไมํมีข๎อจ ากัดระหวํางสื่อ ไมํเพียงแตํสื่อหนังสือพิมพ์ 
โทรทัศน์และเว็บไซต์ที่สามารถรวมเข๎าด๎วยกันได๎ แตํทุกสื่อสามารถรวมศูนย์ดูแลภายใต๎องค์กร
เดียวกันได๎ (Blackman, 1998)  
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ในปัจจุบันประเทศไทยได๎เข๎าสูํการให๎บริการโทรทัศน์ในระบบดิจิทัลทั้งภาคดาวเทียมและ
เคเบิล เหตุผลที่การหลอมรวมสื่อเติบโตอยํางมากในยุคนี้ ประการแรกเป็นปัจจัยที่มาจากกลุํม
ผู๎บริโภคท่ีเปลี่ยนวิถีการบริโภคขําวสารไปตามพัฒนาการของเทคโนโลยีการสื่อสารและอินเทอร์เน็ต
ความเร็วสูง องค์กรสื่อรวมไปถึงภาคธุรกิจตํางๆ จึงต๎องปรับตัวเพ่ือผลิตสินค๎าและบริการให๎ตรงตาม
พฤติกรรมรูปแบบใหมํๆ ของผู๎บริโภค อีกประการหนึ่งเป็นปัจจัยด๎านการแขํงขันระหวํางองค์กรคํูแขํง 
เนื่องจากการหลอมรวมสื่อจะน าไปสูํการบูรณาการสื่อทุกประเภทที่มีอยูํในมือให๎เกิดผลก าไร ลด
ต๎นทุนการผลิต เพ่ิมมูลคําและคุณคําของสินค๎าและบริการ เชื่อมโยงสื่อตํางชนิดให๎มาอยูํรวมตัวกัน
เพ่ือใช๎โครงสร๎างพื้นฐานเดียวกัน ลดความซ้ าซ๎อนของการลงทุนและเพ่ิมทางเลือกให๎ผู๎บริโภคได๎มีการ
บริการที่หลากหลาย (พิชญาณี ภูํตระกูล, 2549)  

ทรงศักดิ์ เปรมสุข กรรมการผู๎อ านวยการ บริษัท วอยซ์ทีวี จ ากัด เผยผลส ารวจ Smart 
Consumer Trend 2014 ส ารวจความต๎องการบริโภคสื่อของกลุํมเปูาหมายที่มีอายุระหวําง 18-39 ปี 
ซึ่งผลการส ารวจพบวําแนวโน๎มผู๎บริโภคยุคดิจิทัลเป็นผู๎น าทางความคิดและการใช๎ชีวิตที่กระหายใน
การรับข๎อมูลขําวสาร (Influencer) เข๎าถึงข๎อมูลขําวสารแบบ Cross Media Screen รับข๎อมูล
ขําวสารแบบ Mix Content ใช๎มือถือเชื่อมตํอโลกออนไลน์ กลําวคือ ผู๎บริโภคยุคใหมํมีพฤติกรรมการ
เปิดรับข๎อมูลขําวสารแบบ Cross Media Screen คือเปิดรับทั้งฟรีทีวี โทรทัศน์ดาวเทียม เคเบิลทีวี 
สื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) และเว็บไซต์ (หนังสือพิมพ์บ๎านเมือง, 2557 : ออนไลน์)     

 

 
      รูปภาพที่ 1.1 แสดงเทรนด์ผู๎บริโภคยุคดิจิตอลประจ าปี 2014      
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ที่มา : เว็บไซต์หนังสือพิมพ์บ๎านเมือง.วอยซ์ ทีวี เผยเทรนด์ผู้บริโภคยุคดิจิตอล ทุ่มงบกว่า 
600 ล้าน ตอบโจทย์ผู้บริโภคยุคใหม่. วันที่เข๎าถึงข๎อมูล  25 เมษายน 2557, แหลํงที่มา  
http://www.banmuang.co.th 

   

จากแนวโน๎มผู๎บริโภคในยุคปัจจุบันจะเห็นวํา การเติบโตของสื่อประเภทใหมํๆ ได๎เข๎ามามี
อิทธิพลตํอวิถีชีวิตมากขึ้น เปลี่ยนแปลงวิธีการสื่อสารรูปแบบเดิม ๆ อยํางโทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ 
นิตยสาร ใบปลิว มาเป็นสื่อรูปแบบใหมํๆ อยํางเฟซบุ๏ก ทวิตเตอร์ ยูทูป รวมถึงทีวีดิจิทัลที่ออกอากาศ
ในปัจจุบัน เนื่องจากโลกยุคใหมํก าลังเผชิญหน๎ากับการเปลี่ยนผํานจากยุคสื่อดั้งเดิมเป็นยุคการหลอม
รวมกันของสื่อใหมํและสื่อเกํา เกิดเป็นไลฟ์สไตล์ใหมํของคนยุคดิจิทัล สิ่งนี้เองเป็นโอกาสขององค์กร
ธุรกิจที่จะอาศัยสื่อเหลํานี้เป็นเครื่องมือสื่อสารทางการตลาดให๎สอดคล๎องกับพฤติกรรมการบริโภคสื่อ
ของผู๎รับสื่อที่เปลี่ยนไป   
 ที่กลําวในข๎างต๎นเป็นมิติองค์กรสื่อสารมวลชนในทางโลก ซึ่งเป็นองค์กรที่ท างานกับข๎อมูล
ขําวสาร เหตุการณ์บ๎านเมืองทางโลกเป็นหลัก โครงสร๎างการท างานในองค์กรมีลักษณะเชิงธุรกิจ 
นโยบายองค์กรจะบริหารธุรกิจโดยมุํงหวังผลก าไร  

ขณะเดียวกัน องค์กรทางพระพุทธศาสนาซึ่งท างานกับเนื้อหาที่เป็นหลักธรรมค าสอน มี
โครงสร๎างการท างานที่มุํงท าหน๎าที่สํงเสริมการเผยแผํธรรมะและไมํแสวงก าไรแบบองค์กรธุรกิจทาง
โลก ก็มีการสื่อสาร จ าเป็นต๎องปรับวิธีการสื่อสาร รูปแบบเนื้อหาไปตามผู๎รับสื่อยุคใหมํและเทคโนโลยี
สมัยใหมํเชํนกัน 

ปัจจุบันความเจริญก๎าวหน๎าทางเทคโนโลยีท าให๎ทุกอยํางเชื่อมตํอเครือขํายอินเทอร์เน็ตได๎ทุก
ที่ทุกเวลา แม๎แตํหลักค าสอนของพระพุทธศาสนาก็ปรับรูปแบบเป็นพระไตรปิฎกออนไลน์  มีเว็บไซต์
อรรถาธิบายค าสอนไว๎มากมาย หากอยากฟังพระสงฆ์แสดงธรรมก็เพียงเข๎าไปในยูทูปก็สามารถเลือก
ฟังและชมภาพได๎ เรียกวําเทคโนโลยีได๎ทะลุก าแพงวัดเข๎ามาแล๎ว (พระมหาบุญไทย ปุญญมโน, 2556) 

ทั้งนี ้พระพุทธศาสนานับตั้งแตํอดีตถึงปัจจุบันได๎ใช๎การสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ในยุคแรก
มีพระสงฆ์เป็นสื่อบุคคลที่ท าหน๎าที่ถํายทอดหลักธรรมค าสอน ลักษณะการเทศน์โดยพระสงฆ์ใน
ชํวงแรกๆ จะมีลักษณะเป็นทางการ กลําวคือ การเทศน์แตํละครั้งต๎องมีผู๎อาราธนาพระขึ้นเทศน์บน
ธรรมาสน์ จนกระท่ังมีสื่อสิ่งพิมพ์เข๎ามาเป็นครั้งแรกในปี พ.ศ.2374 ใช๎ในการพิมพ์พระธรรมคัมภีร์ 
พระไตรปิฎก มีสื่อวิทยุกระจายเสียงเข๎ามามีบทบาทตํอศาสนาครั้งแรกในปี พ.ศ. 2471 รายการ
ธรรมะได๎แทรกอยูํตามรายการขําว สารบันเทิงทางวิทยุ กํอนที่ภาครัฐจะบรรจุรายการธรรมะเข๎าไว๎ใน
ผังการออกอากาศของสถานีวิทยุกระจายเสียงภาครัฐ  
 สํวนสื่อโทรทัศน์เข๎ามาครั้งแรกในชํวงปี พ.ศ.2498 ในสมัยจอมพล ป.พิบูลสงคราม สมัยนั้น
ถูกใช๎ในการแขํงขันทางการเมือง แตํยังมีพ้ืนที่ให๎รายการธรรมะในลักษณะรายการประเภทให๎ความรู๎ 
(Educational programs) โดยจะเน๎นการเผยแผํศาสนาและสั่งสอนธรรมะในรูปแบบรายการเทศน์ 
บรรยายธรรมปฏิบัติ สนทนาธรรม มีลักษณะที่ไมํเป็นทางการมากขึ้น อีกทั้งโทรทัศน์เป็นสื่อที่ให๎ทั้ง
ภาพและเสียง ผู๎บรรยายธรรมจึงเน๎นไปที่พระภิกษุ ผู๎ผลิตมักให๎ภาพพระสงฆ์เป็นสัญลักษณ์ของ
รายการธรรมะ (อรทัย พนาราม, 2545)  

http://www.banmuang.co.th/
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 ปัจจุบันเมื่อสื่อสมัยใหมํพัฒนาไปอยํางรวดเร็ว ระบบอินเทอร์เน็ตได๎รับความนิยมอยําง
แพรํหลาย อินเทอร์เน็ตจึงเป็นชํองทางการสื่อสารใหมํที่สะดวก รวดเร็ว เป็นการสื่อสารแบบเปิด
ระหวํางผู๎เผยแผํและผู๎รับสาร ได๎มีเว็บไซต์ทางพระพุทธศาสนาเกิดข้ึนมากมาย รวมถึงใช๎สื่อสังคม
ออนไลน์ในการเผยแผํธรรมะรํวมด๎วย เชํน เฟซบุ๏ก    
 กลําวได๎วํา สถาบันสงฆ์ได๎น าเอาสื่อสมัยใหมํมาใช๎เสริมการท าหน๎าที่ของสื่อบุคคล ขณะที่
กลุํมฆราวาสก็เริ่มมีบทบาทในการใช๎สื่อใหมํชํวยสํงเสริมการเผยแผํธรรมะมากขึ้น สํงผลให๎รูปแบบการ
สื่อสารธรรมะในปัจจุบันมีความหลากหลาย ถือเป็นสภาวะความจ าเป็นที่จะต๎องปรับตัวเพ่ือเอาตัว
รอดขององค์กรศาสนา เพราะหากพระพุทธศาสนาไมํยอมปรับตัว ศาสนาก็จะไมํมีความหมายกับวิถี
ชีวิตคนในยุคดิจิทัล          
 ลักษณะการปรับตัวองค์กรศาสนานั้นปรากฎเดํนชัดในรูปแบบของ “ธรรมโมโลยี” (ธรรมะ+
เทคโนโลยี) ต๎องอาศัยเทคโนโลยีเฉพาะทางเพ่ือชํวยเผยแผํธรรมะค าสอนของพระพุทธเจ๎า โดยเฉพาะ
ชํองทางบนโทรศัพท์มือถือ เป็นการเผยแผํธรรมะในเชิงรุก แทนท่ีจะรอให๎คนเข๎าวัดเพ่ือมาหาธรรมะก็
ใช๎วิธีโยนธรรมะเข๎าไปให๎สังคมได๎ฉุกคิด พระต๎องเผยแผํค าสอนโดยใช๎ทุกชํองทางท่ีคนสามารถเข๎าถึง
ได๎ให๎เป็นประโยชน์มากที่สุด ซึ่งหากในอนาคตเกิดเทคโนโลยีรูปแบบใหมํๆ อีก ศาสนาก็ต๎องตํอยอด
ตามเทคโนโลยีนั้นๆด๎วย (พระมหาวุฒิชัย วชิรเมธี, 2554)  

จากที่กลําวมา ถือเป็นโอกาสขององค์กรทางพระพุทธศาสนาที่ต๎องปรับตัวตามการ
เปลี่ยนแปลงทางสังคม วัฒนธรรม เทคโนโลยี โดยปรับเปลีย่นการท างานด๎านสื่อให๎มีลักษณะการ
หลอมรวมสื่อเพ่ือเข๎าถึงผู๎รับสื่อที่มีพฤติกรรมการเปิดรับสื่อที่หลากหลาย คนสามารถเข๎าถึงเนื้อหา
ธรรมะทุกรูปแบบตลอดจนพระไตรปิฎกในรูปแบบสื่อดิจิทัลได๎โดยไมํมีข๎อจ ากัดเรื่องรูปแบบสื่ออีก
ตํอไป 

 ขณะเดียวกันเทคโนโลยีสมัยใหมํที่หลอมรวมชํองทางสื่อตํางๆ เข๎าด๎วยกัน ได๎เพ่ิมอ านาจใน
การเปิดรับสื่อ เข๎าใช๎งานและควบคุมสื่อให๎แกํผู๎รับสื่อเชํนกัน บทบาทท่ีเปลี่ยนไปของผู๎รับสื่อถือเป็น
ความท๎าทายประการหนึ่งขององค์กรศาสนาที่จะต๎องปรับตัวตั้งรับการสื่อสารสองทางจากผู๎รับสื่อ
กลับมายังองค์กรศาสนา ตํางจากในอดีตที่สถาบันศาสนาเป็นผู๎มีอ านาจเบ็ดเสร็จเด็ดขาดในฐานะผู๎
อบรมศีลธรรมอันดีให๎แกํสังคม  

แตํกระนั้นก็ยังไมํมีงานวิจัยที่ศึกษาการหลอมรวมสื่อทางศาสนาโดยตรงที่จะอธิบาย
กระบวนการท างานด๎านสื่อขององค์กรศาสนา ซึ่งหากพระพุทธศาสนามีการใช๎แนวคิดการหลอมรวม
สื่อจริง อาจน าไปสูํรูปแบบองค์กรศาสนาสมัยใหมํที่ปรับตัวเนื่องจากการเปลี่ยนแปลงทั้งในตัวองค์กร
สื่อ วิถีการท างานของบุคลากร ประเภทสื่อที่ใช๎ เนื้อหา และผู๎รับสื่อที่เปลี่ยนไป 

 
 

ปัญหาน าวิจัย 
 1. การหลอมรวมสื่อเกิดในองค์กรทางพระพุทธศาสนาของไทยหรือไมํ และกระบวนการ

หลอมรวมสื่อเกิดข้ึนในลักษณะใด  
 2. ปัจจัยที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนาในประเทศไทยมี

อะไรบ๎าง 
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 3. ประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อท่ีมีตํอผู๎รับสื่อและองค์กรเป็นอยํางไร 
   

ข้อสันนิษฐานในการวิจัย 
 1.  ภายใต๎บริบทสังคมไทยในยุคหลอมรวมสื่อ วัดมีการหลอมรวมสื่อเกิดข้ึนภายในฝุาย

ท างานสื่อ และมีแนมโน๎มสนับสนุนแนวคิดนี้เพ่ือเพ่ิมประสิทธิผลของการเผยแพรํธรรมะผํานชํองทาง
สื่อที่หลากหลาย ตอบสนองตํอรูปแบบการใช๎เทคโนโลยีของผู๎รับสื่อและปรับรูปแบบ วิธีการสื่อสาร
ตามประเภทสื่อที่สภาพสังคมและเทคโนโลยีที่เปลี่ยนไป  

 2. การหลอมรวมสื่อมีประสิทธิผลตํอผู๎รับสื่อในแงํบวก เนื่องจากชํวยเพิ่มการเข๎าถึง ความ
ศรัทธาอันน าไปสูํการน าไปใช๎ปฏิบัติกิจกรรมทางศาสนาในชีวิตจริงได๎มากขึ้น 

 3. ปัจจัยที่สนับสนุนและเป็นอุปสรรคตํอการหลอมรวมสื่อ มีทั้งปัจจัยภายในองค์กรและ
ภายนอกองค์กร ปัจจัยภายในมาจากนโยบายองค์กร ผู๎น าองค์กรมีวิสัยทัศน์กว๎างไกล ผู๎ปฏิบัติงานมี
ทักษะการใช๎งานสื่อที่หลากหลาย สํวนปัจจัยภายนอก จะเป็นปัจจัยทางเทคโนโลยีและเศรษฐกิจที่
ผลักดันให๎องค์กรต๎องปรับการท างานให๎เข๎าถึงกลุํมผู๎รับสื่อให๎มากท่ีสุด 

 ปัจจัยที่เป็นอุปสรรคที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อขององค์กรพระพุทธศาสนา สํวนใหญํจะเป็น
ปัจจัยทางด๎านเงินทุน และความสามารถในการใช๎เทคโนโลยีของบุคลากร 

 
ขอบเขตในการวิจัย  

 การศึกษาบริบทการท างานสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนาด๎วยแนวคิดการหลอมรวมสื่อนี้ 
ในกลุํมองค์กรทางพระพุทธศาสนา 4 ประเภท ได๎แกํ วัด สถานปฏิบัติธรรม มูลนิธิที่กํอตั้งโดยเอกชน 
และหนํวยงานภาครัฐ ในที่นี้ ผู๎วิจัยเลือกศึกษาเฉพาะองค์กรประเภทวัด เนื่องจากเป็นตัวแทนของ
องค์กรทางพระพุทธศาสนาที่มีจ านวนมากกวําองค์กรประเภทอ่ืน มีการใช๎ประโยชน์สื่อเพ่ือเผยแผํงาน
พระพุทธศาสนา โดยแบํงประเภทวัดด๎วยเกณฑ์สายการปฏิบัติธรรมที่มีผู๎เคารพนับถืออยํางแพรํหลาย 
5 สาย โดยกลุํมตัวอยํางที่เลือกเก็บข๎อมูล ได๎แกํ 

1. วัดทําซุง  จ.อุทัยธานี         สายปฏิบัติธรรมพระราชพรหมยาน  
2. วัดธารน้ าไหล จ.สุราษฎร์ธาน ี สายปฏิบัติธรรมทํานพุทธทาส อินทปัญโญ  
3. วัดปุาบ๎านตาด จ.อุดรธานี  สายปฏิบัติธรรมพระอาจารย์มั่น ภูริทัตตโต 
4. วัดพระธรรมกาย จ.ปทุมธานี  สายปฏิบัติธรรมพระมงคลเทพมุนี  

  5.  วัดอัมพวัน จ.สิงห์บุรี  สายปฏิบัติธรรมพระธรรมสิงหบุราจารย์  
 

ข้อจ ากัดในการวิจัย 
 การวิจัยนี้ ผู๎วิจัยเลือกศึกษาองค์กรทางพระพุทธศาสนาเฉพาะองค์กรประเภทวัดที่ผู๎วิจัยเห็น

วํามีการใช๎ประโยชน์การหลอมรวมสื่อท่ีเดํนชัดในการเผยแผํพระพุทธศาสนา โดยวัดที่เลือกมานั้นเป็น
กรณีศึกษา ไมํได๎ระบุเหมารวมในฐานะตัวแทนของวัดสายนั้นๆ  
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ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 1. เพ่ืออธิบายกระบวนการท างานขององค์กรทางศาสนาตามแนวคิดการหลอมรวมสื่อ 
 2. เพ่ือวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอํอนด๎านการใช๎สื่อทางศาสนาขององค์กรทางพระพุทธศาสนา 
 3. เพ่ือประเมินประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อและองค์กรทาง

พระพุทธศาสนา 
 4. เพ่ือทราบถึงภาพรวมและแนวโน๎มการปรับตัวขององค์กรทางพระพุทธศาสนาที่ใช๎สื่ออยําง

หลากหลาย ในการขยายผลในองค์กรทางพระพุทธศาสนาอ่ืนๆ ตํอไป  
 5. เพ่ือเป็นงานวิจัยน ารํองสูํการศึกษาการสื่อสารขององค์กรศาสนาในอนาคต 



บทที่ 2  
แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 

 
 การวิจัยศึกษาการหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนาในประเทศไทย มี
วัตถุประสงค์เพ่ือศึกษากระบวนการท างาน ลักษณะความรํวมมือด๎านการใช๎สื่อของวัด ปัจจัยที่
สนับสนุนและเป็นอุปสรรคตํอการหลอมรวมสื่อของวัด รวมถึงศึกษาประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อ
ที่มีตํอวัดและผู๎รับสื่อ  
 
แนวคิดและรูปแบบของการหลอมรวมสื่อ 

 บริบทการหลอมรวมสื่อในมิติเชิงวิชาการได๎กลําวถึงแนวคิดและรูปแบบของการหลอมรวมสื่อ
ไว๎อยํางหลากหลาย กลําวได๎วํา ปัจจุบันแนวคิดการหลอมรวมสื่อยังไมํมีค านิยามท่ีเป็นข๎อสรุป 
เนื่องจากแตํละเกณฑ์ชี้วัดและค านิยามก็ถูกก าหนดขึ้นเพ่ืออธิบายการหลอมรวมสื่อตามปรากฏการณ์
ทีน่ักวิชาการแตํละคนเข๎าใจและสอดคล๎องกับหนํวยที่สนใจจะศึกษา  
  

1. นิยามของการหลอมรวมสื่อ (Definitions) 
 นักวิชาการด๎านสื่อทั่วโลกได๎ก าหนดค านิยามของการหลอมรวมสื่อไว๎อยํางแตกตําง
หลากหลายทั้งในทางทฤษฎีและวิธีปฏิบัติ  ซึ่งสามารถแบํงเป็นค านิยามในมิติทางเทคโนโลยี วารสาร
ศาสตร์ และมิติด๎านธุรกิจ อุตสาหกรรมสื่อ 
 

1.1 นิยามการหลอมรวมสื่อในมิติทางเทคโนโลยี วารสารศาสตร์  
 นิยามการหลอมรวมสื่อในมิติทางวารสารศาสตร์ (Convergence Journalism) ได๎มีผู๎ให๎ 

ค านิยามไว๎อยํางหลากหลาย ดังตํอไปนี้  
 Jenkins (2006a) กลําววํา การหลอมรวมสื่อเป็นค าใช๎อธิบายความเปลี่ยนแปลงทาง
เทคโนโลยี อุตสาหกรรม วัฒนธรรมและสังคม เป็นการไหลของข๎อมูลผํานชํองทางการสื่อสารที่
หลากหลาย มีลักษณะความรํวมมือกันระหวํางองค์กรสื่อ พฤติกรรมของผู๎บริโภคสื่อมีการโยกย๎าย
เปลี่ยนแปลงอยูํตลอดเวลา        
 Brooks (2004) กลําววํา การหลอมรวมสื่อเป็นการแบํงปันข๎อมูลและชํวยกันน าเสนอข๎อมูล
เดียวกันในชํองทางสื่ออ่ืนๆ เพ่ือกระจายการเข๎าถึงของผู๎บริโภค เกิดข้ึนภายในกลุํมพันธมิตรสื่อและ
ความรํวมมือในห๎องขําว         
 Ketterer (2004) กลําววํา การหลอมรวมสื่อเป็นการใช๎ทรัพยากรรํวมกันระหวํางสื่อ
หนังสือพิมพ์ สื่อวิทยุ โทรทัศน์ เพ่ือการรายงานขําวที่มีประสิทธิภาพมากกวํา 

Quinn (2004) กลําววํา การหลอมรวมสื่อเป็นกระบวนการที่มีการเลือกสื่อที่หลากหลายใน
การเข๎าถึงขําวและหาชํองทางที่เหมาะสมที่สุดในการเผยแพรํขําวนั้น  

Straubhaar (2000) กลําวถึงการหลอมรวมสื่อวํา เกิดจากการเปลี่ยนแปลงอยํางรวดเร็วไปสูํ
ยุคสังคมสารสนเทศ (information society) เนื่องจากความก๎าวหน๎าของเครือขํายคอมพิวเตอร์และ
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การสื่อสารโทรคมนาคม ท าให๎เกิดการผสมหรือหลอมรวมกันระหวํางสื่อวิทยุ โทรทัศน์ ภาพยนตร์ 
โทรศัพท์และคอมพิวเตอร์ จนไมํอาจแบํงแยกความแตกตํางของสื่อเหลํานี้ได๎อีกตํอไป  

Wirtz (1999) กลําววํา การหลอมรวมสื่อเป็นแนวคิดท่ีเปลี่ยนไปมาอยูํตลอดเวลาในการ 
บูรณาการการสื่อสารที่แตกตํางกันให๎เข๎ากับตลาดสินค๎าท่ีมีข๎อมูลสารสนเทศเป็นวัตถุดิบ  

Gentry (อ๎างถึงใน Zhang, 2008) กลําววํา การหลอมรวมสื่อเป็นความสามารถในการสํง
ขําวสาร ขายโฆษณา ผํานชํองทางสื่อที่หลากหลาย อาทิ หนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ วิทยุ เว็บไซต์ และสื่อ
อะไรก็ตามที่สังคมใช๎กัน   

Killebrew (2005) มองวํา การหลอมรวมสื่อเป็นคุณคําของการแบํงปันและน าเสนอข๎อมูล
ผํานชํองทางการสื่อสารที่แตกตํางหลากหลายในอันที่จะเพ่ิมรายได๎ด๎านโฆษณาให๎แกํองค์กร 
 การหลอมรวมสื่อเป็นการหลอมรวมทั้งทางด๎านเทคโนโลยี (Technological convergence) 
และทางด๎านการให๎บริการ (Service convergence) เข๎าไว๎ด๎วยกัน ท าให๎เนื้อหาสาร วิธีการน าเสนอ 
รูปแบบการให๎บริการผํานทางสื่อมวลชนและสื่อสมัยใหมํเปลี่ยนแปลงไป โดยมีคอมพิวเตอร์เป็น
ตัวกลางส าคัญ (ศูนย์เทคโนโลยีอิเล็กทรอนิกส์และคอมพิวเตอร์แหํงชาติ ฝุายวิจัยกลยุทธ์และดัชนี
อุตสาหกรรม, 2548)  

McQuail (อ๎างถึงใน ปาริชาต สายธนู, 2553) เสนอวํา การหลอมรวมสื่อกํอให๎เกิดสื่อรูปแบบ
ใหมํที่ตํางจากสื่อดั้งเดิม ไมํวําจะเป็นสื่อวิทยุ โทรทัศน์ เคเบิลทีวี ภาพยนตร์ และจะกระจายผําน
เทคโนโลยีที่ซับซ๎อนหลากหลาย ทั้งด๎านเจ๎าของสื่อ ฝุายจัดจ าหนําย โครงสร๎างการบริหาร นักสื่อสาร 
ผู๎ชม ความนําเชื่อถือ การก ากับดูแลสื่อจริยธรรม  

Erdal (2011) กลําววํา การหลอมรวมสื่อเป็นการสื่อสารและการผลิตขําวโดยใช๎สื่อ 2 
ประเภทขึ้นไปในลักษณะบูรณาการ โดยต๎องศึกษาระดับการใช๎สื่อทั้งในลักษณะการสื่อสารผํานสื่อ
หลายชํองทาง และมิติของกระบวนการผลิตที่มีการใช๎สื่อตํางๆ รํวมกัน  

Paul Horrocks  บรรณาธิการบริหารหนังสือพิมพ์ Manchester Evening News (อ๎างถึงใน 
Quinn, 2004) กลําววํา หนังสือพิมพ์ต๎องปรับตัวเองเพ่ือตอบสนองความต๎องการของผู๎รับสารที่มี
ลักษณะต๎องการรับสารได๎จากหลายสื่อที่แตกตํางกัน หรือแม๎แตํ BBC ก็ต๎องปรับตัวจากการเป็นห๎อง
ขําวที่รายงานขําวผํานชํองทางสื่อดั้งเดิมอยํางวิทยุและโทรทัศน์ แตํต๎องปรับกระบวนการผลิตขําวให๎มี
ลักษณะของการใช๎สื่อผสมระหวํางสื่อดั้งเดิมและสื่อใหมํในรูปของดิจิทัลและอินเทอร์เน็ต  

Dailey and Spillman (2005) นิยามวํา การหลอมรวมสื่อเป็นกระบวนการที่นักขําวจาก
หลายสื่อท างานรํวมกันในการวางแผนและรายงานขําว โดยตัดสินใจวําจะใช๎ชํองทางใดระหวําง
สิ่งพิมพ์ วิทยุ โทรทัศน์หรือสื่อดิจิตอลในการเผยแพรํขําวนั้นๆให๎มีประสิทธิภาพมากท่ีสุด รวมถึงต๎อง
ศึกษาลักษณะของการปรับตัวในระดับองค์กรโดยเฉพาะระดับการปฏิสัมพันธ์และการมีสํวนรํวมของ
คนในองค์กรด๎วย 

 
1.2 นิยามการหลอมรวมสื่อในมิติทางธุรกิจ อุตสาหกรรมสื่อ 

 นิยามการหลอมรวมสื่อในมิติทางธุรกิจ อุตสาหกรรมสื่อ ได๎มีผู๎ให๎ค านิยามไว๎อยํางหลากหลาย
ขึ้นอยูํกับบริบทที่ศึกษา ดังตํอไปนี้  
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Ernest J.Wilson III (อ๎างถึงใน วงหทัย ตันชีวะวงศ์, 2549) อธิบายถึงการหลอมรวมสื่อวํา
เกิดจากการรวมภาคอุตสาหกรรมทั้งอุตสาหกรรมโทรศัพท์ โทรทัศน์ คอมพิวเตอร์ และผู๎ผลิตเนื้อหา
ในสื่อเข๎าด๎วยกัน สํงผลให๎สามารถแขํงขันข๎ามไปยังอีกตลาดหนึ่งได๎ เกิดการรวมกันระหวํางอุปกรณ์
เทคโนโลยีสารสนเทศท าให๎อุปกรณ์หนึ่งๆ สามารถท าได๎ทุกอยําง  

Smith and Meyer (อ๎างถึงใน ปาริชาต สายธนู, 2553) กลําววํา การหลอมรวมสื่อเป็น
นวัตกรรมใหมํท่ีเกิดจากมุมมองด๎านวิศวกรรม การเงินการลงทุน การตลาด ผู๎ด าเนินธุรกิจ และความ
ต๎องการของลูกค๎า  เป็นแนวคิดที่เกิดขึ้นจากความต๎องการใช๎เทคโนโลยีสื่อสารแบบเคลื่อนที่ของลูกค๎า 
ขณะที่ด๎านวิศวกรรมโครงขํายก็มํุงพัฒนาแพลตฟอร์มให๎สามารถน าไปพัฒนาบริการใหมํๆ ในที่สุดต๎อง
หลอมรวมโครงขํายให๎เป็นหนึ่งเดียวกัน       
 สมเกียรติ ตั้งกิจวาณิชย์และธราธร รัตนนฤมิตรศร (2545) ให๎ความหมายของการหลอมรวม
สื่อในงานวิจัยเรื่องสภาพตลาดโทรคมนาคมในตํางประเทศและประเทศไทยวํา เป็นพัฒนาการอยําง
รวดเร็วของเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารที่สํงผลให๎ขอบเขตระหวํางการให๎บริการโทรคมนาคม 
(Telecommunication) การแพรํภาพกระจายเสียง (Broadcasting) และเทคโนโลยีสารสนเทศ 
(Information technology) เลือนรางจนไมํสามารถแบํงแยกได๎ชัดเจน  
 การหลอมรวมสื่อเป็นการน าเทคโนโลยีในรูปแบบตํางๆมาผสมผสาน หลอมรวมการบริการ
เข๎าด๎วยกัน เชํน หลอมรวมเทคโนโลยีด๎านการแพรํภาพและกระจายเสียงกับเทคโนโลยีโทรศัพท์ 
หลอมรวมการบริการด๎านบันเทิงกับบริการสารสนเทศ ซึ่งหากวิเคราะห์ตามลักษณะของเครือขําย 
สามารถจ าแนกการหลอมรวมด๎านบริการ ตามลักษณะของเครือขํายตํางๆได๎เป็นเครือขําย
โทรคมนาคม  เครือขํายวิทยุโทรทัศน์ และเครือขํายอินเทอร์เน็ต ถือวําการหลอมรวมของสื่อเกิดจาก
แรงขับเคลื่อนที่ส าคัญของเทคโนโลยีดิจิทัล ซึ่งท าให๎สามารถรับ-สํงสัญญาณเสียง ภาพนิ่ง 
ภาพเคลื่อนไหว และข๎อมูลไปพร๎อมๆกันบนโครงขํายเดียวกันได๎อยํางมีประสิทธิภาพอันจะน ามาซึ่ง
การให๎บริการในหลากหลายรูปแบบ อาทิ บริการเลือกชมรายการโทรทัศน์ผํานอินเทอร์เน็ตอีกทั้งยังมี
ผลให๎ผู๎ประกอบการในธุรกิจสาขาหนึ่งเข๎าสูํธุรกิจในสาขาอ่ืน โดยผํานการควบรวมกิจการ หรือการ
เป็นพันธมิตรทางธุรกิจ น าไปสูํอุตสาหกรรมโทรทัศน์ วิทยุ โทรศัพท์ การพิมพ์ และคอมพิวเตอร์
รูปแบบใหมํๆ (เศรษฐพงษ์ มะลิสุวรรณ, 2549)     
 ภายใต๎ค านิยามดังกลําว การหลอมรวมสื่อจึงมิได๎เป็นการหลอมรวมเฉพาะตัวสื่อและชํองทาง
การสื่อสารเพียงอยํางเดียวแตํเป็นการหลอมรวมเทคโนโลยี หลอมรวมองค์กรและความรํวมมือของคน
ในองค์กรเข๎าด๎วยกัน ซึ่งการหลอมรวมสื่อจะเป็นจุดเปลี่ยนใหมํให๎แกํกระบวนการผลิตขําว องค์กรสื่อ
จะรํวมมือกันใช๎สื่อในการสื่อสารได๎มากข้ึน แลกเปลี่ยนเนื้อหาระหวํางผู๎สื่อขําวที่ท างานในสื่อตํางๆ ได๎ 
(Erdal, 2011)  

          
2. แนวทางการศึกษาการหลอมรวมสื่อ (Approaches) 
การศึกษาด๎วยกรอบแนวคิดการหลอมรวมสื่อจะสามารถวิเคราะห์รูปแบบ ลักษณะ ตลอดจน

นโยบายขององค์กรสื่อท่ีจะพัฒนาสูํการเป็นองค์กรผู๎ผลิตขําวในยุคดิจิทัลได๎ ในที่นี้มีผู๎จ าแนกรูปแบบ
ออกเป็นแนวทางการศึกษาที่ใช๎ศึกษาการหลอมรวมสื่อหลายกลุํม พบวําสํวนใหญํจ าแนกรูปแบบตาม
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แนวคดิที่ใกล๎เคียงกับสิ่งที่จะศึกษา บางสํวนได๎ก าหนดมิติที่จะศึกษาข้ึนใหมํ    
  

แนวทางการศึกษาการหลอมรวมสื่อท่ีผู๎วิจัยสนใจ สํวนใหญํจะมีลักษณะเกี่ยวข๎องกับกรอบ
การหลอมรวมสื่อของนักวิชาการ 4 คน ได๎แกํ Henry Jenkins, Rich Gordon, Shinohara’s และ 
Larry Dailey’s 

Henry Jenkins ได๎ก าหนดรูปแบบการหลอมรวมสื่ออยํางกว๎างใน 5 ประเด็นด๎วยกัน 
(Jenkins, 2001) ได๎แกํ  

1. การหลอมรวมทางเทคโนโลยี (Technological convergence) หมายถึง การเปลี่ยน
เนื้อหาให๎อยูํในรูปดิจิทัลเพ่ือสํงตํอในชํองทางสื่อตํางๆ  

2. การหลอมรวมทางเศรษฐกิจ (Economic convergence) เป็นรูปแบบการขยาย
อุตสาหกรรมสื่อหนึ่งไปยังอีกสื่อหนึ่ง จากสื่อหนังสือไปยังสื่อโทรทัศน์ สื่อภาพยนตร์ สื่อเพลง เชํน 
บริษัท AOL Time Warner  

3. การหลอมรวมทางสังคม (Social/organic convergence) เกิดในระดับผู๎รับสารที่พร๎อม
เปิดรับสื่อหรือข๎อมูลใหมํๆ ในชํวงเวลาเดียวกัน เชํน เด็กดูเบสบอลในโทรทัศน์ ขณะเดียวกันก็ฟัง  
สเตอริโอ พิมพ์งานและเขียนอีเมล์ถึงเพ่ือนไปด๎วย  

4. การหลอมรวมทางวัฒนธรรม (Cultural convergence) อธิบายรูปแบบของสิ่งใหมํที่จะ
เกิดจากความคิดสร๎างสรรค์ ภายใต๎บริบทตัวสื่อ อุตสาหกรรมสื่อ และผู๎บริโภคสื่อที่ตํางกัน เชํน 
Transmedia storytelling เป็นการพัฒนารูปแบบการเลําเรื่องของเนื้อหาข๎ามชํองทางสื่ออ่ืนๆ  

5. การหลอมรวมข๎ามโลก (Global convergence) เป็นการผสมผสานทางวัฒนธรรมที่เป็น
ผลมาจากการเผยแพรํสื่อในระดับโลก เชํน ภาพยนตร์เอเชียได๎สร๎างรูปแบบใหมํให๎แกํวงการบันเทิง
ฮอลลีวูด 

 
ด้าน Rich Gordon ได๎ก าหนดรูปแบบ แนวทางการหลอมรวมสื่อโดยอิงจากบริบทองค์กร

สื่อในสหรัฐอเมริกา แบํงออกเป็น 5 ลักษณะ (Rich Gordon, 2003) 
1. การหลอมรวมความเป็นเจ๎าของสื่อ (Ownership convergence) กลําวในมิติท่ีทุกสื่อถือ

ครองโดยเจ๎าของเดียวกัน สามารถสํงตํอเนื้อหา แบํงปันเนื้อหาที่ผลิตขึ้นใหมํข๎ามสื่อได๎ทันที  
2. การหลอมรวมเชิงกลยุทธ์ (Tactical convergence) เป็นระดับเทคนิคในการเผยแพรํและ

น าเสนอเนือ้หาผํานสื่อตํางๆ มีการแบํงปันเนื้อหาระหวํางพันธมิตรธุรกิจที่มีเจ๎าของคนละคนกัน 
3. การหลอมรวมเชิงโครงสร๎าง (Structural convergence) กลําวถึงโครงสร๎างองค์กรและ

หน๎าที่การท างานในแตํละระดับที่เปลี่ยนไปในองค์กรขําว อยูํในขั้นแสวงหาขําวสาร รีไรต์เนื้อหาใหมํ
ให๎เหมาะกับประเภทสื่อท่ีจะเผยแพรํ 

4. การหลอมรวมกลวิธีแสวงหาขําวสาร (Information-gathering convergence) เป็น
กระบวนการรวบรวมข๎อมูลขําวสารด๎วยเครื่องมือจากชํองทางที่หลากหลาย เน๎นการพัฒนานักขําวให๎
มีความสามารถรอบด๎าน  
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5. การหลอมรวมการน าเสนอ (Storytelling/presentation convergence) เป็นขั้นตอนที่
นักขําวต๎องน าเสนอเนื้อหาสูํสาธารณะ โดยเลือกเครื่องมือ เลือกวิธีน าเสนอให๎เหมาะกับผู๎รับสารในแตํ
ละชํองทางสื่อ 

 
Shinohara and Okano (อ๎างถึงใน สมเกียรติ ตั้งกิจวาณิชย์ และธราธร รัตนนฤมิตศร, 

2545) แบํงรูปแบบการหลอมรวมสื่อระหวํางการแพรํภาพกระจายเสียงและโทรคมนาคมวํา เกิดขึ้นใน 
4 ระดับ ได๎แกํ  

1. การหลอมรวมบริการ (Convergence of services) ท าให๎ขอบเขตของบริการ
โทรคมนาคม การแพรํภาพกระจายเสียงและอินเทอร์เน็ตไมํอาจแบํงแยกได๎ชัดเจน เชํน การบริการ
ผํานดาวเทียมท่ีใช๎ในการสื่อสารโทรคมนาคม 

2. การหลอมรวมชํองทางการสื่อสารข๎อมูล (convergence of transmission channels) 
เป็นการหลอมรวมเส๎นทางการสื่อสารข๎อมูลหรือโครงขํายที่ใช๎สัญญาณในรูปแบบดิจิทัล เชํน โครงขําย
ใยแก๎วน าแสง  

3. การหลอมรวมของอุปกรณ์ปลายทาง (convergence of terminals) คือ การที่อุปกรณ์
ปลายทางสามารถให๎บริการสื่อสารโทรคมนาคม บริการสารสนเทศและบริการแพรํภาพกระจายเสียง
ได๎ เชํน อุปกรณ์ Set-top box ที่ท าให๎เครื่องรับโทรทัศน์เป็นอุปกรณ์เชื่อมตํอกับเครือขําย
อินเทอร์เน็ตได๎  

4. การหลอมรวมของผู๎ให๎บริการ (Convergence of providers) ผํานการควบรวมกิจการ
และการสร๎างเครือขํายพันธมิตรทางธุรกิจ ท าให๎ผู๎ประกอบการรายเดียวให๎บริการได๎ทุกรูปแบบ เชํน 
บริษัท AOL ผู๎ให๎บริการอินเทอร์เน็ตรายใหญํที่สุดในโลกควบรวมกิจการกับบริษัทสื่อ Time Warner 

 
ทั้งนี้ Dailey และคณะ (2005) เสนอแนวคิดเรื่องรูปแบบการหลอมรวมสื่อใน 

Convergence continuum: A Model for studying Collaboration Between Media 
Newsrooms วําจะต๎องมีการศึกษาลักษณะของการปรับตัวองค์กรในระดับของการรํวมมือใน
กระบวนการขําว การมีปฏิสัมพันธ์ระหวํางสื่อ และการแลกเปลี่ยนแบํงปันเนื้อหาข๎อมูล โดยแบํงเป็น  
5 ระดับ ได๎แกํ  

1. การสํงตํอเนื้อหาข๎ามสื่อ (Cross-promotion) เป็นการชํวยกันโปรโมตเนื้อหาเดียวกันใน
สื่ออ่ืนๆ แตํไมํได๎ผลิตเนื้อหารํวมกัน  

2. การเผยแพรํเนื้อหาต๎นฉบับ (Cloning) เป็นการชํวยเผยแพรํเนื้อหาของสื่อพันธมิตรโดยไมํ
มีการตัดตํอ แก๎ไข ไมํมีการหารือเรื่องท าขําวรํวมกัน เพียงแตํน าเนื้อหาที่เสร็จสมบูรณ์แล๎วมาแชร์  

3. ความรํวมมือเชิงแขํงขัน (Coopetition) เริ่มมีความรํวมมือในการผลิตขําว ชํวยกัน
เผยแพรํเนื้อหา แตํจะมีการแบํงปันข๎อมูลขําวในบางเรื่อง เนื่องจากต๎องมีการแขํงขันระหวํางกันเองอยูํ 
เรื่องท่ีเป็น exclusive ก็จะเก็บไว๎ท าเอง  

4. การแบํงปันเนื้อหาที่ผลิตใหมํ (Content sharing) ในขั้นนี้จะแบํงปัน เผยแพรํเนื้อหาที่
ผลิตใหมํโดยรํวมมือกันท างานมากขึ้น แตํตํางคนก็ยังผลิตเนื้อหาของตัวเอง บางครั้งอาจมีการใช๎งบ
รํวมกัน พูดคุยกันระหวํางกอง  
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5. การหลอมรวมในกระบวนการขําว (Convergence) เป็นระดับความรํวมมือสูงสุดในการ
วางแผนการรายงานขําว การหาขําว การเผยแพรํขําว ท างานรํวมกันเป็นทีม ตัดสินใจรํวมกันวําจะ
ผลิตเนื้อหาอยํางไร ตัดสินใจวําจะเสนอเนื้อหาผํานสื่อใด อยํางไร 

 
จากปัญหาน าวิจัยที่ศึกษากระบวนการท างานด๎านสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนา ผู๎วิจัย

ใช๎กรอบแนวคิดการหลอมรวมสื่อของ Larry Dailey และคณะ เป็นหลักในการวิเคราะห์การหลอม
รวมการท างานด๎านสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนา ซึ่งในงานวิจัยดังกลําว Dailey ได๎เสนอการ
หลอมรวมสื่อผํานความรํวมมือภายในห๎องขําวในรูปแบบของ Convergence Continuum model 
เพ่ือศึกษาระดบัความรํวมมือในการท างาน การมีปฏิสัมพันธ์ระหวํางสื่อ และการแบํงปันข๎อมูลและ
เนื้อหา โดยแบํงออกเป็น 5 ระดับตามระดับของกิจกรรมที่เกิดข้ึนรํวมกันระหวํางสื่อและกอง
บรรณาธิการตามแผนภาพ ดังนี้ 

 
 

 
 

แผนภาพที่ 1.1 แบบจ าลอง Convergence Continuum 

 
แบบจ าลอง Convergence Continuum เกิดข้ึนภายใต๎ข๎อสันนิษฐานวํา ระดับของ

ปฏิสัมพันธ์และความรํวมมือระหวํางผู๎ผลิตเนื้อหาข๎ามสื่อเป็นตัวก าหนดรูปแบบการหลอมรวม ไมํวํา
สื่อนั้นจะอยูํในองค์กรเดียวกันหรือตํางองค์กรที่เป็นพันธมิตรกันก็ตาม แบบจ าลองดังกลําวจะให๎ภาพ
ระดับของกิจกรรมความรํวมมือระหวํางองค์กรขําว 5 ระดับ (The 5Cs of convergence) ได๎แกํ 

1. Cross-promotion  
เป็นระดับที่มีปฏิสัมพันธ์และความรํวมมือระหวํางคนขําวตํางองค์กรน๎อยที่สุด เป็นระดับที่สื่อ

ชํวยกันน าเสนอเนื้อหาขององค์กรพันธมิตรในชํองทางท่ีตนมี เชํน สื่อหนังสือพิมพ์ชํวยลงโลโก๎และ
เนื้อหาของสถานีโทรทัศน์ในเครือ ผู๎ประกาศขําวสถานีโทรทัศน์มีการแนะน าผู๎ชมให๎ไปติดตาม
รายละเอียดขําวตํอจากหนังสือพิมพ์ในเครือ ซึ่งจะไมํปรากฎการผลิตขําวรํวมกัน 

2. Cloning  
เป็นระดับที่องค์กรสื่อชํวยกันผลิตซ้ าเนื้อหาเดิมของสื่ออ่ืนๆ หลังจากเนื้อหานั้นถูกเผยแพรํไป

แล๎ว โดยแทบจะไมปํรับแก๎ไขเนื้อหาใหมํ ในระดับนี้ยังไมํมีประชุมวางแผนหาขําวรํวมกัน เป็นลักษณะ
ของการน าเนื้อหาในแตํละสื่อที่ท าเสร็จสมบูรณ์แล๎วมาเผยแพรํตํอ 
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3. Coopetition  
ขั้นนี้องค์กรสื่อจะรํวมมือในการผลิตขําวและมีการแขํงขันระหวํางกันเองด๎วย สื่อแตํละองค์กร

จะชํวยกันโปรโมตและแบํงปันขําวบางเรื่องให๎แกํกัน แตํก็จะเก็บขําวบางขําวเป็นการเฉพาะ เนื่องจาก
ความแตกตํางของวัฒนธรรมองค์กรท าให๎ระดับความรํวมมืออยูํในขอบเขตที่จ ากัด  

4. Content Sharing  
ขั้นนี้สื่อจะชํวยกันสํงตํอเนื้อหาที่สื่อในเครือตํางหามาได๎และเผยแพรํซ้ าโดยน ามาผลิตใหมํ 

ระดับนี้สื่อตํางๆ อาจจะใช๎ต๎นทุน งบประมาณในการท าขําว มีระดับของการท างานรํวมกันมากขึ้น มี
การพบปะแลกเปลี่ยนประเด็นขําวระหวํางกัน วางแผนท าขําวเชิงลึกรํวมกัน มีการให๎ค าแนะน าในการ
ท างานซึ่งกันและกัน แตํนักขําวยังท างานอยํางอิสระ ตํางคนตํางผลิตเนื้อหาเป็นของตัวเอง 

5. Convergence  
เป็นระดับความรํวมมือในกระบวนการท าขําวที่สูงที่สุด ทั้งการหาขําวและเผยแพรํขําว โดย

สามารถเลือกประเภทสื่อเพ่ือให๎น าเสนอเนื้อหาในรูปแบบที่เหมาะสมและมีประสิทธิภาพมากที่สุด มี
การวางแผนผลิตเนื้อหารํวมกัน รายงานขําวรํวมกันและตัดสินใจรํวมกันวําจะน าเสนอเนื้อหาผํานสื่อ
ใดด๎วยวิธีใด เนื่องจากความแตกตํางของวัฒนธรรมองค์กร ปัจจัยแวดล๎อมและการวางแผนใช๎สื่อที่
แตกตํางกัน รูปแบบความรํวมมือกันท างานในองค์กรสื่อจึงมีลักษณะเฉพาะตัว ไมํมีรูปแบบตายตัวของ
การหลอมรวมองค์กรสื่อ        

ดังนั้น ความรํวมมือในบางองค์กรจึงอาจเกิดขึ้นไลํเรียงไปทีละระดับตั้งแตํ Cross-
promotion, Cloning ไปถึง Convergence แตํบางองค์กรอาจกระโดดข๎ามบางระดับสลับไปมาได๎ 
แนวคิดในลักษณะนี้ ผู๎วิจัยจึงมองวํามีความยืดหยุํนสูงและศึกษาลักษณะการปรับตัวด๎านความรํวมมือ
ที่น าไปสูํการหลอมรวมการท างานได๎ชัดเจน 
 
แนวคิดการสื่อสารด้านศาสนาในยุคโลกาภิวัตน์ 

ศาสนาใหญํๆ ทั่วโลกก็มีรูปแบบการใช๎สื่อเพ่ือเผยแผํศาสนาที่แตกตํางกันออกไป โดย
ลักษณะรํวม คือ รูปแบบการสื่อสารที่ควบรวมระหวํางสื่อทางโลก (Secular) และสื่อทางธรรม 
(Sacred) โดยใช๎สื่อทางธรรมเพ่ือให๎ความรู๎ ให๎ความชํวยเหลือด๎านมนุษยธรรม สร๎างกลุํมชุมชนทาง
ศาสนา และใช๎สื่อทางโลก เชํน สื่อโทรทัศน์ สื่อสิ่งพิมพ์ เว็บไซต์เพ่ือเสริมความเชื่อทางธรรม  
  

แนวคิดการพัฒนาแบบคูํขนานของโลกียะและโลกทางธรรม 
 โลกทัศน์ของสถาบันศาสนาและสื่อมวลชนมีคุณลักษณะหลายประการที่ขัดแย๎งกันแบบขาว-

ด า (Binary opposition) การศึกษาประเด็นศาสนาและการใช๎เทคโนโลยีสื่อดูเหมือนจะมีแนวคิดที่
สวนทางกันในชํวงระยะเริ่มต๎น  แตํกระนั้นทั้งสองสถาบันก็มีจุดรํวมที่นักวิชาการยุคแรกๆ มองข๎ามไป 
อันจะกลําวในแนวคิดการพัฒนาแบบคูํขนานของโลกียะและโลกทางธรรม ที่เสนอวําทั้งสองสถาบัน
สามารถท างานรํวมกันได๎  

 E.Eisenstein (อ๎างถึงใน กาญจนา แก๎วเทพ, 2554) กลําววําศาสนาและการสื่อสารมี
ประวัติศาสตร์เดินทางรํวมกันด๎วยมุมมองแบบ Instrumentalist ที่สื่อมวลชนได๎ท าหน๎าที่เป็น
เครื่องมือของศาสนา สอดคล๎องกับ Carey (1992) นักวิชาการอเมริกาสายวัฒนธรรมศึกษา เสนอใน
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หนังสือ Communication and Culture วําศาสนากับสื่อมวลชนนั้นมีลักษณะรํวมกันสูง โดยใน
แบบจ าลองการสื่อสารทั้ง 2 ประเภทล๎วนมีความหมายที่เชื่อมโยงกับศาสนา  

 แบบจ าลองแรกคือ แบบจ าลองการสื่อสารเชิงถํายทอดขําวสาร (Transmission Model)  
Carey กลําววํา การกระจายขําวสารให๎แพรํหลายนั้นเป็นความคิดดั้งเดิมของทุกศาสนา ใน
พระพุทธศาสนา พระพุทธเจ๎าก็สั่งสอนภิกษุแล๎วให๎ภิกษุแยกย๎ายไปเผยแผํธรรมะ แบบจ าลองนี้สนใจ
ศึกษาวําศาสนาเข๎ามาใช๎สื่อมวลชนเป็นชํองทางในการเผยแพรํอยํางไร 

  อีกแบบจ าลองหนึ่งคือ แบบจ าลองการสื่อสารเชิงพิธีกรรม (Ritualistic Model) เป็น
กระบวนการสื่อสารเพ่ือสร๎างความเข๎าใจรํวมกันเพ่ือผูกรวมคนเข๎าไว๎ด๎วยกัน โดยถือวํากิจกรรมทาง
ศาสนา คือกิจกรรมการสื่อสารหนึ่ง ซึ่งในทฤษฎีการสื่อสารกระแสหลักมักใช๎แบบจ าลองการสื่อสาร
เชิงการถํายทอดขําวสารเป็นเครื่องมือในการวิเคราะห์ โดยผู๎วิจัยจะอาศัยแนวคิดนี้วิเคราะห์รูปแบบ
การสื่อสารของแตํละวัดในยุคหลอมรวมสื่อวําสอดคล๎องในลักษณะใด ผู๎สื่อสารและผู๎รับสารมีบทบาท
ที่เปลี่ยนไปอยํางไรบ๎าง 

 

 

             แผนภาพที่ 1.2 Transmission Model (แบบจ าลองเชิงการถํายทอดขําวสาร) 
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แผนภาพที่ 1.3 Ritualistic Model (แบบจ าลองการสื่อสารเชิงพิธีกรรม) 

   

แนวคิดการหลอมรวมสื่อและการสื่อสารด้านศาสนา 

จากแนวโน๎มของกระแสโลกาภิวัตน์  เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารโดยเฉพาะ
อินเทอร์เน็ตท าให๎วิถีชีวิตของประชาชนอยูํกับโลกออนไลน์มากขึ้น สํงผลให๎แนวโน๎มการเข๎าถึงและเผย
แผํพระพุทธศาสนาได๎เปลี่ยนจากรูปแบบดั้งเดิมไปอยูํในรูปแบบอิเล็กทรอนิกส์บนเครือขําย
อินเทอร์เน็ตมากข้ึน พระมหาบุญไทย ปุญฺญมโน (2552) พบวํามีจ านวนถึง 1,026 เว็บไซต์ สอดรับกับ
แนวโน๎มการใช๎อินเทอร์เน็ตของประชากรโลกและประชากรไทยที่เพ่ิมสูงขึ้นอยํางตํอเนื่อง 
 ทั้งนี้ จากรายงานสรุปผลการใช๎เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารในครัวเรือน พ.ศ.2554 
ของส านักงานสถิติแหํงชาติ กลําววํา ไทยมีแนวโน๎มการใช๎งานคอมพิวเตอร์ อินเทอร์เน็ต 
โทรศัพท์มือถือเพ่ิมขึ้นอยํางตํอเนื่องและจะเพ่ิมมากข้ึน กอปรกับการที่ประเทศไทยได๎ประกาศเป็น
ศูนย์กลางพระพุทธศาสนาโลก (Ministry Of Culture and Mahachulalongkornrajavidyalaya 
University, 2012 : ออนไลน์) จึงเป็นโอกาสในการเผยแผํพระพุทธศาสนาผํานเครือขํายอินเทอร์เน็ต
ในรูปแบบตํางๆ เชํน เว็บไซต์ เครือขํายสังคมออนไลน์  VDO on Demand, e-Learning, สถานีวิทยุ 
สถานีโทรทัศน์พระพุทธศาสนา แอพพลิเคชันเกี่ยวกับพระพุทธศาสนาบนโทรศัพท์มือถือ เป็นต๎น 
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         แผนภาพที่ 2.1 แนวทางการเป็นประตูสูํศูนย์กลางพระพุทธศาสนาโลกของประเทศไทย 

ที่มา: กระทรวงวัฒนธรรม และ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย (2555). World 
Buddhism Gateway. วันที่เข๎าถึงข๎อมูล 26 พฤศจิกายน 2556, แหลํงที่มา 
http://www.ictforall.org/ICT_for_All_Symposuim_2012/Thailand_Buddhist_Gateway.pdf 

 
 
1. แนวคิดเก่ียวกับเครือขํายการสื่อสาร 
แนวคิดการวิเคราะห์เครือขํายการสื่อสาร มีวัตถุประสงค์เพ่ือระบุถึงโครงสร๎างการสื่อสารใน

การศึกษาภาพรวมของการปฏิสัมพันธ์ระหวํางบุคคลในกลุํม องค์กร ซึ่ง Rogers (อ๎างถึงใน อนิษฎา 
แจ๎งเอ่ียม, 2553) กลําววํา เครือขํายการสื่อสารเกิดจากความสัมพันธ์ระหวํางบุคคลที่เชื่อมโยงกันด๎วย
รูปแบบการไหลของขําวสาร ดังนั้น สถานภาพของสมาชิกแตํละคนในกลุํมจะต๎องสัมพันธ์กับการ
สื่อสารระหวํางบุคคล     

ลักษณะของเครือขํายที่ดีที่จะสํงผลให๎การท างานเครือขํายประสบความส าเร็จและสร๎างความ
เข๎มแข็งให๎แกํเครือขําย ควรมีลักษณะดังนี้ 

1. เครือขํายควรเป็นกลไกข้ันต๎นในการเปิดโอกาสให๎กลุํมตํางๆ เข๎าไปสูํกลไกท่ีสูงขึ้น 
2. องค์กรที่เป็นเครือขําย ควรมีความสัมพันธ์เป็นแบบเพื่อนรํวมงานเพ่ือประสานความ 

รํวมมือระหวํางกัน ความสัมพันธ์ขององค์กรเครือขํายอาจมีลักษณะแนวดิ่ง แตํไมํได๎หมายถึงการมี
อ านาจในการสั่งการ 

3. เครือขํายต๎องมีเปูาหมายที่ชัดเจน องค์กรควรมีลักษณะที่เป็นอิสระ 



 17 

ทั้งนี้ คุณลักษณะของเครือขํายที่ดีควรมีการท างานแบบดาวกระจาย ไมํรวมศูนย์กลาง 
องค์กรสมาชิกมีความเทําเทียมกัน มีความไว๎วางใจกัน มีการสื่อสารหลายทาง มีกิจกรรมรํวมกันอยําง
ตํอเนื่องโดยอาศัยความรํวมมือจากสมาชิก มีการประสานงานทั้งแนวตั้งและแนวนอน และมี
แกนกลางที่มีประสิทธิภาพ  

 
ในสํวนของเครือขํายการสื่อสารนั้น Harold J.Leavitt (อ๎างแล๎วใน อนิษฎา แจ๎งเอ่ียม, 

2553) ได๎ทดลองการสื่อสารหลายรูปแบบ พบวํา การสื่อสารแบํงออกได๎เป็น 2 แบบ คือ  
1. การสื่อสารแบบมีศูนย์กลาง (Centralized Communication) มีบุคคลหนึ่งเป็น 

ศูนย์กลางการท างาน โดยที่สมาชิกคนอ่ืนๆ ไมํมีการติดตํอโดยตรง 
2. การสื่อสารแบบกระจายอ านาจ (Decentralized Communication) เปิดให๎สมาชิก 

ในกลุํมติดตํอกันอยํางอิสระ ไมํมีผู๎ตัดสินใจคนเดียวแตํรํวมกันคิดและแก๎ปัญหา เป็นวิธีสื่อสารที่เหมาะ
กับกระบวนการกลุํมเพราะทุกคนจะมีปฏิสัมพันธ์ตํอกันมาก ผลที่ออกมาจะได๎ทั้งผลผลิต (Product) 
และกระบวนการ (Process) ของกลุํม เป็นการสื่อสารที่ค านึงถึงการเอาใจใสํผู๎ท างาน สิ่งแวดล๎อมใน
การท างาน และขวัญ ก าลังใจของกลุํม 
  

Shaw (อ๎างแล๎วใน อนิษฎา แจ๎งเอี่ยม, 2553) สรุปลักษณะของเครือขํายการสื่อสารอีกวํา 
1. เครือขํายแบบรวมศูนย์อ านาจสูํศูนย์กลาง จะมีผู๎น าเพียงคนเดียว เกิดขึ้นได๎งํายกวํา 

แบบกระจายอ านาจ เพราะผู๎น าจะเป็นผู๎ควบคุมความส าเร็จในการท างานของกลุํม องค์กร 
2. การสื่อสารแบบกระจายอ านาจมีประสิทธิภาพมากกวําในการแก๎ปัญหาที่ 

สลับซับซ๎อน แตํโครงสร๎างแบบรวมอ านาจมีประสิทธิภาพมากกวําในการแก๎ปัญหางํายๆ ในการ
ท างานงํายๆ เครือขํายแบบรวมอ านาจจะเกิดข๎อผิดพลาดน๎อยและประสบความส าเร็จงํายกวํา เพราะ
เป็นการสื่อสารทางเดียวที่ถูกครอบง าโดยผู๎น าคนเดียว แตํการสื่อสารแบบกระจายอ านาจจะท างานได๎
รวดเร็วกวําและมีข๎อผิดพลาดน๎อยกวํา 

3. การสื่อสารแบบรวมอ านาจมักจะเกิดสภาวะขําวสารทํวมท๎น เพราะข๎อมูลจะไปรวม 
ที่ศูนย์กลางของเครือขําย สํวนการสื่อสารแบบกระจายอ านาจ ทุกคนจะใช๎ข๎อมูลรํวมกัน ต๎องเป็นผู๎
ตัดสินใจและเป็นผู๎น ารํวมกัน สภาวะขําวสารทํวมท๎นจึงเกิดได๎ยาก 
 ผู๎วิจัยอาศัยแนวคิดเครือขํายการสื่อสารในการวิเคราะห์ลักษณะความรํวมมือในการท างานสื่อ
ของแตํละองค์กร อันเป็นปัจจัยที่จะน าไปสูํความส าเร็จของการเกิดลักษณะการหลอมรวมสื่อใน
องค์กรศาสนา 

 
2. แนวคิดประเภทสื่อในการสื่อสารด๎านศาสนา 
การหลอมรวมสื่อเป็นแนวคิดที่กลําวถึงตัวสื่อ (Media) ที่เผยแพรํผํานชํองทางการสื่อสาร 

(Channel) ที่หลากหลาย เป็นแนวคิดท่ีอธิบายการควบรวมการท างานของแตํละประเภทสื่อท่ีมีหน๎าที่ 
รูปแบบการสื่อสารเฉพาะตัว แตํสามารถบริหารสื่อทั้งหมดให๎ท างานรํวมกันได๎ เนื่องจาก
พระพุทธศาสนาก็จ าเป็นต๎องใช๎ประโยชน์จากรูปแบบสื่อที่หลากหลายในการเผยแผํค าสอนเชํนกัน
 พุฒิรัตน์ กมลชัยสกุล (2550) กลําววํา เมื่อสังคมไทยเข๎าสูํสังคมเมืองที่พ่ึงพาเทคโนโลยี
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ทางการสื่อสารที่ทันสมัยมากขึ้น การเผยแผํธรรมะโดยใช๎สื่อบุคคลเพียงอยํางเดียวคงไมํอาจท าหน๎าที่
ได๎อยํางทั่วถึง แตํต๎องอาศัยการผสมผสานระหวํางสื่อแตํละประเภทเข๎าด๎วยกันเนื่องจากธรรมชาติและ
บทบาทหน๎าที่ของสื่อถูกมอบหมายให๎มีความแตกตํางกัน เพ่ือให๎หลักธรรมค าสอนขยายพ้ืนที่เข๎าถึง
ประชาชนในวงกว๎าง   

ในปัจจุบันประเภทสื่อที่ใช๎ในการเผยแผํพระพุทธศาสนา แบํงได๎เป็น 
 1. สื่อบุคคล จะเป็นรูปแบบการสอนที่พระภิกษุหรือฆราวาสถํายทอดโดยการสื่อสารแบบ
เผชิญหน๎า แตํเป็นการเรียนรู๎แบบไมํเป็นทางการ เชํน การบรรยายธรรม สอนให๎ปฏิบัติธรรม การ
สนทนาถามตอบข๎อสงสัย 
 2. สื่อมวลชน แบํงเป็นสื่ออิเล็กทรอนิกส์ สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อโสตทัศน์ สื่อกิจกรรม และสื่อเว็บไซต์ 
 สื่ออิเล็กทรอนิกส์ 
 โทรทัศน์ เป็นสื่อที่มีอิทธิพลครอบคลุมกลุํมเปูาหมาย เพราะเน๎นสื่อสารด๎วยภาพและเสียง จึง
ไมํต๎องอาศัยความสามารถในการอําน ปัจจุบันมีรายการเสนอทางวิทยุโทรทัศน์ที่เกี่ยวกับการเผยแผํ
ศาสนาและสั่งสอนธรรมะหลายรายการในรูปแบบตํางๆ เชํน รายการเทศน์ บรรยายธรรมปฏิบัติ 
สนทนาธรรม โดยเวลาออกอากาศมักจะเป็นชํวงเช๎าของวันสุดสัปดาห์ซึ่งเป็นเวลาที่มีผู๎ชมน๎อย เชํน 
รายการธรรมะ ออกอากาศวันอาทิตย์ เวลา 6.00-6.30น. ทางชํอง7 รายการสารคดีทางศาสนา 
รายการเกี่ยวกับวันส าคัญทางศาสนา ละครสะท๎อนปัญหาชีวิตในลักษณะที่ให๎แงํคิด ใช๎หลักธรรมใน
การแก๎ปัญหา รายการนิทานหรือการ์ตูนแอนิเมชั่นเชิงศาสนา มีเนื้อหาสอดแทรกคติธรรมให๎แกํกลุํม
เด็กและเยาวชนเป็นส าคัญ 
 วิทยุกระจายเสียง มักจัดในรูปแบบรายการปาฐกถาธรรม รายการธรรมเทศนาออกอากาศสด
ที่ผู๎บรรยายเป็นพระสงฆ์ ซึ่งเวลาออกอากาศมักเป็นชํวงเช๎าของวัดหยุดสุดสัปดาห์เชํนเดียวกับรายการ
โทรทัศน์ 
 สื่อสิ่งพิมพ์ 
 หนังสือพิมพ์ กาญจนา แก๎วเทพ (2556) กลําววํา โดยทั่วไปเรื่องราวที่ลงในสื่อสิ่งพิมพ์จะเป็น
เรื่องราวประเภทเรื่องจริง (factual) เชํน ขําว บทความวิจารณ์สังคม บทความความรู๎ เนื้อหาหลัก
ของหนังสือพิมพ์จึงเป็นประเภทขําว (News) มีแกํนเนื้อหาคือความขัดแย๎ง และเนื่องจากก าเนิดของ
หนังสือพิมพ์ถูกก าหนดให๎มีบทบาทในการผลักดันความเคลื่อนไหวเปลี่ยนแปลงของสังคม และหน๎าที่
พ้ืนฐานของหนังสือพิมพ์จึงเป็นการระมัดระวังสอดสํองความผิดปกติที่เกิดข้ึนในสังคม (surveillance) 
สถาบันศาสนาก็เป็นสถาบันหลักที่มีอิทธิพลตํอชีวิตทางสังคม ดังนั้น หนังสือพิมพ์จึงมักจะเลํนบทบาท
เป็นผู๎ติดตามสอดสํองความผิดปกติทั้งหลายที่เกิดขึ้นในสถาบันศาสนา  
 วารสารและนิตยสาร สื่อประเภทนี้เป็นสื่อที่สถาบันศาสนาก็เคยใช๎มากํอนและยังใช๎จนถึง
ปัจจุบัน แตํเมื่อโลกเข๎าสูํยุคที่มีระบบการผลิตหนังสือเป็นอุตสาหกรรม มีการซื้อขายลงทุนหวังก าไร 
สื่อวารสาร นิตยสารจึงได๎แปรสภาพกลายเป็นสินค๎าชนิดหนึ่งที่เนื้อหาและรูปแบบได๎โน๎มเอียงไปสูํทาง
โลกมากขึ้นและถอยหํางออกไปจากมิติศาสนามากข้ึนทุกที อีกท้ังกลุํมเปูาหมายมักเป็นกลุํม
เฉพาะเจาะจง และจะมุํงไปทางนิตยสารเชิงพุทธพาณิชย์อยํางเดํนชัดขึ้น 
 แผ่นพบั มักใช๎เป็นสื่อเผยแพรํกิจกรรม แนะน าสถานที่ อธิบายข๎อควรรู๎และสรุปหลักธรรม
โดยยํอท่ีสามารถอํานจบได๎ในระยะเวลาอันสั้น 
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 แผ่นประกาศและโปสเตอร์ มีจุดมุํงหมายคล๎ายกับแผํนพับ เน๎นเชิญชวนให๎คนมารํวมกิจกรรม
ที่องค์กรศาสนาจัดขึ้น ใช๎ประชาสัมพันธ์ภายในอาคาร ส านักงาน สถานศึกษาหรือสถานที่ส าคัญๆ ที่
ผู๎คนพบเห็นได๎มาก 
 หนังสือธรรมะหรือพ็อกเก็ตบุ๊ค ใช๎เผยแพรํธรรมะที่เก่ียวข๎องกับชีวิตประจ าวัน ใช๎ภาษาเรียบ
งําย มีรูปเลํมกะทัดรัด โดยมีทั้งแบบเลํมเดี่ยว แบบหนังสือชุด วางให๎หยิบอํานได๎ฟรีเป็นธรรมทานและ
จ าหนํายตามร๎านหนังสือทั่วไป  
 สื่อโสตทัศน์ (สื่อบันทึกเสียง) 
 เทปบันทึกเสียง เทปธรรมะ เป็นสื่อที่ได๎รับความนิยมเนื่องจากไมํต๎องใช๎ทักษะในการอําน ใช๎
ภาษาพูดที่เข๎าใจงําย บางครั้งก็มีการสอดแทรกอารมณ์ขันในการบรรยายลงไปด๎วย เชํน เทปธรรมะ
ของพระพยอม กัลยาโณ 
 VCD DVD เป็นสื่อที่ให๎ทั้งภาพและเสียง เป็นอุปกรณ์การเผยแผํธรรมะท่ีนิยมอยํางมากในยุค
นี้ น าเสนอท้ังในรูปแบบรายการสารคดี เชํน รายการธรรมะสวัสดีของแมํชีศันศนีย์ รูปแบบรายการ
พูดคุย (Talk Show) ซึ่งอาจแทรกอารมณ์ขันลงไปในการบรรยายธรรม เชํน ธรรมะเดลิเวอร์รี่ของ
พระมหาสมปอง ตาลปุตฺโต  
 สไลด์ อาจท าเป็นภาพถําย ภาพวาดเป็นเรื่องราวในการบรรยายธรรมะเพ่ือบันทึกเสียงหรือ
การบรรยายสด 
 สื่อรูปภาพ สื่อรูปภาพที่ท าให๎เกิดการเคลื่อนไหว เชํน สื่อคล๎ายตัวหนังตะลุงที่พระพยอมหยิบ
มาประกอบการบรรยายธรรม โดยจับตัวรูปภาพให๎เคลื่อนไหวตามเรื่องที่พูด ผู๎ฟังโดยเฉพาะเด็กๆ จึง
มีอารมณ์สนุกสนานตามไปด๎วย 
 ภาพวาด สํวนใหญํปรากฎตามฝาผนัง ก าแพงวัด เพ่ือถํายทอดคติธรรมทางศาสนาสอนใจ
ให๎แกํผู๎มาเยือน 
          สื่อกิจกรรม 
 ลักษณะของสื่อกิจกรรมมีหลายระดับแบํงตามขนาดและประเภทของกลุํมเปูาหมาย โดยมาก
เป็นกิจกรรมเพ่ือประชาสัมพันธ์งานบุญ ประกอบพิธีในวันส าคัญทางศาสนา หรือจัดกิจกรรมเฉพาะ
กลุํมเปูาหมายที่สนใจจริงๆ เชํน กิจกรรมปฏิบัติธรรมในวันหยุดนักขัตฤกษ์ที่สถานปฏิบัติธรรมเสถียร
ธรรมสถาน การบรรพชาสามเณรภาคฤดูร๎อน  
 สื่อเว็บไซต์ 
 ถือเป็นสื่อใหมํที่ใช๎ในการเผยแผํพระพุทธศาสนาอยํางกว๎างขวาง ในปัจจุบันมีเว็บไซต์ธรรมะ
เกิดข้ึนใหมํเป็นจ านวนมาก โดยมีกลุํมเปูาหมายแตกตํางกันไป อาทิ เว็บไซต์เพ่ือถํายทอดธรรมะ
ส าหรับบุคลลทั่วไป ได๎แกํ www.dhammathai.org, www.palungjit.org เว็บไซต์ส าหรับถํายทอด
ธรรมะแกํเยาวชน ได๎แกํ www.tamdee.net, www.jaisabai.com เว็บไซต์ที่ใช๎เป็นสื่อผสมควบคูํกับ
การเผยแผํธรรมะทางสื่ออ่ืนๆ ได๎แกํ www.dmc.tv เว็บไซต์ที่เป็นสื่อประชาสัมพันธ์หนํวยงานทาง
พระพุทธศาสนา ได๎แกํ www.dra.go.th ของกรมการศาสนา กระทรวงวัฒนธรรมwww.onab.go.th 
ของส านักงานพระพุทธศาสนาแหํงชาติ เว็บไซต์เผยแพรํขําวกิจกรรมของวัดหรือสถานปฏิบัติธรรม
ตํางๆ ได๎แกํ www.sdsweb.org ของเสถียรธรรมสถาน เว็บไซต์ของพระสงฆ์ท่ีมีชื่อเสียง ได๎แกํ  
www.dhammadelivery.com ของพระมหาสมปอง ตาลปุตฺโต โดยสื่อเว็บไซต์เหลํานี้สํวนใหญํมี

http://www.dhammathai.org/
http://www.palungjit.org/
http://www.tamdee.net/
http://www.jaisabai.com/
http://www.dmc.tv/
http://www.dra.go.th/
http://www.onab.go.th/
http://www.sdsweb.org/
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ลักษณะเป็นสื่อผสม (Multimedia) กลําวคือ มีทั้งข๎อความตัวอักษร รูปภาพแสดงทั้งภาพนิ่งและ
ภาพเคลื่อนไหว บางเว็บไซต์มีเสียงการบรรยายธรรม มีการออกแบบเว็บไซต์ให๎ใช๎งานงําย มีสีสัน
สวยงาม ลดความเป็นทางการลงไป บางเว็บไซต์มีการสื่อสารโต๎ตอบอยํางตํอเนื่องตลอดเวลา 
(Interactive) ผํานการใช๎งานกระดานสนทนา (Web board) 
 สื่อสังคมออนไลน์  
 (ทศพนธ์ นรทัศน์, 2555b) กลําววํา ขณะนี้องค์กรทางศาสนาหลายแหํงได๎ใช๎สื่อสังคม
ออนไลน์ในการกระจายขําวสารของตนเองให๎เข๎าถึงกลุํมเปูาหมาย เชํน Facebook Google+ 
Twitter ซึ่งสื่อแตํละประเภทจะสร๎างกลุํมชุมชนออนไลน์ตามความสนใจ โดยสื่อประเภทนี้น าเสนอ
เนื้อหาได๎ทุกรูปแบบทั้งข๎อความ ภาพ ภาพเคลื่อนไหว และวีดิทัศน์  
 

3. แนวคิดคุณลักษณะของสื่อในยุคหลอมรวมสื่อ 
จากแนวคิดคุณลักษณะสื่อใหมํของ Flew (อ๎างถึงใน ภาสกร จิตรใครํครวญ, 2553) ผู๎วิจัย

ดัดแปลงเป็นแนวคิดคุณลักษณะสื่อในยุคหลอมรวมสื่อท่ีมีคุณสมบัติ 6 ประการ ดังตํอไปนี้ 
1. จัดการข๎อมูลได๎ด๎วยระบบคอมพิวเตอร์ (Computerized) เนื่องจากเทคโนโลยีสื่อ

สมัยใหมํมีพ้ืนฐานอยูํบนการท างานระบบ Digital ซึ่งต๎องอาศัยระบบคอมพิวเตอร์ในการสร๎างและ
น าเสนอข๎อมูล 

2 มีการเชื่อมโยงกลับไปยังสื่อต๎นทาง กลําวคือ ภายในเนื้อหาจะแนบลิ้งค์เว็บไซต์หรือแหลํง
อ๎างอิงที่เป็นแหลํงขําวในเครือขององค์กรเพ่ือให๎ผู๎ใช๎สามารถย๎อนกลับไปอํานเนื้อหาที่สื่อต๎นทาง 

3. เข๎าถึงได๎จากทุกสถานที่และทุกเวลา (Space/Time) สื่อในยุคหลอมรวมต๎องมีคุณสมบัติที่
เอ้ือให๎ผู๎รับสามารถเข๎าถึงสื่อได๎ทุกที่ ทุกเวลาบนเทคโนโลยีอุปกรณ์พกพา เชํน คอมพิวเตอร์โน๎ตบุ๏ก 
สมาร์ทโฟน แท็บเล็ต 

4. เชื่อมโยงกับอุปกรณ์ฮาร์ดแวร์และระบบซอฟต์แวร์ โดยท างานรํวมกันผํานระบบเครือขําย 
(Network) ที่ผู๎ใช๎งานแตํละคนที่อยูํคนละสถานที่สามารถติดตํอสื่อสาร แลกเปลี่ยนข๎อมูลถึงกันได๎
อยํางรวดเร็ว 

5. หลากหลายรูปแบบสื่อในเนื้อหาเดียวกัน ผู๎ใช๎สามารถบริโภคสื่อหลากหลายรูปแบบ เชํน 
ภาพ คลิปวิดีโอ อินโฟกราฟิก ภายในเนื้อหานั้นๆ ซึ่งจะอาศัยสื่อหลายประเภทชํวยเพิ่มความนํา
ติดตามให๎แกํผู๎รับ 

6. เปิดให๎ผู๎ใช๎มีปฏิสัมพันธ์โต๎ตอบได๎ทันที เป็นคุณลักษณะของสื่อใหมํที่อาศัยระบบ
อินเทอร์เน็ตความเร็วสูงที่เปิดให๎ผู๎ใช๎งานสามารถสื่อสารโต๎ตอบกันได๎ราวกับอยูํในสถานที่เดียวกัน  
 

4. แนวคิดคุณลักษณะของสื่อที่ใช๎ในการเผยแพรํธรรมะ 
 ทั้งนี้ คุณลักษณะของสื่อที่ใช๎ในการเผยแพรํธรรมะ จะต๎องถํายทอดธรรมะได๎ทุกระดับ 
สามารถท าให๎คนทุกระดับเกิดความสนใจ เข๎าใจงําย สงวนรักษาศิลปวัฒนธรรมและรูปแบบทาง
ศาสนาที่ดีเอาไว๎ ตลอดจนมีประสิทธิภาพท าให๎เกิดการตอบรับที่ดีในแงํการสนับสนุนปัจจัย ก าลัง
ทรัพย์ในการด าเนินการเผยแพรํธรรมะขององค์กรศาสนาตํอไปได๎ ในสํวนเนื้อหาจะต๎องเป็นธรรมะ
สามารถน าไปใช๎อ๎างอิงได๎ วิธีการถํายทอดต๎องมีความนําสนใจ เน๎นพยายามยํอยเนื้อหาให๎เข๎าใจงําย 
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ใช๎ภาษาเรียบงําย ไมํใชํค าบาลีฟุุมเฟือย แสดงให๎เห็นเป็นรูปธรรมให๎ชัดเจนที่สุด ใช๎รูปแบบการ
น าเสนอท่ีเข๎ากับยุคสมัย ไมํปรุงแตํงมากจนเกินไป  
   
 
แนวคิดการสื่อสารกับการพัฒนาองค์กรศาสนา      
  

นับตั้งแตํศาสนาได๎ก าเนิดขึ้นในสังคม จะเห็นได๎วําทุกศาสนาจ าเป็นต๎องใช๎การสื่อสารรูปแบบ
ตํางๆ เพื่อเผยแพรํค าสอนออกไปอยํางกว๎างขวาง เชํน การบันทึกหลักธรรมค าสอนจารึกลงในวัสดุ
ตํางๆ การเทศนาสั่งสอนด๎วยวาจาโดยตรง ฯลฯ สมสุข หินวิมาน (2547) กลําววํา การสื่อสารจึงมี
บทบาทส าคัญอยํางสูงสุดในการสถปานาการด ารงอยูํและการพัฒนาสถาบันศาสนา  
 รูปแบบของการสื่อสารที่เข๎ามามีบทบาทในการพัฒนาสถาบันศาสนานั้นมีหลายรูปแบบ โดย
รูปแบบการสื่อสารที่หลากหลายนี้ล๎วนมีบทบาทในการชํวยเกื้อหนุนสถาบันศาสนาในการธ ารงรักษา 
สืบทอดและการพัฒนาศาสนา ได๎แกํ 

1. การสื่อสารภายในตัวบุคคล (intrapersonal communication) เป็นการสื่อสาร 
รูปแบบส าคัญของการสื่อสารศาสนา มีตั้งแตํการไตรํตรองใครํครวญ (ท่ีภาษาพุทธเรียกวํา โยนิโส
มนสิการ) ไปจนกระทั่งการนั่งท าสมาธิ 

2. การสื่อสารระหวํางบุคคล (interpersonal communication) เป็นการสื่อสารอีก 
รูปแบบหนึ่งที่ใช๎มากในการสื่อสาร โดยมีตัวบุคคลเป็นสื่อบุคคล เชํน การให๎ค าปรึกษาหารือ การให๎
ค าแนะน า งานวิจัยไทยหลายชิ้นได๎ศึกษาพระสงฆ์ในฐานะสื่อบุคคล  

3. การสื่อสารภายในกลุํม (group communication) เชํน การเทศนาในวัด การจัด 
งานบุญตํางๆ 

4. การสื่อสารภายในองค์กร (organization communication) หากพิจารณาวําวัดแตํ 
ละแหํงเป็นองค์กร ในสถาบันพระสงฆ์ก็มีการรวมตัวกันเป็นองค์กร เชํน มหาเถรสมาคม ชมรมพุทธ
ตํางๆ ก็จ าเป็นต๎องมีการสื่อสารภายในองค์กร 

5. การสื่อสารมวลชน (mass communication) จะพิจารณาวําเมื่อตัวบุคลากรด๎าน 
ศาสนา เชํน พระสงฆ์ เข๎ามาใช๎สื่อสารมวลชนเป็นชํองทางเพ่ือเผยแพรํศาสนาโดยตรง หรือการแสดง
บทบาทโดยอ๎อม เชํน สื่อมวลชนได๎เข๎าไปตรวจสอบสถาบันศาสนาหรือเนื้อหาของสื่อมวลชนได๎บรรจุ
คํานิยมและหลักธรรมทางศาสนาเอาไว๎ 
 
 ทั้งนี้ สมสุข หินวิมาน (2547) ยังกลําวถึงบทบาทของการสื่อสารที่มีผลตํอการพัฒนาสถาบัน 
องค์กรศาสนา เทําที่มีปรากฎอยูํในงานวิจัยไทยมี 10 ประการ ดังตํอไปนี้ 

1. บทบาทในการปูอนข๎อมูลให๎แกํบุคลากรในสถาบันศาสนา  โดยมองวําการสื่อสาร 
เป็นปัจจัยน าเข๎า (input) เนื่องจากหลักการที่วํา สถาบันศาสนาหรือบุคลากรในสถาบันนั้นๆ จะต๎อง
เป็นระบบเปิด (open system) ที่เปิดรับขําวสาร ข๎อมูล ความรู๎จากสํวนอื่นๆ ภายใต๎เงื่อนไขที่องค์กร
จะต๎องเปลี่ยนแปลงการท าหน๎าที่ของตน เชํน พระสงฆ์มีบทบาทหน๎าที่ใหมํๆ ในการเป็นนักพัฒนา
ชุมชนมากกวําการเป็นผู๎ถํายทอดเผยแพรํค าสอน 
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2. บทบาทในการถํายทอดเผยแพรํหลักธรรมค าสอน ซึ่งจะมีลักษณะเป็นการสื่อสาร 
ขาออก (output) การสื่อสารรูปแบบตํางๆ ได๎ท าหน๎าที่เป็นเครื่องมือในการเผยแพรํหลักธรรมค าสอน 
ซึ่งจะมีตั้งแตํการสื่อสารระหวํางบุคคล การสื่อสารภายในกลุํม การสื่อสารมวลชน เป็นต๎น 

3. บทบาทในการยกระดับจิตใจของประชาชน  ลักษณะเฉพาะของการสื่อสารศาสนา  
นอกจากจะมุํงหวังในระดับการกระท า (performance) คือ ระดับมีจริยธรรมแล๎ว การสื่อสารศาสนา
ยังมุํงหวังถึงขั้นยกระดับจิตใจให๎ปัจเจกบุคคลแตํละคนมีระดับความเป็นมนุษย์ที่สูงสํงขึ้น 

4. บทบาทในการธ ารงรักษาความศรัทธาของประชาชน การที่ประชาชนจะรับรู๎ถึง 
ประโยชน์ของสถาบันศาสนานั้นจ าเป็นต๎องมีการบอกกลําว มีการแสดงผลงานหรือกิจกรรมที่พิสูจน์วํา 
บรรดาองค์ประกอบตํางๆ ของศาสนา ไมํวําจะเป็นหลักค าสอน ตัวบุคคล พิธีกรรม ศาสนสถาน ศาสน
วัตถุ ฯลฯ ล๎วนแตํมีบทบาทในการธ ารงรักษาความศรัทธาของประชาชนไมํทางใดก็ทางหนึ่ง 

5. บทบาทในการขยายกลุํมผู๎ศรัทธากลุํมใหมํ เมื่อเกิดการเปลี่ยนแปลงสังคมจากสังคม 
ทีม่ีศาสนาเป็นศูนย์กลางมาสูํสังคมท่ีเน๎นมิติทางโลกย์ การสื่อสารของสถาบันศาสนาก็ดูเหมือนจะถูก
ผลักให๎กลายเป็นการสื่อสารของคนเฉพาะรุํน คือเป็นการสื่อสารของผู๎อาวุโส และถูกตัดขาดออกไป
จากกลุํมคนรุํนใหมํ องค์กรศาสนาจึงต๎องแสวงหาวิธีการใหมํๆ ที่จะสื่อสารกับผู๎รับสารกลุํมนี้ 
อยํางเชํน พระพยอม กัลยาโณ ได๎เริ่มจัดรายการธรรมะให๎มีลักษณะสนุกสนานตามสไตล์วัยรุํน มีการ
ใช๎ภาษาท่ีโดนใจกลุํมวัยรุํน เพ่ือที่จะสื่อสารธรรมะกับกลุํมเปูาหมายที่เป็นเยาวชน วัยรุํนนั่นเอง 

6. บทบาทของการสื่อสารภายในองค์กร ภายในองค์กรศาสนาจะต๎องมีการบริหารตัว 
บุคคล กิจกรรม งบประมาณ เพ่ือให๎บรรลุเปูาหมายทางศาสนา การสื่อสารภายในองค์กรจึงเป็น
องค์ประกอบส าคัญ ซึ่งจะมีทั้งการสื่อสารภายในองค์กรเองและการสื่อสารระหวํางองค์กรกับภายนอก 

7. บทบาทในการเผยแพรํขําวสารและระดมทรัพยากร ธรรมชาติและหน๎าที่ขององค์กร 
ศาสนา นอกเหนือจากเผยแพรํหลักธรรมค าสอนแล๎ว จะต๎องมีการติดตํอสื่อสารกับสมาชิกเพ่ือ
เผยแพรํขําวสารเกี่ยวกับองค์กร เชํน วัดจะจัดงานบุญใหญํ สร๎างโบสถ์ ซํอมศาลาการเปรียญ ทั้งนี้
นอกจากแจ๎งเพ่ือทราบแล๎วยังต๎องกระจายผํานสื่อเพ่ือระดมทรัพยากรจากศรัทธาสาธุชนด๎วย 

8. บทบาทในการชํวยท าความเข๎าใจเมื่อเกิดการเปลี่ยนแปลงในสถาบันศาสนา  
กลําวคือ เมื่อสถาบันศาสนาจ าเป็นต๎องมีกระบวนการปรับเปลี่ยนตนเองเพ่ือให๎สอดคล๎องกับสังคม
สํวนอื่นๆ เชํน มีการเปลี่ยนแปลงวิธีสื่อสารหลักธรรมค าสอนของศาสนา องค์กรจะต๎องสื่อสารเพื่อ
สร๎างความเข๎าใจใหมํให๎แกํประชาชน เชํน ทํานพุทธทาสได๎สร๎างระบบการสื่อสารขึ้น 2 ระดับ คือ 
ภาษาคนและภาษาธรรม รวมถึงได๎เผยแพรํแนวคิดใหมํๆ ที่อาจจะแปลกส าหรับพุทธศาสนิกชนทั่วไป 
เชํน ท างานด๎วยจิตวําง พูดโดยไมํเปิดปากพูด การละอัตตา เป็นต๎น 

9. บทบาทในการชํวยพัฒนาสถาบันศาสนาให๎ท าหน๎าที่ได๎หลากหลายขึ้น ในอดีต 
สถาบันศาสนาเป็นสถาบันที่มีหน๎าที่ตํางๆ ตํอสังคมอยํางมากมายแตํปัจจุบันบทบาทของสถาบัน
ศาสนาเหลือเพียงหน๎าที่ทางพิธีกรรม ซึ่งหากสถาบันศาสนาต๎องการด ารงอยูํในโลกปัจจุบันก็
จ าเป็นต๎องปรับเปลี่ยนตนเองโดยเพิ่มเติมบทบาทหน๎าที่ใหมํๆ เชํน บทบาทด๎านการพัฒนาชุมชม  
สังคม เศรษฐกิจ ซึ่งการสื่อสารมีสํวนชํวยขยายบทบาทหน๎าที่ให๎ตอบสนองตํอควมต๎องการของสังคม
ปัจจุบันได๎  

10. บทบาทของสถาบันการสื่อสารในการตรวจสอบสถาบันศาสนา เนื่องจากสถาบัน 
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ศาสนาอยูํได๎เพราะความชอบธรรมของตัวสถาบันเอง เนื่องจากเป็นสถาบันที่ถูกมอบหมายให๎อบรมสั่ง
สอนศีลธรรม จริยธรรมแกํสังคม ตัวสถาบันเองจึงต๎องมีความบริสุทธิ์ในด๎านศีลธรม จริยธรรมเสียกํอน 
แตํเนื่องจากสถาบันศาสนามีลักษณะเปิดกว๎างตํอการรับสมาชิก และมีผู๎คนมากมายที่เข๎าเป็นสมาชิก
ของสถาบันศาสนาและต๎องมีกลไกตรวจสอบความชอบธรรมของสถาบันนี้  ซึ่งนอกจากสถาบันศาสนา
จะมีกลไกในการตรวจสอบภายในของตนเองแล๎วก็ยังมีสื่อมวลชนท าหน๎าที่เป็นกลไกตรวจสอบสถาบัน
ศาสนาอีกทางหนึ่งด๎วย 
 
 แนวคิดการเปลี่ยนแปลงองค์กรสื่อในยุคหลอมรวมสื่อ 
 McQuail (อ๎างถึงใน สุดารัตน์ ดิษยวรรธนะ จันทราวัฒนากุล และ จักรกฤษ เพ่ิมพูล, 2557) 
กลําวถึงเทคโนโลยีการสื่อสารที่มีพัฒนาการอยํางรวดเร็ว กํอให๎เกิดการเปลี่ยนแปลงในสื่อมวลชน 3 
ประการหลัก คือ สื่อพัฒนาไปสูํระบบดิจิทัล (Digitalization) โลกาภิวัตน์ได๎ลดความแตกตํางทาง
เนื้อหา รูปแบบ ลีลา วิธีการน าเสนอ และเกิดรูปแบบการสื่อสารใหมํที่ผสมผสานระหวํางเทคโนโลยี
และเทคนิคท่ีแตกตํางกันเกิดเป็นสภาวะการหลอมรวมของสื่อ (Convergent Media) ซึ่งกํอให๎เกิด
การหลอมรวมทางเทคโนโลยี (Technological Convergence) การหลอมรวมทางเศรษฐกิจ 
(Economic Convergence) และการหลอมรวมทางวัฒนธรรม (Cultural Convergence) โดยทั้ง
สามมิติของการหลอมรวมนี้ กํอให๎เกิดการเปลี่ยนแปลงตํอสื่อ 8 ประเด็น ดังนี้ 

1. การเปลี่ยนแปลงองค์กรสื่อ จากเดิมที่เน๎นการรวมศูนย์องค์กร แตํในระบบที่มี 
อินเทอร์เน็ตเข๎ามาเก่ียวข๎องสามารถลดการรวมศูนย์ได๎บางสํวน ระบบดิจิทัลยังเอื้อให๎ทรัพยากรที่เคย
ใช๎อยํางจ ากัดมีพ้ืนที่กว๎างขวางส าหรับรายใหมํๆ  

2. การเปลี่ยนแปลงประเภทของสื่อ รูปแบบของสื่อเกําจะเปลี่ยนไป เชํน การฟังวิทยุ 
จะเปลี่ยนจากการฟังจากเครื่องรับวิทยุเป็นการฟังวิทยุผํานเว็บไซต์  

3. การเปลี่ยนแปลงด๎านเนื้อหาสื่อ โดยเนื้อหาสื่อที่เดิมมีลักษณะตายตัวสามารถ 
เปลี่ยนแปลงได๎ เทคโนโลยีดิจิทัลท าให๎เนื้อหามีความยืดหยุํน ปรับเปลี่ยนได๎ตลอดเวลาโดยผู๎รับสาร 
ทั้งยังสามารถเชื่อมโยงข๎ามไปยังเนื้อหาสํวนอื่นๆ ด๎วยระบบ Hyperlink การผลิตเนื้อหาจึงต๎องมอง
ธรรมชาติของสื่อที่เปลี่ยนแปลงไปด๎วย 

4. การเปลี่ยนแปลงวิถีการใช๎สื่อ เนื่องจากภูมิศาสตร์สื่อที่เปลี่ยนไป วิถีชีวิตคนก็ 
สามารถบริโภคสื่อได๎ทุกที่ ทุกเวลา มีความยืดหยุํนในการบริโภคสื่อ ซึ่งในทางทฤษฎีผู๎รับสารจะ
สามารถเข๎าถึงเนื้อหาและความบันเทิงตํางๆ ได๎มากขึ้น ในทางกลับกัน ผู๎รับสารก็สามารถเข๎าถึง
เนื้อหาอันตราย เชํน ความรุนแรง การค๎ามนุษย์ การประพฤติผิดศีลธรรม ฯลฯ 

5. การเปลี่ยนแปลงการกระจายตัวของสื่อ เมื่อเนื้อหามีความยืดหยุํน ไมํหยุดนิ่ง และ 
สํงผํานไปยังท่ีตํางๆ ได๎รวดเร็ว มีระบบที่เอ้ือให๎ผู๎รับสารสามารถสร๎างบทสนทนาโต๎ตอบได๎ ท าให๎เกิด
บทบาทของ User-generated Content ซึ่งบํอยครั้งสื่อยังต๎องตามหยิบยกประเด็นจากผู๎รับสารมา
น าเสนอในรูปแบบขําวด๎วย 

6. การเปลี่ยนแปลงด๎านผู๎รับสาร ผู๎รับสารในยุคหลอมรวมสื่อจะตํางจากผู๎รับสารในยุค 



 24 

กํอน จนเกิดค าวํา “produser” ซึ่งผสมระหวําง producer กับ user โดยผู๎รับสารในปัจจุบันเป็นทั้ง
ผู๎รับสารและผู๎ผลิตสารไปพร๎อมๆ กัน แตํกระนั้นคนเรามักมีกระบวนการเลือก (Selectivity 
Process) สนใจ จดจ า และเลือกเชื่อ ซึ่งสํงผลให๎คนเลือกรับสารเฉพาะสารที่ตนสนใจเทํานั้น 

7. การเปลี่ยนวิถีการท างานของสื่อมืออาชีพ จากการเปลี่ยนแปลงด๎านตํางๆ ในข๎างต๎น  
องค์กรสื่อยํอมคาดหวังตํอการเป็นสื่อมืออาชีพมากขึ้น มีทักษะในการท างานสื่อหลากหลายที่เรียกวํา 
Multi-tasking skills การแบํงแยกโครงสร๎างระหวํางหนังสือพิมพ์ วิทยุและโทรทัศน์เริ่มไมํชัดเจน 
และมีความพยายามที่จะยุบรวมเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน 

8. การเปลี่ยนแปลงทัศนคติและคํานิยม ในยุคหลอมรวมสื่อ ผู๎รับสารและสังคมยํอมมี 
ความคาดหวังตํอธุรกิจ สื่อและองค์กรตํางๆ ในแงํความโปรํงใส ความนําเชื่อถือ โดยทุกภาคสํวน
สามารถตรวจสอบและถูกตรวจสอบได๎ตลอดเวลา  
 

แนวคิดพัฒนาการของการเผยแผํพระพุทธศาสนาด๎วยเทคโนโลยีสารสนเทศ  
อยํางไรก็ตาม การสื่อสารเพ่ือเผยแผํพระพุทธศาสนาถือวํามีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบไปตาม

ยุคสมัยและเทคโนโลยีการสื่อสาร  หากศึกษาพัฒนาการการสื่อสารที่สถาบันศาสนาใช๎ในระยะแรกๆ 
จะเป็นการสื่อสารผํานสื่อบุคคล (พระสงฆ์) เป็นหลัก เมื่อสื่อมวลชนสมัยใหมํเข๎ามาในระยะหลังๆ จึง
เปลี่ยนรูปแบบจากการสื่อสารระหวํางบุคคลสูํการสื่อสารผํานสื่อ อรทัย พนาราม (2545) กลําวถึงการ
เผยแผํพระพุทธศาสนาผํานสื่อสารมวลชนประเภทตํางๆ ไว๎ดังนี้   

1. การเผยแผ่พระพุทธศาสนาในสื่อสิ่งพิมพ์       
 เกิดข้ึนเป็นครั้งแรกในปี พ.ศ.2374 ถูกใช๎ในการเผยแผํพระพุทธศาสนาโดยการพิมพ์พระ
ธรรม คัมภีร์ พระไตรปิฎกในสมัยรัชกาลที่ 4 แตํเดิมจ ากัดใช๎ศึกษาเฉพาะในแวดวงพระสงฆ์ กษัตริย์
และเจ๎านายชั้นสูง โดยสื่อสิ่งพิมพ์ที่ใช๎ในการเผยแผํศาสนาในยุคแรกมีอยูํ 3 ประเภท   
 1.1 วารสาร นิตยสารธรรมะ เนื้อหาเน๎นเผยแผํหลักธรรมค าสอนโดยเฉพาะ สํวนใหญํเป็น
วารสาร นิตยสารที่จัดพิมพ์เผยแพรํโดยสมาคมหรือมูลนิธิทางพระพุทธศาสนาโดยตรง  
 1.2 หนังสือพิมพ์ เป็นหนังสือพิมพ์เฉพาะกลุํม สมาคม ออกเป็นรายเดือน ราย 3 เดือน 
เนื้อหาในสื่อจะน าเสนอขําวในสังคมพระพุทธศาสนาไทย ขําวในวงการสงฆ์และคอลัมน์เผยแผํค าสอน 
มีการจัดคอลัมน์และรูปเลํมในลักษณะเดียวกับหนังสือพิมพ์ทั่วไป     
 1.3 คอลัมน์ธรรมะในหนังสือพิมพ์ นิตยสาร ซึ่งปรากฎในหนังสือพิมพ์ นิตยสารประเภทที่ไมํ
มีเนื้อหาทางศาสนาโดยตรง แตํจะสอดแทรกธรรมะในคอลัมน์ตามประเภทหนังสือและกลุํมผู๎อําน 
 ปัจจุบันสื่อสิ่งพิมพ์ถูกใช๎ในวงกว๎างทั้งในการเผยแผํธรรมะ ปฏิปทาของพระพุทธเจ๎า และครู
บาอาจารย์สายตํางๆ น าเสนอขําววงการสงฆ์ในรูปแบบหนังสือพิมพ์เพ่ือจ าหนํายและแจกฟรี รวมถึง
ใช๎เป็นพ้ืนที่ประชาสัมพันธ์วัตถุมงคลเชิงพุทธพาณิชย์ในรูปแบบแผํนพับ นิตยสารพระเครื่อง และ
คอลัมน์ธรรมะ 

2. การเผยแผ่พระพุทธศาสนาในสื่อวิทยุกระจายเสียง      
สื่อประเภทนี้เริ่มต๎นครั้งแรกในปี พ.ศ. 2471 ในยุคแรกๆ วิทยุกระจายเสียงถูกใช๎เป็น

เครื่องมือสื่อสารทางการเมือง เศรษฐกิจ สังคม การศึกษา รายการธรรมะจึงต๎องแทรกตัวตามรายการ
ขําว สารบันเทิงทางวิทยุ กระทั่งตํอมาภาครัฐได๎บรรจุรายการธรรมะเข๎าไว๎ในผังการออกอากาศของ
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สถานีวิทยุกระจายเสียงภาครัฐ โดยรูปแบบจะเป็นการบรรยายธรรม เปิดเทปธรรมะ และสนทนาเพ่ือ
อภิปราย สํวนเนื้อหาที่นิยมออกอากาศ เป็นรายการธรรมะที่มีพระภิกษุผู๎มีชื่อเสียงเป็นผู๎ด าเนิน
รายการ รายการบรรยายพระสูตรในพระไตรปิฎก รายการธรรมะด๎านการปฏิบัติธรรม รายการธรรมะ
กับสังคมปัจจุบัน            

3. การเผยแผ่พระพุทธศาสนาในสื่อโทรทัศน์       
สื่อโทรทัศน์เข๎ามาครั้งแรกในชํวงปี พ.ศ.2498 ในสมัยจอมพล ป.พิบูลสงคราม สมัยนั้นถูกใช๎

ในการแขํงขันทางการเมือง โดยการแบํงประเภทรายการในขณะนั้นจะเน๎นรายการบันเทิงหรือรายการ
ที่มีเนื้อหาท ารายได๎มาก แตํกระนั้นรายการธรรมะที่ปรากฎในสื่อโทรทัศน์ จัดเป็นรายการประเภทให๎
ความรู๎ (Educational programs) มีปริมาณเวลาการน าเสนอแตกตํางกันขึ้นอยูํกับประเภทชํอง
รายการ สํวนเนื้อหาจะเป็นการอธิบายธรรมะให๎เข๎ากับสถานการณ์ปัจจุบัน เน๎นสอนเรื่องการปฏิบัติ
ตนตามวิถีพุทธ และเนื่องจากโทรทัศน์เป็นสื่อที่ให๎ทั้งภาพและเสียง ผู๎บรรยายธรรมจึงเน๎นไปที่
พระภิกษุ ผู๎ผลิตมักให๎ภาพพระสงฆ์เป็นสัญลักษณ์ของรายการธรรมะ      

4. การเผยแผ่พระพุทธศาสนาในสื่ออินเทอร์เน็ต      
การเผยแผํพระพุทธศาสนาผํานอินเทอร์เน็ตเป็นวิทยาการใหมํที่สะดวก รวดเร็ว เป็นการ

สื่อสารแบบเปิดระหวํางผู๎เผยแผํและผู๎รับสาร ปัจจุบันจึงมีเว็บไซต์ทางพระพุทธศาสนาเกิดขึ้นมากมาย 
ประเภทเว็บไซต์ที่พบมากที่สุด คือ เว็บไซต์ที่ผู๎สนใจพระพุทธศาสนาและมีความรู๎ความสามารถในการ
สร๎างเว็บเพจสร๎างขึ้นเอง สํวนรูปแบบเนื้อหาในเว็บไซต์จะเน๎นหนังสือธรรมะออนไลน์ เสียงธรรม
ออนไลน์ พระไตรปิฎกออนไลน์ การตั้งกระทู๎ถาม-ตอบ สนทนาในกลุํมผู๎สนใจศาสนาด๎วยกันเอง 

นอกจากนี้ เทคโนโลยีได๎เป็นเครื่องมือในการเผยแผํพระพุทธศาสนาที่พระพุทธศาสนาต๎อง
ปรับตัวให๎ทันสมัย พระฐิตะวงษ์ อนุตฺตโร (อ๎างถึงใน ทศพนธ์ นรทัศน์, 2555a) กลําววํา การเผยแผํ
หลักธรรม พระสงฆ์ต๎องอาศัยวิธีการที่หลากหลายในการสื่อสารความรู๎ ความเข๎าใจไปยังประชาชนทุก
กลุํมทุกวัย ในขณะที่สังคมได๎พัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศที่หลากหลายให๎เหมาะกับกลุํมผู๎บริโภค  
องค์กรทางพระพุทธศาสนาเองจ าเป็นต๎องปรับตัวให๎เข๎ากับเทคโนโลยีสารสนเทศการสื่อสารที่สังคม
ก าลังสนใจและจ าเป็นต๎องมีการเรียนรู๎ความทันสมัยในสื่อ สอดแทรกหลักธรรมเข๎าถึงตัวของผู๎บริโภค
ได๎ทุกกลุํม ซึ่ง ทศพนธ์ นรทัศน์ (2555b) ได๎แบํงแนวทางการเผยแผํพระพุทธศาสนาด๎วยเทคโนโลยี
สารสนเทศ ดังนี้   

1. การเผยแผํพระพุทธศาสนาผํานทางเว็บไซต์เครือขํายสังคมออนไลน์ เชํน 
Facebook.com, Google+, Twitter.com โดยสมัครเป็นสมาชิกหรือสร๎างกลุํม (Group) ตามความ
สนใจ เชํน กลุํมศึกษาพุทธประวัติ กลุํมผู๎ปฏิบัติธรรม กลุํมศึกษาธรรม ชมรมธรรมะไทย ฯลฯ ซึ่ง
สามารถน าเสนอเนื้อหาได๎ทั้งในรูปแบบข๎อความ ภาพ ภาพเคลื่อนไหว วีดิทัศน์ (VDO Clip) แตํต๎องไมํ
ละเมิดลิขสิทธิ์ของผู๎อ่ืนเว๎นแตํได๎รับอนุญาตหรือมีการอ๎างอิงที่ถูกต๎องตามหลักวิชาการ   

2. การเผยแผํวีดิทัศน์เกี่ยวกับพระพุทธศาสนา พุทธประวัติ พระธรรมเทศนา เสียงอําน
หนังสือธรรมะผํานเว็บไซต์ Youtube.com หรือเว็บไซต์อ่ืนใดที่อนุญาตให๎เผยแพรํไฟล์ข๎อมูลใน
รูปแบบสื่อมัลติมีเดีย โดยต๎องสมัครเป็นสมาชิกเว็บไซต์กํอนจึงสามารถน าคลิปที่ต๎องการเผยแพรํขึ้น  
ยูทูป แตํก็มีข๎อจ ากัดเรื่องขนาด ความยาวของวีดิทัศน์ รวมถึงข้ันตอนและเงื่อนไขที่ต๎องปฏิบัติตาม                                                       
 3. การพัฒนาเว็บไซต์ของวัด ส านักสงฆ์ หรือองค์กรทางพระพุทธศาสนา ซึ่งการพัฒนา
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เว็บไซต์จ าเป็นต๎องมีคําใช๎จํายปีละประมาณ 1,500 บาทในการจดทะเบียนชื่อเว็บไซต์ (Domain 
Name) และเชําพื้นที่ส าหรับเก็บข๎อมูลเว็บไซต์ (Web Hosting) โดยคําใช๎จํายอาจแตกตํางกันขึ้นอยูํ
กับผู๎ให๎บริการแตํละราย          
 4. การพัฒนาห๎องสมุดพระพุทธศาสนาออนไลน์ บทเรียนธรรมะออนไลน์ในลักษณะของ    
E-Learning แอพพลิเคชันธรรมะส าหรับแท็บเล็ต สมาร์ทโฟน ซึ่งจะเอ้ืออ านวยให๎ผู๎ใช๎สามารถเข๎าถึง
ธรรมะได๎งํายขึ้น ซึ่งจ าเป็นต๎องเรียนรู๎เทคนิคการออกแบบการพัฒนาบทเรียน การเขียนโปรแกรม 
รวมถึงมีผู๎เชี่ยวชาญในการตรวจสอบความถูกต๎องของเนื้อหาด๎วย 

 
 

 แนวคิดปัจจัยที่ส่งผลต่อการสื่อสารด้านศาสนา 

 สมสุข หินวิมาน (2547) กลําววํา แม๎วําสื่อจะมีอิทธิพลหรือแสดงบทบาทหน๎าที่บางอยํางตํอ
สังคม แตํโครงสร๎างสังคมอันได๎แกํ เศรษฐกิจ การเมือง สังคม วัฒนธรรมและเทคโนโลยี ตํางก็มีผลตํอ
การท างานของสื่อประเภทตํางๆ ด๎วยเชํนกัน  

อยํางเชํนปัจจัยด๎านเศรษฐกิจ นักวิชาการกลุํมเศรษฐศาสตร์การเมืองของสื่อพัฒนาทัศนะ
เรื่องปัจจัยเศรษฐกิจเป็นตัวก าหนดสื่อของคาร์ล มาร์กซ์ โดยพยายามหาความสัมพันธ์ของโครงสร๎าง
ทางเศรษฐกิจของสังคม อุตสาหกรรมสื่อตํางๆ และเนื้อหาสื่อ มองวําเมื่อสื่อตํางๆ ถูกก าหนดโดย
ปัจจัยทางเศรษฐกิจ วิธีการท างานของสื่อจะเน๎นหนักเรื่องผลก าไร การแสวงหาชํองทางในการขยาย
ผลทางการตลาด และเป็นระบบอุปถัมภ์ทางเศรษฐกิจ (sponsorship) พร๎อมกับเกิดปรากฏการณ์
ของการผูกขาดสื่อไว๎ในมือคนไมํก่ีกลุํม และในสํวนของผู๎รับสารก็จะไมํใชํหลักประกันการสํงเสริม
คุณภาพของการท างานสื่อ หากแตํเป็นกลไกทางธุรกิจและการตลาดที่จะเข๎ามาก าหนดวิถีการสื่อสาร  

ปัจจัยด๎านการเมืองมีผลในการก าหนดการท างานสื่อ โดยนักวิชาการสื่อสาร 2 กลุํม ให๎ค า
นิยามปัจจัยทางการเมืองไว๎ตํางกัน โดยนักทฤษฎีบรรทัดฐานสื่อมองวํา ระบบการเมืองและปรัชญา
สังคมท่ีแตกตํางกันมีสํวนก าหนดบรรทัดฐานของสื่อในแตํละสังคมนั้นๆ ขณะที่นักทฤษฎีกลุํมการ
ครองความเป็นเจ๎าของสื่อ (hegemonic theory of media) มองวํา สื่อตํางๆ จะถูกระดมมาใช๎เป็น
เครื่องมือสํงเสริมหรือรักษาความชอบธรรมทางการเมือง (political legitimation) ไมํวําจะเป็นการ
พูดผํานรายการวิทยุ การออกขําวโทรทัศน์ การใช๎สื่อบุคคล ซึ่งจะท าให๎ผู๎ปกครองยังคงได๎รับการ
สนับสนุนจากผู๎ถูกปกครอง 

ปัจจัยด๎านสังคมและวัฒนธรรมก็มีสํวนเกี่ยวข๎อง เนื่องจากคนกลุํมตํางๆ มีความพยายามใช๎
สื่อในการตํอสู๎ทางความคิดและวัฒนธรรมของกลุํมสังคมที่แตกตํางหลากหลาย สื่อเป็นกลไกท่ีท า
หน๎าที่ผลิตซ้ า (reproduce) และสร๎างความชอบธรรม (legitimise) ผํานวิธีคิดของสังคมและ
วัฒนธรรมของผู๎คน ด๎วยกลไกการท างานสื่อที่พากันตอกย้ าซ้ าๆ เชํนนี้ท าให๎อุดมการณ์ทางสังคม
บางอยํางมีความชอบธรรมและกลายเป็นบรรทัดฐานของคนในสังคม 

ในขณะที่นักคิดกลุํมทฤษฎีเทคโนโลยีการสื่อสารเป็นตัวก าหนดของส านักโตรอนโต (The 
Toronto School) เชื่อวํา ความเปลี่ยนแปลงตํางๆ ในเทคโนโลยีมีผลในการก าหนดความ
เปลี่ยนแปลงในโลกของสื่อ และจะน ามาสูํความเปลี่ยนแปลงในสังคมโดยรวม อีกนัยหนึ่งการปฏิวัติ
เทคโนโลยีจะน าไปสูํการเปลี่ยนแปลงของสื่อในการสื่อสารและการปฏิวัติในสังคมโดยรวม 
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 McQuail (อ๎างถึงใน อริน เจียจันทร์พงษ์, 2546) กลําวถึงปัจจัยที่สํงผลกระทบตํอการ
จัดรูปแบบองค์กรสื่อมวลชน แบํงเป็นปัจจัยภายในองค์กรและปัจจัยภายนอกองค์กร   
 โดยปัจจัยภายในองค์กรที่มีผลกระทบตํอการจัดองค์กร ได๎แกํ 

1. ปัจจัยทางด๎านการจัดการ (Management) การบริหารจัดการองค์กร การบริหาร 
รายได๎ การบริหารบุคคล ซึ่งแตํละองค์กรจะมีบริบทที่แตกตํางกันไป อาจแบํงได๎เป็น 2 ลักษณะคือ 
องค์กรด๎านสังคม (Normative) และองค์กรด๎านธุรกิจ (Commercial) 

2. ปัจจัยด๎านเทคโนโลยี (Technical) องค์กรใดท่ีมีเครื่องมือ อุปกรณ์ มีการใช๎ 
เทคโนโลยีที่ทันสมัย มีความสามารถในการผลิต โอกาสที่องค์กรนั้นจะเอาชนะองค์กรอ่ืนยํอมมีมาก 

3. ปัจจัยด๎านบุคลากร (Media professional) บุคลากรที่ดีจะท าหน๎าที่คัดเลือกและ 
ผลิตเนื้อหาขององค์กรให๎งานออกมามีคุณภาพ มีความเป็นมืออาชีพ รวมทั้งการมีอุดมการณ์ใน
วิชาชีพ ซึ่งจะชํวยเสริมประสิทธิผลในการท างานสื่อขององค์กร  
 ปัจจัยภายนอกองค์กร หมายถึง ปัจจัยที่มาจากแหลํงอ่ืนๆ อันมีอิทธิพลโดยตรงหรือโดยอ๎อม
ตํอการท างานขององค์กรสื่อ ได๎แกํ 

1. ปัจจัยทางด๎านสังคมและการเมือง (Social and Political Pressures) ตลอดจน 
กฏหมาย กฎระเบียบตํางๆ ยํอมมีสํวนในการควบคุมการท างานขององค์กร 

2. ปัจจัยด๎านเศรษฐกิจ (Economic Pressures) ได๎แกํ คูํแขํง หนํวยงานด๎านข๎อมูล 
ขําวสาร เจ๎าของทุน ผู๎ให๎การสนับสนุนองค์กร เป็นต๎น 

3. ปัจจัยด๎านผู๎รับสาร (Audience) เนื่องจากผู๎รับสารแตํละคนมีความสนใจที่แตกตําง 
กัน ผู๎ผลิตจึงพยายามผลิตสิ่งที่ตรงกับผู๎รับสารเพ่ือดึงดูดให๎ชมเข๎าถึงสื่อ 
 
 
แนวคิดประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อ 

 จุมพล รอดค าดี (อ๎างใน จุฑาทิตย์ วัฒนะธรรมนนท์, 2551) กลําวถึงการทดสอบ
ประสิทธิผลของสื่อวําเป็นการประเมินปฏิกิริยาและพฤติกรรมของผู๎รับสื่อวํา หลังจากใช๎สื่อแล๎ว
กํอให๎เกิดความรู๎ ความเข๎าใจ กระตุ๎นให๎เกิดความอยากรู๎อยากเห็น โน๎มน๎าวใจให๎เปลี่ยนทัศนคติ 
รวมถึงสามารถเปลี่ยนพฤติกรรมได๎หรือไมํ ซึ่งสอดคล๎องกับ Rogers (1973) วําการสื่อสารที่มี
ประสิทธิผลต๎องกํอให๎เกิดการเปลี่ยนแปลงทั้งในระดับความรู๎ (Knowledge) ทัศนคติ (Attitude) 
และพฤติกรรม (Behavior)        
 การเลือกและการใช๎สื่อ ไมํวําจะเป็นสื่อมวลชน สื่อบุคคลหรือสื่อใดๆ ตํางมีวิธีสื่อสารที่
แตกตํางไปตามประเภทของผู๎รับสาร หากใช๎สื่อไมํเหมาะสมแล๎ว การสื่อสารก็ยํอมไมํอาจประสบ
ความส าเร็จ นอกจากนี้ Singh (อ๎างใน ณัฐนันท์ ประกายสันติสุข, 2541) กลําววํา การใช๎สื่อเพียง
ประเภทเดียวยํอมไมํมีประสิทธิผลเพียงพอ การใช๎สื่อแบบผสมผสานจะชํวยให๎การสื่อสารสัมฤทธิ์ผล
ตามเปูาหมายได๎รวดเร็วกวํา 

อาจกลําวได๎วํา  การหลอมรวมสื่อหลากหลายประเภทมีสํวนในการก าหนดประสิทธิผลของ
การสื่อสาร องค์กรจึงควรเลือกใช๎สื่อให๎เหมาะสมกับผู๎รับสื่ออันจะน าไปสูํการเปิดรับสื่อ การรับรู๎สื่อ 
การเข๎าถึงสื่อและความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อที่งานวิจัยนี้สนใจศึกษา 
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1. แนวคิดการเปิดรับสื่อ  
ในยุคที่เทคโนโลยีและรูปแบบการสื่อสารตํางๆ ถูกเชื่อมโยงเข๎าด๎วยกันจนเกิดการหลอมรวม

สื่อ (Convergence) สํงผลให๎สังคมยุคใหมํเป็นสังคม Digital Economy ผู๎บริโภคสามารถเข๎าถึงและ
เลือกเปิดรับสื่อดิจิทัลได๎มากขึ้นโดยไมํถูกจ ากัดหรือผูกขาด โดยการเปิดรับหรือรับชม (Exposure) 
Becker (อ๎างถึงใน ชานนท์ ศิริธร, 2554)กลําววํา เป็นการแสวงหาข๎อมูล (Information seeking) ให๎
มีความคล๎ายคลึงกับบุคคลอื่นตํอเรื่องหนึ่งๆ การเปิดรับข๎อมูล (Information receptivity) เปิดรับสื่อ
เพ่ือทราบข๎อมูลที่ตนสนใจ เป็นการเปิดรับประสบการณ์ (Experience receptivity) เพ่ือประโยชน์ที่
ตนเองต๎องการ แตํสื่อหรือสื่อมวลชนก็ไมํได๎มีอิทธิพลตํอประชาชนโดยตรงเสมอไป เพราะมนุษย์
สามารถเลือกรับข๎อมูลได๎เองตามความต๎องการของตน ผํานกระบวนการเลือกสรร (selective 
process) ของแตํละบุคคลที่มองวํา ผู๎รับสารเป็นเงื่อนไขก าหนดผลของสื่อสารมวลชน 

McLeod (อ๎างถึงใน ชานนท์ ศิริธร, 2554) กลําวถึงตัวชี้วัด 2 ข๎อท่ีใช๎วัดพฤติกรรมการ
เปิดรับสื่อ (Media exposure) คือ 

1. วัดจากระยะเวลาที่บุคคลเปิดรับสื่อ 
2. วัดจากความถ่ีของการใช๎สื่อ 
อาจกลําวได๎วํา การวัดการเปิดรับสื่อ หมายถึง ชํวงเวลา ระยะเวลา ความถ่ีในการเปิดรับ 

ตลอดจนจ านวนสื่อที่ใช๎ในการเปิดรับข๎อมูลขําวสารตํางๆ ซึ่งผู๎วิจัยใช๎เกณฑ์จ านวนสื่อที่ผู๎รับสื่อเปิดรับ
ในการวัดประสิทธิผลด๎านการเปิดรับสื่อขององค์กรศาสนา 

 
2.    แนวคิดการรับรู๎สื่อ 
วรอร เมฆสวัสดิ์ (2552) กลําววํา การรับรู๎ (Perception) เป็นกระบวนการทางจิตที่

ตอบสนองตํอสิ่งเร๎าที่ได๎รับ เกิดจากการเลือกรับสาร (select) จัดสรร (organize) และตีความ 
(interpret) สารที่ได๎รับมาตามความเข๎าใจ โดยทั่วไปการรับรู๎ของคนจะแตกตํางกันตามประสบการณ์ 
ความคาดหวังและแรงจูงใจของแตํละบุคคล โดยการรับรู๎ที่แตกตํางกันเกิดจากอิทธิพลหรือตัวกรอง 
(Filter) อาทิ แรงจูงใจ (Motive) ประสบการณ์เดิม (Past experience) กรอบอ๎างอิง (Frame of 
reference) สภาพแวดล๎อม (Environment) สภาวะจิตใจและอารมณ์ (Mood) อันจะท าให๎เกิด
กระบวนการเลือกสรร (Selective processes) เป็นการเลือกท่ีจะรับรู๎ตามสิ่งที่สนใจ (selective 
perception)  โดยผู๎วิจัยวัดประสิทธิผลการรับรู๎สื่อด๎วยเกณฑ์การรู๎จักชํองทางสื่อที่หลากหลายและ
รับรู๎เนื้อหาเดียวกันในสื่อแตํละชํองทาง 

 
3. แนวคิดการเข๎าถึงสื่อ 
จุมพล รอดค าดี (2542) กลําวถึงหลักการส าคัญของการสื่อสารแบบมีสํวนรํวมเก่ียวกับ

วิทยุกระจายเสียงชุมชนตามแนวทางขององค์กรยูเนสโกวํา การเข๎าถึง (Access) วัดตั้งแตํการเข๎าถึง
ด๎วยการฟัง การแสดงความคิดเห็น การแสดงความต๎องการตํอรายการทั้งด๎านการจัดการ การผลิต
รายการ ไปจนถึงการมีสํวนรํวมเข๎าไปจัดท าในสิ่งที่เป็นประโยชน์ตํอตนเอง ซึ่งสื่อท่ีใช๎ในการสื่อสาร
จะต๎องสํงเสริมให๎เกิดการเข๎าถึงสื่อได๎งําย ควบคุมกันงําย อันจะน าไปสูํการมีสํวนรํวม (Participation)  
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ในที่นี้ ผู๎วิจัยก าหนดความสามารถในการเข๎าถึงสื่อได๎ทุกที่ทุกเวลาเป็นตัววัดประสิทธิผลการ
เขา๎ถึงสื่อ 

 
4. แนวคิดความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อ 
McCombs and Becker (อ๎างถึงใน อรุณี ตันศักดิ์ดา, 2553) กลําววํา มนุษย์มีเหตุผลในการ

เลือกใช๎สื่อหรือเปิดรับสื่อตามความพึงพอใจ (Gratifications) ที่แตกตํางกัน โดยทฤษฎีการใช๎
ประโยชน์และความพึงพอใจจากสื่อ ศึกษาการใช๎สื่อของผู๎รับสื่อ รูปแบบความพึงพอใจที่ได๎รับจากการ
เปิดรับสื่อ รวมถึงความต๎องการ แรงจูงใจที่สนับสนุนให๎เกิดพฤติกรรมการบริโภคสื่อ โดยผู๎รับสื่อจะ
เป็นผู๎เลือกที่จะเปิดรับสื่อที่ตอบสนองความต๎องการเพ่ือน าไปสูํความพึงพอใจ โดยจะแสดงออกมาใน
ลักษณะของรูปแบบและพฤติกรรมการใช๎สื่อ ซึ่ง Katz et al. (อ๎างถึงใน ดวงพร เวทไว, 2545) สรุป
แนวคิดนี้จากนักวิชาการหลายทํานวํามีลักษณะดังนี้ 

1. ผู๎รับสารเป็นผู๎กระท า แสวงหาสื่อที่กํอให๎เกิดความพึงพอใจเพ่ือตอบสนองความ 
ต๎องการของตน 

2. ผู๎รับสารใช๎สื่อเพ่ือเติมเต็มความคาดหวังหรือความพึงพอใจจากสื่อ 
3. ผู๎รับสารมีอิสระในการเลือกใช๎สื่อและเนื้อหาเพ่ือสนองความต๎องการและแรงจูงใจ 
4. ผู๎รับสารแสดงความต๎องการในการใช๎สื่อภายในตนเองในรูปพฤติกรรมการใช๎สื่อ 
5. เป็นการศึกษาเพ่ือทราบแรงจูงใจและความพึงพอใจของการใช๎สื่อ ท าให๎สามารถ 

เข๎าใจถึงแนวโน๎มของพฤติกรรม ลักษณะของสื่อและเนื้อหาที่จะเปิดรับจากสื่อ 
  

Palmgreen และ Rayburn (อ๎างถึงใน อรุณี ตันศักดิ์ดา, 2553) อธิบายวํา ผู๎รับสารจะมี
ลักษณะเป็นฝุายกระท า (Active) โดยผํานทางการใช๎สื่อจ านวนมาก ผู๎รับสารจะเป็นศูนย์กลางของ
การสื่อสารมากกวํารูปแบบเชิงรับ (Passive) ผู๎รับสื่อและคนมีอิสระในการเลือกใช๎สื่อตามที่ตนเอง
ต๎องการจะเปิดรับอันเป็นผลมาจากความสนใจสํวนบุคคล ลักษณะนิสัย แรงจูงใจในการใช๎สื่อ และ
ความต๎องการที่หลากหลายภายในตนเอง 

ผู๎วิจัยจะวัดประสิทธิผลจากระดับความพึงพอใจตํอการใช๎สื่อแบบหลอมรวมขององค์กรและ
การเปิดใช๎สื่อประเภทอ่ืนที่ไมํใชํชํองทางเดิมที่ใช๎อยูํเป็นประจ า และใช๎สื่อเพ่ือเสริมประสิทธิผลของ
การปฏิบัติ 

 
 
งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง         
 นอกเหนือจากแนวคิดทฤษฎีที่หยิบยกมาเป็นกรอบการวิจัยหลักแล๎ว ได๎มีงานวิจัยตํางๆ ที่
ศึกษาในแงํมุมของการหลอมรวมสื่อทางโลกท่ีสามารถน ามาประยุกต์ใช๎วิเคราะห์กับองค์กรทางธรรม 
ตลอดจนศึกษาเกี่ยวกับการใช๎ประโยชน์เทคโนโลยีสารสนเทศสมัยใหมํตํอการเผยแผํพระพุทธศาสนา
ในปัจจุบันไว๎อยํางหลากหลาย ดังจะกลําวตํอไปนี้ 
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งานวิจัยที่ศึกษาการหลอมรวมสื่อในมุมมององค์กรธุรกิจ 
งานวิจัยของพิชญานี ภูํตระกูล (2549) เรื่องการใช๎ประโยชน์จากการหลอมรวมสื่อและ

เครือขํายบนเวิลด์ไวด์เว็บในรายการอะคาเดมี่ แฟนเทเซีย ที่ศึกษาการใช๎ประโยชน์จากการหลอมรวม
สื่อที่มีผลตํอการขยายธุรกิจให๎บริษัทและเพ่ิมการมีสํวนรํวมของผู๎ชมในรายการอะคาเดมีแฟนเทเชีย
ของบริษัท ทรู คอร์ปอเรชั่น พบวํา การหลอมรวมสื่อชํวยกระตุ๎นให๎ผู๎ชมรายการบริโภคสื่อ รู๎จักสินค๎า
และบริการของบริษัทมากขึ้น คนมีการรับรู๎และจดจ าภาพลักษณ์วําเป็นผู๎น าการบริการที่หลากหลาย
และตอบสนองตํอความต๎องการของผู๎บริโภคได๎อยํางตรงจุด งานวิจัยนี้ได๎ขยายมุมมองการประโยชน์
ของการหลอมรวมสื่อไปยังองค์กรธุรกิจสื่อบันเทิง 

 
งานวิจัยที่ศึกษาการใช้สื่อสมัยใหม่ต่อการปรับตัวขององค์กรศาสนา เชํน งานวิจัยเรื่อง วัด

พระธรรมกายและการใช๎สื่อสมัยใหมํเผยแผํธรรมะ ของยุพาพร อังกุรวานิช (2550) กลําววํา วัด
พระธรรมกายมีแนวคิดที่จะใช๎สื่อใหมํเพ่ือเผยแผํวิชชาและธรรมปฏิบัติแบบธรรมกายขยายไปท่ัวโลก
ผํานระบบโทรศัพท์ทางไกล ทีวีดาวเทียม สื่อออนไลน์ สื่อสารมวลชน สื่อสิ่งพิมพ์ทุกประเภท ทั้งยัง
พัฒนาบุคลากร สร๎างวัฒนธรรมองค์กรที่เน๎นการรํวมกันท างานเป็นทีม สํงผลให๎สามารถบริหาร
จัดการคนเพ่ือรับมือกับกิจกรรมทางพระพุทธศาสนาที่ต๎องรองรับมหาชนจ านวนมากได๎  

เชํนเดียวกับผลการวิจัยของดวงพร สาระศาลิน (2550) ที่ศึกษาการบริหารจัดการองค์กรวัด
พระธรรมกาย พบวํา วัดมีระบบบริหารที่มีการวางแผนอยํางดี มีผู๎บริหารระดับสูง มีการศึกษา มี
วิสัยทัศน์กว๎างขวางเป็นผู๎ควบคุม กลุํมคณะท างานต๎องเป็นผู๎มีความเชี่ยวชาญในงานทั้งทางโลกและ
ทางธรรม เน๎นสร๎างวัฒนธรรมองค์กรที่เป็นการผสานความรํวมมือกันอยํางเป็นระบบ กลําวได๎วําเป็น
งานวิจัยที่ระบุความเป็นไปได๎ในการท างานแบบหลอมรวมสื่อขององค์กรทางศาสนาที่จะเกิดขึ้นใน
อนาคต         

งานวิจัยของ สมเกียรติ เรืองอนันต์เลิศ (2539) เรื่องการเปิดรับธรรมะในยุคโลกาภิวัตน์ ก็ได๎
พยายามค๎นหาวิธีการใหมํๆ ในการเผยแผํธรรมะของพระสงฆ์ และวิจัยหาค าตอบลักษณะการเปิดรับ
สื่อธรรมะวําเปิดรับสื่อด๎วยรูปแบบ วิธีการใด มีความต๎องการในการเปิดรับสื่ออยํางไร ผลสรุปวํา 
ในขณะนั้นกลุํมตัวอยํางเปิดรับสื่อโทรทัศน์มากกวําสื่ออ่ืน  

เมื่อเปรียบเทียบกับงานวิจัยของ อรทัย พนาราม (2545) ที่ศึกษาเรื่องสื่อมวลชนกับการเผย
แผํพระพุทธศาสนา งานวิจัยของพุฒิรัตน์ กมลชัยสกุล (2550) เรื่องรูปแบบการสื่อสารธรรมะเพ่ือ
เยาวชนผํานเว็บไซต์ งานวิจัยเรื่องบทบาทอินเทอร์เน็ตในการเผยแผํพระพุทธศาสนาส าหรับเด็กและ
เยาวชน ศึกษาเฉพาะกรณีเว็บไซต์พลังจิตของ กรกนก กมลรัตน์ (2550) และงานวิจัยเรื่องการสื่อสาร
และการใช๎ประโยชน์จากเทคโนโลยีสารสนเทศในเว็บไซต์พระพุทธศาสนาของ  ภาวิณี วัชรประเสริฐ
ชัย (2553) พบวําศาสนามีแนวโน๎มที่จะปรับตัวด๎านการเลือกประเภทสื่อ รูปแบบ เนื้อหา 
กลุํมเปูาหมายผู๎รับสาร วิธีสื่อสารไปตามพลวัตรของสังคมที่เปลี่ยนไป เหลํานี้เป็นข๎อค๎นพบที่สนับสนุน
วํา ศาสนาจะปรับตัวอยํางตํอเนื่องในอนาคตและปัจจุบันก าลังอยูํในยุคหลอมรวมสื่อที่ใช๎ประโยชน์ทุก
ชํองทางสื่อที่มีเพ่ือสืบทอดอายุพระพุทธศาสนา  

จะเห็นได๎วํา งานวิจัยในชํวงหลังๆ ให๎ความสนใจกับการศึกษาการประยุกต์ใช๎สื่อรูปแบบ
ใหมํๆ ขององค์กรศาสนา โดยเฉพาะอยํางยิ่งการปรับตัวของพระสงฆ์ เพราะพระสงฆ์ท าหน๎าที่โดยไมํ
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มีสื่อสมัยใหมํเพียงอยํางเดียวไมํได๎อีกตํอไป การใช๎ประโยชน์จากสื่อสมัยใหมํจะชํวยเพิ่มการเข๎าถึง 
เพ่ิมมูลคําความนําสนใจให๎คนหันกลับมาศึกษาธรรมมากข้ึน 

 
งานวิจัยที่ศึกษาการใช้สื่อและศาสนาในประเทศไทย พบวําสํวนใหญํจะเน๎นไปท่ีการศึกษา

เทคนิคการสื่อสารเพ่ือเผยแผํค าสอนของพระภิกษุสงฆ์ที่มีชื่อเสียง การใช๎ประโยชน์สื่อ รูปแบบเนื้อหา 
ประสิทธิภาพ ประสิทธิผลของการใช๎สื่อใหมํขององค์กรศาสนา เชํน  สิริลักษณ์ ศรีจินดา (2553) 
ศึกษาการใช๎วาทศิลป์ทางภาษาเพ่ือการเผยแผํธรรมะของพระมหาวุฒิชัยวชิรเมธีผํานสือ่ ชํอฟูา เกตุ
เรืองโรจน์ (2553) ศึกษากระบวนการและกลวิธีการสื่อสารเพ่ือถํายทอดพุทธธรรมในหนังสือธรรมะ
ของทําน ว.วชิรเมธ ี ภัทรพร ศิลปาจารย์ (2553) ศึกษาประสิทธิภาพและประสิทธิผลของรายการ
อนุบาลฝันในฝันวิทยา ซึ่งให๎ข๎อมูลในมิติผู๎สํงสาร (Sender) ตัวสาร (Message) เพ่ือให๎เข๎าถึงผู๎รับสาร 
(Receiver) เป็นหลัก แตํมีงานวิจัยศึกษาชํองทางการสื่อสาร (Channel/Media) ที่สัมพันธ์กับแนวคิด
การหลอมรวมสื่ออยูํไมํมาก   
  

ขณะที่งานวิจัยเกี่ยวกับการหลอมรวมสื่อในตํางประเทศ สํวนใหญํศึกษาในมิติของการหลอม
รวมโครงสร๎างการท างาน (Structure convergence) และการปรับตัวเพ่ือความอยูํรอดทางเศรษฐกิจ 
ซึ่งเป็นการตอบค าถามวํา การหลอมรวมสื่อจะสร๎างความเปลี่ยนแปลงตํอองค์กรวารสารศาสตร์ยุค
ใหมํได๎อยํางไร มีผลกระทบตํอความหลากหลายของเนื้อหา โครงสร๎างการท างานของห๎องขําวและการ
เลือกใช๎สื่ออยํางไร และยังไมํปรากฎงานวิจัยเกี่ยวกับการใช๎แนวคิดหลอมรวมสื่อตํอการท างานด๎านสื่อ
ขององค์กรทางพระพุทธศาสนาอยํางเดํนชัด 
 
 กลําวโดยสรุป แนวคิดหลักที่เป็นกรอบในการศึกษาการหลอมรวมสื่อทางพระพุทธศาสนาใน
ประเทศไทย ได๎แกํ 
  1. แนวคิดและรูปแบบของการหลอมรวมสื่อ 
  2. แนวคิดการสื่อสารด๎านศาสนาในยุคโลกาภิวัตน์ 
  3. แนวคิดการหลอมรวมสื่อและการสื่อสารด๎านศาสนา 
  4. แนวคิดการสื่อสารกับการพัฒนาองค์กรศาสนา  
  5. แนวคิดปัจจัยที่สํงผลตํอการสื่อสารด๎านศาสนา 
  6. แนวคิดประสิทธิผลของสื่อที่สํงผลตํอการสื่อสารด๎านศาสนา  



 32 

นิยามศัพท์  
 การหลอมรวมสื่อ   หมายถึง  กระบวนการที่ผู๎ผลิตสื่อรํวมมือกันใน
การวางแผน ผลิตและเผยแพรํเนื้อหาโดยใช๎ตัวสื่อ ชํองทางการสื่อสารที่หลากหลายในการเพิ่มคุณคํา
ของเนื้อหา เพ่ิมการเข๎าถึงผู๎รับสื่อที่กระจายในแตํละชํองทางสื่อและเพ่ิมการตอบสนองความต๎องการ
ของผู๎รับสื่อ  

  

 กระบวนการหลอมรวมสื่อทางศาสนา   หมายถึง  ลักษณะการท างานและขั้นตอนการ
ผลิตเนื้อหาทางพระพุทธศาสนาที่เกิดขึ้นภายในองค์กรประเภทวัด โดยกระบวนการหลอมรวมสื่อวัด
ได๎จากลักษณะความรํวมมือระหวํางสื่อภายในองค์กรและองค์กรภาคีธรรมอ่ืนๆ  

 

 องค์กรทางพระพุทธศาสนา หมายถึง  หนวํยงานที่มีความเกี่ยวข๎องกับการเผย
แผํงานพระพุทธศาสนา ในที่นี้ หมายถึง องค์กรประเภทวัด ซึ่งเป็นองค์กรที่มีจ านวนมากกวําองค์กร
ประเภทอ่ืนๆ เชํน ส านักปฏิบัติธรรม มูลนิธิที่กํอตั้งโดยเอกชน ภาครัฐ 

 

 องค์กรภาคีธรรม   หมายถึง  หนํวยงาน องค์กร หรือกลุํมที่มีความ
เกี่ยวข๎องผูกพัน โดยมีแนวทางค าสอนและนโยบายการเผยแผํธรรมที่สอดคล๎องกัน แบํงเป็นกลุํมภาคี
ทั้งภายในและภายนอกประเทศท่ีมีบทบาทในการสนับสนุนงานเผยแผํธรรมของวัด    

 

 ประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อ หมายถึง   ผลของการหลอมรวมสื่อที่มีตํอการ
เปิดรับสื่อ  การรับรู๎สื่อ การเข๎าถึงสื่อ ความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อของผู๎รับสื่อ โดย
ประสิทธิผลของการเปิดรับสื่อประเมินได๎จากการเลือกเปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท ประสิทธิผลของ
การรับรู๎สื่อประเมินได๎จากการรู๎จักชํองทางสื่อขององค์กรมากกวํา 2 ประเภทและรู๎จักเนื้อหาเดียวกัน
ในชํองทางมากกวํา 2 ประเภท  

ประสิทธิผลของการเข๎าถึงสื่อ ประเมินไดจ๎ากความสามารถในการเข๎าถึงสื่อของศาสนาได๎ทุก
สถานที่ ทุกเวลาและประสิทธิผลของความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อ ประเมินได๎จากระดับ
ความพึงพอใจตํอการใช๎สื่อแบบหลอมรวมขององค์กร การเปิดใช๎สื่อประเภทอ่ืนๆ ที่ไมํใชํชํองทางเดิม
ที่ใช๎อยูํเป็นประจ า และใช๎สื่อเพ่ือเสริมประสิทธิผลของการปฏิบัติ  



กรอบแนวคิดการวิจัย (Conceptual Framework) 

 

  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

     ปัจจัยที่ส่งผลต่อการหลอมรวมสื่อ 
- ปัจจัยภายในองค์กร 
- ปัจจัยภายนอกองค์กร 

องค์กรทางพระพุทธศาสนา 
1. วัดทําซุง จ.อุทัยธานี 
2. วัดธารน้ าไหล (สวนโมกขพลาราม) จ.สุราษฎร์ธานี 
3. วัดปุาบ๎านตาด จ.อุดรธานี 
4. วัดพระธรรมกาย จ.ปทุมธานี 
5. วัดอัมพวัน จ.สิงห์บุรี 

กระบวนการท างานหลอมรวมสื่อ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    5 ระดับการหลอมรวมสื่อ 
1. Cross-promotion 
2. Cloning 
3. Coopetition 
4. Content sharing 
5. Convergence 

 

ประเภทสื่อ 
         1. สื่อบุคคล  
         2. สื่อสิ่งพิมพ์              
         3. สื่อวิทยุ โทรทัศน์            
         4. สื่อบันทึกเสียง 
         5. สื่อเว็บไซต์                     
         6. สื่อกิจกรรม       
         7. สื่อสังคมออนไลน์  
         8. สื่ออ่ืนๆ     

ประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่มีต่อองค์กรและผู้รับสื่อ 
1. ประสิทธิผลด๎านการเปิดรับสื่อ 
2. ประสิทธิผลด๎านการรับรู๎สื่อ 
3. ประสิทธิผลด๎านการเข๎าถึงสื่อ 
4. ประสิทธิผลด๎านความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อ 



บทที่ 3  
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
 การวิจัยเรื่อง “การหลอมรวมสื่อทางพระพุทธศาสนาในประเทศไทย” ใช๎วิธีการวิจัยเชิง
คุณภาพ โดยการสังเกตการณ์ (Field Observation) และสัมภาษณ์เจาะลึก (In-depth Interview) 
ฝุายผลิตสื่อภายในองค์กรและผู๎รับสื่อทางพระพุทธศาสนา  
 
รูปแบบการวิจัย  

 การวิจัยนี้แบํงรูปแบบการวิจัยออกเป็น 2 สํวน โดยเก็บข๎อมูลการท างานเผยแผํ
พระพุทธศาสนาในฝุายผลิตสื่อของวัด เก็บข๎อมูลประสิทธิผลการหลอมรวมสื่อตํอองค์กรและผู๎รับสื่อ
โดยการสัมภาษณ์เจาะลึก และศึกษาปัจจัยที่มีผลตํอการหลอมรวมสื่อของแตํละวัดโดยการสัมภาษณ์
เจาะลึก   

 สํวนที่ 1 เก็บข๎อมูลการท างานด๎านสื่อภายในองค์กร (Field Observation) โดยเปิดเผยตัว
แบบไมํมีสํวนรํวม สัมภาษณ์เจาะลึกคณะท างานด๎านผลิตสื่อ (In-depth Interview) เพ่ือตอบค าถาม
น าวิจัยข๎อที่ 1 ศึกษากระบวนการท างานหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนา 

 สํวนที่ 2 สัมภาษณ์เจาะลึก (In-depth Interview) คณะท างานฝุายผลิตสื่อ ตลอดจนผู๎รับสื่อ
แตํละองค์กร เพ่ือตอบค าถามวิจัยข๎อที่ 2 ปัจจัยที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อขององค์กรทาง
พระพุทธศาสนา และค าถามวิจัยข๎อที่ 3 ประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อตํอองค์กรและผู๎รับสื่อ 
 
ประชากร          
 1. องค์กรทางพระพุทธศาสนา       
 2. ผู๎ผลิตสื่อในองค์กรทางพระพุทธศาสนา      
 3. ผู๎รับสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนา      
 4. ชํองทางการสื่อสารขององค์กรทางพระพุทธศาสนา 
 
กลุ่มตัวอย่าง          
 การวิจัยครั้งนี้ ผู๎วิจัยเลือกกลุํมตัวอยํางตามรูปแบบการวิจัยทั้ง 2 วิธี ดังนี้  
  1. การเก็บข๎อมูลภาคสนาม (Field Observation)      

ประชากร         
  องค์กรทางพระพุทธศาสนา   

 กลุํมตัวอยําง          
1. วัดทําซุง  จ.อุทัยธานี       สายปฏิบัติธรรมหลวงพํอฤาษีลิงด า 
2. วัดธารน้ าไหล จ.สุราษฎร์ธาน ี    สายปฏิบัติธรรมทํานพุทธทาส อินทปัญโญ 
3. วัดปุาบ๎านตาด  จ.อุดรธานี      สายปฏิบัติธรรมพระอาจารย์มั่น ภูริทัตตโต 
4. วัดพระธรรมกาย จ.ปทุมธานี      สายปฏิบัติธรรมพระมงคลเทพมุนี   
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5. วัดอัมพวัน จ.สิงห์บุรี               สายปฏิบัติธรรมพระธรรมสิงหบุราจารย์  
 
 วิธีการเลือกกลุํมตัวอยําง        
 ผู๎วิจัยใช๎วิธีการสุํมตัวอยํางแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) โดยแตํละวัด ผู๎วจิัย
ได๎เลือกวัดด๎วยเกณฑ์สายการปฏิบัติธรรมที่มีผู๎เคารพนับถืออยํางแพรํหลายและเป็นวัดที่มีลักษณะการ
ใช๎ประโยชน์การหลอมรวมสื่อ จ านวน 5 สาย สายละ 1 วัด เพื่อเก็บข๎อมูลด๎านกระบวนการท างาน 
ความรํวมมือ การปรับตัวในระดับองค์กร  
 
 2. การสัมภาษณ์เจาะลึก (In-Depth Interview)     
 ประชากร         
  คณะท างานฝุายผลิตสื่อและผู๎รับสื่อของแตํละองค์กร    
 กลุํมตัวอยําง         
  1. คณะท างานฝุายผลิตสื่อในระดับนโยบายและระดับปฏิบัติการของแตํละองค์กร 
  2. ผู๎รับสื่อของแตํละองค์กร 
 วิธีเลือกกลุํมตัวอยําง        
 ผู๎วิจัยใช๎วิธีการสุํมตัวอยํางแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) โดยเลือกสัมภาษณ์
เจาะลึกหัวหน๎าฝุายสื่อ เพ่ือซักถามถึงแนวทาง รูปแบบการท างานสื่อในองค์กรในการเผยแผํเนื้อหา
ทางพระพุทธศาสนา ประเมินประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อท่ีมีตํอองค์กร รวมถึงปัจจัยที่มีผลตํอ
การหลอมรวมสื่อจากมุมมองขององค์กร และใช๎วิธีการสุํมตัวอยํางแบบ Snowball Sampling ในการ
เลือกสัมภาษณ์เจาะลึกกลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อ อยํางน๎อยวัดละ 7 คน โดยจะต๎องมีคุณสมบัติเป็นผู๎รับสื่อ
สิ่งพิมพ์ สื่อโทรทัศน์ สื่อวิทยุ สื่อเว็บไซต์ สื่อสังคมออนไลน์ สื่อกิจกรรม ฯลฯ ขององค์กรอยํางน๎อย 2 
ประเภท เพื่อสอบถามถึงประสิทธิผลด๎านตํางๆ ของการหลอมรวมสื่อขององค์กรศาสนา เพ่ือเก็บ
ข๎อมูลส าหรับอภิปรายผลในค าถามวิจัยทั้ง 3 ข๎อ  
 
ระยะเวลาในการเก็บข้อมูล        
 1. การเก็บข๎อมูลการท างานด๎านสื่อภายในองค์กร (Field Observation) เก็บข๎อมูลเป็น
ระยะเวลา 3 เดือน ตั้งแตํเดือน พ.ย. 2556- ม.ค.2557     
 2. การสัมภาษณ์เจาะลึก (In-Depth Interview) เก็บข๎อมูลในเดือน ก.พ.-เม.ย..2557 
   
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  

 1. คูํมือบันทึกข๎อมูลการเก็บข๎อมูลการท างานด๎านผลิตสื่อภายในองค์กร ผู๎วิจัยจะลงพื้นที่ไป
ยังฝุายผลิตสื่อขององค์กรโดยสังเกตแล๎วบันทึกในตารางข๎อมูลการท างาน เพ่ือเก็บข๎อมูลตามค าถาม
วิจัยข๎อที่ 1   

2. แบบสัมภาษณ์ เค๎าโครงค าถาม อุปกรณ์จดบันทึกและอุปกรณ์บันทึกเสียงสัมภาษณ์ ผู๎วิจัย
จะวางเค๎าโครงค าถามเก่ียวกับข๎อมูลเบื้องต๎นเกี่ยวกับองค์กร การแบํงฝุายการท างานด๎านสื่อ ภาพรวม
การท างานด๎านสื่อ หน๎าที่ความรับผิดชอบของคณะท างานด๎านสื่อแตํละฝุาย และเจาะรายละเอียด
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ฝุายที่รับผิดชอบสื่อแตํละประเภทวํามีขอบเขตการท างานอยํางไร มีนโยบายจากผู๎บังคับบัญชาอยํางไร 
ระบบการท างาน การประชุมวางแผนผลิตสื่อเป็นอยํางไร ลักษณะความรํวมมือข๎ามสื่อที่เกิดข้ึนเป็นไป
ในลักษณะใด รวมถึงค าถามเกี่ยวกับมูลเหตุ ปัจจัยที่มีผลตํอการผลิตสื่อหลอมรวมในองค์กรมี
อะไรบ๎าง ประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อท่ีมีตํอองค์กรและผู๎รับสื่อ 
 
การเก็บข้อมูล          
 1. เก็บรวบรวมข๎อมูลจากการสังเกตการณ์การท างานในห๎องท างานฝุายผลิตสื่อ เพ่ือทราบถึง
ลักษณะการท างาน กระบวนการท างานด๎านสื่อวําเกิดการหลอมรวมสื่อหรือไมํ ถ๎าเกิด เกิดข้ึนใน
ลักษณะใด   

2.  เก็บข๎อมูลไฟล์เสียง แบบบันทึกการสัมภาษณ์ฝุายผลิตสื่อและผู๎รับสื่อเพ่ือเข๎าสูํการ
สรุปผล อภิปรายผลการวิจัย 
 
การวิเคราะห์ข้อมูล         
 ผู๎วิจัยรวบรวมข๎อมูลที่ได๎จากการสังเกตการณ์การท างานของฝุายผลิตสื่อ (Field 
Observation) ข๎อมูลจากการสัมภาษณ์เจาะลึก (In-depth Interview) ฝุายผลิตสื่อในประเด็นการ
ผลิตสื่อเพ่ือวิเคราะห์วํา ลักษณะการท างาน กระบวนการผลิตสื่อ ลักษณะความรํวมมือข๎ามสื่อ 
(cross-media) แนวทางการหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนาเป็นอยํางไรเพ่ือตอบค าถาม
วิจัยข๎อที่ 1         
 จากนั้น รวบรวมข๎อมูลด๎านปัจจัยและประสิทธิผลที่เก็บได๎จากการสัมภาษณ์เชิงลึก เพ่ือ
วิเคราะห์ความคิดเห็นด๎านปัจจัยที่สนับสนุนหรือเป็นอุปสรรคตํอการหลอมรวมสื่อและประสิทธิผล
ของการหลอมรวมสื่อตํอการเปิดรับสื่อ การรับรู๎สื่อ การเข๎าถึงสื่อ ความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์
สื่อ ตลอดจนวิเคราะห์ข๎อเสนอแนะที่กลุํมตัวอยํางให๎ข๎อมูล เพ่ือตอบค าถามวิจัยข๎อที่ 2 และ 3  
           
การน าเสนอข้อมูล         
 การน าเสนอข๎อมูลของการวิจัยนี้ แบํงการน าเสนอข๎อมูลออกเป็น 2 สํวน  
 สํวนที่ 1 น าเสนอข๎อมูลด๎วยวิธีพรรณนาวิเคราะห์ (Analytical descriptive research) โดย
น าเสนอในผลการวิจัยบทที่ 4 อธิบายลักษณะการท างาน กระบวนการผลิตสื่อ ลักษณะความรํวมมือ
ข๎ามสื่อ (cross-media) พร๎อมการน าเสนอในรูปแบบแบบจ าลองการสื่อสาร (communication 
model) เปรียบเทียบกับแบบจ าลองการหลอมรวมห๎องขําวของ Dailey เพ่ือตอบค าถามวําแนวคิด
การหลอมรวมสื่อของทางโลกสามารถใช๎ประโยชน์ในทางปฏิบัติกับสื่อทางธรรมหรือไมํ ในลักษณะใด 
 สํวนที่ 2 น าเสนอข๎อมูลการสัมภาษณ์เจาะลึกฝุายผลิตสื่อและผู๎รับสื่อด๎วยวิธีพรรณนา
วิเคราะห์ (Analytical descriptive research) ในบทที่ 5 ปัจจัยที่มีผลตํอการหลอมรวมสื่อทาง
พระพุทธศาสนา และน าเสนอข๎อมูลในรูปแบบตารางผลการวิเคราะห์ประสิทธิผลของการหลอมรวม
สื่อตํอองค์กรและผู๎รับสื่อในประเด็นตํางๆ ประกอบผลสรุปใต๎ตารางในบทที่ 5 สํวนประสิทธิผลของ
การหลอมรวมสื่อที่มีผลตํอองค์กรและผู๎รับสื่อ



 
บทที่ 4 

กระบวนการท างานหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนา 
 

การศึกษาเรื่องการหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนาในประเทศไทย เป็นการวิจัย
เชิงคุณภาพที่มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษากระบวนการหลอมรวมสื่อในองค์กรสื่อทางศาสนา ประสิทธิผล
ของการหลอมรวมสื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อและองค์กร  รวมถึงปัจจัยตํางๆ ที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อของ
องค์กรทางพระพุทธศาสนาในประเทศไทย โดยผู๎วิจัยเก็บข๎อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth 
interview) สังเกตการณ์แบบไมํมีสํวนรํวมในองค์กรสื่อ (Field Observation) จากกลุํมตัวอยําง
องค์กรทางพระพุทธศาสนาของไทยที่แบํงตามเกณฑ์สายการปฏิบัติธรรมที่ได๎รับการเคารพนับถือ
ปฏิบัติอยํางแพรํหลาย 5 กลุํม ได๎แกํ 

1. วัดทําซุง  จ.อุทัยธานี     สายปฏิบัติธรรมหลวงพํอฤาษีลิงด า 
2. วัดสวนโมกขพลาราม จ.สุราษฎร์ธานี   สายปฏิบัติธรรมทํานพุทธทาส อินทปัญโญ 
3. วัดปุาบ๎านตาด  จ.อุดรธานี    สายปฏิบัติธรรมพระอาจารย์มั่น ภูริทัตตโต 
4. วัดพระธรรมกาย จ.ปทุมธานี   สายปฏิบัติธรรมหลวงพํอสด วัดปากน้ า   

  5.   วัดอัมพวัน จ.สิงห์บุรี               สายปฏิบัติธรรมหลวงพํอจรัญ ฐิตธัมโม 
 
การวิเคราะห์ข๎อมูลในบทนี้จะน าเสนอผลการศึกษาของค าถามวิจัยข๎อที่ 1 กระบวนการ

ท างานแบบหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนา ผู๎วิจัยน าเสนอข๎อมูลด๎วยวิธีพรรณนา
วิเคราะห์ (Analytical descriptive research) เรียงล าดับการน าเสนอข๎อมูลแยกแตํละวัด โดยจะมี
การเปรียบเทียบกระบวนการท างานหลอมรวมสื่อแตํละวัดเพ่ือให๎เห็นปัจจัยที่เก่ียวข๎องและข๎อค๎นพบ
ส าคัญทางการสื่อสารด๎านศาสนาตํอไป 

 
1. กระบวนการหลอมรวมสื่อวัดของท่าซุง 

ผู๎วิจัยได๎แบํงการน าเสนอผลการวิจัยกระบวนการหลอมรวมสื่อของวัดทําซุง เป็นประเด็น
ตํางๆ ได๎ดังตํอไปนี้  

1.1 ข้อมูลทั่วไป  
วัดจันทาราม หรือท่ีคนทั่วไปรู๎จักในชื่อวัดทําซุง เป็นวัดในพระพุทธศาสนานิกายเถรวาทฝุาย

มหานิกาย มีองค์พระราชพรหมยานหรือ หลวงพํอฤาษีลิงด า เป็นเจ๎าอาวาสรูปแรก ได๎ศึกษาพระ
กัมมัฏฐานจากพระครูวิหารกิจจานุการ (หลวงพํอปาน โสนันโท) และอาจารย์พระกรรมฐานทั้ง
บรรพชิตและคฤหัสถ์จ านวนมาก จากนั้นทํานจึงได๎เริ่มการเผยแผํความรู๎จากประสบการณ์ของทํานจน
มีผู๎เคารพศรัทธาเลื่อมใสเป็นอันมาก ปัจจุบันมีทํานเจ๎าคุณพระภาวนากิจวิมล หรือหลวงพํออนันต์ 
พฺทธญาโณ เป็นเจ๎าอาวาสรูปปัจจุบัน        
 ด๎านการใช๎สื่อของวัดทําซุง พระอธิการพรชัย วิชฺชโย (2554) ได๎ท าการศึกษาวิเคราะห์ผลงาน
ด๎านการเผยแผํพระพุทธศาสนาของพระราชพรหมยาน (หลวงพํอฤาษีลิงด า) พบวํา ผลงานด๎านการ
เผยแผํพระพุทธศาสนาของพระราชพรหมยานที่เดํนชัดได๎แกํ การสอนพระกรรมฐานมโนมยิทธิ การ
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สนับสนุนการใช๎สื่อหนังสือธรรมะ นิตยสารธัมมวิโมกข์ สื่อธรรมะในรูปแบบเทปบันทึกเสียง ซีดี วีซีดี 
เทศนาและเผยแผํธรรมะทางวิทยุตั้งแตํยุคสมัยที่สถานีวิทยุระบบ A.M. หรือ F.M. ยังไมํแพรํหลาย 
 จากการศึกษาเอกสาร พบวํา ในยุคนั้นหลวงพํอพระราชพรหมยานเป็นนักจัดรายการวิทยุ
ธรรมะท่ีมีความเสียสละและทุํมเทอยํางมาก กลําวคือ ต๎องเป็นคนที่ศึกษาเป็นอยํางมากอยูํเสมอ ทําน
ต๎องสละเวลาความสุขสํวนตัวในการต๎องท างานมากข้ึน ทั้งการเกินทางไปออกอากาศอยํางสม่ าเสมอ 
แม๎กระทั่งในภายหลังทํานมีสุขภาพไมํดี ทํานยังรับภาระบันทึกเทปธรรมะแล๎วสํงให๎สถานีตลอดเวลา 
อีกท้ังทํานยังสามารถท่ีจะเผยแผํธรรมะได๎ตรงกับความต๎องการของบุคคลได๎อยํางถูกต๎อง ถูกใจผู๎ที่
ต๎องการรับรู๎ แสดงให๎เห็นวําทํานมีความเพียรที่จะให๎ศาสนาค าสอนของพุทธองค์นั้นถูกเผยแผํให๎มาก
ที่สุด 

สถานีวิทยุสํวนใหญํจึงมักนิยมรวบรวมธรรมะที่เป็นสื่ออิเล็กทรอนิกส์มารวบรวมไว๎เป็นข๎อมูล
แล๎วคํอยๆ ล าดับการออกอากาศกระจายเสียง 

ทั้งนี้ จากการที่พระราชพรหมยานได๎เป็นนักเทศน์ของสถานีวิทยุ เทปที่ท าการบันทึกจากการ
จัดรายการจึงมีเป็นจ านวนมาก ประกอบกับการที่ได๎บันทึกนอกเวลาที่ทํานจัดรายการวิทยุ คือ การ
บันทึกจากการเทศนาหรือบรรยายในสถานที่ตํางๆ ซึ่งนับวําเป็นเทคโนโลยีที่ดีที่สุดแล๎วในสมัยนั้น ใน
ปัจจุบันเสียงของพระราชพรหมยานได๎ถูกถํายทอดไปในสื่อตํางๆ ได๎แกํ 
 1. การแปลงเสียงจากเทปมาเป็นรูปแบบของเสียงที่เป็นไฟล์เสียงที่สามารถเปิดฟังได๎ทั้ง
เครื่องเลํนไฟล์เสียงทั่วไป เชํน เครื่องเลํนวีซีดี คอมพิวเตอร์ ตลอดจนสามารถน ามาฟังกับโทรศัพท์ก็ได๎ 
เปิดฟังทางเว็บไซต์ได๎ 
 2. สื่อค าสอนจากเทปมาเป็นการลงเสียงอํานใหมํโดยคณะลูกศิษย์ อาจมีดนตรีประกอบการ
บรรยายเพื่อให๎เกิดความเพลิดเพลินหรือรู๎สึกสบายในการรับฟังธรรมะ ซึ่งอาจจะตัดตํอเฉพาะเนื้อหา
สาระที่เป็นประโยชน์จริงๆ หรือแยกหมวดหรือข๎อธรรมที่เกี่ยวข๎องกันอีกท้ังคณะลูกศิษย์ยังมีการท าใน
รูปแบบของวีซีดี มีภาพประกอบ ซึ่งอาจจะมีทั้งภาพพระราชพรหมยานหรือภาพที่มีความเกี่ยวข๎องกับ
เนื้อหาที่ทํานเทศน์ 
 3. สื่อการสอนของพระราชพรหมยานที่บันทึกในการเทศน์ถูกถํายทอด คัดลอกลงในหนังสือ
เป็นเลํมๆ อยํางมากมาย แล๎วท าการจัดพิมพ์เป็นเรื่องเป็นหมวดตํางๆ มีความสั้นยาวแตกตํางกันไป 
เหมาะกับการเลือกอํานเฉพาะเรื่อง เฉพาะหมวด ตลอดจนถูกถํายทอดเป็นนิตยสารธัมมวิโมกข์ ซึ่ง
เป็นนิตยสารของทางวัดจัดท าขึ้นเพ่ือสืบทอดเจตนารมณ์ของหลวงพํอ ทั้งในด๎านการประชาสัมพันธ์
และการเผยแผํหลักค าสอนของหลวงพํอถูกถํายทอดลงในนิตยสารทีละเรื่องแล๎วถูกสั่งซื้อและแจกจําย
ไปทั่วประเทศ 

ปัจจุบันวัดทําซุงใช๎สื่อสารมวลชนและสื่อตํางๆ รวม 8 สื่อ ได๎แกํ นิตยสารธัมมวิโมกข์ หนังสือ
ธรรมปฏิบัติ สื่อบันทึกเสียง (เทป ซีดี) เว็บไซต์ เฟซบุ๏ก เสียงตามสายและโทรทัศน์ภายในวัด สื่อ
กิจกรรม และสื่อบุคคล 
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 ทั้งนี้ ผู๎ให๎สัมภาษณ์หลัก (Key informants) ในฐานะผู๎ผลิตสื่อของวัดทําซุง มี  4  รูป ดังนี้  
  

ล าดับที่                         ชื่อ-สกุล         ต าแหนํง 

    1 พระอาจารย์อาจินต์ ธมฺมจิตโต ดูแลฝุายสื่อธัมมวิโมกข์ 

    2 พระอาจารย์ชัยวัฒน์ อชิโต ดูแลฝุายสื่อเว็บไซต์วัด 

    3 พระอาจารย์ละออง ธมฺมจาโร ดูแลฝุายหนังสือธรรมและสื่อเสียง 

    4 พระสมุห์มงคลเวทย์ สุธมฺมฐานวโร ดูแลฝุายสื่อภายในวัด 

               ตารางที่ 4.1 ข๎อมูลคณะท างานฝุายผลิตสื่อของวัดทําซุง 
  

1.2  ภาพรวมของกระบวนการท างานสื่อของวัดท่าซุง    
การน าเสนอภาพรวมกระบวนการท างานสื่อของวัดทําซุง แบํงเป็นหัวข๎อตํางๆ ดังนี้ 

  
1.21 พัฒนาการของการใช๎สื่อของวัดทําซุง      

 จากการเก็บข๎อมูลพบวํา นิตยสารรายเดือน “ธัมมวิโมกข์” เป็นสื่อประเภทแรกท่ีวัดทําซุงใช๎
ในการเผยแผํธรรมะ ที่มาของนิตยสารธัมมวิโมกข์เริ่มจากการเทศนาธรรมของพระเดชพระคุณพระ
ราชพรหมยาน หรือหลวงพํอฤาษีลิงด า อดีตเจ๎าอาวาสวัดทําซุง จากนั้นก็มีการถอดความจากเทป
บันทึกการเทศนาธรรมของทํานโดยเลือกตีพิมพ์เป็นบางเรื่องลงเป็นนิตยสารธรรมะรายเดือน  ธัมม
วิโมกข์ในชํวงแรกๆ จึงเป็นสื่อหลักท่ีองค์หลวงพํอทํานใช๎     
 จากนั้นจึงเริ่มถอดเทปค าเทศน์ของหลวงพํอตีพิมพ์เป็นหนังสือธรรมะประเภทรายการหนังสือ
ธรรมปฏิบัติ อาทิ คูํมือปฏิบัติกรรมฐาน  กรรมฐาน 40 มหาสติปัฏฐาน 4  หลวงพํอธุดงค์  หลวงพํอ
ตอบปัญหาธรรม มโนมยิทธิและประวัติของฉัน จุไรทํองเที่ยวดวงดาว พํอรักลูกเลํม 1,2,3  ตายไมํ
สูญ…แล๎วไปไหน ลูกศิษย์บันทึก ฯลฯ ทั้งยังมีหนังสือเฉพาะกิจ อาทิ หนังสือสังฆทานส าหรับแจก
ให๎แกํผู๎มาถวายสังฆทาน           
 ชํวงที่สื่ออินเทอร์เน็ตเข๎ามามีอิทธิพล ทางวัดได๎สร๎างเว็บไซต์ขึ้น ตํอมาได๎เปลี่ยนมาเป็น
เว็บไซต์อยํางเป็นทางการ www.watthasung.com  และปีที่ผํานมาวัดก็เริ่มสร๎างเฟซบุ๏กของวัดแตํ
ด าเนินการโดยมูลนิธิหลวงพํอปาน-พระมหาวีระ ถาวโร ในเฟซบุ๏กมูลนิธิหลวงพํอปาน-พระมหาวีระ 
ถาวโร  ถึงแม๎จะบริหารในนามมูลนิธิแตํการใช๎เนื้อหาธรรมะจะเชื่อมโยงข๎อมูลจากวัดทําซุงโดยตรง 
กลําวคือ ใช๎ข๎อมูลจากหนังสือค าเทศน์ของหลวงพํอเชํนเดียวกัน ข๎อมูลกิจกรรมและก าหนดการตํางๆ 
ของวัดก็ใช๎ฐานข๎อมูลรํวมกัน รูปภาพบางสํวนก็มาจากทีมชํางภาพ ทีมข๎อมูลชุดเดียวกัน 

ในสํวนของฐานข๎อมูลสํวนกลางของวัด ขณะนี้อยูํในระหวํางการด าเนินการสร๎างและพัฒนา
ระบบฐานข๎อมูล  ปัจจุบันจึงได๎อัพโหลดไปยังฮาร์ดดิสกลางที่ทุกฝุายสามารถดึงข๎อมูลได๎กํอน 
โดยเฉพาะหมวดรูปภาพ สํวนข๎อมูลที่เป็นข๎อความก็อยูํในหนังสือธรรมะ ข๎อมูลเสียงก็อยูํในเทป ซีดี 

http://www.watthasung.com/
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ปัจจุบันวัดทําซุงใช๎สื่อตํางๆ ในการเผยแผํธรรมะรวม 8 สื่อ ได๎แกํ นิตยสารธัมมวิโมกข์ 
หนังสือธรรมะ เสียงตามสายภายในวัด สื่อกิจกรรม สื่อบุคคล สื่อบันทึกเสียง เว็บไซต์ และเฟซบุ๏ก 
 

1.2.2 ภาพรวมของกระบวนการท างานสื่อ 
ปัจจุบันวัดทําซุงใช๎สื่อหลากหลายประเภทในงานเผยแผํพระพุทธศาสนาของวัด ทางวัดได๎

แบํงฝุายด าเนินการตามประเภทสื่อตํางๆ โดยมีพระเถระชั้นผู๎ใหญํของวัดเป็นผู๎ควบคุมดูแล 
ประกอบด๎วยฝุายสื่อธัมมวิโมกข์ ฝุายหนังสือ สื่อเสียงค าสอนหลวงพํอ วัตถุมงคลที่ตึกรับแขก ฝุายสื่อ
เว็บไซต์ ฝุายสื่อภายในวัด และฝุายเฟซบุ๏กท่ีด าเนินการโดยคณะลูกศิษย์ในนามมูลนิธิหลวงพํอปาน-
พระมหาวีระ ถาวโร         
 แตํละปีจะมีการประชุมคณะกรรมการสงฆ์เพ่ือก าหนดตารางกิจกรรมประจ าปีของวัด  ซึ่ง
โดยปกติแล๎วจะเป็นตารางกิจกรรมเดียวกัน แตํละฝุายจะยึดกิจกรรมประจ าปีเป็นแกนในการท างาน 
โดยในชํวงเดือน ม.ค.ของทุกปี ฝุายสื่อธัมมวิโมกข์จะลงข๎อมูลตารางกิจกรรมประจ าปีให๎แกํผู๎อํานได๎
ทราบก าหนดการที่แนํนอนจากทางวัด รวมถึงประชาสัมพันธ์ขําวสารจากศูนย์ปฏิบัติธรรมวัดทําซุงใน
แตํละจังหวัด          
 ฝุายหนังสือ สื่อเสียงค าสอนหลวงพํอ ที่ตึกรับแขก วัดทําซุง จะรับผิดชอบดูแลการพิมพ์
หนังสือธรรมปฏิบัติที่พระเดชพระคุณหลวงพํอพระราชพรหมยานได๎เทศนาธรรมสอนไว๎ ปัจจุบันไมํมี
การผลิตเนื้อหาธรรมะใหมํๆ เพ่ิมเติม แตํเป็นการพิมพ์ซ้ าหนังสือเดิมท่ีใกล๎จะหมดไป เนื่องจากองค์
หลวงพํอซึ่งเป็นผู๎สํงสารหลักได๎มรณภาพไปแล๎ว แตํกระนั้นยังมีเนื้อหาสํวนที่สร๎างขึ้นใหมํ เชํน ภายใน
สื่อเฟซบุ๏ก ซึ่งจะประชาสัมพันธ์ขําวสาร กิจกรรมที่หลวงพํอพระภาวนากิจวิมล เจ๎าอาวาสรูปปัจจุบัน
เมตตาไปรับสังฆทาน สอนพระกรรมฐานยังสถานที่ตํางๆ     
 จากการเก็บข๎อมูลภาคสนาม พบวํา ที่ตึกรับแขก วัดทําซุงยังดูแลการจ าหนํายสื่อบันทึกเสียง
ค าสอนหลวงพํอ ไมํวําจะเป็นในรูปแบบ CD DVD MP3 USB บรรจุไฟล์เสียงค าสอนหลวงพํอ 
ตลอดจนวัตถุมงคลรุํนตํางๆ ที่วัดทําซุงเป็นผู๎จัดสร๎างด๎วย     
 ฝุายสื่อเว็บไซต์ จะรับผิดชอบดูแลการอัพเดตขําวสารกิจกรรมที่เป็นทางการของทางวัด 
คัดเลือกเนื้อหาค าสอนของหลวงพํอในรูปแบบวิดีโอ คลิปเสียง E-Book บทความธรรมะให๎ผู๎ใช๎สื่อ
อินเทอร์เน็ตได๎รับชมรับฟังตามความสนใจ ฝุายสื่อเฟซบุ๏ก รับผิดชอบโดยคณะลูกศิษย์กลุํมมูลนิธิ
หลวงพํอปาน-พระมหาวีระ ถาวโร จะแบํงการท างานเป็นฝุายข๎อมูลขําวสาร ฝุายภาพ ดังจะเห็นได๎วํา 
หากทางวัดมีกิจกรรมรับถวายสังฆทานประจ าเดือนที่บ๎านสายลม ซ.พหลโยธิน8 ซึ่งเป็นองค์กรภาคี
ธรรมที่กรุงเทพฯ จะมีทีมเก็บภาพนิ่งและทีมขําวสาร น าเข๎าข๎อมูลตํางๆ อัพเดตในสื่อเฟซบุ๏กอยําง
รวดเร็วและทันตํอเหตุการณ์อยูํเสมอ โดยจะลงชื่อก ากับผู๎เขียนขําวและผู๎บันทึกภาพทุกครั้ง 
 เมื่อทางวัดทําซุงมีกิจกรรมงานบุญประจ าปี อาทิ งานธุดงค์ ซึ่งจัดในชํวงเดือนธันวาคมของ
ทุกปี ฝุายสื่อภายในวัดจะเป็นผู๎ควบคุมสื่อโทรทัศน์ ระบบกระจายเสียงที่ติดตั้งประจ าจุดศาลาปฏิบัติ
ธรรมตํางๆ ทั่วบริเวณวัด ตลอดจนรับผิดชอบการสื่อสารภายในวัดกับผู๎มาปฏิบัติธรรมโดยตรง  
 ทั้งนี้ ภาพรวมกระบวนการท างานสื่อของวัดทําซุง ถึงแม๎จะมีการแบํงฝุายการท างานอยําง
ชัดเจนภายใต๎การก ากับดูแลของพระเถระชั้นผู๎ใหญํแตํละรูป แตํก็มีความรํวมมือในการท างานระหวําง
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สื่อ มีการแลกเปลี่ยนข๎อมูลเนื้อหา รูปภาพจากทีมสื่อสํวนกลาง มีวัตถุประสงค์หลักเดียวกันคือ เพ่ือให๎
ลูกศิษย์ ผู๎สนใจที่มีบุญสัมพันธ์ตํอองค์หลวงพํอ ตํอวัดทําซุงได๎เข๎าถึงหลักธรรมค าสอนได๎งํายขึ้น  

 
อยํางไรก็ตาม จากการสัมภาษณ์เชิงลึกพระเถระชั้นผู๎ใหญํที่รับผิดชอบสื่อประเภทตํางๆ  

สามารถอธิบายกระบวนการท างานสื่อแยกประเภทได๎ดังนี้     
  

1.2.2.1 กระบวนการทํางานสื่อสิ่งพิมพ์ 
 วัดทําซุงมีการผลิตสื่อสิ่งพิมพ์หลายประเภท แบํงออกเป็นหนังสือธรรมปฏิบัติ นิตยสารธัมม
วิโมกข์ หนังสือสังฆทาน ซึ่งทุกสื่อก็มีการแบํงฝุายการท างานอยํางชัดเจน โดยฝุายหนังสือธรรมปฏิบัติ
จะรวมสื่อบันทึกเสียงค าสอนหลวงพํอเข๎าไว๎ด๎วยกัน ดูแลโดยพระอาจารย์ละออง ธมฺมจาโร ซึ่งจะเน๎น
สั่งพิมพ์หนังสือธรรมะเลํมเกําของทางวัดที่ก าลังจะหมดไป ไมํได๎มีการเพ่ิมเนื้อหาใหมํเพราะเป็นธรรม
ที่หลวงพํอทํานได๎สอนไว๎อยํางละเอียด ครบถ๎วน ถูกต๎องดีแล๎ว   
 เนื้อหาของหนังสือธรรมปฏิบัติมีทั้งหลักค าสอนของหลวงพํอ บทสวดมนต์ของวัด วิธีการ
ปฏิบัติกรรมฐานแบบตํางๆ กิจกรรมประจ าปีที่จัดขึ้นในวัด ซึ่งหลวงพํอทํานเทศน์สอนไว๎อยําง
หลากหลายแนวขึ้นอยูํกับจริต ความสนใจของแตํละบุคคลวําชอบอํานเนื้อหาประเภทใด 
 

           

รูปภาพที่ 4.1 หนังสือธรรมปฏิบัติของวัดทําซุง 
 

กระบวนการท างานของแผนกหนังสือจึงไมํมีขั้นตอนที่สลับซับซ๎อน เพราะไมํได๎เป็นฝุายที่ต๎อง
ผลิตสร๎างเนื้อหาขึ้นใหมํ เนื้อหาทุกอยํางมีไว๎หมดแล๎ว อาจจะมีการปรับรูปเลํม ปรับคุณภาพของ
กระดาษของบางเลํมเพ่ือให๎มีความคงทนถาวรยิ่งขึ้น แตํบางเลํมก็มีการเลิกพิมพ์อาจมาจากคนอํานไมํ
นิยมอําน อํานเข๎าใจยาก หรือไมํใชํเรื่องที่อยูํในความสนใจ สํวนราคาของสื่อหนังสือ ทางวัดจะ
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ค านึงถึงผู๎ที่ไมํมีปัจจัยเป็นหลัก หนังสือของวัดจึงไมํข้ึนราคาเลยตั้งแตํ 20-30 ปีที่ผํานมา วัดจะไมํเน๎น
ความสวยงามของหน๎าปก แตํจะเน๎นเนื้อหาด๎านในที่สามารถน าไปปฏิบัติแล๎วเห็นผลได๎จริง  

นิตยสารธัมมวิโมกข์ เป็นสื่อธรรมะรายเดือนที่หลวงพํอใช๎เป็นสื่อสิ่งพิมพ์หลักในการเผยแผํค า
สอนในชํวงแรกๆ เนื้อหาของธัมมวิโมกข์ในชํวงนั้นสํวนใหญํจะเลือกธรรมะที่มีความหลากหลายรส ทั้ง
ที่เป็นเนื้อแท๎ธรรมะที่หลวงพํอทํานสอน และธรรมะบันเทิงที่ไมํหนักเกินไป รวมถึงคัดเลือกขําวสาร
กิจกรรมของวัด ขําวสารจากศูนย์ปฏิบัติธรรม ศูนย์สงเคราะห์ตํางๆ ทั่วประเทศที่วัดให๎การอุปถัมภ์ 
เนื่องจากธัมมวิโมกข์เป็นสื่อฉบับต๎นขั้วที่ริเริ่มตีพิมพ์มากวํา 20-30 ปี เนื้อหาที่ใช๎ลงก็จ าเป็นต๎องลงซ้ า 
เนื่องจากไมํมีองค์หลวงพํอแล๎ว ไมํมีเนื้อหาใหมํๆ ให๎ลงตีพิมพ์แล๎ว แตํธัมมวิโมกข์ฉบับปีหลังๆ ก็ยัง
ได๎รับความนิยม เนื่องจากมีลูกศิษย์วัดหน๎าใหมํเข๎ามาเรื่อยๆ แตํปัจจุบันจะปรับลดปริมาณการพิมพ์
จากที่เคยสั่งพิมพ์ประมาณ 7,000 ฉบับ ลดเหลือ4,000 ฉบับ  สํวนหนึ่งมาจากการสร๎างเว็บไซต์วัดทํา
ซุง เนื่องจากผู๎อํานหันไปรับสื่อในเว็บไซต์หรือเฟซบุ๏กแทน ท าให๎มีจ านวนผู๎อํานลดลง แตํธัมมวิโมกข์ก็
ไมํได๎รับผลกระทบเพราะถือวําเป็นการเผยแผํพระธรรมค าสอนของหลวงพํอคนละชํองทางกัน 

 

     

             รูปภาพที่ 4.2 นิตยสารธัมมวิโมกข์ของวัดทําซุง 
 
พระอาจารย์อาจินต์ ธมฺมจิตโต พระเถราจารย์ผู๎เป็นองค์บุกเบิกผลิตสื่อนิตยสารธัมมวิโมกข์ 

กลําวถึงกระบวนการท านิตยสารธัมมวิโมกข์วํา ทีมงานผลิตสื่อประกอบด๎วยพระสงฆ์และฆราวาส มี
พระอาจารย์ 4 รูปเป็นหลักดูแลค าสอนตามพระไตรปิฎก ดูค าสอนที่ถอดความจากพระธรรมเทศนา
ของหลวงพํอ มีคณะลูกศิษย์ท าหน๎าที่ดูแลขําวสารจากศูนย์ปฏิบัติธรรม ศูนย์สงเคราะห์ตํางๆ ขําวสาร
จากโรงเรียนในสังกัดวัดทําซุง ทั้งยังชํวยตรวจต๎นฉบับ จัดหน๎า ท ากราฟิก เลือกภาพประกอบปก 
โดยเฉพาะภาพประกอบปก จะเป็นข๎อบังคับของธัมมวิโมกข์เลยวําจะต๎องเป็นรูปหลวงพํอเทํานั้น 
ปัจจุบันก็ยังยึดแนวปฏิบัตินี้อยูํ  
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เนื้อหาในนิตยสารธัมมวิโมกข์จะคัดลอกมาจากเทปบันทึกค าสอนของหลวงพํอโดยตรง 
เนื่องจากส านักงานธัมมวิโมกข์จะเป็นศูนย์กลางจัดเก็บเทปและข๎อมูลธรรมะตํางๆ ของวัดทําซุง ใน
สมัยกํอนฝุายสื่อตํางๆ จะหยิบเนื้อหาจากธัมมวิโมกข์ที่ตีพิมพ์ไว๎แล๎วมาผลิตสื่อตัวใหมํ เนื้อหาที่เป็น
ขําวศูนย์ฯ จะเน๎นประชาสัมพันธ์ขําวสารของศูนย์สงเคราะห์ผู๎ยากจนในถิ่นทุรกันดาร บอกบุญให๎แกํ
ศูนย์ปฏิบัติธรรมสาขาในจังหวัดตํางๆ  ส านวนภาษาท่ีใช๎เขียนจะเป็นทางการ อํานเข๎าใจงําย แตํไมํมี
ภาษาปากแบบสื่อทางโลก  

ปัจจุบันธัมมวิโมกข์เน๎นไปที่การเผยแพรํขําวสาร กิจกรรมตํางๆ ที่จัดขึ้นภายในวัด ศูนย์
สงเคราะห์ฯ ศูนย์ปฏิบัติธรรมสาขาฯ เนื้อหาจึงเป็นกิจกรรมขําวสารประจ าวันของวัด ไมํมีเนื้อหา
ธรรมะใหมํๆ เนื่องจากไมํคํอยมีทีมงานพระเถระชั้นผู๎ใหญํที่สามารถตรวจสอบของเนื้อหาหลักธรรมค า
สอนในพระไตรปิฎก และภาษาบาลีที่หลวงพํอใช๎  

 
1.2.2.2 กระบวนการทํางานสื่อบันทึกเสียง 

 สื่อบันทึกเสียงค าสอนของหลวงพํอพระราชพรหมยาน รับผิดชอบโดยพระอาจารย์ละออง 
ธมฺมจาโร ซ่ึงดูแลแผนกหนังสือธรรมะ เทป ซีดี วตัถุมงคล ยาสมุนไพร ภายในตึกรับแขก วดัทําซุง  
 จากการสัมภาษณ์พระอาจารย์ละออง ธมฺมจาโร พบวํา กระบวนการบันทึกเสียงพระธรรม
เทศนาของหลวงพํอเริ่มมาตั้งแตํสมัยที่เทคโนโลยีการสื่อสารยังไมํพัฒนา เครื่องบันทึกเสียงเครื่องแรก
ที่ใช๎บันทึกในวัดนั้น พระบาทสมเด็จพระเจ๎าอยูํหัวฯ รัชกาลปัจจุบันได๎พระราชทานทรัพย์สํวน
พระองค์ถวายเครื่องบันทึกเสียงจากญี่ปุุนในราคา 300,000 บาทในสมัยนั้น ซึ่งเริ่มใช๎บันทึกเสียง
ธรรมะของหลวงพํอเป็นแหํงแรก แตํเดิมสื่อเสียงของวัดมีมากํอนหน๎านั้นแตํอัดด๎วยเครื่องอัดเทปแบบ
ธรรมดา  
 ปัจจุบันสื่อบันทึกเสียงที่ทางวัดสร๎างเพ่ือจ าหนํายที่ตึกรับแขกจะเป็นซีดี วีซีดี MP3 USB 
บรรจุไฟล์ค าสอน เนื่องจากกลุํมลูกศิษย์เป็นคนรุํนใหมํ ไมํใชํวัยกลางคน ผู๎สูงอายุเหมือนสมัยกํอน
เพียงอยํางเดียว วัดจึงต๎องปรับตัวโดยเปลี่ยนรูปแบบเป็น CD  MP3 USB ที่สะดวกในการเปิดฟังในรถ 
และใช๎งานกับคอมพิวเตอร์ได๎   
 

1.2.2.3 กระบวนการทํางานสื่อเว็บไซต์ 
 

 

       รูปภาพที่ 4.3 เว็บไซต์วัดทําซุง www.watthasung.com 

http://www.watthasung.com/
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 เว็บไซต์ที่เป็นทางการของวัดทําซุง สร๎างขึ้นเมื่อปี 2551 โดยด าริของทํานเจ๎าคุณพระภาวนา
กิจวิมล เจ๎าอาวาสรูปปัจจุบันที่สนองตํอปรารภขององค์หลวงพํอพระราชพรหมยานที่ต๎องการให๎วัดมี
เว็บไซต์เป็นของตนเองเพ่ือเป็นสื่อกลางขําวสาร กิจกรรมและหลักธรรมค าสอนให๎แกํลูกศิษย์ ปัจจุบัน
สื่อเว็บไซต์ของวัดดูแลโดยพระอาจารย์ชัยวัฒน์ อชิโต มีคณะท างานประกอบด๎วยพระสงฆ์และลูกศิษย์  

จากการสัมภาษณ์พระอาจารย์ชัยวัฒน์ อชิโต พบวํา คณะท างานที่เป็นพระสงฆ์จะรับผิดชอบ
เนื้อหาธรรมะ กิจกรรม ขําวสาร ก าหนดการประจ าปีของวัด ตลอดจนก าหนดการเดินทางของทําน
เจ๎าอาวาสไปยังสถานที่ตํางๆ  เชํน เมื่อเดือน ก.พ. 2557 ที่ผํานมา ทํานเจ๎าคุณพระภาวนากิจวิมล เจ๎า
อาวาสรูปปัจจุบันเพิ่งไปแจกสิ่งของเครื่องใช๎ให๎แกํคนยากจนแกํทหารตามชายแดน พระอาจารย์
ชัยวัฒน์ก็จะน าขําวสารลงเว็บไซต์ประชาสัมพันธ์ให๎ทราบโดยทั่วกัน    

สํวนคณะท างานที่เป็นลูกศิษย์จะเป็นผู๎ติดตามทํานเจ๎าอาวาส และสํงขําว ภาพขําวมาทาง
อีเมล์ ไลน์ (LINE) หรือเข๎ามาสํงที่วัด การคัดเลือกและน าเข๎าเนื้อหาสํวนใหญํจะคัดเลือกจากใน
หนังสือ ไฟล์เอกสารที่ถอดเทปไว๎แล๎ว ไฟล์เสียงเทศน์ของหลวงพํอมาปรับให๎เหมาะส าหรับเผยแพรํใน
เว็บไซต์  โดยตัวเว็บไซต์เองจะไมํได๎มีการสร๎างเนื้อหาธรรมะขึ้นมาใหมํ เป็นเพียงการน าธรรมะท่ีหลวง
พํอเทศนาสอนแล๎วมาทยอยน าเข๎าระบบ เนื้อหาใหมํที่เพ่ิมเข๎ามามีเพียงกิจกรรมของวัดในปัจจุบัน 

เนื้อหาของเว็บไซต์แบํงเป็นสํวนหลักธรรมค าสอนทั้งในรูปแบบเสียงเทศน์ MP3 คลิปวิดีโอ 
บทความ และขําวสารกิจกรรมของวัด   

ทั้งนี้ ทางวัดมีนโยบายสงวนลิขสิทธิ์ในการคัดลอกข๎อมูลค าสอนเพ่ือการค๎าโดยไมํได๎รับ
อนุญาต เนื่องจากปัจจุบันมีกลุํมคนบางกลุํมน าเนื้อหาธรรมะของหลวงพํอไปตีพิมพ์เพ่ือประโยชน์ทาง
ธุรกิจ ซึ่งหากเป็นการเปิดฟัง คัดลอกโดยไมํเป็นการแสวงก าไร ทางวัดก็ยินดีให๎เผยแพรํอยํางอิสระ 
โดยทางวัดได๎พัฒนาเว็บไซต์ให๎สะดวกในการฟังเสียง ชมคลิปวิดีโอ เข๎าถึงสื่อของวัดได๎งํายที่สุด
แม๎กระทั่งผํานสมาร์ทโฟนก็สามารถเปิดรับสื่อของวัดทําซุงได๎  

 
1.2.2.4 กระบวนการทํางานสื่อเฟซบุ๊ก 
 

 

    รูปภาพที่ 4.4 เฟซบุ๏กมูลนิธิหลวงพํอปาน-พระมหาวีระ ถาวโร 
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 พระสมุห์มงคลเวทย์ สุธมฺมฐานวโร พระเถระท่ีรับผิดชอบดูแลภาพรวมสื่อภายในวัด กลําววํา 
เฟซบุ๏กที่เป็นทางการของวัดดูแลโดยกลุํมลูกศิษย์มูลนิธิหลวงพํอปาน-พระมหาวีระ ถาวโร ถือเป็นสื่อ
ออนไลน์สื่อหลักที่มีประสิทธิผลมากท่ีสุดในการเผยแผํขําวสารของวัดในปัจจุบัน กํอนหน๎านี้สื่อหลักใน
วัดมีเพียงนิตยสารธัมมวิโมกข์ หนังสือ เว็บไซต์ แตํภายหลังทางวัดพบปัญหาความผิดพลาดด๎านข๎อมูล 
เนื่องจากสื่อตํางๆ ของวัดลงก าหนดการกิจกรรมที่ไมํตรงกัน ตลอดจนไมํได๎ควบคุมทิศทางการสื่อสาร
ให๎เป็นไปในทิศทางเดียวกันในทุกสื่อ เฟซบุ๏กจึงสร๎างข้ึนเพ่ือเผยแพรํข๎อมูลตํางๆ ที่ทันสมัย เป็น
ปัจจุบันและผํานการตรวจสอบข๎อมูลจากสื่อหลายๆ ฝุายในวัดอยํางถูกต๎องสมบูรณ์แล๎ว   
 เฟซบุ๏กมูลนิธิหลวงพํอปาน-พระมหาวีระ ถาวโร จะอ๎างอิงข๎อมูลกิจกรรมจากเว็บไซต์มูลนิธิฯ 
ซึ่งจะมีคณะกรรมการมูลนิธิฯ เป็นผู๎ควบคุม มีพระวัดทําซุงและคณะลูกศิษย์ประสานงานกัน
ตลอดเวลา ดังนั้น ข๎อมูลตํางๆ จึงมีการตรวจสอบหลายขั้นตอนทั้งจากคณะกรรมการมูลนิธิฯ ที่
ประสานกับวัดทําซุงโดยตรงและติดตามสื่อที่เป็นทางการของวัดทําซุงโดยตรงอีกชั้นหนึ่ง 

 
1.2.2.5 กระบวนการทํางานสื่อกิจกรรมและเสียงตามสายภายในวัด 
จากการศึกษาสื่อตํางๆ ภายในวัด พบวํา วัดทําซุงจะมีการแจ๎งก าหนดการประจ าปีของวัดไว๎

ลํวงหน๎าผํานหลายๆ สื่อ เมื่อถึงก าหนดจัดกิจกรรมตํางๆ อาทิ งานสะเดาะเคราะห์ เดือน เม.ย. และ 
พ.ค. งานธุดงค์ เดือน ธ.ค. พระสมุห์มงคลเวทย์จะเป็นผู๎ดูแลสื่อภายในวัด ทั้งควบคุมสื่อโทรทัศน์ 
ระบบกระจายเสียงที่ติดตั้งประจ าจุดตํางๆ และรับผิดชอบการสื่อสารกับผู๎มาปฏิบัติธรรมโดยตรง  

พระสมุห์มงคลเวทย์ สุธมฺมฐานวโร พระเถระผู๎รับผิดชอบสื่อภายในวัด กลําววํา การท างาน
ในวันงานจริงจะต๎องอาศัยทีมสื่อในการบันทึกภาพนิ่ง บันทึกภาพวิดีโอ ใช๎เฮลิคอปเตอร์ติดกล๎อง
ถํายภาพบรรยากาศงานจากมุมสูง ตลอดจนอาศัยทีมงานฆราวาสเป็นจ านวนมากเพ่ือชํวยงานทั้งฝุาย
โรงทาน ฝุายจราจร ฝุายรักษาความปลอดภัย ฝุายตักบาตรชํวงเช๎า ฝุายร๎านค๎า ฯลฯ สํวนใหญํเป็น
คณะลูกศิษย์จากท่ัวประเทศ ภาคีธรรมจากศูนย์ปฏิบัติธรรมตํางๆ ที่หลวงพํอให๎การอุปถัมภ์สนับสนุน 
ซึ่งจะท าให๎วัดสามารถรองรับผู๎คนที่มาปฏิบัติจ านวนมากได๎อยํางรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ  

 

 

             รูปภาพที่ 4.5 กิจกรรมงานบุญวันสงกรานต์และพิธีสะเดาะเคราะห์ของวัดทําซุง 
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1.2.2.6 กระบวนการทํางานสื่อบุคคล 
สื่อบุคคลในที่นี้ หมายถึง องค์หลวงพํอพระราชพรหมยาน (หลวงพํอฤาษีลิงด า) ทํานเจ๎าคุณ

พระภาวนากิจวิมล เจ๎าอาวาสรูปปัจจุบัน แมํชี หรือฆราวาสที่ชํวยงานวัด  
 

 

รูปภาพที่ 4.6 ทํานเจ๎าคุณพระภาวนากิจวิมล เจ๎าอาวาสวัดทําซุง 
 
ที่มา: เฟซบุ๏กมูลนิธิหลวงพํอปาน-พระมหาวีระ ถาวโร (2557).พระภาวนากิจวิมล. วันที่

เข๎าถึงข๎อมูล 20 เมษายน 2557, แหลํงที่มา https://www.facebook.com/PathToNirvana 
 
สมัยองค์หลวงพํอฤาษีลิงด า ทํานเน๎นใช๎สื่อธัมมวิโมกข์กับหนังสือธรรมะที่จ าหนํายที่ตึก

รับแขกเป็นหลัก สมัยนั้นทํานไมํได๎ปรารภเรื่องการใช๎สื่อเว็บไซต์เทําที่ควร ทํานถือวําสื่อที่วัดทําซุงใช๎
อยูํก็เพียงพอ อยูํในระดับที่นําพอใจแล๎ว โดยหลักหลวงพํอและพระสงฆ์รูปอ่ืนๆ ในวัดจะท าหน๎าที่เป็น
สื่อบุคคลในการประกอบศาสนกิจประจ าวัน สอนปฏิบัติกรรมฐานมโนมยิทธิประจ าวัน จัดงานบุญ
ประจ าปีของวัด โดยได๎รับความชํวยเหลือจากแมํชีและลูกศิษย์วัดในการอ านวยความสะดวกในการจัด
งานทั้งหมด แมํชีหรือฆราวาสบางทํานเองก็เป็นครูสอนมโนมยิทธิด๎วยเชํนกัน จึงถือวํา ฆราวาสหรือ
แมํชีเป็นสื่อบุคคลที่มีบทบาทในการเผยแพรํค าสอนเชํนเดียวกับพระสงฆ์ 

ปัจจุบันองค์หลวงพํอพระภาวนากิจวิมล จะเป็นผู๎น าศาสนกิจตํางๆ ของวัดทําซุง ตลอดจนได๎
เมตตาเดินทางไปรับสังฆทาน ไปแสดงพระธรรมเทศนา ตลอดจนสอนการปฏิบัติกรรมฐานแบบ
มโนมยิทธิให๎แกํลูกศิษย์ ณ ศูนย์ปฏิบัติธรรมสาขาตํางๆ เป็นประจ า ซึ่งสอดคล๎องตามแนวปฏิปทาของ
องค์พระราชพรหมยานที่ได๎ปฏิบัติให๎เห็นเป็นแบบอยํางกํอนหน๎านี้ 
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1.3 กระบวนการหลอมรวมสื่อของวัดท่าซุง 
 จากกระบวนการท างานสื่อของวัดทําซุงในข๎างต๎น สามารถอธิบายกระบวนการหลอมรวมสื่อ
ตามแผนภาพได๎ดังนี้ 

 

      แผนภาพที่ 4.1 แสดงกระบวนการหลอมรวมสื่อของวัดทําซุง 

 
จากแผนภาพแสดงกระบวนการหลอมรวมสื่อของวัดทําซุง ผู๎วิจัยอธิบายกระบวนการท างาน

สื่อตามแนวคิดการหลอมรวมสื่อ 5 ระดับของ Dailey and Spillman (2005) ได๎ดังนี้ 
 
1. ระดับ Cross-promotion  
เป็นขั้นความรํวมมือในการชํวยกันโปรโมตเนื้อหาจากสื่อหนึ่งผํานอีกสื่อหนึ่ง เป็นการบอกตํอ

เนื้อหาให๎ผู๎อํานไปติดตามผํานสื่อตํางๆ ในองค์กร  
จากการวิเคราะห์ข๎อมูลในระดับ Cross-promotion พบวํา ภายในสื่อของวัดทําซุงด๎วย

กันเอง เว็บไซต์วัดทําซุงเป็นสื่อหลักท่ีคอยท าหน๎าที่ชํวยโปรโมตชํองทางการสื่อสารรวมถึงเนื้อหา
ธรรมะของวัดอื่นๆ ของวัด โดยจะแชร์บทความจากธัมมวิโมกข์ หนังสือธรรมะ E-Book เสียงธรรม
ตามสายที่เป็นเทปชุดค าสอนหลวงพํอที่เปิดขณะเจริญกรรมฐานภายในวัดทําซุง ฯลฯ   

นิตยสารธัมมวิโมกข์ ซึ่งเป็นนิตยสารที่มีลงค าสอนของหลวงพํอเป็นประจ าทุกเดือน ในยุค
หลังอาจมีการแนะน าขําวสาร ประกาศก าหนดการตํางๆ ของวัดทําซุงจากในเว็บไซต์ เฟซบุ๏ก รวมถึง
ประชาสัมพันธ์การท างานของศูนย์สงเคราะห์ผู๎ยากจนฯ รํวมกับมูลนิธิหลวงพํอปาน-พระมหาวีระ 
ถาวโรด๎วย ซึ่งหากผู๎ที่อํานธัมมวิโมกข์ฉบับนั้นมีความสนใจที่จะติดตามขําวสาร ความเคลื่อนไหวของ
ศูนย์สงเคราะห์ผู๎ยากจนฯ มูลนิธิหลวงพํอปาน-พระมหาวีระ ถาวโรก็สามารถติดตามเนื้อหาตํอไปได๎  
 สํวนในหนังสือธรรมปฏิบัติยุคแรกๆ จะไมํได๎มีการพิมพ์ลิ้งค์เว็บไซต์วัดให๎ผู๎อํานได๎ไปติดตาม
ตํอ แตํหนังสือธรรมะในยุคหลังๆ ทางวัดได๎สั่งให๎พิมพ์ชํองทางเว็บไซต์หรือเฟซบุ๏กแนบไปด๎วย  
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ทั้งนี้ วัดทําซุงเองยังได๎มีการชํวยแนะน าเนื้อหาของศูนย์ปฏิบัติธรรมของวัด วัดสาขาที่
ประเทศเยอรมัน หรือองค์กรภาคีธรรมอ่ืนๆ ด๎วยเชํนกัน โดยมักจะเป็นการแนะน าในสื่อออนไลน์ อาทิ 
ในเฟซบุ๏กมูลนิธิหลวงพํอปาน-พระมหาวีระ ถาวโร ซึ่งจะมีโพสต์ที่ทํานเจ๎าคุณพระภาวนากิจวิมลไป
สอนกรรมฐานรับสังฆทานที่ศูนย์ปฏิบัติธรรมโคราช ผู๎โพสตข์ําวสารจะมีการบอกตํอให๎ติดตามเฟซบุ๏ก
ของศูนย์ปฏิบัติธรรมโคราชเพิ่มเติม สํวนในเฟซบุ๏กมูลนิธิฯ เว็บไซต์วัด ธัมมวิโมกข์เองจะมีการแชร์
ขําวสารกิจกรรมตํางๆ ของวัดสาขาที่เยอรมันเป็นระยะๆ     

 
2. ระดับ Cloning 

 เป็นขั้นตอนที่สื่อหนึ่งน าเนื้อหาของอีกสื่อหนึ่งไปเผยแพรํโดยไมํมีการแก๎ไขหรือตํอยอดท า
ใหมํ อาจมีการแก๎ไขบ๎างแตํน๎อยมาก เมื่อผํานความรํวมมือในขั้นชํวยกันแนะน าบอกตํอเนื้อหาและตัว
สื่อที่ใช๎แล๎ว จะพบวําเนื้อหานั้นมีการปรับเปลี่ยน แก๎ไขในลักษณะใด  

ในระดับ Cloning พบวํา การบรรณาธิกรณ์เนื้อหาของวัดทําซุงนั้น เนื้อหาหลักที่ทุกสื่อดึงไป
ใช๎จะมาจากแหลํงที่มาเดียวกัน คือ ธรรมะค าสอนหลวงพํอที่อยูํในรูปเทปบันทึกเสียง ไฟล์เสียงซีดี 
บทความในนิตยสารธัมมวิโมกข์ หรือหนังสือธรรมปฏิบัติที่ทางวัดได๎ตีพิมพ์แล๎ว   
 โดยทั่วไปหากสื่อใดต๎องการค าสอนของหลวงพํอไปเผยแพรํในชํองทางของตนเอง จะคัดลอก
มาท้ังหมดโดยไมํมีการแก๎ไข เพราะเกรงวําถ๎าตัดทอน ลดค าบางค า จะท าให๎ความหมายเดิมเปลี่ยนไป 
หากต๎องการบางสํวนก็จะยกไปทั้งใจความ ไมํมีการตัดไปเพียงประโยคเดียว    
 หากเป็นข๎อมูลรูปภาพ ฝุายสื่อตํางๆ จะได๎รับอนุญาตให๎เข๎าถึงคลังรูปภาพสํวนกลาง สามารถ
เข๎าไปเลือกรูปภาพขําว ภาพหลวงพํอได๎ตามความต๎องการ เพราะเป็นข๎อมูลพื้นฐานที่ต๎องดึงไปใช๎ได๎
ทั่วถึงกันหมด 

 
3. ระดับ Coopetition 
เป็นขั้นตอนที่สื่อแตํละสื่อแบํงปันข๎อมูลระหวํางกันแตํก็ยังมีการเลือกข๎อมูลที่ต๎องการแบํงปัน

ด๎วย ในขณะเดียวกันก็มีทีมงานของแตํละสื่อที่ผลิตเนื้อหาสํวนตัวที่แตกตํางกันไปตามความเฉพาะ
และกลุํมเปูาหมายของแตํละสื่อ  

ในขั้น Coopetition แตํละสื่อของวัดทําซุงได๎มีความรํวมมือในการแลกเปลี่ยนข๎อมูลอยําง
เดํนชัด เชํน ทีมงานฝุายธัมมวิโมกข์ในฐานะสื่อต๎นขั้วของวัดได๎แชร์เนื้อหาธรรมะให๎แกํฝุายอื่นที่ขอ
ข๎อมูลไฟล์เสียง ข๎อมูลถอดเทปเข๎ามา แตํบางครั้งฝุายสื่อธัมมวิโมกข์เองก็ต๎องประสานข๎อมูลขําวสาร
จากศูนย์ปฏิบัติธรรมตํางๆ ศูนย์สงเคราะห์ฯ โรงเรียนพระสุธรรมยานเถระวิทยา มีการประสานทีม
ชํางภาพจากบ๎านสายลม ซึ่งเป็นองค์กรภาคีธรรมที่หลวงพํอเมตตาไปรับสังฆทานลูกศิษย์ที่กรุงเทพฯ 
เป็นประจ าทุกเดือน เพ่ือขอรูปภาพกิจกรรมที่เพ่ิงจัดไป เพียงแตํวําแตํละสื่อจะแยกกันดูในแตํละสํวน 
ไมํรํวมกันผลิตข๎ามสื่อกัน เว็บไซต์ก็ดูของเว็บไซต์ ธรรมวิโมกข์ก็รับผิดชอบปิดเลํมในแตํละเดือน  

ฝุายเว็บไซต์เองก็ต๎องประสานข๎อมูลเนื้อหาจากธัมมวิโมกข์ หนังสือธรรมที่ตึกรับแขก ขอ
รูปภาพจากทีมชํางภาพที่เป็นลูกศิษย์ภายนอก เมื่อมีการประชุมคณะกรรมการวัดเพ่ือออกก าหนดการ
ประจ าปีรํวมกัน ข๎อมูลที่ได๎ก็จะน าไปลงเว็บไซต์ เฟซบุ๏ก ธัมมวิโมกข์ 
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แตํกระนั้น จะไมํมีการหวงข๎อมูลไว๎เผยแพรํในสื่อของตนเอง เพราะทุกสื่อตํางท าหน๎าที่เผยแผํ
เนื้อหาให๎เข๎าถึงกลุํมลูกศิษย์ที่ใช๎สื่อนั้นๆ ขึ้นอยูํกับปัจจัยความสะดวกในการรับสื่อของลูกศิษย์ ทางวัด
ไมํมีนโยบายเลือกเนื้อหาใดเอาไว๎เป็นของตนเองกํอน มีแตํการเลือกเนื้อหาให๎เข๎ากับสถานการณ์นั้นๆ 
มาเรียบเรียง ปรับรูปแบบใหมํเพ่ือลงเผยแพรํเทํานั้น 

 
4. ระดับ Content sharing 
เป็นขั้นความรํวมมือที่เกิดข้ึนเมื่อทีมงานของสื่อมากกวํา 1 สื่อ มารํวมแลกเปลี่ยนความ

คิดเห็น โดยไมํมีเส๎นแบํงระหวํางสื่อหรือชํองทางการสื่อสาร มีความรํวมมือในการท าข๎อมูลมากขึ้น  
อาจมีการแชร์งบประมาณบางกิจกรรมรํวมกัน 

ระดับความรํวมมือในขั้น Content sharing นี้ พบวํา คณะท างานด๎านสื่อของวัดทําซุงมีการ
ประชุมหารือตามวาระโอกาสส าคัญ เป็นการประชุมคณะกรรมการวัด เจ๎าอาวาส รองเจ๎าอาวาส คณะ
สงฆ์ ฆราวาส เพ่ือก าหนดตารางกิจกรรมประจ าปีของวัด รวมถึงอาจหารือเรื่องปัญหาการท างานอ่ืนๆ
ที่เกิดขึ้น ไมํได๎ประชุมเป็นประจ าอยํางสม่ าเสมอ       
 กลําวได๎วํา กระบวนการผลิตสื่อของวัดทําซุงมีการแบํงฝุายท างานอยํางเป็นเอกเทศ แตํละ
ฝุายขึ้นตรงตํอพระเถระผู๎ใหญํ โดยในสถานการณ์ปกติจะไมํได๎มีความรํวมมือในการผลิตสื่อมากนัก จะ
มีการท างานรํวมกันในบางโอกาส อาทิ ในกิจกรรมงานบุญส าคัญของวัด ซึ่งจะมีการประชุมใหญํเพ่ือ
แบํงหน๎าที่กันรับผิดชอบภายในงาน เชํน ฝุายประชาสัมพันธ์ ฝุายอาคารพักปฏิบัติธรรม  ฝุายโรงทาน 
ฝุายจราจรและรักษาความปลอดภัย ฯลฯ โดยฝุายงานด๎านสื่อก็จะมีการขอความรํวมมือด๎านเนื้อหา 
ภาพและวิดีโอจากฝุายตํางๆ มากเป็นพิเศษในชํวงนี้ หากเป็นในชํวงปกติท่ีวัดไมํมีงานใหญํ แตํละฝุาย
ไมํได๎ใช๎เนื้อหาสํวนกลางของวัดเสมอไป เพราะแตํละสื่อจะมีเนื้อหาที่เลือกจากสํวนกลางเป็นของ
ตัวเองอยูํแล๎ว วัดไมํได๎มีกฎบังคับวําต๎องลงเหมือนกัน   

ทั้งนี้ ในสื่อออนไลน์ (เฟซบุ๏ก เว็บไซต์) และนิตยสารธัมมวิโมกข์ จะพบวํามีการใช๎ข๎อมูล
รํวมกันมากกวําสื่อหนังสือ สื่อบันทึกเสียง โดยสื่อออนไลน์จะต๎องมีการตรวจสอบความถูกต๎องของ
เนื้อหากับพระอาจารย์ ตลอดจนสื่อธัมมวิโมกข์ที่ดูแลกิจกรรมขําวสารโดยรวมทั้งหมดอยูํเป็นระยะๆ 
เพ่ือควบคุมสิ่งที่สื่อสารออกไปให๎เป็นเรื่องเดียวกัน 

ขณะนี้เนื้อหากลางสํวนใหญํจะอยูํที่ส านักงานธัมมวิโมกข์และก าลังจะสร๎างเป็นศูนย์ข๎อมูลใน
อนาคตโดยมีมูลนิธิหลวงพํอปาน-พระมหาวีระ ถาวโร เป็นผู๎ดูแล  

 
5. ระดับ Convergence 
เป็นขั้นการท างานที่เดิมแยกกันเป็นฝุาย ถูกรวมศูนย์ไว๎โดยมีตัวแทนจากทุกสื่อมารํวมกัน

ท างานแบบมัลติมีเดีย ทุกฝุายรํวมกันท างานตั้งแตํวางแผน หาข๎อมูล ผลิตและเผยแพรํเป็นทีมเดียวกัน
ให๎เหมาะกับแตํละชํองทางสื่อ 
 ปัจจุบันฝุายสื่อวัดทําซุงยังคงท างานแยกกันเป็นฝุาย แตํบางฝุาย เชํน เฟซบุ๏ก ด าเนินการโดย
คณะลูกศิษย์ ไมํได๎ด าเนินการโดยวัด ศูนย์การปฏิบัติงานก็ไมํได๎เป็นสํวนเดียวกับทางวัด เนื่องจากทาง
คณะลูกศิษย์เข๎ามามีสํวนรํวมในกระบวนการท าสื่อรํวมกับทางวัดมาตั้งแตํสมัยหลวงพํอฤาษีลิงด า 
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แตํกระนั้นความพยายามที่จะรวมศูนย์การท างานแตํละสื่อ ควบรวมฝุายสื่อบางฝุายที่มี
ขอบขํายงานใกล๎เคียงเข๎าด๎วยกัน เชํน หนังสือธรรม หนังสือสังฆทาน นิตยสารธัมมวิโมกข์ เข๎าด๎วยกัน
อาจยังไมํเกิดขึ้น เนื่องจากหลายปัจจัย เชํน มีพระเถระผู๎ใหญํและพระสงฆ์หลายรูปดูแล การแบํงฝุาย
ท างานอาจท าให๎เกิดความรวดเร็วในการประสานงานและมีความคลํองตัวในการผลิตสื่อมากกวํา  

ทั้งนี้ สื่อบางประเภทก็ไมํเหมาะสมที่จะเผยแพรํกิจกรรมสูํสาธารณะ เชํน สื่อโทรทัศน์ 
เนื่องจากแนวปฏิบัติกรรมฐานแบบมโนมยิทธิของวัดมีความเก่ียวข๎องกับความเชื่อ ความศรัทธาสํวน
บุคคล และเป็นเรื่องอภิญญาทางจิตที่ไมํสามารถพิสูจน์ได๎ด๎วยตาเปลํา ลูกศิษย์บางกลุํมก็ไมํต๎องการให๎
มีสื่อบันทึกภาพเผยแพรํสูํสาธารณะ เพราะเกรงวําจะกระทบตํอภาพลักษณ์ ชื่อเสียง ต าแหนํงหน๎าที่
การงาน รวมถึงบุคลากร ทรัพยากรตํางๆก็ไมํได๎มีมากเหมือนวัดขนาดใหญํหลายๆ วัด  

อยํางไรก็ตาม แม๎วัดทําซุงได๎พยายามขับเคลื่อนองค์กรสื่อศาสนาไปตามกระแสทางโลก เชํน 
พัฒนาสื่อ E-Book ผลิตสื่อค าสอนลงใน USB ตามปัจจัยที่เอ้ืออ านวย แตํทางวัดอาจไมํมีความพร๎อมที่
จะสร๎างสถานีโทรทัศน์ดาวเทียมหรือสื่ออ่ืนๆ เพ่ิมข้ึน เนื่องจากสื่อท่ีใช๎ในขณะนี้ พระในวัดก็ท างาน
รับผิดชอบมากอยูํแล๎ว  

 
2. กระบวนการหลอมรวมสื่อของสวนโมกขพลาราม 

ผู๎วิจัยได๎แบํงการน าเสนอผลการวิจัยกระบวนการหลอมรวมสื่อของสวนโมกขพลาราม เป็น
ประเด็นตํางๆ ได๎ดังตํอไปนี้  

2.1 ข้อมูลทั่วไป  
ชื่อสวนโมกขพลาราม ตามแนวคิดของทํานพุทธทาส อินทปัญโญ ทํานน าเอาค าวํา “พลา” 

ซึ่งเป็นชื่อต๎นไม๎ที่มีอยูํมากในบริเวณปุาแถบนั้น แล๎วเลือกเอาค าวํา “โมกข” มารวมกันกลายเป็นสวน
โมกขพลาราม ความหมายวํา ปุาไม๎ท่ีนํายินดี เป็นก าลังใจให๎ถึงธรรมเครื่องหลุดพ๎นจากทุกข์ เป็นชื่อ
ส านักปุาท่ีจัดขึ้นมาเพ่ือสํงเสริมวิปัสสนาธุระ  

อยํางน๎อยตั้งแตํปี พ.ศ.2475 ทํานอาจารย์พุทธทาสมองเห็นวําโลกก าลังเข๎าไปสูํวิกฤตการณ์
ใหญํเพราะลัทธิวัตถุนิยม สิ่งที่ทํานท าตลอดชีวิต คือ การปรุง “โลกุตรโอสถ” ให๎เป็นยาสามัญประจ า
บ๎าน เพ่ือชํวยให๎มนุษย์หลุดพ๎นจากการถูกครอบง าด๎วยอ านาจของวัตถุนิยม สวนโมกขพลารามหรือ
สวนที่เป็นพลังแหํงความหลุดพ๎น (จากอ านาจของวัตถุนิยม) จึงยิ่งทวีความส าคัญยิ่งขึ้นควรที่ชาวพุทธ
จะรํวมกันรักษาไว๎ให๎เป็นเครื่องเตือนให๎ระลึกถึงปณิธาน 3 ข๎อที่ทํานมอบไว๎ให๎ ได๎แกํ พยายามท าตน
ให๎เข๎าถึงหัวใจแหํงศาสนาของตน พยายามชํวยกันถอนตัวออกจากอ านาจของวัตถุนิยม และพยายาม
ท าความเข๎าใจระหวํางศาสนา (ประเวศ วะสี, 2556) 

จากการศึกษาอัตตชีวประวัติของทํานพุทธทาส พระประชา ปสนฺนธมฺโม (2546) กลําววํา 
วัตถุประสงค์ของสวนโมกข์ ทํานพุทธทาสต๎องการรื้อฟ้ืนและสํงเสริมการปฏิบัติธรรมแบบที่เป็นตัว
พุทธศาสนามันหายไป ต๎องรื้อกลับขึ้นมาให๎มีการปฏิบัติชนิดนั้นและต๎องสํงเสริมให๎ก๎าวหน๎าถึงที่สุด 
เพราะทํานมองวํา การศึกษาปริยัตินั้นมันก็พลอยตายด๎านไป เพราะการปฏิบัติอันเป็นหัวใจส าคัญของ
พระพุทธศาสนาไมํมี ก็เลยอยากให๎สวนโมกข์เป็นสถานที่ที่จะเผยแผํทั้งหลักปริยัติ คือ หลักที่เป็นหลัก
พระคัมภีร์และเผยแผํการปฏิบัติให๎ชัดเจนและหลักปฏิบัติ ดังนั้น เมื่อขณะนี้ไมํมีการปฏิบัติใดเป็นแบบ
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ฉบับ วิธีปฏิบัติกัมมัฏฐานวิปัสสนาก าลังจะไมํมี จึงคิดวําจะต๎องถอดออกมาใหมํจากพระบาลีโดยตรง 
จึงท างานค๎นคว๎าพระสูตรที่เป็นหลักปฏิบัติออกมาใหมํ ท าให๎เกิดหนังสือ “ตามรอยพระอรหันต์”ขึ้น 
 ทุกวันนี้วัดโดยทั่วไปมีวัตถุมากและเจ๎าอาวาสต๎องไปบริหารวัตถุเสียมากกวําบริหารธรรม 
และโดยทั่วไปพระก็จัดการสู๎ฆราวาสเกํงๆ ไมํได๎ ควรจะมีระบบที่คณะฆราวาสที่เกํง ๆ เข๎ามาชํวย
บริหารวัด เพื่อแบํงเบาภาระให๎พระมีเวลาไปบริหารธรรมมากข้ึน วัดต๎องเป็นสํวนหนึ่งของชุมชนและ
ชุมชนมีบทบาทเข๎ามาดูแลวัดและพระ ชุมชนต๎องก ากับไมํให๎พระออกนอกลูํนอกทางธรรมด๎วย ถ๎าวัด
แยกตัวออกจากชุมชนจะเกิดความเสื่อมดังในปัจจุบัน 
 ส าหรับคติพจน์ประจ าสวนโมกข์ คือ กินข๎าวจานแมว อาบน้ าในคู นอนกุฏิเล๎าหมู ฟังยุงร๎อง
เพลง ฯลฯ เป็นหลักปฏิบัติเพื่อไมํมีปัญหาทางด๎านการเป็นอยูํฝุายวัตถุ และเหมาะสมแกํการก๎าวหน๎า
ทางจิตใจ โดยหลักธรรมชาติที่วํา กินอยูํอยํางต่ า มุํงกระท าอยํางสูงนั่นเอง 

 

 
                    รูปภาพที่ 4.7 หลวงพํอพุทธทาส อินทปัญโญ 

 
ส าหรับประวัติของทํานพุทธทาสภิกขุ ทํานพุทธทาส เดิมชื่อ เงื่อม พานิช เป็นชาวไชยา จ.สุ

ราษฎร์ธานี เกิดในตระกูลพํอค๎า เมื่อ พ.ศ.2449 เติบโตเลําเรียนชํวยงานค๎าขายของครอบครัว บวช
เมื่ออายุครบ 20 ปี ฉายา “อินทปัญโญ”  

ในปี พ.ศ.2471 เข๎าเรียนเปรียญธรรมที่กรุงเทพฯ ด๎วยคิดวําเป็นเมืองสวรรค์ พระภิกษุล๎วน
เป็นพระอรหันต์ แตํแล๎วก็พบวําไมํเป็นอยํางที่คิด ทํานเบื่อเรียนจนสอบตกเปรียญธรรม 4 จึงเลือก
กลับมายังบ๎านเกิดท่ี อ.ไชยา มุํงมั่นศึกษาค๎นคว๎าและปฏิบัติจากพระไตรปิฎกตลอดทั้งอรรถกถาตํางๆ 
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ด๎วยตนเองรํวมกับน๎องชาย นายธรรมทาส โดยคณะธรรมทานจัดตั้งสวนโมกขพลารามข้ึนที่วัดร๎าง
ตระพังจิก เมื่อ พ.ศ.2475 กํอนจะย๎ายมายังที่ตั้งปัจจุบัน ณ วัดธารน้ าไหล ในปี พ.ศ.2488 

งานด๎านเผยแผํธรรมะ ทํานได๎จัดพิมพ์หนังสือคูํมืออุบาสกอุบาสิกาและหนังสือท าวัตรสวด
มนต์แปลครั้งแรกในปี พ.ศ.2497 เริ่มแสดงธรรมออกอากาศเป็นประจ าทางสถานีวิทยุกระจายเสียง ปี 
พ.ศ.2502 สร๎างโรงมหรสพทางวิญญาณในปี พ.ศ.2505  

เริ่มโครงการพิมพ์หนังสือชุดธรรมโฆษณ์ปีพ.ศ.2511 จัดท ากฎบัตรของพุทธบริษัทในโอกาส
สวนโมกข์ครบ 50 ปี ในปี พ.ศ.2525 เริ่มด าเนินงานสวนโมกข์นานาชาติส าหรับอบรมปฏิบัติธรรมใน
ปี พ.ศ.2530 จนกระท่ังปี 2549 ยูเยสโก ( UNESCO ) ได๎ประกาศยกยํองทํานพุทธทาสให๎เป็นหนึ่งใน
บุคคลส าคัญของโลก (หอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ, 2554)  
 

ท่านพุทธทาสภิกขุในฐานะผู้ริเริ่มการเทศนาธรรมเป็นหนังสือ 
ทํานพุทธทาสภิกขุได๎กลําวถึงมูลเหตุที่มาของการเทศนาธรรมบนธรรมาสน์เป็นหนังสือวํา 

เคยไปพูดครั้งแรกท่ีกรุงเทพฯ เมื่อปี พ.ศ.2483 ขณะนั้นนายสัญญา ธรรมศักดิ์ สมัยด ารงต าแหนํง
ปลัดกระทรวงยุติธรรมเป็นคนนิมนต์ขึ้นไปแสดงที่พุทธธรรมสมาคม กํอนไปเทศน์ก็เตรียมหัวข๎อใสํ
สมุดแบบฝึกหัดนักเรียนเลํมเล็กๆ เมื่อรู๎วําต๎องพูดก็อยากใช๎ค าวําพุทธธรรม ซึ่งเป็นชื่อของสมาคมใน
สมัยนั้นด๎วยก็เลยตั้งใจที่จะให๎ชุดนี้เป็นชุดที่เก่ียวกับพุทธธรรมในทุกแงํทุกมุม จึงพูดเกี่ยวกับพุทธธรรม 
เชํน “วิถีแหํงการเข๎าถึงพุทธธรรม”(2483) “ผลแหํงความสงบในฐานะเป็นพุทธธรรม”(2485) “พุทธ
ธรรมกับสันติภาพ”(2489) “พุทธธรรมกับประชาธิปไตย”(2490) “ภูเขาแหํงวิถีพุทธธรรม” หรือ 
“อุปสรรคแหํงการเข๎าถึงพุทธธรรม”(2491) “ขยายความภูเขาแหํงวิถีพุทธธรรม”(2492) “ข๎อคิดใน
ปัจจุบันเกี่ยวกับพุทธธรรม” (2493)  ภายหลังทางผู๎จัดน าเนื้อหาไปลงหนังสือพิมพ์รายวัน มีคนจดชว
เลขแปลเป็นไทย ทํานก็เอามาตรวจแก๎ไปลงหนังสือพิมพ์พุทธสาสนา จนตอนหลังๆ จึงมีเทปเส๎นลวด
มาบันทึกเสียง 

ทํานพุทธทาสได๎ปรารภวํา งานเผยแพรํธรรมนั้นตั้งใจท าให๎ยิ่งๆ ขึ้นไป การเผยแพรํนั้นก็มุํง
เรื่องการท าหนังสือ เขียนหนังสือเป็นหลัก เรื่องการเทศน์ก็กลายเป็นเรื่องรอง แตํต๎องไมํเป็นการเทศน์
แบบเดิมๆ ต๎องใช๎ส านวนเปรียบเทียบสมัยใหมํ  

 
 สื่อธรรมะท่านพุทธทาสทางวิทยุ 
ทํานพุทธทาสให๎สัมภาษณ์ไว๎ในหนังสือเลําไว๎เมื่อวัยสนธยา ซึ่ง พระประชา ปสนฺนธมฺโม 

(2546) ได๎บันทึกไว๎วํา ทํานพุทธทาสได๎เทศนาธรรมทางวิทยุครั้งแรกเมื่อกรมประชาสัมพันธ์ 7 ธนบุรี 
ได๎น าเรื่อง “หลักพระพุทธศาสนา” ไปอํานออกอากาศเป็นประจ าตอนเช๎า เริ่มออกอากาศ 22 
กรกฎาคม พ.ศ.2502 เขาอํานจากหนังสือที่พิมพ์แจกในงานกฐินพระราชทานของกระทรวงยุติธรรม 
เมื่อปี 2499 ที่เป็นชุดอบรมผู๎พิพากษาปีแรก ตํอมาพันเอกสาลี่ ปาลกุล มาขอให๎อัดเทปออกอากาศที่
สถานีวิทยุ ปวถ. ที่เขาเป็นผู๎อ านวยการอยูํ ก็ได๎เอาชุด คนถึงธรรม ธรรมถึงคน และ ตัวกู-ของกู มา
อํานใหมํเป็นตอนๆ ให๎ได๎ครึ่งชั่วโมง ตอนที่เริ่มสร๎างโรงมหรสพทางวิญญาณยังไมํเสร็จ ออกอากาศอยูํ
นานติดตํอกันเป็นปี 
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ยุคหลังๆ ชุดที่พูดออกอากาศเดือนละครั้งทุกอาทิตย์ที่ 3 ของเดือน กรมประชาสัมพันธ์ติดตํอ
ขอให๎เริ่มออกอากาศ 18 มิถุนายน พ.ศ.2521 ทางวัดก็อัดเสียงสํงไปให๎ทางกรมประชาสัมพันธ์ที่สุ
ราษฎร์ธานีจัดสํงไปให๎ที่สถานีวิทยุบ๎านดอน เรื่องเวลาในการไปเทศน์ตามท่ีตํางๆ ทํานก็บอกวํา เวลา
ไมํต๎องแบํง ท าไปตามความสะดวก ไมํได๎มีตารางที่ตายตัว เวลาพูดก็อาจมีบัตรยํอเรื่องที่พูดเป็น
กิจจะลักษณะ หรือท าเป็นโครงไว๎วําพูดเรื่องอะไรแล๎วตํอไปเรื่องอะไร เมื่อฝึกพูดมากขึ้น เมื่อเก็บไว๎
นานก็มีหลายเรื่องหลายแนว จะพูดเรื่องอะไร แนวอะไร มันก็ปะติดปะตํอเรื่องนั้นๆ ออกมางําย ไมํ
ต๎องเตรียมตัวมาก 

 
การปรับตัวของหนังสือพิมพ์ “พุทธสาสนา”  
 

    
รูปภาพที่ 4.8 หนังสือพิมพ์พุทธสาสนาในอดีต 

   
ความมุํงหมายในการออกหนังสือพิมพ์พุทธสาสนา ทํานพุทธทาส กลําววํา ทํานมีความคิดที่

จะตั้งคณะธรรมทานและสวนโมกข์ จะต๎องมีเครื่องมือส าหรับจะโฆษณาหรือติดตํอ จึงจ าเป็นจะต๎องมี
หนังสือพิมพ์เล็กๆ ฉบับหนึ่ง อีกอยํางหนึ่งก็เป็นการเผยแพรํธรรมะเป็นบุญกุศล  

ปัจจุบันหนังสือพิมพ์พุทธสาสนาได๎มีการเปลี่ยนรูปแบบเป็นวารสารพุทธสาสนา และก าลัง
ทยอยตีพิมพ์ซ้ าเพ่ืออนุรักษ์ต๎นฉบับของหนังสือพิมพ์พุทธสาสนาในยุคแรกๆ ของทํานพุทธทาสเอาไว๎  
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 หนังสือธรรมโฆษณ์  
สุวรรณา เหลืองชลธาร และคณะ (2541) กลําวถึงหนังสือธรรมโฆษณ์ไว๎ในหนังสือ “พุทธ

ทาส สวนโมกขพลาราม ก าลังแหํงการหลุดพ๎น” วํา เป็นหนงัสือธรรมะชุดที่ได๎รับความนิยมในปัจจุบัน 
เกิดจากการปรารภของทํานพุทธทาสวํา ธรรมะท่ีทํานสอนไปมากตํอมากแล๎ว ถ๎าไมํรวบรวมเข๎า
ด๎วยกันมันจะสูญหาย กระจัดกระจายหมด ภายหลังจึงเปลี่ยนวิธีเทศน์มาเทศน์เป็นชุด เป็นเรื่องราว
ตํอกันเพ่ือสะดวกแกํการพิมพ์ เชํน ชุดธรรมปาติโมกข์ ที่เทศน์หน๎าโรงมหรสพทางวิญญาณ ชุดอานา
ปานสติภาวนาฉบับสมบูรณ์ เมื่อคิดจะพิมพ์เป็นเลํมใหญํจึงใช๎ชื่อ “ธรรมโฆษณ์” เพราะเรียกได๎งําย 
ความหมายก็ดี 
  

ธรรมทานมูลนิธิ     
 คณะท างานด๎านสื่อของสวนโมกขพลาราม หลักๆ ด าเนินการโดยธรรมทานมูลนิธิ มีนาย
เมตตา พานิชเป็นประธานมูลนิธิ มีหน๎าที่รับผิดชอบสื่อและข๎อมูลทั้งหมดของสวนโมกขพลาราม 
สํวนมากคณะท างานจะเป็นคนในพื้นท่ีที่ศรัทธาทํานพุทธทาส แบํงเป็นคนท างานรุํนเกําและคนรุํนใหมํ
ที่เป็นอาสาสมัครเข๎ามาชํวยงาน  
 บุคลากรในองค์กรมีความยืดหยุํนตํอการปรับเปลี่ยนรูปแบบการท างานสูง เพราะต๎องปรับตัว
ไปตามเทคโนโลยีสมัยใหมํอยูํตลอดเวลา แตํสื่อของธรรมทานมูลนิธิอาจไมํได๎ใช๎เทคโนโลยีชั้นสูงมาก 
ไมํมีลูกเลํนสวยๆ ที่เน๎นขายรูปแบบ แตํจะเน๎นด๎านเนื้อหาอยํางเดียว เน๎นการจัดวางให๎อํานงําย 
ถูกต๎องตามค าสอนของทํานพุทธทาสเป็นส าคัญ 
  

โครงสร้างและวัฒนธรรมองค์กร  
โครงสร๎างองค์กรสื่อของสวนโมกขพลารามจะไมํได๎มีรูปแบบองค์กรแบบเป็นทางการที่มี

ล าดับชั้นการสั่งงาน บุคลากรอยูํกันแบบเพ่ือน พ่ี น๎อง การมอบหมายงานของธรรมทานมูลนิธิจะตั้ง
ผู๎รับผิดชอบสื่อหลักไว๎ เมื่อต๎องการติดตามงานจะได๎ตามจากหัวหน๎าผู๎รับผิดชอบงาน แตํเมื่อ
ปฏิบัติงานจริงต๎องท าได๎ทุกหน๎าที่ สามารถปฏิบัติหน๎าที่แทนกันได๎ เพราะไมํได๎เป็นองค์กรขนาดใหญํ
 ปัจจุบันสวนโมกขพลารามท างานรํวมกับหอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ  
 

หอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ 
หอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ เป็นศูนย์เรียนรู๎และสถานบริการด๎านศาสนธรรมอัน

รื่นรมย์ เป็นก าลังเพ่ือการบรรลุธรรมในลักษณะ Spiritual Fitness& Edutainment Center มุํงสืบ
สานงานพระพุทธศาสนา ผํานงาน ปณิธาน และอุดมการณ์ของพุทธทาสภิกขุในการน าพาความ
ถูกต๎อง และสันติสุขทั้งทางกาย จิตใจ และปัญญา ให๎กลับคืนสูํสังคมมนุษยชาติ  

ปัจจุบันหอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ ท าหน๎าที่รวบรวม ดูแล รักษา และจัดระบบ
บริการสืบค๎นมรดกธรรม เอกสารข๎อเขียนต๎นฉบับตําง ๆ ของพุทธทาสภิกขุ ตลอดจนการให๎บริการ
สนับสนุนการศึกษา ค๎นคว๎า วิจัย พัฒนา เผยแผํและแลกเปลี่ยนเรียนรู๎ด๎านศาสนธรรม การจัด
กิจกรรมเพ่ือเสริมสร๎างด๎านสติปัญญาและจิตใจให๎เจริญจนกล๎าแข็งในการถูกต๎องดีงาม จนเป็นผู๎สงบ 
เย็น และเป็นประโยชน์ (หอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ, 2554) 
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       สื่อของหอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ 
จากการศึกษาเอกสาร “8 เรื่องนํารู๎ สวนโมกข์กรุงเทพ หอจดหมายเหตุพุทธทาส 

อินทปัญโญ” พบวํา สื่อที่ใช๎ในหอจดหมายเหตุพุทธทาส ประกอบด๎วยสื่อตํางๆ ดังนี้  
1. ธรรมะเพ่ือชีวิต       

 รายการวิทยุทางเครือขํายสถานีวิทยุพิทักษ์สันติราษฎร์ (สวพ.) ของส านักงานต ารวจแหํงชาติ
ทั่วประเทศ 44 สถานี เริ่มจัดตั้งแตํ พ.ศ.2552 อยํางตํอเนื่องถึงปัจจุบัน ออกอากาศทุกวันเสาร์-
อาทิตย์ ต๎นเดือน เวลา 17.30-18.00 น. ในลักษณะการสนทนาสบาย ๆ สอดแทรกเนื้อหาทางธรรม
ส าหรับชีวิตประจ าวัน กับพระอาจารย์ปราโมทย์ เกตุบุญเกลี้ยง หนึ่งในผู๎กํอตั้งหอจดหมายเหตุพุทธ
ทาส อินทปัญโญ     

2. ธรรมะใกล๎มือ         
 คลิปเสียงธรรมะและข๎อความธรรมะสั้น ๆ (SMS) ประจ าวัน ของพุทธทาสภิกขุ พระพรหม
คุณาภรณ์ (ป.อ. ปยุตฺโต) และพระมหาวุฒิชัย วชิรเมธี (ว.วชิรเมธี) บริการผํานเครือขําย
โทรศัพท์มือถือ เริ่มให๎บริการมาตั้งแตํเดือนตุลาคม พ.ศ.2552 ปัจจุบันมีผู๎สมัครใช๎บริการมากกวํา 
44,000 คน และเดือนมีนาคม พ.ศ. 2554 เป็นต๎นมาได๎เพ่ิมสาระธรรมค าสอนของปัญญา นันทภิกขุ  
และพระไพศาล วิสาโล เข๎าไว๎ด๎วยกัน 

3. สารธรรมเพื่อมวลชน        
 คลิปเสียงและภาพประกอบเสียงธรรมะของพุทธทาสภิกขุ พระพรหมคุณาภรณ์ (ป.อ. ปยุตฺ
โต) และพระมหาวุฒิชัย วชิรเมธี (ว.วชิรเมธี) ออกอากาศเป็นประจ าทางสถานีโทรทัศน์ ชํอง 11 ชํอง 
19 และชํอง 5 ทางสถานีวิทยุเครือขํายกรมประชาสัมพันธ์ และ อสมท. ทั่วประเทศ ตลอดจน
เครือขํายและเคเบิ้ลชํองอ่ืนๆ อยํางตํอเนื่อง โดยเริ่มเผยแพรํในเดือนมกราคม พ.ศ.2554 ได๎เพ่ิมสาร
ธรรมของปัญญา นันทภิกขุ  และพระไพศาล วิสาโล เข๎าไว๎ด๎วยกัน  
  4. ธรรมะออนไลน์        
 www.bia.or.th – แหลํงสืบค๎นฐานข๎อมูลจดหมายเหตุพุทธทาส และรวบรวมข๎อมูล ขําวสาร 
ความรู๎ พร๎อมเผยแผํกิจกรรมของหอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ และรวบรวมขําวสาร ความรู๎
พร๎อมเผยแผํกิจกรรมตําง ๆ ของหอจดหมายเหตุฯ      
 www.Dhamma4u.com – ธรรมะสบาย ๆ ที่เข๎าใจงําย ประยุกต์ใช๎งานได๎จริง มีเนื้อหาที่
หลากหลาย จากพระรูปตํางๆ พร๎อมดาวน์โหลดธรรมบรรยายในรูปแบบ MP3 รวมรายละเอียดสถาน
ปฏิบัติธรรมกวํา 100 แหํงทั่วประเทศไทย และสามารถรับสมัครธรรมะทางอีเมล์ ซึ่งจะสํงให๎เป็น
ประจ าทุกวันตอนเช๎า 
    ทั้งนี้ ยังสามารถรับข๎อธรรมและเสียงธรรมประจ าวันทางอีเมล์เป็นประทุกจ าวันโดยสํงอีเมล์
มาท่ี dhammadd@Dhamma4u.com หรือติดตามผํานทวิตเตอร์ที่ 
http://twitter.com/buddhadasa รวมถึงเฟซบุ๏กหอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญที่ 
http://www.facebook.com/buddhadasaarchives 
  5. หนังสือและสื่อธรรม 

ภารกิจที่ส าคัญของหอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ คือการศึกษาวิจัยและพัฒนา 
ตลอดจนการพัฒนาต๎นฉบับหนังสือและสื่อธรรมใหมํ ๆ เพ่ือเผยแผํและให๎การสนับสนุนสํงเสริม

http://twitter.com/buddhadasa
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ส านักพิมพ์และสื่อตําง ๆ ในการน าศาสนธรรมเผยแผํให๎กว๎างขวาง รวมทั้งการจัดแปลเป็น
ภาษาตํางประเทศ เพ่ือให๎เกิดการเข๎าถึงธรรมตามยุคสมัยในหลายรูปแบบ จึงมีการผลิตหนังสือ และ
สื่อธรรมอ่ืน ๆ ครอบคลุมทั้งระบบมัลติมีเดีย วิทยุ โทรทัศน์ อินเทอร์เน็ต  
   

การบริหารงานแบบธรรมภาคีผสานบุญนิยม 
หอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ บริหารจัดการโดยคณะกรรมการด าเนินงานหอ

จดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ โดยมีสวนโมกขพลาราม วัดธารน้ าไหล และคณะธรรมทาน (ธรรม
ทานมูลนิธิ) เป็นตัวแบบและที่ปรึกษาหลัก ภายใต๎การกับกับของคณะกรรมการมูลนิธิหอจดหมายเหตุ
พุทธทาส อินทปัญโญ         
 หอจดหมายเหตุฯ เป็นองค์กรการกุศลแบบบุญนิยม ไมํแสวงหาก าไรในเชิงพาณิชย์ อยูํได๎ด๎วย
เงินท าบุญแบบบริจาคและการสมทบจากกิจกรรมตําง ๆ จึงเลือกใช๎ระบบบุญบริหาร ที่อาจจะเรียกวํา 
บุญนิยม สามารถรํวมงานได๎ในหลายลักษณะของจิตอาสา เรียกวํา “ธรรมภาคี : ผู๎มีสํวนรวํมในธรรม
หรือผู๎มีสํวนรํวมในงานธรรม” แบบ “ธรรมได๎คน คนได๎ธรรม” หรือ “ธรรมมีคน คนมีธรรม” เป็น
หลักการท างานที่เปิดกว๎างตํอผู๎มีจิตอาสาสมัครเข๎ารํวมในงานธรรมกับสวนโมกข์กรุงเทพฯ  
 องค์กรภาคีธรรมที่ส าคัญ ได๎แกํ วัดญาณเวศกวัน นครปฐม วัดหนองปุาพง อุบลราชธานี  
คณะศิษย์หลวงพํอปัญญานันทภิกขุ  คณะศิษย์หลวงพํอเทียน จิตตสุโภ เครือขํายพุทธิกา และพระ
ไพศาล วิสาโล สถาบันวิมุตตยาลัย และพระมหาวุฒิชัย วชริเมธี ฯลฯ มีภาคีความรํวมมือหลัก ได๎แกํ 
กระทรวงวัฒนธรรม การทํองเที่ยวแหํงประเทศไทย บมจ. อสมท. กรมประชาสัมพันธ์ ททบ.5 ฯลฯ  
  

ทั้งนี้ ผู๎ให๎สัมภาษณ์หลัก (Key informants) ในฐานะผู๎ผลิตสื่อของสวนโมกขพลาราม มี
จ านวน 7 คน  ประกอบด๎วย 

ล าดับที่          ชื่อ-สกุล             ต าแหนํง 

    1  พระอาจารย์ทวี จนฺทสโร พระผู๎ดูแลสื่อเสียงตามสายในวัด 

    2 นายเมตตา พานิช ประธานธรรมทานมูลนิธิ 

    3 นายศรายุทธ เนียมมณี เจ๎าหน๎าที่ด๎านสื่อ ธรรมทานมูลนิธิ 

    4 นายวินัย พร๎อมอุดม เจ๎าหน๎าที่ด๎านสื่อ ธรรมทานมูลนิธิ 

    5 นางสุกัญญาทิพ เผือกปาน เจ๎าหน๎าที่ด๎านสื่อ ธรรมทานมูลนิธิ 

    6 นายกิตติศักดิ์ รุํงเรืองวัฒนชัย ผู๎จัดการหอจดหมายเหตุพุทธทาสฯ 

    7 ดร.ภัทรดร ภิญโญพิชญ์ หัวหน๎าสํวนงานประชาสัมพันธ์ 
 หอจดหมายเหตุพุทธทาสฯ 

   ตารางที่ 4.2 ข๎อมูลคณะท างานฝุายผลิตสื่อของสวนโมกขพลาราม 
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2.2 ภาพรวมของกระบวนการท างานสื่อของสวนโมกขพลาราม 
การน าเสนอภาพรวมกระบวนการท างานสื่อของสวนโมกขพลาราม แบํงเป็นหัวข๎อตํางๆ ดังนี้ 
 

 2.2.1 พัฒนาการของการใช๎สื่อของสวนโมกขพลาราม    
 ธรรมทานมูลนิธิเป็นหนํวยงานที่ท าหน๎าที่รับผิดชอบสื่อธรรมะของสวนโมกขพลารามมาตั้งแตํ
สมัยกํอตั้งวัดที่มีทํานพุทธทาส อินทปัญโญ เป็นเจ๎าอาวาส ปัจจุบันมีพระอาจารย์สุชาติ ปัญญาทีโป 
เป็นเจ๎าอาวาสรูปปัจจุบัน กองธรรมทานยังคงปฏิบัติหน๎าที่สานตํอมรดกสื่อธรรมของทํานพุทธทาสทุก
ประเภท ไมํวําจะเป็นสื่อหนังสือ วารสาร เทป ซีดี เว็บไซต์ เฟซบุ๏ก ฯลฯ  

พัฒนาการด๎านสื่อของสวนโมกข์ มีจุดเริ่มต๎นจากการบันทึกเสียงค าเทศน์ของทํานพุทธทาสไว๎
เป็นลายลักษณ์อักษร ทํานพุทธทาสมีแนวคิดที่จะแสดงธรรมเป็นหนังสือมาตั้งแตํต๎น โดยกระบวนการ
บันทึกเสียงในยุคแรกๆ เริ่มอัดเสียงวันละ 3 เวลา เช๎า –กลางวัน -เย็น มีทั้งการอัดเทปเส๎นลวด เทป
รีน เทปคลาสเซต จดชวเลข 3 คนแล๎วมาสอบทานกันโดยมีทํานพุทธทาสตรวจสอบเองด๎วย  

ยุคหลังๆ ได๎เปลี่ยนมาบันทึกเป็นวิดีโอแตํไฟล์เสียเป็นสํวนใหญํ ปัจจุบันมีเหลือบางสํวนแตํไมํ
คํอยได๎เผยแพรํ มีคนท าภาพยนตร์สารคดีก็น าเอาวิดีโอบางสํวนไปออกอากาศ สํวนสื่อใหมํอยําง
เว็บไซต์ เฟซบุ๏ก ทางวัดก็เริ่มปรับมาใช๎ในภายหลัง เนื่องจากมองวําเป็นชํองทางที่ไมํต๎องลงทุนเพิ่มเติม 
แตํกระนั้นก็ไมํได๎รับความนิยมมากเทํากับสื่อออนไลน์ของหอจดหมายเหตุพุทธทาส   

ดังนั้น สื่อแตํละประเภทที่สวนโมกข์ใช๎มีที่มาจากเสียงบันทึกในเทปคลาสเซ็ท ถอดเทปเสียง
ให๎เป็นลายลักษณ์อักษรเพ่ือตีพิมพ์เป็นหนังสือและเก็บส าเนาดิจิทัลในรูปซีดี โดยหลวงพํอพุทธทาสจะ
เป็นผู๎วางโครงเรื่องการเทศนาไว๎เป็นหนังสืออยูํแล๎ว  แตํในสํวนขั้นตอนของการถอดเทป ก าหนดหัว
เรื่องในหนังสือเป็นหน๎าที่ของพระผู๎รับผิดชอบ อาทิ หนังสือธรรมโฆษณ์ มีพระอาจารย์ทวีเป็นผู๎
ก าหนดหัวเรื่อง รวมทั้งมีคณะลูกศิษย์ที่เป็นฆราวาสมาชํวยท าอรรถานุกรมธรรมโฆษณ์ ท าให๎เห็น
ภาพรวมของหนังสือธรรมโฆษณ์อยํางชัดเจน        
 เมื่อทางวัดได๎บันทึกเสียงเรียบร๎อยแล๎วก็จะสํงมาให๎คณะธรรมทาน ท าหน๎าที่หลักในการคีย์
ข๎อมูล ตรวจค าผิด จัดท าสารบัญ จัดรูปเลํม เข๎าเลํม ปัจจุบันคณะธรรมทานพยายามถอดเทป
สัมภาษณ์ ตรวจความถูกต๎องของเนื้อหาสํวนที่เป็นภาษาบาลี สํวนการแปลงเทป ซีดีรุํนเกําๆ เป็นไฟล์
ดิจิทัลส าหรับเก็บรักษาข๎อมูลในรูปดิจิทัล เชํน ลงเว็บไซต์ บันทึกใสํซีดี MP3 ผลิตเป็น E-Book ได๎
ด าเนินการเรียบร๎อยหมดแล๎ว มีการเก็บข๎อมูลทั้งหมดไว๎คณะธรรมทานและสํงไปเก็บรักษาไว๎ใน
คลังข๎อมูลที่หอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ ที่กรุงเทพฯด๎วย   

ทั้งนี้ เนื่องจากปัจจุบันสวนโมกขพลารามท างานรํวมเป็นองค์กรเดียวกันกับหอจดหมายเหตุ
พุทธทาส อินทปัญโญ จากการศึกษาเอกสารและสัมภาษณ์คณะผู๎บริหารของหอจดหมายเหตุพุทธทาส 
อินทปัญโญ พบวํา หอจดหมายเหตุฯ เป็นแหลํงเก็บรวบรวมผลงานทํานพุทธทาส ด าเนินการตาม
ปณิธานของทํานพุทธทาสมี 3 ข๎อ ข๎อทีส่ าคัญที่สุด คือ ต๎องการให๎ทุกคนเข๎าถึงศาสนาของตนเอง หอ
จดหมายเหตุฯ มีนโยบายในการเป็นศูนย์การเรียนรู๎พัฒนาด๎านจิตใจโดยเปิดรับทุกองค์กร มีพื้นท่ี มี
กิจกรรมให๎เข๎ารํวมอยํางเสมอภาค         
 การท างานของหอจดหมายเหตุฯ มีหน๎าที่เก็บข๎อมูลหนังสือ เทป ซีดีของทํานพุทธทาสเพ่ือ
เป็นฐานข๎อมูลที่สะดวกในการใช๎งาน สื่อออนไลน์อยากเผยแพรํอะไรก็เข๎าไปค๎นหาข๎อมูลได๎ ขณะนี้
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ด าเนินการสร๎างฐานข๎อมูลทางธรรมยังไมํสมบูรณ์นัก แตํจุดประสงค์หลักคือ ต๎องการเปิดให๎บุคคลคน
นอกองค์กรมาใช๎แบบออนไลน์ในการสืบค๎นและใช๎ประโยชน์ข๎อมูลโดยไมํกีดกันใดๆ   
 การใช๎สื่อเพ่ือการเผยแพรํธรรมะในชํวงแรกจะเน๎นกิจกรรม การเสวนาเป็นหลัก รองลงมาก็
เป็นสื่อหนังสือ โดยฝุายสื่อธรรมของหอจดหมายเหตุฯ จะดูแลหนังสือธรรม ซีดี ดีวีดี ของที่ระลึก
จ าพวกเสื้อ รํม กระเป๋าที่เขียนค ากลอนหลักธรรมของทํานพุทธทาสไว๎  

 หอจดหมายเหตุฯ เป็นองค์กรที่ท างานด๎วยระบบบริหารแบบบุญนิยม เป็นลักษณะการลง
แขกชํวยกันท างานตํางๆ จนเกิดเป็นภาคีความรํวมมือกันระหวํางเครือขํายองค์กรตํางๆ สิ่งที่หอ
จดหมายเหตุฯ มีให๎คือสถานที่ที่ใช๎ในการจัดกิจกรรม จะมีองค์กรภาคีทางธรรมเข๎ามารํวมชํวยเหลือ
ด๎วยความศรัทธาทํานพุทธทาส และเห็นประโยชน์ในสิ่งที่หอจดหมายเหตุฯ ท า แตํโดยหลักแล๎วจะ
เป็นการชํวยเหลือกันเพราะมีผลประโยชน์รํวมกันในการท างาน  

ในแตํละปีหอจดหมายเหตุฯ จะวางแผนวําจะออกหนังสือเลํมใดสูํตลาดบ๎าง หลักการคือ สื่อ
หนังสือต๎องออกใหมํให๎คนได๎เลือกใช๎ มีการประยุกต์ใช๎ให๎เข๎ากับสื่อมากข้ึนตามสมัย มีการปรับตัวตาม
ตลาด กลําวคือ ไมํท าให๎เกินงามท าให๎พอดี โดยโรงพิมพ์ผู๎จัดท าสื่อจะประสานขอความชํวยเหลือจาก
หอจดหมายเหตุฯ เรื่องภาพประกอบและข๎อธรรมะซึ่งเป็นการท างานรํวมกันของธรรมทานมูลนิธิ  

หอจดหมายเหตุฯ มีนโยบายที่จะพัฒนาองค์กรให๎เป็นสถาบันทางวิชาการ ซึ่งต๎องสร๎าง
ฐานข๎อมูลให๎มีความพร๎อม มีงานวิจัยส าหรับการค๎นคว๎าได๎สะดวก มีศักยภาพในการแลกเปลี่ยนองค์
ความรู๎เชิงลึกมากข้ึน ขณะนี้หอจดหมายเหตุฯ ก าลังสร๎างความสัมพันธ์กับสายธรรมในตํางประเทศ 
อาทิ คณะสงฆ์สายหลวงพํอช๎างที่มีสายธรรมอยูํตํางประเทศ เชื่อมโยงกับคณะสงฆ์มาเลเซีย ทิเบต 
และก าลังเชื่อมโยงกับคณะสงฆ์สายจีนแผํนดินใหญํ เพื่อขยายฐานในการเชื่อมตํอด๎านวิชาการกับ
นานาอารยประเทศ  

 
ปัจจุบันสวนโมกขพลารามใช๎สื่อตํางๆ ในงานเผยแผํพระพุทธศาสนารวม  8  สื่อ ได๎แกํ 

หนังสือ วารสารพุทธสาสนา สื่อบันทึกเสียง เฟซบุ๏ก เว็บไซต์  เสียงตามสายภายในวัด สื่อกิจกรรม 
และสื่อบุคคล 

 
2.2.2 ภาพรวมของกระบวนการท างานสื่อ 

 เมตตา พานิช  ประธานธรรมทานมูลนิธิ กลําวถึงรูปแบบการท างานสื่อของคณะธรรมทานวํา 
มีคณะท างานทั้งหมดประมาณ 10 คน จะแบํงกันท างานตามแตํละสื่อที่บุคลากรมีความถนัดในการ
ดูแล แตํไมํมีหลักตายตัววําใครท าหน๎าที่อะไร แตํจะก าหนดผู๎รับผิดชอบหลัก 1 คนเพ่ือท าหน๎าที่ดูแล
สื่อประเภทนั้นมากกวําคนอ่ืน กลําวคือ หากมีงานถอดเทปก็ต๎องชํวยกันพิมพ์ จัดหน๎า ตรวจค าผิด สํง
ตํอให๎พระอาจารย์หรือผู๎เชี่ยวชาญชํวยตรวจความถูกต๎องของบาลี โดยมากจะแบํงงานให๎สามารถท า
แทนกันได๎เผื่อผู๎รับผิดชอบหลักไมํอยูํ ฝุายอื่นก็สามารถท าแทนได๎ 
 สื่อหลักที่ธรรมทานรับผิดชอบดูแล คือ สื่อสิ่งพิมพ์กับสื่อบันทึกเสียง สื่อสิ่งพิมพ์ ได๎แกํ 
หนังสือธรรมโฆษณ์ วารสารพุทธสาสนา สื่อบันทึกเสียง ได๎แกํ เทป ซีดี ดีวีดี สํวนเว็บไซต์ของวัดจะใช๎
เซิร์ฟเวอร์ของหอจดหมายเหตุฯ แล๎วก าหนดเองวําจะเสนอข๎อมูล ขําวสารอยํางไร สํวนมากเป็น
รายละเอียดข๎อมูลการจัดอบรมปฏิบัติธรรม  
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ทั้งนี้ บุคลากรสื่อทั้งหมดของคณะธรรมทานไมํมีใครเรียนจบด๎านสื่อสารมวลชนหรือมี
ประสบการณ์ท างานด๎านสื่อมากํอน บางคนจบกฎหมาย บัญชี ก็มาชํวยงานด๎วยจิตอาสาและความ
ศรัทธาในทํานพุทธทาส ชํวงแรกๆ อาจต๎องอาศัยเวลาในการเรียนรู๎งานโดยให๎ทีมงานที่ท างานอยูํกํอน
เป็นผู๎สอน บางครั้งพระอาจารย์ในสวนโมกข์ท่ีมีความรู๎ด๎านสื่อหรือท างานสื่ออยูํกับวัดมานานชํวยสอน
วิธีการใช๎สื่อด๎วย  

ในสํวนภาพรวมกระบวนการท างานสื่อของหอจดหมายเหตุพุทธทาส พบวํา คณะท างานด๎าน
สื่อจะมีการประชุมอยํางเป็นทางการทุก 3 เดือน เพ่ือติดตามการท างานเชิงนโยบาย มีคณะผู๎บริหาร 4 
คน ท าหน๎าที่ด๎านบริหารองค์กร หารือรํวมกันในการวางทิศทางสื่อ     
 สื่อหลักของหอจดหมายเหตุฯ จะเป็นเอกสารจดหมายเหตุและหนังสือธรรม โดยต๎องการวาง
ข๎อมูลจดหมายเหตุเป็นฐานของงานทั้งหมด       
 หอจดหมายเหตุฯ แบํงฝุายการท างานสื่อตามเกณฑ์ประเภทสื่อ ได๎แกํ ฝุายหนังสือและสื่อ
ธรรม ดูแลสื่อหนังสือ สื่อบันทึกเสียง สื่อของที่ระลึกในสํวนห๎องหนังสือและสื่อธรรม สื่อออนไลน์ ดูแล
สื่อเว็บไซต์และเฟซบุ๏กของหอจดหมายเหตุฯ ฝุายกิจกรรม ดูแลกิจกรรมทั้งหมดที่จัดขึ้น รวมถึงการรับ
สมัครธรรมภาคีส าหรับสร๎างเครือขํายอาสาสมัครงานธรรม     
 โดยเฉพาะสื่อกิจกรรม หอจดหมายเหตุฯ จะให๎ความสนใจกิจกรรมอบรม เสวนา แลกเปลี่ยน
ความคิดเห็น รํวมเป็นอาสาสมัครน าเที่ยว ซึ่งมีการวางกิจกรรมเป็นรายปี กิจกรรมเดํนๆ สํวนใหญํจะ
จัดขึ้นในชํวงเสาร์-อาทิตย์ โดยหอจดหมายเหตุฯ มีจุดมุํงหมายที่ท ากิจกรรมให๎เป็นเชิงลึกมากกวํา จะ
ได๎ประโยชน์มากกวํา          
 ในสํวนการท างานจะประสานงานกันระหวํางสื่อในกรณีท่ีต๎องการความชํวยเหลือ หัวหน๎า
ฝุายสื่อแตํละสื่อจะมีอิสระในการคัดเลือกเนื้อหา โดยเป็นเนื้อหาเดียวกันทั้งหมด คือ หนังสือหรือเทป
ธรรมที่บันทึกเทศนาของทํานพุทธทาสนั่นเอง  
 

อยํางไรก็ตาม จากการสัมภาษณ์เชิงลึกคณะท างานสื่อของสวนโมกขพลารามและหอจดหมาย
เหตุพุทธทาสฯ สามารถอธิบายกระบวนการท างานสื่อโดยแยกเป็นประเภทสื่อ ได๎ดังนี้  

  
 2.2.2.1 กระบวนการทํางานสื่อสิ่งพิมพ์ 

จากการเก็บข๎อมูลสัมภาษณ์การท างานสื่อของคณะธรรมทาน พบวํา สื่อสิ่งพิมพ์ที่คณะธรรม
ทานรับผิดชอบ ประกอบด๎วย หนังสือธรรมโฆษณ์ วารสารพุทธสาสนา หนังสือธรรมะทั่วไป  
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รูปภาพที่ 4.9 หนังสือธรรมของสวนโมกขพลารามรํวมกับหอจดหมายเหตุฯ  

ที่มา: เฟซบุ๏ก BIA Book Club.(2556). หนังสือการปฏิบัติธรรม โดยพุทธทาสภิกขุ. วันที่
เข๎าถึงข๎อมูล 10 พฤษภาคม 2557, แหลํงที่มา https://www.facebook.com/bookclub.bia 

  
ที่มาของเนื้อหาสํวนใหญํมาจากพระไตรปิฎกท่ีทํานพุทธทาสศึกษามาตลอดชีวิต โดยจะอยูํใน

รูปแบบพระธรรมเทศนาวําด๎วยเรื่องหลักการปฏิบัติเพื่อการหลุดพ๎น บทสวดมนต์ พุทธประวัติ ฯลฯ  
 ทั้งนี้ ลักษณะเนื้อหาที่ลงในสื่อหนังสือก็เหมือนกับสื่ออ่ืนๆ ของวัด เนื่องจากคัดลอกจากเทป
กํอนถอดความลงเป็นหนังสือ ซึ่งกระบวนการนี้จะไมํตัดทอนเนื้อหาที่ทํานเทศนาสอนไว๎ แตํหาก
จ าเป็นต๎องเอาเฉพาะสั้น ๆ ก็จะเอาไปทั้งยํอหน๎า เอาวรรคส าคัญๆ ไป อาจมีการตัดเสียงรบกวน
ประเภทเสียงไอ เสียงสุนัขเหําออกไปบ๎าง   

รูปแบบการผลิตสื่อหนังสือจะไมํเน๎นการออกแบบ ความสวยงาม ไมํเน๎นเลํมขนาดใหญํ 
พยายามท าให๎เลํมมีขนาดเล็กโดยยํอหรือเลือกมาเฉพาะเรื่องมาตีพิมพ์ใหมํให๎กะทัดรัด สะดวกแกํการ
พกพา อยํางตัววารสารพุทธสาสนา เป็นการน าเอาหนังสือพิมพ์พุทธสาสนาในอดีตมาตีพิมพ์ใหมํแตํอยูํ
ในรูปแบบเดิมเพ่ือรักษาต๎นฉบับและใจความที่อยูํในเลํมเกําเอาไว๎     
 การตีพิมพ์ซ้ าจะท าเฉพาะในชํวง 10 ปีแรก ให๎ได๎10 ปี 40 เลํมเพราะหนังสือพิมพ์พุทธ
สาสนาแตํกํอนเป็นราย 3 เดือน  เน๎นท าในรูปปกบาง 2 สีและ 4 สี เพราะต๎องการผลิตตามนโยบาย
ของทํานพุทธทาสนั่นคือ “ประโยชน์สูง ประหยัดสุด”  

การเลือกเนื้อหาในสื่อหนังสือ เลือกมาจากแหลํงเดียวกันคือ เทปบันทึกเสียงเทศน์ของทําน
พุทธทาสที่วัดได๎มีการบันทึกไว๎ ธรรมทานท าหน๎าที่เพียงแปลงรูปไฟล์เสียงให๎เป็นตัวอักษรเพื่อตีพิมพ์
เป็นหนังสือ หรือแปลงเป็นไฟล์ดิจิทัลส าหรับอัพโหลดน าเข๎าสูํเว็บไซต์หรือปั๊มแผํนซีดี หากดูจาก
หนังสือหลายๆ เรื่อง หลายๆ ปกของทํานจะทราบวําเนื้อหามาจากทํานพุทธทาสเทศน์เกือบทั้งหมด 
เป็นเรื่องที่ทํานเขียนเองไมํก่ีเรื่อง อาทิ ธรรมะจากพระโอษฐ์ ขุมทรัพย์จากพระโอษฐ์ อริยสัจจากพระ
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โอษฐ์ สมัยนั้นทํานเลําวํา เมื่อเขียนอริยสัจจากพระโอษฐ์เสร็จแล๎วก็เรียบเรียงเป็นพุทธประวัติฉบับ
ส าหรับยุวชนตํออีกทอด 
 นโยบายการผลิตหนังสือมุํงเผยแพรํหลักธรรมค าสอนตามแนวด าริของทํานพุทธทาสเป็น
ส าคัญ มีทั้งสื่อส าหรับแจกเป็นธรรมทานให๎แกํผู๎รํวมบุญในวัด และสื่อธรรมส าหรับจ าหนํายแตํเป็นการ
จ าหนํายในราคาถูก  

 ผู๎ก าหนดตัวเนื้อหาหลักๆ คือ นายเมตตา พานิช จะเป็นผู๎วางนโยบายการผลิตหนังสือของ
ธรรมทานตามหมวดหมูํค าสอนที่ทํานพุทธทาสได๎เทศน์ไว๎ บางเจ๎าภาพต๎องการอํานเลํมใหญํ ๆ ก็
อนุญาตให๎จัดพิมพ์ไปเป็นเรื่องๆ นอกจากนั้นก็ตามแตํเจ๎าภาพจะจัดพิมพ์ โดยมีธรรมทานเป็น
ผู๎ออกแบบ  

ในสํวนของสื่อธรรมส าหรับจ าหนําย ธรรมทานมูลนิธิมักได๎รับการติดตํอจากส านักพิมพ์ในการ
ขอลิขสิทธิ์การพิมพ์เพ่ือวัตถุประสงค์ใดก็ตาม โดยทางวัดก็อนุญาตและรับสื่อเพียง 10% ของยอด
ตีพิมพ์ทั้งหมด เชํน ตีพิมพ์ 1,000เลํม วัดจะได๎รับ100 เลํม ส าหรับไว๎แจกและจ าหนํายในแผนกสื่อ
ธรรมของวัด ระบบการช าระเงินของวัดก็จะเป็นระบบบริการตัวเอง เน๎นขายเทําทุน เอาบุญกุศลเป็น
ก าไร 
 นอกจากนี้ งานสื่อสิ่งพิมพ์นอกจากการพิมพ์ข๎อมูล จัดพิมพ์หนังสือแตํละเลํมแล๎ว จะต๎อง
รับผิดชอบดูแลของที่ระลึกที่มีค าสอนของทํานพุทธทาส อาทิ ส.ค.ส.วันปีใหมํ ชุดของขวัญสํงสุขด๎วย
หนังสือ ที่คั่นหนังสือค ากลอนธรรมะทํานพุทธทาส  ซองใสํดินสอค ากลอน กระเป๋าใสํเงิน ฯลฯ เหลํานี้
เป็นการแปลงสื่อหนังสือให๎เป็นสื่อของที่ระลึกหลากหลายรูปแบบ ซึ่งมีลูกศิษย์ผู๎สนใจได๎ขออนุญาต
สร๎างและน ามามอบให๎ธรรมทานมูลนิธิจ าหนํายเพื่อน าเงินมาบ ารุงวัดอยํางตํอเนื่อง โดยธรรมทาน
มูลนิธิจะพิจารณาตามเหมาะสมวําจะท าสื่ออะไรเพ่ิมเติมบ๎าง  
 

2.2.2.2 กระบวนการทํางานสื่อบันทึกเสียง 
 นายวินัย พร๎อมอุดม คณะท างานสื่อของธรรมทานมูลนิธิ กลําววํา สื่อแตํละประเภทที่สวน
โมกข์ใช๎มีที่มาจากการบันทึกเสียงพระธรรมเทศนาของทํานพุทธทาส สื่อบันทึกเสียงจึงเป็นสื่อรวมค า
สอนสมัยเกําๆ ของทํานพุทธทาส ธรรมทานมูลนิธิเป็นผู๎เก็บไฟล์เสียง ถอดเทป พิมพ์เผยแพรํมากํอนที่
สวนโมกข์จะเป็นวัดในปัจจุบัน ทํานพุทธทาสตั้งใจวางโครงเทศน์ไว๎กํอนแล๎ววําจะแสดงธรรมแล๎วพิมพ์
เป็นหนังสือ การบรรยายธรรมของทํานจึงมีการท าออกมาเป็นสื่อบันทึกเสียงด๎วย  ขณะที่หนังสือบาง
เลํมจะย๎อนบันทึกให๎อยูํในรูปสื่อซีดีด๎วย 

บางเทปอาจมีภาพนิ่งสไลด์กับภาพเคลื่อนไหวแทรกเป็นบางชํวง สํวนใหญํจะสํงมาจากหอ
จดหมายเหตุฯ เพราะในงานวันล๎ออายุ หรือ 100 ปี ชาตกาล ทางหอจดหมายเหตุฯ จะถํายทอดและ
เก็บเทปบันทึกเสียงไว๎  ปัจจุบันไมํมีการผลิตเทป ซีดีที่มีเนื้อหาใหมํเพ่ิมเติม ไมํมีเนื้อหาสํวนที่มาจาก
พระอาจารย์สุชาติ ปัญญาทีโป เจ๎าอาวาสสวนโมกขพลารามรูปปัจจุบัน เนื่องจากนโยบายองค์กร
ต๎องการเผยแพรํธรรมะของทํานพุทธทาสเป็นแกน ประกอบกับปัญหาความขัดแย๎งภายในเกี่ยวกับการ
ปรับเปลี่ยนสวนโมกข์ในรูปแบบใหมํด๎วย 
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2.2.2.3 กระบวนการทํางานสื่อเว็บไซต์และเฟซบุ๊ก 
จากการสัมภาษณ์ผู๎รับผิดชอบเว็บไซต์ของสวนโมกข์ พบวํา เว็บไซต์สวนโมกข์จะเน๎น

ประชาสัมพันธ์กิจกรรมของวัดเป็นหลัก แตํกํอนเว็บไซต์ทางการจะเป็นเว็บไซต์ชื่อสวนโมกข์ ปัจจุบัน
เปลี่ยนเป็นเว็บไซต์ www.dhammadana.or.th  เนื้อหาภายในเว็บไซต์แบํงเป็น 3 สํวน ได๎แกํ สวน
โมกข์นานาชาติ ธรรมาศรมธรรมาตา และวัดธารน้ าไหล เน๎นกิจกรรมการอบรมปฏิบัติอานาปานสติ
ทั้งของคนไทยและตํางชาติ  
 

 
รูปภาพที่ 4.10 เว็บไซต์ธรรมทานมูลนิธิ www.dhammadana.or.th 

 
 ผู๎ดูแลเว็บไซต์หลักจะมีเพียงคนเดียวที่มีความรู๎ความสามารถด๎านเทคโนโลยีสื่อมากท่ีสุด จะ
ท าหน๎าที่ปูอนข๎อมูลกิจกรรมของวัด ตอบค าถามที่มีผู๎สํงค าถามเข๎ามาทางเว็บบอร์ด เป็นผู๎คัดเลือก
เนื้อหาธรรมะ ตลอดจนออกแบบกราฟิกเพ่ือเผยแพรํในเว็บไซต์ แตํบางครั้งก็ไมํได๎ผลิตเนื้อหาเอง หาก
พบข๎อความธรรมะของทํานพุทธทาสที่มีผู๎อื่นโดยเฉพาะภาคีธรรมเครือขํายสวนโมกข์ท าไว๎และทาง
ธรรมทานเห็นวําดีก็จะน ามาแชร์ในเว็บไซต์ด๎วยอีกทางหนึ่ง 
 เว็บไซต์ของสวนโมกข์จะแตกตํางจากของหอจดหมายเหตุฯ ประการหนึ่งคือ หอจดหมายเหตุ
ฯ จะมีนโยบายเป็นองค์กรเผยแพรํพระพุทธศาสนาที่เปิดกว๎างส าหรับพระอาจารย์จากหลากหลาย
ส านัก ถ๎าเป็นเว็บไซต์สวนโมกข์จะเผยแพรํเฉพาะธรรมะของทํานพุทธทาสอยํางเดียว ไมํกลําวถึงพระ
อาจารย์ทํานอ่ืน เพ่ือรักษาการเผยแพรํในแนวทางของทํานพุทธทาสไว๎ทํานเดียว  อีกนัยหนึ่งเพื่อเป็น
การหลีกเลี่ยงการได๎ข๎อมูลมาที่ไมํถูกต๎องและเลี่ยงการพาดพิงในกรณีท่ีไมํทราบข๎อมูลที่แนํนอน 
 อยํางไรก็ตาม ในเว็บไซต์สวนโมกข์มีนโยบายที่จะไมํมีการโฆษณาประชาสัมพันธ์ ตลอดจน
แนะน าชํองทางสื่อธรรมะอ่ืนๆ ของเครือองค์กรภาคีธรรม ยกเว๎นขําวสารและกิจกรรมของวัด จะไมํมี
แบนเนอร์โฆษณาใดๆ เพราะไมํได๎ตั้งใจท าเป็นเชิงธุรกิจ เน๎นลักษณะของการประชาสัมพันธ์แบบตาม
มีตามเกิดสํวนหนึ่ง เพราะชื่อของสวนโมกข์คํอนข๎างเป็นที่รู๎จักอยํางกว๎างขวางอยูํแล๎ว ชํองทางเว็บไซต์

http://www.dhammadana.or.th/
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จึงเป็นเพียงตัวชํวยให๎เข๎าถึงกิจกรรม ขําวสารของวัดงํายขึ้น  เน๎นให๎เกิดการสื่อสารในลักษณะบอก
ปากตํอปากเป็นหลัก    
 สํวนเฟซบุ๏กของสวนโมกข์จะไมํเน๎นมาก แตํเดิมทางวัดไมํมีนโยบายจะเพ่ิมประเภทสื่ออีก แตํ
เมื่อเห็นวํา เฟซบุ๏กเป็นสื่อที่ใช๎เพ่ิมได๎โดยไมํต๎องเพ่ิมจ านวนบุคลากร ไมํมีคําใช๎จําย ไมํต๎องลงทุนเพิ่ม 
จึงหันมาใช๎เฟซบุ๏กด๎วย ปัจจุบันยังมีผู๎ใช๎เฟซบุ๏กของสวนโมกข์น๎อยมาก สํวนใหญํคนจะติดตามจาก 
เฟซบุ๏กของหอจดหมายเหตุพุทธทาสฯ มากกวํา 

ด๎านการท างานสื่อเฟซบุ๏ก รวมถึงสื่อออนไลน์อ่ืนๆ ของหอจดหมายเหตุฯ นั้น ด าเนินการโดย
ฝุายสื่อออนไลน์ ซึ่งรับผิดชอบสื่อหลัก 2 ประเภท คือ เว็บไซต์และสื่อสังคมออนไลน์  

เว็บไซต์จะมีด๎วยกัน 2 เว็บไซต์ คือ เว็บไซต์ Bia.or.th ซ่ึงเป็นเว็บไซต์หลักเว็บของหอ
จดหมายเหตุฯ อีกเว็บไซต์หนึ่งคือ เว็บไซต์ www.Dhamma4u.com ซ่ึงทางหอจดหมายเหตุฯ ตั้งใจ
จะแยกให๎มีแตํเนื้อหาธรรมะอยํางเดียว แตํเว็บไซต์ Bia.or.th จะมีเนื้อหาธรรมะอยูํบ๎างแตํเน๎นเรื่อง
ขําวสาร กิจกรรมมากกวํา โดยทั้งสองเว็บไซต์ยังไมํได๎รับความนิยมเทํากับเฟซบุ๏ก  

 

 
รูปภาพที่ 4.11 เฟซบุ๏กหอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ 

 
 เฟซบุ๏กหอจดหมายเหตุฯ  ถือเป็นสื่อที่มีประสิทธิผลมากที่สุดในขณะนี้  ฝุายสื่อออนไลน์จะ
สร๎างเนื้อหาธรรมะขนาดสั้นส าหรับโพสต์ลงเฟซบุ๏ก ในขณะเดียวกันเนื้อหาดังกลําวก็สามารถลงสื่อ
อินสตาแกรมในชื่อ อินสตาธรรม (Instadham) ด๎วย เพราะเทรนด์ผู๎ใช๎สื่อออนไลน์คนไทยหันมาใช๎
อินสตาแกรมเพ่ิมข้ึน ทางหอจดหมายเหตุฯ ได๎สมัครบัญชีทวิตเตอร์และกูเกิลพลัสด๎วย แตํแนวโน๎ม

http://www.dhamma4u.com/
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การใช๎สื่อสังคมออนไลน์ 2 ประเภทนี้ของคนไทยยังมีน๎อย ขณะนี้ก าลังรอดูแนวโน๎มผู๎ใช๎หาก
ปรับเปลี่ยนไปนิยมสื่อประเภทใด ก็พร๎อมจะขยายการใช๎สื่อให๎เข๎าถึงชํองทางใหมํนั้น  

ในสํวนเนื้อหาของสื่อออนไลน์ รวมถึงเนื้อหาโดยรวมของหอจดหมายเหตุฯ ไมํได๎เน๎นเผยแพรํ
ธรรมะของทํานพุทธทาสเพียงรูปเดียวแตํมีการเผยแพรํหลักธรรมของพระรูปอ่ืนๆ ด๎วย อาทิ ทําน
ปัญญานันทภิกขุ หลวงพํอชา สุภัทโท ทํานชยสาโร ทํานไพศาล  ทํานว.วชิรเมธี สมเด็จพระสังฆราชฯ 
ทําน ป.ปยุตฺโต ฯลฯ 

เนื้อหาในเฟซบุ๏กหอจดหมายเหตุฯ แบํงเป็น 3 สํวน สวํนที่ 1 เป็นธรรมะท่ีใช๎ในการเผยแผํ 
สํวนที่ 2 ใช๎ส าหรับประชาสัมพันธ์กิจกรรม และสํวนที่ 3 เป็นเนื้อหาปกิณกะทั่วไป เชํน การประกาศ
รับสมัครธรรมภาคี โดยปกติในสํวนธรรมะ หัวหน๎าฝุายออนไลน์จะดูแลเองเกือบทั้งหมด สํวนกิจกรรม
บางครั้งจะมีแอดมินฝุายกิจกรรมเป็นคนโพสต์ข๎อมูล ซึ่งหากมีเนื้อหาสํวนที่ต๎องประชาสัมพันธ์โดย
เรํงดํวนก็สามารถกระท าได๎ทันทีโดยไมํต๎องผํานหัวหน๎าสื่อออนไลน์  
 ปัจจุบันหอจดหมายเหตุฯ ได๎ก าลังพัฒนาโมบายแอพพลิเคชั่น (app mobile) ซึ่งผลตอบรับ
คํอนข๎างดี เป็นความรํวมมือในการพัฒนาโปรแกรมในระบบ ios รํวมกับมหาวิทยาลัยศรีปทุม แตํก็ยัง
ไมํออกมาอยํางเป็นทางการ         
 ลักษณะการท างานของฝุายสื่อออนไลน์จะต๎องท างานประสานกับฝุายประชาสัมพันธ์ ฝุาย
กิจกรรมธรรมภาคี มีการประชุมอยํางไมํเป็นทางการเกิดข้ึนบํอย เนื่องจากแตํละฝุายทราบ
รายละเอียดการท างานอยํางดีแล๎ว เว๎นแตํมีกิจกรรมใหมํๆ ก็จะมีการประชุมอยํางเป็นทางการ เชํน 
กิจกรรมงานวัดลอยฟูาญาณสังวร 101 ปี ครั้งลําสุด  

ในสถานการณ์ปกติที่ฝุายอื่นต๎องการรับสมัครอาสาสมัครธรรมภาคี ฝุายสื่อออนไลน์เองก็ต๎อง
ประสานงานกับองค์กรภาคีที่ติดตํอขออาสาสมัครเข๎ามา เชํน ยุวพุทธิกา บ๎านอารีย์ โดยจะดึงข๎อมูล
จากฐานข๎อมูลดิจิทัลของหอจดหมายเหตุฯ รวมถึงบางข๎อมูลที่ยังไมํเป็นดิจิทัลก็ดึงมาจากหนังสือ
โดยตรง  ฐานข๎อมูลดิจิทัลที่ท าไว๎แล๎ว เชํน เสียงเทศน์บรรยายธรรมที่ถอดออกมาเป็นตัวอักษร รูปแบบ
สื่อนี้จะใช๎บํอยที่สุด รํวมกับการใช๎ฐานข๎อมูลที่เป็นภาพจากธรรมโฆษณ์แตํในระยะหลังไมํได๎หยิบธรรม
โฆษณ์มาใช๎โดยตรง เพราะมีฐานข๎อมูลที่เป็นลายมือของทําน ฐานข๎อมูลสํวนนี้มีในรูปแบบดิจิทัลน๎อย
และยังไมํออกเผยแพรํมากนัก เมื่อได๎ข๎อมูลมาอาจมีการปรับเนื้อหา แก๎ไขข๎อมูลให๎เหมาะสมกับ
ประเภทสื่อที่จะเผยแพรํ     

         
 2.2.2.4 กระบวนการทํางานสื่อกิจกรรมและเสียงตามสายภายในวัด 
 สื่อเสียงตามสายภายในสวนโมกข์ โดยปกติจะทุกวันเวลารุํงเช๎า 05.00น. บํายเวลา 13.00น.  
และชํวงหลังท าวัตรเย็น ส าหรับผู๎มาปฏิบัติธรรมได๎นั่งสมาธิ ฟังพระธรรมเทศนาของทํานพุทธทาส 
รวมถึงในวันส าคัญทางศาสนาก็จะมีปาฐกถา การเสวนาธรรมที่ลานหินโค๎ง โดยมีพระอาจารย์ทวีเป็น
ผู๎รับผิดชอบเปิดเสียงตามสายเป็นประจ าทุกวัน อุปกรณ์ท่ีใช๎มีเพียงล าโพงที่ติดตั้งไว๎แล๎วทั่วบริเวณ
ภายในวัดและเครื่องเปิดเทปเสียงบริเวณลานหินโค๎ง  เนื้อหาสื่อธรรมะที่เปิดสํวนใหญํจะมาจากหนังสือ
ธรรมโฆษณ์ แตถํ๎าในวันส าคัญทางศาสนาอยํางวันวิสาขบูชา อาสาฬหบูชา ก็จะเปิดเทปตามวันส าคัญ
ที่ทํานได๎เคยเทศน์ไว๎ 
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ทั้งนี้ สื่อกิจกรรมที่มักปรากฎในสวนโมกขพลาราม จะเป็นการปฏิบัติธรรมตามหลักอานา
ปานสติผํานโครงการตํางๆ ของธรรมาศรม สวนโมกข์นานาชาติ ในขณะจัดกิจกรรมปฏิบัติสมาธิจะไมํ
เน๎นใช๎สื่อตํางๆ ที่จะขัดขวางตํอความสงบในการปฏิบัติ แตํทางวัดจะใช๎สื่อธรรมชาติ ใช๎รูปภาพ โดยมี
สื่อบุคคล อาทิ พระสงฆ์ แมํชี เป็นผู๎น าการปฏิบัติ  

 
2.2.2.5 กระบวนการทํางานสื่อบุคคล 
สื่อบุคคลในที่นี้ หมายถึง องค์หลวงพํอพุทธทาส อินทปัญโญ พระอาจารย์สุชาติ ปัญญาทีโป 

เจ๎าอาวาสรูปปัจจุบัน ฆราวาสที่ชํวยงานวัด 
โดยปกติทํานพุทธทาสเป็นต๎นธรรมผู๎เผยแผํหลักธรรมค าสอนผํานธรรมเทศนา เนื้อหาที่ทําน

เทศนาก็จะมาจากการศึกษาพระไตรปิฎก จากนั้นพระภายในวัดและคณะลูกศิษย์จะชํวยกันถอดเทป
แล๎วตีพิมพ์เป็นหนังสือ มีหนังสือบางเลํมที่ทํานเขียนขึ้นเอง แตํหลักๆ จะใช๎วิธีการเทศนาธรรม
บรรยายธรรม 

ขั้นตอนกระบวนการท าสื่อธรรมะของวัด สมัยที่ทํานพุทธทาสยังมีชีวิตอยูํ ทํานจะอยูํในฐานะ
ที่ปรึกษา โดยมีคุณเมตตา พานิชเป็นประธานธรรมทานมูลนิธิ เป็นผู๎รํวมกํอตั้งคณะท างานมาตั้งแตํต๎น 
ซึ่งทํานพุทธทาสและกรรมการมูลนิธิในสมัยนั้นได๎รํวมก าหนดแนวทางการผลิตสื่อแบบให๎หลักคิด
กว๎างๆ เอาไว๎  

โดยแนวคิดท่ีชัดเจนเกี่ยวกับสื่อทางโลกและทางธรรมในทัศนะทํานพุทธทาส คือ เรื่องโรง
มหรสพทางวิญญาณ ทํานอาจไมํได๎พูดวําไมํได๎ปฏิเสธสื่อ แตํทํานมีแนวคิดวํา สื่อสมัยนี้เน๎นทางโลก
มากเกินไปจึงมีแนวคิดในการสร๎างโรงมหรสพทางวิญญาณเพ่ือถํวงดุลกับแนวคิดในทางโลก เพราะโรง
มหรสพทางวิญญาณเป็นดั่งโรงมหรสพที่จรรโลงทางใจมากกวํา  
 นอกจากนี้ บทบาทหน๎าที่หลักของสื่อบุคคลอื่นๆ ในปัจจุบัน สํวนใหญํเป็นพระสงฆ์ในการ
สอนหลักสูตรการปฏิบัติสมาธิให๎แกํผู๎สนใจทั้งชาวไทยและชาวตํางชาติที่สมัครเข๎ารํวมโครงการกับทาง
วัด ในระหวํางโครงการจะไมํอนุญาตให๎ผู๎เข๎าอบรมใช๎สื่อหรือให๎สื่อมวลชนใดๆ เข๎าไปบันทึกรายการที่
จะเป็นการรบกวนการปฏิบัติโดยเด็ดขาด 
  

2.3 กระบวนการหลอมรวมสื่อของสวนโมกขพลาราม 
 จากกระบวนการท างานสื่อของสวนโมกขพลาราม สามารถอธิบายลักษณะความรํวมมือทั้ง
ความรํวมมือระหวํางสื่อภายในองค์กรเดียวกันและความรํวมมือระหวํางสื่อข๎ามองค์กรตามแนวคิดการ
หลอมรวมสื่อ 5 ระดับของ Dailey ได๎ดังแผนภาพตํอไปนี้ 
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   แผนภาพที่ 4.2 แสดงกระบวนการหลอมรวมสื่อของสวนโมกขพลาราม 

  
จากแผนภาพแสดงกระบวนการหลอมรวมสื่อ สามารถอธิบายระดับความรํวมมือในการ

หลอมรวมสื่อตามแนวคิดของ Dailey ได๎ดังนี้ 
 
1. ระดับ Cross-promotion  
เป็นขั้นความรํวมมือในการชํวยกันแนะน าเนื้อหาจากสื่อหนึ่งผํานอีกสื่อหนึ่ง เป็นการบอกตํอ

เนื้อหาให๎ผู๎อํานไปติดตามผํานสื่อตํางๆ ในองค์กร 
ลักษณะการท างานด๎านสื่อของวัดสวนโมกขพลาราม จะรํวมมือกันงานแตํก าหนด

ผู๎รับผิดชอบตามขอบขํายงาน มีการชํวยเผยแพรํธรรมะค าสอนของทํานพุทธทาสไปยังสื่ออ่ืนๆ 
บางสํวนในสื่อหนังสือธรรมะยุคหลังๆ ซึ่งจะแนะน าเว็บไซต์วัดให๎คนติดตามเนื้อหาตํอ แตํจะพบมาก
ในสื่อออนไลน์ โดยเฉพาะเฟซบุ๏กของหอจดหมายเหตุฯ ที่ดึงเนื้อหาข๎อมูลมาจากฐานข๎อมูลหอ
จดหมายเหตุฯ ซึ่งดึงข๎อมูลจากสวนโมกข์อีกที  

กลําวได๎วํา ความรํวมมือในการเผยแพรํเนื้อหาธรรมะระหวํางสวนโมกข์กับหอจดหมายเหตุฯ 
เกิดในลักษณะเปิดกว๎าง กลําวคือ มีเทําไรก็ให๎หมด แชร์ไปทั้งหมด ให๎ต๎นฉบับที่มั่นใจวําถูกต๎องไปเลย 
แตํหอจดหมายเหตุฯ มักจะแนะน าให๎ผู๎อํานกลับไปอํานสื่อต๎นทางด๎วย โดยจะพิมพ์ในลักษณะ
ข๎อความอนุญาตจากธรรมทานมูลนิธิให๎ตีพิมพ์ที่สํวนหน๎าของสื่อหนังสือนั้นๆ 
 กรณีท่ีมีองค์กรภาคีธรรมนอกกลุํมติดตํอเข๎ามาขอเนื้อหาธรรมะของทํานพุทธทาสไปเผยแพรํ 
ทางสวนโมกข์ก็ยินดีอนุญาตให๎แกํทุกองค์กรใด ซึ่งเป็นไปตามนโยบายของทํานพุทธทาสที่สอนให๎เรา
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ศึกษาธรรมะทุกรูปแบบ ไมํปิดกั้นทุกสาย สํวนใหญํจะเป็นมูลนิธิ องค์กรเอกชน ติดตํอเข๎ามาขอรูป 
เนื้อหา ค าสอนไปใช๎  ทางวัดก็จะมีคลังข๎อมูลให๎เลือก 

 
2. ระดับ Cloning 

 เป็นขั้นตอนของการเผยแพรํเนื้อหาที่สมบูรณ์โดยไมํมีการแก๎ไขหรือตํอยอดท าใหมํ อาจมีการ
แก๎ไขบ๎างแตํน๎อยมาก          
 จากข๎อมูลการท างานสื่อดังกลําว พบวํา สวนโมกข์มีนโยบายเปิดกว๎างในการแชร์ข๎อมูล 
เนื้อหา รูปภาพให๎แกํองค์กรธรรมภาคีและองค์กรอ่ืนๆ โดยไมํปิดกั้นตามแนวค าสอนของทํานพุทธทาส  
โดยจะแชร์เนื้อหาทั้งหมด แตํได๎ก าหนดกรอบของการเผยแพรํวํา หากจะมีการแก๎ไขเนื้อหาข๎อมูล
จะต๎องมาปรึกษาธรรมทานมูลนิธิกํอน  มิฉะนั้นจะต๎องรับผิดชอบความผิดพลาดที่เกิดจากการตีพิมพ์
เนื้อหานั้น หรือหากต๎นฉบับของธรรมทานมีความคลาดเคลื่อนไป ก็ต๎องพิจารณากํอนแล๎วติดตํอ
ประสานเรื่องข๎อมูลที่ถูกต๎องให๎แกํกัน     

กระบวนการบรรณาธิกรณ์เนื้อหาของสวนโมกข์ พบวํา จะไมํพบการแก๎ไขเนื้อหาเทศน์และ
หนังสือที่ทํานเขียน  เชํน หากมีการตัด คัดลอกเนื้อหาจากหนังสือธรรมโฆษณ์ไปตีพิมพ์เป็นหนังสือ
เลํมยํอยๆ จะไมํมีการแก๎ไขเนื้อความ หากองค์กรที่ติดตํอขอเนื้อหาไปต๎องการจะแก๎ไขในสํวนหนังสือ
หรือค ากลอนที่ยังไมํผํานการรับรองวําทํานได๎ใช๎แบบนี้จริง อาจสํงมาให๎ธรรมทานตรวจดูเนื้อหากํอน   
 

3. ระดับ Coopetition 
เป็นขั้นตอนที่สื่อแตํละสื่อแบํงปันข๎อมูลระหวํางกันแตํก็ยังมีการเลือกข๎อมูลที่ต๎องการแบํงปัน

ด๎วย ในขณะเดียวกันก็มีทีมงานของแตํละสื่อที่ผลิตเนื้อหาสํวนตัวที่แตกตํางกันไปตามกลุํมเปูาหมาย
ของแตํละสื่อ   

ขั้นความรํวมมือนี้ สวนโมกข์และหอจดหมายเหตุฯ จะไมํมีการเก็บข๎อมูลบางสํวนไว๎เพ่ือ
เผยแพรํในสื่อของตนเอง เพราะวัตถุประสงค์ในการเผยแพรํเนื้อหาเป็นวัตถุประสงค์เดียวกันคือ เพ่ือ
เผยแพรํค าสอนของทํานพุทธทาสให๎กว๎างขวาง ต๎องการกระจายการเผยแพรํออกจากศูนย์กลาง หาก
เป็นกิจกรรมขนาดใหญํ จึงจะมีการรวมความรํวมมือสูํศูนย์กลางเพ่ือระดมความรํวมมือทั้งหมดมา
ชํวยกัน เชํน งานวัดลอยฟูาประจ าปี 2557 ซึ่งจะรํวมมือด๎านข๎อมูลทั้งระหวํางสวนโมกข์ หอจดหมาย
เหตุฯ และองค์กรภาคีตํางๆ หากในสถานการณ์ปกติจะมีการประชุมไมํเป็นทางการ เนื่องจากบุคลากร
มีน๎อย แตํละฝุายมองเห็นกันวําใครท าอะไร ไมํมีการหวงเนื้อหา ให๎หมดทุกอยําง เพราะไมํใชํเรื่องของ
ผลประโยชน์ องค์กรธรรมจะยิ่งดีใจที่คนจะเอาเรื่องที่ดีที่สุดไปเผยแพรํมากๆ 

 
4. ระดับ Content sharing 
เป็นระดับความรํวมมือที่เกิดขึ้นเมื่อทีมงานของสื่อมากกวํา 1 สื่อ มารํวมแลกเปลี่ยนความ

คิดเห็นโดยไมํมีเส๎นแบํงระหวํางสื่อ มีความรํวมมือในการท าข๎อมูลมากขึ้น อาจมีการแชร์งบประมาณ
บางกิจกรรมรํวมกัน   

จากการศึกษาพบวํา ในสถานการณ์ปกติที่องค์กรไมํมีกิจกรรมใหญํๆ การประชุมแลกเปลี่ยน
เนื้อหาระหวํางสื่อจะเกิดข้ึนน๎อยมาก เนื่องจากธรรมทานเป็นองค์กรขนาดเล็ก ทุกคนสามารถท างาน
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ในทุกต าแหนํงได๎หมด การประชุมหารือด๎านสื่อรํวมกันจึงมีลักษณะแบบพูดคุยกันอยํางไมํเป็นทางการ 
บุคลากรอยูํด๎วยกันอยํางเพ่ือน พ่ี น๎อง หากเกิดปัญหาในการท างาน ทุกคนก็พร๎อมจะชํวยเหลือ
แก๎ปัญหากัน           
 แตํความรํวมมือในการแลกเปลี่ยนเนื้อหาข๎ามองค์กรระหวํางธรรมทานมูลนิธิกับหอจดหมาย
เหตุฯ จะเกิดในกรณีที่มีกิจกรรมส าคัญ โอกาสพิเศษ เชํน งานล๎ออายุทํานพุทธทาส งานวัดลอยฟูา ซึ่ง
การประชุมรํวมมือกันท ากิจกรรมขึ้นอยูํกับสถานการณ์ ความสะดวก ฯลฯ บุคลากรของธรรมทานอาจ
ไมํสะดวกข้ึนมาประชุมรํวมกับหอจดหมายเหตุฯ และองค์กรภาคีธรรมที่กรุงเทพฯ แตํจะติดตํอผําน
โทรศัพท์โดยตรงหรือผํานบุคคลหากต๎องการความชํวยเหลือจากธรรมทานและทางวัด 

 
5. ระดับ Convergence 
เป็นขั้นที่การท างานที่เดิมแยกกันเป็นฝุาย ถูกรวมศูนย์ไว๎โดยมีตัวแทนจากทุกสื่อมารํวมกัน

ท างานแบบมัลติมีเดีย ทุกฝุายรํวมกันท างานตั้งแตํวางแผน หาข๎อมูล ผลิตและเผยแพรํเป็นทีมเดียวกัน
ให๎เหมาะกับแตํละสื่อ  

ความรํวมมือระดับ Convergence ยังไมํเกิดขึ้นในการท างานของสวนโมกข์ เนื่องจาก
ข๎อจ ากัดเรื่องแนวคิดการใช๎สื่อของวัด ขัดแย๎งกับจุดประสงค์การตั้งหอจดหมายเหตุฯ ที่เน๎นการ
กระจายธรรมะของทํานพุทธทาสออกไปให๎กว๎างขวาง รวมถึงความพร๎อมและความเป็นมืออาชีพของ
บุคลากร สํงผลให๎การหลอมรวมองค์กรเป็นหนึ่งเดียวเป็นไปได๎ยาก 
 

 
3. กระบวนการหลอมรวมสื่อของวัดป่าบ้านตาด 

ผู๎วิจัยได๎แบํงการน าเสนอผลการวิจัยกระบวนการหลอมรวมสื่อของวัดปุาบ๎านตาด ออกเป็น
ประเด็นส าคัญตํางๆ ดังนี้  
 

3.1 ข้อมูลทั่วไป 
วัดปุาบ๎านตาดตั้งอยูํ ณ ต าบลบ๎านตาด อ าเภอเมือง จังหวัดอุดรธานี บนพื้นที่ก าแพง

ล๎อมรอบ 317 ไรํ หํางจากตัวเมืองอุดรธานีไปทางทิศใต๎ประมาณ 16 กิโลเมตร สภาพพ้ืนที่เป็นที่ราบ 
รอบๆเป็นที่อุดมสมบูรณ์มีน้ าดี ท านาได๎ผลดีกวําที่อ่ืน สภาพภายในเป็นสถานที่ปฏิบัติธรรมอันสงบ
เรียบงําย 
            วัดปุาบ๎านตาดมีชื่อที่เป็นทางการวํา วัดปุาเกษรศีลคุณ หลวงปูุบุญมี ปริปุณโณ แหํงวัดปุา
บ๎านนาคูณ อ าเภอบ๎านผือ จังหวัดอุดรธานี ซึ่งอยูํกับองค์หลวงตาพระมหาบัว ญาณสัมปันโน มาตั้งแตํ
เริ่มตั้งวัดในปี พ.ศ.2499 อธิบายวํา เป็นนามขององค์หลวงตา โดย “บัว” เป็นชื่อดอกไม๎ (ค าวําเกษร 
แปลวํา ดอกไม๎) 

องค์หลวงตาพระมหาบัวไมํก าหนดให๎มีชื่อวัดปุาบ๎านตาด ทํานให๎เหตุผลวํา วัดกรรมฐานเป็น
ที่สงบ สงัด วิเวก เหมาะแกํการภาวนาเพื่อความสงบทางใจ ไมํควรเขียนปูายบอกให๎คนแหํไปเที่ยวชม
ภายในวัดจึงมีเพียงปูายที่เขียนวํา “ที่นี้เป็นวัด เป็นสถานที่ภาวนาเพื่อความสงบใจ ไมํมีกิจจ าเป็น ไมํ
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ควรมาเที่ยวเพํนพําน” เพ่ือให๎มาวัดแล๎วมีความส ารวมระวังใจ เฉพาะอยํางยิ่งมาดูวัดปุาบ๎านตาดวํา
เป็นอยํางไร 

ในหมูํศิษยานุศิษย์จะเรียกองค์หลวงตาแหํงวัดปุาบ๎านตาด ทํานวํา “พํอแมํครูอาจารย์” ทําน
เป็นพระที่เครํงครัดในธรรมในวินัย เป็นจอมปราชญ์ที่มีความลึกซึ้งสุขุมคัมภีรภาพในอันที่จะปกปูอง
พระเณรให๎อยูํรอดปลอดภัยเพื่อความสงบรํมเย็นในการบ าเพ็ญเพียรภาวนา กิจนิมนต์ท าบุญในที่ตํางๆ 
ทํานก็ไมํรับ เว๎นเฉพาะงานศพที่พระไปปลงธรรมสังเวชได๎ กิจอ่ืนถ๎าจ าเป็นก็ไปตามล าพังทํานองค์
เดียว มีผู๎จะน าไฟฟูาเข๎ามาในวัดก็ไมํให๎เข๎า โทรศัพท์ก็ไมํเอา กุฏิหรูๆ ก็ไมํให๎สร๎าง โบสถ์หลังงามๆ ก็
ไมํให๎ท า ข๎าวของเครื่องใช๎ สิ่งอ านวยความสะดวกท่ีไมํจ าเป็นถูกกีดกันออกไปหมด 
            สิ่งหนึ่งที่องค์ทํานย้ าอยํางหนักแนํน คือ การไมํให๎พระเณรคลุกคลี ไปมาหาสูํกันระหวํางกุฏิ
โดยไมํจ าเป็น ให๎เครํงครัดตามหลักแหํงสัลเลขธรรม ให๎ตํางองค์ตํางอยูํด๎วยความสงบ ปรารถนาความ
เพียรภาวนาอยูํในที่ของตน แม๎ในการพบปะพูดคุยกับญาติโยมก็อนุญาตให๎แตํพระเวรประจ าศาลาที่
ได๎รับการฝึกแล๎วเทํานั้น ห๎ามไมํให๎พระองค์หนึ่งองค์ใดเที่ยวเพํนพํานอยูํบริเวณศาลา โรงน้ าร๎อนหรือ
ตามท่ีตํางๆ      

หากจ าเป็นต๎องพูดคุยสนทนากับโยมผู๎หญิง จะต๎องมีพระเณรหรือโยมผู๎ชายคนใดคนหนึ่งอยูํ
เป็นเพื่อนตลอดระยะเวลาที่สนทนา สถานที่ท่ีเหมาะสมก็คือบนศาลาวัดปุาบ๎านตาด พูดคุยธุระการ
งานเทําที่จ าเป็นเทํานั้นแล๎วรีบลากลับและแม๎เป็นวิธีการถูกต๎องก็ไมํควรท าบํอยครั้งเพราะผิดธรรมผิด
ข๎อวัตรปฏิบัติของทางวัด 

 
เทศนาธรรมสงเคราะห์โลก 
จากการศึกษาเอกสาร “ญาณสัมปันนธัมมานุสรณ์” พบวํา นับตั้งแตํปี พ.ศ. 2493 เป็นต๎นมา 

องค์หลวงตามหาบัวได๎หมดสิ้นความสงสัยในธรรมทั้งปวงแล๎ว องค์หลวงตาได๎เมตตาสงเคราะห์โลก
ด๎วยการแสดงพระธรรมเทศนาแกํพระ เณร นักปฏิบัติด๎านจิตตภาวนา ตลอดถึงฆราวาสญาติโยมชาว
ไทยและตํางชาติ โดยจะแสดงธรรมอบรมพระแยกจากฆราวาส เพราะพระและฆราวาสมีความเป็นอยูํ
และความมุํงม่ันตํางกัน เนื้อธรรมที่แสดงจึงตํางกันออกไป ทั้งยังสํงเสริมวัดกรรมฐาน รับถวายญาติ
โยมที่บริจาคที่ดินสร๎างวัดปุา สงเคราะห์โรงเรียน หนํวยงานราชการ โรงพยาบาล ประชาชน 
ผู๎ด๎อยโอกาสและสถานสงเคราะห์      

ที่ผํานมาการสงเคราะห์โลกขององค์หลวงตาเป็นการสงเคราะห์อยํางเงียบๆ ไมํยอมให๎ปรากฎ
เป็นขําวทางหนังสือพิมพ์ วิทยุ โทรทัศน์ ยิ่งในอดีตระยะที่ทํานแข็งแรงไปไหนมาไหนองค์เดียวได๎ ทําน
ก็ให๎ความเมตตาชํวยเหลือในลักษณะนี้มาโดยตลอดและไมํเคยสนใจจะประกาศให๎โลกรู๎  
 กระทั่งในปีพ.ศ. 2540 ไทยประสบปัญหาวิกฤตเศรษฐกิจอยํางหนัก ธนาคารแหํงประเทศ
ไทยประสบภาวะขาดทุนจากการซื้อขายเงินตราตํางประเทศเป็นจ านวนมาก ธนาคารและสถาบัน
การเงินถูกสั่งปิด หนํวยงานภาครัฐ เอกชนตลอดจนประชาชนตํางประสบภาวะหนี้สินพะรุงพะรัง 
แม๎แตํโรงพยาบาลตํางๆ ก็ถูกตัดงบประมาณจากรัฐ ขําวฆําตัวตายเกิดข้ึนรายวันเพราะกิจการ
ล๎มละลาย ไมํมีเงินใช๎หนี้ โรงงานและกิจการห๎างร๎านทยอยปิดตัวไป ผู๎คนตกงาน บัณฑิตจบใหมํไมํมี
งานท า ประเทศมีแตํความสลดหดหูํใจอยํางที่ไมํเคยปรากฎมากํอน    
 เมื่อดูจากภาวะจิตใจและความเป็นอยูํของประชาชน ตลอดจนสภาพบ๎านเมืองในชํวงนั้น 
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หลวงตาเรียกวําเป็นสงครามเศรษฐกิจ สงครามเงียบ ทํานได๎วิตกเรื่องนี้ประกอบกับในนิมิตภาวนาของ
ทํานปรากฎวํา ชาติไทยมีแตํความมืดด าปกคลุมมืดครึ้มไปหมด องค์ทํานจึงก าหนดจิตพิจารณาหา
ผู๎ชํวยแบํงเบาภาระและจุดประกายให๎แสงสวํางแกํประเทศชาติ เมื่อไมํเห็นผู๎ใด องค์ทํานจึงก าหนดจิต
ย๎อนเข๎ามาภายในตน ปรากฎเห็นเป็นแสงสวํางเพียงหิ่งห๎อย พิจารณาดูแล๎วแสงเพียงหิ่งห๎อยนั้นคือตัว
ทํานเอง     

หลวงตามหาบัว ทํานจึงได๎ออกไปแสดงพระธรรมเทศนาตามสถาบันการศึกษาตํางๆ อาทิ 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ บางเขน มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒประสานมิตร มหาวิทยาลัย
รามค าแหง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ และจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ซึ่งหลังจากแสดงพระธรรม
เทศนาแล๎ว ได๎เปิดโอกาสให๎ผู๎มีจิตศรัทธาบริจาคเงินสมทบโครงการชํวยชาติโดยหลวงตามหาบัวฯ 
หรือรับผ๎าปุาเงินบาท ดอลลาร์ เงินสกุลตํางประเทศอ่ืนๆ และทองค า ซึ่งได๎ประกาศอยํางเป็นทางการ
เมื่อวันที่ 12 เม.ย. พ.ศ.2541 ณ สวนแสงธรรม พุทธมณฑลสาย 3  โดยเงินทั้งหมด หลวงตาทํานบอก
วํา เป็นผู๎ถือบัญชีและรับผิดชอบทั้งหมดแตํเพียงผู๎เดียว  

นอกจากองค์หลวงตาเปิดโครงการผ๎าปุาชํวยชาติ ได๎ระดมเงินบริจาค ระดมทองค าเข๎าสูํคลัง
หลวงจนประเทศชาติพ๎นจากภาระหนี้สินเป็นที่เรียบร๎อยแล๎ว องค์ทํานยังเป็นจอมทัพธรรมออกสนาม
ปกปูองพระพุทธศาสนาและสถาบันพระมหากษัตริย์ เนื่องจากในชํวงปีพ.ศ.2544 มีรํางกฎหมาย
หลายฉบับที่กระทบกระเทือนตํอหลักพระธรรมวินัยจนเป็นเหตุให๎พระกรรมฐานทั้งฝุายมหานิกายและ
ธรรมยุตภายใต๎การน าขององค์หลวงตาได๎ออกมาประชุมพิจารณาตัดสินตามหลักธรรมวินัยหลายวาระ 
เชํน รํางพระราชบัญญัติคณะสงฆ์ พ.ศ….ที่ลิดรอนพระราชอ านาจของสมเด็จพระสังฆราช ให๎อ านาจ
ทั้งปวงแกํมหาคณิสสรมีเนื้อหาบํอนท าลาาติ ศาสนาและพระมหากษัตริย์ กุมอ านาจการปกครองสงฆ์
แบบเบ็ดเสร็จยิ่งกวําเผด็จการทางโลก รวมถึงปฏิเสธไมํรับรํางกฎหมายตํางๆ ที่มีปัญหาตํอพระธรรม
วินัยอีกหลายฉบับด๎วย 

 
สื่อสารธรรมทานหลวงตาพระมหาบัว 
องค์หลวงตากลําวถึงความส าคัญของธรรมวํามีคํายิ่งกวําสมบัติใดในโลก สมบัติใดก็ตามที่เข๎า

สูํภายในจิตใจไมํเหมือนธรรมสมบัติ ความรู๎ทางธรรมที่องค์หลวงตาน าออกสอน ทํานสอนด๎วยความรู๎
แจ๎งเห็นจริง เป็นผลมาจากการปฏิบัติจริงตั้งแตํสมัยที่อยูํศึกษากับหลวงปูุมั่น ภูริทัตโต  
 ส าหรับการสั่งสอนโลกของหลวงตา นอกจากทํานจะเมตตาสอนโดยตรงจากการเทศนาที่วัด 
การเดินทางไปเทศน์ในสถานที่ตํางๆ หรือการเขียนจดหมายธรรมะตอบลูกศิษย์แล๎ว ทํานยังเมตตา
ยอมให๎น าธรรมะของทํานออกกระจายตามสื่อประเภทตํางๆ โดยไมํมีลิขสิทธิ์ เชํน หนังสือ เทปซีดี 
วิทยุกระจายเสียง โทรทัศน์ดาวเทียม อินเทอร์เน็ต เป็นต๎น และไมํวําจะน าออกทางสื่อชนิดใด สิ่งที่
ทํานเน๎นย้ าเป็นพิเศษตลอดชีวิตของทํานก็คือ การน าธรรมะออกเป็นธรรมทานเทํานั้น ไมํให๎มีการซื้อ
ขาย ซึ่งทํานให๎เหตุผลดังนี้วํา        
 “ถ้าท่านผู้ใดประสงค์จะนําแจกเป็นธรรมทาน ท่านผู้นั้นกรุณาทําได้ตามประสงค์โดยไม่ต้อง
ขออนุญาตจากหลวงตาแต่อย่างใด นอกจากเพ่ือจําหน่ายจึงขอสงวนลิขสิทธิ์ เพราะหลวงตาไม่
ต้องการอะไรยิ่งกว่าใจที่เป็นสมบัติล้นค่ากว่าสมบัติใดๆ ในโลก”    
 แตํเดมิกํอนจะมีโครงการชํวยชาติโดยหลวงตามหาบัว หลวงตาก็ไมํได๎ใช๎สื่อใดๆ ภายหลังจาก
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ประเทศประสบวิกฤตเศรษฐกิจในปี พ.ศ.2540 ในเบื้องต๎นการกระจายขําวสารการชํวยกู๎ชาติคํอนข๎าง
จ ากัดอยูํในวงแคบ เพราะใช๎วิธีสํงขําวแบบปากตํอปากหรือถอดค าเทศน์ประจ าวันเฉพาะกัณฑ์ที่
นําสนใจพิมพ์เป็นเลํมแจกจําย สํวนใหญํก็ได๎รับแจกเฉพาะภายในวงลูกศิษย์ลูกหาที่มีความค๎ุนเคยกัน  
เนื่องจากในขณะนั้นยังไมํคํอยมีชํองทางการเผยแพรํผํานสื่อ 

ตํอมาเมื่อองค์หลวงตาเทศนาถึงอานิสงส์ของการน าธรรมะและขําวสารการชํวยชาติเผยแพรํ
สูํวงกว๎างไปยังสื่อประเภทตํางๆ เชํน หนังสือพิมพ์ นิตยสารรายสัปดาห์ รายปักษ์ วิทยุกระจายเสียงใน
หลายจังหวัด สถานีโทรทัศน์ชํองตํางๆ ทั้งแบบขําวสั้นและแบบยาวเดือนละ 1-2 ครั้งตลอดปี รวมถึง
น าธรรมเทศนาของทํานออกทั่วโลกผํานระบบอินเทอร์เน็ต จึงถือเป็นจุดก าเนิดแหํงงาน “การสื่อสาร
ทานธรรม” กระจายสูํพุทธศาสนิกชน ผู๎สนใจทั่วโลก (วัดปุาบ๎านตาด, 2554) 

 
กําเนิดเครือข่ายสถานีวิทยุเสียงธรรม 
สมัยกํอนครูบาอาจารย์สายกรรมฐานชอบความวิเวกสงบสงัดในปุาเขามักอยูํในที่หํางไกล 

พระธรรมเทศนาของทํานจึงแพรํหลายอยูํในวงจ ากัดเฉพาะพระ เณร สํวนฆราวาสผู๎สนใจการปฏิบัติ
ต๎องดั้นด๎นเสาะหาถึงองค์ทํานจริงๆ จึงจะได๎ฟังค าสอนของทําน กระทั่งเม่ือเครื่องมือสื่อสารเจริญมาก
ขึ้น มีการบันทึกเสียงธรรมะลงในรูปเทป ซีดี หรือไฟล์ภาพและเสียง คนจึงเข๎าถึงสื่อธรรมได๎มากข้ึน
 ในปี 2540 รัฐธรรมนูญแหํงราชอาณาจักรไทยเปิดโอกาสให๎ประชาชนเข๎าถึงสื่อได๎ และเมื่อ
พระราชบัญญัติองค์กรจัดสรรคลื่นความถี่และก ากับกิจการวิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทัศน์ และ
กิจการโทรคมนาคม พ.ศ.2543 มีผลบังคับใช๎ ผู๎ประกอบกิจการกระจายเสียงภาคประชาชนซึ่งไมํใชํ
ภาครัฐและภาคธุรกิจก็เริ่มพากันกํอตั้งวิทยุภาคประชาชนขึ้นอยํางกว๎างขวางกระจายไปทั่วประเทศ มี
วัตถุประสงค์เพ่ือสร๎างความเจริญแกํสังคม เป็นประโยชน์สาธารณะไมํแสวงหาก าไรในทางธุรกิจแตํ
อยํางใด วิทยุประเภทนี้คือ วิทยุกระจายเสียงชุมชน (Community Radio)   
 จากพระราชบัญญัติฉบับนี้ท าให๎ประชาชนผู๎สนใจพระพุทธศาสนาฝุายกรรมฐานสายหลวงปูุ
มั่นได๎เริ่มคิดกํอตั้งสถานีวิทยุภาคประชาชนขึ้นด๎วยเชํนกัน โดยสถานีวิทยุที่กระจายเสียงด๎านธรรม
ปฏิบัติสายหลวงปูุมั่นนั้นเกิดข้ึนแหํงแรกที่วัดปุาหลวงตาบัว ญาณสัมปันโน อ าเภอไทรโยค จังหวัด
กาญจนบุรี ตํอมาประชาชนก็พากันกํอตั้งขึ้นท่ีวัดดอยเทพสมบูรณ์ อ าเภอเมือง จังหวัดหนองบัวล าภู 
และกํอตั้งที่โรงเรียนบ๎านตาด  อ าเภอเมือง จังหวัดอุดรธานี เมื่อวันที่ 17 ตุลาคม 2546 ในชื่อ “สถานี
วิทยุชุมชนเสียงธรรมบ๎านตาด” คลื่นความถี่ระบบ FM 103.25 โดยสถานีวิทยุทั้ง 3 แหํงข๎างต๎นได๎
จัดหาผู๎ด าเนินรายการเองและออกอากาศตามผังรายการของแตํละสถานี สัดสํวนรายการมีเนื้อหาทาง
โลกประมาณกึ่งหนึ่ง โดยมิได๎รํวมกันจัดรายการให๎เป็นเครือขํายเดียวกันแตํอยํางใด 

 
จุดกําเนิดและลักษณะเครือข่ายวิทยุเสียงธรรม 
เมื่อภาครัฐมีนโยบายเพ่ือการปฏิรูปสื่อและกฎหมายก็เปิดโอกาสให๎ประชาชนประกอบกิจการ

วิทยุกระจายเสียงได๎ อีกท้ังขณะนี้สถานีวิทยุภาคประชาชนที่ไมํมีโฆษณาและมีเนื้อหาเป็นประโยชน์
ตํอประชาชนก็พากันกํอตั้งขึ้น บรรดาพระสงฆ์และประชาชนจึงได๎เข๎ากราบเรียนปรึกษาและขอ
อนุญาตตํอองค์หลวงตากํอตั้งสถานีวิทยุขึ้นที่ส านักสงฆ์สวนแสงธรรม ถนนพุทธมณฑลสาย 3 กทม. 
ซึ่งทํานก็เมตตาอนุญาตให๎กํอตั้งได๎เพราะเห็นแกํประโยชน์ด๎านธรรมะของประชาชน  พระสงฆ์และ
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ประชาชนจึงได๎พร๎อมใจกันอาราธนาองค์หลวงตาเมตตาเป็นประธานอ านวยการตั้งแตํนั้นเป็นต๎นมา
 ด๎วยเหตุนี้ สถานีวิทยุเสียงธรรมเพื่อประชาชน สวนแสงธรรม จึงถือก าเนิดขึ้นอยํางเป็น
ทางการ โดยเริ่มออกอากาศเมื่อวันที่ 11 พฤษภาคม 2547 กระจายเสียงด๎วยคลื่นความถี่ FM 
103.25 ตลอด 24 ชั่วโมง และเมื่อประชาชนในจังหวัดอ่ืนๆ เห็นตัวอยํางสถานีที่สวนแสงธรรมวําเป็น
ประโยชน์อยํางมาก ประชาชนในท๎องถิ่นนั้นๆ จึงพร๎อมใจรวมตัวกันเป็นกลุํมผู๎กํอตั้งสถานีในแตํละ
แหํงขึ้นด๎วยก าลังของตน และมีการกํอตั้งสถานีวิทยุภาคประชาชนมากถึง 24 สถานีในชํวงเวลาเพียง 
6 เดือน เมื่อได๎คลื่นความถี่ออกอากาศแล๎ว ประชาชนในแตํละท๎องถิ่นตํางพร๎อมใจกันเดินทางเข๎ามา
มอบถวายสถานีแดํองค์หลวงตาเพ่ือยกให๎เป็นสมบัติของสงฆ์และขอเป็นสถานีลูกขํายรับสัญญาณ 100 
เปอร์เซนต์ โดยในระยะแรกสํงสัญญาณด๎วยระบบอินเทอร์เน็ตไปยังสถานีเครือขํายทั่วประเทศ 
 ตํอมาเมื่อวันที่ 12 มกราคม 2548 สถานีวิทยุที่กํอตั้งที่โรงเรียนบ๎านตาดได๎ย๎ายมาตั้งในเขต
ที่ดิน 14 ไรํเศษซ่ึงเป็นพื้นที่ของวัดปุาบ๎านตาดอยูํบริเวณหมูํบ๎านตาด ใกล๎โรงเรียนวัดปุาบ๎านตาดและ
ใช๎ชื่อใหมํวํา “สถานีวิทยุเสียงธรรมเพื่อประชาชน วัดปุาบ๎านตาด” โดยเพิ่มความสูงของเสาให๎สูงขึ้น
และขยายก าลังสํงให๎แรงขึ้นเพ่ือกระจายเสียงให๎ทั่วจังหวัดอุดรธานีและจังหวัดใกล๎เคียง  

ในระยะแรกสถานีแหํงนี้เป็นทั้งแมํขํายและลูกขํายในเวลาเดียวกันเนื่องจากเนื้อหารายการใน
เวลา 07.00-22.00น. รับสัญญาณจากสวนแสงธรรมและสํงสัญญาณไปยังสวนแสงธรรมในเวลา 
22.00-07.00น. ด๎วยระบบ Leased Line       
 เมื่อสถานีวิทยุเสียงธรรมฯ วัดปุาบ๎านตาด กํอสร๎างแล๎วเสร็จมีความพร๎อมทั้งด๎านบุคลากร 
ด๎านเทคนิค มีโครงสร๎างองค์กรและการจัดวางระบบงานที่ชัดเจนแล๎ว จึงได๎ท าการย๎ายสถานีแมํขําย
จากสวนแสงธรรมมาประจ าที่วัดปุาบ๎านตาด เม่ือเดือนมิถุนายน 2548 และมีการสํงสัญญาณจากที่วัด
ปุาบ๎านตาดไปยังสถานีลูกขํายทั่วประเทศตลอด 24 ชั่วโมง และเม่ือวันที่ 22 มิถุนายน 2548 ได๎
ปรับเปลี่ยนการสํงสัญญาณจากระบบอินเทอร์เน็ตไปเป็นดาวเทียมไทยคมระบบซีแบนด์ (C-Band)
 เครือขํายสถานีวิทยุเสียงธรรมเพ่ือประชาชนทั่วประเทศไทยยังได๎รับพระมหากรุณาธิคุณเป็น
ล๎นพ๎นจากสมเด็จพระเจ๎าลูกเธอ เจ๎าฟูาจุฬาภรณวลัยลักษณ์ อัครราชกุมารี เนื่องจากทรงรับเป็นองค์
อุปถัมภ์เมื่อวันที่ 26 เม.ย. 2548 และเสด็จเป็นองค์ประธานเปิดผ๎าแพรคลุมปูายสถานีวิทยุเสียงธรรม
ฯ เมื่อวันที่ 8 กรกฎาคม 2549 เครือขํายสถานีวิทยุเสียงธรรมฯ ทั่วประเทศจึงถือวันอุดมมงคลนี้เป็น
วันสถาปนาสถานี     

อยํางไรก็ตาม เมื่อวันที่ 24 กันยายน 2549 สถานีวิทยุเสียงธรรมฯ วัดปุาบ๎านตาด จึงได๎ท า
สัญญาเชําชํองสัญญาณดางเทียมไทยคม 5 กับบริษัท กสท. โทรคมนาคม จ ากัด ท าให๎สามารถสํงได๎
ทั้งสัญญาณเสียงของสถานีวิทยุในเครือขํายและภาพโทรทัศน์พระธรรมเทศนาขององค์หลวงตา
กระจายไปทั่วประเทศไทยและประเทศใกล๎เคียง จึงเรียกได๎วํา เป็นทั้งกิจการสถานีวิทยุและโทรทัศน์
นับตั้งแตํนั้นเป็นต๎นมา         
 เมื่อกิจการของสถานีวิทยุและโทรทัศน์ฯ มีการพัฒนาและมีจ านวนสถานีเครือขํายเพ่ิมมาก
ขึ้น ในเดือนมิถุนายน 2549 องค์หลวงตาจึงได๎จัดตั้ง “มูลนิธิเสียงธรรมเพ่ือประชาชน” ขึ้นรองรับการ
ด าเนินการโดยมีคณะกรรมการซึ่งเป็นตัวแทนมาจากเครือขํายวิทยุเสียงธรรมฯ ในแตํละภูมิภาค มีการ
ตั้งคณะกรรมการบริหารเข๎ามาอ านวยการจัดการให๎เป็นไปตามนโยบายที่ตัวแทนแตํละภูมิภาคได๎ตก
ลงกันไว๎ นอกจากนี้ คณะสงฆ์ได๎มีมติให๎จัดตั้งกองทุนเพ่ือใช๎กิจการของสถานีวิทยุและสถานีโทรทัศน์
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เสียงธรรมเพ่ือประชาชน โดยหลวงปูุลี กุสลธโร เมตตารับเป็นประธานคณะกรรมการบริหารกองทุน
 เครือขํายสถานีวิทยุเสียงธรรมฯ มีรูปแบบการจัดตั้งขึ้นจากความต๎องการของประชาชนที่มี
ความสนใจรํวมกันในพระธรรมเทศนาของพระกรรมฐานของทั้งฝุายมหานิกายและธรรมยุตจากทั่ว
ประเทศตามปฏิปทาของหลวงปูุมั่น ภูริทัตโต ลักษณะการประกอบการมีความเป็น “วิทยุภาค
ประชาชน” และ “วิทยุกระจายเสียงชุมชน” โดยสมบูรณ์ทั้งโดยเจตนารมณ์ของกฎหมายรวมถึงหลัก
วิชาการ เนื่องจากเป็นสถานีวิทยุที่เป็นของประชาชน โดยประชาชน เพ่ือประชาชน ปราศจากการ
ครอบง าจากภาครัฐและภาคธุรกิจ ในทางสากลจะใช๎ชื่อทางวิชาการวํา “Community Radio of 
Interest” ซึ่งในประเทศท่ีเจริญแล๎ว กฎหมายไมํจ ากัดสิทธิเสรีภาพเกี่ยวกับความเป็นเครือขํายและ
การใช๎ก าลังสํง กลําวคือ ผู๎ประกอบการภาคประชาชนมีความเสมอภาค มีสิทธิทัดเทียมกับภาครัฐและ
ภาคธุรกิจโดยสมบูรณ์        
 ปัจจุบันเครือขํายสถานีวิทยุเสียงธรรมฯ มีสถานีวิทยุในเครือขํายกระจายเสียงครอบคลุมพ้ืนที่
ทุกภาคชองประเทศไทย มีจ านวนทั้งสิ้น 121 สถานี โดยแยกเป็นภูมิภาคตํางๆ ดังนี้ 
                             -  ภาคเหนือ                         26        สถานี 
                             - ภาคกลาง                         26        สถานี 
                             - ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  50        สถานี 
                             - ภาคตะวันออก                 11        สถานี 
                             - ภาคใต๎                                9         สถานี 
 

ภายหลังองค์หลวงตามหาบัวได๎ดับขันธ์แล๎วนั้น คณะสงฆ์ได๎มีมติเป็นเอกฉันท์ขออาราธนา
นิมนต์หลวงปูุบุญมี ปริปุณโณ วัดปุาบ๎านนาคูณ อ าเภอบ๎านผือ จังหวัดอุดรธานี เป็นประธานมูลนิธิ
เสียงธรรมฯ สืบตํองานขององค์หลวงตา ซึ่งหลวงปูุบุญมีได๎เมตตารับตามมติคณะสงฆ์ เมื่อวันที่ 8 
มี.ค.2554 ณ วัดปุาเกษรศีลคุณธรรมเจดีย์ (ภูผาแดง) อ าเภอหนองวัวซอ จังหวัดอุดรธานี ซึ่งภาระ
งานขณะนี้อยูํระหวํางการประสานกับส านักงานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ 
และกิจการโทรคมนาคมแหํงชาติ (กสทช.) ที่ต๎องรับฟังความคิดเห็นของประชาชนในการรํางประกาศ
เกี่ยวกับการประกอบกิจการวิทยุกระจายเสียงชุมชนให๎สอดคล๎องกับรัฐธรรมนูญและข๎อกฎหมาย 
ประการส าคัญที่สุดต๎องเป็นประกาศท่ีรองรับพระธรรมค าสอนในพระพุทธศาสนาซึ่งเป็นสถาบันหลัก
อันส าคัญของชาติ ประกาศข๎อบังคับต๎องเปิดทางให๎พระธรรมวินัยของพระพุทธเจ๎าโดยเฉพาะ
ภาคปฏิบัติที่เป็นของจริงให๎แผํกระจายไปทั่วประเทศ 

 
ทีมงานสื่อของวัดปุาบ้านตาด 
จากการสัมภาษณ์ทีมงานสื่อของวัดปุาบ๎านตาด พบวํา ทีมงานสื่อของวัดมีจ านวนประมาณ 

10 คน โดยชํวยกันดูแลสื่อทั้งสถานีวิทยุ สถานีโทรทัศน์ดาวเทียมและสื่ออ่ืนๆ อยํางครบวงจร ทั้งนี้ 
เจ๎าหน๎าที่สื่อไมํมีใครจบสายตรงด๎านวิทยุโทรทัศน์หรือสายคอมพิวเตอร์และไมํเคยเรียนรู๎ระบบการ
ท างานสื่อสารมวลชนมากํอน เข๎ามาท างานสถานีฯ ด๎วยจิตอาสาและความศรัทธาอยากชํวยงานธรรม
ขององค์หลวงตามหาบัว  
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ส าหรับงานผู๎ประกาศรายการ ในอดีตจะมีต ารวจตระเวนชายแดน กองก ากับการ 24 จะจัด
เจ๎าหน๎าที่จัดรายการวิทยุมาชํวยเป็นผู๎ประกาศในชํวงแรก โดยมีทีมงานวิทยุเสียงธรรมฯ เป็นตัวเสริม
และเรียนรู๎งานไปพร๎อมๆกัน        
 โดยได๎รับความชํวยเหลือจากทีมงานคุณทองก๎อน วงศ์สมุทร จากสวนแสงธรรมฯ กาญจนบุรี  
เข๎ามาวางรากฐานการบริหารงานสถานีวิทยุให๎กับสถานีวิทยุเสียงธรรม วัดปุาบ๎านตาด โดยใช๎แมํขําย
จากกาญจนบุรี   

 
ทั้งนี้ ผู๎ให๎สัมภาษณ์หลัก (Key informants) ในฐานะผู๎ผลิตสื่อของวัดปุาบ๎านตาด  จ านวน 4 

คน  ประกอบด๎วย 
   

ล าดับที่              ชื่อ-สกุล                ต าแหนํง 

     1 นายพงศธร ศิริรัตน์         เจ๎าหน๎าที่รายการโทรทัศน์ 

     2 นายอิทธิ อินทศร         เจ๎าหน๎าที่เทคนิครายการวิทยุ 

     3 นายบุญโฮม สารีจันทร์         เจ๎าหน๎าที่เทคนิครายการโทรทัศน์ 

     4 แอดมินเฟซบุ๏กเพจ “เหนือชีวติ คือ
ธรรมะหลวงตา” 

       ผู๎ดูแลเว็บไซต์หลวงตา    
       www.luangta.com 

   ตารางที่ 4.3 ข๎อมูลคณะท างานฝุายผลิตสื่อของวัดปุาบ๎านตาด 

 
3.2 ภาพรวมของกระบวนการท างานสื่อ 
การน าเสนอภาพรวมกระบวนการท างานสื่อของวัดปุาบ๎านตาด ผู๎วิจัยได๎แบํงเป็นประเด็น

ตํางๆ ดังนี้ 
3.2.1 พัฒนาการของการใช๎สื่อของวัดปุาบ๎านตาด 
จากการศึกษาเอกสารและการสัมภาษณ์คณะท างานสื่อของมูลนิธิเสียงธรรมฯ พบวํา ในยุค

แรกๆ หลวงตามหาบัวแทบไมํสนใจที่จะใช๎สื่อตํางๆ เพราะต๎องการให๎วัดเป็นสถานที่สงบเงียบ พระ
เณรได๎ปฏิบัติความเพียรภาวนา การอบรมสั่งสอนพระเป็นการเทศนาบนศาลาวัดแบบมุขปาฐะ 
(สื่อสารแบบปากตํอปาก) แตํภายหลัง วัดปุาบ๎านตาดได๎มีการน าสื่ออ่ืนเข๎ามาใช๎ด๎วย เพราะเล็งเห็นวํา 
ถ๎าไมํมีการบันทึกข๎อธรรมค าสอนขององค์หลวงตาไว๎ก็จะไมํมีหลักธรรมค าสอนของครูอาจารย์ไว๎ให๎คน
รุํนหลังได๎ยึดถือปฏิบัติ         
 จากบันทึกพระธรรมเทศนาของหลวงพํออินทร์ถวาย สันตุสสโก ณ วัดปุาบ๎านตาด เมื่อวันที่ 
17 ธ.ค.2553 ระบุถึงจุดเริ่มต๎นของการบันทึกเสียงธรรมวํา สื่อประเภท MP3 ของวัดปุาบ๎านตาด 
ก าเนิดในปีพ.ศ. 2504-2505 กํอนจะมีแผํนบันทึกข๎อมูล CD  ทํานปัญญาวัฑโฒ เป็นผู๎คิดอัดเทปค า
เทศน์ของหลวงตาเอาไว๎ โดยทํานจะสั่งเทป Grundig จากประเทศเยอรมัน มีขนาดใหญํต๎องใช๎ถํานถึง 

http://www.luangta.com/
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12 ก๎อน ม๎วนกลมประมาณ 6 นิ้ว       
 ชํวงแรกๆ ทางวัดจะอัดค าเทศนาของหลวงตาเก็บไว๎ แตํในปีพ.ศ. 2512 ชํวงนั้นเกิดสงคราม 
มีเครื่องบินมาลงที่สนามบินอุดรธานีบํอย ท าให๎มีเสียงดังจนหลวงตาสั่งวําไมํต๎องอัดเทป ในชํวงปี 
พ.ศ.2513-2515 จึงไมํคํอยมีเทปบันทึกเสียงธรรมของหลวงตา และกลับมาเริ่มบันทึกเสียงตํอในปี 
พ.ศ.2518          
 การบันทึกค าเทศน์ในชํวงแรกๆ นั้นบันทึกโดยพระภิกษุที่รํวมจ าพรรษาภายในวัดปุาบ๎านตาด
นั้นเอง บางครั้งทํานปัญญาวุฑโฒไมํสะดวก จึงให๎หลวงปูุลีเป็นผู๎กดเทปให๎  หลวงปูุลีซึ่งไมํทราบวําต๎อง
กดปุุมบันทึกตัวไหนจึงกดผิดกดถูก ท าให๎บางวันก็ไมํได๎บันทึกเสียงธรรม   
 ตํอมาคุณหญิงสํงศรีเป็นผู๎รับถอดเทปธรรมะของหลวงตา จนกลายเป็นหนังสือธรรมะเรื่อง 
อวกาศของจิต อวกาศของธรรม ธรรมะชุดเตรียมพร๎อม จากนั้นจะน าไปให๎หลวงตาเป็นคนตรวจทาน
แล๎วจึงออกตีพิมพ์ แตํหนังสือบางเลํมของหลวงตามหาบัว หลวงตาเป็นผู๎เขียนและพิมพ์เอง โดยเขียน
ใสํกระดาษกํอนแล๎วจึงพิมพ์ด๎วยเครื่องพิมพ์ดีดแบบพิมพ์สัมผัส เมื่อพิมพ์และตรวจทานเสร็จก็สํงให๎ 
“ศรีสัปดาห์” เป็นผู๎พิมพ์  หนังสือเลํมแรกๆ ที่หลวงตาพิมพ์เอง เชํน ประวัติหลวงปูุมั่น ปฏิปทาพระ
ธุดงคกรรมฐานสายหลวงปูุมั่น       
 หนังสือธรรมะขององค์หลวงตาจึงมีทั้งจากงานเขียนและถอดเทปจากการเทศน์อบรมพระ
และฆราวาส ทั้งในวัดและนอกสถานที่ บางเลํมเป็นการรวบรวมค าตอบปัญหาธรรมจากจดหมายของ
พระเณร ฆราวาสทั้งในและตํางประเทศ โดยทํานเริ่มแจกหนังสือธรรมะมาตั้งแตํปี 2514-2515 การ
จัดพิมพ์แตํละครั้งมีจ านวนนับหมื่นนับแสนเลํมเพ่ือให๎เพียงพอตํอจ านวนคนที่เดินทางที่วัดและคนที่
เขียนจดหมายขอจากท่ีตํางๆ     

หนังสือที่มีผู๎สนใจมากท่ีสุด คือ หนังสือประวัติทํานอาจารย์มั่น ภูริทัตโต และปฏิปทาพระ
ธุดงคกรรมฐาน สายทํานอาจารย์มั่น ซึ่งเป็นหนึ่งในหนังสือที่ทํานเขียนขึ้น   
 แตํกระนั้น ทางวัดปุาบ๎านตาดจะไมํมีสื่อหนังสือพิมพ์ นิตยสาร วารสาร เนื่องจากครั้งหนึ่ง
เคยมีนิตยสารฉบับหนึ่งเข๎ามาที่วัดเมื่อปี 2529-2530 ได๎น ารูปหลวงตาไปลงหนังสือโดยไมํได๎ขอ
อนุญาต หลวงตาจึงสั่งเก็บนิตยสารเหลํานี้ด๎วยเกรงวําจะน ารูปทํานไปแอบอ๎างเพ่ือผลประโยชน์ทาง
ธุรกิจ ทํานไมํต๎องการเปิดตัวหรือให๎ใครมาน าประวัติทํานไปขาย กํอนหน๎านี้ทํานมองวําสื่อมวลชนเป็น
เครื่องประหารพระ โดยเปรียบวํา หนังสือพิมพ์มีแตํขําวทางโลก เรามาบวชเพ่ือไมํอยากรับรู๎อะไร 
วิทยุก็ขายของโฆษณา โทรทัศน์เหมือนเป็นพระเทวทัต โทรศัพท์มือถือนี่ปฏิเสธอยํางที่สุด แตํในชํวง
ชํวยชาติ ทํานเปิดกว๎างให๎ใช๎สื่อตํางๆ เพ่ือการเผยแผํธรรมะมากขึ้น 

 
สื่อบันทึกเทป ซีดี 
สื่อธรรมะขององค์หลวงตาอีกประเภทหนึ่ง คือ เทปอบรมพระและฆราวาส ซึ่งมีพระเณร 

ประชาชนจ านวนมากจากที่ตํางๆ ทั้งในและตํางประเทศ ตลอดจนวัดตํางๆ ก็ได๎ติดตํอขอมาทางวัดปุา
บ๎านตาดเพื่อขอรับแจกเป็นธรรมทาน ทํานได๎เมตตากลําวไว๎วํา “ที่อยูํในวัดบ๎านปุาตาดนี้ เรียกวําคลัง
เทปนะแหละ ทั่วประเทศไทยกรรมฐานสายหลวงปูุมั่นติดตํอมาทางนี้ๆ ส านักเหลํานั้นได๎หมดได๎จากนี้
นะ ได๎แบบเงียบๆ ตั้งแตํยังไมํได๎ออกชํวยชาติบ๎านเมือง คือเราไมํได๎ออกเปิดเผย แตํเทศน์ธรรมะท่ี
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ส าคัญๆ นั้นในวงการกรรมฐานทั่วๆ ไปในประเทศไทยได๎หมด ไมํวําภาคไหนทํานติดตํอมาขอ สํงไปๆ 
อันนี้เป็นประจ ามานานแล๎ว” 

 
เว็บไซต์หลวงตา 
ต๎นปี พ.ศ.2541 ถือเป็นจุดเริ่มต๎นของการน าชีวประวัติยํอและธรรมะของหลวงตาออก

เผยแพรํด๎วยระบบอินเทอร์เน็ตเพ่ือรองรับงานกอบกู๎ชาติบ๎านเมืองของทําน  ซึ่งในชํวงเวลานั้นได๎มี
การประสานงานจากพระสงฆ์วัดปุาบ๎านตาดในการหาพื้นที่ การก าหนดโครงสร๎างและการใช๎ชื่อ
เว็บไซต์ ตลอดจนการวางแนวทางการจัดสํงธรรมะและข๎อมูลจากทางวัด เพ่ือให๎เว็บไซต์มีการปรับปรุง
อัพเดตข๎อมูลอยูํเป็นระยะ เมื่อได๎ข๎อสรุปจากทางวัดให๎ชื่อเว็บไซต์วํา Luangta เนื่องจากสั้น กระชับ 
เป็นที่รับรู๎แกํศิษยานุศิษย์และคนทั่วไปอยูํแล๎ว เว็บไซต์หลวงตาภายใต๎ชื่อ www.thai.net/luangta 
จึงถือก าเนิดขึ้นอยํางเป็นทางการ มีทั้งภาคภาษาไทยและภาษาอังกฤษ โดยจดทะเบียนเมื่อวันที่ 17 
ธันวาคม 2541 ในชํวงแรก พระธรรมเทศนาที่อยูํในเว็บไซต์ยังไมํคํอยได๎รับการปรับปรุง เพราะระยะ
นั้นทางวัดยังไมํมีการถอดกัณฑ์เทศน์แบบวันตํอวันและได๎เริ่มจดทะเบียนกับ NEDSTAT เพ่ือเริ่มต๎น
นับจ านวนผู๎ใช๎บริการเว็บไซต์ของหลวงตาเมื่อวันที่ 10 มี.ค.2542    
 ตํอมาเมื่อทางวัดมีการถอดกัณฑ์เทศน์บํอยครั้งมากข้ึนราว 3-4 วันตํอสัปดาห์ ประกอบกับใน
ระยะตํอมาได๎ใช๎ File Server เป็นของตนเอง โดยทางวัดได๎มอบหมายอยํางไมํเป็นทางการให๎จด
ทะเบียนเว็บไซต์พร๎อมกับก าหนดให๎ใช๎ชื่อ Luangta ไว๎คงเดิม เว็บไซต์หลวงตาจึงมีพ้ืนที่เป็นของ
ตนเองโดยสมบูรณ์ภายใต๎ชื่อ www.Luangta.com เมื่อวันที่ 31 มี.ค.2543  
            ด๎วยการพัฒนาเว็บไซต์ของทีมงานศิษย์หลวงตาที่มีความสามารถและด๎วยการถอดกัณฑ์
เทศน์แบบประจ าวันจากทางวัดโดยการชํวยเหลือจากทีมงานคณะศิษย์ ท าให๎ในระยะนั้นเว็บไซต์
หลวงตาได๎รับความนิยมอยํางมาก เป็นที่รู๎จักแพรํหลายแกํสาธารณชนดังปรากฎในหน๎า NEDSTAT 
แสดงสถิติผู๎ใช๎บริการตั้งแตํวันที่ 10 มี.ค. ถึงวันที่ 6 ต.ค.2542 จ านวนมากถึง 191,688 ครั้ง 
 ในปี 2545 ได๎มีการจดทะเบียนเพิ่มเติมอีกชื่อหนึ่งในชื่อ www.Luangta.or.th โดยในระยะนี้
เว็บไซต์ได๎รับการพัฒนาจากทีมงานมืออาชีพของกลุํมบริษัทแซทเทลไลท์ จ ากัด (มหาชน) และได๎
ถวายสํงมอบเป็นธรรมทานอยํางเป็นทางการเมื่อวันที่ 27 พ.ย.2545 ประกอบกับคณะศิษย์ได๎รํวมกัน
บริจาค File Server ที่มีประสิทธิภาพสูงขึ้นโดยฝากไว๎ภายใต๎การดูแลของบริษัทซินแซทเทลไลท์ 
จ ากัด (มหาชน) ซึ่งท าให๎สามารถบรรจุเทศน์องค์หลวงตาในรูปแบบตํางๆได๎มากข้ึนนอกจากตัวอักษร 
คือ สามารถรับฟังและรับชมภาพวีดิโอได๎ วัดปุาบ๎านตาดจึงได๎ทยอยแปลงเทปธรรมะหลวงตาให๎อยูํใน
รูปแบบดิจิตอลและอัพโหลดไว๎บน File Server     
 ตํอมาไมํนานเมื่อพระสงฆ์วัดปุาบ๎านตาดรํวมกับโปรแกรมเมอร์ได๎ทดลองทางเทคนิคท าให๎
เว็บไซต์สามารถถํายทอดสดพระธรรมเทศนาขององค์หลวงตาทั้งในวัดปุาบ๎านตาด สวนแสงธรรม และ
สถานที่อ่ืนๆ ออกกระจายไปทั่วโลกได๎เป็นผลส าเร็จ นับเป็นเว็บไซต์แหํงแรกหรือล าดับแรกๆ ของ
ประเทศไทยที่มีการถํายทอดสดผํานระบบอินเทอร์เน็ต ส าหรับเว็บไซต์ที่เป็นของวัดปุาบ๎านตาดที่
เกิดข้ึนในเวลาตํอมาก็คือ www.klangluang.com เพ่ือให๎ข๎อมูลขําวสารความรู๎เกี่ยวกับคลังหลวงและ 
www.siangdham.com เพ่ือให๎ข๎อมูลรายละเอียดและการประสานงานระหวํางเครือขํายสถานีวิทยุ
เสียงธรรมเพ่ือประชาชน 

http://www.thai.net/luangta
http://www.thai.net/luangta
http://www.luangta.com/
http://www.luangta.com/
http://www.luangta.or.th/
http://www.luangta.or.th/
http://www.klangluang.com/
http://www.klangluang.com/
http://www.siangdham.com/
http://www.siangdham.com/
http://www.siangdham.com/


 77 

โทรทัศน์ดาวเทียมหลวงตา 

วัดปุาบ๎านตาดได๎ท าสัญญาเชําชํองสัญญาณดาวเทียมไทยคม 5 ประชาชนทั่วประเทศ
ตลอดจนประเทศใกล๎เคียงที่มีจานรับระบบซีแบนด์ (C-Band) และตั้งคําเครื่องรับตามท่ีก าหนดไว๎ก็
สามารถรับชมภาพโทรทัศน์ขององค์หลวงตาได๎อยํางชัดเจน ชํวงเวลาที่ลูกศิษย์ลูกหาติดตามมากที่สุด
คือ ชํวงเวลาถํายทอดสดพระธรรมเทศนาประจ าวันของทํานในตอนเช๎า ในชํวงเวลาอ่ืนหากหลวงตา
เมตตาออกมาเทศนาต๎อนรับประชาชนที่มากราบเยี่ยมองค์ทํานก็จะมีการถํายทอดสดทั้งภาพและเสียง
ออกโทรทัศน์และวิทยุด๎วยเชํนกัน  

ในการรับชมภาพโทรทัศน์ชํองหลวงตานั้นนอกจากออกอากาศทางโทรทัศน์ดาวเทียมฟรีทีวี
แล๎ว ยังมีผู๎ให๎บริการเคเบิลทีวีหลายแหํงรับไปถํายทอดในพื้นที่บริการของตนด๎วย  
 โทรทัศน์ดาวเทียมชํองหลวงตา (SBT TV) ออกอากาศพระธรรมเทศนาตลอด 24 ชั่วโมง เพ่ือ
อ านวยความสะดวกแกํประชาชนที่มีเวลาวํางที่แตกตํางกันได๎มีโอกาสสัมผัสกับธรรมได๎ทุกชํวงเวลา 
ทํานที่รับชมรายการของสถานีจะได๎เห็นภาพการบิณฑบาตร การขบฉัน การแสดงธรรมประจ าวันของ
องค์หลวงตา การแสดงธรรมชํวยชาติในสถานที่ตํางๆ ชีวประวัติครูบาอาจารย์องค์ส าคัญและอ่ืนๆ
 ในเวลาที่องค์หลวงตาด ารงธาตุขันธ์อยูํนั้น ประชาชนมีโอกาสได๎รับชมการถํายทอดสดทาง
โทรทัศน์ดาวเทียมและทางอินเทอร์เน็ตท าให๎เห็นการเคลื่อนไหวไปมาของทํานตลอดเวลาเหมือนได๎มา
สัมผัสองค์จริงที่วัด เมื่อองค์ทํานได๎ดับขันธ์ไปแล๎ว ลูกศิษย์ก็ยังได๎สัมผัสระลึกสังฆานุสสติผํานโทรทัศน์
ดาวเทียมนั่นเอง (วัดปุาบ๎านตาด, 2554) 

ปัจจุบันวัดปุาบ๎านตาดใช๎สื่อประเภทตํางๆ ในการเผยแผํธรรมะรวม 9 สื่อ ได๎แกํ สื่อ
บันทึกเสียง หนังสือ  วิทยุเสียงธรรมฯ โทรทัศน์หลวงตา เฟซบุ๏ก เว็บไซต์  สื่อเสียงตามสายในวัด สื่อ
กิจกรรมและสื่อบุคคล  

 
3.2.2 ภาพรวมของกระบวนการท างานสื่อ 
กระบวนการท างานสื่อของมูลนิธิเสียงธรรมเพ่ือประชาชนฯ ในฐานะผู๎รับผิดชอบสื่อทั้งหมด

ของวัดปุาบ๎านตาด จะเริ่มจากการบันทึกเทปหลวงตามหาบัวเทศน์ โดยพระวัดปุาบ๎านตาดในสมัย
นั้นๆ เป็นผู๎บันทึกเสียง แตํเดิมหลวงตาจะเป็นผู๎ฟังเทปนั้นกํอนและทํานจะอัดเสียงใสํในตอนต๎น
และตอนท๎ายม๎วนเทป ท าส าเนาตัดหัวตัดท๎ายเพ่ือบอกชื่อกัณฑ์เทศน์ บอกวันเดือนปีที่เทศน์ ซึ่งพระที่
ท าหน๎าที่อัดเทปจะทราบดีวํา กํอนบันทึกเนื้อหาเทศน์จริงๆ จะต๎องกรอเทปไปข๎างหน๎าเพ่ือเว๎นพื้นที่
ให๎หลวงตาอัดเสียงด๎วยองค์เอง       
 หลวงตาเริ่มใช๎เทปอัดเสียงมาตั้งแตํปี พ.ศ.2504 แตํกํอนจะใช๎เทปม๎วนใหญํอัดด๎วยเครื่องที่
ซื้อจากตํางประเทศ แล๎วจะท าส าเนาเทปไว๎ 4 ชุด คัดลอกลงม๎วนเทปคาสเซ็ทเป็นม๎วนต๎นฉบับ (ทาง
วัดเรียกวํา ม๎วนมาสเตอร์) สํวนจะใช๎กี่ม๎วนขึ้นอยูํกับขนาดความยาวของกัณฑ์เทศน์นั้นๆ ปกติเทปคาส
เซ็ทจะบันทึกได๎ 120 นาที แตํบางครั้งก็แบํงบันทึกม๎วนละ 60 นาที 2 ม๎วน   
 ส าเนาเทปทั้ง 4 ชุดนั้น ชุดที่ 1-2 ทางวัดปุาบ๎านตาดจะเก็บไว๎เป็นม๎วนมาสเตอร์ เก็บไว๎ที่กุฏิ
พระในวัดเอง  สํวนชุดที่ 3 จะมอบหมายให๎พระในวัดเป็นผู๎ฟังและถอดเทปสํงให๎ทางสถานีวิทยุเสียง
ธรรม และชุดที่ 4 จะเป็นส าเนาให๎พระน าไปคัดลอกลงซีดี MP3 หรือตีพิมพ์ลงหนังสือแจกจํายให๎กับ
ผู๎สนใจทั่วไป 
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ปกติแล๎วผู๎ถอดเทปกัณฑ์เทศน์ของหลวงตาจะเป็นพระที่บวชจ าพรรษาในวัด ยกเว๎นบางกัณฑ์
เทศน์หรือบางเทปที่ญาติโยมรับอาสาถอดเทปแล๎วจึงน าไปให๎หลวงตาตรวจทานเนื้อหาอีกที สมัยกํอน
จะพิมพ์ในรูปพิมพ์ดีด หลวงตาก็ต๎องอํานต๎นฉบับที่เป็นพิมพ์ดีด ปัจจุบันพระอาจารย์สุดใจ ทันตมโน 
เจ๎าอาวาสวัดปุาบ๎านตาดองค์ปัจจุบันเป็นผู๎อํานต๎นฉบับที่พิมพ์ด๎วยคอมพิวเตอร์   
 สื่อบันทึกเสียงจึงเป็นสื่อประเภทแรกที่ทางวัดปุาบ๎านตาดใช๎ เนื่องจากไมํต๎องการให๎ธรรมะ
ของหลวงตาสูญหายไปโดยไมํมีการบันทึกเก็บเอาไว๎  เมื่อทางวัดอัดเสียงพระธรรมเทศนาลงเทปแล๎ว
จะก็อปปี้ส าเนาไว๎แล๎วสํงส าเนาชุดหนึ่งมาที่สถานีวิทยุเสียงธรรมฯ ด๎วย ชํวงแรกจะสํงส าเนาเทปมา
เป็นม๎วนๆ รายการทางวิทยุจะไมํมีรายการสดที่ออกอากาศกิจวัตรประจ าวันหรืองานที่เกิดขึ้นภายใน
วัด แตํเป็นการเปิดเทปทั้งหมด        
 ทั้งนี้ งานด๎านสื่อของวัดปุาบ๎านตาด แบํงฝุายการท างานออกเป็น 2 สํวนหลัก คือ สํวนงาน
วิทยุเสียงธรรมเพื่อประชาชน และสํวนงานโทรทัศน์เสียงธรรมเพ่ือประชาชน    
 วิทยุเสียงธรรมเป็นสื่อที่เกิดขึ้นมากํอนโทรทัศน์ แตํใช๎ทีมงานชุดเดียวกันในการบริหารสื่อทั้ง
วิทยุและโทรทัศน์แบบรวมศูนย์ มีการก าหนดนโยบายการแพรํภาพออกอากาศโดยผํานมติ
คณะกรรมการมูลนิธิเสียงธรรมเพ่ือประชาชน อันประกอบด๎วยคณะพระเถราจารย์ผู๎ใหญํและทีม
บริหารสถานีที่เป็นฆราวาส ตามระเบียบข๎อบังคับมูลนิธิถือวํา คณะกรรมการบริหารสถานีวิทยุเสียง
ธรรมและสถานีโทรทัศน์แยกกันคนละชุด แตํในทางปฏิบัติแล๎วก็เป็นคณะกรรมการกลุํมเดียวกัน 
ปฏิบัติหน๎าที่ซ้ าๆกัน         
 การวางแผนโครงสร๎างผังรายการวิทยุและโทรทัศน์ เป็นการก าหนดวําแผนผังรายการจะ
น าเสนอเนื้อหาอะไรบ๎าง โดยแผนผังรายการจะไมํได๎ลงตารางเป็นชั่วโมงๆ เหมือนรายการวิทยุ 
โทรทัศน์ทั่วไปที่ลงตาราง 08.30-09.00น. หรือ 10.00-11.00น. แผนผังรายการขึ้นอยูํกับความยาว
ของกัณฑ์เทศน์ที่เลือกมาออกอากาศ บางกัณฑ์มีความยาวครึ่งชั่วโมง บางกัณฑ์มีความยาว 1.30 
ชั่วโมง ทีมจัดผังรายการจึงก าหนดครําวๆ วําภายในชํวงเช๎า 08.00-12.00น. จะมี 4 กัณฑ์เทศน์ความ
ยาว 1 ชั่วโมง หรืออาจจะ 3 กัณฑ์เทศน์ที่มีความยาวเกิน 1 ชั่วโมง  แผนผังรายการจะก าหนด
ลํวงหน๎าเป็นเดือน หากมีการเปลี่ยนแปลงผังรายการ ขอตัดหรือเพ่ิมบางรายการ ต๎องรอมติ
คณะกรรมการมูลนิธิ แตํหากเป็นเรื่องเรํงดํวนมาก พระอาจารย์สุดใจ เจ๎าอาวาสรูปปัจจุบัน มีอ านาจ
พิจารณาตัดสินใจได๎ทันที โดยมีเจ๎าหน๎าที่ผังรายการวิทยุและผังรายการโทรทัศน์เป็นผู๎รับผิดชอบ            
 ส าหรับเนื้อหาสื่อที่ใช๎ในรายการวิทยุและโทรทัศน์ จะใช๎กัณฑ์เทศน์ที่หลวงตามหาบัวเทศน์ไว๎
ในโอกาสตํางๆ โดยมีเจ๎าหน๎าที่ประจ าสถานีประมาณ 10 คน พระวัดปุาบ๎านตาด 4-5 รูป ท าหน๎าที่
ชํวยกันดูหมุนเวียนสลับกันไป        
 ทั้งนี้ ระบบการท างานสื่อของวัดปุาบ๎านตาดเป็นระบบที่บุคลากรควบรวมความรับผิดชอบทั้ง
ในสํวนที่เป็นงานวิทยุและงานโทรทัศน์ โดยเจ๎าหน๎าที่ฝุายเทคนิค 1 คนจะรับผิดชอบทั้ง 2 งาน มี
หน๎าที่ในการตัดแตํงกัณฑ์เทศน์ที่ได๎รับมาจากวัด คุมการถํายทอดออกอากาศสดบรรยากาศการ
บิณฑบาตรในชํวงเช๎า เพ่ิม Title ส าหรับออกอากาศในชํวงบําย เย็นและเช๎าวันรุํงขึ้นรวม 3 เวลา  
รวมถึงผู๎ประกาศรายการวิทยุ ภายหลังจากเสร็จหน๎าที่ประกาศน าเข๎าสูํรายการแล๎วก็จะมาชํวยตัด
แตํงกัณฑ์เทศน์ด๎วย 
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กระบวนการผลิตสื่อในภาพรวมดูแลก ากับโดยคณะกรรมการมูลนิธิเสียงธรรมเพ่ือประชาชน 
คณะกรรมการบริหารสถานีวิทยุและคณะกรรมการบริหารสถานีโทรทัศน์เสียงธรรมฯ หากจะมีการ
ปรับเปลี่ยนแผนผังรายการหรือเนื้อหาในสํวนใดๆ จะต๎องผํานที่ประชุมคณะกรรมการบริหารสถานี
วิทยุและคณะกรรมการบริหารสถานีโทรทัศน์เสียงธรรมฯ โดยถือวํามติของคณะกรรมการเป็นที่สุด 

จากการสัมภาษณ์ผู๎รับผิดชอบสื่อประเภทตํางๆ ของวัดปุาบ๎านตาด สามารถอธิบาย
กระบวนการท างานสื่อแยกแตํละประเภท ดังตํอไปนี้ 

  
3.2.2.1 กระบวนการทํางานสื่อสิ่งพิมพ์ 
สื่อสิ่งพิมพ์ของวัดปุาบ๎านตาดมีทั้งที่เป็นโปสเตอร์ แผํนพับ ใบปลิว หนังสือธรรมะ โดยเฉพาะ

หนังสือธรรมะท้ังหนังสือที่หลวงตาเขียนขึ้น เชํน ปฏิปทาพระธุดงคกรรมฐาน หยดน้ าบนใบบัว ฯลฯ 
 

            

  รูปภาพที่ 4.12 หนังสือธรรมะขององค์หลวงตามหาบัว 

 
ในอดีตหนังสือที่ถอดเทปจากกัณฑ์เทศน์ของหลวงตา และหนังสือที่ลูกศิษย์เป็นผู๎จัดท าขึ้น 

สํวนใหญํทางวัดจะจัดท าเป็นเลํมบาง เน๎นตัวอักษรที่เป็นเนื้อหากัณฑ์เทศน์ ไมํเน๎นรูปภาพ ระยะหลังๆ 
ลูกศิษย์จึงให๎ความสนใจรวบรวมธรรมะส าคัญจัดเป็นหมวดหมูํแล๎วตีพิมพ์เพ่ือแจกเป็นทานให๎แกํผู๎มา
ท าบุญที่วัดหรือในกิจกรรมงานบุญพระปุากรรมฐานตํางๆ  

เนื้อหาภายในเป็นการถอดเทปกัณฑ์เทศน์ 1 กัณฑ์ บางเลํมเป็นกัณฑ์เทศน์ขนาดยาว เชํน 
หนังสือชุดเตรียมความพร๎อม ขนาดยาว 93 กัณฑ์รวบรวมค าเทศน์ 3 เดือน   

สื่อหนังสือธรรมะไมํได๎มีผู๎รับผิดชอบเป็นฝุายงานอยํางชัดเจน เมื่อหลวงตาเทศน์เสร็จในแตํ
ละครั้ง พระอาจารย์จะเป็นผู๎ถอดเทปค าเทศน์ไว๎ แตํถ๎าใครต๎องการจะพิมพ์เป็นหนังสือก็มารับต๎นฉบับ
ไปด าเนินการกันเอง ทางวัดจึงไมํมีฝุายท าหนังสือขึ้นโดยเฉพาะ แตํสํวนที่ต๎องสํงเนื้อหาข๎อมูลมายัง
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สถานีวิทยุเสียงธรรมฯ จะมีพระอาจารย์ผู๎รวบรวมเนื้อหาอยูํ 2-3 รูป ท าหน๎าที่เขียน ถอดเทปแล๎วสํง
ข๎อมูลโดยตรงมายังสถานีฯ    

ข๎อมูลเนื้อหาที่ได๎มาจะไมํได๎แยกสํวนการน าเสนอ เนื้อหาสํวนนั้นมีเทําไรก็เผยแพรํทั้งหมด
ตามพ้ืนที่ที่มี ไมํมีการแบํงสองสํวนไว๎น าเสนอ 2 ชํวงเวลา เพราะจะท าให๎เนื้อหาขาดตอน แตํจะแบํง
ตามรูปแบบการน าเสนอ เชํน ถ๎าเนื้อหามาในรูปแบบไฟล์เสียงก็จะเลือกลงสื่อวิทยุกํอน ถ๎าเนื้อหามา
ในรูปแบบภาพและเสียงก็จะเลือกลงสื่อโทรทัศน์ แตํถ๎าเนื้อหามาในรูปตัวอักษรก็เลือกลงหนังสือ ทั้งนี้
ทั้งนั้น ในท๎ายทีสุ่ดเนื้อหาทั้งหมดจะพยายามจัดการให๎สามารถลงในสื่อได๎ทุกประเภท เพ่ือเผยแพรํ
เนื้อหาสาระธรรมที่มีให๎เข๎าถึงผู๎ฟังมากท่ีสุดเทําที่จะเป็นได๎  

ขั้นตอนในการจัดพิมพ์ ตรวจเนื้อหาต๎นฉบับของหนังสือธรรมะนั้น จะมีการแก๎ไขค าซ้ าๆที่
ทํานพูดเป็นบางจุด แตํโดยรวมแทบจะยกบทถอดเทปมาทั้งหมดโดยไมํปรับแก๎ภาษาเขียน ส านวน
ลีลา เพื่อคงอรรถรสเหมือนก าลังฟังหลวงตาทํานเทศน์ด๎วยองค์ทํานจริงๆ  

          
 3.2.2.2 กระบวนการทํางานสื่อบันทึกเสียง 

สื่อบันทึกเสียงเป็นสื่อธรรมะแรกๆ สมัยกํอนเมื่อองค์หลวงตาทํานแสดงธรรม จะมีพระ
อาจารย์ท าหน๎าที่กดอัดเสียงอยูํ 1-2 รูป สลับสับเปลี่ยนกันไป เมื่อได๎เทปมาแล๎วจะส าเนาเนื้อหาเก็บ
ไว๎ 4 ชุด ชุดหนึ่งจะผลิตซ้ าเพ่ือเผยแพรํแจกให๎แกํลูกศิษย์ที่มาวัด สื่อเสียงของวัด ณ ปัจจุบันมีทั้งเทป 
ซีดี MP3 ม๎วนวิดีโอ ม๎วนVHH ใหญํในชํวงงานผ๎าปุาชํวยชาติ      
 เนื้อหาในสื่อบันทึกเสียงจึงเป็นกัณฑ์เทศน์ขององค์หลวงตา เสียงอํานประวัติพํอแมํครู
อาจารย์ เพลงธรรมะ ซีดีค าสอน โดยเทปค าสอนและเพลงธรรมะจะได๎รับความนิยมมาก ผู๎สนใจบาง
คนที่ไมํได๎มาท่ีวัดก็จะติดตํอมายังสถานีวิทยุเสียงธรรมฯ เพ่ือให๎จัดสํงทางไปรษณีย์ หรือบางคนที่สํง
ค าถามมาถามปัญหาธรรม ทางวัดก็จะสํงแผํนซีดีกลับไปให๎ฟังด๎วย ปัจจุบันเทําท่ีมีข๎อมูลก็จัดสํง
ประมาณ 2,000-3,000 แผํนตํอเดือน       
 การท าสื่อบันทึกเสียงจะแยกกันท ากับที่วัด วัดจะเป็นผู๎สํงแผํนมาให๎ทางสถานีฯ ชํวยปั๊ม
แจกจําย แตํหลังจากหลวงตาไมํอยูํก็ไมํได๎ท าเทปเพ่ิมเติม แตํเปลี่ยนไปท าซีดีเพราะสมัยนี้คนไมํนิยม
ฟังจากเทป แตํยังคงมีเก็บบันทึกเป็น DV ระยะหลังๆ การบันทึกภาพในวัดไมํคํอยได๎บันทึกการเทศน์
ของพระอาจารย์สุดใจ เจ๎าอาวาสวัดปุาบ๎านตาดรูปปัจจุบัน เนื่องจากทํานจะไมํคํอยเทศน์เหมือน
หลวงตา อาจเพราะองค์หลวงตาทํานพูดทุกอยํางไว๎ชัดเจนถูกต๎องหมดแล๎ว อีกอยํางหนึ่งคือ หลวงตา
สอนไว๎วํา ถ๎าไมํรู๎จริง จะไมํสอนใคร 

แตํสื่อบันทึกเสียงจะไมํมีการแนะน าเนื้อหาสื่ออ่ืนๆ เพราะเป็นเนื้อหาต๎นฉบับที่สื่อตํางๆ
น าไปใช๎เผยแพรํตํอ  

 
3.2.2.3 กระบวนการทํางานสื่อวิทยุเสียงธรรมฯ 

 กระบวนการผลิตสื่อวิทยุมีวัตถุประสงค์เพ่ือสํงสัญญาณวิทยุ และเสียงไปยังลูกขํายสถานีวิทยุ
ทั่วประเทศ มีเจ๎าหน๎าที่เทคนิครับผิดชอบท าภาพและเสียง รับผิดชอบรํวมกันทั้งท าวิทยุและโทรทัศน์ 
 สถานีวิทยุจะมีผู๎ประกาศ 2 คน มีทีมเจ๎าหน๎าที่วัดปุาบ๎านตาด (บางสํวนเป็นทีมงานสถานี
วิทยุฯ) ชํวยบันทึกภาพวิดีโอ บรรยากาศการเดินสาย บิณฑบาต ฉันภัตตาหารในชํวงเช๎า และเก็บ
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ภาพนิ่งและวิดีโอในงานส าคัญของทางวัด เชํน งานบุญประทายข๎าวเปลือก งานไตรโลกธาตุ มี
เจ๎าหน๎าทีผ่ังรายการวิทยุควบคุมเนื้อหาให๎เป็นไปตามผังรายการที่วางไว๎   
 เมื่อทีมงานฝุายเทคนิค วิทยุเสียงธรรมฯ ได๎รับเนื้อหาที่เป็นไฟล์ดิจิทัลที่สํงมาจากทางวัด จะ
เก็บไว๎เพ่ือตรวจสอบเนื้อหากํอนการแพรํภาพออกอากาศทุกครั้ง โดยเฉพาะเรื่องบุคคลที่ปรากฎอยูํใน
คลิป หากเป็นนักการเมือง บุคคลมีชื่อเสียงหรือบุคคลที่ 3 ทางทีมงานจะท าหน๎าที่ตัดสํวนนั้นออก 
โดยไมํให๎กระทบตํอเนื้อหาค าเทศน์ หากตัดแล๎วกระทบตํอเนื้อหาก็จะตัดเนื้อหาทั้งหมดออกไป  
 ฝุายเทคนิคยังมีหน๎าที่ตัดแตํงกัณฑ์เทศน์ที่ได๎รับมาทางวัด คุมการถํายทอดออกอากาศสด
ในชํวงเช๎า โดยจะบันทึกไฟล์บรรยากาศการบิณฑบาตไว๎ตัดตํอเพ่ือรีรัน ใสํ Title ส าหรับออกอากาศ
ในชํวงบําย เย็นและเช๎าวันรุํงขึ้นรวม 3 เวลา  สํวนผู๎ประกาศภายหลังสิ้นสุดการประกาศเข๎าสูํรายการ
ของกัณฑ์เทศน์นั้นๆ ก็จะต๎องมาชํวยตัดแตํงกัณฑ์เทศน์ด๎วย     
 กํอนจะมีการเลือกกัณฑ์เทศน์เพ่ือเผยแพรํ จะต๎องมีการจัดแยกหมวดหมูํของกัณฑ์เทศน์กํอน
วําเป็นกัณฑ์เทศน์ทั่วไป กัณฑ์เทศน์สอนธรรมะฆราวาส สอนอบรมพระ อบรมกรรมฐาน เทศน์ชํวย
ชาติ เทศน์ผ๎าปุาสงเคราะห์โลก จะท าให๎สามารถก าหนดประเภทรายการได๎งําย 

เวลาแก๎ไขตัดแตํงเนื้อหานั้นให๎ท าเฉพาะการปรับคุณภาพเสียงให๎คมชัด ลดเสียงรบกวน เสียง
ไมค์ช็อต แตํจะไมํปรับหรือตัดเนื้อหาธรรมที่ทํานเทศน์ ดังนั้น เนื้อหาจึงมักจะเป็นการน ากัณฑ์เทศน์
ทั้งกัณฑ์ลงเผยแพรํทั้งหมดโดยแทบไมํปรับเปลี่ยนอะไรเลย      
 ส าหรับไฟล์กัณฑ์เทศน์ที่จะออกอากาศทางสถานีวิทยุหรือโทรทัศน์นั้น จะต๎องผํานการ
คัดเลือกเนื้อหาจากคณะกรรมการมูลนิธิเสียงธรรมฯ อันมีพระเถราจารย์  ผู๎อ านวยการสถานี และ
ฆราวาสเป็นผู๎พิจารณาในทุกกรณี ไมํได๎น าเอาไฟล์เทศน์ของพระอาจารย์รูปใดมาเผยแพรํก็ได๎ วัดปุา
บ๎านตาดมีนโยบายสนับสนุนการเผยแผํธรรมะครูบาอาจารย์สายพระอาจารย์มั่น ภูริทัตโต โดยคณะ
กรรมการฯ จะก าหนดวําวัดใดที่หลวงตาพิจารณาอนุญาตให๎สนับสนุนได๎ไว๎แตํแรกอยูํแล๎ว สํวน
ปัจจุบันหากมีวัดสายพระปุาแตํไมํได๎อยูํในรายชื่อวัดที่หลวงตาให๎การสนับสนุนรับรองวําอนุญาตให๎
เผยแพรํก็จะพิจารณาเป็นกรณีๆ ไป        
 ในสํวนแผนผังรายการวิทยุจะมีเจ๎าหน๎าที่ผังรายการวิทยุเป็นผู๎รับผิดชอบ แผนผังรายการจะ
ไมํได๎ลงตารางเป็นชั่วโมงๆ เหมือนรายการวิทยุทั่วไป เชํน 08.30-09.00น. หรือ 10.00-11.00น. 
แผนผังรายการขึ้นอยูํกับความยาวของกัณฑ์เทศน์ที่เลือก โดยแผนผังรายการจะก าหนดลํวงหน๎าเป็น
เดือน ถ๎ามีการเปลี่ยนแปลงผังรายการ ต๎องรอมติคณะกรรมการมูลนิธิฯ มีอ านาจพิจารณาตัดสินใจได๎
ทันที
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       ตารางที่ 4.4 แผนผังแสดงรายการวิทยุเสียงธรรมฯ วัดปุาบ๎านตาด 

 แผนผังรายการแบํงสลับตามลักษณะเนื้อหาของรายการ ความเข๎มข๎นของกัณฑ์เทศน์ 
ชํวงเวลาในการรับชม โดยจะมีรายการธรรมปฏิบัติ เน๎นการเทศนาอบรมพระเถระที่เดินทางมากราบ
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องค์หลวงตาตอนบํายๆ หลวงตาก็จะอยูํต๎อนรับและเทศนาให๎ฟัง แตํจะไมํลงลึกในรายละเอียดเพราะ
พูดให๎พระอาคันตุกะหมูํมากฟัง จะไมํลึกเหมือนอบรมพระตอนกลางคืน รายการนี้เรียกสั้นๆ วํา 
อบรมพระกลางวัน ชํวงค่ าจะเรียกวํา อบรมฆราวาสค่ า จะเปิดเทปบันทึกเทศน์หลวงตาที่สวนแสง
ธรรม พุทธมณฑลสาย 3 เนื้อหาจะลึกกวําอบรมฆราวาสชํวงเช๎า ยกตัวอยํางรายการในแผนผัง ดังนี้ 

-  รายการภาษาธรรม  เป็นรายการเทศน์ทั่วไป เน๎นศีลธรรมชาวบ๎าน ผู๎ฟังจะเป็นฆราวาส 
ญาติธรรม แตํจะเป็นกัณฑ์เทศน์เกําๆที่สวนแสงธรรม หลวงตาจะลงไปปีละ 3 ชํวง 3 เดือน ได๎แกํ ชํวง
เดือนเม.ย. ก.ค. และ ธ.ค. ชํวงหลังปี 2540 ทั้งนี้บางกัณฑ์อาจจะเกํา แตํบางกัณฑ์ใหมํๆ ก็ออก
รายการนี้ได๎แตํต๎องตรงตามแนวคิดธรรมะในชีวิตประจ าวัน เพราะกัณฑ์เทศน์เกําๆ มีจ านวนน๎อย ต๎อง
ผสมกับกัณฑ์ใหมํๆ บ๎าง 

-  ประวัติหลวงปูุมั่นและครูบาอาจารย์สายกรรมฐาน เป็นรายการที่ออกอากาศเสียงอําน
ประวัติหลวงปูุมั่น ภูริทัตโตและพํอแมํครูบาอาจารย์รูปอื่นๆ จากหนังสือรวบรวมประวัติพระกรรมฐาน
ที่มี หมุนเวียนกันไป  

ทั้งนี้ เสียงอํานที่จะออกอากาศทางวิทยุนั้นไมํใชํใครอํานแล๎วสํงมาให๎ออกอากาศได๎ ต๎องเป็น
เสียงอํานที่คณะกรรมการมูลนิธิฯ ลงความเห็นวําเป็นเสียงที่เหมาะสม ฟังแล๎วน๎อมน าให๎จิตคิดปฏิบัติ
ตาม ไมํชี้น าให๎จิตสัดสําย ดังนั้น จะไมํเลือกเสียงผู๎หญิงในการอํานหรือเป็นผู๎ประกาศในสื่อของวัด 
เพราะทางวัดพิจารณาแล๎ววํา เสียงของผู๎หญิง แม๎จะเป็นเสียงใส มีความไพเราะเสนาะหู แตํก็ชี้น าให๎
จิตหลุดจากการภาวนาได๎งําย ตัวอยํางเนื้อหาในแผนผังรายการวิทยุ อาทิ                 

- เพลงประวัติหลวงปูุครูบาอาจารย์  รายการเพลงจะจัดให๎มีในแผนผังรายการทุกวันแตํเปิด
เป็นชํวงๆ เรียกวําเป็นรายการบันเทิงเชิงธรรม เหตุที่ต๎องมีเพลงมาเปิดด๎วยเพราะคนสํวนใหญํมองวํา
รายการธรรมะมีเนื้อหาไมํหลากหลาย  ลูกศิษย์ที่ท าสื่อเพลงได๎เลยน าประวัติครูบาอาจารย์ไปเรียบ
เรียงเป็นเพลง 
       - รายการประวัติครูบาอาจารย์ เป็นเสียงอํานประวัติครูบาอาจารย์ 28 รูปที่ทางมูลนิธิ
อนุญาต มีพระและฆราวาสที่อนุญาตเป็นผู๎อําน เป็นต๎น  
 
 3.2.2.4 กระบวนการทํางานสื่อโทรทัศน์ดาวเทียม 

ลักษณะการท างานสื่อโทรทัศน์ดาวเทียม (SBT TV) มีความคล๎ายคลึงกับการท างานของสื่อ
วิทยุ เนื่องจากใช๎คณะท างานกลุํมเดียวกัน มีนายพงศธร ศิริรัตน์ เจ๎าหน๎าที่ผังรายการโทรทัศน์จะเป็น
ผู๎ดูแลทั้งหมด          
 เนื้อหาที่ใช๎ในสื่อทีวีจะเป็นเนื้อหาเดียวกับสื่อวิทยุ กลําวคือ ทางวัดจะสํงเนื้อหาที่เป็นทั้งเสียง
และภาพมายังสถานีฯ ถ๎าสํงข๎อมูลภาพมา เจ๎าหน๎าที่เทคนิคก็สามารถตรวจสอบความสมบูรณ์ของ
เนื้อหาและคุณภาพของข๎อมูลเพ่ือเตรียมตัดตํอออกอากาศได๎เลย แตํหากเก็บข๎อมูลได๎เฉพาะเสียงก็
ต๎องน าเสียงมาแทรกภาพให๎ออกอากาศทางโทรทัศน์ได๎ ภายหลังได๎ปรับโดยการแยกเสียงเพ่ือสํง
สัญญาณออกอากาศในสถานีโทรทัศน์ 2 รูปแบบ คือเสียงจากวิทยุ กับเสียงโทรทัศน์ ซึ่งคุณภาพเสียง
จะตํางกัน ในแตํละพ้ืนที่จะรับเสียงจากวิทยุและโทรทัศน์ได๎ตํางกัน     
 แผนผังรายการโทรทัศน์ไมํได๎ก าหนดเป็นชํวงทุกชั่วโมงเชํนเดียวกับวิทยุ แตํก าหนดตามความ
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สั้นยาวของรายการ โครงสร๎างรายการจะถํายทอดสดการบิณฑบาตรชํวงเช๎า ปกติสมัยหลวงตาอยูํจะมี
การเทศน์เช๎าทั้งกํอนและหลังฉันจังหัน 1-2 กัณฑ์ ก็จะถํายทอดเทศน์ด๎วย  

 
ตารางที่ 4.5 แผนผังแสดงรายการโทรทัศน์ SBT TV วัดปุาบ๎านตาด 
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ปัจจุบันการวางผังออกอากาศของสถานีโทรทัศน์เสียงธรรมฯ จะเลือกเทปบันทึกภาพเทศน์
เช๎าให๎ตรงกับวันเดียวกันของปีกํอนหน๎ากลําวคือ เป็นวันเดียวกันแตํคนละปี ถํายทอดออกอากาศ
ตลอด 24 ชม.  แผนผังรายการโดยปกติจะถํายทอดสดบรรยากาศการบิณฑบาตรในชํวงเวลา 07.30-
07.45 น. แตํถ๎าเป็นวันพระ การออกอากาศสดจะจบชํวงเวลา 08.30-08.45น. ในสมัยหลวงตา ชํวง
ออกอากาศสดจะยาว กล๎องจะจับภาพตั้งแตํหลวงตาลงมานั่งที่ศาลา หากมีพระสงฆ์ ครูบาอาจารย์ 
ลูกศิษย์มากราบก็จะเก็บภาพบรรยากาศถํายทอดสดตลอด และทํานจะเทศน์สอนธรรมโปรดลูกศิษย์
ด๎วย เวลาออกอากาศเลยจะนานกวําในปัจจุบัน    

สํวนรายการหลัง 20.00น. จะเป็นขําวในพระราชส านัก โดยดึงเอาขําวในพระราชส านักจาก
ชํอง NBT และชํอง 3 มาออกอากาศเป็นเวลา 30 นาที เหตุที่น าขําวในพระราชส านักของชํอง NBT 
มาออกอากาศเนื่องจากหลวงตาได๎ลงไปเทศน์บํอยๆ และชํอง 3 ก็เคยเข๎ามาชํวยหลวงตาในชํวงผ๎าปุา
ชํวยชาติ  ในทางปฏิบัติทางวัดได๎ขอเนื้อหาขําวไว๎หลายชํอง ซึ่งแตํละชํองมีเนื้อหาคล๎ายๆกัน จึงเลือก
เอาของชํองสถานีที่ใกล๎ชิดกับทางวัดมากที่สุด คือ ชํอง NBT และชํอง 3   
 ในกรณีที่วัดปุาบ๎านตาดมีงานบุญใหญํ เชํน งานบุญประทายข๎าวเปลือก ชํวงเดือน ก.พ. งาน
บุญเปิดโลกธาตุ ชํวงเดือน พ.ค. งานวันเกิดหลวงตามหาบัว 12 ส.ค. งานกฐิน และวันส าคัญทาง
ศาสนา วันเหลํานี้จะมีการขยายเวลาการถํายทอดสด พระอาจารย์สุดใจจะลงมารับถวายจตุปัจจัยชํวง
บําย       

ส าหรับการสํงสัญญาณภาพจากทางวัดมายังสถานี ในสมัยกํอนหลวงตาจะออกไปเทศน์นอก
สถานที่ จะมีรถตู๎รับสํงและมีรถติดตามซึ่งจะมีทีมเก็บภาพบรรยากาศสด หากที่ที่ไปเทศน์สะดวกใน
การเข๎าถึงอินเทอร์เน็ตก็จะสํงไฟล์เสียงและภาพการถํายทอดสดกลับมาที่สถานีฯ   
 ทั้งนี้ ในจุดหลักๆ เชํน วัดปุาสุทธาวาส จ.สกลนคร วัดเขาใหญํเจริญธรรม จ.นครราชสีมา วัง
แสงธรรม วัดผาแดง หลวงปูุลี จะมีการติดตั้งจาน IP Star เพ่ือกระจายสัญญาณกลับมายังสถานีเลย 
(ในสํวนจาน IP Star ไมํเป็นภาระของทางวัด เนื่องจากลูกศิษย์เป็นผู๎รับผิดชอบคําใช๎จํายให๎เบ็ดเสร็จ) 
สํวนถ๎าก าหนดการเดินทางไปเทศน์ได๎ก าหนดอยูํในแผนผังรายการอยูํแล๎ว จะตํออินเทอร์เน็ตไว๎
ลํวงหน๎า ถ๎าไมํสะดวกก็จะสํงเฉพาะเสียงจากโทรศัพท์มือถือเข๎ามา แตํหากอยูํนอกก าหนดการ จะเก็บ
ภาพไว๎แล๎วตัดตํอเพ่ือออกอากาศในวันรุํงขึ้น   

การประชุมวางแผนในสื่อโทรทัศน์จะเหมือนกับสื่อวิทยุ โดยจะประชุมเป็นประจ าเดือนละ 1 
ครั้ง ชํวงปลายเดือน ผู๎อ านวยการสถานีจะเข๎ามาดูแลเอกสารและถือโอกาสประชุมเจ๎าหน๎าที่
คณะท างานอยํางเป็นทางการ แตํในทางปฏิบัติคณะท างานได๎คุยกันเองอยูํแล๎ว คณะท างานในสถานี
วิทยุทั้งหมดเป็นฆราวาส ไมํเป็นข๎าราชการตามระเบียบวัดและจะมีการประชุมมูลนิธิสามัญปีละ 1 
ครัง้ ถ๎ามีวาระเรํงดํวนจะประชุมปีละ 3-4 ครั้ง สํวนคณะกรรมการสถานีวิทยุโทรทัศน์ ประชุมปีละ 1-
2 ครั้ง เมื่อมีการแยกใบอนุญาตทีวีต๎องมีคณะกรรมการ 2 ชุด ได๎จัดคณะกรรมการของวิทยุกับ
โทรทัศน์สลับต าแหนํงกัน ในทางปฏิบัติแล๎วจึงเกือบจะเป็นคณะกรรมการชุดเดียวกัน  
 มติจากการประชุมหารือภายในประจ าเดือนจะน าไปสูํการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการท างานได๎ 
อาทิ มีผู๎เสนอให๎น าเทปเทศน์ที่ออกอากาศทางวิทยุที่ได๎รับความนิยมมากๆ น ามาออกอากาศทาง
โทรทัศน์บ๎าง เมื่อที่ประชุมอนุมัติ ทางทีมงานก็พยายามปรับและลงมือท า บางครั้งข๎อเสนอแนะนั้นก็
มาจากข๎อเสนอของคณะสงฆ์ที่เห็นวําควรปรับบางอยํางให๎เข๎ากับยุคสมัยโดยไมํบิดเบือนปรับเนื้อหาที่
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ผิดไปตามเจตนารมณ์ของหลวงตา บางครั้งครูบาอาจารย์เองก็รับฟังข๎อเสนอแนะมาจากลูกศิษย์ของ
ทํานที่รับชมรับฟังรายการอีกทอดหนึ่งแล๎วน ามาเสนอในที่ประชุมก็มี  

 
3.2.2.5 กระบวนการทํางานสื่อเว็บไซต์และเฟซบุ๊ก 
เว็บไซต์ที่เป็นทางการของวัดปุาบ๎านตาด คือ เว็บไซต์หลวงตา www.luangta.com ริเริ่ม

จากคณะศิษย์และครูบาอาจารย์วัดปุาบ๎านตาดได๎ตระหนักถึงความส าคัญของพระธรรมเทศนาของ
องค์หลวงตาและหลวงตาทํานเองก็ปรารภเสมอวําอยากให๎ธรรมพระพุทธเจ๎าได๎กระจายออกไปทั่วโลก 
จึงได๎เกิดเว็บไซต์หลวงตานี้ขึ้น โดยทีมงานเว็บไซต์ สถานีวิทยุเสียงธรรมฯ และพระอาจารย์ รํวมกันน า
พระธรรมเทศนาขององค์หลวงตาที่ทํานเทศน์จากทุกสถานที่ ไมํวําจะเป็นวัดปุาบ๎านตาด สวนแสง
ธรรมฯลฯ โดยลูกศิษย์ได๎น าค าเทศน์มาถอดเทปเป็นตัวหนังสือ และอัพโหลดขึ้นเว็บไซต์อยํางตํอเนื่อง 
 สํวนสื่อเฟซบุ๏กแตํเดิมใช๎ชื่อ watpabaantaad luangta ปัจจุบันได๎เปลี่ยนชื่อเป็น “เหนือ
ชีวิตคือ ธรรมะหลวงตา” น าเสนอเนื้อหาหลักที่เป็นพระธรรมเทศนาของหลวงตา และกิจกรรมงาน
บุญของวัดปุาบ๎านตาดและสวนแสงธรรมเทํานั้น การเลือกเนื้อหาจะเลือกหัวข๎อที่เข๎ากับเหตุการณ์ใน
ปัจจุบัน โดยคณะท างานจะเป็นกลุํมลูกศิษย์เป็นหลัก 

 
 3.2.2.6 กระบวนการทํางานสื่อบุคคล 

สื่อบุคคลที่มีความส าคัญท่ีสุดในการท างานสื่อของวัดปุาบ๎านตาด คือ องค์หลวงตามหาบัว
ทํานเป็นพระสุปฏิปันโนผู๎สอนอบรมธรรมะเพ่ือมุํงความหลุดพ๎นทุกข์ของมนุษย์ แตํเดิมทํานไมํคํอย
เปิดรับสื่อทางโลก กระทั่งทํานต๎องออกมาจัดกิจกรรมผ๎าปุาชํวยชาติ สงเคราะห์โลก ทํานเริ่มเปิดกว๎าง
รับสื่อเพราะเล็งเห็นประโยชน์วําสามารถเข๎าถึงคนหมูํมากได๎ สามารถเผยแผํธรรมะ ฟ้ืนฟูจิตใจคนให๎มี
ศีลธรรมได๎ หากไมํจ าเป็นทํานจะไมํน าสื่ออ่ืนมาใช๎ เพราะทํานมองวําสื่อเป็นเครื่องประหารกิเลส ทําน
จะเน๎นให๎คนมาปฏิบัติ โน๎มน๎าวจิตใจ ชักจูงให๎ท าความดี ละเว๎นความชั่ว 

ในอดีต เวลาองค์หลวงตาไปไหน ทํานจะไมํบอกลํวงหน๎า เพราะทํานไมํอยากให๎มีคนติดตาม 
หลังๆ ทํานอนุญาตให๎ติดตามเพราะทํานมีอายุมากข้ึนและสุขภาพไมํแข็งแรงนัก ประกอบกับต๎องเผย
แผํธรรมะสูํสาธารณชนวงกว๎าง จะมีชุดติดตามเก็บภาพ เก็บขําว โดยเฉพาะในชํวงผ๎าปุาชํวยชาติ  
ผ๎าปุาสงเคราะห์โลก ในชํวงชํวยชาติ จะมีรถน าขบวน เวลาหลวงตาไปไหนจะมีต ารวจตระเวน
ชายแดนมาชํวยขับรถน าขบวนและดูแลความเรียบร๎อยภายในวัดให๎ ตอนนี้ต ารวจตระเวนชายแดนได๎
กระจายไปชํวยดูแลวัดตํางๆ 

องค์หลวงตามหาบัวทํานเขียนหนังสือธรรมะด๎วยองค์ทํานเองหลายเลํม ทํานจะแนะน าให๎
ติดตามปฏิปทาธุดงคกรรมฐาน ประวัติหลวงปูุมั่นฯ ที่มาของเนื้อหาธรรมทํานจะเทศน์จาก
ประสบการณ์ที่ทํานรู๎จากการปฏิบัติจริง บ๎างก็อ๎างอิงจากพระไตรปิฎก มีภาษิตน าหัวข๎อเทศนา น าค า
บอกเลําครูบาอาจารย์ ประสบการณ์ชีวิตที่ได๎พบเห็นมาถํายทอด ลูกศิษย์ลูกหาของหลวงตาไมํอาจวัด
ประเมินจ านวนได๎ ในงานบุญส าคัญของทางวัดจะมีลูกศิษย์รํวมงานเรือนหมื่นเรือนแสนคน ศาลาใหญํ
ด๎านนอกก็รองรับไมํเพียงพอ ถ๎าเป็นวันปกติก็หลักร๎อยคน และมีชาวบ๎านในละแวกใกล๎เคียงและในตัว
เมืองอุดรธานี เดินทางมาใสํบาตรอยํางเนืองแนํนด๎านหน๎าวัด 
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ในกระบวนการผลิตสื่อ องค์หลวงตาทํานไมํได๎เข๎ามารํวมอยํางเต็มตัวเพราะถือเป็นเรื่องทาง
โลก แตํทํานให๎การสนับสนุนเต็มที่ พอลูกศิษย์เสนอถ๎าทํานเห็นสมควรก็จะสนับสนุน พระและลูกศิษย์
ก็ชํวยกันบันทึกค าเทศน์ทํานไว๎ แตํชํวงแรกๆนั้นทํานจะเป็นผู๎ตรวจทาน ฟังความถูกต๎องเหมาะสมของ
เนื้อหาอีกที และทํานเป็นผู๎อัดเสียงใสํหัวเทปและท๎ายเทป บอกวันเดือนปีที่เทศน์ เรื่องที่เทศน์ กํอน
เทศน์นั้นทํานจะดูคนที่มาฟัง ดูกลุํมคนที่จะมาฟัง ถ๎าเป็นกลุํมใหญํก็จะสอนโดยทั่วไป ถ๎าเป็นกลุํมเล็ก 
ก็จะระบุเจาะจงไปยังข๎อสงสัยของแตํละบุคคล   

ปัจจุบันพระอาจารย์สุดใจ ทันตมโน  เจ๎าอาวาสวัดปุาบ๎านตาดรูปปัจจุบัน ถือเป็นสื่อบุคคลที่
ท าหน๎าที่สืบทอดงานพระพุทธศาสนาของวัดปุาบ๎านตาดตํอจากองค์หลวงตามหาบัว แตํทํานจะไมํ
คํอยเทศนาธรรมตามรอยหลวงตา เนื่องจากทํานมองวํา หลวงตาได๎สอนธรรมะไว๎อยํางละเอียดถูกต๎อง
ทุกประการแล๎ว ทํานไมํต๎องพูดอะไรเพิ่มเติม อาจเพราะหลวงตาทํานเคยก าชับวํา ถ๎าไมํรู๎จริง อยําไป
สอนใคร อาจเป็นสํวนหนึ่งท าให๎พระอาจารย์สุดใจ เลือกท่ีจะมุํงเพียรปฏิบัติภาวนา ไมํเทศนาธรรม 
แตํก็สนับสนุนการผลิตสื่อธรรมอยํางเต็มที่ 

สื่อบุคคลของวัดปุาบ๎านตาด จะเน๎นเฉพาะพระสงฆ์ แตํแมํชี หรือลูกศิษย์ใกล๎ชิดไมํได๎มี
บทบาทในการสอนธรรมะ น าปฏิบัติกรรมฐาน เพราะวัดปุาบ๎านตาดไมํมีโครงการฝึกอบรมปฏิบัติ
ธรรมอยํางเป็นทางการ แตํเปิดให๎ผู๎สนใจมาปฏิบัติตามโอกาสและความสะดวก  

 
3.3 กระบวนการหลอมรวมสื่อของวัดป่าบ้านตาด  

 กระบวนการท างานสื่อของวัดปุาบ๎านตาด ด าเนินการโดยมูลนิธิเสียงธรรมเพ่ือประชาชนฯ 
ลักษณะความรํวมมือที่เกิดขึ้นสามารถอธิบายดังแผนภาพตํอไปนี้ 

 
แผนภาพที่ 4.3 แสดงกระบวนการหลอมรวมสื่อของวัดปุาบ๎านตาด 
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ทั้งนี้ ผู๎วิจัยอธิบายกระบวนการท างานสื่อของวัดปุาบ๎านตาดตามแนวคิดการหลอมรวมสื่อ
ของ Dailey ได๎ดังนี้ 

 
1. ระดับ Cross-promotion  
เป็นขั้นความรํวมมือในการชํวยกันโปรโมตเนื้อหาจากสื่อหนึ่งผํานอีกสื่อหนึ่ง เป็นการบอกตํอ

เนื้อหาให๎ผู๎อํานไปติดตามผํานสื่อตํางๆ ในองค์กร       
 ปัจจุบันวัดปุาบ๎านตาดใช๎สื่อวิทยุ โทรทัศน์ หนังสือ เว็บไซต์ เฟซบุ๏ก กิจกรรมงานบุญในการ
เผยแผํธรรมะค าสอน สถานีวิทยุเสียงธรรมฯ รับผิดชอบดูแลสื่อวิทยุ โทรทัศน์ หนังสือ และมีคณะลูก
ศิษย์รับผิดชอบดูแลเว็บไซต์และเฟซบุ๏ก  

แตํละชํองทางมีการรํวมกันเสนอเนื้อหาจากสื่อต๎นทางคือ เทปบันทึกพระธรรมเทศนาของ
หลวงตา อยํางวิทยุ โทรทัศน์ก็จะเลือกเนื้อหาจากเทปค าเทศน์มาแชร์ทั้งหมดในสื่อของตนเอง มีแชร์
เนื้อหากับวัดอ่ืนๆ อีก 25 วัดในสายพระปุากรรมฐานที่หลวงตาให๎การรับรองสนับสนุนหรือ
คณะกรรมการมูลนิธิเสียงธรรมฯ มีมติเห็นชอบ      
 โดยวิทยุเสียงธรรมฯ ก็จะมีการพูดแนะน าให๎ติดตามรับชมสื่อธรรมของหลวงตาผํานทาง
โทรทัศน์ดาวเทียม ขณะเดียวกันในสื่อโทรทัศน์ดาวเทียม SBT TV เองก็จะแนะน าชํองสัญญาณการ
รับชมโทรทัศน์ แนะน าชํองทางเว็บไซต์ และคลื่นวิทยุของสถานีเชํนกัน    
 หากเป็นการประชาสัมพันธ์เนื้อหา ต๎องดูวําเนื้อหาอะไร ขององค์กรใด หากเป็นเนื้อหาที่ไมํใชํ
ธรรมะหรือไมํใชํองค์กรที่ทางวัดหรือหลวงตาพิจารณาอนุญาตก็จะไมํลงให๎ จะลงให๎เฉพาะ
ประชาสัมพันธ์งานบุญของครูบาอาจารย์สายหลวงปูุมั่น ภูริทัตโตที่อนุญาตโดยตรงเทํานั้น ถ๎า
นอกเหนือจาก 25 วัด ต๎องเข๎าที่ประชุมพิจารณาเป็นกรณีไป     

นอกจากนี้ ในรายการโทรทัศน์จะมีตัววิ่งประชาสัมพันธ์ชํองทางสื่อตํางๆ ของวัดปุาบ๎านตาด 
ถ๎าเป็นตัววิ่งแบบ 2 บรรทัด บรรทัดบนจะแจ๎งข๎อมูลสถานีเครือขําย 129 แหํง บรรทัดลํางจะเป็นขําว
ประชาสัมพันธ์ที่เกี่ยวกับวัดปุาสายพระอาจารย์มั่น ภูริทัตโต รวมถึงยังแนะน าให๎ติดตามเว็บไซต์หลวง
ตา www.luangta.com         
 วัดปุาบ๎านตาดเองไมํได๎เป็นผู๎ขอพื้นที่จากสื่อของวัดอ่ืนๆ ในการน าเสนอเนื้อหาของวัด
โดยตรง สํวนใหญํสถานีวิทยุ โทรทัศน์และเคเบิลทีวีอ่ืนๆ จะเข๎ามาติดตํอขอทางวัดไปมากกวํา  
 กลําวโดยสรุปคือ วัดปุาบ๎านตาดจะชํวยแนะน าสื่อข๎ามองค์กรน๎อย แม๎จะเป็นวัดในเครือขําย
พระปุากรรมฐานด๎วยกันก็มีน๎อย มีการแนะน าเฉพาะเนื้อหาของวัด เนื่องจากไมํต๎องการไปยุํงเกี่ยวกับ
ทางโลกมาก  

 
2. ระดับ Cloning 

 เป็นขั้นตอนที่สื่อหนึ่งน าเนื้อหาของอีกสื่อหนึ่งไปเผยแพรํโดยไมํมีการแก๎ไขหรือตํอยอดท า
ใหมํ อาจมีการแก๎ไขบ๎างแตํน๎อยมาก        
 ระดับความรํวมมือในขั้น Cloning นี้ วัดปุาบ๎านตาดยึดหลักวํา ถ๎าเป็นพระธรรมเทศนาหลวง
ตาจะต๎องไมํมีการแก๎ไข ลดทอน เปลี่ยนแปลงข๎อความท าให๎ความหมายบิดเบือนไปจากเจตนาของ
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องค์หลวงตา ดังนั้น เมื่อทางสถานีวิทยุเสียงธรรมฯ ได๎รับเทปค าสอนท่ียังไมํถอดเทปหรือเนื้อหาที่ได๎
ถอดเทปแล๎ว จะต๎องมีการตรวจสอบความถูกต๎อง และเลือกประเภทสื่อที่จะใช๎กํอน 

เนื้อหาที่ใช๎กับสื่อวิทยุและสื่อโทรทัศน์เป็นเนื้อหาพระธรรมเทศนาของหลวงตาเหมือนกัน ถ๎า
ได๎ไฟล์เสียงมาลงสื่อวิทยุก็แชร์เนื้อหาได๎ทั้งหมด ไมํตัดแบํงเป็นตอนๆ ไมํต๎องแก๎ไข หรือแก๎ไขก็เพียง
ปรับคุณภาพเสียง ลดเสียงรบกวนให๎น๎อยลง  เนื้อหาจึงมักจะเป็นการน ากัณฑ์เทศน์ทั้งกัณฑ์ลง
เผยแพรํทั้งหมดโดยแทบไมํปรับเปลี่ยนอะไรเลย       
 ถ๎าได๎รับข๎อมูลที่เป็นไฟล์เสียงและต๎องการเผยแพรํในรายการโทรทัศน์ จะต๎องเพ่ิมหรือแทรก
ภาพนิ่งประกอบ ปรับคุณภาพเสียงให๎มีความคมชัด เหมาะกับการออกอากาศทางโทรทัศน์ รวมถึง
ต๎องตรวจซ้ าในด๎านเทคนิควํา มีเสียงแทรกรบกวน มีชื่อบุคคลที่สามที่อาจสํงผลกระทบตํอวัดหรือไมํ 
ถ๎ามีจะต๎องตัดออกจากคลิปโดยไมํให๎กระทบตํอความสมบูรณ์ของเนื้อหาเดิม ถ๎าตัดแล๎วท าให๎ใจความ
ของเนื้อหาเสียไปจะยกเลิกไมํน าเทปเทศน์นั้นออกอากาศ     
 ในสํวนของหนังสือธรรมะ เมื่อได๎รับเนื้อหาที่ถอดเทปจากไฟล์เสียงต๎นฉบับแล๎ว อาจมีการ
แก๎ไขค าที่ทํานพูด ซ้ าๆ แตํโดยรวมแทบจะเป็นยกบทถอดเทปมาท้ังหมด ไมํมีการปรับแก๎ส านวน
ภาษา ลีลาการสื่อสาร เพื่อคงอรรถรสในการอํานเหมือนก าลังฟังหลวงตาเทศน์อยูํจริงๆ 

 
3. ระดับ Coopetition 
เป็นขั้นตอนที่สื่อแตํละสื่อแบํงปันข๎อมูลระหวํางกันแตํก็ยังมีการเลือกข๎อมูลที่ต๎องการแบํงปัน

ด๎วย ในขณะเดียวกันก็มีทีมงานของแตํละสื่อที่ผลิตเนื้อหาสํวนตัวที่แตกตํางกันไปตามกลุํมเปูาหมาย
ของแตํละสื่อ   

ในระดับความรํวมมือนี้ แตํละสื่อมีการลงพ้ืนที่เก็บข๎อมูลและใช๎ประโยชน์เนื้อหากัณฑ์เทศน์
ของหลวงตารํวมกันอยูํแล๎ว อยํางในงานบุญประทายข๎าวเปลือก งานเปิดโลกธาตุ จะมีทีมบันทึกภาพ
นิ่งและวิดีโอของวัดปุาบ๎านตาดท าหน๎าที่บันทึกภาพวิดีโอ และสํงให๎กับทางสถานีฯ ขณะเดียวกันจะมี
ทีมงานบางสํวนของสถานีฯ ไปรํวมถํายวิดีโอด๎วย แสดงให๎เห็นวํา มีทีมงานสื่อประเภทนั้นๆ ลงไปเก็บ
ข๎อมูลนั้นด๎วย ไมํได๎แยกกันอยํางชัดเจนวําทีมงานวัดหรือทีมงานของสถานี ทุกฝุายจะรํวมกันท างาน
 ทั้งนี้ กัณฑ์เทศน์ของหลวงตาที่เป็นประโยชน์สาธารณะ ไมํใชํเรื่องความขัดแย๎งที่ไมํอาจ
เผยแพรํสูํสาธารณะได๎ เชํน บุคคลทางการเมือง สามารถเผยแพรํได๎หมด แตํหากพาดพิงบุคคลอื่นที่สํง
กระทบตํอวัด หรือ เป็นพระธรรมเทศนาสอนพระสงฆ์เชิงต าหนิติเตียน เนื้อหาที่อาจเผยแพรํไปแล๎วไมํ
เหมาะสม ทางเจ๎าหน๎าที่จะเก็บไว๎ในไฟล์ห๎ามเปิดก็จะไมํเปิดใช๎งาน บางสํวนอาจเป็นลิขสิทธิ์เฉพาะ
ของผู๎ผลิตสื่อ  เชํน เพลงพุทธประวัติที่จัดท าขึ้นเพ่ือจ าหนํายหาเงินสมทบทุนสร๎างพระเจดีย์วัดเกตุมดี
ศรีวราราม จ.สมุทรสาคร      

แตํกระนั้น จะไมํมีการหวงห๎ามข๎อมูลไว๎ส าหรับลงสื่อใดสื่อหนึ่งกํอน เพราะมีจุดประสงค์เพ่ือ
เผยแผํธรรมะของพระพุทธเจ๎าให๎สามารถเข๎าถึงทั่วโลกเชํนเดียวกัน ขึ้นอยูํกับผู๎รับสื่อสามารถสะดวก
เข๎าถึงชํองทางใด 
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4. ระดับ Content sharing 
เป็นขั้นความรํวมมือที่เกิดข้ึนเมื่อทีมงานของสื่อมากกวํา 1 สื่อ มารํวมแลกเปลี่ยนความ

คิดเห็น โดยไมํมีเส๎นแบํงระหวํางสื่อหรือชํองทางการสื่อสาร มีความรํวมมือในการท าข๎อมูลมากขึ้น  
อาจมีการแชร์งบประมาณบางกิจกรรมรํวมกัน  

สืบเนื่องนโยบายการจัดตั้งวิทยุชุมชนของ กสทช. ก าหนดให๎ทางสื่อวิทยุเสียงธรรมฯ วัดปุา
บ๎านตาดต๎องมีการน าเสนอขําวอยํางน๎อย 1 ชั่วโมง วัดปุาบา๎นตาดจึงได๎ขอความรํวมมือไปยังชํอง 3 
ชํอง NBT เพ่ืออนุเคราะห์ขําวในพระราชส านักให๎ โดยเป็นการติดตํอในนามตัวบุคคลโดยให๎ลูกศิษย์ที่
ท างานในองค์กรสื่อติดตํอประสานงาน ปัจจุบันทางวัดได๎รับขําวในพระราชส านักจากชํอง NBT อัน
เป็นความรํวมมือระหวํางสื่อข๎ามองค์กรในระดับแรก     

ในสํวนของวัดสาขาหรือสถานีวิทยุเครือขํายเสียงธรรมฯ อาทิ วัดดอยแสงธรรม สวนแสง
ธรรม วัดแสงธรรมวังเขาเขียว ฯลฯ เหลํานี้ได๎รํวมกันแชร์หลักธรรมค าสอนหรือขําวสารงานบุญ อาทิ 
การสร๎างพระมหาเจดีย์ศรีแสงธรรมวิสุทธิมงคล ณ วัดแสงธรรมวังเขาเขียว แตํละวัดในเครือขํายวัด
หลวงตามหาบัว ได๎รํวมกันกระจายขําว บอกบุญรวมถึงจัดกิจกรรมผ๎าปุาสามัคคีรํวมสร๎างพระมหา
เจดีย์มาอยํางตํอเนื่อง 

ในบางงานบุญส าคัญอันเกี่ยวเนื่องกับองค์หลวงตา อาจมีการรํวมสมทบทุนกัน แตํโดยปกติจะ
ไมํมีการพ่ึงพาทุนข๎ามองค์กร ยกเว๎นเรื่องสถานีวิทยุธรรมะที่องค์หลวงตาจะให๎การสนับสนุนเต็มที่ 
โดยวัดเหลํานั้นจะต๎องมีความสามารถในการท าวิทยุมากํอน  

 
5. ระดับ Convergence 
เป็นขั้นที่การท างานที่เดิมแยกกันเป็นฝุาย ถูกรวมศูนย์ไว๎โดยมีตัวแทนจากทุกสื่อมารํวมกัน

ท างานแบบมัลติมีเดีย ทุกฝุายรํวมกันท างานตั้งแตํวางแผน หาข๎อมูล ผลิตและเผยแพรํเป็นทีมเดียวกัน
ให๎เหมาะกับแตํละชํองทางสื่อ  

จากข๎อมูลพบวํา องค์กรด๎านสื่อของวัดปุาบ๎านตาด มีศักยภาพในการผลิตสือ่หลายประเภท 
โดยเฉพาะสื่อกระจายเสียง มีการประชุมวางแผนการท างานอยํางเป็นทางการทุกๆ เดือนและไมํเป็น
ทางการอยูํเป็นประจ า ท าให๎ระบบการท างานสื่อเอ้ือตํอการเป็นองค์กรสื่อศาสนาแบบหลอมรวม แตํ
อาจยังไมํสมบูรณ์ 100% เนื่องจากปัจจัยในด๎านบุคลากร เทคโนโลยี ปัญหาความขัดแย๎งเรื่องการ
จัดตั้งวิทยุชุมชนของวัดและกสทช.        
 ในด๎านวัฒนธรรมองค์กร มูลนิธิเสียงธรรมฯ วัดปุาบ๎านตาดเอื้อตํอการท างานแบบหลอม
รวมสื่ เนื่องจากใช๎บุคลากรทีมเดียวกันในการผลิต 4 สื่อหลักๆ ได๎แกํ วิทยุ โทรทัศน์ หนังสือ ซีดี แตํ
บุคลากรอาจยังไมํมีความเป็นมืออาชีพมากเทําที่ควร  
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4. กระบวนการหลอมรวมสื่อของวัดพระธรรมกาย   

ผู๎วิจัยได๎แบํงการน าเสนอผลการวิจัยกระบวนการหลอมรวมสื่อของวัดพระธรรมกายเป็น
ประเด็นส าคัญตํางๆ ดังนี้  

 
 4.1 ข้อมูลทั่วไป         
 วัดพระธรรมกาย ต.คลองสาม อ.คลองหลวง จ.ปทุมธานี เริ่มต๎นสร๎างวัดจากเงินทุนเพียง 
3,200 บาทกับที่นา 196 ไรํที่ได๎รับบริจาคมาจากคุณหญิงประหยัด แพทยพงศา วิสุทธาธิบดี เมื่อวันที่ 
23 กุมภาพันธ์ 2513 และผู๎เลื่อมใสศรัทธาจ านวนไมํมาก ปัจจุบันขยายเป็น 2,500 ไรํและยังมีการ
ขยายวัดศูนย์สาขาและศูนย์ปฏิบัติไปท้ังในประเทศและตํางประเทศ รวม 131 แหํง  
 แบํงเป็นในประเทศ 51 แหํง ทั้งภาคเหนือ (20 แหํง) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (10 แหํง) 
ภาคกลางและภาคตะวันตก (12 แหํง) ภาคตะวันออก (6 แหํง) และภาคใต๎ (3 แหํง) สํวนตํางประเทศ
มีสาขา 80 แหํงใน 32 ประเทศท่ัวโลก หลังจากไปเปิดวัดศูนย์ที่สาขาท่ีรัฐแคลิฟอร์เนีย สหรัฐอเมริกา 
เมื่อปี 2535 ก็มีการเปิดวัดศูนย์สาขาและศูนย์ปฏิบัติธรรมของวัดพระธรรมกายมากท่ีสุดถึง 14 แหํง
(สมาน สุดโต และนพพร วงศ์อนันต์, 2557)       
 ทั้งนี้ จากการศึกษาพบวํา แนวคิดในการสร๎างวัดพระธรรมกาย เกิดข้ึนเพ่ือต๎องการฟ้ืนฟู
ความเป็นวัดทีด่ีกลับมาอีกครั้งหนึ่ง โดยเหตุที่ปัญหาสังคมตํางๆ ล๎วนแสดงถึงการขาดศีลธรรมของคน
ในสังคมเป็นประการส าคัญ ในฐานะท่ีวัดมีหน๎าที่หลักในการสั่งสอนศีลธรรม ยํอมมีหน๎าที่จะต๎อง
พัฒนากระบวนการปลูกฝังและวิธีการเผยแผํธรรมะ ให๎มีประสิทธิภาพและเหมาะสมกับยุคสมัยให๎มาก
ยิ่งขึน้ ในสถานการณ์ปัจจุบันนี้ พระภิกษุสงฆ์จ านวนกวํา 300,000 รูป และวัดตํางๆ กวํา 30,000 วัด
ทั่วประเทศ จึงจ าเป็นที่จะต๎องมีความพร๎อมในการชี้น าคุณงามความดีแกํประชาชนอยํางเต็มก าลัง
ความสามารถ (วัดพระธรรมกาย, 2557 : ออนไลน์)      
 สืบเนื่องจากค ากลําวที่วํา "คนไมํคํอยเข๎าวัด ผู๎คนมีศีลธรรมน๎อยลง" วัดพระธรรมกายมอง
ปัญหานี้ในมุมกลับวําจริงๆ แล๎วประชาชนอยากเข๎าวัด แตํวัดยังไมํนําเข๎า เป็นหน๎าที่ของพระภิกษุสงฆ์ 
จะต๎องเป็นผู๎น าในการพัฒนาปรับปรุงวัดให๎นําเข๎า แล๎วประชาชนก็จะหลั่งไหลเข๎าวัดเอง จากแนวคิดนี้ 
วัดพระธรรมกายได๎แบํงเขตพ้ืนที่เป็น เขตพุทธาวาส ที่ตั้งของโบสถ์ ประดิษฐานพระพุทธรูป เขตธัมมา
วาส ที่แสดงธรรมอบรมประชาชน เขตสังฆาวาส ที่พักสงฆ์ อยํางเป็นสัดสํวนและได๎พัฒนาวัดตามหลัก
ปฏิรูปเทส 4 ของพระพุทธเจ๎า กลําวคือ   

1. อาวาสเป็นที่สบาย คือ การปรับปรุงสภาพทางภูมิศาสตร์ของวัดให๎ดี ปลูกต๎นไม๎ให๎รํมรื่น 
ดูแลวัดให๎สะอาดสะอ๎าน เป็นระเบียบเรียบร๎อย      
 2. อาหารเป็นที่สบาย คือ ดูแลอาหารการกินของญาติโยมที่มาวัดให๎ดี ภัตตาหารที่ญาติโยม
น ามาถวายพระ ก็ดูแลให๎ดี ให๎ความเคารพในทานของญาติโยม ภาชนะของเขาท่ีใสํภัตตาหารมาก็ท า
ความ สะอาดสํงคืนให๎เรียบร๎อย และรวมถึงการจัดระบบการบริหารการเงินให๎รัดกุมด๎วย  
 3. บุคคลเป็นที่สบาย คือ พระภิกษุ สามเณร อุบาสก อุบาสิกา ศิษย์วัด จะต๎องอบรมให๎มี
กิริยามารยาทเรียบร๎อย สมเป็นคนวัด มีอัธยาศัยไมตรี ตอนรับญาติโยมที่มาวัดอยํางดี ต๎องรักษาศีล
อยํางเครํงครัด และหมั่นศึกษาธรรมะปฏิบัติธรรม เจริญสมาธิภาวนาอยํางสม่ าเสมอ ให๎คนวัดเป็น
แบบอยํางทางความประพฤติแกํญาติโยมที่มาวัดได๎    
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4. ธรรมะเป็นที่สบาย คือ เมื่อประชาชนมาวัดแล๎ว อยําให๎กลับบ๎านมือเปลํา จะต๎องได๎เรียนรู๎
ธรรมะ ได๎ข๎อคิดกลับไปใช๎ในการประพฤติปฏิบัติในชีวิตได๎ วัดจะต๎องมีการอบรมสอนประชาชน ทั้ง
การปฏิบัติเจริญสมาธิภาวนา และการเทศน์สอนหลักธรรมตํางๆ    
 เมื่อได๎พัฒนาวัดตามแนวทางดังกลําวนี้แล๎ว พบวํา ประชาชนสนใจเข๎าวัดมากข้ึน เมื่อเขามา
วัดแล๎วสบายใจ ได๎ประโยชน์ เขาก็บอกกันปากตํอปากท าให๎คนมาวัดมากข้ึน วัดได๎ท าหน๎าที่หลักใน
การอบรมศีลธรรม สร๎างคนดีให๎เกิดข้ึนแกํสังคมอยํางจริงจังอีกครั้งหนึ่ง    

ผู๎น าในการบุกเบิกสร๎าง วัดพระธรรมกาย คือ คุณยายอาจารย์อุบาสิกาจันทร์ ขนนกยูง, พระ
เดชพระคุณเทพญาณมหามุนี (หลวงพํอธัมมชโย) และพระเดชพระคุณพระภาวนาวิริยคุณ (หลวง
พํอทัตตชีโว) โดยเริ่มต๎นจากบ๎านธรรมประสิทธิ์ ณ วัดปากน ้า ภาษีเจริญ มาเป็นศูนย์พุทธจักรปฏิบัติ
ธรรม และพัฒนาเป็นวัดพระธรรมกายในปัจจุบัน   

การขยายพ้ืนที่และการกํอสร๎างวัดพระธรรมกาย เป็นไปเพ่ือให๎เพียงพอแกํการรองรับผู๎มีบุญ
จากทั่วโลกและมีลักษณะสร๎างไปใช๎ไปเป็นสํวนใหญํ ซึ่งปัจจุบันมีสาธุชนหลั่งไหลไปปฏิบัติธรรมที่วัด
นับแสนคน และในอนาคตคาดวําจะเพ่ิมขึ้นอีกเป็นจ านวนมากและเนื่องจากสิ่งกํอสร๎างทุกอยํางในวัด
พระธรรมกายล๎วนมาจากเงินบริจาคท่ีเกิดจากความศรัทธาของพุทธศาสนิกชน    
 การกํอสร๎างและดูแลศาสนสถานจึงอาศัยหลัก “ประหยัดสุด ประโยชน์สูง และคงทนถาวร” 
กลําวคือ  สิ่งกํอสร๎างทุกอยํางจะสร๎างเฉพาะที่จ าเป็นจริงๆ เมื่อสร๎างแล๎วต๎องสามารถใช๎ประโยชน์ได๎
อยํางคุ๎มคํามากที่สุด และคงทนถาวร ไมํต๎องสิ้นเปลืองคําใช๎จํายในการซํอมแซมบ ารุงรักษา บุคลากร
ในวัดและสาธุชนยังได๎รับการปลูกจิตส านึกให๎เป็นเจ๎าของวัด ให๎ชํวยกันดูแลรักษาสมบัติ
พระพุทธศาสนาอยํางระมัดระวัง เพื่อให๎สิ่งกํอสร๎างทั้งหลายเกิดประโยชน์คุ๎มคําท่ีสุดตํอ
พระพุทธศาสนา 
 

วัดพระธรรมกาย 3 ยุค        
 จากการศึกษาข๎อมูลเอกสารพบวํา วัดพระธรรมกายด ารงอยูํในสังคมไทยไมํถึง 100 ปี แตํ
ธ ารงรักษาญาติธรรมหลายล๎านคนทั้งในและตํางประเทศ มีพิธีกรรมทางศาสนาที่ยิ่งใหญํ อลังการ
รองรับมหาชนจ านวนมากได๎ โดยวัดพระธรรมกายได๎แบํงยุคการกํอรํางสร๎างวัดและเผยแผํ
พระพุทธศาสนาเป็น 3 ยุคด๎วยกัน        
 ยุคบุกเบิก พ.ศ.2513-2528        
 วัดพระธรรมกายกํอตั้งขึ้นโดยพระเทพญาณมหามุนี หรือชื่อเดิม ไชยบูลย์ สุทธิผล เกิดเม่ือ
วันที่ 22 เมษายน พ.ศ.2487 ที่ต าบลบ๎านแปูง อ าเภอพรหมบุรี จังหวัดสิงห์บุรี เรียนจบมัธยมศึกษา
จากโรงเรียนสวนกุหลาบวิทยาลัย และปริญญาตรีจากมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ ด๎วยความใฝุใน
ธรรม ขณะเรียนชั้นมัธยมจึงได๎จัดตั้งชุมนุมยุวพุทธขึ้นที่สวนกุหลาบวิทยาลัย พอจบปริญญาตรีก็
อุปสมบทที่วัดปากน้ า เมื่อวันที่ 27 ส.ค.2512 โดยมีพระเทพวรเวที (ปัจจุบันคือสมเด็จพระมหารัชมัง
คลาจารย์ เจ๎าอาวาสวัดปากน้ า เขตภาษีเจริญ ผู๎ปฏิบัติหน๎าที่สมเด็จพระสังฆราชในปัจจุบัน) เป็นพระ
อุปัชฌาย์ มีฉายาวํา ธมฺมชโย แปลวํา “ผู๎ชนะโดยธรรม”    
 ขณะพระธัมมชโยบวชในพรรษาแรกก็ได๎หารือกับแมํชีจันทร์เพื่อหาที่ดินสร๎างวัด ตํอมาได๎
ทราบวําคุณหญิงประหยัด แพทยพงศาวิสุทธาธิบดี (ประหยัด สุนทรเวช) มีที่ในเขตคลองหลวง จ.
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ปทุมธานี แม๎จะมีทุนจ ากัดแตํยังไปหาเพ่ือขอซื้อ 50 ไรํ แตํคุณหญิงกลับยกให๎ฟรีทั้งแปลง 196 ไรํ 
ฝุายแมํชีจันทร์ได๎รวบรวมเงินบริจาค 3,200 บาท มาเป็นทุนประเดิมขุดดินก๎อนแรกเพ่ือสร๎างวัดในวัน
มาฆบูชาปี พ.ศ. 2513 ทํามกลางความกังวลของบรรดาศิษย์วํา ทุนที่มีไมํเพียงพอตํอการด าเนินการ
จัดตั้งวัดได๎ส าเร็จ         
 กํอนที่รู๎จักกันในนามวัดพระธรรมกาย วัดนี้เปลี่ยนชื่อมา 2 ครั้ง โดยครั้งแรกชื่อวัด “ศูนย์
พุทธจักรปฏิบัติธรรม” ตํอมาได๎เปลี่ยนเป็น “วัดวรณีธรรมกายาราม” ซึ่งมาจากชื่อของ วรณี สุนทร
เวช บุตรสาวของคุณหญิงประหยัด ผู๎บริจาคที่ดิน และเปลี่ยนชื่อเป็น “วัดพระธรรมกาย” จนถึง
ปัจจุบัน           
 ยุคบุกเบิก 15 ปีนั้น คือการปรับปรุงพ้ืนที่ 196 ไรํ จากทอ๎งนาที่ไมํมีต๎นไม๎เลย แล๎วคํอย ๆ 
ปลูก และขุดคู ขุดคลองตําง ๆ ทั้งวัด ตั้งเปูาไว๎เดิมวําจะมีพระ 20 รูปเทํานั้น จึงเตรียมกุฏิไว๎เพียง  20 
หลัง สร๎างหําง ๆ กันในแมกไม๎ เน๎นการปฏิบัติเหมือนวัดปุาในเมือง ใครจะมาบวชถือวําต๎องตั้งใจบวช
ตลอดชีวิต โดยมีขบวนการกลั่นกรองคือให๎มาเป็นอุบาสกรักษาศีล 8 ทุกคนต๎องเรียนจบปริญญาตรี
ขึ้นไป ชํวยงานวัดกํอนอยํางน๎อย 5 ปี เพื่อพิสูจน์ความตั้งใจจริง ถ๎าคณะสงฆ์เห็นวําบุคคลผู๎นี้มีศรัทธา
พร๎อม อุปนิสัยทุกอยํางเหมาะสมก็อนุญาตให๎บวชได๎ 

พระมหาสมชาย ฐานวุฑฺโฒ ผูช๎ํวยเจ๎าอาวาสวัดพระธรรมกาย กลําวในนิตยสาร Forbes 
Thailand ฉบับเดือน ม.ค. 2557 วํา คนเป็นทรัพยากรที่ส าคัญที่สุด ถ๎ามีคนที่เป็นคนดี มีอุดมการณ์ 
นั่นคือสิ่งที่ส าคัญท่ีสุด มีคุณคําที่สุด ถ๎าขาดคนมีสติปัญญาคนอื่น จะมีเทําไรมันก็กลวง คนที่มี
อุดมการณ์คือผู๎ที่มีแกํนทั้งหมด นี่เป็นหลักคิดของวัดพระธรรมกายตั้งแตํต๎นจนถึงปัจจุบันและ
ตลอดไป  
 

ยุคแผํขยาย พ.ศ.2528-2550              
 เมื่อเข๎าสูํยุคท่ี 2 ในปี พ.ศ. 2528 คนมาวัดเพ่ิมข้ึน ศาลาที่รองรับคนได๎ 400 คนในชํวงแรก
ต๎องมารับคนเป็นหมื่น จนเกิดเสียงบํนวําไมํมองการณ์ไกล ขณะเดียวกันรอบวัดก็มีโครงการบ๎าน
จัดสรรเกิดขึ้น เสียงดนตรีจากชุมชนท าลายความสงบ จึงเสียงติติงวําไมํเหมาะแกํการปฏิบัติธรรม 
ญาติโยมขอให๎ขยายวัด จึงขยายมาเป็น  2,000 ไรํ ตั้งแตํปี พ.ศ.2527 เมื่อที่ดินมากข้ึน แตํวัดมีพระ
เพียง 20 รูป ไมํเทําเทียมกัน จึงต๎องมีการปรับเปลี่ยนใหมํ โดยปีแรก ๆ จัดบวชธรรมทายาทวัดตําง ๆ 
จึงมีพระเพ่ิมเป็น 75 รูป ปี พ.ศ.2528 เริ่มรับสามเณรตั้งแตํอายุ 12 ปีเป็นต๎นไป กระทัง่ถึงปี 
พ.ศ.2532 วัดก็มีพระภิกษุ 200 รูป  สํวนบุคลากรก็มีการปรับเปลี่ยนเพื่อรองรับการขยายตัวของวัด
 ในชํวงหาซื้อที่ดินเพ่ิมเติมเพ่ือให๎ได๎เป็น 2,000 ไรํ วัดต๎องเผชิญปัญหาและอุปสรรคมากมาย 
เชํน ชาวบ๎านจ านวนหนึ่งตํอต๎านถึงกับเกิดการจลาจล จนเป็นขําววิพากษ์วิจารณ์ตามสื่อมวลชน 
ดังเชํนในชํวงเดือนสิงหาคม 2542 ถึงมกราคม 2543 หนังสอืพิมพ์หลายฉบับตีพิมพ์เรื่องวัด
พระธรรมกายในแงํลบ วิพากษ์วิจารณ์ท้ังหลักค าสอนที่ไมํสอดคล๎องตามหลักการในพระไตรปิฎก และ
วิธีการในการบริหารทรัพย์สินและที่ดิน รวมทั้งการประพฤติปฏิบัติของเจ๎าตัวอาวาสด๎วย กระท่ังวัด
พระธรรมกายต๎องด าเนินการฟูองร๎องสื่อมวลชนเหลํานั้นตํอศาลอาญา สุดท๎ายสื่อมวลชนที่ลงขําวเชิง
ลบต๎องลงประกาศขอขมาในความผิดพลาดที่เกิดข้ึน      
 ดังนั้น  กิจกรรมในชํวง 2 ทศวรรษนี้ คือการขยายองค์กรภายใน ขยายสิ่งปลูกสร๎างใหมํ ๆ 
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จัดกิจกรรมภายในวัด ขยายฐานผู๎สนับสนุน พร๎อมกับออกไปตั้งสาขาวัดในตํางประเทศและการยกวัด
ไปไว๎ที่บ๎านผํานสถานีโทรทัศน์ดาวเทียม 24 ชั่วโมง DMC ที่กํอตั้งขึ้นในปี พ.ศ. 2544 เรียกตัวเองเป็น 
“ทีวีชํองคุณธรรม” ที่น๎อมน าธรรมะของพระพุทธองค์มาเผยแผํไปทั่วโลกบนเว็บไซต์ของสถานี
ดังกลําว ทั้งยังมีการถํายทอดสดรายการตําง ๆ ของทางสถานี โดยมีเนื้อหาขําว ภาพ ใน 4 ภาษา 
ได๎แกํ ไทย อังกฤษ จีน และญี่ปุุน        

ยุคเผยแผํเชิงรุก พ.ศ.2551-ปัจจุบัน                 
 ปัจจุบันวัดพระธรรมกายอยูํในยุคที่ 3 ยุคแหํงการเผยแผํศาสนาอยํางเต็มตัว เป็นการเผยแผํ
ในเชิงรุก โดยจัดกิจกรรมที่มุํงออกออกไปสูํมวลชนนอกวัดมากข้ึน ในจ านวนที่มากขึ้น มีกิจกรรมและ
มีพิธีกรรมในขนาดมีผู๎รํวมงานนอกสถานที่นับหมื่นนับแสนคน ตั้งแตํการเดินธุดงค์ในเมืองของพระนับ
พันรูป การตักบาตรพระสงฆ์นับหมื่นรูป หรือการบวชพระนับแสนรูป ก็ล๎วนเริ่มต๎นในชํวงนี้ 

นอกจากขยายแนวรุกภายในประเทศผํานหลายกิจกรรมแล๎ว ยังเปิดสาขาในหลายประเทศทั่ว
โลก แม๎กระทั่งประเทศมุสลิมในตะวันออกกลาง ก็มีสาขาวัดพระธรรมกายตั้งอยูํ และยังเปิดสนาม
สอบธรรมศึกษาในประเทศนั้นๆ ติดตํอกันมา 3-4 ปีแล๎ว     
 เอกสารเผยแพรํของวัดพระธรรมกายระบุถึงเหตุที่วัดต๎องเผยแผํเชิงรุกวํา สังคมไทยได๎เข๎าสูํ
ยุคสังคมอุตสาหกรรม ท าให๎วัดไมํใชํศูนย์กลางของชุมชนดังที่เคยเป็นมาในสังคมเกษตรกรรม ผู๎คน
ย๎ายถิ่นฐานการท างาน ท าให๎วัดจ านวนมากร๎าง วัดในชนบทเหลือแตํพระหลวงตาและเด็กท่ีเข๎าไป
ท าบุญ ขณะที่วัดในเมืองไมํคุ๎นเคยกับชุมชนรอบวัดชาวพุทธหํางเหินกิจกรรมทางศาสนามากขึ้น  
ตัวเลขที่ทางวัดอ๎างอิงจากส านักสถิติแหํงชาติ เมื่อปี 2552 ที่ส ารวจจากกิจกรรมทางวัฒนธรรม พบวํา
มีชาวพุทธราว 70% ของประชากรไทย 67.4 ล๎านคนเทํานั้น จากที่เราเคยภูมิใจวํามีชาวพุทธทั่ว
ประเทศ 90% ของประชากร วัดพระธรรมกายกังวลวําแนวโน๎มของจ านวนผู๎เข๎ารํวมกิจกรรมทาง
ศาสนาอาจลดลงเหลือไมํถึง 50% จึงจ าเป็นต๎องหาวิธีแก๎ไข นั่นคือ การเผยแผํเชิงรุก ไมํนั่งรอให๎คน
เข๎ามาวัด แตํต๎องน าพระและวัดออกไปหาประชาชน     
 เอกสารดังกลําวได๎เสนอปัญหาและทางแก๎ไขไว๎ กลําวคือ เมื่อวัดร๎างมีมาก ทางแก๎ไขคือ จัด
บวชพระแสนรูป ปีละ 2 ครั้ง แล๎วสํงพระที่ไมํสึกไปประจ ายังวัดร๎างเพ่ือให๎กลายเป็นวัด”รุ๎ง” เมื่อ
ประชาชนหํางเหินพระพุทธศาสนา ทางแก๎ไขคือ จัดโครงการตักบาตรพระ 2 ล๎านรูป 77 จังหวัด ทุก
วัดทั่วประเทศ จัดโครงการบวชอุบาสิกาแก๎ว 1 ล๎านคน จัดโครงการเดินธุดงค์ เมื่อเด็กขาดศีลธรรม 
ทางแก๎ไขคือ จัดโครงการตอบปัญหาธรรมทางก๎าวหน๎า จัดโครงการเด็กดี V-Star ส าหรับนักเรียน
ระดับชั้นมัธยมศึกษาจัดโครงการบรรพชาสามเณรภาคฤดูร๎อน เมื่อพุทธศาสนาเผชิญภัยใน 4 จังหวัด
ภาคใต๎ วัดพระธรรมกายจัดทอดผ๎าปุาให๎วัดทั้ง 323 วัด เป็นประจ าทุกเดือน   

ด๎วยค าสอนของวัดพระธรรมกายที่ดูเหมือนมุํงเน๎นการบริจาคทานครั้งละมาก ๆ โดยมุํงไปที่
นักธุรกิจที่มีฐานะและการจัดกิจกรรมที่เน๎นความยิ่งใหญํอลังการ ในความจริงแล๎วเป็นหลักค าสอนที่
พระพุทธเจ๎าทรงใช๎เสมอคือ อนุปุพพิกถา หรือการสอนที่ไลํไปตามล าดับ 5 อยําง ได๎แกํ   

1.     ทานกถา (พรรณนาเรื่องทาน)      
 2.     สีลกถา (พรรณนาเรื่องศีลวําการรักษาศีลนั้นดีอยํางไร)    
 3.     สัคคกถา (พรรณนาเรื่องสวรรค์)      
 4.     กามาทีนพ (พรรณนาโทษของกาม)      
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 5.     เนกขัมมานิสงส์ (พรรณนาอานิสงส์ของการออกบวช)    
  

การเผยแผ่ศาสนาแนวรุกในไทย        
 พระมหาสมชาย ฐานวุฒโฑ (อ๎างถึงใน สมาน สุดโต และนพพร วงศ์อนันต์, 2557) กลําววํา 
วัดพระธรรมกายในยุคปัจจุบันเปิดแนวรุกทั้งในประเทศและตํางประเทศ โดยโจทย์ในประเทศคือการ
สู๎กับอบายมุข ดึงก าลังทรัพย์และศรัทธาของคนที่หมดไปกับ สุรา บุหรี่ ยาเสพติด การพนัน ให๎มาสูํรํม
เงาพระพุทธศาสนา สํวนในตํางประเทศมํุงเผยแผํพระพุทธศาสนาให๎แผํไปยังทุกสํวนของโลก 
 “เราไม่ได้รุกไปต่างประเทศเพียงลําพัง แต่ต้องร่วมมือกับวัดในประเทศด้วย วัดเดียวถึงจะ
ใหญ่เท่าไหร่ จะยกพุทธศาสนาในประเทศ ใช้กําลังวัดเดียวไม่พอ แม้ว่าพระ 3,000 รูป ดูเหมือนเยอะ 
แต่เมื่อกระจายทั่วประเทศแล้วก็เหลือนิดเดียว จึงต้องใช้วัด 30,000 วัด พระ 300,000 รูปมาช่วยกัน 
เพราะฉะนั้นเราจึงประสานกับวัดในโครงการจัดบวชพระ 10,000 รูป โดยนําไปบวชตามวัดต่างๆ 
ประสานกับเจ้าอาวาสให้ช่วยนําสวดมนต์ ต่อไปไม่ต้องทํางานมาก เพราะเจ้าอาวาสรู้วิธีแล้ว” 
 ปัจจุบันวัดพระธรรมกายมีเครือขํายอยูํ 50 แหํง ใน 31 จังหวัดไมํรวมปทุมธานี ใน
ตํางประเทศมีสาขา 80 แหํงใน 32 ประเทศท่ัวโลก โดยทิศทางการเผยแผํก าลังเปลี่ยนกลุํมเปูาหมาย
จากคนไทยในตํางแดนมาเป็นคนท๎องถิ่นในประเทศนั้น ๆ แทน เนื่องจากคนไทยยุคแรก ๆ ที่ย๎ายไป
อยูํตํางประเทศอายุมากขึ้น ลูกหลานที่เกิดในประเทศนั้นพูดไทยน๎อยลง หากเผยแผํเป็นภาษาไทย 
โอกาสจะแคบลงในระยะยาวจึงต๎องอาศัยการสํงพระไทยจากวัดพระธรรมกายที่รู๎ภาษาท๎องถิ่นเข๎าเผย
แผํกับคนท๎องถิ่น ซึ่งโครงการทดลองนี้ประสบความส าเร็จเป็นอยํางยิ่งในสิงคโปร์ และก าลังถูก
น าไปใช๎ในญี่ปุุน        

 
โครงสร้างและวัฒนธรรมองค์กร       

 โครงสร๎างองค์กรของฝุายงานด๎านสื่อของวัดพระธรรมกายจะเป็นองค์กรขนาดใหญํ มีการ
แบํงฝุายท างานกันอยํางชัดเจนภายใต๎โครงสร๎างการบริหารของส านักสื่อสารองค์กรมีท้ังอาสาสมัคร 
ฆราวาส อุบาสก อุบาสิกา และผู๎ท างานเต็มเวลากวํา 250 คน ดูแลงานประชาสัมพันธ์ ผลิตสื่อธรรมะ 
และสถานีโทรทัศน์ DMC ภายใต๎งานประชาสัมพันธ์มีแผนกภาพลักษณ์องค์กรอยูํในก ากับด๎วย 
 วัฒนธรรมองค์กรที่ถือเป็นจุดเดํนส าคัญประการหนึ่งของวัดพระธรรมกาย คือ การให๎
ความส าคัญกับทรัพยากร “คน” ไมํวําจะเป็นพระสงฆ์ที่เข๎ามาบวชในวัดพระธรรมกาย ก็ต๎องผําน
ขั้นตอนการกลั่นกรองกํอน โดยจะให๎มาเป็นอุบาสกรักษาศีล 8 กํอน ทุกคนต๎องเรียนจบปริญญาตรีขึ้น
ไป เข๎ามาชํวยเหลืองานวัดกํอนอยํางน๎อย 5 ปี เพื่อพิสูจน์ความตั้งใจจริง  
 องค์กรวัดพระธรรมกายถึงแม๎จะเป็นองค์กรขนาดใหญํ แตํด๎วยวัฒนธรรมองค์กรที่คัดกรอง
ศรัทธาของบุคลากรมาเป็นอันดับแรก ท าให๎คนในองค์กรท างานกันอยํางอบอํุน เพราะทุกคนมี
เปูาหมายเดียวกันคือ เพ่ือประโยชน์แหํงพระพุทธศาสนาและครูบาอาจารย์ที่องค์กรเคารพนับถือ 

  
สํานักสื่อสารองค์กร วัดพระธรรมกาย    
ส านักสื่อสารองค์กร เป็นหนํวยงานที่ดูแลภาพรวมการผลิตและบริหารสื่อโดยรวมของวัด

พระธรรมกาย มีหน๎าที่หลักในการก าหนดนโยบายการเผยแพรํสื่อ ควบคุม คัดกรองเนื้อหาสื่อทั้งหมด 
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โดยแบํงการท างานยํอยออกเป็น 3 ฝุายหลักรับผิดชอบสื่อแตํละสํวน ได๎แกํ กองประชาสัมพันธ์ กอง
สื่อธรรมะ และกองสื่อดีเอ็มซี    

กองประชาสัมพันธ์จะมีหน๎าที่ดูแลสื่อประเภทหนังสือพิมพ์ วิทยุ อินเทอร์เน็ต รวมถึงปูาย
ประชาสัมพันธ์ตํางๆ  กองสื่อธรรมะ ดูแลการผลิตสื่อประเภทสิ่งพิมพ์ แผํนพับ โบร์ชัวร์ วารสารอยูํใน
บุญ และกองสื่อดีเอ็มซีมีหน๎าที่ในการผลิตรายการโทรทัศน์ดาวเทียมชํองดีเอ็มซี รวมถึงสปอตการแจ๎ง
ขําวสาร กิจกรรม งานบุญตํางๆ         
 ในภาพรวมวัดพระธรรมกายใช๎สื่อในการประชาสัมพันธ์และเผยแพรํขําวสาร ธรรมะหลาย
ชํองทาง  ชํองทางหลัก คือ สถานีโทรทัศน์ดีเอ็มซี ออกอากาศตลอด 24 ชม. และสื่อหนังสือ แผํนพับ 
โบร์ชัวร์แจ๎งขําวกิจกรรมงานบุญ รวมถึงในชํองทางสื่อวิทยุชุมชนที่ทางวัดได๎รับความอนุเคราะห์จาก
สถานีวิทยุเครือขํายทั่วประเทศไทยให๎น ารายการธรรมะ “สวํางที่กลางใจ” น าไปออกอากาศเป็น
ประจ า รวมถึงสื่อใหมํประเภทเฟซบุ๏ก เว็บไซต์ ซึ่งทางวัดพระธรรมกายเองเน๎นสื่อสารในชํองทาง
ออนไลน์อยํางมาก ทั้งในเว็บไซต์ dmc.tv เว็บไซต์ dhammakaya.net และเว็บไซต์ภาคีธรรมอยําง
เว็บไซต์กัลยาณมิตร ฯลฯ      

ทั้งนี้ ทางวัดพระธรรมกายได๎เน๎นจัดกิจกรรมงานบุญเป็นประจ าอยํางตํอเนื่องตลอดทั้งปี 
นอกเหนือจากกิจกรรมวันส าคัญทางพระพุทธศาสนาที่ทางวัดจัดขึ้นเป็นการภายในเป็นประจ าทุกปี 
เชํน งานวันมาฆบูชา เวียนเทียน จุดประทีปบูชาพระสัมมาสัมพุทธเจ๎า กิจกรรมการปฏิบัติธรรมทุกวัน
อาทิตย์ ซึ่งจัดตํอเนื่องเป็นประจ าเป็นเวลากวํา 40 ปีแล๎ว ยังมีกิจกรรมนอกสถานที่ เชํน ทางวัดได๎มี
การจัดกิจกรรมชํวยเหลือวัด 323 แหํง 4 จังหวัดภาคใต๎ที่ประสบปัญหาความยากล าบากในการ
บิณฑบาตของพระในจังหวัดชายแดนใต๎ ซึ่งทางวัดจัดอยํางตํอเนื่องมา 10 ปี โดยเดือนเมษายน 2557 
ที่ผํานมา จัดเป็นครั้งที่ 101 และได๎มีการประชาสัมพันธ์ผํานชํองทางสื่อตํางๆ รวมถึงโครงการตัก
บาตรพระสงฆ์ท่ัวประเทศไทย  
 

ผู๎ให๎สัมภาษณ์หลัก (Key informants) ของวัดพระธรรมกาย มีจ านวน  1   รูป ดังนี้   
  

ล าดับที่       ชื่อ-สกุล             ต าแหนํง 

1    พระมหานพพร ปุญฺญชโย หัวหน๎าฝุายภาพลักษณ์องค์กร 

      ตารางที่ 4.6 ข๎อมูลคณะท างานฝุายผลิตสื่อของวัดพระธรรมกาย 

 
 

4.2 ภาพรวมของกระบวนการท างานสื่อของวัดพระธรรมกาย 
ปัจจุบันวัดพระธรรมกายใช๎สื่อประเภทตํางๆ ในการเผยแผํธรรมะรวม 11 สื่อ ได๎แกํ หนังสือ

ธรรมะ วารสารอยูํในบุญ สื่อบันทึกเสียง  สถานีโทรทัศน์ดาวเทียม DMC ยูทูป เฟซบุ๏ก เว็บไซต์ สื่อแอ
นิเมชั่น เสียงตามสายภายในวัด สื่อกิจกรรม และสื่อบุคคล ซ่ึงการน าเสนอภาพรวมกระบวนการ
ท างานสื่อของวัดพระธรรมกาย ผู๎วิจัยได๎แบํงเป็นประเด็นตํางๆ ดังนี้ 
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 4.2.1 พัฒนาการของการใช๎สื่อของวัดพระธรรมกาย 
 กระบวนการท างานสื่อของวัดพระธรรมกายจะปรับเปลี่ยนไปตามพัฒนาการของเทคโนโลยี
ในยุคสมัยนั้นๆ แตํเดิมสื่อของวัดจะเน๎นหนักไปทางสื่อสิ่งพิมพ์ประเภทหนังสือธรรมะ เมื่อกวํา 30 ปี
กํอนได๎เริ่มหันไปสนใจสื่อโทรทัศน์ มีการจัดตั้งส านักประชาสัมพันธ์ขึ้นมาเพ่ือท าหน๎าที่ดูแลสื่อทั้งท่ี
เป็นโทรทัศน์ วิดีโอ สปอตรายการที่จะไปออกตามสื่อตํางๆ เพ่ิมเติมจากสื่อหนังสือ และเมื่อ 10 กวําปี
ที่ผํานมา สื่อใหมํประเภทสื่อออนไลน์เริ่มเข๎ามามีบทบาท ทางวัดจึงต๎องจัดตั้งสื่อใหมํๆ และได๎มีการ
จัดแบํงหนํวยงานโดยตรงในการสื่อสารข๎อมูล กิจกรรมของทางวัดในการเผยแพรํออกไปสูํผู๎ชมทั่วไป 
 ทั้งนี้ ส านักสื่อสารองค์กรจะเป็นผู๎พิจารณาเลือกใช๎สื่อให๎เหมาะสมกับกลุํมเปูาหมายที่
ต๎องการจะท าการสื่อสารเลือกชํองทางให๎เหมาะสมกับแตํละบุคคล ตัวสื่อที่เกิดขึ้นนั้นนอกจากมีปัจจัย
มาจากเทคโนโลยีที่เปลี่ยนไปแล๎ว นโยบายหรือปัจจัยเสริมอ่ืนๆ เชํน ลูกศิษย์มีการน าเสนอให๎ท าสื่อ
เพ่ิม พระในวัดมีมติให๎เพ่ิมข้ึน ความคิดเห็นรํวมกันระหวํางลูกศิษย์วัดและกรรมการบริหารวัด ก็มี
ความส าคัญอยํางยิ่ง โดยกรรมการบริหารวัด สํวนใหญํจะเป็นพระสงฆ์ซึ่งมุํงเน๎นในการสื่อสารกิจกรรม
เกี่ยวกับศาสนาเป็นหลัก การที่จะไปตามเทคโนโลยีอาจจะยังไมํมากเทํากับลูกศิษย์ที่มีความตั้งใจจะ
เผยแพรํธรรมะ มีความรู๎ด๎านเทคโนโลยี ก็น าข๎อเสนอแนะดังกลําวมาให๎ผู๎บริหารทางวัด โดยส านัก
สื่อสารองค์กรจะเป็นผู๎มีอ านาจคัดกรอง ทบทวน พิจารณาสื่อประเภทที่เหมาะสมกับกลุํมคนที่
ต๎องการสื่อสารเพ่ือให๎การใช๎สื่อของวัดมีประสิทธิผล เข๎าตรงตามกลุํมเปูาหมายมากข้ึน  

ส านักสื่อสารองค์กร แบํงคณะท างานเป็น 3 ฝุายหลัก ได๎แกํ กองประชาสัมพันธ์ ดูแลสื่อ
หนังสือพิมพ์ วิทยุ อินเทอร์เน็ต รวมถึงปูายประชาสัมพันธ์ตํางๆ กองสื่อธรรมะ ดูแลสื่อหนังสือธรรมะ 
โบร์ชัวร์ แผํนพับ วารสารอยูํในบุญ และกองสื่อดีเอ็มซี ดูแลการผลิตรายการโทรทัศน์ดีเอ็มซี และส
ปอตแจ๎งขําวบุญตํางๆ  โดยทั้ง 3 กองจะท างานรํวมกับกองวิชาการและกองกิจกรรมงานบุญ  
 กองวิชาการเป็นแหลํงเนื้อหาธรรมะของวัด ท าหน๎าที่เลือก กลั่นกรองเนื้อหาให๎กับกองงานที่
ติดตํอขอข๎อมูลเข๎ามา และกองงานบุญเป็นคณะท างานที่ดูแลกิจกรรมการจัดงานบุญของวัด ซึ่งจะมี
ข๎อมูลก าหนดการงานบุญตลอดทั้งปี โดยแตํละกองจะต๎องท างานรํวมกับทั้ง 2 กอง เพื่อประสานงาน
ด๎านข๎อมูลธรรมะและกิจกรรมงานบุญมาผลิตสื่อในชํองทางที่ตนเองรับผิดชอบอีกชั้นหนึ่ง 

 
4.2.2 ภาพรวมของกระบวนการท างานสื่อแตํละประเภท 
จากข๎อมูลการสัมภาษณ์พระที่รับผิดชอบสื่อของวัดพระธรรมกาย สามารถอธิบาย

กระบวนการท างานสื่อโดยแยกประเภทสื่อตํางๆ ได๎ดังนี้ 
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4.2.2.1 กระบวนการทํางานสื่อสิ่งพิมพ์ 
 

 

รูปภาพที่ 4.13 หนังสือธรรมะของวัดพระธรรมกาย 

ที่มา: เว็บไซต์กัลยาณมิตร (2557).สื่อธรรมะ Book. วันที่เข๎าถึงข๎อมูล 10 พฤษภาคม 2557, 
แหลํงที่มา http://www.kalyanamitra.org/th/ 
 

การใช๎สื่อในชํวงแรกของวัดพระธรรมกายเน๎นไปทางสื่อหนังสือธรรมะ ซึ่งเป็นหนังสือธรรมะ
ทั่วไปที่หลวงพํอธัมมชโย ทํานรองเจ๎าอาวาส ผู๎ชํวยเจ๎าอาวาสเขียนเรียบเรียงขึ้น โดยคณะท างานกอง
สื่อธรรมะเป็นผู๎รวบรวมเนื้อหาจากกองวิชาการ ซึ่งน าเอาข๎อมูลธรรมะเหลํานี้มาปรับรูปแบบให๎
เหมาะสมกับผู๎รับสารกํอน อาทิ พระราชภาวนาจารย์หรือหลวงพํอทัตตชีโวทํานเทศน์เรื่อง 5 ห๎องชีวิต 
เกี่ยวกับการแก๎นิสัยของตัวเองในชีวิตประจ าวัน ซึ่งบทเทศน์นี้เหมาะส าหรับคนทุกกลุํมวัยแตํการ
สื่อสารกับคนหลายกลุํมวัยต๎องการชํองทางและรูปแบบที่แตกตํางกัน คณะท างานทางวิชาการก็น าเอา
เนื้อหาของหลวงพํอมายํอยให๎เหมาะสมกับทุกกลุํมกํอนสํงให๎กองสื่อธรรมะ   
 โดยลักษณะเนื้อหาธรรมะในสื่อสิ่งพิมพ์มีความแตกตํางกัน ถ๎าเป็นธรรมะหลวงพํอที่ออกแนว
วิชาการจะมาจากองค์หลวงพํอธัมมชโย หลวงพํอทัตตชีโว ซึ่งศึกษาอยํางถํองแท๎จากพระไตรปิฎก 
โดยน าพระพุทธธรรมในพระไตรปิฎกมาแยกยํอยให๎อํานเข๎าใจงํายขึ้น อยํางหลักมงคลสูตร ซึ่งเหมาะ
กับกลุํมคนในระดับปฐมวัยถึงอุดมศึกษา กองวิชาการได๎ท างานรํวมกับกองสื่อธรรมะผลิตเป็นสื่อ
หนังสือ “ตอบปัญหาธรรมะทางก๎าวหน๎า” มีนักเรียนทั่วประเทศเข๎ารํวมเป็นจ านวนมากทุกปี 
 หนังสือธรรมะชุดนี้เป็นรูปแบบที่ทํานเจ๎าอาวาสเทศน์ไว๎ ลูกศิษย์ก็รวบรวมเนื้อหา โดยทําน
รองเจ๎าอาวาสและกองวิชาการได๎น ามาจากพระไตรปิฎกสํวนหนึ่งด๎วย ในที่สุดก็ผลิตได๎เป็นหนังสือ
ธรรมะคุณภาพที่ได๎รับความนิยมและสร๎างประโยชน์ให๎แกํผู๎อํานทั่วประเทศ    
 เนื้อหาของหนังสือธรรมบางเลํมจะมีการผสมระหวํางเชิงวิชาการการปฏิบัติธรรมกับขําวสาร
กิจกรรม หากเน๎นธรรมะจะอยูํในรูปแบบหนังสือธรรมะ ถ๎าเน๎นกิจกรรม ขําวสารจะอยูํในรูปแบบ
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วารสาร โบร์ชวัร์ แตํเนื้อหาที่ลงในแตํละสื่อก็จะมาจากกองวิชาการและกองคณะกรรมการงานบุญ 
โดยมีกองสื่อธรรมะเป็นผู๎ปรุงเนื้อหาข้ันสุดท๎าย เป็นผู๎คัดเลือกขําวสาร (media selector) จากเนื้อหา
ในพระไตรปิฎก พระไตรปิฎกเหมือนเป็นปุาใหญํทั้งปุา จะหยิบเนื้อหาตรงไหนมาใช๎ล๎วนแตํเป็นเนื้อหา
ธรรมะท้ังหมด ผู๎คัดเลือกขําวสารต๎องท าหน๎าที่สํงตํอให๎ตรงกับกลุํมคน ตรงชํองทางและถูกเวลา แตํจะ
มีการสร๎างเนื้อหาธรรมะขึ้นมาใหมํ สํวนใหญํจะเป็นการสัมภาษณ์ประสบการณ์ตรง ความรู๎สึกของผู๎ที่
ได๎มารํวมกิจกรรม  

ในสํวนของคณะท างานกองสื่อธรรมะแบํงออกเป็น 2 กอง กองแรกเป็นฝุายส านักงาน
เลขานุการ ท าหน๎าที่ชํวยประสานงานเมื่อสื่อผลิตออกมาส าเร็จแล๎ว อีกกองหนึ่งเป็นกองสื่อธรรมะ
ดูแลทั้งสิ่งพิมพ์และสื่อบันทึกเสียง  โดยคณะท างานกองสื่อธรรมะเป็นคนท่ีมีความสามารถด๎านสื่อมา
กํอน บางคนเป็นบรรณาธิการมากํอน เป็นก็อบปี้ไรเตอร์มากํอน     
 ทั้งนี้ กองสื่อธรรมะไมํได๎มีหน๎าที่เฉพาะผลิตสื่อในรูปแบบที่ได๎รับมอบหมายเทํานั้น แตํยังมี
หน๎าที่ผลิตสื่อเชื่อมโยงไปกิจกรรมที่กํอประโยชน์อยํางเป็นรูปธรรมด๎วย เชํน ในกัณฑ์เทศน์ 5 ห๎อง
ชีวิตของทํานรองเจ๎าวาสทัตตชีโว นอกจากได๎ผลิตเป็นหนังสือชุดคูํมือแนวทางในการปฏิบัติแล๎ว ยังได๎
ออกแบบสื่อเป็นโปสเตอร์กราฟิกแบบงํายๆ ให๎เด็กและเยาวชนเห็นภาพรวมและสามารถไปปฏิบัติได๎
ในโรงเรียน รวมถึงบูรณาการจัดกิจกรรมที่เกี่ยวเนื่องกับ 5 ห๎องชีวิตในโรงเรียน V-Star ทั่วประเทศ 
 กิจกรรมนี้ได๎ขยายผลเกิดเป็นกลุํมพลังเครือขํายเยาวชนที่ได๎ปฏิบัติตามหลัก 5 ห๎องชีวิต มี
การประเมินผลทุกๆ 3 เดือน คุณครูจะเป็นผู๎คัดเลือกตัวแทนของนักเรียนขึ้นมารับรางวัลในการท า
ความดี ซึ่งเป็นกิจกรรมตํอเนื่องที่วัดพระธรรมกายได๎คิดตํอยอดจากพระธรรมเทศนาของทํานรองเจ๎า
อาวาส ไมํเน๎นวําอํานจบแล๎วจบไปเทํานั้น  

 พระมหานพพร ปุญฺญชโย หัวหน๎าฝุายภาพลักษณ์องค์กร กลําววํา แนวคิดการผลิตสื่อของ
ทางวัดคือ จะมองวํา ตอนนี้สังคมมีสื่อตํางๆ กระจายอยูํรอบตัว โดยมีคณะท างานสื่ออยูํตรงกลางของ
เนื้อหา ถ๎าต๎องการให๎เนื้อหาออกไปยังชํองทางไหนก็เลือกให๎เหมาะสมกับกลุํมคนที่ต๎องการจะสื่อสาร
ด๎วย ซึ่งอาศัยหลักการในการให๎ธรรมะ ให๎ขําวประชาสัมพันธ์แกํกลุํมผู๎รับสื่อตามหลักอภัยราชกุมาร
สูตร ซึ่งเป็นพุทธวิธีในการสื่อสารของพระพุทธเจ๎า    

ทั้งนี้ วารสารอยูํในบุญ เป็นสื่อสิ่งพิมพ์อีกประเภทหนึ่งที่อยูํภายใต๎การดูแลของกองสื่อธรรมะ 
เป็นวารสารธรรมะรายเดือน เน๎นให๎ข๎อมูลด๎านกิจกรรมที่วัดจัดขึ้น รวมถึงกิจกรรมที่สาธุชนในวัดได๎มี
สํวนรํวมในทุกๆเดือน อาทิ กิจกรรมบุญทุกวันอาทิตย์ ทางวัดก็จะมอบวารสารอยูํในบุญให๎แกํสาธุชน
น าไปอํานที่บ๎านเป็นการทบทวนบุญอนุโมทนาบุญ สํวนหนึ่งได๎น าไปเผยแพรํตํอให๎กับห๎องสมุด
โรงเรียน ห๎องสมุดชุมชนที่ขาดแคลน  
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รูปภาพที่ 4.14 วารสารอยูํในบุญประจ าเดือน เม.ย.และ พ.ค.2557 

 
สํวนกระบวนการผลิตวารสารอยูํในบุญจะเหมือนกับสื่อหนังสือ กลําวคือ ส านักสื่อสารองค์กร

เป็นเจ๎าภาพหลักในการกลั่นกรองภาพรวมวําควรจะเอาเนื้อหานี้สื่อสารกับคนกลุํมไหนและสามารถ
ตํอยอดเป็นกิจกรรมอะไรได๎บ๎าง จากนั้นก็มอบหมายให๎ทางฝุายสื่อธรรมะประสานงานกับกองวิชาการ 
กลั่นกรอง คัดเนื้อหาธรรมะ เลือกภาพมาประกอบกับเนื้อหา และประสานกับกองคณะกรรมการงาน
บุญเพ่ือขอข๎อมูลกิจกรรมหรือขําวสารงานบุญ จากนั้นฝุายสื่อธรรมะก็ด าเนินการจัดรูปเลํมและ
กระบวนการผลิตทั้งหมดจนตีพิมพ์พร๎อมเผยแพรํ 

 
4.2.2.2 กระบวนการทํางานสื่อบันทึกเสียง 
สื่อบันทึกเสียงประเภทเทปธรรม ซีดี ดีวีดี MP3 มีกระบวนการท างานสื่อคล๎ายกับสื่อหนังสือ 

เนื่องจากรับผิดชอบดูแลโดยกองสื่อธรรมะ กลําวคือ น าธรรมะมาจากสํวนกลางของกองวิชาการเป็น
หลัก ไมํเน๎นขําวสาร กิจกรรม แตํอาจประสานงานกับฝุายสื่อแอนิเมชั่น ฝุายสื่อดีเอ็มซีด๎วย เนื่องจาก
บางครั้งได๎น าเนื้อหาของรายการอนุบาลฝันในฝันฯ มาเผยแพรํลงในซีดีด๎วย แตํกํอนงานสื่อ
บันทึกเสียงต๎องรับผิดชอบแปลงเทปให๎เป็นซีดี แตํปัจจุบันหน๎าที่งานสํวนใหญํเป็นการจัดใสํซอง ท า
หน๎าปกซีดี ไมํได๎ท างานกับเนื้อหาด๎านในแล๎ว     

 
4.2.2.3 กระบวนการทํางานสื่อวิทยุ 
วัดพระธรรมกายไมํมีสถานีวิทยุอยํางเป็นทางการเป็นของตนเอง แตํจะน าข๎อมูลสารธรรม 

กิจกรรมงานบุญของวัดไปเผยแพรํในสถานีวิทยุอ่ืน แตํกระนั้นส านักสื่อสารองค์กรได๎ก าหนดให๎สื่อวิทยุ
รับผิดชอบด าเนินงานโดยศูนย์สื่อชุมชน ซึ่งอยูํภายใต๎การดูแลของกองประชาสัมพันธ์  
 ศูนย์สื่อชุมชนจะท าหน๎าที่แจ๎งข๎อมูลขําวสาร ผลิตรายการธรรมะให๎เหมาะสมกับชํวงเวลาที่
จะไปออกรายการวิทยุ โดยข๎อมูลที่น าไปประชาสัมพันธ์จะเป็นกิจกรรมที่วัดพระธรรมกายจัด เชํน 
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งานวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา กิจกรรมตักบาตรพระแสนรูปทั่วประเทศ จัดงานตักบาตรพระ 323 
วัดใน 4 จังหวัดภาคใต๎ ศูนย์สื่อชุมชนก็จะน าข๎อมูลกิจกรรมไปเผยแพรํผํานชํองทางวิทยุ  
 ทั้งนี้ ต๎องวางแผนการเผยแพรํสื่อให๎เหมาะสมกับชํองและทิศทางเนื้อหาของสถานีนั้นๆ 
รวมถึงเวลาที่ได๎มาด๎วย ข๎อจ ากัดในการท าสื่อวิทยุอยูํที่ทิศทางเนื้อหา (Theme) ของสถานีและเวลาที่
ได๎รับ โดยสัดสํวนของข๎อมูลที่เผยแพรํผํานวิทยุจะเน๎นเผยแพรํหลักธรรมและกิจกรรมขําวสาร แล๎วแตํ
โอกาส สถานการณ์ หากชํวงนั้นมีกิจกรรมงานบุญใหญํ วัดก็จะเน๎นเผยแพรํกิจกรรมมากกวํา มี
คณะท างานในศูนย์สื่อชุมชนมีประมาณ 5 คน จะประสานข๎อมูลเนื้อหาทั้งจากกองวิชาการและกอง
งานบุญ โดยคนท าสื่อนี้เป็นผู๎มีประสบการณ์ท าสื่อมากํอนด๎วย 

 
4.2.2.4 กระบวนการทํางานสื่อโทรทัศน์ดาวเทียม DMC 
สื่อโทรทัศน์ดาวเทียม DMC อยูํภายใต๎การดูแลของฝุายสื่อดีเอ็มซีและส านักสื่อสารองค์กร 

ภายในฝุายดีเอ็มซียังแยกเป็นหนํวยงานยํอยๆ ได๎แกํ ศูนย์ผลิตรายการ กองออกอากาศ กอง
สร๎างสรรค์รายการ ส านักเลขานุการ กองการ์ตูน ฯลฯ ดูแลงานโทรทัศน์โดยเฉพาะ ออกอากาศผําน
ระบบโทรทัศน์ดาวเทียม 24 ชั่วโมง   

เนื้อหาภายในชํองรายการ DMC มีครบทุกรูปแบบทั้งเนื้อหาธรรมะ กิจกรรมงานบุญ ขําว
ตํางประเทศ ฯลฯ แบํงสัดสํวนรายการโดยมีเนื้อหาธรรมะประมาณ 40-60% แบํงเป็นธรรมะส าหรับ
ประชาชน 30% ที่เหลืออีก 70 % ก็เป็นเนื้อหาธรรมะวัยอื่นๆ ประเภทรายการมีรายการออกอากาศ
สด รายการบันทึกเทป ขําวสารก็มีท้ังขําวสารกิจกรรมภายในวัดที่ผลิตขึ้นเอง ขําวสารจากวัดสาขา 
ศูนย์สาขาตํางๆ และเนื้อหารายการที่รับมาจากองค์กรภายนอก โดยวางแผนผังรายการโทรทัศน์
ลํวงหน๎ากํอน 2-3 เดือน เน๎นจัดสรรเนื้อหาให๎สอดคล๎องกับกิจกรรมทางศาสนาในชํวงเวลานั้นๆ   
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  ตารางที่ 4.7 แผนผังแสดงรายการชํองโทรทัศน์ดาวเทียม DMC 

ที่มา: เว็บไซต์ดีเอ็มซี (2556).ผังรายการ DMC Channel. วันที่เข๎าถึงข๎อมูล 25 เมษายน 
2557, แหลํงที่มา http://www.dmc.tv/pages/schedules/schedule.html 

 
ทั้งนี้ ฝุายงานตํางๆ ในกองสื่อดีเอ็มซีจะแบํงงานกันรับผิดชอบคนละสํวน เนื่องจากเป็น

องค์กรสื่อขนาดใหญํที่ต๎องดูแลบริหารสื่อโทรทัศน์ดาวเทียม 24 ชั่วโมง อยํางศูนย์ผลิตรายการก็มี
หน๎าที่ผลิตรายการ ท างานรํวมกับชํางภาพ ชํางวิดีโอ  มีศูนย์ภาพนิ่งที่เก็บข๎อมูลภาพนิ่งที่บันทึกใน
กิจกรรมส าคัญตํางๆ แผนกศูนย์เทคโนโลยีเสียงจะดูแลเกี่ยวกับเสียงโดยเฉพาะ   
 การท าหน๎าที่จึงเป็นการแยกกันรับผิดชอบตามขอบขํายหน๎าที่ แตํเมื่อต๎องพ่ึงพาความรํวมมือ
ฝุายอ่ืนๆ อีกฝุายก็พร๎อมอ านวยความสะดวก เชํน ฝุายสตูดิโอ ต๎องอ านวยความสะดวกเรื่องการถําย
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ท า กองออกอากาศต๎องรํวมกันดูแลเรื่องสวิชเตอร์ การมิกซ์เสียง กองการ์ตูนต๎องประสานกับกอง
วิชาการสํวนกลางเพ่ือผลิตสื่อการ์ตูนให๎เป็นภาพที่สมจริงที่สุด มีเนื้อหาตรงกับธรรมะที่จะสื่อสาร
ออกไปให๎มากที่สุด      

กลําวคือ มีกระบวนการท างานที่พ่ึงพาความรํวมมือจากศูนย์กลาง ต๎องการเนื้อหาธรรมะ
เรื่องใดต๎องติดตํอประสานกับกองวิชาการสํวนกลางเป็นผู๎กลั่นกรอง ต๎องการขําวสารงานบุญต๎อง
ติดตํอคณะกรรมการงานบุญเพ่ือให๎เนื้อหาที่เผยแพรํออกไปเป็นเนื้อหาและทิศทางเดียวกัน  

เนื้อหาสาระของรายการของสถานีโทรทัศน์ DMC สํวนใหญํก็ไมํได๎แตกตํางไปจากสื่อประเภท
อ่ืนๆ  อยํางเชํน หนังสือมงคลชีวิตที่คัดลอกมาจากมงคลสูตรของชํอง DMC เองก็มีรายการที่เกี่ยวข๎อง
กับมงคลชีวิตเชํนกัน เพราะมีที่มาจากกองวิชาการเหมือนกัน  

ลําสุดทางวัดพระธรรมกายได๎รับความรํวมมือที่ดีจากองค์กรภาคีธรรม อาทิ DTAC มอบ
เนื้อหารายการชาดก 500 ชาติซึ่งเป็นรายการธรรมะที่มีผู๎ติดตามชมมากรวมถึงโทรทัศน์ผํานดาวเทียม
ชํองอ่ืนๆ ได๎ติดตํอเข๎ามาขอชํอง DMC ไปแพรํภาพออกอากาศในสื่อของตนเอง เชํน DDTV ของมหา
เถรสมาคม WBTV สถานีวิทยุโทรทัศน์โลกพระพุทธศาสนาเฉลิมพระเกียรติฯ วัดยานนาวา 
ด าเนินงานโดยพระเดชพระคุณพระพรหมวชิรญาณ กรรมการมหาเถรสมาคม ได๎น ารายการท าวัตร
เช๎า-เย็นไปออกอากาศ มีการแลกเปลี่ยนเนื้อหารายการซึ่งกันและกัน    
 กองสื่อดีเอ็มซีมีนโยบายในการให๎เวลาในการประชาสัมพันธ์แกํองค์กรพุทธภาคีอ่ืนๆ เป็น
รายการโทรทัศน์ประเภทฟรีทูแอร์ (Free To Air) โดยมีองค์กรพุทธภายนอกได๎ติดตํอเข๎ามาขอความ
รํวมมือเผยแพรํประชาสัมพันธ์อยํางสม่ าเสมอ อาทิ   ยุวพุทธิกสมาคมแหํงประเทศไทย ลงในรูปแบบ
ตัววิ่งในชํองรายการ ทีบางองค์กรเน๎นขอน ารายการไปออกอากาศทางเคเบิลทีวีในตํางจังหวัด 
 ในสํวนคณะท างานสื่อดีเอ็มซี สํวนใหญํเป็นผู๎มีความรู๎ความสามารถด๎านสื่อ ขณะเดียวกันก็จะ
มีบุคลากรบางคนไมํได๎จบตรงสายงานแตํเข๎ามาชํวยงานเพราะมีความศรัทธาเป็นตัวน า   
 
 

4.2.2.5 กระบวนการทํางานสื่อออนไลน์ 
  สื่อออนไลน์ของวัดพระธรรมกาย ประกอบด๎วย เว็บไซต์ เฟซบุ๏ก สื่อสังคมออนไลน์ 
ด าเนินการโดยกองประชาสัมพันธ์และส านักสื่อสารองค์กร  

กองประชาสัมพันธ์แบํงยํอยออกเป็น 2 หนํวยงาน ได๎แกํ กองสื่ออินเทอร์เน็ต ดูแลสื่อ
ออนไลน์ที่เป็นทางการของวัด อีกสํวนเป็นกองสื่อธรรมะดูแลไฟล์ซีดี ดีวีดี เพื่อเผยแพรํให๎ดาวน์โหลด
ฟรีประมาณ 500-600 รายการ        
 ส าหรับสื่อเว็บไซต์ ถือเป็นคลังรวมข๎อมูลสื่อทุกประเภทของวัดเข๎าไว๎ด๎วยกัน ทั้งสื่อสิ่งพิมพ์ใน
รูป E-book สื่อบันทึกเสียงในรูปแบบคลิปวิดีโอ คลิปเสียง สื่อโทรทัศน์ชํอง DMC ก็สามารถรับชม
ทางเว็บไซต์ได๎   
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    รูปภาพที่ 4.15 เว็บไซต์วัดพระธรรมกาย www.dmc.tv 

 
ทีมงานที่ท าหน๎าดูแลเว็บไซต์จะรับเนื้อหามาจากกองวิชาการที่ท างานรํวมในระดับเดียวกัน 

เว็บไซต์แตํละเว็บไซต์ของวัดทั้งเว็บไซต์ dmc.tv, dhammakaya.net, kalyanamitra.org โดย
วัตถุประสงค์ของเว็บไซต์จะมุํงเปูาไปยังกลุํมเปูาหมายที่แตกตํางกัน ไมํท างานทับซ๎อนกันกับเว็บไซต์
อ่ืนที่ดึงข๎อมูลมาจากแหลํงเดียวกัน ทั้งยังมีกองภาพลักษณ์ออนไลน์เป็นอีกหนํวยงานภายใต๎กอง
ประชาสัมพันธ์ที่ดูแลภาพลักษณ์สื่อออนไลน์และรายการโทรทัศน์ DMC ด๎วย  

คณะท างานในกองภาพลักษณ์ออนไลน์จะดูแลทิศทางเนื้อหาของสื่อออนไลน์และ DMC โดย
คณะท างานกองภาพลักษณ์ออนไลน์เป็นผู๎ที่ท างานหรือมีความรู๎ความเข๎าใจเรื่องสื่อออนไลน์อยูํแล๎ว  
มีบางสํวนที่ไมํเคยท าสื่อออนไลน์มากํอน แตํก็เข๎ามาชํวยคัดกรองดูแลภาพลักษณ์ ชื่อเสียงของวัด 

  
4.2.2.6 กระบวนการทํางานสื่อแอนิเมชั่น 
 แผนกแอนิเมชั่นเป็นหนํวยงานแยกท่ีไมํได๎สังกัดกองสื่อดีเอ็มซี  แตํสังกัดกองพุทธศิลป์ 

แผนกนี้จะเป็นกลุํมคนรุํนใหมํที่สนใจเทคโนโลยีสมัยใหมํหรือกลุํมที่เรียนรู๎ด๎านแอนิเมชั่นมาโดยตรง 
ตามอัตราสํวนงานแอนิเมชั่น สํวนใหญํจะผลิตวิดีโอเกี่ยวกับผลของวิบากกรรมตํางๆ อานิสงส์ของการ
สร๎างบุญกุศล สื่อเกี่ยวกับนรก สวรรค์ โดยแผนกแอนิเมชั่นไมํได๎แยกตัวอยํางเป็นเอกเทศ แตํต๎อง
ท างานรํวมกับกองวิชาการ เพื่อขอข๎อมูลภาพเกี่ยวกับนรก สวรรค์ ผลของการเสวยวิบากกรรมจะ
ได๎รับผลอยํางไร ภาพในพระไตรปิฎกพระพุทธเจ๎าได๎อธิบายไว๎วําอยํางไรบ๎าง จากนั้นจึงสร๎างเป็นสตอ
รี่บอร์ด (Story Board) กํอนผลิตเป็นการ์ตูนแอนิเมชั่นด๎วยเทคโนโลยีล้ าสมัย  
  

4.2.2.7 กระบวนการทํางานสื่อบุคคล 
สื่อบุคคลหรือพระสงฆ์ ในที่นี้หมายถึง พระเทพญาณมหามุนีหรือหลวงพํอธัมมชโย พระ

อาจารย์ในวัดพระธรรมกาย แมํชี อุบาสกอุบาสิกา  

http://www.dmc.tv/
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โดยปกติองค์หลวงพํอธัมมชโยจะลงมาในกิจกรรมทางศาสนาเป็นประจ า โดยเฉพาะในการ
ท าบุญวันอาทิตย์ ทํานก็แสดงพระธรรมเทศนาภายในศาลารวมใหญํ สภาธรรมกายสากล ทั้งในชํวง
เช๎าและบําย โดยชํวงเช๎าจะเน๎นการปฏิบัติธรรม นั่งสมาธิ ชํวงบํายก็นั่งสมาธิเชํนกันแตํระยะเวลาจะ
สั้นกวํา สํวนวันธรรมดาทั่วไป องค์หลวงพํอธัมมชโยจะลงสอนธรรมในรายการอนุบาลฝันในฝันฯ ทาง
ชํองสถานีโทรทัศน์ DMC มอบหมายให๎พระอาจารย์สอนธรรมปฏิบัติ ออกไปสอนธรรมให๎แกํพระภิกษุ 
สามเณร อุบาสกอุบาสิกา เจ๎าหน๎าที่ปฏิบัติงานสื่อวัดพระธรรมกายให๎ครบทุกกลุํม ถือวําองค์หลวงพํอ
เป็นศูนย์รวมจิตใจของศรัทธาสานุศิษย์วัดพระธรรมกายทั่วโลก โดยหลักท่ีคนติดตามสื่อของทํานก็
เพ่ือให๎เข๎าถึงองค์ทําน ไมํวําด๎วยการเห็นใบหน๎าทําน ฟังเสียงธรรม หรือปฏิบัติตามข๎อธรรมค าสอนที่
องค์ทํานสอนผํานสื่อก็ตาม 

ทางวัดยังมีนโยบายสํงพระสงฆ์กระจายออกไปเผยแพรํพระศาสนาในพื้นที่ตํางๆ ทั่วประเทศ 
ในศูนย์ปฏิบัติธรรมสาขา วัดตํางๆที่อยูํในเครือขํายภาคีธรรมกับวัดพระธรรมกาย ทั้งยังแผํขยายไปถึง
ตํางประเทศ เพราะวัดพระธรรมกายมีสาขาอยูํตามประเทศตํางๆ ถึง 80 แหํงใน 32 ประเทศท่ัวโลก 
แตํละแหํงก็จะมีพระจากวัดพระธรรมกายสํงไปประจ าเพ่ือเผยแผํธรรมและสอนการปฏิบัติตามสาย
วิชชาธรรมกายของหลวงพํอสด วัดปากน้ า จึงถือวําพระสงฆ์ในวัดเป็นสื่อบุคคลที่มีบทบาทส าคัญใน
งานเผยแผํธรรมะด๎วยเชํนกัน 

นอกจากนี้ แมํชี อุบาสกอุบาสิกาที่เป็นผู๎ปฏิบัติงานฝุายตํางๆ ภายในวัด ถือเป็นสื่อบุคคลที่จะ
ชํวยสื่อสาร อ านวยความสะดวกให๎แกํผู๎ที่มาวัดเชํนกัน โดยกลุํมผู๎ให๎สัมภาษณ์หลักท่ีเป็นผู๎รับสื่อของ
วัดก็มีคนที่เป็นอาสาสมัครชํวยเหลืองานวัด พบวํา มีการแบํงงานอาสาสมัครออกเป็นฝุายตํางๆ เพื่อ
ชํวยเหลือในงานสํวนเล็กๆ ที่จะท าให๎ภาพรวมงานเป็นไปด๎วยความสงบเรียบร๎อย สื่อบุคคลกลุํมนี้แม๎
จะไมํได๎เป็นผู๎สอนธรรมะให๎แกํผู๎มาปฏิบัติโดยตรงแตํจะให๎ค าแนะน า รวมถึงเป็นสื่อกระจายขําวสาร 
กิจกรรมผํานชํองทางสื่อที่แตํละคนมีอีกทางหนึ่งด๎วย 

  
4.2.2.8 กระบวนการทํางานสื่อกิจกรรม 
วัดพระธรรมกายจะเน๎นการสื่อสารด๎วยการน าเอาหลักธรรมค าสอนมาผูกโยงกับกิจกรรมทาง

ศาสนา จากการศึกษาข๎อมูลเอกสาร พบวํา วัดพระธรรมกายเริ่มให๎ความส าคัญกับสื่อกิจกรรม ดังนี้
 ปี 2551 ทางวัดเริ่มต๎นโครงการฟื้นฟูศีลธรรมโลก หรือโครงการเด็กดี V-Star ด๎วยการ
รวบรวมเยาวชนจากโรงเรียนตําง ๆ ให๎สมัครเข๎ารํวมโครงการอบรม โดยในปี 2555 วัดพระธรรมกาย
ประเมินวํามีเยาวชนทั่วประเทศ เข๎ารํวมโครงการเด็กดี  V-Star ไมํต่ ากวํา 1 ล๎านคน 

ปี 2552 เริ่มต๎นโครงการบวชพระธรรมทายาท รุํนเข๎าพรรษา 1,000 รูป โดยใช๎ชื่อรุํน
อุปสมบทนี้วํา “กองพลสถาปนา” 

ปี 2552 เริ่มต๎นโครงการ “ธุดงค์ธรรมชัย” โดยการให๎พระภิกษุสงฆ์เดินธุดงค์ไปตามสถานที่
ตําง ๆ ระยะทางตั้งแตํ 300-500 กิโลเมตร ภายในเวลากวํา 20 วัน โดยมีสาธุชนมาโปรยกลีบกุหลาบ
ตลอดเส๎นทาง ทั้งนี้ ในปี 2557 มีการก าหนดเส๎นทางธุดงค์ธรรมชัยตั้งแตํวันที่ 2-28 มกราคม 2557 
ผําน 7 จังหวัดได๎แกํ กรุงเทพฯ ปทุมธานี นนทบุรี สุพรรณบุรี พระนครศรีอยุธยา สมุทรสาคร และ
นครปฐม รวมระยะทางธุดงค์ทั้งสิ้น 459 กิโลเมตร 
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ปี 2553 เริ่มต๎นโครงการอุปสมบทหมูํ “บวชพระแสนรูป” โดยเปิดโอกาสให๎ชายไทยที่
ต๎องการอุปสมบท สมัครเข๎าโครงการได๎ที่วัดอบรมประจ าอ าเภอทั่วประเทศ และจะมีการก าหนด
ชํวงเวลาการอุปสมบทพร๎อมกันทั่วประเทศ โดยตั้งเปูาหมายวําจะมีผู๎เข๎ารํวมโครงการอุปสมบทหมูํ 
“บวชพระล๎านรูป” ในอนาคต 

ปี 2553 เริ่มต๎นโครงการบวชอุบาสิกาแก๎วหนํออํอน โดยการบวชอุบาสิกาให๎รักษาศีล 8 เป็น
เวลา 1 สัปดาห์ จากนั้นเปิดโครงการอบรมอุบาสิกาแก๎วหนํออํอน ผํานทางวัดและสถาบันการศึกษา
กวํา 1,500 แหํงทั่วประเทศที่ท าหน๎าที่เป็นศูนย์ฝึกอบรม 

จนกระท่ังปัจจุบันทางวัดจะมีการจัดกิจกรรมงานบุญอยํางตํอเนื่อง โดยจะประสานข๎อมูลการ
จัดกิจกรรมตํางๆ ทั้งกับองค์กรภาคีธรรมภายในประเทศและภายนอกประเทศเพ่ือเผยแพรํลงสื่อตํางๆ 
ของวัดตํอไป 

   
4.3 กระบวนการหลอมรวมสื่อของวัดพระธรรมกาย  

 กระบวนการท างานสื่อของวัดพระธรรมกาย เป็นองค์กรสื่อขนาดใหญํที่สุดในกลุํมองค์กรสื่อ
ศาสนาที่ผู๎วิจัยท าการศึกษา ด าเนินการโดยส านักงานสื่อสารองค์กร ซึ่งแบํงแยกออกเป็นกอง
ประชาสัมพันธ์ กองสื่อธรรมะ กองสื่อดีเอ็มซี ประสานงานโดยตรงกับกองวิชาการและกอง
คณะกรรมการงานบุญ โดยลักษณะความรํวมมือทั้งความรํวมมือระหวํางสื่อภายในองค์กรเดียวกันและ
ความรํวมมือระหวํางสื่อข๎ามองค์กร ขึ้นอยูํกับบริบท สถานการณ์ และปัจจัยเฉพาะขององค์กร ดังจะ
ได๎อธิบายตามแผนภาพและแนวคิดการหลอมรวมสื่อ 5 ระดับของ Dailey ได๎ดังนี้ 

 

 

แผนภาพที่ 4.4 แสดงกระบวนการหลอมรวมสื่อของวัดพระธรรมกาย 
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จากข๎อมูลข๎างต๎น สามารถอธิบายกระบวนการท างานสื่อตามแนวคิดการหลอมรวมสื่อ 5 
ระดับของ Dailey ได๎ดังนี้ 

1. ระดับ Cross-promotion  
เป็นขั้นความรํวมมือในการชํวยกันแนะน าเนื้อหาจากสื่อหนึ่งผํานอีกสื่อหนึ่ง เป็นการบอกตํอ

เนื้อหาให๎ผู๎อํานไปติดตามผํานสื่ออ่ืนๆ ของวัด      
 ลักษณะการท างานด๎านสื่อของวัดพระธรรมกาย พบวํา จะรํวมมือกันท างานแตํก าหนด
ผู๎รับผิดชอบตามขอบขํายงานอยํางชัดเจนเป็นกองหรือฝุาย มีการแนะน าชํองทางสื่อตํางๆ ของวัด 
เชํน ในสื่อหนังสือ ในเว็บไซต์ dmc.tv ในชํองรายการโทรทัศน์ DMC ในเฟซบุ๏ก ยกตัวอยํางสื่อ
หนังสือ หนังสือไมํได๎ท าหน๎าที่เฉพาะคนๆเดียว แตํจะมีผู๎อํานตํออยํางน๎อย 5-6 คน ถ๎าเป็น
หนังสือพิมพ์จะมีคนอํานตํออยํางน๎อย 8 คน 

อยํางในเว็บไซต์ dmc.tv จะมีการน าขําววัดพระธรรมกายสาขาตํางประเทศท่ีออกอากาศใน
ชํองโทรทัศน์ดาวเทียม DMC มาให๎อํานในเว็บไซต์ แนะน าพระธรรมเทศนาของหลวงพํอธัมมชโยที่
ถอดเทปไว๎แล๎วมาโพสต์ลงเป็นบทความให๎อํานในสํวนบทความธรรมะมาใหมํ  แนะน าคลิปวิดีโอ
ธรรมะ เพลงธรรมะลงในสํวนคลิปวิดีโอมาใหมํ มีการแนะน าสื่อ E-Book ให๎เลือกคลิกอํานตามเรื่องที่
สนใจ มีการแนะน าให๎รับชมทีวีบนมือถือ แนะน าชํองทางทวิตเตอร์  มีการแนะน าชํองทางเฟซบุ๏กของ
วัด DMC.tv - Dhamma Media Channel โดยเฉพาะในเฟซบุ๏ก จะมีการแนะน าชํองทางเว็บไซต์ 
www.dmc.tv และ www.facebook.com/dmc072 บนพื้นที่วํางด๎านลํางของรูปเพ่ือให๎ผู๎เข๎าใช๎เฟ
ซบุ๏กติดตามตํอไปยังเว็บไซต์ DMC.tv  

 
2. ระดับ Cloning 

 เป็นขั้นตอนที่สื่อหนึ่งน าเนื้อหาของอีกสื่อหนึ่งไปเผยแพรํโดยไมํมีการแก๎ไขหรือตํอยอดท า
ใหมํ อาจมีการแก๎ไขบ๎างแตํน๎อยมาก        
 ในระดับนี้อธิบายได๎วํา กองสื่อฝุายตํางๆ ของวัดพระธรรมกายจะได๎รับเนื้อหาธรรมะมาจาก
แหลํงเดียวกัน คือ กองวิชาการและกองคณะกรรมการงานบุญ ในแตํละสื่อจะมีเนื้อหาธรรมะที่กอง
วิชาการและกองคณะกรรมการงานบุญกลั่นกรองมาให๎ชั้นหนึ่งแล๎ววําเหมาะส าหรับการเผยแพรํใน
ชํองทางนั้นๆ กลําวคือ เนื้อหาที่ได๎รับมาจากทั้งสองกองนี้จะแตกตํางกันโดยวัตถุประสงค์ในการ
เผยแพรํและกลุํมเปูาหมายที่จะสื่อสาร 
 ดังนั้น สื่อวัดพระธรรมกายจึงท าหน๎าที่เป็นชํองทางชํวยโปรโมตสื่อให๎เข๎าถึงกลุํมผู๎รับให๎มาก
ที่สุด ไมํได๎ไปคัดลอกหรือหยิบยืมข๎อมูลของสื่ออ่ืนๆ มาแปะหรือใช๎ในงานสื่อของตนเอง จึงไมํมีการ
แก๎ไขหรือตํอยอดท าใหมํเกิดขึ้น กลําวคือ สื่ออ่ืนๆ ผลิตไว๎ในรูปแบบ เนื้อหาอยํางไร หากสื่อของ
ตนเองมีพ้ืนที่ในการชํวยโปรโมต ประชาสัมพันธ์ก็จะชํวยยกมาท้ังหมดโดยไมํปรับแก๎ไขแตํอยํางใด  
 

3. ระดับ Coopetition 
เป็นขั้นตอนที่สื่อแตํละสื่อแบํงปันข๎อมูลระหวํางกันแตํก็ยังมีการเลือกข๎อมูลที่ต๎องการแบํงปัน

ด๎วย ในขณะเดียวกันก็มีทีมงานที่ผลิตเนื้อหาที่แตกตํางกันไปตามกลุํมเปูาหมายของแตํละสื่อ 
 ขั้นความรํวมมือนี้ วัดพระธรรมกาย ไมํมีการเก็บกั๊กหรือหวงข๎อมูลบางสํวนไว๎เพื่อเผยแพรํใน

http://www.dmc.tv/
http://www.facebook.com/dmc072
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ชํองทางของตนเองกํอน เพราะวัตถุประสงค์ในการเผยแพรํธรรมะมีเปูาหมายเดียวกันเพ่ือเผยแพรํค า
สอนของพระพุทธเจ๎า หลวงพํอสด วัดปากน้ า และองค์หลวงพํอธัมมชโยให๎กว๎างขวาง  
 ลักษณะความรํวมมือในระดับนี้จึงไมํเกิดในองค์กรทางศาสนาที่ต๎องการกระจายธรรมะออก
จากศูนย์กลาง แม๎จะมีการผลิตเนื้อหาที่มุํงเข๎าถึงกลุํมเปูาหมายและวิธีการสื่อสารไปยังกลุํมเปูาหมาย
ที่แตกตํางกัน แตํเป็นไปเพ่ือให๎เข๎าถึงกลุํมเปูาหมายที่ใช๎สื่อนั้นๆ ให๎มากที่สุด เกิดความพึงพอใจสื่อของ
วัดจนน าไปสูํการเปิดรับสื่อประเภทอ่ืนให๎มากที่สุด ไมํใชํแขํงขันกันสร๎างฐานลูกศิษย์ให๎เหนือกวํากัน 

 
4. ระดับ Content sharing 
เป็นขั้นความรํวมมือที่เกิดข้ึนเมื่อทีมงานของสื่อมากกวํา 1 สื่อ มารํวมแลกเปลี่ยนความ

คิดเห็น โดยไมํมีเส๎นแบํงระหวํางสื่อหรือชํองทางการสื่อสาร มีความรํวมมือในการท าข๎อมูลมากขึ้น 
อาจมีการแชร์งบประมาณบางกิจกรรมรํวมกัน 

ขั้นตอนนี้ องค์กรสื่อวัดพระธรรมกายมีความโดดเดํนในการประชุมหารือ มีความรํวมมือใน
การผลิตข๎อมูลอยํางมาก เพราะลักษณะการจัดวางองค์กรสื่อท าให๎องค์กรที่แยกตัวกันท างานเป็น
ฝุายๆ ได๎รํวมมือกันท างาน โดยใช๎ประโยชน์จากแหลํงข๎อมูลธรรมะและขําวสารกิจกรรมแหลํงเดียวกัน 
เป็นลักษณะการกระจายงานกึ่งรวมศูนย์ เพราะทุกฝุายต๎องประสานงานติดตํอกับกองวิชาการ ซึ่งเป็น
นายทวารขําวสารดูแลเนื้อหาธรรมะท้ังหมดของวัด และกองคณะกรรมการงานบุญ ซึ่งเป็นนายทวาร
ขําวสารดูแลกิจกรรมงานบุญ ขําวสารตํางๆ ของวัดเหมือนกัน ท าให๎ทิศทางของเนื้อหาที่เผยแพรํ
ออกไปเป็นทิศทางเดียวกัน เมื่อสื่อหนึ่งต๎องการเนื้อหาไปผลิตสื่อจึงต๎องประสานงานอยํางน๎อย
มากกวํา 1 สื่อ ต๎องมีการรํวมพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดกันวําจะผลิตเนื้อหานี้ออกมาในรูปแบบ
อยํางไร  

ในสํวนความรํวมมือกับองค์กรภาคีธรรมภายนอกอยํางสถานีโทรทัศน์ DDTV ของมหาเถร
สมาคม WBTV ของวัดยานนาวา รวมถึงเว็บไซต์ภาคีธรรมอ่ืนๆ ก็จะมีการพูดคุย แลกเปลี่ยนเนื้อหา
กันอยํางสม่ าเสมอ แตํโดยมากวัดพระธรรมกายจะเป็นผู๎หยิบยื่นเนื้อหาให๎แกํองค์กรอ่ืนไปเผยแพรํตํอ
โดยไมํปิดกั้นภายใต๎เงื่อนไขตามแตํตกลง อาทิ การให๎เครดิตชํองรายการโทรทัศน์ DMC การเผยแพรํ
ลิ้งค์เว็บไซต์ของวัด เป็นต๎น  

 
5. ระดับ Convergence 
เป็นขั้นการท างานที่เดิมแยกกันเป็นฝุาย ถูกรวมศูนย์ไว๎โดยมีตัวแทนจากทุกสื่อมารํวมกัน

ท างานแบบมัลติมีเดีย ทุกฝุายรํวมกันท างานตั้งแตํวางแผน หาข๎อมูล ผลิตและเผยแพรํเป็นทีมเดียวกัน
ให๎เหมาะกับแตํละชํองทางสื่อ        
 ด๎วยคุณลักษณะองค์กรศาสนาของวัดพระธรรมกายท่ีมีจุดเดํนเรื่องวัฒนธรรมองค์กรที่
เข๎มแข็ง ให๎ความส าคัญกับทรัพยากร “คน” ไมํวําจะเป็นพระสงฆ์ บุคลากรวัดที่จะเข๎ามาท างานในวัด
พระธรรมกาย ต๎องผํานขั้นตอนการกลั่นกรองในด๎านความบริบูรณ์ด๎วยคุณธรรม ความศรัทธาที่มีตํอ
วัดอยํางคงมั่นไมํผันแปร และความเป็นผู๎มีวิชาความรู๎ในทางโลก ในด๎านที่ตนอาสาจะเข๎ามาชํวยงาน 
ท าให๎วัดพระธรรมกายได๎แตํบุคลากรที่มีความรู๎คูํคุณธรรม มีอุดมการณ์ มีความศรัทธาในหลักธรรมค า
สอนของวัดอยํางแรงกล๎า 
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ปัจจัยภายในเหลํานี้ท าให๎องค์กรสื่อของวัดพระธรรมกายพร๎อมที่จะพัฒนาสื่อ พัฒนาวัดไป
ข๎างหน๎าอยํางไมํหยุดนิ่ง คนในองค์กรทุกคนอยูํในบุญ มีเปูาหมายเดียวกันคือ เข๎ามาท าประโยชน์เพื่อ
พระศาสนาและครูบาอาจารย์ที่เคารพศรัทธา       
 ลักษณะการท างานภายในวัดเกิดเป็นความสัมพันธ์ในลักษณะรํวมมือโดยสมัครใจ กลําวคือ 
แม๎ทุกสื่อจะแยกฝุายกันท างาน แตํต๎องมีจุดนัดพบในการท างานรํวมกัน คือ การประสานงานกับกอง
วิชาการและกองคณะกรรมการงานบุญในการกลั่นกรองเนื้อหาให๎เหมาะสมกับรูปแบบสื่อที่จะเผยแพรํ
และเกิดประสิทธิผลตํอกลุํมเปูาหมายที่ใช๎สื่อนั้น ในทางปฏิบัติฝุายที่แยกกันท างานจึงต๎องรํวมมือกัน
ตั้งแตํข้ันวางแผนจะผลิตสื่ออะไร ใช๎เนื้อหาอะไร สื่อสารกับใคร     
 ทั้งนี้ องค์กรสื่อวัดพระธรรมกายมีศูนย์กลางเพียงหนึ่งเดียวในการผลิตสื่อของวัด แม๎จะ
รํวมมือกับองค์กรภายนอกในบางวาระโอกาสแตํไมํได๎แยกศูนย์กลางติดตํอประสานงานไปยังที่อ่ืนๆ 
สํงผลให๎การหลอมรวมองค์กรเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันมีโอกาสเกิดได๎สูงมาก    
 ประกอบกับบุคลากรมีความเป็นมืออาชีพในการผลิตสื่อ มีความศรัทธาสูง เมื่อเข๎ามา
ชํวยเหลืองานวัด มีความศรัทธาในวัดอยํางคงมั่น ยํอมรํวมกันขับเคลื่อนการเผยแผํพระพุทธศาสนาได๎
อยํางมีประสิทธิภาพ 
 

5. กระบวนการหลอมรวมสื่อของวัดอัมพวัน      
 ผู๎วิจัยได๎แบํงการน าเสนอผลการวิจัยกระบวนการหลอมรวมสื่อของวัดอัมพวันเป็นประเด็น
ส าคัญตํางๆ ดังนี้  
 

5.1 ข้อมูลทั่วไป         
 วัดอัมพวัน อ าเภอพรหมบุรี จังหวัดสิงห์บุรี วัดสังกัดมหานิกาย เป็นชื่อเดิมมาตั้งแตํกรุงศรี
อยุธยา ในกลุํมวัดที่เป็นส านักปฏิบัติธรรมของประเทศไทย พระพรหมโมลี กรรมการมหาเถรสมาคม 
เจ๎าคณะภาค 1 เจ๎าอาวาสวัดพิชยญาติการาม กรุงเทพฯ ให๎สัมภาษณ์ไว๎ในคอลัมน์สวําง ณ กลางใจ 
หนังสือพิมพ์โพสต์ทูเดย์ ประจ าวันที่ 23 มิ.ย.2555 วํา วัดอัมพวันเป็นศูนย์พัฒนาจิตใจของประชาชน
จนประสบความส าเร็จ ชาวพุทธนักปฏิบัติทั้งในประเทศและตํางประเทศรู๎จักวัดอัมพวันดีมาก เพราะ
ทํานตั้งใจพัฒนาวัดให๎เป็นศูนย์กลางอบรมวิปัสสนากรรมฐาน    

หลวงพํอจรัญ ฐิตธมฺโม เจ๎าอาวาสวัดอัมพวัน กลําววํา เปิดสอนวิปัสสนากรรมฐานมาตั้งแตํปี 
2501 หลังจากหลวงพํอจรัญมาเป็นเจ๎าอาวาสปีเดียว หลวงพํอจรัญ เลําวํา ผู๎ปฏิบัติธรรมที่วัดยังมีอยูํ
สม่ าเสมอ และเป็นจ านวนมาก แตํไมํต่ ากวํา 500 คนแล๎วแตํจะมาปฏิบัติกี่วัน 7 วัน 5 วนั หรือ 3 วัน 
บางคนเข๎าวันโกนนี้ออกวันโกนหน๎า กองทัพบกยกมาอบรมเป็นรุํนๆ รุํนละ 200 คนรวม 35 รุํนก็มี
 นอกจากนั้นก็เป็นโรงเรียนทั่วไปมาฝึกอบรมเป็นประจ า เพราะคนเข๎าวัดปฏิบัติธรรมเป็น
จ านวนมากทุกวัน ทางวัดไมํได๎เรียกเงินเรียกทอง จะท าบุญเทําไรก็ได๎ แล๎วแตํศรัทธา บางคนไมํได๎
เตรียมชุดขาวมาทางวัดก็มีให๎ยืม ในชํวงเทศกาลที่มีวันหยุดหลายวัน จะมีชาวพุทธมากันเป็น 1,000 
คน มากกวํานี้รับ ไมํได๎ไมํมีที่นอนสํวนหลักการอบรมนั้น หลวงพํอเองจะท าหน๎าที่เปิดและปิด สํวน
การบรรยายและการอบรมจะมีพระวิทยากรจ านวนหนึ่งท าหน๎าที่ให๎การอบรม 
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แนวสอนวิปัสสนาวัดอัมพวันเป็นแนววัดมหาธาตุ คือสอนสติปัฏฐาน 4 (กาย เวทนา จิต 
ธรรม) แตํหากผู๎ปฏิบัติสนใจแนวการปฏิบัติแบบใด หลวงพํอก็จะสอนให๎ แบบพุทโธก็จัดให๎ ใครจะเอา
แบบหลวงพํอสด วัดปากน้ า คือ สัมมา อรหัง ก็สอนให๎ หลวงพํอจรัญ กลําววํา เคยไปอยูํกับหลวงพํอ
สดตอนที่สมเด็จพระมหารัชมังคลาจารย์ (เจ๎าอาวาสวัดปากน้ าองค์ปัจจุบัน) ยังเป็นพระมหาชํวง 
เปรียญ 9 ประโยค ตอนหลังหลวงพํอสดเข๎าวัดมหาธาตุ โดยมีทํานอาจารย์มหาโชดก สอบอารมณ์ให๎ 
หลวงพํอสดบอกวําหลงเสียนาน ทํานคิดจะสอนแบบสติปัฏฐาน 4 แตํพูดได๎ไมํกี่เดือนทํานมรณภาพ 

 
ปฐมเหตุของการสร้างศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน  
หลวงพํอจรัญ กลําวถึงการขยายสาขาศูนย์ปฏิบัติธรรมไปขอนแกํน บอกวําต๎องการให๎เป็น

ศูนย์กลางการสอนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ที่นั่นสิ่งปลูกสร๎างประกอบด๎วยศาลา 3 หลัง ราคา
หลังละ 38 ล๎านบาท จุคน 3,000 คน มีสวนเวฬุวัน มีที่พักพระกรรมฐาน ทั้งหมดตั้งอยูํบนพื้นที่ 259 
ไรํ สอนกรรมฐานแบบวัดอัมพวัน โดยรับเป็นรุํนๆ 

หลวงพํอจรัญ กลําววํา หลังได๎มาพบหลวงพํอด าที่ อ.น้ าพอง จ.ขอนแกํน ทํานพาหลวงพํอไป
ได๎รับของดีจากขอนแกํนมากมาย  หลวงพํอจึงด าริที่จะสร๎างศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน เพ่ือสนอง
พระเดชพระคุณหลวงพํอด าเพ่ือน าของดีคืนสูํชาวขอนแกํน กํอนหน๎านี้ที่หลวงพํอประสบอุบัติเหตุทาง
รถยนต์จนกระทั่งคอหัก เมื่อวันที่ 14 ต.ค. 2521 หลวงพํอก็คิดเสมอวําตัวเองได๎ตายไปแล๎ว แตํยังไมํ
เคยได๎สนองคุณตํอหลวงพํอด าให๎เป็นชิ้นเป็นอัน จนในที่สุดหลวงพํอได๎ตกลงรับถวายที่ดินผืนแรก จาก 
ดร.ล าใย โกวิทยากร จ านวน 22 ไรํ เมื่อวันที่ 1 มิ.ย.2536  

ตํอมาในภายหลัง อาจารย์ถาวร-ดร.ล าใย โกวิทยากร ได๎ถวายที่ดินเพิ่มเติมอีกจ านวน 3 ไรํ 
รวมเป็นทั้งหมด 25 ไรํ นอกจากนั้นคุณวีระชัย คุณรัตนาวดี ลีลาประชากุล ได๎ซื้อที่ดินถวายหลวงพํอ
เพ่ิมเติมอีก 13 ไรํ และคุณวิเชียร สุขสถาวรพันธุ์ ได๎ซื้อที่ดินถวายหลวงพํออีก 13 ไรํ รวมจ านวนที่ดิน
ที่ผู๎มีจิตศรัทธามอบถวายแดํพระเดชพระคุณหลวงพํอเพ่ือสร๎างศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน จ.
ขอนแกํนทั้งสิ้น 51 ไรํ หลวงพํอจึงสร๎างศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน จ.ขอนแกํน ขึ้นเป็นสาขาของวัด
อัมพวัน จังหวัดสิงห์บุรี แหํงแรก 

ทั้งนี้ หลวงพํอได๎สํงพระภิกษุลูกศิษย์ที่ทํานเป็นพระอุปัชฌาย์ เข๎ามาชํวยท างานสร๎างศูนย์
ปฏิบัติธรรม โดยมีพระครูภาวนาวิสุทธิ์ (ธีรวัฒน์ ฐานุตฺตโร) พระอุปัฏฐาก ลูกศิษย์ที่คอยรับใช๎ใกล๎ชิด
ทําน เข๎ามาชํวยดูแลงานการสร๎างศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน ทั้งทางด๎านถาวรวัตถุ และด๎านการ
พัฒนาคน พัฒนาจิตใจด๎วยวิปัสสนากรรมฐาน      
 ตํอมาในภายหลังทํานก็ได๎สํงพระครูปลัดสิทธิวรวัฒน์ (คธาวุฒิ ยโสธโร) อดีตเลขานุการเจ๎า
คณะจังหวัดสิงห์บุรี ผู๎ชํวยเจ๎าอาวาสวัดอัมพวัน จ.สิงห์บุรี เข๎ามาดูแลสนองการพัฒนาสวนเวฬุวัน ให๎
สวยงาม สงบ รํมรื่น และได๎เป็นผู๎อ านวยการศูนย์ปฏิบัติธรรมศูนย์เวฬุวันในปัจจุบันนี้ (ศูนย์ปฏิบัติ
ธรรมสวนเวฬุวัน, 2556 : ออนไลน์) 
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ทั้งนี้ ผู๎ให๎สัมภาษณ์หลัก (Key informants) ของวัดอัมพวัน มีจ านวน 3 คน  ประกอบด๎วย 
 

ล าดับ ชื่อ-สกุล ต าแหนํง 

      1     พระครูปลัดสิทธิวรวัฒน์ ผู๎อ านวยการศูนย์ปฏิบัติธรรม สวน
เวฬุวัน จ.ขอนแกํน 

      2     นายธานินทร์ มาหาธนประทีป ผู๎ดูแลสื่อวัดอัมพวัน 

      3     นายนรินทร์ จริโมภาส ผู๎ดูแลสื่อศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน 
จ.ขอนแกํน 

ตารางที่ 4.8 ข๎อมูลคณะท างานฝุายผลิตสื่อของวัดอัมพวัน 
 

5.2  ภาพรวมของกระบวนการท างานสื่อ 
การน าเสนอภาพรวมกระบวนการท างานสื่อของวัดอัมพวัน ผู๎วิจัยได๎แบํงเป็นประเด็น ดังนี้ 

 5.2.1 พัฒนาการของการใช๎สื่อของวัดอัมพวัน 
วัดอัมพวันเป็นวัดแนวปฏิบัติที่ไมํคํอยเน๎นการใช๎สื่อสารมวลชนและสื่อประเภทตํางๆ หนังสือ

ธรรมะ “กฎแหํงกรรม ธรรมปฏิบัติ” เป็นหนังสือธรรมะเลํมเดียวที่ทางวัดจัดท าขึ้นเป็นประจ าทุกปี ปี
นี้จะเป็นเลํมที่ 28 สํวนหนังสือธรรมะเลํมอ่ืนๆ ลูกศิษย์ที่มีความศรัทธาและประสงค์จะตีพิมพ์เฉพาะ
เรื่องหรือโรงพิมพ์จะมาขอข๎อมูลจากทางวัดไปด าเนินการเอง สํวนใหญํเป็นการตัดตอนจากหนังสือกฎ
แหํงกรรม หรือคัดลอกพระธรรมเทศนาของหลวงพํอไปตีพิมพ์ใหมํ เนื่องจากหลวงพํอกลําวเสมอวํา 
ใครอยากท าอะไรก็ท า ธรรมะไมํมีการสงวนลิขสิทธิ์ 

วัดไมํได๎จัดฝุายการท างานด๎านสื่ออยํางเป็นทางการ เพราะแนวคิด นโยบายที่เน๎นการเป็นวัด
ส าหรับวิปัสสนากรรมฐาน จึงต๎องการให๎ผู๎มาปฏิบัติธรรมอาศัยการบอกแบบปากตํอปาก โดยสื่อที่ใช๎
ในวัดขณะนี้มีเฉพาะสื่อหนังสือธรรมะ ทั้งที่วัดเป็นผู๎ผลิตเองและลูกศิษย์ภายนอกสร๎างมาถวาย มีเทป 
ซีดีที่ลูกศิษย์ภายนอกเป็นผู๎สร๎างถวาย และสื่อออนไลน์อยํางเว็บไซต์และเฟซบุ๏ก   

นอกจากสื่อหนังสือ ปัจจุบันทางวัดอัมพวันได๎มีเว็บไซต์และเฟซบุ๏กเป็นสื่อกลางในการ
ประชาสัมพันธ์ขําวสาร ประวัติ ผลงาน กิจกรรมตํางๆ ของพระเดชพระคุณหลวงพํอพระธรรม
สิงหบุราจารย์ ให๎มีความเท่ียงตรงสมบูรณ์ โดยมีรายละเอียดสื่อ ดังนี้ (พระธรรมสิงหบุราจารย์, 2556)
 เว็บไซต์อัมพวัน จังหวัดสิงห์บุรี 

www.lpjarun.com เว็บไซต์ทางการของวัดอัมพวัน จ.สิงห์บุรี จัดท าขึ้นเพ่ือเก็บรวบรวม 
ประชาสัมพันธ์ประวัติ และผลงานด๎านตํางๆ ของพระธรรมสิงหบุราจารย์  

เพจวัดอัมพวัน จังหวัดสิงห์บุรี 
www.facebook.com/amphwan เพจเฟซบุ๏กอยํางเป็นทางการของวัดอัมพวัน จ.สิงห์บุรี 

จัดท าขึ้นเพ่ือเก็บรวบรวม ประชาสัมพันธ์ประวัติ และผลงานด๎านตํางๆ ของหลวงพํอจรัญ 

http://www.lpjarun.com/
http://www.facebook.com/amphwan
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ศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน (สาขาวัดอัมพวัน จังหวัดสิงห์บุรี) ได๎มีเว็บไซต์ศูนย์ปฏิบัติธรรม
สวนเวฬุวัน จังหวัดขอนแกํน : www.veruwan.com และเพจศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน :  
www.facebook.com/veruwankg       
 ทั้งนี้ ยังมีเว็บไซต์ Luangphor.net จัดตั้งขึ้นเพ่ือสนับสนุนปณิธานการสร๎างคนให๎เจริญด๎วย
คุณธรรมของ พระธรรมสิงหบุราจารย์ โดยการปฏิบัติวิปัสสนากรรมฐาน แนวสติปัฏฐานสี่ เพ่ือการ
พัฒนาจิต การเจริญสติ อันกํอให๎เกิดปัญญาในตน ตลอดจนสามารถจะน าวิธีปฏิบัติมาประยุกต์ใน
ชีวิตประจ าวันได๎อยํางมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล       
 อยํางไรก็ตาม เนื้อหาภายในเว็บไซต์นี้ประกอบด๎วยธรรมบรรยายเกี่ยวกับแนวทางการปฏิบัติ
วิปัสสนากรรมฐาน แนวสติปัฏฐานสี่ เชํน วิธีการก าหนดยืน วิธีการเดินจงกรม วิธีนั่งปฏิบัติ วิธีก าหนด
ปัจจุบันธรรม วิธีการขออโหสิกรรม วิธีการอุทิศสํวนกุศล ตลอดจนความรู๎ความเข๎าใจในเรื่องกฎแหํง
กรรม และอ่ืน ๆ อีกมากมายที่เก่ียวข๎องกับปฏิบัติ รวมทั้งมีกระดานสนทนาธรรม เพ่ือเปิดโอกาสให๎ผู๎
มีค าถามสอบถามปัญหาการปฏิบัติวิปัสสนากรรมฐาน แนวสติปัฏฐานสี่ ของทํานได๎ตลอดเวลา และยัง
สามารถฟังธรรมบรรยายในรูปแบบของเสียง MP3 ได๎อีกด๎วย (วัดอัมพวัน, 2550) 
 

5.2.2 ภาพรวมของกระบวนการท างานสื่อแตํละประเภท    
 จากข๎อมูลการสัมภาษณ์คณะท างานสื่อของวัดอัมพวันและศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน  
พบวํา วัดอัมพวันใช๎สื่อประเภทตํางๆ ในการเผยแผํธรรมะรวม 6 สื่อ ได๎แกํ หนังสือ  สื่อบันทึกเสียง 
เฟซบุ๏ก เว็บไซต์  สื่อกิจกรรม และสื่อบุคคล       
 หากแบํงประเภทสื่อตามเกณฑ์พ้ืนที่การสื่อสาร แบํงได๎เป็นการสื่อสารภายในวัดและการ
สื่อสารภายนอกวัด 

การสื่อสารภายในวัด ได๎แกํ การอบรมปฏิบัติธรรมโครงการตํางๆ การประชุมหารือกันหรือ
พูดคุยผํานทางโทรศัพท์  การแสดงพระธรรมเทศนา และการสื่อสารภายนอกวัด ได๎แกํ การใช๎สื่อ
ประเภทตํางๆ ในการเผยแผํธรรมะ เชํน เฟซบุ๏ก เว็บไซต์ หนังสือธรรมะ 

ปัจจุบันทางวัดอัมพวันไมํได๎จัดตั้งฝุายรับผิดชอบด๎านสื่ออยํางเป็นทางการ มีเพียงเจ๎าหน๎าที่
ส านักงานเลขานุการในนามผู๎ประสานงานกับโรงพิมพ์ ท าหน๎าที่รวบรวมเนื้อหาสํวนตํางๆ รวมถึง
ประสานข๎อมูลกับศูนย์เวฬุวัน เพื่อขอข๎อมูลภาคเวฬุวันและภาคประสบการณ์การปฏิบัติธรรมจากผู๎มา
ปฏิบัติธรรมที่วัดอัมพวันมาตีพิมพ์เป็นหนังสือกฏแหํงกรรมประจ าปี     
 สํวนสื่อเทป ซีดีก็มักมีลูกศิษย์สร๎างมาถวายเพื่อมอบเป็นธรรมทานแกํผู๎มาปฏิบัติธรรม สื่อ
เว็บไซต์ เฟซบุ๏กจะมีคณะลูกศิษย์ชํวยรับผิดชอบแทน  ขณะนี้ทางวัดให๎ความส าคัญกับสื่อออนไลน์ 
โดยเฉพาะเว็บไซต์ เนื่องจากวัดมองวํา เว็บไซต์มีพ้ืนที่ส าหรับใสํรายละเอียดข๎อมูลได๎มาก หากมี
ผู๎สนใจ นักเรียน นักศึกษาต๎องการประวัติวัดและหลวงพํอจรัญก็สามารถสืบค๎นทางเว็บไซต์ได๎สะดวก 
 แม๎วัดจะไมํได๎ตั้งฝุายสื่ออยํางเป็นกิจจะลักษณะ แตํกระนั้น วัดอัมพวันได๎รํวมมือด๎านข๎อมูล
กับศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวันอยํางตํอเนื่อง เนื่องจากผู๎รับผิดชอบด๎านสื่อของศูนย์ฯ ตํางเป็นลูกศิษย์
ที่เคารพนับถือในองค์หลวงพํอจรัญและเคยอยูํวัดอัมพวันมากํอนจะจัดตั้งศูนย์ฯ กระบวนการผลิตสื่อ
ตํางๆ จึงมีลักษณะพ่ึงพาอาศัยกันเพราะถือวําใช๎ข๎อมูลแหลํงเดียวกันโดยตรง   
 

http://www.veruwan.com/
http://www.veruwan.com/
http://www.facebook.com/veruwankg
http://www.facebook.com/veruwankg
http://www.facebook.com/veruwankg
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ทั้งนี้ จากการสัมภาษณ์คณะท างานที่รับผิดชอบสื่อตํางๆ ของวัดอัมพวันและศูนย์ปฏิบัติธรรม
สวนเวฬุวัน สามารถอธิบายกระบวนการท างานสื่อแยกประเภทได๎ดังนี้ 

5.2.2.1 กระบวนการทํางานสื่อสิ่งพิมพ์      
 ในอดีตทางวัดมีการจัดตั้งคณะกรรมการหนังสือเพ่ือการเผยแผํธรรม วัดอัมพวัน จุดประสงค์
เพ่ือรวบรวมผลงานขององค์หลวงพํอจรัญ ทั้งประวัติ ผลงาน เรื่องราวตํางๆ รวมไปถึงหนังสือ สิ่งพิมพ์  
เทป ซีดี สื่อมัลติมีเตีย ฯลฯ จัดเป็นหมวดหมูํเพ่ือเป็นฐานข๎อมูลของวัด โดยปัจจุบันมีส านักงาน
เลขานุการ เป็นผู๎ด าเนินงานและเป็นศูนย์กลางข๎อมูลและการเผยแพรํส าหรับผู๎ที่ต๎องการข๎อมูลไป
เผยแพรํ    

กระบวนการท างานสื่อสิ่งพิมพ์ของวัดจะใช๎เนื้อหาธรรมะๆ สํวนเกําท่ีเคยได๎ตีพิมพ์ในหนังสือ
กฎแหํงกรรมปีเกําๆ เลือกบางสํวนมาจัดเรียงใหมํในภาคธรรมะโดยเนื้อหาไมํซ้ ากันในแตํละปี เนื้อหา
ค าเทศน์ของทํานที่ได๎ถอดเทปจากเทปค าเทศน์ของทํานก็คัดเลือกมาลงเรื่อยๆ อาจไปคัดลอกเนื้อหา
จากหนังสือเลํมอ่ืนๆ ที่ทางวัดเห็นวําเรียบเรียงขึ้นจากพระธรรมเทศนาของหลวงพํอจรัญอยําง
ตรงไปตรงมา สํวนหนึ่งใช๎ข๎อมูลประสบการณ์การปฏิบัติธรรมของผู๎มาปฏิบัติธรรมและประสานข๎อมูล
กับศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวันมาลงประกอบ 

 

 
                รูปภาพที่ 4.16 หนังสือกฏแหํงกรรม ธรรมปฏิบัติ 

 
หนังสือเลํมแรกๆ หลวงพํอจรัญทํานเขียนเสร็จจะมอบข๎อมูลให๎ลูกศิษย์ที่มีธุรกิจโรงพิมพ์ไป

ด าเนินการจัดรูปเลํม ตีพิมพ์กันเองเพราะต๎องการให๎โรงพิมพ์มีรายได๎ สํวนมากกระบวนการผลิตสื่อ
ของวัดเริ่มต๎นจากโรงพิมพ์ ให๎ข๎อมูลโรงพิมพ์ไปจัดพิมพ์ ชํวงหลังๆ บุคลากรในวัดก็ได๎รวบรวม เรียบ
เรียงเนื้อหากํอนสํงโรงพิมพ์ 
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ทั้งนี้ การประชุมท าหนังสือระหวํางวัดอัมพวันและศูนย์ฯ จะเกิดขึ้นเมื่อต๎องท าหนังสือ
ประจ าปี หนังสือธรรมะในวาระพิเศษที่นอกเหนือจากหนังสือกฎแหํงกรรม    
     

5.2.2.2 กระบวนการทํางานสื่อบันทึกเสียง 
เทปบันทึกเสียงถือเป็นสื่อข๎อมูลชั้นแรกของวัดอัมพวัน กํอนที่จะผลิตเป็นหนังสือ ลูกศิษย์จะ

ท าการบันทึกเสียงพระธรรมเทศนาของหลวงพํอเอาไว๎ ภายหลังจึงได๎มีการถอดเทปเป็นลายลักษณ์
อักษรหรือแปลงไฟล์ให๎อยูํในรูปซีดี MP3  โดยในชํวงแรก โรงพิมพ์รัตนชัยจะเป็นผู๎ด าเนินการถอดเทป
ที่หลวงพํอจรัญเทศนาทุกวันพระ  มีการบันทึกทุกๆ ชํวงหลังๆ ทางวัดจะท าเองทั้งหมด   
 เนื้อหาสํวนใหญํที่เป็นเทปบันทึกเสียงจึงมีต๎นก าเนิดจากวัดอัมพวัน แตํที่ศูนย์ฯ เวฬุวันจะมี
ไฟล์คัดลอกข๎อมูลเสียง เทป ซีดี MP3 วิดีโอ ไว๎บางสํวนเพื่อเป็นข๎อมูลในการผลิตสื่อของทางศูนย์ฯ
 ปัจจุบันซีดีธรรมได๎รับความนิยมอยํางแพรํหลาย มีลูกศิษย์ได๎บันทึกเสียงอํานจากหนังสือเลํม
ส าคัญของหลวงพํอจรัญแล๎วน ามาถวายหลวงพํอจรัญเพื่อแจกเป็นธรรมทาน ดังนั้น สื่อเสียงรูปแบบ
ใหมํๆ จึงมีขึ้นเรื่อยๆ แตํเป็นเนื้อหาเดิมคือ พระธรรมเทศนาในรูปแบบหนังสือ ซึ่งงํายแกํการผลิต 
เนื่องจากปัจจุบันหลวงพํอจรัญไมํได๎เทศนาธรรมแล๎ว  

 

 
5.2.2.3 กระบวนการทํางานสื่อเว็บไซต์ 
เว็บไซต์อยํางเป็นทางการของวัดอัมพวัน www.lpjarun.com เกิดข้ึนจากแนวคิดของพระ

เถระชั้นผู๎ใหญํของวัดอัมพวันที่มีความประสงค์ให๎วัดมีสื่อกลางรวบรวมเนื้อหาธรรมะ ขําวสารกิจกรรม
การอบรมปฏิบัติธรรม ซึ่งเป็นสื่อที่ส านักงานเลขานุการสามารถดูแล ควบคุม และเผยแผํได๎เองอยําง
เป็นทางการ และเป็นศูนย์กลางของข๎อมูลชั้นปฐมภูมิที่สื่ออ่ืนๆ โดยมีลูกศิษย์และผู๎ศรัทธาในค าสอน
ของหลวงพํอได๎สร๎างข้ึนอยํางมากมาย ได๎น าไปใช๎เป็นฐานข๎อมูลอ๎างอิงที่ถูกต๎อง ตรงกัน โดยมี
พระภิกษุและฆราวาสชํวยกันด าเนินงาน โดยการสนับสนุนและให๎ค าปรึกษาทิศทางในการด าเนินงาน
อยํางเป็นระบบระเบียบและถูกต๎อง 

เนื้อหาภายในเว็บไซต์มีการอัพเดตเป็นระยะๆ สม่ าเสมอ มีข๎อมูลที่ผู๎สนใจทั่วไปสามารถ
เข๎าถึงได๎งํายและหลากหลาย เว็บไซต์มีผู๎ดูแลจริงๆ เพียง 1-2 คน เพราะเป็นการสร๎างระบบเอาไว๎ให๎
แล๎วจัดให๎มีคนน าเนื้อหาเข๎ามาใสํ  โดยนโยบายการท าเว็บไซต์นั้นได๎มีการแนบลิ้งค์เว็บไซต์วัดเพ่ือให๎
ผู๎สนใจติดตามกลับมายังเว็บไซต์ทางการของวัด มีเชื่อมโยงกับเว็บไซต์เพ่ือนบ๎าน ซึ่งเป็นเว็บไซต์หลวง
พํอจรัญที่มีลูกศิษย์เป็นผู๎สร๎างขึ้น 

http://www.lpjarun.com/
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5.2.2.4 กระบวนการทํางานสื่อเสียงตามสายภายในวัด 
จากการศึกษาพบวํา วัดอัมพวันมีการจัดกิจกรรมอบรมปฏิบัติธรรมเป็นประจ าทุกวัน สื่อที่ใช๎

จึงเป็นสื่อโสตทัศน์ภายในวัด เชํน ไมโครโฟน ล าโพง ซีดีเสียง แตํในกรณีที่วัดมีกิจกรรมงานบุญ
ประจ าปี เชํน ในชํวงเทศกาลปีใหมํของทุกปี ทางวัดอัมพวันได๎ติดตั้งจอโทรทัศน์กระจายตามจุดตํางๆ 
ทั่วบริเวณวัด เพ่ือให๎ลูกศิษย์ที่มารํวมสวดมนต์ปฏิบัติธรรมข๎ามปีได๎รับพรจากหลวงพํอจรัญที่จะลง
มารํวมกิจกรรมเป็นประจ าอยํางตํอเนื่อง  

เมื่อต๎นปี 2557 ทางวัดอัมพวันได๎ทดลองสํงสัญญาณการแพรํภาพแบบ Video conference 
ซึ่งออกอากาศบรรยากาศสดการสวดมนต์ปฏิบัติธรรมข๎ามปีที่วัดอัมพวันไปยังศูนย์ปฏิบัติธรรมสวน
เวฬุวันโดยตรง ซึ่งท าให๎ผู๎ที่มาปฏิบัติธรรมที่ศูนย์ฯ เวฬุวัน มีโอกาสได๎รับฟังเสียงและเห็นองค์หลวง
พํอจรัญไปพร๎อมๆ กับวัดอัมพวันด๎วย ขณะนี้อยูํในระหวํางการทดลองปรับปรุงรูปแบบการเชื่อมตํอ
ข๎อมูลการแพรํภาพเพ่ือใช๎งานส าหรับปีถัดไป  

http://www.lpjarun.com/
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5.2.2.5 กระบวนการทํางานสื่อกิจกรรม 
วัดอัมพวันเป็นวัดสายปฏิบัติที่เน๎นกิจกรรมการอบรมปฏิบัติธรรมตลอดทั้งปี ผู๎สนใจมาปฏิบัติ

ธรรมจะทราบก าหนดการการปฏิบัติธรรม ข๎อปฏิบัติส าหรับการเตรียมตัวส าหรับการมาปฏิบัติธรรม
จากชํองทางเว็บไซต์หรือการบอกตํอปากตํอปากเป็นหลัก สํวนพระจะใช๎สื่อโสตทัศน์ คอมพิวเตอร์  
จอฉายสไลด์ส าหรับฝึกอบรมกลุํมผู๎มาปฏิบัติธรรมในวัด 

ในสํวนกิจกรรมของศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน ได๎มีโครงการท าความดีถวายหลวงพํอจรัญ 
เป็นโครงการที่จัดขึ้นตลอดทั้งปี มีชื่อยํอยของโครงการแตกตํางออกไปตามวัตถุประสงค์โครงการ อาทิ 
โครงการพุทธวิถี เป็นโครงการอุปสมบทหมูํพระภิกษุในชํวงเดือนธันวาคม โครงการธรรมวิถี(อยูํอยําง
พระ) เป็นโครงการส าหรับประชาชนทั่วไป  โครงการยุววิถี เป็นโครงการสามเณรน๎อยตามรอยธรรม 
จัดบรรพชาสามเณรในชํวงเดือนตุลาคม โครงการเข็มเหล็ก เป็นโครงการที่สํงเสริมให๎เยาวชนได๎เข๎ามา
ปฏิบัติธรรมในชํวงปิดเทอม เป็นต๎น  

ในแตํละโครงการจะมีพระภิกษุจากวัดอัมพวันสับเปลี่ยนหมุนเวียนกันเข๎ามาชํวยเหลือ หรือ
โครงการส าคัญของวัดอัมพวันอยํางโครงการสามเณรภาคฤดูร๎อนหรือโครงการปฏิบัติธรรมส าคัญๆ 
พระภิกษุท่ีประจ าอยูํที่สวนเวฬุวันก็จะขึ้นไปชํวยงานอยํางสม่ าเสมอ      
 ภายในสื่อกิจกรรมหนึ่งๆ จะมีการใช๎สื่ออ่ืนๆ รํวมด๎วย เชํน งานธรรมวิถี ก็จะใช๎สื่อตํางๆ เก็บ
ข๎อมูลกิจกรรม เชํน การบันทึกภาพวิดีโอและภาพนิ่ง โดยต๎องเก็บข๎อมูลอยํางระมัดระวังเพ่ือไมํให๎เป็น
การรบกวนสมาธิตํอผู๎ปฏิบัติธรรม บางครั้งอาจมีการสัมภาษณ์และถามตอบปัญหาการปฏิบัติของ
โครงการ เมื่อสิ้นสุดโครงการก็จะน าภาพนิ่งและภาพเคลื่อนไหวเหลํานั้นมาจัดท าเป็นแผํนข๎อมูลแจก
ให๎แกํผู๎ปฏิบัติธรรมเป็นที่ระลึก และน าลงยูทูป เฟซบุ๏กเพ่ือให๎ญาติธรรมได๎รํวมอนุโมทนาบุญใน
โครงการนั้นๆตํอไป  
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5.2.2.6 กระบวนการทํางานสื่อบุคคล 
 สื่อบุคคล ในที่นี้หมายถึง องค์หลวงพํอจรัญ ฐิตธมฺโม และพระสงฆ์วัดอัมพวัน   

 จากข๎อมูลการสัมภาษณ์ พบวํา ในชํวงแรกหลวงพํอจรัญทํานมีแนวคิดไมํอยากใช๎สื่อมาก 
ทํานจะพูดวํา กินน๎อย พูดน๎อย นอนน๎อย ท าความเพียรให๎มาก การอํานหนังสือต๎องงดกํอนเพราะมัน
จะฟูุง ทํานปรารภเสมอวํา ธรรมะของทํานไมํสงวนลิขสิทธิ์ ความดีไมํควรสงวนลิขสิทธิ์ ต๎องชํวยกัน
เผยแพรํสร๎างความดีออกไปให๎มากท่ีสุด 

หลวงพํอจรัญบอกวํา สมัยพระพุทธเจ๎าทํานก็ทันสมัย ทํานใช๎สื่อทุกอยํางรอบตัวที่มีในสมัย
นั้น อยํางเวลาเดินทางไปเทศน์ก็จะมีชํวงเวลาเทศน์ที่แนํนอน เทศน์ในเวลาเย็นที่คนเลิกงาน มีความ
พร๎อมที่จะรับฟังธรรม ขนาดกรรมฐานยังมีหลากหลายรูปแบบ ทํานวําจริตคนไมํเหมือนกัน เปรียบ
เหมือนกับการใช๎สื่อก็ต๎องใช๎ให๎ถูกกับเขา เขาจึงจะรับได๎  

ในสมัยที่หลวงพํอทํานแข็งแรง ทํานเป็นพระนักเทศน์และนักเผยแผํ ดังนั้นจึงมีข๎อมูลพระ
ธรรมเทศนาบันทึกเก็บไว๎มากมายทั้งในรูปแบบเทปคาสเซ็ต ซึ่งส านักงานเลขานุการได๎ด าเนินการถอด
เทปออกมาเป็นตัวหนังสือ และคัดเลือกตีพิมพ์ลงเป็นบทความในหนังสือตํางๆ โดยเฉพาะหนังสือกฎ
แหํงกรรม ธรรมปฏิบัติ ที่แจกเป็นประจ าทุกปีในงานวันเกิดของหลวงพํอจรัญ 15 สิงหาคมของทุกปี 
โดยบทความในหนังสือกฎแหํงกรรมนี้เอง ลูกศิษย์ก็น าออกไปเผยแผํ รวบรวม จัดหมวดหมูํ และน า
จัดพิมพ์เป็นหนังสือตํางๆอีกมากมาย 

ชํวงหลังๆ มานี้ แม๎องค์ทํานจะสุขภาพไมํแข็งแรงนัก แตํทํานก็เห็นความส าคัญของเรื่องสื่อ
และให๎การสนับสนุนสื่อตํางๆ ในทุกด๎าน ทํานอยากให๎ค าสอนได๎เผยแผํออกไปยังตํางประเทศ เพราะมี
ลูกศิษย์อยูํตํางประเทศเป็นจ านวนมาก เว็บไซต์เป็นอีกชํองทางหนึ่งที่จะสื่อสารเผยแผํธรรมออกไปได๎ 

โดยปกติระบบการจัดการตํางๆ ภายในวัดจะข้ึนตรงตํอองค์หลวงพํอทั้งหมด เมื่อกํอนนี้จะขอ
อนุญาตตีพิมพ์หนังสือเลํมใดก็ต๎องไปขออนุญาตทําน แตํตอนนี้ทํานไมํได๎เข๎มงวดเรื่องนี้เพราะเน๎นให๎
เผยแผํออกไปเป็นธรรมทาน หนังสือสํวนใหญํที่วางจ าหนํายตามท๎องตลาดมักไมํผํานการอนุมัติหรือ
ตรวจสอบเนื้อหาจากองค์หลวงพํอ ยกเว๎นหนังสือกฎแหํงกรรมเลํมเดียวเทํานั้นที่ทํานให๎การรับรอง 
แตํหลวงพํอได๎มอบแนวทางการจัดรูปเลํมหนังสือไว๎วํา ต๎องเย็บกี่ ห๎ามใสํกาว เพราะคนอํานมากๆ 
แล๎วจะหลุดงําย  

ทั้งนื้ ในภาคประสบการณ์การปฏิบัติธรรมของหนังสือกฎแหํงกรรม ธรรมปฏิบัติ ทางวัด
จะต๎องขอชื่อ-นามสกุล ที่อยูํและเบอร์โทรศัพท์ และรูปถําย เพื่อเป็นการอ๎างอิงบุคคลที่มาลงเผยแพรํ
ในหนังสือด๎วย  มิฉะนั้น หนังสือจะขาดหลักฐานความนําเชื่อถือ ปูองกันข๎อครหาวําทางวัดเป็นผู๎สร๎าง
ข๎อมูลขึ้นมาเอง  
 อีกท้ังทํานยังมีด าริที่กว๎างไกลที่สร๎างศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวันขึ้นมา ท าให๎วัดอัมพวัน
ท างานรํวมกับศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน  โดยทางวัดอัมพวันได๎ให๎พระครูปลัดสิทธิวรวัฒน์ ผู๎ชํวย
เจ๎าอาวาสวัดอัมพวันดูแลศูนย์ฯ ในฐานะผู๎อ านวยการศูนย์ฯ และนิมนต์พระจากวัดอัมพวันไปชํวยงาน
ด๎านการปฏิบัติธรรมอยํางสม่ าเสมอ  แตํไมํได๎ยกสถานะศูนย์ฯ ให๎เป็นวัด เพื่อมิให๎อยูํในการปกครอง
ของคณะสงฆ์ จ.ขอนแกํน ซึ่งทางวัดไมํอาจเข๎าไปบริหารจัดการได๎อยํางเต็มตัว  
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5.3 กระบวนการหลอมรวมสื่อของวัดอัมพวัน  
 กระบวนการท างานสื่อของวัดอัมพวัน ด าเนินการโดยส านักงานเลขานุการ วัดอัมพวัน 
รํวมกับศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน โดยมีลักษณะความรํวมมือในกระบวนการผลิตสื่อทั้งระหวํางสื่อ
ภายในองค์กรเดียวกันและระหวํางสื่อข๎ามองค์กร ดังจะได๎อธิบายด๎วยแผนภาพและแนวคิดการหลอม
รวมสื่อ 5 ระดับของ Dailey ดังตํอไปนี้ 

 
  แผนภาพที่ 4.5 แสดงกระบวนการหลอมรวมสื่อของวัดอัมพวัน 

จากข๎อมูลดังกลําวสามารถอธิบายกระบวนการท างานสื่อของวัดอัมพวันตามแนวคิดการ
หลอมรวมสื่อของ Dailey ดังนี้ 

 
1. ระดับ Cross-promotion  
เป็นขั้นความรํวมมือในการชํวยกันโปรโมตเนื้อหาจากสื่อหนึ่งผํานอีกสื่อหนึ่ง เป็นการบอกตํอ

เนื้อหาให๎ผู๎อํานไปติดตามผํานสื่อตํางๆ ในองค์กร      
 จากการศึกษาพบวํา วัดอัมพวันใช๎สื่อหนังสือ สื่อบันทึกเสียง เว็บไซต์และเฟซบุ๏ก โดยสื่อ
ออนไลน์ทั้งเว็บไซต์และเฟซบุ๏กจะมีการแนะน าชํองทางสื่อที่วัดใช๎ เชํน เว็บไซต์ที่เป็นทางการของวัด 
กับเว็บไซต์ที่ลูกศิษย์สร๎างขึ้น จะมีความรํวมมือในการชํวยกันแนะน าเว็บไซต์ของกันและกัน อยํางใน
เว็บไซต์วัดก็จะมีแบนเนอร์หรือลิ้งค์ให๎กดไปติดตามยังเว็บไซต์อ่ืนๆ ที่ลูกศิษย์สร๎างขึ้น ขณะเดียวกันใน
เว็บไซต์ภายนอกก็มีการแนะน าให๎ติดตามเว็บไซต์ทางการของวัดด๎วยเชํนกัน    
 ในสํวนของเฟซบุ๏ก จะมีการน าหลักธรรมค าสอนจากเว็บไซต์บ๎าง จากหนังสือธรรมะของ
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หลวงพํอบ๎าง จากการรํวมกิจกรรมปฏิบัติธรรมที่วัดบ๎าง เพ่ือมาเผยแพรํในเฟซบุ๏กที่เป็นทางการของ
วัด ตลอดจนกลุํมเฟซบุ๏กที่ลูกศิษย์สร๎างขึ้น       
 ปัจจุบันความรํวมมือในการแนะน าเนื้อหาระหวํางวัดอัมพวันกับศูนย์ฯเวฬุวันนั้น ถือวําวัด
อัมพวันเป็นแหลํงข๎อมูล สํวนเวฬุวันเป็นฝุายท าข๎อมูล แบํงกันรับผิดชอบแตํชํวยกันผลิตและ
ประชาสัมพันธ์ 
 

2. ระดับ Cloning 
เป็นขั้นตอนที่สื่อหนึ่งน าเนื้อหาของอีกสื่อหนึ่งไปเผยแพรํโดยไมํมีการแก๎ไขหรือตํอยอดท า

ใหมํ อาจมีการแก๎ไขบ๎างแตํน๎อยมาก        
 ระดับความรํวมมือนี้หากเป็นการเผยแพรํเนื้อหาที่มาจากกัณฑ์เทศน์ของหลวงพํอจะไมํมีการ
แก๎ไข การสร๎างขึ้นมาใหมํ ไมํมีการดัดแปลงเนื้อหา มีเฉพาะสํวนของภาคการปฏิบัติที่ต๎องสัมภาษณ์
ประสบการณ์ของผู๎มาปฏิบัติธรรมเพิ่มเติม แตํเนื้อหาจะคัดเลือกเรื่องที่แตกตํางกันมาลง เชํน ภาค
ธรรมะในหนังสือกฎแหํงกรรมจะสลับเนื้อหาค าเทศน์ของหลวงพํอมาลงไมํให๎ซ้ ากันในแตํละปี ถ๎าหําง
ไปสักประมาณ 10 ปี อาจจะเอามาลงซ้ าสัก 1-2 เรื่อง      
 สํวนเนื้อหาที่อยูํในซีดี MP3 ปัจจุบันนี้พบวําเป็นการใช๎เนื้อหาธรรมะของหลวงพํอที่เคย
เผยแพรํในหนังสือมาเปลี่ยนรูปแบบใหมํ ไมํมีการปรับเปลี่ยนค า ตัด แก๎ไข แตํจะยกเนื้อหามาท้ังหมด 
 ทั้งนี้ ระดับความรํวมมือระหวํางศูนย์ฯ เวฬุวันและวัดอัมพวัน ได๎แลกเปลี่ยนเนื้อหาแบบมี
เทําไรให๎หมดตั้งแตํแรกอยูํแล๎วเพราะถือวําเป็นวัดเดียวกัน โดยมากเวฬุวันก็จะไมํแก๎ไขแตํหากมีการ
แก๎ไขบ๎าง จะเป็นกรณีเพ่ิมเติมเนื้อหาบางสํวน เชํน ภาคปฏิบัติ เพื่อให๎ผู๎อํานเข๎าใจได๎งํายและเกิด
ความสดใหมํ แตกตําง หากมีเนื้อหาสํวนใดที่ยาวเกินพ้ืนที่ก็ตัดให๎สั้นลง สํวนใดที่มีถ๎อยค าหมิ่นเหมํ ตํอ
วําวัดอ่ืนๆ ก็จะตัดทิ้ง มีการพาดพิงบุคคลที่ 3 ก็จะตัดออกไป 
 

3. ระดับ Coopetition 
เป็นขั้นตอนที่สื่อแตํละสื่อแบํงปันข๎อมูลระหวํางกันแตํก็ยังมีการเลือกข๎อมูลที่ต๎องการแบํงปัน

ด๎วย ในขณะเดียวกันก็มีทีมงานของแตํละสื่อที่ผลิตเนื้อหาสํวนตัวที่แตกตํางกันไปตามความเฉพาะ
และกลุํมเปูาหมายของแตํละสื่อ   

ขั้นตอนนี้มีปรากฎเฉพาะในกรณีที่มีผู๎มาปฏิบัติธรรมสงสัยในเรื่องประวัติศาสตร์เกี่ยวกับ
สมเด็จพระเจ๎าตากสินมหาราช เนื่องจากเขาเคยได๎ฟังหลวงพํอเทศน์วํา พระเจ๎าตากไมํได๎โดนประหาร
ชีวิตตามท่ีประวัติศาสตร์ระบุไว๎ ข๎อมูลตรงนี้ทางวัดก็จะต๎องห๎ามปรามไว๎ ไมํให๎น าไปเผยแพรํ เพราะ
ข๎อมูลที่หลวงพํอมีเป็นข๎อมูลที่ทํานรู๎เห็นในทางจิต ไมํใชํสิ่งที่พิสูจน์ได๎อยํางเป็นรูปธรรมในปัจจุบัน ไมํ
อยากให๎สื่อที่เผยแพรํออกไปขัดแย๎งกับประวัติศาสตร์เนื่องจากไมํมีหลักฐานเชิงประจักษ์สนับสนุน
 สํวนในกรณีอ่ืน หากมีผู๎ต๎องการข๎อมูลไปพิมพ์เผยแพรํก็ไมํสงวนลิขสิทธิ์แตํประการใด เพราะ
องค์กรศาสนาจะไมํมีการแขํงขัน มีข๎อมูลดีๆ ก็จะมอบให๎กันอยํางไมํหวงห๎าม 
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4. ระดับ Content sharing 
เป็นขั้นความรํวมมือที่เกิดข้ึนเมื่อทีมงานของสื่อมากกวํา 1 สื่อ มารํวมแลกเปลี่ยนความ

คิดเห็น โดยไมํมีเส๎นแบํงระหวํางสื่อหรือชํองทางการสื่อสาร มีความรํวมมือในการท าข๎อมูลมากขึ้น  
อาจมีการแชร์งบประมาณบางกิจกรรมรํวมกัน  

ขั้นตอนนี้วัดอัมพวันจะมีความรํวมมือในระดับ Content sharing เนื่องจากต๎องประสานงาน
กับศูนย์ปฏิบัติธรรมฯ เวฬุวันโดยตรง เนื่องจากพระวัดอัมพวันและเวฬุวัน ก็ถือรวมวําเป็นลูกศิษย์
หลวงพํอเหมือนกัน เพียงแตํจะมีการหมุนเวียนสลับสับเปลี่ยนสถานที่เพ่ือมาชํวยเหลืองานตาม
ความสามารถ เชํน พระที่มีความรู๎ด๎านคอมพิวเตอร์ ด๎านการวางระบบเน็ตเวิร์ค เรื่องการวางระบบ
ไฟฟูา ระบบกล๎องวงจรปิดภายในวัด ด๎านการออกแบบจัดท าสื่อสิ่งพิมพ์  สื่อมัลติมีเดีย งานด๎านการ
เผยแผํธรรม ก็จะชํวยกันสลับสับเปลี่ยนหมุนเวียนกันไป เพื่อชํวยด าเนินการจัดการอบรมโครงการ
ปฏิบัติธรรมตํางๆตลอดปี 

ยกตัวอยํางความรํวมมือในขั้นนี้ เชํน แนวคิดที่ต๎องการเผยแพรํพรปีใหมํของหลวงพํอจรัญให๎
ลูกศิษย์ทั้งที่วัดอัมพวันและศูนย์ฯ เวฬุวันได๎รับชมพร๎อมๆ กัน ซึ่งแตํเดิมคณะสงฆ์วัดอัมพวันจะต๎อง
ติดตั้งกล๎องถํายวีดีทัศน์ของหลวงพํอแล๎วน าไปลงยูทูป เฟซบุ๏กเพ่ือเผยแพรํในชํวงงานสวดมนต์ข๎ามปี 
ตํอมาเมื่อเทคโนโลยีอินเทอร์เน็ตของที่ศูนย์ฯ มีความเสถียรและมีประสิทธิภาพมากข้ึน คณะท างานจึง
จัดท าสื่อวิดีโอคอนเฟอเรนซ์ โดยถํายทอดสัญญาณจากกล๎องวงจรปิดที่ติดอยูํตามสถานที่ส าคัญ และ
แชร์ลงในระบบเครือขํายไปยังอีกสถานที่หนึ่งซึ่งใช๎จอทีวีหรือจอภาพในการรับภาพสัญญาณให๎
สามารถรับชมภาพเหตุการณ์สดได๎ทั้ง 2 สถานที่ หลังได๎รับผลตอบรับที่ดีจากลูกศิษย์ ในอนาคตจะมี
โครงการปรับปรุงการขยายโอกาสในการถํายทอดสดให๎มากขึ้น เชํน งานวันครบรอบวันเกิดหลวงพํอ 
งานท าบุญวันกตัญญู ตลอดจนชํวงเวลาที่หลวงพํอลงรับแขกในแตํละวัน  

ในสํวนของวัด ส านักตํางๆ ที่ลูกศิษย์หลวงพํอจรัญไปสร๎าง หากต๎องการความชํวยเหลือก็จะ
สํงหนังสืออยํางเป็นทางการให๎ส านักงานเลขานุการ และสํงตํอให๎พระผู๎ใหญํพิจารณาอนุมัติตามความ
เหมาะสม  

ด๎านการใช๎งบประมาณรํวมกันในการผลิตสื่อ พบวํา แตํละแหํงมีกองทุนหรือบัญชีวัดแยกจาก
กันอยํางชัดเจน บํอยครั้งที่ทางวัดอัมพวันต๎องการให๎งบประมาณสนับสนุนการผลิตสื่อของศูนย์ฯ แตํ
ทางศูนย์ฯ ซึ่งสามารถตั้งกองทุนได๎เองจึงไมํได๎พึ่งพางบประมาณจากวัดอัมพวัน  

ทั้งนี้  วัดอัมพวันยังมีองค์กรธรรมที่เป็นพันธมิตรรํวมกันอยูํหลายแหํง อาทิ กลุํมแสงธรรมน า
ชีวิต(มูลนิธิธรรมเพื่อเยาวชน) กลุํมธรรมอริยวัตร กลุํมวัดตาลเอน จ.อยุธยา กลุํมวัดถ้ าผาพระงาม จ.
เชียงราย กลุํมสามัคคีธรรม กลุํมศิษย์วัดอัมพวัน โดยในแตํละกลุํมจะมีการประชาสัมพันธ์ด๎วยชํองทาง
สื่อของตนเอง ซึ่งโดยมากจะเป็นเฟซบุ๏ก หลักๆ จะชํวยกันเผยแผํค าสอน กิจกรรมโครงการปฏิบัติ
ธรรมหรือเข๎ารํวมเป็นเจ๎าภาพด าเนินการกิจกรรมกับทางวัดและศูนย์ฯ อยํางตํอเนื่อง  
 

5. ระดับ Convergence 
เป็นขั้นที่การท างานที่เดิมแยกกันเป็นฝุาย ถูกรวมศูนย์ไว๎โดยมีตัวแทนจากทุกสื่อมารํวมกัน

ท างานแบบมัลติมีเดีย ทุกฝุายรํวมกันท างานตั้งแตํวางแผน หาข๎อมูล ผลิตและเผยแพรํเป็นทีมเดียวกัน
ให๎เหมาะกับแตํละชํองทางสื่อ        
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 วัดอัมพวันมีความพยายามที่จะท างานด๎านสื่อรํวมกับศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน แตํยังมี
ปัญหาในด๎านองค์กรที่ไมํเน๎นการผลิตสื่อหลากหลายรูปแบบ ไมํเน๎นจ านวนบุคลากรรับผิดชอบขนาด
ใหญํ ไมํมีคลังข๎อมูลส าหรับเป็นฐานเนื้อหาธรรมะอยํางเป็นสัดสํวน ความรํวมมือกันในการผลิตสื่อ
ปัจจุบันจึงเป็นความพยายามเพ่ิมพูนจุดเดํนด๎านการเป็นส านักปฏิบัติธรรม ไมํเน๎นใช๎สื่อเพ่ือชักจูงให๎
คนเข๎ามาปฏิบัติแตํเป็นการใช๎สื่อเพ่ือรองรับคนที่มาปฏิบัติให๎เข๎าถึงข๎อมูลที่จ าเป็นตํางๆ ของวัด  
 แตํกระนั้น ได๎ปรากฎวําทางวัดอัมพวันและศูนย์ฯ มีการรํวมกันท างานด๎านสื่อสิ่งพิมพ์
ประจ าปี คือ หนังสือกฎแหํงกรรม รวมถึงรํวมกันผลิตสื่อเพ่ือถํายทอดสดกิจกรรมของวัดให๎สอดคล๎อง
กับความต๎องการของลูกศิษย์ แตํก็ยังเป็นความรํวมมือที่มีข๎อจ ากัดอยูํพอสมควร   
 เหตุที่ยังไมํเข๎าสูํองค์กรศาสนาแบบหลอมรวมสื่อ ขึ้นอยูํกับหลายปัจจัย อาทิ บริบท
สภาพแวดล๎อมของวัด วัฒนธรรมองค์กร นโยบายของวัด แนวทางค าสอนที่ไมํเน๎นใช๎สื่อมาก ท าให๎วัด
อัมพวันไมํได๎แนวคิดใช๎สื่อเชิงรุกเพ่ือการเผยแผํธรรมะให๎คนเข๎ามาหาวัด แตํเป็นการผลิตสื่อเพ่ือ
รองรับความต๎องการของคนที่เข๎าวัดมากกวํา   

 
 

เปรียบเทียบกระบวนการหลอมรวมสื่อขององค์กรศาสนา 

 ทั้งนี้ จากการศึกษากระบวนการท างานหลอมรวมสื่อของวัดทั้ง 5 แหํง พบวํา แม๎บางวัดจะ
เกิดความรํวมมือในระดับเดียวกัน เชํน เข๎าเกณฑ์ความรํวมมือในระดับ Cross-promotion 
เหมือนกัน แตํมรีะดับความเข๎มข๎นของความรํวมมือในการชํวยโปรโมตเนื้อหาข๎ามสื่อตํางกัน โดย
ระดับความรํวมมือที่แตกตํางกันนี้ท าให๎องค์กรสื่อมีลักษณะการท างานแบบหลอมรวมสื่อด๎วยเงื่อนไข
ที่แตกตํางกันออกไป ซึ่งผู๎วิจัยสามารถสรุปเปรียบเทียบความแตกตํางของระดับความรํวมมือในขั้น
ตํางๆ ไดด๎ังตํอไปนี้ 
 

1. ระดับ Cross-promotion 
ผู๎วิจัยเปรียบเทียบระดับความรํวมมือขั้น Cross-promotion ที่แตกตํางกันได๎ตามแผนภูมิ

ดังตํอไปนี้ 

 
แผนภาพที่ 4.6 เปรียบเทียบความรํวมมือระดับ Cross-promotion 
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 ความรํวมมือในระดับนี้ วัดพระธรรมกายมีการแนะน าชํองทางสื่อตํางๆ ที่วัดใช๎อยํางเดํนชัด 
เนื่องจากวัดมีปริมาณสื่อที่ใช๎มาก ท าให๎มีชํองทางสื่อในการชํวยเผยแพรํมาก กลําวคือ ในเว็บไซต์ก็จะ
มีการแชร์เนื้อหาของรายการโทรทัศน์ DMC แชร์บทความจากหนังสือธรรมะ แชร์ E-book มีการน า
ขําววัดพระธรรมกายสาขาตํางประเทศท่ีออกอากาศใน DMC มาให๎อํานในเว็บไซต์ รวมถึงในเฟซบุ๏กก็
จะมีการแนะน าเว็บไซต์และรายการ DMC เพ่ือให๎คนที่สนใจติดตามไปยังสื่ออ่ืนได๎ตํอไป   
 ขณะที่วัดทําซุงและวัดปุาบ๎านตาด ก็มีความรํวมมือในการแนะน าสื่อของวัดมาก แตํเกิดใน
ระดับท่ีน๎อยกวําวัดพระธรรมกาย เนื่องด๎วยปริมาณสื่อที่น๎อยกวํา บุคลากร นโยบายองค์กรสนับสนุน
ให๎เกิดความรํวมมือในระดับนี้ไมํเข๎มข๎นนัก เป็นการชํวยโปรโมตตามหน๎าที่ ไมํได๎กระท าในรูปกลยุทธ์
การสื่อสารแบบวัดพระธรรมกาย 

สวนโมกขพลารามและวัดอัมพวัน มีการชํวยโปรโมตเนื้อหาสื่อของวัดเชนกัน แตํจะเกิดใน
ระดับน๎อยที่สุด เนื่องจากมีสื่อที่ใช๎ในวัดน๎อย สื่อหลักที่ใช๎ก็เป็นสื่อหนังสือที่ไมํเอ้ือตํอการแนะน า
ชํองทางสื่อเทําใดนัก แตํจะมีการโปรโมตบ๎างในสื่อออนไลน์ ซึ่งมักด าเนินการโดยองค์กรภาคีอยํางหอ
จดหมายเหตุพุทธทาสฯ และศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน วดัไมํได๎ด าเนินการเองโดยตรง 

 
2. ระดับ Cloning 
ผู๎วิจัยเปรียบเทียบความรํวมมือขั้น Cloning ในแตํละวัดได๎ตามแผนภูมิดังตํอไปนี้ 

 
   แผนภาพที่ 4.7 เปรียบเทียบความรํวมมือระดับ Cloning 

 
ความรํวมมือในระดับนี้ พบวําแตํละวัดมีลักษณะการชํวยกันเผยแพรํเนื้อหาที่สมบูรณ์ลงใน

แตํละสื่อเหมือนกัน กลําวคือ ทุกวัดจะพยายามคัดลอกเนื้อหามาท้ังหมด โดยจะไมํมีการแก๎ไข 
ปรับเปลี่ยนเนื้อหาให๎สูญเสียความหมายและเจตนาที่หลวงพํอต๎องการสอน หากมีความจ าเป็นต๎อง
แก๎ไขก็เนื่องจากการปรับให๎เหมาะสมกับแตํละสื่อที่น าไปเผยแพรํ รวมถึงอาจมีการปรับคุณภาพเสียง
และภาพในเชิงเทคนิคบ๎าง แตํจะไมํมีการเปลี่ยนเนื้อหาโดยการสรุปความเอง เนื่องจากจะท าให๎
ความหมายที่แท๎จริงของธรรมะสูญหายไป 
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3. ระดับ Coopetition 
ผลการเปรียบเทียบระดับความรํวมมือขั้น Coopetition ในแตํละวัด ปรากฏดังแผนภูมิ 

       
  แผนภาพที่ 4.8 เปรียบเทียบความรํวมมือระดับ Coopetition 

 
จากแผนภูมิเปรียบเทียบความรํวมมือในระดับนี้ แบํงเป็น 2 ระดับ คือ ระดับของ 

Cooperation ทุกวัดมีความรํวมมือในการแบํงปันข๎อมูลระหวํางกัน แตํจะไมํมีระดับของ 
Competition คือการหวงเนื้อหาข๎อมูลที่มีเพ่ือเอาไว๎ลงในสื่อของตนเองกํอน ดังนั้น ทุกวัดจึงไมํเกิด
ความรํวมมือในระดับ Coopetition เพราะไมํมีวัตถุประสงค์ในการแขํงขันกันน าเสนอแบบองค์กร
ธุรกิจทางโลก แตํมํุงชํวยกันเผยแผํเนื้อหาทางธรรมให๎กว๎างขวางที่สุด 

 
4. ระดับ Content sharing 
ผู๎วิจัยเปรียบเทียบระดับความรํวมมือขั้น Content sharing ในแตํละวัดตามแผนภูมิดังนี้
  

 
แผนภาพที่ 4.9 เปรียบเทียบความรํวมมือระดับ Content sharing 
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ความรํวมมือในระดับ Content sharing ที่ทีมงานสื่อมารํวมท าข๎อมูล มีการแชร์งบประมาณ 
บุคลากรรํวมกันนั้น เกิดข้ึนอยํางชัดเจนในบริบทของวัดพระธรรมกาย เนื่องจากการจัดรูปแบบการ
ท างานให๎แบํงฝุายรับผิดชอบแตํก็ต๎องประสานข๎อมูลและความรํวมมือกับฝุายอื่นด๎วย วัดปุาบ๎านตาดมี
การใช๎บุคลากรทั้งของวัดและมูลนิธิเสียงธรรมฯ ในการท าสื่อทั้งในสถานการณ์ปกติและชํวงที่มี
กิจกรรมงานบุญประจ าปี แตํจะมีระดับน๎อยกวําวัดพระธรรมกายที่ความรํวมมือเกิดขึ้นโดยการจัดรูป
องค์กร 
 วัดอ่ืนๆ ก็จะมีระดับการรํวมกันผลิตเนื้อหาที่ลดน๎อยลงมา อยํางวัดทําซุงจะแบํงฝุายการ
ท างานสื่ออยํางอิสระ แตํจะรํวมมือกันเฉพาะในชํวงที่มีกิจกรรมงานบุญประจ าปีหรือตามโอกาสที่
ต๎องการความชํวยเหลือ สวนโมกขพลารามจะมีการท าสื่อรํวมกันน๎อยเพราะใช๎สื่อไมํก่ีประเภท สํวน
การประสานความรํวมมือด๎านสื่อกับหอจดหมายเหตุฯ จะเกิดในชํวงที่มีกิจกรรมใหญํๆ เป็นหลัก และ
วัดอัมพวันมีระดับนี้น๎อยที่สุด เนื่องจากมีก าหนดการผลิตสื่อของวัดเพียงปีละครั้ง จะท างานรํวมกับ
ศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวันตามโอกาสพิเศษเชํนกัน 
  

5. ระดับ Convergence 
ผลการเปรียบเทียบความรํวมมือระดับ Convergence ที่เกิดขึ้นในแตํละวัด มีดังนี้ 

 

 

แผนภาพที่ 4.10 เปรียบเทียบความรํวมมือระดับ Convergence 

  
กลําวได๎วํา องค์กรวัดที่มีระดับความรํวมมือในขั้นหลอมรวมแบบสมบูรณ์ มีการรวมศูนย์การ

ท างานไว๎ที่สํวนกลาง ทุกฝุายรํวมกันท างานตั้งแตํวางแผน หาข๎อมูล ผลิตและเผยแพรํเป็นทีมเดียวกัน 
เกิดข้ึนอยํางเดํนชัดในวัดพระธรรมกาย รองลงมาเป็นวัดปุาบ๎านตาด ซึ่งความแตกตํางของทั้งสองวัดนี้ 
คือ ระดับเทคโนโลยีที่ใช๎มีความทันสมัยตํางกัน บุคลากรสื่อของวัดพระธรรมกายมีความเป็นสื่อมือ
อาชีพอยํางโดดเดํน นโยบายองค์กรที่เน๎นการเผยแผํธรรมะเชิงรุกผํานสื่อและกิจกรรมตํางๆ ตลอดทั้ง
ปี วัดพระธรรมกายจึงมีลักษณะองค์กรศาสนาแบบหลอมรวมสื่อท่ีชัดเจนที่สุดในวัดที่ศึกษา 
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 ขณะที่วัดทําซุง สวนโมกขพลาราม และวัดอัมพวัน ยังไมํถึงระดับความรํวมมือนี้ เนื่องจาก
ปัจจัยส าคัญคือ องค์กรไมํได๎รวมศูนย์กลางการท างานไว๎ที่สํวนกลาง แตํละฝุายยังไมํอาจรํวมมือกัน
ผลิตสื่อได๎อยํางเต็มตัวเนื่องจากปัจจัยด๎านนโยบายองค์กร วัฒนธรรมองค์กร แนวทางค าสอนและอ่ืนๆ 
โดยหากองค์กรมีการรวมศูนย์การท างาน วัดอัมพวันก็ยังมีระดับการหลอมรวมสื่อน๎อยที่สุด เนื่องจาก
นโยบายองค์กรที่กระจายให๎คนภายนอกเป็นผู๎ผลิตเนื้อหาเอง สามารถน าเนื้อหาของวัดไปใช๎ได๎อยําง
อิสระ วัดจึงไมํได๎เป็นผู๎ผลิตสื่ออยํางเต็มตัวนั่นเอง  
   
 
มิติเปรียบเทียบของกระบวนการหลอมรวมสื่อศาสนา 

นอกจากการศึกษากระบวนการท างานแบบหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนาทั้ง 
5 แหํงในข๎างต๎นแล๎ว ผู๎วิจัยยังได๎ศึกษาเปรียบเทียบผลการศึกษาในประเด็นส าคัญอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข๎องกับ
กระบวนการหลอมรวมสื่อทางพระพุทธศาสนา ได๎แกํ  

1. ประเภทสื่อที่ใช๎ 
2. บริบทเกี่ยวกับการหลอมรวมสื่อ 

2.1 บริบทแวดล๎อม (Context) 
2.2 แนวทางค าสอน/ นโยบายองค์กร (Policy) 
2.3 บุคลากร (Staff) 
2.4 เทคโนโลยี (Technology) 
2.5 ความรํวมมือระหวํางสื่อ (Cooperation) 
2.6 ความยากงํายของการหลอมรวมสื่อ  
2.7 ศูนย์กลางการท างานสื่อ 

 
ทั้งนี้ ผู๎วิจัยจะน าเสนอผลการศึกษาเปรียบเทียบในประเด็นดังกลําว ดังนี้ 
1. ประเภทสื่อที่ใช้  
 จากข๎อมูลดังกลําวสามารถสรุปประเภทสื่อท่ีแตํละวัดใช๎ในการเผยแผํงานพระพุทธศาสนาได๎ 

ตามตารางดังตํอไปนี้ 
 
ประเภทสื่อ วัดทําซุง วัดธารน้ าไหล วัดปุาบ๎านตาด วัดพระธรรมกาย วัดอัมพวัน 

หนังสือ      
วารสาร      
นิตยสาร      

วิทยุ      
โทรทัศน์      

เสียงตามสาย      
เทป ซีดี      
เว็บไซต์      



 126 

เฟซบุ๏ก      
แอนิเมชั่น      
สื่อกิจกรรม      
สื่อบุคคล      

รวม 8 7 9 11 7 
ตารางที่ 4.9 ประเภทสื่อที่แตํละวัดใช๎ในการเผยแผํธรรมะ 

 

จากตารางแสดงความสัมพันธ์ระหวํางวัดและประเภทของสื่อที่ใช๎ในการเผยแผํธรรม พบวํา 
วัดพระธรรมกาย ใช๎สื่อมากท่ีสุดครบทั้งสื่อสิ่งพิมพ์ สื่อกระจายเสียง สื่อบันทึกเสียง สื่อเสียงตามสาย
ภายในวัด สื่อออนไลน์ สื่อแอนิเมชั่น สื่อกิจกรรมและสื่อบุคคล เนื่องจากวัดพระธรรมกายให๎
ความส าคัญกับนโยบายการเผยแผํธรรมะเชิงรุก มุํงใช๎สื่อสารมวลชนและสื่อสมัยใหมํทุกประเภทใน
การเข๎าถึงคนทั่วไปในทุกพ้ืนที่ ทุกกลุํมวัย  

สวนโมกขพลารามและวัดอัมพวัน มีการใช๎สื่อน๎อยประเภทที่สุด ได๎แกํ สื่อหนังสือ สื่อเสียง
ตามสายภายในวัด สื่อกิจกรรม สื่อบุคคล สื่อเว็บไซต์และสื่อเฟซบุ๏ก เนื่องจากทั้งสองวัดนี้ไมํเน๎น
แนวคิดการใช๎สื่อหลากหลายประเภท เลือกใช๎สื่อเทําที่จ าเป็น ไมํต๎องท าสื่อตามกระแสทางโลก 
 วัดท่าซุงและวัดปุาบ้านตาด เมื่อเทียบกับวัดทั้ง 5 แหํง มีปริมาณการใช๎สื่ออยูํในระดับที่
ใกล๎เคียงกัน แตํวัดปุาบ๎านตาดมีลักษณะพิเศษตรงที่เป็นวัดปุากรรมฐานที่ไมํเน๎นการใช๎สื่อหลากหลาย
ประเภทมาตั้งแตํต๎น แตํหลังจากประเทศไทยเกิดวิกฤตเศรษฐกิจในปี พ.ศ.2540  ทางวัดได๎เปิดรับสื่อ
ประเภทตํางๆ ในการเผยแผํพระศาสนาเพ่ือชํวยชาติจนได๎เกิดสถานีวิทยุ สถานีโทรทัศน์ สื่อออนไลน์
ตํางๆ ตามมา ถือเป็นจุดเปลี่ยนที่ท าให๎วัดปุาบ๎านตาดมีสื่อมากกวําวัดธารน้ าไหล วัดอัมพวัน และวัด
จันทาราม ซึ่งเป็นวัดที่ไมํเปิดรับสื่อทางโลกหลากหลายประเภทตั้งแตํต๎นเชํนเดียวกัน    
 ทั้งนี้  สื่อหนังสือ สื่อเทป ซีดี สื่อเสียงตามสาย สื่อเว็บไซต์ สื่อเฟซบุ๏ก สื่อกิจกรรมและสื่อ
บุคคล เป็นสื่อที่ทุกวัดมีเหมือนกันหมด โดยสื่อหนังสือและเทป ซีดี เป็นสื่อชั้นปฐมภูมิที่ถํายทอดมา
จากหลักธรรมค าสอนโดยตรงของครูบาอาจารย์วัดนั้นๆ เสียงตามสายทุกวัดต๎องใช๎ในการประกอบ
ศาสนกิจ สื่อเว็บไซต์และเฟซบุ๏กเป็นสื่อออนไลน์เป็นสื่อที่ทุกวัดได๎ปรับตัวให๎สามารถเข๎าถึงกลุํมลูก
ศิษย์ที่เปิดรับสื่อออนไลน์  ขณะที่สื่อกิจกรรมและสื่อบุคคลเป็นองค์ประกอบหลักท่ีขาดไมํได๎ 
เนื่องจาก องค์กรศาสนาต๎องมีพระสงฆ์ท าหน๎าที่เป็นศูนย์รวมศรัทธาแกํสานุศิษย์เพ่ือประกอบกิจกรรม
ทางศาสนา อาทิ งานบุญ พิธีกรรม การปฏิบัติธรรม เป็นต๎น  
 

2. กระบวนการท างานแบบหลอมรวมสื่อของแต่ละวัด 
จากการเก็บข๎อมูลข๎างต๎น ผู๎วิจัยได๎แบํงมิติบริบทเกี่ยวกับการหลอมรวมสื่อออกเป็น 5 

ประเด็นหลัก ได๎แกํ บริบทแวดล๎อม แนวทางค าสอน/นโยบายองค์กร บุคลากร เทคโนโลยี ความ
รํวมมือระหวํางสื่อ ซึ่งแตํละมิติเป็นปัจจัยที่สํงผลตํอระดับการท างานหลอมรวมสื่อท่ีแตกตํางกัน  
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2.1 บริบทแวดล๎อม (Context) จากการเก็บข๎อมูลบริบทแวดล๎อมของวัด 5 แหํง พบวํา  
2.1.1 วัดท่าซุง          

 ในชํวงแรกหลวงพํอพระราชพรหมยานจะเน๎นใช๎สื่อธัมมวิโมกข์และหนังสือธรรมปฏิบัติที่
เรียบเรียงมาจากเทปพระธรรมเทศนาของทําน ปัจจุบันทางวัดขยายประเภทสื่อเพ่ิมขึ้นตามเทคโนโลยี
ที่เปลี่ยนไป เนื่องจากวัดมีขนาดใหญํ มีเงินทุนในการขยายสื่อ แตํต๎องเป็นไปตามการพิจารณาของ
คณะกรรมการวัดวําจะเพ่ิมสื่อประเภทใด ใครเป็นผู๎รับผิดชอบ เนื่องจากวัดทําซุงเป็นองค์กรศาสนา
ขนาดใหญํ จ าเป็นต๎องมีการแบํงหน๎าที่บริหารสื่อที่ดี มีพระเถระผู๎ใหญํรับผิดชอบเป็นหลัก 1 รูป ระยะ
หลังได๎รับความชํวยเหลือที่ดีจากคณะลูกศิษย์กลุํมตํางๆ โดยเฉพาะมูลนิธิหลวงพํอปาน-พระมหาวีระ 
ถาวโร ที่เข๎ามาชํวยประสานงานด๎านข๎อมูล กิจกรรม ดูแลสื่อเฟซบุ๏กชํวยเหลือทางวัดอีกทางหนึ่ง  

 
2.1.2 สวนโมกขพลาราม         

 ทํานพุทธทาสมีแนวคิดสนับสนุนให๎ใช๎สื่อสิ่งพิมพ์ในการเผยแผํธรรมะ แตํไมํสนับสนุนสื่อ
โทรทัศน์หรือสื่อที่มีลักษณะไมํจรรโลงจิตวิญญาณ ท าให๎สื่อที่ใช๎ในวัดสวนโมกข์จะเน๎นไปที่สื่อสิ่งพิมพ์ 
ประกอบกับทํานพุทธทาสเป็นพระที่เทศนาธรรมเป็นตัวหนังสือ และหลักธรรมทํานทั้งหมดมาจากการ
อุทิศชีวิตศึกษาพระไตรปิฎกอยํางถํองแท๎ และพยายามเรียบเรียงหลักธรรมจากพระไตรปิฎกให๎อยูํใน
รูปหนังสือที่ไมํมีการตัดทอน บิดเบือนไปจากพระไตรปิฎก ท าให๎สื่อหนังสือของสวนโมกข์ตํางเป็น
ต๎นฉบับสื่อธรรมะที่ผู๎รับสื่อไมํวําจะเข๎าถึงชํองทางการสื่อสารใดมากํอนก็ต๎องอํานหนังสือธรรมของ
ทํานพุทธทาส ทั้งยังมีหอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ เป็นองค์กรรํวมกับธรรมทานมูลนิธิ และ
สวนโมกขพลาราม ท าหน๎าที่เป็นคลังข๎อมูลทั้งที่เป็นหนังสือ เทปบันทึกเสียง ไฟล์ถอดเทป ไฟล์เสียง
ดิจิตอล และเป็นศูนย์กลางข๎อมูล ขําวสาร กิจกรรม ชํวยเผยแผํแนวทางค าสอนของทํานพุทธทาสผําน
สื่อรูปแบบตํางๆ โดยเฉพาะรูปแบบกิจกรรม และสื่อออนไลน์ ท าให๎ลูกศิษย์สามารถเข๎าถึงหลักธรรม
ค าสอนได๎งํายโดยไมํต๎องไปถึงวัดสวนโมกข์ 

 
2.1.3 วัดปุาบ้านตาด         

 เป็นวัดสายพระปุากรรมฐานที่มุํงความสมถะ เรียบงําย ชํวงแรกหลวงตามหาบัวทํานไมํ
สนับสนุนการใช๎สื่อทางโลกเนื่องจากมีสื่อมวลชนบางกลุํมเข๎ามาสัมภาษณ์ทําน น าค าสอนของทํานไป
ใช๎เพื่อประโยชน์ทางธุรกิจสํวนตน อีกท้ังทํานมองวําเป็นสื่อที่ประหารกิเลส ไมํสํงเสริมหนทางแหํงการ
หลุดพ๎น แตํในชํวงวิกฤตเศรษฐกิจประเทศ ในปี 2540 องค์หลวงตาได๎จัดกิจกรรมผ๎าปุาชํวยชาติ ทําน
ได๎เห็นประโยชน์ของสื่อในการเผยแผํหลักธรรมค าสอน จึงได๎สนับสนุนให๎มีการจัดตั้งสถานีวิทยุเสียง
ธรรมฯ สถานีโทรทัศน์เสียงธรรมฯ สํวนเว็บไซต์ เฟซบุ๏ก จะดูแลโดยคณะลูกศิษย์ มีระบบการท างาน
สื่อที่ต๎องผํานการดูแลโดยคณะกรรมการมูลนิธิเสียงธรรมฯ แตํปัจจุบันจะมีปัญหาทางกฎหมายในเรื่อง
การขอใบอนุญาตจัดตั้งสถานีวิทยุชุมชน  

 
2.1.4 วัดพระธรรมกาย         

 เป็นองค์กรทางพระพุทธศาสนาขนาดใหญํที่ขยายตัวด๎านสื่ออยํางรวดเร็วมาก เนื่องจาก
ปัจจุบันทางวัดใช๎นโยบายการเผยแผํธรรมะเชิงรุกในการเข๎าถึงและสร๎างความศรัทธาที่เหนียวแนํน
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ให๎แกํพุทธศาสนิกชน ตลอดจนขยายพื้นที่การเผยแผํธรรมะให๎ครอบคลุมทั่วโลก ท าให๎องค์กรด๎านสื่อ
จะต๎องมีระบบการท างาน บุคลากร ทรัพยากร และวัฒนธรรมองค์กรที่เอ้ือตํอการใช๎สื่อแบบหลอม
รวมได๎อยํางดี โดยวัดพระธรรมกายให๎ความส าคัญเป็นอยํางยิ่งกับทรัพยากรที่เป็นตัวบุคคล โดยบุคคล
ที่จะมาบวชในวัดหรือเจ๎าหน๎าที่ที่เข๎ามาท างานให๎แกํวัด จะต๎องผํานการคัดกรองมาแล๎ววํา เป็นผู๎มี
ศรัทธาตั้งมั่นในแนวทางค าสอนของวัดและพระพุทธศาสนาอยํางแท๎จริง สํงเสริมให๎เกิดระบบการ
ท างานที่เกื้อกูลกันอยํางสมบูรณ์ อีกทั้งศูนย์การปฏิบัติงานตํางๆ ก็รวมอยูํภายใต๎ส านักสื่อสารองค์กรที่
สามารถควบคุมทิศทางการท างานให๎เป็นไปในทางเดียวกัน สํงผลให๎ทิศทางเนื้อหามีความเป็นเอกภาพ 
สื่อสารกันอยํางไมํซ้ าซ๎อนกัน แตํเข๎าถึงแตํละกลุํมเปูาหมายได๎อยํางมีประสิทธิผลสูง 

 
2.1.5 วัดอัมพวัน         

  เป็นวัดที่มุํงเป็นส านักปฏิบัติธรรมเป็นหลัก สมัยที่หลวงพํอจรัญทํานยังมีสุขภาพรํางกาย
แข็งแรง ทํานได๎มีการเทศนาธรรมอยํางตํอเนื่อง แตํทางวัดไมํได๎เน๎นการผลิตสื่อหลากหลายประเภท มี
เพียงผลิตหนังสือกฎแหํงกรรม ธรรมปฏิบัติ ซึ่งเป็นหนังสือธรรมที่ทางวัดพิมพ์แจกภายในงานวันเกิด
หลวงพํอจรัญ วันที่ 15 ส.ค.ของทุกปี สํวนหนังสืออ่ืนๆ จะมีลูกศิษย์เข๎ามาขอเนื้อหาทางวัดไปตีพิมพ์
แจกเป็นธรรมทานบ๎าง โรงพิมพ์ขอไปตีพิมพ์เผยแพรํบ๎าง กลําวคือ มีใครติดตํอเข๎ามาขอข๎อมูลไปก็ให๎
หมด แตํวัดไมํได๎เป็นผู๎ท าเอง ทางวัดยังมีศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวันเป็นศูนย์สาขาอีกแหํง ปัจจุบันได๎
ใช๎บุคลากรในการเผยแผํธรรมะรํวมกัน เชํน ผลิตหนังสือกฎแหํงกรรม สํงพระวัดอัมพวันมาชํวยอบรม
การปฏิบัติธรรมที่เวฬุวัน ถือวํามีความรํวมกันท างานในระดับหนึ่ง  

 
จากข๎อมูลข๎างต๎น ผู๎วิจัยเปรียบเทียบโดยสรุปเป็นแผนภูมิ ดังนี้ 

 

แผนภาพที่ 4.11 เปรียบเทียบบริบทที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อ 

 
จากแผนภูมิพบวํา บริบทแวดล๎อมของวัดพระธรรมกายสํงผลตํอการท างานหลอมรวมสื่อมาก

ที่สุด เนื่องจากเป็นองค์กรวัดขนาดใหญํ มีเงินทุนสนับสนุนในการผลิตสื่อ มีระบบการท างานของ
องค์กรที่มีความเข๎มแข็ง คัดเลือกบุคลากรท างานหรือคนที่มาบวชด๎วยหลักศรัทธาและมีความรู๎
ความสามารถมาชํวยงานพระศาสนา รองลงมาเป็นวัดปุาบ๎านตาด ที่แม๎จะเป็นวัดสายพระปุาที่มุํงเน๎น
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ความสงบ สมถะ เน๎นการปฏิบัติอยํางเครํงครัด แตํเนื่องจากปัจจัยทางเศรษฐกิจของประเทศ ท าให๎วัด
เปิดกว๎างใช๎สื่อมากข้ึน 

วัดทําซุงเป็นวัดขนาดใหญํ เน๎นใช๎สื่อสิ่งพิมพ์ในระยะแรก มีเงินทุนในการขยายสื่อ แตํต๎อง
เป็นไปตามการพิจารณาของคณะกรรมการวัดวําจะเพ่ิมสื่อประเภทใด มีพระเถระผู๎ใหญํรับผิดชอบ
หลัก ขณะทีส่วนโมกขพลารามและวัดอัมพวัน มีบริบทใกล๎เคียงกัน คือ เป็นวัดที่ไมํคํอยเน๎นใช๎สื่อมาก   

 
กลําวโดยสรุปวํา วัดที่มีขนาดองค์กรใหญํ มีทุนสูง มีแนวโน๎มสนับสนุนการขยายประเภทสื่อ 

เป็นตัวก าหนดศักยภาพในการใช๎สื่อมากกวําวัดที่มีขนาดองค์กรเล็ก มีทุนสนับสนุนด๎านสื่อไมํมากนัก  
 
2.2 แนวค าสอนและนโยบายองค์กร ของแตํละวัดมีผลตํอการท างานหลอมรวมสื่อในลักษณะ

ที่แตกตํางกัน ดังนี้ 
2.2.1 วัดท่าซุง 
แนวค าสอนของหลวงพํอพระราชพรหมยานทํานไมํได๎คัดค๎านการมีสื่อมากมายหลายประเภท 

ในขณะที่ทํานยังมีชีวิตอยูํ ทํานเน๎นให๎วัดใช๎สื่อนิตยสารธัมมวิโมกข์และหนังสือธรรมปฏิบัติที่มาจาก
เทปบันทึกพระธรรมเทศนาเป็นหลัก ตํอมาเมื่อยุคสมัยเปลี่ยนไป เทคโนโลยีสมัยใหมํเข๎ามามากขึ้น  
วัดก็ได๎ปรับตัวตามด๎วย โดยวดัจะเพ่ิมสื่อขึ้นมาเพ่ือรองรับความต๎องการของลูกศิษย์ที่มีจ านวนเพิ่ม
มากขึ้นทุกปี แตํจะไมํเน๎นใช๎สื่อสารมวลชนบางประเภท อาทิ โทรทัศน์ วิทยุ เนื่องจากแนวค าสอนและ
วิธีปฏิบัติกรรมฐานแบบมโนมยิทธิที่เน๎นอภิญญาหรือฤทธิ์ทางใจ เป็นสิ่งที่ไมํสามารถพิสูจน์ให๎เห็นได๎
ด๎วยตาเปลํา จึงมีลูกศิษย์จ านวนมากที่ไมํประสงค์หรือไมํต๎องการปรากฎในสื่อโทรทัศน์ เนื่องจากเกรง
วําจะกระทบตํอชื่อเสียง และอาจเป็นการละเมิดสิทธิสํวนบุคคลที่บันทึกภาพโดยไมํได๎รับอนุญาตจาก
ผู๎ที่ถูกแพรํภาพผํานสื่อ         
 แตํปัจจุบันนโยบายด๎านสื่อของวัดทําซุงมุํงเผยแผํธรรมะในชํองทางตํางๆ ที่เข๎าถึงกลุํมลูกศิษย์
ทุกกลุํมทุกวัยอยํางแพรํหลาย 

 
2.2.2 สวนโมกขพลาราม 
นโยบายด๎านสื่อของธรรมทานมูลนิธิได๎ปฏิบัติสนองปณิธานการใช๎สื่อของทํานพุทธทาส ที่

สํงเสริมให๎มีการศึกษาหลักค าสอนของพระพุทธศาสนาอยํางลึกซึ้ง เปิดรับค าสอนของศาสนาอ่ืนๆ 
เน๎นใช๎สื่อสิ่งพิมพ์จ าพวกหนังสือธรรมะในการเผยแผํธรรมะที่ถูกต๎องตามพระไตรปิฎก แตํทํานพุทธ
ทาสปรารภไมํอยากให๎ใช๎สื่อทางโลกมาก อาทิ โทรทัศน์ วิทยุ หรือสื่อใดๆ ที่มีเนื้อหาอันไมํเป็นการ
พัฒนาทางจิตวิญญาณ ดังจะเห็นได๎วํา ในวัดทํานจะใช๎ธรรมชาติเป็นสื่อสอนธรรม สร๎างโรงมหรสพ
ทางวิญญาณสอนภาพปริศนาธรรมเพื่อถํวงดุลโรงภาพยนตร์ในทางโลก ในชํวงที่ผํานมาแม๎ทางวัดจะมี
ความพยายามที่จะปรับเปลี่ยนวัดให๎มีความสะดวกสบาย มีความเจริญทางวัตถุมากข้ึน แตํโดย
ภาพรวมวัดยังเลือกที่จะรักษาแนวคิดอยูํอยํางธรรมชาติ กับธรรมชาติเอาไว๎    
 สํวนการเพ่ิมประเภทสื่อตามยุคสมัย ทางธรรมทานมูลนิธิรํวมกับวัดก็ไมํได๎ตามโลกจนผิดไป
จากจุดยืนของวัด แตํมีองค์กรหอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ เป็นก าลังส าคัญชํวยรักษาข๎อมูล
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ต๎นฉบับของทางวัดเอาไว๎ ตลอดจนเป็นศูนย์กลางชํวยเผยแผํธรรมของทํานพุทธทาส บริหารงานแบบ
บุญนิยม ธรรมภาคี ผํานสื่อสมัยใหมํตํางๆ อีกชํองทางหนึ่ง   

 
2.2.3 วัดปุาบ้านตาด 
การบริหารงานด๎านสื่อของวัดปุาบ๎านตาดเริ่มมาจากแนวคิดการสนับสนุนให๎มีการใช๎สื่อเพ่ือ

เผยแผํพระพุทธศาสนาขององค์หลวงตามหาบัว กํอนหน๎าที่จะเกิดวิกฤตเศรษฐกิจประเทศ ทํานไมํ
คํอยสนับสนุนให๎ทางวัดน าเข๎าสื่อประเภทตํางๆ ไมํสนับสนุนให๎ใช๎โทรศัพท์มือถือ ให๎เน๎นการปฏิบัติ
วิเวกอยูํกับตนเอง ทํานจะใช๎สื่อหนังสือเป็นหลัก หนังสือธรรมะในระยะแรกๆ มีทั้งเป็นหนังสือท่ีองค์
หลวงตาด าริเขียนขึ้นเอง เชํน ประวัติพระอาจารย์มั่น  ปฏิปทาของพระธุดงคกรรมฐาน สายทํานพระ
อาจารย์มั่น ภูริทัตตเถระ และหนังสือธรรมที่เรียบเรียงขึ้นจากพระธรรมเทศนาในวัดปุาบ๎านตาดและ
สถานที่ตํางๆ ภายหลังองค์หลวงตาปรารภสนับสนุนให๎ใช๎สื่อมากขึ้น จึงมีลูกศิษย์ถวายสถานีวิทยุให๎
เป็นสื่อเสียงธรรม จนเกิดเป็นสถานีวิทยุเสียงธรรมเพื่อประชาชน ตามมาด๎วยสถานีโทรทัศน์ SBT TV 
อยูํภายใต๎การก ากับดูแลของคณะกรรมการมูลนิธิเสียงธรรมฯ และคณะกรรมบริหารสถานีวิทยุและ
โทรทัศน์เสียงธรรมฯ          
 โดยคณะกรรมการดังกลําวนี้มีหน๎าที่ก าหนดแนวทางการท างานด๎านสื่อของวัดให๎เป็นไปตาม
ปณิธานขององค์หลวงตามหาบัว สื่อใดที่จ าเป็นต๎องมีก็จะท า สื่อใดที่มองวํานอกเหนือความจ าเป็นก็
จะไมํอนุมัติให๎ท า หากมีวัดอ่ืนๆ นอกสายพระปุากรรมฐานที่นอกเหนือจากท่ีหลวงตาทํานเคยกลําวไว๎ 
มาขอพ้ืนที่ประชาสัมพันธ์หรือติดตํอขอข๎อมูลเข๎ามา ทางคณะกรรมการฯ จะพิจารณาเป็นกรณีๆ ไป 
โดยไมํปิดกั้น แตํจะดูตามความเหมาะสมเพ่ือไมํให๎ขัดกับแนวทางท่ีหลวงตาทํานวางไว๎ให๎  

 
2.2.4 วัดพระธรรมกาย 
วัดพระธรรมกายเพ่ิงก าเนิดขึ้นเมื่อไมํก่ีสิบปีมานี้ แนวคิดในการสร๎างวัดพระธรรมกายเพ่ือ

ต๎องการฟื้นฟูความเป็น วัดที่ดีกลับมาอีกครั้งหนึ่ง เพราะเล็งเห็นวําปัจจุบันคนไมํคํอยเข๎าวัด ผู๎คนมี
ศีลธรรมน๎อยลง  วัดและพระภิกษุสงฆ์ จะต๎องเป็นผู๎น าในการพัฒนาปรับปรุงวัดให๎นําเข๎าหา วัด
พระธรรมกายจึงได๎พัฒนาพ้ืนที่วัดตามหลักปฏิรูปเทส 4 ที่เน๎นความสบายแกํผู๎มาปฏิบัติธรรม จากนั้น
ทางวัดได๎วางแนวคิดการเผยแผํธรรมะเป็น 3 ยุค โดยยุคที่ 2 ตั้งแตํปี 2528 กระทั่งปัจจุบัน วัดเน๎น
แนวคิดแผํขยายโดยการขยายองค์กรภายใน ขยายสิ่งปลูกสร๎างใหมํ ๆ จัดกิจกรรมภายในวัด ขยาย
ฐานผู๎สนับสนุน พร๎อมกับออกไปตั้งสาขาวัดในตํางประเทศและการยกวัดไปไว๎ที่บ๎านผําน
สถานีโทรทัศน์ DMC เผยแผํไปทั่วโลกโดยสามารถรับชมรายการได๎ 4 ภาษา ได๎แก ไทย อังกฤษ จีน 
และญี่ปุุน  

ปัจจุบันวัดพระธรรมกายอยูํในยุคแหํงการเผยแผํศาสนาในเชิงรุก โดยจัดกิจกรรมที่มุํงออก
ออกไปสูํมวลชนนอกวัดมากขึ้น อาทิ กิจกรรมบวชพระแสนรูป ตักบาตรพระสงฆ์นับหมื่นรูปทั่วไทย 
นอกจากขยายแนวรุกภายในประเทศแล๎ว ยังเปิดสาขาในหลายประเทศทั่วโลก ด๎วยเหตุผลเพื่อ
กระจายความเสี่ยงจากการถูกศาสนาอ่ืนรุกราน โดยยกตัวอยํางการด ารงอยูํของพุทธศาสนาในอินเดีย
ที่ถูกกองทัพมุสลิมบุกเข๎ามาเผาเมืองนาลันทาท าลายวัด พระภิกษุแทบหมดสิ้น ด๎วยแนวคิดและ
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นโยบายดังกลําวนี้เองที่ท าให๎วัดพระธรรมกายมุํงใช๎สื่อทุกประเภทเป็นเครื่องมือประกาศหลักธรรมค า
สอนให๎แกํพระพุทธศาสนาอยํางตํอเนื่องในปัจจุบัน 

 
2.2.5 วัดอัมพวัน 
วัดอัมพวันเป็นวัดเกําแกํมาตั้งแตํสมัยกรุงศรีอยุธยา โดยหลักการแล๎วจะมุํงเน๎นการพัฒนาวัด

ให๎เป็นส านักปฏิบัติธรรมตามแนวทางมหาสติปัฏฐาน 4 เป็นหลัก และปัจจุบันก็ได๎รับความนิยมในหมูํ
ลูกศิษย์ ผู๎สนใจมาปฏิบัติธรรม เพราะทางวัดเน๎นการปฏิบัติธรรมอยํางเครํงครัด แตํเรื่องการใช๎สื่อนั้น 
ทางวัดไมํได๎เน๎นให๎มีสื่อมากเหมือนวัดอ่ืนๆ หลวงพํอจรัญทํานเองก็ไมํได๎ปรารภวําสนับสนุนหรือ
คัดค๎านการมีสื่อมากๆ ในวัด แตํการมีสื่อนั้นต๎องไมํท าลายความสงบในการปฏิบัติธรรมของผู๎มาปฏิบัติ
ธรรม ดังนั้น ในวัดอัมพวันจะเห็นวํามีการใช๎สื่อหนังสือ สื่อเสียง เทป ซีดีเป็นหลัก สื่อสํวนใหญํนั้นก็
ไมํได๎จัดพิมพ์โดยวัด แตํเป็นกลุํมลูกศิษย์ที่ต๎องการน าไปพิมพ์เผยแพรํเป็นธรรมทาน หรือโรงพิมพ์ที่
น าไปพิมพ์เพ่ือจ าหนําย เนื่องจากหลวงพํอทํานสอนเสมอวํา ธรรมะไมํควรมีลิขสิทธิ์ ต๎องกระจาย
ออกไปให๎มากที่สุด    

 
จากข๎อมูลข๎างต๎น ผู๎วิจัยเปรียบเทียบโดยสรุปเป็นตารางได๎ดังนี้ 
 

มิติเปรียบเทียบ แนวทางค าสอนและนโยบายองค์กร 
วัดทําซุง สนับสนุนให๎มีสื่อตามยุคสมัย แตํวัดจะไมํเน๎นวิทยุ สื่อโทรทัศน์ เพราะไมํ

เหมาะตํอแนวการปฏิบัติมโนมยิทธิที่เกี่ยวกับจิตอภิญญา เป็นเรื่องที่มอง
ไมํเห็นด๎วยตาเปลํา 

สวนโมกขพลาราม ทํานพุทธทาสปรารภไมํอยากให๎ใช๎สื่อทางโลก หรือสื่อใดๆ ที่มีเนื้อหาอันไมํ
เป็นการพัฒนาทางจิตวิญญาณ แตํโดยภาพรวมวัดยังใช๎สื่อหนังสือตาม
แนวทํานพุทธทาสเป็นหลัก 

วัดปุาบ๎านตาด แรกๆ หลวงตาไมํสนับสนุนสื่อทางโลกแตํภายหลังสนับสนุนน าไปสูํการ
เกิดสถานีวิทยุโทรทัศน์  มีคณะกรรมการมูลนิธิก าหนดแนวทางการท างาน
ด๎านสื่อตามปณิธานขององค์หลวงตา 

วัดพระธรรมกาย ทางวัดมีแนวคิดการเผยแผํธรรมเป็น 3 ยุค  เน๎นแนวคิดแผํขยายโดยการ
ขยายองค์กรภายใน รองรับกิจกรรมและเผยแผํเชิงรุกออกไปสูํมวลชนนอก
วัดรวมถึงในหลายประเทศทั่วโลก 

วัดอัมพวัน เป็นวัดสายวิปัสสนากรรมฐานที่มุํงเน๎นการปฏิบัติ ระบบการท างานไมํเป็น
ทางการ ไมํได๎แบํงฝุายท างานสื่ออยํางชัดเจน เพราะบุคลากรมีจ ากัด แตํก็
เพียงพอเพราะไมํเน๎นผลิตสื่อให๎คนเข๎าวัดมากๆ แตํผลิตเพ่ือรองรับคน
จ านวนมากที่มาวัด 

                         ตารางที่ 4.10 เปรียบเทียบแนวทางค าสอนและนโยบายองค์กร 
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กลําวโดยสรุปวํา แนวทางค าสอนของวัดเป็นตัวแปรส าคัญมีผลตํอนโยบายองค์กรและสํงผล
ตํอกระบวนการท างานสื่ออยํางยิ่ง โดยวัดที่มีนโยบายหรือแนวคิดเปิดรับสื่อมาตั้งแตํแรก ได๎แกํ วัด
พระธรรมกาย มีศักยภาพในการพัฒนาสื่อ มีความพร๎อมในการเผยแผํธรรมะ และปรับตัวเพ่ือใช๎
ประโยชน์สื่อตามยุคสมัยของสังคมได๎ดีกวําวัดที่ชํวงแรกมีแนวคิดปิดรับสื่อหรือเพ่ิงหันมาเปิดรับสื่อใน
ภายหลัง โดยสายการปฏิบัติธรรมไมํใชํตัวแปรก าหนดระดับความรํวมมือในการท างานแบบหลอมรวม
สื่อ เนื่องจากจากการศึกษาครั้งนี้ วัดปุาบ๎านตาดเป็นวัดสายพระปุาแตํมีลักษณะการหลอมรวมสื่อที่
เดํนชัดกวําวัดบ๎าน  

ขณะเดียวกัน วัดอัมพวันที่ไมํมีแนวคิดปิดกั้นสื่อตั้งแตํแรกแตํกลับใช๎สื่อหลักเพียงไมํก่ีประเภท 
แสดงให๎เห็นวํา มีปัจจัยอื่นๆ ที่มีอิทธิพลตํอการปรับตัวองค์กรศาสนาไปสูํองค์กรสื่อแบบหลอมรวม 
เชํน วัฒนธรรมองค์กร แรงกระตุ๎นเรียกร๎องให๎ใช๎สื่อเพ่ิมจากลูกศิษย์  

สํวนวัดสวนโมกขพลาราม วัดทําซุง วัดปุาบ๎านตาด เป็นวัดที่พระอาจารย์ปรารภตั้งแตํต๎นวํา
ไมํควรใช๎สื่อทางโลกให๎มากจนเกินไป ให๎เน๎นใช๎สื่อหนังสือเป็นหลัก แตํภายหลังก็ได๎เพ่ิมสื่อตามความ
เหมาะสม โดยไมํเน๎นใช๎สื่อทุกประเภท เพราะมีข๎อจ ากัดเรื่องความสงบภายในวัด ความสามารถใน
การท าสื่อของวัด แนวทางค าสอนที่ไมํเหมาะให๎ใช๎สื่อบางประเภทในการเผยแพรํ เป็นต๎น  

 
2.3 บุคลากร ของแตํละวัดมีผลตํอการท างานหลอมรวมสื่อในลักษณะที่แตกตํางกัน โดยมี

ประเด็นพิจารณาเกี่ยวกับบุคลากร ได๎แกํ พ้ืนหลังประสบการณ์ ความรู๎ ความเป็นมืออาชีพ ความ
ศรัทธา ฯลฯ 

2.3.1 วัดท่าซุง 
วัดทําซุงเป็นองค์กรวัดขนาดใหญํ มีลูกศิษย์มากมายทั่วประเทศ งานด๎านสื่อของทางวัดจึง

ต๎องมีสื่อหลากหลายประเภท มีพระเถระผู๎ใหญํหลายรูปท าหน๎าที่รับผิดชอบดูแลแตํละสื่อ มี
คณะท างานที่เป็นทั้งพระสงฆ์และคณะลูกศิษย์รํวมกันผลิตสื่อ     
 กลําวได๎วํา บุคลากรสื่อของวัดทําซุงมีจ านวนเพียงพอที่จะรับผิดชอบในแตํละสื่อได๎ ไมํมากไมํ
น๎อยเกินไป คณะท างานสํวนใหญํไมํใชํคนที่เคยท างานด๎านสื่อมากํอน ไมํใชํผู๎ใช๎เทคโนโลยีอยําง
ช านาญมาตั้งแตํแรก บุคลากรจึงไมํได๎มีพ้ืนหลังประสบการณ์มีความเป็นมืออาชีพสูง แตํอาศัยเข๎ามา
เรียนรู๎กระบวนการท างานจากพระอาจารย์หรือจากลูกศิษย์ที่มีความรู๎โดยตรง ใช๎เวลาไมํนานก็
สามารถเข๎าใจและท างานได๎ เพราะระบบการท างานไมํใช๎อุปกรณ์หรือเทคโนโลยีที่ซับซ๎อนมาก 
 ประการส าคัญคือ เป็นบุคลากรที่มีความศรัทธาในองค์หลวงพํอพระราชพรหมยานอยํางยิ่ง 
เพราะเข๎ามาชํวยท างานสื่อตลอด โดยไมํมีคําตอบแทนและปฏิบัติงานอยูํนาน  ไมํโยกย๎ายไปไหน  

 
2.3.2 สวนโมกขพลาราม 
บุคลากรท าสื่อของคณะธรรมทานมูลนิธิ ทั้งหมดเป็นคนในพ้ืนที่ อ.ไชยา จ.สุราษฎร์ธานี บาง

คนเป็นเครือญาติในตระกูลพานิชของทํานพุทธทาส บุคลากรสํวนใหญํมีอายุแล๎ว ไมํใชํเด็กจบใหมํ 
ไมํใชํผู๎ที่เรียนจบหรือเคยมีประสบการณ์ท างานด๎านสื่อมากํอน ความเป็นมืออาชีพในการท าสื่อจึงยัง
ไมํมี เข๎ามาท างานชํวยเหลือวัดเนื่องจากเป็นลูกศิษย์หลวงพํอและศรัทธาในหลวงพํอเป็นหลัก แม๎ไมํ
เคยทราบขั้นตอนการใช๎คอมพิวเตอร์ การจัดหน๎า การตรวจพิสูจน์อักษร การถอดเทป ท าเว็บไซต์มา
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กํอน ก็มาเรียนรู๎จากผู๎ที่มาท างานกํอน บางครั้งก็ได๎พระอาจารย์ที่ทํานเรียนจบสูงๆ มาชํวยสอน
ท างานสื่อ 

 
2.3.3 วัดปุาบ้านตาด 
บุคลากรด๎านสื่อที่ท างานเป็นฝุายผังรายการ ฝุายเจ๎าหน๎าที่เทคนิค ผู๎ประกาศสถานีของวัดปุา

บ๎านตาด ทั้งหมดก็เป็นคนในพ้ืนที่บ๎านตาดและมีความเคารพศรัทธาในองค์หลวงตามหาบัวอยํางที่สุด 
ถึงแม๎ทางวัดจะมีทั้งสถานีวิทยุและสถานีโทรทัศน์ แตํบุคลากรที่ดูแล 2 สื่อก็เป็นกลุํมเดียวกัน มี
จ านวนน๎อยมากประมาณ 5-6 คน  กลําวคือ มีบุคลากรน๎อยมากเมื่อเปรียบกับองค์กรที่ท าสถานีวิทยุ
และโทรทัศน์ โดยเจ๎าหน๎าที่ 1 คนต๎องท าหน๎าที่ทั้ง 2 สื่อ เรียนรู๎ระบบสื่อท้ังหมดเหมือนกัน สามารถ
ท าแทนกันได๎ทุกอยําง และชํวยดูแลบริการจัดสํงสื่อหนังสือและสื่อเทป ซีดี ตามท่ีมีผู๎สนใจโทรศัพท์
หรือเขียนจดหมายเข๎ามาขอด๎วย     

แม๎วําเจ๎าหน๎าที่ของวัดจะได๎คําตอบแทน แตํถือวําเป็นจ านวนที่น๎อยมาก ไมํเพียงพอตํอการ
ด ารงชีวิตเทําไรนัก แตํทุกคนก็ยินดีชํวยเหลือ เพราะศรัทธาในองค์หลวงตามากกวําตัวเงินที่ได๎รับ  

 
2.3.4 วัดพระธรรมกาย 
วัดพระธรรมกายเป็นองค์กรศาสนาที่ให๎ความส าคัญกับบุคลากรอยํางมาก มีการแบํงฝุาย

ท างานกันอยํางชัดเจนภายใต๎โครงสร๎างการบริหารของส านักสื่อสารองค์กร บุคลากรไมํวําจะเป็นพระ
หรือเจ๎าหน๎าที่ปฏิบัติงานที่มาท างานในวัดจะต๎องผํานการกลั่นกรองกํอน เชํน เข๎ามาเป็นอุบาสกรักษา
ศีล 8 ทุกคนต๎องเรียนจบปริญญาตรีขึ้นไป เข๎ามาชํวยเหลืองานวัดกํอนอยํางน๎อย 5 ปี เพื่อพิสูจน์
ความตั้งใจจริง     

ขั้นตอนเหลํานี้ท าให๎วัดพระธรรมกายได๎คนที่ทั้งมีความรู๎ความสามารถ มีความเป็นมืออาชีพ
ในการท างานสื่อ มีความศรัทธาตั้งมั่นจริง สํงผลให๎วัดสามารถพัฒนาสื่อ พัฒนาด๎านตํางๆ ไปพร๎อมๆ 
กันได๎ เพราะทุกคนมีเปูาหมายเดียวกันคือ เพ่ือประโยชน์แหํงพระศาสนาและครูบาอาจารย์ที่องค์กร
เคารพนับถือ  

 
2.3.5 วัดอัมพวัน 
เนื่องจากวัดอัมพวันไมํมีการจัดตั้งฝุายการท าสื่ออยํางเป็นทางการ เคยตั้งคณะกรรมการ

หนังสือเพ่ือการเผยแผํธรรม แตํไมํใชํฝุายผลิตสื่อหนังสือ ปัจจุบันมีส านักงานเลขานุการเป็นผู๎
ด าเนินงานและเป็นศูนย์กลางข๎อมูลและการเผยแพรํส าหรับผู๎ที่ต๎องการข๎อมูลไปเผยแพรํ โดยมีผู๎
ประสานงานด๎านข๎อมูล    

บุคลากรที่ท าสื่อของวัดอัมพวันจึงมีน๎อยมาก ในทางปฏิบัติจริงๆ ก็มีประมาณ 2 คน ดูแล
ข๎อมูลระหวํางวัดอัมพวันกับศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน โดยทั้งสองคนตํางเป็นลูกศิษย์ที่เคารพนับถือ
ในองค์หลวงพํอจรัญและเคยอยูํวัดอัมพวันมากํอน ไมํได๎มีความรู๎ด๎านสื่อหรือเคยมีประสบการณ์
ท างานสื่อมากํอน เพ่ิงมาเริ่มเรียนรู๎ภายหลังจากพระอาจารย์หรือลูกศิษย์ที่มีความรู๎ความสามารถ แตํ
ปัจจุบันก็สามารถท าสื่อได๎อยํางช านาญเพราะมีบุคลากรรับผิดชอบหลักจ านวนน๎อย 
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จากข๎อมูลดังกลําว ผู๎วิจัยเปรียบเทียบมิติบุคลากรสื่อในแตํละวัด โดยสรุปเป็นแผนภูมิ ดังนี้ 

 
แผนภาพที่ 4.12 เปรียบเทียบความพร๎อมด๎านบุคลากรสื่อ 

 
จากแผนภูมิแสดงให๎เห็นวํา บุคลากรสื่อของวัดพระธรรมกายมีความพร๎อมตํอการท างาน

หลอมรวมสื่อมากกวําวัดอ่ืนๆ เนื่องจากบุคลากรมีการแบํงฝุายท างานอยํางชัดเจนแตํอยูํภายใต๎การ
ด าเนินการของส านักสื่อสารองค์กร  บุคลากรทุกคนต๎องผํานการกลั่นกรองเพ่ือพิสูจน์ความศรัทธา
และมีความรู๎ความสามารถโดยตรง  กลําวได๎วํามีความรู๎ทั้งทางโลกและความศรัทธาทางธรรมเป็น
อยํางดี       

บุคลากรวัดปุาบ๎านตาด แม๎มีจ านวนน๎อยแตํใช๎ทีมงานกลุํมเดียวกันดูแลทั้งวิทยุ โทรทัศน์และ
สื่ออ่ืนๆ  กลําวคือ เจ๎าหน๎าที่ 1 คนต๎องท างานมากกวํา 1 สื่อและสามารถท าแทนกันได๎ทุกอยําง แตํ
ระดับความเป็นมืออาชีพ (Media professional) จะน๎อยกวําวัดพระธรรมกาย เนื่องจากบุคลากรที่
ท างานเป็นคนในพ้ืนที่ ไมํมีความรู๎ด๎านสื่อมากํอน แตํเข๎ามาท างานด๎วยความศรัทธา 

สํวนความพร๎อมของบุคลากรวัดทําซุงและสวนโมกขพลารามอยูํในระดับเดียวกัน กลําวคือ 
จ านวนบุคลากรมีเพียงพอที่จะรับผิดชอบในแตํละสื่อได๎ แตํไมํเคยท างานด๎านสื่อมากํอน บ๎างเป็นคน
ในพ้ืนที่ใกล๎วัด แตํบุคลากรจะแยกฝุายกันท างานมากกวําวัดปุาบ๎านตาด ซึ่งมีการยุบรวมบุคลากรใน
การดูแลสื่อมากกวํา 1 สื่อ ขณะที่วัดอัมพวัน บุคลากรมีความพร๎อมน๎อยที่สุด เนื่องจากมีจ านวนน๎อย
มาก ไมํมีการตั้งฝุายสื่ออยํางชัดเจน บุคลากรไมํได๎ท างานด๎านสื่อมากํอน  ความรํวมมือระหวําง
บุคลากรจึงเกิดขึ้นน๎อยเฉพาะในวาระพิเศษ  

 
อยํางไรก็ตาม จากการวิเคราะห์บุคลากรด๎านสื่อของแตํละวัด พบวํา ในวัดที่มีขนาดองค์กร

เล็ก เชํน วัดสวนโมกข์ วัดอัมพวัน วัดปุาบ๎านตาด บุคลากรจะมีจ านวนไมํมาก รองรับสื่อไมํก่ีประเภท 
โดยบุคลากร 1 คนจะต๎องสามารถท างานได๎มากกวํา 1 สื่อ สํวนใหญํบุคลากรที่มาชํวยงานก็ไมํได๎มี
ความรู๎ด๎านสื่อโดยตรง ไมํได๎จบสื่อสารมวลชน วิทยุ โทรทัศน์ สิ่งพิมพ์มาตรงสาย คํอนข๎างเป็นคนมี
อายุ ใช๎เทคโนโลยีสมัยใหมํยังไมํคลํอง แตํมีความพร๎อมที่จะเรียนรู๎งานและปรับตัวได๎ทันที เนื่องจาก
บุคลากรเหลํานี้มีความศรัทธา มีความยินดีที่จะมาชํวยงาน แม๎จะไมํได๎คําตอบแทนหรือคําตอบแทน
น๎อยมากก็ตาม       
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สํวนวัดพระธรรมกายและวัดทําซุง ที่มีขนาดองค์กรใหญํ มีส านักงานสื่อแบํงหน๎าที่กันอยําง
ชัดเจนนั้น จะมีบุคลากรด๎านสื่อทั้งท่ีเป็นพระเถระผู๎ใหญํ พระสงฆ์ และลูกศิษย์มากเป็นจ านวนหนึ่ง 
มากเพียงพอที่จะดูแลบริหารสื่อตํางๆ ได๎ดี ท าสื่อออกตามก าหนดเวลาได๎ โดยเฉพาะวัดพระธรรมกาย 
บุคลากรเกือบทั้งหมดมีความเป็นมืออาชีพด๎านสื่อ ผํานการคัดกรองมาแล๎ววํามีความรู๎ความสามารถดี
พอที่จะชํวยงานด๎านสื่อนั้นๆ    

 
2.4 เทคโนโลยี ระดับเทคโนโลยีที่แตํละวัดใช๎เป็นปัจจัยส าคัญที่มีผลตํอการท างานหลอมรวม

สื่อ โดยสามารถเปรียบเทียบทั้ง 5 วัดได๎ดังตํอไปนี้  
2.4.1 วัดท่าซุง 
ปัจจุบันวัดทําซุงมีส านักงานรับผิดชอบดูแลสื่อแตํละประเภทอยํางเป็นระบบ เชํน มี

ส านักงานธัมมวิโมกข์ดูแลนิตยสารธัมมวิโมกข์รายเดือน มีคอมพิวเตอร์ มีเทคโนโลยีรองรับการจัดหน๎า 
การเก็บข๎อมูลรูปภาพสํวนกลาง มีส านักงานฝุายเว็บไซต์บริเวณวิหารสมเด็จองค์ปฐม ซึ่งจะมีระบบ
อุปกรณ์ตํางๆ อาทิ มีเครื่องสแกน E-Book ส าหรับสแกนหนังสือธรรมข้ึนอัพโหลดบนเว็บไซต์  
 กลําวได๎วํา วัดมีอุปกรณ์ เทคโนโลยีที่เพียงพอส าหรับประเภทสื่อท่ีวัดใช๎ หากในอนาคตจะมี
นโยบายเพิ่มประเภทสื่อและต๎องอาศัยเงินทุน ทางวัดก็มีความพร๎อมและลูกศิษย์ก็พร๎อมที่จะ
สนับสนุน 

 
2.4.2 สวนโมกขพลาราม 
จากการสังเกตการณ์ห๎องท างานสื่อบนอาคารธรรมทานมูลนิธิ สวนโมกข์ จะมีคอมพิวเตอร์

ส าหรับท างานสิ่งพิมพ์ เว็บไซต์ ซึ่งถือวําเพียงพอส าหรับองค์กรขนาดเล็กที่มีบุคลากรไมํกี่คน เพียงแตํ
ถ๎ามีอุปกรณ์ มีบุคลากรมากกวํานี้ก็จะเพ่ิมความรวดเร็ว คลํองตัวในการท างานขึ้น   
 ขณะที่หอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ กลําวได๎วํามีความพร๎อมด๎านฐานข๎อมูล ห๎อง
เก็บเอกสาร มีพื้นที่การท างานสื่อที่กว๎างกวํา มีบุคลากรท าสื่อแยกเป็นฝุายที่ชัดเจนกวํา ถ๎าสวนโมกข์
ไมํมีคลังเก็บข๎อมูลก็สํงไปให๎หอจดหมายเหตุฯ ชํวยเก็บรักษาให๎แทน ความรํวมมือของทั้งสององค์กร
จึงชํวยเสริมศักยภาพการเผยแผํสื่อของกันและกันได๎    

 
2.4.3 วัดปุาบ้านตาด 
แม๎สถานีวิทยุและโทรทัศน์เสียงธรรมจะอยูํในส านักงานมูลนิธิเสียงธรรมฯ ซึ่งมีขนาดเล็ก แตํ

ถือวํามีการจัดระบบอุปกรณ์ เครื่องมือในการผลิตทั้งสื่อวิทยุและโทรทัศน์ได๎ดีในระดับหนึ่ง ในห๎อง
เดียวกันมีท้ังแผงควบคุมการออกอากาศรายการวิทยุและโทรทัศน์ มีคอมพิวเตอร์หลายเครื่องชํวย
ท างานได๎อยํางไมํขาดตกบกพรํอง เทคโนโลยีบางอยําง เชํน ตัววิ่งขําวประชาสัมพันธ์ด๎านลํางของ
จอโทรทัศน์ ก็ได๎รับความชํวยเหลือจากลูกศิษย์ ทางสถานีไมํได๎ผลิตขึ้นเอง ถือวําใช๎ประโยชน์จาก
เทคโนโลยีได๎อยํางคุ๎มคํา แตํในระดับที่น๎อยกวําวัดพระธรรมกาย ซึ่งมีเทคโนโลยีที่ทันสมัยมากกวํา 
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2.4.4 วัดพระธรรมกาย 
ในบรรดาวัดทั้งหมด วัดพระธรรมกายมีความพร๎อมด๎านเทคโนโลยีมากที่สุด ทางวัดให๎

ความส าคัญกับเครื่องมือสื่อที่ทันสมัยและเป็นระบบ ฝุายสื่อแตํละฝุายก็จะมีคอมพิวเตอร์และ
โปรแกรมคุณภาพสูงที่ทันสมัยรองรับการท าสื่อประเภทนั้นๆ  มีเจ๎าหน๎าที่ที่แยกกันดูแลอยํางเป็น
สัดสํวน มีฝุายแอนิเมชั่นที่ทันสมัยมาก อยูํภายใต๎การดูแลของส านักสื่อสารองค์กร เพ่ือผลิตสื่อแอนิ
เมชั่นประกอบในรายการโทรทัศน์ชํอง DMC สํวนสื่ออ่ืนๆ ไมํมีปัญหาเรื่องทุนในการพัฒนาสื่อ เพราะ
ได๎รับบริจาคจากคณะลูกศิษย์อยํางตํอเนื่อง 

 
2.4.5 วัดอัมพวัน 
วัดอัมพวันใช๎สื่อสิ่งพิมพ์เป็นหลัก เจ๎าหน๎าที่ที่ดูแลสิ่งพิมพ์ก็ไมํได๎ลงมือจัดหน๎าเองทุก

กระบวนการ แตํสํงตํอข๎อมูลเนื้อหาไปยังโรงพิมพ์ที่เป็นของลูกศิษย์เป็นผู๎ด าเนินการเอง หากโรงพิมพ์
สํงโครงรํางกํอนพิมพ์มาให๎ดู วัดก็จะได๎รํวมตรวจสอบแตํถ๎าไมํสํงมาให๎ดูก็ไมํมีโอกาสแก๎ไข  วัดจึงไมํ
จ าเป็นต๎องมีอุปกรณ์ เทคโนโลยีตํางๆ เพราะประสานกับโรงพิมพ์เป็นหลัก แตํปัจจุบันวัดมีความ
พยายามที่จะพัฒนาเทคโนโลยีวิดีโอคอนเฟอเรนซ์ เพื่อแพรํภาพการถํายทอดสดหลวงพํอจรัญอวยพร
ปีใหมํในชํวงสวดมนต์ข๎ามปีจากวัดอัมพวันไปยังศูนย์ฯ เวฬุวัน   

จากข๎อมูลดังกลําว ผู๎วิจัยเปรียบเทียบโดยสรุปเป็นตารางได๎ดังนี้ 
 

มิติเปรียบเทียบ เทคโนโลยี 
วัดทําซุง มีเทคโนโลยีที่เพียงพอตํอสื่อที่วัดมี สื่อบางอยํางก็มีลูกศิษย์สนับสนุน 

สวนโมกขพลาราม มีเทคโนโลยีน๎อยแตํได๎ความรํวมมือจากหอจดหมายเหตุฯ ทดแทนสิ่งที่
สวนโมกข์ไมํมี 

วัดปุาบ๎านตาด จัดระบบทั้งสื่อวิทยุและโทรทัศน์ได๎ดี เทคโนโลยีบางอยํางได๎รับความ
ชํวยเหลือจากลูกศิษย์  

วัดพระธรรมกาย มีเทคโนโลยี เครื่องมือที่ทันสมัยและเป็นระบบที่สุด มีฝุายแอนิเมชั่นที่
ทันสมัยมาก 

วัดอัมพวัน มีเทคโนโลยีน๎อยมาก เพราะเน๎นประสานโรงพิมพ์เป็นหลัก  
       ตารางที่ 4.11 เปรียบเทียบความพร๎อมด๎านเทคโนโลยี 

 

2.5 ความรํวมมือระหวํางสื่อภายในวัด จากการศึกษาความรํวมมือระหวํางสื่อในวัดทั้ง 5 แหํง 
พบวํา แตํละวัดมีระดับความรํวมมือที่แตกตํางกัน ดังนี้ 

2.5.1 วัดท่าซุง 
วัดทําซุงมีสื่อหลายประเภท แตํละสื่อมีส านักงานและมีพระเถระผู๎ใหญํแบํงงานกัน และ

ประสานความรํวมมือกันภายในองค์กรอยํางสม่ าเสมอ อาทิ เว็บไซต์วัดจะเป็นสื่อหลักท่ีชํวยโปรโมต
สื่ออ่ืนๆ ของวัด เชํน แชร์บทความจากธัมมวิโมกข์  หนังสือธรรมะ แชร์คลิปวิดีโอ เสียงธรรมตามสาย
ที่เป็นเทปชุดค าสอนหลวงพํอที่เปิดขณะเจริญกรรมฐานภายในวัดทําซุง อยํางธัมมวิโมกข์ในยุคหลัง
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อาจมีการแนะน าขําวสารจากในเว็บไซต์บ๎าง จากในเฟซบุ๏กบ๎าง ในหนังสือธรรมปฏิบัติยุคหลัง ทางวัด
ได๎สั่งให๎พิมพ์ชํองทางเว็บไซต์หรือเฟซบุ๏กแนบให๎คนได๎ติดตามอํานด๎วย   

ทั้งนี้ ยังมีความรํวมมือในการแลกเปลี่ยนข๎อมูล เชํน ธัมมวิโมกข์ในฐานะสื่อต๎นขั้วของวัดได๎
แชร์เนื้อหาธรรมะให๎แกํฝุายอ่ืนที่ขอข๎อมูลไฟล์เสียง ข๎อมูลถอดเทปเข๎ามา ฝุายเว็บไซต์เองก็ต๎อง
ประสานเนื้อหาจากธัมมวิโมกข์ หนังสือธรรมที่ตึกรับแขก ขอรูปภาพจากทีมชํางภาพที่เป็นลูกศิษย์
ภายนอกด๎วย 

 
2.5.2 สวนโมกขพลาราม 
ลักษณะการท างานด๎านสื่อของวัดสวนโมกขพลาราม จะรํวมมือกันงานแตํก าหนด

ผู๎รับผิดชอบตามขอบขํายงาน โดยคนท าสื่อในองค์กรจะต๎องท าสื่อเป็นทุกๆ อยําง เชํน ตรวจต๎นฉบับ 
พิมพ์ถอดเทป ฯลฯ โดยการสํงตํอโปรโมตธรรมะค าสอนของทํานพุทธทาสไปยังสื่ออ่ืนๆ นั้น พบ
บางสํวนในสื่อหนังสือธรรมะยุคหลังๆ ซึ่งจะแนะน าเว็บไซต์วัดให๎คนติดตามเนื้อหาตํอ แตํจะพบมาก
ในสื่อออนไลน์ โดยเฉพาะเฟซบุ๏กของหอจดหมายเหตุฯ ที่ดึงเนื้อหาข๎อมูลมาจากฐานข๎อมูลหอ
จดหมายเหตุฯ ซึ่งได๎รับข๎อมูลค าสอนแบบปฐมภูมิจากสวนโมกข์อีกที  

แตํด๎วยลักษณะองค์กรขนาดเล็กเอ้ือตํอความรํวมมือในการผลิตสื่อมากขึ้น โดยธรรมทาน
ท างานรํวมกันอยํางไมํมีข๎อจ ากัดด๎านฝุายสื่อ บุคลากร อยูํด๎วยกันอยํางเพ่ือน พ่ี น๎อง หากเกิดปัญหา 
ทุกคนก็พร๎อมจะชํวยเหลือแก๎ปัญหากัน  

แตํความรํวมมือในการแลกเปลี่ยนเนื้อหาข๎ามองค์กรระหวํางธรรมทานมูลนิธิกับหอจดหมาย
เหตุฯ จะเกิดในกรณีที่มีกิจกรรมส าคัญ โอกาสพิเศษ เชํน งานล๎ออายุทํานพุทธทาส งานวัดลอยฟูา 
ยกตัวอยํางงานวัดลอยฟูาญาณสังวร 101 เมื่อวันที่ 3-7 เม.ย.57 การประชุมรํวมมือกันท ากิจกรรม
ขึ้นอยูํกับสถานการณ์ ความสะดวก ความใกล๎ไกลของพ้ืนที่ ฯลฯ บุคลากรของธรรมทานอาจไมํ
สะดวกขึ้นมาประชุมรํวมกับหอจดหมายเหตุฯ และองค์กรภาคีธรรม แตํจะติดตํอผํานโทรศัพท์โดยตรง
หรือผํานบุคคลหากต๎องการความชํวยเหลือจากธรรมทานและสวนโมกข์  

 
2.5.3 วัดปุาบ้านตาด 
ในแตํละสื่อของวัดปุาบ๎านตาดจะมีการรํวมกันแนะน าให๎ติดตามรับชมสื่อธรรมของหลวงตา

ผํานทางโทรทัศน์ดาวเทียม วิทยุเสียงธรรมฯ ในสื่อโทรทัศน์เองก็จะแนะน าชํองทางเว็บไซต์ คลื่นวิทยุ
ของสถานี มีตัววิ่งประชาสัมพันธ์ชํองทางสื่อตํางๆ ของวัดปุาบ๎านตาด ถ๎าเป็นตัววิ่งแบบ 2 บรรทัด 
บรรทัดบนจะแจ๎งข๎อมูลสถานีเครือขําย 129 แหํง บรรทัดลํางจะเป็นขําวประชาสัมพันธ์ที่เกี่ยวกับวัด
ปุาสายพระอาจารย์มั่น  ภูริทัตโต    

ในระดับความรํวมมือภายในองค์กร เกิดขึ้นบํอยครั้งเมื่อแตํละสื่อมีการลงพ้ืนที่เก็บข๎อมูล เชํน 
ในงานบุญประทายข๎าวเปลือก งานเปิดโลกธาตุ จะมีทีมบันทึกภาพนิ่งและวิดีโอของวัดปุาบ๎านตาดท า
หน๎าที่บันทึกภาพวิดีโอ และสํงให๎กับทางสถานีฯ ขณะเดียวกันจะมีทีมงานบางสํวนของสถานีฯ ไปรํวม
ถํายวิดีโอด๎วย แสดงวํา ทีมงานวัดหรือทีมงานสถานีตํางรํวมกันท างาน ไมํแบํงแยกกัน 
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2.5.4 วัดพระธรรมกาย 
ลักษณะการท างานด๎านสื่อวัดพระธรรมกาย จะรํวมมือกันท างานแตํก าหนดผู๎รับผิดชอบตาม

ขอบขํายงานอยํางชัดเจนเป็นกองหรือฝุาย มีการแนะน าชํองทางสื่อตํางๆ ของวัด อยํางในเว็บไซต์ 
dmc.tv มีการน าขําววัดพระธรรมกายสาขาตํางประเทศที่ออกอากาศในชํองโทรทัศน์ดาวเทียม DMC 
มาให๎อํานในเว็บไซต์ มีการแนะน าให๎รับชมทีวีบนมือถือ แนะน าชํองทางทวิตเตอร์  มีการแนะน า
ชํองทางเฟซบุ๏กของวัด DMC.tv - Dhamma Media Channel โดยเฉพาะในเฟซบุ๏ก จะมีการแนะน า
ชํองทางเว็บไซต์ www.dmc.tv และ www.facebook.com/dmc072 บนพื้นที่ด๎านลํางของรูป
เพ่ือให๎ผู๎ใช๎เฟซบุ๏กติดตามไปยังเว็บไซต์ DMC.tv ตํอไป  

ความรํวมมือที่เกิดขึ้นภายในองค์กรจึงเป็นความรํวมมือในการชํวยกันโปรโมตสื่อในเครือ
เดียวกัน และยังมีความรํวมมือด๎านข๎อมูล ซึ่งทุกสื่อของวัดจะต๎องขอข๎อมูลเนื้อหาจากแหลํงเดียวกัน 
คือ กองวิชาการและกองคณะกรรมการงานบุญ  ซึ่งเป็นลักษณะการกระจายงานกึ่งรวมศูนย์  
 ความรํวมมือระหวํางสื่อภายในองค์กรที่เกิดขึ้นนี้เป็นผลมาจากวัฒนธรรมองค์กรที่เข๎มแข็ง 
การจัดวางระบบการสื่อสารภายในวัดของส านักสื่อสารองค์กร ท าให๎สื่อทุกประเภทของวัดมีทิศ
ทางการสื่อสารไปในทางเดียวกันและเข๎าถึงกลุํมเปูาหมายที่แตกตํางกันได๎  

 
2.5.5 วัดอัมพวัน 
สื่อออนไลน์ของวัดอัมพวันมีสํวนในการชํวยโปรโมตแนะน าสื่อหนังสือ สื่อบันทึกเสียง อยําง

ในเว็บไซต์วัดก็จะมีแบนเนอร์หรือลิ้งค์ให๎กดไปติดตามเฟซบุ๏กของวัด ไปอํานบทความของวัด เฟซบุ๏ก
ของวัดจะมีการน าหลักธรรมค าสอนจากเว็บไซต์บ๎าง จากหนังสือธรรมะของหลวงพํอบ๎างมาเผยแพรํ
อีกทางหนึ่ง     

ความรํวมมือด๎านข๎อมูล บุคลากร วัดอัมพวันกับศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวันมีความรํวมมือที่
ใกล๎ชิดกันมาก พระวัดอัมพวันจะมีการหมุนเวียนสลับสับเปลี่ยนมาชํวยเหลืองานศูนย์ฯ อาทิ งานด๎าน
คอมพิวเตอร์ ด๎านการวางระบบเน็ตเวิร์ค วางระบบไฟฟูา ด๎านการออกแบบจัดท าสื่อสิ่งพิมพ์  ลําสุดมี
ความพยายามที่จัดท าสื่อวิดีโอคอนเฟอเรนซ์ โดยถํายทอดสัญญาณหลวงพํออวยพรปีใหมํจากวัดอัมพ
วันสํงไปยังศูนย์ฯ เวฬุวันด๎วย 

http://www.dmc.tv/
http://www.facebook.com/dmc072
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จากข๎อมูลดังกลําว ผู๎วิจัยเปรียบเทียบโดยสรุปเป็นแผนภูมิได๎ดังนี้ 
   

 
      แผนภาพที่ 4.13 เปรียบเทียบความรํวมมือระหวํางสื่อ 

 
จากแผนภูมิข๎างต๎น แสดงวํา ในขั้นตอนการท างานสื่อ วัดพระธรรมกายมีระดับความรํวมมือ

ระหวํางสื่ออยํางเดํนชัดที่สุด เนื่องจากวัดมีสื่อหลายประเภท รํวมกันแนะน าสื่อในเครือ แลกเปลี่ยน
ข๎อมูลโดยอิงแหลํงเดียวกัน คือ กองวิชาการและกองคณะกรรมการงานบุญ  ลักษณะการท างานเป็น
แบบกระจายงานกึ่งรวมศูนย์  

ขณะที่วัดปุาบ๎านตาด มีระดับความรํวมมือสื่อรองลงมา โดยมีการรํวมกันลงพ้ืนที่เก็บข๎อมูล
ภาพนิ่งวิดีโอ แชร์ข๎อมูลซึ่งกันและกัน ทีมงานวัดหรือทีมงานสถานีตํางรํวมกันท างานและรํวมกันโปร
โมตเนื้อหาข๎ามสื่อน วัดทําซุงมีระดับความรํวมมือในการโปรโมตเนื้อหา ชํองทางสื่อและแลกเปลี่ยน
ข๎อมูลตํางๆ ลดน๎อยลงมาเนื่องจากการแบํงฝุายดูแลสื่ออยํางอิสระ แตํยังมีความรํวมมือระหวํางกันใน
หลายโอกาส    

ด๎านสวนโมกขพลารามมีความรํวมมือระหวํางสื่อน๎อย และวัดอัมพวันมีความรํวมมือระหวําง
สื่อนานๆ ครั้งหรือตามวาระโอกาสพิเศษของวัด  

 
2.6 ความยากงํายของการหลอมรวมสื่อ จากการศึกษาระดับความยากงํายในการหลอมรวม

สื่อของแตํละวัดที่ศึกษา พบวําแตํละแหํงมีระดับความยากงํายที่แตกตํางกัน ดังนี้  
2.6.1 วัดท่าซุง 
วัดทําซุงมีความพร๎อมในด๎านบุคลากร ทุน เทคโนโลยี สํวนแนวทางค าสอน นโยบายองค์กร

ตํางไมํได๎ปิดกั้นการใช๎สื่อหลากหลายประเภท เพียงแตํมีระบบการท างานแบบแบํงฝุายกันดูแลแตํละ
สื่ออยํางชัดเจนเพ่ือให๎เกิดการกระจายงานอยํางทั่วถึง เนื่องจากวัดทําซุงเป็นองค์กรวัดขนาดใหญํและ
มีลูกศิษย์จ านวนมาก ด๎วยความจ าเป็นดังกลําว วัดทําซุงจึงไมํอาจรํวมมือกันท างานแบบหลอมรวมสื่อ
ได๎อยํางเต็มตัว   
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2.6.2 สวนโมกขพลาราม 
สวนโมกขพลาราม มีข๎อจ ากัดส าคัญในกระบวนการท างานแบบหลอมรวมสื่อตรงที่แนวคิด 

นโยบายการใช๎สื่อขององค์กรที่ไมํเน๎นปริมาณสื่อตามยุคสมัยของเทคโนโลยีการสื่อสารหรือพฤติกรรม
ผู๎รับสื่อที่เปลี่ยนไป แตํสวนโมกข์จะยึดหลักความคุ๎มทุน หากท าแล๎วไมํเกิดประโยชน์สูงสุด ประหยัด
ที่สุดก็อาจไมํพิจารณาขยายประเภทสื่อเพ่ิม เนื่องจากธรรมทานมูลนิธิในฐานะคณะท างานสื่อของวัด
เองก็มีบุคลากรน๎อย แตํกระนั้นก็ได๎ท างานรํวมกับหอจดหมายเหตุพุทธทาสฯ เป็นศูนย์กลางข๎อมูล
จดหมายเหตุและเผยแผํธรรมะของทํานพุทธทาส ตั้งอยูํที่กรุงเทพฯ ด๎วยเหตุที่ศูนย์การท างานแบํง
ออกเป็น 2 สํวน  จึงท าให๎เกิดการยุบรวมความรํวมมือด๎านสื่อเข๎าด๎วยกันได๎ยากกวําองค์กรที่เน๎นรวม
ศูนย์การท างาน     

 
2.6.3 วัดปุาบ้านตาด        

 วัดปุาบ๎านตาดเป็นวัดสายพระปุากรรมฐานที่ดูเหมือนจะไมํมีลักษณะการท างานแบบหลอม
รวมสื่อมาตั้งแตํแรก เนื่องจากแนวทางค าสอน นโยบายองค์กรที่มีทําทีปฏิเสธการใช๎สื่อสมัยใหมํ 
จนกระท่ังประเทศประสบปัญหาวิกฤตเศรษฐกิจครั้งส าคัญ ถือเป็นจุดเปลี่ยนที่ท าให๎วัดปุาบ๎านตาด
เริ่มเปิดกว๎างรับสื่อทางโลกเข๎ามาเป็นเครื่องมือในการเผยแผํพระธรรมและระดมทรัพยากรจากทุก
ภาคสํวนเพื่อแก๎วิกฤตเศรษฐกิจจนประสบความส าเร็จ และเน๎นใช๎สื่อตลอดมาจนถึงปัจจุบัน ในสํวน
ของรูปแบบการท างาน บุคลากร ตํางเอ้ือตํอการท างานแบบหลอมรวมสื่อ เนื่องจากบุคลากรทีม
เดียวกันจะต๎องรับผิดชอบสื่อทุกสื่อทั้งวิทยุ โทรทัศน์ และมีศูนย์กลางท างานเพียงแหํงเดียวคือ มูลนิธิ
เสียงธรรมฯ 

 
2.6.4 วัดพระธรรมกาย 
วัดพระธรรมกายเป็นองค์กรวัดขนาดใหญํที่มีความพร๎อมตํอการท างานแบบหลอมรวมสื่อใน

ทุกด๎าน ไมํวําจะเป็นทุนการพัฒนาสื่อ บุคลากรที่มีความรู๎ความสามารถท้ังทางโลกและทางธรรม 
เทคโนโลยีที่น ามาใช๎มีความทันสมัย นโยบายองค์กรที่เน๎นการเผยแผํธรรมะเชิงรุกมาตั้งแตํต๎น 
ตลอดจนมีการรวมศูนย์การท างานไว๎ที่วัดพระธรรมกาย ดูแลโดยส านักสื่อสารองค์กรเพียงแหํงเดียว มี
ความรํวมมือระหวํางสื่อ ระหวํางองค์กรภาคีธรรมทั้งในและตํางประเทศอยํางตํอเนื่อง สํงผลให๎เกิด
เครือขํายการท างานสื่อศาสนาที่เป็นระบบและประสบความส าเร็จมากที่สุดวัดหนึ่งในขณะนี้  

 
2.6.5 วัดอัมพวัน 
วัดอัมพวันเป็นวัดเน๎นการปฏิบัติวิปัสสนากรรมฐาน เป็นองค์กรขนาดเล็กแตํรองรับผู๎มา

ปฏิบัติธรรมจ านวนมากตํอวัน เนื่องด๎วยนโยบายของวัดที่เน๎นการเป็นศูนย์ปฏิบัติธรรม จึงท าให๎วัดไมํ
คํอยเน๎นการใช๎สื่อหรือผลิตสื่อจ านวนมากเพ่ือดึงคนให๎เข๎ามาวัด ระบบการท างานด๎านสื่อถือวํายังไมํมี
การแบํงงานเป็นฝุายอยํางชัดเจน เพราะปัจจุบันมีการท าสื่อจริงๆ เพียงปีละครั้ง คือ หนังสือกฏแหํง
กรรม ธรรมปฏิบัติ บุคลากรเองก็มีจ านวนน๎อย อีกท้ังแนวคิดการไมํสงวนลิขสิทธิ์ของเนื้อหาธรรมะใน
การเผยแพรํ ท าให๎อ านาจในการผลิตสื่อตกอยูํในมือของผู๎รับสื่อที่สนใจ ไมํใชํทางวัด ดังนั้น วัดจึงไมํ
อาจมีรูปแบบการท างานแบบหลอมรวมสื่อได๎ 



 141 

จากข๎อมูลดังกลําว ผู๎วิจัยเปรียบเทียบโดยสรุปเป็นแผนภูมิดังตํอไปนี้ 
 

 

     แผนภาพที่ 4.14 เปรียบเทียบความยากงํายของการหลอมรวมสื่อ 

 
กลําวได๎วํา ความยากงํายของการหลอมรวมสื่อในแตํละองค์กรมีความแตกตํางกัน ขึ้นอยูํกับ

ปัจจัยด๎านบุคลากร นโยบายองค์กร แนวทางค าสอน ทุน และลักษณะรํวมมือที่เกิดในองค์กร โดยวัด
พระธรรมกายมีความพร๎อมในทุกด๎าน เกิดกระบวนการท างานหลอมรวมสื่อได๎งํายกวําวัดอ่ืนๆ 
รองลงมาเป็นวัดปุาบ๎านตาด ซึ่งจะมีปัจจัยเรื่องเทคโนโลยีที่ทันสมัยและบุคลากรที่ยังไมํมีความเป็นสื่อ
มืออาชีพเทํากับวัดพระธรรมกาย ท าให๎สื่อวิทยุ โทรทัศน์ที่ผลิตออกมายังไมํหลากหลายหรือมีปัญหา
เรื่องคุณภาพสัญญาณอยูํบ๎าง     

วัดทําซุง แม๎จะมีบุคลากรรองรับทั้งพระสงฆ์และฆราวาส แตํก็มีปัญหาเรื่องการแบํงอ านาจ
การท างานไปยังแตํละฝุายและไมํได๎เกิดความรํวมมือระหวํางสื่อมากนัก ยกเว๎นในชํวงที่วัดมีกิจกรรม
ใหญํประจ าปี สวนโมกขพลารามและวัดอัมพวัน คํอนข๎างยากในการสร๎างระบบการท างานแบบหลอม
รวมสื่อ ซึ่งจะต๎องปรับตั้งแตํแนวคิด นโยบายองค์กรที่เนน๎การใช๎สื่อกํอน บุคลากร ทุน เทคโนโลยีและ
ความรํวมมือด๎านสื่อจึงจะตามมา   

2.7 ศูนย์กลางการท างานสื่อ จากการเปรียบเทียบมิติด๎านศูนย์กลางการท างานสื่อในแตํละวัด 
พบวํา  

2.7.1 วัดท่าซุง 
วัดทําซุงมีการแบํงหน๎าที่การท างานสื่อออกเป็นฝุายยํอยๆ โดยมีพระเถระชั้นผู๎ใหญํของวัด

เป็นผู๎ดูแลรับผิดชอบ มีพระสงฆ์ ฆราวาสเป็นทีมงานแตํละสื่อ แตํละสื่อมีอ านาจที่เป็นอิสระในการ
ผลิตสื่อของตนเองโดยไมํมีการก๎าวกํายงานกัน เนื่องจากแตํละฝุายทราบขอบขํายการท างานชัดเจนอยูํ
แล๎ว แตํมีสื่อเฟซบุ๏กดูแลโดยคณะลูกศิษย์มูลนิธิหลวงพํอปาน-พระมหาวีระ ถาวโร ที่จะแยกสํวนการ
ท างานออกไป แตํก็มีการประสานความรํวมมือกับทางวัดอยํางตํอเนื่อง เพราะเนื้อหาที่ลงในเฟซบุ๏ก
เป็นกิจกรรมประจ าของวัด  
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2.7.2 สวนโมกขพลาราม 
หากพิจารณาเฉพาะสวนโมกขพลาราม แตํเดิมศูนย์กลางการท างานสื่อจะขึ้นตรงตํอธรรม

ทานมูลนิธิเป็นหลัก นับแตํมีการกํอตั้งหอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ สวนโมกขพลารามและ
หอจดหมายเหตุฯ ก็มีการแยกศูนย์กลางท างานออกจากกันเพ่ือแบํงกันท าหน๎าที่กระจายงานเผยแผํ
พระพุทธศาสนาให๎กว๎างขวาง ดังนั้น นโยบายดังกลําวจึงไมํสนับสนุนตํอการหลอมรวมตัวองค์กรเข๎า
ด๎วยกัน   

 
2.7.3 วัดปุาบ้านตาด        

 ศูนย์กลางท างานสื่อของวัดปุาบ๎านตาดดูแลโดยมูลนิธิเสียงธรรมฯ เป็นศูนย์รวมการท างานทั้ง
สื่อหนังสือ ซีดี วิทยุ โทรทัศน์เข๎าไว๎ด๎วยกัน มีบุคลากรทีมเดียวในการบริหารจัดการทุกสื่อ แตํมีสื่อ
ออนไลน์ ได๎แกํ เว็บไซต์หลวงตาและเฟซบุ๏กวัด ที่จะรับผิดชอบดูแลโดยคณะลูกศิษย์ภายนอก แตํ
กระนั้นทางทีมงานก็มีการประสานความรํวมมือด๎านเนื้อหาข๎อมูลกันอยูํตลอด  

 
2.7.4 วัดพระธรรมกาย 
วัดพระธรรมกายเป็นองค์กรวัดขนาดใหญํ แม๎จะมีการแบํงฝุายการท างานยํอยๆ เพ่ือแบํงกัน

ผลิตแตํละสื่อแตํจะมีการรวมศูนย์ความรํวมมือมายังสํวนกลาง คือ กองวิชาการและคณะกรรมการ
งานบุญทุกครั้งเมื่อต๎องมีการใช๎เนื้อหาในการผลิตสื่อ อีกทั้งยังอยูํภายใต๎การกับดูแลของส านักสื่อสาร
องค์กรอีกชั้นหนึ่งเพ่ือควบคุมทิศทางการสื่อสารของวัดให๎เป็นไปในแนวทางเดียวกันในทุกสื่อ 
ตลอดจนฝุายงานด๎านสื่อทุกสื่อก็รวมศูนย์อยูํภายในวัดพระธรรมกายทั้งหมด ไมํมีการแยกฝุายออกไป
ภายนอก 

 
2.7.5 วัดอัมพวัน 
นับแตํมีการกํอตั้งศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน จ.ขอนแกํน วัดอัมพวันก็มีการแยกศูนย์การ

ท างานออกไป ด๎วยนโยบายที่ต๎องการกระจายแนวการปฏิบัติธรรมของหลวงพํอจรัญไปยังคนในพ้ืนที่ 
จ.ขอนแกํน ท าให๎ไมํเกิดลักษณะการยุบรวมองค์กรเพ่ือท างานแบบหลอมรวมสื่อ 
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จากข๎อมูลข๎างต๎น ผู๎วิจัยสามารถเปรียบเทียบโดยสรุปเป็นแผนภูมิ ได๎ดังนี้ 
 

 
แผนภาพที่ 4.15 เปรียบเทียบศูนย์กลางการท างานสื่อ 

 
กลําวได๎วํา วัดพระธรรมกายมีลักษณะของศูนย์การท างานสื่อเพียงแหํงเดียวแตํแบํงออกเป็น

ฝุายๆ ที่ท างานกันในลักษณะผสมผสานระหวํางการรวมศูนย์และกระจายศูนย์ สํงผลให๎อ านาจในการ
ควบคุมดูแลสื่ออยูํที่สํวนกลาง ขณะที่วัดปุาบ๎านตาดมีบางสื่อที่ยังดูแลโดยคณะลูกศิษย์ภายนอก ซึ่ง
อาจเป็นงานอาสาที่คณะลูกศิษย์ยินดีจะชํวยเหลือวัด แตํศูนย์กลางการท างานของสื่อสํวนใหญํอยูํใน
การดูแลของบุคลากรของวัดเพียงกลุํมเดียว ตํางจากวัดอ่ืนๆ ที่มีศูนย์กลางการท างานสื่อแบบกระจาย
ศูนย์หรือกระจายความรํวมมือออกไปยังฝุายตํางๆ โดยไมํได๎มีหนํวยงานสํวนกลางดูแล  
ดังนั้น จากปัจจัยด๎านการรวมศูนย์กลางท างานสื่อ องค์กรที่มีแนวโน๎มเข๎าเกณฑ์กระบวนการท างาน
หลอมรวมสื่อจึงมีเพียงวัดพระธรรมกายและวัดปุาบ๎านตาด โดยวัดพระธรรมกายมีความพร๎อมมาก
ที่สุดในวัดที่ศึกษาทั้งหมด  
 
 



บทที่ 5 
ปัจจัยและประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อทีม่ีต่อองค์กรและผู้รับสื่อ 

 
การศึกษาวิจัยเรื่อง การหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนาในประเทศไทย ยังได๎

ศึกษาปัจจัยที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อ รวมถึงประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่มีผลตํอวัดและ
ผู๎รับสื่อ เพื่อทราบปัจจัยสนับสนุนและปัจจัยที่เป็นอุปสรรค ตลอดจนเป็นการประเมินประสิทธิผลของ
สื่อที่วัดใช๎ในมิติองค์กรผู๎ผลิตสื่อและผู๎รับสื่อ โดยผู๎วิจัยได๎แบํงการน าเสนอผลการศึกษาเป็น 2 สํวนคือ  

1. ปัจจัยที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อขององค์กร     
 2. ประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อท่ีมีตํอองค์กรและผู๎รับสื่อ 
 
ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนา     
 การศึกษาปัจจัยหรืออุปสรรคของการหลอมรวมสื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อและองค์กรทาง
พระพุทธศาสนา ผู๎วิจัยได๎ใช๎วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) ผู๎ผลิตสื่อในวัด 5 วัด รวม 
19 คน และสัมภาษณ์ผู๎รับสื่อแตํละวัดรวม 38 คน  ซึ่งผู๎วิจัยจะจัดกลุํมข๎อมูลการสัมภาษณ์เชิงลึกโดย
แบํงเป็นปัจจัยภายในองค์กรและปัจจัยภายนอกองค์กร ดังตํอไปนี้ 
  

1. ปัจจัยภายในองค์กร  
ปัจจัยภายในองค์กร เป็นปัจจัยภายในที่มีผลกระทบตํอการบริหารจัดการองค์กรด๎านสื่อ 

แบํงเป็นปัจจัยที่เป็นตัวสนับสนุนและเป็นอุปสรรค  ซึ่งจากการศึกษาการท างานสื่อขององค์กรศาสนา
ทั้ง 5 แหํง พบวํา ปัจจัยภายในองค์กรที่เป็นตัวก าหนดการท างานแบบหลอมรวมสื่อในรูปแบบที่
แตกตํางกัน ดังนี้  

1.1 นโยบายองค์กร 
นโยบาย แนวทางของวัด เป็นปัจจัยก าหนดทิศทางการท างานสื่อของวัด เนื่องจากได๎ผํานการ

ประชุมหารือจากคณะกรรมการวัด คณะกรรมการสงฆ์ บางวัดมีคณะลูกศิษย์เข๎ารํวมก าหนดนโยบาย
ด๎วย ซึ่งจากการเก็บข๎อมูลนโยบายการท างานด๎านสื่อของวัดแตํละแหํง พบวํา สํวนใหญํจะมีนโยบาย
สนับสนุนการใช๎สื่อหลากหลายประเภทในการเผยแผํธรรมะ ขึ้นอยูํกับความช๎าเร็วในการเข๎าสูํบริบท
การหลอมรวมสื่อ โดยบางวัดอาจสํงเสริมให๎มีการใช๎สื่อมาตั้งแตํต๎น เชํน วัดพระธรรมกาย บางวัดอาจ
เพ่ิงปรับตัวมาใช๎สื่อตามยุคสมัย เชํน วัดทําซุง วัดอัมพวัน บางวัดเพิ่งปรับมาเน๎นใช๎สื่อหลังเกิดวิกฤต
เศรษฐกิจของประเทศ เชํน วัดปุาบ๎านตาด  

โดยปัจจัยด๎านนโยบายองค์กรดังที่กลําวไป สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อขององค์กรทางศาสนา
ในระดับท่ีแตกตํางกัน ซึ่งอาจแบํงได๎เป็นปัจจัยสนับสนุนและอุปสรรค ดังนี้
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ปัจจัยสนับสนุน   
ปัจจัยสนับสนุนในมิตินโยบายองค์กร สามารถแบํงเป็นประเด็นตํางๆ กลําวคือ 
1) การใช๎นโยบายเชิงรุกในการเผยแผํธรรม    
นโยบายการเผยแผํธรรมเชิงรุกขององค์กรเป็นปัจจัยส าคัญก าหนดการวางแผนใช๎สื่อ

หลากหลายประเภท เนื่องจากเป็นนโยบายที่สํงเสริมการเผยแผํหลักธรรมค าสอนไปยังกลุํมลูกศิษย์ 
เพ่ิมชํองทางการเข๎าถึงสื่อขององค์กรซึ่งจะน าไปสูํกระบวนการหลอมรวมสื่อท่ีมีประสิทธิภาพ 
ยกตัวอยํางกรณีวัดพระธรรมกายและสวนโมกขพลาราม 

 
“ปัจจุบันวัดพระธรรมกายอยู่ในยุคแห่งการเผยแผ่ศาสนาอย่างเต็มตัว เป็นการเผยแผ่ในเชิง

รุก โดยจัดกิจกรรมที่มุ่งออกออกไปสู่มวลชนนอกวัดมากข้ึน ในจํานวนที่มากขึ้น มีกิจกรรมและมี
พิธีกรรมในขนาดมีผู้ร่วมงานนอกสถานที่นับหมื่นนับแสนคน ตั้งแต่การเดินธุดงค์ในเมืองของพระนับ
พัน การตักบาตรพระสงฆ์นับหมื่น หรือการบวชพระนับแสนรูป ก็ล้วนเริ่มต้นช่วงนี้ นอกจากขยาย
แนวรุกภายในประเทศผ่านหลายกิจกรรมแล้ว ยังเปิดสาขาในหลายประเทศท่ัวโลก แม้กระท่ังประเทศ
มุสลิมในตะวันออกกลาง ก็มีสาขาวัดพระธรรมกายตั้งอยู่ และยังเปิดสนามสอบธรรมศึกษาในประเทศ
นั้น ๆ ติดต่อกันมา 3-4 ปีแล้ว”        
            (พระมหาสมชาย ฐานวุฑฺโฒ, อ๎างถึงในสมาน สุดโต 2557)
  

“สวนโมกข์ต้องมีวิธีในการประชาสัมพันธ์วัดเชิงรุก แนะนําช่องทางสื่อให้คนรู้จัก ต้องคิดแผน
สนับสนุนการใช้สื่อของวัดให้เป็นที่แพร่หลาย คนจะได้รู้จักและใช้ประโยชน์สื่อของวัดอย่างคุ้มค่าตรง
ตามวัตถุประสงค์การผลิตสื่อของวัด”       
             (สุธาสินี ใจสมิทธิ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57)    

 
2)  นโยบายการจัดการเนื้อหาสื่อให๎เป็นปัจจุบัน ทันสมัย     

 การจัดการเนื้อหาสื่อของวัดให๎เป็นปัจจุบันและมีเนื้อหาข๎อมูลใหมํๆ อยํางตํอเนื่อง เป็นปัจจัย
สนับสนุนที่ตอบโจทย์พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของผู๎รับสื่อ ท าให๎ผู๎รับสื่อสามารถติดตามเนื้อหาของวัด
ได๎ตลอดเวลา ถ๎าเนื้อหาขององค์กรไมํมีความเคลื่อนไหว ผู๎รับสื่อจะเปลี่ยนไปเปิดรับสื่อชํองทางอ่ืนๆ 
แทน ยกตัวอยํางกรณีของสวนโมกขพลาราม 

 
“สื่อที่เป็นสื่อประเภทหลักของสวนโมกข์จะต้องมีการอัพเดตตารางกิจกรรม ข่าวสารภายใน

วัด ข้อธรรมะอย่างเป็นประจําสม่ําเสมอ เช่น กําหนดไปเลยจะอัพเดตธรรมะวันละ 3 เวลา อัพเดต
กิจกรรมทุกเดือน หรือทุกวันที่ 15 และ 30 ของเดือน ถ้าวัดจัดการระบบตรงนี้อย่างสม่ําเสมอ ผู้รับ
สื่อจะทราบเวลาที่แน่ชัดและจะมีคนติดตามเรื่อยๆ”      
          (ฐิติมา วงศ์ถวัลย์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
 



 146 

3)  การประชุมติดตามผลการท างานสื่ออยํางตํอเนื่อง สม่ าเสมอ 
ระบบการท างานสื่อขององค์กรที่ผู๎บริหารในระดับนโยบายมีการประชุมติดตามผลอยําง

ตํอเนื่อง จะสํงผลให๎การท างานตํางๆ ขององค์กรมีการรวมศูนย์ ท าให๎งํายและรวดเร็วตํอการตัดสินใจ
ด าเนินนโยบายตํางๆ ขององค์กร ซึ่งหากไมํมีการประชุมระหวํางสื่อในองค์กร ยํอมจะสํงผลให๎เกิด
ความรํวมมือระหวํางสื่อได๎ยาก ยกตัวอยํางกรณีวัดปุาบ๎านตาด 

 
“วัดปุาบ้านตาดจะมีการประชุมฝุายสื่ออย่างเป็นทางการเป็นประจําทุกเดือนและอย่างเป็นไม่

เป็นทางการทุกวัน โดยอํานาจอยู่ที่การพิจารณาตัดสินของคณะกรรมการของวัด หากมีการเสนอให้
เปลี่ยนแปลงแผนผังรายการ โครงสร้างการออกอากาศ หรือเนื้อหาส่วนใดๆ วัดจะต้องนําเรื่องเข้าที่
ประชุมคณะกรรมการทุกครั้ง ส่วนหนึ่งทําให้ระบบการทํางานมีการตรวจสอบ ติดตามผลอย่าง
สม่ําเสมอและเป็นไปในทิศทางเดียวกัน”       
              (พงศธร ศิริรัตน์, สัมภาษณ์ 15 พ.ย.56) 

 
ปัจจัยที่เป็นอุปสรรค  
สํวนปัจจัยที่เป็นอุปสรรคในมิตินโยบายการท างานสื่อขององค์กร มีดังนี้ 
1)  องค์กรไมํมีนโยบายขยายประเภทสื่อเนื่องจากความไมํค๎ุมทุน     
องค์กรที่ไมํมีนโยบายขยายประเภทสื่อหรือไมํสนับสนุนให๎ใช๎สื่อหลากหลายประเภทเพ่ือเผย

แผํธรรมะของวัด ถือเป็นอุปสรรคที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อของวัด หากทางคณะกรรมการวัด
พิจารณาแล๎วเห็นวําไมํควรเพิ่มประเภทสื่อเนื่องจากเป็นสื่อที่ยังไมํมีความจ าเป็นตํอวัด หากเพ่ิมเข๎ามา
ก็เป็นการเพ่ิมต๎นทุนด๎านบุคลากร งบประมาณโดยได๎ประโยชน์ไมํคุ๎มกับต๎นทุน ท าให๎วัดดังกลําวไมํ
สามารถใช๎ประโยชน์ชํองทางสื่อได๎อยํางเต็มที่ ยกตัวอยํางวัดทําซุงและวัดปุาบ๎านตาด 

 
“นโยบายการใช้สื่อของวัดท่าซุง ทางคณะกรรมการวัดเห็นว่า ทิศทางสื่อของวัดจะยังไม่ขยาย

ประเภทสื่อเพ่ิมเติม โดยเฉพาะสื่อที่ได้ประโยชน์ไม่คุ้มกับเสีย เช่น ไม่ผลิตสื่อวิทยุเพราะคิดว่าคงไม่มี
ใครฟัง   สื่อโทรทัศน์คิดว่าไม่มีเนื้อหาสําหรับออกอากาศมากเพียงพอและต้องติดต่อเรื่องโฆษณาอีก 
      (พระอาจารย์อาจินต์ ธัมมจิตโต, สัมภาษณ์ 10 ม.ค.57) 

 
“ คณะกรรมการมูลนิธิเสียงธรรมฯของวัดปุาบ้านตาด พิจารณาเห็นว่าไม่ต้องขยายประเภท

สื่อเพ่ิมเติม เช่น หนังสือพิมพ์ นิตยสาร วารสาร เพราะจะกลายเป็นสื่อที่เน้นเนื้อหาทางโลกจนเกินไป 
หนังสือธรรมะของวัดยังก็มีอยู่ มีวิทยุ มีโทรทัศน์ด้วย ไม่จําเป็นต้องมีสื่อหนังสือพิมพ์หรือนิตยสารอีก”
              (พงศธร ศิริรัตน์, สัมภาษณ์ 15 พ.ย.56) 

 
2) องค์กรเน๎นสื่อสารคนในวัดมากกวําภายนอกวัด     

 การเน๎นสื่อสารเฉพาะกลุํมคนในวัด ถือเป็นการให๎ข๎อมูลคนภายใน เสริมความศรัทธาท าให๎
คนในวัดได๎รับประโยชน์อยํางเต็มเม็ดเต็มหนํวย แตํบางกิจกรรมหากไมํสื่อสารออกไปยังกลุํมคน
ภายนอกให๎เกิดความเข๎าใจตรงกันก็จะเป็นอุปสรรคตํอการจัดกิจกรรมส าหรับกลุํมคนหมูํมากใน
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โอกาสตํอไปได๎ เชํน กรณีวัดพระธรรมกาย ดังตํอไปนี้ 
 
“บางครั้งวัดพระธรรมกายจะเน้นสื่อสารให้แก่กลุ่มลูกศิษย์วัดมากจนลืมให้ความสําคัญกับ

การให้ข้อมูลคนภายนอก เช่น กิจกรรมธุดงค์ธรรมชัย ตัวเราเองที่เป็นคนในวัดได้ทราบวัตถุประสงค์
การจัดงาน ได้เห็นรูปแบบกิจกรรมก็รู้สึกว่า วัดสื่อสารแต่กับคนในวัด ไม่ได้สื่อสารกับคนนอกและ
ชุมชนโดยรอบเส้นทางธุดงค์ธรรมชัย แค่ติดปูายว่าจุดนี้จะมีโครงการธุดงค์ธรรมชัยจัดขึ้นในวันที่เท่านี้ 
จุดนี้เป็นกิโลเมตรที่เท่าไร กําลังเดินมุ่งหน้าไปที่ไหน แต่ในความจริงอาจต้องให้ข้อมูลแก่คนภายนอก
ว่า เส้นทางบูชามหาปูชนียาจารย์มีความเป็นมาและความสําคัญอย่างไร ถ้าไปร่วมแล้วจะได้รับผลบุญ
ยังไงที่จะดึงดูดให้คนที่ไม่รู้จักวัดออกมาร่วมด้วย”        
          (กัลยกร ฝูงวานิช, สัมภาษณ์ 5 ก.พ.57) 
  

“คนภายนอกมองว่าทางวัดพระธรรมกายเรียกคนทําบุญมากไป เน้นเชิงวัตถุมากไป เน้น
สถานที่ใหญ่โตมากไป วัดต้องมีวิธีการสื่อสารกับคนภายนอกให้ถูกต้องก่อน”     
        (พรทิพย์ ประดิษฐากร, สัมภาษณ์ 11 ก.พ.57) 

 
3)  องค์กรใช๎สื่อเพ่ือแก๎ขําว ปรับลดกระแสวิพากษ์วิจารณ์ที่สังคมภายนอกมองเข๎ามา 
บางกรณีวัดที่มักปรากฎเป็นขําว ได๎รับการวิพากษ์วิจารณ์จากสังคมภายนอก เชํน วัด

พระธรรมกาย การใช๎สื่อของวัดจะเป็นการแก๎ขําว ฟื้นฟูภาพลักษณ์ของวัดให๎กลับมามีความนําเชื่อถือ 
แทนที่วัดจะใช๎สื่อ ใช๎ทรัพยากรที่มีไปกับการเผยแผํธรรมะ แตํกลับต๎องตั้งทีมงานดูแลภาพลักษณ์ 
ทีมงานเฝูาระวังกลุํมคนที่มุํงท าลายชื่อเสียงของวัด บางครั้งวิธีการแก๎ไขภาพลักษณ์ขององค์กรเองก็ยัง
ไมํมีประสิทธิผลนัก ถือเป็นปัจจัยอุปสรรคประการหนึ่งท าให๎สังคมอาจยังไมํเปิดรับสื่อของวัด
พระธรรมกาย 

 
“อย่างกรณีมีคนตัดต่อภาพดารานักแสดง นักการเมืองแล้วโยงเข้าประเด็นการเมือง หรือมี

ชายชุดดําเข้ามาในวัดพระธรรมกาย แทนที่จะมีการแก้ไขข่าวให้ถูกต้องว่าจริงๆ เป็นเพียงข่าวลือ ไม่มี
ชายชุดดําเข้ามาเดินโดยเผยแพร่ผ่านสื่อมวลชน แต่กลับแก้ไขข่าวผ่านเฟซบุ๊กของพระอาจารย์ท่าน
หนึ่ง ซึ่งมองว่าเป็นการแก้ไขภาพลักษณ์ท่ีไม่ดี ยิ่งช่องทางเฟซบุ๊ก คนจะแชร์ข่าวไม่ดีได้อย่างรวดเร็ว 
ทําให้การสื่อสารสร้างความเข้าใจที่ถูกต้องกลับไปยังบุคคลที่เข้าใจผิดเหล่านั้นกระทําได้ยากข้ึน” 
              (กัลยกร ฝูงวานิช, สัมภาษณ์ 5 ก.พ.57) 

 
 
1.2 ปัจจัยด้านแนวทางค าสอน 
แนวทางค าสอนของหลวงพํอเป็นปัจจัยส าคัญท่ีเป็นตัวก าหนดนโยบาย ระบบการท างานสื่อ

ของวัด เนื่องจากบุคลากรสื่อจะให๎ความเคารพ รับฟังและยึดหลักการท าสื่อตามแนวทางค าสอนของ
หลวงพํอเป็นหลัก โดยลักษณะแนวทางค าสอนของวัดได๎สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อใน 2 ลักษณะ 
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ได๎แกํ แนวทางค าสอนที่สํงผลตํอความเหมาะสมในการใช๎สื่อ และแนวทางค าสอนที่กลําวถึงสื่อใน
ฐานะโอกาส (Opportunity) และภัยคุกคาม (Treat) ตํอการปฏิบัติธรรม 

ทั้งนี้ ปัจจัยด๎านนโยบายองค์กรที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อ อาจแบํงได๎เป็นปัจจัยสนับสนุน
และอุปสรรค ได๎แกํ 

ปัจจัยสนับสนุน   
ปัจจัยสนับสนุนด๎านแนวทางค าสอน สามารถแบํงเป็นประเด็นตํางๆ ดังนี้ 
1) แนวทางค าสอนสนับสนุนการใช๎สื่อในการเข๎าถึงกลุํมผู๎รับสื่อที่หลากหลาย 
บางวัดมีแนวทางค าสอนที่สนับสนุนการเผยแพรํเนื้อหาสื่อออกไปในวงกว๎าง ไมํจ ากัดเส๎นทาง

การไหลของเนื้อหาองค์กร มองวําธรรมะต๎องเผยแพรํออกไปให๎กว๎างขวางที่สุด สํงผลให๎องค์กร
สนับสนุนการเผยแพรํธรรมะอยํางเต็มที่ กรณีดังกลําว วัดพระธรรมกายจะมีแนวทางค าสอนที่ตํางจาก
วัดอ่ืนๆ เนื่องจากในชํวงแรกวัดอ่ืนๆ มีแนวคิดที่ปฏิเสธการใช๎สื่อทางโลก มีเพียงวัดพระธรรมกายที่ยึด
แนวทางค าสอนตามหลักอภัยราชกุมารสูตร ซึ่งเป็นพุทธวิธีในการสื่อสารของพระพุทธเจ๎าใน
พระไตรปิฎก สํงผลให๎แนวทางค าสอนเป็นปัจจัยสนับสนุนการใช๎สื่อของวัดพระธรรมกายอยํางโดดเดํน   

 
“การผลิตสื่อของวัดพระธรรมกายจะอาศัยหลักการในการให้ธรรมะ ให้ข่าวประชาสัมพันธ์แก่

กลุ่มผู้รับสื่อตามหลักอภัยราชกุมารสูตร พุทธวิธีในการสื่อสารของพระพุทธเจ้า ทําให้วัดจึงเน้นใช้สื่อ
มาตั้งแต่ต้น”   

        (พระมหานพพร ปุญฺญชโย, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57) 
 

ปัจจัยที่เป็นอุปสรรค  
ปัจจัยอุปสรรคด๎านแนวทางค าสอน แบํงออกเป็นประเด็นตํางๆ ได๎ดังนี้ 
1) แนวทางค าสอนของวัดปฏิเสธการใช๎สื่อ เนื่องจากมองวําสื่อเป็นเครื่องประหารกิเลสพระ  
จากการศึกษาพบวํา วัดสํวนใหญํมีแนวทางค าสอนที่กลําววํา การใช๎สื่อมวลชนทางโลกเป็น

ภัยตํอการปฏิบัติธรรมของพระสงฆ์และประชาชน เนื่องจากมองวําสื่อทางโลกมีแตํเนื้อหาที่ไมํจรรโลง
จิตใจ ไมกํํอให๎เกิดการพัฒนาทางปัญญา จึงปฏิเสธในการใช๎สื่อในระยะแรก แตํมีการปรับตัวมาใช๎สื่อ
เพ่ิมข้ึนในระยะหลัง ยกตัวอยํางกรณีวัดปุาบ๎านตาด 

 
“ก่อนหน้านี้ท่านมองว่าสื่อมวลชนเป็นเครื่องประหารพระ โดยเปรียบว่ หนังสือพิมพ์มีแต่ข่าว

ทางโลก เรามาบวชเพ่ือไม่อยากรับรู้อะไร วิทยุก็ขายของโฆษณา โทรทัศน์เหมือนเป็นพระเทวทัต 
โทรศัพท์มือถือนี่ปฏิเสธอย่างที่สุด ถ้าหลวงตารู้ว่าใครมีมือถือ จะไล่ออกจากวัดเดี๋ยวนั้นเลย แต่ในช่วง
ช่วยชาติ ท่านเปิดกว้างให้ใช้สื่อต่างๆ เพ่ือการเผยแผ่ธรรมะมากขึ้น” 

(พงศธร ศิริรัตน์, สัมภาษณ์ 15 พ.ย.56) 
 

2) แนวทางค าสอนของวัดมองวําต๎องใช๎สื่อเทําท่ีจ าเป็น ไมํต๎องตามกระแสทางโลก   
ในกรณีที่วัดมีแนวทางค าสอนเกี่ยวกับการใช๎ประโยชน์สื่อเพ่ือให๎เกิดความค๎ุมทุน เลือกเพ่ิม

ประเภทสื่อเทําที่จ าเป็น ไมํต๎องสร๎างสื่อให๎มีหลากหลายประเภทตามกระแสทางโลก เชํน สวนโมก
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ขพลาราม วัดปุาบ๎านตาด ถือเป็นปัจจัยอุปสรรคตํอการบริหารจัดการสื่อของวัดและการเพ่ิมประเภท
สื่อ  ท าให๎วัดดังกลําวมีการใช๎สื่อเพียงไมํกี่ประเภท  

 
“สวนโมกข์จะทําสื่อเท่าที่จําเป็น ยึดหลัก “ประโยชน์สูง ประหยัดสุด” ของท่านพุทธทาส วัด

ต้องทําเป็นตัวอย่างให้เห็นว่าการใช้สื่อต้องยึดหลักประโยชน์สูง ประหยัดสุด ไม่ตามกระแสทางโลก 
แต่ไม่ใช่ไม่ใช้สื่อเลย ท่านพุทธทาสเองท่านไม่ได้ปิดกั้นสื่อทุกประเภท ในยุคท่ีท่านมีไม่มีกล้องถ่ายรูป 
หาเครื่องอัดเสียงยากมาก ท่านก็ขวนขวายหาเครื่องอัดเสียงได้ แต่ท่านจะดูว่าสื่อใดทําประโยชน์มาก 
สื่อใดส่งผลลบก็จะไม่ทํา”          
          (เมตตา พานิช, สัมภาษณ์ 13 ธ.ค.56) 

 
“วัดต้องดูเปูาหมายของการใช้สื่อประเภทนั้นๆ ว่าต้องการให้คนได้รับประโยชน์ทางธรรม

อย่างไร ไม่เน้นสื่อทางธรรมให้มีความเป็นทางโลกมากเกินไป โดยหลักต้องเน้นให้คนเข้าใจง่าย ความ
สวยงามอาจไม่ต้องเน้นมาก แต่ต้องไม่เน้นในทางยั่วยุให้ผู้รับสื่อเกิดกิเลสมาก” 

(พงศธร ศิริรัตน์, สัมภาษณ์ 15 พ.ย.56) 
 

3) พระบางวัดมีแนวทางปฏิบัติที่เครํงครัดในพระธรรมวินัย 
วัดที่มีรูปแบบการปฏิบัติที่เครํงครัดตามพระธรรมวินัย ไมํสนับสนุนให๎พระออกมายุํงเก่ียวกับ

ทางโลก จะเป็นอุปสรรคตํอการท างานหลอมรวมสื่อโดยมีพระสงฆ์มีสํวนรํวมในกระบวนการผลิตสื่อ 
รวมถึงบางวัดมีทัศนคติวํารายการธรรมไมํควรมีผู๎ประกาศคอยสรุปประเด็นที่เป็นการชี้น าความคิด
ผู๎ชม และมีทัศนคติตํอผู๎หญิงวําไมํเหมาะสมตํอการเผยแพรํเสียง ปัจจัยดังกลําวก็เป็นอุปสรรคท าให๎วัด
มีข๎อจ ากัดในการท าสื่อตํางๆ เชํนกัน ได๎แกํ กรณีของสวนโมกขพลารามและวัดปุาบ๎านตาด 

 
“ความเคร่งครัดในพระธรรมวินัย วินัยสงฆ์ของพระสวนโมกข์กําหนดให้ปฏิบัติตามอย่าง

เคร่งครัด เช่น ไม่อนุญาตให้พระใช้โทรศัพท์ หากจะคุยกับญาติโยมต้องไม่คุยในที่ลับตา ไม่สนับสนุน
ให้พระบวชใหม่ใช้สื่อมากเพราะจิตใจยังไม่เข้มแข็ง เหล่านี้ก็เป็นปัจจัยให้พระสงฆ์เข้ามาใน
กระบวนการทําสื่ออย่างไม่เต็มตัวนัก”        
        (เมตตา พานิช, สัมภาษณ์ 13 ธ.ค.56) 

 
“ครูบาอาจารย์วัดปุาบ้านตาด ลงมติว่ารายการโทรทัศน์ไม่ควรมีผู้ประกาศ เพราะเคยทดลอง

ให้มีผู้ประกาศผู้หญิงแต่ไม่ประสบผลสําเร็จ อีกท้ังเสียงประกาศที่เป็นผู้หญิงไม่เหมาะสม เพราะมีผู้
วิจารณ์ว่าเสียงผู้หญิงเป็นปฏิปักษ์ต่อการปฏิบัติธรรม พระและลูกศิษย์ลงความเห็นว่า แม้ว่าผู้ประกาศ
จะมีเสียงที่ไพเราะ แต่หลวงตาบอกว่า เป็นเสียงที่ทําให้ผู้ได้ยินไม่มีสมาธิในการฟังธรรม ปฏิบัติธรรม 
เลยให้ผู้ประกาศผู้ชายที่ทางวัดลงความเห็นว่ามีความเหมาะสมอัดเสียงใส่เทปไว้ จะไม่ประกาศสด” 
               (พงศธร ศิริรัตน์, สัมภาษณ์ 15 พ.ย.56) 
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4) แนวทางค าสอนที่ต๎องการสื่อสารกับคนเฉพาะกลุํม ไมํเน๎นสื่อสารกับคนหมูํมาก 
แนวทางค าสอนของวัดเกือบทั้งหมดจะเปิดกว๎างตํอคนทุกกลุํม วัย แตํแนวทางค าสอนบางวัด

อาจมีข๎อจ ากัดบางอยํางที่ท าให๎ไมํเหมาะสมในการใช๎สื่อบางประเภท เชํน กรณีวัดทําซุง ที่ไมํสามารถ
ใช๎สื่อวิทยุ โทรทัศน์ในการแพรํภาพออกอากาศกิจกรรมการปฏิบัติกรรมฐานแบบมโนมยิทธิได๎ 
เนื่องจากผู๎ปฏิบัติไมํสะดวกใจให๎วัดแพรํภาพตนเองก าลังบรรยายภาพขณะนั่งสมาธิที่กลําวถึงอภิญญา
ทางจิต ซึ่งเป็นสิ่งที่คนทั่วไปมองไมํเห็น พิสูจน์ไมํได๎ วัดจึงจ ากัดการใช๎สื่อเฉพาะในเขตวัด ไมํเผยแพรํ
ผํานสื่อที่คนทั่วไปสามารถเข๎าถึงได๎  

  
“แนวคําสอนบางแนวไม่ได้ต้องการให้คนรู้จักในวงกว้าง แต่เน้นผลลัพธ์จากการปฏิบัติ ถ้า

ปฏิบัติแล้วได้ผลดีก็ดี แต่ถ้าไม่ได้ผลก็จะไม่สนใจไปเลย แนวปฏิบัติแบบมโนมยิทธิมีผู้สนใจไม่มาก
เนื่องจากไม่ใช่ทุกคนจะทําได้ ดังนั้นจึงอาจไม่ได้ต้องการใช้สื่อเพ่ือเรียกคนให้มาปฏิบัติ แต่เป็นเรียกคน
ที่สนใจจะปฏิบัติให้ปฏิบัติในสายนี้ได้เห็นผลชัดแจ้งขึ้น”     
           (คณิศ คุ๎มพิทักษ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
1.3  บุคลากรสื่อ 
บุคลากรสื่อเป็นปัจจัยที่ส าคัญอันดับต๎นๆ ในกระบวนการท างานสื่อของวัด เนื่องจากเป็นผู๎

วางแผน ก าหนดนโยบายขององค์กร เป็นผู๎คัดเลือกเนื้อหา ผลิตเนื้อหา ประชาสัมพันธ์เผยแพรํเนื้อหา 
รวมถึงจัดกิจกรรมตํางๆ ของวัด บุคลากรจึงเป็นทรัพยากรส าคัญของทุกองค์กร ในสํวนขององค์กร
ศาสนา บุคลากรมีทั้งท่ีเป็นฆราวาสและพระสงฆ์  บางองค์กรเน๎นบุคลากรสื่อที่เป็นฆราวาส พระสงฆ์
จะไมํเข๎ามามีสํวนรํวมเนื่องจากไมํใชํกิจของสงฆ์  เชํน สวนโมกขพลาราม วัดปุาบ๎านตาด แตํบางวัด 
บุคลากรมีท้ังพระสงฆ์และฆราวาสรํวมมือในการผลิตสื่อ เชํน วัดพระธรรมกาย วัดทําซุง วัดอัมพวัน 
ซึ่งจะสํงผลตํอการท างานหลอมรวมสื่อในรูปแบบความรํวมมือที่แตกตํางกัน  

ทั้งนี้ หากบุคลากรสื่อเป็นผู๎มีความพร๎อมทั้งความรู๎ความสามารถในการท างานสื่อ มีความเป็น
มืออาชีพด๎านสื่อ (Media professional) และมีความศรัทธาสูง อาทิ บุคลากรวัดพระธรรมกาย จะ
สํงผลให๎เนื้อหาสื่อท่ีผลิตออกไปจะเกิดประโยชน์ เข๎าถึงผู๎รับสื่อได๎อยํางมีประสิทธิผลยิ่งขึ้น และเป็น
ตัวก าหนดลักษณะองค์กรศาสนาแบบหลอมรวมสื่อในระดับที่แตกตํางกัน  

ปัจจัยด๎านบุคลากรที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อ แบํงได๎เป็นปัจจัยสนับสนุนและอุปสรรค  
 
ปัจจัยสนับสนุน   
ปัจัยสนับสนุนในมิติบุคลากรสื่อ สามารถแบํงเป็นประเด็นตํางๆ กลําวคือ 
1) บุคลากรมีความรู๎ความสามารถด๎านสื่อและหลักธรรมค าสอน  
บุคลากรสื่อของวัดที่มีความรู๎ความสามารถ มีความเป็นมืออาชีพในการผลิตเนื้อหาสื่อ 

ตลอดจนรู๎แจ๎งแทงตลอดในด๎านหลักธรรมค าสอน จะสํงผลให๎การท างานของสื่อมีประสิทธิภาพ 
เป็นไปด๎วยความรวดเร็ว ถูกต๎อง และเกิดความรํวมมือระหวํางสื่อซึ่งจะน าไปสูํการหลอมรวมสื่อ
ศาสนาได๎งําย  แตํบางวัด หากพัฒนาบุคลากรให๎มีความเป็นมืออาชีพมากข้ึน จะสนับสนุนการท างาน
หลอมรวมสื่อขององค์กรได๎ดียิ่งขึ้น ยกตัวอยํางเชํน สวนโมกขพลารามและวัดปุาบ๎านตาด 
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“ของสวนโมกข์ บุคลากรที่มีความรู้ความสามารถ ความชํานาญในการทํางานสื่อมี

ความสําคัญ ถ้ามีน้อยหรือ ไม่มีบุคลากรสํารองก็จะทํางานยาก เพราะองค์กรศาสนาเน้นงานจิตอาสา 
ไม่มีนโยบายจ่ายค่าแรงราคาสูงเหมือนองค์กรอ่ืนๆ บุคลากรที่มีความสามารถจึงอยู่ได้ไม่นาน ยิ่งถ้า
เนื้องานเกี่ยวกับภาษาบาลี บุคลากรส่วนใหญ่ไม่ได้มีความสามารถโดยตรง จึงไม่อาจตรวจสอบความ
ถูกต้องได้ด้วยตนเอง ต้องพ่ึงพาผู้เชี่ยวชาญภาษาบาลีเฉพาะทางมาช่วยตรวจสอบความถูกต้องของ
ภาษาในหนังสือ”          
             (วินัย พร๎อมอุดม, สัมภาษณ์ 13 ธ.ค.56) 

 
“บุคลากรสื่อของวัดปุาบ้านตาดทั้งหมดเป็นฆราวาส จะต้องเป็นบุคลากรที่มีความรู้

ความสามารถในการผลิตสื่อ รู้จักวางแผนบริหารสื่อที่มีอยู่ในมือว่าจะให้เข้าถึงกลุ่มเปูาหมายกลุ่มไหน 
เข้าถึงอย่างไร ”                
         (จงใจ วิเศษมงคลชัย, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
“ผู้ผลิตสื่อต้องมีความฉลาดในการประยุกต์เนื้อหาเดียวให้สามารถเผยแพร่ได้หลายๆ สื่อ 

อย่างเช่น เนื้อหาจากเทปกัณฑ์เทศน์ของหลวงตามหาบัวสามารถถอดเทปตีพิมพ์เป็นหนังสือได้ แปลง
ไฟล์ให้เป็นซีดีได้ ลงสื่อวิทยุ แทรกภาพแล้วออกอากาศทางโทรทัศน์ได้ จึงจะเป็นการใช้เนื้อหาอย่าง
เกิดประโยชน์สูงสุด เผยแพร่ได้หลากหลายช่องทาง”      
            (บุญโฮม สารีจันทร์, สัมภาษณ์ 16 พ.ย.56) 

 
2) มีความศรัทธาตํอแนวทางค าสอนของวัด 
นอกจากบุคลากรต๎องเป็นผู๎มีความรู๎ความสามารถในการท างานสื่อแล๎ว จะต๎องเป็นผู๎มีความ

ศรัทธาสูงตํอแนวทางค าสอนของวัดด๎วย หากบุคลากรมีความศรัทธาตํอวัดเป็นที่ตั้ง จะเป็นตัว
สนับสนุนให๎ผลิตเนื้อหาสื่อที่มีคุณภาพด๎วยความเต็มใจ เนื่องจากสํวนหนึ่งบุคลากรท างานสื่อเพ่ือบูชา
พระคุณของหลวงพํอ ครูบาอาจารย์ สํงผลให๎สื่อที่ออกไปจะเกิดประโยชน์ทั้งตํอบุคลากรเองและผู๎รับ
สื่อด๎วย 

 
“องค์กรวัดพระธรรมกายถึงแม้จะเป็นองค์กรขนาดใหญ่ แต่ด้วยวัฒนธรรมองค์กรที่คัดกรอง

ศรัทธาของบุคลากรมาเป็นอันดับแรก ทําให้คนในองค์กรทํางานกันอย่างอบอุ่น เพราะทุกคนมี
เปูาหมายเดียวกันคือ เพ่ือประโยชน์แห่งพระพุทธศาสนาและครูบาอาจารย์ที่องค์กรเคารพนับถืออย่าง
ที่สุด” 
            (พระมหานพพร ปุญฺญชโย, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57) 

 
ปัจจัยที่เป็นอุปสรรค   
ปัจจัยที่เป็นอุปสรรค  ในมิติบุคลากรสื่อ สามารถแบํงเป็นประเด็นตํางๆ ดังนี้ 
1) บุคลากรขาดมุมมองใหมํๆ การน าเสนอเนื้อหา ตลอดจนขาดการศึกษาพฤติกรรมผู๎รับสื่อ 
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บุคลากรสื่อที่ดีควรเป็นผู๎มีความคิดสร๎างสรรค์ มีมุมมองใหมํๆ ในการผลิตและน าเสนอสื่อ 
ขณะเดียวกันจะต๎องศึกษาติดตามแนวโน๎มพฤติกรรมการเปิดรับสื่อที่เปลี่ยนไปของผู๎รับสื่อ เพื่อ
ปรับตัวท าสื่อให๎สอดคล๎องกับกลุํมผู๎รับสื่อที่เปลี่ยนแปลงไปตลอดเวลา ยกตัวอยํางกรณีวัดปุาบ๎านตาด
และวัดอัมพวัน 

“อย่างวัดปุาบ้านตาด มองว่าคนทําสื่อของวัดอาจจะยังขาดมุมมองใหม่ในด้านรูปแบบการ
นําเสนอ เช่น มุมมองของภาพ ถ้าเป็นทีวีก็พวกมุมกล้อง แสง ที่จะทําให้ผู้รับชมทางทีวีเห็นแล้วศรัทธา 
เพราะมุมกล้องการแพร่ภาพออกอากาศของวัดจะเป็นมุมเดียว ไม่ค่อยมีการเปลี่ยนแปลง ไม่ได้มีการ
จัดแสงให้ดูสวยงาม หวือหวา แต่อันนี้ก็แสดงให้เห็นอัตลักษณ์ว่าเป็นการถ่ายแบบซื่อๆ ที่เรียกว่าแบบ
สายพระปุาจริงๆ”           
        (วโรตม์ นนตรี, สัมภาษณ์ 30 มี.ค.57)  

 
“คนทําสื่อวัดอัมพวันอาจต้องทําวิจัยศึกษาการเผยแพร่ธรรมะในช่องทางต่างๆว่า ช่องทาง

ไหนได้ผลสําหรับกลุ่มลูกศิษย์กลุ่มไหน เพราะถ้าเอาหนังสือไปไว้ในที่ที่คนไม่สนใจ เท่ากับเป็นการ
เผยแพร่ในกลุ่มที่ไม่ใช่กลุ่มเปูาหมาย คนที่ไม่สนใจแบบนี้มันก็สูญเปล่า ไม่เกิดประโยชน์ต่อวัด” 
           ( ธีระพันธุ์ นาคสินธุ์, สัมภาษณ์ 30 มี.ค.57)    

 
2) บุคลากรไมํมีความช านาญในการใช๎เทคโนโลยีสมัยใหมํ  
หากบุคลากรสื่อในองค์กรยังไมํมีความช านาญหรือคุ๎นชินกับการใช๎งานเทคโนโลยีสมัยใหมํ 

จะเป็นอุปสรรคตํอการใช๎สื่อแบบหลอมรวมของวัด เนื่องจากปัจจุบันวัดจะต๎องพ่ึงพาเทคโนโลยีสื่อ
สมัยใหมํจากองค์กรทางโลกมาใช๎ประโยชน์ในทางธรรม ยกตัวอยํางกรณีวัดปุาบ๎านตาด 

 
“บุคลากรใช้ศักยภาพจากเทคโนโลยีได้ไม่เต็มที่ บางครั้งไม่สามารถรับมือกับปัญหาเชิง

เทคนิคที่ต้องอาศัยเจ้าหน้าที่เฉพาะทางมาแก้ไข เช่น การเปลี่ยนความถ่ีรับสัญญาณ นี่ก็เป็นปัญหา
ของบุคลากรยุคใหม่ๆ ที่ต้องเรียนรู้ให้มีความชํานาญ”     
               (อิทธิ อินทศร, สัมภาษณ์ 16 พ.ย.56) 

 
1.4  องค์หลวงพ่อ พระสงฆ์ 
ความสามารถในการท างานหลอมรวมสื่อของวัด สํวนหนึ่งก็ขึ้นอยูํกับการสนับสนุนของหลวง

พํอเจ๎าอาวาสรูปปัจจุบัน รวมถึงแนวทางค าสอนของหลวงพํอที่วัดให๎ความเคารพนับถือสงสุดเป็น
ปัจจัยส าคัญ ซึ่งหากทํานสนับสนุนการใช๎สื่อทั้งสนับสนุนในด๎านแนวคิดและสนับสนุนในการเข๎ามามี
สํวนรํวมในการผลิตสื่อ วัดก็จะสามารถผลิตสื่อได๎อยํางอิสระ เชํน ในกรณีของวัดพระธรรมกาย วัด
อัมพวัน วัดทําซุง บางวัดหลวงพํอให๎การสนับสนุนแนวคิดการใช๎สื่อแตํหลวงพํอไมํได๎เข๎ามามีสํวนรํวม
ในการผลิตสื่อ เชํน สวนโมกขพลาราม วัดปุาบ๎านตาด แตํหากองค์หลวงพํอทํานไมํเห็นด๎วย 
คณะกรรมการวัดหรือบุคลากรก็ไมํอาจผลิตสื่อได๎ตามที่วางแผนไว๎ องค์กรสื่อศาสนาแบบหลอมรวมจึง
ไมํอาจเกิดขึ้นได๎อยํางเต็มที่ 



 153 

นอกจากการสนับสนุนของหลวงพํอแล๎ว ความสามารถของหลวงพํอในฐานะสื่อบุคคลก็มี
ความส าคัญ เนื่องจากเป็นปัจจัยสํงเสริมให๎คนเกิดความศรัทธาตํอสื่อบุคคลแล๎วติดตามสื่อตํางๆ ของ
วัดมากยิ่งขึ้น ซึ่งหากหลวงพํอเป็นศูนย์รวมจิตใจลูกศิษย์ได๎ดี คนจะยิ่งเปิดรับสื่อที่หลากหลายและเข๎า
มาปฏิบัติมากขึ้น  

ทั้งนี้ ปัจจัยที่เก่ียวกับหลวงพํอที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อ แบํงได๎เป็นปัจจัยสนับสนุนและ
อุปสรรค  

ปัจจัยสนับสนุน   
ปัจจัยสนับสนุนในมิติองค์หลวงพํอ สามารถแบํงเป็นประเด็นตํางๆ ดังนี้   

 1) ความสามารถในการสร๎างศรัทธาแกํลูกศิษย์ของหลวงพํอ 
หากองค์หลวงพํอรูปปัจจุบัน หรือพระสงฆ์มีความสามารถในการสอนธรรม มีความแตกฉาน

ในธรรม สามารถสื่อสารธรรมให๎ผู๎ฟังบังเกิดความศรัทธาได๎ มีปฏิปทาที่งดงามสร๎างความศรัทธาแกํลูก
ศิษย์ที่เคารพนับถือได๎มาก สํงผลให๎คนจะเริ่มเปิดรับสื่อประเภทตํางๆ ของวัดมากข้ึน เชํน กรณีสวน
โมกขพลาราม วัดอัมพวัน 

 
“ความสามารถของในการสอนธรรมของพระเป็นเรื่องสําคัญ บางวัดเมื่อสิ้นหลวงพ่อบางรูปไป

แล้ว วัดไม่อาจหาพระสงฆ์ท่ีสามารถสอนธรรมได้ดีเท่าหลวงพ่อ หรือสอนได้แต่ไม่แตกฉาน ชัดเจน 
ผู้รับจึงอาจไม่เกิดความศรัทธามากเท่าฟังจากองค์หลวงพ่อ”      
       (เมตตา พานิช, สัมภาษณ์ 13 ธ.ค.56) 

 
“ส่วนใหญ่คนที่เขามาปฏิบัติที่วัดอัมพวัน จะศรัทธาจากคนที่ปฏิบัติมาก่อนหน้านี้ หลวงพ่อจรัญ

ท่านสร้างคน เมื่อคนปฏิบัติแล้วได้ผลเลยพูดแนะนําแบบปากต่อปากให้มาลองปฏิบัติดู เมื่อเห็น
ตัวอย่างคนที่ประสบความสําเร็จ ปฏิบัติแล้วเกิดผลดีในชีวิตจริงที่เราเองก็เห็นประจักษ์แก่ตาตัวเอง ก็
อยากเข้ามารู้จัก เปิดรับสื่อและลองปฏิบัติตามดูบ้าง”     
              (ณัฐกฤตา ชานนท์นฤเบศ, สัมภาษณ์ 2 ก.พ.57) 

 
2) การผนวกหลักธรรมเข๎ากับกิจกรรมทางศาสนา 

บทบาทของพระสงฆ์ในยุคหลอมรวมสื่อควรมีมากกวําการประกอบพิธีกรรมทางศาสนา แตํ
พระสงฆ์ควรท าหน๎าที่เป็นสื่อบุคคลในการเข๎าถึงคน ชุมชน ผํานกิจกรรมทางศาสนารูปแบบตํางๆ เพ่ือ
เพ่ิมโอกาสให๎การเข๎าถึงธรรมและสื่อธรรมของลูกศิษย์ที่จะน าไปสูํการหลอมรวมความรํวมมือในการ
ผลิตสื่อ ยกตัวอยํางกรณีสวนโมกขพลาราม 

 
“พระสงฆ์ควรเป็นสื่อบุคคลที่ออกมาพูด แนะนําให้คนเข้าถึงศาสนา อาจจะไปสอนวิชา

พระพุทธศาสนาตามโรงเรียน หรือจัดกิจกรรมเทศนาธรรมในชุมชนเดือนละครั้งก็ได้ เหมือนมา
สัมมนาเชิงสอนให้ชาวบ้านเข้าใจหัวใจหลักของศาสนา เมื่อคนเริ่มสนใจก็ค่อยมาศึกษาต่อจากสื่อธรรม
ที่วัดอยู่เอง”          
         (นิวัติ สิทธิพร, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57) 
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“พระสงฆ์ต้องปฏิบัติให้คนศรัทธา ชวนคนให้เลื่อมใสและปฏิบัติธรรมมากขึ้น สอนแบบพุทธ ไม่

เน้นพราหมณ์ ผี สิ่งงมงาย ไม่ใช่ขึ้นไวนิลเฉพาะบอกบุญขอรับเงินบริจาคสร้างวัด ต้องเน้นสร้างคนให้
มากขึ้น อีกทั้งพระต้องปรับตัวใช้สื่อใหม่ๆ ให้เป็น พระต้องตามโลกให้ทัน เพราะต้องสอนให้ญาติโยม
เข้าถึงธรรมให้มากที่สุด”          
           (วิทวัส ชัชวาลย,์ สัมภาษณ์ 10 ก.พ.57) 

 
ปัจจัยอุปสรรค  
ปัจจัยอุปสรรคท่ีเกี่ยวข๎องกับองค์หลวงพํอ มีดังนี้ 
1) การปรากฎตัวผํานสื่อขององค์หลวงพํอ 
จากการศึกษาพบวํา การปรากฏตัวผํานสื่อขององค์หลวงพํอในแตํละวัดมีความแตกตํางกัน 

บางวัดเจ๎าอาวาสรูปปัจจุบันออกแสดงธรรมผํานสื่ออยํางตํอเนื่อง บางวัดเจ๎าอาวาสไมํคํอยแสดงธรรม 
สํงผลให๎วัดนั้นๆ สามารถผลิตเนื้อหาใหมํๆ ในปริมาณที่แตกตํางกัน โดยวัดที่หลวงพํอเทศนาธรรม
ออกสื่อบํอยๆ เนื้อหาของวัดจะมีปริมาณและความสดใหมํมากกวํา แตํกรณีวัดปุาบ๎านตาด พบวํา เจ๎า
อาวาสรูปปัจจุบันทํานไมํคํอยแสดงธรรม ท าให๎องค์กรไมํอาจผลิตเนื้อหาใหมํๆ ปูอนสื่อวิทยุ โทรทัศน์
ที่ออกอากาศตลอด 24 ชั่วโมงได๎อยํางเพียงพอ  

 
“ ปัจจุบันท่านพระอาจารย์สุดใจ เจ้าอาวาสวัดปุาบ้านตาดรูปปัจจุบัน ไม่ค่อยแสดงธรรมเหมือน

สมัยองค์หลวงตามหาบัว หรือแสดงบ้างเป็นครั้งคราว โดยสอนในหัวข้อธรรมเดิมที่มีอยู่แล้ว ทําให้วัด
ไม่มีเนื้อหาใหม่ที่มาจากหลวงพ่อไปออกอากาศในช่องทางสื่อท่ีวัดมี ส่วนหนึ่งอาจเป็นเพราะสุขภาพ
ร่างกายของพระอาจารย์ไม่ค่อยแข็งแรง อีกท้ังท่านน้อมรับคําสอนขององค์หลวงตาว่า ถ้าไม่รู้จริง อย่า
ไปสอนใคร ท่านจึงอาจไม่อยากเทศนาธรรมใดๆ ถ้าไม่มีความจําเป็น”    
              (พงศธร ศิริรัตน์, สัมภาษณ์ 15 พ.ย.56) 

 
1.5 ตัวสื่อธรรมะ 
ในการสื่อสารด๎านศาสนา สื่อ (Media) เป็นองค์ประกอบที่ส าคัญ เนื่องจากเป็นชํองทางที่ผู๎

สํงสารจะน าเนื้อหาสํงไปยังผู๎รับสาร ประสิทธิผลที่เกิดข้ึนแกํผู๎รับสารจะมีมากหรือน๎อยก็ข้ึนอยูํกับ
คุณภาพของสื่อด๎วยเชํนกัน โดยสื่อแตํละประเภทของแตํละวัดก็มีคุณภาพ ลักษณะการใช๎งานและ
กลุํมเปูาหมายที่แตกตํางกัน อยํางกรณีสื่อของวัดทําซุง สื่อเฟซบุ๏ก เว็บไซต์เป็นสื่อที่วัดใช๎สื่อสารกับ
ผู๎รับสื่อมากที่สุด เนื่องจากลูกศิษย์มักเข๎าถึงข๎อมูลของวัดผํานสื่อออนไลน์ วัดอัมพวันจะเน๎นใช๎สื่อ
หนังสือ วัดพระธรรมกายจะใช๎สื่อโทรทัศน์และสื่อออนไลน์ โดยองค์กรวัดที่มีคุณภาพสื่อที่ดีและใช๎
เทคโนโลยีที่ทันสมัยมากท่ีสุด คือ วัดพระธรรมกาย โดยปัจจัยด๎านสื่อมีสํวนสนับสนุนและเป็น
อุปสรรคตํอการหลอมรวมสื่อในระดับท่ีแตกตํางกัน  

ปัจจัยสนับสนุน   
ปัจจัยสนับสนุนในด๎านตัวสื่อ สามารถแบํงเป็นประเด็นตํางๆ กลําวคือ 
1) สื่อธรรมะต๎องมีเนื้อหาถูกต๎อง ไมํบิดเบือน และอัพเดตอยํางตํอเนื่อง สม่ าเสมอ 
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ตัวสื่อธรรมะที่ดีแม๎จะเปลี่ยนรูปแบบลงสื่อประเภทตํางๆ แตํเนื้อหาจะต๎องมีคุณภาพ มี
ความถูกต๎อง ไมํบิดเบือนไปจากต๎นฉบับ อีกท้ังสื่อธรรมะที่จะเข๎าถึงผู๎รับสื่อได๎ดีนั้นจะต๎องมีเนื้อหาที่
ใหมํ เผยแพรํอยํางสม่ าเสมอซึ่งผู๎รับสื่อสามารถติดตามความเคลื่อนไหวได๎ตลอด เชํน กรณีวัดทําซุง 

 
“สื่อที่เป็นสื่อหลักของวัดจะต้องอัพเดตข่าวสารให้เป็นปัจจุบันที่สุด ถ้าวัดเลือกใช้สื่อตัวใด

เป็นสื่อหลักจะต้องพัฒนาสื่อนั้นๆ ให้มีเนื้อหาที่ครบถ้วน โดยเฉพาะการอัพเดตข่าวสาร กิจกรรมที่
ชัดเจน แม่นยํา อย่างวัดที่ใช้เว็บไซต์ก็ต้องพัฒนาให้เว็บไซต์ให้อัพเดตข่าวสารบ่อยๆ คนเลือกที่จะมา
ติดตามจากในเว็บไซต์ได้เลย เพราะเป็นข่าวสารต้นทางจากวัด”    
           (สหรัฐ หล๎าเนตร, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)   

 
2) สื่อธรรมะต๎องปรับตัวให๎ทันสมัยตามกระแสสังคม 
ในยุคที่สื่อตํางๆ เกิดการหลอมรวมเนื้อหาสื่อเข๎ากับชํองทางสื่อตํางๆ สื่อธรรมะเองก็ต๎อง

ปรับตัวให๎มีความทันสมัยตามกระแสทางโลก เนื่องจากผู๎รับสื่อจะมีพฤติกรรมการรับสื่อเปลี่ยนไปตาม
เทคโนโลยีในขณะนั้น ถ๎าคนเปลี่ยน สื่อธรรมเองก็ต๎องเปลี่ยนด๎วย แตํต๎องเปลี่ยนให๎อยูํในรูปแบบที่
เหมาะสม  

 
“สังคมเปลี่ยนไป วัดปุาต้องปรับใช้สื่อประเภทใหม่ๆ ตามกระแสสังคม แต่ไม่ควรตามทุกสื่อที่

สังคมใช้ สื่อเก่าที่เป็นต้นฉบับเนื้อหายังต้องคงไว้”      
           (พงศธร ศิริรัตน์, สัมภาษณ์ 15 พ.ย.56) 

 
3) สื่อธรรมะยุคใหมํควรมีลักษณะเป็นสื่อแบบอินเตอร์แอคทีฟ (Interactive) 
การพัฒนาสื่อธรรมะให๎สอดคล๎องกับรูปแบบการบริโภคสื่อแบบมีปฏิสัมพันธ์โต๎ตอบกันทันที

ของผู๎รับสื่อ เป็นปัจจัยหนึ่งที่ผู๎ผลิตสื่อควรให๎ความส าคัญ เพราะจะเข๎าถึงกลุํมผู๎รับสื่อยุคปัจจุบันที่
ชอบรูปแบบการน าเสนอมากํอนเนื้อหาสื่อ  ซึ่งในกรณีของหลายๆ วัดยังขาดประเด็นดังกลําว เชํน 
สวนโมกขพลาราม  

 
“สวนโมกข์ควรปรับรูปแบบสื่อธรรมะให้เป็นสื่อมีชีวิต มีการโต้ตอบ (Interaction) กับผู้ชม

มากขึ้น นอกจากเป็นสื่อสําหรับฟังแค่เสียงเพียงอย่างเดียว”     
               (นิวัติ สิทธิพร, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57) 

 
4) การผลิตสื่อประเภทใหมํต๎องใช๎ประโยชน์จากเนื้อหาเดิมที่มีอยูํ  
หากทางวัดมีนโยบายสนับสนุนการเพ่ิมสื่อประเภทใหมํๆ จะต๎องเป็นการหยิบใช๎เนื้อหาเดิมที่

มีอยูํเพ่ือแปลงลงในชํองทางใหมํ เพื่อเป็นการใช๎ประโยชน์ทรัพยากรที่มีอยูํเดิมรํวมกัน ตามแนวคิด
การหลอมรวมสื่อ ยกตัวอยํางกรณีวัดปุาบ๎านตาด 
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“สื่อประเภทใหม่ๆ ที่เพ่ิมขึ้นมา วัดได้ผลิตจากข้อมูลเดิมที่วัดมีอยู่ ไม่ต้องไปสร้างเนื้อหาใหม่ 
เพราะเนื้อหากัณฑ์เทศน์ของหลวงตาที่วัดมีอยู่ ก็สามารถนําไปใช้ประโยชน์ได้มาก การใช้สื่อใหม่ๆ 
ต้องไม่เป็นการเพิ่มภาระความยุ่งยากให้กับทางวัดมากจนเกินไป”  
                                                                       (พงศธร ศิริรัตน์, สัมภาษณ์ 15 พ.ย.56) 
 

1.6 ปัจจัยด้านเนื้อหาสื่อ 
ในกระบวนการสื่อสารศาสนา เนื้อหาสื่อเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญที่สุดองค์ประกอบหนึ่งใน

การสื่อสาร เพราะเป็นตัวสาร (Message) ที่จะสํงไปยังผู๎รับสาร ประสิทธิผลที่เกิดขึ้นแกํผู๎รับสารจะมี
มากหรือน๎อย สํวนหนึ่งขึ้นอยูํกับคุณภาพของตัวเนื้อหาที่สํงไป 

ทั้งนี้ เนื้อหาสื่อในแตํละวัดจะมีลักษณะที่คล๎ายคลึงกัน คือ ถอดมาจากพระธรรมเทศนา 
หลวงพํอเขียนขึ้นเอง หรือเรียบเรียงจากพระไตรปิฎกให๎อํานเข๎าใจได๎งําย แตํกระนั้นความแตกตําง
ด๎านเนื้อหาสื่อในแตํละวัด ขึ้นอยูํกับรูปแบบการน าเสนอเนื้อหา เชํน วัดพระธรรมกายจะเน๎นรูปแบบ
การน าเสนอเพ่ือดึงดูดความสนใจผู๎รับสื่อเป็นส าคัญ สํวนวัดอ่ืนๆ จะไมํเน๎นรูปแบบที่สวยงาม ไมํเน๎น
ปรับเปลี่ยนเนื้อหาในสื่อตํางๆ ท าให๎เนื้อหาสื่อจะมีความสด ใหมํ นําสนใจตํอผู๎รับสื่อแตกตํางกันไป 

ปัจจัยที่เก่ียวกับหลวงพํอที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อ แบํงได๎เป็นปัจจัยสนับสนุนและ
อุปสรรค  

ปัจจัยสนับสนุน  ในด๎านเนื้อหาสื่อธรรมะ สามารถแบํงเป็นประเด็นตํางๆ กลําวคือ 
1) เน๎นรูปแบบการน าเสนอมากกวําเนื้อหา 
แตํเดิมเนื้อหาสื่อทางศาสนาจะเน๎นสนใจเนื้อหามากกวํารูปแบบ ปัจจุบันเมื่อผู๎รับสื่อ

เปลี่ยนไปสนใจรูปแบบการน าเสนอ จึงเป็นความจ าเป็นที่ผู๎ผลิตสื่อจะต๎องสร๎างสื่อให๎มีความดึงดูดใจ 
นําสนใจกํอนแล๎วจึงชักจูงใจให๎ผู๎รับสื่อเข๎าไปติดตามอํานเนื้อหาภายในตํอไป เชํน กรณีวัด
พระธรรมกาย 

 
“ธรรมะของพระพุทธเจ้าไม่แตกต่างกันอยู่แล้ว แต่ตัวสื่อต้องเข้าถึงผู้รับสื่อให้ได้” 

           (จิระดา พันรูปท๎าว, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)    
 
“ปัจจุบันมีสื่อหลากหลายให้คนเลือก ธรรมะต้องตอบสนองคนด้วยสื่อหลายรูปแบบ เพ่ือให้

คนที่รับสื่อแตกต่างกันได้เข้าถึงธรรมะได้เหมือนๆกัน”     
          (ทิพยรัตน์ ต านานวัน, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)   
 

2) ปรับเนื้อหาลงสื่อตํางๆ แตํต๎องไมํปรับเปลี่ยนความหมายดั้งเดิม 
เมื่อวัดเปิดรับชํองทางสื่อใหมํๆ แตํวัดมีเนื้อหาหลักธรรมค าสอนอยูํในปริมาณจ ากัด วัดจึง

ต๎องมีการคัดลอก หยิบยืมเนื้อหาก๎อนเดียวกันไปลงเผยแพรํผํานสื่ออ่ืนๆ ด๎วย แตํกระนั้นการปรับแก๎
ไขเนื้อหาลงสื่ออ่ืนๆ จะต๎องไมํเปลี่ยนแปลงความหมาย เจตนาดั้งเดิมของค าสอนนั้น เชํน กรณีวัด
อัมพวัน  
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“เนื้อหาที่ลงในสื่อใดๆ ต้องมีความถูกต้อง วัดหรือบุคลากรสื่อของวัดจะต้องระมัดระวังเรื่อง
ความถูกต้องของเนื้อหาที่เผยแพร่ออกไป ต้องมีการกลั่นกรองข้อมูลว่าถูกต้องจริงๆ ไม่มีผลประโยชน์
แอบแฝง”          
             (ธานินทร์ มาหาธนประทีป, 21 ธ.ค.56) 

 
3) เนื้อหาธรรมะควรมีความใหมํ มีความนําสนใจ 
แม๎จะเป็นเนื้อหาธรรมะจากพระไตรปิฎก จากพระธรรมเทศนาของหลวงพํอ แตํทางวัด

จะต๎องปรับวิธีการน าเสนอให๎เนื้อหา 1 อยํางสามารถเผยแพรํลงสื่อตํางๆ ได๎อยํางหลากหลาย ตรึง
ความสนใจของผู๎รับสื่อ โดยเฉพาะผู๎รับสื่อที่เป็นคนรุํนใหมํได๎ ยกตัวอยํางกรณีวัดทําซุงและวัดปุาบ๎าน
ตาด 

  
“วัดท่าซุงต้องมีกลวิธีในการเผยแพร่เนื้อหาธรรมะให้ชัดเจน ตรงประเด็น ตรงกลุ่มเปูาหมาย 

ตรงกับสื่อที่ใช้อยู่ เนื้อหาที่เผยแพร่ต้องอธิบายอย่างละเอียด มีเนื้อหามาก ไม่ใช่เป็นเนื้อหาสั้นๆ ที่ไป
ตัด คัดลอกเขามาอีกที”         
       (สิงหา ประพจนาภรณ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  

 
 “เนื้อหาของวัดปุาบ้านตาด ส่วนใหญ่เป็นเนื้อหาที่บันทึกเทปไว้แล้วเกือบ 100% มีบางส่วน

ที่จะยิงสัญญาณการถ่ายทอดสดการบิณฑบาตรจากวัดมาโดยตรง ทําให้เนื้อหารายการในวิทยุ 
โทรทัศน์ไม่ค่อยมีความใหม่ ยิ่งเป็นสื่อที่ออกอากาศตลอด 24 ชั่วโมงด้วย ทําให้เนื้อหาเป็นของเดิมที่รี
รันซ้ํา”             

         (พงศธร ศิริรัตน์, สัมภาษณ์ 15 พ.ย.56) 
 
 ปัจจัยอุปสรรค 

ขณะที่ปัจจัยอุปสรรคในด๎านเนื้อหาสื่อ มีดังนี้ 
1) วัดมีการก าหนดลิขสิทธิ์ของเนื้อหา 
การก าหนดลิขสิทธิ์ของเนื้อหาธรรมะ เป็นการดีตํอการปูองกันบุคคลอ่ืนคัดลอกเนื้อหาไปใช๎

เพ่ือประโยชน์สํวนตน แตํลิขสิทธิ์ดังกลําวก็สํงผลให๎เนื้อหาสื่อถูกจ ากัดวงการเผยแพรํโดยวัดเทํานั้น ซึ่ง
ตํางจากบางวัดที่ไมํมีการก าหนดลิขสิทธิ์การเผยแพรํ เชํน วัดอัมพวัน มีแตํการเปิดให๎องค์กรภายนอก
น าไปใช๎โดยไมํสงวนแตํอยํางใด ในที่นี้ยกตัวอยํางกรณีวัดทําซุง 

 
“เพ่ือเป็นการปูองกันบุคคลอ่ืนคัดลอกสื่อธรรมไปเผยแพร่เพ่ือประโยชน์ทางการค้าส่วนตน 

ทางวัดท่าซุงมีนโยบายคุ้มครองลิขสิทธิ์เนื้อหาโดยต้องกําหนดลิขสิทธิ์ในสื่อธรรมต่างๆ ตามสมควร วัด
อาจต้องให้ความสําคัญกับมาตรการนี้มากข้ึน”      
         (พระอาจารย์ชัยวัฒน์ อชิโต, สัมภาษณ์ 14 มี.ค.57) 
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2) การเผยแพรํซ้ าเนื้อหาเดิม สํงผลให๎ความหลากหลายของเนื้อหาหายไป  
ในวัดที่มีการใช๎เนื้อหาเดิมในการออกอากาศโดยไมํมีการผลิตเนื้อหาใหมํขึ้นมาเสริม มักพบ

ปัญหาเนื้อหามีไมํเพียงพอ สํงผลให๎ผังรายการสามารถใช๎ออกอากาศได๎ในระยะสั้น ไมํนานก็ต๎องวน
กลับมาใช๎เนื้อหาเดิมออกอากาศซ้ าอีก ผังรายการจึงไมํมีเนื้อหาที่หลากหลายมากเพียงพอ เชํน กรณี
วัดปุาบ๎านตาด   

 
“ในกรณีที่เป็นสถานีวิทยุโทรทัศน์ 24 ชั่วโมง จะประสบปัญหาเนื้อหาธรรมะมีไม่มากพอต่อ

การจัดผังรายการให้มีความหลากหลาย แปลกใหม่ อย่างกรณีวัดปุาบ้านตาด มีเนื้อหากัณฑ์เทศน์
จํานวน 10,000 กว่ากัณฑ์เทศน์ที่ถอดเทปเสร็จแล้ว ถือว่าเพียงพอสําหรับ 3-4 เดือน ซึ่งในการ
ออกอากาศรายการโทรทัศน์รายวันตลอด 24 ชั่วโมง ต้องมีการรีรันเนื้อหาเดิม ความหลากหลายของ
เนื้อหาสื่อจึงหายไป”         
               (พงศธร ศิริรัตน์, สัมภาษณ์ 15 พ.ย.56) 

 
1.7 ทุน งบประมาณ  
ต๎นทุนการผลิต หรือเงินสนับสนุนเป็นองค์ประกอบส าคัญที่จะท าให๎องค์กรสื่อศาสนาสามารถ

ด าเนินการตํอไปได๎ หากวัดได๎รับการสนับสนุนงบประมาณจากคณะลูกศิษย์อยํางเพียงพอ สํงผลให๎มี
ศักยภาพในการผลิตหรือพัฒนาสื่อมากกวําวัดที่มีทุนทรัพย์น๎อย 

ทั้งนี้ จากวัดทั้ง 5 แหํงที่ศึกษา ทุกวัดมีความพร๎อมในด๎านเงินทุน งบประมาณที่สนับสนุนการ
ผลิตสื่อ ของวัด ขึ้นอยูํกับปัจจัยอื่นๆ เชํน วัดมีนโยบายต๎องการขยายประเภทสื่อหรือไมํ แนวทางค า
สอนของวัดสนับสนุนการหลอมรวมสื่อหรือไมํ แตํปัจจัยด๎านทุนก็เป็นตัวแปรต๎นที่ก าหนดรูปแบบ
องค์กรศาสนาแบบหลอมรวมสื่อ  

ปัจจัยด๎านทุน งบประมาณที่มีผลตํอการท างานแบบหลอมรวมสื่อ แบํงได๎เป็นปัจจัยสนับสนุน
และปัจจัยที่เป็นอุปสรรค  

ปัจจัยสนับสนุน  
ปัจจัยสนับสนุนด๎านทุน งบประมาณ ประกอบด๎วย  
1) มีเงินพัฒนาการใช๎สื่อมาก  
วัดที่ได๎รับเงินบริจาคสนับสนุนจากลูกศิษย์ องค์กรภาคีธรรม หรือภาครัฐเป็นจ านวนมาก 

สํงผลให๎วัดมีศักยภาพและความคลํองตัวในการพัฒนาสื่อหรือเพ่ิมประเภทสื่อได๎มากกวําวัดที่มีเงิน
สนับสนุนน๎อย ซึ่งปัจจัยเรื่องทุนมีความส าคัญ เนื่องจากเกือบทุกสื่อต๎องใช๎เงินทุน ซึ่งเป็นทุนที่ควบคุม
ก าหนดกระบวนการท างานสื่อทุกขั้นตอน ยกตัวอยํางกรณีวัดทําซุง 

 
“วัดจะต้องมีเงินทุนหมุนเวียนจากเงินบริจาค เงินสนับสนุนจากองค์กรต่างๆ อย่างเพียงพอ 

จะช่วยให้การทํางานสื่อมีความคล่องตัว หากไม่มีงบประมาณก็จะส่งผลให้การทําสื่อหยุดชะงักได้ง่าย”
           (พระอาจารย์ชัยวัฒน์ อชิโต, สัมภาษณ์ 14 มี.ค.57) 
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“วัดจะต้องจัดสรรงบประมาณสําหรับการผลิตและดูแลบํารุงรักษาสื่อ เพ่ือยืดอายุการใช้งาน
ของอุปกรณ์ เป็นการใช้สื่ออย่างคุ้มค่า”        
       (พระอาจารย์อาจินต์ ธัมมจิตโต, สัมภาษณ์ 10 ม.ค.57)   

 
1.8 ปัจจัยด้านเทคโนโลยี 
ในการผลิตสื่อประเภทหนึ่งๆ จะต๎องอาศัยเทคโนโลยีการสื่อสารในการผลิตและเผยแพรํสื่อ

นั้นไปยังผู๎รับสื่อ โดยเทคโนโลยีที่วัดเลือกมาใช๎ต๎องมีความทันสมัย สามารถรองรับระบบการท างานสื่อ
ของวัดได๎ดี จากการศึกษาพบวํา เทคโนโลยีเป็นตัวแปรส าคัญท่ีก าหนดลักษณะการท างานแบบหลอม
รวมสื่อขององค์กรศาสนา โดยวัดที่สนับสนุนการใช๎เทคโนโลยีสมัยใหมํ เชํน วัดพระธรรมกาย วัดปุา
บ๎านตาด วัดทําซุง จะมีระดับการท างานแบบหลอมรวมสื่อมากกวําวัดที่ยังไมํใช๎เทคโนโลยีสมัยใหมํ 
เชํน สวนโมกขพลาราม วัดอัมพวัน 

ทั้งนี้ ปัจจัยด๎านเทคโนโลยี แบํงเป็นปัจจัยสนับสนุนและอุปสรรค ดังนี้ 
 ปัจจัยสนับสนุน   
ปัจจัยด๎านเทคโนโลยีที่สนับสนุนการหลอมรวมสื่อ  ได๎แกํ  
1) เทคโนโลยีต๎องทันสมัยและเอ้ือตํอการท างานสื่อสมัยใหมํ 
เทคโนโลยีที่ใช๎ในงานสื่อของวัดจะต๎องเป็นเทคโนโลยีที่มีความทันสมัย บุคลากรสามารถใช๎

งานได๎งําย โดยหากเลือกใช๎เทคโนโลยีให๎เป็นจะเอ้ือตํอประสิทธิผลการท างานสื่อขององค์กรได๎อยํางดี 
บางวัดที่ยังไมํเน๎นใช๎เทคโนโลยีสมัยใหมํหากปรับตัวมาใช๎สื่อสมัยใหมํจะพบวํา สามารถเพ่ิม
ประสิทธิผลในการเผยแผํธรรมะของวัดได๎ดียิ่งขึ้นอยํางเห็นได๎ชัด ยกตัวอยํางกรณีวัดอัมพวัน 

 
“เทคโนโลยีสื่อที่วัดนํามาใช้ต้องเป็นระบบ มีความทันสมัย ช่วยทําให้การผลิตสื่อทําได้ง่าย 

เผยแผ่ได้รวดเร็ว ไม่เป็นอุปสรรคต่อระบบการทํางานอ่ืน เช่น มีระบบฐานข้อมูลที่สามารถเชื่อมโยง
ข้อมูลระหว่างกันได้ ใช้โปรแกรมผลิตสื่อรุ่นใหม่ๆ เป็นชุดโปรแกรมลิขสิทธิ์แท้ ปลอดภัยจากไวรัส 
มัลแวร์ต่างๆ ที่จะส่งผลให้เครือข่ายอินเทอร์เน็ตล่มหรือฐานข้อมูลถูกทําลาย”    
           (พระครูปลัดสิทธิวรวัฒน์, สัมภาษณ์ 11 ม.ค.57) 

   
2) อินเทอร์เน็ตเป็นเทคโนโลยีส าคัญที่สํงเสริมการเผยแพรํธรรม 
ในสมัยนี้อินเทอร์เน็ตเป็นเทคโนโลยีการสื่อสารที่หลอมรวมเนื้อหาตํางๆ และชํองทางสื่อทั้ง

สื่อดั้งเดิม (Conventional) และสื่อใหมํเข๎าไว๎ในระบบเครือขํายอินเทอร์เน็ต ดังนั้น องค์กรวัดจึงต๎อง
อาศัยคุณลักษณะของสื่ออินเทอร์เน็ตในการเผยแพรํพระพุทธศาสนาให๎เข๎าถึงผู๎ใช๎อินเทอร์เน็ตให๎
กว๎างขวางที่สุด 

 
“ขณะนี้วัดต่างๆ ได้พัฒนาสื่อให้สามารถรองรับ 3G เข้าผ่านสมาร์ทโฟนได้มากขึ้น อย่างวัด

ท่าซุงก็มีการปรับตัวใช้สื่อออนไลน์ เพราะผู้รับสื่อสมัยใหม่มักใช้สมาร์ทโฟน ทางวัดจึงเน้นใช้สื่อ
ออนไลน์และพบว่าเข้าถึงคนได้มาก วัดมีเงินบริจาคผ่านช่องทางออนไลน์มากขึ้น”  
                   (ศุภชัย จิรเกรียงสกุล, สัมภาษณ์ 30 ม.ค.57)   
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ปัจจัยที่เป็นอุปสรรค 
ขณะที่ปัจจัยอุปสรรคในด๎านเทคโนโลยีสื่อ มีดังนี้ 
1)  ระดับของเทคโนโลยีที่แตกตํางกันระหวํางวัดกับโรงพิมพ์ 
 ระดับของเทคโนโลยีระหวํางวัดกับโรงพิมพ์ เป็นปัญหาหนึ่งในงานพิมพ์ที่พบได๎บํอย 

บํอยครั้งที่วัดวางรูปแบบสื่อไว๎อยํางหนึ่งแตํงานที่ออกมากลับไมํตรงตามที่วัดก าหนดไว๎ เหลํานี้เป็น
อุปสรรคส าคัญที่ท าให๎งานสื่อในขั้นสุดท๎ายไมํเป็นไปตามที่วางแผนไว๎ ยกตัวอยํางเชํน กรณีวัดทําซุง
และวัดอัมพวัน 

 
“อย่างกรณีวัดท่าซุง ปัญหาเรื่องเทคโนโลยีที่เจอบ่อยปัญหาคือ ระดับของเทคนิคในการใช้

โปรแกรมไม่เท่ากัน เมื่อทางวัดส่งต้นฉบับตีพิมพ์คนละเวอร์ชั่นกับที่โรงพิมพ์ใช้ ผลผลิตสุดท้ายที่
ออกมาจึงไม่เป็นไปตามที่ทางวัดตั้งใจ ความผิดพลาดที่เกิดขึ้นก็ไม่สามารถแก้ไขอะไรได้อีกแล้ว”  
     (พระอาจารย์อาจินต์ ธัมมจิตโต, สัมภาษณ์ 10 ม.ค.57)   

 
“วัดอัมพวันเองมีโรงพิมพ์ที่รับผิดชอบพิมพ์สื่อให้วัดบ่อยครั้งเขามักจะเปลี่ยนรูปแบบหน้าปก 

รูปภาพ และการจัดรูปเล่ม ต่างไปจากรูปแบบที่ทางวัดเสนอไป เนื่องจากเป็นโรงพิมพ์บางแห่งมีความ
สนิทสนมกับวัด และเป็นสิทธิ์ขาดของโรงพิมพ์ในการรับผิดชอบรูปเล่มให้ออกมาน่าดึงดูดใจ แต่นั่นก็
ทําให้ตัวสื่อที่ออกมาก็ผิดไปจากเจตนาที่ทางวัดอยากให้เป็น”      
          (ธานินทร์ มาหาธนประทีป, สัมภาษณ์ 21 ธ.ค.56)  
 
 

2. ปัจจัยภายนอกองค์กร  
ปัจจัยภายนอกองค์กรเป็นปัจจัยที่มาจากแหลํงอื่นๆ ภายนอกองค์กร โดยมีอิทธิพลโดยตรง

หรือโดยอ๎อมตํอการท างานขององค์กรสื่อ ซึ่งจากการศึกษาการท างานสื่อขององค์กรศาสนาทั้ง 5 แหํง 
พบวํา ปัจจัยภายนอกองค์กรเป็นตัวก าหนดการท างานแบบหลอมรวมสื่อในรูปแบบที่แตกตํางกัน 
ดังตํอไปนี้  
 

2.1 ปัจจัยทางด้านสังคม เศรษฐกิจ การเมือง  
ปัจจัยทางด๎านสังคม เศรษฐกิจ การเมือง ตลอดจนกฏหมาย กฎระเบียบตํางๆ ทางสังคม มี

ผลกระทบในการควบคุมการท างานขององค์กรสื่อไมํเว๎นแตํองค์กรศาสนา เนื่องจากวิธีการท างานสื่อ
ตํางๆ ถูกก าหนดโดยปัจจัยทางเศรษฐกิจ เชํน เงินทุน บางวัดได๎รับอิทธิพลจากปัจจัยทางเศรษฐกิจ
ของประเทศจนวัดต๎องปรับตัวมาใช๎สื่อหลากหลายประเภทมากขึ้น เชํน วัดปุาบ๎านตาด ที่เปิดกว๎างตํอ
การใช๎สื่ออยํางเดํนชัดหลังจากประเทศประสบภาวะเศรษฐกิจในปี พ.ศ.2540  

ทั้งนี้ ปัจจัยด๎านสังคม การเมือง ตํางก็มีผลในการก าหนดการท างานสื่อศาสนา เนื่องจาก
องค์กรศาสนาต๎องปฏิบัติตามระเบียบกฎเกณฑ์ขององค์กรทางโลก เชํน กรณีการขอใบอนุญาตจัดตั้ง
สถานีวิทยุชุมชนของวัดปุาบ๎านตาด   
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จากการศึกษาพบวํา ปัจจัยทางด๎านสังคม เศรษฐกิจ เป็นทั้งปัจจัยสนับสนุนและอุปสรรคตํอ
การหลอมรวมสื่อของอค์กรศาสนา 

ปัจจัยสนับสนุน 
ปัจจัยทางสังคม เศรษฐกิจที่สนับสนุนการหลอมรวมสื่อ ได๎แกํ 
1) วิกฤตเศรษฐกิจประเทศเป็นจุดเปลี่ยนให๎วัดหันมาใช๎สื่อเพ่ือชํวยชาติ 
กรณีวัดปุาบ๎านตาดมีความสอดคล๎องกับประเด็นนี้อยํางเดํนชัด เนื่องจากแตํเดิมวัดปุาบ๎าน

ตาดโดยองค์หลวงตามหาบัวไมํสนับสนุนให๎ใช๎สื่อทางโลกมาก ทํานมองวํามันเป็นสื่อทางโลกย์ ไมํมี
ประโยชน์ มีแตํสิ่งยั่วยุกิเลส แตํหลังจากเกิดวิกฤตเศรษฐกิจประเทศในปี 2540 ทํานได๎ปรับเปลี่ยน
มุมมองมาใช๎สื่อ ประการหนึ่งเพ่ือชํวยชาติให๎พ๎นวิกฤต อีกประการหนึ่งมุํงเผยแผํธรรมให๎เข๎าถึงคนทุก
กลุํม 

 
“สืบเนื่องจากวิกฤตเศรษฐกิจปี 2540 หลวงตาหันมาเทศน์ช่วยชาติ สงเคราะห์ฆราวาส 

เพราะท่านต้องการนําธรรมะเข้าสู่ใจคน ฟื้นฟูจิตใจคนให้มีศีลธรรม ส่วนการระดมเงิน ทองคําเข้าคลัง
หลวงช่วยชาตินั้นถือเป็นผลพลอยได้ แม้ท่านไม่เห็นด้วยที่จะใช้สื่อมากในช่วงแรก แต่พอเห็น
ประโยชน์ว่าสามารถเข้าถึงคนหมู่มากได้ ท่านเลยหันมาใช้สื่อมากข้ึน”    
             (พงศธร ศิริรัตน์, สัมภาษณ์ 15 พ.ย.56) 

 
ปัจจัยที่เป็นอุปสรรค 
ขณะเดียวกัน ปัจจัยทางสังคม เศรษฐกิจที่เป็นอุปสรรค มีดังนี้ 
1) ความขัดแย๎งระหวํางวัดและ กสทช. เรื่องกฎหมายวิทยุชุมชน 
ปัจจุบันวัดปุาบ๎านตาดยังคงมีประเด็นความขัดแย๎งกับส านักงานคณะกรรมการกิจการ

กระจายเสียง กิจการโทรทัศน์และกิจการโทรคมนาคมแหํงชาติ (กสทช.) เรื่องการออกใบอนุญาต
จัดตั้งวิทยุชุมชน โดยสื่อวิทยุถือเป็นสื่อหลักของวัดปุาบ๎านตาด การปิดกั้นการจัดตั้งสถานีวิทยุชุมชน
เสียงธรรมฯ อยํางถูกต๎องตามกฎหมาย ถือเป็นปัจจัยอุปสรรคส าคัญตํอการใช๎สื่อประเภทอ่ืนๆ ของวัด
ปุาบ๎านตาด  

 
“อุปสรรคใหญ่ของวัดในวันนี้ คือ กฎหมายส่งเสริมให้ประชาชนมีสิทธิใช้คลื่นความถี่ แต่ 

กสทช.เอาไปใช้เพื่อประโยชน์ทางธุรกิจ  กสทช.ปิดกั้นมาตรา 47 ศาสนาพุทธเป็นศาสนาประจําชาติ 
กสทช.กําหนดไม่ได้ ตอนหลวงตายังอยู่การตั้งสถานีวิทยุชุมชนยังทําได้แต่ตอนนี้ กสทช.เปลี่ยนไปเอ้ือ
ประโยชน์กลุ่มธุรกิจ ล่าสุดคืนใบคําขออนุญาตตั้งสถานีวิทยุเหมือนสั่งปิดวิทยุหลวงตา ซึ่งขั้นตอน
ต่อไปทางวัดจะส่งฟูองศาล เพราะคลื่นเสียงธรรมไม่ใช่ผู้ต้องหา เรามองว่าคลื่นเสียงธรรมเป็นสิ่งสูง 
ต้องทําอย่างละเอียด ละเมียดละไม ไม่ผิดกฎหมาย ถ้าจะปิด เราต้องรวมพลัง นี่เป็นมรดกธรรม 
มรดกคลังธรรม มีหนังสือเรื่อง วิทยุเสียงธรรมควรรู้”      
      (บุญโฮม สารีจันทร์, สัมภาษณ์ 15 พ.ย.56) 
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“ตามบทบัญญัติในพ. ร.บ.องค์กรจัดสรรคลื่นความถี่และกํากับการประกอบกิจการ
วิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคม พ. ศ.2553 ระบุว่า กฎหมายส่งเสริมให้
ประชาชนมีสิทธิใช้คลื่นความถี่ แต่ กสทช. ในฐานะผู้ใช้อํานาจองค์กรจัดสรรคลื่นความถี่ พิจารณา
แล้วไม่อนุญาตให้สถานีวิทยุเสียงธรรมฯ ดําเนินการตั้งสถานีวิทยุชุมชนได้ ล่าสุดได้คืนใบคําขออนุญาต
ตั้งสถานีวิทยุเหมือนสั่งปิดวิทยุหลวงตา จึงเป็นอุปสรรคสําคัญในการผลิตสื่อของวัด เนื่องจากวัดปุา
บ้านตาดมีสถานีวิทยุเสียงธรรมฯ เป็นสื่อหลัก” 

   (กิ่งกาญจน์ ยกยํอง, สัมภาษณ์ 7 ก.พ.57) 
 
“กสทช.ควรเล็งเห็นความสําคัญของสื่อศาสนา ผู้ใช้กฎหมายอย่าง กสทช.ไม่ควรตกอยู่ใต้

อํานาจกลุ่มผลประโยชน์ฝุายใดที่จะขัดขวางการมีขึ้นของสถานีวิทยุเสียงธรรมฯ สื่อที่ไม่สร้างสรรค์
สังคมเยอะแยะมากมายควรไปจัดการส่วนนั้น ไม่ใช่มาขัดขวางการตั้งวิทยุเสียงธรรมอย่างถูกต้องตาม
กฎหมาย”                                  

(จงใจ วิเศษมงคลชัย, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 
 
“วิทยุเสียงธรรมฯ มีปัญหาเรื่องของ พ.ร.บ. วิทยุชุมชน ที่ กสทช. ควบคุมเรื่องวิทยุชุมชน 

ประเด็นคือวิทยุที่ไม่แสวงหากําไรจะเดือดร้อน แต่วิทยุที่เน้นแสวงกําไรเขาสามารถมาทับคลื่นวิทยุ
เสียงธรรมได้ ทําให้คนที่รับฟังแต่ละท้องที่มีปัญหา อาทิ เสียงขาดตอน ไม่ต่อเนื่อง คลื่นสัญญาณขาด
หาย โดนรบกวน”                 

        (วโรตม์ นนตร,ี สัมภาษณ์ 30 มี.ค.57)  
  
2) การโยงหลักธรรมค าสอนเพ่ือสร๎างความชอบธรรมทางการเมืองให๎แกํฝุายตนเอง 
ปัจจัยประการหนึ่งที่เป็นตัวบั่นทอนความนําเชื่อถือขององค์กรศาสนาคือ การที่คนหยิบยก

หลักธรรมค าสอนบางตอนของหลวงพํอมาใช๎ประกอบความชอบธรรมในการสนับสนุนฝักฝุายทาง
การเมือง สํงผลกระทบตํอชื่อเสียงของวัดและหลวงพํอ รวมถึงสั่นคลอนระดับความศรัทธาของคนที่
ยึดมั่นถือมั่นในอุดมการณ์ทางการเมือง ยกตัวอยํางกรณีวัดปุาบ๎านตาดและสวนโมกขพลาราม 

 
“สมัยก่อนหลวงตามหาบัวท่านจะเทศนาสอนโดยอิงจากสถานการณ์ปัจจุบัน ลูกศิษย์ของ

ท่านก็มีทั้งคนเสื้อเหลือง เสื้อแดง แต่ตัวท่านไม่สนใจฝักใฝุการเมืองฝุายใด เมื่อเห็นท่านเทศน์ตําหนิอีก
ฝุาย อีกฝุายหนึ่งก็จะแห่มาที่วัด คนมองว่าท่านสนับสนุนการเมืองอีกฝุายทั้งที่ท่านกําลังเทศนาสอน
ธรรม ถึงวันนี้ก็ยังมีคนเอาธรรมะบางตอนที่ท่านเคยเทศน์ไว้มาเป็นเครื่องมือทางการเมือง เอามาเป็น
ข้อมูลยืนยันว่าขนาดหลวงตายังเตือนไว้แบบนี้”      
              (บัวอุบล วดี, สัมภาษณ์ 16 ก.พ.57)  

 
“ฝุายผลประโยชน์ทางการเมืองมักนําธรรมะที่ท่านพุทธทาสเทศน์เกี่ยวกับสังคมและ

การเมืองเอาไปเป็นเครื่องมือสนับสนุนการเมืองข้างตน ทําให้คนที่ไม่รู้ข้อมูลพากันตีความว่าท่านเป็น
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เสื้อสีนั้นสีนี้ ซึ่งในความเป็นจริงท่านกําลังสอนธรรมะ ไม่ได้กําลังปราศรัยเลือกฝักฝุายทางการเมือง”
          (ฐิติมา วงศ์ถวัลย์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
2.2 ปัจจัยด้านผู้รับสื่อ 
ผู๎รับสื่อเป็นตัวแปรที่ชี้วัดผลของการผลิตสื่อของวัดนั้นๆ วําเป็นอยํางไร ดังนั้น การผลิตสื่อ

ของวัดจึงต๎องศึกษาปัจจัยของตัวผู๎รับสื่อเพ่ือตอบสนองความต๎องการเนื้อหาธรรมได๎อยํางตรงจุด โดย
ผู๎รับสื่อในแตํละวัดจะมีแบบแผนพฤติกรรมการเปิดรับสื่อที่แตกตํางกัน ขึ้นอยูํกับวัดมีการผลิตสื่อเพ่ือ
ตอบสนองความต๎องการเปิดรับสื่อได๎มากน๎อยเพียงใด  

ดังนั้น เพ่ือสํงเสริมการท างานแบบหลอมรวมสื่อของวัด ทางวัดจ าเป็นต๎องพิจารณาจาก
พฤติกรรมการรับสื่อของผู๎รับสื่อ บริบทสังคมที่แวดล๎อมผู๎รับสื่อ     

จากการศึกษาพบวํา ปัจจัยด๎านผู๎รับสื่อที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อนั้น ขึ้นอยูํกับจ านวนผู๎รับ
สื่อที่เพ่ิมข้ึน วัยของผู๎รับสื่อ แบบแผนการเปิดรับสื่อของผู๎รับสื่อ โดยวัดที่เน๎นใช๎สื่อออนไลน์ สื่อ
สมัยใหมํ กลุํมผู๎รับสื่อก็จะเป็นคนรุํนใหมํ หรือเป็นคนรุํนเกําที่มีศักยภาพในการใช๎สื่อใหมํ เชํน วัดทํา
ซุง วัดพระธรรมกาย ขณะที่วัดที่ใช๎สื่อเกําหรือใช๎สื่อน๎อยประเภท เชํน วัดอัมพวัน สวนโมกขพลาราม 
ผู๎รับสื่อจะเป็นผู๎สูงอายุ หรือเป็นคนรุํนใหมํที่สนใจสื่อเกําที่วัดใช๎  

 
ทั้งนี้ ปัจจัยด๎านผู๎รับสื่อ มีทั้งปัจจัยสนับสนุนและเป็นอุปสรรคตํอการท างานหลอมรวมสื่อ  
ปัจจัยสนับสนุน  
ปัจจัยสนับสนุนในด๎านผู๎รับสื่อ สามารถแบํงเป็นประเด็นตํางๆ ได๎ดังนี้ 
1) จ านวนผู๎รับสื่อที่เพ่ิมขึ้น 
จ านวนผู๎รับสื่อที่เพ่ิมขึ้น รวมถึงการขยายกลุํมผู๎รับสื่อไปยังกลุํมใหมํๆ เป็นปัจจัยสนับสนุน

ส าคัญที่วัดต๎องปรับตัวเพ่ือรองรับกลุํมคนที่เพ่ิมข้ึน ตลอดจนเข๎าใจธรรมชาติการเปิดรับสื่อของผู๎รับสื่อ
ที่เปลี่ยนไป เชํน ผู๎รับสื่อที่เปิดรับอยูํกํอนแล๎วพบปัญหาการใช๎งานสื่อหรือไมํ ผู๎รับสื่อที่มาใหมํใช๎งาน
สื่อที่วัดมีอยูํได๎ดีหรือไมํ เมื่อวัดมีกลุํมผู๎รับสื่อจ านวนมาก ยํอมสนับสนุนให๎วัดใช๎สื่อปริมาณมากด๎วย
เชํนกัน ยกตัวอยํางผู๎รับสื่อของวัดปุาบ๎านตาด      
    

“ปัจจุบันจํานวนผู้รับสื่อยุคใหม่เพ่ิมมากขึ้น แต่สนใจสื่อธรรมะน้อยลง เพราะคนรุ่นใหม่สนใจ
เข้าวัดน้อย อาจต้องการแค่รับรู้แต่ไม่มีเวลาปฏิบัติ วัดจึงต้องเข้าใจธรรมชาติของผู้รับสื่อยุคใหม่แล้ว
ปรับตัวให้รองรับกลุ่มนี้ให้ได้”        
              (พงศธร ศิริรัตน์, สัมภาษณ์ 15 พ.ย.56) 
 

2) แบบแผนการเปิดรับสื่อของผู๎รับสื่อเปลี่ยนไป เน๎นเปิดรับสื่อผํานอุปกรณ์พกพา 
หากสังคมพัฒนาสื่อรูปแบบใหมํๆ คนก็จะเปลี่ยนแบบแผนการบริโภคสื่อตามไปด๎วย ทุกวันนี้

คนนิยมเปิดรับสื่อตํางๆ ผํานอุปกรณ์พกพาอยํางสมาร์ทโฟน แท็บเล็ต วัดต๎องติดตามแนวโน๎ม
พฤติกรรมการใช๎สื่อของสังคมอยํางใกล๎ชิดเพ่ือปรับการใช๎สื่อให๎สอดคล๎องกับแบบแผนการเปิดรับสื่อ
ของผู๎รับสื่อที่เปลี่ยนไปด๎วย ยกตัวอยํางผู๎รับสื่อของวัดอัมพวันและวัดปุาบ๎านตาด 
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“ธรรมชาติของผู้รับสื่อยุคใหม่จะชอบเนื้อหาสื่อที่ดึงดูดใจ น่าตื่นเต้น เดินเรื่องเร็ว แต่เมื่อเข้า

สู่วัยสูงอายุ จะเปลี่ยนมาชมเนื้อหาที่เนิ่บช้า โดยเฉพาะเด็กสมัยนี้ไม่สนใจธรรมะแบบเก่าๆ วัดจึงต้องมี
วิธีในการสื่อสารให้เข้าถึงกลุ่มเด็กและเยาวชน”      
        (อทิตยา ปูุซึ้ง, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57) 

 
“ผู้รับสื่อที่เป็นวัยทํางานนิยมมักเปิดรับสื่อผ่านสมาร์ทโฟน แท็บเล็ต วัดจะต้องปรับตัวโดยนํา

ธรรมะใส่ไว้ในอุปกรณ์บนมือถือ เพราะคนสามารถเข้าถึงได้ทุกสถานที่ในเวลาที่สะดวกเข้าถึง” 
        (อิทธิ อินทศร, สัมภาษณ์ 15 พ.ย.56) 

 
3) บทบาทในการเป็นสื่อบุคคลของผู๎รับสื่อ 
ในการสื่อสารด๎านศาสนา ผู๎รับสื่อสามารถเปลี่ยนบทบาทในการสื่อสารจากผู๎รับที่เป็น 

Passive  Audience มาเป็นผู๎รับสื่อที่เป็น Active audience กลําวคือ เป็นบทบาทที่สามารถรับสื่อ
และสํงตํอสื่อในฐานะผู๎สํงสารได๎พร๎อมๆ กัน หากผู๎รับสื่อเปลี่ยนบทบาทมาเป็นผู๎สํงด๎วย ผู๎รับสื่อก็จะ
เป็นสื่อบุคคลที่มีสํวนชํวยเผยแพรํสื่อทางพระพุทธศาสนาได๎อีกทางหนึ่ง ซึ่งจะเป็นการเพ่ิมความ
รํวมมือในการเผยแผํเนื้อหาให๎มีมากขึ้น ยกตัวอยํางผู๎รับสื่อของวัดปุาบ๎านตาด  

 
“ผู้รับสื่อต้องช่วยบอกต่อธรรมะของวัดอีกทางหนึ่ง ลูกศิษย์ ผู้รับสื่อมีความสําคัญในการ

สนับสนุนสื่อธรรมะของวัด หากยังมีคนศรัทธาเลื่อมใสหลวงตาและเปิดรับสื่อ รวมถึงบอกต่อไปเรื่อยๆ 
จะได้มีคนได้ประโยชน์จากสื่อธรรม มีคนติดตามสื่อมากข้ึน”     
       (วโรตม์ นนตรี, สัมภาษณ์ 30 มี.ค.57)  

 
ปัจจัยอุปสรรค  
ในสํวนปัจจัยอุปสรรคที่เก่ียวกับผู๎รับสื่อ มีดังนี้ 
1) วัยและความสามารถในการเข๎าถึงเทคโนโลยีของผู๎รับสื่อ 

วัยของผู๎รับสื่อที่เปลี่ยนไปมีความเก่ียวข๎องโดยตรงกับความสามารถในการเข๎าถึงเทคโนโลยี 
โดยเฉพาะอยํางยิ่งในผู๎สูงอายุ  ผู๎สูงอายุสํวนใหญํที่ไมํได๎เข๎าถึงเทคโนโลยีบํอยๆ จะพบปัญหาการ
เปิดรับสื่อ ท าให๎ไมํสามารถเข๎าถึงสื่อที่วัดมีได๎ตลอดเวลา ยกตัวอยํางกรณีผู๎รับสื่อของวัดอัมพวัน 

 
“วัยของผู้รับสื่อสําคัญมาก ผู้สูงวัยบางบ้าน ลูกหลานไม่ได้ตั้งค่าสัญญาณรับชมโทรทัศน์ให้

ตรงตามค่าในปัจจุบัน บางบ้านติดตั้งจานดาวเทียมแต่ใช้งานไม่เป็น ใช้ Social media ไม่คล่องก็มี”
       (อทิตยา ปูุซึ้ง, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57) 

 
ผู้สูงอายุบางคนอยากจะเข้าเว็บไซต์วัดผ่านมือถือ แต่ก็อาจจิ้มมือถือได้ลําบากเพราะตัวเล็ก 

มองไม่เห็น บางคนอยากไปวัดแต่เดินทางไปไม่ไหว บางคนต้องรอให้ลูกหลานมีงานมีการทําก่อน ค่อย
ไปเข้าวัด หลวงพ่อจรัญเคยเทศน์สอนผู้สูงอายุที่เพ่ิงคิดจะเข้าวัดช่วงบั้นปลายชีวิตว่า “ตอนปากดี มือ
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ดี ก็ไม่สวดมนต์ ไม่อยากไหว้พระ พอไม่มีเสียง มือไม้สั่น ถึงอยากจะเข้าวัดไหว้พระ”   
           (ณัฐกฤตา ชานนท์นฤเบศ, สัมภาษณ์ 2 ก.พ.57)   
 

2) ทัศนคติด๎านลบของผู๎รับสื่อ 
กรณีวัดที่สังคมภายนอกหรือผู๎รับสื่อกลุํมหนึ่งเฝูาจับตามองพฤติกรรมของวัดอยํางใกล๎ชิด

อยํางวัดพระธรรมกาย ถือวําทัศนคติของคนในการพํุงเปูาโจมตี วิพากษ์วิจารณ์วัด เป็นอุปสรรคที่
ส าคัญตํอการใช๎สื่อเพ่ือเผยแผํธรรมะของวัด เนื่องจากการรับรู๎ของกลุํมคนดังกลําวไมํตรงกับวัด 
กํอให๎เกิดทัศนคติด๎านลบซึ่งท าให๎การใช๎สื่อเผยแผํธรรมะหรือสื่อสารสร๎างความเข๎าใจที่ถูกต๎องเป็นไป
ด๎วยความล าบาก เนื่องจากผู๎รับสื่อเลือกที่จะปิดรับข๎อมูลขําวสารจากวัดตั้งแตํต๎น 

 
“ไม่ว่าวัดพยายามทําสื่อที่ออกมาดีแค่ไหน คนที่ไม่เข้าใจวัด ไม่ชอบวัดก็หาเรื่องโจมตีได้อยู่ดี 

เรื่องธุดงค์ธรรมชัยนี่ถูกโจมตีเยอะมากว่าทําให้รถติด หาว่าวัดอยากได้ลาภสักการะ มีคนสรรเสริญ ซึ่ง
ตั้งแต่เข้ามารู้จักวัด มันแตกต่างจากท่ีคนภายนอกบอกเราโดยสิ้นเชิง วัดนี้สําหรับคนรวยเท่านั้น บุญ
สามารถซื้อได้ แต่ที่หลวงพ่อเทศนาสอนจะบอกว่า ทานเป็นบุญที่เราต้องทํา ถ้าเราอยู่ในเส้นทางของ
การสร้างบารมี ทานเป็นสิ่งจําเป็น ถ้าจนจะทําบุญได้ไม่เยอะ ถ้ามั่งมีจะทําทานได้เต็มที่ หลวงพ่อจะ
สอนให้ทํา ให้สร้างบารมีแบบง่ายๆ แต่เน้นเอาเวลามาปฏิบัติจะดีกว่า”    
          (จิระดา พันรูปท๎าว, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57) 

 
“ขณะนี้มีคนกล่าวโจมตีหรือมีทัศนคติไม่เห็นด้วยต่อแนวทางคําสอนของวัดพระธรรมกายอยู่

มาก บางคนพอเห็นว่าเป็นข่าวที่ไม่ดีเกี่ยวกับวัดพระธรรมกายจะตั้งแง่ แชร์ข่าวออกไปอย่างเดียว 
อย่างพระมหาสมชาย ฐานวุฑโฒ บางคนไม่รู้ว่าท่านเป็นผู้ช่วยเจ้าอาวาสวัดก็แชร์ธรรมะของท่าน
ออกไปเพราะเป็นธรรมะที่ดี เข้าใจง่าย นี่ก็แสดงให้เห็นว่า คนบางกลุ่มจะตั้งธงไม่ยอมรับวัดทันทีเม่ือรู้
ว่าเป็นคนของวัด เป็นสื่อของวัด”         

    (ธนมน พลานุพัฒน์, สัมภาษณ์ 9 ก.พ.57) 
  
“ในเฟซบุ๊กมีการตั้งเพจไม่เอาสมเด็จพระมหารัชมังคลาจารย์ วัดปากน้ําภาษีเจริญ ตําแหน่งผู้

ปฏิบัติหน้าที่สมเด็จพระสังฆราช ซึ่งเป็นผู้มีภูมิธรรมสูง เนื่องจากท่านพูดบอกคุณสุเทพ เทือกสุเทพ 
เลขาธิการ กปปส.ให้หยุดชุมนุมทําลายชาติ ทําให้มีคนจากภาคการเมืองข้ามมาเล่นงานไม่ยอมรับ
ตําแหน่งผู้ปฏิบัติหน้าที่สมเด็จพระสังฆราช เนื่องจากเป็นสายเดียวกับวัดพระธรรมกาย ทั้งที่ไม่มีความ
เกี่ยวเนื่องกันเลย”         

(ทิพยรัตน์ ต านานวัน, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)  
 
2.3  องค์กรภาคีธรรม  
การบริหารองค์กรศาสนาในยุคหลอมรวมสื่อ กลําวได๎วํา วัดไมํอาจผลิตสื่อและเผยแพรํสื่อ

เพียงล าพัง โดยไมํมีการประสานความรํวมมือกับองค์กรทางศาสนาอื่นๆ ไมํวําจะเป็นวัด สถานปฏิบัติ
ธรรม หนํวยงานภาครัฐ มูลนธิิทางธรรมที่กํอตั้งโดยเอกชน วัดในยุคใหมํจ าเป็นต๎องมีการสร๎าง
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เครือขํายความรํวมมือกับองค์กรภาคีธรรมเพื่อท าหน๎าที่ชํวยกันเผยแผํงานพระพุทธศาสนาให๎เข๎าถึง
กลุมํผู๎รับสื่อที่หลากหลายยิ่งขึ้น  

ในที่นี้ องค์กรภาคีธรรมแบํงเป็นองค์กรภาคีธรรมภายในประเทศและภายนอกประเทศที่อยูํ
ในรูปองค์กรตํางๆ ได๎แกํ วัด มูลนิธิ เครือขํายพุทธตํางๆ ซึ่งองค์กรภาคีธรรมมีสํวนสนับสนุนการเกิด
องค์กรหลอมรวมสื่อได๎  

จากการศึกษา พบวํา วัดทั้ง 5 แหํงที่ศึกษามีการประสานความรํวมมือในงานเผยแผํธรรมกับ
องค์กรภาคีธรรมทั้งในและตํางประเทศในระดับที่แตกตํางกัน  

ปัจจัยสนับสนุน  
ปัจจัยสนับสนุนในด๎านองค์กรภาคีธรรม ได๎แกํ 
1. องค์กรภาคีธรรมสํงเสริมให๎เกิดความรํวมมือในการแลกเปลี่ยน แนะน าเนื้อหาของวัด 
วัดที่มีองค์กรเครือขํายหรือมีศูนย์สาขา อยํางกรณีสวนโมกขพลาราม ซึ่งมีหอจดหมายเหตุ

พุทธทาส อินทปัญโญ เป็นองค์กรภาคีท่ีท างานเผยแผํธรรมะตามแนวทางทํานพุทธทาสที่กรุงเทพฯ 
เป็นปัจจัยสนับสนุนให๎เกิดความรํวมมือในการแนะน า บอกตํอเนื้อหาของวัดมากขึ้น   

 
“หอจดหมายเหตุพุทธทาสฯ เป็นองค์กรภาคีท่ีทํางานเผยแผ่ธรรมะตามแนวทางท่านพุทธ

ทาส โดยมีเครือข่ายองค์กรภาคีธรรมทั่วประเทศ เช่น วัดญาณเวศกวัน วัดหนองปุาพง เครือข่ายพุทธิ
กา สถาบันวิมุตตยาลัย ฯลฯ ตลอดจนมีภาคีความร่วมมือจากภาครัฐ เช่น กระทรวงวัฒนธรรม การ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย สํานักนายกรัฐมนตรี บมจ. อสมท. กรมประชาสัมพันธ์ ฯลฯ เหล่านี้ส่งผล
ให้วัดมีระดับความร่วมมือในการผลิตสื่อและเผยแผ่งานพระพุทธศาสนาได้มากข้ึน เรียกว่าช่วยกันเผย
แผ่ธรรมตามแนวทางท่านพุทธทาส เพื่อให้ธรรมะเข้าถึงคนให้มากที่สุด” 

     (กิตติศักดิ์ รุํงเรืองวัฒนชัย, สมัภาษณ์ 4 ม.ค.57)  
 
2.4  พื้นที่  
พ้ืนที่ ความใกล๎ไกลของวัด สํงผลตํอโอกาสในการเข๎าถึงสื่อของวัดในเชิงเทคนิคการ

ออกอากาศ ทั้งนี้ พื้นที่เป็นปัจจัยส าคัญซึ่งเป็นอุปสรรคตํอการหลอมรวมสื่อศูนย์การท างานสื่อของวัด
ด๎วยเชํนกัน โดยวัดที่มีลักษณะการรวมศูนย์การท างาน อาทิ วัดพระธรรมกาย จะมีลักษณะองค์กรที่
เอ้ือตํอการหลอมรวมสื่อมากกวําวัดที่มีการกระจายศูนย์การท างานออกไปในพ้ืนที่ตํางๆ เชํน สวนโมก
ขพลาราม วัดอัมพวัน  

ทั้งนี้ ปัจจัยด๎านพื้นที่ มีเฉพาะปัจจัยที่เป็นอุปสรรคตํอการท างานหลอมรวมสื่อ  
ปัจจัยอุปสรรค 
ปัจจัยที่เป็นอุปสรรคในด๎านพื้นที่ สามารถแบํงเป็นประเด็นตํางๆ กลําวคือ 
1) คุณภาพสัญญาณการออกอากาศ 
วัดที่ใช๎สื่อวิทยุและโทรทัศน์เป็นสื่อหลักในการเผยแพรํข๎อมูลขําวสาร หากระบบการสํง

สัญญาณแพรํภาพออกอากาศไมํครอบคลุมพ้ืนที่โดยรอบในบริเวณกว๎าง รวมถึงสัญญาณไมํคมชัด
เพียงพอ จะสํงผลให๎ผู๎รับไมํสามารถรับสื่อของวัดได๎ เชํน กรณีวัดปุาบ๎านตาด 
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“ปัจจุบันเครื่องส่งที่วัดปุาบ้านตาดใช้อยู่อาจไม่มีประสิทธิภาพดีพอ เพราะสัญญาณในบาง
พ้ืนที่ยังขาดหาย ไม่ชัดเจน หากเครื่องส่งหรือระบบการส่งสัญญาณมีคุณภาพดี ผู้รับทุกพ้ืนที่จะรับสื่อ
เสียงธรรมได้ดีกว่านี้”       

(จงใจ วิเศษมงคลชัย, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 
  
“อยากให้วัดใช้สื่อที่มีอยู่อย่างมีคุณภาพมากที่สุด อย่างปัญหาเรื่องคุณภาพการส่งสัญญาณ

วิทยุและโทรทัศน์  หากมีการปรับปรุง พัฒนาการแพร่สัญญาณท่ีมีอยู่ให้ดีขึ้น ผู้รับสัญญาณจะ
สามารถเข้าถึงธรรมะขององค์หลวงตาได้ตลอดโดยไม่สะดุด”      
                (ธนกร ผดุงศักดิ์วงศ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57) 

 
2) สภาพแวดล๎อม 
ปัจจัยด๎านสภาพแวดล๎อม สภาพอากาศ มีผลตํอการท างานสื่อที่เก่ียวข๎องกับระบบการสํง

สัญญาณ เนื่องจากวัดที่อยูํในพ้ืนที่หํางไกล มีภูเขา ปุาไม๎เป็นสิ่งกีดขวางสัญญาณ จะสํงผลตํอคุณภาพ
การสํงสัญญาณออกไปยังผู๎รับสื่อในพ้ืนที่ตํางๆ อยํางหลีกเลี่ยงไมํได๎ เชํน กรณีวัดปุาบ๎านตาด 

 
“ผู้รับสื่อของวัดบางแห่งไม่อาจรับสัญญาณดาวเทียมหรือสัญญาณวิทยุของทางวัดปุาบ้าน

ตาดได้ชัดเจน ขึ้นอยู่กับสภาพแวดล้อม เช่น มีฝนตก ลมพายุ มีปุาไม้ ภูเขา ซึ่งอาจเป็นสิ่งกีดขวางทํา
ให้ไม่สามารถรับส่งสัญญาณได้ดี”         
           (พงศธร ศิริรัตน์, สัมภาษณ์ 15 พ.ย.56) 

 
3) ระยะความหํางไกลจากวัดของลูกศิษย์ 
ระยะทาง ความหํางไกลจากวัด เป็นปัจจัยหนึ่งที่เก่ียวข๎องกับคุณภาพของสัญญาณการ

ออกอากาศ ยิ่งครัวเรือนที่อยูํหํางไกลวัดออกไปมาก อาจรับสัญญาณดาวเทียมหรือสัญญาณวิทยุได๎ไมํ
ดี สํงผลให๎เลือกรับสื่อได๎น๎อยประเภทลงไป ยกตัวอยํางกรณีวัดอัมพวัน 

 
“วัดอัมพวันมีลูกศิษย์อยู่ทั่วประเทศ ลูกศิษย์ที่อยู่ไกลวัดก็จะไม่สะดวกในการเข้าถึง

เทคโนโลยี บ้างไม่มีอินเทอร์เน็ต ไม่มีคอมพิวเตอร์ การหลอมรวมสื่อจะไม่ตอบโจทย์กับลูกศิษย์กลุ่มนี้ 
เพราะจะสะดวกอ่านแต่หนังสือ หรือไม่ก็เข้าวัดนานๆ ครั้ง”     
           (ณัฐกฤตา ชานนท์นฤเบศ, สัมภาษณ์ 2 ก.พ.57)   

 
2.5  แรงกดดันจากมหาเถรสมาคม  
มหาเถรสมาคม เป็นองค์กรทางพระพุทธศาสนาที่มีอ านาจสูงสุดในการปกครองคณะสงฆ์ท่ัว

ประเทศ  โดยข๎อก าหนด ข๎อเสนอแนะของมหาเถรสมาคมสํวนใหญํมีสถานะแจ๎งเพ่ือทราบกึ่งบังคับให๎
วัดเหลํานั้นปฏิบัติตาม ซึ่งบางครั้งปัจจัยแทรกแซงดังกลําวเป็นอุปสรรคตํอการท างานหลอมรวมสื่อ
ของวัด  

จากการศึกษาพบวํา วัดที่มีปัจจัยแทรกแซงจากมหาเถรสมาคม คือ สวนโมกขพลาราม 
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ปัจจัยที่เป็นอุปสรรค  จากมหาเถรสมาคม คือ 
1) มหาเถรสมาคมพยายามผลักดันให๎วัดบางวัดที่ไมํเน๎นใช๎สื่อหันมาใช๎สื่อเพ่ิมข้ึน 
ด๎วยนโยบาย การท างานสื่อของวัดบางวัดที่มีแนวคิดไมํสนับสนุนการเผยแผํธรรมด๎วยสื่อใหมํ

ตามกระแสสังคมมาตั้งแตํเริ่มต๎น เมื่อได๎รับแรงกดดันจากมหาเถรสมาคม สํงผลให๎วัดขาดความ
คลํองตัว ขาดความเป็นอิสระในการบริหารดูแลตนเอง ได๎แกํ กรณีสวนโมกขพลาราม 

“มีครั้งหนึ่งที่สวนโมกข์เคยได้รับนโยบายจากมหาเถรสมาคม ที่ต้องการผลักดันให้วัดผลิตสื่อ
หลากหลายประเภทมากข้ึน ทั้งท่ีนโยบาย แนวทางของวัดไม่เน้นใช้สื่อมาก ส่งผลให้การทํางานสื่อของ
วัดขาดความคล่องตัว เพราะมีปัจจัยแทรกแซงจากภายนอก”     
                (เมตตา พานิช, สัมภาษณ์ 13 ธ.ค.56) 

 
 
 จากการศึกษาปัจจัยที่มีผลตํอการหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนา กลําวได๎วํา 
ปัจจัยที่สนับสนุนการหลอมรวมสื่อ มีท้ังปัจจัยภายในและภายนอกองค์กร  

ปัจจัยสนับสนุนที่เป็นปัจจัยภายในองค์กร ได๎แกํ นโยบายองค์กรที่เน๎นการเผยแผํธรรมะใน
เชิงรุก แนวทางค าสอนที่เน๎นการเผยแพรํออกไปให๎กว๎างขวาง ไมํสงวนลิขสิทธิ์ บุคลากรมีความเป็มือ
อาชีพในการท างานสื่อและมีความศรัทธาตํอแนวทางค าสอนของวัด มีทุน มีเทคโนโลยีรองรับในการ
พัฒนาสื่อใหมํๆ องค์หลวงพํอต๎องมีความแตกฉานในการเทศนาธรรม สามารถสร๎างความศรัทธาให๎แกํ
ลูกศิษย์ได๎อยํางสนิทใจ  ตัวสื่อธรรมต๎องมีการปรับเปลี่ยนให๎ทันสมัย มีลักษณะเป็นสื่ออินเตอร์แอค
ทีฟ เนื้อหาสื่อเน๎นที่ตัวรูปแบบแตํไมํปรับเปลี่ยนความหมาย  
 โดยปัจจัยสนับสนุนที่เป็นปัจจัยภายนอกองค์กร ได๎แกํ ผู๎รับสื่อมีจ านวนเพิ่มมากขึ้น 
พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของผู๎รับสื่อเปลี่ยนไปตามกระแสสังคม รวมถึงปัจจัยทางสังคม เศรษฐกิจที่
เป็นจุดเปลี่ยนให๎วัดหันมาใช๎สื่อมากข้ึนด๎วย 
 ขณะที่ปัจจัยอุปสรรคที่สํงผลให๎การท างานหลอมรวมสื่อขององค์กรไมํมีประสิทธิผลเทําท่ีควร 
แบํงเป็นปัจจัยภายในและภายนอกองค์กรเชํนเดียวกัน โดยปัจจัยระดับภายในองค์กร ได๎แกํ นโยบาย
องค์กรที่ไมํต๎องการเพ่ิมสื่อเนื่องมาจากแนวทางค าสอนหรือแนวคิดความค๎ุมทุนของการใช๎สื่อของวัด 
ความเครํงครัดในพระวินัยท าให๎พระเข๎ามามีสํวนรํวมในการท าสื่อไมํได๎อยํางเต็มตัว แนวทางค าสอนที่
มุํงสื่อสารกับคนเฉพาะกลุํมไมํใชํคนทุกกลุํม บุคลากรยังไมํมีความรู๎ความช านาญในการใช๎สื่อสมัยใหมํ 
ตลอดจนทุน เทคโนโลยีที่บางวัดขาดการสนับสนุนจนไมํสามารถผลิตสื่อได๎แม๎มีบุคลากรเพียงพอ 
 นอกจากนี้ ปัจจัยภายนอกองค์กร ประกอบด๎วยปัจจัยที่มาจากผู๎รับสื่อ ปัญหาความขัดแย๎ง
ทางกฎหมายกับ กสทช. ในฐานะองค์กรที่มีอ านาจในการออกใบจัดตั้งวิทยุชุมชน รวมถึง
สภาพแวดล๎อมตํางๆ ที่เป็นอุปสรรคตํอการใช๎สื่อวิทยุ โทรทัศน์ดาวเทียมที่ต๎องอาศัยการแพรํกระจาย
สัญญาณ  
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กลําวโดยสรุป  ปัจจัยหลักที่เป็นเงื่อนไขก าหนดการเกิดองค์กรหลอมรวมสื่อทางศาสนา 
ประกอบด๎วย 

1. นโยบายองค์กร  
2. แนวทางค าสอน 
3. บุคลากรสื่อ 
4. ผู๎รับสื่อ 
5. เทคโนโลยี 
6. ทุน งบประมาณ  
ระบบการท างานสื่อในสถานการณ์ปกติ ถือวําปัจจัยดังกลําวเป็นเงื่อนไขก าหนดการท างาน

แบบหลอมรวมสื่อขององค์กร โดยแนวทางค าสอนและทุน มีสํวนในการก าหนดนโยบายองค์กร 
นโยบายองค์กรก าหนดการใช๎เทคโนโลยีและการท างานของบุคลากร โดยมีผู๎รับสื่อเป็นตัวแปร
ก าหนดการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการท างานด๎านตํางๆ ขององค์กร  

 
 
 

ประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่มีต่อผู้รับสื่อและองค์กรทางพระพุทธศาสนา  

การศึกษาประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อท่ีมีตํอผู๎รับสื่อและองค์กรทางพระพุทธศาสนาทั้ง 
5 แหํงนั้น ผู๎วิจัยได๎ใช๎วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) ผู๎ผลิตสื่อในแตํละองค์กร จ านวน 
19  คน และสัมภาษณ์ผู๎รับสื่อของแตํละองค์กร องค์กรละ 7-10 คน รวม 38 คน ซึ่งผู๎วิจัยจะน าเสนอ
ข๎อมูลการสัมภาษณ์เชิงลึกโดยแบํงตามเกณฑ์การประเมินประสิทธิผลที่ผู๎วิจัยก าหนดไว๎ 4 ด๎าน ได๎แกํ 
การเปิดรับสื่อ การรับรู๎สื่อ การเข๎าถึงสื่อ และความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อ   

 
1.ประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อด้านการเปิดรับสื่อ     
 จากการเก็บข๎อมูลสัมภาษณ์กลุํมตัวอยํางองค์กรและผู๎รับสื่อของวัดทั้ง 5 แหํง ผู๎วิจัยอธิบาย
ประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อด๎านการเปิดรับสื่อที่มีตํอองค์กรและผู๎รับสื่อของแตํละวัด ดังนี้ 
  

1.1 วัดทําซุง 
ประสิทธิผลด้านการเปิดรับสื่อที่มีต่อองค์กร 
ผู๎วิจัยเก็บข๎อมูลประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่มีตํอบุคลากรสื่อวัดทําซุงจ านวน 4 รูป  
1. พระอาจารย์อาจินต์ ธมฺมจิตโต ดูแลฝุายสื่อธัมมวิโมกข์ 
2. พระอาจารย์ชัยวัฒน์ อชิโต  ดูแลฝุายสื่อเว็บไซต์วัด 
3. พระอาจารย์ละออง ธมฺมจาโร  ดูแลฝุายหนังสือธรรมและสื่อเสียง 
4. พระสมุห์มงคลเวทย์ สุธมฺมฐานวโร ดูแลฝุายสื่อภายในวัด 

   
จากการเก็บข๎อมูลสัมภาษณ์ พบวํา การหลอมรวมสื่อมีผลตํอการเปิดรับสื่อของวัดทําซุงใน

ลักษณะที่เปลี่ยนมุมมองการใช๎สื่อของวัดไปจากการเน๎นใช๎สื่อดั้งเดิม เชํน หนังสือธรรมปฏิบัติ 
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นิตยสารธัมมวิโมกข์ไปเน๎นสื่อออนไลน์ อาทิ เฟซบุ๏ก เว็บไซต์ มากยิ่งข้ึน เนื่องจากผู๎รับสื่อสนใจและ
เข๎าถึงสื่อออนไลน์มาก แตํกระนั้นวัดก็ยังคงใช๎สื่อเกําและสื่อใหมํ ไมํได๎ลดประเภทสื่อแตํอยํางใด 

 

 
“การหลอมรวมสื่อช่วยให้วัดทราบว่า วัดต้องเน้นมาใช้สื่อออนไลน์เป็นสื่อช่องทางหลัก 

เนื่องจากคนรุ่นใหม่นิยมเปิดรับสื่อของวัดผ่านสื่อออนไลน์อย่างเว็บไซต์ เฟซบุ๊ก เพราะข้อมูลมีความ
รวดเร็ว ทันสมัย” 

       (พระอาจารย์ชัยวัฒน์ อชิโต, สัมภาษณ์ 14 มี.ค.57) 
 
“เมื่อวัดใช้สื่อมาก วัดจะรู้ว่าคนไม่ค่อยนิยมการอ่านจากหนังสือแล้ว ทําให้ฐานผู้อ่านธัมม

วิโมกข์หรือหนังสือธรรมปฏิบัติอาจมียอดพิมพ์ลดน้อยลง เพราะคนสามารถเลือกช่องทางออนไลน์ใน
การเปิดรับสื่อของวัดได้”  

    (พระอาจารย์ละออง ธมฺมจาโร, สัมภาษณ์ 1 เม.ย.57) 
 
ประสิทธิผลด้านการเปิดรับสื่อที่มีต่อผู้รับสื่อ 
ในมิติประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่สํงผลตํอการเปิดรับสื่อของวัดทําซุง ผู๎วิจัยได๎เก็บ

ข๎อมูลสัมภาษณ์กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อวัดทําซุง จ านวน 6 คน ได๎แกํ 

 
         

 
ผู๎วิจัยได๎ก าหนดเกณฑ์การประเมินประสิทธิผลด๎านการเปิดรับสื่อ พิจารณาจากจากการเลือก

เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภทและปริมาณความถี่ในการเปิดรับ ซึ่งจากการเก็บข๎อมูลสัมภาษณ์ พบวํา 
ผู๎รับสื่อแตํละคนเปิดรับสื่อแตกตํางกัน โดยสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อบุคคลเป็นสื่อที่กลุํมตัวอยํางเปิดรับ
ทั้งหมด รองลงมาเป็นสื่อบันทึกเสียง เว็บไซต์ และสื่อกิจกรรม แตํในรายละเอียดการเปิดรับสื่อของแตํ
ละบุคคล พบวํากลุํมตัวอยํางเน๎นเปิดรับสื่อจากสื่อออนไลน์มากกวํา    
 ทั้งนี้ จากเกณฑ์การเลือกเปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภทและปริมาณความถี่ในการเปิดรับ 
พบวํา กลุํมตัวอยํางทุกคนเปิดรับสื่ออยํางน๎อย 4 ประเภทขึ้นไปและมีการเปิดรับสื่อในปริมาณที่

ล าดับ ชื่อ-สกุล อายุ อาชีพ 
1 นายศุภชัย จิรเกรียงสกุล 29 พนักงานบริษัทเอกชน 
2 นายทศฬส ดุสิตพัฒนาพินันท์ 54 ที่ปรึกษาทางการเงิน 
3 นายสหรัฐ หล๎าเนตร 23 นักศึกษา 
4 นายสิงหา ประพจนาภรณ์ 23 วิศวกร 
5 นายคณิศ คุ๎มพิทักษ์ 31 พนักงานขายอุปกรณ์กีฬา 
6 นายอานุภาพ โหตระภวานนท์ 27 ธุรกิจสํวนตัว 

ตารางที่ 5.1 ข๎อมูลกลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อของวัดทําซุง 
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แตกตํางกัน ดังตารางแสดงผลตํอไปนี้ 
 
 
 
 

ชื่อ-สกุล หนังสือ ซีดี MP3 เฟซบุ๏ก เว็บไซต์ ยูทูป กิจกรรม สื่อ
บุคคล 

App 

ศุภชัย                          
ทศฬส         
สหรัฐ         
สิงหา         
คณิศ         

อานุภาพ         
รวม 6 5 5  6  4 5  6 1 

     ตารางที่ 5.2 ประเภทสื่อที่ผู๎รับสื่อของวัดทําซุงเปิดรับ 

  
จากตารางที่ 5.2 แสดงประเภทสื่อท่ีผู๎รับสื่อของวัดทําซุงเลือกเปิดรับ ผู๎วิจัยได๎เก็บข๎อมูล

สัมภาษณ์เชิงลึกและแบํงการน าเสนอออกเป็นประเด็นตํางๆ ดังนี้ 
 
1.1.1 เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎นสื่อสิ่งพิมพ์เป็นหลัก  
กลุํมตัวอยํางเปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎นเปิดรับสื่อสิ่งพิมพ์เป็นหลัก เนื่องจาก

ได๎รับสื่อหนังสือจากการไปรํวมกิจกรรมงานบุญของวัดและมีแบบแผนการเปิดรับสื่อโดยการอําน  
   

“เข้ามารู้จักวัดท่าซุงเพราะครอบครัวพาไปวัดท่าซุงตั้งแต่เด็กๆ ไปร่วมกิจกรรมงานบุญที่วัด
เฉลี่ยปีละ 3-4 ครั้ง ไปถวายสังฆทานท่านเจ้าอาวาสที่บ้านสายลม ซ.พหลโยธิน 8 ทุกเดือน เวลาไป
ถวายสังฆทานก็จะได้รับหนังสือกลับมาอ่านที่บ้าน  ถ้าทําบุญ 100 บาทก็จะได้เล่มเล็ก ถ้าร่วมบุญ 
1,000 บาทก็จะได้เล่มใหญ่ ตอนบวชก็ได้อ่านหนังสือประวัติหลวงพ่อปาน หนังสือมิลินทปัญหา อ่าน
จนหมดเล่ม  นอกจากนี้ก็อ่านโพสต์ธรรมะท่ีคุณแม่แชร์มา ฟังยูทูปบ้างเป็นครั้งคราว แต่หลักๆ อ่าน
หนังสือและไปถวายสังฆทานที่บ้านสายลม”       
             (สิงหา ประพจนาภรณ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  

 
1.1.2 เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎นสื่อออนไลน์เป็นหลัก 
กลุํมตัวอยํางเปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎นเปิดรับสื่อออนไลน์ทั้งเฟซบุ๏ก เว็บไซต์

เป็นหลัก เนื่องจากสะดวกในการเข๎าถึงข๎อมูลผํานอุปกรณ์พกพา สืบค๎นข๎อมูลได๎ทุกท่ีทุกเวลา สามารถ
เปิดรับสื่อธรรมะได๎ตลอดเวลา  
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“รู้จักหลวงพ่อมาตั้งแต่ปี 51 มีคนแนะนํามาว่าหลวงพ่อฤาษีเป็นพระดี เนื่องจากส่วนตัวชอบ

ศาสนา สนใจเรื่องบุญ บาป สิ่งที่มองไม่เห็นอยู่แล้วจึงลองไปศึกษาดู เริ่มจากการหาบทความในเว็บ
บอร์ดวัดท่าซุง เว็บพลังจิตอ่าน หาMP3 เลือกคําสอนที่เราสนใจจากในเว็บไซต์ฟัง แต่หลังๆ ก็โหลด
จากในเว็บไซต์มาฟังไม่ได้ซื้อหาเอง ได้เข้าเพจเฟซบุ๊กดูคําสอนและวัตถุมงคลที่ท่านสร้างทุกวัน และไป
ทําบุญที่วัดเป็นบางโอกาส ปัจจุบันจะเน้นเฟซบุ๊กจากในมือถือเป็นหลักเพราะพกมือถือติดตัวอยู่ตลอด 
คําสอนดูน่าอ่านและใช้เวลาอ่านไม่นานด้วย”      
              (คณิศ คุ๎มพิทักษ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
“ชอบเข้าเฟซบุ๊กไปดูพระเครื่อง วัตถุมงคลที่ทันหลวงพ่อปลุกเสก อีกส่วนหนึ่งก็อ่านธรรมะ 

คําสอนของหลวงพ่อที่มีคนแชร์ในกลุ่มเพจเฟซบุ๊กลูกศิษย์ อ่านมาก แชร์มากจนได้สร้างเพจเฟซบุ๊ก
เผยแผ่คําสอนของหลวงพ่อเป็นของตนเองชื่อ ”ลูกรักพ่อ พระราชพรหมยาน” เป็นเพจที่รวมคําสอน
หลวงพ่อ มีคนไลค์ประมาณ 1,200 ไลค์ มีคนแชร์ธรรมะจากเพจเป็นจํานวนมาก ปัจจุบันไม่ค่อยได้
อัพเดตเพจ เวลาเข้าเฟซบุ๊กก็จะเข้าเว็บไซต์ด้วย ยูทูปด้วย เพราะใช้เมื่อเข้าอินเทอร์เน็ตเหมือนกัน” 
               (สหรัฐ หล๎าเนตร, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
“ที่บ้านมีหนังสือธรรมะของหลวงพ่อที่สะสมตั้งแต่ปี 2524 ถึงวันนี้ก็เกิน 30 ปี หนังสือมีเต็ม

ตู้ ส่วนใหญ่ก็อ่านหมดแล้วเลยเก็บเข้าตู้ ไม่สะดวกรื้อค้นมาอ่าน หลังๆเลยจะเข้าเฟซบุ๊ก เว็บไซต์แทน  
แต่ใช้บ่อยเลยคือ เว็บไซต์ เพราะมีครบทั้งภาพ ตัวอักษร เสียง มีในรูปแบบ e-book วิดีโอเสียงหลวง
พ่อ มีกิจกรรมสําคัญต่างๆ ให้ติดตาม มีบทความธรรมะที่นํามาเรียบเรียงหรือโพสต์ใหม่เยอะ” 
               (ทศฬส ดุสิตพัฒนาพินันท์, สัมภาษณ์ 1 ก.พ.57) 

 
“ส่วนตัวสนใจเรื่องอภินิหาร กับเรื่องของพลังจิต และได้รู้จักเรื่องเหล่านี้ในเว็บไซต์พลังจิต ในนั้นจะ

เน้นคําสอนของหลวงพ่อฤาษีลิงดําเป็นหลัก จนมายุคหลังๆก็ ฟังเทศน์ท่านผ่านยูทูปและอ่านข้อธรรมะต่างๆ
จากทางเฟซบุ๊กเป็นประจําทุกวัน”              
               (อานุภาพ โหตระภวานนท์ , สัมภาษณ์ 31 มี.ค.57) 

 
 
“ตั้งแต่เปลี่ยนจากคริสต์มานับถือพุทธและเริ่มต้นรู้จักหลวงพ่อฤาษีลิงดํานั้นก็เริ่มอ่านหนังสือ

ก่อน แต่เดี๋ยวนี้เน้นแต่เฟซบุ๊ก โดยเปิดรับหมดทั้งเฟซบุ๊กของเพื่อนที่ชอบโพสต์ธรรมะ เฟซบุ๊กเพจกลุ่ม
ลูกศิษย์วัดท่าซุง มีก่ีกลุ่มก็กดเข้าหมดทุกกลุ่ม เฟซบุ๊กมูลนิธิหลวงพ่อปาน-พระมหาวีระ ถาวโร เฟซบุ๊ก
พระอาจารย์รูปอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้องกับหลวงพ่อฤาษีลิงดํา เช่น หลวงปูุดู่ วัดสะแก หลวงตาม้า วัดถ้ําเมือง
นะ ฯลฯ  นอกจากนี้ก็ใช้แอพพลิเคชั่นฟังธรรมะ ซึ่งมีพระอาจารย์หลายๆ รูป หนึ่งในนั้นก็มีหลวงพ่อ
ฤาษีฯ”           

  (ศุภชัย จิรเกรียงสกุล, สัมภาษณ์ 30 ม.ค.57)  
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1.1.3 เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎นสื่อบันทึกเสียงเป็นหลัก 
กลุํมตัวอยํางเปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎นเปิดรับสื่อบันทึกเสียง เนื่องจากมีแบบ

แผนการเปิดรับสื่อโดยการฟัง มองวําการฟังเสียงจะท าให๎เกิดสมาธิได๎งํายกวํา 
 
“ศึกษาคําสอนของหลวงพ่อจากยูทูปมาประมาณ 4 ปี ชอบคําสอนของท่านที่แนะนําทางลัด

การปฏิบัติไปสู่พระนิพพาน จากนั้นก็ค่อยเสิร์ชคําเทศน์จากในกูเก้ิล อินเทอร์เน็ต แต่จะชอบฟังจากยู
ทูป คลิปวิดีโอ CD MP3 มากกว่า โดยเฉพาะเสียง MP3 ได้โหลดคลิปบทสวดหลวงพ่อ เพลงสั้นๆ มา
ใส่มือถือไว้เปิดฟังเวลาว่างๆ CD จะเปิดฟังตลอดเวลาอยู่บ้าน ไม่ว่าจะทานข้าว ซักผ้า ก่อนนอนก็เปิด
ตลอด”            
             (สหรัฐ หล๎าเนตร, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
 
ปัจจัยที่มีผลตํอการเปิดรับสื่อหลายชํองทางของผู๎รับสื่อวัดทําซุง 
จากการเก็บข๎อมูลกลุํมตัวอยํางที่เปิดรับสื่อหลากหลายชํองทาง พบวํา ในกลุํมที่มีความ

ศรัทธาสูงและมีความพร๎อมด๎านอุปกรณ์และเทคโนโลยี สํวนใหญํเปิดรับสื่อทุกสื่อที่วัดใช๎ สํวนในกลุํม
ที่เข๎าวัดตามครอบครัวตั้งแตํยังเด็กหรือติดตามเป็นลูกศิษย์ของวัดเป็นเวลานาน จะเปิดรับสื่อหลาย
ชํองทางแตํน๎อยประเภทกวําและมีปริมาณความถี่น๎อยกวํา เพราะมุํงไปที่การปฏิบัติมากกวําการศึกษา
หาข๎อมูล บางกลุํมก็เปิดรับสื่อตามความสะดวก  บางคนเลือกเปิดรับสื่อตามจุดเดํนของสื่อแตํละ
ประเภท 

 
“สื่อแต่ละสื่อก็มีจุดเด่นแตกต่างกัน ต้องเลือกให้เหมาะสมกับสไตล์การใช้สื่อตัวเอง ที่เลือกใช้

เฟซบุ๊กเพราะได้ความเข้าถึงง่าย ถ้าอยากได้ข้อมูลเจาะลึกและน่าเชื่อถือต้องไปดูในเว็บไซต์ ถ้าอยาก
ได้แหล่งข้อมูลอ้างอิงต้องอ่านหนังสือ ยิ่งเป็นหนังสือตีพิมพ์ฉบับเก่าๆ ข้อมูลจะไม่ผิดเพี้ยนไปจากที่
ท่านสอนไว้”          

        (คณิศ คุ๎มพิทักษ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  
 
“เปิดรับสื่อขึ้นอยู่กับสถานการณ์ ถ้าสะดวกอ่านหนังสือก็อ่านหนังสือ ถ้าอยู่ข้างนอก สะดวก

อ่านจากโทรศัพท์ก็จะเข้าเว็บ อ่านจากเฟซบุ๊ก สนใจสื่อใหม่หลายๆ สื่ออยู่แล้ว”  
          (ศุภชัย จิรเกรียงสกุล, สัมภาษณ์ 30 ม.ค.57)  

 
 
“ตอนนี้ไม่ว่าวัดมีสื่ออะไร ลูกศิษย์มีสื่ออะไร ถ้าเราสะดวกเข้าถึงก็จะใช้หมด เพราะเราไม่

ลังเลสงสัยในหลักธรรมคําสอนของหลวงพ่ออีกแล้ว เข้าใจธรรมะในระดับหนึ่งแล้ว เลยจุดที่จะต้องหา
ข้อมูลความรู้มาแล้ว ตอนนี้เป็นช่วงหมั่นเปิดรับให้จิตอยู่ในธรรมแล้วมุ่งตรงต่อการปฏิบัติอย่างเดียว”
               (ทศฬส ดุสิตพัฒนาพินันท์, สัมภาษณ์ 1 ก.พ.57) 
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“คนที่ใช้สื่อมากอาจไม่ได้แปลว่าเขาศรัทธามาก เรื่องการเปิดรับหลายสื่อมันข้ึนอยู่กับความ
สะดวกในการเปิดรับสื่อของคน บางทีเขาไปในสื่อหนึ่งแล้วเห็นภาพวัดสะอาด วัดสวยก็ชอบ บางทีเข้า
ไปอ่านอีกสื่อหนึ่งแล้วศรัทธาในหลักคําสอน กล่าวคือ ถ้าเข้าไปใช้สื่อแล้วจะค่อยๆเห็นประโยชน์ ถ้าใช้
สื่อน้อยๆ ไม่ใช่ศรัทธาน้อย แต่อาจเข้าถึงสื่อได้น้อยลง โอกาสที่จะเกิดศรัทธามีน้อยลงไปด้วย” 
              (สหรัฐ หล๎าเนตร, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

  
“จริงๆ ใช้สื่อน้อยกว่าแต่ก่อน เพราะเราซึมซับธรรมะจากคุณแม่มาตั้งแต่อายุ 5-6 ขวบ มัน

ถึงจดุอ่ิมตัว ไม่ได้อยากเปิดรับให้มากกว่านี้ อย่างบางสื่อ อาทิ หนังสือ เฟซบุ๊ก ยูทูป ไปร่วมงานบุญ
ของวัดก็เป็นการเปิดรับทางอ้อมจากคุณแม่ เราได้ฟังยูทูปที่แม่เปิดในบ้าน ได้อ่านโพสต์ธรรมะท่ีแม่
แชร์ในเฟซบุ๊กอยู่เป็นประจํา เรียกว่า รับน้อยๆ แต่สม่ําเสมอ คือ พอดีสําหรับตัวเรา”  
              (สิงหา ประพจนาภรณ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  

 
ผลของการเปิดรับสื่อใหมํๆ ที่มีตํอผู๎รับสื่อวัดทําซุง 
ทั้งนี้ จากการเก็บข๎อมูลประสิทธิผลของการเปิดรับสื่อประเภทใหมํๆ ตํอผู๎รับสื่อวัดทําซุง 

พบวํา การเปิดรับสื่อชํองทางใหมํๆ เป็นการเพ่ิมโอกาสการพบเห็น รับรู๎ข๎อธรรมค าสอนบํอยครั้งขึ้น 
ให๎ความรู๎สึกเหมือนมีหลวงพํอคุ๎มครองอยํางใกล๎ชิด และสื่อบางสื่อตอบสนองการใช๎งานและรูปแบบ
การเปิดรับสื่อของผู๎ใช๎ได๎ดีแตกตํางกัน 

  
“สื่อแต่ละแบบช่วยให้เราพบเห็นคติธรรมคําสอนของหลวงพ่อทุกเวลา ทุกช่องทาง แต่แค่

เพ่ิมโอกาสในการพบเห็น การเข้าถึง ไม่ได้เพิ่มความเชื่อ ความศรัทธา เพราะคนจะมีศรัทธาต่อสิ่งใด
อย่างคงมั่นนั้นจะต้องมีประสบการณ์ตรงกับสิ่งนั้น เช่น หลวงพ่อฤาษีมาปรากฎในฝัน 3 คืนติดต่อกัน 
เราจึงจะรู้สึกศรัทธา ไม่ใช่เพราะเราดูสื่อทุกๆ วัน”      
             (ศุภชัย จิรเกรียงสกุล, สัมภาษณ์ 30 ม.ค.57)  

 
“การเปิดรับสื่ออย่างสม่ําเสมอมันเหมือนการที่เราได้อยู่ใกล้ชิดครูอาจารย์ แม้ท่านจะไม่ดํารง

ธาตุขันธ์อยู่แล้วก็ตาม การใกล้ชิดครูมันก็ทําให้เรามีกําลังใจทําดีต่อไป ไม่กล้าประพฤตินอกลู่ทาง
ตามท่ีท่านสอน”           
        (อานุภาพ โหตระภวานนท์, สัมภาษณ์ 31 มี.ค.57) 

 
“คนที่ใช้โซเชียลมีเดียจะทราบว่า สื่อพวกนี้มันเน้นรวดเร็ว ทันใจ แชร์คําสอนเพียงคลิกเดียว

มันไปเลย ยิ่งเราแชร์คําสอนของพระพุทธองค์ ของหลวงพ่อที่เราเคารพนับถือ คนที่ไม่เคยรู้ธรรมมา
ก่อนจะได้มีโอกาสพบเห็น หรือเข้าถึงแค่ผ่านๆ ก็ยังดี จากนั้นถ้าคําสอนมีผลต่อตัวเขา เขาจะค่อยหา
ช่องทางขยายผลไปสู่สื่อประเภทอ่ืนต่อ การเปิดใช้สื่อมากๆ โดยเฉพาะสื่อออนไลน์มันจะได้ความ
รวดเร็ว ได้กลุ่มคนใช้โซเชียลมีเดียซึ่งเป็นอีกกลุ่ม อีกวัย อีกรูปแบบหนึ่ง”    
                   (สหรัฐ หล๎าเนตร, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  
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1.2  สวนโมกขพลาราม 
ประสิทธิผลด้านการเปิดรับสื่อที่มีต่อองค์กร 
ในมิติประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อด๎านการเปิดรับสื่อ ผู๎วิจัยเก็บข๎อมูลบุคลากรสื่อของ

สวนโมกขพลาราม จ านวน 7 คน ได๎แกํ  
  1. พระอาจารย์ทวี จนฺทสโร พระผู๎ดูแลสื่อเสียงภายในวัด 
  2. นายเมตตา พานิช    ประธานธรรมทานมูลนิธิ 
  3. นายศรายุทธ มณีเนียม   เหรัญญิกธรรมทานมูลนิธิ 
  4. นายวินัย พร๎อมอุดม  เจ๎าหน๎าที่ธรรมทานมูลนิธิ 
  5. นางสุกัญญาทิพ เผือกปาน เจ๎าหน๎าที่ธรรมทานมูลนิธิ 

ผู๎ให๎สัมภาษณ์หลักของหอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ จ านวน 2 คน ประกอบด๎วย 
  6. นายกิตติศักดิ์ รุํงเรืองวัฒนชัย  ผู๎จัดการหอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ  

7. ดร.ภัทรดร ภิญโญพิชญ ์ หัวหน๎าสํวนงานประชาสัมพันธ์ 
หอจดหมายเหตุพุทธทาสฯ  

   
จากการเก็บข๎อมูลสัมภาษณ์ พบวํา การหลอมรวมสื่อท าให๎วัดต๎องปรับเปลี่ยนการใช๎สื่อให๎มี

ความหลากหลายกวําเดิม จากเดิมท่ีวัดเน๎นใช๎สื่อสิ่งพิมพ์เป็นหลัก ปัจจุบันวัดก็ไมํปฏิเสธสื่อสมัยใหมํ 
ยังคงเปิดกว๎างรับสื่อหลากหลายรูปแบบ แตํวัดพยายามจะปรับเปลี่ยนให๎น๎อยที่สุด     

ทั้งนี้ การหลอมรวมสื่อยังชํวยให๎วัดเห็นชํองทางในการสื่อสารที่ไมํต๎องลงทุนเพ่ิม เชํน เฟซบุ๏ก 
แตํวัดจะยังไมํเพ่ิมประเภทสื่อมาก เนื่องจากมีหอจดหมายเหตุฯ รองรับการท างานสื่ออีกสํวนหนึ่ง ซึ่ง
เน๎นสื่อออนไลน์ทดแทนสื่อที่สวนโมกข์ไมํคํอยได๎เน๎นให๎ความส าคัญ 
 
 “แต่ก่อนสวนโมกข์จะไม่ใช้สื่ออินเทอร์เน็ตเลยนะ เพ่ิงหันมาใช้เฟซบุ๊ก เว็บไซต์จริงๆ เมื่อไม่
นานมานี้ สวนโมกข์มีนโยบายที่จะไม่มีการโฆษณาประชาสัมพันธ์ ตลอดจนแนะนําช่องทางสื่อธรรมะ
อ่ืนๆ ของเครือธรรมภาคี ยกเว้นข่าวสารและกิจกรรมของวัด เพราะชื่อของสวนโมกข์ค่อนข้างเป็นที่
รู้จักอย่างกว้างขวาง ช่องทางเว็บไซต์จึงเป็นเพียงตัวช่วยให้เข้าถึงกิจกรรม ข่าวสารของวัดง่ายขึ้น จะ
เน้นให้เกิดการสื่อสารในลักษณะบอกปากต่อปากเป็นหลัก”     
        (ศรายุทธ มณีเนียม, สัมภาษณ์ 13 ธ.ค.56) 

 

“ปัจจุบันหอจดหมายเหตุฯ ได้กําลังพัฒนาโมบายแอพพลิเคชั่น (app mobile) ซึ่งผลตอบ
รับค่อนข้างดี เป็นความร่วมมือในการพัฒนาโปรแกรมในระบบ ios ร่วมกับมหาวิทยาลัยศรีปทุม แต่
ยังไม่นําออกมาใช้อย่างเป็นทางการ”       
         (ภัทรดร ภิญโญพิชญ์, สัมภาษณ์ 17 ม.ค.57) 
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ประสิทธิผลด้านการเปิดรับสื่อที่มีต่อผู้รับสื่อ 
ในมิติประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่สํงผลตํอการเปิดรับสื่อของสวนโมกขพลาราม ผู๎วิจัย

ได๎เก็บขอ๎มูลสัมภาษณ์กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อ จ านวน 9 คน ได๎แกํ 

 
 
จากเกณฑ์การประเมินประสิทธิผลด๎านการเปิดรับสื่อ ผู๎วิจัยพิจารณาจากการเลือกเปิดรับสื่อ

มากกวํา 2 ประเภทและปริมาณความถ่ีในการเปิดรับ ซึ่งจากการเก็บข๎อมูลสัมภาษณ์ พบวํา ผู๎รับสื่อ
แตํละคนเปิดรับสื่อแตกตํางกัน ดังตารางตํอไปนี้  

 
ชื่อ-สกุล หนังสือ ซีดี 

MP3 
เฟซบุ๏ก เว็บไซต์ ทีวี ยูทูป กิจกรรม สื่อบุคคล 

สุธาสิน ี                   
ธาดร         
วิทวัส         

มะลิวัลย์              
ฐิติมา              
สุภาพ         
นิวัติ         
นิตยา         

พรทิพย์         
รวม 8 9 4 3 2 2 7 8 

    ตารางที่ 5.4 ประเภทสื่อที่ผู๎รับสื่อของสวนโมกขพลารามเปิดรับ 

จากตารางประเภทสื่อที่กลุํมตัวอยํางเปิดรับ พบวํา สื่อบันทึกเสียง (ซีดี MP3) เป็นสื่อที่กลุํม

ตารางที่ 5.3 ข๎อมูลกลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อของสวนโมกขพลาราม 

ล าดับ ชื่อ-สกุล อายุ อาชีพ 
1 น.ส.สุธาสินี ใจสมิทธิ์ 32 นักวิจัยผู๎ชํวย คณะ

จิตวิทยา จุฬาฯ 
2 นายธาดร คล๎ายปักษี 35 ค๎าขาย 
3 นายวิทวัส ชัชวาลย ์ 23 เกษตรกร 
4 นางมะลิวัลย์ วัดจินดา 52 ค๎าขาย 
5 น.ส.ฐิติมา วงศ์ถวัลย์ 32 HR EXXON Mobile 
6 นางสุภาพ พักสุนทร 61 ข๎าราชการบ านาญ 
7 นายนิวัติ สิทธิพร 50 เกษตรกร 
8 น.ส.พรทิพย์ ประดิษฐากร 29 นิสิตปริญญาโท 
9 นางนิตยา เพชรช าริ 54 ธุรกิจสํวนตัว 
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ตัวอยํางเปิดรับทั้งหมด รองลงมาเป็นสื่อหนังสือและสื่อบุคคล      
ทั้งนี้ จากเกณฑ์การเลือกเปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภทและปริมาณความถี่ในการเปิดรับ 

พบวํา กลุํมตัวอยํางทุกคนเปิดรับสื่ออยํางน๎อย 4 ประเภทขึ้นไปและมีการเปิดรับสื่อในปริมาณที่
แตกตํางกัน ดังมีรายละเอียดตํอไปนี้ 

 
1.2.1 เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎นสื่อสิ่งพิมพ์เป็นหลัก 
จากผลการศึกษาพบวํา กลุํมตัวอยํางทั้งหมดของวัดเปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํเน๎น

เปิดรับสื่อสิ่งพิมพ์เป็นหลัก เนื่องจาก ชอบบริโภคสื่อโดยการอําน และเห็นวําเนื้อหาธรรมะในหนังสือ
ของทํานพุทธทาสมีความละเอียดลึกซ้ึง  

 
“หลักๆ จะอ่านหนังสือธรรมของท่านพุทธทาส เพราะนิสัยชอบการอ่าน ชอบบันทึกสรุป

ธรรมะท่ีอ่านได้จากหนังสือแต่ละเล่มเก็บไว้เป็นไดอารีส่วนตัว”    
          (สุธาสินี ใจสมิทธิ,์ สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57)    
  

“รู้จักและนับถือท่านพุทธทาสมาเป็น 10 ปีแล้ว ช่วง 1-2 ปีแรกท่ีเริ่มเข้าวัด มาปฏิบัติธรรม  
ทางวัดก็จะให้หนังสือมาอ่าน เราก็เอาหนังสือธรรมะของท่านอ่านมาตลอด อ่านธรรมะแล้วมีความสุข 
จิตใจสงบ หนังสือบางเรื่องบางเล่มก็อ่านกัน 2-3 รอบ แรกๆ ไม่เข้าใจแต่อ่านไปอ่านมาก็ชอบ ธรรมะ
ท่านลึกซึ้งมาก ยิ่งอ่านเหมือนเรายิ่งได้ จากคนที่เข้าใจอะไรยากแต่อ่านธรรมะของท่านก็เข้าใจหมด”
            (มะลิวัลย์ วัดจินดา, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)  
 

“สมัยที่วัดยังไม่มีสื่อมาก มีแค่การใช้เทปบันทึกพระธรรมเทศนาของท่านพุทธทาส หนังสือ
ธรรมโฆษณ์ หนังสือพิมพ์พุทธสาสนา ช่วงนั้นเราได้เปิดรับทุกสื่อที่มีแต่จะเน้นหนังสือที่ทําแจกเป็น
เล่มเล็กๆ เล่มใหญ่ก็อ่าน จนกระท่ังปัจจุบันที่มีสื่อใหม่เข้ามา แต่ก็ยังเน้นสื่อหนังสือ เพราะอ่านแล้วได้
ข้อคิด ใช้ปฏิบัติได้ในชีวิตจริง”        
         (สุภาพ พักสุนทร, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57) 

 
1.2.2 เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎นสื่อออนไลน์เป็นหลัก 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา เน๎นเปิดรับสื่อออนไลน์เป็นหลัก ให๎เหตุผลวํา เป็นสื่อที่เข๎าถึงงําย มี

ข๎อมูลตํางๆ ให๎เลือกอํานอยํางหลากหลาย ชอบอํานสื่อที่มีเนื้อหาสั้นๆ เข๎าใจงําย มีภาพประกอบ 
 
 
“เปิดรับสื่อของสวนโมกข์หลายๆ ประเภททั้งหนังสือ ซีดีคําสอน เฟซบุ๊ก เว็บไซต์ แต่หลังๆ 

จะเน้นไปสื่อออนไลน์อย่างเฟซบุ๊ก เว็บไซต์ ซึ่งชอบของหอจดหมายเหตุฯ เพราะเข้าถึงง่าย อัพเดต
ข้อมูลใหม่ตลอด อีกทั้งพักหลังๆ ไม่ค่อยได้อ่านหนังสือด้วย”     
            (พรทิพย์ ประดิษฐากร, สัมภาษณ์ 11 ก.พ.57) 
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“เมื่อเฟซบุ๊กเริ่มเข้ามาก็เปิดรับเฟซบุ๊กอย่างเดียว ไม่ว่าจะเป็นเฟซบุ๊กหอจดหมายเหตุฯ ของ
กลุ่มลูกศิษย์หลวงพ่อ เฟซบุ๊กสวนโมกข์ ไชยา เฟซบุ๊กต่างๆ  ได้เข้าไปกดติดตามหมด แต่ไม่ได้เข้า
เว็บไซต์เพราะมีเนื้อหาเยอะ อีกท้ังเปิดเว็บจากมือถือก็ดูไม่เห็น ใช้งานไม่สะดวก”  
                             (ฐิติมา วงศ์ถวัลย์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
1.2.3 เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎นสื่อบันทึกเสียงเป็นหลัก 
กลุํมตัวอยํางที่เปิดรับสื่อบันทึกเสียงเป็นหลัก เนื่องจากชอบการฟังมากกวําการอําน การดู

กลุํมตัวอยํางบางคนเป็นผู๎สูงวัยซึ่งระบุวํา วัยเป็นปัจจัยส าคัญตํอการเลือกเปิดรับสื่อ โดยจะเลือกการ
ฟังมากกวําการอําน เพราะไมํต๎องสามารถอํานหนังสือได๎นานๆ เหมือนแตํกํอนแล๎ว  

 
“สมัยที่บวชจําพรรษาที่สวนโมกข์ แรกๆ พระอาจารย์ทวีท่านจะให้ฟังเทปบันทึกเสียงคําสอน

ของหลวงพ่อพุทธทาส ให้ฟังมูลเหตุที่จะต้องบวช ให้รู้จักแง่มุมพุทธศาสนาก่อนที่จะบวชอย่างถ่องแท้
เสียก่อน จะได้ทราบขนบพิธีปฏิบัติของสวนโมกข์ เมื่อฟังแล้วก็ต่อยอดด้วยการอ่านหนังสือธรรมของ
ท่านเรื่อง “บวช 3 เดือนจะได้อะไร” เพ่ือให้เรา “บวชจริง เรียนจริง ปฏิบัติจริง” หลังๆมานี้หนังสือ
เริ่มอ่านน้อย แต่ยังฟังซีดีเรื่อยๆ ถ้าออกเรื่องใหม่ๆ”       
            (ธาดร คล๎ายปักษี, สัมภาษณ์ 8 ก.พ.57) 

 
“เปิดรับสื่อหลายสื่อทั้งทีวีช่องศาสนา เทป ซีดี และไปวัด สื่อที่รับบ่อยจึงเป็นสื่อเสียงพวก

เทป ซีดี เพราะชอบฟังมากกว่าอ่านหนังสือ เดี๋ยวนี้อายุมาก ต้องฟังเอา อ่านไม่ไหวแล้ว” 
          (นิตยา เพชรช าริ, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57) 
 

1.2.4 เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎นสื่อกิจกรรมเป็นหลัก 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา เน๎นเปิดรับสื่อกิจกรรมเป็นหลัก เนื่องจากสนใจการรํวมกิจกรรมเพ่ือ

เข๎าไปรู๎จักประวัติความเป็นมาและหลักธรรมค าสอนของวัดให๎มากขึ้น หรือมีประสบการณ์ ความ
ผูกพันกับวัดอยํางลึกซึ้ง 

 
“เคยไปปฏิบัติธรรมที่สวนโมกข์ ที่หอจดหมายเหตุพุทธทาสฯ และสมัครเป็นอาสาสมัคร

กิจกรรมเพลินธรรมนําชม ซึ่งจะได้ทราบประวัติความเป็นมาของวัด ประวัติท่านพุทธทาส สถานที่
สําคัญต่างๆ ถือเป็นการตอบโจทย์ความสนใจใคร่รู้ของเราเอง ทั้งยังได้อบรมคู่มือมนุษย์ อบรมคอร์ส 
อานาปานสติ และไปเข้าร่วมอบรมกิจกรรมใหม่ๆ อ่ืนๆ ที่ไม่เคยรู้มาก่อนด้วย”    
          (สุธาสินี ใจสมิทธิ,์ สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57)    

“ได้บวชจําพรรษาที่สวนโมกข์เป็นเวลา 7 ปี จะคุ้นเคยกับกิจกรรมวันสําคัญทางศาสนาและ
กิจกรรมงานบุญของวัด เช่น งานวันล้ออายุท่านพุทธทาส งานวันพระอาจารย์โพธิ์ อดีตเจ้าอาวาส แต่
ยังจากสึกมาก็ยังคงไปร่วมกิจกรรมอบรมผู้มาปฏิบัติธรรมอยู่เรื่อยๆ ทั้งฝั่งสวนโมกข์นานาชาติที่เป็น
การปฏิบัติกรรมฐานของชาวต่างชาติและฝั่งวัดสวนโมกข์ที่จะรองรับเยาวชนและบุคคลทั่วไป สมัยที่
ท่านพระอาจารย์โพธิ์ยังเป็นเจ้าอาวาสก็ได้ติดตามไปดูแลอุปัฏฐากที่ทีปภาวันธรรมสถาน เกาะสมุย 
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หากที่ทีปภาวันมีกิจกรรมพิเศษก็จะติดตามไปบ่อยๆ”     
           (ธาดร คล๎ายปักษี, สัมภาษณ์ 8 ก.พ.57) 

 
 
ปัจจัยที่มผีลตํอการเปิดรับสื่อหลายชํองทางของผู๎รับสื่อวัดสวนโมกข์ 
จากการเก็บข๎อมูลกลุํมตัวอยํางวัดสวนโมกข์ตํอลักษณะการเลือกเปิดรับสื่อหลายชํองทาง 

พบวํา สํวนใหญํเลือกเปิดรับสื่อตามโอกาสและความสะดวก เลือกเปิดรับสื่อตามจุดเดํนของสื่อแตํละ
ประเภท การมีสื่อหลายชํองทางให๎เลือกเหมาะแกํการตรวจสอบความถูกต๎องของข๎อมูลมากกวําการ
ใช๎สื่อประเภทเดียว  

 
“แต่ละสื่อจะมีจุดเด่น จุดด้อยต่างกัน เฟซบุ๊กเข้าถึงคนง่ายด้วยภาพ มีปฏิสัมพันธ์กับคนอ่ืน

ง่าย ตอบคอมเมนต์ง่าย ยูทูปมีทั้งภาพและเสียงเหมาะสําหรับคนที่อยากเห็นหน้าและฟังเสียงท่าน ทีวี
ก็ติดตามบ้างไม่ให้ตกกระแส เพราะขณะนี้ท่านเจ้าอาวาสวัดสวนโมกข์ก็เปลี่ยนรูปแล้ว เรียกว่าเป็น
การ “สนองจุดร่วม สงวนจุดต่าง” เลือกหยิบใช้เอาข้อดีมารวมกัน”    
           (สุธาสินี ใจสมิทธิ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57) 

 
“ผู้ใช้สมัยนี้ใช้เฟซบุ๊กกันมาก มีคนแชร์รูปพร้อมคติธรรมคําสอนของท่าน คนสนใจกิจกรรม

ของหอจดหมายเหตุฯ กันเยอะ เราก็กดติดตาม แชร์เฟซบุ๊กไว้ให้มันเด้งขึ้นมาท่ี Feed มีคําสอนของ
หลวงพ่อขึ้นมาเป็นระยะๆ จะได้คุ้มครองจิตเราได้ พออยู่นอกกําแพงวัด ไม่มีผ้าเหลืองคุ้มครองเราอยู่ 
หนังสือก็จะได้รายละเอียดที่ลึกลงไป เสียงเทศน์ในซีดีจะช่วยฉุดดึง นําจิตเราให้กลับมาสู่จิตเดิมแท้
มากขึ้น ไม่เตลิดไปกับกิเลส”         
           (ธาดร คล๎ายปักษี, สัมภาษณ์ 8 ก.พ.57) 

 
“ใช้หลายสื่อตามความสะดวกและโอกาส ถ้าเล่นคอมอยู่ก็จะเปิดเฟซบุ๊กดู ถ้าจะอ่านหนังสือ

ก็จะปิดเสียง ปิดคอม รับไปทีละสื่อ อย่างหนังสืออธิบายความธรรมะได้ละเอียด เราไม่ต้องคิดตีความ
ไปเอง สามารถเข้าใจธรรม ได้อย่างถ่องแท้กว่า เฟซบุ๊กที่เสนอแต่ใจความสั้นๆ”  
             (วิทวัส ชัชวาลย,์ สัมภาษณ์ 10 ก.พ.57) 

 
“โลกสมัยนี้มีสื่ออะไรเราต้องเปิดรับทุกสื่อ จะได้รู้ว่าสื่อนั้นพูดว่าอะไร สื่อนี้พูดว่าอะไร ยิ่งมี

สื่อมากเหมือนมีทางเลือกให้เราเลือกรับ เลือกพิจารณาว่าอันไหนดี ไม่ดี อันไหนใช้ประโยชน์ได้ ไม่ได้ 
ถ้ารับแค่สื่อเดียวเราจะไม่รู้ว่าอันไหนถูกหรือผิด อย่างการสอนของพระบางรูปก็สอนธรรมะชั้นสูงแบบ
ยากๆ บางรูปอธิบายธรรมะเดียวกันได้เข้าใจง่าย โดยสรุปคือ เป็นช่องทาง เป็นโอกาสให้เราเลือกรับ
สื่อที่เหมาะกับเราได้”         
           (นิตยา เพชรช าริ, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57) 
 

ผลของการเปิดรับสื่อใหมํๆ ที่มีตํอผู๎รับสื่อสวนโมกขพลาราม 
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จากการเก็บข๎อมูลผลของการเปิดรับสื่อประเภทใหมํๆ ตํอผู๎รับสื่อ พบวํา มีทั้งกลุํมท่ีเห็นด๎วย
และไมํเห็นด๎วยกับการเปิดรับสื่อหลากหลายประเภทในการศึกษาธรรมะ โดยกลุํมที่เห็นด๎วยมองวํา 
สื่อประเภทใหมํๆ มีผลตํอการตอกย้ าความเชื่อและเพ่ิมประสิทธิผลในการปฏิบัติธรรม 

 
“เห็นด้วยกับการเปิดรับสื่อรูปแบบใหม่ๆ เช่น อ่านอีบุ๊ค ธรรมะออนไลน์ มองว่าสื่อใหม่

เหล่านี้แค่ทําให้คนสนใจอยากรู้เพิ่มขึ้น เหมือนอยากรู้ว่าสวนโมกข์คืออะไร คนที่เข้าไปดูสื่อต่างๆ ก็จะ
แค่รู้ว่าคืออะไร รู้จักช่องทางเพ่ิมข้ึน แต่อาจไม่ได้เพ่ิมความศรัทธา ความเชื่อ เพราะถ้าศรัทธาจริง
จะต้องเข้าใจว่าท่านต้องการสื่ออะไร”        
        (นิวัติ สิทธิพร, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57) 

 
“แต่ก่อนไม่รับสื่อออนไลน์ จะเอาแต่คอนเทนต์เฉพาะในหนังสือ แต่พอมีสื่ออ่ืนขยายออกไป

ก็อยากติดตามคอนเทนต์ที่เป็นเสียง ทีวีมาสนองสื่อที่เปลี่ยนไปตลอด ยิ่งคนเชื่อในศาสนามากขึ้น ยิ่ง
รับข้อมูลซ้ําๆ มากขึ้น จะยิ่งตอกย้ําความมั่นใจ เพ่ิมโอกาสและความถี่ในการทําบุญ นั่งสมาธิมากข้ึน” 
             (สุธาสินี ใจสมิทธิ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57)    

 
“การเปิดรับสื่อมากๆ มันช่วยเรื่องโอกาสการเข้าถึง ถ้าไม่เข้าไปดูก่อนก็ไม่มีทางศรัทธาและ

ปฏิบัติได้ดี แต่คนที่ศรัทธาเป็นทุนเดิมอยู่แล้ว สื่อที่หลากหลายเป็นผลดีจะช่วยให้เข้าถึงศาสนาได้ง่าย
ขึ้น สะดวกรับธรรมะเวลาไหนก็ได้ ที่ไหนก็ได้ เพราะมีสื่อเป็นตัวกลาง”   
              (นิตยา เพชรช าริ, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57) 

 
“ถ้าสะดวกเปิดรับสื่อเยอะๆ จะทําให้เราหนักแน่น ศรัทธาในคําสอนมากขึ้นเรื่อยๆ แต่ปูา

ไม่ได้ใช้สื่อเยอะ สู้คนอ่ืนไม่ได้ โอกาสเปิดรับสื่อของคนไม่เท่ากัน ของอย่างนี้ขึ้นอยู่กับบุญวาสนาด้วย”
            (มะลิวัลย์ วัดจินดา, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)  

  
ขณะที่กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา ไมํเห็นด๎วยตํอการเปิดรับสื่อใหมํๆ มองวํา สื่อไมํได๎มีผลตํอความ

เชื่อและการปฏิบัติธรรม แตํข้ึนอยูํที่ความสม่ าเสมอในการปฏิบัติธรรมของตนเอง 
 
“ไม่ค่อยเห็นด้วยว่าต้องรับสื่อใหม่เยอะๆ หลายๆประเภท ถ้าจะปฏิบัติธรรมจริงๆ ขึ้นอยู่ที่ตัว

เราเอง ไม่ได้อยู่ที่สื่อ ดูสื่อให้พอประมาณ ใช้สื่อบ้างเป็นโอกาส แต่การใช้สื่อมากๆ จะดีก็ต่อเมื่อคนๆ 
นั้นมีความสนใจศาสนาอยู่แล้ว ถ้าคนไม่สนใจธรรม สื่อมากแค่ไหนก็จะไม่สนใจ”   
             (ธาดร คล๎ายปักษี, สัมภาษณ์ 8 ก.พ.57) 

“เปิดรับสื่อมากไปอาจไม่ได้รู้ ไม่ได้เพิ่มความเชื่อ ถ้ารับสื่อไม่ดี ความเชื่อที่มีก็ถูกลดทอนไป
อีก เพราะศรัทธา ความเชื่อเป็นเรื่องตัวบุคคล แต่ไม่ใช่ว่าศรัทธาที่ตัวบุคคลอย่างเดียว ต้องศรัทธาใน
คําสอน ข้อวัตรปฏิปทา นับถือคุณความดี ไม่ได้นับถือที่ชื่อเสียงท่าน ถ้าพระรูปไหนปฏิบัติดีก็นับถือ 
ศรัทธาหมด ไม่ต้องใช้สื่อประกอบก็เกิดศรัทธาได้”       
             (วิทวัส ชัชวาลย,์ สัมภาษณ์ 10 ก.พ.57) 
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“ตามหลักที่ท่านพุทธทาสสอน เปิดรับสื่อมากไปก็ไม่ดี ถ้าท่านอยู่ตอนนี้อาจไม่เห็นด้วยที่มี

การใช้สื่อเยอะ ใช้ไฟเปลืองๆ จัดงานวัดหรูๆ ในรูปแบบงานวัดลอยฟูาที่สยามพารากอน แต่ส่วนตัวจะ
ชอบงานวัดลอยฟูา เพราะคนที่ไม่เคยรู้จักประวัติท่านก็จะได้ แต่วัดควรใช้สื่อกลางๆ แม้แต่ของหอ
จดหมายเหตุฯ เอง บางทีก็ปรุงแต่งสถานที่เยอะ ยอมรับว่าเดี๋ยวนี้สิ่งต่างๆ เริ่มเปลี่ยนไปก็ต้องทําใจ  
อยากจะให้วัดเป็นที่ที่ไม่ต้องใช้สื่อมาก ให้คนบอกกันแบบปากต่อปาก นั่นมาจากความศรัทธาจริงๆ” 
            (ฐิติมา วงศ์ถวัลย์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
 

1.3  วัดปุาบ๎านตาด 
ประสิทธิผลด้านการเปิดรับสื่อที่มีต่อองค์กร 
ในมิติประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อด๎านการเปิดรับสื่อ ผู๎วิจัยเก็บข๎อมูลบุคลากรสื่อของวัด

ปุาบ๎านตาด จ านวน 4 คน ได๎แกํ  
1. นายพงศธร ศิริรัตน์  เจ๎าหน๎าที่รายการโทรทัศน์ 
2. นายอิทธิ อินทศร  เจ๎าหน๎าที่เทคนิครายการวิทยุ 
3. นายบุญโฮม สารีจันทร์ เจ๎าหน๎าที่เทคนิครายการโทรทัศน์ 
4. แอดมินเฟซบุ๏กเพจ   ผู๎ดูแลเว็บไซต์หลวงตา www.luangta.com 
“เหนือชีวิต คือธรรมะหลวงตา”  

จากการศึกษาประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่มีตํอองค์กรในด๎านการเปิดรับสื่อ พบวํา 
การหลอมรวมสื่อสํงผลให๎วัดปุาบ๎านตาดเห็นประโยชน์ของการใช๎สื่อในการเผยแผํธรรมะมากกวํา
สมัยกํอนที่หลวงตามหาบัวทํานไมํเปิดรับสื่อทางโลกมาก เพราะหลวงตาเห็นวําสื่อทางโลกมีแตํขําวฆํา
กันตาย ละครที่ไมํใชํเนื้อหาเรื่องราวที่ควรรับรู๎ แตํชํวงหลังๆ ทํานเห็นประโยชน์สื่อก็เริ่มเปิดรับสื่อ
ประเภทตํางๆ เพ่ือชํวยท าหน๎าที่เผยแผํธรรมะ       
 ทั้งนี้ โดยรวมถือวําวัดปุาบ๎านตาดมีความพร๎อมที่จะเปิดรับสื่อใหมํๆ แตํจ านวนบุคลากร  
ความพร๎อมบุคลากร ตลอดจนนโยบายการเพ่ิมสื่อของคณะกรรมการมูลนิธิฯ อาจไมํสนับสนุนให๎มีสื่อ
มากเกินความจ าเป็น แตํหากจะพัฒนาสื่อใหมํเพ่ิมเติมก็ไมํอาจลงมือท าได๎ทันที ต๎องปรับตัวอยํางคํอย
เป็นคํอยไป           
 ถึงแม๎ทางวัดจะมีแนวคิดเปิดรับสื่อใหมํๆ ตามกระแสสังคมที่เปลี่ยนไป แตํทางวัดจะไมํยึด
ตามรูปแบบที่เน๎นทางโลกมากเกินไป ไมํเน๎นโฆษณามาก ท าเฉพาะในสํวนที่เกิดประโยชน์ทางธรรม
และสื่อสารกับกลุํมผู๎รับสื่อที่สนใจจริงๆ เทํานั้น 
 

“แต่ก่อนองค์หลวงตาท่านไม่ได้เข้ามาเกี่ยวกับสื่ออย่างเต็มตัวเพราะถือเป็นเรื่องทางโลก แต่
หลังๆ หลวงตาเริ่มให้ความสําคัญกับอินเทอร์เน็ตมากข้ึนตั้งแต่มีการออกเทศนาช่วยชาติ ท่านให้การ
สนับสนุนเต็มที่ พอลูกศิษย์เสนอถ้าท่านเห็นสมควรก็จะสนับสนุน พระและลูกศิษย์ก็ช่วยกันบันทึกคํา
เทศน์ท่านไว้ ท่านเคยบอกว่า จะเอาธรรมะลงอินเทอร์เน็ตก็ได้ ให้โลกได้เห็นเสียบ้าง”  
                    (พงศธร ศิริรัตน์, สัมภาษณ์ 16 พ.ย.56) 

http://www.luangta.com/
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ประสิทธิผลด้านการเปิดรับสื่อที่มีต่อผู้รับสื่อ 
ในมิติประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่สํงผลตํอการเปิดรับสื่อของผู๎รับสื่อวัดปุาบ๎านตาด 

ผู๎วิจัยได๎เก็บข๎อมูลสัมภาษณ์กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อ จ านวน 7 คน ได๎แกํ 

 
 
ผู๎วิจัยได๎ก าหนดเกณฑ์การประเมินประสิทธิผลด๎านการเปิดรับสื่อ โดยศึกษาจากการเลือก

เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภทและปริมาณความถี่ในการเปิดรับ ซึ่งจากการเก็บข๎อมูลสัมภาษณ์ พบวํา 
ผู๎รับสื่อแตํละคนเปิดรับสื่อในประเภทและรูปแบบที่แตกตํางกัน ดังแสดงตารางตํอไปนี้  

 
ชื่อ-สกุล หนังสือ ซีดี 

MP3 
เฟซบุ๏ก เว็บไซต์ TV วิทยุ ยูทูป กิจกรรม สื่อบุคคล 

กิ่งกาญจน์                          
บัวอุบล                             
จงใจ                                     
ธนกร                                   

อภิภัสร์                                 
วโรตม์                            

กิตติศักดิ์                                     
รวม 7 7 7 7 7 7 4 6 7 

ตารางที่ 5.6 ประเภทสื่อที่กลุํมผู๎รับสื่อวัดปุาบ๎านตาดเปิดรับ 

จากตารางแสดงประเภทสื่อที่กลุํมตัวอยํางเลือกเปิดรับ พบวํา ผู๎รับสื่อเปิดรับเกือบทุก
ประเภทสื่อ ยกเว๎นยูทูปและสื่อกิจกรรมที่กลุํมตัวอยํางบางคนตอบวํา ไมํได๎เปิดรับ แสดงวํา ผู๎รับสื่อ
สํวนใหญํเน๎นเปิดรับสื่อทั้งสื่อสิ่งพิมพ์ สื่อออนไลน์ สื่อวิทยุ โทรทัศน์ และสื่อบุคคล  
 ทั้งนี้ จากเกณฑ์การเลือกเปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภทและปริมาณความถี่ในการเปิดรับ 
พบวํา กลุํมตัวอยํางทุกคนเปิดรับสื่อเกือบทุกประเภทที่วัดใช๎และมีความถี่การเปิดรับสื่อในปริมาณที่

ตารางที ่5.5 ข๎อมูลกลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อของวัดปุาบ๎านตาด 

ล าดับ ชื่อ-สกุล อายุ อาชีพ 
1 น.ส.กิ่งกาญจน์ ยกยํอง 22 นิสิต 
2 นางบัวอุบล วดี 49 นวดแผนไทย 
3 นางจงใจ วิเศษมงคลชัย 46 พนักงานบัญชี 
4 นายธนกร ผดุงศักดิ์วงศ์ 25 เจ๎าของธุรกิจเสื้อผ๎า 
5 นายอภิภัสร์ ปาสานะเก 32 นักศึกษาปริญญาโท 
6 นายวโรตม์ นนตรี 28 นักศึกษาปริญญาโท 
7 นายกิตติศักดิ์ หนูชัยแก๎ว 23 ธุรกิจสํวนตัว 
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แตกตํางกัน ดังตํอไปนี้ 
 
1.3.1 เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎นสื่อสิ่งพิมพ์เป็นหลัก  
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา เปิดรับสื่อหนังสือมากกวําสื่อประเภทอ่ืนๆ บอกวํา ต๎องการติดตาม

อํานข๎อธรรมค าสอนที่หลวงตาทํานเขียนขึ้นเองเพราะเป็นมรดกธรรมที่มีคุณคํา เป็นเนื้อหาในรูปแบบ
ธรรมะบริสุทธิ์ ไมํมีการปรุงแตํง อํานแล๎วเข๎าใจได๎โดยงําย 

 
“หนังสือเป็นสื่อรูปธรรมที่สามารถหยิบจับได้ เก็บไว้เป็นที่ระลึกได้ทั้งตอนที่ท่านยังอยู่และละ

จากโลกนี้ไปแล้ว ผมได้อ่านหนังสือของหลวงตาหลายเล่ม อาทิ หนังสือหยดน้ําบนใบบัว ปฏิปทาของ
พระธุดงคกรรมฐานสายหลวงปูุมั่น   ภูริทัตโต ประวัติท่านหลวงปูุมั่น   ภูริทัตโต พ่อแม่ครูอาจารย์ 
ความรักเสมอตนไม่มี วารสารบ้านอารีย์ เสียงธรรมหลวงตา หลวงตาพระผู้สืบสานอริยวงศ์ พระมหา
บัว  ญาณสัมปันโน แสงส่องธรรม ศาสนธรรมปลุกคนให้ตื่น เข้าสู่แดนอวกาศของจิตของธรรม หลัก
ของใจ รากแก้วของศาสนา พระธรรมเทศนา อยู่แบบมีที่พ่ึง มรดกล้ําค่าของชาวพุทธ ธรรมชุด
เตรียมพร้อมและอ่ืนๆ โดยหนังสือขององค์หลวงตาจะเรียบเรียงด้วยภาษาอ่านง่าย เข้าใจง่าย” 
       (อภิภัสร์   ปาสานะเก, สัมภาษณ์ 29 ม.ค.57) 

 
 “สื่อหลักๆ ที่เปิดรับจะมีซีดี หนังสือธรรมที่ได้รับแจกอยู่บ่อยครั้ง แต่จะชอบอ่านหนังสือ

หลวงตา เช่น ประวัติการภาวนาขององค์หลวงตา  หนังสือเล่มเล็กๆที่เป็นเกร็ดหลักพระธรรมอย่าง 
ติโรกุฑฑกัณฑสูตร ที่พูดถึงการอุทิศแผ่ส่วนกุศลให้แก่ผู้ล่วงลับ และการกรวดน้ําโดยไม่ใช้น้ํา” 
        (ธนกร ผดุงศักดิ์วงศ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57) 

 
  “สมัยที่ยังไม่มีวิทยุเสียงธรรม โทรทัศน์หลวงตา ได้อ่านหนังสือประวัติหลวงปูุมั่น ปฏิปทา
พระธุดงค์กรรมฐาน ญาณสัมปันนธัมมานุสรณ์ และเล่มอ่ืนๆ อีกมาก เคยอ่านธรรมะมาหลายสาย แต่
หนังสือของวัดปุาบ้านตาดจะออกมาในรูปแบบธรรมะตรงๆ ไม่มีการปรุงแต่ง ไม่มีอารัมภบท แต่จะ
บอกวิธี ถ้าคุณมีความทุกข์ตรงไหน คุณเปิดหน้าไหน คุณก็จะได้คําตอบ”    
                                  (วโรตม์ นนตรี,สัมภาษณ์ 30 มี.ค.57) 
 

1.3.2 เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎นสื่อออนไลน์เป็นหลัก 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวําเน๎นเปิดรับสื่อออนไลน์เป็นหลัก สํวนใหญํเป็นคนวัยท างาน วัยเรียนที่

ท ากิจกรรมชมรมทางพระพุทธศาสนาในมหาวิทยาลัย ซึ่งสื่อออนไลน์เป็นสื่อที่มีประสิทธิผลที่สุดใน
การติดตํอสื่อสารกับกลุํมเครือขํายมหาวิทยาลัยที่เป็นภาคีธรรม 

“เมื่อเข้ามาในชมรมพุทธธรรมกรรมฐาน จุฬาฯ นอกจากได้อ่านหนังสือปฏิปทาพระธุดงค
กรรมฐาน แล้วก็เปิดรับสื่อธรรมะของวัดในอินเทอร์เน็ต เข้าเว็บไซต์กรรมฐานคลับ 
www.kammatanclub.com เว็บไซต์วัดปุากรรมฐาน www.watpa.com เฟซบุ๊กเพจธรรมะสาย
พระปุา เพจกลุ่มพุทธธรรมกรรมฐาน 7 สถาบัน ยูทูปช่องทางของวัดปุาบ้านตาดและพระกรรมฐานรูป
อ่ืนๆ ซีดีเสียงอ่าน ฯลฯ แต่จะเน้นเข้าเฟซบุ๊กเป็นหลัก เพราะเป็นช่องทางท่ีทางชมรมฯ ใช้ในการเผย

http://www.kammatanclub.com/
http://www.watpa.com/
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แผ่ธรรมะครูบาอาจารย์และประชาสัมพันธ์กิจกรรมด้วย”     
             (กิ่งกาญจน์ ยกยํอง, สัมภาษณ์ 7 ก.พ.57) 

 
“ช่วงหลังๆ ที่สื่อออนไลน์เริ่มเข้ามามีบทบาทสําคัญ ก็เริ่มหันไปเปิดรับเฟซบุ๊กทั้งในเฟซบุ๊ก

กลุ่มลูกศิษย์หลวงตามหาบัว และเฟซบุ๊กของวัดปุาบ้านตาดที่มีกลุ่มศิษย์ดูแลบริหารแทนวัด ในเฟ
ซบุ๊กจะเน้นโพสต์ แชร์หลักธรรมคําสอนของหลวงตามหาบัวรวมถึงพระอาจารย์รูปต่างๆ ในสายพระ
อาจารย์มั่น ภูริทัตโต ในเว็บไซต์หลวงตา www.luangta.com ก็จะเข้าไปชมการถ่ายทอดสดหลวงตา
ย้อนหลัง ติดตามกิจกรรมสําคัญของวัด ร่วมบุญสร้างพระมหาเจดีย์กับหลวงตามหาบัว ในยูทูปก็จะ
เปิดเข้าไปฟังพระธรรมเทศนาสมัยที่หลวงตาไปสงเคราะห์ญาติโยมในที่ต่างๆ”    
              (จงใจ วิเศษมงคลชัย, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
“หลังจากวัดริเริ่มตั้งสถานีวิทยุเสียงธรรมและสถานีโทรทัศน์หลวงตา ก็เริ่มใช้เฟซบุ๊ก ติดตาม

เพจเฟซบุ๊กวิทยุเสียงธรรมเพ่ือประชาชน ติดตามเว็บไซต์วัดปุา  www.watpa.com เว็บไซต์นี้จะ
ประชาสัมพันธ์เวลาวัดมีงาน เผยแพร่ข่าวสารและธรรมะเป็นระยะๆ รวมทั้งเวลาเจ้าหน้าที่เว็บไซต์ไป
ทําบุญที่ใดก็จะถ่ายรูปมาให้ชม  เห็นแล้วรู้สึกน่าศรัทธา”      
                 (วโรตม์ นนตรี,สัมภาษณ์ 30 มี.ค.57) 

 
“เริ่มติดตามปฏิปทาองค์หลวงตาจากเฟซบุ๊กธรรมะต่างๆ จะเปิดอ่านคําคม ธรรมะสั้นๆ จาก

องค์หลวงตาอยู่เรื่อยๆ ครั้งละ 4-5 นาที  เน้นเฟซบุ๊ก เว็บไซต์มากกว่าเพราะจะเป็นการเตือนสติเรา
อยู่ตลอดเวลา เฟซบุ๊กที่ติดตามบ่อยๆ คือเพจ คติธรรม หลวงตามหาบัว ญาณสัมปันโน”  
       (กิตติศักดิ์ หนูชัยแก๎ว, สัมภาษณ์ 15 เม.ย.57) 

 
1.3.3 เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎นสื่อวิทยุเป็นหลัก 
กลุํมตัวอยํางที่เน๎นเปิดรับสื่อวิทยุมากกวําสื่อประเภทอ่ืน เนื่องจากเห็นวํา สื่อวิทยุหลวงตา

ออกอากาศตลอด 24 ชั่วโมง ต๎องการเปิดรับเพ่ือให๎จิตใจอยูํกับเสียงธรรมของหลวงตาตลอดเวลา 
 
“วิทยุเสียงธรรมเป็นสื่อที่ฟังบ่อยที่สุด เปิดฟังตลอด 24 ชั่วโมง กลางวันจะเปิดทําวัตรเช้า 

เทศน์หลวงตาช่วงเช้า ดึกๆ ก็ฟังเทศน์ปฏิบัติสําหรับอบรมพระ เราก็ฟังตลอดเหมือนเราได้อยู่กับท่าน
ตลอด ฟังธรรมจากวิทยุแล้วก็ปฏิบัติตามที่ท่านสอนไปเลย หลวงตาบอกอย่าเสียเวลาอ่านให้มาก ให้
ลงมือปฏิบัติทันที ฟังตั้งแต่ยังเป็นวิทยุยี่ห้อธานินทร์ใส่ถ่าน ปัจจุบันก็ยังใช้ธานินทร์เครื่องเดิมอยู่” 
                (บัวอุบล วดี, สัมภาษณ์ 16 ก.พ.57) 
  “การตั้งสถานีวิทยุเสียงธรรมเพ่ือประชาชนของวัด ถือเป็นสื่อที่มีประโยชน์อย่างยิ่ง เพราะทํา
ให้ลูกศิษย์ลูกหาทั่วประเทศได้ติดตามรับฟังการถ่ายทอดเสียงหลวงตาที่วัดปุาบ้านตาดตลอด 24 
ชั่วโมง อีกท้ังวิทยุสมัยนั้นพกพาติดตัวได้ตลอด ฟังเมื่อไรก็สะดวก”     
      (จงใจ วิเศษมงคลชัย, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 

http://www.luangta.com/
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1.3.4 เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎นสื่อบุคคลเป็นหลัก 
ทั้งนี้ กลุํมตัวอยํางบางคนตอบวํา เน๎นเปิดรับสื่อบุคคล ซึ่งทั้งหมดหมายถึง องค์หลวงตา 

มหาบัว เนื่องจากเคยอุปัฏฐากดูแลหรือมีประสบการณ์ใกล๎ชิดสมัยหลวงตาทํานยังมีชีวิตอยูํ 
 
“รู้จักองค์หลวงตาบัวตั้งแต่ปี 2530 ญาติพาไปกราบหลวงตาที่วัดปุาบ้านตาด ตอนนั้นไป

กราบท่าบ่อยๆ ทั้งที่วัดและสวนแสงธรรม พุทธมณฑล สาย3 ในช่วงโครงการผ้าปุาช่วยชาติก็ได้ไป
ช่วยงานท่านรับเงินบริจาค ชวนคนมาร่วมบุญกับองค์ท่าน ตอนนั้นจําได้ว่าท่านอายุ 93 ปี ท่านยังมี
กําลังออกมาช่วยชาติ เราได้เห็นดังนั้นจึงได้ออกมาช่วยท่านบ้างโดยบอกบุญแบบปากต่อปากให้คน
ร่วมกันบริจาคเงินเข้าคลังหลวง หลวงตาท่านได้เห็นว่าเราจริงใจตั้งใจก็เมตตาสอนเราอยู่บ่อยๆ 
ในช่วงที่ยังไม่มีสื่อ ไม่มีวิทยุ ไม่มีอินเทอร์เน็ต ช่วงนั้นเราก็จะยึดองค์ท่านเป็นหลัก”   
       (จงใจ วิเศษมงคลชัย, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
“หลังจากท่ีองค์หลวงตาพูดทักทายเราว่า ไม่เข้าวัดหรือ? หลังจากนั้นเราก็เริ่มเข้าวัด ฟัง

เทศน์ท่าน อ่านหนังสือท่าน ถักอังสะถวายพระวัดปุาบ้านตาดทุกรูปช่วงเข้าพรรษา ตอนนั้นศรัทธา
แรงมาก หลวงตาบอกเสมอว่า ให้รีบสั่งสมบุญเรื่อยๆ เหมือนหยดน้ําลงในแก้วทีละน้อยๆ ทําบุญ ใส่
บาตร ภาวนาเรื่อยๆ วัดไหนไปหมดไม่ได้ห้าม สะดวกท่ีไหนก็ทําเลย ช่วงนั้นเข้าวัดบ่อยมากเหมือนไป
ส่งลูกท่ีโรงเรียน ตอนหลวงตาอาพาธเข้าโรงพยาบาล เราก็ไปเฝูาท่านห่างๆ ด้วยความเคารพนับถือใน
พ่อแม่ครูอาจารย์ที่เมตตาอย่างสุดหัวใจ”       
       (บัวอุบล วดี, สัมภาษณ์ 16 ก.พ.57) 

 
ปัจจัยที่มีผลตํอการเปิดรับสื่อหลายชํองทางของผู๎รับสื่อวัดปุาบ๎านตาด 
จากการเก็บข๎อมูลกลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อวัดปุาบ๎านตาดที่เปิดรับสื่อหลายชํองทาง พบวํา สํวน

ใหญํเลือกเปิดรับสื่อหลากหลายประเภท เพราะต๎องการศึกษาเนื้อหาธรรมะรูปแบบใหมํๆ ที่สามารถ
เปิดรับจากสื่อประเภทอ่ืนๆ ต๎องการเปิดรับสื่อตลอดเวลาเพื่อให๎ตนเองประพฤติอยูํในธรรมตลอดเวลา  

 
“สมัยนี้ต้องใช้สื่อหลายๆประเภทร่วมกัน เพราะอยากดูคอนเทนต์ในสื่อต่างๆ ไปเรื่อยๆ 

หลายๆรูปแบบ บางคอนเทนต์มีแต่ในหนังสือแต่ไม่มีในยูทูป บางคอนเทนท์ในเว็บไซต์มีแล้วก็มาเจอ
ในเฟซบุ๊กอีก บางทีอยากจะค้นหาวิดีโอที่คุณไตรภพ ลิมปพัทธ์สัมภาษณ์หลวงตาออกรายการทไวไลท์
โชว์ก็ไม่ต้องไปขอทางวัด แต่เสิร์ชดูในยูทูปก็เปิดชมได้ทันที”     
            (กิ่งกาญจน์ ยกยํอง, สัมภาษณ์ 7 ก.พ.57) 

 
“เปิดรับทุกสื่อ สนใจหมดอะไรที่เป็นธรรมะ ความรู้ดีๆ เพราะเราอยากรู้ว่าประวัติตอนที่ท่าน

ปฏิบัติจนบรรลุธรรม แต่รับทุกสื่อแล้วก็ต้องภาวนา เดินจงกรม สวดมนต์ไหว้พระก่อนนอน ฝึกอบรม
จิตวันละเล็กน้อยแต่สม่ําเสมอ หลวงตาบอกว่า ให้ทําตัวเป็นลําต้น เดี๋ยวดอกผลค่อยผลิออกมาเอง”
                  (บัวอุบล วดี, สัมภาษณ์ 16 ก.พ.57) 
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“การเสพสื่อจากหลายช่องทางทําให้ได้รับธรรมอยู่ตลอดเวลา หากสื่อของวัดแทรกเข้ามา
หรือทําให้เราเห็น เราก็จะเข้าไปอ่าน เข้าไปศึกษาอยู่เรื่อยๆ โดยเฉพาะ feed บนเฟซบุ๊กช่วยเตือนสติ
และเรียนธรรมะได้ทุกท่ีทุกเวลาจริงๆ”        
         (ธนกร ผดุงศักดิ์วงศ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57) 

 
“เดี๋ยวนี้คนมีตัวเลือกในการรับสื่อมากขึ้น เราก็สะดวกเปิดรับสื่อจากหลายๆ ช่องทางด้วย 

เลยเปิดรับหมด แต่จะเน้นสื่อออนไลน์ เพราะเข้าถึงได้ตลอดเวลา จากที่ไหนก็ได้”   
       (กิตติศักดิ์ หนูชัยแก๎ว, สัมภาษณ์ 15 เม.ย.57) 

 
ผลของการเปิดรับสื่อใหมํๆ ตํอผู๎รับสื่อของวัดปุาบ๎านตาด 
จากการเก็บข๎อมูลผลของการเปิดรับสื่อประเภทใหมํๆ ตํอผู๎รับสื่อ พบวํา สื่อมีผลตํอความเชื่อ 

ความศรัทธา ยิ่งเปิดรับสื่อประเภทใหมํๆ จะยิ่งชํวยเสริมความศรัทธาของผู๎รับสื่อให๎คงมั่นและเพ่ิม
โอกาสการเข๎าถึงธรรมมากขึ้น 

 
“การรับสื่อน้อยๆ จะได้ไม่เสียเวลาศึกษา แต่นั่นจะทําให้เราพลาดเนื้อหาธรรมะในรูปแบบที่

หลากหลาย สมัยนี้อินเทอร์เน็ตสําคัญมาก มันช่วยเผยแผ่ธรรมะได้ดีมาก ถ้าใช้สื่อมาก คนทั้งโลกมี
โอกาสได้ยินได้ฟังถ่ายทอดสดธรรมะจากหลวงตาได้ง่าย เปรียบเทียบกับสมัยที่ไม่มีสื่อ จะหาธรรมะฟัง
สักทีต้องไปหาพระอาจารย์ถึงที่ สมัยนี้มีสื่อช่วยกระจายธรรมะให้เข้าถึงทุกคนได้”  

  (จงใจ วิเศษมงคลชัย, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 
 
“บางคนอยู่ใกล้สื่อ เห็นสื่อทุกวันแต่ไม่เห็นธรรมก็มี  สื่อนั้นสําคัญสําหรับคนที่เขาไม่รู้ธรรม 

พอได้มาฟังวิทยุ มานั่งปฏิบัติจริงก็จะเห็นประโยชน์ เพราะศรัทธาเกิดจากการปฏิบัติ ส่วนอ่ืนๆ เป็น
แค่องค์ประกอบ”          
       (บัวอุบล วดี, สัมภาษณ์ 16 ก.พ.57)  

 
1.4 วัดพระธรรมกาย 
ประสิทธิผลด้านการเปิดรับสื่อที่มีต่อองค์กร 
ผู๎วิจัยเก็บข๎อมูลประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่มีตํอบุคลากรสื่อวัดพระธรรมกาย จ านวน 

1 รูป ได๎แกํ 
1. พระมหานพพร ปุญฺญชโย หัวหน๎าฝุายภาพลักษณ์องค์กร  

 
 จากการศึกษาประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่มีตํอวัดพระธรรมกายในด๎านการเปิดรับสื่อ 
พบวํา การหลอมรวมสื่อชํวยให๎วัดได๎รู๎จักกลุํมผู๎รับสื่อที่มีรูปแบบการเปิดรับสื่อที่แตกตํางกัน ท าให๎วัด
ได๎เข๎าถึงกลุํมผู๎รับสื่อกลุํมใหมํๆ ในชํองทางสื่อที่วัดยังไมํเคยมี   
 ทั้งนี้ จากการเก็บข๎อมูลผู๎รับสื่อในวัดพระธรรมกายเอง พบวํา ผู๎รับสื่อเปิดรับทั้งสื่อดั้งเดิมและ
สื่อใหมํ แม๎วํายุคหลังๆ สื่อใหมํจะมีอิทธิพลมาก ผู๎รับสื่อของวัดยุคหลังๆ จะรับสื่อออนไลน์มากขึ้น แตํ
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วัดก็เปิดรับสื่อตํางๆ เสมอกันเพราะมองวําแตํละสื่อตํางท าหน๎าที่สื่อสารไปยังกลุํมเปูาหมายที่แตกตําง
กันอยูํตลอดเวลา  
 

“การหลอมรวมสื่อช่วยเปิดมุมมองให้วัดได้รู้จักกลุ่มผู้รับสื่อที่มีรูปแบบการเปิดรับสื่อที่
แตกต่างกัน ลูกศิษย์บางคนที่เคยเปิดรับสื่อเก่าอยู่ แต่เมื่อวัดได้เปิดกว้างใช้สื่อใหม่ๆ ในการเผยแผ่
ธรรมะมากขึ้น เขาก็พร้อมที่จะเปิดรับสื่อประเภทใหม่ของวัด”    
                 (พระมหานพพร ปุญฺญชโย, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)
  

 
ประสิทธิผลด้านการเปิดรับสื่อที่มีต่อผู้รับสื่อ 
ในมิติประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่สํงผลตํอการเปิดรับสื่อของวัดพระธรรมกาย ผู๎วิจัย

ได๎เก็บข๎อมูลสัมภาษณ์กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อ จ านวน 9 คน ดังนี้ 

 
 
จากเกณฑ์การประเมินประสิทธิผลด๎านการเปิดรับสื่อ ผู๎วิจัยพิจารณาจากการเลือกเปิดรับสื่อ

มากกวํา 2 ประเภทและปริมาณความถ่ีในการเปิดรับ ผลจากการเก็บข๎อมูลสัมภาษณ์ พบวํา ผู๎รับสื่อ
แตํละคนมีรูปแบบการเปิดรับสื่อที่แตกตํางกัน ดังตารางตํอไปนี้  

ตารางที่ 5.7 ข๎อมูลกลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อของวัดพระธรรมกาย 

ล าดับ ชื่อ-สกุล อายุ อาชีพ 
1 น.ส.กัลยกร ฝูงวานิช 27 นิสิตปริญญาโท 
2 นางธนมน พลานุพัฒน์ 61 รับราชการครู 
3 น.ส.ทิพยรัตน์ ต านานวัน 28 ธุรกิจสํวนตัว 
4 น.ส.จิระดา พันรูปท๎าว 35 เลขานุการกองบก. 
5 นายโอภาส คงสุข 25 พนักงานบริษัท SCG 
6 นายเกียรติคุณ เพิ่มอรุณ 45 พนักงานบริษัท 
7 นายทองใส บุษดี 36 พนักงานบริษัท 
8 น.ส.พรทิพย์ ประดิษฐากร 29 นิสิตปริญญาโท 
9 นายวรวุฒิ คนเพียร 25 นักเทคนิคการแพทย์ 
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ช่ือ-สกุล หนังสือ วารสาร ซีดี 
MP3 

เฟซบุ๏ก เว็บไซต ์ DMC วิทยุ ยูทูป กิจกรรม สื่อบุคคล แอนิเมชั่น 

กัลยกร                            
ธนมน                                

ทิพยรัตน์                                             
จิระดา                                     
โอภาส                                            

เกียรติคุณ                                   
  ทองใส                                            
พรทิพย์                                     
วรวุฒ ิ                                               
รวม     8      7      8      8      9       9       3       3      9 8 9 

ตารางที่ 5.8 ประเภทสื่อที่ผู๎รับสื่อวัดพระธรรมกายเปิดรับ 

 
จากตารางประเภทสื่อที่กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อวัดพระธรรมกายเปิดรับ พบวํา สื่อเว็บไซต์ สื่อ

โทรทัศน์ดาวเทียม สื่อแอนิเมชั่น และสื่อกิจกรรมเป็นสื่อที่กลุํมตัวอยํางทั้งหมดเลือกเปิดรับ  
ทั้งนี้ จากเกณฑ์การเลือกเปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภทและปริมาณความถี่ในการเปิดรับ 

พบวํา กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อทั้งหมดเปิดรับสื่อตั้งแตํ 6 ประเภทขึ้นไปและมีการเปิดรับสื่อในปริมาณที่
แตกตํางกัน ดังนี้ 

 
1.4.1 เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎นสื่อสิ่งพิมพ์เป็นหลัก 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา เปิดรับสื่อสิ่งพิมพ์เป็นหลัก สํวนใหญํจะชอบเปิดรับสื่อโดยการอําน 

ชอบเนื้อหาของหนังสือวัดเพราะเขียนได๎นําติดตาม สอดแทรกเกร็ดความรู๎ที่นําสนใจผสมผสานไปด๎วย 
 
“ชอบอ่านวารสารอยู่ในบุญที่รับแจกฟรีจากท่ีวัด เพราะเนื้อหาเขียนได้เข้าใจง่ายและสามารถ

ปฏิบัติได้จริงในชีวิตประจําวัน เห็นความแตกต่างชัดเจนดีเมื่อนํามาปฏิบัติ”    
        (ทองใส บุษดี, สัมภาษณ์ 23 ก.พ.57) 
  

“ชอบอ่านหนังสือธรรมะของพระอาจารย์สมชาย ฐานวุฑฺโฒ ท่านนี้เขียนแนวนิทาน
สอดแทรกคําสอนได้ดี ชอบนิทานโบราณจีนบวกคําสอนทางธรรมะ มีภาพการ์ตูนธรรมะสอดแทรก 
อ่านแล้วก็เพลิน ได้ความรู้ดี”        
                (พรทิพย์ ประดิษฐากร, สัมภาษณ์ 11 ก.พ.57) 

 
1.4.2 เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎นสื่อออนไลน์เป็นหลัก 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา เปิดรับสื่อออนไลน์มากกวําสื่อประเภทอ่ืนๆ เนื่องจากใช๎สมาร์ทโฟน

เป็นอุปกรณ์หลักในการรับสื่อธรรมะ อีกทั้งสื่อออนไลน์มีเนื้อหาสาระทุกรูปแบบทั้งดูโทรทัศน์ DMC 
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หรืออํานบทความออนไลน์ก็ได๎ 
 
“สมัยเข้าเรียนมหาวิทยาลัยปี 1 เริ่มจากการอ่านหนังสือ “รู้จักวัดพระธรรมกาย”  “เรียง

ร้อยถ้อยครู” ซึ่งเป็นหนังสือรวมคําเทศน์ขนาดสั้นของหลวงพ่อที่ลูกศิษย์เรียบเรียงขึ้นใหม่ก่อน  
จากนั้นเริ่มเข้าดูกิจกรรมของวัดและดูรายการอนุบาลฝันในฝัน นิทานชาดก หลวงพ่อตอบปัญหา ใน
ช่อง DMC จากเว็บไซต์ DMC.tv เริ่มเข้าเฟซบุ๊ก โหลดแอพพลิเคชั่น DMC เพ่ือรับข่าวสารทางมือถือ 
เดี๋ยวนี้ก็ใช้สื่อออนไลน์บนมือถือเป็นสื่อหลัก”      
         (จิระดา พันรูปท๎าว, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57) 

 
“สมัยก่อนสื่อของวัดจะเป็นเทปคลาสเซ็ทบันทึกเสียงนํานั่งสมาธิ ลูกศิษย์วัดก็จะนําไปเปิด

เพ่ือทบทวนบุญ แต่ที่ชอบมาก คือ เว็บไซต์วัดพระธรรมกาย ซึ่งจะมีข่าวสารข้อมูลของวัด มีสื่อธรรมะ
ต่างๆ ทั้งวีดีโอที่สามารถเปิดดูถ่ายทอดสดช่อง DMC ได้ ฟังวิทยุออนไลน์ได้ สะดวกสบายมากๆ” 
                     (วรวุฒิ คนเพียร, สัมภาษณ์ 23 มี.ค.57) 

 
1.4.3 เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎น สื่อโทรทัศน์ DMC เป็นหลัก 
กลุํมตัวอยํางที่เน๎นเปิดรับสื่อโทรทัศน์ดาวเทียม DMC ทุกกลุํมวัย สํวนใหญํเปิดรับสื่อ

ตลอดเวลา ชื่นชอบรายการอนุบาลฝันในฝันวิทยา ที่หลวงพํอธัมมชโยลงสอนทุกๆวัน เปิดรับเพราะ
เนื้อหามีความหลากหลาย มีลูกเลํนที่ดึงดูดความสนใจ มีรายการสดที่ให๎ประสบการณ์จริงเสมือนอยูํที่
วัดด๎วยตนเอง 

 
“ชอบดูรายการช่อง DMC โดยเฉพาะรายการอนุบาลฝันในฝันวิทยา รายการข้อคิดรอบตัว 

รายการทันโลกทันธรรม ชอบที่เป็นการผสมผสานวิชาทางโลกและทางธรรมเข้าไปด้วยกันอย่างลงตัว 
รายการความรักของสมอง เป็นวิทยาการทหาความรู้จากตําราไหนไม่ได้ แต่ศาสนาเกิดมาก่อน มีทุก
อย่าง พระอาจารย์ที่เทศน์จบแพทยศาสตร์ จุฬาฯ จบดอกเตอร์จากญี่ปุุน ท่านสอนได้เคลียร์ เข้าใจ
ง่ายและเป็นเหตุเป็นผล”                     
      (ทิพยรัตน์ ต านานวัน, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)  

 
“เดี๋ยวนี้ดูช่อง DMC ด้วย ฟังวิทยุด้วย เข้าเว็บไซต์และเฟซบุ๊กด้วย แต่จะเน้นดูโทรทัศน์ 

DMC มากที่สุดเพราะติดตามมาตั้งแต่เด็กๆ มีรายการสด (Live) ที่เก่ียวกับการนั่งสมาธิ กิจกรรมงาน
บุญ เราจะได้ติดตามชมสถานการณ์สดที่กําลังเกิดขึ้นเสมือนเราได้ไปร่วมอยู่ในขณะนั้นด้วย” 
              (โอภาส คงสุข, สัมภาษณ์ 20 ก.พ.57) 

  
“รู้จักวัดพระธรรมกายมาตั้งแต่ พ.ย.47 มีเพ่ือนชวนมาทอดกฐินเลยตั้งใจมาทําบุญ หลังจาก

กลับมาที่บ้าน ได้ติดจานดาวเทียมรับสัญญาณดูโทรทัศน์ช่อง DMC ก็เริ่มติดตามดูรายการอนุบาลฝัน
ในฝันวิทยา ส่วนสื่ออ่ืนๆ ไม่ค่อยได้เข้า เพราะ DMC มีทุกอย่างอยู่แล้ว”    
           (ธนมน พลานุพัฒน์, สัมภาษณ์ 9 ก.พ.57)  
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1.4.4 เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎นสื่อกิจกรรมเป็นหลัก 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา เน๎นเปิดรับสื่อกิจกรรมนั้น สํวนใหญํท างานเป็นอาสาสมัครชํวยเหลือ

งานวัด และเป็นนิสิตนักศึกษาที่ท ากิจกรรมชมรมพุทธในชํวงเรียนระดับมหาวิทยาลัย  
 
“สมัยอยู่ชมรมพุทธศาสตร์ที่มหาวิทยาลัยเอเชียอาคเนย์ ได้มีการจัดงานธุดงค์วันแม่ จะ

ติดต่อยืมอุปกรณ์ของทางวัดใช้จัดกิจกรรมอยู่เรื่อยๆ เมื่อได้เข้ามาวัดก็มาเป็นอาสาสมัครแผนกติดต่อ
สอบถาม ของหายเด็กหาย คนพลัดหลง ปัจจุบันก็ยังช่วยอยู่แต่เปลี่ยนมาเป็นแผนกรักษาบรรยากาศ 
ทํางานในช่วงสาธุชนนั่งสมาธิ จะดูแลไม่ให้ใครพูดเสียงดัง จับกลุ่มคุยกันในระหว่างการปฏิบัติ ไม่ให้
คนพูดโทรศัพท์ดังรบกวนผู้อ่ืน เดินดังก็ไม่ได้ เกินลากเท้าก็ไม่ได้ จะต้องช่วยบอกเตือนให้บรรยากาศ
เป็นไปด้วยความสงบเรียบร้อย”        
          (จิระดา พันรูปท๎าว, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)  

 
“เข้าวัดมาตั้งแต่เด็กๆ คุณแม่เป็นคนพามาทําบุญ นั่งสมาธิทุกวันอาทิตย์ต้นเดือนที่วัด เคยทํา

หน้าที่เป็นอาสาสมัครดูแลต้อนรับคนที่มาวัดทุกวันอาทิตย์ต้นเดือนเพราะมีงานบูชาข้าวพระ หากวัน
เสาร์ไหนว่างก็จะไปเตรียมงานก่อน จนกระทั่งทุกวันนี้ บางเดือนก็มาวัดแทบทุกอาทิตย์ ไปฟังธรรม 
ปฏิบัติธรรม หลักๆ คือวันสําคัญทางศาสนาจะไม่ขาด”     
             (กัลยกร ฝูงวานิช, สัมภาษณ์ 5 ก.พ.57) 
  

ปัจจัยที่มีผลตํอการเปิดรับสื่อหลายชํองทางของผู๎รับสื่อวัดพระธรรมกาย 
ปัจจัยที่มีผลตํอการเปิดรับสื่อหลายชํองทางของกลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อวัดพระธรรมกาย ได๎แกํ 

รูปแบบสื่อที่เน๎นภาพอยํางสื่อแอนิเมชั่นเรื่องนรก สวรรค์  เปิดรับสื่อตามโอกาสและความสะดวก สื่อ
และอุปกรณ์ในการเข๎าถึงสื่อ 

 
“สื่อที่เน้นภาพอย่าง DMC จะช่วยให้ผู้ชมเห็นภาพของนรก-สวรรค์ ได้ชัดเจนกว่าอ่านจาก

หนังสือ DMC จะผลิตภาพนรก สวรรค์แต่ละชั้นให้เห็นอย่างเป็นรูปธรรมว่าแต่ละชั้นงดงามหรือน่า
กลัวอย่างไร ปีนต้นงิ้วในนรกนี่มันทุกข์ทรมานแค่ไหน”      
             (กัลยกร ฝูงวานิช, สัมภาษณ์ 5 ก.พ.57) 

 
“แต่ละสื่อมีเนื้อหาที่มีความน่าสนใจแตกต่างกัน เหมาะกับผู้ใช้ เวลาและสถานที่ที่แตกต่าง

กัน หนังสือธรรมะก็เขียนเรียบเรียงจากหลวงพ่อ รองเจ้าอาวาส ผู้ช่วยเจ้าอาวาส ซึ่งมีความ
หลากหลายด้านเนื้อหาอยู่พอสมควร ซีดีรวมคําเทศน์ก็เหมาะแก่คนที่ชอบฟังหรือสะดวกรับสื่อโดย
การฟัง เฟซบุ๊ก เว็บไซต์ก็เน้นแชร์ธรรมะคําสอน ข่าวสารที่อัพเดตใหม่ มีความสด รวดเร็ว ไลน์ก็มีไว้
พูดคุย แชร์บุญ บอกกิจกรรมในกลุ่มเล็กๆ”       
         (จิระดา พันรูปท๎าว, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57) 
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“มีสื่อหลายช่องทางก็ดี เราสามารถเลือกค้นหาธรรมะที่สนใจตามช่วงเวลา สถานที่และ
กิจกรรมที่กําลังกระทําอยู่ในช่วงนั้น ถ้าอยู่ที่บ้านก็จะเปิดอินเทอร์เน็ต วิทยุ ทีวี แต่ถ้ารู้ว่าช่องทางนั้น
เราเปิดรับอะไรได้บ้าง จะเลือกเปิดรับเลย ถ้าอยู่พร้อมหน้าพร้อมตากับครอบครัวก็จะเปิดช่อง DMC 
ดู อยู่ข้างนอกก็เข้าเว็บไซต์จากมือถือ อยู่ที่ทํางานก็เปิดเว็บไซต์ดูในคอมพิวเตอร์”  
       (โอภาส คงสุข, สัมภาษณ์ 20 ก.พ.57) 

 
ผลของการเปิดรับสื่อใหมํๆ ตํอผู๎รับสื่อของวัดพระธรรมกาย 
จากการเก็บข๎อมูลผลของการเปิดรับสื่อประเภทใหมํๆ ตํอผู๎รับสื่อ พบวํา สื่อมีผลตํอความเชื่อ 

ความศรัทธา ขณะเดียวกันถ๎าเปิดรับสื่อมากๆ โดยไมํลงมือปฏิบัติก็จะไมํเกิดประโยชน์ ควรใช๎สื่อเพ่ือ
เพ่ิมโอกาสการเข๎าถึงธรรม และปฏิบัติด๎วยตนเองด๎วย 

 
“เปิดรับหลายๆสื่อจะกระตุ้นให้เกิดการปฏิบัติมากข้ึน แต่ท้ายที่สุดผลลัพธ์ของการรับสื่อจะ

เกิดจากการปฏิบัติ ถ้ารู้ธรรมะมากมายแต่ไม่ได้ปฏิบัติให้รู้ด้วยตนเองก็ไม่ได้อะไร เราอยู่กับการฟัง
ธรรมมาตั้งแต่เด็กๆ เข้าร่วมโครงการอบรมธรรมะของวัดหลายโครงการจึงเข้าใจว่ารู้แล้วแต่ไม่ได้ทํา
มันเป็นอย่างไร”          
            (กัลยกร ฝูงวานิช, สัมภาษณ์ 5 ก.พ.57) 

 
“ใช้สื่อแค่เพ่ือให้รู้หลักการ เมื่อรู้หลักการแล้วให้ลงมือปฏิบัติเลย ใช้สื่อหลายอย่างปนกันมัน

จะม่ัว เช่น อ่านมากๆ เราก็จะรู้แต่ตัวหนังสือ ไม่ได้รู้จากผลการปฏิบัติ เรียกว่ารู้คนละแบบกัน ให้
ปฏิบัติอย่างค่อยเป็นค่อยไปทีละนิด เดี๋ยวคําตอบจะมาเอง”     
           (ธนมน พลานุพัฒน์, สัมภาษณ์ 9 ก.พ.57) 

 
ขณะที่กลุํมตัวอยํางบางสํวนมองวํา สื่อไมํมีผลตํอการเปลี่ยนแปลงระดับความเชื่อ ความ

ศรัทธา ถึงแม๎ไมํมีสื่อ ความเชื่อ ความศรัทธาก็ยังเกิดข้ึนได๎ 
 
“เรื่องศาสนา เรื่องการสร้างบุญบารมี เรามีความเชื่ออย่างคงมั่นอยู่แล้ว สื่อใหม่ๆ แต่ละ

ประเภทจึงมีส่วนช่วยเพิ่มการเปิดรับธรรมะให้มากข้ึน แต่ถึงจะไม่มีสื่อใดๆ เลย ก็ยังศรัทธาเหมือนเดิม 
ความเชื่อ ความศรัทธาเป็นสิ่งภายในจิตใจที่สร้างได้โดยไม่ต้องพ่ึงพาตัวสื่อ”   
              (จิระดา พันรูปท๎าว, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)  

 
“ใช้สื่อมากก็ไม่ได้ช่วยเรื่องเพ่ิมความศรัทธา แต่ช่วยเรื่องการเข้าถึงมากกว่า”  

               (พรทิพย์ ประดิษฐากร, สัมภาษณ์ 11 ก.พ.57) 
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1.5 วัดอัมพวัน 
ประสิทธิผลด้านการเปิดรับสื่อที่มีต่อองค์กร  
กรณีวัดอัมพวัน ผู๎วิจัยเก็บข๎อมูลประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อท่ีมีตํอบุคลากรสื่อของวัด

อัมพวัน จ านวน 3 คน ได๎แกํ 
1. พระครูปลัดสิทธิวรวัฒน์ ผู๎อ านวยการศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน  
2. นายธานินทร์ มาหาธนประทีป ผู๎ดูแลสื่อวัดอัมพวัน 
3. นายนรินทร์ จริโมภาส ผู๎ดูแลสื่อศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน 

 
 จากการศึกษาประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่มีตํอวัดอัมพวันในด๎านการเปิดรับสื่อ ผล
การศึกษาพบวํา การหลอมรวมสื่อท าให๎วัดอัมพวันปรับตัวจากวัดที่ไมํเน๎นใช๎สื่อหลากหลายประเภทใน
การเผยแผํค าสอนเป็นการเปิดรับสื่อเพ่ิมข้ึน แตํเป็นการเพ่ิมสื่อตามความจ าเป็นเพ่ือรองรับลูกศิษย์
กลุํมใหมํๆ โดยศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวันที่หลวงพํอจรัญด าริให๎สร๎างขึ้นใหมํนั้น ได๎เปิดรับสื่อ
รูปแบบใหมํๆ เพ่ือทดแทนหรือเสริมประสิทธิภาพของการใช๎สื่อของวัดอัมพวัน ซึ่งหากมาตั้งศูนย์
ปฏิบัติธรรมแหํงใหมํโดยไมํมีการสื่อสาร ไมํผลิตสื่อเพ่ือประชาสัมพันธ์ให๎คนรู๎จัก ไมํเปิดรับสื่อมากขึ้น 
วัดจะตอบโจทย์ผู๎สนใจมาปฏิบัติธรรมได๎ไมํดี สื่อจึงเป็นตัวเชื่อมส าคัญที่จะท าให๎คนติดตามสื่อของวัด  
 

“วัดเริ่มปรับตัวมาใช้สื่อ video conference เมื่อต้นปีนี้เอง โดยในช่วงเทศกาลปีใหม่ ทาง
วัดอัมพวันได้ติดตั้งจอโทรทัศน์กระจายตามจุดต่างๆ ทั่ววัด เพื่อให้ลูกศิษย์ที่มาร่วมสวดมนต์ปฏิบัติ
ธรรมข้ามปีได้รับพรจากหลวงพ่อจรัญอย่างทั่วถึง ปีนี้มีความพิเศษตรงที่ทางวัดได้ทดลองส่งสัญญาณ
การแพร่ภาพผ่าน video conference ซึ่งออกอากาศบรรยากาศสดการสวดมนต์ปฏิบัติธรรมข้ามปีท่ี
วัดอัมพวันไปยังเวฬุวันด้วย ทําให้ผู้ที่มาปฏิบัติธรรมที่เวฬุวัน มีโอกาสได้รับฟังเสียงและเห็นองค์หลวง
พ่อจรัญไปพร้อมๆ กับวัดอัมพวัน แต่ขณะนี้อยู่ในระหว่างการทดลองปรับปรุงระบบอยู่”  
           (ธานินทร์ มาหาธนประทีป, สัมภาษณ์ 21 ธ.ค.56) 
 

ประสิทธิผลด้านการรับรู้สื่อที่มีต่อผู้รับสื่อ 
ทั้งนี้ ผู๎วิจัยได๎เก็บข๎อมูลประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่สํงผลตํอการเปิดรับสื่อของผู๎รับสื่อ

ของวัดอัมพวัน โดยเก็บข๎อมูลสัมภาษณ์กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อ จ านวน 7 คน ดังนี้ 
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ทั้งนี้ ผู๎วิจัยได๎ก าหนดเกณฑ์การประเมินประสิทธิผลด๎านการเปิดรับสื่อ วัดจากการเลือก

เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภทและปริมาณความถี่ในการเปิดรับ ซึ่งจากการเก็บข๎อมูลผู๎รับสื่อ พบวํา 
      

ชื่อ-สกุล หนังสือ ซีดี 
MP3 

เฟซบุ๏ก เว็บไซต์ วิทยุ ยูทูป กิจกรรม สื่อ
บุคคล 

อทิตยา                        
พิมพ์อังคณา                           

ณัฐกฤตา                                      
ศิลป์ชัย                             

ณัฏฐนันท์                                    
ธีระพันธุ์                         

เพชรมงคล                               
รวม    7      5      4      6       1       2      5 6 

       ตารางที่ 5.10 ประเภทสื่อที่ผู๎รับสื่อวัดอัมพวันเลือกเปิดรับ 

จากตารางประเภทสื่อที่กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อเปิดรับ พบวํา สื่อหนังสือ ซึ่งเป็นสื่อหลักท่ีวัดใช๎ 
เป็นสื่อที่กลุํมตัวอยํางเปิดรับทั้งหมด รองลงมาเป็นสื่อบุคคลและสื่อเว็บไซต์    
    

ทั้งนี้ จากเกณฑ์การเลือกเปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภทและปริมาณความถี่ในการเปิดรับ 
พบวํา กลุํมตัวอยํางทุกคนเปิดรับสื่ออยํางน๎อย 6  ประเภทขึ้นไปและมีการเปิดรับสื่อในปริมาณที่
แตกตํางกัน ดังนี้ 

 
1.5.1 เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎นสื่อสิ่งพิมพ์เป็นหลัก 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา เน๎นเปิดรับสื่อสิ่งพิมพ์เป็นหลัก เนื่องจากสื่อหนังสือเป็นสื่อธรรมะแจก

ฟรีที่คนนิยมน าไปเผยแพรํแจกเป็นธรรมทาน สามารถหาอํานได๎ตามสถานที่ตํางๆ เนื้อหามีความ
นําสนใจตรงที่มีการยกตัวอยํางชีวิตจริงของผู๎ที่ปฏิบัติธรรมมาแล๎ว ชีวิตเปลี่ยนแปลงในทางที่ดีขึ้น 

ล าดับ ชื่อ-สกุล อายุ อาชีพ 
1 นางอทิตยา ปูุซึ้ง 47 พนักงานราชทัณฑ์ 
2 นางพิมพ์อังคณา เพชรธนสวัสดิ์ 40 แมํบ๎าน 
3 น.ส.ณัฐกฤตา ชานนท์นฤเบศ 31 CEO Branding 
4 นายศิลป์ชัย ถวาย 37 เกษตรกรสวนยางพารา 
5 น.ส.ณัฏฐนันท์ เจริญศรี 29 พนักงานบัญชี ธกส. 
6 นายธีระพันธุ์ นาคสินธุ์ 38 รับราชการครู 
7 นายเพชรมงคล อินทคีรี 23 พนักงานตรวจสอบคุณภาพ 

ตารางที่ 5.9 ข๎อมูลกลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อของวัดอัมพวัน 
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“ส่วนตัวเป็นคนชอบอ่าน เวลาอ่านหนังสือจะอ่านได้ละเอียด จิตเกิดสมาธิได้เร็วกว่า อีกทั้ง
หนังสือของหลวงพ่อจะเอาเรื่องราวชีวิตของคนมายกตัวอย่างให้เราปฏิบัติให้เห็นผลตามนั้น เน้นให้
สวดมนต์เยอะๆ สวดพาหุง จะช่วยให้ชีวิตดีขึ้น”       
        (ณัฏฐนันท์ เจริญศรี, สัมภาษณ์ 11 ก.พ.57)  

  
“เริ่มจากอ่านหนังสือกฎแห่งกรรมของหลวงพ่อก่อน ภายในจะเล่าประวัติ เนื้อหาคําสอน

เกี่ยวกับกรรมว่ากรรมใดให้ผลแบบใด ยกตัวอย่างกรณีจริงประกอบให้เห็นภาพ ใช้ภาษาที่อ่านแล้วนึก
ภาพตามได้อย่างน่าสนใจ”          
        (เพชรมงคล อินทคีรี, สัมภาษณ์ 1 เม.ย.57) 

 
“ช่วงแรกๆ จะเปิดอ่านสื่อของหลวงพ่อที่เป็น Wording สัน้ๆ จากหนังสือธรรมะแจกฟรี 

หนังสือของหลวงพ่อมีคนตีพิมพ์เพ่ือแจกฟรีเป็นธรรมทานเยอะมาก เราได้พบเจอจากตรงนั้น จากนั้น
ก็ค่อยๆ ตามอ่านกฎแห่งกรรม อ่านชุดธรรมนิยาย สัตว์โลกย่อมเป็นไปตามกรรม มักกะลีผลของ อ.
สุทัสสา อ่อนค้อม เพราะอ่านแล้วสนุก เป็นนิยายมีสีสันแต่เป็นเรื่องจริง”    
               (ณัฐกฤตา ชานนท์นฤเบศ, สัมภาษณ์ 2 ก.พ.57) 

 
1.5.2 เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎นสื่อออนไลน์เป็นหลัก 
กลุํมตัวอยํางที่เลือกเปิดรับสื่อออนไลน์มากกวําสื่อประเภทอ่ืน เนื่องจากเป็นสื่อที่ผู๎ใช๎สามารถ

สอบถามปัญหา ข๎อสงสัยแล๎วได๎ค าตอบแบบทันที มีเนื้อหาแบบยํอให๎สามารถเข๎าใจได๎งํายในเวลาอัน
สั้น และเป็นสามารถเข๎าถึงธรรมะได๎ตลอดผํานอุปกรณ์พกพา 

 
“พอกระแสสื่อออนไลน์มา เฟซบุ๊กมา เว็บไซต์มา เราก็หันมาเปิดรับเฟซบุ๊กด้วย ไม่ว่าจะเป็น

เนื้อหาสั้นๆ หรือยาวๆ จะอ่านหมด แต่บางทีเวลาทํางานก็ไม่ค่อยมีเวลานั่งอ่านอะไรยาวๆ เพื่อนๆ จะ
มีการส่งธรรมะสั้นๆ ในกลุ่มไลน์ (LINE) บนมือถือ คือมองว่าเมื่อมีสื่อมาก ก็ต้องใช้ประโยชน์ในทาง
ธรรมได้หมด”             
              (ณัฐกฤตา ชานนท์นฤเบศ, สัมภาษณ์ 2 ก.พ.57) 

  
“เปิดรับสื่อหนังสือของทางวัดทั้งหนังสือ เว็บไซต์วัด แผ่นซีดี แต่ส่วนมากก็จะหนักทาง

เว็บไซต์หลวงพ่อจรัญ www.jarun.org หลักๆ จะเข้าไปช่วยเผยแผ่ธรรมะของหลวงพ่อ เพราะศึกษา
มาพอสมควร ตอนนี้ก็เน้นผ่านทางเฟซบุ๊กเพราะได้สร้างเพจเฟซบุ๊กกลุ่มลูกศิษย์หลวงพ่อจรัญด้วย”
          (ธีระพันธุ์ นาคสินธุ์, สัมภาษณ์ 30 มี.ค.57) 

 
“ทํางานอยู่ที่อิตาลี มีโอกาสได้มาไทยปีละครั้ง เลยจะเลือกเปิดดูเว็บไซต์ที่เป็นทางการของวัด 

เฟซบุ๊กวัดและกลุ่มลูกศิษย์ โดยจะชอบเข้าเฟซบุ๊กท่ีลูกศิษย์สร้างข้ึน เข้าไปสอบถามปัญหา ติดตาม
อัพเดตข่าวคราว ความเคลื่อนไหวต่างๆที่เกิดข้ึน เป็นช่องทางที่โพสต์ถามได้โดยไม่ต้องอาย” 
           (พิมพ์อังคณา เพชรธนสวัสดิ์, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57)    

http://www.jarun.org/
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“ปัจจุบันนี้เข้าผ่านเฟซบุ๊ก เว็บไซต์เป็นหลัก แม้จะชอบฟังวิทยุก็เลือกฟังวิทยุออนไลน์  
เพราะเข้าผ่านอินเทอร์เน็ตสะดวกมากผ่านสมาร์ทโฟนหรือแท็บเล็ตก็ได้”    
          (เพชรมงคล อินทคีรี, สัมภาษณ์ 1 เม.ย.57) 

 
1.5.3 เปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท แตํจะเน๎นสื่อบันทึกเสียงเป็นหลัก 
กลุํมตัวอยํางบางสํวนที่ตอบวํา เน๎นเปิดรับสื่อบันทึกเสียงมากกวําสื่ออ่ืนๆ เนื่องจากเป็นลูก

ศิษย์ที่ได๎มีโอกาสอํานหนังสือธรรมถํายทอดเป็นไฟล์เสียงลงในสื่อซีดี ซึ่งเปิดให๎ผู๎สนใจสามารถสั่งปั๊ม
แผํนซีดีเผยแพรํแจกเป็นธรรมทานได๎ตามอัธยาศัย 

 
  “ได้มีโอกาสบันทึกเสียงอ่านหนังสือธรรมะเล่มสําคัญของหลวงพ่อจรัญลงในสื่อซีดี เช่น 
หนังสืออนุสาสนีปาฏิหาริย์ ใบไม้ในกํามือ พุทโธโลยีฯลฯ เนื่องด้วยมีคนรับไปฟังแล้วชอบ ประทับใจ
ในน้ําเสียงการอ่าน ตอนนี้จึงทําหน้าที่เป็นสะพานบุญ บอกบุญให้ลูกศิษย์ได้สั่งซื้อซีดีเสียงอ่านที่ตน
จัดทําขึ้นถวายหลวงพ่อจรัญ บ่อยครั้งก็เปิดฟังเสียงอ่านตัวเอง เพราะเวลาที่เราอ่านกับเวลาที่เราฟัง
เอง มันอาจจะให้ความหมาย อารมณ์ ความรู้สึกต่างกัน”     
           (ณัฐกฤตา ชานนท์นฤเบศ, สัมภาษณ์ 2 ก.พ.57) 

 
ทั้งนี้ ในกลุํมตัวอยํางที่สัมภาษณ์มีบางสํวนที่เปิดรับสื่อไมํก่ีประเภท ไมํนับสื่อบุคคลและสื่อ

กิจกรรมที่เป็นการเข๎ารํวมโครงการปฏิบัติธรรมแล๎ว จะเปิดรับเฉพาะสื่อหนังสืออยํางเดียว เนื่องจาก
ปัจจัยด๎านอาชีพที่ไมํเหมาะแกํการเปิดรับสื่ออ่ืนๆ  

 
“ในช่วงปฏิบัติหน้าที่ผู้คุมเรือนจํา จะไม่สามารถเปิดรับสื่ออ่ืนๆ ได้นอกจากสื่อหนังสือ 

ช่วงแรกๆ จะเปิดอ่านตามโอกาส นั่งอ่านขณะคุมนักโทษ ใช้เวลาประมาณวันละ 30 นาท-ี 1ชม. ทุก
วัน ช่วงหลังๆ หากบางวันมีภารกิจนอกสถานที่ก็อาจไม่ได้อ่าน อีกเวลาหนึ่งคือจะอ่านช่วงเที่ยงคืนถึง 
05.00น. เพราะจะต้องตื่นมาเข้าเวรตอนตี 3 หนังสือที่ชอบอ่านคือ หนังสือชุดกฎแห่งกรรม เพราะ
อธิบายได้เข้าใจง่าย เห็นผลการปฏิบัติได้ชัดเจน รู้สึกว่าอ่านจากหนังสืออย่างเดียว ไม่ต้องใช้สื่ออย่าง
อ่ืนก็ได้เพราะมีเนื้อหาครบถ้วนอยู่แล้ว” 

(อทิตยา ปูุซึ้ง, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57) 
 
“รู้สึกว่าการอ่านหนังสือให้สมาธิมากกว่า อีกอย่างสื่ออ่ืนๆ อย่างเว็บไซต์ ยูทูปก็เข้าไม่สะดวก 

อินเทอร์เน็ตช้า สัญญาณไม่ดี ดูไม่ได้อรรถรส ซีดีก็เคยหาฟังมาหมดแล้ว ซึ่งซีดีจะเป็นเนื้อหายาวๆ 
หลวงพ่อเทศน์ยาวๆ ไม่ได้สรุปใจความมาให้เรา แต่หนังสือจะสรุปมาให้แล้ว ก็เลยไม่ค่อยดูสื่ออ่ืน”
                (ศิลป์ชัย ถวาย, สัมภาษณ์ 8 ก.พ.57) 
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ปัจจัยที่มีผลตํอการเปิดรับสื่อหลายชํองทางของผู๎รับสื่อของวัดอัมพวัน 
ปัจจัยที่มีผลตํอการเปิดรับสื่อหลายชํองทางของผู๎รับสื่อวัดอัมพวัน ได๎แกํ ความแตกตํางของ

เนื้อหาในแตํละสื่อ การตรวจสอบความถูกต๎องของเนื้อหาในแตํละสื่อ ชํองทางและโอกาสที่สะดวก
เปิดรับโดยเฉพาะบนอุปกรณ์พกพา สมาร์ทโฟน 

 
“แต่ละสื่อจะมีเนื้อหาหลากแบบ หากเลือกรับสื่อใดสื่อหนึ่ง รายละเอียดมันจะน้อย อย่างเรา

ได้สร้างเพจเฟซบุ๊กเผยแผ่ธรรมะหลวงพ่อจึงต้องเอาสื่อหลายๆ ประเภทมารวบรวมแล้วเผยแพร่ต่อ”
                   ( ธีระพันธุ์ นาคสินธุ์, สัมภาษณ์ 30 มี.ค.57) 

 
“สื่อแต่ละช่องทางนําเสนอเนื้อหาที่ไม่เหมือนกัน เนื้อหามีความน่าสนใจแตกต่างกันไป ให้

ประโยชน์คนละด้านกัน หนังสือเล่มหนึ่งอาจเขียนอีกมุมหนึ่ง บางเล่มที่ต่างคนเขียนก็จะเขียนอีกอย่าง
หนึ่ง ในเว็บไซต์ก็จะมีเนื้อหาเรื่องใหม่ๆ ที่เราไม่ต้องเสียเงินซื้อ การได้เปิดรับจากหลายๆสื่อเป็นการ
ตรวจสอบความถูกต้องด้วย”         
         (พิมพ์อังคณา เพชรธนสวัสดิ์, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57)  

 
 “เข้าท้ังเฟซบุ๊ก ซีดี เว็บไซต์ เพราะมันสะดวก สืบค้นง่ายจากในสมาร์ทโฟน อีกทั้งตัวเนื้อหา

สาระมีความหลากหลาย จะเลือกอ่านจะเว็บนี้ก็ได้ เพจนี้ก็ได้ เลือกได้อิสระตามความต้องการ” 
             (ณัฐกฤตา ชานนท์นฤเบศ, สัมภาษณ์ 2 ก.พ.57)  

 
ผลของการเปิดรับสื่อใหมํๆ ตํอผู๎รับสื่อของวัดอัมพวัน 
จากการเก็บข๎อมูลผลของการเปิดรับสื่อประเภทใหมํๆ ตํอผู๎รับสื่อ พบวํา สํวนใหญํเห็น

ตรงกันวํา สื่อมีผลตํอการเพ่ิมระดับความเชื่อ ความศรัทธาของผู๎รับสื่อ  
 
“ใช้สื่อมาก เพ่ิมศรัทธาคนให้มีมาก อย่างตัวผมเองเวลาดูรายการธรรมะ ถ้าเปิดเสียงบท

สวดอิติปิโส พาหุงมหากาฯ แล้วมีคนวาดรูปการ์ตูนประกอบด้วย มีภาพอธิบายเราว่าช้างนาฬาคิรี
ลักษณะเป็นอย่างไร องคุลิมาลรูปร่างหน้าตาคร่าวๆ เป็นอย่างไร หรือแปลบทสวดให้เข้าใจง่ายในแบบ
การ์ตูน ก็จะให้ความหมายของสิ่งที่เราสวดได้ดีขึ้น”       
        (ศิลป์ชัย ถวาย, สัมภาษณ์ 8 ก.พ.57) 

 
“การอ่านวารสารหรือหนังสือเพียงอย่างเดียว อาจมีเนื้อหาเพียงแนวเดียว แต่แรงจูงใจที่จะ

ทําให้เรารู้สึกสนใจ กินใจหรือศรัทธาอาจไม่เกิดในตอนนั้น แต่หากได้ฟังวิทยุ ซีดี หรือเทปที่มีเสียง
หรือภาพประกอบด้วย ทําให้เราเกิดความสนใจมากขึ้น แรงศรัทธาและความเชื่อย่อมมีมากข้ึน”   
          (เพชรมงคล อินทคีรี, สัมภาษณ์ 1 เม.ย.57) 
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“ยิ่งเราได้ใช้สื่อหลายช่องทาง เรายิ่งได้เห็นว่ามีคนนับถือหลวงพ่อมากมาย ได้เห็นหลวงพ่อ
อยู่ในสื่อที่ทันสมัย เราก็รู้สึกภูมิใจ”        
                    (อทิตยา ปูุซึ้ง, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57) 

 
ทั้งนี้ กลุํมตัวอยํางบางสํวน ตอบวํา การเปิดรับสื่อทุกประเภทจนเกินความจ าเป็นจะท าให๎

เกิดความไขว๎เขว สับสนในการปฏิบัติได๎งําย ให๎เลือกรับชํองทางท่ีจ าเป็นจริงๆ  
  
“ถ้าเปิดรับสื่อที่มีเนื้อหาเดียวกัน อ่านซ้ําเพ่ือย้ําความมั่นใจก็ดี แต่ถ้าดูมากไป เปิดรับมากไป 

เราอาจไปเจอของมารศาสนาได้ อย่างในสมัยพุทธกาลไม่ได้มีสื่อเยอะ ฟังแค่จากพระโอษฐ์
พระพุทธเจ้าก็บรรลุธรรมได้ สําหรับผู้ปฏิบัติจริงๆ ไม่ควรรับรู้อะไรมากเกินไป ไม่ควรหลายทางเพราะ
จะไขว้เขว รับสื่อมากมันจะตีกัน”        
                          (ณัฐกฤตา ชานนท์นฤเบศ, สัมภาษณ์ 2 ก.พ.57)  

 
จากข๎อมูลประสิทธิผลด๎านการเปิดรับสื่อที่ผู๎วิจัยสัมภาษณ์ผู๎ผลิตสื่อและผู๎รับสื่อของวัด กลําว

โดยสรุป พบวํา ในภาพรวมการหลอมรวมสื่อชํวยให๎วัดตํางๆ เริ่มปรับรูปแบบการใช๎สื่อตามผู๎รับสื่อ
มากขึ้น เชํน วัดทําซุงได๎ปรับมาเน๎นสื่อเว็บไซต์ เฟซบุ๏ก เมื่อทราบวําผู๎รับสื่อสมัยนี้เข๎าถึงวัดจาก
เว็บไซต์ เฟซบุ๏ก แตํบางวัดก็ไมํได๎เพ่ิมสื่อตามผู๎รับสื่อ แตํเพ่ิมตามความจ าเป็น เชํน วัดอัมพวัน บางวัด
แม๎จะไมํเห็นด๎วยกับการใช๎สื่อมากแตํก็ปรับมาใช๎สื่อเพ่ิมเม่ือเห็นวําเป็นชํองทางที่ไมํต๎องลงทุนเพ่ิม เชํน 
สวนโมกข์หันมาใช๎สื่อเฟซบุ๏ก เป็นต๎น 

 ทั้งนี้ ผู๎วิจัยได๎เปรียบเทียบประสิทธิผลด๎านการเปิดรับสื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อทั้ง 5 องค์กร ดังจะ
อธิบายตามแผนภูมิดังตํอไปนี้  

 

              แผนภูมิที่ 5.1 เปรียบเทียบประสิทธิผลด๎านการเปิดรับสื่อของผู๎รับสื่อแตํละองค์กร 
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จากแผนภูมิการเปิดรับสื่อของผู๎รับสื่อในแตํละวัด พบวํา ผู๎รับสื่อวัดพระธรรมกายเปิดรับสื่อที่
เป็นสื่อออนไลน์และสื่อสมัยใหมํ อาทิ เว็บไซต์ สื่อโทรทัศน์ดาวเทียม สื่อแอนิเมชั่น อยํางชัดเจนกวํา
วัดอ่ืนๆ เนื่องจากเป็นกลุํมผู๎ใช๎สื่อออนไลน์ และสื่อออนไลน์ของวัดรวมสื่อทุกประเภทเอาไว๎   
 วัดปุาบ๎านตาด ผู๎รับสื่อตอบวํา เปิดรับสื่อเกําและสื่อใหมํในสัดสํวนเทําๆ กัน ขณะที่วัดทําซุง
และสวนโมกขพลาราม ผู๎รับสื่อจะเปิดรับสื่อเกํามากกวําสื่อใหมํ เนื่องจากสื่อหลักที่วัดใช๎เป็นสื่อ
หนังสือ และวัดอัมพวัน ผู๎รับสื่อมีปริมาณการเปิดรับน๎อยกวําวัดอ่ืนๆ เนื่องจากวัดใช๎สื่อน๎อยและมี
แนวคิดท่ีไมํเน๎นใช๎สื่อมาก เน๎นการปฏิบัติภาวนาเป็นหลัก   

     

 

2. ประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อด้านการรับรู้สื่อ     
 จากการเก็บข๎อมูลสัมภาษณ์กลุํมตัวอยํางองค์กรและผู๎รับสื่อของวัดทั้ง 5 แหํง ผู๎วิจัยอธิบาย
ประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อด๎านการรับรู๎สื่อที่มีตํอองค์กรและผู๎รับสื่อของแตํละวัด ได๎ดังนี้ 
  

2.1 วัดทําซุง 
ประสิทธิผลด้านการรับรู้สื่อที่มีต่อองค์กร 
จากการเก็บข๎อมูลสัมภาษณ์บุคลากรสื่อของวัดทําซุงตํอประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อใน

ด๎านการรับรู๎สื่อ  พบวํา การหลอมรวมสื่อชํวยให๎วัดจ าแนกวํา ปัจจัยด๎านวัยและโอกาส ความช๎าเร็ว
ในการเข๎ามารู๎จักวัดของผู๎รับสื่อ เป็นตัวแปรส าคัญตํอการรับรู๎หรือรู๎จักสื่อตํางๆ ที่วัดใช๎ โดยวัยที่
สามารถเข๎าถึงเทคโนโลยีสมัยใหมํได๎จะมีการรับรู๎หรือรู๎จักสื่อออนไลน์ของวัดมากกวําสื่อดั้งเดิม ขณะที่
กลุํมท่ีรู๎จักวัดมาเป็นระยะเวลานานแล๎วจะรู๎จักสื่อใหมํๆ น๎อยลง ไมํเน๎นพึ่งพาสื่อมาก 

 
“จะเห็นได้ว่ากลุ่มผู้รับสื่อที่เป็นคนรุ่นใหม่ หรือกลุ่มคนที่เพ่ิงเข้ามารู้จักวัดใหม่ๆ จะรู้จักวัด

จากสื่อออนไลน์มากกว่าสื่ออ่ืน ส่วนกลุ่มผู้รับสื่อที่รู้จักวัดและมาปฏิบัติธรรมที่วัดอย่างต่อเนื่องอยู่แล้ว
มักจะมาปฏิบัติที่วัดโดยไม่ได้มีภาวะการพ่ึงพาสื่อมาก แต่อาจมีการอ่านหนังสือธรรมปฏิบัติ ฟังเสียง
พระธรรมเทศนาบ้างตามโอกาส”         
           (พระสมุห์มงคลเวทย์ สุธมฺมฐานวโร, สัมภาษณ์ 3 ม.ค.57) 

 
 
ประสิทธิผลด้านการรับรู้สื่อที่มีต่อผู้รับสื่อ 
ขณะที่ประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อด๎านการรับรู๎สื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อ ผู๎วิจัยได๎สัมภาษณ์กลุํม

ตัวอยํางผู๎รับสื่อวัดทําซุง จ านวน 6 คน โดยก าหนดเกณฑ์การรับรู๎สื่อจากการรู๎จักชํองทางสื่อของวัด
ทําซุงมากกวํา 2 ประเภทและรู๎จักเนื้อหาเดียวกันในชํองทางมากกวํา 2 ประเภท ซึ่งจากการศึกษา
พบวํา 
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2.1.1 รู๎จักชํองทางสื่อของวัดมากกวํา 2 ประเภท 
ผลการศึกษาพบวํา ผู๎รับสื่อของวัดทําซุงทั้งหมดรู๎จักชํองทางสื่อของวัดอยํางน๎อย 4 ประเภท

ขึ้นไป โดยชํองทางสื่อท่ีกลุํมตัวอยํางทุกคนตอบวํารู๎จัก คือ สื่อหนังสือและสื่อบุคคล ซึ่งเป็นสื่อ
ชํองทางหลักของวัด จากนั้นจึงคํอยติดตามไปยังสื่อประเภทอ่ืนที่วัดใช๎ โดยผู๎รับสื่อบางคนรู๎จักสื่อของ
วัดจากการแนะน าของครอบครัว บางคนเป็นผู๎สร๎างชํองทางสื่อเพ่ือเผยแพรํธรรมของวัดเป็นของ
ตนเอง   

 

“รู้จักวัดและไปวัดตั้งแต่สมัยหลวงพ่ออยู่ สมัยนั้นยังไม่มีไม่มีอินเทอร์เน็ต ระบบการสื่อสารก็
ยังไม่พร้อม ถ้าไม่ได้มาฟังท่านเทศน์ธรรมะ ก็จะหาเทปธรรมวิโมกข์มาฟัง อ่านหนังสือประวัติหลวงพ่อ
เล่มเล็กๆ เวลาถวายสังฆทานทุกเดือนที่วัดกจ็ะได้รับหนังสือสังฆทานไปอ่านที่บ้าน ช่วงหลังๆก็ซื้อซีดี 
MP3 สื่อเสียงมาฟัง ตอนนี้ก็เข้าเว็บวัดท่าซุง www.watthasung.com และเว็บไซต์ที่ลูกศิษย์สร้าง
ขึ้นเพ่ือเผยแพร่ธรรมะหลวงพ่อ”         
             (ทศฬส ดุสิตพัฒนาพินันท์, สัมภาษณ์ 1 ก.พ.57) 

 

“ครอบครัวพาไปเข้าวัดท่าซุงตั้งแต่เด็ก ไปร่วมงานบุญใหญ่ เช่น งานวันสําคัญทางศาสนา 
งานธุดงค์ใหญ่ปลายปี เฉลี่ยไปปีละ 3-4 ครั้ง ไปถวายสังฆทานกับครอบครัวที่บ้านสายลมทุกเดือน ฟัง
ยูทูปคําสอนหลวงพ่อจากคุณแม่ท่ีเปิดตลอดในบ้านและติดตามโพสต์ธรรมะจากเฟซบุ๊กของคุณแม่”
       (สิงหา ประพจนาภรณ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  

 

“รู้จักหลวงพ่อฤาษีลิงดําเพราะศึกษาคําสอนของท่านในยูทูป ไม่ได้ทันตอนท่านยังอยู่  เมื่อ
เห็นคําสอนของท่านเก่ียวกับการปฏิบัติเพื่อไปสู่นิพพานก็เกิดสนใจ จึงไปสืบค้นในเว็บไซต์ เสิร์ชจากกู
เกิลมาอ่าน ซื้อหนังสือ ซีดี MP3 มาฟัง รวมถึงสร้างเพจเฟซบุ๊ก “ลูกรักพ่อ พระราชพรหมยาน” เป็น
เพจรวบรวมธรรมะคําสอนของหลวงพ่อฤาษีลิงดํา ถึงตอนนี้มีจํานวนผู้กดไลค์ประมาณ 1,200 ไลค์ มี
คนแชร์ธรรมะอยู่จํานวนหนึ่ง”           
             (สหรัฐ หล๎าเนตร, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  

 

“รู้จักผ่านหนังสือตอบปัญหาธรรมหลวงพ่อก่อน จากนั้นค่อยตามสื่ออ่ืนๆ ที่วัดมี ไม่ว่าจะเป็น
ซีดีบทเทศน์ เฟซบุ๊ก ซึ่งเฟซบุ๊กนี้ดูหมดทั้งเฟซบุ๊กวัด เฟซบุ๊กท่ีเพ่ือนแชร์ของวัดต่างๆ แต่ส่วนใหญ่จะ
สนใจแชร์ธรรมะท่ีเป็นของหลวงพ่อฤาษี เวลาไปบ้านสายลม กรุงเทพฯ ก็ไปถวายสังฆทาน ได้รับ
หนังสือสังฆทาน และซื้อหนังสือบางเล่มที่อยากอ่าน”      
         (ศุภชัย จิรเกรียงสกุล, สัมภาษณ์ 30 ม.ค.57)  

 

http://www.watthasung.com/
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“แรกๆ ติดตามสื่อของวัดท่าซุงจากในเว็บบอร์ด เว็บไซต์พลังจิต และเว็บไซต์หลวงพ่อฤาษีลิง
ดําสมัยที่ยังไม่เป็นเว็บไซต์วัดท่าซุงในปัจจุบัน จากนั้นไปหาซีดี MP3 คําสอนของท่านมาฟัง อันไหน
อ่านแล้ว ฟังแล้วดีก็จะตามหาเนื้อหาฉบับเต็ม เราจะเชื่อมั่นในเวอร์ชั่นต้นฉบับมากกว่า ตอนนี้ก็
ติดตามจากเฟซบุ๊กมูลนิธิหลวงพ่อปานฯ เว็บไซต์วัดท่าซุงเป็นหลัก”    
           (คณิศ คุ๎มพิทักษ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  

 

2.1.2 รู๎จักเนื้อหาเดียวกันในชํองทางมากกวํา 2 ประเภท 
จากผลการศึกษาพบวํา ผู๎รับสื่อทั้งหมดทราบวํา เนื้อหาของวัดที่เผยแพรํในชํองทางตํางๆ 

เป็นพระธรรมเทศนาของหลวงพํอฤาษีลิงด า บางคนสามารถระบุได๎วํา เนื้อหาในสื่อไหนเชื่อมโยงกับ
สื่อไหน บางคนได๎สร๎างเพจธรรมะข้ึนมาใหมํและใช๎เนื้อหาจากสื่อของวัดมาเผยแพรํซ้ า บางคนได๎อําน
เนื้อหาต๎นฉบับมากํอน เมื่อเห็นวําเนื้อหาในอีกสื่อหนึ่งมีรายละเอียดบางสํวนแตกตํางกันก็ได๎ย๎อนกลับ
ไปตรวจสอบความถูกต๎องจากสื่อหนังสือหรือสื่อบันทึกเสียงที่หลวงพํอได๎เทศน์บันทึกไว๎ด๎วย 

 

“เริ่มอ่านคําสอนท่านจากเว็บไซต์มาก่อน เวลาได้มาอ่านหนังสือธรรมะที่เว็บไซต์เลือกไป
โพสต์ก็รู้เลยว่าเคยอ่านมาแล้ว หลังๆ ก็เลยอ่านในเฟซบุ๊กอย่างเดียว ดูเพจศูนย์พุทธศรัทธา ดูกิจกรรม
บอกบุญ แชร์คําสอน ในกลุ่มเฟซบุ๊กบางกลุ่มก็แชร์กิจกรรมต่างกัน ถ้าเราเห็นเนื้อหาไม่ตรงกันแบบนี้
เราต้องเช็คกลับไปยังเว็บไซต์ว่าข้อมูลที่ถูกต้องเป็นอย่างไร อย่างเฟซบุ๊กพระเครื่อง วัตถุมงคล เราก็
เข้าไปดูและพบว่าก็คล้ายๆ ซ้ําๆ กัน”       
            (คณิศ คุ๎มพิทักษ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 

“ได้คุยกับเพ่ือนที่ทําแอพพลิเคชั่นฟังธรรมะ เขาบอกว่าใช้ไฟล์เนื้อหาจากซีดี ซึ่งอัดจากเทป
มาลงในแอพ รวมถึงสื่อหลายๆ ประเภทก็มีเนื้อหาเหมือนๆ กัน ธรรมะเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน 
เพียงแต่พระแต่ละรูปจะนําเสนอด้วยวิธีที่แตกต่างกันไปให้ตรงตามจริต”    
        (ศุภชัย จิรเกรียงสกุล, สัมภาษณ์ 30 ม.ค.57) 

 

  “เวลาค้นหาคําสอนหลวงพ่อจากเว็บไซต์ ถ้าเป็นเว็บไซต์อ่ืนๆ ที่ไม่ใช่เว็บไซต์ทางการของวัด 
ส่วนใหญ่ก็จะระบุที่มาของเนื้อหานั้นไว้ท้ายบทความเพ่ือให้กลับมาติดตามยังเว็บไซต์เจ้าของเนื้อหา 
สุดท้ายมันก็เป็นเนื้อหาเดียวกันหรือคล้ายๆกัน เราได้อ่านจากหลายๆ ที่ก็เป็นการทบทวน ตรวจทาน
ความถูกต้องของข้อมูลไปด้วย”        
            (ทศฬส ดุสิตพัฒนาพินันท์, สัมภาษณ์ 1 ก.พ.57) 
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“เพจธรรมะในเฟซบุ๊กชื่อ “ลกูรักพ่อ พระราชพรหมยาน” ที่ผมสร้างข้ึน ไม่ได้คิดธรรมะขึ้น
เอง แต่ไปคัดลอกเนื้อหาจากในเว็บไซต์วัดท่าซุง จากหนังสือธรรมะของหลวงพ่อ ในเฟซบุ๊กท่ีต่างๆ ที่
เราเห็นดี มีประโยชน์ น่าจะแชร์ให้คนอ่ืนได้รับรู้ด้วยมาโพสต์ใหม่ ดังนั้น หลักการที่อ่ืนก็น่าจะ
คล้ายๆกัน มีธรรมะของหลวงพ่อเป็นแกนกลาง ที่เหลือก็กระจายไปยังช่องทางต่างๆ เป็นการช่วยกัน
แชร์คนละไม้คนละมือ”         
            (สหรัฐ หล๎าเนตร, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  

  

2.2 สวนโมกขพลาราม  
ประสิทธิผลด้านการรับรู้สื่อที่มีต่อองค์กร 
จากการเก็บข๎อมูลสัมภาษณ์บุคลากรสื่อของสวนโมกขพลารามตํอประสิทธิผลของการหลอม

รวมสื่อในด๎านการรับรู๎สื่อ  พบวํา การหลอมรวมสื่อท าให๎วัดทราบพฤติกรรมของผู๎ใช๎สื่อวํา สํวนใหญํ
รู๎จักและติดตามสื่อผํานสื่อเฟซบุ๏กมากท่ีสุด รองลงมาก็เป็นสื่อหนังสือ ซีดี  เว็บไซต์และเข๎ารํวม
กิจกรรมอบรมปฏิบัติภาวนา แตํพฤติกรรมการรับรู๎สื่อของผู๎บริโภคอาจไมํสํงผลตํอการปรับตัวของ
องค์กรสื่อ เนื่องจากไมํต๎องการให๎ผู๎รับสื่อยึดติดที่รูปแบบ องค์ประกอบอ่ืนๆ มากกวําเนื้อหาหลักธรรม 

 
“เดี๋ยวนี้คนชอบสื่อที่มีรูปแบบใหม่ๆ น่าสนใจ ไม่เครียดมาก สื่อในทางโลกจึงเป็นสื่อที่กระตุ้น

ให้คนเกิดกิเลสแล้วเสพมัน แต่ทางธรรม เราให้คนสงบจากกิเลส มันตรงข้ามกัน คนเสพธรรมจะไม่
สนใจเรื่ององค์ประกอบเลย จะสนใจสัจธรรมที่มีอยู่ วงการหนังสือธรรมะต้องไม่แข่งกันในด้านสีสัน 
ปกสวย เพราะธรรมะอยู่ที่ตัวอักษร แค่ย่อยตัวอักษรให้คนเข้าใจก็พอ เพราะถ้าตามทางโลก มันก็ไม่มี
ที่สิ้นสุด คนรุ่นใหม่ก็ต้องเหนื่อยคิดของใหม่ไปเรื่อยๆ”  

(เมตตา พานิช, สัมภาษณ์ 13 ธ.ค.56) 
 
ประสิทธิผลด้านการรับรู้สื่อที่มีต่อผู้รับสื่อ 
ทั้งนี้ ในสํวนของประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อด๎านการรับรู๎สื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อ ผู๎วิจัยได๎

สัมภาษณ์กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อของสวนโมกขพลาราม จ านวน 9 คน โดยก าหนดเกณฑ์การรับรู๎สื่อจาก
การรู๎จักชํองทางสื่อของวัดมากกวํา 2 ประเภทและรู๎จักเนื้อหาเดียวกันในชํองทางของวัดมากกวํา 2 
ประเภท ซึ่งจากการศึกษาพบวํา 

 
2.2.1 รู๎จักชํองทางสื่อของวัดมากกวํา 2 ประเภท 
จากการศึกษาวํา ผู๎รับสื่อทั้งหมดรู๎จักชํองทางสื่อของวัดอยํางน๎อย 4 ประเภทขึ้นไป โดย

ชํองทางสื่อที่กลุํมตัวอยํางทั้งหมดตอบวํารู๎จัก คือ สื่อบันทึกเสียงค าสอนของทํานพุทธทาส ซึ่งเป็นสื่อ
ชั้นปฐมภูมิของวัด โดยสํวนใหญํเป็นกลุํมคนในพ้ืนที่สวนโมกข์หรือเคยไปปฏิบัติธรรมสมัยหลวงพํอ
พุทธทาสมากํอน บางสํวนที่ไมํทันทํานพุทธทาสก็จะติดตามอํานสื่อดั้งเดิมของวัด คือ หนังสือและเทป 
ซีดีสมัยที่ทํานเทศนาธรรม จากนั้นจึงคํอยติดตามสื่ออ่ืนๆ ที่วัดใช๎ตามประเภทสื่อที่แตํละบุคคลสนใจ 
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“ผมเป็นคนไชยา รู้จักสวนโมกข์ รู้จักท่านพุทธทาสมาตั้งแต่เด็กๆ ในท้องที่นี้ท่านเป็นพระที่มี
ชื่อเสียงและน่าเคารพเลื่อมใส ผมมาบวชพระท่ีวัดสวนโมกข์ตอนอายุ 25 ปี แรกๆที่เข้ามาต้องอ่าน
หนังสือธรรมะหลายๆ เล่ม หลายๆศาสนา เพราะท่านพุทธทาสบอกว่าไม่จําเป็นต้องศึกษาพุทธ 
100% ให้ศึกษาศาสนาอื่น ทําความเข้าใจศาสนาอ่ืนเพื่อเปรียบเทียบได้ อ่านธรรมโฆษณ์ซึ่งมีความ
เป็นวิชาการสูง ยังมีภาษาบาลีปนๆอยู่ ได้ฟังเทปเสียงท่านเทศน์ ศึกษาปริศนาธรรมต่างๆ ภายในวัด 
จนปัจจุบันก็พยายามรับสื่อทางโลกอยู่บ้าง แต่เน้นกิจกรรมวัดเป็นสําคัญ”    
                (ธาดร คล๎ายปักษี, สัมภาษณ์ 8 ก.พ.57) 

 

 “สนใจธรรมะของท่านพุทธทาสในรูปแบบหนังสือเล่ม ตอนที่ไปเป็นอาสาสมัครถอดเทปคํา
เทศน์ท่านที่หอจดหมายเหตุฯ  จึงได้อ่านธรรมะต้นฉบับของท่าน รู้สึกประทับใจมากจึงไปหาแผ่นซีดี
เปล่าไปขอไฟล์ซีดีมาได้ 5 แผ่น รวมถึงได้รับไฟล์เสียง 340 ไฟล์จากพระอาจารย์ที่วัดสวนโมกข์
สําหรับถอดเทป ช่วงนั้นจึงเปลี่ยนจากการอ่านมาเป็นการฟังซีดีแทน ในซีดีที่ได้รับมาก็มีคลิปวันบรรจุ
สังขารท่าน เทศนาธรรมที่ลานหินโค้ง เทศน์เช้าช่วงเวลาตีสี่ ฯลฯ แล้วก็ขยายไปดูสื่อใหม่จําพวกยูทูป 
เว็บไซต์ เฟซบุ๊กอ่ืนๆ จนถึงทุกวันนี้”       
              (สุธาสินี ใจสมิทธิ,์ สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57)   

  

“สนใจเรื่องศาสนาตั้งแต่อายุ 13 ปี รู้จักสวนโมกข์เพราะสนใจพระปฏิบัติดี พระเก่ง ชอบ
สะสมวัตถุมงคล พอทราบว่าท่านพุทธทาสเป็นพระชื่อดังของไชยา ก็ลองหาข้อมูลอ่านดู อ่านทั้ง
หนังสือ เช่น ชีวิตคืออะไร ตัวกูของกู ปฏิจจสมุปบาท สมุดภาพโรงมหรสพทางวิญญาณ สักพักมีน้องที่
รู้จักนําซีดีหลวงพ่อมาให้เปิดฟัง ฟังแล้วรู้สึกชอบคําสอนของท่านที่สอนวิธีการปฏิบัติเพ่ือพ้นทุกข์ 
จากนั้นพอมีอินเทอร์เน็ต ก็ดูทางเว็บไซต์ เฟซบุ๊ก ยังไม่เคยได้เข้าไปปฏิบัติธรรมที่สวนโมกข์ แต่เคยไป
ที่สวนโมกข์ กรุงเทพฯ ก็ได้ติดตามสื่อท่ีเกี่ยวข้องกับสวนโมกข์ท้ังหมด”    
             (วิทวัส ชัชวาลย,์ สัมภาษณ์ 10 ก.พ.57) 

 

“รู้จักวัดสวนโมกข์มานานเพราะเป็นคนอําเภอท่าชนะ ไม่ไกลจากไชยา สมัยนั้นที่วัดยังไม่มี
สื่อมากเท่าทุกวันนี้ ใช้แค่การบอกต่อกันของชาวบ้านที่มาปฏิบัติที่วัดแล้วประทับใจ มีสื่อหนังสือท่ี
ธรรมทานมูลนิธิ เป็นหนังสือที่ท่านเขียนขึ้นเองด้วย เป็นหนังสือท่ีถอดเทปจากท่านเทศนาสอนบ้าง 
แล้วก็รู้จักวัดจากรายการทีวี หนังสือพิมพ์ที่จะลงเรื่องราวของวัดในช่วงนั้น กระทั่งปัจจุบันวัดก็ใช้สื่อ
ประเภทใหม่ๆ ทั้งเว็บไซต์ เฟซบุ๊ก ซีดี ต่างจากเม่ือก่อนที่มีแต่เทป หนังสือปกกระดาษบางๆ” 
             (สุภาพ พักสุนทร, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57) 
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“เป็นคนในพ้ืนที่อยู่ใกล้สวนโมกข์ แต่เพ่ิงรู้จักเม่ือประมาณ 3-4 ปีนี่เอง ไม่ค่อยได้มาวัดบ่อยๆ 
เพ่ิงได้เริ่มเข้าวัดอย่างจริงจังก็ปีนี้เอง แต่ก่อนจะรู้จักวัดจากสื่อโทรทัศน์ฟรีทีวี (รายการทรูปลูกปัญญา) 
ได้ยินชาวบ้านบอกปากต่อปาก ได้ยินจากคลื่นวิทยุแถวบ้านที่ฟัง ทุกวันนี้พอได้เริ่มเข้าวัดก็ทราบว่าที่
วัดมีหนังสือธรรมะ มีเทป ซีดี รู้ว่ามีเว็บไซต์ เฟซบุ๊กด้วย”     
                 (นิวัติ สิทธิพร, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57) 

 
 2.2.2 รู๎จักเนื้อหาเดียวกันในชํองทางมากกวํา 2 ประเภท 

ทั้งนี้ จากการสอบถามการรู๎จักเนื้อหาเดียวกันในชํองทางสื่อตํางๆ ของวัด พบวํา ผู๎รับสื่อ
ทราบวําเนื้อหาของวัดที่เผยแพรํในสื่อตํางๆ มีที่มาจากค าสอนของทํานพุทธทาส โดยมีต๎นทางเนื้อหา
มาจากสื่อหนังสือ สื่อเทป ซีดี สํวนใหญํจะพบเห็นสื่อต๎นฉบับเหลํานี้จากสื่อออนไลน์ที่วัดน าไป
เผยแพรํซ้ า  

 
“สื่อแต่ละชนิดแม้จะมีเนื้อหาแตกต่างกันไปบ้างแล้วแต่จุดประสงค์ของสื่อนั้น แต่เนื้อหาที่

เป็นหลักธรรมคําสอนจะไม่ต่างกัน มีที่มาอย่างเดียวกันคือจากเทปคําเทศน์ของหลวงพ่อสมัยที่ท่านยัง
มีชีวิตอยู่ หนังสือบางเล่มก็ถอดเทปมาจากเสียงเทศน์หลวงพ่อ ซีดีเสียงบางแผ่นก็อ่านจากหนังสือ
ธรรมะท่ีหลวงพ่อเขียนไว้  ถ้าได้ทราบจํานวนสื่อของท่านจะเข้าใจว่ามีมากมาย ดูอย่างเล่มธรรมโฆษณ์
เล่มเดียวก็มีมากแล้ว”           
            (ฐิติมา วงศ์ถวัลย์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
“ฟังจากตัวพระอาจารย์บอก อ่านจากหนังสือที่ท่านเขียนหรือมีคนเรียบเรียงใหม่ ฟังเทปคํา

สอนที่มีการอัดบันทึกไว้ มันก็เป็นเนื้อเดียวกัน เพียงแต่แยกๆ มาลงตามแต่ละสื่อ”  
            (ธาดร คล๎ายปักษี, สัมภาษณ์ 8 ก.พ.57) 

 
“เคยอ่านหนังสือของวัดหลายเล่ม ซื้อมาแจกญาติที่รู้จักก็มาก พอทราบว่าเนื้อหาในหนังสือ

หลายๆ เล่มบางทีก็คัดลอก ดึงบางส่วนมาจากเล่มนู้นเล่มนี้มาเรียบเรียงใหม่ เราได้อ่านเจอหลายๆ 
ครั้งก็เป็นการทวนความรู้ไปในตัว”        
          (สุภาพ พักสุนทร, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 
 

“คําสอนของท่านพุทธทาสส่วนใหญ่ก็จะอยู่ในเล่มธรรมโฆษณ์ ก่อนจะมาเป็นธรรมโฆษณ์ก็
เป็นเทปบันทึกเสียง ซีดี เคยไปเป็นอาสาสมัครถอดเทปก็รู้ว่าเนื้อหาต้นฉบับทั้งหมดมาจากเทศน์ของ
ท่าน ฟังไปรู้สึกเหมือนหลุดไปที่ลานหินโค้งในปี 2514 ได้ฟังเรื่องการปฏิบัติตนในฐานะพระบวชใหม่ก็
รู้สึกซาบซึ้งจนตามไปหาหนังสือมาอ่าน คํากลอน คําคมที่ท่านเทศน์ไว้ก็แปลงมาอยู่ในรูปหนังสือ
รวบรวมคํากลอนที่เขียนด้วยลายมือท่านเอง หลังๆมานี้ก็เปลี่ยนรูปแบบมาเป็นปฏิทินแทรกคําสอน
ท่านพุทธทาส”           
            (สุธาสินี ใจสมิทธิ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57)    
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2.3 วัดปุาบ๎านตาด 
ประสิทธิผลด้านการรับรู้สื่อที่มีต่อองค์กร 
จากการศึกษาประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อด๎านการรับรู๎สื่อที่มีตํอองค์กรและผู๎รับสื่อ ใน

สํวนแรกผู๎วิจัยได๎เก็บข๎อมูลสัมภาษณ์บุคลากรสื่อ พบวํา องค์กรไมํได๎มีนโยบายผลิตสื่อเพ่ือต๎องการให๎
คนรู๎จักและจดจ าได๎ เพราะหลวงตามหาบัวทํานไมํได๎ต๎องการให๎คนจดจ าที่ตัววัด แตํกระนั้นการหลอม
รวมสื่อก็ท าให๎วัดทราบวํา สื่อที่สร๎างการรับรู๎ตํอคนได๎มากท่ีสุด คือ สื่อบุคคลหรือองค์หลวงตามหาบัว 
รองลงมาคือ เว็บไซต์ วิทยุ  

 
“หลักการของเราไม่ได้ต้องการให้มีคนเยอะๆ ไม่ได้เรียกร้องให้คนต้องเข้ามาวัดมาก 

เนื่องจากหลวงตาท่านไม่อยากแค่ให้รู้จักวัดแล้วเดินออกไป อยากให้มีศรัทธากลับไปด้วย แต่ถ้าถามว่า
สื่อที่ทางวัดมองว่าทําให้คนรู้จักมาก คือ องค์หลวงตา รองลงมาคือ เว็บไซต์หลวงตา วิทยุเสียงธรรม 
โทรทัศน์ดาวเทียม เทป ซีดี และหนังสือธรรม”      
       (พงศธร ศิริรัตน์, สัมภาษณ์ 16 พ.ย.56) 

 
ประสิทธิผลด้านการรับรู้สื่อที่มีต่อผู้รับสื่อ 
ขณะที่ประสิทธิผลด๎านการรับรู๎สื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อ ผู๎วิจัยได๎สัมภาษณ์กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อของ

วัดปุาบ๎านตาด จ านวน 7 คน โดยก าหนดเกณฑ์การรับรู๎สื่อจากการรู๎จักชํองทางสื่อของวัดทําซุง
มากกวํา 2 ประเภทและรู๎จักเนื้อหาเดียวกันในชํองทางมากกวํา 2 ประเภท พบวํา 

 
2.3.1  รู๎จักชํองทางสื่อของวัดมากกวํา 2 ประเภท     

 จากการศึกษาพบวํา กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อทั้งหมดรู๎จักสื่อของวัดเกือบทั้งหมดที่วัดใช๎ กลุํม
ตัวอยํางบางคนรู๎จักเพราะมีความผูกพันกับองค์หลวงตาและวัด มีความศรัทธาในปฏิปทาองค์หลวงตา
และครูบาอาจารย์สายพระปุากรรมฐาน บางคนรู๎จักวัดและสื่อของวัดจากกิจกรรมชมรมพุทธธรรม
กรรมฐานของมหาวิทยาลัย บางคนเป็นคนในพ้ืนที่ รู๎จักและมีความผูกพันกับองค์หลวงตา จากนั้นจึง
เริ่มติดตามสื่อตํางๆ ของวัดตามประเภทสื่อที่สนใจ  

 
“รู้จักวัดปุาบ้านตาดตั้งแต่เข้าเรียนจุฬาฯ และเข้าชมรมพุทธธรรมกรรมฐาน ก่อนหน้านี้รู้จัก

หลวงตามหาบัวว่าเป็นพระปุากรรมฐานที่มีลูกศิษย์ลูกหานับถือมาก งานวันพิธีพระราชทานเพลิงสรีระ
สังขารจัดอย่างยิ่งใหญ่แพร่ภาพทางโทรทัศน์ในสมัยนั้น เมื่อได้เข้ามาในชมรมก็ได้อ่านเล่มปฏิปทาพระ
ธุดงคกรรมฐาน เปิดฟังซีดีเสียงอ่านประวัติพ่อแม่ครูอาจารย์ ยิ่งทราบว่าหลวงตาเป็นลูกศิษย์หลวงปูุ
มั่นที่เคารพนับถือมากก็ศรัทธา จากนั้นก็จัดกิจกรรมธรรมสัญจรไปยังวัดปุาบ้านตาดและวัดปุา
กรรมฐานทั่วทุกภูมิภาค โดยมีช่องทางสําคัญของชมรมเป็นเฟซบุ๊กกลุ่มพุทธธรรมกรรมฐานจุฬาฯ  
เฟซบุ๊กกลุ่มพุทธธรรมกรรมฐาน 7 สถาบัน เว็บไซต์กรรมฐานคลับเป็นช่องทางหลักของทางกลุ่ม” 
          (กิ่งกาญจน์ ยกยํอง, สัมภาษณ์ 7 ก.พ.57) 
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 “รู้จักวัดมา 20 ปีแล้ว ตั้งแต่ลูกอายุ 5 ขวบ ตอนนี้ลูกอายุ 25 ปี ช่วงแรกๆ ก็จะเน้นไป
ทําบุญ ฟังเทศน์ที่วัดกับหลวงตา อ่านหนังสือธรรมะที่ทางวัดแจก ฟังวิทยุสถานีเสียงธรรมของวัด
ตลอด 24 ชั่วโมง ขนาดตอนนวดแผนไทยให้ลูกค้าก็จะเปิดวิทยุฟังธรรมะหลวงตาไปด้วย อย่างน้อยให้
มีเสียงธรรมะดังๆ ไว้ก่อน ฟังไม่ฟังไม่เป็นไร ให้ใจอยู่ในธรรม เฟซบุ๊กหรือเว็บไซต์หลวงตาถ้ามีโอกาสก็
เปิดตลอด เพราะเป็นช่องทางที่จะได้ติดตามกิจกรรม งานบุญของวัดปุาสายหลวงตาบัว” 
       (บัวอุบล วดี, สัมภาษณ์ 16 ก.พ.57) 

 

“ถ้าให้แบ่งสื่อของวัดตามช่วงเวลาก็แบ่งได้เป็น 3 ช่วง ช่วงแรกท่ีสังคมยังไม่ใช้สื่ออย่าง
แพร่หลาย ช่วงนี้ก็จะมีองค์หลวงตาเป็นสื่อบุคคล มีสื่อหนังสือ เทปเสียงต้นฉบับที่เริ่มอัดคําสอนของ
หลวงตาเอาไว้ ช่วงต่อมาเมื่อทางวัดได้ริเริ่มจัดตั้งสถานีวิทยุเสียงธรรมเพื่อประชาชน และตั้ง
สถานีโทรทัศน์ ช่วงนี้วัดของหลวงตาเริ่มมีคนรู้จักหลวงตาทั่วประเทศ เพราะอาศัยสื่อวิทยุและสื่อ
กระจายเสียง และในยุคปัจจุบันที่สื่อใหม่เข้ามา วัดก็ใช้เว็บไซต์หลวงตา ใช้เฟซบุ๊กเป็นสื่อกลางในการ
สื่อสารกับลูกศิษย์วัด นอกจากนี้ก็ยังมีเว็บไซต์และเฟซบุ๊กที่สร้างโดยกลุ่มลูกศิษย์ มีจุดประสงค์เพ่ือ
เป็นช่องทางเสริมในการเผยแผ่คําสอนของหลวงตาอีกมากมาย ซึ่งเราก็ติดตามมาตลอดทั้ง 3 ช่วง”
        (จงใจ วิเศษมงคลชัย, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 

“คุณพ่อเป็นคนพาไปทําบุญที่สวนแสงธรรม ได้ทราบว่าองค์หลวงตามหาบัวเป็นพระอรหันต์
จึงคิดว่าเป็นโอกาสดีที่เราจะได้พบกับพระอรหันต์ เมื่อมีโอกาสก็ทําบุญ ใส่บาตร ฟังเทศน์เป็นประจํา
มาโดยตลอด เมื่อหลวงตามีกิจนิมนต์ไปนอกวัดหรือไปบ้านของลูกศิษย์คนไหน คุณพ่อก็จะเป็นคนพา
ไป กระทั่งเม่ือหลวงตาอาพาธไม่สามารถเดินทางมากรุงเทพฯบ่อยเหมือนก่อน ก็ไม่ค่อยมีโอกาสไปที่
วัดปุาบ้านตาด แต่ก็ยังติดตามสื่อของวัดหลายประเภททั้งหนังสือ วิทยุเสียงธรรม ซีดีธรรมะ ฯลฯ”
         (ธนกร ผดุงศักดิ์วงศ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57) 

 

2.3.2 รู๎จักเนื้อหาเดียวกันในชํองทางมากกวํา 2 ประเภท 
จากการศึกษาการรู๎จักเนื้อหาเดียวกันในสื่อตํางๆ ของวัด พบวํา กลุํมตัวอยํางทราบวํา 

เนื้อหาของวัดที่เผยแพรํในสื่อตํางๆ ยึดกัณฑ์เทศน์ขององค์หลวงตาเป็นหลัก ทราบวํามีการคัดลอก 
หยิบยืม ตัดตอนมาเผยแพรํให๎เหมาะกับแตํละประเภทสื่อ โดยมีที่มาของเนื้อหาจากหนังสือและกัณฑ์
เทศน์ที่หลวงตาทํานเทศน์ไว๎เป็นจ านวนมาก  

“เนื้อหาธรรมะที่ลงในสื่อต่างๆ ของวัดเช่น ในหนังสือ ในเว็บไซต์ เป็นเนื้อหาที่เป็นธรรมะ
ของหลวงตาเหมือนๆ กันแต่จะต่างกันในรูปแบบเนื้อหาที่เหมาะในแต่ละสื่อ เช่น เฟซบุ๊กจะเน้นข้อ
ธรรมง่ายๆสั้นๆ คนอ่านแล้วเข้าใจได้เลย หนังสือจะมีเนื้อหาที่ค่อนข้างละเอียดและยาวกว่า” 
      (กิตติศักดิ์ หนูชัยแก๎ว, สัมภาษณ์ 15 เม.ย.57) 
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“เท่าท่ีสังเกตเนื้อหาธรรมะของทางวัดจะยึดเทป ซีดี วิดีโอที่บันทึกคําเทศน์ขององค์หลวงตา
เป็นหลัก แต่ก็มีหนังสือบางเล่มที่หลวงตาดําริเขียนขึ้นเอง หลังจากนั้นหนังสือเล่มอ่ืน สื่อยุคหลังๆ ก็
จะมีการหยิบยืม ตัดตอน คัดลอกเนื้อหาจากสื่อต้นฉบับมาเรียบเรียงเล่าในสื่อตัวใหม่ รวมถึงในสื่อที่
เป็นของกลุ่มลูกศิษย์สร้างขึ้นเอง อย่างเฟซบุ๊กกลุ่มชมรมฯ ก็จะมีการหยิบยืมข้อมูลจากสื่อของวัด สื่อ
ที่เก่ียวกับวัดปุากรรมฐานหรือสื่อของพุทธธรรมกรรมฐาน 7 สถาบันมาโพสต์ อย่างของจุฬาฯ ไปหา
ข้อมูลจากหนังสือ กัณฑ์เทศน์ ข้อธรรมที่คนเอามาโพสต์เฟซบุ๊ก เพราะครูบาอาจารย์สอนไว้ว่า ธรรมะ
ไม่ล้าสมัย ของเก่าก็ยังใหม่ คนเดียวกันเปิดดูคนละเวลาก็ใหม่”    
       (กิ่งกาญจน์ ยกยํอง, สัมภาษณ์ 7 ก.พ.57) 

 

“จะติดตามกิจกรรมของวัดปุากรรมฐานทั้งจากเฟซบุ๊กของวัด ซึ่งจะอัพเดตกิจกรรมมาเป็น
ระยะๆ เหมือนกับท่ีลงในเว็บไซต์ ในวิทยุเสียงธรรมที่จะมีช่วงประกาศข่าว กิจกรรม เช่น มีงานแสดง
มุทิตาจิตหลวงปูุ กุสลธโร เมื่อไรก็จะบอกวัน เวลาและกิจกรรมเหมือนกันในทุกสื่อ”  
              (บัวอุบล วดี, สัมภาษณ์ 16 ก.พ.57) 

 
2.4 วัดพระธรรมกาย 
ประสิทธิผลด้านการรับรู้สื่อที่มีต่อองค์กร 

 จากการเก็บข๎อมูลสัมภาษณ์บุคลากรสื่อของวัดพระธรรมกายตํอประสิทธิผลของการหลอม
รวมสื่อในด๎านการรับรู๎สื่อ  พบวํา วัดพระธรรมกายได๎มีการวัดผลการรับรู๎สื่อของผู๎รับสื่อจากการที่คน
รับทราบขําวสารของวัดจากชํองทางตํางๆ แล๎วมารํวมงาน ผลปรากฎวํา คนรับรู๎สื่อดั้งเดิมและสื่อใหมํ
ในระดับทีเทํากัน 
 

“ทางวัดดูการรับรู้สื่อของลูกศิษย์จากการรู้ข่าวสารแล้วมาร่วมงานวัด ซึ่งมีความเป็นรูปธรรม
มากที่สุด ในช่วงที่ทางวัดสร้างแบบสอบถามว่าคนรู้จักข่าวสารของวัดจากช่องทางไหนมากท่ีสุด พบว่า
คนรับรู้ข่าวสารจากสื่อเก่าและสื่อใหม่คละกันไป ต่างกันไปตามลักษณะของแต่ละคน ทําให้วัดใส่ใจกับ
ทุกช่องทางสื่อเพราะถือว่าแต่ละสื่อทําหน้าที่เข้าถึงกลุ่มผู้รับสื่อที่แตกต่างกัน”   
             (พระมหานพพร ปุญฺญชโย, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)
      

ประสิทธิผลด้านการรับรู้สื่อที่มีต่อผู้รับสื่อ 
ทั้งนี้ ในสํวนของประสิทธิผลของการรับรู๎สื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อ ผู๎วิจัยได๎สัมภาษณ์กลุํมตัวอยําง

ผู๎รับสื่อวัดพระธรรมกาย จ านวน 9 คน โดยก าหนดเกณฑ์การรับรู๎สื่อจากการรู๎จักชํองทางสื่อของวัด
ทําซุงมากกวํา 2 ประเภทและรู๎จักเนื้อหาเดียวกันในชํองทางมากกวํา 2 ประเภท ซึ่งจากเกณฑ์
ดังกลําว สามารถอธิบายผลการศึกษาได๎ดังนี้ 
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2.4.1  รู๎จักชํองทางสื่อของวัดมากกวํา 2 ประเภท 
จากการศึกษาพบวํา กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อทั้งหมดรู๎จักชํองทางสื่อของวัดอยํางน๎อย 6 

ประเภทขึ้นไป โดยชํองทางสื่อที่กลุํมตัวอยํางทั้งหมดตอบวํารู๎จัก คือ สื่อเว็บไซต์ www.dmc.tv สื่อ
โทรทัศน์ดาวเทียม DMC สื่อแอนิเมชั่น และสื่อกิจกรรมงานบุญ สํวนใหญํจะรู๎จักจากการมารํวม
กิจกรรมทางศาสนาที่วัด แล๎วจึงติดตามสื่อตํางๆ ที่วัดใช๎ตามโอกาสและความสะดวก  

“วัดพระธรรมกายเป็นวัดที่ใช้สื่อเยอะมาก ตั้งแต่ที่ได้เข้ามารู้จักวัดก็ผ่านหนังสือธรรมะ ซีดี  
ช่องทีวี DMC เว็บไซต์วัดที่สามารถดูช่อง DMC ออนไลน์ได้ เฟซบุ๊ก DMC แอพพลิเคชั่น DMC รวมถึง
ไปเป็นอาสาสมัครช่วยดูแลกิจกรรมวัด เข้าวัดปฏิบัติธรรมทุกวันอาทิตย์ต้นเดือนและกิจกรรมสําคัญ
ของวัดก็ไปเข้าร่วมโดยตลอด”        
      (จิระดา พันรูปท๎าว, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)  

 

“รู้จักวัดเพราะมาฟังหลวงพ่อเทศนาที่วัดตั้งแต่เด็กๆ ได้เข้าร่วมกิจกรรมอบรมธรรมะตั้งแต่
เรียนประถม คุณแม่แนะนําให้อ่านหนังสือเล่มเล็กๆ “เดินไปสู่ความสุข” อ่านแล้วชอบก็ไปหาอ่านเล่ม
อ่ืนๆ ต่อ ที่บ้านก็เปิดช่อง DMC ตลอดเวลา เราก็ได้ฟังอยู่เรื่อยๆ ส่วนเว็บไซต์ เฟซบุ๊กก็รู้ว่ามี แต่เข้า
ใช้ตามโอกาส เพราะยังไงเราก็ไปเข้าวัดเป็นประจําอยู่แล้ว”      
             (กัลยกร ฝูงวานิช, สัมภาษณ์ 5 ก.พ.57) 

 

“รู้จักวัดมา 20 กว่าปีแล้ว คุณแม่พามาสวดมนต์ นั่งสมาธิกับหลวงพ่อตั้งแต่เด็ก และได้มี
โอกาสเริ่มเป็นอาสาสมัครช่วยเหลืองานวัดตั้งแต่อายุ 13 ปี ตอนนั้นทําฝุายต้อนรับระดับโลก เป็นฝุาย
คอยให้การต้อนรับสาธุชนที่เดินทางมาร่วมงานบุญใหญ่ รู้จักสื่อที่วัดใช้ทั้งหมด ไม่ว่าจะเป็นหนังสือ
เล่ม วารสารอยู่ในบุญ โทรทัศน์ดาวเทียม DMC รายการวิทยุที่วัดไปออกอากาศ เว็บไซต์ DMC 
เว็บไซต์กัลยาณมิตร เฟซบุ๊กธรรมะต่างๆ”       
              (โอภาส คงสุข, สัมภาษณ์ 20 ก.พ.57) 

 

“แรกเข้าวัดพระธรรมกาย ได้ยินญาติๆ คุยกันว่าเป็นวัดคอมมิวนิสต์ แต่เพ่ือนชวนบอกว่า ไป
วัดนี้จะเรียนเก่ง จึงลองไปขึ้นรถที่อนุสาวรีย์ชัยฯ มาวัดดู มาได้ฝึกสมาธิแล้วเห็นว่าดีเลยมาอยู่ตลอด
และรู้จักสื่อของวัดหลายๆ ตัวทั้งหนังสือ ซีดี ทีวีช่อง DMC เว็บไซต์”    
       (เกียรติคุณ เพิ่มอรุณ, สัมภาษณ์ 4 มี.ค.57) 

 

“รู้จักวัดมา 16ปี โดยการเจอคัทเอาต์ชวนบวชภาคฤดูร้อนที่หน้ามหาวิทยาลัยโดยสะดุดคํา
ว่า”ครั้งหนึ่งในชีวิตลูกผู้ชาย บวชแทนคุณบิดามารดา” จากนั้นก็ไปสมัครที่ชมรมพุทธศาสตร์ฯ ของ
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มหาวิทยาลัย และได้ติดตามสื่อหนังสือ วารสารอยู่ในบุญ และเข้าร่วมกิจกรรมของวัดอย่างต่อเนื่อง”
              (ทองใส บุษดี, สัมภาษณ์ 23 ก.พ.57) 

 

“ตอนเด็กๆ คุณแม่จะตามคนข้างบ้านที่นับถือวัดไปร่วมกิจกรรมสร้างพระธรรมกายประจํา
องค์ ชวนไปงานธุดงค์ธรรมชัย งานบวชพระแสนรูป จากนั้นก็มาเริ่มปฏิบัติธรรมที่วัดกับคุณแม่ มานั่ง
สมาธิ สวดมนต์อย่างจริงจัง ส่วนตัวชอบอ่านหนังสือ อ่านวารสารอยู่ในบุญ แต่ที่บ้านชอบเปิดช่อง 
DMC เลยได้มีโอกาสดูไปด้วย”         
              (พรทิพย์ ประดิษฐากร, สัมภาษณ์ 11 ก.พ.57) 

 
2.4.2 รู๎จักเนื้อหาเดียวกันในชํองทางมากกวํา 2 ประเภท 
ในกรณีผู๎รับสื่อของวัดพระธรรมกาย พบวํา กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อที่มีความใกล๎ชิดกับวัด หรือ

เป็นอาสาสมัครชํวยเหลืองานวัดมากํอน จะทราบเป็นอยํางดีวํา เนื้อหาของวัดที่เผยแพรํในสื่อตํางๆ มี
ที่มาจากแหลํงใด ถ๎าเป็นผู๎รับสื่อทั่วไปก็จะทราบวําเนื้อหาหลายๆ อยํางก็เป็นสํวนเดียวกัน ลงใน
หนังสือแล๎วก็น าไปลงเว็บไซต์ ซีดีก็มี ซึ่งเป็นการใช๎ประโยชน์เนื้อหาสื่อเดียวกันในหลายชํองทาง  

 
“วัดจะมีฝุายกลางที่เป็นศูนย์กลางในการเผยแพร่เนื้อหาธรรมะอยู่แล้ว สื่อต่างๆ จะก็ขอ

ข้อมูลจากฝุายกลางนี่เองเพ่ือไปผลิตสื่อรูปแบบใหม่ๆ ดังนั้น จึงเป็นข้อมูลเนื้อหาส่วนเดียวกัน คือ มา
จากคําเทศนาของหลวงพ่อ มาจากพระไตรปิฎก ในเว็บไซต์ ในช่อง DMC ในวารสารอยู่ในบุญก็จะมี
ใช้เนื้อหาส่วนกลางแต่ไปปรับให้เข้ากับแต่ละสื่ออีกที”      
             (กัลยกร ฝูงวานิช, สัมภาษณ์ 5 ก.พ.57) 

 
“เนื้อหาของสื่อวัดแต่ละสื่อจะเป็นเนื้อหาเดียวกัน ลักษณะขององค์กรก็คือ จะทํางานเป็นทีม

เป็นหน่วยงานต่างๆของวัด ผสานความร่วมมือกันทํางาน เช่น ฝุายผลิตสื่อ DMC วิทยุ วารสาร ซีดี 
เทปคําสอน โดยแต่ละทีมที่ดูแลเกี่ยวกับสื่อจะใช้ข้อมูลเดียวกัน อาศัยหลักการเดียวกันในการเผยแผ่
ธรรมะของวัด คือ เขียนสื่อให้คนข้างนอกมีความเชื่อเดียวกัน มีความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน คนที่
นําเข้ามาช่วยงานวัดก็ไม่ใช่รับใครก็ได้ แต่จะเลือกลักษณะบุคคลที่ศรัทธา มีความเชื่อเดียวกัน สื่อที่
ออกไปก็จะไปในทางเดียวกันร้อยเปอร์เซ็นต์ กล่าวคือ มีท่านเจ้าอาวาสคนเดียวกันหรือมีครูบา
อาจารย์ต้นสายคนเดียวกันก็เลยสื่อออกมาเหมือนกัน”     
             (วรวุฒิ คนเพียร, สัมภาษณ์  23 มี.ค.57) 

 
“อย่างอนุบาลฝันในฝันวิทยาฯ ก็มีท้ังในช่อง DMC ในเว็บไซต์ DMC และท่ีเป็นซีดีรายการ

อนุบาลฝันในฝันฯ เคยซื้อเก็บไว้ด้วย จะซื้อเฉพาะเรื่องที่ชอบเก็บไว้ เพราะปกติจะดูผ่านจานดาวเทียม 
DMC ที่บ้าน”            
           (ธนมน พลานุพัฒน์, สัมภาษณ์ 9 ก.พ.57)  
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“คอนเทนต์หลายๆอย่างก็เป็นส่วนเดียวกัน จะเห็นว่าคอนเทนต์บางเรื่องที่อยู่ในซีดี เดี๋ยวนี้ก็
ไปอยู่ในเว็บไซต์หมดแล้ว”         
            (ทิพยรัตน์ ต านานวัน, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)   

 
“โหลดแอพพลิเคชั่น DMC ไว้ในมือถือ ข่าวสารในแอพก็เหมือนในเว็บไซต์ แต่เนื้อหาจะสั้น 

กระชับ เข้าใจง่ายกว่า เวลาเลือกเข้าเพจเฟซบุ๊กก็เหมือนกัน กลุ่มลูกศิษย์วัดมีเยอะมาก เนื้อหาทุก
กลุ่มก็จะคล้ายกัน คือ เอาธรรมะมาแชร์ บอกเล่าประสบการณ์การปฏิบัติธรรม อัพเดตกิจกรรม 
ข่าวสาร งานบุญภายในวัด เลยจะต้องเลือกเข้าเพียงกลุ่มเดียวพอจะได้ไม่ซ้ําซ้อน เวลาเล่นไลน์ เนื้อหา
ที่คนส่งให้ในไลน์ก็จะเอามาจากเฟซบุ๊ก เพราะไลน์จะคุยในกลุ่มเล็กท่ีสมาชิกสนิทกัน เวลาตอบคอม
เมนต์หรือการตอบสนองต่อเนื้อหาที่โพสต์ก็จะมีมากกว่า”       
           (จิระดา พันรูปท๎าว, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)   

 
“ปกติชอบดูช่อง DMC ที่บ้านเปิดโทรทัศน์ดู DMC แทบจะตลอดเวลา ถ้ากลับไปทันรายการ

อนุบาลฝันในฝันก็จะนั่งดู แต่ถ้าไม่ทันก็จะดูย้อนหลังในเว็บไซต์ dmc.tv เพราะมีเนื้อหารีรันให้ดูใน
เว็บเหมือนกัน ซีดีที่วัดก็มีรวมสื่อรายการอนุบาลฝันในฝันจําหน่ายสําหรับคนที่ต้องการซื้อเก็บไว้” 
               (โอภาส คงสุข, สัมภาษณ์ 20 ก.พ.57) 

 
 
 2.5 วัดอัมพวัน 

ประสิทธิผลด้านการรับรู้สื่อที่มีต่อองค์กร 
จากการเก็บข๎อมูลสัมภาษณ์บุคลากรสื่อของวัดทําซุงตํอประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อใน

ด๎านการรับรู๎สื่อ พบวํา การหลอมรวมสื่อชํวยให๎ทางวัดทราบวําชํองทางสื่อที่ลูกศิษย์สํวนมากติดตาม
มาก คือ สื่อหนังสือและเว็บไซต์ เพราะหนังสือเป็นสื่อดั้งเดิมของวัดที่สามารถหาอํานได๎ตามสถานที่
ทั่วไป คนนิยมสั่งพิมพ์เผยแพรํเป็นธรรมทานเพราะเนื้อหาของวัดไมํมีการสงวนลิขสิทธิ์ แตํกระนั้นวัดก็
ไมํได๎มีนโยบายจะเพ่ิมการผลิตสื่อหนังสือ ยังคงยึดผลิตสื่อประจ าปีเป็นหลัก 

 
 “กฎแห่งกรรม เป็นหนังสือธรรมะเล่มเดียวที่ทางวัดจัดทําขึ้นเป็นประจําทุกปี  ส่วนหนังสือ

ธรรมะเล่มอ่ืนๆ ลูกศิษย์จะมาขอข้อมูลทางวัดไปตีพิมพ์เอง เนื่องจากหลวงพ่อกล่าวเสมอว่า ใครอยาก
ทําอะไรก็ทํา ธรรมะไม่สงวนลิขสิทธิ์อยู่แล้ว แต่วัดก็ไม่ได้ทําสื่อเพ่ิม เพราะหลายๆอย่างไม่พร้อม สื่อที่
ควรจะมีจึงยังไม่มี”          
            (ธานินทร์ มาหาธนประทีป, สัมภาษณ์ 21 ธ.ค.56)
  

ประสิทธิผลด้านการรับรู้สื่อที่มีต่อผู้รับสื่อ 
ในสํวนของประสิทธิผลด๎านการรับรู๎สื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อ ผู๎วิจัยได๎สัมภาษณ์กลุํมตัวอยํางวัด 

อัมพวัน จ านวน 7 คน โดยก าหนดเกณฑ์การรับรู๎สื่อจากการรู๎จักชํองทางสื่อของวัดอัมพวันมากกวํา 2 
ประเภทและรู๎จักเนื้อหาเดียวกันในชํองทางมากกวํา 2 ประเภท ซึ่งจากเกณฑ์ดังกลําวพบวํา 
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2.5.1  รู๎จักชํองทางสื่อของวัดมากกวํา 2 ประเภท 
จากการศึกษาพบวํา ผู๎รับสื่อทั้งหมดรู๎จักชํองทางสื่อของวัดอยํางน๎อย 6 ประเภทขึ้นไป โดย

ชํองทางสื่อที่กลุํมตัวอยํางทั้งหมดตอบวํารู๎จัก คือ สื่อหนังสือ รองลงมาเป็นสื่อบุคคลและสื่อเว็บไซต์ 
สํวนใหญํจะรู๎จักจากชื่อเสียงขององค์หลวงพํอจรัญกํอนแล๎วจึงเดินทางมาปฏิบัติธรรมที่วัด บางคน
ได๎รับแจกหนังสือธรรมะที่มีหน๎าปกหลวงพํอจรัญแล๎วคํอยเข๎าวัดก็มี บางคนได๎รับค าแนะน าให๎เข๎าวัด
โดยไมํผํานสื่อก็มี  

“สื่อที่จูงใจให้มาวัด ประการแรกคือ องค์หลวงพ่อจรัญ หลวงพ่อจูงใจให้เรามาหา เราคิดว่า
ตัวหลวงพ่อยังอยู่ เราก็น่าจะได้มีโอกาสมาปฏิบัติกับท่าน จะรู้สึกศรัทธาคงม่ันในการปฏิบัติมากขึ้น 
แม้ว่าเดี๋ยวนี้หลวงพ่อท่านก็ไม่ได้ลงสอนกรรมฐานเองเหมือนเมื่อก่อนแล้ว แต่ได้ทันถวานสังฆทานแก่
หลวงพ่อทุกครั้งที่มาปฏิบัติ ถ้าให้นับก็มีสื่อบุคคลเป็นสื่อที่ 1 และถ้านับการปฏิบัติธรรมเป็นสื่อ
กิจกรรมก็จะเป็นสื่อที่ 2 โดยอ่านจากหนังสือของหลวงพ่อเป็นสื่อที่ 3”    
               (อทติยา ปูุซึ้ง, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57) 

 

“รู้จักวัดอัมพวันเพราะไปซื้อหนังสือตามร้านหนังสือ พอได้อ่านหนังสือท่ีผู้มาปฏิบัติธรรมได้
เขียนเล่าประสบการณ์ไว้ว่ามาที่วัดได้อะไรบ้างก็ชอบใจ จึงตามอ่านประวัติหลวงพ่อ อ่านหนังสือกฎ
แห่งกรรมท่ีท่านเขียนขึ้นแล้วจึงมาวัด เพ่ือมาปฏิบัติดูว่าเป็นจริงตามท่ีเขาว่าไหม จากนั้นก็ไปตามอ่าน
ในเว็บไซต์ เฟซบุ๊ก”          
           (พิมพ์อังคณา เพชรธนสวัสดิ์, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57) 

 

  “แม้จะเพิ่งมารู้จักวัดเมื่อเดือน พ.ย.54 แต่ก็รู้จักช่องทางสื่อของวัดทุกอย่าง เริ่มจากเรามี
ความทุกข์ถึงขัน้จะคิดฆ่าตัวตาย ปรากฎว่าในจิตคิดถึงองค์หลวงพ่อจรัญขึ้นมาก็เลยไปวัดตั้งแต่ 7 โมง
เช้า ไปรอพบหลวงพ่อที่กุฏิวัดอัมพวัน จากนั้นก็เริ่มเข้าร่วมการปฏิบัติกรรมฐานกับท่ีวัด นอนที่วัดเลย 
แล้วจึงกลับมาศึกษาธรรมะหลวงพ่อทั้งจากหนังสือ ซีดี MP3 เฟซบุ๊กท้ังของทางวัดและลูกศิษย์สร้าง
ขึ้น เว็บไซต์ที่เป็นทางการของวัดและลูกศิษย์สร้างขึ้น ตอนนี้ก็รู้จักสื่อของศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน 
ที่ขอนแก่น ใช้ทั้งเฟซบุ๊ก สื่อเสียง เว็บไซต์ ทําปูายไม้บันทึกธรรมะสั้นๆไปติดตามต้นไม้ บางครั้งก็เป็น
คนนํากิจกรรมปฏิบัติในโอกาสต่างๆ ด้วย”         
               (ณัฐกฤตา ชานนท์นฤเบศ, สัมภาษณ์ 2 ก.พ.57)   
   

“ช่องทางสื่อของวัดที่มี ได้แก่ หนังสือธรรมะเล่มหลักชุดกฏแห่งกรรม เว็บไซต์หลวงพ่อจรัญ 
แผ่นซีดีธรรมเทศนา เฟซบุ๊กวัดอัมพวัน ทั้งยังมีเพจเฟซบุ๊กลูกศิษย์วัดที่สร้างขึ้นมาหลายเพจ หนึ่งใน
นั้นก็เป็นเพจของตนที่ทําขึ้นเพ่ือเผยแผ่ธรรมะครูบาอาจารย์หลายๆ สาย แต่จะเน้นหลวงพ่อจรัญเป็น
หลัก”                  
         (ธีระพันธุ์ นาคสินธุ์, สัมภาษณ์ 30 มี.ค.57) 
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2.5.2  รู๎จักเนื้อหาเดียวกันในชํองทางมากกวํา 2 ประเภท 
จากข๎อมูลการศึกษาพบวํา กลุํมตัวอยํางทราบวําเนื้อหาในสื่อตํางๆ มีที่มาจากพระธรรม

เทศนาของหลวงพํอจรัญ จากหนังสือยุคแรกๆ ที่ถอดมาจากพระธรรมเทศนา การรู๎จักเนื้อหาของวัดมี
ทั้งการรู๎จักผํานสื่อของวัดเองและรู๎จักผํานสื่อของคณะลูกศิษย์หรือองค์กรภาคีธรรม 

 
“รับรู้วัดอัมพวัน ทั้งจากสื่อวัดเอง และไม่ใช่ของวัด กล่าวคือ เข้าเว็บไซต์ลูกศิษย์เพ่ือไปถาม

ว่า วันนี้ไปปฏิบัติได้ไหม มีงานบุญ งานใหญ่หรือเปล่า หลวงพ่อท่านอยู่หรือเปล่า ลงรับสังฆทานไหม 
เช็คกิจกรรมวัดเพราะจะตอบไวทันที ส่วนถ้าเป็นเนื้อหาข้อธรรมและการปฏิบัติธรรม จะอ่านจาก
หนังสือที่หลวงพ่อเขียนไว้”          
          (พิมพ์อังคณา เพชรธนสวัสดิ์, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57) 

 
“การได้อ่านหนังสือธรรมะของท่านลงซีดี และอัพโหลดไฟล์เสียงลงยูทูป ทําให้เราได้รู้คําสอน

ของหลวงพ่อจรัญอย่างถ่องแท้ และเป็นการตอกย้ําคําสอนของท่านซ้ําๆ ว่าท่านพยายามเน้นเรื่อง
อะไร เนื่องจากหนังสือแต่ละเล่มก็จะเน้นธรรมะหลักๆ เหมือนกันเพียงแต่เปลี่ยนรูปแบบวิธีเล่า 
หนังสือหลายๆเล่มก็มีรายละเอียดเหมือนกัน เพราะบางเล่มก็คัดลอก ตัดทอนมาจากหนังสือกฎแห่ง
กรรมที่วัดจัดทําเป็นประจําทุกปี”               
               (ณัฐกฤตา ชานนท์นฤเบศ, สัมภาษณ์ 2 ก.พ.57)   

 

“เนื้อหาธรรมะที่ลงในสื่อต่างๆ มีความคล้ายคลึงกัน แต่ต่างกันที่รูปแบบการนําเสนอ” 
           (เพชรมงคล อินทคีรี, สัมภาษณ์ 1 เม.ย.57) 

 

จากการศึกษาประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่มีตํอองค์กรตํางๆ ในด๎านการรับรู๎สื่อ พบวํา 
ในภาพรวม  ชื่อเสียงของหลวงพํอและวัดเองมีสํวนสร๎างการรับรู๎ให๎คนเป็นอันดับแรก จากนั้นคนจึง
ติดตามมายังสื่อซึ่งจะเน๎นสื่อหลักท่ีวัดใช๎ เชํน รู๎จักและศรัทธาหลวงตามหาบัว หลวงพํอจรัญกํอนจึง
ติดตามมายังวัดหรือสืบค๎นหาหนังสือธรรมะของวัดปุาบ๎านตาด  วัดอัมพวันมาอํานตํอ บางวัดมีการ
เก็บข๎อมูลการรับรู๎สื่อของลูกศิษย์อยํางเป็นทางการ แตํวัดสํวนใหญํไมํได๎เก็บข๎อมูล จึงใช๎การสังเกต
และสอบถามลูกศิษย์วํา สื่อใดของวัดที่คนรู๎จัก จดจ าได๎มากที่สุด 
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ทั้งนี้ ในสํวนประสิทธิผลของการรับรู๎สื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อ ผู๎วิจัยได๎เปรียบเทียบประสิทธิผลด๎าน
การรับรู๎สื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อทั้ง 5 องค์กร ดังแผนภูมิดังตํอไปนี้ 

 

      แผนภูมิที่ 5.2 เปรียบเทียบประสิทธิผลด๎านการรับรู๎สื่อของผู๎รับสื่อแตํละองค์กร 

 

จากแผนภูมิการรับรู๎สื่อของผู๎รับสื่อในแตํละวัด จะเห็นวํา ผู๎รับสื่อทั้งหมดตํางรู๎จักชํองทางสื่อ
ของวัดมากกวํา 2 ประเภท และรู๎จักเนื้อหาเดียวกันในชํองทางสื่อมากกวํา 2 ประเภทขึ้นไป แสดงวํา 
วัดใช๎สื่อหลอมรวมได๎อยํางประสบความส าเร็จในแงํที่ผู๎รับสื่อตํางรู๎จักและจดจ าสื่อของวัดได๎ รวมถึง
ผู๎รับสื่อรับรู๎การใช๎เนื้อหารํวมกันในสื่อตํางๆ ของวัดวําเป็นการชํวยเผยแพรํเนื้อหาที่วัดมีลงในทุกสื่อที่
วัดใช๎นั่นเอง     

 
 
3.ประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อด้านการเข้าถึงสื่อ    

  ผู๎วิจัยได๎เก็บข๎อมูลสัมภาษณ์บุคลากรสื่อและผู๎รับสื่อของวัดตํอประสิทธิผลของการหลอมรวม
สื่อวําสํงผลตํอการเข๎าถึงสื่อขององค์กรในลักษณะอยํางไร ผลการเก็บข๎อมูลพบวํา การหลอมรวมสื่อ
สํงผลตํอการเข๎าถึงสื่อของแตํละองค์กรในระดับที่แตกตํางกัน ดังนี้ 

 
3.1 วัดทําซุง 
ประสิทธิผลด้านการเข้าถึงสื่อที่มีต่อองค์กร 
ผู๎วิจัยเก็บข๎อมูลประสิทธิผลด๎านการเข๎าถึงสื่อที่มีตํอบุคลากรสื่อวัดทําซุงจ านวน 4 รูป  

ซึ่งพระเถระผู๎ให๎สัมภาษณ์ได๎สอบถามลูกศิษย์บางสํวนวํา เข๎าใช๎สื่ออะไรของวัด กลุํมลูกศิษย์ที่เพ่ิงเข๎า
มารู๎จักวัดใหมํๆ ตอบวํา รู๎จักวัดจากเว็บไซต์ เข๎าเว็บไซต์วัดเป็นประจ าด๎วยเหตุผลส าคัญ คือ เว็บไซต์
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ของวัดได๎บอกบุญออนไลน์ คนได๎มีโอกาสโอนเงินรํวมบุญได๎งํายโดยไมํต๎องไปถึงที่วัด   
  

“ทางวัดไม่เคยวัดการเข้าถึงสื่อของลูกศิษย์เลย แต่ถ้าเว็บไซต์วัดที่หลวงพ่อดูอยู่จะดูได้แค่
ยอดเข้าชมและยอดเงินบริจาคร่วมบุญที่มีคนโอนเข้ามาเดือนละ 300,000- 400,000 บาท แสดงว่า 
เว็บไซต์มีประโยชน์กับกลุ่มผู้รับสื่อที่เพ่ิงมาใหม่หรือลูกศิษย์เก่าท่ีอยากร่วมบุญโดยตรงกับทางวัด
หลากหลายและมีประโยชน์มากมาย”       
       (พระอาจารย์ชัยวัฒน์ อชิโต, สัมภาษณ์ 14 มี.ค.57) 

 
ประสิทธิผลด้านการเข้าถึงสื่อที่มีต่อผู้รับสื่อ 
ทั้งนี้ ในสํวนของประสิทธิผลด๎านการเข๎าถึงสื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อ ผู๎วิจัยได๎สัมภาษณ์กลุํมตัวอยําง

ผู๎รับสื่อวัดทําซุง จ านวน 6 คน โดยเกณฑ์การประเมินประสิทธิผลด๎านการเข๎าถึงสื่อ ผู๎วิจัยวัดจาก
ความสามารถในการเข๎าถึงสื่อของศาสนาได๎ทุกสถานที่ ทุกเวลา ผลจากการเก็บข๎อมูลผู๎รับสื่อ พบวํา    
 

3.1.1 ผู๎รับสื่อเข๎าถึงสื่อตลอดเวลา 
จากการศึกษาพบวํา กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อที่ตอบวํา เข๎าถึงสื่อตลอดเวลาหรือมีความถี่เป็น

ประจ าทุกวัน จะเป็นผู๎รับสื่อที่ใช๎สมาร์ทโฟนและมีความสนใจในการใช๎เทคโนโลยีสื่อสมัยใหมํ สํวนผู๎ที่
ไมํใช๎สมาร์ทโฟนแตํเข๎าถึงสื่อตลอดเวลา จะมีลักษณะเป็นผู๎มีความศรัทธาแรงกล๎า ต๎องการอยูํใน
บรรยากาศสื่อธรรมให๎มากท่ีสุดเทําท่ีจะเป็นไปได๎ 

 
“เปิดดูเฟซบุ๊กทุกวันและตลอดเวลาผ่านสมาร์ทโฟน ว่างเมื่อไรก็เช็ค News Feed เราจะ

กดไลค์เพจธรรมะสายหลวงพ่อฤาษีลิงดําไว้ จึงมีโอกาสเห็นโพสต์ธรรมะท่ีโพสต์ใหม่ๆ ตลอดเวลา ทั้ง
ยังมีการสร้างกลุ่มย่อยในไลน์ (LINE) เพ่ือบอกบุญ แลกเปลี่ยนข่าวสารบุญในกลุ่มเล็กๆ ที่สนิทกัน
จริงๆ เดี๋ยวนี้คนพยายามสร้างบารมี ปรารถนาพุทธภูมิกันมากจึงมักนําธรรมะมาโพสต์ แชร์แก่กัน  ”
        (ศุภชัย จิรเกรียงสกุล, สัมภาษณ์ 30 ม.ค.57)   

  
“ที่บ้านจะเปิดซีดีเสียงคําสอน เสียงเพลง เสียงอ่านธรรมะของหลวงพ่อตลอดเวลา ไม่ว่าจะ

เป็นช่วงทานข้าว ซักผ้า ก่อนนอนหรือทําอะไรอยู่ก็จะเปิดเสียงซีดีคลอตลอด  โดยจะโหลดเอาไฟล์
เสียงที่มีทั้งหมดใส่ในคอมพิวเตอร์แล้วเปิดวนซ้ํา ตอนนั่งสมาธิก็เปิดเสียงเพลงฟังไปเรื่อยๆ นอกจาก
เสียงซีดีที่เปิดตลอดแล้ว เฟซบุ๊กก็เข้าใช้ตลอด จิตตัวเองก็ได้บันทึกบุญบ่อยๆ ระลึกพุทธานุสสติ ธัมมา
นุสสติ สังฆานุสสติอยู่ทุกขณะจิต”         
            (สหรัฐ หล๎าเนตร, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  

 
 “ที่เปิดทุกวัน ตลอดเวลา คือ เฟซบุ๊ก เดี๋ยวนี้เข้าเฟซบุ๊กผ่านมือถือจะสะดวกสุด ดูได้

ตลอดเวลาที่สะดวก แถมยังกรองธรรมะที่สั้นๆ ให้เราอ่าน เพราะทํางาน ไม่มีเวลาอ่านอะไรยาวๆ”
            (คณิศ คุ๎มพิทักษ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 
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“ปกติเล่นเฟซบุ๊กผ่านสมาร์ทโฟน ก็มักดูบทสวดมนต์ผ่านมือถือ หรือเห็นคุณแม่เล่นเฟซบุ๊ก 
แชร์ธรรมะพอดี ก็จะได้อ่านธรรมะจากตรงนี้ด้วย”      
              (สิงหา ประพจนาภรณ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  
 

3.1.2  ผู๎รับสื่อเข๎าถึงสื่อตามความสะดวก เป็นครั้งคราว 
จากการศึกษาพบวํา กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อที่ตอบวํา เข๎าถึงสื่อเป็นครั้งคราว มักเป็นผู๎ที่ติดตาม

อํานเนื้อหาทุกสื่อของวัดมาตํอเนื่องเป็นระยะเวลานาน การเข๎าถึงสื่อเป็นการอํานทบทวนซ้ าๆ กลุํม
ตัวอยํางบางคนมองวํา ไมํเน๎นใช๎สื่อมาก แตํจะเน๎นไปรํวมกิจกรรมทางศาสนา เพราะได๎บุญจริง ได๎
ความศรัทธามากกวํา  

 
“แต่ก่อนจะอ่านหนังสือธรรมะทุกวัน เล่มใหญ่ๆก็อ่าน 2-3 วันจนจบ หลังๆ อ่านหนังสือลด

น้อยลง อาศัยแต่การเปิดเว็บไซต์วัดดูจากในไอแพดเป็นระยะๆ ดูในส่วนของกิจกรรมแล้วก็อ่าน
บทความคําสอนของหลวงพ่อที่ได้บันทึกเทปไว้ ที่ทางวัดได้นํามาเผยแผ่ไว้ เราก็ได้มาทบทวน”  
             (ทศฬส ดุสิตพัฒนาพินันท์, สัมภาษณ์ 1 ก.พ.57) 

 
“เดี๋ยวนี้ไม่ได้อ่านหนังสือมากเท่าแต่ก่อน เพราะเริ่มอ่ิมตัวกับการเปิดรับสื่อคําสอนต่างๆ 

เว็บไซต์ก็ไม่ค่อยได้เข้า ซีดีก็ไม่ได้เปิดฟังเอง จะอาศัยรับธรรมะเหล่านี้จากคุณแม่ แต่ที่จะไปบ่อยที่สุด
คือ ไปถวายสังฆทานที่บ้านสายลม เพราะมันได้ทําบุญจริงๆ”     
         (สิงหา ประพจนาภรณ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  

 
 
3.2 สวนโมกขพลาราม 
ประสิทธิผลด้านการเข้าถึงสื่อที่มีต่อองค์กร 
ผู๎วิจัยเก็บข๎อมูลประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่มีตํอบุคลากรสื่อของวัด พบวํา วัดทราบ

วําลูกศิษย์มักเข๎าถึงสื่อธรรมะของวัดโดยอํานจากหนังสือและสื่อออนไลน์เป็นหลัก ส าหรับคนที่ชอบ
มาปฏิบัติธรรมที่วัดเป็นประจ า จะชอบสื่อบุคคล และสื่อที่เป็นสิ่งกํอสร๎างภายในวัด  โดยสื่อภายในวัด
เหมาะส าหรับคนที่รู๎จักสวนโมกข์อยูํแล๎ว แตํเว็บไซต์ หนังสือ ซีดี จะชํวยให๎ลูกศิษย์กลุํมใหมํๆ ได๎
ความรู๎ ให๎คนรู๎จักและเข๎าถึงเนื้อหาของวัดได๎งําย 

 
“วัดเน้นกลุ่มคนที่สนใจสื่อของวัดจริงๆ นั่นคือ คนที่สนใจหนังสือ สื่อเสียงของท่านพุทธทาส 

แม้ว่าเราจะรู้ว่าหนังสือท่านจะอ่านเข้าใจยาก เพราะถอดมาจากพระไตรปิฎก แต่ก็ทําให้คนที่สนใจสื่อ
ของเราเป็นคนที่สนใจที่จะศึกษาธรรมะท่ีท่านสอนไว้จริงๆ แม้เดี๋ยวนี้สื่อออนไลน์จะมาแรง วัดคงไม่ไป
เน้นจุดนั้นมาก แต่ก็สร้างให้มีสื่อที่เอ้ือต่อการเข้าถึงวัดเหมือนกับวัดอ่ืนๆ”  

     (ศรายุทธ มณีเนียม, สัมภาษณ์ 13 ธ.ค.56) 
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ประสิทธิผลด้านการเข้าถึงสื่อที่มีต่อผู้รับสื่อ 
ทั้งนี้ ในสํวนของประสิทธิผลด๎านการเข๎าถึงสื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อ ผู๎วิจัยได๎สัมภาษณ์กลุํมตัวอยําง

ผู๎รับสื่อสวนโมกขพลาราม จ านวน 9 คน ซึ่งประสิทธิผลด๎านการเข๎าถึงสื่อ ผู๎วิจัยก าหนดจาก
ความสามารถในการเข๎าถึงสื่อของศาสนาได๎ทุกสถานที่ ทุกเวลา หลังเก็บข๎อมูลสัมภาษณ์ผู๎รับสื่อสวน
โมกขพลาราม พบวํา 

 
3.2.1 ผู๎รับสื่อเข๎าถึงสื่อตลอดเวลา 
กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อที่ตอบวํา เข๎าถึงสื่อตลอดเวลาหรือมีความถ่ีเป็นประจ าทุกวัน จะมี

ลักษณะเป็นผู๎มีความศรัทธาในค าสอนของทํานพุทธทาสอยํางมาก เคยบวชอยูํในวัดเป็นเวลานานและ
มีความผูกพันกับวัด  และเป็นผู๎ใช๎สมาร์ทโฟนที่ต๎องการเข๎าถึงสื่อธรรมะของทํานพุทธทาสเทําที่โอกาส
จะเอ้ืออ านวย 

 
“เข้าดูเฟซบุ๊กทุกวัน แบบตั้งใจเข้าไปเฉลี่ยวันละ 30 นาที - 1 ชั่วโมง เข้าไปอ่าน แชร์ธรรมะ

ที่ชอบ ถ้ามีเวลาว่างในขณะนั้นก็จะตามอ่านต่อจากเว็บไซต์อ่ืนๆ เช่น ชอบธรรมะท่ีว่าศีลธรรมไม่
กลับมา โลกาจะวินาศ เราก็จะไปหาว่าที่มามาจากไหนแล้วเอามาสรุปลงในสมุดบันทึกส่วนตัวไว้อ่าน
นอกรอบ”          
            (สุธาสินี ใจสมิทธิ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57) 

   
“เฟซบุ๊กจะเปิดดูผ่านมือถือตลอดเวลา บางครั้งไม่ได้ตั้งใจจะดูโพสต์ธรรมะ แต่ถ้าเด้งขึ้น 

Feeds มาเราก็จะเห็นธรรมะผ่านมือถือทุกวัน ซีดีคําเทศน์หรือบทสวดมนต์จะเปิดฟังเกือบทุกเช้า 
หนังสือเปิดอ่านเดือนละเล่ม โดยจะเลือกเล่มท่ีชอบมาอ่านให้จบ โดยรวมก็เข้าถึงธรรมะตลอด” 
           (ฐิติมา วงศ์ถวัลย์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
 “ถ้าเป็นกิจกรรมปฏิบัติภาวนาของทางวัด ผมจะอยู่ตลอด เพราะตอนบวชก็ทําหน้าที่เป็น

พระนําปฏิบัติ ตอนนี้สึกมาแล้วก็แวะเวียนไปช่วยพระท่านอยู่เรื่อยๆ แต่ไม่ใช่แค่ดูแลอบรมเด็กอย่าง
เดียว เวลามีพระนวกะมาจําพรรษา สอนอานาปานสติชาวต่างชาติก็ช่วยดูได้”    
            (ธาดร คล๎ายปักษี, สัมภาษณ์ 8 ก.พ.57)  

 
“เข้าไปอ่านธรรมะของท่านพุทธทาสทุกวันทางเฟซบุ๊ก ชอบที่มีคําสอนง่ายๆ ประกอบภาพ 

ได้ติดตามและเข้าร่วมกิจกรรมของหอจดหมายเหตุฯ บ่อยๆ เช่น กิจกรรมความตายออกแบบได้ 
เพลินธรรมนําชม ถ้าเห็นกิจกรรมไหนน่าสนใจและมีเวลาว่างก็จะมาเข้าร่วมเรื่อยๆ”   
             (พรทิพย์ ประดิษฐากร. สัมภาษณ์ 11 ก.พ.57) 
 

3.2.2 ผู๎รับสื่อเข๎าถึงสื่อตามความสะดวก เป็นครั้งคราว 
จากการศึกษาพบวํา ในกลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อที่ตอบวํา เข๎าถึงสื่อตามความสะดวก เนื่องจาก

พ้ืนที่ไมํสะดวกเข๎าถึงสื่ออินเทอร์เน็ต มีภาระทางโลกมาก ไมํคํอยได๎มีเวลาเปิดรับสื่อธรรม  
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“ปกติเปิดเฟซบุ๊กเข้าดูสื่อของสวนโมกข์สัปดาห์ละ 2-3 ครั้ง แล้วแต่โอกาส บางทีอยู่

ต่างจังหวัด อินเทอร์เน็ตที่บ้านไม่ดีก็ไม่ได้เปิด แต่ถ้าเปิดได้ก็จะดูครั้งละเป็นชั่วโมงๆ”  
          (วิทวัส ชัชวาลย์, สัมภาษณ์ 10 ก.พ.57) 

 
“ช่วงแรกๆ อ่านหนังสือธรรมะท่านบ่อยเพราะอยากรู้จักท่าน หลังๆมานี้ไม่ค่อยได้อ่าน 

เพราะเลิกงานกลับบ้านมาก็มืดแล้ว อาจได้เปิดบทสวดมนต์ก่อนนอนบ้าง ส่วนการปฏิบัติธรรมก็จะมา
วัดสวนโมกข์เรื่อยๆ แม้ว่าคนจะบอกว่าตอนนี้สวนโมกข์เปลี่ยนไปเยอะ เราก็มา มาทําให้จิตใจสงบ 
อย่างอ่ืนไม่ต้องไปสนใจ”         
      (มะลิวัลย์ วัดจินดา, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57) 

 
“เดี๋ยวนี้ก็อ่านหนังสือน้อยลงเพราะมีอายุมาก เวลาว่างที่บ้านก็เปิดเทป ซีดีฟังเป็นครั้งคราว 

ไม่ได้เปิดทุกวัน บางครั้งเปิดรายการที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับสวนโมกข์โดยไม่ตั้งใจ เช่น ดูฟรีทีวี หรือดูช่อง 
DDTV อยู่ก็จะมีเรื่องสวนโมกข์ออกอากาศด้วย”      
         (นิตยา เพชรช าริ, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57) 

 
“รู้จักช่องทางสื่อทุกตัวที่วัดใช้ แต่ที่เข้าถึงจริงๆ ก็คือ หนังสือ และซีดี จะเลือกอ่าน เลือกฟัง

แล้วแต่โอกาส บางช่วงก็บ่อย บางช่วงแทบจะไม่ฟังเลย ขึ้นอยู่กับความสะดวกในช่วงนั้นๆ” 
           (สุภาพ พักสุนทร, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57) 

 
“ชอบรับสื่อธรรมะจากรายการโทรทัศน์ แต่สวนโมกข์ไม่มีรายการของตัวเอง เลยจะได้รู้

เรื่องราวของสวนโมกข์จากช่องอ่ืนอย่างช่องทรูปลูกปัญญา จะออกอากาศบ่อยมาก ก็ติดตามดู
ประมาณเวลา 04.00-05.00น. แต่ไม่ได้ดูทุกวัน”      
             (นิวัติ สิทธิพร, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57) 

 
 
3.3 วัดปุาบ๎านตาด 
ประสิทธิผลด้านการเข้าถึงสื่อที่มีต่อองค์กร 
ผู๎วิจัยเก็บข๎อมูลประสิทธิผลด๎านการเข๎าถึงสื่อที่มีตํอบุคลากรสื่อของวัดปุาบ๎านตาด พบวํา 

พบวํา วัดทราบวําลูกศิษย์วัดยุคใหมํจะเข๎าถึงวัดจากเว็บไซต์มากที่สุด รองลงมาก็เป็นวิทยุเสียงธรรม 
โทรทศัน์หลวงตา หากเป็นสมัยที่หลวงตายังมีชีวิตอยูํ สื่อบุคคลและสื่อกิจกรรมจะมีคนเข๎าถึงมากท่ีสุด 
รองลงมาเป็นสื่อหนังสือ และเทป ซีดี โดยทราบจากการที่ผู๎ชม ผู๎ฟังรายการโทรเข๎ามาแสดงความ
คิดเห็นหรือติดตํอขอสื่อเสียงค าสอนของหลวงตา      

 
“ทางเดียวในขณะนี้ที่ทําให้วัดทราบผลตอบรับจากผู้ชม ผู้ฟังรายการ มาจากการโทรศัพท์เข้า

มาแสดงความคิดเห็น แนะนําเนื้อหารายการที่ต้องการฟังจากผู้ฟัง รวมถึงได้รับข้อมูลจากกลุ่มลูกศิษย์
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ที่อุปัฏฐากพระอาจารย์แล้วฝากข้อเสนอแนะผ่านพระอาจารย์ให้ลองเปลี่ยนรูปแบบการนําเสนอ
บางอย่าง แต่ยังไม่มีการแนะนําว่าให้ลองเปลี่ยนไปใช้สื่อทางโลกสมัยใหม่เยอะๆ”  
               (พงศธร ศิริรัตน์, สัมภาษณ์ 16 พ.ย.56) 

 
ประสิทธิผลด้านการเข้าถึงสื่อที่มีต่อผู้รับสื่อ 
ทั้งนี้ ในสํวนของประสิทธิผลด๎านการเข๎าถึงสื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อของวัดปุาบ๎านตาด ผู๎วิจัยได๎

สัมภาษณ์กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อ จ านวน 7 คน เกณฑ์การประเมินประสิทธิผลก าหนดจากความสามารถ
ในการเข๎าถึงสื่อของศาสนาได๎ทุกสถานที่ ทุกเวลา โดยผลการศึกษาแบํงเป็น  
  

3.3.1 ผู๎รับสื่อเข๎าถึงสื่อตลอดเวลา 
กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อที่ตอบวํา เข๎าถึงสื่อตลอดเวลาหรือมีความถ่ีเป็นประจ าทุกวัน จะมี

ลักษณะเป็นผู๎ใช๎สมาร์ทโฟนในการติดตามสื่อธรรมะของวัด เป็นผู๎ท ากิจกรรมชมรมพุทธธรรม
กรรมฐานของมหาวิทยาลัย มีความศรัทธาในค าสอนสายพระอาจารย์มั่น ภูริทัตตโต มีความผูกพันกับ
วัดและต๎องการรับสื่อเพ่ือให๎จิตใจอยูํในเสียงธรรมค าสอนของหลวงตามหาบัวตลอดเวลา  

 
“เปิดวิทยุเสียงธรรมทิ้งไว้ตลอดเวลา ทั้งเวลาทํางาน เวลาว่าง เวลานอน เปิดเพื่อให้เราอยู่ใน

ธรรมะของหลวงตาตลอดเวลา ให้รู้สึกเหมือนว่าหลวงตายังไม่หายไปไหน ยังอยู่กับเรา คอยเตือนให้
เราปฏิบัติอยู่ตลอดทั้งหลับและตื่น ก่อนนอนก็จะเปิดวิทยุบนหัวนอน ตื่นมาเมื่อรู้สึกตัวก็จะนั่งภาวนา
ก่อนลุกขึ้น”                
                 (บัวอุบล วดี, สัมภาษณ์ 16 ก.พ.57) 

 
”เข้าเฟซบุ๊กกลุ่มพุทธธรรมกรรมฐานจุฬาฯ ทุกวัน เข้าดูข้อมูลเพจกลุ่มพุทธธรรมกรรมฐาน

มหาวิทยาลัยอื่นๆ ด้วย ส่วนใหญ่ใช้เวลาเข้าเฟซบุ๊กเฉลี่ยวันละ 6-7 ชั่วโมง เน้นช่วงค่ําๆ ถึงดึกๆ โดย
หลักๆ จะเป็นคนโพสต์ธรรมะ กิจกรรมในกลุ่ม เป็นผู้ประสานงานในกิจกรรมบวชพระกรรมฐาน ปี57 
จึงต้องรับสายโทรศัพท์จากผู้สนใจบวชในช่วงปิดภาคฤดูร้อนหรือสอบถามข้อมูลอ่ืนๆ เกี่ยวกับ
กิจกรรมของกลุ่ม”                     
          (กิ่งกาญจน์ ยกยํอง, สัมภาษณ์ 7 ก.พ.57) 

 
“เข้าถึงสื่อของวัดโดยเฟซบุ๊กเป็นประจําทุกวัน วันละ 2-3 ครั้ง ครั้งละ 5 นาที ส่วนใหญ่จะ

เข้ามาอ่านคําคม ข้อธรรมสั้นๆ ของหลวงตาเพ่ือเตือนตัวเองให้อยู่ในธรรมะตลอดทั้งวัน” 
       (กิตติศักดิ์ หนูชัยแก๎ว, สัมภาษณ์ 15 เม.ย.57) 

 
  “เปิดเข้าเฟซบุ๊กทุกวัน วันละประมาณ 12-17 ชั่วโมง เรียกว่าเกือบจะตลอดเวลาดีกว่า”
        (อภิภัสร์ ปาสานะเก, สัมภาษณ์ 29 ม.ค.57) 
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3.3.2 ผู๎รับสื่อเข๎าถึงสื่อตามความสะดวก เป็นครั้งคราว 
กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อที่ตอบวํา เข๎าถึงสื่อเป็นครั้งคราวตามความสะดวก เนื่องจากครอบครัว

เป็นผู๎น าขําวสารงานบุญตํางๆ มาบอกโดยตรง  เน๎นเข๎ารํวมกิจกรรมธรรมสัญจรที่ชมรมพุทธธรรม
กรรมฐานของมหาวิทยาลัยเป็นผู๎จัด หรือไปปฏิบัติธรรมที่วัดปุาบ๎านตาดตามความสะดวกมากกวํา  

 
“ก่อนหน้านี้จะอ่านหนังสือ ฟังวิทยุเสียงธรรมอยู่ตลอด แต่ปัจจุบันใช้สื่อน้อยลงเฉลี่ยสัปดาห์

ละครั้งหรือ 2 สัปดาห์ต่อครั้ง ครั้งละ 1-2 ชั่วโมง อย่างเว็บไซต์หลวงตาก็ได้เข้าน้อย เฟซบุ๊กก็ไม่ค่อย
ใช้เพราะคุณพ่อจะติดตามข่าวสารและนํามาบอก”      
         (ธนกร ผดุงศักดิ์วงศ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57) 

 
“เป็นผู้จัดกิจกรรมธรรมสัญจรและกิจกรรมกลุ่มพุทธธรรมกรรมฐาน จุฬาฯ โดยนํานิสิตจุฬาฯ 

นักศึกษาสถาบันต่างๆ รวมถึงผู้สนใจไปร่วมทริปทําบุญตามเส้นทางพระปุากรรมฐานสายพระอาจารย์
มั่น ภูริทัตโตที่กระจายอยู่ทั่วทุกภูมิภาคของประเทศ โดยจะยึดจัดกิจกรรมในช่วงปิดภาคเรียนหรือ
เทศกาลหยุดยาว ก่อนหน้านี้มักจัดในช่วงปิดภาคเรียนเดือน มี.ค. และ ต.ค. ช่วงวันพ่อแห่งชาติ 5 
ธ.ค. แต่หลังมหาวิทยาลัยเปิดภาคเรียนใหม่ตามอาเซียนก็จะปรับเวลาการจัดกิจกรรมตามความ
เหมาะสม”          
           (กิ่งกาญจน์ ยกยํอง, สัมภาษณ์ 7 ก.พ.57) 

 
“หากมีโอกาสช่วงเสาร์-อาทิตย์ ก็มักไปปฏิบัติธรรมที่วัดปุาบ้านตาด ไปใส่บาตรพระช่วงเช้า 

ไปนั่งสมาธิทั้งวัน ช่วงเย็นๆ ค่ําๆ ก็ไปเดินจงกรมรอบสถานที่ที่เป็นจุดพระราชทานเพลิงสรีระสังขาร
หลวงตามหาบัว 48 รอบ เดินจนตัวเบา โล่ง เห็นนิมิต ตั้งจิตอธิษฐานพุทโธ ไม่คิดอะไรนอกจากคํา
ภาวนาพุทโธ”                
        (บัวอุบล วดี, สัมภาษณ์ 16 ก.พ.57) 

 
3.4 วัดพระธรรมกาย 
ประสิทธิผลด้านการเข้าถึงสื่อที่มีต่อองค์กร 
จากการเก็บข๎อมูลประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่มีตํอบุคลากรสื่อของวัดพระธรรมกาย 

พบวํา การหลอมรวมสื่อสํงผลให๎มีปริมาณการเข๎าถึงสื่อโทรทัศน์ดาวเทียม DMC เพ่ิมข้ึนอยํางมาก 
และในปัจจุบันวัดทราบวําผู๎รับสื่อยุคใหมํเริ่มเข๎าถึงสื่อของวัดผํานชํองทางออนไลน์มากขึ้น 

 
“ในช่วง 5 ปีก่อนถึงปัจจุบัน สื่อโทรทัศน์ดาวเทียม DMC มีปริมาณการเข้าถึงสื่อเพ่ิมข้ึนอย่าง

มีนัยยะสําคัญ โทรทัศน์ดาวเทียม DMC เป็นช่องทางที่คนเข้าถึงเป็นหลักมากท่ีสุด เพราะสมัยก่อนวัด
ในประเทศไทยไม่ค่อยมีวัดใดทําสื่อโทรทัศน์ดาวเทียม วัดพระธรรมกายถือว่าเป็นวัดแรกๆ ที่ริเริ่มทํา
สื่อโทรทัศน์ดาวเทียมข้ึน และในปัจจุบัน สื่ออินเทอร์เน็ต รวมถึงสื่อสังคมออนไลน์เริ่มเข้ามามีบทบาท   
ผู้รับสื่อยุคใหม่เริ่มเข้าถึงสื่อของวัดผ่านช่องทางออนไลน์มากข้ึน” 

     (พระมหานพพร ปุญฺญชโย, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57) 
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ประสิทธิผลด้านการเข้าถึงสื่อที่มีต่อผู้รับสื่อ 
ทั้งนี้ ในสํวนของประสิทธิผลด๎านการเข๎าถึงสื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อของวัดพระธรรมกาย ผู๎วิจัยได๎

สัมภาษณ์กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อ จ านวน 9 คน เกณฑ์การประเมินประสิทธิผลก าหนดจากความสามารถ
ในการเข๎าถึงสื่อของศาสนาได๎ทุกสถานที่ ทุกเวลา แบํงผลการศึกษาออกเป็นประเด็นตํางๆ ดังนี้ 
 

3.4.1 ผู๎รับสื่อเข๎าถึงสื่อตลอดเวลา 
กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อของวัดพระธรรมกายที่ตอบวํา เข๎าถึงสื่อตลอดเวลาหรือมีความถี่เป็น

ประจ าทุกวัน จะมีลักษณะเป็นผู๎ใช๎สมาร์ทโฟนหรืออุปกรณ์พกพาอ่ืนๆ มีความสนใจในการใช๎
เทคโนโลยีสื่อสมัยใหมํ เป็นอาสาสมัครชํวยเหลืองานบุญของวัดอยํางตํอเนื่อง มีความศรัทธาแรงกล๎า
ตํอแนวทางค าสอนของวัด โดยสื่อที่เข๎าถึงตลอดวํา กลุํมตัวอยํางตอบวําเป็นสื่อโทรทัศน์ดาวเทียม 
DMC 

 
“ทุกวันนี้รับสื่อช่อง DMC ทุกวัน เวลา 19.30-21.00น. จะต้องดูรายการอนุบาลฝันในฝัน 

เวลาอื่นๆ ก็จะเปิดดูทําวัตรเช้า-เย็น เสียงหลวงพ่อนํานั่งสมาธิช่วงเวลาประมาณ 13.00-14.00น. ช่วง
นั้นเป็นช่วงเวลาทํางานแต่ถ้ามีเวลาก็จะเปิดจากในเว็บไซต์ เพราะรู้ผังรายการที่เราอยากจะดูอยู่แล้ว 
ถ้าไม่สะดวกดูตอนนั้นจริงๆ รอดูย้อนหลังรีรันในเว็บก็ได้ ส่วนในเว็บไซต์ที่เข้าทุกวันเพราะไปรีรันดู
รายการเก่าๆ เพลงธรรมะ  อ่านข้อธรรมต่างๆ ซึ่งจะแตกต่างจากช่อง DMC คือเราสามารถเลือกหาสิ่ง
ที่เราต้องการจะดูได้ แต่ช่อง DMC เราต้องอิงตามผังรายการ ส่วนสื่ออ่ืนๆ จะเปิดแล้วแต่โอกาสและ
เวลาที่ว่างจากการทํางาน”        
                  (โอภาส คงสุข, สัมภาษณ์ 20 ก.พ.57)  

 
“ถ้าเป็นเฟซบุ๊กจะเข้าทุกวัน อ่านประมาณ 5-10 นาทีก็จะพักไปทําอย่างอ่ืน พอมีเวลาว่าง

หรือมีอะไรอัพเดตใหม่ก็จะมาเปิดดูเรื่อยๆ แอพพลิเคชั่น DMC ก็คลิกเข้าไปดูเผื่อมีเนื้อหาอะไรใหม่ๆ 
เพราะคอนเทนต์ในแอพจะสั้น เข้าใจง่าย ถ้าอยู่ข้างนอกรีบๆก็จะเปิดแอพดูข่าวสารสั้นๆ ถ้าเป็น
หนังสือธรรมะ จะตั้งใจอ่านให้จบเล่ม บางเล่มใช้เวลาอ่านเป็นอาทิตย์ ชอบเล่มไหนก็อ่านซ้ํา 2-3 รอบ 
เช่น ประวัติหลวงพ่อสด วัดปากน้ํา ประวัติหลวงพ่อธัมมชโย อ่านเพ่ืออยากเข้าใจอย่างถ่องแท้” 
            (จิระดา พันรูปท๎าว, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)   

 

“คุณแม่พาเราเข้าวัดตั้งแต่อายุ 5 ขวบ ได้มารู้จักหลวงพ่อเพราะฝึกเป็นอาสาสมัครช่วยเหลือ
งานที่วัดตั้งแต่ยังเด็ก หลักๆ ที่คลุกคลีอยู่ด้วยจึงเน้นกิจกรรมของทางวัด ตอนเข้า ม.1 ก็สมัครเป็น
อาสาสมัครช่วยเก็บกวาดสถานที่ ล้างจาน แจกอาหาร เช็ดเสื่อ จัดรองเท้า พอขึ้น ม.ปลายก็เริ่มชวน
น้องมาเป็นน้องฝุายจัดรองเท้า จนเข้าเรียนที่มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ก็มาช่วยกิจกรรมของวัดอยู่
ตลอด ปัจจุบันเข้าไปเป็นอาสาสมัครฝุายประสานงานคนที่มาทําบุญที่วัด แนะนําการทําบุญให้คนที่มา
วัด พาผู้มาวัดไปส่งยังที่นั่ง นับถึงวันนี้ก็ประมาณ 16 ปีแล้วที่ทํางานอาสาสมัครช่วยวัด”   
       (ทิพยรัตน์ ต านานวัน, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)   
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“ถ้าเป็นกิจกรรมงานบุญทุกวันอาทิตย์ต้นเดือนที่มีงานบูชาข้าวพระ ขอขมาพระรัตนตรัย 
รวมถึงวันสําคัญทางศาสนา จะไปเป็นประจําไม่เคยขาด ช่วงไหนถ้าอยู่ กทม. วันอาทิตย์ธรรมดาที่ไม่มี
งานบุญใหญ่ก็ไปนั่งสมาธิช่วงเช้า-บ่าย เวลาวัดมีกิจกรรมพิเศษ เช่น งานธุดงค์ธรรมชัย V-Star ธรรม
ทายาทท่ีมีเพ่ือนหรือคนรู้จักบวช ก็จะไปร่วมตามเวลาและสถานที่ที่สะดวก”   
                            (กัลยกร ฝูงวานิช, สัมภาษณ์ 5 ก.พ.57) 

 

“เข้าใช้สื่อของทางวัดเกือบทุกวัน เหมือนเป็นสิ่งที่ขาดไม่ได้ แล้วแต่เวลาช่วงไหนว่างก็รับสื่อ
เยอะหน่อย แต่ละครั้งก็ดูเป็นชั่วโมงๆ โดยมากจะเข้าผ่านสมาร์ทโฟน เนื่องจากอินเทอร์เน็ตบนมือถือ
รวดเร็วมาก”           
            (วรวุฒิ คนเพียร, สัมภาษณ์ 23 มี.ค.57) 

          
 3.4.2 ผู๎รับสื่อเข๎าถึงสื่อตามความสะดวก เป็นครั้งคราว 

กรณีกลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อวัดพระธรรมกายที่ตอบวํา เข๎าถึงสื่อเป็นครั้งคราวตามความสะดวก 
เนื่องจากไมํเน๎นใช๎สื่อ แตํจะเน๎นไปรํวมกิจกรรมทางวัดหรือเป็นอาสาสมัครชํวยเหลืองานวัด 
นอกจากนี้ยังมีปัจจัยด๎านสุขภาพท่ีไมํเอ้ืออ านวยให๎อํานสื่อตลอดเวลา ปัจจัยด๎านภาระงานทางโลก
มาก ท าให๎ไมํสะดวกรับสื่อตลอดเวลา 

 

“ใช้สื่อต่างๆ ของวัดเป็นครั้งคราว เพราะว่าเราไปวัดบ่อยอยู่แล้ว สื่อที่ช่วยสร้าง Awareness 
ตรงนี้เลยไม่สําคัญมาก อีกอย่างพ่อแม่สอนให้เราอ่าน เข้าคอร์สฝึกปฏิบัติธรรมมาตั้งแต่เด็กๆ เลยคุ้น
ชินและชื่นชอบการไปวัดมากกว่าการมีประสบการณ์ผ่านสื่อ”     
               (กัลยกร ฝูงวานิช, สัมภาษณ์ 5 ก.พ.57) 

“ถ้าเป็นหนังสือธรรมะ เดี๋ยวนี้จะอ่านน้อยลงกว่าแต่ก่อนเยอะ เพราะอ่านมากจะปวดตา เลย
เปลี่ยนมาดูหรือฟังอย่างอ่ืนแทน เล่มที่ยังอ่านอยู่บ้างคือ ที่นี่มีคําตอบ เพราะย่อเนื้อหามาจากอนุบาล
ฝันในฝันฯ เป็นหนังสือถาม-ตอบเล่มเล็กๆ เนื้อหาก็น่าสนใจมาก เช่น ทําไมต้องทําบุญ 7 วัน 100 วัน 
ซึ่งเป็นเรื่องที่เราอยากรู้”         
           (ธนมน พลานุพัฒน์, สัมภาษณ์ 9 ก.พ.57)  

 

“ไม่ได้เข้าใช้ทุกวัน เดือนละ1-2ครั้ง ครั้งละ1-2 ชม. ชว่งนี้ใช้น้อยมากเพราะติดเรื่องงาน 
เรื่องเรียน”                  
      (พรทิพย์ ประดิษฐากร, สัมภาษณ์ 11 ก.พ.57) 
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3.5 วัดอัมพวัน 
จากการศึกษาประสิทธิผลของการเข๎าถึงสื่อที่มีตํอบุคลากรสื่อของวัดอัมพวัน พบวํา 

จุดประสงค์การท าสื่อของวัดเพ่ือต๎องการให๎คนเข๎าถึงวัดที่เป็นวัดจริงๆ มากกวําเข๎าถึงวัดผํานสื่อ 
เพราะการได๎มาวัดจะได๎เรื่องความศรัทธามากกวําการดูภาพพระผํานสื่อ  

 
“เหตุที่วัดไม่เน้นใช้สื่อมาก เพราะปัจจุบันองค์หลวงพ่อจรัญก็ยังเป็นสื่อบุคคลที่เป็นศูนย์รวม

ศรัทธาผู้คนอยู่ วัดจึงไม่เน้นสร้างสื่อมากเกินไป เพราะต้องการให้คนเข้าถึงวัดที่เป็นวัด มาปฏิบัติธรรม
จริงๆ แต่วัดก็พยายามเพ่ิมสื่อเท่าท่ีจําเป็นเพ่ือรองรับลูกศิษย์ที่เพ่ิมจํานวนมากข้ึนทุกๆ ปี” 

          (พระครูปลัดสิทธิวรวัฒน์, สัมภาษณ์ 11 ม.ค.57)   
 
ในสํวนของประสิทธิผลด๎านการเข๎าถึงสื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อของวัดอัมพวัน ผู๎วิจัยได๎สัมภาษณ์กลุํม

ตัวอยํางผู๎รับสื่อ จ านวน 7 คน โดยประเมินจากความสามารถในการเข๎าถึงสื่อของศาสนาได๎ทุกสถานที่ 
ทุกเวลา ซึ่งแบํงผลการศึกษาออกเป็นประเด็นตํางๆ ดังนี้ 

 
3.5.1 ผู๎รับสื่อเข๎าถึงสื่อตลอดเวลา 
กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อวัดอัมพวันที่ตอบวํา เข๎าถึงสื่อตลอดเวลาหรือมีความถี่เป็นประจ าทุกวัน 

เนื่องจากใช๎สมาร์ทโฟนหรือมีความพร๎อมในการเข๎าถึงอินเทอร์เน็ตเพ่ือเปิดรับสื่อธรรมะของวัด
ตลอดเวลา มีเวลาวํางจากภารกิจในชีวิตประจ าวันมาก  

 
“มีเวลาว่างเมื่อไรก็จะเปิดดูทุกวัน ทุกวันต้องอ่านธรรมะอะไรสักอย่าง บางทีก็เป็นหลวงพ่อ

รูปอื่นๆ แต่ส่วนใหญ่จะเป็นหลวงพ่อจรัญ เหตุที่เปิดรับได้บ่อยๆ เพราะว่างๆ มีเวลามาก เป็นแม่บ้าน
เลยมีเวลาว่างมาก แต่ทุกครั้งที่กลับมาเมืองไทยก็จะมาปฏิบัติที่วัดอัมพวันทุกปี นี่ก็มา 10 ปีแล้ว”
         (พิมพ์อังคณา เพชรธนสวัสดิ์, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57) 

 

“ทุกๆ วันจะต้องโพสต์เฟซบุ๊กบอกกิจกรรมที่เราได้ไปทํามาให้คนได้ร่วมอนุโมทนาบุญกัน ถ้า
ได้ไปถวายสิ่งของอะไรแล้วได้บอกบุญคนในกลุ่มเฟซบุ๊กไว้ก็จะถ่ายภาพการถวายสิ่งของ พิมพ์รายชื่อ
คนที่ร่วมทําบุญลงให้คนได้เห็นจริงๆ บางทีเราต้องเช็คมือถือตลอดว่ามีใครส่งข้อความร่วมบุญโอนเงิน
มาเท่าไร ในกลุ่มไลน์คนปฏิบัติธรรมเวฬุวันก็มีการแชร์ข้อธรรมะ ชวนกันรวมตัวไปทํากิจกรรมบุญ 
เช่น ไปขัดห้องน้ําวัด อีกช่องทางหนึ่งก็ฟังยูทูป “แก้วเสียงธรรม” ที่เราลงเสียงอ่านไว้ที่นี่” 
             (ณัฐกฤตา ชานนท์นฤเบศ, สัมภาษณ์ 2 ก.พ.57)   

 

“รับสื่อออนไลน์ทั้งเว็บไซต์และเฟซบุ๊กของวัดอัมพวันบ่อยเกือบทุกวัน แต่ละครั้งก็นานเป็น
ชั่วโมง”                   
         (ธีระพันธุ์ นาคสินธุ์, สัมภาษณ์ 30 มี.ค.57) 
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3.5.2 ผู๎รับสื่อเข๎าถึงสื่อตามความสะดวก เป็นครั้งคราว 
จากการศึกษาพบวํา กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อที่ตอบวํา เข๎าถึงสื่อเป็นครั้งคราว มักเป็นผู๎ที่มีภาระ

งานทางโลกมาก วิถีชีวิตประจ าวันไมํเอ้ือตํอการเข๎าถึงสื่อตลอดเวลา และต๎องการมาปฏิบัติธรรมที่วัด
มากกวํารับสื่อหรือมีประสบการณ์ทางศาสนาผํานสื่ออยํางเดียว 

 

“ไม่ได้เข้าดูสื่อธรรมตลอดทั้งวัน หลังๆ มานี้ก็ไม่ได้อ่าน ปัจจุบันทํางานในเรือนจําพิษณุโลก 
ในห้องสมุดเรือนจําจะมีหนังสือหลวงพ่อเยอะมาก ไม่ค่อยซื้อเทป ซีดีฟังด้วย เพราะการเป็นผู้คุมใน
เรือนจําไม่อนุญาตให้นําอุปกรณ์สื่อสารเข้าไป เปิดอ่านได้แค่หนังสือ แต่ตั้งใจว่าจะหาเวลามาปฏิบัติ
ธรรมที่วัดปีละ 1-2 ครั้งเหตุผลหลักที่มาปฏิบัติที่นี่เพราะองค์หลวงพ่อจรัญยังอยู่”   
               (อทิตยา ปูุซึ้ง, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57) 

 

“ตอนนี้อ่านหนังสือหลวงพ่อนานๆ ทีครั้ง อ่านในช่วงว่างๆ จากการทํางาน แต่จะเปลี่ยนอ่าน
เล่มใหม่ ไม่อ่านเล่มเดิมซ้ํานอกจากบทสวดมนต์ ที่อ่านน้อยลงทั้งที่เป็นคนชอบอ่านเพราะช่วงแรกๆ ที่
เข้ามาศึกษาธรรมะสายนี้ก็อ่านมาเยอะ อ่านทุกวัน ทุกเล่มจนอิ่มตัวแล้ว”   
        (ณัฏฐนันท์ เจริญศรี, สัมภาษณ์ 11 ก.พ.57)  

  

“ช่วงแรกๆที่สนใจใหม่ๆ จะเข้าถึงบ่อยมาก แต่หลังๆ เนื่องจากต้องเข้าสวนยางพารา จึงไม่
สะดวกในการรับสื่อบ่อยๆ ทุกวัน แต่จะพยายามอ่านหนังสือธรรมหลวงพ่อตามโอกาสที่สะดวก”  
       (ศิลป์ชัย ถวาย, สัมภาษณ์ 8 ก.พ.57) 

 
อยํางไรก็ตาม จากการศึกษาประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อท่ีมีตํอองค์กรในด๎านการเข๎าถึง

สื่อ กลําวโดยสรุปวํา ผู๎รับสื่อวดัตํางๆ เข๎าถึงสื่อในรูปแบบที่ตํางกัน แตํจะเข๎าถึงสื่อที่วัดใช๎เป็นชํองทาง
หลักมากกวํา เพราะต๎องการติดตามสื่อที่เป็นทางการของวัด ลําสุดบางวัดที่ไมํคํอยใช๎เทคโนโลยีสื่อ
ทันสมัยอยํางวัดอัมพวัน ก็พยายามเพ่ิมการเข๎าถึงสื่อของกลุํมลูกศิษย์ โดยพยายามปรับใช๎สื่อวิดีโอ
คอนเฟอเรนซ์ เพ่ือให๎ผู๎รับสื่อที่ปฏิบัติธรรมที่ศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน จ.ขอนแกํน ได๎รับ
ประสบการณ์ทางศาสนาจริงเหมือนที่วัดอัมพวัน  
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ทั้งนี้ ผู๎วิจัยได๎สรุปเปรียบเทียบประสิทธิผลด๎านการเข๎าถึงสื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อทั้ง 5 องค์กร ดัง
แผนภูมิตํอไปนี้ 

 

แผนภูมิที่ 5.3 เปรียบเทียบประสิทธิผลด๎านการเข๎าถึงสื่อของผู๎รับสื่อ 

 
จากแผนภูมิการเข๎าถึงสื่อของผู๎รับสื่อในแตํละวัด พบวํา ผู๎รับสื่อวัดพระธรรมกายเข๎าถึงสื่อที่

เป็นสื่อออนไลน์และสื่อสมัยใหมํอยํางชัดเจนกวําวัดอ่ืนๆ เนื่องจากเป็นกลุํมผู๎ใช๎สื่อออนไลน์ และวัดมี
สื่อจ านวนมากให๎ผู๎รับสื่อเลือกเข๎าถึงได๎มากกวํา แตํจะเข๎าถึงสื่อเกําน๎อยกวํา เพราะผู๎รับสื่อจะเข๎าถึง
สื่อโทรทัศน์ดาวเทียมมาก ด๎านผู๎รับสื่อวัดปุาบ๎านตาด เข๎าใช๎สื่อเกําและสื่อใหมํในปริมาณใกล๎เคียงกัน 
เนื่องจากกลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อแบํงเป็น 2 กลุํม คือ กลุํมผู๎สูงวัยที่เข๎าถึงสื่อดั้งเดิมของวัดมาตั้งแตํชํวงที่
หลวงตายังมีชีวิตอยูํ และกลุํมผู๎รับสื่อยุคใหมํท่ีจะเน๎นเข๎าถึงสื่อออนไลน์   
 ขณะที่ผู๎รับสื่อวัดทําซุงตอบวํา เข๎าถึงสื่อออนไลน์มากกวําสื่อเกํา โดยเข๎าถึงเฟซบุ๏กและ
เว็บไซต์ ซึ่งเป็นสื่อที่ผู๎รับสื่อสามารถเข๎าถึงอินเทอร์เน็ตผํานอุปกรณ์พกพาได๎และมีการอัพเดตเนื้อหาที่
เป็นปัจจุบัน ทันสมัยและมีเนือ๎หาหลากหลายให๎เลือกเปิดรับ      
 สํวนสวนโมกขพลารามและวัดอัมพวัน ผู๎รับสื่อจะเปิดรับสื่อเกําและสื่อใหมํในปริมาณเทําๆ 
กัน แตํอยูํในปริมาณน๎อยเมื่อเทียบกับวัดอื่นๆ เนื่องจากทัศนคติของกลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อทั้งสองวัดมัก
เข๎าถึงสื่อเป็นครั้งคราวตามความสะดวก ไมํได๎เน๎นเปิดรับสื่อมากเหมือนผู๎รับสื่อวัดอ่ืนๆ   
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4. ประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อด้านความพึงพอใจและการใช้ประโยชน์สื่อ  
 จากการเก็บข๎อมูลสัมภาษณ์กลุํมตัวอยํางองค์กรและผู๎รับสื่อของวัดทั้ง 5 แหํง ผู๎วิจัยอธิบาย
ประสิทธิผลด๎านความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อที่มีตํอองค์กรและผู๎รับสื่อของแตํละวัด ได๎ดังนี้ 
  

4.1 วัดทําซุง 

ประสิทธิผลด้านความพึงพอใจและการใช้ประโยชน์สื่อที่มีต่อองค์กร 
 ผู๎วิจัยได๎เก็บข๎อมูลสัมภาษณ์บุคลากรสื่อของวัดทําซุงตํอประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อใน

ด๎านความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อ โดยผลการเก็บข๎อมูลพบวํา การหลอมรวมสื่อชํวยให๎วัด
ทราบผลตอบรับของสื่อและพอใจสื่อทุกประเภทที่วัดท าขึ้นเพราะเป็นเนื้อหาหลักค าสอนขององค์
หลวงพํอพระราชพรหมยาน ไมํวําจะเป็นหนังสือ ธัมมวิโมกข์ เว็บไซต์ เฟซบุ๏ก แตํสื่อออนไลน์อยําง
เว็บไซต์กับเฟซบุ๏กจะเป็นชํองทางท่ีมีความนําเชื่อถือที่สุด ลูกศิษย์มักเข๎าเว็บไซต์เพ่ือติดตามขําวสาร
วัดที่ถูกต๎อง แมํนย า ลูกศิษย์มักเข๎าเฟซบุ๏กเพ่ือติดตามกิจกรรมที่วัดทําซุงท าในแตํละวัน   
 สํวนการใช๎ประโยชน์สื่อของวัดพบวํา สื่อออนไลน์ สื่อหนังสือและสื่อกิจกรรมงานบุญ ตําง
เกื้อหนุนให๎คนตํางเข๎าวัดปฏิบัติธรรม เข๎าถึงธรรมะของพระพุทธเจ๎าทั้งสิ้น  

 
"วัดท่าซุงเรามีการใช้สื่อหลายตัว แต่เราไม่รู้ว่าลูกศิษย์ของเราชอบสื่อไหน ต้องดูจากอะไร แต่

อย่างของเว็บไซต์วัดและในเฟซบุ๊ก เราจะเห็นตัวเลขชัดเจนว่า มีคนเข้าใช้เว็บไซต์ของวัดเยอะ มีคน
โอนเงินมาร่วมบุญกับทางวัดโดยตรง เดือนละ 3 แสน 4 แสนบาท มีคนเข้าเว็บบอร์ดถามมาทางแอด
มินอยู่เรื่อยๆ ก็พอจะบอกได้ว่า เว็บไซต์มีคนชอบเยอะ ถามลูกศิษย์ที่ใช้เว็บไซต์วัดท่าซุงก็บอกว่า 
ชอบมาก นี่ไม่นับกิจกรรมงานบุญที่จะมีคนมาร่วมงานเยอะมากๆ ถ้าดูจากตรงนั้น เวลาวัดมีงาน คน
จะเยอะมากท่ีสุด"          
         (พระอาจารย์ชัยวัฒน์ อชิโต, สัมภาษณ์ 14 มี.ค.57) 

 
 
 
ประสิทธิผลด้านความพึงพอใจและการใช้ประโยชน์สื่อที่มีต่อผู้รับสื่อ 
ในสํวนประสิทธิผลด๎านความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อ ผู๎วิจัยก าหนด

จากระดับความพึงพอใจตํอการใช๎สื่อแบบหลอมรวมของวัดและการเปิดใช๎สื่อประเภทอ่ืนที่ไมํใชํ
ชํองทางเดิมที่ใช๎อยูํเป็นประจ า โดยผู๎วิจัยได๎เก็บข๎อมูลผู๎รับสื่อวัดทําซุง จ านวน  6 คน ซึ่งผลการศึกษา
พบวํา ผู๎รับสื่อพึงพอใจและใช๎ประโยชน์สื่อตํางกัน ดังตารางตํอไปนี้  
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ชื่อ-สกุล หนังสือ ซีดี MP3 เฟซบุ๏ก เว็บไซต์ ยูทูป กิจกรรม สื่อ
บุคคล 

App 

ศุภชัย                              
ทศฬส             
สหรัฐ             
สิงหา             
คณิศ              

อานุภาพ              
         ตารางที่ 5.11 ประสิทธิผลด๎านความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อวัดทําซุง 

 
จากตารางดังกลําว แสดงให๎เห็นวํา ผู๎รับสื่อแตํละคนมีความพึงพอใจและเลือกใช๎ประโยชน์สื่อ

มากที่สุดแตกตํางกัน โดยสื่อเฟซบุ๏กเป็นสื่อที่กลุํมตัวอยํางสํวนใหญํพึงพอใจและใช๎ประโยชน์มากที่สุด
 ทั้งนี้ จากเกณฑ์ระดับความพึงพอใจตํอการใช๎สื่อแบบหลอมรวมของวัดและการเปิดใช๎สื่อ
ประเภทอ่ืนที่ไมํใชํชํองทางเดิมที่ใช๎อยูํเป็นประจ า ผู๎วิจัยสามารถอธิบายลักษณะความพึงพอใจและ
มูลเหตุการตัดสินใจใช๎ประโยชน์สื่อของผู๎รับสื่อ ได๎ดังนี้ 

 
ลักษณะความพึงพอใจต่อสื่อประเภทต่างๆ  
4.1.1 ความพึงพอใจตํอสื่อสิ่งพิมพ์ 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจสื่อสิ่งพิมพ์ เนื่องจากเชื่อวํา หนังสือเป็นสื่อดั้งเดิมที่มีเนื้อหา

ค าสอนต๎นฉบับของหลวงพํอ ธรรมะในสื่อนี้จะมีความนําเชื่อถือมากกวําสื่ออ่ืนๆ  
 
“ในบรรดาสื่อวัด ชอบหนังสือสังฆทานมากท่ีสุด เขียนอ่านได้เข้าใจง่าย ใช้คําที่แสดงความรัก 

ความผูกพัน ได้อารมณ์ เช่น หลวงพ่อแทนตัวเองว่า พ่อ อ่านเรื่องพ่อสอนลูก ได้ธรรมะและอารมณ์
ความรู้สึกมากกว่าชุดอ่ืนๆ มองว่าหนังสือธรรมะของวัดไม่ได้มุ่งเน้นให้ธรรมะอย่างเดียว 100% แต่
อ่านแล้วผ่อนคลายด้วย” 

 (สิงหา ประพจนาภรณ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)     
  

“ชอบอ่านหนังสือหลวงพ่อ เพราะเป็นข้อมูลดั้งเดิมที่มีไว้อ้างอิง มีความน่าเชื่อถือของข้อมูล
มากที่สุด มีความละเอียดมากที่สุด เป็นทั้งสื่อธรรมะคําสอนและข้อมูล ข่าวสาร กิจกรรม” 
        (ศุภชัย จิรเกรียงสกุล, สัมภาษณ์ 30 ม.ค.57) 
 

4.1.2 ความพึงพอใจตํอสื่อออนไลน์ 
กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อที่ตอบวํา พึงพอใจสื่อออนไลน์มากกวําสื่อประเภทอ่ืน เนื่องจากมีความ

พร๎อมในการเข๎าถึงอินเทอร์เน็ต มีสมาร์ทโฟนที่สามารถเข๎าอํานธรรมะผํานจอมือถือได๎ทุกท่ี ทุกเวลา 
เนื้อหาในสื่อออนไลน์มีครบทุกรูปแบบสื่อ 
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“เว็บไซต์มีครบทั้งภาพ เสียง มี E-book เปิดอ่านได้ตลอดเวลาในอุปกรณ์ไอแพด สื่อย่อยๆ 

อ่ืนๆ ก็รวมอยู่ในเว็บไซต์นี้เอง”        
               (ทศฬส ดุสิตพัฒนาพินันท์, สัมภาษณ์ 1 ก.พ.57) 
  
 “เฟซบุ๊กเป็นสื่อที่เหมาะที่สุดสําหรับการติดตามธรรมะบนมือถือในเวลาจํากัด ถ้าเป็นเว็บไซต์
จะต้องคลิกลิ้งค์ในมือถือ แต่เฟซบุ๊กจะสะดวกมาก Feed จะเด้งข้ึนมาตลอด ส่วนใหญ่จะชอบเข้า   
เฟซบุ๊กที่ลูกศิษย์สร้างขึ้น เฟซบุ๊กศูนย์พุทธศรัทธา เพราะมีเนื้อหาขนาดสั้นที่เราชอบมากกว่า” 
            (คณิศ คุ๎มพิทักษ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 
 
 “เพราะชีวิตเราอยู่กับโลกออนไลน์อยู่แล้ว เวลาเปิดรับสื่ออะไรก็เปิดจากอินเทอร์เน็ตเลย”
             (อานุภาพ โหตระภวานนท์, สัมภาษณ์ 31 มี.ค.57) 
 

4.1.3 ความพึงพอใจตํอสื่อกิจกรรม 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจสื่อกิจกรรม เนื่องจากชอบการไปวัดมากกวํามีประสบการณ์

ทางศาสนาผํานสื่อ 
 
“ชอบการไปฟังเทศน์ ไปร่วมกิจกรรมของวัด โดยเฉพาะงานธุดงค์ใหญ่ช่วงปลายปี ไปแล้วมัน

สงบมากกว่าปกติ มองว่าการได้ไปทําบุญดีกว่าการอ่านสื่อใดๆ เพราะนั่นคือเราได้ปฏิบัติจริง” 
        (สิงหา ประพจนาภรณ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)     
 

4.1.4 ความพึงพอใจตํอสื่อบันทึกเสียง 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจสื่อบันทึกเสียง เนื่องจากมีรูปแบบการเปิดรับสื่อโดยการฟัง 

ต๎องการให๎ตนเองอยูํในเสียงธรรมของหลวงพํอตลอดเวลา  
 
“เวลาอยู่ที่บ้านก็จะเปิดฟังซีดีคําสอนหลวงพ่อ เสียงหลวงเทศน์ เพลงธรรมะหลวงพ่ออยู่

ตลอดทั้งยามหลับและยามตื่น เพราะเราไม่ค่อยมีเวลาอ่านหนังสือ อีกทั้งสื่อเสียงของทางวัดก็มีให้
เลือกหลากหลายรูปแบบ สงสัยอะไรเก่ียวกับเรื่องการปฏิบัติกรรมฐาน สื่อเสียงก็มีเนื้อหาเดียวกับสื่อ
หนังสือ”          
          (สหรัฐ หล๎าเนตร, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  

ทั้งนี้ เมื่อผู๎วิจัยสอบถามถึงรูปแบบ (Format) ของสื่อที่ผู๎รับสื่อพึงพอใจมากท่ีสุด พบวําผู๎รับ
สื่อมีความพึงพอใจทั้งในรูปแบบตัวอักษร (text) ภาพ (visual) และเสียง (audio) ที่แตกตํางกันตาม
แบบแผนการเปิดรับสื่อในแตํละบุคคล ดังนี้ 
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 พึงพอใจสื่อที่เป็นรูปแบบตัวอักษร (text) 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจสื่อในรูปแบบตัวอักษร เนื่องจากชอบการอํานหนังสือ จิตจะ

จดจํอเกิดเป็นสมาธิได๎เร็วเมื่อได๎อํานหนังสือ 
 

“อ่านหนังสือเข้าใจง่ายกว่าการฟัง เพราะเราตั้งใจเปิดรับ จิตจะเป็นสมาธิ”  
                         (สิงหา ประพจนาภรณ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  

 
 พึงพอใจสื่อที่เป็นรูปแบบภาพ (Visual) 

กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจสื่อในรูปแบบภาพ เนื่องจากจิตเกิดสมาธิได๎งํายเมื่อเพํงมอง
ภาพ เกิดจินตนาการตามได๎ หรือสามารถจับภาพเพ่ือเจริญสติได๎    
  

“ใช้รูปภาพหลวงพ่อฤาษีลิงดํา สมเด็จองค์ปฐม เป็นอนุสตินําจิตในการปฏิบัติกรรมฐาน จะ
ชอบเพ่งภาพพระให้จิตเราจดจําแต่องค์พระ มองพระทุกวันจะได้ระลึกถึงพระได้ทุกขณะจิต” 
            (ทศฬส ดุสิตพัฒนาพินันท์, สัมภาษณ์ 1 ก.พ.57) 
  

“ไม่ว่าใช้สื่อใดๆ ถ้ามีภาพด้วย เราจะมีจุดดึงความสนใจ เราจะสามารถจินตนาการภาพตาม
ไปได้ง่ายกว่า ถ้าให้เลือกระหว่างฟัง MP3 กับดูคลิปวิดีโอ เลือกวิดีโอที่มีภาพจะให้ผลต่อเรามากกว่า”
      (สิงหา ประพจนาภรณ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  

 
“ในเฟซบุ๊กเราจะเห็นภาพมาก่อน ถ้าภาพดี ธรรมะดี ใจเราก็รู้สึกสงบได้ ยิ่งถ้าเป็นภาพหลวง

พ่อก็จะเป็นสื่อนําให้เราระลึกนึกถึงท่านได้ เมื่อเราเห็นท่าน เราก็จะมีกําลังใจปฏิบัติ”  
                    (คณิศ คุ๎มพิทักษ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
 พึงพอใจสื่อที่เป็นรูปแบบเสียง (Audio) 

กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจสื่อในรูปแบบเสียงมากกวํารูปแบบอื่นๆ เนื่องจากมองวํา 
เสียงเป็นสื่อที่เสริมสร๎างก าลังใจในการปฏิบัติ ได๎ยินเสียงหลวงพํอก็รู๎สึกวํา หลวงพํอทํานพูดอยูํกับเรา 
เกิดความศรัทธาและจิตเป็นสมาธิได๎งํายกวํา 
  

“เสียงหลวงพ่อเป็นสิ่งที่สร้างเสริมกําลังใจในการปฏิบัติให้เราอย่างดีที่สุด เวลาได้ฟังเสียง
หลวงพ่อจะรู้สึกว่าหลวงพ่อท่านพูดกับเรา เทศน์สอนให้เราฟัง ไม่ว่าจะเป็นคลิปเสียงในยูทูป เสียง
ตามสายในวัด วิดีโอที่อัดสมัยหลวงพ่อก็ได้ทั้งหมด”      
             (ศุภชัย จิรเกรียงสกุล, สัมภาษณ์ 30 ม.ค.57) 

 
 “เสียงจะเปิดรับได้ง่ายที่สุด สะดวกฟังเวลาเราอยู่ที่บ้าน ถึงแม้ทํางานอย่างอ่ืนไปด้วยแต่แค่

เปิดผ่านๆ ให้หูได้ยินก็โอเค เสียงที่ฟังจะเน้นคําเทศน์ของหลวงพ่อ เคยฟังเสียงเทศน์ท่านพุทธทาส 
ชอบเสียงของท่านที่กังวาน ชัดเจน เทศน์ได้อย่างราบรื่นไม่ติดขัด เสียงนี้เองที่ช่วยให้จิตเราเกิดสมาธิ
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ได้เร็ว นั่งสมาธิก็บังเกิดความสงบได้ง่าย”       
         (สหรัฐ หล๎าเนตร, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  

 
 “เวลานั่งกรรมฐาน เสียงจากซีดี MP3 จะกระตุ้นให้รู้สึกเบาสบาย จิตว่าง หากอยู่นอกบ้านก็
สามารถเปิดฟังเสียงเทศน์หลวงพ่อที่บันทึกใส่มือถือได้ อยากฟังเมื่อไรก็เปิดในมือถือที่พกติดตัวได้” 
                   (คณิศ คุ๎มพิทักษ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 
 

ขณะเดียวกัน ผู๎วิจัยได๎สอบถามถึงความพึงพอใจที่มีตํอเนื้อหาสื่อ (Media content) และ
รูปแบบสื่อ (Media format) พบวําผู๎รับสื่อมีความพึงพอใจตํอรูปแบบสื่อมากกวําเนื้อหาสื่อ ทั้งที่การ
สื่อสารด๎านศาสนาจะเน๎นเนื้อหามากกวํารูปแบบสื่อ แตํกลุํมตัวอยํางบางสํวนมองวํา ต๎องควบคูํไปทั้ง
เนื้อหาและรูปแบบสื่อ ดังนี้ 

 
 พึงพอใจเนื้อหาสื่อมากกวํารูปแบบสื่อ 

กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจเนื้อหาสื่อมากกวํารูปแบบสื่อ เนื่องจากประโยชน์อยูํที่ตัว
เนื้อหา 

 
 “เราอ่านสื่อเราต้องการอ่านเนื้อหา แต่ถ้ามีการจั่วหัวข้อดีๆ ภาพหลวงพ่อสวยๆ ภาพพระ
สวยๆ ก็จะดึงดูดความสนใจยิ่งขึ้น”        
               (อานุภาพ โหตระภวานนท์, สัมภาษณ์ 31 มี.ค.57)  
 

 พึงพอใจรูปแบบสื่อมากกวําเนื้อหาสื่อ 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจรูปแบบสื่อมากกวําเนื้อหาสื่อ เนื่องจาก รูปแบบที่นําสนใจจะ

ดึงดูดให๎คนสนใจและเข๎ามาอํานเนื้อหา ถ๎ารูปแบบไมํนําสนใจ คนก็จะไมํติดตามอํานเนื้อหาข๎างในตํอ 
 
“รูปแบบควรมาก่อนเนื้อหา สําหรับคนที่ศรัทธาหลวงพ่อไม่ว่าจะใช้สื่อตัวใดก็ติดตามอ่านได้

ตลอด แต่สําหรับคนที่เพ่ิงเข้ามาศึกษาใหม่ๆ ถ้าได้เห็นข้อธรรมสั้นๆ ง่ายๆ รูปประกอบสวยก็จะเข้ามา
อ่านได้มากกว่า บางทีแปะเนื้อหามาเต็มหน้า ไม่มีรูป ไม่ตกแต่งหน่อยก็ไม่มีใครอยากอ่านเพราะมันดู
ไม่น่าสนใจ”          
           (สหรัฐ หล๎าเนตร, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  

 
“จะหยิบหนังสือธรรมะที่ปกสวยๆ มาดูแล้วค่อยๆ พลิกดูเนื้อหาข้างใน แต่จะเลือกอ่าน

เฉพาะบทที่สนใจ จะเลือกอ่านสื่อเล่มเล็กๆ ที่ปกสวยๆมาดูก่อน จะไม่เลือกเล่มหนาๆ ที่มีแต่ text”
             (สิงหา ประพจนาภรณ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  
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 พึงพอใจทั้งรูปแบบและเนื้อหาควบคูํกัน 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจทั้งรูปแบบและเนื้อหาควบคูํกันนั้น  เนื่องจากไมํอยากให๎คน

ติดรูปแบบอยํางเดียว ขณะเดียวกันรูปแบบก็มีความส าคัญในการดึงความสนใจคนให๎มาอํานเนื้อหา 
  

“เนื้อหาและรูปแบบสําคัญท้ังคู่ รูปแบบการใช้สื่อนั้นก็ต้องให้ความสําคัญมากๆ เพราะจะจูง
จริตคนให้หันมาสนใจได้ ขนาดกรรมฐานพระพุทธเจ้ายังสอนไว้ 40 กอง กสิณ 10 ประเภท ที่ต้องมี
หลากหลายรูปแบบก็เพ่ือให้ตรงกับจริตคน เนื้อหาธรรมะเป็นของกลาง ไม่มีพระอริยสงฆ์องค์ใดนํา
ธรรมะพระพุทธเจ้ามาสอนโดยบิดเบือน เพียงแต่สอนด้วยวิธีที่แตกต่างให้ถูกจริตของบุคคลที่ต่างกัน”
       (ศุภชัย จิรเกรียงสกุล, สัมภาษณ์ 30 ม.ค.57) 

  
การเปิดใช้ช่องทางสื่อใหม่ๆ นอกจากสื่อที่ใช้อยู่ประจํา 

ทั้งนี้ จากเกณฑ์การเปิดใช๎ชํองทางใหมํๆ ของผู๎รับสื่อวัดทําซุง พบวํา มีการเปลี่ยนพฤติกรรม
การใช๎ประโยชน์สื่อชํองทางใหมํๆ ตามเทคโนโลยีที่เปลี่ยนไป สํวนมากเปลี่ยนจากสื่อดั้งเดิม 
(Conventional media) ไปสูํสื่อออนไลน์และสื่อใหมํ  
 

 “ที่ใช้ประจําอยู่ก็คือ สื่อเสียง เช่น ซีดี MP3 แต่หลังจากสื่อใหม่ เว็บไซต์ โดยเฉพาะเฟซบุ๊ก
เป็นที่นิยมในคนไทย เราก็ต้องเปลี่ยนมาใช้ช่องทางสื่อท่ีคนนิยมเพื่อเข้าถึงธรรมะของหลวงพ่อ เพ่ือ
ช่วยกระจายธรรมะของหลวงพ่อให้เป็นที่แพร่หลายในวงกว้าง ตอนนี้ก็หันมาใช้เฟซบุ๊กทุกวัน โพสต์คํา
สอน โพสต์ระลึกถึงบุญท่ีเคยทํามา คนที่เป็นเพื่อนในเฟซบุ๊กจะได้เห็นและร่วมอนุโมทนาบุญกัน”  
              (สหรัฐ หล๎าเนตร, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)    

 
“เมื่อก่อนเปิดรับแต่สื่อหนังสือ หลังๆ ก็เริ่มเปลี่ยนไปใช้สื่อสมัยใหม่ที่สังคมนิยมใช้ ที่วัด

ปรับตัวไปใช้สื่อนั้นด้วย หากวัดปรับตัวไปใช้สื่อใหม่ คนก็ต้องปรับตัวให้สอดคล้องด้วย”  
          (ศุภชัย จิรเกรียงสกุล, สัมภาษณ์ 30 ม.ค.57)  
   

การใช้ประโยชน์สื่อเพ่ือน้อมนําจิตให้เข้าถึงการปฏิบัติธรรม 
จากการสัมภาษณ์ผู๎รับสื่อตํอประสิทธิผลด๎านการใช๎ประโยชน์สื่อ ผู๎วิจัยพบวํา ผู๎รับสื่อเชื่อวํา 

สื่อมีผลตํอการน๎อมน าจิตให๎เข๎าถึงการปฏิบัติธรรมได๎ดีขึ้น โดยเฉพาะการใช๎สื่อหลากหลายประเภท 
จะเป็นตัวกระตุ๎นให๎เข๎าถึงกิจกรรมทางศาสนาหรือรับรู๎ธรรมะบํอยครั้งกวําการไมํใช๎สื่อ 

 
“ขณะนี้ใช้ทุกสื่อทั้งหนังสือ เฟซบุ๊ก แอพพลิเคชั่นในสมาร์ทโฟน ซีดี รวมถึงสื่อบุคคลทั้ง

พระสงฆ์ ลูกศิษย์หลวงพ่อที่ปฏิบัติได้มโนมยิทธิแล้ว สื่อเหล่านี้เป็นตัวกระตุ้นให้เราปฏิบัติกิจกรรมทาง
ศาสนาบ่อยครั้งข้ึน ช่วยให้เราทรงอารมณ์ฌานได้ดีกว่าเดิม เช่น เวลาเปิดเฟซบุ๊กมาเจอคําสอนหลวง
พ่อ ใจเราก็จะคิดตาม เราก็จะทรงอารมณ์บุญได้ดี เมื่อเจอคําสอนที่ว่า “อย่าลืมความตาย” จิตเราก็
จะทรงมรณานุสติ ท่องไว้ว่าไม่ลืมความตาย จิตเราก็นิ่งสงบในขณะที่เปิดรับสื่อได้”  
         (ศุภชัย จิรเกรียงสกุล, สัมภาษณ์ 30 ม.ค.57) 
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 “สื่อเป็นตัวเร่งให้จิตเข้าถึงบุญเร็วขึ้น แต่ถึงไม่ใช้สื่อใดๆ ก็น้อมจิตได้ แล้วแต่การฝึกฝนจิต 
การนั่งสมาธิ บุญวาสนา วาระเวลา ส่วนสื่อรูปแบบไหนดีกว่ากัน อันนี้ขึ้นอยู่กับจริตของแต่ละบุคคล 
บางคนก็ใช้รูปหลวงพ่อ แต่ผมจะใช้สมเด็จองค์ปฐมเป็นพระพุทธรูปองค์บูชา ใช้การเพ่งรูป กําหนดจิต
จนจิตจําพระได้เอง”              
             (ทศฬส ดุสิตพัฒนาพินันท์, สัมภาษณ์ 1 ก.พ.57) 
  

“ช่วงที่รู้จักวัดท่าซุงใหม่ๆ อยากไปที่วัดท่าซุงแต่ไม่สะดวกเพราะติดภาระงาน เลยใช้วิธีโอน
เงินร่วมบุญเข้าบัญชีอยู่ตลอดแล้วอนุโมทนาบุญเอา จากนั้นก็ศึกษาหลักธรรมของหลวงพ่อจากยูทูป 
จากหนังสือธรรมะเล่มต่างๆ ซีดี เว็บไซต์ เฟซบุ๊ก โดยเฟซบุ๊กเป็นสื่อกลางทําให้ได้รู้จักกับอาจารย์ที่
สอนปฏิบัติมโนมยิทธิโดยบังเอิญ ปัจจุบันนั่งสมาธิบ่อยมาก ครั้งละอย่างน้อย 15 นาทีทุกวัน วันไหนที่
ว่างก็จะเปิดซีดีฟังทําให้นั่งได้นานขึ้น ปล่อยใจนั่งไปตามความยาวเสียงเทศในซีดี”  
            (สหรัฐ หล๎าเนตร, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  
 

“กํอนจะฝึกมโนมยิทธิ ได๎อํานบทความจากในเว็บบอร์ดพลังจิตเยอะมาก หาข๎อมูลในเฟซบุ๏ก
อําน เสิร์ชกูเกิลก็เจอประวัติหลวงพํอฤาษีเยอะ เราก็อํานเนื้อหาในนั้น จากนั้นก็ลองปฏิบัติ ค าภาวนา
ที่เคยใช๎มากํอนอยําง พุทโธ นะมะพะธะ ก็ทิ้งไปชั่วคราว เมื่อมีโอกาสก็ไปฝึกมโนมยิทธิที่บ๎านสายลม”
             (คณิศ คุ๎มพิทักษ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
 
4.2 สวนโมกขพลาราม 
ประสิทธิผลด้านความพึงพอใจสื่อและการใช้ประโยชน์สื่อที่มีต่อองค์กร 
จากการศึกษาประสิทธิผลด๎านความพึงพอใจสื่อและการใช๎ประโยชน์สื่อของสวนโมกข์ พบวํา 

วัดพึงพอใจภาพรวมสื่อทุกประเภทที่วัดใช๎แม๎วําวัดใช๎สื่อน๎อยประเภทก็ตาม เพราะไมํต๎องการให๎
เนื้อหาธรรมะถูกลดทอนหรือบิดเบือนไป ปัจจุบันวัดปรับมาใช๎สื่อหลากหลายประเภทขึ้น เพ่ือต๎องการ
เผยแผํหลักค าสอนให๎กว๎างขวาง เข๎าถึงกลุํมคนที่ใช๎สื่อหลากหลาย อีกทั้งมีเสียงเรียกร๎องจากลูกศิษย์ 
เชํน ต๎องการให๎วัดปรับตัวให๎มีความทันสมัยตามยุคสมัย  

ทั้งนี้ การที่สวนโมกข์ใช๎สื่อเพ่ิมข้ึน เนื่องจากสื่อบางสื่อไมํต๎องใช๎ต๎นทุนเพ่ิมเติม เชํน เฟซบุ๏ก 
เว็บไซต์ วัดก็ปรับตัวใช๎สื่อออนไลน์ตามแตํบุคลากรของวัดไมํเพียงพอ หากต๎องการมีสื่อท่ีทันสมัยขึ้น 
สวนโมกข์มีหอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญที่กรุงเทพฯ รองรับการท างานสื่อ โดยสื่อของทางหอ
จดหมายเหตุฯ จะเน๎นสื่อออนไลน์ เว็บไซต์และเฟซบุ๏กเพราะมีผู๎เข๎าชมติดตามดีมาก ขณะที่เฟซบุ๏ก
และเว็บไซต์ของสวนโมกข์เองไมํได๎รับความนิยมมากนัก 

 
"ลูกศิษย์ของสวนโมกข์จะชอบอ่านหนังสือท่านพุทธทาส เวลามีคนมาถึงสวนโมกข์ ไชยา 

ยังไงก็ต้องมาท่ีธรรมทานมูลนิธิ มาเลือกหนังสือของท่านอ่าน บ้างก็ซ้ือกลับไปอ่านที่บ้าน ไปฝากญาติ
ผู้ใหญ่ด้วย บางคนบอกว่า ไม่ชอบอ่านหนังสือท่านพุทธทาส มันอ่านยาก แต่จริงๆแล้วหนังสือของ
ท่านต้องใช้เวลาทําความเข้าใจ ธรรมะมันลึกซ้ึง เหมาะแก่คนที่สนใจธรรมะท่ีลึกซึ้งจริงๆ ถามว่าสื่อ
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ไหนที่เราชอบก็ต้องหนังสือ สื่ออ่ืนๆก็น้อยๆ ลงไป เรามีสื่อไม่เยอะ คนใช้ก็ไม่เยอะ"  
              (สุกัญญาทิพ เผือกปาน, สัมภาษณ์ 13 ธ.ค.56) 

 
ประสิทธิผลด้านความพึงพอใจสื่อและการใช้ประโยชน์สื่อที่มีต่อผู้รับสื่อ 
ในสํวนประสิทธิผลด๎านความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อ ผู๎วิจัยก าหนด

จากระดับความพึงพอใจตํอการใช๎สื่อแบบหลอมรวมของวัดและการเปิดใช๎สื่อประเภทอ่ืนที่ไมํใชํ
ชํองทางเดิมที่ใช๎อยูํเป็นประจ า โดยผู๎วิจัยได๎เก็บข๎อมูลผู๎รับสื่อวัด จ านวน 9 คน ซึ่งผลการศึกษาพบวํา 
ผู๎รับสื่อของสวนโมกขพลารามมีระดับความพึงพอใจและใช๎ประโยชน์สื่อที่ตํางกัน ดังตารางตํอไปนี้  

 
ชื่อ-สกุล หนังสือ ซีดี 

MP3 
เฟซบุ๏ก เว็บไซต์ ทีวี ยูทูป กิจกรรม สื่อบุคคล 

สุธาสิน ี                     
ธาดร         
วิทวัส         

มะลิวัลย์         
ฐิติมา         
สุภาพ         
นิวัติ         
นิตยา         

พรทิพย์         
     ตารางที่ 5.12 ประสิทธิผลด๎านความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อสวนโมกข์ 

 
จากตารางข๎างต๎น แสดงให๎เห็นวํา ผู๎รับสื่อแตํละคนมีความพึงพอใจและเลือกใช๎ประโยชน์สื่อ

มากที่สุดแตกตํางกัน โดยสื่อหนังสือเป็นสื่อที่กลุํมตัวอยํางสํวนใหญํพึงพอใจและใช๎ประโยชน์มากที่สุด 
เนื่องจากเป็นสื่อหลักที่วัดใช๎        
 ทั้งนี้ จากเกณฑ์ระดับความพึงพอใจตํอการใช๎สื่อแบบหลอมรวมของวัดและการเปิดใช๎สื่อ
ประเภทอ่ืนที่ไมํใชํชํองทางเดิมที่ใช๎อยูํเป็นประจ า ผู๎วิจัยสามารถอธิบายลักษณะความพึงพอใจและ
มูลเหตุการตัดสินใจใช๎ประโยชน์สื่อของผู๎รับสื่อ ได๎ดังนี้ 

 
ลักษณะความพึงพอใจต่อสื่อประเภทต่างๆ 
4.2.1 ความพึงพอใจตํอสื่อสิ่งพิมพ์ 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจสื่อสิ่งพิมพ์ เนื่องจากเชื่อวํา หนังสือเป็นสื่อดั้งเดิมที่มีเนื้อหา

ค าสอนต๎นฉบับของหลวงพํอ เนื้อหาธรรมะมีความนําเชื่อถือมากกวําสื่ออ่ืนๆ  ต๎องการอํานเนื้อหา
แบบเต็มมากกวําอํานสรุปความจากสื่ออ่ืน ซึ่งอาจบิดเบือนใจความส าคัญของหลวงพํอได๎ 
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“ชอบหนังสือธรรมะตรงที่มีความคงทนถาวร เก็บรักษาไว้ได้นาน สะดวกต่อการหยิบอ่าน ซื้อ
ไว้มอบเป็นของขวัญแก่ผู้อ่ืนก็ดูทรงคุณค่า ข้อมูลมีความน่าเชื่อถือต่างจากออนไลน์ที่ข้อมูลมาไวไปไว 
อีกท้ังชอบอ่านหนังสือที่มีเนื้อหาเต็มๆ ไม่ชอบแบบสรุปใจความมาแล้ว ไม่ต้องการอ่านสรุปที่อาจมี
ใจความผิดเพี้ยนไปจากท่ีหลวงพ่อสอนไว้”       
             (สุธาสินี ใจสมิทธิ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57)    

 
“หนังสือธรรมที่ท่านเขียน ที่ท่านเทศน์ไว้มุ่งหมายจะให้เป็นหนังสือ แม้จะอ่านยาก ภาษา

วิชาการ แต่ท่านก็สื่อสารตรงไปตรงมาดี ถือเป็นจุดเด่นของที่นี่ การย่อยพระไตรปิฎกให้อ่านง่ายไม่ใช่
ง่ายๆ ธรรมโฆษณ์ของท่านมีเอกสารอ้างอิง เปรียบเทียบได้ สามารถเทียบพระไตรปิฎกอ่านได้เลย” 
             (ธาดร คล๎ายปักษี, สัมภาษณ์ 8 ก.พ.57)   

 
“เป็นคนช่างสงสัยในหลักธรรมคําสอนหลายๆอย่าง เมื่อมีโอกาสมาที่สวนโมกข์กรุงเทพฯ ก็

จะมาเลือกอ่านหัวข้อธรรมที่สนใจ สงสัยที่ท่านพุทธทาสเขียนไว้ หนังสือของท่านเขียนโดยมีการยก
อุปมาอุปไมย เปรียบเทียบหลายๆตัวอย่างช่วยให้เข้าใจได้ง่าย ไม่มีเรื่องราวปาฏิหาริย์ให้สงสัย 
คลางแคลงใจ”          
            (วิทวัส ชัชวาลย,์ สัมภาษณ์ 10 ก.พ.57) 

 
“ลักษณะพิเศษของสื่อหนังสือคือ เวลาอ่านจะเป็นสมาธิได้เร็วกว่าสื่ออ่ืนๆ ฟังเสียงเทศน์จาก

ซีดีแล้วทําอย่างอ่ืนไปด้วยมันไม่ได้ ไม่มีสมาธิ ไม่เข้าใจเนื้อหานั้น เปิดใจให้แค่หนังสืออย่างเดียว” 
           (มะลิวัลย์ วัดจินดา, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)  

 
“ชอบอ่านหนังสือธรรมะเล่มเล็กๆ สามารถพกติดตัวไปไหนมาไหนได้ ถ้าไม่ได้พูดคุยกับใครก็

จะอ่านหนังสือ แม้บางเล่มจะอ่านไม่รู้เรื่อง ไม่เข้าใจหลายครั้ง แต่เราก็อ่านซ้ําๆ จนเข้าใจ ยิ่งถ้าเป็น
หนังสือที่ท่านเขียนด้วยลายมือองค์ท่านเอง จะทราบว่าท่านเขียนได้อย่างมีลําดับชัดเจน รู้สึกว่าเรา
โชคดีท่ีเกิดมาอยู่ใกล้สวนโมกข์ ได้รู้ประวัติ ได้เห็นการปฏิบัติตนของท่าน ตั้งแต่ท่านยังมีชีวิตอยู่
กระทั่งปัจจุบันที่ท่านไม่อยู่แล้ว”        
            (สุภาพ พักสุนทร. สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
“เรื่องคําสอนในหนังสือของท่านนี่โดดเด่นมาก ท่านจะสอนเน้นให้เราอยู่กับธรรมชาติ อยู่

อย่างธรรมดา ไม่ฟูุงเฟูอ ไม่ยึดติดสิ่งของ คน และสถานที่ ท่านสอนให้คนลงมือทํา การทํางานคือการ
ปฎิบัติธรรม ท่านเขียนหนังสือแบบไม่กลัวคนติติง ตรงไปตรงมา ท่านกล้าที่จะพูดเรื่องการเมือง 
วิจารณ์สังคม วิจารณ์คนมากทําให้นึกถึงสมัยก่อนที่มีคนว่าท่านเป็นคอมมิวนิสต์”  
        (พรทิพย์ ประดิษฐากร. สัมภาษณ์ 11 ก.พ.57) 
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4.2.2 ความพึงพอใจตํอสื่อออนไลน์ 
จากผลการศึกษา กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจสื่อออนไลน์ เนื่องจากประทับใจ

คุณลักษณะของสื่อท่ีมีการสื่อสารโต๎ตอบสองทางได๎อยํางรวดเร็ว มีการอัพเดตเนื้อหาอยํางตํอเนื่อง 
สม่ าเสมอ อีกท้ังวิถีชีวิตสมัยใหมํที่ผูกติดกับเทคโนโลยี อินเทอร์เน็ต ท าให๎ต๎องบริโภคสื่อออนไลน์ไป
โดยอัติโนมัติ  

 
“เคยส่งคําถามที่สงสัยถามไปยังเว็บไซต์สวนโมกข์โดยตรง ถือว่าตอบเร็วมาก ส่งวันนี้ พรุ่งนี้

เช้ามาตอบเลย อีกท้ังยังตอบได้ดี ยาว อธิบายได้เข้าใจ แนบลิ้งค์ให้เราไปติดตามอ่านเพ่ิมเติมด้วย 
หากอยากทราบตารางการปฏิบัติธรรม การเตรียมตัวสําหรับการฝึกปฏิบัติ ในเว็บไซต์มีข้อมูลตรงนี้
หมด ถ้าเป็นเฟซบุ๊กก็ขอบอ่านหัวข้อธรรมสั้นๆ มองว่าเป็นสื่อที่คนยุคใหม่เข้าถึงง่าย เป็นตัวล่อให้เรา
ไปติดตามจากสื่ออ่ืนต่อไป มันเลยต้องสั้น โดนใจ เข้ากับสถานการณ์ เข้าถึงกลุ่มคนออนไลน์” 
                (วิทวัส ชัชวาลย,์ สัมภาษณ์ 10 ก.พ.57)  

 
“สมัยก่อนจะชอบอ่านหนังสือแต่สมัยนี้จะชอบสื่อออนไลน์ เพราะไลฟ์สไตล์เราผูกติดอยู่กับ

โทรศัพท์มือถือ อินเทอร์เน็ต เฟซบุ๊กจึงใช้บ่อยที่สุดเพราะเข้าถึงง่าย ใช้งานง่าย มีเนื้อหาหลากหลายดี 
จะเข้าถึงเนื้อหาหลักธรรมก็ได้ กิจกรรมงานบุญก็มี”       
        (พรทิพย์ ประดิษฐากร. สัมภาษณ์ 11 ก.พ.57) 

 
“ตอนนี้ใช้เฟซบุ๊กบ่อยท่ีสุด มีการโพสต์ แชร์คําสอนหลวงพ่ออย่างสม่ําเสมอ เพราะเฟซบุ๊ก

ของหอจดหมายเหตุฯ เลือกธรรมะเด่นๆ ประโยคเด็ดๆ มาโพสต์เยอะ บางครั้งก็นําปฏิทินคําคม 
หนังสือท่านที่มีภาพประกอบมาโพสต์ เราก็เลือกมาแชร์อีกที”     
           (สุธาสินี ใจสมิทธิ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57)    

 
“สื่อเฟซบุ๏กเข๎าถึงได๎งํายที่สุด เนื้อหาที่แชร์ก็มักเป็นข๎อความสั้นๆ เราสามารถแชร์ให๎เพ่ือนได๎ 

หรือจะแปะหน๎าเฟซบุ๏กตัวเองก็ได๎ จะได๎เอาไว๎คอยเตือนตัวเองเวลาเปิดดูหน๎าโพสต์ตัวเองด๎วย” 
           (ฐิติมา วงศ์ถวัลย์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
4.2.3 ความพึงพอใจตํอสื่อบันทึกเสียง 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจสื่อบันทึกเสียง เนื่องจากมีแบบแผนการเปิดรับสื่อโดยการฟัง 

เป็นวัยผู๎สูงอายุที่สะดวกฟังมากกวําสะดวกอําน ชอบเปิดฟังเสียงให๎มีธรรมะผํานหูตลอดเวลา 
  

“วัยนี้ชอบฟังเสียงมากกว่า อยู่กับบ้านถ้าไม่มีอะไรทํา ก็เปิดวิทยุ เปิดเทปฟัง หลักธรรมคํา
สอนที่ใช้ในชีวิตประจําวันก็ยึดจากการฟังเทปบรรยายธรรม ซีดีเพราะเป็นเสียงท่านสอนเองเลย 
ถูกต้องแน่นอนกว่าหนังสือ บางทีอ่านหนังสือท่าน แม้ว่าท่านเขียนเองแต่เราอาจเผลออ่านผิดเพ้ียนไป
จากความหมายที่แท้จริง”           
            (นิตยา เพชรช าริ, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57) 
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“ชอบเปิดฟังซีดีคําเทศน์และบทสวดมนต์ของท่านพุทธทาสในรถตอนเช้าๆ แม้เราจะชอบ

เล่นเฟซบุ๊ก แต่ในช่วงหนึ่งที่เราไม่สะดวกใช้มือถือ สื่อเสียงจะทดแทนตรงนี้ได้”   
            (ฐิติมา วงศ์ถวัลย์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  
  

4.2.4 ความพึงพอใจตํอสื่อบุคคล 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวําพึงพอใจสื่อบุคคล ซึ่งหมายถึงองค์ทํานพุทธทาสและพระอาจารย์ใน

สวนโมกข์ มองวํา สื่อบุคคลมีสํวนส าคัญในการเสริมสร๎างก าลังใจในการปฏิบัติธรรม ได๎ประโยชน์
มากกวําการใช๎สื่อหรือเสริมการใช๎สื่อให๎มีประสิทธิผลยิ่งขึ้น  

 
“ผมเริ่มศึกษาธรรมะจากพระอาจารย์ในวัด ซึ่งแสดงให้เราเห็นว่าน่าเคารพยกย่อง ชอบที่ได้

ฟังธรรมจากตัวบุคคลที่มาสอนให้เราแบบตัวต่อตัว เมื่อเกิดความสนใจก็ค่อยหาหนังสืออ่านต่อยอด”
                (ธาดร คล๎ายปักษี, สัมภาษณ์ 8 ก.พ.57) 

 
 “ประทับใจที่ท่านพุทธทาสถ่ายทอดธรรมะได้อย่างเข้าใจ แตกฉาน หลังได้อ่านสื่อธรรมะ

บางส่วน ขออนุญาตเปรียบเทียบว่าท่านพุทธทาสเสมือนเป็นพระพุทธเจ้าองค์ท่ี 2 ที่สามารถปรับ
เนื้อหา หลักการ หัวใจของธรรมะกับศาสนาเข้าด้วยกัน โดยมีหลักฐานอ้างอิงที่ชัดเจนเหมือนหลักฐาน
ที่พระพุทธเจ้าปฏิบัติแล้วสามารถหยิบเอามาได้เหมือนท่านรู้ว่าพระพุทธเจ้าตรัสรู้ว่าอย่างไร”  
               (นิวัติ สิทธิพร, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57) 

 
“ท่านพุทธทาส พระอาจารย์ มีส่วนสําคัญในการสร้างเสริมกําลังใจ สร้างบรรยากาศท่ีเหมาะ

แก่การปฏิบัติแล้วเราจะน้อมนําทําตามได้ดี สื่อบุคคลถือเป็นตัวแบบ เราจะได้เห็นสีหน้า ท่าทาง จริย
วัตร สงสัยอะไรก็สามารถซักถามได้เลย บางทีเรามานั่งปฏิบัติถ้าได้พระอาจารย์ดีๆ มาให้คําแนะนํา 
มาช่วยสอบอารมณ์ จะรู้สึกมั่นใจในการปฏิบัติมากข้ึน”     
            (สุธาสินี ใจสมิทธิ,์ สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57)  
  

“ขณะที่เราไปปฏิบัติที่วัด คําแนะนําจากพระอาจารย์จะมีผลต่อการปฏิบัติมากท่ีสุด หากเรารู้
ว่าตัวเองมักจะติดขัดตรงไหน พระอาจารย์จะช่วยแก้ไขตรงนี้ได้อย่างตรงจุด พระท่านจะสอนแก้ไขที
ละข้ันแต่ต้องรู้สภาวะธรรมของตัวเองมาก่อน สื่ออ่ืนอย่างหนังสือตอบตรงนี้ให้ไม่ได้”  
            (วิทวัส ชัชวาลย,์ สัมภาษณ์ 10 ก.พ.57)  

 
“สมัยที่เข้ามาขอสัมภาษณ์ท่านพุทธทาสทําวิทยานิพนธ์ปริญญาโท ได้เข้าไปพบท่านที่กุฎิ 

ท่านเป็นพระที่เรียบง่ายมาก ท่านก็เอ่ยถามวัตถุประสงค์ว่าต้องการสัมภาษณ์อะไร จากนั้นท่านก็ให้
สัมภาษณ์คุยกันอย่างเป็นกันเอง ท่านมีจริยวัตรที่งดงาม อยู่แบบธรรมชาติ น่าเคารพนับถือสมกับที่
องค์การยูเนสโกได้ประกาศให้ท่านเป็นบุคคลสําคัญของโลก เพราะเวลาเข้ามาในวัด บรรยากาศในวัด
เป็นตัวบอกว่า สิ่งที่ท่านทิ้งไว้เป็นมรดกธรรมมันมีคุณค่ามาก ท่านมีวิสัยทัศน์ยาวไกล โดยเฉพาะคํา
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สอนของท่านยังสามารถประยุกต์ใช้ได้กับเหตุการณ์ปัจจุบัน เหมือนเป็นธรรมที่ทันสมัยอยู่ตลอดเวลา”
             (สุภาพ พักสุนทร. สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
ทั้งนี้ เมื่อผู๎วิจัยสอบถามถึงรูปแบบ (Format) ของสื่อที่ผู๎รับสื่อพึงพอใจมากท่ีสุด พบวําผู๎รับ

สื่อของสวนโมกขพลาราม มีความพึงพอใจทั้งในรูปแบบตัวอักษร (text) ภาพ (visual) และเสียง 
(audio) ทีแ่ตกตํางกัน โดยจะพึงพอใจรูปแบบที่เป็นตัวอักษรมากท่ีสุด  

 
 พึงพอใจสื่อที่เป็นรูปแบบตัวอักษร  

กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจสื่อที่เป็นรูปแบบตัวอักษร เนื่องจากทํานพุทธทาสเขียนอ๎างอิง
จากพระไตรปิฎก และมีรายละเอียดมากกวําสื่ออ่ืนๆ  

 
“หนังสือธรรมโฆษณ์ท่ีเขียนจากพระไตรปิฎก ใช้อ้างอิงเปรียบเทียบได้ มีต้นตอที่มาที่

ตรวจสอบได้” 
       (ธาดร คล๎ายปักษี, สัมภาษณ์ 8 ก.พ.57)  

 
“สนใจตัวอักษรมากกว่าเสียงและภาพ ถ้าได้อ่านภาพที่มีตัวอักษรก็จะอ่านตัวอักษร เพราะ

ตัวอักษรมีรายละเอียดที่เราสนใจ สามารถอ่านซ้ําไปมาได้ เวลาอ่านบางทีก็ชอบสรุปใจความสําคัญ
ด้วยลายมือไว้ข้างๆ แล้วย้อนมาอ่านใหม่ก็จะเข้าใจมากข้ึน”     
            (ฐิติมา วงศ์ถวัลย์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
 “ตัวหนังสือมีมนต์เสน่ห์ ยิ่งถ้าเป็นหนังสือที่มีลายมือท่านจะซื้อหาเก็บไว้ เราอ่านแล้วเรารู้สึก
ได้ว่าท่านตั้งใจทํา นําเสนอโดยเก็บประเด็นได้ดี วันนี้อ่านถึงหน้านี้อีกวันมาอ่านต่อได้ บางทีเราอ่าน
แล้วไม่เข้าใจ ไม่แตกฉาน มันต้องใช้เวลา”       
            (สุธาสินี ใจสมิทธิ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57) 

 
“ชอบคําสอนแบบสั้นๆ ที่แปะตามต้นไม้ เพราะอ่านแล้วเข้าใจได้ทันที”  

            (นิตยา เพชรช าริ, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57) 
 

 พึงพอใจสื่อที่เป็นรูปแบบภาพ (Visual)  
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจสื่อที่เป็นภาพ เนื่องจากภาพจะชี้น าให๎จินตนาการตาม ต๎องใช๎

ความคิดอยํางลึกซึ้งในการตีความหมายของภาพออกมา  
 
“ชอบสื่อที่เป็นรูปภาพแล้วมีธรรมะสั้นๆ บรรยายใต้ภาพ แต่ภาพนั้นจะต้องดึงดูดใจก่อน 

เพราะเราจะได้ใคร่ครวญว่า ภาพต้องการสื่ออะไรคําอธิบายใต้ภาพตรงกับสื่อเราตีความหรือไม่” 
               (นิวัติ สิทธิพร, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57)  
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“ชอบสื่อภาพในโรงมหรสพทางวิญญาณ เพียงแต่ไม่ค่อยเข้าใจ ตีความได้ไม่ละเอียดลึกซึ้ง 
ต้องมีพระอาจารย์มาเล่าอธิบายจึงจะเข้าใจโดยกระจ่าง”     
        (มะลิวัลย์ วัดจินดา, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)  

 
 พึงพอใจสื่อที่เป็นรูปแบบเสียง (Audio) 

กลุํมตัวอยํางที่ชื่นชอบพึงพอใจสื่อประเภทเสียง เนื่องจากเห็นวํา เสียงของทํานพุทธทาสจะ
เป็นข๎อมูลปฐมภูมิ มีความนําเชื่อถือมากที่สุด อีกทั้งเสียงหลวงพํอจะเป็นเครื่องน าจิตในการปฏิบัติได๎
เป็นอยํางดี 
  

“เสียงสําคัญที่สุด เพราะมาจากปากท่านเอง ถ้าได้ฟังเสียงจากท่านจะมีความศรัทธามาก 
ธรรมะจะมีความถูกต้องแน่นอน เคยลองฟังซีดีที่ไม่ใช่เสียงหลวงพ่อแล้วไม่อิน เสียงหลวงพ่อเป็นตัวนํา
จิตที่ดีที่สุด เหมือนไปเรียนหนังสือท่ีมหาวิทยาลัย ไม่มีเสียงอาจารย์พูดก็ไม่ได้”   
           (สุธาสินี ใจสมิทธิ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57)  
  

“วัยนี้ชอบฟังเสียงมากกว่า อยู่กับบ้านถ้าไม่มีอะไรทํา ก็เปิดวิทยุ เปิดเทปฟัง นอกจากนี้ 
น้ําเสียงของท่านพุทธทาสฟังดูมีเมตตามาก ฟังแล้วใจเราสบาย สอนอะไรเราก็เข้าใจง่าย” 
           (นิตยา เพชรช าริ, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57) 

 
ขณะเดียวกัน ผู๎วิจัยได๎สอบถามถึงความพึงพอใจที่มีตํอเนื้อหาสื่อและรูปแบบสื่อ พบวําผู๎รับ

สื่อมีความพึงพอใจตํอเนื้อหาสื่อมากกวํารูปแบบสื่ออยํางเดํนชัด 
 

 พึงพอใจเนื้อหาสื่อมากกวํารูปแบบสื่อ 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจเนื้อหามากกวํารูปแบบสื่อ ให๎เหตุผลวํา จุดประสงค์ของการ

เปิดรับสื่อก็เพ่ือต๎องการเนื้อหาธรรมะ รูปแบบ หน๎าปกเป็นองค์ประกอบรอง ผู๎รับสื่อต๎องไมํไปให๎
ความส าคัญกับรูปแบบจนเกินไป ให๎ยึดที่ตัวเนื้อหาเป็นหลัก 

 
“เนื้อหาจากหนังสือสําคัญท่ีสุด เฟซบุ๊ก สื่อออนไลน์ที่มีมากมายนั้นไม่ได้ช่วยเพิ่มในแง่

หลักธรรมคําสอนเท่าไร อีกอย่างตัวเราสําคัญท่ีสุด ไม่ต้องไปสนใจกับตัวสื่อ รูปแบบมากๆ แค่ดูตัวเอง
ให้หมดก็นานมากแล้ว”         
              (วิทวัส ชชัวาลย์, สัมภาษณ์ 10 ก.พ.57) 

 
“ถ้าได้อ่านภาพที่มีตัวอักษรก็จะเลือกอ่านตัวอักษร เพราะเราสนใจรายละเอียดในตัวอักษร

นั้น ไม่ใช่ตัวภาพ ตัวสื่อ รูปแบบบางอย่างก็ปรุงแต่งเยอะไปแต่ยอมรับว่าช่วยให้น่าสนใจขึ้นได้”  
            (ฐิติมา วงศ์ถวัลย์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 
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“วัดท่านเป็นวัดที่ไม่เน้นรูปแบบอยู่แล้ว อย่างคําสอนของท่านจะเน้นมากว่าต้องตรงตาม
พระไตรปิฎกแต่ก็ไม่ได้ปิดกั้นที่จะศึกษาศาสนาเดียว ท่านจะเน้นแก่นที่เป็นการปฏิบัติ ไม่เอาเปลือก
ของศาสนามาสอน ท่านบอกว่าไม่ต้องมีพิธีรีตรองอะไร อยู่ที่ตัวเราต้องศึกษาเอง รู้เอง”  
                (นิวัติ สิทธิพร, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57) 

 
“คนมีอายุจะเลือกฟังธรรมะโดยดูที่ตัวเนื้อหา ส่วนตัวชอบการฟัง การฟังนี้หมายความว่าเรา

ต้องการธรรมะเนื้อๆ ไม่ต้องเอารูปแบบ องค์ประกอบอ่ืนมาใส่มาก แค่ปล่อยเสียงท่านสอนธรรมะ เรา
ได้ฟังก็หยุดไม่ได้ต้องฟังให้จบ บางทีก็เกิดสมาธิโดยไม่ต้องนั่งปฏิบัติด้วยซ้ํา”   
             (นิตยา เพชรช าริ, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57)  

 
 พึงพอใจรูปแบบสื่อมากกวําเนื้อหาสื่อ 

กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา ชอบรูปแบบสื่อมากกวําเนื้อหา จะมองไปที่ความนําสนใจของสื่อกํอน 
ถ๎ารูปแบบไมํสวย ไมํนําสนใจ คนที่ติดรูปแบบจะหยิบมาอํานได๎ยาก    
   

“ส่วนตัวชอบสื่อที่ทําออกมาแล้วน่าอ่าน น่าสนใจ อย่างปฏิทินคํากลอน ชื่นชมคนทําที่ตั้งใจ
คิด แต่ละปีจะเลือกภาพสวยๆ แล้วเพ่ิมข้อธรรมคําสอนสลับสับเปลี่ยนทุกปี เป็นสื่อที่น่าเก็บสะสม มี
คุณค่ามากกว่าปฏิทินธรรมดา เพราะมีรูปท่านพุทธทาสและคํากลอนสอนธรรมอยู่ด้วย”  
             (สุภาพ พักสุนทร. สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
 
การเปิดใช้ช่องทางสื่อใหม่ๆ นอกจากสื่อที่ใช้อยู่ประจํา 

จากเกณฑ์การเปิดใช๎ชํองทางใหมํๆ นอกจากสื่อที่ใช๎อยูํประจ า พบวํา ผู๎รับสื่อสวนโมกข์มีการ
เปลี่ยนไปเปิดรับชํองทางใหมํตามเทคโนโลยีที่เปลี่ยนไป คือ เปลี่ยนจากสื่อสิ่งพิมพ์ขยายไปสูํสื่อ
ออนไลน์และสื่อใหมํด๎วย 

 
“แต่ก่อนเคยใช้สื่อเดิมที่เคยใช้อย่างฟังวิทยุ อ่านหนังสือที่ท่านพุทธทาสเขียน ต่อมาได้มีสื่อ

ใหม่ๆ เกิดขึ้นในลักษณะที่เป็นการนําพระธรรมคําสอนใส่ลงไปในระบบอินเทอร์เน็ต สามารถสืบค้นหา
อ่านกันได้ง่ายขึ้น ถือเป็นการเปิดรับช่องทางตามยุคสมัย”     
               (นิวัติ สิทธิพร, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57)  

 
“แต่ก่อนอ่านแต่หนังสือธรรมของท่านพุทธทาส หลังมีสื่อออนไลน์เข้ามา ก็เปลี่ยนมาใช้สื่อ

ออนไลน์ดูบ้าง ทั้งเว็บไซต์ เฟซบุ๊ก ยูทูปก็เคยลองเข้า พบว่าธรรมะของท่านอยู่ทุกท่ี ทุกสื่อ ไม่ว่าโลกนี้
จะมีกี่สื่อ ธรรมะของท่านก็กระจายอยู่ทั่วไปหมด”       
            (วิทวัส ชัชวาลย,์ สัมภาษณ์ 10 ก.พ.57) 
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การใช้ประโยชน์สื่อเพ่ือน้อมนําจิตให้เข้าถึงการปฏิบัติธรรม 
จากการสัมภาษณ์ผู๎รับสื่อตํอประสิทธิผลด๎านการใช๎ประโยชน์สื่อ ผู๎วิจัยพบวํา ผู๎วิจัยพบวาํ 

ผู๎รับสื่อแบํงเป็น 2 กลุํม กลุํมหนึ่งเห็นวํา สื่อมีผลตํอการน๎อมน าจิตให๎เข๎าถึงการปฏิบัติธรรมได๎  
 
“เวลาได้ฟังคําสอนจากท่านในซีดีแล้วจะรู้สึกศรัทธาในการปฏิบัติมากขึ้น เหมือนท่านพูดกับ

เรา พูดให้เราฟัง ดีกว่าคนธรรมดาท่ัวไปมาบอกเรา”      
                 (นิวัติ สิทธิพร, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57) 

“ขณะดูทีวี ตาเห็นภาพท่านสอนและอ่านตัวหนังสือไปด้วย หูได้ยินเสียงท่าน หรือถ้าเดิน
ทางไกลก็เปิดเทป ซีดีในรถฟังไปก็ทําให้ใจเราสงบได้เบื้องต้น บางทีเวลาหาคําตอบให้ตัวเองไม่ได้ เมื่อ
มาฟังคําสอนหลวงพ่อก็พบว่าท่านเคยยกตัวอย่างเหตุการณ์ทุกข์เหล่านี้ไว้แล้ว เช่น ทุกข์เรื่องลูกเสีย 
ทุกข์เรื่องความกตัญญู แปลกที่บางทีเรามีปัญหาก็จะเปิดมาเจอทางออกโดยที่เราไม่ต้องไปค้นหามัน”
             (นิตยา เพชรช าริ, สัมภาษณ์ 22 ก.พ.57)   

 
“เวลาจะนั่งสมาธิถ้าได้ฟังเสียงท่านพุทธทาสไปด้วย ทําตามไปด้วยจะค่อยๆ สร้างธรรมะใน

ใจเล็กๆ บางครั้งในช่วงที่ไม่ได้ปฏิบัติธรรม แค่เดินเล่นในสวนโมกข์ ได้ยินเสียงตามสายก็รู้สึกใจสงบ 
สบายใจดี แต่ถ้าอ่านธรรมะคําสอนท่าน หนังสือก็เสพง่ายดี ไม่ทรมานสายตาเท่าพวกสื่อใหม่” 
              (พรทิพย์ ประดิษฐากร. สัมภาษณ์ 11 ก.พ.57)  

 
“จริงๆ เวลานั่งสมาธิแต่ละครั้งเป็นเพราะตัวเองรู้สึกเบื่อโลก เบื่อความวุ่นวายรอบตัว แต่ที่

จะหันมาใช้หนังสือ ก็เพ่ือให้เราติดตามคําสอนที่ท่านบันทึกไว้ ยิ่งถ้าเรามีความทุกข์อยากปฏิบัติธรรม
อยู่แล้ว การรับสื่อจะทําให้เราอยากปฏิบัติเพ่ิมขึ้น”      
         (มะลิวัลย์ วัดจินดา, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57) 

 
ขณะเดียวกัน ผู๎รับสื่ออีกกลุํมก็เห็นวํา การปฏิบัติธรรมไมํเกี่ยวกับตัวสื่อ แตํเกี่ยวกับความ

ตั้งใจปฏิบัติของผู๎ปฏิบัติเอง 
 
“การปฏิบัติธรรมไม่เก่ียวกับตัวสื่อ เกี่ยวกับตัวของผู้ปฏิบัติเอง แต่การใช้สื่อบางครั้งก็ทําให้

เราได้เห็นตัวตนที่แท้จริงของตัวเอง เช่น การเข้าร่วมอบรมอานาปานสติ จะเป็นการเรียนรู้ภายใน
ตนเองว่าต้องอดทน ต้องข่มกิเลสไว้ ถ้ามาจัดกิจกรรมต้องสละแรงช่วยเหลืองานมากกว่าแค่มาร่วม”
           (ธาดร คล๎ายปักษี, สัมภาษณ์ 8 ก.พ.57) 

  
“เวลาจะนั่งปฏิบัติธรรมมันขึ้นอยู่กับอารมณ์ ความอยากในขณะนั้น ไม่ค่อยเกี่ยวกับตัวสื่อ 

ตัวเราเองสําคัญที่สุด สื่อจะมีมากแค่ไหน ถ้าเราไม่อยากนั่ง ไม่อยากปฏิบัติก็ไปไม่รอด”  
            (วิทวัส ชัชวาลย,์ สัมภาษณ์ 10 ก.พ.57) 
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4.3 วัดปุาบ๎านตาด 
ประสิทธิผลด้านความพึงพอใจสื่อและการใช้ประโยชน์สื่อที่มีต่อองค์กร 
จากผลการเก็บข๎อมูลประสิทธิผลด๎านความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อที่มีตํอวัดปุาบ๎าน

ตาด สื่อที่วัดปุาบ๎านตาดพึงพอใจมากท่ีสุดและได๎ผลดีที่สุด นอกจากสื่อบุคคลที่มีองค์หลวงตาเป็น
ศูนย์รวมศรัทธาสานุศิษย์ทั่วโลกแล๎ว สื่อวิทยุเสียงธรรม โทรทัศน์ดาวเทียม เป็นสื่อที่วัดตลอดจน
คณะกรรมการมูลนิธิเสียงธรรมฯ พึงพอใจมากที่สุด       
 สํวนสื่อที่มีผู๎ใช๎ประโยชน์มากที่สุดก็ข้ึนอยูํกับประเภทเนื้อหาและปัจจัยสํวนบุคคล แตํวิทยุจะ
กว๎างและได๎ประสิทธิผลมากส าหรับผู๎รับสื่อของวัดที่สํวนใหญํชอบฟังสื่อเสียง 

 
"ทางวัดก็ไม่เคยมีข้อมูลเลยว่า สื่อไหนมีคนใช้เท่าไร ดูเท่าไร จํานวนเท่าไร อย่างซีดีเสียง

เทศน์ของหลวงตา เราจะมีข้อมูลแค่ว่า เดือนนี้มีคนขอแผ่นซีดีก่ีคน หรือโทรทัศน์ วิทยุ เราก็ไม่ได้คิด
เรื่องเรตติ้ง ไม่ว่าจะมี 1 คนดู 100 คน หรือ 10,000 คน ขอให้มีสัก 1 คนที่เขาได้รับสื่อของวัดแล้ว 
ชีวิตเปลี่ยนไปในทางที่ดีขึ้น เท่านี้วัดก็พอใจที่สุดแล้ว"  
                (พงศธร ศิริรัตน์, สัมภาษณ์ 15 พ.ย.56) 

 
 
ประสิทธิผลด้านความพึงพอใจสื่อและการใช้ประโยชน์สื่อที่มีต่อผู้รับสื่อ 
 ผู๎วิจัยได๎เก็บข๎อมูลประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อด๎านความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์

สื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อวัดปุาบ๎านตาด  7 คน ซึ่งผลการศึกษาพบวํา ผู๎รับสื่อพึงพอใจและใช๎ประโยชน์สื่อ
ตํางกัน ดังตารางนี้  

          
ชื่อ-สกุล หนังสือ ซีดี 

MP3 
เฟซบุ๏ก เว็บไซต์ TV วิทยุ ยูทูป กิจกรรม สื่อบุคคล 

กิ่งกาญจน์                  
บัวอุบล          
จงใจ              
ธนกร                 

อภิภัสร์                
วโรตม์          

กิตติศักดิ์               
     ตารางที่ 5.13 ประเมินผลด๎านความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อวัดปุาบ๎านตาด 

 
จากตารางข๎างต๎น แสดงให๎เห็นวํา ผู๎รับสื่อแตํละคนมีความพึงพอใจและเลือกใช๎ประโยชน์สื่อ

มากที่สุดแตกตํางกัน โดยสื่อวิทยุเสียงธรรมฯ เป็นสื่อที่กลุํมตัวอยํางสํวนใหญํพึงพอใจและใช๎ประโยชน์
มากที่สุด   



 240 

ทั้งนี้ จากเกณฑ์ระดับความพึงพอใจตํอการใช๎สื่อแบบหลอมรวมของวัดและการเปิดใช๎สื่อ
ประเภทอ่ืนที่ไมํใชํชํองทางเดิมที่ใช๎อยูํเป็นประจ า ผู๎วิจัยสามารถอธิบายลักษณะความพึงพอใจและ
มูลเหตุการตัดสินใจใช๎ประโยชน์สื่อของผู๎รับสื่อ ได๎ดังนี้ 

ลักษณะความพึงพอใจต่อสื่อประเภทต่างๆ  
4.3.1 ความพึงพอใจตํอสื่อสิ่งพิมพ์ 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจสื่อสิ่งพิมพ์ เนื่องจากเห็นวํา เนื้อหาในหนังสือเป็นเหมือนแนว

ทางการปฏิบัติธรรมที่หลวงตาทํานเขียนเป็นมรดกธรรมแนะน าไว๎ให๎ เป็นสื่อที่ถํายทอดมาจากองค์
หลวงตาโดยตรง มีความนําเชื่อถือมากกวําสื่ออ่ืนๆ  

 
“ชอบหนังสือขององค์หลวงตาเรื่องประวัติการภาวนาขององค์หลวงตา หนังสือเล่มเล็กๆ ติโร

กุฑฑกัณฑสูตร ที่พูดถึงการอุทิศแผ่ส่วนกุศลให้แก่ผู้ล่วงลับและการกรวดน้ําโดยไม่ใช้น้ํา เป็นเหมือน
บันทึกการปฎิบัติธรรมของท่านที่เป็นแนวทางให้เราประพฤติปฏิบัติตาม เราได้รู้ว่าหลวงตาใช้เส้นทาง
นี้ ส่วนของหลวงพ่อองค์อ่ืนๆก็เป็นอีกเส้นทางหนึ่ง เพียงแต่ว่าเราจะเรียนรู้เส้นทางไหน”  
          (ธนกร ผดุงศักดิ์วงศ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57) 

 
“หนังสือเป็นสื่อรูปธรรมที่สามารถหยิบจับได้ เก็บไว้เป็นที่ระลึกได้ทั้งตอนที่ท่านยังอยู่และละ

จากโลกนี้ไปแล้ว ผมได้อ่านหนังสือของหลวงตาหลายเล่ม อาทิ หนังสือหยดน้ําบนใบบัว ปฏิปทาของ
พระธุดงคกรรมฐานสายหลวงปูุมั่น โดยหนังสือหลวงตาจะเรียบเรียงใช้ภาษาเข้าใจง่าย”  
                    (อภิภัสร์ ปาสานะเก, สัมภาษณ์ 29 ม.ค.57) 
 

“หนังสือเล่มที่หลวงตาเขียนขึ้นเอง เป็นสื่อมรดกธรรมที่ทรงคุณค่ามาก แม้ความรวดเร็วของ
ข้อมูลจะไม่มากเท่าเว็บไซต์ แต่จะยังคงอยู่ ไม่สูญหายไปไหน”    
            (กิ่งกาญจน์ ยกยํอง, สัมภาษณ์ 7 ก.พ.57) 
  

4.3.2 ความพึงพอใจตํอสื่อออนไลน์ 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจสื่อออนไลน์ (เว็บไซต์ เฟซบุ๏ก) เป็นกลุํมที่ใช๎สมาร์ทโฟน 

อุปกรณ์พกพาที่สะดวกในการเข๎าถึงอินเทอร์เน็ตได๎ทุกที่ทุกเวลา 
 
“เฟซบุ๊กเป็นช่องทางสื่อธรรมะที่หลากหลาย มีทั้งขององค์หลวงตามหาบัวและพ่อแม่ครูบา

อาจารย์สายพระปุากรรมฐานรูปอื่นๆ เราเปิดดูได้ตลอดเวลาที่ใช้สมาร์ทโฟนหรือเปิดผ่านคอมพิวเตอร์ 
โน๊ตบุ๊ค เปิดดูไปในขณะทํางานด้วยก็ได้ ใช้งานสะดวก มีข้อมูลที่น่าสนใจให้เลือกอ่านมากมาย” 
              (กิ่งกาญจน์ ยกยํอง, สัมภาษณ์ 7 ก.พ.57) 
 

4.3.3 ความพึงพอใจตํอสื่อกิจกรรม 
กลุํมตัวอยํางที่มีความพึงพอใจตํอสื่อกิจกรรม พบวํา เป็นกลุํมนิสิต นักศึกษา ผู๎สนใจทั่วไปที่

ชอบเข๎ารํวมกิจกรรมงานบุญของวัด หรือกิจกรรมธรรมสัญจรที่ชมรมของมหาวิทยาลัยตํางๆ เป็นผู๎จัด  



 241 

  
“กิจกรรมธรรมสัญจรเป็นกิจกรรมที่มีนิสิตนักศึกษา ผู้สนใจทั่วไปเข้าร่วมอย่างต่อเนื่องตลอด

ปี เพราะคนชอบไปทําบุญกับพระอาจารย์สายกรรมฐานที่ยังมีชีวิตอยู่ บางครั้งกลุ่มฯ ก็บอกบุญร่วม
สร้างพุทธมหาเจดีย์หลวงตามหาบัว ณ วัดปุาภูผาแดง หลวงปูุลี กุสลธโร ให้คนที่ไม่สะดวกเดินทางไป
ทําบุญได้ร่วมบุญโดยโอนเงินผ่านบัญชี โดยแอดมินเพจจะมีการอัพเดตยอดเงินร่วมบุญอย่างต่อเนื่อง
เพ่ือให้ผู้ร่วมบุญได้สบายใจว่าเงินบุญได้ไปถึงวัดทุกบาททุกสตางค์”    
            (กิ่งกาญจน์ ยกยํอง, สัมภาษณ์ 7 ก.พ.57) 

 
“ผมเป็นผู้ก่อตั้งกลุ่มพุทธธรรมกรรมฐานมหาวิทยาลัยรามคําแหง   สายท่านพระอาจารย์มั่น   

ภูริทัตโต เวลามีกิจกรรมตักบาตรพระกรรมฐานครั้งใหญ่ มีงานบวชพระปุากรรมฐาน ก็จะนํากิจกรรม
มาประชาสัมพันธ์ทางเฟซบุ๊กและเว็บไซต์กรรมฐานคลับ ทั้งยังจัดกิจกรรมธรรมะสัญจรไปยังวัดปุา
บ้านตาดและไปยังวัดปุาพระกรรมฐานวัดอ่ืนๆ ทั่วประเทศ ดังนั้น จึงให้ความสําคัญกับกิจกรรมมาก
เพราะได้ไปเยี่ยมชมและปฏิบัติถึงถ่ินพ่อแม่ครูอาจารย์ผู้ปฏิบัติดีปฏิบัติชอบ”    
        (อภิภัสร์   ปาสานะเก, สัมภาษณ์ 29 ม.ค.57) 

 
4.3.4 ความพึงพอใจตํอสื่อวิทยุ 
กลุํมตัวอยํางที่ชอบฟังรายการในสถานีวิทยุเสียงธรรมฯ วัดปุาบ๎านตาด จะเป็นคนที่ชอบการ

ฟังมากกวําการอําน การดู การฟังเสียงหลวงตาจะให๎ความรู๎สึกได๎ใกล๎ชิดหลวงตามากขึ้น รู๎สึกวําหลวง
ตาคุ๎มครองอยูํใกล๎ๆ ตลอดเวลา ซึ่งเป็นสื่อที่เพ่ิมก าลังใจในการปฏิบัติธรรมได๎ดี 
  

“ชอบฟังวิทยุมานานแล้ว การฟังจะช่วยให้เรามีสมาธิดีมาก การเปิดวิทยุให้เสียงได้เข้าหูเรา
ตลอดเวลาก็มีผลมาก ที่บ้านจะไม่เปิดเพลงอย่างอ่ืนเลยนอกจากเสียงธรรมของหลวงตา ขณะล้างชาม
อยู่ก็ฟัง บีบนวดลูกค้าอยู่ก็ฟังตลอด การได้ฟังเสียงหลวงตาให้ความรู้สึกเหมือนหลวงตายังอยู่ด้วย เรา
ยังต้องพ่ึงท่านอยู่ เลยต้องฟังเสียงท่านตลอด”      
          (บัวอุบล วดี, สัมภาษณ์ 16 ก.พ.57) 
  

“การฟังเทศน์ของหลวงตาผ่านสื่อวิทยุต้องหลับตา มีสมาธิและตั้งใจฟัง จะเป็นประโยชน์มาก 
หากประกอบกับหนังสือธรรมะก็จะช่วยทบทวนอีกครั้ง ย้ําความเข้าใจได้ดี แต่เพียงฟังเสียงและนึกถึง
หลักธรรมคําสอนก็เพียงพอ สื่อวิทยุคงเป็นสื่อที่ชอบไม่ว่าจะเป็นสมัยไหน เพราะเสียงคือคําที่ช่วย
สร้างจิตได้เป็นอย่างดี”                  
          (ธนกร ผดุงศักดิ์วงศ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57) 

 
4.3.5 ความพึงพอใจตํอสื่อบันทึกเสียง 
กลุํมตัวอยํางที่พึงพอใจสื่อบันทึกเสียงประเภทเทป ซีดีค าสอน เป็นกลุํมที่ชอบการฟังเชํนกัน 

โดยไมํต๎องกังวลเรื่องคุณภาพสัญญาณเหมือนสื่อวิทยุ สามารถเลือกเรื่องที่สนใจฟังได๎ ไมํเหมือนวิทยุที่
ต๎องเปิดรับตามแผนผังรายการ 
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“ที่บ้านเปิดฟังซีดี MP3 ตลอดเวลา ชอบสื่อประเภทนี้ตรงที่ไม่ต้องกลัวว่าจะไม่มีสัญญาณ

วิทยุหรือเปล่า เรามีแผ่นอยู่แล้วก็เปิดได้เลย อีกท้ังสามารถเลือกฟังเรื่องที่เราสนใจเฉพาะได้ ต่างจาก
วิทยุที่เราต้องรับฟังตามผังรายการที่เขาจัดไว้ให้”      
        (จงใจ วิเศษมงคลชัย, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
“ชอบฟังซีดีคําเทศน์ชุดหลักของใจ สมัยก่อนถ้าไปงานบุญของวัดปุาบ้านตาด จะมีซีดีคํา

เทศน์เรื่องต่างๆ ในปีต่างๆ แจกเป็นที่ระลึกให้แก่ผู้ร่วมงานฟรี เดี๋ยวนี้หากต้องการฟังเทศน์เรื่องไหน
แล้วหาไฟล์ในเว็บไซต์ไม่เจอ ก็สามารถโทรไปขอทางสถานีวิทยุเสียงธรรมฯ ได้”   
        (วโรตม์ นนตรี,สัมภาษณ์ 30 มี.ค.57) 
 

4.3.6 ความพึงพอใจตํอสื่อบุคคล 
กลุํมตัวอยํางที่ประทับใจสื่อบุคคล เป็นกลุํมที่มีความศรัทธาในองค์หลวงตามหาบัวอยํางมาก 

มีโอกาสได๎ท าบุญ สดับฟังพระธรรมเทศนาสมัยทํานยังมีชีวิตอยูํ  แม๎วําจะเป็นกลุํมลูกศิษย์รุํนหลังก็มี
ความศรัทธาในองค์ทําน เพราะได๎ติดตามอํานปฏิปทาจากสื่อตํางๆ จากค าบอกเลําของคนใกล๎ชิด ก็
บังเกิดความศรัทธาในองค์ทํานได๎เชํนกัน 

 
“สมัยก่อนที่ไปสวนแสงธรรม จะเห็นรถมาจอดรายเรียงกันแน่น ทําให้เชื่อว่าความเลื่อมใส

ศรัทธาของคนต่อองค์หลวงตานั้นมีอยู่จริงและไม่เสื่อมคลาย  องค์หลวงตาบัวยังดํารงความสมถะ ไม่
ถือเอาสิ่งอํานวยความสะดวกใดๆ มีจิตใจแบ่งปัน เงินที่ได้มากมายจากปัจจัยของเหล่าลูกศิษย์ก็ส่งต่อ
บุญเป็นผลลัพธ์ยิ่งใหญ่มากมาย ทั้งทองแท่งช่วยชาติ โรงเรียน โรงพยาบาล และอ่ืนๆ อีกมากมายที่
เป็นสาธารณประโยชน์ทั้งต่อครอบครัว ชุมชน สังคม และประเทศชาติ ทุกวันนี้สิ่งต่างๆ ที่หลวงตาได้
บําเพ็ญเพียรตลอดมาเป็นแบบอย่างที่ดี แม้ท่านจะละสังขารไปแล้ว แต่หลักธรรม คําสอน และสิ่งที่
หลวงตาได้สร้างไว้เป็นสิ่งที่จะคงอยู่และเป็นที่น่าชื่นชมและพึงน้อมปฏิบัติตามอย่างยิ่ง”  
                  (ธนกร ผดุงศักดิ์วงศ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57) 

 
“ศรัทธาแนวทางการปฏิบัติสายวัดปุาในด้านความเรียบง่าย มักน้อย  สันโดษ การประพฤติ

ปฏิบัติธรรมเอาจริงเอาจัง รวมทั้งเลื่อมใสอย่างยิ่งองค์หลวงตาที่ท่านเป็นผู้ปฏิบัติดี  ปฏิบัติชอบจน
ท่านได้รับธรรมะขั้นสูงและเผยแผ่แก่อ่ืนให้เป็นแนวทางปฏิบัติ  เป็นที่ยึดเหนี่ยวทางจิตใจได้” 
        (อภิภัสร์   ปาสานะเก, สัมภาษณ์ 29 ม.ค.57) 

 
“ศรัทธาปฏิปทาของสายหลวงปูุมั่น ภูริทัตโตเป็นทุนเดิมอยู่แล้ว หลวงตาจะเคร่งสอนให้เรา

มักน้อย พอใจในสิ่งที่ตัวเองมี มีความพอเพียง สันโดษ เคร่งครัดในหลักธรรมของพระพุทธเจ้าที่สืบ
ทอดกันมา ปฏิบัติแล้วก็รู้สึกว่าได้ผลจึงศรัทธาในองค์หลวงตาไม่เสื่อมคลาย”   
                (วโรตม์ นนตรี,สัมภาษณ์ 30 มี.ค.57)  
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เมื่อผู๎วิจัยสอบถามถึงรูปแบบ (Format) ของสื่อที่ผู๎รับสื่อพึงพอใจมากที่สุด พบวําผู๎รับสื่อมี
ความพึงพอใจทั้งในรูปแบบตัวอักษร (text) ภาพ (visual) และเสียง (audio) โดยจะพึงพอใจรูปแบบ
เสียงมากที่สุด กลําวคือ 

 พึงพอใจสื่อที่เป็นรูปแบบตัวอักษร  
กลุํมตัวอยํางที่พึงพอใจรูปแบบตัวอักษร เห็นวํา สื่อที่เป็นตัวอักษรจะดึงใจความเดํนๆ 

ออกมาเป็น Quote ไว๎ให๎เรียบร๎อยแล๎ว ฟังเสียงมันไมํมีการดึงเรื่องเดํนๆ จากสิ่งที่ฟังให๎จับใจความได๎ 
 

 “เวลาฟังวิทยุ เสียงมันไม่มีการเน้นข้อความเด่นๆ แต่ถ้าเป็นหนังสือ จะมีการ Quote 
ข้อความเด่นๆ ไว้ให้เรียบร้อย ซึ่งคนทําเขาคงเลือกมาแล้วว่าคําไหนที่จะโดนใจคนอ่าน”   
        (วโรตม์ นนตรี,สัมภาษณ์ 30 มี.ค.57) 

 
 พึงพอใจสื่อที่เป็นรูปแบบภาพ  

กลุํมตัวอยํางที่พึงพอใจภาพ กลําววํา ภาพจะชวนให๎ผู๎ปฏิบัตสิามารถจินตนาการตามโดยไมํ
ต๎องทึกทักไปเอง จิตเกิดเป็นสมาธิได๎งําย  
         

“ภาพทําให้เรามองเห็นปฏิปทาขององค์หลวงตาได้ชัดเจน บางครั้งตัวภาพเองก็อธิบายธรรมะ
โดยที่เราไม่ต้องคิดหรือจินตนาการไปเอง”       
         (กิตติศักดิ์ หนูชัยแก๎ว, สัมภาษณ์ 15 เม.ย.57)  
 

“ภาพจะน าจิตใจและโน๎มน๎าวจิตได๎ดีกวํา หากมีเสียงประกอบด๎วย เมื่อได๎ชมได๎ฟังแล๎วจิตจะ
เป็นสมาธิได๎เร็วขึ้น”         
        (อภิภัสร์   ปาสานะเก, สัมภาษณ์ 29 ม.ค.57) 
  

 พึงพอใจสื่อที่เป็นรูปแบบเสียง  
กลุํมตัวอยํางที่พึงพอใจสื่อในรูปแบบเสียง เป็นกลุํมท่ีเห็นวํา เสียงของหลวงตามีผลตํอการ

น๎อมน าจิตให๎มีก าลังใจในการปฏิบัติภาวนาได๎งําย เสียงหลวงตาเป็นเสมือนตัวแทนของหลวงตาที่ยัง
คอยเตือนเราให๎อยูํในศีลในธรรมอยูํตลอดเวลา 

 
“เวลาไปฟังท่านเทศน์ที่วัดปุาบ้านตาดและที่อ่ืนๆ ไม่ว่าจะเป็นเสียงสดหรือเสียงบันทึกของ

หลวงตา จะชอบฟังทั้งหมด ฟังย้อนทีหลังก็ได้ เสียงจะทําให้เรารู้สึกว่าหลวงตายังคุ้มครองอยู่ตลอด”
       (จงใจ วิเศษมงคลชัย, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 
  

“ในขณะที่ทํางานอย่างอ่ืนอยู่ จะชอบฟังเสียงเทศน์หลวงตาหรือเพลงประวัติพ่อแม่ครู
อาจารย์คลอไปด้วย เพราะเป็นคนชอบฟังเทศน์ เสียงเทศน์กล่อมจิตให้เป็นสมาธิได้ดี แต่ถ้าไปนอก
สถานที่ ฟังจากพระอาจารย์จะใกล้ชิดกว่า เข้าถึงกว่า”     
         (กิ่งกาญจน์ ยกยํอง, สัมภาษณ์ 7 ก.พ.57) 
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“เสียงมีผลต่อความศรัทธาต่อศาสนาได้ท่ีสุดเพราะเราไม่จําเป็นต้องเห็น เพียงสัมผัสได้จาก

การฟังและใช้ใจนําทางไป เพียงแต่เสียงไม่ได้มีบทบาททุกอย่าง ตัวอักษรเป็นตัวช่วยหนึ่งที่จะสิ่งต่างๆ 
ได้อย่างครบถ้วน”                
       (ธนกร ผดุงศักดิ์วงศ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57) 

 
ขณะเดียวกัน ผู๎วิจัยได๎สอบถามถึงความพึงพอใจที่มีตํอเนื้อหาสื่อและรูปแบบสื่อ พบวําผู๎รับ

สื่อมีความพึงพอใจตํอรูปแบบสื่อมากกวําเนื้อหาสื่อ 
 

 พึงพอใจเนื้อหาสื่อมากกวํารูปแบบสื่อ 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจเนื้อหามากกวํารูปแบบสื่อ ให๎เหตุผลวํา ถ๎าคนต๎องการอําน

เนื้อหาจริงๆ ไมํวําจะอยูํในสื่อไหน รูปแบบไหนก็สามารถดึงดูดคนได๎ 
 
“เลือกที่ตัวเนื้อหามากกว่า ถ้าเนื้อหาดี ไม่ว่าจะอยู่ในสื่อไหนก็สามารถดึงดูดคนได้ แต่ถ้า

ธรรมะดี ตัวสื่อ เทคโนโลยีสื่อดี วิธีการนําเสนอดีมาผสมกัน จะยิ่งมีประสิทธิผลดีมากข้ึน” 
            (วโรตม์ นนตรี, สัมภาษณ์ 30 มี.ค.57)  

 
 พึงพอใจรูปแบบสื่อมากกวําเนื้อหาสื่อ 

แตํกลุํมตัวอยํางสํวนใหญํมองวํา  รูปแบบสื่อต๎องมากํอนเนื้อหาสื่อ เนื่องจากวิถีการเปิดรับสื่อ
ของคนไมํได๎เลือกอํานจากปัจจัยด๎านเนื้อหาอยํางเดียว ต๎องมีองค์ประกอบอ่ืน เชํน ดีไซน์ หน๎าปก 
ขนาดเลํม ซึ่งต๎องมีความดึงดูดใจกํอน คนจึงจะหยิบดูแล๎วอํานเนื้อหาด๎านใน 

 
 “ตัวธรรมะก็สําคัญ แต่คนสมัยใหม่จะไม่ได้เลือกอ่านเฉพาะตัวธรรมะ แต่ดูอย่างอ่ืนประกอบ
กัน เช่น เลือกเปิดเว็บไซต์ที่มีรายละเอียดดีเพราะมีความน่าเชื่อถือสูง ถ้าเป็นเสียงเทศน์ที่มีภาพ เปิดดู
จากยูทูปหรือเว็บไซต์ก็จะสะดวกกว่าเปิดแผ่นฟัง”      
            (กิ่งกาญจน์ ยกยํอง, สัมภาษณ์ 7 ก.พ.57) 
            

“ส่วนตัวยังเป็นคนติดกิเลสอยู่ จึงเลือกรูปแบบสื่อที่น่าสนใจก่อน เพราะอย่างน้อยก็จะน้อม
นําหรือดึงดูดเราให้เลือกหรือตัดสินใจก่อน”       
                 (กิตติศักดิ์ หนูชัยแก๎ว, สัมภาษณ์ 15 เม.ย.57) 

 
 “สื่อธรรมะที่มีภาพและเสียงประกอบที่เหมาะสม เมื่อรับชม รับฟังแล้วก็จะได้อรรถรส ทํา

ให้จิตน้อมเป็นสมาธิได้เร็วขึ้นกว่ามีตัวอักษรอย่างเดียว”      
        (อภิภัสร์   ปาสานะเก, สัมภาษณ์ 29 ม.ค.57) 

 
 



 245 

 
การเปิดใช้ช่องทางสื่อใหม่ๆ นอกจากสื่อที่ใช้อยู่ประจํา 
จากเกณฑ์การเปิดใช๎ชํองทางใหมํๆ  พบวํา ผู๎รับสื่อวัดปุาบ๎านตาด ก็มีการเปลี่ยนชํองทางการ

เปิดรับสื่อใหมํๆ ตามเทคโนโลยีที่เปลี่ยนไป คือ เปลี่ยนจากสื่อสิ่งพิมพ์ไปสูํสื่อออนไลน์และสื่อใหมํ 
 

“ครั้งแรกท่ีเข้ามารู้จักหลวงตามหาบัวในกลุ่มพุทธธรรมกรรมฐาน จุฬาฯ ก็เริ่มจากการอ่าน
หนังสือที่ท่านเขียนขึ้น หลังจากนั้นก็หาข้อมูลอ่ืนๆ ทั้งฟังซีดีกัณฑ์เทศน์  เข้าเว็บไซต์พระปุา เข้า
เว็บไซต์หลวงตา เฟซบุ๊กเพจต่างๆ ตอนนี้ก็ใช้แทบทุกสื่อที่วัดมี วิทยุกับทีวีดาวเทียมช่องหลวงตา  
(SBT TV) ก็เปิดดูบ้างแล้วแต่โอกาส หลักๆ ในวิทยุจะเป็นกัณฑ์เทศน์ ทีวีดาวเทียมจะมีบรรยากาศ
งานที่หลวงตาไปสงเคราะห์ญาติโยม”               
          (กิ่งกาญจน์ ยกยํอง, สัมภาษณ์ 7 ก.พ.57) 
  

“ปกติติดตามข่าวสารงานบุญของวัดจากคุณพ่อ จึงไม่ได้เข้าเว็บไซต์ เฟซบุ๊กอะไรมาก แต่
หลังๆ ก็หันมาติดตามผ่านเว็บไซต์ luangta.com และเฟซบุ๊กด้วย จะได้ไม่ต้องพ่ึงพาข้อมูลจากคุณ
พ่อทางเดียว”               
      (ธนกร ผดุงศักดิ์วงศ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57) 

 
“นอกจากวิทยุที่เปิดฟังตลอดเวลา เราก็ไปติดตามเฟซบุ๊กกลุ่มวัดอ่ืนๆ ในสายพระปุา

กรรมฐาน เช่น ตามเฟซบุ๊กลูกศิษย์วัดปุาภูผาแดง ซึ่งจะมีคําสอนของหลวงตาอยู่ด้วย ถ้ากําลังใช้
อินเทอร์เน็ตอยู่ก็จะเปิดคลิปในยูทูปฟัง แล้วแต่ว่าตอนนั้นสะดวกเข้าใช้สื่ออะไร”  
              (บัวอุบล วดี, สัมภาษณ์ 16 ก.พ.57)  

 
การใช้ประโยชน์สื่อเพ่ือน้อมนําจิตให้เข้าถึงการปฏิบัติธรรม 

นอกจากนี้ กลุํมตัวอยํางยังตอบวํา สื่อตํางๆ ของวัดมีผลตํอการเสริมประสิทธิผลของการ
ปฏิบัติธรรม โดยมองวํา สื่อเป็นตัวกลางให๎เข๎าถึงธรรมของพระพุทธเจ๎า การรับสื่อธรรมะของวัดจะ
ชํวยให๎เราเลื่อมใสและน๎อมเข๎าสูํการปฏิบัติธรรมอยํางหมดข๎อสงสัย และสื่อมีผลตํอการน๎อมน าจิตให๎มี
ก าลังสูงขึ้น 

 
“เราใช้สื่อหมดทุกประเภทที่วัดใช้ สมัยก่อนที่วัดหลวงตายังไม่มีสื่อมากก็จะมาพ่ึงธรรมะจาก

หลวงตา ติดตามดูแลหลวงตาถึงจะได้ฟังธรรมะ หลังๆ พอมีหนังสือ มีเทป ซีดี วิทยุเสียงธรรมฯ เราก็
ได้ฟังธรรมของหลวงตามากขึ้นกว่าแต่ก่อน สื่อเป็นตัวกลางช่วยให้เราเข้าถึงธรรมของพระพุทธองค์
มากขึ้น”          
                (จงใจ วิเศษมงคลชัย, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
“ชอบฟังวิทยุเสียงธรรม เวลาเปิดฟังตอนว่างจากการทํางานก็จะถือโอกาสภาวนาตามเสียง

วิทยุไปด้วยเลย เวลาท่านเทศน์ให้เราอย่าอยากรู้อยากเห็น อย่ายึดติด ปล่อยใจให้สบาย อยู่กับคํา
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ภาวนาพุทโธ เราก็ปฏิบัติตามเหมือนท่านยังอยู่สอนเรา เหมือนท่านไม่ได้หายไปไหน ถ้าไม่มีวิทยุเสียง
ธรรมนี่ลําบากมาก ไม่มีสื่อเสียงบุญเชื่อมจิตใจ ถ้าต้องเปิดคอมพิวเตอร์ ใส่หูฟังฟังยูทูปทุกวันคง
ลําบากคนแก่”           
       (บัวอุบล วดี, สัมภาษณ์ 16 ก.พ.57) 

 
“การอ่านหนังสือธรรมะอย่างประวัติของพ่อแม่ครูบาอาจารย์องค์ต่างๆ ช่วยให้เราเลื่อมใส

และน้อมเข้าสู่การปฏิบัติธรรมอย่างไม่มีข้อสงสัย สิ่งนี้ได้มาจากเม่ือมีโอกาสได้อุปสมบทและอ่าน
หนังสือประวัติพระครูหรือพระเกจิอย่างหลวงพ่อปาน วัดบางโคนม หรือท่านเจ้าคุณนรฯ วัดเทพศิริ
นทร์ ทําให้เห็นถึงความเชื่อมโยงกัน ขณะที่สื่ออ่ืนๆ อย่างวิดีทัศน์ แอนิเมชั่นก็เป็นช่องทางให้ศึกษา
พระธรรมคําสอนด้วยตัวเองได้อย่างอิสระ อีกท้ังยังช่วยทบทวนความเข้าใจได้ดีด้วย”     
                (ธนกร ผดุงศักดิ์วงศ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57) 

 
“พอได้ศึกษาธรรมะของหลวงตาจากสื่อต่างๆ จึงทราบว่าหลวงตาอดทน เข้มแข็ง เป็นพระที่

ทําอะไรจริงจัง ตั้งใจ ประทับใจในความมุมานะของหลวงตา ท่านบวชท่านก็ตั้งใจปฏิบัติจนสําเร็จได้ 
ประทับใจในคําสอนของท่าน เช่น เรื่องการถูกติฉินนินทา หลวงตาจะสอนว่า “จําไว้นะ ใครจะพูด
อะไรก็ช่างเขา เป็นกรรมของเขา” เมื่อไปที่วัดปุาบ้านตาดก็ประทับใจบรรยากาศวัดที่คงความเรียบ
ง่าย ไม่ได้เน้นโบสถ์หรูอลังการ กุฏิสวยๆติดแอร์ เป็นวัดที่เน้นความเป็นธรรมชาติ เราได้ไปเห็น ได้ฟัง 
ได้เปิดรับสื่อขององค์ท่านแล้วก็ยิ่งศรัทธา เมื่อลงมือปฏิบัติในชีวิตประจําวันก็ได้ผลไม่มากก็น้อย” 
          (กิ่งกาญจน์ ยกยํอง, สัมภาษณ์ 7 ก.พ.57) 

 
4.4 วัดพระธรรมกาย 
ประสิทธิผลด้านความพึงพอใจและการใช้ประโยชน์สื่อที่มีต่อองค์กร 

 จากการเก็บข๎อมูลประสิทธิผลด๎านความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อที่มีตํอวัด
พระธรรมกาย พบวํา วัดพอใจสื่อทุกประเภทที่ใช๎เพราะถือวําแตํละสื่อท าหน๎าที่สื่อสารไปยัง
กลุํมเปูาหมายที่แตกตํางกัน  วัดจึงพยายามบริหารทุกสื่อไปพร๎อมๆ กัน แตํจะให๎ความส าคัญกับสื่อที่
เข๎าถึงผู๎รับของวัดมากกวําสื่อที่ยังเข๎าถึงผู๎รับสื่อได๎น๎อย 

ด๎านการใช๎ประโยชน์สื่อ มองวํานอกจากวัดท าหน๎าที่สํงสื่อออกไปแล๎ว คนก็ท าหน๎าที่กระจาย
สื่อออกไปเรื่อยๆ บางคนทราบขําวบุญจากชํองทางหนึ่งแล๎วยังชํวยกระจายขําวบุญไปยังชํองทางสื่อ
อ่ืน แม๎วําขณะนี้สื่อออนไลน์ก าลังมีบทบาทมาก แตํวัดคงไมํเน๎นสื่อออนไลน์อยํางเดียว เพราะสื่อแตํ
ละสื่อจะท าหน๎าที่ที่ตํางกันไป เชํน วัดจัดงานบวชพระแสนรูป วัดได๎ใช๎สื่อหลายประเภททั้งโบร์ชัวร์  
ไวนิล บิลบอร์ด โปสเตอร์ ยกตัวอยํางเชํน คนที่เขาตัดสินใจบวชก็ไมํได๎บวชเพราะรับจากสื่อๆ เดียว 
เขาอาจรับขําวจากบูธประชาสัมพันธ์ รถประชาสัมพันธ์ บิลบอร์ด ที่ตัดสินใจจากหลายๆ สื่อรวมกัน 

 
"วัดเคยทํา survey กลุ่มลูกศิษย์ว่าใช้สื่อไหนของวัดมากกว่ากัน ปรากฎว่า คนใช้ทั้งสื่อเก่า

และสื่อใหม่คละกันไป วัดเลยต้องให้ความสําคัญกับสื่อทุกสื่อ ไม่ได้ชอบสื่อไหนเป็นพิเศษ เพราะแต่ละ
สื่อจะเข้าถึงกลุ่มเปูาหมายที่แตกต่างกัน"     
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        (พระมหานพพร ปุญฺญชโย, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)
  

ประสิทธิผลด้านความพึงพอใจและการใช้ประโยชน์สื่อที่มีต่อผู้รับสื่อ 
ทั้งนี้ ผู๎วิจัยได๎เก็บข๎อมูลประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อด๎านความพึงพอใจและการใช๎

ประโยชน์สื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อวัดพระธรรมกาย 9 คน ซึ่งผลการศึกษาพบวํา ผู๎รับสื่อพึงพอใจและใช๎
ประโยชน์สื่อตํางกัน ดังตารางนี้  

       
ชื่อ-สกุล หนังสือ วารสาร ซีดี 

MP3 
เฟซบุ๏ก เว็บไซต์ DMC วิทยุ ยูทูป กิจกรรม สื่อ

บุคคล 
แอนิ
เมชั่น 

กัลยกร                   
ธนมน            

ทิพยรัตน์                   
จิระดา               
โอภาส                  

เกียรติคุณ               
  ทองใส               
พรทิพย์               
วรวุฒ ิ                  

  ตารางที่ 5.14 ประสิทธิผลด๎านความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อวัดพระธรรมกาย 

 
จากตารางข๎างต๎น แสดงให๎เห็นวํา ผู๎รับสื่อแตํละคนมีความพึงพอใจและเลือกใช๎ประโยชน์สื่อ

มากที่สุดแตกตํางกัน โดยสื่อโทรทัศน์ดาวเทียม DMC เป็นสื่อที่กลุํมตัวอยํางสํวนใหญํพึงพอใจและใช๎
ประโยชน์มากที่สุด  

อยํางไรก็ตาม จากเกณฑ์ระดับความพึงพอใจตํอการใช๎สื่อแบบหลอมรวมของวัดและการเปิด
ใช๎สื่อประเภทอ่ืนที่ไมํใชํชํองทางเดิมท่ีใช๎อยูํเป็นประจ า ผู๎วิจัยสามารถอธิบายลักษณะความพึงพอใจ
และมูลเหตุการตัดสินใจใช๎ประโยชน์สื่อของผู๎รับสื่อ ได๎ดังนี้ 

 
ลักษณะความพึงพอใจต่อสื่อประเภทต่างๆ  
4.4.1 ความพึงพอใจตํอสื่อสิ่งพิมพ์ 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจสื่อหนังสือ สิ่งพิมพ์ เป็นกลุํมที่มองวํา หนังสือเป็นสื่อที่ถอดมา

จากพระไตรปิฎกให๎อยูํในรูปแบบที่อํานงําย เข๎าใจงําย มีการอ๎างอิงชัดเจนวําน ามาจากแหลํงข๎อมูล
ไหน มีรายละเอียดเชิงลึกที่นําสนใจศึกษา  
 

“ชอบสื่อหนังสือของวัดที่เขียนโดยมีแหล่งอ้างอิงชัดเจนว่ามาจากแหล่งใด เราสามารถหา
อ่านเพิ่มเติมได้จากพระไตรปิฎกหน้านั้นนี้ ผู้เขียนก็มีความรู้ความสามารถจําเพาะ เช่น ผ่านเปรียญ
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ธรรม 9 ประโยค เป็นพระมหาบัณฑิตที่ท่านจบสูงๆ จําเพาะด้านนั้นๆ ถือเป็นผู้มีการศึกษาท้ังทางโลก
และทางธรรมของพระ แต่เรื่องของเนื้อหาความเชื่อก็จะแตกต่างออกไปเนื่องจากว่าวัดพระธรรมกายก็
จะถ่ายทอดในแบบที่ครูปฏิบัติของสายตนเองสอนมา โดยรวมคือธรรมะต่างๆ เป็นของพระพุทธเจ้า
เหมือนกัน แต่จะต่างกันตรงหลักการที่นํามาสื่อให้เข้าใจ”     
             (วรวุฒิ คนเพียร, สัมภาษณ์  23 มี.ค.57) 
 

“หนังสือธรรมะของวัดเป็นธรรมะในพระไตรปิฎกท่ีย่อยในรูปแบบที่อ่านง่าย เข้าใจง่าย อย่าง
วารสารอยู่ในบุญจะเชื่อมโยงกับวันสําคัญในขณะนั้น รวมกิจกรรมงานบุญจากวัดหรือศูนย์สาขา
ธรรมกายทั่วโลก เช่น นิวซีแลนด์ สหรัฐอเมริกา มีธรรมะที่เรียบเรียงของหลวงพ่อ รองเจ้าอาวาส 
ผู้ช่วยเจ้าอาวาสรวมกัน”         
               (โอภาส คงสุข, สัมภาษณ์ 20 ก.พ.57)   
  

“ชอบอ่านหนังสือท่ีนี่มีคําตอบ อ่านหนังสือเรียนของธรรมกายแคลิฟอร์เนียเรื่องจักรวาล
วิทยา ปรโลกวิทยา แต่ก่อนชอบอ่านวิทยานิพนธ์คําสอนเรื่องการสร้างบารมีของวัดพระธรรมกาย ได้
ความรู้เชิงลึกที่น่าสนใจ หนังสือสามารถสรุปองค์ความรู้ที่อ่านให้เราได้”   
           (ธนมน พลานุพัฒน์, สัมภาษณ์ 9 ก.พ.57)  

 
 “หนังสือธรรมะของหลวงพ่อจะเขียนให้เห็นว่าธรรมะ คือ ธรรมชาติ อ่านแล้วเป็นเหตุเป็นผล
ชัดเจน นําไปใช้ได้เลย ไม่ใช่เรื่องไกลตัว ชี้ให้เห็นว่าธรรมะอยู่กับเราตลอดเวลา ไม่ได้ยกเปรียบเทียบ
จนเว่อร์ ไม่ได้เขียนให้หลงงมงายสิ่งบูชาจนหลุดออกจากคําสอนพระพุทธองค์”   
                 (ทิพยรัตน์ ต านานวัน, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)   
   

4.4.2 ความพึงพอใจตํอสื่อโทรทัศน์ดาวเทียม DMC 
กลุํมตัวอยํางที่พึงพอใจสื่อโทรทัศน์ DMC สํวนใหญํจะชอบรูปแบบการน าเสนอที่มีความ

นําสนใจของรายการ ทุกรายการเจาะกลุํมผู๎ชมทุกกลุํมวัย เนื้อหาสาระมีคุณภาพ ถ๎าไมํสะดวกชม
โทรทัศน์ในขณะนั้นก็สามารถย๎อนไปดูรีรัน (Rerun) ในเว็บไซต์ตามได๎ 

 
“ในฐานะที่คลุกคลีอยู่กับวัดมาตั้งแต่เด็ก DMC เป็นสื่อที่มีประสิทธิผลสูงสุด เพราะเจาะกลุ่ม

ผู้ชมทุกกลุ่มวัย แยกสื่อสําหรับเด็กและผู้ใหญ่อย่างสมดุล แต่ละกลุ่มวัยก็เลือกวิธีสื่อสารกับกลุ่มได้ดี 
เช่น วัยเด็ก ก็จะเน้นการ์ตูน มิวสิกวิดีโอ ละคร แอนิเมชั่น ซึ่งจะทําให้เด็กเห็นภาพ เข้าใจง่าย ดู
สนุกสนานน่าติดตามไปจนจบ ดึงดูดความสนใจ ไม่น่าเบื่อ ช่วงเช้าวันเสาร์-อาทิตย์ก็จะวางผังรายการ
ให้เป็นการ์ตูนธรรมะชนกับเวลาการ์ตูนช่อง 9 เพ่ือให้เด็กหันมาสนใจการ์ตูนที่เป็นสื่อธรรมะสีขาว มี
รายการโรงเรียนอนุบาลฝันในฝันฯ ในช่วงค่ํา 19.00น. เด็กดูได้ ผู้ใหญ่ดูดี แต่จะมีความดึงดูดใจทั้ง
รูปแบบสื่อที่สวยงามและเนื้อหาที่หลวงพ่อลงสอนด้วยตนเอง”      
             (กัลยกร ฝูงวานิช, สัมภาษณ์ 5 ก.พ.57)  
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“ดู DMC มาตั้งแต่เด็กๆ ชอบที่มีรายการสดเกี่ยวกับการนั่งสมาธิ กิจกรรมงานบุญ เราจะได้

ติดตามชมสถานการณ์สดที่กําลังเกิดขึ้นเสมือนเราได้ไปร่วมอยู่ในขณะนั้นด้วย แต่ละวันรายการสดใน
ช่อง DMC จะไม่เหมือนกันแล้วแต่ผังรายการ ดู DMC ทั้งผ่านจานดาวเทียมท่ีบ้าน ผ่านเว็บไซต์และ
ผ่านมือถือ  รวมถึงอ่านวารสารอยู่ในบุญ ฟังเทป ซีดี วิทยุ เฟซบุ๊ก และสื่อต่างๆ แต่จะเน้นสื่อ DMC 
เพราะมีทุกอย่างรวมไว้ที่เดียว”         
                 (โอภาส คงสุข, สัมภาษณ์ 20 ก.พ.57)  

 
“ชอบดูรายการอนุบาลฝันในฝัน เพราะ 1.หลวงพ่อสอนด้วยตนเอง 2.ได้ปกิณกะสาระ

มากกว่าพระไตรปิฎก เพราะรายการนี้หลวงพ่อจะนํามาจากพระไตรปิฎก แต่จะย่อยให้ผู้ฟังเข้าใจง่าย 
และชอบรายการสดของ DMC รายการอื่นๆ ด้วย ถ้าดูไม่ทันในวันนั้นก็สามารถดูย้อนหลังได้ไม่จํากัด
ช่วงเวลาการชม”             
        (ทิพยรัตน์ ต านานวัน, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)   

 
“เนื้อหารายการใน DMC ทีมทําสื่อจะผลิตในรูปแบบการ์ตูนออกมาได้ดีมาก เรื่องกฎแห่ง

กรรมก็จะออกแบบภาพการ์ตูนบอกว่ากรรมแบบนี้เกิดมาจากผลของการกระทําอะไร โดยรวมเนื้อหา
ทุกอย่างดี มาจากหลวงพ่อเอง ตัวสื่อทําออกมาได้สวยงาม น่าสนใจ ดูแล้วสบายใจ”  
           (ธนมน พลานุพัฒน์, สัมภาษณ์ 9 ก.พ.57) 

  
4.4.3 ความพึงพอใจตํอสื่อกิจกรรม 
ผู๎รับสื่อที่พึงพอใจสื่อกิจกรรม จะเป็นกลุํมที่เป็นอาสาสมัครชํวยงานวัด เคยมีประสบการณ์

การปฏิบัติธรรมกับโครงการของวัดมาแล๎วหลายครั้ง  
  

“ชอบกิจกรรม V-Star ของปีล่าสุดที่จัดที่วัดพระธรรมกาย คนทําสื่อฉลาดมาก ใช้สื่อเสมือน
ให้เด็กๆเข้าไปอยู่ในสวนสนุก แต่เป็นสวนสนุกที่จําลองภาพนรก สวรรค์ มีโรงหนังที่ใช้จอโปรเจกเตอร์
ฉายเกี่ยวกับเรื่องกฎแห่งกรรม มีแว่นสามมิติให้เด็กใส่ นั่งเก้าอ้ีธรรมดาแต่ให้ความรู้สึกเหมือนดูหนัง
สามมิติอยู่ในโรงจริงๆ เวลาเด็กดูเรื่องราวเกี่ยวกับนรก ก็จะมีเปรตออกมาหาเราจริงๆ ถ้าเป็นสวรรค์ก็
ทําออกมาได้สวยงาม ประทับใจตอนพุทธประวัติของพระพุทธเจ้าที่ท่านกําลังตรัสรู้ ผู้ผลิตสื่อจะ
จําลองห้องหนึ่งให้เป็นต้นพระศรีมหาโพธิ์ ใต้ต้นโพธิ์มีรูปปั้นพระพุทธเจ้า มีแสงฟูาผ่า แผ่นดินสะเทือน 
มีฝนตกจริงๆ จําลองตอนที่พระองค์กําลังจะตรัสรู้ ซึ่งทําได้สมจริงมาก แม้เทคโนโลยีอาจไม่ถึงขั้นยูนิ
เวอร์แซล แต่ก็อาศัยเทคนิคด้านสื่อที่ทางวัดตั้งใจทําเป็นอย่างมาก ขนาดเราไม่ใช่เด็กยังดูแล้ว
ประทับใจมาก”          
             (กัลยกร ฝูงวานิช, สัมภาษณ์ 5 ก.พ.57) 

 
4.4.4 ความพึงพอใจตํอสื่อแอนิเมชั่น 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจสื่อแอนิเมชั่น เนื่องจากประทับใจในคุณภาพการผลิตที่ท า
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ออกได๎สมจริง ภาพสวยงามชวนจินตนาการ และมีผลกระทบทางบวกตํอจิตใจของผู๎ชม โดยเฉพาะ
กลุํมเด็กและเยาวชน 
  

“ชอบ 3D แอนิเมชั่นว่าด้วยเรื่องนรก-สวรรค์ในรายการช่อง DMC ถ่ายทอดเป็นนรก สวรรค์
ที่สวยงามสมจริง อย่างแอนิเมชั่นเรื่องกฎแห่งกรรมล่าสุดในกิจกรรม V-Star ปี 56 ก็ชอบมาก ดูดีมาก 
ดูแล้วไม่อยากทําบาปกรรมอีกเลย เด็กๆ ได้เห็นเวลาเปรตรูปร่างหน้าตาน่าเกลียดน่ากลัวโผล่ออกมาก็
ร้องกรี๊ด มีเด็กบางคนได้ดูแอนิเมชั่นเรื่องนี้แล้วก็พูดว่าอยากให้พ่อเลิกเหล้า ถือว่าสื่อประสบ
ความสําเร็จที่ทําให้เด็กฉุกคิดและอยากเลิกทําความชั่วได้”     
                (กัลยกร ฝูงวานิช, สัมภาษณ์ 5 ก.พ.57) 

 
“แอนิเมชั่นนิทานธรรมะจะชอบมากท่ีสุด เป็นเรื่องดีที่ทางวัดจะเผยแพร่ผ่านหลายภาษา คน

ที่รับชมก็จะได้เรียนรู้ภาษาอ่ืนไปด้วย เข้าถึงประเทศอ่ืนด้วย อีกท้ังภาพที่ใช้ประกอบก็สวยงาม ดึงดูด
ใจ ชวนจินตนาการ”         
          (วรวุฒิ คนเพียร, สัมภาษณ์ 23 มี.ค.57) 
 

4.4.5 ความพึงพอใจตํอสื่อบันทึกเสียง 
กลุํมตัวอยํางที่พึงพอใจสื่อเสียงค าสอน พบวํา เป็นกลุํมตัวอยํางที่ต๎องการซื้อสื่อไปแจกญาติ 

ผู๎ใหญํเป็นธรรมทาน หรือใช๎เปิดฟังในรถ    
 
“เทป ซีดีเหมาะที่จะซื้อแล้วมอบให้คนอ่ืนเป็นธรรมทาน เป็นสื่อที่เหมาะกับผู้สูงวัยที่ไม่

สะดวกเข้าอินเทอร์เน็ต เปิดเว็บไซต์ อ่านหนังสือตัวเล็กๆ ที่ต้องเพ่งสายตา และเป็นสื่อที่เหมาะแก่
การเปิดฟังในรถ”         
             (โอภาส คงสุข, สัมภาษณ์ 20 ก.พ.57) 

 
ทั้งนี้ เมื่อผู๎วิจัยสอบถามถึงรูปแบบ (Format) ของสื่อที่ผู๎รับสื่อพึงพอใจมากท่ีสุด พบวําผู๎รับ

สื่อมีความพึงพอใจทั้งในรูปแบบตัวอักษร (text) ภาพ (visual) และเสียง (audio) สํวนใหญํผู๎รับสื่อ
ตอบวํา พึงพอใจรูปแบบภาพมากที่สุด  

 
 พึงพอใจสื่อที่เป็นรูปแบบภาพ (Visual) 

กลุํมตัวอยํางที่พึงพอใจสื่อในรูปแบบภาพ ให๎เหตุผลวํา ภาพกํอให๎เกิดความรู๎สึกรํวม ตาได๎
เห็นภาพนรกแล๎วรู๎สึกไมํกล๎าท าบาป อีกท้ังภาพยังสามารถสื่อสารแทนค าพูดได๎ 

 
“เทคโนโลยีทางภาพทําให้คนเกิดความรู้สึกร่วมจริงๆภาพใน DMC สวยมากๆ เด็กหลายคนดู

การ์ตูน เพลงของ DMC ก็รู้สึกชอบ และรู้สึกกลัว ไม่อยากทําบาปเพราะไม่อยากได้รับผลไม่ดีอย่างที่
เห็นในภาพ”          
              (กัลยกร ฝูงวานิช, สัมภาษณ์ 5 ก.พ.57) 
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“ภาพแทนคําพูดได้ทุกสิ่งทุกอย่าง บอกเล่าเรื่องราวต่างๆ ได้ อย่างใน DMC ภาพนิ่ง 

ภาพเคลื่อนไหว กราฟิกท่ีใช้จะสวยงามมาก ถ้าได้เสียงพูด เพลงประกอบ จะทําหน้าที่สื่อสารได้ครบ
ทุกรูปแบบ”          
               (โอภาส คงสุข, สัมภาษณ์ 20 ก.พ.57) 

 
“ชอบภาพที่มาคู่กับเสียง จะอินง่ายกว่าการอ่าน เพราะต้องใช้สมาธิ ต้องเพ่งอ่าน สําหรับเรา

ที่ไม่สมาธิก็ใช้การดูภาพเพลินๆ ให้จิตสงบตามภาพเอา”     
           (ธนมน พลานุพัฒน์, สัมภาษณ์ 9 ก.พ.57)  

 
 พึงพอใจสื่อที่เป็นรูปแบบเสียง  

กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจสื่อในรูปแบบเสียง เป็นกลุํมที่ชอบฟังเสียงบุคคลเลําให๎ฟัง 
หากฟังแล๎วมีข๎อสงสัยอะไรก็สามารถถามได๎เลย ตํางจากสื่ออ่ืนที่สงสัยเมื่อไรก็จะต๎องเก็บความสงสัย
ไว๎ อีกทั้งเสียงที่นุํมนวลชวนฟังของหลวงพํอจะน๎อมน าจิตให๎สงบเย็นได๎เร็วกวําไมํใช๎สื่อใดๆ เลย 

 
“ชอบฟังสื่อที่เป็นเสียงบุคคลจริงๆ เช่น หลวงพ่อ พระอาจารย์ แม่ เพ่ือนๆ เล่าธรรมะให้ฟัง 

ไม่ค่อยชอบการอ่านหนังสือ เพราะการฟังถ้าเราสงสัยอะไรก็ถามได้เลย เพื่อนเล่าอะไรมาก็ย้อนถามได้
ทันที ได้แลกเปลี่ยนความคิด รวมถึงถ้าเป็นเสียงบทสวดมนต์ อันนี้ก็จะชอบฟังทําสมาธิก่อนนอน 
เพราะทําให้จิตสงบได้”         
              (กัลยกร ฝูงวานิช, สัมภาษณ์ 5 ก.พ.57) 

 
“ถ้ามีโอกาสเข้าวัดก็จะชอบฟังเสียงหลวงพ่อ แต่ถ้าไม่ได้เข้าวัด ฟังจากซีดี MP3 ก็ได้ เสียง

หลวงพ่อจะนําจิตเราให้สงบได้ดีกว่าเรามานั่งเอง หาทางทําจิตให้สงบด้วยตนเอง”   
         (ทิพยรัตน์ ต านานวัน, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)   

 
“เพลงธรรมะของทางวัดใช้สื่อการ์ตูนประกอบได้ดี ทํานองดนตรีเพราะ ภาพดูสวยงาม ฟัง

แล้วเพลิดเพลินดี และชอบฟังส่วนที่มีอุบาสิกามาเล่าประสบการณ์การปฏิบัติธรรมให้ฟังว่าท่านนั่ง
สมาธิแล้วไปรู้เห็นอะไรมาบ้าง”        
            (ธนมน พลานุพัฒน์, สัมภาษณ์ 9 ก.พ.57)  

 
“โดยนิสัยไม่ค่อยชอบฟัง แต่ในเวลาที่สะดวกเข้ายูทูปก็จะชอบฟังเสียงธรรมะของวัดมาก 

เช่น เสียงหลวงพ่อนํานั่งสมาธิ รายการธรรมะทันใจ ข้อคิดธรรมะของพระมหาสมชาย ฐานวุฑฺโฒ 
บางครั้งเลยต้องอัดเสียงหลวงพ่อนํานั่งสมาธิมาใส่ในมือถือ จะได้เปิดฟังก่อนนั่งสมาธิ”  
           (จิระดา พันรูปท๎าว, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)   
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 พึงพอใจสื่อที่เป็นรูปแบบตัวอักษร  

กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจสื่อที่เป็นตัวอักษร เนื่องจากมีแบบแผนการรับสื่อโดยการอําน 
  

“ชอบการอ่านหนังสือ ชอบอ่านตัวอักษรแล้วจินตนาการภาพเอาเอง”   
            (เกียรติคุณ เพิ่มอรุณ, สัมภาษณ์ 4 มี.ค.57) 

 
ทั้งนี้ ผู๎วิจัยยังได๎สอบถามถึงความพึงพอใจที่มีตํอเนื้อหาสื่อ (Content) และรูปแบบสื่อ 

(Format) พบวําผู๎รับสื่อมีความพึงพอใจตํอรูปแบบสื่อมากกวําเนื้อหาสื่อ 
 

 พึงพอใจรูปแบบสื่อมากกวําเนื้อหาสื่อ 
กลุํมตัวอยํางตอบวํา รูปแบบที่นําสนใจจะท าให๎กลุํมคนที่ยังไมํเปิดรับธรรมะสามารถเข๎าถึง

ธรรมะได๎งําย ผู๎รับสื่อกลุํมนี้เชื่อวํา เนื้อหาทุกเนื้อหาเป็นธรรมะพระพุทธเจ๎าเหมือนกัน อยูํที่ตัวสื่อจะ
น าธรรมะให๎เข๎าถึงผู๎รับสื่อกลุํมใหมํๆ ได๎อยํางไร 
  

“ธรรมะของพระพุทธเจ้าไม่แตกต่างกันอยู่แล้ว แต่ตัวสื่อต้องเข้าถึงผู้รับสื่อให้”  
           (จิระดา พันรูปท๎าว, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)    

 
“ปัจจุบันมีสื่อหลากหลายให้คนเลือก ธรรมะต้องตอบสนองคนด้วยสื่อหลายรูปแบบ เพ่ือให้

คนที่รับสื่อแตกต่างกันได้เข้าถึงธรรมะได้เหมือนๆกัน”     
        (ทิพยรัตน์ ต านานวัน, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)   
 

“รูปแบบสื่อที่น่าสนใจทําให้คนที่ไม่เคยสนใจธรรมะหันมาสนใจธรรมะได้ง่ายขึ้น” 
              (กัลยกร ฝูงวานิช, สัมภาษณ์ 5 ก.พ.57) 

 
 พึงพอใจเนื้อหาสื่อมากกวํารูปแบบสื่อ 

โดยผู๎รับสื่อที่ตอบวํา พึงพอใจเนื้อหามากกวํารูปแบบ เนื่องจากต๎องการรับเนื้อหา ทั้งนี้ทั้งนั้น 
ขึ้นอยูํกับวําเป็นเนื้อหาในรูปแบบไหนที่สะดวกเปิดรับในชํวงนั้น 

 
“เวลาเลือกใช้สื่อจะไม่ยึดติดกับรูปแบบสื่อว่าจะต้องเป็นเว็บไซต์เท่านั้น แต่จะดูว่าคอนเทนต์

ในรูปแบบไหนที่เหมาะกับช่วงเวลานั้นก็ใช้เลย”      
                 (โอภาส คงสุข, สัมภาษณ์ 20 ก.พ.57)  

 
“ถ้าทํารูปแบบออกมาดีไม่ถึงขั้นจริงก็ไม่ดึงดูด เลยจะเน้นที่คําสอนมากกว่า”  

       (พรทิพย์ ประดิษฐากร, สัมภาษณ์ 11 ก.พ.57) 
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 การเปิดใช้ช่องทางสื่อใหม่ๆ นอกจากสื่อที่เคยใช้อยู่ประจํา 

จากเกณฑ์การเปิดใช๎ชํองทางใหมํๆ  พบวํา ผู๎รับสื่อวัดพระธรรมกายก็มีการเปลี่ยนชํองทาง
การเปิดรับสื่อใหมํๆ ตามเทคโนโลยีที่เปลี่ยนไปเหมือนวัดอ่ืนๆ กลําวคือ เปลี่ยนจากสื่อสิ่งพิมพ์ขยาย
ไปสูํสื่อออนไลน์และสื่อใหมํ แตํจะยึดสื่อโทรทัศน์ DMC เป็นหลัก  

 
“นอกจากช่องรายการ DMC เว็บไซต์ DMC ที่เปิดดูทุกวันแล้ว ขณะนี้ในกลุ่มอาสาสมัครที่วัด

ได้สร้างกลุ่มไลน์ (LINE) เป็นกลุ่มแจ้งข่าวสารบุญ กิจกรรมสําคัญของวัด พูดคุยเรื่องทั่วๆไป อัพเดต
ความเคลื่อนไหวของวัด เช่น ตอนนี้ขบวนพระธุดงค์ธรรมชัยอยู่ตรงไหน แชร์บุญที่ได้ไปกระทํามาใน
วันนี้ให้คนในกลุ่มร่วมกันอนุโมทนาบุญ”       
        (ทิพยรัตน์ ต านานวัน, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)   

 
“ทางวัดมีการส่ง SMS ข่าวสาร งานบุญต่างๆ ให้ลูกศิษย์วัดที่ลงทะเบียนรับข่าวสารทาง

ช่องทางนี้ เช่น ในกรณีงานธุดงค์ธรรมชัยครั้งที่ผ่านมาจะมีการส่ง SMS บอกว่า ขณะนี้ขบวนพระ
ธุดงค์กําลังอยู่ตรงจุดไหน กิโลเมตรที่เท่าไร”      
              (โอภาส คงสุข, สัมภาษณ์ 20 ก.พ.57) 

  
“แอพพลิเคชั่น DMC กับกรุ๊ปไลน์ (LINE) จะใหม่ขึ้นมาจากสื่อหลักอ่ืนๆ ที่ใช้สื่อพวกนี้เพ่ิม

อีกเพราะเป็นช่องทางสื่อสารทางธรรมกับกลุ่มขนาดเล็ก อย่างในกรุ๊ปไลน์ก็จะมีหลวงพ่ี พระอาจารย์ที่
เคารพนับถือมากมาโพสต์ธรรมะว่าวันนี้หลวงพ่อท่านเทศน์เรื่องอะไรบ้าง มีสถานการณ์ภายนอกโจมตี
วัดว่ายังไงบ้าง ทุกคนจะช่วยอัพเดตข้อมูลอินไซด์ ซึ่งจะไม่มีในสื่อไหน”    
         (จิระดา พันรูปท๎าว, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)  
 

“จากที่อ่านหนังสือ รับสื่อเพ่ือศึกษาหลักธรรมคําสอน หลังๆ มานี้จะเข้าเว็บบอร์ด ไปตอบ
กระทู้เป็นหลัก เน้นดูสื่อเฟซบุ๊กของลูกศิษย์วัดข้างนอกแทน เพราะจะเข้าไปดู อ่าน และรายงาน
เว็บไซต์ที่ต่อต้านวัด”              
        (เกียรติคุณ เพ่ิมอรุณ, สัมภาษณ์ 4 มี.ค.57) 

 
 
การใช้ประโยชน์สื่อเพ่ือน้อมนําจิตให้เข้าถึงการปฏิบัติธรรม 

ในด๎านการใช๎ประโยชน์สื่อ กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อวัดพระธรรมกายยังตอบวํา สื่อตํางๆ ของวัด
มีผลตํอการเสริมประสิทธิผลของการปฏิบัติธรรมด๎วยเชํนกัน  โดยมองวําหากอยูํในวัดอยูํแล๎วอาจไมํ
ต๎องใช๎สื่อเพ่ิมชํวยกระตุ๎นจิตใจให๎เข๎าถึงธรรม แตํหากอยูํนอกเขตวัด เชํน ที่บ๎าน การใช๎สื่อจะชํวยรวม
จิตใจผู๎ปฏิบัติให๎เป็นสมาธิงํายกวําการนั่งปฏิบัติเองโดยไมํใช๎สื่อ อีกทั้งการได๎อํานประสบการณ์การ
ปฏิบัติธรรมของผู๎อื่นในสื่อก็ชํวยเป็นแนวทางให๎เราจัดการกับปัญหาชีวิตแบบเดียวกันได๎งํายขึ้นด๎วย 
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“ได้อ่านกรณีศึกษา (Case study) ในหนังสือ หรือดูในรายการของ DMC เห็นมีกรณีหนึ่ง
รอดตาย หายปุวย ปลดหนี้ได้เพราะสวดสัมมาอรหัง 500 ครั้ง เราก็เลยจดจํามาลองปฏิบัติตามบ้าง”
                  (เกียรติคุณ เพ่ิมอรุณ, สัมภาษณ์ 4 มี.ค.57) 

 
“ถ้าจะเริ่มนั่งสมาธิที่บ้าน มักจะเปิดเสียงหลวงพ่อนํานั่งปฏิบัติที่อัดใส่โทรศัพท์เอาไว้มาเปิด

ฟังคลอไปกับการปฏิบัติ เพราะเสียงหลวงพ่อช่วยรวมจิตเราให้เป็นสมาธิได้ง่ายขึ้น นั่งได้ลุ่มลึกและ
นานกว่าลองนั่งด้วยตนเอง”        
          (จิระดา พันรูปท๎าว, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)   

 
“จะใช้สื่อเพ่ือการปฏิบัติสมาธิหรือไม่นั้น ต้องดูว่ากําลังทํากิจกรรมอะไรอยู่ในขณะนั้น ถ้าอยู่

ในวัดอยู่แล้วก็ไม่ต้องใช้สื่ออะไร นั่งปฏิบัติตามหลวงพ่อหรือพระอาจารย์ได้เลย ถ้านั่งเองที่บ้าน อาจ
ต้องเปิด DMC เว็บไซต์ ซีดีนํานั่งเสียก่อน ในสื่อเหล่านั้นจะสอนวิธีปฏิบัติ วิธีรวมจิตให้นิ่ง แต่สื่อของ
วัดธรรมกายใช้ได้ทุกประเภทเพราะเป็นสื่อสีขาว จรรโลงใจ ไม่มีสิ่งที่ชวนร้อนใจในนั้น”   
              (โอภาส คงสุข, สัมภาษณ์ 20 ก.พ.57)  

 
  “แรกๆ รู้สึกว่าการใช้สื่อกับการปฏิบัติมันไม่เกี่ยวกัน ไม่เคยรู้สึกว่าอ่านหนังสือแล้วมีผลถึงข้ัน
อยากจะมานั่งปฏิบัติอย่างจริงจัง การปฏิบัติธรรมจริงๆ ต้องมาจากความต้องการในตนเอง พอตนเอง
มีความต้องการตรงนี้แทบจะไม่ต้องใช้สื่ออะไรเลย แต่ถ้ามีพระอาจารย์กล่าวนําให้ปฏิบัติ อันนี้เป็น
ส่วนเสริมที่ถือว่ามีความสําคัญ เป็นความรู้สึกท่ีเราได้ยินเสียงหลวงพ่อที่เคารพนับถือมากมานําจิตเรา 
จะรู้สึกอยากนั่งมากขึ้นหรือนั่งได้นานขึ้น เพราะเสียงท่านจะนิ่ง ลุ่มลึก กังวาน ฟังแล้วรู้สึกใจสบาย”
             (กัลยกร ฝูงวานิช, สัมภาษณ์ 5 ก.พ.57) 

 
 
4.5 วัดอัมพวัน  
ประสิทธิผลด้านความพึงพอใจและการใช้ประโยชน์สื่อที่มีต่อองค์กร 

 ในปัจจุบันวัดอัมพวันพึงพอใจสื่อเฟซบุ๏กมากท่ีสุด เพราะสามารถเผยแผํค าสอน กิจกรรมได๎
อยํางรวดเร็ว และยังเชื่อมโยงไปยังฐานข๎อมูลซึ่งเป็นเว็บไซต์ทางการของวัดที่สืบค๎นสื่อธรรมะออนไลน์  
ไฟล์เสียงตํางๆ ได๎งํายขึ้น ในทางกลับกันสื่อหนังสืออาจมียอดการผลิตน๎อยลง แตํไมํได๎หมายความวํามี
ผู๎อํานหนังสือน๎อยลง เพราะคนเลือกอํานข๎อมูลผํานสมาร์ทโฟน แทบเล็ต และคอมพิวเตอร์มากข้ึน
 ขณะเดียวกัน เว็บไซต์เป็นสื่อกลางของวัดที่วัดสามารถควบคุมการไหลของข๎อมูลขําวสาร 
ไมํให๎มีเรื่องอ่ืนๆ ที่ไมํเกี่ยวกับวัดมาลงได๎ ทั้งนี้ทั้งนั้น สื่อเว็บไซต์ เฟซบุ๏กท่ีวัดใช๎นั้นมีจุดประสงค์เพ่ือ
ต๎องการรองรับปริมาณลูกศิษย์ทีเพ่ิมขึ้น เพื่อรักษาฐานลูกศิษย์กลุํมเดิม ไมํได๎ใช๎กลยุทธ์การสื่อสารที่
มุํงเน๎นท าสื่อเพ่ือเรียกให๎คนเข๎ามาหาวัดเพิ่มขึ้น 

 
"ตอนนี้กลุ่มลูกศิษย์ก็ช่วยดูแลเว็บไซต์ของวัด จะเห็นว่าเว็บไซต์วัดมีหลายชื่อมากๆ เราเห็นว่า 

ถ้าคนที่ไม่สะดวกมาวัด เขาจะเข้าผ่านอินเทอร์เน็ต ในเว็บก็จะลงข้อมูลการปฏิบัติธรรมไว้ด้วย คนจึง



 255 

เข้ามาดูในเว็บก่อนมาปฏิบัติจริง ที่เราใช้เว็บไซต์ก็เพ่ือให้คนเข้าถึงเราได้ เพราะปกติวัดเราไม่ใช้สื่อเพ่ือ
ดึงคนให้เข้าวัดอยู่แล้ว แค่ทําเพ่ือให้คนที่มาวัดได้มีสื่ออ่าน วัดตอบสนองความต้องการของเขาได้"  
               (ธานินทร์ มาหาธนประทีป, สัมภาษณ์ 21 ธ.ค.56) 

 
ประสิทธิผลด้านความพึงพอใจและการใช้ประโยชน์สื่อที่มีต่อผู้รับสื่อ 
ทั้งนี้ ผู๎วิจัยได๎เก็บข๎อมูลประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อด๎านความพึงพอใจและการใช๎

ประโยชน์สื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อวัดอัมพวัน 7 คน ผลการศึกษาพบวํา ผู๎รับสื่อพึงพอใจและใช๎ประโยชน์สื่อ
ตํางกัน ดังตาราง 
  ชื่อ-สกุล หนังสือ ซีดี 

MP3 
เฟซบุ๏ก เว็บไซต์ วิทยุ ยูทูป กิจกรรม สื่อบุคคล 

อทิตยา                 
พิมพ์อังคณา             

ณัฐกฤตา             
ศิลป์ชัย                

ณัฏฐนันท์                         
ธีระพันธุ์              

เพชรมงคล                 
       ตารางที่ 5.15 ประสิทธิผลด๎านความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อวัดอัมพวัน 

จากตารางข๎างต๎น แสดงให๎เห็นวํา ผู๎รับสื่อแตํละคนมีความพึงพอใจและเลือกใช๎ประโยชน์สื่อ
มากที่สุดแตกตํางกัน โดยสื่อหนังสือและสื่อเฟซบุ๏กเป็น 2 สื่อที่กลุํมตัวอยํางสํวนใหญํพึงพอใจและใช๎
ประโยชน์มากที่สุด  

อยํางไรก็ตาม จากเกณฑ์ระดับความพึงพอใจตํอการใช๎สื่อแบบหลอมรวมของวัดและการเปิด
ใช๎สื่อประเภทอ่ืนที่ไมํใชํชํองทางเดิมท่ีใช๎อยูํเป็นประจ า ผู๎วิจัยสามารถอธิบายลักษณะความพึงพอใจ
และมูลเหตุการตัดสินใจใช๎ประโยชน์สื่อของผู๎รับสื่อ ได๎ดังนี้ 

 
ความพึงพอใจต่อสื่อประเภทต่างๆ  
4.5.1 ความพึงพอใจตํอสื่อสิ่งพิมพ์ 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจสื่อสิ่งพิมพ์ เนื่องจากหนังสือเป็นสื่อชั้นต๎นที่รวบรวมข๎อธรรม

ค าสอนของหลวงพํอ กลุํมนี้มีแบบแผนการเปิดรับสื่อโดยการอําน อํานแล๎วจะชํวยให๎จิตเป็นสมาธิได๎
งํายการฟัง การดู อีกท้ังหนังสือของหลวงพํอมีแจกฟรีเป็นธรรมทานอยํางแพรํหลาย หาอํานได๎สะดวก
  

“ส่วนใหญ่จะเปิดรับแต่สื่อหนังสือ ไม่ได้เข้าเฟซบุ๊ก เว็บไซต์ ก็ไม่รู้สึกขาดอะไรไป สื่อออนไลน์
อาจไม่ใช่แหล่งข้อมูลที่จําเป็น เพราะอ่ิมตรงข้อมูลหลักธรรมคําสอนแล้ว ไม่ว่าจะสื่อไหนๆ ก็เนื้อหา
เดียวกัน สอนเน้นเรื่องกฎแห่งกรรมเหมือนกัน เลยข้ามเรื่องตัวสื่อมาสู่ขั้นการปฏิบัติเลย” 
         (อทิตยา ปูุซึ้ง, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57) 
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“หนังสือหลวงพ่อมีแจกเป็นธรรมทานอยู่ทั่วไป หาอ่านง่าย หรือถ้าซื้อก็ราคาไม่แพง”   

                      (เพชรมงคล อินทคีรี, สัมภาษณ์ 1 เม.ย.57) 
 
“ชอบเนื้อหาในรูปแบบหนังสือมากกว่า เพราะเวลาเราอ่านหนังสือจะมีสมาธิ จดจําได้ ช่วย

น้อมนําเราไปสู่การปฏิบัติได้ดีเพราะจิตเป็นสมาธิแล้ว เราจะเข้าใจคําสอนนั้นได้ง่าย”   
          (พิมพ์อังคณา เพชรธนสวัสดิ์, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57) 
  

4.5.2 ความพึงพอใจตํอสื่อออนไลน์ 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจสื่อออนไลน์มากกวําสื่อประเภทอ่ืน เนื่องจากต๎องการข๎อมูลที่

อัพเดต ทันสมัย สามารถสอบถามข๎อสงสัยและได๎รับค าตอบในทันที  สนับสนุนการสร๎างบุญงํายๆ 
ด๎วยการแชร์ธรรมะผํานสื่อสังคมออนไลน์   

 
“เว็บไซต์และเฟซบุ๊กเดี๋ยวนี้ได้รับความนิยมมาก ส่วนตัวได้สร้างเพจเฟซบุ๊กกลุ่มลูกศิษย์หลวง

พ่อจรัญ 1 กลุ่ม แต่มีธรรมะคําสอนของหลายครูบาอาจารย์เพ่ือให้คนได้ศึกษาหลายๆแนว เพื่อมา
ประยุกต์ใช้กับตัวเอง หลักๆ เราคิดว่าธรรมะดีๆ ต้องช่วยกันเผยแพร่ บอกต่อเยอะๆ เป็นการ
ช่วยเหลือพระศาสนาที่ดี”         
                  (ธีระพันธุ์ นาคสินธุ์, สัมภาษณ์ 30 มี.ค.57) 

 
“ชอบเข้าเว็บไซต์และเฟซบุ๊กกลุ่มลูกศิษย์ เพื่อเช็คกิจกรรมงานบุญของทางวัด แอดมินจะ 

สแตนบายพร้อมตอบได้ทันที ทันใจเรา”       
        (พิมพ์อังคณา เพชรธนสวัสดิ์, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57) 

 
4.5.3 ความพึงพอใจตํอสื่อบันทึกเสียง 
กลุํมตัวอยํางที่ชอบสื่อบันทึกเสียง ได๎แกํ เทป ซีดี MP3 จะชอบเปิดฟังคลอไปขณะท า

กิจกรรมอ่ืน บางคนพึงพอใจอยํางมากเพราะเป็นผู๎อํานหนังสือธรรมะของหลวงพํอจรัญลงในแผํนซีดี
เพ่ือชํวยเผยแพรํค าสอนผํานสื่อบันทึกเสียง 

 
“ก่อนหน้านี้ไม่เคยฟังซีดีธรรมะเลย จนได้มาอ่านลงเสียงในซีดีถวายหลวงพ่อจรัญ ตอนนี้เลย

ชอบสื่อซีดีมากท่ีสุด เพราะวัตถุประสงค์คืออยากให้ผู้พิการทางสายตา คนชราได้มีโอกาสรับธรรมะ
โดยมีเสียงแก้วเป็นสื่อ แม่บ้านที่ซักผ้าอยู่ก็สามารถเปิดฟังไปด้วยได้ คนที่ขับรถอยู่ก็ฟังได้” 
             (ณัฐกฤตา ชานนท์นฤเบศ, สัมภาษณ์ 2 ก.พ.57)  

 
“ชอบสื่อที่ประเภทเสียงมากๆ  เพราะเราชอบฟัง ขับรถไปก็ฟังไป สะดวกดี”  

                  ( ธีระพันธุ์ นาคสินธุ์, สัมภาษณ์ 30 มี.ค.57) 
 



 257 

 
เมื่อผู๎วิจัยสอบถามถึงรูปแบบ (Format) ของสื่อที่ผู๎รับสื่อของวัดอัมพวันพึงพอใจมากที่สุด 

พบวําผู๎รับสื่อมีความพึงพอใจทั้งในรูปแบบตัวอักษร (text) ภาพ (visual) และเสียง (audio) โดยจะ
พึงพอใจรูปแบบตัวอักษรและเสียงใกล๎เคียงกัน กลําวคือ 

 
 พึงพอใจสื่อที่เป็นรูปแบบตัวอักษร  

กลุํมตัวอยํางที่พึงพอใจสื่อที่เป็นตัวอักษร เพราะชอบการอํานหนังสือมากกวําฟังหรือดู 
 
“ชอบตัวอักษรใน หนังสือ เวลาอ่านหนังสือจะมีสมาธิ จดจําได้ แต่ถ้าเป็นเสียง เราจะฟังแบบ

ผ่านๆ จิตไม่ได้จดจ่อตลอดเวลา”         
        (พิมพ์อังคณา เพชรธนสวัสดิ์, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57) 

 
“ไม่ชอบการฟัง ไม่ดูทีวี แต่จะชอบอ่านหนังสือ ยิ่งถ้ามีภาพประกอบด้วยจะช่วยให้เห็นภาพ

ชัดเจน”               
         (ณัฏฐนันท์ เจริญศรี, สัมภาษณ์ 11 ก.พ.57)  

 
 พึงพอใจสื่อที่เป็นรูปแบบเสียง  

กลุํมตัวอยํางที่พึงพอใจรูปแบบเสียง เพราะสามารถเปิดฟังได๎ทุกสถานที่และเป็นผู๎ลงเสียง
อํานหนังสือธรรมะในสื่อซีดี 

 
“เสียงจะชอบมากที่สุด มีครั้งหนึ่งได้เข้ามาปฏิบัติกรรมฐานที่เวฬุวัน ทางศูนย์ฯ เปิดเสียง

เทศน์หลวงพ่อจรัญสลับกับเสียงอ่านหนังสือของตน เราในฐานะคนทําก็รู้สึกดีใจที่เสียงเรามีประโยชน์
แก่ผู้มาปฏิบัติ”          
              (ณัฐกฤตา ชานนท์นฤเบศ, สัมภาษณ์ 2 ก.พ.57)  

 
“ชอบสื่อธรรมะที่เป็นเสียง ฟังจากวิทยุ ซีดี  เพราะฟังแล้วได้คิดตาม ได้ฟังเวลาขับรถ จะ

เป็นเสียงหลวงพ่อหรือเสียงใครก็ได้  ธรรมะเป็นยังไงก็เป็นยังงั้น”      
                 (อทิตยา ปูุซึ้ง, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57) 

 
“ช่วงปี 52 เวลาไปปฏิบัติที่วัด เสียงที่พระอาจารย์นําสวด เทศน์ให้ฟัง นําปฏิบัติสดในห้อง

ปฏิบัติกรรมฐานจะมีพลังมาก ฟังแล้วเกิดปีติ กําลังใจดี เว็บไซต์ ซีดีจะไม่ค่อยมีพลังตรงนี้ฟังแล้วไม่
ค่อยอินเท่า”           
       (ศิลป์ชัย ถวาย, สัมภาษณ์ 8 ก.พ.57) 
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ผู๎วิจัยยังได๎สอบถามกลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อวัดอัมพวันในประเด็นความพึงพอใจที่มีตํอเนื้อหาสื่อ

และรูปแบบสื่อ พบวําผู๎รับสื่อทั้งหมดมีความพึงพอใจตํอเนื้อหาสื่อมากกวํารูปแบบสื่อ 
 

 พึงพอใจเนื้อหาสื่อมากกวํารูปแบบสื่อ 
กลุํมตัวอยํางที่ตอบวํา พึงพอใจเนื้อหาสื่อมากกวํา เพราะให๎ความส าคัญกับเนื้อหามากกวํา

วิธีการน าเสนอ เนื้อหาจะน าไปสูํการปฏิบัติ รูปแบบสื่อที่มีมากไปท าให๎คนยึดติด ไมํได๎สํงเสริมการ
ปฏิบัติอยํางแท๎จริง 

 
“เนื้อหามาก่อนรูปแบบ เพราะบางทีรูปแบบน่าสนใจ แต่ข้างในไม่ดีก็ไม่น่าอ่าน” 

      (พิมพ์อังคณา เพชรธนสวัสดิ์, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57) 
 
“เนื้อหา จะนําไปสู่การปฏิบัติตามให้เห็นผล สื่อบางทีมีมากไปก็ไม่ได้ปฏิบัติ”  

              (ศิลป์ชัย ถวาย, สัมภาษณ์ 8 ก.พ.57)  
 
“ชอบเนื้อหามากกว่ารูปแบบ เราอายุปูนนี้แล้วเราสนใจตัวธรรมะ ความหมายของมัน  ไม่

ค่อยได้สนใจวิธีนําเสนอ แต่ถ้าเป็นเด็กๆ อาจต้องใช้สื่อ ลูกเล่นเป็นสิ่งล่อใจให้เข้ามา”  
               (อทิตยา ปูุซึ้ง, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57) 

 
 
การเปิดใช้ช่องทางสื่อใหม่ๆ นอกจากสื่อที่ใช้อยู่ประจํา 

จากเกณฑ์การเปิดใช๎ชํองทางใหมํๆ พบวํา ผู๎รับสื่อวัดอัมพวันมีการเปลี่ยนชํองทางการเปิดรับ
สื่อใหมํๆ ตามเทคโนโลยีการสื่อสารที่เปลี่ยนไป โดยเปลี่ยนจากสื่อสิ่งพิมพ์มาสูํสื่อออนไลน์เหมือนกับ
วัดอ่ืนๆ  

“เริ่มต้นมาตั้งแต่การปฏิบัติธรรมแบบไม่ใช้สื่อ จนกระทั่งมาเริ่มไล่อ่านหนังสือ ซื้อซีดีฟัง แล้ว
ก็มาเปิดรับสื่อออนไลน์ใหม่ๆ ทั้งหมด ตอนนี้กลายเป็นได้เข้าใช้ทุกสื่ออย่างละหน่อย แต่จะเน้น
ออนไลน์อย่างเดียวเพราะสะดวก เข้าถึงง่าย มีข้อมูลหลากหลาย”     
              (ณัฐกฤตา ชานนท์นฤเบศ, สัมภาษณ์ 2 ก.พ.57)  

 
 
การใช้ประโยชน์สื่อเพ่ือน้อมนําจิตให้เข้าถึงการปฏิบัติธรรม 

นอกจากนี้ กลุํมตัวอยํางยังมีการใช๎สื่อเป็นเครื่องมือในการเข๎าถึงการปฏิบัติภาวนา โดยมอง
วํา สื่อแตํละสื่อจะชํวยเสริมประสิทธิผลในรูปแบบตํางกัน เชํน สื่อหนังสือจะชํวยเพิ่มความรู๎ความ
เข๎าใจในหลักธรรม อํานเพื่อศึกษาวิธีการปฏิบัติ สื่อบุคคล (องค์หลวงพํอ พระอาจารย์) จะเป็นจุดรวม
ศรัทธาในการปฏิบัติ เป็นต๎น 

 



 259 

 
“สื่อแต่ละชนิดมีส่วนเสริมในการเข้าถึงธรรมะพอๆกัน เพราะเราเน้นใช้สื่อแต่ละตัวที่ให้คุณ

แตกต่างกัน เช่น ถ้าเราทํางานอยู่ก็ใช้สื่อทางอินเตอร์เน็ต ถ้าขับรถก็ใช้สื่อทางเสียง คือมันอยู่ที่ว่าเรา
สะดวกช่วงเวลาไหน”         
                 (ธีระพันธุ์ นาคสินธุ์, สัมภาษณ์ 30 มี.ค.57) 

 
  “จะใช้สื่อหลักๆ หลายสื่อเพ่ือศึกษาหลักธรรมคําสอน หาวิธีปฏิบัติให้เข้ากับจริต ใช้เวลาว่าง
ให้จิตใฝุในธรรม เวลาอ่านหนังสือก็จะเข้าใจถึงแนวกรรมฐาน หลักคําสอน อนุโมทนาบุญ แผ่เมตตา 
ปฏิบัติพระนิพพานมาเพ่ือทําให้กิเลสในใจเบาบางลงมากกว่า อาจกล่าวได้ว่า  ไม่ได้สนใจพระเท่าไร 
แต่สนใจว่าจะทําอย่างไรให้ใจของเราเป็นพระมากกว่า”     
               (อทติยา ปูุซึ้ง, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57) 
  

“สื่อที่น้อมนําสู่การปฏิบัติมากท่ีสุด คือ องค์หลวงพ่อ ถ้าสื่อที่เปิดรับธรรมะหลวงพ่อต้องเป็น
หนังสือที่เล่าจากประสบการณ์จริงของผู้ปฏิบัติว่าเกิดอะไรขึ้นและเราก็เห็นตามนั้นจริงๆ” 
      (พิมพ์อังคณา เพชรธนสวัสดิ์, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57) 

 
“เวลาปฏิบัติธรรม จะยึดเอาองค์หลวงพ่อเป็นจุดรวมใจ แต่ก็ใช้สื่อเสียงช่วยด้วย บางทีเรามา

ฟังย้อนหลังเสียงที่ตัวเองอ่านยังรู้สึกว่าเสียงเราสงบเย็น เข้าถึงการปฏิบัติได้ดี บางทีก็สุ่มเปิดลิ้งค์ยูทูป
ที่เราอ่านก็จะเจอ แรกๆที่ลงเสียงอ่านก็มีคนเข้าใจผิด มีคนโจมตีอยู่บ้าง แต่พอได้ฟังธรรมะที่ได้อ่านไว้
บางท่อน เช่น “ดีหรือชั่วไม่ได้อยู่ที่เขาว่า แต่อยู่ที่ตัวเราทั้งสิ้น” ก็ถือว่าเป็นการสอนตัวเองไปด้วย”
          (ณัฐกฤตา ชานนท์นฤเบศ, สัมภาษณ์ 2 ก.พ.57)   

 
“ถ้าจะทําให้ตนปฏิบัติธรรมได้ดีจริงๆ ต้องมีพ้ืนฐานจิตที่ดี อย่างตนก็สนใจธรรมะหลายสาย 

ไปตระเวนทําบุญมาหลายที่ ปฏิบัติมาหลายวัด แต่ก็มาลงตัวที่วัดอัมพวัน มารอถวายสังฆทานท่าน
แล้วเข้าปฏิบัติธรรมด้วย ตอนนั้นเข้าใจว่าท่านจะลงสอนกรรมฐานด้วยตัวเองเหมือนในหนังสือ 
จากนั้นก็เริ่มหาข้อมูลวิธีการปฏิบัติสายหลวงพ่อจากในอินเทอร์เน็ตก่อนมาปฏิบัติจริง จะได้รู้ว่าต้อง
เตรียมกาย ใจอย่างไร”           
       (ณัฏฐนันท์ เจริญศรี, สัมภาษณ์ 11 ก.พ.57) 

 
 
อยํางไรก็ตาม จากการศึกษาประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อท่ีมีตํอองค์กรในด๎านความพึง

พอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อ พบวํา แตํละวัดมีวิธีประเมินประสิทธิผลสื่อที่แตกตํางกัน บางวัดทราบ
วําสื่อที่คนพึงพอใจและเลือกใช๎เป็นสื่อเฟซบุ๏ก เว็บไซต์ เพราะสื่ออ่ืนๆเชํน หนังสือ กิจกรรม โทรทัศน์ 
วิทยุ อาจไมํสามารถเก็บข๎อมูลผู๎ใช๎เป็นตัวเลขได๎ แตํเฟซบุ๏ก เว็บไซต์ มีระบบการนับจ านวนผู๎เข๎าชม 
เชํน ยอดเข๎าชม ยอดกดไลค์และแชร์ เชํน วัดทําซุง วัดอัมพวัน      
 ขณะที่บางวัดทราบวําสื่อที่ผู๎รับพึงพอใจคือ วิทยุ โทรทัศน์ เนื่องจากมีคนโทรเข๎ามาขอแผํน



 260 

ซีดีหลังฟังหรือชมรายการ เชํน วัดปุาบ๎านตาด  ขณะที่สํวนวัดสวนโมกข์ มองวําผู๎รับชอบสื่อหนังสือ 
แตํไมํได๎มีการวัดจ านวนผู๎อํานอยํางเป็นทางการ เพราะต๎องการเฉพาะคนที่อยากรับสื่อหนังสือของวัด
จริงๆ  

 
ทั้งนี้ ผู๎วิจัยได๎สรุปเปรียบเทียบประสิทธิผลด๎านความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อที่มีตํอ

ผู๎รับสื่อทั้ง 5 องค์กร ดังแผนภูมิตํอไปนี้ 
 

ประสิทธิผลด๎านความพึงพอใจสื่อ 

 
          แผนภูมิที่ 5.4 เปรียบเทียบประสิทธิผลด๎านความพึงพอใจสื่อของผู๎รับสื่อ 

 
จากแผนภูมิเปรียบเทียบความพึงพอใจสื่อของผู๎รับสื่อในแตํละวัด พบวํา วัดทําซุง และวัด

พระธรรมกาย ผู๎รับสื่อตอบวํา พึงพอใจสื่อเฟซบุ๏กและสื่อโทรทัศน์ดาวเทียมมากที่สุดตามล าดับ ซึ่ง
เป็นสื่อที่แตํละวัดมองวํา มีประสิทธิผลมากในการเข๎าถึงผู๎รับสื่อยุคใหมํ     
 ขณะที่ผู๎รับสื่อของสวนโมกขพลาราม วัดปุาบ๎านตาด และวัดอัมพวัน พึงพอใจสื่อหนังสือ 
วิทยุและหนังสือตามล าดับ ซึ่งเป็นสื่อเกําสื่อดั้งเดิมที่แตํละวัดใช๎ในการเผยแผํธรรม เนื่องจากกลุํม
ตัวอยํางผู๎รับสื่อเป็นกลุํมท่ีเน๎นเปิดรับสื่อเกําของวัด ติดตามอํานสื่อของวัดโดยเฉพาะสื่อต๎นทางที่มา
จากองค์หลวงพํอ   
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ประสิทธิผลด๎านการใช๎ประโยชน์สื่อ 

 
              แผนภูมิที่ 5. 5 เปรียบเทียบประสิทธิผลด๎านการใช๎ประโยชน์สื่อของผู๎รับสื่อ 

 
จากแผนภูมิเปรียบเทียบการใช๎ประโยชน์สื่อของผู๎รับสื่อในแตํละวัด พบวํา ผู๎รับสื่อวัด

พระธรรมกายใช๎ประโยชน์สื่อได๎อยํางหลากหลายที่สุด เนื่องจากวัดมีปริมาณสื่อที่ใช๎มากที่สุด ผู๎รับสื่อ
จึงมีโอกาสเปลี่ยนไปใช๎ชํองทางสื่อใหมํๆ นอกจากสื่อเกําท่ีใช๎อยูํเป็นประจ า มีทัศนคติที่เชื่อวํา สื่อมีผล
ตํอการสํงเสริมการปฏิบัติธรรม และมีการใช๎ประโยชน์สื่อขององค์กรธรรมภาคีท้ังภายในและ
ตํางประเทศมากกวําผู๎รับสื่อวัดอ่ืนๆ       
 ด๎านวัดทําซุงและวัดปุาบ๎านตาด พบวํา ผู๎รับสื่อของทั้งสองวัดใช๎สื่อของวัดผสมผสานทั้งสื่อ
เกําและสื่อใหมํ มีการติดตามสื่อขององค์กรภาคีธรรมบ๎าง แตํจะน๎อยกวําวัดพระธรรมกาย แตํกระนั้น
ก็มากกวําผู๎รับสื่อของสวนโมกข์และวัดอัมพวัน ซึ่งใช๎สื่อธรรมะไมํมากนัก เนื่องจากวัดไมํเน๎นใช๎สื่อ
หลากหลายประเภท และตัวผู๎รับสื่อสะดวกที่จะรับสื่อบางประเภทและมุํงเน๎นไปที่การปฏิบัติเป็นหลัก   
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ประสิทธิผลของการปฏิบัติกรรมฐานที่มีต่อผู้รับสื่อ 
นอกจากการศึกษาประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อตามเกณฑ์ 4 ด๎านดังที่กลําวไปแล๎ว 

ผู๎วิจัยยังได๎เก็บข๎อมูลประสิทธิผลของการปฏิบัติกรรมฐานที่มีตํอผู๎รับสื่อแตํละองค์กรด๎วย เพื่ออธิบาย
วํา ในกลุํมผู๎รับสื่อที่เชื่อวําสื่อมีผลตํอการปฏิบัติกรรมฐาน สื่อเป็นตัวสํงเสริมหรือเป็นอุปสรรคตํอการ
ปฏิบัติกรรมฐานตลอดจนกิจกรรมทางศาสนาอยํางไรบ๎าง   

ทั้งนี้ ผู๎วิจัยจะน าเสนอประสิทธิผลของการปฏิบัติกรรมฐานตามประเภทองค์กร ดังนี้ 
 

ประสิทธิผลของการปฏิบัติกรรมฐานที่มีต่อผู้รับสื่อ 
1. วัดทําซุง 
การปฏิบัติพระกรรมฐานของวัดทําซุงเป็นการปฏิบัติแบบมโนมยิทธิ สื่อหลักที่มีผลตํอการ

ปฏิบัติ คือ สื่อบุคคล ไมํวําจะเป็นพระอาจารย์ ครูผู๎สอนที่เป็นฆราวาส หากผู๎ปฏิบัติมาปฏิบัติที่วัดทํา
ซุงหรือท่ีบ๎านสายลม ซ.พหลโยธิน 8 จะต๎องอาศัยสื่อบุคคลในการน าจิตเรา แตํหากนั่งปฏิบัติด๎วย
ตนเองก็ขึ้นอยูํกับลักษณะของแตํละบุคคล บางคนไมํต๎องการใช๎สื่อกระตุ๎น บางคนต๎องใช๎สื่อที่เป็น
เสียงของหลวงพํอในการน าจิต 

 
“ช่วงแรกของการปฏิบัติแบบมโนมยิทธิของหลวงพ่อฤาษีลิงดํา เราก็ต้องเข้าห้องฝึกตั้งแต่ชั้น

แรก โดยมีพระอาจารย์เป็นผู้นําจิตเราไปท่องสวรรค์ การปฏิบัติในแต่ละข้ันขึ้นอยู่กับระดับสภาวะจิต
ของตัวเราเองว่า เห็น ไม่เห็น เห็นแจ่มชัด เห็นลางๆ รู้สึก ไม่รู้สึก เราจะเห็นทุกอย่างได้ต้องมีใจที่
สะอาด ว่างเปล่า มีศีลบริสุทธิ์ ไม่คิดอะไร ถ้าคิดแปลว่าใช้สมองอยู่ ไม่ใช่ทิพยจักขุญาณ เป็นอุปาทาน 
คิดไปเอง วิธีตัดสินว่าตัวเองเห็นด้วยใจ หรือคิดด้วยสมอง ต้องเอาอารมณ์แรกท่ีสัมผัส รู้สึกได้เป็น
สําคัญ เวลาฝึกปฏิบัติมโนมยิทธิ อาจารย์จะถามเราตลอดว่า เห็นไหม เห็นอะไร สีอะไร ลักษณะเป็น
อย่างไร เราก็ต้องตอบความรู้สึกแรกท่ีสัมผัสได้ ไม่ใช่หยุดคิด ประโยชน์ที่ได้คือ เราได้ทราบว่าคําสอน
ของหลวงพ่อไม่ผิดเลย หลวงพ่อไม่ได้คิดคําสอนขึ้นเองเลย ตรัสตามพระพุทธเจ้าหมด ที่หลวงพ่อพูด
ไว้ในหนังสือ ในคําเทศน์มีที่มาจากพระสัมมาสัมพุทธเจ้าหมด อันนี้ก็มีอยู่จริง อันนี้เราได้ไปรู้เห็น
มาแล้ว เราจะไม่มีความสงสัยในพระรัตนตรัยเลย”      
           (ศุภชัย จิรเกรียงสกุล, สัมภาษณ์ 30 ม.ค.57) 

  
“ตอนที่หลวงพ่อยังอยู่ หลวงพ่อได้เทศน์สอนบอกว่า ธรรมะเป็นเรื่องไม่ยาก ขอให้เข้าใจให้

ถูก คํานี่เป็นคําท่ีมีกําลังใจมากมาย สมัยนั้นผมมาที่ฝึกกรรมฐานที่วัดท่าซุงกับหลวงพ่อโดยตรง แต่ก็
จะมีพ่ีเลี้ยงคอยดูแล จากประสบการณ์ตรงหลวงพ่อเป็นคนใจดี แต่ว่าหลวงพ่อมีระเบียบ ถ้าคนที่ฝึก
ไม่ได้ ก็ต้องเรียกว่ามีกรอบปฏิบัติของตัวเอง  ถ้ากรอบไม่ตรงกับที่หลวงพ่อแนะนํา หลวงพ่อก็เตือน 
ถ้าใครอยู่ในกรอบอยู่แล้วก็จะรู้ว่า หลวงพ่อใจดีมาก การเตือนของท่านหลายคนก็มองว่าท่านดุ ที่จริง
แล้วท่านมีความปรารถนาดีกับทุกคน ได้เดินอยู่บนเส้นทางอริยเจ้า ทุกวันนี้จะฝึกที่วัดหรือที่บ้าน 
สถานที่ไหนๆก็ไม่สําคัญแล้ว อยู่ที่จิตของเรา”      
           (ทศฬส ดุสิตพัฒนาพินันท์, สัมภาษณ์ 1 ก.พ.57) 
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“เวลาเริ่มปฏิบัติกรรมฐาน จะนั่งต่อหน้าองค์พระพุทธรูป เปิดเสียงหลวงพ่อสอนปฏิบัติ
กรรมฐานในซีดีให้ดังพอประมาณ นั่งลืมตา ทําใจให้สบาย อารมณ์สบาย กําหนดลมหายใจตามที่
หลวงพ่อแนะ พิจารณาอนิจจัง ทุกขัง อนัตตา ดูว่าร่างกายเรานี้ไม่เท่ียง ไม่ให้เรายึดติดกับกายรูป 
ส่วนใหญ่ผมจะเจริญสุขขวิปัสสโก ภาวนาพุทโธก็เลยจับที่คําภาวนา จากนั้นเสียงท่านก็จะนําจิตเราไป
จุฬามณี ให้เราอธิษฐานจิตตามเสียงนําไป ครั้งแรกๆ ก็ยังไม่เห็นจุฬามณี พอฝึกครั้งหลังๆ เราพอเริ่ม
เห็นจุฬามณีสว่างหน่อย ตอนนั้นก็พยายามทําสมาธิให้นิ่งแล้วจะกลับไปใหม่เพ่ือให้เห็นได้ชัดเจนขึ้น 
ถึงตอนนี้อาจยังเห็นอะไรได้ไม่แจ่มชัด แต่ก็หมั่นภาวนาทุกวัน ควบทั้งมโนมยิทธิและสุขขวิปัสสโก”
         (สหรัฐ หล๎าเนตร, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 
  

“ตอนมานั่งปฏิบัติครั้งแรกท่ีบ้านสายลม ตอนนั้นยอมรับว่ายังไม่ชินที่ต้องมีพระอาจารย์นํา
จิตเราไป เพราะคุ้นชินแต่คําภาวนาพุทโธอยู่ แรกๆ เลยไปศึกษาก่อน แต่ก็ไม่ได้เห็นภาพสวรรค์อย่าง
ที่คิดไว้ ครั้งต่อมาก็ไปที่บ้านสายลมอีก 2-3 ครั้ง ไปลองนั่งปฏิบัติในห้องคนมาใหม่ 2 ครั้ง ตอนนั้นยัง
ไม่ได้อะไรอีกเช่นเดิม เลยไปซ้ําอีกรอบ รอบหลังนี้จิตใจเราโอเคข้ึน เมื่อกลับมาปฏิบัติที่บ้านก็ยังรู้สึก
ว่าสายนี้ต้องใช้เวลา เลยยังไม่ได้ฝึกนั่งมโนมยิทธิอย่างเต็มตัว แต่จะเน้นนําธรรมะของหลวงพ่อมาใช้ 
เพราะคําสอนหลักๆ ของหลวงพ่อคือ สอนให้เราดูตัวเอง ตําหนิตัวเอง อย่าไปชี้ว่าคนอ่ืนผิด เรา
เปลี่ยนแปลงตัวเองได้แต่เปลี่ยนคนอื่นไม่ได้ ว่างก็ให้ภาวนาไว้”     
         (คณิศ คุ๎มพิทักษ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
“ช่วงที่เริ่มลองปฏิบัติธรรมกับครอบครัว ตอนนั้นก็ยังเด็กอยู่ก็นั่งไปไม่คิดอะไร แต่มาเห็นผล

ตอนเข้ามหาวิทยาลัยปี 1 ตอนงานธุดงค์ใหญ่ ได้มาปฏิบัติอยู่ 4-5 วัน ตอนนั้นรู้เลยว่าตัวเองสงบมาก 
เพราะตัดขาดจากโลกภายนอก เรานั่งไปก็เห็นตามที่เขานําจิตไป เคยไปเห็นสวรรค์ ไปท่องสวรรค์
ตามท่ีพระอาจารย์ หรือครูนําจิตเราไป ณ ขณะนั้น ผมเชื่อว่าผมเห็นนรก สวรรค์จริงๆ ใช้เวลานั่ง
ประมาณ 1-2 ชั่วโมง แต่หลังๆ ก็ไม่ได้ปฏิบัติมาก ปัจจุบันเลยเน้นสวดมนต์เช้าก่อนออกจากบ้าน หรือ
บางทีก็ไปสวดมนต์ในรถ ก่อนนอนก็จะสวดมนต์ มองว่าสภาพแวดล้อมสําคัญมาก ถ้าอยู่วัด ตั้งใจมา
ปฏิบัติหลายๆวัน เราจะนิ่งได้ไว ถอยหลังจากโลกภายนอกได้เร็ว แต่ถ้านั่งอยู่บ้านก็ไม่เท่าที่วัด” 
              (สิงหา ประพจนาภรณ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)   

 
2. สวนโมกขพลาราม 
การปฏิบัติพระกรรมฐานของสวนโมกขพลาราม เป็นการปฏิบัติแบบอานาปานสติ ก าหนดจิต

อยูํที่ลมหายใจเข๎าออก  กลุํมตัวอยํางสํวนใหญํตอบวํา ไมํได๎เน๎นใช๎สื่อเสริมการปฏิบัติ เพราะมุํงปฏิบัติ
ให๎จิตใจสงบอยํางเดียว ไมํได๎ต๎องการรู๎เห็นนรก สวรรค์ แตํผลที่เกิดขึ้นคือ เกิดความปีติสุข จิตใจสงบ 
ด าเนินชีวิตประจ าวันอยํางมีสติมากขึ้น  

ทั้งนี้ สวนโมกข์ไมํก าหนดกฏเกณฑ์วําต๎องปฏิบัติตามแบบแผนใด ให๎อิสระแกํผู๎ปฏิบัติได๎
ภาวนาตามความสะดวก 
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“สวนโมกข์เปิดให้ผู้สนใจปฏิบัติธรรมฝึกตนเองได้อย่างอิสระ ให้เราทําเอง ไม่ได้บังคับว่าต้อง
แบบนี้แบบนั้น ทุกคนเต็มใจที่จะทํา ไม่ได้อยู่ในกฎเกณฑ์เคร่งครัด เคยไปปฏิบัติที่วัดอื่นจะมีกฏเยอะ 
ไปปฏิบัติช่วงแรก วันแรกไม่แน่ใจว่าตัวเองจะทนอยู่ได้ไหม มันเงียบ วังเวง แต่พออยู่ไปสักพัก จิตใจ
เราที่เคยโมโหร้ายกลายเป็นโมโหน้อยลง หากจะเข้าคอร์สก็จะมีพระอาจารย์นําปฏิบัติทุกวัน ไปนั่งกัน
ตรงลานหินโค้ง พระอาจารย์มาแนะนําการปฏิบัติให้ เวลามีพระอาจารย์ช่วยดูให้ รู้สึกว่าจิตใจละเอียด
ขึ้น ใจไม่ได้อยู่ภายนอกแต่อยู่กับตนเอง พระอาจารย์สอนให้รู้หลักอานาปานสติแบบง่าย ซึ่งเมื่อได้
ลองปฏิบัติแล้วเหมาะกับจริตตนเองมาก คิดว่าทุกอย่างในสวนโมกข์ดีหมด ความคิดตนเปลี่ยนไปเป็น
ระบบมากข้ึน จากที่เคยกลุ้มใจ มีปัญหา เราก็รู้จักรู้ทันอารมณ์แล้วปล่อยวางมัน หรือถ้าเราไม่ได้อยาก
มาปฏิบัติจริงจัง แค่มาสวนโมกข์ก็ถือว่าได้มาพักผ่อนกายใจในที่สงบแล้ว ที่นี่เหมาะที่สุดสําหรับคนที่
อยากมีจิตใจสงบ เยือกเย็น”        
                             (มะลิวัลย์ วัดจินดา, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)  
 

“แรกๆ เป็นคนไม่ชอบนั่งสมาธิ จะอ่านแต่หนังสืออย่างเดียว แต่การอ่านโดยไม่ปฏิบัติ เวลา
เกิดปัญหาจะดึงมาใช้ไม่ทันจึงลองไปปฏิบัติที่สวนโมกข์ ไชยา 10 วัน ช่วง 3 วันแรกจะร้องไห้เพราะ
เบื่อ คนท่ีไม่เคยเลยก็ยังติดอยากดูทีวี อยากมีเวลาว่าง ครั้งหลังลองเตรียมตัวเตรียมใจนั่งจริงๆ ปฏิบัติ
ตามหลักอานาปานสติ ก็นั่งได้ถึง 1 ชั่วโมง แต่ไม่ได้เข้มมากว่าจะต้องหายใจสั้น ยาว ละเอียด หยาบ 
นับ 1-1 2-2 3-3 ทีละ 10 ชุด ไม่ได้ทําตามนั้น เพราะเทปอานาปานสติที่เปิดให้ปฏิบัติยาวมาก ตอน
นั้นจําความรู้สึกได้ว่านิ่ง สงบมาก จิตไม่คิดฟูุงซ่านอะไร รู้แต่ลมหายใจเข้าออก ไม่เห็นนิมิต ไม่เห็น
อะไรพิเศษเพราะตั้งใจไม่อยากเห็นอะไร เน้นนั่งเอาสงบอย่างเดียว เข้ากับสมถสมาธิที่หลวงพ่อสอน 
ปัจจุบันปฏิบัติไม่ได้ดีขึ้นกว่าเดิมแต่อาศัยว่าต้องไปปฏิบัติทุกปีเพ่ือให้ตัวเราเองอยู่ในการปฏิบัติตลอด”
            (ฐิติมา วงศ์ถวัลย,์ สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 
 
  “สวนโมกข์สอนให้เราปฏิบัติตามหลักอานาปานสติของพระพุทธเจ้า ท่านพุทธทาสสอนอานา
ปานสติ 16 ขั้น เน้นดูลมหายใจตัวเองเป็นหลัก ลมหายใจเป็นสิ่งสําคัญที่สุด ทุกคนสามารถปฏิบัติได้
ทุกที่ ทุกเวลา ทําที่บ้านก็ได้แค่กําหนดลมหายใจ ไม่ต้องใช้อุปกรณ์ ถ้ามาปฏิบัติที่สวนโมกข์ก็มีที่ท่ี
สะดวกสบาย ไม่อึดอัด คับแคบ เงียบสงบ แถมฝึกตนให้อดทนต่อทุกรูปแบบ ปลีกวิเวก ลดการใช้
ไฟฟูาในช่วงเวลาที่ไม่จําเป็น ซึ่งมองว่าเป็นการกําจัดทั้งกิเลสภายนอกและภายในที่เด็ดขาด ได้ผลจริง 
มาปฏิบัติที่นี่รู้สึกได้เลยว่ามีความสุขทางใจที่ละเอียดประณีต เป็นความสุขที่ประณีตที่ไม่ใช่สุขจากวัตถุ 
เคยนั่งแล้วได้ปีติเป็นความสุขยิ่ง จิตนิ่ง เป็นสมาธิมาก”     
                  (สุธาสินี ใจสมิทธิ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57)    

 
“แรกๆ ที่มาบวชเพราะประสบปัญหาเรื่องงาน ตั้งใจแค่อยากจะบวชไม่นาน ช่วงต้นที่เริ่ม

ปฏิบัติก็ไม่ได้จริงจังตั้งใจ เพราะชอบสงสัย ชอบตั้งคําถามพระอาจารย์ พอเข้าพรรษาที่ 2 รู้สึกไฟแรง 
ประกอบกับมีพระนวกะมาใหม่ เราก็เริ่มเพ่ิมความเข้มข้นของการปฏิบัติด้วยการเจริญอานาปานสติ 
อานาปานสติเป็นเรื่องง่าย แค่ต้องใช้เวลาในการฝึกฝนจิต เวลาปฏิบัติถึงข้ันเราจะรู้สึกปีติด้วยตัวเอง 
การปฏิบัติกับไม่ปฏิบัติหรือปฏิบัติไม่จริง ความรู้สึกมันต่างกันมาก ช่วงหลังๆ เราจะรู้สึกได้ว่านั่งได้นิ่ง
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ขึ้น นานขึ้น หน้าตาผิวพรรณผ่องใสมากข้ึน รู้สึกยั้บยั้งชั่งใจ มีสติ ใจเย็นมากขึ้น เริ่มเข้าใจชีวิต 
มองเห็นความเกิด แก่ เจ็บ ตายเป็นธรรมดา ปล่อยวางต่อทุกขเวทนาได้เร็วกว่าแต่ก่อนที่เป็นคนย้ําคิด
ย้ําทํา ช่างสงสัย ตอนนี้รู้แล้วว่าทุกอย่างมีที่มาที่ไป”      
               (ธาดร คล๎ายปักษี, สัมภาษณ์ 8 ก.พ.57)  

 
“แม้จะไม่เคยมีโอกาสปฏิบัติธรรมทันท่านพุทธทาส แต่จะอาศัยอ่านคําสอนทั่วไปเพ่ือ

เตือนสติตัวเองมากกว่า เราเป็นพวกธรรมะเมือง วัดครึ่งหนึ่งบันเทิงครึ่งหนึ่ง กล่าวคือ คนเมืองที่ใช้
ชีวิตไปกับความเร่งรีบ วุ่นวาย แข่งขันไปกับการทํางานการเรียน ดํารงซึ่งวิถีแบบทุนนิยม คนกลุ่มนี้มัก
เป็นคนที่มีการศึกษาแต่เวลาในชีวิตมีน้อยเพราะหมดไปกับการเดินทาง ธรรมะต้องเสพแบบเร็วๆ หรือ
ต้องค่อยๆแทรกซึมทีละนิดเพ่ือช่วยให้เข้าหาธรรมได้ง่ายขึ้น แต่กระนั้นเราก็ชอบวิถีแบบเก่า อ่าน
หนังสือก็อ่านจากหนังสือจริงๆ ไม่ใช่ E –book เข้าวัดทําบุญจริงๆ ไม่ใช่เข้าทางเว็บไซต์หรือฟังธรรม
ผ่านยูทูป มันไม่ใช่กิจกรรมศาสนาแบบดั้งเดิม”      
        (พรทิพย์ ประดิษฐากร, สัมภาษณ์ 11 ก.พ.57)   

 
3. วัดปุาบ๎านตาด 
กลุํมตัวอยํางที่ปฏิบัติกรรมฐานของวัดปุาบ๎านตาด สํวนใหญํไมํได๎เน๎นใช๎สื่อมาก เน๎นมาปฏิบัติ

ที่วัดหรือยึดค าสอนของหลวงตาให๎มั่นแล๎วมุํงปฏิบัติให๎จิตใจสงบ ตํอยอดบุญอยํางเดียว  
 

“ทุกวันเวลาตี 3 จะตื่นเช้าลุกขึ้นมานั่งภาวนา อานิสงส์จากการภาวนาพุทโธทุกค่ําเช้าทําให้
เราไม่ตกอับ มีคนมาช่วยค้ําชูอุปถัมภ์ เวลาไม่มีเงินก็มีงานเข้า  ตัวเราเองจากที่ใจรุ่มร้อนก็อ่อนโยน ไม่
ดุดันเหมือนแต่ก่อน มีจิตเมตตา มองโลกในแง่ดี ใช้ชีวิตแบบมีความสุข ผลที่ดีสะท้อนกลับมายังลูก
ชาย ลูกเติบโตมาเป็นคนดี อยู่ในศีลในธรรม ไม่เกะกะเกเร ไม่กินเหล้าเมายา เวลาทําบุญจะเลือก
ทําบุญกับพระอรหันต์ พระปฏิบัติดีปฏิบัติชอบ ทุกอย่างอยู่ที่ใจเราศรัทธา ศรัทธาในคําสอนพ่อแม่ครู
อาจารย์ ศรัทธาในพระพุทธศาสนา ศรัทธาที่ออกมาจากใจ ผลบุญที่ได้มันมีมาก”  
                (บัวอุบล วดี, สัมภาษณ์ 16 ก.พ.57) 
 

“ปฏิบัติธรรมสายพระปุาครั้งแรกเม่ือตอนอายุ 20 ปี ตอนนั้นยังไม่ค่อยสนใจสายปฏิบัติเท่าไร
เลยไม่รู้อะไรมาก มาได้ปฏิบัติอีกทีก็ท่ีสวนแสงธรรม ตอนนั้นจําได้ว่าเราตั้งใจมาปฏิบัติมาก ลางาน
เรียบร้อยแล้ว หลวงตาสอนให้เราภาวนาพุทโธออกท่ามกลางอกของเราไปเรื่อยๆ บางครั้งให้พิจารณา
ลมหายใจ เพราะกรรมฐานมีหลายอย่าง เปล่งคําภาวนาพุทโธถี่ๆ เราต้องล้อมเอาไว้ให้อยู่ในกาย อยู่
กับคําบริกรรมพุทโธ ไม่ส่งออกนอก  ปัจจุบันก็ยังนั่งปฏิบัติทุกวันที่บ้าน ก่อนนอนก็จะสวดมนต์ นั่ง
สมาธิ ตื่นนอนก็จะภาวนาแล้วค่อยลุกข้ึนมา การปฏิบัติอย่างสม่ําเสมอจะช่วยให้เราสุขมากข้ึน มีสมาธิ
ในการทํางานต่างๆ ให้คํานึงเสมอว่าวิชาทางโลกใช้ได้ในชีวิตนี้ แต่วิชาทางธรรมใช้ได้ท้ังในชีวิตนี้และ
ชีวิตหน้า จะได้รู้โลกที่เรามองไม่เห็นด้วยตาเนื้อ”        
          (จงใจ วิเศษมงคลชัย, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 
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  “บ่อยครั้งก็มาวัดปุาบ้านตาดในนามผู้จัดกิจกรรมชมรมพุทธ แต่ไม่ค่อยได้นั่งสมาธิ การ
ปฏิบัติจึงเกิดในชีวิตประจําวันมากกว่า เกิดปัญหาความทุกข์ขึ้นมาก็จะคิดหาทางออกได้ บางที
ระหว่างเดินไปเรียนที่มหาวิทยาลัยก็จะสวดมนต์ในใจ จิตคิดถึงคําสอนของหลวงตา หรือเดินท่องพุท
โธไป ใช้วิธีระลึกถึงบุญทุกขณะที่ว่างแทนการนั่งปฏิบัติที่วัด เพราะไม่สะดวกในเรื่องเวลา”  
                    (กิ่งกาญจน์ ยกยํอง, สัมภาษณ์ 7 ก.พ.57) 

         
 “ส่วนตัวไม่เคยปฏิบัติธรรมกับองค์หลวงตาอย่างใกล้ชิด แต่ได้นําหลักท่ีท่านได้สอนไว้มาใช้ 
ซึ่งสิ่งที่หลวงตามกัจะสอนเสมอคือเรื่องของใจ ภาวนาชําระใจด้วยธรรม ตัดกิเลสให้ได้เป็นเรื่องสําคัญ
ที่สุด จากนั้นก็หมั่นนั่งสมาธิ ตั้งจิตตั้งใจ เป็นหลัก สู้กับตัวเองเป็นสิ่งที่ยากท่ีสุด เมื่อเอาชนะกิเลสได้ 
เมื่อนั้นก็พบสุขที่แท้จริง”           
       (ธนกร ผดุงศักดิ์วงศ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57) 

 
 
4. วัดพระธรรมกาย  
จากการศึกษาพบวํา กลุํมตัวอยํางที่ปฏิบัติกรรมฐานตามสายวิชชาธรรมกายของวัด

พระธรรมกายจะเข๎ารํวมการปฏิบัติภาวนากับทางวัดเป็นระยะเวลายาวนาน สม่ าเสมอ บางคนอบรม
สมาธิตั้งแตํวัยเด็ก บางคนเข๎ารํวมโครงการอบรมสมาธิตามศูนย์ปฏิบัติธรรมสาขาตํางๆ ของวัด  ซึ่ง
การปฏิบัติธรรมเหลํานี้จะมีสื่อบุคคล คือ พระอาจารย์เป็นผู๎น าการปฏิบัติ มีสถานที่เป็นอาวาสสัปปา
ยะท่ีเหมาะแกํการเจริญภาวนา โดยผลจากการปฏิบัติธรรมสํงผลให๎ชีวิตเปลี่ยนไปในทางที่ดีข้ึน จิต
เป็นสุข สงบงํายขึ้น บางคนปฏิบัติธรรมขั้นสูงจนสามารถเห็นดวงแก๎วในกายได๎แจํมชัด 

 
“ตั้งแต่เริ่มปฏิบัติมาเคยปฏิบัติภาวนาพุทโธ แต่ก็ไม่ได้ผล ก็เลือกนั่งสายธรรมกายสายเดียว 

พระอาจารย์จะบอกเราให้ปล่อยวางทุกสิ่งทุกอย่างไว้ก่อน ในช่วงแรดกเลยยังทําไม่ได้ นั่งไป 2-3 วัน
จึงค่อยๆปรับใจอยู่กับตัว แล้วนึกภาพองค์พระ คิดถึงดวงแก้วตาม ตอนแรกๆ ยังนึกภาพดวงแก้วไม่
ออกก็นั่งมืดๆ ไป พอนานๆ เข้าก็เริ่มรู้ว่าต้องจินตนาการอย่างไร  ครั้งที่รู้สึกดีมากคือ ครั้งที่เราเพ่ิง
ใหม่ๆ ยังไม่ปรุงแต่งจิตอะไรมาก ครั้งนั้นเหมือนเราจะตกศูนย์ เป็นความรู้สึกเหมือนเราเห็นท่อขนาด
ใหญ่และยาวดิ่งลึกลงไปและเราตกลงไปในท่อนั้น ความรู้สึกเหมือนตกจากท่ีสูงแล้วจะตาย แรกๆ เรา
ไม่รู้ว่าอย่างนั้นแหละเรียกว่าดี จนพอคุ้นชิน ตัวเองไม่ตกศูนย์ เราก็อาจจะพอเห็นดวงแก้ว องค์พระที่
สว่างชัดขึ้นเรื่อยๆ ตอนนั้นจะรู้สึกอ่ิมเอมใจ รอบๆตัวจะสว่างเต็มไปหมด”    
          (จิระดา พันรูปท๎าว, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)   

 
“เข้าวัดปฏิบัติธรรมกับวัดพระธรรมกายมากว่า 20 ปี มีหมดทั้งการปฏิบัติรวมๆ ปฏิบัติใน

คอร์สอบรม มาปฏิบัติเดี่ยว บางอารมณ์ก็เป็นการมาปฏิบัติธรรมตามหน้าที่ แบบนี้ก็จะไม่ได้อะไรมาก 
เพราะผลของการปฏิบัติธรรมขึ้นอยู่กับความสม่ําเสมอในการฝึกฝนจิต ธรรมะเป็นเรื่องที่ต้องปฏิบัติ
เอง ต้องมีความต่อเนื่อง ต้องมีวินัย ถ้าไม่มีวินัย ไม่หมั่นรักษากายใจ การปฏิบัติก็เหมือนกําปั้นทุบดิน 
ที่ผ่านมาเคยนั่งสมาธิแล้วเห็นแสงสว่างวาบๆในตัวเอง แม้จะไม่บ่อย ไม่ค่อยลึกซ้ึงมาก แต่จิตใจก็เป็น
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สุขมาก เราเน้นการปฏิบัติให้จิตหยุด ปล่อยวาง เกิดความสงบ”    
             (กัลยกร ฝูงวานิช, สัมภาษณ์ 5 ก.พ.57) 

 
“เริ่มนั่งปฏิบัติเป็นครั้งแรกตอนอายุ 13 ปี ตอนนั้นเขาให้กําหนดเอาใจไว้ที่ศูนย์กลางกายที่ 7 

เหนือสะดือขึ้นมา 2 นิ้ว ให้จิตนึกถึงองค์พระแก้วใส ดวงแก้วใส ทําใจนิ่งๆ หลวมๆ สบายๆ นั่งไปสัก
พักรู้สึกมีความสุขจึงเริ่มรักในการปฏิบัติธรรมนับแต่นั้นมา การนั่งสมาธิขึ้นอยู่กับช่วงเวลา ขึ้นอยู่ว่า
เราอยากปฏิบัติหรือไม่ ปัจจุบันก็นั่งสมาธิเองทุกวัน สวดมนต์บ้าง ไปวัดทุกอาทิตย์ โดยเฉพาะอาทิตย์
ต้นเดือนที่มีงานบูชาข้าวพระจะไม่ขาด ที่สําคัญสถานที่ต้องสบาย ความสบายทําให้เรามีสมาธิ ถ้าเรา
ไปลําบากจะทําให้ตัวเราเป็นทุกข์ บุคคลเป็นที่สบายนี่สําคัญ ที่วัดจะไม่เน้นทรมานตน นี่เป็นสาเหตุที่
ประทับใจสายนี้”           
                 (โอภาส คงสุข, สัมภาษณ์ 20 ก.พ.57) 

 
“เมื่อเริ่มปฏิบัติสายของวัดพระธรรมกาย แรกๆก็เจอกับภาวะ “ตกศูนย์” คือไปได้ไม่ถึงไหนก็

ตกใจเลยหยุด แต่จําภาวะที่ดีที่สุดได้ว่า นั่งแล้วรู้สึกวูบๆ เหมือนแสงสว่างใสๆ ตอนนั้นรู้สึกเลยว่า สุข
มาก สุขท่ีเราบอกใครไม่ได้ เราเลยจําความรู้สึกสุขเอาไว้ว่าต้องแบบนี้แล้วมันไม่ได้อีก เดี๋ยวนี้ถ้าจะนั่ง
สมาธิจะนั่งโดยไล่ฐานตั้งแต่ฐาน 1 ไปฐาน 2 ฐาน 3 เขาบอกให้กําหนดฐาน 1 ไปฐาน 7 แต่เรานั่งนึก
ไม่คิดอะไร ไม่ได้คาดหวังจะเห็นอะไร แค่มานั่งให้จิตว่าง เบา สุขเท่านั้น”    
             (ธนมน พลานุพัฒน์, สัมภาษณ์ 9 ก.พ.57)  

 
“ประสบการณ์จากการเข้าร่วมโครงการบวชอุทิศแทนคุณพ่อแม่ 2 โครงการ ทําให้เรา

ปรับปรุงพื้นฐานความคิด ปรับพฤติกรรมในการใช้ชีวิตไปโดยสิ้นเชิง ทําให้เราเป็นคนมีระบบระเบียบ
มากขึ้น มีความเรียบร้อย ความสงบมากยิ่งขึ้น เวลามาปฏิบัติธรรมในช่วงปกติก็รู้สึกใจสบาย ถ้าเรามี
ปัญหาที่คดิไม่ตกก็จะมีความคิดที่ดี คิดหาทางแก้ปัญหาได้”     
               (วรวุฒิ คนเพียร, สัมภาษณ์  23 มี.ค.57) 

 
“ไม่ต้องเห็นนิมิต ดวงแก้วใสๆ อะไร แค่สัมผัสถึงความนิ่งของใจก็มีความสุขแล้ว” 

        (ทองใส บุษดี, สัมภาษณ์ 23 ก.พ.57) 
 
 
5. วัดอัมพวัน 
วัดอัมพวันเป็นวัดที่เน๎นการวิปัสสนากรรมฐาน ทุกวันจะมีการอบรมปฏิบัติธรรม โดยมีพระ

อาจารย์วัดอัมพวันเป็นผู๎น าการปฏิบัติแทนองค์หลวงพํอจรัญซึ่งปัจจุบันมีสุขภาพไมํแข็งแรง โดยแนว
การปฏิบัติวิปัสสนากรรมฐานของวัดจะเน๎นสอนให๎เราอยูํกับตัวเอง ให๎จิตตามอารมณ์ ไมํต๎องใช๎สื่อ
อะไรมาชํวย เมื่อปฏิบัติเสร็จสิ้นก็สามารถจัดการกับปัญหาในชีวิตได๎อยํางมีสติ เชื่อในกฎแหํงกรรม จะ
รู๎สึกละอายและเกรงกลัวตํอบาปมากขึ้น  
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“แนวการปฏิบัติวิปัสสนากรรมฐานของที่นี่จะเน้นสอนให้อยู่กับตัวเอง พิจารณาตนเอง เน้น
เรื่องกฎแห่งกรรม สวดมนต์ ตอนนี้แม้หลวงพ่อจรัญไม่ได้ลงสอนกรรมฐานเองแล้ว แต่ลูกศิษย์ของ
หลวงพ่อสอนปฏิบัติดีมาก สอนเข้าใจง่าย ปกติสวดมนต์ที่บ้านเป็นกิจวัตรอยู่แล้ว และทุกครั้งที่สวด
มนต์ก็จะใช้บทสวดของหลวงพ่อ เราได้มาปฏิบัติแล้วรู้สึกอ่ิมบุญ อิ่มใจ ฝีกความอดทน  เวลาเจอ
ปัญหาที่เข้ามาในชีวิตจะโกรธน้อยลง โมโหน้อยลง ใจเราเป็นพระมากข้ึน รู้สึกสงบ เยือกเย็น จิตคิดถึง
ว่าบุญกุศลที่ปฏิบัติในวันนี้จะช่วยให้ชีวิตพบเจอแต่สิ่งดีๆ”     
        (อทิตยา ปูุซึ้ง, สัมภาษณ์ 24 ม.ค.57) 

 
 “เคยบวชที่วัดอัมพวันและไปปฏิบัติธรรมที่วัดเป็นประจํา  ประสบการณ์ที่ได้จากการปฏิบัติ
ธรรมสามารถแก้อารมณ์ของเราได้ จากท่ีเคยอารมณ์ร้อน มีโทสะเยอะๆ ก็สามารถบรรเทาเบาบางลง
ได้ จากท่ีเคยโกรธง่ายก็จะไม่ค่อยโกรธ จากที่เคยข้ีอิจฉาก็ลดลงไป พวกรักโลภ โกรธ หลง ก็หายไป 
ศรัทธาในหลักสติปัฏฐาน4 ช่วยให้เราลดความโมโห ช่วยให้เราระลึกถึงตัวกรรม เชื่อในวิถีกฎแห่ง
กรรม เชื่อว่าบาปบุญมีจริง”        
                    (ธีระพันธุ์ นาคสินธุ์, สัมภาษณ์ 30 มี.ค.57) 

 
“วันแรกที่ได้มาปฏิบัติที่วัดอัมพวัน มาด้วยความทุกข์ที่สุดในชีวิต พอพระท่านให้เราเดิน

จงกรม นั่งสมาธิ เราก็ร้องไห้ คิดว่าไอ้นั่น คนๆนั้นทําเราร้องไห้ หลังๆ พอสงบจิตสงบใจมาปฏิบัติใหม่
ก็ได้เริ่มสวดมนต์ ปฏิบัติอย่างตั้งใจก็รู้สึกว่าชีวิตเราเปลี่ยนไปในทางท่ีดีขึ้นอย่างน่าตกใจ เข้าใจเลยว่า
เรามาปฏิบัติเพื่อปล่อย ไม่ได้มาเพ่ือยึดไว้ เพ่ือให้เข้าใจหลักไตรลักษณ์ เกิดปัญหาแบบนี้แล้วแก้ปัญหา
ในชีวิตของตัวเองได้ ไม่ได้ต้องนั่งให้เห็นนิมิต จิตปาฏิหาริย์อะไร หลวงพ่อจะเน้นให้มีสติ คือ รู้ว่า
ตอนนี้เท้าอยู่ยังไง มืออยู่ยังไง”           
              (ณัฐกฤตา ชานนท์นฤเบศ, สัมภาษณ์ 2 ก.พ.57)   

 
“เพ่ิงรู้จักวัดอัมพวันเมื่อปี 52 ตอนนั้นได้คุยกับผู้โดยสารบนรถไฟจากนครศรีฯ มากรุงเทพฯ 

เพ่ือไปดูแลแม่ที่ปุวยนอนรักษาตัวที่ห้องไอซียู บังเอิญเพ่ือนคนนั้นเล่าให้ฟังว่า หลวงพ่อจรัญเคยปุวย
หนัก คอหักแล้วท่านรอด ตอนนั้นเรากระวนกระวายใจมาก อยากทําอะไรก็ได้ให้แม่รอดเลยตรงไปท่ี
วัดอัมพวันทั้งที่ไม่รู้จักว่าวัดอยู่ตรงไหน ระหว่างทางได้ช่วยพ่ีคนหนึ่งถือพระพุทธรูป ผ้าไตร อัฐบริขาร
ไปถวายหลวงพ่อจรัญเลยได้เข้าไปพบหลวงพ่อจรัญตัวต่อตัวด้วย จากนั้นก็เริ่มปฏิบัติธรรม 3 วันด้วย
ความศรัทธา เริ่มลองใช้สติปัฏฐาน 4 ใหม่ เพราะรู้จักแต่อานาปานสติอย่างเดียว หลังๆ เมื่อมีโอกาสก็
จะมาเข้าปฏิบัติอยู่เรื่อยๆ 1 วัน 3 วัน 7 วัน ที่ประสบความสําเร็จคือนั่ง 7 วัน ได้คุยกับเพ่ือนที่เป็น
ช่างปั้นพระพุทธรูป บอกให้ขอบารมีหลวงพ่อช่วยให้แม่หายปุวย คืนสุดท้ายพอนั่งสมาธิได้ 45 นาที 
ใกล้ๆจะได้ยินเสียงสัญญาณหมดเวลา ตอนนั้นปวดเมื่อยทั่วร่างกาย ปลายนิ้วเท้าค่อยๆ เย็น ความ
เจ็บปวดเริ่มหายไป มือ แขน ข้อศอกไม่เจ็บ ตั้งแต่ศีรษะลงมาท่ีลิ้นปี่หายเจ็บหมด พอไม่เจ็บก็นั่งได้นิ่ง 
รู้สึกอ่ิมเอมใจ ไม่หิวข้าว เพ่ือนบอกว่านั้นแหละ ปีติ ก็รู้สึกดีที่ได้รับคํายืนยันจากคนปฏิบัติมานาน”
                (ศิลป์ชัย ถวาย, สัมภาษณ์ 8 ก.พ.57) 
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กลาํวโดยสรุปวํา ผู๎รับสื่อของแตํละวัดมีรูปแบบการใช๎สื่อที่แตกตํางกันในการเสริมการปฏิบัติ
ภาวนา สํวนใหญํเชื่อวํา สื่อมีผลตํอการน๎อมน าหรือกระตุ๎นจิตใจของผู๎ปฏิบัติได๎ดีกวําเมื่อไมํใช๎สื่อ โดย
สื่อประเภทหลักที่มีผลตํอการปฏิบัติภาวนาจะเป็นสื่อที่มีความเกี่ยวพันกับสื่อบุคคล ซึ่งเป็นองค์หลวง
พํอที่วัดตํางๆ ให๎ความเคารพศรัทธาสูงสุด ได๎แกํ สื่อบันทึกเสียงค าสอน สื่อวิทยุที่ออกอากาศเสียง
กัณฑ์เทศน์สดของหลวงพํอ สื่อหนังสือที่หลวงพํอเขียนขึ้นเอง ฯลฯ 

ทั้งนี้ ผู๎รับสื่อบางกลุํมมองวํา สื่อไมํมีผลตํอการปฏิบัติภาวนา ไมํมีสํวนเพิ่มหรือลดระดับความ
ศรัทธา แตํความตั้งใจของผู๎ปฏิบัติเองเป็นตัวก าหนดระดับของการปฏิบัติ จึงไมํใช๎สื่อเพ่ือชํวยเสริม
ประสิทธิผลของการปฏิบัติกรรมฐาน ซึ่งจากการศึกษาพบวํา วัดที่ผู๎รับสื่อตอบวํา สื่อไมํมีผลตํอการ
ปฏิบัตินั้นจะเป็นวัดที่มีแนวคิดไมํเน๎นใช๎สื่อปริมาณมากๆ ในการเผยแผํธรรมะ เน๎นใช๎สื่อเกําเป็นหลัก 
เชํน หนังสือ เทป ซีดีบันทึกเสียงค าสอน เชํน สวนโมกขพลาราม วัดปุาบ๎านตาด วัดอัมพวัน ผู๎รับสื่อ
จึงมีทัศนคติสอดคล๎องกับแนวคิดการใช๎สื่อของวัดและเห็นวํา สื่อไมํใชํปัจจัยก าหนดการปฏิบัติภาวนา
ของบุคคล  

 
 

ประสิทธิผลของการใช้ประโยชน์สื่อขององค์กรภาคีธรรม 
นอกจากนี้ การศึกษากระบวนการท างานหลอมรวมสื่อยังให๎ความส าคัญกับความรํวมมือ

ระหวํางองค์กรสื่อกับองค์กรภาคีธรรม ผู๎วิจัยจึงได๎เก็บข๎อมูลประสิทธิผลด๎านการใช๎ประโยชน์สื่อของ
องค์กรภาคีธรรม วัดสาขา หรือศูนย์ปฏิบัติธรรมสาขา เพ่ืออธิบายวํา ในกลุํมผู๎รับสื่อมีการเปิดรับและ
ใช๎งานสื่อขององค์กรภาคีธรรมนอกเหนือจากของวัดเองอยํางไรบ๎าง   

ทั้งนี้ ผู๎วิจัยจะน าเสนอประสิทธิผลของการใช๎ประโยชน์สื่อของศูนย์ปฏิบัติสาขาตามองค์กร 
ดังตํอไปนี้ 

1. วัดทําซุง 
กลุํมตัวอยํางสํวนใหญํรู๎จักและเข๎ารํวมกิจกรรมถวายสังฆทานและปฏิบัติกรรมฐานแบบ

มโนมยิทธิที่บ๎านสายลม ซ.พหลโยธิน 8 ซึ่งเป็นสถานที่ที่ทํานเจ๎าคุณพระภาวนากิจวิมล เจ๎าอาวาสวัด
ทําซุงรูปปัจจุบัน เดินทางมารับสังฆทานแกํลูกศิษย์ในกรุงเทพฯ เป็นประจ าทุกเดือน สืบเนื่องมาตั้งแตํ
สมัยหลวงพํอฤาษีลิงด า โดยจะติดตามสื่อเฟซบุ๏กมูลนิธิหลวงพํอปาน-พระมหาวีระ ถาวโร ซึ่งจะ
อัพเดตขําวสารกิจกรรมที่หลวงพํอเดินทางไปยังสถานที่ตํางๆ ทุกกิจกรรม บางคนเคยไปรํวมกิจกรรม
ที่ศูนย์พุทธศรัทธา จ.สระบุรี บางคนไมํเคยไปศูนย์สาขาท่ีใดเลยแตํก็ติดตามสื่อเฟซบุ๏ก สื่อออนไลน์
ของศูนย์สาขาตามความสะดวก  

 
“ทุกสัปดาห์ต้นเดือนที่บ้านสายลม ซ.พหลโยธิน8 พระอาจารย์อนันต์ เจ้าอาวาสวัดท่าซุงจะ

เมตตาเดินทางมารับสังฆทานโปรดลูกศิษย์ที่กรุงเทพฯ เป็นประจํา ผมก็จะมาเป็นประจํามิได้ขาด มา
ถวายสังฆทาน ซื้อหนังสือธรรมที่บ้านสายลม เช่าบูชาวัตถุมงคลร่วมบุญกับทางวัดบ้าง ตอนแรกไม่ได้
สนใจแนววัตถุมงคล แต่อยากมีไว้ อยากมีสมบัติของพ่อติดตัวไว้ เรื่องความศักดิ์สิทธิ์เราไม่สงสัยอยู่
แล้ว นอกจากนี้ ก็ยังติดตามเฟซบุ๊กวัดวีระโชติธรรมาราม จ.ฉะเชิงเทรา ศูนย์ปฏิบัติธรรมวัดท่าซุง 
สาขาโคราช อันหลังมีกลุ่มไลน์ด้วยเพราะมีเครือข่ายญาติธรรม พระอาจารย์ที่เจอกันตามงานบุญ
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บ่อยๆ จึงเพ่ิมกลุ่มไลน์แชร์ข่าวสารกันอีกช่องทางหนึ่ง”      
            (ศุภชัย จิรเกรียงสกุล, สัมภาษณ์ 30 ม.ค.57)  

  
 “ช่วงปีหลังๆ จะไปร่วมกิจกรรมถวายสังฆทาน ฟังเทศน์ที่บ้านสายลม กรุงเทพฯ แทนการไป
วัดท่าซุงเพราะอยู่ไกล แต่ที่มาบ้านสายลมก็ไม่ได้มาฝึกมโนมยิทธิ เราฝึกมาหลายปีจนไม่จํากัดว่าต้อง
มาฝึกท่ีวัดท่าซุงหรือบ้านสายลม ฝึกท่ีไหนได้หมด”      
           (ทศฬส ดุสิตพัฒนาพินันท์, สัมภาษณ์ 1 ก.พ.57) 
 
 “ติดตามแต่สื่อของบ้านสายลมที่หลวงพ่ออนันต์ไปรับสังฆทานลูกศิษย์ที่กทม. ทุกเดือน  
ดูจากในเฟซบุ๊กมูลนิธิหลวงพ่อปานฯ ที่ลงกําหนดการมารับสังฆทานเป็นประจํา รวมถึงติดตามสื่อเฟ
ซบุ๊ก เว็บไซต์ของศูนย์พุทธศรัทธา จ.สระบุรี แต่ไม่มีโอกาสได้ไปเลย จะใช้วิธีโอนเงินร่วมบุญตามเลขที่
บัญชีที่แปะไว้ในเฟซบุ๊ก เว็บไซต์ เมื่อโอนแล้วจะข้ึนรายชื่อผู้ร่วมบุญเราก็เข้าไปอนุโมทนาบุญนั้น”
                     (สหรัฐ หล๎าเนตร, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)   
  

“เคยไปบ้านสายลม ไปศูนย์พุทธศรัทธา บ้านสายลมจะไปซื้อหนังสือ ปฏิบัติมโนมยิทธิ แต่
ไม่ได้ติดตามเฟซบุ๊กศูนย์ฯ จะดูจากเว็บบอร์ดพลังจิตมากกว่า ส่วนศูนย์พุทธศรัทธา ได้ติดตามเฟซบุ๊ก
ศูนย์ หลักๆ จะทราบกิจกรรมบวชเนกขัมมะ ปฏิบัติธรรมทุกวันเสาร์-อาทิตย์ มีวัตถุมงคลด้วย แต่
หลังๆ ไม่ค่อยได้ไป เพราะอยู่ค่อนข้างไกลจากกรุงเทพ เลยใช้ติดตามผ่านสื่อแทน”  
           (คณิศ คุ๎มพิทักษ์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
 
2. สวนโมกขพลาราม 
จากการศึกษาพบวํา กลุํมตัวอยํางสํวนใหญํรู๎จักหอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ โดยจะ

ติดตามสื่อเฟซบุ๏กของหอจดหมายเหตุฯ และเข๎ารํวมกิจกรรมตํางๆ ที่หอจดหมายเหตุฯ จัดขึ้น ไมํวํา
จะเป็นกิจกรรมเพลินธรรมน าชม ตักบาตรเดือนเกิด ฯลฯ ในกรณีนี้ กลุํมตัวอยํางที่เป็นคนในพื้นท่ีใกล๎
สวนโมกข์ ไชยา จะไมํคํอยรู๎จักและติดตามสื่อของหอจดหมายเหตุฯ เทํากลุํมตัวอยํางที่เน๎นใช๎สื่อ
ออนไลน์และอยูํในพ้ืนที่กรุงเทพฯ  

 
“หอจดหมายเหตุพุทธทาสฯ เป็นองค์กรที่ช่วยเหลือเกื้อกูลสวนโมกข์ แต่ไม่ได้เป็นองค์กร

เดียวกัน สมัยที่ผมบวชอยู่ หอจดหมายเหตุฯ เพิ่งเริ่มสร้าง ตอนบวชก็คิดว่าแค่สวนโมกข์ก็ดีพอแล้ว 
แต่พอมีหอจดหมายเหตุฯ ก็ดี ช่วยเผยแผ่ธรรมให้กว้างขวางขึ้น หลังสร้างเสร็จ 2-3 ปี เห็นองค์กรยืน
อยู่ได้ก็รู้สึกชื่นชมมากๆ แม้จะไม่ค่อยได้รับสื่อจากหอจดหมายเหตุฯ เท่าไร เพราะอยู่กับสื่อของท่าน
ตั้งแต่ท่ีสวนโมกข์ รู้จักกับคนในของหอจดหมายเหตุฯ แต่เวลามีอะไรจะโทรถามกันโดยตรง”  
           (ธาดร คล๎ายปักษี, สัมภาษณ์ 8 ก.พ.57)  
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 “ไปร่วมกิจกรรมอบรมธรรมะยุคปรมาณู คู่มือมนุษย์ยุคปรมาณูของหอจดหมายเหตุฯ ซึ่งจะ
มีวิทยากรเป็นพระมาสอนทุกวันอาทิตย์ที่ 2 ของเดือน  ทั้งนี้ ยังไปเป็นอาสาสมัครช่วยถอดเทปท่าน
พุทธทาส พ่ีๆจะแบ่งกลุ่มให้ไปถอดเทป ได้รับไฟล์มา 10 เรื่องแต่ถอดได้บางส่วน นอกจากนี้ยังรับสื่อ
ของวัดชลประทานฯ ซึ่งมีแนวปฏิบัติคล้ายๆ ของสวนโมกข์ คือจะมีตักบาตรทุกวันอาทิตย์ มีกิจกรรม
ตักบาตรสาธิต สวดมนต์ ปฏิบัติธรรมทั่วไป ไปปฏิบัติที่นี่เดือนละ 2 ครั้ง ที่นี่จะมีสื่อหนังสือธรรมะ 
เสียงธรรมของท่านพุทธทาสจําหน่ายด้วย เหตุที่ไปวัดชลประทานฯ เพราะว่าท่านปัญญานันทภิกขุ
เป็นสหายของท่านพุทธทาส ช่วงนี้จึงเน้นไปวัดชลประทานฯ กล่าวคือ ถ้าอยู่ในกทม. จะไปวัด
ชลประทานฯ ถ้าอยู่ต่างจังหวัดจะไปสวนโมกข์ ไชยา”     
                                (ฐิติมา วงศ์ถวัลย์, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57) 

 
“เคยไปเป็นอาสาสมัครที่หอจดหมายเหตุฯ ไปเป็นอาสาสมัครเพลินธรรมนําชม ไปช่วยถอด

เทปเสียงเทศนาหลวงพ่อพุทธทาส ได้ทราบประวัติสวนโมกข์แบบอินไซด์เยอะมาก ที่สําคัญได้คอน
เนคชั่นคนที่มีความรู้ความสามารถ มีประสบการณ์ในการปฏิบัติธรรม เพราะแต่ละคนมีอายุ เป็นคน
เก่าคนแก่ของที่นี่”         
           (สุธาสินี ใจสมิทธิ์, สัมภาษณ์ 31 ม.ค.57) 

    
“เคยไปหอจดหมายเหตุฯ ครั้งแรกเพราะไปทําโครงงานวิชาสื่อการสอน เข้าไปเก็บข้อมูลใน

ห้องสื่อธรรม ห้องกิจกรรมต่างๆ เช่น ห้องนิพพานชิมลอง เพลินธรรมนําชม เดินดูกิจกรรมอบรม
ธรรมะสําหรับเด็กๆ ชมนิทรรศการสตรีกับธรรมะ (แต่ละเดือนจะสลับสับเปลี่ยนเรื่องราวไม่
เหมือนกัน) เวลาไปจะชอบเข้าห้องหนังสือสื่อธรรม เป็นหนังสือชุดเดียวกับท่ีสวนโมกข์เลย แต่จะมี
ของที่ระลึกใหม่ๆท่ีเป็นเสื้อ ร่ม สมุดบันทึก ปฏิทินฯลฯ วิธีการจ่ายเงินก็จ่ายเองแบบที่สวนโมกข์ สื่อ
อ่ืนๆก็กดไลค์เพจเฟซบุ๊กหอจดหมายเหตุฯ เข้าเว็บไซต์ Bia.or.th ของหอจดหมายเหตุฯ ไว้ตามดู
กิจกรรมประจําเดือน”         
           (วิทวัส ชัชวาลย,์ สัมภาษณ์ 10 ก.พ.57)   

 
“เคยไปหอจดหมายเหตุฯ ไปร่วมกิจกรรมจิตอาสา เพลินธรรมนําชม อบรมธรรมะความตาย

ออกแบบได้ สวดมนต์ ร่วมกิจกรรมโยคะ ตักบาตรเดือนเกิดตามโอกาสที่สะดวก กิจกรรมความตาย
ออกแบบได้ ชอบมากๆ น้ําตาไหลพรากเลย เป็นกิจกรรมที่สอนให้คนเราตระหนักรู้คุณค่าของการมี
ชีวิต เราควรทําอะไรก่อนตาย”             
                        (พรทิพย์ ประดิษฐากร. สัมภาษณ์ 11 ก.พ.57)   
  
 

3. วัดปุาบ๎านตาด 
จากการศึกษาประสิทธิผลการใช๎สื่อขององค์กรภาคีธรรม พบวํา กลุํมตัวอยํางสํวนใหญํรู๎จัก

วัดที่อยูํในสายพระอาจารย์มั่น ภูริทัตโต ในกลุํมตัวอยํางที่เป็นคนในพ้ืนที่หรืออยูํใกล๎วัดปุาบ๎านตาดก็
มักจะติดตามขําวสารจากวิทยุเสียงธรรมฯ ของวัดหรือเฟซบุ๏กของวัดนั้นเพื่อไปรํวมงานบุญตํางๆ ที่วัด
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จัดขึ้นหรือวัดในสายพระปุาจัดขึ้น แตํกลุํมตัวอยํางที่เป็นนิสิต นักศึกษาที่จัดกิจกรรมในมหาวิทยาลัย 
จะติดตํอประสานงานกับวัดผํานผู๎ประสานงาน แตํก็ใช๎สื่อชํวยเสริมด๎วย  

 
“เคยไปสวนแสงธรรม พุทธมณฑลสาย 3 ที่หลวงตาเคยมาเทศนาธรรมสงเคราะห์ลูกศิษย์ที่

กรุงเทพฯ บ่อยๆ แต่ตอนนั้นไปพบพระอาจารย์อินทร์ถวาย ศิษย์หลวงตามหาบัว ญาติธรรมนํา
น้ํามนต์ ซีดีธรรมจากงานบุญประทายข้าวเปลือกมาให้ ที่สวนแสงธรรมได้ท้ังซีดี หนังสือธรรมะเล่มเล็ก 
ซึ่งเป็นสื่อธรรมที่ญาติธรรมจัดทํามาถวายไว้ ทั้งยังเคยไปจัดกิจกรรมธรรมสัญจรที่วัดแสงธรรมวังเขา
เขียว วัดเขาใหญ่ญาณสัมปันโน วัดภูสังโฆ วัดปุาภูผาแดง วดัญาณเวศกวัน หลักๆ คือไปกราบแสดง
คารวะจิตต่อพ่อแม่ครูอาจารย์ นําเงินปัจจัยมาถวายร่วมสร้างเจดีย์ การติดต่อจะติดต่อทางโทรศัพท์
โดยตรงกับพระอาจารย์หรือลูกศิษย์ผู้ประสานงานมากกว่า”     
                (กิ่งกาญจน์ ยกยํอง, สัมภาษณ์ 7 ก.พ.57) 

 
“ไปกราบพระอาจารย์ที่วัดปุากรรมฐานที่หลวงตาให้การรับรองว่าเป็นพระอรหันต์อยู่หลาย

วัด อาทิ หลวงปูุลี กุสลธโร วดัภูผาแดง ลูกศิษย์เอกหลวงตามหาบัว วัดปุาแก้วชุมพล สํานักสงฆ์ทรัพย์
สวนพลู บ้านนา แก่งคอย โดยมักไปวัดภูผาแดงบ่อยๆ เพราะศรัทธาในองค์หลวงปูุลีมาก หลวงตา
บอกรับรองเลยว่านี่เป็นพระดี ไปที่วัดปุาแก้วชุมพลก็ไปปฏิบัติบ่อยและให้ลูกชายบวชเณรที่นี่ด้วย 
โดยการติดตามข่าวสารจากวัดสาขามักดูจากเพจเฟซบุ๊กและสถานีวิทยุเสียงธรรมที่จะประกาศ
กิจกรรมงานบุญของวัดปุากรรมฐานในเครือ”       
                 (บัวอุบล วดี, สัมภาษณ์ 16 ก.พ.57) 

 
“ไปวัดสาขาของหลวงตามหาบัวอยู่หลายแห่ง ได้แก่ วัดเขาใหญ่เจริญธรรมญาณสัมปันโน จ.

นครราชสีมา วัดปุาหลวงตามหาบัว ญาณสัมปันโน จ.กาญจนบุรี  วัดญาณสังวรารามวรมหาวิหาร จ.
ชลบุรี วัดแสงธรรมวังเขาเขียว อ.วังน้ําเขียว จ.นครราชสีมา วัดปุาธรรมวิสุทธิมงคล จ.ลพบุรี ฯลฯ 
โดยวัดดังกล่าวนี้จะเน้นไปร่วมกิจกรรม ช่วยเหลืองงานบุญ ไปปฏิบัติธรรมด้วย ส่วนตัวชอบไป
ร่วมงานบุญในสายพระปุากรรมฐานที่ต่างจังหวัด ตั้งแต่หลวงท่านละสังขารไป จะไม่ค่อยอยู่บ้านเลย 
จะออกไปทําบุญที่อ่ืนทุกสัปดาห์ เมื่อก่อนตอนหลวงตาท่านอยู่ เราจะยึดวัดปุาบ้านตาดเป็นศูนย์กลาง 
พอหลวงตาท่านจากไปก็เลยไปกราบลูกศิษย์หลวงตาตามวัดต่างๆ ที่หลวงตาเคยเอ่ยปากให้การ
รับรองว่ากราบไหว้ได้”         
                        (จงใจ วิเศษมงคลชัย, สัมภาษณ์ 21 ก.พ.57)  

 
“นอกจากสื่อของวัดปุาแล้ว เคยรับสื่อสถานีวิทยุเสียงธรรมของแต่ละจังหวัด ถ้าอยู่รังสิตก็จะ

เปิดฟังสถานีวัดปุาภูริทัตตปฏิปทาราม อ.สามโคก จ.ปทุมธานี  เคยเข้าร่วมกิจกรรมเลี้ยงเสือที่วัดปุา
หลวงตามหาบัว จ.กาญจนบุรี เคยมาร่วมงานกิจกรรมผ้าปุาช่วยชาติสมัยที่องค์หลวงตายังอยู่ ซึ่งถ้า
ทราบข่าวและสามารถเดินทางไปได้ก็จะไปเข้าร่วมทุกครั้ง”     
            (อภิภัสร์ ปาสานะเก, สัมภาษณ์ 29 ม.ค.57) 
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4. วัดพระธรรมกาย 
จากการศึกษาพบวํา กลุํมตัวอยํางสํวนใหญํรู๎จักและติดตามสื่อของศูนย์ปฏิบัติธรรมหรือวัด

สาขาของวัดพระธรรมกายหลายแหํง แตํจะเน๎นการไปรํวมกิจกรรมงานบุญมากกวําการติดตามสื่อ 
เนื่องจากสื่อของศูนย์ฯ สาขาหรือวัดสาขาสํวนมากก็ใช๎สื่อของวัดพระธรรมกาย ทั้งนี้ รวมไปถึงองค์กร
ภาคีธรรมที่อยูํตํางประเทศ กลุํมตัวอยํางบางคนตอบวํา เคยเดินทางไปรํวมกิจกรรมงานบุญที่วัดสาขา
ในตํางประเทศด๎วย แสดงให๎เห็นวํา กลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อวัดพระธรรมกายมีการใช๎ประโยชน์สื่อของ
องค์กรภาคีธรรมในระดับสูง 

  
“ของไทยเคยไปที่ธุดงคสถานล้านนา ไปเป็นอาสาสมัครช่วยกระจายไฟลอยโคม ปล่อยโคม

ประทีปในงานธุดงค์ช่วงลอยยี่เป็ง ของต่างประเทศเคยไปวัดพระธรรมกายโตชิงิ ญี่ปุุน ไปร่วมงานใน
ฐานะทีมเจ้าภาพ เราเป็นคณะผ้าปุาสามัคคีจากเมืองไทยไปสร้างบุญที่นั่น โดยนําเงินทอดผ้าปุาไป
สร้างวัดหรือศูนย์สาขาแห่งใหม่ไว้สําหรับเป็นที่สวดมนต์ ปฏิบัติธรรม จัดกิจกรรมทางศาสนา และเคย
ไปวัดพระธรรมกายอิบาราขิ ไปร่วมกิจกรรมงานบุญของวัดเหมือนกับที่โตชิงิ”   
       (ทิพยรัตน์ ต านานวัน, สัมภาษณ์ 12 ก.พ.57)   

 
“เคยไปธุดงคสถานเขาแก้วเสด็จ จ.ปราจีนบุรี ธุดงคสถานล้านนา จ.เชียงใหม่ วัดสวนแก้ว

วนาราม จ.เชียงใหม่ ส่วนใหญ่ไปร่วมกิจกรรมงานบุญในวาระโอกาสต่างๆ เช่น ไปร่วมงานบวชพระ 
งานทอดกฐิน ทอดผ้าปุาสามัคคี อย่างที่ธุดงคสถานล้านนาก็ไปร่วมปล่อยโคมยี่เป็ง ทอดผ้าปุาสามัคคี 
งานทอดกฐิน ทราบกิจกรรมงานบุญวัดสาขาจากในเฟซบุ๊ก เว็บไซต์DMC ไม่ได้ตามสื่อเฉพาะของวัด
สาขาเพราะบางวัดก็ไม่มี ส่วนใหญ่วัดเหล่านี้จะใช้สื่อหลักของวัดพระธรรมกาย อาจมีโบรชัวร์แนะนํา
กิจกรรมการปฏิบัติเป็นของตัวเองอยู่บ้าง แต่สื่อหลักๆ อย่างหนังสือ ซีดี โทรทัศน์ วัดพระธรรมกายจะ
เป็นผู้สนับสนุนอย่างเต็มตัว”         
                  (โอภาส คงสุข, สัมภาษณ์ 20 ก.พ.57) 

 
“เคยไปศูนย์ปฏิบัติสาขาที่อําเภอฮอด จ.เชียงใหม่ 2 ครั้ง พาคุณแม่ไปนั่งสมาธิ ไปศูนย์ปฏิบัติ

ธรรมที่ จ.นครราชสีมาด้วย 1 ครั้ง เรียกว่าไปร่วมกิจกรรมตามโอกาสมากกว่า ไม่ได้ติดตามสื่อของท่ี
นั่นเพราะสื่อของที่นั่นก็ใช้ของวัดพระธรรมกาย”      
                          (พรทิพย์ ประดิษฐากร, สัมภาษณ์ 11 ก.พ.57) 

 
“เคยไปศูนย์อบรมเยาวชนนครปฐม จ.นครปฐม ไปร่วมกิจกรรมทอดผ้าปุาสามัคคีเม่ือปี 56 

ไปศูนย์อบรมเยาวชนผาสุกวนิต จ.ราชบุรี เข้าร่วมกิจกรรมอบรมธรรมะ 4-5 วัน ไปศูนย์ปฏิบัติธรรม
นครราชสีมาจ.นครราชสีมา เข้าร่วมกิจกรรมตอกเสาเข็มตัวแรกของศูนย์ปฏิบัติธรรมฯ และไปนั่ง
สมาธิด้วย ไปตักบาตร นั่งสมาธิที่ศูนย์อบรมเยาวชนลพบุรี จ.ลพบุรี ส่วนวัดพระธรรมกายในสาขา
ต่างประเทศ เคยไปวัดพระธรรมกายที่ญี่ปุุน ขณะนั้นมีการเปิดวัดใหม่ ก็ไปช่วยเป็นอาสาสมัครในงาน
ด้วย ที่มาเลเซียก็เคยไปเหมือนกัน ส่วนใหญ่ศูนย์สาขาท่ีไปนั้นเพียงไปร่วมกิจกรรมตามโอกาส” 
             (กัลยกร ฝูงวานิช, สัมภาษณ์ 5 ก.พ.57) 
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“เคยไปศูนย์สาขาของวัด 4 แห่ง ได้แก่ 1. ธุดงคสถานนครธรรม จ.นครศรีฯ จะไปเข้าร่วม
กิจกรรมบวชพระแสนรูป เพราะจะมีพระแถวบ้านไปร่วมบวช มีพระอาจารย์ประจําอยู่ เวลาไปก็จะไป
ปฏิบัติธรรม ไปทําบุญบูชาข้าวพระในวันอาทิตย์ เวลามีกิจกรรมอบรมธรรมะเยาวชนที่นี่ก็จะมาร่วม
อยู่บ่อยๆ 2.ศูนย์ปฏิบัติธรรมเวิร์ลพีซวัลเล่ย์ เขาใหญ่ จ.นครราชสีมา ได้ไปเข้าร่วมกิจกรรมโรงเรียนดี
ศรีตําบล โรงเรียน V-Star ซึ่งเขาจะเชิญครูโรงเรียนประถม มัธยมไปอบรมคุณธรรม เช่น หน้าห้อง
ชีวิต วัฒนธรรมคุณยายอุบาสิกาจันทร์ ขนนกยูง เพื่อนํามาสอนคุณธรรมแก่เด็ก พัฒนาหลักสูตร
กิจกรรมทางพระพุทธศาสนาในโรงเรียน เพื่อเสนอเข้ารับรางวัลโรงเรียนดีศรีตําบล 3.สวนพนาวัฒน์ 
อ.ฮอด จ.แม่ฮ่องสอน เคยไปปฏิบัติธรรม ที่นั่นสําหรับผู้ฝึกใหม่จะเปิดช่อง DMC ให้ดู เปิดรายการ
อนุบาลฝันในฝันของหลวงพ่อด้วย ผู้ที่สนใจจะต้องจองคอร์สไปเป็นปีๆ คอร์สละ 2,500 บาท หลังๆ 
ไปฟรีเพราะทํางานให้ทางวัด และ 4.สวนปุาหิมวันต์ อ.ภูเรือ จ.เลย ที่นี่เหมาะสําหรับผู้ที่ปฏิบัติขั้นสูง
แล้ว เข้มข้นถึงขั้นได้ดวงธรรมแล้ว ปฏิบัติกับวัดมานานจนจิตใสดุจแก้ว”    
           (ธนมน พลานุพัฒน์, สัมภาษณ์ 9 ก.พ.57)  

 
 
5. วัดอัมพวัน 
จากการศึกษาพบวํา กลุํมตัวอยํางที่มาปฏิบัติธรรมที่วัดอัมพวันเป็นประจ าอยูํแล๎ว สํวนมาก

จะตอบวําไมํรู๎จักศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน จ.ขอนแกํน ซึ่งเป็นศูนย์ปฏิบัติธรรมสาขาแหํงเดียวของ
วัด หรือรู๎จักแตํไมํคํอยติดตามสื่อเพราะเลือกติดตามสื่อของวัดอยูํแล๎ว แตํก็มีกลุํมตัวอยํางที่มีความ
ผูกพันใกล๎ชิดกับเวฬุวันก็จะเปิดรับและใช๎งานสื่อของเวฬุวันด๎วย  

 
“ไปสวนเวฬุวันที่ขอนแก่นอยู่บ่อยครั้ง ล่าสุดก็ได้ไปเป็นพิธีกรในโครงการวิปัสสนาเยาวชน

เข็มเหล็ก ไปอบรมน้องๆ เยาวชน แต่ปกติจะไปในฐานะผู้เข้าปฏิบัติธรรมคนหนึ่ง ได้อ่านหนังสือ
ธรรมะทั้งของพระครูปลัดสิทธิวรวัฒน์ ผู้อํานวยการศูนย์ฯ เป็นผู้เขียน อ่านหนังสือของหลวงพ่อจรัญ
และลูกศิษย์เขียน ติดตามเฟซบุ๊ก เว็บไซต์ ได้อ่านปูายคําสอนที่ตัวเองสร้างมาถวาย ได้ติดตามวีดิโอ
คอนเฟอเรนซ์งานวันปีใหม่ที่วัดอัมพวันส่งสัญญาณภาพหลวงพ่ออวยพรปีใหม่มายังผู้ปฏิบัติธรรมที่
เวฬุวัน  เรียกว่า ใช้ประโยชนห์มดทุกช่องทางสื่อที่เข้าถึงได้”     
           (ณัฐกฤตา ชานนท์นฤเบศ, สัมภาษณ์ 2 ก.พ.57)   
  

“ตอนนี้ก็ติดตามสื่อของสวนเวฬุวัน ศูนย์วิปัสสนากรรมฐานวัดถ้ําพระผาคอก ผางาม จ.
เชียงราย ซึ่งก็จะเป็นแนวทางปฏิบัติของหลวงพ่อจรัญเหมือนกัน แต่ละแห่งก็จะมีเทคนิคการสอนที่
ต่างกันไป”            
                (ธีระพันธุ์ นาคสินธุ์, สัมภาษณ์ 30 มี.ค.57) 
  

ทั้งนี้ จากการศึกษาประสิทธิผลด๎านการใช๎สื่อขององค์กรภาคีธรรมของผู๎รับสื่อในแตํละ
องค์กร พบวํา ผู๎รับสื่อเกือบทั้งหมดรู๎จักองค์กรภาคีธรรมของวัดผํานสื่อและผํานการเข๎ารํวมกิจกรรม
ทางศาสนา โดยเฉพาะวัดที่เน๎นใช๎สื่อออนไลน์เป็นหลักในการเผยแผํกิจกรรม ขําวสาร เชํน วัดทําซุง 
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วัดพระธรรมกาย กลุํมผู๎รับสื่อจะติดตามข๎อมูลตํางๆ ผํานสื่อและเข๎ารํวมกิจกรรมงานบุญเป็นประจ า
อยํางสม่ าเสมอทั้งกิจกรรมขององค์กรภาคีธรรมภายในประเทศและตํางประเทศ ในกรณีการใช๎
ประโยชน์สื่อขององค์กรภาคีธรรมตํางประเทศจะเป็นการติดตามขําวสารจากสื่อหลักของวัดมากกวํา
การติดตามจากสื่อขององค์กรนั้นๆ โดยตรง สํวนองค์กรภาคีธรรมในประเทศ พบวําผู๎รับสื่อจะเลือก
ติดตามจากสื่อของวัดที่ประชาสัมพันธ์ขําวสาร กิจกรรมของวัดภาคีมากกวําการติดตามจากสื่อ
ออนไลน์ของวัดนั้นโดยตรง 

จากการศึกษาพบวํา กลุํมผู๎รับสื่อแตํละวัดมีระดับการใช๎ประโยชน์สื่อขององค์กรภาคีธรรมใน
ระดับท่ีแตกตํางกัน โดยผู๎รับสื่อของวัดที่มีความผูกพันหรือไปรํวมกิจกรรมทางศาสนาของวัดหรือ
องค์กรภาคีธรรมนั้นมาก สํงผลให๎มีระดับการใช๎ประโยชน์สื่อขององค์กรภาคีธรรมมาก ยกตัวอยําง
กรณีวัดพระธรรมกายที่ผู๎รับสื่อหลายคนตอบวํา เคยเดินทางไปรํวมกิจกรรมงานบุญที่วัดสาขาใน
ตํางประเทศหลายกิจกรรม แสดงให๎เห็นวํา ผู๎รับสื่อมีระดับความเกี่ยวพันตํอองค์กรภาคีธรรมสูง 

อยํางไรก็ตาม กลุํมผู๎รับสื่อบางวัดไมํรู๎จักและไมํคํอยได๎ติดตามสื่อขององค์กรภาคีธรรมของวัด
มากเทําที่ควร เนื่องจากมีความศรัทธาในตัวองค์กรสูง หลวงพํอยังอยูํเป็นศูนย์รวมจิตใจของลูกศิษย์ 
สํงผลให๎ไมํจ าเป็นต๎องติดตามองค์กรภาคีธรรมอื่นๆ 

กลําวได๎วํา การใช๎ประโยชน์สื่อองค์กรภาคีธรรมของผู๎รับสื่อมีผลตํอการสนับสนุน
กระบวนการท างานแบบหลอมรวมสื่อของวัดทางหนึ่ง เนื่องจากเป็นการเพ่ิมชํองทางการสื่อสารโดย
อ๎อมให๎แกํผู๎รับสื่อได๎มีโอกาสเข๎าถึงข๎อมูลขําวสารของวัด หากผู๎รับสื่อต๎องการติดตามสื่อของวัดก็
สามารถเข๎าใช๎งานสื่อของวัดได๎งําย เนื่องจากสื่อขององค์กรภาคีธรรมมีการแนะน าชํองทางสื่อแกํวัด 
ซึ่งเป็นผลมาจากแนวคิดความรํวมมือในการท างานสื่อระหวํางองค์กรนั่นเอง 

 



บทที่ 6  
สรุปผล อภิปรายและข้อเสนอแนะ 

 
         จากผลการศึกษาเรื่องการหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนาในประเทศไทย  
ผู๎วิจัยสามารถสรุปผลวิจัยโดยแบํงการน าเสนอผลการศึกษาออกเป็น 3 สํวนตามวัตถุประสงค์การวิจัย 
ดังตํอไปนี้ 
 1. การหลอมรวมสื่อเกิดในองค์กรทางพระพุทธศาสนาของไทยหรือไมํ และกระบวนการ
หลอมรวมสื่อทางพระพุทธศาสนาเกิดข้ึนในลักษณะใด     
 2. ปัจจัยที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนาของไทยมีอะไรบ๎าง      
 3. ประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อตํอผู๎รับสื่อและองค์กรเป็นอยํางไร 

 
กลุํมตัวอยํางองค์กรทางพระพุทธศาสนาที่ผู๎วิจัยท าการศึกษาครั้งนี้ แบํงตามเกณฑ์สายการ

ปฏิบัติธรรมที่มีผู๎นับถือและปฏิบัติอยํางแพรํหลายในประเทศไทย 5 วัด ได๎แกํ วัดทําซุง วัดธารน้ าไหล 
(สวนโมกขพลาราม) วัดปุาบ๎านตาด วัดพระธรรมกาย และวัดอัมพวัน  

การเก็บข๎อมูลผู๎วิจัยใช๎การสังเกตการณ์ท างานและสัมภาษณ์เจาะลึกคณะท างานด๎านผลิตสื่อ 
เพ่ือศึกษากระบวนการท างานในมิติหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนา และสัมภาษณ์
เจาะลึกผู๎รับสื่อของแตํละองค์กรเพ่ือทราบถึงประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อในด๎านการเปิดรับสื่อ 
การรับรู๎สื่อ การเข๎าถึงสื่อ ความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อ รวมถึงปัจจัยตํางๆ ที่สํงผลตํอการ
หลอมรวมสื่อ 

 
จากผลการวิจัย ผู๎วิจัยแบํงการสรุปผลตามค าถามการวิจัย ดังนี้ 
สํวนที่ 1 กระบวนการท างานแบบหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนา   
สํวนที่ 2 ปัจจัยตํางๆ ที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนา        
สํวนที่ 3 ประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อท่ีมีตํอผู๎รับสื่อและองค์กรทางพระพุทธศาสนา 
 
 

สรุปผลการวิจัย  

สํวนที่ 1 กระบวนการท างานแบบหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนา   
จากผลการศึกษาผู๎วิจัยพบวํา ตามแนวคิดการหลอมรวมสื่อของ Dailey and Spillman 

(2005) ที่ผู๎วิจัยเลือกศึกษานั้น องค์กรศาสนาทุกองค์กรมีลักษณะการหลอมรวมสื่อ แตํระดับความ
รํวมมือและความเข๎มข๎นของการหลอมรวมสื่อนั้นจะแตกตํางกันในแตํละวัด ขึ้นอยูํกับบริบท ปัจจัย
เฉพาะตัว โดยผู๎วิจัยได๎สรุปลักษณะการหลอมรวมสื่อท่ีเกิดข้ึนในองค์กรที่ศึกษา ดังนี้  

1. วัดท่าซุง 
จากการศึกษากระบวนการท างานด๎านสื่อโดยรวมของวัดทําซุง พบวํา วัดทําซุงแบํงฝุายกัน

ท างานโดยแตํละฝุายดูแลโดยพระเถระผู๎ใหญํ แตํสื่อเฟซบุ๏กดูแลโดยคณะลูกศิษย์ ศูนย์การปฏิบัติงาน
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ไมํได๎อยูํสํวนเดียวกับทางวัด แตํการรวมศูนย์การท างานแตํละสื่อเข๎าด๎วยกัน หรือควบรวมฝุายสื่อบาง
ฝุายที่มีขอบขํายงานใกล๎เคียงกัน เชํน หนังสือธรรม นิตยสารธัมมวิโมกข์ หนังสือสังฆทาน ยังไมํ
เกิดข้ึน โดยมีปัจจัยที่เกี่ยวข๎อง ได๎แกํ ส านักงานสื่อแตํละสื่อได๎กระจายตัวตามจุดตํางๆ ของวัด สื่อ
ตํางๆ ดูแลโดยกลุํมคนที่หลากหลาย เพ่ือให๎งํายและคลํองตัวในการท างานแตํยากตํอการยุบรวม
ท างานเป็นหนํวยเดียวกัน      

ถึงแม๎วํา วัดทําซุงได๎พยายามพัฒนาสื่อในองค์กรให๎เข๎าถึงลูกศิษย์ที่ใช๎สื่อสมัยใหมํตามกระแส
ทางโลก มีการใช๎เทคโนโลยีสมัยใหมํ เชํน เฮลิคอปเตอร์ติดกล๎อง แตํด๎วยระบบการท างาน วัฒนธรรม
องค์กร ยังไมํพร๎อมตํอการควบรวมหนํวยการท างานให๎เป็นหนึ่งเดียว ผลิตสื่อแบบมัลติมีเดียแบบทาง
โลก เนื่องจากวัดยังเน๎นสื่อเกํา (สื่อสิ่งพิมพ์) อีกทั้งด๎วยภาระงานด๎านสื่อที่มีอยูํในขณะนี้ ก็เป็นภาระ
งานที่หนักส าหรับพระสงฆ์ในวัด 

หากพิจารณากระบวนการท างานสื่อในข๎างต๎นตามแบบจ าลองระดับความรํวมมือ 5 ระดับ
ของ Dailey พบวํา วัดทําซุงเข๎าสูํลักษณะความรํวมมือในระดับที่ 4  Content sharing แตํยังไมํเข๎าสูํ
ระดับ Convergence  

 
2. สวนโมกขพลาราม   
 หากพิจารณากระบวนการท างานสื่อของวัดธารน้ าไหลเฉพาะธรรมทานมูลนิธิ พบวํา ธรรม

ทานมูลนิธิเป็นองค์กรขนาดเล็กบุคลากรท างานรํวมกันไมํมาก มีนโยบายในการแบํงปันเนื้อหาค าสอน
อยํางเต็มที่ แตํจะมีข๎อจ ากัดเรื่องประเภทสื่อที่เน๎นใช๎สื่อหนังสือ สื่อบันทึกเสียง บุคลากรเองยังไมํ
พร๎อมตํอการท างานสื่อแบบมัลติมีเดียอยํางเต็มตัวเพราะคุ๎นเคยกับวัฒนธรรมการท างานแบบสื่อ
สิ่งพิมพ์ ศักยภาพในการใช๎เทคโนโลยีของบุคลากรยังไมํดีมาก เนื่องจากบุคลากรสํวนใหญํไมํได๎มี
ความรู๎เกี่ยวกับสื่อหรือจบตรงสายการท างาน แตํเป็นคนในพ้ืนที่ที่ศรัทธาในหลวงพํอพุทธทาส  
 ทั้งนี้ หากพิจารณาธรรมทานมูลนิธิรํวมมือกับหอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ พบวําทั้ง
สององค์กรมีความรํวมมือในด๎านเนื้อหา ข๎อมูล บุคลากร และกิจกรรม แตํมีข๎อจ ากัดเรื่องความใกล๎
ไกลของพ้ืนที่ เนื่องจากหอจดหมายเหตุฯ ประจ าอยูํที่กรุงเทพฯ สํงผลให๎การหลอมรวมองค์กรเป็น
หนึ่งเดียวกันเป็นไปได๎ยาก อีกทั้งยังไมํสอดคล๎องกับแนวคิดการตั้งหอจดหมายเหตุฯ ที่ต๎องการ
กระจายพ้ืนที่การเผยแผํธรรมะตามแนวทางของทํานพุทธทาสให๎กว๎างขวางด๎วย 
 แตํกระนั้น วัฒนธรรมการท างานขององค์กรเอ้ือตํอการท างานแบบหลอมรวมสื่อ เนื่องจาก
บุคลากรสํวนใหญํเป็นผู๎เข๎าถึงธรรม มีความศรัทธาในค าสอนทํานพุทธทาสอยูํแล๎ว การหลอมรวมสื่อ
จึงท าได๎เพียงหลอมรวมความรํวมมือแบบแยกศูนย์การท างาน  

หากพิจารณากระบวนการท างานสื่อในข๎างต๎นตามแบบจ าลองระดับความรํวมมือ 5 ระดับ
ของ Dailey พบวํา สวนโมกขพลารามเข๎าสูํลักษณะความรํวมมือในระดับที่ 4  Content sharing แตํ
ยังไมํเข๎าสูํระดับ Convergence ที่มีการท างานแบบหลอมรวมสื่ออยํางสมบูรณ์  
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3. วัดปุาบ้านตาด 
กระบวนการท างานสื่อของวัดปุาบ๎านตาดในปัจจุบันมีความรํวมมือในการผลิตสื่อ แชร์เนื้อหา

สื่ออยํางชัดเจน เนื่องจากลักษณะการแบํงฝุายสื่อที่รวมสื่อวิทยุและสื่อโทรทัศน์เข๎าเป็นกองเดียวกัน 
ใช๎บุคลากรผลิตทีมเดียวกัน ใช๎เนื้อหาเกือบจะเป็นสํวนเดียวกันทั้งหมด มีการแนะน าชํองทางและ
เนื้อหาอ่ืนๆ ของวัดในแตํละสื่อที่วัดใช๎ มีทุน อุปกรณ์ เทคโนโลยีที่ได๎รับการสนับสนุนจากคณะลูกศิษย์ 
 ในด๎านวัฒนธรรมองค์กร มูลนิธิเสียงธรรมฯ เอื้อตํอการท างานแบบหลอมรวมสื่อเนื่องจากใช๎
บุคลากรทีมเดียวกันในการผลิต 4 สื่อหลักๆ ได๎แกํ วิทยุ โทรทัศน์ หนังสือ ซีดี โดยบุคลากรไมํได๎รู๎สึก
วําต๎องรับภาระงานมากขึ้น เพราะทุกสื่อที่เพ่ิมเติมเข๎ามานั้นมันอยูํในงานเดิมที่ท าอยูํเป็นประจ า 
บุคลากรมีทัศนคติที่พร๎อมจะเรียนรู๎สิ่งใหมํๆ ตลอดเวลา     
 องค์กรด๎านสื่อของวัดปุาบ๎านตาด มีศักยภาพในการผลิตสื่อหลายประเภท โดยเฉพาะสื่อวิทยุ 
โทรทัศน์ มีการประชุมวางแผนการท างานอยํางเป็นทางการทุกๆ เดือนและไมํเป็นทางการอยูํเป็น
ประจ า ท าให๎ระบบการท างานสื่อเอ้ือตํอการเป็นองค์กรสื่อศาสนาแบบหลอมรวม   
 แตํกระนั้น สื่อออนไลน์อยํางเฟซบุ๏ก เว็บไซต์ของวัดปุาบ๎านตาด ดูแลโดยคณะลูกศิษย์วัด 
ไมํได๎มีศูนย์กลางสํวนเดียวกับสื่ออ่ืนๆ ท าให๎การติดตํอประสานข๎อมูลระหวํางสื่อหลักที่วัดปุาบ๎านตาด
กับคณะลูกศิษย์ ไมํได๎รวมเป็นสํวนเดียวกันทีเดียว อาจเป็นเพราะทางวัดไมํสามารถดูแลสื่อได๎ทั้งหมด
หรือเป็นกุศลจิตของคณะลูกศิษย์ที่ต๎องการจะชํวยเหลืองานของทางวัด ท าให๎โดยรวมการท างานสื่อ
เกือบจะหลอมรวมอยํางสมบูรณ์ 

หากพิจารณากระบวนการท างานสื่อในข๎างต๎นตามแบบจ าลองระดับความรํวมมือ 5 ระดับ
ของ Dailey พบวํา วัดปุาบ๎านตาดเข๎าสูํลักษณะความรํวมมือในระดับที่ 5 Convergence กลําวคือมี
ลักษณะการท างานแบบหลอมรวมสื่อแตํยังสามารถพัฒนาคุณภาพสื่อและระดับความเป็นมืออาชีพ
ของบุคลากรสื่อเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพของสื่อภายในวัดในระดับที่สูงขึ้นได๎อีก  

 
4. วัดพระธรรมกาย 
จากการศึกษากระบวนการท างานด๎านสื่อโดยรวมของวัดพระธรรมกาย พบวํา วัด

พระธรรมกายบริหารงานสื่อแบบกระจายงานกึ่งรวมศูนย์ กลําวคือ ฝุายสื่อทั้งหมดของวัดอยูํภายใต๎
ส านักสื่อสารองค์กร ดูแลภาพรวมการใช๎สื่อทั้งหมดที่ออกไปสูํสาธารณะ แบํงฝุายยํอยๆ เป็น 3 ฝุาย 
คือ ฝุายประชาสัมพันธ์ ฝุายสื่อดีเอ็มซี และฝุายสื่อธรรมะ โดยแตํละฝุายดูแลประเภทสื่อยํอยๆ ไปอีก 
 ทั้งนี้ หากฝุายสื่อใดต๎องการใช๎ข๎อมูลเนื้อหาธรรมะจะต๎องประสานไปยังกองวิชาการ หาก
ต๎องการขําวสาร กิจกรรมงานบุญของวัดจะต๎องประสานไปยังกองคณะกรรมการงานบุญ ซึ่งท าหน๎าที่
ชํวยคัดเลือกเนื้อหาที่ต๎องการให๎เหมาะกับประเภทสื่อและกลุํมเปูาหมายที่จะสื่อสาร  
 ด๎วยโครงสร๎างการท างานสื่อดังกลําวท าให๎สื่อตํางๆ ของวัดจะต๎องมีการพ่ึงพาอาศัย รํวมมือ
ท างานระหวํางกันอยํางน๎อยมากกวํา 1 สื่อ กลําวคือ ต๎องประสานกองวิชาการ กองงานบุญ ฝุายสื่อที่
ดูแลอยูํ และส านักงานสื่อสารองค์กร เนื้อหาที่เผยแพรํออกไปจึงได๎ผํานการกลั่นกรองดูแลจากหลาย
สํวนด๎วยกัน  

นอกจากนี้ องค์กรสื่อวัดพระธรรมกายยังมีจุดเดํนอยูํที่วัฒนธรรมองค์กรที่เข๎มแข็ง ให๎
ความส าคัญกับทรัพยากรบุคคล ท าให๎องค์กรได๎คนที่มีความศรัทธาตํอวัดอยํางเหนียวแนํน มีความรู๎
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ความสามารถในด๎านที่อาสาจะเข๎ามาชํวยงาน เป็นบุคลากรสื่อที่มีความเป็นมืออาชีพสูง ซึ่งปัจจัย
เหลํานี้เองท าให๎วัดพร๎อมที่จะพัฒนาไปข๎างหน๎าได๎อยูํตลอดเวลา     
 ประการส าคัญคือ วัดพระธรรมกายมีศูนย์กลางการท างานสื่อเพียงหนึ่งเดียว สํงผลให๎การ
หลอมรวมองค์กรเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันเกิดได๎งํายมาก   

หากพิจารณากระบวนการท างานสื่อในข๎างต๎นตามแบบจ าลองระดับความรํวมมือ 5 ระดับ
ของ Dailey พบวํา วัดพระธรรมกายมีลักษณะความรํวมมือในระดับที่ 5 Convergence กลําวคือมี
ลักษณะการท างานแบบหลอมรวมสื่ออยํางชัดเจน มีปัจจัยสนับสนุนทั้งทุน เทคโนโลยี  นโยบาย
องค์กร  มีบุคลากรที่มีความเป็นมืออาชีพ  

จึงกลําวได๎วํา เมื่อพิจารณาตามแนวคิดหลอมรวมสื่อ วัดพระธรรมกายมีลักษณะการท างาน
แบบหลอมรวมสื่ออยํางเดํนชัดที่สุดในวัดที่ผู๎วิจัยศึกษาท้ังหมด   

 
5. วัดอัมพวัน 
จากการศึกษากระบวนการท างานสื่อของวัดอัมพวันยังไมํเข๎าสูํลักษณะการท างานแบบหลอม

รวมสื่ออยํางเดํนชัด เนื่องจากไมํได๎มีการก าหนดงานสื่อ แบํงฝุายท างานอยํางเป็นระบบชัดเจน 
บุคลากรที่รับผิดชอบก็เป็นบุคคลเพียงคนเดียวท าหน๎าที่ประสานงานเนื้อหาในนามส านักงาน
เลขานุการ      

ปัจจัยอื่นๆ ที่เป็นอุปสรรคตํอการหลอมรวมสื่อของอัมพวัน อาทิ  บริบทสภาพแวดล๎อมของ
วัดที่เน๎นเป็นส านักปฏิบัติธรรมที่ต๎องความเงียบสงบ  วัฒนธรรมองค์กรที่ไมํเน๎นผลิตสื่อด๎วยตนเอง 
กลําวคือ ถ๎ามีผู๎สนใจมาขอเนื้อหาไปเผยแพรํก็อนุญาต นโยบายและแนวทางค าสอนที่ไมํเน๎นใช๎สื่อมาก 
ท าให๎วัดอัมพวันไมํได๎แนวคิดใช๎สื่อเชิงรุกเพ่ือการเผยแผํธรรมะให๎คนเข๎ามาหาวัด แตํเป็นการผลิตสื่อ
เชิงรับเพื่อรองรับความต๎องการของคนที่เข๎าวัดมากกวํา     
 แตํกระนั้น เมื่อวัดมีการตั้งศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน จ.ขอนแกํน พบวํา ทางวัดอัมพวัน
และศูนย์ฯ มีการรํวมกันท างานด๎านสื่อสิ่งพิมพ์ประจ าปี คือ หนังสือกฎแหํงกรรม รวมถึงรํวมกันผลิต
สื่อเพ่ือถํายทอดสดกิจกรรมของวัดให๎สอดคล๎องกับความต๎องการของลูกศิษย์ แตํก็ยังเป็นความรํวมมือ
ที่มีข๎อจ ากัดอยูํพอสมควร เชํน บุคลากรมีน๎อย ใช๎สื่อสมัยใหมํไมํช านาญ ระบบสัญญาณการถํายทอด
ข๎ามจังหวัดยังไมํเสถียร สัญญาณอินเทอร์เน็ตไมํดี  เป็นต๎น 

หากพิจารณากระบวนการท างานสื่อในข๎างต๎นตามแบบจ าลองระดับความรํวมมือ 5 ระดับ
ของ Dailey พบวํา วัดอัมพวันเข๎าสูํลักษณะความรํวมมือในระดับที่ 4 Content sharing และมีระดับ
การหลอมรวมสื่อที่น๎อยกวําวัดอ่ืนๆ ที่ศึกษาทั้งหมด  

 
อยํางไรก็ตาม จากผลการศึกษา ผู๎วิจัยยังพบวําในระดับความรํวมมือเดียวกัน แตํละวัดจะมี

ระดับความเข๎มข๎นของความรํวมมือในการท างานสื่อที่แตกตํางกัน ขึ้นอยูํกับปัจจัยตํางๆ อาทิ ปริมาณ
สื่อที่วัดใช๎  บริบทแวดล๎อมขององค์กร แนวทางค าสอน นโยบายองค์กร ความพร๎อมและความเป็นสื่อ
มืออาชีพของบุคลากร  ระดับเทคโนโลยี ความรํวมมือระหวํางสื่อ ความยากงํายในการหลอมรวมสื่อ 
และศูนย์กลางการท างานสื่อ ซึ่งปัจจัยเหลํานี้มีสํวนก าหนดความรํวมมือในการท างานสื่อที่แตกตํางกัน 
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น าไปสูํรูปแบบที่ประสบความส าเร็จและรูปแบบที่ไมํประสบความส าเร็จในการหลอมรวมสื่อของ
องค์กรศาสนา 

จากผลการศึกษานี้ รูปแบบการทํางานสื่อทางศาสนาที่ประสบความสําเร็จ คือ กระบวนการ
ท างานสื่อของวัดพระธรรมกาย โดยมีลักษณะเดํนที่สํงเสริม ได๎แกํ มีชํองทางสื่อมากในการชํวยแนะน า
ชํองทางสื่อตํางๆ ที่วัดใช๎  นโยบายองค์กรเน๎นการเผยแผํธรรมะเชิงรุก บุคลากรมีลักษณะของความ
เป็นสื่อมืออาชีพสํงผลให๎สามารถผลิตสื่อที่มีคุณภาพ มีศักยภาพในการใช๎เทคโนโลยีสมัยใหมํได๎อยําง
เต็มที่ โครงสร๎างองค์กรกํอให๎เกิดความรํวมมือข๎ามสื่อที่ทีมงานสื่อสามารถประสานข๎อมูลและรํวมมือ
กับฝุายอื่นในการผลิตสื่อ        
 ประการส าคัญ คือ มีศูนย์กลางการท างานเพียงแหํงเดียว ท าให๎งํายตํอการบริหารจัดการ 
หรือยุบรวมองค์กรเพ่ือใช๎ทรัพยากรทั้งคน ทุนและเทคโนโลยีรํวมกัน และมีการรวมศูนย์การท างานไว๎
ที่สํวนกลางเพ่ือให๎องค์กรสามารถควบคุมทิศทางการสื่อสารให๎เป็นไปในแนวทางเดียวกันได๎ 

ผลจากกระบวนการท างานขององค์กรศาสนาที่มีลักษณะหลอมรวมสื่อนี้เอง สํงผลให๎องค์กร
สามารถใช๎ประโยชน์ชํองทางสื่อที่มีอยูํอยํางหลากหลายในการเผยแผํหลักธรรมค าสอนให๎เข๎าถึงกลุํม
ผู๎รับสื่อที่กระจายตัวในแตํละชํองทางสื่อ สามารถขยายกลุํมผู๎รับสื่ออันหมายถึงขยายพ้ืนที่การเผยแผํ
ค าสอนของพระพุทธเจ๎าให๎กว๎างขวางขึ้น ผู๎รับสื่อมีโอกาสได๎พบเห็นและเข๎าถึงธรรมะได๎ในทุกสื่อโดย
ไมํมีข๎อจ ากัดเรื่องสถานที่และเวลา และวัดมีชํองทางสื่อในการท าหน๎าที่สถาบันที่กลํอมเกลาศีลธรรม
ของคนในสังคมได๎มากกวําในอดีต    

ขณะเดียวกัน จากผลการศึกษา พบวํา รูปแบบการทํางานสื่อทางศาสนาที่ยังไม่ประสบ
ความสําเร็จในการหลอมรวมสื่อ คือ กระบวนการท างานสื่อของวัดอัมพวัน ซึ่งมีลักษณะที่เป็น
อุปสรรคตํอการหลอมรวมความรํวมมือหลายประการ เชํน เป็นองค์กรวัดขนาดเล็กท่ีเน๎นการสอน
อบรมวิปัสสนากรรมฐานเป็นหลัก บริบทสภาพแวดล๎อมของวัดที่เน๎นเป็นส านักปฏิบัติธรรมที่ต๎องการ
ความเงียบสงบ นโยบายและแนวทางค าสอนของวัดจึงไมํเน๎นการใช๎สื่อมาก ไมํได๎แนวคิดใช๎สื่อเชิงรุก
เพ่ือการเผยแผํธรรมะให๎คนเข๎ามาหาวัด แตํเป็นการผลิตสื่อเชิงรับเพื่อรองรับความต๎องการของคนที่
เข๎าวัดมากกวํา          
 ทั้งนี้ โครงสร๎างการท างานสื่อของวัดไมํได๎มีการก าหนดฝุายงานสื่อหรือแบํงฝุายท างานอยําง
เป็นระบบชัดเจน บุคลากรที่รับผิดชอบก็เป็นบุคคลเพียงคนเดียวท าหน๎าที่ประสานงานเนื้อหาในนาม
ส านักงานเลขานุการ 

ขณะที่วัฒนธรรมการท างานองค์กรมีลักษณะที่เรียกวํา ผลิตสื่อรายสะดวก  กลําวคือ วัดจะ
ไมํได๎เป็นผู๎ผลิตสื่อด๎วยตนเอง แตํจะเปิดให๎บุคคลภายนอก ผู๎สนใจทั่วไปมาขอเนื้อหาไปตีพิมพ์เผยแพรํ
หรือจ าหนํายอยํางอิสระ ปัจจัยดังกลําวนี้ท าให๎อ านาจในการควบคุมเนื้อหาไมํได๎อยูํในมือวัดอยําง
เด็ดขาด  

แตํกระนั้น เมื่อมีการตั้งศูนย์ปฏิบัติสวนเวฬุวัน ที่จ.ขอนแกํน ทางวัดอัมพวันและสวนเวฬุวันก็
มีความรํวมมือท างานด๎านสื่อสิ่งพิมพ์ประจ าปี รวมถึงรํวมกันผลิตสื่อเพ่ือถํายทอดสดกิจกรรมของวัด
ให๎สอดคล๎องกับความต๎องการของลูกศิษย์ แตํก็ยังเป็นความรํวมมือที่มีข๎อจ ากัดมาก เชํน บุคลากร 
เทคโนโลยี ฯลฯ 
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รูปแบบกระบวนการท างานขององค์กรศาสนาในลักษณะนี้ สํงผลให๎วัดไมํสามารถใช๎
ประโยชน์สื่อในการเผยแผํหลักธรรมค าสอนให๎เข๎าถึงกลุํมผู๎รับสื่อได๎อยํางเต็มศักยภาพ ไมํอาจเข๎าถึง
กลุํมผู๎รับสื่อยุคใหมํๆ ที่อาจสนใจเรื่องศาสนาแตํไมํมีสื่อให๎เปิดรับหรือมีสื่อที่ใช๎อยูํในวงจ ากัด วัดยังยึด
บทบาทในการกลํอมเกลาศีลธรรมของคนในสังคมผํานรูปแบบ พิธีกรรมทางศาสนาที่ต๎องเกิดในวัด
เป็นหลัก ซึ่งหากวัดไมํปรับตัวให๎สามารถธ ารงบทบาทหน๎าที่ในการเผยแผํศาสนาตามยุคสมัยของ
สังคมท่ีเปลี่ยนไปและพฤติกรรมผู๎รับสื่อที่เปลี่ยนไป ผู๎รับสื่อศาสนาจะมีโอกาสเลือกเปิดรับสื่ออ่ืนๆ 
หรือความเชื่อทางศาสนารูปแบบอื่นๆ ที่ตอบสนองความต๎องการได๎ 

 
 ผลการศึกษาดังกลําวสอดคล้องกับข๎อสันนิษฐานการวิจัยที่วํา ภายใต๎บริบทสังคมไทยในยุค

หลอมรวมสื่อ วัดมีการหลอมรวมสื่อเกิดขึ้นภายในฝุายท างานสื่อ และมีแนมโน๎มสนับสนุนการหลอม
รวมสื่อเพ่ือเพ่ิมประสิทธิผลของการเผยแพรํธรรมะผํานชํองทางสื่อที่หลากหลาย ตอบสนองตํอรูปแบบ
การใช๎เทคโนโลยีของผู๎รับสื่อ และปรับรูปแบบ วิธีการสื่อสารตามประเภทสื่อที่สภาพสังคมและ
เทคโนโลยีที่เปลี่ยนไป  

 
 
สํวนที่ 2 ปัจจัยที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนา         
ผลการศึกษาปัจจัยและอุปสรรคของการหลอมรวมสื่อท่ีมีตํอผู๎รับสื่อและองค์กรทาง

พระพุทธศาสนา ผู๎วิจัยได๎ใช๎วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึกผู๎ผลิตสื่อในวัด 5 แหํง รวม 19 คน และสัมภาษณ์
ผู๎รับสื่อแตํละวัดรวม 38 คน ซึ่งผู๎วิจัยสรุปเป็นปัจจัยภายในและภายนอกองค์กร ดังนี้  

 
ปัจจัยภายในองค์กร 
ปัจจัยภายในองค์กรที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อขององค์กรทางศาสนา มีดังนี้  

 1. ปัจจัยด้านนโยบายองค์กร       
 นโยบาย แนวทางของวัด เป็นปัจจัยก าหนดทิศทางการท างานสื่อของวัด  บางวัดไมํมีนโยบาย
ผลิตสื่อเพ่ิม บางวัดผู๎บริหารเลือกที่จะไมํใช๎สื่อ บางวัดเน๎นใช๎นโยบายเชิงรุกในการเข๎าหาคน บางวัดมี
วิธีในการประชาสัมพันธ์วัด แนะน าชํองทางสื่อให๎คนรู๎จัก ต๎องคิดแผนสนับสนุนการใช๎สื่อของวัดให๎
เป็นที่แพรํหลาย มีคนรู๎จัก ควรสํงเสริมการใช๎สื่อหลายรูปแบบและเน๎นให๎คนบอกตํอแบบปากตํอปาก 
เพราะคนที่มาปฏิบัติจะเชื่อค าแนะน าของคนใกล๎ตัว หรือพลังของการบอกตํอมาก    

หากพิจารณาปัจจัยสนับสนุนและปัจจัยที่เป็นอุปสรรคในมิตินโยบายองค์กร พบวํา   
ปัจจัยสนับสนุน   
ปัจจัยสนับสนุนในด๎านนโยบายองค์กร สรุปเป็นประเด็นตํางๆ ดังนี้ 
1) การใช๎นโยบายเชิงรุกในการเผยแผํธรรม เป็นปัจจัยส าคัญก าหนดการวางแผนใช๎สื่อ

หลากหลายประเภท ประชาสัมพันธ์เผยแผํหลักธรรมค าสอนไปยังกลุํมลูกศิษย์และเพ่ิมชํองทางการ
เข๎าถึงสื่อขององค์กร  
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2) นโยบายการจัดการเนื้อหาสื่อองค์กรให๎เป็นปัจจุบันและมีเนื้อหาข๎อมูลใหมํๆ อยําง
ตํอเนื่อง ท าให๎ผู๎รับสื่อสามารถติดตามเนื้อหาของวัดได๎ตลอดเวลา ถ๎าเนื้อหาขององค์กรไมํมีความ
เคลื่อนไหว ผู๎รับสื่อจะเปลี่ยนไปเปิดรับสื่อชํองทางอ่ืนๆ แทน 

3)  การประชุมติดตามผลการท างานสื่ออยํางตํอเนื่อง สม่ าเสมอ ระบบการท างานสื่อของ
องค์กรที่ผู๎บริหารในระดับนโยบายมีการประชุมติดตามผลอยํางตํอเนื่อง จะสํงผลให๎การท างานตํางๆ 
มีการรวมศูนย์ งํายและรวดเร็วตํอการตัดสินใจด าเนินนโยบายตํางๆ 

ปัจจัยที่เป็นอุปสรรค   
ปัจจัยที่เป็นอุปสรรคในด๎านนโยบายองค์กร กลําวโดยสรุปได๎ดังนี้ 
1) องค์กรไมํมีนโยบายขยายประเภทสื่อเนื่องจากความไมํคุ๎มทุน   
หากวัดพิจารณาวําไมํควรเพิ่มประเภทสื่อเนื่องจากเป็นสื่อท่ียังไมํมีความจ าเป็นตํอวัดและเป็น

การเพ่ิมต๎นทุนโดยไมํค๎ุมกับทุนที่เสียไป ปัจจัยดังกลําวจะเป็นอุปสรรคตํอการท างานหลอมรวมสื่อ 
 2)  นโยบายการเน๎นสื่อสารเฉพาะกลุํมคนในวัด  

นโยบายที่เน๎นการสื่อสารเฉพาะกลุํมคนในวัดท าให๎คนในวัดได๎รับประโยชน์ก็จริง แตํบาง
กิจกรรม หากไมํสื่อสารออกไปยังกลุํมคนภายนอกให๎เกิดความเข๎าใจตรงกันก็จะเป็นอุปสรรคตํอการ
จัดกิจกรรมในโอกาสตํอไปได๎ เชํน กิจกรรมธุดงค์ธรรมชัยของวัดพระธรรมกาย 

3)  การใช๎สื่อเพ่ือแก๎ขําว ปรับลดกระแสวิพากษ์วิจารณ์ที่สังคมภายนอกมองเข๎ามา  
การใช๎สื่อของวัดที่เน๎นไปที่การเฝูาระวังกลุํมคนภายนอกที่มุํงท าลายชื่อเสียงของวัด ถือเป็น

ปัจจัยอุปสรรคประการหนึ่งตํอการใช๎สื่อแทนที่จะใช๎เพ่ือเผยแผํค าสอนอยํางเดียว 
 
2. ปัจจัยด้านแนวทางคําสอน 
ปัจจัยด๎านแนวค าสอนมีผลอยํางยิ่งตํอการท างานสื่อของวัด หลวงพํอบางรูปมีนโยบาย

สนับสนุน บางรูปไมํเห็นด๎วยกับการใช๎สื่อ  ทางวัดต๎องดูเปูาหมายของการใช๎สื่อวําต๎องการให๎ผู๎รับ
ได๎รับประโยชน์ทางธรรมอยํางไร บางครั้งวินัยสงฆ์ท่ีเครํงครัดท าให๎พระสงฆ์เข๎ามาในกระบวนการท า
สื่ออยํางไมํเต็มตัวนัก  

หากพิจารณาปัจจัยสนับสนุนและปัจจัยที่เป็นอุปสรรคในมิติแนวทางค าสอน พบวํา   
ปัจจัยสนับสนุน   
ปัจจัยสนับสนุนด๎านแนวทางค าสอน มีดังนี้ 
1) แนวทางค าสอนที่กลําววํา ธรรมะไมํควรสงวนลิขสิทธิ์ ให๎เผยแพรํให๎กว๎างขวางที่สุด ซึ่ง 

เป็นแนวทางค าสอนที่สนับสนุนการเผยแพรํเนื้อหาสื่อออกไปในวงกว๎าง ไมํจ ากัดเส๎นทางการไหลของ
เนื้อหาองค์กร สํงผลให๎องค์กรเกิดความรํวมมือในการเผยแพรํสื่อกับองค์กรภายนอกอ่ืนๆ โดยสมัครใจ 

ปัจจัยที่เป็นอุปสรรค แบํงออกได๎เป็นประเด็นตํางๆ ดังนี้     
1) แนวทางค าสอนที่สํงเสริมการใช๎สื่อให๎เกิดความคุ๎มทุน สํงผลให๎นโยบายของวัดจะเลือก 

เพ่ิมประเภทสื่อเทําท่ีจ าเป็น ไมํต๎องผลิตสื่อให๎มีหลากหลายประเภทตามกระแสทางโลก   
 2)  ความเครํงครัดในพระธรรมวินัยของพระบางวัด ไมํสนับสนุนให๎พระออกมายุํงเก่ียวกับ
ทางโลก จะเป็นอุปสรรคตํอการท างานสื่อแบบหลอมรวมท าให๎พระสงฆ์ไมํอาจเข๎ามามีสํวนรํวมใน
กระบวนการผลิตสื่อได๎          
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 3)  แนวทางค าสอนที่ต๎องการสื่อสารกับคนเฉพาะกลุํม ไมํเน๎นสื่อสารกับคนหมูํมาก เนื่องจาก
ข๎อจ ากัดบางอยําง เชํน กรณีวัดทําซุง ที่ไมํสามารถใช๎สื่อวิทยุ โทรทัศน์ในการแพรํภาพออกอากาศการ
ปฏิบัติกรรมฐานแบบมโนมยิทธิได๎ เนื่องจากผู๎ปฏิบัติไมํสะดวกใจให๎วัดแพรํภาพตนเองก าลังบรรยาย
ภาพขณะนั่งสมาธิที่กลําวถึงอภิญญาทางจิต สิ่งที่คนทั่วไปมองไมํเห็น พิสูจน์ไมํได๎  

3. ปัจจัยด้านบุคลากรสื่อ 
ปัจจัยด๎านบุคลากรที่มีผลตํอการหลอมรวมสื่อท่ีมีประสิทธิผล ได๎แกํ บุคลากรสื่อท่ีเป็น

ฆราวาสต๎องมีความศรัทธา มีความรู๎ความสามารถเฉพาะทางในการผลิตสื่อ มีความเป็นบุคลากรสื่อ
มืออาชีพ (professional) สามารถใช๎ศักยภาพจากเทคโนโลยีสื่อได๎อยํางเต็มที่ มีมุมมองด๎านรูปแบบ
การน าเสนอสื่อที่มีความคิดสร๎างสรรค์  รู๎จักวางแผนบริหารสื่อที่มีอยูํในมือวําจะให๎เข๎าถึง
กลุํมเปูาหมายกลุํมไหน  อีกท้ังบุคลากรต๎องมีจ านวนเพียงพอกับตัวงาน  ที่ส าคัญต๎องไมํบิดเบือนค า
สอนไปจากความจริง ไมํวําโดยไมํตั้งใจก็ตาม 

ทั้งนี้ ปัจจัยด๎านบุคลากรที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อ แบํงได๎เป็นปัจจัยสนับสนุนและอุปสรรค  
ปัจจัยสนับสนุน 
ปัจจัยสนับสนุนในด๎านบุคลากรสื่อ ได๎แกํ 
1) บุคลากรมีความรู๎ความสามารถด๎านสื่อและหลักธรรมค าสอน หากเป็นมืออาชีพในด๎าน 

สื่อจะสํงผลให๎ผลิตสื่อได๎อยํางมีคุณภาพ ใช๎ศักยภาพเทคโนโลยีได๎อยํางเต็มที่    
 2)  มีความศรัทธาตํอแนวทางค าสอนของวัด 

ปัจจัยที่เป็นอุปสรรค 
ปัจจัยที่เป็นอุปสรรคในด๎านบุคลากรสื่อ ได๎แกํ 
1) บุคลากรขาดมุมมองใหมํๆ การน าเสนอเนื้อหา ตลอดจนขาดการศึกษาพฤติกรรมผู๎รับสื่อ  

ท าให๎สื่อที่น าเสนอไมํมีความนําสนใจและเข๎าไมํถึงผู๎รับสื่อกลุํมใหมํๆ ที่ต๎องการจะสํงสารด๎วย 
2)  บุคลากรไมํมีความช านาญในการใช๎เทคโนโลยีสมัยใหมํ  
 
4. ปัจจัยขององค์หลวงพ่อ พระสงฆ์  
ในการผลิตสื่อที่ดีนั้น สื่อบุคคลหรือพระสงฆ์มีความส าคัญ  โดยพระสงฆ์รูปนั้นต๎องเป็นผู๎ที่มี

ความสามารถในการสอนธรรม  ปฏิบัติให๎คนศรัทธา ชวนคนให๎เลื่อมใส  ด ารงตนเป็นสื่อบุคคลที่ดี 
เป็นตัวแบบที่ดีให๎แกํลูกศิษย์ ลูกศิษย์ที่มาเห็นจะได๎แนะน าบอกตํอไปเรื่อยๆ เพราะคนสํวนใหญํมา
ปฏิบัติเพราะเชื่อตามคนที่ผํานการปฏิบัติมาแล๎ว ตลอดจนสื่อบุคคลในวัด เชํน แมํชี ฆราวาส ก็มีสํวน
ชํวยเผยแพรํธรรมะได๎อีกทางหนึ่งด๎วย 

ทั้งนี้ ปัจจัยที่เก่ียวกับหลวงพํอ สื่อบุคคล ที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อ แบํงได๎เป็นปัจจัย
สนับสนุนและอุปสรรค  

ปัจจัยสนับสนุน 
ปัจจัยสนับสนุนที่มาจากองค์หลวงพํอ พระสงฆ์ ได๎แกํ 
1) ความสามารถของสื่อบุคคลในการเทศนาธรรม หากองค์หลวงพํอรูปปัจจุบัน หรือ 
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พระสงฆ์ มีความสามารถในการสอนธรรม มีความแตกฉานในธรรม สามารถสื่อสารธรรมให๎ผู๎ฟัง
บังเกิดความศรัทธาได๎ สํงผลให๎คนจะเริ่มเปิดรับสื่อตํางๆ ของวัดมากข้ึน  

2) การผนวกหลักธรรมเข๎ากับกิจกรรมทางศาสนา พระสงฆ์ควรท าหน๎าที่เป็นสื่อบุคคลใน 
การเข๎าถึงคน ชุมชน ผํานกิจกรรมรูปแบบตํางๆ เพ่ือเพ่ิมโอกาสให๎การเข๎าถึงธรรมและสื่อธรรมของลูก
ศิษย์ 

ปัจจัยอุปสรรค  
ปัจจัยอุปสรรคท่ีเกี่ยวข๎องกับสื่อบุคคล คือ 
1) การปรากฎตัวผํานสื่อขององค์หลวงพํอ ซึ่งองค์หลวงพํอเจ๎าอาวาสบางวัดออกแสดงธรรม 

ผํานสื่ออยํางตํอเนื่อง บางวัดไมํออกแสดงธรรม สํงผลให๎วัดนั้นๆ สามารถผลิตเนื้อหาใหมํๆ ได๎แตกตําง
กัน โดยวัดที่หลวงพํอเทศนาธรรมออกสื่อบํอยๆ เนื้อหาของวัดจะมีปริมาณและความสดใหมํมากกวํา 

 
5. ปัจจัยด้านตัวสื่อ 
วัดต๎องปรับใช๎สื่อประเภทใหมํๆ ตามกระแสสังคม แตํไมํควรตามทุกสื่อที่สังคมใช๎ สื่อประเภท

ใหมํๆ ที่เพ่ิมข้ึนมาควรผลิตจากข๎อมูลเดิมที่วัดมีอยูํ  ไมํต๎องไปสร๎างเนื้อหาใหมํที่เป็นการเพ่ิมภาระ
ความยุํงยากให๎กับทางวัด  ทั้งนี้ สื่อที่วัดใช๎เป็นประจ าต๎องอัพเดตให๎ทันสมัย มีเนื้อหาที่ครบถ๎วน 
เพ่ือให๎สื่อประเภทอ่ืนๆ ได๎หยิบขําวไปเผยแพรํตํอ หากเป็นไปได๎ วัดควรปรับรูปแบบสื่อธรรมะให๎เป็น
สื่อมีชีวิต  (Interactive media) กับผู๎ชมมากขึ้น  

 
ปัจจัยสนับสนุน 
ปัจจัยสนับสนุนด๎านตัวสื่อ มีดังนี้ 
1) สื่อต๎องมีเนื้อหาถูกต๎อง ไมํบิดเบือน และอัพเดตอยํางตํอเนื่อง สม่ าเสมอ 
2) สื่อธรรมะต๎องปรับตัวให๎ทันสมัยตามกระแสสังคม เนื่องจากผู๎รับสื่อจะมีพฤติกรรมการ 

รับสื่อเปลี่ยนไปตามเทคโนโลยีในขณะนั้น ถ๎าคนเปลี่ยน สื่อธรรมก็ต๎องเปลี่ยนแตํให๎อยูํในรูปแบบที่
เหมาะสม  

3) สื่อธรรมะยุคใหมํควรมีลักษณะเป็นสื่อแบบอินเตอร์แอคทีฟ (Interactive) 
4) ผลิตสื่อประเภทใหมํโดยใช๎ประโยชน์จากเนื้อหาเดิมที่มีอยูํในชํองทางใหมํๆ  เพื่อเป็นการ 

ใช๎ประโยชน์ทรัพยากรที่มีอยูํเดิมรํวมกัน  
 
6. ปัจจัยด้านเนื้อหาสื่อ 
เนื้อหาสื่อธรรมะที่มีประสิทธิผล จะต๎องเป็นเนื้อหาที่ถูกต๎องตามค าสอน  มีความสด ใหมํ  

แม๎จะเป็นเนื้อหาเดิมแตํต๎องสลับรูปแบบการน าเสนอเพ่ือไมํให๎ผู๎อํานเกิดความเบื่อหนําย และท าให๎มี
เนื้อหามากเพียงพอส าหรับการออกอากาศทุกวัน ต๎องปรับเนื้อหาที่มีให๎สามารถเผยแพรํได๎หลายๆ   
เลือกเนื้อหาธรรมะให๎ชัดเจน ตรงประเด็น ตรงกลุํมเปูาหมาย ตรงกับสื่อที่วัดใช๎อยูํ ที่ส าคัญเพ่ือเป็น
การปูองกันบุคคลอ่ืนคัดลอกสื่อธรรมไปเผยแพรํเพื่อประโยชน์ทางการค๎าสํวนตน ทางวัดต๎องให๎
ความส าคัญเรื่องลิขสิทธิ์ด๎วย 
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ปัจจัยด๎านเนื้อหาสื่อ แบํงได๎เป็นปัจจัยสนับสนุนและอุปสรรค ดังนี้  
ปัจจัยสนับสนุน   
ปัจจัยสนับสนุนด๎านเนื้อหาสื่อ ประกอบด๎วย 
1) เน๎นรูปแบบการน าเสนอมากกวําเนื้อหา แตํเดิมเนื้อหาสื่อทางศาสนาจะเน๎นสนใจเนื้อหา 

มากกวํารูปแบบ ปัจจุบันเมื่อผู๎รับสื่อเปลี่ยนไปสนใจรูปแบบการน าเสนอ จึงเป็นความจ าเป็นที่ผู๎ผลิต
สื่อจะต๎องสร๎างสื่อให๎มีความดึงดูดใจ นําสนใจกํอนแล๎วจึงชักจูงใจให๎ผู๎รับสื่อเข๎าไปติดตามอํานเนื้อหา
ภายใน  

2) การปรับเนื้อหาลงสื่อตํางๆ แตํต๎องไมํปรับเปลี่ยนความหมายดั้งเดิม 
3) เนื้อหาธรรมะควรมีความใหมํ มีความนําสนใจ ทางวัดจะต๎องปรับวิธีการน าเสนอให๎ 

เนื้อหา 1 อยํางสามารถเผยแพรํลงสื่อตํางๆ ได๎ เข๎าถึงกลุํมผู๎รับสื่อที่หลากหลาย 
ปัจจัยอุปสรรค   
ปัจจัยอุปสรรคด๎านเนื้อหาสื่อ มีดังนี้ 
1) ลิขสิทธิ์ของเนื้อหาวัด  การก าหนดลิขสิทธิ์ของเนื้อหาธรรมะ เป็นการดีตํอการปูองกัน 

บุคคลอื่นคัดลอกเนื้อหาไปใช๎เพ่ือประโยชน์สํวนตน แตํลิขสิทธิ์ดังกลําวก็สํงผลให๎เนื้อหาสื่อถูกจ ากัด
วงการเผยแพรํโดยวัดเทํานั้น ซึ่งตํางจากบางวัดที่ไมํมีการก าหนดลิขสิทธิ์การเผยแพรํ มีแตํการเปิดให๎
องค์กรภายนอกน าไปใช๎โดยไมํสงวนแตํอยํางใด 

2) เผยแพรํซ้ าเนื้อหาเดิม สํงผลให๎ความหลากหลายของเนื้อหาหายไป ผังรายการจึงไมํมี 
เนื้อหาที่หลากหลายมากเพียงพอ   

 
7. ปัจจัยด้านงบประมาณ  
วัดจะต๎องมีเงินทุนหมุนเวียนจากเงินบริจาค เงินสนับสนุนจากองค์กรตํางๆ อยํางเพียงพอ จะ

ชํวยให๎การท างานสื่อมีความคลํองตัว มีการจัดสรรงบประมาณส าหรับการผลิตและดูแลบ ารุงรักษาสื่อ 
เพ่ือยืดอายุการใช๎งานของอุปกรณ์ เป็นการใช๎สื่ออยํางคุ๎มคํา  

ปัจจัยสนับสนุน  
ปัจจัยสนับสนุน ด๎านงบประมาณ มีดังนี้  
1) มีเงินพัฒนาการใช๎สื่อมาก วัดที่ได๎รับเงินบริจาคสนับสนุนจากลูกศิษย์ องค์กรภาคีธรรม  

ภาครัฐมาก สํงผลให๎วัดมีศักยภาพ มีความคลํองตัวในการพัฒนาสื่อหรือเพ่ิมประเภทสื่อได๎มากกวําวัด
ที่มีทุนน๎อย  

 
8. ปัจจัยด้านเทคโนโลยี 
เทคโนโลยีในการผลิตสื่อที่มีประสิทธิผล ต๎องเป็นเทคโนโลยีที่มีความทันสมัย ชํวยท าให๎การ

ผลิตสื่อท าได๎งําย เผยแผํได๎รวดเร็ว ไมํเป็นอุปสรรคตํอระบบการท างานอ่ืน  วัดต๎องใช๎เทคโนโลยีสื่อทุก
ทางในการเผยแผํธรรม โดยเฉพาะชํองทางอินเทอร์เน็ต ต๎องพัฒนาสื่อให๎สามารถรองรับระบบ 3G 
เข๎าผํานสมาร์ทโฟน อินเทอร์เน็ตได๎ เนื่องจากผู๎รับสื่อสมัยใหมํมักใช๎สมาร์ทโฟนในการเปิดรับสื่อตํางๆ 
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ปัจจัยสนับสนุน   
ปัจจัยสนับสนุนในด๎านเทคโนโลยี ได๎แกํ  
1) เทคโนโลยีที่ทันสมัยและเอ้ือตํอการท างานสื่อสมัยใหมํ โดยหากเลือกใช๎เทคโนโลยีให๎เป็น 

จะเอ้ือตํอประสิทธิผลการท างานสื่อขององค์กรได๎อยํางดี 

2) อินเทอร์เน็ตเป็นเทคโนโลยีส าคัญที่เป็นเครื่องมือสํงเสริมการเผยแพรํธรรม องค์กรวัดจึง 
ต๎องอาศัยคุณลักษณะของสื่ออินเทอร์เน็ตในการเผยแพรํพระพุทธศาสนาให๎เข๎าถึงผู๎ใช๎อินเทอร์เน็ตให๎
กว๎างขวางที่สุด 

ปัจจัยที่เป็นอุปสรรค 
ปัจจัยในด๎านเทคโนโลยีที่เป็นอุปสรรคตํอการหลอมรวมสื่อ ได๎แกํ  
1)  ระดับของเทคโนโลยีที่แตกตํางกันระหวํางวัดกับโรงพิมพ์ เป็นอุปสรรคส าคัญท่ีท าให๎งาน

สื่อในข้ันสุดท๎ายไมํเป็นไปตามที่วางแผนไว๎ 
 
 
ปัจจัยภายนอกองค์กร 
ขณะที่ปัจจัยภายนอกองค์กรที่มีผลตํอการหลอมรวมสื่อขององค์กร ผู๎วิจัยสามารถแบํงเป็น

ประเด็นตํางๆ ได๎แกํ 
1. ปัจจัยทางด้านสังคม เศรษฐกิจ การเมือง 
ปัจจัยสนับสนุน 
จากการศึกษาพบวํา ปัจจัยสนับสนุน มีดังนี้ 
1) วิกฤตเศรษฐกิจประเทศเป็นจุดเปลี่ยนให๎วัดหันมาใช๎สื่อเพ่ือชํวยชาติ อยํางกรณีวัดปุา 

บ๎านตาด แตํเดิมทางวัดโดยองค์หลวงตามหาบัวไมํสนับสนุนให๎ใช๎สื่อทางโลก แตํหลังจากเกิดวิกฤต
เศรษฐกิจประเทศในปี 2540 ทํานได๎ปรับเปลี่ยนมุมมองมาใช๎สื่อ ประการหนึ่งเพ่ือชํวยชาติให๎พ๎น
วิกฤต อีกประการหนึ่งมุํงเผยแผํธรรมให๎เข๎าถึงคนทุกกลุํม 

ปัจจัยที่เป็นอุปสรรค 
ปัจจัยด๎านสังคม เศรษฐกิจ การเมืองที่เป็นอุปสรรค มีดังนี้ 
1) ความขัดแย๎งระหวํางวัดและ กสทช. เรื่องกฎหมายวิทยุชุมชน ถือเป็นปัจจัยอุปสรรค 

ส าคัญที่มีผลกระทบทางกฎหมายตํอการจัดตั้งวิทยุเสียงธรรมฯ ในขณะนี้   
 2)  การโยงหลักธรรมค าสอนสร๎างความชอบธรรมทางการเมืองให๎แกํฝุายตนเอง ซึ่งเป็น
ปัจจัยที่เป็นตัวบั่นทอนความนําเชื่อถือขององค์กรศาสนารวมถึงสั่นคลอนระดับความศรัทธาของคนที่
ยึดมั่นถือมั่นในอุดมการณ์ทางการเมืองด๎วย 
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2. ปัจจัยด้านผู้รับสื่อ 
ปัจจัยด๎านผู๎รับสื่อที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อ อาทิ วัยของผู๎รับสื่อ ความสามารถในการ

เข๎าถึงเทคโนโลยีของผู๎รับสื่อ จ านวนผู๎รับสื่อยุคใหมํความสนใจเนื้อหาของผู๎รับสื่อยุคใหมํ ซึ่งวัดต๎อง
เข๎าใจธรรมชาติของผู๎รับสื่อยุคใหมํและหาวิธีสื่อสารให๎เข๎าถึงกลุํมตํางๆ มากข้ึน  

ปัจจัยด๎านผู๎รับสื่อ มีทั้งปัจจัยสนับสนุนและเป็นอุปสรรคตํอการท างานหลอมรวมสื่อ  
ปัจจัยสนับสนุน 
ปัจจัยสนับสนุนด๎านผู๎รับสื่อ ได๎แกํ 
1) จ านวนผู๎รับสื่อที่เพ่ิมขึ้น เป็นปัจจัยสนับสนุนส าคัญท่ีวัดต๎องให๎ความสนใจและปรับตัว 

เพ่ือรองรับกลุํมคนที่เพ่ิมขึ้น ตลอดจนเข๎าใจธรรมชาติการเปิดรับสื่อของผู๎รับสื่อที่เปลี่ยนไป 
 2)  แบบแผนการเปิดรับสื่อของผู๎รับสื่อเปลี่ยนไป เน๎นเปิดรับสื่อผํานอุปกรณ์พกพา วัดต๎อง
ติดตามแนวโน๎มพฤติกรรมการใช๎สื่อของสังคมอยํางใกล๎ชิดเพ่ือปรับการใช๎สื่อให๎สอดคล๎องกับผู๎รับสื่อ
 3)  บทบาทในการเป็นสื่อบุคคลของผู๎รับสื่อ ซึ่งเปลี่ยนจากผู๎รับที่เป็น Passive  Audience 
มาเป็นผู๎รับสื่อที่เป็น Active audience กลําวคือ สามารถรับสื่อและสํงตํอสื่อในฐานะผู๎สํงสารตํอไป
ได๎ หากผู๎รับสื่อเปลี่ยนบทบาทมาเป็นผู๎สํงด๎วย ผู๎รับสื่อก็จะเป็นสื่อบุคคลที่มีสํวนชํวยเผยแพรํสื่อทาง
พระพุทธศาสนาได๎อีกทางหนึ่ง  

ปัจจัยอุปสรรค 
ปัจจัยอุปสรรคท่ีเกี่ยวกับผู๎รับสื่อ มีดังนี้ 
1) วัยและความสามารถในการเข๎าถึงเทคโนโลยีของผู๎รับสื่อ 
2) ทัศนคติด๎านลบของผู๎รับสื่อ เป็นอุปสรรคท่ีส าคัญตํอการใช๎สื่อเพ่ือเผยแผํธรรมะของวัด  

เนื่องจากการรับรู๎ของกลุํมคนดังกลําวไมํตรงกับวัด ท าให๎การใช๎สื่อเผยแผํธรรมะหรือสื่อสารสร๎าง
ความเข๎าใจที่ถูกต๎องเป็นไปด๎วยความล าบาก เนื่องจากผู๎รับสื่อเลือกที่จะปิดรับข๎อมูลขําวสารจากวัด
ตั้งแตํต๎น 

3. ปัจจัยด้านพื้นที่  
พ้ืนที่ ความใกล๎ไกลของวัดสํงผลตํอโอกาสในการเข๎าถึงวัดของผู๎รับสื่อ ในเชิงเทคนิคการ

ออกอากาศ ทั้งนี้ พื้นที่เป็นปัจจัยส าคัญซึ่งเป็นอุปสรรคตํอการท างานหลอมรวมสื่อของวัดด๎วย ดังนี้ 
ปัจจัยอุปสรรค 
1) คุณภาพสัญญาณการออกอากาศ วัดที่ใช๎สื่อวิทยุและโทรทัศน์เป็นสื่อหลักในการเผยแพรํ 

ข๎อมูลขําวสาร หากระบบการสํงสัญญาณแพรํภาพออกอากาศไมํครอบคลุมพ้ืนที่โดยรอบในบริเวณ
กว๎าง รวมถึงสัญญาณไมํคมชัดเพียงพอ จะสํงผลให๎ผู๎รับไมํสามารถรับสื่อของวัดได๎  
 2)  สภาพแวดล๎อม มีผลตํอการท างานสื่อที่เก่ียวข๎องกับระบบการสํงสัญญาณ เนื่องจากวัดที่
อยูํในพื้นที่หํางไกล มีภูเขา ปุาไม๎เป็นสิ่งกีดขวางสัญญาณ จะสํงผลตํอคุณภาพการสํงสัญญาณออกไป
ยังผู๎รับสื่อในพ้ืนที่ตํางๆ อยํางหลีกเลี่ยงไมํได๎       
 3)  ระยะความหํางไกลจากวัดของลูกศิษย์ เกี่ยวข๎องกับคุณภาพของสัญญาณการออกอากาศ 
ยิ่งครัวเรือนที่อยูํหํางไกลวัดออกไปมาก อาจรับสัญญาณดาวเทียมหรือสัญญาณวิทยุได๎ไมํดี 
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4. ปัจจัยแรงกดดันจากมหาเถรสมาคม 
บางวัดได๎รับนโยบายจากมหาเถรสมาคมที่ผลักดันให๎ผลิตสื่อหลากหลายประเภท ทั้งท่ี

นโยบาย แนวทางของวัดไมํเน๎นใช๎สื่อมาก สํงผลให๎การท างานสื่อของวัดขาดความคลํองตัว เพราะมี
ปัจจัยแทรกแซงจากองค์กรภายนอก  

ปัจจัยที่เป็นอุปสรรค   
ปัจจัยที่เป็นอุปสรรค ได๎แกํ 
1) มหาเถรสมาคมพยายามผลักดันให๎วัดบางวัดที่ไมํเน๎นใช๎สื่อหันมาใช๎สื่อเพ่ิมข้ึน เมื่อได๎รับ 

แรงกดดันจากมหาเถรสมาคม สํงผลให๎วัดขาดความคลํองตัว ขาดความเป็นอิสระในการบริหารดูแล
ตนเอง 

กลําวได๎วํา ปัจจัยที่สนับสนุนการหลอมรวมสื่อ มีทั้งปัจจัยภายในและภายนอกองค์กร ปัจจัย
ภายในองค์กร ได๎แกํ แนวทางค าสอนที่มองวําสื่อเป็นโอกาสของการเผยแผํธรรม นโยบายการใช๎สื่อ
ขององค์กร บุคลากรที่มีความเป็นมืออาชีพ ทุน เทคโนโลยีที่ทันสมัย ฯลฯ ปัจจัยสนับสนุนที่เป็นปัจจัย
ภายนอกองค์กร ได๎แกํ ผู๎รับสื่อมีจ านวนเพิ่มมากข้ึน พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของผู๎รับสื่อเปลี่ยนไป
ตามกระแสสังคม รวมถึงปัจจัยทางสังคม เศรษฐกิจที่เป็นจุดเปลี่ยนให๎วัดหันมาใช๎สื่อมากขึ้น 
 ขณะที่ปัจจัยอุปสรรคที่สํงผลให๎การท างานหลอมรวมสื่อขององค์กรไมํมีประสิทธิผลเทําท่ีควร 
ได๎แกํ  นโยบายองค์กรที่ไมํต๎องการเพิ่มสื่อเนื่องมาจากแนวทางค าสอน แนวคิดความคุ๎มทุนของการใช๎
สื่อของวัด ความเครํงครัดในพระวินัยท าให๎พระเข๎ามามีสํวนรํวมในการท าสื่อไมํได๎อยํางเต็มตัว 
แนวทางค าสอนที่มุํงสื่อสารกับคนเฉพาะกลุํมไมํใชํคนทุกกลุํม บุคลากรยังไมํมีความรู๎ความช านาญใน
การใช๎สื่อสมัยใหมํ ตลอดจนทุน เทคโนโลยีที่บางวัดขาดการสนับสนุนจนไมํสามารถผลิตสื่อได๎แม๎มี
บุคลากรเพียงพอ 
 นอกจากนี้ ปัจจัยภายนอกองค์กรที่เป็นอุปสรรค ได๎แกํ ปัจจัยที่มาจากผู๎รับสื่อ ประเด็นความ
ขัดแย๎งกับ กสทช. ในฐานะองค์กรบังคับใช๎กฎหมายการออกใบจัดตั้งวิทยุชุมชน ซึ่งเป็นปัญหาใหญํที่
ท าให๎วัดไมํอาจจัดตั้งสื่อได๎ถูกต๎องตามกฎหมาย รวมถึงสภาพแวดล๎อมตํางๆ ที่เป็นอุปสรรคตํอการใช๎
สื่อวิทยุ โทรทัศน์ดาวเทียมที่ต๎องอาศัยการแพรํกระจายสัญญาณ  
 กลําวโดยสรุป  ปัจจัยหลักที่เป็นเงื่อนไขก าหนดการเกิดองค์กรหลอมรวมสื่อทางศาสนา 
ประกอบด๎วยนโยบายองค์กร แนวทางค าสอน บุคลากรสื่อ ผู๎รับสื่อ เทคโนโลยี และงบประมาณ โดย
ระบบการท างานสื่อในสถานการณ์ปกติ ถือวําปัจจัยดังกลําวเป็นเงื่อนไขก าหนดการท างานแบบหลอม
รวมสื่อขององค์กร โดยแนวทางค าสอนและทุน มีสํวนในการก าหนดนโยบายองค์กร นโยบายองค์กร
ก าหนดการใช๎เทคโนโลยีและการท างานของบุคลากร โดยมีผู๎รับสื่อเป็นตัวแปรก าหนดการ
เปลี่ยนแปลงรูปแบบการท างานด๎านตํางๆ ขององค์กร  

 จากสรุปผลการศึกษาดังกลําว พบวํา สํวนใหญํมีความสอดคล้องกับข๎อสันนิษฐานการวิจัย
ที่วํา ปัจจัยที่สนับสนุนและเป็นอุปสรรคตํอการหลอมรวมสื่อ มีทั้งปัจจัยภายในองค์กรและภายนอก
องค์กร      

 ปัจจัยภายในมาจากนโยบายองค์กรที่สนับสนุนการหลอมรวมสื่อ ผู๎น าองค์กรมีวิสัยทัศน์
กว๎างไกล ผู๎ปฏิบัติงานมีทักษะการใช๎งานสื่อที่หลากหลาย สํวนปัจจัยภายนอกจะเป็นปัจจัยทาง
เทคโนโลยีและเศรษฐกิจ 
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 และปัจจัยที่เป็นอุปสรรคที่สํงผลตํอการหลอมรวมสื่อ สํวนใหญํจะเป็นปัจจัยทางด๎านเงินทุน 
และความสามารถในการใช๎เทคโนโลยีของบุคลากร 

 
 
 สํวนที่ 3 ประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อท่ีสํงผลตํอองค์กรและผู๎รับสื่อ                                 
 จากการเก็บข๎อมูลประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่มีตํอองค์กรและผู๎รับสื่อ ผู๎วิจัยได๎ใช๎
วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึกผู๎ผลิตสื่อในวัด 5 แหํง รวม 19 คน และสัมภาษณ์ผู๎รับสื่อแตํละวัดรวม 38 คน
 ผลการศึกษาประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่มีตํอองค์กร สรุปได๎ดังนี้ 
 

1. ด้านการเปิดรับสื่อ  
ประสิทธิผลด๎านการเปิดรับสื่อที่มีตํอแตํละองค์กร มีดังนี้ 
1.1 วัดทําซุง  
 การหลอมรวมสื่อชํวยให๎วัดทราบวํา วัดต๎องเน๎นมาใช๎สื่อออนไลน์เป็นสื่อชํองทางหลัก 

เนื่องจากคนรุํนใหมํนิยมเปิดรับสื่อของวัดผํานสื่อออนไลน์อยํางเว็บไซต์ เฟซบุ๏ก เพราะข๎อมูลมีความ
รวดเร็ว ทันสมัย  
 1.2 สวนโมกขพลาราม 

การหลอมรวมสื่อท าให๎วัดต๎องปรับเปลี่ยนการใช๎สื่อให๎มีความหลากหลายกวําเดิม จากท่ีวัด
เน๎นใช๎สื่อสิ่งพิมพ์เป็นหลัก ปัจจุบันวัดก็ไมํปฏิเสธสื่อสมัยใหมํ ยังคงเปิดกว๎างรับสื่อหลากหลายรูปแบบ   
ถ๎าในอนาคต สังคมเปลี่ยนแปลงไป วัดก็พร๎อมเปลี่ยนแตํจะเปลี่ยนให๎น๎อยที่สุด    
 ทั้งนี้ การหลอมรวมสื่อยังชํวยให๎วัดเห็นชํองทางในการสื่อสารที่ไมํต๎องลงทุนเพ่ิม เชํน   
เฟซบุ๏ก แตํวัดจะยังไมํขยายสื่อมาก เนื่องจากมีหอจดหมายเหตุฯ รองรับการท างานสื่ออีกสํวนหนึ่ง 

1.3 วัดปุาบ๎านตาด  
การหลอมรวมสื่อสํงผลให๎วัดเห็นประโยชน์ของการใช๎สื่อในการเผยแผํธรรมะมากกวํา

สมัยกํอนที่หลวงตามหาบัวทํานไมํเปิดรับสื่อทางโลกมาก โดยรวมถือวําวัดปุาบ๎านตาดมีความพร๎อมที่
จะเปิดรับสื่อใหมํๆ แตํจ านวนบุคลากร  ความพร๎อมบุคลากร ตลอดจนนโยบายการเพิ่มสื่อของ
คณะกรรมการมูลนิธิฯ อาจไมํสนับสนุนให๎มีสื่อมากเกินความจ าเป็น  

ทั้งนี้ แม๎ทางวัดจะมีแนวคิดเปิดรับสื่อใหมํๆ ตามกระแสสังคมที่เปลี่ยนไป แตํจะไมํตาม
รูปแบบที่เน๎นทางโลกมากเกินไป จะเน๎นในสํวนที่เกิดประโยชน์ทางธรรมและสื่อสารกับกลุํมคนที่สนใจ
จริงๆ เทํานั้น 

1.4 วัดพระธรรมกาย  
 การหลอมรวมสื่อชํวยให๎วัดพระธรรมกายได๎รู๎จักกลุํมผู๎รับสื่อใหมํๆ ที่มีรูปแบบการเปิดรับสื่อ
ที่แตกตํางกัน  บางคนเคยเปิดรับสื่อเกําอยูํ แตํเมื่อวัดได๎เปิดกว๎างใช๎สื่อใหมํๆ ในการเผยแผํธรรมะมาก
ขึ้น คนก็พร๎อมที่จะเปิดรับสื่อประเภทใหมํของวัด 
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1.5 วัดอัมพวัน 
การหลอมรวมสื่อท าให๎วัดอัมพวันปรับตัวจากวัดที่ไมํเน๎นใช๎สื่อหลากหลายประเภทในการเผย

แผํค าสอนเป็นการเปิดรับสื่อเพ่ิมข้ึนแตํเป็นการเพ่ิมตามความจ าเป็นในการใช๎สื่อเพ่ือรองรับลูกศิษย์
กลุํมใหมํๆ   

 
2. ด้านการรับรู้สื่อ  
ประสิทธิผลด๎านการรับรู๎สื่อที่มีตํอแตํละองค์กร มีดังนี้ 
2.1 วัดทาํซุง 

 การหลอมรวมสื่อชํวยให๎วัดทราบวํา คนรุํนใหมํ กลุํมผู๎รับสื่อกลุํมใหมํๆ จะรู๎จักวัดจากสื่อ
ออนไลน์ สํวนคนที่มาปฏิบัติธรรมที่วัดอยํางตํอเนื่องอยูํแล๎วมักจะมาปฏิบัติที่วัดเลย ไมํได๎พ่ึงพาสื่อมาก 
วัดจึงต๎องปรับตัวให๎สอดรับกับกลุํมผู๎รับสื่อที่เปลี่ยนไป 

2.2 สวนโมกขพลาราม 
การหลอมรวมสื่อท าให๎วัดทราบพฤติกรรมการรับรู๎สื่อของผู๎ใช๎สื่อของวัดวํา สํวนใหญํรู๎จักและ

ติดตามสื่อผํานสื่อเฟซบุ๏กมากที่สุด รองลงมาก็เป็นสื่อหนังสือ ซีดี  เว็บไซต์และเข๎ารํวมกิจกรรมอบรม
ปฏิบัติภาวนา  

2.3 วัดปุาบ๎านตาด 
สื่อที่ทางวัดมองวําสร๎างการรับรู๎ได๎มากท่ีสุด คือ องค์หลวงตา รองลงมาคือ เว็บไซต์หลวงตา  

วิทยุเสียงธรรม โทรทัศน์ดาวเทียม เทป ซีดี และหนังสือธรรม 
2.4 วัดพระธรรมกาย 

 วัดพระธรรมกายจะวัดการรับรู๎สื่อของผู๎รับสื่อจากการที่คนรับทราบขําวสารของวัดจาก
ชํองทางตํางๆ แล๎วมารํวมงาน ซึ่งจะวัดได๎เป็นรูปธรรมมากที่สุด ในชํวงที่ทางวัดสร๎างแบบสอบถามวํา
คนรู๎จักขําวสารของวัดจากชํองทางไหนมากที่สุด พบวําคนรับรู๎ขําวสารจากสื่อเกําและสื่อใหมํคละกัน
ไป ขึ้นอยูํกับแบบแผนการเปิดรับสื่อของแตํละบุคคล ท าให๎วัดใสํใจกับทุกชํองทางสื่อเพราะท าหน๎าที่
เข๎าถึงกลุํมผู๎รับสื่อที่แตกตํางกัน 
 2.5 วัดอัมพวัน 

 การหลอมรวมสื่อชํวยให๎ทางวัดทราบวําชํองทางสื่อที่ลูกศิษย์สํวนมากติดตามมาก คือ สื่อ
หนังสือและเว็บไซต์ เพราะหนังสือเป็นสื่อดั้งเดิมของวัด สามารถหาอํานได๎ทั่วไป  

 
3. ด้านการเข้าถึงสื่อ   
ประสิทธิผลด๎านการเข๎าถึงสื่อที่มีตํอแตํละองค์กร มีดังนี้ 
3.1 วัดทําซุง 
กลุํมลูกศิษย์ที่เพ่ิงเข๎ามารู๎จักวัดใหมํๆ  รู๎จักวัดจากเว็บไซต์ เข๎าเว็บไซต์วัดเป็นประจ าด๎วย

เหตุผลส าคัญ คือ เว็บไซต์ของวัดได๎บอกบุญออนไลน์ คนได๎มีโอกาสโอนเงินรํวมบุญได๎งํายโดยไมํต๎อง
ไปถึงที่วัด ท าให๎วัดเน๎นการสื่อสารผํานชํองทางออนไลน์เพราะวัดจ านวนผู๎เข๎าใช๎ได๎เป็นรูปธรรมที่สุด 

3.2 สวนโมกขพลาราม 
ลูกศิษย์มักเข๎าถึงสื่อธรรมะของวัดโดยอํานจากหนังสือและสื่อออนไลน์เป็นหลัก ส าหรับคนที่
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ชอบมาปฏิบัติธรรมที่วัดเป็นประจ า จะชอบสื่อสถานที่  สื่อภายในวัด แตํเว็บไซต์ หนังสือ ซีดี จะชํวย
ให๎ลูกศิษย์กลุํมใหมํๆ ได๎ความรู๎ ให๎คนรู๎จักและเข๎าถึงเนื้อหาของวัดได๎งําย  

3.3 วัดปุาบ๎านตาด 
ประสิทธิผลด๎านการเข๎าถึงสื่อที่มีตํอวัดปุาบ๎านตาด พบวําลูกศิษย์วัดยุคใหมํจะเข๎าถึงวัดจาก

เว็บไซต์มากท่ีสุด รองลงมาก็เป็นวิทยุเสียงธรรม โทรทัศน์หลวงตา     
 สํวนผลตอบรับจากการเข๎าถึงสื่อนั้น ทางวัดรับทราบจากผู๎ชม ผู๎ฟังรายการ ทั้งจากการรับ
โทรศัพท์ผู๎ฟังที่โทรเข๎ามาแนะน าและจากกลุํมลูกศิษย์ที่อุปัฏฐากพระอาจารย์แล๎วฝากข๎อเสนอแนะ
ผํานพระอาจารย์  

3.4 วัดพระธรรมกาย 
การหลอมรวมสื่อสํงผลตํอการเข๎าถึงสื่อของวัดพระธรรมกาย กลําวคือ ในสื่อโทรทัศน์

ดาวเทียม DMC ผู๎รับสื่อมีปริมาณการเข๎าถึงสื่อเพ่ิมข้ึนอยํางมีนัยยะส าคัญในชํวง 5 ปีกํอนจนถึง
ปัจจุบัน เป็นชํองทางที่คนเข๎าถึงเป็นหลักมากท่ีสุด สํวนในชํวง 3 ปีกํอนจนถึงปัจจุบัน สื่ออินเทอร์เน็ต 
รวมถึงสื่อสังคมออนไลน์ จะเริ่มเข๎ามามีอิทธิพล วัดก็ได๎ทราบวําผู๎รับสื่อยุคใหมํเริ่มเข๎าถึงสื่อของวัด
ผํานชํองทางออนไลน์มากข้ึน  

3.5 วัดอัมพวัน 
ปัจจุบันองค์หลวงพํอจรัญก็ยังเป็นสื่อบุคคลที่เป็นศูนย์รวมศรัทธาผู๎คนอยูํ วัดจึงพยายามไมํ

เน๎นสร๎างสื่อมากเกินไป แตํก็พยายามเพ่ิมสื่อเทําที่จ าเป็นเพ่ือรองรับลูกศิษย์ที่เพ่ิมจ านวนขึ้นทุกๆ ปี 
 
4. ความพึงพอใจและการใช้ประโยชน์สื่อ 
ประสิทธิผลด๎านความพึงพอใจและการใช๎ประโยชน์สื่อที่มีตํอแตํละองค์กร มีดังนี้ 
4.1 วัดทําซุง 
การหลอมรวมสื่อชํวยให๎วัดทราบผลตอบรับของสื่อและพอใจสื่อทุกประเภทที่วัดท าข้ึนเพราะ

เป็นเนื้อหาหลักค าสอนขององค์หลวงพํอ โดยสื่อออนไลน์อยํางเว็บไซต์กับเฟซบุ๏กจะเป็นชํองทางที่มี
ความนําเชื่อถือที่สุด ลูกศิษย์มักเข๎าเว็บไซต์เพ่ือติดตามขําวสารวัดที่ถูกต๎อง แมํนย า ลูกศิษย์มักเข๎าเฟ
ซบุ๏กเพ่ือติดตามกิจกรรมที่วัดทําซุงท าในแตํละวัน  ด๎านการใช๎ประโยชน์สื่อของวัดพบวํา  สื่อออนไลน์ 
สื่อหนังสือและสื่อกิจกรรมงานบุญ ตํางเก้ือหนุนให๎คนตํางเข๎าวัดปฏิบัติธรรม เข๎าถึงธรรมะของ
พระพุทธเจ๎าทั้งสิ้น  

4.2 สวนโมกขพลาราม 
วัดพึงพอใจภาพรวมสื่อทุกประเภทที่วัดใช๎แม๎วําวัดใช๎สื่อน๎อยประเภท ปัจจุบันวัดปรับมาใช๎

สื่อมากๆ เพ่ือต๎องการเผยแผํหลักค าสอนให๎กว๎างขวาง เข๎าถึงกลุํมคนที่ใช๎สื่อหลากหลาย อีกทั้งมีเสียง
เรียกร๎องจากลูกศิษย์ เชํน บอกอยากให๎วัดทันสมัยตามยุคสมัย  แตํวัดจะใช๎สื่อเพ่ิมข้ึนเนื่องจากสื่อบาง
สื่อไมํต๎องใช๎ต๎นทุนเพ่ิมเติม เชํน เฟซบุ๏ก เพราะไมํต๎องการเพ่ิมต๎นทุนที่ไมํจ าเป็น อีกท้ังเฟซบุ๏กและ
เว็บไซต์ของสวนโมกข์เองไมํได๎รับความนิยมมากนัก 

4.3 วัดปุาบ๎านตาด 
สื่อที่วัดปุาบ๎านตาดพึงพอใจมากท่ีสุดและได๎ผลดีที่สุด นอกจากสื่อบุคคลที่มีองค์หลวงตาเป็น

ศูนย์รวมศรัทธาสานุศิษย์ทั่วโลกแล๎ว สื่อวิทยุเสียงธรรม โทรทัศน์ดาวเทียม สํวนสื่อที่มีผู๎ใช๎ประโยชน์
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มากที่สุดก็ข้ึนอยูํกับประเภทเนื้อหาและปัจจัยสํวนบุคคล แตํวิทยุจะกว๎างและได๎ประสิทธิผลมาก
ส าหรับผู๎รับสื่อของวัดที่สํวนใหญํชอบฟังสื่อเสียง 

4.4 วัดพระธรรมกาย 
 วัดพอใจสื่อทุกประเภทที่ใช๎เพราะถือวําแตํละสื่อท าหน๎าที่สื่อสารไปยังกลุํมเปูาหมายที่
แตกตํางกัน  วัดจึงพยายามบริหารทุกสื่อไปพร๎อมๆ กัน แตํจะให๎ความส าคัญกับสื่อที่เข๎าถึงผู๎รับของ
วัดมากกวําสื่อที่ยังเข๎าถึงผู๎รับสื่อได๎น๎อย 

ด๎านการใช๎ประโยชน์สื่อ มองวํานอกจากวัดท าหน๎าที่สํงสื่อออกไปแล๎ว คนก็ท าหน๎าที่กระจาย
สื่อออกไปเรื่อยๆ แม๎วําขณะนี้สื่อออนไลน์ก าลังมีบทบาทมาก แตํวัดคงไมํเน๎นสื่อออนไลน์อยํางเดียว 
เพราะสื่อแตํละสื่อจะท าหน๎าที่ที่ตํางกัน 

4.5 วัดอัมพวัน  
 ในปัจจุบันวัดอัมพวันพึงพอใจสื่อเฟซบุ๏กมาก เพราะสามารถเผยแผํค าสอน กิจกรรมได๎อยําง
รวดเร็ว และยังเชื่อมโยงไปยังฐานข๎อมูลซึ่งเป็นเว็บไซต์ทางการของวัดที่สืบค๎นสื่อธรรมะออนไลน์  
ไฟล์เสียงตํางๆ ได๎งํายขึ้น ขณะเดียวกัน เว็บไซต์เป็นสื่อกลางของวัดที่วัดสามารถควบคุมการไหลของ
ข๎อมูลขําวสาร ไมํให๎มีเรื่องนอกแนวมาลงได๎ เมื่อกํอนให๎ลูกศิษย์ที่กรุงเทพฯ เป็นผู๎ดูแลแตํเนื้อหาไมํ
คํอยอัพเดต       

 
จากข๎อมูลประสิทธิผลด๎านตํางๆ ที่ผู๎วิจัยได๎สัมภาษณ์บุคลากรสื่อของวัด พบวํา การหลอม

รวมสื่อมีผลในด้านบวกต่อองค์กรในการเพ่ิมโอกาสการเปิดรับสื่อประเภทใหมํๆ ขององค์กร องค์กร
ปรับตัวขยายประเภทสื่อตามเทคโนโลยีและพฤติกรรมการรับสื่อที่เปลี่ยนไปของผู๎รับสื่อ ชํวยเพิ่ม
ชํองทางในการรู๎จักสื่อตํางๆ ของวัด เนื่องจากสื่อของวัดมีการชํวยแนะน าสื่ออ่ืนๆ ไปด๎วย ชํวยเพิ่ม
จ านวนผู๎รับสื่อ เพ่ิมประสิทธิผลในการใช๎สื่อเพ่ือเผยแผํธรรมโดยใช๎เนื้อหาธรรมเดียวกันในชํองทาง
มากกวําสื่อหลักเพียงสื่อเดียวที่วัดใช๎     

ส่วนผลในด้านลบของการหลอมรวมสื่อที่มีตํอองค์กร เป็นผลกระทบจากความผิดพลาดจาก
การแก๎ไข ตัดทอน หรือปรับเนื้อหาลงในแตํละสื่อที่วัดใช๎ ซึ่งปัญหาดังกลําวยังไมํพบมาก เนื่องจากทุก
วัดมีการก าหนดอยํางชัดเจนวํา จะไมํมีการแก๎ไขข๎อความหรือเปลี่ยนแปลงข๎อธรรมค าสอนที่จะเป็น
การบิดเบือนธรรมะต๎นฉบับเดิมของหลวงพํอ  
 

ทั้งนี้ ในสํวนผลการศึกษาประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่มีตํอผู๎รับสื่อ ผู๎วิจัยสามารถสรุป
ในมิติตํางๆ ได๎ดังนี้ 

1. ด้านการเปิดรับสื่อ 
จากการศึกษาพบวํา ผู๎รับสื่อทุกคนมีพฤติกรรมการเปิดรับสื่อมากกวํา 2 ประเภท โดยผู๎รับ

สื่อวัดพระธรรมกายจะเปิดรับสื่อที่เป็นสื่อออนไลน์และสื่อสมัยใหมํอยํางชัดเจนกวําวัดอ่ืนๆ เนื่องจาก
กลุํมตัวอยํางสํวนใหญํเป็นกลุํมผู๎ใช๎สื่อออนไลน์  ขณะที่วัดปุาบ๎านตาด ผู๎รับสื่อเปิดรับสื่อเกําและสื่อ
ใหมํในสัดสํวนเทําๆ กัน สํวนวัดทําซุงและสวนโมกขพลาราม ผู๎รับสื่อจะเปิดรับสื่อเกํามากกวําสื่อใหมํ 
ขณะที่ผู๎รับสื่อวัดอัมพวันมีปริมาณการเปิดรับน๎อยกวําวัดอ่ืนๆ เนื่องจากวัดใช๎สื่อน๎อยและมีแนวคิดไมํ
เน๎นสื่อ เน๎นการปฏิบัติเป็นหลัก  
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2. ด้านการรับรู้สื่อ 
ประสิทธิผลด๎านการรับรู๎สื่อของผู๎รับสื่อในแตํละวัด จะเห็นวํา ผู๎รับสื่อของทุกวัดตํางรู๎จัก

ชํองทางสื่อของวัดมากกวํา 2 ประเภท และรู๎จักเนื้อหาเดียวกันในชํองทางสื่อมากกวํา 2 ประเภทขึ้น
ไป แสดงวํา วัดใช๎สื่อหลอมรวมได๎อยํางประสบความส าเร็จในแงํที่ผู๎รับสื่อตํางรู๎จักและจดจ าสื่อของวัด
ได๎ รวมถึงทราบการใช๎เนื้อหารํวมกันในสื่อตํางๆ ของวัด อันเป็นการชํวยเผยแพรํเนื้อหาที่วัดมีลงในทุก
สื่อที่วัดใช๎ 

    
3. ด้านการเข้าถึงสื่อ 
จากการศึกษาการเข๎าถึงสื่อของผู๎รับสื่อในแตํละวัด พบวํา ผู๎รับสื่อวัดพระธรรมกายเข๎าถึงสื่อ

ที่เป็นสื่อออนไลน์และสื่อสมัยใหมํอยํางชัดเจนกวําวัดอ่ืนๆ เนื่องจากเป็นกลุํมผู๎ใช๎สื่อออนไลน์ และวัด
มีสื่อจ านวนมากให๎ผู๎รับสื่อเลือกเข๎าถึงได๎มากกวํา ขณะที่ผู๎รับสื่อวัดปุาบ๎านตาด เข๎าใช๎สื่อเกําและสื่อ
ใหมใํนปริมาณใกล๎เคียงกัน เนื่องจากกลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อแบํงเป็น 2 กลุํม คือ กลุํมผู๎สูงวัยที่เข๎าถึงสื่อ
ดั้งเดิมของวัดมาตั้งแตํชํวงที่หลวงตายังมีชีวิตอยูํ และกลุํมผู๎รับสื่อยุคใหมํที่จะเน๎นเข๎าถึงสื่อออนไลน์
 ด๎านผู๎รับสื่อวัดทําซุงตอบวํา เข๎าถึงสื่อออนไลน์มากกวําสื่อเกํา โดยเข๎าถึงเฟซบุ๏กและเว็บไซต์ 
ซึ่งเป็นสื่อที่ผู๎รับสื่อสามารถเข๎าถึงอินเทอร์เน็ตผํานอุปกรณ์พกพาได๎และมีการอัพเดตเนื้อหาที่เป็น
ปัจจุบัน ทันสมัย สํวนผู๎รับสื่อของสวนโมกขพลารามและวัดอัมพวัน จะเปิดรับสื่อเกําและสื่อใหมํใน
ปริมาณเทําๆ กัน แตํอยูํในปริมาณน๎อยเมื่อเทียบกับวัดอ่ืนๆ เนื่องจากทัศนคติของกลุํมตัวอยํางทั้งสอง
วัดมักเข๎าถึงสื่อเป็นครั้งคราวตามความสะดวก  

 
4. ด้านความพึงพอใจและการใช้ประโยชน์สื่อ 
ประสิทธิผลด๎านความพึงพอใจสื่อของผู๎รับสื่อในแตํละวัด พบวํา วัดทําซุง และวัด

พระธรรมกาย ผู๎รับสื่อตอบวํา พึงพอใจสื่อเฟซบุ๏กและสื่อโทรทัศน์ดาวเทียมตามล าดับ ขณะที่ผู๎รับสื่อ
ของสวนโมกขพลาราม วัดปุาบ๎านตาด และวัดอัมพวัน พึงพอใจสื่อหนังสือ วิทยุและหนังสือ ซึ่งเป็นสื่อ
เกําสื่อดั้งเดิมที่แตํละวัดใช๎ในการเผยแผํธรรม เนื่องจากกลุํมตัวอยํางผู๎รับสื่อเป็นกลุํมท่ีเน๎นเปิดรับสื่อ
เกําของวัดโดยเฉพาะสื่อต๎นทางที่มาจากหลวงพํอ   

นอกจากนี้ ผลการศึกษาการใช๎ประโยชน์สื่อของผู๎รับสื่อในแตํละวัด พบวํา ผู๎รับสื่อวัด
พระธรรมกายใช๎ประโยชน์สื่อได๎อยํางหลากหลายที่สุด เนื่องจากวัดมีปริมาณสื่อที่ใช๎มากที่สุด ผู๎รับสื่อ
จึงมีโอกาสเปลี่ยนไปใช๎ชํองทางสื่อใหมํๆ มีการใช๎ประโยชน์สื่อขององค์กรธรรมภาคีทั้งภายในและ
ตํางประเทศมากกวําผู๎รับสื่อวัดอ่ืนๆ  

ขณะที่ผู๎รับสื่อวัดทําซุงและวัดปุาบ๎านตาดใช๎สื่อของวัดผสมผสานทั้งสื่อเกําและสื่อใหมํ มีการ
ติดตามสื่อขององค์กรภาคีธรรมบ๎าง แตํมากกวําผู๎รับสื่อของสวนโมกข์และวัดอัมพวัน ซึ่งใช๎สื่อธรรมะ
ไมํมากนัก และตัวผู๎รับสื่อเองสะดวกที่จะรับสื่อบางประเภทและมุํงเน๎นไปที่การปฏิบัติเป็นหลัก    
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จากผลการศึกษาประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อในด๎านตํางๆ ที่มีตํอผู๎รับสื่อของวัด พบวํา 
การหลอมรวมสื่อมีผลในด้านบวกต่อผู้รับสื่อในการเพ่ิมโอกาสการเปิดรับ พบเห็นและรู๎จักสื่อมากข้ึน 
ตอบสนองความต๎องการสื่อทางธรรมในชํองทางสื่อท่ีผู๎รับสื่อกระจายตัวอยูํ  ทั้งยังสํงผลให๎ผู๎รับสื่อมี
ความรู๎ความเข๎าใจในหลักธรรมค าสอน กระตุ๎นให๎เกิดการเข๎ารํวมกิจกรรมทางศาสนามากขึ้นกวําเมื่อ
ไมํใช๎สื่อ 

สํวนผลในด้านลบของการหลอมรวมสื่อที่มีต่อผู้รับสื่อ จะพบวํา ผู๎รับสื่อมีอ านาจในการเป็นผู๎
สํงสารมากกวําในอดีต แตํจะมีบทบาทการใช๎สื่อในทางท่ีเป็นการตรวจสอบเชิงท าลายภาพลักษณ์
พระพุทธศาสนา เชํน การตัดตํอภาพ การบิดเบือนขําวที่เป็นการมุํงโจมตีวัดใดวัดหนึ่ง เป็นต๎น 

 
กลําวโดยสรุป การหลอมรวมสื่อเป็นแนวคิดการท างานที่มีประสิทธิผลในทางบวกตํอการ

สื่อสารด๎านศาสนา หากองค์กรศาสนาตํางๆ มีการใช๎แนวคิดการหลอมรวมสื่อเข๎ากับการท างานด๎าน
สื่อในองค์กร จะชํวยสนับสนุนการใช๎สื่อเพ่ือเผยแผํงานพระพุทธศาสนาให๎เข๎าถึงกลุํมผู๎รับสื่อได๎งําย 
ปรับเนื้อหาทางธรรมให๎มีรูปแบบที่นําสนใจ ผู๎รับสื่อเกิดการรับรู๎ จดจ า น าไปประยุกต์ปฏิบัติจนเกิด
ความศรัทธาได๎งําย มีประสบการณ์ทางศาสนาผํานสื่อได๎โดยไมํต๎องเข๎าวัดเพียงอยํางเดียว  ขณะที่
ผลกระทบด๎านลบก็มีเชํนกัน แตํเป็นอ านาจการใช๎สื่อที่เพ่ิมขึ้นของผู๎รับสื่อในการตรวจสอบเชิงท าลาย
ของคนในและคนนอกศาสนา 

 โดยผลการศึกษาสอดคล้องกับข๎อสันนิษฐานการวิจัยวํา การหลอมรวมสื่อมีประสิทธิผลตํอ
ผู๎รับสื่อในแงํบวก เนื่องจากชํวยเพิ่มการเข๎าถึง ความศรัทธาอันน าไปสูํการน าไปใช๎ปฏิบัติกิจกรรมทาง
ศาสนาในชีวิตจริงได๎ 

  
 

อภิปรายผลการวิจัย 

 จากผลการวิจัยชี้ให๎เห็นวํา อิทธิพลของสื่อในยุคหลอมรวมสื่อสํงผลให๎พฤติกรรมการเปิดรับ
สื่อของผู๎รับสื่อยุคใหมํเปลี่ยนแปลงไป องค์กรทางศาสนาก็มีความจ าเป็นต๎องปรับวิธีการเผยแผํค าสอน
ให๎เข๎าถึงผู๎รับ ตลอดจนมีความจ าเป็นต๎องปรับกระบวนการท างานด๎านสื่อทั้งด๎านนโยบายองค์กร 
บุคลากร สื่อที่ใช๎ เพ่ือให๎สามารถท าหน๎าที่สถาบันศาสนาที่สร๎างศีลธรรมให๎แกํสังคมได๎ในระยะยาว 

ทั้งนี้ ในสํวนของการอภิปรายผล ผู๎วิจัยได๎แบํงประเด็นการอภิปรายผลเป็น 5 ประเด็นหลัก 
ดังนี้ 

1)  กระบวนการหลอมรวมสื่อขององค์กรทางศาสนา 
2)  การสื่อสารศาสนาในยุคหลอมรวมสื่อ 
3)  ลักษณะพิเศษขององค์กรศาสนาในยุคหลอมรวมสื่อ 
4)  พัฒนาการของสื่อและความท๎าทายของสื่อด๎านศาสนาในยุคหลอมรวมสื่อ 
5)  ประสิทธิผลของการสื่อสารศาสนาในยุคหลอมรวมสื่อ 
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1. กระบวนการหลอมรวมสื่อขององค์กรทางศาสนา 
 
 จากผลการวิจัยดังกลําว แสดงให๎เห็นวํา การหลอมรวมสื่อเกิดข้ึนในบริบทกระบวนการ
ท างานด๎านสื่อขององค์กรทางพระพระพุทธศาสนาตามนิยามแนวทางการหลอมรวมสื่อของ Dailey ที่
เสนอรูปแบบการหลอมรวมสื่อใน Convergence continuum เกี่ยวกับลักษณะของการปรับตัว
องค์กรในระดับของการรํวมมือในกระบวนการขําว การมีปฏิสัมพันธ์ระหวํางสื่อ และการแลกเปลี่ยน
แบํงปันเนื้อหาข๎อมูล  5 ระดับ ไมํวําจะเป็น ระดับการสํงตํอเนื้อหาข๎ามสื่อ (Cross-promotion) การ
เผยแพรํเนื้อหาต๎นฉบับ (Cloning) ระดับความรํวมมือเชิงแขํงขัน (Coopetition) การแบํงปันเนื้อหาที่
ผลิตใหมํ (Content sharing) และการหลอมรวมในกระบวนการผลิต (Convergence) 
 ทั้งนี้ องค์กรสื่อทางพระพุทธศาสนาที่มีลักษณะโดยรวมตามแนวทางการหลอมรวมสื่อของ 
Dailey อยํางชัดเจนที่สุด คือ วัดพระธรรมกาย ซึ่งมีบริบท ปัจจัยโดยรวมสนับสนุนกระบวนการ
ท างานแบบหลอมรวมสื่อ ทั้งในด๎านบุคลากร ทรัพยากร ทุน เทคโนโลยีที่สํงเสริมให๎กระบวนการ
ท างานสื่อของวัดเป็นระบบ พ่ึงพาความรํวมมือในการท างานซึ่งกันและกัน และมีศูนย์การปฏิบัติงาน
สื่อที่อยูํในพ้ืนที่เดียวกัน งํายตํอการบริหารงานรวมศูนย์หรือหลอมรวมองค์กรเข๎าเป็นหนึ่งเดียวกัน    

กระบวนการท างานด๎านสื่อของวัดพระธรรมกาย ยังสอดคล๎องตามแนวคิดของ Erdal (2011) 
ที่กลําววํา การหลอมรวมสื่อมิได๎เป็นการหลอมรวมเฉพาะตัวสื่อ (Media) และชํองทางการสื่อสาร 
(Channel) เพียงอยํางเดียวแตํเป็นการหลอมรวมเทคโนโลยี  หลอมรวมองค์กรและความรํวมมือของ
คนในองค์กรเข๎าด๎วยกัน ซึ่งทางวัดพระธรรมกายมีจุดเดํนเรื่องวัฒนธรรมองค์กร การเลือกบุคคลที่มี
ความรู๎ความสามารถและความศรัทธาเข๎ามาท างาน และมีต๎นทุนทางเทคโนโลยีสูง และยังสอดคล๎อง
กับ พิชญานี (2549) ที่กลําววํา กํอให๎เกิดการพัฒนาทางด๎านการสื่อสารอยํางมีประสิทธิภาพและ
เชื่อมโยงสื่อตํางชนิดให๎มาอยูํด๎วยกัน รวมตัวกันเพ่ือใช๎โครงสร๎างพ้ืนฐานเดียว ลดความซ้ าซ๎อนของ
การลงทุนและเพ่ิมทางเลือกให๎ผู๎บริโภค โดยมีการบริการที่หลากหลาย ตอบสนองความต๎องการของ
แตํละบุคคลได๎อยํางครบวงจร และสอดคล๎องกับผลการวิจัยของดวงพร สาระศาลิน (2550) ที่ศึกษา
การบริหารจัดการองค์กรวัดพระธรรมกาย พบวํา วัดมีระบบบริหารที่มีการวางแผนอยํางดี มีผู๎บริหาร
ระดับสูง มีการศึกษา มีวิสัยทัศน์กว๎างขวางเป็นผู๎ควบคุม กลุํมคณะท างานต๎องเป็นผู๎มีความเชี่ยวชาญ
ในงานทั้งทางโลกและทางธรรม เน๎นสร๎างวัฒนธรรมองค์กรที่เป็นการผสานความรํวมมือกันอยํางเป็น
ระบบ 
 ขณะที่วัดอื่นๆ จะมีความเดํนชัดของรูปแบบการท างานแบบหลอมรวมสื่อท่ีลดหลั่นกันไป
ตามปัจจัยเฉพาะของแตํละแหํง เชํน บริบทสภาพแวดล๎อม แนวคิด นโยบายองค์กร บุคลากร ความ
พร๎อมของเทคโนโลยี ความรํวมมือระหวํางสื่อในองค์กรและข๎ามองค์กร    
 ยกตัวอยํางวัดอัมพวัน ซึ่งมีระดับการท างานแบบหลอมรวมสื่อน๎อยที่สุด เนื่องจาก
สภาพแวดล๎อมของวัดต๎องการความเงียบสงบในการปฏิบัติธรรม องค์กรไมํมีการจัดตั้งฝุายสื่ออยําง
เป็นทางการ บุคลากรมีน๎อยเพราะวัดไมํเน๎นการใช๎สื่อหลากหลายประเภท ความรํวมมือในการผลิตสื่อ
จึงมีน๎อย แตํยังมีลักษณะตามแนวคิดการหลอมรวมสื่อบางประการ ได๎แกํ การชํวยกันเผยแพรํเนื้อหา
ของสื่ออ่ืนๆ ในองค์กร การแลกเปลี่ยนเนื้อหาในกรณีท่ีวัดมีการผลิตสื่อ มีการสํงบุคลากรของวัดไป
ชํวยเหลืองานธรรมของศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน  ซึ่งจะมีระดับความรํวมมือที่ไมํเดํนชัดเทําท่ีควร 
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เมื่อเปรียบเทียบกับงานวิจัยเรื่อง ยุทธศาสตร์การปรับตัวองค์กรสื่อสูํการหลอมรวมสื่อ 
กรณีศึกษา เครือเนชั่น ผู๎จัดการและเดลินิวส์ ของอศินา พรวศินและสกุลศรี ศรีสารคาม (2555) ที่
ศึกษาการหลอมรวมสื่อขององค์กรขําว พบวํามีความแตกตํางกันในด๎านวัตถุประสงค์ขององค์กร โดย
องค์กรขําวมุํงน าเสนอขําวเพ่ือแขํงขันให๎มีผู๎ชมติดตามสื่อให๎มากท่ีสุด    
 แตํสิ่งที่สอดคล๎องกัน คือ ทั้งองค์กรขําวและองค์กรศาสนาตํางมีระดับความรํวมมือในการ
ชํวยกันท างาน (Cooperation) อีกทั้งวัดพระธรรมกายเป็นองค์กรเดียวที่เข๎าขํายการหลอมรวม
องค์กรอยํางเต็มรูปแบบ เนื่องจากภายในองค์กรสื่อไมํมีภาวะแขํงขันกัน มีแตํระดับความรํวมมือและ
วัฒนธรรมองค์กรที่สนับสนุนการหลอมรวมสื่ออยํางชัดเจน  

ทั้งนี้ ผลการวิจัยยังระบุวํา ระดับการหลอมรวมสื่อในขั้นที่ 5 Convergence เกิดเฉพาะใน
กระบวนการท างานสื่อของวัดพระธรรมกายและวัดปุาบ๎านตาด และมีข๎อค๎นพบที่นําสนใจคือ ระดับ
การหลอมรวมสื่ออยํางสมบูรณ์แบบในข้ันที่ 5 นั้นจะเกิดใน 2 สถานการณ์ คือ สถานการณ์ปกติที่วัดมี
การท างานสื่อเป็นประจ าทุกวัน และสถานการณ์พิเศษที่ทางวัดมีกิจกรรมงานบุญส าคัญประจ าปี โดย
ทั้งสองวัดจะมีระดับ Convergence อยํางชัดเจนในสถานการณ์พิเศษที่วัดต๎องมีการระดมทรัพยากร 
บุคลากรวัดในการจัดกิจกรรมใหญํ แตํในสถานการณ์ปกติ ระดับความรํวมมือในขั้น Convergence 
จะยังไมํเกิดขึ้นชัดเจนนัก 

นอกจากนี ้จากแนวคิดเครือขํายการสื่อสารของ Shaw ที่ได๎กลําวถึงประสิทธิภาพของการ
สื่อสารทั้งแบบรวมอ านาจและกระจายอ านาจการท างาน ท าให๎ผู๎วิจัยพบวํา ระดับความรํวมมือ การมี
ปฏิสัมพันธ์ระหวํางสื่อท่ีปรากฎในกระบวนการท างานสื่อขององค์กรศาสนามีลักษณะบางประการที่
ตํางจากแนวคิดของ Shaw โดยสามารถอธิบายได๎ดังนี้  

 
1. รูปแบบความร่วมมือแบบรวมศูนย์ (Centralized cooperation) 

 เป็นระบบการท างานที่มีศูนย์กลางการท างานสื่อเพียงแหํงเดียว ไมํแบํงแยกฝุายสื่อออกจาก
กันโดยสิ้นเชิง ใช๎เนื้อหาของสํวนกลางเป็นหลัก มักเกิดในสื่อที่จะต๎องอาศัยอุปกรณ์ เทคโนโลยี 
บุคลากรรํวมกันในการผลิตสื่อ เชํน สื่อโทรทัศน์ สื่อวิทยุ มีการแบํงฝุายรับผิดชอบแตํละสํวนงานแตํ
ต๎องรํวมมือกันผลิตออกมาเป็นสื่อในขั้นสุดท๎าย ไมํได๎แยกกันผลิตและเผยแพรํในสํวนของตนเอง 
รูปแบบนี้พบในกระบวนการท างานของวัดปุาบ๎านตาด   แนวคิดนี้ตามทฤษฎีของ Shaw พบวํา
เครือขํายแบบรวมศูนย์อ านาจสูํศูนย์กลางจะมีผู๎น าเพียงคนเดียวเป็นผู๎ควบคุมความส าเร็จในการ
ท างานขององค์กร แตํมักจะเกิดสภาวะขําวสารทํวมท๎น เพราะข๎อมูลจะไปรวมที่ศูนย์กลางของ
เครือขําย  
 

2. รูปแบบความร่วมมือแบบกระจายศูนย์ (Distributed cooperation) 
เป็นรูปแบบการท างานที่แบํงศูนย์การท างานออกไปยังพ้ืนที่อ่ืน ไมํได๎อยูํในสํวนเดียวกับวัด

หรือหนํวยงานสื่อ อาจแบํงเป็นศูนย์ปฏิบัติธรรมสาขา วัดสาขา องค์กรสื่อสาขา การใช๎เนื้อหาอาจ
ไมํได๎ใช๎เนื้อหาของสํวนกลางโดยตรง อาจมีการหยิบยืมข๎อมูลจากศูนย์ตํางๆ  นโยบายของการท างาน
ในรูปแบบนี้เพื่อต๎องการขยายพ้ืนที่ในการเผยแพรํสื่อ ความสะดวกคลํองตัวของบุคลากรปฏิบัติงาน 



 297 

เนื่องจากบางวัดอยูํในพ้ืนที่ไกล คนไมํสามารถเข๎าถึงวัดได๎สะดวก รูปแบบนี้พบในการท างานของวัด
สวนโมกขพลาราม วัดอัมพวัน และวัดทําซุง  

ในทางทฤษฎี รูปแบบการสื่อสารแบบกระจายอ านาจนี้มีประสิทธิภาพมากกวําในการ
แก๎ปัญหาที่สลับซับซ๎อน สามารถท างานได๎รวดเร็วกวําและมีข๎อผิดพลาดน๎อยกวํา อีกท้ังเป็นการ
สื่อสารที่ทุกคนจะใช๎ข๎อมูลรํวมกัน ต๎องเป็นผู๎ตัดสินใจและเป็นผู๎น ารํวมกัน 

 
3. รูปแบบความร่วมมือแบบผสมผสาน (Mixed cooperation)  
เป็นรูปแบบการท างานที่ผสมผสานระหวํางแบบรวมศูนย์และกระจายศูนย์ กลําวคือ วัดจะมี

ศูนย์การท างานเพียงแหํงเดียว แตํละสื่อใช๎ข๎อมูลเนื้อหาจากสํวนกลางและอยูํภายใต๎การก ากับดูแล
ของศูนย์สํวนกลาง แตํจะแบํงฝุายกระจายกันท างาน พบในกระบวนการท างานของวัดพระธรรมกาย 
ซึ่งมีข๎อดีเรื่องความเป็นระบบในการปฏิบัติงาน ทิศทางเนื้อหาและการใช๎สื่อมีความถูกต๎องเป็นไป
ในทางเดียวกันเพราะผํานการตรวจสอบจากสํวนกลางหลายชั้น  

 
แม๎วําผลการวิจัยจะระบุวํา องค์กรศาสนามีการหลอมรวมสื่อเกิดขึ้นในระดับความรํวมมือ 

ปฏิสัมพันธ์ในการท างานตามแนวคิดการหลอมรวมสื่อของ Dailey แตํผู๎วิจัยพบวํา แนวคิดดังกลําว
สามารถสะท๎อนระบบการท างานสื่อขององค์กรศาสนาได๎เพียงบางสํวน ถึงแม๎องค์กรศาสนาจะใช๎
เทคโนโลยีและรูปแบบความเป็นสื่อทางโลกมาใช๎กับเนื้อหาทางธรรม แตํโดยวัตถุประสงค์และ
กระบวนการท างานขององค์กรสื่อทางศาสนาและองค์กรสื่อทั่วไปมีรายละเอียดที่แตกตํางกัน  

องค์กรสื่อทางศาสนามีวัตถุประสงค์ในการใช๎สื่อเพ่ือเผยแผํหลักธรรมค าสอนกึ่ง
ประชาสัมพันธ์ โฆษณา เพื่อดึงคนให๎เข๎าถึงธรรม แตํองค์กรสื่อทั่วไปมีวัตถุประสงค์เพ่ือน าเสนอความ
จริง มีลักษณะการแขํงขันระหวํางสื่อ ท าให๎องค์กรสื่อทางศาสนาจะไมํมีระดับความรํวมมือในขั้น 
Coopetition หรือความรํวมมือท างานเชิงแขํงขัน แตํมีลักณะความรํวมมือแบบ Cooperation 
เนื่องจากทุกสื่อของวัดต๎องการเผยแพรํเนื้อหาธรรมที่มีออกไปยังทุกชํองทางให๎มากท่ีสุด โดยไมํเลือก
วําจะต๎องหวงข๎อมูลไว๎ส าหรับสื่อใดลงกํอน  

สํวนกระบวนการท างานขององค์กรสื่อศาสนา แม๎จะสอดคล๎องตามแนวคิดของ Dailey แตํก็
ไมํได๎เรียงระดับความรํวมมือตามแบบจ าลอง Convergence Continuum และมีกระบวนการท างาน
เฉพาะซึ่งผู๎วิจัยได๎ก าหนดแบบจ าลองกระบวนการหลอมรวมสื่อขององค์กรทางศาสนา เพ่ืออธิบายข๎อ
ค๎นพบได๎ดังแผนภาพตํอไปนี้ 
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         แผนภาพที่ 6.1 แบบจ าลองกระบวนการหลอมรวมสื่อขององค์กรทางศาสนา 

 
จากแบบจ าลองข๎างต๎นจะเห็นได๎วํา กระบวนการท างานสื่อทางศาสนาจะเริ่มต๎นที่สื่อบุคคล

หรือหลวงพํอที่ลูกศิษย์ให๎ความเคารพศรัทธา (Sender) และสื่อกิจกรรมที่หลวงพํอเป็นผู๎น าทาง
พิธีกรรมนั้นๆ แสดงพระธรรมเทศนาภายในวัดหรือตามสถานที่ตํางๆ เขียนหนังสือหรือสร๎างสื่อใดๆ 
ขึ้นโดยองค์ทํานเอง ซึ่งเป็นเนื้อหาธรรมในขั้นปฐมภูมิ (Primary Content) โดยทางวัดหรือหนํวยงาน
ที่ท างานด๎านสื่อจะเป็นผู๎เก็บรวบรวมเนื้อหาที่มีต๎นก าเนิดจากหลวงพํอไว๎ที่สํวนกลาง สํวนใหญํเป็น
เทปบันทึกเสียง ม๎วนวิดีโอ หนังสือที่ทํานเขียนขึ้น เอกสารถอดความจากเทป อาจมีบุคลากรท าหน๎าที่
ถอดเทปเป็นตัวอักษร แปลงเทปเป็นไฟล์ดิจิทัล หรือมีระบบจัดการข๎อมูลเอกสารและไฟล์ดิจิทัล 
ขึ้นอยูํกับความพร๎อมและนโยบายการจัดการเนื้อหาของวัดนั้นๆ   

ข๎อมลูชั้นต๎นดังกลําว จะเป็นแหลํงเนื้อหาหลักให๎กับสื่อตํางๆ ในวัด (Media) สามารถหยิบ
เลือกเนื้อหาไปใช๎ได๎ตามอิสระ หรืออาจหยิบยืมเนื้อหาจากสื่อด๎วยกันเองที่ผลิตออกในรูปแบบที่งําย
ตํอการน าไปใช๎ได๎ทันที  เชํน เว็บไซต์วัดจะไปดึงข๎อมูลจากฝุายหนังสือท่ีพิมพ์ไว๎แล๎วโดยดึงข๎อความ
ธรรมะสั้นๆ มาลงได๎เลย ไมํต๎องไปหยิบจากเนื้อหาดิบจากสํวนกลาง 

เนื้อหาที่เผยแพรํในสื่อตํางๆ จึงเป็นเนื้อหาในระดับทุติยภูมิ อาจมีความคลาดเคลื่อน 
บิดเบือน ไมํตรงไปตามเนื้อหาต๎นฉบับ หากผู๎ผลิตสื่อมีการแก๎ไข ตัดทอน ปรับเปลี่ยนค า เพ่ือให๎
เหมาะสมกับประเภทสื่อแตํเป็นการเปลี่ยนเจตนาของผู๎สํงสารหรือหลวงพํอโดยไมํรู๎ตัว แตํองค์กรสื่อ
ศาสนาเกือบทั้งหมดจะไมํปรับเปลี่ยนเนื้อหาสํวนนี้ เพ่ือหลีกเลี่ยงโอกาสที่จะบิดเบือนหลักธรรมค า
สอนของหลวงพํอ 

นอกจากนี้ องค์กรภาคีธรรม (Member) อาทิ วัดสาขา ศูนย์ปฏิบัติธรรม หรือองค์กรที่มี
ความสัมพันธ์กับวัดนั้นๆ ก็รํวมกับทางวัดในการประชาสัมพันธ์เนื้อหาของวัดได๎ มีทั้งลักษณะของการ
ดึงข๎อมูลจากสื่อตํางๆ ที่วัดใช๎ ดึงข๎อมูลจากเนื้อหาสํวนกลางของวัด หรือเข๎าไปขอข๎อมูลจากหลวงพํอ
ได๎เลย ขึ้นอยูํกับระดับความสัมพันธ์ ความใกล๎ชิดของวัดกับองค์กรภาคีธรรมนั้นๆ  
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แบบจ าลองการท างานสื่อที่เกิดขึ้น จึงเป็นการอธิบายภาพรวมการท างานตามสภาพจริงที่
เป็นอยูํในปัจจุบัน ไมํได๎อธิบายตามทฤษฎีดังแบบจ าลองการท างานของทั้ง 5 วัดดังที่ได๎อธิบายใน
ข๎างต๎น ซึ่งผู๎วิจัยเห็นวํา ระบบการท างานดังกลําวสามารถหลอมรวมเข๎าเป็นสํวนเดียวกันได๎ ต๎องมี
ศูนย์กลางการท างานสื่ออยูํในสํวนเดียวกัน มีความรํวมมือในการใช๎บุคลากร เทคโนโลยี ทุนได๎อยําง
เต็มที่ มีวัฒนธรรมองค์กร ระบบการบริหารองค์กรและแนวคิด นโยบายที่สนับสนุนการใช๎สื่อเพ่ือเผย
แผํธรรม ฯลฯ 
 

2. กระบวนการสื่อสารศาสนาในยุคหลอมรวมสื่อ  
 

กํอนที่เทคโนโลยีสื่อจะพัฒนาอยํางรวดเร็วเชํนยุคปัจจุบัน แตํเดิมรูปแบบการสื่อสารของ
ศาสนาจะเป็นการสื่อสารแบบเห็นหน๎าคําตากัน (Face-to-face communication) โดยมีสื่อบุคคล
หรือพระสงฆ์ท าหน๎าที่เป็นผู๎สํงสาร ตํอมาเม่ือมีสื่อสารมวลชน อาทิ หนังสือ เทปเสียง วิทยุ โทรทัศน์ 
องค์กรสงฆ์ก็ได๎น าเอาสื่อเหลํานี้เข๎ามาใช๎เป็นเครืองมือชํวยในการเผยแผํศาสนาของพระสงฆ์  
 ปัจจุบันเมื่อสื่อสมัยใหมํ สื่ออินเทอร์เน็ตเข๎ามามีบทบาทหลัก คนจึงเริ่มหันไปใช๎สื่อเพ่ือเข๎าถึง
วัด หรือมีประสบการณ์ทางศาสนาผํานสื่อมากขึ้น ซึ่งเป็นรูปแบบการสื่อสารแบบผํานสื่อกลาง 
(mediated communication) เชํน ดูโทรทัศน์ติดตามกิจกรรมงานบุญที่ก าลังจัดขึ้นของวัด ฟังคลิป
ธรรมะย๎อนหลังในเว็บไซต์ เริ่มเข๎าถึงตัวสื่อบุคคลน๎อยลง  
 จากผลการศึกษากระบวนการท างานสื่อของแตํละวัด ผู๎วิจัยพบวํา รูปแบบการสื่อสารของ
สวนโมกขพลาราม และวัดปุาบ๎านตาด จะมีลักษณะตามแบบจ าลองการสื่อสารเชิงถํายทอดขําวสาร 
(Transmission Model) ซึ่งเป็นการสื่อสารทางเดียว ผู๎สํงหรือผู๎รับยังมีบทบาทที่ตายตัว (fixed role) 
ยังไมํเกิดการสลับบทบาทการเป็นผู๎สํงสารและผู๎รับสาร พระสงฆ์หรือวัดยังคงมีอ านาจเหนือผู๎รับหรือ
ลูกศิษย์ เพราะผู๎สํงสาร (sender) เป็นสื่อบุคคลที่คนตํางให๎ความเคารพนับถือ ท าหน๎าที่สํงสาร 
(message) ที่เป็นค าสอนที่ผู๎รับให๎ความศรัทธา โดยพระสงฆ์จะไมํใช๎ชํองทางสื่อออนไลน์หรือสื่อท่ี
สามารถมีปฏิสัมพันธ์โต๎ตอบแบบสองทาง เนื่องจากวัดเหลํานี้มองวํา เป็นสื่อทางโลกท่ีพระไมํสมควร
เข๎าไปยุํงเกี่ยวมาก บทบาทของการสื่อสารจึงเป็นการเผยแผํถํายทอดหลักธรรมทางศาสนาทางเดียว 
(one-way communication) 
 ขณะที่รูปแบบการสื่อสารของวัดพระธรรมกาย วัดทําซุง และวัดอัมพวัน จะมีลักษณะการ
สื่อสารตามแบบจ าลองการสื่อสารเชิงพิธีกรรม (Ritualistic Model) ซึ่งเป็นกระบวนการสื่อสารเพื่อ
สร๎างความเข๎าใจรํวมกัน โดยเฉพาะวัดพระธรรมกาย พระสงฆ์ไมํได๎มีบทบาทเป็นผู๎สํงสารอยํางเดียว 
แตํจะสลับบทบาทเป็นผู๎รับสารด๎วย ในกรณีที่พระสงฆ์และกลุํมลูกศิษย์สร๎างกลุํมชุมชนออนไลน์เพ่ือ
แชร์ธรรมะค าสอน ตอบข๎อสงสัยเรื่องหลักธรรมและการปฏิบัติธรรม ตลอดจนลูกศิษย์ชํวยแจ๎งเตือน 
เฝูาระวังขําวสารจากคนภายนอกท่ีโจมตีวัดเข๎ามา ท าให๎พระสงฆ์สามารถรับทราบขําวสารทางโลกได๎
ทันทํวงที และชํวยกันแพรํกระจายบอกตํอในกลุํมลูกศิษย์วัดเพื่อสร๎างความเข๎าใจที่ถูกต๎องรํวมกัน 
 สํวนวัดทําซุงและวัดอัมพวัน ผู๎สํงสารมีทั้งท่ีเป็นพระสงฆ์และฆราวาส ในภาพรวมดูเหมือนจะ
มีรูปแบบการสื่อสารแบบ Transmission Model แตํพระสงฆ์และฆราวาสทั้งท่ีเป็นลูกศิษย์ผู๎ใกล๎ชิด
และคณะท างานสื่อภายในวัดก็มีการสื่อสารภายในกลุํม (Group communication) เพ่ือแชร์ธรรมะ 
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บอกตํอขําวสาร กิจกรรม ท าให๎เกิดการสลับบทบาทระหวํางผู๎สํงสารและผู๎รับสาร (Role shifting) คูํ
สื่อสารมีอ านาจเสมอกัน และเป็นการสื่อสารเพ่ือสร๎างความสัมพันธ์ระหวํางคํูสื่อสารตามลักษณะ
แบบจ าลองศาสนา 
·  หากพิจารณาในมิติรูปแบบการสื่อสารศาสนาในยุคหลอมรวมสื่อ นอกจากจะเป็นการสื่อสาร
ผํานสื่อที่ชํวยให๎คนเข๎าถึงธรรมได๎โดยไมํจ ากัดมิติด๎านเวลาและสถานที่ มีความหลากหลายของเนื้อหา
และรูปแบบเพ่ือเป็นตัวเลือกให๎แกํผู๎รับสื่อแตํละคนแล๎ว ยังเป็นการสื่อสารที่เนื้อหาเน๎นหลักความเป็น
เหตุผลมากกวําความศรัทธา ระบบความเชื่อเพียงอยํางเดียว ตํางจากระบบศาสนาดั้งเดิมที่เน๎นความ
เชื่อ ความศรัทธามากํอน เพราะกลุํมผู๎ใช๎สื่อใหมํที่เป็นคนรุํนใหมํ หรือกลุํมที่ยึดหลักเหตุผล จับต๎องได๎ 
ไมํอิงเรื่องทางจิต สิ่งเร๎นลับ หรือเป็นปาฏิหาริย์เกินไป อีกท้ังจะให๎ความสนใจที่ตัวรูปแบบที่มีภาพ
ดึงดูดใจ มีลูกเลํนให๎นําดู ปกสวยนําอํานมากกวําเนื้อหาที่เป็นธรรมะท่ีเขียนด๎วยภาษาบาลี มีความ
เป็นวิชาการ อํานได๎เข๎าใจยาก      

แสดงให๎เห็นวํา รูปแบบการสื่อสารดังกลําวมีความขัดแย๎งกับการสื่อสารทางศาสนาแบบ
ดั้งเดิมท่ีจะเน๎นเนื้อหามากกวํารูปแบบ  แตํกระนั้น สื่อศาสนาหลายๆ แหํงได๎ปรับรูปแบบการน าเสนอ
เพ่ือดึงดูดความสนใจให๎คนเข๎าหารูปแบบมากยิ่งข้ึน เมื่อคนเข๎าหาวัดเพราะสนใจรูปแบบแล๎ว จึงคํอย
เปิดใจรับเนื้อหาภายหลัง 

 
3. ลักษณะพิเศษขององค์กรศาสนาในยุคหลอมรวมสื่อ 

 
การหลอมรวมสื่อขององค์กรทางโลกในปัจจุบันได๎มีอิทธิพลตํอการท างานสื่อขององค์กร

ศาสนาโดยตรง เนื่องจากวัดจ าเป็นต๎องใช๎เทคโนโลยี ตัวสื่อ บุคลากรเพื่อผลิตสื่อทางธรรม อาจกลําว
ได๎วํา การหลอมรวมสื่อได๎กํอให๎เกิดการเปลี่ยนแปลงในองค์กรสื่อ กลําวคือ สื่อจะพัฒนาไปสูํระบบ
ดิจิทัล (Digitalization) ลดความแตกตํางทางเนื้อหา รูปแบบ ลีลา วิธีการน าเสนอ และเกิดรูปแบบ
การสื่อสารใหมํที่ผสมผสานระหวํางเทคโนโลยีและเทคนิค  เข๎าด๎วยกันจนเกิดการหลอมรวมทาง
เทคโนโลยี (Technological Convergence) การหลอมรวมทางเศรษฐกิจ (Economic 
Convergence) และการหลอมรวมทางวัฒนธรรม (Cultural Convergence)  

จากผลการศึกษาแสดงให๎เห็นวํา เมื่อการหลอมรวมสื่อเข๎ามามีบทบาทในองค์กรศาสนา 
สํงผลให๎เกิดลักษณะพิเศษขององค์กรศาสนาที่ตํางไปจากองค์กรศาสนายุคดั้งเดิม ซึ่งเกิดจากการ
เปลี่ยนแปลงองค์กรสื่อในด๎านประเภทสื่อ เนื้อหาสื่อ การกระจายตัวของสื่อ ผู๎รับสาร และวิถีการ
ท างานของสื่อมืออาชีพ ตามแนวคิดการเปลี่ยนแปลงองค์กรสื่อในยุคหลอมรวมสื่อของ สุดารัตน์ 
ดิษยวรรธนะ จันทราวัฒนากุล และ จักรกฤษ เพ่ิมพูล (2557)  

 
ดังนั้น ลักษณะพิเศษขององค์กรศาสนาในยุคหลอมรวมสื่อ ได๎แกํ 
1) มีระบบศรัทธา ความเชื่อ เป็นตัวขับเคลื่อนในการท างาน 
โดยปกติองค์กรสื่อ องค์กรธุรกิจทางโลก บุคลากรในองค์กรจะได๎รับคําตอบแทนในรูปเงิน 

ท างานโดยมุํงหวังเงินเป็นส าคัญ แตํส าหรับองค์กรทางศาสนาอาจไมํจ าเป็นต๎องใช๎เงินในการวําจ๎างให๎
บุคลากรเข๎ามาท างาน  บุคลากรอาจเสียสละเข๎ามาชํวยเหลืองานตามโอกาสที่สะดวกหรืออาสามา
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ชํวยงานประจ าโดยไมํคิดคําตอบแทนก็ได๎ เนื่องจากบุคลากรดังกลําวมีความศรัทธาตํอแนวทางค าสอน
ของวัดนั้นๆ มีความผูกพันกับวัดนั้นมากํอน เชํน เป็นคนในพ้ืนที่ เคยได๎รับความชํวยเหลือจากวัด เคย
ได๎อุปัฏฐากดูแลพระสงฆ์อยํางใกล๎ชิด ซึ่งความศรัทธานี้จะเป็นตัวขับเคลื่อนบุคลากรในการท างาน
ให๎แกํวัดอยํางเต็มใจ เต็มความสามารถ เพราะถือวําการท างานสื่อของวัดเป็นการบูชาพระคุณของ
หลวงพํอ เป็นการท างานที่บุคลากรมุํงหวังบุญกุศลเป็นที่ตั้ง ดังนั้น ประสิทธิผลของงานจะมีมากกวํา
คําตอบแทนในรูปเงินหรือสิ่งของ 

 
2) บุคลากรสื่อมีความเป็นมืออาชีพมากขึ้น         
บุคลากรขององค์กรศาสนาในยุคดั้งเดิมมักประกอบด๎วยพระสงฆ์ ฆราวาสหรือลูกศิษย์ที่เป็น

คนในพ้ืนที่หรือมีความศรัทธา ต๎องการเข๎ามาชํวยเหลืองานของวัด ซึ่งโดยมากจะไมํได๎มีความรู๎
ความสามารถด๎านสื่อ ไมํเคยมีประสบการณ์ท างานสื่อมากํอน ผลที่เกิดขึ้นคือ วัดได๎บุคลากรที่ไมํได๎มี
ความช านาญด๎านสื่อ สื่อที่เผยแพรํออกไปก็ไมํอาจเข๎าถึงกลุํมเปูาหมาย    
 แตํในยุคหลอมรวมสื่อ บุคลากรขององค์กรศาสนาจะมีความเป็นสื่อมืออาชีพ (media 
professional) มากขึ้น มีทักษะความสามารถในการท างานสื่อหลากหลายที่เรียกวํา Multi-tasking 
skills ขึ้นอยูํกับนโยบายขององค์กรวํา ต๎องการคัดเลือกบุคลากรเข๎ามาท างานอยํางไร ซึ่งในกรณีวัด
พระธรรมกาย การคัดเลือกบุคลากรสื่อจะพิจารณาจากบุคคลที่มีความรู๎ความสามารถด๎านสื่อโดยตรง 
เคยมีประสบการณ์ท างานสื่อมากํอนหรือมีความรู๎ตรงสายงาน อยํางน๎อยที่สุดก็มีความพร๎อมที่จะ
เรียนรู๎ระบบงานสื่อใหมํทั้งหมดด๎วยความเต็มใจ รวมถึงมีความศรัทธาตํอแนวทางค าสอนของวัด ท า
ให๎บุคลากรที่เข๎ามาท างานสื่อให๎แกํองค์กรต๎องมีพ้ืนฐานประสบการณ์ที่พร๎อมจะเข๎ามาพัฒนาสื่อให๎แกํ
วัดทันทีและมีความศรัทธาเป็นที่ตั้ง  

แตํกระนั้น องค์กรศาสนาทุกแหํงก็มีบุคลากรสื่อที่มีความรู๎ความสามารถในระดับที่แตกตําง
กัน โดยมากจะเป็นบุคลากรที่เข๎ามาเรียนรู๎ระบบงานใหมํจากคนที่ท างานมากํอนแล๎ว มีสํวนน๎อยที่มี
ความรู๎เรื่องคอมพิวเตอร์ โปรแกรมและเทคโนโลยีสื่อสมัยใหมํ  หากองค์กรมีบุคลากรที่มีความเป็นมือ
อาชีพมาก สื่อขององค์กรจะมีคุณภาพมาก มีรูปแบบสื่อที่เข๎าถึงกลุํมผู๎รับสื่อได๎ดีกวํา 

  
3) เนื้อหาจะมีรูปแบบเป็นดิจิทัลและมีการเชื่อมโยงให๎กลับไปติดตามสื่อของวัดมากขึ้น 
จากแนวคิดคุณลักษณะสื่อใหมํของ Flew (2008) ซึ่งผู๎วิจัยดัดแปลงเป็นแนวคิดคุณลักษณะ

สื่อในยุคหลอมรวมสื่อท่ีมีคุณสมบัติ 6 ประการ พบวํา องค์กรศาสนาในยุคหลอมรวมสื่อได๎มีการ
จัดการข๎อมูลด๎วยระบบคอมพิวเตอร์ (Computerized) มากข้ึน อยํางกรณีสวนโมกขพลารามที่ได๎
คัดลอกเนื้อหาข๎อมูลของวัดทั้งหมดสํงมาเก็บเป็นฐานข๎อมูลในรูปไฟล์ดิจิทัลไว๎ที่ห๎องจดหมายเหตุของ
หอจดหมายเหตุพุทธทาส อินทปัญโญ องค์กรจึงมั่นใจได๎วําเนื้อหาข๎อมูลดั้งเดิมที่มีอยูํจะไมํสูญหายไป
ไหนเพราะถูกเปลี่ยนให๎อยูํในรูปแบบดิจิทัลตามยุคสมัย  

เนื้อหาธรรมะในยุคปัจจุบันยังกระจายตัวอยูํตามชํองทางสื่อตํางๆ ที่อ านวยความสะดวกให๎
ผู๎รับสื่อสามารถเข๎าถึงได๎จากทุกสถานที่และทุกเวลาโดยเฉพาะบนเทคโนโลยีอุปกรณ์พกพา เชํน 
สมาร์ทโฟน แท็บเล็ต คอมพิวเตอร์โน๎ตบุ๏ก โดยเฉพาะชํองทางออนไลน์ เชํน เว็บไซต์ เฟซบุ๏ก เป็นสื่อที่
เอ้ือให๎ผู๎รับสามารถติดตามธรรมะของวัดได๎สะดวกและมีเนื้อหาครบทุกประเภท มีหลากหลายรูปแบบ
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สื่อในเนื้อหาเดียวกันทั้งที่อยูํในหนังสือ ซีดีค าสอน ซึ่งผู๎ใช๎สามารถบริโภคสื่อหลากหลายรูปแบบมาก
ขึ้น เชํน ภาพ คลิปวิดีโอ อินโฟกราฟิก    

ทั้งนี้ เนื้อหาธรรมะที่อาศัยประสิทธิภาพของระบบอินเทอร์เน็ตความเร็วสูงได๎เปิดให๎ผู๎ใช๎งาน
สามารถมีปฏิสัมพันธ์โต๎ตอบได๎ทันทีเหมือนอยูํในสถานที่เดียวกัน เหตุการณ์เดียวกัน สามารถ
ติดตํอสื่อสาร แลกเปลี่ยนข๎อมูลถึงกันได๎อยํางรวดเร็วยิ่งขึ้น 

ประการส าคัญคือ สื่อในยุคหลอมรวมสื่อได๎มีการเชื่อมโยงแนะน าให๎ผู๎ใช๎งานติดตามกลับไปยัง
สื่อต๎นทางอยํางเดํนชัด จากเดิมที่สื่อธรรมะจะมีเฉพาะเนื้อหาอยํางเดียว ภายหลังผู๎ผลิตสื่อได๎เริ่ม
แนะน าสื่ออ่ืนๆ ของวัด แนบลิ้งค์เว็บไซต์หรือแหลํงอ๎างอิงที่เป็นสื่อในเครือของวัดเพ่ือให๎ผู๎ใช๎สามารถ
ย๎อนกลับไปอํานเนื้อหาเพ่ิมเติมที่สื่อต๎นทางมากข้ึน เป็นการเพ่ิมการจราจรบนอินเทอร์เน็ต (Internet 
Traffic) ให๎แกํองค์กรศาสนา ซึ่งจะเป็นสํวนหนึ่งในการชี้วัดวําสื่อของวัดมีจ านวนผู๎เข๎าถึงเทําไร เมื่อ
เปรียบเทียบกับสื่ออ่ืนๆ แล๎วมีผลตอบรับแตกตํางกันอยํางไรบ๎าง เพื่อที่วัดจะได๎มีข๎อมูลในการพัฒนา
สื่อศาสนาในอนาคตเพ่ือปรับปรุงประสิทธิภาพในการเผยแผํศาสนาตํอไป 

 
4) มีการผลิตเนื้อหาสื่อตํางภาษาและขยายกลุํมผู๎รับสื่อไปยังตํางประเทศ   
กํอนจะเข๎าสูํยุคหลอมรวมสื่อ มีผู๎นับถือพระพุทธศาสนากระจายอยูํท่ัวโลก ประเทศไทยก็เป็น

หนึ่งในประเทศท่ีนับถือพระพุทธศาสนาเป็นศาสนาประจ าชาติ แตํก็ยังไมํมีปรากฎวําองค์กรศาสนา
ของไทยมีการผลิตเนื้อหาสื่อธรรมเป็นภาษาอ่ืนๆ เพื่อเผยแพรํในประเทศเหลํานั้นอยํางชัดเจน 
นอกจากการแปลพระไตรปิฎกเป็นภาษาหลักๆ ของโลก  

ปัจจุบันเมื่อพระพุทธศาสนาในประเทศไทยได๎รับความนิยมมากขึ้น มีผู๎เคารพนับถือมากมาย
ทั่วโลก องค์กรศาสนาขนาดใหญํตํางมีความพยายามที่จะผลิตสื่อธรรมะให๎ครอบคลุมภาษาอ่ืนๆ เชํน 
ภาษาจีน ภาษาญี่ปุุน ภาษาอังกฤษ ภาษาเยอรมัน ฯลฯ เพื่อต๎องการขยายกลุํมผู๎รับสื่อไปยัง
ตํางประเทศ อันจะเป็นการสร๎างเครือขํายพระพุทธศาสนาระหวํางประเทศในอนาคต    
 โดยแนวคิดการผลิตเนื้อหาตํางภาษาและการขยายฐานผู๎นับถือศาสนาไปยังตํางประเทศนี้จะ
เกิดข้ึนในองค์กรศาสนาขนาดใหญํที่มีความพร๎อมในด๎านทุน  สื่อ เทคโนโลยี บุคลากร สถานที่ รวมถึง
ระบบการบริหารจัดการองค์กรที่มีประสิทธิภาพ ขณะที่ในองค์กรศาสนาขนาดเล็กอาจกระท าได๎
เฉพาะการสื่อสารในกลุํมขนาดเล็กเทํานั้น 

 
5) สื่อสํงผลให๎องค์กรมีอ านาจในการปกปูองตัวเองจากสังคมภายนอกมากขึ้น  
องค์กรศาสนาเป็นสถาบันที่ถูกมอบหมายให๎อบรมสั่งสอนศีลธรรม จริยธรรมแกํสังคม 

สถาบันเองจึงต๎องมีความบริสุทธิ์ในด๎านศีลธรรม จริยธรรมเสียกํอน แตํเนื่องจากสถาบันศาสนามี
ลักษณะเปิดกว๎างตํอการรับสมาชิกและมีผู๎คนมากมายที่เข๎าเป็นสมาชิก สังคมจึงต๎องมีกลไกตรวจสอบ
ความชอบธรรมขององค์กรศาสนา ซึ่งองค์กรศาสนาในยุคดั้งเดิม หากสื่อมวลชนเข๎าไปตรวจสอบจะไมํ
มีอ านาจในการปกปูองตัวเอง (self-defense) ได๎ในทันทีเหมือนปัจจุบันที่วัดและลูกศิษย์มีความ
ผูกพันใกล๎ชิดกันมากข้ึน มีการแลกเปลี่ยนข๎อมูลขําวสารถึงกันได๎อยํางรวดเร็ว หากวัดถูกคนภายนอก
กลําวหา โจมตีให๎ได๎รับความเสียหายหรือก าลังมีประเด็นความขัดแย๎งกับภาครัฐ วัดจะทราบความ
เคลื่อนไหวและพร๎อมที่จะมีมาตรการปกปูองตัวเองหรือตอบโต๎ตํอการกระท าดังกลําวเพ่ือรักษา
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ความชอบธรรมและภาพลักษณ์ขององค์กรศาสนา โดยมีสื่อหลากหลายประเภทที่องค์กรใช๎เป็น
เครื่องมือในการสื่อสารเพ่ือสร๎างความเข๎าใจที่ถูกต๎องให๎แกํสังคม      

จากผลการศึกษาพบวํา วัดพระธรรมกายมีความรํวมมือกับกลุํมลูกศิษย์ในการรํวมเฝูาระวัง 
แจ๎งเตือนขําวสารจากคนภายนอกวัดที่โจมตีวัดโดยใช๎สื่อของตนเองในการชี้แจง แก๎ไขขําวในเบื้องต๎น
โดยเร็วที่สุดกํอน รวมถึงวัดปุาบ๎านตาด ที่ลําสุดมีประเด็นปัญหาเรื่องการขอใบอนุญาตจัดตั้งสถานี
วิทยุชุมชนกับ กสทช. ก็ได๎ด าเนินการรวมรายชื่อประชาชนจากทุกชํองทางสื่อกวํา 150,000 คน เพื่อ
แสดงการคัดค๎าน กสทช. ที่ก าลังผลักดันประกาศฉบับใหมํที่มีการปรับเพ่ิมอัตราคําธรรมเนียมตรวจค า
ขอทดลองประกอบกิจการประเภทบริการสาธารณะและธุรกิจโดยใช๎อัตราก๎าวหน๎า ท าให๎มูลนิธิเสียง
ธรรมฯ ซึ่งมีสถานีวิทยุเครือขําย 128 สถานีทั่วประเทศ ต๎องช าระเงินสํวนเกินจากมาตรการที่ไมํชอบ
ธรรมเป็นเงิน 181,900 บาท ซึ่งถือวําอ านาจในการปกปูองตัวเองขององค์กรศาสนาในวันนี้มีมากขึ้น
และได๎รับความรํวมมือจากกลุํมลูกศิษย์และกลุํมเครือขํายที่ได๎รับผลกระทบอยํางรวดเร็ว ทันที ไมํถูก
จ ากัดด๎วยปัจจัยอ่ืนๆ เหมือนองค์กรศาสนาในยุคกํอน 

  
6) สื่อบุคคลเปลี่ยนบทบาทจากผู๎สํงสารหลักเป็นตัวเสริมประสิทธิผลการใช๎สื่ออ่ืนๆ   
รูปแบบการสื่อสารศาสนาในอดีตจะมีสื่อบุคคลหรือพระสงฆ์ท าหน๎าที่เป็นผู๎สํงสารหลักไปยัง

ผู๎รับสารผํานรูปแบบการเทศนาสอนธรรมที่วัด สื่อบุคคลมีอ านาจเหนือกวําผู๎รับสื่อในฐานะท่ีเป็น
สถาบันขัดเกลาศีลธรรมจรรยาแกํสังคม ประชาชนให๎ความเคารพศรัทธาความเป็นผู๎ประพฤติดี
ประพฤติชอบของพระสงฆ์อยํางสนิทใจ 
แตํในปัจจุบันบทบาทของสื่อบุคคลในการชํวยพัฒนาสถาบันศาสนาได๎เปลี่ยนไป เนื่องจากการเข๎ามา
ของสื่อสารมวลชนและสื่อสมัยใหมํจ านวนมาก พระสงฆ์จึงต๎องอาศัยประโยชน์ของสื่อเหลํานั้นในการ
เผยแผํหลักธรรมค าสอนตามความสามารถขององค์กร     
 ทั้งนี้ จากผลการศึกษาพบวํา สื่อประเภทตํางๆ ที่วัดใช๎ได๎กลายเป็นสื่อหลักท่ีมีบทบาทเป็น
ชํองทางการเผยแพรํค าสอน อีกท้ังสื่อบุคคลได๎เปลี่ยนบทบาทจากการเป็นผู๎สํงสารหลักเป็นตัวเสริมสื่อ
ประเภทตํางๆ ยกตัวอยํางจากกรณีวัดทําซุง พบวํา ในกิจกรรมงานบุญตํางๆ พระสงฆ์อาจไมํได๎ท า
หน๎าที่น ากิจกรรมทางศาสนาด๎วยตนเองท้ังหมดอีกตํอไป บางโอกาสจะอาศัยเปิดสื่อเสียงของหลวงพํอ
ฤาษีลิงด าเป็นผู๎เทศนาธรรมแทน เป็นต๎นเสียงน าสวดสมาทานศีลและเจริญพระกรรมฐาน ซึ่งทางวัด
เชื่อวํา สื่อที่ปรากฎตัวองค์หลวงพํอและเสียงหลวงพํอจะมีประสิทธิผลมากในการกระตุ๎นจิตใจของ
กลุํมลูกศิษย์ให๎สงบและปฏิบัติได๎ดีข้ึน แสดงให๎เห็นวํา บทบาทของสื่อบุคคลทุกวันนี้ได๎เปลี่ยนเป็นผู๎
เสริมประสิทธิผลของสื่อรูปแบบอื่นๆ โดยเฉพาะสื่อที่มีเนื้อหามาจากหลวงพํอหรือพระสงฆ์รูปที่คน
ตํางให๎ความเคารพศรัทธามาก 
 ในบางกรณีสื่อบุคคลเองก็มีบทบาทในการเป็นผู๎หลอมรวมสื่อเอง ซึ่งเกิดในลักษณะที่องค์กร
สนับสนุนให๎พระสงฆ์เดินทางไปเผยแผํค าสอนในสถานที่ตํางๆ ยกตัวอยํางเชํน วัดอัมพวันมีการสํง
พระสงฆ์ของวัดไปชํวยสอนการอบรมภาวนาตามแนวทางสติปัฏฐาน 4 ที่ศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน 
จ.ขอนแกํน โดยพระสงฆ์อาจน าเรื่องราว ขําวสารหรือธรรมะบนสื่อตํางๆ เชํน หนังสือ เว็บไซต์ เฟ
ซบุ๏ก ไปบอกเลําให๎แกํผู๎มาปฏิบัติธรรมได๎ฟังด๎วย หรือวัดพระธรรมกายที่มีการสํงพระไปประจ ายังศูนย์
ปฏิบัติธรรมสาขาท่ัวประเทศ เพ่ือท าหน๎าที่เผยแผํศาสนาในพ้ืนที่นั้นๆ เชํนกัน  
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7) ความสัมพันธ์ที่เปลี่ยนไประหวํางสื่อบุคคลกับเนื้อหาสื่อของวัด 
นอกจากนี้ ยังมีข๎อค๎นพบเกี่ยวกับความสัมพันธ์ที่เปลี่ยนไประหวํางสื่อบุคคลกับเนื้อหาสื่อของ

วัด ซึ่งในอดีตสื่อบุคคลเป็นผู๎สํงสารหลัก ปริมาณเนื้อหาของวัดจึงเพิ่มขึ้นตามค าสอนของพระสงฆ์ผู๎สํง
สาร แตํปัจจุบันกลับพบวํา แตํละองค์กรที่มีสื่อบุคคลหรือหลวงพํอที่ลูกศิษย์เคารพศรัทธายังมีชีวิตอยูํ 
ตํางมีความสัมพันธ์ระหวํางสื่อบุคคลและเนื้อหาสื่อแตกตํางกัน รวมถึงองค์กรที่หลวงพํอทํานมรณภาพ
ไปแล๎วมีเจ๎าอาวาสรูปปัจจุบันปกครองวัดแทนก็พบวํา มีความสัมพันธ์ระหวํางสื่อบุคคลและเนื้อหาสื่อ
แตกตํางกันเชํนกัน    

ยกตัวอยําง ในกรณีวัดพระธรรมกายและวัดอัมพวันที่หลวงพํอทํานยังมีชีวิตอยูํ พบวํา วัด
พระธรรมกายยังมีการผลิตเนื้อหาใหมํๆ เพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ เพราะองค์หลวงพํอธัมมชโยได๎ลงเทศนาธรรม
และออกรายการสื่อของชํองรายการ DMC อยํางตํอเนื่อง ขณะที่วัดอัมพวันกลับไมํมีเนื้อหาสื่อเพ่ิมขึ้น
มากนัก เนื่องจากหลวงพํอจรัญทํานมีสุขภาพไมํแข็งแรง ไมํได๎เทศนาธรรมเป็นประจ าเหมือนสมัยกํอน 
แตํอาจมีการผลิตเนื้อหาบ๎างในวาระโอกาสพิเศษ เชํน งานมุทิตาสักการะวันคล๎ายวันเกิด งานสวด
มนต์ข๎ามปี ฯลฯ 

 ขณะที่องค์กรวัดที่หลวงพํอทํานมรณภาพไปแล๎วมีเจ๎าอาวาสรูปปัจจุบันปกครองแทน เชํน 
วัดทาํซุง วัดปุาบ๎านตาด และสวนโมกขพลาราม พบวํา แตํละวัดมีความสัมพันธ์ระหวํางสื่อบุคคลและ
ปริมาณสื่อแตกตํางกันเชํนกัน โดยวัดทําซุง แม๎องค์หลวงพํอฤาษีลิงด าจะมรณภาพไปแล๎ว แตํทํานเจ๎า
คุณพระภาวนากิจวิมล เจ๎าอาวาสวัดทําซุงรูปปัจจุบันยังได๎ออกปฏิบัติศาสนกิจตามรอยปฏิปทาของ
หลวงพํอฤาษีลิงด า เชํน ไปสงเคราะห์คนยากจนในถิ่นทุรกันดาร ต ารวจตระเวนชายแดน ตลอดจน
เมตตาสอนกรรมฐานและรับสังฆทานให๎แกํลูกศิษย์ตามศูนย์ปฏิบัติธรรมตํางๆ ทั่วประเทศ ท าให๎ทาง
วัดผลิตสื่อผํานสื่อเว็บไซต์ เฟซบุ๏ก เพ่ือรายงานกิจกรรมงานบุญที่ทางวัดได๎ท าให๎แกํผู๎รับสื่อได๎ติดตาม
อยํางตํอเนื่อง         

ตํางจากสวนโมกขพลารามที่พระอาจารย์สุชาติ ปัญญาทีโป เป็นเจ๎าอาวาสรูปปัจจุบัน พบวํา 
ไมํคํอยมีสื่อปรากฎในชํองทางสื่อของวัด เนื่องจากในวัดไมํมีนโยบายเน๎นใช๎สื่อและไมํได๎เน๎นสื่อ
ออนไลน์ ท าให๎ไมํคํอยมีเนื้อหาที่มาจากทํานอยํางสม่ าเสมอ และมีลักษณะคล๎ายคลึงกับกรณีวัดปุา
บ๎านตาดที่มีพระอาจารย์สุดใจ ทันตมโน เป็นเจ๎าอาวาสรูปปัจจุบัน เนื่องจากทํานไมํคํอยแสดงธรรม
เหมือนครั้งองค์หลวงตามหาบัวเป็นเจ๎าอาวาส เนื่องจากทํานให๎เหตุผลวํา ถ๎าไมํรู๎จริงจะไมํสอนใคร 
หากทํานสอนจะสอนเฉพาะในสิ่งที่องค์หลวงตาได๎กลําวไว๎อยํางถูกต๎องดีแล๎ว แตํตํางกันที่ทีมงานสื่อ
ของวัดปุาบ๎านตาดยังสามารถผลิตเนื้อหาโดยการบันทึกภาพบรรยากาศการตักบาตรชํวงเช๎าเพ่ือ
เผยแพรํในรายการของสถานีโทรทัศน์เสียงธรรมฯ เป็นประจ าทุกวัน   

แสดงให๎เห็นวํา ปัจจัยที่เกี่ยวข๎องนอกจากสื่อบุคคลแล๎วยังมีบุคลากรเป็นตัวก าหนดรูปแบบ
และปริมาณเนื้อหาด๎วย  
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4. พัฒนาการของสื่อและความท้าทายของสื่อด้านศาสนาในยุคหลอมรวมสื่อ 
 

จากผลการศึกษาพบวํา การสื่อสารเพ่ือการเผยแผํพระพุทธศาสนาขององค์กรศาสนาในยุค
ปัจจุบันได๎เปลี่ยนแปลงไปตามพัฒนาการทางสังคม เทคโนโลยี ซึ่งสํงผลตํอพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ
ของผู๎รับสื่อ จากแนวคิดพัฒนาการของการเผยแผํพระพุทธศาสนาด๎วยเทคโนโลยีสารสนเทศ จะเห็น
วํา การสื่อสารขององค์กรศาสนาที่ใช๎ในระยะแรกๆ จะเป็นการสื่อสารผํานสื่อบุคคลเป็นหลัก เมื่อ
สื่อมวลชนสมัยใหมํเข๎ามาในระยะหลังๆ จึงเปลี่ยนรูปแบบจากการสื่อสารระหวํางบุคคลสูํการสื่อสาร
ผํานสื่อสารมวลชนประเภทตํางๆ เชํน สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อบันทึกเสียง สื่อวิทยุกระจายเสียง สื่อโทรทัศน์ 
จนกระท่ังพัฒนามาสูํการสื่อสารผํานระบบอินเทอร์เน็ต   

ในยุคนี้เองได๎เปลี่ยนบริบทการสื่อสารภายในองค์กรศาสนาเป็นอยํางมาก เนื่องจากเป็นการ
สื่อสารแบบเปิดระหวํางผู๎สํงสารและผู๎รับสาร มีเว็บไซต์และสื่อออนไลน์ทางพระพุทธศาสนาเกิดข้ึน
มากมาย รูปแบบเนื้อหาได๎เปลี่ยนไปอยูํบนชํองทางออนไลน์ที่มีลักษณะเป็นฐานข๎อมูล (Database)  
ที่เปิดให๎ผู๎ใช๎สามารถเข๎าถึงได๎งํายกวําในอดีต เชํน อํานพระไตรปิฎกออนไลน์  ฟังวิทยุออนไลน์ อําน 
E-book รวมถึงการสื่อสารภายในกลุํมผู๎สนใจศาสนาที่สร๎างขึ้นเป็นชุมชนยํอยๆ จ านวนมาก 
 ทั้งนี้ หากพิจารณาการพัฒนารูปแบบการสื่อสารศาสนาของแตํละองค์กร พบวํา แม๎องค์กร
สํวนใหญํจะมีพัฒนาการการใช๎สื่อศาสนาตามเทคโนโลยีสื่อของแตํละยุคสมัย เชํน เริ่มมีหนังสือ สื่อ
บันทึกเทป วิทยุ โทรทัศน์มาจนถึงสื่อออนไลน์ แตํกระนั้นแตํละองค์กรก็มีระดับความช๎าเร็วในบริบท
ของการใช๎สื่อแบบหลอมรวมที่แตกตํางกัน โดยองค์กรศาสนาที่มีความพร๎อมในด๎านนโยบายองค์กรที่
เปิดกว๎างตํอการใช๎สื่อ มีงบประมาณสนับสนุนการพัฒนาสื่อ มีการน าเข๎าเทคโนโลยีที่ทันสมัย บริหาร
จัดการโดยบุคลากรที่มีความเป็นมืออาชีพสูง จะมีศักยภาพในการเริ่มต๎นพัฒนาสื่อประเภทตํางๆ ได๎
รวดเร็วกวําองค์กรศาสนาอื่นๆ      

โดยจากการศึกษาพบวํา วัดพระธรรมกายมีความพร๎อมและกระโดดเข๎าสูํองค์กรศาสนาที่ใช๎
สื่อแบบหลอมรวมกํอนองค์กรอ่ืน ซึ่งบทบาทการเป็นผู๎น าหรือผู๎ริเริ่มในการใช๎สื่อใหมํในองค์กรศาสนา
นี้เองที่สํงผลให๎องค์กรมีศักยภาพในการผลิตสื่อเหนือกวําและเป็นต๎นแบบในการให๎ความชํวยเหลือ
องค์กรศาสนาอ่ืนๆ ที่ต๎องการผลิตสื่อคุณภาพเชํนเดียวกัน ขณะที่องค์กรศาสนาที่ไมํได๎เน๎นการพัฒนา
ตัวสื่อมากํอนและมีความจ าเป็นต๎องขยายประเภทสื่อในภายหลัง อาจหยิบยืมองค์กรศาสนาที่ประสบ
ความส าเร็จเป็นต๎นแบบในการพัฒนาสื่อตํอไป  

ทั้งนี้ ไมํได๎หมายความวํา องค์กรศาสนาที่เริ่มพัฒนาทีหลังจะใช๎สื่อได๎ด๎อยกวํา เพราะ
ประสิทธิผลของการใช๎สื่อขององค์กรศาสนาขึ้นอยูํกับลักษณะของผู๎รับสื่อขององค์กรนั้นๆ เป็นส าคัญ 
จึงเป็นหน๎าที่ที่องค์กรนั้นๆ จะต๎องศึกษาลักษณะและธรรมชาติของผู๎รับสื่อตนเองเพ่ือที่จะสื่อสารให๎
ตรงความต๎องการให๎มากที่สุด 

ขณะเดียวกัน ผู๎วิจัยพบวํา การปรับตัวของสื่อด๎านศาสนาในยุคหลอมรวมสื่อมีข๎อค๎นพบที่เป็น
ความท๎าทาย (Challenges) เนื่องจากปริมาณชํองทางสื่อที่มีมากมายในปัจจุบันสํงผลให๎ผู๎ผลิตสื่อ
จ าเป็นต๎องปรับเปลี่ยนเนื้อหาสื่อธรรมะเพ่ือให๎สอดคล๎องกับลักษณะการใช๎งานของแตํละประเภทสื่อ 
โดยเป็นการปรับเปลี่ยนในลักษณะการคัดลอกเนื้อหาทั้งหมดโดยไมํมีการปรับแก๎ไข การคัดลอก
เนื้อหาบางสํวนโดยยกใจความสํวนนั้นมาท้ังหมด ไมํมีการตัดทอนภายในเนื้อหาสํวนนั้น การปรับค า
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บางสํวนเพื่อให๎อธิบายได๎เข๎าใจงําย การแก๎ไขค าหรือภาพที่ปรากฎบุคคลที่ 3 ซึ่งอาจมีผลกระทบตํอ
วัด การปรับคุณภาพของสื่อ เชํน ตัดเสียงรบกวนภายนอกออก ฯลฯ 

ลักษณะการปรับเปลี่ยน แก๎ไขเนื้อหาในกระบวนการท างานสื่อขององค์กรศาสนาทุกวันนี้ ถือ
เป็นข๎อตกลงที่จะไมํมีการแก๎ไขเนื้อหาที่จะเปลี่ยนแปลงความหมายของหลักธรรมค าสอนที่หลวงพํอ
เทศนาสอนไว๎อยํางถูกต๎องดีแล๎ว แตํกระนั้น องค์กรสื่อทางศาสนาตํางตระหนักดีวํา หากยังผลิต
เนื้อหาสื่อโดยคงรูปแบบเดิม ไมํมีการเรียบเรียงขึ้นใหมํให๎ผู๎รับสื่อเข๎าใจได๎โดยงําย ไมํสนับสนุนการ
ปรับเปลี่ยนรูปแบบของเนื้อหาสื่อให๎มีความหลากหลายและนําสนใจตามพฤติกรรมการเปิดรับสื่อที่
เปลี่ยนไปของผู๎รับสื่อยุคใหมํ สื่อทางศาสนาจะไมํสามารถเข๎าถึงผู๎รับสื่อยุคใหมํโดยเฉพาะเด็ก เยาวชน 
หรือผู๎รับสื่อที่ให๎ความส าคัญกับรูปแบบมากํอนเนื้อหา 

ผู๎วิจัยพบวํา ปรากฎการณ์ดังกลําวเป็นความท๎าทายขององค์กรศาสนาวํา สื่อด๎านศาสนาใน
ยุคหลอมรวมสื่อจะสามารถรักษาความหมายของเนื้อหาธรรมะดั้งเดิมภายใต๎รูปแบบ ลีลาการสื่อสาร
สมัยใหมํได๎ในลักษณะใด รูปแบบการผลิตซ้ าหรือการแก๎ไขเนื้อหาแบบใดที่มีความเหมาะสมและได๎รับ
การยอมรับวํา จะไมํเป็นการบิดเบือนหลักธรรมค าสอน เพื่อให๎ผู๎รับสื่อรุํนเกําที่เน๎นเปิดรับสื่อใน
รูปแบบดั้งเดิมและไมํต๎องการให๎มีการเปลี่ยนแปลงเนื้อหาที่จะเป็นการบิดเบือนค าสอน สามารถ
ยอมรับและเปิดรับความเปลี่ยนแปลงของสื่อด๎านศาสนาในลักษณะนี้ได๎ 

นอกจากนี้ ความท๎าทายของสื่อด๎านศาสนาอีกประการหนึ่ง คือ ชาวพุทธสํวนหนึ่งไมํเชื่อวํา 
สื่อมีผลตํอการสร๎างความศรัทธาในพระพุทธศาสนา สื่อไมํมีผลตํอการปฏิบัติภาวนา ถึงแม๎วัดไมํใช๎สื่อ
หลากหลายประเภทในการเผยแผํธรรมะ แตํความศรัทธาก็ยังเกิดข้ึนได๎ด๎วยตัวบุคคลเอง ด๎วยความ
เข๎าใจอยํางถํองแท๎ที่เป็นผลมาจากการปฏิบัติด๎วยตนเอง ซึ่งจากผลการศึกษา พบวํา มีผู๎รับสื่อหลาย
วัดสะท๎อนให๎เห็นชุดความคิดดังกลําว ถือเป็นความท๎าทายขององค์กรศาสนาในอนาคตวํา จะปรับตัว
เพ่ือรับมือกับแนวโน๎มชาวพุทธกลุํมนี้อยํางไร เพราะชาวพุทธที่มีลักษณะเป็นปัจเจกชนนิยมและมี
ความศรัทธาในคุณคําในตนเองอาจมีจ านวนเพ่ิมมากข้ึนในอนาคต 

 
 
5. ประสิทธิผลของการสื่อสารศาสนาในยุคหลอมรวมสื่อ 

 
ปัจจุบันองค์กรสื่อ องค์กรธุรกิจทางโลก ตลอดจนองค์กรศาสนาตํางตระหนักถึงความส าคัญ

ของการหลอมรวมสื่อหลากหลายประเภทวํา ได๎มีสํวนในการก าหนดประสิทธิผลของการสื่อสารของ
องค์กร  ซึ่งจากผลการศึกษา พบวํา ประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อที่สํงผลตํอการสื่อสารศาสนา มี
ดังนี้ 

1)  สนับสนุนให้คนเข้าถึงธรรมผ่านสื่อต่างๆ ได้สะดวก  
การหลอมรวมของสื่อจะชํวยให๎คนมีโอกาสเข๎าถึงสื่อธรรมะได๎รวดเร็วขึ้น โดนเฉพาะอยํางยิ่ง

เฟซบุ๏ก คนจะนิยมแชร์โพสต์ธรรมะไปยังพ้ืนที่ของตนเอง เหมาะส าหรับผู๎รับที่ไมํมีเวลาเข๎าวัด หลักๆ
จะต๎องการทราบขําวสาร ความเคลื่อนไหว รํวมอนุโมทนาบุญ และกระตุ๎นให๎ตนเองเข๎าถึงธรรมะอยูํ
ตลอดเวลา แตํการใช๎หลากหลายประเภทนี้ไมํได๎เน๎นให๎คนอยากได๎อยากมีสิ่งนั้นสิ่งนี้ แตํเน๎นกระจาย
ธรรมะของพระพุทธเจ๎าให๎แผํขยายออกไปอยํางกว๎างขวางและเป็นเครื่องมือน าเข๎าสูํธรรมะได๎  
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การหลอมรวมสื่อมีผลดีตํอศาสนาในแงํท่ีชํวยให๎เข๎าถึงได๎กว๎างข้ึน เปิดทีวีก็เห็น เปิด
อินเทอร์เน็ตก็มี เข๎าถึงคนได๎มากหลากหลายกลุํม  เกิดการกระจายของธรรมะผํานสื่อได๎ข๎ามประเทศ 
ข๎ามโลก เพราะรูปแบบสื่อถูกเปลี่ยนให๎อยูํในรูปไฟล์ดิจิทัลเพ่ือรักษาต๎นฉบับให๎คงอยูํ 

  
 2) สนับสนุนให้วัดเข้าถึงผู้รับสื่อได้ทุกกลุ่ม ตอบสนองพฤติกรรมผู้รับสื่อที่มีความหลากหลาย  

การใช๎สื่อแบบหลอมรวมมีเจตนาเพื่อเผยแพรํขําวสาร หลักธรรมค าสอน คนที่ใช๎สื่อวัดมี
จุดประสงค์เพ่ือหาทางติดตํอกับทางวัด ในฐานะวัดก็ต๎องตอบสนองความต๎องการอยํางตรงจุด อยําง
เด็กท่ีไมํชอบอํานหนังสือเพราะภาพลักษณ์ดูเกํา แตํคนสูงวัยจะชอบอํานเพราะพิมพ์ด๎วยตักอักษร
ขนาดใหญํ เพราะแตํละสื่อจะมีอายุการใช๎งานที่แตกตํางกัน แม๎จะเป็นเนื้อหาเดียวกัน แตํรูปแบบที่ใช๎
ไมํอาจตอบสนองตํอกลุํมผู๎อํานได๎ทุกประเภท สื่อทั้งหมดที่วัดท าข้ึนนั้นต๎องสอดคล๎องกับผู๎รับสื่อทุก
กลุํมเป็นส าคัญ        

ซึ่งสอดคล๎องกับแนวคิดคุณลักษณะของสื่อที่ใช๎ในการเผยแผํธรรมะ ซึ่งจะต๎องถํายทอด
ธรรมะได๎ทุกระดับ คนทุกระดับเกิดความสนใจ เข๎าใจงําย วิธีการถํายทอดต๎องมีความนําสนใจ เน๎น
พยายามยํอยเนื้อหาให๎เข๎าใจงําย ใช๎ภาษาเรียบงําย ไมํใชํค าบาลีฟุุมเฟือย แสดงให๎เห็นเป็นรูปธรรมให๎
ชัดเจนที่สุด ใช๎รูปแบบการน าเสนอที่เข๎ากับยุคสมัย ไมํปรุงแตํงมากจนเกินไป 

  
              3)  เน้นรูปแบบแต่ไม่เป็นการลดทอนความศักดิ์สิทธิ์ของหลักธรรมคําสอน 

แม๎วําสื่อศาสนาได๎มีการปรับเปลี่ยนรูปแบบให๎ดึงดูดความสนใจมากขึ้น แตํศาสนาจะดึง
รูปแบบการใช๎สื่อทางโลกมาใช๎เทําท่ีจ าเป็น โดยอาศัยคุณลักษณะสื่อทางโลกชํวยท าให๎มีกลุํมคนรับรู๎
สื่อมากขึ้น  เชํน Timimg ชํวงเวลาที่สะดวกของผู๎รับสื่อทางโลก จะท าให๎วัดจัดแผนผังรายการให๎ตรง
กับแบบแผนการเปิดรับสื่อของผู๎รับสื่อทางโลก แตํการเน๎นรูปแบบนั้นต๎องไมํแปลงให๎เป็นธรรมะดูเป็น
ความบันเทิง เป็นศิลปะมากเกินไป ไมํให๎เน๎นสอนเรื่องอุปกิเกส ซึ่งจะลดทอนความศักดิ์สิทธิ์ของค าสั่ง
สอนของพระพุทธองค์ แม๎วําองค์กรศาสนาต๎องผลิตสื่อเอ้ือผู๎รับสื่อทางโลกแตํต๎องไมํวิ่งตามโลก 

 
4) สนับสนุนบทบาทของสื่อในการทําหน้าที่ตรวจสอบสถาบันศาสนา 
เมื่อสังคมมีการใช๎สื่อประเภทตํางๆ อยํางกว๎างขวาง ผู๎ใช๎สื่อสมัยใหมํไมํได๎ใช๎สื่อเพ่ือรับ

ขําวสารในฐานะผู๎รับสาร (Audience) อีกตํอไป แตํเครื่องมือดังกลําวสนับสนุนให๎ผู๎ใช๎สื่อเป็นผู๎สํงสาร 
(Sender) ไปในตัวด๎วย ซึ่งจากสภาพสังคมปัจจุบันที่สื่อตีแผํน าเสนอพระสงฆ์ที่ประพฤติผิดพระวินัย มี
พฤติกรรมที่ไมํเหมาะสมตํอการครองสมณเพศ เชํน การเสพเมถุนมั่วสีกา ยาเสพติด การครอบครอง
ทรัพย์สินราคาแพง การท าร๎ายสัตว์อยํางทารุณผิดวิสัยพระ ฯลฯ ขําวในด๎านลบที่น าเสนอเหลํานี้ สํวน
หนึ่งเป็นผลมาจากการท าหน๎าที่ของสื่อมวลชนในการเสนอความจริงแกํสาธารณชน อีกสํวนหนึ่งเป็น
ผลมาจากผู๎คนมีเทคโนโลยีสื่อตํางๆ อยูํในมือ ท าให๎มีอ านาจในการน าเสนอเนื้อหาที่เป็นการตรวจสอบ
บทบาทการท าหน๎าที่และความเหมาะสมขององค์กรศาสนามากขึ้น  

จากผลการศึกษา พบวํา การหลอมรวมสื่อสํงผลให๎พระสงฆ์มีอ านาจในการปกปูองตนเอง
และองค์กรจากการตรวจสอบของสื่อมวลชนและคนภายนอกมากขึ้น อีกท้ังในมุมมองของสังคม
เกี่ยวกับการใช๎สื่อเพ่ือตรวจสอบสถาบันศาสนา พบวํา มีทั้งมุมมองที่เห็นด๎วยและไมํเห็นด๎วยทั้งจาก
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ฆราวาสและพระสงฆ์  โดยกลุํมที่เห็นด๎วยกับการตรวจสอบ มองวําเป็นเรื่องดีที่พระสงฆ์จะได๎เกรงกลัว
ตํอการประพฤติไมํเหมาะสม มีความระมัดระวังในการปฏิบัติตนในที่ประชุมชน พื้นที่สาธารณะมาก
ขึ้น ความเข๎มแข็งของการดูแลกันเองในวงการสงฆ์จะมีมากข้ึน   

อีกกลุํมหนึ่งไมํเห็นด๎วย เพราะมองวําเป็นเรื่องของพระ ฆราวาสไมํจ าเป็นต๎องเข๎าไปยุํงเกี่ยว 
ตัดสิน หรือวิพากษ์วิจารณ์ เพราะจะเป็นบาปแกํตนเอง  ต๎องยึดหลัก “ชั่วชํางชี ดชีํางสงฆ์” หรือ 
“กรรมใครกรรมมัน” ให๎เป็นหน๎าที่การตรวจสอบของคณะสงฆ์ ไมํใชํคนทั่วไปแตะต๎องวงการสงฆ์ไมํได๎ 
แตํไมํใชํหน๎าที่ของฆราวาสที่จะขยายประเด็นความขัดแย๎งให๎ทวีความรุนแรงและท าลายภาพลักษณ์
พระพุทธศาสนาในระยะยาว 

กลําวได๎วํา บทบาทการท าหน๎าที่ของสื่อมวลชนก็มีความส าคัญตํอการเปลี่ยนแปลงองค์กร
ศาสนา เนื่องจากสื่อมวลชนบางส านักมีนโยบายมุํงขายขําวพระสงฆ์ประพฤติผิด ไมํใชํน าเสนอเพ่ือสํง
สัญญาณเตือนสังคมเป็นครั้งคราว  ประการส าคัญคือ สื่อมวลชนไมํได๎เน๎นการเผยแพรํเชิงปริยัติ 
ปฏิบัติและปฏิเวธเทําท่ีควร ทั้งที่หน๎าที่สื่อมวลชนในการให๎ความรู๎ (to educate) เป็นสิ่งส าคัญแตํสื่อ
กลับไมํให๎ความส าคัญ มุํงเน๎นแตํน าเสนอขําวที่ขายได๎ เป็นกระแสความสนใจของคน (Human 
interest) มากกวํา 

ปัจจุบันการใช๎สื่อเพ่ือตรวจสอบพฤติกรรมที่ไมํเหมาะสมของพระสงฆ์ ขึ้นอยูํกับเจตนาของ
ผู๎ใช๎สื่อเป็นส าคัญ หากผู๎ใช๎สื่อต๎องการกระตุ๎นให๎วงการสงฆ์ปรับตัวให๎เหมาะสม เปลี่ยนสิ่งมัวหมองให๎
เป็นสิ่งดีงาม ก็ถือวําเป็นการใช๎สื่ออยํางเป็นคุณ แตํหากผู๎ใช๎สื่อมีเจตนาเป็นมารศาสนา ใช๎สื่อเพ่ือ
ท าลายภาพลักษณ์พระพุทธศาสนาให๎คนบังเกิดความเสื่อมศรัทธา ก็เป็นการใช๎สื่ออยํางเป็นโทษ 
เพราะสื่อเปรียบเสมือนดาบสองคม จะมีคุณหรือโทษขึ้นอยูํกับเจตนาและวิธีการใช๎สื่อของคนในสังคม
เป็นส าคัญ  

 
5) เกิดการหลอมรวมความเชื่อ ความศรัทธาและแนวทางการปฏิบัติธรรม 
นอกจากการหลอมรวมสื่อได๎เปลี่ยนแปลงองค์กรสื่อ รูปแบบ เนื้อหา ผู๎รับสื่อแล๎ว ยังสํงผลตํอ

การหลอมรวมความเชื่อ ความศรัทธาและแนวทางการปฏิบัติธรรมด๎วย ซึ่งจากผลการศึกษา พบวํา 
ผู๎รับสื่อนอกจากมีการเปิดรับสื่อและใช๎สื่อหลากหลายประเภทแล๎ว ยังมีการน าแนวทางการปฏิบัติ
ธรรมหลายๆ สายมาประยุกต์ในการปฏิบัติของแตํละบุคคล ขึ้นอยูํกับจริต  ความสม่ าเสมอในการฝึก
ปฏิบัติ ผลลัพธ์ที่เกิดจากการปฏิบัติ ความศรัทธาที่มีตํอสื่อบุคคลและวัด ฯลฯ    
 ผู๎รับสื่อระบุเป็น 2 ลักษณะ ลักษณะแรกมองวํา การปฏิบัติธรรมหลายๆ แนวทางไมํเป็นผลดี 
เนื่องจากไมํมีหลักยึดที่แนํนอน ไปตรงตามจริตการปฏิบัติของแตํละบุคคล  อีกลักษณะหนึ่งเห็นวํา 
การหลอมรวมแนวทางการปฏิบัติของธรรมะหลายสาย ท าให๎ได๎เห็นจุดรํวมของการปฏิบัติสายที่ผู๎
ปฏิบัติมีความศรัทธา ได๎ปฏิบัติหลายๆ สายก็เกิดความปีติสุข  ซึ่งจะเลือกปฏิบัติด๎วยวิธีการใดก็ได๎
เพราะน าจิตเข๎าสูํความสงบได๎เหมือนกัน มีปลายทางเดียวกัน  

ทั้งนี้ ยังเกี่ยวเนื่องกับปัจจัยด๎านความเชื่อ ความศรัทธา เชํน  บุญสัมพันธ์ วาระการมาถึงของ
การปฏิบัติ การได๎เห็นนิมิต อภิญญา เป็นผลให๎คนเริ่มเข๎าถึงการปฏิบัติตํางรูปแบบและเวลา แตํสํวน
ใหญํเกิดจากความสนใจ ความอยากรู๎อยากลอง ความศรัทธาสํวนบุคคลที่ท าให๎แตํละคนเลือกเปิดรับ
แนวทางการปฏิบัติธรรมที่แตกตํางกัน โดยใช๎สื่อเป็นเครื่องมือศึกษาวิธีการปฏิบัติของสายนั้นๆ  
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มีข๎อสังเกตประการหนึ่งวํา ในกลุํมผู๎ให๎สัมภาษณ์วัดพระธรรมกาย เป็นวัดเดียวที่ไมํพบวํามี
การปฏิบัติธรรมข๎ามสายเลย โดยผู๎ปฏิบัติจะยึดการปฏิบัติตามแนวทางวิชชาธรรมกายของหลวงพํอสด 
วัดปากน้ า เป็นหลักอยูํสายเดียว ซึ่งอาจเป็นผลมาจากความศรัทธาที่คงม่ันอยํางยิ่งของลูกศิษย์ 
ตลอดจนผลการปฏิบัติที่ให๎เห็นผลอยํางประจักษ์ในแตํละบุคคล 

 
6) เกิดกลุ่มทางพระพุทธศาสนาขนาดเล็กที่ผู้รับสารมีอํานาจในการสื่อสารมากข้ึน 
สืบเนื่องจากการขยายตัวของสื่อออนไลน์ สํงผลให๎ผู๎รับสื่อศาสนาในปัจจุบันสามารถใช๎

ประโยชน์สื่อในรูปแบบที่หลากหลายกวําแตํกํอน ลักษณะส าคัญที่เกิดข้ึนคือ ผู๎รับสื่อได๎สมัครเข๎าเป็น
สมาชิกของกลุํม (Group) หรือชุมชนออนไลน์ (Online community) ในเฟซบุ๏ก เว็บไซต์ในปริมาณที่
เพ่ิมข้ึนอยํางเดํนชัด เนื่องจากกลุํมทางพระพุทธศาสนาเหลํานี้สามารถตอบสนองความต๎องการของ
ผู๎ใช๎ที่ต๎องการเข๎าถึงวัดผํานสื่อออนไลน์ ต๎องการ รู๎จักลูกศิษย์คนอ่ืนๆ ของวัดอยํางใกล๎ชิด ต๎องการมี
ความรู๎สึกเป็นสํวนหนึ่งของกลุํม สามารถซักถามข๎อสงสัยเกี่ยวกับวัดได๎ในกลุํมโดยตรงและได๎รับการ
ตอบสนองในทันที  

ขณะเดียวกัน วัดจะมีอ านาจในการสื่อสารเสมอกันกับผู๎รับสื่อ เนื่องจากผู๎รับสื่อมีโอกาสใน
การเข๎าถึงวัดและพระสงฆ์มากข้ึนกวําแตํกํอน ลักษณะการเกิดกลุํมทางพระพุทธศาสนาในโลก
ออนไลน์นี้จึงเป็นผลมาจากการรวมและบูรณาการเครื่องมือสื่อสารรูปแบบตํางๆเข๎าด๎วยกัน การ
เผยแพรํขําวสารจึงเป็นไปอยํางรวดเร็ว หลากหลายชํองทาง รวมทั้งให๎อ านาจแกํผู๎รับในการเลือก 
ค๎นหา ควบคุมการรับสาร และมีสํวนรํวมในกระบวนการสื่อสารได๎หลายรูปแบบกวําที่เคยเป็นมาในสื่อ
ดั้งเดิม  
 
 
ข้อเสนอแนะจากงานวิจัย 

 จากการศึกษาวิจัยกระบวนการท างานแบบหลอมรวมสื่อขององค์กรศาสนา ผู๎วิจัยเห็นวํา 
องค์กรศาสนาควรปรับตัวด๎านการท างานในหลายมิติเพ่ือท าหน๎าที่เผยแผํศาสนาได๎อยํางมีประสิทธิผล
มากกวําในปัจจุบัน โดยแบํงข๎อเสนอแนะเป็น 2 ประเด็นใหญํๆ  ดังนี้  
 1. ข๎อเสนอแนะด๎านการใช๎สื่อของวัด 

1.1 วัดสมัยใหมํต๎องใช๎สื่อหลายหลายประเภทและรูปแบบ ควรมีทั้งธรรมะค าสอนแทรกเข๎า
ไปในสื่อบันเทิงอยํางละคร ภาพยนตร์ แตํต๎องเป็นการสอดแทรกอยํางดูไมํจงใจยัดเยียดจนเกินไป  

1.2 จุดประสงค์ในการใช๎สื่อของวัด ควรเป็นไปเพ่ือการเผยแผํธรรมะเป็นหลัก หากเพ่ือ
จ าหนํายประชาสัมพันธ์วัตถุมงคลก็ควรให๎สอดแทรกเนื้อหาธรรมะประกอบเพ่ือไมํให๎คนหลงยึดติดใน
รูปวัตถุ   

1.3 วัดสามารถมีสื่อได๎หลายประเภทแตํต๎องมีการตรวจสอบความถูกต๎อง เหมาะสมกํอนการ
เผยแพรํเนื้อหาให๎มาก เพ่ือปูองกันข๎อผิดพลาดที่จะย๎อนกลับมาท าลายวัดหรือความนําเชื่อถือของพระ
ศาสนา 

1.4 การเผยแผํธรรมะต๎องควบคูํกับกิจกรรมทางศาสนา ถ๎าวัดเน๎นโปรโมตสื่อให๎คนรู๎จักและ
เข๎าถึงวัดอยํางเดียว คนจะไมํได๎รับประโยชน์ได๎เทํากับการปฏิบัติจริง บางวัดเน๎นกิจกรรมที่เน๎นไป
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ในทางนอกรีตศาสนา เชํน การสะเดาะเคราะห์ ตํอกรรม สื่อศาสนาไมํควรสนับสนุนกิจกรรมดังกลําว
เพราะผิดไปจากหลักค าสอนของพระพุทธเจ๎า 

1.5 ในบางวัดที่เทคโนโลยีการสื่อสารไมํเจริญ ต๎องมีการพัฒนาระบบภายในวัดให๎มี
ประสิทธิภาพกํอน อาจมีการขยายสัญญาณการออกอากาศให๎ครอบคลุมพ้ืนที่ใกล๎เคียงกํอนแล๎วจึง
คํอยขยายพื้นที่สูํภายนอก แตํต๎องท าอยํางคํอยเป็นคํอยไป และมีผู๎ด าเนินการที่ไว๎วางใจได๎ มิฉะนั้น
อาจเกิดการทุจริตการจัดซื้อเทคโนโลยี อุปกรณ์ได๎งําย  

1.6 วัดขนาดใหญํที่มีสื่อหลากหลายประเภทแตํยังไมํมีระบบฐานข๎อมูล ควรพัฒนาฐานข๎อมูล
ให๎แตํละฝุายสามารถดึงข๎อมูลไปใช๎ได๎อยํางเป็นระบบ แตํต๎องพัฒนาความปลอดภัยของระบบ
ฐานข๎อมูลด๎วย เพ่ือปูองกันผู๎ที่ไมํมีหน๎าที่เก่ียวข๎องเข๎าถึงฐานข๎อมูล หรือแพรํสปายแวร์ ไวรัสอื่นๆ เข๎า
มาท าลายระบบได๎ 
 

2. ข๎อเสนอแนะตํอวัดและบุคลากรสื่อของวัด  
2.1 วัดต๎องจัดฝุายรับผิดชอบด๎านสื่อโดยตรง มีทั้งพระสงฆ์และฆราวาสรับผิดชอบสื่อรํวมกัน 

เพ่ือปูองกันฆราวาสบริหารอยํางเป็นเอกเทศ ไมํข้ึนตรงตํอวัด หากมีแตํพระสงฆ์ท าอาจมีความ
คลํองตัวน๎อยกวําฆราวาส  
 2.2 แตํละฝุายสื่อในวัดต๎องมีการประสานงานอยํางเป็นระบบ รวมกันเป็นกลุํมก๎อนเดียวกัน  
ทุกฝุายต๎องติดตํอพ่ึงพาความรํวมมือซึ่งกันและกัน เนื่องจากบางวัด ฝุายสื่อบางสื่อไมํรู๎จักอีกฝุายหนึ่ง
จึงไมํมีข๎อมูลติดตํอประสานงานระหวํางกัน 

2.3 วัดควรวางแผนการท างานสื่อโดยวางตัวงานเป็นหลักแล๎วจึงเลือกคนที่มีความเหมาะสม
เข๎ามาชํวยงาน โดยเฉพาะในองค์กรสื่อขนาดเล็ก วัดควรเน๎นระบบการท างานที่ 1 คนสามารถท างาน
ได๎ทุกฝุาย เพ่ือทดแทนปัญหาขาดแคลนบุคลากร หากมีคนหนึ่งไมํอาจมาปฏิบัติงานได๎ 

2.5 วัดและพระสงฆ์ควรวางกรอบ ขอบเขตการมีสํวนรํวมในกระบวนการผลิตสื่ออยําง
เหมาะสม เชํน คัดเลือกเนื้อหาธรรมที่เหมาะสมในแตํละวาระโอกาส ตัดสินใจด๎านนโยบายวําควรท า
สื่อเพ่ิมหรือไมํ ประเมินความคุ๎มคําหากวัดจะลงทุนท าสื่อใหมํๆ เพิ่มเติม   

2.6 วัดควรสนับสนุนพระสงฆ์และบุคลากรในการอบรมความรู๎ด๎านสื่อทางโลกเพ่ือพัฒนา
ระบบการสื่อสารของวัด แตํพระสงฆ์ต๎องเป็นผู๎มีจิตใจเข๎มแข็ง รู๎จักควบคุมตนเองไมํให๎ไหวเอนไปตาม
กระแสโลก มิฉะนั้น พระสงฆ์จะไมํอาจปลํอยวางกิเลส สิ่งยั่วยุที่มากับความทันสมัยของสื่อทางโลกได๎  

2.7 ทัศนคติของบุคลากรสื่อของวัดต๎องมองงานสื่อธรรมเป็นโอกาสของการเรียนรู๎ทั้งทางโลก
และทางธรรม คนดูได๎ประโยชน์ คนท าสื่อก็ได๎บุญเชํนกัน  

2.8 วัดยังขาดการส ารวจประสิทธิผลของสื่อแตํละประเภทที่วัดใช๎วํา ในกลุํมสื่อทั้งหมด มีสื่อ
ที่มีประสิทธิผลในการเข๎าถึงคนกี่สื่อ เมื่อทราบสื่อที่ใช๎ได๎ผล วัดก็ควรจัดงบประมาณหรือให๎
ความส าคัญกับตัวสื่อนั้นมากเป็นพิเศษ แตํก็ไมํได๎ละเลยสื่อประเภทอ่ืนๆ ไป เพราะตํางสื่อตํางก็เข๎าถึง
กลุํมเปูาหมายที่แตกตํางกัน  
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ข้อจ ากัดที่เกิดขึ้นในการศึกษา 

 ข๎อจ ากัดในการศึกษากระบวนการท างานด๎านสื่อ คือ จ านวนบุคลากรด๎านสื่อที่เป็นผู๎ให๎
สัมภาษณ์บางวัดมีจ านวนน๎อย ท าให๎ไมํได๎ข๎อมูลในการท างานสื่อฝุายนั้นๆ อยํางละเอียด บางวัดมี
จ านวนมาก ท าให๎ได๎ข๎อมูลเชิงลึกคนละสํวนกัน จึงต๎องอาศัยหัวหน๎าฝุายสื่อเป็นผู๎สรุปข๎อมูลที่ไมํ
สอดคล๎องกัน 

ทั้งนี้ บางวัดไมํได๎พิจารณาอนุญาตให๎เข๎าไปเยี่ยมชมห๎องท างานด๎านสื่อภายในวัด บางวัดไมํมี
ห๎องท างานสื่ออยํางเป็นกิจจะลักษณะ ท าให๎ข๎อมูลที่ได๎ตั้งอยูํบนข๎อมูลที่ให๎สัมภาษณ์เป็นหลัก ไมํ
สามารถเข๎าไปเก็บข๎อมูลจากคณะท างานระดับผู๎ปฏิบัติงานได๎    

 

ข้อเสนอแนะในอนาคต 

การศึกษาครั้งนี้ใช๎นิยามและแนวทางการหลอมรวมสื่อท่ีจ าลองรูปแบบการท างานขององค์กร
ขําวทางโลก หากเปลี่ยนนิยามและแนวทางการหลอมรวมสื่อในมิติอ่ืนๆ รวมถึงเปลี่ยนหนํวยการ
วิเคราะห์ (Unit of analysis) จากกระบวนการท างานขององค์กร (Production) เป็นเนื้อหา 
(Content) ที่เกิดขึ้นในกระบวนการหลอมรวมสื่อ จะชํวยให๎ทราบทิศทางการไหลและการเปลี่ยน
รูปแบบของเนื้อหาได๎อยํางชัดเจนยิ่งขึ้น 

หากศึกษาการหลอมรวมสื่อในมิติด๎านสังคม วัฒนธรรม ความศรัทธา ระบบความเชื่อ และ
รูปแบบการมีสํวนรํวมในกิจกรรมทางศาสนาในบริบทที่ศาสนาเน๎นสื่อสารผํานสื่อเป็นหลัก จะชํวยให๎
เห็นข๎อค๎นพบที่แปลกใหมํและมีนัยส าคัญตํอการปรับตัวขององค์กรศาสนาในอนาคต 

ทั้งนี้ ผู๎สนใจยังสามารถเลือกศึกษาวัดอ่ืนๆ ที่มีบริบท ลักษณะค าสอน และประเภทสื่อที่ใช๎ 
แตกตํางไปจากวัดที่ผู๎วิจัยท าการศึกษา หรือเลือกศึกษาองค์กรทางพระพุทธศาสนาประเภทองค์กร
เอกชน ส านักปฏิบัติธรรม องค์กรศาสนาภาครัฐ จะได๎รูปแบบการท างานแบบหลอมรวมสื่อที่มี
คุณลักษณะตํางไปจากวัด หรือหากสนใจศึกษาพัฒนาการการใช๎สื่อและกระบวนการท างานสื่อตั้งแตํ
อดีตถึงปัจจุบัน สามารถตํอยอดศึกษาจากงานวิจัยนี้ได๎ 
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ตัวอย่างแบบสัมภาษณ์องค์กรสื่อ (กรณีวัดท่าซุง) 
เรื่อง “การหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนาในประเทศไทย” 

 
ค าชี้แจง  ตัวอยํางแบบสัมภาษณ์นี้เป็นแนวค าถามเกี่ยวกับกระบวนการท างานหลอมรวมสื่อของ
องค์กรสื่อ รวมถึงปัจจัย อุปสรรค และประสิทธิผลที่สํงผลการหลอมรวมสื่อขององค์กรทาง
พระพุทธศาสนา  
 
ชื่อผู๎ให๎สัมภาษณ์ ....................................................... ต าแหน่ง ....................................................... 
 
 
           1.      ภาพรวมกระบวนการท างานทั่วไป   

-        ขั้นตอน กระบวนการท างานสื่อขององค์กรโดยทั่วไปเป็นอยํางไร 
-        แบํงฝุายสื่อเป็นกี่สื่อ แตํละสื่อมีก่ีฝุาย แบํงตามเกณฑ์อะไร (นโยบายวัด นโยบายคณะ

ลูกศิษย์ นโยบายการเงิน ประเภทสื่อ) แบํงฝุายการท างานอยํางไร สื่อประเภทใดเป็นหลัก  
- ในแตํละสื่อประชุมวางแผนท าสื่อกันอยํางไร  คุยกันเองเฉพาะในสื่อ หรือคุยกัน 

ระหวํางสื่อ แยกกันท างานหรือท างานรํวมกัน 
- จ านวนบุคลากรที่ท างานด๎านสื่อมีก่ีคน ถ๎า 1 คนรับผิดชอบมากกวํา 1 สื่อ แล๎วมีการ 

ท างานรํวมกันระหวํางสื่ออยํางไร 
-        องค์กรเคยท างานในลักษณะข๎ามสื่อมากํอนหรือไมํ ถ๎าไมํเคย แล๎วมีการปรับเปลี่ยน 

เมื่อไร อยํางไร  
- ถ๎าไมํเคยท าสื่ออ่ืนมากํอน จะปรับตัวให๎พร๎อมท างานอยํางไร ถ๎าเคยท ามากํอน ได๎ 

เสนอแนวทางการท างานสื่อตํอองค์กรเพ่ิมจากเดิมอยํางไรบ๎าง 
-        ในแตํละสื่อมีการเตรียมเนื้อหาอยํางไร เป็นเนื้อหาเกํามาปรับใหมํ หรือเป็นเนื้อหา

ใหมํ มีที่มาจากแหลํงไหน 
-        มีวิธีการคัดเลือกเนื้อหาลงแตํละสื่ออยํางไร มีการแยกเนื้อหาตามประเภทสื่อกํอน

หรือไมํ เชํน สื่อเฟซบุ๏กจะลงเฉพาะงานบุญ หลักธรรม สื่อหนังสือจะเน๎นประวัติหลวงพํอเต็มๆ สื่อทีวี
จะเน๎นขําวสารในวงการสงฆ์ ประมวลขําวงานบุญ สื่อวิทยุจะเน๎นเทศนาของหลวงพํอ 

-        ในองค์กร มีหนํวยงานในเครือขํายที่ต๎องท างานรํวมกัน เป็นองค์กรพันธมิตรกัน
หรือไมํ อยํางไร  

 
2.      ภาพรวมสื่อแตํละชนิดที่ใช๎ 
-          องค์กรใช๎สื่อกี่ประเภท อะไรบ๎าง เชํน หนังสือพิมพ์ นิตยสาร วารสาร ฯลฯ 
-          สื่อประเภทนั้นมีขั้นตอนท างานกันอยํางไร แบํงฝุายเป็นฝุายอะไรบ๎าง ประชุม

วางแผนท าสื่ออยํางไร  
-          แตํละประเภทสื่อนี้มีลักษณะเนื้อหาอยํางไร  
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-          แตํละประเภทสื่อมีเนื้อหาที่เชื่อมโยง ซ๎อนทับ หรือใช๎เนื้อหารํวมกับสื่ออ่ืนๆ เชํน 
สื่อทีวี สื่อเว็บไซต์ บ๎างหรือไมํ ถ๎าใช๎รํวมกัน มีการปรับเปลี่ยนเนื้อหาลงในแตํละสื่ออยํางไร 

-          สื่อมีการเชื่อมโยงกับ context of use กิจกรรมศาสนาในชีวิตจริงหรือไมํ อยํางไร  
 
 3.  ตัวอยํางค าถามในสื่อแตํละประเภท 
  สื่อสิ่งพิมพ์/ สื่อวิทยุ/ สื่อโทรทัศน์/ สื่อเว็บไซต์/ สื่อบันทึกเสียง ฯลฯ 

-          ภาพรวมการท างานสื่อสิ่งพิมพ์ มีการแบํงฝุาย ประชุมวางแผนสื่ออยํางไร 
-          มีสิ่งพิมพ์กี่ประเภท (หนังสือพิมพ์ นิตยสาร วารสาร หนังสือเลํม โปสเตอร์) 
-          กลุํมเปูาหมายเป็นใคร 
-          ลักษณะเนื้อหามีอะไรบ๎าง เชํน บทสวดมนต์วัด รวมค าสอนหลวงพํอ ฯลฯ 
-          เนื้อหาที่ลงในสื่อสิ่งพิมพ์มีความเหมือน/ตํางกับเนื้อหาที่ลงในสื่อทีวี วิทยุ เว็บไซต์

หรือไมํ หากตํางกัน การปรับเนื้อหาที่มีให๎เข๎ากับสื่อประเภทนั้นๆ สํงผลกระทบอยํางไรบ๎าง 
-          นโยบายการผลิต (ท าเพ่ือแจกใคร ใครก าหนด ท าอยํางไร4 สี ท าขาย/แจก แหลํง

รายได๎จากไหน) 
-          ในสื่อสิ่งพิมพ์มีการแนะน าสื่ออ่ืนๆ ขององค์กรภาคีธรรม เชํน เว็บไซต์เพ่ือนบ๎าน 

บ๎างหรือไมํ 
-          การปรับแก๎ไขเนื้อหาเป็นอยํางไร (สร๎างใหมํ คัดลอด หยิบยืม สัมภาษณ์ แก๎ไขใหมํ) 

การตรวจรายละเอียดความถูกต๎องของเนื้อหาและรูปเป็นอยํางไร  
-           ใช๎บุคลากรประมาณก่ีคน มีต าแหนํงอะไรบ๎าง หน๎าที่รับผิดชอบของแตํละต าแหนํง

เป็นอยํางไร 
-    คนที่ท าสื่อสิ่งพิมพ์ เคยท าสื่อประเภทอ่ืนมากํอนหรือไมํ    

 
4. กระบวนการท างานแบบหลอมรวมสื่อ 
แบํงเป็นประเด็นค าถาม 5 ระดับตามแนวคิดการหลอมรวมสื่อของ Dailey ได๎แกํ 
คําถามในระดับ Cross-promotion  
-         กระบวนการท างานสื่อขององค์กรมีการแยกฝุายกันผลิตหรือรํวมมือกันผลิต 
-         มีการแชร์เนื้อหาเดียวกันไปยังสื่ออ่ืนๆ มากน๎อยแคํไหน ท าเป็นนโยบายองค์กร หรือ

ท าเป็นครั้งคราว 
-         มีการแชร์เนื้อหาไปยังสื่อตํางๆ ในลักษณะอยํางไร (แชร์ขําวทั้งหมด แก๎ไขบางสํวน 

เพ่ิมวิดีโอ คลิปเสียงไปด๎วย) 
-         มีการแนะน าสื่อที่องค์กรใช๎ ในสื่อขององค์กรมากน๎อยแคํไหน ในลักษณะ

อยํางไร (เชํน มีการพูดย้ าวํา นอกจากมีสื่อหนังสือแล๎วยังมีเว็บไซต์ที่โหลดเพลงธรรมะมาฟังได๎) 
 -         องค์กรมีนโยบายแชร์เนื้อหาระหวํางสื่อในองค์กรและองค์กรภาคีธรรมภายนอก
หรือไมํ อยํางไร  
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คําถามในระดับ Cloning  
-        เวลาท าสื่อ มีการแชร์เนื้อหาทั้งหมดโดยแก๎ไขหรือไมํแก๎ไขเนื้อหาอยํางไรบ๎าง 
-        หากไมํมีการปรับแก๎ไขเนื้อหา เนื่องจากอะไร หากมีการแก๎ไขเนื้อหา จะแก๎ไขในกรณี

ใด ลักษณะอยํางไร 
 
คําถามในระดับ Coopetition  
-         ปกติแล๎ว ฝุายผลิตสื่อมีการประชุมท าสื่อรํวมกันบ๎างหรือไมํ ความรํวมมือระหวํางสื่อ

ที่เกิดขึ้นมีลักษณะอยํางไร  
-         มีการหวงเนื้อหาบางสํวนโดยไมํยอมให๎องค์กรสื่ออ่ืนในเครือเอาไปลงหรือไมํ ถ๎ามี 

เป็นเนื้อหาประเภทไหน เพราะอะไร ถ๎าไมํมี เพราะอะไร 
 
คําถามในระดับ Content sharing  
- มีการใช๎ทุน งบประมาณในการท าสื่อรํวมกันบ๎างหรือไมํ 
- มีเนื้อหาใดบ๎างที่องค์กรในเครือชํวยกันผลิต มีการวางแผนผลิตสื่อรํวมกัน  
- องค์กรเคยมีการแลกเปลี่ยนความรํวมมือทั้งบุคลากร ทุน มากํอนหรือไมํ   
คําถามในระดับ Convergence 
- องค์กรมีความพร๎อมในการหลอมรวมความรํวมมือในการผลิตสื่อหรือไมํ อยํางไร 
- ขณะนี้โครงสร๎างการท างานได๎ปรับตัวสูํองค์กรหลอมรวมสื่อหรือยัง ถ๎ายังไมํปรับ คิด 

วําองค์กรมีข๎อจ ากัดอะไรที่ท าให๎องค์กรยังไมํสามารถท างานสื่อรํวมกันได๎  
-        พอใจกับเนื้อหาสื่อที่เผยแพรํในแตํละชํองทางสื่อหรือไมํ องค์กรพอใจกับการผลิตสื่อ

ภายใต๎ความรํวมมือแบบนี้หรือไมํ เปรียบเทียบกับชํวงที่ยังไมํมีความรํวมมือข๎ามสื่อ มีความแตกตําง
กันอยํางไร  

-        ในฐานะบุคลากรสื่อ คิดวําในขณะนี้วัฒนธรรมการท างานขององค์กรเอ้ือตํอการ
ท างานแบบหลอมรวมสื่อมากน๎อยแคํไหน อยํางไร 

 
5. ปัจจัยที่มีผลตํอการหลอมรวมสื่อขององค์กรและผู๎รับสื่อ เชํน ผู๎ผลิต ผูส๎ํงสาร เนื้อหา ชํอง

ทางการสื่อสาร ผู๎รับสาร ผู๎ผลติสื่อ องค์กรสื่อ  
6. ปัญหาและอุปสรรคของการหลอมรวมสื่อที่มีผลตํอองค์กรและผู๎รับสื่อมีอะไรบ๎าง เชํน 

เงินทุน เทคโนโลยี ความสามารถในการเข๎าถึงเทคโนโลยีของผู๎รับสื่อ ฯลฯ 
7. ประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อท่ีมีตํอองค์กรในแตํละด๎านเป็นอยํางไร 

 ฯลฯ 
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ตัวอย่างแบบสัมภาษณ์ผู้รับสื่อ (กรณีวัดท่าซุง) 
เรื่อง “การหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนาในประเทศไทย” 

 

ค าชี้แจง  ตัวอยํางแบบสัมภาษณ์นี้เป็นการประเมินประสิทธิผลของการหลอมรวมสื่อท่ีมีตํอผู๎รับสื่อ 
รวมถึงปัจจัยและอุปสรรคที่สํงผลการหลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนา  
 
ชื่อผู๎ให๎สัมภาษณ์ ....................................................... อาย.ุ..........................ปี   อาชีพ......................... 
 

1. ทํานรู๎จักวัดทําซุงและองค์หลวงพํอพระราชพรหมยานได๎อยํางไร รู๎จักมาเป็นระยะเวลา
เทําไร ใครแนะน าให๎ทํานรู๎จัก 

2. ทํานรู๎จักวัดทําซุงผํานสื่อใดเป็นสื่อแรก (องค์หลวงพํอฤาษีลิงด า, หนังสือธรรมที่ตึกรับแขก
, หนังสือสังฆทาน, เทป ซีดี, เว็บไซต์, เฟซบุ๏ก ฯลฯ) 

2.1 ในบรรดาสื่อที่วัดใช๎ ทํานเปิดรับสื่ออะไรบ๎าง เรียงล าดับเปิดรับอะไรมากท่ีสุด 
(องค์หลวงพํอ, หนังสือธรรมะ, เว็บไซต์วัดทําซุง, เฟซบุ๏กมูลนิธิฯ, ซีดีเสียงเทศน์, ปูายโฆษณา
กลางแจ๎ง, กิจกรรมงานบุญ ฯลฯ)  

  2.2 ทํานเปิดรับสื่อทุกวัน หรือก่ีวันครั้ง ครั้งละนานเทําไร   
3. ทํานชอบสื่อของวัดทําซุงสื่อใดมากท่ีสุด เพราะอะไร ใช๎เพียงสื่อเดียวหรือหลายสื่อรวมกัน 
4. ทํานอยากให๎วัดทําซุงใช๎สื่อมากๆ หรืออยากให๎ใช๎สื่อน๎อยๆ ไมํต๎องตามกระแสสังคม  
5. ทํานได๎อํานหนังสือขององค์หลวงพํอเลํมไหนบ๎าง อํานจากท่ีไหน เชํน มาอํานที่วัด อํานใน

เว็บไซต์ ฯลฯ 
  5.1 ทํานคิดวําสื่อหนังสือขององค์หลวงพํอดีอยํางไร แตกตํางจากวัดอื่นๆ อยํางไร 
  5.2 ทํานเคยซื้อเทป ซีดี ไปฟังบ๎างหรือเปลํา ชอบหรือไมํ ชอบฟัง เพราะอะไร  

 5.3 ทํานเข๎าดูเว็บไซต์ หรือเฟซบุ๏กของวัดบํอยครั้งแคํไหน เลําประสบการณ์การใช๎
สื่อออนไลน์ของวัด 

5.4 ทํานเข๎ารํวมกลุํมลูกศิษย์องค์หลวงพํอในเฟซบุ๏กหรือไมํ เข๎าไปเพ่ืออะไรและได๎
ประโยชน์อะไรบ๎าง 
6. ทํานเปิดรับสื่อของวัดทําซุงหลายสื่อหรือสื่อเดียว ท าไมถึงเลือกรับหลายสื่อ ท าไมไมํรับ

จากเพียงสื่อๆ เดียว 
7. นอกจากสื่อของวัดทําซุง ทํานเคยใช๎สื่อของบ๎านสายลม กรุงเทพ หรือวัดสาขาอ่ืนๆ ของ

หลวงพํอบ๎างหรือไมํ ให๎ทํานอธิบายการเปิดรับสื่อของหลวงพํอผํานวัดสาขาหรือที่อ่ืนๆ ที่ไมํใชํจากสื่อ
ของวัดทําซุงเอง 

7.1 ได๎มีโอกาสรํวมกิจกรรมของบ๎านสายลม กรุงเทพ หรือวัดสาขาตํางๆ บ๎างหรือไมํ 
ชื่นชอบหรือประทับใจกิจกรรมไหน 

7.2 สื่อใดของบ๎านสายลมหรือวัดสาขาที่ทํานชื่นชอบ เกิดประโยชน์ตํอทํานมากท่ีสุด  
8. ทํานมีประสบการณ์การปฏิบัติธรรมกับองค์หลวงพํอพระราชพรหมยานหรือไมํ ถ๎ามี  
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จงเลําอธิบาย ถ๎าไมํมี ทํานปฏิบัติธรรมตามแนวปฏิปทาขององค์หลวงพํออยํางไรบ๎าง 
8.1 พูดถึงด๎านการปฏิบัติมโนมยิทธิ ทํานคิดวําสื่อใดท าให๎น๎อมเข๎าสูํการปฏิบัติ

ได๎มากท่ีสุด เพราะอะไร 
  8.2 ด๎านการศึกษาหลักธรรมค าสอน สื่อใดที่ทํานคิดวําส าคัญที่สุดส าหรับทําน 

9. ในความคิดของทําน ทํานรับรู๎วัดทําซุงวําเป็นวัดอยํางไร องค์หลวงพํอทํานเทศน์เป็น
อยํางไร หลักธรรมค าสอนทํานเป็นอยํางไร ทํานมีความศรัทธาตํอวัดในด๎านใด ทัศนคติของทํานตํอวัด
เป็นอยํางไร เลําให๎คนทั่วไปรับรู๎ถึงความประทับใจที่ทํานมีตํอองค์หลวงพํอพระราชพรหมยานและวัด
ทําซุง 

10. ในบรรดาสื่อที่วัดทําซุงใช๎ ทํานพึงพอใจสื่อใดมากที่สุด เพราะอะไร  
11. ทํานชอบสื่อธรรมะที่เป็นตัวอักษร ดูภาพ หรือฟังเสียงมากกวํากัน ถ๎าให๎เลือกตัวอักษร 

ภาพ เสียง สิ่งใดมีผลตํอการน๎อมน าศรัทธาและการปฏิบัติกรรมฐานมากท่ีสุด เพราะอะไร  
12. ในความคิดทําน ปัจจัยสนับสนุนที่ท าให๎การใช๎สื่อของวัดทําซุงมีประสิทธิผลสูงสุดมี

อะไรบ๎าง  
13. ปัญหาและอุปสรรคที่ท าให๎การใช๎สื่อของวัดทําซุงไมํเป็นผลเทําที่ควรมีอะไรบ๎าง 

ฯลฯ 
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นายวิรัชชัย พงษ์เกาะ เกิดเมื่อวันที่ 29 พฤษภาคม พ.ศ.2532 ส าเร็จการศึกษาระดับ
ปริญญานิเทศศาสตรบัณฑิต ภาควิชาวารสารสนเทศ คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
พ.ศ.2553 และเข๎าศึกษาตํอหลักสูตรปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑิต กลุํมวิชาวารสารและ
สารสนเทศ คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ในปี พ.ศ.2555 

 

ปี 2554-ปัจจุบัน ท างานในต าแหนํงผู๎สื่อขําวทั่วไปประจ าหนังสือพิมพ์แจกฟรี M2F ใน
เครือบริษัท โพสต์ พับลิชชิง จ ากัด (มหาชน) 
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