

















































































































	บทที่ 5 ผลของการวิเคราะห์
	5.1 ผลการวิเคราะห์ส่วนเหลื่อมการตลาดและการวัดประสิทธิภาพการตลาด
	5.2
ผลการวิเคราะห์ค่าดัชนีของความไม่มีเสถียรภาพ
	5.3
ผลการวิเคราะห์พฤติกรรมการเคลื่อนไหวของราคา


