

































































































	บทที่ 5 การวิเคราะห์กระบวนการสร้างความหมายและคุณค่าของบ้านในงานโฆษณา
	การวิเคราะห์ชื่อโครงการที่อยู่อาศัยทั้ง 3 ประเภท
	การวิเคราะห์กระบวนการสร้างความหมายข้อความโฆษณา 


