











































































































	บทที่ 4 ผลการวิจัย
	ส่วนที่ 1 การศึกษากลยุทธ์การสื่อสาร
	แนวคิดและที่มาของยุทธศาสตร์
	เป้าหมายของการพัฒนาศักยภาพผู้บริโภค
	กลุ่มเป้าหมาย
	การออกแบบข้อความ
	สื่อที่ใช้ในการรณรงค์
	กลยุทธ์การดำเนินการประชาสัมพันธ์
	งบประมาณ
	ส่วนที่ 2 บทบาทตามยุทธศาสตร์การพัฒนาศักยภาพ


