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ระหวางการเปดรับส่ือ และทัศนคติตอศิลปนนักรองเกาหลี กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของ
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การสรางพื้นที่สวนตัวบนเวบไซต เชน Blog Hi5 Space Multiply  การอานหรือการแตง Fiction พฤติกรรมการ
การเลียนแบบทาเตน (Cover Dance) และการฝกฝนหรือเรียนภาษาเกาหลี  
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 The objective of this research work is to look into different facets of Thai teens’ obsession 
with Korean singers, including behaviors of these teens, consequential problems from their 
behaviors, exposure of the sample group to Korean media, and their attitudes toward the Korean 
idols. The sample group comprises young Bangkok residents aged 15-25. The research was 
carried out in two parts: a qualitative study through in-depth interview with 25 Thai teenagers who 
are infatuated with Korean singers and a quantitative study in form of questionnaire survey among 
400 respondents. SPSS program was used as data analysis tool for the quantitative study. 
 

The findings reveal that Thai teenagers who are infatuated with Korean singers engage 
themselves in personal research about their idols, mostly by browsing the Internet. Other activities 
include hunting for artist-specific collectibles, going to concert of these singers, following them from 
place to place, crafting items to be given to them as gift, making artist-related items for sale, 
creating dedicated blogs or online social network, reading and writing about the idols, doing cover 
dance, and studying Korean language. 
 

The majority of Thai teens have positive attitude towards Korean singers, predominantly 
because of the outer appeal of these teen idols, followed respectively by their talents and the craze 
for whatever is Korean. The degree of infatuation with Korean idols is moderate among the majority, 
and the obsession is shown emotionally by most, followed by behavioral expression of their fixation. 
In terms of exposure to information about the Korean singers they like, personal media was found to 
be the channel of highest frequency, followed by mass media and participation in organized 
activities, respectively. 
 

Results from the study also suggest that problems which follow craze for Korean teen idols 
include waste of time and money, undesirable habits of telling lies or borrowing money, and risks 
from going physically after these singers. 
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อยางดียิ่งในการสัมภาษณและตอบแบบสอบถาม  ซึ่งขอมูลตางๆเหลานี้เปนสวนสําคัญที่นํามาสู
ความสําเร็จของวิทยานิพนธเลมนี ้ และขอขอบคุณทุกทาน ทั้งที่มีสวนเกี่ยวของกับงานชิ้นนี้ และที่
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บทท่ี 1 

 

บทนํา 

 

ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 
 
 สภาพของสังคมในชวงกาลสมัยนั้นเปนไปตามกระแสและวัฒนธรรมในชวงเวลาหนึ่ง ๆ 
ซึ่งดวยเหตุและผลที่แตกตางกันในแตละชวงเวลาจึงทําใหเกิดสภาพแวดลอมภายในของสังคมที่
แตกตางกันตามไปดวยเชนเดียวกัน ความเปล่ียนแปลงทางสังคมนั้นอาจเกิดจากจุดเปล่ียนใน
สังคมที่เปนไปตามเวลา แตดวยความกาวหนาและความกาวลํ้าของเทคโนโลยีในชวงศตวรรษที่
ผานมาจึงทําใหเกิดการเชื่อมตอของแตละสังคมไดดวยการติดตอส่ือสารที่มีประสิทธิภาพมากข้ึน 
ทวาหากการติดตอส่ือสารถือเปนพื้นฐานในการแลกเปล่ียนความคิดเห็น ขอมูล และขาวสารตาง ๆ 
แลว จึงเปนการงายที่จะทําใหเกิดอิทธิพลจากสังคมที่แตกตางกันทั้งภายในและภายนอกประเทศ 
เมื่อการติดตอระหวางประเทศนั้นมีความสะดวกที่มากข้ึน การนําเขาของส่ือจึงมีสูงข้ึนตาม ดวย
จุดเปล่ียนนี้ วัฒนธรรมจากตางประเทศนั้นจึงสามารถถูกนําขามสังคมหนึ่งสูสังคมหนึ่งไดดวย
กฎเกณฑจากขอกําหนดดังขางตนที่กลาวมา และสามารถทําใหเกิดผลไดในหลากหลายรูปแบบ
ตามแตละสังคมที่จะมีการยอมรับหรือปฏิเสธตอส่ิงที่นําเขามา  
  
 ดวยเงื่อนไขของกาลเวลาที่เปนพื้นฐานของวัฒนธรรม จึงทําใหส่ิงที่เปนวัฒนธรรมนั้นมี
การเปล่ียนแปลงอยูอยางเสมอ ส่ิงตาง ๆ เหลานี้จะแปรเปล่ียนไปตามกฎเกณฑของเวลาและยุค
สมัย จากเกาสูใหม ไมวาส่ิงเหลานั้นจะเปนเส้ือผา ที่อยูอาศัย บทดนตรี ละคร บทประพันธ หรือ 
ขาวของเคร่ืองใชตาง ๆ ที่มีการเปล่ียนแปลงอยูตลอดเวลา การเปล่ียนแปลงที่เหมือนวัฏจักรที่
ดํารงอยูนี้คือส่ิงเชื่อมหลักของความรูสึกของมนุษยที่อาศัยอยูในสังคมจากคนรุนหนึ่งสูคนอีกรุน
หนึ่ง แมส่ิงเหลานี้อาจจะใหความรูสึกแตกตางกันตามแตละชวงสมัยของวัยแตละบุคคล หากแต
ดวยปฐมวัยของมนุษยเรานั้นมักเปนชวงที่ไดรับอิทธิพลของการเปล่ียนแปลงตาง ๆ เหลานี้ไดงาย
ที่สุด ในขณะที่วัยของมนุษยที่สูงข้ึนก็ยอมที่จะมีอคติตอส่ิงที่เกิดข้ึนกับการแปรเปล่ียนของยุคสมัย
ที่แตกตางจากที่ตนเปนอยู เพราะการเปล่ียนแปลงนั้นคือการทําลายส่ิงเกาเพื่อใหเกิดส่ิงใหม และ
เปนการลบชวงเวลา ๆ หนึ่งใหกลายเปนอดีต และเกิดเหตุการณใหมในชวงเวลาปจจุบันข้ึนมา 
ดวยเหตุเหลานี้ความขัดแยงของการเปลี่ยนแปลงทางความรูสึกทีม่ตีอวัฒนธรรมทีเ่ปล่ียนแปลงนัน้
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จึงเปนจุดที่คนทั่วไปในแตละยุคและแตละสมัยพยายามที่จะติดตามและทําความเขาใจถึงส่ิงที่
แปลงไปตามชวงเวลา โดยการเปล่ียนแปลงของยุคสมัยที่เกิดข้ึนจากสังคมที่แตกตางหรือตางชาติ
นั้นจึงเปนจุดเปล่ียนของสังคมที่ทรงอิทธิพล เพราะดวยความแตกตางของการแบงกั้นทางสังคม 
ความไมเหมอืนทางวัฒนธรรม จงึเปนความแปลกใหมในสังคมทีเ่ปนผูรับ ขณะทีส่ิ่งเหลานีจ้ะทาํให
เกิดขอวิพากษวิจารณ และพยายามหาบทสรุปในเหตุการณที่เกิดในเวลานั้น ๆ โดยเฉพาะประเทศ
ไทยนั้นการนําเขาของส่ือที่ทําใหเกิดการรับรูของสังคม การนําเขาของภาพและเสียง ไมวาจะเปน
ภาพยนตรจากตะวันตกที่ฉายผานฟลมในชวงหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง หรือการนําเขาของ
คล่ืนวิทยุ สถานีโทรทัศน ส่ิงตาง ๆ เหลานี้ลวนทําใหเกิดการตอบรับส่ือจากอีกฝากหนึ่งไดดวยการ
รับชมที่มีทั้งภาพและเสียง ซึ่งทําใหเกิดมีกลุมผูรับสารที่ใหญกวาในยุคของการพิมพ จวบ
จนกระทั่งปจจุบันนีเ้มื่อเทคโนโลยีไดกาวลํ้าข้ึนไป การรับส่ือจึงมคีวามกาวหนาข้ึนตามไป และดวย
อิทธิพลจากส่ือตางชาตินั้นทําใหเกิดอิทธิพลในสังคมที่ผลัดเปล่ียนชวงเวลากันไป ไมวาจะเปน
สหรัฐอเมริกา หรือ ยุโรปในยุคเร่ิมตน ในขณะที่เมื่อญี่ปุนเปดประเทศหลังสงคราม ประเทศไทยเรา
ก็ไดรับผลจากญี่ปุนอยางมากเชนเดียวกัน และปจจุบันนี้เหตุการณดังกลาวนั้นก็ไดเร่ิมมผีลอีกคร้ัง
ดวยส่ือจากประเทศเกาหลีใต  
  
 เนื่องจากประเทศไทยกับเกาหลีใตเปนเพื่อนบานในเอเชียที่ไมคอยรูจักคุนเคยกันมากนัก 
จนกระทั่งเกิดกระแสนิยมภาพยนตรเกาหลี ดนตรี และละครโทรทัศนเกาหลี “Korean wave” หรือ 
“Han-Liu” ที่ระบาดไปทั่วเอเชีย ตอนนี้ดารา นักรอง นักแสดงหนาตาตี๋ๆ นางเอกหนาหวานออก
แนวตะวันออกกําลังไดรับการตอบรับทวมทนจากแฟนๆ ชาวไทย หลายคนตั้งขอสังเกตวาทําไมจูๆ 
จึงเกิดปรากฏการณที่อาจจะเรียกไดวา “คล่ังไคล” วัฒนธรรมเกาหลีในเอเชีย  แมกระทั่งประเทศ
ญี่ปุนที่เคยเปนไมเบื่อไมเมากันยาวนาน ก็หันมานิยมหนังและละครเกาหลีไมนอยไปกวาประเทศ
อ่ืนๆ ในเอเชีย “คําวา K-Pop (เค-พ็อพ) ก็มาจากคําวา Korean pop culture (บางแหลงอางอิง
บอกวามาจากคําวา South Korean pop culture) ซึ่งก็เปนวัฒนธรรมเกาหลี ที่เผยแพรเขามาใน
ไทยในรูปแบบที่คลาย ๆ กับกระแสของ J-Pop ไมวาจะเปน ละครทางโทรทัศน, ภาพยนตร รวมไป
ถึงเพลง pop หรือ rock” (สุธีรา เดชนครินทร, 2548) ในชวง 4-5 ปที่ผานมา ไมวาประเทศ
ไหนในเอเชีย ส่ือประเภทเกมสคอมพิวเตอร ส่ือภาพยนตร เพลง และละครเกาหลี พากันเขาไป
สรางความนิยมในใจผูชมหนุมสาวชาวเอเชียไดอยางลนหลาม ส่ิงที่ตามมาจากกระแสนิยมนี้ คือ
การแตงตัวเลียนแบบแฟชั่น เส้ือผา ทรงผมดารา นักรองเกาหลี รวมทั้งอาหารเกาหลี สวนใน
ประเทศจีน สินคาวีซีดีและซีดีใตดินที่กอปปจากเพลงและหนังเกาหลีขายดิบขายดีอยางไมคาดถึง
เชนกัน 
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 วัฒนธรรมปอปเกาหลีไดเร่ิมจากในชวงกลางทศวรรษ 1990  วัฒนธรรมปอปเกาหลีเปน
เพียงส่ือระดับประเทศ ไมใชสินคาสงออกเชนในปจจุบันจุดเปล่ียนที่สําคัญเกิดข้ึนหลังวิกฤต
เศรษฐกิจคร้ังยิ่งใหญในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงเหนือและเอเชียตะวันออกเฉียงใต2 ในป 
2540 ประเทศที่ประสบปญหาวิฤตเศรษฐกิจตางตองปรับเปล่ียนโครงสรางการผลิต เพื่อสูการถา
โถมของทุนโลกาภิวัตน เกาหลีใตตองกูกองทุนการเงินระหวางประเทศหรือไอเอ็มแอฟเชนเดียวกับ
หลายประเทศ แตเกาหลีใตใชเวลาเพียงไมกี่ปก็สามารถพลิกฟนเศรษฐกิจข้ึนมาไดอีกคร้ัง 
 
 หนึ่งในยุทธศาสตรสําคัญของเกาหลีคือการใช “ทุนวัฒนธรรม” ในการกูวิกฤตเศรษฐกิจ 
ซึ่งมีเปาหมายทางเศษฐกิจควบคูไปกับเปาหมายทางการเมืองและวัฒนธรรมในภูมิภาคเอเชีย
ตะวันออก ในทางเศรษฐกิจวิธีการนี้ไดชวยฟนอุตสาหกรรมบันเทิงจากการลมละลาย และยังเปน
แรงกระตุนในการกอบกูเศรษฐกิจโดยรวม  เทากับสงผลดีสองตอใหกับเศรษฐกิจเกาหลี สําหรับ
เปาหมายทางการเมืองและวัฒนธรรม นี้คืออีกดานหนึ่งของ “ทุนวัฒนธรรม” ในระบบเศรษฐกิจ
โลกาภิวัตนซึ่งทรงพลังอยางยิ่งในการสรางความแข็งแกรง (อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์, 2549) 
 
 ในป 1998 หรือ พ.ศ. 2541 หลังเกิดวิกฤตเศรษฐกิจเพียง 1 ป กระทรวงวัฒนธรรมของ
เกาหลีไดวางนโยบายและจัดทําแผนปฏิบัติการ 5 ป และแผน 10 ป (Korea 2010: Culture, 
Creativity and Content) เพื่อเสริมสรางความแข็งแกรงใหกับอุตสากรรมวัฒนธรรมเกาหลี มีการ
จัดงบประมาณจํานวนมาก เชนคณะหรือสาขาวิชาดานการผลิตภาพยนตร ดนตรี การแสดง การ
ออกแบบ โดยลงทุนดานวัตถุอุปกรณการศึกษาและทนุการศึกษาใหแกผูเรียน ทําใหการศกึษาดาน
นิเทศศาสตรและสาขาดานการผลิตส่ือบันเทิงตางๆเติบโตขยายตัวกระโดด จากเดิมที่มีจํานวน
เพียงไมกี่สถาบันกลายเปนรอยสถาบัน และทําใหเกิดการเปล่ียนแปลงทางธุรกิจทําใหมีนโยบาย
ใหมที่จะกระจายตัวสูภูมิภาคเอเชีย โดยประเทศไทยไดเปนสวนหนึ่งของการตอบรับตอนโยบายนี้ 
 
 จากนั้น ในป 2002 หรือ พ.ศ. 2545 กระทรวงวัฒนธรรมของเกาหลีไดจัดตั้งหนวยงานใหม
ที่ชื่อวาการวัฒนธรรมและเนื้อหาส่ือแหงเกาหลี (Korea Culture and Content Agency) เพื่อ
สงเสริมการสงสินคาเกาหลี เชน ภาพยนตร ละครโทรทัศน และดนตรี ไปสูตางประเทศ และ 2 ป
ตอมา  คําวา  “คล่ืนเกาหลี” หรือ  “Korea Wave” ก็แผกระแสออกไปทั่ วทั้ ง เอเชี ย
ตะวันออกเฉียงเหนือ และเอเขียตะวันออกเฉียงใต อันที่จริง คําวา “คล่ืนเกาหลี” มีที่มาจากส่ือจีน 
ที่คิดคําวา “Han-Liu” ข้ึนมาใชอธิบายปรากฏการณทางวัฒนธรรมที่เกิดข้ึนในชวงรอยตอของ
ศตวรรษใหมในภูมิภาคนี้ 
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 จากผลที่ไดรับของนโยบายการกระจายตัวของประเทศเกาหลีใต ไดสงผลในรูปแบบตาง ๆ 
สูประเทศไทย ในหลายรูปแบบโดยมีรูปแบบหลัก ๆ คือ ส่ือบันเทิง และในส่ือบันเทิงนั้นเปนจุดทีท่าํ
ใหประชาชนในประเทศไทยมีความตื่นตัวตอกระแสของวัฒนธรรม กระแส "การตลาดวัฒนธรรม" 
มาแรงตอเนื่อง หลังจากเกาหลีประสบความสําเร็จในการผสาน "K Culture" เขากับสินคา และ
บริการ  คือ Value Creation : แปลง "วัฒนธรรม" เปนทุน โดยมีจุดใหญอยูที่ละคร และภาพยนตร 
โดยละครและภาพยนตรนั้นเปนส่ือที่สามารถทําใหผูรับชมไดรับรูและเขาถึงความเปนไปใน
วัฒนธรรมของชนชาตินั้นไดโดยงาย จึงเปนที่มาใหผูรับชมสวนหนึ่งมีความสนใจตอวัฒนธรรมและ
ความเปนไปของประเทศเกาหลี โดยมีส่ือตาง ๆ เปนการเชื่อมโยง ดวยเหตุนี้เองทําใหวงจรธุรกิจที่
เกี่ยวกับเกาหลีในประเทศไทยจึงไดถือกําเนิดข้ึนอยางเต็มตัว ไมวาจะเปนผูผลิตละครที่มีการซื้อ
ลิขสิทธิ์ การนําเขาเกมออนไลน (ใชระบบอินเทอรเน็ตในการเชื่อมตอ) ดนตรี ฯลฯ โดยประเทศไทย
ไดรับอิทธิพลของส่ือเหลานี้ในสวนแรกจากละครเกาหลีใต ดวยการนําเสนอจากชอง ITV ที่ไดนํา
ละครเกาหลีใตมาฉาย และไดรับกระแสตอบรับที่ดีจากผูชม ดังนั้นทําใหธุรกิจบันเทิงของเกาหลีใต
ไดถือกําเนิดข้ึนในประเทศไทย (กรุงเทพธุรกิจ, 3 มกราคม 2549) 
 
 นายธีรพล แซตั้ง กรรมการผูจัดการบริษัททีเอสซี จํากัด ผูเชี่ยวชาญดานการตลาดกลาว
วา “กระแสความนิยมบันเทิงเกาหลีนั้น หากมองในภาพใหญแลว คือการขายวัฒนธรรมผาน
อุตสาหกรรมบันเทิง ที่เปนไปไดดีมาก ดวยปจจัยตางๆ ที่เกื้อหนุน ไมวาจะเปนการสนับสนุนจาก
ภาครัฐของเกาหลีใตที่รวมกับเอกชนอยางเต็มที่ ตัวสินคาเอง ที่ไมวาจะเปนหนัง ละคร หรือ
อุตสาหกรรมบันเทิงตางๆ ที่สามารถเขาถึงคนเอเชียได ทําใหผูบริโภครับสารไดงาย อีกปจจัยที่
สําคัญคือ การตอยอดจากการขายวัฒนธรรมในรูปของอุตสาหกรรมบันเทิงที่สรางรายไดมหาศาล
ที่จะสรางชองทางสําหรับธุรกิจอ่ืนๆ เชน แฟชั่น เปนตน ถือเปนการสรางมูลคาเพิ่ม (Value 
Creation) ที่จะสามารถตอยอดไปไดอีกมาก ส่ิงที่มีแนวโนมวาจะเกิดข้ึน คือการเชื่อมตอกัน
ระหวางวงการบันเทิงไทยและเกาหลี ที่จะเขามาแยงสวนแบงการตลาดในสวนของหนัง เพลง 
ละคร และแฟชั่น ที่ทางเกาหลีจะใชตอยอดธุรกิจ โดยเฉพาะอยางยิ่งแฟชั่นที่ถือเปนตลาดที่มี
มูลคามหาศาล อยางไรก็ตาม การเขามาของกระแสเกาหลี (K-POP)ก็ยังไมสามารถเขามาแทนที่
กระแสญี่ปุน (J-POP) ไดทั้งหมด โดยเฉพาะในเร่ืองของแฟชั่นที่ญี่ปุนถือเปน Trendsetter ที่มี
ความโดดเดน เร็ว เปนตัวของตัวเอง ที่สําคัญสามารถเขากับผูบริโภคชาวไทยไดเปนอยางดี 
สําหรับเกาหลีเองก็สามารถเขามาแทนที่ญี่ปุนไดในบางธุรกิจ เชน เพลง ที่ในขณะนี้นักรองเกาหลี
บางคนไดรับความนิยมมากกวานักรองญี่ปุน และละคร ที่พล็อตเร่ือง เนื้อหามีจุดแตกตางใหกับ
ผูบริโภคที่ตองการความแปลกใหม” (บิสิเนสไทย, 11 พฤศจิกายน 2005) 
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 อุตสาหกรรมดนตรีและอุตสาหกรรมบันเทิงของเกาหลีจึงมีการพลิกโฉมขนานใหญ และ
ระบบการผลิตทางเศรฐกิจไดนําทุนวัฒนธรรม (Cultural capital) เขามาเปนสวนหนึ่งของ
กระบวนการโลกาภิวัตนในเอเชีย (Globalization/Asianization) และสรางกระแสคล่ืนของ
วัฒนธรรมปอปเกาหลี  หรือ “Korean Wave” เปนธงสรางการเติบโตใหแกธุรกิจใน
ภาคอุตสาหกรรมบันเทิงไดอยางรวดเร็ว ดวยเหตุนี้อุตสาหกรรมบันเทิงมิใชเร่ืองทางเศรษฐกิจ
ลวนๆ แตมีมิติดวยวัฒนธรรมเปนสาระสําคัญ ที่จะสงผลถึงใหกับประเทศไทยในดานการเมืองและ
วัฒนธรรมในอนาคตได 
 

กอนหนานี้อุตสาหกรรมดนตรีของเกาหลีเปนเพียงธุรกิจที่ผลิตดนตรีและเพลงเกาหลีที่มี
ขนาดของกิจการไมใหญมาก มาชวงทศวรรษ 1990 จึงเ ร่ิมมีการขยายตัวเปล่ียนมาเปน
อุตสาหกรรมเต็มรูปแบบในลักษณะส่ือบันเทิงครบวงจรโดยในป 1992 หรือ 2535 เปนปที่ส่ือ
บันเทิงเกาหลีไดมีการปรับโฉมหนาคร้ังใหญ บริษัทผลิตเทปและซีดีเพลงกลายเปนบริษัทผลิตส่ือ
ครบวงจร มกีารผลิตดนตรี ละคร รายการวิทยแุละรายการโทรทศันมบีริษัทในเครือทีรั่บงานดานจดั
งานเปดตัวสินคา และการจัดคอนเสิรต หัวใจของการผลิตส่ือครบวงจรคือ “ระบบดาราในฝน” หรือ 
“Idol Star System” คือการปนดาราวัยรุนหรือนักแสดงหนาใหมที่อายุนอยๆ เร่ิมจากวงจรการเปน
นักรองรุนเยาว(Junior) จากนั้นก็กาวตอไปเปนดาราระดับซุปเปอรสตารหรือเอเชียสตาร 
กระบวนการปนนักรองและดารานักแสดงเกาหลี ยังมีส่ือตางๆในคายคอยสนันสนุนอยางเต็มที่
ตลอดเวลา จึงไมใชเร่ืองยากที่จะหวานลอมใหวัยรุนนิยมชมชอบนกัรองหรือนักแสดงคนใดคนหนึง่ 
บริษัทเพลงยักษใหญของเกาหลี (Major music company) เชน บริษัทเอสเอ็มเอ็นเตอรเทนเมนต 
(SM Entertainment) ซึ่งเนนตลาดญี่ปุนเปนตลาดหลักและตลาดจีนบางสวน บริษัท เจวายพี เอ็น
เตอรเทนเมนต (JYP Entertainment) และบริษัท วายจี เอ็นเตอรเทนเมนต (YG Entertainment) 
ซึ่งเนนตลาดประเทศเอเชียตะวันออกเฉียงใต3  มีนักรองวัยรุนทั้งนักรองเดี่ยว (Vocalist) นักรองที่
เปนคณะ (Band) และนักรองที่เปนทั้งนักรองและนักเตน (Singer cum dancer) มากหนาหลาย
ตาที่เอาใจตลาดคนฟงเพลงหนุมสาวในเอเชีย 
 
 สําหรับประเทศไทย กระแส K-POP และนักรองเกาหลีที่เขามาเร่ิมแรกโดย บริษัทโซนี่และ
เวอรเนอรนาํเพลงเกาหลีเขามาจดัจําหนายแตก็ไมไดแพรหลายนัก จนกระทั่งบริษทัยกัษใหญอยาง
แกรมมี่เร่ิมนําผลงานของวงนักรองหญิง Baby V.O.X. มาจําหนายเมื่อ 4 ปกอน ยอดจําหนายซีดี 
3 หมื่นแผนทําใหรูวาแนวเพลงปอปแดนซใสๆ ของ Baby V.O.X. นั้นถูกใจวัยรุนไทยที่ขณะนั้นยัง
ไมมีวงนักรองวัยรุนในตลาด ป 2547 นับวาเปนปที่เพลงเกาหลี หรือ K-POP เร่ิมฮิตในไทย จากที่
บริษัทอารเอสนําเอาอัลบั้ม Just Listen ของนักรองหนาใหม เซเวน (Se7en) เขามา และตามติด
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ดวยอัลบัม The Way to Escape from the Sun ผลงานของเรน (Rain) อัลบัมที่สาม ของเรนในชื่อ 
It’s Raining ขายดีเปนพิเศษเพราะบริษัทแกรมมี่ไดเพิ่มเวอรชั่นเพลง I Do ที่รองโดยเรนและ
ปนัดดา เพลงนี้เรนรองเปนภาษาเกาหลี และปนัดดารองเปนภาษาไทยและมีบางวลีที่รองเปน
ภาษาอังกฤษ ทําใหกลายเปน 3 ภาษา ซึ่งอัลบัมนี้ในญี่ปุนก็ใชกลยุทธเดียวกัน มีเพลง I Do ใน
เวอรชั่นภาษาญี่ปุน ทําใหเพิ่มมูลคาไดเปนอยางดี และยังเปนการทําใหเกิดความเปนเอเชียและ
เขาถึงผูฟงในตลาดแตละประเทศไดอยางใกลชิดยิ่งข้ึน และยังมีการเสริมภาพลักษณของศิลปน
ดวยวิธีการสงดารานักรองเขาสูวงการแสดงดวยอีกทางหนึ่ง ตัวอยางการที่เรนแสดงเร่ือง “Full 
House” หรือ “สะดุด รักที่พักใจ” (ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนสีชอง 7 เชาวันเสาร-อาทิตย 
ระหวางเดือนมิถุนายน-สิงหาคม 2548) สงผลใหความนิยมและผลงานเพลงของเรนเพิ่มมากข้ึน
อยางรวดเร็ว เพลงประกอบละครทางโทรทัศนเร่ืองนี้ขายดีอยางมาก (ละครฉากแรกๆ ของเร่ืองนี้
มาถายทําภูเก็ต ซึ่งเปนการสรางจุดขายที่ทําใหดึงดูดแฟนละครชาวไทยมากยิ่งข้ึน) 
 
 เมื่อวันที ่25-26 กุมภาพันธ 2549 ไดมีการจัดคอนเสิรต Rainy Day In Bangkok 2006 ณ 
อิมแพ็ค อารีนา เมืองทองธาน ีซึ่งไดมาสรางกระแสเกาหลีฟเวอรในประเทศไทย ซึ่งคอนเสิรตคร้ังนี้
เปนการปดฉากอัลบัม It’s Raining ของนักรองหนุมเรน (ชองจีฮุน) ซุปเปอรสตารชาวเกาหลีที่เปน
นักเอนเตอรเทนคนดูไดเกงมาก สามารถแสดงออกทางสายตาขี้เลน ทาทางที่พล้ิวไหว เสียงรองอัน
ไพเราะเราใจ และลีลาการเตนที่หนักแนนทรงพลัง  แมวาราคาบัตรจะคอนขางสูง (เฉพาะคาตัว
ของหนุมเรนก็ 30 ลานบาท) แตสาวกเรนเกือบสองหมื่นคนก็ยังไมพลาด แหกันไปชมคอนเสิรต
ดวยจิตใจจดจอ ถึงจะฟงภาษาเกาหลีไมออก ก็ยงักร๊ีดส่ันเหมอืนติดนกหวีดไวในปอด รวมถงึสาวก
ชาวเกาหลี ญี่ปุน ไตหวัน จีน อีกกลุมใหญที่เหมาเคร่ืองบินขามน้ําขามทะเลตามมากร๊ีดถึง
เมืองไทย (แสงสุรีย ทัศนพูนชัย, 2006) 
 

พรรณพิมล หลอตระกูล อธิบายใหฟง “กระแสดังกลาวเกิดข้ึนเร็ว เพราะคนไทยมี
ภูมิคุมกันดานส่ือต่ํา เพราะปกติส่ือจะมีอิทธิพลสูงตอคนอยูแลว ยิ่งถาเปนส่ือที่ไดรับความนิยมใน
กลุมใหญก็จะยิ่งดึงใหคนมารวมกลุมกันมากข้ึน ยิ่งส่ือในบานเราคอนขางมีอิสระสูงดานการ
นําเสนอ เราเปดรับส่ือนอกคอนขางเยอะ ไมใชเฉพาะของเกาหลี กอนหนานี้ก็เห็นมีละครญี่ปุนฮิต
ในบานเราเหมือนกัน” (ผูจัดการรายสัปดาห: 15 พฤษภาคม 2549) 

 

ฐกฤต รุงเรืองธัญญา (2549) แสดงความคิดเห็น “กระแส เค-ปอป ฟเวอร นั้นจะคงแรง
ตอไปอีกหลายป "สาเหตุที่กระแสเค-ปอปนั้นมาแรงมากในชวงนี้ เปนเพราะวงการเพลงของเกาหลี
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เดินทางมาถึงจุดเดียวกับ ศิลปนเจ-ปอปเมื่อหลายปกอน คือทีมงานวางศิลปนเพลงปอปไวในจุดที่
ใหแฟนเพลงสัมผัส และเขาถึงไดยาก ทําใหดูมีความเปนซูเปอรสตาร จะไดพบเจอแตละทีก็อยูบน
เวทีทําใหคอนเสิรตศิลปนเกาหลีที่มาจัดในบานเราไดรับความนิยม และมปีจจัยอีกหลายอยางทีท่าํ
ใหคอนเสิรตของนักรองเกาหลีฮิตในบานเรา หากจะมองใหลึกเขาคอยๆ สรางความบันเทิงทั้ง
ระบบ ทั้งละคร หนัง เพลง รวมไปถึงการทองเที่ยว เขารูจักหยิบเอาวัฒนธรรมของตัวเองออกมาชู 
เปนอุตสาหกรรมบันเทิงสงออกโดยรัฐบาลของเขาใหการสนับสนุนอยางจริงจัง ไมวาจะเปนการลด
ภาษีในการผลิต หรือการสงศิลปนไปโชวตางประเทศ และเชื่อวากระแสความบันเทิงจากเกาหลีก็
จะมีตอไปเร่ือยๆ อีกหลายป” (แหลงขอมูลจาก http://www.komchadluek.net, 1 ตุลาคม 2549) 
 
  เมื่อกระแสของส่ือบันเทิงของเกาหลีใตไดทําใหเกิดกระแสสังคมใหมในประเทศไทย จึงมี
ส่ือในดานของดนตรีเขาตามหลังละคร ดวยเหตุผลจากความใกลชิดของวัฒนธรรมในแบบเอเชียที่
คลายคลึงกัน ทําใหประชากรที่สนใจในส่ือของเกาหลีใตนั้นจึงสามารถเขาถึงไดงาย เนื่องดวยชาติ
ไทยนั้นมีสวนผสมของชนชาติจีนอยูมาก และชนชาติจีนก็มีวัฒนธรรมที่คลายคลึงกับเกาหลีใต จึง
ทําใหหวงโซของวัฒนธรรมนั้นเปนไปไดโดยงาย โดยทุนวัฒนธรรมเกาหลีทําใหภาพกระบวนการ
เอเชียภิวัฒน (Asianization)มีความชัดเจน คือมองเห็นวัฒนธรรมปอปที่ทําใหวัฒนธรรมเปน
สินคาในตัวเอง (Cultural commodity) เห็นการผลิตดารานักรองนักแสดงใหเปนส่ือโฆษณา 
(Advertisement) ใหกบัสินคาแบรนดเนม และดาราระดับซุปเปอรสตารถูกนํามาใชเปนสัญลักษณ
สําหรับส่ือโฆษณาของประเทศเกาหลี (Korea national flag = Korean brand) สรางภาพความ
เปนชาตินิยม/ เอเชียนิยมในลักษณะใหมที่ผูกติดมากับลัทธิบริโภคนิยม (Nationalism/ Asianism 
in consumerism) สรุปแลววัฒนธรรมปอบเกาหลีกําลังทําหนาที่เปนนักการตลาดระดับเอเชีย 
และเปนทูตวัฒนธรรม 
 
 จากดังที่กลาวมาขางตน กระแส K-POP ทีเ่ขามาในประเทศไทยอยางรวดเร็วนั้นไดกระตุน
ใหเกิดความนิยมและชื่นชอบในศิลปนนักรองเกาหลีเปนอยางมาก ธุรกิจที่จะตองนํามาซึ่งสินคา
ตาง ๆ ที่จะทําใหกอเกิดผลกําไรนั้น จึงหันมาวางกลยุทธการตลาดที่มีนักรองเกาหลีมาเกี่ยวของ
ดวยกับสินคา โดยกลุมเปาหมายจะมุงเนนไปที่กลุมวัยรุนซึ่งเปนวัยทีจ่ัดเปนวัยทีสํ่าคัญทีสุ่ดในชวง
ชีวิตคนเรา เปนวัยที่พนสภาพความเปนผูเยาวและเร่ิมเขาสูสภาวะของความเปนหนุมสาว เปน
ระยะเวลาที่มีการเปล่ียนแปลงทั้งรางกายและจิตใจและเพราะความแปรปรวนของอารมณนั่งเอง
ทาํใหวัยรุนมกัจะมพีฤติกรรมแปลกๆ เชน รักชอบอะไร ก็อาจจะรักจนหลง ชอบจนคล่ัง เวลาดูหนงั 
ฟงเพลง ก็อาจจะกร๊ีดกราด คล่ังดารา เปนตน (สุพัตรา สุภาพ, 2525) 
 

http://www.komchadluek.net


 8 

 ในทุกคร้ังที่มีกระแสวัฒนธรรมจากตางชาติเขามา วัยุรนเปนกลุมแรกที่รับวัฒนธรรมตางๆ
ไดงายและเร็วที่สุด จะเห็นไดวา วัยรุนจะเปน Core Target ของสินคาหลายๆชนิด และเปน
กลุมเปาหมายสําคัญในตลาด เพราะเปนผูซื้อที่มีอํานาจในการ “พรอมจาย” ปจจุบันนี้ “เกาหลี
นิยม” ถือเปนปรากฏการณหนึ่งที่กําลังเกิดข้ึนกับสังคมวัยรุนไทย (ฐิยาพร กันตาธนวัฒน, นัก
บริหาร ปที่ 26, 2549) 
 

 จากลักษณะพิเศษเฉพาะของวัยรุนเชนนี้ทําใหเกิดกระแสความชื่นชอบนักรองเกาหลี
อยางตอเนื่องในประเทศไทย ขณะเดียวกันก็มีการนําเขาศิลปนนักรองเกาหลีเพื่อมาตอยอดเกาะ
แสความแรงเปนระยะ ทั้งในรูปของ คอนเสิรต โรดโชว รวมถึงการเปนพรีเซนเตอรสินคา
หลากหลายแบรนด ทั้งหมดนี้เพื่อประโยชนทางธุรกิจที่ไมใชแคเกาหลีเทานั้นที่ไดรับผลดีแต
หมายถึงมูลคาทางการตลาดที่สงผลตรงตอสินคาและยอดขายที่ทําตลาดในประเทศไทย 
กรณีศึกษาหนึ่งที่แมแตเจาของแบรนดยังยอมรับวาไดรับอานิสงสจากกระแสเกาหลีฟเวอร 
 
 บริษัท ไทยยามาฮามอเตอร จํากัด สรวงสุดา มนัสบุญเพิ่มพูล ผูจัดการทั่วไปฝายส่ือสาร
การตลาด บริษัท ไทยยามาฮามอเตอร จํากัด เลาวา “กระแสตอบเกิดข้ึนทันทีที่มีขาววายามาฮา นู
โว จะเปนสปอนเซอรคอนเสิรต "ดงบังชินกิ" และแรงข้ึนเร่ือยๆ แมวันนี้คอนเสิรตจะจบไปแลว แตก็
ยังคงมีการพูดถึงในกลุมแฟนคลับของทั้ง 2 ฝาย เทากับกระแสความนิยมที่มีตอยามาฮา นูโว และ
ดงบังชินกิ ไมไดหายไปจากแฟนคลับเลยจนถึงตอนนี้ โดยเฉพาะเมื่อมีขาวลือที่คอนขางมีน้ําหนัก
วา นักรองวงดงบังชินกิ จะมาเปนพรีเซ็นเตอรใหกับ นูโว กระแสความเปล่ียนแปลงเห็นชัดเจน
หลังจากที่ยามาฮา นูโว เปนสปอนเซอรคอนเสิรตดงบังชินกิ คือ สมาชิกของยามาฮา สมารทเพิรส 
ที่รวมในกิจกรรมแจกตั๋วฟรีในเวบมีจํานวนมาก จนทําใหเวบไซตของยามาฮา มีผูเขาเยี่ยมชม
ในชวงนั้นเพิ่มข้ึนถึง 135% จากชวงเวลาปกติ ขณะที่บูธของยามาฮา นูโว ในงานคอนเสิรต ก็มี
จํานวนผูเยี่ยมชมสูงที่สุด และที่เปนนัยสําคัญตามคําบอกเลาของสรวงสุดา คือ กลุมแฟนคลับของ
ดงบังชินกิที่ไมเคยสนใจหรือมีรถจักรยานยนตมากอน ตางหันมาใหความสนใจในกิจกรรมและ
สินคาที่จัดแสดง โดยเฉพาะในกลุมของผูที่มีอายุต่ํากวา 25 ป ซึ่งเปนกลุมเปาหมายธุรกิจที่บริษัท 
ไทยยามาฮามอเตอร จํากัด ตองการซื้อใจ นอกจากนี้การที่ 5 หนุมแหงวงดงบังชินกิใหความสนใจ 
และบริษัท ไทยยามาฮามอเตอร จํากัด ก็เตรียมที่จะสงนูโว ไปให 5 หนุม ข่ีเลนถึงประเทศเกาหลี 
ยิ่งทําใหเหลาสาวกดงบังชินกิเกาะติดสถานการณ เพื่อเตรียมที่จะหาซื้อสีเดียวกับที่ไอดอลคน
โปรดมาขับข่ีบาง 
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 ขณะนี้ยอดขายที่เพิ่มข้ึนของสินคาที่เลือกโหนกับกระแสเกาหลี ฟเวอร ดึง นักรองเกาหลี
วงดงบังชินกิ ทําใหดันยอดขายตอเดือน 1.6 หมื่นคัน จนยามาฮาผลิตไมทัน จากยอดขายปจจุบัน
ซึ่ง ยามาฮา นูโว ทําสถิติไวที่ 1.6 หมื่นคันตอเดือน ทําใหเชื่อมั่นวาหากพรีเซ็นเตอรของ ยามาฮา นู
โว ป  2551 เปน นักรองเกาหลีวงดงบังชินกิ  จริง  อาจตองมีการเพิ่มจํานวนการผลิต” 
(แหลงขอมูลจาก http://forums.popcornfor2.com/) 
 
 ในปนี้ 2551 บริษัท ไทยยามาฮามอเตอร จํากัดก็ไดตอกย้ําความเปนสุดยอดผูนําแหงโลก
รถออโตเมติกตัวจริงอีกคร้ัง สรางความส่ันสะเทือนใหกับวงการรถมอเตอรไซคในประเทศไทย ดวย
การเปดตัว ยามาฮา นูโว ซีร่ีส พบกับรุนใหมลาสุด ยามาฮา นูโว อีลิแกนซ” และ “ยามาฮา นูโว 
เอ็ม เอ็กซ ”กราฟกใหมสไตลสปอรต  รุกตลาดรถจักรยานยนตไตรมาสแรก พรอมการเปดตัวพรี
เซ็นเตอรระดับโลก “ดงบังชินกิ” (TVXQ)อยางยิ่งใหญที่ โรงแรมโซฟเทล เซ็นทาราแกรนด 
กรุงเทพฯ อยางที่วางแผนไว (แหลงขอมูลจาก http://www.blike.net/, 4 กุมภาพันธ, 2551) 
 
 นอกจากนี้สมาชิกในวง Super Junior ที่อยูคายเดียวกันกับวงดงบังชินกิ (SM 
Entertainment) ก็ไดเปนพรีเซ็นเตอรใหกับแบรนด 12 Plus ซึ่งสามารถเจาะกลุมเปาหมายที่เปน
วัยรุนใหสามารถมาสนใจและเพิ่มยอดขายไดอยางรวดเร็ว 
 
 วิเชียร สันติมหากุลเลิศ  เลาวา “หลังโฆษณาชุดตางๆ ที่ "ชอย ชี วอน" เปนพรีเซ็นเตอร 
เผยแพรออกไปตามส่ือตางๆ กระแสการตอบรับที่มีตอแบรนด 12 Plus และสินคาก็มีเพิ่มข้ึนอยาง
ตอเนื่อง โดยเฉพาะสินคาในกลุมโคโลญจนที่เพิ่มข้ึนสูง 40% ขณะที่ยอดขายรวมของ 12 Plus ก็
เพิ่มข้ึนเปน 20% คิดอยางไร มุมไหนก็คุมกับเงินที่จายไปสําหรับคาตัวของชอย ชี วอน เพราะส่ิงที่
ไดกลับมาคือ ทั้งยอดขายและการรับรูแบรนดที่เพิ่มข้ึนในเวลาเดียวกัน และดวยกระแสการตอบรับ
ที่ดีอยางตอเนื่องวิเชียรบอกวา ทําใหตองพูดคุยกันภายใน เพื่อที่จะตอสัญญากับ “ชี วอน” หลัง
ครบกําหนดในเดือนมีนาคม 2551 ขณะเดียวกันก็มีความเปนไปไดที่จะดึงศิลปนเกาหลีคนอ่ืนๆ 
เขามาเปนพรีเซ็นเตอร ทั้งข้ึนอยูกับความแรงของตัวศิลปนในชวงนั้นประกอบดวย ผมยังเชื่อวาป
หนากระแสนิยมเกาหลียังคงมีตอเนื่อง จากที่ปนี้เกาหลีควาตําแหนงดาวรุงพุงแรงไปครอง” 
 
 วิเชียร ตั้งขอสังเกตวา “สําหรับกระแสแรงของเกาหลีที่เกิดข้ึนในประเทศไทยในชวงปที่
ผานมา สวนหนึ่งเปนผลจากการทําตลาดของผูประกอบการในไทยชวยกระตุนตลาดดวย ไมวาจะ
เปน 12 Plus ที่ดึง "ชอย ชี วอน" มาเปนพรีเซ็นเตอร หรือการที่ดัชมิลลเลือกใช “เรน” เปนพรีเซ็น
เตอรนมเปร้ียวพรอมดื่ม รวมถึงการที่ยามาฮาเขาไปเปนผูสนับสนุนคอนเสิรตศิลปนเกาหลี อยาง 

http://forums.popcornfor2.com/)
http://www.blike.net/
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“ดงบังชินกิ” และการที่กระแสความนิยมเกาหลีในประเทศไทยจะกลับมาแรงไดอีก ก็ตอเมื่อตองมี
การกระตุนตลาด โดยเฉพาะเมื่อการนําศิลปนเขามาโชวตัวในประเทศไทย ทั้งในสวนของการแสดง
คอนเสิรตและจัดกิจกรรมโปรโมทสินคา” (ผูจัดการออนไลน, 8 มิถุนายน 2550) 

 
 บริษัท อาดามัส อินคอรปอเรชั่น จํากัด (มหาชน) "ฐานเศรษฐกิจ" จึงไดสัมภาษณพิเศษ 
กิตติวัฒน มโนสุทธ ิ ประธานเจาหนาที่บริหาร บริษัทฯ ถึงโอกาสทางธุรกิจสําหรับคอนเสิรตเอเชีย
ในเมืองไทย "การคัดเลือกศิลปนของบริษัท เนนที่ศิลปนที่อยูในกระแส นั่นก็คือศิลปนเอเชีย ซึ่ง
ในขณะนี ้คือ ศิลปนจากเกาหลีใต ที่ไดรับความนิยมชัดเจนมาก เราดูทั้งกระแส รวมทั้งกลุมแฟน
คลับที่เหนียวแนนของศิลปน และสปอนเซอร การจัดคอนเสิรตจะจัดแบบเดิมๆ ไมไดแลว เพราะ
ปจจุบันสินคาแหจัดกิจกรรมกันเยอะ ในขณะที่งบการตลาดไมไดสูงข้ึน ดังนั้น เราจึงตองเอา
การตลาดเขามาเลน เพื่อซัพพอรตสินคาใหกับลูกคา ยิ่งเมื่อศิลปนที่นําเขามา มีแฟนคลับเปนกลุม
เปนกอนอยูแลว การที่สินคาจะทํากิจกรรมอะไร ก็จะมีฐานแฟนคลับตรงนี้ เขารวมอยูแลว" นาย
กิตติวัฒนกลาวและวา หลังการเปดจองบัตรคอนเสิรตของ TVXQ วันแรกเพียงวันเดียว มแีฟนคลับ
จองบัตรเขามาแลวถึง 13 ลานบาท และขณะนี้บริษัทมีรายไดจากบริษัทที่เขามาเปนสปอนเซอร
แลวอีก 20 ลานบาท  สวนวิธีการเลือก จาก เรน และ ดงบังชินกิ ที่ลวนเปนศิลปนเบอร 1 ของ
เกาหลีใตทั้งคู ตรงนี้ บริษัทไดทํารีเสิรต ทํา Group Interview ถึงกระแสและความตองการของผูชม
คอนเสิรต ซึ่งตองยอมรับวา การเลือกศิลปนรายตอไปที่จะนํามาเปดการแสดง จะคอนขางลําบาก
ในการตัดสินใจ แตแนนอนวา จะยังคงเปนศิลปนเอเชีย เพราะยังอยูในกระแส” (หนังสือพิมพ
ฐานเศรษฐกิจ ฉบับที่ 2259, 7 - 10 ตุลาคม 2550) 
 
 เนื่องจากดวยเหตุผลทางธุรกิจนั้นจึงเหมือนแมเหล็กที่ชักนําใหผูที่คล่ังไคลศิลปนเกาหลี
ทําใหมีเกิดสนใจและมีความตองการในสินคาที่ศิลปนเกี่ยวของ เพื่อกระตุนพฤติกรรมของเด็ก
วัยรุนที่มีตอศิลปนเกาหลีที่ชื่นชอบ  โดยไดรับขอมูลขาวสารผานส่ือในหลายระดับ เชน ประเภทส่ิง
ตีพิมพ วิทย ุหรือส่ือโทรทัศน และ อินเทอรเน็ต เนื่องดวยความกวางของส่ือนั้นจึงสามารถทําใหคน
ที่ชื่นชอบในนักรองเกาหลีนั้นสามารถรวมกลุมและกลายเปนสังคมในหมูของผูที่สนใจข้ึนมาได 
เมื่อมีสังคมยอมมีการแลกเปล่ียนความคิดเห็นและการแลกเปล่ียนขาวสารตาง ๆ ทําใหระดับของ
การกระจายขอมูลนั้นมีความรวดเร็วและมีวงกวางตามส่ือที่ใชในการแลกเปล่ียนขอมูล การ
แลกเปล่ียนความคิดเห็นเปนการนําพาขอมูลสูผูที่คล่ังไคลไดงาย โดยเฉพาะส่ือที่สามารถโตตอบ
ไปมาในกลุมสังคมยอยไดในรูปแบบของอินเทอรเน็ต แมขอมูลนั้นจะตองนํามาจากตางประเทศก็
ไมใชสวนสําคัญแตอยางใดเมื่ออยูในรูปของอินเทอรเน็ต ที่ทําใหกลุมสังคมของผูที่ชื่นชอบสามารถ
ตีวงไดจํากัดและเปนการแลกเปล่ียนขอมูลโดยตรง ในการแลกเปล่ียนขอมลูนั้นยอมนาํมาถงึสินคา
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ที่ผูรับส่ือมีความตองการตามแตละระดับของความชื่นชอบโดยหลักใหญจะเปนการส่ือสารผานส่ือ
อินเทอรน็ตดวยการสงผานขอมูลกันทางอินเทอรเน็ต ซึ่งมีขอบขายที่กวางและรวดเร็วทําใหการนํา
ผานส่ือนั้นเปนไปไดดวยความรวดเร็วและขยายวงกวาง 
 
 “ปจจุบันมีผูชมจํานวนหนึ่ง สามารถคนหาขอมูลเกี่ยวกับ ละคร และสวนตาง ๆ ของละคร 
อาทิ รูป ประวัติดารา เนื้อเร่ืองยอ เพลง หรืออ่ืน ๆ ของตางประเทศไดไมยาก ความนิยมละคร หรือ
ภาพยนตร ตางประเทศก็เลยเกิดข้ึนไดงาย โดยหาผานอินเทอรเน็ต website ตางๆ” (แหลงขอมูล
จาก http://biolawcom.de/article/111) 
 
 อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์  (2549) กลาววา “'กระแสนิยมของสินคาทางวัฒนธรรมจากเกาหลี
สงผลกระทบตอพฤติกรรมวัยรุนไทย ทําใหเกิดการเรียนรูเกี่ยวกับกระแสนิยมของวัยรุนในภูมิภาค
เอเชีย เปรียบเทียบกับอัตลักษณของตนเองในฐานะวัยรุนไทย และวัฒนธรรมปอปของสังคมใน
บานเรา ผลกระทบอีกดานคือเศรษฐกิจ โดยวัยรุนไทยตองเสียคาใชจายแตละเดือนไมนอยสําหรับ
ซื้อสินคาทางวัฒนธรรม นอกจากนี้ ยังเกิดความสนใจเรียนภาษาเกาหลีเพิ่มข้ึน เพื่อใหรูเนื้อหาใน
ภาพยนตร ละคร เพลงของเกาหลี และแบงปนความรูผานอินเทอรเน็ต โดยวัยรุนอีกสวนหนึ่งใช
เวลาวางเรียนรองเพลง และการแสดงตางๆ ส่ิงเหลานี้ทําใหวัยรุนไทยไดเรียนรูกระบวนการทาง
นิเทศศาสตร และเทคโนโลยีตางๆ แมกระแสความนิยมทางสินคาวัฒนธรรมของเกาหลีจะมี
อิทธิพลตอวัยรุนไทยอยางมาก”  เด็กวัยรุนสามารถรับรูขาวสารและความเปนไปของนักรองเกาหลี 
และสามารถมีปฎิกิริยาหรือพฤติกรรมตอบสนองตางๆ เพื่อใหไดใกลชิดกับนักรองเกาหลีที่ชื่นชอบ
นั้นไดอยางรวดเร็ว อยางตามขาวที่ปรากฏใหเห็นเชน 
 
 การมาของเรน ดังที่ไดกลาวไวขางตนแลววา ไดรับความสนใจจากแฟนคลับ ตามไปกร๊ีด
กันอยางลนหลาม ตั้งแตวันที่ลงสนามบิน จนถึงวันแสดงคอนเสิรตที่อิมแพ็ค อารีนา เมืองทองธาน ี
ถึงแมราคาบัตรเขาชมจะแพงระยับ หากเทียบมาตรฐานคอนเสิรต ที่จัดข้ึนในไทย ดวยเพราะราคา
สูงสุดอยูที่ 6,000 บาท แตแฟนเพลงก็ยังควักกระเปาเขาไปชมคับคั่ง ประเภทบอยแบนดจาก
เกาหลี เชน วงชินฮวา มาระเบิดความมันกันเมื่อเดือนสิงหาคม ที่ผานมา และลาสุด วันที่ 15 
กันยายน ที่ผานมา สถานที่จัดคอนเสิรตยอดฮิตยานเมืองทอง แจงวัฒนะ ก็ไดตอนรับ กลุมวงบอย
แบนด ดงบังชินกิ ที่ประกอบดวย 5 หนุม ยูโนว แม็ค ซีอา มิคกี้ และ ฮีโร ที่มาเปดการแสดงชุด "ไร
ซิ่ง ซัน ไลฟ อิน แบงค็อก 2006" จัดโดย "แชนแนล วี ไทยแลนด" งานนี้ดูจะคึกคักไมเบา 
บรรยากาศเต็มไปดวยแฟนเพลงวัยมัธยมที่ทยอยเขามารอชมตั้งแตชวงบายจนแนนขนัด ทั้งยัง
พรอมใจกันใสเส้ือผาสีแดง ซึ่งเปนสีประจําวงดังวงนี้ แถมยังทําปายที่เขียนดวยภาษาเกาหลี มาชู

http://biolawcom.de/article/111)
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ใหกําลังใจนักรองคนโปรดอยางไมมีใครยอมใคร และเมื่อถึงเวลา 5 หนุมจากเกาหลีกลุมนีข้ึ้นเวทกี็
เรียกเสียงกร๊ีดจากแฟนเพลงวัยใสไดตั้งตนจนจบ (หนงัสือพิมพคมชัดลึก, 1 ตุลาคม 2549) 

แฟนคลับของศิลปนยอดนิยมในเอเชีย ดงบังชินกิ (TVXQ) หรือทีรู่จักแฟนคลับเหลานัน้กนั
ในนาม Cassiopeia ไดถูกบันทึกในกินเนสสบุคป 2008 (The Guinness World Record Book of 
2008) วา เปนแฟนคลับที่ใหญที่สุดของศิลปน Cassiopeia มีจํานวนสมาชิกอยางเปนทางการ
มากกวา800,000 คน ในการนับจํานวนสมาชิกคร้ังสุดทาย ดวยจํานวนสมาชิกมากขนาดนี้ ทําให
พ วก เ ข ากลาย เ ป น ก ลุ มศิ ลป นที่ มี แฟน  ๆ  มากที่ สุ ด ใ น โลก  (แหล ง ข อมู ล จ า ก
http://www.blike.net/en/node/3220)  
 
 ไมเพียงแตในประเทศไทยเทานั้น กระแสของนักรองวงดังบังชินกิยังแรงทั่วทวีปเอเชีย  
ตามขาวตางๆที่ปรากฏ เชน บัตรคอนเสิรต "TVXQ Live Tour 2008 คร้ังที่ 3" จํานวน 40,000 ใบ 
เพื่อเขาชมคอนเสิรตของ TVXQ ที่ Saitama Super Arena ในประเทศญี่ปุน ในวันที่ 3 พฤษภาคม
นี้ ไดถูกขายหมดเกล้ียงภายใน 1 วินาที!! หลังจากเปดการขายเมื่อเวลา 10 โมงเชา ในวันที่ 10 
กุมภาพันธ 2550 ที่ผานมา ทัวรคอนเสิรตของ TVXQ คร้ังนี้ มีข้ึนในเมืองใหญทั้งหมด 8 เมือง โดย
เร่ิมแสดงตั้งแตเมือง Yokohama Arena, Osaka, Fukuoka, Hiroshima, Nagoya, Sendai, 
Hokkaido มาจนถึงเมือง Saitama (แหลงขอมูลจาก http://www.blike.net/ : 12 กุมภาพันธ, 
2550) 
 
 การแสดงพฤติกรรมความคล่ังไคลบางอยางอาจจะมาอยูในรูปการซื้อสินคา สินคานั้นถือ
เปนผลตอจิตใจของผูที่คล่ังไคลศิลปน ซึ่งมีอยูในรูปแบบของสินคาหลักและสินคารอง สินคาหลัก
ในหมวดของส่ือดนตรีนั้นหมายถึงส่ือที่บันทึกเสียงหรือภาพ ไมวาจะเปนแผนคอมแพคดิส (CD) 
หรือแผนดีวีดี หากแตดวยเทคโนโลยีในการบีบอัดเสียงใหอยูในรูปแบบใหม (หมายถึง MP3 WMA 
OGG ฯลฯ) และการละเมิดลิขสิทธิ์ตาง ๆ ทั้งในการขายผานตลาดมืดและการสงผานอินเทอรเน็ต
จึงมีผลนอยตอผูที่ชื่นชอบในการซื้อหาสินคาเหลานี้เพราะเปนการนําเขาจากตางประเทศ แตเมื่อ
หาไดงายในขอบขายของอินเทอรเน็ตจึงทําใหการซื้อสินคาหลักนั้นมีผลนอยตอผูที่ตองการซื้อหา
ในประเทศไทย ทําใหวัยรุนที่คล่ังไคลศิลปนเกาหลีสามารถที่จะหาซื้อสินคานั้นมาไดงายข้ึน 
  
  ดังนั้นหากส่ือนั้นอยูในสภาพของรูปแบบดิจิตอล จึงมีอิทธิพลที่นอยลง เพราะสามารถ
คนหาไดผานอินเทอรเน็ตและตลาดมืดโดยทั่วไป ดวยเหตุนี้ส่ือรองที่มาในรูปแบบของที่ระลึกจึงมี
ผลที่สูงกวาเพราะไมสามารถแปลงใหอยูในรูปแบบของดิจิตอลได เชนรูปภาพ หนังสือ พวงกุญแจ 
ฯลฯ โดยส่ิงเหลานี้ตองผานการนําเขาจากตางประเทศ ซึ่งจะมีตั้งแตราคาที่ไมสูงมากซึ่งเด็ก

http://www.blike.net/en/node/3220)
http://www.blike.net/
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นักเรียน นักศึกษาที่ยังไมมีรายไดเปนของตัวเองสามารถที่จะซื้อได และจะมีราคาที่สูงมากจนไม
มาเก็บไวครอบครองได ทั้งนี้รวมถึงการซื้อบัตรคอนเสิรตของนักรองวงดงบังชินกิดวย ซึ่งพฤติกรรม
การซื้อของวัยรุนไทยไดมีการกลาที่จะซื้อกันมาข้ึนเพื่อใหไดมีสะสมของที่ระลึกของนักรองที่ตนเอง
ชอบไวตามที่ตนเองตองการซึ่งถามองในแงที่ดี ก็เปนขอดีของเด็กวัยรุนที่ดีกวาจะเอาเวลาไปกับ
การไปติดยาเสพติด หรือเปนเด็กใจแตก  แตถามองกลับมาอีกแงหนึ่งก็จะดูเปนการใชเงินอยาง
ฟุงเฟอ หรือมกมุนจนเกินไป ซึ่งก็มีวัยรุนบางคนที่คิดวาส่ิงใดควรปฏิบัติ หรือส่ิงใดไมควรปฏิบัติ 
ดังเชน  
 
 “แพร - สุภาวิตา ตะสาร  สาวกเกาหลีตัวจริง ที่มีของสะสมนับพนัชิ้น ซึ่งบางชิ้นก็ประเมิน
คาไมได  พัฒนาจากแฟนเพลงธรรมดาของวงดงบังชินกิ และซูเปอรจูเนียร  จนปจจุบัน
กลายเปน  เว็บมาสเตอรของเว็บไซต TVXQ-Thailand.com และ SUJU-Thailand.com ปจจุบัน
ในวงการจัดใหเธอเปนแฟนพันธุแทนักรองเกาหลี พิสูจนไดจากพอของ เซีย หนึง่ในสมาชกิวงดงบงั
ชินก ิก็ยังรูจักเธอ ถึงข้ันโทรคุยกันขามประเทศได ที่สําคัญ สาวกเกาหลีคนนี ้ยงับินไปชมคอนเสิรต
นักรองคนโปรด พรอมกับจับจายซื้อของที่ระลึกกลับมาปละ 5 คร้ัง นองแพร ก็แสดงความเห็นวา 
การเปนคนตางเชื้อชาติอยูคนละประเทศ  และการคุมเขมไมใหนักรองไดใกลชิดกับแฟนเพลงของ
ทีมงาน  ก็เปนแรงกระตุนสวนหนึ่งที่ทําใหแฟนคลับบางกลุมตามติดศิลปนแบบทุกฝกาว ในชวง
เวลาที่เดินทางมาโชวตัวในเมืองไทย  จนบางคนถึงข้ันหนีเรียน หรือโกหกพอแมเพื่อตามดาราแฟน
คลับหลายคน เปดเผยวา  มีความสุขอยางบอกไมถูก ทุกคร้ังที่สบตาศิลปนแบบใกลชิด  รวมถึงได
สงเสียงทักทายแมเพียงคําสองคํา ไมตางจากการเลนกีฬา ดูหนัง หรือมีคนรัก บางคนถึงกบับอกวา
รูสึกเปนสุขสุดๆไมตางจากเวลาเลนกีฬา ดูหนัง หรือ จูจี๋กับคนรัก อยางไรก็ตามหลายคนยอมรับ
วา  การตามดาราไปไหนตอไหนก็มีขอเสียอยูบาง  พฤติกรรมคล่ังดาราอาจจะดูไรสาระในสายตา
ของผูใหญ แตสําคัญแฟนคลับการไดสบตาศิลปนแบบใกลชิด  รวมถึงการไดสงเสียงทักทายก็เปน
ส่ิงที่ทําใหมีความสุขแบบสุดๆ  ไมตางจากการเลนกีฬา ดูหนัง หรือมีคนรัก  แตก็ยอมรับวาการตาม
ดาราไปไหนตอไหนก็มีขอเสียอยูบาง ผูปกครองที่มีลูกหลานคล่ังดาราบางคน ยอมติดตามรับสง
เด็ก ๆ ลูกหลานเวลานักรองดังปรากฎตัวในเมืองไทย พรอมกับแนะนําวาตองทําความเขาใจวาส่ิง
เกิดข้ึนนั้นเปนไปตามวัย   และไมควรกีดกันเพื่อไมใหเด็กยิ่งเตลิดไปไกล นอกลูนอกทาง” 
(แหลงขอมูลจาก http://news.mcot.net/ : 20 พฤษภาคม, 2550) 
 
 อยางกรณีวัยรุนไทยนับหมื่นคนแหไปรอรับศิลปนเกาหลีวง “ดงบังชินกิ” ที่เดินทางมา
แถลงจะเปดคอนเสิรตในไทย โดยมารอตั้งแตตี 3 พรอมทั้งพากันสงเสียงกร๊ีดและเบียดเสียดจน
เปนลมไปกวา 20 คน ตามที่เสนอขาวไปแลวนั้น วานนี้ (15 ต.ค. พ.ศ.2550) ที่กระทรวงวัฒนธรรม 

http://news.mcot.net/
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นายวีระ โรจนพจนรัตน กลาวถึงปรากฏการณที่เกิดข้ึนวา สวนตัวมองวากระแสความนยิมลักษณะ
ดังกลาว เปนเร่ืองชั่วคราวที่วัยรุนมักจะชื่นชอบดารานักรองตางประเทศ หรือเลียนแบบตามศิลปน
ที่พวกเขาชื่นชอบในชวงระยะเวลาหนึ่ง แตความนยิมเหลานี้กไ็มเคยอยูนาน เปนเพยีงกระแสแลวก็
คอยๆ หายไป อยางไรก็ตาม ตนอยากฝากเตือนไปยังเด็กและเยาวชนดวยวา การชื่นชมหรือชื่น
ชอบศิลปนไมใชเร่ืองผิด ควรชื่นชอบแตพองาม ไมควรหมกมุนมากเกินไป รวมทั้งไมควรฟุงเฟอ ซือ้
ส่ิงของที่มีราคาตามกระแสความนิยมมากเกินไป  
 
 วีระ โรจนพจนรัตน  ยังกลาวอีกวา "ผมเชื่อวาเด็กไทยที่คล่ังไคลนักรองดาราจากประเทศ
เกาหลีใต มีเพียงสวนหนึ่งเทานั้น ไมใชเด็กทั้งหมด และเชื่อมั่นวาเด็กไทยสวนใหญก็ไมไดคล่ังไคล
กระแสเกาหลีดวย อยางไรก็ตาม ไมอยากใหเปนการหามเด็ก เพราะยิ่งหามก็เหมือนยิ่งยุ จึงอยาก
ฝากใหผูปกครอง ครู อาจารย ชวยกันชี้แนะใหเด็กปฏิบัติตนตามความเหมาะสม และกาลเทศะ 
หากตองใชเงินจํานวนหลายพันบาทมาซื้อบัตรคอนเสิรตก็ไมสมควร เพราะเปนการใชเงินอยาง
ฟุงเฟอ" (ขาวสดรายวัน, 16 ตุลาคม พ.ศ. 2550, ปที่ 17 ฉบับที่ 6165 ) 
 
 ลัดดา ตั้งสุภาชัย กลาววา “กระแสความนิยมเหลานี้เปนเร่ืองความหลากหลายทาง
วัฒนธรรม ซึ่งกระแส เค-ปอปที่เขามาในเมืองไทยแตละคร้ังก็สรางความฮือฮาในหมูวัยรุนมาก ไม
ตางอะไรกับความนิยมดานแฟชั่นการแตงกาย ทั้งนี้ ภาพความนิยมศิลปนเค-ปอปแพรกระจายไป
ในหมูวัยรุนทั่วโลกอยูแลว คลายกับศิลปนของไทยที่ไดรับความนิยมจากวัยรุนในตางประเทศ 
อยางไรก็ตาม ในฐานะผูใหญตนรูสึกเปนหวงเด็กที่หลงใหลคล่ังไคลจนเกินไป เด็กบางคนอาจไมมี
เงินมากพอที่จะซื้อบัตรชมการแสดงคอนเสิรตตางประเทศที่มีราคาแพงหลายพันบาทอยางนี้ 
อาจจะหาวิธีการที่ไมถูกตองทําใหไดเงินมาซื้อบัตร จึงอยากเตือนวา การชื่นชอบนั้นไมใชเร่ืองที่ผิด 
แตควรอยูบนความพอเหมาะพอดี หากฟุงเฟอไปตามการจัดกิจกรรมตางๆ ตามกระแสบริโภคนยิม
ของวัฒนธรรมตางชาติมากนักก็ถือวาเปนการดํารงชีวิตดวยความประมาท ขัดตอหลักปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง และสภาพเศรษฐกิจในปจจุบัน” (ขาวสด, 18 ตุลาคม 2550) 
 
 ขณะที่ พรรณพิมล หลอตระกูล จิตแพทยเด็กและวัยรุน อธิบายวา “มันอาจไมไดมี
ผลกระทบอยางรุนแรง แตถาเราไปรับวัฒนธรรมที่แตกตางจากเขามามากเกินไป จนสงผลใหขาด
ความเปนตัวของตัวเอง ไมรักษาจนรูปแบบและเอกลักษณของเราหายไป มันจะทําใหเราไมรูจัก
ตัวตนของเราจะสงผลตอสังคมในอนาคต แตคิดวามนัคงไมไปถึงข้ันนั้น เพราะสังคมไทยเปนสังคม
ที่หวือหวา ไมทุมเท มักจะรับส่ิงใหมๆ เขามาแทนที่เสมอ เหมือนตามกระแสมากกวา แตทั้งนี้คง
ข้ึนอยูกับรูปแบบการผลิต ผลงานจากประเทศของเขาดวย ถาดีก็อาจยังอยูตอไป แตถาบางทีคน
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เคยชินกับรูปแบบแลวก็จะเร่ิมหาส่ิงใหม ๆ เขามาแทนที่อีก”  (ผูจัดการรายสัปดาห: 15 พฤษภาคม 
2549) 
 
 สมชาย เจริญอํานวยสุข กลาวถึงปญหาวัยรุนคล่ังดารานักรองเกาหลีวา “เนื่องจากเด็ก
รูสึกวาเหว ไมมีความสุข ไมมีส่ิงยึดเหนี่ยวจิตใจ และผูใหญไมไดใหภูมิคุมกันที่ด ีสวนใหญพบเด็ก
เกง เด็กดี แตไมมีความสุข เมื่อไดมาพบคนกลุมเดียวกันที่มีรสนิยมชอบดารานักรองคนเดียวกัน 
พูดคุยในเร่ืองเดียวกัน ทําใหเด็กมีความสุข ขณะนี้ไมมีดารานักรองไทยที่โดนใจเด็กมากนัก วัยรุน
จึงหันไปคล่ังไคลดาราเกาหลี อาจสงผลใหเด็กเสียการเรียน เมื่อไปรวมตัวเฝาดารานักรองกัน
มากๆ ทําใหเกิดการกระทบกระทั่ง สงผลตอสุขภาพและเหตุทะเลาะวิวาทไมปลอดภัยได หรืออาจ
เปนตนแบบในทางลบใหเด็ก ที่ผานมามีดาราเกาหลีฆาตัวตาย มีวัยรุนฆาตัวตายตาม ซึ่งอันตราย 
แตปรากฏการณดังกลาวมีลักษณะวูบวาบ ชั่วคร้ังชั่วคราว เราพยายามสรางหลักยึดเหนี่ยวใหเด็ก
ในสังคม แตยังไมสําเร็จ ที่ผานมาวัยรุนที่ไปกร๊ีดดารานักรองเกาหลี ไปเฝากันตั้งแตเชาถึงค่ํา ก็
เพียงแคอยากกร๊ีดและขอลายเซ็นเทานั้น ไมถึงข้ันจะยอมเสียตัวใหดารานักรอง" (ขาวสดรายวัน, 
16 ตุลาคม พ.ศ. 2550, ปที่ 17 ฉบับที่ 6165 ) 
  
 ดังนั้น จะเห็นไดวากระแส K-Pop มีอิทธิพล ทั้งในทางบวกและทางลบ ตอวัยรุนไทยอยาง
มากเปรียบเสมือนพาย ุTornado ที่พัดมาอยางรวดเร็วและมีความรุนแรง อีกทั้งยังมีทีทาวาจะแรง
ไมเลิก ซึ่งก็ทราบกันดีอยูแลววา หลังจากที่พายุไดพัดผานไป ก็มักจะทิ้งรองรอยความเสียหาย
เอาไวใหเราไดจดจํา โดยพายุที่เกิดจากธรรมชาติก็ไมตางอะไรกับกระแสความแรงของ K-Pop ที่
กําลังถาโถมสูวัยรุนไทยอยูในขณะนี ้(สุธีรา เดชนครินทร, 2548) 
  
 จะเหน็ไดวา ปญญาที่นากลัวที่จะเกดิข้ึนจากผลที่เกิดจากความคล่ังไคลศิลปนเกาหลีนีท้าํ
ใหเกิดพฤติกรรมตางๆของวัยรุนตามมา โดยเฉพาะเร่ืองการใชเงินของวัยรุนเกี่ยวกับการใชจาย
ของบุคคลที่ตนเองชื่นชอบดวยแลว จะกลาไดกลาเสีย กลาใชจายเงิน เพื่อตอบสนองกับส่ิงที่
ตนเองตองการเพื่อความสุข และวัยรุนเปนวัยที่มีการเรียนรูมากที่สุด จะมีเรียนรู คานิยม วัฒนธรร
รม รวมทั้งเรียนรูส่ิงตางๆจากสังคม ซึ่งจะแสดงออกมาโดยทางพฤติกรรมตางๆ ดังนั้น บุคคล 
องคการสังคม สถาบันสังคม และส่ือตางๆที่เกี่ยวของ ซึ่งส่ือมวลที่มีประสิทธิภาพสูงก็มีสวนชวย
สงเสริม ปองกัน หรือ ควบคุมเผยแพรวัฒนธรรมเกาหลีเผยแพรไดอยางกวางขวาง และรวดเร็ว
มากข้ึน ซึ่งเปนเคร่ืองมืออันสําคัญที่มีอิทธิพลตอการเรียนรูและพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปน
เกาหลีของวัยรุนไทยอยางมาก จึงควรที่จะตองคําหนึ่งถึงส่ิงตางๆหรือผลกระทบที่จะตามมาแก
วัยรุนไทย สังคมไทย และวัฒนธรรมของไทยตามมาดวย การศึกษาถึงพฤติกรรมความคล่ังไคล
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ศิลปนเกาหลีของเด็กวัยรุนไทยจึงไดมีความนาสนใจ โดยการศึกษาถึงขอบเขตที่เปนไปไดของ
วัฒนธรรม มองปรากฏการณทีเ่กิดข้ึน และกาวตามใหทันวาส่ิงเหลานี้เปนเพียงสินคา วัฒนธรรม 
คานิยม เปนมิตรภาพ หรือการครอบงําทางวัฒนธรรม เพื่อที่จะไดรับมือจากประเทศเกาหลี จึง
จําเปนตองศึกษาถึงโอกาสที่จะเปนประโยชนและปญหาที่จะเกิดข้ึน 
  
 ที่สําคัญเหนือส่ิงอ่ืนใด และผูวิจัยกําลังเปนหวงคือ ระบบ “วัตถุนิยม” และ “พฤติกรรม
ชอบความรุนแรง” ที่แฝงมากับความแรงของกระแส K-Pop ซึ่งหากวัยรุนไทยไมใชวิจารณญาณ
กอนที่จะรับเอากระแส K-Pop และเลือกที่จะรับและซึมซับวัฒนธรรม “วัตถุนิยม” และ “พฤติกรรม
ชอบความรุนแรง” เขามามากเกินไปโดยไมยั้งคิด อะไรจะเกิดข้ึนกับสังคมไทยในอนาคต ดวยเหตุ
เหลานี้ ผูวิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาเกี่ยวกับ พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนเกาหลีของวัยรุนไทยวา
เปนอยางไร  เพื่อทําความเขาใจตอสถานการณปจจุบันของเด็กวัยรุนไทยที่คล่ังไคลศิลปนเกาหลี
และเชื่อมโยงความเปนไปไดที่เกิดข้ึนในอนาคตได เพื่อนาํมาเปนขอมลูในการวางแผน และปองกนั 
การเขามาของกระแสวัฒนธรรมเกาหลี (K-POP) ที่เขามาครอบงํานี้มาสูประเทศไทย 
 
 
วัตถุประสงค 
 

1. เพื่อศึกษาการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 
2. เพื่อศึกษาทัศนคติที่มีตอศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 
3. เพื่อศึกษาพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 
4. เพื่อศึกษาถึงปญหาที่เกิดจากพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุน

ไทย  
 
 

ปญหานําวิจัย 
 

1. วัยรุนไทยมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีมากนอยเพียงใด 
2. วัยรุนไทยมีทัศนคติที่มีตอศิลปนนักรองเกาหลีอยางไร 
3. วัยรุนไทยมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีอยางไร 
4. ปญหาที่เกิดจากพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนเปนอยางไร 
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สมมติฐานในการวิจัย 
 

1. การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลี กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรอง
เกาหลีของวัยรุนไทย มีความสัมพันธกัน  

2. ทัศนคติที่มีตอศิลปนนักรองเกาหลี กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี
ของวัยรุนไทย มีความสัมพันธกัน 

 
 
ขอบเขตการวิจัย 
 

การศึกษาเร่ือง “พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย” นี้เปนการ
มุงเนนศึกษาวัยรุนที่มีความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี อายุตั้งแต 15-25 ป  เฉพาะในเขต
กรุงเทพมหานครเทานั้น เนื่องจากเปนพื้นที่ที่ส่ือตางๆสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดสูงที่สุด 
 
 
นิยามศัพท 
 

1. ศิลปนนักรองเกาหลี หมายถึง นักรองของประเทศเกาหลีใต ที่เปนที่นิยม และรูจักกัน
ดีในกลุมวัยรุนไทย และเปนศิลปนที่ไดเดินทางมาโปรโมตอัลบั้ม มาเปนแขกรับเชิญ
พิเศษ หรือมาเปดคอนเสิรตใหญในเมืองไทย เชน ดงบังชินกิ, ซูเปอร จูเนียร, แบท
เทิล, บิ๊กแบง, พารัน, เรน, SS 501, BOA, Girl Generation, Wonder Girl, FT Island 
และ Supernova  

2. วัยรุนไทย หมายถึง ผูที่มีอายุตั้งแต 15 – 25  ป ทั้งเพศชายและหญิงที่ เปนมี
พฤติกรรมคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี ที่อยูในเขตกรุงเทพมหานคร 

3. การเปดรับส่ือ หมายถึง ปริมาณความถี่ และความบอยคร้ังในการรับชมหรือฟง 
ศิลปนนักรองเกาหลี มาจากส่ือแขนงตางๆ ไดแก 

- ส่ือมวลชน ไดแก โทรทัศน วิทย ุหนังสือพิมพ นิตยสาร และอินเทอรเน็ต 
- ส่ือบุคคล ไดแก เพื่อน ครอบครัว แฟนคลับ 
- ส่ือกิจกรรมตางๆ ไดแก งานคอนเสิรต งานแถลงขาว และงานพบแฟนคลับ 

4. ทัศนคติ หมายถึง ความคิด ความรูสึก ของบุคคลที่มีตอศิลปนนักรองเกาหลีวาเห็น
ดวย ไมเห็นดวย หรือ เฉยๆ ซึ่งแบงออกเปน 3 ลักษณะ คือ 
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- ทัศนคติเชิงบวก ความคิด ความรูสึกที่ชอบ สนใจ ศิลปนนักรอง เกาหลี 
- ทัศนคติเชิงลบ ความคิดความรูสึกที่ไมชอบ ไมสนใจ ศิลปนนักรองเกาหลี 
- ทัศนคติเปนกลาง ความคิด ความรูสึกที่เปนกลาง คือไมมีความคิดเห็น จะ

รูสึกเฉย ๆ ไมมีความคิดเห็นใด ๆ ตอศิลปนนักรองเกาหลี 
 

5. พฤติกรรมความคล่ังไคล หมายถึง การชื่นชอบ หลงใหล เคลิบเคล้ิม มีใจจดจอ หรือ
สนใจศิลปนนักรองเกาหลี โดยการแสดงออกทางพฤติกรรมอยางใดอยางหนึง่หรือการ
กระทําส่ิงใดส่ิงหนึ่งอยาง ไมมีเหตุผลตอศิลปนนักรองเกาหลี 

 
 
ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 

1. เพื่อนําไปสูความเขาใจรวมกันถึงพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของ
วัยรุนไทย วาเปนปรากฏการณทางสังคมหรือปญหาสังคม และนําไปสูการแกไข หรือ
พัฒนาในทิศทางที่ถูกตองเหมาะสมตอไป 

2. เพื่อนําขอมูลที่ไดรับไปใชเปนแนวทางใหหนวยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวของใน
การควบคุม กวดขัน การผลิตส่ือ หรือวางแผนการประชาสัมพันธ ที่เกี่ยวกับการ
เผยแพรหรือนําเสนอวัฒนธรรมตางชาติอ่ืน ๆ ที่จะเขามาในประเทศไทย  

 
 
กรอบแนวความคิด (Theoretical  Framwork) 

 
 
  
 
 
 

 
 
 

การเปดรับขาวสารเก่ียวกับศิลปนนักรอง 
เกาหลีทางส่ือตางๆ 

ทัศนคติที่มีตอศิลปนนักรองเกาหลี 

พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปน 
นักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 



 19 

บทท่ี2 
 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 
 

 ในการศึกษาวิจัยเร่ือง “พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย” นี้ มี
แนวคิดและ ทฤษฎีที่เกี่ยวของดังนี้ 
  

1. แนวคิดเกี่ยวกับจิตวิทยาวัยรุน 
2. แนวคิดดานวัฒนธรรม: แนวคิดเร่ืองวัฒนธรรมยอย วัฒนธรรมแฟน และวัฒนธรรม

วัยรุน 
3. แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมรวมหมู ความคล่ังไคล และ พฤติกรรม 
4. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการเปดรับขาวสาร (Selective Exposure) 
5. แนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติ 
6. แนวคิดเกี่ยวกับความสัมพันธระหวางทัศนคติ กับพฤติกรรม 
7. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
 
แนวคิดเกี่ยวกับจิตวิทยาวัยรุน 
 
จิตวิทยาวัยรุน (Adolescence Psychology) 
 กลุมเปาหมายของการศึกษาวิจัยในคร้ังนี้ คือ กลุมวัยรุน จึงใชแนวคิดเกี่ยวกับจิตวิทยา
วัยรุนมาเปนแนวทางในการศึกษาและวิเคราะหรวมดวย 
 
ความหมายของจิตวิทยาวัยรุน 
 วัยรุน (Adolescence Psychology) มีรากศัพทเดิมมาจากคําวา Adolescence ในภาษา
ละติน ซึ่งแปลวา เจริญเติบโตไปสูวุฒิภาวะ นั่นคือ วัยที่ยางเขาสูความเปนผูใหญ โดยถือเอาจาก
ความพรอมทางรางกายเปนเคร่ืองตัดสิน (วิมลพรรณ รวยร่ืน: 2539) วัยรุนถือวาเปนชีวิตที่
คั่นกลางระหวางความเปนเด็กกับผูใหญ ซึ่งไมสามารถจะแบงไดอยางแนนอนวาควรกําหนดเมื่อ
อายุเทาใด เพราะระยะเวลาที่ตอมทางเพศจะผลิตเซลสืบพันธุไดนั้น ยอมแปรผันไปตามแตละ
บุคคลและตามแตละหมูพวก ระยะวัยรุนนี้กินเวลาประมาณ 6 ป จะไปส้ินสุดวัยรุนก็ตอเมื่อผูนั้นมี
ความรับผิดชอบในการดําเนินชีวิตของตนเองอยางสมบูรณ ซึ่งจะมีอายุประมาร 20 ป วัยรุนเปนวัย
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ที่ชีวิตกําลังพัฒนาตนเองเพื่อความเปนผูใหญที่สมบูรณ เปนวัยระหวางอายุ 13-19 ป และดวย
เหตุผลที่อายุวัยรุนในชวงดังกลาวจึงมีคําเรียกวัยรุนวา “ทีนเอจ” (Teenage) 
 
 โดโรฮี โรเจอรส (Dorothy Rogers อางถึงในปราณ ีรามสูต, 2528 : 15) ไดใหความหมาย
ของจิตวิทยาวัยรุนวาเปนการศึกษาเร่ืองราวเกี่ยวกับพฤติกรรมดานตางๆ ของบุคคลในชวงวัยรุน 
ซึ่งเปนวัยที่มีการเปล่ียนแปลงในดานตางๆมากเปนพิเศษ 
 
 สวนความหมายของคําวาวัยรุน (Adolescence) แปลวา การเจริญเติบโต ดังนั้นภาวะ
ของวัยรุน ไดแกการเจริญเติบโตทั้งในดานชีวะ สรีระ และจิตวิทยา (ฉวีวรรณ สุขพันธโพธาราม, 
2527 : 15)  โดยเด็กวัยรุนจะมีลักษณะดังตอไปนี้ (ชัยนาถ นาคบุปผา, 2515 : 1-2) 
 

1. เปนวัยแหงการเสริมสราง (Period of Reconstruction) คือ ความเจริญเติบโตทาง
รางกายเปนไปอยางรวดเร็ว เชน ความสูง น้ําหนัก เปนตน 

2. เปนวัยแหงการเปล่ียนแปลง (Period of Transformation) คือ มีการเปล่ียนแปลงใน
ชีวิตทั้งรางกาย ความสนใจ และความคิดเห็นตางๆ 

3. เปนวัยที่มีความคิดอยากเปนอิสระ (Period of Independence) คือ มีความคิดที่
จะพึ่งตนเองและคิดตอตานผูใหญ อยากลองดี ชอบความกาวราว 

4. เปนวัยทีต่องเผชิญปญหา อาจเรียกวาเปนวัยวิกฤต ปญหายุงยากสวนใหญเกีย่วกบัการ
ปรับตัว เกิดความขัดแยงอยูในใจ และการตัดสินใจเปนไปอยางรวดเร็ว วูวาม และการแสดงออก
ดานอารมณรุนแรง 

 
 นอกจากวัยรุนจะเปนวัยแหงการเปล่ียนแปลงทั้งทางดานรางกาย และจิตใจแลวยงัเปนวัย
แหงการเปล่ียนแปลงในดานสังคมและวัฒนธรรมดวย (สุชา จันทรเอม, 2529 : 2) 
 
 เฮอรลอค (Hurlock, 1949 : 3) ไดใหความหมายของวัยรุนเพิ่มเติมวา วัยรุนเปนวัยหัว
เล้ียวหัวตอ เปนวัยแหงหารปรับตัวทางสังคม เปนวัยแหงปญหา เปนวัยที่มีความเครงเครียดทาง
อารมณ ตัดสินใจรวดเร็วและรุงแรง ทัศนคติในการมองโลกและทางสังคมของวัยรุนอาจมีความ
ขัดแยงกับผูใหญ ผูใหญอาจจะไมเขาใจความรูสึกของวัยรุน ซึ่งกอใหเกิดปญหาตาง ๆ ตามมา 
 
 นอกจากนี้ ราศี ธรรมนิยม (2524 : 194) ไดอธิบายความหมายของวัยรุนไววาวัยรุนเปน
เวลาของการเจริญเติบโตทางกาย เปนชวงเวลาที่มีความสัมพันธกับกลุมเพื่อน เปนชวงเวลาที่เด็ก
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จะแสวงหาเอกลักษณของตนเปนชวงเวลาแหงสติปญญา พัฒนาการและประสบการณทาง
วิทยากรตาง ๆ และเปนชวงเวลาของพัฒนาการประเมินคานิยมตาง ๆ จะเห็นไดวาวัยรุนนี้เปนชวง
แหงการเปล่ียนแปลงคร้ังใหญ 
 

การแบงชวงอายุของวัยรุน 
ศรีเรือน แกวกังวาล (2540) ไดแบงชวงอายุของเด็กวัยรุนเปน 3 ระยะ ดังนี้คือ 
1. วัยเร่ิมเขาสูวัยรุน (Puberty) จะมีอายุระหวาง 13-15 ป  
2. วัยรุนตอนตน (Early Adolescence) จะมีอายุระหวาง 15-18 ป 
3. วัยรุนตอนปลาย (Late Adolescence) จะมีอายุระหวาง 19-21 ป 

  
 การยกประเด็นการจําแนกประชากรในวัยตางๆ จะเปนประโยชนตอการศึกษา โดยเฉพาะ
ในชวงที่กําลังกาวเขาสูวัยรุนและเปนผูใหญ ซึ่งเปนชวงที่คาบเกี่ยวกับวุฒิภาวะและสรีระของ
ตนเอง หมายถึง บางคนมีพฤติกรรมการแสดงออก และมีแนวคิดตางๆ ที่พัฒนาข้ึนแตรางกายยัง
เปนเด็กอยู ดังนั้น ในการศึกษาประชากรกลุมนี้จึงควรเขาใจลักษณะพื้นฐานของแตละคนดวย
มุมมองที่มีความยืดหยุนมากข้ึน ในทางจิตวิทยาจะมองวาวัยรุนเปนสภาวะหัวเล้ียวหัวตอแหงชีวิต
ที่จะตองมีการปรับตนตอส่ิงแวดลอมใหมๆ รวมทั้งตองมีการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมเด็กๆ ไปสู
พฤติกรรมผูใหญ ซึ่งในแตละสังคมจะเปนตัวกําหนดแบบฉบับแหงพฤติกรรมเหลานั้น (มลวิภา 
สุวรรณมาลัย, 2522) 
  
 พัฒนาการของวัยรุนสามารถแบงออกเปน 4  ดานดังนี้ คือ (สุชา จันทรเอม อางใน
อลงกรณ ปริวุฒิพงศ, 2540 : 36-37)  
 

1. พัฒนาการทางรางกาย หรือมีการเปล่ียนแปลงทางขนาด ในน้ําหนัก สวนสูง และ
การทํางานของฮอรโมน 

2. พัฒนาการทางอารมณและจิตใจ มีการเปล่ียนแปลงของอารมณอยางรวดเร็วและ
รุนแรง จนเรียกวา “พายุบุแคม” คือมีความรูสึกรุนแรง เปดเผยตรงไปตรงมา มีความเชื่อมั่นใน
ตนเอง ตองการเปนอิสระ ไมชอบกฎเกณฑและการบังคับ เร่ิมมีความรูสึกทางเพศ สนใจเพศตรง
ขาม และการคบหาสมาคมกับคนอ่ืนๆ 

3. พัฒนาการทางสังคม เร่ิมคบหาเพื่อนฝูง และไดรับอิทธิพลจากเพื่อนเปนอยาง
มาก บางคนอาจชอบเรียกรองความสนใจดวยการมีพฤติกรรม การแตงกาย กริยาวาจา ภาษา
แปลกๆ รวมทั้งมีความคิดเห็นคลอยตามกับกลุมเพื่อน 
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4. พัฒนาการทางสติปญญา รูจักการคิดเปนระบบ (Formal operation) คิดเปนเหตุ
เปนผล  คิดเปนทางวิทยาศาสตร  (Scientific thinking) คิดวิเคราะห  (Analyzation) คิด
วิพากษวิจารณ (Criticism) คิดอยางมีระเบียบแบบแผน (Systematic thinking) และมีจินตนาการ
สูง เนื่องจากวัยรุนเปนระยะแหงวิกฤตการณของพัฒนาการมนุษย โดยมีการเปล่ียนแปลงอยาง
มากทั้งรางกาย อารมณ สังคม จิตใจ และสติปญญา ซึ่งพัฒนาการหรือการเปล่ียนแปลงในวัยรุน 
ชาย-หญิง จะเร่ิมไมพรอมกัน โดยวัยรุนชายจะมีพัฒนาการชากวาหญิง 1-2 ป และกวาจะเจริญถงึ
ขีดสุดกินเวลามากกวาหญิง (สุชา จันทรเอม, 2529: 25) 
 
 จากการเปล่ียนแปลงหรือพัฒนาการดังกลาว มีผลกระทบตอความตองการและความ
สนใจของวัยรุน ดังนี้ 
 

1. ความตองการของเด็กวัยรุน 
ความตองการดานสรีระของวัยรุน (Physiological Need) สวนใหญจะเปนเร่ือง 

1. ความหิว กระหาย 
2. ความตองการทางเพศ 
3. ความตองการพักผอน 
4. ความตองการกิจกรรม 
5. ความตองการอุณหภูมิที่เหมาะสม 
6. ความตองการขับถาย 
7. การตองการหลีกเล่ียงความเจ็บปวดทางกาย 

 
 วิธีการตอบสนองความตองการเหลานี้แตกตางไป ข้ึนอยูกับสภาพแวดลอมทางกายภาพ 
เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมของแตละทองถิ่น ความตองการดานบุคลิกภาพของวัยรุน 
(Psychological Need) ที่เปนระดับสูงเทาความตองการดานสรีระโดยควบคูไปกับพัฒนาการดาน
สติปญญา ดังนี้ 

 
1. ความตองการมีฐานะทางสังคมที่ดี (Need for Status) 
2. ความตองการเปนอิสระ (Need for Independence) 
3. ความตองการความสําเร็จ (Need for Achievement) 
4. ความตองการปรัชญาในการดําเนินชีวิต (Need for Philosophy of Life) 
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2. ความสนใจของเด็กวัยรุน 
ความสนใจของวัยรุนแตละคนข้ึนอยูกับเพศ สติปญญา สภาพแวดลอม โอกาสในการ

เรียนรู ความสนใจของกลุมเพื่อน และความสนใจของครอบครัว และปจจัยอ่ืนๆ Hurlock E.B. ได
แบงความสนใจวัยรุน (2532: 4) 
 
  2.1 ความสนใจทางสังคม (Social Interests) 

 ในระยะวัยรุนตอนตน เพศหญิงมีความสนใจในการพบปะสนทนากันมากกวา
เพศชายเพราะเพศหญิงจะเขาสูวัยรุนเร็วกวาเพศชาย 1-2 ป เพศหญิงชอบคุยเกี่ยวกับงานเล้ียง 
เพศตรงขาม เร่ืองตลกขบขัน หนังสือภาพยนตร ดนตรี กีฬา ครู อาจารย และเพื่อนๆที่โรงเรียน 
สวนวัยรุนเพศชายชอบพูดคุยเร่ืองกีฬา ภาพยนตร เพศตรงขาม และเร่ืองการเมือง นอกจากนี้ทั้ง
วัยรุนชายและหญิงยังสนใจในชีวิตความเปนอยูของบุคคลในสังคมดวย 

 
2.2. ความสนใจบุคคล (Personal Interest) 
- ความสนใจในการแตงกาย เชน การรักสวยรักงามของวัยรุน 
- ความสนใจในสุขภาพ ไดแก การกิน การปองกันโรคภัยไขเจ็บ 
- ความสนใจในเพศตรงขาม เชน การปรับปรุงตัวใหเขากับเพศตรงขาม 
- ความสนใจที่จะแสวงหาความเปนอิสระในตัวเอง 
- ความสนใจในการอาชีพเพื่อวางแผนอาชีพในอนาคต 
- ความสนใจในศาสนา การรูดีรูชั่ว 
- ความสนใจในการพักผอนหนอยใจ เชน เกมกีฬา อานหนังสือ ฟงวิทยุ ดู

ภาพยนตร และ ดูโทรทัศน เปนตน 
 

ความตองการและความสนใจของวัยรุนดังที่ไดกลาวมาแลว มีอิทธิพลอยางมากตอการ
ดํารงชีวิตในอนาคต ซึ่งหากวัยรุนไมไดรับการตอบสนองก็อาจเกิดภาวะความคับของใจ และจะทํา
ใหเกิดปญหาในการดําเนินการปรับตัวได ดังนั้น ความตองการและความสนใจในส่ิงตางๆของ
วัยรุน ก็จะสงผลใหเกิดการเปดรับขาวสารจากสังคมรอบขาง เพื่อตอบสนองความตองการของเขา
นั่นเอง 

 
ความสนใจ (Interest) หมายถึง แนวโนมทางดานจิตใจหรือความรูสึกของบุคคลที่มีตอส่ิง

ใดส่ิงหนึ่ง ซึ่งมีอิทธิพลทําใหบุคคลนั้นเอาใจใส และรูสึกพึงพอใจในการกระทํากิจกรรมตางๆ ที่
เกี่ยวกับส่ิงนั้น (Higard R.Ernest อางในจินตวีร เกษมสุข, 2539 : 40) 
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จินตวีร เกษมสุข ไดอธิบายวา ถึงแมเด็กวัยรุนจะมีความสมใจในเร่ืองตางๆแตกตางกัน 

เนื่องมาจากลักษณะบุคลิกภาพ  การศึกษา สถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคม ความสามารถ 
ความถนัด ฯลฯ แตจะมีลักษณะรวมกันของความสนใจ นั่นคือ ความสนใจของเด็กวัยรุนจะขยาย
ขอบเขตออกไปสูสังคมนอกบาน และในขณะเดียวกนัก็มคีวามสนใจทีแ่คบเขามาในเฉพาะเร่ือง ซึง่
ในแนวคิดของ Crow and Corw (1956 : 204) ไดสรุปความสนใจของวัยรุนไวดังนี้ 
 

1. ความสนใจเกี่ยวกับตนเอง เชน รูปราง หนาตา การแตงกาย และการวางตัว ทั้งนี้เพื่อ
ปรับปรุงตัวเองใหเปนที่สนใจ และดึงดูดใจของผูอ่ืนและเพื่อนตางเพศ 

2. ความสนใจเกี่ยวกับสังคม ในระยะแรกจะมีความในใจในเพื่อนตางเพศเดียวกัน ให
ความสําคัญและเวลากับเพื่อนมาก ตอมาจะเร่ิมสนใจในเพศตรงขาม สนใจที่เขารวม
กลุมหรือมีสวนรวมในสังคม รวมถึงสนใจในบทบาททางสังคมของบุคคล 

3. ความสนใจในการเลือกอาชีพและวิถีชีวิต เพื่อเตรียมพรอมสําหรับการเปนผูใหญ 
 
เนื่องจากวัยรุนเปนวัยที่อยูในระยะหัวเล้ียงหัวตอที่อยูระหวางวัยเด็กและวัยผูใหญ จึงมี

ลักษณะทั่วๆไป ดังนี้คือ (ประสาร ทิพยธารา, 2521) 
 

1. เปนวัยแหงการเปล่ียนแปลง กลาวคือ เปล่ียนแปลงดานอารมณ ความคิดเปนและ  
ความสนใจ 

2. เปนวัยแหงการเสริมสราง จะเจริญเติบโตอยางรวดเร็วโดยเฉพาะทางรางกาย เชน 
ดานสมอง และน้ําหนัก 

3. เปนวัยที่ตองการความเปนอิสระ ตองการพึ่งตนเองและมีแนวความคิดตอตานผูใหญ 
บางคร้ังถึงกับมีการโตเถียงกันอยางรุนแรง 

4. เปนวัยที่ตองการแสวงหาความรู อยากรูอยากเห็น จะทดลองทําในส่ิงแปลกๆ ใหมๆ ที่
ตนยังไมเคยทํา 

5. ตองการปรัชญาชีวิต และแนวทางชีวิตของตน 
6. เปนวัยที่ตองเผชิญปญหามาก เพราะเปนวัยหัวเล้ียวหัวตอที่สําคัญอยางยิ่ง เปนวัย

แหงความยุงยาก สับสน และการปรับตัว 
7. เปนวัยทีต่องการความเขาใจ ความเหน็อกเห็นใจจากผูใหญ ไมชอบการลงโทษทัง้ทาง

กายและทางจิตใจ เชน การยึดเอาของที่รักที่สุดไป การดุดา เห็นวาเปนการทารุณ
จิตใจเกินไป ไมชอบการวิพากษวิจารณของผูปกครองเกี่ยวกับเส้ือผา เคร่ืองแตงกาย 
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รูปราง หนาตา ไปในทางไมดี แตจะหวงใยในรางกายและสุขภาพของตนมาก ไม
ตองการพึ่งผูใหญ กลุม หรือคณะที่มีอิทธิพล เขาตองการอิสระ เปนตัวของตัวเอง 

 
นอกจากนี้แลว สุโท เจริญสุข (2520: 4) ยังไดกลาวถึงลักษณะของวัยรุน ดังนี้ 

 
1. วัยรุนเปนวัยที่มีการเปล่ียนแปลงเกิดข้ึนภายในรางกายมาก เปนผลใหอารมณของ

วัยรุนเปล่ียนแปลงไปดวย 
2. วัยรุนตองการบานที่มีความรัก ความอบอุน ตองการบิดามารดาที่อบรมเขาดวยความ

เขาใจ 
3. วัยรุนมีความตองการอิสรภาพมาก ไมชอบที่จะใหบิดามารดามยุงเกี่ยวกับเร่ือง

สวนตัวของเขา ไมบังคับเขมงวดจนเกินไป 
4.  วัยรุนรักความยุติธรรมอยางรุนแรง ถารูสึกวาตนไมไดรับความยุติธรรมจะแสดง

ปฏิกิริยาโตตอบทันที 
5. วัยรุนตองการจะมีอาชีพเปนหลักฐาน ผูใหญจึงควรชี้แนวทางใหวัยรุนไดประกอบ

อาชีพตามถนัด 
6. วัยรุนมีความรักและความตองการเพื่อนมาก มักจะเจ็บใจแทนเพื่อน อยากมีทุกอยาง

เหมือนเพื่อน 
7. วัยรุนมีความสนใจเพื่อนตางเพศ บิดามารดาไมควรกีดกัน เพราะจะทําใหวัยรุน

หาทางหลีกเล่ียง หนีผูใหญไปพบกันเอง 
8. วัยรุนชอบที่จะคบเพื่อนเปนกลุม และแสดงออกสานเปนสวนหนึ่งของกลุม เชน มี

ทาทาง คําพูดแปลกๆ การแตงกายที่คลายคลึงกัน 
9. วัยรุนมักคิดวาตนเองเปนผูใหญแลว จึงมักเลียนแบบผูใหญ แสดงความคิดเห็นตางๆ 

อยางรุนแรง และอาจผิดพลาดได 
10. วัยรุนไมชอบที่จะใหผูใหญปฏิบัติตอเขาอยางเด็กๆ 
11. วัยรุนไมตองการที่จะเปดเผยเร่ืองราวของตนใหบิดามารดาฟงโดยส้ินเชิง และไมชอบ

ใหบิดามารดาเปดจดหมายสวนตัวของตนเอง 
12. วัยรุนไมชอบใหบิดามารดาทะเลาะกัน 
13. วัยรุนไมชอบใหบิดามารดานําตนไปเปรียบเทียบกับผูอ่ืน 
14. วัยรุนไมชอบใหผูใหญดุดาวา เมื่อเขาสอบไลไดคะแนนนอยกวา 
 



 26 

นาฏเฉลียว สุมาวงศ (อางใน สุรพล บุญทรง: 157) ไดกลาวถึงความตองการของวัยรุน
ไทยไว 4 ประการดังนี้ 

1. อยากเดน อยากดัง 
2. อยากดื้อ 
3. อยากดู 
4. อยากดี 
 
สุภา มาลากุล และ ประมวญ ดิกคินสัน (อางใน สุรพล บุญทรง: 157) สรุปความตองการ

ของวัยรุนไทยไว 4 ประการคือ 
1. อยากรู 
2. อยากโชว 
3. อยากโต 
4. อยากชวย 
 
และลักษณะความตองการเฉพาะบางประการของเด็กวัยรุน ที่มีผลไปสูพฤติกรรมการ

แสดงออกของเด็กวัยรุนตามความคิดเห็นของจิตวิทยาไทย มีดังนี้ คือ (ปราณี รามสูต อางใน 
จินตวีร เกษมสุข, 2538 : 38-39) 

 
1. เด็กวัยรุนตองการความรักทั้งในฐานะผูใหและผูรับ 
2. เด็กวัยรุนตองการเสรีภาพในความคิดและการกระทํา ตองการมีสิทธิในการปกครอง

ตนเอง 
3. เด็กวัยรุนตองการความเสมอภาคทัดเทียมกับผูอ่ืนในทุกเร่ือง ไมวาจะเปนสถานภาพ

ทางเศรษฐกิจ สังคม รูปรางหนาตา เส้ือผาเคร่ืองใช ฯลฯ 
4. เด็กวัยรุนตองการมีประสบการณในเร่ืองตางๆ อยากรู อยากเห็น อยากลอง 
5. เด็กวัยรุนตองการทําใหตนเองเปนที่ประทับใจแกผูอ่ืน จึงชอบสองกระจกเพื่อปรับปรุง

บุคลิกภาพของตนเองและสรางความเชื่อมั่นในตนเอง นอกจากนี้ส่ือมวลชนแขนง
ตางๆ ก็เปนเสมือนกระจกสอง ทําใหเด็กพยายามที่จะปรับปรุงและเปล่ียนแปลง
ตนเองตามตัวอยางที่ไดเห็น ส่ือมวลชนจึงเปนปจจัยหนึ่งที่มีอิทธิพลตอความตองการ
ของเด็กวัยรุน 
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 จากการไดกลาวถึงลักษณะทั่วไปและความตองการของวัยรุนขางตน พบวาวัยรุนมักจะมี
ความตองการหรือความปรารถนาที่แตกตางไปจากวัยอ่ืนๆ บางคร้ังก็เปนความตองการที่ขาด
ความพอดี มักจะมากเกินไปหรือนอยเกินไป ทําใหเกิดปญหาข้ึน เกิดความเขาใจภายในครอบครัว 
หรือผูใหญรอบขาง ถาครอบครัวใหความอบอุน และทําความเขาใจกับชวงดังกลาว วัยรุนก็
สามารถเจริญเติบโตข้ึนมาอยางมีความภาคภูมิใจในตัวเอง และมีการพัฒนาบุคลิกภาพอยาง
มั่นคง แตทวาในกรณีครอบครัวขาดความอบอุน และระบบการศึกษาไมสามารถชี้แจงแนวทางการ
พัฒนาใหวัยรุนได วัยรุนก็จะเกิดการรวมกลุมและแสวงหากิจกรรมรวมกันทํา กิจกรรมหนึ่งที่เปนที่
นิยมของวัยรุนทุกยคุทุกสมยั ก็คือ การฟงเพลง และชมภาพยนตร ซึง่มกัจะพบไดวาในใจของวัยรุน
มักจะมีนักรอง นักแสดง ในดวงใจของตนเองรวมอยูดวย 
 
 
แนวคิดดานวัฒนธรรม 
    
 แนวคิดดานวัฒนธรรมที่เกี่ยวของกับงานวิจัยชิ้นนี้ ไดแก แนวคิดเร่ืองวัฒนธรรมยอยและ
แนวคิดเร่ืองวัฒนธรรมแฟน และ วัฒนธรรมวัยรุน 
 
วัฒนธรรมยอย (Subculture) 
 

ไมเคิล เบรค (Michael Brake, 1990, p.24.) กลาววา วัฒนธรรมยอยจะมีองคประกอบ
หลัก 3 สวน คือ รูปลักษณภายนอก การประพฤติปฏิบัติตัว และภาษาของกลุม 
 

- รูปลักษณภายนอก ไดแก เคร่ืองแตงกาย เคร่ืองประดับ ทรงผม และขาวของเคร่ืองใช 
- การประพฤติปฏิบัติตัว ไดแก กิจกรรมยามวาง อากัปกิริยาทาทางและการแสดงออก 
- ภาษาของกลุม ไดแก คําศัพทเฉพาะที่ใชกันภายในกลุม 
 
จะเห็นวาวัฒนธรรมยอยตามแนวคิดของเบรกมีการแสดงออกผานพฤติกรรมที่สามารถ

รับรูไดดวยประสาทสัมผัสทั้งส้ิน ซึ่งผูวิจัยนํามาใชเปนแนวทางในการศึกษาพฤติกรรมของวัยรุน 
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วัฒนธรรมแฟน(Fan culture) 
 

คําจํากัดความของแฟน 
 แมตต ฮิลส (Matt Hills, 2002) กลาววา แฟน คือ ผูที่คล่ังไคลในตัวดารา บุคคลมีชื่อเสียง 
ภาพยนตร รายการโทรทัศน วงดนตรี หรือใครก็ตามที่สามารถสรางขอมูลขาวสารอันควรคาแกการ
คล่ังไคลได 
 
 จอหน สตอร่ีย (John Storey, 1996, p.14) กลาววา แฟนมีภาพพจนที่เดนชัดอยู 2 แบบ 
คือ แบบปจเจกชน (The Obsessed Individual) ซึ่งมักแยกตัวจากสังคมและครอบครัว ถูกลอลวง
โดยส่ือมวลชนและบุคคลมีชื่อเสียงไดงาย มักถูกครอบงําอยางไรเหตุผล และแบบกลุม (The 
Hysterical Crowd) ซึ่งมีความจงรักภักดีตอส่ิงที่ตนหลงใหลและจะเกิดความภักดีตอกลุมที่
หลงใหลส่ิงเดียวกันตามมา อาการเหลานี้มักเกิดข้ึนกับสมาชิกในกลุมเดียวกันเสมือนโรคติดตอ 
 

เฮนร่ี เจนกินส  (Henry Jenkins, 1992, p.23) เห็นวา แฟนมีลักษณะที่จะรวมตัวกันเปน
กลุมสังคมซึ่งมีรสนิยมคลายคลึงกัน ภายในสังคมนั้นจะมีความกลมเกลียว และแฟนจะไมรูสึกวา
พฤติกรรมความคล่ังไคลใดๆ ของตนเปนส่ิงแปลกประหลาด 

 
ลักษณะของวัฒนธรรมแฟน 
 
จอหน ฟสเก (John Fiske ใน Lisa A.Lewis, 1992, pp.30-48) กลาววา วัฒนธรรมแฟน

แบงออกเปน 3 ลักษณะ คือ การแบงแยก การผลิตและการมีสวนรวม และการสะสมตนทุน  
 
- การแบงแยก (Discrimination and distinction) แฟนมีแนวโนมที่จะแบงแยกตัวออก
จากสังคมอยางชัดเจน เนื่องจากเชื่อวาคนในสังคมใชบรรทัดฐานในการมองส่ิงที่พวก
ตนชื่นชอบตางออกไป ทําใหไมรับรูถึงคุณคาของส่ิงนั้นเชนเดียวกับพวกตน แฟนจึง
มักจะสรางสังคมเฉพาะกลุมของตนเองข้ึน เพื่อใชเปนพื้นที่สําหรับแสดงออกและกีดกัน
บุคคลภายนอกไปในเวลาเดียวกัน 

 
- การผลิตและการมีสวนรวม (Productivity and participation) แฟนพอใจที่ไดพูดคุย
และออกความเห็นเกี่ยวกับส่ิงที่ตนชื่นชอบในหมูแฟนดวยกัน มีทั้งการรายงาน และการ
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เลือกสรรหัวขอตางๆ เกี่ยวกับส่ิงนั้นมาพูดคุยในกลุม การมีสวนรวมในการพูดคุยจะยิ่ง
ทําใหเกิดความใกลชิดกันของสมาชิกในกลุมยิ่งข้ึน นอกจากการพูดคุยแลว การแตงตัว 
แตงหนา ทรงผมและขาวของเคร่ืองใชก็สามารถทําใหเกิดลักษณะเฉพาะตัวของกลุมได 

 
- การแตงตัวและประพฤติตัวเลียนแบบบุคคลมีชื่อเสียงเปนวิธีการเชื่อมโยงระหวางตัว
บุคคลนั้นกับกลุมแฟน งานเขียนของแฟน เชน บทวิจารณ จะทําใหแฟนรูสึกวามีสวน
รวมกับชีวิตของบุคคลที่เขาชื่นชอบ และจะนําไปสูการผลิตสินคาของแฟนออกมาใน
ภายหลัง เชน รวมบทวิจารณหรือ มิวสิค วิดีโอที่ตัดตอกันเอง แตผลิตผลที่เกิดจากแฟน 
ไมวาจะเปนงานเขียน หรือสินคาตางๆ มักไมไดผลิตข้ึนมาเพื่อหวังผลกําไร และจะไม
พยายามสงสินคาออกไปขายนอกกลุม 

 
- การสะสมตนทุน (Capital accumulation) ในวัฒนธรรมแฟน การสะสมขาวสารขอมูล
ของส่ิงที่ตนชื่นชอบเปนกิจกรรมพื้นฐานที่แฟนทุกคนตองทํา และผูที่มีขาวสารขอมูล
มากกวาคนอ่ืนๆ มักไดรับการยกยองใหอยูในสถานะที่เหนือกวาแฟนทั่วไป ขาวสาร
ขอมูลจึงนับเปนตนทุนที่ทําใหไดมาซึ่งอํานาจและสถานะในหมูแฟนดวยกัน การสะสม
ผลิตภัณฑของบุคคลที่มีชื่อเสียง เชน แผนเสียง และส่ิงพิมพ หรือแมแตการสราง
ผลิตผลของแฟน เชน งานเขียน และงานศิลปะก็สามารถใชเปนตนทุนไดเชนกัน 

 
เกี่ยวกับการสะสมตนทุนสามารถอธิบายเพิ่มเติมไดดวยแนวคิดของแอนเดรีย แมคนัลด 

(Andrea McDonald ใน Cheryl Harris and Alison Alexander, 1998, pp.136-137) ที่กลาววา 
ในกลุมแฟนมีการจัดระดับชั้นแบบเดียวกับระดับชั้นทางสังคม แมตัวแฟนเองจะรูสึกหรือไมก็ตาม 
แฟนที่มีชื่อเสียงและไดรับการยอมรับในระดับหนึ่งมักมีสถานะเปนผูนํากลุม บุคคลเหลานี้มักเปน
คนที่มีขาวสารขอมูลมาก มีของสะสมมาก หรือมีงานเขียนที่ไดรับการยอมรับอยางสูงในกลุมแฟน 
 
 
วัฒนธรรมวัยรุน 
 
 วัฒนธรรมวัยรุน คือ ส่ิงที่มนุษยสรางข้ึน มิใชส่ิงที่มนุษยสรางข้ึนกําหนดข้ึน มิใชส่ิงที่
มนุษยทําตามสัญชาตญาณอาจเปนการประดิษฐวัตถุส่ิงของข้ึนใช หรืออาจเปนการกําหนด
พฤติกรรมความคิดตลอดจนวิธีการหรือระบบการทํางาน ฉะนั้นวัฒนธรรมก็คือระบบในสังคม
มนุษยที่มนุษยสรางข้ึนมิใชระบบที่เกิดข้ึนโดยธรรมชาติตามสัญชาตญาณ 
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 วัฒนธรรมเกดิข้ึนเมื่อมนษุยทีอ่ยูในบริเวณใกลเคียงกันในสังคมเดียวกันทําความตกลงกนั
วาจะยึดระบบไหนดี พฤติกรรมใดบางที่จะถือเปนพฤติกรรมที่ควรปฏิบัติ และมีความหมาย
อยางไร แนวความคิดใดจึงเหมาะสม ขอตกลงเหลานี้คือการกําหนดความหมายใหกับส่ิงตางๆ ใน
สังคม เพื่อวาสมาชิกของสังคมจะไดเขาใจตรงกันและยึดระบบเดียวกัน หรืออีกนัยหนึ่ง เราอาจ
เรียกระบบที่สมาชิกในวังคมไดตกลงกันแลววา ระบบสัญลักษณ ดังนั้น วัฒนธรรมก็คือ ระบบ
สัญลักษณในสังคมมนุษยที่มนุษยสรางข้ึน เมื่อสรางข้ึนมาแลว จึงสอนใหคนรุนหลังไดเรียนรูหรือ
นําไปปฏิบัติ วัฒนธรรมจึงตองมีการเรียนรูและถายทอด เมื่อมนุษยเรียนรูเกี่ยวกับวัฒนธรรม 
มนุษยก็รูวาอะไรควรทํา และอะไรไมควรทํา ฉะนั้นความสัมพันธระหวางวัฒนธรรมและพฤติกรรม
ของมนุษยในสังคมจึงเปนความสัมพันธที่ใกลชิดกันมาก (อมรา พงศาพิชญ, 2537) 
 
 ในวัฒนธรรมหนึ่งสามารถแบงไดเปนวัฒนธรรมยอยตางๆ (Subculture) ไดอีกเชน 
วัฒนธรรมยอยเฉพาะทองถิ่น เชื้อชาติ กลุมวิชาชีพ รวมถึงการแบงวัฒนธรรมยอยตามวัย ไดแก 
วัยเด็ก วัยรุน วัยผูใหญ วัยชรา ซึ่งแตละวัฒนธรรมยอยก็จะมีพฤติกรรมก็จะมีแนวคิดพฤติกรรมที่
เปนแบบแผนของระบบสัญลักษณเปนของตัวเอง 
 
 วัฒนธรรมวัยรุนในฐานะที่เปนวัฒนธรรมยอยในสังคม เบร็ค (Brake, 1990) ไดอธิบายไว
วา “ลักษณะโดยทั่วไปของวัฒนธรรมยอยก็คือรูปแบบ (Style) กลาวคือ กลุมที่มีวัฒนธรรมยอยที่
โดดเดนแตกตางไปจากกลุมอ่ืนๆ ก็คือกลุมที่มีการใชรูปแบบในเชิงสัญลักษณรูปแบบหนึ่งๆ” 
 
 รูปแบบทําใหเกิดตัวบงชี้ (Indicator) ที่สําคัญหลายประการ รูปแบบการแสดงใหเห็นถึง
ระดับความยดึถือในวัฒนธรรมยอย และยังชี้ใหเห็นถงึการเปนสมาชกิของวัฒนธรรมยอยหนึ่งๆ ซึง่
มีลักษณะที่ปรากฎออกมาอยางไมสนใจหรืออยางตอตานคานิยมหลักของวังคม รูปแบบของ
วัฒนธรรมยอยมีองคประกอบหลัก 3 สวน 
 

1. รูปลักษณ  รูปลักษณภายนอกที่ประกอบดวยเคร่ืองแตงกาย ขาวของเคร่ืองใช เชน 
ทรงผม เคร่ืองประดับ และวัตถุตางๆ ที่มนุษยประดิษฐข้ึนมา 

2. การประพฤติปฏิบัติตัว ซึ่งรวบถึงการแสดงออก กิริยา และทาทาง 
3. ภาษาของกลุม ไดแก คําศัพทพิเศษ และวิธีการพูดออกมา 

 
นอกจากนี้รูปแบบในวัฒนธรรมยอยยังรวมถึงรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle) ดวย 
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วัยรุนก็เปนกลุมสังคมที่มีวัฒนธรรมของกลุม ซึ่งฟลลิปป ไรซ (F. Phillip Rice, 1987) ได
อธิบายถึงลักษณะของวัฒนธรรมวัยรุนไววา  “สังคมวัยรุนไมไดเปนโครงสรางที่รวมคนหนุมสาว
ทั้งหมดไวเปนสังคมเดียว แตมีสังคมวัยรุนตางๆที่หลากหลายกันไปตามกลุมอายุ ระดับสังคม 
เศรษฐกิจ และภูมิหลังของชาติพันธหรือสัญชาติ ยิ่งไปกวานั้นสังคมวัยรุน มีโครงสรางที่คลุมเครือ
เปนสังคมที่ไมมีลักษณะเปนทางการ ไมมีบัญญัติไวเปนลายลักษณอักษรและไมมีรูปแบบ
โครงสรางตามประเพณีแตอยางใด คนแตละคน ไดเขามาและออกไปจากแตละระบบสังคมนี้ใน
ชวงเวลาเพียงไมกี่ปส้ันๆ ทําใหสังคมวัยรุนไมมีความเปนปกแผนทางดานโครงสรางมากนัก” 
วัฒนธรรมวัยรุนเปนหลัก ความเชื่อ คานิยม และการปฏิบัติที่วัยรุนทั่วทั้งประเทศพรอมใจกัน
สนับสนุนอยู ในเมื่อวัฒนธรรมระดับชาติของผูใหญมีลักษณะแตกตางกันไปตามภูมิภาคชาติพันธุ 
และชนชั้น ดังนั้น การแสดงออกซึ่งวัฒนธรรมวัยรุน จึงมีความหลากหลายแตกตางกันไปตามสวน
ตางๆ ของประชากรวัฒนธรรมวัยรุนไมไดมีลักษณะเหมือนกันหมด ภาพลักษณของวัฒนธรรม
วัยรุนซึ่งเปนที่นิยมแพรหลายนั้นมักจะหมายถึง วัยรุนซึ่งเปนชนชั้นกลางอาศัยอยูในเขตเมือง 

 
กลาวโดยสรุปก็คือ สังคมวัยรุน หมายถึง เครือขายความสัมพันธระหวางวัยรุนทั้งหลาย

วัฒนธรรมวัยรุนก็คือวิถีชีวิตทั้งหมดของวัยรุน ผูใหญบางคนรูสึกวาวัยรุนมีวัฒนธรรมยอย 
(Subculture) เปนของตัวเอง และบางคนก็เห็นวาวัฒนธรรมวัยรุนเปนเงาสะทอนวัฒนธรรมผูใหญ 
(Adult Culture) ซึง่ก็เปนความคิดที่ถกูตองทั้งสองความคิด กลาวคือ วัฒนธรรมวัยรุนในบางแงมมุ 
(เชน พฤติกรรมทางเพศ การเสพกัญชา) เปนวัฒนธรรมยอยเพราะวาเปนการตอตานวัฒนธรรม
ผูใหญ อยางไรก็ตาม โดยทั่วไปแลววัฒนธรรมวัยรุนจํานวนมากก็สะทอนวัฒนธรรมผูใหญ ซึ่งอยู
กับวาวัยรุนนั้นจะยึด พอแม หรือเพื่อนบานเปนหลัก 

 
ในการศึกษาเกี่ยวกับวัฒนธรรมวัยรุนในฐานะที่เปนวัฒนธรรมยอยอ่ืนๆนั้น จะตองศึกษา

รูปแบบที่เปนองคประกอบหลักของวัฒนธรรมยอย ซึ่งพอจะประมวลสัญลักษณที่เปนการ
แสดงออกซึ่งรูปแบบดานตางๆ ของวัฒนธรรมวัยรุนไดดังนี้ (F. Phillip Rice, 1987. และ Barbara 
Schneider Fuhrmann, 1986.) 

 
1. รูปแบบที่เปนรูปลักษณ ตัวอยางสัญลักษณที่แสดงออกซึ่งวัฒนธรรมวัยรุนในรูปแบบ

นี้ที่สําคัญ ไดแก การแตงกาย เคร่ืองใชหรือประดิษฐกรรมตางๆ และดนตรี 
 

ซาราห ทอรนตั้น (Sarah Thornton, 1995.) กลาววา วัฒนธรรมวัยรุนมีแนวโนมที่จะเปน
วัฒนธรรมยอยทางดนตรี (Music Subculture)  วัยรุนเปนวัยที่ซื้อแผนเสียง เทป และฟงเพลงที่
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บันทึกเสียงมากกวาวัยอ่ืนๆ รายการโทรทัศนสําหรับวัยรุน ก็เปนรายการดนตรีเสียเปนสวนมาก 
นติยสารวัยรุนกเ็ปนนติยสารเกี่ยวกับดนตรีเปนสวนใหญ อัตลักษณ และเวลาวางของวัยรุนกม็กัจะ
เกี่ยวของกับดนตรี 
 

2. รูปแบบการประพฤติปฏิบัติตัว ไดแก การแสดงออก ทั้งที่รูปแบบการประพฤติ ปฏิบัติ
ตัวในกิจกรรมสวนตัว และตัวตอสังคมที่เปนสัญลักษณที่สามารถส่ือความหมายการ
เปนสมาชิกของวัฒนธรรมวัยรุนได 

 
3. รูปแบบภาษากลุม สัญลักษณที่สําคัญของรูปแบบประเภทนี้คือ ภาษาที่ส่ือสารเปนที่

เขาใจกันในกลุมวัฒนธรรมวัยรุนของตน โดยเฉพาะอยางยิ่งภาษาพิเศษของกลุมที่
เรียกวาภาษาแสลง ภาษาประเภทนี้ชวยใหประหยัดคําอธิบายที่ยืดยาวทําใหสามารถ
พูดถึงส่ิงที่สังเกตเห็นหรือมีประสบการณไดอยางกระชับ และยังเปนตัวเสริมและดํารง
ความเปนปกแผนของกลุมดวย การที่จะเขาเปนสมาชิกของกลุมใดกลุมหนึ่งหมายถึง
ผูนั้นจะตองพูดจาภาษาเดียวกันกับพวกเขา 

 
4. รูปแบบการดําเนินชีวิต รูปแบบการดําเนินชีวิตของวัยรุนนั้นประกอบไปดวยการเรียน 

ซึ่งก็ถือเปนงานของวัยรุนสวนใหญ อีกองคประกอบหนึ่งที่ควบคูกับการเรียนก็คือ
กิจกรรมที่ทําในเวลาวาง 

 
มิลลิเชนท (Millicent E.Poole, 1988) ไดจัดประเภทกิจกรรมที่กระทําในเวลาวางของ

วัยรุนไดดังนี้ 
 

- อานหนังสือ อานหนังสือเรียน ทําการบาน 
- ฟงวิทย ุดูโทรทัศน ฟงเพลงจากเทปบันทึกเสียง 
- อยูกับเพื่อนๆคุย ทํากิจกรรมแปลกๆ เพื่อฆาเวลา 
- เลนเกมและเลนกีฬากลางแจง 
- ดูเกมและเลนกฬีากลางแจง 
- สรางและซอมแซมส่ิงตางๆ ทํางานบาน เล้ียงเด็ก 
- เขาสโมสรวัยรุน กิจกรรมที่จัดข้ึนอ่ืนๆ 
- ชมภาพยนตร คอนเสิรต ละครเวที เตนรํา 
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 จากลักษณะวัฒนธรรมโดยทั่วไปและวัฒนธรรมยอยดังที่กลาวมาแลวนั้น นอกจากจะมี
องคประกอบหลักที่เปนรูปแบบในดานตางๆแลว องคประกอบอีกสวนหนึ่งที่ เรียกไดวาเปน
เบื้องหลังการแสดงออก ซึ่งรูปแบบทั้งหลายก็คือองคประกอบที่เปนแนวคิดในวัฒนธรรมวัยรุน 
ไดแก คานิยมของวัยรุนหรืออีกนัยหนึ่งก็คือความตองการของวัยรุนที่เปนความตองการของตัวเอง
บวกกับความตองการของสังคมคือกลุมที่ตนเองตองการเขารวมดวย 

 
 วัฒนธรรมวัยรุนนอกจากจะสามารถพิจารณาในลักษณะที่เปนวัฒนธรรมยอยที่
ประกอบดวยแบบแผนของแนวคิดและพฤติกรรมอันมีรากฐานมาจากคนในกลุมสังคมวัยรุน ซึ่ง
ส่ือมวลชนก็จะมีหนาที่ส่ือสารวัฒนธรรมโดยการสะทอนหรือสรางความหมายจากความเปนจริงที่
พบเห็นไดในสังคมแลวยังจะสามารถพิจารณาวัฒนธรรมวัยรุนในลักษณะที่เปนวัฒนธรรมระดับ
โลกที่มีการถายทอดแบบแผนของแนวคิดและพฤติกรรมดวยระบบสัญลักษณซึ่งเปนที่เขาใจใน
ระดับนานาชาติ ผานส่ือมวลชนที่ครอบคลุมไปทั่วโลก โดยมีเวลาและแหลงกําเนิดวัฒนธรรมที่
คอนขางแนนอน 

 
 ชวงวัยรุนยุคปจจุบันกินเวลาคอนขางนาน เพราะวิวัฒนการของระบบเศรษฐกิจ สังคม 
การศึกษาและวัฒนธรรม ทําใหการเรียนรูเพื่อละทิ้งพฤติกรรมวัยเด็ก และการเตรียมตัวเพื่อ
รับผิดชอบอยางผูใหญแทจริง กินเวลานานข้ึน 
 
 กอ สวัสดิ์พาณิชย ไดอธิบายไวใน หนังสือวัยรุนและการปรับปรุงบุคคลิกภาพ (2519) วา
เด็กวัยรุนในปจจุบันออกไปคบหาสมาคมกันนอกบานเปนจํานวนมาก และมักเอาอยางกันใน
หลายเร่ือง เชน รสนิยมทางดนตรี การแตงตัว ภาษาพูด และแบบพฤติกรรมตางๆส่ิงที่เด็กกระทํา
รวมกันเหลานี้ทําใหเด็กวัยรุนมีลักษณะแตกตางกับวัยอ่ืนๆอยางเห็นไดชัด 
 
 วัฒนธรรมวัยรุนในสมัยปจจุบัน (Brand Age, สิงหาคม 2543 : 87-90) แสดงออกดวย
การนิยมในดนตรีและการเตนรําอันรอนแรง รสนิยมเชนนี้ชัดกับความรูสึกของสังคมอยูไมนอย การ
แตงตัวและการไวผมตามสมัยนิยมก็เปนส่ิงซึ่งผูใหญในสังคมไมเห็นดวย ภาษาที่เด็กใชก็เปน
ภาษาที่ใหมๆ แปลกๆ บางกลุมก็ใชภาษาซึ่งรุนแรง และมีการโจมตีสังคมอยูดวย สวนพฤติกรรม
โดยทั่วไป ก็ไดแกความแสวงหาความสนุกอยางไมมีขอบเขต การสงเสียงดัง ขาดความสํารวมใน
กริยามารยาท สรุปแลวลักษณะของวัฒนธรรมวัยรุนไมเปนไปตามวัฒนธรรมใหญของสังคม 
บางอยางก็ขัดแยงกับวัฒนธรรมใหญเปนอันมาก ผูใหญในสังคมหลายทานจึงไมเห็นดวยกับ
วัฒนธรรมวัยรุน 
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 วัยรุนเปนวัยที่เด็กคบคาสมาคมระหวางเพื่อนรุนเดียวกันมากที่สุด เปนวัยที่ออกจากบาน
มากกวาปรกติ และเปนวัยที่เด็กกําลังตองการเรียนรูทุกส่ิงทุกอยาง ซึ่งเกี่ยวของกับตน เด็กจะไม
เรียนเฉพาะที่โรงเรียน หรือที่บานเทานั้น แตเด็กจะเรียนรูจากส่ือมวลชน จากกิจกรรมตาง ๆ ที่
สังคมจัดข้ึน และที่สําคัญที่สุดคือ วัยรุนจะเรียนรูหลายส่ิงหลายอยางจากพวกเดียวกัน เด็กวัยรุน
จะรวมกลุมกันอยางหลวม ๆ ดวยการประพฤติปฏิบัติอยางเดียวกัน หรือยึดถือวัฒนธรรมชนิด
เดียวกัน ซึ่งจะทําใหมองเห็นลักษณะของคนวัยนี้แตกตางกับคนวัยอ่ืนๆอยางเห็นไดชัดเจน ในแง
ของการสรางวัฒนธรรมนั้น วัยรุนจะไมมีองคกร ไมมีระบบ เปนแตเพยีงการเอสอยางกันตอๆไป
เทานั้น ใครคิดอะไรข้ึนใหม ถาเปนที่ถูกใจ เด็กก็จะยอมรับมาปฏิบัติ เพื่อนรุนเดียวกันเห็นก็เอา
อยางกันเปนทอดๆจนแพรไปยังทุกตอนของประเทศ และบางอยางก็แพรหลายไปยังทั่วโลก ส่ือ
มวลที่มีประสิทธิภาพสูงก็มีสวนชวยในวัฒนธรรมของวัยรุนเผยแพรไดอยางกวางขวาง และรวดเร็ว
มากข้ึน ตอมาเมื่อวัยรุนเร่ิมคบหาสมาคมกันมากข้ึน 
 
 จึงเห็นไดวา วัยรุนเปนวัยที่มีการเรียนรูมากที่สุด จะมีเรียนรูคานิยม วัฒนธรรรม รวมทั้ง
เรียนรูส่ิงตางๆจากสังคม ดังนั้นบุคคล องคการสังคม และสถาบันสังคมหลายอยางจึงมีอิทธิพลตอ
การเรียนรูของวัยรุน ดังตัวอยางตอไปนี้ 
 

1. ครอบครัว ถือเปนสถาบันแรก และอันที่สําคัญที่สุด ที่มีอิทธิพลตอการสรางคานิยม
ใหแกวัยรุน ทั้งนี้เพราะครอบครัวเปนหนวยแรกที่อบรมส่ังสอนพฤติกรรมสังคมใหแกคนตั้งแตเกิด 
ถึงแมเด็กจะเติบโตข้ึนก็ยังอยูกับครอบครัว และไดรับการอบรมจากครอบครัวเปนประจํา ส่ิงใดที่
ครอบครัวอบรมส่ังสอนไวหรือส่ิงใดที่ครอบครัวเรียกรองยอมมีผลตอการปฏิบัติของคนอยูไมมากก็
นอย 

2. วัฒนธรรมของสังคม ส่ิงตางๆที่คนในสังคมปฏิบัติอยูโดยทั่วไป ไมวาจะมีระเบียบ
แบบแผนอยางใด ไมวาจะมีมาตราฐานแตกตางกันอยางไร ยอมมีอิทธิพลตอคานิยม และ
พฤติกรรมการแสดงออกของคนในสังคมอยูไมนอย รวมทั้งการมีอิทธิพลตอการพัฒนาบุคลิกภาพ
ของคนในสังคมดวย เชน ในสมัยใดสังคมใดที่วัฒนธรรมการแตงกายแบบญี่ปุนเขามามีอิทธิพล
ยอมมีผลใหคนในสังคมมีพฤติกรรมการแตงกายที่แสดงออกมาในแนวญี่ปุนเชนกัน 

3. สังคมวัยรุนและกลุมเพื่อน การคบหาสมาคมกับเพื่อนในวัยรุนเดียวกันไมวาจะเปน
กลุมเพื่อนสนิท หรือการทํากิจกรรมอ่ืน ๆ ในสังคมวัยรุน ผลที่เด็กไดรับอันหนึ่งก็คือ การเรียนรูและ
การยอมรับคานิยม และพฤติกรรมตาง ๆ จากกิจกรรมนั้น ๆ สวนเพื่อนหรือสังคมวัยรุนจะมอิีทธพิล
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เหนือพฤติกรรมของเด็กอยางไร ยอมข้ึนอยูกับความแตกตางระหวางบุคคลกลุมเพื่อนสนิทและ
องคกรเยาวชนบางอยาง มักมีอิทธิพลมากพอที่จะเปล่ียนแปลงความคิดบางอยางใหแกวัยรุนได 

4. ส่ือมวลชน เด็กวัยรุนในสมัยปจจุบันไดรับความรู และความคิดจากส่ือมวลชนเปนอัน
มากในบางกรณีเด็กยอมรับเอาความรูและความคิดเหลานั้นไปยึดถือเปนคานิยมบางประการของ
ตน การโฆษณาสินคาโดยอาศัยส่ือมวลชน ก็มีสวนทําใหเกิดคานิยมบางอยางแตเด็กวัยรุน 
ตัวอยางที่เห็นไดชัดที่สุด ไดแก คานิยมหรือสมัยนิยมในการแตงกายแกเด็กวัยรุน การไวผม และ
การเสริมความงาม  สมัยใดที่เห็นวาการแตงกายแบบเส้ือสายเดี่ยว กางเกงขาบานเปนที่นิยม 
ส่ือมวลชนจะนําความคิดเชนนี้ออกไปเผยแพร นักธุรกิจและนักแสดงก็ชวยกันกระพือคานิยมแบบ
นีอ้อกสูสังคม คนสังคมโดยเฉพาะวัยรุน และวัยหนุมสาวจงึเปล่ียนรสนิยมไปดวย ถึงแมวาบางคร้ัง
การแตงกายดังกลาวจะไมเหมาะสมกับบุคลิกของแตละคน หรือไมเหมาะสมกับสังคมของเราก็
ตาม ซึ่งบางทีส่ือมลวชนอาจจะไมไดเปนผูริเร่ิมข้ึนเอง แตส่ือมวลชนเปนเคร่ืองมืออันสําคัญที่จะ
เผยแพรคานิยมใหแพรหลายไดมาก 
 
แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมรวมหมู ความคล่ังไคล และ พฤติกรรม 
 
พฤติกรรมรวมหมู 
 
 พฤติกรรมรวมหมู หมายถึง พฤติกรรมของคนจํานวนมากซึ่งไมมีแบบแผนของพฤติกรรมที่
แนนอนชัดเจน และไมมีโครงสรางของความสัมพันธทางสังคมของคนในกลุมนั้น พฤติกรรมความ
หมูไดแก การแพรระบาดทางอารมณ ขบวนการสังคมประชามติและการโฆษณาชวนเชื่อ เดิมเรา
รูจักพฤติกรรมเชนนี้ในชื่อ พฤติกรรมรวม (สุภางค จันทวานิช, 2551) 
 
 พฤติกรรมหมูจําแนกออกเปน 3  ประเภทใหญๆตามระดับความรุนแรงของอารมณของ
กลุมคนที่มีพฤติกรรมรวมหมูดังนี ้
 

1. การแพรระบาดทางอารมณ (Emotional Contagion) คือพฤติกรรมที่เกิดข้ึนโดยที่
สภาพจิตใจของกลุมคนมีอารมณเปนตัวกระตุนในระดับรุนแรงมีความตื่นเตนสูง และระดับความ
รุนแรงนี้แพรขยายไปสูแวดวงที่กวางออกไป พฤติกรรมประเภทนี้ประกอบดวย ฝูงชน ฝูงชนวุนวาย 
การจลาจล ความแตกตื่น ความเหอตามกัน ความคล่ังไคล และขาวลือ 
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2. ขบวนการสังคม (Social Movement) ไดแก การรวมตัวของกลุมคนที่มีความเชื่อหรือ
อุดมการณในส่ิงใดส่ิงหนึ่ง กระทําการอยางตอเนื่องเพื่อมุงหวังใหเกิดการเปล่ียนแปลง ขบวนการ
สังคมมีลักษณะก้ํากึ่ง ระหวางพฤติกรรมรวมหมูที่เกิดจากการแพรระบาดทางอารมณ และ
พฤติกรรมรวมหมูที่เกิดจากความเชื่อหรือเหตุผล เพราะกลุมคนที่เขารวมในขบวนการจะไดรับการ
กระตุนทางอารมณแตมีองคประกอบของความเชื่อและความคิดอยูดวย จึงควรจะจําแนก
พฤติกรรมรวมหมูชนิดนี้ตางหาก 

3. มติมหาชนและการโฆษณาชวนเชื่อ (Public Opinion and Propaganda) คือ 
พฤติกรรมที่ไมไดเกิดจากความผูกพันทางอารมณชั่งขณะเทานั้น แตกลุมคนมีความเชื่อหรือ
ผลประโยชนรวมกันดวยแลวจึงแสดงเปนพฤติกรรมออกมา 

 
 

แนวคิดความคล่ังไคล 
 

คล่ังไคล หมายถึง การชื่นชอบ หลงใหล เคลิบเคล้ิม มีใจจดจอ หรือสนใจส่ิงใดส่ิง หนึ่ง
เปนอยางยิ่ง (มานิต มานิตเจริญ, พจนานุกรม คร้ังที่ 23, 2551) 

  
 ความคล่ังไคล (Craze) นั้นจัดอยูในพฤติกรรมรวมหมูที่เกิดจากการแพรระบาดทาง
อารมณ ไดกลาวไววา ความคล่ังไคลจะเนนหนักไปทีอ่ารมณ ปราศจากเหตุผลทาํใหหมดเปลืองทัง้
เวลา เงินทอง และกําลัง ความคล่ังไคลอาจปรากฏเปนวัตถุหรือไมเปนวัตถุก็ได เชน การคล่ังไคล
ดารา ภาพยนตร ดาราลิเก นักรอง นักแสดง นักดนตรี นักกีฬา หรือ นักการเมืองที่โปรดปราน ตอง
ไปติดตามไปดูคนเหลานั้นเมื่อเขามีการแสดง การปราศรัย หรือแขงขัน ไมวาฝนจะตกฟาจะรองก็
ตองไปใหได ถึงจะรูวาตองเส่ียงภัยก็ยินดีจะไป นอกจากคล่ังตัวแลว ก็ยังสะสมรูปภาพ เสียงเพลง 
หรือเทปคําปราศรัย ตองอานนิตยสารที่มีเร่ืองราวของคนเหลานั้น ถาเปนสมัยกอนคนที่คล่ังดารา
ลิเก หรือดาราละครก็ตองกลายเปนแมยกพอยก อาการคล่ังไคลมิไดเกิดกับบุคคลเทานั้นแตเกิด
กับวัตถุก็จะมีการสะสมในลักษณะทุมเทหลงใหล เชน การสะสมของเกาเคร่ืองลายคราม พระ
เคร่ือง แสตมป วาน หรืออาจเกิดกับกิจกรรมบางอยางก็ได เชน คล่ังไคลในการพนันตางๆ เชน ติด
ไพ บาหวย ติดมา การคล่ังสงจดหมายเวียนใหสงตอๆ กันไป ตลอดจนยาเสพติด ปรกติคนเรายอม
มอีาการคลั่งไคลในระดับอ่ืนๆ เชน ชอบดาราบางคนเปนพิเศษ สะสมส่ิงของบางอยางทีเ่ห็นวาเปน
ประโยชนหรือนารัก ถาเมื่อใดอารมณชื่นชมเกิดในระดับรุนแรงจนไรเหตุผลและขาดวิจารณญาณ
แลวก็ถือเปนอาการคล่ังไคล (สุภางค จันทวานิช, 2551 : 122-123) 
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 ในกลุมคนที่เกิดพฤติกรรมรวมหมู คนเหลานี้จะตองมีความรูสึกรวมกัน ความรูสึกรวมกัน
นี้ ถาเปนการแพรระบาดทางอารมณ อาจมีลักษณะเพียงชั่วครูชั่วยามไมยั่งยืน วัยรุนไปฟง
คอนเสิรตนักรองขวัญใจแลวก็เกิดอารมณรวม เกิดความคล่ังไคล อาจรองกรีดหรือน้ําตาไหล หรือ
ตะโกนรองเพลงรวมกบัผูอ่ืน ขณะที่กระทาํส่ิงเหลานี้มคีวามรูสึกวาผูชมสวนใหญทาํเหมอืนกนั เกดิ
ความมั่นใจกลาที่จะกระทําโดยไมรูสึกกระดากอาย ความรูสึกรวมชั่วครูนั้นอาจเปนสํานึกรวมหมู
ระยะส้ัน แตก็ทําใหกลุมผูชมมีความรูสึกเปนอันหนึ่งอันเดียวกันและเปนพลังใหกลุมผูชมมี
พฤติกรรมรวมในขณะนั้น 
 
 ความนิยมชั่วครูกลายเปนความสนใจจริงจัง เรามักเรียกวาเปน “ความคล่ังไคล” ความ
คล่ังไคลมีหลายอยางนับแตความคล่ังไคลศาสนาจนถึงคล่ังเลนทายปญหาตอภาพ ลักษณะของ
ปรากฏการณเหลานั้นซึ่งพบอยางแพรหลายนับแตเร่ืองลึกซึ้งจนถึงเร่ืองผิวเผิน ก็คือการกระทํา
อะไรอยางหนึ่งอยางใดลงไปดูมีความสําคัญอยางยิ่งอยางนอยก็ในชั่วขณะหนึ่ง ในความคล่ังไคล
จิตใตสํานึกของบุคคลจะลดนอยลงจนถึงจุดหนึ่ง ซึ่งความสามารถในการใชวิจารณญาณหมดไป 
และการคิดถึงผลของการกระทําในอนาคตจะไมมีเลย (ประเสริฐ แยมกล่ินฟุง, 2509) 
 
 ความคล่ังไคลเปนเร่ืองของความไรเหตุผล คนที่ถูกความคล่ังไคลครอบงํามักจะทําอะไรที่
โงๆหรือเปนผลเสียหายอยางแรง ที่วาไรเหตุผลก็เพราะคนที่คล่ังไคลจะทําส่ิงหนึ่งส่ิงใดดวยจิตใจ
แนวแน และไมรูจักหยุดลืมความสนใจและภาระผูกพันอ่ืนหมดส้ิน และไมนึกถึงผลของการกระทํา
ของตน ในความคล่ังไคลทางการเงิน คนมักจะกระทําในทางที่เปนผลเสียหายแกตนเองเหมือนใน
ความแตกตื่นบางชนิด สําหรับเฉพาะเอกัตบุคคล การกระทํานั้นอาจจะมีเหตุผล แตเมื่อหลายคน
ทําพรอมกัน การกระทํานั้นจะกอใหเกิดความหายนะอยางรายแรง ในคริสตศตวรรษที่ 17 ไดมีการ
คล่ังไคลดอกตูลิป แสดงถึงฐานะความรํ่ารวยและรสนยิมสูง บรรดาคนชั้นกลางจงึพยายามหาตนตู
ลิปไวเปนเจาของ ทั้งนี้อาจเปนเพราะตองการสรางสถานภาพทางสังคมใหตน ผลก็คือราคาของหัว
ตูลิปสูงข้ึนมาก มีการเก็งกําไรกันอยางแพรหลาย และหลายคนกลายเปนคนรํ่ารวย ผูคนทั่งไปตาง
พากันเอาเงินลงทุนซื้หัวตูลิปไว ราคาสูงข้ึนอยางไมนาเชื่อ เมื่อถึงจุดนี้คนรํ่ารวยเร่ิมหยุดแสวงหา
ตนตูลิปเพื่อความเพลิดเพลิน และขายที่ตนมีอยูออกไปเพื่อหากําไร ราคาของดอกตูลิปจึงตกและ
คนจํานวนมากตองประสบความหายนะ เชนเดียวกับความคล่ังไคลในเร่ืองเงินอ่ืนๆ ความไรเหตผุล
ของพฤติกรรมไมไดข้ึนอยูกับการกระทําของเอกัตบุคคลผูหนึ่งผูใด แตข้ึนอยูกับการกระทาํเหมอืนๆ 
กันของคนจํานวนมาก 
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แนวคิดดานพฤติกรรม 
 
ในงานวิจัยชิ้นนี้จะศึกษาการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของวัยรุน ซึ่งผูวิจัยเห็นวากอนที่

คนเราจะเกิดการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมไดนั้น จะตองผานกระบวนการเรียนรูทางสังคมเสียกอน 
 
ทฤษฎีการเรียนรูทางสังคมที่ผูวิจัยใชเปนกระบวนการคิด คือ ทฤษฎีการเรียนรูทางสังคม

ของแบนดูรา ซึง่เปนทฤษฎีทีใ่ชศึกษาการมีปฏิสัมพนัธระหวางคนในสังคม และเปนแนวคดิพืน้ฐาน
ของกระบวนการเรียนรูจาการสังเกต ซึ่งผูวิจัยเห็นวา มีลักษณะตรงกับพฤติกรรมของแฟนเพลงเค-
ปอปตามขอมูลจากการสํารวจเบื้องตน ผูวิจัยจึงเลือกใชทฤษฎีนี้เปนแนวคิดหลักในงานวิจัย 

 
ทฤษฎีการเรียนรูทางสังคม (Social Learning Theory) 
 

อัลเบิรต แบนดูรา (ประทีป  จินงี่ , 2540, น.95-96) ไดเสนอแนวคิดพื้นฐานวาพฤติกรรม
ของมนุษยม ีปฎิสัมพันธกับปจจัยหลัก 2 ประการคือ ปจจัยสวนบุคคล (Personal Factors) ไดแก 
ความคิด ความเชื่อ ทัศนคติ กับปจจัยสภาพแวดลอม (Environmental Factors) ซึ่งตัวแปรทั้ง 2 
ตัวนี้จะมีอิทธิพลเชิงเหต-ุผลตอกัน ดังแผนภูมิตอไปนี้ 
 

 
 
 แบนดูราเห็นวา อิทธิพลจากสภาพแวดลอมและปจจัยสวนบุคคลจะกอใหเกิดการ
เปล่ียนแปลงพฤติกรรมดวยกระบวนการทางปญญา (Cognitive Learning Process) อันประกอบ
ไปดวย 3 ข้ันตอน คือ การเรียนรูจากการสังเกต (Observational Learning) การกํากับตนเอง 
(Self-Regulatory) และการรับรูความสามารถของตน (Self-Efficacy) 
 

ปจจัยสวนบุคคล 

พฤติกรรม 

สภาพแวดลอม 
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1. การเรียนรูจากการสังเกต (Observational Learning) ในกระบวนการนี้ แบนดูรา 
(Albert Bandura, 1986, pp47-81) เชื่อวา การเรียนรูของคนสวนใหญมักเกิดจากการสังเกตและ
เรียนแบบจากตัวแบบ (Model) เหตุการณ บุคคลและสถานการณ ที่ผูเรียนรูมีความสนใจ ซึ่งตัว
แบบความแนวคิดของแบนดูรา แบงออกเปน 4 ประเภทหลัก คือ ตัวแบบทางพฤติกรรม ตัวแบบ
ทางวาจา ตัวแบบสัญลักษณ และตัวแบบสัมผัส 

- ตัวแบบทางพฤติกรรม (Behavioral Modeling) หมายถึง การมีตัวแบบที่แสดง
พฤติกรรม ใหบัคคลเห็น ตัวแบบประเภทนี้มีอิทธิพลตอการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมมากที่สุด 

- ตัวแบบทางวาจา (Verbal Modeling) หมายถึง การมีตัวแบบที่พูด บอก หรือ
เขียนบอกใหบุคคลทราบวาควรจะปฏิบัติตนอยางไร 

- ตัวแบบสัญลักษณ (Symbolic Modeling) หมายถึง ตัวแบบที่เปนภาพหรือเสียง
ผานทางส่ือมัลติมีเดียตางๆ แบนดูรา เชื่อวา ในปจจุบัน ตัวแบบประเภทนี้กําลังมีอิทธิพลตอ
การเรียนรูของมนุษยมากข้ึน เนื่องจากมีการเผยแพรอยางกวางขวาง 

- ตัวแบบสัมผัส (Kinesthetic Modeling)  หมายถึง การมีตัวแบบโดยใชการสัมผัส 
เชน วิธีเรียนรูโดยการลูบคลําของเด็กหูหนวกและตาบอด 

  
2. การกํากับตนเอง (Self-Regulatory) หมายถึง กระบวนการที่บุคคลควบคุมการแสดง

พฤติกรรมของตนเอง หลังผานกระบวนการสังเกต บุคคลตองประเมินวาตนจะแสดงทาทีตอ
พฤติกรรมนั้นหรือไม และหากแสดงจะแสดงยางไร ซึ่งการประเมินข้ึนอยูกับปจจัยหลัก 4 ประการ 
ไดแกบรรทัดฐานสวนบุคคล คุณคาของพฤติกรรม แรงจูงใจในการกระทํา และการกระทําเชิง
อางอิง อันไดจากการเปรียบเทียบกับกลุมองอิงตางๆ (Reference Group) ในสังคมที่บุคคลอาศัย
อยู 
  
 เกลนน ซีวอลเตอรส (Glenn C. Walters, 1978, p. 409 อางใน ศุภร เสรีรัตน, 2537, 
น.285- 287) กลาววา กลุมบุคคลมีความสัมพันธดวย บุคคลไมจําเปนตองเปนสมาชิกของกลุม
อางอิง แตกลุมอางอิงจะมีอิทธิพลตอบุคคลเสมอ ไมวาโดยทางตรงหรือทางออม กลุมมี
ความสัมพันธใกลชิดกันจะมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของคนในกลุมอยางมาก เนื่องจากคนในกลุม
เดียวกันยอมมีเปาหมายและคานิยมคลายกัน นอกจากนี้ พฤติกรรมของคนในกลุมยังมีผลตอคน
นอกกลุมดวย ในกรณทีี่คนๆนั้นตองการเขากลุมก็จะตองพยายามปฏิบัติตัวใหเหมือนคนในกลุม
เพื่อใหไดนรับการยอมรับ พฤติกรรมของกลุมอางอิงจึงเปนการกระทําเชิงอางอิงใหทั้งคนในกลุม
และคนนอกกลุม 
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3. การรับรูความสามารถของตน (Self-Efficacy) หมายถึง การที่บุคคลประเมิน
ความสามารถของตน ที่จะกระทําพฤติกรรมใหบรรลุเปาหมายที่กําหนดไว ผลการประเมินจะ
ข้ึนอยูกับปจจัยหลายประการ เชน ประสบการณในอดีต ทักษะที่บุคคลมีอยูในขณะนั้น สภาพ
รางกายและสภาพจิตใจในขณะนั้น และการโนมนาวใจจากภายนอก เปนตน 
 

สุรพงษ โสธนะเสถยีร (2533:123) กลาววา พฤติกรรม คือ การกระทําหรือพฤติกรรมใดๆ
ของคนเรา สวนใหญเปนการแสดงออกของบุคคล โดยมีพื้นฐานทีม่าจากความรูและทศันคติของ
บุคคล การทีบุ่คคลทพีฤติกรรมแตกตางกนั กเ็นื่องมาจากความรู และทศันคติทีแ่ตกตางกัน เกดิข้ึน
ไดก็เพราะความแตกตางกอันเนื่องมาจากการเปดรับส่ือ และความแตกตางในการแปลความสารที่
ตนเองไดรับจึงกอใหเกิดประสบการณที่ส่ังสมทีแ่ตกตางกนั อันมผีลกระทบตอพฤติกรรมของ
บุคคล 

 
องคประกอบของพฤติกรรม 
 

ครอนบาช (Crobach อางถึงใน ปกิจ พรหมายน, 2531 : 29-30) ไดอธิบายพฤติกรรมของ
บุคคลที่เกิดข้ึนเพราะองคประกอบ 7 ประการ ตอไปนี้ 
 

1. ความมุงหมาย (Goal) เปนความตองการหรือวัตถุประสงคที่ทําใหเกิดกิจกรรมเพื่อ
สนองความตองการที่เกิดข้ึน 

2. ความพรอม (Readliness) หมายถึง ระดับวุฒิภาวะ หรือความสามารถที่จําเปนใน
การทํากิจกรรมเพื่อสนองความตองการ 

3. สถานการณ (Situation) เปนสถานการณที่เปดโอกาสใหเลือกทํากิจกรรมเพื่อสนอง
ความตองการ 

4. การแปลความหมาย (Interpretation) กอนที่คนเราจะทํากิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่งลง
ไป เขาจะตองพิจารณาสถานการณเสียกอนแลวคอยตัดสินใจเวือกวิธีการที่คาดวาจะใหความ
พอใจมากที่สุด 

5. การตอบสนอง (Response) เปนการทํากิจกรรมเพื่อสนองความตองการโดยวิธีการที่
ไดเลือกแลวในข้ันการแปลความหมาย 

6. ผลที่ไดรับ หรือผลที่ตามมา (Consequence) เมื่อทํากิจกรรมแลวยอมไดรับผลจาก
การกระทํานั้น ผลที่ไดนั้นอาจจะตรงความคาดคิดไว (Confirm)หรืออาจจะตรงกันขามกับความ
คาดหมาย (Contradict) ก็ได 
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7. ปฏิกิริยาตอความผิดหวัง (Reaction to Thrashing) หากคนเราไมสามารถตอบสนอง
ความตองการได ก็กลาวไดวาเขาประสบกับความผิดหวัง ในกรณีเชนนี้เขาอาจจะยอนกลับไปแปล
ความหมายเสียใหม และเลือกวิธีการตอบสนองใหมก็ได 

 
การศึกษาถึงสาเหตุของพฤติกรรมของคนเรานั้น นักจิตวิทยาไดเห็นพองตรงกันวา จิต

ลักษณะที่ทํานายพฤติกรรมไดแมนยําที่สุด คือ ทัศนคติของบุคคลที่มีตอพฤติกรรมนั้น 
 
 

แนวคิดเกี่ยวกับการเปดรับขาวสาร  
 

 ขาวสารเปนส่ิงสําคัญตอมนุษย   เราใชขาวสารเปนเคร่ืองมือในการสนทนาใน
ชีวิตประจําวันเปนขอมูลประกอบการตัดสินใจ   โดยเฉพาะอยางยิ่งสังคมปจจุบันเปนสังคม
ขาวสาร ( The  Information Society ) และเรากําลังอยูในยุคขาวสาร ( The  Information  Age ) 
(  ปรมะ  สตะเวทิน 2539 :3 ) ขาวสารเปนส่ิงจําเปนในการตัดสินใจอยางยิ่งหากมนุษยไมแนใจใน
เร่ืองใดเร่ืองหนึ่งมากเทาใด  ความตองการขาวสารจึงมีมากยิ่งข้ึน  โดยเฉพาะอยางยิ่งหากมนุษย
ไมแนใจในเร่ืองใดเร่ืองหนึ่งมากเทาใด  ความตองการขาวสารก็จะยิ่งเพิ่มมากข้ึนเทานั้น 

 

 การส่ือสารเปนส่ิงจําเปนอยางยิ่งสําหรับกจิกรรมตางๆในชีวิตมนษุย มนุษยเปนสัตวสังคม
ที่ตองอาศัยการแลกเปล่ียนความรู ขาวสาร และประสบการณซึ่งกนัและกัน ทัง้นีเ้พื่อจะไดมคีวามรู
ความเขาใจ จูงใจ หรือมอิีทธพิลตอเพื่อนมนุษยดวยกนั การที่จะบรรลุส่ิงเหลานี้ไดจําเปนตอง
อาศัยการส่ือสาร (เสถียร เชยประทบั, 2542 : 19 ) 
 
 เชอร่ี ( Cherry, 1978 : 30 ) กลาววา การส่ือสารของมนุษยเปนการกระทํารวมกัน ( An 
Act of Sharing ) นั่นเอง การกระทํารวมกันนี้จะกอใหเกิดความเขาใจรวมกัน ซึ่งจะนําไปสูการ
ตัดสินใจและกระทํากิจกรรมที่ประสานสอดคลองกัน 
 
 ชารลส เค อัทคิน ( Charles K. Atkin, 1973 : 208 )  กลาววา บุคคลที่เปดรับขาวสารมาก
ยิ่งมีหูตากวางไกล มีความรูความเขาใจในสภาพแวดลอม และเปนคนที่ทันสมัยทันเหตุการณกวา
บุคคลที่เปดรับขาวสารนอย 
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 ไรเลย  และ ฟลาวเวอรแมน (Riley  and Flowerman) มีความเห็นวาแรงจูงใจที่ตองการ
เปนที่ยอมรับของสมาชิกภายในสังคมจะชวยกําหนดความสนใจ ในการเปดรับขาวสารจากส่ือ
ตางๆ มอรตัน, ไรท และ แวปเปลส (Merton,Wright and Waples) เห็นวาผูรับขาวสารจะเลือกรับ
ขาวสารจากส่ือใดนั้น ยอมเปนไปตามบทบาทและสถานภาพในสังคมของผูรับและเหตุผลในการ
รับขาวสาร (อางใน จุติมา เพชรรัตน, 2541 : 23) 

 แซมมวล เบคเกอร (Samuel L. Backer, 1971 : 79-82) ใหความหมายของการเปดรับ
ขาวสาร โดยจําแนกตามพฤติกรรมการเปดรับขาวสารดังนี้ 

1. การแสวงหาขอมูล (Information Receptivity) กลาวคือ บุคคลจะแสวงหาขอมูลเมื่อ
ตองการใหมีความคลายคลึงกับบุคคลอ่ืน ในเร่ืองใดเร่ืองหนึ่ง หรือเร่ืองทั่วๆไป 

2. การเปดรับขอมูล (Information Receptivity) กลาวคือ บุคคลจะเปดรับขาวสารเพื่อ
ตองการทราบขอมลูทีต่นเองสนใจ อยากรู เชน เปดดูโทรทศันเฉพาะรายการที่สนใจหรือมผูีแนะนาํ
มา หรือขณะอานหนังสือพิมพหรือดูโทรทัศน หากมีขอมูลขาวสารที่มีความสําคัญเกี่ยวของกับ
ตนเองก็จะใหความสนใจ อานหรือดูเปนพิเศษ 

3. การเปดรับประสบการณ (Experience Receptivity) กลาวคือ บุคคลจะเปดรับ
ขาวสารเพราะตองการกระทําส่ิงใดส่ิงหนึ่ง หรือเพื่อผอนคลายอารมณ 

 

 โจเซฟ อาร โดมินิค (1993 : 48-53) ไดกลาวสรุปถึงวัตถุประสงคในการเปดรับสาร หรือ
บริโภคขาวสารของผูรับสารนั้นอาจจําแนกเปน 4 กลุมคือ 

1. เพื่อการรับรู (Cognition) หมายถึง การที่ประชาชนผูรับสารตองการขาวสารเพื่อสนอง
ความตองการพนฐานของมนุษยในดานความอยากรูอยากเห็น และความตองการไดรับการ
ยอมรับวาตนเองเปนสวนหนึ่งของสังคม ดังนั้นจึงจําเปนตองเขาใจสวนประกอบของสังคม โดย
การรับรูขาวสารผานส่ือมวลขนในรูปแบบหลัก คือ ขาว ความรู และความบันเทิง 

 

2. เพื่อความหลากหลาย (Diversion) ทั้งนี้เพื่อตอบสนองความตองการในรูปแบบที่
แตกตางกัน  

- การกระตุนอารมณ (Stimulation) เปนการเปดรับส่ือเพื่อแสวงหาความเราใจ 
ความสนุกสนาน ความตื่นเตน เพื่อลดความเบื่อหนายในชีวิต 
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- การพักผอน (Relaxation) เปนการเปดรับส่ือเพื่อผอนคลายความเครียดหรือ
ลดความเรงเราในชีวิตประจําวันลง 

 

3. เพื่อประโยชนทางสังคม (Social Utility) หมายถึง ความจําเปนของบุคคลที่ตองการ
เปนสวนหนึ่งของสังคม ดังนั้น การเปดรับส่ืออาจหมายถึงการยอมรับของคนในสังคมและความ
ผูกพันตอผูอ่ืน ซึ่งอาจแสดงออกได ดังนี้ 

-  การใชภาษารวมสมัย (Conversation Currency) ผูรับสารอาจเปดรับส่ือเพื่อ
ตองการความทันสมัยโดยการแสดงออกถึงการใชภา เชน คําพูด ความเขาใจ
ตอคานิยมใหมๆ เพื่อแสดงความเปนกลุมเดียวกัน โดยส่ือมวลชนจะเปนตัว
เชื่อมโยงความเปนกลุมเหลานั้น การใชภาษารวมสมัยมักปรากฏชัดเจนใน
กลุมวัยรุนกับการโฆษณา เปนตน 

 

-  ส่ือมวลชนสัมพันธ (Para Social Relationship) ในสังคมที่กาวหนามากข้ึน 
ปจเจกชนกลับยิ่งรูสึกโดดเดี่ยว เนื่องจากเวลาที่มีอยูจํากัดนําไปใชเพื่อการ
แขงขันและการประกอบอาชีพ มนุษยเปนสัตวสังคมแตการสมาคมกับมนุษย
ดวยกันนั้นถูกจํากัดดวยสังคมที่กาวหนาแบบอุตสาหกรรม มนุษยจึงมักมี
ส่ือมวลชนเปนเพื่อนแทนหรืออยางนอยก็อาศัยส่ือมวลชนในการแสวงหา
เพื่อน ดังเชนที่พบเห็นในปจจุบันคนสวนใหญอาศัยส่ิงพิมพ วิทยุ โทรทัศน
เปนเพื่อนมากกวาการคบหาสมาคมกับผูอ่ืน 

 

4. การผละจากสังคม (Withdrawal) เปนการส่ือสารหรือเขาหาส่ือเพื่อหลีกเล่ียงจากงาน
ประจํา เชน การรีบเรงทํางานใหเสร็จเพื่อจะไดชมโทรทัศน เปนตน 

  

 การเลือกเปดรับส่ือมวลชนของประชาชนตามวัตถุประสงคของการเลือกปดรับสาร จึง
แสดงใหเห็นถงึบทบาทของผูกระทาํแทนการถูกกระทาํ ทัง้นีเ้พราะผูรับสารในปจจุบันมฐีานะเปนผู
เลือกรายการของส่ือมวลชนแขนงตางๆซึ่งมีอยูมากมายหลากหลายและแขงขันมากกวาในอดีต 
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 การเลือกสรรขาวสารเปนแบบแผนที่อธิบายถึงพฤติกรรมการส่ือสารของบุคคลวาความ
แตกตางกันทางสภาพสวนบุคคลหรือสภาพจิตวิทยา สภาพภายใน(จิตใจ) ของบุคคลที่แตกตาง
กันทําใหกระบวนการเรียนรูของมนุษยนั้นแตกตางกันไปโดยมีรากฐานของความเชื่อที่วา 
โครงสรางบุคลิกภาพของบุคคลมีผลตอพฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากส่ือมวลชน โดยมี
กระบวนการการเลือกรับรูที่แตกตางดันคือ กระบวนการเลือกสรร (Selective process) ของผูรับ
สาร 
 
 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการเปดรับขาวสารมีอยูหลายทฤษฎีแตที่สําคัญ ไดแก ทฤษฎี
เกี่ยวกับกระบวนการในการเลือกรับสาร ( Selective Processes ) ซึ่งประกอบดวยการกล่ันกรอง 
3 ชั้น ดังนี้ ( Joseph T. Klapper, 1960 : 19-25 ) 
 
 1. การเลือกเปดรับ ( Selective Exposure )  
 หมายถึง แนวโนมที่ผูรับสารจะเลือกสนใจหรือเปดรับขาวสารที่สอดคลองกับความคิดเห็น 
ความสนใจที่มีอยูเดิม และพยายามหลีกเล่ียงขาวสารที่ไมสอดคลองกับทัศนคติและความคิดเห็น
เดิมของตน ทั้งนี้เพราะ การไดรับขาวสารที่ไมสอดคลองกับความรู ความเขาใจ หรือทัศนคติที่มีอยู
เดิม จะกอใหเกิดภาวะความไมสมดุลทางจิตใจที่เรียกวา “ Cognitive Dissonance ”  ซึ่งบุคคล
อาจลดภาวะความไมสมดุลนี้ไดโดยการเปล่ียนทัศนคติ ความรู หรือพฤติกรรมการแสดงออก หรือ
อาจเลือกสรรเฉพาะขาวสารที่สอดคลองกับความคิดเดิมของตน 
 
 2. การเลือกรับรู ( Selective Perception ) 
 เมื่อบุคคลเลือกเปดรับขาวสารจากแหลงใดแหลงหนึ่งแลว ผูรับสารจะเลือกรับรูหรือเลือก
ตีความหมายของสารนั้นตามทัศนคติ ประสบการณ ความเชื่อ ความตองการ ความคาดหวัง 
แรงจูงใจ สภาวะรางกาย หรือสภาวะอารมณขันในขณะนั้น เปนตน ดังนั้นผูรับสารจะตีความ
ผิดพลาด หรือบิดเบือนขาวสารใหมีทิศทางที่ตนเองพึงพอใจ ใหสอดคลองกับความคิดเห็น ความ
สนใจ หรือทัศนคติที่มีอยูเดิม 
 
 3. การเลือกจดจํา ( Selective Retention )  
 เปนแนวโนมในการเลือกจดจําขาวสารเฉพาะสวนที่ตรงกับความสนใจ ความตองการ 
ทัศนคติ ฯลฯ ของตนเองและมักจะลืมในสวนที่ตนเองไมสนใจ เร่ืองทีขั่ดแยงหรือเร่ืองทีขั่ดกบัความ
คิดเห็นของตนเอง ดังนั้น การเลือกจดจําเนื้อหาของสารที่ไดรับ จึงเปนการชวยเสริมทัศนคติ หรือ
ความเชื่อเดิมของผูรับสารใหมีความมั่นคงยิ่งข้ึนและเปล่ียนแปลงยากข้ึน กลาวคือ ความพรอมที่
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จะจดจําสารของผูรับสารจึงมักเกิดข้ึนกับคนที่พรอมจะเขาใจ  และพรอมที่จะลืมสําหรับคนที่ไม
พรอมจะเขาใจ  
 
 ดังนั้น  กระบวนการเลือกสรรของมนุษยจึงเปรียบเสมอืนเคร่ืองกรอง ( Filters ) ขาวสารใน
การรับรูของมนุษยเรา 
 
  แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการเปดรับขาวสาร มีประโยชนในการวิจัยคร้ังนี้ เนื่องจาก
สามารถอธิบายเกี่ยวกับความแตกตางของสาเหตุที่คนแตละคนจะรับหรือไมรับขอมูลขาวสารที่
ไดรับการถายทอดมาจากผูสงสารไดเปนอยางดี ซึ่งเมื่อพิจารณาอยางถองแทแลวจะเห็นวา การ
เปดรับขาวสารของของคนนั้นจะตองเชื่อมโยงกับความรู ทัศนคติ การยอมรับ และพฤติกรรมของ
คนดวย 
 

 ดังนั้นจะเห็นไดวาในกระบวนการเลือกสรรการเปดรับขาวสารจากส่ือมวลชนนั้นมีตัวแปร
และองคประกอบตางๆ เขามามสีวนเกี่ยวของในการที่ผูรับสารตองการที่จะแสวงหาขาวสารตางๆ
เพื่อไปตอบสนองความตองการของตนเองมากนอยเพียงใด 

 

 อาจจะสรุปไดวาการเลือกรับขาวสารนั้น นอกจากเพื่อสนบัสนุนทศันคติ หรือความคดิและ
ความเขาใจที่มีอยูเดิมแลว ยังเปนการแสวงหาเพื่อการนําไปใชประโยชนในการตัดสินใจแกปญหา 
รวมทั้งเพื่อสนองความสนใจสวนบุคคล และเพื่อความบันเทิงดวย นอกจากนี้การที่บุคคลใด
ตัดสินใจแสวงหาขาวสาร เฉยเมยตอขาวสาร และผลตอบแทนในการที่จะรับรูขาวสารใด ๆ ดวย 

 

แนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติ (Conceptual Attitude) 
 
 ความหมายของคําวา “ทัศนคติ” หรือ Attitude (Webster : 1960) มาจากภาษาละตินวา 
“Aptus” ซึ่งแปลวา โนมเอียงและเหมาะสม นํามาใชในความหมายของคําวา ทัศนคติ หมายถึง 
ทาทีที่แสดงออกมาของคนเรา ซึ่งบงบอกถึงสภาพจิตใจ ไดแก ความรูสึกหรืออารมณที่มีตอส่ิงใด
ส่ิงหนึ่ง (Gardon W.Allport, 1976) 
 
 โรเจอรส (Rogers, 1978 : 208-209) ไดกลาวถึงทัศนคติวา เปนดัชนีชี้วาบุคคลนั้นคิดและ
รูสึกอยางไรกับคนรอบขาง วัตถุ หรือส่ิงแวดลอม ตลอดจนสถานการณตางๆ โดยทัศนคตินั้นมี
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รากฐานมาจากความเชื่อที่อาจสงผลตอพฤติกรรมในอนาคตได ทัศนคติจึงเปนเพียงความพรอมที่
จะตอบสนองตอส่ิงเรา และเปนมิติของการประเมินเพื่อแสดงวาชอบหรือไมชอบตอประเด็นหนึ่ง ๆ 
ซึ่งถือเปนการส่ือสารภายในบุคคล (Intrapersonal Communication) ที่เปนผลกระทบมาจากการ
รับสาร อันจะมีผลตอพฤติกรรมตอไป (สุรพงษ โสธนะเสถียร, 2533 : 122) 
 
 องคประกอบของทัศนคติ โดย ชิมบาโด และ เอบบีเซน (Zimbarbo and Ebbeson, 
1970) ไดกลาวถึง องคประกอบของทัศนคติ วาม ี3 ประการ คือ 
 

1. องคประกอบดานความรู ความนึกคิด (The Cognitive Component) เปนสวนที่เปน
ความเชื่อของบุคคลเกี่ยวกับส่ือตางๆ ทั่วไปทั้งส่ิงของที่ชอบและไมชอบ หากบุคคลมีความรูหรือ
ความคิดวาส่ิงใดดี ก็มักจะมีทัศนคติที่ดีตอส่ิงนั้น หากมีความรูมากอนวาส่ิงใดไมดี ก็จะมีทัศนคติ
ไมดีตอส่ิงนั้น 

2. องคประกอบทางดานความรูสึก (The Affective Component) เปนสวนที่เกี่ยวของ
กับอารมณที่เกี่ยวกับส่ิงตาง ๆ ซึ่งมีผลแตกตางกันไปตามบุคลิกภาพของคนนั้นเปนลักษณะที่เปน
คานิยมของแตละบุคคล เปนตัวเราความคิดอีกทอดหนึ่ง ถาหากบุคคลมีภาวะความรูสึกที่ดีหรือไม
ดีก็จะแสดงออกมาในขณะที่คิดถึงส่ิงนั้นออกมาในลักษณะที่แตกตางกัน 

- ความรูสึกในดานบวก (Positive Affective Component) ก็จะมีความรูสึกใน
ดานบวก เปนไปในทางที่ดี 

- ความรูสึกในดานลบ (Negative Affective Component) ก็จะมีความรูสึกใน
ดานลบ เปนไปในทางที่ไมดี 

3. องคประกอบดานพฤติกรรม (Behavior Affective Component) คือ การแสดงออก
ของบุคคลตอส่ิงหนึ่ง หรือบุคคลใดบุคคลหนึ่ง ซึ่งเปนผลมาจาก องคประกอบดานความรู ความคดิ 
และความรู 

 
แหลงที่ทาํใหคนเกิดทัศนคตทิีสํ่าคัญ คือ 
1. ประสบการณเฉพาะอยาง (Specific Experience) 
2. การติดตอส่ือสารกับบุคคลอ่ืน (Communication with others) 
3. ส่ิงทีเ่ปนแบบอยาง (Models) 
4. ความเกี่ยวของกบัสถาบนั(Institutional Factors) 
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เมื่อพิจารณาจากแหลงที่มาของทัศนคติดังกลาวแลว จะเห็นไดวาองคประกอบสําคัญที่
เปนตัวเชื่อมโยงใหเกิดทัศนคติตอส่ิงตางๆ ก็คือ การติดตอส่ือสาร ทัง้นีเ้พราะการส่ือสารจะมกีาร
แทรกอยูตลอด วาจะทศันคติจะเกิดประสบการณเฉพาะอยาง หรือ เกดิจากส่ิงทีเ่ปนแบบอยาง 
 
 
การเปล่ียนแปลงทัศนคติ 
 

จุมพล รอดดําดี (พ.ศ. 2532) กลาววา กระบวนการเปล่ียนแปลงทัศนคติมี่อยู 3 ระดับ คือ 
1. การเปล่ียนแปลงความคิด ส่ิงที่จะทําใหเกิดการเปล่ียนแปลงดังกลาวนี้ จะมาจาก

ขอมูลขาวสารใหม ซึ่งอาจจะมาจากส่ือสารมวลชน หรือบุคคลอ่ืน ๆ 
2. การเปล่ียนความรูสึก การเปล่ียนแปลงในระดับนี้จะมาจากประสบการณหรือความ

ประทับใจ หรือส่ิงที่ทําใหเกิดความสะเทือนใจ 
3. การเปล่ียนแปลงพฤติกรรม เปนการเปล่ียนแปลงวิธีการดําเนินในสังคม ซึ่งไปมีผลตอ

บุคคล ทําใหตองปรับพฤติกรรมเดิมเสียใหม 
 

 การเปล่ียนแปลงทางทัศนคติจะเกิดข้ึนไดก็ตอเมื่อทัศนคติเดิมที่เคยมีอยูไมเปนที่พอใจ 
หรือไมสามารถสนองความตองการของบุคคลได โดยการเปล่ียนแปลงนี้ “การส่ือสาร” คือ 
เคร่ืองมือจําเปน สําคัญ และมีประสิทธิภาพมากที่สุด 
 
 ในการสรางทัศนคติใหเกิดข้ึนในใจของผูบริโภค เพื่อใหเกิดการยอมรับ และพฤติกรรมใน
การซื้อในที่สุดนั้น เลวิช และ สไตเนอร ไดกลาวไววา จะตองเกิดข้ึนจากลําดับข้ันของแบบจําลอง
ผลตอบแทน(The Hierarchy of effect model) ทั้ง 7 ประการ คือ (Lavidge & Steiner : 1987 : 
157) 
 

1. ความไมรู  
2. การไดรู 
3. การเกิดความรู 
4. ความชอบ 
5. ความตองการ 
6. การตัดสินใจ 
7. การซื้อ 
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(แบบจาํลองการเกดิพฤตกิรรมเบื้องตน) 
 

โดยปกติแลวผูบริโภคจะไดรับแรงจูงใจ และยังคงรักษาทัศนคติคงเดิมเอาไว ทั้งนี้เปน
เพราะการเกิดทัศนคติจะกอใหเกิดผลประโยชน แกตัวผูบริโภคได 4 ประการดังตอไปนี้ 

1. หนาที่ในการดัดแปลง (Adjustment function) 
ทัศนคติชวยดัดแปลงความชอบหรือความไมชอบของผูบริโภคที่มีตอสภาวะแวดลอม

ภายนอก เชน ผูบริโภคอาจจะมีความไมชอบเกี่ยวกับตัวสินคาในคร้ังแรกแตเมื่อไดพบกับสภาวะ
แวดลอมที่ดี ก็อาจจะเกิดการดัดแปลงชวยใหเกิดความชอบข้ึนแทนได 

2. หนาที่ในการตอตานกับความรูสึกภายใน (Ego-defense function) 
ทัศนคติมีสวนชวยในการปกปองความรูสึกภายในของผูบริโภค จากการหวาดหว่ันตอ

ลักษณะของตนเอง เชนบุคคลทุกคนรูวาตนเองเกิดมาตองตาย แตทัศนคติที่ดีจะชวยสรางความ
บรรเทาใหเกิดข้ึน มองเห็นในส่ิงที่ดีในชีวิต และมีความตองการที่จะมีชีวิตอยูตอไป 

3. หนาที่ในการแสดงออกทางคุณคา  (Value-expressive function) 
ทัศนคติจะชวยเสริมสรางคุณคาสวนตัวภายในบุคคล ในการที่จะแสดงออกมาใน

พฤติกรรมของผูบริโภคเอง เชน การที่บุคคลที่ประสบความสําเร็จในหนาที่การงาน ก็มีความ
ตองการที่จะแสดงออกมาใหสังคมไดรับรูถึงความสําเร็จของตน โดยการแสดงออกมาทาง
พฤติกรรม เชนการใชสินคาจากตางประเทศราคาแพง เปนตน 

4. หนาที่ในการประเมินราคาวัตถ ุ(Object-appraisal function) 

ความไมรู 
การไดรู 

เกิดความรู 
ความชอบ 

ความตองการ 
การตัดสินใจ 

การซ้ือ 

ความคิด 
(Cognitive) 

ความรูสึก 
(Affective) 

การกระทํา 
(Conative) 
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ทัศนคติชวยผูบริโภคในการรับรูถึงโครงสรางของโลกภายนอกวาเปนอยางไร การที่บุคคล
จะประเมินวาส่ิงใดมีราคาและเปนที่ตองการ ก็ตอเมื่อบุคคลเหลานั้นไดทราบถึงราคาและมูลคา
ของมันมากอนแลว เชนรถเบนซเปนรถที่ใคร ๆ ปรารถนาเพราะใคร ๆ ก็รูถึงราคาและมูลคาของมัน 

 
แนวคิดเกี่ยวกับความสัมพันธระหวางทัศนคติ กับพฤติกรรม 
 

ทัศนคติ (Attitude) เปนดัชนีวาบุคคลนั้นคิด และรูสึกอยางไรกับคนรอบขางวัตถุ หรือ
ส่ิงแวดลอม ตลอกสถานการณตางๆ โดยทัศนคตินั้นที่รากฐานมาจากความเชื่อที่อาจจะสงผลถึง
พฤติกรรมในอนาคตได ทัศนคติจึงเปนเพียงความพรอมที่จะตอบสนองตอส่ิงเราและเปนมิตรของ
การประเมินเพื่อแสดงวาชอบตอประเด็นหนึ่งๆ (สุรพงษ โสธนเสถียร, 2533 : 122) 
 
 แคทซ และสทอตแลนด (Katz and Stotland, 1960) ไดแยกสวนประกอบของทัศนคติไว 
3 สวนดวยกัน คือ 
 

1. สวนทางดานความคิด หรือความรู ความเขาใจ (Cognitive Component) ไดแก
ความคิดซึ่งเปนสวนประกอบของมนุษยในการคิด ซึ่งความคิดนี้อาจจะอยูในรูปใดรูปหนึ่งแตกตาง
ออกไป 

2. สวนประกอบทางดานอารมณ ความรูสึก (Affective Component) ซึ่งเปนตัวเรา
ความคิดอีกทอดหนึ่ง ถาหากบุคคลมีภาวะความรูสึกที่ดีหรือไมดี ก็ จะแสดงออกขณะคิดถึงส่ิงนั้น
ออกมาในลักษณะที่แตกตางกัน 

3. สวนประกอบทางดานพฤติกรรม (Behavioral Component) ซึ่งมีแนวโนมไปในทาง
การกระทํา หรือพฤติกรรมในลักษณะที่วา เมื่อมีส่ิงเราก็จะเกิดปฏิกิริยาอยางไดอยางหนึ่งข้ึน เชน 
เมื่อบุคคลมีความรูสึกในดานบวก พฤติกรรมที่แสดงออกก็จะเปนไปในทางที่ดี (ปาริฉัตร มั่งคง, 
2534 : 22) 

  
 จะเห็นไดวา ถาบุคคลไมมีความเขาใจ หรือมีแนวคิดที่เรียกวา Concept เกี่ยวกับส่ิงใดก็
จะไมสามารถมีทัศนคติตอส่ิงนั้นได  การที่บุคคลมีทัศนคติตอส่ิงใดส่ิงหนึ่งตางกัน เนื่องมาจาก
บุคคลมีความเขาใจหรือมีแนวความคิด (Concept) ตางกัน 
  
 ดังนั้น  สวนประกอบทางดานความคิด  หรือความรู  ความเขาใจ จึงนับไดวาเปน
สวนประกอบข้ันพื้นฐานของทัศนคติ และสวนประกอบนี้จะเกี่ยวของกับความรูสึกของบุคคล อาจ
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ออกมาในรูปแตกตางกันทั้งในทางบวก และทางลบ ซึ่งข้ึนอยูกับประสบการณ และการเรียนรูของ
ความรูสึกที่เกิดข้ึน ที่มีตอวัตถุหรือปรากฏการณนั้นๆเปนสําคัญ 
 
 นอกจากนี้ ยังมีนักวิชาการใหความคิดเห็นวา ส่ิงที่กอใหเกิดการเปล่ียนแปลงทัศนคตินั้น 
เร่ิมตนดวยองคประกอบที่สําคัญหนึ่ง คือ แหลง ของการเปล่ียนแปลงทัศนคติ อาจจะเปนบุคคล
เดียว กลุมบุคคล หนังสือพิมพ วิทย ุโทรทัศน หรือส่ิงที่กอใหเกิดทัศนคติโดยตรง โดยทั่วไปแหลง
ขาวสารตางๆ จะมีลักษณะแตกตางกันในดานตางๆ เชน ความสามารถ ความเปนที่สามารถดึงดูด
ความสนใจ ความคุนเคย ความเปนมิตร จาการศึกษาพบวา แหลงขาวสารที่มีความสามารถ มี
ความคุนเคย สามารถดึงดูดความสนใจ และมอํีานาจ จะมีผลทําใหเกิดการเปล่ียนแปลงทัศนคติ
มากกวาแหลงขาวสารที่ไมมีคุณสมบัติเหลานี้ นอกจากนี้องคประกอบอ่ืนๆ เชน เนื้อหาของ
ขาวสาร (ควรพิจารณาถึงภาษา ความอยากงาย คาที่ใช ฯลฯ) และตัวผูรับ (เชน ทักษะในการส่ือ
ความหมาย ทัศนคติ ความรับรูทางสังคม เปนตน) ก็เปนองคประกอบในการกอใหเกิดการ
เปล่ียนแปลงทัศนคติ (สุภาพงษ ระรวยทรง, 2535 : 18) 
 
 พฤติกรรม เปนการแสดงออกของบุคคลโดยมีพื้นฐานมาจากความรูและทัศนคติแตกตาง
กันออกไป ความแตกตางของความรู และทัศนคติเกิดข้ึนเพราะความแตกตางในการเปดรับส่ือ 
และความแตกตางในการแปลความสารที่ตนไดรับ จึงกอใหเกิดประสบการณส่ังสมที่แตกตางกัน
อันมีผลตอพฤติกรรมของบุคคล โดยทั่วไป การส่ือสารเพื่อโนมนาวพฤติกรรมนั้นสามารถเกิดข้ึนได
ทุกระดับ ตั้งแตปจเจกชน ไปจนถึงระดับสังคม การโนมนาวพฤติกรรมในทุกระดับของการส่ือสาร 
อาจผานส่ือโดยอาศัยวิธีการ ดังนี้ (สุรพงษ โสธนเสถียร, 2533 : 123-124) 
 

1. การปลุกเราอารมณ (Emotional Arousal) เพื่อใหเกิดความตื่นเตนเราใจในการ
ติดตาม ไมวาดวยภาพหรือเสียง 

2. การเห็นอกเห็นใจ (Empathy) ดวยการแสดงความออนโยน เสียสละ และความกรุณา
ปราณ ีก็อาจจะโนมนาวใจผูคนยอมรับได 

3. การสรางแบบอยางข้ึนในใจ (Internalizaed Norms) เปนการสรางมาตราฐานอยาง
หนึ่งเพื่อใหมาตราฐานนั้นปลุกศรัทธา และเปนตัวอยางแกผูรับสารที่จะตองปฏิบัติตาม 

4. การใหรางวัล (Reward) เชน การลด แลก แจก แถม ในการโฆษณาเพื่อเปนการจูงใจ
ใหเลือกซื้อสินคายี่หอนั้น ๆ 
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 และผลของการโนมนาวดวยวิธีการขางตน กอใหเกิดพฤติกรรม 2 แบบคือ 
 

1. การกระตุนใหเกิดพฤติกรรมใหมๆ หรือมีพฤติกรรมที่ตอเนื่อง (Activation) 
2. หยุดยั้งพฤติกรรมเกา (Deactive) 

 
ทั้งกระตุน และการหยุดยั้งเปนพฤติกรรมพื้นฐานที่กอใหเกิดพฤติกรรมอ่ืนๆตามมานั้น จะ

เห็นไดวา การกระทําหรือพฤติกรรมใด ๆ ของคนเราสวนใหญ ตามปรกติมักเกิดจากทัศนคติของ
บุคคลผูนั้น ทัศนคติจึงเสมือนทางเลือกของพฤติกรรม คือ เปนเคร่ืองควบคุมการกระทําของบุคคล 
พฤติกรรมสวนใหญของคนถูกควบคุมดวยทัศนคติของเขา ถาเราตองการพยากรณ และควบคุม
พฤติกรรมของคน เราตองศึกษาเร่ือง “ทัศนคติ” อยางกวางขวางลึกซึ่ง 
  

โดยสรุป “ทัศนคติ” ในงานวิจัยนี้หมายถึง สภาพจิตใจของเด็กวัยรุน ซึ่งไดแก ความรูสึก 
หรืออารมณที่มีขอมูลขาวสาร ที่ตอศิลปนเกาหลี และการแสดงออกมาเปนพฤติกรรมการการคล่ัง
ไคลเกาหลี เชน ซื้อของที่ระลึก การไปชมคอนเสิรต การไปตอนรับศิลปน ดังที่ การดอน ดับบลิว 
(Gardon W.Allport) กลาววา “ทัศนคติ” หมายถงึ ภาวะทางจติใจซึง่ทําใหบุคคลพรอมทีจ่ะตอบโต 
ตอสภาวะแวดลอม ที่เกิดจากประสบการณ และเปนตัวกําหนดทิศทางที่แตละบุคคลจะตอบสนอง 
ตอส่ิงของและเหตุการณที่เกี่ยวของ 

 
งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 
  
งานวิจัยเกี่ยวกับส่ือบันเทิงเกาหลี 
 
 ชุติมา ชุณหกาญจน (2550) ไดศึกษาเร่ือง “พฤติกรรมการเลียนแบบวัฒนธรรมของวัยรุน
ไทยจากส่ือบันเทิงเกาหลี“ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงการเปดรับส่ือบันเทิงเกาหลี ทัศนคติตอ
วัฒนธรรมเกาหลี และพฤติกรรมการเลียนแบบวัฒนธรรมจากส่ือบันเทิงเกาหลีของวัยรุนไทย 
รวมทั้งศึกษาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเลียนแบบวัฒนธรรม กับการเปดรับส่ือบันเทิง
เกาหลี และทัศนคติตอวัฒนธรรมเกาหลีกับกลุมตัวอยางที่มีอายุตั้งแต 15-25 ป ที่อาศัยอยูในเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล และเคยบริโภคส่ือบันเทิงเกาหลี ชื่นชอบและติดตามชมภาพยนตร 
ละคร และเพลงเกาหลี โดยแบงการวิจัยออกเปน 2 สวนคือ วิจัยเชงิคุณภาพ โดยการสัมภาษณเชงิ
ลึกกับกลุมตัวอยางที่มีพฤติกรรมการเลียนแบบวัฒนธรรมเกาหลี จํานวน 8 คน และการวิจัยเชิง
ปริมาณ โดยใชแบบสอบถามกับกลุมตัวอยาง 400 คน 
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 ผลการวิจัยพบวา วัยรุนไทย สวนใหญ เปดรับส่ือบันเทิงเกาหลี ในระดับปานกลาง โดยมี
การเปดรับเพลงเกาหลีมากที่สุด ซึ่งเปดรับทุกวัน เปนเวลามากกวา 2 ชั่วโมง/วัน ซึ่งเหตุผลสําคัญ
ที่สุดในการเปดรับส่ือบันเทิงเกาหลี คือ ชื่นชอบนักรองและนักแสดงเกาหลี รวมทั้งมีทัศนคติเปน
กลางตอวัฒนธรรมเกาหลี 
 
 วัยรุน สวนใหญ มีพฤติกรรมการเลียนแบบวัฒนธรรมจากส่ือบันเทิงเกาหลี ในระดับต่ํา 
โดยมีพฤติกรรมเลียนแบบการแตงกายตามแฟชั่นเกาหลีในระดับปานกลาง ซึ่งนักรองและนกัแสดง
เกาหลีนั้นมีผลตอพฤติกรรมการเลียนแบบ รวมทั้งการยอมรับในเร่ืองของการศัลยกรรม วาไมใช
เร่ืองเสียหายและอยากที่จะเลียนแบบ นอกจากนี้ละครและภาพยนตรก็มีผลทําใหวัยรุนไทยอยาก
ที่จะรับประทานอาหารเกาหลีและอยากไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี 
 
 อลิสา วิทวัสกุล (2549) ไดศึกษาวิจัยเ ร่ือง “การประชาสัมพันธภาพลักษณประเทศ
สาธารณรัฐเกาหลีผานละครโทรทัศน แดจังกึม จอมนางแหงวังหลวง” มีวัตถุประสงคเพื่อใหทราบ
ถึงแนวคิดการประชาสัมพนัธภาพลักษณประเทศสาธารณรัฐเกาหลี ภาพลักษณของประเทศทีแ่ฝง
มาในเนิ้อหาละคร และปจจัยที่กอใหเกิดกระแสนิยมการบริโภคคานิยมตาง ๆ จากละครเกาหลี
โทรทัศนเร่ือง “แดจังกึม จอมนางแหงวังหลวง” 
 
 ผลการวิจัยพบวา การนําเสนอละครโทรทัศนมาเปนสวนหนึ่งของการประชาสัมพันธ
ประเทศไดรับความสําเร็จอยางมาก ละครโทรทัศนสามารถสงเสริมหรือสรางสรรคภาพลักษณของ
ประเทศโดยการนําเสนอสินคาเชิงภาพลักษณ (Cultural Products) ไดแก ศิลปวัฒนธรรม 
คุณธรรม วิถีชีวิต และสถานที่ทองเที่ยว ฯลฯ  ทําใหผูชมละครเกิดความรูสึกที่ดีและใหความสนใจ
กับประเทศสาธารณรัฐเกาหลีมากข้ึน โดยปจจัยที่กอใหเกิดกระแสนิยมการบริโภคคานิยมตาง ๆ
จากละครเร่ืองแดจังกึม จอมนางแหงวังหลวง คือ ความสามารถของนักแสดง ความเหมาะสมใน
บทบาทที่ไดรับ เนื้อเร่ืองที่มีความสนุกสนาน สาระที่ใหแงคิด และความบันเทิง รวมถึงการมีความ
ใกลชิดทางวัฒนธรรมระหวางประเทศสาธารณรัฐเกาหลีกับประเทศไทย ซึ่งผลจากกระแสที่เกดิข้ึน
ทําใหเกิดทัวรรูปแบบใหม คือ ทัวรตามรอยละคร 
 
 งานวิจัยดังกลาวแสดงให เห็นวา ประเทศเกาหลีใชละครโทรทัศนในการสงเสริม
ภาพลักษณประเทศโดยการนําเสนอวัฒนธรรม วิถีชีวิต และสถานที่ที่ทองเที่ยวผานทางละคร ซึ่ง
ทําใหผูชมเกิดความรูสึกที่ดีและสนใจในประเทศเกาหลี 
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 อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์ (2007) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง “กระบวนการเอเชียภิวัฒนของวัฒนธรรม 
ปอปเกาหลี (เคปอป) : การผลิต การบริโภค และการสรางอัตลักษณของวัยรุนไทย” ผลการวิจัย 
สรุปไดวา สินคาวัฒนธรรมปอปเอเชีย (Asian Pop) ซึ่งประกอบไปดวย ภาพยนตร ดนตรี ละคร
โทรทัศน หนังสือการตูน นิตยสาร เวบไซต เกมออนไลน เปนตน กําลังไดรับความนิยมอยาง
กวางขวางในกลุมผูบริโภควัยรุนตามมหานครของเอเชีย และสินคาวัฒนธรรมปอปเกาหลีเหลานี้ก็
ไดแพรหลายเขามาในประเทศไทยอยางรวดเร็วมาก ซึ่งเปนผลมาจากการที่ประเทศเกาหลีมีการ
ศึกษาวิจัยทางดานการตลาดของภูมิภาคเอเชีย และวัฒนธรรมเฉพาะของแตละประเทศวาสินคา
วัฒนธรรมประเภทใดเปนที่นิยม สามารถที่จะเปดตลาดในประเทศเพื่อนบานได ที่สําคัญ คือ 
รัฐบาลประเทศเกาหลีเปนผูลงทุนและวางนโยบายเร่ืองการสรางสรรคทางวัฒนธรรมในตลาด
เอเชีย โดยมีการจัดทําแผนปฏิบัติการพัฒนาบุคคลากรฝายสรางสรรคเนื้อหาสาระทางดานการ
สงเสริมการทองเที่ยวผานละครโทรทัศน และการนําสถานที่ที่ปรากฎในละครมาจัดเปนแหลง
ทองเที่ยว 
  
 ผลจากการสนทนากลุมผูชมละครโทรทัศนเกาหลี พบวา ผูรวมสนทนาทั้งหมดรับรูจดจํา
ได และคุนเคยกับประเทศเกาหลี รวมทั้งมีทัศนคติที่ดีตอภาพลักษณของประเทศเกาหลี และการ
ทองเที่ยวเกาหลีดวย แตในแงของความตั้งใจเดินทางไปทองเที่ยวนั้น พบวายังมีปจจัยหลายดาน
เขามาเกี่ยวของ ทั้งในเร่ืองงบประมาณ ระยะเวลา และความนาสนใจของประเทศนั้นๆ ผูรวม
สนทนาสวนใหญจึงยังไมมีความตั้งใจเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี 
 
 งานวิจัยดังกลาวแสดงใหเห็นวา ประเทศเกาหลีมีนโยบายหลักในการสงออกสินคาทาง
วัฒนธรรม และยังมีการสอดแทรกวัฒนธรรมเกาหลีผานทางละครโทรทัศนสงผลใหผูที่รับชมเกิด
ทัศนคติที่ดีตอประเทศเกาหลี     กระแสนิยมของสินคาทางวัฒนธรรมจากเกาหลีสงผลกระทบตอ
พฤติกรรมวัยรุนไทย ทําใหเกิดการเรียนรูเกี่ยวกับกระแสนิยมของวัยรุนในภูมิภาคเอเชีย 
เปรียบเทียบกับอัตลักษณของตนเองในฐานะวัยรุนไทย และวัฒนธรรมปอปของสังคมในบานเรา 
ผลกระทบอีกดานคือเศรษฐกิจ โดยวัยรุนไทยตองเสียคาใชจายแตละเดือนไมนอยสําหรับซื้อสินคา
ทางวัฒนธรรม 
 
 นอกจากนี้ วัยรุนไทยยังเกิดความสนใจเรียนภาษาเกาหลีเพิ่มข้ึน เพื่อใหรูเนื้อหาใน
ภาพยนตร ละคร เพลงของเกาหลี และแบงปนความรูผานอินเตอรเน็ต โดยวัยรุนอีกสวนหนึ่งใช
เวลาวางเรียนรองเพลง และการแสดงตางๆ ส่ิงเหลานี้ทําใหวัยรุนไทยไดเรียนรูกระบวนการทาง
นิเทศศาสตร และเทคโนโลยีตางๆ 



 54 

 ดุษฎี พิทกัษชชัวาล (2547) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง “ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการชมละคร
โทรทศันเกาหลีของผูชมในเขตกรุงเทพมหานคร”  การวิจยัคร้ังนีม้จีุดมุงหมายเพื่อศกึษา ปจจยัทีม่ี
ผลตอพฤติกรรมการชมละครโทรทศันเกาหลีของผูชมในเขตกรุงเทพมหานคร โดยมีปจจัยที่
เกี่ยวของในการศึกษา คือ ปจจัยลักษณะทางประชากร องคประกอบของละคร การรับรูประโยชน
จากการชมละคร เหตุผลจูงใจทาํใหเกดิการชมละคร และดานการสงเสริมการตลาด 
 
 ผลการวิจัยพบวา ผูชมสวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 15-25 ป สถานภาพโสด ส่ือที่ทําให
ผูชมรูจักละครโทรทัศนเกาหลี คือ โฆษณาทางโทรทัศน พฤติกรรมการชมละครเกาหลีทาง
สถานีโทรทัศนของผูชมพบวา ผูชมสวนใหญจะชมกับสมาชิกในครอบครัว ชมละครเกาหลีโดยชม
เร่ืองเดียวตลอดจนจบเร่ือง และตั้งใจชมละครพอสมควร ปจจัยดานประเภทเนื้อหาของละคร
เกาหลี พบวา สวนใหญผูชมจะชื่นชอบละครเกาหลีประเภทละครชีวิตรัก และเปนละครเร่ืองยาว
หลายตอนจบ  ปจจัยดานองคประกอบของละครที่มีผลตอพฤติกรรมการชม พบวา บทละคร-เนื้อ
เร่ือง ตัวละคร พระเอก นางเอก มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีของผูชมในระดับมาก 
ปจจัยดานการรับรูประโยชนที่มีผลตอพฤติกรรมการชม พบวา เร่ืองมุมมองความรัก การดําเนิน
ชีวิตและการใชชีวิตในครอบครัว เร่ืองศิลปวัฒนธรรม ประเพณี มีผลตอการชมละครมากที่สุด 
ปจจัยดานการจูงใจที่มีผลตอการชมมากที่สุด คือ ชมเพื่อความเพลิดเพลินบันเทิง และปจจัยดาน
สงเสริมการตลาดที่มีผลตอการรับชมละครมากที่สุด คือ การโปรโมตและรายการแนะนําหนังทาย
รายการละคร และการฉายละครตัวอยางทางโรงภาพยนตรกอนฉายจริงทางโทรทัศน 
 
 
งานวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมของวัยรุน 
 
 วิภารัตน พันธฤทธิ์ดํา (2544) ไดศึกษาเร่ือง “อิทธิพลของวัฒนธรรมตางประเทศที่มีตออัต
ลักษณของวัยรุนไทย : ศึกษาเฉพาะกรณีดนตรีญี่ปุน” โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงพฤติกรรม
การฟงดนตรีญี่ปุนของวัยรุนไทย รวมทั้งศึกษาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมความนิยมดนตรี
ญี่ปุนของวัยรุนกับกระบวนการอัตลักษณของวัยรุนผูนิยมดนตรีญี่ปุน โดยใชวิธีการวิจัยเชิง
คุณภาพ ดวยการสังเกตแบบสวนรวม และสัมภาษณแบบเจาะลึก 
 
 ผลการวิจัยพบวาส่ือและเพื่อนของวัยรุนมีอิทธิพลทําใหวัยรุนไดรูจักดนตรีญี่ปุน วัยรุน
แสวงหาความบันเทิงนี้ไดทั้งทางวิทยุ โทรทัศน หนังสือนิตยสาร รวมทั้งอินเทอรเน็ต สําหรับ
พฤติกรรมความนิยมดนตรีญี่ปุนแบงออกเปน 2 กระบวนการ คือ 
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1. กระบวนการสรางและแสวงหาความโดดเดน 
2. กระบวนการเลียนแบบ 
 

วัยรุนแสดงออกถึงอัตลักษณที่โดดเดนไปจากเพื่อนกลุมอ่ืนๆ ที่ไมนิยมดนตรีญี่ปุน 
ขณะเดียวกันอัตลักษณเหลานั้นเกิดจากการเลียนแบบนักรองดนตรีญี่ปุนที่พวกเขาฟง 

 
 นอกจากนี้ผูวิจัยยังใหทัศนะที่นาสนใจวา แมดนตรีญี่ปุนจะเปนเพียงวัฒนธรรมยอยหนึ่ง
ในสังคม แตวัฒนธรรมของวัยรุนในสมัยปจจุบันมักแสวงหาความแปลกใหมที่แตกตางจากกระแส
หลัก วัยรุนจึงฟงดนตรีญีปุ่นทีเ่ปนวัฒนธรรมยอยหนึ่งของสังคมในฐานะวัฒนธรรมกระแสหลักของ
กลุม พวกเขาแสดงถึงความเปนตัวตนโดยการมาชุมนุมและทํากิจกรรมในทุกๆ วันหยุด และทุกป
วัยรุนไทยจะรวมกันจัดงานคอนเสิรตรวมคนนิยมดนตรีญี่ปุนข้ึนอีกดวย 
 
 ในงานดังกลาวจะมีการแสดงออกซึ่งอัตลักษณรวมของกลุมวัยรุนผานเรือนราง ดวยการ
แตงกายเลียนแบบนักรองญี่ปุนไปรวมงาน แสดงทาทีเหมือนนักรองที่ตนแตงกายเลียนแบบและ
สรางภาษาเฉพาะที่เขาใจกันในกลุม พฤติกรรมตางๆที่แสดงออกเหลานี้บงบอก “ความเปนตัวตน” 
ของวัยรุน และความเปนตัวตนของวัยรุนที่ไหลไปตามกระแสแรงขับเคล่ือนจากกระแสสังคม
เร่ือยไป 
 
 งานวิจัยดังกลาวแสดงใหเห็นถึง อิทธิพลของวัฒนธรรมญี่ปุนที่สงผลกระทบตอพฤติกรรม
ตางๆของกลุมวัยรุน ซึง่งานวิจัยนีจ้ัดทําในชวงที่กระแสญี่ปุนกาํลังมาแรงในบานเรา บงบอกใหเหน็
วาถาชวงไหนที่สังคมกําลังนิยมเร่ืองอะไรอยูนั้น วัยรุนก็จะเกิดความนิยมตาม และขอมูลจาก
งานวิจัยนี้ยังชี้ใหเห็นถึงอิทธิพลของวัฒนธรรมญี่ปุนที่มีผลใหวัยรุนเกิดพฤติกรรมการเลียนแบบ
ตาม ทั้งรางกาย การใชภาษา เปนตน 
 
 
 ชญานุตย พัฒนสุวรรณ (2549) ศึกษาเร่ืองการรับวัฒนธรรมสมัยนิยมจาก ญี่ปุนของ
วัยรุนไทย กรณีศึกษาแฟนเพลงเจ-ปอป” โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึง พฤติกรรมในกลุมสังคม
ออนไลน พฤติกรรมสวนตัว และ พฤติกรรมที่มีตอวัฒนธรรมสมัยนิยมจากญี่ปุนประเภทอ่ืน เพื่อ
การสรางความเขาใจอันดีระหวางวัยรุนไทยที่เปนแฟนเพลงเจ-ปอปกับคนนอกกลุม โดยเฉพาะครู
และผูปกครอง และยังสามารถนําไปใชเปนแนวทางในการจัดกิจกรรมยามวางใหกับวัยรุน   
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 ผลการวิจัยสรุปวา  
 1. พฤติกรรมในสังคมกลุมออนไลน 
 พฤติกรรมในสังคมกลุมออนไลนของวัยรุนสวนใหญเปน พฤติกรรมการรับ ซึ่งเปนปจจัยที่
ทําใหวัยรุนสนใจกับกิจกรรมภายในกลุมออนไลนมากหรือนอยนั้นมี 2 ประการ คือ กฎและความ
ผูกพันที่วัยรุนมีตอกลุมออนไลนนั้น พฤติกรรมที่วัยรุนเปล่ียนแปลงไปมากที่สุด คือ การพูดคุย การ
ใชภาษา การรีเควสต การปฏิบัติตามมารยาทและเคารพกฎโดยกลุมตัวอยางที่อยูในชวงวัยรุน
ตอนตนและตอนกลางจะมีการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมมากกวากลุมตัวอยางที่อยูในชวงวัยรุนตอน
ปลาย และวัยรุนหญิงจะมีการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมมากกวาวัยรุนชาย   
 
 2. พฤติกรรมสวนตัว  
 วัยรุนจะสนใจกิจกรรมยามวางที่สอดคลองกับความสนใจเดิม แตกิจกรรมยามวางบาง
ประเภทวัยรุนก็เกิดความสนใจเพราะไดรับแรงกระตุนจากปจจัย 2 ประการ คือ ความชืน่ชอบในตวั
ศิลปน และการเห็นตัวอยางจากแฟนเพลงคนอ่ืนๆ วัยรุนจะมีการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมมากที่สุด 
ในชวงวัยรุนตอนตนถึงชวงวัยรุนตอนปลาย วัยรุนเพศหญิงจะมีการเปล่ียนแปลงพฤติกรรม
มากกวาเพศชาย  การเปล่ียนแปลงรูปลักษณภายนอก มีปจจัยสําคัญคือ อายุ สวนการ
เปล่ียนแปลงกิจกรรมยามวางนั้น วัยรุนเพศหญิงและวัยรุนเพศชายมีความแตกตางกันมาก 
โดยเฉพาะเพศชาย จะสนใจกิจกรรมที่เกี่ยวของกับดนตรี สวนวัยรุนหญิงจะสนใจการสะสมสินคา
เกี่ยวกับศิลปน และการอาน แฟนฟคชั่น  
 
 3. ความสนใจที่มีตอวัฒนธรรมสมันนิยมจากญี่ปุนประเภทอ่ืน  
 วัยรุนสวนใหญสนใจหนังสือการตูน อนิเมชั่น รายการโทรทัศน และละครซีร่ีส เนื่องจาก
เปนส่ิงที่คุนเคยดีในชีวิตประจําวัน โดยไมไดสนใจวาส่ิงเหลานั้นเปนวัฒนธรรมสมัยนิยมจากญี่ปุน
หรือไม สวนความสนใจในวัฒนธรรมสมัยนิยมประเภทอ่ืนๆ จะข้ึนอยูกับปจจัย 2 ประการคือ เงิน 
และความชอบสวนบุคคล วัยรุนตอนตนและวัยรุนตอนกลาง จะมีการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมมาก
ที่สุด และวัยรุนเพศหญิงมีการเปล่ียนแปลงมากกวาวัยรุนชาย โดยมักไดรับอิทธิพลจากศิลปน 
 
 อารักษ เงินบํารุง (2541) ศึกษาเร่ืองทัศนคติและการยอมรับของวัยรุนตอการนําเสนอ
ขาวสารดานการปองกันยาเสพติดผานนักรองและนักแสดง  พบวา ลักษณะทางประชากรแตกตาง
กัน มีการเปดรับขอมูลขาวสารดานการปองกันยาเสพติดที่นําเสนอผานนักรอง-นักแสดงไม
แตกตางกัน  ปริมาณเปดรับขอมูลขาวสารดานการปองกันยาเสพติดที่นําเสนอผานนักรองและ
นักแสดงไมมีความสัมพันธกับทัศนคติและการยอมรับของวัยรุน ในขณะที่ทัศนคติของวัยรุนที่มีตอ
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เปดรับการนําเสนอขาวสารดานการปองกันยาเสพติดผานนักรองและนักแสดงมีความสัมพันธกับ
การยอมรับขาวสารที่นําเสนอผานนักรองนักแสดง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  
 
 นักศึกษาคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (2524) ไดศึกษา
พฤติกรรมการชมคอนเสิรตของวัยรุนตอรายการของไนทสปอต พบวา รายไดไมมีความสัมพันธกับ
การชมคอนเสิรต ทั้งนี้ข้ึนอยูกับรสนิยมและความตองการ และอายุของผูบริโภคมีความสัมพันธกับ
การชมคอนเสิรตโดยผูที่มีอายุ 26 ปข้ึนไปจะมีความสนใจนอย 
 
 
ผลงานวิจัยตางประเทศ  
  
 Austin 3 Babrow (1989) วิเคราะหพฤติกรรมนักเรียนที่ติดตามดูละครโทรทัศน โดยอิง
ทฤษฎีความคาดหวัง ทัศนคติ (Expectancy-Value) เนื่องจากละครเปนรายการที่ไดรับความนิยม
สูงสุดในชวงเวลาออกอากาศตอนกลางวัน และดูเหมือนวานักเรียนจะเปนกลุมที่ผูชมที่สําคัญ 
เหตุผลที่อธิบายวา ความตองการเรียนรูและนําเอาละครโทรทัศนมาตอบสนองความเพอฝนนั้น 
เปนทัศนคติที่มีผลตอพฤติกรรมการรับชมละครโทรทัศนของนักเรียนมาก ในขณะที่ความ
สนุกสนานบันเทิงที่ผูชมมีสวนรวมและการมีปฏิสัมพันธทางสังคม เปนความคาดหวังที่มีอิทธิพล
ตอระดับการเปดรับชมละครโทรทัศน อยางไรก็ตาม ปจจัยในเร่ืองการรับรู และปจจัยเร่ืองอารมณ 
ความรูสึก เปนตัวการที่แทรกแซงผลของทัศนคติที่ผูวิจัยคาดหวังไว ผลพลอยไดจากการวิเคราะห
ตามทฤษฎี  ความคาดหวัง ทัศนคติ พบวา แนวความคิดเกี่ยวกับตัวเอง (Self-concept) เปน
ปจจัยสําคัญอีกประการหนึ่งที่กําหนดระดับการชมละครโทรทัศนของนักเรียน 
 
 แกนทซ (Gantz, 1978) กลาววา ความพึงพอใจที่เด็กวัยรุนหวังวาจะไดรับจากการใชส่ือ
ในดานดนตรีหรือการฟงดนตรี ก็คือ ความรูสึกไดพักผอน ความสุข และความตื่นเตน นอกจากนี้
เด็กวัยรุนยังใช ส่ือเกี่ยวกับดนตรี เพื่อวัตถุประสงคหลายประการ ไดแก สรางความตื่นเตน
สนุกสนาน ใขเปนเพื่อน สรางภาพพจนของตนเอง ตอคนอ่ืนๆ เรียกรองความสนใจ แยกตัวออก
จากพอแม ใหความรูสึกปลอดภัยในสภาพแวดลอมที่แปลกถิ่น สรางอารมณบางอยาง กลบเสียง
อ่ืน สรางมโนภาพ หนีจากสังคมภายนอกที่ไมพึงปรารถนา ฆาเวลา พักผอน เพื่อการเปนที่ยอมรับ
ในกลุมเพื่อนและใชเปนหัวขอสนทนา 
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บทท่ี3 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
 

การศึกษาวิจัยเร่ือง“พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของเด็กวัยรุนไทย” ใน
บทนี้ไดแบงการวิจัยออกเปน 2 สวน โดยสวนที่ 1 เปนรูปแบบการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) ซึ่งเปนการสัมภาษณเชิงลึก (In-dept Interview) กับกลุมวัยรุนไทยที่มีพฤติกรรมคล่ัง
ไคลศิลปนนักรองเกาหลี โดยใชคําถามปลายเปดเพื่อใหผูสัมภาษณไดแสดงความคิดเห็นเต็มที่ 
รวมถึงการสังเกตลักษณะบุคลิกภายนอกระหวางการ สัมภาษณเพื่อดูสีหนาทาทาง อากัปกิริยา 
และพฤติกรรมตางๆของกลุมเปาหมายที่เกิดข้ึนระหวางการใหสัมภาษณดวย ซึ่งนําเสนอขอมูลใน
รูปแบบวิเคราะหเชิงพรรณนา(Descriptive Analysis) และสวนที่ 2 การวิจัยเชิงปริมาณ 
(Quantitative Research) เปนการวิจัยเชิงสํารวจโดยใชแบบสอบถาม (Questionnaire) เพื่อ
ศึกษาเร่ืองการเปดรับส่ือเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลี ทัศนคติตอศิลปนนักรองเกาหลี และ
พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย ซึ่งมีรายละเอียดทางดานระเบียบวิธี
วิจัย ดังนี้ 
 
สวนท่ี 1  ศึกษาพฤติกรรมความคลั่งไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทยและปญหา
ของพฤติกรรมความคลั่งไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 
 
วิธีการวิจัย 
 
 การวิจัยนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพื่อวิเคราะหพฤติกรรมความ
คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย เพื่อใหเขาใจถึงประเด็นอยางลึกซึ้ง 
 
ขั้นเตรียมการ 
 
 ในการวิจัยคร้ังนี้ ผูวิจัยมีข้ันตอนในการเตรียมตัวดังนี้ 
 

1. คนควาศึกษา และรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูลเบื้องตนตางๆดังนี ้
o แหลงขอมูลส่ือเอกสารตางๆที่เกี่ยวของ ซึ่งไดแก หนังสือพิมพ นิตยสาร และ 

ปายโฆษณาตางๆ และ วิทยานิพนธและงานวิจัยตางๆที่เกี่ยวของ 
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o แหลงขอมูลบุคคล ซึ่งในที่นี้คือ นักเรียนมัธยมตน มัธยมปลาย และนิสิต
นักศึกษา ที่เปนวัยรุนไทยที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี จํานวน 25  คน ใน
เขตกรุงเทพมหานคร 

o แหลงขอมูลประเภทวีดีโอ เทป ซีดี ภาพถาย รายการโทรทัศน ที่เกี่ยวของกับ
ศิลปนนักรองเกาหลี เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมความคล่ังไคลของวัยรุนที่มีตอ
ศิลปนนักรองเกาหลี 

o แหลงขอมูลประเภทส่ือกิจกรรม ผูวิจัยทําการศึกษาขอมูลจากส่ือกิจกรรม
ประเภทตางๆ เชน การจัดคอนเสิรตของศิลปนนักรองเกาหลี การจัดงาน
แถลงขาวเปดตัวสินคาที่ศิลปนนักรองเกาหลีเกี่ยวของ การจัดแถลงขาวการ
เปดแสดงคอนเสิรตที่จะมีข้ึนในเมืองไทย หรือการจัดกิจกรรมตางๆที่
เกี่ยวของกับศิลปนนักรองเกาหลี เปนตน 

o แหลงขอมูลจากอินเทอรเน็ต ผูวิจัยศึกษาถึงขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมความ
คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย ผานทางเว็บไซตของแฟนคลับ 
ศึกษาประวัติและขอมูลตางๆ ของศิลปนผานทางเว็บไซต ซึ่งศึกษาจาก
เว็บไซตตางๆ ซึ่งมีทั้งเว็บไซตที่เปนรวมศิลปนและ เว็บไซตเฉพาะศิลปนที่
แฟนคลับทําข้ึน ยกตัวอยางเวบไซตดังนี้ 

  
http://www.tvxq-thailand.com/ 
http://forums.popcornfor2.com/ 
http://www.saranghey.com 
http://www.dek-d.com/ 
http://www.blike.net/th/ 
http://www.pingbook.com/ 
http://smtown.6.forumer.com/ 
http://music.sanook.com/ 
http://www.koreacenter.is.in.th/ 

        http://www.siamzone.com/ 
 

2. ศึกษาขอมูลเกี่ยวกับ แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของกับประเด็นที่ศึกษา 
ไดแก แนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติและพฤติกรรม แนวคิดเกี่ยวกับจิตวิทยาวัยรุน แนวคิด

http://www.tvxq-thailand.com/
http://forums.popcornfor2.com/
http://www.saranghey.com
http://www.dek-d.com/
http://www.blike.net/th/
http://www.pingbook.com/
http://smtown.6.forumer.com/
http://music.sanook.com/
http://www.koreacenter.is.in.th/
http://www.siamzone.com/
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เกี่ยวกับการเปดรับขาวสาร และแนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมรวมหมู  เพื่อประยุกตใน
เปนแนวทางในการตั้งคําถามและการวิเคราะหขอมูล 

3. จากองคความรูที่ไดจากการศึกษาจากแหลงขอมูลตางๆและวัตถุประสงคในการวิจัย 
รวมทั้งการมีประยุกตแนวความคิดทฤษฎีพื้นฐานที่เกี่ยวของ มาใชเปนแนวทางในการ
ตั้งคําถามเพื่อนําไปเก็บขอมูล 

 
กําหนดกลุมเปาหมาย 
 
 กลุมเปาหมายในการวิจัยคร้ังนี ้ไดแก วัยรุนไทยที่มีอายุระหวาง 15-25 ป จํานวน 25 คน 
ที่มีความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี ในการเลือกกลุมตัวอยางนั้น ผูวิจัยจะใชวิธีการสุมตัวอยาง
แบบสโนวบอลเทคนิค (Snowball Technique) คือผูวิจัยจะขอคําแนะนําจากบุคคลหรือผูใหขอมูล
เปนแหลงสําคัญในการแนะนําบุคคลหรือกลุมตัวอยางคนตอๆไป เพื่อที่จะไดเขาถึงกลุมตัวอยางที่
ตองการ รวมถึงใช “เทคนิคเครือขาย”  (Network technique) โดยใหกลุมเปาหมายเหลานี้แนะนํา
บุคคลที่รูจักคุนเคย หรืออยูในเครือขายเดียวกัน เพื่อที่จะไดทําการหาขอมูลจากบุคคลเหลานั้น
ตอไป 
 
 นอกจากนี้ ผูวิจัยจะนําวิธีการคัดเลือกกลุมตัวอยางโดยการสุมตัวอยางแบบเจาะจง 
(Purposive sampling) โดยผูวิจัยจะทําการสุมตัวอยางจากงานคอนเสิรตศิลปนนักรองเกาหลี 
และกิจกรรมของศิลปนนักรองเกาหลีตางๆ ที่จัดข้ึนภายในระหวางที่ทําการเก็บขอมูล 
 
 โดยผูวิจัยไดสัมภาษณเจาะลึกกับแฟนคลับศิลปนนักรองเกาหลี ทั้งหมด 25 คน (เพศ
หญิง 22 คน เพศชาย 3 คน) คือ 
 

1. ธนญัญา ขันแสง อาย ุ15 ป  เพศหญิง 
2. พัชสุภางค แซตั้ง อายุ 15 ป  เพศหญิง 
3. อนิสรา กันยารัตน อายุ16 ป เพศหญิง 
4. ศศิธร ศิลปเลิศปรีชา อายุ 17 ป  เพศหญิง 
5. ชลัช แซเล่ียว อายุ 17 ป  เพศชาย 
6. พรทิพย ชางคนมี อายุ 21ป  เพศหญิง 
7. วันวิสาข วิริยะศิริ อาย ุ19 ป  เพศหญิง 
8. สมใจ ศุพทุธมงคล อายุ 21 ป  เพศหญิง 
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9. จิราพร กิตติคณุสวัสดิ์ อายุ 19 ป  เพศหญิง 
10. ขวัญระวี ชวยรักษา อายุ 18 ป  เพศหญิง 
11. ธนภรณ กริชแกวสิริ อาย ุ18 ป  เพศหญิง 
12. สรัญธร ขํารักษา อายุ 17 ป  เพศหญิง 
13. ปนัดดา รอดแสง อาย ุ20 ป  เพศหญงิ 
14. นะ อายุ 24 ป  เพศหญิง 
15. จันทรพร ดาวเรือง อายุ 17 ป  เพศหญิง  
16. เมทิยา นันทพงศ อายุ 20 ป  เพศหญิง 
17. สุ อายุ 18 ป  เพศหญิง 
18. กานตภพ จํารูญวงษ อายุ 17 ป  เพศชาย 
19. จินตนา วัฒนสุข  อายุ 21 ป  เพศหญิง 
20. นสัรีน เกยีรตินกัรบ  อายุ 21 ป  เพศหญิง 
21. นา อายุ25 ป  เพศหญิง 
22. ภคมน อารีพงษ อายุ 16 ป  เพศหญิง  
23. เจแปน อายุ 15 ป เพศหญิง 
24. นองกอลฟ อายุ 24 ป  เพศหญิง  
25. วันธนะ พวงเงิน อายุ 16 ป  เพศชาย 
  

 
พื้นท่ีในการศึกษา 
 
 ผูวิจัยจะทําการนัดกลุมเปาหมายมาตามวัน เวลา และสถานที่ๆกลุมเปาหมายสะดวกใน
การใหสัมภาษณ และนอกจากนี้ ผูวิจัยยังไดทําการวิจัยในพื้นที่ที่มีการรวมตัวของกลุมเปาหมาย
โดย 
 พื้นที่ในการศึกษานั้นจะศึกษาพื้นที่และเวลาพิเศษ โดยจะแบงเปน 2 พื้นที่ ไดแก 
 

1. พื้นที่และเวลาในกิจกรรม “คอนเสิรต” ถือเปนพื้นที่ที่ถูกจัดข้ึน เปนส่ือกิจกรรม
ประเภทหนึ่งที่มีวัยรุนที่มีความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมารวมตัวกัน และแสดง
พฤติกรรมความคล่ังไคลในรูปแบบตางๆออกมา ซึ่งผูวิจัยสามารถสอบถามสังเกตเห็น
พฤติกรรมความคล่ังไคลได 
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2. พื้นที่และเวลาในกิจกรรม เชน งานจัดกิจกรรมตางๆ  งาน Meet and Greet หรือ งาน
แถลงขาวตางๆที่เกี่ยวของกับศิลปนนักรองเกาหลี หรือ สถานที่ตางๆที่ศิลปนนักรอง
เกาหลีเดินทางไปเมื่อมาเมืองไทย เปนตน ซึ่งก็เปนพื้นที่ที่หนึ่งมีวัยรุนที่มีความคล่ัง
ไคลศิลปนนักรองเกาหลีมารวมตัวกัน และแสดงพฤติกรรมความคล่ังไคลในรูปแบบ
ตางๆออกมา ซึ่งผูวิจัยสามารถสอบถาม และสังเกตเห็นพฤติกรรมความคล่ังไคลได 

 
 
กําหนดเคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย  
  

ผูวิจัยจะใชตัวผูวิจัยเปนเคร่ืองมือหนึ่งในการเก็บรวบรวมขอมูล รวมถึงผูวิจัยจะใชการ
จดจํา และเคร่ืองมือตางๆชวยในการบันทึกขอมูล ไดแก สมุดจด เคร่ืองบันทึกเสียง กลองถายรูป 
เพื่อใหไดขอมูลที่มีความชัดเจนและถูกตอง ทั้งนี้ผูวิจัยจะกําหนดบทบาทของตนเองในฐานะ “คน
ใน” หมายถึงผูวิจัยจะทําตนเปนเสมือนกลุมเปาหมาย โดยจะเขาไปรวมงานกิจกรรมตางๆ ซึ่ง
ผูวิจัยจะทําตนเสมือนคนในกลุมเปาหมายนั้นๆ จะทําใหเขาใจประเด็นตางๆที่ผานสายตา มุมมอง 
ทัศนะ อารมณ และความรูสึกของกลุมเปาหมาย และอีกดานหนึ่ง ผูวิจัยจะทําตนเสมือนเปน”คน
นอก” หมายถึง เปนบุคคลที่อยูนอกพื้นที่เปาหมาย เพื่อสังเกตุเห็นพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปน
นักรองเกาหลีของวัยรุนไดดวย 

 
วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
 

ม ี3 วิธ ีคือ การสังเกตุแบบมีสวนรวม การสนทนาอยางไมเปนทางการ และ การสัมภาษณ
แบบเจาะลึก 

 
1. การสังเกตแบบมีสวนรวม (Participant Observation) 

 
ผูวิจัยจะเขาไปสังเกตเขาไปมีสวนรวมกับกลุมวัยรุนที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีตาม

กิจกรรมตางๆที่จัดข้ึน  โดยสังเกตพฤติกรรมความคล่ังไคลของเด็กวัยรุนที่ตอศิลปนนักรองเกาหลี 
นอกจากนี้ผูวิจัยจะทําการจดบันทึกภาคสนาม พรอมทั้งถายรูป เพื่อใหคุณภาพในการสังเกตดี
ยิ่งข้ึน โดยในระหวางการสังเกตจะทําการจําบันทึกขอความสําคัญๆหรือวาส่ิงที่ไดพบเห็น จากนั้น
หลังจากการรวมกิจกรรมเหลานี้ ผูวิจัยจะทําการจดบันทึกภาคสนามโดยบันทึกถึงเหตุการณตางๆ 
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ตัวอยางการสังเกตการณแบบมีสวนรวม คือ การที่ผูวิจัยใชวิธีการเขาไปสังเกตแบบมีสวน
รวมในงานคอนเสิรตของวง Super Junior โดยใชชื่อวา “Twelve Plus Present Super Junior 
Super Show The First Asia Tour” ที่มาจัดแสดงในวันเสารที่ 12 กรกฎาคม พ.ศ. 2551 ณ อิม
แพคเมืองทองธาน ีซึ่งเปนคอนเสิรตคร้ังแรกที่ Super Junior มาจัดแสดงคอนเสิรตในเมืองไทย ซึ่ง
ผูวิจัยไดมีโอกาสเขาไปสังเกตพฤติกรรมเด็กวัยรุนไทยที่เขามาชมคอนเสิรตในคร้ังนี้ โดยเขาไปทํา
ความรูจักกลุมเปาหมายที่มาชมคอนเสิรต และมาซื้อของที่ระลึก และ Prop ตางๆในที่บริเวณหนา
งาน และในบริเวณรอบๆในงานก็ไดมีการจัดบูทของสินคาตางๆที่มี Presenter เปนศิลปนนักรอง
เกาหลี เชน Yamaha  Twelve Plus กลุมเปาหมายไดมีการแสดงพฤติกรรมคล่ังไคลตางๆที่มีตอ
ศิลปนนักรองเกาหลี จากการสังเกตของผูวิจัยในงานนี้จะเนนไปในโทนสีฟาซึ่งเปนสีประจําวงของ 
Super Junior กลุมเปาหมายเกือบทุกคนจะแตงตัวในโทนสีฟา  บางกลุมแตงตัวเลียนแบบศิลปน
นักรองเกาหลี มีการถายรูปกับ Poster ภาพของศิลปนนักรองเกาหลี  มีการเลนเกมสเพื่อที่จะได
ของรางวัลตางๆ  กลุมเปาหมายที่คล่ังไคลบางกลุมไดมานั่งรอเพื่อที่จะเขางานตั้งแตเชา มีการทํา
ปายชื่อที่เปนไฟ ทําปายรูปภาพศิลปนที่ชื่นชอบขนาดใหญ บางกลุมไดทําพูสีฟาเอาไวเวลาเชียร 
บางกลุมก็ไดทําริบบิ้นสีขาวเอาไวผูกที่นิ้วนางขางซาย เวลาศิลปนรองเพลง Marry u มาแจกกลุม
คนที่มาชมคอนเสิรต บางกลุมก็ไดทําปายโปสเตอรขนาดใหญมากเพื่อใหแฟนคลับทั้งหลายไดเซ็น
ขอความเพือ่สงใหกบัศิลปน ซึ่งในงานคอนเสิรตคร้ังนีเ้ปนคร้ังแรกที่ผูวิจัยไดเร่ิมเขามาเปนสวนหนึง่
อยางจริงจัง งานนี้จัดวาเปนงานที่รวมคนคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีอยางมาก ทําใหผูวิจัยได
พ ูดคุย และทําความรูจักกับกลุมเปาหมายโดยตรง เพื่อนะนําและแลกเปล่ียนE-Mail เพื่อพูดคุย 
สอบถามเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีวง Super Junior และเก็บภาพพฤติกรรมของเด็กวัยรุนที่
คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี และหลังจากผูวิจัยไดเขาชมคอนเสิรตในคร้ังนี้ ผูวิจัยก็ไดยกประเด็น
การดูคอนเสิรตในคร้ังนี้ไปคุยในเว็บบอรด และ chat คุยแลกเปล่ียนความคิดเห็นกบักลุมเปาหมาย 
เพื่อที่จะทําความรูจักคุนเคยกับกลุมเปาหมายใหมากที่สุด  เปนการปูทางนําไปสูการขอความ
รวมมือกับกลุมเปาหมายในการทําวิจัยตอไป  

 
หลังจากงานคอนเสิรตคร้ังนี้ผูวิจัยไดรูจักกับกลุมเปาหมายมากข้ึนจึงไดขอมูลขาวสาร

เกี่ยวกับความเคล่ือนไหวของศิลปนจากทางกลุมเปาหมายและไดเขารวมเปนสวนหนึ่งของกลุม  
ทําใหผูวิจัยไดไปติดตามกลุมเปาหมายขณะที่ติดตามศิลปน Super Junior M ที่มาจัดคอนเสิรตใน
เมืองไทยตอ ในวันอาทิตยที่ 13 กรกฎาคม พ.ศ. 2551 ที่สยามเซ็นเตอรโดยผูวิจัยไดไปสังเกต
พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองของวัยรุนไทยตั้งแตชวงเชาจนกระทั่งศิลปนออกมาแสดงใน
เวลา 1ทุม ซึ่งผูวิจัยไดเก็บภาพ และสัมภาษณอยางไมเปนทางการกับกลุมเปาหมายบางคนที่มี
พฤติกรรมคล่ังไคลศิลปนนักรอง Super Junior M โดยการนั่งทําของขวัญใหกับศิลปนเพื่อที่จะพบ
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ในงานมิทแอนกร๊ีด กับศิลปนนักรองเกาหลีอยางใกลชิด  บางคนมายืนรอตั้งแต 10 โมงเชา
เพื่อที่จะมาจองที่เพื่อใหไดเห็นใกลศิลปนที่ตนคล่ังไคลมากที่สุด และในขณะที่ศิลปนกําลังแสดง
คอนเสิร็ต ผูวิจัยไดเก็บภาพพฤติกรรมของกลุมเปาหมายภายในงาน และในวันถัดมา วันจันทรที่ 
14 กรกฎาคม พ.ศ. 2551  หลังจากที่ศิลปนนักรองเกาหลีไดมาแสดงโชวเสร็จไดมีการไปถาย
บันทึกสัมภาษณทางรายการตางๆของเมืองไทย โดยผูวิจัยไดทราบขาวจากทางกลุมเปาหมาย 
ผูวิจัยไดไปตามเก็บบันทึกภาพพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของกลุมเปาหมายที่
ติดตามศิลปนไปทุกที่กอนที่จะบินกลับประเทศเกาหลี 
 

2. การสนทนาอยางไมเปนทางการ (Informal Conversation) 
ผูวิจัยจะทําการซักถามพูดคุยในชวงเวลาตางๆ ทั้งในงานคอนเสิรตและการทํากิจกรรม

ตางๆ รวมถึงชวงเวลาวางที่กลุมเปาหมายสะดวกในการพูดคุย โดยที่การสนทนาอยางไมเปน
ทางการนี้ อาจเปนการสนทนาระหวางผูวิจัยกับกลุมตัวอยาง 1 คน หรือในลักษณะผูวิจัยกับกลุม
ตัวอยางที่เปนกลุมวัยรุนหลายคนก็ได การสนทนาอยางไมเปนทางการนี้ เปนกระบวนการหนึ่งที่
ผูวิจัยนํามาใช เพื่อชวยในการคัดเลือกเบื้องตน (First  screening) อันนํามาสูการไดมาซึ่งกลุม
ตัวอยางที่จะทําการสัมภาษณแบบเจาะลึกตอไป 

 
3.  การสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-dept Interview) 
ผูวิจัยใชวิธีสัมภาษณแบบเจาะลึก ทั้งแบบเปนทางการ และไมเปนทางการ ซึ่งการที่ผูวิจัย

เลือกใชสัมภาษณแบบเจาะลึกนั้นเนื่องจากประเดน็ปญหาเกี่ยวกับพฤตกิรรมความคล่ังไคลศิลปน
นักรองเกาหลีซึ่งเปนประเด็นที่คอนขางละเอียดออน อีกทั้งประเด็นที่คอนขางสลับซับซอนและ
เกี่ยวของกับความรูสึก  ในการเลือกวิธีการผูวิจัยเลือกสัมภาษณแบบเจาะลึก ผูวิจัยจะนัดหมาย
การสัมภาษณของกลุมตัวอยางแตละบุคคล ซึ่งข้ึนอยูกับความสะดวกของกลุมเปาหมายเปนหลัก 
โดยผูวิจัยใชแบบสัมภาษณอิงโครงสรางปานกลาง (Semi-structural interviews) เพื่อนอกจาก
ประเด็นคําตอบที่ไดจากคําถามแลว ผูใหสัมภาษณจะไดมีอิสระในการเพิ่มเติมในประเด็นที่
เกี่ยวของได เพื่อใหเกิดความชัดเจนยิ่งข้ึน โดยประเด็นคําถามผูวิจัยสรางข้ึนจากแนวความคิด 
ทฤษฎี และงานวิจัยทีเ่กี่ยวของไดศึกษาในระหวางการเตรียมการ ในแบบสัมภาษณทีเ่ปนเคร่ืองมอื
ในการเก็บขอมูล จะเปนแนวคําถามปลายเปด (Open-ended question) และใชเทปบันทึกเสียง 
ประกอบการสัมภาษณ โดยมีประเด็นคําถามหลัก ๆ ดังนี้ 
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ขอมลูสวนตัวของผูสมัภาษณ 
1. ขอมูลสวนตัวของผูสัมภาษณ (ชื่อ – นามสกุล, อายุ, การศึกษา, ที่อยู) 
2. ทานมีรายไดเทาไหรตอเดือน 
3. ศิลปนนกัรองเกาหลีที่ทานคล่ังไคลมใีครบาง/ใคร หรือวงไหนมากที่สุด 
 

การเปดรับขาวสารทางสือ่ตางๆ 
4. ทานเร่ิมคล่ังไคลและตดิตามขาวสารเกีย่วกับนักรองเกาหลีตั้งแตเมื่อไหร 
5. ทานหาขอมูลหรือติดตามขาวสารจากแหลงใดบาง/แหลงไหนมากที่สุด 
6. เวลาที่ทานหาขอมลูหรือติดตามขาวสารเกีย่วกับนักรองเกาหลีที่ทานคล่ังไคลใชเวลา

เทาไหรในแตละวัน 
7. ทานใชเวลาพูดคุยเกี่ยวกบัเร่ืองศิลปนนกัรองเกาหลีที่ทานคล่ังไคลกับใครบาง/ ใคร

มากที่สุด (สวนมากจะคุยเร่ืองอะไร) 
 
ทัศนคติท่ีมีตอศิลปนนักรองเกาหล ี

8. ทาํไมทานถงึคล่ังไคลนักรองคนนี้หรือวงนีม้ากที่สุด เพราะอะไร  
(หนาตา เสียงรอง ทรงผม บคุลิกภาพ รอยยิ้ม การแตงกาย นสัิย) 

9. ทานคล่ังไคลศิลปนนกัรองเกาหลีเพราะตามกระแสใชหรือไม/ เพราะอะไร 
 
พฤตกิรรมความคลั่งไคลศลิปนนักรองเกาหล ี

10. ทานมพีฤตกิรรมคล่ังไคลศิลปนนกัรองเกาหลีอยางไรบาง 
11. ทานไดอะไรกับการเขารวมชมรม แฟนคลับ หรือ เวบไซคทีเ่กี่ยวกบันกัรองเกาหลีที่

ทานคล่ังไคล 
12. ทานแตงฟคชั่น เลน Blog Space Multiply หรือ hi5 ทีม่ศีิลปนนักรองเกาหลีที่ทาน

คล่ังไคลอยูในนั้นดวย 
13. ทานเลียนแบบพฤติกรรมของนกัรองเกาหลีทีท่านคล่ังไคลหรือไม /เลียนแบบอะไรบาง 

(การแตงกาย, ทรงผม, เสียงรอง, ทาเตน...) 
14. เวลาทานเห็นศิลปนนักรองเกาหลีทานคล่ังไคลในส่ือตางๆทานรูสึกอยางไรบาง/ มี

พฤติกรรมอยางไร 
15. ทานไดทาํอะไรใหศิลปนนกัรองเกาหลีทีท่านคล่ังไคลบาง (ทาํปายไฟชื่อศิลปนทีท่าน

คล่ังไคล, ทําการด, ทําของขวัญ)  
16. ทานเคยใหของกับศิลปนนกัรองเกาหลีทีท่านคล่ังไคลหรือไม/ มีวิธีการใหอยางไร 
17. ทานไปดูคอนเสิรตศิลปนนักรองเกาหลีที่ทานคล่ังไคลหรือไม   
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18. ทานเคยไปงาน งานมิตแอนกร๊ีดแฟนคลับหรือไม/ มีวิธีการอยางไรเพื่อที่จะไปงานนั้น
ใหได 

19. ทานตามไปเฝารอ ยืนรอ สงเสียงกร๊ีด ตามงานทีศ่ิลปนเกาหลีทีต่นคล่ังไคลหรือไม 
20. ทานซื้อของทีเ่กี่ยวกับศิลปนนกัรองเกาหลีที่ทานคล่ังไคลไปอะไรบาง/ จากที่ไหน 
21. ทานซื้อสินคาที่ศิลปนนักรองที่ทานคล่ังไคลเปนพรีเซนเตอรหรือไม 
22. ทานรองเพลงและเลียนแบบทาเตนของนักรองทีท่านคล่ังไคลไดหรือไม 
23. ทานพูดภาษาเกาหลีไดหรือไม มากนอยแคไหน พูดอะไรไดบาง และฝกพูดเพื่ออะไร 
24. สวนมากทานจะพดูภาษาเกาหลี หรือรองเพลงเกาหลีกบัใครบาง/ ใครมากที่สุด 
25. ทานเคยไปตอนรับศิลปนนักรองเกาหลีทีท่านคล่ังไคลทีส่นามบนิหรือไม 
26. ทานเคยติดตามนักรองเกาหลีทีท่านคล่ังไคลไปทุกๆแหงทีศ่ิลปนไปหรือไม (เชน เวลา

ไปถายโฆษณาในเมืองไทย หรือไปงานแถลงขาวตามรายการตางๆ) 
27. ทานเคยฝนถงึนักรองเกาหลีที่ทานคล่ังไคลหรือไม  
28. ทานเคยตามศิลปนนกัรองเกาหลีที่ทานคล่ังไคลไปถึงตางประเทศหรือไม/ อยางไร 
29. ทานคิดวาในอนาคตทานจะยังคล่ังไคลศิลปนนกัรองเกาหลีอยูอีกหรือไม/ เพราะอะไร

จึงคิดเชนนั้น 
 
 
ระยะเวลาในการเก็บขอมูล 
 
 ตั้งแตเดือนกรกฎาคม - เดือนกันยายน 2551 
 
การวิเคราะหและการนําเสนอขอมูล 
 
 หลังจากที่ไดเก็บรวบรวมขอมูลทางเอกสารและจากการสัมภาษณของวัยรุนที่คล่ังไคล
ศิลปนนักรองเกาหลีแลว นําขอมูลเหลานั้นมาวิเคราะหโดยอาศัยกรอบแนวความคิดทฤษฎีที่
เกี่ยวของมาเปนกรอบแนวทางในการวิเคราะหพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของ
วัยรุนไทย 
 
 การนําเสนอขอมูลจากการศึกษาคร้ังนี้ไดใชวิธีการพรรณนาความ (Descriptive Method) 
อธิบายถึงพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 
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ตอนท่ี 2  ศึกษาการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลี ทัศนคติท่ีมีตอศิลปน
นักรองเกาหลี พฤติกรรมความคลั่งไคลศิลปนนักรองเกาหลขีองวัยรุนไทย  
 
วิธีการวิจัย 
 
 การวิจัยสวนที่  2  เปนการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยการใช
แบบสอบถาม ซึ่งสามารถแจกแจงรายละเอียดไดดังตอไปนี้ 
 
ประชากรท่ีใชในการวิจัย 
 
 ประชากรในการศึกษา ไดแก วัยรุนไทยที่มีอายุระหวาง 15-25 ป ที่ อาศัยอยูในเขต
กรุงเทพมหานคร มีความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี  
 
ขนาดของกลุมตัวอยาง 
 
 ไดกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางโดยอาศัยตารางสําเร็จรูปของ Taro Yamane เปนเกณฑ
โดยกําหนดระดับความเชื่อมั่นที่ 95% ความคลาดเคล่ือนไมเกิน 5% และจํานวนกลุมตัวอยางที่จะ
ใชในการศึกษาจํานวน 400 คน (อางถึงใน วิเชียร เกตุสิงห: 2541) 
 
กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัย 
 
 กลุมตัวอยาง เนื่องจากไมทราบจํานวนที่แนนอนของประชาชนที่เปนวัยรุนไทยที่มีอายุ
ตั้งแต 15-25 ป ที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานคร และมีความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี จึงใชการ
สุมกลุมตัวอยางโดยไมอาศัยหลักความนาจะเปน (Non Probability Sampling) 2 วิธ ี
 

1. การสุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยทําการเลือกกลุมตัวอยาง
ตามสถานที่ตางๆ เชน งานคอนเสิรตศิลปนเกาหลี งานแถลงขาว งานแสดง เปนตน 

2. การสุมตัวอยางโดยใชวิธีการแบบกอนหิมะ (Snowball) โดยผูวิจัยขอความรวมมือให
ผูกรอกแบบสอบถามคนแรกๆ ชวยแนะนําเพื่อนคนอ่ืนๆที่มีคุณสมบัติตรงตามที่ผูวิจัยตองการ และ
ใชวิธีการแจกแบบสอบถามตอไป 
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ตวัแปรท่ีใชในการวิจยั 
 
ตัวแปรที่ใชในการวิจัยสามารถแจกแจงตามสมมตฐิานไดดังนี ้
สมมติฐานขอที ่1 : การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนกัรองเกาหลี กบัพฤตกิรรมความคล่ังไคล
ศิลปนนกัรองเกาหลีของวัยรุนไทย มคีวามสัมพนัธกนั 

 
ตัวแปรตน : การเปดรับขาวสารเกีย่วกับศิลปนนกัรองเกาหลี 
ตัวแปรตาม : พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนกัรองเกาหลี 

 
สมมติฐานขอที ่2 : ทัศนคติที่มีตอศิลปนนักรองเกาหลี กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรอง
เกาหลีของวัยรุนไทย มีความสัมพันธกัน 
 

ตัวแปรตน : ทัศนคติที่มตีอศิลปนนักรองเกาหลี 
ตัวแปรตาม : พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนกัรองเกาหลี 

 
 
เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 
 
 เคร่ืองมือที่ใชเก็บรวบรวมขอมูลเพื่อการศึกษาวิจัยเชิงสํารวจในคร้ังนี้ เปนการใช
แบบสอบถามปลายปด (Closed-ended Questionnaire) ซึ่งประกอบไปดวยเนื้อหาของคําถาม 
โดยแบงเนื้อหาของคําถามออกเปน 5 ตอน ดังตอไปนี้ 

 
ตอนที่ 1  คําถามเกี่ยวกับลักษณะทางประชากร จํานวน 6 ขอ ไดแก เพศ อายุ ระดับ

การศึกษา อาชีพ รายได และ ศิลปนที่คล่ังไคล 
 
ตอนที่ 2  คําถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากส่ือชนิดตางๆ และระยะเวลา

การเปดรับส่ือ จํานวน 11 ขอประกอบดวย 
 

- ส่ือมวลชน (ไดแก โทรทัศน วิทย ุหนังสือพิมพ นิตยสาร อินเทอรเน็ต) 
- ส่ือบุคคล (ไดแก เพื่อน แฟนคลับ ครอบครัว)  
- ส่ือกิจกรรมตางๆ (ไดแก Concert งานแถลงขาว งานพบแฟนคลับ)  



 69 

 
ตอนที่ 3  คําถามเกี่ยวกับทัศนคติเกี่ยวกับศิลปนนักรองที่คล่ังไคลของวัยรุน จํานวน 8 ขอ 

เปนการวัดโดยใชมาตรา Likert Scale เปนคําถามเชิงบวก 
 

 ตอนที่ 4  คําถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุน 
จํานวน 18 ขอ เปนการวัดโดยใชมาตรา Likert Scale เปนคําถามเชิงบวก 
 
 
การทดสอบเคร่ืองมือ 
 

การนําแบบสอบถามไปทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) และความนาเชื่อถือได
(Reliability) ดังนี้ 
 

1. นําแบบสอบถามไปทดสอบหาความเที่ยงตรง (Validity) โดยนําแบบสอบถามที่ได
เรียบเรียงแลวไปใหอาจารยที่ปรึกษา คณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ และผูเชี่ยวชาญ เปนผู
ตรวจสอบหาความเที่ยงตรงของเนื้อหา (Content Validity) และความเหมาะสมของภาษาที่ใช 
(Wording)เพื่อขอคําแนะนําในการแกไขปรับปรุงแบบสอบถามใหมีประสิทธิภาพ 
 

2. นําแบบสอบถามที่ไดรับการปรับปรุงแลวไปทดสอบความเชื่อถือ (Reliability) โดยนํา
แบบสอบถามไปทดลองใช (Try – Out) กับผูตอบแบบสอบถามที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี แต
ไมใชกลุมตัวอยางจริงที่กําหนดไว จํานวน 25 คน เพื่อนํามาหาคาความเชื่อถือได โดยใชสูตรสัม
ประสิทธอัลฟา (Coefficient Alpha) จากสูตรของ Cronbach (อางถึงใน วิเชียร เกตุสิงห : 2541 ) 
ดังนี้ 
 

  α  = k            Σ Vi 

              ____       1  -   _____ 

               ( k-1)               Vt 

 

เมื่อ α คือ คาความเชื่อถือได 
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 k คือ จํานวนขอ 

 Vi คือ ความแปรปวนของคะแนนแตละขอ 

 Vt คือ ความแปรปวนของคะแนนรวมทุกขอ 

 
ผูวิจัยไดทําการทดสอบความเชื่อถือได 2 สวน คือ คําถามในสวนของการวัดทัศนคติตอ

ศิลปนนักรองเกาหลี และคําถามในสวนพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี ซึ่งผลที่ได 
คือ 

ผลการทดสอบความเชื่อถือไดในสวนของทัศนคติของวัยรุนไทยที่มีตอศิลปนนักรองเกาหลี 
Alpha = .8370 

ผลการทดสอบความu3648 .ชื่อถือไดในสวนของพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรอง
เกาหลี ของวัยรุนไทยจากส่ือบันเทิงเกาหลี Alpha = .8260 

ซึ่งคาความเชื่อถือไดอยูในเกณฑที่ยอมรับได จึงสามารถนําแบบสอบถามไปใชเก็บขอมูล 
ได โดยไมจําเปนตองมีการปรับแกไข 
 
 
การเกบ็รวบรวมขอมลู 
 

ผู วิจัยทําการเก็บรวบรวมขอมูลดวยตนเอง  พรอมทั้งผูชวยวิจัย  โดยวิธีการแจก
แบบสอบถามใหกลุมตัวอยางกรอกคําตอบเอง (Self Administered) แตถาในกรณีกลุมตัวอยาง
ไมสามารถกรอกแบบสอบถามไดผูวิจัยจะทําการเก็บขอมูลโดยใชวิธีสอบถามในแบบสอบถามและ
บันทึกขอมูลลงในแบบสอบถาม โดยใชเวลาในการเก็บขอมูลประมาณ 2 เดือน ตั้งแตเดือน ตั้งแต
เดือนสิงหาคม - เดือนกันยายน 2551 
 
 
เกณฑในการใหคะแนนตัวแปร 
 

1. พฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากส่ือมวลชน ส่ือบุคคล และส่ือเฉพาะกิจ 
 การเปดรับขาวสารจากส่ือมวลชน  ไดแก โทรทัศน  วิทยุ  หนังสือพิมพ นิตยสาร  และ
อินเทอรเน็ต โดยวัดจากความบอยคร้ัง และระยะเวลาในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรอง
เกาหลี ดังนี้ 
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- ความบอยคร้ังในการดูโทรทัศน ฟงวิทยุ และอานหนังสือพิมพ นิตยสาร และ
อินเทอรเน็ต  

-  ความบอยคร้ังในการพูดคุยกับเพื่อน แฟนคลับ ครอบครัว 
   
1) บอยมาก (ทกุวัน)   5 คะแนน 
2) เกือบทกุวัน (5-6 วัน/สัปดาห)  4 คะแนน 
3) บางคร้ัง (3-4 วัน/สัปดาห)  3 คะแนน 
4) นาน ๆ คร้ัง (1-2 วัน/สัปดาห)  2 คะแนน 
5) ไมเคยเลย (0 วัน/สัปดาห)  1 คะแนน 

 
- ความบอยคร้ังในการรวมกิจกรรมตางๆ งานคอนเสิรต งานแถลงขาว งานพบแฟน

คลับ 
1) มากกวาปละ 5 คร้ัง   5 คะแนน 
2) ปละ 4-5 คร้ัง    4 คะแนน 
3) ปละ 2-3 คร้ัง    3 คะแนน 
4) ปละ 1 คร้ัง    2 คะแนน 
5) ไมเคยเลย    1 คะแนน 

 
ปริมาณการเปดรับขาวสาร เกิดจากผลคูณระหวางความบอยคร้ังในการเปดรับขาวสาร 

กับระยะเวลาในการเปดรับขาวสารแตละคร้ัง ไดเปนคะแนน 1-25 คะแนน แลวนํามาปรับใหมให
เปน 1 - 5 คะแนน ดังนี้ 
 

1) คะแนน 21 - 25  5 คะแนน 
2) คะแนน 16 - 20  4 คะแนน 
3) คะแนน 11 - 15  3 คะแนน 
4) คะแนน  6 - 10  2 คะแนน 
5) คะแนน  1 - 5  1 คะแนน 

 การแปลความหมายคาเฉล่ียของความบอยคร้ังในการเปดรับขาวสารจากส่ือมวลชน ส่ือ
บุคคล และส่ือเฉพาะกจิ โดยไดกําหนดคะแนนเพื่อจัดระดบั ออกเปน 5 ระดับ คือ 
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1) คะแนนระหวาง 4.50 – 5.00 หมายถึง มีปริมาณการเปดรับขาวสารใน
ระดับสูงมาก 

2) คะแนนระหวาง 3.50 – 4.49 หมายถึง มีปริมาณการเปดรับขาวสารใน
ระดับสูง 

3) คะแนนระหวาง 2.50 – 3.49 หมายถึง มีปริมาณการเปดรับขาวสารในระดับ
ปานกลาง 

4) คะแนนระหวาง 1.50 – 2.49 หมายถึง มีปริมาณการเปดรับขาวสารในระดับ
ต่ํา 

5) คะแนนระหวาง 1.00 – 1.49 หมายถึง มีปริมาณการเปดรับขาวสารในระดับ
ต่ํามาก 

 
2. ทศันคตเิกีย่วกับเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีโดยแบงระดบัของความคิดเหน็ออกเปน  
5 ระดับ ดังนี ้
 

1)  เห็นดวยอยางยิ่ง      5     คะแนน 
2)  เห็นดวย       4     คะแนน 
3)  ไมแนใจ       3      คะแนน 
4)  ไมเห็นดวย       2     คะแนน 
5)  ไมเห็นดวยอยางยิ่ง      1     คะแนน 

 
 การแปลความหมาย นาํคะแนนของทศันคตมิาหาคาเฉล่ียและวัดระดับของคาเฉล่ีย แบง
ออกเปน 5 ระดับ คือ 
 

1) คะแนนระหวาง 1.00 – 1.49 หมายถงึ มทีศันคตทิางลบมาก 
2) คะแนนระหวาง 1.50 – 2.49 หมายถงึ มทีศันคตทิางลบ 
3) คะแนนระหวาง 2.50 – 3.49 หมายถงึ มทีศันคตปิานกลาง 
4) คะแนนระหวาง 3.50 – 4.49 หมายถงึ มทีศันคตทิางบวก 
5) คะแนนระหวาง 4.50 – 5.00 หมายถึง มทีศันคตทิางบวกมาก 

 
3. พฤติกรรมคล่ังไคลศิลปนนกัรองเกาหลี มเีกณฑการวัด ดังนี ้
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1)  เปนประจํา       5      คะแนน 
2)   บอยคร้ัง       4    คะแนน 
3)   บางคร้ัง       3      คะแนน 
4)   นานๆคร้ัง       2      คะแนน 
5)   ไมเคยเลย       1   คะแนน 

 
การแปลความหมาย นําคะแนนของพฤติกรรมมาหาคาเฉล่ียและวัดระดับของคาเฉล่ีย 

แบงออกเปน 5 ระดับ คือ 
 

1) คะแนนระหวาง 1.00 – 1.49 หมายถึง มีพฤติกรรมการยอมรับนอยที่สุด 
2) คะแนนระหวาง 1.50 – 2.49 หมายถึง มีพฤติกรรมการยอมรับนอย 
3) คะแนนระหวาง 2.50 – 3.49 หมายถึง มีพฤติกรรมการยอมรับปานกลาง 
4) คะแนนระหวาง 3.50 – 4.49 หมายถึง มีพฤติกรรมการยอมรับมาก 
5) คะแนนระหวาง 4.50 – 5.00 หมายถึง มีพฤติกรรมการยอมรับมากที่สุด 

 
 

เกณฑการประเมินระดบัความสัมพนัธ (คาสหสัมพนัธ) 
การวิเคราะหขอมลูในการหาระดบัความสัมพนัธของคาประสิทธิ์สหสัมพนัธ พิจารณาโดย

ใชเกณฑการการใหคะแนน ดังนี้ (อางใน วิเชยีร เกตุสิงห : 2541) 
 

1) คะแนนระหวาง 0.000 – 0.199 หมายถงึ มคีวามสัมพนัธต่ํามาก 
2) คะแนนระหวาง 0.200 – 0.399 หมายถงึ มคีวามสัมพนัธต่ํา 
3) คะแนนระหวาง 0.400 – 0.599 หมายถงึ มคีวามสัมพนัธปานกลาง 
4) คะแนนระหวาง 0.600 – 0.799 หมายถงึ มคีวามสัมพนัธสูง 
5) คะแนนระหวาง 0.800 – 1.000 หมายถงึมคีวามสัมพนัธสูงมาก 
 
 

การวเิคราะหขอมลู 
 
1. การวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา ( Descriptive Statistics ) 

เพื่อแจกแจงความถี่ แสดงตารางรอยละ ( Percentage ) และคาเฉล่ีย ( Mean ) โดย 
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อธิบายขอมูลเบื้องตนเกี่ยวกับกลุมตัวอยาง ดังตอไปนี้ 
 

- ขอมูลเกี่ยวกับขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถาม 
- ขอมลูเกี่ยวกับการเปดรับขาวสารเกีย่วกับศิลปนนกัรองเกาหลี 
- ขอมลูเกี่ยวกับทัศนคติทีม่ตีอศิลปนนักรองเกาหลี 
- ขอมลูเกี่ยวกับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี  

 
2. การวิเคราะหขอมูลเชิงอนุมาน ( Inferential Statistics) 

เพื่อการทดสอบสมมติฐานของการวิจัย ดังนี้ 
การวิเคราะหสถิติสหสัมพันธแบบเพียรสัน ( Pearson’ s Product Moment Correlation 

Coefficient) ใชอธิบายถึงความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระและตัวแปรตาม โดยใชทดสอบ
สมมติฐาน ดังตอไปนี้ 
 

- สมมติฐานที ่1 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลี กับพฤติกรรมความ
คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี ของวัยรุนไทย มีความสัมพันธกัน 

- สมมติฐานที่ 2 ทัศนคติตอศิลปนนักรองเกาหลีกับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปน
นักรองเกาหลีของวัยรุนไทย มีความสัมพันธกัน 

 
 
การประมวลขอมลู 
 

หลังจากเก็บรวบรวมขอมูลครบถวน พรอมทั้งตรวจสอบความเรียบรอยของแบบสอบถาม 
แลว ผูวิจัยนําขอมูลทั้งหมดไปดําเนินการลงรหัสขอมูล (Coding) และคัดลอกรหัสลงในแบบฟอรม 
การลงรหัส แลวนําไปประมวลผลโดยใชโปรแกรม SPSS for Windows (Statistical Package for 
the Social Sciences) เพื่อทาํการวิเคราะหทางสถิติ จากนั้นจึงนาํผลคํานวณทางสถติิทีไ่ดมาเขียน
การวิเคราะห และนําเสนอผลการวิจยัตอไป 
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บทท่ี 4 
 

ผลการวิจัย 
 

การศึกษาวิจัยเร่ือง “พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของเด็กวัยรุนไทย  
”ในบทนี้ไดแบงการนําเสนอผลการวิจัย ออกเปน 2 สวน โดยสวนที่ 1 การวิจัยเชิงคุณภาพ
(Qualitative Research) คือสวนที่ไดจากการสัมภาษณเชิงลึก (In-dept Interview) และสวนที่ 2
การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) คือสวนที่ไดจากการสํารวจโดยใชแบบสอบถาม
(Questionnaire) 

กระแส K-POP ท่ีเขามาในเมืองไทย 

สําหรับในประเทศไทย กระแส K-POP และนักรองเกาหลีที่เขามาเร่ิมแรกโดย บริษัทโซนี่
และเวอรเนอรนําเพลงเกาหลีเขามาจัดจําหนายแตก็ไมไดแพรหลายนัก จนกระทั้งบริษัทยักษใหญ
อยางแกรมมี่เร่ิมนําผลงานของวงนักรองหญิง Baby V.O.X. มาจําหนายเมื่อ 4 ปกอน ยอด
จําหนายซีดี 3 หมื่นแผนทําใหรูวาแนวเพลงปอปแดนซใสๆ ของ Baby V.O.X. นั้นถูกใจวัยรุนไทยที่
ขณะนั้นยังไมมีวงนักรองวัยรุนในตลาด ป 2547 นับวาเปนปที่เพลงเกาหลี หรือ K-POP เร่ิมฮิตใน
ไทย ฝายหญิงนั้น แมจะเกิดยากในตลาดเอเชีย แตก็นาแปลกที่ผูบุกเบิกเพลงเกาหลีทั้งในบางเรา
และเอเชียนั้นกลับเปนนักรองฝายหญิง กลุมศิลปนที่เปนผูบุกเบิกเพลงเกาหลีในไทยนั้นก็คือ 
BABY VOX กลุมเกิรลกรุปผูเปนตํานานของเพลงเกาหลีในเอเชีย พวกเธอเปนทีรู่จกัมากมายหลาย
ประเทศในเอเชีย และนับไดวาเปนกลุมนกัรองวงแรกของเกาหลีทีเ่ขามาในประเทศไทย แตปจจบุนั 
BABY VOX ไดกลายเปนความทรงจําไปแลว 

แตก็มีรุนทายาทออกมาสืบทอดแบรนด BABY VOX ตอจากรุนพี่ซึ่งก็กําลังสรางสีสรรคไป
ทั่วเอเชียดวยนั่นคือ BABY VOX ReV. ซึ่งมีความนารักสดใสและมีความสามารถไมแพรุนพี่เลย 
นอกจากBABY VOX แลวก็มีนักรองหญิงที่มีชื่อเสียงในระดับเอเชียอีกหลายคน ทั้ง BoA จางนารา 
และอีกหลายคน (เกาหลี ฟเวอร, 2550) 

 จากที่บริษัทอารเอสนําเอาอัลบั้ม Just Listen ของนักรองหนาใหม เซเวน (Se7en) เขามา 
และตามติดดวยอัลบัม The Way to Escape from the Sun ผลงานของเรน (Rain) อัลบัมที่สาม 
ของเรนในชื่อ It’s Raining ขายดีเปนพิเศษเพราะบริษัทแกรมมี่ไดเพิ่มเวอรชั่นเพลง I Do ที่รองโดย
เรนและปนัดดา เพลงนี้เรนรองเปนภาษาเกาหลี และปนัดดารองเปนภาษาไทยและมีบางวลีที่รอง
เปนภาษาอังกฤษ ทําใหกลายเปน 3 ภาษา ซึ่งอัลบัมนี้ในญี่ปุนก็ใชกลยุทธเดียวกัน มีเพลง I Do 
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ในเวอรชั่นภาษาญี่ปุน ทาํใหเพิ่มมลูคาไดเปนอยางดี และยังเปนการทําใหเกิดความเปนเอเชยีและ
เขาถึงผูฟงในตลาดแตละประเทศไดอยางใกลชิดยิ่งข้ึน และยังมีการเสริมภาพลักษณของศิลปน
ดวยวิธีการสงดารานักรองเขาสูวงการแสดงดวยอีกทางหนึ่ง ตัวอยางการที่เรนแสดงเร่ือง “Full 
House” หรือ “สะดุด รักที่พักใจ” (ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนสีชอง 7 เชาวันเสาร-อาทิตย 
ระหวางเดือนมิถุนายน-สิงหาคม 2548) สงผลใหความนิยมและผลงานเพลงของเรนเพิ่มมากข้ึน
อยางรวดเร็ว เพลงประกอบละครทางโทรทัศนเร่ืองนี้ขายดีอยางมาก (ละครฉากแรกๆ ของเร่ืองนี้
มาถายทําภูเก็ต ซึ่งเปนการสรางจุดขายที่ทําใหดึงดูดแฟนละครชาวไทยมากยิ่งข้ึน) 

เมื่อวันที ่25-26 กุมภาพันธ 2549 ไดมีการจัดคอนเสิรต Rainy Day In Bangkok 2006 ณ 
อิมแพ็ค อารีนา เมืองทองธาน ีซึ่งไดมาสรางกระแสเกาหลีฟเวอรในประเทศไทย ซึ่งคอนเสิรตคร้ังนี้
เปนการปดฉากอัลบัม It’s Raining ของนักรองหนุมเรน (ชองจีฮุน) ซุปเปอรสตารชาวเกาหลีที่เปน
นักเอนเตอรเทนคนดูไดเกงมาก สามารถแสดงออกทางสายตาข้ีเลน ทาทางที่พล้ิวไหว เสียงรองอัน
ไพเราะเราใจ และลีลาการเตนที่หนักแนนทรงพลัง  แมวาราคาบัตรจะคอนขางสูง (เฉพาะคาตัว
ของหนุมเรนก็ 30 ลานบาท) แตสาวกเรนเกือบสองหมื่นคนก็ยังไมพลาด แหกันไปชมคอนเสิรต
ดวยจิตใจจดจอ ถึงจะฟงภาษาเกาหลีไมออก ก็ยังกร๊ีดส่ันเหมือนติดนกหวีดไวในปอด รวมถงึสาวก
ชาวเกาหลี ญี่ปุน ไตหวัน จีน อีกกลุมใหญที่เหมาเคร่ืองบินขามน้ําขามทะเลตามมากร๊ีดถึง
เมืองไทย (แสงสุรีย ทัศนพูนชัย, For Quality, 2006) 
 

ในปจจุบันไดมีศิลปนนักรองเกาหลีหลากหลายวงเขามาในเมืองไทย และเปนที่นิยมใน
ตลาดเอเชียอยางมาก เชน  FT ILAND, ชินฮวา, PARANT, WONDER GIRL, SUPER JUNIOR , 
SS501, SUPER NOVA เปนตน ซึ่งกระแสของวงบอยแบนด วง Super Junior กําลังมาแรงตรงกับ
ชวงที่ทําวิจัยพอดี 

 
ผลการวิจัย 

 
สวนท่ี 1 สวนนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ จะขอนําเสนอขอมูลที่เกี่ยวกับพฤติกรรมความคล่ังไคล
ศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย โดยในการวิจัยคร้ังนี้ไดมีตัวแทนวัยรุนไทย ในการสัมภาษณ
จํานวน 25 คน  เปนผูชาย 3 คน และ ผูหญิง 22 คน ซึ่งผูวิจัยมีมุมมองตอการศึกษาพฤติกรรมของ
วัยรุนนั้น ผูวิจัยจะตองเขาไปสัมผัสถึงความรูสึกนึกคิด รวมศึกษาและ รวมทํากิจกรรมตาง ๆ 
เพื่อที่จะทราบถึงพฤติกรรมของแฟนคลับที่คล่ังไคลเกาหลีไดฉะนั้นผูวิจัยจึงไดเขาไปมีสวนรวมกับ
กลุมแฟนคลับที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี 
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ขอมูลจากการมีสวนรวมปฏิบัติและสังเกตการณพฤติกรรมของกลุมวัยรุนท่ีมี
พฤติกรรมคลั่งไคลศิลปนนักรองเกาหลีของผูวิจัยโดยตรง 
 

จากการที่ผูวิจัยไดศึกษา ติดตาม และเฝาสังเกต พฤติกรรมของเด็กวัยรุนไทยที่คล่ังไคล
ศิลปนนักนองเกาหลี ในชวงที่ผูวิจัยไดศึกษานั้น เปนชวงเวลาเดียวกันกับที่นักรองศิลปนวง  Super 
Junior จะจัดคอนเสิรตข้ึนในเมืองไทยคร้ังแรก และกิจกรรมอ่ืน ๆ ที่นักรองวงนี้จะกลับมาทํางานที่
ประเทศไทยอีกคร้ัง ทําใหผูวิจัยไดเขาไปมีสวนรวมกับกลุมแฟนคลับของศิลปนนักรองวงนี้ ซึ่งเปน
เหตุใหผูวิจัยไดรูจักและเรียนรูกับพฤติกรรมความคล่ังไคลของกลุมแฟนคลับ ที่มีตอศิลปนนักรอง
เกาหลีวง Super Junior  โดยเร่ิมจากสวนแรกจากกิจกรรมงานคอนเสิรต ของวง Super Junior 
เปดคอนเสิรตอยางเต็มรูปแบบคร้ังแรกในประเทศไทย โดยใชชื่อวา “Twelve Plus Present Super 
Junior Super Show The First Asia Tour” ในวันเสารที่ 12 กรกฎาคม 2551 ซึ่งเปนที่ศูนยรวม
ของเด็กวัยรุนไทยซึ่งเปนแฟนคลับ นักรองวง Super Junior 

 

                   ภาพท่ี 4.1 ภาพโปสเตอรงานคอนเสิรต “Twelve Plus Present Super Junior Super Show The First Asia Tour” 
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ในจดุเร่ิมตนที่นี้ผูวิจัยทราบถึงการใชคําสรรพนามแทนชื่อกลุมแฟนคลับของแตละกลุม
ศิลปนตาง ๆ เพราะจากการที่ไดสัมภาษณเด็กวัยรุนในงานนี้ บางคนจะเรียกแทนตัวเองวา E.L.F. 
เอ็ลฟ ซึ่งหมายถึงบุคคลที่เปนแฟนคลับระดับสาวกของวง Super Junior โดยบุคคลที่เรียกแทนตน
วาเอ็ลฟได คือ บุคคลที่จะทําตามกฎของเอ็ลฟซึ่งกลุมแฟนคลับเร่ิมมาจากที่ประเทศเกาหลี ซึ่งแต
ละวงก็จะมีชื่อเรียกกลุมแตกตางกันไป อยางเชน กลุมที่เปนสาวกของวง ดงบังชินกิ จะใชชื่อวา 
แคสซิโอเปย (Cassiopeia) ในทํานองเดียวกันสําหรับบุคคลที่เปนแคสซิโอเปยไดก็จะตองปฏิบัติ
ตามกฎของแคสซิโอเปยเชนกัน เปนตน นอกจากนี้ยังมีสีประจําของแตละวงอีกดวย 

 
ซึ่งจากที่ผูวิจัยไดทําการสังเกตและติดตามงานนี้ทําใหไดทราบวา สีประจําวงนี้คือสีฟา 

เพราะภายในงานเหลาบรรดาแฟนคลับจะแตงกายในโทนสีฟาและน้ําเงินกันเปนจํานวนมาก 
นอกจากนี้ภายในงานคอนเสิรต ก็มีจัดกิจกรรมตาง ๆ ข้ึน เพื่อใหแฟนคลับไดเขามามีสวนรวมใน
การทํากิจกรรม โดยจะมีของรางวัลเปนที่ระลึก และมีการจัดรานขายของตาง ๆ ที่เปนทั้งเปนของ
บริษัทที่เปนผูสนับสนุนงานคอนเสิรต และบริษัทที่เปนตัวแทนจัดจําหนายสินคาที่ถูกตองตาม
ลิขสิทธิ์ สินคาเหลานี้จะเปนสินคาที่มีราคาสูง  และมีการจัดเวทีใหวง Cover* ของวง Super 
Junior มาแสดง นอกจากนี้ทางกลุมของแฟนคลับไดมีการจัดทํากิจกรรมตาง ๆ และรวมทําของที่
ระลึกใหแกศิลปนเชน การลงนามของแฟนคลับที่เขารวมชมคอนเสิรตในคร้ังนี้ลงบนปายแบนเนอร
ขนาดใหญ โดยมีเว็บไซตแหงหนึ่งเปนตนคิดงานชิ้นนี้ หรือมีการนําริบบิ้นมาผูกไวที่นิ้วมือใน
ชวงเวลาที่ศิลปนรองเพลง Marry You เปนตน สวนภายบริเวณนอกงานนั้นจะมีแฟนคลับบางคน
นําสินคาที่เกี่ยวกับศิลปนมาวางขาย หรือเดินขายรอบ ๆ งาน เชน แทงไฟ ที่คาดผมเปนไฟสีฟา 
สติ๊กเกอร โปสเตอร เข็มกลัด หรือกระเปาเปนตน 

 

 
ภาพท่ี 4.2  ภาพกลุมแฟนคลับใสชุดโทนสีฟา ในงานคอนเสิรต Super Junior ณ อิมแพค เมืองทองธานี 
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และในงานคอนเสิรตนี้ ผูวิจัยไดมีโอกาสเขาไปรวมชมเชนเดียวกัน ซึ่งผูวิจัยไดสังเกตเห็น
พฤติกรรมตาง ๆ ของแฟนคลับ เชน การรองไหรวมกันกับศิลปน การทําทาพรอมกับศิลปน เปนตน
และจากการมาแสดงคอนเสิรตของศิลปนวง Super Junior ในคร้ังนี้สงผลใหผูวิจัยไดทําความรูจัก
กับแฟนคลับของนักรองวงนี้จํานวนหนึ่ง ซึ่งประกอบไปดวยแฟนคลับที่พักอาศัยอยูในสถานที่
ใกลเคียง หรือบางกลุมมีการเดินทางมาจากตางจังหวัด ดวยเหตุนี้ทําใหผูวิจัยไดทราบถึงขาวคราว
ความเคล่ือนไหวของศิลปนวงดังกลาว หลังจบงานแสดงคอนเสิรต ผูวิจัยจึงไดมีการติดตามตอใน
งาน Super Junior M ซึ่งจัดข้ึนหนาลาน Siam Discovery โดยเปนงานแถลงขาวของศิลปนกลุมนี้ 
ทาํใหผูวิจัยไดเห็นพฤติกรรมตาง ๆ ของเด็กวัยรุนทีม่คีวามมุงมั่นในการที่จะพบกับศิลปน ซึง่ในงาน
นี้บริษัทที่เกี่ยวของกับการจัดงานไดมีการเปดโอกาสใหเด็กวัยรุนที่เลนเกมผานส่ือ และกิจกรรม
ตาง ๆ เพื่อไดเขาพบศิลปนภายใตกิจกรรม meet and greet เปนจํานวน 400 ที่นั่ง ในงานนี้ผูวิจัย
ไดมีโอกาสพูดคุยและสัมภาษณแฟนคลับบางคนที่กําลังนั่งทําของขวัญใหกับศิลปนกลุมนี้ และมา
รอตั้งแตเวลาเชาเพื่อรอโอกาสพบศิลปนนักรองกลุมนี้  
 

หลังจากที่ศิลปนนักรองวงนี้แสดงคอนเสิรตและถายทํารายการตาง ๆ ที่ประเทศไทยแลว
เสร็จ จึงจะเดินทางกลับในวันที่ 14 กรกฎาคม 2551 โดยระหวางนี้ผูวิจัยไดมีโอกาสไปติดตาม
รวมกับแฟนคลับ นับตั้งแตการติดตามไปยังราน MK Suki (สาขาเอกมัย) ซึ่งศิลปนไปรับประทาน
อาหารกอนที่จะเดินทางกลับ ทําใหผูวิจัยไดเห็นถึงพฤติกรรมของกลุมแฟนคลับที่คล่ังไคล บางคน
เลือกที่จะเขาไปรับประทานอาหารในราน เพื่อใหมีโอกาสไดชมศิลปนโดยตรง หรือเพื่อที่จะเลือก
โตะที่จะใกลชิดกับศิลปนนักรองใหมากที่สุด โดยแฟนคลับที่ผูวิจัยรูจักเปนการสวนตัวไดเสนอให
ผูวิจัยไปรวมสงศิลปนที่สนามบิน ซึ่งผูวิจัยเองก็ไดทําการตอบรับขอตกลงนั้น โดยเดินทางดวยรถ
แท็กซี่ไปยังสนามบิน ระหวางที่ไดมีโอกาสรวมสงศิลปนเดินทางไปยังจุดหมายตอไปนั้น ทําให
ผูวิจัยทราบถึงพฤติกรรมของกลุมแฟนคลับที่คล่ังไคลมากยิ่งข้ึน 
 

ซึ่งทิ้งชวงจากคอนเสิรตขางตนเปนเวลาส้ัน ๆ ศิลปนกลุมนี้ก็ไดกลับมาที่เมืองไทยอีกคร้ัง 
การกลับมาในคร้ังนี้เปนการมาเพื่อเปน Presenter รวมถายทําโฆษณาของบริษัทยามาฮา Fino 
โดยการมาในคร้ังนี้จะมีกลุมคนที่ทราบอยูเปนจํานวนนอย สวนมากจะเปนบรรดาเหลาแฟนคลับ
เทานั้นที่มีการติดตามขาวสารอยูอยางสม่ําเสมอ และมีการกระจายขาวกันในกลุมเฉพาะ บุคคลที่
ทราบก็จะบอกตอกัน เสมือนเครือขายของกลุมแฟนคลับ และในวันพุธที่ 13 สิงหาคม พ.ศ. 2551 
Super Junior M ไดเดินทางที่จะกลับประเทศเกาหลี ผูวิจัยทราบขาวโดยเครือขายแฟนคลับ
ขางตน  จึงทําใหมีโอกาสติดตามกลุมศิลปนนักรอง Super Junior อีกคร้ังที่โรงแรมดุสิตธานีพรอม
กลุมแฟนคลับ โดยในคร้ังนี้นั้นผูวิจัยไดพบกับกลุมแฟนคลับมากมายที่มายืนรอ และไดสังเกตเห็น
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ถึงพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนเกาหลีของกลุมแฟนคลับ และในบรรดากลุมแฟนคลับที่มายืนรอ
นั้นผู วิจัยสังเกตวาจะเปนกลุมเดียวกับในคร้ังคอนเสิรตที่ผานมา  ทําให ผู วิจัยทราบถึง
กลุมเปาหมายที่เปนเด็กที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีกลุมนี้มากข้ึน   

 
 

 
  ภาพท่ี 4.3 ภาพท่ีแฟนคลับติดตามศิลปนนักรองวง Super Junior ท่ีโรงแรมดุสิตธานี 

 
 

โดยสวนตัว จากการที่ผูวิจัยพูดคุยสนทนากับกลุมแฟนคลับนั้น ทําใหผูวิจัยรูสึกวากลุม
นอง ๆ แฟนคลับวง Super Junior สวนมากนารักและใหความรวมมือมาก ซึ่งกลุมแฟนคลับจะให
การตอนรับและใหคําแนะนําขอมูลเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีวง Super Junior แกผูวิจัยเปน
อยางดี 
 

นอกจากนี้แลวยังมีศิลปนเกาหลีอ่ืน ๆ ที่มายังประเทศไทยในชวงทีผู่วิจัยไดทําการวิจัยอีก 
เชน วง Supernova ซึ่งศิลปนกลุมนี้ไดมีอัลบั้มที่เกาหลีมาหลายเดือนแลว แตวาเพิ่งมีงานแสดง 
คอนเสิรตเต็มรูปแบบที่เมืองไทยในงานคอนเสิรต ของคล่ืนวิทยุ 97.5 FM ภายใตชื่อ “The Show 
Seed Charity Live in Bangkok” คร้ังที่ 34 ตอน The Boy Story จัดข้ึนในวันที่ 26 มิถุนายน 
2551 ซึ่งที่มีนักรองเมืองไทยหลายวงข้ึนมาแสดงคอนเสิรตดวย โดยนับวาเปนปรากฏการณการ
รวมตัวของผูชายทั้ง 44 คน บนเวทีเดียวกันทั้ง B.O.Y / JKI / PRINCE / K-OTIC / C-QUINT / 
นัท-ตอล AF4 และในงานนี้ผูวิจัยไดมีโอกาสเขามีสวนรวมในงานดวยเชนเดียวกัน ทําใหผูวิจัยได
เห็นภาพบรรยากาศของกลุมแฟนคลับนักรองวงนี้อีกดวยวามีพฤติกรรมอยางไร เพราะศิลปน
นักรองวงนี้ยังไมเปนที่แพรหลายมากของเหลาบรรดาวัยรุนไทย จึงทําใหผูวิจัยสังเกตวามีการ
ติดตามของกลุมแฟนคลับไมเทากับศิลปนนักรองกลุม Super Junior จึงทําใหแฟนคลับสามารถที่
จะเขาถึงตัวศิลปนไดไมยากดังเชนศิลปนนักรองวง Super Junior  
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นอกจากนี้ผูวิจัยไดติดตามขาวสารความเคล่ือนไหวของศิลปนนักรองเกาหลีวง Super 
Junior ซึ่งเปนวงที่มาแรงในชวงนี้เปนอยางมาก และไดทราบถึงกิจกรรมตาง ๆ ที่จะมีจัดข้ึนเร่ือย ๆ 
ที่เกี่ยวกับศิลปนเกาหลี หรืองานการจัดแสดง Cover วงตาง ๆ จากเพื่อนและบรรดาแฟนคลับ เชน 
งาน “Hello Korean by MBK” ที่จัดข้ึนที่หนาลานโตคิว ในวันที่ 26 มิถุนายน 2551 ภายในบริเวณ
งานก็จะมีการจัดแสดง Cover Dance ของหลาย ๆ วง และมีการขายของที่ระลึกของศิลปนเกาหลี 
ผู วิจัยไดเก็บภาพ รวมถึงพูดคุยกับแฟนคลับที่ทําของที่ระลึกมาขาย ทําใหผู วิจัยทราบถึง
ความสามารถของเด็กวัยรุนไทยในการสรางสรรคส่ิงของจากของที่ระลึกตาง ๆ และนอกจากนี้
ผูวิจัยไดรับคําแนะนําถึงเว็ปไซต หรือแหลงขอมูลตาง ๆ จากกลุมแฟนคลับ เพื่อติดตามหาขอมูล 
แนะนําใหผูวิจัยอานฟคเร่ืองตาง ๆ หรือดู OPV ที่มีคนทําการ Post ในเว็บไซตนั้น ๆ เปนตน  

                                                                      
ลาสุดผูวิจัยไดไปงาน  “Korean Fiction and Cover”  ที่โรงพยาบาลเซ็นหลุยย ชั้น 11 

เปนงานที่มีการขายฟคชั่นและ การแสดง Cover สําหรับเด็กที่คล่ังไคลในการอานฟคและการเตน
เลียนแบบศิลปนเกาหลีที่วัยรุนคล่ังไคล ซึ่งงานนี้จะตองเสียคาใชจายในการเขาชมงาน ราคาบัตร 
60 บาทตอคน งานนี้ผูวิจัยสังเกตเห็นวามีเด็กกลุมที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี และชอบการอาน
ฟคชั่นเปนจํานวนมาก เพราะกลุมเหลานี้ตองติดตามขาวสาร และติดตามผลงานอยูตลอด และใน
งานนี้ผูวิจัยสังเกตเห็นแตละคนที่มาก็ไดอะไรติดไมติดมือกลับเกือบทุกคน ไมมากก็นอย  

 

 
ภาพท่ี 4.4 ภาพบรรยายกาศภายในงาน “Hello Korean by MBK” บริเวณหนาเวทีแสดงวงโคเวอรแดนส 

 
 และงานสุดทายที่ผูวิจัยไดเขามีสวนรวมเขาชมในชวงทําการวิจัยคืองาน “Japan Fasta 

2008” ซึ่งกิจกรรมนี้จะเนนเจาะจงทางดานวัฒนธรรมญี่ปุน แตวาภายในงานก็มีการจัดเวทีใหผูที่
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สนใจมาแสดง Cover Dance ทั้งศิลปนญี่ปุนและศิลปนเกาหลี ซึ่งวงที่สามารถมาแสดงบนเวทีนี้
ไดจะตองมีผานการคัดเลือก (Audition) มากอนหนานี้แลว จากการสังเกตวง Cover dance ใน
งานนี้คือวงที่มีชื่อเสียง ที่เลียนแบบ Super Junior หรือ ดงบังชินกิ จะมีแฟนคลับของตัวเองดวย
ตางหาก ซึ่งแฟนคลับเหลานี้ก็จะตามไปดูการแสดงของวงที่แฟนคลับนั้นชอบ เชน วง Pandora 
หรือ วง Miracle เปนตน สวนมากแฟนคลับที่ชื่นชอบวงตาง ๆ ก็มาจากกลุมเดียวกับที่คล่ังไคล
ศิลปนนักรองเกาหลีนั้น ๆ ซึ่งเหมือนเปนการไดดูศิลปนที่คล่ังไคลมาแสดงใหดู 
 

จากเหตุการณตางๆ ที่ผูวิจัยไดมสีวนเขารวมในกจิกรรมตางๆทีม่จีัดข้ึนในชวงทีท่าํการวิจยั
คร้ังนี้นั้นทําใหผูวิจัยทราบถึงพฤติกรรมของเด็กวัยรุนไทยที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีโดยแตละ
บุคคลก็มีพฤติกรรมการแสดงออกที่แตกตางกันไป และพฤติกรรมการแสดงออกของแฟนคลับที่
คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีนั้นผูวิจัยไดทําการแยกออกมาเปนพฤติกรรมหลัก ๆ ที่ผูวิจัยไดพูดคุย 
และสังเกตการณแบบมีสวนรวมกับกลุมแฟนคลับที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี 
 
(หมายเหตุ  งานวิจัยคร้ังนี้สวนมากจะเนนไปกลุมแฟนคลับที่คล่ังไคล วง Super Junior เพราะ
ศิลปนกลุมนี้กําลังโดงดัง และประจวบเหมาะกบัศิลปนวงนีไ้ดมกีารจัดแสดงคอนเสิรตข้ึนคร้ังแรกที่
เมืองไทย ในชวงที่ผูวิจัยทําการวิจัยพอดี) 
 
 
เพศของกลุมแฟนคลับท่ีคลั่งไคลศิลปนนักรองเกาหล ี
 

จากการศึกษา สังเกตการณของผูวิจัยวิจัย และการเขารวมกลุมของกลุมแฟนคลับที่คล่ัง
ไคลในกระแสชวงระยะเวลาที่ทําการศึกษานี้ อาจกลาวไดวา กระแสของศิลปนเกาหลีนั้นเปน
กระแสภายในกลุมยอย ๆ ของหมูเด็กวัยรุนในชวงหนึ่ง ซึ่งการคลั่งไคลนั้นมผีลทัง้ในดานทีบ่วกและ
ลบตอกลุมตัวอยางที่ไดทําการวิจัย เพราะรูปแบบของกลุมตัวอยาง ซึ่งในที่นี้ขอเรียกวา แฟนคลับ 
จะถูกแบงออกเปนกลุมเล็ก ๆ ตาง ๆ ตามฐานะ อายุ และเปนความชอบสวนบุคคลทางทัศนคติ 
จากทัศนคติโดยทั่วไปนั้น แรงสงของศิลปนเกาหลีจะมีผลตอเพศหญิงมากกวาเพศชายในระดับที่
สูงมาก ซึ่งเกิดจากการนําเขาของส่ือนั้นเนนศิลปนชายเปนหลักใหญ ทําใหไมเปนที่นาสนใจในหมู
ของเพศชาย จากการที่สังเกตของผูทําวิจัยในการทํากิจกรรมตางๆที่เกี่ยวของกับศิลปนเกาหลี 
สวนมากจะเปนผูหญิง 97% สวนที่เหลือจะเปนผูชาย (สําหรับเพศชายนั้นจะเปนกลุมเบี่ยงเบน
ทางเพศ)  
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สถานภาพทางเศรษฐกิจของกลุมแฟนคลับ และท่ีมาของรายไดของกลุมแฟนคลับ 
 
จากการสังเกตและการสอบถามของผูวิจัยถึงวิถีชีวิตพื้นฐาน ของกลุมตัวอยาง พบวาแฟน

คลับศิลปนนักรองเกาหลีมีหลากหลายระดับ มีทั้งมาจากฐานะครอบครัวที่มีฐานะยากจน ปาน
กลาง จนถึงฐานะรํ่ารวย  (สวนมากจะไดรับการสนับสนุนทุนจากผูปกครอง) จากสวนนี้เองทําให
ระดับฐานะความเปนอยูของแฟนคลับนั้นเปนสวนหนึ่งในการแสดงพฤติกรรมความคล่ังไคล
ออกมา เพราะการติดตามผลงานหรือการทําในส่ิงที่เหนือกวาความเปนแฟนคลับธรรมดานั้นตอง
ใชกําลังทรัพยในการจับจายใชสอยเพื่อใหไดมาซึ่งความเหนือกวาคําวาธรรมดาเหลานี้ ไมวาการ
ติดตามศิลปนทั้งในประเทศหรือตางประเทศ การทําในส่ิงที่บุคคลที่มีฐานะต่ํากวามิอาจกระทําได
นั่นเอง จึงทําใหแฟนคลับที่มีฐานะทางดานการเงินไมคอยดีตองการหารายไดเสริมเพื่อมา
ตอบสนองในส่ิงที่ตนการได  

 
กลุมแฟนคลับที่ผูวิจัยศึกษานั้นสวนมากจะเปนเด็กที่อยูในวัยเรียนทั้งในระดบัมธัยมศกึษา

จนถึงข้ันปริญญาตรี ซึ่งบางก็มีอาชีพที่มีรายไดเปนของตนเองแลว แตบางก็ยังไมมีอาชีพที่มีรายได
เปนของตนเอง   

 
จากการสัมภาษณของแฟนคลับกลุมตัวอยางกลุมนี้ผูวิจัยพบวาแฟนคลับแตสวนมากจะ

เปนบุคคลที่กําลังศึกษาอยูซึ่งยังไมมีรายไดเปนของตัวเอง จึงทําใหตองเก็บเงินจากรายรับที่
ผูปกครองใหในแตละสัปดาหเพื่อซื้อบัตรคอนเสิรตหรือ ส่ิงของตาง ๆ ที่ตนตองการ โดยบางก็ได
เขาทํางานพิเศษหลังเลิกเรียน และวันหยุดประจําสัปดาห หรือบางคนไดหาสินคา หรือประดิษฐ
สินคาเพื่อนํามาขาย เพื่อเปนรายไดเสริม นอกจากนี้ยังมีชองทางอีกชองทางหนึ่งทํางานผาน
อินเทอรเน็ต  (การทํางานผานปายโฆษณา banner ตามเว็บไซตตางประเทศ ซึ่งมีลักษณะเปนการ
ใชงานอีเมลแบบลูกโซ โดยการกรอกขอมูลเพื่อสงไปยังตนทาง และทําการแนะนําเว็บไซตนั้น ๆ 
ตอไปยังบุคคลอ่ืน หากบุคคลอ่ืนใชชื่อของผูใดเปนชื่อผูแนะนําในข้ันตอนการสมัคร บุคคลผูนั้นจะ
ไดรับรายไดสวนหนึ่งจากการสมัครนั้น) 

 
“มีทํางานพิเศษที่ราน KFC เพื่อที่จะเก็บเงินไปซื้อบัตรคอนเสิรต SM Town Live in 

Bangkok 2009 ที่จะมีข้ึนส้ินปนี้คะ อนาคตถาทํางานเก็บเงินไดเยอะๆหนูคงมีโอกาสสามารถตาม 
SUPER JUNIOR ไปดูคอนเสิรตที่เกาหลีแนๆคะ” (จันทรพร ดาวเรือง, สัมภาษณวันที่ 25 สิงหาคม 
2551) 
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 “คาใชจายทั้งหมดที่ผานมาก็ประมารเกือบแสนคะ ก็เก็บตังคมาเร่ือยๆ ไดคาขนมวันละ 
200 บาท เก็บไดเดือนละ 900 บาท”   (ธนัญญา ขันแสง, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
 
 “เก็บตังวันละ 200 บาทคะ เดือนหนึ่งประมาณ 4,000 พัน คือบานหนูอยูใกลที่โรงเรียน 
ตอนไปเรียนแมไปรับไปสง อาหารเชาแมก็เอามาใหขาว กลางวันก็เอาจากที่บานไปทานดวยก็เลย
มีเงินเก็บคะ”   (พัชสุภางค แซตั้ง, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 

 
 “หนูเปนครูสอนรองเพลงใหเด็กที่โรงเรียนมีฟาคะ อาทิตยหนึ่งก็ไดประมาณ 1,500  คะ 
แลวก็ทําของขายทางอินเทอรเน็ตดวยแลวก็มีชวยทํางานกิจการที่บานอีก ก็พอมีเงินเก็บที่จะ
สามารถตามศิลปนไปไดคะ เคยไปเกาหลีหลายคร้ังคะสวนมากที่ไปก็จะไปพักกับพี่สาวที่อยูที่นั้น
คะ”   (วันวิสาข วิริยะศิริ, สัมภาษณวันที ่16 สิงหาคม 2551) 
 
 “ใชเงินจากที่พอแมใหไปโรงเรียน แลวไมกินขาวไมกินอะไรเลย ก็เร่ิมเก็บมาเร่ือยๆ
ประมาณ 2-3 เดือนก็สาวมารถซื้อบัตรไดคะ”   (ธนภรณ กริชแกวสิริ, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 
2551) 
 

“เอาเงินมาจาก ทํางานเองแลวไดวันละ สาม ถึงส่ีรอยกวาบาทชวยพี่สาวก็เก็บมาเร่ือย
หมดไปแสนกวาบาทแลวตอนนี้เงินจะเหลือแลวเพราะวาบาดาราหมด เพราะมันไดความสุขมันมี
ความสุขอะมันคุม ถาไมไดทําหรือไมไดดูนะมันตองทุกขใจอะ”   (นองนะ, สัมภาษณวันที่ 29 
สิงหาคม 2551) 

 
จากเหตุผลดังนั้นแลวสินคาตาง ๆ ที่ออกวางจําหนายนั้นจึงมีกลุมเปาหมายที่แตกตางกัน

ไปตามแตละกําลังทรัพยของผูซื้อ ไมวาจะเปนลักษณะของบัตรคอนเสิรตซึ่งมีหลายราคา 
เคร่ืองประดับ ของที่ระลึก CD ซึ่งราคานั้นก็จะแตกตางกันไป หากเปนของนําเขาแลวราคาของ
สินคานั้นยอมมีมูลคาที่สูง เพราะข้ึนกับคาเงินของประเทศตนทาง กับคาครองชีพในประเทศนั้น ๆ 
หรือ กรณีบัตรคอนเสิรตนั้นอาจมีความแตกตางเพราะหากเปนคอนเสิรตในประเทศเกาหลีโดยตรง
ราคาคางวดของบัตรคอนเสิรตนั้นจะมีราคาที่ถูกลง ในขณะที่หากศิลปนตองเดินทางขามน้ําขาม
ทะเลมายังประเทศไทยราคาของบัตรคอนเสิรตจะมีราคาที่สูงเปนเงาตามตัว เพราะผูประกอบการ
ที่ทําการติดตองานแสดงนั้นมักจะเห็นชองทางจากความคล่ังไคลในหมูผูชื่นชอบ ยิ่งดังราคายิ่ง
สามารถเพิ่มไดมากข้ึนแมจะเกินจากความเปนจริงไปมากจนอาจเปนการคากําไรเกินควรก็ตาม 
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“งานแถลงขาวที่จะถึงนี้ SM TOWN ก็วาจะจองซื้อราคา 1,500 บาทก็พอ เพราะราคา 
4,500 บาท ราคามันแพงเกินไป เพราะงานที่แลว Super Junior ซื้อ 4,500 บาท ไปแลวดวยคะ 
มันก็เห็นไมคอยชัดมันเหมือนอยูที่มุมดวย เห็น 1,500 บาท มันก็โอเคแลวเหมือนกันคะ คราวนีเ้ลย
จะปรับราคาลงมาคะ ไดบรรยายกาศเหมือนกัน เห็นเพื่อนบอกวา งานคอนเสิรตที่ประเทศเกาหลี
แพงสุด 2,500 บาทเองก็อยูขางหนาแลวแตบานเราแพงมาก แตถามีเงินมากๆเราก็คงจะเอามาใช
ซื้อบัตรคอนเสิรตอยางแรกเลยหรือไมก็ตามไปทุกที่ที่เขาไปกันเลย ซื้อทุกอยางที่ เราอยากไดที่
เกี่ยวกับเขาก็จะซื้อเลย”   (จินตนา วัฒนสุข, สัมภาษณวันที่ 9 สิงหาคม 2551) 

 
“บัตรที่ประเทศไทยแพงมากเลยคะแตก็เขาใจคะวาเขามาจากตางประเทศแตวามันก็ไม

นาที่จะแพงขนาดนี้คะ คร้ังนี้แพงสุด 6,000 บาทมันเวอรไปคะ ของดงบังชินกิ เรน ยังไมเพงเทานี้
เลยคะ งาน Super Junior ราคา 4,500 แบบนั่งคะก็เห็นชัดเจนดีคะ ตอนแรกวาจะซื้อแค 1,500 – 
2,500 บาทพอ แตวามันหมดแลวเลย หนูซื้อกับเพื่อน แพงเลยคะ แตเขาข้ึนมาเลนกับแฟนคลับ
ดวยคะนารักมาก อยากใหมีเวลาแสดงมากกวานี้คะ ไปรอตั้งแตเชาดูแค 3 ชั่วโมงเองคะ แตสนุก
มากคะ แตขอติเร่ืองราคาบัตรอยางเดียวคะ”   (สรัญธร ขํารักษา, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 
2551) 

 
 

สาเหตุของความคลั่งไคลศิลปนเกาหลีของกลุมแฟนคลับ 
 

จากการที่ผูวิจัยไดสัมภาษณกลุมแฟนคลับที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีทําใหทราบถึง
สาเหตุหรือเหตุผลที่วัยรุนไทยคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีสวนมากมาจากหลาย ๆ สาเหตุ ซึ่งทาง
ผูวิจัยไดแบงเปน 3 สาเหตุดังนี้ 
 

1. ความสนใจทางดานรูปลักษณของตัวศิลปน เชน ดานเพศตรงขาม  หนาตารูปราง 
การแตงกาย ลักษณะนิสัย การยิ้มแยม เปนกันเองกับแฟนคลับ ความสามารถทางดานการรอง
เพลง การเตน และประวัติตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับตัวศิลปนนักรองเกาหลี  

 
2. ทางดานความสามารถทางดานดนตรีของศิลปน คือแนวเพลง ทวงทํานอง หรือ

เสียงดนตรีที่ไพเราะ เนื้อเพลงที่ทําใหเกิดความรูสึกกินใจ เปนตน  
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3. ตามกระแสของสังคมความนิยมศิลปนนักรองเกาหลีในปจจุบัน เปนอีกสาเหตุ
หนึ่งที่วัยรุนไทยชื่นชอบหรือคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีเพราะในชวงกระแสเกาหลีฟเวอรที่เขามา
ในประเทศไทยในชวงนี้ ไมวาจะเปน ละครเกาหลีที่ฉายทางชองตาง ๆ ละครตาง ๆ ที่ไดนํา
วัฒนธรรมเกาหลีเขามาเปนสวนหนึ่งของเร่ือง หรือสินคาตาง ๆ นํากระแสเกาหลีมาเปนจุดขาย 
อาหารก็ทํารสชาติเกาหลี เชน รสกิมจิ หรือ หมูยางเกาหลี เปนตน นี้ก็เปนเหตุผลหนึ่งมี่ทําใหคน
หันมาสนใจศิลปนนักรองเกาหลีที่เขามาในประเทศไทยนั้นเพิ่มความแรงของกระแสใหยิ่งมากข้ึน 
โดยการนําศิลปนนักรองเกาหลีบางวงมาเปน presenter ใหกับสินคา และมีการจัดกิจกรรมตาง ๆ 
ใหแฟนคลับไดเขามามีสวนรวม ซึ่งทําใหส่ือตาง ๆ มีผลตอการผลักดันกระแสเกาหลีฟเวอรนี้ให
ยังคงอยูตอไป 
 
 “คือเราชอบอานประวัติดวยไง พออานแลวแตละคนแบบทึ่งเขามีความสามารถ แตวา
ไมไดชอบดงบังมาก แตพอดีเราไปสะดุดเสียงยูนดวยไงเสียงเขาเพราะดแีลวเรากไ็ปอานประวัตเิร่ิม
ไลแตละคนในวงเอสเจ แลวเขา ตั้ง 13 คนดวยไงแลวเตนก็เกง ก็ชอบ ซึ่งหาในประเทศไทยไมมี
แบบนี้ดวยไงตั้งแตหัวหนาวงเลยวาเขาทําไงถึงกวาจะฝาอุปสรรคเขามาเปนนักรองได จากที่
เมื่อกอนเปนแคเด็กทํางานในคาย เราก็เร่ิมหาเอ็มวี แลวก็ติดตามขาว ขาวเขาก็มีมาเร่ือยๆ”   (นอง
นา, สัมภาษณวันที่ 4 กันยายน 2551) 
 
 “เขาดีอะเปนทั้ง MC นักรอง นักเตน นักแสดง เขาเปนมาหมดเลย เขามีความสามารถ
หลายอยางนะ พวกเกาหลีเขาจะดันใครเขาจะดันสุดฤทธิ์สุดเดชเลยละ แบบวาเลน MV นะเขาก็
จะเอาคนของในคายเขามาเลน เขาจะไมหาคนอ่ืนเลย ทําใหเราติดตาแลวก็ชอบได เมืองไทยมัน
จะไมเดนทางเตนอะจะเนนไปทางดานวัฒนธรรม มารยาท ซึ่งเกาหลีนี่จะเดนไปในเร่ืองกิจกรรม
การบันเทิงมากวา ถาเด็กเขาเกิดมานะเขาสามารถเตนไดเลยละเห็นเขาบอกกันวาคนเกาหลีแบบ
เดินไปเจอกันนะแลวบอกไหนละเตนใหดูซิ เขาสามารถเตนไดเลย คือคนเกาหลีนะเขาหัดเตน
ตั้งแตเด็กเลย ไมเหมือนบานเรานะเด็กบางคนยังเตนไมไดเลย  คือนักรองคนไทยบางคนแบบเตน
ไมไดเลยขายหนาตามากกวา เสียงก็ไมดีเตนก็ไมได เลยไมชอบ เหมือนเขาจะเลียนแบบแตทําได
ไมไดดีเทา ทาเตน การแตงตัวบางทา หรือบางชุดเนี่ยเหมือนมาก แตถาเลียนแบบแลวถาเขาทําได
ดีเราก็คงชอบ”   (อนิสรา กันยารัตน, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
 

“ชอบเพลงดนตรีมันเพราะดี และหนาตาก็โอเคแตวาก็ชอบการเตนของเขามากกวาดูมัน
พรอมเพรียมกันเวลาเตนก็เกง หนาตาก็ดี แลวเพลงก็เพราะ คือมันลงตัวหมด ชอบSUPER 
JUNIOR Wonder Girl”   (กานตภพ จํารูญวงษ, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
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“ชอบวง Wonder Girl ชอบเพราะเขาดีจริง ๆ เขาเกง เขานารัก แตสวนมากก็ชอบเพศตรง
ขามมากกวานะคะชอบฟงเพลงชาติอ่ืนที่ไมชอบชาติไทยอะคะ เพราะเพลงไทยไมม ี เ อก ลักษณ
เหมือนเลียนแบบเขานะคะ”  (นัสรีน เกียรตินักรบ, สัมภาษณวันที ่9 สิงหาคม 2551) 
 
 “สวนมากจะชอบศิลปนที่เปนผูหญิงกอน คะเพราะเขาดูนารักดี คือชอบรองเพลงดวย ถึง
เขาจะรองไมเพราะแตถาดนตรีเขาเพราะเรากช็อบ ถึงเนื้อหาเราจะแปลไมออกเราก็ยังชอบ”  (เมทิ
ยา นันทพงศ, สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551) 
 

“ชอบวง Girl Generlation Shinee และ  Super Junior ชอบมาประมาณ 2 ปแลว ชอบ
เพราะเขามีเสนหในการเตนหลายๆคน เขาเตนแลวมนัพรอมดูมนัมเีสนาหมนัดึงดูด มนัแบบทัง้การ
วาแบบการแตงตัว ทรงผม หนาตา หลายๆอยางอะ มันเขากันหมด แตที่ชอบมากที่สุดก็จะเปนทา
เตน เสียงเขา เพลงมันมันส   ตอนแรกเพื่อนเอาคลิปของวงซอนยอมาใหดู เห็นแลวแบบ เขาเตน 9 
คน แตเขาเตนพรอมกันมากๆ เขาทําหนาแบบมีเสนหอะ ก็เลยชอบเกาหลีตั้งแตนั้นมา”   (ชลัช แซ
เล่ียว, สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 
 

“ชอบวง Super Junior  ชอบคิบอม พึ่งชอบ คิบอม คะแตชอบ Super Junior  มานาน
แลวประมาณ 1 ปกวาๆ หนจูะชอบคนเตนเกง เตนพรอมเพรียงกัน แบบทามนัยากแตเขาเตนกนัได 
หนาตาเขาดูดี คนไทยก็ม ีGolf Mike ก็ชอบนะ ก็บาเหมือนกัน คนไทยก็เอาอิทธิพลมาจากเกาหลี 
แต ไมแอนตี้คนไทย เราก็รูวาเขาเลียนแบบแตเราไมไดเปนคนทํางาน  เราแคเปนคนรับฟง 555 คือ
เร่ิมชอบศิลปนเกาหลีวงนี้ เพราะเพื่อนเขาฟงคะแนวเพลง hiphop เราชอบแนวเพลงนี้อยูแลวเลย
ไปหาเพลงมาฟงก็มาดู MVวาใครเปนคนรอง และก็ติดตามมาตลอด”   (อนิสรา กันยารัตน, 
สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
  

“ชอบในแนวเพลงมากกวาแตก็ชอบทั้งคูอะคะ เพราะถาเสียงดีเพลงเพราะ แตหนาตาไม
คอยดีเทาไหรเนี่ย หนูก็ยังไมชอบชอบมากคะ แตเนี่ยวง  Super Junior เขาหนาตาดีดวยแลวก็มี
ความสามารถ เพลงก็เพราะ เตนก็เกงพรอมกัน Perfect มากคะ”   (ธนภรณ กริชแกวสิริ, 
สัมภาษณวันที ่30 สิงหาคม 2551) 
 

“หนูจะดูจากเพลงกอน คือฟงแลวแบบเพลงมันเพราะอะ โอเคอะ  แลวก็คอยมาตามหา
หนาตามาดูวาใครเปนคนรอง สวนมากนักรองเกาหลีเขาจะไมคอยเนนที่หนาตาเทาไหรนะคะ คือ
ถาไมหลอเขาสามารถทําใหหลอได ศัลยกรรมเขามีเยอะ สามารถทําได หรือบางคนในวงไมหลอ
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แตบุคคลิกของเขาสวนมากจะนารักดูแลวมีเสนหในตัวมากกวาหลอคะ”   (ปนัดดา รอดแสง, 
สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
 

“ชอบวง Super Junior  เพราะ เขาเกงอะเปนทั้ง MC นักรอง นักเตน นักแสดง เขาเปนมา
หมดเลย เขามีความสามารถหลายอยางอะ”   (ชลัช แซเล่ียว, สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 
 

“ชอบวง Super Junior  ดงบังชินกิ FT ILAND ชอบหมดเลยที่เปนวงผูชายหรือนักรอง
ผูชายแลวก็ขอใหหลอหลอคะ SUPER JUNIOR ชอบฮังเกิง ชอบมากๆเครซี่ เลย ชอบวงเกาหลี
เพราะเขามีความสามารถ กอนหนานี้คือจริงๆจะเปนที่เกลียดเกาหลีมาก เพราะเจอแจจุง ในงาน
แถลงขาวเปดตัวคอนสิรตคร้ังที่ 2 ของวงดงบังชินกิ  ก็ติดตามขาวสารมาตั้งแตนั้น ก็เลยรูวานักรอง
เกาหลีหลอนารักขาว หลอ สูง และตอนนั้นอยากรูวาทํามั้ยแฟนคลับเขาเยอะ เขาเปนบาอะไรกัน 
ตอนนี้รูแลวคะ ก็เลยติดมาเร่ือย หนูบาไปแลวคะ (ขําขํา)”   (พรทิพย ชางคนมี, สัมภาษณวันที่ 29 
สิงหาคม 2551) 
 

“อยางแรกเลย คือ เนนหนาตาเราจะเนนหนาตากอนอันดับแรก ของให หลอ เด็ก ซิง ตรง 
สเปก ก็จะชอบไมวาใคร หรือ วงไรก็ได แลวเพลงมาอันดับรองนะ คือเพลงอะไรก็ไดเราเนนหนาตา
กอน สําหรับหนูนะคะ”   (ปนัดดา รอดแสง, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 

 
“ชอบเพราะเขานารัก เปนกันเอง เพลงก็เพราะ เพลงไทยจะฟงแคบางคนอะที่เพราะจริงๆ

เชน Tatoo มันก็มีสวนเร่ืองกระแส เพราะกระแสดวยเหมือนกัน แตเร่ิมแรกเนี่ยหนูชอบ ญี่ปุน กอน 
เจปอปกอน คือจริงๆแลว หนูก็หมั่นไสเพื่อนดวยแหละ เขาบามากเกาหลีมากอะ เขาก็ชอบมาเลา
ใหหนูฟง แลวอีกคนเขาก็ชอบวาศิลปนนักรองเกาหลีอะเชนแบบวา ดงบังชินกิอะมันหยิ่ง เราก็เลย
อยากรูวามันเปนจริงหรือปาว อยางทีเ่พื่อนเขาพดูหรือปาว ก็เลยลองหันมาสนใจติดตามดู หาคลิป
หารูป มาดู ไปตามตอนเขามาเมืองไทยซึ่งจริงๆแลวไมจริงเลย ตอนนั้น คือเพื่อนคนนี้เขาแอนตี้
เกาหลีมากดวยไง ไปดูงานคอนเสิรตกับเพื่อนเจอตัวจริงในงานตอนเลนคอนเสิรต กลับมาก็ชอบ
เลย คล้ิมเลย เขาเปนมิตรเขาแฟรนร่ีมาก เลยเร่ิมชอบมากเลยคะ แตเราก็ไมทิ้งญี่ปุนดวยนะ”   
(ขวัญระวี ชวยรักษา, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 

 
“ชอบวง Super Junior  มากสุด ตอนแรกก็ไมไดชอบแตไปสะดุดที่เพลงวาเพลงนี้เพลง

อะไร ก็ไปดู MV เขาก็เลยชอบ สะดุดหนาตาอีกชอบฮีชอลมากสุดคะ ติดตามหารูปหาCD มาดู 
ตอนแรกเราก็ไมรูหรอกวาเขาเปนนักรองเกาหลีก็ตอนนั้นก็มีกระแสเกาหลีเขามาแหละแตวาเราก็
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ไมไดสนใจเทาไหร อาจจะเปนเพราะกระแสดวยแหละ หนาเขาก็หวาน หนาเขาดูเดน สวนเร่ือง
กระแสความนิยมเนี่ยหนูวาก็มีอิทธิพลบางแตไมมากคะเพราะวาหนูชอบเพลงของศิลปนญี่ปุนอยู
ตอดวย”  (ศศิธร ศิลปเลิศปรีชา, สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 
 

“ตอนแรกไมไดสนใจอะไร มันเร่ิมจาก MV อันหนึ่งพอดีไปโหลดมาได วง Super Junior 
แลวก็ดูเขาเตนแลวดูพรอมกัน ฟงเพลงแลวชอบ เพลงเพราะด ีดงบังชอบเซีย เสียงเพราะดี แลวก็
ได ไปหาดูวาใครเปนคนรอง เสียงเขาดีอะ เพราะด ีมันเหมือนอุบัติเหตุรัก คือบังเอิญไปโหลด MV 
ดูของ AF 2 แลวพอดีไปเจอของ Super Junior เลยลองฟงดู แลวก็ชอบเพลงมากเพราะดีเลยไปดู
วาใครเปนคนรอง แตกอนหนานี้เคยไดยินขาวคราวชื่อเสียงเขามาเหมือนกันแตวาไมไดสนใจ แต
มาชอบจริงๆจังๆก็ประมาณ 1 ปได”   (นองนา, สัมภาษณวันที่ 4 กันยายน 2551) 
 

“ทําไมถึง Love วง Super Junior เพราะทึ่งในความสามารถของ 13 คน ชอบในตัว
หัวหนาวง อีทึก เพราะเขาสามารถคุมนองๆในวงอยู คือ 13 คนบุคลิกไมเหมือนกันเลยแตมา
รวมกนัแลวดูดีอะ ยิ่งมาดูประวัติแลวตองมาตอสูผานอะไรมาทาํใหมนัผูกพัน สวนเร่ืองเพลง คอืเรา
แปลไมออก แตที่ชอบคือ เสียงคนรองกอนเลย แลวเราก็มาหาวาเสียงนี้เปนของใคร แลวเราก็
เร่ิมทําใหรูจักมากข้ึนๆๆ ติดตามมากข้ึนจนมาดูแตละคนนารักหมดเลยทําใหเราชอบทั้งวงแลว 
Love ทุกคนเลยคะ”  (จันทรพร ดาวเรือง, สัมภาษณวันที่ 25 สิงหาคม 2551) 

 
“หนูชอบวง Super Junior คะ เพื่อนแนะนํามาคะ คือเพื่อนเขาชอบมากอน บามากอน

แลวก็เอาเพลง เอา MV มาใหฟง เราก็เลยบาตามเพื่อนไปเลยคะเพราะเพลงเขาเพราะดี นารักๆ 
แลวก็บวกกกับทาเตนแลวเนี่ย นารักสุดๆ คะ”   (วันธนะ พวงเงิน, สัมภาษณวันที่ 17 กันยายน 
2551) 

 
 “คร้ังแรกที่เห็น คือ เปนหนเูปนคนทีเ่จอใครแลวยิ้มใหงายคะ เดินสวนกนัถาใครยิ้มใหหนกู็
ยิม้ตอบคะ นัน้คือความประทบัใจคร้ังแรกที่ไดเจอกนัคะ กเ็หมอืนกันทีห่นเูจอพวกเขาคะ เพราะเขา
ยิ้มใหกเ็ลยประทบัใจ ก็เลยติดตามขาวสารขอมลู ความเคล่ือนไหวของวงนี้มาเร่ือยเลยคะ เขาไปที่
ประเทศมาเลเซยีหนูกต็ามไปคะ”   (วันวิสาข วิริยะศิริ, สัมภาษณวันที ่16 สิงหาคม 2551) 

 
“หนูวาบางสวนก็มาจากกระแสดวยคะเพราะวาเห็นเพื่อนๆนองๆที่โรงเรียนเขาก็ชอบ

เพราะกระแสชวงนี้โปรโมทอัลบัมกันเยอะคะ อะไรก็จะเนนไปที่กระแสเกาหลี เพลงตามคล่ืนวิทยุก็
จะเปดเพลงเกาหลีดวยอยางเคล่ือนวิทยุ Seed 97.5 FM. เนี่ยหนูฟงเปนประจําเนี่ยหนูก็เร่ิมชอบ
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มาจากฟงและโหลดเพลงฟงจากเวบที่เกี่ยวกับเพลงเกาหลีคะก็มีสวนที่ทําใหหนูคล่ังและหลงไหล
ในตัวนักรองเกาหลีคะ”  (แสงระวี ขันพิจิตร, สัมภาษณวันที่ 15 กันยายน 2551) 
 

“กระแสสําหรับหนูไมเกี่ยว แตสําหรับคนอ่ืนไมรูเพราะชอบมาตั้งนานแลวติดตามตั้งแต
ชอง 5  ติดตามเกี่ยวกับละครซีร่ีเกาหลีและเพลงของบางศิลปนมานานแลว แตมาคล่ังไคลศิลปน
วงดงบังชินกิประมาณ 3 ปที่แลวคะ  เพลงก็ฟงมากอนทีเ่ขาจะมาฮติ จริงๆแลวชอบทั้งสองอยางทัง้
หนาตาและเสียงเพลง คือเราไดยินเพลงมากอน เอะ! …เพลงใคร แลวเราก็มาดูวาของใครรองแลว
ถายิ่งหนาตาดีก็ยิ่งชอบเขาไปใหญ อยางวงดงบังชินกิเนี่ยชอบมากสุดๆแลวคะ”   (นองนะ, 
สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551)  

 
“ชอบหลายวงคะ Super Junior ชอบมากที่สุดคะ แตตอนนี้ลาสุดชอบ Shinee คะ หนา

นารักดีคะยงัเด็กๆอยูเลยคะ เพลงก็นารักดี ตอนนี้ยงัไมดังมากอีกหนอยเดี๋ยวคงดังแนนอนคะ”  (เจ
แปน, สัมภาษณวันที่ 26 กรกฎาคม 2551) 

 
“เมื่อกอนไมรูจักวง SUPER JUNIOR เลย ไมเคยเห็นหรือฟงผลงานมากอน เร่ิมจากตอน

นั้นที่หนูไปตามศิลปนญี่ปุนที่มาเลนคอนเสิรตที่พัทยา วงParadise Coco แลวในงานจะมวีงศลิปน
นักรองเกาหลีมารองดวย คือตอนนั้นไมไดเจอพวกเขาในมาดที่ดูดีเลยคะ เปนมาดที่เขาใสเส้ือยืด
กางเกงยีนส เขากําลังจะไปเที่ยวที่สวนเสือศรีราชา คือมาดธรรมดามากๆ เขานารักมากคะ ตอนที่
หนูมองหนาเขาแลวเขาก็หันมายิ้มให คือวัฒนธรรมเขาจะเปนอยางนั้นคะ  แปลกตรงที่เขาไมรูจัก
เราแตเขาก็ยิ้มใหเรา ทั้งที่เขาไมรูวาเราชอบเขาหรือปาวดวย ทําใหรูสึกวาเขานารัก นิสัยดี พอคืน
นั้นเขาข้ึนเวทีเลนคอนเสิรต หนูไปกับพี่ชาย พราะพี่ชายเขาชอบวงญี่ปุน ประมาณวาวงญี่ปุนที่เรา
ชอบเลนจบ มีเสียงดนตรีดังข้ึนตอเลย วงอะไรก็ไมรูเราไมคุนเลย พอหันไปปุบคนนั้นนิหนาที่เรา
เจอ หนูก็เลยยืนดูตอเลยคะแลวก็ถาย VDO มานิดหนอย พอกลับไปที่โรงแรมปุบพี่ชายก็เอาบัตรที่
พักโรงแรมที ่Hard Rock ฟรี ใหหน ูคือพวกเขานอนที่นั้นพอดีเขาพักชั้น  7 หนูพักชั้น 10 คะ หนูได
เจอเขาวายน้ํา ดวยคะ เขามาถายรายการของที่ประเทศเขา ตอนนั้นยิ่งชอบมากข้ึนไปใหญเลยคะ 
ตั้งแตนั้นมาหนูก็เร่ิมตามมาตลอดคะ”   (วันวิสาข วิริยะศิริ, สัมภาษณวันที ่16 สิงหาคม 2551) 

 
 “อยางแรกเลยหนูดูที่หนาตากอน ปฎิเสธไมไดวาการที่จะชอบใครโดยไมดูหนาตาคะ แต
วาถาเพลงไมเพราะเราก็จะไมฟง แต Super Junior เนี่ย ทั้งหนาตาดีแลวเพลงก็เพราะ มี
ความสามารถอีก ประวัติก็ดี ยิ่งทําใหชอบมากข้ึนคะ โดนเฉพาะฮีชอล หนาสวยมาก สวยกวา
ผูหญิงอีก ชอบมากๆคะ”   (นองสุ, สัมภาษณวันที ่30 สิงหาคม 2551) 
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ภาพท่ี 4.5 ภาพของศิลปนนักรองสมาชิกในเกาหลีวง Super Junior ท่ีแฟนคลับบอกวา 

หนาสวยเหมือนผูหญิง และตัง้ฉายาวาซินเดอเรลา 
 

 
จากการสัมภาษณแฟนคลับนั้นสรุปไดวา บางคนแลวชอบที่รูปลักษณเพียงอยางเดียว 

บางก็ชอบเพราะเสียงเพลง หรือไมก็ตามกระแสสังคมที่นิยมศิลปนนักรองเกาหลีในปจจุบัน แต
จากการที่สัมภาษณนั้น สวนใหญจะมีพฤติกรรมทั้งสามอยางรวมกัน ซึ่งสวนมากเร่ิมมาจากการได
ยินเสียงเพลงกอนแลวจากนั้นก็ติดตามเพื่อที่จะดูวาศิลปนคนใดหรือวงใดเปนคนรองเพลงนี้ 
หลังจากนั้นก็จะมาดูที่หนาตา ประวัติ ของศิลปนนั้นตอมา  ซึ่งจากการสัมภาษณนี้อีกเหตุผลหนึ่ง
ซึ่งมาจากกระแสความนิยมศิลปนนักรองเกาหลีในปจจุบนัของเด็กวัยรุน ซึ่งสวนใหญจะไดรับการ
รับรูจากเพลงที่เขามาเปดใหฟงกันกอน ซึ่งสวนมากจะเปดเพลงโปรโมททางคล่ืนวิทยุตางๆ หรือ 
โหลดฟงจากเว็บไซตที่เกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลี โดยจะมีความถี่ในการเปดสูงถาตองการ
ผลักดันศิลปนคนไหนหรือวงไหน เพื่อใหติดหูแฟนคลับและทําใหเกิดพฤติกรรมตาง ๆ ตามมา สวน
ทางเร่ืองกระแสนิยมในปจจุบันนั้นก็มีสวนที่ทําใหกับแฟนคลับคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีบางแต
ไมมากเทาที่ควร เพราะสวนมากจะเปนความคล่ังไคลสวนตัวที่มีมากกอนหนากระแสเกาหลีที่จะ
มานิยมในภายประเทศ แตบางสวนก็มาจากกระแสดวยเพราะเปนสวนหนึ่งที่ทําใหกระตุนใหสนใจ 
และรูจักศิลปนนักรองเกาหลีมากยิ่งข้ึน  

 
 
เพศของศิลปนนักรองเกาหล ี
 

จากผลการสัมภาษณของกลุมตัวอยางกลุมนี้ผูวิจัยพบอีกวาแฟนคลับที่คล่ังไคลศิลปน
นักรองเกาหลีสวนมากเปนเพศหญิงซึ่งก็ยังชอบในตัวศิลปนที่เปนเพศชายซึ่งเปนเพศตรงขาม
มากกวาศิลปนที่เปนเพศหญิงดวยกันเอง 
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 “เพศไมมีสวนนะคะ คือชอบหมดถาวงนั้นหรือศิลปนนั้นโดนใจ คืออยางวง Wonder Girl 
ชอบเพราะเขาเตนเกงและมีเอกลักษณ เพลงก็เพราะดวย แตถาใหชอบมากที่สุดก็วง Super 
Junior คะเพราะเตนเกงดี ยิ่งอานประวัติของเขาแลวทึ่งคะ”   (จินตนา วัฒนสุข, สัมภาษณวันที่ 9 
สิงหาคม 2551) 
 
 “สวนมากจะชอบศิลปนที่เปนผูหญิงกอน คะเพราะเขาดูนารักดี คือชอบรองเพลงดวย ถึง
เขาจะรองไมเพราะแตถาดนตรีเขาเพราะเราก็ชอบ ถึงเนื้อหาเราจะแปลไมออกเราก็ยังชอบ”  (เมทิ
ยา นันทพงศ, สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551) 

 
“จริงๆแลวก็ชอบหมดนะคะ ไมเกี่ยวกับเพศเทาไหรข้ึนอยูกับเพลงแลวก็ความสามารถคะ” 

(อนิสรา กันยารัตน, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
 
“ใจจริงแลวชอบศิลปนนักรองที่เปนเพศชายมากกวาเพราะเขามีเสนหและเวลาที่รองเพลง

หรือเวลาเตนดูแลวมันมีความเขมแข็ง หนักแนนคะ อยางวงดงบังชินกิ กับ วงSS501 เนี่ยชอบมาก
คะ”  (ภคมน อารีพงษ, สัมภาษณวันที่ 19 สิงหาคม 2551) 

 
“หลอเท สมาทรดีอะ ชอบผูชายมากกวาผูหญิง สวนมากชอบเปนวงคะพราะหนูชอบทา

เตนของเขา โดยเฉพาะวง Super Junior เนี่ย ชอบมากๆ หนูก็เลยหัดมาเตนโคฟเปนวง Super 
Junior เลย”  (ชลัช แซเล่ียว, สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 

 
 “ชอบเพศตรงขามอยางเดียวเลยคะ หนูชอบนักรองที่เปนผูชาย ไมวาจะนักรองไทยหรือ
เกาหลี คือจริงๆหนูก็ชอบนะคะนักรองเกาหลีที่เปนผูหญิง แตถาจะใหหนูตามเนี่ยสวนมากหนูจะ
ตามวงที่เปนผูชายมากกวาคะ ก็จะมีวง TVXQ, Super Junior, FT ILAND, SS501 แลวก็ที่เคยไป
ดูคอนเสิรตคนแรกเลยคือเรนคะ ชอบมั๊กมาก เรนนารักมากคะ”   (พรทิพย ชางคนมี, สัมภาษณ
วันที่ 29 สิงหาคม 2551) 
 
. ”เพศตรงขามมีสวนมากคะ เพราะหนูชอบ วง Super Junior มา 2 ปคร่ึงแลวคะ 877 วัน 
จําไดเลย อิอิ นับวันตลอดคะ แตถาเพศเดียวกัน หนูก็ฟงเพลงนะคะแตไมตาม”   (วันวิสาข วิริยะศิ
ริ, สัมภาษณวันที ่16 สิงหาคม 2551) 
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จากการสัมภาษณสรุปไดวา จุดเร่ิมตนในการรับชมของแฟนคลับโดยทั่วไปมักจะเกิดจาก
ส่ือ MV (Music Video) ซึ่ง MV จะเปนแรงดึงดูดในข้ันตน ๆ ที่ศิลปนจะมีอิทธิพลตอผูรับชม เพราะ
กลุมที่คล่ังไคลในศิลปนเกาหลีนั้นจะใหความสําคัญตอศิลปนที่ภาพลักษณมากกวาในแงของ
ดนตรี ดังนั้นภาพของศิลปนจึงเปนสวนสําคัญในการนําเสนอ ทั้งในดานหนาตา การเตน หรือการ
แตงกาย เหลานั้นเสมือนแมเหล็กที่จะดึงดูดกลุมแฟนคลับได และในสวนนี้เองจึงเปนเหตุผลที่
ศิลปนชายจึงเปนที่ไดรับความนิยมในหมูวัยรุนหญิง เพราะในหมูวัยรุนชายนั้น แรงดึงดูดของ
ศิลปนหญิงจะต่ํา เพราะในชวงอายุที่วิจัยนั้น กลุมวัยรุนชายโดยมากจะหมกมุนในเร่ืองของเพศ 
และพยายามมองหาส่ิงที่เปนแรงดึงดูดทางเพศในแงของเซ็กสมากกวาการติดตามศิลปนที่ใช
ภาพลักษณในการนําเสนอ เพราะในกลุมวัยรุนชายนั้นในดานของศิลปนก็จะสนใจในศิลปนที่เปน
เพศเดียวกับตนเพราะกลุมวัยรุนชายสวนมากจะมองในดานของดนตรี มากกวาภาพลักษณในแง
ของศิลปน โดยจากแรงดึงดูดของภาพลักษณนี้เอง ทําใหศิลปนเกิดกลุมแฟนคลับอยางรวดเร็วใน
ประเทศไทย 

 
 
 

พฤติกรรมตางๆท่ีแฟนคลับแสดงออกตอศิลปนนักรองเกาหลีท่ีคล่ังไคล 
 
พฤติกรรมการแสดงออกของแฟนคลับศิลปนนักรองเกาหลีนั้นบางแยกไดเปนหลาย

รูปแบบ บางคนมีพฤติกรรมการแสดงออกที่ไมเหมือนกัน บางคนแสดงออกโดยพฤติกรรมที่
แสดงออกเมื่ออยูคนเดียว หรือบางคนจะแสดงออกเวลารวมอยูกันในกลุมคนที่คล่ังไคลศิลปน
นักรองเกาหลีเหมือนกัน  บางคนแสดงออกแตยังอยูในกฎระเบียบ หรือมีวินัย บางคนแสดงออก
โดยการทํากิจกรรมบางอยางเทานั้น หรือบางคนมีพฤติกรรมที่กาวราว รุนแรง หรือทําอะไร
บางอยางที่ไมถูกตอง เพื่อสนองความตองการที่จะใหไดใกลชิดหรือรูจักศิลปนใหมากข้ึน ซึ่งแตละ
พฤติกรรมกรรมของแฟนคลับที่จะแสดงออกมานั้นข้ึนอยูกับปจจัยหลายๆอยาง เชน ปจจัย
ทางดานการเงิน ฐานะครอบครัว ความเปนอยู สังคมที่อยู สภาพแวดลอม เพื่อนฝูง รวมไปถึง
การศึกษา เปนตน 

 
ฉะนั้นจากการสัมภาษณของผูวิจัยจึงไดแบงพฤติกรรมการแสดงออกของแฟนคลับวัยรุน

ไทยที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีไว 11 พฤติกรรม ดังนี้ 
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1. การหาขอมูลและติดตามขาวสารของแฟนคลับท่ีคลั่งไคลศิลปนนักรองเกาหล ี 
 

การติดตามหาขาวสารตาง ๆ ของแฟนคลับนั้นมีหลายชองทางแตชองทางส่ือที่แฟนคลับ
ใชเปนหลักจะมีอยู 4 ชองทาง ไดแก 

 
1.1. การติดตามขาวสารโดยสื่อบุคคล 
การติดตามหาขอมูลหรือแลกเปล่ียนขอมูลขาวสารตาง ๆ ที่เกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีที่

วัยรุนคล่ังไคล โดยการใชส่ือบุคคล อาทิ เพื่อนสนิทที่มีพฤติกรรมคล่ังไคล หรือชื่นชอบศิลปน
นักรองเกาหลีเหมือนกันหรือวงเดียวกันซึ่งจะทําใหสามารถที่จะพูดคุยในเร่ืองเดียวกันหรือมี
จุดประสงคเดียวกัน หากมีความคล่ังไคลศิลปนนักรองเดียวกันก็จะยิ่งเพิ่มความทวีคูณในการ
ติดตอกันมากยิ่งข้ึน ซึ่งบางที่เปนเพื่อนสนิท หรือเปนเครือขายของคนที่รูจักที่คล่ังไคลเหมือน ๆ กัน
ก็ได การพูดคุยติดตามขาวสารหรือ แลกเปล่ียนส่ิงของกันของแฟนคลับนั้น ก็จะมีทั้งพูดคุยกับ
เพื่อนที่อยูโรงเรียนเดียวกัน ซึ่งสามารถที่จะคุยหรือแลกเปล่ียนกันไดโดยตรง โทรศัพทคุยกัน อีกวิธี
หนึ่งจะเปนเพื่อนที่รูจักผานตามเวบบอรดที่เกี่ยวกับศิลปนเกาหลีนั้น ๆ ซึ่งสวนมากจะคุยกันผาน
โปรแกรม MSN หรือนัดพบปะตามงานกิจกรรมตาง ๆ ที่จัดข้ึน ซึ่งบางคนยังมีการนัดพบกันโดย
สวนตัวอีกดวย 

 
“ถาวันไหนไมไดเขาเน็ต  สวนมากเลยก็ถามขาวคราว พูดคุยกับเพื่อนที่บาๆเหมือนกัน ก็มี

เพื่อนทั้งที่โรงเรียนแลวก็พี่ๆ นองๆที่รูจักขางนอกบาง บางคนเขาจะหาไดเร็วกวาเราบางทีรูขาว
มากกวาเราอีกดวย เพื่อนเขาสวนมากจะเขาเวบที่เปนของเกาหลีเลยเพราะเขาสามารถแปลภาษา
เกาหลีได บางขาวทําใหเรารูเร็วกวาคนอ่ืนๆ”  (สมใจ ศุพุทธมงคล, สัมภาษณวันที่ 16 สิงหาคม 
2551) 

 
“เราไดขาวสารขอมูลจากพี่ๆที่เจอกันในงานที่ตามไปดูศิลปน แลวเราก็คุยกันแลกเมลกัน 

มีโทรคุยกันบาง เวลามีอะไรก็จะนัดเจอกันหรือวา ไดขาวจากเพื่อนๆในบอรด เวลามีขาวจะไวมาก 
เมื่อวานมีพี่ที่เขาโทรมาบอกวาใครมา แลวเราก็จะกระจายขาวบอกตอๆกันไป”  (ขวัญระวี ชวย
รักษา, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 

 
“ตอนนั้นก็จะมีพี่และเพื่อนที่ตามคอยใหขาวสารตลอด แลวก็มีแฟนคลับที่รูจัก ทําเปน

เครือขาย ทํากันเปนทีม สวนมากก็มีโทรคุยกันบอย ยิ่งชวงที่ ศิลปนเกาหลีจะมาเมืองไทยนะ จะ
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ติดตอกันบอยมากคะ ก็เปลืองคาโทรศัพทมือถือเหมือนกันคะเพราะสวนมากจะคุยแลวติดลม”  
(พรทิพย ชางคนมี, สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551) 

 
“คุยกับเพื่อนสนิทที่โรงเรียนที่ชอบๆ บาๆ นักรองเกาหลีเหมือนกันคะ คุยเร่ืองฮีชอลทั่งวัน

เลยคะไมมีเบื่อ”  (ศศิธร ศิลปเลิศปรีชา, สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 
 
“ขาวคราวก็มาจากเพื่อนโทรมาบอกบาง ดูในเน็ตบางคะ”   (นองนะ, สัมภาษณวันที่ 29 

สิงหาคม 2551) 
 
1.2. การติดตามขอมูลโดยสื่อโทรทัศน 
ส่ือโทรทัศนในประเทศไทยที่นําเสนอขาวสารขอมูล เพลง มิวสิควีดีโอ ละครหรือ รายการ

เกมโชวตาง ๆ ที่เกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลี เฉพาะนั้นจะผานทางชองส่ือเคเบิ้ลทีวี ซึ่งจะตองเปน
สมาชิกและทําการติดตั้งเคร่ืองรับสัญญาณจึงจะสามารถที่จะรับชมไดซึ่งส่ือชนิดนี้จะคอนขาง
จํากัดในเร่ืองของการเขาถึงแฟนคลับ เพราะแฟนคลับบางคนก็ไมไดเปนสมาชิกของเคเบิ้ล ก็จะไม
สามารถรับชมได แตก็มีกลุมแฟนคลับที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีที่เปนสมาชิกของเคเบิ้ล
สัญญาณนี ้ซึ่งสวนมากจะมพีฤติกรรมในการเปดรับชมในชองนั้นบอย นอกจากระบบชองทางส่ือที่
เปนเฉพาะแลว ยังมีส่ือสาธารณะที่เปนอีกชองทางหนึ่งซึ่งจะมีรายการที่เกี่ยวกับศิลปนนักรอง
เกาหลีโดยเฉพาะ เชน รายการ K-POP ซึ่งจะนําเสนอเกี่ยวกับขาว ความเคล่ือนไหวของศิลปน
นักรองเกาหลี ของงานที่ผานมากหรือ รายงานขาวคราวที่จะจัดข้ึนในอนาคต และมีการแนะนํา
เพลงหรือ MV มาใหแฟนคลับไดดูกันมากกวา ที่จะไดขอมูลขาวสารที่ทันทีทันใด และชองทางนี้ก็
ไมสามารถที่จะยอนกลับไปดูตามความตองการได ซึ่งแฟนคลับบางคนก็ตองไปติดตามหาซื้อ
รายการเกมโชว, ละคร หรือรายการอ่ืน ๆ ที่ไดมีคนรวบรวมไวของศิลปนที่ตนคล่ังไคลมาเก็บไวเปน
เจาของ 

 
1.3. การติดตามขอมูลโดยสื่อนิตยสาร 
ส่ือนิตยสารที่จัดพิมพโดยเฉพาะในเร่ืองของศิลปนนักรองเกาหลี หรือ เปนเนื้อหาเกี่ยวกับ

ศิลปนนักรองเอเชียนั้น เปนอีกส่ือหนึ่งที่เหลาบรรดาแฟนคลับศิลปนนักรองเกาหลีใหความสนใจ
อยางมาก เพราะสามารถติดตามขอมูลขาวสาร ความเคล่ือนไหว รวมทั้งมีรูปภาพ ที่สามารถเก็บ
สะสม หรือสามารถนํามายอนกลับมาอานไดอีกเมื่อตองการ บางก็ถือเปนการสะสมไปในตัว แต
ขอเสียของส่ือนิตยสารคือไมสามารถใหขอมูลขาวสารที่รวดเร็วไดเพราะสวนมากนิตยสารที่
เกี่ยวกับศิลปนนักรองตางชาติจะออกเปนรายเดือน เชน  A Star, Seoul Star, The Boy เปนตน 
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 “ชอบแอสตาแมก อะคะ แพงก็จริง แตเราวา ขาวตรงเยอะดีคะ แลวก็การจัดรูปแบบเลม
สวยดีอะคะ ชอบดีลองมาก็ เอสตารกับ โซลสตารคะ”   (เมทิยา นันทพงศ, สัมภาษณวันที่ 29 
สิงหาคม 2551) 
 
 “ชอบ A-Star อะคะ เพราะซื้ออานทกุเดือน  มันมีครบที่ประเทศดวยแตถาเอาจริงๆ ชอบ
โซลสตีท แตมันเลิกทําไปแลว  แลวก็แอสตา  เราวาเลมใหแลวก็รูป สวน แถมเนื้อหาดีมาก
เลย  แนะนําซีรีสและหนังเยอะมากคะ” (ธนัญญา ขันแสง, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
 
 “ทั้งบานมี โซลสตาร 1 เลม (ซื้อมาเพราะมันแถมสมุด) เอสตาร เดอะบอย ก็เชาเอาคะ 
สวนมาก็อานในอินเทอรเน็ต โหลด และก ็save รูปสวนมากก็มีอยูแลวแลว ขาวก็รูเเลวทั้งนั้น ไมรู
จะซื้อไปคะ นอกจากจะพิเศษจริงๆคะ”   (กอลฟ, สัมภาษณวันที่ 26 กรกฎาคม 2551) 
 
 “ที่บานมีทุกฉบับเลยคะเยอะมาก เปนสมาชกิเลยคะ ก็ชอบอานคะมหีลากหลายดี รูปสวย
ดี ก็ถือวาสะสมไปในตัวเลยคะ กองเปนตั้งเลยคะ”  (นองนา, สัมภาษณวันที่ 4 กันยายน 2551) 
 
 “ชอบเอ สตาร คะเลมมันใหญด ี60 บาท เนื้อหาเยอะๆ รองลงมาก็เปน โซล สตาร เลมเล็ก 
ของแถมเลมใหญ 45บาท เนื้อหาครบ พกงาย”  (ปนัดดา รอดแสง, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 
2551) 
 
 “ชอบโซล-สตาร กับกิมจิคะ แตจะโซลซื้อบอยกวาเพราะถูกกวา 55+”   (พัชสุภางค แซตั้ง, 
สัมภาษณวันที ่30 สิงหาคม 2551) 
 
 “ไมชอบอะ เดอะบอย อานแลววางเลยเหมือนคนเขียนดัดจริตไปครับภาษาไทยวิบัติ
มากมายมีจรรยาบรรณกันบางรึเปลาลบเครดิตเขาอีก อยางนอย A-star กะโซลสตารเขากย็งัไมลบ
เครดิตนะครับแลวถาอานดีๆ แทบจะไมมีสาระอะไรเลยแคเอาภาพมาแตงเปนเร่ืองอะขาวมีอยูจึ๋ง
เดียวแพงอีก“ (กานตภพ จํารูญวงษ, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
 
 “ชอบ โซล สตารมากมายอะ เพราะถูก เนื้อหาดี มีฟคอานเลมเล็ก พกงาย  แอบอานเวลา 
อาจารยสอนคะ” (พรทิพย ชางคนมี, สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551) 
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 “เอสตาร มีหลายชาติเคอะ แถมไดโปสการดกับเลมนี้เยอะ เปนกระตั๊กแลวสวนเดอะบอย
ก็ซื้อนะ ซื้อเพราะมีรูปของที่รักไง แถมมีโปสการดดวย..แตดูไมคอยคุมแฮะ ออกก็ชา เซ็งเปด”  
(ศศิธร ศิลปเลิศปรีชา, สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 
 
 “ชอบA-STARเพราะเขาแถมโปสการด และที่สําคัญ...ไมใชภาษาวิบัติจนเกนิไปคะ”  
(สรัญธร ขํารักษา, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
 
 “ไมซื้อนิตยสารคะเพราะวาสวนใหญขาวก็รูๆ กันอยูแลว เขาเน็ตก็หาขอมูลไดเหมอืนกัน
คะมันเปลืองไปคะเอาเงินไปซื้ออยางอ่ืนดีกวา”  (อนิสรา กันยารัตน, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 
2551) 
 
 “นิตยสารที่ชอบที่สุด ก็โซลสตรีท คะ แตวาไมมีแลว นาเสียดาย เนื้อหาดีมากๆ เลยคะ 
ตอนนี้ก็อานทางอินเทอรเน็ตเอาคะหรือไมก็คุยกับเพื่อน เพื่อนเนี่ยเซียนเลยคะ มาเมื่อไหรที่ไหน
บอกไดตลอดเลยคะบางทีหนูยังไมทราบเลยก็รูมาจากเพื่อนคะ”  (สมใจ ศุพุทธมงคล, สัมภาษณ
วันที่ 16 สิงหาคม 2551) 
 
 “รับขาวสารจากการซื้อหนังสือทุกยี่หอซื้อหมด ซื้อทุกเดือนอะมีเต็มบานแลวอะหนังสือ จะ
เก็บเต็มบานอยูแลว”   (นองนะ, สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551) 
 

 
1.4. การติดตามขอมูลโดยระบบอินเทอรเน็ต 
เนื่องจากศิลปนเปนวงจากตางประเทศ ทําใหเกิดความยากตอการติดตามขาวสาร และ

ขาวสารขอมูลนั้น หากติดตามเฉพาะภายในประเทศจะไดขอมูลที่ชากวาในประเทศเกาหลีเอง ทํา
ใหระบบอินเทอรเน็ตมีผลอยางมากในการนําขอมูลออกเผยแพร ซึ่งในเวลาเดียวกันกลุมแฟนคลับ
เองก็ไมสามารถที่จะเขาใจภาษาเกาหลีได จึงตองมีการแปล หรือการกระจายขอมูลซ้ําในรูปแบบ
ของภาษาไทย หรืออาจจะเปนการแปลซ้ําจากภาษาอังกฤษอีกทีหนึ่ง สวนหนึ่งนั้นกลุมแฟนคลับ
สามารถเขาถึงระบบอินเทอรเน็ตไดงาย ไมวาจะมีคอมพิวเตอรเปนของตัวเอง ของเพื่อน คนรูจัก 
หรือการใชเคร่ืองคอมพิวเตอรในรานอินเทอรเน็ตคาเฟ ซึ่งทําใหเกิดความฉับไวในการแลกเปล่ียน
ขอมูล และความรวดเร็วของขอมูลที่ไดรับนั้นจะมีผลตอกลุมแฟนคลับเอง เพราะการที่มีขอมูลมาก 
นั่นหมายถึงการไดรับรูขาวสารที่มากกวาและมีความรูสึกที่เหนือกวาผูอ่ืนในวงสังคมเดียวกัน 
เชนเดียวกับพื้นฐานของมนุษยโดยทั่วไป ขอมูลคือปจจัยหลักในการดํารงอยูของกลุมแฟนคลับ 
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กระแสหรือวัฒนธรรมของเกาหลีที่เฟองฟอูยูเวลานี้สืบเนื่องจากขอมลูทีม่คีวามใหม และการนาํเขา
อยูตลอดเวลา หากขอมูลหรือการนําเขาเหลานี้เร่ิมจางลง หรือชาลง ความนิยมก็จะลดลงตามใน
เวลาตอมา และจะทําใหเกิดกระแสใหมตามมาในอนาคต เปนการดําเนินไปตามวัฏจักรของความ
นิยมในวงการบันเทิง   

 
- เหตุผลของการติดตามขาวสารทางสื่ออินเทอรเน็ต 
จากการที่ผูวิจัยไดเขามีสวนรวม และสัมภาษณกับกลุมแฟนคลับนั้นทําใหผูวิจัยไดทราบ

ถึงส่ือหลักๆที่ แฟนคลับเหลานี้ใชคือ ส่ืออินเทอรเน็ต ซึ่งเปนเสมือนทุกส่ือรวมไวที่ ส่ือนี้อยางเดียว
เลยก็กวาได ไมวาจะเปนการพูดคุยผาน โปรแกรมเชทรูม MSN หรือพูดคุยโดยผานกระทูทาง 
เวบบอรด  การหาขาว รูปภาพ VDO, MV, OPV, เพลง หรือขอมูลรายการตาง ๆ ทั้งขอมูลเกาและ
ขอมูลใหมที่เกี่ยวของกับศิลปนที่คล่ังไคล ก็สามารถหาขอมูลตาง ๆ ไดทางส่ืออินเทอรเน็ตนี้  
ดังนั้นผูวิจัยเนนที่จะศึกษาถึงพฤติกรรมที่แฟนคลับที่มีตอส่ืออินเทอรเน็ตเปนพิเศษ 
 

การติดตามขาวสารตาง ๆ โดยผานส่ืออินเทอรเน็ตนั้น โดยปกติแลวสวนที่ไดรับความนิยม
สูงที่สุด เพราะเปนการส่ือสารในวงที่กวาง World Wide เหมือนยอสวนในโลกใหแคบลงไมวา
จะตองการขอมูลขาวสารอะไรที่เกี่ยวของกับศิลปนเกาหลีที่คล่ังไคลก็สามารถที่จะคนหาขอมูลได
อยางงายและรวดเร็ว ขอดีของส่ือนี้สามารถที่จะเขาไปไดโดยไมตองเสียคาบริการตางหาก 
นอกจากจะตองสมัครเปนสมาชิกในบางเวบไซต หรือบางเวบบอรด ใครมีอินเทอรเน็ตก็สามารถที่
จะเขาไปหาขอมูลขาวสารไดตามตองการ และสวนมากขอมูลทางอินเทอรเน็ตจะเปนขอมูลที่
รวดเร็ว เพราะมีแฟนคลับของศิลปนนักรองเกาหลีอยูทั่วโลก ซึ่งก็สามารถที่จะเขามาอัพเดทขอมูล
ไดอยางรวดเร็วฉับไว และสวนมาแฟนคลับจะเขาไปส่ือนี้เพราะไดทั้งภาพและเสียงเชน MV 
(Music Video ภาพยนตรประกอบดนตรี) รูปภาพตางๆ  และ OPV ที่ผูใชอ่ืน ๆ ไดทําไว แลวโพสต
ลงในเวบตาง ๆ ซึ่งก็สามารถที่จะเขาไปโหลด หรือบันทึกเก็บไวไดฟรี นอกจากนี้ก็ยังเขาไปดูตาราง
การทํางาน เขาไปพดูคุยแลกเปล่ียนความคิดเห็นกบัคนในเวบบอรด ซึง่สามารถที่จะเขาไปในเวบที่
แฟนคลับของศิลปน หรือวงที่คล่ังไคลไวเฉพาะคนดวย ซึ่งบางเวบก็มีที่ตัวศิลปนเขามาใชงาน
เพื่อที่จะพูดคุยกับแฟนคลับในบางคร้ังดวย ดวยเหตุผลทั้งหมดนี้ทําใหการส่ือสารทางส่ือ
อินเทอรเน็ตจึงไดรับการนิยมตอกลุมแฟนคลับที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีเปนอยางมาก 

 
“เขาไปหาขอมูล ขาวคราวตางๆ แลวก็ดู MV ที่เกี่ยวกับวง Super Junior ทาง Internet 

เขาเน็ตก็นานๆคร้ัง อาทิตยหนึ่ง ก็ 4-5 คร้ังแตจะเลนทีก็ประมาณ 4-5 ชม. แลวแตวาวันนั้นเราวาง
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หรือปาวดวยคะ เขาไป update ขาว เก็บรูป ก็จะไปอานความเคล่ือนไหว” (วันธนะ พวงเงิน, 
สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 

 
“ดูในเน็ตก็เขาไปเชคขาวสารตลอดอะ ถาวันไหนไมไดเขาไปดูเหมือนขาดอะไรไปไมรู” 

(นองนะ, สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551) 
 

“เขาอินเทอรเน็ตทุกวัน เวบสยามโซน ถาไมเขาวันหนึ่งจะรูสึกไมอัพเดทอะไรเลย”  (นัสรีน 
เกียรตินักรบ, สัมภาษณวันที ่9 สิงหาคม 2551) 

 
“สวนมากจะติดตามขาวสารทางอินเทอรเน็ต แลวก็ไดมาจากเพื่อนสนิทที่เขาตามๆศิลปน

มาเลาใหฟงอีกท”ี  (กานตภพ จํารูญวงษ, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
 
“ขาวคราวก็มาจากเพื่อนโทรมาบอกบาง ดูในเน็ตบาง”   (เจแปน, สัมภาษณวันที่ 26 

กรกฎาคม 2551) 
 
“เขาทุกวัน กลับบานก็เปดเน็ตเลย”   (จินตนา วัฒนสุข, สัมภาษณวันที่ 9 สิงหาคม 2551) 
 
“สวนมากจะเขาไปดูในเน็ต เขาไปเชคขาวสารตลอดคะ”   (นองนะ, สัมภาษณวันที่ 29 

สิงหาคม 2551) 
 
“เขาเน็ตทํางานไปดวยเลนไปดวยเปดเน็ตทิ้งไวตลอด แลวก็เปดแอรไวดวย อยูหนาเนท 5 

ชั่วโมงอยางต่ํา ก็เขาโหลดคลิปรายการตางๆมาเก็บไวดูเลนกับเพื่อนๆ”   (วันวิสาข วิริยะศิริ, 
สัมภาษณวันที ่16 สิงหาคม 2551) 

 
“เขาทุกวันทุกเวลา 24 ชม. เขาไปโหลดทุกอยางที่สามารถโหลดไดที่เกี่ยวกับตัวศิลปนที่

เราชอบ นอกจากจะโหลดแลวยังจะไปขโมยของคนอ่ืนอีกคือที่เขาเอามาแลกกัน”   (เมทิยา นันท
พงศ, สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551) 

 
“เวลาวางๆก็แอบเขาไปดู MV หรือคุยกะเพื่อน เขาเน็ตทีก็ 3-4 ชม. เลนทุกวันเลยคะ ถา

คุยใน MSN  ก็คุยกะเพื่อนที่ออนกัน คอยบอกขาวหรือแซวๆกันกับเพือ่น ถาคุยกะเพื่อนทีโ่รงเรียนก็
คุยไดทั้งวันเลยคะ”   (ศศิธร ศิลปเลิศปรีชา, สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 
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“หนูเนี่ยเขาเน็ตหรือไมก็ดู DVD ดูทั้งวันเลยคะเพราะหนูกําลังรอเอ็นคือไมไดเรียนก็จะนั่ง
เปดดูคลิปแลวก็ ฟงเพลงทั้งวันเลย”    (ขวัญระวี ชวยรักษา, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 

 
“ถามีเวลาวางตลอดเราก็เขาไปดูเน็ต โหลด ฟคบางสวนมากจะใชที่รานเน็ตใชเวลา

ประมาณ 3-4 ชม. ตอวันแลวก็กลับมาบานดูที่โหลดมา”  (ปนัดดา รอดแสง, สัมภาษณวันที่  30 
สิงหาคม 2551) 

 
“ถามีเวลาวางก็จะไปดูดMV หรอ คลิป เพลง รูป ที่รานเน็ต แลวก็เอากลับมาที่บานดูตอน

เลิกเรียน ก็ประมาณ 4 ชม.ตอวัน ก็เขาเวบ TVXQ-Thailand SU-JU Thailand สวนมากคะ เปน
สมาชิกอยูดวย ม ีDJ เปดเพลงดวย”   (ธนภรณ กริชแกวสิริ, สัมภาษณวันที ่30 สิงหาคม 2551) 

 
 “สวนมากเราก็เขาเวบของเราเองคือ SU-JU Thailand หรือไมsearch เอาใน Google หรือ
ก็ไปเขา เวบจีน เวบจีนจะรูปเยอะ เปนเวบที่แฟนคลับที่ประเทศจีนเขาสรางข้ึนมาเปนบางตัวตัวที่
ใชบอยๆก็อานไดเขียนไดบางคะ”   (นองนา, สัมภาษณวันที่ 4 กันยายน 2551) 

 

 
ภาพท่ี 4.6  ภาพหนาเวบไซคท่ีกลุมแฟนคลับศิลปนนักรองเกาหลีเขากัน 
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“สวนใหญจะเขาเวบเด็กดี ก็จะไปคอยดูขาวคราววาเขาจะมาเมืองไทยเมื่อไหร ติดตาม
ผลงาน แลวก็เขาไปsave รูป ดู MV หาเพลงใหมๆโหลดบทความมาอานเปนพวกแฟนคลับคนอ่ืน
เขามาเขียนวาเขาจะมีผลงานนี”้   (ศศิธร ศิลปเลิศปรีชา, สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 

 
“สวนมากจะเขาเวบสยามโซน กับเด็กดี เขาไปอานขาว ดูรูป อานฟคครับ”   (วันธนะ พวงเงิน, 

สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 
 
 “สวนมาเขาเวบไป save รูป ดูMV ฟงเพลง แลวก็คุยกับเพื่อน อัพเดทขาวคราวใหมๆ 

อยางเร่ือง SS501 ซึ่งกําลังจะมาที่เมืองไทยคะ”   (ภคมน อารีพงษ, สัมภาษณวันที่ 19 สิงหาคม 
2551) 

 
 
- รูปแบบ หรือวิธีของการสืบคนขอมูลทางสื่ออินเทอรเน็ต 
การติดตามขอมูลผานอินเทอรเน็ตนั้นแฟนคลับสามารถทําไดไมยาก เพราะจะมีกลุมที่

เปนผูนําในวงสังคมเว็บไซต ที่เรียกรูปแบบนั้น ๆ วา เว็บบอรด เปนผูนําเสนอ จากนั้นจึงทําการดึง 
(Download) ขอมูลผานอินเทอรเน็ตมาอีกข้ันหนึ่งก็จะสามารถบันทึกขอมูลนั้น ๆ เก็บไวในเคร่ือง
ของผูใชได หรือผูใดที่ความสามารถมากข้ึนไปอีกข้ันก็สามารถที่จะคนหา MV เหลานี้ผานจาก
เว็บไซตที่เปนสวนของตางประเทศได โดยไมตองพึ่งพาสังคมในประเทศ แตเขารวมกลุมกับสังคม
ของตางประเทศแทน แตผูใชงานจะตองมคีวามสามารถในการใชงานโปรแกรมทีเ่ฉพาะทางเหลานี้
ในระดับหนึ่งเชนกัน เพราะบางคร้ังอาจใชโปรแกรมที่ใชงานในลักษณะของการแบงปนขอมูล เชน 
Clubbox หรือ Bittorrent เปนตนในการแสวงหา MV รายการทีวี หรือขอมูลตาง ๆ ที่ตองการ โดย
ระบบการแบงปนขอมูลนั้น จะถูกเรียกวา Peer to peer หมายถึง การที่มีบุคคล ๆ หนึ่งที่มีขอมูล
ตนฉบับอยูในเคร่ืองของตน และนําขอมูลนั้นกระจายใหเคร่ืองอีกเคร่ืองหนึ่งโดยผานระบบ
อินเทอรเน็ตของเคร่ืองผูใชเอง โดยไมตองดาวนโหลดผานหนาเว็บไซต แตใชเคร่ืองของตนเองเปน
ส่ือกลาง เพราะในระบบอินเทอรเน็ตนั้น เคร่ืองของผูใชจะสามารถใชไดงานไดทั้งการรับ และการ
สง ทําใหการกระจายขอมูลในลักษณะของการแบงปนนั้นจึงเปนที่นิยมอยางมาก เพราะจะ
กระจายขอมูลแบบลูกโซได จากเคร่ืองหนึ่งสง อีกเคร่ืองหนึ่งรับ เคร่ืองที่รับก็สงเขาตอไปยังอีก
เคร่ือง และอีกเคร่ืองหนึ่งก็สงตอกันไปเปนทอด ทําใหการหาขอมูลในอินเทอรเน็ตนั้นมีความงาย
และสะดวกข้ึน รวมถึงเกิดความทันตอเหตุการณเพราะโดยมากแลวขอมูลตนทางมักจะเร่ิมตนที่
ประเทศเกาหลีเอง ทําใหกลุมแฟนคลับไทยนั้นไมพลาดตอเหตุการณเพราะสามารถรับขอมูลไดใน
เวลาเดียวกับที่ตางประเทศกําลังรับขอมูลเชนกัน 
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“เขาไปโหลดMV OPV ที่เปนของแฟนคลับทํา คลิปวีดีโอตางๆ ยิ่งเน็ตเร็วยิ่งโหลดเยอะ”   
(นัสรีน เกียรตินักรบ, สัมภาษณวันที ่9 สิงหาคม 2551) 

 
 “สวนมากก็เลนตอนกลับจากโรงเรียน จะเลนตั้งแต 6 โมง ถึง 4 ทุม งวงมากก็นอน บางที
เสารอาทิตยก็โตรุง ก็จะเลนหลังเรียนพิเศษ ปดเทอมไมมีอะไรทําหนูก็นั่งเลนไปเร่ือยปดเทอมหนู
เคยโตรุงไมนอนเลย 3 วันมันนอนไมหลับเราก็เลยเลนคอมไปเร่ือยๆๆ ก็อานดูคลิปดู MV บาอยูคน
เดียวก็นั่งยิ้มๆๆ”   (พัชสุภางค แซตั้ง, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 

 
 “เขาไปฟงเพลง save รูปถาย อานขาวคราวความเคล่ือนไหวตางๆของศิลปน และโหลด

เพลงหรือ MV เก็บไวดูเวลาคิดถึง หรือเวลามีอะไรใหมๆก็จะโหลดมาเก็บไวเผ่ือเวลาเพื่อนขอ ก็จะ
สงใหเพื่อน เวลาทํางานหรือการบานก็จะเปดเพลงทิ้งไวเสมอ”  (กานตภพ จํารูญวงษ, สัมภาษณ
วันที่ 30 สิงหาคม 2551) 

 
 

 - เง่ือนไขของการติดตามขาวสารจากการนําเสนอของสื่ออินเทอรเน็ต 
 ในการเขาไปหาขอมูลหรือติดตามขาวสารความเคล่ือนไหวตาง ๆ  ที่ผานทางส่ือ
อินเทอรเน็ตนั้นจะมีทั้งเวบไซตที่เปนสาธารณะซึ่งสามารถเขาไปชมไดโดยไมตองสมัครเปนสมาชิก 
แตสําหรับบางเวบไซตก็จะเปนเวบไซตสวนซึ่งการที่จะเขาไปชมไดนั้นจะตองสมัครเปนสมาชิกของ
เวบไซตนั้นกอนถึงจะสามารถเขาไปได ซึ่งเวบไซตดังกลาวจะมีกฎ ขอกําหนด หรือขอปฏิบัติเพื่อให
สมาชิกในเวบดังกลาวมีกฎมีระเบียบ มารยาทตาง ๆ ในการใชงานเวบไซต เพื่อสะดวกในการ
ควบคุมของสมาชิกของเวบไซตใหเปนไปในทิศทางเดียวกัน  ซึ่งจากการสัมภาษณของผูวิจัยพบวา
สมาชิกแฟนคลับบางคนก็สนใจสมัครเขารวมเปนทีมงานคอยดูแลเวบไซตดวย 
 

“การที่เราจะเขาเปนสมาชิกในเวบบอรดเนี่ยก็ไมใชงายๆนะคะ คือเขาจะมีกฎ เงื่อนไขให
เรายอมรับกอนที่จะเปนสมาชิก เราจะตองใสขอมูลจริงเพื่อใหทางเวบมาสเตอรสามารถ เ ชค
ไดเพราะเวลามขีาวคราวหรือความเคล่ือนไหว กจิกรรมที่จะใหทางสมาชกิในบอรดทาํกัน ทางเวบ
มาสเตอรก็จะสงรายละเอียดหรือติดตอมายังเราไดถูกตองคะอยางเชนงาน ค อ น เ สิ ร ต ที่ ผ า น
สําหรับคนที่ไปดูคอนเสิรตก็จะมีทํากิจกรรมรวมกันคะ”   (จันทรพร ดาวเรือง, สัมภาษณวันที่ 25 
สิงหาคม 2551) 
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 “ในเวบ SUJU-Thailaland เนี่ยจะดีมากเลยคะจะไมมีการโพสคําหยาบเลย เวลาอานแลว
ถาใครเจอก็สามารถที่จะแจงลบไดเลยคะ”   (ภคมน อารีพงษ, สัมภาษณวันที่ 19 สิงหาคม 2551) 
 
 “สวนมากจะเขาเวบที่มีกฎระเบียบเพราะไมใชคําหยาบ หรือเขียนขาวมั่วๆคะ”  (ปนัดดา 
รอดแสง, สัมภาษณวันที่  30 สิงหาคม 2551) 
 
 “นาจะดูแลเปดกระทูของเวบ SUJU จะมีหองบังคับคือประมาณ 3-4หอง คือมีคนมาโพส
เนี่ยจะตองรอเราเชคกอนวา เชคขอความที่มาโพสนาเชื่อถือมั้ย ขาวคราวนี้เปนเร่ืองจริงหรือปาว 
ไมไดคิดเองไมไดไปขโมยมา  ตองคอยเชคทุกวัน วันละหลายรอบ เรานึกไดก็เขามาเปดดู คือจะ
ชวยกันดูเวลาเปดเน็ตก็คอยดูแลตอวา Staff เน็ต คนหนึ่งจะดู แล 3 หองแตหองที่เหลือชวยๆกันดู 
มันก็มีเวลาสวนตัวนะ คอยดูแลใหมันอยูในกฎระเบียบ มันก็มีกฎของเวบ จํานวนปริมาณสมาชิก
มันเยอะถาไมคนคอยดูแลวมันก็จะยุงยากใครอยากจะทําอะไรก็ทํามันจะวุนวายคะ”  (นองนา, 
สัมภาษณวันที่ 4 กันยายน 2551) 
 

ในสังคมอินเทอรเน็ตของแฟนคลับนั้นจึงมีการเรียงลําดับของคนในสังคมเหมือนสังคม
ทั่วไป คือมีผูนําและผูตาม โดยผูนําคือผูสรางพื้นที่ (เวบไซต) บนอินเทอรเน็ตเพื่อใหขอมูล และนํา
แฟนคลับเขามาใชบริการ แตก็มิใชทุกสังคมจะสามารถอยูได เพราะในบางสังคมหากมีแฟนคลับ
กลุมผูติดตามนอยก็จะตองมีอันปดตัวลง ซึ่งระยะเวลาจะเปนตัวบงชี้ถึงความแนนอนของตัว
เว็บไซตนั้น ๆ ในฐานขอมูลที่ใชสําหรับส่ือสาร รวมถึงการส่ือสารระหวางแฟนคลับกันเองในสังคม
นั้น ๆ ดังนั้นรูปแบบของการส่ือสารจึงมักเปนเฉพาะกลุมมากกวาการหลากหลายในขอมูล เพราะ
แฟนคลับมักเลือกรับขอมูลเฉพาะสวนมากกวาการรับขอมูลทุกสวน เพราะกลุมแฟนคลับนั้นจะมี
ความคล่ังไคลในตัวศิลปนที่ตนชื่นชอบ ทําใหบางคร้ังมักมีการปดกั้นขอมูลในสวนอ่ืน ๆ ซึ่งทําให
เกิดการแบงแยกสังคมไดอยางชัดเจน 
 

- ผลจากความแตกตางของขอมูลท่ีไดรับในสื่อ Internet 
ในสังคมอินเทอรเน็ตสามารถที่จะใหใครก็ตามเขามาอานพูดคุยไดอยางเสรี ซึ่งในสวน

หนึ่งก็จะมีคนหรือคนที่ไมชื่นชอบหรือไมคล่ังไคลศิลปนคนเดียวกันหรือวงเดียวกันนี้เกิดการแสดง
ความคิดเห็นหรือจัดรวมกลุมเพื่อที่จะใหขาวสารที่ไมดี ทําใหเกิดการแบงแยกสังคมนั้นเกิดข้ึนจาก
ความชอบที่แตกตางกัน ในบางคนนั้นไมถือวาการชอบที่แตกตางจะเปนปญหาแตอยางใด แตอีก
กลุมหนึง่นั้นมกัมองวากลุมทีช่อบไมเหมอืนตนนั้นคือปฏิปกษกับตนเอง หรืออีกนัยหนึ่งคือปฏิปกษ
ตอศิลปนที่ตนชอบ ซึ่งกลุมแฟนคลับมักแบงแยกกันในกลุมของศิลปนที่มีชื่อเสียงในระดับตน ๆ 
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โดยตนเองจะมีความเชื่อวาศิลปนที่ตนชอบคือหมายเลขหนึ่งดีกวา โดดเดนกวา และมีอะไรที่
เหนือกวาศิลปนของฝายตรงขาม แมส่ิงที่เปรียบเทียบนั้นจะไมสามารถพิสูจนในรูปแบบของ
นามธรรมได เปนเพียงแคความรูสึกก็ตามแต ในสวนนี้นั้นแสดงใหเห็นถึงความศรัทธาของแฟน
คลับที่มีตอบุคคลที่ตัวเองชื่นชอบ และทําใหเกิดการรับขอมูลดานเดียว โดยในดานของบุคคลที่ตน
ศรัทธาก็จะเลือกรับในเฉพาะดานที่ดี และแกตาง ปฏิเสธตอดานลบ ในขณะที่ฝายตรงขามนั้นก็จะ
เปนการปฏิเสธขอมูลดานบวก แตจะเลือกเชื่อเฉพาะขอมูลในดานลบเทานั้น 

 
“ถามีขาวไมดีกับศิลปนที่เราคล่ังไคลเนี่ยสวนมากเราก็จะเชื่อใจพีเ่ขาคะ 50  50 แตถาเปน

ขาวไมดีเนี่ย คือเราตองดูกอนวาแหลงขาวที่ใหขาวมาเชื่อถือไดหรือปาวไมมีอะไรมายืนยัน หรือวา
นักขาวเขียนเองเราก็จะไมเชื่อแตสวนมากเราจะเชือ่ใจตัวศิลปนคะ” (พัชสุภางค แซตั้ง, สัมภาษณ
วันที่ 30 สิงหาคม 2551) 

 
 “หนูติดเข็มกลัดชื่อ แคสสิโอเปย คือมันจะมีปญหาระหวางแฟนคลับคือบางทีแฟนคลับ
เขาชอบเถียงกันเองแบบวา แอลปกับแคสซิโอเปยกัน คือเราชอบ ดงบังเปนหลักแตวาก็ชอบ 
SUPER JUNIOR ดวย SUPER JUNIOR ดวยจะไมไดอะ จะไมใหเราเลือก 2 อยางจะตองเลือก
อยางใดอยางหนึ่งที่ชอบที่สุดเทานั้น เราก็เลยติดใหมันรูวาเราอยูวงไหนไปเลย”  (ขวัญระวี ชวย
รักษา, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
 
 “อยางบางทีแฟนคลับคนอ่ืนๆ เขาทะเลาะกันเอง เขาก็ชอบเหมารวมซึ่งบางมีเราก็ไมเกี่ยว
เลย”   (ปนัดดา รอดแสง, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 

 
  “อยาง hi5 อะตัวดีเลยบางคนเขาก็เขามาเขียนดาศิลปนโดยที่ไมใชความจริง เขาอยากจะ
ดังเขาไมรูจริงๆแลวมาพูด”   (จันทรพร ดาวเรือง, สัมภาษณวันที่ 25 สิงหาคม 2551) 
 
 “ขาวดีๆอะชา แตถาขาวไมดีอะเร็ว ขาวลวงโลกอะโครตเร็วเลย บางทีเราอานจะตอคิด
กอนวามันจริงหรือไม เราก็จะโทรเชคก็เพื่อนที่บาๆเหมือนกันกอน”   (ธนภรณ กริชแกวสิริ, 
สัมภาษณวันที ่30 สิงหาคม 2551) 
 

“อยางนิตยสารก็ตัวดีเลยพี่ เขามาเขียนวา เรนกะ รีโยริมีอะไรกันแลวแลวใชคําวา  J I M 
เขาเขียนแบบนี้เลยอะหนูอ้ึงเลยเขากลาเขียนอะ เขียนลงในหนังสืออะ แลวหนังสืออยางงี้ก็มีเด็ก
ซื้อมาอานดู อะ จริงๆเขาไมนาจะมาเขียนแบบนี้ บางอยางไมใชเร่ืองจริงอะ แตเขามาเขียนมั่วๆ
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แบบนี้อะ คือเขาก็มาเขียนวาเอ่ือมละอาพวกแฟนคลับพวกหนูที่โทรมาดา  หรือเขียนมาดา แตหนู
ก็เอือมละอาพวกเขาที่เขียนเหมือนกันอะที่เขียนขาวมั่วๆแบบนี้อะ”   (สรัญธร ขํารักษา, สัมภาษณ
วันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
 

   

 
ภาพท่ี 4.7 ภาพหัวขอท่ีเกี่ยวกับการแบงแยกของกลุมระหวางแฟนคลับศิลปนนักรองเกาหลี 

กับกลุมท่ีแอนตี้ศิลปนนักรองเกาหลี 
 

จากการแบงแยกที่กลาวถึงนี้ ทําใหเกิดการกอกวน ปนปวน และการพยายามทําลายอีก
ฝายดวยวิธีตาง ๆ นานา โดยมากแลวจะเปนการใสราย หรือการยั่วยุ เพื่อใหเกิดการปะทะกันทาง
คารม และยังไมพบวามีการใชกําลังในการตอสูกันแตอยางใด จากความเปนไปในสวนนี้เอง ทําให
เห็นวา แรงศรัทธาของแฟนคลับนั้นมีอิทธิพลอยางมากในการใชชีวิตบนสังคมอินเทอรเน็ต เพราะ
ขอมูลคือปจจัยสําคัญในการดํารงอยูของความศรัทธาที่มีตอศิลปนเหลานี้ นั่นหมายถึงความทัน
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ตอเหตุการณที่เปนไปของศิลปนที่ตัวเองชื่นชอบ และจะไมยอมชากวาคนอ่ืน ๆ เพื่อแสดงใหเหน็วา
ตนนั้นมีความเปนแฟนคลับที่มีความเหนือกวาผูอ่ืนในแวดวงสังคมของผูที่ชื่นชอบดวยกัน 

“ถาเราเปนสมาชิกของบอรดเนี้ยเราก็สามารถรูขาวคราวไดเร็วกวาคนอ่ืนๆ อยางบอรด 
Suju Thailand หรือ Sawadeethailand เนี่ยพี่ๆเขาจะสนิทกับทีมงาน SUPER JUNIOR จะทราบ
ขาวคราวความเคล่ือนไหวตลอดแลวเขาก็จะมา update ขอมูลในเวบอยางรวดเร็ว”   (จันทรพร 
ดาวเรือง, สัมภาษณวันที่ 25 สิงหาคม 2551) 
 
 “ขาวที่เวบสยามโซนเนี่ยเชื่อถือไมคอยไดเลยคะ เหมือนใครจะมาโพสก็ได แลวบางทีแฟน
คลับบางคนแบบนึกอะไรได เหมือนนั่งเทียนแลวก็มาเขียนลงคะ ซึ่งเหมือนเขาตองการใหคนมา
อานขาวที่เขาเขียนเยอะๆแลวภูมิใจมั้งคะ เดี๋ยวนี้หนูเลยไมเขาเวบนี้อีกแลวคะ สวนมากจะเขา
เวบนอกไปเลย”   (สมใจ ศุพุทธมงคล, สัมภาษณวันที่ 16 สิงหาคม 2551) 
 
 “ขาวที่นี่นาเชื่อถือได เพราะเวบเราจะตองเปนขาวที่เชื่อถือไดไมงั้นเราก็จะไมใหลงใน
บอรด จบลบทิ้งเลย ขาวทุกขาวที่เราเชคกอน staff จะมาคุยกันกันวาขาวนี้เชื่อถือไดมั้ยก็เชคขาว
จากแหลงขาวนั้นๆ คือเราจะไมเอาขาวมั่ว เพราะไมเชนนั้นแฟนคลับที่เปนๆสมาชิกจะไมสามารถ
เชื่อขาวสารเวบของเราไดอีกเหมือนเครดิตเราไมดีไปเลยถาเราลงขาวมั่วๆ”   (นองนา, สัมภาษณ 
วันที่ 4 กันยายน 2551) 
 

ผลของการนําเสนอศิลปนเกาหลโีดยผานสื่อๆทําใหเกิดความรูสึกและพฤติกรรม
ตางๆท่ีมีตอตัวศิลปนนักรองเกาหล ี

 
ความเทาทันกันของขอมูลตาง ๆ ที่เกี่ยวกับตัวศิลปนนักรองเกาหลีโดยผานส่ือตาง ๆ 

เหลานี้ทําใหการกระจายขอมูลในสังคมทําใหแฟนคลับมีความสะดวกสบาย รวดเร็วในการติดตาม
ขาวสารอยูตลอดเวลา และดวยเหตุนี้เองทําใหกลุมแฟนคลับมีขาวสารและ ความตื่นตัวตอ
ขอมูล จากแรงดึงดูดนี้เอง ทําใหกลุมแฟนคลับมีความสนใจตอศิลปนเกาหลีเปนอยางมาก 
เพราะมีส่ิงใหมจะคอยกระตุนใหเกิดการติดตามตลอดเวลา และไดมีโอกาสเห็นความเปนไป 
ความเปล่ียนแปลง ส่ิงตาง ๆ ของศิลปนที่คล่ังไคล และมากกวานั้นคือ แฟนคลับรูสึกวาศิลปน
เปนตนแบบหรือแบบอยางในการกระทําของตนเอง เชนการเปนแรงบรรดาใจในการเรียน 
เพราะศิลปนเหลานี้จะคอยบอกใหแฟนคลับรักในการเรียน  และนอกจากนี้แฟนคลับยังรูวาศิลปน
เปนแรงใจหรือกําลังใจกับตนเชน เวลาที่รูแฟนคลับสึกทอแทเขาก็จะรูสึกวามีศิลปนเปนกําลังใจ
ใหโดยการเขียนไดอะร่ี หรือการดูผลงงานของศิลปนนั้น และจากการสัมภาษณพบวา เพลง และ 
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MV นั้นถือเปนสวนตนของการติดตาม และการนําเสนอของศิลปน ทําใหเกิดสวนตอมา ไมวาจะ
เปนรายการโทรทัศน เกมโชว คอนเสิรต ฯลฯ ซึ่งในแตละสวนนั้น จะเปนที่ติดตามของบรรดาแฟน
คลับ ในทุกอิริยาบถ รวมถึงนิสัยของศิลปน จึงทําใหเกิดความประทับใจตอแฟนคลับ ในการ
แสดงออกของศิลปนเหลานั้น ตั้งแตการเดิน การใชชีวิตประจํา หรือการหยอกลอกันเองภายในวง
ของศิลปน 

 
ภาพท่ี 4.8  ภาพท่ีศิลปนแสดงทาทางเลนกับแฟนคลับในรายการตางๆ 

 
 “เรามาดูตอนเขาเลนในรายการตางๆเราไดเห็นพฤติกรรมที่เขาแสดงออก เลนกนั และ

นิสัยเขามนัเหมอืนนิสัยจริงของเขาเลย ยิ่งชอบมากข้ึนคะ” (จันทรพร ดาวเรือง, สัมภาษณวันที่ 25 
สิงหาคม 2551) 
 
 “ในความคิดหนนูะ ใครหนูไมรู นบัวันยิง่ชอบมากข้ึนๆ เรียกวาคล่ังไคล หรือเปนบาไปแลว 
แรกๆหนูแคชอบไง แตทกุวันนีเ้หมอืนมนัซึมเขาไปอยูในสายเลือดเหมอืนมนัซึมไปแลว นับวัน
เหมือนยิ่งชอบเขามากข้ึนรักเขามากข้ึน เหมือนมีเขาเปนเพื่อน”   (วันวิสาข วิริยะศิริ, สัมภาษณ
วันที่ 16 สิงหาคม 2551) 
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 “ตอนนั้นเคยไปแถลงขาวที่เซ็นทรัลลาดพราว เปน งานเปดตัวยามาฮานูโว เจอยูโนตัวจริง
นารักมากกกกกกกกก แบบวาเขาเหมือนจะเปนตัวของเขาเอง เขาโอเคในการที่เขาใหการสนิท
สนมแฟนคลับ เขายังคงวางระดับที่เขาเปนเทพ คือแคสซิโอเปย คือเทพ เขาถูกสราง มาแบบนี้ให
เขานิ่งๆ ไมเหมือน SUPER JUNIOR 13 คนมันจะร่ัวๆๆ ลิงๆ คือ ไมเกกหลอ เปน คนที่คิดคําวา ร่ัว 
มากจากมันมาจากแฟนคลับ SUPER JUNIOR ในเวบที่เกาหลี คือ ส่ิงมีชีวิตตัวที่ หนึ่ง หมายถึง อี
ทึก สรางข้ึนมาเพื่อควบคุมความประพฤติของนองๆ แตกลับร่ัวที่สุด แปลเปนไทยก็ประมาณวา
ร่ัวๆ….ทําอะไรเปนๆ”   (นองนา, สัมภาษณวันที่ 4 กันยายน 2551) 
 

“ฮีชอลหนาเหมือนผูหญิงอะดูแลวชอบมากเลย ผูหญิงอายคือเขามีเอกลักษณ มีเสนหใน
ตัวเขา ของเขา เวลากลองมาถายเขาอะ เขาจะเลนกลอง เวลาเขาโดนถายรูปเนี่ยเขาเหมือนตาเขา
จะจิกคนดูแบบมีเสนหดึงดูด แบบตองหลงเขาใหได ตองชอบเรานะ”  (ชลัช แซเล่ียว, สัมภาษณ
วันที่ 17 สิงหาคม 2551) 

 
 “ชอบเวลาเขาเลนงุงงิ้งกัน นารักดีคะ แบบหอมแกมกันดวย กอดกัน แหย แกลงกัน คือ
แฟนคลับเขาจะชอบกันตรงที่วาอยางนอยๆก็ยังดีกวาเขาไปมีขาวกับผูหญิง  เขาเรียกกันวา แฟน
เซอรวิสคะ คือแฟนคลับเขาจะชอบใหเดินจับมือกัน หนูวาเขาจงใจทําคะ มันเปน service ที่เขาทํา
อยากใหแฟนคลับเห็นมากกวา มันเปนเหมือนการแสดง แตหนูก็ชอบนะคะ ชอบมากคะ”   (วันวิ
สาข วิริยะศิริ, สัมภาษณวันที ่16 สิงหาคม 2551) 
 

“มันเปนเร่ืองปรกติของผูชายเกาหลีที่เขาจะเดินจับมือกันหอมแกมกันกับคนที่เขาไวเนื้อ
เชื่อใจกันคะ เขาไมไดเปนเกยนะคะ เห็นซองมิน แอปแบวเนี่ย จริงๆแลวแมนนะคะ”  (จิราพร กิตติ
คุณสวัสดิ์, สัมภาษณวันที่ 16 สิงหาคม 2551) 
 
 “หนูเห็น วงนี้มาก็หลายคร้ังคะ ตอนแรกๆก็ไมคอยไดสนใจอะไร ตอนนั้นเห็นจากขาว
บันเทิงวาวง Super Junior มี 13 คน หนูวามันเยอะมากก็เลยอยากรูวาเขาเปนใครกันบาง คือ
อยากรูจักมากข้ึน เพราะหลานก็ชอบมาเลาใหฟง  Super Junior คนมันเยอะเวลาเตนหรือแสดง
คอนเสิรตเนี่ยตองฟาดฟนกันสนุกแนนอนเลย ตอนนั้นก็ยังไมถึงกับชอบมากคะ  แรกๆก็ฟงเพลง 
พอตอนหลังมาอานประวัติของแตละคน ก็เลยรูวาอายุเขากับเรามันไลเล่ียกัน คือหนูดูแลวเขา
เหนื่อยกวาเรา เขาตอสูอุปสรรคตางๆเพื่อมาเปนนักรองได กวาจะมาเปนนักรองไดเขาจะตองทิ้ง
ความเปนสวนตัว ตองเก็บตัวไมไดกลับบานเปนปๆ หนูก็เลยมายอนดูวาเราก็ตองทําอะไรได
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เหมือนกัน เหมือนมีเขาเปนเพื่อนมันเปนความรูสึกที่พูดไมไดคะ”   (สมใจ ศุพุทธมงคล, สัมภาษณ
วันที่ 16 สิงหาคม 2551) 
 
 “เวลาหนูทอๆ ก็รูสึกวาเขาเปนกาํลังใจใหเสมอ เวลาดูรูปเขายิ้มหรือทาํบาบออะไร เรากขํ็า
ยิ้มไดทันที่คะ”  (ธนัญญา ขันแสง, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
 

  “SUPER JUNIOR เขารักการเรียนคะเหมือนเขาก็เปนแบบอยางใหเราไดตั้งใจเรียนดีๆ
เพื่อที่จะใหเปนแบบเขา อยางเกงเหมือนเขาคะเขาทํางานและเรียนไปดวย แลวก็ทําไดดีหนูวาสัก
วันหนูจะเปนแบบเขาใหไดคะ แบบใหคนยอมรับในตัวหนู ตอนนี้หนูเรียนดีข้ึนก็เพราะ SUPER 
JUNIOR นะคะ แลวพอกับแมก็จากที่วาๆหนูเร่ืองไปตาม SUPER JUNIOR เนี่ย ตอนนี้เขาก็รูวา
หนูไปไมไดทําตัวเหลวไหลแลวการเรียนหนูก็ดีดวนคะ ทานก็เลยเขาใจคะ (ยิ้ม)”  (จันทรพร 
ดาวเรือง, สัมภาษณวันที่ 25 สิงหาคม 2551) 
 

 
การแสดงเหลานี้ทําใหเกิดทัศนคติในแงบวกตอแฟนคลับท่ีรูสึกศรัทธาตอศิลปน มี

ความชื่นชม และเชื่อในตัวศิลปนเปนอยางมาก ความรูสึกตาง ๆ เหลานี้ถือเปนแรงผลักดันที่
ทําใหแฟนคลับเกิดความคล่ังไคล จากเพียงแคความชอบเล็กนอย สูความคล่ังไคลสมบูรณแบบ 
ดวยเหตุนี้แลว ทําใหสังคมบนอินเทอรเน็ตนั้นมีอิทธิพลเปนสวนหนึ่งของกลุมที่คล่ังไคลเปนอยาง
มาก ดวยเพราะ สามารถติดตามผลงาน และงานนําเสนอใหม ๆ ของศิลปนไดเร็วที่สุดและเกิด
ความเหนียวแนนจนเปนเกิดการรวมตัวของสังคมของกลุมแฟนคลับหรือมีเครือขายของ
ศิลปนนักรองเกาหลีวงนั้นหรือคนนั้นโดยเฉพาะข้ึนมา 

 
 “เรารูสึกวาเขารักแฟนคลับคนไทย เวลาเขามางานเขาจะเลนกับแฟนคลับตลอด ดูเปน

กันเอง หรือตารางเวลางานวางอะเขาจะมาเมืองไทย เขาารักเมืองไทยอะ เขาจะพูดภาษาไทยทํา
ใหรูสึกวาเขารักแฟนคลับคนไทยคะ แฟนคลับคนไทยเยอะมากเขาจะคอยเชคตลอด เขาเคยทํา
คลิปไวอะเขาบอกวาสวัสดีคะเขาจะมาที่ไทย แคนี้ก็ทําใหเรารูสึกดีแลว  กินใจมากเราก็รอคอย
เวลาที่เขาจะมาเมืองไทยอีก”    (อนิสรา  กันยารัตน, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 

 
“วง Wondetr Girl ตัวจริงเขานารักอะ เห็นแลวกร๊ีดเลยยยยกร๊ีดแตกฮอลเลย เขาเตนดี

มากเขามนุษยสัมพันธดีอะ ตอนกอนกลับอะ เขาหันมาโบกมืออะ เขาแบบ Friendly มาก นารัก
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มากคะ คือเขาอาจจะเปนคนตางประเทศดวยเหมือนเราเฝารอเขามาไทยตั้งนานแลวดวยไงคะเลย
ยิ่งชอบใหญ”   (ชลัช แซเล่ียว, สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 
 

 “รายการลาสุดที่หนูดู รายการสํารวจรางกายมนุษย รายการนี้ยิ่งออก มาคนยิ่งชอบ 
SUPER JUNIOR ยิ่งเยอะ กวาเดิมเพราะ SUPER JUNIOR มันออกยิ่งเห็นเลยวา SUPER 
JUNIOR นิสัยแบบนารักมากมันไมแอปเลย เหมือนมันบาคือกินเสร็จอะไรมันปลอยใหข้ีมูก น้ําตา
ไหล ไมหวงหลอเลย แลวมันมีตอนหนึ่ง ฮีชอลเขามาลองเอซซะเรยเห็นเหล็กในขาแตเขาก็ยังจะ
แสดงโชวตอเนี่ยพึ่งไปผาตัดเอาเหล็กออกกอนที่จะมาแสดงคอนเสิรตที่เมืองไทยคะ แตกอนหนานี้
เขาไปแสดงที่ประเทศญี่ปุนมากอนคะ”   (จันทรพร ดาวเรือง, สัมภาษณวันที่ 25 สิงหาคม 2551) 
 
 “คร้ังแรกที่สุเจอฮีชอลตอนมาเมืองไทยตอนนั้นข้ึนไปเตนโคเวอรที่งานแถลงขาวคอนเสิรต 
Super Junior จะมาแสดงคร้ังแรก พอเจอฮีชอลคร้ังแรก แทบหายใจไมทัน เพราทั้งแสตที่รัด
หนาอกดวย ดีใจมาก เขามีกั้นผาปดไว ถือวาถาเปนคนอ่ืนเนี่ยเราไดเห็นเขา แตถาเปนพวกเราเนี่ย
เราไดใกลเราเห็นเขา แลวเขาก็เห็นเราคือคนที่อยูขางหลังเวทีจะวาหามกร๊ีดหนาทําไรบาบอ 
ถายรูปก็ไมได  ตอนเขาเดินเขามาพวกเราเด็กโคเวอรทุกคนก็เลยตบมือให อีทึกเดินเขามาคนแรก 
เขาก็ชี้แลวก็ทักทายอันยงๆ คือเขาคงรูวาพวกโคเวอร ที่เปนชุดเขาอะ ตรงนันจะมีโคเวอร สามวง 
แมร่ีย ูดอดอ อาเมน  เขานารักมาก เขาก็โบกมือให แลวสุก็แอบดูมองรอดหลังเวที เห็นฮีชอลเขา
จะหันขางบอยมาก เขาพึ่งทําเลสิกตามาเลยกระพริบตาบอยมาก สุเลยเห็นเขาบอยมากคะ”   
(นองสุ, สัมภาษณวันที ่30 สิงหาคม 2551) 
 
 จากการสัมภาษณในสวนของความถี่ในการใชส่ืออินเทอรเน็ตของแฟนคลับนั้นพบวา 
แฟนคลับจะมีการใชส่ืออินเทอรเน็ตทุกวัน  นั่นคือเขามาตรวจสอบขอมูลเกี่ยวกับศิลปนใน           
เวบบอรดทุกวัน บางคนจะเขามาวันละหลาย ๆ คร้ัง บางคนก็เขามาอัพเดทขาวสารหรือกระทู   
ตาง ๆ ที่แฟนคลับมาตั้งทิ้งไว เขาเวบไซตเพื่อที่จะDownload เพลง MV, OPV หรือเขามาอาน
ฟคชั่น และในสวนของโปรแกรมแชท ก็จะมีการพูดคุยกันระหวางกลุมแฟนคลับทุกวัน   
 
 
2 . พฤติกรรมการซ้ือและการสะสมของท่ีระลึกตาง ๆ ท่ีเกี่ยวกับศิลปนเกาหลีท่ีคลั่งไคล 
 

พฤติกรรมการซื้อของทีร่ะลึกทีเ่กี่ยวกับศิลปนเกาหลีของวัยรุนทีต่นคล่ังไคลนั้นมอียูสูงมาก 
ไมวาจะเปนสินคาที่ถูกตองตามลิขสิทธ หรือสินคาที่นําเขาจากตางประเทศโดยตรง ซึ่งจะมีราคาที่
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สูงหรือสินคาไมมีลิขสิทธซึ่งบางอยางสามารถทําไดเหมือนกับสินคาที่มีลิขสิทธิ์ แตมีราคาที่ต่ํากวา
สินคาที่มีลิขสิทธิ์มาก ทําใหแฟนคลับมีพฤติกรรมการซื้อที่ไมเหมือนกัน เพราะข้ึนอยูกับปจจัย
ทางดานฐานทางเศรษฐกิจของผูนั้นดวย 

   
 

 “ซื้อพวงกุญแจ โปสเตอรภาพที่หอยโทรศัพทมือถือ จะไมคอยซื้ออะไรแพง คือบางอันมัน
แพงเวอรเราเอามาทําเองก็ได”   (พรทิพย ชางคนมี, สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551) 

 
“ถามีหนูมีเงินหนูก็จะซื้อหมดคะ อยากไดอยูหลายอยางเหมือนกันแตวาตอนนี้ก็ซื้อไดไม

เยอะคะสวนมากไมไดซื้อของที่มีลิขสิทธเพราะวามันแพงไปคะ เอาเงินไปซื้ออยางอ่ืนมันจะได
มากกวาคะ และตอนนี้ก็ตองเก็บเงินไวซื้อบัตรคอนเสิรตดวยเลยไมคอยไดซื้อคะ ”   (ศศิธร ศิลป
เลิศปรีชา, สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551 

 
 “ก็ซื้อบางอยางเชน พวงกุญแจ โปสเตอร สวนมากจะสะสม Magnet เนนของวง SUPER 
JUNIOR สวนมาก แทบจะเปนแมยกแลวอะ ก็มีแจกคนอ่ืนไปบางตอนนี้ก็เปนรอยๆแลว”  (นองนา
, สัมภาษณ วันที่ 4 กันยายน 2551) 

 
“พวกพวงกุญแจรูปศิลปนนักรองเปนพวงหลายๆรูป ที่โทรศัพทมือถือ มีชวงหนึ่งบาหอย

แขงกันกับเพือ่นวาใครเยอะสุด ยังมีอยูที่บานอีก 2 เสนวาจะเอามาหอยเพิ่มคะ หมดกบัคาของไปก็
เปนหมื่น ๆ คะ”   (ปนัดดา รอดแสง, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 

 
“ไมคอยซื้อของเพราะของมันแพง ก็จะมี ซื้อของ ที่มี SUPER JUNIOR เปน Presenter ก็

มี แปง 12 plus ซื้อมา 5 ขวด ที่ซื้อเพราะมีภาพ SUPER JUNIOR  แลวก็ซื้อพวกกุญแจ เพราะ
สะสมเปนเซทๆ รูปภาพ โปสเตอร พัด เดือนนี้ ก็หมดไปประมาณ 300 บาทได”  (ชลัช แซเล่ียว, 
สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 

 
 “สวนมากจะโหลดมา ฟรี จะไมคอยซื้อเขาจะไมสนบัสนุนใหซื้อพวกกลุมแฟนคลับเขาจะ
ใหมใหซื้อ เพราะวาศิลปนเขาก็ไมไดตังคอยูแลว เขาไดตัวเอง คือพวกแฟนคลับเขาจะเอามา 
รายการเกมสโชวมาลงใหแฟนคลับดวยกันเอามาดู หรือไมก็โหลดฟรีอยูแลว”   (ขวัญระวี ชวย
รักษา, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
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“ก็มีซื้อสมุดรวมภาพคะที่เปนของแทเลย แลวก็ซื้อเร่ือยๆนะคะ สวนมากจะเปนรูป
โปสเตอรแลวก็ของที่เอาไวใชเรียนคะ เชน กระเปาใสดินสอ ที่แขวนบัตร หรือโทรศัพท ปากกา 
ยางลบ ทุกอยางคะที่เปนรูปเขาคะ (ยิ้ม) ถุงเทาก็มีนะคะ ก็หมดไปหลายบาทคะ เกือบหมื่นไดคะ
ตั้งแตซื้อมา ”  (วันวิสาข วิริยะศิริ, สัมภาษณวันที ่16 สิงหาคม 2551) 

 
“อยางวันนี้งานมิตติ้ง SS501 ก็หมดไปพันกวาบาท ซื้อผาขนหนู เข็มกลัด วีซีดี สมุดภาพ

คะ”   (นองนะ, สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551) 
 
 
นอกจากนี้ยังมีผูผลิตสินคาบางรายเล็งเห็นชองทางในการเพิ่มยอดขายใหกับบริษัทโดยใช

ตัวศิลปนนักรองเกาหลีมาเปน พรีเซน็เตอรใหกบัสินคานั้นอีกดวย ซึ่งก็ไดรับกระแสการตอบรับเปน
อยางดีเชน บริษัท ไทยยามาฮามอเตอร จํากัด ไดดึงนักรองวงดงบังชินกิ มาเปนพรีเซ็นเตอรใหกับ 
ยามาฮา นูโว หรือ Twelve plus ซึ่งนําสมาชิกในวง Super Junior ที่อยูคายเดียวกันกับวงดงบังชนิ
กิ (SM Entertainment) ก็ไดเปนพรีเซ็นเตอรใหกับแบรนด Twelve Plus ซึ่งสามารถเจาะ
กลุมเปาหมายที่เปนวัยรุนใหสามารถมาสนใจและเพิ่มยอดขายไดอยางรวดเร็ว  และในเดือนที่ทํา
การวิจัยนี้ วง Super Junior บินมาถายโฆษณาเปน Presenter  ใหกับสินคา ยามาฮา Fino อีก
ดวย 

 
“ตั้งแตวงดังบังชินกิเปน Presenter ใหกับสินคา ยามาฮา นูโว นะหนูนั่งรถเมลอยูสังเกต 

เห็นมันเยอะ มีหลายสีเลยคะอยางกะนูโวเรนเจอร คือมีทั้งสีเขียว สีแดง สีฟา สีดํา ที่เหมือนกับ
ยอดมนุษยการตูนของญี่ปุนพวกเพาเวอรเรนเจอรอะคะ”   (สมใจ ศุพุทธมงคล, สัมภาษณวันที่ 16 
สิงหาคม 2551) 

 
“ที่บานก็มีอยูคันคะสีดํา เพราะหนูอยากไดดวย ก็เลยใหคุณแมซื้อใหคะ แตไมคอยไดใช

เทาไหรคะสวนมากจะเอาไวเวลาเดินทางใกลๆเทานั้น เพราะมันอันตราย”  (พรทิพย ชางคนมี, 
สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551) 

 
“ไมไดซื้อคะเพราะไมมีเงินคะ มันแพงคะแตถามวาอยากไดมั้ยก็อยากไดคะตอนไปยืนดูที่

งานโชวเห็นแลวสวยดีคะเทหดี  ไวโตมากกวานี้กอนเก็บตังคแลวคอยซื้อดีกวา ตอนนี้ซื้อไดก็เปน
พวกที่ไมแพงมากคะ แตก็มีของที่ซีวอนเปน พรีเซ็นเตอรคะ Twelve Plus ก็มีแปง กับสเปรย
น้ําหอมคะ”  (ศศิธร ศิลปเลิศปรีชา, สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 
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“มีคะมีนูโวอยูคันหนึ่งคะ คือพอดีที่บานอยากเปล่ียนรถมอเตอรไซคคันใหมเลยแนะนําให
คุณพอซื้อรุนนี้เลยคะ หนูก็แอบเอามาขับบางไวไปซื้อของหนาบาน (ยิ้ม)”   (ภคมน อารีพงษ, 
สัมภาษณวันที่ 19 สิงหาคม 2551) 

 
“ที่ซื้อ Twelve Plus ก็เพราะซีวอนเลยครับ เพราะชอบแตซื้อมาก็ไมไดใช เอาเก็บมากกวา

ครับ”   (วันธนะ พวงเงิน, สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 
 
“ก็มีซื้อ Twelve Plus มาใชคะเพราะชอบคิบอมและซีวอนคะ มีแถมแกวน้ําดวย แตนูโวซื้อ

ไมไหวคะแพงไป แลวก็ไมกลาข่ีดวยแตชอบดู โฆษณาคะ”   (กอลฟ, สัมภาษณวันที่ 26 กรกฎาคม 
2551) 

                        
ภาพท่ี 4.9 ภาพเปดตัวผลิตภัณฑ ทเวลฟ พลัส เอ็กซตรา ไวทเทนน่ิง โรลออน ฟรุตตี ้อัลมอนด มิลค 

โดยมีนักรองวง Super Junior ซีวอน” 
 
- ชองทางการซ้ือสินคา หรือของท่ีระลึกของวัยรุนท่ีคลั่งไคลศิลปนนักรองเกาหล ี
จากการสัมภาษณและการสังเกตพฤติกรรมการซื้อของที่ระลึกของเด็กวัยรุนที่คล่ังไคล

ศิลปนนักรองเกาหลีของผูวิจัยนั้น พบวาโดยสวนมากถาเปนรานคาท่ีเปดเปนประจํา โดยปกติ
แลวจะอยูบริเวณ 29 พลาซา ซึ่งจะเปนรานที่ขายสินคาเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีโดยเฉพาะ ซึ่ง
แฟนคลับสามารถที่จะยืนเลือกไดดวยตนเอง สวนบางคนก็สามารถซื้อไดตามงานกจิกรรมตางๆ 
ท่ีเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีที่จัดข้ึนซึ่งจะมีการเปดรานใหขายในบริเวณในงาน หรือในงานที่
เกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลี เชนงาน  Korean by MBK หรือ คอนเสิรต จะมีการออกรานของ
ตัวแทนจัดจําหนายสินคาที่ถูกตองตามลิขสิทธิ์และ บริเวณรอบ ๆงานก็มีขายสินคาที่ผูคาขายตาง 
ๆ ไดจัดทําข้ึน หรือซื้อมาจากที่อ่ืนเพื่อมาขายตออีกทอดหนึ่ง นอกจากนี้แฟนคลับบางคนไดทําขาย
เปนประจําอยูแลว ก็จะรวมยืนขายบริเวณหนางานดวย หรืออีกชองทางหนึ่งที่เปนที่นิยมของเหลา



 114 

บรรดาแฟนคลับอยางมาก คือการเขาไปดูและส่ังซื้อสินคาทางสื่ออินเทอรเน็ต ซึ่งสะดวกในการ
เลือกซื้ออยางมาก วิธีการไมยุงยากมากแตอาจจะตองใชระยะเวลาในการจัดสงเล็กนอย  

 
ทั้งนี้ก็ข้ึนอยูกลับแฟนคลับวามีกําลังทรัยพเทาไหรดวย (ดังที่กลาวไวในขางตน) เพราะ

สินคาที่ระลึกมีหลายหลายราคาข้ึนอยูกับวาเปนสินคาที่มีลิขสิทธหรือไมมีลิขสิทธ หรือบางสินคาก็
ผลิตข้ึนเองจากผูขายหรือแฟนคลับดวยกันเอง ถามีเปนสินคาที่มีลิขสิทธิ์ก็จะจัดวาเปนสินคาที่มี
ราคาสูงแตวามันจะมีจําหนดจํากัดบางหรือมันมีคุณคากับการไดซื้อมาเปนเจาของของกลุมแฟน
คลับ 

“ซื้อของก็ม ีถาซื้อของที่ไมมีลิขสิทธนะ เชนรูปโปสเตอร เดือนๆหนึ่งก็เปนพัน พัน สองพัน 
แตเนี่ยยังไมไดรวมคาหนังสือนิตยสาร ก็จะมีซื้อหนังสือ พวงกุญแจ ตางหู เส้ือ เข็มกลัด ก็จะซื้อที่
งานคอนเสิรต  SUPER JUNIOR ที่ผานมา มันก็จะมีทั้งของที่มีลิขสิทธิ์ แลวก็ไมมีลิขสิทธิ์ ถาเปน
ของในตัวศิลปนเลยจะขายใน Hall เลยแตถาเปนของที่แฟนคลับทําก็จะมาขายที่หนา Hall  
สวนมากจะซื้อที่ 29 พลาซาจะซื้อรานที่รานเล็ก ซื้อบอยมาก ซื้อจนซี้กันเลย พี่เขานิสัยดี ราคา
สามารถตอไดบางไมไดบาง ถาเปนของนําเขามาจะไมคอยไดลดคะ”   (ขวัญระวี ชวยรักษา, 
สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 

 
 “ซื้อที่หนางานคอนเสิรตที่ผานมาคะ ก็ประมาณ 2,500 บาทคะ ซื้อแทงไฟ กระเปาเส้ือ ที่

คาดผม ซื้อหลายอยางคะ นานๆซื้อทีคะ”   (นองสุ, สัมภาษณวันที ่30 สิงหาคม 2551) 
 
“สวนมากจะซื้อรานตรง 29 พลาซาคะ จะมีรานประจํา แลวก็มีรานที่ขายหนังสือฟคชั่น

ดวยไปทีหนึ่งก็จะซื้อเยอะเหมือนกันคะ”   (ภคมน อารีพงษ, สัมภาษณวันที่ 19 สิงหาคม 2551) 
 
“ซีดีก็มีส่ังซื้อทางเน็ตบาง และก็มีซื้อตามตลาดทั่วไป พันธุทิพย หรือจตุจักรบางครับ 

แลวแตวาจะเดินเจอที่ไหน แตของสวนมากจะซื้อที่ 29 พลาซา มาบุญรองดวยครับ”   (กานตภพ 
จํารูญวงษ, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 

 
 
สืบเนื่องจากการติดตามในข้ันพื้นฐานของอินเทอรเน็ตนี้เอง จึงทําใหเกิดการคาขายผาน

ตลาดที่เรียกวาซีดีเถื่อน เพราะของนั้นยังปราศจากลิขสิทธิ์ทําใหการคาขายในวงของแฟนคลับนั้น
เกิดผลกําไรที่ดี และไมมกีารผิดกฎหมายแตอยางใด ดวยประการนี้เองทําใหผูประกอบการธรุกจิได
เล็งเห็นถึงผลประโยชนที่จะไดรับ ดวยกระแสของศิลปนที่มีมากข้ึน และมีซีดีเถื่อนอยูมาก ทําให
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ผูประกอบการทางธุรกิจกลาที่จะลงทุนโดยอาศัยความไดเปรียบในแงของทุน โดยการซื้อลิขสิทธิ์
ศิลปนเกาหลีที่ไดรับความนิยมเหลานี้ และประกาศความไดเปรียบทางลิขสิทธิ์เพื่อแสดงความเปน
เจาของทันที นั่นเองเปนเหตุผลที่ทําใหเกิดกระแสใหมจากการโฆษณาวา หากซื้อสินคาลิขสิทธิ์
แลวจะทําใหรายไดเขาสูศิลปนโดยตรง และมีโอกาสที่ศิลปนนั้นจะมาเปดคอนเสิรตภายในประเทศ
ไทย และเปนการหักหลังรูปแบบซีดีเถื่อนและการแสในอินเทอรเน็ตไปสวนหนึ่ง เพราะผูลงทุนซื้อ
ลิขสิทธิ์นั้นจะไดสิทธิ์ขาดของศิลปนตาง ๆ เหลานั้นภายในประเทศแตเพียงผูเดียว และมกีารกดดนั
ทั้งฟากซีดีเถื่อน และอินเทอรเน็ต เพื่อใหขอมูลนั้นอยูในมือของผูถือลิขสิทธิ์ใหมากที่สุด 

 
“จะมีซื้อ ซีดีคะจะส่ังซื้อทางเน็ต แลวก็นัดเจอที่มาบุญครองคะส่ังทีจะส่ังเยอะๆคะ 

รวบรวมกับเพื่อนแลวส่ังทีเดียวเลยคะ”   (จันทรพร ดาวเรือง, สัมภาษณวันที่ 25 สิงหาคม 2551) 
 

 “สวนมากเขาเวบก็จะส่ังซื้อของ ซีดีทั้งของแท ก็เปนซีดีเพลง สวนมากจะซื้อของแท แต
ของเทียมที่ซื้อ สวนมากจะเปนคลิปก็จะซื้อแผนกอปก็มีมากเยอะเลย ของที่ระลึกก็ซื้อตลอดเลย
เวลาเจอหรือไปงานสวนมาก็จะทีซื้อตลอด เนี่ยอยางวันนี้งาน Meeting SS501 ก็หมดไป 2 พัน
กวาบาทคะ สวนมากจะสะสมรูปภาพของยุนโฮ”   (นองนะ, สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551) 

         
 

 
- แรงผลักดันในการซ้ือสินคาของท่ีถูกลิขสิทธ กับผลท่ีคาดหวังของแฟนคลับ 
ดวยความสนใจของแฟนคลับนี้เอง ทําใหมีการซื้อสินคาที่มีลิขสิทธิ์เพื่อหวังใหศิลปนที่ตน

ชื่นชอบมีโอกาสที่จะเดินทางมายงัประเทศไทย โดยข้ึนกบัผูนาํเขาคอนเสิรตทีจ่ะทาํการตดิตอไปยงั
ประเทศเกาหลี โดยวัดจากยอดของการขายของตาง ๆ ของศิลปนที่ไดซื้อลิขสิทธิ์มา โดยมากแลว
จะเปนกลุมที่เปนศิลปนที่มีชื่อเสียงมากจริง ๆ ที่จะมีโอกาสเดินทางมายังประเทศไทย เพราะ
กระแสศิลปนเกาหลีในไทยแลวนั้น ยังมีความแรงเปนเฉพาะกลุม ๆ เทานั้น 

 
“ซื้อของจริงเลยคะ ชอบมากเลย  Photo Book อะคะ ซื้อมาคอยขางแพงแตวาคุมคาคะ 

เก็บไวเอามาดูเมื่อไหรก็ได แถมไดเขาไปใหเซ็นดวยตอนงาน meet and greet Super Junior M”   
(นัสรีน เกียรตินักรบ, สัมภาษณวันที่ 9 สิงหาคม 2551) 

 
“ก็มีซื้อทั้งของจริงที่เปนลิขสิทธิ์แลวก็ไมมีลิขสิทธิ์คะถาเปนของที่โดนใจจริงๆก็ซื้อหมดคะ 

ถุงเทา กระเปาพัด กิ๊ฟติดผม ที่หอยโทรศัพทมือถือ ก็ซื้อของจริงที่มาจากประเทศเกาหลีเลยราคา
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สวนมากจะแพงกวาของที่ผลิตในประเทศไทยหรือที่ประเทศจีนคะ”   (จินตนา วัฒนสุข, สัมภาษณ
วันที่ 9 สิงหาคม 2551) 

 
“สวนมากจะสะสมของที่เปนลิขสิทธิ ์คุณภาพมันดีกวาแลวก็ยังสนับสนุนใหศิลปนเขามา

เมืองไทยไดดวยคือเงินที่ซื้อไปเนี่ยก็เขาไปยังคายของเขาที่มาจัดคอนเสิรต หรือมาจัดกิจกรรมที่
ประเทศไทยบอยๆ เหมือนเปนการตอบรับจากแฟนคลับวามีคนตองการเขาอยูเยอะขนาดไหนคะ”   
(ปนัดดา รอดแสง, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 

 
 

 
 
   ภาพท่ี 4.10  ของสะสมของแฟนคลับนักรองเกาหลี 
 
ในสวนหนึง่นั้นผูทีม่กีําลังทรัพยนอยจะเลือกสินคาที่มรีาคาถกู บางคร้ังอาจเปนการละเมดิ

ลิขสิทธิ์ ในขณะที่ผูมีกําลังทรัพยมากกวาจะซื้อของที่มีลิขสิทธิ์ภายในประเทศ และบางกลุมจะซื้อ
สินคาที่เปนสินคานําเขา แมสินคานั้นจะมีวางจําหนายในรูปแบบลิขสิทธิ์ภายในประเทศแลวก็ตาม 
สวนหนึ่งแลวนั้นแสดงใหเห็นถึงความเหล่ือมลํ้ากันระหวางความรูสึกของความเปนแฟนคลับ โดย
อาจมีขออางในการซื้อสินคาเพื่อสนับสนุนศิลปนตามกฎของลิขสิทธิ์ แตในอีกแงหนึ่งนั้นคือการ
แสดงออกถึงความเหนือกวา เพราะของที่หายากกวายอมหมายถึง ของที่มีคุณคามากกวาของที่
สามารถหาไดดาษดื่นโดยทั่วไป 

 
ในเวลาเดียวกัน ศิลปนเองก็จะมีการนําเสนอสินคาที่แบงตามราคาเชนเดียวกัน สินคาใน

บางหมวดก็จะเปนของทั่วไปเชนแผนบันทึกขอมูล CD DVD ทั้งผลงานเพลง คอนเสิรต หรือ MV 
แตในสินคาชนิดเดียวกันนั้นก็จะมีแบบที่ตางกัน เชนในแบบของที่มีจํานวนจํากัด จํานวนเพลงอาจ
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มากกวา หรือมีของแถม มากกวาของในแบบธรรมดา ทําใหแฟนคลับที่คล่ังไคลพยายามหาในสวน
ที่หายากกวา เพราะในกลุมที่คล่ังไคลแลวนั้นจะมีความตองการที่จะไดครบ ไมขาดหรือตกหลนใน
สวนของสินคาที่ทําการจําหนาย เพื่อความครบและความสมบูรณ ทําใหการจับจายสินคายอมมี
ราคาที่สูงข้ึนมากกวาปกติ โดยสินคาบางชิ้นนั้นอาจจะมีราคาที่สูงกวาในระดับคาครองชีพของ
วัยรุนหรือเยาวชนที่ยังไมสามารถหารายไดดวยตัวเอง จึงข้ึนกับฐานะของผูปกครองที่จะเปนฝาย
ตัดสินในการจายหรือซื้อหาของเหลานี้มา  

 
 
 

3. การชมคอนเสิรตของศิลปนนักรองท่ีคลั่งไคล 
 

ในการเปดคอนเสิรตคร้ังนี้ทําใหกลุมแฟนคลับนั้นมีความตื่นตัวในการหาขอมูลและ
ขาวสารเปนอยางมาก โดยมีความสนใจมากกวาในภาวะปกติโดยทั่ว ๆ ไป สวนหนึ่งแลวเปน
เพราะโอกาสที่จะมีคอนเสิรตในลักษณะนี้จะเกิดข้ึนไดนอย เพราะศิลปนตางประเทศที่จะมาเยือน
ไทยนั้นมักจะมีการหมุนเวียนเปล่ียนหนากันไปเร่ือย ๆ ไมมีความตายตัวมากเหมือนเชนประเทศที่
มีความเจริญเติบโตในดานอุตสาหกรรมงานบันเทิงเทาใดนัก ซึ่งการมาแสดงคอนเสิรตของศิลปน
เปนอีกชองทางหนึ่งที่ทําใหแฟนคลับไดมโีอกาสทีจ่ะเหน็ตัวจริงของศิลปนทีต่นคล่ังไคล แตกม็แีฟน
คลับบางคนที่ไมสามารถมาไปดูคอนเสิรตคร้ังนั้นไดเพราะติดเร่ืองราคาของบัตรที่คอนขางมีราคา
สูงสําหรับกลุมเปาหมายซึ่งเปนเด็กที่ไมมีรายไดเปนของตนเองทําใหผูที่มีฐานะไมคอยดีก็ไม
สามารถที่จะหาเงินมาซื้อบัตรไดทัน บางคนก็ยืมเงินเพื่อนบาง หรือบางคนก็ขอจากผูปกครอง 

 
“บัตรคอนเสิรตมันแพงเกินไป อยากไปดู แตวาเวลามันก็รีบเขามาก จะใหเก็บก็เก็บได แต

เก็บตังคไมทัน ทางบานฐานะก็ไมคอยดี  ก็เลยเพลาๆ บัตรถูกสุดก็มันไมคอยไดบรรยากาศ มัน
ตองใกลๆสูมาดูที่งานแถลงขาวไมไดมันไดใกลกวา แตมันก็รูสึกไมเทากับดูคอนเสิรตจริงๆ
เหมือนกัน อยากใหเขาปรับราคาลงมาอีกหนอย”  (ชลัช แซเล่ียว, สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 
2551) 

 
“ไปดูมาคะ ไมพลาดๆ คะ คร้ังที่ผานมาซื้อบัตร 2,500 บาท คะ ขอเงินคุณแมคร่ึงหนึ่งคะ 

อีกคร่ึงออกเองคะ ไปดูมาคุมมากคะ งาน SM TOWN เดือนพฤศจิกายนนี้ก็วาจะไปดูอีกคะ นาจะ
ราคาเดิม หรือถาเก็บเงินไมทันก็ 1,500 บาท คะดูเพื่อนๆกอนดวยคะ”   (จันทรพร ดาวเรือง, 
สัมภาษณวันที่ 25 สิงหาคม 2551) 
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ขณะที่ผูทําวิจัยนั้นประจวบเหมาะกับวง Super Junior ที่มาเยือนประเทศไทยมางาน
แถลงขาว พรอมทั้งมีการเปดคอนเสิรตอยางเต็มรูปแบบ โดยใชชื่อวา “Twelve Plus Present 
Super Junior Super Show The First Asia Tour” ในวันที่ 12 กรกฎาคม 2551  โอกาสนี้เองทําให
ผูวิจัยไดมีโอกาสเดินทางไปชมคอนเสิรต Super Junior (ที่ไดกลาวไวขางตน) ซึ่งเปนวงที่อยูใน
ระดับตนของเกาหลีวงหนึ่ง จากการไดมีโอกาสสัมผัสคอนเสิรตในคร้ังนี้ ทําใหเห็นวา กลุมแฟน
คลับนั้นมีความตื่นตัวอยางมากในการมาของ Super Junior ทีม่าเยอืนประเทศไทย พรอมทัง้มกีาร
เปดคอนเสิรตอยางเต็มรูปแบบ โดยใชชื่อวา “Twelve Plus Present Super Junior Super Show 
The First Asia Tour”  จากการที่ผูวิจัยไดไปสังเกตการณและสัมภาษณกลุมแฟนคลับนั้นแบง
ออกเปน 2 สวนคือ  
 

- ภายในบริเวณหนางานคอนเสิรต  มีการทํากิจกรรมของบริษัทที่เปนผูสนับสนุน
คอนเสิรต มาจัดบูทเพื่อใหบรรดาแฟนคลับที่มาในงานรวมเลนเกมสหรือซื้อสินคากลับไปดวย บาง
บริษัทไดนําสินคามาแจก เปนตน มีการถายรูปกับปาย หรือ Prop ที่เปนรูปศิลปน มีแฟนคลับบาง
คนนําส่ิงของที่จะนํามาใหศิลปนดวย จากที่ผูวิจัยสังเกตในบริเวณหนางานคอนเสิรตกลุมแฟน
คลับไดมีการทํา Prop ตางๆ เชน ปายไฟ แทงไฟ ปายชื่อ รูปภาพของศิลปน เพื่อที่จะมาใชในงาน
คอนเสิรต มีการแตงตัวสีสันใหตรงกับสีประจําของวง คือสีฟา และ ระหวางการรอเขาไปชม
คอนเสิรตของกลุมแฟนคลับนั้นสวนมากจะนั่งคุยกันกับเพื่อนๆเร่ืองศิลปนที่ตนคล่ังไคลกัน  

 
ภายในงานคอนเสิรตมีแฟนคลับที่ทําอุปกรณหรือสัญลักษณในการมาชมคอนเสิรต เชน

การทํา ปาย Banner ขนาดใหญ ใหเขียนขอความที่จะใหกับศิลปน มีการแจกลิบบิ้นสีขาวใหผูกไว
ที่เพื่อใชในขณะที่ศิลปนรองเพลง Marry you และมีการทําเส้ือใหใสเหมือนกัน  

 
 “ในงานก็มเีวบ utterSuper Junior เขาทํา banner ใหญใหแฟนคลับเซ็นกันเขียนขอความ
แลวเอาไปมอบใหศิลปนคะ“   (จันทรพร ดาวเรือง, สัมภาษณวันที่ 25 สิงหาคม 2551) 

 
“หนูทําปายไฟไปคะจางที่รานทํา ราคา 800 บาท คะ ชื่อเรียวอุค คะ เพราะหนูชอบเปน

ภาษาเกาหลีนะคะ ไฟสีฟา”   (ภคมน อารีพงษ, สัมภาษณวันที่ 19 สิงหาคม 2551) 
 
“ไปเพนทเส้ือกับเพื่อนๆเปนรูปตัวการตูน SUPER JUNIOR คะ ทํามาทั้งหมด 30 ตัว กับ

เพื่อนๆที่โรงเรียนคะ”  (ธนัญญา ขันแสง, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
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นอกจากนี้ยังมีผูวิจัยไดทราบวามีการทําแผน Project ตางๆเพื่อใหแฟนคลับรวมกันทํา
กิจกรรมที่จัดข้ึนของเวบไซตตางๆ ที่ทําเฉพาะเพื่อศิลปนที่คล่ังไคล ดังตัวอยางขอความที่ โพสต 
ในเวบตางๆที่เกี่ยวของกับศิลปนนักรองเกาหลี ตามขอความดังนี้ 

 
"Memories of Miracle" project by We Are One Team Sponsor by 12 Plus 

พวกเรา We are one เกิดจากการรวมตัวกนัของ 4 เว็บไซตทีช่วยกันคดิโครงการนีแ้ละรวมเสนอ
โครงการตางๆและกิจกรรมทีจ่ะมใีนคอนเสิรตคร้ังนีเ้ขามาทาง 12 Plus ผูใหญใจดทีีค่อยหยิบยื่น
โอกาสดีๆใหพวกเราเสมอมา และพวกเราก็ไดตั้งชื่อโปรเจคคร้ังนี้ของพวกเราทุกคนวา " Memories 
of Miracle project " โดยจะเปนโครงการที่จะขอเชญิชวนทุกคนใหมาเปนสวนหนึง่ในการสราง
ความทรงจําสุดแสนอัศจรรยอันเปน “หนึ่งเดียว” รวมกันใน Super Junior Super Show Live in 
Bangkok ซึ่งประเทศไทยไดรับเกียรตใิหเปนประเทศแรกในการทัวรเอเชยีของ Super Junior 
Super Show The 1st Asia Tour โดยอีเวนทหลักๆของพวกเราก็ไมมีอะไรมากคะ ตามลําดับการ
แสดงคร้ังนี้นะคะ  
 - แปรอักษรคําวา SAWASDEE ในชวงจบเพลงกอนเมนทแรก 
 - แปรอักษรคําวา I Do ในเพลง Marry U Zone : 4500 ทุกโซนยกเวน SF 
 - เลน เวฟในเพลง Wonder Boys 
 - อีเวนท Surprise Birth Day โดยจะมีการแปรอักษรคําวา HBD และรองเพลงอวยพรวัน
 เกิดในภาษาเกาหลี Zone : 800-2500 โซน K และ 800-1500 โซน M กับ I (ไอ) 

(ขอมูลจากเวบไซต  http://www.showwallpaper.com/ ,เขาวันที่ 26 กรกฎาคม 2551) 
 

 
 
 
 
 
 
 
   
 

 ภาพท่ี 4.11 ภาพตัวอยางปายไฟช่ือของศิลปนท่ีแฟนคลับทํามาเพ่ือในการชมคอนเสิรต TVXQ 
 

http://www.showwallpaper.com/
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ภาพท่ี 4.12 ภาพปายรูปภาพของศิลปนนักรองเกาหลีท่ีแฟนคลับคล่ังไคลทํามาในงานคอนเสิรต 

 
 

 - ภายในงานคอนเสิรต ผูวิจัยไดสังเกตเห็นถงึพฤติกรรมตางๆของแฟนคลับที่มตีอศลิปน
นักรองที่คล่ังไคลไมวาจะเปนอารมณรวมในขณะที่ชมการแสดง เชน การรองเพลงตามศิลปน หรือ
เรียกชื่อศิลปน การสงเสียงกร๊ีดของแฟนคลับ การตบมือ การทําทาเตนตามศิลปน รวมถึงการ
รองไหตามศิลปนเปนตน หรือเปนพฤติกรรมที่แฟนคลับอยากเขาใกลศิลปนเพื่อที่จะไดสัมผัส หรือ
จับมือกับศิลปน โดยการเกาะหรือปนขางเวทีคอนเสิรต เปนตน  แฟนคลับบางคนก็นําของขวัญที่
จะมาใหศิลปนนั้นก็โยนข้ึนไปใหบนเวทีเลยเพื่อที่จะใหถึงศิลปนมากที่สุดเหมือนเปนโอกาสเดียวที่
จะสามารถใหส่ิงของแกศิลปนที่ตนคล่ังไคลได 
 
 “ตอนไปดูคอนเสิรต ในเพลง Marry u ศิลปนเขารองไหกัน ตอนแรกเราก็กล่ันน้ําตาไม
อยากรองแตพอเห็นทิกกี้เขารองไหทีเราก็เลยรองเลย ปรกติเขาก็รองงายอยูแลวเคยเห็นที่เกาหลี
บอยๆ”   (นองนา, สัมภาษณวันที่ 4 กันยายน 2551) 

 
“ตอนเพลง YMCA แลวศิลปนใหทาํทา กท็าํตามกนัคะ หนุกดีคะ แลวเพลง Don’t Don ชอบ

มากเลยคะ รองเปนทุกเพลงคะ”   (ภคมน อารีพงษ, สัมภาษณวันที่ 19 สิงหาคม 2551) 
 



 121 

 
ภาพท่ี 4.13 ภาพบรรยากาศในงานคอนเสิรต “Twelve Plus Present Super Junior Super 

Show The First Asia Tour” 
 

 
ภาพท่ี 4.14 ภาพบรรยากาศในงานคอนเสิรต ของวงดงบังชินกิ 

 
วิธีการซ้ือบัตรคอนเสิรตของแฟนคลับ และราคาบัตรท่ีแฟนคลับซ้ือ 
วิธีการซื้อบัตรของแฟนคลับนั้นจะมีวิธีหลายแบบซึ่งแลวแตเงื่อนไขทางผูจัดจําหนายวามี

ชองทางใดบาง แตจากการที่ผูวิจัยสัมภาษณภายในงานคอนเสิรตคร้ังนี้ สวนมากแฟนคลับจะซื้อ
ทางตัวแทนผูจัดจําหนาย เชน ผานทาง True Shop  Thai Ticket Major  จะไดบัตรทันที หรือซื้อ
ผานเวบไซตออนไลน  (จะตองไปรับบัตรที่ศูนย หรือ ที่หนางานคอนเสิรตอีกที แตวาจะมีเงื่อนไข 
กําหนดวาจะตองจายเงินกอนถึงจะไดที่ตามที่ส่ังจองจริง ๆ) บางคนก็ฝากเพื่อนซื้อ หรือ ซื้อที่หนา
งานคอนเสิรต ราคาบัตรคอนเสิรตจะมีหลายราคาข้ึนอยูกับความตองของเพลงคลับเอง 
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“ไปดูมาคะ งาน Con SUPER JUNIOR ที่ผานมา ซื้อบัตรคอนเสิรต 4,500 แบบยืน ซื้อ
ผานเวบไซต  ไปดูแลวนารักมากคะ กลับมายิ่งหลงกวาเดิมคะ”   (นองนะ, สัมภาษณวันที่ 29 
สิงหาคม 2551) 

 
 “สวนงานคอนเสิรต SM Town live in Bangkok 2009 วาจะจองบัตรที่ Thai Ticket Major   
ราคา 4,500 ยืนเพราะไดเห็นหนาชัดกวานั่ง แตถานั่งจะเห็นบรรยากาศในการแสดงหมดแตยืนจะ
ไดเห็นหนาชัดเจนกวา จากประสบการณที่เคยดูๆมาแลว งานนี้ไมพลาดแนนอนคะ”   (นองนา, 
สัมภาษณวันที่ 4 กันยายน 2551) 
 

“ฝากเพื่อนซื้อบัตรคะ ราคา 4,500 บาทแบบนั่งคะ เห็นชัดมากเลยคะเห็นหนาทุกคนเลย
คะ นารักมาก ฮีชอลหนาสวยมากคะ แลวก็คิบอม ก็นารักคะ ชอบทุกคนเลยคะ กร๊ีดจนคอเจ็บเลย
คะงานนี้ อยากไปดูอีกคะ ส้ินปนี้มีอีกงานไปแนนอนคะ”  (สมใจ ศุพุทธมงคล, สัมภาษณวันที่ 16 
สิงหาคม 2551) 

 
“ฝากพี่ที่รูจักในเวบซื้อใหคะ ราคา 2,500 คะ”   (กอลฟ, สัมภาษณวันที่ 26 กรกฎาคม 

2551) 
 

 “อยางปที่เแลวคอนเสริตดงบังเก็บตังคไมทัน ก็ซื้อบัตรคอนเสิรต 2,500 ระดับกลางๆ เงิน
สวนมากก็ทํางานดวยเก็บเองดวยคือจะไมใชจากเงินพอเงินแม”   (ขวัญระวี ชวยรักษา, สัมภาษณ
วันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
 

 
ภาพท่ี 4.15 ภาพบรรยากาศในการซ้ือบัตรของแฟนคลับคอนเสิรต    
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วิธีการเดินทางมางานคอนเสิรตของกลุมแฟนคลับ 
จากการสังเกตและสัมภาษณของผูวิจัยพบวา ภายในงานมกีลุมแฟนคลับหลากหลายอาย ุ

ตั้งแตเด็กประถมตน จน กระทั้งถึงผูใหญที่ทํางานแลว ซึ่งกลุมที่ไดเปนตัวแทนการวิจัยนี้ได
สวนมากจะมาแท็กซี ่หรือรถประจําทาง และสวนมากจะไมมาดคูอนเสิรตคนเดียว จะมากับ พี่นอง
บาง เพื่อนสนิทบาง หรือเพื่อน ๆ ในกลุม ที่จะมาดูคอนเสิรตเหมือนกัน  จะมีบางสวนที่มากับ
ผูปกครองหรือใหผูปกครองมาสงและมารับกลับบานหลังงานคอนเสิรตเลิก จากการสัมภาษณ
พบวาแฟนคลับบางคนหลังจากที่ดูคอนเสิรตเสร็จแลวไมกลับบานตนเองแตกลับไปพักกับเพื่อนที่
สนิทหรือเพื่อนที่รูจักในเวบหรือที่ตามไปดูคอนเสิรตดวยกัน 

 
“ก็ไปนอนหอเพื่อนที่มาดวยกันคะ เปนเพื่อนสนิท ไปดูกัน 3 คนคะมันสมาก นารักทุกคน

เลยคะ หนาใสมาก คล้ิมเลยคะ”   (ปนัดดา รอดแสง, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
 
“นอนบานญาติคะ พอดีหนูมาจากหาดใหญคะ เลยพักที่บานคุณนาที่อยูกรุงเทพคะ กลับ

วันอาทิตยตอนบายคะ แตตอนเชาก็ขอแอบมางานที่หนา Siam Discovery งาน Super Junior M 
คะ แอบแวะมาดูแปบกอน แลวคอยนั่งเร่ืองกลับใตตอนเย็นวันอาทิตยคะ พวกเขามาซอมตอนเชา
เลย เขาอึดมากเลยคะเห็นเพื่อนที่ตามๆโทรมาบอกคะวาเมื่อคืนกเ็ลนคอนเสิรตเลิกกด็กึ นาจะกลับ
ถึงโรงแรมประมาณต ี3 ได”  (นองนะ, สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551)  

 
 “มีเพื่อนๆที่รูจัก เปนเพื่อน และก็มีเพื่อนของเพื่อนมาขอนอนที่บานแมคะ ตอนเลิกงาน
คอนเสิรตก็นั่งเทกซี่กลับมาบานพรอมกันคะ”   (นองสุ, สัมภาษณวันที ่30 สิงหาคม 2551) 
 
 “ขาไปนั่งรถเมลคะ แตขากลับนั่งแท็กซี่ กลับหอคะ แลวมีเพื่อนนองมานอนดวยที่หอคะ” 
(เมทิยา นันทพงศ, สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551) 
 

“เวลาไปดูคอนเสริตเสร็จก็จะกลับบานเลยแตเคยไปคางที่บานเพื่อนตอ ก็จะนัดคนแถว
บานกลับดวยกันไปดวยกันจะไมไปคนเดียวเพราะกลัวเหมือนกัน”   (ขวัญระวี ชวยรักษา, 
สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
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4. พฤติกรรมการติดตามศิลปนนักรองท่ีคลั่งไคลไปตามสถานท่ีตางๆ 
 

จากการที่ผูวิจัยไดติดตามไปกับกลุมแฟนคลับศิลปนนักรอง Super Junior นั้นทาํใหผูวิจยั
ทราบถึงความเคล่ือนไหวและการติดตามของแฟนคลับที่มารอยังสถานที่ตาง ๆ ซึ่งผูวิจัยสามารถ
รับรูถึงความคล่ังไคลที่แฟนคลับมีตอตัวศิลปน เชน กอนงานคอนเสิรต มกีลุมแฟนคลับจาํนวนหนึง่
ตามไปยังเวทีเพื่อไปรอตอนศิลปนมาซอม การติดตามศิลปนไปยังโรงแรมที่พัก ตามไปงานแถลง
ขาว การติดตามศิลปนไปยังสตูดิโอถายงานตาง ๆ ทั้งในกรุงเทพและตางจังหวัด จนกระทั่งการ
ติดตามศิลปนไปยังสนามบินเพื่อตอนรับหรือสงศิลปน 

 
แฟนคลับมี วิธีการติดตามแตกตาง  บางก็ตามโดย รถสวนตัว  เชารถตู  รถแท็กซี่ 

รถจักรยานยนต หรือรถประจําทาง เปนตน วิธีการติดตามของแฟนคลับนั้นผูวิจัยวิเคราะหวาจาก
การสัมภาษณของกลุมตัวอยางแฟนคลับ พบวาข้ึนอยูปจจัยหลายๆอยาง เชน  

 
- การรวมกลุมของแฟนคลับ จะมีแฟนคลับบางคนที่ไปตามศิลปนคนเดียวแตจาก

เทาที่ผูวิจัยสังเกตุในสถานที่ที่ผูวิจัยไปรวมสังเกตการณนั้น สวนมากจะไมไปคนเดียวหรือนัดมา
เจอกันตามสถานที่ตกลงกันไวลวงหนา และจากการที่ผูวิจัยไดเขารวมติดตามกับแฟนคลับก็พบวา 
กลุมแฟนคลับที่ติดตามศิลปนนั้นจะเปนกลุมคนกลุมเดิม ๆ ที่ติดตามกันมากอนหนานี้แลวเปน
สวนใหญ จึงทําใหบุคคลกลุมนี้มีพฤติกรรมและความคล่ังไคลศิลปนวงเหมือนกันทําใหรูจักเพื่อน
เพิ่มมากข้ึนและสนิทสนมกันไปโดยปริยาย 
 
 “ตอนไปตามแตละคร้ังกเ็จอเพื่อนใหมๆ หลายคนกค็ุยกนั ก็เทาที่รูจักก็ดีๆนะคะ ก็จะมสีง
ขอมูลกันเร่ือยๆ คุยกันใน MSN กับ hi5  แตเวบบอรดไมคอยคุยกันมากเพราะไมรูวาเปนใคร เลย
ไมคอยคุย”   (ชลัช แซเล่ียว, สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 
 
 “ก็ไดเจอเพื่อนๆใหมๆที่งานตางๆ สวนมากจะเปนคนเดมิทีไ่ปตามๆกนัคะกเ็ลยรูจักกนัไป
โดยปริยาย” (จันทรพร ดาวเรือง, สัมภาษณวันที่ 25 สิงหาคม 2551) 
 
 “มเีพื่อนใหมทีรู่จักสวนมากเปนเพื่อนของเพื่อน หรือเปนพีน่องของเพื่อนทีเ่ขาชืน่ชอบวงนี้
เหมอืนกันคะแลวกม็าเจอกนัตามสถานที่ตางๆที่ไปตามกนัคะ ก็สนทิกนัไปแลวคะตอนนี”้   (ศศิธร 
ศิลปเลิศปรีชา, สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 
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- กําลังทรัพย  ในการติดตามแตละคร้ังของแฟนคลับจําเปนตองเงินเปนจํานวน
คอนขางมาก เพราะไมวาจะเปนเร่ืองคาเดินทาง คาอาหาร คาใชจายอ่ืน ๆ ในระหวางการติดตาม 
รวมถึงคาที่พัก สําหรับบางคนจะตองติดตามไปตางจังหวัด หรือเชาที่พักที่โรงแรมเดียวกับศิลปน
อยู เปนตน ซึ่งจะใชเงินเปนจํานวนไมนอยกับการที่จะตามศิลปน 
 
 “เมื่อวันที่ตาม Super Junior ไปโรงแรม Studio Moon Star แลวที่ชอง 9 ประมาณ 2,000 
ไดคะ เพราะคารถแทก็ซี่ คาอาหารเวลารอ”   (จันทรพร ดาวเรือง, สัมภาษณวันที่ 25 สิงหาคม 
2551) 

 
“ตอนนั้นไปตาม Super Junior ที่ชอง 9 สตูดิโอ Moon Star และก็ที่ MK Suki ก็นั่งแท็กซี่ 

และรถเมลดวย ตามคร้ังนั้นหมดไปประมาณ 1,200 บาทคะ”  (เมทิยา นันทพงศ, สัมภาษณวันที ่
29 สิงหาคม 2551) 
 

- เวลา เปนเร่ืองที่สําคัญที่สุดของกลุมตัวอยางที่ผูวิจัยศึกษา คือจากการที่ศิลปน
นักรองเกาหลีเคยมาเมืองไทยสวนมากจะมาวันทําการราชการปกติ แลวจึงจัดงานแถลงขาวตาง ๆ 
หรือจัดคอนเสิรตวันเสาร วันอาทิตย หรือถาเปนวันทําการราชการก็จะเปนเวลาหลังชวงเวลาเย็น 
เพื่อใหกลุมแฟนคลับไดมีเวลาที่จะมาเขารวมชมงานได  

 
จากกลุมตัวอยางที่ผูวิจัยสัมภาษณนั้นสวนมากยังเปนเด็กนักเรียนนักศึกษาอยูซึ่งจะตอง

หาเวลามาติดตามศิลปนที่ตนคล่ังไคลสวนมากจะเปนเวลาหลังเลิกเรียนแลว แตบางคนใชเวลาใน
การติดตามศิลปนเกาหลีที่ตนคล่ังไคลโดยเบียดเบียนเวลาที่เรียน อาจถึงกับข้ันหนีเรียนเพื่อที่จะ
ติดตาม หรือรอรับศิลปน เพราะความคิดที่วา เปนโอกาสยากที่ศิลปนนักรองเกาหลีจะมาเยือน
เมืองไทยและซึ่งจะเปนโอกาสเดียวที่สามารถไดใกลชิดหรือเห็นหนาศิลปนจริง ๆ ได บางคนถึง
ยอมที่จะเชาโรงแรมเดียวกันกับศิลปนที่ตนคล่ังไคลเพื่อใหไดเห็นหรือใกลชิดกับศิลปนใหมากที่สุด  

 
 
 พฤติกรรมและวิธีการติดตามของกลุมแฟนคลับจากท่ีผูวิจัยกลาวมาท้ังหมดน้ีได

ยกกรณีตัวอยางการติดตามของแฟนคลับท่ีคลั่งไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวง Super 
junior ท่ีมาแสดงคอนเสิรตในเมืองไทยท่ีผานมา ดังน้ี 
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พฤติกรรมกอนวันท่ี Super Junior จะมาทําการแสดงคอนเสิรต 
แฟนคลับจะมีวิธีการหาขอมูลของคอนเสิรตในคร้ังนี้จากเครือขายของกลุมแฟนคลับที่

ติดตามดวยกัน  ทําใหมีกลุมแฟนคลับพรอมที่จะสามารถติดตามศิลปนนับตั้งแตวันที่กลุมศิลปน
เดินทางมาถึงประเทศไทย โดยแฟนคลับกลุมที่มีความคล่ังไคลจริง ๆ แลวนั้นจะไปพรอมกันที่
สนามบนิเพื่อตอนรับศิลปน และถือเปนจุดเร่ิมตนในการติดตามศิลปนในระหวางทีศ่ลิปนนัน้พกัอยู
ในประเทศไทย โดยการติดตามนั้นจะเปนการเดินทางติดตามศิลปนไปทุก ๆ ที ่ทีศ่ิลปนนัน้เดนิทาง
ไป โดยขอมูลตาง ๆ ที่ศิลปนเดินทางไปนั้น แทจริงมักจะเปนความลับ แตก็จะมีกลุมบุคคลที่
สามารถลวงขอมูล ตารางงานเหลานี้จากวงในเพื่อเอามากระจายในเฉพาะกลุมของตนเอง และ
เกิดการกระจายขอมูลในรูปแบบปากตอปากออกไป เพราะในจุดนี้เองนั้น ผูใหขอมูลสวนหนึ่ง
มักจะมีความหวงในขอมลูทีต่นมี ดังเชนที่กลาวในขางตนวา ผูทีม่ขีอมลูมากจะอยูเหนือผูอ่ืน ทาํให
คนที่มีโอกาสไดรับขอมูลเปนคนแรก ๆ นั้น อยากที่จะหนวยเวลาของขอมูลไวกอน เพื่อใหขอมูลนั้น
ถูกเผยแพรออกไปไดชาที่สุด 

 
 “มีพี่คนหนึ่งโทรมาบอกวาเขาโทรไปจองที่อารีดัง กอนที่ SUPER JUNIOR จะเขาไปเนี่ย 
ประมาณ 5 นาที คือถาใครไมโทรจองกอน ก็จะเขาไปไมได เราก็จะตองนั่งรออยูขางหนาโรงแรม 
คือไมมีสิทธิเขาไปเพราะเปนการรบกวน ลูกคาดวยอยางโรงแรมดุสิตเนี่ยเขาใหนั่งรอหนาโรงแรม
ได แตมันก็ทําใหโรงแรมเขาดูวุนวาย ไมวาจะหญาตาย กระจกแตกบาง คนมานั่งรอกันเยอะมาก 
อยางบางโรงแรมเนี่ยเขาไมรับดงบังชินกิเลย อยางโรงแรมดุสิตเขาก็ไมรับวงดงบังชินกิแลว ตอนนี้
ก็เหลือพลาซาแอนทินี่อยางเดียวเลยคะ”   (จิราพร กิตติคุณสวัสดิ์, สัมภาษณวันที่ 16 สิงหาคม 
2551) 

 
จากการที่ผูชมสามารถเขาถึงขอมูลไดผานชองทางตาง ๆ เมื่อขอมูลเผยแพรถึงในระดับที่

มีคนจํานวนหนึ่งเร่ิมรูถึงขอมูลและ การหนวงเวลาของการปลอยขอมูลก็จะไมมีความจําเปนอีก
ตอไป การกระจายของขอมูลนั้นจะเกิดข้ึนอยางรวดเร็ว ทั้งปากตอปาก หรือการติดตอกันผาน
โทรศัพทเคล่ือนที่ เพื่อความตองการในการติดตามศิลปนของตน วาตอนนั้นเขาอยูที่ไหน จะตอง
ตามไปที่ใด และจะทําอะไรตอไป โดยเฉพาะสําหรับกลุมผูคล่ังไคลนั้นการติดตามนั้นจะกระทํา
ตลอดเวลา 24 ชม. ไมมีการพัก โดยอาศัยขอมูลที่ไดรับในการตัดสินใจกระทําการตาง ๆ เพื่อให
เกิดโอกาสใกลชิดศิลปนมากที่สุด เชน การจองหองในโรงแรมเดียวกับศิลปนที่พัก หรือจองสถานที่
ตางๆที่ศิลปนจะไป  การติดตอจองรถตูเชาเพื่อไวในการติดตาม การจองหองจากตึกฝงตรงขาม
เพื่อใชกลองสองทางไกลในการเกาะติดสถานการณระหวางที่ศิลปนอยูในที่สวนตัวของโรงแรม ซึ่ง
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กลุมแฟนคลับ นี้จะตองแขงขันกันในเร่ืองของขอมูลและตองรวดเร็วอยูตลอดเวลาที่ตองติดตาม
ศิลปน เพราะถาชามันก็คือการพลาดที่จะไมไดเจอศิลปนที่ตนคล่ังไคลได 

 
วันท่ีศิลปนนักรองเกาหลีวง Super Junior มาถึงเมืองไทย พฤติกรรมการติดตาม

ศิลปนนักรองเกาหลีไดเร่ิมขึ้นอยางจริงจัง ไมวาจะเปนท่ี การตอนรับท่ีสนามบิน ตามไปท่ี
โรงแรม ตามไปท่ีงานแสดงคอนเสิรต ติดตามไปยังสถานท่ีตางๆท่ีศิลปนไป จนกระท่ัง
ตามไปสงยังสนามบินเพื่อกลับไปยังตางประเทศ ของแฟนคลับท่ีคลั่งไคลศิลปนเกาหลีวง 
Super Junior 

 
 - การติดตามไปท่ีสนามบินไปรับเมื่อมาถึงสนามบินหรือไปสงเพื่อท่ีจะกลับไปยัง
ตางประเทศ การไปตอนรับหรือสงศิลปนนักรองเกาหลีที่คล่ังไคลที่สนามบินของแฟนคลับเปน
วิธีการที่สามารถเขาถึงศิลปนไดมากที่สุดวิธีการหนึ่ง และเปนการที่จะใหศิลปนไดเห็นและรับรูวา
แฟนคลับวามีความตั้งใจอยางไรเพื่อที่จะมารอรับและรอสง แตจากการสัมภาษณของกลุมผูวิจัย
และการเขาไปมีสวนรวมที่ผูวิจัยไปไปสัมผัสนั้น ผูจัยทราบมาวาหากเปนชวงตนที่ศิลปนยังไมมี
ชื่อเสียงมากนักก็สามารถที่จะเห็นเวลาที่ศิลปนเดินเขามายังเกท แตเมื่อศิลปนโดงดังมีชื่อเสียง
หากตามไปที่สนามบินสวนมากจะไมคอยไดเห็นเพราะวาศิลปนจะใชวิธีขับรถเขาไปแทน (Car in) 
เพื่อไมเปนการสรางความยุงเหยิงใหกับสถานที่นั้น จึงเปนเหตุใหปจจุบันแฟนคลับมักเลือกที่จะไม
ไปตอนรับศิลปนเชนกอนหนา 

 
 
- การติดตามไปท่ีโรงแรม 
การไปตามศิลปนที่โรงแรมเพื่อที่จะไดใกลชิด หรือเห็นหนาศิลปนใหไดมากที่สุด เพราะใน

โรงแรมจะเปนที่จะตองเขาออกเวลาศิลปนข้ึนรถไปยังสถานที่ตาง ๆ ซึ่ง ทําใหเห็นไดชัดใกลกวา
งานคอนเสิรต  โดยแตละคนจะมีวิธีการไมเหมือนกันบางคนยืนรอ เฝารอที่หนาโรงแรมเทานั้น แต
บางคนเชาโรงแรมอยูที่เดียวกันกับศิลปน เพื่อทีจ่ะไดเขาออกในโรงแรมนั้นได เพื่อหลีกเล่ียงปญหา
การขัดขวางจากโรงแรม และสามารถติดตามศิลปนนักรองที่ตนคล่ังไคลไดทุกเวลา หรือ บางคน
เลือกเชาโรงแรมบริเวณใกลเคียงเพื่อที่จะเห็นหองหรือพฤติกรรมตาง ๆ ของศิลปนใหมากที่สุด 
(ดังที่กลาวมาวามีกลุมแฟนคลับบางคนไดเตรียมการณไวแลวขางตน) 

 
 “คอนเสิรตที่ผานมาหนูมาเปดหองที่ดุสิตหนูก็โทรไปจองกอนที่ SUPER JUNIOR จะมา 1 
วัน ตอนแรกหนูก็จะไปจองชั้นลางเพื่อที่จะราคาไมแพงมาก แตพอคิดไปเนี่ยถาชั้นลางเราก็จะกด
ลิฟผานชั้น SUPER JUNIOR อยูไมไดก็เลยไปจองหองที่อยูชั้นเหนือกวา SUPER JUNIOR 
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เพราะวาเวลาเรากดลิฟเนี่ยจะไดผานชั้น SUPER JUNIOR ชั้น14 ราคาหองก็แพงอยูคะ 15,000 
บาท แตวาเราแชรกันหลายๆคนตกคนละ800 บาท แตคือไมไดนอนกันเลยนะคะ คือเราจอง
เพื่อที่จะสามารถเขาไปในโรงแรมไดคะ เวลาหนูกดลิฟข้ึนเนี่ยเราก็จะกดชั้น SUPER JUNIOR แลว
คอยกดชั้นเรา พอเปดชั้นที่SUPER JUNIOR อยูเนี่ยการดยืนเต็มเลย แตเรากจ็ะไปเดินทีท่างบนัได
หนีไฟ ก็พอเห็นนะคะ เราเดินลงไปทางบันไดหนีไฟ แลวก็ทําเปนเดินผ า น ห น า ห อ ง  SUPER 
JUNIOR คือเขาเปดประตูหองไวดวยคะ เราก็เลยเห็นทุกอยาง มีพี่คนหนึ่งที่หนูรูจัก เขายอมเสีย
เงินไป 2,000 บาท ตอนที่ SUPER JUNIOR ไปแลวเพื่อนที่จะแลกชุดกะแมบานเพื่อที่จะเขาไป
สํารวจตามหอง และก็ถายรูปหองที่คิแฮนอน แบบตอนที่ยังไมเก็บของเลยก็ไปนอนบนเตียงนั้น แต
คุมกับคาใชจายที่เสียไปคะ ไดเห็นหนาใกลๆก็ดีใจแลวคะตอนตาม ที่โรงแรมการดโหดมา หนูบอก
วาเอามือลงไดมั้ยขอแคขอเห็นหนา คิบอมหนอยหนูสัญญาวาจะไมโดนตัวคิบอม แตเขาแบบ
ผลักๆ หนูจะเอาระเบิดไปปาแลวคะคือเขาพูดจากไมดีเลยโหดรายมาทําอยากกับหนูจะไปทําราย
ศิลปนอะ คือเทาที่เห็นก็คือจะมีคนเขาจองจะจับตัวศิลปนดวยไงคะการดเขาก็เลยตองปองกัน แต
ตอนตามหนูไมอยากจับตัวไมอยากแตะไมอยากสัมผัสคือหนูไมอยากจับตัวเขาเพราะวากลัวเขา
จะเจ็บ เขาออกจะเบาะบาง แตเคยไดจับมือ และถายรูปงาน seed meeting” (พัชสุภางค แซตั้ง, 
สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
 
 
 “อยางลาสุดที่หนูไปพักที่โรงแรมดุสิตเนี่ยตอนงาน Concert มี่ผานมา หนูกับเพื่อนไปพัก
กัน 4 คน หนูผลัดกับเพื่อนสลับกันลงไปดูเพื่อรอดูวา SUPER JUNIOR จะออกจากโรงแรมเมื่อไหร
เพื่อที่เราจะตามไป สังเกตจากการที่ การดจะมาตั้งแถว เขาจะ Stand byกันกอน เราก็จะโทรเรียก
กันใหรีบเก็บของกันทันทีเลย คือวันกอนที่เขาจะมาหนูก็ไมไดนอนแลว 1 คืน วุนๆเร่ืองการหา
โรงแรมเร่ืองรถ สารพัดทุกอยางหนูจัดการเองหมด พอตอนเชาหนูก็เอาของเขาไปเชคอินที่โรงแรม 
แลวก็ตามSUPER JUNIOR ไปที่อิมแพคไปดูเขาซอมเตน  กลับมาตอนนั้นหนูนอนพักไมถึง 40 
นาทีเลยคะเหมือน หนูจาย 8,000 บาท แตพัก 1,000 บาทอะคะ แลววันนั้นหนูก็ตองรีบไปขายของ
ที่หนางาน concet ดวย ซึ่งหนูยังไมไดทานตั้งแตเชาเลยคะ จะตายเอาคะเหนื่อยมากคะ คือหนู
รูสึกวาไมเปนไรแตรางกายหนูไมไหวคะ เหมือนถามวาไหวมั้ยหนูไหวเดินไปไหนได อยากชวย
เพื่อนๆขายของดวย แตเพื่อนบอกวาหนาซีดมาก อากาศก็รอนดวย เลยใหไปพักที่รถกอนเพราะ
เดี๋ยวงานคอนเสิรตเร่ิมแลวจะเปนลมเสียกอน แตหนูไมเอาหนูเลยตองนั่งขายของ คือทุกคน
ชวยกันขายหนูไมอยากทิ้ง เพื่อนเลยใหหนูชวยเก็บตังคแทนละกัน ยืนถือเงินเพื่อทอนคะ แมแต
ตอนถือเหรียญยังไมคอยจะไหวเลยคะ จนใกลเวลาคอนเสิรตเร่ิม พี่เขาก็ใหหนูไปพักกอนเพราะหนู
ไมไดทานขาวมาทั้งวันเลยทานแตขาวเชามามือเดียวเองอยูยาวถึงตี 3  SUPER JUNIOR มา 3 วัน 
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หนูลดไป 3 กิโล ไมมีเวลาทานขางเลยคะคือหนูตามจริงจังเลย ในชวง 1 อาทิตยแรก หนูทานอะไร
ไมคอยจะไดคือนองหนูมันไมรับ มันไมชินมันไมไดทานอะไรมาทั้งวัน”   (วันวิสาข วิริยะศิริ, 
สัมภาษณวันที ่16 สิงหาคม 2551) 
 
 “ตอนนั้นไปตามที่โรงแรมดุสิตตอนที่เขามางานถายโฆษณาที่ประเทศไทย เราก็เอากลอง
สองทางไกลไปสองดงทาครีมที่โรงแรมดุสิตยืนสองดูกะนองอีกสองคน ที่สะพานลอย คือเราจะรูวา
หอง ไหนเปนหองที่ SUPER JUNIOR นอนเพราะสวนมากแลวเวลาที่SUPER JUNIOR จะนอน
หองประจําเราก็จะสองหองนั้นแตถาไมเจอหองนี้เราก็จะสองหองอ่ืนตอ ดองอยู ชั้น15 อยูกับปา
ฮัน ยืนทําสมาธิเปนชั่วโมงเลย  เราไมเอาลงขาวเพราะเราเห็นวาเปนเร่ืองสวนตัวของเขามาเลาให
ฟงกะเพื่อนๆนองๆเลนมากกวา   เขาก็รูนะวาแฟนคลับดูอยู เคขาเปดผามานใหเห็นเลย คยูลนอน
เลนอยูเลย”   (นองนา, สัมภาษณวันที่ 4 กันยายน 2551)  

 
- การติดตามศิลปนงานแถลงขาว เปนการติดตามอีกที่หนึ่งที่สามารถเขาถึงศิลปน

ไดใกลชิด และเห็นศิลปนตัวจริง ของกลุมแฟนคลับโดยที่ไมเสียคาใชจาย แตตองยืนรอหรือจองที่
เพื่อใหไดอยูใกลกับเวที หรือสถานที่ที่ดีที่สุดเพื่อที่จะสามารถมองเห็นหรือใกลชิดศิลปนที่ตนคล่ัง
ไคลใหมากที่สุด 
 
 “ถาซื้อบัตรคอนเสิรตถูกสุดก็มันไมคอยไดบรรยากาศ มันตองใกลๆสูมาดูที่งานแถลงขาว
ไมไดมันไดใกลกวา แตมันก็รูสึกไมเทากับดคูอนเสิรตจริงๆ เราก็เขาไปดู concert ที่เขาไปเลนที่อ่ืน 
ตอนเราเห็นตัวเปนๆ ก็มWีondetr Girl ตัวจริงเขานารักอะ เห็นแลวกร๊ีดเลยยยยกร๊ีดแตกฮอลเลย 
เขาเตนดีมากก เขามนุษยสัมพันธดีอะ ตอนกอนกลับอะ เขาหันมาโบกมืออะ เขาแบบ Friendly
มาก นารักมากกกคือเขาอาจจะเปนคนนอกดวยเหมือนเราเฝารอเขามไทยตั้งนานแลวดวยไงคะ
เลยยิ่งอยากเจอไมเหมือนคนไทยเรารูสึกเฉยๆสามารถเดนิผานสวนกันได เจอบอย” (ชลัช แซเล่ียว
, สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551)   
 
 “เคยไปตามดงบังชินกิ งานแถลงขาว Super Show เกือบจะเปนลมเพราะคนเยอะมาก
เกือบตายอะ  ไปตั้งแตบายโมงไปยืนรอเลยไมคอยอยากตามมากจะตามคนที่เราชอบจริงๆ”  
(อนิสรา กันยารัตน, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
 
 “เคยเหมือนกนัไปยืนรอดงบังชินก ิฝนตกแดดออก เปยกเลย แตก็ไมหนไีปไหนนะคะยนืรอ
จนกระทั้งเขาออกมากคะ เหนื่อยนะคะแตวาก็สนุกดีเพราะทีเพื่อนๆก็ยืนคุยนั่งคุยเร่ืองศิลปนอยาง
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เดียวเลยคะ ไดเจอะเพื่อนใหมๆแถวๆที่ยืนรอดวยคะ”   (ศศิธร ศิลปเลิศปรีชา, สัมภาษณวันที่ 17 
สิงหาคม 2551) 

 

      
ภาพท่ี 4.16  ภาพแฟนคลับท่ีมายืนรอตอนรับวง Super Junior ท่ีมางานแถลงขาวในเมืองไทย 

 
 

     
     ภาพท่ี 4.17  บรรยากาศใน แถลงขาง TVXQ ซ่ึงจัดท่ีหนาลาน Siam Center 

 
 

- พฤติกรรมการติดตามศิลปนท่ีงาน Meet and Greet 
การติดตามที่งานมิตตี้งเปนกลยุทธหนึ่งที่ทางผูจัดกิจกกรรมหรือเจาของคายนั้นตองการ

ใหแฟนคลับไดใกลชิดศิลปนมากที่สุดทางหนึ่ง ซึ่งการทีจ่ะเชาไปพบปะศิลปนในงานนัน้ไมสามารถ
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ที่จะเขาไปพบเจอศิลปนไดทุกคนเนื่องจากดวยระยะเวลาและสถานที่ที่คอยของจํากัด จึงทําให
ตองมีเงื่อนไขหรือขอกําหนด หลายอยางเพื่อที่แฟนที่คล่ังไคลจริงๆเขาไปรวมกิจกรรมนี้ เชนการ
รวมสนุกกันการเลนเกมส หรือการสง SMS กับทางคายผูจัด หรือมีอีกวิธีการอ่ืนๆที่ทางผูจัด
กําหนดเชนการไป Meet and greet กับศิลปนไดเลยนั้นจะตองจายคาใชจายตางๆเปนจํานวนเงิน
เทาไหรตอการไปคร้ังนี้  เชน มีกลุมแฟนคลับที่สัมภาษณมานั้นก็มีทั้งที่เลนเกมส และเสียเงิน
เพื่อที่จะไปพบกับศิลปน เปนตน  และชองทางนี้ก็ยังจะสามารถที่ใหของขอรายเซ็นกับศิลปนได
โดยตรง 

 
“เลนเกมสทางคล่ืนวิทยุคะเขาใหเขียนความรูสึกที่มีตอศิลปนวง Super Junior วาเรารูสึก

ยังไงกลับเขา ก็สงไปแลวก็ไดไปรวมมิตตี้งกับ SUPER JUNIOR ดีใจมากคะไดเอาปก CD เอาไป
ใหเซ็นดวยคะแตเสียดายเขาไปเจอแปบเดียวไมถึง 3 นาที เลยคะเร็วมากๆ เดินตอๆกันเลยคะ”   
(นัสรีน เกียรตินักรบ, สัมภาษณวันที ่9 สิงหาคม 2551) 

 
“ไปงานมิตติ้งของวง Super nova มาคะ เขาไปทางของ Siam Certer คะวิธีการคือไปหา

คนมาสมัครเปนสมาชิก S Club จํานวน 5 คน แตละคนตองจายคะสมาชิกคนละ 250 บาทคะ”   
(ภคมน อารีพงษ, สัมภาษณวันที่ 19 สิงหาคม 2551) 

 
“จายคาไปงานมิตติ้ง 6,900 บาท เพื่อที่จะไดไปมิตติ้งกับ SS501 ที่พัทยาในวันพรุงนี ้จะมี

กิจกรรมใหทํารวมกันกับศิลปนนักรอง  เขารับประมาณรอยกวาคน บางคนก็มีมาจากการเลน
เกมสดวยแบบชิงโชคของคล่ืนวิทยุแอดวานส แตเราไมเคยไดเลยยอมที่จะจายเงินดีกวาคะ แตถา
งานนี้รวมทั้งงานก็หมดไปประมาณสองหมื่นกวาบาทแลวเพราะมาจากหาดใหญดวยไง คาตั๋ว
เคร่ืองบิน คาสมัครสมาชิกอีก”  (นองนะ, สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551) 

 
 

- การติดตามของกลุมแฟนคลับไปยังสถานท่ีๆศิลปนไปเพื่อทํางาน เชนการไป
อัดรายการตามสตูดิโอ  การไปรับประทานอาหาร หรือไปถายงานตางนอกสถานท่ีท้ังใน
กรุงเทพและตางจังหวัด การตามไปยังสถานที่นี้ก็เปนอีกสถานที่ที่กลุมแฟนคลับตามกันแตการ
ตามลักษณะนี้จะมีไมมากเทาการติดตามไปยังงานแถลงขาวเพราะจะตองเสียคาใชจายและ
เสียเวลากวามาก ทําใหแฟนคลับที่ติดตามจะมีจํานวนนอย ดวยเหตุนี้กลุมแฟนคลับบางคนจึงใช
การตามศิลปนไปยังสถานที่ตาง ๆ ในลักษณะนี้เพื่อใหไดเห็นหนาศิลปนหรืออยูใกลกับศิลปนให
มากที่สุดเทาที่จะทําได 
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 “ตอนนั้นไปตาม Sper Junior ที่ชอง 9 สตูดิโอ Moon Star และก็ที่ MK Suki นั่งรถตูไป

ตามถาคนนอยก็นั่งแท็กซี่ถูกกวา เมื่อกอนก็เคยตามแท็กซี่ แตพอมาลองตามรถตูแลวเนี่ย
คาใชจายถูกกวาเยอะเลยคือเราก็จะมีเพื่อนไปดวยประมาณ 8-10 คน เราก็แชรคาใชจายกัน ก็ถูก
กวาคาแท็กซี่อีกคะ ขนาดชวงที่น้ํามันแพงสุดๆก็ยังไมแพงมากเลยนะและระหวางทางเราก็มีคุยกัน
เลนกันบนรถสนุกสนานกวาดวย เมาแตกทั้งคันรถ ก็ไดเจอเพื่อนๆใหมในที่ไปตามกัน รูจักกันงาย
มาก เนี่ยรูจักกับพี่กวางซึ่งพี่เขาเพอมากเลยวาคิบอมจะมาหา ก็เลยไปแกลงพี่เขา วาเดี๋ยวคิบอม
จะมาหาตัวเอง ก็สนุกกันไปอีกแบบ”   (นองสุ, สัมภาษณวันที ่30 สิงหาคม 2551) 
  
 “ปนี้ Super Junior มาที่ประเทศไทย 5 คร้ัง แลว และงานคอนเสิรตที่ผานมาหมดไปเปน
หมื่น เพราะหองพักที่โรงแรมดุสิต คารถตาม คากินอาหาร คือไมวาเขาจะกินอะไรเราก็ตองกินอะ
คะ เหมือนกับวาเขาทานรานไหนเนี่ย เขากินแตเราไมไดกินเราก็ตองยืนรออยูขางนอกหรือที่หนา
ราน แตถาเราเขาไปทานเราก็จะไดอยูในรานซึ่งเราก็สามารถเห็นศิลปนนิดหนึ่งก็ยังดี ตอนที่เขา
เดินผานไปผานมาตอนที่เขาไปเขาหองน้ํา”   (วันวิสาข วิริยะศิริ, สัมภาษณวันที่ 16 สิงหาคม 
2551) 
 

 “ตอนนั้นไปตาม Super Junior ที่ชอง 9 สตูดิโอ Moon Star และก็ที่ MK Suki ก็นั่ง
มอเตอรไซคไปคะ ไปกับเพื่อน 2 คน เลยนั่งมอเตอรไซคเพื่อความรวดเร็วคะ แลวก็มีเพื่อนอีก 3-4 
คนไปรอแลวที่โรงแรม แตเราโทรรายงานพวกเขาเร่ือยๆวาศิลปนจะออกจากที่นี่แลวนะ แลวจะไป
ไหนกันตอเพื่อใหเพื่อนเราทราบอยูตลอดเวลา  ตอนนั้นที่ตามหมดเงินไป 1,200 บาทคะ”  (ภคมน 
อารีพงษ, สัมภาษณวันที่ 19 สิงหาคม 2551) 
 
 “ตอนไปตามที่ MK ก็เห็นนะคะเห็นชัดมากดวยคะเพราะเรียวฮุคนั่งเลนอยูริมกระจกเลย 
แลวก็เห็นแฮร่ีตอนเดินออกกําลังจะไปเขาหองน้ําคะ ไดจับมือเขาดวยคะดีใจมากๆ”   (พรทิพย 
ชางคนมี, สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551) 
 
 “หนูยอมรับเลยวาเด็กที่ชอบตามกระแสมีเยอะมากเพราะวาคนที่ชอบ SUPER JUNIOR 
มานานแลวเนี่ยเขาจะไมทําพฤติกรรมแบบนี้คะ คือหนูเนี่ยถึงที่หนูก็จะยืนดูอยูหางๆหรือไมก็ว่ิง
ตามไปดูเหมือนกันแตพวกหนูก็จะขอแคดูอยูหางๆแคไดเห็นอะ แมแตอยูในรถก็ยังเห็นเลย หนูเคย
ไปตามที่ขาวสารไปยืนรอเปนชั่วโมงยืนเกาะร้ัวอยูอีกนิดเดียวเขาก็จะเดินมาถึงเราแลวแตที่ถนน
ขาวสารมันแคบ มีแฟนคลับเขาดันเขามาอยางแรงจนหนูกระเด็นออกไปหงายทองไปกระแทกกับ
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ฟุตบาทเลยคะ ทั้งๆที่เรายังไมไดทําอะไรเลย” (สมใจ ศุพุทธมงคล, สัมภาษณวันที่ 16 สิงหาคม 
2551) 
 
 “มีตอนไปตามที่โรบินสันรัชดา ม ีKRY คยูล เรียวอุค เยซอง มากัน 3 คน เขากลับมาจาก
พัทยา เขามาเดิน shopping ดวยจากการที่เขาพึ่งกลับมาจากตางจัดหวัดแฟนคลับที่ตามก็ยังไม
คอยเยอะมาก การตามไปตางจังหวัดเนี่ยถาแฟนคลับที่ไมชอบหรือคล่ังไคลจริงๆจะไมตามไป คือ
ชวงนั้นที่ตามยังไมคอยมีเด็กตามเทาไหรและยังไมอิตตามเหมือนตอนนี้ เดี๋ยวนี้เขาเรียกกันวา ฮิต 
ฮิตมากเลยนะคะ ชวงตอนนั้นยังไมฮิตมีเด็กคนหนึ่งเดินตามคยูล แลวหนกูเ็ดินตามคูกะเรียวอุคมา 
แลวหนูก็เอามือไปจับมืออุค อุคก็เดินจูงมือหนูเดินออกมาจากโรบินสันดวยกัน”   (จิราพร กิตติคุณ
สวัสดิ์, สัมภาษณวันที่ 16 สิงหาคม 2551) 
 
  
 - พฤติกรรมการติดตามศิลปนชวงงานแสดงคอนเสิรต การติดตามของกลุมแฟน
คลับนี้ บางกลุมมีการเร่ิมติดตามไปกอนงานคอนเสิรตจะเร่ิมจริง 1 วัน เหตุเพราะศิลปนจะตองมา
ทําการซอมจริงที่เวทีการแสดงจริง กลุมแฟนคลับไดมีการติดตามมายังที่ อิมแพค (สถานที่แสดง) 
ตอจากนั้นจึงกลับตามไปที่โรงแรมตอ  

 
จวบจนกระทั่งถึงวันที่เปดคอนเสิรตจึงจะเปนการพบปะกันคร้ังใหญของเหลาแฟนคลับ 

โดยเหลาแฟนคลับจะมีโอกาสไดพบปะหรือพูดคุยกันในชวงเวลาที่กอนคอนเสิรตจะเร่ิมตน และ
เปนการกระชับสัมพันธในหมูของแฟนคลับ รวมถึงการเปดโอกาสใหตัวเองไดขยายสังคมของแฟน
คลับ หรือการไดพบเพื่อนใหมเชนเดียวกัน โดยในตัวคอนเสิรตแลว แฟนคลับโดยทั่วไปจะ
แสดงออกรวมกับคอนเสิรตนั้นอยางเต็มที่ โดยสวนหนึ่งก็จะพยายามสรางกิจกรรมยอยใน
คอนเสิรต เชนการใหอุปกรณ เชนแทงไฟ พูสีน้ําเงิน หรือริบบิ้นสีขาว เพื่อที่จะใชอุปกรณนั้น
ประกอบเพลงตามที่ศิลปนจะข้ึนแสดงในแตละลําดับ โดยอารมณรวมของผูชมคอนเสิรตนั้นจะอยู
ตามรูปแบบอารมณของเพลงนั้น ๆ ซึ่งในที่นี้ Super Junior จะแสดงเพลงในแนว Pop - Dance 
ทําใหเกิดการเตนรํา การโหรองดวยความยินดี ซึ่งคอนเสิรตนี้เองคือสุดยอดสําหรับแฟนคลับที่จะ
ไดมโีอกาสเห็นศิลปนทีต่นชอบตัวจริง ๆ และแฟนคลับทุกคนกจ็ะประทบัใจ มสีีหนาที่เปอนรอยยิม้
กลับออกมาหลังคอนเสิรตนั้นจบลงสมบูรณ 

 
จากการที่ผูวิจัยสัมภาษณกลุมตัวอยางยังพบอีกกวาเดี๋ยวนี้การติดตามศิลปนในแตละที่

นั้นยากที่จะไดเห็นเพราะเกิดจากกระแสที่ศิลปนโดงดัง และทําใหเกิดกลุมแฟนคลับมากข้ึนจึงทํา
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ใหเกิดพฤติกรรมตาง ๆ ของแฟนคลับบางคนที่ตามซึ่งเสียมารยาท เปนเหตุใหการเขาถึงตัวศิลปน
ยากมากยิ่งข้ึน 

 
 “จําไดที่ไดตามใกลๆ แบบเนี่ยตอนทีเ่ขายงัไมคอยดัง เมื่อกอนตอนที่หนตูามไปทีง่านพทัยา
คร้ังแรกหนูไดนั่งทานขาวใกลๆ ขนาดตอนกินขาวยังไดนั่งโตะติดกับคังอินเลย แตเดี๋วยนี้แทบจะไม
คอยไดเห็นเลยคะ แตไงก็ยังจะตามอยูดีคะ”   (วันวิสาข วิริยะศิริ, สัมภาษณวันที่ 16 สิงหาคม 
2551) 
 
 “แตเดี๋ยวนี้แตเห็นยังยากเลย การดเยอะมากทําอยางกับเราจะไปทํารายเขาแหนะ 
เมื่อกอนขนาดงาน Seed มีการดมีประมาร 5-6 คนไมตองมีรถตูกันดวยมีรถศิลปนคันเดียวเอง แต
เดี๋ยวนี้เขาดังแลวการที่จะตามแลวไดเขาใกลชิดเหมือนเมื่อกอนเนี่ยไมมีแลวคะ นอกจากจะตาม
ไปที่เมืองนอกเพราะแฟนคลับตางประเทศจะไมตามเทาที่เมืองไทย แตก็จะมีแฟนคลับที่จีนก็มี
ตามไปบางเหมือนกัน คือจะหนาเดิมๆ”   (จิราพร กิตติคุณสวัสดิ์, สัมภาษณวันที่ 16 สิงหาคม 
2551) 
 
 “หนูวาแฟนคลับไทยบางคน บางที่เขายังเด็กอะคะ คือ ไมคอยมีมารยาทอยางยกงายๆ
เลย เร่ือง SUPER JUNIOR ข้ึนรถ เด็กไทยก็ไปยืนเคาะกระจกรถ ไมรูสาจะเคาะทํามั้ย เคาะไปเขา
ก็ไมเปดออกมาด ูยิ่งเคาะเขายิ่งกลัว มันเปนที่แฟนคลับดวยแหละคะ คือหนูยอมรับเลยวาเด็กที่
ชอบตามกระแสมีเยอะมากเพราะวาคนที่ชอบ SUPER JUNIOR มานานแลวเนี่ยเขาจะไมทํา
พฤติกรรมแบบนี้คะ คือหนเูนี่ยถงึที่หนูกจ็ะยนืดูอยูหางๆหรือไมก็ว่ิงตามไปดูเหมอืนกนัแตพวกหนกู็
จะขอแคดูอยูหางๆแคไดเห็นอะ แมแตอยูในรถก็ยังเห็นเลย หนูเคยไปตามที่ขาวสารไปยืนรอเปน
ชั่วโมงยืนเกาะร้ัวอยูอีกนิดเดียวเขาก็จะเดินมาถึงเราแลวแตที่ถนนขาวสารมันแคบ มีแฟนคลับเขา
ดันเขามาอยางแรงจนหนูกระเด็นออกไปหงายทองไปกระแทกกับฟุตบาทเลยคะ ทั้งๆที่เรายังไมได
ทําอะไรเลยคะ”  (สมใจ ศุพุทธมงคล, สัมภาษณวันที่ 16 สิงหาคม 2551)  

 
 
 - การติดตามศิลปนไปยังตางประเทศ 
 การติดตามศิลปนนั้นจะดําเนินตอไปแมคอนเสิรตนั้นจะไดรุดมานปดฉากลง โดยสุดทาย
แลว แฟนคลับจะพยายามติดตามจนสุดดวยการสงศิลปนเหลานั้นที่สนามบินในเวลาที่ศิลปน
เดินทางเพื่อไปยังจุดหมายตอไป และการติดตามศิลปนภายในประเทศจึงจะส้ินสุดลง แตโดยกลุม
ผูคล่ังไคลสวนหนึ่งหากมีกําลังทรัพยที่มากพอ ก็พรอมทีจ่ะเดินทางไปยังประเทศเกาหลีเพื่อใหไดมี
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โอกาสติดตามศิลปนนั้นตอไป รวมถึงการติดตามชมคอนเสิรตในคร้ังถัดไปของศิลปนไมวาจะไปที่
ใดในโลกก็ตาม สําหรับการติดตามศิลปนแลว ถือเปนโอกาสที่จะไดใกลชิดศิลปนในระยะประชิด 
เพราะดวยเหตุผลที่วา ศิลปนนั้นเปนบุคคลที่อยูบนคนละผืนประเทศ ทําใหการไดใกลชิดนั้นถือ
เปนเร่ืองยาก โดยความยากนี้เองจึงเปนความทาทายสําหรับกลุมแฟนคลับ ซึ่งในแตละชวงของ
ความนิยมในตัวศิลปนนั้นก็จะมีสลับสับเปล่ียนไปเร่ือย ๆ จากความคล่ังไคลศิลปนกลุมหนึ่งก็จะ
ไปสูกลุมตอไป ข้ึนกับโอกาสวาศิลปนคนใดจะไดเดินทางมาเปดคอนเสิรต แถลงขาว หรือทํา
กิจกรรมตาง ๆ ในประเทศไทย 

 
 “ชวงนั้นที่เร่ิมชอบมากๆก็เร่ิมไปดูตอนคอนเสิรตของดงบังชินกิเลยคร้ังแรกดูที่ไทยกอน
ราคา สามพันหา แลวก็ตามไปดูที่มาเลยเซีย แลวก็มาดูที่เมืองไทย สองคร้ังบัตรราคา ส่ีพันหา
ตลอด”   (นองนะ, สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551) 
 

“มีคนตามไปถึงเกาหลี มีคนที่สุ รูจักอะชื่อ พี่แปงเขานั่งไปกับ SUPER JUNIOR นั่งเคร่ือง
ไปเกาหลีกอน SUPER JUNIOR จะมากอน 1 วันแลวนั่งเคร่ืองกลับจากเกาหลีมาไทยมาพรอม 
SUPER JUNIOR แลวตอนเดินออกจากเคร่ืองแลวเดินคุยกะคังอินในเกรท จนสุดเกรทอะ คังอิน
คุยดวยตลอด นารักมาก แลวเกรทที่มาเลเซียมันยาวสามารถคุยไดเลย แลว SUPER JUNIOR เคา
คุยอยูแลว จะขอลายเซ็นหรือจะใหของไดเลย  พอออกจากเกรทคุยดวยไมได สุวาจะไปตามที่มาเล
ตอนไปเลนคอนอะ SUPER JUNIOR ไปไหนก็มีการดตลอดเมื่อกอนตามงายมากอะเดี๋ยวนี้แทบ
ไมเห็นเลยเพราะเขาดังข้ึนเร่ือยๆการดก็เยอะข้ึนเร่ือยๆ จะใหของก็ไมได เลยวาจะไปตามที่เลย
ดีกวาเพราะคนมาเลไมมีใครตามอยูแลวอะ”  (นองสุ, สัมภาษณวันที ่30 สิงหาคม 2551) 
 
 “หนูหมดเงินไปกับเยอะมาก ปนี้หนไูปเกาหลี 4 คร้ัง ไปทุกคร้ังนั่ง business ทุกคร้ังเพราะ
หนูเปนคนข้ีเมื่อย ราคาประมาร 59,000 บาท ไปกลับ ไป4 คร้ัง 2-3 แสน แลวก็ไปประเทศ
มาเลเซีย 1 คร้ัง ตอนไปอยูที่กาหลีก็ไปพักกับพี่สาวที่โนน อยางเวลาที่หนูตามไปที่เกาหลีอะ ที่นั่น
จะไมมีการดจะมีแตผูจดัการที่คอยดูแลศิลปน หนูเดินไปยืนเฉยๆ เขาอยูไกลๆ เราโบกมือใหเขา 
ดินเขามาหาเราเองเลย เราก็คุยทักทายกับเขาเปนภาษาเกาหลี โดยที่ผูจัดการเขามองดูเฉยๆ แค
คอยดูเวลา จํากัดเวลาใหเทานั้น เพราะเดี๋ยวเขาตองไปงานที่อ่ืนตอไมเหมือนที่เมืองไทยคะเขาจะ
ไมคอยดินมาหาเลยอาจจะเปนเพราะเด็กไทยไมคอยมีมารยาทอยางยกงายๆเลย เร่ือง SUPER 
JUNIOR ข้ึนรถ เด็กไทยก็ไปยืนเคาะกระจกรถ ไมรูสาจะเคาะทํามั้ย เคาะไปเขาก็ไมเปดออกมาดู 
ยิ่งเคาะเขายิ่งกลัว มันเปนที่แฟนคลับดวยแหละคะ”   (วันวิสาข วิริยะศิริ, สัมภาษณวันที่ 16 
สิงหาคม 2551) 
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 จากการที่ผูวิจัยไดสัมภาษณกลุมตัวอยางนั้นไดทราบมาวา จริงๆแลวการติดตามศิลปน
ไปยังตางประเทศนั้น เปนเร่ืองงายสําหรับการติดตามเพื่อใหไดใกลชิดมากกวาที่เมืองไทย 
เพราะวาที่ตางประเทศคนที่จะตามจริงๆจังๆจะมีไมคอยเยอะเทาที่ประเทศไทย ซึ่งเวลาที่เราตาม
ศิลปนไปทุกแหงก็เปนการดีที่เขาสามารถจําเราไดดวย ศิลปนจะรูวาคนๆนี้คือแฟนคลับที่มาจาก
เมืองไทย ซึ่งแฟนคลับจะรูสึกดีเมื่อศิลปนที่ตนเองคล่ังไคลจําได แตวาขอจํากัดของการติดตามไป
ตางประเทศไดนั้นจะตองมีกําลังทรัพยที่มากพอ  

 
 

5. พฤติกรรมการทําของขวัญใหศิลปนนักรองเกาหลีท่ีคลั่งไคล 
 

ส่ิงหนึ่งที่แฟนคลับตองการใหกับศิลปนนักรองเกาหลีที่ตนคล่ังไคลนั้นคือการไดทําส่ิงของ 
หรือการใหของขวัญกับศิลปนคนนั้นเพื่อที่จะใหศิลปนนั้นไดเก็บไวเสมือนเปนส่ิงหนึ่งที่กลุมแฟน
คลับสามารถทําใหศิลปนที่พวกเขาคล่ังไคลได และยิ่งแฟนคลับรูวาส่ิงของส่ิงนั้นไดถึงมือศิลปน 
หรือศิลปนไดใชแลวพวกเขาเหลานั้นจะรูสึกประทับใจเปนอยางมาก จากการสัมภาษณของกลุม
ตัวอยางพบวา บางคนก็ซื้อหามาบาง แตแฟนคลับบางคนทําข้ึนมาเอง บางคนเคยทําใหแลว แต
บางคนก็ยังไมเคยทําแตคิดจะทําหรือซื้อให วิธีการใหศิลปนของกลุมแฟนคลับจากการสังเกตของ
ผูวิจัยที่ติดตามไปยังสถานที่ตาง ๆ พบเห็นวาแฟนคลับบางคนนําของไปใหตัวศิลปนโดยตรงซึ่ง
ศิลปนไมรับ หรือจะฝากผูจัดการสวนตัวก็ไมรับ ผูวิจัยไดการสัมภาษณแฟนคลับกลุมตัวอยาง
ทราบวา ศิลปนมีกฎระเบียบวาหามรับของจากแฟนคลับกับมือโดยตรง ดังนั้นจึงเปนเร่ืองยากที่จะ
ใหโดยตรง จึงทําใหแฟนคลับหาวิธีการใหแตกตางกันไป 

 
 จากการสัมภาษณกลุมตัวอยางมีวิธีการใหโดยการฝากคนที่รูจักสามารถนําไปใหที่บริษัท

คายที่ศิลปนอยู บางคนก็ใหโดยการผานบุคคลที่รูจัก หรือสนิท หรือ staff ในเวบบอรดบางคนก็ให
โดยการผานบุคคลที่รูจัก หรือสนิท หรือ staff ในเวบบอรดสามารถฝากของไปเพื่อใหถึงศิลปน
โดยเฉพาะได , การสงไปรษณียไปยังที่บริษัทคายที่ศิลปนอยู การนําไปใหที่งานคอนเสิรต หรือเอา
นําไปใหในกิจกรรม Meet and greet กับศิลปน ซึ่งจะตองเขารวมชิงหรือเลนเกมสตาง เปนตน  
 

“มซีื้อของ ทาํของ เขียนจดหมาย สงใหศิลปนประจาํเลย คือหนมูเีสน คือหนมูพีีท่ีรู่จกัพีเ่ขา
เปน Staff คนไทยที่ไปคุมวงดงบังคือจะซื้อกะเขาเพราะนองสาวเขา เขามีอะไรเขาก็จะโทรบอกเรา 
วาดงบังกําลังจะมาเมืองไทยเมือ่ไหร มีขาวโนนมีขาวนี้นะเขาก็จะโทรมาบอก พอเวลาเขากลับมา
เมืองไทยเราก็จะนัดเจอแลวก็ฝากของไปใหเขา แลวมันนาจะถึงมือศิลปนแนนอนเพราะเขาเปน
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staff แตกอไมมีรูปหรืออะไรบอกใหศิลปนรูนะวาเปนเรา คือบอกเขาวาก็ไมจําเปนก็ไมตองใหเขาดู
หรอก ใหเขารูวามีแฟนคลับที่เมืองไทยสงใหเขาก็พอ” (ขวัญระวี ชวยรักษา, สัมภาษณวันที่ 30 
สิงหาคม 2551) 

 
“มีทําผาพันคอใหดวยคะที่งาน คอนเสิรต SUPER JUNIOR ที่ผานมา คือนูโยนข้ึนไปบน

เวทีเลยคะเขาก็หยิบข้ึนมาพันคอดวยคะที่งานคอนเสิรตมีคนบอกวาดงแฮเอาไปนอนกอดดวยคะดี
ใจ มากๆทีเ่ขาหยิบเพราะกลัววาเขาจะไมรับของคะ”   (ธนัญญา ขันแสง, สัมภาษณวันที่ 30 
สิงหาคม 2551) 

 
“ซื้อเส้ือมาใหเขาแลวก็เขียนจดหมายเขียนชื่อตัวเองเปนภาษาเกาหลี เอาไปใหในงาน 

meet and greet คะ” (นองนะ, สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551) 
 

 “ใหธนบัตรในหลวงที่เขาทําข้ึนมาที่อยูในซองเปน set ใหเขาไป เราก็เขียนตรงมุมเล็กๆวา
ใหใครจากไหน ไมติดรูป ไมวาใหของใครไมเคยติดรูป จะฝากใหคนที่รูจักใหอีกทีคะ”   (นองนา, 
สัมภาษณวันที่ 4 กันยายน 2551) 

 
 “ของตางๆ ก็จะมีทําเองดวย ถักกอสติสเปนชื่อของศิลปนเปนภาษาเกาหลี ตอนนี้ก็จะทํา
เปนรูปการตูนศิลปนแลวก็ใหเพื่อนเก็บไวเองดวย แตวาก็คิดจะเอาไปขายดวยในอนาคต”  (ขวัญ
ระวี ชวยรักษา, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551)   
 
 “เคยคิดจะทําของที่ส่ือความเปนไทยๆไปใหเขา หรือของที่ปญญาออนไปให คนไทยเคย
ซื้อของที่เปนแบบของเด็กเลนที่มีเสียงมีไฟ เขามาเลนออกรายการแลววันหนึ่งมันถานหมดแลวเขา
ก็ตกกะใจวามันเปนไรเขาก็เคาะอยูตั้งนาน เราก็ดู Kiss Radio เขาไปดู ที่เวบ youtube มันเปน
รายการวิทยุสดที่เกาหลีแลวเขาก็อัดรายการไว เลยอยากใหอะไรที่ส่ือความเปนไทยๆ คิดวาเขาคง
จะตองชอบครับ“  (ชลัช แซเล่ียว, สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 
 
 “หนูเคยคิดที่จะทําเหมือนโฟกัสที่เลนภาพยนตรเร่ืองปดเทอมใหญหัวใจวาวุน ที่โฟกัส
บาตี๋ตี๋มากแลวก็อัด VDO พูดเปนภาษาจีนแลวสงไปใหทีป่ระเทศไตหวัน หนวูาหนูจะลองแบบนีท้าํ
ดูคะ แตเปนภาษาเกาหลีนะคะ”   (จันทรพร ดาวเรือง, สัมภาษณวันที่ 25 สิงหาคม 2551) 
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6. การผลิตสินคาท่ีเกี่ยวกับศิลปนเพื่อเปนธุรกิจ 
 
สินคาที่เกี่ยวของกับศิลปนนั้นจะไมไดมีเพียงสินคาที่ถูกผลิตข้ึนโดยตรงจากบริษัทตัวแทน

จําหนายของศิลปนเสมอไป เพราะสินคาตาง ๆ เหลานั้นยังมีในรูปแบบของสินคาที่ประดิษฐข้ึน
จากกลุมแฟนคลับดวยกันเอง หรือเกิดจากความสามารถที่ตัวเองมีอยูแลวเอามาผสมกับความชื่น
ชอบหรือคล่ังไคลในตัวศิลปนนั้น ๆ จนกระทั่งทําเปนเปนรายไดเสริมไปในตัว จากการสัมภาษณ
จากกลุมตัวอยางที่มีพฤติกรรมนี้นั้นสืบเนื่องมาจากการที่ตองการจะหาเงินเพื่อนํามาซื้อบัตร
คอนเสิรตของศิลปนที่ตนคล่ังไคล ทําใหตองคิดวิธีการหาเงิน ทําใหเกิดแนวความคิด การทําสินคา
ที่เกี่ยวกับศิลปนที่ตนเองคล่ังไคลมาขาย บางคนก็สามารถเปดรานคาเล็ก ๆ ภายในงานกิจกรรม
พิเศษที่จัดข้ึนทั่วไป ๆ สินคาสวนมากก็จะมีสินคาในรูปแบบที่มีขนาดยอยลงมาในการขาย เชน
พวงกุญแจ รูปภาพ พัด เส้ือ กระเปาผา เข็มกลัดตาง ๆ ส่ิงเหลานี้จะมีราคาที่ไมสูงมากนัก เปน
ราคาที่กลุมเยาวชนทั่วไปสามารถหาซื้อได และเปนแฟชั่นในกลุมแฟนคลับดวยกัน  

 
 “เร่ิมแรกก็มีการปรึษากันกับนองๆที่สนิทกันวาเราอยากที่จะไดอะไรกันโดยทีเ่ขายังไมมีทํา
ขายกัน เราก็เลยเร่ิมจากการทํากระเปาเปนรูปหนาของศิลปนวง Super Junior ซึ่งไดรับการตอบ
รับเปนอยางดีมาก และเราก็มีการผลิตและหาสินคาแปลกๆมาขายเพิ่มเติม สวนมากเราจะเนน
ขายทางเวบไซคคะ  คือจริงๆที่เร่ิมคิดจะทําของมาขายเนี่ยเพราะอารมณอยากไปดูคอนเสิรต คือ
ทําอะไรก็ไดใหมีเงินไปซื้อบัตรคอนเสิรต SUPER JUNIOR  เลยตองหาตังคเพื่อที่จะไดไปดู
คอนเสิรต SUPER JUNIOR  คะ”  (สมใจ ศุพุทธมงคล, สัมภาษณวันที่ 16 สิงหาคม 2551) 

“เมื่อกอนก็เคยซื้อสินคาที่เขาทําขายกัน แลวเรากเ็อามาดูวาเราเองกส็ามารถที่จะทาํเองได
เลยลองทําดูจากนั้นก็ซื้อเคร่ืองที่ทําเข็มกลัด กับเคร่ืองเคลือบรูป อุปกรณตางๆที่เกี่ยวกับการ
ประดิษฐส่ิงของไดคะ แรกๆก็ยังไมลงทุนอะไรมากเพราะกะวาจะทําเลนเองแตพอหลังๆพอทําขาย
แลวไดเงินก็เลยทํามาเร่ือยๆคะ เอาเวลาวางๆทําคะ ดีดวยจะไดมีเงินเก็บ ก็มีพวงกุญแจ พัด 
โปสเตอร อุปกรณเคร่ืองเขียนคะ”  (กอลฟ, สัมภาษณวันที่ 26 กรกฎาคม 2551) 

 
 “ทําของขายลงเวบไซคคะ พึ่งทํามาได 6 เดือน ชื่อ http://suju-bag.exteen.com เร่ิมจาก
ที่พี่ที่สนิท เขามี idea ที่บานเขาทําพวกกระเปา พี่เขาก็มาปรึกษากันวาใหชวยกันคิดแบบ คือ
สวนมากจะเปนของ hand make ที่คิดๆกันคือเปนแบบที่ไมมีใครเคยทํามากอน เชนกระเปาหนา
ศิลปนวง SUPER JUNIOR มันโดเดน ยังไมมีใครทํา สวนมากจะเร่ิมมากจากวาเราอยากจะได
อะไรกอนแลวที่ยังไมมีใครเขาทําขายกัน ทุกคนก็กลับไปคิด  แลวก็หาส่ิงของที่ประดิษฐข้ึนมาเอง

http://suju-bag.exteen.com
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ดวยคะเชน สมุดโนต ที่ใสกระดาษทิชชู”  (จิราพร กิตติคุณสวัสดิ์, สัมภาษณวันที่ 16 สิงหาคม 
2551) 

 
“ชอบการวาดรูปอยูแลวคะ ปรกติจะชอบอานหนังสือการตูนญี่ปุน เราก็คอยๆศึกษาแลวก็

เลียนแบบวิธีการวาดมาเร่ือย ตั้งแตตอนเรียนชั้นประถมแลวคะ พอดีชอบ SUPER JUNIOR ก็วาด
เลนแลว ก็มีเพื่อนๆสนใจ ก็เลยนํามาลองวางขายดูในงานตางๆที่เกี่ยวศิลปนกับเกาหลี ก็สามารถ
ขายไดเลยตอนนี้ก็ทําเปนรายเสริมใหกันหนูไปในตัวคะ ที่ทําก็จะที่ สกีนเส้ือ หมอน พัด ที่ติด
กระจกรถเปนรูปตศิลปนที่วาดเปนตุกตาคะ”   (เจแปน, สัมภาษณวันที่ 26 กรกฎาคม 2551) 

 
 

               
ภาพท่ี 4.18 ภาพแฟนคลับท่ีประดิษฐสินคาเองมาขาย 

 
 

สินคาเคร่ืองประดับเหลานี้จะเปนสินคาที่ถูกทําข้ึนภายในประเทศไมมีการขอลิขสิทธิ์แต
อยางใด ดังนั้นจึงเปนธุรกิจเล็ก ๆ ที่กระทํากันโดยทัว่ไป ในขณะทีสิ่นคานําเขาหรือสินคาทีม่กีารซือ้
ลิขสิทธิ์นั้นจะเปนสินคาที่ทําโดยตรงจากบริษัทตัวแทนของศิลปนเอง ทําใหราคาสินคาในสอง
ประเภทนี้จะมีราคาที่มีชองวางหางกัน แตในประเภทของสินคานั้นจะเปนตัวบงชี้ภายนอกถึงความ
เปนแฟนคลับของแตละบุคคลโดยจะเปนเคร่ืองมือในการชี้ถึงความเปนแฟนคลับที่เหนือกวาหรือ
ต่ํากวากัน ไมวาสินคานั้น ๆ จะมีสวนในการสงเสริมตัวศิลปนโดยตรงหรือไมก็ตามแต 
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7. การทําเวบไซตของแฟนคลับท่ีคลั่งไคลศิลปนนักรองเกาหลีท่ีคลั่งไคล 
 
 แฟนคลับที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีบางคนไดที่การรวมตัวจัดทําเวบไซตที่เกี่ยวกับ
ศิลปนเกาหลีคนที่คล่ังไคล หรือวงที่คล่ังไคล เชน  www.suju-thailand.com/, www.tvxq-
thailand.com/, http://www.smtowninbangkok.com/ เปนตน ซึ่งแลวแตวัตถุประสงคของแฟน
คลับ  บางเวบไซตจะทําเฉพาะเจาะจงศิลปนแตละบุคคลโดยเฉพาะเจาะจงลงไป  เชน 
www.kihaerizm.com, http://dongsubang.com/ , www.kyuhyunthailand.th.gs/ หรือ 
www.4donghae.net/  เปนตนซึ่งแฟนคลับบางคนก็สามารถที่จะไดเขารวมเปนสวนหนึง่ในการเขา
ไปเปนผูดูแล (Admin หรือ Staff) ของเวบไซตไดโดยการชักชวนของเพื่อนหรือพี่ ๆ บาง หรืออาจจะ
ทีการเปดรับสมัครสมาชิกเพิ่ม เพื่อที่จะมาชวยกันดูแลเกี่ยวกับแฟนคลับที่มีความคล่ังไคลใน
ศิลปนคนเดียวหรือกลุมเดียวกัน ซึ่งผูวิจัยพบวาการเขารวมเปนสมาชิกในการเปน Admin หรือ 
Staff นั้นสามารถพัฒนาทางดานการทําเวบหรือการจัดทําโปรแกรมหารูปแบบตางๆและ คิด
วางแผน วิธีการจัดการใหเวบไซคที่จัดทําข้ึนนาสนใจแลวมีสมาชิกเขามารวมกันใหมการข้ึนซึ่งวิธีนี้
ผูวิจัยมองวาเปนวิธีหนึ่งในการที่จะรวมตัวของแฟนคลับที่คล่ังไคลศิลปนเดียวกัน ซึ่งจะแตละเวบ
ไซตจะมีวิธีการจัดการรวมกันเพื่อใหเกิดการดํารงอยูของสมาชิกในเวบไซตนั้น ๆ โดยอาจจะมีการ
ตั้งกฎระเบียบการสมัครเขาเวบไซต และการใหสิทธิประโยชนกับการเขารวมรวมกลุมในเวบไซต
กอนผูอ่ืน การใหขอมูลขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีโดยเฉพาะคน ๆ นั้นหรือวง ๆ นั้น
โดยเฉพาะ อาจจะมีการจัดทํากิจกรรมรวมกันเสมอ เพื่อประสานความสามัคคี การมีปฏิสัมพันธ
รวมกันเพื่อสานสัมพันธอันดีของสมาชิกในเวบไซตนั้น ๆ หรือมีวิธีการเตือนหรือขอแนะนําในการ
ติดตามศิลปน ใหความรูวาควรปฏิบัติตนอยางไรใหผูใหญมองวาการกระทําของเราเปนเร่ืองที่ไม
เสียหาย ถึงคล่ังไคลก็คล่ังไคลแบบมีสติ ซึ่งเปนการดีอยางมากสําหรับแฟนคลับที่มีความคล่ังไคล
ศิลปนนักรองเกาหลีที่ตนคล่ังไคลเหมือน ๆ กัน และสามารถเลือกที่จะเขาไปในเวบไซตแตเวบไซต
ไดอยางอิสระเหมือนมีเวบไซตทางเลือกใหแฟนคลับของศิลปนที่คล่ังไคลนักรองเกาหลีมากยิ่งข้ึน 
 
 “สวนมาเขาเวบปงบุค เขาไปฟงเพลงโหลดเพลงให แลวก็มีบอรดประจําคือ  tvxq-
thailand ก็จะไปโหลดคลิป แลวก็มีเวบยอยอะ เปนเวบแฟนคลับแตละคนไปเลย”   (ขวัญระวี ชวย
รักษา, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
 
 

“มีบอรดๆหนึ่งเขามีใหทํามีกิจกรรมในบอรดใหคนที่ชอบ Super Junior เหมือนกันมาเจอ
กัน meeting board มาทํากิจกรรมดวยกันใหเราทักทายเขาเปนภาษาเกาหลีหรือวาเปน
ภาษาอังกฤษ ภาษาจีนหรือภาษาอะไรก็ไดเขาก็ใหเราทํา เปน Demo ใสเพลงตัดตอเพลง ใสภาพ

http://www.suju-thailand.com/
http://www.smtowninbangkok.com/
http://www.kihaerizm.com
http://dongsubang.com/
http://www.kyuhyunthailand.th.gs/
http://www.4donghae.net/
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เขามาเปน Slide ภาพตัดตอเขามา แลวใหสงไปให Super Junior ก็มีสงไปหลายๆคน เขาก็จะ 
write แจกสมาชิกบอรด ซึ่งการที่เราจะเปนสมาชิกบอรดมันจะมีกฎของบอรดหามแอนตี้ หามพูด
คําหยาบ หามดา หามทะเลาะกัน มีกฎมากมาย ถาเราเปนสมาชิกของบอรดเนี้ยเราก็สามารถรู
ขาวคราวไดเร็วกวาคนอ่ืนๆ อยางบอรด Suju Thailand หรือ Sawadeethailand เนี่ยพี่ๆเขาจะ
สนิทกับทีมงาน Super Junior จะทราบขาวคราวความเคล่ือนไหวตลอดแลวเขาก็จะมา update 
ขอมูลในเวบอยางรวดเร็ว”   (จันทรพร ดาวเรือง, สัมภาษณวันที่ 25 สิงหาคม 2551) 

 
 “เขาไปหาขอมูลทาง Internet แลวก็เพื่อนที่ชอบเหมือนกันจะแนะนําบางทีก็จะเขาเวบที่
เปนเวบนอก เฉพาะวงไปเลยหรือเวบแฟนคลับที่เขาทํากันเอง เชน ของวงโยชิแดนี้ก็จะเปนโยชิ
แฟนคลับ หรือ ของ Super Junior ก็จะเปน SUJUแฟนคลับ.คอม หรือเราก็จะไปsearch ทาง 
google เราก็เขาไปโหลดฟรีบางทีก็ตองไปเขา Link เขาใหมาแลวก็ไปcomment กอนถึงจะโหลด
ได ก็เขาเน็ตทุกวันเลย”  (ชลัช แซเล่ียว, สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 
 
 ซึ่งในกลุมตัวอยางของผู วิจัยในงานวิจัยคร้ังนี้มี  Adminในเวบชื่ อดัง  www.suju-
thailand.com/ ที่เปนเวบเฉพาะศิลปนนักรองวง Super Junior และ เวบ www.kihaerizm.com  
ซึ่งเปนเวบเฉพาะเจาะจงตัวบุคคลในวง Super Junior 

 
 “คือตอนแรกไปรูจัก โฮปที่ดูเขาเปน แอดมินเขารับสมัครสตาฟ เคยเห็นเขาทําก็อยากลอง
ทําบาง ก็ลองสมัครไป แลวก็ได เปนเน็ตของเวบ ดูแลเปดกระทูของซูจูจะมีหองบังคับคือประมาณ 
สามส่ีหอง คือมีคนมาโพสเนี่ยจะตองรอเราเชคกอนวา เชคขอความที่มาโพสนาเชื่อถือมั้ย ขาว
คราวนี้เปนเร่ืองจริงงหรือปาว ไมไดคิดเองไมไดไปขโมยมา  ตองคอยเชคทุกวัน วันละหลายรอบ 
เรานึกไดก็เขามาเปดดู คือจะชวยกันดูเวลาเปดเน็ตก็คอยดูแลตอวา Staff เน็ต คนหนึ่งจะดู แล 3 
หองแตหองที่เหลือชวยๆกันดู มันก็มีเวลาสวนตัวนะ คอยดูแลใหมันอยูในกฎระเบียบ มันก็มีกฎ
ของเวบ จํานวนปริมาณสมาชิกมันเยอะถาไมคนคอยดูแลวมันก็จะยุงยากใครอยากจะทําอะไรก็
ทํามันจะวุนวาย ก็มีแนะนํา สามารถที่จะทําไดข้ึนอยูวาเราจะทํามั้ยเราสามารถเปล่ียนไดโดยเรา
ตองคุยกับทุกคนในทีมดูกอนวาโอเคมั้ยคือสามารถแชรความคิดกันไดหมด เราจะคุยกันทุกวัน 
เปนโปรแกรมสไกด คลายๆโปรแกรม MSN แตชื่อ Skyce ไวประชุมคุยกันระหวางStaff หรือไมก็
คุยกันโดยใชไมคเหมือนคุยโทรศัพท ชอบ SUPER JUNIORมากสุดๆ ก็จะมีติดตามบางถาไปเองก็
จะเชารถตูไปกะเพื่อนนองๆแตถาไมไดไปก็จะคอยหาขาวใหนองวา SUPER JUNIOR จะไปที่ไหน
แลวเราคอยก็โทรติดตอนะนองที่ตามๆอยู อยูนคนพนมก็จะนั่งรถมาดูแลวก็พักกับเพื่อนมั้งหรือ
เพื่อนๆที่รูจัก สตาฟก็เยอะพอสมควรก็ไดจากที่ทําตรงนี้นะ จากที่เราไมเคยรูเร่ืองการทําเวบ 
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อินเทอรเน็ตไดเพื่อนใหมๆ ดวย ไดนองใหมๆ ดวยสวนมากจะเปนเด็กๆมากกวา ก็ทํางานไปดู แลวก็
คอยดูแลไปดวย สวนมากเราจะเอาขาวมาจากเวบของเกาหลี แลวเอามาแปล จะมีทีม reporter 
คอยแปลขาว ไซทเวิอล แลวก็มีอัพ ก็คอย uplode ขอมูล แตหลักๆจะมาอยูที่เน็ตคอยดูแล แลวก็
กระจายๆอยากไป แลวก็มีดีเจ เวบดงบังTVXQThailand กับ เวบ SUJUthailand  ทําหนาที่เปด
เพลงมีโปรแกรมจัดทุกวัน สามารถขอเพลงได พูดคุยดวยกันได แลวก็จะคอยแนะนํา อยางเวลาที่
เราไปตามเนี่ยจะเจอทั้งดีและไมดีเราก็จะเอามาแนะนําวาอันไหนความทําอันไหนไมความทํา ก็จะ
พูดออกรายการ อยางเวลาเราที่ไปตามเนี่ย การที่ไปปนกําแพง ไปปนหนาตาง ไปตัดขวางหนารถ 
หรือไปทุบรถ เนี่ยซึ่งเปนส่ิงไมดีเราก็จะพูดออกรายการวาไมควรที่จะทํานะถาเกิดเหตุการณอยางงี้
แลวจะเปนอยางไงตอไป แตส่ิงที่ดี ก็คือเวลาตามเราก็ไมควรจะกร๊ีดกราด เวลาเขาทํางานจะไมมี
มารยาท หรือวาควรอยูในที่ๆเขาจัดไวใหคะ” (นองนา, สัมภาษณวันที่ 4 กันยายน 2551) 

 
“สวนมากก็จะเขาบอรดคิแฮก็จะหาอะไรทุกอยางที่เปนคิแฮรูปภาพ OPV MV ในเวบบอรด

ตางๆ แลวก็มาอัพเดทในเวบไซตที่หนูดูแลอยูคะ คือเวบ www.kihaerizm.com  หนูจะดูแลตรง
สวนที่เปน member  แลวก็ traffic ทั่วๆไป ใชเวลาที่เลนเน็ต ก็จะเปดดูตลอดเวลาสวนมากจะเปด
คอมทิ้งไวตลอดเวลา”   (ธนัญญา ขันแสง, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551)  

 
 

 
ภาพท่ี 4.19 ภาพเวบไซต www.suju-thailand.com ท่ีแฟนคลับในกลุมตัวอยางงานวิจัยไดรวมเปน Staff 
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ภาพท่ี 4.20 เวบไซต www.kihaerizm.com ท่ีแฟนคลับในกลุมตัวอยางงานวิจัยไดรวมเปน Admin 

 
 
 
8. พฤติกรรมการการเลี่ยนแบบทาเตน ของศิลปนเหลีท่ีคลั่งไคล (Cover Dance) 
 
  เนื่องดวยความหางกันระหวางแฟนคลับกับตัวศิลปน ทําใหกลุมแฟนคลับจึงมีการ
แสดงออกในดานพฤติกรรมที่แตกตางกัน สวนหนึ่งคืองานแสดงการเตนเลียนแบบศิลปน โดยจะ
ถูกเรียกวา Cover Dance* โดยผูเตนจะแตงกายเลียนแบบศิลปนและเตนตามรูปแบบที่ศิลปน
ตามแตละเพลงโดยการเตนนั้นปจจุบันเปนที่ยอมรับ รวมถึงมีความนิยมในกลุมของแฟนคลับ
ดวยกัน ทําใหกิจกรรมนี้เปนงานแสดงที่มักถูกนําไปแสดงตามงานตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับงานเพลง
ของเอเชีย หรืองานเฉพาะกลุม โดยกลุมนักเตนเหลานี้สวนมากจะมีความชื่นชอบในตัวศิลปนจึง
หันมาหัดเตนเลียนแบบ เพราะศิลปนนั้นจะเปนแรงบันดาลใจทําใหตัวผูเตนมีความรูสึกที่อยาก
เปน ในขณะที่ผูชมเองก็มีความชื่นชอบในตัวศิลปนเปนทุนเดิมอยูแลว จึงทําใหงานแสดง Cover 
Dance นั้นเปนที่ยอมรับภายในกลุมของแฟนคลับ แตกลุม Cover Dance นั้นจะมีจํานวนที่มาก 
จึงทําใหแตละกลุมนั้นจะมีแฟนคลับเปนของตัวเองดวยเชนเดียวกัน ซึ่งถือวาเปนกิจกรรมแยกยอย
จากการชื่นชอบศิลปนที่ตนเองชอบ 
 
 
 
*วงโคเวอร (Cover groups) หมายถึง กลุมแฟนเพลงท่ีรวมตัวกันเพ่ือเปดการแสดงเลียนแบบศิลปน วงเตนโคเวอร ( Cover units) 
เปนวงท่ีเตนเลียนแบบศิลปนท่ีตนช่ืนชอบ สมาชิกสวนใหญมักเปนเพศหญิง และเตนเลียนแบบวงบอย แบนด เชน วงดงบังชินกิ 
(TVXQ) วงSuper Junior และ วง Wonder Girl เปนตน 
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 ดวยการเตนนั้นเปนการแสดงที่มีโอกาสทําใหผูเตนเกิดกระแสความนิยมได รวมถึงโอกาส
ที่จะเปนที่รูจักในกลุมคน และยังสามารถที่จะไดเขารวมโชวกับศิลปนนักรองนั้นไดดวย ดังนั้นจึง
ทําใหหลายคนหันมาหัดเตนเพื่อทําใหตนเองดัง ในขณะที่วง Cover Dance ก็เปรียบเสมอืนการยน
ระยะทางระหวางศิลปนกับแฟนคลับในไทย ทําใหแฟนคลับในไทยรูสึกวาวง Cover Dance ก็คือ
สวนหนึ่งของตัวแทนศิลปนเชนกัน จากเหตุผลนี้เองจึงทําใหวง Cover Dance เปนที่นิยมอยางสูง
ในเฉพาะกลุมนับแตกระแสศิลปนเอเชียเร่ิมมีกระแสการเตนเขามาในประเทศไทยตั้งแตยุคกอน 
และนอกจากนี้ผูวิจัยพบวากลุมแฟนคลับของศิลปนนักรองเกาหลีวงหรือกลุมทีต่นชื่นชอบอยูแลวก็
หันมาสนใจกลุมเด็กที่มาเตน coverเปนศิลปนที่ตนคล่ังไคลดวยและจะติดตามไปดูผลงานหรือ
ตามไปดูการแสดงโชวของวงที่ cover  สม่ําเสมอ 

 
“ชอบวงแพนโดรามากคะ คือปรกติหนูก็เปนหนึ่งในวง cover SUPER JUNIOR อยูแลวที่

รวมกลุมกันกับเพื่อนๆที่โรงเรียนและหนูก็ชอบวง SUPER JUNIOR อยูแลวดวย แตพอมาดูวงนี้
แลวเขาโคเวอรดีมากๆ เตนพรอม เทหมากๆ กันจนตอนนี้หนูก็หันมาตามกร๊ีดวงนี้แทนแลวดวยคะ
แตถา SUPER JUNIOR มาหนูก็ยังคงตามและชอบเหมือนเดิม”   (ศศิธร ศิลปเลิศปรีชา, 
สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 

 
“ตอนแรกเพื่อนเอาคลิปของวงซอนยอมาใหดู เห็นแลวแบบ เขาเตน 9 คน แตเขาเตน

พรอมกันมากๆๆ เขาทําหนาแบบมีเสนาหอะ ก็เลยชอบเกาหลีตั้งแตนั้นมา หลังจากนั้นกม็าเตนเอง
แลวก็เลยรวมกลุมกันเตน ประมาณ ม. 6  เขาไปหาขอมูลทาง Internet แลวก็เพื่อนที่ชอบ
เหมือนกัน  ก็จะเขาเวบที่ เปนเวบนอก หรือเวบแฟนคลับที่เขาทํากันเอง เชน ของวง Girl 
Generation นี้ก็จะเปนโยชิแฟนคลับ หรือ ของ SUPER JUNIOR ก็จะเปน SUJUแฟนคลับ.คอม 
หรือเราก็จะไปsearch ทาง google เรากเ็ขาไปโหลดฟรีบางทีก็ตองไปเขา Link เขาใหมาแลวก็ไป
comment กอนถึงจะโหลดได”   (อนิสรา กันยารัตน, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 

 
“ก็เขาเน็ตทุกวันเลย แตสวนมากจะเอาเวลามาซอมเตนเลียนแบบทาเตนไดหมดเลยทุก

เพลงเลย ไมวาจะเปนผูหญิงผูชายกะเทยเกย ไดหมด 555 หรือไมบางวันกเ็ปดคลิปดูเลนๆฟงเพลง 
แลวก็แกะทาเตนจากเพลง ก็มีความสุขแลว เร่ิมหัดแกะทามาตั้งแตม. 4 แลวก็แกะเองแลวก็มา
ซอมกับเพื่อนๆ”   (ชลัช แซเล่ียว, สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 
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  “ชอบวง Super Junior กับ Shinee ชอบมา 5-6 เดือนชอบเพราะที่ชอบ SUPER 
JUNIOR เลยมาเตน cover กับเพื่อนๆที่โรงเรียน ผมโคฟเปนดงแฮครับ”   (วันธนะ พวงเงิน, 
สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 
 
 “หนูก็เตนCover ดวยคะเปนฮีชอล วงแพนโดรา ชอบฮีชอลเพราะดูเขาแรงดีดู การ
แตงหนา กันคิ้วเหมือนคนญี่ปุน เตนมาได เกือบสองปแลวคะตั้งแต ม.6 คะ ก็มีไปเตนโชวตามงาน
ตางๆคะ สนุกดี ตองไปซอมเกือบทุกวันที่สนามศุภัชลาศัยคะ เคยไดไปโชวหลายงานแลวคะ ลาสุด
ไปโชวงานคอนเสิรต Super Junior ที่มาเมืองไทย ไดเห็นฮีชอลใกลๆดวยคะ แลวก็งาน Japan 
Fasta คะ”   (นองสุ, สัมภาษณวันที ่30 สิงหาคม 2551) 
 
 “ชอบวง tlobb คะ เตนโคฟเปนวงดงบังพี่เขาเตนดีมากแถมหลอดวยคะชอบพี่ภาคย ตาม
ไปดูตลอดเลยคะ เนี่ยเดี๋ยวจะมีไปเตนที่งาน Japan fasta ที่หนาลานสยามพารากอนคะ”   
(จินตนา วัฒนสุข, สัมภาษณวันที่ 9 สิงหาคม 2551) 
 
 “ชอบหลายวงนะคะแตที่ชอบแบบหนุกสุดก็ชอบวง มิลาเคิลคะ เตนโคฟเปนวงSuper 
Junior พี่เขาเปนวงผูชาย (เพศที่สาม กระเทยอะ) เตนดีมาก เตนโคฟไดหลายวงดวยคะ พรอมกัน
ดวยแลวก็ขําๆดวยคะคือพี่เขาออกแนวตลกๆนารัก ขําๆคะ สวนมากก็ตามไปดูนะคะเหมือนวงพี่
เขาเปนวงพิเศษในใจเลยคะ”   (นัสรีน เกียรตินักรบ, สัมภาษณวันที ่9 สิงหาคม 2551) 
 
 

จากการสัมภาษณกลุมตัวอยาง ผูวิจัยพบวา การแสดง Cover Dance ถือเปนสวนหนึง่ทีผู่
เตนจะมีโอกาสไดเปนตัวของศิลปน และไดรูสึกวาตัวเองเปนศิลปนผูนั้นจริง ๆ เพราะเปนการแสดง
ที่ตองเขาถึงบทบาทของตัวศิลปนเพื่อใหเกิดความสมจริง แมในการแสดงนี้จะไมทําใหเกิดทักษะ
ทางดานดนตรี แตก็จะเปนความชอบสวนบุคคลที่จะทําใหเกิดการแสดงเชนนี้ข้ึนมาได 
 
 
 
9. การสรางพื้นท่ีสวนตัวบนเวบไซต เชน Blog Hi5 Space Multiply 
  
 การเขียนหรือสรางพื้นที่สวนตัวลงในเวบไซตเปนรูปแบบวิธีการหนึ่งที่แฟนคลับสามารถที่
จะบรรยายถึงของความรูสึกที่อยูในสวนลึกของใจวาคิดอยางไรกับศิลปนนักรองเกาหลีที่ไม
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สามารถแสดงออกมาไดจึงใชวิธีการเขียนหรือการสรางลงในพื้นที่สวนตัวบนเวบไซต ซึ่งมี
หลากหลายรูปแบบ แตที่แฟนคลับใชบอยๆผูวิจัยไดแยกเปนดังนี้ 
 

- Blog (Web Log) 
งานเขียนในรูปแบบที่คลายคลึงไดอาร่ีนี้มักจะถูกเรียกวา Blog (Web log) โดยเปนงาน

เขียนที่ใชวิธีเขียนเหมือนกับไดอาร่ี แตมีตัวศิลปนที่ชื่นชอบทํากิจกรรมประกอบกับผูเขียนไปดวย 
ซึ่งเปนความรูสึกที่อยากใหเปนในแตละชวงเวลา จึงจินตนาการออกมาใหเกิดความเปนไป โดย
เปนความรูสึกที่เกิดจากความคิดถึง ความชอบ และจิตใจที่อยากเขาใกลชิดตอศิลปนนั้น ๆ ทําให
เกิดความรูสึกรวมบางอยาง จึงเกิดความรูสึกที่กลายเปนจินตนาการ จนทําใหเกิดเปนงานเขียนใน
รูปแบบไดอาร่ีที่บอกเลาเร่ืองราวโดยใหมีศิลปนที่ตนชื่นชอบประกอบอยูในนั้นดวย ซึ่งศิลปนนั้นจะ
มีกิจกรรมรวมกับผูเขียนภายในเร่ืองราวที่ถูกเขียนข้ึนดวย เชนอาจตื่นนอนพรอมกัน แปรงฟน
ดวยกัน หรือแมการไปโรงเรียนดวยกัน โดยจะอธิบายส่ิงเหลานี้ประกอบลงในงานเขียนเสมือนเปน
เหตุการณที่เกิดข้ึนจริงในวันนั้น ๆ 

 
- Hi5 Space Multiply  
คือ อีกรูปแบบหนึ่งในการสรางพื้นที่สวนตัวของแฟนคลับที่สามารถเขียน ใสเพลง หรือ รูป

ที่เราตองการไดโดยรูปแบบตาง ๆ จะข้ึนอยูที่เจาของเปนผูกําหนด โดยสวนมากแฟนคลับศิลปน
นักรองเกาหลีจะมีรูปศิลปนที่ตนคล่ังไคลใสไวใน Blog hi5 Space หรือ Multiply นั้นไมมากก็นอย 
บางคนเลือกใชรูปศิลปนที่ตนชอบเพื่อเปน Background และบางคร้ังจะมีการตั้งชื่อของเว็บไซตที่
ตนสรางเปนชื่อของศิลปนคนนั้นหรือเกี่ยวกับศิลปนที่ตนชื่นชอบหรือคล่ังไคลอีกดวย 
 

 
ภาพท่ี 4.21  ภาพบนเวบ hi5 ท่ีแฟนคลับนํามาใสรูปศิลปนนักรองเกาหลีเปน Slide                   
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ภาพท่ี 4.22 ภาพเวบไดอารี่ท่ีแฟนคลับดงบังชินกิทําไวทําบนเวบไซคโดยเขียนคําบรรยายความรูสึก 
ของตนเองท่ีมีตอตัวศิลปนเอาไวดวย 

 



 148 

 “Background dialy เกี่ยวกับอังเกิง Hi5 แตงเปนหางเกิง เพลง รูปภาพ ทําไดอาร่ีเกี่ยวกับ
หานเกิงอันเกาเปน ของแจจุง แตเดี๋ยวตอไปก็คงจะเปล่ียนแตยังไมรูจะเปนใครตอไปอีกก็คง
แบบเดิมคือดูที่หนาตากอนถาถูกใจก็ชอบคนนั้นเลย”   (พรทิพย ชางคนมี, สัมภาษณวันที่ 29 
สิงหาคม2551) 
 

“อยากทํานะแตวายังไมมีเลยคะ สวนมาจะเขาไปด ูเขาอานของคนอ่ืนๆมากกวา”   (นอง
นา, สัมภาษณวันที่ 4 กันยายน 2551) 

 
 “เคยดูในอับไซเวอร เหมือน hi5 หรือ ไดอาร่ีอะ เคยเขาไปนั่งอานอันเกาๆที่เขาแปล เร่ืองที่
ฮีชอลไมไดมาเพราะเกิดเหตุรถควํ่าที่งานศพพอของดงแฮ เลยไมไดมาเมืองไทย คร้ังนั้นอาการ
ฮีชอลหนักมากตองทําศัลยกรรมใหมแลวก็รักษาตัวนานเลย หมอบอกวาถาเปนผูปวยรายอ่ืนคงไม
รอดนะที่โดนขนาดนั้นแลว แตฮีชอลเขาอับลงในไซเวอร วาที่รอด พอของดงแฮชวยเขาไว”   (นองสุ
, สัมภาษณวันที ่30 สิงหาคม 2551) 
 
 “หนูก็สมัครสมาชิกที ่hi5 แลวก็  Site World คะ เพราะวาปาฮันกเ็ปนสมาชกิอยูเคยเขาไป
อานขอมูลขาวคราวหรือตารางงานของปาคะ”   (จินตนา วัฒนสุข, สัมภาษณวันที่ 9 สิงหาคม 
2551) 
     

 
             ภาพท่ี 4.23  ภาพบนเวบ hi5 ท่ีแฟนคลับนํามาใสรูปศิลปนนักรองเกาหลีเปน backgroung 
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10. การอานหรือการแตง Fiction 
 

 การแตงนิยายในรูปแบบเฉพาะตัว โดยจะถูกเรียกวา การแตงฟค (Fan - Fiction) 
ซึ่งใชการอางอิงตัวศิลปนเปนตัวละครในนิยาย แตทั่วไปแลวในบทของพระเอกและนางเอกนั้นจะ
ใชตัวศิลปนเปนหลัก ไมแบงแยกเพศใหพระเอกเปนชาย นางเอกเปนหญิงอยางทีเ่ปนทฤษฎีในการ
แตงนิยายโดยทั่วไป เพราะการแตงนิยายของกลุมแฟนคลับนั้นจะเปนงานเขียนที่นําเสนอเฉพาะ
กลุม โดยการที่ใหตัวเอกนั้นเปนเพศเดียวกันก็เพราะในความรูสึกทางจินตนาการของผูแตงนัน้จะมี
แรงผลักดันจากตัวศิลปน และมีความรูสึกไมอยากใหใครเปนเจาของศิลปนที่ตนชอบ จึงมีการแตง
เร่ืองใหเปนเพศเดียวกันทั้งหมดเพื่อแกพื้นของการดําเนินเร่ือง แมจะมีการขัดกับหลักพื้นฐานของ
นิยายทั่วไป แตก็จะมีกลุมแฟนคลับที่ใหความสนใจติดตามงานเขียนในลักษณะนี้เชนกัน การแตง
นิยายในรูปแบบนี้จะเปนการใชจินตนาการผานแรงบันดาลใจจากศิลปนทําใหเกิดเร่ืองราวที่จะ
แตงข้ึนมาได เหมือนกับปดปลอย และจินตนาการใหศิลปนที่เราชอบเปนตัวละครในการดําเนิน
เร่ืองที่เราแตงข้ึนอยากที่จะใหเขาทําอะไรเปนแบบอยางที่เราสามารถคิด จินตนาการใหเปนไปได
ดั่งความรูสึกที่แฟนคลับผูเขียนตองการ 

 
จากการแตงนิยายประเภทนี้เองจึงเปนสวนหนึ่งของงานเขียนรูปแบบใหมที่ถูกเรียกวา Y 

ซึ่งเปนนิยายที่มีตัวละครเปนเพศเดียวกันและเกิดความรักตอกัน โดยนิยายประเภทนี้จะชี้ถึง
ความรูสึกรักชอบเปนหลัก โดยจะใชคําวา Y ทั้งในงานเขียนประเภทนิยาย และการตูน จตินาการที่
เกิดข้ึนนั้นก็จะผานความรูสึกที่คล่ังไคลตอศิลปนที่ตนชื่นชอบ แลวจึงถายทอดออกมาอีกคร้ัง เพื่อ
บงบอกถึงความรูสึกทีอ่ยากใหศิลปนทีต่นชอบเปนไปผานตัวอักษรในรูปแบบของนิยาย แตในเวลา
เดียวกันก็จะมีงานเขียนในอีกลักษณะหนึ่งที่มคีวามคลายคลึงกับไดอาร่ี โดยจะบอกเลาเร่ืองราวใน
ลักษณะชีวิตประจําวันของตัวผูเขียน ประกอบกับศิลปนที่ตนชอบรวมอยูดวยกัน มีทั้งแฟนคลับที่
สามารถแตงฟคไดแตบางคนก็ชอบแคอานเทานั้นหรือบางคนก็กําลังที่จะหัดแตงเพื่อเปนเร่ืองที่ตน
ตองการ ซึ่งบางคนที่ชอบแตงฟคก็สามารถนําผลงานมามารวบรวมเพื่อนํามาขาย เลนหนึ่ง
ประมาณอยูที ่200 บาทข้ึนไป 

 
 “หนูชอบอานฟคมาก มีเร่ืองที่ชอบอยากจะไดเหมือนกันมีขายในงานฟกที่ผานมาเนี่ยก็
ฝากนองเขาซื้อ หนูชอบปาฮันกับฮีชอล ก็ซื้อมาไดคะ หมาดไปเปนพันๆเลยคะ”   (จันทรพร 
ดาวเรือง, สัมภาษณวันที่ 25 สิงหาคม 2551) 
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“ฟคก็อาน แตไมเคยแตง สวนมาจะเขาไปอานในเวบ ที่เขาแตงๆไว ก็จะม ีเวบเด็กดี สยาม
โซน แลวก็เวบแฟนคลับเขียน เราก็อานเกือบทั้งหมด ไมคอยซื้อของเพราะของมันแพง”   (ชลัช แซ
เล่ียว,  สัมภาษณวันที่ 17 สิงหาคม 2551) 

 
“บทความมาอานเปนพวกแฟนคลับคนอ่ืนเขามาเขียนวาเขาจะมีผลงานนี้ บางทีก็ไปอาน

ฟคเปนเร่ืองที่แฟนคลับเขามาแตงเอาไว อานแลวก็สนุกดี ติดตามเร่ือยๆ ก็เคยอยากจะลองเขียน
แตวาแตงไมมันสคะเลยอานของคนอ่ืนไปเร่ือยๆกอนคะ”   (ศศิธร ศิลปเลิศปรีชา, สัมภาษณวันที ่
17 สิงหาคม 2551) 

 
“เขาไปในเน็ตเราก็เขาไปอานฟค ดูเอ็มวี ทํา ไฮไฟ   แตไมเคยแตง สวนมากจะอาน

มากกวา คลิปวายจับคูใหกนัเมื่อกอนไมชอบเลยนะ แบบจับคูผูชายกะผูชายเหมอืนเกย เราไมชอบ
เกย แตหลังๆก็วาดีเพราะดีกวาเพราะในเมื่อเราไมไดเปนแฟนเขาก็ดีกวาทีเ่ขาจะไปมขีาวกบัผูหญงิ
คนอ่ืนๆ”   (นองนะ, สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551) 

 
“หนูก็เคยดู หรือทํา OPV ก็เคยทําคือตองดูวาเขาชอบใคร ก็จะเอารูปของศิลปนที่ชอบมา

ตัดตอแลวก็ใสเพลงลงไปใหเขากลับรูป อยางบางคนชอบยุนแจ ยูซู ใสเพลงลงไปใหเขากับคูนั้น 
สวนฟคเนี่ยก็คือการเแตงนวนิยาย คือมาจากแฟนคลับที่เขาชอบศิลปนเขาเขียนข้ึนมาสวนมาคน
จะชอบอานชายชาย วาเขาชอบใครกะใคร หญิงๆก็ม ีแตจะไมคอยจะมีคนอาน แตถาเปนวายเนี่ย
เขาก็จะเปนเรท 18 19 เนี่ยคนจะชอบอาน จะบอกวาที่หนากลัวตอนนี้ก็คือเด็กอายุ 13 ปอานเรท 
19 แลวอะ คือ  เราก็แตงเองอานเองเราก็จะรูวามันไวอานเลน ไมไดตองการที่จะเผยแพรคือจะ
ไมใชวาย จะรูวามันแรงขนาดไหน แตบางคนเนี่ยเขาแตเพื่อที่จะมาลงใหคนอ่ืนอานเนี่ย เขาจะตอง
มีจุดประสงคแลววาจะตองเปนวายเทาไหรคนถึงจะอานไมงั้นมันจะรวมเลมแลวมันจะขายไมได 
แตที่หนูเนี่ยหนูแตงเสร็จเราก็จะไวในคอมเพื่อสงไปใหเพื่อนๆอานเลนกันหรืออานเอง ก็มีลงบาง 
สวนใหญจะแตใหเพื่อน”  (ธนภรณ กริชแกวสิริ, สัมภาษณวันที ่30 สิงหาคม 2551) 
 

“ตอนนี้หนูมีโปรเจคที่จะแตงฟคแลวก็รวมเลมกันกับนักเขียนรวม 12 คน เปนแฟนฟค 
SUPER JUNIOR คือกับพี่ที่รูจักในเวบบอรดดวย คือหนูรูจักคนที่จะทําแตคนแตงรวมกันยังไมเจอ 
แตถาหนูรวมเลมกันก็จะเอามาขายก็จะไดเงินดวยแบงๆกัน เอามาขายพวกแฟนคลับและคนอยาก
ได”   (ขวัญระวี ชวยรักษา, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
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 “ตอนที่หนูแตงฟคหนูเร่ิมจากการที่เรามานั่งดูคลิปแลวเราก็ชอบคนนี้คูนี้ เราก็อยากจะ
แตงตอ มันคือการจินตนาการในแตงนิยายอยางหนึ่ง แลวก็เอาคนจริงๆมาเปนตัวละคร การที่จับคู
ผูชายกับผูชายมันเร่ิมจาก มันมาจากที่ดูอะไรไมเปน คือเขาจะจับคูกับศิลปนทีเปนวายกันเองเพื่อ
ที่วาจะไมมีผูหญิงคนอ่ืนมาชอบ ก็จะจับคูใหเขาไปเลย วายกันเองคือผูชายกับผูชาย คือเขาจะไม
อยากใหจับคูกะเพื่อที่จะมนัคือกระแสที่วาคูนี้ตองเปนคูนีแ้ลว   การจับคูนีม้นัมาจากเร่ิมตัง้แตคนที่
เกาหลีแลวละ แลวคอยมาเมืองไทยคือมันจะปลอยกระแสมาจากทางคายดวยแหละ คายเขาจัด
ฉากใหเปนอยางงั้นดวย นองเขายังพูดเลยอะวาอยากมีแฟนเราเองก็เห็นวาเขาเหมาะกนัดีนะคอื ก็
มีชวงหนึ่งที่ตอนแรกเขาคิดอยางนั้นแตจริงๆแลวเขาไมใชอะคะ เขาก็ยังเปนผูชายอยูดี พวกแฟน
คลับเขาก็อาจะอุปโรงเอง คือเขาไมใชตุดเกยอะ แตเราก็ไมแอนตี้อะ เราก็แคจินตนาการตามเร่ือง
แตแคเอาศิลปนที่เราชอบมาเปนตัวละคร พระเอกนางเอกในเร่ืองเทานั้น อานแลวก็สนุกดี แตถา
เรทมันมากไปเนี่ยก็ไมไหว บางฉากบางท ี10 กวาหนาเนี่ยเราไมไดอยากไปอานตรงนั้นเราอยากจะ
อานเนื้อเร่ือง มากกวา ก็เคยไปคอมเนนคือถาเรทมันเยอะๆเนี่ยเขาก็ไดมารวมเลมเอามาขายได
จะมีแฟนคลับมาซื้อ”   (สรัญธร ขํารักษา, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
 
 “พวกเพอฝนหนูทําไดคะ คือหนูจะอานเยอะมากๆแลวก็มาเร่ิมแตงได ปกวาแลวคะแตก็มี
เอามาลงในเวบบางแลวก็เก็บไวอานเองบางจะตองเปนคนที่มีจินตนาการ คือถาไมมีก็ตองอาน
เยอะๆคะแลวเราก็จะรูวาวางพอรต ตัวละครเปนอยางไรเราก็จะแตงได เคยนําไปลงที่เวบ SM 
TOWN คะ ดีใจที่แตงไดคะ”   (พัชสุภางค แซตั้ง, สัมภาษณวันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
 
 “การแตงฟคมันจะตองจิตนาการแบบพวกเพอฝนอะคะแลวก็ตองอานฟคหลายๆเร่ือง หนู
อานประมาณพันเร่ืองได บางเร่ืองพอรตของเร่ืองนี้มันไมไดโดนใจเราเราก็เอามาแตงเองใหโดนใจ
เรา ก็เอาไปลงในบอรด ก็ดีใจที่มีคนมาอานแลวก็คอมเมนต แบบเราก็ดีใจที่เราทําได ลงในเวบคแิฮ
ริซึ่ม คะ  วิธีการจะเร่ิมแตงของหนูคือจะ ตองอานของคนอ่ืนเพื่อสะสมประสบการณไปเร่ือยๆคือ 
คนอ่ืนเขามองยังไง แตงอยางไง ใชความรูสึกแตงยังไงกับตัวละคร”  (ธนัญญา ขันแสง, สัมภาษณ
วันที่ 30 สิงหาคม 2551) 
 
 “บางที่บางเลมคือ ตัวเราเปนคนนอกที่มองมา แตบางเร่ืองคือคนแตงเปนตัวละครเองแลว
ก็บรรยายเปนความรูสึกออกมา”  นองเฟรนพูดชวยเสริม,   (พัชสุภางค แซตั้ง, สัมภาษณวันที่ 30 
สิงหาคม 2551) 
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11. การฝกฝนหรือเรียนภาษาเกาหลี 
 
 จากการสัมภาษณของกลุมตัวอยางแฟนคลับ ผูวิจัยพบวามีแฟนคลับสวนมากจะอยากที่
จะฝกฝนพูดหรือเขียนภาษาเกาหลี บางคนก็เรียนดวยตนเองโดยการซื้อหนังสือ หรือเขาไปอาน
ในเวบไซต เชน http://koreanclub.exteen.com/ ที่สามารถเขาเวบไดโดยที่ไมตองสมัครเปน
สมาชิกหรือ http://club.yenta4.com/  หรือ แตจะตองทําการสมัครเปนสมาชิกกอนถึงจะสามารถ
เขาไปในเวบได สวนกลุมที่มีฐานะก็จะหาที่เรียนเพื่อที่จะฝกพูดและเขียนอยางเปนทางการตาม
สถาบันที่สอนภาษาเกาหลี  โดยการหาขอมูลสถานศึกษาทางส่ืออินเทอร เน็ต  เชน  เวบ 
www.korea-ed.com/ หรือ ถามเพื่อนๆ หรือแฟนคลับดวยกัน หรือบางคนในกลุมตัวอยาง ซึ่งเปน
นักศึกษามหาวิยาลัย ก็ลงวิชาเลือกที่เปนภาษาเกาหลี  
 

เหตุผลที่แฟนคลับมีพฤติกรรมในเร่ืองการฝกพูดหรือเรียนภาษาเกาหลีเพราะเปนภาษา
ของศิลปนที่ตนคล่ังไคล จึงพยายามที่จะเรียนรูเพื่อที่หวังวาสักวันหนึ่งจะไดใชในการส่ือสารกับ
ศิลปนหรือไวฟงเวลาที่ศิลปนเขาพูดคุยกัน เวลาดูรายการเกมสโชวก็จะไดฟงรูเร่ือง เวลาเขาไปอาน
ขอมูลขาวสารตาง ๆในเวบไซตเวลาแปลเนื้อหาของบทเพลง อีกอยางคือเร่ืองของการฝกเขียน
เพื่อที่จะไวเขียนจดหมายหรือเขียนขอความเพื่อใหกับศิลปนที่ตนคล่ังไคล บางคนก็เคยเขียนปาย
ชื่อ  ทําปายไฟเวลาไปตามศิลปนตามงานตางๆ หรือบางคนก็เขียนจดหมายหาศิลปนพรอม
ของขวัญเพื่อที่จะส่ือสารกับศิลปน 
 

“ซื้อเส้ือมาใหเขาแลวกเ็ขียนจดหมายเขียนชื่อตัวเองเปนภาษาเกาหลี เรียนเองฝกเอง อาน
ไดแตเขียนไดแตแปลไมได” (นองนะ, สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551) 

 
 “ตอนนี้หนูก็กําลังเรียนภาษาเกาหลีดวยตัวเองคะ ซื้อหนังสือมาหัดพูดเปนประโยคๆไป
แลวก็ซื้อหนังสือที่เกี่ยวกับสถานที่ตางๆที่ประเทศเกาหลีเพื่อที่สักวันหนึ่งหนูไดไปจะไดงายตอการ
ไปคะเหมือนศึกษาไวกอนคะ”   (จันทรพร ดาวเรือง, สัมภาษณวันที่ 25 สิงหาคม 2551) 

 
 “ตอนนี้ก็ลงเรียนอยูคะที่มหาลัย เปนวิชาเลือกคะแนนก็ดีนะคะเทาที่เรียนมาก็ อยากจะ

เรียนภาษาเกาหลีไปเร่ือยๆคะ”   (จินตนา วัฒนสุข, สัมภาษณวันที่ 9 สิงหาคม 2551) 
 

http://koreanclub.exteen.com/
http://club.yenta
http://www.korea-ed.com/
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 “ก็ลงเรียนอยูคะที่มหาลัย เหมือนดาวคะ เปนวิชาเลือก ก็อยากจะเรียนภาษาเกาหลี
เพิ่มเติมคะเพราะชอบและสนใจอยูแลวคะเอาไวจะไดแปลเวบเกาหลีไดคะ”   (นัสรีน เกียรตินักรบ, 
สัมภาษณวันที ่9 สิงหาคม 2551) 
 
 “อยากหาที่เรียนภาษาเกาหลีเพิ่มคะตอนนี้ก็เรียนภาษาจีนอยูดวยที่มหาลัย หนูอยาก
เรียนหลายๆภาษาคะ ยิ่งภาษาเกาหลีเนี่ยยิ่งอยากจะเรียนคะเพราะจะไดเอาไวคุยกับปาฮัน ตอนนี้
ก็กําลังๆหาที่เรียนอยูคะ”  (เมทิยา นันทพงศ, สัมภาษณวันที่ 29 สิงหาคม 2551) 
 
 “ยังไมเคยเรียนจริงจังคะแตไปเกาหลีบอยก็พอพูดไดบางคําแลวคะ ตอนนี้ก็ทําอะไรที่ทํา
เกี่ยวกับเขาไดก็ทําหมดคะ ตอนนั้นเรียนวาดรูปที่มหาลัยอาจารยใหวาดรูปอะไรก็ไดก็วาดรูป 
Super Junior ลงไปเลยคะ เพื่อนๆก็งงคะ ขํากันใหญเลยคะมันแปลกมั้งคะ ฮาๆ”  (วันวิสาข 
วิริยะศิริ, สัมภาษณวันที ่16 สิงหาคม 2551) 
 
 
ปญญาท่ีเกิดจากพฤติกรรมความคลั่งไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 
ผูวิจัยไดแบงออกเปน 3 ขอคือ  
 
1. เสียเวลา 

 การทํากิจกรรมตาง ๆ นั้น เปนการใชเวลาเพื่อใหเกิดการสรางสรรคในส่ิงที่เกิด ในแตละ
อยางนั้นจะใชเวลามากนอยที่แตกตางกัน ซึ่งทําใหการจัดการเวลานั้นตองเปนไปอยางมี
ประสิทธิภาพอยางสูงที่สุด เพื่อใหเกิดผลงานของกิจกรรมที่ดีที่สุดตามมาเชนกัน โดยในสวนของ
กลุมวัยรุนนั้นอยูในชวงของการศึกษา จึงทําใหการจัดการเวลานั้นเปนการจัดการเวลาในรูปแบบที่
เฉพาะตัว สวนหนึ่งแลวจึงเปนการทํากิจกรรมเสมือนงานอดิเรกทั่วไป โดยใชเวลายามวาง แต
ในขณะทีอี่กสวนตองพยายามจดัการงานในการเรียนใหเรียบรอยในเวลาจํากัดเพื่อใหเหลือเวลาใน
การทํากิจกรรมในสวนนี้ ซึ่งสวนมากวัยรุนจะใหความสนใจและจะใชเวลากับศิลปนนักรองที่คล่ัง
ไคลมาก 

 
จากเหตุผลสวนนี้จึงทําใหกลุมแฟนคลับมีลักษณะของการใชเวลามากนอย แตกตางกัน

ไปตามกิจกรรมที่มีความตองการทํา ทําใหกลุมบุคคลเหลานี้มีความซึมซับในเร่ืองราวตาง ๆ ของ
ส่ิงที่ตนทํา และทําใหเกิดความเคยชินตอลักษณะของวัฒนธรรมของเกาหลี ไมวาจะเปนดานภาษา 
การแตงกาย ทรงผม ลักษณะ ทาทาง และการดําเนินชีวิตของคนในแบบของเกาหลี แตผลจาก
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สวนนี้นั้นจะมีผลกระทบที่ต่ําตอตัวบุคคล เพราะส่ิงตาง ๆ เหลานี้เปนเพียงเร่ืองเฉพาะกลุมเทานั้น 
ไมใชส่ิงที่ยอมรับไดโดยทั่วไปในสังคม และกลุมคนที่ซึมซับไปนั้นโดยสวนใหญก็จะเปนเยาวชน
ในชวงวัยรุน จึงไมมีโอกาสมากนักในการแสดงถึงการดําเนินชีวิตในแบบของเกาหลี เพราะกลุม
ของวัยรุนนั้นมักมีมุมมองที่เปนลบจากสังคมโดยทั่วไปตอลักษณะของการแสดงออกเหลานี้ จึงทํา
ใหส่ิงที่เปนรูปแบบวัฒนธรรมของเกาหลีนั้นจะถูกใชหรือแสดงออกไดในลักษณะเฉพาะกลุม 
ตอเมื่ออยูในสังคมที่ยอมรับไดเทานั้น 

 
2. เสียเงิน  

จากความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีนั้นทําใหเกิดพฤติกรรมตางๆ ซึ่งพฤติกรรม
สวนมากของแฟนคลับนั้นจะตองใชกําลังทรัพยเปนอยางมากบางคนมีนอยก็ใชนอย แตบางคนมี
มากกส็ามารถที่จะใชจายไดมากเชนกนั ไมวาจะเปนเร่ืองคาใชจายในการติดตาม คาใชจายในการ
ซื้อสินคาของที่ระลึกตางๆ คาใชจายในการจายคาบัตรชมคอนเสิรต ซึ่งคาใชจายแตละอยางมี
ราคาที่มากนอยแตตางกันไป แตสวนมากส่ิงที่ดี มีลิขสิทธิย์อมมีราคาแพง เพราะเปนของที่นําเขา
มา จึงทําใหมีราคาที่สูงและเงินเหลานี้จะตองถูกสงกลับไปยังที่จําหนายซึ่งเปนตางประเทศทําให
เงินทองไหลออกนอกประเทศ 
 
3. พฤติกรรมท่ีไมพึงประสงค 

กลุมแฟนคลับที่คล่ังไคลสวนใหญที่จะเปนเด็กนักเรียนนักศึกษา ซึ่งแฟนคลับบางคนมี
พฤติกรรมการแสดงออกโดยการที่จะติดตามเพื่อใหไดใกลชิดศิลปนใหมากที่สุด ซึ่งทําใหเกิด
พฤติกรรม หรือการกระทําอยางไรเหตุผล ขาดคุณธรรม จริยธรรม เพื่อที่จะตองการที่จะตอบสนอง
ความตองการของตนเองเทานั้น จนไมไดคิดถึงบุคคลรอบขาง หรือหนาที่ตองปฏิบัติ ทําใหเกิด
พฤติกรรมที่ไมพึงประสงค เชน การโกหก การขอยืมเงินจากผูอ่ืน  การเส่ียงตอความปลอดภัยของ
ชีวิต ในการติดตามศิลปนนักรองเกาหลี เปนตน  

  
- การโกหก 
สาเหตุที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีดังกลาวทําใหเกิดพฤติกรรมในรูปแบบตางๆ ซึ่งจาก

การสอบถามจากกลุมแฟนคลับที่ติดตามนั้น ผูปกครองสวนใหญจะรับรูบางและไมรับรูบาง ซึ่ง
ผูปกครองบางทานที่รับรูเกี่ยวกับเร่ืองความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีนั้นกจ็ะเหน็วามนัเปนเร่ือง
ที่ไมควร ไรสาระบาง คอยกีดกันไมใหเด็กมีพฤติกรรมแบบนี้ และเปนหวงกับการกระทําหรือ
พฤติกรรมที่อาจจะเกินกวาเหต ุดังนั้นจึงทําใหเด็กจะตองโกหกผูปกครอง โดนเรียน หรือการ หนี
ออกจากบาน เปนตน แตผูปกครองบางทานก็รับทราบแตจะไมกีดกัน อาจจะคอยดูแลควบคุม 



 155 

พฤติกรรมเด็กอยูหางๆ เชนการไปรับไปสงลูกเวลาไป งานกิจกรรมตางๆที่เกี่ยวของกับศิลปน
นักรองเกาหลี เชน งานแถลงขาว งานคอนเสิรต รวมถึงใหการสนับสนุนทางดานการเงินดวย แต
ผูปกครองบางทานก็เขาไปมีสวนรวมกับเด็กเลยเชนการไปติดตามที่สนามบิน การไปดูคอนเสิรต 
เปนตน ซึ่งก็เปนการที่ไดอยูใกลเด็กและรับรูเกี่ยวกับพฤติกรรมเด็กไปดวยกันเลยซึ่งเปนสวนนอย
ของเด็กแฟนคลับ 

 
จากขอมูลดานตนนั้นทําใหผูวิจัยไดเนนที่ศึกษาเด็กแฟนคลับที่มีพฤติกรรมคล่ังไคลโดยที่

ผูปกครองรับทราบแตก็จะคอยกีดกันหรือไมสนับสนุนในเร่ืองการที่จะใหติดตามศิลปน จึงทําให
เด็กโกหกผูปกครอง โดดเรียน หรือการหนีออกจากบาน ซึ่งเด็กเหลานี้ยังไมมีรายรับเปนของตัวเอง
นั้น  

 
- การขอยืมเงินจากผูอ่ืน 
จากการสัมภาษณและสอบถามยังกลุมแฟนคลับนั้นพบวาเด็กที่มีพฤติกรรมเหลานี้จะทํา

ทุกวิธีการที่จะสามารถหาเงินหรือหาวิธีการเพื่อที่จะสามารถทําใหตนเองอยูรอด โดยการที่ตอง
โกหก เพื่อที่จะยืมเงินเพื่อน หรือหลวกลวงผูอ่ืน การขอไปพักรวมกับที่บานเพื่อนหรือคนที่รูจักตอน
ไปติดตามศิลปนดวยกันซึ่งสวนมากจะเปนคนที่พึ่งรูจักกันเทานั้นแตกลาที่จะขอยืมเงินหรือขอเขา
ไปพักดวยที่บานหรือที่หอ ซึ่งสวนมากเด็กแฟนคลับที่มพีฤติกรรมแบบนี้จะเร่ิมเขาไปพดูคยุกบัแฟน
คลับที่มคีวามคล่ังไคลศิลปนเดียวกัน และทําการแลกเบอรโทรศัพท อีเมล และหลังจากนั้นก็จะเร่ิม
พูดคุย  สอบถามเพื่อที่จะทําความรูจักใหมากข้ึนแตวาจะทําตัวใหดูนาสงสารเพื่อใหรับการเห็นใจ  
และจากนั้นก็เร่ิมที่จะยืมเงินวาที่บานไมไดสงเงินมาบาง หรือมีปญหาบาง และก็จะขอยืมเงิน 
ประมาณ 1,000 บาท (ซึ่งจะไมคืน) ขอยืมกลองและ มาขอที่จะมาพักอยูดวย และถาเปนเด็กที่อยู
หอจะเปนจุดเปาหมายของเด็กเหลานี้เพราะสามารถที่จะเขาไปอยูดวยโดยสะดวกโดยที่ไมมี
ผูปกครอง ทําใหสามารถที่จะไปพักอยูไดพักหนึ่ง แลวก็จะเลิกทําการติดตอกับผูนั้น แลวก็จะไป
หลอก แฟนคลับคนอ่ืนๆ หรือคนที่ผูจักคนอ่ืนๆ เพื่อทําการเชนนี้ไปเร่ือยๆ นอกจากนี้ผูวิจัยพบวา 
เด็กกลุมนี้จะเปนเด็กที่มีปญหาหนีออกจากบาน พอแมไมสนใจแลว และไดทําการรวมตัวกัน
เพื่อที่จะหลอกลวงทําเปนแกงคในการหาเงินเพื่อที่จะมีจุดประสงคคือการหาเงินไปซื้อบัตร
คอนเสิรต หรือนําเงินไปซื้อของตางๆ ซึ่งนอกนี้การที่หลอกลวงเงินของผูอ่ืนไดนั้นสามารถที่จะตาม
ศิลปนไปยังถึงตางประเทศไดซึ่งตองเปนจํานวนที่มากทีเดียว 
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- การเสี่ยงตอความปลอดภัยของชีวิต ในการติดตามศิลปนนักรองเกาหล ี
จากการที่ผูวิจัยเขารวมติดตามศิลปนนักรองเกาหลีที่มาเมืองไทยและจากการสัมภาษณ

นั้นทําใหพบวามีแฟนคลับหลายคนที่มีความตื่นเตน รีบรอนที่จะไดเห็น ไดตามศิลปน จนลืม
คํานึงถึงเร่ืองความปลอดภัยของชีวิต จนบางคร้ังอาจจะเปนอันตรายตอตนเองและผูอ่ืน เชน การ
ปนตนไม การปนร้ัว การว่ิงตามรถศิลปน การนั่งรถมอเตอรไซคในการตามศิลปน การไปรอศิลปน
ตามสถานที่ตางๆ ในเวลาดึก เปนตน 

 
“เคยเจอนองคนหนึ่งว่ิงตามรถเอสเจเกือบโดนรถแท็กซี่ชน หนาดุสิตรถมันก็เยอะรถเบรค

กันหลายคันเลยก็เลยว่ิงไปเรียกนองเขาข้ึนมา ตอนแรกนองเขาจะไมยอมข้ึนมาดวยซ้ํา เราก็เลย
บอกนองไปวา ตายไปมันไมคุมไง คือเขาเด็กอะเขาคิดแควาอยากจะเห็น อยากจะใกลชิด นานๆ
เขาจะมาท ีทําอะไรก็ได ก็ตามโดยไมคิดถึงผลเสีย ตองตามใหเจอให ซึ่งเขาไมไดมองที่ตัวบุคคลไง
เขาจะมองภาพรวม ของแฟนคลับศิลปนนี้ เมื่อกอนการเขาถึงศิลปนงายกวานี้เด็กที่มาตามก็นอย
กวานี้ อยางซีวอนก็โดนขวนจากแฟนคลับ คือความปลอดภัยของศิลปนไมมีเลย ทําใหยิ่งมีการด
มากข้ึน ทําใหเขาถึงยาก เพราะพฤติกรรมการแสดงออกของแฟนคลับทําใหการเขาถึงตัวศิลปน
ยากมากข้ึนแตถาพฤติกรรมแฟนคลับทําตัวดีๆ เนี่ย มันก็จะไมเปนแบบนี้ คือจริงๆแลวศิลปนเขา
อยากจะมาเลน อยากมาเจอกับแฟนคลับอยูแลว คือพวกนี้เขาขายหนาตาและรางกายถามาเกิด
อันตรายเนี่ยมันจะไมคุมไง ซึ่งถาเรามองตรงนั้นเราก็จะเขาใจวาทํามั้ยเขาถึงตองทําแบบนี้ ถางาน
ไหนเราไปตามไมไดเนี่ยเราก็จะโทรบอกนองที่สนิทกันวาใหคอยเตือน และดูแลคนอ่ืนๆที่ไปตาม
ดวยนะ หรือที่เปนเด็กนักเรียน นองบางกลุมเนี่ยเขาก็โมโหอะเหมือนเรามาสอนเขา เขาวายุงทาํมัย้ 
สะบัดมือ ไมตองมายุงเลย บางทีนองเขาก็โมโหเราไปหามเขา เขาบอกวาปลอยเขาตายไปเลย คือ
ถาเกิดใครเปนอะไรไปเนี่ยมันเสียทุกอยางไง คือเราตองคอยๆเตือนนองดวย สวนมากจะเตือนนอง
ที่อยูในเวบคะ”  (นองนา, สัมภาษณวันที่ 4 กันยายน 2551) 
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ผลการวิจัย 
 

สวนท่ี 2 การศึกษาวิจัยเร่ือง“พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของเด็กวัยรุนไทย”ใน
สวนนี้เปนการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ในรูปแบบการวิจัยเชิงสํารวจโดยใช
แบบสอบถาม (Questionnaire) เปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูล จากกลุมตัวอยางผูตอบ
แบบสอบถาม จํานวน 400 คน เพื่อศึกษาเร่ือง การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลี 
ทัศนคติที่มีตอศิลปนนักรองเกาหลี และพพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของผูตอบ
แบบสอบถาม  รวมทั้งผลกระทบโดยรวมของพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของ
วัยรุนที่มีตอสังคมไทย โดยผูวิจัยไดแบงผลการวิเคราะหขอมูลในสวนนี้ออกเปน 2 ตอน 

 
ตอนที ่1 การวิเคราะหขอมูลเบื้องตน 
ตอนที ่2 การทดสอบสมมตฐิานการวิจัย 
 
ตอนท่ี 1 การวเิคราะหขอมลูเบื้องตน 
 

โดยใชสถิติการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา ( Descriptive Statistics ) คือ การแจกแจง
ความถี่ คารอยละ ( Percentage ) และคาเฉล่ีย ( Mean ) ซึ่งจะนําเสนอขอมูลเบื้องตนเกี่ยวกับ
กลุมตัวอยาง ดังตอไปนี้ 

 
- ขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายได ศิลปน

นักรองเกาหลีที่คล่ังไคล และคาใชจายเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีที่ทานคล่ังไคล ตอ
เดือน  

- การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลี 
- ทัศนคติที่มีตอศิลปนนักรองเกาหลี 
- พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี 
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ตอนท่ี 1 การวเิคราะหขอมลูเบื้องตนขอมลูสวนตัวของผูตอบแบบสอบถาม 
ตารางที่ 1 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง  

ลักษณะประชากรศาสตร จํานวน (คน) รอยละ 
1. เพศ   
 ชาย 62 15.50 
 หญิง 338 84.50 

รวม 400 100.00 
2. อาย ุ   

 15-16 ป 118 29.50 
 17-18 ป 74 18.50 
 19-20 ป 99 24.75 
 21-22 ป 65 16.25 
 23ปข้ึนไป 44 11.00 

รวม 400 100.00 
3.ระดับการศึกษา   
 มัธยมตน 60 15.00 
 มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. 118 29.50 
 อนุปริญญา/ ปวส. 27 6.75 
 ระดับปริญญาตรี 190 47.50 
 สูงระดับปริญญาตรี 5 1.25 

รวม 400 100.00 
4.อาชีพ   
 นักเรียน/ นักศึกษา 346 86.50 
 ขาราชการ/ พนักงานวิสาหกิจ 4 1.00 
 พนักงานบริษัทเอกชน 31 7.75 
 เจาของกจิการ/ อาชีพอิสระ 19 4.75 

รวม 400 100.00 
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ตารางที่ 1 (ตอ) ตารางแสดงจํานวนและรอยละของลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง  
ลักษณะประชากรศาสตร จํานวน (คน) รอยละ 

5. รายไดท่ีไดรับตอเดือน   
 ต่ํากวา 5,000 บาท 169 42.25 
 5,001 - 10,000 บาท 142 35.50 
 10,001 - 20,000 บาท 69 17.25 
 20,001  บาทข้ึนไป 20 5.00 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางที่ 1 พบวา ผูตอบแบบสอบถามในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลจํานวน 
400 คน รอยละ 84.5 เปนผูหญิง สวนที่เหลือ รอยละ 15.5 เปน ผูชาย สวนใหญมีอายุ15-16 ป 
รอยละ 29.50 รองลงมามีอาย ุ19-20 ป คิดเปน รอยละ 24.75 และอายุ 17-18 ป คิดเปน รอยละ 
18.50  โดยมีการศึกษาระดับปริญญาตรี ในสัดสวนมากที่สุด คือ รอยละ 47.50 รองลงมีการศึกษา
ระดับมัธยมศึกษาตอนลาย/ปวช. หรือเทียบเทา คิดเปน รอยละ 29.50 กลุมตัวอยางเกือบทั้งหมด 
เปนนักเรียน/นักศึกษา คิดเปน รอยละ 86.50 นอกนั้นมีสัดสวนไมมากนัก โดยสวนใหญมรีายไดต่าํ
กวา5,000 บาทตอเดือน คิดเปน รอยละ 42.25 รองลงมามีรายได 5,001 - 10,000 บาทคิดเปน 
รอยละ 35.50 และ รายได 10,001 - 20,000 บาทคิดเปน รอยละ 17.25  ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 2 ตารางแสดงอันดับจํานวนและรอยละศิลปนนกัรองเกาหลีทีค่ล่ังไคล  

อันดับ1 อันดับ2 อันดับ3 ศิลปนนักรอง
เกาหล ี จํานวน (คน) รอยละ จํานวน (คน) รอยละ จํานวน (คน) รอยละ 

ดงบังชนิก ิ 87 21.75 102 25.50 51 12.75 
Super Junior 182 45.50 68 17.00 26 6.50 
FT Island 22 5.50 32 8.00 43 10.75 
SS501 6 1.50 35 8.75 44 11.00 
Wonder Girl 23 5.75 54 13.50 45 11.25 
Shinee 2 0.50 16 4.00 56 14.00 
Rain 34 8.50 10 2.50 25 6.25 
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ตารางที่ 2 (ตอ)  ตารางแสดงอันดับจํานวนและรอยละศิลปนนักรองเกาหลีทีค่ล่ังไคล  
อันดับ1 อันดับ2 อันดับ3 ศิลปนนักรอง

เกาหล ี จํานวน (คน) รอยละ จํานวน (คน) รอยละ จํานวน (คน) รอยละ 
Big Bang 33 8.25 48 12 29 7.25 
อ่ืนๆ 11 2.75 32 8 78 19.50 
ไมตอบ - - 3 0.75 3 0.75 

รวม 400 100.00 400 100.00 400 100.00 
 

จากตารางที่ 2 พบวา ศิลปนนักรองเกาหลีที่คล่ังไคล ของผูตอบแบบสอบถามในเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑลอันดับที1่ คือ Super Junior  ศิลปนนักรองเกาหลีทีค่ล่ังไคล อันดบั
2 คือ ดงบังชินกิ และ ศิลปนนักรองเกาหลีที่คล่ังไคล อันดับ3 คืออ่ืนๆ ไดแก Battle, BOA,  
Shinwa, Girl Generation, Paran, BABY VOX, BABY VOX ReV., Lee Hyo Ri, Supernova,  
Rex และ Epik High 
 
ตารางที่ 3 ตารางแสดงจํานวนและรอยละคาใชจายเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีที่ทานคล่ังไคล 
ตอเดือน  
 

คาใชจายเกี่ยวกับศลิปนนักรองเกาหลีตอเดือน จํานวน (คน) รอยละ 
 ต่ํากวา  1,000 บาท 203 50.75 
 1,001 -  3,000 บาท 147 36.75 
 3,001 -  5,000 บาท 41 10.25 
 5,001 บาทข้ึนไป 9 2.25 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางที่ 3 พบวาผูตอบแบบสอบถามในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลจํานวน 
400 คนมีคาใชจายเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีที่คล่ังไคลตอเดือนสวนใหญ ต่ํากวา 1,000 บาท 
คิดเปนรอยละ 50.75 รองลงมามีคาใชจายเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีที่คล่ังไคลตอเดือน 1,001 -  
3,000 บาท  และ 3,001 -  5,000 บาทคิดเปนรอยละ 36.75 และ 10.25 ตามลําดับ 
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การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศลิปนนักรองเกาหล ี
ตารางที่ 4 ตารางแสดงระดับความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกบัศิลปนนักรองเกาหลี 
การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศลิปนนักรองเกาหล ี X  

SD ระดับความถ่ี 
ส่ือมวลชน 3.47 0.765 บางคร้ัง 
ส่ือบุคคล 3.62 0.761 บอย 
รวมกิจกรรม 3.05 1.224 บางคร้ัง 
รวม 3.38 0.720 บางคร้ัง 

จากตารางที ่4 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
สวนใหญ ระดับความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศลิปนนักรองเกาหลีเปนบางคร้ัง โดยมี
คาเฉล่ีย 3.38 เมื่อพิจารณาในรายละเอียด พบวาผูตอบแบบสอบถาม มรีะดับความถีใ่นการ
เปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีดานส่ือบุคคลมากที่สุด มีคาเฉล่ีย 3.62 รองลงมา คือ 
มีระดับความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีดานส่ือมวลชน มคีาเฉล่ีย 3.47 
และระดับความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีดานรวมกจิกรรมคาเฉล่ีย 3.05 
ตามลําดับ 
ตารางที่ 5 ตารางแสดงระดับความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกบัศิลปนนักรองเกาหลีของกลุม
ตัวอยางจําแนกตามประเภทของส่ือทีไ่ดเปดรับเกีย่วกับศิลปนนักรองเกาหลี 

ความถ่ีในการเปดรับขาวสารเกีย่วกบัศลิปน
นักรองเกาหล ี

ประเภทของสื่อท่ีได
เปดรับเกี่ยวกบัศลิปน

นักรองเกาหล ี บอยมาก  บอย  บางครั้ง นานๆ ครั้ง  ไมเคยเลย 

 X  
  
 

 SD 
  
  

 ระดับ
ความถ่ี 

สื่อมวลชน                
1.โทรทัศน 135  

(33.75) 
118 

(29.5) 
107 

(26.75) 
40 

(10) 
- 

(-) 
3.87 0.995 บอย 

2. วิทย ุ 41 
(10.25) 

83 
(20.75) 

98 
(24.5) 

141 
(35.25) 

37 
(9.25) 

2.88 1.152 บางคร้ัง 

3. หนังสือพิมพ 26 
(6.5) 

56 
(14) 

143 
(35.75) 

115 
(28.75) 

60 
(15) 

2.68 1.091 บางคร้ัง 

4. นิตยสาร 113 
(28.25) 

92 
(23) 

81 
(20.25) 

99 
(24.75) 

15 
(3.75) 

3.47 1.240 บางคร้ัง 

5. อินเทอรเน็ต 264 
(66) 

76 
(19) 

28 
(7) 

32 
(8) 

- 
- 

4.43 0.931 บอย 

รวม      3.47 0.765  บางคร้ัง 
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ตารางที่ 5 (ตอ) ตารางแสดงระดับความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีของ
กลุมตัวอยางจําแนกตามประเภทของส่ือที่ไดเปดรับเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลี 
 

ความถ่ีในการเปดรับขาวสารเกีย่วกบั 
ศิลปนนักรองเกาหล ี

ประเภทของสื่อท่ีได
เปดรับเกี่ยวกบัศลิปน

นักรองเกาหล ี บอยมาก บอย บางครั้ง นานๆ ครั้ง ไมเคยเลย 

 X  
  
 

 SD 
  
  

 ระดับ
ความถ่ี 

สื่อบุคคล         
6. เพื่อน 231 

(57.75) 
95 

(23.75) 
40 

(10) 
31 

(7.75) 
3 

(075) 
4.30 0.984 บอย 

7. ครอบครัว 25 
(6.25) 

74 
(18.5) 

83 
(20.75) 

117 
(29.25) 

101 
(25.25) 

2.51 1.226 บางคร้ัง 

8. แฟนคลับ 206 
(51.5) 

83 
(20.75) 

55 
(13.75) 

33 
(8.75) 

23 
(5.75) 

4.04 1.226 บอย 

รวม      3.62 0.761 บอย 
รวมกิจกรรม         
9. คอนเสิรต 63 

(15.75) 
90 

(22.5) 
131 

(32.75) 
20 
(5) 

96 
(24) 

3.01 1.367 บางคร้ัง 

10.งานแถลงขาว 83 
(20.75) 

107 
(26.75) 

91 
(22.75) 

55 
(13.75) 

64 
(16) 

3.23 1.352 บางคร้ัง 

11.งานพบแฟนคลับ 57 
(14.25) 

90 
(22.5) 

194 
(26) 

55 
(13.75) 

94 
(23.5) 

2.90 1.367 บางคร้ัง 

รวม      3.05 1.224 บางคร้ัง 
 

จากตารางที่ 5 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
สวนใหญมีระดับความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีดานส่ือมวลชนเปน
บางคร้ัง โดยมีคาเฉล่ีย 3.47เมื่อพิจารณาในรายละเอียด พบวาผูตอบแบบสอบถาม มีระดับ
ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีดานอินเทอรเน็ตมากที่สุด มีคาเฉล่ีย 
4.43 รองลงมา คือการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีในโทรทัศน มีคาเฉล่ีย 3.87 
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ผูตอบแบบสอบถามในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล สวนใหญมรีะดับความถีใ่นการ
เปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีดานส่ือบุคคลบอย โดยมีคาเฉล่ีย 3.62เมื่อพิจารณาใน
รายละเอียด พบวาผูตอบแบบสอบถาม มรีะดับความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรอง
เกาหลีกับเพื่อนบอยที่สุด มีคาเฉล่ีย 4.30 รองลงมา คือการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรอง
เกาหลี กับแฟนคลับมีคาเฉล่ีย 4.04 

 
ผูตอบแบบสอบถามในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล สวนใหญมรีะดับความถีใ่นการ

เปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีดานการรวมกิจกรรมบางคร้ัง โดยมีคาเฉล่ีย 3.05 เมื่อ
พิจารณาในรายละเอียด พบวาผูตอบแบบสอบถาม มรีะดับความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับ
ศิลปนนักรองเกาหลีกับงานแถลงขาวมากที่สุด มีคาเฉล่ีย 3.23 รองลงมา คือการเปดรับขาวสาร
เกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลี กับคอนเสิรต มีคาเฉล่ีย 3.01 

 
ทัศนคติท่ีมีตอศิลปนนักรองเกาหล ี
ตารางที่ 6 ตารางแสดงระดับทัศนคติทีม่ตีอศิลปนเกาหลี 

ทัศนคติท่ีมีตอศิลปนเกาหล ี X  SD ระดับทัศนคต ิ
ดานรูปลักษณของศิลปนเกาหลี 4.44 0.575 เชิงบวก 
ความสามารถทางดานดนตรีของศิลปน 4.34 0.618 เชิงบวก 
ดานกระแสความนยิม 4.29 0.805 เชิงบวก 
รวม 4.36 0.509 เชิงบวก 
 

จากตารางที่ 6 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
สวนใหญ มีทัศนคติเชิงบวกตอศิลปนเกาหลีคาเฉล่ีย 4.36 เมื่อพิจารณาในรายละเอียด พบวา
ผูตอบแบบสอบถาม มีทัศนคติเชิงบวกตอดานรูปลักษณของศิลปนเกาหลีมากที่สุด มีคาเฉล่ีย 
4.44 รองลงมา คือ มีทัศนคติเชิงบวกตอความสามารถทางดานดนตรีของศิลปน มีคาเฉล่ีย 4.34 
และมีทัศนคติดานกระแสความนิยม คาเฉล่ีย 4.29 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 7 ตารางแสดงระดับทัศนคติทีม่ตีอดานรูปลักษณของศิลปนเกาหลี 
ระดับทัศนคต ิทัศนคติท่ีมีตอดาน

รูปลักษณของศิลปน
เกาหล ี

เห็นดวย
อยางย่ิง 

เห็นดวย เฉยๆ ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็นดวย
อยางย่ิง 

X  
 
 

SD 
 
 

ระดับ
ทัศนคต ิ

 
1. นักรองเกาหลีมบีคุลิก
และหนาตาดี  

239 
(59.75) 

133 
(33.25) 

23 
(5.75) 

- 
(-) 

5 
(1.25) 

4.50 0.719 เชิงบวก
มาก 

2. นักรองเกาหลีมีอุปนิสัย
เปนมิตรกับแฟนเพลง 

223 
(55.75) 

146 
(36.5) 

31 
(7.75) 

- 
(-) 

- 
(-) 

4.48 0.637 เชิงบวก 

3. นักรองเกาหลีมี
ความสามารถในการเตน 
เปนเอกลักษณเฉพาะตัว 

248 
(62) 

122 
(30.5) 

30 
(7.5) 

- 
(-) 

- 
(-) 

4.55 0.632 เชิงบวก
มาก 

4. นักรองเกาหลีเปน 
แบบอยาง (idol) ของ
วัยรุนสมัยนี ้

198 
(49.5) 

110 
(27.5) 

87 
(21.75) 

- 
(-) 

5 
1.25 

4.24 0.877 เชิงบวก 

รวม  4.44 0.575 เชิงบวก 
 

จากตารางที่ 7 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
สวนใหญ มีทัศนคติเชิงบวกตอวัฒนธรรมเกาหลีดานรูปลักษณของศิลปนเกาหลี คาเฉล่ีย 4.44 
เมื่อพิจารณาในรายละเอียดแลว พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีทัศนคติเชิงบวกมากที่สุดวา นักรอง
เกาหลีมีความสามารถในการเตน เปนเอกลักษณเฉพาะตัว คาเฉล่ีย 4.55 รองลงมา คือ มีทัศนคติ
เชิงบวกมากตอ นักรองเกาหลีมีบุคลิกและหนาตาดี คาเฉล่ีย 4.50 ในขณะที ่มทีศันคติเปนเชงิบวก
ตอนักรองเกาหลีมีอุปนิสัยเปนมิตรกับแฟนเพลง และ นักรองเกาหลีเปน แบบอยาง (idol) ของ
วัยรุนสมัยนี้ คิดเปน คาเฉล่ีย 4.48 และ 4.24 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 8 ตารางแสดงระดับทัศนคติทีม่ตีอดานความสามารถทางดานดนตรีของศิลปน 
ระดับทัศนคต ิทัศนคติท่ีมีตอ

ความสามารถทางดาน
ดนตรีของศิลปน 

เห็นดวย
อยางย่ิง 

เห็นดวย เฉยๆ ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็นดวย
อยางย่ิง 

X  
 
 

SD 
 
 

ระดับ
ทัศนคต ิ

 
1. นักรองเกาหลี เปนนักรอง
ที่เสียงดี รองเพลงไพเราะ 

154 
(38.5) 

175 
(43.75) 

71 
(17.75) 

- 
(-) 

- 
(-) 

4.21 0.722 เชิงบวก 

2. บทเพลงเกาหลี มีทํานอง 
ดนตรี เนื้อเพลงที่ไพเราะ 

199 
(49.75) 

144 
(36) 

57 
(14.25) 

- 
(-) 

- 
(-) 

4.36 0.718 เชิงบวก 

3. นักรองเกาหลีมกีารแสดง
คอนเสิรตที่สนุกสนาน 
ประทับใจมาก 

241 
(60.25) 

108 
(27) 

44 
(11) 

7 
(1.75) 

- 
- 

4.46 0.758 เชิงบวก 

รวม  4.34 0.618 เชิงบวก 
จากตารางที่ 8 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

สวนใหญ มีทศันคติเชิงบวกตอความสามารถทางดานดนตรีของศิลปนเกาหลี คาเฉล่ีย 4.34 เมื่อ
พิจารณาในรายละเอียดแลว พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีทัศนคติเชิงบวกมากที่สุดวา นักรอง
เกาหลีมีการแสดงคอนเสิรตที่สนุกสนาน ประทับใจมาก คาเฉล่ีย 4.46 รองลงมา คือ มีทัศนคติเชิง
บวกตอ บทเพลงเกาหลี มีทํานอง ดนตรี เนื้อเพลงที่ไพเราะ คาเฉล่ีย 4.36 และ นักรองเกาหลี เปน
นักรองที่เสียงดี รองเพลงไพเราะ คิดเปน คาเฉล่ีย 4.21ตามลําดับ 

 
ตารางที่ 9 ตารางแสดงระดับทัศนคติทีม่ตีอดานกระแสความนยิม 

ระดับทัศนคต ิทัศนคตท่ีิมีตอดาน
กระแสความนิยม เห็นดวย

อยางย่ิง 
เห็นดวย เฉยๆ ไมเห็น

ดวย 
ไมเห็นดวย
อยางย่ิง 

X  
 
 

SD 
 
 

ระดับ
ทัศนคต ิ

 
1.ศิลปนนักรองเกาหลีโดง
ดังเปนเพราะตามกระแส
นิยมในปจจุบนั 

192 
(48) 

146 
(36.5) 

49 
(12.25) 

13 
(3.25) 

- 
- 

4.29 0.805 เชิงบวก 

รวม  4.29 0.805 เชิงบวก 
 

จากตารางที่ 9 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
สวนใหญ มีทัศนคติเชิงบวกตอศิลปนนักรองเกาหลีโดงดังเปนเพราะตามกระแสนิยมในปจจุบัน
คาเฉล่ีย 4.29 
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พฤตกิรรมความคลั่งไคลศลิปนนักรองเกาหล ี
ตารางที่ 10 ตารางแสดงระดับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี 
พฤตกิรรมความคลั่งไคลศลิปนนักรองเกาหล ี X  SD ระดับพฤติกรรม 
พฤติกรรมการแสดงออก 3.17 1.212 ปานกลาง 
ดานอารมณ 3.43 1.271 ปานกลาง 
รวม 3.31 1.187 ปานกลาง 
 

จากตารางที่ 10 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามในเขตกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล สวนใหญ มีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีในระดับปานกลาง คิดเปน
คาเฉล่ีย 3.31เมื่อพิจารณาในรายละเอียด พบวาผูตอบแบบสอบถาม มีพฤติกรรมดานอารมณ
มากที่สุด มีคาเฉล่ีย 3.43 รองลงมา คือ มีพฤติกรรมการแสดงออกของศิลปนนักรองเกาหลี คิดเปน
คาเฉล่ีย 3.17 
 
 
ตารางที่ 11 ตารางแสดงระดับพฤติกรรมความคลั่งไคลศิลปนนักรองเกาหลีในดานการแสดงออก 

ระดับพฤติกรรม พฤติกรรมการแสดงออก 
เปน
ประจํา  

บอย  พอสม 
ควร  

นานๆ
คร้ัง  

ไมเคย
เลย  

X  
 
 

SD 
 
 

ระดับ
พฤติ 
กรรม 

1. ทานฟงเพลง/รองเพลงของ
ศิลปนนกัรองเกาหลีที่ทานคล่ัง
ไคล 

216 
(54)  

58 
(14.5)  

93 
(23.25)  

33 
(8.25)

  

- 
(-)  

4.14 1.042 สูง 

2. ทานหาขอมูล และติดตาม
ผลงานของศิลปนนักรองเกาหลี
ทานคล่ังไคลตามส่ือตางๆ 

182 
(45.5) 

97 
(24.25) 

68 
(17) 

42 
(10.5) 

11 
(2.75) 

3.99 1.138 สูง 

3. ทานพูดคุยเกี่ยวกบัเร่ืองศิลปน
นักรองเกาหลีทีท่านคล่ังไคลได
ตลอด ทั้งวัน 

129 
(32.25) 

96 
(24) 

94 
(23.5) 

32 
(8) 

49 
(12.25) 

3.56 1.338 สูง 
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ตารางที่ 11 (ตอ) ตารางแสดงระดับพฤติกรรมความคลัง่ไคลศิลปนนกัรองเกาหลีในดานการแสดงออก 
พฤติกรรมการแสดงออก ระดับพฤติกรรม X  

 
SD ระดับ

พฤติ 
กรรม 

4. ทานเขารวมเปนสมาชกิและ
ทํากิจกรรมตางๆของแฟนคลับที่
เกี่ยวกบั ศิลปนนักรองเกาหลีที่
ทานคล่ังไคล 

102 
(25.5) 

104 
(26) 

23 
(5.75) 

100 
(25) 

71 
(11.75) 

3.17 1.489 ปาน
กลาง 

5. ทานมกีารเลนหรือสรางพื้นที่
สวนตัวบน Website เพื่อศิลปน
นักรองที่ ทานคล่ังไคล เชน Hi5, 
Blog , Space, Multiply และ 
การอานหรือแตงฟคชัน่ 

132 
(33) 

55 
(13.75) 

58 
(14.5) 

62 
(15.5) 

93 
(23.25) 

3.18 1.587 ปาน
กลาง 

6. ทานสนใจเรียนภาษาเกาหลี 
หรือฝกฝนภาษาเกาหลีเพื่อที่จะ
ส่ือสารกับศิลปนนกัรองที่ทาน
คล่ังไคล 

54 
(13.5) 

78 
(19.5) 

52 
(13) 

12 
(30.5) 

94 
(23.5) 

2.69 1.374 ปาน
กลาง 

7. ทานทําของขวัญ หรือของที่
ระลึกใหกบัศิลปนนักรองเกาหลีที่
ทาน คล่ังไคล 

52 
(13)  

68 
(17)  

60 
(15)  

53 
(13.2)

  

167 
(41.75)  

2.46 1.486 ตํ่า 

8. ทานเลียนแบบการแตงตัว ทรง
ผม ทาเตน ของศิลปนนกัรอง
เกาหลีที่ทาน  คล่ังไคล เพื่อใหดู
โดดเดนในกลุมแฟนคลับ 

66 
(16.5) 

44 
(11) 

69 
(11.25) 

53 
(13.2) 

168 
(42) 

2.47 1.518 ตํ่า 

9. ทานซื้อหรือสะสมของที่ระลึก
ตางๆที่เกีย่วกับศิลปนนักรอง
เกาหลีที่ทาน คล่ังไคล 

115 
(28.75) 

89 
(22.25) 

36 
(9) 

53 
(13.2) 

107 
(26.75) 

3.13 1.601 ปาน
กลาง 

10. ทานติดตามศิลปนนักรอง
เกาหลีที่ทานคล่ังไคลไปตาม
สถานทีต่างๆ    เชน กจิกรรมงาน
แถลงขาว , สนามบิน, โรงแรม  

127 
(31.75) 

72 
(18) 

25 
(6.25) 

105 
(26.2) 

71 
(17.75) 

3.20 1.546 ปาน
กลาง 
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ตารางที่ 11 (ตอ)  ตารางแสดงระดับพฤติกรรมความคลั่งไคลศิลปนนกัรองเกาหลีในดานการ
แสดงออก 
พฤติกรรมการแสดงออก ระดับพฤติกรรม X  

 
 

SD 
 
 

ระดับ
พฤติ 
กรรม 

11. ทานไปดู Concert  ของ
ศิลปนนกัรองเกาหลีที่ทานคล่ัง
ไคล 

116 
(29) 

86 
(21.5) 

32 
(8) 

40 
(10) 

126 
(31.5) 

3.07 1.655 ปาน
กลาง 

12. ทานพยายามทาํทกุวิถีทาง 
ใหไดใกลชิดศลิปนนักรองเกาหลี
ที่ทานคล่ังไคล 

120 
(30) 

60 
(15) 

27 
(6.75) 

67 
(16.7

5) 

126 
(31.5) 

2.95 1.668 ปาน
กลาง 

รวม  3.17 1.212 ปาน
กลาง 

 
จากตารางที่ 11 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามในเขตกรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑล สวนใหญ มีระดับพฤติกรรมปานกลางตอพฤติกรรมการแสดงออกศิลปนนักรองเกาหลี 
คิดเปนคาเฉล่ีย 3.17 เมื่อพิจารณาในรายละเอียด พบวาผูตอบแบบสอบถามมีพฤติกรรมใน
ระดับสูงในเร่ือง ทานฟงเพลง/รองเพลงของศิลปนนักรองเกาหลีที่ทานคล่ังไคล มากที่สุด มคีาเฉล่ีย 
4.14 รองลงมา คือ มีพฤติกรรมในระดับสูงในเร่ืองทานหาขอมูล และติดตามผลงานของศิลปน
นักรองเกาหลีทานคล่ังไคลตามส่ือตางๆ และเร่ืองทานพูดคุยเกี่ยวกับเร่ืองศิลปนนักรองเกาหลีที่
ทานคล่ังไคลไดตลอด ทั้งวันมีคาเฉล่ีย 3.99 และ 3.56 ตามลําดับ ในขณะทีผู่ตอบแบบสอบถามมี
พฤติกรรมในระดับต่ํามากที่สุด ในเร่ืองทานทําของขวัญ หรือของที่ระลึกใหกับศิลปนนักรองเกาหลี
ที่ทาน คล่ังไคล. และในเร่ืองทานเลียนแบบการแตงตัว ทรงผม ทาเตน ของศิลปนนักรองเกาหลีที่
ทาน  คล่ังไคล เพื่อใหดูโดดเดนในกลุมแฟนคลับ คิดเปนคาเฉล่ียเทากับ 2.46 และ 2.47 
ตามลําดับ 
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ตารางที่ 12   ตารางแสดงระดับพฤติกรรมความคลั่งไคลศลิปนนักรองเกาหลีดานอารมณ 
ระดับพฤติกรรม ความคลั่งไคลศิลปน

นักรองเกาหลีดานอารมณ เปน
ประจํา  

บอย  พอสม 
ควร  

นานๆคร้ัง  ไมเคย
เลย  

X  
 
 

SD 
 
 

พฤติกรรม 

13. ทานรูสึกดทีุกคร้ังที่
พูดคุยเกี่ยวกบัเร่ืองศิลปน
นักรองเกาหลีทีท่านคล่ังไคล 

164 
(41) 

90 
(22.5) 

72 
(18) 

42 
(10.5) 

26 
(6.5) 

3.82 1.262 สูง 
 

14. ทานรูสึกชอบ และสนใจ
เปนพเิศษเมื่อไดเห็นศิลปน
นักรองที่ทาน   คล่ังไคลตาม
ส่ือตางๆ เชน นิตยสาร 
โทรทัศน 

209 
(52.5) 

51 
(12.75) 

67 
(16.75) 

46 
(11.5) 

27 
(6.75) 

3.92 1.325 สูง 

15. ทานรูสึกอยากจะซื้อหา
สินคาทุกอยางทีศ่ิลปน
นักรองเกาหลีทีท่าน  คล่ัง
ไคลเปน Presenter 

103 
(25.75) 

87 
(21.75) 

63 
(15.75) 

77 
(19.25) 

70 
(17.5) 

3.19 1.452 ปานกลาง 

16. ทานไมสามารถควบคุม
อารมณในขณะที่ทานไดดู
คอนเสิรตหรือพบ   เห็น
ศิลปนนกัรองตัวจริงที่ทาน
คล่ังไคล 

114 
(28.5) 

75 
(18.75) 

47 
(11.75) 

44 
(11) 

120 
(30) 

3.05 1.625 ปานกลาง 

17. ทานคิดถึง หรือจนิตน
การ ศิลปนนกัรองเกาหลีที่
คล่ังไคลอยูตลอดเวลา 

112 
(28) 

77 
(19.25) 

36 
(9) 

94 
(23.5) 

81 
(20.2) 

3.11 1.533 ปานกลาง 

18. ทานแสดงอารมณอยาง
เต็มทีเ่มื่อทานไดอยูกับแฟน
คลับที่คล่ังไคลศิลปนนกัรอง
เหมือนกัน 

132 
(33) 

82 
(20.5) 

49 
(12.25) 

62 
(15.5) 

75 
(18.7) 

3.34 1.524 ปานกลาง 

รวม  3.43 1.271 ปานกลาง 
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จากตารางที่ 12 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามในเขตกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล สวนใหญ มีพฤติกรรมความคล่ังไคลดานอารมณศิลปนนักรองเกาหลี ในระดับปาน
กลาง คิดเปนคาเฉล่ีย 3.43 เมื่อพิจารณาในรายละเอียด พบวาผูตอบแบบสอบถามมีพฤติกรรม
ความคล่ังไคลดานอารมณระดับสูงในเร่ือง ทานรูสึกชอบ และสนใจเปนพิเศษเมื่อไดเห็นศิลปน
นักรองที่ทาน   คล่ังไคลตามส่ือตางๆ เชน นิตยสาร โทรทัศนมากที่สุด มีคาเฉล่ีย 3.92  รองลงมา 
คือ มพีฤติกรรมในระดับสูงในเร่ือง ทานรูสึกดีทุกคร้ังที่พูดคุยเกี่ยวกับเร่ืองศิลปนนักรองเกาหลีที่
ทานคล่ังไคลคาเฉล่ีย 3.82  และผูตอบแบบสอบถามมีพฤติกรรมในระดับปานกลาง  ในเร่ืองทาน
แสดงอารมณอยางเต็มที่เมื่อทานไดอยูกับแฟนคลับที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเหมือนกัน คิดเปน
คาเฉล่ียเทากับ 3.34    ในขณะทีผู่ตอบแบบสอบถามมีพฤติกรรมในระดับปานกลาง  ในเร่ืองทาน
ไมสามารถความคุมอารมณในขณะที่ทานไดดูคอนเสิรตหรือพบ   เห็นศิลปนนักรองตัวจริงที่ทาน
คล่ังไคล คิดเปนคาเฉล่ียเทากับ 3.05 
 
 
ตอนท่ี 2   การทดสอบสมมตฐิานการวิจยั 

สมมติฐานท่ี 1 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลี กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปน
นักรองเกาหลีของวัยรุนไทย มีความสัมพันธกัน  

 
ตาราง 13 ตารางแสดงคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน ระหวางการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับ
นักรองเกาหลี กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 
การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับ

ศิลปนนักรองเกาหล ี
คาสหสมัพันธกับพฤตกิรรม

ความคลั่งไคล (r) 
คานัยสาํคัญ 
ทางสถิต ิ (p) 

ระดับ
ความสัมพันธ 

1.โทรทัศน 0.409* 0.000 ปานกลาง 
2. วิทย ุ 0.296* 0.000 ต่ํา 
3. หนังสือพิมพ 0.136* 0.006 ต่ํา 
4. นิตยสาร 0.295* 0.000 ต่ํา 
5. อินเทอรเน็ต 0.392* 0.000 ต่ํา 
สื่อมวลชนรวม 0.425* 0.000 ปานกลาง 
*มนีัยสําคัญทางสถิตทิีร่ะดับ 0.05 
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ตาราง 13 (ตอ) ตารางแสดงคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน ระหวางการเปดรับ
ขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลี กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 

การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับ
ศิลปนนักรองเกาหล ี

คาสหสมัพันธกับ
พฤติกรรมความคลั่งไคล (r) 

คานัยสาํคัญ 
ทางสถิต ิ (p) 

ระดับ
ความสัมพันธ 

6. เพื่อน 0.128* 0.011 ต่ํามาก 
7. ครอบครัว 0.058 0.250 ไมมีความสัมพันธ 
8. แฟนคลับ 0.161* 0.001 ต่ํามาก 
สื่อบุคคลรวม 0.173* 0.001 ต่ํามาก 
9. คอนเสิรต 0.437* 0.000 ปานกลาง 
10.งานแถลงขาว 0.485* 0.000 ปานกลาง 
11.งานพบแฟนคลับ 0.489* 0.000 ปานกลาง 
รวมกิจกรรมรวม 0.523* 0.000 ปานกลาง 
การเปดรับขาวสารโดยรวม 0.508* 0.000 ปานกลาง 
*มนีัยสําคัญทางสถิตทิีร่ะดับ 0.05 

 
จากตาราง 13 ตารางแสดงคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน ระหวางการเปดรับ

ขาวสารโดยรวมเกี่ยวกับนักรองเกาหลี กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุน
ไทย ผลการทดสอบ พบวา มีความสัมพันธ ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.508 แสดงวาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันเชิงบวกและสัมพันธกันระดับปาน
กลาง นั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลี มากเทาไหร ยิ่งทําใหมี
พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย และสามารถจําแนกตามประเภท
ส่ือบันเทิงเกาหลี ดังนี้ 
 
  การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลีในส่ือมวลชนโดยรวมกับพฤติกรรมความคล่ัง
ไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย พบวา มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคา
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.425 แสดงวาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันเชิงบวกและสัมพนัธกนั
ระดับปานกลาง นั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมีการเปดรับขาวสารดานส่ือมวลชนเกี่ยวกับนักรอง
เกาหลี มากเทาไหร ยิ่งทําใหมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย 
และเมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา  
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1. การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลีในส่ือทีวีกับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปน
นักรองเกาหลีของวัยรุนไทย พบวา มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.409 แสดงวาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับปานกลาง 
นั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมีการเปดรับขาวสารในส่ือทีวีเกี่ยวกับนักรองเกาหลี มากเทาไหร ยิง่ทาํให
มีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย 

 
2. การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลีในส่ือวิทยุกับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปน

นักรองเกาหลีของวัยรุนไทย พบวา มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.296 แสดงวาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา นั่น
หมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมกีารเปดรับขาวสารในส่ือวิทยเุกี่ยวกับนกัรองเกาหลี มากเทาไหร ยิง่ทําใหมี
พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย 

 
3. การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลีในส่ือหนังสือพิมพกับพฤติกรรมความคล่ังไคล

ศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย พบวา มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.136 แสดงวาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา นั่น
หมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมีการเปดรับขาวสารในส่ือหนังสือพิมพเกี่ยวกับนักรองเกาหลี มากเทาไหร 
ยิ่งทําใหมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย 

 
4. การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนกัรองเกาหลีในส่ือนติยสารกับพฤตกิรรมความคล่ังไคลศิลปน

นักรองเกาหลีของวัยรุนไทย พบวา มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.295 แสดงวาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา นั่น
หมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมีการเปดรับขาวสารในส่ือนิตยสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลี มากเทาไหร ยิ่งทํา
ใหมีพฤตกิรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย 

 
5. การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลีใน อินเทอรเน็ตกับพฤติกรรมความคล่ังไคล

ศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย พบวา มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.392 แสดงวาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา นั่น
หมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมีการเปดรับขาวสารใน อินเทอรเน็ต เกี่ยวกับนักรองเกาหลี มากเทาไหร ยิ่ง
ทําใหมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย 
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การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลีในส่ือบุคคลโดยรวมกับพฤติกรรมความคล่ังไคล
ศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย พบวา มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.173 แสดงวาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับต่ํามาก 
นั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมีการเปดรับขาวสารดานส่ือบุคคลเกี่ยวกับนักรองเกาหลี มากเทาไหร ยิ่ง
ทําใหมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย และเมื่อพิจารณาเปนราย
ขอ พบวา  

 
6. การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลีโดยเพื่อนกับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปน

นักรองเกาหลีของวัยรุนไทย พบวา มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.128 แสดงวาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับต่ํามาก 
นั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมีการเปดรับขาวสารโดยเพื่อนเกี่ยวกับนักรองเกาหลี มากเทาไหร ยิ่งทํา
ใหมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย 

 
7. การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลีโดยครอบครัวกับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปน

นักรองเกาหลีของวัยรุนไทย พบวา ไมมีความสัมพันธกัน 
 
     8. การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลีโดยแฟนคลับกับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปน
นักรองเกาหลีของวัยรุนไทย พบวา มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.161 แสดงวาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับต่ํามาก 
นั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมีการเปดรับขาวสารโดยครอบครัวเกี่ยวกับนักรองเกาหลี มากเทาไหร ยิ่ง
ทําใหมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย 
 

การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลีในการรวมกิจกรรมโดยรวมกับพฤติกรรมความ
คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย พบวา มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคา
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ  0.523 แสดงวาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกัน
ระดับปานกลาง นั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมกีารเปดรับขาวสารในการรวมกจิกรรมโดยรวมเกี่ยวกบั
นักรองเกาหลี มากเทาไหร ยิ่งทําใหมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไป
ดวย และเมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา  
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9. การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลีจากคอนเสิรตกับพฤติกรรมความคล่ังไคล
ศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย พบวา มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.437 แสดงวาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับปานกลาง
นั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมีการเปดรับขาวสารจากคอนเสิรตเกี่ยวกับนักรองเกาหลี มากเทาไหร ยิ่ง
ทําใหมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย 

 
10. การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลีจากงานแถลงขาวกับพฤติกรรมความคล่ัง

ไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย พบวา มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคา
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.485 แสดงวาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกัน
ระดับปานกลางนั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมีการเปดรับขาวสารจากงานแถลงขาวเกี่ยวกับนักรอง
เกาหลี มากเทาไหร ยิ่งทําใหมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย 

 
11. การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลีจากงานพบแฟนคลับกับพฤติกรรมความ

คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย พบวา มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคา
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.489 แสดงวาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกัน
ระดับปานกลางนั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมีการเปดรับขาวสารจากงานพบแฟนคลับเกี่ยวกับ
นักรองเกาหลี มากเทาไหร ยิ่งทําใหมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไป
ดวย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 175 

สมมติฐานท่ี 2 ทัศนคติที่มีตอศิลปนนักรองเกาหลี กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรอง 
เกาหลีของวัยรุนไทย มีความสัมพันธกัน 
 
ตาราง 14 ตารางแสดงคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน ระหวางทัศนคติที่มีตอศิลปนนกัรอง
เกาหลี กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 

ทัศนคติท่ีมีตอศิลปนนักรองเกาหล ี คาสหสมัพันธกับ
พฤติกรรมความ
คลั่งไคล (r) 

คานัยสาํคัญ 
ทางสถิต ิ (p) 

ระดับ
ความสัมพันธ 

ดานรูปลักษณของศิลปน 
1. นักรองเกาหลีมบีคุลิกและหนาตาดี  

 
0.183* 

 
0.000 

 
ต่ํามาก 

2. นักรองเกาหลีมีอุปนิสัยเปนมิตรกับแฟนเพลง 0.217* 0.000 ต่ํา 
3. นักรองเกาหลีมคีวามสามารถในการเตน เปน
เอกลักษณเฉพาะตัว 

0.321* 0.000 ต่ํา 

4. นักรองเกาหลีเปน แบบอยาง (idol) ของวัยรุน
สมัยนี ้

0.340* 0.000 ต่ํา 

รวม 0.340* 0.000 ต่ํา 
ดานความสามารถทางดานดนตรีของศิลปน 
5. นักรองเกาหลี เปนนักรองทีเ่สียงดี รองเพลง
ไพเราะ 

0.585* 0.000 ปานกลาง 

6. บทเพลงเกาหลี มีทํานอง ดนตรี เนื้อเพลงที่
ไพเราะ 

0.483* 0.000 ปานกลาง 

7. นักรองเกาหลีมกีารแสดงคอนเสิรตที่
สนุกสนาน ประทับใจมาก 

0.554* 0.000 ปานกลาง 

กระแสความนิยม 
8. ศิลปนนักรองเกาหลีโดงดงัเปนเพราะตาม
กระแสนิยมในปจจบุัน 

0.204* 0.000 ต่ํา 

รวม 0.641* 0.000 สูง 
ทัศนคติโดยรวม 0.493* 0.000 ปานกลาง 
*มนีัยสําคัญทางสถิตทิีร่ะดับ 0.05 
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จากตาราง 14 ตารางแสดงคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน ระหวางทัศนคติ
โดยรวมที่มีตอศิลปนนักรองเกาหลี กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย
ผลการทดสอบ พบวา มีความสัมพันธ ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.493 แสดงวาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับปานกลาง 
นั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมีทัศนคติโดยรวมที่มีตอศิลปนนักรองเกาหลี มากเทาไหร ยิ่งทําใหมี
พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย และจําแนกเปนรายละเอียด ดังนี้ 

 
ทัศนคติดานรูปลักษณของศิลปนนักรองเกาหลี กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรอง

เกาหลีของวัยรุนไทย พบวา มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) 
เทากับ 0.340 แสดงวาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา นั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุน
ไทยมีทัศนคติดานรูปลักษณของศิลปนนักรองเกาหลี มากเทาไหร ยิ่งทําใหมีพฤติกรรมความคล่ัง
ไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย และเมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา  

 
1. ทัศนคติดานรูปลักษณของศิลปนนักรองเกาหลี ในเร่ือง นักรองเกาหลีมีบุคลิกและ

หนาตาดี กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย พบวา มีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.183 แสดงวาตัวแปรทั้งสอง
สัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับต่ํามาก นั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมีทัศนคติดานรูปลักษณของ
ศิลปนนักรองเกาหลีในเร่ือง นักรองเกาหลีมีบุคลิกและหนาตาดีมากเทาไหร ยิ่งทําใหมีพฤติกรรม
ความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย  

 
2. ทัศนคติดานรูปลักษณของศิลปนนักรองเกาหลี ในเร่ือง นักรองเกาหลีมอุีปนสัิยเปนมติร

กับแฟนเพลง กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย พบวา มีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.217 แสดงวาตัวแปรทั้งสอง
สัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา นั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมีทัศนคติดานรูปลักษณของ
ศิลปนนักรองเกาหลีในเร่ืองนักรองเกาหลีมีอุปนิสัยเปนมิตรกับแฟนเพลงมากเทาไหร ยิ่งทําใหมี
พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย  

 
3. ทัศนคติดานรูปลักษณของศิลปนนักรองเกาหลี ในเร่ือง นักรองเกาหลีมีความสามารถ

ในการเตน เปนเอกลักษณเฉพาะตัวกับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 
พบวา มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.321 แสดง
วาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา นั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมีทัศนคติดาน
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รูปลักษณของศิลปนนักรองเกาหลีในเร่ืองนักรองเกาหลีมีความสามารถในการเตน เปนเอกลักษณ
เฉพาะตัวมากเทาไหร ยิ่งทําใหมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย  

 
4. ทัศนคติดานรูปลักษณของศิลปนนักรองเกาหลี ในเร่ือง นักรองเกาหลีเปน แบบอยาง 

(idol) ของวัยรุนสมัยนี้ กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย พบวา มี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.340 แสดงวาตัวแปร
ทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา นั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมีทัศนคติดานรูปลักษณ
ของศิลปนนักรองเกาหลีในเร่ืองนักรองเกาหลีเปน แบบอยาง (idol) ของวัยรุนสมัยนี้มากเทาไหร 
ยิ่งทําใหมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย 

 
ทัศนคติดานความสามารถทางดานดนตรีของศิลปนเกาหลี กับพฤติกรรมความคล่ังไคล

ศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย พบวา มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.641 แสดงวาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับสูง นั่น
หมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมทีศันคติดานความสามารถทางดานดนตรีของศิลปนเกาหลี มากเทาไหร ยิง่
ทําใหมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย และเมื่อพจิารณาเปนราย
ขอ พบวา  

 
5. ทัศนคติดานความสามารถทางดานดนตรีของศิลปนเกาหลี ในเร่ืองนักรองเกาหลี เปน

นักรองที่เสียงดี รองเพลงไพเราะกับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 
พบวา มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.585 แสดง
วาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับปานกลาง นั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมีทัศนคติ
ดานความสามารถทางดานดนตรีของศิลปนเกาหลีในเร่ืองนักรองเกาหลี เปนนักรองที่เสียงดี รอง
เพลงไพเราะ มากเทาไหร ยิ่งทําใหมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไป
ดวย  

 
6. ทัศนคติดานความสามารถทางดานดนตรีของศิลปนเกาหลี ในเร่ืองบทเพลงเกาหลี มี

ทํานอง ดนตรี เนื้อเพลงที่ไพเราะ กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 
พบวา มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.483 แสดง
วาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับปานกลาง นั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมีทัศนคติ
ดานความสามารถทางดานดนตรีของศิลปนเกาหลีในเร่ืองบทเพลงเกาหลี มีทํานอง ดนตรี เนื้อ
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เพลงที่ไพเราะมากเทาไหร ยิ่งทําใหมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไป
ดวย  

 
7. ทัศนคติดานความสามารถทางดานดนตรีของศิลปนเกาหลี ในเร่ืองนักรองเกาหลีมีการ

แสดงคอนเสิรตที่สนุกสนาน ประทับใจมาก กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของ
วัยรุนไทย พบวา มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 
0.554 แสดงวาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับปานกลาง นั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุน
ไทยมีทัศนคติดานความสามารถทางดานดนตรีของศิลปนเกาหลีในเร่ืองนักรองเกาหลีมีการแสดง
คอนเสิรตที่สนุกสนาน ประทับใจมากเทาไหร ยิ่งทําใหมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรอง
เกาหลีมากข้ึนตามไปดวย  

 
ทัศนคติดานกระแสความนิยมของศิลปนเกาหลี ในเร่ืองศิลปนนักรองเกาหลีโดงดังเปน

เพราะตามกระแสนิยมในปจจุบันกับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 
พบวา มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.204 แสดง
วาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา นั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมทีศันคตทิศันคติ
ดานกระแสความนิยมของศิลปนเกาหลี ในเร่ืองศิลปนนักรองเกาหลีโดงดังเปนเพราะตามกระแส
นิยมในปจจุบันมากเทาไหร ยิ่งทําใหมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไป
ดวย 

 
สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 
ตารางที่ 15   ตารางสรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 

สมมติฐาน สถิติท่ีใช ผลการทดสอบ 
สมมติฐานท่ี 1 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนกัรองเกาหลี กับ
พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย มี
ความสัมพันธกัน  

Pearson 
Correlation 

 

มคีวามสัมพนัธกนั 
สอดคลองตามสมมติฐาน 

 
สมมติฐานท่ี 2 ทัศนคติที่มีตอศิลปนนักรองเกาหลี กับ
พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรอง 
เกาหลีของวัยรุนไทย มคีวามสัมพนัธกัน 

Pearson 
Correlation 

 

มคีวามสัมพนัธกนั 
สอดคลองตามสมมติฐาน 
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บทท่ี 5 
 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 

 การศึกษาวิจยัเร่ือง “พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนกัรองเกาหลีของวัยรุนไทย” โดยการ
วิจัยคร้ังนีไ้ดแบงการวิจยัออกเปน 2 สวนคือ 
 
สวนท่ี 1  ศึกษาพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทยและผลกระทบโดยรวม
ของพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทยที่มีตอสังคมไทย  
 

การวิจัยนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพื่อวิเคราะหพฤติกรรมความ
คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย เพื่อใหเขาใจถึงประเด็นอยางลึกซึ้ง  โดยมี 3 วิธี คือ 
การสังเกตุแบบมีสวนรวม การสนทนาอยางไมเปนทางการ และ การสัมภาษณแบบเจาะลึก 

 
กลุมเปาหมายในการวิจัยคร้ังนี ้ไดแก วัยรุนไทยที่มีอายุระหวาง 15-25 ป จํานวน 25 คน 

ที่มีความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี ในการเลือกกลุมตัวอยางนั้น ผูวิจัยจะใชวิธีการสุมตัวอยาง
แบบ สโนวบอลเทคนิค (Snowball Technique) รวมถึงใช “เทคนิคเครือขาย”  (Network 
technique)  นอกจากนี้ ผูวิจัยจะนําวิธีการคัดเลือกกลุมตัวอยางโดยการสุมตัวอยางแบบเจาะจง 
(Purposive sampling) โดยผูวิจัยจะทําการสุมตัวอยางจากงานคอนเสิรตอีกดวย 
 
 
สวนท่ี 2  ศึกษาการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลี ทัศนคติที่มีตอศิลปนนักรอง
เกาหลี พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี ของวัยรุนไทย  
 
 การวิจัยนี้เปนการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยการใชแบบสอบถาม 
(Questionnaire) จํานวนกลุมตัวอยางเปนวัยรุนไทยที่มีอายุระหวาง 15-25 ป ที่ อาศัยอยูในเขต
กรุงเทพมหานคร มีความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี จํานวน 400 คน  โดยใหวิธีการสุมตัวอยาง
แบบเจาะจง (Purposive Sampling) และ การสุมตัวอยางโดยใชวิธีการแบบกอนหิมะ (Snowball) 
 

มีวัตถุประสงค ดังนี ้
1. เพื่อศึกษาการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 
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2.   เพื่อศึกษาทัศนคติที่มีตอศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 
3.   เพื่อศึกษาพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 
4.   เพื่อศึกษาถึงปญหาที่กิดจากพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย  
 
ทั้งนี้ไดมีการตั้งสมมติฐานในการวิจัยไว ดังนี้ 
 
1.   การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลี กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี
 ของวัยรุนไทย มคีวามสัมพันธกัน  
2.   ทัศนคติที่มีตอศิลปนนักรองเกาหลี กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของ 
 วัยรุนไทย มีความสัมพันธกัน 
 
 

สรุปผลการวิจัย 
สวนท่ี 1 ศึกษาพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทยและผลกระทบโดยรวม
ของพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทยที่มีตอสังคมไทย 
 
 
เพศของกลุมแฟนคลับท่ีคลั่งไคลศิลปนนักรองเกาหล ี
 สวนมากจะเปนสวนมากจะเปนผูหญิง 97% สวนที่เหลือจะเปนผูชาย(แตสวนมากจะเปน
เพศที่สาม)  

 
 

สถานภาพทางเศรษฐกิจของกลุมแฟนคลับ และท่ีมาของรายไดของกลุมแฟนคลับ 
 
 สถานภาพทางเศรษฐกิจของกลุมแฟนคลับ พบวาแฟนคลับของวัยรุนไทยที่คล่ังไคล
ศิลปนนักรองเกาหลีมีหลากหลายระดับ มีทั้งมาจากฐานะครอบครัวๆที่มีฐานะไมคอยด ีปานกลาง 
จนถึงฐานะดี   
 
 ท่ีมาของรายไดของกลุมแฟนคลับ มีหลายวิธีคือ ไดรับการสนับสนุนคาใชจายจาก
ผูปกครองโดยตรง, การเก็บเงินจากคาขนมที่ผูปกครองใหในแตละอาทิตย, การทํางานพิเศษหลัง



 181 

เลิกเรียน หรือวันหยุด, การหาสินคา หรือการประดิษฐสินคาเพื่อนํามาขาย, และอีกชองทางหนึ่ง
คือ ทํางานผานเน็ต  
 
สาเหตุของความคลั่งไคลศิลปนเกาหลีของกลุมแฟนคลับ 
 

1. ความสนใจทางดานรูปลักษณของตัวศิลปน เชน ดานเพศตรงขาม  หนาตารูปราง 
การแตงกาย ลักษณะนิสัย การยิ้มแยม ข้ีเลน กับแฟนคลับ ความสามารถทางดาน
การรองเพลง การเตน และประวัติตางๆที่เกี่ยวของกับตัวศิลปนนักรองเกาหลี 

2. ความสนใจทางดานความสามารถทางดานดนตรีของศิลปน คือแนวเพลง 
ทวงทํานอง หรือเสียงดนตรี ที่ไพเราะ เนื้อเพลงที่กินใจ เปนตน 

3. ตามกระแสของสังคมความนิยมศิลปนนักรองเกาหลีในปจจุบัน เปนอีกสาเหตุ
หนึ่งที่วัยรุนไทยชื่นชอบหรือคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีเพราะในชวงกระแสเกาหลีฟ
เวอรที่เขามาในประเทศไทยในชวงนี ้ทั้งดานงานเพลง และละครซี่ร่ีตางๆ  

 
จากการสัมภาษณกลุมตัวอยางแฟนคลับนั้นสรุปไดวา บางคนก็ชอบที่หนาตาอยางเดียว 

บางก็ชอบเพราะเสียงเพลง หรือไมก็ตามกระแสสังคมที่นิยมศิลปนนักรองเกาหลีในปจจุบัน แต
สวนมาจากการที่สัมภาษณนั้น สวนใหญจะชอบท้ังสองอยางรวมกัน (รูปลักษณของตัว
ศิลปน และ ความสามารถทางดานดนตรีของศิลปน) ซึ่งสวนมากเร่ิมมาจากการไดยิน
เสียงเพลงกอนแลวหลังจากนั้นก็ติดตามเพื่อที่จะดูวาศิลปนทานใดหรือวงใดเปนคนรองเพลงนี้ 
หลังจากนั้นก็จะมาดูที่หนาตา ประวัติ ของศิลปนนั้นตอมา แตการคล่ังไคลในเพศตรงขามอยาง
เดียวไมมีผลกับกลุมแฟนคลับที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีเทาไหรแตอยางไงที่สุดแฟนคลับที่
คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีสวนมากเปนเพศหญิงซึ่งก็ยังชอบในตัวศิลปนที่เปนเพศชายซึ่งเปน
เพศตรงขามมากกวาศิลปนที่เปนเพศหญิงดวยกันเอง เพราะกลุมทีค่ล่ังไคลในศิลปนเกาหลีนั้นจะ
ใหความสําคัญตอศิลปนที่ภาพลักษณ (รูปลักษณภาย) มากกวาในแงของดนตรี ดังนั้นภาพของ
ศิลปนนักรองเกาหลีจึงเปนสวนสําคัญในการนําเสนอ ทั้งในดานหนาตา การเตน หรือการแตงกาย 
เหลานั้นเสมือนแมเหล็กที่จะดึงดูดกลุมแฟนคลับได และในสวนนี้เองจึงเปนเหตุผลที่ศิลปนชายจึง
เปนที่ไดรับความนิยมในหมูวัยรุนหญิง เพราะในหมูวัยรุนชายนั้น แรงดึงดูดของศิลปนหญิงจะต่ํา 
ซึ่งผูชายจะสนใจในทางดานของงานดนตรีมากกวา 
 
 
 
 



 182 

พฤติกรรมความคลั่งไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 
 ผูวิจัยไดแบงพฤติกรรมของแฟนคลับศิลปนนักรองเกาหลีไวเปน 11 พฤติกรรม คือ 
 

1. การหาขอมูลและติดตามขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีท่ีคลั่งไคลของ
แฟนคลับวัยรุนไทย   ชองทางส่ือที่แฟนคลับใชหลักๆ จะมีอยู 4 ชองทาง คือ 

 
1.1. การติดตามขาวสารโดยสื่อบุคคล  การใชส่ือบุคคลสวนมากจะเปนเพื่อนสนิทที่มี

พฤติกรรมคล่ังไคล หรือชื่นชอบศิลปนนักรองเกาหลีเหมือนกันหรือวงเดียวกันซึ่งจะทําใหสามารถที่
จะพูดคุยในเร่ืองเดียวกันหรือมีจุดประสงคเดียวกัน หรือพูดคุยกับเพื่อนที่อยูโรงเรียนเดียวกัน ซึ่ง
สามารถที่จะคุยหรือแลกเปล่ียนกันไดโดยตรง โทรศัพทคุยกัน อีกวิธีหนึ่งเพื่อนรูจักกันตามเว
บบอรดที่เกี่ยวกับศิลปนเกาหลีนั้นๆ ซึ่งสวนมากจะคุยกันผานใชโปรแกรม MSN หรือนัดพบปะ
ตามงานกิจกรรมตางๆที่จัดข้ึน ซึ่งบางคนยังมีการนัดพบกันโดยสวนตัวอีกดวย 

 
 การติดตามขอมูลโดยสื่อโทรทัศน 
ในประเทศไทยการนําเสนอขาวสารขอมูล เพลง มิวสิควีดีโอ  ซีร่ีหรือ รายการเกมสโชว

ตางๆที่เกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีเฉพาะนั้นจะผานทางชองส่ือเคเบิล UBC ซึ่งจะตองเปนสมาชกิ
และทําการติดตั้งสัญณาณถึงจะสามารถที่จะดูไดซึ่งส่ือชนิดนี้จะคอนขางจํากัดในเร่ืองของการ
เขาถึงแฟนคลับ เพราะแฟนคลับบางคนก็ไมไดเปนสมาชิกของ UBC ก็จะไมสามารถรับชมได แตก็
มีกลุมแฟนคลับที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีที่เปนสมาชิกของเคเบิลสัญณาญนี้ ซึ่งสวนมากจะมี
พฤติกรรมในการเปดรับชมในชองนั้นบอย  นอกจากระบบชองทางส่ือที่เปนเฉพาะแลว ยังมีส่ือ
สาธารณะที่เปนอีกชองทางหนึ่งซึ่งจะมีรายการที่เกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีโดยเฉพาะ สวนมาก
จะนํา MV ภาพขาวคราว เบื้องหลัง ภาพงานกิจกรรมที่ทําผานไปแลว หรือ แนะนําเพลง มากกวา
การใหขอมลูขาวสารเกี่ยวศิลปน ซึ่งขอเสียของส่ือนีค้ือ ขาวจะไมคอยอัพเดทเทาทันส่ืออินเทอรเนต็ 
และไมสามารถที่จะยอนหลังกลับไปดูไดอีกคือผานแลวผานเลย ทําใหแฟนคลับสวนมากจะไม
คอยไดติดตามขาวสารผานทางสื่อน้ีเทาท่ีควรสวนมากจะไวฟงเพลงหรือชมขาวยอนหลัง
ภาพงานหรือกิจกรรมท่ีผานมา 

 
1.3. การติดตามขอมูลโดยสื่อนิตยสาร 
ส่ือนิตยสารเปนส่ือหนึ่งที่ แฟนคลับศิลปนนักรองเกาหลีใหความสนใจอยางมาก เพราะ

สามารถติดตามขอมูลขาวสาร ความเคล่ือนไหว รวมทั้งมีรูปภาพ ที่สามารถเก็บสะสม หรือ
สามารถนํามายอนกลับมาอานไดอีกเมื่อตองการ บางคนถึงขนาดเปนการสะสมไปในตัว 
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1.4. การติดตามขอมูลโดยระบบอินเทอรเน็ต 
ส่ืออินเทอรเน็ต เปนส่ือหลักๆที่ แฟนคลับใชกันบอยที่สุด ซึ่งเปนเสมือนทุกส่ือรวมไวที่ ส่ือ

นี้อยางเดียวเลยก็กวาได ไมวาจะเปนการพูดคุยผาน โปรแกรมเชทรูม MSN หรือพูดคุยโดยผาน
กระทูทางเวบบอรด  การหาขาว รูปภาพ VDO MV OPV  เพลง หรือขอมูลรายการตางๆทั้งขอมูล
เกาและขอมูลใหมที่เกี่ยวของกับศิลปนที่คล่ังไคล ก็สามารถหาขอมูลตางๆไดทางส่ืออินเทอรเน็ตนี้ 
 ส่ืออินเทอรเน็ตนั้นจะมีทั้งเวบไซตที่เปนสาธารณะซึ่งสามารถเขาไปชมไดโดยไมตองสมัคร
เปนสมาชิก แตสําหรับบางเวบไซตก็จะเปนเวบไซตสวนซึ่งการที่จะเขาไปชมไดนั้นจะตองสมคัรเปน
สมาชิกของเวบไซตนั้นกอนถึงจะสามารถเขาไปได ซึ่งเวบไซตดังกลาวจะมีกฎ ขอกําหนด หรือขอ
ปฏิบัติเพื่อใหสมาชิกในเวบดังกลาวมีกฎมีระเบียบ มารยาทตาง ๆ ในการใชงานเวบไซต 
 ในสังคมอินเทอรเน็ตของแฟนคลับนั้นจึงมีการเรียงลําดับของคนในสังคมเหมือนสังคม
ทั่วไป คือมีผูนําและผูตาม โดยผูนําคือผูสรางพื้นที่ (เวบไซต) บนอินเทอรเน็ตเพื่อใหขอมูล และนํา
แฟนคลับเขามาใชบริการ นอกจากนี้ ในสังคมอินเทอรเน็ตสามารถที่จะใหใครก็ตามเขามาอาน
พูดคุยไดอยางเสรี ซึ่งในสวนหนึ่งก็จะมีคนหรือคนที่ไมชื่นชอบหรือไมคล่ังไคลศิลปนคนเดียวกัน
หรือวงเดียวกันนี้เกิดการแสดงความคิดเห็นหรือจัดรวมกลุมเพื่อที่จะใหขาวสารที่ไมดี ทําใหเกิด
การแบงแยกสังคมนั้นเกิดข้ึนจากความชอบที่แตกตางกัน ในบางคนนั้นไมถือวาการชอบที่แตกตาง
จะเปนปญหาแตอยางใด แตอีกกลุมหนึ่งนั้นมักมองวากลุมที่ชอบไมเหมือนตนนั้นคือปฏิปกษกับ
ตนเอง หรืออีกนัยหนึ่งคือปฏิปกษตอศิลปนที่ตนชอบ 

 
ผลของการนําเสนอศิลปนเกาหลีผานส่ือๆทําใหความรูสึกและและกอใหเกิดพฤติกรรม

ตางๆที่มีตอตัวศิลปนนักรองเกาหลี ทําใหมีการกระจายขอมูลในสังคมทําใหแฟนคลับมีความ
สะดวกสบาย รวดเร็วในการติดตามขาวสารอยูตลอดเวลา และดวยเหตุนี้เองทําใหเกิด 

 
- กลุมแฟนคลับมีขาวสารและ ความตื่นตัวตอขอมูล  
- มีความสนใจตอศิลปนเกาหลีเปนอยางมาก  
- คอยกระตุนใหเกิดการติดตามตลอดเวลา  
- แฟนคลับรูสึกวาศิลปนเปนตนแบบหรือแบบอยางในการกระทําของตนเอง 
- ศิลปนเปนแรงใจหรือกําลังใจ 
- ทําใหเกิดความประทับใจตอแฟนคลับ  
- ท่ีรูสึกศรัทธาตอศิลปน มีความชื่นชม และเชื่อในตัวศิลปนเปนอยางมาก 
- เกิดการรวมตัวของสังคมกลุมแฟนคลับ และมีเครือขายของกลุมแฟนคลับ 
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 เร่ืองของความถี่ในการใชส่ืออินเทอรเน็ตนั้น แฟนคลับจะมีการใชส่ืออินเทอรเน็ตทุกวัน 
นั่นคือเขามาตรวจสอบขอมลูเกี่ยวกบัศิลปนในเวบบอรดทุกวัน บางคนจะเขามาวันละหลาย ๆ คร้ัง 
บางคนก็เขามาอัพเดทขาวสารหรือกระทูตาง ๆ ที่แฟนคลับมาตั้งทิ้งไว เขาเวบไซตเพื่อที่จะ
Download เพลง MV, OPV หรือเขามาอานฟคชั่น และในสวนของโปรแกรมแชท ก็จะมีการพูดคุย
กันระหวางกลุมแฟนคลับทุกวัน  
 
2 . พฤติกรรมการซ้ือและการสะสมของท่ีระลึกตาง ๆ ท่ีเกี่ยวกับศิลปนเกาหลีท่ีคลั่งไคล 
 
 พฤติกรรมการซื้อของทีร่ะลึกทีเ่กี่ยวกับศิลปนเกาหลีของวัยรุนทีต่นคล่ังไคลนั้นมอียูสูงมาก 
ไมวาจะเปนสินคาที่ถูกตองตามลิขสิทธ ิ์ หรือสินคาที่นําเขาจากตางประเทศโดยตรง ซึ่งจะมีราคาที่
สูงหรือสินคาไมมีลิขสิทธิซ์ึ่งบางอยางสามารถทําไดเหมือนกับสินคาที่มีลิขสิทธิ์ แตมีราคาที่ต่ํากวา
สินคาที่มีลิขสิทธิ์มาก ทําใหแฟนคลับมีพฤติกรรมการซื้อที่ไมเหมือนกัน ทั้งนี้ก็ข้ึนอยูกลับแฟนคลับ
วามีกําลังทรัยพเทาไหรดวยเพราะสินคาที่ระลึกมีหลายหลายราคาข้ึนอยูกับวาเปนสินคาที่มีลิข
สิทธหรือไมมีลิขสิทธ หรือบางสินคาก็ผลิตข้ึนเองจากผูขายหรือแฟนคลับดวยกันเอง 
 
 ชองทางการซื้อสินคา หรือของที่ระลึกของวัยรุนที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี 

- รานคาที่เปดเปนประจํา 
- รานที่จัดตามงานกิจกรรมตางๆ ที่เกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลี 
- ทางส่ืออินเทอรเน็ต 

 
 แรงจูงใจในการซื้อสินคานั้นเพราะตองการที่นํามาเก็บเปนเปนเจาของ ไวแสดงใหในกลุม
ที่ตนคล่ังไคลเหมือนกันรับรู มีไวใชหรือไวสะสมเพื่อเปนคุณคาทางจิตใจ เลยทําใหเกิดพฤติกรรม
การซื้อทีแ่ตกตางกันไป หากซื้อสินคาลิขสิทธิ์แลวจะทาํใหรายไดเขาสูศิลปนโดยตรง ทาํใหมกีารซือ้
สินคาที่มลิีขสิทธิ์เพื่อหวังใหศิลปนทีต่นชื่นชอบมโีอกาสทีจ่ะเดินทางมายงัประเทศไทย โดยข้ึนกบัผู
นําเขาคอนเสิรตที่จะทําการติดตอไปยังประเทศเกาหลี โดยวัดจากยอดของการขายของตาง ๆ ของ
ศิลปนที่ไดซื้อลิขสิทธิ์มา โดยมากแลวจะเปนกลุมที่เปนศิลปนที่มีชื่อเสียงมากจริง ๆ ที่จะมีโอกาส
เดินทางมายังประเทศไทย และมีโอกาสที่ศิลปนนั้นจะมาเปดคอนเสิรตภายในประเทศไทย และ
เปนการหักหลังรูปแบบซีดีเถื่อนและการแสในอินเทอรเน็ตไปสวนหนึ่ง เพราะผูลงทุนซื้อลิขสิทธิ์นั้น
จะไดสิทธิ์ขาดของศิลปนตาง ๆ เหลานั้นภายในประเทศแตเพียงผูเดียว 
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3. การชมคอนเสิรตของศิลปนนักรองท่ีคลั่งไคล 
 

การมาแสดงคอนเสิรตของศิลปนเปนอีกชองทางหนึ่งที่ทําใหใหแฟนคลับไดมีโอกาสที่จะ
เห็นตัวจริงของศิลปนที่ตนคล่ังไคล แตก็มีแฟนคลับบางคนที่ไมสามารถมาไปดคูอนเสิรตคร้ังนั้นได
เพราะติดเร่ืองราคาของบัตรที่คอนขางมีราคาสูงสําหรับกลุมเปาหมายซึ่งเปนเด็กที่ไมมีรายไดเปน
ของตนเองทําใหผูที่มีฐานะไมคอยดีก็ไมสามารถที่จะหาเงินมาซื้อบัตรไดทัน  ซึ่งเด็กบางคนกข็อยมื
เงินจากเพื่อน หรือบางคนขอเงินจากผูปรครอง 
 
 
4. พฤติกรรมการติดตามศิลปนนักรองท่ีคลั่งไคลไปตามสถานท่ีตางๆ 
 

จากการสัมภาณพบวาการติดตามข้ึนอยูกับปจจัยหลายๆอยาง 
- การรวมกลุมของแฟนคลับ สวนมากในการติดตามศิลปน แฟนคลับจะรวมตัว

กันไปเปนกลุมหรือไปรูจักเพื่อนใหมๆในสถามนที่ติดตามศิลปนนักรองเกาหลีซึ่งมีจุดประสงค
เดียวกันจึงสามารถที่จะสนิทสนมกันอยางรวดเร็ว 

- กําลังทรัพย  ในการที่จะติดตามศิลปนนักรองเกาหลีที่คล่ังไคล เพราะการ
ติดตามแตละคร้ังของแฟนคลับจําเปนตองเงินเปนจํานวนคอนขางมาก 

- เวลา เปนเร่ืองที่สําคัญที่สุดของกลุมตัวอยางที่ผูวิจัยศึกษา คือจากการที่ศิลปน
นักรองเกาหลีเคยมาเมืองไทยสวนมากจะมาวันธรรมดาวันทําการราชการ แลวจึงจัดงานแถลงขาว
ตาง ๆ หรือจัดคอนเสิรตวันเสาร วันอาทิตย หรือถาเปนวันทําการราชการก็จะเปนเวลาหลัง
ชวงเวลาเย็น เพื่อใหกลุมแฟนคลับไดมีเวลาที่จะมาเขารวมชมงานได 
 
 

สถานท่ีในการติดตามศิลปนของแฟนคลับ มีดังตอไปน้ี 
- การติดตามไปที่สนามบินไปรับเมื่อมาถึงสนามบินหรือไปสงเพื่อที่จะกลับไปยัง

ตางประเทศ 
- การติดตามไปที่โรงแรม 
- การติดตามศิลปนงานแถลงขาว 
- พฤติกรรมการติดตามศิลปนที่งาน Meet and Greet 
- การติดตามของกลุมแฟนคลับไปยังสถานที่ๆศิลปนไปเพื่อทํางาน เชนการไปอัด

รายการ 
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- ตามสตูดิโอ  การไปรับประทานอาหาร หรือไปถายงานตางนอกสถานที่ทั้งในกรุงเทพ
และตางจังหวัด 

- พฤติกรรมการติดตามศิลปนชวงงานแสดงคอนเสิรต 
- การติดตามศิลปนไปยังตางประเทศ 

 
 
5. พฤติกรรมการทําของขวัญใหศิลปนนักรองเกาหลีท่ีคลั่งไคล 
 

นอกจากนี้แฟนคลับที่มีความคล่ังไคลในตัวศิลปนนักรองก็ยังทําส่ิงของเพื่อใหเปน
ของขวัญกับศิลปนที่ตนเองคล่ังไคล ซึ่งบางอยางแฟนคลับก็ประดิษฐข้ึนมาเอง หรือ ก็ซื้อเอาแลว
นํามาปรับใหเปนแนวที่ตนเองตองการ สวนเร่ืองที่ที่จะใหศิลปนก็ตองรอแลวแตโอกาสของแตละ
คน เพราะวาจากที่ผูวิจัยไดสัมภาษณกลุมแฟนคลับนักรองเกาหลี จะบอกวาสวนมากแลวศิลปน
เขาจะมกีฎหามรับของจากแฟนคลับโดยตรง จงึทําใหแฟนคลับจะตองหาวิธกีารใหกนัเอง เชน บาง
คนสามารถใหไดตนที่ตนไดไป meet and greet กับศิลปน ซึ่งจะตองเขารวมชิงหรือเลนเกมสตาง 
หรือ บางคนก็ใหโดยการผานบุคคลที่รูจัก หรือสนิท หรือ staff ในเวบบอรด ที่สามารถฝากของไป
เพื่อใหถึงศิลปนโดยเฉพาะได แตบางคนก็นําไปใหในงานคอนเสิรตเลยโดยมีวิธีการใหที่ไม
เหมอืนกัน  
 
 
6. การผลิตสินคาท่ีเกี่ยวกับศิลปนเพื่อเปนธุรกิจ 
  
 รูปแบบของสินคาที่ประดิษฐข้ึนจากกลุมแฟนคลับดวยกันเอง หรือเกิดจากความสามารถ
ที่ตัวเองมีอยูแลวเอามาผสมกับความชื่นชอบหรือคล่ังไคลในตัวศิลปนนั้น ๆ จนกระทั่งทําเปนเปน
รายไดเสริมไปในตัว จากการสัมภาษณจากกลุมตัวอยางที่มีพฤติกรรมนี้นั้นสืบเนื่องมาจากการที่
ตองการจะหาเงินเพื่อนํามาซื้อบัตรคอนเสิรตของศิลปนที่ตนคล่ังไคล ทําใหตองคิดวิธีการหาเงิน 
ทาํใหเกิดแนวความคิดการทําสินคาที่เกี่ยวกับศิลปนทีต่นเองคลั่งไคลมาขาย บางคนก็สามารถเปด
รานคาเล็ก ๆ ภายในงานกิจกรรมพิเศษที่จัดข้ึนทั่วไป ๆ สินคาสวนมากก็จะมีสินคาในรูปแบบที่มี
ขนาดยอยลงมาในการขาย 
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7. การทําเวบไซตของแฟนคลับท่ีคลั่งไคลศิลปนนักรองเกาหลีท่ีคลั่งไคล 
 
 แฟนคลับที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีบางคนไดที่การรวมตัวจัดทําเวบไซตที่เกี่ยวกับ
ศิลปนเกาหลีคนที่คล่ังไคล หรือวงที่คล่ังไคล  ซึ่งแลวแตวัตถุประสงคของแฟนคลับ บางเวบไซตจะ
ทําเฉพาะเจาะจงศิลปนแตละบุคคลโดยเฉพาะเจาะจงลงไป ซึ่งแฟนคลับบางคนก็สามารถที่จะได
เขารวมเปนสวนหนึ่งในการเขาไปเปนผูดูแล (Admin หรือ Staff) ของเวบไซตไดโดยการชกัชวนของ
เพื่อนหรือพี ่ๆ บาง หรืออาจจะทีการเปดรับสมัครสมาชิกเพิ่ม เพื่อที่จะมาชวยกันดูแลเกี่ยวกับแฟน
คลับที่มคีวามคล่ังไคลในศิลปนคนเดียวหรือกลุมเดียวกัน พัฒนาทางดานการทําเวบหรือการจดัทาํ
โปรแกรมหารูปแบบตางๆและ คิดวางแผน วิธีการจัดการใหเวบไซคที่จัดทําข้ึนนาสนใจแลวมี
สมาชิกเขามารวมกันใหมการข้ึนซึ่งการทําเวบไซตนี้เปนรวมตัวของแฟนคลับที่คล่ังไคลศิลปน
เดียวกัน ซึ่งจะแตละเวบไซตจะมวิีธกีารจัดการรวมกนัเพื่อใหเกิดการดํารงอยูของสมาชกิในเวบไซต
นั้น ๆ โดยอาจจะมีการตั้งกฎระเบียบการสมัครเขาเวบไซต และการใหสิทธิประโยชนกับการเขา
รวมรวมกลุมในเวบไซตบางเปนตน 
 
 
8. พฤติกรรมการการเลี่ยนแบบทาเตน ของศิลปนเหลีท่ีคลั่งไคล (Cover Dance) 
 

กลุมแฟนเพลงที่รวมตัวกันเพื่อเปดการแสดงเลียนแบบศิลปน วงเตนโคเวอร ( Cover 
units) เปนวงที่เตนเลียนแบบศิลปนที่ตนชื่นชอบ สมาชิกสวนใหญมักเปนเพศหญิง และเตน
เลียนแบบวงบอย แบนด เชน วงดงบังชินกิ (TVXQ) วงSuper Junior และ วง Wonder Girl เปน
ตน การแสดง Cover Dance ถือเปนสวนหนึ่งที่ผูเตนจะมีโอกาสไดเปนตัวของศิลปน และไดรูสึก
วาตัวเองเปนศิลปนผูนั้นจริง ๆ เพราะเปนการแสดงที่ตองเขาถึงบทบาทของตัวศิลปนเพื่อใหเกิด
ความสมจริง แมในการแสดงนี้จะไมทําใหเกิดทักษะทางดานดนตรี แตก็จะเปนความชอบสวน
บุคคลที่จะทําใหเกิดการแสดงเชนนี้ข้ึนมาได 
 
 
9. การสรางพื้นท่ีสวนตัวบนเวบไซต เชน Blog Hi5 Space Multiply 
 
 ชองทางหนึ่งที่แฟนคลับสามารถแสดงออกไดโดยบรรยายความรูสึกของตนเองโดยการ
เขียนบรรยายออกมาในรูปแบบที่คลายคลึงไดอาร่ีนี้มักจะถูกเรียกวา Blog (Web log) โดยเปนงาน
เขียนที่ใชวิธีเขียนเหมือนกับไดอาร่ี แตมีตัวศิลปนที่ชื่นชอบทํากิจกรรมประกอบกับผูเขียนไปดวย 
ซึ่งเปนความรูสึกที่อยากใหเปนในแตละชวงเวลา จึงจินตนาการออกมาใหเกิดความเปนไป โดย
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เปนความรูสึกที่เกิดจากความคิดถึง ความชอบ และจิตใจที่อยากเขาใกลชิดตอศิลปนนั้น ๆ ทําให
เกิดความรูสึกรวม และยังมีรูปบบอ่ืนๆอีกเชน Hi5 Space Multiply คือ อีกรูปแบบหนึ่งในการสราง
พื้นที่สวนตัวของแฟนคลับที่สามารถเขียนความรูสึก ใสเพลง หรือ รูปที่เราตองการไดโดยรูปแบบ
ตาง ๆ จะข้ึนอยูที่เจาของเปนผูกําหนด โดยสวนมากแฟนคลับศิลปนนักรองเกาหลีจะมีรูปศิลปนที่
ตนคล่ังไคลใสไวบางอยาง จึงเกิดความรูสึกที่กลายเปนจินตนาการ จนทําใหเกิดเปนงานเขียนใน
รูปแบบไดอาร่ีที่บอกเลาเร่ืองราวโดยใหมีศิลปนที่ตนชื่นชอบประกอบอยูในนั้นดวย 
 
 
10. การอานหรือการแตง Fiction 
 

การแตงนิยายในรูปแบบเฉพาะตัวเปนวิธีที่แฟนคลับใชจินตนาการผานแรงบันดาลใจจาก
ศิลปนทําใหเกิดเร่ืองราวที่จะแตงข้ึนมาได โดยเร่ืองที่ถูกแตงจะถูกเรียกวา การแตงฟค (Fan - 
Fiction) ซึ่งใชการอางอิงตัวศิลปนเปนตัวละครในนิยาย แตทั่วไปแลวในบทของพระเอกและ
นางเอกนั้นจะใชตัวศิลปนนักรองเกาหลีที่ตนคล่ังไคลเปนหลัก ไมแบงแยกเพศใหพระเอกเปนชาย 
นางเอกเปนหญิงอยางที่เปนทฤษฎีในการแตงนิยายโดยทั่วไป เพราะการแตงนิยายของกลุมแฟน
คลับนั้นจะเปนงานเขียนที่นําเสนอเฉพาะกลุม โดยการที่ใหตัวเอกนั้นเปนเพศเดียวกัน (ชายกับ
ชาย) ก็เพราะในความรูสึกทางจินตนาการของผูแตงนั้นจะมีแรงผลักดันจากตัวศิลปน และมี
ความรูสึกไมอยากใหใครเปนเจาของศิลปนที่ตนชอบ จึงมกีารแตงเร่ืองใหเปนเพศเดียวกันทั้งหมด
เพื่อแกพื้นของการดําเนินเร่ือง แมจะมีการขัดกับหลักพื้นฐานของนิยายทั่วไป แตก็จะมีกลุมแฟน
คลับที่ใหความสนใจติดตามงานเขียนในลักษณะนี้เชนกัน  
 
 
11. การฝกฝนหรือเรียนภาษาเกาหลี 
 

แฟนคลับสวนมากจะอยากที่จะฝกฝนพูดหรือเขียนภาษาเกาหลี บางคนก็เรียนดวยตนเอง
โดยการซื้อหนังสือ หรือเขาไปอานในเวบไซต ลงเรียนเปนวิชาเลือกที่โรงเรียนหรหือมหาวัทยาลัย 
หรือตามสถาบันที่สอนภาษาเกาหลี 

 
เหตุผลที่แฟนคลับมีพฤติกรรมในเร่ืองการฝกพูดหรือเรียนภาษาเกาหลีเพราะเปนภาษา

ของศิลปนที่ตนคล่ังไคล จึงพยายามที่จะเรียนรูเพื่อที่หวังวาสักวันหนึ่งจะไดใชในการส่ือสารกับ
ศิลปนหรือไวฟงเวลาทีศ่ิลปนเขาพดูคุยกัน เวลาดูรายการเกมสโชวก็จะไดฟงรูเร่ือง เวลาเขาไปอาน
ขอมูลขาวสารตาง ๆในเวบไซตเวลาแปลเนื้อหาของบทเพลง อีกอยางคือเร่ืองของการฝกเขียน
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เพื่อที่จะไวเขียนจดหมายหรือเขียนขอความเพื่อใหกับศิลปนที่ตนคล่ังไคล บางคนก็เคยเขียนปาย
ชื่อ  ทําปายไฟเวลาไปตามศิลปนตามงานตางๆ หรือบางคนก็เขียนจดหมายหาศิลปนพรอม
ของขวัญเพื่อที่จะส่ือสารกับศิลปน 

 
 

ปญญาท่ีเกิดจากพฤติกรรมความคลั่งไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 
ผูวิจัยไดแบงออกเปน 3 ขอคือ  
 
1. เสียเวลา 

 การทํากิจกรรมตาง ๆ นั้น เปนการใชเวลาเพื่อใหเกิดการสรางสรรคในส่ิงที่เกิด ในแตละ
อยางนั้นจะใชเวลามากนอยที่แตกตางกัน ซึ่งทําใหการจัดการเวลานั้นตองเปนไปอยางมี
ประสิทธิภาพอยางสูงที่สุด เพื่อใหเกิดผลงานของกิจกรรมที่ดีที่สุดตามมาเชนกัน โดยในสวนของ
กลุมวัยรุนนั้นอยูในชวงของการศึกษา จึงทําใหการจัดการเวลานั้นเปนการจัดการเวลาในรูปแบบที่
เฉพาะตัว สวนหนึ่งแลวจึงเปนการทํากิจกรรมเสมือนงานอดิเรกทั่วไป โดยใชเวลายามวาง แต
ในขณะที่อีกสวนตองพยายามจดัการงานในการเรียนใหเรียบรอยในเวลาจํากัดเพื่อใหเหลือเวลาใน
การทํากิจกรรมในสวนนี้ ซึ่งสวนมากวัยรุนจะใหความสนใจและจะใชเวลากับศิลปนรักรองที่คล่ัง
ไคลมาก 

 
2. เสียเงิน  

จากความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีนั้นทําใหเกิดพฤติกรรมตางๆ ซึ่งพฤติกรรม
สวนมากของแฟนคลับนั้นจะตองใชกําลังทรัพยเปนอยางมากบางคนมีนอยก็ใชนอย แตบางคนมี
มากกส็ามารถที่จะใชจายไดมากเชนกนั ไมวาจะเปนเร่ืองคาใชจายในการติดตาม คาใชจายในการ
ซื้อสินคาของที่ระลึกตางๆ คาใชจายในการจายคาบัตรชมคอนเสิรต ซึ่งคาใชจายแตละอยางมี
ราคาที่มากนอยแตตางกันไป แตสวนมากส่ิงที่ดี มีลิขสิทธิ์ยอมมีราคาแพง เพราะเปนของที่นําเขา
มา จึงทําใหมีราคาที่สูงและเงินเหลานี้จะตองถูกสงกลับไปยังที่จําหนายซึ่งเปนตางประเทศทําให
เงินทองไหลออกนอกประเทศ 
 
3. พฤติกรรมท่ีไมพึงประสงค 

จากสาเหตุที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีดังกลาวทําใหเกิดพฤติกรรมในรูปแบบตางๆ 
แฟนคลับ ซึ่งแฟนคลับจะมฤีติกรรมการแสดงออกโดยการที่จะติดตามเพื่อใหไดใกลชิดศิลปนให
มากที่สุด ซึ่งทําใหเกิดพฤติกรรม หรือการกระทําอยางไรเหตุผล เพื่อที่จะตองการที่จะตอบสนอง
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ความตองการของตนเองเทานั้น จนไมไดคิดถึงบุคคลรอบขาง หรือหนาที่ตองปฏิบัติ ทําใหเกิดการ
กระทําซึ่งขาดความมีคุณธรรม จริยธรรม เชน การโกหก การขอยืมเงินจากผูอ่ืน  การเส่ียงตอความ
ปลอดภัยของชีวิต ในการติดตามศิลปนนักรองเกาหลี เปนตน ซึ่งจากการสอบถามจากกลุมแฟน
คลับที่ติดตามนั้น ผูปกครองสวนใหญจะรับรูบางและไมรับรูบาง ซึ่งผูปกครองบางทานที่รับรู
เกี่ยวกับเร่ืองความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีนั้นก็จะเห็นวามันเปนเร่ืองที่ไมควร ไรสาระบาง 
คอยกีดกันไมใหเด็กมีพฤติกรรมแบบนี้ และเปนหวงกับการกระทําหรือพฤติกรรมที่อาจจะเปนภัย
อันตราย หรือบางทานก็จะคอยส่ังสอน แนะนํา หรือคอยดูแล ใหกับเด็กที่มีพฤติกรรมเชนนี้เพื่อให
เด็กอยูในการควบคุม ดูแลของผูปกครองได 
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ผลการวิจัย 
สวนท่ี2 ศึกษาการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลี ทัศนคติที่มีตอศิลปนนักรองเกาหลี 
พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี ของวัยรุนไทย  
 
สรุปผลการวิจัยแบงออกเปน 2 ตอน คือ 
ตอนท่ี 1 การวเิคราะหขอมลูเบื้องตน 

ผูตอบแบบสอบถามในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลจํานวน 400 คน สวนใหญ เปน
ผูหญิง และสวนใหญมีอาย1ุ5-16 ป รอยละ 29.50 โดยมีการศึกษาระดับปริญญาตรี ในสัดสวน
มากที่สุด คือ รอยละ 47.50 กลุมตัวอยางเกือบทั้งหมด เปนนกัเรียน/นักศึกษา มีรายไดต่ํากวา
5,000 บาทตอเดือน  และมคีาใชจายเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีทีค่ล่ังไคลตอเดือนสวนใหญ ต่ํา
กวา  1,000 บาท 

 
ศิลปนนกัรองเกาหลีทีค่ล่ังไคล ของผูตอบแบบสอบถามในเขตกรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑลอันดับที1่ คือ Super Junior  ศิลปนนักรองเกาหลีที่คล่ังไคล อันดับ2 คือ ดงบังชินกิ 
และ ศิลปนนกัรองเกาหลีทีค่ล่ังไคล อันดบั3 คืออ่ืนๆ ไดแก Battle,BOA  ,  Shinwa   ,Girl 
Generation  , Paran  ,  BABY VOX   , BABY VOX ReV. ,Lee Hyo Ri, Supernova  , Rex    
และ Epik High 

 
 

ระดับความถ่ีในการเปดรับขาวสารเกีย่วกบัศลิปนนักรองเกาหล ี
ระดับความถี่ในการเปดรับขาวสารเกีย่วกับศิลปนนักรองเกาหลีเปนบางคร้ัง โดยมีระดบั

ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีดานส่ือบุคคลมากที่สุด รองลงมา คือ 
ดานส่ือมวลชน  และดานรวมกิจกรรมตามลําดับ 

 
 

ทัศนคติท่ีมีตอศิลปนนักรองเกาหล ี
ผูตอบแบบสอบถามในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล สวนใหญ มทีศันคตเิชงิบวกตอ

ศิลปนเกาหลี โดยมีทัศนคติเชิงบวกตอดานรูปลักษณของศิลปนเกาหลีมากที่สุด รองลงมา คือ มี
ทศันคตเิชิงบวกตอความสามารถทางดานดนตรีของศิลปน และมทีศันคติดานกระแสความนยิม 
ตามลําดับ 
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พฤตกิรรมความคลั่งไคลศลิปนนักรองเกาหล ี
ผูตอบแบบสอบถามในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล สวนใหญ มพีฤติกรรมความ

คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีในระดับปานกลาง โดยมพีฤติกรรมดานอารมณมากที่สุด รองลงมา 
คือ มีพฤติกรรมการแสดงออกของศิลปนนกัรองเกาหลี 

 
 

ตอนท่ี 2   การทดสอบสมมตฐิานการวิจยั 
สมมติฐานท่ี 1 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลี กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปน
นักรองเกาหลีของวัยรุนไทย มีความสัมพันธกัน  
 

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา เปนไปตามสมมติฐาน แสดงวาความสัมพันธระหวาง 
การเปดรับขาวสารโดยรวมเกี่ยวกับนักรองเกาหลี กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี
ของวัยรุนไทย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.508 
แสดงวาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันระดับปานกลาง นั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมี
การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลี มากเทาไหร ยิ่งทําใหมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปน
นักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย 
 
  
สมมติฐานท่ี 2 ทัศนคติที่มีตอศิลปนนักรองเกาหลี กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรอง 
เกาหลีของวัยรุนไทย มีความสัมพันธกัน 
 

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา เปนไปตามสมมติฐาน แสดงวาความสัมพันธระหวาง
ทัศนคติโดยรวมที่มีตอศิลปนนักรองเกาหลี กับพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของ
วัยรุนไทยผลการทดสอบ พบวา มีความสัมพันธ ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยมีคา
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.493 แสดงวาตัวแปรทั้งสองสัมพันธกันในทิศทางเดียวกัน
ระดับปานกลาง นั่นหมายถึง ยิ่งวัยรุนไทยมีทัศนคติโดยรวมที่มีตอศิลปนนักรองเกาหลี มาก
เทาไหร ยิ่งทําใหมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย 
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อภิปรายผลการวิจัย 
 

พฤติกรรมความคลั่งไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย  
 

จากที่ผูวิจัยศึกษาพฤติกรรมตางๆทีเ่กิดข้ึนของวัยรุนไทยทีค่ล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีนัน้
ทําใหทราบวา พฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีตางๆที่เกิดข้ึนนั้น เกิดจากการเร่ิม
สนใจ ติดตาม ความชื่นชอบ ศิลปนนักรองเกาหลี ระดับความชื่นชอบนั้นของแตละคนมีความ
แตกตางกันไป ซึ่งความรูสึกเชนนี้เกิดจากแนวความคิดจิตวิทยาวัยรุนที่มี ความตองการ และ 
ความสนใจ ในเพศตรงขาม ซึ่งเปนแนวโนมทางดานจิตใจหรือความรูสึกของบุคคลที่มีตอส่ิงใดส่ิง
หนึ่ง ซึ่งมีอิทธิพลทําใหบุคคลนั้นเอาใจใส และรูสึกพึงพอใจในการกระทํากิจกรรมตางๆ ที่เกี่ยวกับ
ส่ิงนั้น ตามท่ี จินตวีร เกษมสุข กลาวไว  
 
  แตถามีความชื่นชอบหลงใหลมากๆ จะเกิดเปนความคล่ังไคลไดซึ่งจากตามความหมาย
ของคําวา “คล่ังไคล”  ตามความพจนานุกรม คร้ังที่ 23 (มานิต มานิตเจริญ, 2551) วา คล่ังไคล 
หมายถึง การชื่นชอบ หลงใหล เคลิบเคล้ิม มีใจจดจอ หรือสนใจส่ิงใดส่ิงหนึ่งเปนอยางยิ่ง จนเปน
ความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีนั้น ในความคล่ังไคลจิตใตสํานึกของบุคคลจะลดนอยลงจนถึง
จุดหนึ่ง ซึ่งความสามารถในการใชวิจารณญาณหมดไป และการคิดถึงผลของการกระทําใน
อนาคตจะไมมีเลย (ประเสริฐ แยมกล่ินฟุง, 2509) แฟนคลับทําใหเกิดการรวมตัวของกลุมคน
ข้ึนมาที่มีความคล่ังไคลศิลปนเดียวกันมีจุดมุงหมายในการติดตามหรือการทําทุกวิธีทางที่จะได 
รูจัก พบเจอ หรือใกลชิดศิลปนนักรองเกาหลีวงนั้นหรือวงนั้นใหมากที่สุด  
  
 ในงานวิจัยชิ้นนี้วิจัยจะใชคําวา แฟน ในความหมายของผูคล่ังไคลไดตรงตามแนวคิดของ
แมตต ฮิลส (Matt Hills, 2002) กลาววา แฟน คือ ผูที่คล่ังไคลในตัวดารา บุคคลมีชื่อเสียง 
ภาพยนตร รายการโทรทัศน วงดนตรี หรือใครก็ตามที่สามารถสรางขอมูลขาวสารอันควรคาแกการ
คล่ังไคลได ซึ่งในที่นี้หมายถึงศิลปนนักรองเกาหลี 
 
 แฟนคลับศิลปนนักรองเกาหลีนั้นมีทั้งที่ชื่นชอบคนเดียว และคล่ังไคลเปนกลุม เปนสังคม 
โดยแสดงออกในกลุม และสังคมออนไลนที่ตนเองเปนสมาชิก และเร่ืองที่วัยรุนซึ่งชื่นชอบ ศิลปน
เค–ปอปใชกลุมสังคม การติดตามศิลปนกับเพื่อนๆ แฟนคลับที่รูจัก หรือ สังคมออนไลนเปนที่
พบปะสนทนาและแลกเปล่ียนขอมูลขาวสารกัน ก็ตรงกับแนวคิดเร่ืองการรวมตัวเปนกลุมของสตอ
ร่ียและเจนกินส จอหน สตอร่ีย (John Storey, 1996, p.14) ที่กลาววา แฟนมีภาพพจนที่เดนชัดอยู 
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2 แบบ คือ แบบปจเจกชน (The Obsessed Individual) ซึ่งมกัแยกตัวจากสังคมและครอบครัว ถกู
ลอลวงโดยส่ือมวลชนและบุคคลมีชื่อเสียงไดงาย มักถูกครอบงําอยางไรเหตุผล และแบบกลุม 
(The Hysterical Crowd) ซึ่งมีความจงรักภักดีตอส่ิงที่ตนหลงใหลและจะเกิดความภักดีตอกลุมที่
หลงใหลส่ิงเดียวกันตามมา อาการเหลานี้มกัเกิดข้ึนกบัสมาชกิในกลุมเดียวกันเสมือนโรคตดิตอ ซึง่
ทําใหเกิดพฤติกรรมการรวมกลุมกันในการสรางกลุม หรือสังคมข้ึน โดยการสรางพื้นที่ในเวบไซต 
ของศิลปนที่คล่ังไคลไมวา จะเปนการสรางเวบไซตเฉพาะบุคคลหรือ วง ที่คล่ังไคล หรือ การ
รวมกลุมในการเตน cover  บางคนก็แตงฟคชั่น บางก็ เขียนไดอาร่ีเพื่อแสดงออกความรูสึกตางๆที่
มีตอศิลปนที่ตนคล่ังไคล  
 
 ผลการวิจัยพบวาแฟนคลับศิลปนนักรองสวนใหญเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย และจะ
ชอบศิลปนนักรองในเพศตรงขามมากกวาเพศเดียวกัน สวนมากจะสนใจในรูปลักษณภายนอกของ
ศิลปนกวาความสามารถของศิลปน  และกระแสความนิยมในปจจุบัน ตามลําดับ ซึ่งสอดคลองกับ
งานวิจัยของ ชญานุตย พัฒนสุวรรณ (2549) ศึกษาเร่ือง “การรับวัฒนธรรมสมัยนิยมจาก ญี่ปุน
ของวัยรุนไทย กรณีศึกษาแฟนเพลงเจ-ปอป” พบวา สวนความสนใจในวัฒนธรรมสมัยนิยม
ประเภทอ่ืนๆ จะข้ึนอยูกับปจจัย 2 ประการคือ เงิน และความชอบสวนบุคคล วัยรุนตอนตนและ
วัยรุนตอนกลาง จะมีการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมมากที่สุด และวัยรุนเพศหญิงมีการเปล่ียนแปลง
มากกวาวัยรุนชาย โดยมักไดรับอิทธิพลจากศิลปน 
 
 ความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีนั้น ผูวิจัยไดใชแนวความคิดของแบนดูรา (Albert 
Bandura, 1986) เปนหลักในการวิเคราะหพฤติกรรมของวัยรุน โดยเร่ิมจากแนวความคิดพื้นฐาน
ที่วา พฤติกรรมของมนุษยมีปฏิสัมพันธกับปจจัยหลัก 2 ประการ คือ ปจจัยสวนบุคคลและปจจัย
สภาพแวดลอม จากนั้น อิทธิพลจากสภาพแวดลอมและปจจัยสวนบุคคลจะกอใหเกิดการ
เปล่ียนแปลงพฤติกรรมดวยกระบวนการทางปญญา ไดแก การเรียนรูจากการสังเกต การกํากับ
ตนเอง และการเรียนรูความสามารถของตนเอง 
 
 โดยผูวิจัยไดแบงเปนรูปแบบในการทําใหแฟนคลับมีพฤติกรรมการแสดงออกจากการ
เรียนรูจากการสังเกตตามแนวความคิดของแบนดูราดังนี้ 
   

- ตัวแบบทางพฤติกรรม คือ พฤติกรรมที่เห็นจากแฟนคลับที่รูจัก หรือเพื่อนสนิทที่คล่ัง
ไคลศิลปนนักรองเกาหลี  
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- ตัวแบบทางวาจา คือ การพูดการบอกหรือเขียนของสมาชิกในบอรดที่แฟนคลับเปน
สมาชิก กฎหรือระเบียบ ขอวิธีปฏิบัติในการพูดคุย การโพสตกระทูตางๆในเวบไซต 

- ตัวแบบสัญลักษณ คือ การที่แฟนคลับไดเห็นศิลปนนักรองเกาหลีคล่ังไคล ผานทาง
ส่ืออินเทอรเน็ต (มีทั้งภาพและเสียง สามารถยอนหรือหาขอมูลไดตลอดเวลา) ซึ่งเปน
ส่ือที่แฟนคลับที่ใชมากที่สุด และตรงกับที่แบนดูราเชื่อวาส่ือประเภทนี้เปนส่ือที่มี
อิทธิพลมากที่สุด 

- ตัวแบบสัมผัส คือ การที่แฟนคลับไดเขาไปมีสวนรวมในการในการทํากิจกรรมตางๆที่
เกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลี รวมถึงการติดตามศิลปนนักรองเกาหลีไปยังสถานที่
ตางๆดวย 

 
ตัวแบบที่กลาวมาทั้ง 4 แบบ คือ เปนแบบอยางทีส่ามารถสรางใหแฟนคลับเรียนรูในการ

แสดงพฤติกรรมได จากการที่ผูวิจัยไดศึกษามาจากกลุมตัวอยางนั้นแฟนคลับบางคนไดเร่ิมรูจัก
ศิลปนนักรองเกาหลีจากเพื่อน จากการ ฟงเพลง ดู MV โดยผานส่ือตางๆ โดยเฉพาะส่ือ
อินเทอรเน็ตที่สามารถติดตามหาขอมูลไดอยางรวดเร็ว และมีอิสระในเขาถึงศิลปนโดยการที่จะ
ศึกษาประวัติ ผลงาน หรือติดตามขาวสารตางๆไดอยางสะดวก และยังสามารถพูดคุยแลกเปล่ียน
ขอมูลหรือภาพตางๆกับแฟนคลับคนอ่ืนๆไดอีกดวย ซึ่งพฤติกรรมของวัยรุนนั้นจะเกิดจาก
พัฒนาการทางอารมณและจิตใจ มีการเปล่ียนแปลงของอารมณอยางรวดเร็วและรุนแรง จน
เรียกวา “พายุบุแคม” คือมีความรูสึกรุนแรง เปดเผยตรงไปตรงมา มีความเชื่อมั่นในตนเอง 
ตองการเปนอิสระ ไมชอบกฎเกณฑและการบังคับ เร่ิมมีความรูสึกทางเพศ สนใจเพศตรงขาม และ
การคบหาสมาคมกับคนอ่ืนๆ (สุชา จันทรเอม อางในอลงกรณ ปริวุฒิพงศ, 2540 : 36-37) 

 
จากทฤษฎีการเรียนรูจากการสังเกตของแนวคิดของ แบนดูรา (Albert Bandura, 1986) 

นั้นทําใหแฟนคลับเกิดการกํากับตนเอง เปนข้ันตอนที่แฟนคลับจะประเมินความรูสึกของตนเองวา 
รูสึกอยางไรกับพฤติกรรมนั้น และตองการมีการแสดงออกอยางไร ซึ่งผูวิจัยมองวาวัฒนธรรมแฟน
ตามแนวความคิดของ จอหน ฟสเก (John Fiske ใน Lisa A.Lewis, 1992, pp.30-48) กลาววา 
วัฒนธรรมแฟนแบงออกเปน 3 ลักษณะ คือ การแบงแยก การผลิตและการมีสวนรวม และการ
สะสมตนทุน เปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอแฟนคลับในข้ันตอนนี้ 

 
เมื่อแฟนคลับประเมินความรูสึกของตนเองแตยังไมแสดงออกในทันที แตจะมาสูข้ันตอน

ของการรับรูความสามารถของตน เปนข้ันตอนที่แฟนคลับตองประเมินขีดความสามารถของตนเอง
วาสามารถทําพฤติกรรมนั้นๆไดหรือไม เมื่อแฟนคลับประเมินขีดความสามารถของตนเองแลวจึง



 196 

จะกอใหเกิดการเปล่ียนแปลงพฤติกรรม ซึ่งแฟนคลับแตละคนมีปจจัยแวดลอมที่สงผลตอการ
ประเมินแตกตางกัน เอง เชน การซื้อของที่ระลึกตางๆ  การติดตามศิลปนไปตามสถานที่ตางๆ  การ
เขารวมเตน cover การแตงฟคชั่น การเรียนภาษาเกาหลี การไปชมคอนเสิรตทั้งในและนอก
ประเทศ หรือ ไดเขารวมเปนสมาชิกของเวบไซต ซึ่งข้ึนอยูแตละปจจัยของแตละคนเปนขอกําหนด
ในการปฏิบัติพฤติกรรม  

 
วัฒนธรรมแฟนคลับและพฤติกรรมที่คล่ังไคลศิลปนเกาหลี ตรงกับคําจํากัดความของ เฮน

ร่ี เจนกินส  (Henry Jenkins, 1992, p.23) วา แฟนมีลักษณะที่จะรวมตัวกันเปนกลุมสังคมซึ่งมี
รสนิยมคลายคลึงกัน ภายในสังคมนั้นจะมีความกลมเกลียว และแฟนจะไมรูสึกวาพฤติกรรมความ
คล่ังไคลใดๆ ของตนเปนส่ิงแปลกประหลาด ดังที่การวิจัยพบวา การที่แฟนคลับแตละคน เขาเวบ
ไซต หรือ เขารวมกิจกรรมตางๆ ทําใหแฟนคลับไปรูจักเพื่อนใหมๆ ที่มีความตองการและความ
สนใจในเร่ืองเดียวกันก็จะพูดคุยกันและ สามารถสนิทกันไดอยางรวดเร็ว และทําใหเกิดการรวม
กลุมของแฟนคลับข้ึน มีวัฒนธรรมภายในกลุมนั้นๆ และมีกฎ มีแบบแผนเปนของตนเอง จากที่
ผูวิจัยพบในการวิจัยคร้ังนี้คือ กลุมแฟนคลับวง Super Junior ที่จะมีชื่อเรียกของแฟนคลับวา 
แอลป  ซึ่งคนที่จะสามารถเปนแอลปไดนั้นตองทําการสมัครและจะตองทําตามกฎที่แฟนคลับทั่ว
โลกตั้งกฎไวดวย มีสัญลักษณของสีประจําวงของกลุมศิลปนที่ชื่นชอบคือสีฟา  

 
 นอกจากจากนี้จากสังเกตของผูวิจัยขณะไปติดตามศิลปนกับกลุมแฟนคลับในสถานที่
ตางๆ นั้นพบวาพฤติกรรมการแสดงออกของแฟนคลับจะสามารถแสดงออกอยางเต็มที่เมื่อเวลาอยู
กับเพื่อนๆ หรือแฟนคลับที่คล่ังไคลดวยกันในที่นี้ ซึ่ง ตรงกับแนวคิดเร่ืองพฤติกรรมรวมหมูของการ
แพรระบาดทางอารมณ (Emotional Contagion)  ของ สุภางค จันทวานิช (2551) ที่กลาวไววา 
พฤติกรรมที่เกิดข้ึนโดยที่สภาพจิตใจของกลุมคนมีอารมณเปนตัวกระตุนในระดับรุนแรงมีความ
ตื่นเตนสูงในกลุมคนที่เกิดพฤติกรรมรวมหมู คนเหลานี้จะตองมีความรูสึกรวมกัน ความรูสึก
รวมกันนี ้ถาเปนการแพรระบาดทางอารมณ อาจมีลักษณะเพียงชัว่ครูชั่วยามไมยั่งยืน วัยรุนไปฟง
คอนเสิรตนักรองขวัญใจแลวก็เกิดอารมณรวม เกิดความคล่ังไคล อาจรองกรีดหรือน้ําตาไหล หรือ
ตะโกนรองเพลงรวมกบัผูอ่ืน ขณะที่กระทาํส่ิงเหลานี้มคีวามรูสึกวาผูชมสวนใหญทาํเหมอืนกนั เกดิ
ความมั่นใจกลาที่จะกระทําโดยไมรูสึกกระดากอาย ความรูสึกรวมชั่วครูนั้นอาจเปนสํานึกรวมหมู
ระยะส้ัน แตก็ทําใหกลุมผูชมมีความรูสึกเปนอันหนึ่งอันเดียวกันและเปนพลังใหกลุมผูชมมี
พฤติกรรมรวมในขณะนั้น 
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 จากการรวมของกลุมแฟนคลับศิลปนนักรองเกาหลี ตรงกับแนวความคิดวัฒนธรรมวัยรุน
ซึ่งเปนสวนหนึ่งของวัฒนธรรมยอย วัฒนธรรมวัยรุนของกลุมแฟนคลับที่คล่ังไคลศิลปนนักรอง
เกาหลีนี้ดังที่เบร็ค (Brake, 1990) ไดอธิบายไววา ลักษณะโดยทั่วไปของวัฒนธรรมยอยก็คือ
รูปแบบ (Style) กลาวคือ กลุมที่มีวัฒนธรรมยอยที่โดดเดนแตกตางไปจากกลุมอ่ืนๆ ก็คือ กลุมที่มี
การใชรูปแบบในเชิงสัญลักษณภายนอก  การแตงตัวการประพฤติปฏิบัติตัว และภาษากลุม ซึ่ง
จากการวิจัยคร้ังนี้ผูวิจัยไดรูจักภาษาของแฟนคลับศิลปนนักรองเกาหลีวง Super Junior  คําวา 
“สวย” ซึ่งเปนคําชมที่แฟนคลับชมนักรองชายในวง Super Junior (ซึ่งที่จริงแลว ตองใชคําวาหลอ
ถึงจะถูกตอง) คําวา “ร่ัว” ซึ่งไวพูดถึงพฤติกรรมของนักรองคนหนึ่งในวง Super Junior เชนกัน  คํา
วา “ไดใจ” หรือ “ใหใจ” หมายถึง แฟนคลับมีความรูสึกที่เทใจใหทั้งหมดในการชอบศิลปนนั้น เวลา
ที่ศิลปนยิ้ม หรือมีปฏิกิริยาตอบสนองกลับมายังแฟนคลับ นอกจากนี้ยังมีคําที่ใชในการแตงฟคชั่น 
เชนคําวา “เคะ” คิงส คือ ผูชายชอบผูชาย  และคําวา “เมะ” ควิน คือ ผูชายชอบผูชาย 

 
 ซึ่งผลจากการวิจัยพบวา กลุมแฟนคลับที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีนั้นก็ไดใชเวลาวาง
สวนมากในการติดตามขอมูลขาวสาร พูดคุย หรือ ทําทุกส่ิงที่เกี่ยวของกับศิลปนเกาหลีที่คล่ังไคล
เสมอ และเปนสวนหนึ่งกับรูปแบบการดําเนินชีวิตของวัยรุนนั้นไปดวยที่ควบคูไปกับการเรียนซึ่ง
ตรงตามแนวความคิดของ F. Phillip Rice, 1987. และ Barbara Schneider Fuhrmann (1986) 
และ แนวคิดของ มิลลิเชนท (Millicent E.Poole, 1988) ไดจัดประเภทกิจกรรมที่กระทําในเวลาวาง
ของวัยรุน เชน เขาสโมสรวัยรุน กิจกรรมที่จัดข้ึนอ่ืนๆ ชมภาพยตร คอนเสิรต ละครเวที และเตนรํา 
เปนตน 

 
การรวมตัวของแฟนคลับนั้น ส่ือหลักๆ ทีแ่ฟนคลับเขารวมคอืส่ืออินเทอรเน็ตซึ่งผลจากวิจยั

ทําใหทราบถึงพฤติกรรมการใชส่ืออินเทอรเน็ตของแฟนคลับ ซึ่งสวนมากแฟนคลับจะเขาไปหา
ขอมูลขาวสาร รวมถึงเขาไปพูดคุย และเปล่ียนขอมูลผานทางส่ือนี้ไดอยางรวดเร็ว ซึ่งสอดคลองกับ
งานวิจัยของ  ชญานุตย พัฒนสุวรรณ (2549) ศึกษาเร่ือง “การรับวัฒนธรรมสมัยนิยมจาก ญี่ปุน
ของวัยรุนไทย กรณีศึกษาแฟนเพลงเจ-ปอป” พฤติกรรมในสังคมกลุมออนไลนของวัยรุนสวนใหญ
เปน พฤติกรรมการรับ ซึ่งเปนปจจัยที่ทําใหวัยรุนสนใจกับกิจกรรมภายในกลุมออนไลนมากหรือ
นอยนั้นมี 2 ประการ คือ กฎและความผูกพันที่วัยรุนมีตอกลุมออนไลนนั้น พฤติกรรมที่วัยรุน
เปล่ียนแปลงไปมากที่สุด คือ การพูดคุย การใชภาษา การรีเควสต การปฏิบัติตามมารยาทและ
เคารพกฎ 
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 จากการสังเกตของผูวิจัยพบวา การแสดงออกของแฟนคลับของศิลปนนักรองเกาหลีใน
อินเทอรเน็ตมีความสอดคลองกับแนวคิดของจอหน ฟสเก และแมคโดนัลด ดังนี้  
 
 - การแบงแยก แฟนเพลงเค-ปอปใชกลุมสังคมออนไลนในการรวมกลุม เพื่อแสดงออกถึง
ความนิยมในตัวศิลปน เพื่อแบงแยกพื้นที่ของตนเองออกจากพื้นที่ของคนทั่วไป นอกจากนี้ยังทํา
เพื่อแบงแยกกลุมแฟนดวยกันออกตามความนิยมในตัวศิลปนแตละคนเฉพาะเจาะจง กลาวคือ 
กลุมสังคมออนไลนแหงหนึ่งมักสรางข้ึนเพื่อใชรวมกลุมแฟนของศิลปนคนใดคนหนึ่ง กิจกรรม
ภายในนั้น สวนใหญจะเกี่ยวโยงกบัตัวศิลปนซึ่งเปนแรงบันดาลใจของการสรางกลุมสังคมออนไลน  
จุดนี้เองที่ทําใหเกิดกลุมสังคมออนไลนจํานวนมาก เพื่อตอบสนองตอความชื่นชอบในตัวศิลปน
และเพลงเค-ปอปที่หลากหลายของวัยรุน 
 
 - การผลิตและการมีสวนรวม  แฟนเพลงเค-ปอปนิยมมีสวนรวมในการแสดงความชื่นชอบ
ตอตัวศิลปน และผลงานของพวกเขา ดวยการตั้งกระทูและตอบกระทูในกลุมสังคมออนไลน ซึ่งมี
คําศัพทเฉพาะที่เรียกกันวา “การโพสต” (Post) และ “การเมนต” (Comment) เนื้อหาของขอความ
ในกระทูมีตัง้แต ขาวสารขอมูล เพลง มิวสิค วีดิโอ และรูปภาพของศิลปน ความคิดเห็นที่แฟนเพลง
มีตอผลงาน มิวสิค วีดิโอหรือรูปภาพของศิลปน ตลอดจนการนําเอาผลผลิตของแฟนมาเผยแพร 
โดยผลผลิตที่วัยรุนนิยมทํากันไดแก แฟนฟคชั่น OPV และงานคอมพิวเตอรกราฟฟก (Computer 
Graphic:CG) ตางๆ เชน วอลเปเปอร ไอคอน (Icon) หรือ รูปดิสเพลย (Display) 
 
 - การสะสมตนทุน ของแฟนคลับศิลปนนักรองเกาหลี ที่นิยมสะสมส่ิงตางๆที่มีความ
เกี่ยวของกับศิลปนที่ตนชอบ ตั้งแตขาวสารขอมูล แผนซีดี ดีวีสี นิตยสาร รวมถึงของที่ระลึกตางๆ 
เชน รูปภาพ  เข็มกลัด อุปกรณเคร่ืองเขียน โปสเตอร ผาเช็ดตัว พวงกุญแจ พัด ถุงเทา กระเปา 
หมวก และเส้ือยืด เปนตน ซึ่งนอกจากจะเปนการทําเพื่อความพอใจสวนตัวแลว ปริมาณของส่ิง
สะสมยังถือเปนตนทุนที่จะชวยยกสถานของตนในกลุมแฟนดวยกันไดอีก หรือการมีขอมูลเกี่ยวกับ
ศิลปนที่คล่ังไคลที่มากกวาก็สามารถเปนที่สนใจของกลุมแฟนคลับดวยกัน 

  
แฟนคลับสวนมากในงานวิจัยคร้ังนี้เปนเด็กวัยรุนซึ่งยังไมมีรายไดเปนของตัวเองสวนมาก

ในการชมคอนเสิรตจะตองใชเงินจากเงินเก็บที่ผูปกครองใหในแตละอาทิตยหรือทํางานพิเศษ ซึ่ง
จากผลวิจัยพบวาแฟนคลับสามารถที่จะหาเงินมาเพื่อซื้อบัตรคอนเสิรตไดโดยไมเกี่ยวกับรายไดที่
ไดรับ ขอใหไดชมคอนเสิรตของแฟนคลับนั้นจะหาวิธีการที่จะสามารถไปชมคอนเสิรตได ซึ่ง
สอดคลองกับแนวคิดของ  Higard R.Ernest (อางในจินตวีร เกษมสุข, 2539 : 40) ที่กลาววา 
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ความสนใจ หมายถึง แนวโนมทางดานจิตใจหรือความรูสึกของบุคคลที่มีตอส่ิงใดส่ิงหนึ่ง ซึ่งมี
อิทธิพลทําใหบุคคลนั้นเอาใจใส และรูสึกพึงพอใจในการกระทํากิจกรรมตางๆ ที่เกี่ยวกับส่ิงนั้น 

 
ผูวิจัยจึงสรุปไดวารายไดไมมีผลตอการเขาชมคอนเสิรตของแฟนคลับ ขอใหมีความคล่ัง

ไคลจะมีความมุงมัน่ที่จะสามารถเก็บเงินหรือหาเงินเพิ่มโดยมีการวางแผนในการเก็บเงินเพื่อที่จะ
ซื้อบัตรคอนเสิรตนั้นใหได ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ นักศึกษาคณะพาณิชยศาสตรและการ
บัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (2524) ไดศึกษาพฤติกรรมการชมคอนเสิรตของวัยรุนตอรายการ
ของไนทสปอต พบวา รายไดไมมีความสัมพันธกับการชมคอนเสิรต ทั้งนี้ข้ึนอยูกับรสนิยมและ
ความตองการ และอายุของผูบริโภคมีความสัมพันธกับการชมคอนเสิรตโดยผูที่มีอายุ 26 ปข้ึนไป
จะมีความสนใจนอย ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยคร้ังนี้เพราะสวนมากทีก่ลุมตัวอยางทีม่อีายุนอยจะมี
ความสนใจและเขาชมคอนเสิรตมากกวากลุมตัวอยางที่มีอายุมากกวา 
 

พฤติกรรมการซื้อสินคาและสะสมของที่ระลึกของศิลปนนักรองเกาหลีที่แฟนคลับคล่ังไคล
นั้น ผลการวิจัยพบวาพฤติกรรมการซื้อสินคาของแฟนคลับนั้นอยูในระดับที่ปานกลาง สวนมาก
แฟนคลับจะซื้อสินคาเกือบทุกอยางที่เกี่ยวของกับศิลปนตนตองการ ไมวาจะเปนส่ิงของ เพลง ซีดี 
รูปภาพ รวมถึงหนังสือ ฟคชั่น ทั้งนี้ข้ึนอยูปจจัยทางดานการเงินดวย เพราะสินคาสวนมากจะมี
ราคาที่สูงยิ่งเปนของมีลิขสิทธิ์ยิ่งมีราคาที่สูงมากกวาของไมมีลิขสิทธิ์ แตขอใหเปนส่ิงที่เกี่ยวของ
กับศิลปนที่ตนคล่ังไคล ซึ่งสอดคลองกับแนวความคิดของ ซาราห ทอรนตั้น (Sarah Thornton, 
1995.) กลาววา  วัฒนธรรมวัยรุนมีแนวโนมที่จะเปนวัฒนธรรมยอยทางดนตรี  (Music 
Subculture)  วัยรุนเปนวัยที่ซื้อแผนเสียง เทป และฟงเพลงที่บันทึกเสียงมากกวาวัยอ่ืนๆ รายการ
โทรทัศนสําหรับวัยรุน ก็เปนรายการดนตรีเสียเปนสวนมาก นิตยสารวัยรุนก็เปนนิตยสารเกี่ยวกับ
ดนตรีเปนสวนใหญ อัตลักษณ และเวลาวางของวัยรุนก็มักจะเกี่ยวของกับดนตรี 

 
ผลจากการวิจัยกลุมแฟนคลับที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีสวนมากจะหาวิธีการตางๆที่

จะไดใกลชิดกับศิลปนใหมากที่สุด โดยวิธีการหนึ่งคือ ติดตามศิลปนนักรองเกาหลีไปทุกสถานที่ที่
สามารถจะพบเห็นหรือใกลชิดศิลปนใหมากที่สุดไมวาจะทําวิธีการใดก็ตาม โดยบางคร้ังลืมนึกถึง
เร่ืองอันตรายที่จะเกิดข้ึน (ซึ่งสวนมากแฟนคลับจะเปนเพศผูหญิง) การใชภาษาเฉพาะในกลุม (ที่
ไมสุภาพ) พฤติกรรมแสดงออกที่รุนแรงกาวราวบาง การใชเงินฟุมเฟอย การไปตามศิลปนโดยโดด
เรียน การโกหก การขโมยเงิน การหนีออกจากบาน หรืออะไรก็ตามที่ขัดกับศีลธรรม จริยธรรม ทํา
ใหเปนส่ิงที่ขัดกับกับผูใหญหรือผูปกครอง ดังแนวคิดวัฒนธรรมวัยรุนในสมัยปจจุบัน (Brand Age, 
สิงหาคม 2543 : 87-90) แสดงออกดวยการนิยมในดนตรีและการเตนรําอันรอนแรง รสนิยมเชนนี้
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ชัดกับความรูสึกของสังคมอยูไมนอย การแตงตัวและการไวผมตามสมัยนิยมก็เปนส่ิงซึ่งผูใหญใน
สังคมไมเห็นดวย ภาษาที่เด็กใชก็เปนภาษาที่ใหมๆ แปลกๆ บางกลุมก็ใชภาษาซึ่งรุนแรง และมี
การโจมตีสังคมอยูดวย สวนพฤติกรรมโดยทั่วไป ก็ไดแกความแสวงหาความสนุกอยางไมมี
ขอบเขต การสงเสียงดัง ขาดความสํารวมในกริยามารยาท  

 
ทั้งนี้เกิดจากจิตวิทยาของวัยรุนที่ยังไมวุฒิภาวะ ทางดานพฤติกรรม การคบคุมทางดาน

อารมณตามแนวความคิดของ  เฮอรลอค (Hurlock, 1949 : 3) ไดใหความหมายของวัยรุนเพิ่มเติม
วา วัยรุนเปนวัยหัวเล้ียวหัวตอ เปนวัยแหงหารปรับตัวทางสังคม เปนวัยแหงปญหา เปนวัยที่มี
ความเครงเครียดทางอารมณ ตัดสินใจรวดเร็วและรุงแรง ทัศนคติในการมองโลกและทางสังคม
ของวัยรุนอาจมีความขัดแยงกับผูใหญ ผูใหญอาจจะไมเขาใจความรูสึกของวัยรุน ซึ่งกอใหเกิด
ปญหาตางๆตามมา 

 
สรุปแลวลักษณะของวัฒนธรรมวัยรุนไมเปนไปตามวัฒนธรรมใหญของสังคมบางอยางก็

ขัดแยงกับวัฒนธรรมใหญเปนอันมาก ผูใหญในสังคมหลายทานจงึไมเหน็ดวยกบัวัฒนธรรมวัยรุน 
และยังสอดคลองกับ แนวความคิดของ กอ สวัสดิ์พาณิชย ไดอธิบายไวใน หนังสือวัยรุนและการ
ปรับปรุงบุคคลิกภาพ (2519) วาเด็กวัยรุนในปจจบุันออกไปคบหาสมาคมกนันอกบานเปนจํานวน
มาก และมกัเอาอยางกนัในหลายเร่ือง เชน รสนิยมทางดนตรี การแตงตัว ภาษาพูด และแบบ
พฤติกรรมตางๆส่ิงทีเ่ดก็กระทํารวมกนัเหลานีท้ําใหเดก็วัยรุนมลัีกษณะแตกตางกับวัยอ่ืนๆอยาง
เห็นไดชัด ดังทีผ่ลการวิจัยพบวาการที่กลุมตัวอยางแฟนคลับศิลปนนักรองเกาหลี ทาํกิริยากร๊ีด
กราดเสียงดังในงานกจิกรรมหรือ ตามสถานทีต่างๆที่ไปเชนงานแถลงขาว การทําผม หรือการแตง
กายเลียนแบบศิลปนเพื่อทีโ่ดดเดนในสังคมแฟนคลับนั้น เปนตน 

 
และยังสอดคลองกับความหมายของคําวา คล่ังไคล ของ สุภางค จันทวานิช (2551) ที่

กลาวไววา ความคล่ังไคล นั้นจัดอยูในพฤติกรรมรวมหมูที่เกิดจากการแพรระบาดทางอารมณ ได
กลาวไววา ความคล่ังไคลจะเนนหนักไปที่อารมณ ปราศจากเหตุผลทําใหหมดเปลืองทั้งเวลา เงิน
ทอง และกําลัง ความคล่ังไคลอาจปรากฏเปนวัตถุหรือไมเปนวัตถุก็ได  

 
ซึ่งการวิจัยคร้ังนี้พบวาแฟนคลับศิลปนนักรองเกาหลีนั้นมีการรวมกลุมกันเพื่อที่จะทําส่ิงที่

ตนชื่นชอบและมีวัตถุประสงคเดียวกันที่เกี่ยวของกับศิลปนที่ตนคล่ังไคลนั้น คือ การรวมตัวกันเพื่อ
สรางสังคมการเตน cover dance ของกลุมแฟนคลับ ซึ่งมีหลายวงที่ฝกซอมจนมีชื่อเสียงภายใน
สังคมยอยนี้ และในขณะเดียวกันก็มีความสนใจที่แคบเขามาในเฉพาะเร่ืองในอนาคตไดดวย เชน 
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การผลิตสินคาที่เกี่ยวกับศิลปนเพื่อเปนธุรกิจ การประดิษฐส่ิงของเพื่อมาขาย ทุกส่ิงที่เกี่ยวกับ
ศิลปนนักรองเกาหลีมาขาย และใชเอง ซึ่งเปนส่ิงที่แฟนคลับไดทําในส่ิงที่ตนรักและยังสามารถเปน
รายไดเสริมอีกทางหนึ่งของแฟนคลับวัยรุนไทยซึ่งก็เปนผลดีของของพฤติกรรมที่คล่ังไคลศิลปน
นักรองเกาหลีอยางหนึ่ง  

 
ซึ่งสอดคลองกับ จินตวีร เกษมสุข ไดอธิบายวา ถึงแมเด็กวัยรุนจะมีความสนใจในเร่ือง

ตางๆแตกตางกัน เนื่องมาจากลักษณะบุคลิกภาพ  การศึกษา สถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคม 
ความสามารถ ความถนัด ฯลฯ แตจะมีลักษณะรวมกันของความสนใจ นั่นคือ ความสนใจของเด็ก
วัยรุนจะขยายขอบเขตออกไปสูสังคมนอกบาน  

 
นอกจากนี้ แฟนคลับบางคนก็เขารวมกับการเปนสมาชิกในเวบไซตที่เกี่ยวกับศิลปนที่ตน

คล่ังไคลโดยเฉพาะ โดยการเขาไปเปนสวนหนึ่งในการทําเวบ หรือดูแลเวบไซต็นั้นๆ ทําใหสามารถ
เกิดการเรียนรูวิธีการทําเวบไซต โปรแกรมตางๆ ที่แฟนคลับไมเคยทํามากกอนอีกดวย  แฟนคลับ
บางคนสามารถที่จะทํา OPV แตฟคชั่น เพื่อมารวมเลมขาย ทําปายไฟเอง หรือ พูดภาษาเกาหลีได 
เปนตน ซึ่งพฤติกรรมความคล่ังไคลของแฟนคลับนี้ ผูวิจัยมองวาตรงขามกับคําวา คล่ังไคล ในแงที่
ไมดีตามความหมายของคําวา คล่ังไคล ของ สุภางค จันทวานิช, 2551 ที่กลาวไววา ความคล่ังไคล
จะเนนหนักไปที่อารมณ ปราศจากเหตุผลทําใหหมดเปลืองทั้งเวลา เงินทอง และกําลัง ความคล่ัง
ไคลอาจปรากฏเปนวัตถุหรือไมเปนวัตถุก็ได 

  
แตจากผลการวิจัยคร้ังนี้พบวาแฟนคลับที่สามารถเกิดพฤติกรรมเชนนี้ได ยังมีจํานวนนอย 

ทั้งนี้ข้ึนอยูกับความสามารถของแตละบุคคล บางอยางอาจะเปนความสามารถเฉพาะตัวที่มีอยู 
แตบางอยางก็เกิดจากความผลักดันจากความคล่ังไคลของแฟนคลับเองทําใหเกิดพฤติกรรมที่
สามารถทําใหเกิดประโยชนเองไดดวย ซึ่งเกิดจากอิทธิพลจากวัฒนธรรมแฟนดวย 

 
จากแนวความคิดและงานวิจัยดังกลาวชวยอธิบายใหเห็นวา  ศิลปนนักรองเกาหลีที่วัยรุน

ไทยคล่ังไคลมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของวัยรุนไทยอยางมาก 
 

 ทั้งนี้จากการวิจัยทั้งเชิงคุณภาพละปริมาณ ในการศึกษาพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปน
นักรองเกาหลี ทําใหเขาใจถึงลักษณะทั่วไปและความตองการของวัยรุน ทําพบวาวัยรุนมักจะมี
ความตองการหรือความปรารถนาที่แตกตางไปจากวัยอ่ืนๆ บางคร้ังก็เปนความตองการที่ขาด
ความพอดี มักจะมากเกินไปหรือนอยเกินไป ทําใหเกิดปญหาข้ึน เกิดความเขาใจภายในครอบครัว 
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หรือผูใหญรอบขาง วัยรุนก็จะเกิดการรวมกลุมและแสวงหากิจกรรมรวมกันทํา กิจกรรมหนึ่งที่เปน
ที่นิยมของวัยรุนทุกยุคทุกสมัย ก็คือ การฟงเพลง และชมภาพยนตร ซึ่งมักจะพบไดวาในใจของ
วัยรุนมักจะมีนักรอง นักแสดง ในดวงใจของตนเองรวมอยูดวย 
 
 
การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 

 

 การเปดรับขาวสารของวัยรุนไทยที่คล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีจะเปดรับทางส่ือทุก
ประเภท แตสวนใหญจะเปดรับทางส่ืออินเทอรเน็ตซึ่งเปนส่ือที่รวบรวมทุกอยางที่ตองการหาขอมูล
ของศิลปนได ทั้งสะดวกและรวดเร็ว  สวนมากจะเขาไปเพื่อหาขอมูลและติดตามผลงานศิลปน
นักรองเกาหลีที่ตนคล่ังไคลโดยเฉพาะ ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ แซมมวล เบคเกอร (Samuel 
L. Backer, 1971 : 79-82) ใหความหมายของการเปดรับขาวสาร โดยจําแนกตามพฤติกรรมการ
เปดรับขาวสารดังนี้ การแสวงหาขอมูล การเปดรับขอมูล บุคคลจะเปดรับขาวสารเพื่อตองการ
ทราบขอมูลทีต่นเองสนใจ อยากรู เชน เปดดูโทรทัศนเฉพาะรายการที่สนใจหรือมีผูแนะนํามา หรือ
ขณะอานหนังสือพิมพหรือดูโทรทัศน ที่เกี่ยวกับศิลปนเกาหลี หากมีขอมูลขาวสารที่มีความสําคัญ
เกี่ยวของกับตนเองก็จะใหความสนใจ อานหรือดูเปนพิเศษ และการเปดรับประสบการณ คือ 
บุคคลจะเปดรับขาวสารเพราะตองการกระทําส่ิงใดส่ิงหนึ่ง หรือเพื่อผอนคลายอารมณ โดยเฉพาะ
เร่ืองศิลปนเกาหลีที่วัยรุนคล่ังไคล 

 
 จากผลการวิจัยพบวา ส่ือมีอิทธิพลตอพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของ
แฟนคลับทั้งในเร่ืองของบริษัทเจาของสินคาตางๆใชวิธีการส่ือสารผานทางส่ือตางๆเพื่อใหเขาถึง
กลุมเปามายใหมากที่สุดซึ่งไดจับกระแสในปจจุบันในการนําศิลปนนักรองเกาหลีมาเปน Present 
เพื่อที่จะมาดึงดูดความสนใจของแฟนคลับในการเพิ่มยอดขายซึ่งก็ประสบความสําเร็จอยางยิ่ง 
และนอกจากนี้ส่ือยังนําเสนอขาวสารตางๆ เพลง MV ที่เกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีอยูเสมอๆ เพือ่
ย้ําเตือนใหกระแสเกาหลีฟเวอรยังคงอยูเสมอ ดังนั้นส่ือมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของแฟนคลับอยาง
ยิ่ง 
 

ซึ่งสอดคลองกับแนวความคิดของ แกนทซ (Gantz, 1978) กลาววา ความพึงพอใจที่เด็ก
วัยรุนหวังวาจะไดรับจากการใชส่ือในดานดนตรีหรือการฟงดนตรี ก็คือ ความรูสึกไดพักผอน 
ความสุข และความตื่นเตน นอกจากนี้เด็กวัยรุนยังใชส่ือเกี่ยวกับดนตรี เพื่อวัตถุประสงคหลาย
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ประการ ไดแก สรางความตื่นเตนสนุกสนาน ใขเปนเพื่อน สรางภาพพจนของตนเอง ตอคนอ่ืนๆ 
เรียกรองความสนใจ แยกตัวออกจากพอแม ใหความรูสึกปลอดภัยในสภาพแวดลอมที่แปลกถิ่น 
สรางอารมณบางอยาง กลบเสียงอ่ืน สรางมโนภาพ หนีจากสังคมภายนอกที่ไมพึงปรารถนา ฆา
เวลา พักผอน เพื่อการเปนที่ยอมรับในกลุมเพื่อนและใชเปนหัวขอสนทนา 

 
จากความเปล่ียนแปลงนี้เองทําใหรูปแบบ แนวคิด แฟชั่น หรือส่ิงตางมีความเปล่ียนแปลง

ตามกันไปทั้งหมด ดังนั้นส่ือคือหลักใหญของส่ิงที่เกิดข้ึนทั้งหมด เพราะความคล่ังไคลที่เกิดข้ึนใน
กลุมคนตาง ๆ นั้น เกิดจากขอมูลที่สามารถคนหาได ความเคล่ือนไหว ความเปล่ียนแปลงตาง ๆ 
ของศิลปน ซึ่งส่ิงเหลานี้ทําใหเกิดการติดตามและการดําเนินตอไปของวิถีความชื่นชอบของผูคนที่
ตามขาวสารเหลานี้   สอดคลองกับแนวคิดของ เชอร่ี ( Cherry, 1978 : 30 ) กลาววา การ
ส่ือสารของมนุษยเปนการกระทํารวมกัน ( An Act of Sharing ) นั่นเอง การกระทํารวมกันนี้จะ
กอใหเกิดความเขาใจรวมกัน ซึ่งจะนําไปสูการตัดสินใจและกระทาํกิจกรรมที่ประสานสอดคลองกนั 

 
 หากขอมูลหรือขาวสารนั้นเร่ิมมีความยากเกินไปในการติดตาม และมีความลาชามากข้ึน 
กระแสที่เกิดข้ึนภายในสังคมก็จะเร่ิมจางลง จนสุดทายก็จะกลับมาเหลือเพียงเฉพาะกลุมเล็ก ๆ ที่
ยังคงติดตามขาวสารความเคล่ือนไหวตอไป ดังนั้นส่ือจึงเปนหลักใหญในการขับเคล่ือนสังคม
บันเทิง ในขณะที่ส่ือรูปแบบใหมอยางส่ืออินเทอรเน็ตนั้นเร่ิมมีบทบาทมากข้ึน  ซึ่งทําใหเกิดความ
ฉับไวในการแลกเปล่ียนขอมูล และความรวดเร็วของขอมูลที่ไดรับนั้นจะมีผลตอกลุมแฟนคลับ
ศิลปนนักรองเกาหลีเอง เพราะการที่มขีอมูลมาก นั่นหมายถึงการไดรับรูขาวสารที่มากกวาและมี
ความรูสึกที่เหนือกวาผูอ่ืนในวงสังคมเดียวกัน เชนเดียวกับพื้นฐานของมนุษยโดยทั่วไป ซึ่ง
สอดดคลองกับแนวคิดของ ชารลส เค อัทคิน ( Charles K. Atkin, 1973 : 208 )  กลาววา บุคคลที่
เปดรับขาวสารมากยิ่งมีหูตากวางไกล มีความรูความเขาใจในสภาพแวดลอม และเปนคนที่
ทันสมัยทันเหตุการณกวาบุคคลที่เปดรับขาวสารนอย  ขอมลูคือปจจัยหลักในการดํารงอยูของกลุม
แฟนคลับ กระแสหรือวัฒนธรรมของเกาหลีที่เฟองฟูอยูเวลานี้สืบเนื่องจากขอมลูทีม่คีวามใหม และ
การนําเขาอยูตลอดเวลา หากขอมูลหรือการนําเขาเหลานี้เ ร่ิมจางลง หรือชาลง ความนิยมก็จะ
ลดลงตามในเวลาตอมา และจะทําใหเกิดกระแสใหมตามมาในอนาคต เปนการดําเนินไปตามวัฏ
จักรของความนิยมในวงการบันเทิง   

 
 แมเทคโนโลยีนี้อาจเกิดข้ึนไมนานนัก จึงทําใหเกิดแนวคิดของคนในสังคมที่แตกตางกัน 

ในขณะที่คนที่มีอายุที่มากกวาจะมีความตองการในการติดตามความเปนไปของเทคโนโลยีนอยลง 
ทําใหภายในสังคมนั้นจะมีกลุมคนสวนหนึ่งที่สามารถกาวตามเทคโนโลยีทัน และอีกกลุมก็จะไม
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สามารถกาวตามเทคโนโลยีไดอีกเลยเพราะเสนแบงของเทคโนโลยีนั้นจะเปนตัวชี้วัดของคนในยุค
ตอไปจากการแลกเปล่ียนขอมูลขาวสารที่มีรูปแบบที่เปล่ียนแปลงไป ซึ่งตรงกับแนวคิดของ  ปรมะ  
สตะเวทิน (2539) ขาวสารเปนส่ิงสําคัญตอมนุษย  เราใชขาวสารเปนเคร่ืองมือในการสนทนาใน
ชีวิตประจําวันเปนขอมูลประกอบการตัดสินใจ  โดยเฉพาะอยางยิ่งสังคมปจจุบันเปนสังคมขาวสาร 
( The  Information Society ) และเรากําลังอยูในยุคขาวสาร ( The  Information  Age ) ขาวสาร
เปนส่ิงจําเปนในการตัดสินใจอยางยิ่งหากมนุษยไมแนใจในเร่ืองใดเร่ืองหนึ่งมากเทาใด  ความ
ตองการขาวสารจึงมีมากยิ่งข้ึน  โดยเฉพาะอยางยิ่งหากมนุษยไมแนใจในเร่ืองใดเร่ืองหนึ่งมาก
เทาใด  ความตองการขาวสารก็จะยิ่งเพิ่มมากข้ึนเทานั้น 

 
ประการนี้แลวความรวดเร็วของขอมูลนั้นจึงเปนความสําคัญที่สุดในการผลักดัน หรือดึงให

ผูรับส่ือทําการเปดรับส่ือ โดยข้ึนกับประเภทของชองทางที่ใช ซึ่งแตละชองทางก็จะมีความแตกตาง
ของกลุมผูรับส่ือที่แตกตางกัน แตความรวดเร็วของขอมูลก็จะแตกตางกันดวยเชนกัน 

 
เชนนี้แลวจึงสรุปไดวา ส่ือนั้นคือเบื้องหลังของแรงผลักดันความนิยมที่เกิดข้ึน แมรูปแบบ

ของส่ือจะเปล่ียนแปลงไป แตดวยความกาวหนาของส่ือทําใหขีดจํากัดของส่ือนั้นไดถูกทําลายลง 
และกลายเปนรูปแบบของส่ือชนิดใหมที่มีความเสถียรที่มากข้ึน  โดยส่ือจะเนนในกลุมคนรุนใหมที่
จะมีอายุยืนยาวกวากลุมคนที่มีอายุที่มากแลว ดวยเหตุจากวัฎจักรการเกิดและดับของคนนั่นเอง 
ซึ่งทั้งหมดนี้ก็คือรูปแบบหนึ่งของแนวทางธุรกิจที่จะเปนตอไปในอนาคต เพราะรูปแบบของส่ือที่
กําลังคอย ๆ เปล่ียนแปลงไปตามแนวทางของคนที่กําลังหมุนเวียนไปในสังคมตลอดเวลา 

 
 เร่ืองกระแสความนิยมในศิลปนนักรองเกาหลี และเพลง K-POP ของวัยรุนนั้นนับวาเปน
ปรากฎการณการแผขยายของวัฒนธรรมบริโภคนิยมของเกาหลี ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ 
อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์ (2550) ไดกลาวไวในเร่ือง “กระบวนการเอเชียภิวัฒนของวัฒนธรรมปอป
เกาหลี (เคปอป) : การผลิต การบริโภค และการสรางอัตลักษณของวัยรุนไทย” วาสินคา
วัฒนธรรมปอปเกาหลีเหลานี้ก็ไดแพรหลายเขามาในประเทศไทยอยางรวดเร็วมาก ซึ่งเปนผลมา
จากการที่ประเทศเกาหลีมีการศึกษาวิจัยทางดานการตลาดของภูมิภาคเอเชีย และวัฒนธรรม
เฉพาะของแตละประเทศวาสินคาวัฒนธรรมประเภทใดเปนที่นิยม สามารถที่จะเปดตลาดใน
ประเทศเพื่อนบานได ที่สําคัญ คือ รัฐบาลประเทศเกาหลีเปนผูลงทุนและวางนโยบายเร่ืองการ
สรางสรรคทางวัฒนธรรมในตลาดเอเชีย โดยมีการจัดทําแผนปฏิบัติการลพัฒนาบุคคลากรฝาย
สรางสรรคเนื้อหาสาระทางดานการสงเสริมการทองเที่ยวดนตรี ผานละครโทรทัศน และการนํา
สถานที่ที่ปรากฏในละครมาจัดเปนแหลงทองเที่ยว สงผลกระทบตอพฤติกรรมวัยรุนไทย วัยรุนไทย
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ตองเสียคาใชจายในแตละเดือนจํานวนไมนอยสําหรับการซื้อสินคาทางวัฒนธรรมเหลานี้ และ
กอใหเกิดความสนใจในการเรียนภาษาเกาหลีเพิ่มข้ึนเพื่อที่จะไดทราบถึงเนื้อหาในภาพยนตร 
ละคร และเพลงของเกาหลี 
 
 
ทัศนคติตอศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 
 
 ในงานวิจัยนี้ ทัศนคติ หมายถึง สภาพจิตใจของเด็กวัยรุน ซึ่งไดแก ความรูสึก หรืออารมณ
ที่มีขอมูลขาวสาร ที่ตอศิลปนเกาหลี และการแสดงออกมาเปนพฤติกรรมการการคล่ังไคลเกาหลี 
เชน ซื้อของที่ระลึก การไปชมคอนเสิรต การไปตอนรับศิลปน สอดคลองกับแนวคิดของ การดอน 
ดับบลิว (Gardon W.Allport) กลาววา “ทัศนคติ” หมายถึง ภาวะทางจิตใจซึ่งทําใหบุคคลพรอมที่
จะตอบโต ตอสภาวะแวดลอม ที่เกิดจากประสบการณ และเปนตัวกําหนดทิศทางที่แตละบุคคลจะ
ตอบสนอง ตอส่ิงของและเหตุการณที่เกี่ยวของ ซึ่งในงานวิจัยนี้พบวาวัยรุนไทยสวนมากจะมี
ทัศนคติในทางบวกกับศิลปนนักรองเกาหลีซึ่งทําใหเกิดพฤติกรรมตางๆตามมา 
 
 การติดตอส่ือสาร เปนตัวเชื่อมโยงใหเกิดทัศนคติตอศิลปนนักรองเกาหลี ของแฟนคลับ
ศิลปน ทัง้นีเ้พราะการส่ือสารจะมกีารแทรกอยูตลอด ไมวาจะทศันคติจะเกิดประสบการณเฉพาะ
อยาง (Specific Experience) หรือ เกิดจากส่ิงทีเ่ปนแบบอยาง (Models) ตามแนวความคิดของ 
ชิมบาโด และ เอบบเีซน ที่กลาวไว เกีย่วกับเร่ืององคประกอบของการเกิดทศันคต ิ
 
 จากแนวคิดและงานวิจัยดังกลาว ชวยอธิบายใหเห็นวา ในดานของวัฒนธรรม เค-ปอบ ที่
ติดตามมากับขอมูล หรือศิลปนนักรองเกาหลีที่กลุมผูสนใจไดรับนั้น พบวาการซึมซับของ
วัฒนธรรมหรือประเพณีเกาหลีนั้น มีผลนอยตอกลุมที่ติดตามขาวสาร เพราะดวยกลุมผูบริโภคงาน
นั้นเปนวัยรุนโดยสวนใหญ ทาํใหเปนที่ยอมรับในสังคมไดยาก เพราะเสียงของวัยรุนนัน้เปนทีเ่ขาใจ
กันดีวาจะมีน้ําหนักนอย และในขณะที่วัฒนธรรมไทยนั้นผูที่มีอายุมากกวาก็มักจะมีมุมมองที่เปน
ลบตอผูที่มีอายุนอยกวาเสมอ จากงานวิจัยของนักศึกษาคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (2524) ไดศึกษาพฤติกรรมการชมคอนเสิรตของวัยรุนตอรายการของ
ไนทสปอต พบวา อายุของผูบริโภคมีความสัมพันธกับการชมคอนเสิรตโดยผูที่มีอายุ 26 ปข้ึนไปจะ
มีความสนใจนอย 
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 ยังสอดคลองกับงานวิจัยของวิภารัตน พันธฤทธิ์ดํา (2544) ไดศึกษาเร่ือง “อิทธิพลของ
วัฒนธรรมตางประเทศที่มีตออัตลักษณของวัยรุนไทย : ศึกษาเฉพาะกรณีดนตรีญี่ปุน”งานวิจัย
ดังกลาวแสดงใหเห็นถึง อิทธิพลของวัฒนธรรมญี่ปุนที่สงผลกระทบตอพฤติกรรมตางๆของกลุม
วัยรุน ซึ่งงานวิจัยนี้จัดทําในชวงที่กระแสญี่ปุนกําลังมาแรงในบานเรา บงบอกใหเห็นวาถาชวงไหน
ที่สังคมกําลังนิยมเร่ืองอะไรอยูนั้น วัยรุนก็จะเกิดความนิยมตาม และขอมูลจากงานวิจัยนี้ยัง
ชี้ใหเห็นถึงอิทธิพลของวัฒนธรรมญี่ปุนที่มีผลใหวัยรุนเกิดพฤติกรรมการเลียนแบบตาม ทั้งรางกาย 
การใชภาษา เปนตน 

 
ทั้งนี้ทั้งนั้น จากที่ถูกเรียกกระแสเกาหลีฟเวอร จึงเปนเพียงวัฎจักรสวนหนึ่งของวงการ

บันเทิง เหมือนที่เคยเปนมาในทุกยุคทุกสมัยนับแตฮอลีวูด และเพลงสากลเฟองฟูในยานวังบูรพา
ตั้งแต 50 ปที่แลว จึงเหมือนหวงโซที่ถูกรอยเรียงกันมาตลอดเวลาตามยุคตามสมัย ซึ่งผลกระทบที่
เกิดข้ึนนั้นจึงใกลเคียงกันมาตลอดเวลา อาจมีความเปล่ียนแปลงบางตามความเจริญของสังคมที่
ไดมีความเปล่ียนแปลงไป การใชเวลา หรือกิจกรรมของวัยรุนที่เปล่ียนแปลงไปตามยุคสมัย เพราะ
เปนปกติของประเทศไทยที่มีการเปดรับส่ือตางชาติโดยทั่วไป นับตั้งแตความเฟองฟูของชาติ
ตะวันตกในไทย ตลอดจนปจจุบันไดกลายเปนชาติในทวีปเอเชียดวยกัน 
 
 
 

 
ผลการทดสอบสมมติฐาน 
 
สมมติฐานท่ี 1 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลี กับพฤติกรรมความคลั่งไคล
ศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย มีความสัมพันธกัน  
  
 ผลการวิจัยพบวาการที่วัยรุนไทยมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับนักรองเกาหลี มากเทาไหร 
ยิ่งทําใหมีพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวยซึ่งสอดคลองกับ
แนวความคิดของ โจเซฟ ท ีแคลปเปอร (Joseph T. Klapper, 1969 : 15-49) กลาววา ส่ือมวลชน
อาจทําหนาที่เปล่ียนแปลงบุคคลได ในกรณีที่บุคคลมีความโนมเอียงที่จะเปล่ียนอยูแลว หากส่ือ
มวลชลสามารถตอบสนองส่ิงที่สอดคลองกับความตองการของบุคคล เขาก็จะเปล่ียนพฤติกรรมได 
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 และยังสอดคลองกับแนวความคิดของ แซมมวล เบคเกอร (Samuel L. Backer, 1971 : 
79-82) ใหความหมายของการเปดรับขาวสาร โดยจําแนกตามพฤติกรรมการเปดรับขาวสารดังนี้ 
การแสวงหาขอมูล การเปดรับขอมูล คลับศิลปนนักรองเกาหลีจะหาขอมูลของศิลปนตนคล่ังไคล
อยูเสมอ ไมวาจะทางส่ือไดก็ตาม 

 

 
สมมติฐานท่ี 2 ทัศนคติท่ีมีตอศิลปนนักรองเกาหลี กับพฤติกรรมความคลั่งไคลศิลปน
นักรองเกาหลีของวัยรุนไทย มีความสัมพันธกัน 
 
 ผลการวิจัยคร้ังนีพ้บวาการที่วัยรุนไทยมทีศันคติในดานบวกตอศิลปนนักรองเกาหลี มาก
เทาไหร ยิ่งทําใหมพีฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนกัรองเกาหลีมากข้ึนตามไปดวย ซึ่งสอดคลอง
กับแนวความคิดของ โรเจอรส (Rogers, 1978 : 208-209) ไดกลาวถึงทัศนคติวา เปนดัชนีชี้วา
บุคคลนัน้คิดและรูสึกอยางไรกบัคนรอบขาง วัตถุ หรือส่ิงแวดลอม ตลอดจนสถานการณตางๆ โดย
ทศันคตนิั้นมรีากฐานมาจากความเชื่อทีอ่าจสงผลตอพฤตกิรรมในอนาคตได ทศันคติจึงเปนเพยีง
ความพรอมที่จะตอบสนองตอส่ิงเรา และเปนมิติของการประเมินเพื่อแสดงวาชอบหรือไมชอบตอ
ประเด็นหนึ่งๆ ซึ่งถือเปนการส่ือสารภายในบุคคล (Intrapersonal Communication) ที่เปน
ผลกระทบมาจากการรับสาร อันจะมผีลตอพฤตกิรรมตอไป (สุรพงษ โสธนะเสถยีร, 2533 : 122) 
 
 นอกจากนี้ยังสอดคลองกับงานวิจัยของ อารักษ เงินบํารุง (2541) ศึกษาเร่ืองทัศนคติและ
การยอมรับของวัยรุนตอการนําเสนอขาวสารดานการปองกันยาเสพติดผานนักรอง – นักแสดง  
พบวา ลักษณะทางประชากรแตกตางกัน มีการเปดรับขอมูลขาวสารดานการปองกันยาเสพติดที่
นําเสนอผานนักรอง-นักแสดงไมแตกตางกัน  ปริมาณเปดรับขอมูลขาวสารดานการปองกัน
ยาเสพติดที่นําเสนอผานนักรอง-นักแสดงไมมีความสัมพันธกับทัศนคติและการยอมรับของวัยรุน 
ในขณะที่ทัศนคติของวัยรุนที่มีตอเปดรับการนําเสนอขาวสารดานการปองกันยาเสพติดผาน
นักรอง-นักแสดงมีความสัมพันธกับการยอมรับขาวสารที่นําเสนอผานนักรองนักแสดง  
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ขอเสนอแนะท่ัวไป 
 

1. งานวิจัยนีเ้ปนงานทีศ่ึกษาพฤติกรรมการแสดงออกตางๆที่วัยรุนไทยมตีอศิลปนนกัรอง
เกาหลีที่คล่ังไคลซึ่งเปนศิลปนตางชาติ ซึ่งจะใชเปนแนวทางในการพัฒนาวงการศิลปนนักรองไทย
เพื่อใหวัยรุนไทยหันมาสนใจศลิปนชาวไทยดวยกันเอง โดยเร่ิมจากการพัฒนาที่ตัวศิลปนนักรอง
ไทย และวงการเพลงของประเทศไทย ใหมีการพัฒนาเทียบเทาหรือดีกวาศิลปนเกาหลีในอนาคต
ได 

2. จากการวิจัยพบวาพฤติกรรมของวัยรุนไทยมีพฤติกรรมการแสดงออกที่หลายรูปแบบ
ซึ่งวัยรุนเปนวัยที่ตองการเปนอิสระในการคิดและแสดงออกทําใหกระทําบางส่ิงบางอยางที่ไม
ถูกตองจึงอยากใหผูใหญ ครูที่โรงเรียน หรือผูปกครองเขาใจถึงสภาวะจิตใจพฤติกรรมของวัยรุน
และคอยควบคุม ดูแล และแนะนําส่ิงที่ถูกตองใหกับวัยรุนไทย 

 
 
 

ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยในอนาคต 
 

1. การวิจัยคร้ังนี้มุงศึกษาพฤติกรรมความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลี จากการวิจัยได
พบวาเกิดพฤติกรรมในรูปแบบตางๆที่เกิดข้ึนของวัยรุนไทย เชน การรวมกลุมเพื่อที่จะเตน cover, 
การแตง fiction หรือการสรางเวบไซตของแฟนคลับศิลปนนักรองเกาหลี โดยสามารถทําการวิจัย
เฉพาะเจาะจงไปในยังพฤติกรรมตางๆเหลานี้วามีการรวมตัว หรือวิธีการส่ือสารในการสราง
เครือขายของสังคมเฉพาะกลุมนั้นๆอยางไร 

2. ควรมีการศึกษาเจาะลึกในดานกลยุทธกลวิธีในการส่ือสารของคายศิลปนตางๆ ทั้งใน
และตางประเทศ หรือ บริษัทสินคาที่ใชศิลปนนักรองเกาหลีมาเปน presenter หรือ บริษัทที่ใหการ
สนับสนุนศิลปนนักรองเกาหลีในประเทศไทยที่เขามามีอิทธิพลตอการรับรู และคานิยมของวัยรุน
ไทย 

3. ควรมีการศึกษาบทบาทของส่ืออินเทอรเน็ตทางดานความบันเทิงที่มีผลตอพฤติกรรม
ของวัยรุนไทยโดยเฉพาะ 
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แนวคําถามท่ีใชในการสัมภาษณ 
เร่ืองพฤตกิรรมความคลั่งไคลศลิปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทย 

 
ขอมลูสวนตัวของผูสมัภาษณ 

1. ขอมูลสวนตัวของผูสัมภาษณ (ชื่อ – นามสกุล, อายุ, การศึกษา, ที่อยู) 
2. ทานมีรายไดเทาไหรตอเดือน 
3. ศิลปนนกัรองเกาหลีที่ทานคล่ังไคลมใีครบาง/ใคร หรือวงไหนมากที่สุด 
 

การเปดรับขาวสารทางสือ่ตางๆ 
4. ทานเร่ิมคล่ังไคลและตดิตามขาวสารเกีย่วกับนักรองเกาหลีตั้งแตเมื่อไหร/ มีใครแนะนํา

หรือไม 
5. ทานหาขอมูลหรือติดตามขาวสารจากแหลงใดบาง/แหลงไหนมากที่สุด 
6. เวลาที่ทานหาขอมลูหรือติดตามขาวสารเกีย่วกับนักรองเกาหลีที่ทานคล่ังไคลใชเวลา

เทาไหรในแตละวัน 
7. ทานใชเวลาพูดคุยเกี่ยวกบัเร่ืองศิลปนนกัรองเกาหลีที่ทานคล่ังไคลกับใครบาง/ ใครมาก

ที่สุด (สวนมากจะคยุเร่ืองอะไร) 
 

ทัศนคติท่ีมีตอศิลปนนักรองเกาหล ี
8. ทําไมทานถงึคล่ังไคลนักรองคนนี้หรือวงนีม้ากที่สุด เพราะอะไร  

(หนาตา เสียงรอง ทรงผม บคุลิกภาพ รอยยิ้ม การแตงกาย นสัิย) 
9. ทานคล่ังไคลศิลปนนกัรองเกาหลีเพราะตามกระแสใชหรือไม/ เพราะอะไร 
 

พฤตกิรรมความคลั่งไคลศลิปนนักรองเกาหล ี
10. ทานมพีฤตกิรรมคล่ังไคลศิลปนนกัรองเกาหลีอยางไรบาง 
11. ทานไดอะไรกับการเขารวมชมรม แฟนคลับ หรือ เวบไซคทีเ่กี่ยวกบันกัรองเกาหลีที่ทาน

คล่ังไคล 
12. ทานแตงฟกส เลน Blog Space Multiply หรือ hi5 ทีม่ศีิลปนนักรองเกาหลีที่ทานคล่ังไคล

อยูในนัน้ดวย 
13. ทานเลียนแบบพฤติกรรมของนกัรองเกาหลีทีท่านคล่ังไคลหรือไม /เลียนแบบอะไรบาง 

และเพราะอะไร (การแตงกาย, ทรงผม, เสียงรอง, ทาเตน...) 
14. เวลาทานเห็นศิลปนนักรองเกาหลีทานคล่ังไคลในส่ือตางๆทานรูสึกอยางไรบาง/ มี

พฤติกรรมอยางไร 
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15. ทานไดทาํอะไรใหศิลปนนกัรองเกาหลีทีท่านคล่ังไคลบาง (ทําปายไฟชื่อศิลปนทีท่านคล่ัง
ไคล, ทําการด, ทําของขวัญ)  

- ทานทําเอง ทําอยางไร 
- จางคนอ่ืนทําให จางที่ไหน และ ราคาเทาไหร 

16. ทานเคยใหของกับศิลปนนกัรองเกาหลีทีท่านคล่ังไคลหรือไม/ มีวิธีการใหอยางไร 
17. ทานไปดูคอนเสิรตศิลปนนักรองเกาหลีที่ทานคล่ังไคลหรือไม   

- ถาเคยไป  ซื้อบัตรไดอยางไร/  ไปกับใคร และ ไป กลับยงัไงหลังดู คอนเสิรต/ ซื้อ
บัตรราคาเทาไหร / เอาเงินมาจากที่ไหน/ พอแมรับทราบหรือไมวาไปดู (ถาไม
ทราบบอกทานมีวิธีการบอกทานวาอยางไร) 

- ถาไมเคยไปรูสึกอยางไร 
18. ทานไปงาน มทิติ้ง แฟนคลับ หรือ งานมติแอนกร๊ีด แฟนคลับ หรือไม แลวทานมีวิธีการ

อยางไรเพื่อที่จะไปงานนั้นใหได 
- ถาเคยไปรูสึกอยางไร 
- ถาไมไดไปรูสึกอยางไร 

19. ทานตามไปเฝารอ ยืนรอ สงเสียงกร๊ีด ตามงานทีศ่ิลปนเกาหลีทีต่นคล่ังไคลหรือไม/ ทาน
รูสึกอยางไง 

20. ทานซื้อของทีเ่กี่ยวกับศิลปนนกัรองเกาหลีที่ทานคล่ังไคลไปอะไรบาง/ จากที่ไหน/ 
คาใชจายทั้งหมดรวมเปนเงินเทาไหร/ เอาเงินมาจากที่ไหน/ ผูปกครองทราบหรือเปลา (ถา
ทราบแลวทานวาอยางไรกับพฤติกรรมนี/้ ถาไมทราบทานมีวิธีการบอกอยางไร) 

21. ทานมCีD DVD เพลงหรือคอนเสิรตของศิลปนนักรองเกาหลีที่ทานคล่ังไคลครบทุกงาน
หรือไม/ หาซื้อจากแหลงไหนบาง 

22. ทานซื้อสินคาที่ศิลปนนักรองที่ทานคล่ังไคลเปนพรีเซนเตอรหรือไม/ มากนอยเทาไหร/เปน
จํานวนเงินทั้งหมดเทาไหร 

23. ทานรองเพลงและเลียนแบบทาเตนของนักรองทีท่านคล่ังไคลไดหรือไม 
24. ทานพูดภาษาเกาหลีไดหรือไม มากนอยแคไหน พูดอะไรไดบาง และฝกพูดเพื่ออะไร 
25. สวนมากทานจะพดูภาษาเกาหลี หรือรองเพลงเกาหลีกบัใครบาง/ ใครมากที่สุด 
26. ทานเคยไปตอนรับศิลปนนักรองเกาหลีทีท่านคล่ังไคลทีส่นามบนิหรือไม/ ไปกับใคร/ 

เพราะอะไร 
27. ทานเคยติดตามนักรองเกาหลีทีท่านคล่ังไคลไปทุกๆแหงทีศ่ิลปนไปหรือไม / ที่ไหนบาง/ ไป

อยางไร/ เพราะอะไร (เชน เวลาไปถายโฆษณาในเมืองไทย หรือไปงานแถลงขาวตาม
รายการตางๆ) 
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28. ทานเคยฝนถงึนักรองเกาหลีที่ทานคล่ังไคลหรือไม บอยแคไหน / ฝนวาอยางไร 
29. ทานเคยตามศิลปนนกัรองเกาหลีที่ทานคล่ังไคลไปถึงตางประเทศหรือไม/ อยางไร 
30. ทานคิดวาในอนาคตทานจะยังคล่ังไคลศิลปนนกัรองเกาหลีอยูอีกหรือไม/ เพราะอะไรจึง

คิดเชนนัน้ 
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แบบสอบถามเลขที่ ……………… 
แบบสอบถาม 

 

คําช้ีแจง: แบบสอบถามนี้จัดทําขึ้นเพื่อตองการเก็บรวบรวมขอมูลไปใชในการทําวิทยานิพนธ เร่ือง “พฤติกรรม
ความคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีของเด็กวัยรุนไทย” เพื่อเปนสวนหนึ่งของการทําวิทยานิพนธระดับปริญญา
มหาบัณฑิต สาขานิเทศศาสตรพัฒนาการ ภาควิชาการประชาสัมพันธ คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย 
 
ตอนที่ 1   ขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถาม 
โปรดทําเครื่องหมายü ลงหนาขอความที่ตองการ หรือเขียนขอความลงใน...ใหสอดคลองกับคําถาม
และตรงกับความเปนจริง และกรุณาตอบทุกขอ 
 

1. เพศ    (1) ชาย    (2) หญิง 
 

2. อายุ                     ป 
 

3. ระดับการศึกษา 
  (1)  มัธยมศึกษาตอนตน    (2) มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. 
  (3)  อนุปริญญา/ ปวส.     (4) ระดับปริญญาตรี 
  (5) สูงระดับปริญญาตรี     
 

4. อาชีพ 
  (1) นักเรียน/ นักศึกษา     (2) ขาราชการ/ พนักงานวิสาหกิจ 
  (3) พนักงานบริษัทเอกชน    (4) เจาของกิจการ/ อาชีพอิสระ 
 

5. รายไดที่ทานไดรับตอเดือน 
  (1) ตํ่ากวา 5,000 บาท    (2) 5,001 - 10,000 บาท 
  (3) 10,001 - 20,000 บาท    (4) 20,001  บาทขึ้นไป 
 

6. ปจจุบันทานคล่ังไคลศิลปนนักรองเกาหลีคนไหน หรือวงใดมากที่สุด (จงเรียงอันดับ 1-3 อันดับแรกที่
ทานคล่ังไคลมากที่สุด) 
  (1) ดงบังชินกิ    (2) Super Junior   (3) FT Island  
  (4) SS501    (5) Wonder Girl   (6) Shinee 
  (7) Rain    (8) Big Bang    (9) อื่นๆ(โปรดระบุ)........................ 
 

7. คาใชจายเก่ียวกับศิลปนนักรองเกาหลีที่ทานคล่ังไคล ตอเดือน 
  (1) ตํ่ากวา  1,000    บาท    (2) 1,001 -  3,000   บาท  
  (3) 3,001 -  5,000       บาท    (4) 5,001 บาทขึ้นไป  
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ตอนที่ 2  พฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากสื่อตางๆ เกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลี ใหทานพิจารณา
จากขอความในแตละขอ        โปรดทําเครื่องหมาย   ü  หนาขอความตามความเปนจริง 
 

ความถ่ีในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลี ประเภทของสื่อที่ทานไดเปดรับ 
เกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลี บอยมาก (5) 

(ทุกวัน) 
บอย (4) 

(5-6 วัน/สัปดาห) 
บางคร้ัง (3) 

(3-4 วัน/สัปดาห) 
นานๆ คร้ัง (2) 

(1-2 วัน/สัปดาห) 
ไมเคยเลย (1) 
(0 วัน/สัปดาห) 

สื่อมวลชน     1.โทรทัศน      
 2. วิทยุ      
 3. หนังสือพิมพ      
 4. นิตยสาร      
 5. อินเทอรเน็ต      
สื่อบุคคล 6. เพื่อน      
 7. ครอบครัว      
 8. แฟนคลับ      

 
 บอยมาก (5) 

(มากกวา 6 คร้ัง/ป) 
บอย (4) 

(5-6 คร้ัง/ป) 
บางคร้ัง (3) 
(3-4 คร้ัง/ป) 

นานๆ คร้ัง (2) 
(1-2 คร้ัง/ป) 

ไมเคยเลย (1) 
(0 คร้ัง/ป) 

รวมกิจกรรม 
9. คอนเสิรต      

 10.งานแถลงขาว      
 11.งานพบแฟนคลับ      

 
สวนที่ 3 คําถามเกี่ยวกับทัศนคติเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลี ที่ทานคลั่งไคล ทานมีความคิดเห็น
อยางไรกับขอความตอไปนี้ 
 

ขอความ เห็นดวย
อยางยิ่ง (5) 

เห็นดวย 
 (4) 

เฉยๆ 
(3) 

ไมเห็น
ดวย (2) 

ไมเห็นดวย
อยางยิ่ง (1) 

ดานรูปลักษณของศิลปน 
1. นักรองเกาหลีมีบุคลิกและหนาตาดี  

     

2. นักรองเกาหลีมีอุปนิสัยเปนมิตรกับแฟนเพลง      

3. นักรองเกาหลมีีความสามารถในการเตน เปนเอกลกัษณเฉพาะตวั      

4. นักรองเกาหลีเปน แบบอยาง (idol) ของวัยรุนสมัยนี้      

ดานความสามารถทางดานดนตรีของศิลปน 
5. นักรองเกาหลี เปนนักรองที่เสียงดี รองเพลงไพเราะ 

     

6. บทเพลงเกาหลี มีทํานอง ดนตรี เนื้อเพลงที่ไพเราะ      

7. นักรองเกาหลีมีการแสดงคอนเสิรตท่ีสนุกสนาน ประทับใจมาก      

กระแสความนิยม 
8. ศิลปนนักรองเกาหลีโดงดังเปนเพราะตามกระแสนิยมในปจจุบัน 
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ตอนที่ 4  คําถามเกี่ยวกับพฤติกรรมความคลั่งไคลที่มีตอศิลปนนักรองเกาหลี 
กรุณาทําเคร่ืองหมาย ü ลงในชองท่ีใกลเคยีงกบัพฤตกิรรมความคลั่งไคลของทานมากท่ีสุด 

ขอความ เปนประจํา 
(5) 

บอย (4) พอสมควร 
(3) 

นานๆคร้ัง 
(2) 

ไมเคยเลย 
(1) 

ทางดานพฤติกรรมการแสดงออก 
1. ทานฟงเพลง/รองเพลงของศิลปนนักรองเกาหลีท่ีทานคลั่งไคล 

     

2. ทานหาขอมูล และติดตามผลงานของศิลปนนักรองเกาหลีทานคลั่งไคลตาม
สื่อตางๆ 

     

3. ทานพูดคุยเกี่ยวกบัเร่ืองศิลปนนักรองเกาหลีท่ีทานคลั่งไคลไดตลอด ท้ังวัน      

4. ทานเขารวมเปนสมาชิกและทํากิจกรรมตางๆของแฟนคลับท่ีเกี่ยวกับ 
ศิลปนนักรองเกาหลีท่ีทานคลั่งไคล 

     

5. ทานมีการเลนหรือสรางพื้นท่ีสวนตัวบน Website เพื่อศิลปนนักรองท่ี ทาน
คลั่งไคล เชน Hi5, Blog , Space, Multiply และ การอานหรือแตงฟคชั่น 

     

6. ทานสนใจเรียนภาษาเกาหลี หรือฝกฝนภาษาเกาหลีเพื่อท่ีจะสื่อสารกับ
ศิลปนนักรองท่ีทานคลั่งไคล 

     

7. ทานทําของขวัญ หรือของท่ีระลึกใหกับศิลปนนักรองเกาหลีท่ีทาน คลั่งไคล      

8. ทานเลียนแบบการแตงตัว ทรงผม ทาเตน ของศิลปนนักรองเกาหลีท่ีทาน  
คลั่งไคล เพื่อใหดูโดดเดนในกลุมแฟนคลับ 

     

9. ทานซื้อหรือสะสมของท่ีระลึกตางๆท่ีเกี่ยวกับศิลปนนักรองเกาหลีท่ีทาน 
คลั่งไคล 

     

10. ทานติดตามศิลปนนักรองเกาหลีท่ีทานคลั่งไคลไปตามสถานท่ีตางๆ    เชน 
กิจกรรมงานแถลงขาว , สนามบิน, โรงแรม  

     

11. ทานไปด ูConcert  ของศิลปนนักรองเกาหลีท่ีทานคลั่งไคล      

12. ทานพยายามทําทุกวถิีทาง ใหไดใกลชดิศลิปนนักรองเกาหลท่ีีทานคลั่ง
ไคล 

     

ทางดานอารมณ 
13. ทานรูสึกดีทุกคร้ังท่ีพูดคุยเกี่ยวกับเร่ืองศิลปนนักรองเกาหลีท่ีทานคลั่งไคล 

     

14. ทานรูสึกชอบ และสนใจเปนพิเศษเม่ือไดเห็นศิลปนนักรองท่ีทาน   คลั่ง
ไคลตามสื่อตางๆ เชน นิตยสาร โทรทัศน 

     

15. ทานรูสึกอยากจะซื้อหาสินคาทุกอยางท่ีศิลปนนักรองเกาหลีท่ีทาน  คลั่ง
ไคลเปน Presenter 

     

16. ทานไมสามารถความคุมอารมณในขณะท่ีทานไดดูคอนเสิรตหรือพบ   
เห็นศิลปนนักรองตัวจริงท่ีทานคลั่งไคล 

     

17. ทานคิดถงึ หรือจนิตนการ ศลิปนนักรองเกาหลท่ีีคลั่งไคลอยูตลอดเวลา      

18. ทานแสดงอารมณอยางเต็มท่ีเม่ือทานไดอยูกับแฟนคลับท่ีคลั่งไคลศิลปน
นักรองเหมือนกัน 

     

 
***ขอขอบคุณในความรวมมือตอบแบบสอบถามดังกลาว*** 
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 
 

นางสาววรนุช ตันติวิทิตพงศ เกิดวันที่ 10 ตุลาคม 2523 ที่จังหวัดกรุงเทพมหานคร สําเร็จ 
การศึกษาระดับปริญญาตรีสาขาโฆษณา คณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยกรุงเทพ เมื่อปการศึกษา 
2545 และเขาศึกษาหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชาการประชาสัมพันธ สาขานิเทศ 
ศาสตรพัฒนาการ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
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