
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

แรงจูงใจในการเข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก 3 และ 4 
 

นายอัลอามีน แซลีมา  

วิทยานิพนธ์นี้เป็นส่วนหนึง่ของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญาวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต 
สาขาวิชาวิทยาศาสตร์การกีฬา ไม่สังกัดภาควิชา/เทียบเท่า 

คณะวิทยาศาสตร์การกีฬา จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
ปีการศึกษา 2561 

ลิขสิทธิ์ของจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  
 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

MOTIVATION TO ATTENDING THAILAND FOOTBALL LEAGUE 3 AND 4 
 

Mr. Alameen Saeleema 
 

A  Thesis Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements 
for the Degree of Master of Science in Sports Science 

Common Course 
Faculty of Sports Science 
Chulalongkorn University 

Academic Year 2018 
Copyright of Chulalongkorn University 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
หัวข้อวิทยานิพนธ ์ แรงจูงใจในการเข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก 3 และ 4 
โดย นายอัลอามีน แซลีมา 
สาขาวิชา วิทยาศาสตร์การกีฬา 
อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์หลัก รองศาสตราจารย์เทพประสิทธิ์ กุลธวัชวิชัย 
อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ฉัตรชัย ฉัตรปุณญกุล 

  
 

คณะวิทยาศาสตร์การกีฬา จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย อนุมัติให้นับวิทยานิพนธ์ฉบับนี้เป็นส่วน
หนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญาวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต 

  
   

 

คณบดีคณะวิทยาศาสตร์การกีฬา 
 (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สิทธา พงษ์พิบูลย์)  

  
คณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ 

    ประธานกรรมการ 
 (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.วันชัย บุญรอด)  
   

 

อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์หลัก 
 (รองศาสตราจารย์เทพประสิทธิ์ กุลธวัชวิชัย)  
   

 

อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม 
 (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ฉัตรชัย ฉัตรปุณญกุล)  
   

 

กรรมการภายนอกมหาวิทยาลัย 
 (ดร.จุฑา ติงศภัทิย์)  

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ค 
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การศึกษาในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขัน

ฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4 และเพื่อเปรียบเทียบความแตกต่างในปัจจัยด้านแรงจูงใจในการ
เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4 

กลุ่มตัวอย่างคือ ผู้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4 ภายในสนามท่ี
จัดการแข่งขัน ท้ังเพศชาย และเพศหญิง อายุ 18 ปีขึ้นไป จ านวน 804 คน เครื่องมือท่ีใช้คือ 
แบบสอบถามจากงานวิจัยของ Wang and Matsuoka (2014) โดยน ามาปรับใช้ให้เข้ากับบริบท
ของฟุตบอลไทยเกี่ยวกับปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทย น าข้อมูลท่ีได้มา
วิเคราะห์ค่าสถิติ และเปรียบเทียบความแตกต่างปัจจัยด้านแรงจูงใจโดยใช้สถิติ t-test 

ผลการวิจัยพบว่า ในภาพรวมปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยท่ีมี
ค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดคือ ปัจจัยด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น เมื่อเปรียบเทียบความแตกต่างใน
ปัจจัยด้านแรงจูงใจระหว่าง ผู้ชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4 พบว่า ปัจจัยด้าน
แรงจูงใจสูงสุดในการเข้าชมไทยลีก 3 และ ไทยลีก 4 คือ ปัจจัยด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น 
ซึ่งมีปัจจัยในการเข้าชมฟุตบอลไทยลีก 3 และ 4 ท่ีเหมือนกัน โดยปัจจัยในการเข้าชมไทยลีก 3 
และไทยลีก 4 มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญแทบทุกด้านยกเว้นปัจจัยด้านส่ิงท่ีได้มาซึ่งความรู้
และด้านความสนใจในผู้เล่นท่ีไม่พบความแตกต่าง 

การวิจัยครั้งนี้สรุปได้ว่า ปัจจัยด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่นเป็นปัจจัยด้าน
แรงจูงใจท่ีส าคัญในการเข้าชมฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4 นอกจากนี้ยังสรุปได้ว่า ผู้เข้าชม
ฟุตบอลไทยลีก 3 และ 4 ยังมีความแตกต่างในระดับแรงจูงใจอย่างมีนัยส าคัญ ปัจจัยด้านแรงจูงใจ
การเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลเป็นตัวแปรส าคัญท่ีใช้ในการแบ่งกลุ่มผู้บริโภคได้  นักการตลาด 
สโมสรฟุตบอลหรือผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง สามารถใช้ในการวางกลยุทธ์ทางการตลาดท่ีเหมาะกับแต่ละ
กลุ่ม เพื่อสร้างความนิยมให้กับการแข่งขันฟุตบอลในแต่ละลีก 

สาขาวิชา วิทยาศาตร์การกีฬา                                       ลายมือช่ือนิสิต 
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LEAGUE 3 AND 4. Advisor: Assoc. Prof. TEPPRASIT GULTHAWATVICHAI Co-
advisor: Asst. Prof. CHATCHAI CHATPUNYAKUL, Ph.D. 

  
The objective of this study has two folds: to investigate the motivating 

factors to attend football Thai League 3 (T3) and 4 (T4) and to compare the 
motivating factors to attend T3 and T4. The sample of this study comprised 804 
male and female spectators whose ages are over than 18 years old. 2. The measure 
was adopted from Wang and Matsuoka (2014) and adapted to Thai football contexts. 
Independent sample t-test was used to analyze the motivating factors. 

The results show that in overall support the city is the highest motivating 
factor. Spectators in T3 have higher motivations in support the city, Sport interest, 
achievement, socialization, drama, knowledge principle, family bonding, and 
Escapade are lowest in T3 and T4. Results show that every motivating factor is found 
different between two leagues except in knowledge principle  Family bonding and 
Sport interest. 

It can be concluded that the motivating factors to attend football games 
are important variables used to segment consumers. Marketers, football clubs, and 
those involved can use results from this study to do marketing segmentation 
strategically and popularize football games in each league to meet spectators’ 
motivations. 
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ความรู้ ให้ค าปรึกษา แนะน า ช้ีแนะแนวทาง ตรวจสอบความถูกต้อง แก้ไขข้อบกพร่องต่างๆ อันเป็น
ประโยชน์ในการศึกษาการท าวิจัยครั้งนี้ 

ขอกราบขอบพระคุณอาจารย์ ดร.จุฑา ติงศภัทิย์ อาจารย์ ดร. สมทบ ฐิตะฐาน และผู้ช่วย
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เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย และให้ข้อคิดเห็นท่ีเป็นประโยชน์อย่างมากในการวิจัย 

ขอขอบพระคุณสโมสรฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4 ฤดูกาล 2562 ท้ัง 88 สโมสร ท่ีให้
ความอนุเคราะห์ในการเก็บรวบรวมข้อมูล รวมถึงผู้ตอบแบบสอบถามทุกท่านท่ีสละเวลาในการตอบ
แบบสอบถามซึ่งเป็นประโยชน์อย่างยิ่งในการท าวิจัยครั้งนี้ 

ขอขอบคุณบุคลากรเจ้าหน้าท่ีของคณะฯ ทุกท่านท่ีช่วยให้ค าแนะน าขั้นตอนในการด าเนินการ
ท าวิทยานิพนธ์ให้กับผู้วิจัยด้วยความเต็มใจ 

ขอขอบพระคุณคุณพ่อ ยุทธนา แซลีมา ซึ่งเป็นผู้สนับสนุนด้านก าลังใจ ก าลังทรัพย์ พร้อมท้ัง
ให้ค าปรึกษา เป็นก าลังใจอันส าคัญเสมอมา และขอขอบพระคุณครอบครัว คุณแม ่น้องสาว ญาติพี่น้อง
ท่ีคอยช่วยเหลือ สนับสนุนเคียงข้างข้าพเจ้าเสมอมา 

สุดท้ายนี้ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่างานวิจัยในครั้งนี้จะเป็นประโยชน์ต่อวงการฟุตบอลอาชีพ
ของประเทศไทย สโมสรฟุตบอลไทยและผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอลไทย หากมีส่ิงขาดตกบกพร่องหรือ
ข้อผิดพลาดประการใด ผู้วิจัยขออภัยเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ด้วย 
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บทท่ี 1  
บทน า 

 
ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 แรงจูงใจเป็นส่ิงเร้าท่ีช่วยเสริมสร้างความปรารถนาในการประกอบกิจกรรมของมนุษย์ 
นอกจากนี้แรงจูงใจยังหมายถึงส่ิงเร้าและการกระตุ้นท่ีท าให้บุคคลเกิดความพยายามและมีความ
ต้องการในการประสบความส าเร็จในจุดมุ่งหมายท่ีได้ต้ังใจไว้ แรงจูงใจอาจเกิดจากตัวเองหรือเกิดจาก
บุคคลอื่นมากระตุ้นโดยการใช้วิธีการต่าง ๆ เพื่อให้บรรลุเป้าหมายท่ีได้ต้ังไว้ อีกท้ังแรงจูงใจคือความ
ต้องการของคน และถ้าคนแต่ละคนมีความต้องการในส่ิงใด ๆ บุคคลนั้นจะพยายามก าหนดทิศทาง
ของพฤติกรรมให้เป็นไปตามความต้องการนั้น ๆ ท าให้แรงจูงใจจึงเป็นตัวก าหนดระดับความต้ังใจของ
คนให้แสดงพฤติกรรมต่าง ๆ ออกมา ส าหรับแรงจูงใจในกีฬา คือ ส่ิงท่ีกระตุ้นให้เรามีส่วนร่วมในการ
เล่นกีฬา การท่ีคนเราอยากหรือไม่อยากเล่นกีฬานั้น ไม่ได้ท าให้สมรรถภาพทางการกีฬาดีขึ้น แต่ถ้ามี
ความรู้สึกอยากเล่นพอใจท่ีจะเล่นจะท าให้มีความพยายาม มีการพัฒนาการให้ดีขึ้น เมื่อพบอุปสรรคก็
ไม่หยุดเล่นกีฬาไปง่าย ๆ จากท่ีกล่าวมาข้างต้น สามารถสรุปได้ว่า  แรงจูงใจเป็นส่ิงเร้าท่ีน าช่องทาง
และเสริมสร้างความปรารถนาในการประกอบกิจกรรมของมนุษย์  ซึ่งกระบวนการของการใช้ปัจจัย
ท้ังหลายท่ีท าให้บุคคลเกิดความต้องการ เพื่อสร้างแรงขับ และแรงจูงใจไปกระตุ้นร่างกายให้แสดง
พฤติกรรมตามจุดมุ่งหมายท่ีได้วางไว้ (ภัทรดนัย ประสานตรี, 2556)  
 

ในปัจจุบันกิจกรรมการชมการแข่งขันกีฬาเพื่อความบันเทิงขยายตัวออกไปอย่างกว้างขวาง 
ยิ่งมีเทคโนโลยีการติดต่อส่ือสารในยุคโลกไร้พรหมแดนมารองรับ ยิ่งท าให้กิจกรรมการกีฬาขยายตัว
ครอบคลุมไปท้ังโลก จนกลายเป็นส่วนหนึ่งของมนุษยชาติ ก่อให้เกิดสินค้าและบริการในรูปแบบต่าง ๆ 
ส่งผลให้สร้างธุรกิจและอุตสาหกรรมต่อเนื่องท่ีมีมูลค่าทางเศรษฐกิจสูงมาก ปัจจุบันกีฬาฟุตบอลถือได้
ว่าเป็นกีฬายอดนิยมท่ีมีผู้ชมมากท่ีสุดในโลก (The World's Most Viewed Sports, 2006)  

 
ส่ิงท่ีส าคัญนอกเหนือจากท่ีกล่าวมาข้างต้น และเป็นไปไม่ได้เลยท่ีจะไม่พูดถึงคือ ผู้ชม ผู้ชมถือ

ได้ว่าเป็นอีกหนึ่งปัจจัยท่ีส าคัญในการขับเคล่ือนวงการกีฬาฟุตบอลให้พัฒนามาได้ไกล และเป็นกลไกล
ส าคัญในการปฏิรูปวงการกีฬาฟุตบอลจนท าให้การตลาดเข้ามามีบทบาทมากขึ้น และเกิดเป็นธุรกิจ
กีฬาอย่างท่ีเรารู้จักกันในปัจจุบันนี้ ถ้ากิจกรรมการแข่งขันกีฬาคือหัวใจของธุรกิจกีฬา  ดังนั้นผู้ชมกีฬา
ก็เปรียบเสมือนเส้นเลือดท่ีจะคอยสูบฉีดให้หัวใจ  (สุภาธนิช สุภาแสน, 2553)  
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เมื่อมีผู้ชมท่ีมากขึ้น การตลาดจึงเข้ามามีบทบาทมากขึ้นในกีฬาฟุตบอล รายได้มหาศาล เม็ด
เงิน จึงเพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ สโมสรต่าง ๆ ได้รับรายได้จากหลาย ๆ ช่องทาง ไม่ว่าจะเป็นจากการขายต๋ัว 
จากผู้สนับสนุน สินค้าท่ีระลึก และอื่น ๆ อย่างท่ี Funk et al. (2008) ได้ให้ค านิยามของพฤติกรรม
ของผู้บริโภคกีฬาและกิจกรรมกีฬา (SECB : Sport and event consumer behavior) ว่าเป็น
กระบวนการท่ีเกี่ยวข้องกับบุคคล หรือกลุ่มในการเลือก จัดซื้อ ใช้ หรือจัดการ หลังการบริโภคกีฬา
และการแข่งขันที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์และการบริการ เพื่อตอบสนองความต้องการและการได้รับส่ิงตอบ
แทน นอกจากนี้ผู้บริโภคกีฬาจะต้องอุทิศเวลาในการชมท้ังการแข่งขันในสนาม และผ่านโทรทัศน์วิทยุ
หรืออินเตอร์เน็ต รวมถึงการทุ่มเทเงินส าหรับการบริโภคกิจกรรมการซื้อต๋ัว การสมัครสมาชิก การ
เดินทาง ซื้อของท่ีระลึก การลงทะเบียนกีฬา อุปกรณ์กีฬา ส่ือต่าง ๆ เป็นต้น 

 
ในปัจจุบันลีกฟุตบอลอาชีพไทยมีโครงสร้างการแข่งขันระหว่างสโมสรในระดับต่าง ๆ ซึ่งเกี่ยว

โยงกันผ่านการเล่ือนช้ันและการตกช้ัน (ดังภาพท่ี 1) ไทยลีก 3 (Thai League 3) หรือเป็นท่ีรู้จักกัน
ในช่ือ ไทยลีก 3 ยูโร่เค้กลีกโปร ตามช่ือของผู้สนับสนุนหลัก ฟุตบอลลีกอาชีพระดับช้ันท่ี 3 ของไทย 
ในวันท่ี 15 ธันวาคม พ.ศ. 2559 ได้มีการเปล่ียนช่ือลีกจาก ไทยลีกแชมเป้ียนชิป เป็น ไทยลีก 3 ต่อมา
ยูโร่เค้กได้เข้ามาเป็นผู้สนับสนุนหลักท าให้เปล่ียนเป็น ไทยลีก 3 ยูโร่เค้กลีกโปร ซึ่งจะเริ่มแข่งขันใน
ฤดูกาล 2560 เป็นฤดูกาลแรกโดยคัดเอาทีมอันดับ 1-4 จาก 8 โซนของ ดิวิชั่น 2 เดิมข้ึนมาแข่งในไทย
ลีก 3 แล้วแบ่งเป็น 2 โซน ได้แก่โซนเหนือ และโซนใต้ โซนละ 16 ทีมแล้วน าแชมป์ของแต่ละโซน 
และทีมท่ีชนะการแข่งเพลย์ออฟ ระหว่างรองแชมป์ของแต่ละโซน ขึ้นไปแข่ง ไทยลีก 2  ส่วนการตก 

ช้ัน จะน าทีมท่ีได้อันดับรองสุดท้ายจากท้ังสองโซนมาเพลย์ออฟกันเพื่อหาทีมตกช้ันพร้อมกับ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 โครงสร้างลีกอาชีพของไทยฤดูกาล 2017 
                           ท่ีมา: (Thai League Official, 2017) 
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ทีมอันดับสุดท้ายของท้ัง 2 โซน โดยจะตกช้ันลงไปเล่นใน ไทยลีก 4 (Thai League Official 
T3, 2017)  

ไทยลีก 4 (Thai League 4) (หรือ ยูโร่เค้กลีก ตามช่ือของผู้สนับสนุนหลัก) เป็นการแข่งขัน
ฟุตบอลลีกอาชีพระดับช้ันท่ีส่ีในประเทศไทย เล่นร่วมกับ ทีมส ารอง แบ่งออกเป็น 6 ลีกตามภูมิภาค 
เริ่มจับสลากแบ่งสายแบ่งกลุ่มแยกโซนภายในวันท่ี 12 มกราคม 2560 และเริ่มต้นเปิดฤดูกาลในเดือน
กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2560 โดยเมื่อจบฤดูกาลปกติ จะคัดเลือกทีมท่ีได้แชมป์ของทุกโซน , รองแชมป์ของ
โซนตะวันออกเฉียงเหนือ โซนตะวันตก โซนตะวันออก และโซนกรุงเทพและปริมณฑล , ทีมอันดับ 3 
ของโซนตะวันออกเฉียงเหนือ, ทีมชนะจากเพลย์ออฟระหว่างรองแชมป์ของโซนเหนือ และ รองแชมป์
โซนใต้ รวม 12 ทีม เข้าสู่รอบแชมเป้ียนส์ลีก (รอบแรก) ใช้ระบบคัดเลือกแบบแพ้คัดออก เพื่อหาทีมท่ี
ชนะรอบแรก 6 ทีม เข้าสู่รอบแชมเป้ียนส์ลีก (รอบสุดท้าย) ใช้ระบบมินิลีก แบ่งเป็น 2 กลุ่ม กลุ่มละ 3 
ทีม หลังจากจบการแข่งขันในรอบสุดท้าย ทีมท่ีได้อันดับ 1-2 ของรอบมินิลีกท้ัง 2 กลุ่ม และทีมอันดับ 
3 ท่ีดีท่ีสุดของรอบมินิลีกท้ัง 2 กลุ่ม รวม 5 ทีม เล่ือนช้ันไปสู่ ไทยลีก 3 (Thai League Official T4, 
2017)  

 
 ในอดีตได้มีการศึกษาค้นคว้างานวิจัย เกี่ยวกับปัจจัยแรงจูงใจในการเข้าชมการ
แข่งขันกีฬา ท้ังในและต่างประเทศ ตัวอย่างเช่น ในประเทศไทย ณัฐวุฒิ  พลศรี  (2556) 
ได้ท าการศึกษาค้นคว้าเกี่ยวกับ ปัจจัย ที่มีอิทธิพล ต่อการเข้าชมกีฬาฟุตบอล ไทยพรีเมีย
ลีกส์ ในฤดูกาล 2012 พบว่า 3 ปัจจัยท่ีส่งผลต่อแรงจูงใจในการเข้าชมกีฬา ประกอบไป
ด้ว ย  ปัจจัย ด้านความชอบกีฬา  ปัจจัย ด้านความภูมิ ใจ  และปัจจัย ด้านความบัน เทิง  
นอกจากนั้น  วทัญญู  ลีว งศ์ว รกุล  (2557) ท าการศึกษา เกี ่ย วกับปัจจัย ที่มีอิทธิพลต่อ
แร ง จูง ใ จ ในการติดตามกีฬาฟุตบอลไทยของคนไทย  ผลการศึกษาพบว่า การพัฒนา
อ งค์ก รของวงการฟุตบอล  ค่านิยมขอ งสังคม  ก าร รับรู ้ สื ่อ  และทัศนคติมีอิท ธิพลต่อ
แรงจูงใจในการติดตามกีฬาฟุตบอลไทยของคนไทย  อีกท้ัง  อนันต์ เมืองทอง (2557) ไ ด้
ท า ก า รศึกษางานวิจัย เกี ่ย วกับปัจจัย ที่มีผลต่อการตัดสิน ใจ เลือก เข้า ชมการ  แข่ง ขัน
ฟุตบอลอาชีพของประชาชนกรณีศึกษา : ส โมสรฟุตบอล เอสซีจี  เ มือ งทอ ง  ยู ไ น เต็ด 
ผลการวิจัย  พบว่า  1) ก ลุ่มตัวอย่า งส่วน ใหญ่เป็น เพศชาย  อายุ  21 -25 ปี ร าย ได้ต่อ
เดือน อยู่ ในช่วง  10,001 -30,000 บาท ส่วนใหญ่เป็นนักเรียนหรือนักศึกษาการศึกษา
ระดับปริญญาตรี และ มีภูมิล าเนาอยู่ ท่ีกรุง เทพฯ และปริมณฑล 2) ความส าเร็จจากการ
ประชาสัมพันธ์ของสโมสร เอสซีจี  เมือ งทอง  ยู ไน เต็ด  มาจากความ เป็นมืออาชีพของ
ทีมง าน  3) สื่อประชาสัมพันธ์ของสโมสร ที่มีความง่าย ที่สุด  คือ  สื่อ โ ทรทัศน์  4) การ
เปิดรับ สื่อประชาสัมพันธ์ของสโมสรมากที่สุด คือ  วันละ  1 ครั้ ง  5) ระยะเวลาในการ
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เปิดรับส่ือประชาสัมพันธ์ของสโมสรมากท่ีสุด คือ ครั้ งละครึ่ ง ช่ัวโมง 6) ช่วงเวลาใน การ
เปิด รับ สื่อประชาสัมพันธ์ของสโมสรมาก ที่สุด  คือ  ช่ว ง  17.00 - 21.00 น .  7) ความ
สนใจต่อข้อมูล ของการเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์ของสโมสรมากที่สุด ได้แก่  ข้อมูลของ
นักฟุตบอล 8) ประเด็น ที่มีระดับ ความพึงพอใจมากที่สุด ได้แก่  สโมสรมีความมุ่ งมั่น สู่
ความ เป็น เลิศ  9) ปัจจัย ที่มีผลต่อการตัดสินใจ เลือก เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลอาชีพ 
ไ ด้แก่  ความช่ืนชอบบรรยากาศในการเชียร์ภายในสนามของ สโมสรและความช่ืนชอบใน
ตัวนักฟุตบอลสโมสร  
 

ส าหรับงานวิ จัยในต่างประเทศ Wang and Matsuoka (2014)  ไ ด้ท าการศึกษา
แรงจูง ใจของ ผู้ เ ข้าชมการแข่ง ขัน  Chinese Super League (CSL) จากผลการวิจัย
พบว่า  แรงจูง ใจที่ส าคัญที่สุดในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล CSL ของแฟนบอลชาว
จีนนั้น  คือ  ความสนใจในกีฬา (Sport interest) ความส า เร็จ (Achievement) และ
การพบปะสังคม (Social ization) ตามล าดับ และพบว่า เพศชายให้ความสนใจในการ 
เข้าชมการแข่ง ขันฟุตบอล CSL มากกว่า เพศหญิง  โดยจากงานวิจัยนี้ ไ ด้ท าการปรับ
จ านวนปัจจัย  ด้านแรงจูงใจที่ เหมาะสมกับแฟนกีฬาฟุตบอลให้ เหลือ  9 ด้านด้วยกันคือ 
ความสนใจในกีฬา (Sport interest) ความส า เร็จ (Achievement) การพบปะสังคม 
(Social ization) การหลีกหนี  (Escape) ความ ตื่น เต้น  เ ร้า ใจ  (Drama) สิ่ ง ที่ ไ ด้มาซึ่ง
ค ว า ม รู ้  (Knowledge) ก า ร ส น ับ ส น ุน ช ุม ช น ห ร ือ ท ้อ ง ถิ ่น  (Support the city)  
ความสัมพัน ธ์ขอ งครอบครัว  (Family bonding) ความสน ใจ ใน ผู้ เ ล่น  ( Interest in 
player) น อ ก จ า ก นี ้  Karakaya, Yannopoulos, and Kefalaki (2016)  ไ ด้
ท าการศึกษาแรงจูงใจของผู้เข้าชมการแข่งขันฟุ ตบอล ในกรุง เอเธนส์ ประเทศกรีซ โดย
เก็บข้อมูลจากผู้เข้าชมกีฬาท้ังชายและหญิง และเก็บข้อมูลจาก 2 เกมส์การแข่งขัน ผล
จากงานวิจัยพบว่า  ปัจจัย ที่ส่งผลต่อการเข้าชมกีฬาฟุตบอลมากที่สุดในครั้ งนี้คือ  ความ
ตื ่น เ ต ้น ท า ง อ า ร ม ณ ์ (Emotional excitement) ร อ ง ล ง ม า ค ือ  ก า ร พ บ ป ะ ส ัง ค ม
(Social ization) และบรรยากาศในสนาม (Soccer atmospheric) ตามล าดับ  และ
เพศชายจะตอบสนองต่อการเข้าชมกีฟาในครั้ งนี้มากกว่าเพศหญิง  

 
ที่ผ่า นมา ไ ด้มีง าน วิจัย ที่ศึก ษา เกี ่ ย ว กับปัจ จัย ด้ านแร ง จูง ใ จ ต่อ ผู้ เ ข้า ชม กีฬ า

ประเภทต่าง ๆ ในต่างประเทศหลายงาน แต่ในประเทศไทยถือว่ายังมีน้ อยมาก แม้แ ต่
กีฬาฟุตบอลอาชีพซึ่ ง เป็นกีฬายอดนิยมอันดับต้น ๆ ของ ผู้ชมในประเทศไทยก็ยังไม่ ค่อย
มีการศึกษาเท่าใดนัก แม้ฟุตบอลอาชีพไทยลีก  ซึ่ ง ไทยลีก 1 –  2 ถือได้ว่าเป็นรายการ
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ฟุตบอลอาชีพของไทยท่ีมี ท้ัง ผู้ชมและผู้สนับสนุนให้ความสนใจเป็นอย่างมาก (วทัญญู ลี
ว ง ศ ์ว ร ก ุล ,  2557) แ ต ่ส า ห ร ับ ไ ท ย ลีก  3 –  4 ย ัง เ ป ็น ร า ย ก า ร กึ ่ ง อ า ช ีพ ซึ ่ ง ไ ม ่ ไ ด ้ร ับ
ก า ร สนุบ สนุน ทั ้ง ท า ง ด้า นก า ร เ ง ิน จ า ก ท า งสม าคม ฟุตบ อ ลฯ  แ ละ คว าม สน ใ จ จ าก
สปอน เซอร์ เท่าลีก  1 และ  2 และปัญหาของทีม ใน ไทยลีก  3 และ  4 ที่ผ่านมามีคน ดู
น้อย  สปอน เซอร์น้อย  และ ได้รับ เ งินสนับสนุนจากสมาคมการกีฬาแห่งประเทศไทย
น้อยกว่าไทยลีก  1 และ 2 ส่งผลให้ปี ที่ ผ่านมามีการยุบทีมฟุตบอลไปถึง  4 ทีม ได้แก่  
ทีมกระรอกขาวจ้าวสนาม "  ร้อยเอ็ด ยู ไน เต็ด ที่มีข้อพิพาทเรื่อง เงินของอดีตนัก เตะ ที่
ทีมยัง จ่าย ไม่ครบถ้วน ทีมอินทรีแห่ง ขุน เขา " พะเยา  เอฟซี  มีปัญหาด้านการ เงิน  ทีม
มังกรอันดามัน มีข้อพิพาทกับฟีฟ่าและอดีตนักเตะกว่า  83 ล้านบาท และล่าสุดกับทีม
มดพิฆาตอ านาจ ยู ไน เต็ด ที่ตัดสินใจพักทีมไป 2 ปี  ดังนั้นจ านวนผู้ชมและปัจจัย เรื่อง
ค่าใช้จ่ายจึงเป็น ส่ิง ท่ียิ่ งจ าเป็นอย่างม ากโดยเฉพาะในด้านความอยู่รอดส าหรับทีมในลีก  
3 และ 4 เนื่องจากผู้ชมสามารถท่ีจะสนับสนุนค่าใช้จ่ายให้กับทีมฟุตบอล (Siamsport, 
2017)   

นอกจากการเล่ือนช้ันของทีมใน Thai League 3 – 4 ท่ีแตกต่างกันดังท่ีผู้วิจัยได้กล่าวมา
ข้างต้นแล้ว ความแตกต่างนอกเหนือจากนี้คือ Thai League 3 รูปแบบการแข่งขันในแต่ละแมตการ
แข่งขันจะแบ่งออกเป็นเพียง 2 โซนเท่านั้น คือ ตอนล่าง และตอนบน ซึ่งมีความคล้ายกับลีกอาชีพ แต่ 
ใน Thai League 4 นั้น ทีมแข่งขันจะถูกแบ่งออกเป็นโซนตามภูมิภาค จ่ึงเรียกได้ว่าเป็นการแข่งขัน
แบบกึ่งอาชีพ ผู้วิจัยจึงต้องการท่ีจะศึกษาว่า  Thai League 3 (T3 )  และ  Thai League 4 
(T4 ) มีความเหมือนหรือแตกต่างกันหรือไม่ ใน ด้านแรงจูง ในการเข้าชมกีฬาฟุตบอลของ
ผู้ชมกีฬา  

  
อีก ทั้ง เ ท่า ที่ ผู ้ วิจัย ได้ค้นคว้า  ยัง ไ ม่มี ใ ค รท า ง านวิจัย เพื ่อ เ ก็บข้อมูลด้านปัจจัย

แ ร ง จ ูง ใ จ ใ น ก า ร เ ข ้า ช ม ก ีฬ า ฟ ุต บ อ ล อ า ช ีพ ไ ท ย ลี ก  3 –  4  ผู ้ว ิจ ัย จ ึง ต ร ะ ห น ัก ถ ึง
ความส าคัญและปัญหาของสโมสรฟุตบอลในไทยลีก  3 และ 4 ดัง ที่กล่าวมาข้างต้น จึง
อยากจะศึกษาถึงแรง จูง ใจในการเข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก 3 และ 4 อีกท้ัง ต้องการที่
จะทราบว่า  ความแตกต่า ง ระหว่า งลีกสูง สุดของประ เทศมีความแตกต่า งอย่า ง ไ รกับ 
Thai League 3 –  4 ในด้านแรงจูง ในการเข้าชมกีฬาฟุตบอล  เพราะแรงจูง ใจในการ
เข้าชมของแฟนบอล เป็น สิ่ง ที่ ช่วยกระ ตุ้น ในการกระท า  เมื ่อทางฝ่ายก ารตลาดของ
สมาคมฟุตบอลและสโมสรฟุตบอลทราบถึงแรงจูง ใจของ ผู้ชมฟุตบอล จะสามารถน า
ข้อ มูล ไ ป ใ ช้ ใ น ก า ร ว า ง ก ลยุท ธ์ก า รตล าด ให้ เ ห ม า ะสม กับ ผู ้ช ม ที ่มีแ ร ง จู ง ใ จ ต่า ง กัน 
เพื่อ ท่ีจะกระตุ้นและดึงดูด ผู้ชมให้มาเข้าชมได้มากขึ้น   โดยประเด็นท่ีส า คัญ ๆ เหล่านี้
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ยัง ไม่มี ผู้ศึกษาค้นคว้าหาข้อมูล  แต่ เป็นประ เด็น ที่น่าสน ใจและติดตาม เป็นอย่า งมาก 
เพราะกีฬาฟุตบอลไม่ใช่แค่ เพียงเป็นกีฬา แต่หากยังรวมถึงมูลค่าในเชิงธุรกิจที่ เพิ่มขึ้ น
อย่า ง รวดเร็ว  ซึ ่ ง อาจจะมีการพัฒนาไปเทียบ เคีย งกับประ เทศ ชั้นน า ของ โลก  ท า ให้
เล็ง เห็นถึงความส าคัญ ในการค้นคว้าหาข้อมูลแรงจูง ใจในการเข้าชมกีฬาฟุตบอลไทย 
เพื่อ ท่ีจะเป็นประโยชน์ ต่อวงการฟุตบอลไทย ในการพัฒนาอย่างมีประสิทธิภาพต่อไป  
 
ค าถามในการวิจัย 
        1. ปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก 3 – 4 เป็นอย่างไร               
 
วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพื่อศึกษาปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก 3 และ 4  
2. เพื่อเปรียบเทียบความแตกต่างของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก  
    ระหว่างไทยลีก 3 และ 4 
 
ค าจ ากัดความของงานวิจัย 
 ในการวิ จัยครั้ งนี้  ผู้วิ จัยไ ด้ให้ความหมายของคาต่าง ๆ ไว้  ดังนี้  
 ผู้ชม (Audiences)  หมายถึง ผู้ ท่ี เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 –  4 ท่ี

สนามแข่งขัน  

 ความสนใจในกีฬา (Sport Interest)  หมายถึง ความกระตือรือร้นต่อการเข้า
ชมการแข่งขันฟุตบอล มีความช่ืนชอบท่ีจะติดตามการแข่งขันฟุตบอล โดยไม่ไ ด้มุ่ งหวัง
ผลการแข่งขันเป็นหลัก  
 ความส า เร็จ (Achievement)  หมายถึง  ความปรารถนาที่ต้องการให้ทีม ที่ ช่ืน
ชอบได้รับชัยชนะ  เมื่อทีมชนะ ผู้ชมมีความรู้สึก ได้รับความส า เ ร็จจากชัยชนะ เช่นกัน  
และผู้ชมเกิดความภาคภูมิ ใจจากการท่ีทีมประสบความส าเร็จ  
 การพบปะสังคม (Socialization) หมายถึง ความปรารถท่ีจะต้องการส่ือสารกับสังคม 

และการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล ท าให้มีโอกาสในการพบปะเพื่อน ๆ และคนรู้จัก อีกท้ังยัง

เป็นการแบ่งปันประสบการณ์ซึ่งเป็นส่ิงส าคัญส าหรับผู้ชมฟุตบอลคนอื่น  
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 การหลีกหนี (Escape) หมายถึง ความปรารถนาท่ีจะหลีกหนีจากส่ิงท่ีท าซ้ า ๆ ในชีวิต

ประจ าทุกวันเหมือนการหลีกหนีอย่างหนึ่ง  ซึ่งอาจจะท าให้ลืมปัญหาเล็ก ๆ น้อย ๆ ท่ีเกิดขึ้นใน

ชีวิตได้ 

 ความต่ืนเต้นเร้าใจ (Drama) หมายถึง ความต่ืนเต้นของการแข่งขันฟุตบอล ผลการ

แข่งขันคาดเดาได้ยาก ไม่สามารถคาดเดาได้ว่าทีมใดจะเป็นผู้ชนะ และจดจ่อต่อเกมการแข่งขัน

ท่ีเปล่ียนแปลงไปมาจนกว่าจะส้ินสุดการแข่งขัน  

สิ่งที่ได้มาซ่ึงความรู้ (Knowledge) หมายถึง  ส่ิงท่ีได้มาของความรู้ จากการรับชมกีฬา
ฟุตบอล มีความเข้าใจในด้านเทคนิค การวางแผน และกลยุทธ์ของฟุตบอลมากขึ้น ซึ่งเป็นผลให้ผู้คน
สนใจท่ีจะเลือกรับชมกีฬา  
 การสนับสนุนชุมชนหรือท้องถ่ิน (Support the city) หมายถึง ความผูกพันหรือยึดติดของ

ผู้ชมกับ ชุมชนหรือท้องถิ่น ท่ีมีส่วนช่วยท าให้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอล เพื่อสนับสนุนทีมชุมชนหรือ

ท้องถิ่น ท าให้เกิดความรักในถิ่นฐานบ้านเกิด 

 ความสัมพันธ์ของครอบครัว (Family bonding) หมายถึง การได้ใช้เวลาในการเข้าชมการ

แข่งขันฟุตบอลกับสมาชิกในครอบครัวและเป็นเหตุผลท่ีจะท าให้เกิดความใกล้ชิดและสร้าง

ความสัมพันธ์ที่ดีในครอบครัว 

 ความสนใจในผู้เล่น (Interest in player) หมายถึง มีความต้องการชมผู้เล่นระดับ

ซุปเปอร์สตาร์ และท าให้รู้สึกมีความสุขเมื่อได้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลของนักเตะท่ีช่ืนชอบ 

แรงจูงใจ (Motivation) หมายถึง แรงผลักดันภายในท่ีน าไปสู่การกระท า ส่งผลให้เกิด
ความต้องการ 
 ไทยลีก 3 (Thai League 3) หมายถึง ไทยลีก 3 หรือเป็นที่รู้จักกันในชื่อ ไทยลีก 

3 ยูโร่เค้กลีกโปร ตามชื่อของผู้สนับสนุนหลัก ฟุตบอลลีกอาชีพระดับ 3 ของไทย เป็นการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพระดับที่ 3 ในประเทศไทย จ านวนทีม 29 ทีม รูปแบบการแข่งขัน 

แบ่งเป็น 2 โซน ประกอบด้วย ตอนบน ( NORTHERN THAILAND) 14 ทีม และตอนล่าง ( 

SOUTHERN THAILAND) 15 ทีม ระบบการแข่งขันเป็นการแขงขันแบบพบกันหมดเหย้า

และเยือน หลังจากจบการแข่งขันในรอบตัวแทนกลุ่มให้ทีมที่มีคะแนนดีที่สุดของแต่ละกลุ่ม 

รวม 2 ทีม มีสิทธิ์ขึ้นไป เล่นใน M-150 CHAMPIONSHIP โดยอัตโนมัติ ส่วนทีมล าดับที่ 2 

ของแต่ละกลุ่มจะต้องแข่งขันรอบเพลย์ออฟ เหย้าและเยือน  เพื่อหาโควต้าขึ้นไปเล่นใน M-
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150 CHAMPIONSHIP อีก 1 ทีม รวมเป็น 3 ทีม ส่วนทีมอันดับสุดท้ายของแต่ละกลุ่มรวม2 

ทีมจะตกไปเล่นระดับ ยูโร เค้ก ลีก ในฤดูกาลถัดไป  

 ไทยลีก 4 (Thai League 4) หมายถึง ไทยลีก 4 (หรือ ยูโร่เค้กลีก ตามช่ือของผู้สนับสนุน
หลัก) เป็นการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพระดับท่ี 4 ในประเทศไทย เล่นร่วมกับทีมส ารองของทีมไทยลีก 
1 โดยแบ่งออกเป็น 6 ลีกตามภูมิภาค จ านวนทีม 61 ทีม รูปแบบการแข่งขันแบ่งเป็น 6 โซน 
ประกอบด้วย โซนภาคเหนือ 9 ทีม (สิทธิ์เล่นรอบแชมเปี้ยนส์ลีก 1.5 ทีม) โซนภาคตะวันตก 10 ทีม 
(สิทธิ์เล่นรอบแชมเปี้ยนส์ลีก 2 ทีม) โซนภาคตะวันออก 10 ทีม (สิทธิ์เล่นรอบแชมเปี้ยนส์ลีก 2 ทีม) 
โซนกรุงเทพและปริมณฑล 11 ทีม (สิทธิ์เล่นรอบแชมเปี้ยนส์ลีก 2 ทีม) โซนภาคใต้ 9 ทีม (สิทธิ์เล่น
รอบแชมเปี้ยนส์ลีก 1.5 ทีม) โซนภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 12 ทีม (สิทธิ์เล่นรอบแชมเปี้ยนส์ลีก 3 
ทีม) และทีมอันดับ 2 ของภาคใต้และทีมอันดับ 3 ของกลุ่มภาคเหนือ จะต้องมาเพลย์ออฟ(เหย้า-
เยือน) เพื่อหา ทีมท่ีจะเข้าไปเล่นในรอบแชมเป้ียนลีกรวม 12 ทีม 
 
ขอบเขตการวิจัย 
 การศึกษาครั้งนี้ได้ก าหนดขอบเขตของงานวิจัย ดังนี้ 
 
ขอบเขตด้านเนือ้หา 
 การศึกษาเรื่อง “แรงจูงใจในการเข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก 3 - 4 ครั้งนี้ ศึกษาเฉพาะปัจจัย
ด้านแรงจูงใจในการเข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก 3 – 4 โดยอ้างอิงแนวคิดปัจจัยแรงจูงใจจากงานวิจัย
ของ Wang and Matsuoka (2014)  
 
ขอบเขตด้านตัวแปร 
 การศึกษาครั้งนี้ ตัวแปรต้น คือ ลีกการแข่งขันฟุตบอล T3-T4  และตัวแปรตาม คือ แรงจูงใจ 
(Motives) ประกอบด้วย ความสนใจในกีฬา (Sport Interest) ความส าเร็จ (Achievement) การ
พบปะสังคม (Socialization) การหลีกหนี (Escape) ความต่ืนเต้นเร้าใจ (Drama) ส่ิงท่ีได้มาซึ่งความรู้ 
(Knowledge) การสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น (Support the city)  ความสัมพันธ์ของครอบครัว 
(Family bonding) และความสนใจในผู้เล่น (Interest in player)  
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ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรท่ีใช้ในการวิจัยครั้งนี้ คือ ผู้เข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก 3 – 4 ฤดูกาล 2562 

กุมภาพันธ์ 2562 เป็นต้นไป กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยครั้งนี้ คือ ผู้เข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก 3 - 4  
ฤดูกาล 2562 

 
ขอบเขตด้านระยะเวลาที่ใช้ศึกษา 

การศึกษาเรื่อง “แรงจูงใจในการเข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก 3 - 4 ครั้งนี้ ใช้เวลาในการ
ด าเนินการศึกษาประมาณ 2 เดือน คือ ต้ังแต่ช่วง กุมภาพันธ์-มีนาคม 2562 
 
ขอบเขตด้านพื้นที ่
การศึกษาเรื่อง “แรงจูงใจในการเข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก 3 - 4 ครั้งนี้ ศึกษาเฉพาะสนามกีฬา
ประจ าทีมสโมสรต่าง ๆ ในฟุตบอลไทยลีก 3 และ 4 โดยแบ่งได้ดังนี้ 
 
ไทยลีก 3  

สโมสร ตอนบน 3 ทีม 
- บางกอก เอฟซี     สนามแข่ง     สนามกีฬาเฉลิมพระเกียรติบางมด 
- อยุทธยา เอฟซี      สนามแข่ง     สนามกีฬากลางพระนครศรีอยุทธยา 
- เมืองกาญจน์ ยูไนเต็ด สนามแข่ง สนามกีฬาจังหวัดกาญจนบุรี 

 
สมโมสร ตอนล่าง 3 ทีม 
- นรา ยูไนเต็ด   สนามแข่ง สนามกีฬากลางจังหวัดนราธิวาส 
-  นครศรีธรรมราช ยูไนเต็ด  สนามแข่ง สนามมหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ 
- จามจุรี ยูไนเต็ด   สนามแข่ง สนามจามจุรี 

 
ไทยลีก 4 

- โซนภาคตะวันออก พัทยา ยูไนเต็ด  สนามแข่ง    สนามแข่ง ดอลฟิ้น สเตเด้ียม 
- โซนภาคใต้  ทีมปัตตานี เอฟซี   สนามแข่ง   สนามกีฬาจังหวัดปัตตานี 
- โซนภาคกลางแปริมณฑล สยาม เอฟซี สนามแข่ง   สนามมหาวิทยาลัยสยาม 
- โซนภาคตะวันตก  สพล สมุทรสาคร เอฟซี สนามแข่ง   สนามกีฬาจังหวัดสมุทรสาคร 
- โซนภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มหาสารคราม เอฟซี สนามแข่ง   สนามกีฬาจังหวัดสารคราม 
- โซนภาคเหนือ ทีมสิงห์บุรี บางระจัน สนามแข่ง    สนามกีฬาจังหวัดสิงห์ 
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บทท่ี 2 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
 การศึกษาวิจัยเรื่อง ปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก 3 - 4 โดยผู้วิจัยได้
ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง ดังต่อไป 
1. ข้อมูลเกี่ยวกับกีฬาฟุตบอลไทยลีก 3 - 4 
2. แนวคิดเกี่ยวกับแรงจูงใจ 
3. ทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภคกีฬา 
4. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับแรงจูงใจของผู้บริโภคกีฬา (Sport consumer motivation) 
5. แนวคิดเกี่ยวกับการแบ่งส่วนตลาด (Market segmentation) 
6. งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 
1. ข้อมูลเก่ียวกับกีฬาฟุตบอลไทยลีก 3 - 4 

ไทยลีก 3 (Thai League 3) ฟุตบอลลีกอาชีพระดับช้ันท่ี 3 ของไทยซึ่งจะเริ่มแข่งขันใน
ฤดูกาล 2560 เป็นฤดูกาลแรกโดยคัดเอาทีมอันดับ 1-4 จาก 8 โซนของ ดิวิช่ัน 2 เดิมขึ้นมาแข่งใน 
ไทยลีก 3 แล้วแบ่งเป็น 2 โซน ได้แก่โซนเหนือ และโซนใต้ โซนละ 16 ทีมแล้วน าแชมป์ของแต่ละโซน 
และทีมท่ีชนะการแข่งเพลย์ออฟ ระหว่างรองแชมป์ของแต่ละโซน ขึ้นไปแข่ง ไทยลีก 2  ส่วนการตก
ช้ัน จะน าทีมท่ีได้อันดับรองสุดท้ายจากท้ังสองโซนมาเพลย์ออฟกันเพื่อหาทีมตกช้ันพร้อมกับทีมอันดับ
สุดท้ายของท้ัง 2 โซน โดยจะตกช้ันลงไปเล่นใน ไทยลีก 4 ในวันท่ี 15 ธันวาคม พ.ศ. 2559 ได้มีการ
เปล่ียนช่ือลีกจาก ไทยลีกแชมเปียนชิป เป็น ไทยลีก 3 ต่อมายูโร่เค้กได้เข้ามาเป็นผู้สนับสนุนหลักท า
ให้เปล่ียนเป็น ไทยลีก 3 ยูโร่เค้กลีกโปร ส าหรับเงินรางวัลในไทยลีก 3 ทีมท่ีได้แชมป์ลีก จะได้รับเงิน
รางวัล 500,000 บาท รองชนะเลิศได้รับเงิน 250,000บาท และอันดับท่ี 3 จะได้รับเงิน 100,000 
บาท นอกเหนือจากนี้ ในแต่ละปี สมาคมฟุตบอลแห่งประเทสไทยได้มอบเงินสนับสนุนให้กับทุกทีม ใน
ไทยลีก 3 เป็นจ านวนเงิน 1 ล้านบาท  ซึ่งในฤดูกาล 2560 ทางสมาคมฯก็ได้มีโครงการ FA 
Development Program เพื่อมอบเงินสนับสนุนเพิ่มเติมให้กับสโมสรในลีกอาชีพท่ีมีโครงการจะ
พัฒนาสาธารณูปโภคของสโมสรในด้านต่างๆ อาทิเช่น  สนามแข่งขัน, ไฟส่องสว่าง, ห้องแต่งตัว
นักกีฬา และห้องส าหรับส่ือมวลชน เป็นต้น โดยสโมสรในไทยลีก 3 จะได้รับเงินเพิ่มสโมสรละ 1 ล้าน
บาท ท าให้มีงบประมาณเพิ่มขึ้น เป้น 2 ล้านบาทต่อปีจากทางสมาคมฟุตบอลแห่งประเทศไทย (Thai 
League Official T3, 2017) 
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ไทยลีก 4 (Thai League 4) เป็นการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพระดับช้ันท่ีส่ีในประเทศไทย 
แบ่งออกเป็น 6 โซน โดยทีมชนะเลิศ และรองชนะเลิศ ของแต่ละลีกภูมิภาครวม 12 สโมสร จะได้สิทธิ
เข้าแข่งขันรอบแชมเปียนส์ลีกโดยอัตโนมัติ เพื่อแข่งขันเพลย์ออฟ คัดเลือกสโมสร 3 อันดับแรกขึ้น
ไปสู่ ไทยลีก 3 ฤดูกาลถัดไป ขณะเดียวกันอันดับสุดท้ายเมื่อจบฤดูกาล (เริ่มใช้ พ.ศ. 2559) จะไม่มี
การตกช้ันแต่จะต้องพักทีม ท้ังนี้ ในฤดูกาลปัจจุบัน (พ.ศ. 2560) เป็นการแข่งขันครั้งท่ี 12 ในวันท่ี 15 
ธันวาคม พ.ศ. 2559 ได้เปล่ียนช่ือเป็น ไทยลีก 4 และได้มีการเพิ่ม ทีมส ารองจากทีมในไทยลีก 1 เข้า
มาร่วมแข่งขัน ต่อมาในการประชุมสภากรรมการของสมาคมฟุตบอลแห่งประเทศไทย ในพระบรม
ราชูปถัมภ์ เมื่อวันท่ี 28 กรกฎาคม พ.ศ. 2558 มีมติรับหลักการในการจัดต้ัง บริษัท ลีกภูมิภาคไทย 
จ ากัด เพื่อท าหน้าท่ีบริหารฟุตบอลลีกรายการนี้  

นอกจากนี้แล้ว ยังมีการเพิ่มเติมในกฎกติการแข่งขันในไทยลีก 4 (2018) ท้ังหมด 6 ข้อ 
เพื่อให้มีความสนุกและความเข้มข้นมากขึ้น ดังนี้ 
 1.  การให้สิทธิทีมจากโตโยต้า ไทยลีก สามารถส่งทีมส ารอง โดยใช้ช่ือต่อท้ายว่า “B” 
ลงเล่นใน ยูโร่ เค้ก ลีก ซึ่งสโมสรท่ีส่งทีมส ารองเข้าร่วมการแข่งขัน จะได้สิทธิลงทะเบียนนักเตะจาก 
35 เพิ่มเป็น 50 คน โดยใช้ผู้เล่นชุดเดียวกันท้ังสองลีก แต่ภายในหนึ่งสัปดาห์แข่งขัน จะส่งนักเตะแต่
ละราย ลงเล่นได้แค่ 1 รายการเท่านั้น 

หากส่งผู้เล่นลงเล่น 2 รายการภายในสัปดาห์แข่งขันเดียวกัน จะเข้าข่ายการส่งผู้เล่นผิดคุณสมบัติลง
สนาม และต้องถูกลงโทษต่อไป  

2.   หากทีม ไทยลีก B จบอันดับต่ ากว่าท่ีก าหนดไว้ จะถูกพักทีมไม่สามารถส่งทีมส ารอง
เข้าร่วมการแข่งขัน ยูโร่ เค้ก ลีก ในปีต่อไปได้ รวมถึงยังถูกปรับเงิน 50,000 ถึง 100,000 บาทอีกด้วย 

3. หากผู้เล่นได้รับใบเหลือง-ใบแดง ในการแข่งขันลึกใดลีกหนึ่ง จะไม่ส่งผลข้ามไปอีก
ลีก เช่นนักเตะ A ถูกใบแดงใน ไทยลีก ก็จะมีผลแค่ในไทยลีก หรือ นักเตะ B ถูกใบแดงใน ยูโร่ เค้ก 
ลีก ก็จะมีผลและถูกลงโทษแค่ในกับ ยูโร่ เค้ก ลีกเท่านั้น 

4. นี่เป็นครั้งแรกอีกเช่นกัน ในการเพิ่มกฏให้ ทุกสโมสรในศึก ยูโร่ เค้ก ลีก ต้องส่งนัก
เตะท่ีอายุไม่เกิน 21 ปี ลงเป็นตัวจริงอย่างน้อย 1 คน ต่อ 1 เกม เพื่อเปิดโอกาสให้เยาวชนทุกสโมสร
ได้มีโอกาสลงสนาม ในลีกรากหญ้าซึ่งจะเป็นพื้นฐานส าคัญของลีกภายในประเทศต่อไป 

 5. ทีมชนะเลิศแต่ละโซน จะได้รับเงินรางวัล 1,000,000 บาท พร้อมเหรียญและถ้วย
รางวัล อันดับ 2 ได้ 500,000 บาท หากทีมจากไทยลีก B ได้แชมป์โซน จะได้รับเงินรางวัลเพียง 300,000 
บาท เท่านั้น  
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6. ทีมไทยลีก B จะไม่มีสิทธิเล่ือนช้ัน หากทีมส ารองคว้าแชมป์โซนได้ สิทธิในการไปเล่น
รอบ เพลย์ออฟ รอบแชมเปียนส์ลีก จะตกเป็นของ ทีมล าดับถัดไป รวมถึงทีมไทยลีก B จะไม่มีสิทธิตก
ช้ัน เว้นแต่ท าอันดับได้ต่ ากว่าเกณฑ์ท่ีก าหนด และถูกพักการแข่งขัน  

นอกเหนือจากนี้ ในแต่ละปี สมาคมฟุตบอลแห่งประเทสไทยได้มอบเงินสนับสนุนให้กับทุกทีม ในไทย
ลีก 3 เป็นจ านวนเงิน 1 ล้านบาท  ซึ่งในฤดูกาล 2560 ทางสมาคมฯก็ได้มีโครงการ FA Development 
Program เพื่อมอบเงินสนับสนุนเพิ่มเติมให้กับสโมสรในลีกอาชีพท่ีมีโครงการจะพัฒนาสาธารณูปโภค
ของสโมสรในด้านต่างๆ อาทิเช่น สนามแข่งขัน, ไฟส่องสว่าง, ห้องแต่งตัวนักกีฬา และห้องส าหรับ
ส่ือมวลชน เป็นต้น โดยสโมสรในไทยลีก 3 จะได้รับเงินเพิ่มสโมสรละ 1 ล้านบาท ท าให้มีงบประมาณ
เพิ่มขึ้น เป็น 2 ล้านบาทต่อปีจากทางสมาคมฟุตบอลแห่งประเทศไทย (Thai League Official T4, 
2017) 

 

2. แนวคิดเก่ียวกับแรงจูงใจ 
2.1 ความหมายของแรงจูงใจ 

การศึกษาเกี่ยวกับความหมายของแรงจูงใจ พบว่ามีนักคิด นักวิชาการได้อธิบายไว้ดังนี้ 
แรงจูงใจ (Motivation) หมายถึง แรงผลักดันภายในท่ีน าไปสู่การกระท า โดยธรรมชาติแล้ว 

มนุษย์จะมีความต้องการอยู่ตลอดเวลา และเมื่อเกิดความต้องการจะเกิดความตึงเครียด (Tension) 
อัน เกิดจากความต้องการไม่ได้รับการตอบสนองจากจิตส านึก  (conscious) และจิตใต้ส านึก 
(Subconscious) ท าให้มนุษย์ต้องหาทางท่ีจะลดความตึงเครียดโดยแสดงพฤติกรรมเพื่อท าให้ความ
ต้องการนั้นได้รับการ ตอบสนองโดยมีก าหนดเป้าหมายท่ีจ าเพาะและเลือกรูปแบบของการกระท าซึ่ง
เป็นผลมาจากบุคลิก การรับรู้ การเรียนรู้ และทัศนคติ (วุฒิ สุขเจริญ, 2557) 

  
2.2 ทฤษฏีแรงจูงใจ (Motivation Theory) 

 การศึกษาเกี่ยวกับทฤษฏีแรงจูงใจ พบว่ามีนักคิด นักวิชาการได้อธิบายไว้ดังนี้ 
ทฤษฎีแรงจูงใจ คือ หลักการก าหนดทิศทางการแสดงออกถึงพฤติกรรมของนักกีฬาซึ่งมีผลกระทบต่อ
ความส าเร็จ หรือความล้มเหลวของนักกีฬา ทฤษฏีแรงจูงใจท่ีเกี่ยวข้องกับการกีฬามี 4 ทฤษฏี 
ดังต่อไปนี้ (ภัทรดนัย ประสานตรี, 2556)  ทฤษฎีแรงจูงใจภายในและการประเมินความรู้ (Intrinsic 
Motivation and Cognitive Evaluation Theory) ทฤษฎีแรง จู ง ใจใ ฝ่ สัมฤทธิ์  (Achievement 
Motivation Theory) ทฤษฎีการอ้างเหตุ (Attribution Theory) และทฤษฎีการก าหนดเป้าหมาย 
(Goal Setting Theory) 
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2.2.1 ทฤษฎีแรงจูงใจภายในและการประเมินความรู้ (Intrinsic Motivation and Cognitive 
Evaluation Theory) 
 สุปราณี ขวัญบุญจันทร์ (2544 อ้างใน ภัทรดนัย ประสานตรี, 2556) ได้สรุปเกี่ยวกับทฤษฎี
แรงจูงใจภายในและการประเมินความรู้ไว้ 4 ข้อ  
 (1) ทฤษฏีแรงจูงใจภายใน หมายถึง แรงจูงใจท่ีเกิดขึ้นภายในโดยท่ีไม่หวังผลรางวัล หรือส่ิง
ล่อใจภายนอกมาเป็นแรงกระตุ้นให้กระท ากิจกรรมนั้นๆ แรงจูงใจภายในเป็นแรงจูงใจในการเล่นกีฬา
เพื่อความสนุก เป็นความสนุกท่ีจะได้เล่นโดยไม่มีอิทธิพลภายนอกเข้ามาเกี่ยวข้องแรงจูงใจภายใน
เกิดขึ้นได้อย่างไร เพิ่มขึ้นได้อย่างไรเป็นส่ิง ท่ียากจะอธิบาย เพราะแรงจูงใจภายในเกิดขึ้นจากแรงขับ
ภายในท่ีต้องการการตอบสนองต่อความต้องการพื้นฐานเท่านั้น ซึ่งน าไปสู่ทฤษฎีการประมินความรู้ 
(พงษ์พันธ์ พงษ์โสภา, 2542)  
 (2) ทฤษฎีการประเมินความรู้ หมายถึง การอธิบายเกี่ยวกับแรงจูงใจว่าเป็นส่ิงท่ีเกิดขึ้นจาก
การรับรู้ว่าตนเองมีความสามารถและการตัดสินใจด้วยตนเอง องค์ประกอบท่ีส าคัญของทฤษฎีการ
ประเมินความรู้คือ การรับรู้ในการควบคุม และกระบวนการประเมินข้อมูล (สืบสาย บุญวีรบุตร, 
2546)  
  (3) การรับรู้ในการควบคุม หมายถึง นักกีฬาต้องรับรู้ว่าอะไรเป็นแหล่งของสาเหตุในการจูง
ใจให้นักกีฬาเล่นกีฬา แหล่งของสาเหตุประกอบด้วย แหล่งแรงจูงใจภายในและแหล่งแรงจูงใจ
ภายนอก ดังนั้นนักกีฬาจ าเป็นต้องรับรู้และควบคุมแหล่งของสาเหตุท่ีเล่นกีฬาให้ได้ในช่วงเวลาแรก
ของการเล่นกีฬา นักกีฬาหลายคนรับรู้ว่าเล่นกีฬาประเภทนั้นด้วยความสนใจอยากเล่น (แรงจูงใจ
ภายใน) โดยไม่ได้หวังส่ิงล่อใจ คือ เงิน รางวัล หรือส่ิงของ (แรงจูงใจภายนอก) แต่เมื่อเล่นกีฬาไปได้
นานๆ อาจจะมีแรงจูงใจภายนอกเข้ามามีส่วนในการเล่นกีฬาของนักกีฬาได้ หากเมื่อใดนักกีฬารับรู้ว่า
เล่นกีฬาเพราะมีแรงจูงใจภายนอกมากระตุ้นเป็นส าคัญ แรงจูงใจภายในของนักกีฬาจะลดลงด้วย เช่น 
นักกีฬาว่ายน้ าเริ่มฝึกซ้อมว่ายน้ าเพราะชอบและสนใจในกีฬาว่ายน้ า ในเวลาต่อมาผู้ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้อง
ท้ังหลายได้ให้รางวัลพิเศษกับนักกีฬามากมาย และในท่ีสุดนักกีฬาไม่สามารถทราบว่า เล่นกีฬาว่ายน้ า
เพราะสาเหตุใด เป็นต้น เพราะฉะนั้นนักกีฬาจึงต้องรับรู้วิธีการควบคุมให้ได้ว่าท าไมจึงเล่นกีฬา และ
ต้องค านึงอยู่เสมอว่าถ้าเมื่อใดท่ีแรงจูงใจภายนอกเข้ามามีอิทธิพลต่อการเล่นกีฬา เมื่อนั้นแรงจูงใจ
ภายในจะลดลงทันที (เติมศักดิ์ คทวณิช, 2546)  
 (4) กระบวนการประเมินข้อมูล หมายถึง กระบวนการท่ีรับรู้ประเมินข้อมูลว่าแรงจูงใจภายใน
หรือแรงจูงใจภายนอก ท่ีมีผลต่อความสามารถในการเล่นกีฬา กระบวนการประเมินข้อมูลเป็น
องค์ประกอบส าคัญในการรับรู้ถึงความสามารถ และการตัดสินใจด้วยตนเอง ถ้านักกีฬามีกระบวนการ
ประเมินข้อมูลท่ีดีแล้วจะสามารถประเมินข้อมูลได้เลยว่าแรงจูงใจภายในหรือแรงจูงใจภายนอกท่ีมี
อิทธิพลต่อการเล่นกีฬา เช่น นักกีฬา เล่นกีฬาเพราะความสนใจท่ีจะเล่นไม่ใช่เพราะรางวัลก็จะท าให้
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นักกีฬาเล่นกีฬาเพื่อกีฬา แต่ในทางตรงข้ามถ้านักกีฬาเล่นกีฬาเพราะรางวัลนักกีฬาจะเล่นกีฬาเพื่อ
รางวัลแต่เพียงส่ิงเดียวไม่ค านึงถึงแรงจูงใจภายในอีกเลย (ลักขญา สริวัมน์, 2549)  
 
2.2.2 ทฤษฎีแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์ (Achievement Motivation Theory)  

การค้นคว้าเกี่ยวกับทฤษฎีแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์ท าให้ทราบถึงทฤษฎีแรงจูงใจท่ีส าคัญ 4 ทฤษฎี 
ดังต่อไปนี้ 

ทฤษฎีแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์ของแมคเคลแลนด์ Mccleland et al. (1953)  ได้เสนอ แรงจูงใจสู่
ความส าเร็จนี้ระหว่าง ค.ศ. 1950-1970 ซึ่งเป็นทฤษฎีท่ีได้รับความสนใจมากท่ีสุดในเรื่องของจิตวิทยา 
และได้เสนอปัจจัย 2 ประการท่ีจะบ่งช้ีความต้องการความส าเร็จของนักกีฬา อันได้แก่ ส่ิงจูงใจสู่
ความส าเร็จ (Motive to achieve success) และส่ิงจูงใจหลบหนีความล้มเหลว (Motive to avoid 
failure) แมคเคลแลนด์ได้อธิบายว่า มนุษย์มีความต้องการความส าเร็จในระดับท่ีแตกต่างกัน ซึ่งมี
ปัจจัยบ่งช้ีก็คือ ตัวความต้องการความส าเร็จ ซึ่งเขาอธิบายลักษณะของผู้ท่ีประสบความส าเร็จสูง 
(High achieves) ได้แก่  มีความกล้าเส่ียงพอประมาณ (Moderate risk) คนท่ีประสบความส าเร็จสูง
ต้องมีการกล้าเส่ียงพอประมาณ เพื่อให้ได้ผลตอบแทนความส าเร็จและโอกาสของความส าเร็จด้วย  มี
ข้อมูลข่าวสารทันต่อสภาพการณ์ (Immediate feedback) นอกจากจะมีความกล้าเส่ียงพอประมาณ 
บุคคลจะต้องเลือกหรือสรรหาข้อมูลย้อนกลับทันต่อเหตุการณ์ทันทีทันใด เพื่อจะประเมินค่าส่ิงท่ีตน
กระท าและพร้อม ท่ีจะแก้ ไขปรับปรุ งมุ่ ง สู่ความส า เร็ จ การประสบความส า เร็ จ ในงาน 
(Accomplishment) คือ การท่ีบุคคลจะประสบความส าเร็จขั้น สูง สุดจะต้องมีประสบการณ์ 
ความส าเร็จในงานหรือการแสดงออกมีความพึงพอใจและมีความต้องการส าเร็จในงานมากกว่าสินจ้าง
รางวัลและค่าตอบแทน และการมีความหมกมุ่นในงาน (Preoccupation with task) คือ บุคคลท่ี
ประสบความส าเร็จสูงย่อมมีนิสัยท่ีหมกมุ่นกับงาน กล่าวคือ เมื่อเริ่มต้นท างานแล้วจะสานต่อ
จนกระท่ังส าเร็จไม่กระท าครึ่ง ๆ กลาง ๆ นอกจากนี้ Mccleland et al. (1953)  ยังได้สรุปว่าคนท่ีมี
แรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์จะมีลักษณะต่างตาม 6 ข้อ คือ (1) เป็นผู้ท่ีมีความรับผิดชอบพฤติกรรมของตนเอง 
และต้ังมาตรฐานความเป็นเลิศในการท างาน (Standard of excellence) (2) เป็นผู้ท่ีต้ังวัตถุประสงค์
ท่ีมีโอกาสจะท าได้ส าเร็จ 50-50 หรือเป็นผู้ท่ีมีความเส่ียงปานกลาง (3) พยายามท่ีจะท างานอย่างไม่
ท้อถอยจนถึงจุดหมายปลายทาง (4) เป็นบุคคลท่ีมีความสามารถในการวางแผนระยะยาว (5) ต้องการ
ข้อมูลย้อนกลับของผลงานท่ีได้กระท า และ (6) เมื่อประสบผลส าเร็จจึงจะอ้างสาเหตุภายใน เช่น 
ความสามารถ และความพยายาม 
 ทฤษฏีแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์ของกอร์แมน Gorman (2004) นักจิตวิทยาชาวอเมริกันท่ีได้ศึกษา
และรวบรวมความต้องการทางจิตของมนุษย์ไว้ 18 ชนิด ซึ่งจะรวมไปถึงความต้องการเอาชนะ และ
ประสบความส าเร็จด้วย เขาจึงเป็นบุคคลแรกท่ีได้กล่าวถึงความต้องการทางจิตท่ีมีอยู่ในตัวมนุษย์ทุก
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คน เพราะมนุษย์ต้องการเป็นผู้ท่ีมีความสามารถท่ีจะเอาชนะอุปสรรค์ มุ่งมั่นท่ีจะกระท าในส่ิงท่ียากให้
ประสบความส าเร็จซึ่งทฤษฏีความต้องการของเมอร์เรย์สามารถสรุปเป็นข้อได้ 18 ข้อ ดังนี้  

(1) ความต้องการท่ีจะเอาชนะด้วยการแสดงความก้าวร้าวออกมาเป็นความต้องการท่ีจะ
เอาชนะผู้อื่น เอาชนะส่ิงกีดขวางท้ังปวงด้วยความรุนแรงมีการต่อสู้การแก้แค้น การท าร้ายร่างกายเช่น 
การพูดประชดประชันกับผู้ท่ีตนเองไม่ชอบ เป็นต้น  

(2) ความต้องการท่ีจะเอาชนะฟันฝ่าอุปสรรคต่างๆเป็นความต้องการท่ีจะฟันฝ่าอุปสรรค
ความล้มเหลวต่างๆด้วยการสร้างความพยายามขึ้น เช่น เมื่อได้รับค าดูถูกดูหมิ่น ผู้ท่ีได้รับจะเกิดความ
พากเพียรเอาชนะค าสบประมาทจนประสบความส าเร็จ เป็นต้น  

(3) ความต้องการท่ีจะยอมแพ้ เป็นความต้องการท่ีจะยอมแพ้ ยอมรับผิด ยอมรับค า
วิพากษ์วิจารณ์หรือยอมรับการถูกลงโทษ เช่น การเผาตัวเพื่อประท้วงการปกครอง  

(4) ความต้องการปูองกันตนเอง เป็นความต้องการท่ีจะปูองกันตนเองจากค าวิพากษ์วิจารณ์ 
การต าหนิติเตียนซึ่งเป็นการปูองกันทางด้านจิตใจ พยายามหาเหตุผลมาอธิบายการกระท าของตน มี
การปูองกันตนเองเพื่อให้พ้นผิดจากการกระท าต่างๆ ท้ังปวง  

(5) ความต้องการเป็นอิสระ เป็นความต้องการจะเป็นอิสระจากส่ิงกดขี่ท้ัง ปวง ต้องการท่ีจะ
ด้ินรนเพื่อเป็นตัวของตัวเอง ไม่ตกอยู่ภายใต้การควบคุมของบุคคลใดบุคคลหนึ่ง  

(6) ความต้องการความส าเร็จ เป็นความต้องการท่ีจะกระท าส่ิงต่างๆท่ียากล าบากให้ประสบ
ความส าเร็จ พยายามเอาชนะอุปสรรคท้ังปวง เพื่อให้การท างานของตนประสบความส าเร็จ  

(7) ความต้องการสร้างมิตรภาพกับบุคคลอื่น เป็นความต้องการท่ีจะท าให้บุคคลอื่นรักใคร่
ต้องการรู้จักหรือมีความสัมพันธ์กับบุคคลอื่น มีความซื่อสัตย์ต่อเพื่อนฝูง พยายามสร้างความสัมพันธ์
ใกล้ชิดกับบุคคลอื่น  

(8) ความต้องการความสนุกสนาน เป็นความต้องการท่ีจะแสดงความสนุกสนานต้องการ
หัวเราะเพื่อผ่อนคลายความตึงเครียด มีการสร้างหรือเล่าเรื่องตลกขบขัน มีการพักผ่อนหย่อนใจ มีการ
เล่นเกมกีฬา เป็นต้น 

(9) ความต้องการแยกตนเองออกจากผู้อื่น เป็นความต้องการหรือเป็นความปรารถนาของ
บุคคลในการท่ีจะแยกตนเองออกจากผู้อื่น โดยไม่มีความรู้สึกยินดียินร้ายกับผู้อื่น ต้องการเมินเฉยกับ
บุคคลอื่น  

(10) ความต้องการท่ีจะให้ความช่วยเหลือบุคคลอื่น เป็นความต้องการมีส่วนร่วมในการท า
กิจกรรมกับบุคคลอื่น โดยการให้ความช่วยเหลือแก่บุคคลท่ีไม่สามารถช่วยเหลือตนเองได้หรือให้การ
ช่วยเหลือบุคคลอื่นให้พ้นจากอันตรายต่างๆ  
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(11) ความต้องการสร้างความประทับใจในตนเองให้แก่ผู้อื่น เป็นความต้องการให้บุคคลอื่นได้
เห็น ได้ยินเกี่ยวกับเรื่องราวของตนเองต้องการให้ผู้อื่นมีความสนใจสนุกสนาน แปลกใจ หรือตกใจใน
เรื่องราวของตนเอง  

(12) ความต้องการมีอิทธิพลเหนือบุคคลอื่น เป็นความต้องการให้บุคคลอื่นท าตามค าส่ังของ
ตนเอง ท าให้เกิดความรู้สึกว่าตนมีอ านาจเหนือผู้อื่น  

(13) ความต้องการท่ีจะยอมรับผู้ท่ีอาวุโสกว่า เป็นความต้องการการยอมรับนับถือผู้ท่ีอาวุโส
กว่าด้วยความยินดีรวมท้ังนิยมชมชอบในบุคคลท่ีมีอ านาจเหนือกว่า พร้อมท่ีจะให้ความร่วมมือด้วย
ความยินดี  

(14) ความต้องการหลีกเล่ียงความรู้สึกล้มเหลว เป็นความต้องการหลีกเล่ียงความเจ็บปวด
ทางด้านจิตใจ ต้องการได้รับความปลอดภัยจากอันตราย  

(15) ความต้องการท่ีจะหลีกเล่ียงจากอันตราย เป็นความต้องการหลีกเล่ียงความเจ็บปวด
ทางด้านร่างกาย ต้องการได้รับความปลอดภัยจากอันตราย  

(16) ความต้องการหลีกเล่ียงจากการถูกต าหนิหรือถูกลงโทษ เป็นความต้องการหลีกเล่ียงการ
ลงโทษด้วยการคล้อยตามกลุ่มหรือยอมรับค าส่ัง หรือปฏิบัติตามข้อบังคับของกลุ่มเพราะไม่ต้องการถูก
ลงโทษ  

(17) ความต้องการความเป็นระเบียบเรียบร้อย เป็นความต้องการจัดส่ิงของต่างๆให้อยู่ใน
สภาพท่ีเป็นระเบียบเรียบร้อย มีความประณีตงดงาม 

(18) ความต้องการท่ีจะรักษาช่ือเสียง เป็นความต้องการท่ีจะรักษาช่ือเสียงของตนท่ีมีไว้จน
สุดความสามารถ 

ทฤษฏีแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์ของฮาร์เตอร์ฮาร์เตอร์ Harter (1983) กล่าวว่า แรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์
เป็นแรงจูงใจท่ีได้มาจากความรู้สึกว่าตนมีความสามารถและท าอะไรท่ียากขึ้นได้ก็ต้องการท่ีจะท าหรือ
ฝึกอะไรท่ียากกว่า เมื่อรับรู้ว่าตนประสบผลส าเร็จและในทางตรงข้ามจะไม่อยากท าเมื่อรู้ว่าตนเป็นคน
ล้มเหลว เป็นแรงจูงใจเกี่ยวกับการรับรู้ตนว่า ตนเองมีความสามารถ ก็เกิดความมั่น ใจ ความต้องการ
ท่ีจะท าการฝึกให้ยากยิ่งขึ้น มีแรงจูงใจท่ีจะกระท ามากขึ้น โค้ช เพื่อนร่วมทีมหรือคนใกล้ชิด มีผลมาก
ในการสร้างแรงเสริมให้เกิดการรับรู้ว่าตนเองมีความสามารถ ดังท่ีได้เสนอการสร้างเสริมการรับรู้
ตนเองว่า ตนมีความสามารถอาจกระท าได้ดังนี้  

(1) การประสบผลส า เ ร็ จ  (Perceive Success) นักกีฬาควรถูก ฝึก ให้มี การรับรู้ ว่ า 
“ความส าเร็จ” ท้ังในการฝึกซ้อมหรือการแข่งขันไม่ใช่การท าจนส าเร็จ หรือแพ้-ชนะ แต่ควรเน้นท่ี
ความพยายามท่ีจะกระท าเพื่อบรรลุตามจุดมุ่งหมายท่ีต้ังไว้และควรเป็นจุดมุ่งหมายท่ียากขึ้นและท าได้  
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(2) โดยการใช้ค าพูดกระตุ้น เพื่อให้ก าลังใจ (Verbal Persuasion) เป็นการพูดให้ก าลังใจ
สร้างความเช่ือมั่นจากโค้ช เพื่อน และคนใกล้ชิดอื่นๆ เป็นการให้ผลย้อนกลับไปในทางบวกก่อนลง
แข่งขันหรือฝึกซ้อมทักษะใหม่ ๆ 

(3) โดยการให้สังเกตและเลียนแบบจากแม่แบบ (Vicarious Experience) โดยการใช้บุคคลท่ี
มีอายุ เพศ และระดับความสามารถใกล้เคียงกันมาเป็นแม่แบบ เพื่อเปรียบเทียบและเห็นวิธีการเพื่อ
เสริมความมั่นใจท่ีจะกระท าการฝึกซ้อม  

(4) โดยการกระตุ้นทางอารมณ์ (Emotional Arousal) ในการเล่น 
ให้ได้ผลสูงสุดนั้นควรมีระดับของแรงกระตุ้นท่ีพอเหมาะไม่ให้อยู่ในระดับสูงหรือต่ าเกินไป ดังนั้นการ
จัดปรับระดับแรงกระตุ้น เป็นส่ิงท่ีจะช่วยให้การฝึกซ้อมและแข่งขันได้ผลสูงสุดเต็มศักยภาพของ
นักกีฬา 
 
 ทฤษฎีแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์ของเฮอร์แมน Herman and Bailey (1970) ได้ศึกษาการวัด
แรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์โดยอาศัยหลักการและแนวคิดของทฤษฎี 10 ประการ คือ  

(1) ผู้ท่ีมีแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์สูงจะมีความทะเยอทะยานสูง  
(2) ผู้ท่ีมีแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์สูงมีความหวังอย่างมากว่าตนจะประสบความส าเร็จถึงแม้ว่าผล

ของการกระท านั้นจะขึ้นอยู่กับโอกาส  
(3) ผู้ท่ีมีแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์สูงจะมีความพยายามไปสู่สถานะท่ีสูงขึ้น  
(4) ผู้ท่ีมีแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์สูงจะอดทนท างานท่ียากได้เป็นเวลานาน 
(5) เมื่องานท่ีก าลังกระท าอยู่ถูกขัดจังหวะหรือถูกผู้อื่นมารบกวน  

ผู้ท่ีมีแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์สูงจะพยายามท าต่อไปให้ส าเร็จ  
(6) ผู้ท่ีมีแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์สูงจะมีความรู้สึกว่าเวลาเป็นส่ิงท่ีไม่หยุดนิ่งและส่ิงต่างๆ จะ

เกิดขึ้นอย่างรวดเร็ว  
(7) ผู้ท่ีมีแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์สูงจะค านึงถึงเหตุการณ์ในอนาคตมาก  
(8) ในการเลือกเพื่อนร่วมงานผู้ท่ีมีแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์สูงมักจะเลือกเพื่อนท่ีมีความสามารถ

เป็นอันดับแรก  
(9) ผู้ท่ีมีแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์สูงต้องการเป็นท่ีรู้จักแก่คนอื่น โดยพยายามท างานของตนให้ดี  
(10) ผู้ท่ีมีแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์สูงจะพยายามปฏิบัติส่ิงต่างๆ ให้ดีอยู่เสมอ 

 
2.2.3 ทฤษฎีการอ้างเหตุ (Attribution Theory) 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 19 

ทฤษฎีการอ้างสาเหตุจะให้ความส าคัญกับเรื่องของการท่ีบุคคลอธิบายสาเหตุของการประสบ
ความส าเร็จและประสบความล้มเหลวอย่างไร จากงานวิจัยจ านวนมากเราสามารถอธิบายถึง
ความส าเร็จ และความล้มเหลวได้ดังนี้ 

(1) ความมั่นคง (Stability) ปัจจัยท่ีเป็นสาเหตุของความส าเร็จหรือความล้มเหลวนั้นเป็น
ปัจจัยท่ีเกิดขึ้นเป็นประจ าหรือว่าเกิดขึ้นช่ัวคราว เช่น สาเหตุของความส าเร็จหรือความล้มเหลวเกิด
จากความสามารถหรือว่าเกิดจากโชคชะตา  

(2) ปัจจัยท่ีท าให้เกิด (Locus of Causality) ปัจจัยนั้นเป็นปัจจัยภายนอกหรือภายในบุคคล 
เช่น คุณประสบความส าเร็จเพราะคุณพยายามอย่างมากในการแข่งขันหรือความสามารถของคู่แข่งขัน  

(3) ปัจจัยด้านการควบคุม (Locus of Control) ปัจจัยท่ีเป็นสาเหตุของความส าเร็จเรา
สามารถควบคุมได้หรือไม่ เช่นแข่งชนะเพราะวางแผนในการแข่งขันมาดี หรือชนะเพราะคู่แข่งขันอยู่
ในสภาพท่ีไม่พร้อมส าหรับการแข่งขัน (Weiner, 1979) 
 
2.2.4 ทฤษฎีการก าหนดเป้าหมาย (Goal setting Theory) 
เป้าหมาย (Goal) คือ บางส่ิงบางอย่างท่ีเราต้องการจะกระท าให้ส าเร็จ เป้าหมาย มี 

คุณสมบัติ 2 ประการ (สุปราณี ขวัญบุญจันทร์, 2544 อ้างใน ภัทรดนัย ประสานตรี, 2556) 
คือ  (1)เนื้อหา (Content) หมายถึง เนื้องานท่ีก าหนด (2) ความหนักของงาน (Intensity) หมายถึง 
ปริมาณของงานท่ีผู้ก าหนดเป้าหมายจะใช้เพื่อความส าเร็จของงานนั้น นอกจากนี้ Locke and 
latham. (1985) อธิบายถึง หลักการท างานในทฤษฎีการก าหนดเป้าหมายว่า เป็นกระบวนการและ
องค์ประกอบท่ีมีอิทธิพลต่อความส าเร็จ ดังต่อไปนี้ (1) ผลกระทบของการก าหนดเป้าหมายท่ีมีต่อ
ทิศทาง ความหนักของงานความเพียรพยายาม รวมทั้งการพัฒนากลยุทธ์ในการพัฒนางานให้ดีขึ้น (2) 
องค์ประกอบ 4 ประการท่ีมีอิทธิพลต่อความสัมพันธ์ระหว่างเป้าหมายและงานได้แก่ ความสามารถ 
ความทุ่มเทต่องาน การให้ข้อมูลย้อนกลับ และความซับซ้อนของงาน (3) องค์ประกอบทาง
สถานการณ์ กลไกของการก าหนดเป้าหมายท่ีมีผลต่อการเพิ่มประสิทธิภาพของงาน หรือการเล่นกีฬา 
โดยการก าหนดเป้าหมายมีอิทธิพลในการเพิ่มประสิทธิภาพของงาน 4 ประการ คือ 
(1) เป็นส่ิงบ่ง ช้ีถึงความต้ังใจและการกระท าโดยตรง (Direct Attention and Action) ฝึกสอน
ก าหนดเป้าหมายในการฝึกซ้อม หรือแข่งขันให้แก่นักกีฬา การก าหนดเป้าหมายเป็นส่ิงท่ีก าหนด
พฤติกรรมและความต้ังใจของนักกีฬา ท้ังยังเป็นแรงจูงใจให้นักกีฬาต้ังใจในการฝึกซ้อม และต้ังใจใน
การเข้าแข่งขัน เช่น ผู้ฝึกสอนก าหนดเป้าหมายว่า ในการแข่งขันครั้งนี้ทีมของเราจะต้องผ่านเข้ารอบ
สุดท้ายให้ได้ เป็นต้น (2) การใช้พลังในการเล่นหรือแข่งขัน (Mobilizer Expenditure) ขณะท่ีนักกีฬา
มีความต้ังใจ และท าการเตรียมตัวเพื่อกระท ากิจกรรมท่ีก าหนดไว้ นักกีฬาควรจะก าหนดพลังท่ีตนเอง
ใช้หรือทุ่มเทให้แก่กิจกรรมนั้นอย่างเหมาะสมด้วย เพราะนักกีฬาสามารถใช้พลังในแต่ละกิจกรรม
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แตกต่างกันรู้จักแบ่งเวลาและจังหวะของการใช้พลังให้พอดีกับกิจกรรมว่าในช่วงต้น ช่วงกลาง และ
ช่วงสุดท้ายควรเป็นอย่างไร เช่น การแข่งขันวิ่งระยะไกล นักกรีฑาควรจะก าหนดการวิ่งว่าควรใช้พลัง
อย่างไรจนกว่าจะถึงเส้นชัย เป็นต้น (3) ความพยายามต่องานระยะยาว (Prolong Effort) การก าหนด
เป้าหมายของกิจกรรมจะส่งผลถึงความอดทน หรือความเพียรพยายามในการปฏิบัติกิจกรรมนั้นด้วย 
นักกีฬาท่ีก าหนดเป้าหมายไว้ล่วงหน้าจะมีความอดทน และความพยายามในการบรรลุเป้าหมายได้
ยาวนานกว่านักกีฬาท่ีไม่มีการก าหนดเป้าหมาย (4) การพัฒนายุทธวิธีสร้างแรงจูงใจ (Motivates 
Strategy Development) การกระตุ้นให้นักกีฬาพัฒนายุทธวิธีในการฝึกซ้อม การวางแผนในการ
ฝึกซ้อม และการแข่งขันให้มีประสิทธิภาพมากขึ้นนั้น ผู้ฝึกสอนมีวิธีปฏิบัติ คือควรกระตุ้นให้นักกีฬา
รู้จักจัดตารางเวลาของตนเองกับกิจกรรมตารางการฝึกซ้อมให้เหมาะสม เพื่อช่วยให้นักกีฬาได้รู้จักการ
จัดการกับตนเอง โดยรู้ว่าเวลาไหนควรฝึกซ้อมหรือท ากิจกรรมอื่น ๆ ท่ีเหมาะสม  จ า ก
การศึกษาเกี่ยวกับทฤษฏีแรงจูงใจ สามารถสรุปได้ว่า  ทฤษฎีแรงจูงใจ คือ หลักการก าหนดทิศทางการ
แสดงออกถึงพฤติกรรมของนักกีฬาซึ่งมีผลกระทบต่อความส าเร็จ หรือความล้มเหลวของนักกีฬา 
ทฤษฏีแรงจูงใจท่ีเกี่ยวข้องกับการกีฬามี 4 ทฤษฏี คือ หนึ่ง ทฤษฎีแรงจูงใจภายในและการประเมิน
ความรู้ (Intrinsic Motivation and Cognitive Evaluation Theory) ประกอบด้วย ทฤษฏีแรงจูงใจ
ภายใน ทฤษฎีการประเมินความรู้ การรับรู้ในการควบคุม และกระบวนการประเมินข้อมูล สอง ทฤษฎี
แรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์(Achievement Motivation Theory) จากการค้นคว้าเกี่ยวกับทฤษฎีแรงจูงใจใฝ่
สัมฤทธิ์ท าให้ทราบถึงทฤษฎีแรงจูงใจท่ีส าคัญ คือ ทฤษฎีแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์ของแมคเคลแลนด์ ทฤษฏี
แรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์ของเมอร์เรย์ ทฤษฏีแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธิ์ของฮาร์เตอร์ฮาร์เตอร์ และทฤษฎีแรงจูงใจ
ใฝ่สัมฤทธิ์ของเฮอร์แมน สาม ทฤษฎีการอ้างเหตุ (Attribution Theory) ความมั่นคง (Stability) 
ปัจจัยท่ีท าให้เกิด (Locus of Causality) ปัจจัยด้านการควบคุม (Locus of Control) และส่ี ทฤษฎี
การก าหนดเป้าหมาย (Goal setting Theory) การก าหนดเป้าหมายมีอิทธิพลในการเพิ่มประสิทธิภาพ
ของงาน 4 ประการ คือ เป็นส่ิงบ่งช้ีถึงความต้ังใจและการกระท าโดยตรง (Direct Attention and 
Action) การใช้พลังในการเล่นหรือแข่งขัน (Mobilizer Expenditure) ความพยายามต่องานระยะ
ยาว (Prolong Effort) และการพัฒนายุทธวิธีสร้างแรงจูงใจ (Motivates Strategy Development) 
 
3. ทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer Behavior) 
การศึกษาเกี่ยวกับทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภคกีฬา พบว่า มีนักคิด นักวิชาการได้อธิบายไว้ดังนี้ 
 Szmigin (2003) กล่าวว่าพฤติกรรมผู้บริโภคเป็นกระบวนการตัดสินใจและลักษณะกิจกรรม
ของแต่ละบุคคลเพื่อท าการประเมินผลการจัดหาและการใช้จ่ายเกี่ยวกับสินค้าและบริการให้ได้มาซึ่ง
การบริโภค 
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Kotler (2002) อธิบาย ถึงอิทธิพลต่อผู้บริโภคไว้ว่า พฤติกรรมของผู้ซื้อ นั้นขึ้นอยู่การรับตอบ
รับส่ิงเร้าภายนอก จึงส่งผลให้เกิดพฤติกรรมการเลือกซื้อ โดยนักการตลาดจะต้องมีความรู้พื้นฐาน
เกี่ยวผู้บริโภค เพื่อสร้างแรงจูงใจให้ผู้บริโภคเลือกสินค้าท่ีตามต้องการ 

Schwarz and Hunter (2008) ได้ให้ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภคกีฬา คือ การด าเนิน 
การท่ีผู้บริโภคแสดงออกในการแสวงหาการส่ังซื้อการซื้อการใช้และการประเมินสินค้าและบริการท่ี
ผู้บริโภคคาดว่า จะตอบสนองความต้องการและจ าเป็นของเขา 

Funk et al. (2008) ได้ให้ค านิยามของพฤติกรรมของผู้บริโภคกีฬาและการแข่งขัน (SECB : 
Sport and Event Consumer Behavior) ว่าเป็นกระบวนการท่ีเกี่ยวข้องกับบุคคล หรือกลุ่มในการ
เลือกจัดซื้อใช้หรือจัดการหลังการบริโภคกีฬาและการแข่งขันท่ีเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์และการบริการเพื่อ
ตอบสนองความต้องการและการได้รับส่ิงตอบแทน นอกจากนี้ผู้บริโภคกีฬาจะต้องอุทิศเวลาในการ 
ชมท้ังการแข่งขันในสนาม และผ่านโทรทัศน์วิทยุหรืออินเตอร์เน็ต รวมถึงความทุ่มเทเงินส าหรับการ
บริโภคกิจกรรมการซื้อต๋ัวการสมัครสมาชิกการเดินทาง ของท่ีระลึกการลงทะเบียนกีฬาอุปกรณ์กีฬา 
ส่ือต่างๆ เป็นต้น 
 ซึ่งปัจจัยพื้นฐานท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจและการเลือกใช้ของผู้บริโภคนั้น (ศิริวรรณ 
เสรีรัตน์ และคณะ, 2538) ประกอบไปด้วย   
 ปัจจัยทางวัฒนธรรม (Culture Factors) เป็นปัจจัยแรกสุดท่ีมีผลต่อการก าหนดความ
ต้องการและพฤติกรรมของผู้บริโภค โดยปัจจัยทางวัฒนธรรม ประกอบไปด้วย ค่านิยม การรับรู้ ความ
พอใจและพฤติกรรมของสถาบันครอบครัวและสถาบันการศึกษา ยกตัวอย่าง เด็กท่ีสหรัฐอเมริกาจะมี
ค่านิยมในการชอบการแข่งขันกีฬา ซึ่งการแข่งขันกีฬานั้นเป็นกิจกรรมท่ีส าคัญของเด็กสหรัฐอเมริกา 
ส่วนเด็กท่ีเกิดในประเทศไทยก็จะมีค่านิยมท่ีแตกต่างกันกับเด็กสหรัฐอเมริกา อย่างเช่น มีค่านิยมด้าน
การเรียนและการสอบเข้ามหาวิทยาลัยมากกว่าการเล่นกีฬา ส่วนความบันเทิงของเด็กไทย คือ การดู
คอนเสิร์ตมากกว่าการเข้าชมการแข่งขันกีฬา เป็นต้น 
 ปัจจัยทางสังคม (Social Factors) ได้แก่ ครอบครัวท่ีเป็นสถาบันท่ีส าคัญท่ีสุดของทุกคน 
และเป็นสังคมแรกสุดท่ีทุกคนต้องเติบโต โดยสมาชิกในครอบครัวจะเป็นกลุ่มอ้างอิงท่ีเป็นแบบปฐมภูมิ
ท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการของผู้บริโภคเป็นอย่างมาก 
 กลุ่มอ้างอิง คือ บุคคลหรือกลุ่มบุคคลท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการบริโภคท้ังทางตรงและทางอ้อม 
ซึ่งได้แก่ กลุ่มเพื่อน ครอบครัว ดารา นักแสดง และอาจะเป็นบุคคลท่ีอยู่ในสังคมย่อย 
 ปัจจัยส่วนบุคคล (Personal Factors) ประกอบด้วย  ล าดับช้ันทางสังคม วงจรชีวิต อายุ 
อาชีพ สถานะทางเศรษฐกิจ รูปแบบการด าเนินชีวิต รวมทั้งบุคลิกภาพส่วนบุคคล ท่ีมีผลต่อพฤติกรรม
ของผู้บริโภค 
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 ปัจจัยทางจิตวิทยา (Psychological Factors) บุคคลหนึ่งสามารถมีความต้องการได้หลาย
ประการ ร่วมทั้งความต้องการด้านด ารงชีวิต เช่น การหิวข้าว ความกระหายน้ า ซึ่งปัจจัยด้านจิตวิทยา
นี้จะเกิดขึ้นได้ก็ต่อเมื่อมีแรงจูงใจหรือส่ิงกระตุ้น หลังจากได้รับแรงจูงใจหรือส่ิงกระตุ้นแล้วนั้น บุคคล
นั้นจะแสดงพฤติกรรมออกมา  

ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และอมรศักดิ์ บุญเรือง (2546 อ้างใน กิตติคณุ บุญเกตุ, 2556)  ปัจจัยทาง
จิตวิทยา (Psychological Factors) เป็นปัจจัยภายในตัวผู้บริโภคท่ีมีอิทธิพลต่อการซื้อและพฤติกรรม
การใช้สินค้า ซึ่งประกอบด้วย 

การจูงใจ (Motivation) หมายถึง การกระตุ้นให้กระท าหรือด าเนินการให้ได้มาซึ่งเป้าหมาย
ท่ีต้ังไว้นับว่าเป็นปัจจัยภายในตัวแรกท่ีมีผลต่อพฤติกรรมของผู้บริโภค 

การรับรู้ (Perception) เป็นกระบวนการซึ่งแต่ละบุคคลได้รับการจัดระเบียบและแปลความ
ส่ิงท่ีมากระทบ เพื่อท่ีจะสร้างภาพท่ีมีความหมาย โดยผ่านประสาทสัมผัสต่างๆ ได้แก่ หู ตา จมูก ล้ิน 
การสัมผัส และความรู้สึกทางใจ ซึ่งจะขึ้นอยู่กับพื้นฐานความคิดความรู้สึก และสภาพแวดล้อมของ
ผู้บริโภค 

การเรียนรู้ (Learning) หมายถึง ส่ิงท่ีก่อให้เกิดการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมอันเป็นผลมาจาก
การได้มีประสบการณ์ไม่ว่าจะทางตรงหรือทางอ้อม การเรียนรู้ของบุคคลเกิดขึ้นเมื่อบุคคลได้รับส่ิง
กระตุ้นและจะเกิดการตอบสนอง 

ความเช่ือ (Beliefs) เป็นความคิดท่ีบุคคลยึดถือเกี่ยวกับส่ิงใดส่ิงหนึ่งอาจเนื่องมาจาก
ประสบการณ์ในอดีต เป็นตัวที่ก่อให้เกิดจินตภาพของผลิตภัณฑ์ขึ้นในผู้บริโภคถ้าท าให้ผู้บริโภคมีความ
เช่ือว่าผลิตภัณฑ์นั้นมีคุณภาพดี คุ้มค่ากว่าผลิตภัณฑ์ของคู่แข่ง เป็นการสร้างจินตภาพท่ีดีให้อยู่ในใจ
ผู้บริโภค ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค ท าให้มีโอกาสท่ีจะขายผลิตภัณฑ์ได้มากขึ้น 

ทัศนคติ (Attitude) หมายถึง การประเมินความพึงพอใจของบุคคลความรู้สึกนึกคิดของ
บุคคลท่ีมีต่อส่ิงใดส่ิงหนึ่ง ซึ่งจะมีอิทธิพลต่อการแสดงออกของบุคคลนั้นโดยอาจแสดงออกในทางบวก
หรือลบก็ได 

กลุ่มทฤษฎีท่ีศึกษาแรงกระตุ้น ท่ีท าให้นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางไปท่องเท่ียวในสถานท่ีต่างๆ 
โดยมักจะใช้กรอบทฤษฎีแรงผลักและแรงดัน (Theory of Push and Pull Motivations) (Dann, 
1997; Crompton, 1979; Yuan & Mcdonald, 1990) แนวคิดเบ้ืองหลังทฤษฎีนี้แบ่งออกเป็น 2 มิติ
คือ มิติท่ี 1 กล่าวว่า นักท่องเท่ียวออกมาท่องเท่ียวด้วยสาเหตุแรงผลักซึ่งเป็นแรงผลักภายใน (Push 
Factor) และอีกมิติ เรียกว่าแรงดึง (Pull Factor) ซึ่งเป็นแรงดึงดูดให้ไปท่องเท่ียวในสถานท่ีต่างๆ 
(Dann, 1997) แรงผลักหรือแรงผลักภายในท่ีกระตุ้นให้นักท่องเท่ียวออกไปเท่ียว เช่น ความต้องการ
ท่ีจะหลบหนีชีวิตประจ าวัน ความต้องการพักผ่อนกับครอบครัว ความต้องการส่ิงท่ีได้มาซึ่งความรู้ 
ความสนใจในกีฬา ความต้องการความส าเร็จ ความต้องการการต่ืนเต้น ความต้องการการสนับสนุน
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ชุมชนหรือท้องถิ่น ความต้องการทางด้านสุขภาพ ความต้องการในการเข้าสังคม และความสนใจในผู้
เล่น ในขณะท่ีปัจจัยดึงได้เน้นถึงแรงดึงดูดภายนอกของสถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆ เช่น การมีหาดทรายท่ี
สวยงาม สภาพภูมิศาสตร์ท่ีสวยงาม การมีวัฒนธรรมท่ีแปลกใหม่และโดดเด่น อาหารท่ีมีเอกลักษณ์ 

  
Crompton (1979) ได้ศึกษา 9 แรงจูงใจในการท่องเท่ียวซึ่งมีผลต่อการ เลือกสถานท่ี

ท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียว และ 9 แรงจูงใจในการท่องเท่ียวนี้จัดอยู่ในจิตวิทยาสังคม เช่น การ
หลบหนีจากชีวิตประจ าวันท่ีน่าเบื่อ การผจญภัย การค้นหาความส าเร็จ การพักผ่อน การแสวงหาส่ิง
เป็นความรู้ใหม่ การเข้าสังคมในกลุ่มท่ีเข้าใจกัน การเรียนรู้วัฒนธรรมต่างๆ การเข้าสังคมในกลุ่ม
ประเภทเดียวกันหรือวัยเดียวกัน และการต้องการประสบการณ์ในต่างแดน 

 
จากการศึกษาเกี่ยวกับทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภคกีฬา สามารถสรุปได้ว่า เป็นกระบวนการท่ี

เกี่ยวข้องกับบุคคลหรือกลุ่มท่ีแสดงออกถึงความต้องการในการจัดหาหรือจัดซื้อสินค้าและบริการด้าน
กีฬา อาทิเช่น ต๋ัวบัตรเข้าชมกีฬา อุปกรณ์กีฬา เส้ือผ้ากีฬา เป็นต้น ซึ่งปัจจัยท่ีมีผลต่อพฤติกรรม
ผู้บริโภค ประกอบไปด้วย ปัจจัยทางวัฒนธรรม (Culture Factors) คือ ค่านิยม การรับรู้ ความพอใจ
และพฤติกรรมของสถาบันครอบครัวและสถาบันการศึกษา ปัจจัยทางสังคม (Social Factors) ได้แก่ 
ครอบครัว สมาชิกในครอบครัวมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการของผู้บริโภคเป็นอย่างมาก ปัจจัยส่วนบุคคล 
(Personal Factors) คือ ล าดับช้ันทางสังคม วงจรชีวิต อายุ อาชีพ สถานะทางเศรษฐกิจ รูปแบบการ
ด าเนินชีวิต รวมท้ังบุคลิกภาพส่วนบุคคล และปัจจัยทางจิตวิทยา (Psychological Factors) จะ
เกิดขึ้นได้ก็ต่อเมื่อมีแรงจูงใจหรือส่ิงกระตุ้น หลังจากได้รับแรงจูงใจหรือส่ิงกระตุ้นแล้วนั้น บุคคลนั้นจะ
แสดงพฤติกรรมออกมา 
 

4. แนวคิดและทฤษฎี เ ก่ี ยว กับแรงจู ง ใจของผู้ บ ริ โภคกีฬา  (Sport Consumer 
Motivation) Mullin, Hardy, and Sutton (2007) กล่าวว่า แรงจูงใจเป็นอิทธิพล หรือส่งผลในตอน
เริ่มต้น ท่ีขับเคล่ือนการตอบสนองความพึงพอใจของความจ าเป็นและต้องการ เมื่อเกิดความเครียด
ทางอารมณ์ผู้บริโภคจะวางแผนท่ีจะเติมเต็มความจ าเป็นด้วยอิทธิพลมาจากบุคลิก และขบวนการ
เรียนรู้ผลลัพธ์จากการริเริ่มของพฤติกรรมจะน าความคาดหวังไปสู่การเติมเต็มของความจ าเป็น และ
ต้องการแรงจูงใจผู้บริโภคกีฬามีหลายรูปแบบ อาทิเช่น ความส าเร็จและความภูมิใจ ทักษะการเล่น
ของซุปเปอร์สตาร์สุขภาพร่างกายและการออกก าลังกาย ความสนุกและงานเทศกาลความรักความ
ผูกพัน หรือชุมชน ความต่ืนเต้น ความเส่ียง และการพนัน ความบันเทิงและการหลีกหนีจาก
ชีวิตประจ าวัน การเติมเต็มส่ิงเหล่านี้จะลดความเครียดลงและผู้บริโภคได้รับความพอใจ ขั้นตอนของ
พฤติกรรมท่ีแสดงออกว่าชอบหรือไม่ชอบสินค้าและบริการของผู้บริโภคคือ ทัศนคติซึ่งเป็นรูปแบบท่ี
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รวมกันของบุคลิกภาพและการเรียนรู้ส่วนปัจจัยภายนอกมาจากสภาพแวดล้อม อีกท้ัง พงษ์พันธ์ พงษ์
โสภา (2542 ) กล่าวว่า การจูงใจเป็นกระบวนการท่ีอินทรีย์ถูกกระตุ้น จากส่ิงเร้าให้มีพฤติกรรมมุ่ง
ไปสู่จุดมุ่งหมายปลายทาง ถ้ามีแรงจูงใจมากพฤติกรรมจะมีมาก ดังนั้น การเปล่ียนแปลงพฤติกรรม
ของมนุษย์จึงเกิดจากแรงจูงใจเป็นส าคัญ ส่วน กมลรัตน์ หล้าสุวงษ์ (2541) ได้แบ่งแรงจูงใจเป็น 2 
ประเภท คือ 1. แรงจูงใจทางด้านร่างกาย (Physical Motivation) คือ แรงจูงใจท่ีเกิดจากความ
ต้องการของร่างกาย เพื่อให้ร่างกายสามารถด ารงชีวิตอยู่ได้ต่อไป ซึ่งประกอบไปด้วย ความหิว ความ
กระหายน้ า การพักผ่อนท่ีเพียงพอ ความปลอดภัย ความเพลิดเพลิน การลดความเคร่งเครียด ความ
ต้องการทางเพศ เป็นต้น 2. แรงจูงใจทางด้านสังคม (Social Motivation) คือ ความต้องการท่ีเกิด
จากสภาพแวดล้อมนอกร่างกายของมนุษย์ โดยแรงจูงใจด้านสังคมนั้น เกิดความต้องการอยู่ร่วมกัน
หลังจากการเรียนรู้ในสังคม ได้แก่ ความต้องการความรัก ความอบอุ่น การเป็นท่ียอมรับในสังคม 
ความมีเกียรติได้รับการยกย่องชมเชย เป็นต้น 
 นอกจากนี้แรงจูงใจยังสามารถแบ่งตามการแสดงของพฤติกรรมเป็น 2 ประเภท คือ 1. 
แรงจูงใจภายใน (Intrinsic Motivation) คือ แรงจูงท่ีเกิดจากความต้องการท่ีจะกระท าการใด เพื่อ
ตอบสนองความพึงพอใจของตนเองด้วยความเต็มใจ โดยอาจจะแสดงออกทางพฤติกรรมบางส่ิง
บางอย่างด้วยเหตุผลหรือความชอบของตนเอง เช่น ความพอใจ ความส าเร็จ ความผิดหวัง 2. แรงจูง
ภายนอก (Extrinsic) คือ แรงจูงท่ีเกิดจากสภาพแวดล้อมของบุคคลนั้น กระตุ้นท าให้เกิดความต้องการ 
ซึ่งน าไปสู่การแสดงออกทางพฤติกรรมของบุคคลนั้น ๆโดยแรงจูงใจภายนอกนั้นคือ รางวัล การ
แข่งขัน เป็นต้น  
 

4.1 การวัดแรงจูงใจในการบริโภคกีฬา 
การศึกษาเก่ียวกับปัจจัยด้านแรงจูงใจของผู้บริโภคกีฬา พบว่ามีนักวิชาการ ได้อธิบายไว้ดังนี้  
 Wann (1995) คิดค้นเครื่องมือในการวัดระดับของแรงจูงใจแฟนกีฬาเครื่องมือมีช่ือว่า SFMS 
(the sport fan motivation scale) ส าหรับการวัดแรงจูงใจของแฟนกีฬาและค้นพบปัจจัยพื้นฐาน 8 
ปัจจัยท่ีท าให้แฟนกีฬาเข้าชมการแข่งขัน คือ ความต่ืนเต้น (Eustress) ความภาคภูมิใจ (Self-
esteem) การละออกจากชีวิตประจ าวันของตน (Escape from everyday life) ความสนุกสนาน 
(Entertainment) เศรษฐกิจ (Economic factors) คุณค่าทางศิลป์ (Aesthetics) กลุ่มพันธมิตร 
(Group affiliation) และครอบครัว (Family needs) โดยน าไปใช้ในปี ค .ศ.2008 ในการศึกษา
เปรียบเทียบแรงจูงใจท่ีผู้เข้าชมกีฬาชนิดท่ีแตกต่างกัน ซึ่งมีกลุ่มตัวอย่าง คือนักศึกษาในมหาวิทยาลัย 
จ านวน 886 คน โดยใช้ SFMS เป็นเครื่องมือในการวัดแรงจูงใจแฟนกีฬา ในชนิดกีฬาท่ีแตกต่างกัน  
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Funk et al. (2001) ได้พัฒนาแบบวัด Sport Interest Inventory (SII) วัดความจูงใจ 10 
มิติคือความบันเทิง (Drama) ตัวแทนความส าเร็จ (Vicarious achievement) ความสนใจในทีม 
(Interest in team) ความสนใจในผู้เล่น (Interest in player) ความชอบในกีฬาฟุตบอล (Interest 
in soccer) ความภาคภูมิใจในประเทศ (National pride) ความสวยงาม (Aesthetics) ความต่ืนเต้น 
(Excitement) โอกาสในสังคม (Social opportunities) และสนับสนุนโอกาสของสตรี (Support for 
women's opportunities) และได้น าไปใช้ในการศึกษาวัดระดับแรงจูงใจของผู้ชมกีฬาเพศหญิงใน
การเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล FIFA Women’s World Cup  

 
Trail and James (2001) ได้พัฒนาเครื่องมือท่ีใช้วัดแรงจูงใจของผู้บริโภคกีฬา มีช่ือว่า 

MSSC (The Motivation Scale for Sport Consumption) ประกอบไปด้วย  9 ตั วแปร ไ ด้แก่  
ความส าเร็จ (Achievement) ความรู้ (Knowledge) ความงดงาม (Aesthetics) ความต่ืนเต้นเร้าใจ 
(Drama) การหลีกหนี (Escape) ครอบครัว (Family) แรงดึงดูดทางกายภาพ (Physical Attraction) 
ทักษะ (Skill) และสังคม (Social) และได้น าไปใช้ในปี ค.ศ. 2009 ในการศึกษาแรงจูงใจของผู้เข้าชม
การแข่งขันเบสบอลในสัญชาติท่ีแตกต่างกัน คือ คนอเมริกัน และคนญี่ปุ่น ท าการเปรียบเทียบ
แรงจูงใจของผู้เข้าชมเบสบอลของท้ัง 2 ประเทศ  

 
Shank and Kotler (2009) ได้รวบรวมปัจจัยแรงจูงใจของแฟนกีฬาดังนี้ การเพิ่มความ

ภาคภูมิใจตัวเอง (self-esteem enhancement) แฟนบอลจะได้รับรางวัลจากความรู้ สึกของ
ความส าเร็จ เมื่อผู้เล่นหรือทีมท่ีชอบของพวกเขาก าลังชนะ การเช่ือมโยงของพวกเขากับทีมน่ าจะ
สูงขึ้นเมื่อทีมก าลังชนะและลดลงเมื่อทีมก าลังแย่ ส่วนการหลีกหนีจากชีวิตประจ าวัน (Diversion 
from everyday life) การดูกีฬา คือการท าส่ิงใหม่ ๆ ท่ีไม่ใช่ส่ิงท่ีท าซ้ า ๆ ในชีวิตทุกวัน เหมือนการ
หลีกหนีอย่างหนึ่ง และมูลค่าความบันเทิง (Entertainment value)  
 คุณค่าความบันเทิงของการเล่นกีฬาหรือชมกีฬานั้นท าให้เกิดการจูงใจสูงสุดของปัจจัยท้ังหมด
ได้แก่ 9 ปัจจัยการจูงใจ คือ เป็นตัวแทนความส าเร็จ (Vicarious achievement) ส่ิงท่ีได้มาของ
ความรู้ (Acquisition of knowledge) คุณค่าทางศิลป์ (Aesthetics) การพบปะทางสังคม (Social 
interaction) ความต่ืนเต้นเร้าใจ (Drama/excitement) การพักผ่อน (Escape) ครอบครัว (Family) 
การดึงดูดของลักษณะกายภาพของผู้มีส่วนร่วมกีฬา (Physical attractiveness of participants) 
และคุณภาพของผู้มีส่วนร่วมกับกีฬา 

Wang and Matsuoka (2014) ได้พัฒนาเครื่องมือแรงจูงใจของผู้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอล
รายการ Chinese Super League (CSL) ใช้แรงจูงใจในการวัดท้ังหมด 9 ด้าน ได้แก่ ความสนใจใน
กีฬา (Sport interest) ความส าเร็จ (Achievement) การพบปะสังคม (Socialization) การหลีกหนี 
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(Escape) ความต่ืนเต้น เร้าใจ (Drama) ส่ิงท่ีได้มาซึ่งความรู้ (Knowledge) การสนับสนุนชุมชนหรือ
ท้องถิ่น (Support the city) ความสัมพันธ์ของครอบครัว (Family bonding) ความสนใจในผู้เล่น 
จากผลวิจัยพบว่า แรงจูงใจท่ีส าคัญท่ีสุดในการเข้าชมฟุตบอล CSL ของคนจีน คือความสนใจในกีฬา 
(Sport interest) ความส าเร็จ (Achievement) และการพบปะสังคม (Socialization) ส่วนแรงจูงใจ
ท่ีมีความส าคัญน้อยท่ีสุด คือ การสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น (Support the city) สายสัมพันธ์ของ
ครอบครัว (Family bonding) และความสนใจตัวผู้เล่น (Interest in player) และพบว่าผู้เข้าชมเพศ
ชายมีความสนใจในการเข้าชมฟุตบอล CSL มากกว่าเพศหญิง 
 
โดยสรุปแรงจูงใจในการเข้าชมกีฬา ประกอบด้วย 9 ด้าน ดังต่อไปนี้ 

1. ความสนใจในกีฬา (Sport Interest) 
 Funk et al. (2001) ความสนใจในกีฬา (Sport interest) เป็นภาวะท่ีบุคคลต้องการท่ีจะ
กระท าหรือเรียนรู้บางส่ิงบางอย่างด้วยตนเอง ไม่ต้องอาศัยการชักจูงจากส่ิงเร้าภายนอก เช่น ความ
ต้องการเรียนเพื่อต้องการความรู้ท างานเพราะต้องการความสนุกและความช านาญ ซึ่งความต้องการ 
หรือความสนใจเป็นพิเศษ ตลอดจนความรู้สึกนึกคิด หรือทัศนคติแต่ละบุคคล จะผลักดันให้บุคคล
สร้างพฤติกรรมข้ึนซึ่งได้แก่ความอยากรู้อยากเห็น ความสนใจ ความรัก ความศรัทธา เป็นต้น  
 

2. ความส าเร็จ (Achievement) 
 Mullin, Hardy, and Sutton (2007) ความต้องการความส าเร็จ เป็นความต้องการท่ีจะ
กระท าส่ิงต่างๆท่ียากล าบากให้ประสบความส าเร็จ พยายามเอาชนะอุปสรรคท้ังปวง เพื่อให้การ
ท างานของตนประสบความส าเร็จ  

Trail and James (2001) ความส าเร็จ (Achievement) เป็นแรงจูงใจท่ีบุคคลต้องการ
ความส าเร็จหรือความสัมฤทธิ์เป็นความปรารถนาท่ีบุคคลต้องการจะกระท าส่ิงใด ๆ ให้ประสบ
ความส าเร็จ ต้องการรู้สึกชนะ ต้องรู้สึกว่าตนเองมีอิทธิพลต่อบุคคลต่อสถานการณ์ต้องการได้ช่ือ มีคน
ยอมรับในความสามารถและความส าเร็จ แรงจูงใจประเภทนี้มีส่วนท่ีท าให้บุคคลมีความพยายามในส่ิง
ท่ีตนเองมุ่งหวังแม้ส่ิงท่ีมุ่งหวังจะยากสักเพียงใดบุคคลก็จะไปให้ถึงเป้าหมายจนได้เป็นแรงจูงใจท่ีสร้าง
ความพอใจให้กับบุคคล  

 
3. การพบปะสังคม (Socialization) 

 Mullin, Hardy, and Sutton (2007) ความต้องการสร้างมิตรภาพกับบุคคลอื่น เป็นความ
ต้องการท่ีจะท าให้บุคคลอื่นรักใคร่ต้องการรู้จักหรือมีความสัมพันธ์กับบุคคลอื่น มีความซื่อสัตย์ต่อ
เพื่อนฝูง พยายามสร้างความสัมพันธ์ใกล้ชิดกับบุคคลอื่น  
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 Shank and Kotler (2009) การพบปะสังคม (Socialization) เนื่องจากมนุษย์เป็นสัตว์
สังคม จึงต้องมีการติดต่อสัมพันธ์ซึ่งกันและกัน มีการอยู่ร่วมกันเพื่อจะได้เป็นส่วนหนึ่งของสังคม และ
ได้รับการยกย่อง การท่ีบุคคลติดต่อสัมพันธ์กันนั้นมิใช่เพื่อมิตรภาพเพียงอย่างเดียว หากแต่ต้องการให้
ผู้อื่นยอมรับศรัทธา และเช่ือถือได้  

 Funk et al. (2001) โอกาสในสังคม (social opportunities) เป็นแรงจูงใจท่ีเกิดขึ้นจาก
การเรียนรู้ในสังคมอาจได้รับอิทธิพลโดยตรงจากส่ิงเร้าท่ีบุคคล หรือจากวัตถุท่ีมองเห็นได้จับต้องได้
หรือมาจากภาวะสังคมท่ีมองไม่เห็นก็ได้เช่น การมีอิทธิพลเหนือผู้อื่น การเป็นผู้น าการสร้างมิตร  เป็น
ต้น 

 
4. การหลีกหนี (Escape) 

 Mullin, Hardy, and Sutton (2007) ความต้องการหลีกเล่ียงความรู้สึกล้มเหลว เป็นความ
ต้องการหลีกเล่ียงความเจ็บปวดทางด้านจิตใจ ต้องการได้รับความปลอดภัยจากอันตราย ความ
ต้องการท่ีจะหลีกเล่ียงจากอันตราย เป็นความต้องการหลีกเล่ียงความเจ็บปวดทางด้านร่างกาย 
ต้องการได้รับความปลอดภัยจากอันตราย ความต้องการหลีกเล่ียงจากการถูกต าหนิหรือถูกลงโทษ 
เป็น 
ความต้องการหลีกเล่ียงการลงโทษด้วยการคล้อยตามกลุ่มหรือยอมรับค าส่ัง หรือปฏิบัติตามข้อบังคับ
ของกลุ่มเพราะไม่ต้องการถูกลงโทษ อีกท้ัง  

Skinner (1990) การเสริมแรง จะเป็นส่ิงส าคัญท่ีจะท าให้บุคคลแสดงพฤติกรรมซ้ า และ
พฤติกรรมของบุคคลส่วนใหญ่ จะเป็นพฤติกรรมการเรียนรู้แบบปฏิบัติ (Operant learning) และ
พยายามเน้นว่า การตอบสนองต่อส่ิงเร้าใดๆ ของบุคคล ส่ิงเร้านั้นจะต้องมีส่ิงเสริมแรงอยู่ในตัว หาก
ลดส่ิงเสริมแรงลงเมื่อใด การตอบสนองจะลดลงเมื่อนั้น เปล่ียนเงื่อนไขของส่ิงเร้าหรือสัญญาณท่ี
เกี่ยวกับพฤติกรรมท่ีจะหลีกหนี เช่น ไปตากอากาศท่ีชายทะเลเพื่อหลีกหนีสัญญาณต่างๆ ท่ีเกี่ยวข้อง
กับการท างาน ซึ่งอาจช่วยให้แสดงพฤติกรรมท่ีต้องการบางอย่างได้มากขึ้นด้วย นอกจากนี้ 

Shank and Kotler (2009) การหลีกหนีจากชีวิตประจ าวัน (diversion from everyday 
life) การดูกีฬา คือ การท าส่ิงใหม่ ๆ ท่ีไม่ใช่ส่ิงท่ีท าซ้ าๆ ในชีวิตทุกวัน เหมือนการหลีกหนีอย่างหนึ่ง 
 

5. ความต่ืนเต้นเร้าใจ (Drama) 
 Mullin, Hardy, and Sutton (2007) ความต้องการความสนุกสนาน เป็นความต้องการท่ีจะ
แสดงความสนุกสนานต้องการหัวเราะเพื่อผ่อนคลายความตึงเครียด มีการสร้างหรือเล่าเรื่องตลก
ขบขัน มีการพักผ่อนหย่อนใจ มีการเล่นเกมกีฬา เป็นต้น นอกจากนี้   
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Shank and Kotler (2009) ความต่ืนเต้นเร้าใจ (Drama) เป็นแรงจูงใจท่ีเกิดขึ้นขณะท่ีรับชม
กีฬา โดยเนื้อหาในแข่งขันจะท าให้ผู้ท่ีรับชมมีความรู้สึก ต่ืนเต้น มีความหวัง นอกจากนี้ สีสันในการ
เชียร์ บรรยากาศในสถานท่ีแข่งขันกีฬาก็มีผลท าให้ผู้ชมมีความต่ืนเต้นเร้าใจ ท าให้ผู้ท่ีรับชมรู้สึกมี
อารมณ์ความรู้สึกท่ีมีความสุข จึงเป็นอีกแรงจูงใจท่ีมีความส าคัญอย่างมีต่อการเลือกชมกีฬาแต่ละครั้ง 
 

6. สิ่งที่ได้มาซ่ึงความรู้ (Knowledge) 
Trail and James (2001) ความรู้ (Knowledge) เป็นแรงจูงใจท่ีเกิดจากการรับชมกีฬาหรือ

การเล่นกีฬา อย่างเช่น การเล่นกีฬาจะท าให้ร่างกายแข็งแรง ร่างกายกระฉับ มีรูปร่างดี มีอารมณ์ 
ความรู้สึกแจ่มใส และสุขภาพจิตดี  

Shank and Kotler (2009) ส่ิ ง ท่ี ไ ด้มาของความรู้  (acquisition of knowledge) เป็น
แรงจูงใจอีกอย่างหนึ่งท่ีส าคัญไม่น้อยกว่าข้ออื่น คือ ส่ิงท่ีได้มาของความรู้ จากการรับชมกีฬาใน
ประเภทต่าง ๆ โดยแต่ละกีฬาก็ให้ความรู้ในแต่ด้านไม่เหมือนกัน ซึ่งเป็นผลให้ผู้คนสนใจท่ีจะเลือก
รับชมกีฬา 
 

7. การสนับสนุนชุมชนหรือท้องถ่ิน (Support the city)  
Funk et al. (2001) ความภาคภูมิใจในประเทศ (national pride) ความต้องการมีความรัก

และพวก เป็นความต้องการทางจิตใจขั้นต่อเนื่องจากเราอยู่ในสังคมมนุษย์ถ้าเขาไม่ยอมรับเราเข้าเป็น
พรรคพวก เราก็อยู่กับเขาไม่ได้การท่ีจะให้กลุ่มยอมรับเข้าเป็นพวกนั้นก็ขึ้นอยู่กับเรา โดยต้องยึดหลัก
ท่ีว่าต้องการจากเขา เราต้องให้เขาก่อนหรือถ้าต้องการให้เขารักเรา เราต้องการรักเขาก่อน 
 

8. ความสัมพันธ์ของครอบครัว (Family bonding) 
 Wann (1995) ครอบครัว (family needs) การรับชมกีฬาท่ีต้องการของสมาชิกใน

ครอบครัว โดยเกิดจากผู้ใหญ่ในครอบครัวมีความสนใจท่ีจะรับชมกีฬาในประเภทใดประเภทหนึ่งอยู่ 
จึงเป็นแรงจูงให้สมาชิกคนอื่น ๆ มีความต้องการท่ีจะชมกีฬาประเภทนั้น ๆ  

Shank and Kotler (2009) ครอบครัว (Family) เป็นแรงจูงอีกด้านท่ีผู้คนเลือกท่ี
จะชมกีฬาในประเภทต่าง โดยผลการวิจัยพบว่า การรับชมกีฬา เป็นการท ากิจกรรมของ
ครอบครัวอย่างหนึ่ง ซึ่งท าให้สมาชิกในครอบครัวไปพบปะมีเรื่องพูดคุยกันมากขึ้น 

 
9. ความสนใจในผู้เล่น (Interest in player) 
Funk et al. (2001) ความสนใจในผู้เล่น (interest in player) เป็นแรงจูงใจท่ีเกิดจากผู้เล่น

เกิดจากความสามารถ หรือพฤติกรรมของแต่ละบุคคลท่ีมีลักษณะนิสัยท่ีมีความน่าสนใจ มีทักษะใน
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การเล่นกีฬาท่ีเก่งกว่าผู้ร่วมทีมคนอื่น ซึ่งก่อให้เกิดความช่ืนชอบ และติดตามผลงานของนักกีฬาท่ีช่ืน
ชอบ ซึ่งส่วนใหญ่แฟนบอลจะช่ืนชอบความสามารถของนักกีฬา ท่ีเป็นซุปเปอร์สตาร์ ท่ีมีความทุ่มเท
การเล่นเต็มร้อยตลอดเวลา สม่ าเสมอทุกนัด เล่นตามกฏุกติกา ไม่เล่นนอกเกม ทักษะการเล่นยอด
เย่ียม 

Mullin, Hardy, and Sutton (2007) ความต้องการสร้างความประทับใจในตนเองให้แก่
ผู้อื่น เป็นความต้องการให้บุคคลอื่นได้เห็น ได้ยินเกี่ยวกับเรื่องราวของตนเองต้องการให้ผู้อื่นมีความ
สนใจสนุกสนาน แปลกใจ หรือตกใจในเรื่องราวของตนเอง 

 
จากศึกษาเกี่ยวกับแรงจูงใจของผู้บริโภคกีฬา สามารถสรุปได้ว่า แรงจูงใจ หมายถึง ส่ิงท่ี

กระตุ้นให้มนุษย์แสดงพฤติกรรมต่าง ๆ ออกมา โดยแรงจูงใจแบ่งได้ 2 ประเภท คือ  แรงจูงใจทางด้าน
ร่างกาย (Physical Motivation) คือ  แรงจูงใจท่ีเกิดจากความต้องการของร่างกาย เพื่อให้ร่างกายสา
มารด ารงชีวิตอยู่ และแรงจูงใจทางด้านสังคม (Social Motivation) คือ ความต้องการท่ีเกิดจาก
สภาพแวดล้อม โดยแรงแรงจูงใจของผู้บริโภคกีฬาท่ีน ามาใช้ในงานวิจัยช้ินนี้ จะประกอบด้วย 9 ด้าน 
คือ  ความสนใจ ในกี ฬา  (Sport interest) ความส า เ ร็ จ  (Achievement) การพบปะ สั ง คม 
(Socialization) การหลีกหนี  (Escape) ความ ต่ืน เ ต้น เร้ า ใจ  (Drama) ส่ิ ง ท่ี ไ ด้มาซึ่ ง ความรู้  
(Knowledge) การสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น (Support the city) ความสัมพันธ์ของครอบครัว 
(Family bonding) และความสนใจในผู้เล่น (Interest in player) 

 
5. แนวคิดเก่ียวกับการแบ่งส่วนตลาด (Market segmentation) 
 5.1 แนวคิดและทฤษฎีการแบ่งส่วนตลาด 
 การศึกษาเกี่ยวกับแนวคิดและทฤษฎีการแบ่งส่วนตลาด พบว่ามีนักวิชาการ ได้อธิบายไว้ดังนี้ 
 Armstrong and Kotler (2007) ได้ให้ความหมาย การแบ่งส่วนการตลาดว่า เป็นการแบ่ง
ตลาดออกเป็นกลุ่มของผู้ซื้อท่ีแตกต่างกันโดยถือเกณฑ์ความจ า เป็นลักษณะหรือพฤติกรรม ซึ่ง
ต้องการผลิตภัณฑ์หรือส่วนประสมทางการตลาดท่ีแตกต่างกัน 
 Solomon (2007) ได้ให้ความหมายว่า เป็นขั้นตอนการก าหนดกลุ่มลูกค้าตามลักษณะความ
ต้องการท่ีคล้ายกัน แล้วใช้กลยุทธ์การตลาดท่ีสามารถจูงใจแต่ละกลุ่มตลาดนั้น 
 Stanton et al. (2007) เป็นขั้นตอนการแบ่งส่วนตลาดรวมของสินค้า และบริการ 
ออกเป็นกลุ่มย่อยหลาย ๆ กลุ่ม ซึ่งสมาชิกภายในแต่ละกลุ่มจะมีความหมายเหมือนกัน โดยเกี่ยวข้อง
กับปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์ 
 Kotler et al. (2006) กล่าวว่า การแบ่งส่วนการตลาด เป็นท่ียอมรับว่าเป็นเครื่องมือท่ีส าคัญ
ในการวางกลยุทธ์ทางการตลาด การท าการตลาดมี 3 แนวทาง  
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- แนวทางท่ีหนึ่ง คือ การท าตลาดแบบมวลชน (Mass Marketing) เป็นกระบวรการผลิต
จ านวนมาก สินค้าไม่แตกต่างการกระจายสินค้า และการประชาสัมพันธ์ก็ท าออกไปครั้งเดียว 
โดยลูกค้าทุกคนได้รับสินค้าเหมือนกันโดยมีความเช่ือว่าจะเป็นแนวทางในการสร้างความ
เจริญเติบโตให้กับธุรกิจ 

- แนวทางท่ีสอง คือ การตลาดแบบท่ีสร้างความแตกต่างให้กับตัวสินค้า (Product – Variety 
Marketing) เป็นการท าให้สินค้ามีคามแตกต่างเพื่อตอบสนองความพอใจให้กับลูกค้ามาก
ยิ่งขึ้น  

- แนวทางสุดท้าย คือ การท าการตลาดเฉพาะกลุ่มเป้าหมาย Target Marketing คือ การท่ี
ผู้ขายแบ่งส่วนการตลาดของผู้บริโภคและน าเสนอสินค้า และบริการรวมถึงส่วนผสมทาง
การตลาด (Marketing Mixes) ท่ีเหมาะสมสา หรับลูกค้าแต่ละกลุ่ม 

 Armstrong and Kotler (2007) และ Blackwell, Miniard, and Engel (2006) ได้อธิบาย
หลักเกณฑ์ในการแบ่งส่วนตลาดผู้บริโภค (Based for segmenting consumer market) ไว้ดังนี้ 
การศึกษาเกี่ยวกับหลักเกณฑ์ในการแบ่งส่วนตลาดผู้บริโภค พบว่า มีตัวแปรท่ีส าคัญท่ีใช้เป็นเกณฑ์ใน
การแบ่งกลุ่มผู้บริโภคดังนี้ (1) ภูมิศาสตร์ (Geographic) (2) ประชากรศาสตร์ ( Demographic) (3) 
จิตวิทยา (Psychographic) (4) พฤติกรรม (Behavioristic)  
 การแบ่งส่วนตลาดตามภูมิศาสตร์ (Geographic Segmentation) เป็นการแบ่งส่วนตลาด
ตามลักษณะทางภูมิศาสตร์ท่ีแตกต่างกัน เช่น ประเทศ รัฐ ภูมิภาคเมือง หรือประเทศเพื่อนบ้าน โดย
บริษัทอาจจะด าเนินงานในพื้นท่ีแห่งเดียว หรือบางส่วน หรือท้ังหมดแต่จะมุ่งเฉพาะตัวแปรท้องถิ่น 
 การแบ่งส่วนตลาดตามประชากรศาสตร์ (Demographic segmentation) เป็นการแบ่งส่วน
ตลาด โดยใช้หลักด้านประชากรศาสตร์ ซึ่งประกอบด้วย  ท าเลท่ีต้ัง อายุ เพศ ศาสนา อาชีพ และ
ลักษณะอื่น ๆ แต่การแบ่งส่วนตลาดตามปัจจัยทางประชากรศาสตร์ท่ีนิยมใช้กันเป็นจ านวนมาก ได้แก่ 
อายุ เพศ ขนาดครอบครัว รายได้ การศึกษา และอาชีพ โดยเกณฑ์ความต้องการของลูกค้า และ
พฤติกรรมการใช้ผลิตภัณฑ์ของลูกค้ามักจะมีความสัมพันธ์กับตัวแปรทางประชากรศาสตร์ดังนี้ 

1. อายุ (Age) เป็นปัจจัยท่ีท าให้คนมีความคิด และพฤติกรรมท่ีเหมือนหรือแตกต่างกัน เพราะ
แต่ละช่วงอายุจะมีความต้องการท่ีแตกต่างกันนักการตลาดจึงผลิตสินค้าหรือบริการ ท่ีสามารถ
ตอบสนองความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคท่ีมีอายุแตกต่างกัน นักการตลาดจึงใช้อายุเป็นตัวแบ่งส่วน
ของตลาด  

2. เพศ (Sex) จากการศึกษาพบว่า เพศหญิงกับเพศชาย มีความคิด ค่านิยมและทัศนคติ
แตกต่างกัน เนื่องจากสังคม และวัฒนธรรมเป็นตัวก าหนดบทบาทหน้าท่ีในสังคมท่ีแตกต่างกันอย่าง
ชัดเจน เพศหญิงเป็นเพศท่ีมีจิตใจอ่อนไหว (Emotional) และมีความเป็นแม่บ้านท่ี ส่วนเพศชายใช้
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เหตุผลในการตัดสินใจสะเป็นส่วนใหญ่และจดจ าข่าวสารได้ดีกว่าเพศหญิง เพศจึงเป็นตัวแปรอีกตัวท่ี
ใช้แบ่งส่วนการตลาด 

3. สถานะทางสังคม และเศรษฐกิจ (Social-Economic status) ประกอบด้วย พื้นฐานทาง
ครอบครัว (Family Background) อาชีพ (Occupation) รายได้ (Income) รวมท้ังเช้ือชาติและชาติ
พันธุ์ (Race and Ethnic Group) โดยพื้นฐานทางครอบครัว (Family Background) จากทฤษฎีทาง
สังคมวิทยาได้ยอมรับว่าครอบครัวเป็นสังคมแรกของบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อความเช่ือความคิดค่านิยม 
และพฤติกรรมของบุคคลมากกว่าปัจจัยอื่น ๆ ท่ีกล่าวมาข้างต้น ส่วนอาชีพ (Occupation) จะมี
อิทธิพลต่อการบริโภคของผู้บริโภคในด้าน แนวคิด อุดมการณ์ ค่านิยมต่อส่ิงต่าง ๆ เช่น คนท่ีมีอาชีพ
รับราชการจะค านึงถึงเรื่องของสวัสดิการศักด์ิศรีและเกียรติภูมิของความเป็นข้าราชการ ส่วนรายได้ 
(Income) จะเป็นส่ิงท่ีก าหนดความรู้สึกนึกคิด และความต้องการเกี่ยวกับส่ิงต่าง ๆ และพฤติกรรม
ต่าง ๆ ของผู้บริโภค และเช้ือชาติและชาติพันธุ์ (Race and ethnic group) จะมีวัฒนธรรมย่อย
แตกต่างกัน ซึ่งจะเป็นตัวก าหนด ค่านิยม ทัศคติความคิดและพฤติกรรมของคนในเช้ือชาตินั้น ๆ 

4. การศึกษา (Education) การศึกษาหรือความรู้ท่ีแตกต่างกัน จะก่อให้เกิด มีความรู้สึกนึก
คิดอุดมการณ์รสนิยม ค่านิยม และความต้องการท่ีแตกต่างกัน 

5. สถานภาพ (Status) สถานภาพสมรสเป็นอีกปัจจัยหนึ่งท่ีเป็นตัวแปรท่ีส าคัญ เนื่องจากคน
โสดจะมีความเป็นอิสระมากกว่า และมีความต้องการท่ีเป็นของตนเองมากกว่าคนท่ีแต่งงานแล้วเพราะ
ไม่ต้องรับผิดชอบต่อบุคคลอื่น และไม่มีภาระผูกพัน 

6. ศาสนา (Religion) คนท่ีนับถือศาสนาท่ีแตกต่างกันจะมีความคิด ความเช่ือ ค่านิยม และ
พฤติกรรมท่ีแตกต่างกันไป โดยเกิดการค าสอนของแต่ละศาสนาท่ีแตกต่างกัน 

7. ภูมิล าเนา (Geographic distribution) เป็นอีกปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อความคิด ความเช่ือ
ทัศนคติ รสนิยม ค่านิยม ความต้องการ และพฤติกรรมของผู้บริโภคตามวัฒนธรรมย่อยของแต่ละ
ภูมิภาคและวัฒนธรรม  

การแบ่งส่วนตลาดตามหลักจิตวิทยา (Psychographic segmentation) จะมีหลักเกณฑ์ใน
การแบ่งส่วนตลาดจากการด าเนินชีวิตของแต่ละกลุ่มบุคคล หรืออาจใช้ความแตกต่างกันทางด้าน
บุคลิกลักษณะ เป็นตัวแบ่งส่วนตลาดก็ได้ 
 การแบ่งส่วนตลาดตามพฤติกรรม (Behavioristic segmentation) การแบ่งส่วนตลาดตาม
พฤติกรรม จะมีหลักเกณฑ์ในการแบ่ง คือ แบ่งส่วนตามตามความรู้ทัศนคติการใช้ผลิตภัณฑ์หรือแบ่ง
ส่วนตลาดตามการตอบสนองต่อคุณสมบัติผลิตภัณฑ์หรือโอกาสในการซื้อผลิตภัณฑ์ 
 5.2 กระบวนการแบ่งส่วนตลาด 
 ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2541) กล่าวว่า กระบวนการแบ่งส่วนตลาดว่า มีล าดับข้ันตอน
การแบ่งส่วนตลาด 3 ขั้นตอนดังนี้ 
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1. ขั้นส ารวจ (Survey Stage) ผู้วิจัยต้องส ารวจกลุ่มเป้าหมาย เพื่อรู้ถึงแรงจูงใจของแต่
กลุ่มเป้าหมาย โดยการจัดเตรียมแบบสอบถาม ตัวอย่างข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องกับผู้บริโภค มี 
ดังนี้ 1) การให้คะแนนคุณสมบัติต่าง ๆ ของผลิตภัณฑ์และความส าคัญของแต่ละคุณสมบัตินั้น 2) 
รู้จักตราสินค้า และการให้คะแนนตราสินค้า 3) รูปแบบการใช้ผลิตภัณฑ์ 4) ทัศนคติท่ีมีต่อ 
ผลิตภัณฑ์ 5) ลักษณะด้านประชากรศาสตร์ ภูมิศาสตร์จิตวิทยา และพฤติกรรมศาสตร์ของผู้วิจัย 

2. ขั้นวิเคราะห์ (Analysis Stage) ขั้นนี้จะต้องน าข้อมูลท่ีได้ในขั้นท่ีหนึ่ง หรือส ารวจน ามา
วิเคราะห์ในด้านทัศนคติประชากรศาสตร์ ภูมิศาสตร์จิตวิทยา และพฤติกรรมท่ีมีลักษณะเด่นชัด
เฉพาะท่ีคล้ายคลึงกัน โดยแยกออกเป็นกลุ่ม ๆ ตามลักษณะท่ีเด่นชัด 

3. ขั้นการก าหนดโครงร่าง (Profiling Stage) จากลักษณะเด่นชัด เฉพาะอย่างของแต่ละกลุ่ม
ในขั้นท่ีสอง น ามาก าหนดโครงร่างในการแบ่งส่วนตลาด เช่น รถยนต์อาจใช้เกณฑ์รายได้ ค่านิยม 
รูปแบบการด ารงชีวิตของผู้ใช้ลูกค้าธนาคารอาจใช้เกณฑ์รายได้และอาณาเขตทางภูมิศาสตร์ 
 หลักเกณฑ์ในการแบ่งส่วนตลาดผู้บริโภค (Base for segmenting consumer Market) จาก
การค้นหาตัวแปรท่ีส าคัญ ๆ ตัวแปรท่ีจะได้ถือหลักเกณฑ์ในการแบ่งส่วนตลาด ตัวแปรท่ีส าคัญ เช่น 
ลักษณะตัวแปรทางภูมิศาสตร์ ประชากรศาสตร์ของผู้ซื้อจิตวิทยาและพฤติกรรมผู้บริโภค ซึ่งตัวแปร
เหล่านี้สามารถจัดเป็นกลุ่มได้ 2 กลุ่ม คือ 1) ลักษณะของผู้บริโภค (Consumer characteristics) 
 2) การตอบสนองของผู้บริโภค (Consumer response) ดังรูปท่ี 3.1 และแบ่งออกเป็น 4 เกณฑ์คือ 
1) ภูมิศาสตร์ (Geographic) 2) ประชากรศาสตร์ (Demographic) 3) จิตวิทยา (Psychographic) 4) 
พฤติกรรม (Behavioral)   
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ภาพท่ี 2 การแบ่งส่วนตลาดตามลักษณะการบริโภคและการตอบสนองของผู้บริโภค  
ท่ีมา : ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะการบริหารการตลาดยุคใหม่ 
(กรุงเทพฯ: บริษัท ธีระฟิลม์ และไซเท็กซ์จ ากัด, 2541)   
  

 
Kotler and Keller (2006) กล่าวว่า เกณฑ์ในการแบ่งส่วนตลาดท่ีใช้กันท่ัวไป จะใช้ปัจจัย

ด้านประชากรศาสตร์ ภูมิศาสตร์ จิตวิทยา และพฤติกรรมศาสตร์ โดยเกณฑ์ดังกล่าวสามารถใช้ได้ทุก
ปัจจัยหรือปัจจัยใดปัจจัยหนึ่งมาเป็นเกณฑ์ในการแบ่งส่วนตลาดก็ได้ การแบ่งส่วนตลาดโดยใช้เกณฑ์
ประชากรศาสตร์บุคคลจะมีลักษณะเฉพาะตัวท่ีแตกต่างกัน คือ เป็นการแบ่งคุณลักษณะของลูกค้า
เพื่อให้ทราบถึงความต้องการของแต่ละกลุ่ม ได้แก่ เพศ อายุ การศึกษา รายได้ ภูมิล าเนา ฯลฯ เมื่อ
ทราบถึงความต้องการของแต่กลุ่มและยังน าไปจัดกลุ่มความต้องการของลูกค้าอีก  ได้แก่ กลุ่มท่ีมี
ความต้องการเหมือนกัน (Homogeneous need) และความต้องการท่ีแตกต่างกัน (Heterogeneous 
need) 
 

 

    ลักษณะของผู้บริโภค การตอบสนองของผู้บริโภค 

  ภูมิศาสตร ์   ประชากรศาสตร ์    จิตวิทยา   พฤติกรรม 

  โอกาสซื้อ    การแสวงหาผล      

      ประโยชน์ 

   อัตราการ 

ใช้ 

 อัตราการใช ้
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6. งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
 6.1 งานวิจัยที่เก่ียวข้องภายในประเทศ 

 หนึ่งฤทัย ทองจันทร์ (2550) ท าการศึกษาเกี่ยวกับความคิดเห็นของนิสิตระดับปริญญาตรี ท่ี
มีต่อแรงจูงใจในการชมการแข่งขันกีฬาฟุตบอล โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาถึงความคิดเห็นของนิสิต
ท่ีมีต่อแรงจูงใจในการชมการแข่งขันกีฬาฟุตบอล และเพื่อเปรียบเทียบปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์กับ
ความคิดเห็นของนิสิตท่ีมีต่อแรงจูงใจในการชมการแข่งขันกีฬาฟุตบอล กลุ่มตัวอย่างเป็น นิสิตระ ดับ
ปริญญาตรี มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วิทยาเขตบางเขน จ านวน 400 คน สุ่มตัวอย่างแบบแบ่งเป็น
ช้ันภูมิ (Stratified Random Sampling) เก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถาม ผลการวิจัยพบว่า ความ
คิดเห็นของนิสิตระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ท่ีมีต่อแรงจูงใจในการชมการแข่งขันกีฬา
ฟุตบอลท่ีสูงท่ีสุด คือ ด้านความบันเทิง การเปรียบเทียบปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์กับความคิดเห็นท่ีมีต่อ
แรงจูงใจท่ีมีต่อกรแข่งขันกีฬาฟุตบอล พบว่านิสิตท่ีมีเพศ สายการเรียน รายได้และความรู้เกี่ยวกับ
ฟุตบอลต่างกันมีความคิดเห็นต่อแรงจูงใจท่ีมีต่อการแข่งขันกีฬาฟุตบอลแตกต่างกัน ในขณะท่ีช้ันปีท่ี
ศึกษาไม่มีความสัมพันธ์กับความคิดเห็นท่ีมีต่อแรงจูงใจในการชมการแข่งขันกีฬาฟุตบอล 
  

กิตติศักด์ิ  มีเจริญ (2550) ท าการศึกษาเกี่ยวกับแรงจูงใจในการเล่นฟุตซอลของนักกีฬาฟุต
ซอล โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อศึกษาแรงจูงใจในการเล่นฟุตซอลของนักกีฬาฟุตซอลรุ่นอายุไม่เกิน 18 ปีท่ี
เข้าร่วมการแข่งขันควิกจูเนียร์ฟุตซอลไทยแลนด์แชมป์เปี้ยนชิพ ครั้งท่ี 7 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย 
เป็นนักกีฬาฟุตซอล รุ่นอายุไม่เกิน 18 ปี ท่ีเข้าร่วมการแข่งขันควิกจูเนียร์ฟุตซอลไทยแลนด์แชมป์เปี้ย
นชิพ ครั้งท่ี 7 รอบคัดเลือกภาคกรุงเทพมหานคร จ านวน 350 คน ซึ่งได้มาโดยการสุ่มตัวอย่างแบบ
หลายขั้นตอน (Multi - Stage Random Sampling) เครื่องมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลเป็น
แบบสอบถามท่ีผู้วิจัยสร้างขึ้นผลการวิจัยพบว่า 1. นักกีฬาฟุตซอลรุ่นอายุไม่เกิน 18 ปีมีแรงจูงใจใน
การเล่นฟุตซอล ด้านความรัก 
ความถนัดและความสนใจในกีฬา ด้านความคิดเห็นเกี่ยวกับตนเองและบุคคลท่ีเกี่ยวข้อง ด้านรายได้
และผลประโยชน์ ด้านเกียรติยศช่ือเสียง และด้านโอกาสท่ีจะได้รับความก้าวหน้าในอนาคต 2. 
นักกีฬาฟุตซอลรุ่นอายุไม่เกิน 18 ปี ท่ีมีระยะเวลาในการเล่นฟุตซอลน้อยกว่า 3 ปีมีแรงจูงใจในการ
เล่นฟุตซอล ด้านรายได้และผลประโยชน์ ด้านเกียรติยศช่ือเสียง ด้านความรักความถนัดและความ
สนใจ ด้านความคิดเห็นเกี่ยวกับตนเองและบุคคลท่ีเกี่ยวข้องและด้านโอกาสท่ีจะได้รับความก้าวหน้า
ในอนาคต 3. นักกีฬาฟุตซอลรุ่นอายุไม่เกิน 18 ปี ท่ีมีระยะเวลาในการเล่นฟุตซอลต้ังแต่ 3 ปีขึ้นไปมี
แรงจูงใจในการเล่นฟุตซอล ด้านความรัก ความถนัดและความสนใจ ด้านรายได้และผลประโยชน์และ
ด้านเกียรติยศช่ือเสียง มีแรงจูงใจโดยรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด และส าหรับด้านโอกาสท่ีจะได้รับ
ความก้าวหน้าในอนาคต และ ด้านความคิดเห็นเกี่ยวกับตนเองและบุคคลท่ีเกี่ยวข้อง  
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อภิชัย บัวหยู่  (2551) ได้ท าการศึกษาเกี่ยวกับ แรงจูงใจของนักกีฬาเทนนิสสมัครเล่นท่ีสนใจ
เข้าร่วมการแข่งขันเทนนิสระดับอาชีพ โดยมีความมุ่งหมายเพื่อ ศึกษาถึงแรงจูงใจของนักกีฬาเทนนิส
สมัครเล่นท่ีสนใจเข้าร่วมการแข่งขันเทนนิสระดับอาชีพ กลุ่มตัวอย่างคือนักกีฬาเทนนิสสมัครเล่นท่ี
สนใจในการเล่นเทนนิสระดับอาชีพ ในปีพ.ศ. 2550 กลุ่มตัวอย่างจ านวน 160 คน เป็นเพศชาย 87 
คน เพศหญิง 73 คน ซึ่งได้มาจากการเลือกแบบเจาะจง (Purposively Selected)เครื่องมือท่ีใช้ใน
การเก็บรวบรวมข้อมูลเป็นแบบสอบถามท่ีผู้วิจัยสร้างขึ้น มีค่าความเช่ือมั่น 0.93 ผลการวิจัยพบว่า 1. 
แรงจูงใจของนักกีฬาเทนนิสสมัครเล่นท่ีสนใจเข้าร่วมการแข่งขันเทนนิสระดับอาชีพปี พ.ศ.2550 ด้าน
ความรักความสนใจและความถนัด ด้านรายได้และผลประโยชน์ ด้านเกียรติยศช่ือเสียง และด้าน
ความก้าวหน้าในอนาคต จ าแนกตามเพศชายและเพศหญิง 2. แ ร ง จู ง ใ จ ข อ ง นั ก กี ฬ า เ ท น นิ ส
สมัครเล่นท่ีสนใจเข้าร่วมการแข่งขันเทนนิสระดับอาชีพปี พ .ศ.2550 ด้านความรักความสนใจและ
ความถนัด ด้านรายได้และผลประโยชน์ ด้านเกียรติยศช่ือเสียง และด้านความก้าวหน้าในอนาคต 
จ าแนกตามประสบการณ์ในการแข่งขัน 1-3 ปีและต้ังแต่ 4 ปีขึ้นไป 3. แรงจูงใจของนักกีฬาเทนนิส
สมัครเล่นท่ีสนใจเข้าร่วมการแข่งขันเทนนิสระดับอาชีพด้านความรักความสนใจและความถนัด ด้าน
รายได้และผลประโยชน์ด้านเกียรติยศช่ือเสียง และด้านความก้าวหน้าในอนาคต จ าแนกตามเพศ และ
ประสบการณ์ในการแข่งขัน พบว่า นักกีฬาเทนนิสสมัครเล่นท่ีมีเพศต่างกัน มีแรงจูงใจในการเข้าร่วม
การแข่งขันเทนนิสระดับอาชีพ แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 ในด้านรายได้และ
ผลประโยชน์ ด้านเกียรติยศช่ือเสียงและด้าน 
  
 ปรัศนีย์ สินพิมลบูรณ์ (2552) ท าการศึกษาเกี่ยวกับศึกษาเรื่องการรับรู้ภาพมายาต่อฟุตบอล
พรีเมียร์ลีกอังกฤษของแฟนฟุตบอลชาวไทย โดยใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยใช้วิธีการศึกษาข้อมูล
ด้วยการสังเกตท้ังแบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม การสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างและไม่มีโครงสร้าง
การบันทึกเสียงการบันทึกภาพและการจดบันทึกข้อมูล สัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างท่ีเป็นแฟนบอลใน
จังหวัดเชียงใหม่ อายุระหว่าง 20-30 ปี จ านวน 4 คน เพื่อค้นหาสาเหตุท่ีท าให้พวกเขารู้จักและช่ืน
ชอบในฟุตบอลรายการนี้พวกเขามีความรู้สึกอย่างไรต่อฟุตบอลพรีเมียร์ลีกอังกฤษ พวกเขาช่ืนชอบทีม
ใดและนักฟุตบอลคนไหนเป็นพิเศษ และความเช่ือรวมไปถึงอารมณ์ความรู้สึกต่าง ๆ ท่ีมีต่อฟุตบอล
พรีเมียร์ลีกอังกฤษ ผลของการศึกษาส่วนท่ี 1 พบว่า ส่ิงท่ีมีอิทธิพลต่อการรับรู้ฟุตบอลพรีเมียร์ลีก
อังกฤษของแฟนฟุตบอลชาวไทย ประกอบด้วย 3 ส่วนได้แก่ 1.) สังคมแวดล้อมของพวกเขา ส่งผลให้
ปัจเจกมีการคล้อยตามปทัสถานทางสังคมท่ีพวกเขาอาศัยอยู่และน ามาถือปฏิบัติ 2.) ส่ือมวลชนไทยมี
การน าเสนอข่าวคราวเกี่ยวกับฟุตบอลพรีเมียร์ลีกอังกฤษมากกว่ากีฬาชนิดอื่น ๆ มีการให้ความส าคัญ
และมีความถี่ในการน าเสนอท่ีมากท่ีสุด ส่งผลให้ติดตามฟุตบอลรายการนี้ได้อย่างสม่ าเสมอ 3.) 
ยุทธศาสตร์ด้านการตลาดของสโมสรฟุตบอลท่ีสร้างความผูกพันให้แฟน ๆ อย่างสม่ าเสมอด้วยการจัด
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กิจกรรมประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ และผลของการศึกษาในส่วนท่ี 2 พบว่า การรับรู้ ภาพมายาฟุตบอล
พรีเมียร์ลีกอังกฤษ มีท้ังการรับรู้ ภาพมายาท่ีสร้างขึ้นโดยฟุตบอลพรีเมียร์ลักอังกฤษเอง และภาพ
มายาท่ีแฟนฟุตบอลสร้างขึ้นเอง 
  

ตรีรัตน์ หนูแก้วขวัญ (2552) ท าการศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมการเล่นพนันฟุตบอลของ
นักศึกษาระดับปริญญาตรีและปริญญาโทในมหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ
ต้องการทราบพฤติกรรมท้ังภายในและภายนอกเกี่ยวกับการเล่นพนันฟุตบอลของนักศึกษาใน
มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ รวมถึงแรงจูงใจการเล่นพนันฟุตบอลของนักศึกษาในมหาวิทยาลัยธุรกิจ
บัณฑิตย์ ท้ังนี้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้ศึกษาใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ อันประกอบด้วย การศึกษา
ข้อมูลเอกสาร และการสัมภาษณ์เจาะลึกนักศึกษาท่ีมีพฤติกรรมเล่นและเคยเล่นการพนันฟุตบอล 
จ านวน 10 คน ท้ังการสัมภาษณ์ปกติและการสัมภาษณ์ทางโทรศัพท์ ส าหรับแนวประเด็นค าถาม
เกี่ยวกับพฤติกรรมการเล่นพนันฟุตบอลครั้งแรกและครั้งต่อมา รวมถึงแรงจูงใจในการเล่นพนัน
ฟุตบอล ผลการศึกษาพบว่า นักศึกษาส่วนใหญ่เริ่มเล่นพนันฟุตบอลครั้งแรกขณะท่ีก าลังศึกษาใน
ระดับช้ันมัธยมศึกษาตอนปลาย โดยมีเพื่อนเป็นผู้ชักชวนให้เล่นพนันฟุตบอล นักศึกษาส่วนใหญ่รู้สึก
สนุกและต่ืนเต้นเมื่อได้เล่นพนันฟุตบอลไปพร้อมกับชมการถ่ายทอดสดการแข่งขัน นักศึกษาท้ังหมด
รู้สึกดีใจเมื่อได้เงินพนันฟุตบอลในครั้งแรก และรู้สึกอยากเล่นพนันฟุตบอลอีกเนื่องจากต้องการได้เงิน
คืน นักศึกษาท้ังหมดมีความสนใจกีฬาฟุตบอลก่อนการเริ่มเล่นพนันในครั้งแรก ปัจจุบันนักศึกษาส่วน
ใหญ่ยังคงมีพฤติกรรมเล่นพนันฟุตบอล โดยมักเล่นพนันฟุตบอลเด่ียว ซึ่งนักศึกษาท่ีเล่นพนันฟุตบอล
เด่ียวท้ังหมดจะเล่นพนันแบบทบท้ังส้ินเพื่อต้องการได้เงินคืน แต่หากได้เงินพนันในวันแรกก็จะเล่น
พนันกันแบบทบเช่นกัน เนื่องจากต้องการได้เงินเพิ่ม การช าระหนี้พนันฟุตบอล นักศึกษาส่วนใหญ่จะ
จ่ายเงินให้แก่โต๊ะรับเล่นพนันโดยตรง อย่างไรก็ตาม หากไม่มีเงินจ่ายหนี้ค่าพนันฟุตบอล นักศึกษา
ส่วนใหญ่ก็จะไม่คิดหนีหนี้พนัน แต่จะพยายามยืมเงินจากคนรู้จักเพื่ อมาช าระหนี้พนันฟุตบอล 
นักศึกษาท้ังหมดใช้เงินท่ีได้จากการพนันฟุตบอลไปกับการเท่ียวเตร่ เล้ียงสุราและอาหารเพื่อนฝูง 
รวมถึงการซื้อของใช้ส่วนตัว เช่น เส้ือผ้า รองเท้า หนังสือพิมพ์สปอร์ตพูล เป็นส่ือส่ิงพิมพ์ท่ีนักศึกษา
ท้ังหมดรู้จัก และใช้เป็นข้อมูลประกอบการตัดสินใจเลือกเล่นพนันฟุตบอลในแต่ละสัปดาห์ นอกจากนี้ 
นักศึกษาส่วนใหญ่จะตรวจสอบข้อมูลผ่านเว็บไซต์ต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้องกับการวิเคราะห์การแข่งขัน
ฟุตบอลโดยตรง และส่วนใหญ่จะติดตามชมการถ่ายทอดฟุตบอลคู่ท่ีตนเองเล่นพนันฟุตบอลไว้ ส่วนคู่
ท่ีมิได้ถ่ายทอดสด จะรับฟังการรายงานผลจากวิทยุ บิดา มารดาของนักศึกษาส่วนใหญ่ไม่ทราบว่าบุตร
ของตนมีพฤติกรรมเล่นการพนันฟุตบอล แต่ส าหรับนักศึกษาท่ีมีแฟนจะบอกเรื่องดังกล่าวให้แฟน
ทราบ แต่แฟนก็มิได้ว่ากล่าวตักเตือนแต่อย่างใด อย่างไรก็ตาม นอกจากการพนันฟุตบอลแล้ว 
นักศึกษาท้ังหมดล้วนมีพฤติกรรมเล่นการพนันประเภทอื่นด้วย เช่น ไพ่ป๊อกเด้ง ไพ่ดรัมมี่ และหวย 
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เป็นต้น นักศึกษาท้ังหมดรู้สึกสนุก ต่ืนเต้น และอยากได้เงิน จึงเลือกเล่นการพนันฟุตบอล นักศึกษา
ท้ังหมดยอมรับว่า การเล่นพนันฟุตบอลท าให้พฤติกรรมของตนเองเปล่ียน โดยเฉพาะอย่างยิ่งจะเกิด
อารมณ์หงุดหงิดเมื่อเสียพนันฟุตบอล นักศึกษาท้ังหมดไม่สนใจต่อการประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับการ
ต่อต้าน และการน าเสนอเกี่ยวกับโทษของการเล่นพนันฟุตบอล แต่นักศึกษาท้ังหมดคิดว่าการเล่น
พนันฟุตบอลจะส่งผลโดยตรงต่อการเรียน เช่น ไม่มีเวลาอ่านหนังสือ ไปเรียนสาย ส าหรับแรงจูงใจ
ของนักศึกษาส่วนใหญ่ในการเล่นพนันฟุตบอลในครั้งแรก คือ ความอยากได้เงินและการเล่นพนันตาม
เพื่อน ส าหรับแรงจูงใจของนักศึกษาส่วนใหญ่ในการเล่นพนันฟุตบอลในครั้งต่อมา คือ ความอยากได้
เงิน และคิดว่าสามารถหาเงินได้ง่ายจากการเล่นพนันฟุตบอล 

 
ณิชกานต์ จงเหมือนหยก (2553) ท าการศึกษาเกี่ยวกับการรับชมฟุตบอลพรีเมียร์ลีกอังกฤษ

ผ่านอินเทอร์เน็ตของแฟนบอลชาวไทย โดยมีวัตถุประสงค์ คือ เพื่อศึกษาแรงจูงใจในการรับชมการ
ถ่ายทอดสดฟุตบอลพรีเมียร์ลีกอังกฤษผ่านอินเทอร์เน็ตของแฟนบอลชาวไทย เพื่อศึกษาขั้นตอนการ
รับชมการถ่ายทอดสดฟุตบอลพรีเมียร์ลีกอังกฤษผ่านอินเทอร์เน็ตของแฟนบอลชาวไทย เพื่อศึกษา
พฤติกรรมการรับชมการถ่ายทอดสดฟุตบอลพรีเมียร์ลีกอังกฤษผ่านอินเทอร์เน็ตของแฟนบอลชาวไทย 
และเพื่อศึกษาความพึงพอใจท่ีแฟนบอลชาวไทยมีต่อการรับชมฟุตบอลพรีเมียร์ลีกอังกฤษผ่าน
อินเทอร์เน็ต โดยใช้วิธีการวิจัย คือ การสัมภาษณ์ จ านวน 40 คน และสุ่มเลือกกลุ่มตัวอย่างเพื่อท า
การสังเกตการณ์ร่วม จ านวน 4 คน ผลการวิจัยพบว่า แฟนบอลชาวไทยท่ีรับชมฟุตบอลพรีเมียร์ลีก
อังกฤษผ่านอินเทอร์เน็ตมีแรงจูงใจในการรับชมส่วนใหญ่เป็นเรื่องของต้นทุนค่าใช้จ่ายและประโยชน์ท่ี
ได้รับ และรองลงมาคือ รูปแบบการด าเนินชีวิต โดยแฟนบอลศึกษาวิธีการรับชมด้วยตนเองผ่านส่ือ
ออนไลน์มากกว่าการสอบถามจากบุคคลใกล้ชิด ส าหรับพฤติกรรมการรับชมฟุตบอลพรีเมียร์ลีก
อังกฤษผ่านอินเทอร์เน็ตของแฟนบอลชาวไทย แบ่งออกเป็น 3 ช่วงคือ ก่อนการแข่งขัน แฟนบอลจะ
เตรียมตัวในการรับชม โดยการตรวจสอบโปรแกรมการแข่งขันผ่านส่ือออนไลน์มากท่ีสุด รองลงมาคือ 
ส่ือหนังสือพิมพ์เป็นประเภทกีฬา และเลือกคู่ท่ีจะรับชม ระหว่างการแข่งขัน แฟนบอลส่วนใหญ่จะ
รับชมคนเดียว ในสถานท่ีส่วนตัว คือท่ีบ้าน มากกว่าการรับชมกับเพื่อนนอกบ้าน และยังพบพฤติกรรม
การส่ือสารระหว่างการแข่งขัน คือ แฟนบอลส่วนมากมีการส่ือสารผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ เพื่อ
แสดงความคิดเห็นท่ีมีต่อเกมการแข่งขัน ส่วนพฤติกรรมหลังการแข่งขัน แฟนบอลส่วนมากจะแสดง
ความคิดเห็นกับเพื่อนโดยตรง รองลงมาเป็นการพูดคุยผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ ซึ่งมีสัดส่วน
ใกล้เคียงกันโดยภาพรวมแล้ว แฟนบอลมีความพึงพอใจในการรับชมฟุตบอลพรีเมียร์ลีกอังกฤษผ่าน
อินเทอร์เน็ต ท่ีสามารถตอบสนองความต้องการรับชมการถ่ายทอดสดฟุตบอลได้ และรู้สึกถึงความ
คุ้มค่าจากประโยชน์การใช้งานของอินเทอร์เน็ตท่ีหลายหลาย ถึงแม้ว่าจากการประเมินคุณภาพตัวส่ือ
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ของแฟนบอล พบว่าส่ืออินเทอร์เน็ตยังคงเป็นส่ือทางเลือกเสริม ท่ียังไม่สามารถทดแทนส่ือหลักอย่าง
โทรทัศน์ได้ในปัจจุบัน 
  

ญาณวุติ ทวินันท์ และคณะ (2553) ได้ท าการศึกษาวิจัยเรื่องแรงจูงใจในการเล่นกีฬา
ยิมนาสติกของสมาชิกศูนย์ฝึกกีฬาไทย -ญี่ปุ่นดินแดง พ .ศ.2553 วัตถุประสงค์เพื่อทราบและ
เปรียบเทียบแรงจูงใจในการเล่นกีฬายิมนาสติกของสมาชิกศูนย์ฝึกกีฬาไทย-ญี่ปุ่นดินแดง พ.ศ.2553 
ผลการศึกษาวิจัยพบว่า แรงจูงใจในการเล่นกีฬายิมนาสติกโดยรวม แรงจูงใจภายในสมาชิกชอบความ
สนุกสนานในการเล่นกีฬายิมนาสติ และแรงจูงใจภายนอกชอบความท้าทายในการเล่นอุปกรณ์
ยิมนาสติกอยู่ในระดับมาก การเปรียบเทียบแรงจูงใจของสมาชิกยิมนาสติกท่ีมีเพศต่างกัน พบว่า
แรงจูงใจในการเล่นยิมนาสติกของสมาชิกด้านแรงจูงใจภายใน ด้านแรงจูงใจภายนอก และแรงจูงใจ
โดยรวมแตกต่างกัน และการเปรียบเทียบแรงจูงใจของสมาชิกยิมนาสติท่ีมีประสบการณ์ต่างกัน พบว่า
แรงจูงใจในการเล่นยิมนาสติกของสมาชิกด้านแรงจูงใจภายในแตกต่างกัน แต่ด้านแรงจูงใจภายนอก
และแรงจูงใจโดยรวมไม่แตกต่างกัน 

 
พลากร มะโนรัตน์, ธงชัย เจริญทรัพย์มณี และผาณิต บิลมาศ (2554) ได้ศึกษางานวิจัยเรื่อง 

ความคิดเห็นของผู้ชมท่ีมีต่อการแข่งขันฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีก กลุ่มตัวอย่างเป็นผู้ชมการแข่งขัน
ฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีก ณ สนามแข่งขัน จ านวน 400 คน เป็นชาย 300 คน และหญิง 100 คน 
ผลการวิจัยพบว่า ความคิดเห็นของผู้ชมท่ีมีต่อการแข่งขันฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีก ด้านผู้ชม และแฟน
คลับ ความคิดเห็นของผู้ชมท่ีมีต่อการแข่งขันฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีก ด้านผู้ชม และแฟนคลับ โดยรวม
มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก ท้ังนี้อาจเป็นเพราะสโมสรมีการสร้างชุมชนของทีม เพื่อการปลูกฝังให้
ประชาชนในท้องถิ่นมีจิตส านึกรักถิ่นฐานบ้านเกิดรวมไปถึงการให้ประชาชนมีความรักในสโมสรท่ีอยู่
ในท้องถิ่นนั้น ๆ และมีการจัดท าฐานข้อมูลแฟนคลับในการสมัครเป็นสมาชิก ทุก ๆ สโมสรในไทย
พรีเมียร์ลีกก าลังด าเนินการสร้างกระแสแฟนคลับอย่างต่อเนื่องมีการสมัครสมาชิกแฟนคลับ มีการ
จัดท าเว็บไซต์ของทีม มีการตั้งทีมเชียร์รวบรวมทีมเชียร์ เพื่อเข้าไปเชียร์ในสนามแข่งขัน 

 
ณัฐวุฒิ พลศรี (2556) ได้ศึกษาถึงปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อความต้ังใจเข้าชมการเข้าชมการแข่งขัน

ฟุตบอลอาชีพไทยพรีเมียร์ลีก ในฤดูกาล 2012 ซึ่งประกอบไปด้วย 5 ปัจจัย คือ 1.) ปัจจัยแรงดึงดูด
จากเกมการแข่งขัน 2.) ปัจจัยแรงจูงใจของแฟนคลับ 3.) ปัจจัยสภาพแวดล้อมทางกายภาพ 4.) ปัจจัย
ปฏิสัมพันธ์ และ5.) ปัจจัยกิจกรรมบันเทิง กล่าวได้ว่าปัจจัยท้ัง 5 ด้านล้วนส่งผลต่อความต้ังใจในการ
เข้าชมการแข่งขัน โดยผลสรุปจากการศึกษาปัจจัยด้านแรงจูงใจของแฟนคลับท่ีมีผลต่อความต้ังใจเข้า
ชมการแข่งขันท่ีอยู่ในระดับมาก คือ ตัวแปรความภูมิใจ ตัวแปรความบันเทิง และตัวแปรความสนใจ
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ในกีฬาฟุตบอล ปัจจัยเหล่านี้จะช่วยเพิ่มความถ่ีในการเข้าชมการแข่งขันในอนาคต การเข้าใจในปัจจัย
ท่ีมีอิทธิพลต่อการเข้าชมการแข่งขันกีฬา ซึ่งเป็นส่ิงส าคัญมากต่อรายได้ของสโมสร และผลการวิจัย
ครั้งนี้จะเป็นประโยชน์ต่อสโมสรฟุตบอลอาชีพในการรักษาแฟนคลับ และบริหารสโมสรให้อยู่รอดได้
อย่างยั่งยืน 

 
ภัทรดนัย ประสานตรี (2556) ท าการศึกษาเกี่ยวกับแรงจูงใจในการเล่นกีฬาบาสเกตบอลของ

นักกีฬาบาสเกตบอลในการแข่งขันกีฬามหาวิทยาลัยแห่งประเทศไทย โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อศึกษาและ
เปรียบเทียบแรงจูงใจในการเล่นกีฬาบาสเกตบอลของนักกีฬาบาสเกตบอล ในการแข่งขันกีฬา
มหาวิทยาลัยแห่งประเทศไทย กลุ่มตัวอย่างในการวิจัยในครั้งนี้เป็นนักกีฬาบาสเกตบอลท่ีเข้าร่วมการ
แข่งขันกีฬามหาวิทยาลัยแห่งประเทศไทย ครั้งท่ี  40 รวมทั้งส้ินจ านวน 240 คน เป็นชายจ านวน 144 
คน เป็นหญิงจ านวน 96 คน ได้มาโดยการสุ่มตัวอย่างแบบแบ่งช้ันอย่างเป็นสัดส่วน (Proportional 
Stratified Random Sampling) เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยเป็นแบบสอบถามท่ีผู้วิจัยสร้างขึ้นมีค่า
ความเช่ือมั่นเท่ากับ .95 ผลการศึกษาพบว่า 1. แรงจูงใจในการเล่นกีฬาบาสเกตบอลของนักกีฬา
บาสเกตบอล ในการแข่งขันกีฬามหาวิทยาลัยแห่งประเทศไทย ครั้งท่ี  40 โดยรวม มีแรงจูงใจอยู่ใน
ระดับมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.99 2. เปรียบเทียบค่าเฉล่ียของแรงจูงใจในการเล่นกีฬาบาสเกตบอล
ของนักกีฬา 
บาสเกตบอลในการแข่งขันกีฬามหาวิทยาลัยแห่งประเทศไทย ครั้งท่ี  40 2.1 แรงจูงใจในการเล่นกีฬา
บาสเกตบอลของนักกีฬาบาสเกตบอล ในการแข่งขันกีฬามหาวิทยาลัยแห่งประเทศไทย ครั้งท่ี  40 
จ าแนกตามตัวแปรเพศพบว่า แรงจูงใจในการเล่นกีฬาบาสเกตบอลไม่แตกต่างกัน 2.2 แรงจูงใจในการ
เล่นกีฬาบาสเกตบอลของนักกีฬาบาสเกตบอล ในการแข่งขันกีฬามหาวิทยาลัยแห่งประเทศไทย ครั้ง
ท่ี  40 จ าแนกตามประสบการณ์ในการเล่นกีฬาบาสเกตบอล พบว่า แรงจูงใจในการเล่นกีฬา
บาสเกตบอล ไม่แตกต่างกัน 
 
 วทัญญู  ลีวงศ์วรกุล (2557) ท าการศึกษาเกี่ยวกับปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อแรงจูงใจในการติดตาม
กีฬาฟุตบอลไทยของคนไทย โดยมีวัตถุประสงค์1) เพื่อวิเคราะห์ปัจจัยท่ีส่งผลต่อแรงจูงใจในเรื่องของ
กีฬาฟุตบอลไทยของคนในสังคมไทย ท้ังทางด้านการรับข่าวสารจากส่ือต่าง ๆ จากการเข้าชมเกมส์
การแข่งขันในสนาม และส่ิงต่าง ๆ ของวงการกีฬาฟุตบอลไทย 2) เพื่อส ารวจค่านิยมของสังคมไทยท่ีมี
ต่อกีฬาฟุตบอลไทย 3) เพื่อศึกษาเกี่ยวกับการรับรู้ข่าวสารกีฬาฟุตบอลไทยผ่านทางส่ือต่าง ๆ ท้ังทาง
หนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ และส่ือออนไลน์ 4) เพื่อศึกษาทัศนคติของคนในสังคมไทยท่ีมีต่อกีฬาฟุตบอล
ไทย และ 5) เพื่อศึกษาหาสาเหตุส าคัญอันเป็นเหตุผลของการเปล่ียนแปลงพัฒนาวงการฟุตบอลไทย 
กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษาคือ ประชากรชาวไทยท่ีมีความสนใจในกีฬาฟุตบอลไทยในจังหวัด
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กรุงเทพมหานคร จ านวน 400 คน โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก โดยท าการแจกแบบสอบถาม
ภาคสนาม ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อแรงจูงใจในการติดตามกีฬาฟุตบอลไทยของคน
ไทย คือ การพัฒนาองค์กรแต่ละด้าน ค่านิยมของสังคมแต่ละด้าน การรับรู้ส่ือแต่ละด้าน และทัศนคติ
แต่ละด้านมีระดับความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณารายด้านพบว่า การพัฒนาองค์กรของ
วงการฟุตบอล ค่านิยมของสัง คม การรับรู้ส่ือ และทัศนคติท่ีส่งผลต่อแรงจูงใจในการติดตามกีฬา
ฟุตบอลไทยของคนไทย ซึ่งสามารถสรุปได้ว่า การพัฒนาองค์กรของวงการฟุตบอล ค่านิยมของสังคม 
การรับรู้ส่ือ และทัศนคติมีอิทธิพลต่อแรงจูงใจในการติดตามกีฬาฟุตบอลไทยของคนไทย อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยสรุปเป็นรายข้อดังนี้ 1. ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย 
ร้อยละ 73 มีอายุระหว่าง 15 -30 ปี ร้อยละ 80.3 
มีสถานภาพสมรสโสด ร้อยละ 85.8 มีการศึกษาสูงสุดในระดับปริญญาตรี ร้อยละ 69.3 มีรายได้เฉล่ีย
ต่อเดือน 10,001-20,000 บาท ร้อยละ 37.8 มีการออกก าลังเป็นงานอดิเรก ร้อยละ 31.5 ความช่ืน 
ชอบในการรับชมการแข่งขันฟุตบอลไทย ร้อยละ 82.5 2. ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็น
ต่อการพัฒนาองค์กร โดยรวมอยู่ในระดับมาก โดยพิจารณารายด้านพบว่า มีความคิดเห็นมากท่ีสุดคือ 
องค์กรกีฬาฟุตบอลไทยมีการพัฒนาการท างานท่ีดีขึ้น มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก รองลงมาคือ 
ระบบการท างานตลอดจนการบริหารทีมฟุตบอลไทยมีการปรับปรุงและเปล่ียนแปลงระบบท่ีดีขึ้น 
องค์กรกีฬาฟุตบอลไทยมีการเพิ่มความสามารถบุคลากรในองค์กร เพื่อให้การท างานมีประสิทธิภาพ
และประสิทธิผลท่ีสูงขึ้น กระบวนการวางแผนท่ีจะมุ่งพัฒนาความสามารถองค์กรกีฬาฟุตบอลไทยนั้น
สามารถบรรลุ และมีการปฏิบัติงานเป็นท่ีน่าพึงพอใจท่ีสุด องค์กรกีฬาฟุตบอลไทยมีการปรับปรุง
วัฒนธรรมองค์กรส่งผลให้สามารถปรับปรุงสภาวะหรือสถานภาพขององค์กรให้ก้าวไปสู่วัฒนธรรมใหม่
ของการท างานร่วมกันเป็นหมู่คณะท่ีดียิ่งขึ้น และองค์กรกีฬาฟุตบอลไทยให้ความส าคัญกับการพัฒนา
สมาชิกขององค์กร และน้อยท่ีสุดคือ องค์กรกีฬาฟุตบอลไทยมีการพัฒนาการบริหาร สามารถปรับตัว
แก้ไขปัญหาต่างๆ พร้อมท้ังสร้างความเข้มแข็งให้กับองค์กรอย่างเป็นระบบ และองค์กรกีฬาฟุตบอล
ไทยมีพัฒนาอย่างต่อเนื่องไม่มีขีดจ ากัดท่ีตายตัว 
 3. ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อค่านิยมของสังคม โดยรวมอยู่ในระดับมาก โดย
พิจารณารายด้านพบว่า มีความคิดเห็นมากท่ีสุดคือ กีฬาฟุตบอลไทยมีประโยชน์ต่อสุขภาพ มีความ
คิดเห็นอยู่ในระดับมาก รองลงมาคือ มีความสุขเพลิดเพลินในกีฬาฟุตบอลไทย ช่ืนชอบความสามารถ
ของนักกีฬาฟุตบอลไทย กีฬาฟุตบอลไทยเป็นการท างานร่วมกันและพึ่งพากันอย่างดีเยี่ยม ผลการ
ท างานของนักกีฬาฟุตบอลไทยส าเร็จตามเป้าหมายท่ีคาดหวัง และกีฬาฟุตบอลไทยสร้างความสามัคคี 
และน้อยท่ีสุดคือ กีฬาฟุตบอลไทยท าให้รู้จักการรู้แพ้ รู้ชนะ รู้อภัย  4. ผู้ตอบแบบสอบถามมีความ
คิดเห็นต่อการรับรู้ โดยรวมอยู่ในระดับมาก โดยพิจารณารายด้านพบว่า มีความคิดเห็นมากท่ีสุดคือ 
ความสนใจในการรับรู้ข่าวสารเกี่ยวกับกีฬาฟุตบอลไทยผ่านทางส่ือโซเชียลมีเดียต่าง ๆ เช่น 
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อินเตอร์เน็ต ฯลฯ มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก รองลงมาคือ ท่านเปิดรับข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับกีฬา
ฟุตบอลผ่านทางการรับชมรับฟังจากส่ือมากกว่าการอ่าน การเปิดรับและสนใจข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับ
ฟุตบอลไทย และโปสเตอร์/ป้ายโฆษณาส่งผลต่อการรับรู้ข่าวสารกีฬาฟุตบอลไทย และ 66 น้อยท่ีสุด
คือ มักจะติดตามความเคล่ือนไหวหรือกระแสของกีฬาฟุตบอลไทยผ่านกระดานข่าวในเว็บบอร์ดต่าง 
ๆ 5. ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อทัศนคติ โดยรวมอยู่ในระดับมาก โดยพิจารณารายด้าน 
พบว่า มีความคิดเห็นมากท่ีสุดคือ เช่ือว่านักกีฬาฟุตบอลไทยจะสามารถพัฒนาได้ดีขึ้น มีความคิดเห็น
อยู่ 
ในระดับมาก รองลงมาคือ เห็นด้วยในการพัฒนาทักษะความสามารถของนักกีฬาเพื่อ เพิ่ม
ประสิทธิภาพ 
ของกีฬาฟุตบอลไทยให้ ดียิ่งขึ้น ทัศนคติท่ีมี ต่อกีฬาฟุตบอลไทยเปล่ียนแปลง ช่ืนชมทักษะ 
ความสามารถของนักกีฬาฟุตบอลไทย มีทัศนคติท่ีดีต่อกีฬาฟุตบอลไทย มีความพึงพอใจต่อการท างาน
ของนักกีฬาฟุตบอลไทย และมีความเช่ือถือต่อกีฬาฟุตบอลไทย และน้อยท่ีสุดคือ พอใจกับการ
คัดเลือกนักกีฬาขององค์กรกีฬาฟุตบอลไทย 6. ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อแรงจูงใจในการ
ติดตามกีฬาฟุตบอลไทย โดยรวมอยู่ในระดับมาก โดยพิจารณารายด้านพบว่า มีความคิดเห็นมากท่ีสุด
คือ ช่ืนชอบในการดูการยิงประตูท าคะแนนในเกมส์การแข่งขัน มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก 
รองลงมาคือ ฟุตบอลเป็นกีฬาท่ีสามารถเพิ่มพูนความแข็งแรงและเสริมสร้างความอดทนเพิ่มมากขึ้น  
ช่ืนชอบการเล่นกีฬาท่ีต้องมีการเคล่ือนไหวอย่างรวดเร็วและเป็นเป็นทีม มีความรัก และสนใจในกีฬา
ฟุตบอล รู้สึกมีความสุขท่ีได้เล่นฟุตบอล เล่นกีฬานี้เพื่อต้องการผ่อนคลายความเครียดหลังการท างาน
หรือการเรียน และมีโอกาสออกไปสร้างสรรค์กับเพื่อนฝูงหรือรู้จักเพื่อนใหม่ๆเมื่อมีการแข่งขันฟุตบอล 
และน้อยท่ีสุดคือ การเล่นฟุตบอลท าให้มีแรงบันดาลใจในการท าส่ิงอื่นๆ 
  

อนันต์ เมืองทอง (2557) ได้ท าการศึกางานวิจัยเกี่ยวกับปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้า
ชมการ แข่งขันฟุตบอลอาชีพของประชาชนกรณีศึกษา: สโมสรฟุตบอลเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด การ
วิจัยใช้วิธีการวิจัยเชิงส ารวจ กลุ่ม ตัวอย่างในการวิจัยครั้งนี้คือ ประชาชนท่ัวไปท่ีเข้าชมการแข่งขัน
ฟุตบอลอาชีพของสโมสรฟุตบอลเอส ซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด จ านวน 400 ราย การเก็บข้อมูลจัดท าใน
วันท่ีมีการแข่งขันกันระหว่างสโมสร ฟุตบอลเอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด พบกับ สโมสรฟุตบอลชัยนาท 
เอฟซี ในวันเสาร์ท่ี 22 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2557 ท่ีสนามฟุตบอลเอสซีจี สเตเดียม จังหวัดนนทบุรี  
ผลการวิจัย พบว่า 1) กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุ 21 -25 ปี รายได้ต่อเดือน อยู่ในช่วง 
10,001 -30,000 บาท ส่วนใหญ่เป็นนักเรียนหรือนักศึกษาการศึกษาระดับปริญญาตรี และ มี
ภูมิล าเนาอยู่ท่ีกรุงเทพฯ และปริมณฑล 2) ความส าเร็จจากการประชาสัมพันธ์ของสโมสรเอสซีจี เมือง
ทอง ยูไนเต็ด มาจากความเป็นมืออาชีพของทีมงาน 3) ส่ือประชาสัมพันธ์ของสโมสรท่ีมีความง่าย 
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ท่ีสุด คือ ส่ือโทรทัศน์ 4) การเปิดรับส่ือประชาสัมพันธ์ของสโมสรมากท่ีสุด คือ วันละ 1 ครั้ง 5) 
ระยะเวลาในการเปิดรับส่ือประชาสัมพันธ์ของสโมสรมากท่ีสุด คือ ครั้งละครึ่งช่ัวโมง 6) ช่วงเวลาใน 
การเปิดรับส่ือประชาสัมพันธ์ของสโมสรมากท่ีสุด คือ ช่วง 17.00 - 21.00 น. 7) ความสนใจต่อข้อมูล 
ของการเปิดรับส่ือประชาสัมพันธ์ของสโมสรมากท่ีสุด ได้แก่ ข้อมูลของนักฟุตบอล 8) ประเด็นท่ีมี
ระดับ ความพึงพอใจมากท่ีสุด ได้แก่ สโมสรมีความมุ่งมั่นสู่ความเป็นเลิศ 9) ปัจจัยท่ีมีผลต่อการ
ตัดสินใจ เลือกเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลอาชีพ ได้แก่ ความช่ืนชอบบรรยากาศในการเชียร์ภายใน
สนามของ สโมสรและความช่ืนชอบในตัวนักฟุตบอลสโมสร 
 

6.2 งานวิจัยที่เก่ียวข้องในต่างประเทศ 
 Giffune (1990) ได้ท าการศึกษาเรื่องแรงจูงใจในการเข้าร่วมการเล่นกีฬาของโรงเรียน
มัธยมศึกษา การศึกษามีจุดมุ่งหมายเพื่อตรวจสอบความสัมพันธ์ของตัวก าหนดแรงจูงใจในท่ีจะเข้า
ร่วมการแข่งขันกีฬาโรงเรียนมัธยมศึกษาของนักกีฬาฟุตบอล กับนักรักบี้ฟุตบอล และเพื่อแยกแยะ
ตัวก าหนดเหล่านั้นให้เป็นหมวดหมู่ ประชากรและกลุ่มตัวอย่างเป็นนักเรียนและนักกีฬา จ านวน 341 
คน ผลการศึกษาพบว่า นักกีฬาโดยท่ัวไปเข้าร่วมการแข่งขันจะมีแรงจูงใจภายในมากกว่าแรงจูงใจ
ภายนอก 
  

Vincent and Furnhem (1997) ได้ศึกษาแรงจูงใจในการเข้าร่วมแข่งขันฟุตบอลใน 
โรงเรียนระดับมัธยมศึกษา กลุ่มตัวอย่างเป็นนักกีฬาชาย 52 คน นักกีฬาหญิง 46 คน โดยการใช้
แบบสอบถาม ผลการศึกษาพบว่า นักกีฬาท่ีเข้าร่วมเพราะต้องการความสนุกสนานปรับปรุงทักษะให้ดี
ขึ้น และการมีเพื่อนใหม่นักกีฬาชายท่ีเข้าร่วมเพราะต้องการมีสมรรถภาพร่างกายท่ีดีตามแบบฉบับ
ของนักกีฬาฟุตบอล ตรงกันข้ามกับนักกีฬาหญิงไม่ได้สนใจเรื่องสมรรถภาพร่างกายหรือเรื่องของชัย
ชนะมากไปกว่าเรื่องของการมีเพื่อนในทีม 

  
Funk and Sweatt (2009) ได้รับการยอมรับถึงความส าเร็จของการวิจัย โดยใช้วิธีการวัด

แรงจูงใจในการกีฬากับแต่ละรายการ วิธีนี้เป็นไปตาม Funk and Sweatt (2009) ได้น าไปสู่การ
สับสนของจ านวนปัจจัยท่ีแตกต่างจากการศึกษาไป การศึกษาจากกีฬาสู่กีฬาและจากแต่ละบุคคล 
พวกเขาสนับสนุนการใช้มุมมองแบบแมโครเพื่อวัดโครงสร้างท่ีซับซ้อน เช่น แรงจูงใจ เป็นต้น ดังนั้น 
จึงใช้แมโครวิธีการได้รับการใช้ในการศึกษาโครงสร้างเช่นความพึงพอใจและการระบุกับผลท่ีมี
แนวโน้มท่ีจะเกิดขึ้น (Funk et al., 2009) ข้อดีของมุมมองมาโครคือว่าช่วยให้มีวิธีการท่ีมากขึ้นใน
การศึกษาโครงสร้างพื้นฐานและให้ กรอบทฤษฎีท่ีครอบง าส่ิงท่ีขาดหายไปในมุมมองจุลภาค ตรงกัน
ข้ามกับวิธีการแบบจุลภาค Funk et al. (2009) ใช้อัตราส่วนไฮบริดรวมท้ังแมโครและวิธีการแบบ
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จุลภาคท่ีรวมถึงการขัดเกลาทางสังคม โดยการแสดงความต่ืนเต้นความภาคภูมิใจและการผัน (SPEED) 
ตามท่ี Funk and Sweatt (2009) ระบุว่าการศึกษาส่วนใหญ่อธิบายร้อยละ 20 หรือความแปรปรวน
ในการเข้าร่วมกีฬาลดลง อย่างไรก็ตาม Funk et al. (2009) ในการศึกษาของพวกเขาพบว่า 5 ปัจจัย 
- ความเร็ว - อธิบายร้อยละ 30 ของความแปรปรวนในการเข้าร่วมในอดีตของกิจกรรมกีฬา ในท านอง
เดียวกันนี้ มี 5 ปัจจัย ยังสามารถอธิบาย 75 เปอร์เซ็นต์ของความแปรปรวนในความมุ่งมั่นของทีม 
การทบทวนวรรณกรรม พบว่า มีความคืบหน้าในการท าความเข้าใจปัจจัยต่างๆท่ีกระตุ้นให้ผู้คนเข้า
ร่วมกิจกรรมกีฬารวมถึงเกมฟุตบอลมากขึ้นอีกด้วย 
 
        Chanho, Jaedeoch, and Gregg (2014) ได้ท าการวิเคราะห์เปรียบเทียบแรงจูงใจ พฤติกรรม
การบริโภคสินค้ากีฬาระหว่างนักเรียนอเมริกากับนักเรียนเอเชีย จากมหาวิทยาลัย Southwestern 
ผลจากการวิจัยพบว่า แรงจูงใจท่ีมีความคล้ายคลึงกันระหว่าง 2 กลุ่มคือ ความบันเทิง ความต่ืนเต้น
ความสนใจในทีม และความภาคภูมิใจโรงเรียนตัวเอง โดยท้ัง 4 ปัจจัยนี้เป็นเหตุผลหลักท่ีเข้าร่วมดูเกม
ฟุตบอล โดยความสนใจในตัวผู้เล่นมีค่าต่ าท่ีสุด  
 

Wang and Matsuoka (2014) ได้ท าการศึกษาแรงจูงใจของผู้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอล
รายการ Chinese Super League (CSL) ใช้แรงจูงใจในการวัดท้ังหมด 9 ด้าน ได้แก่ ความสนใจใน
กีฬา (Sport Interest) ความส าเร็จ (Achievement) การพบปะสังคม (Socialization) การหลีกหนี 
(Escape) ความต่ืนเต้น เร้าใจ (Drama) ส่ิงท่ีได้มาซึ่งความรู้ (Knowledge) การสนับสนุนชุมชนหรือ
ท้องถิ่น (Support the city) ความสัมพันธ์ของครอบครัว (Family bonding) ความสนใจในผู้เล่น 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่างเป็นผู้ท่ีชมรายการ Chinese Super League (CSL) จ านวน 400 คน จาก
ผลวิจัยพบว่า แรงจูงใจท่ีส าคัญท่ีสุดในการเข้าชมฟุตบอล CSL ของคนจีน คือความสนใจในกีฬา 
(Sport interest) ความส าเร็จ (achievement) และการพบปะสังคม (Socialization) ส่วนแรงจูงใจ
ท่ีมีความส าคัญน้อยท่ีสุด คือ การสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น (Support the city) สายสัมพันธ์ของ
ครอบครัว (Family bonding) และความสนใจตัวผู้เล่น (Interest in player) และพบว่าผู้เข้าชมเพศ
ชายมีความสนใจในการเข้าชมฟุตบอล CSL มากกว่าเพศหญิง 

 
 Karakaya, Yannopoulos, and Kefalaki (2016) ได้ท าการศึกษาแรงจูงใจของผู้เข้าชมการแข่งขัน
ฟุตบอล ในกรุงเอเธนส์ ประเทศกรีซ ท้ังหมด 252 คน โดยเก็บข้อมูลจากผุ้เช้าชมกีฬา ต่ังแต่ อายุ 16 
ปีข้ึนไปท้ังชายและหญิง และเก็บข้อมูลจาก 2 แมตซ์การแข่งขันในวันท่ี 9 และ 16 พฤษภาคม 2553  
ผลจากงานวิจัยพบว่า ปัยจัยท่ีส่งผลต่อการเข้าชมกีฬาฟุตบอลมากท่ีสุดในครั้งนี้คือ ความต่ืนเต้นทาง
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อารมณ์ รองลงมาคือ การขัดเกลาทางสังคม และบรรยากาศในสนามตามล าดับ ซึ่งเพศชาย จะ
ตอบสนองต่อการเข้าชมกีฟาในครั้งนี้มากกว่าเพศหญิง 
 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 

การศึกษาครั้งนี้ ตัวแปรต้น คือ ลีกการแข่งขันฟุตบอล T3-T4  และตัวแปรตาม คือ แรงจูงใจ 
(Motives) ประกอบด้วย ความสนใจในกีฬา (Sport Interest) ความส าเร็จ (Achievement) การ
พบปะสังคม (Socialization) การหลีกหนี (Escape) ความต่ืนเต้นเร้าใจ (Drama) ส่ิงท่ีได้มาซึ่งความรู้ 
(Knowledge) การสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น (Support the city)  ความสัมพันธ์ของครอบครัว 
(Family bonding) และความสนใจในผู้เล่น (Interest in player)  

                                  
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
 
 
         
 
 
 
                                               
 
 
 
 
 
 
 

       แรงจงูใจในการเข้าชมกฬีา 

1. ความสนใจในกีฬา (Sport Interest) 

2. ความส าเร็จ (Achievement)  

3. การพบปะสังคม (Socialisation) 

4. การหลีกหนี (Escape)  

5. ความต่ืนเต้นเร้าใจ (Drama)  

6. สิ่งที่ได้มาซึ่งความรู้ (Knowledge)  

7. การสนับสนุนชุมชนหรือท้องถ่ิน (Support 

the city)  

 8. ความสัมพันธ์ของครอบครัว (Family 

bonding)  

9. ความสนใจในผู้เล่น (Interest in player) 

 

 

 

   

ลกีการแขง่ขนัฟตุบอลไทยลกี 3 และ 4 

 

      ตวัแปรตน้     ตวัแปรตาม 
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บทท่ี 3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 
งานวิจัยเรื่องปัจจัยด้านแรงจูงใจท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล ไทย

ลีก 3-4 เป็นการวิจัยเชิงส ารวจ (Survey Research) ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวม
ข้อมูล โดยมีแนวทางในการด าเนินงานวิจัยดังนี้  
 
ประชากร 

ประชากรท่ีใช้ในงานวิจัยฉบับนี้ คือ ผู้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3-4 ภายในสนามการ
แข่งขันฟุตบอล รวมทีมท่ีแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3-4 ฤดูกาล 2562 จ านวน 88 ทีม 

สโมสรฟุตบอลไทยลีก 3 (T3) ตอนบน 14 ทีม 

● ขอนแก่น ยูไนเต็ด 

● ก าแพงเพชร เอฟซี 

● สีหมอก  เอฟซี 

● ฉะเชิงเทรา  

● แพร่ ยูไนเต็ด 

● เมืองกาญ ยูไนเต็ด 

● ล าพูน วอร์ริเออร์ 

●  ● บางกอก เอฟซี 

● สระแก้ว เอฟซี 

● อ่างทอง ยูไนเต็ด 

● อยุธยา เอฟซี 

● เชียงราย ซิต้ี 

● อุบลราชธานี เอซี 

● นาวิกโยธิน ยูเรก เอฟซ ี

 

สโมสรฟุตบอลไทยลีก 3 (T3) ตอนล่าง 14 ทีม 

● บีทีย ูส.บุญมีฤกษ์ เอฟซี 

● จามจุรี ยูไนเต็ด 

●  
● ระนอง เอฟซ ี

● ราชประชา 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%AC%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%8A%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%8A%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%89%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A2%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99_%E0%B8%A7%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B9%8C%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5_%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B9%89%E0%B8%A7_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%98%E0%B8%A2%E0%B8%B2_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%8D_%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%94%E0%B8%A3%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5_%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%9F%E0%B8%8B%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B8%98%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%8C_%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99_%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%87_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%8A%E0%B8%B2
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● ทหารบก เอฟซี 

● ตรัง เอฟซี 

● กระบี่ เอฟซ ี

● นรา ยูไนเต็ด 

● ภูเก็ต เอฟซี 

 

● ม.เกษมบัณฑิต 

● สุราษฎร์ เอฟซี 

● นอร์ทกรุงเทพ 

● นครศรีฯ ยูไนเต็ด 

● นครปฐม เอฟซี 

สโมสรฟุตบอลไทยลีก 4(T4)  จ านวน 60 ทีม แบ่งตามโซนภูมิภาคดังนี้ 

โซนภาคเหนือ (10 ทีม) 

● นครแม่สอด ยูไนเต็ด 

● วัดโบสถ์ ซิต้ี 

● สิงห์บุรี เอฟซี 

● สุโขทัย เอฟซีบี 

● เจแอล เชียงใหม่ 

●  ● น่าน เอฟซ ี

● พิษณุโลก เอฟซี 

● อุตรดิตถ์ เอฟซี 

● แม่โจ้ ยูไนเต็ด 

● สิงห์ เชียงราย ยูไนเต็ด 

 

โซนภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (13 ทีม) 

● มาแชร์ ชัยภูมิ ยูไนเต็ด 

●  ห้วยแถลง ยูไนเต็ด 

● มหาสารคาม ยูไนเต็ด 

● หนองบัว พิชญ เอฟซ ี

● ขอนแก่นมอดินแดง 

●  ● ยโสธร เอฟซี 

● ร้อยเอ็ด ยูไนเต็ด 

● เลยซิต้ี อาร์แอร์ไลน์ เอฟซี 

● ศรีสะเกษ ยูไนเต็ด 

● สกลนคร เมืองไทย เอฟซี 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%81_%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%9F%E0%B8%8B%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B8%A3%E0%B8%B2_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B6%E0%B8%87_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%A1%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%93%E0%B8%91%E0%B8%B4%E0%B8%95
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%8E%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%AD%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B8%B8%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%96%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A0%E0%B8%B9%E0%B8%A1%E0%B8%B4_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2_%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%81%E0%B8%96%E0%B8%A5%E0%B8%87_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A1_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A2%E0%B9%82%E0%B8%AA%E0%B8%98%E0%B8%A3_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B9%87%E0%B8%94_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%A2_%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%B5%E0%B9%89
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%AA%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 47 

● บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด เอฟซี บี ● สุรินทร์ ซิต้ี 

● สุรินทร์ ชูก้า 

 

โซนภาคตะวันตก (9 ทีม) 

● สระบุรี  ยูไนเต็ด 

● สมุทรสงคราม เอฟซี 

● ชัยนาท ยูไนเต็ด 

● สพล. สมุทรสาคร ยูไนเต็ด 

● ราชบุรี มิตรผล เอฟซี 

 

●  ● ลูกอีสาน เอฟซี 

●  หัวหินซิต้ี 

● ชัยนาท ฮอร์นบิล เอฟซี  บี 

● อัสสัมชัญ ยูไนเต็ด 

 

โซนภาคตะวันออก (8 ทีม) 

● ปลวกแดง ยูไนเต็ด 

● จันทบุรี เอฟซี 

● พัทยา ดิสคอฟเวอรี่ ยูไนเต็ด 

● พานทอง เอฟซี  

 

●  ● บ้านค่าย ยูไนเต็ด 

● สายมิตร กบินทร์ เอฟซี 

● สโมสรฟุตบอล กองเรือ เอฟซี 

● เทศบาลต าบลเกาะขวาง  

 

โซนกรุงเทพและปริมณฑล (13 ทีม) 

● เกร็กคู สายไหม เอฟซี 

● บ้านคุณแม ่เอฟซี  

● ทรู แบงค็อก ยูไนเต็ด  

●  
● ธนบุรี ยูไนเต็ด  

● ม.รังสิต 

● โคปูน วออริเออร์ 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2-%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B8%B5%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2_%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B2_%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99_%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%B5%E0%B9%89&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5_%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%9F%E0%B8%8B%E0%B8%B5_%E0%B8%9A%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%AA%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%8D_%E0%B8%98%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%A3%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A2_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%94%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B9%87%E0%B8%AD%E0%B8%81_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94_%E0%B8%9A%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%97%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%95
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
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● มหาวิทยาลัยปทุมธานี  

● สยาม เอฟซี  

● เอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด  

● รังสิต ยูไนเต็ด  

● สมุทรปราการ เอฟซี  

● โปลิส เทโร เอฟซีบี  

● แอร์ฟอร์ช โรบินส์  

 

 

โซนภาคใต้ (7 ทีม) 

● เมืองคอน WU 

● ปัตตานี เอฟซี 

● พัทลุง เอฟซี 

● ยาลอ ซิตี้ 

●  ● คาเด็นซ่า สตูล ยูไนเต็ด 

● สุราษฎร์ธานี ซิต้ิ 

● หาดใหญ่ เอฟซี 

 

 
การเลือกกลุ่มตัวอย่าง  

กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยในครั้งนี้ เป็นผู้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทย 3 – 4 เนื่องจากไม่
ทราบจ านวนท่ีแน่นอน จึงก าหนดกลุ่มตัวอย่างโดยการค านวณ ดังนี้ (กัลยา วานิชย์บัญชา, 2550)   
 

จากสูตร n =  
ก าหนดให้ n = ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง  
P = สัดส่วนของประชากรท่ีผู้วิจัยจะสุ่ม  
Z = ระดับความมั่นใจท่ีผู้วิจัยก าหนดไว้ 

 
Z มีค่าเท่ากับ 1.96 ท่ีระดับความเช่ือมั่น 95% (ระดับ .05)  
Z มีค่าเท่ากับ 2.58 ท่ีระดับความเช่ือมั่น 99% (ระดับ .01)  

𝑒 = สัดส่วนของความคลาดเคล่ือนท่ียอมให้เกิดข้ึนได้  
ในการวิจัยนี้ ผู้วิจัยก าหนดให้สัดส่วนของประชากรเท่ากับ .45 ต้องการระดับความเช่ือมั่น

ร้อยละ 95 และยอมให้มีความคลาดเคล่ือนได้ร้อยละ 5 จะมีขนาดกลุ่มตัวอย่างเป็นจ านวน 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%8A%E0%B8%B2%E0%B8%AA_%E0%B8%9A%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B9%8C%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5_%E0%B9%82%E0%B8%84%E0%B8%9B%E0%B8%B9%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%8A%E0%B8%B8%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%97%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%B9%E0%B8%A5_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%8E%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5_%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%B5%E0%B9%89
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B8%8D%E0%B9%88
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จากสูตร n =  
ก าหนดค่า P = .45  
ระดับความเช่ือมั่น 95% เป็นค่า Z = 1.96  

ความคลาดเคล่ือน 5% เป็นค่า 𝑒 -= 0.05  

n =  
 

   =  
 

   =  
 
   = 380.16 

 
ดังนั้นขนาดกลุ่มตัวอย่างท่ีค านวณได้เท่ากับ 380 ตัวอย่างและเพื่อป้องกันการขาดหายของ

แบบสอบถามและไม่ให้มีเศษของแบบสอบถามจึงได้เพิ่มจ านวนกลุ่มตัวอย่างอีก 22 ชุด รวมท้ังส้ิน
จ านวน 402 ชุด ในท่ีนี้เพื่อให้เป็นการแสดงความเป็นตัวแทนของประชากรผู้ชมในแต่ละลีก ผู้วิจัยจะ
เก็บกลุ่มตัวอย่างในแต่ละลีก โดยก าหนดฟุตบอลไทยลีก 3 จ านวนกลุ่มตัวอย่าง 402 คน และฟุตบอล
ไทยลีก 4 จ านวนกลุ่มตัวอย่าง 402 คน รวมท้ังหมด 804 คน เพื่อให้ได้กลุ่มตัวอย่างท่ีสามารถเป็น
ตัวแทนของประชากรของผู้เข้าชมฟุตบอลไทยในแต่ละลีกได้ 
 
การสุ่มตัวอย่าง  

เนื่องจากสโมสรฟุตบอลในไทยลีก 3 – 4 ได้กระจายอยู่ในเกือบทุกภูมิภาคท่ัวประเทศ ท าให้
ผู้วิจัยมีข้อจ ากัดในการเดินทางไปเก็บทุกทีม รวมท้ังยังมีข้อจ ากัดด้านเวลาและงบประมาณและ
นอกจากนี้งานวิจัยท่ีท าเกี่ยวกับการเก็บข้อมูลแรงจูงใจในการเข้าชมกีฬาอาชีพในต่างประเทศและ
ตีพิมพ์ในวารสารวิชาการระดับนานาชาติในฐานข้อมูล Scopus ก็ใช้การสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก 
(Convenience Sampling) ในการเลือกเกมส์การแข่งขันที่จะไปเก็บข้อมูล เช่น งานของ Trail et al. 
(2003) ท่ีเก็บข้อมูลในผู้ชมอเมริกันฟุตบอลระดับมหาวิทยาลัย ในประเทศสหรัฐอเมริกาก็เก็บข้อมูล
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จาก 1 เกมส์ใหญ่ จากแต่ละ ดิวิชั่นเท่านั้น งานของ Wang and Matsuoka (2014) ท่ีเก็บข้อมูลผู้เข้า
ชมกีฬาฟุตบอล Chinese super league ในประเทศจีนก็เก็บจาก 2 เกมส์ใหญ่เท่านั้นเช่นกัน 
นอกจากนี้งานของ Karakaya et al. (2016) ท่ีเก็บข้อมูลผู้ชมฟุตบอลในประเทศกรีกก็เก็บจาก 2 
เกมส์ใหญ่เช่นกัน  

ดังนั้นเนื่องจากข้อจ ากัดในด้านเวลาและงบประมาณ ผู้วิจัยจะท าการสุ่มตัวอย่างแบบง่าย 
(Simple random sampling) โดยจะท าการเลือกสุ่ม 6 สโมสรในไทยลีก 3 มี2โซน แบ่งเป็นตอนบน
และตอนล่าง ผู้วิจัยจะท าการซุ่มแบบง่ายมา 3 ทีม จากแต่ละโซนรวมเป็น 6 ทีม ส าหรับไทยลีก 4 ซึ่ง
มีท้ังหมด 6 โซน ผู้วิจัยจะท าการสุ่มแบบง่ายโดยเลือกมา 6 สโมสร โดยจะสุ่มเลือกหนึ่งสโมสรจากแต่
ละโซนประกอบไปด้วย โซนตะวันตก 1 ทีม, โซนตะวันออก 1 ทีม, โซนกรุงเทพและปริมณฑล 1 ทีม, 
และโซนภาคใต้ 1 ทีม โซนภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 1 ทีม และโซนภาคเหนือ 1 ทีมเมื่อได้ช่ือของ
สโมสรในแต่ละลีกและโซนแล้ว ผู้วิจัยจะออกไปเก็บข้อมูลแบบสอบถามจากสนามการแข่งขันนัดเหย้า
ของแต่ละสโมสร โดยจะท าการเลือกผู้ตอบแบบสอบถามแบบสะดวก (Convenience sampling) 
ส าหรับเกณฑ์การคัดเลือกเกิดจาก เก็บข้อมูลผ่านแบบสอบถาม โดยแจกแบบสอบถามให้ผู้ท่ี มาชม
กีฬาฟุตบอลดังท่ีผู้วิจัยได้ก าหนดทีมเอาไว้ และเก็บข้อมูลจากชายและหญิง ต้ังแต่อายุ 18 ปีข้ึนไป 

 
แสดงการสุ่มตัวอย่างแบบง่ายของสโมสรฟุตบอลในการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 (T3) 

ขั้นตอนที่ 1 ผู้วิจัยได้น ารายช่ือสโมสรฟุตบอลอาชีพไทยลีก 3 ฤดูกาล 2562 จ านวน 28 สโมสร 
แบ่งเป็นตอนบนและตอนล่าง ดังนี้ 

สโมสรฟุตบอลไทยลีก 3 (T3) ตอนบน 14 ทีม 

● ขอนแก่น เอฟซี 

● ก าแพงเพชร เอฟซี 

● เชียงใหม่ เอฟซี 

● ฉะเชิงเทรา ไฮเทค 

● แพร่ ยูไนเต็ด 

● เมืองกาญ ยูไนเต็ด 

● ล าพูน วอร์ริเออร์ 

●  ● บางกอก เอฟซี 

● สระแก้ว เอฟซี 

● อยุธยา ยูไนเต็ด 

● อยุธยา เอฟซี 

● เชียงราย ซิต้ี 

● อุบลราชธานี เอซี 

● นาวิกโยธิน ยูเรก เอฟซี 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%AC%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%8A%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%8A%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%8A%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%89%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A2%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99_%E0%B8%A7%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B9%8C%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5_%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B9%89%E0%B8%A7_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%98%E0%B8%A2%E0%B8%B2_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%8D_%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%94%E0%B8%A3%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5_%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%9F%E0%B8%8B%E0%B8%B5
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สโมสรฟุตบอลไทยลีก 3 (T3) ตอนล่าง 14 ทีม 

● บีทียู ส.บุญมีฤกษ์ เอฟซี 

● จามจุรี ยูไนเต็ด 

● ทหารบก เอฟซี 

● ตรัง เอฟซี 

● เอม โอ เอฟ ศุลกากร 

● นรา ยูไนเต็ด 

● ภูเก็ต เอฟซี 

 

●  
● ระนอง เอฟซี 

● ราชประชา 

● ม.เกษมบัณฑิต 

● สุราษฎร์ เอฟซี 

● สีหมอก เอฟซี 

● นครศรี ยูไนเต็ด 

● ทหารบก เอฟซี 

ตารางที่ 1 ตารางท่ีสรุปกลุ่มตัวอย่างท่ีเลือกเก็บของการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 (T3) 
 
ขั้นตอนที่ 2 ผู้วิจัยได้น ารายช่ือสโมสรฟุตบอลอาชีพไทยลีก 3 จากขั้นตอนท่ี 1 มาท าการสุ่มแบบง่าย
ในการเลือกสโมสร ได้ดังนี้ คือ สโมสรฟุตบอลในไทยลีก 3 (T3) จ านวน 6 สโมสร โดยแบ่งเป็นตอนบน 
3 ทีม และตอนล่าง 3 ทีม  
ตอนบน ได้แก่  1) เมืองกาญจน์ ยูไนเต็ด  2) บางกอก เอฟซี 3)อยุทธยา เอฟซี 
ตอนล่าง ได้แก่ 1)จามจุรี ยูไนเต็ด  2)นรา ยูไนเต็ด  3)นครศรีธรรมราช ยูไนเต็ด 
 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B8%98%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%81_%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%9F%E0%B8%8B%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%98%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%B5%E0%B9%89
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B8%A3%E0%B8%B2_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B6%E0%B8%87_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%8C_%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99_%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%87_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%8A%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%A1%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%93%E0%B8%91%E0%B8%B4%E0%B8%95
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%8E%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%AD%E0%B8%81
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แสดงการสุ่มตัวอย่างแบบง่ายของสโมสรฟุตบอลในการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 4 (T4) 

ขั้นตอนที่ 1 ผู้วิจัยได้น ารายช่ือสโมสรฟุตบอลอาชีพไทยลีก 4 ฤดูกาล 2562 คือ สโมสรฟุตบอลใน 

 

ไทยลีก 4 (T4) จ านวน 60 สโมสร แบ่งเป็นโซนตามภูมิภาค ดังนี้ 

โซนภาคเหนือ (10 ทีม) 

● นครแม่สอด ยูไนเต็ด 

● วัดโบสถ์ ซิต้ี 

● สิงห์บุรี เอฟซี 

● สุโขทัย เอฟซีบี 

● เจแอล เชียงใหม่ 

●  ● น่าน เอฟซ ี

● พิษณุโลก เอฟซี 

● อุตรดิตถ์ เอฟซี 

● แม่โจ้ ยูไนเต็ด 

● สิงห์ เชียงราย ยูไนเต็ด 

 

โซนภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (13 ทีม) 

● มาแชร์ ชัยภูมิ ยูไนเต็ด 

●  ห้วยแถลง ยูไนเต็ด 

● มหาสารคาม ยูไนเต็ด 

● หนองบัว พิชญ เอฟซ ี

●  ● ยโสธร เอฟซี 

● ร้อยเอ็ด ยูไนเต็ด 

● เลยซิต้ี อาร์แอร์ไลน์ เอฟซี 

● ศรีสะเกษ ยูไนเต็ด 

สโมสร จ านวนกลุ่มตัวอย่าง (คน) 
1. เมืองกาญจน์ ยูไนเต็ด 67 
2. บางกอก เอฟซี 67 
3. จามจุรี ยูไนเต็ด 67 
4. นรา ยูไนเต็ด 67 
5. นครศรีธรรมราช ยูไนเต็ด 67 
6. อยุทธยา เอฟซี 67 

รวม 402 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B8%B8%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%96%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A0%E0%B8%B9%E0%B8%A1%E0%B8%B4_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2_%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%81%E0%B8%96%E0%B8%A5%E0%B8%87_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A1_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A2%E0%B9%82%E0%B8%AA%E0%B8%98%E0%B8%A3_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B9%87%E0%B8%94_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%A2_%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%B5%E0%B9%89
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%AA%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
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● ขอนแก่นมอดินแดง 

● บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด เอฟซี บ ี

● สกลนคร เมืองไทย เอฟซี 

● สุรินทร์ ซิต้ี 

● สุรินทร์ ชูก้า 

 

โซนภาคตะวันตก (9 ทีม) 

● สระบุรี  ยูไนเต็ด 

● สมุทรสงคราม เอฟซี 

● ชัยนาท ยูไนเต็ด 

● สพล. สมุทรสาคร ยูไนเต็ด 

● ราชบุรี มิตรผล เอฟซี 

 

●  ● ลูกอีสาน เอฟซี 

●  หัวหินซิต้ี 

● ชัยนาท ฮอร์นบิล เอฟซี  บี 

● อัสสัมชัญ ยูไนเต็ด 

 

โซนภาคตะวันออก (8 ทีม) 

● ปลวกแดง ยูไนเต็ด 

● จันทบุรี เอฟซี 

● พัทยา ดิสคอฟเวอรี่ ยูไนเต็ด 

● พานทอง เอฟซี  

 

●  ● บ้านค่าย ยูไนเต็ด 

● สายมิตร กบินทร์ เอฟซี 

● สโมสรฟุตบอล กองเรือ เอฟซี 

● เทศบาลต าบลเกาะขวาง  

 

โซนกรุงเทพและปริมณฑล (13 ทีม) 

● เกร็กคู สายไหม เอฟซี 

● บ้านคุณแม ่เอฟซี  

●  
● ธนบุรี ยูไนเต็ด  

● ม.รังสิต 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2-%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B8%B5%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B2_%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B2_%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99_%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%B5%E0%B9%89&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5_%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%9F%E0%B8%8B%E0%B8%B5_%E0%B8%9A%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%AA%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%8D_%E0%B8%98%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%A3%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A2_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%94%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%97%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%95
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● ทรู แบงค็อก ยูไนเต็ด  

● มหาวิทยาลัยปทุมธานี  

● สยาม เอฟซี  

● เอสซีจี เมืองทอง ยูไนเต็ด  

● รังสิต ยูไนเต็ด  

● โคปูน วออริเออร์ 

● สมุทรปราการ เอฟซี  

● โปลิส เทโร เอฟซีบี  

● แอร์ฟอร์ช โรบินส์  

 

 

โซนภาคใต้ (7 ทีม) 

● เมืองคอน WU 

● ปัตตานี เอฟซี 

● พัทลุง เอฟซี 

● ยาลอ ซิตี้ 

 

●  ● คาเด็นซ่า สตูล ยูไนเต็ด 

● สุราษฎร์ธานี ซิต้ิ 

● หาดใหญ่ เอฟซี 

 

ขั้นตอนที่ 2 ผู้วิจัยได้น ารายช่ือสโมสรฟุตบอลอาชีพไทยลีก 4 จากขั้นตอนท่ี 1 มาท าการสุ่ม แบบง่าย
ในการเลือกสโมสร ได้ดังนี้ คือ สโมสรฟุตบอลในไทยลีก 4 (T4) จ านวน 6 สโมสร โดยแบ่งเป็นตาม
โซนภูมิภาคดังนี้ 
 

● โซนภาคตะวันตก ได้แก่   สพล. สมุทรสาคร เอฟซี 

●  โซนภาคตะวันออก ได้แก่  พัทยา ดิสคอฟเวอร์ร่ี ยูไนเต็ด 

● โซนกรุงเทพและปริมณฑล ได้แก่  สยาม เอฟซี 

● โซนภาคใต้ ได้แก่ 1) ปัตตานี เอฟซี 

● โซนภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ได้แก่ 1) มหาสารคราม เอฟซี 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B9%87%E0%B8%AD%E0%B8%81_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94_%E0%B8%9A%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%8A%E0%B8%B2%E0%B8%AA_%E0%B8%9A%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B9%8C%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5_%E0%B9%82%E0%B8%84%E0%B8%9B%E0%B8%B9%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%8A%E0%B8%B8%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%97%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%B9%E0%B8%A5_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%8E%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5_%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%B5%E0%B9%89
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B8%8D%E0%B9%88
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5
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● โซนภาคเหนือ ได้แก่ 1) สิงห์บุรี บางระจัน 

 
ตารางที่ 2 ตารางท่ีสรุปกลุ่มตัวอย่างท่ีเลือกเก็บของการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 4 (T4) 
 

สโมสร จ านวนกลุ่มตัวอย่าง (คน) 

1. สพล. สมุทรสาคร เอฟซี 

 

67 

2. พัทยา ดิสคอฟเวอร์ร่ี ยูไนเต็ด 67 

3. สยาม เอฟซี 67 

4. ปัตตานี เอฟซี 67 

5. สิงห์บุรี บางระจัน 67 

6. มหาสารคราม เอฟซี 67 

รวม 402 

 
เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย  

ในการใช้เครื่องมือในการวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ศึกษาและทบทวนทฤษฎี แนวคิด และเอกสาร
งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องท้ังไทยและต่างประเทศ เป็นแบบสอบถามปลายปิด ผู้วิจัยได้น าแบบสอบถามจาก
งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องและได้ท าการแปลเป็นไทยโดยผู้เช่ียวชาญด้านภาษา แบบสอบถามประกอบด้วย 2 
ส่วน ดังนี้ 
ส่วนที่ 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม คือ เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายได้เฉล่ียต่อเดือน 
อาชีพ แบบเลือกตอบ จ านวน 5 ข้อ 
ส่วนที่ 2 แรงจูงใจในเรื่องการเข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก 3-4  9 ด้าน จ านวน 27 ข้อ แบบสอบถาม
น ามาจาก Wang and Matsuoka (2014) 
 1. ความสนใจในกีฬา (Sport Interest)  

2. ความส าเร็จ (Achievement)  
3. การพบปะสังคม (Socialization)  

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5
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4. การหลีกหนี (Escape)  
5. ความต่ืนเต้นเร้าใจ (Drama)  
6. ส่ิงท่ีได้มาซึ่งความรู้ (Knowledge)  
7. การสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น (Support the city)   
8. ความสัมพันธ์ของครอบครัว (Family bonding)  
9. ความสนใจในผู้เล่น (Interest in player) 
แบบสอบถามท่ีใช้จะประเมินค าตอบเป็น 5 ระดับ (Likert scale) อ้างถึงใน พิชิตฤทธิ์ 

จรูญ (2548) คือ 
  เห็นด้วยมากท่ีสุด ให้ค่าน้ าหนัก 5 คะแนน 
  เห็นด้วยมาก  ให้ค่าน้ าหนัก 4 คะแนน 
  เห็นด้วยปานกลาง ให้ค่าน้ าหนัก 3 คะแนน 
  เห็นด้วยน้อย  ให้ค่าน้ าหนัก 2 คะแนน 
  เห็นด้วยน้อยท่ีสุด ให้ค่าน้ าหนัก 1 คะแนน 

การแปลผลค่าคะแนนของตัวแปลเกี่ยวกับแรงจูงใจในเรื่องการเข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก 3- 
4 จะขึ้นกับความคิดเห็นของผู้เข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก ปี 2561 แปลผลโดยถือตามเกณฑ์คะแนน
เฉล่ีย โดยใช้สูตรอัตราภาคช้ัน 
 

= 0.80 
 

ค่าเฉล่ีย 1.00 – 1.80 เห็นด้วยน้อยท่ีสุด หมายถึง แรงจูงใจในเรื่องการเข้าชมกีฬา
ฟุตบอล อยู่ในระดับน้อยที่สุด  

ค่าเฉล่ีย 1.81 – 2.60 เห็นด้วยน้อย หมายถึง แรงจูงใจในเรื่องการเข้าชมกีฬาฟุตบอล อยู่
ในระดับน้อย 

ค่าเฉล่ีย 2.61 – 3.40 เห็นด้วยปานกลาง หมายถึง แรงจูงใจในเรื่องการเข้าชมกีฬา
ฟุตบอล อยู่ในระดับปานกลาง 

ค่าเฉล่ีย 3.41 – 4.20 เห็นด้วยมาก หมายถึง แรงจูงใจในเรื่องการเข้าชมกีฬาฟุตบอล อยู่
ในระดับมาก 

ค่าเฉล่ีย 4.21 – 5.00 เห็นด้วยมากท่ีสุด หมายถึง แรงจูงใจในเรื่องการเข้าชมกีฬา
ฟุตบอล อยู่ในระดับมากท่ีสุด 
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การสร้างและการหาคุณภาพเคร่ืองมือโดยมีข้ันตอน ดังนี้  
การวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้น าแบบสอบถามจากงานวิจัยของ Wang and Matsuoka (2014) 

โดยน ามาปรับใช้ให้เข้ากับบริบทของฟุตบอลไทย โดยมีข้ันตอนในการสร้างเครื่องมือ ดังนี้  
1. ศึกษาค้นคว้าต ารา เอกสารทางด้านวิชาการ และงานวิจัยต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้องกับแรงจูงใจ

ของผู้ชมการแข่งขันกีฬา และการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก ในระดับต่าง ๆ เพื่อรวบรวมข้อมูลและ
รายละเอียดต่าง ๆ เพื่อเป็นแนวทางในการสร้างเครื่องมือ  

2. น าข้อมูล แนวความคิดท่ีได้จากการศึกษามาปรับปรุงประยุกต์ โดยน าแบบสอบถามจาก
งานวิจัยของ Wang and Matsuoka (2004) ปรับใช้ให้เหมาะสมกับบริบทของฟุตบอลไทย ได้น า
เทคนิคท่ีใช้ในการแปลเครื่องมือวิจัย โดยวิธีการแปลย้อนกลับ (Back – translation) จากผู้เช่ียวชาญ
ด้านภาษาอังกฤษ จ านวน 2 ท่าน 

3. แบบสอบถามท่ีได้จากวิธีการแปลย้อนกลับ น ามาปรึกษาและขอค าแนะน าจากอาจารย์ท่ี
ปรึกษา พิจารณาตรวจสอบความถูกต้องเหมาะสมของภาษา และปรับปรุงแก้ไขให้สมบูรณ์ยิ่งขึ้น  

4. น าแบบสอบถามไปตรวจสอบหาความเท่ียงตรงของเนื้อหา (Content Validity) โดยน า
แบบสอบถามให้อาจารย์ท่ีปรึกษา และผู้ทรงคุณวุฒิ จ านวน 5 ท่าน ตรวจสอบความเท่ียงตรงของ
เนื้อหา หลังจากนั้นน ามาวิเคราะห์เพื่อหาค่า IOC (Index of item – Objective Congruence) โดย
ก าหนดเกณฑ์ในการพิจารณาข้อค าถาม โดยผู้วิจับก าหนดดัชนีความสอดคล้องเท่ากับ 0.5 ขึ้นไป และ
น าแบบสอบถามท่ีผ่านการตรวจสอบมาปรับปรุงแก้ไข ก่อนน าไปทดลองใช้ ซึ่งผลจากการหาค่า IOC 
เท่ากับ 0.98 

5. น าแบบสอบถามท่ีผ่านการแก้ไขปรับปรุงตามค าแนะน าของอาจารย์ท่ีปรึกษา และ
ผู้ทรงคุณวุฒิแล้ว น าไปทดลองใช้ (Try out) กับกลุ่มตัวอย่างท่ีเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลภายในสนาม
แต่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างจริง จ านวน 30 คน เพื่อหาความเช่ือมั่น (Reliability) โดยวิธีหาค่าสัมประสิทธิ์
แอลฟา Alpha – Coefficient ของ ครอนบาค Cronbach โดยผู้วิจับก าหนดดัชนีค่าสัมประสิทธิ์
แอลฟาเท่ากับ 0.7 ขึ้นไป ซึ่งผู้วิจัยได้หาค่าสัมประสิทธิ์แอลฟ่าโดยแบ่งได้ดังนี้ 

 
Name Cronbach Alpha N of Item 

1. ความสนใจในกีฬา (Sport Interest) 0.88 4 
2. ความส าเร็จ (Achievement) 0.84 3 
3. การพบปะสังคม (Socialization)  0.76 2 
4. การหลีกหนี (Escape) 0.78 2 
5. ความต่ืนเต้นเร้าใจ (Drama)  0.82 2 
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6. ส่ิงท่ีได้มาซึ่งความรู้ (Knowledge)  0.75 3 
7. การสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น (Support 

the city)   
0.84 4 

8. ความ สัมพันธ์ ของครอบครั ว  (Family 
bonding)  

0.93 3 

9. ความสนใจในผู้เล่น (Interest in player) 0.88 4 
 

6. ผู้วิจัยน าเครื่องมือการวิจัยท่ีทดลองใช้แล้ว (Try out) น ามาปรับปรุงด้านส านวนภาษาให้
ชัดเจน ตลอดจนรูปแบบการจัดพิมพ์เพื่อให้เหมาะสม และจึงน าไปใช้ในการวิจัยต่อไป  

7. น าโครงร่างวิทยานิพนธ์ และแบบสอบถามเข้าสู่กระบวนการพิจารณาจริยธรรมการวิจัย  
8. ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล  
9. น าข้อมูลท่ีได้มาวิเคราะห์โดยวิธีทางสถิติ  
10. สรุป ท ารายงาน และน าเสนอข้อมูล 
 

วิธีการด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล  
ผู้วิจัยด าเนินการรวบรวมข้อมูลตามล าดับข้ันตอน ดังนี้  

1. ติดต่อขอหนังสือแนะน าตัว เพื่อขอความร่วมมือในการท าหนังสือจากคณะวิทยาศาสตร์
การกีฬา จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ถึงสโมสรฟุตบอลท่ีท าการศึกษาเพื่อเก็บข้อมูล  

2. จัดเตรียมแบบสอบถามให้พร้อมเพื่อท าการเก็บข้อมูล  
3. น าแบบสอบถามไปสอบถามกลุ่มตัวอย่างจากสนามแข่งขันของสโมสรท่ีระบุของแต่ละลีก 

ซึ่งผู้วิจัยจะใช้แบบสอบถามฉบับเดียวกันท้ังไทยลีก 3 และ 4 โดยจะมีการจ าแนกชัดเจนตามสโมสรท่ี
ผู้วิจัยได้ก าหนดไว้ หลังจากท่ีผู้วิจัยได้น าแบบสอบถามให้กลุ่มตัวอย่างท าเรียบร้อยแล้ว ผู้วิจัยจะมีการ
เก็บรวบรวมแบบสอบถามเป็นสัดส่วนและจ าแนกตามสโมสรของแต่ละลีกอย่างชัดเจน เพื่อให้ง่ายต่อ
การวิเคราะห์ข้อมูลในขั้นต่อไป โดยผู้วิจัยจะมีผู้ช่วยวิจัยในการเก็บข้อมูล จ านวน 5 คน ซึ่งผู้วิจัยจะ
ช้ีแจงวัตถุประสงค์ของงานวิจัย ลักษณะของแบบสอบถาม จ านวนข้อ และข้อมูลอื่น ๆ ท่ีเกี่ยวข้องให้
ผู้ช่วยวิจัยทราบ ก่อนออกไปเก็บข้อมูล หลังจากนั้น ผู้วิจัยและผู้ช่วยวิจัยจึงด าเนินการเก็บรวบรวม
ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง  

4. รวบรวมแบบสอบถามท่ีได้รับคืนมาตรวจสอบความสมบูรณ์ถูกต้อง เพื่อน าไปท าการ
วิเคราะห์ข้อมูลต่อไป 
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สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล  
1. การวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เป็นการค านวณสถิติพื้นฐานซึ่ง ได้แก่ 

ค่าความถี่ (Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation) เพื่ออธิบายลักษณะข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม และจะท าการ
เรียงล าดับค่าเฉล่ียของแต่ละปัจจัยด้านแรงจูงใจจากมากไปน้อยเพื่อท่ีจะหาว่าผู้เข้าชมฟุตบอลไทยลีก 
3-4 มีปัจจัยด้านแรงจูงใจด้านไหนมากท่ีสุด 

2. การวิเคราะห์สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics Analysis) ใช้วิธีการทดสอบค่าที (t 
– test Independent) เพื่อวิเคราะห์ความแตกต่างของค่าเฉล่ียแรงจูงใจในแต่ละด้านระหว่างผู้เข้าชม
ฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4 โดยก าหนดระดับความมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 

 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  
1.   ทราบถึงปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และ 4  

2.   ทราบถึงความแตกต่างในด้านปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมฟุตบอลของผู้ชม ระหว่างฟุตบอล  

     ไทยลีก 3 และฟุตบอลไทยลีก 4  
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บทท่ี 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
 การวิจัยเรื่อง “ปัจจัยด้านแรงจูงใจการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล” เป็นการวิเคราะห์ข้อมูล
เพื่อศึกษาปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4 และเพื่อ
เปรียบเทียบปัจจัยด้านแรงจูงใจระหว่างการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4 ซึ่ง
ข้อมูลดังกล่าวผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถาม จ านวนท้ังส้ิน 804 ชุด ผลการวิเคราะห์
แบ่งออกเป็น 2 ส่วน ประกอบด้วย ดังนี้ 
 ส่วนท่ี 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลส่วนตัวของผู้เข้าชม 
 ส่วนท่ี 2 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยด้านแรงจูงใจการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล 9 ด้าน ได้แก่ 
ด้านความสนใจในกีฬา ด้านความส าเร็จ ด้านการพบปะสังคม ด้านการหลีกหนี ด้านความต่ืนเต้นเร้า
ใจ ด้านส่ิงท่ีได้มาซึ่งความรู้ ด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น ด้านความสัมพันธ์ของครอบครัว 
และด้านความสนใจในผู้เล่น 
 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

ส่วนที่ 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลส่วนตัวของผู้เข้าชม 
การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนตัวของกลุ่มตัวอย่างท่ีเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล ได้แก่ เพศ อายุ 

อาชีพ และระดับการศึกษา 
ตารางท่ี 3 จ านวน และร้อยละของข้อมูลส่วนตัวของกลุ่มตัวอย่าง  

ข้อมูลส่วนตัวของผู้เข้าชม 
ฟุตบอลไทยลีก 3 

(402 คน) 
ฟุตบอลไทยลีก 4 

(402 คน) 
รวม 

จ ำนวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
เพศ       

ชาย 274 68.2 268 66.7 542 67.4 
หญิง 128 31.8 134 33.3 262 32.5 

อาย ุ       
ต่ ากว่า 20 ปี 80 19.9 102 25.4 182 22.6 
20 - 29    ปี 249 61.9 214 53.2 463 57.5 
30 - 39    ปี 47 11.7 64 15.9 111 13.8 
40 - 49    ปี 19 4.7 14 3.5 33 4.1 
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50 ปีข้ึนไป 7 1.7 8 2 15 1.8 
 
อาชีพ 

      

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 32 8.0 22 5.5 54 6.7 
พนักงานบริษัทเอกชน/  
รับจ้าง 

134 33.3 127 31.6 261 20.0 

ธุรกิจ/กิจการส่วนตัว 48 11.9 32 8 66 8.2 
ค้าขาย/อิสระ 
เกษตรกรรม/ปศุสัตว์/                                                                                          
ประมง 

89 
25 

22.1 
6.2 

116 
14 

28.9 
3.5 

205 
39 

25.5 
4.8 

นักศึกษา/นิสิต 64 15.9 81 20.1 145 18.0 
อื่น ๆ 10 2.5 10 2.5 20 2.5 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
      ต่ ากว่าหรือเทียบเท่ากับ                
      10,000 บาท 
      10,001 – 20,000 บาท 
      20,001 – 30,000 บาท 
      30,001 – 40,000 บาท 
      40,000 บาทขึ้นไป 
 

ระดับการศึกษา 

 
84 
 

180 
67 
48 
23 

 
20.9 

 
44.8 
16.7 
11.9 
5.7 

 
124 

 
164 
53 
41 
20 

 
30.8 

 
40.8 
13.2 
10.2 

5 

 
208 

 
344 
120 
89 
43 

 
25.9 

 
42.8 
14.9 
11 
5.3 

      ต่ ากว่าปริญญาตรี 114 28.4 159 39.6 273 33.3 
      ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า 246 61.2 202 50.2 448 55.7 
      ปริญญาโท 33 8.2 39 9.7 72 9 
      สูงกว่าปริญญาโท 9 2.2 2 0.5 11 1.4 

โดยรวม 402 100.0 402 100.0 804 100.0 

 
จากตารางท่ี 3 โดยภาพรวมพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จ านวนท้ังส้ิน 274 คน 
คิดเป็นร้อยละ 68.2 รองลงมาเป็นเพศหญิง จ านวนท้ังส้ิน 262 คน คิดเป็นร้อยละ 32.5 ช่วงอายุท่ีมีผู้
เข้าชมมากท่ีสุด คือ ช่วงอายุ ระหว่าง 20 – 29 ปี จ านวน 463 คน คิดเป็นร้อยละ 57.5 รองลงมา
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เป็น ต่ ากว่า 20 ปี จ านวน 182 คน คิดเป็นร้อยละ 22.6 อายุ 30 – 39 ปี จ านวน 111 คน คิดเป็น
ร้อยละ 13.8 อายุ 30 – 39 ปี จ านวน 33 คน คิดเป็นร้อยละ 4.1 และน้อยท่ีสุด อายุ 50 ปีขึ้นไป 
จ านวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 1.8 ส่วนประกอบอาชีพมากท่ีสุด คือ พนักงานบริษัทเอกชน จ านวน 
261 คน คิดเป็นร้อยละ 20 รองลงมา ค้าขาย/อิสระ จ านวน 205 คิดเป็นร้อยละ 5.5 นักเรียน/
นักศึกษา/นิสิต จ านวน 145 คน คิดเป็นร้อยละ 18 ธุรกิจ/กิจกรรมส่วนตัว จ านวน 66 คน คิดเป็น
ร้อยละ 8.2 ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ จ านวน 54 คน คิดเป็นร้อยละ 6.7 เกษตรกรรม/ปศุสัตว์/ประมง 
จ านวน 39 คน คิดเป็นร้อยละ 4.8 และน้อยท่ีสุด คือ อื่นๆ จ านวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 2.5 รายได้
ต่อเดือนท่ีมากท่ีสุด คือ  10,001 – 20,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 42.8 รองลงมา ต่ ากว่าหรือเทียบเท่า
กับ 10,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 25.9  20,001 – 30,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 14.9 30,001 – 
40,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 11 และน้อยท่ีสุด 40,000 บาทขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 5.3 ระดับ
การศึกษาท่ีมากท่ีสุด คือ ระดับปริญญาตรีหรือเทียบเท่า จ านวน 448 คน คิดเป็นร้อยละ 55.7 
รองลงมา ต่ ากว่าปริญญาตรี จ านวน 273 คน คิดเป็นร้อยละ 33.3 ปริญญาโท จ านวน 72 คน คิด
เป็นร้อยละ 9 และน้อยท่ีสุด สูงกว่าปริญญโท จ านวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 1.4 เมื่อจ าแนกตามการ
แข่งขันฟุตบอล ส าหรับผู้เข้าชมฟุตบอลไทยลีก 3 ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จ านวน 542 คน คิดเป็นร้อย
ละ 67.4 เพศหญิง จ านวน 262 คน คิดเป็นร้อยละ 32.5 ช่วงอายุส่วนใหญ่อยู่ในระหว่าง 20 - 29 ปี 
จ านวน 249 คน คิดเป็นร้อยละ 61.9 ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจ้าง จ านวน 
134 คน คิดเป็นร้อยละ 33.3 รายได้ต่อเดือนส่วนใหญ่ 10,001 – 20,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 44.8  
ส่วนใหญ่ระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเท่า จ านวน 246 คน คิดเป็นร้อยละ 61.2 ขณะท่ีผู้เข้า
ชมฟุตบอลไทยลีก 4 ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จ านวน 268 คน คิดเป็นร้อยละ 66.7 เพศหญิง จ านวน 
134 คน คิดเป็นร้อยละ 33.3 ช่วงอายุส่วนใหญ่อยู่ในระหว่าง 20 - 29 ปี จ านวน 214 คน คิดเป็น
ร้อยละ 53.3 ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพพนักงานบรษิัทเอกชน/รับจ้าง จ านวน 127 คน คิดเป็นร้อยละ 
31.6 รายได้ต่อเดือนส่วนใหญ่ 10,001 – 20,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 40.8 ส่วนใหญ่ระดับการศึกษา
ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า จ านวน 202 คน คิดเป็นร้อยละ 50.2 

 
ส่วนที่ 2 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยด้านแรงจูงใจการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และ 4  
มีอยู่ 9 ด้าน ได้แก่ ด้านความสนใจในกีฬา ด้านความส าเร็จ ด้านการพบปะสังคม ด้านการหลีกหนี 
ด้านความต่ืนเต้นเร้าใจ ด้านส่ิงท่ีได้มาซึ่งความรู้  ด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น ด้าน
ความสัมพันธ์ของครอบครัว และด้านความสนใจในผู้เล่น 
 
ตารางท่ี 4 ค่าเฉล่ีย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของปัจจัยด้านแรงจูงใจท้ัง 9 ด้าน ในการเข้าชมการ
แข่งขันฟุตบอลในภาพรวม เรียงตามล าดับจากมากไปน้อย 
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ปัจจัยด้านแรงจูงใจ x ̄ S.D. ระดับแรงจูงใจ 

ด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น 4.46 0.69 มากท่ีสุด 

ด้านความสนใจในกีฬา 4.22 0.58 มากท่ีสุด 

ด้านความสนใจในผู้เล่น 3.85 0.60 มาก 

ด้านความส าเร็จ 3.74 0.72 มาก 

ด้านพบปะสังคม 3.57 0.47 มาก 

ด้านความต่ืนเต้นเร้าใจ 3.31 0.68 ปานกลาง 

ด้านส่ิงท่ีได้มาซึ่งความรู้ 3.20 0.69 ปานกลาง 

ด้านความสัมพันธ์ของครอบครัว 3.18 0.62 ปานกลาง 

ด้านการหลีกหนี 2.96 0.68 ปานกลาง 

ระดับแรงจูงใจโดยรวม 3.61 0.642 มาก 

จากตารางท่ี 4 แสดงค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานปัจจัยด้านแรงจูงใจในการแข่งขัน
ฟุตบอลไทยลีกในภาพรวมของไทยลีก 3 และไทยลีก 4 พบว่า ปัจจัยด้านแรงจูงใจท้ัง 9 ด้าน ของผู้

เข้าชมฟุตบอลมีค่าเฉล่ียระดับแรงจูงใจอยู่ในระดับมาก (x̄ = 3.61) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า มี

ด้านแรงจูงใจท่ีอยู่ระดับมากสูงสุด คือ ด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น (x̄ = 4.46, S.D. =0.69 ) 

และด้านความสนใจในกีฬา (x̄ = 4.22, S.D. =0.58) รองลงมา ด้านความสนใจในผู้เล่น (x̄ = 3.85, 

S.D. =0.60) ด้านความส าเร็จ (x̄ = 3.74, S.D. =0.72) ด้านพบปะสังคม (x̄ = 3.57, S.D. =0.47) 

ด้านความต่ืนเต้นเร้าใจ (x̄ = 3.31, S.D. =0.68) ด้านส่ิงท่ีได้มาซึ่งความรู้ (x̄ = 3.20, S.D. =0.69)  

ด้านความสัมพันธ์ของครอบครัว (x̄ = 3.18, S.D. = 0.62) และ ด้านการหลีกหนี (x̄ = 2.96, S.D. 
=0.68)  

 
ตารางท่ี 5 แสดงค่าต่ าสุด ค่าสูงสุด ค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการ
เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลในภาพรวม โดยจ าแนกตามรายข้อ  

ปัจจัยด้านแรงจูงใจ 
ค่า

ต่ าสุด 
ค่า 

สูงสุด 
x ̄ S.D. 

ระดับ
แรงจูงใจ 

ด้านความสนใจในกีฬา 
  1.1 ท่านคิดว่าท่านเป็นแฟนกีฬาฟุตบอล 
  1.2 ท่านชอบท่ีจะติดตามการแข่งขัน 

 ฟุตบอล 
  1.3 ท่านเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล โดย 

 
2 
2 
 
2 

 
5 
5 
 
5 

 
4.23 
4.24 

 
4.09 

 
0.90 
0.90 

 
0.94 

 
มากท่ีสุด 
มากท่ีสุด 

 
มาก 
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 ไม่ได้มุ่งหวังผลการแข่งขัน 
  1.4 ท่านช่ืนชอบกีฬาฟุตบอลมากกว่า 

 กีฬาอื่นๆ 

 
2 

 
5 

 
4.31 

 
0.86 

 
มากท่ีสุด 

ด้านความส าเร็จ 
  2.1 ท่านรู้สึกภาคภูมิใจเมื่อทีมโปรดของ 

 ท่านเล่นได้ดี 
  2.2 ท่านรู้สึกชอบเมื่อทีมโปรดของท่าน 

 ได้รับชัยชนะจากการแข่งขัน 
  2.3 ท่านรู้สึกถึงความส าเร็จ เมื่อทีมโปรด 

 ของท่านเล่นได้ดี 

 
2 
 
2 
 
2 

 
5 
 
5 
 
5 

 

 
3.76 

 
3.74 

 
3.73 

 

 
 1.19 

 
1.05 

 
1.09 

 

 
มาก 

 
มาก 

 
มาก 

ด้านการพบปะสังคม 
  3.1 เป็นการได้แบ่งปันประสบการณ์กับ 

เพื่อนของท่าน เป็นส่ิงส าคัญส าหรับท่าน 
  3.2 ท่านสนุกกับการแข่งขันฟุตบอล 

เพราะท าให้ท่านได้มีโอกาสได้ใช้เวลาอยู่ 
กับเพื่อนๆ  

 
2 
 
2 

 
5 
 
5 

 

 
3.59 

 
3.54 

 
1.20 

 
1.11 

 
มาก 

 
มาก 

 

ด้านการหลีกหนี 
  4.1 ท่านคิดว่าการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล 

คือการเปล่ียนแปลงท่ีดี จากส่ิงท่ีท่าน
ท าซ้ าๆ อยู่ในชีวิตประจ าวัน 

  4.2 ท่านชอบเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลเพราะ
เมื่อท่านเข้าชมท าให้ท่านลืมปัญหาเล็กๆ 
น้อยๆ ท่ีเกิดขึ้นในชีวิตของท่านได้  

 
1 
 
 
2 

 
5 
 
 
5 

 
2.94 

 
 

2.97 

 
0.84 
 
 
0.87 

 
ปานกลาง 

 
 

ปานกลาง 

ด้านความต่ืนเต้นเร้าใจ 
  5.1 ท่านชอบความต่ืนเต้นเร้าใจท่ีเกิดขึ้นจาก

การแข่งขัน เพราะผลการแข่งขันมีความ
คาดเดาได้ยากไม่สามารถตัดสินผลได้ 
จนกว่าจะส้ินสุดการแข่งขัน 

  5.2 ท่านมีความจดจ่อต่อเกมการแข่งขัน
ฟุตบอลท่ีมีความเปล่ียนแปลงไปมา 

 
2 
 
 
 
2 

 
5 
 
 
 
5 
 

 
3.31 

 
 
 

3.32 

 
1.23 

 
 
 

1.04 

 
ปานกลาง 

 
 
 

ปานกลาง 
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ด้านสิ่งที่ได้มาซ่ึงความรู้ 
  6.1 เมื่อท่านได้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลท าให้

ท่านได้เพิ่มความรู้เกี่ยวกับการแข่งขัน
ฟุตบอลมากยิ่งขึ้น 

  6.2 ท่านมีความเข้าใจเกี่ยวกับการวางแผนของ
กลยุทธ์ของฟุตบอลมากยิ่งขึ้น 

  6.3 ท่านได้เรียนรู้เกี่ยวกับด้านเทคนิค  
       การวางแผน และกฎกติกาจากการ  
       เข้าชมการแข่งขันฟุตบอล 

 
1 
 
 
1 
 
1 
 

 
5 
 
 
5 
 
5 

 
3.10 

 
 

3.26 
 

3.25 
 

 
0.99 

 
 

0.91 
 

1.04 

 
ปานกลาง 

 
 

ปานกลาง 
 

ปานกลาง 

ด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถ่ิน 
  7.1 ท่านเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล  
       เพื่อสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่นของท่าน 
  7.2 เมื่อทีมชุมชนหรือท้องถิ่นของท่าน ได้รับชัย

ชนะ ท่านเกิดรู้สึกภาคภูมิใจท่ีเป็นคนใน
ชุมชนหรือท้องถิ่นนั้น 

  7.3 ท่านสนับสนุนทีมของชุมชนหรือท้องถิ่น
ตนเอง เพราะทีมช่วยเพิ่มฐานะของชุมชน
หรือท้องถิ่นเป็นอย่างมาก 

  7.4 ท่านติดตามเข้าชมการแข่งขันทุกครั้งเมื่อ
ทีม ชุมชนของท่านมีการแข่งขัน 

 
1 
 
1 
 
 
2 
 
 
1 
 

 
5 
 
5 
 
 
5 
 
 
5 
 

 
4.61 

 
4.38 

 
 

4.40 
 
 

4.47 
 

 
0.71 

 
0.85 

 
 

0.89 
 
 

0.82 

 
มากท่ีสุด 

 
มากท่ีสุด 

 
 

มากท่ีสุด 
 
 

มากท่ีสุด 
 

 
ด้านความสัมพันธ์ของครอบครัว 
  8.1 การได้อยู่กับครอบครัวของท่านคือ เหตุผลว่า

ท าไมท่านถึงชอบเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล 
  8.2 เป็นโอกาสท่ีจะได้ใช้เวลาอยู่กับสมาชิกใน

ครอบครัวเป็นส่ิงท่ีท่านชอบ เมื่อได้เข้าชม
การแข่งขันฟุตบอล 

  8.3 ท่านสนุกกับการแข่งขันฟุตบอล เพราะเป็น
กิจกรรมท่ีดีของครอบครัว 

 
 
1 
 
1 
 
 
1 

 
 
5 
 
5 
 
 
5 

 
 

3.20 
 

3.09 
 
 

3.24 

 
 

0.90 
 

0.76 
 
 

0.91 

 
 

ปานกลาง 
 

ปานกลาง 
 
 

ปานกลาง 

ด้านความสนใจในผู้เลน่      
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  9.1 ท่านเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล เพื่อเข้าชม
ผู้เล่นท่ีท่านช่ืนชอบ 

  9.2 ท่านให้ความส าคัญกับตัวผู้เล่นในการ  
       แข่งขันมากกว่าผลการแข่งขัน 
  9.3 ท่านติดตามชมผู้เล่นมากกว่าติดตามทีม

ฟุตบอล 
  9.4 ผู้เล่นท าให้ท่านรู้สึกมีความสุข เมื่อได้เข้า

ชมการแข่งขันฟุตบอล 

2 
 
1 
 
1 
 

   1 

5 
 
5 
 
5 
 

  5 
 

3.86 
 

3.90 
 

3.76 
 

3.86 

1.00 
 

1.18 
 

1.16 
 

1.20 

มาก 
 

มาก 
 

มาก 
 

มาก 
 

 
จากตารางท่ี 5 แสดงระดับแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลในภาพรวม เมื่อแจกแจงค่าเฉล่ีย
และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน โดยแยกเป็นรายข้อ จะพบว่าส่วนใหญ่มีระดับแรงจูงใจอยู่ในระดับมากและ
ปานกลาง ยกเว้นในข้อค าถาม 2 ด้านคือ 1. ในด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น ทุกข้อ ท่ีมีระดับ

แรงจูงใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด ค่าเฉล่ียของด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น คือ (x ̄ = 4.46, S.D. 
=0.69)  รองลงมา ท่ีมีระดับแรงจูงใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด ในด้านความสนใจในกีฬา ท่านชอบท่ีจะ

ติดตามการแข่งขันฟุตบอล (x ̄ = 4.24, S.D. =0.90)  ท่านคิดว่าท่านเป็นแฟนกีฬาฟุตบอล (x ̄ = 4.23, 

S.D. =0.90) และ ท่านช่ืนชอบกีฬาฟุตบอลมากกว่ากีฬาอื่นๆ (x ̄ = 4.31, S.D. =0.86)  ส่วนข้อท่ีมี

ระดับแรงจูงใจต่ าท่ีสุด ทุกข้อ มีท้ังหมด 4 ด้าน คือด้านความต่ืนเต้น โดยมีค่าเฉล่ีย (x ̄ = 3.31, S.D. 

=0.68)  ด้านส่ิงท่ีได้มาซึ่งความรู้ (x̄ = 3.20, S.D. =0.69)  ด้านความสัมพันธ์ของครอบครัว โดยมี

ค่าเฉล่ีย  (x ̄ = 3.18, S.D. =0.62) และด้านการหลีกหนี โดยมีค่าเฉล่ีย (x ̄ = 2.96, S.D. =0.68) 
 
ส่วนที่ 3 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยด้านแรงจูงใจการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 
ตารางท่ี 6 ค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล 
ท้ัง 9 ด้าน ของผู้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 (T3) เรียงตามล าดับจากมากไปน้อย 

ปัจจัยด้านแรงจูงใจ 
ฟุตบอลไทยลีก 3 

x ̄ S.D. 
ระดับ

แรงจูงใจ 
ด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น 4.45 0.49 มากท่ีสุด 
ด้านความสนใจในกีฬา 4.22 0.52 มากท่ีสุด 
ด้านความสนใจในผู้เล่น 3.93 0.59 มาก 
ด้านความส าเร็จ 3.80 0.61 มาก 
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ด้านการพบปะสังคม 3.63 0.68 มาก 
ด้านความต่ืนเต้นเร้าใจ  3.35 0.65 ปานกลาง 
ด้านส่ิงท่ีได้มาซึ่งความรู้ 3.20 0.57 ปานกลาง 
ด้านความสัมพันธ์ของครอบครัว 3.17 0.62 ปานกลาง 
ด้านการหลีกหนี 2.88 0.72 ปานกลาง 

ระดับแรงจูงใจโดยรวม 3.63 0.21 มาก 

 
จากตารางท่ี 6 แสดงค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชม

การแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3  (T3) ท้ัง 9 ด้าน มีระดับแรงจูงใจทุกด้านอยู่ในระดับมาก (x̄ = 3.63, 
S.D. =0.21)   เมื่อพิจารณาตามรายด้าน ด้านท่ีมากท่ีสุดมี 2 ด้าน คือ ด้านการสนับสนุนชุมชนหรือ

ท้องถิ่น (x̄ = 4.45, S.D. =0.49) และด้านความสนใจในกีฬา ( x̄ = 4.22, S.D. =0.52) รองลงมา

ตามล าดับด้านความสนใจในผู้เล่น (x̄ = 3.93, S.D. =0.59) ด้านความส าเร็จ (x̄ = 3.80, S.D. =0.61) 

ด้านการพบปะสัคม (x̄ = 3.63, S.D. =0.68)  ด้านความต่ืนเต้นเร้าใจ (x̄ = 3.35, S.D. =0.65) ด้านส่ิง

ท่ีได้มาซึ่งความรู้ (x̄ = 3.20, S.D. =0.57) ด้านความสัมพันธ์ของครอบครัว (x̄ = 3.17, S.D. =0.62) 

และน้อยท่ีสุด ได้แก่ ด้านการหลีกหนี (x̄ = 2.88, S.D. =0.72) 
 

ตารางท่ี 7 แสดงค่าต่ าสุด ค่าสูงสุด ค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการ
เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 (T3) โดยจ าแนกตามข้อ 

ปัจจัยด้านแรงจูงใจ 

ฟุตบอลไทยลีก 3 (T3) 

ค่า
ต่ าสุด 

ค่า 
สูงสุด 

x ̄ S.D. 
ระดับ

แรงจูงใจ 

ด้านความสนใจในกีฬา 
  1.1 ท่านคิดว่าท่านเป็นแฟนกีฬาฟุตบอล 
  1.2 ท่านชอบท่ีจะติดตามการแข่งขันฟุตบอล 
  1.3 ท่านเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล โดยไม่ได้  
       มุ่งหวังผลการแข่งขัน 
  1.4 ท่านช่ืนชอบกีฬาฟุตบอลมากกว่ากีฬาอื่นๆ 

 
2 
2 
2 
 
2 

 
5 
5 
5 
 
5 

 
4.27 
4.25 
4.20 

 
4.17 

 
0.94 
1.00 
1.02 

 
0.95 

 
มากท่ีสุด 
มากท่ีสุด 

มาก 
 

มาก 
ด้านความส าเร็จ 
  2.1 ท่านรู้สึกภาคภูมิใจเมื่อทีมโปรดของท่านเล่นได้ดี 

 
2 

 
5 

 
3.81 

 
1.18 

 
มาก 
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  2.2 ท่านรู้สึกชอบเมื่อทีมโปรดของท่านได้รับ 
       ชัยชนะจากการแข่งขัน 
  2.3 ท่านรู้สึกถึงความส าเร็จ เมื่อทีมโปรดของท่าน 
      เล่นได้ดี 

2 
 

2 

5 
 

5 

3.80 
 
3.80 

1.02 
 
0.98 

มาก 
 

มาก 

ด้านการพบปะสังคม 
  3.1 เป็นการได้แบ่งปันประสบการณ์กับเพื่อนของ 
       ท่านเป็นส่ิงส าคัญส าหรับท่าน 
  3.2 ท่านสนุกกับการแข่งขันฟุตบอลเพราะท าให้ 
       ท่านได้มีโอกาสได้ใช้เวลาอยู่กับเพื่อนๆ 

 
2 
 
2 

 
5 
 
5 

 

 
3.62 

 
3.64 

 
1.05 

 
0.91 

 
มาก 

 
มาก 

 
ด้านการหลีกหนี 
  4.1 ท่านคิดว่าการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล คือ 
       การเปล่ียนแปลงท่ีดี จากส่ิงท่ีท่านท าซ้ าๆ อยู่ 
       ในชีวิตประจ าวัน 
  4.2 ท่านชอบเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลเพราะเมื่อ 
       ท่านเข้าชมท าให้ท่านลืมปัญหาเล็กๆ น้อยๆ 
       ท่ีเกิดขึ้นในชีวิตของท่านได้  

 
2 

 
 

2 

 
5 

 
 

5 

 
2.88 
 
 
2.89 

 
1.05 
 
 
1.02 

 
ปานกลาง 

 
 
ปานกลาง 

  

ด้านความต่ืนเต้นเร้าใจ 
  5.1 ท่านชอบความต่ืนเต้นเร้าใจท่ีเกิดขึ้นจากการ 
       แข่งขัน เพราะผลการแข่งขันมีความคาดเดา 
       ได้ยาก ไม่สามารถตัดสินผลได้จนกว่าจะส้ินสุด 
       การแข่งขัน 
  5.2 ท่านมีความจดจ่อต่อเกมการแข่งขันฟุตบอลท่ี 
       มีความเปล่ียนแปลงไปมา 

 
2 
 
 
 
2 

 
5 
 
 
 
5 
 

 
3.32 

 
 
 

3.39 
 

 
1.18 

 
 
 

0.88 

 
ปานกลาง 

 
 
 

ปานกลาง 

 

ด้านสิ่งที่ได้มาซ่ึงความรู้ 
  6.1 เมื่อท่านได้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลท าให้ท่าน 
       ได้เพิ่มความรู้เกี่ยวกับการแข่งขันฟุตบอล 
       มากยิ่งขึ้น 
  6.2 ท่านมีความเข้าใจเกี่ยวกับการวางแผนของ 
       กลยุทธ์ของฟุตบอลมากยิ่งขึ้น 
  6.3 ท่านได้เรียนรู้เกี่ยวกับด้านเทคนิค การวางแผน   

 
2 
 
 
2 
 
2 

 
5 
 
 
5 
 
5 

 
3.08 

 
 

3.30 
 

3.22 

 
0.87 

 
 

0.97 
 

0.90 

 
ปานกลาง 

 
 

ปานกลาง 

 
ปานกลาง 
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       และกฎกติกาจากการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล  
 

 
 

 
 

 
 

ด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถ่ิน 
  7.1 ท่านเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล  
       เพื่อสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่นของท่าน 
  7.2 เมื่อทีมชุมชนหรือท้องถิ่นของท่าน ได้รับชัยชนะ  
       ท่านเกิดรู้สึกภาคภูมิใจท่ีเป็นคนในชุมชนหรือ 
       ท้องถิ่นนั้น 
  7.3 ท่านสนับสนุนทีมของชุมชนหรือท้องถิ่นตนเอง 
       เพราะทีมช่วยเพิ่มฐานะของชุมชนหรือท้องถิ่น  
      เป็นอย่างมาก 
  7.4 ท่านติดตามเข้าชมการแข่งขันทุกครั้งเมื่อทีม 
       ชุมชนของท่านมีการแข่งขัน  

 
1 
 
1 
 
 
2 
 
 
1 
 

 
5 
 
5 
 
 
5 
 
 
5 
 

 
4.55 

 
4.33 

 
 

4.50 
 
 

4.43 
 
 
 

 
0.85 

 
1.00 

 
 

0.90 
 
 

0.91 
 
 
 

 
มากท่ีสุด 

 
มากท่ีสุด 

 
 

มากท่ีสุด 
 
 

มากท่ีสุด 
 

ด้านความสัมพันธ์ของครอบครัว 
  8.1 การได้อยู่กับครอบครัวของท่าน คือ เหตุผลว่า 
       ท าไมท่านถึงชอบเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล 
  8.2 เป็นโอกาสท่ีจะได้ใช้เวลาอยู่กับสมาชิกใน 
       ครอบครัวเป็นส่ิงท่ีท่านชอบ เมื่อได้เข้าชม 
       การแข่งขันฟุตบอล 
  8.3 ท่านสนุกกับการแข่งขันฟุตบอล เพราะเป็น 
      กิจกรรมท่ีดีของครอบครัว 

 
1 
 
2 
 
 
2 
 

 
5 
 
5 
 
 
5 
 

 
3.21 

 
3.02 

 
 

3.27 
 
 
 

 
1.14 

 
0.83 

 
 

1.04 
 
 
 

 
ปานกลาง 

 
ปานกลาง 

 
 

ปานกลาง 

 

ด้านความสนใจในผู้เลน่ 
  9.1 ท่านเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล เพื่อเข้าชม 
       ผู้เล่นท่ีท่านช่ืนชอบ 
  9.2 ท่านให้ความส าคัญกับตัวผู้เล่นในการแข่งขัน 
       มากกว่าผลการแข่งขัน 

 
2 
 
2 
 

 
5 
 
5 
 

 
3.97 

 
4.01 

 

 
0.99 

 
1.21 

 

 
มาก 

 
มาก 
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  9.3 ท่านติดตามชมผู้เล่นมากกว่าติดตามทีม 
       ฟุตบอล 
  9.4 ผู้เล่นท าให้ท่านรู้สึกมีความสุข เมื่อได้เข้าชม 
       การแข่งขันฟุตบอล 

1 
 
1 

5 
 
5 
 

3.92 
 

3.82 
 
 

1.19 
 

1.20 
 
 

มาก 
 

มาก 
 

 
จากตารางท่ี 7 แสดงระดับแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 (T3) เมื่อแจกแจง
ค่าเฉล่ีย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยแยกเป็นรายข้อ จะพบว่าส่วนใหญ่มีระดับแรงจูงใจอยู่ใน
ระดับมากและปานกลาง ยกเว้นในข้อค าถาม 2 ด้านคือ 1. ในด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น ทุก

ข้อ ท่ีมีระดับแรงจูงใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด ค่าเฉล่ียของด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น คือ (x ̄ = 
4.45, S.D. =0.49)  รองลงมา ท่ีมีระดับแรงจูงใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด ในด้านความสนใจในกีฬา ท่าน

ชอบท่ีจะติดตามการแข่งขันฟุตบอล (x ̄ = 4.27, S.D. =0.94) และ ท่านคิดว่าท่านเป็นแฟนกีฬา

ฟุตบอล (x ̄ = 4.25, S.D. =1.00)  ส่วนข้อท่ีมีระดับแรงจูงใจต่ าท่ีสุด ทุกข้อ มีท้ังหมด 4 ด้าน คือด้าน

ความต่ืนเต้น โดยมีค่าเฉล่ีย (x ̄ = 3.36, S.D. =0.65)  ด้านส่ิงท่ีได้มาซึ่งความรู้ (x̄ = 3.20, S.D. 

=0.57)  ด้านความสัมพันธ์ของครอบครัว โดยมีค่าเฉล่ีย  (x ̄ = 3.17, S.D. =0.62) และด้านการหลีก

หนี โดยมีค่าเฉล่ีย (x ̄ = 2.86, S.D. =0.72) 
 
ส่วนที่ 4 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยด้านแรงจูงใจการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 4 
ตารางท่ี 8 ค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล 
ท้ัง 9 ด้าน ของผู้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 4 (T4)  

ปัจจัยด้านแรงจูงใจ 
ฟุตบอลไทยลีก 4 

x ̄ S.D. 
ระดับ

แรงจูงใจ 
ด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น 4.48 0.36 มากท่ีสุด 
ด้านความสนใจในกีฬา 4.21 0.40 มากท่ีสุด 
ด้านความสนใจในผู้เล่น 3.77 0.57 มาก 
ด้านความส าเร็จ 3.68 0.74 มาก 
ด้านการพบปะสังคม 3.50 0.98 มาก 
ด้านความต่ืนเต้นเร้าใจ 3.27 0.83 ปานกลาง 
ด้านส่ิงท่ีได้มาซึ่งความรู้ 3.21 0.61 ปานกลาง 
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ด้านความสัมพันธ์ของครอบครัว 3.18 0.40 ปานกลาง 
ด้านการหลีกหนี 3.03 0.43 ปานกลาง 

ระดับแรงจูงใจโดยรวม 3.77 0.57 มาก 

 
จากตารางท่ี 8 แสดงค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชม

การแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 4 (T4) ท้ัง 9 ด้าน มีระดับแรงจูงใจทุกด้านอยู่ในระดับมาก (x̄ = 3.77, 
S.D. =0.57)  เมื่อพิจารณาตามรายด้าน พบว่า ด้านแรงจูงใจท่ีมากท่ีสุด คือ ด้านการสนับสนุนชุมชน

หรือท้องถิ่น (x̄ = 4.48, S.D. =0.36) รองลงมาตามล าดับ ด้านความสนใจในกีฬา (x̄ = 4.20, S.D. 

=0.40) ความสนใจในผู้เล่น (x̄ = 3.77, S.D. =0.57) ด้านความส าเร็จ(x̄ = 3.68, S.D. =0.74) ด้าน

การพบปะสังคม  (x̄ = 3.50, S.D. =0.98) ด้านความต่ืนเต้นเร้าใจ  (x̄ = 3.27, S.D. =0.83) ด้านส่ิงท่ี

ได้มาซึ่งความรู้ (x̄ = 3.20, S.D. =0.61) ด้านความสัมพันธ์ของครอบครัว (x̄ = 3.18, S.D. =0.40) 

และน้อยท่ีสุด ได้แก่ ด้านการหลีกหนี (x̄ = 3.03, S.D. =0.43) 
 
ตารางท่ี 9 แสดงค่าต่ าสุด ค่าสูงสุด ค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการ
เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 4 (T4) โดยจ าแนกตามข้อ 

ปัจจัยด้านแรงจูงใจ 

ฟุตบอลไทยลีก 4 (T4) 

ค่า
ต่ าสุด 

ค่า 
สูงสุด 

x ̄ S.D. 
ระดับ

แรงจูงใจ 

ด้านความสนใจในกีฬา 
  1.1 ท่านคิดว่าท่านเป็นแฟนกีฬาฟุตบอล 
  1.2 ท่านชอบท่ีจะติดตามการแข่งขันฟุตบอล 
  1.3 ท่านเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล โดยไม่ได้  
       มุ่งหวังผลการแข่งขัน 
  1.4 ท่านช่ืนชอบกีฬาฟุตบอลมากกว่ากีฬาอื่นๆ 

 
2 
2 
3 
 
2 

 
5 
5 
5 
 
5 

 
4.18 
4.22 
3.98 

 
4.44 

 
0.87 
0.80 
0.84 

 
0.74 

 
มาก 

มากท่ีสุด 
มาก 

 
มากท่ีสุด 

ด้านความส าเร็จ 
  2.1 ท่านรู้สึกภาคภูมิใจเมื่อทีมโปรดของท่านเล่นได้ดี 
  2.2 ท่านรู้สึกชอบเมื่อทีมโปรดของท่านได้รับ 
       ชัยชนะจากการแข่งขัน 
  2.3 ท่านรู้สึกถึงความส าเร็จ เมื่อทีมโปรดของท่าน 
       เล่นได้ดี 

 
2 
2 

 
2 

 
5 
5 
 
5 

 

 
3.71 
3.68 

 
3.66 

 
1.20 
1.08 

 
1.19 

 
มาก 
มาก 

 
มาก 
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ด้านการพบปะสังคม 
  3.1 เป็นการได้แบ่งปันประสบการณ์กับเพื่อนของ 
       ท่านเป็นส่ิงส าคัญส าหรับท่าน 
  3.2 ท่านสนุกกับการแข่งขันฟุตบอลเพราะท าให้ 
       ท่านได้มีโอกาสได้ใช้เวลาอยู่กับเพื่อนๆ 

 
2 
 
2 

 
5 
 
5 

 

 
3.55 

 
3.44 

 
1.32 

 
1.27 

 
มาก 

 
มาก 

 
ด้านการหลีกหนี 
  4.1 ท่านคิดว่าการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล คือ 
       การเปล่ียนแปลงท่ีดี จากส่ิงท่ีท่านท าซ้ าๆ อยู่ 
       ในชีวิตประจ าวัน 
  4.2 ท่านชอบเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลเพราะเมื่อ 
       ท่านเข้าชมท าให้ท่านลืมปัญหาเล็กๆ น้อยๆ 
       ท่ีเกิดขึ้นในชีวิตของท่านได้  

 
1 
 
 
2 

 
5 
 
 
5 

 
3.00 

 
 

3.06 

 
.56 

 
 

.67 

 
ปานกลาง 

 
 
ปานกลาง 

ด้านความต่ืนเต้นเร้าใจ 
  5.1 ท่านชอบความต่ืนเต้นเร้าใจท่ีเกิดขึ้นจากการ 
       แข่งขัน เพราะผลการแข่งขันมีความคาดเดา 
       ได้ยาก ไม่สามารถตัดสินผลได้จนกว่าจะส้ินสุด 
       การแข่งขัน 
  5.2 ท่านมีความจดจ่อต่อเกมการแข่งขันฟุตบอลท่ี 
       มีความเปล่ียนแปลงไปมา 

 
2 
 
 
 
2 

 
5 
 
 
 
5 
 

 
3.29 

 
 
 

3.25 

 
1.27 

 
 
 

1.18 

 
ปานกลาง 

 
 
 

ปานกลาง 

ด้านสิ่งที่ได้มาซ่ึงความรู้ 
  6.1 เมื่อท่านได้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลท าให้ 
       ท่านได้เพิ่มความรู้เกี่ยวกับการแข่งขันฟุตบอล 
       มากยิ่งขึ้น 
  6.2 ท่านมีความเข้าใจเกี่ยวกับการวางแผนของ 
       กลยุทธ์ของฟุตบอลมากยิ่งขึ้น 
  6.3 ท่านได้เรียนรู้เกี่ยวกับด้านเทคนิค การวางแผน   
      และกฎกติกาจากการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล 

 
1 
 
 
1 
 
1 
 

 
5 
 
 
5 
 
5 

 
3.12 

 
 

3.22 
 

3.27 

 
1.10 

 
 

0.86 
 

1.17  

 
ปานกลาง 

 
 

ปานกลาง 
 

ปานกลาง 

ด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถ่ิน 
  7.1 ท่านเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล  
       เพื่อสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่นของท่าน 

 
2 
 

 
5 
 

 
4.67 

 

 
0.53 

 

 
มากท่ีสุด 
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  7.2 เมื่อทีมชุมชนหรือท้องถิ่นของท่าน ได้รับชัยชนะ  
       ท่านเกิดรู้สึกภาคภูมิใจท่ีเป็นคนในชุมชนหรือ 
       ท้องถิ่นนั้น 
  7.3 ท่านสนับสนุนทีมของชุมชนหรือท้องถิ่นตนเอง 
       เพราะทีมช่วยเพิ่มฐานะของชุมชนหรือท้องถิ่น  
      เป็นอย่างมาก 
  7.4 ท่านติดตามเข้าชมการแข่งขันทุกครั้งเมื่อทีม 
       ชุมชนของท่านมีการแข่งขัน 

2 
 
 
1 
 
 
2 
 

5 
 
 
5 
 
 
5 
 

4.44 
 
 

4.29 
 
 

4.51 

0.67 
 
 

0.87 
 
 

0.70 

มากท่ีสุด 
 
 

มากท่ีสุด 
 
 

มากท่ีสุด 
 

ด้านความสัมพันธ์ของครอบครัว 
  8.1 การได้อยู่กับครอบครัวของท่าน คือ เหตุผลว่า 
       ท าไมท่านถึงชอบเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล 
  8.2 เป็นโอกาสท่ีจะได้ใช้เวลาอยู่กับสมาชิกใน 
       ครอบครัวเป็นส่ิงท่ีท่านชอบ เมื่อได้เข้าชม 
       การแข่งขันฟุตบอล 
  8.3 ท่านสนุกกับการแข่งขันฟุตบอล เพราะเป็น 
       กิจกรรมท่ีดีของครอบครัว 

 
2 
 
1 

 
 

1 
 

 
5 
 
5 

 
 

5 
 

 
3.19 

 
3.16 
 
 
3.20 

 
0.56 

 
0.67 
 
 
0.75 

 
ปานกลาง 
 
ปานกลาง 
 
 
ปานกลาง 

ด้านความสนใจในผู้เลน่ 
  9.1 ท่านเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล เพื่อเข้าชมผู้ 
       เล่นท่ีท่านช่ืนชอบ 
  9.2 ท่านให้ความส าคัญกับตัวผู้เล่นในการแข่งขัน 
       มากกว่าผลการแข่งขัน 
  9.3 ท่านติดตามชมผู้เล่นมากกว่าติดตามทีม 
       ฟุตบอล 
  9.4 ผู้เล่นท าให้ท่านรู้สึกมีความสุข เมื่อได้เข้าชม 
       การแข่งขันฟุตบอล 

 
2 
 
1 
 
1 
 
2 

 
5 
 
5 
 
5 
 
5 
 

 
3.75 

 
3.78 

 
3.65 

 
3.91 

 
1.00 

 
1.14 

 
1.11 

 
1.21 

 
มาก 

 
มาก 

 
มาก 

 
มาก 

 
 
จากตารางท่ี 9 แสดงระดับแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 4 (T4) เมื่อแจกแจง
ค่าเฉล่ีย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยแยกเป็นรายข้อ จะพบว่าส่วนใหญ่อยู่ในระดับแรงจูงใจอยู่
ระดับมาก ยกเว้นในข้อค าถามท่ีมีระดับแรงจูงใจมากท่ีสุด มี 2 ด้าน  คือ ด้านการสนับสนุนชุมชนหรือ

ท้องถิ่นของท่าน ทุกข้อมีระดับแรงจูงใจมากท่ีสุด เฉล่ีย (x ̄ = 4.48, S.D. =0.36) รองลงมาคือด้าน 
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ความสนใจในกีฬา  ท่านชอบท่ีจะติดตามการแข่งขันฟุตบอล  (x ̄ = 4.22, S.D. =0.80) และ ท่านช่ืน

ชอบกีฬาฟุตบอลมากกว่ากีฬาอื่นๆ (x ̄ = 4.44, S.D. =0.74) และมีข้อค าถามท่ีอยู่ในระดับปานกลาง

ทุกข้อ ท้ังหมด 4 ด้าน คือ ด้านความสัมพันธ์ของครอบครัว โดยมีค่าเฉล่ีย  (x ̄ = 3.18, S.D. =0.40) 

ด้านส่ิงท่ีได้มาซึ่งความรู้ โดยมีค่าเฉล่ีย  (x ̄ = 3.20, S.D. =0.61) ด้านความต่ืนเต้น โดยมีค่าเฉล่ีย (x ̄ = 

3.27, S.D. =0.83)  และด้านการหลีกหนี โดยมีค่าเฉล่ีย (x ̄ = 3.03, S.D. =0.43) 
 
ส่วนที่ 5 ผลการวิเคราะหเ์ปรียบเทียบค่าเฉลี่ยปจัจัยด้านแรงจูงใจการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล
ไทยลีก 3และ 4 
ตารางท่ี 10 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล 
จ าแนกตามการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4 

ปัจจัยด้านแรงจูงใจ 
  ค่าเฉลี่ย (x ̄) ค่าสถิติ

ทดสอบ 
t-test 

Sig. ฟุตบอลไทยลีก 3 
(n=402) 

ฟุตบอลไทยลีก 4 
(n=402) 

ด้านความสนใจในกีฬา 4.22 4.21 0.505 0.614 
ด้านความส าเร็จ 3.80 3.68 2.516 0.012 
ด้านการพบปะสังคม 3.63 3.50 2.231 0.026 
ด้านการหลีกหนี 2.88 3.03 -3.375 0.001 
ด้านความต่ืนเต้นเร้าใจ 3.35 3.27 1.530 0.126 
ด้านส่ิงท่ีได้มาซึ่งความรู้ 3.20 3.21 -0.138 0.890 
ด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น 4.45 4.48 -0.915 0.360 
ด้านความสัมพันธ์ของครอบครัว 3.17 3.18 -0.406 0.685 
ด้านความสนใจในผู้เล่น 3.93 3.77 3.881 0.000 

ระดับแรงจูงใจโดยรวม 3.63 3.77 0.649 0.302 
*ถ้า p < .05 ** ถ้า p < .01 *** ถ้า p < .001 
 

จากตารางท่ี 10 การเปรียบเทียบความแตกต่างค่าเฉล่ียของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชม
ระหว่างผู้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4 ซึ่งไม่มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ .05 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า และด้านส่ิงท่ีได้มาซึ่งความรู้ ด้านความต่ืนเต้น
เร้าใจ ด้านความสัมพันธ์ของครอบครัว ด้านความสนใจในกีฬา และด้านการสนับสนุนชุมชนหรือ
ท้องถิ่น ไม่มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 และในด้านความส าเร็จ ด้านการ
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พบปะสังคม ด้านการหลีกหนี และด้านความสนใจในผู้เล่น มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ
ท่ีระดับ .05 

 
จากการเปรียบเทียบความแตกต่างค่าเฉล่ียของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมระหว่างผู้เข้า

ชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4 พบว่าด้านท่ีมีความแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทาง
สถิติท่ีระดับ .05  มีท้ังหมด 4 ด้าน คือ ด้านความส าเร็จ ด้านการพบปะสังคม ด้านกราหลีกหนี และ
ด้านความสนใจในผู้เล่น จึงได้ท าการวิเคราะห์ท้ัง 4 ปัจจัย เป็นรายด้านตามตารางต่อไปนี้ 

 
ตารางท่ี 11 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล 
จ าแนกตามการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4 ด้านความส าเร็จ 

ปัจจัยด้านแรงจูงใจ 
  ค่าเฉลี่ย (x ̄) ค่าสถิติ

ทดสอบ 
t-test 

Sig. ฟุตบอลไทยลีก 3 
(n=402) 

ฟุตบอลไทยลีก 4 
(n=402) 

ด้านความส าเร็จ 
  ท่านรู้สึกภาคภูมิใจเมื่อทีมโปรด 
ของท่านเล่นได้ดี  
  ท่านรู้สึกชอบเมื่อทีมโปรดของ  
ท่านได้รับชัยชนะจากการแข่งขัน 
  ท่านรู้สึกถึงความส าเร็จ เมื่อทีม   
โปรดของท่านเล่นได้ดี  

 
3.81 

 
3.80 

 
3.80 

 
3.71 

 
3.68 

 
3.66 

 
1.182 

 
1.670 

 
1.836 

 
0.238 

 
0.095 

 
0.067 

 
จากตารางท่ี 11 ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างค่าเฉล่ียของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้า

ชมระหว่างผู้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4  เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อค าถามย่อย 
พบว่า ในรายข้อค าถามย่อยด้านความส าเร็จ ไม่มีข้อไหนมีความแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ
ท่ีระดับ .05  

 
ตารางท่ี 12 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล 
จ าแนกตามการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4 ด้านการพบปะสังคม 
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ปัจจัยด้านแรงจูงใจ 
  ค่าเฉลี่ย (x ̄) ค่าสถิติ

ทดสอบ 
t-test 

Sig. ฟุตบอลไทยลีก 3 
(n=402) 

ฟุตบอลไทยลีก 4 
(n=402) 

ด้านการพบปะสังคม 
   การได้แบ่งปนัประสบการณ์กับ  
เพื่อนของท่านเป็นส่ิงส าคัญ  
ส าหรับท่าน 
   ท่านสนุกกับการแข่งขันฟุตบอล  
 เพราะท าให้ท่านได้มีโอกาสใช้ 
 เวลาอยู่กับเพื่อนๆ  

 
3.62 

 
 

3.64 

 
3.55 

 
 

3.44 

 
0.734 

 
 

2.604 

 
0.463 

 
 

0.009 

 
จากตารางท่ี 12 ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างค่าเฉล่ียของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้า

ชมระหว่างผู้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4  เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อค าถามย่อย 
พบว่า มีเพียงหนึ่งข้อค าถาม ท่านสนุกกับการแข่งขันฟุตบอลเพราะท าให้ท่านได้มีโอกาสใช้เวลาอยู่กับ

เพื่อนๆ (t=2.604, p=0.009) แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 โดยในไทยลีก 3 (x̄ = 

3.64) สูงกว่าในไทยลีก 4 (x̄ = 3.44) 
 

ตารางท่ี 13 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล 
จ าแนกตามการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4 ด้านการหลีกหนี 

ปัจจัยด้านแรงจูงใจ 
  ค่าเฉลี่ย (x ̄) ค่าสถิติ

ทดสอบ 
t-test 

Sig. ฟุตบอลไทยลีก 3 
(n=402) 

ฟุตบอลไทยลีก 4 
(n=402) 
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ด้านการหลีกหนี 
    ท่านคิดว่าการเข้าชมการ
แข่งขันฟุตบอล คือการ
เปล่ียนแปลงท่ีดีจากส่ิงท่ีท่าน
ท าซ้ าๆ อยู่ในชีวิตประจ าวัน 
    ท่านชอบเข้าชมการแข่งขัน
ฟุตบอล เพราะเมื่อท่านเข้าชมท า
ให้ท่านลืมปัญหาเล็กๆ น้อยๆ ท่ี
เกิดขึ้นในชีวิตของท่านได้ 

 
2.88 

 
 
 

2.89 

 
3.00  

 
 

 
3.06 

 
-1.917 

 
 
 

-2.803 

 
0.056 

 
 
 

0.005 
 
 
 
 

 
จากตารางท่ี 13 ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างค่าเฉล่ียของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้า

ชมระหว่างผู้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4 ในด้านการหลีกหนี  เมื่อพิจารณาเป็น
รายข้อค าถามย่อย พบว่า มีเพียงหนึ่งข้อค าถาม ท่านชอบเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล เพราะเมื่อท่าน
เข้าชมท าให้ท่านลืมปัญหาเล็กๆ น้อยๆ ท่ีเกิดขึ้นในชีวิตของท่านได้ (t=-2.803, p=0.005) แตกต่าง

กันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 โดยในไทยลีก 4 (x̄ = 3.06) สูงกว่าในไทยลีก 3(x̄ = 2.89) 
 

ตารางท่ี 14 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล 
จ าแนกตามการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4 ด้านความสนใจในผู้เล่น 

ปัจจัยด้านแรงจูงใจ 
  ค่าเฉลี่ย (x ̄) ค่าสถิติ

ทดสอบ 
t-test 

Sig. ฟุตบอลไทยลีก 3 
(n=402) 

ฟุตบอลไทยลีก 4 
(n=402) 

ด้านความสนใจในผู้เลน่ 
  ท่านเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล
เพื่อเข้าชมผู้เล่นท่ีท่านช่ืนชอบ 
  ท่านให้ความส าคัญกับตัวผู้เล่น
มากกว่าผลการแข่งขัน 
  ท่านติดตามชมผู้เล่นมากกว่า
ติดตามทีมฟุตบอล 

 
3.97 

 
4.01 

 
3.92 

 
 

 
3.75 

 
3.78 

 
3.65 

 
 

 
3.100 

 
2.805 

 
3.349 

 
 

 
0.002 

 
0.005 

 
0.001 
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   ผู้เล่นท าให้ท่านรู้สึกมีความสุข
เมื่อได้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอล  

3.82 3.91 -1.050 0.294 

 
จากตารางท่ี 14 ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างค่าเฉล่ียของปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้า

ชมระหว่างผู้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4  เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้าน
ความสนใจในผู้เล่น เกือบทุกข้อค าถาม มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
ยกเว้นในข้อค าถาม ผู้เล่นท าให้ท่านรู้สึกมีความสุขเมื่อได้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอล ( t=-1.050, 

p=0.294) โดยในไทยลีก 4 (x̄ = 3.91) สูงกว่าในไทยลีก 3(x̄ = 3.82) 
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บทท่ี 5 
   สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
การวิจัยเรื่อง ปัจจัยด้านแรงจูงใจการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล เป็นการวิจัยเชิงส ารวจ 

(Survey Research)  มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล
ไทยลีก 3 และไทยลีก 4 และเพื่อเปรียบเทียบความแตกต่างในปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมการ
แข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4 โดยใช้กลุ่มตัวอย่างท้ังหมดจ านวน 804 คน เครื่องมือท่ีใช้ใน
การเก็บรวบรวมข้อมูลเป็นแบบสอบถามท่ีผู้วิจัยน ามาจากงานวิจัยของ Wang and Matsuoka 
(2014) โดยข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถามได้ถูกน ามาท าการวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive 
Statistics) เป็นการค านวณสถิ ติพื้นฐานซึ่ ง  ไ ด้แก่  ค่าความถี่  (Frequency) และค่าร้อยละ 
(Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) เพื่ออธิบาย
ลักษณะข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม และการวิเคราะห์สถิติเชิงอนุมาน ( Inferential 
Statistics Analysis) โดยใช้วิธีการทดสอบค่าที (t – test) เพื่อวิเคราะห์ความแตกต่างของค่าเฉล่ีย
แรงจูงใจในแต่ละด้านของผู้เข้าชมฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4 โดยก าหนดระดับความมีนัยส าคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ .05 

 
สรุปผลการวิจัย 
 การศึกษาเร่ือง ปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล สามารถสรุปผลได้ดังนี้ 

1. สรุปข้อมูลส่วนตัวของผู้เข้าชม 
โดยภาพรวมพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จ านวนท้ังส้ิน 274 คน คิดเป็น

ร้อยละ 68.2 รองลงมาเป็นเพศหญิง จ านวนท้ังส้ิน 262 คน คิดเป็นร้อยละ 32.5 ช่วงอายุท่ีมีผู้เข้าชม
มากท่ีสุด คือ ช่วงอายุ ระหว่าง 20 – 29 ปี จ านวน 463 คน คิดเป็นร้อยละ 57.5 รองลงมาเป็น ต่ า
กว่า 20 ปี จ านวน 182 คน คิดเป็นร้อยละ 22.6 อายุ 30 – 39 ปี จ านวน 111 คน คิดเป็นร้อยละ 
13.8 อายุ 30 – 39 ปี จ านวน 33 คน คิดเป็นร้อยละ 4.1 และน้อยท่ีสุด อายุ 50 ปีข้ึนไป จ านวน 15 
คน คิดเป็นร้อยละ 1.8 ส่วนประกอบอาชีพมากท่ีสุด คือ พนักงานบริษัทเอกชน จ านวน 261 คน คิด
เป็นร้อยละ 20 รองลงมา ค้าขาย/อิสระ จ านวน 205 คิดเป็นร้อยละ 5.5 นักเรียน/นักศึกษา/นิสิต 
จ านวน 145 คน คิดเป็นร้อยละ 18 ธุรกิจ/กิจกรรมส่วนตัว จ านวน 66 คน คิดเป็นร้อยละ 8.2 
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ จ านวน 54 คน คิดเป็นร้อยละ 6.7 เกษตรกรรม/ปศุสัตว์/ประมง จ านวน 39 
คน คิดเป็นร้อยละ 4.8 และน้อยท่ีสุด คือ อื่นๆ จ านวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 2.5 รายได้ต่อเดือนท่ี
มากท่ีสุด คือ  10,001 – 20,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 42.8 รองลงมา ต่ ากว่าหรือเทียบเท่ากับ 
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10,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 25.9  20,001 – 30,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 14.9 30,001 – 40,000 
บาท คิดเป็นร้อยละ 11 และน้อยท่ีสุด 40,000 บาทขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 5.3 ระดับการศึกษาท่ีมาก
ท่ีสุด คือ ระดับปริญญาตรีหรือเทียบเท่า จ านวน 448 คน คิดเป็นร้อยละ 55.7 รองลงมา ต่ ากว่า
ปริญญาตรี จ านวน 273 คน คิดเป็นร้อยละ 33.3 ปริญญาโท จ านวน 72 คน คิดเป็นร้อยละ 9 และ
น้อยท่ีสุด สูงกว่าปริญญาโท จ านวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 1.4 เมื่อจ าแนกตามการแข่งขันฟุตบอล 
ส าหรับผู้เข้าชมฟุตบอลไทยลีก 3 ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จ านวน 542 คน คิดเป็นร้อยละ 67.4 เพศ
หญิง จ านวน 262 คน คิดเป็นร้อยละ 32.5 ช่วงอายุส่วนใหญ่อยู่ในระหว่าง 20 - 29 ปี จ านวน 249 
คน คิดเป็นร้อยละ 61.9 ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจ้าง จ านวน 134 คน คิด
เป็นร้อยละ 33.3 รายได้ต่อเดือนส่วนใหญ่ 10,001 – 20,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 44.8 ส่วนใหญ่
ระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเท่า จ านวน 246 คน คิดเป็นร้อยละ 61.2 ขณะท่ีผู้เข้าชม
ฟุตบอลไทยลีก 4 ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จ านวน 268 คน คิดเป็นร้อยละ 66.7 เพศหญิง จ านวน 134 
คน คิดเป็นร้อยละ 33.3 ช่วงอายุส่วนใหญ่อยู่ในระหว่าง 20 - 29 ปี จ านวน 214 คน คิดเป็นร้อยละ 
53.3 ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รับจ้าง จ านวน 127 คน คิดเป็นร้อยละ 31.6 
รายได้ต่อเดือนส่วนใหญ่ 10,001 – 20,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 40.8 ส่วนใหญ่ระดับการศึกษา
ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า จ านวน 202 คน คิดเป็นร้อยละ 50.2 

 
2. สรุปข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล ซึ่งมี 9 ด้าน 

โดยภาพรวมมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับมาก (x ̄ = 3.61, S.D. = 0.64) และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า 

ด้านท่ีมีระดับแรงจูงใจมากท่ีสุด คือ ด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น (x ̄ = 4.46, S.D. =0.69) 

และด้านความสนใจในกีฬา (x ̄ = 4.22, S.D. =0.58) โดยมีค่าเฉล่ียระดับแรงจูงใจใกล้เคียงกัน ส่วน

ด้านท่ีมีระดับแรงจูงใจน้อยท่ีสุด คือ ด้านการหลีกหนี (x ̄ = 2.96, S.D. =0.68 ) 
 

        3. ผลการเปรียบเทียบล าดับปัจจัยด้านแรงจูงใจระหว่างการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 

และไทยลีก 4 พบว่า ผู้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 มีระดับแรงจูงใจมากท่ีสุดคือ ด้านการ

สนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น  (x̄ = 4.45, S.D. =0.49)  ผู้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 4 มีระดับ

แรงจูงใจมากท่ีสุดคือด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น (x ̄ = 4.48, S.D. =0.36) โดยในไทยลีก 4 ( 

x̄ = 3.91) สูงกว่าในไทยลีก 3(x̄ = 3.82) 
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4. ส าหรับผลการเปรียบเทียบปัจจัยด้านแรงจูงใจระหว่างการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทย
ลีก 3 และไทยลีก 4 ท่ีมีความแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 เมื่อพิจารณาเป็นราย
ด้าน ประกอบไปด้วย ด้านความส าเร็จ (t=2.516, p=0.012)   ด้านการพบปะสังคม (t=2.231, 
p=0.026)   ด้านการหลีกหนี (t=-3.375, p=0.001)   และด้านความสนใจในผู้เล่น (t=3.881, 
p=0.000)   
 
อภิปรายผล 
การศึกษาปัจจัยด้านแรงจูงใจการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล สามารถอภิปรายผลการวิจัยได้ดังนี้  

1.ปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลโดยภาพรวมทั้งไทยลีก 3 และไทยลีก 4 

พบว่า ด้านท่ีมีระดับแรงจูงใจมากท่ีสุด คือ ด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น (x ̄ = 4.46 S.D. = 
0.69) อยู่ในล าดับท่ี 1 เมื่อพิจารณาแล้วพบว่าทุกข้อ มีระดับแรงจูงใจท่ีมาก และมากท่ีสุด ข้อท่ีมี
ระดับแรงจูงใจมากท่ีสุด คือ ท่านเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลเพื่อสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่นของท่าน 

(x ̄ = 4.61 S.D. = 0.71) ซึ่งในการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น มีส่วนช่วยท าให้เข้าชมการแข่งขัน
ฟุตบอลไทยลีก 3 และ 4 มากยิ่งขึ้น สอดคล้องกับงานศึกษาของ พลากร มะโนรัตน์ , ธงชัย เจริญ
ทรัพย์มณี และผาณิต บิลมาศ (2554) ความคิดเห็นของผู้ชมท่ีมีต่อการแข่งขันฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีก 
ด้านผู้ชม และแฟนคลับ โดยรวมมีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก  เพราะสโมสรมีการสร้างชุมชนของ
ทีม เพื่อการปลูกฝังให้ประชาชนในท้องถิ่นมีจิตส านึกรักถิ่นฐานบ้านเกิด รวมไปถึงการให้ประชาชนมี
ความรักในสโมสรท่ีอยู่ในท้องถิ่นนั้น ๆ และมีการจัดท าฐานข้อมูลแฟนคลับในการสมัครเป็นสมาชิก 
ทุก ๆ สโมสรในไทยพรีเมียร์ลีก ก าลังด าเนินการสร้างกระแสแฟนคลับอย่างต่อเนื่องมีการสมัคร
สมาชิกแฟนคลับ มีการจัดท าเว็บไซต์ของทีม มีการต้ังทีมเชียร์รวบรวมทีมเพื่อเข้าเชียร์ในสนามแช่ง

ขัน เป็นต้น ส่วนในด้านความสนใจในกีฬา (x ̄ = 4.22 S.D. = 0.58) มีค่าเฉล่ียระดับแรงจูงใจ อยู่ใน

ล าดับท่ี 2 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่าข้อ ผู้เข้าชมฟุตบอลส่วนใหญ่เป็นแฟนกีฬาฟุตบอล (x ̄ = 
4.23 S.D. = 0.90)  จึงสนใจเข้าชมการแข่งขันกีฬาฟุตบอลอย่างมาก อยู่ในระดับมากท่ีสุดเช่นกัน 
สอดคล้องกับงานศึกษาของ Wang and Matusoka (2014) ท่ีมีผลวิจัยพบว่า แรงจูงใจท่ีส าคัญท่ีสุด
ในการเข้าชมฟุตบอล CSL ของคนจีน คือ ความสนใจในกีฬาฟุตบอล มีระดับแรงจูงใจมากท่ีสุด 
เพราะผู้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลส่วนมากจะมีความกระตือรือร้นต่อการเข้าชมการแข่งขันฟตุบอล 
(Funk, Mahony, & Ridinger, 2002) และสอดคล้องกับงานศึกษาของ ณัฐวุฒิ พลศรี (2556) 
ความชอบในกีฬาฟุตบอลเป็นปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อความต้ังใจเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล และผู้เข้าชม
ช่ืนชอบ ติดตามสโมสร อีกท้ังยังชอบเล่นกีฬาฟุตบอล ได้มากยิ่งขึ้น และส่วนด้านท่ีมีระดับแรงจูงใจ

น้อยท่ีสุด คือ ด้านการหลีกหนี (x ̄ = 2.96, S.D. = 0.68) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่าข้อ ท่านคิดว่า
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การเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล คือการเปล่ียนแปลงท่ีดี จากส่ิงท่ีท่านท าซ้ าๆ  อยู่ในชีวิตประจ าวัน (x ̄ 
= 2.94, S.D. = 0.84) มีค่าเฉล่ียระดับแรงจูงใจท่ีน้อยท่ีสุด ดังนั้นจะเห็นได้ว่าผู้เข้าชมการแข่งขัน
ฟุตบอลไทยลีก 3 และไทยลีก 4 ในภาพรวมเข้าชมเพราะมีแรงจูงใจด้านการสนับสนุนชุมชนหรือ
ท้องถิ่นเพราะต้องการให้สโมสรในท้องถิ่นเป็นจุดศูนย์รวมของการรักบ้านเกิดและรวมไปถึงการให้
ประชาชนมีความรักในสโมสรท่ีอยู่ในท้องถิ่นนั้น ๆ รวมถึงด้านความสนใจในกีฬาท่ีมีระดับแรงจูงใจ
มากรองลงมาก็เช่นกัน ความสนใจในกีฬาฟุตบอล เพราะมีความชอบ ความสนใจในกีฬาฟุตบอล และ
ผู้เข้าชมจะให้ความส าคัญในด้านการหลีกหนีน้อยท่ีสุด  
  

2. ในการเปรียบเทียบความแตกต่างปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทย
ลีก 3 และไทยลีก 4 พบว่า ปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมฟุตบอลไทยลีก 3 ท่ีมีระดับแรงจูงใจมาก

ท่ีสุด คือ ด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น (x ̄ = 4.45, S.D. = 0.49) อยู่ในล าดับท่ี 1 เมื่อพิจารณา

เป็นรายข้อพบว่าข้อ ท่านเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลเพื่อสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่นของท่าน (x ̄ = 
4.55 S.D. = 0.85) อยู่ในระดับมากท่ีสุด ในส่วนปัจจัยด้านแรงจูงใจในการเข้าชมฟุตบอลไทยลีก 4  ท่ี

มีระดับแรงจูงใจมากท่ีสุด คือ ด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น (x ̄ = 4.48, S.D. = 0.49) อยู่ใน
ล าดับท่ี 1 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่าข้อ มีระดับแรงจูงใจท่ีมาก และมากท่ีสุด ข้อท่ีมีระดับ

แรงจูงใจมากท่ีสุด คือ ท่านเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล   เพื่อสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่นของท่าน (x ̄ = 
4.67 S.D. = 0.53) ส่งผลให้ ค่าเฉล่ียด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่นของไทยลีก 4 มีค่ามากกว่า 
ไทยลีก 3 เห็นได้ชัดเจนว่า ท้ังไทยลีก 3 และ 4 ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการเช้าชมกีฬาฟุตบอลมากท่ีสุดคือ
ด้าน การสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น ซึ่งในการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น มีส่วนช่วยท าให้เข้าชมการ
แข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3-4 มากยิ่งขึ้น และจะเห็นได้ว่า ฟุตบอลไทยลีก 3 และ 4 มีค่าเฉล่ียด้านการ
สับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่นที่ใกล้เคียงกันมาก สอดคล้องกับงานศึกษาของ พลากร มะโนรัตน์, ธงชัย 
เจริญทรัพย์มณี และผาณิต บิลมาศ (2554) ความคิดเห็นของผู้ชมท่ีมีต่อการแข่งขันฟุตบอลไทย
พรีเมียร์ลีก ด้านผู้ชม และแฟนคลับ โดยรวมมีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก  เพราะสโมสรมีการสร้าง
ชุมชนของทีม เพื่อการปลูกฝังให้ประชาชนในท้องถิ่นมีจิตส านึกรักถิ่นฐานบ้านเกิด รวมไปถึงการให้
ประชาชนมีความรักในสโมสรท่ีอยู่ในท้องถิ่นนั้น ๆ และมีการจัดท าฐานข้อมูลแฟนคลับในการสมัคร
เป็นสมาชิก ทุก ๆ สโมสรในไทยพรีเมียร์ลีก ก าลังด าเนินการสร้างกระแสแฟนคลับอย่างต่อเนื่องมีการ
สมัครสมาชิกแฟนคลับ มีการจัดท าเว็บไซต์ของทีม มีการตั้งทีมเชียร์รวบรวมทีมเพื่อเข้าเชียร์ในสนาม

แช่งขัน เป็นต้น รองลงมาล าดับท่ี 2 คือด้านความสนใจในกีฬา ค่าเฉล่ียของไทยลีก 3 คือ (x ̄ = 4.22 

S.D. = 0.52) ไทยลีก 4 คือ  (x ̄ = 4.21 S.D. = 0.40) ซึ่ง ด้านความสนใจในกีฬาของไทยลีก 3 มีค่า
มากกว่า ไทยลีก 4  นอกจากนี้แล้ว ท้ัง ฟุตบอลไทยลีก 3 และ ไทยลีก 4 ยังมีค่าเฉล่ียของแต่ละด้านท่ี
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ไม่ต่างกันอีก เช่น ด้านส่ิงท่ีได้มาซึ่งความรู้ในไทยลีก 3 (x ̄ = 3.20 S.D. = 0.57)  ไทยลีก 4 (x ̄ = 3.21 
S.D. = 0.61) ซึ่งไทยลีก 3 มีค่เฉล่ียท่ีมากกว่า ไทยลีก 4 ในด้านการได้มาซึ่งความรู้ และด้าน

ความสัมพันธ์ของครอบครัวไทยลีก 3 (x ̄ = 3.17 S.D. = 0.62)  ไทยลีก 4 (x ̄ = 3.18 S.D. = 0.40) ซึ่ง
ไทยลีก 4 มีค่าเฉล่ียด้านความสัมพันธ์ทางครอบครัวมากกว่า ไทยลีก 3 และด้านความต่ืนเต้นเราใจ 

ไทยลีก 3 (x ̄ = 3.35 S.D. = 0.65) ไทยลีก 4 (x ̄ = 3.27 S.D. = 0.83) ซึ่งไทยลีก 3 มีค่เฉล่ียท่ีมากกว่า 
ไทยลีก 4 ในด้านความต่ืนเต้นเร้าใจ  
 

3. ด้านท่ีมีค่าเฉล่ียต่างกันอย่างมีนัยส าคัญคือด้าน ความส าเร็จ ไทยลีก 3 (x ̄ = 3.80, S.D. = 

0.61) สูงกว่าไทยลีก 4 (x ̄ = 3.68, S.D. = 0.74) แสดงให้เห็นว่าผู้ชมในไทยลีก 3 มีแรงจูงใจในการเข้า

ชมโดยเกิดจากปัจจัยด้านความส าเร็จมากกว่าผู้ชมในไทยลีก 4 หรือกล่าวคือ ผู้ชมในไทยลีก 3 ให้

ความส าคัญในเรื่องความปรารถนาท่ีต้องการให้ทีมท่ีช่ืนชอบได้รับชัยชนะ เมื่อทีมชนะผู้ชมมีความรู้สึก

ได้รับความส าเร็จจากชัยชนะเช่นกัน และผู้ชมเกิดความภาคภูมิใจจากการท่ีทีมประสบความส าเร็จ 

ด้านพบปะสังคม  ไทยลีก 3 (x ̄ = 3.63 S.D. = 0.68) สูงกว่าไทยลีก 4 (x ̄ = 3.50 S.D. = 0.98) แสดง

ให้เห็นว่าผู้ชมในไทยลีก 3 มีแรงจูงใจในการเข้าชมเพราะต้องการพบปะสังคมมากกว่าผู้ชมไทยลีก 4  

กล่าวคือ ผู้ชมในไทยลีก 3 ให้ความส าคัญในการได้รับความสนุกกับการแข่งขันฟุตบอลเพราะท าให้ได้มี

โอกาสใช้เวลาอยู่กับเพื่อนๆ ด้านการหลีกหนี ไทยลีก 3 (x ̄ = 2.88 S.D. = 0.72) ต่ ากว่าไทยลีก 4 (x ̄ 

= 3.03 S.D. = 0.43) กล่าวคือ ผู้ชมไทยลีก 4 ส่วนใหญ่ปรารถนาท่ีจะหลีกหนีจากส่ิงท่ีท าซ้ า ๆ ใน

ชีวิตประจ าทุกวันเหมือนการหลีกหนีอย่างหนึ่ง  ซึ่งอาจจะท าให้ลืมปัญหาเล็กๆ น้อยๆ ท่ีเกิดขึ้น

ในชีวิตของได้ และด้านความสนใจในผู้เล่น ไทยลีก 3 (x ̄ = 3.93 S.D. = 0.59) สูงกว่าไทยลีก 4 (x ̄ = 

3.77 S.D. = 0.57) กล่าวคือ ผู้ชมส่วนใหญ่ในไทยลีก 3 มีความต้องการชมผู้เล่นระดับซุปเปอร์สตาร์ 

และท าให้รู้สึกมีความสุขเมื่อได้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอล  ซึ่งปัจจัยท่ีส่งผลให้ผู้ชมมีแรงจูงใจใน

การเข้าชมกีฬาฟุตบอลท่ีแตกต่างกันออกไปนี้ อาจเกิดจาก ทัศนคิ ความต้องการส่วนตัว เป็นต้น สอด

คลองกับการศึกษาของ วุฒิ สุขเจริญ (2557) ท่ีได้กล่าวถึงแรงจูงใจไว้ว่า ตอบสนองโดยมีก าหนด

เป้าหมายท่ีจ าเพาะและเลือกรูปแบบของการกระท าซึ่งเป็นผลมาจากบุคลิก การรับรู้ การเรียนรู้ และ

ทัศนคติ  เมื่อพิจารณา จากค่าเฉล่ียรวมด้านของท้ัง 2 ลีกแล้วพบว่า ค่าเฉล่ียของไทยลีก 4 จะมี

ค่าเฉล่ียนท่ีสูงกว่าไทยลีก 3 คือ (x ̄ = 3.77 S.D. = 0.57)  และ (x ̄ = 3.63 S.D. = 0.21)  
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ดังนั้นผลการศึกษาท าให้ทราบถึงปัจจัยทางด้านแรงจูงใจของผู้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลของ
ท้ัง 2 ลีกท่ีเหมือนกัน โดยผู้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และ 4 จะเป็นด้านการสนับสนุนชุมชน
หรือท้องถิ่นเพราะต้องการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น สโมสรฟุตบอลท่ีแข่งอยู่ในท้องถิ่นนั้น ๆ ท าให้
ผู้เข้าชมติดตามชมและเชียร์สโมสรของชุมชนหรือท้องถิ่นของตนมากท่ีสุด เมื่อได้ทราบปัจจัยด้าน
แรงจูงใจในการเข้าชมฟุตบอลของแต่ละลีก นักการตลาด สโมสร ผู้จัดการแข่งขัน หรือผู้มีส่วน
เกี่ยวข้องในด้านการตลาดของไทยลีก 3 และ 4 ควรให้ความส าคัญในการสร้างกลยุทธ์การตลาดต่าง 
ๆ ท่ีเน้นการสนับสนุนทีมในชุมชนหรือท้องถิ่นเพื่อที่จะได้ดึงดูดให้ผู้ชมอยากเข้ามาชมมากขึ้น  

นักการตลาดควรท าความเข้าใจปัจจัยแรงจูงใจท่ีกระตุ้นให้ผู้เข้าชมกีฬาฟุตบอลเกิดความ
ต้องการแสดงออกมาเป็นพฤติกรรมได้ ท่ีเป็นตัวแปรส าคัญท่ีใช้ในการแบ่งกลุ่มผู้บริโภคได้ ท าให้
นักการตลาด สโมสรฟุตบอล หรือผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง สามารถแบ่งส่วนการตลาดในการวางกลยุทธ์ทาง
การตลาด สร้างความนิยมให้กับการแข่งขันฟุตบอลในแต่ละลีก  เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้
เข้าชมมากยิ่งขึ้นในอนาคตได้  

 
ข้อจ ากัดในการวิจัย 

เนื่องจากแบบสอบถามใช้การดัดแปลงจากงานวิจัยต่างประเทศซึ่งอาจไม่สะท้อนปัจจัยด้าน
แรงจูงใจของผู้ชมไทยท้ังหมด อีกท้ังงานนี้เป็นงานวิจัยท่ีเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามแบบตัดขวาง 
(Cross-sectional survey) ท าให้อาจไม่ได้ข้อมูลเชิงลึกมากนัก 

 
ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะส าหรับการน าผลการวิจัยไปประยกุต์ใช้ 
 1. จากผลการศึกษาท าให้ทราบถึงล าดับปัจจัยแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทย
ลีก 3 และไทยลีก 4 ผู้จัดการแข่งขัน สมาคมฟุตบอล ฯ หรือผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง ควรให้ความส าคัญกับ
ปัจจัยด้านแรงจูงใจในแต่ละด้านตามล าดับ เพื่อสามารถตอบสนองความต้องการของผู้เข้าชมการ
แข่งขันภายในสนามฟุตบอล และสร้างแรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันในครั้งต่อไป 

2. การแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 3 และ 4 นักการตลาด ผู้จัดการแข่งขัน หรือผู้ท่ีเกี่ยวข้อง ควร
เน้นให้ความส าคัญในด้านการสนับสนุนชุมชนหรือท้องถิ่น เพื่อสร้างกระแสนิยมให้กับฟุตบอลไทยลีก 
3 และ 4 มากขึ้น และท่ีส าคัญสโมสรควรสร้างปฏิสัมพันธ์ท่ีดีกับคนในชุมชนและท้องถิ่น เพื่อปลูกฝัง
ให้มีความรักในสโมสรท่ีอยู่ในชุมชนและท้องถิ่นนั้น  
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ข้อเสนอแนะในการวิจัยในอนาคต 
1. ส าหรับงานวิจัยในอนาคต ควรมีการวัดระดับแรงจูงใจของผู้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทย 

ในลีกท่ีต่ ากว่า หรือระดับลีกภูมิภาค เพื่อสามารถทราบแรงจูงใจของผู้เข้าชมในระดับลีกภูมิภาค และ
เพื่อเป็นการสร้างกระแสความนิยมในกีฬาฟุตบอลระดับลีกภูมิภาคเพิ่มมากขึ้น 

2. ส าหรับงานวิจัยในอนาคต ควรมีการศึกษาปัจจัยพื้นฐานท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของ
ผู้บริโภคกีฬาอื่น ๆ ศึกษาความสัมพันธ์ของปัจจัยด้านต่างๆ ร่วมกัน เช่น ปัจจัยทางวัฒนธรรม ปัจจัย
ทางสังคม ปัจจัยส่วนบุคคล เป็นต้น 

3. เนื่องจากแบบสอบถามใช้การดัดแปลงจากต่างประเทศ ซึ่งอาจไม่สะท้อนผู้ชมฟุตบอลไทย
ท้ังหมดได้ ซึ่งงานวิจัยในอนาคต ควรมีการศึกษาและพัฒนาแบบสอบถามด้านแรงจูงใจท่ีอาจสะท้อน
ถึงผู้ชมฟุตบอลไทยได้ชัดเจนมากยิ่งขึ้น 

 4. เนื่องจากงานนี้ใช้แบบสอบถามจึงท าให้ไม่ได้ข้อมูลเชิงลึก งานวิจัยในอนาคตอาจท าการ

วิจัยเชิงคุณภาพเพื่อให้ได้ข้อมูลเชิงลึกในด้านแรงจูงใจในการเข้าชมต่อไป
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ภาคผนวก ก 

รายนามผู้ทรงคุณวุฒิ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รายนามผู้ทรงคุณวุฒิ 
 

รองศาสตราจารย์เทพประสิทธิ์  กุลธวัชวิชัย  ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการจัดการการกีฬา/ 
อาจารย์คณะวิทยาศาสตร์การกีฬา 
แขนงการจัดการการกีฬา  
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

อาจารย์ ดร.จุฑา ติงศภัทิย์ ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการจัดการการกีฬา/อาจารย์
ภายนอกมหาวิทยาลัย 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พราม อินพรม ผู้ทรงคุณวุฒิคณะสังคมศาสตร์และมนุษศาตร์ 
มหาวิทยาลัยมหิดล มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 

อาจารย์ ดร.สาริษฐ์ กุลธวัชวิชัย   ผู้ทรงคุณวุฒิสถาบันวิจัยสังคม จุฬาลงกรณ์ 
มหาวิทยาลัย 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

อาจารย์ ดร. สมทบ ฐิตะฐาน                  ผู้ทรงคุณวุฒิคณะสังคมศาสตร์และมนุษศาตร์      
                                                             มหาวิทยาลัยมหิดล  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
เอกสารแจ้งผ่านการรับรองผลการพิจารณาจริยธรรมการวิจัยในคน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
แบบสอบถามการวิจัย 

เร่ือง แรงจูงใจในการเข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก T3 และ T4 
ค าช้ีแจง 
 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ท่ีจะศึกษาและเพื่อเปรียบเทียบความแตกต่างของปัจจัยด้าน
แรงจูงใจในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก ระหว่าง  ไทยลีก 3 และ 4 อีกท้ังเพื่อการศึกษาวิจัย
ส าหรับการท าวิทยานิพนธ์ระดับมหาบัณฑิต แขนงวิชา การจัดการกีฬา คณะวิทยาศาสตร์การกีฬา 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ผู้วิจัยจึงใคร่ขอความร่วมมือจากท่านในการตอบแบบสอบถามชุดนี้  

แบบสอบถามชุดนี้ประกอบไปด๎วยข๎อค าถาม 2  ส่วนประกอบด้วย 
 
 แบบสอบถามนี้แบ่งเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 
 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
ส่วนที่ 2 แรงจูงใจในเรื่องการเข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก T3 และ T4 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าช้ีแจง โปรดกรอกเครื่องหมาย  ในช่อง (    ) หน้าข้อความท่ีตรงกับสภาพความเป็นจริง 
 

1. เพศ 
(    ) 1. ชาย     (    ) 2. หญิง 

 

2. อาย ุ
(    ) 1. ต่ ากว่า 20 ปี    (    ) 2. 20-29 ปี   
  
(    ) 3. 30-39 ปี    (    ) 4. 40-49 ปี  
  
(    ) 5. 50 ปีขึ้นไป 
 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3. ระดับการศึกษา 
(    ) 1. ต่ ากว่าปริญญาตรี    (    ) 2. ปริญญาตรี หรือเทียบเท่า 
(    ) 3. ปริญญาโท    (    ) 4. สูงกว่าปริญญาโทขึ้นไป 

4. รายได้ต่อเดือน 
(    ) 1. ต่ ากว่าหรือเท่ากับ 10,000 บาท  (    ) 2. 10,001 – 20,000 บาท  
(    ) 3. 20,001 – 30,000 บาท   (    ) 4. 30,001 – 40,000 บาท 
(    ) 5.  40,000 บาทขึ้นไป 
 

5. อาชีพ 
(     ) 1. ข้าราชการ/พนักงานของรัฐ/พนักงานของรัฐวิสาหกิจ 
(     ) 2. พนักงานบริษัทเอกชน/รับจ้าง 
(     ) 3. ธุรกิจ/กิจการส่วนตัว    
(     ) 4. ค้าขาย/อิสระ 
(     ) 5. เกษตรกรรม/ปศุสัตว์/ประมง 

 (     ) 6.นิสิต/นักศึกษา 
 (     ) 7. อื่นๆ โปรดระบุ............................................................. 
 
 
ส่วนที่ 2 แรงจูงใจในเรื่องการเข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก T3 และ T4 
 
ค าช้ีแจง โปรดกรอกเครื่องหมาย  ในช่อง (    ) หน้าข้อความท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่าน 
 
ระดับความคิดเห็น 

 ระดับความคิดเห็นมากท่ีสุด  หมายถึง  5 
 ระดับความคิดเห็นมาก   หมายถึง  4 
 ระดับความคิดเห็นปานกลาง  หมายถึง  3 
 ระดับความคิดเห็นน้อย   หมายถึง  2 
 ระดับความคิดเห็นน้อยท่ีสุด  หมายถึง  1 

 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

แรงจูงใจในเร่ืองการเข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก  T3 
และ T4 

ระดับความคิดเห็น 
น้อย
ที่สุด 
(1) 

น้อย 
 

(2) 

ปาน
กลาง 
(3) 

มาก 
 

(4) 

มาก
ที่สุด 
(5) 

ความสนใจในกีฬา (Sport Interest)      
1. ท่านคิดว่าท่านเป็นแฟนกีฬาฟุตบอล      
2. ท่านชอบท่ีจะติดตามการแข่งขันฟุตบอล      
3. ท่านเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล โดยไม่ได้ มุ่งหวังผล
การแข่งขัน 

     

4. ท่านช่ืนชอบกีฬาฟุตบอลมากกว่ากีฬาอื่น ๆ      
ความส าเร็จ (Achievement)      
5. ท่านรู้สึกภาคภูมิใจเมื่อทีมโปรดของท่านเล่นได้ดี      
6. ท่านรู้สึกชอบเมื่อทีมโปรดของท่านได้รับ ชัยชนะ
จากการแข่งขัน 

     

7. ท่านรู้สึกถึงความส าเร็จ เมื่อทีมโปรดของท่านเล่นได้
ดี 

     

การพบปะสังคม (Socialization)      
8. การได้แบ่งปันประสบการณ์กับเพื่อนของท่านเป็น
ส่ิงส าคัญส าหรับท่าน 

     

9. ท่านสนุกกับการแข่งขันฟุตบอล เพราะท าให้ท่านได้
มีโอกาสได้ใช้เวลาอยู่กับเพื่อน ๆ 

     

การหลีกหนี (Escape)      
10. ท่านคิดว่าการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล คือ การ
เปล่ียนแปลงท่ีดีจากส่ิงท่ีท่านท าซ้ าๆ อยู่ใน
ชีวิตประจ าวัน 

     



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แรงจูงใจในเร่ืองการเข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก  T3 
และ T4 

ระดับความคิดเห็น 
น้อย
ที่สุด 
(1) 

น้อย 
 

(2 

ปาน
กลาง 
(3) 

มาก 
 

(4) 

มาก
ที่สุด 
(5) 

11. ท่านชอบเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล เพราะเมื่อท่าน
เข้าชมท าให้ท่านลืมปัญหาเล็กๆ น้อยๆ ท่ีเกิดขึ้นในชีวิต
ของท่านได้ 

     

ความต่ืนเต้นเร้าใจ (Drama)      
12. ท่านชอบความต่ืนเต้นเร้าใจท่ีเกิดขึ้นจากการแข่งขัน 
เพราะผลการแข่งขันมีความคาดเดาได้ยากไม่สามารถ
ตัดสินผลได้ จนกว่าจะส้ินสุดการแข่งขัน 

     

13. ท่านมีความจดจ่อต่อเกมการแข่งขันฟุตบอลท่ีมี
ความเปล่ียนแปลงไปมา 

     

สิ่งที่ได้มาซ่ึงความรู้ (Knowledge)      
14. เมื่อท่านได้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอล ท าให้ท่านได้
เพิ่มความรู้เกี่ยวกับการแข่งขันฟุตบอลมากยิ่งขึ้น 

     

15. ท่านมีความเข้าใจเกี่ยวกับการวางแผนของกลยุทธ์ 
ของฟุตบอลมากยิ่งขึ้น 

     

16. ท่านได้เรียนรู้เกี่ยวกับด้านเทคนิค  การวางแผน 
และกฎกติกาจากการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล 

     

การสนับสนุนชุมชนหรือท้องถ่ิน (Support the city)      
17. ท่านเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล  เพื่อสนับสนุนชุมชน
หรือท้องถิ่นของท่าน 

     

18. เมื่อทีมชุมชนหรือท้องถิ่นของท่านได้รับชัยชนะ ท่าน
เกิดรู้สึกภาคภูมิใจท่ีเป็นคนในชุมชนหรือท้องถิ่นนั้น 

     

19. ท่านสนับสนุนทีมของชุมชนหรือท้องถิ่นตนเอง 
เพราะทีมช่วยเพิ่มฐานะของชุมชนหรือท้องถิ่นเป็นอย่าง
มาก  

     

20. ท่านติดตามเข้าชมการแข่งขันทุกครั้ง เมื่อทีมชุมชน
ของท่านมีการแข่งขัน 

     



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ความสัมพันธ์ของครอบครัว (Family 
bonding) 

     

21. การได้อยู่กับครอบครัวของท่าน คือเหตุผลว่า
ท าไมท่านถึงชอบเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล 

     

22. เป็นโอกาสท่ีจะได้ใช้เวลาอยู่กับสมาชิกใน
ครอบครัว เป็นส่ิงท่ีท่านชอบเมื่อได้เข้าชมการ
แข่งขันฟุตบอล 

     

แรงจูงใจในเร่ืองการเข้าชมกีฬาฟุตบอลไทยลีก  
T3 และ T4 

ระดับความคิดเห็น 
น้อย
ที่สุด 
(1) 

น้อย 
 

(2) 

ปาน
กลาง 
(3) 

มาก 
 

(4) 

มาก
ที่สุด 
(5) 

23. ท่านสนุกกับการแข่งขันฟุตบอล เพราะเป็น
กิจกรรมท่ีดีของครอบครัว 

     

ความสนใจในผู้เล่น (Interest in player)      
24. ท่านเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล เพื่อเข้าชมผู้
เล่นท่ีท่านช่ืนชอบ 

     

25. ท่านให้ความส าคัญกับตัวผู้เล่นในการแข่งขัน
มากกว่าผลการแข่งขัน 

     

26. ท่านติดตามชมผู้เล่นมากกว่าติดตามทีม
ฟุตบอล 

     

27. ผู้เล่นท าให้ท่านรู้สึกมีความสุขเมื่อได้เข้าชม
การแข่งขันฟุตบอล 
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