
รายการอางอง

[1] กระทรวงสาธารณสุข. กองทันตสาธารณสุข. รายงานผลการสำรวจสภาวะทันตสุขภาพแห่งชาติ ครั้งท่ี 5
(พ.ศ. 2543-2544), กรุงเทพมหานคร: สามเจริญพาณิชย์, 2545.

[2] กระทรวงสาธารณสุข. กองทันตสาธารณสุข. รายงานผลการสำรวจสภาวะทันดสุขภาพแห่งชาติ ครั้งที่6
(พ.ศ. 2549-2550), กรุงเทพมหานคร: กองทันตสาธารณสุข, 2551.

[3] Houte, V. J. Role of microorganisms in canes etiology. J Dent Res 73(1994) ะ 672-681.

[4] Parsons. J .c .  Chemotherapy o f dental plaque-a review. J Periodontol 45(1974) : 177-186.

[5] นันทวันนันทวนิช. ตุณสมบัติภารยับย้ังเชืไDจุลินทรีย์ของสารพรลิแชคคาไรคัเจลจากเปลือกของผลทุเรียน.
วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต คณะเภสัชศาสตร์ ธุฬาลงกรณิมหาวิทยาลัย, 2544.

[6] นันทวัน นันทวนิช และคณะ. ผลของสารพอลิแชคคาไรต้เจลจากเปลือกของทุเรียนต่อการต้านแบคทีเรียใน
ระคับหลอดทดลอง. การประชมวิชาการวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย คร้ังท่ี 27 (16-18 
ตุลาคม 2546): 446.

[7] สุนันทั พงษ์สามารถ, สุชาดา สุขหร่อง, และดวงเดือน เมฆสุริเยนทร์. ความปลอดภัยของการบริโภคสาร
สกัดเปลือกทุเรียนและการทำไห่1บริสุทธิไ ทุนวิจัยรัชดาภิเษกสมโภช จุพลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2541.

[8] กรมวิชาการเกษตร.

[9] ธีรภิติ นวรัตน ณ อยุธยา. ผลิดภัณ'ฑ์'ใหม่: การตลาดและการพัฒนา. กรุงเทพมหานคร : สำนักพิมพ์แห่ง
จุ'พาลงกรณ’มหาวิทยาลัย, 2552.

[10] ขวัญชัย ทัศนสาคร. การยอมรับนวัดกรรมในสังคมไทย: กรณีศึกษาเคร่ืองหมายรับรองความน่าเช่ือถือ. วิทยา
ศาสตรมหาบัณฑิต การจัดการเทคโนโลยีและนวัตกรรม บัณฑิตวิทยาลัยการจัดการและนวัตกรรม 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี, 2547.

[11] รักษ์วรภิจโภคาทร. การจัดการนวัดกรรมสำหรับผุ้บริหาร.การจัดการนวัดกรรมทางผลิตภัณฑ์และ
กระบวนการผลิต. 28. กรุงเทพมหานคร : สำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ, 2547.

[12] Shaw R. Improving Marketing Effectiveness: The Methods and Tools That Work Best. London: The 
Economist Books, 1998.

[13] Doyle, p and Bridgewater, ร. Innovation in Marketing. The Charted Institute of Marketing. Elsevier 
Butterworth Heinemann, 2000.



222

[14] Tidd, J. Innovation Management in Context: Environment, Organization and Performance. International
Journal of Management Reviews 3 (September, 2001) : 170.

[15] ณัฐยา สินตระการผล. การบริหารจัดการนวัดกรรม. คร้ังท่ี 2. หัวใจในการบริหารธุรกิจ. กธุงเทพมหานคร ะ
ธรรกมลการพิมพ์, 2550.

[16] Cooper, R. New products: the key factors in success. 111. Chicago: American Marketing Association, 1990.

[17] “ERSC Innovation Training Training Material.”  [Online]. Available:
http://www.centnm.bus.bton.ac.th/open/we/do/proj/esrcitm/toolbox.html.

[18] Khalil, Tarek M. Management of technology: the key to competitiveness and wealth creation. Boston:
McGraw-Hill, 2000.

[19] Baker, M and Hart ร. Marketing and Competitive Success. Philip Allan, Hemel Hempstead, 1989.

[20] กรธรรม สถิรกุล, ธนพล วีราสา และวรนุช เกิดสินธ์'ชัย. กลยูทธ์ทางการจัดการนวัตกรรมและเทคโนโลยี
และการแก้ป็ญหาอย่างสรัางสรรค์เพ่ือใหัเกิดนวัตกรรม. การจัดการนวัดกรรมสำหรับผุ้บริหาร: การ 
จัดการนวัคกรรมทางผลิตภัณฑ์และกระบวนการผลิต. 68. กธุงเทพฯ: สำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ, 
2547.

[21] Coulthard, M Howell, A and Clarke, G. Business Planning: The Key to Success. South Melbourne:
Macmillan Education Australia, 1996.

[22] Johne, A and Snelson, p. Successful New Product Development: lesson from America and British firms.
Blackwell. UK: Oxford, 1988.

[23] Annacchino, M. New Product Development: From Initial Idea to Product Management. Boston: Elsevier/
Butterworth Heinemann, 2003.

[24] Cooper, R Edgett, ร and Elko. J. Kleinschmitt Portfolio Management for New Products. 2nd edition. Basic
Books, 2001.

[25] Ulrich, K and Eppinger, ร. Product Design and Development. 4,h edition. McGraw-Hill/ Irwin, 2008.

[26] Crawford, M and Benedetto, A. New Products Management. 8th edition. Boston: McGraw-Hill, 2006.

http://www.centnm.b


223

[27] Crawford, M and Merle, c. New Products Management. 5th edition. Mass. Boston: lrwin/McGraw Hill,
1997.

[28] Crawford, M and Benedetto, A. New Products Management. 7,h edition. New York: Irwin/McGraw-Hill,
2003.

[29] Merle, c  Crawford, M and Benedetto, A. New products management. 6,h edition. Boston: McGraw Hill,
1924.

[30] Strickland, T. Strategic management: concepts and cases. Homewood, IL: BPI, Irwin, 1990.

[31] ทากาฮาขิ มาโคโต. พจนานุกรมความคิดสร้างสรรค์, สำนักพิมพ์วิทยาลัย MODE อ้างถึง Noriaki K.anda, et
a l., 7 Tools for New Product Planing 2000 แปลโดยรังสรรค์ เลิศในสัตย์ม ก3งเทพฯ ะ สำนักพิมพ์ 
ส.ส.ท.ม., 2548.

[32] Kotler. Evaluating a market opportunity in term of the company’s objective and resources. 1997.

[33] อัจฉรา จันทร์ฉาย. การวางแผนกลยุทธิ,และการจัดทำ BSC. คร้ังท่ี 10 (ฉบับปรับปรูง). กรุงเทพฯ: โรงพิมพ์
แห่งชุVทลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2550.

[34] Porter, M. Competitive Strategy. Simon & Schuster, 1998.

[35] Crawford, M. and Benedetto, A Kanda, N, e t al. 7 Tools for New Product Planning แปลโดยรังสรรค์
เลิศในสัตย์, กรุงเทพ: สำนักพิมพ์ ส.ส.ท., 2003.

[36] คิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ. การบริหารตลาดยุคใหม่. กรุงเทพฯ: บริษัท ธีระพิล์ม และไซเท็กซ์ จำกัด, 2541.

[37] พิลิป คอดเลอร์, ยุทธนา ธรรมเจริญ และคณะ. หลักการตลาด. กรุงเทพฯ: เพิยร์สัน เอีดดูเคช่ัน อินโคไชน่า,
2002.

[38] Sreebny, L. Sugar availability, sugar consumption and dental caries. Community Dent Oral Epidemiol.
10(1982): 1-7.

[39] Edmondson, E.M.S. Food consumption and food cariogenicity factors affecting the cariogenic potential of
foods. Caries Res, supplement 24(1990): 32-44.

[40] Loesche, พ. J. Role of S trep tococcu s m utans in human dental decay. Microbiol. Rev 50(1986): 353-380.

[41] Van Houte, J Gibbs, G and Butera, c . Oral flora of children with “ nursing bottle caries” . J Dent Res 
61(1982): 382-385.



224

[42] Matee, M. I. N., Mikx, F. H. M., Maselle, ร. Y. M., and Van Palenstein Helderman, พ. H. M u tan s
s tre p to co cc i and lactobacilli in breast-fed children with rampant caries. Caries Res 26(1992): 
183-187.

[43] Leverett, D.H., Featherstone, J.D.B., Proskin H.M., Adair, S.M., Eisenberg, A.D., MundorfflOlShrestha,
S.A., Shields, C.P., Shaffer, C.L., and Billings, R. J. Caries risk assessment by a cross-sectional 
discrimination model. J Dent Res 72(1993): 529-537.

[44] Kawamura, Y Hou, X., Sultana, F., Miura, H., and Ezaki, T. Determination of 16S rRNA sequences of
S trep to coccu s m utans and phylogenetic relationships among members of the genus Strep tococcu s. 
Int J Syst Bacteriol 45(1995): 406-408.

[45] Hamada, ร and Slade, H.D. Biology, immunology and cariogenicity of S trep to coccu s m utans. Microbiol
44(1980): 331-384.

[46] Mandel, I.D. Caries prevention: Current strategies, new directions. J Am Dent Assoc 127(1996):
1477-1488.

[47] Shem, R. J. New approaches to delivery of fluorides. J Clin Dent 6(1995): 124-129.

[48] อรวรรณ สัมฤทธิ'เดช'ขจร. บริการวิชาการ(สาระน่า!: ไหมชัดพัน). สำนักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีแห่งชาติ กระทรวงวิทยาสาสตร์และเทคโนโลยี : ศูนย์เทคโนโลยีโลหะและวัสตุแห่งชาติ, 
2551.

[49] “Types of Dental Floss and Cleaning Devices” [online]. Available:

hltp.://www.everydayhealth.com/dental-health/nighttime-oral-care/types-of-dental-floss-and-cleaning- 
devices.aspx 11 Jan 2009.

[50] Hokputsa, ร Gerddit, พ Pongsamart, ร Inngjerdingen, K Heinze, T ICoschella, A Harding, ร and Paulsen,
B. Water-soluble polysaccharides with pharmaceutical importance from Durian rinds (Durio 
zibethinus Murr.): isolation, fractionation, characterization and bioactivity. Carbohydrate Polymers 56 
(2004): 471-481.

[51] สุนันท์ พงน์สามารถ, วิมลมาศ ลิปิพันร์, ธิติรัตน์ ปานม่วง, ไกรสีห์ อัมพรายน์, เครือวัลย์ เอกรักษาศิลปึชัย,
และนิจศิริ เรืองรังษี. การพัฒนาสารพรลิแชคคาไรต์จากเปลือกผลทฺเรียนเพ่ือใช้ในทางเภสัชกรรม. 
คณะเภสัชศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2544.

http://www.everydayhealth.com/dental-health/nighttime-oral-care/types-of-dental-floss-and-cleaning-devices
http://www.everydayhealth.com/dental-health/nighttime-oral-care/types-of-dental-floss-and-cleaning-devices


225

[52] วราภรณ์ เกิดดิษฐ์ และคณะ. ลักษณะและคุณสมบัติของสารพอลิแซคคาไรตํ’เจลท่ีแยกได้จากเปลือกผล

ทุเรียน. การประชฺมวิชาการวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย คร้ังท่ี27 (16-18 ตุลาคม 
2544) ะ 573.

[53] พสุธา ธัญญะกิจไพศาล, ดร. สุนันท์ พงษ"’สามารถ และดร. วิจิตร บรรลุนารา. การฟัตเนาผลิตภัณฑ์ด้นแบบ
ยาสีฟินและนํไยาบัวนปากสมฺนไพรท่ีมีส่วนผสมของสารโพลีแชคคาไรด้สกัดจากเปลือกทุเรียนระยะท่ี 
1. สำนักงานกองทุนสนับสบุนการวิจัย (สกว.), 2551.

[54] สุนันฑ์ พงฑ์สามารถ. โลช่ันสำหรับสิวเตรียมจากเจลทุเรียนและผลิตภัณฑ์ยาธรรมชาติ. คณะเภสัชศาสตร์
ธุฬาลงกรณ”’มหาวิทยาลัย, 2547.

[55] ธณพร เตชทวีไพศาล. คุณสมบัติของเจลพธลิเชคคาร์ไรด้จากเปลือกผลทุเรียนในการใช้เตรียมฟิล์มปีดผิวเย๋ึร

เมือก. วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาชีวเวชเคมี ภาควิชาชีวเคมี คณะเภสัชศาสตร์ ชุฬาลงกรณ์ 
มหาวิทยาลัย, 2546.

[56] Newman, M. “FLUORIDE-COATED DENTAL FLOSS”. U.S.A. Patent No. 4548219 Oct 22,1985.

[57] Patrick, J. ÜHEMOSTAT COATED DENTAL FLOSS AND COATED DENTAL TAPE”. U.S.A. Patent
No. US 6536448 B2 Mar. 25, 2003.

[58] Lee, ร Kim, H Kong, Y Kim, FI Lee, ร and Young-11 Chang. J. Fluoride coating on orthodontic wire for
controlled release of fluorine ion. Journal of Biomedical Materials Research Part B: Applied 
Biomaterials Volume 75B Issue 1(2005): 200-204.

[59] li, ร Hobson, R Bai, Y Yan, Z Carrick, T and McCabe, J. A method for producing controlled fluoride
release form an orthodontic bracket. European Journal of orthodontics 29(2005): 550-554.

[60] ไพโรจน์ วิริยจารี. เคร่ืองด่ืม. ภาควิชาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีการอาหาร คณะเกษตรศาสตร์
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 2535.

[61] กฤช เมฆาสุวรรณตำรง. การยอมรับเคร่ืองด่ืมสมฺนไพรของผุ้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ์

ปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาบริหารธุรกิจ.มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์,2545.

[62] นันทพร คชรินทร์. การศึกษาการยอมรับผลิตภัณฑ์เสริมอาหารประเภทบำรุงผิวพรรณของผุ้บริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ์ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาวิชาบริหารธุรกิจ บัณฑิตวิทยาลัย. 
มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์, 2549.

[63] Anwesha, ร. Goh, K and Harjinder, ร. colloidal stability and interactions o f milk-protein-stabilized
emulsions in artificial saliva. Food Hvdrocolloids (2008): 1-9.



226

[64] เพ็ญแข แสงแก้ว. สถิติเพ่ือการวิจัยโดยใช้คอมพิวเตอร์ (SPSS Version 10.0). กรุงเทพมหานคร ะ สำนักพิมพ์
แห่งมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2544.

[65] สุภิญญา วายลม. ป็จจัยท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ์รุ)แลช่องปากย่ีหอกลิสเทอร์ของ

fjบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร. บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาวิชาการ บัณฑิตวิทยาลัยจัดการ 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ, 2551.



ภาคผนวก



ภาคผนวก ก



ตารางท่ี ก.1 อัตราภาษี MFN ตามมุลคำของผลิตกัณฑ์ไหมขัดฟ้น

รหัส HS รายการสินค้า อัตราภาษี MFN ตามผูลค่า (MFN advalorem rate)

3 3 0 6 2 0 0 0
Y a m  u sed  to  c lean  b e tw ee n  the  tee th  

(d en ta l flo ss)
15.00

ท่ีมา: กรมศุลกากร

ต าร าง ท ี่ ก .2  ร าย ช ื่อ ผ ู้น ำ เข ้าส ิน ค ้าด ้า ย ใ ช ้ท ำค ว า ม ส ะ อ าด ซ อ ก ท ีน  ( เด น ท ัล ฟ ล อ ส ) ท ี่บ ร ร จ ุภ าช น ะ เพ ื่อ ก าร ข าย ป ล ีก  

ร ห ัส  H S . 3 3 0 6 2 0 0 0 0 0 0  (K G )

ทีอยู่ ย่ิหัอ
1 บ ร ิษ ัท  ต ีท แ ฮ ล ์ม  จำก ัด 253 3  ถ น น ส ุข ุม ว ิท  แ ข ว ง บ างจ าก  เข ต พ ร ะ โ ข น ง

ก ร ุง เท พ ม ห าน ค ร

เบ อ ร ์โ ท ร ศ ัพ ท ์ 0 2 -3 3 2 7 1 4 0

GUM,
Jo rd a n

2 บ ร ิษ ัท  พ ร อ ค เต อ ร ์ แ อ น ต ์ แก ม  

เบ ิล  โ ฮ ล ด ิ้ง  (ป ร ะ เท ศ ไ ท ย ) จำก ัด

6 2 2  ช ั้น  2 0 -2 2  อ า ค า ร เอ ็ม โ พ เร ีย ม ท าว เว อ ร ์ ถ น น  

ส ุข ุม ว ิท  แ ข ว ง ค ล อ ง ต ัน  เข ต ค ล อ ง เต ย  ก ร ุง เท พ ฯ  

เบ อ ร ์โ ท ร ศ ัพ ท ์ 0 2 -6 6 7 5 0 0 0

3 บ ร ิษ ัท  เซ ็น ท ร ัล  ว ัต ส ัน  จำก ัด 338 8 /23  อ าค า ร ส ิร ิน ร ัต น ์ ช ั้น  8 ถ .พ ร ะ ร าม  4  

แ ข ว ง ค ล อ ง ต ัน  เข ต ค ล อ ง เต ย  ก ร ุง เท พ ฯ  

เบ อ ร ์โ ท ร ศ ัพ ท ์ 0 -266 5200-1

W a tso n  

(ว ัต ส ัน )

4 บ ร ิษ ัท  ค อ ล เก ต -ป าล ์ม โ อ ล ีฟ  

(ป ร ะ เท ศ ไ ท ย ) จำก ัด

19 ซ อ ย แ ย ก ถ น น  ณ ระ น อ ง  ถ. ส ุน ท ร โ ก บ า 

แข วง ค ล อ งเต ย  เข ต ค ล อ ง เต ย  ก ร ุง เท พ ฯ  

เบ อ ร ์โ ท ร ศ ัพ ท ์0 2 -24 90451

C o lg a te  

(ค อ ล เก ต )

5 บ ร ิษ ัท  ร ิน ท ร ์โ ช ค ช ัย  จำก ัด 2 2 /7  ห ม ่ท ี่ 4  ถ น น เท พ า ร ัก ษ ์ ต ำ บ ล บ างพ ล ีให ญ ่ 

อ ำเภ อ บ างพ ล ี จ ัง ห ว ัด ส ม ุท ร ป ร าก าร  

เบ อ ร ์โ ท ร ศ ัพ ท ์0 2 -7 5 5 3 3 8 8

B erm an  

( เบ อ ร ์แ ม น ), 

T o p s , T esco

6 บ ร ิษ ัท  ท ีโก  เด น ท อ ล  แ อ น ค ์ เค ม ี 

ค อ ล  จำก ัด

100/23 ซ อ ย โ ย ธ ิน พ ัฒ น า แ ข ว ง ค ล อ ง จ ั่น  เข ต บ าง  

ก ะป ิ ก ร ุง เท พ ม ห าน ค ร  

เบ อ ร ์โ ท ร ศ ัพ ท ์0 2 -5 3 8 7 6 9 0

7 บ ร ิษ ัท  ส ย า ม เฮ ล ท ์ ก ร ุ๊ป  จำก ัด 15/1-15 ถ น น บ ร ม ร าช ช น น ี แ ข ว ง ต ล ิ่งช ัน  เขต 
ต ล ิ่งช ัน  ก ร ุง เท พ ม ห าน ค ร  

เบ อ ร ์โ ท ร ศ ัพ ท ์ 0 2 -8 8 0 8 7 8 7

D E N T IS T E ’ 
( เค น ท ีส เต ้)

8 บ ร ิษ ัท  แ ก ล ็ก โ ซ ส ม ิท ไ ค ล ์น  

(ป ร ะ เท ศ ไ ท ย ) จำก ัด

55 อ าค าร เว ฟ เพ ล ส  ว ิท ย ุ แ ข ว งล ุม พ ิน ี เข ต ป ท ุม  

ว ัน  ก ร ุง เท พ ม ห าน ค ร  10330 

เบ อ ร ์โ ท ร ศ ัพ ท ์ 0 2 -6 5 9 3 0 7 7 -8

เซ น โ ซ ด า ย น ์
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ต าร าง ท ี่ ก .2  (ต ่อ )  ร าย ช ื่อ ผ ู้น ำ เข ้าส ิน ค ้าด ้า ย ใช ้ท ำค ว า ม ส ะ อ าด ซ อ ก ฟ ิน  ( เค น ท ัล ฟ ล อ ส ) ท ี่บ ร ร จ ุภ าช น ะ เพ ื่อ ก าร  

ช า ย ป ล ีก ร ห ัส  H S. 3 3 0 6 2 0 0 0 0 0 0  (K G )

ช่ือบริษัท ทอยู ธ่หัอ
9 บ ร ิษ ัท  โ ก ล บ อ ล  ซ อ ส ช ิ่ง  จำก ัด 9 2 4  ถ .พ ระ ราม  3 บ างโ พ งพ าง  ย าน น าว า

ก ร ุง เท พ ม ห าน ค ร

เบ อ ร ์โ ท ร ศ ัพ ท ์0 2 -6 8 2 6 1 2 4

ส ิน ค ้า จ าก จ ีน

10 บ ร ิษ ัท  เต ็น ท ์- เม ท  จำก ัด 6 7 9 /3 9  อ ิส รภ าพ  แ ข ว ง ว ัด อ ร ุณ  เข ต บ าง ก อ ก ใ ห ญ ่ 

ก ร ุง เท พ ม ห าน ค ร  10600 

เบ อ ร ์โ ท ร ศ ัพ ท ์ 0 2 -4 7 2 3 2 4 2

11 บ ร ิษ ัท  เอ ีม ม ีเน ้น ท ์ จำก ัด 9 /228  ซ .ป ร ะ ช าบ ุถ ูล  3 ถ .ร ัช ด าภ ิเษ ก  แ ข ว ง บ าง  

ซ ื่อ  เข ต บ างซ ื่อ  กท ม . 10800 

เบ อ ร ์โ ท ร ศ ัพ ท ์0 2 -9 1 0 1 0 7 2

12 บ ร ิษ ัท  ท ัน ต บ ร ิภ ัณ ฑ ์แ ค ้ก ๊ก ใ ช ้ 

จำก ัด
5 8 0 ,5 8 2 ,5 8 4  ถ น น เจ ร ิญ ก ร ุง  แข วง ส ้ม ท ัน ธ ว ง ศ ์ 

เข ต ส ้ม พ ัน ธ ว ง ศ ์ กท ม .

เบ อ ร ์โ ท ร ศ ัพ ท ์ 0 2 -9 1 0 1 2 5 2

13 บ ร ิษ ัท  ม า ย ก ี้ จำก ัด 54-54 /1  ช .ว ช ิร ธ ร ร ม ส าธ ิต  3 7  ถ .ส ุข ุม ว ิท  แข วง 

บ างจ าก  เข ต พ ร ะ โ ข น ง  ก ร ุง เท พ ฯ  

เบ อ ร ์โ ท ร ศ ัพ ท ์ 02 -7 4 6 2 0 0 5

14 บ ร ิษ ัท  โป ร เด น ท ัล -บ ี (ป ร ะ เท ศ  

ไ ท ย ) จำก ัด

5 2 /1 4 8  ห ม ู่ท ี่ 13 ซ .ป ร ะ ช าร ่ว ม ใจ  ถ .ก ร ุง เท พ  

ก ร ีฑ า แ ข ว ง ส ะ พ าน ส ูง  เข ต ส ะ พ าน ส ูง  

ก ร ุง เท พ ฯ  10250 

เบ อ ร ์โ ท ร ศ ัพ ท ์ 0 2 -7 3 6 1 9 8 8

15 บ ร ิษ ัท  ย ิล เล ต ต ์ (ป ร ะ เท ศ ไ ท ย ) 

จำก ัด
1 0 9 น ิค ม อ ุต ส าห ก ร ร ม ล าด ก ร ะ บ ัง  ม .4  ถ .ฉ ล อ ง 

กร ุง  ล าด ก ร ะ บ ัง  ก ร ุง เท พ ฯ  10520 

เบ อ ร ์โ ท ร ศ ัพ ท ์0 2 --3 4 4 9 1 9 1

16 บ ร ิษ ัท  บ ู๊ท ส ์ร ีเท ล  (ป ร ะ เท ศ ไ ท ย ) เล ข ท ี่ 97/11 ช ั้น ท ี่ 6 ถ .ร า ช ด ำ ร ิแ ข ว ง ล ุม พ ิน ี เข ต  

ป ท ุม ว ัน  ก ร ุง เท พ ฯ  10330 

โ ท ร ศ ัพ ท ์02-251-881

B o o ts  

(บ ุ๊ท ส ์)

17 บ ร ิษ ัท  เอ ช พ ู โอ จำก ัด 3 7 7 /5 2  ห ม ู่ท ี่ 2  ต .ส ุร ศ ัก ด  อ .ศ ร ีร าช า จ .ช ล บ ุร ี A lo e D e n t 

(อ ะ โ ล เต ็น ท ์)
ท่ีมา: ภูนยีเทคโนโลยีสารสนเทคและการสึ๋อสาร เร่านักรานปลัดกระทรวรพาก็รา(ยี โดยความร่วมมือจากกรมคุสกากร
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ตารางท่ี ก.ร ปริมาณการนำเข้าผลิตภัณฑ์ไหมข้ตฟ้นแบ่งแยกตามประเทศ

^ ' ' ร .  จ
ประเทศ

2542 2543 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551

CANADA 1,440 - 1,365 1,179 2,882 1,715 - 417 - -
FRANCE 152 - - - - - - - - -
IRELAND 8,208 22,018 26,752 30,184 26,064 34,072 71 28,785 12,772 23,113
MALAYSIA 240 3,109 1,157 643 905 2,473 4,397 4,532 6,285 2,188
U.K1NGDOM 205 428 1,554 1,470 - 3,767 837 6,998 767 8,515
U.S.A. 650 1,873 2,548 1,539 2,099 13,612 2,115 3,680 2,762
FEDERAL - - - - - 85 - - - -
GERMANY - 54 - - 4 - - - 144 -
ITALY - 637 710 60 - 201 2,249 1,189 534
SPAIN - 115 - - - - - - 37 264
SWITZERLAND - 7 - - - - - - - -
JAPAN - - 52 19 95 19 65 25
TAIWAN - - 3,600 6,559 10,690 15,549 20,298 23,896 10,224 32,099
HONG KONG - - 0 2,187 - - 1,696 - - -
CANADA - - - - - - 1,509 - - -
BRAZIL - - - - - 232 361 418 302 843
CHINA - - - - - 3,457 21,872 1,726 963 12,343
FINLAND - - - 97 135 58 - - -
GREECE - - - - - - 28 - - -
INDIA - - - - - - - 220 - -
ARAB
EMIRATES . . . . 599 2,195 . 149 302 3,587
INDIA - - - - - 16 - - -
MEXICO - - - - - - - - 21 49
SWEDEN - - - - - - - 17 40
SINGAPORE - - - - - - - 3
VIETNAM - - - - - - - 5 220
NETHERLANDS - - - - - - - 328

หน่วย : กิโลกรัม
ท่ีมา: สัดแปลงจากข้อมุลสถิติการน่าเข้า-ส่งออก กรมศุลกากร
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ตารางท่ี ก.4 ปริมาณการส่งออกสินค้าผลิตภัณฑ์ไหม'ชัดฟิน

^  ข 2542 2543 2544 2545
ประเทต ปริมาผ ย ูa ค่า ปริมารน ย ูaกำ ปริมารน รุ!ลท่า ปริมาผ ย ูa ค่า

AUSTRALIA - - - - - - - -
BANGLADESH - - 6,562 303,131 - - 0 114,638
BRUNEI
DARUSSALAM - - - - - - - -
CAMBODIA - - - - 9,044 1,379,308 0 308,724
CHINA - - - - - - - -
DENMARK - - - - - - - -
HONG KONG - - - - - - - -
INDIA - - - - - - - -
INDONESIA - - - - 80 81,624 - -
JAPAN 2,052 735,457 3 3,442 12,631 5,461,966 1,556,948 14,450,669
KAMPUCHEA 0 9,504 - - - - - -
KUWAIT - - - - - - - -
LAO REPUBLIC - - - - - - - -
MALAYSIA - - - - 84 131,549 - -
MOZAMBIQUE - - - - - - - -
MYANMAR - - - - - - - -
NETHERLANDS
ANTILLES - - - - - - - -
PAKISTAN - - - - - - - -
PAPUA NEW GUINEA - - - - - - - -
SINGAPORE - - 12 4,200 - - 0 58,915
SOLOMON ISLANDS - - - - - - - -
SPAIN - - - - - - - -
SWITZERLAND - - - - - - - -
TAIWAN - - - - 323 75,956 0 507,096
TANZANIA UNITED - - - - - - - -
REPUBLIC OF CHINA - - - - - - - -
U.S.A. 8 4,253 - - - - - -
UNITED KINGDOM - - - - - - - -
UNITED STATES - - - - - - - -
VIETNAM - - - - - - - -

หน่วย : กิโลกรัม
ท่ีมา: คัดแปลงจากข้อมุลสถิติการนำเข้า-ส่งออก กรมศุลกากร
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ตารางท่ี ก.4 (ต่อ) ปริมาณการส่งออกสินค้าผลิตภัณฑ์ไหมขัดฟ้น

ข

ประเทค

2546 2547 2548

ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า
AUSTRALIA - - - 0 235,461
BANGLADESH - - 0 36,907 - -

BRUNEI DARUSSALAM - - 0 1,520 0 2,720
CAMBODIA 0 67,500 - - -

CHINA - - - - -

DENMARK - - - - -
HONG KONG 0 1,775 - - -
INDIA 0 120 - - -
INDONESIA - - - - -
JAPAN 0 12,076,436 0 22,921,569 1,617,862 13,668,331
KAMPUCHEA - - - - - -

KUWAIT - - - - 0 3,770
LAO REPUBLIC - - - - 0 5,169
MALAYSIA - - - - - -

MOZAMBIQUE - - - - - -

MYANMAR - - - - - -

NETHERLANDS
ANTILLES - - - - - -

PAKISTAN - - - - - -
PAPUA NEW GUINEA - - - - 0 4,922
SINGAPORE - - - - 0 235,863
SOLOMON ISLANDS - - - - - -
SPAIN - - 102,794 212,619 0 113,874
SWITZERLAND 385 736 - - - -
TAIWAN 0 341,153 1,714 646,142 45,689 449,437
TANZANIA UNITED - - - - - -
REPUBLIC OF CHINA - - - - - -
U.S.A. - - - - - -
UNITED KINGDOM - - - - 0 250
UNITED STATES - - - - 0 586,062
VIETNAM - - - - - -

หน่วย ะ ถิโลกรัม
ท่ีมา: ภัคแปลงจากข้อมลสถิติการน่าเค้า-ส่งออก กรมศลกากร
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ตารางท่ี ก.4 (ต่อ) ปริมาณการส่งออกสินค้าผลิตภัณฑ์ไหมขัดฟิน

il ^ \  
ประเทค

2549 2550 2551

ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า
AUSTRALIA - - - - - -
BANGLADESH - - - - 0 2,618
BRUNEI DARUSSALAM 0 2,800 - - 0 268,128
CAMBODIA - - - - - -
CHINA - - 0 40,734 - -
DENMARK 12 12 - - - -
HONG KONG - - - - 0 496
INDIA - - - - - -
INDONESIA - - - - - -
JAPAN 1,213,501 14,377,995 - - 2,173,127 15,958,494
KAMPUCHEA - - - - - -
KUWAIT - - - - - -
LAO REPUBLIC 0 33,306 - - 131,017 1,494,329
MALAYSIA - - - - - -
MOZAMBIQUE - - - - 0 131,653
MYANMAR 63,300 151,171 0 679,227 363,106 2,813,986
NETHERLANDS
ANTILLES - - - - 0 1,313,314
PAKISTAN - - - - -
PAPUA NEW GUINEA 0 5,124 - - 0 370,650
SINGAPORE 0 170,871 - - 0 256
SOLOMON ISLANDS - - - - 0 26,400
SPAIN - - - - - -
SWITZERLAND - - - - - -
TAIWAN 0 480,374 0 14,923 28,466 34,991
TANZANIA UNITED - - - - 0 44,272
REPUBLIC OF CHINA - - - - - -
U.SA. - - - - - -
UNITED KINGDOM - - - - - -
UNITED STATES 0 682,507 0 2,751 - -
VIETNAM - - 0 125581 - -

หน่วย : กิโลกรัม
ฑ่ืมา: คัคแปลงจากข้อมูลสถิติการนำเข้า-ส่งออก กรมf[ลกากร
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T l  แบบสอบถามศึกษาการยอมรับนวัตกรรมผลิตกัณฑ์ไหมขัดพินปัองกันพินยุจากสารสกัดจากธรรมชาติ

แบบสอบถามการศึกษาการยอมรับนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ไหมขัดฟันป้องกันฟันยุจากสารสกัดจากธรรมชาต ิ
แบบสอบถามชุดนี้เป็นส่วนหนึ่งของวิทยานิพนธ์ซึ่งเป็นส่วนหนึ๋งของหลักสูตรปริญญาโท 

สาขาธุรกิจเทคโนโลยีและการจัดการนวัตกรรม ธุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
เพ่ือศึกษาพฤติกรรมและการยอมรับของผู้บริโภคต่อนวัตกรรมผลิตกัณฑ์ไหมขัดพินป้องกันพินยุจากสารสกัด 

ธรรมชาติ โดยจะเก็บรักษาข้อสูลเปีนความลับ และไข้ประโยชน์ทางค้านวิชาการเท่าน้ัน

การตอบแบบสอบลาม : กรุณาท่าเคร่ืองหมาย ^  ในช่อง □  ทีต่รงกับคำตอบของท่าน

คำถามเพ่ือการคัดเลือกกฤมตัวอย่าง

1. ท่านสนใจในผลิตกัณฑ์ไหมขัดพินหรือไม่

□  สนใจ □  ไม่สนใจ

เคยพิจารณาเปรียบเทียบราคา และคุณภาพของผลิตกัณฑ์ไหมขัคพินหรือไม่

□  เคยพิจารณา □  ไม่เคยพิจารณา

3. ท่านไค้เคยทดลองไข้ผลิตกัณฑ์ไหมขัดพินหรือไม่

□  เคย □  ไม่เคย

4. ท่านไข้ผลิตกัณฑ์ไหมขัคพินเพ่ือทำความสะอาดช่องปากเป็นประจำหรือไม่

□  ไข้เป็นประจำ □  ไม่ไค้ไข้เป็นประจำ
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ส่วนท่ี 1 ข,อมุลส่วนบุคคล 

1. เพศ

□  ชาย □ หญิง

2. ช่วงอายุ
□  ต่ํากว่า □ ต่ํากว่า 20 ปี
□  21-25ปี □ 26-30ปี
□  31-35ปี □ 41ปีขึ้นไป

3. สภานภาพ
□  โสด □ สมรส

4. วุฒิการศึกษา
□  ประถมศึกษา □ มัธยมศึกตอนด้น
□  มัธยมศึกษาตอนปลาย □ ปวช.
□  ปวส. □ อนุปริญญา
□  ปริญญาตรี □ ปริญญาโท
□  ปริญญาเอก □ อื่นๆโปรดระบุ

5. .อาชีพปิจธุบัน
□  นักเรียน/นักศึกษา □ ชี'าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ
□  พนักงานบริษัทเอกชน/นักธุรกิจ □ ประกอบธุรกิจส่วนตัว
□  อื่นๆโปรดระบ..........................

6. รายได้เฉล่ียต่อเดือน
□  ต่ํากว่า 5,000 บาท □ 5,001 - 10,000บาท
□  10,001 - 15,000บาท □ 15,001 -20,000บาท
□  20,001 -25,000บาท
□  30,001 บาทข้ึนไป

□ 25,001 -30,000บาท
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ร่วนที่.2 พฤติกรรมภารตัดสินใจเลือกซ้ือหรือใช้ผลิตภัณฑ์ไหมขัดฟัน

1. คุณเคยซ้ือหรือใช้ผลิตภัณฑ์ไหมขัดพินหรือไม่
□  เคย □  ไม่เคย

2. ท่านใช้ไหมขัดพินในเวลาใดบ้างในแต่ละวัน (ตอบได้มากกว่า 1 ช้อ)
□  เช้า □  กลางวัน
□  เย็น □  ทุกครั้งหลังรับประทานอาหาร
□  อ่ืน  ๆโปรดระบ.ุ...............................

3. ท่านใช้ไหมขัคพินเพ่ือชุดประสงค์ใดมากท่ีสุด (เลือกตอบ 2 ช้อ)
□  กำจัดเศษอาหารท่ีติดอยู่ตามซอกพิน □  ป้องกันพินทุ
□  ลคปีญหากล่ินปาก □  ลดปิญหาหินน์นเกาะตามซอกพิน
□  อ่ืน  ๆโปรดระบ.ุ............................

4. ท่านร้จักผลิตภัณฑ์ไหมขัดพินมาจากท่ีใค
□  โฆษณาทางโทรทัศน์ □  วิทยุนิตยสาร/วารสารต่างๆ
□  คนรัจักแนะนำ □  หนังสือพิมพ์
□  อ่ืน  ๆโปรดระบุ.......................................

5. ผลิตภัณฑ์ไหมขัดพินย่ีห้อใดที่ท่านใช้บ่อยท่ีสุด (เลือกตอบได้เพียง 1 ช้อ)
□  รีช(จอห์นสัน แอนค์ จอห์นสัน) □  จอร์แดน (Jordan)
□  คอลเกต โททอล (Colgate Total) □  DR.PH1L
[ZI แอรโรว (Arrow ) โแ ลิดเดอร ไพรข (Leader Price)
□  อ่ืน  ๆโปรดระบ.ุ.....................................

6. เกณฑ์การเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ไหมขัดพินท่านจะพิจารณาจากประเด็นใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1 ช้อ)
□  ไม,มีส่วนผสมของสารเคมี □  มีส่วนผสมจากธรรมชาติ
□  มีบรรจุภัณฑ์ท่ีสวยงาม □  เป็นผลิตภัณฑ์จากต่างประเทศ
□  มีกล่ินหอมต่างๆ □  อ่ืน  ๆโปรดระบ.ุ.......................

7. ค่าใช้จ่ายท่ีท่านยินดีจ่ายในการซ้ือผลิตภัณฑ์ไหมขัคพิน 1 กล่อง (ความยาวประมาณ 30 เมตร) เป็น 
จำนวนเงินเท่าไร

□  ตํ่ากว่า30บาท □  30-50
□  50-100บาท □  สูงกว่า100บาท
□  อ่ืน  ๆโปรดระบ.ุ..............................
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8. ผลิตกัณฑ์ไหมขัคฟ้นท่ีท่านเคยใช้หรือมีความสนใจมีประเภทใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1 ช้อ)
□  ไหมขัดฟ้นที่ไม่เคลือบเท็กซ์(Unwaxed floss)
□  ไหมขัดฟ้นที่เคลือบเท็กซ์(waxed floss)
□  ไหมขัดทีนที่เคลือบเท็กซ์ และเคลือบสารใบ้กล่ินต่างๆ เช่น มิน
□  ไหมขัคฟ้นที่มีด้ามจับ (Floss holder)
□  อ่ืน  ๆโปรดระบุ.............................

ส่วนท่ี 3 ทารยอมรับผลิตภัณฑ์ไหมขัดฟันป้องทันฟันตุจาทสารสกัดจาทธรรมชาติ

ผลิตกัณฑ์ไหมขัคฟันป้องกันฟ้นตุจากสารสกัดจากธรรมชาติ" หมายถึง ไหมขัดฟ้นที่มีการ 
เคลือบด้วยสารท่ีมีคุณสมบัติในการยับย้ังเช้ือแบคทีเรียในช่องปากท่ีเปีนด้นเหตุของฟันตุ โดยสารท่ีใช้ 
ไนการเคลือบน้ีจะเปีนสารสกัดจากธรรมชาติ เช่น เปลือกผลไบ้ สมุนไพร เป็นด้น และเปีนสารที่ไม,มี 
กล่ินใดๆ โดยสารเคลือบนี้จะละลาย ออกมาเมื่อเบ้นไหมถูกับตัวฟันเพื่อยับยั้งเชื้อแบคทีเรียที่เปีน 
ด้นเหตุของฟ้นตุ ทำใบ้ช่วยลดอัตราการเกิดฟันตุได้

1. (จากคำชี้แจงช้างบน)หากมีผลิตกัณฑ์ไหมขัคฟินที่มีสารป้องกันฟันตุจากสารสกัดจากธรรมชาติที่มี 
คุณสมบัติในการ

9. สถานท่ีที่ท่านนิยมไปชื้อผลิตกัณฑ์อุปโภคบริโภค
□  รานสะดวกช้ือ
□  บ้างสรรพสินค้า
□  ร้านขายยา

□  คลินิกทันตกรรม
□  ส่ังช้ือทางอันเตอร์ฌ็ต
□  อ่ืน  ๆโปรดระบ.ุ.........

คำช»จง

□  สนใจมาก
□  ไม,แน่ใจ

□  สนใจ
□  ไม่สนใจ เพราะ
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ส่วนที่ 4 ส่วนประสมทางคารุตอาด

ทำนให้ความสำคัญกับส่วนประสมทางการตลาดของผลิตกัณฑ์ไหมขัดพินที่มีสารป้องกันพินผุจากสาร 
สกัดธรรมชาติ กรุณาทำเคร่ืองหมาย ' ร  ในช่องท่ีท่านเห็นด้วยมากท่ีสุด

ส่วนประสมทางการตลาด
ระดับความสำคัญ

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด

ด้านผลิตภัณฑ์
1. ส่วนผสมของผลิตกัณฑ์ที่ใช้สารสกัดจาก 

ธรรมชาติ

2. สีสันและรุปทรงของกล่องบรรจุผลิตกัณฑ์

3. ความเป็นผลิตกัณฑ์ท่ีมาจากต่างประเทศ

4. ตราสินคัา

ด้านราคา

5. ราคาผลิตกัณฑ์เม่ือเปรียบเทียบกับประโยชน์

6. ราคาผลิตกัณฑ์เม่ือเทียบกับย่ีห้ออ่ืน

ด้านการจัดจำหน่าย

7. สามารถหาชื้อได้สะดวก

8. มีการกระจายสินด้าได้ท่ัวทุกพื้นที่

ด้านการส่งเสริมการตลาด 

9. การโฆษณาผลิตกัณฑ์ผ่านส่ือต่างๆ เช่น 

โทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ อินเตอร์ณ็ต
10. การนำรายงานการวิจัยมาใช้อ้างอิงประกอบ 

โฆษณา/ประชาสัมพันธ์ผลิตกัณฑ์

11. การมีของแถมเม่ือช้ือผลิตกัณฑ์

12. การลดราคา
13. การประชาสัมพันธ์ว่าใช้ส่วนประกอบจาก 

ธรรมชาติ

ขอขอบคุณทุกท่านท่ีให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม
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ตารางท่ี ค.1 โครงสร้างการลงทุน

ส์ๆ เรน รทชทๆพ•พุน ยู8ส์าทา?ร-.ทพแรก»า»เนฟ้ง?เนาขเ«เงินชุน (îm ) ««««ส่าท■ น'ล'พุ-น 1สพ่แกา«พทุน
' ' ไ ' '  ' ; kÊÊMÈmÈ m m . สถาบันกา«งีน)

1 w m v i r 123,190.00
____ _________ _

123,190.00 1 0 0 %  : 0 %

2 เ ด พ ่เ น า น ้ก ง า น 100.000.00 100,000.00 0 %  : 1 00%

3 . ■ ■ ■ ■■■ ■ - V ■. -: - -: ' ง ะ - 1,;  : . - -
4 .1................. ' ; 1 . ........... - -

5 ' ^  ๆ■.ร ' ไ © ไ : ไ ร  : f-  ไ ไ ® . ;  1 - -

6 >. , M'  • ' * " ■ . ' ' ร? ■ ïwX/O'îy ■■ ไ * * ’ ♦  ‘f *  ; \ - -

7~  © f - -

8
-------M M ( M ....... ... ■ " โ ร ้เ ไ © :  '  "  -  * * •

- -

9
- ..... ’

■ . . ' . L '■■"■‘ๆ - ^ ^ ,1̂ -
f J \  ‘v ? ■ '  ' : - X  V ' î î  >  ^ - -

10 เงินa a  (เราน?ฆาน»)บเว ็ยบ) 176.810.00 376 ,810.00 4 7 %  : 5 3 %

รวม 600.000.00 50 % : 50 %

ตารางท่ี ค.2 ค่าเส่ือมราคาของสินทรัพย์ถาวร (หน่วย ะบาท)

'ราขทๆรทรัพย์*น.า า•ไท
«ทนๆน?}

ใเประรัพน
ฆูฟ้รท่สิน'r a m ฟ 1 พ ่ 2 tüvi 3 ปีที่ 4 บีเท่ี 5

P น พ ึ๋พ พ ้» 6  Z 123,190.00 24,637.80 24.637.80 24.637.80 24.637.80 24.637.80
^  เพพา!รศานกงาน

-*
t\

น)
เ:̂;:;''; 100.000.00 19.999.80 19,999.80 19.999.80 19.999.80 19,999.80

■HraBl■ ■ H 89277 20 44.63960
rW

ตารางท่ี ค.3 ประมาณการยอดขาย (หน่วย: บาท)

*ฬ โป 4 a S  นดา t ijîfT tt ป f t ม ,า « น กาท เ น ่

i ฟ 1 ซ ร ่2 ฟ 3 พ ่4 ชส ืร

I P 10 ออคขาอ 2 ,6 0 0 .3 2 5 .0 0  1 2 ,8 0 8 ,3 5 1 .0 0 3 ,0 3 3 ,0 1 9 .0 8  I 3 ,3 3 6 ,3 2 0 .9 9  I 3 ,6 6 9 ,9 5 3 .0 9

ชอ[ร«ทยรวฆ 2 ,6 0 0 .3 2 5 .0 0 2 ,8 0 8 ,3 5 1 .0 0 3 .0 3 3 ,0 1 9 ,0 8 3 .3 3 6 ,3 2 0  99 3 ,6 6 9 ,9 5 3  09

G row th 8 0 0 % 10 .00% 10 .00%
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ตารางท่ี ค.4 ประมาณการต้นทุนขาย (หน่วย: บาท)

ร่าสับ ïlW ilî สับทุน ป«นาท lu  ทุน ป?ะม':1นก ใ?สัน'V

ท๋ั ปี?!1 ปี»2 ปีท่ํง่ ■ ปีร่4 ปี»ร
1 ด่าา«ทุริบ ต้นทุนแป«งัน 84,051.00 86,152.28 88,306.08 90,513.73 92,776.58
2 ตลาต ต้นทุนแป«งัน 300.000.00 307,500.00 315,187.50 323,067.19 331.143.87
3 เงินเริอนผู้บง»w a r n  นักงาน ต้นทุนนปทงัน 600,000.00 615,000.00 630,375.00 646,134.38 662,287.73
4 ด่า»น)(ง ต้นทุนแป«งัน 20,000.00 20,500.00 21,012.50 21,537.81 22,076.26
5 ด่าท!า)รานักงาน ต้นทุนดงาร่ 150.000.00 150,000.00 150.000.00 150,000.00 150,000.00
6 ด่าสารา«เ}ปโกด (ด่าป้าไฟ บเทบฬ) ต้นทุนดงri 120,000.00 120,000.00 120,000.00 120,000.00 120,000.00
7 ด่า‘แพา!แฟ้«เ«ริด ต้นทุน»งริ 120,000.00 120,000.00 120,000.00 120,000.00 120,000.00
8 ด่าภาษี ประสัน ต้นทุน».rfi 31,06900 31,069.00 31,069.00 31,069.00 31,069.00
9 ด่าผ*» ต้นทุนแป «งัน 1,100,000.00 1,155.000.00 1,247,400.00 1,347.192.00 1,481,911.20
10 ด่าไ&าขก่อนริาเรนงาน 1 1 74,500:00 - - -

ทม&บชุนแป รWU 2,104,051.00 2,184,152.20 2.302.281.08
5.41% —

2,420.445.11
5.48%

«มตนทนท้ังหนล 
% เกมเพ

-,605,22!23 2,723,350.08 2.843.514,11

2,590,195.64
6 .66%

ตารางที่ ค.ร ประมาณการกำไร/ขาดทุน (Profit & Loss) (หน่วย: บาท)

ลาสับ
J
A

ทอการ1

๙ 1 ฟ 2 ป ี»3 ปีส์4

ป?ะมาทi กา? กาน  /  

บทีร
1 ออดขาอ 2,600 ,325 .00 2 ,808 ,351 .00 3 ,033 ,019 .08 3 ,336 ,320 .99 3 ,669 ,953 .09

2 m ตบทุนแปรผ้น 2 ,104 ,051 .00 2 ,184 ,152 .28 2 ,302 ,281 .08 2 ,428 ,445 .11 2 ,590 ,195 .64

3 กำบ /(ชาดทุน) ขนต้น (1 -2 ) 496 ,274 .00 624 ,198 .73 730 ,738 .00  ! 907 ,875 .88 1 ,079 ,757 .45

4 2 0  ต้นทุนดงทํ่ 495 .569 .00 421 ,069 .00 421 ,069 .00 421 ,069 .00 421 ,069 .00

5 กำบ/(ขาดทุน) จาทกบ »นง.(3 -4 ) 705.00 2 03 ,1 2 9 7 3 309 ,669 .00 486 ,806 .88 658 ,688  45

6 i n  ด ่า1ร ิ®บทดา 44.637 .60 44 ,637 60 44 ,637 .60 44 ,637 .60 44 ,637 .60

7 i n  «นกเส์อจ่าช - เงินกุระยะ:t m 6,016 .82 3 ,773 .25 1,367.48 0 .00 0 .00

8 i a  «นกเบนจ่าท - เงิน กุระ ซะสัน 0.00 0 .00 0.00 0 .00 0 .00

9 เก่า'บ/(ขา«ท ุน) สุทสิ ก่อน»กภาษี (5 -6 -7 -B ) 1 (49 ,949  42) 154 ,718 .88 263,663.91 442 ,169 .28 614 ,050 .85

10 i n  ภาษ ีเง ินไต้ 130% ไ3 0.00 4 6 .4 1 5 6 6 79 ,099 .17 132 ,650 .78 184 ,215 .26

11 กำบ/(ขา»ท ุน) ส ุทร (9 -10 ) (49 ,949  42) 108 ,303 .22 184,564.74 309 ,518 .50 429 ,835 .60

LüJเก่า'บ/(ขา«ท ุน) ส ะ !รน อกไป (49,949 42) 5B .353.80 242 ,918 .54 5 5 2 ,4 3 7 0 3 9B2,272 .63



ตารางท ค.6 ประมาณการงบดุล (Balance Sheet) (หน่วย: บาท)

ลุกหนการ(fa

รวมสินท?ทย’หบุน(ใยบ (1+2) 1.013.077.40

กร
เคt ธงใ1!สุาป ้h งาน
รวมสินท?ทยกาวร (4+5+.. +12)
รวมสินท?ทย์สิงหมด (3+13) 523.91786 699.064 38 1.067.717.00 1.487.68469748.069.72

ผ**«#^

เ,ราหรกาฬา

รวมหนสินหมนเใยน (16+16) 5.279.97
เงนกูระยะยาว (Fixed Loan) 35,685 03
รวมหรสินสิงหมด (17+18) 40.710.58

500.00000
กำไร/(ขา» » ทุบ) สะสม ยกมา 
กำไร/(ขาดทุน) สุท?
รวมสุวนพงifalเรง (20+21+22) 450.05058 742.918.64

นสะสุวนพม1faพ ง  (19+23)

iki4.-nu.Twr.il».

m
รายทาŸ;
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ตารางท่ี ค.? ประมาณการงบกระแสเงินสด (หน่วย: บาท)

I ชุรวันเรมค่าเนีนงาน 

ขายสินค้าเป็นเงินสด

------— ~— F- ไ«V------------- ------------------------------------------- 1-------^2 ---------ะ ะ ะ  ะ ะ 
------------------------------- ---------

____________________________________
520,065.00 561,670.2 606,603.84 667,264.2 733,990.56

รับชำระหนี’จากลูกคา 1,906,905.00 2,232,812.4 2,409,457.37 2,648,836.67 2,913,720.34
รวมเงินสดไค้มา 2,426,970.00 2,794,482.6 3,018,041.21 3,316,100.87 3,647,710.9 ---------1----------------------1-------------------1--------------------- 1---------------------- 1---------

ซ้ือวัตอุดิบ 25,2, , 36
•
25,845.72 26,491.8 27,154.08

.

27,832.92
ชำระหน้ีใหเจาหนี้การค้า 53,932.78 60,184.03 61,688.64 63,230.86 64,811.64
ผ่อนชำระเงินคุ้ 37,052.52 37,052.52 37,052.52 - -
จ่ายดอกเบ้ียเงินระยะส้ิน - - - - -
ค่าใช้จ่ายเฉล่ียรายเดือน 2,515,569.00 2,519,069.04 2,635,044.00 2,759,000.4 2,918,488.08
จ่ายภาษี - 46,415.66 79,099.17 132,650.78 184,215.26
รวมเงินสดใช้ไป 2,631,769.54 2,688,566.86 2,839,376.13 2,982,036.12 3,195,347.89

เบิกชำระเงินคุ้ระยะส้ิน 
ยอดหน้ีเงินคุ้ระยะส้ินท่ีเหลือ

1 2  I Ü

’
'*■ ‘'̂  'ฟ ้^ ;เไ ------------------------1 ;

ยอดเงินสดคงเหลือ 172,010.46 105,915.74 178,665.08 3,340,64.75 452,363.01

ตารางท่ี ค.ร ประมาณการจุดคุ้มทุน (Break Even Point)

ะ'.-:“น? rm การ* ป ี! ปี»b ป ี! ป ี! ป ี« ร

1 ยอดขาย 2 .600 .325 .00 2 ,808 ,351 .00 3 .033 ,019 .08 3 .336 .320 .99 3 ,6 6 9 .9 5 3 0 9

; £g «นช ุนจาษ  *  ;

2 ตนทุน คงทึ๋ 4 9 5 ,5 6 9 0 0 4 2 1 ,0 6 9 0 0 4 2 1 .0 6 9 0 0 421 ,069 .00 4 2 1 ,0 6 9 0 0

3 สันท ุน แปรฝัน 2 .104 .051 .00 2 ,184 ,152 .28 2 .302 ,281 .08 2 .428 .445 .11 2 ,5 9 0 .1 9 5 6 4

4 สันทุน»')น (FC +VC ) 2 ,599 ,620 .00 2 ,605 ,221 28 2 ,723 ,350 .08 2 ,849 .514  11 3 .0 1 1 .2 6 4 6 4

5 กำไร/(ขาดท ุน) ขนสัน ( 1 ) -  (3) 496 ,274 .00 6 2 4 ,1 9 8 7 3 730 .738 .00 9 0 7 ,8 7 5 8 8 1 .0 7 9 .7 5 7 4 5

6 จุด^»(ท ุน 2 .596 .631  01 1 ,894 .444 .03 1 .7 4 7 .6 9 9 3 3 1 .547 .371 .59 1 .4 3 1 .1 5 7 9 7
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ตารางท่ี ค.9 ประมาณการระยะเวลาคืนทุน (Pay back Period)

à 'เค้นท รายการ ป ีร ่1 ปีร่ร ่ ปีพร ปี?14 ปีร่กั
1 กำไร/(ใ!■ ไดชุน) ส ุท? «ส ิง ่ฟ ้กภาร (49 .949  42) 108 .30322 184 .564 .74 3 0 9 .5 1 8 5 0 4 2 9 ,8 3 5 6 0

2 บาก ค่า!สิ•รมราคา 44.637 .60 4 4 .6 3 7 6 0 4 4 .6 3 7 6 0 4 4 ,6 3 7 6 0 4 4 ,6 3 7 6 0

3 บาก เงินเ3ระยะสิน เร ่ม /(«ด) 0 .00 0.00 0.00 0 .00 0 .00

4 บาท เงา«ป ีการค ่า เร่ม/(■ .ไพ่) 4 .9 0 2 9 8 12257 125.64 1 2 8 7 8 1 3 2 0 0

5 « h  ส ุก«รการค ่า เร ่ม /(«ด) 173 .355 .00 1 3 ,86840 14 .97787 20 ,220  13 22 ,242 .14

6 เงิน«ด?บ (1+2+3+4 -5 ) (173 .763 .84 ) 139 .194 .99 214,350.11 334 ,064 .75 452 ,363 .05

.'รุ 7 เง ิน «ด?บ («ะ«ม ) (■ >73.75384) (34 ,568  85) 179 ,781 .26 5 1 3 .8 4 6 0 0 9 6 6 .2 0 9 0 5

8 เง ิน«งท ุน ๓  ร ่ม  โครงการ 600 .0 0 0 0 0 600 ,000 .00 6 0 0 .0 0 0 0 0 6 0 0 ,0 0 0 0 0 6 0 0 ,0 0 0 0 0

ษิงไม่คนชุน ยํงไม่สินทุม น่งไม่คน-1JU ยังไม่สินทุน

ตารางที่ค.10 IRR และ NPV

ด่านวณ IRR และ NPV ณสินปีที่ 5

อ้ล y าส่วน.จดในการการ'ด่านวณ ผ PV ( พ ท ข Ûงการลงทุนอ่ืนท่ีต่ํ&)การาทียบ) 8.5000%

ข ส ิ ฝ็นสติ h i/ รส ! มูลค่า'■ ท.า กร'tu a  เง ินรล IRR PV NPV

- 0 ณ าน เร ่«ฟ ้า เน ิน งาน -600 ,0 0 0 .0 0 -6 0 0 ,0 0 0 .0 0

1 (17 3 ,7 6 3 .8 4 ) -173 .763 .84

2 139 ,194 .99 139 ,194  99

3 214 ,350 .11 214 ,350 .11

4 334 ,064 .75 334 ,064  75

5 452 .363 .05 2.00 452 ,365 .05 1 1 .0 9 7 5% 667 ,801 .19 67 ,8 0 1 .1 9



ภาคผนวก ง



248

ง. 1 แบบสอบถามเพื่อศึกษาการยอมรับของผู้บริโภคต่อนวัตกรรมผลิตกัณฑ์"ไหมขัดนิ'มป้0งกัหฟัหยุจากสาร
สกัดจากธรรมชาติ" หลังจากไค’ทดลองใช้ผลิตกัณฑ์ไหมขัดฟันป้องกันฟันผุจากสารสกัดจากธรรมชาติ
ต้นแบบ

แบบสอบถามการศึกษาการยอมรับนวัตกรรมผลิตภัณฑ์"ไหมชัดฟันป้องกันฟันยุจากสารสกัดจากธรรมชาติ" 
แบบสอบถามชุดนี้เป็นส่วนหนึ่งของวิทยานิพนธ์ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของหลักสูตรปริญญาโท 

สาขาธุรกิจเทคโนโลยีและการจัดการนวัตกรรม จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
เพ่ือศึกษาการยอมรับของผู้บริโภคต่อนวัตกรรมผลิตกัณฑ์"ไหมขัดฟันป้องกันฟินผุจากสารสกัดจากธรรมชาติ" 

หลังจากไต้ทดลองใช้ผลิตกัณฑ์ไหมขัดฟันป้องกันฟันผุจากสารสกัดจากธรรมชาติต้นแบบ 
โดยจะเก็บรักษาช้อสูลเป็นความลับ และใช้ประโยชน์ทางต้านวิชาการเท่าน้ีน

คำช้ีแจง
"ผลิตกัณฑ์ไหมชัดฟันป้องกันฟันยุจากสารสกัดจากธรรมชาติ" หมายถึง ไหมขัดฟินที่มีการ

เคลือบด้วยสาร ที่ม ีค ุณสมบัติ ในการยับย ั้งเช ื้อแบคทีเร ียในช่องปากท ี่เป ็นต ้นเหต ุของฟ ินยุ 
โดย ไข้สารสกัดจากเปลือกผลไม้ท่ีเป็นสารจากธรรมชาติ และสารนี้เพ่ือฆ่าเชื้อแบคทีเรียในช่องปากท่ีเป็น 
ต้นเหตุของฟ้นยุ ผลิตกัณฑ์น้ีจึงสามารถช่วยลดอัตราการเกิดฟันยุไต้

ผลิตกัณฑ์ไหมขัดฟันป้องกันฟินผุจากสารสกัดจากธรรมชาติสามารถยับยั้งเชื้อแบคทีเรียตาม 
ชอกฟันไต้ดี เพราะสารที่หลุดจาก ไหมจะมีปริมาณมากตามชอกฟัน ทำให้สามารถยับยั้งเชื้อแบคทีเรีย 
บริเวณซอกฟันซึ่งเป ็น บริเวณท่ีการแปรงฟ ัน ไม,สามารถเช้าถึงไต้

ส่วนที่ 1 พฤติกรรมของอาสาสมัครต่อผลิตกัณฑ์ไหมชัดฟันป้องกันฟันผุจากสารสกัดธรรมชาติ

1. ท่านมีป็ญหาช่องปากในเร่ืองของฟันผุหรือไม,
□  มี □  ไม่มี

2. ผลิตกัณฑ์ทำความสะอาดช่องปากและฟินท่ีท่านใช้อยู่ในปีจธุบัน มีประเภทใดบัาง
□  ยาสีฟิน และแปรงสีฟัน □  น้ีายาบ้วนปาก
□  ที่แปรงล้ิน □  ไหมขัคฟัน
□  แปรงซอกฟัน □  ไม้จ้ิมฟัน
□  อ่ืน  ๆโปรดระบ.ุ........................................
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3. ท่านใช้ผลิตภัณฑ์ไหมขัดพีนบ่อยครั้งเพียงใด
□  1 คร ั้ง/ว ัน □  2 คร ั้ง/ว ัน □  มากกว่า2 คร ั้ง/ว ัน
□  1 ครั้ง/สัปดาห์ □  2 ครั้ง/สัปดาห์ □  2 -6ครั้ง/สัปดาห์
□  เม่ือมีเศษอาหารติดตามซอกพีน □  อ่ืน  ๆโปรดระบุ..................................

4. ชื่อยี่ห้อผลิตภัณฑ์ไหมขัดพีนที่ทำน/คa l l  มีย่ีห้อใดบ้าง
□  รีช (จอห์นสัน แอนด์ จอห์นสัน)
□  คอลเกต โททอล (Colgate Total)
□  แอร์โรว์ (Arrow )
□  อ่ืน  ๆโปรดระบ.ุ...................................

□  จอร์แดน (Jordan)
□  DR.PH1L
□  ลิดเดอร์ ไพรซ์ (Leader Price)

5. ช่ือย่ีห้อผลิ?
□  รีช (จอห์นสัน แอนด์ จอห์นสัน)
□  คอลเกต โททอล (Colgate Total)
□  แอร์โรว์ (Arrow )
□  อ่ืน  ๆโปรดระบ.ุ.........................

□  จอร์แดน (Jordan)
□  DR.PHIL
□  ลิดเดอร์ไพรซ์ (Leader Price)
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ส่วนท่ี 2 ทดสอบคุณสมบัติ»ละประสีทธภาพของผลิตภัณฑ์ไหมขัดฟันเคลือบฝัไรปืองกันฟัน?เต้นแบบ 
(ตัวอย่าง 01 ■ ไม'มิฝัไ

กรูณาใส่เคร่ืองหมาย/ในช่องและทำเคร่ืองหมาย o  ล้อมหมายเลขท่ีตรงกับกวาคิดเห็นของท่านมากท่ีธุด 

คำช้ี»จง
ช่อง ระดับความสำคัญของคุณสมบัติ : ท่านคิดว่าผลิตภัณฑ์ไหมขัดฟ้นควรมีคุณสมบัติสำคัญแต่ละข้อท่ี 

ระดับใด
ความหมาย : 5 =  สำคัญมากท่ีqต 4 =สำคัญมาก 3 = สำคัญปามกลาง 2 =  สำคัญน้อย 1 =  สำคัญน้อยท่ีqด

ช่อง ระดับคะแนนของผลิตภัณฑ์ตัวอย่าง ะ ท่านเห็นด้วยว่าผลิตภัณฑ์คัวอย่างมีคุณสมบัติในข้อน้ันอย่างไร 
ความหมาย: 5 = เหมด้วยมากท่ีqด 4 = เหิมคัวยมาท 3 =  เหมคัวยปามกลาง 2 = เหิมคัวยน้อย 

1 =  เหิมคัวยน้อยท่ีqด

ลำดับ คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ไหมขัดฟัน ระดับความสำคัญ ระดับคะแนนต่อผลิตภัณฑ์
1 2 3 4 5 ท่ีท่านใช้อยู่ ตัวอย่าง

1 รูปลักษณ์และลักษณะเส้นไหมขัดห็นน่าใช้ 1—2—3—4—5 1—2—3—4—5
2 ความอ่อนนุ่มของเส้นไหมเม่ือสัมผัสด้วยมือ 1—2—3—4—5 1—2—3—4—5
3 ความอ่อนนุ่มของเสันไหมเม่ือสัมผัสเหงือก 1—2—3—4—5 1—2—3—4—5
4 เสันไหมไม่บาดเหงือก 1-2—3—4-5 1—2—3—4—5
5 เส้นไหมไม่ยุ่ยขณะขัดฟ้น 1—2—3—4—5 1—2-3—4—5
6 ความลื่นของเส้นไหมในการขัดถูห็น 1—2—3—4—5 1—2—3—4—5
7 สีสรรของเส้นไหมสวยน่าใช้ 1—2—3—4-5 1—2—3—4—5
8 สารเคลือบเส้นไหมไม,หลุดติดมือ 1—2—3—4—5 1—2—3—4—5
9 ไม,เหนียวเหนอะหนะมือขณะที่ใช้ไหมขัดห็น 1—2—3—4—5 1 -2 -3 -4 -5
10 คุณสมบัติโดยรวมของผลิตภัณฑ์ด้นแบบ 1—2—3—4—5 1—2—3—4—5



251

ส่วนที่ 3 ทดสอบประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ์ไหมขัดฟันเคลือบฝัารปืองกันฟันผุต้นแบบ (ตัวอย่าง 01 -ไม่มี!h 

กรุณาใส่เครื่องหมาย /ในช่อง และทำเครื่องหมาย ๐ ล้อมหมายเลขที่ตรงกับควาคิดเห็นของท่านมากที่สุด

ลำตับ ประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ์เหมขัดฟัน
ระดับความสำคัญ ระดับคะแนนต่อผลิตภัณฑ์

1 2 3 4 5 ที่ท่านใช้อยู่ ตัวอย่าง

1 ช่องปากสะอาดสดชื่น 1—2—3—4—5 1—2—3—4—5

2 ซอกฟันสะอาดขึ้นหลังใช้ผลิตภัณฑ์ 1—2—3—4—5 1—2—3—4—5

3 กลิ่นปากลดลงหลังใช้ผลิตภัณฑ์ 1 2 3 - 4 5 1-2-3-4-5

4 มีสารติดตามบริเวณซอกฟันหลังใช้ผลิตภัณฑ์ 1—2—3—4—5 1—2—3—4—5

5 รสชาดของเสึนไหม 1-2—3—4-5 1—2—3—4—5

6 ไม่เสึกเจ็บเหงือกหลังจากใช้ 1-2-3—4—5 1 2 3 - 4 5

7 ประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ์โดยรวม 1-2-3-4-5 1—2—3—4—5

ส่วนที่ 4 ทดสอบทางประสาทสัมผัส(ซescriptive analysis with scaling! ผลิตภัณฑ์ไหมขัดฟัน!เองกันฟันผุ 
ต้นแบบ

1. สิของเลันไหมที่ท่านชื่นชอบที่สุด
ตัวอย่าง 01 (ไม่มีสี)
ตัวอย่าง 03 (สีเขียว)

2. กล่ินท่ีท่านช่ืนชอบที่สุค
ตัวอย่างท่ี 01 (ไม่มีกลิ่น) ตัวอย่างท่ี 04 (กล่ิน เปเปอร์มินต์)

ตัวอย่าง 02 (สิเหลือง) 
อ่ืน  ๆโปรดระบุ

อ่ืน  ๆโปรดระบุ
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ส่วนที่ 5 ส่วนประสมทางทารดยาคู

เกณฑ์ไนการเลือกชื้อผลิตภัณฑ์

ระดับความสำคัญ

มาก 

ท่ีสุด
มาก

ปาน 

กอาง
น้อย

น้อย 

ที่สุด

ด้านผลิตภัณฑ์

1. ส่วนผสมของผลิตภัณฑ์ที่ใช้สารสกัดจากธรรมชาติ

2. สีสันและรุปทรงของกล่องบรรยุผลิตภัณฑ์

3. ความเป็นผลิตภัณฑ์ที่มาจากต่างประเทศ

4. ตราสินค้า

ด้านราคา
5. ราคาผลิตภัณฑ์เมื่อเปรียบเทียบกับประโยชน์

6. ราคาผลิตภัณฑ์เมื่อเทียบกับยี่ห้ออึ๋น

ด้านการจัดจำหน่าย

7. สามารถหาซี้อไค้สะดวก

8. มีการกระจายสินค้าไค้ทั่วทุกพื้นที่

ด้านการส่งเสริมการคอาด

9. การโฆษณาผลิตภัณฑ์ผ่านสือต่างๆ เช่น 

โทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ อินเตอร์เน็ต

10. การนำรายงานการวิจัยมาใช้อ้างอิงประกอบโฆษณา/ 

ประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์

11. การมีของแถมเมื่อชื้อผลิตภัณฑ์

12. การลดราคา

13. การประชาสัมพันธ์ว่าใช้ส่วนประกอบจากธรรมชาติ

ส่วนที่ 6 ท่านคิดว่าผลิตภัณฑ์ต้นแบบนมึข้อดี หรือ ข้อได้เปรียบ กว่าผลิตภัณฟัหมูขัดฟันที่ท่านไชในปัจจุบัน 

อย่างไร
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ส่วนที่ 7 ข้อบุลลัทษณะประชาภรคาสตร์

1. เพศ

□  ชาย □  หญิง

2. ช่วงอายุ

□  ตํ่ากว่า

□  21-25ปี

□  31-35ปี

□  ตํ่ากว่า20 ปี

□  26-30ป ี

□  41ปีขึ้นไป

3. สภานภาพ

□  โสด □  สมรส

4. วุฒิการศึกษา

□  ประถมศึกษา

□  มัธยมศึกษาตอนปลาย

□  ปวส.

□  ปริญญาตรี

□  ปริญญาเอก

□  มัธยมศึกตอนต้น

□  ปวช.

□  อบุปริญญา

□  ปริญญาโท

□  อื่นๆโปรดระบุ

5. .อาชีพปิจจุบัน

□  นักเรียนทมัาศึกษา □  ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ

□  พนักงานบริษัทเอกชน/นักธุรกิจ □  ประกอบธุรก ิจส่วนตัว

□  อ ื่นๆโปรดระบ ุ..........................

6. รายไต้เฉลี่ยต่อเดือน

□  ตํ่ากว่า 5,000 บาท □  5,001 - 10,000 บาท

□  10,001 - 15,000บาท □  15,001 -20,000บาท

□  20,001 -25,000บาท □  25,001 -30,000บาท

□  30,001 บาทขึ้นไป

ส่วนที่ 8 ข้อมุลระดับทไรยอมรับตอผลิตภัณฑ์ไหมขัดฟ้นเคลอบสารป็องทันฟันผุจาทสารสทัดจากธรรมชาติ

1. ถ้าหากมีผลิตภัณฑ์ต้นแบบนี้วางจำหน่ายท่านสนใจที่จะซื้อผลิตภัณฑ์นี้ใช้หรือไม,

□  สนใจมาก □  สนใจ

□  ไม่แน่ใจ □  ไม่สนใจ เพราะ............
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ประวิติผู้เขียนวิทยานิพนธ

นางสาวกาญจนา อร ิยะว ัชร ินทร์ เกิตวันที่ 5 มีนาคม พ.ศ. 2527 สำเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี 

วิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาคณิตศาสตร์ประยุกต์ จากภาควิชาคณิตศาสตร์และสถิติ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

ปีการศึกษา 2549 หลังจากนั้นเข้าศึกษาต่อในหลักสูตรธุรกิจเทคโนโลยีและการจัดการนวัตกรรม คณะบัณฑิต 

วิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย เมื่อภาคต์นปีการศึกษา 2550 และสำเร็จการศึกษาในภาคต้นปีการศึกษา 2553
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