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การวิจัยเรื่องศิลปินเพลงไทยและเครือข่ายการสื่อสารกับแฟนคลับ ม ีว ้ตอุประสงค์เพ ี่อท ี่จะศ ิกษาเครือข ่ายการ 

ส ื่อสารของแฟนคลับ ล ักษณะของแฟนคลับ ล ักษณะของสมาซิกแฟนคลับ และปัจจัยในการทำให้แฟนเพลงสมัครเป็น 

สมาซิกแฟนคลับ

เมื่อผู้วิจัยได้ใช้เกณฑ์ ‘'ผ ู้ก ่อตั้งแฟนคลับ" เพ ี่อแบ่งประ๓ ทของแฟนคลับพบว่า แฟนคลับ'ของศิลปิน'ไนป็จจุปัน 

มีอยู่ 4 ประ๓ ทคือ แฟนคลับที่จัดตั้งชื้นโดยบริษ้ท ํเทปเพลง เซ่นอาร์เอส สตาร์คลับ แฟนคลับที่จ ัดตั้งชื้นโดยศิลปิน เซ่น 

ครืลติ,นา แฟนคลับ และทาทายัง แฟนคลับ แฟนคลับที่จัดตั้งชื้นโดยแฟนเพลงอย่างเป็นทางการเซ่น นิโคล แฟนคลับ และ 

แฟนคลับที่เกิดจากการรวมตัวกันของแฟนเพลงอย่างไม่เป็นทางการ

สมาซิกแฟนคลับของศิลปินตั้ง 3 ประ๓ ท ม ีล ักษณะท ี่สอดคล้องก ับแนวค ิด "fans" ที่ว่า แฟนคือกลุ่มท ี่ต ิดตาม 

เนื้อหาหรือผลงานของสื่อมวลซน ซึ่งในที่นื้ก็คือ ศิลปินหรือข่าวคราวต่างๆ ของศิลปิน ซึ่งการติดตามด้วยความซึ่นซอบที่ม ี 

ต่อศิลปิน'นั้น พบว่า ม ีต ั้งสมาซิกที่ต ิดตามไปคนเดียวและไปเป ็นกลุ่ม ซ ึ่งแฟนแบบกลุ่มน ี้ จะม ีล ักษณะที่ลอดคล้องก ับแนว 

คิดของ Jenson ที่ว่า “ เป ็นกลุ่มท ี่ม ีล ักษณะจงรักภักดีต ่อส ิ่งท ี่ตนหลงใหล และหลังจากนั้นก ็จะเก ิดความจงรักภ ักด ีต ่อกลุ่มท ี่ 

หลงใหลในสิ่งเดียวกับตนเอง" ซึ่งในที่นื้ก็คือ เพ ี่อนสมาซิกแฟนคลับด้วยกัน โดยสมาซิกมักจะยินยอม ทำตาม หรือมีความ 

คิดเห็นไปในทางเดียวกันกับเพี่อนสมาซิกนั้นเอง ล ักษณะเด่นอีกประการหนึ่งของสมาซิกแฟนคลับที่ถ ูกด้นพบ คือสมาซิก 

แฟนคลับจะรู้ส ึกไม่พอใจและต่อต้านเมื่อร ู้ว ่าแฟนคลับที่ตนเป็นสมาซิกอยู่น ั้นทำชื้นมาเพ ี่อการค้ามากกว่าการทำชื้นมาด้วย 

ใจ

สำหรับเครือข่ายการสื่อสารของแฟนคลับที่จ ัดตั้งชื้นโดยบริษ ัทและโดยศิลปินนั้นพบว่า "ศ ิลปิน" ทอเป็น

“ตำแหน่งศูนย์กลาง" ที่สุดในเครือข่าย เพราะจะเป็นตำแหน่งที่ส ่งข้อมูลข่าวสารต่างๆ ไปให้กับสมาซิก ส่วนแฟนคลับที่จ ัด 

ตั้งชื้นโดยแฟนเพลงอย่างเป็นทางการนัน้พบว่า "ผ ู้จ ัดต ั้งแฟนคลับ” เป็น "ตำแหน่งศูนย์กลาง’' ซ่ึงสมาซิกจะต้องเข ้าไปหา 

ตำแหน่งศูนย์กลางเอง โดยสมาซิกมักจะนำข่าวสารนั้นส่งต่อไปให้เพี่อนสมาซิกด้วยกันอีกทอดหน่ึง ซึ่งถือเป็นการติดต่อสื่อ 

สารในรูปแบบตาข่าย เม ื่อเครือข ่ายมีขนาดใหญ ่สมาซิกแฟนคลับมักจะมีปฏ ิล ้มพ ันธ์ก ับคนอี่นๆ เพียงไม่กี่คนเท่านั้น โดยจะ 

ม ีปฏ ิล ัมพ ันธ ์ก ับบ ุคคลท ี่ม ีความเหมือนก ับต ัวเองมากท ี่ส ุด แต่ในกรณีท ี่สมาซิกมีน ิล ัยบางอย่างไม่เหมือนกับกลุ่มเพ ี่อน

ส'มาซิกเหล่านื้ก ็จะปรับเปลี่ยนนิลัยให้เหมือนกับเพี่อนพันที เพี่อที่จะได้อยู่ในกลุ่มนั้นหรือเกิด "การเกาะกล ุ่ม,’ มากชื้น

สำหรับผลจากการวิจ ัยที่สำค์ญอีกส่วนหนึ่งคือ ปัจจัยที่ทำให้แฟนเพลงตัดสินใจสมัครเป็นสมาซิกแฟนคลับพบ 

ว่า ได้แก่การที่ผ ู้ร ับสารซึ่นซอบตัวศิลปิน การคำนิงถืงราคาค่าสมัคร ความต้องการเข้าร่วมกิจกรรมและต้องการมีเพ ี่อนใหม่ 

ความต้องการมีซ ื่อเสียง และอิทธิพลจากการโฆษณา
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JETSADA RATTANAKHEMAKORN : THAI POPULAR SINGERS AND FAN CLUBS COMMUNICATION 

NETWORK. THESIS ADVISOR : Dr KITTI GUNPAI 105 pp. ISBN 974-332-038-5

The purpose of this research on Thai popular singers and fan club communication networks was to 

investigate fan club communication networks, characters of fan clubs and fan club members, and to research factors 

which influenced music fans to apply for membership.

Classifying the types of fan club by using "fan club founders” criteria, the findings revealed that there 

were 4 types of fan club : 1) founded by a music company, such as RS Star Club; 2) the singer as founder, such as 

Christina Fan Club and Tata Young Fan Club; 3) formally founded by music fans, such as Nicole Fan Club ; and 4) 

informally organized by music fan.

Members of all types of fan club possess characters relevant to certain concepts of a "fan” . They are a 

group of people aimed at the mass communicators' product, including communicators such as singers. These fans are 

communicators’ admirers, following singers alone or in a group. This character of the fan is relevant to Jenson's concept 

stating that “fans are a group of people who adore the thing they are infatuated with and later become worshiper เท a 

group infatuated with the same thing". They are the fan club members เท this case. Usually, the members agree to 

follow or possess the same idea as their peers. The other dominant character of fan club members revealed by this 

research is that members will be dissatisfied and protest if they find that the club they belong to is organized for profit.

The central focus of the fan club communication network organized by companies and singers is the 

singers themselves. They function as senders of the information to the members. เท formal fan clubs organized by 

music fans, “the centre" is the founder of the fan club. The members approach the centre to gain information which they 

disseminate to other members in order to maintain network communication. When the network grows larger, members 

interact with a few people who have similar characters to themselves. However, if they are different characters with in 

the group, these members will adapt their characters in order to achieve cohesion within the group.

The factors influencing music fans to apply for membership are : 1) admiration of the singer; 2) 

consideration of the membership fee ; 3) motivation of joining activities and the desire to make new friends ; 5) a desire 

to gain celebrity ; and 6) the influence of advertising.
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