
บทท่ี 1
บทน่า

ที่มาและความสำคัญของปัญหา
คำว่า “ภาพยนตร์” นันเกิดขึนครังแรกในสมัยรัชกาลท่ี 6 ซ่ึงเดิมเรียกกันว่า “หนัง” เน่ืองจาก 

ลักษณะเป็นการฉายบนจอคล้ายกับ “หนังตะลุง” และ “หนังใหญ่” อันเป็นมหรสพอย่างหน่ึงของ ไทยท่ี 
เป็นการฉายด้วยเครื่องทำให้เป็นภาพเคลื่อนไหว ได้บนจอ ภาพยนตร์จึงถือได้ว่าเป็นประดิษฐกรรมท่ี 
นำเอาความรู้ด้านวิทยาศาสตร์หลายแขนงมาผสมผสาน กับศิลปศาสตร์ เพ่ือให้เกิดความสุนทรีย์จากการ 
นำภาพนิ่งหลายร้อยภาพมาร้อยเรียงให้มีความต่อเนื่องฉายออกมาให้เป็นภาพเคลื่อนไหวได้ และอาจจะ 
กล่าวได้ว่าภาพยนตร์มีลักษณะเป็นทวิลักษณ์ หรือสองลักษณะคู่กัน กล่าวคือ นอกจากภาพยนตร์จะเป็น 
ศิลปะแขนงหนึ่งแล้ว ภาพยนตร์ยังเป็นสื่อมวลชน อีกประการหน่ึง ที่มีอิทธิพลต่อการรับรู้ของผู้ชมอีก 
ด้วย

จากบทบาทของภาพยนตร์ ในฐานะส่ือมวลชนที่มีอิทธิพลต่อการรับรู้ดังกล่าวภาพยนตร์ยังเป็น 
สื่อที่สามารถถ่ายทอดความรู้ ศิลปวัฒนธรรม รวมท้ังความเป็นอยู่ในสังคมอันจะถ่อให้เกิดการเปล่ียน 
แปลงของทัศนคติ และค่านิยมมองประชาชนได้ (วรรณสิริ โมรากุล, 70 ปี ภาพยนตร์ไทย น.27)

เป็นเวลาเกือบ 100 ปีแล้วที่ภาพยนตร์ได้ถือกำเนิดขึ้นมาและกลายเป็นสื่อมวลชน ท่ีมีบทบาท 
สำคัญต่อการดำเนินชีวิตประจำวันของผู้คนไม่แพ้สื่อมวลชนแขนงอื่น  ๆ ไม่ว่าจะเป็นวิทยุ โทรทัศน์ 
และหนังสือพิมพ์

ปิจจุบันสื่อภาพยนตร์ได้กลายเป็นส่วนหนึ่งของชีวิตประจำวัน ให้ความรู้ ข้อคิดและสีสันของ 
ชีวิตบางครังหลายคนก็อาจจะไม่คิดว่าสิ่งที่เราคิดเราทำนันเปีนสิ่งที่เรา1ซึม1ซับถ่ายทอดมาจากภาพยนตร์ 
โดยไม'รู้ตัว เพราะอิทธิพลของภาพยนตร์มีผลกระทบต่อสังคมในทุก  ๆ เร่ือง ที่ผ่านมาจึงมีการศึกษาแนว 
คิดเรื่องการรับรู้ของผู้ชมจากการชมภาพยนตร์ โดยใช้ข้อคิดทางจิตวิทยาเรื่องส่ิงเร้ากับการตอบสนองมา 
พิจารณาพฤติกรรมของคนดู และพบว่าอิทธิพล ของภาพยนตร์ ท่ีมีต่อผู้ชมแต่ละคนบันแตกต่างไปตาม 
ลักษณะของกลุ่มโดยแยกแยะแนวคิดได้ดังนี

สาร (cause) หมายถึง ข้อคิด ฒือหา เร่ืองราวท่ีสร้างส่ิงเร้าต่อผู้ชม ผลท่ีเกิด (effect) หรือ 
ปฏิกิริยาตอบสนองต่อสาร ทังเนือหาสาระและผลท่ีเกิดบัน จะมีผลต่อผู้ชมกลุ่มไหนน้ัน ข้ึนอยู่กับ
ความแตกต่างของแต่ละบุคคล ความสนใจ การเลือกรับรู้ ของแต่ละบุคคล (selective perception) แนว 
คิดนีคือทฤษฎีเรื่องความแตกต่าง1ของบุคคล มีนักวิชาการหลายคนกล่าวว่า “ผู้ชมภาพยนตร์ จะมีแนว
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จากแนวคิดน ีจ ึงพบว่าผ ู้ชมภาพยนตร์แต ่ละบ ุคคล จะมีความแตกต่างกันไป เช่น
ภาพยนตร์เรื่องเดียวกัน ซึ่งอาจมีหลายเรื่องหลายรส ทังเร่ืองเศร้า ตลก เบาสมอง ผู้ชมอาจเลือกให้ความ 
สนใจแต่เรื่องราวที่ตลกเบาสมอง ในขณะเดียวกัน กระบวนการเลือกชมภาพยนตร์ ในแต่ละข้ันตอน 
พันจะสอดคล้องกันกับความคิดเดิมที่มีอยู่ก่อนหน้านั้นแล้ว (บรรจง โกศัลวัฒน้, 701 ปีภาพยนตร์ไทย 
น.55-56.)

จะเห็นได้ว่าภาพยนตร์ไทยก็เป็นส่วนหนึ่งของสังคมไทยตังนั้นกลยุทธ์ในการผลิตภาพยนตร์ 
น้ัน การตัดสินใจจากผู้บริหารระดับสูงซึ่งมีความสำคัญอย่างยิ่งต่อเงื่อนไข ท่ีจะเกิดข้ึนในการสร้างงาน 
สื่อมวลชน ที่เป็นทังงานบันเทิง เป็นทั้งภาพสะท้อนของสังคมในยุคต่าง  ๆ เป็นท้ังการประคับประคอง 
ส ัง ค ม ใ ห ้'อ ย ู, ร 'ว ม ก ัน ไ ด 'อ ย , า ง ส ง ม ส ุข  แ ล ะ ย ัง เป ็น ผ ล ก ํ าไร อัน เป ็น ก อ บ เป น  
กำอีกด้วย

ทุกวันนี้ทุกคนต่างยอมรับศิลปะในการสร้างงาน สื่อมวลชนจะต้องใช้ประสบการณ์ที่ผ่านมา 
การสั่งสม และกลั่นกรองมาเป็นระยะเวลานาน ความชำนาญ เฉพาะด้านอันจะเกิดข้ึนได้เฉพาะบุคคล 
บางประเภท มิใช่ว่าการผลิต ภาพยนตร์ จะเกิดขึ้นแต่เพียงเขียนบทภาพยนตร์ แล้วให้ผู้แสดงมาแสดง 
ไปตามบทบาท เสร็จแล้วก็จะได้ภาพยนตร์ มาเร่ืองหน่ึง การกล่าวเช่นนี้เป็นการรวบรัดเกินไป เพราะ 
ผลผลิตคือ ภาพยนตร์จะมีคุณภาพหรือได้ รับความนิยมจากคนดูหรือไม่ ขึนอยู่กับป็จจัยการผลิตหลาย 
อย่าง การที่จะมีบริษัท ผู้ผลิตภาพยนตร์ สามารถดำรงอยู่ได้โดยได้รับความนิยมจากประชาชนอย่างต่อ 
เนื่องโดยตลอดและได้รับผลตอบแทนอย่างคุ้มค่า จึงมีเพียงไม่กี่บริษัท ผู้ชมเป็นส่วนกำหนดแนวทาง 
ของภาพยนตร์ ผู้สร้างจึงมักเลือกสรรสร้างแต่ภาพยนตร์ ในแนวท่ีประสบความสำเร็จ เป็นท่ีนิยมของ 
ประชาชนแล้ว จะมีการสร้างภาพยนตร์ ในแนวเดียวกันน้ีตามกันออกมา

เราจะสังเกตได้ว่าภาพยนตร์ที่ประสบความสำเร็จ ทางด้านรายได้พันไม่เพียงแต่ประสบความ 
สำเร็จ ทางด้านรายได้ ในกรุงเทพฯ เท่าน้ัน แต่ยังประสบความสำเร็จด้านรายได้ต่างจังหวัดด้วย ถึงแม้ 
ว่าพฤติกรรมของผู้บริโภคในกรุงเทพฯ และ ในต่างจังหวัดมีความแตกต่างกัน ผู้บริโภคในกรุงเทพฯ จะ 
นิยมชมภาพยนตร์ ต่างประเทศถึง 65% แบ่งเป็นภาพยนตร์จากตะวันตก 40% ภาพยนตร์ฮ่องกง 25% 
ส่วนภาพยนตร์ไทยจะมีสัดส่วนเพียง 35% ในขณะที่ตัวเลขความนิยมภาพยนตร์ ในต่างจังหวัดมีมากถึง 
60% ส่วน 40% ที่เหลือจะเป็นของภาพยนตร์ฮ่องกงและภาพยนตรํจากตะวันตก (คู่แข่ง, 2538)

ทางในการเล ือกสรรท ี่เป ็นต ัวของต ัวเอง เล ือกรับรู้ เล ือกรับสาร โดยเฉพาะเนื้อหาเรื่องราวที่ตนสนใจ
สามารถเข ้าใจได ้เร ื่องราวท ี่ส ัมพ ันธ ์สอดคล ้องก ับต ัวผ ู้ชมมากกว่าเร ื่องราวท ี่ไม ่เคยร ับร ู้มาก ่อน”

ภาพยนตร์ไทย ที่ผ่านมา ตลาดใหญ่ จะเป็นวัยรุ่นเพราะฉะพัน ผู้สร้างภาพยนตร์ 
ผู้กำกับภาพยนตร์ ส่วนใหญ่จะเน้นไปทางเนือหาที่เกี่ยวกับวัยรุ่น มีจุดขายให้วัยรุ่นสนใจ เพราะวัยรุ่นท่ี 
เป็นกลุ่มผู้ชมส่วนใหญ่ของภาพยนตร์ไทยพัน เป็นวัยที่มีความต้องการบางอย่างที่มีลักษณะเฉพาะ
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เจาะจง คือ มีความอยากรู้อยากเห็น ต้องการความแปลกใหม่ ความพึงพอใจทางต้านอารมณ์ ความตลก 
ความต่ืนเต้น ความรัก ด้วยเหตุที่วัยรุ่นเป็นผู้รับสารกลุ่มใหญ่ที่สุดของภาพยนตร์ไทย 'จึงทำให้ผู้สร้าง 
ภาพยนตร์ไทยส่วนใหญ่สร้างภาพยนตร์เพื่อสนองความต้องการของตลาดในส่วนนี้ แต่ก็ไม่สามารถ 
สรุปไต้ว่าภาพยนตร์วัยรุ่นทุกเรื่องจะประสบความสำเร็จ เพราะความสำเร็จของภาพยนตร์ขึ้นอยู่กับองค์ 
ประกอบหลายประการด้วยกัน ทังทางต้านเนื้อหาสาระ ทางต้านการผลิตและยิ่งยุคนี้เราต้องยอมรับว่า 
การโฆษณามีอิทธิพลอย่างมากที่จะชักจูงให้มาชมภาพยนตร์

ดังนันหากผู้สร้างภาพยนตร์ไทยมีการวางแผนที่ดี มีการนำเสนอเร่ืองราวท่ีดี และมีการผลิตที่มี 
คุณภาพ คำกล่าวที่ว่าภาพยนตร์ไทย “นาเน่า” อันเกิดจากความหยุดนิ่งของเนื้อหาสาระก็จะหมดไป และ 
หากผู้สร้างภาพยนตร์ ไทยหลีกหนีความชำซากจำเจในการเสนอเรื่องราวของวัยรุ่นที่มุ่งเน้นมุขตลกเป็น 
หลัก โดยมิไต้คำนึงถึงจุดอิ่มตัว หากผู้สร้างภาพยนตร์ กล้าพอท่ีจะนำเสนอเน้ือหา ในแง่มุมใหม่ท่ี
แหวกแนวออกไปก็อาจเป็นการจุดประกายให้กับวงการภาพยนตร์1ใทยได้

หลังจากที่คุณเกียรติ เอ่ียมพ่ึงพร ได้ก่อตังบริษัทไฟว์สตาร์โปรดักชื่น โดยนำเอาผู้สร้างเก่า  ๆ
หลายท่านมาร่วมงานภาพยนตร์ ที่ไฟว์สตาร์สร้างหลายเรื่องในยุคแรก  ๆ ประสบความสำเร็จอย่างมาก 
ไม่ว่าจะเป็นรักอุตลุด ช่ืนชุลมุน ของเปียก โปสเตอร้ ตลาดพรหมจารี พยัคฆ์ร้าย ไทยถีบ ขุนศึก ของ 
สักกะ จารุจินดา นรกตะรุเตา ลุย ของรุจน์ รณภพ เทวดาเดินดินของท่านบุ้ย ยุคน้ัน ภาพยนตร์เกือบ 
ทุกเรื่องของไฟว์สตาร์ท่ารายไต้ดีอย่างมาก คุณเกียรติจึงดำเนินงานขายธุรกิจ ออกไปด้วยการไปเจรจา 
กับคุณอดุลย์ สุวัฒน์วงศ์ชัย เจ้าของโรงภาพยนตร์เอเธนส์ ขอนำภาพยนตร์ในเครือไฟว์สตาร์เข้ามาฉาย 
ประเดิมด้วยเรื่อง รักอุตลุด ของ เปียก โปสเตอร์ หลังจากนั้นไม่นาน กิจการของ นิวไฟว์สตาร์ก็เริ่ม1ใหญ่ 
โตฃึน คุณเกียรติได้นำภาพยนตร์มาเข้าฉายที่โรงภาพยนตร์ พาราไดซ์ ศรีย่าน พระโขนงรามา ซ่ึงเป็น 
โรงภาพยนตร์ในเครือของ คุณประเสริฐ ศรีส้มพันธ รวมไปถึงศาลาเฉลิมกรุง ของ สหซีเนมา ความย่ิง 
ใหญ่ของ “ไฟว์สตาร์” มีมากข้ึน จนต้องเปลี่ยนชื่อมาเป็น ไฟว์สตาร์โปรดักช่ืน ต่อมาไต้มีผู้สร้างมาร่วม 
งานกับไฟว์สตาร์ มากข้ึน ล้วนแล้วแต่เป็นผู้สร้างผู้กำกับฯ ท่ีมีปีมือ ระดับชั้นแนวหน้าแทบทั้งน้ัน ไม่ 
ว่าจะเป็น ครูวิจิตร คุณาวุฒิ ผู้กำกับเร่ือง เมียหลวง เพ่ิมพล เชยอรุณ ผู้กำกับเร่ืองหลวงตา ยุทธนา 
มุกดาสนิท ผู้กำกับเรื่องหลังคาแดง ล้อต๊อก ผู้กำกับเรื่องทหารเกณฑ์ และแจ๊สสยาม ผู้สร้างอารีดัง ล้วน 
แล้วแต่เป็นผู้สร้างที่ท่าหนังให้กับไฟว์สตาร์ และสามารถท่ารายได้แทบทุกเรื่อง

คุณเกียรติ เริ่มคิดจะขยายกิจการเพิ่มมากขึ้นกว่าเก่า ในปี พ.ศ. 2528 คุณเกียรติ จึงท่าการสร้าง 
โรงถ่ายขึนมาแถวลาดกระบัง เปีาหมายก็คือจะท่าให้ธุรกิจด้านภาพยนตร์ของไทย เทียบเท่ากับวง 
การฮอลลีวู้ด ที่เขามีโรงถ่าย ห้องล้างฟิล์ม หรือห้องแล็บเอง คุณเกียรติก็ต้องการเช่นนันเหมือนกัน แต่
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แล้วในวันท่ี 14 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2524 คุณเกียรติ เอ่ียมาพ่ึงพร ก็ถูกลอบสังหาร ขณะกำลังขับรถกลับ 
บ้าน เม่ือเวลา 22.00 น. ด้วยอายุเพียง 41 ปี อันสืบเน่ืองมาจากการขัดผลประโยชน์ แม้ว่าคุณเกียรติจะ 
เสียชีวิตไปแล้ว แต่ก็ไม่สามารถทำให้ไฟว์สตาร์โปรดักช่ันล่มสลายลงไปได้ คุณเจริญ เอ่ียมพ่ึงพรได้ทำ 
การสานต่อความ'ฝืนของคุณเกียรติให้กลายเป็นจริง ไฟว์สตาร์นับวันเจริญยิ่งข้ึน ผู้สร้างผู้กำกับยุคใหม่ 
เกิดฃึนมาอย่างมากไม่ว่าจะเป็น คุณอุดมศิลปึ ปิจจัยโย คุณพจน์ อานนท์ คุณปีญญา น่ิมเจริญพงษ์, 
ชาติชาย แก้วสว่าง, ชูชาติ โตประทีป, สมชาย โพธดี, ชูชัย องอาจชัย, นพพร วาทิน, บัณฑิต ฤทธิ 
ถกล และณรงค์ จารุจินดา

ปี พ.ศ. 2531 บริษัท ไฟว์สตาร์โปรดักชั่น ก็ย้ายมาอยู่ที่บริเวณสี่แยก อ.ส.ม.ท. 
ถนนพระราม 9 ไฟว์สตาร์ ได้ให้กำเนิดดาวแห่งวงการภาพยนตร์ไทย มาแล้วหลายคน ไม่ว่าจะเป็น 
จตุพล ภูอภิรมย์ พอเจตน์ แก่นเพชร เกรียงไกร อุณหะนันท์ จนกระท่ังมาถึงยุค สันติสุข พรหมสิริ 
จินตหรา สุขพัฒน์ ทุกวันนีไฟว์สตาร์โปรดักชั่น ยังก้าวสู่ความเป็นหนึ่ง อยู่ในวงการ
ภาพยนตร์ไทยอย่างไม่มีที่สิ้นสุด แม้จะเกิดค่ายหนังเพิ่มข้ึนอย่างมากมาย และยังทำรายได้มากกว่า
ไฟว์สตาร์ในบางคราว ไฟว์สตาร์ โปรดักช่ัน ก็ยังคงเดินหน้าต่อไป

แล้วเห้นทางสู่ความสำเร็จ1ของ “ไฟว์สตาร์ โปรดักชั่น,, ที่ได้กล่าวมาสู่จุดนี้ได้ถึงทุกวันนี้ ก็ 
เพราะชายที่ชื่อ เกียรติ เอ่ียมพ่ึงพร แม้เขาจะจากไปแล้วแต่ส่ิงท่ีเขาได้สร้างทิ1,งเอาไว้ยังคงอยู่มาจนถึง 
ทุกวันนี ด้วยัฟมือของน้องชายแท้  ๆ ของเขาคุณเจริญ เอ่ียมพ่ึงพร ขอยกย่องคุณเกียรติ เอ่ียมพ่ึงพร 
เป็นศิลปินผู้บุกเบิกการนำระบบเครือมาใช้เป็นคนแรก ชีวิตของคุณเกียรตินันคนรุ่นหลังน่าจะนำไป
ศึกษา และนำไปเป็นแบบอย่างในการต่อสู้ แม้จะจบเพียงแค' ช้ันมัธยมศึกษา'ปีท่ี 4 เขาก็สามารถก้าวมา 
ถึงขั้นนี้ได้

ธุรกิจภาพยนตร์เป็นธุรกิจที่ใช้เงินทุนมหาศาล มีอัตราเส่ียงสูงและมีผู้ร่วมงานมาก และ
ประการสำคัญภาพยนตร์ ท่ีจะประสบความสำเร็จมีรายได้คุ้มทุน และทำกำไรได้น้ันจะต้องมีคุณภาพดี 
ด้วย สิ่งเหล่านี้เองจึงเป็นเหตุให้การสร้างภาพยนตร์จำเป็นต้องอาศัยผู้ท่ีมีความรู้ ความสามารถและมี
ประสบการณ์ในการทำงาน เพราะความรู้และประสบการณ์ของผู้ร่วมงานที จะเป็นปีจจัยสำคัญท่ีส่ง 
เสริมให้งานสร้างภาพยนต์เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ รวดเร็ว และประหยัด ซึ่งจะส่งผลให้ ภาพยนตร์ 
นั้นประสบความสำเร็จทังทางด้านคุณภาพและรายได้

ในการบริหารการผลิตแต่ละอย่างนัน คงหลีกเลี่ยงไม่พ้นจากการท่ีต้องมี “เงินทุน” เพราะเงิน 
ทุนถือเป็นทรัพยากรพืนฐานของการผลิต โดยเฉพาะการสร้างภาพยนตร์ไทย ท่ีมีผู้อำนวยการสร้าง
ภาพยนตร์เป็นผู้จัดหาเงินทุน แต่อย่างไรก็ดี ในปิจธุบัน จำนวนผู้ลงทุนสร้าง ภาพยนตร์ไทยได้ลดน้อย



ลงกว่าอดีต และได้จัดตั้งเป็นบริษัทหรือกลุ่มเพ่ือสร้างภาพยนตร์ท่ีค่อนข้างเข้มแข็งและดำเนินธุรกิจ
อย่างเป็นล่ําเป็นสัน

การสร้างภาพยนตร์แต่ละเรื่องนัน นอกจากจะต้องสินค่าใช้จ่ายจำนวนมากแล้ว ยังเป็นเร่ืองท่ี 
ต 'อ งใช ้เว ล าท ั้ง ใน ข ั้น ต อ น เต ร ีย ม งาน ก 'อ น ก าร ผ ล ิต ภ าพ ย น ต / ข ั้น ตอน การถ,ายทำ
ภาพยนตร์ และขันตอนหลังการผลิตภาพยนตร์ การติดตามสอดส่องเพ่ือล้นหาความต้องการในด้าน 
ความบันเทิง ของผู้ดูกลุ่มเป้าหมายถือเป็นเร่ืองละเอียดอ่อน ท่ีต้องอาศัยระยะเวลา ซึ่งล้าวิเคราะห์ช่วง 
เวลาของความต้องการได้ถูกต้องตามบรรทัดฐานของสังคมแล้ว โอกาสท่ีจะประสบความสำเร็จในการ 
ผลิตภาพยนตร์ที่มีคนดูนิยมชมชอบ และกล่าวขวัญถึง ย่อมเป็นของผู้สร้างนัน

ภาพยนตร์ในสังคมใด ก็ตามจะมีลักษณะเป็นเช่นไรน้ันย่อมเป็นผลสะท้อนของรสนิยม ของคน 
ด ูในส ังคมน ั้น  คน ด ูจ ึง เป ็น ผ ู้ม ีส 'วน กำห น ด แน วท างข องภ าพ ยน ต ร ์, ถ ้าคนล ูไม,นิยม
ภาพยนตร์แนวใด ภาพยนตร์แนวนันจะถูกผลิตขืนมาอย่างมากมายได้อย่างไร เพราะการลงทุนสร้าง
ภาพยนตร์ แต่ละเรื่องต้องใช้เงินลงทุนเป็นจำนวนมาก และงานสร้างภาพยนตร์ก็เป็นงานธุรกิจชนิด
หน่ึง ที่จำเป็นต้องหวังผลกำไร-ขาดทุนด้วย จึงย่อมไม่มีใครกล้าเสี่ยงท่ีจะลงทุนสร้างภาพยนตร์ ท่ีไม่มี 
คนนิยมดู ผู้สร้างภาพยนตร์ จึงมักเลือกสร้างแต่ภาพยนตร์ ในแนวท่ีคนดูชอบ และหากใครสร้างภาพ 
ยนตร์ในแนวใด ประสบความสำเร็จเป็นที่นิยมของผู้ชมแล้วก็จะมีการสร้าง ภาพยนตร์ ในแนวเดียวกัน 
นีตาม  ๆ กันออกมา จนกว่าจะเส่ือมความนิยม แล้วก็ไปตังแต่สร้างภาพยนตร์ในแนวอ่ืนท่ีประสบความ 
สำเร็จ ข้ึนใหม่ตามอย่างกันต่อไป

โดยทั่วไปเงินทุนจะมาจากสายหนัง สายหนัง ประกอบด้วย สายเหนือ, สายใต้, 
สายอีสาน , สายตะวันออก, 8 จังหวัด และชานเมือง โครงการภาพยนตร์เร่ืองหน่ึง  ๆ เม่ือมีข่าวว่าจะ 
เปิดกล้อง จะมีสายหนังสนใจ หรือมีการเสนอขาย โครงการภาพยนตร์ให้แก่ สาย การเสนอขายโครง 
การภาพยนตร์ ให้แก่สายนัน จะได้ราคาดีหรือไม่ขืนอยู่กับพระเอก-นางเอก บทประพันธ์ ผู้กำกับการ 
แสดง บริษัทผู้สร้าง และประเภทของภาพยนตร์

จะเห็นได้ว่าภาพยนตร์ไทยของบริษัท ไฟว์สตาร์ โปรดักช่ัน ในช่วงภาวะวิกฤติเศรษฐกิจนัน 
มีภาพยนตร์ ที่สร้างออกมาจำนวน 23 เร่ือง จึงเป็นที่น่าศึกษาถึงกลยุทธ์ในการผลิต ภาพยนตร์ไทย , การ 
วางแผนการผลิต และการประชาสัมพันธ์
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ใเญหานำวิจัย
1. แผนกลยุทธ์ในการจัดการผลิตภาพยนตร์ของ บริษัท ไฟว์สตาร์ โปรดักช่ัน จำกัด มี 

ลักษณะอย่างไร

2. บริษัทฯ มีวิธีการหางด้านการตลาดมี ลักษณะอย่างไร

วัตลุประสงค์
1. เพื่อศึกษาถึงแผนกลยุทธ์ในการผลิตภาพยนตร์ ของบริษัท ไฟว์สตาร์ โปรดักช่ัน จำกัด 

ในภาวะวิกฤติทางเศรษฐกิจ (พ.ศ. 2539 -2541)

2. เพื่อศึกษาวิธีการทางด้านการตลาดที่สามารถสร้างรายได้ให้กับบริษัทในภาวะวิกฤต
เศรษฐกิจ

ขอบเขตของการวิจัย
การศึกษาวิเคราะห์ กลยุทธ์ในการผลิตภาพยนตร์ ของบริษัท ไฟว์สตาร์ โปรดักช่ัน จำกัด 

จะศึกษาเฉพาะป็จจัยที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับภาพยนตร์ไทยของบริษัท ไฟว์สตาร์ฯ เช่น การประชาสัมพันธ์ 
ภาพยนตร์ และวิธีในการผลิต เป็นต้น

ข้อตกลงเบื้องต้น
บริษัท ไฟว์สตาร์ โปรดกช่ัน จำกัด เป็นบริษัทเอกชน ท่ีดำเนินงานเกี่ยวกับการผลิตภาพ 

ยนตร์โดยเฉพาะ

f
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ข้อสันนิษฐาน
1. กลยุทธ์ในการผลิตภาพยนตร์ไทยของบริษ ัท ไฟว์สตาร์ โปรดักชั่น จำกัด 

มีลักษณะที่เอาใจตลาดวัยรุ่น

2. บริษัท ไฟว์สตาร์ โปรดักชั่น จำกัด มีกลยุทธ์ในการผลิตภาพยนตร์ ที่เป็น 
แบบฉบับของตนเองเช่น การคัดเลือกเรื่อง ผู้กากับ ผู้เขียนบท ดารา การควบคุม การเงิน 
การประสานงานการสร้างภาพยนตร์ การเผยแพร,และการจัดจำหน่าย

นิยามศัพท์
“ภาพยนตร์” หมายถึง การถ่ายทำโดยใช้ฟิล์ม 35 มม. ในการถ่ายทำที่ทำให้

ปรากฎเป็น ภาพและเสียงออกมา

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ
เนื่องจากในป้จจุบันงานทางด้านการผลิตภาพยนตร์ เป็นท่ีสนใจของบุคคลเป็นจำนวน มากดังน้ันงาน 
วิจัยชินนี จะมีประโยชน์ต่อผู้ท่ีสนใจท่ีจะศึกษาถึงการวางแผนการผลิตภาพยนตร์และกลยุทธ์ต่าง  ๆ ใน 
การผลิตภาพยนตร์ไทย เพ่ือท่ีจะได้นำไปใช้เป็นแนวทางในการกำหนดวางแผนกลยุทธ์การผลิตภาพ 
ยนตร์ไทย ให้เกิดสัมฤทธิผลตรงตามวัตถุประสงค์เป้าหมายอย่างแท้จริงต่อไป
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