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0.05 (
25,974,149

399.99

40

(Convenience

95% 5%

5%)

2541

399.5

400






(floor display)

42



(Class interval)

3.50 - 5.00
2.50 - 3.49

1.00-2.49

43



(Close-ended questions)

(Open-ended questions) 18 4
1
2
3
4
1
1 6
! 2
by
(Validity)
30

(Relevance)

(Pre-test)



(Frequency)

(Standard Deviation)

t-test

SPSS

(Percentage)

(Mean)

(ANOVA)

45



	บทที่ 3 ระเบียบวิธีวิจัย
	รูปแบบการวิจัย
	การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก
	การสำรวจด้วยแบบสอบถาม
	เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย
	การทดสอบความน่าเชื่อถือของเครี่องมีอ
	สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล
	การวิเคราะห์ข้อมูล


