. (Leavitt J. Harold; el al; The Organizational World, New
York, 1973) 4
1
2,
3.

k

(Tasks)
(Structure)

ro

3. (Tools)

4, (People)



(Child, John. Organization: A Guide to Problems and Practice.

London)
1 (Environment)
2, (Diversification)
3, (Technology) 20
4, (Growth)
5. (Personnel)

(Gerbner, 1969)

( : ) ( )

(Mcquail, 1987)



.. 2500



.. 2500-2510

Mr. Groarke
.. 2495 (Full Service
Agency) -
(Cathay Advertising) (Ted
Bates) (International Agency)
.. 2496 (Grant Advertising)
(Kenyon and Eckhardt)
.. 2506
(Dentsu) (Hakuhado)
.. 2514 (Chuo
Senko)

: .. 2510-2520

2 .. 2510-2520
(SSC & B Limas)
. .2513 (Ogilvy and Mather) .. 2516



281

. 217

Joint-ventures

2509 8 .. 2511

, 261



(Paterson and Partners)
.. 2520
Origin) (Local Agency)

(Production House)

(In-house Agency)
(Full Service Agency)
.. 517 0l
.. 2518
.. 2519

.. 2520

A .. 2520-

(Amex

.. 2507



(Second unit Agency)

(SSC & B Limas) (Sprint

Advertising) (Ogilvy & Mather) -

(Meridian Advertising) .. 2523 (McCann
Erickson) (Harrison Agency) . . 2524

(Local Agency)
.. 2520

.. 2520 .. 2524

260

- 2531)

14



(2527)
. 2527

(Advertising Agency)

(Creative) (Media
Planning)

(Direct Response)

1 (International Multinational Agency)



2
N.w. Ayer & Son

(Local Agency)

(In-house Agency)

4
(Space Broker Stage) .. 1840

(Standard Service Stage) .. 1876

a0

Copy Writing  Art Work
(Marketing Service Stage) .. 1950
(Marketing Mix)

(Full Service Stage)
Full Service Agency
4



17

. 1960
2
1 (Full' Service Agency)
4
11 (Client  Account Service)
12 (Creative)
13 (Media)
14 (Production)

Multi-National
Agency
2
(Specialization Service)
(Creative Boutique) (A La Carte)
(Department Store
type) |

In-house Agency



	บทที่ 2 แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	แนวคิดเรื่ององค์กร
	แนวคิดเรื่องวิวัฒนาการอุตสาหกรรมการโฆษณาในปัจจุบัน
	งานวิจัยเรื่อง “วิวัฒนาการของการโฆษณาในประเทศไทย”


