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there were found that price, place, promotion were also at moderate level whereas p ro d u ct, p e o p le ,  
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นิพนธ์ ผู้ช่วยศาลตราจารย์ ดร. บุญใจ ศรีสถิตย์นรากูร ท่ีให้'คำปรึกษา แนะนำ ให้ข้อคิดและ

กำลังใจในการทำวิทยานิพนธ์มาโดยตลอด ผู้วิจัยรู้สึกชาบซ้ึงในความกรุณา ขอกราบขอบพระคุณ

เป็นอย่างสูงมา ณ โอกาลน้ี

ขอกราบขอบพระคุณ รองศาสตราจารย์ ดร. จินตนา ยูนิ'พันธุ ประธานกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ และ 

อาจารย์ ดร.'ชูคักด้ิ ขัมภลิขิต กรรมการสอบวิทยานิพนธ์ และเป็นอาจารย์ท่ีปรึกษาทางด้านสถิติวิจัย 

ท่ีกรุณาเป็นกรรมการสอบวิทยานิพนธ์และให้คำแนะนำ เพ่ือให้วิทยานิพนธ์ฉบับน้ีลมบูรณ์ย่ิงข้ึน

ผู้วิจัยใด้รับความอนุเคราะห์อย่างสูง และขอกราบขอบพระคุณผู้ทรงคุณวุฒิทุกท่าน ได้แก่ 

ดร. คิรีพร ตันติพูลวินัย รศ. คิรีวรรณ เสรีรัตน์ ผศ. ดร. พนิดา ดามาพงคั อาจารย์ ดร. ชนกพร 

จิตปัญญา อาจารย์ทรงพล ต่อนี อาจารย์ลลิตา สุนทรวิภาต คุณกรียดา วิชัยธนพัฒน์ และ 

คุณอรัญญา มานิตย์ ท่ีกรุณาให้คำแนะนำ ข้อเสนอแนะท่ีเป็นประโยชน์อย่างดีย่ิง

ขอกราบขอบพระคุณ ผู้อำนวยการสำนักการแพทย์ ประธานบริหารโรงพยาบาลเอกซนต่าง  ๆ

ผู้อำนวยการโรงพยาบาล หัวหน้าฝ่ายการพยาบาล หัวหน้าหอผู้ปวย ของโรงพยาบาลท้ัง 14 แห่ง 

รวมท้ังโรงพยาบาลจุฬาลงกรณ์ท่ีผู้วิจัยไปทดลองใช้เคร่ืองมือวิจัย ท่ีให้ความร่วมมือเป็นอย่างดี และ 

อำนวยความสะดวกในการเก็บรวบรวมข้อมูล ขอขอบคุณกลุ่มตัวอย่างท้ัง 400 คนท่ีให้ความร่วมมือ 

ในการตอบแบบสอบถาม ขอขอบคุณคณะพยาบาลศาลตรีจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ท่ีให้ทุน

สนับสนุนบางส่วนในการทำวิทยานิพนธ์ครั้งนี้ รวมท้ังคณาจารย์ทุกท่านท่ีได้ประสิทธ๋ิประลาทวิซา

ความรู้

ผู้วิจัยได้รับโอกาส การสนับลนุน กำลังใจ และคำปรึกษาท่ีดีจากผู้บังคับบัญชาในโรงพยาบาล 

ตำรวจ ตลอดจนเพื่อนร่วมงาน เพื่อนร่วมรุ่น สาขาวิชาการบริหารการพยาบาล สาขาวิชาการพยาบาล 

คิกษา และครอบครัวของผู้วิจัยเป็นอย่างดีตลอดมา ขอขอบพระคุณจากใจจริง

สมบูณ ชัตติยะสุวงคั
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