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ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  S S  SN  N S  แ ล ะ  NN ข อ ง ก ล ุ่ม  N.......................................................  55
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ก ับ  N N  แ ล ะ ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  N S  ก ับ  NN ข อ ง ก ล ุ่ม  ร  แ ล ะ ก ล ุ่ม  N ใน ส ิน ค ้า ท ั้ง
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โฆ ษ ณ า ใ น ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์:  ศ ึก ษ า ต า ม แ น ว แ บ บ ว ัด ก า ร บ ่ง ช ี้ป ร ะ เภ ท บ ุค ล ิก ภ า พ ข อ ง

ไม เย อ ร ส -บ ร ิก ก ส ์” ..............................................................................................................................  69
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22  ส ร ุป ผ ล ก า ร ท ด ส อ บ ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ข อ ง ค ่า ม ัซ ฌ ิม เล ข ค ณ ิต ข อ ง ค ะ แ น น ค ว า ม ช อ บ ต ่อ  

ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  S S  ก ับ  SN  ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  S S  ก ับ  N S  ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  SN  

ก ับ  NN  แ ล ะ ง า น โฆ ษ ณ า แ บ บ  N S ก ับ  NN ข อ ง ก ล ุ่ม  ร  แ ล ะ ก ล ุ่ม  N ใ น ส ิน ค ้า ท ั้ง
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โฆ ษ ณ า ใ น ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์:  ศ ึก ษ า ต า ม แ น ว แ บ บ ว ัด ก า ร บ ่ง ช ี้ป ร ะ เภ ท บ ุค ล ิก ภ า พ ข อ ง
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1 ร ูป ภ า พ เซ ิง ป ร ะ จ ัก ษ ์ (A , ธ, C ) แ ล ะ ร ูป ภ า พ แ บ บ น ึก ค ิด เอ ง (อ, E, F) ข อ ง โฆ ษ ณ า

ส ิน ค ้า โร ง ภ า พ ย น ต ร ์.........................................................................................................................  37

2 ร ูป ภ า พ เช ิง ป ร ะ จ ัก ษ (์G, H, I) แ ล ะ ร ูป ภ า พ แ บ บ น ึก ค ิด เอ ง (ป , K, L) ข อ ง โฆ ษ ณ า

ส ิน ค ้า เค ร ื่อ ง ด ื่ม น ํ้า ค ้ม อ ัด ล ม ......................................................................................................... 38

3 ง า น โฆ ษ ณ า ท ี่ม ีข ้อ ค ว า ม แ ล ะ ร ูป ภ า พ แ บ บ ต ่า ง ๆ  ข อ ง ส ิน ค ้า โ ร ง ภ า พ ย น ต ร .์...............  44

4 ง า น โฆ ษ ณ า ท ี่ม ีข ้อ ฅ ว า ม แ ล ะ ร ูป ภ า พ แ บ บ ต ่า ง ๆ  ข อ ง ส ิน ค ้า เค ร ื่อ ง ด ื่ม น ํ้า ค ้ม อ ัด ล ม .. 45

5 ส ม ม ต ิฐ า น  4 ข ้อ แ ล ะ ส ม ม ต ิฐ า น ใ ห ม ่ท ี่ท ด ส อ บ เพ ิ่ม เต ิม อ ีก  8 ข ้อ  ใ น ก า ร ว ิจ ัย เร ื่อ ง

“บ ุค ล ิก ภ า พ ข อ ง ผ ู้บ ร ิโภ ค ต ่อ ก า ร ต อ บ ส น อ ง ง า น โฆ ษ ณ า ใ น ล ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์:  ศ ึก ษ า ต า ม  

แ น ว แ บ บ วัดก า ร บ ่ง ช ี้ป ร ะ เภ ท บ ุค ล ิก ภ า พ ข อ ง ไม เย อ ร ์ส -บ ร ิก ก ส ิ’' ....................................  68
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