
สรุปผลการวิจ'ย อภิปราย และข้อเสนอแนะ
การศึกษาเร่ืองการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ตามวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์สินค้าสะดวกช้ือ : 

กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์ ผงซักฟอก มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาวิเคราะห์แนวคิดและรูปแบบการ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์และกำหนดแนวทางการพัฒนา บรรจุภัณฑ์ตามวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ประเภท
ผลิตภัณฑ์ผงซักฟอก โดยมีระเบียบวิธีการศึกษาในเชิงคุณภาพจากการ ค้นหาข้อมูลจากเอกลาร 
และบุคคลท่ีเก่ียวข้องในบริษัทผู้ผลิต/จำหน่าย ผง1ซักฟอกบริส ผงซักฟอกเปา และผงซักฟอก 
แอทแทค นอกจากน้ียังได้ศึกษาจากบริษัทตัวแทนโฆษณาเพ่ือนำข้อมูลท่ีได้มาวิเคราะห์หา
ประเด็นท่ีสำคัญของการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ผงซักฟอกและวิธีการใน 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยจะนำเลนอผลการวิจัยท่ีได้ออกมาเป็นข้อสรุปในแต่ละวงจรชีวิตผลิต 
ภัณฑ์โดยแยกออกมาเป็นแต่ละองค์ประกอบของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ การนำเลนอข้อมูลจะ 
เป็นการนำเสนอในลักษณะการพรรณนาเชิงวิเคราะห์และใช้แนวคิดเก่ียวกับการตลาดและการ 
ออกแบบบรรจุภัณฑ์เป็นกรอบในกา?ศึกษา

จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ตามวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ 
ประ๓ทผลิตภัณฑ์ผงซักฟอก โดยเร่ิมศึกษาต้ังแต่ผลิตภัณฑ์น้ีน่ได้เร่ิมแนะนำออกส่ตลาดเป็นคร้ัง 
แรก(LAUNCH^นประเทศไทยจนกระท่ังครบช่วงวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์

แนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์

ก. วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ช่วงแนะนำ มีแนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ในส่วน
ต่างๆดังนี้

1. แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์
- การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ ในส่วนของแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ 

จากช่วงแนะนำไปส่ช่วงแนะนำวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์เดียวกันโดยปกติแล้วจะไม่มีการปรับเปล่ียน 
แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์ แต่อาจจะมีการปรับเปล่ียนในส่วนของรูปแบบบรรจุภัณฑ์

- การพัฒนาฯ ในส่วนของแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์จากช่วงถอดถอยวงจรชีวิต 
ผลิตภัณฑ์คร้ังก่อนมาส่ช่วงแนะนำออกส่ตลาดอีกคร้ังจะต้องมีการปรับเปล่ียนแนวคิดด้านผลิต 
ภัณฑ์ไปจากเดิมอย่างเห็นได้ซัด
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2. องค์ประกอบการออกแบบกราทิเกบนบรรจุกัณฑ์
2.1 ตราสินค้า

- ตราสินค้าท่ีใช้จะเป็นตราลัญลักษณ์ประเภท “โลโก้” แดะ “คอมบิเนชัน” 
โดยไม่มีการใช้ตราลัญลักษณ์ประเภท “ชิมเบิล”มาเป็นตราสินค้า

- ตราลัญลักษณ์จะใช้ตัวอักษรภาษาไทยมาออกแบบเป็นตราสินค้าเสมอ 
โดยเฉพาะบริเวณด้านหน้าของบรรจุภัณฑ์

- การพัฒนาฯ ในส่วนของตราสินค้าจากช่วงแนะนำไปส่ช่วงแนะนำวงจร 
ชีวิตผลิตภัณฑ์เดียวกัน ตราสินค้าจะมีการปรบเปล่ียนเฉพาะองค์ประกอบรองของตราสินค้า โดย 
จะไม่มีการปรับเปล่ียนในส่วนขององค์ประกอบหลักของตราสินค้า การปรับเปล่ียนในช่วงน้ีจะยัง 
คงไว้ในส่วนของประเภทและรูปแบบของตราลัญลักษณ์ยังคงเหมือนเดิม

- การพัฒนาฯ ในส่วนของตราสินค้าจากวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์คร้ังก่อนมา 
ส่ช่วงแนะนำออกส่ตลาดอีกคร้ังตราสินค้าจะมีการปรับเปล่ียนไปจากเดิมอย่างเห็นได้ชัด โดยจะมี 
การปรับเปล่ียนท้ังในส่วนขององค์ประกอบหลักและองค์ประกอบรอง ซ่ึงการปรับเปล่ียนในคร้ังน้ี 
จะเป็นการเปล่ียนประเภทหรือรูปแบบของตราลัญลักษณ์ท่ีนำมาใช้

- สืท่ีใช้ในตราสินค้าจะใช้สือยู่ประมาณ2 -3 สีเท่าน้ัน โดยจะใซ้สีท่ีเป็นสี 
แท้ และดูโดดเด่นเม่ือวางอยู่บนสีพ้ืนของกล่อง มีการใช้เค้นรอบนอกของตัวอักษรเสมอ

- ขนาดของตราสินค้าเม่ือเทียบกับขนาดของด้านหน้ากล่อง
1. ในส่วนของความกว้างของตราสินค้าจะมีความกว้างเกือบจะเท่า 

กับความกว้างของกล่อง หรือมีลัดส่วนเกือบจะเป็น 1/1 เม่ือเทียบกับความกว้างของกล่อง
2. ในส่วนของความสูงของตราสินค้าจะมีความสูงอยู่ระหว่าง 1/3 1 

1/2.5 และ 1/1.5โดยประมาณเม่ือเทียบกับความสูงของกล่อง
- ตำแหน่งในการวางตราสินค้าจะวางอยู่บริเวณเกือบจะก่ึงกลางกล่อง 

โดยอาจจะเยืองมาทางด้านบนของกล่องเล็กน้อย

2.2 สี
- ในการออกแบบบรรจุกัณฑ์เพ่ือแนะนำผลิตกัณฑ์ออกส่ตลาดคร้ังแรก 

น้ัน นักออกแบบบรรจุกัณฑ์ได้มีปัจจัยในการเลือกใช้สี ดังน้ี
1. ความโดดเด่นเม่ือวางอยู่บนช้ันวางสินค้า

- การพัฒนาฯ ในช่วงนี้จะเป็นการใช้กลยุทธ์การตลาดสำหรับสินค้าสะดวก
ช้ือ ในส่วนของ กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์โดยออกผลิตภัณฑ์ปรับปรุง'ใหม่ (Modified Product) เข้า
มาในตลาดเสมอ



267

2. การสร้างความแตกต่างกับผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งในตลาด
3. บุคลิกของสินค้า

- สิท่ีใช้จะเป็นสีท่ีสดสืเดียว ลักษณะพื้นเรียบไม่มีลวดลายหรอลีอื่นเข้า
มาใช้ร่วมด้วย

- การพัฒนาฯ ในส่วนของลีจากช่วงแนะนำไปสิช่วงแนะนำวงจรชีวิต 
ผลิตภัณฑ์เดียวกันหรือจากวงจรชีวิตคร้ังก่อนไปสช่่วงแนะนำออกสิตลาดอีกคร้ัง จะไม่มีการปรับ 
เปลี่ยนลีและรูปแบบการใช้สิ

2.3 ภาพก่าย
- โดยส่วนใหญ่แล้วจะไม่มีการนำภาพถ่ายมาใช้ในการออกแบบบรรจุ 

ภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ ผงชักฟอก
2.4 องค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบ(เล้น และรูปร่างรูปทรง)

- องค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบเป็นส่ิงสำคัญในการออกแบบบรรจุ 
ภัณฑ์ผงชักฟอกและมีการนำมาใช้เป็นองค์ประกอบของการออกแบบบรรจุภัณฑ์เสมอ

- องค์ประกอบอื่นๆทางการออกแบบที่นำมาใช้จะเป็นภาพที่มีองค์ 
ประกอบแบบง่าย  ๆ ไม่จำเป็นต้องมีเร่ืองราวใด  ๆ องค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบโดยมากจะ 
นำมาใช้เพ่ือละท้อนถึงแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์หรือคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์โดยใช้ร่วมกับคำลโล 
แกนและแถบคัวอักษร

- สีท่ีใช้ในองค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบจะใช้สิไม่เกิน 3 ลี โดยจะใช้ 
ลีท่ีสดใสและส่วนใหญ่จะเป็นลีท่ีคัดภับลีของกล่อง

- ในการพัฒนาฯ จากช่วงแนะนำไปส่ช่วงแนะนำวงจรชีวิตเดียวกันจะ 
ต้องมีการปรับเปล่ียนลักษณะขององค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบเสมอ แต่ในขณะเดียวกันก็ 
จะต้องคำนึงถึงความต่อเน่ืองของการออกแบบด้วย ส่วนท่ีไม่ค่อยมีการปรับเปล่ียน คือ ตำแหน่ง 
ในการวางองค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบ

- ในการพัฒนาฯ จากวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์คร้ังก่อนมาส่ช่วงแนะนำออกสิ
ตลาดอีกคร้ัง องค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบจะมีกา?ปรับเปล่ียนไปอย่างมากท้ังในส่วนของ 
คัวองค์ประกอบอ่ืนๆทางกา?ออกแบบเอง ลีท่ี'ใช้ แต่จะยังคงรักษาตำแหน่งในการวางองค์
ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบไวิในตำแหน่งเดิม ๆ

- ตำแหน่งท่ีใช้ในวางองค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบอยู่เสมอคือ
1. บริเวณด้านซ้ายบนของกล่อง
2. บริเวณด้านขวากลางของกล่อง(ใต้ตราสินค้า)
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3. บริเวณด้านซ้ายล่างของกล่อง ดังรป

ภาพท่ี 48 แสดงตำแหน่งในการวางองค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบในช่วงแนะนำ

2.5 สโลแกน
- ในการออกแบบและพัฒนาฯ ผลิตภัณฑ์ผงซักฟอกจะต้องมีการน่าคำส

โสแกนมาใช้เสมอ
- สโลแกนต้องเป็นภาษาไทยเสมอ
- สโลแกนจะใช้ข้อความท่ีเป็นประโยคสัน  ๆ ได้ใจความและจดจำง่าย 

โดยเน้ือหาจะเก่ียวภับแนวคิดผลิตภัณฑ์ ประโยชน์และคุณสมบัติของ 
ผลิตภัณฑ์อย่างใดอย่างหน่ึงหรือท้ังหมด

- ตัวอักษรท่ีใช้เป็นคำสโลแกนจะต้องเด่นซัดอ่านง่าย สีของตัวอักษรท่ีใช้
จะใช้สีเพียงสีเดียว

- ในการพัฒนาฯ ในส่วนของสโลแกนจะไม่ค่อยมีกา?ปรบเปล่ียนท้ังใน 
ส่วนของคำท่ีใช้เป็นสโลแกน สีท่ี'ใช้ ลักษณะตัวอักษร และตำแหน่งในการวางมากน์ก

- ตำแหน่งท่ีมักใช้วางคำสโลแกน คือ
1. ส่วนใหญ่จะมีการวางสโลแกนไว้บริเวณด้านล่างของกล่องใต้ตราสิน

ค้าลงมา
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2. มีบางครั้งที่วางสโลแกนไว้บริเวณด้านบนของกล่องเหนือตราสินค้า

ภาพท่ี 49 แสดงตำแหน่งในการวางสโลแกนในช่วงแนะนำ

2.6 แถบตัวอักษร
- ในการออกแบบและพัฒนาฯ ผลิตภัณฑ์ผงซักฟอกจะต้องมีการนำคำท่ี 

เป็น แถบตัวอักษรมาใช้เสมอ
- ข้อความท่ีใช้เป็นแถบตัวอักษรควรจะใช้ภาษาไทยเป็นหลัก แต่ถ้ามี 

การนำภาษาอังกฤษมาใช้จะต้องเป็นคำลันๆหรือตัวย่อเสมอ
- ข้อความท่ีใช้เป็นแถบตัวอักษรควรจะต้องเป็นประโยคท่ีกระซับได้ใจ 

ความ โดยมีเน้ือหาเก่ียวภับคุณสมบิต และคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์หรือเทคโนโลยีใหม่  ๆ ท่ีนำ 
มาใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์

- ส่วน'ของ ลักษณะตัวอักษร สีของตัวอักษร และขนาดของตัวอักษร จะ 
ใช้ต้องอ่านง่ายและซัดเจน แต่จะต้องโดดเด่นน้อยกว่าคำสโลแกน

- การพัฒนาฯ ทุกคร้ังควรจะต้องมีการปรับเปล่ียนอย่างซัดเจนท้ังในส่วน 
ของคำท่ีใช้เป็น แถบตัวอักษร ลักษณะตัวอักษร สีของตัวอักษร และขนาดของตัวอักษรอยู่เสมอ 
แต่ในส่วนของตำแหน่งในการวางแถบตัวอักษรจะไม่ค่อยมีการปรับเปล่ียนไปจากเดิม
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- ตำแหน่งที่มักใช้วางแถบตัวอักษรคือ
1. บริเวณด้านซ้ายบนของกล่อง
2. บริเวณด้านซ้ายกลางของกล่อง (ใต้ตราสินค้า) ดังรูป

ภาพท่ี 50 แสดงตำแหน่งในการวางแถบตัวอักษรในช่วงแนะนำ

2.7 ข้อความ
- การพัฒนา ฯ ผลิตภัณฑ์ผงซักฟอกจะต้องมีการนำคำท่ีเป็น ข้อความ 

มาใช้เสมอ โดยเฉพาะในส่วนท่ีกฎหมายกำหนดให้ต้องแจ้งรายละเอียดภับผู้บริโภคทราบอย่างซัด 
เจน

- โดยส่วนมากแล้วบริเวณด้านหน้าของกล่องจะมีการแจ้งในส่วนของ
1. คำว่า “ผงซักฟอก”
2. น้ําหนักสุทธิ เป็นกรัมหรือกิโลกรัม

- อาจจะมีข้อมูลเพ่ิมเติมในส่วนของคุณสมบัติและคุณประโยชน์ของผลิต
ภัณฑ์

- สีของตัวอักษรท่ีใข้จะไม่เกิน 2 สี
- ส่วนของลักษณะตัวอักษรแบบมีหัวและขนาดของตัวอักษร จะใช้ต้อง 

อ่านง่ายและซัดเจน แต่จะต้องโดดเด่นน้อยกว่าแถบตัวอักษร
- ตำแหน่งในการวางข้อความมักวางอยู่ด้านล่างสุดของกล่องมุมใดมุม

หนง
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ภาพท่ี 51 แสดงตำแหน่งในการวางข้อความในช่วงแนะนำ
- การพัฒนาฯในส่วนของข้อความจะไมมการปรับเปล่ียนท้ังในส่วนของ 

คำท่ีใข้ สี ขนาดและตำแหน่งในการวาง

ข. วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ช่วงเจริญเติบโตมีแนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ใน
ส่วนต่าง  ๆ ดังน้ี

1. แนวความคิดด้านผสิตภัณฑ์
- แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ในช่วงเจริญเติบโต จะไม่ค่อยมีการปรับเปล่ียนแนว

คิดด้านผลิตภัณฑ์ไปจากเดิม หริอหากมีการปรับเปล่ียนก็จะเป็นการปรับเปล่ียนในส่วนของราย
ละเอียดเล็ก  ๆน้อย  ๆโดยยังคงรักษาแนวความคิดหลักเอาไว้

- การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในช่วงเจริญเติบโต จะเป็นกา?พัฒนาโดยใช้กลยุทธ์ 
การตลาดลำหรบ สินค้าสะดวกช้ือในส่วนขอร,'กคยุVเธ์ด้านผลิตภัณฑ์ออกผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่ 
เข้ามาในตลาด โดยการเพ่ิมคุณสมบ้ติและคุณประโยชน์ให้ดีช้ืนและสูงช้ืนกว่าเดิม

2. องค์ประกอบการออกแบบกราvlกบนบรรจุภัณฑ์
2.1 ตราสินค้า

- การพัฒนาฯ ในส่วนของตราสินค้าช่วงเจริญเติบโต จะต้องมีกา?ปรับ
เปล่ียนอยู่เสมอ

- โดยในส่วนขององค์ประกอบหลักจะไม่มีกา?ปร้บเปล่ียน แต่จะเป็นการ 
ปรับเปล่ียนในส่วนขององค์ประกอบรอง

ตำแหน่งของตราสินค้ายังคงอยู่ตำแหน่งเดิม
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2.2 สี.
- การพัฒนาฯ ในส่วนของสีบรรจุภัณฑ์ในช่วงเจรณเติบโต จะใช้สิเหมือน

กับในช่วงแนะนำ
2.3 ภาพถ่าย

- โดยส่วนใหญ่แล้วจะไม่มืการนำภาพถ่ายมาใช้ไนการออกแบบบรรจุ 
ภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ ผงซักฟอก

2.4 องค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบ
- จะมีการนำองค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบมาใช้ในการออกแบบ

เสมอ และเม่ือมีการพัฒนา ฯ องค์ประกอบอ่ืนๆทางกา?ออกแบบจะต้องมีการปรับเปล่ียน
อยู่เสมอ

- การพัฒนาฯ ในส่วนขององค์ประกอบอ่ืนๆทางกา?ออกแบบจะเป็นการ 
ปรับเปล่ียนไปเดิม แต่ยังคงรักษาความสอดคล้องของการออกแบบให้มีความต้องเน่ืองกันอยู่ด้วย

- องค์ประกอบอื่นๆทางการออกแบบที่นำมาใช้จะเป็นภาพที่มีองค์ 
ประกอบแบบง่าย  ๆ ไม่จำเป็นต้องมีเร่ืองราวใด  ๆ องค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบโดยมากจะ 
นำมาใช้เพ่ือสะท้อนถึงแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์หรือคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์โดยใช้ร่วมกับคำสโล 
แกนและ แถบตัวอักษร

- สีท่ีใช้ในองค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบจะใช้ลีไม่เกิน 3 ลีโดยจะใช้ 
ลีท่ีสดใสและส่วนใหญ่จะเป็นลีท่ีตัดกับลีของกล่อง

- ตำแหน่งท่ีใช้ในการวางองค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบอยู่เสมอ คือ
1. บริเวณด้านซ้ายบนของกล่อง
2. บริเวณด้านขวากลางของกล่อง(ใต้ตราสินค้า)
3. บริเวณด้านซ้ายล่างของกล่อง ตังรูป

ภาพท่ี 52 แสดงตำแหน่งในการวางองค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบในช่วงเจริญเติบโต
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2.5 สโลแกน
- การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผงชักฟอก จะต้องมีการนำคำสโลแกน

มาใช้เสมอ
- การพัฒนาฯ ช่วงเจริญเติบโตในส่วนของสโลแกนจะมีการปรับฝล่ียใน 

ส่วนของรายละเอียดเล็กๆน้อย เๆช่น ขนาดตัวอักษร เป็นต้น โดยจะไม่มีกา?ปรับเปล่ียนคำท่ีใช้ 
เป็นสโลแกน

- สโลแกนจะใช้ข้อความท่ีเป็นประโยคสัน  ๆ ไดใจความและจดจำง่าย
โดยเน้ือหาจะเก่ียวกับแนวคิดผลิตภัณฑ์ ประโยชน์และคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์อย่างใดอย่าง
หน่ึงหริอท้ังหมด ตัวอักษรท่ีใช้เป็นคำ สโลแแกนจะต้องเด่นชัดอ่านง่าย สีท่ี,ใช้'จะ'ใช้สีเพียงสี
เดียว

- ตำแหน่งท่ีมักใช้วางคำสโลแกน คือ
1. พบอยู่เสมอว่ามีการวางสโลแกนไว้บริเวณด้านล่างของกล่องใต้ตรา

สินค้าลงมา
2. พบบ้างว่ามีการวางสโลแกนไว้บริเวณต้านบนของกล่องเหนือตรา

สินค้า

ภาพท่ี 53 แสดงตำแหน่งในการวางสโลแกนในช่วงเจริญเติบโต

2.6 แถบตัวอักษร
- กา?พัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผงชักฟอก จะต้องมีการนำข้อความท่ี 

เป็น แถบตัวอักษรมาใช้เสมอ
- ข้อความท่ีใช้เป็นแถบตัวอักษร ควรจะต้องเป็นประโยคท่ีกระชับได้ใจ

ความ โดยมีเน้ือหาเก่ียวกับ คุณสมบัติ และคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์หรือเทคโนโลยีใหม่ ๆ
ท่ีนำมาใช่ในกา?พัฒนาผลิตภัณฑ์
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- ในส่วนของ ลักษณะตัวอักษร สีของตัวอักษร และขนาดของตัวอักษร 
จะใช้ต้องอ่านง่ายและชัดเจน แต่จะต้องโดดเด่นน้อยกว่าคำลโลแกน

- ในกา?พัฒนาฯ ทุกคร้ังควรจะต้องมีการปรับเปล่ียนอย่างชัดเจนท้ังใน 
ส่วนของคำท่ีใช้เป็น แถบตัวอักษรลักษณะของตัวอักษร สิของตัวอักษร และขนาดของตัวอักษร 
อยู่เสมอ แต่ในส่วนของตำแหน่งในกา?วางแถบตัวอักษรจะไม่ค่อยมีการปรับเปล่ียนไปจากเดิม

- ตำแหน่งท่ีมักใช้วาง แถบตัวอักษรคือ
1. บริเวณด้านซ้ายบนของกล่อง
2. บริเวณด้านซ้ายกลางของกล่อง (ใต้ตราสินค้า) ดังรูป

ภาพท่ี 54 แสดงตำแหน่งในการวาง แถบตัวอักษรในช่วงเจริญเติบโต

2.7 ข้อความ
- การพัฒนา ฯ ผลิตมัณฑ์ผงชักฟอกจะต้องมีการนำคำท่ีเป็นข้อความ 

มาใช้เสมอ โดยเฉพาะในส่วนท่ีกฎหมายกำหนดให้ต้องแจ้งรายละเอียดให้ผู้บริโภคทราบอย่างชัด 
เจน

- โดยส่วนมากแล้วบริเวณด้านหน้าของกล่องจะมีการแจ้งในส่วนของ
1. คำว่า “ผงชักฟอก”
2. น้ําหมักสุทธิ เป็นกรัมหรือกิโลกรัม

- อาจจะมีข้อมูลเพ่ิมเติมในส่วนของคุณลมปติและคุณประโยชน์ของผลิต
ภัณฑ์บาง

- ส่วนของ ลักษณะตัวอักษร แบบมีหัวและขใ4าดของตัวอักษร จะใช้ต้อง 
อ่านง่ายและชัดเจน แต่จะต้องโดดเด่นน้อยกว่า แถบตัวอักษรสีของตัว 
อักษรจะใช้สีไม่เกิน 2 สิ
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- ตำแหน่งในการวางข้อความมักวางอยู่ด้านล่างสุดของกล่องมุมใดมุม 
หน่ึง

ภาพที 55 แสดงตำแหน่งในการวางข้อความในช่วงเจรณเติบโต

- การพัฒนาฯในส่วนของข้อความจะไม่มีการปรับเปล่ียนทงในส่วนของ 
คำท่ีใช้ สี ขนาดและตำแหน่งในการวาง

ค. วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ช่วงอ่ิมตัว มีแนวทางในกา?พัฒนาบรรจุภัณฑ์ในล่วนต่างๆ
ตังน้ี

1. แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์
- แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์จะไม่มีการปรับเปล่ียนไปจากเดิม
- การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในช่วงอ่ิมตัวผงซักฟอกจะเป็นการพัฒนาโดยใช้กล 

ยุทธ์กา?ตลาดสำหร้บสินค้าสะดวกซ้ือ ในล่วนของกลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ออกผลิตภัณฑ์ปร้บปรุง 
ใหม่เข้ามาในตลาด โดยการเพ่ิมคุณลมปติและคุณประโยชน์ให้ดีซ้ืนและสูงข้ึนกว่าเดิม

2. องค์ประกอบการออกแบบกราพักบนบรรจุภัณฑ์
2.1 ตราสินค้า

- ลักษณะของตราสินค้าจะมีกา?พัฒนาอยู่เสมอ โดยจะปรับเปล่ียนใน
ส่วนของ องค์ประกอบรองเท่าน้ีน ส่วนขององค์ประกอบหลักจะไม่มีกา?ปรบเปล่ียน

- ตำแหน่งของตราสินค้ายังคงอยู่ตำแหน่งเดิม
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2.2 สี
กา?พัฒนาฯ ในส่วน'ของลีบรรจุภัณฑ์ใน'ช่วงอิ่มตัว จะใช้สีเหมือนกับใน 
ช่วงแนะนำ

2.3 ภาพถ่าย
- โดยส่วนใหญ่แล้วจะไม่มืการนำภาพถ่ายมาใช้โนการออกแบบบรรจุ

กัณฑ์ผงชักฟอก
2.4 องค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบ

- จะมืการใช้องค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบในการออกแบบเสมอ 
และเม่ือมีการพัฒนา ฯ องค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบจะต้องมีกา?ปรับเปล่ียนอยู่เสมอ กา? 
ปร้บเปล่ียนในส่วนขององค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบจะเป็นการปรบเปล่ียนไปอย่างเห็นได้ชัด 
ท้ังในส่วนของ การใช้สี ลักษณะของภาพหรอภาพท่ีใช้ แต่ยังคงรักษาความลอดคล้องของการ 
ออกแบบให้มีความต้องเน่ืองกันอยู่ด้วย

องค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบท่ีนำมาใช้จะเป็ใ4ภาพท่ีมีองค์ 
ประกอบแบบง่าย  ๆ ไม่จำเป็นต้องมีเรองราวใด  ๆ องค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบโดยมากจะ 
นำมาใช้เพ่ือสะท้อนถึงแนวคิดด้านผลิตกัณฑ์หรอคุณสมบัติของผลิตกัณฑ์โดยใช้ร่วมกับคำสโล 
แกนและแถบตัวอักษร

- สีท่ีใช้ในองค์ประกอบอ่ืนๆทางกา?ออกแบบจะใช้สีไม่เกิน 3 สีโดยจะใช้ 
สีท่ีสดใสและส่วนใหญ่จะเป็นสิท่ีตัดกับลิของกล่อง

- ตำแหน่งท่ีใช้ในการวางองค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบอยู่เสมอ คือ
1. บริเวณด้านซ้ายบนของกล่อง
2. บริเวณด้านขวากลางของกล่อง(ใต้ตราสินค้า)
3. บริเวณด้านซ้ายล่างของกล่อง ตังรูป

๏

O

๐

ภาพท่ี 56 แสดงตำแหน่งในการวางองค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบในช่วงอิมตัว
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2.5 สโลแกน
- การพัฒนาฯ ผงซักฟอกควรจะต้องมีการนำคำสโลแกนมาใช้เสมอ
- การพัฒนาฯ ช่วงอ่ิมตัวจะไม่มีการปรับเปล่ียนในส่วนของคำท่ีใช้เป็นล 

ใสแกน ลักษณะตัวอักษร และสีท่ี'ใช้ ถ้าจะมีการปรับเปล่ียนจะเป็นการปรับเปล่ียนในส่วนของ 
รายละเอียด

- ตำแหน่งท่ีมักใช้วางคำสโลแกน คือ
1. พบอยู่เสมอว่ามีการวางสโลแกนไว้บริเวณด้านล่างของกล่องใต้ตรา

สินค้าลงมา
2. พบบ้างว่ามีการวางสโลแกนไว้บริเวณด้านบนของกล่องเหนือตรา

สินค้า

ภาพท่ี 57 แสดงตำแหน่งในการวางสโลแกนในช่วงอ่ิมตัว

2.6 แถบตัวอักษร
- ในการพัฒนา ฯ ผงซักฟอกจะต้องมีกา?นำข้อความท่ีเป็น แถบตัวอักษร

มาใช้เสมอ
- แถบตัวอักษรจะต้องมีกา?ปรบเปล่ียนในส่วนของคำท่ีนำมาใช้ ลักษณะ 

ของตัวอักษร สีของตัวอักษร และขนาดของตัวอักษรอยู่เสมอ โดยจะเป็นการปรับเปล่ียนไปจาก 
แดิมอย่างเห็น'ได้,ซัด แต่ยังคงรักษาความต่อเน่ืองของการออกแบบเอาไว้

- แถบตัวอักษรท่ีนำมาใช้ควรจะต้องเป็นประโยคท่ีกระซับได้ใจความ 
โดยมีเน้ือหาเก่ียวกับคุณสมปติคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์หรือเทคโนโลยีใหม่  ๆ ท่ีนำมาใช้ในการ 
พัฒนาผลิตกัณฑ์
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- ส่วนของ ลักษณะตัวอักษร สีของตัวอักษร และขนาดของตัวอักษร จะ 
ใช้ต้องอ่านง่ายและชัดเจน แต่จะต้องโดดเด่นน้อยกว่าคำสโลแกน

- ตำแหน่งท่ีมักใช้วาง แถบตัวอักษรคือ
1. บริเวณด้านซ้ายบนของกล่อง
2. บริเวณด้านซ้ายกลางของกล่อง (ใต้ตราสินค้า) ตังรูป

ภาพท่ี 58 แสดงตำแหน่งในการวางแถบตัวอักษรในช่วงอ่ิมตัว

2.7 ข้อความ
- การพัฒนา ฯ ผลิตภัณฑ์ผงชักฟอกจะต้องมีการนำคำท่ีเป็น ข้อความ 

มาใช้เสมอ โดยเฉพาะในส่วนท่ีกฎหมายกำหนดให้ต้องแจ้งรายละเอียดให้ผู้บริโภคทราบอย่างชัด 
เจน

- โดยส่วนมากแล้วบริเวณด้านหน้าของกล่องจะมีการแจ้งในส่วนของ
1. คำว่า “ผงชักฟอก”
2. น้ําหนักสุทธิ เป็นกรัมหรือกิโลกรัม

- อาจจะมีข้อมูลเพ่ิมเติมในส่วนของคุณลมมัติและคุณประโยชน์ของผลิต
ภัณฑ์บาง

- ลีของตัวอักษรท่ีใข้จะไม่เกิน 2 ลี
- ในส่วนของ ลักษณะตัวอักษร และขนาดของตัวอักษร จะใช้ต้องอ่านง่าย 

และชัดเจน แต่จะต้องโดดเด่นน้อยกว่าแถบตัวอักษร
- ตำแหน่งในการวางข้อความมักวางอยู่ด้านล่างสุดของกล่องมุมใดมุม

หน่ึง
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ภาพท่ี 59 แสดงตำแหน่งในการวางข้อความในช่วงอ่ิมตัว 

ช. วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ช่วงถดถอยมีแนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ในส่วน

ต่าง  ๆ ดังน้ี

1. แนวความคดด้านผลิตภัณฑ์
- แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์จะไม,มีกา?ปรับเปล่ียนไปจากเดิมในช่วงถอดถอย 

การพัฒนา ฯ จะเป็นใช้กลยุทธ์การตลาดลำห!บสินค้าสะดวกซ้ือในส่วนของกลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ 
โดยออกผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่เข้ามาในตลาดแต่ในบางกรณีอาจจะมีการพัฒนาในส่วนของบรรจุ 
ภัณฑ์เท่าน้ัน

2. องค์ประกอบการออกแบบกราvlกบนบรรจุภัณฑ์
2.1 ตราสินค้า

- ในช่วงน้ีลักษณะของตราสินค้าจะมีการพัฒนาไปจากเดิม แต่จะเป็น 
การปรบเปล่ียนไม่มากนัก โดยมีการป!บเปล่ียนในส่วนของตราสินค้าในองค์ประกอบรอง และคง 
รักษาองค์ประกอบหลักเอาไว้

- ตำแหน่งของตราสินค้ายังคงอยู่ตำแหน่งเดิม
2.2สี

- การพัฒนาฯ ในส่วนของสีบรรจุภัณฑ์ในช่วงถดถอยจะใข้สีเหมือนภับใน 
ช่วงแนะน่า
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2.3 ภาพถ่าย
- โดยส่วนใหญ่แล้วจะไม่มีการนำภาพถ่ายมาใช้ในการออกแบบบรรจุ 

ภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผงซักฟอก

2.4 องค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบ
จะมีการใช้องค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบในการออกแบบเสมอ 

และเม่ือมีการvTฒนาฯ องค์ประกอบอ่ืนๆทางกา?ออกแบบจะต้องมีการปรับเปล่ียนอยู่เสมอ
การปรับเปล่ียนในส่วนขององค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบจะเป็น 

การปรับเปล่ียนไปอย่างเห็นได้ซัดท้ังในส่วนของ การใช้สี ลักษณะของภาพหรอภาพท่ีใช้ โดยยัง 
คงรักษาความสอดคล้องของการออกแบบให้มีความต้องเน่ืองกันอยู่ด้วย

องค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบท่ีนำมาใช้จะเป็นภาพท่ีมีองค์ 
ประกอบแบบง่าย  ๆ ไม่จำเป็นต้องมีเรองราวใด  ๆ องค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบโดยมากจะ 
นำมาใช้เพ่ือสะท้อนถึงแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์หรือคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์โดยใช้ร่วมกับคำสโล 
แกนและ แถบตัวอักษร

- สีท่ีใช้!นองค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบจะใช้สีจะไม่เกิน 3 สีโดยจะ 
ใช้สีท่ีสดใสและส่วนใหญ่จะเป็นสีท่ีตัดภับสีของกล่อง

- ตำแหน่งท่ีใช้ในการวางองค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบอยู่เสมอ คือ
1. บริเวณด้านช้ายบนของกล่อง
2. บริเวณด้านขวากลางของกล่อง(ใต้ตราสินค้า)
3. บริเวณด้านซ้ายล่างของกล่อง ตังรูป

O

ภาพท่ี 60 แสดงตำแหน่งในการวางองค์ประกอบอ่ืนๆทางการออกแบบในช่วงถดถอย
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2.5 สโลแกน
- การพัฒนา ฯ ผงซักฟอกควรจะต้องมีการนำคำสโลแกนมาใช้เสมอ
- การพัฒนา ฯ ช่วงถดถอยจะไม่มีการปรับเปล่ียนท้ังในส่วนของคำท่ีใช้เป็นล 

โสแกน ลักษณะตัวอักษรและลีท่ีใช้

ค้าลงมา

- ตำแหน่งท่ีมักใช้วางคำสโลแกน คือ
1. พบอยู่เสมอว่ามีการวางสโลแกนไว้บริเวณด้านล่างของกล่องใต้ตราสิน

2. พบบ้างว่ามีการวางสโลแกนไว้บริเวณด้านบนของกล่องเหนือตราสินค้า

ภาพท่ี 61 แสดงตำแหน่งในการวางสโลแกนในช่วงถดถอย

2.6 แถบตัวอักษร
- ในการพัฒนา ฯ ผงซักฟอกจะต้องมีการนำข้อความท่ีเป็น แถบตัวอักษร

มาใช้เสมอ
- แถบตัวอักษรจะต้องมีการปรับเปลี่ยนในส'วนของคำที่นำมาใช้ 

ลักษณะของตัวอักษร สีของตัวอักษร และขนาดของตัวอักษรอยู่เสมอ โดยจะเป็นกา?ปรับเปล่ียน 
ไปอย่างเห็นได้ซัด แต่ยังคงรักษาความต่อเน่ืองของการออกแบบเอาไว้

- แถบตัวอักษรท่ีนำมาใช้ควรจะต้องเป็นประโยคท่ีกระซับได้ใจความ 
โดยมีเน้ือหาเก่ียวกับคุณสมบ้ติคุณประโยชน์ของผลิตกัณฑ์หริอเทคโนโลยีใหม่ ๆ ท่ีนำมาใช้ในการ 
พัฒนาผลิตกัณฑ์

- ในส่วนของ ลักษณะตัวอักษร สีของตัวอักษร และขนาดของตัวอักษร จะ 
ใช้ต้องอ่านง่ายและชัดเจน แต่จะต้องโดดเด่นน้อยกว่าคำสโลแกน
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- ตำแหน่งท่ีมักใช้วาง แถบตัวอักษรคือ
1. บริเวณด้านซ้ายบนของกล่อง
2. บริเวณด้านช้ายกลางของกล่อง (ใต้ตราสินค้า) ดังรูป

ภาพท่ี 62 แสดงตำแหน่งในการวางแถบตัวอักษรในช่วงถดถอย

2.7 ข้อความ
- การพัฒนา ฯ ผลิตภัณฑ์ผงซักฟอกจะต้องมีการนำคำท่ีเป็น ข้อความมา

ใช้เสมอ โดยเฉพาะในส่วนที,กฎหมายกำหนดให้ต้องแจ้งรายละเอียดให้ผูบริโภคทราบอย่างซัด
เจน

- โดยส่วนมากแล้วบริเวณด้านหน้าของกล่องจะมีการแจ้งในส่วนของ
1. คำว่า “ผงซักฟอก”
2. ใ!าหนักสุทธิ เป็นกรัมหรือกิโลกรัม

- อาจจะมีข้อมูลเพ่ิมเติมในส่วนของคุณสมบัติและคุณประโยชน์ของผลิต
ภัณฑ์บาง

- สีของตัวอักษรท่ีใช้จะไม่เกิน 2 สี
- ส่วนของ ลักษณะตัวอักษร และขนาดของตัวอักษร จะใช้ต้องอ่านง่าย 

และซัดเจน แต่จะต้องโดดเด่นน้อยกว่าแถบตัวอักษร

- ตำแหน่งในกา?วางข้อความมักวางอยู่ด้านล่างสุดของกล่องมุมใดมุม
หนง
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ภ าพ ท ี่ 6 3  แ ส ด งต ำ แ ห น ่ง ใน ก า ร ว า งข ้อ ค ว า ม ใน ช ่ว งถ ด ถ อ ย

ปัญหา 1 อุปสรรคและข้อเสนอแนะ

1 . ก า ร ศ ึก ษ า เร ื่อ ง ก า ร พ ัฒ น า บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ต า ม ว ง จ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ส ำ ห ร ับ ส ิน ค ้า

ส ะ ด ว ก ซ ื้อ  (ก ร ณ ีศ ึก ษ า ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ผ งซ ัก ฟ อ ก ) ใน ค ร ั้งน ี้ เป ็น ก า?ค ้น ห าแ น ว ค ิด  ร ูป แ บ บ ข อ งบ รรจ ุ 

ภ ัณ ฑ ์ แ ล ะ ก า ร พ ัฒ น า บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ต า ม ว งจ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ซ ึ่ง ป ัญ ห า ท ี่พ บ ใ น ก า ? ท ำ ว ิจ ัย ค ือ  ก าร  

ค ้น ห า เก ็บ ร ว บ ร ว ม ข ้อ ม ูล เป ็น ไป ได ้ย า ก ม าก  เน ื่อ งจ าก บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ล ิต  /จ ำ ห น ่า ย ท ี่เป ็น เจ ้า ข อ งผ ล ิต

ภ ัณ ฑ ์ ต ร า ส ิน ค ้า ท ี่จ ะ ศ ึก ษ า ห ร ิอ ห น ่ว ย ง า น ท ี่เก ี่ย ว ข ้อ งก ับ ก า ร อ อ ก แ บ บ บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ จ ะ ไม ่ได ้เก ็บ  

บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์ข อ งจ ร ิง เอ า ไว ้เล ย  แ ม ้ก ร ะ ท ังภ า พ ถ ่า ย บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ข อ งจ ร ิง ก ็ม ีไม ่ก ี่บ ร ิษ ัท ท ี่ม ีก า ร เก ็บ เอ า  

ไ ว ้จ ึง ท ำ ให ้ก า ร ศ ึก ษ า ว ิจ ัย ใน ค ร ั้ง น ี้เป ็น ไป อ ย ่า ง ย า ก ส ำ บ า ก ม า ก

2 . ก า ร ศ ึก ษ า ค ร ังน ีเป ็น ก า ร ศ ึก ษ า เช ิง ค ุณ ภ า พ  โด ย ก า ร เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ ก ส าร  ต ัว  

อ ย ่า ง จ ร ิง ห ร ือ ภ า พ ถ ่า ย ข อ งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ท ี่น ่า ม า ศ ึก ษ า  แ ล ะ ข ้อ ม ูล จ า ก ก า ร ส ัม ภ า ษ ณ ์ห ร ือ  

ข อ เอ ก ส า ร ข ้อ ม ูล จ า ก ผ ู้ท ร ง ค ุณ ว ุฒ ิท ี่เ ก ี่ย ว ข ้อ ง ก บ ก า ร อ อ ก แ บ บ พ ัฒ น า ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์แ ล ะ บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ  ์

ร ว ม ถ ึง ข ้อ ม ูล ท า งด ้าน ก าร ต ล าด  ซ ึ่ง ก า ? เก ็บ ร ว บ ร ว ม ข ้อ ม ูล เป ็น ไป ได ้ส ำบ าก  เน ื่อ งจ า ก ผ ู้ท ร งค ุณ ว ุฒ ิ 

ส ่ว น ให ญ ่จ ะ เป ็น ร ะ ด ับ ผ ู้บ ร ิห า ร ซ ึ่งม ีเว ล า น ้อ ย  แ ล ะ ใน บ า งค ร ั้ง ข ้อ ม ูล บ า งอ ย ่า งท ี่ต ้อ งก า ร จ ะ ได ้ก ็เป ็น  

ข ้อ ม ูล ท ี่เป ็น ค ว าม ส ับ ข อ งบ ร ิษ ัท

3 . ก า ร ศ ึก ษ า เร ื่อ ง ก า ร พ ัฒ น า บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ต า ม ว งจ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ส ำ ห ร ับ ส ิน ค ้า

ส ะ ด ว ก ช ีอ  (ก ร ณ ีศ ึก ษ า ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ผ งซ ัก ฟ อ ก ) ใน ค ร ั้ง น ี้ เป ็น ก า ร ศ ึก ษ า ก า ร พ ัฒ น า บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ต า ม  

ว งจ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ข อ งส ิน ค ้า เฉ พ า ะ ป ร ะ เภ ท ส ิน ค ้า  แ ล ะ เล ือ ก ต ร า ส ิน ค ้า ท ี่เป ็น ผ ู้น ำ ใน ต ล า ด ม า  3 

อ ัน ต ับ เท ่าน ัน  ถ ้า จ ะ ใ ห ้ม ีค ว า ม แ ม ่น ย ่า แ ล ะ ค ร อ บ ค ุม ม า ก ก ว ่า น ี้ค ว ร จ ะ ม ีก า ร ศ ึก ษ า ก า ร พ ัฒ น า บ ร ร จ ุ 

ภ ัณ ฑ ์ข อ งส ิน ค ้า ป ร ะ ๓ ท อ ื่น ด ้วย  ห ร ือ ถ ้า จ ะ ศ ึก ษ า แ ล ะ พ ัฒ น า ง า น ว ิจ ัย น ี้ต ่อ ก ็ค ว ร จ ะ ศ ึก ษ า ก า ร



พ ้ฒ น าบ รรจ ุภ ัณ ฑ ์ฯ  ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ผ งซ ัก ฟ อ ก ท ุก ต ร า ส ิน ค ้า ท ี่ม ีอ ย ู่ใ น ต ล า ด  แ ล ะ น ำม า เฟ ร ีย บ เท ีย บ ก ับ  

ผ ล ก า ร ศ ึก ษ า ต า ม โค ร ง ก า ร พ ิเศ ษ ฉ บ ับ น ี้ก ็จ ะ ท ำ ใ ห ้ไ ด ้ข ้อ ส ร ุป ใ ห ม ่ห ร ือ เป ็น ก า ร ย ืน ย ัน ถ ึง ผ ล ข อ ง ก า ร  

ศ ึก ษ า ใน ค ร ั้ง น ี้


	บทที่ 6 สรุปผลการวิจัย อภิปราย และข้อเสนอแนะ
	แนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์
	วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ช่วงแนะนำ
	วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ช่วงเจริญเติบโต
	วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ช่วงอิ่มตัว
	วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ช่วงถดถอย
	ปัญหา, อุปสรรค และข้อเสนอแนะ


