
บทที่ 2

แนวความคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่!ที่ยวข'อง

การวิจัยนี้มุ่งเน้นศึกษากลุ่มผู้ชื้อ และคาดหวังว่าจะชื้อเรือนไทย โดยมีวัตถุประสงค์ 

เพื่อศึกษาข้อมูลส่วนตัว ทางด้านสภาพสังคม เศรษฐกิจ การใช้ชีวิต ด้านความต้องการและความ 

คิดเห็นเกี่ยวกับเรือนไทย เพื่อหาแนวทางพัฒนาบ้านไทยให้เหมาะสมกับยุคนี้ต่อไปโดยผู้วิจัยได้

ศึกษา แนวความคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องในหัวข้อต่าง ๆ ตังนี้

1. ลักษณะสำคัญของเรือนไทยภาคกลาง

2. แนวรูปแบบของเรือนไทยในปิจจุบัน

3. การเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมที่อยู่อาศัยของคนไทย

4. การตลาดของเรือนไทย

5. ความคิดเห็นของนักวิชาการเกี่ยวกับเรือนไทย

ลักษณะสำคัญของ!รือนไทยภาคกลาง

จากการค้นคว้าเรื่องเรือนไทยภาคกลางของผู้เชี่ยวชาญด้านสถาปิตยกรรมไทยหลาย 

ท่าน ได้แก่ สมภพ ภิรมย์ (2512) ฤทัย ใจจงรัก (2518) โชติ กัลยาณมิตร (2525) ศรีศักร 

วัลลิโภดม (2537) และภิญโญ สุวรรณคีรี (อ้างถึงใน อาษา, 2538) ซงได้ให้แนวความคิดเกี่ยว 

กับลักษณะสำคัญของเรือนไทยภาคกลาง อันเป็นสิ่งที่แสดงให้เห็นถึงภูมิปัญญาของบรรพบุรุษของ 

คนไทยที่ได้ออกแบบโดยคำนึงถึงลักษณะทางภูมิศาสตร์ สภาพดินฟ้าอากาศ และวัสดุก่อสร้างมา 

แล้วเป็นอย่างดี จึงได้พัฒนาแบบเรือนจนมีความเหมาะสมกับบ้องถิ่น ตังจะสรุปเป็นลักษณะเด่นที่ 

สำคัญได้ตังนี้ คือ

1. หลังคาทรงสูง

2. ชายคาย่ืนยาว

3. ฝาปะกน

4. ชานกว้าง

5. ใต้ถุนสูง

6. เข้ากับสภาพแวดล้อมภูมิอากาศ



7. มีต้นไม้ร่มรื่น

8. เป็นระบบสำเร็จรูป

9. ใช้วัสดุ'ฬ

10. การเอนเสา
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2.1 ua ดง3V)พพะto'พาะfi เป็ขเอกร่โกพพ์ชองเริอไÎโทย/ทคทราง

^ ก ษ ณ ะ เ ด ่น ข อ ง เ ร ือ น ไ ท ย ภ า ค ก ล า ง

© ห ล ้ง ค า ท ร ง ส ูง  . ( HIGH PITCH ROOF)

( ฐ )  ช า ย ค า ! ) น ย า ว .

( ฐ )  ส ์ว เ ห ง า ฟ ้น ล ม  . ( TOUA-NGAO- PAN - LOM)

®  ฝ า ป ะ ก น .

©  $ า  ป น .

©  ร ะ เ ป ีย ง ร ห ร ง ค า ค ส ุม .

©  ช า น แ อ น  . ( OPEN COURT)

( ฐ )  ย ก ใ ด ่อ ุน ส ูง  .
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แนวร ูป!ฌบของเร ือนไทยในป ีฉด ุ■ ม ัน

เรือนไทยที่เห็น และ มีสร้างกันในปิจจุบัน นี มีหลายลักษณะ ดังนี้

1. เรือนไม้ตามแบบโบราณ

สร้างด้วยไม้ทังหลังตามแบบของดั้งเดิม มีดั้งที่ปลูกสร้างขึ้นใหม่ และ นำเรือนไทยเก่า 

จากชนบททีมีอายุ 50-60ป ี มาปรุงขึนใหม่เพื่อใช้เป็นที่พักอาศัย โดยทังหมดทำตามแบบเดิมคือ มี 

ฝาปะกน ทำด้วยไม้ มีเหงาปินลม และ มีใต้ถุนโปร่ง มีการจัดเรือนให้เป็นหมู่ มีชานตรงกลาง (ดู 

ภาพ 2.2)

2. เรือนครึ่งตึกครึ่งไม้

เป็นเรือนไทยที่สร้างขึ3'นด้วยการรื้อเรือนเก่ามาสร้างใหม่ เช่น ดั้นห้องใต้ถุนบ้านให้เป็น 

ห้องต่าง ๆ มีห้องครัว ห้องนี้า ห้องรับแขก อยู่ช้ันล่าง ในส่วนของโครงสร้างชั้นล่างนี้ นิยมสร้าง 

ด้วยการก่ออิฐฉาบปน ตามระบบการก่อสร้างสมัยใหม่ ส่วนชันบนยังเป็นเรือนไทยไม้เช่นของเดิม 

แต่ อาจจะมีปรับการใช้วัสดุในบางส่วน เช่น บานหน้าต่าง ของเดิมเป็นบานไม้เปิดเข้าด้านในห้อง 

ก็เปลี่ยนเป็นบานเปิดออกหรือบานเลอน และ ใช้กระจกแทน เป็นด้น กล่าวคือ ชั้นล่างดั้งหมดมี 

ลักษณะเป็นตึกส่วนชั้นบนเป็นเรือนไม้ ดั้งนี้เพื่อให้สามารถสนองประโยชน์ใช้สอยตามวิถีชีวิต

ของคนยุคป้จจุบัน (ดูภาพ 2.3)

3. เรือนลักษณะไทย

เป็นเรือนแบบสมัยใหม่ที่ใช้วัสดุใหม่ ๆ และการจัดพื้นที่ใช้สอยแบบบ้านในยุค 

ปีจจุบัน เช่น ทำบันไดไวิไนบ้าน ไม่มีระเบียงและนอกชาน ดังบันรูปร่างจึงไม่เหมือนเรือนไทย 

แบบดั้งเดิมไปบ้าง คือเหมือนบ้านแบบต่างชาติทวไป เพียงแด,มีเอกลักษณ์ไทยตรงที่หลังคายังเป็น 

เรือนไทยแบบเดิม คือทรงหลังคาสูง มีดัวเหงาปีนลม บ้านที่มีลักษณะเช่นที่กล่าวนี อาจจะเรียกอีก 

อย่างว่าเรือนไทยประยุกต์ (นุกูล ชมภูนิช, 2530) (ดูภาพ 2.4)

งานวิจัยของ วิมลสิทธี้ หรยางกูร และคณะ (2536) เกี่ยวกับพัฒนาการแนวความคิด 

และรูปแบบ'ของงานสถาปิตยกรรม กล่าวถึงรูปแบบ'ของงานสถาปิตยกรรมไทย,ในช่วงปี พ.ศ. 

2526 - ปิจจุบัน ไว้ว่ามีแนวทางการออกแบบต่าง ๆ ดังนี้

1. แนวอนุรักษ์นิยม แนวรูปแบบนี้ยึดถืองานสถาปิตยกรรมไทยเดิมเป็นด้นแบบทัง 

ด้าน ปรัชญาการออกแบบลักษณะดั้วไปตลอดจนวัสดุและวิธีการก่อสร้างรวมทังคติความเชื่อเกี่ยว-
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แสดงภาพเรือนไทย 3 ลักษณะ
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กับการออกแบบ นับเป็นการอนุรักษ์เฉพาะรปแบบไว้ ในทำนองเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่ควร
"  1' y  y \  4 ;

รักษารูปแบบเดิมไว้โดยไม่ผิดเทียน ทังนี เป็นทียอมรับกันว่ารูปแบบของงานสถาปัตยกรรมไทย 

เดิมนั้นได้พัฒนามาจนถึงขั้นสูงสุดแล้ว (ด ูภาพ 1.5-2.6)

2. แนวสืบทอดรูปแบบไทยประเพณี ได้เน้นให้มีการปรับเปลี่ยนไปจากเดิมบ้างทั้งนี้ 

รูปแบบโดยทั้วไปยังคงยึดถือระเบียบการออกแบบของงานสถาปัตยกรรมไทยประเพณีเป็นแม่แบบ 

แด'การปรับเปลี่ยนมักปรากฎในส่วนรายละเอียด เช่น สัดส่วน ลวดบัว เป็นด้น และมักนิยมใช้วัสดุ 

ใหม่ ๆ (ดูภาพ 2.7-2.S)

3. แนวสถาปัตยกรรมไทยร่วมสมัย เป็นรูปแบบใหม่ที่แฝงลักษณะไทยไว้ และได้ 

พัฒนารูปแบบจนมีเอกลักษณ์ไทยในลักษณะปลีกย่อยแตกต่างกันไป หลายแนวรูปแบบ ได้แก่

3.1 แนวรูปทรงประติมากรรม มักเป็นแนวรูปแบบของอาคารที่ได้

พัฒนา รูปแบบขึ้นโดยมีพื้นฐานการออกแบบจากงานสถาปัตยกรรมไทยประเพณี พร้อมกับการ 

ปันแต่งรูปทรงรวมพังองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมให้ม ีล ักษณะสะดุดตาราวกับงานประติ- 

มากรรม (ดูภาพ 2.9-2.10)

3.2 แนวเน้นเอกลักษณ์ไทยด้วยบรรยากาศรวม แสดงลักษณะไทยด้วย 

การสร้างบรรยากาศโดยการจัดกลุ่มอาคารตามแบบอย่างการจัดกลุ่มของงานสถาปัตยกรรมไทย 

เพื้อเสริมสร้างบรรยากาศสงบร่มเย็น (ดูภาพ 2.11-2.12)

3.3 แนวเน้นเอกลักษณ์ไทยเชิงนามธรรม มักมีการออกแบบอาคารให้มี 

ลักษณะเบา ลอยตัว ฯลฯ ชึ๋งเปีนลักษณะเชิงนามธรรมในงานสถาปัตยกรรมไทย หรือแทน 

ลักษณะไทยด้วยการสื่อความหมายทางสัญญลักษณ์ เช่น การใช้รูปทรงสามเหลี่ยมแทนหลังคาจว 

การใช้นี้าเปีนองค์ประกอบในผังอาคาร (ดูภาพ 2.13-2.14)

3.4 แนวเน้นเอกลักษณ์ไทยเฉพาะส่วน มีการใช้รูปแบบไทยเทียงส่วนใด 

ส่วนหนึ่ง ของอาคารที่มีรูปแบบทั้วไปในแนวสากลร่วมสมัย เช่น การใช้ลักษณะไทยเฉพาะซุ้ม 

ทางเช้า หรือส่วนยอดของอาคาร เป็นด้น (ดูภาพ 2.15-2.16)

4. แนวเน้นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น มีลักษณะร่วมกับแนวสถาปัตยกรรมไทยร่วมสมัย 

ชํ่งเป็นรูปแบบที่ได้พัฒนาจนมีลักษณะเฉพาะที่เป็นงานสถาปัตยกรรมร่วมสมัยที่แฝงลักษณะไทย 

ไว้ แต่ได้เน้นการประยุกต์ลักษณะเด่นของงานสถาปัตยกรรมไทยในท้องถิ่นมาผสมผสาน (ดูภาพ

2.17-2.18)
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ภาพท่ี 2.5 อาคารเรือนไทยแห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย สถาปนิก ภิญโญ สุวรรณคีรี 

และเผ่า สุวรรณศักดิ๙ศรี สร้างเสร็จ 2531

ภาพท่ี 2.6 อาคารศูนย์วิจัยวัฒนธรรมเอเชียอาคเนย์ (ระเบียบ ตุณะเกษม) 
มหาวิทยาลัยมหิดล ศาลายา นครปฐม สถาปนิก ฤทัย ใจจงรัก สร้างเสร็จ 2530
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•>* * * ^ .

ภาพท่ี 2.7 อาคารหอเฉลิมพระเกียรติ 

พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดชมหาราช 

ด้านหน้าหอสมุดแห่งชาติ ท่าวาสุกรี 

สถาปนิก กรมโยธาธิการ สร้างเสร็จ 2532

ภาพท่ี 2.8 อาคารศาลหลักเมืองกรุงเทพมหานคร 

สถาปนิก คณะอนุกรรมการพิจารณาออกแบบ­

กอสร้างอาคารศาลหลักเมือง 

(อาวุธ เงินชูกล่ิน) สร้างเสร็จ 2529
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ภาพท่ี 2.9 อาคารพิพิธภัณฑ์กัมมัฏฐานอเธาตุ พระราชวุฒาจารย์ 

หลวงป่คุลย์ อตุโล วัดบูรพาราม สุรินทร์ 

สถาปนิก ศรีสุรินทร์ สร้างเสร็จ 2527

ภาพท่ี 2.10 พระบรมธาตุเจดีย์มหาจักรีพิพัฒน์ วัดญาณสังวราราม ชลบุรี 
สถาปนิก ประดิษฐ์ ยุวะพุกกะยกฉัตร 2531
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ภาพท่ี 2.11 อาคารสวนปาริจฉัตร 2 ภาพท่ี 2.12 อาคาร 25 ปี มหาวิทยาลัยขอนแก่น

ภาพท่ี 2.13 อาคาร "ตึกโดม" มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ศูนย์รังสิต

ภาพท่ี 2.14 อาคารอุโบสถสำนักวิปีสสนาว!!รธรรมบรรพต ชลบุรี
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ภาพท่ี 2.15 ซุ้มทางเข้าอาคารโรงแรมลิตเติลด๊ัก เชียงราย สถาปนิก 
บริษัท สถาปนิกสริน จำกัด สร้างเสร็จ 2532

ภ าพ ท ี่ 2 .1 6  อาคารธนาคารทหารไทย สาขาตลาดห น องห อย เช ียงใหม ่ สถาปน ิก สำน ักงาน
ก ่อสร ้างธนาคารทหารไทย (เส าว ล ัก ษ ณ ์ ฃ ิรส ิทธิ) สร้างเสร็จ 2531



ภาพท่ี 2.17 อาคารโรงแรมรีสอร์ตโกลเดนไทรแรงเกิล สามเหล่ียมทองคำ เชียงราย 

สถาปนิก บริษัท เบ้นฑ์เซเวอรินแอนด์แอสโซชีเอฑส์ จำกัด สร้างเสร็จ 2532

ภาพท่ี 2.18 อาคารบรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย สำนักงานภาคใต้ตอนบน 
สุราษฏร์ธานี สถาปนิก สำนักงานสถาปนิก โอ-อาร์ต สร้างเสร็จ 2530
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เห็นได้ว่าในแนวรูปแบบของสถาปิตยกรรมทั้งหมดที่กล่าวมานี้ สามารถจำแนกแนว 

ทางการเน้นเอกลักษณ์ไทย ได้เป็น 2 แนวใหญ่ ๆ คือ

1. ลักษณะไทยเชิงรูปธรรม

2. ลักษณะไทยเชิงนามธรรม

ในงานวิจัยนี้ได้ศึกษาโดยการสอบถามความคิดเห็นจากกลุ่มสถาปนิกในประเด็นเกี่ยว 

กับเอกลักษณ์นี สถาปนิกจำนวนมากโดยเฉพาะอย่างยื่งผุ้สอนวิชาสถาปิตยกรรมไม่เห็นด้วยกับ

การลอกเลียนแบบอย่างของเดิม แต่ควรจะเป็นการสร้างสรรค์งานสถาปิตยกรรมในรูปแบบใหม่

ภายใด้เงอนไขของปิจจัยแวดล้อมต่าง ๆ ในปิจจุบันที่ได้เปลี่ยนไปจากอดีต สถาปนิก โดยรวมมี 

ความเห็นว่าการทำให้มีเอกลักษณ์ไทยไม่จำเป็นต้องมีองค์ประกอบ เช่น ช่อฟ้า ใบระกา หางหงส์ 

กาแล ฯลฯ แต่ลักษณะไทยเกี่ยวข้องกับความสามารถในการกันแดดกันฝน การรับลม การใช้วัสดุ 

น้องถิ่น โดยเฉพาะการจัดพื้นที่ใช้สอยแบบไทย และควรจะมีความสอดคล้องกับสภาพดินฟ้า

อากาศ สถาปนิกเห็นด้วยกับลักษณะไทยเชิงนามธรรมที่แสดงออกในความโปร่งสบาย ความร่มรื่น 

จากการมีส่วนยื่นมาก ๆ รวมทั้งความอ่อนช้อย และการจัดสภาพแวดล้อมที่ร่มรื่น จึงสามารถสร้าง 

บรรยากาศไทย ๆ ได้โดยไม่จำเป็นต้องเกี่ยวข้องกับรูปแบบเก่า ๆ ส่วนการจะอิงรูปแบบจากอดีต 

มากหรือน้อย หรือไม่อิงเลยก็ขึนอยู่กับประเภทของอาคาร ว่าอาคารประเภทใดที่จำเป็นต้องมี

เอกลักษณ์ไทยที่ชัดเจนตามรูปแบบทั้งเดิม

อาจกล่าวโดยสรุปได้ว่า สถาปนิกยังมีความคิดเห็นที่แตกต่างกันบ้างในการอิงรูปแบบ 

จากอดีตในเชิงรูปธรรม แต่สถาปนิกโดยรวมมีความเห็นพ้องกันในเรื่องการออกแบบงานสถาปิตย 

กรรมให้มีลักษณะไทยในเชิงนามธรรม เพื้อให้เกิดเอกลักษณ์ไทยในปิจจุบัน แนวทางดังกล่าว

ได้แก่แนวทางสถาปิตยกรรม1ไทยร่วมสมัย หรือแนวเน้นเอกลักษณ์ไทยนั่นเอง ซึ่งกำลังเป็นแนว­

าฑงที่มีความสำคัญมากขึนตามลำดับในช่วงปลายของทศวรรษ 2520 เป็นด้นมา

ก าร เป ล ี่ย น แ ป ล ง ข อ ง ว ัฒ น ธ ร ร ม ท ี่อ ถ ู่อ าศ ัย ข อ ง ค น ไ ท ย

การสูญเสียวัฒนธรรมไทยที่เป็นรูปแบบของอาคารพักอาศัย อันได้แก่เรือนไทยเดิมไม่ 

ว่าจะเป็นเรือนไทยภาคใดก็ตาม เมื่อพิจารณาดูแล้วจะเห็นว่าเป็นไปในทำนองเดียวกับการสูญเสีย 

สถาปิตยกรรมแบบไทยในวังและวัด พังนี้มีสาเหตุมาจาก

1. เหตุผลทางการเมืองในประวัติศาสตร์

ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าอยู่หัว รัชกาลท่ี 4 ประเทศไทยถูกคุกคาม 

โดยชาติมหาอำนาจจากตะวันตก เพื้อใช้เป็นตลาดระบายสินค้าหรือเป็นประเทศ อาณานิคม ใน
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ช่วงนี้หลายประเทศในภาคพื้นเอเชียต้องตกเป็นเมืองขึ้น รัชกาลที่ 4 จึงทรงเห็นควรดำเนิน

วิเทโศบายรับเอาอิทธิพลตะวันตกเข้ามาในการพัฒนาประเทศในต้านต่าง ๆ อิทธิพลของสถาปีตย- 

กรรมตะวันตกในช่วงนีเปีนไปอย่างรุนแรงมาก อารยธรรมตะวันตกเข้ามามีบทบาทต่อชีวิตและ

สังคมไทยอย่างมาก เนื่องจากไทยต้องใช้นโยบายผ่อนปรนกับประเทศมหาอำนาจตะวันตก เพ่ือ 

ความอยู่รอดของประเทศ

2. อิทธิพลของช่างตะวันตกที่เข้ามารับราชการ

ซึ่งมีทั้งช่างชาวอังกฤษ เยอรมัน และอิตาเลียน รวมทงจากช่างไทยบางส่วนที่เคยเป็นผู้- 

ช่วยหรือเคยทำงานร่วมกับช่างชาวต่างชาติเหล่านี้ ร ูปแบบจึงมีล ักษณะที่อ ิงสถาปิตยกรรมของ

นานาประเทศที่ช่างเหล่านี้นำมาใช้ไนการออกแบบ

3. คนไทยรุ่นใหม่ได้รับการศึกษาตามวิชาการ และรับเอาแนวความคิดแบบตะวันตก 

มากขึนจนไม,อาจกลับคืนไปสู่เอกลักษณ์ทางศิลปะหรือสถา!เตยกรรมเติมได้อีก (โชติ กัลยาณมิตร 

2525)

4. การที่คนไทยได้เห็นได้ใช้สิ่งใหม่ ๆ เช่น เครื่องใช้ไม้สอยแบบตะวันตกที่ทำให็ได้ 

รับความสะดวกสบายขึ้นมาก ก็มีส่วนสำคัญในการเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิต และสภาพความเป็นอยู่ 

ของคนไทย ยกตัวอย่างเช่น เปลี่ยนสภาพจากสังคมใช้เรือใช้เกวียน มาเป็นสังคมใช้รถ เคยกินอยู่ 

น ื่งนอนกับพืนก็เปลี่ยนมาใช้โต๊ะ เก้าอี ความนิยมเช่นนีจะเริ่มที่บ ุคคลชั้นสูงของสังคมก่อน เช่น 

เจ้านายในพระราชวงศ์หรือขุนนาง แล้วจึงแพร่ลงมาสู่บ ุคคลระดับรองลงมาจนสู่ประชาชนทวไป 

ในเมืองหลวง บ้านเรือนจึงได้เปลี่ยนรูปแบบจากวัฒนธรรมเติมสู่ว ัฒนธรรมใหม่ ความเปลี่ยน 

แปลงในเมืองหลวงย่อมเป็นด้นเหตุให้เมืองอื่น ๆ เปลี่ยนแปลงตาม เพราะถือกันว่าเมืองหลวงเป็น 

เมืองแม่แบบความเจริญของประเทศ

จากสาเหตุเหล่านี้มีผลให้ค่านิยมของคนไทยเกี่ยวกับที่อยู่อาศัยเปลี่ยนไป ปิจจุบันคน 

ไทยมักจะนิยมสร้างบ้านแบบยุโรปกันมาก ด้วยคิดว่ามีความสวยงามดูทันสมัยแสดงถึงความมี

รสนิยมสูง และคิดว่าอยู่สบายกว่าบ้านไทยเพราะมีความสะดวกสบาย แต่หารู้ไม่-ว่าสถาปิตยกรรม 

ของแต่ละท้องถิ่น หรือแด,ละชาตินั้นเกิดจากวิวัฒนาการอย่างค่อยเป็นค่อยไปตามสภาพอิทธิพล

ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง เช่น สภาพภูมิอากาศ สภาพสังคม วัฒนธรรม และเศรษฐกิจ วัสดุก่อสร้าง 

และเทคโนโลยี จึงทำให้อาคารที่อยู่อาศัยมีลักษณะเฉพาะที่เหมาะสมกับท้องถิ่นบัน ๆ ที่สำคัญคือ 

ในประเด ็นความเหมาะสมของรูปแบบกับสภาพภูม ิอากาศโดยเฉพาะอย่างย ิ่งร ูปแบบของบ้านพ ัก 

อาศัยที่เลียนแบบอย่างสถา!เตยกรรมยุโรป สำหรับภูมิอากาศบ้านเราย่อมต้องการสิ่งที่ทำหน้าที่ปก 

คลุมอาคารอย่างชายคาซึ่งจำเป็นต้องอื่นมาก ๆ  เพื่อกันแดด และฝน ทำใ ห ้เกิดร่มเงาอันเป็น
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เอกลักษณ์อย่างหนึ๋งของสถาปัตยกรรมพื้นถิ่นไทยแต่เดิม แต่มักไม,พบการถิ่นชายคามาก ๆ ในงาน 

สถาปัตยกรรมปัจจุบันโดยเฉพาะอย่างถิ่งที่เลียนแบบมา บ้านอยู่อาศัยบางรูปแบบไม่มีชายคา หรือ 

ม ีน ้อยจนไม่สามารถใบ้ประโยชน์ได้ (ว ิมลส ิทธ ี้ หรยางถูร, 2529)

ด้วยเหตุที่บ ้านที่น ิยมกันในปัจจุบันไม,ค่อยมีการถิ่นชายคา ทำให้เกิดปัญหาในการอยู่ 

อาศัย ซึ่งแตกต่างจากลักษณะของบ้านไทยสมัยค่อน คือ บ้านไทยสมัยค่อนถูกออกแบบมาและ 

ปลูกสร้างด้วยการกรองสภาพแวดล้อม หรือแก้ป ัญหาร่วมกับสภาพแวดล้อม ส ่วนบ้านสมัย

ปัจจุบันแก้ปัญหาด้วยการหนี หรือต่อสักับธรรมชาติ ด้วยการปิดกั้นไม่ปรับสภาพแวดล้อมภาข- 

นอกบริเวณที่ตั้งอาคารให้มีคุณภาพดีขึ้น จึงไม่ยอมให้อากาศภายนอกผ่านเข้าไปในอาคาร และสิ่ง 

จำเป็นในสมัยค่อน เช่น หลังคาทรงสง ชายคาถิ่นกว้าง นอกชานที่เปิดโล่ง ระเบียงยาว ห้องที่ 

เรียงแผ่ กลายเป็นสิ่งที่ฟ ุมเป็อยในสมัยนี้ ส่วนเครื่องปรับอากาศซึ่งถือเป็นสิ่งปุมเพีอยเมื่อหลายปี 

ที่แล้ว กลายเป็นสิ่งจำเป็นในเวลานี้ (ตรึงใจ บุรณสมภพ, 2537) โดยที่เราลืมคิดไปว่าการแก้

ป ัญหาความร้อนด้วยการซื้อเครื่องปรับอากาศมาติดตั้งเป็นการลงหุนที่ไม่ม ีวันสิ้นสุด ต้องจ่ายค่า

ไฟเพิ่มขึ้นทุกครั้งที่ใช้ แด,ถ้าลงหุนเพียงครั้งเดียว โดยหาวิธีทำให้บ้านเกิดความร่มเย็นตามธรรม- 

ชาติได้ จะได้ผลคุ้มค่ากว่า (นุกล ชมภูนิช, 2530)

จากค่านิยมที่อยู่อาศัยที่เปลี่ยนไปเช่นนี คนไทยในปัจจุบันจึงคุ้นเคยแต่บ้านทรงยุโรป 

และไม'รู้จักเรือนไทยว่ามีข้อดีอย่างไร เนองจากขาดการปลูกผ่ง ประกอบกับราคาที่ด ินในปัจจุบ ัน 

ที่แพงขึ้นมาก จนหาที่ดินที่กว้างพอที่จะสร้างเรือนไทยในเมืองให้สวยงามดังเช่น สมัยก่อนก็เป ็น 

ไปได้ยาก (ภิญโญ สุวรรณคีรี, สัมภาษณ์ 16 กันยายน 2537) จึงเป็นเหตุให้คนไทยทุกวันนี้ไม' 

นิยมสร้างเรือนไทยเพิ่อพักอาศัย

นอกจากสาเหตุดังกล่าวมานี้ งานวิจัยเรื่องการอนุรักษ์เรือนไทยชนบทภาคกลางของ

พิภพ สุนทรสมัย และคณะ (2534) ได้กล่าวถึงสาเหตุที่ไม่ค่อยมีการสร้างเรือนไทย ในปัจจุบัน 

โดยการสอบถามจากผู้ปกครองท้องที่ท ี่เปีนกำนัน ผู้ใหญ่บ้าน หรือนายอำเภอ ผลการวิจัยพบว่า 

สาเหตุอันดับที่ 1 คือ เรือนไทยโบราณมีราคาแพง อันดับที่ 2 และ 3 คือ หาไม้สักทำเรือน 

ไทยยาก และหาช่างที่เข้าใจเรือนไทยได้ยากตามลำดับ ส่วนนุค ูล ชมภูนิช (2530) ให้ความเห็น 

ว่าสาเหตุที่คนไทยไม'สร้างบ้านลักษณะไทย เพราะสาเหตุสำคัญ 2 ประการ ประการแรกคือ เพราะ 

หาแบบไม่ได ้ เกิดจากสถาปนิกไม’เสนอแบบเรือนไทยประยุกต์ให้กับสังคมไทย ประการที่สอง 

คือ ความไม'เหมาะสมของเรือนไทยโบราณกับสังคมปัจจุบัน เป็นเหตุให้คนไทยเกิดความรู้สึกที่ 

ไม'ดีต่อเรือนไทยและเมื่อที่จะอยู่บ้านแบบไทยจึงหันไปสนใจบ้านแบบต่างชาติกันมากขึ้น

ดังนั้น เราสามารถสรุปถึงสาเหตุที่ทำให้เรือนไทยเสิ่อมความนิยมไปจากคนไทยจาก 

เหตุผลต่าง ๆ ที่กล่าวมา ได้ดังนี คือ
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1. นิยมตะวันตก และความสะดวกสบายอย่างตะวันตก

2. ค่านิยมเปลี่ยนแปลงไป เห็นว่าเรือนไทยหมดสมัยไม,เหมาะสมกับป ีจจ ุบ ัน

3. เรือนไทยมีราคาแพง

4. หาช่างผีมือและวัสดุยาก

5. หาแบบไม,ได้

การดลาดของเรือนไทย
ท่ามกลางการแข่งขันที่รุนแรงในธุรกิจที่อยู่อาศัย นักพัฒนาที่ดินต่างได้มีความพยายาม 

ใช้กลยุทธ์ทางการตลาดอย่างมากไนการโฆษณาประชาสัมพันธ์ (PROMOTION) เพื่อดึงดูดใจ 

ลูกค้าไม่ว่าจะเป็นการ ลด แลก แจก แถม รวมทั้งเงื่อนไขในการจ่ายเงิน ในขณะเดี่ยวกันผู้ 

ประกอบการก็เริ่มให้ความสนใจกับ "PRODUCT" หรือรุปแบบบ้าน ซึ๋งถือว่าอีกกลยุทธ์หนึ่งที่ม ี 

ความสำคัญในปิจจุบัน เพื่อบ่งบอกถึงความแตกต่างของสินค้า เพื่องจากผู้ชื้อมีโอกาสเลือกมาก 

ขึน มีกำลังชือเพื่มขึน รุปแบบสถาปิตยกรรมก็เป ็นประเด็นสำคัญในอันดับแรก ๆ รองลงมาจาก 

ทำเลและคุณภาพของสินค้าที่ผู้บริโภคจะหยิบยกขึ้นมาพิจารณา

เรือนไทยประยุกต์ เป็นตัวอย่างหนึ่งของกลยุทธ์ด้านรุปแบบที่เริ่มแทรกเข้ามาในตลาด 

ที่อยู่อาศัยซื่งส่วนใหญ่จะเป็นโครงการบ้านจัดสรรรูปแบบตะวันตกที่เห ็นกันอยู่ท ั้วไป โครงการ

บ้านจัดสรรที่เป ็นเรือนไทยประยุกต์จึงเป็นของใหม่ และยังมีจำนวนน้อย เน ึ่องจากเป็นรูปแบบที่ 

ค่อนข้างเฉพาะตัว และความชอบมีจำกัดอยู่เฉพาะคนบางกลุ่ม ในอดีตผู้ที่ชอบและอยากมีเรือน 

ไทยก็จะใช้วิธีหาชื้อเรือนไทยเก่าตามชนบทแล้วมาตัดแปลงและปรุงแต่งใหม่ หรือไม่ก็สร้างขึ้น

ใหม่ทั้งหลัง ชื่งก็ต ้องเป็นผู้ม ีฐานะดีมากจึงจะหำได้ เพราะเรือนไทยมีราคาแพงจึงไม่เป็นที่แพร- 

ทลาย จากการได้สอบถามจากกลุ่มผู้ประกอบการเกี่ยวกับโครงการเรือนไทย ถึงแรงบันดาลใจใน 

การหำโครงการประเภทนี พบว่าเป็นเพราะ

1. มีใจรักเรือนไทยอยู่แล้วเป็นทุนเดิม

2. อยากเห็นเรือนไทยกลับมาเป็นที่นิยมเหมือนในอดีต

3. ยังไม่มีใครหำโครงการประเภทนี้

4. เห็นว่ามีเอกลักษณ์โดดเด่นไม่เหมือนใคร

5. ต้องการอนุรักษ์วัฒนธรรมไทยไว้
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โดยสนองความต้องการของกลุ่มลูกค้าระดับรายได้ปานกลางที่ม ีความชอบเรือนไทย 

แต่ไม,ทราบจะไปหาได้จากที่ไหน ปิยะ เจริญจรัสกุล หนึ๋งในผู้ประกอบการโครงการเรือนไทย 

ได้กล่าวว่า เอกลักษณ์ของเรือนไทยดั้งเดิม ในลักษณะเรือนไม้ดั้งหลัง ยกพื้นสูง มีระเบียงเพื่อ 

เป็นที่ส ันทนาการภายในครอบครัว ในบรรยากาศร่มรื่นของธรรมชาติ ผู้อยู่อาศัยจะเกิดความรู้สึก 

ภูมิใจ แต่ภายใต้สภาพแวดล้อมในปิจจุบัน การลงทุนทำเรือนไทยแท้ ๆ จะมีราคาที่แพงมาก อาจมี 

ราคาถึง 10 ล้านบาท ไม,เหมาะกับกลุ่มลูกค้าระดับกลาง ซื่งเป็นกลุ่มที่มีความต้องการที่อยู่อาศัย 

เป็นจำนวนมาก ดังน ั้นจึงต้องทำเป็นรูปแบบเรือนไทยประยุกต์ โดยคงรูปแบบภายนอกให้เป็น 

แบบเรือนไทยมากที่ส ุด (ดูภาพ 2.19-2.22)

ความยากง่ายของโครงการประเภทนี้ คือ งานปีมือ ซื่งจะต้องใช้ช่างปีมือที่มีความ 

ชำนาญโดยเฉพาะเพื่อรักษาคุณภาพของเรือนไทย เพื่องจากเป็นงานที่มีรายละเอียดปลีกย่อยค่อน 

ข้างมาก และมีการใช้ไม้เป ็นส่วนประกอบของตัวบ้านในหลายส่วน เช่น บันได ราวบันได

หน้าจว นอกจากนี้ยังต้องพยายามหาวิธีออกแบบเพื่อไม่ให้ผู้อยู่อาศัยเกิดความรู้สึกดูน่ากลัว เช่น 

การใช้วัสดุก่อสร้างสมัยใหม่มาดัดแปลงบางส่วน จึงทำให้ด้นทุนของโครงการสูงกว่าเพื่อเทียบกับ 

โครงการม้านจัดสรรทั่วไป

ผู้ประกอบการรายหพื่งดั้งข้อสังเกตุเกี่ยวกับโครงการเรือนไทยว่า การที่จะนำเสนอ

สินค ้าใหม่ประเภทนี้ อาจต้องคำนึงถึงความคิดของคนรุ่นใหม่ที่มีต่อเรือนไทยด้วยว่าจะไปด้วยกัน 

ได้หรือไม่ คนที่มีอายุประมาณ 30 - 40 ปี ซํ่งถือเป็นกลุ่มหลักที่จะต้องการซื้อที่อยู่อาศัยอาจจะ 

รับไม,ได้เพื่องจากเป็นแบบที่แปลก แม้ว่าจะเป็นของไทยเราเองแต่กีเป็นไทยประยุกต์ ถ้าหากเป็น 

เรือนไทยแท้ ๆ  จะไม่ค่อยมีบีญหาเท่าไรนัก เพราะเป็นรูปแบบที่เจ้าของบ้านภาคภูมิใจได้เต็มที่

แต่บ ีญหาอยู่ท ี่ว ่าการทำรูปแบบเดิมคือแบบไทยประเพณีนั้นเหมาะสมหรือไม่ เพราะ

วัสดุ เช่น ไม้หายากและมีราคาแพง ฉะนั้นรูปแบบไทยประเพณีแท้ ๆ  เหมาะสมกับผ ู้ม ีฐานะ

บางกลุ่ม และสามารถตอบสนองความต้องการของผู้อยู่อาศัยที่ปรับตัวให้เข้ากับบ้านลักษณะนี้ได้

สถานการณ์ของตลาดเรือนไทย
ธุรกิจเกี่ยวกับเรือนไทยน่าจะไปไต้ดี เพราะบีจจุบันตลาดมีความต้องการสูง แตกพบ 

กับบีญหาและอุปสรรคบางประการที่ทำให้ ความพยายามในการทำธุรกิจประเภทนีไม่เป็นผล ใน 

ขณะที่ธุรกิจรับสร้างเรือนไทยขายยกหลังกลับเติบโต อาจมาจากสาเหตุต่าง ๆ ดังนี



ภาพฑ 2.20
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ภาพที่ 2.21

ภาพที่ 2.22

ภาพที่ 2.19-2.22 เรือนไทยที่มีอยู่ในตลาดที่อยู่อาศัย ในรูปของโครงการจัดสรร
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1. ต้นทุนในการทำสูงกว่าบ้านทวไปประมาณ 20% ป้ญหาสำคัญของธุรกิจเรือนไทย

ในปิจจุบัน คือการที่ประเทศไทยอยู่ในระหว่างการขาดแคลนไม้ จึงจำเป็นต้องนำไม้เข้าจาก

ประเทศเพื่อนบ้าน ทำให้ไม้มีราคาแพง

2. สภาพแวดล้อมในเมืองใหญ่ไม่เอื้ออำนวย เนื่องจากราคาที่ด ินที่ถ ีบตัวสูงขึ้นและ 

สภาพการอยู่อาศัยในเมืองลักษณะที่ซ้ายก็ตึก ขวาก็เป็นตึกสูงลิบลิ่วเบียดบังคันอย่างไร้สุนทรียภาพ 

ในการอยู่อาศัยในเรือนไทยอย่างสิ้นเชิง

3. รูปแบบของบ้านที่ยังดูขัดตา ผู้เชี่ยวชาญท่านหนื่งในกรมศิลปากรให้ความคิดเห็นต่อ

เรือนไทยที่ทำขึ้นใหม่ว่า สำหรับเรือนไทยสำเร็จรูปที่มีสร้างขายกันมากบนถนนสายเอเชียที่อำเภอ 

บางปะห ัน จังหวัดอยุธยานั้น รูปแบบของตัวบ้านถือว่ายังไม่หลุดไปจากรูปทรงของเรือนไทยดั้ง 

เดิมที่ลงตัวแม้ว่าหลายรายจะวาดปีนลมหวานเกินไป แด,สัดส ่วนและจังหวะน ับว่าลงตัว (ดูภาพ

2.23-2.30) ส่วนเรือนไทยที่สร้างขายถึงขึ้นเป็นหมู่บ ้านจัดสรรนั้น ผู้เชี่ยวชาญท่านเดิมให้ความคิด 

เห็นว่ามองอย่างไรก็ยังไม่ใช่เรือนไทย แม้ว่าจะผ่านการประยุกต์แล้วก็ยังไม่ลงตัว บางรายดูแล้ว 

คล้ายไปทางกุฏิพระเสียมากกว่าจะเป็นบ้านพักอาศัยของบุคคลธรรมดาสามัญ

เพียงเหตุผลเรื่องความสวยงามอย่างเดียว คงไม,สามารถอธิบายพฤติกรรมเกี่ยวคับความ 

นิยมเรือนไทยไต้อย่างชัดเจน เจ้าของเรือนไทยที่แท้จริงมักจะไม่ใช่ผู้ท ี่ซื้อเป็นบ้านหลังแรกเพื่อ

การอยู่อาศัย แต่มักจะเป็นบ้านหลังที่สองหรือลัดไปชิ่งเจ้าของต้องการแสดงถึงรสนิยมที่ค ่อนข้าง 

โดดเด่น และฐานะอันนั้งดั้งพร้อมสู้ราคาอย่างเต็มที่

เรือนไทยล้าจะให้อยู่อย่างสวยงาม ต้องปลูกสร้างบนที่ด ินผืนใหญ่ อย่างห้อยต้องมี

ขนาดไมตากว่า 100 ตารางวา เพราะต้องอาศัยสภาพแวดล้อมที่ร่มรื่น โดยเฉพาะต้นไม่ใหญ่น้อย 

รอบบ้านชิ่งจะช่วยขับให้ตัวบ้านดูเด่นเป็นสง่าขึ้น

ในขณะที่เรือนไทยในโครงการจัดสรรต่าง ๆ มีข้อจำกัดหลายประการที่ทำให้ความ 

เป็นเรือนไทยขาดความสมบูรณ์แบบ ไม่ว่าจะเป็นขนาดเนื้อที่ที่มีจำกัด หรือแม้แต่การควบคุมต้น 

ทุนก่อสร้างต่อหน่วย ทำให้วัสดุที่ใช้จำเป็นต้องลดระดับลงมา แทนที่จะเป ็นไม้พ ังหมด ชันล่างก็ 

ต้องเปลี่ยนมาใช้ผนังก่ออิฐฉาบมู่นแทน เป็นผลให้รูปลักษณ์ของเรือนไทยในหมู่บ้านจัดสรรจึง

แปลก ๆ

เรือนไทยในโครงการจัดสรรส่วนใหญ่นั้น ไม่อาจเรียกว่าเป็นการประยุกต์ แต่เป็นการ 

ดัดแปลงเพราะใช้วัสดุสมัยใหม่ แต่ก็ยังคงรักษาไว้ชิ่งสถาปิตยกรรมไทยอยู่บ้างเล็กน้อยโดยเฉพาะ 

หลังคาและการจัดช่องหน้าต่าง แตกยังดูขัด ๆ คันอยู่ (วิมลสิทธิ', หรยางถูร, อ้างถึงใน ผู้จัดกา 

รพรอพ เพอรํตรายสัปดาห์, 2538)
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ภาพที่ 2.23 แสดงหน้าจวอันเป็นส่วนหนึ่งของเครื่องหลังคา

ภาพที่ 2.24 แสดงการประกอบโครงสร้างหลังคา ภายในงานผลิตร้นส่วนเรือนไทย
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ภาพที่ 2.26 แสดงส่วนของโครงสร้างฝาเรือน
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ภาพท่ี 2.27 แสดงฝาผนังของเรือนเก่าที่นำมาใช้เป็นต้นแบบในการผลิต

ภาพที่ 2.28 แสดงฝาเรือนที่ฑำขึ้นใหม่
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ภาพที่ 2.29 แสดงตัวเรือนไทยทั้งหลังที่ประกอบเสร็จเป็นเรือนหมู่

ภาพที่ 2.30 แสดงตัวเรือนไทยทั้งหลังที่ประกอบเสร็จเป็นเรือนหมู่
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เนื่องเพราะเรือนไทยที่สมบูรณ์แบบต้องมีส่วนประกอบปลีกย่อยมากมาย อันแสดงถึง 

ความละเอียดอ่อนในปลูกสร้างและการอยู่อาศัย ชึ๋งเนื่อนำมาทำในรูปแบบบ้านจัดสรรไม,อาจให้

ความสำคัญกับจุดนีไต้มากนัก ด้วยติดขัดเร่ืองผลกำไร ทำให้ต้องมีการดัดแปลงรูปแบบของตัว 

บ้านให้สร้างไต้ง่ายขึ้น และในแง,ของบรรยากาศที่'วไปในโครงการก็เป็นรูปแบบที่ตายตัวไม่ว่าจะ 

เป็นรูปทรงของบ้านที่เหมือนคันหมดทั้งโครงการ ปลูกไม้ประตับเป็นหย่อมสลับกับสนามหญ้า

สภาพจึงเหมือนโครงการบ้านจัดสรรทั้วไปที่ดูแข็งกระด้าง ตังนั้น หากจะกล่าวโดยสรุปแล้ว

เรือนไทยที่สร้างขายในโครงการจัดสรร ยังขาดในส่วนของชีวิตและจิตวิญญาณของบ้านไทยที่แท้ 

จริงนั้นเอง

ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ก ส ุ่ม !ป ้า ห ม า ย

การตลาดถือเป็นอีกจุดหนื่งที่บ่งบอกว่าสินค้าชนิดนี้จะไต้รับความเชื่อถือมากน้อยเพียง 

ใด ตลาดเป้าหมาย (TARGET MARKET) ของธุรกิจเรือนไทย ชื่งแน,นอนว่าจะต้องเป ็นคนที่ 

ชอบเรือนไทย อายุประมาณ 30 - 40 ป ี เคยสัมผัสเรือนไทยมาก่อน หรือเคยอยู่ เช่น เป็นคน 

ต่างจังหวัด หรือมิฉะนั้นก็เป็นคนที่เคยอยู่เมืองนอกไต้เห็นของนอก เมื่อเห็นแบบไทยก็ชอบแบบ 

ไทยมากกว่า ต้านรูปแบบยังพอรับได้ ส่วนคนที่เกิดในกรุงเทพฯ มักจะไม,ค่อยยอมรับเห็นว่าเชย 

เนื่องจากเห็นแต่ของสมัยใหม่มาตั้งแต่เกิด เชื่อว่ามีคนกลุ่มหนื่งทีต่ ้อ ง การชื้อ แด'ไม,ทราบจำนวน 

ที่แน่ชัดว่ามีมากน้อยเพียงใด (ปิยะ เจริญจรัสกุล, ผู้จัดการบรอพเพอ ร์ตี้)

ในแง่ของผู้ที่มีรสนิยมชอบของไทย เสรี วงศ์มณฑา (อ้างถึง ในคู่แข่งธุรกิจ, 2534) 

เคยกล่าวไว้ว่า "กลุ่มคนไทยอายุ60ปีขึนไป กลุ่มนียังเป็นไทยแท้รักชาติ พวกนียังคงอนุรักษ์นิยม 

ชอบใส่ชุดไทย ชอบพีงดนตรีไทย จึงเริ่มจะมีแนวโน้มใหม่เกิดขึ้นคือ BACK TO THE CLASSIC 

จะกลับมา เพราะในขณะที่อิทธิพลของเทคโนโลยีเข้ามา ในส่วนลึก ๆ จะมีความกลัวเสียชาติเข้า 

มาด้วย โดยเฉพาะในกลุ่มคนที่สูงอายุ เพราะพวกนี้จะมีความรู้สึกว่าการไม,หลงใหลในต่างประเทศ 

คือ IDENTITY ของตัวเอง เฟอร์นิเจอร์ไทย เรือนไทยจะกลับมา"

วัลดา จุฬาวัฒนทล (อ้างถึงในคู่แข่งธุรกิจ, 2534) ให้เหตุผลในเรื่องความเป็นไทยว่า 

"คนไทย OPEN MIND ยอมรับสิ่งต่าง ๆ ไต้ง่าย แต่บางช่วงจะเกิดความรู้สึก NATIONALISTIC 

FEELING ความรู้สึกรักชาติ รักวัฒนธรรม อยากเก็บรักษาไว้ มีคนบางกลุ่มที่มีความรู้สึกว่าเสีย 

ความเป็นชาติไปพยายามอนุรักษ์ คนไทยอย่างไรก็มีรากฐานความเป็นไทยอยู่ แ ต ่ที่สุดก็จะคละกัน 

เพราะความเจริญทางเทคโนโลยีของโลก"

ในความเห็นของนุกุล ชมภูนิช (2527) มองว่าป้จชุมันผู้ที่นิยมสร้างเรือนไทยอยู่ก็มี 

ไม่น้อย และล้วนเป็นบุคคลที่มีการศึกษาสูง ได้แก่ นายแพทย์ วิศวกร ชื่งรู้ซึงถึงคุณค่าของบ้าน 

ไทย และมีความภาคภูมิใจในความเป็นไทยอย่างแท้จริง
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สรุป ลักษณะของกลุ่มเปาหมาย คือ

1. อายุ 30 - 40 ปี
2. เป็นผู้ท ี่ชอบเรือนไทย เคยสัมผัสมาก่อน

3. เป็นคนมีการศึกษาดี

ส่วนเหตุผลที่ต้องการมีเรือนไทยคือ

1. สำหรับกลุ่มผู้ม ีฐานะดีมาก มีไว้เพื่ออวดความมั่งคั่งรํ่ารวย

2. สำหรับผู้ท ี่ม ีฐานะธรรมดา มีเพราะชาบซึ้งรุ้คุณค่าอย่างแท้จริง

n ip j f j ï n a m ia ลาดเกี่ยTกับการวิเคราะห์'ทฤคิ:กรรมผู้บริใ,ภค

การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค (ANALIZING CONSUMER BEHAVIOR) เป็นการ 

ค้นหาหรือวิจัยเกี่ยวกับการชือและการใช้ของผู้บริโภคเพื่อทราบถึงลักษณะความต้องการ และ

พฤติกรรมการชื้อและการใช้ของผู้บริโภค คำตอบที่ไต้จะช่วยให้นักการตลาดสามารถจัดกลยุทธ์

การตลาด (MARKETING STRATEGIES) ที่สามารถสนองความพึงพอใจของผู้บริโภคไต้อย่าง 

เหมาะสม

คำถามที่ใช้เพื่อค้นหาลักษณะพฤติกรรมผู้บริโภคคือ 6 พร และ 1 H ซึ้งประกอบ 

ด้วย WHO?,WHAT?,WHY?,WHO?,WHEN?,WHERE?,AND h o w ? เพื่อค้นหาคำตอบ 7 

ประการหรือ 7 0ร ซึ้งประกอบด้วย OCCUPANTS, OBJECTS, OBJECTIVES, ORGA­

NIZATIONS, OCCASIONS,OUTLETS AND OPERATIONS (คิริวรรณ เสรีรัตน์และ 

คณะ,2538) เพื่อการใช้กลยุทธ์การตลาดให้สอดคล้องกับคำตอบเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภค

ลักษณะของคำถามและคำตอบที่ต้องการทราบรายละเอียด ดังนี้

1. ใครอยู่ในตลาดเป้าหมาย (WHO IS IN THE TARGET MARKET?)

คำตอบที่ต้องการ ะ ลักษณะกลุ่มเป้าหมาย (OCCUPANTS) ทางต้าน

1) ประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายได้ เช้ือชาติ ศาสนา

2) ภูมิศาสตร์ ได้แก่ ภูมิลำเนา ขอบเขต จังหวัด ประเทศ

3) จิตวิทยา ได้แก่ ชันทางสังคม วิธีการดำเนินชีวิต ลักษณะ ส่วนบุคคล

และ 4) พฤติกรรมศาสตร์ ได้แก่ โอกาสในการชื้อ สถานะของผู้ชื้อ อัตราการใช้ ทัศนคติ 

ต่อผลิตภัณฑ์ เป็นต้น
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กลยุทธ์การตลาด ะ กลยุทธ์การตลาด (4 Ps) ที่เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย

2. ผู้บริโภคชื้ออะไร (WHAT DOES THE CONSUMER BUY?)

คำตอบที่ต้องการ ะ สิ่งที่ผู้'บริโภคต้องการ (ช้ือ) (OBJECTS)

สิ่งที่ผู้บริโภคต้องการจากผลิตภัณฑ์กีคือ ต้องการคุณสมบัติหริอองค์ 

ประกอบของผลิตภัณฑ์ (PRODUCT COMPONENTS)

กลยุทธ์การตลาด:กลยุทธ์ต้านผลิตภัณฑ์(PRODUCT STRATEGIES) เช่น การบรรจุ 

หีบห่อ ตราสินค้า รูปแบบ บริการ ฯลฯ

3. ทำไม่ผู้บริโภคจึงชื้อ (WHY DOES THE CONSUMER BUY?)

คำตอบที่ต้องการ ะ วัตถุประสงค์ในการชื้อ (OBJECTIVES)

ผู้บริโภคชื้อสินค้าเพอสนองความต้องการของเขาทางต้านร่างกาย และ

ต้านจิตวิทยา ซึ๋งต้องศึกษาถึงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการชื้อ คือ

1) ปัจจัยภายใน หรือ ปัจจัยทางจิตวิทยา ได้แก่ การจูงใจ การรับรู้ การ 

เรียนรู้ ความเชอและทัศนคติ บุคลิกภาพ แนวคิด ของตนเอง

2) ปัจจัยภายนอก ประกอบด้วย

2.1 ปัจจัยทางสังคม ได้แก่ กลุ่มที่ม ีอ ิทธิพล ครอบครัว 

บทบาทและสถานะ

2.2 ปัจจัยทางวัฒนธรรมได้แก่วัฒนธรรมพืนฐาน วัฒนธรรม-

ย่อยเฉพาะกลุ่ม และชั้นของสังคม

2.3 ปัจจัยส่วนบุคคลได้แก่ อายุ อาชีพ รายไต้ รูปแบบ 

การดำรงชีวิต

กลยุทธ์การตลาด ะ กลยุทธ์ที่ใช้มากคือ กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด (PROMOTION 

STRATEGIES^ช่นในการโฆษณาต้องหาเหตุผลจูงใจในการซือของผู้บริโภค เพื่อนำมากำหนด

แนวความคิด และจุดขายในการโฆษณา

4. ใครมีส่วนร่วมในการตัดสินใจชื้อ (WHO PARTICIPATES IN THE BUYING?)

คำตอบที่ต้องการ ะ บทบาทของกลุ่มต่าง ๆ (ORGANIZATIONS) ที่มีอิทธิพลในการ 

ตัดสินใจชื้อประกอบด้วย (1) ผู้ริเร่ิม (2) ผู้มีอิทธิพล (3) ผู้ตัดสินใจชื้อ (4) ผู้ช้ือ และ (5) ผู้ใช้
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กลยุทธ์การตลาด ะ กลยุทธ์ที่ใช้มากคือ กลยุทธ์การโฆษณา และ (หเอ) การส่งเสริม 

การตลาด (ADVERTISING AND PROMOTION STRATEGIES)

5. ผู้บริโภคชื้อเมื่อใด (WHEN DOES THE CONSUMER BUY?)

คำตอบที่ต้องการ ะ โอกาสในการชื้อ (OCCATIONS) เช่น ช่วงเดือนใดของปี หรือ 

ช่วงฤดูกาลใดของปี ช่วงวันใดของเดือน ช่วงเวลาใดของวัน โอกาสพิเศษ หรือเทศกาลวันสำคัญ 

ต่าง ๆ

กลยุทธ์การตลาด ะ กลยุทธ์ที่ใช้มากคือ กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด (PROMOTION 

STRATEGIES) เช่น จะโฆษณาเมื่อใด หรือทำการส่งเสริมการขายเมื่อใดจึงจะสอดคล้องคับ 

โอกาสในการชื้อ

6. ผู้บริโภคชื้อที่ไหน (WHERE DOES THE CONSUMER BUY?)

คำตอบที่ต้องการ ะ ช่องทางหรือแหล่ง (OUTLETS) ที่ผู้บริโภคไปทำการชื้อ เช่น 

ห้างสรรพสินค้า ชุปเปอร์มาเกีต ร้านขายของชำ ฯลฯ

กลยุทธ์การตลาด : กลยุทธ์ช่องทางการจัดจำหน่าย (DISTRIBUTION CHANNEL 

STRATEGIES) บริษัทจะนำผลิตภัณฑ์ออกส่ตลาดเป้าหมาย โดยพิจารณาว่าผ่านคนกลางต่าง ๆ 

อย่างไร

7. ผู้บริโภคชื้ออย่างไร (HOW DOES THE CONSUMER BUY?)

คำตอบที่ต้องการ ะ ขั้นตอน (OPERATIONS) ในการตัดสินใจซือ ประกอบด้วย

1) การรับร้ปิญหาหรือความต้องการ

2) การค้นหาข้อมูล

3) การประเมินผลพฤติกรรม

4) การตัดสินใจชือ

5) ความรู้สึกภายหลังการชื้อ

กลยุทธ์การตลาด ะ กลยุทธ์ที่ใช้มากคือ กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด (PROMOTION 

STRATEGIES) เช่น ในการขายโดยใช้พนักงานขาย พนักงานจะกำหนดศิลปะในการขายให้สอด 

คล้องกับวัตถุประสงค์ในการตัดสินใจ

! ใ ' ?C S X 2 4 2 '
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แ น ว ค ว า ม ค ิด ท ใ ง ก ไ ร ต ส า ด  N I C H E  M A R K E T I N G

เป็นแนวความคิดที่เกิดขึน หลังจากยุคที่การแข่งขันในตลาด MASS มีความรุนแรง 

ซ่ึงตลาด MASS นี้เป็นการผลิตสินค้าในรูปแบบเดียวกันเป็นจำนวนมฺาก เพื่อนำออกวางตลาดให้ 

ที่วถึง โดยเป็นการมองตลาดว่า มีความต้องการที่คล้ายคลึงกัน และการที่ผลิตสินค้าในรูปแบบ

เดียวกันเป็นจำนวนมาก ทั้งนี้เพื่อเป็นการลดต้นทุนการผลิต แต่เพื่อมีแนวความคิดที่เป็น NICHE 

MARKETING ก็จะมีการแบ่งกลุ่มเฟ้าหมายให้เล็กลงเป็นกลุ่มย่อย ๆ ตามลักษณะทางประชากร 

ศาสตร์ ภูมิศาสตร์ จิตวิทยา และพฤติกรรมซึ่งแต่ละกลุ่มจะมีลักษณะและความต้องการที่แตก 

ต่างกัน ตลาดจะเล็กลงมาก แต่สามารถผลิต PRODUCT ได้ตรงกับความต้องการของกลุ่มเป้า 

หมายมากขึ้น

การประยุกต์แนวความคิด NICHE MARKETING มาใช้กับเรือนไทย ก็โดยการที่ 

เลือกกลุ่มเป้าหมายที่มีความชอบในเรือนไทยโดยเฉพาะ เพื่องจากเรือนไทยมีความสวยงามและมี 

เอกลักษณ์ไทยจึงถูกนำมาใช้เพื่อการตลาดเป็นการสร้างลักษณะเฉพาะตัวแก' PRODUCT ในตลาด 

ที่อยู่อาศัยเพื่อสนองความต้องการของผู้ที่รักเรือนไทย

สรุปความคิดพนของนักวิชาการ!ก่ียวกับ!รือนไทย

จากการสัมภาษณ์นักวิชาการผู้ทรงคุณวุฒิต้านสถาปิตยกรรมไทยถึงประเด็นในต้านคุณ 

ค่ากับสถานการณ์ของเรือนไทย โดยมีคำถาม 6 ข้อ คือ

1. คุณค่าของเรือนไทยคืออะไร

2. ความไม,เหมาะสมของเรือนไทยแบบทั้งเติมกับสภาพป้จจุบันมีอะไรบ้าง

3. สาเหตุที่คนไทยปิจจุบันไม่นิยมสร้างเรือนไทยเป็นที่พักอาศัยคืออะไร

4. การพัฒนาเรือนไทยให้เหมาะสมกับสภาพปีจจุบันกับความเป็นไปไต้ที่เรือนไทยจะ 

ไต้รับความนิยม

5. รูปแบบของเรือนไทย ที่มีแนวโน้มจะไต้รับการยอมรับจากคนไทย และสมควรที่ 

จะนำมาพัฒนาต่อไปควรมีลักษณะอย่างไร

6. ลักษณะความเป็นไทยที่ควรเก็บรักษาไว้คืออะไร

มีข ้อสรุปในแต ่ละประเด ็นต ังน ีค ือ
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คุณค่า,ของเรือน'ไทยคืออะไร

1. เหมาะสมกับสภาพภูมิศาสตร์ เพราะภาคกลางเป็นที่ลุ่ม นาท่วมทุกปี จึงทำให้ต้อง 

ยกใต้ถุนเรือนให้สูงพ้นนา ทำให้สามารถป้องกันนาท่วมไต้

2. เหมาะสมกับสภาพภูมิอากาศ เนื่องจากประเทศไทยมีสภาพอากาศที่ร้อนอบอ้าว จึง 

ต้องมีหลังคาทรงสูงชัน เพอระบายความร้อน และมีชายคายื่นยาวคลุมตัวบ้านเพอป้องกันแดดส่อง 

ฝนสาด อีกทังยังมีต้นไม้ให้ความร่มรื่น และเป็นร่มเงาให้กับตัวบ้านด้วย

3. เหมาะสมกับสภาพชีวิตความเป็นอยู่ สังคม ประเพณี เพราะคนไทยมีชีวิตที่เรียบง่าย 

ไม่ซับช้อน พืนที่ใช้สอยของเรือนจึงสะท้อนวิถีชีวิตคนไทย ได้แก่ ชานเรือน ช่ึงมีไว้เพ่ือทำ 

กิจกรรมร่วมกันของคนในบ้าน และใช้ประโยชน์ในการตากสิ่งของ อาหาร จัดสวนกระถาง 

เป็นต้น

4. ต้านวัสดุ และเทคโนโลยี เรือนไทยมีความสวยงามมีคุณค่าทั้งรูปทรงและวัสดุที่ใช้ 

คือไม้ ซึ่งมีผิวสัมผัสที่สบายที่สุด อีกทั้งวิธีการก่อสร้างเป็นระบบสำเร็จรูป คือทำเป็นชิ้น ๆ มา 

ประกอบกัน นับว่าเหมาะสมต่อเทคโนโลยีทางการก่อสร้างในสมัยก่อน

5. สะท้อนคติ ความเช่ือ ศาสนา ให้เห็นไต้ในที่อยู่อาศัย คือ ความสงบ เรียบง่าย 

นอบน้อมถ่อมตน มีความกลมกลืนกับธรรมชาติ เพราะถือว่าเป็นส่วนหนึ่งของธรรมชาติ ไม่ชิงเด่น

ความไม,เหมาะสมของเรือนไทยแบบดั้งเดิมกับสภาพปัจจุบันมีอะไรบ้าง

1. ใต้ถุนเรือนไทยของเติมปล่อยโล่ง ถ้านำมาใช้ในปีจจุบัน ควรกั้นเป็นห้องเพื่อให้ 

สามารถใช้ประโยชน์ไต้เต็มที่ และเมื่อกั้นห้องที่ชิ้นล่าง พื้นชานเรือนก็ควรจะต้องเปลี่ยนจากพื้น 

ไม้เป็นพืนปูนแล้วปูกระเบื้องทับ ทังนีเพื่อป้องกันนํ้ารั่วหยดลงไปที่ห้องชันล่างด้วย

2. สภาพสังคมและสิ่งแวดล้อมเปลี่ยนแปลงไป ในปีจจุบันอากาศร้อนขึ้น จำเป็นต้อง 

ติดทั้งเครื่องปรับอากาศ อีกทั้งมีมลภาวะ เช่น เสียง ฝุน มากกว่าสมัยก่อน จึงต้องติดกระจก นอก 

จากนั้นยังมีความจำเป็นต้องกันยุง แมลง รวมทังขโมยที่ชุกชุม จึงต้องติดมุ้งลวด-เหล็กตัด และคน 

ไทยปิจจุบันใช้ชีวิตในที่ร่มมากขึน หน้าต่างของเติมซึ่งมีขนาดเล็ก และจำนวนน้อย จึงควรต้องเพิ่ม 

ขนาดของหน้าต่างแล้วติดกระจกเพื่อให้แสงสว่างมากขึ้น
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3. แอนไทยถ้าจะสร้างให้สวยงามได้บรรยากาศไทย ต้องใช้พื้นที่มาก ซึ่งอาจจะไม่คุ้ม 

ในแง,เศรษฐกิจ เนื่องจากที่ดินกว้าง ๆ หายาก และราคาแพง ไม,คุ้มที่จะสร้าง และการสร้างในเมือง 

กีมีข้อจำกัดในด้านสุนทรียภาพเพราะความแออัด ทำให้เสียบรรยากาศในการอยู่อาศัยในเรือนไทย

4. วิถีชีวิตความเปีนอยู่ของคนไทยเปลี่ยนไป จากการน่ัง นอน กับพื้น มาเปีนการใช้ 

โต๊ะ เก้าอี ด ้ เตียง ซึ่งจัดแล้วไม่เข้ากับเรือนไทย อีกทั้งป้จจุบันต้องมีห้องนํ้าในบ้าน มีที่จอดรถ ซ่ึง 

ของเดิมไม่มี ก็ต้องหาวิธีที่จะทำให้กลมกลืนกับเรือนไทยให้ได้

5. วัสดุไม้หายาก ราคาแพงมาก ประกอบกับหาช่างแมือที่รู้จริงยาก

สาฌดุที่คน'ไทยบัจดุบัน’ไม'นิยมสร้างเรือน'ไทยเป็นที่พักอาศัย 

สรุปจากความเห็นของนักวิชาการ ว่าเป็นเพราะ

1. ปิญหาเรื่องที่ดินหายาก ราคาแพง

2. ค่านิยมเปลี่ยนไป เพราะคนไทยขาดการพัฒนาอย่างต่อเนื่องในต้านความเปีนไทย

3. นิยมความสะดวกสบายอย่างตะวันตก

4. ขาดการประชาสัมพันธ์และปลูกพีงให้คนรู้จักเรือนไทย

5. ราคาค่าก่อสร้างแพงมาก จนคนทวไปไม่อาจมีไต้

6. ช่าง'ปีมือหายาก

7. ไม้หายาก และราคาแพง

การพัฒนาเรือน1ไทย'ให้เหมาะสมกับสภาพนัจรุ}บันกับความเบน'ใ!ปีต้ที่ i l อ31ไท£เปีะ1อ  ̂

ไ^] CIllSJ

นักวิชาการตอบว่า ไม่แน่ใจ เป็นกลุ่มใหญ่ที่สุด โดยให้เหตุผลว่า ขึ้นอยู่กับ

1. การศึกษากลุ่มเป็าหมายทางการตลาดไต้ตีเพียงไร

2. การประชาสัมพันธ์ให้คนนั่วไปทราบไต้มากห้อยเพียงใด

3 .  กระแสความนิยมของคนไทยในแต่ละยุคสมัย

4. ฐานะทางการเงิน

5. การปลูกฝืงค่านิยม

6. การพัฒนาม้านไทยให้เหมาะสมกับสภาพปิจจุบันไต้ตีแค่ไหน
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กลุ่มตอบที่ตอบว่า น่าจะนิยมมากขึน ให้เหตุผลว่า

1. เหมาะสมกับสภาพภูมิอากาศของไทยที่สุด

2. ถ้ามีการพัฒนาดีให้คนไทยทุกระดับ ก็น่าจะได้รับความ่นิยม

3. มีการผลิตขายในราคาไม่แพงจนเกินไป

กลุ่มสุดท้าย คือ กลุ่มที่ตอบว่า น่าจะนิยมน้อยลง ได้ให้เหตุผลว่า

1. ราคาแพง เกินฐานะของคนที่ว1ไปจะมี1ได้

2. คนที่ชอบมีจำนวนจำกัด

รูม ัแบ ุบของเรือนไทยที่มีแนวโน้มจะได้รับการยอมรับจากคนไทย และสมควรที่จะนำ

มาพัฒนาต่อไปควรมีลักษณะอย่างไร

น ักวิชาการส่วนใหญ่เห็นว่าแบบที่ 1 (ดูภาพ 2.2) เป็นแบบเรือนไทยในอุดมคติ เพราะ 

มีความสวยงาม แต่แบบที่ 2 กับ 3 (ดูภาพที่ 2 J -2 .4 ) ยังไม,ใช่แนวทางการพัฒนาที่ดีนัก น ัก วิชา- 

การเกือบทังหมดมีความเห็นว่า ในสภาพความเป็นจริงในปิจจุมัน ควรจะเป็นแบบที่ 4 คือ แบบ 

ใหม่ ที่เหมาะสมสำหรับคนไทยทุกระดับ ซึ่งเป ็นการผสมผสานระหว่างของเก่าที่ยังใช้ได้ และไม่ 

เปลี่ยนไปตามยุคสมัย คือ การแถ้ปิญหาสภาพแวดล้อม ความสามารถในการกันแดดกันฝน รับลม 

กับของใหม่คือวิถีชีวิตคนไทยในปิจจุบัน รวมทั้งวัสดุและเทคโนโลยีสมัยใหม่ ให้รวมกันออกมา 

เป็นบ้านไทยของยุคนี้

ลักษณะความทในไทยท่ีควรเก็บรักษาไว้

นักวิชาการจะเน้นลักษณะทางนามธรรมมากกว่า อันได้แก่ ความโปร่งโล่ง สบาย ร่ม- 

รื่น กันแดดกันฝน รับลม และเป็นหนื่งเดียวกับธรรมชาติ เนื่องจากนักวิชาการเห็นว่าการพัฒนา 

บ้านสำหรับคนไทย ควรนำเนื้อหามาใช้ ความเป็นไทยอยู่ที่เนื้อหาเป็นหลักไม,ใช่เปลือก รูปโฉม 

นั้นเปลี่ยนแปลงได้ตามยุคสมัย แต่เนื้อหาไม'เปลี่ยน
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