
บทท 2

โครงสร้างอุตสาหกรรมกระ เบืองปูบืน-ทุผนัง เซรามิค

บทท 2 ครอบคอุมเบือหาเกี่ยวกับโครงสร้างของต้นทุนการผลิต ราคา วิวัฒนาการ 
กรรมวิธการผลิต ปริมาผการผลิต การจำหน่าย การตลาด การน ำเข ้า การส่งออก ของ 
อุตสาหกรรมกระเบืองปูบืน-ทุผนังเซรามิค รวมท้ั งบืจารณาถงบทบาทของภาครัฐบาล และผลกระ 
ทบของ เขตการค ้าเสร ีอาเซ ียน ต่ออุตสาหกรรมดังกล่าว

2 . 1  ค วาม ห ม าย

เซรามิค หมายถ้งผลิตภัณไ™ทำจากอนนทรียี่สาร อโลหะต่าง ๆ เซ่น •พวกดินหิน ที่ผ่าน 
กรรมวิธ ืในการเผาด้วยความร้อน เพื่อให้มีความแกร่งและความทนทานถาวร เซรามิคแบ่งออกเป็น 
3 ซบืดตามเบือของผลิตภัณที่และอุณหภูมิที่ใข้เผาได้แก่

1 . เอ ิตเทนแวรี .(E arthen  Ware) เป็นผลิตภัณ'ยี่ที่เผาในระดับอุณหภูมิตํ่ากว่า 1 ,0 0 0  °c 
มีลักษณะเบือหยาบ อัตราการตูด'ซีมนํ้าสูงถ้งป'ระมาณ 10-20% ผลิตโดยใข้เบือดินเหบืยวธรรมดาผลิต 
ภัณยี่เอิทเทนแวรี เซ่น หม้อดิน โอ ่ง ไห กระถางด้นไม้ อฐที่ใข ้ในการก่อสร้าง และกระเบืองที่ม ี 
ความบรุนดัวสูง

2 . สโตนแวรี (S to n e  Ware) เผาในอุณหภูมิระดับ 1 ,0 0 0 -1 ,1 0 0 0 °  C เบือดินจะ 
ออกลิเทานาดาลเบือหยาบแต่แน่น มีความแข็งแกร่งมากกว่าประเภทแรก อัตราการดูดซีมนํ้าประ 
มาณ 3-10% ตัวอย่างของเซรามิคประ เภทน้ํคือ โอ ่ง  (ราซทุรี) ถ้วยกาแป กระเบืองทุผนัง 
กระเบืองปูบืนบางยี่ห้อ 3

3 . •พอรีสเลน (P o r c e la in )  หรีอ โม เส ก เผาในอุณหภูมิตั้งแต่ 1 ,2 5 0 °  C ข้ันฺไป 
ต้องมีการเตรียมแบบบืเสษ เบ ือให้เบ ือดินขาวเผาถ้งจุดสุกตัว ( เบือดินจะออกลิขาว) มีความแข็ง 
แกร่ง เบือละเอืยดทนต่อกรด ต่าง ความร้อน การเล ิยดล ิ ไม่ดูด'ซีมน้ํา ม ีความสวยและเงางาม
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มากกว่า ผลิตภัณ?!นิได้แก่ กระ เบืองปู'หืนบางอ่ีท้อ

กระ เบืองปูหืน-บุผนังเซรามิค เป็นกระเบํ้องที่มีขนาด 4 x 4  ตารางนื่ว ขนไป เซ่น 
6" X 6" , 4" X 8 ” , 8" X 8" , 10" X 10", 12" X 12", 13" X 13" และ 
20" X 20" แต่ขนาดท่ีนิยมส่วนใหท)คือ 8" X 8" เผาท่ีอุณหภูมิประมาณ 1 ,0 0 0 -1 ,2 5 0
องศา เซลเบืยส

กระเบืองปูหืนส่วนใหญ่แล้วจะมีส่วนผสมของหินมากประมาณร้อยละ 70 เที่อสามารถรอง 
รับนำหนักต่าง ๆ ได้ทน มีอัตราการดูดช้มนํ้าร้อยละ 1 -6  ส่วนกระเบืองบุผนังมีอัตราการดูดชม•นา 
ร้อยละ 8 -1 8  มี'นาหนักเบากว่ากระเบืองปู'หืน

กระเบืองปูหืน-บุผนังเซรามิค แบ่งออกได้เป็น 2 ซนิด คือ ซนิดเคลือบ (g la z e d )  
และซนิดไม่เคลือบ (u n g la zed ) กระเบืองบุผนังที่นิยมใช้กันมาก คือ การนำไปใช้บุผนังห้อง 
นํ้าและห้องครัว ส่วนใหญ่จะเป็นกระเบืองเคลือบซนิดที่ไม่หนามาก เคลือบที่จะใช้มีทั้งชนิดเคลือบ 
ทบและเคลือบใส สของเคลือบจะเป็นลืต่าง ๆ กัน มีทั้งซนิดตกแต่งด้วยลวดลาย แ ล ะ สิหืน ๆ

ลวดลายบนแผ่นกระเบืองก็มีทั้งที่เป็นลวดลายใต้เคลือบ (u n d erg la zed ) คือหืม■ พลวดลายบน 
แผ่นกระเ บือง เคลือบแล้วจงนำไปอบลือีกครั้งหนง นอกจากนยังมีทั้งซนิดที่เป็นลวดลายในเนิอ
กระเบือง นั่งได้จากการอัดวัตถุดิบในแบบหืม•พที่ทำลวดลายไว้ก่อนแล้วนั่นเอง อย่างไรก็ดาม
กระ เบืองบุผนังที่ผลิตได้ในประ เทศ ส่วนใหญ่ก็ยัง เป ็นเนือแบบเอิทเรินแวร้ (E arthenw are)
ทั้งนื่เ'พราะการใช้งานยังคงเป็นการบุผนังภายในอาคารเป็นส่วนใหญ่ แต่ถ ้าต ้องการจะนำไปใช  ้
ในการฺบุผนังภายนอกอาคาร ควรจะต้องใช้กระเบืองเน ือที่เป ็นแบmiอร้สเลน . (P r o c e la in )
นั่งจะทนต่อการกัดกร่อนจากลมฝน และผ่นละอองได้ดิกว่า แต่เนื่องจากในปีจจุบันอัตราค่าแรง 
งานในประเทศยังไม่สูงมากนัก อาคารต่าง ๆ จงยังม ีการใช้ล ืทาอยู่มาก แต่ก็มีแนวโน้มที่จะ
นิยมใช้กระเบืองบุผนังแทนการทาลืมากขน ดังจะเห ็นได้จากอาคารสูง ๆ ท ี่เห ืงสร้าง มักจะนิยม 
ใช ้กร ะเบืองบุผนังแทนการทาลืมากขน ถ้งแม้ว ่าค่าใช้จ ่ายในระยะแรกค่อนช้างสูง เ'พราะ
กระ เบือง เซรามิคมีความทนทานสวยงาม และรักษาความสะอาดง่ายกว่าการทาลื สามารถทำ 
ความสะอาดได้ด้วยตัวมันเอง ( S e l f  C lea n in g ) เมื่อยามฝนตก
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2 .2  วิวัต!นาการของอุตสาหกรรมกระ เบ ืองปูมีน-บุผนัง Iช'รามิค

กระ Iบืองปูพน-บุผนังเซรามิดเป็นผลิตภัณที่อุตสาหกรรมประ เภทเครื่องปันดินเผา ท่ีง
เดิมก่อนที่จะมีการผลิตกระ เมิอง เซรามิคขํ้นในประ เท?(ไทยน้ัน ผลิตภัณท่ีกระ เบือง เซรามิค'ท่ีไซ้'ใน 
ประเท?(ต้องนำเจ้าจากต่างประเท?(ไนปริมาณสูงมากถงบืละประมาณ 1 3 ,0 0 0 -2 0 ,0 0 0  ตัน คิด 
เป็นมูล?ทประมาณ 4 0 -8 0  ล้านบาท รัจบาลจํงได้กำหนดไห้อุตสาหกรรมกระเบืองเซรามิคอยู่
ไนข่ายที่ไต้รับการส่ง เสริมการลงทุนตามนระราซปัทภัเดิส่ง เสริมการลงทุนเรื่ออุตสาหกรรม ‘พ.?!. 
2503 และมิผู้ไต้รับอนุมัติส่งเสริมการลงทุนตั้งโรงงานผลิตกระ เบืองปูมีน-บุผนังจำนวน 3 ราย  
ไนบื 2512 แต่เนงมีกิจการที่ไต ้ร ับการส่งเสริมและเบืดดำเนินการผลิตเป ็นรายแรกไนบื 2514  
คือบริษัทไทย-เยอรมันเซรามิคอีนดัสดรํ้ จำกัด เบ ืดดำเน ินการเป ็นทางการเรื่อว ันที่ 1 กรกฎาคม 
2514 โดยไซ ้เครืองหมายการค ้าไนรื่อ "อากรอบ (AGROB)" ต่อมาไต้มีผู้จอรับการส่ง เสริม 
การลงทุนเนมขนอีกหลายราย ม ีโรงงานเบ ืดใหม ่หลายโรงงาน ทำไห้การผลิตกระ เบ ืองเซรามิค 
ไนซ่วงบื 2514 -2 5 1 6  มีอัตราการขยายตัวสูงมาก จนรัจบาลเห้นว่าอุตสาหกรรมนั้มิกำลังการ 
ผลิตเมียง■ พอกับความต้องการภายไนประ เท?(แล้ว จ ํงไต ้ระงับการส่งเสริมการผลิตเรื่อจำหน่าย 
ไนประเท?(ไว้เป ็นการซ้วคราว ตั้งแต่วันที่ 18 กรกฎาคม 2516 แต่ยงคงไห้การส่งเสริมเฉ■ พาะ 
กิจการที่ผลิตเรื่อการส่งออกเท่านั้น การผลิตกระเบืองบุผนังไนซ่วงนั้ ผลิตภัณท่มีขนาด 4" X 4" 
4" X 8" และมีการ■ พยายามคิกบาทดลองมี®!นากระเบืองบุผนังขนาด 6" X 6" และ 8" X 8" 
ด้วย แต่สำหรับขนาด 8" X 8" ยังไม่ไต้มีการผลิตจริง ๆ จํงยังคงต้องมีการนำเข้าผลิตภัณท  ่
กระเบืองบุผนังขนาดไหท!จากต่างประเท?(อยู่

ลักษณะผลิตภัณที่กระเบืองบุผนัง ซ่วงนั้จะมีลิอาวและลิ'มีน มิทั้งซนิดเคลือบและซนิดไม่
เคลือบลืนั้าตาลแดง ตลอดจนมิลวดลาย โดยเรืมจากลวดลายซนิดมีมมีครั้งเดียว และมี®!นาไป 
เป็นมีมมี 2 ครั้ง และ 3 ครั้ง ตามลำดับ ขนาด ลื และลวดลายของผลิดภัณที่จะมิไม่มากนัก 
เ-พราะยังเป็นอุตสาหกรรมไหม่ผู้ผลิตยังไม่มิความคล่องตัวในการปรับเปลี่ยนกรรมวิธีการผลิตดินอ 
ประการสำคัท!คือตลาดยังจำกัดไนวงแคบ ไซ้เฉนาะห้องนั้า ห้องครัว และราคาค่อนจ้างแนงเรื่อ 
เบืยบกับวัสดุปูมีนประเภทอีน

ต่อมาไนข่'วงบื 2517 -2 5 1 8  การขยายการผลิตไต ้ซะลอตัวลงเนองจากโรงงานต่างๆ
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ได้รับผลกระทบจากวิกฤตการณราคานามันสูงข■ น และการนัดหยุดงานของคนงาน แต่หลังจากนั้นก็ 
มีการขยายการผลิตเหืมขนอึก เหราะมีการขยายการส่งออกเหืมมากขั้น และรัจบาลได้ให้การคุ้ม 
ครองยุตสาหกรรมกระเบืองเซรามิคโดยให้มาตรการห้ามนำเข้ากระเบืองปูห ืน-บุผนังเชรามีค 
จากต่างประเทศ ตั้งแต่วันที่ 3 1  มกราคม 2 5 2 1  (ยกเว้นกรณีที่ได้รับการอนุมัติเป็นกรณีหิเศษทั่ง 
ส่วนใหน่เนำมาให ้ในการก ่อสร้างโรงแรมที่ได้รับการส่งเสริมการลงทุน)

มี 2523 ได้เกิดวิกฤตการณีนั้ามันขั้นเป็นครั้งที่สอง ประกอบกับภาวะเครษจกิจทั้งใน 
และนอกประเทศชบเชาลง ด้นทุนการผลิตสูงปีน ผู้ผลิตบางรายประสบปีถูเหาต้องเลิกกิจการไป 
การผลิตจงลดลงอย่างมาก เน่ืองจากขณะน้ันผลิตภัณ,กกระ เบืองเซรามิคยังไม่เป็นที่นิยมกันมากนัก 
เหราะจัดว่าเป ็นของหืมเหือย และมีราคาค่อนห้างสูง จนกร.ะท่ังมี 2526 ได้เกิดภาวะนั้าท่วม 
กรุงเทห•ฯ คร้ังไหน่เ ทำให้หืนบ้านที่ปูด้วยวัสดุประเภทอื่น เข่'น กระเบองยางและไม ้ปาร ์เก ้ได ้ร ับ  
ความเส ืยหายอย่างมาก ผลิตภัณทํกระ เบืองเซรามิคทั่งมีความแขงแรงทนทานและบำรุงรักษาง่าย 
กว่า จังได้รับความนิยมเหืมมากขั้น ทำให้ยุตสาหกรรมนขยายตัวอย่างรวดเร็ว มีการหัฒนาใน 
ด้านคณภาหของผลิตภัณท่ั ขนาด ลวดลาย และลิลันมากขั้น ประกอบกับบริษัทเซรามิคยุดสาหกรรม 
ไทย จำกัด ทั่งเป็นบริษัทในเครือปูนมีเมนด้ไทย ได้ทำการผลิตอย่างเตมที่ หลังจากได้ทดลอง 
การผลิตตั้งแต่กลางมี 2525 .และบริษัทไทย-เยอรมันเซรามิคอินดัสตขั้ จำกัด ได ้ขยายกำล ังการ  
ผลิตเหืมปีนด้วย บริษัทไทยเยอรมันเซรามิคอันตัสตรี จำกัด ทั่งม ีการเปลี่ยนแปลงเจ้าของและ 
ผู้บริหารใหม่ และได้เปลี่ยนการผลิตกระเบืองปูหืนบุผนังจากเติมผลิต ขนาด 4"x4" 4"x8"
มาผลิตขนาด 8"x8" โดยมีการนำเทคนิคการผลิตแบบใหม่จากประเทศอิดาลิ มาให้แทนเทคนิค 
เติม ทั่งเป็นของประเทศเยอรมัน และณ่ีปุน เทคนิคแบบ'ใหม่'นั้เป็นซนิดเผาเร็ว (F a s t
F ir in g )  ให ้เว ล าก าร เผ าเห ืย ง  1 ทั่วโมง ในขณะที่ระบบการผลิตแบบเติมทั่งเป็นระบบเดายุ 
โมงธรรมดา (C o n v en tio n a l F ir in g )  ให ้เว ล า เผ าล ิง  48 ทั่วโมง ทำให้สามารถลดด้นทุน 
การผลิต ลิงร้อยละ 40 และบริษัทยังได้ยกเลิกลันเททการให้ซอการค้าเติมของ เยอรมันคือ
"อากรอบ (AGROB)" ไปให้ห ้อการค้าใหม่ว ่า "คัมหานา (CAMPANA)" ด้วย

ในซ่วงบื 2 5 3 0 - 2 5 3 3  เป็นซ่วงที่ธุรกิจอลังหาริมทรัหย่ของไทยได้ขยายตัวสูงสูด โครง  
การก่อสร้างต่าง ๆ ได้ทยอยกันแล้วเสร็จ เป็นผลให้ความต้องการกระ เบืองเซรามิคเหื่อดกแต่ง 
อาคารเหืมมากขั้น บริษัทผู้ผลิตต่างก็เร่งขยายกำลังการผลิตเหื่อรองรับกับความต้องการที่เหืมปีน
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ปี 2534 ความต้องการใซ้กระเมืองเซรามิคภายในประเทศไต้ซะลอการซยายตัวลง ทั้งนื่เ'พราะ 
ภาวะเศรษฐกิจทั่วโลกที่เรมซะลอตัวลงตั้งแต่ปลายปี 2533 เนื่องมาจากวิกฤตการณในอ่าว
เ ปอรเปีอ ประกอบกับภาวะการเมืองในประเทศที่ไม่มืเสถืยรภาพอันเปีนผลจากการเปีายด
อำนาจการปกครองปีองคณะร๙ซ. เมือวันที่ 23 กุมภาพันร 2534 ทำให้ธุรกิจอลังหาริมทรัพย 
และธุรกิจการก่อสร้างอยู่ในภาวะซบเซา และเมื่อวันที่ 14 กุมภาพันธ 2535 ร ัฐบาลไต้ยกเว ิก 
การควบคมการ'นำ เช ้ากระ เบองปูนน-บุผนัง ซนิดเคลือบ ทำให้ผู้ผลิตในอุตสาหกรรมต่างต้องเร่ง 
พัฒนาวิน1ค้า'ให้มืคุณภา'น ลวดลาย ลืสรร ให้สามารถแช่งขันกับต่างประเทศไต้ ปีจจุบันมืโรงงาน 
ผลิตกระเบองปูนน-บผนัง เซรามิคอยู่ 10 ราย โดยมืบริษัทไทย-เยอรมัน เซรามิค อินดัสตรี 
จำกัด เปีนผู้ผลิตรายใหญ่มืกำลังการผลิตกระเบองปูพน-บุผนังเซรามิค สูงสุดถง 1 4 .4  ล้าน 
ตารางเมตรต่อปี (ด ูตารางที่ 2 .1 )  และผลิตกระ เบืองปูพัน-บุผนังขนาด 4"x8" 6"x8"
12"xl2" ส่วนกระเมืองชนาด 20"x20" ปีงบริษัทไทย-เยอรมันเซรามิคอินตัสตรจำกัดเปีนผู ้
ผลิตรายเดียวที่สามารถผลิตกระเบองปีนาดใหญ่ไต้

ตารางท ี่ 2 .1  รายปีอผู้ผลิตและวันเปีดดำเนินงาน
หน่วย:ตาราง เมตรต่อปี

ซอผู้ผลิต เครี่องหมาย ปีที่เริม กำลังการผลิต
การค ้า ปี 2535

1 . บ.ไทย-เยอรมันเซรามิคลินดัสทริ จำกัด คัมพานา, คาซ่า 1 ก .ค . 14 1 4 ,4 0 0 ,0 0 0
2 . บ.โรแยลเซรามิคอุตสาหกรรม จำกัด อาร ิ.  ป ี.  ไอ 1 ‘พ .ย. 15 4 ,3 1 2 ,0 0 0
3 . บ.สหโมเสคอุตสาหกรรม จำกัด ด ูราเกรส , ลีลา 16 ม ิ. ย. 16 1 1 ,5 2 0 ,0 0 0
4 . บ. เซรามิคอุตสาหกรรมไทย จำกัด คอลโต้ตราซ้าง 2522 1 0 ,2 0 0 ,0 0 0
5 . บ.ไทยแลนดีไทล้แอนดีปีอทเทอริรี่ จำกัด ทํที, ม ิราโน 12 ต .ค . 17 2 4 3 ,0 0 0
6 . หจก. กระเบองไทย ท ี.  ป ี.  ไอ 26 ก .ค . 17 1 ,6 0 0 ,0 0 0
7 . บ.ผลิตภณทํกราเบองดนเผา จำกัด ไอ . เอ ส .,  ดราโก ้ 4 'พ .ย .17 1 ,4 4 0 ,0 0 0
8 . บ .เซ ราเท ค  จำกัด กะรัต ม .ค . 35 2 ,8 0 0 ,0 0 0
9 . บ.ไดนาสต จำกัด ม ไดนาสด 2534 3 ,9 6 0 ,0 0 0
10. ไทลท๊อปอินดัสดริ จำกัด ไทลท๊อป เม .ย . 35 1 ,9 8 0 ,0 0 0

5 2 ,4 5 5 ,0 0 0

ที่มา: ธนาคารแห่งประเทศไทย, BOI.
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2 .3  ว ัตถ ุด ิบท ี่ใช ้ในการผล ิต

วัตถุดิบสำคัณที่ใช้ในการผลิตกระ Iมีองปูมี'น-บุผนัง เซ-รามิค ได้แก่ ดินขาว ดินดำ
•ทรายแก้ว ทิน'ปีน;ม้า ทินควอ•ทธ สิเคลือบ และเคมีกัณฑ์ เนืองจากดินและทินมีหลายชนิดมา
จากแหล่งต่างๆ ดังนั้นส่วนประกอบทางเคมีแต่ละแหล่งจะแตกต่างกันไป โรงงานที่ผลิตกระ เบอง 
ปูมีน-บผนัง เชรามีค จังด้องวิเคราะห้คุณสมบัติเกี่อวกับส่วนประกอบทาง เคมีชองวัตถุดิบก่อน เมื่อ 
ควบคุมคุณภาบของวัตถุดิบให้ได้มาตรจานตามที่ด้องการ วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตส่วนใหญ่เนินวัตถุดิบ 
ในประเทศ ยกเว้นสิเคลือบและเคมีกัณฑ์ที่ต ้องนำเช้าจากต่างประเฑค รายละเอ ียดเก ี่ยวก ับ
วัตถุดิบ มีดังน้ั

2 . 3 . 1  ดินชาว ( K a o l i n )  เนินวัตถุดิบท่ีสำคัณใ ช ้เนินส่วนผสมของเนีอดิน และ
นั้ายาเคลือบ ดินขาวที่ใช ้ทำเครืองบันดินเผาเน ินดินชาวที่มีสารประกอบปีองอลูมีเนิยมชิลิเกต
( A lu m in iu m  s i l i c a t e )  เมื่อผสมกับนั้าแล้วมีความเหนืยว•พอขนรูปได้ และเมื่อเผาอุณหภูม  ิ
เกินกว่า 800 องศาเซลเน ียส จะแข็งตัวคงรูปอยู่ได้ แหล่งดินขาวมีอยู่ในหลายจังหวัด ทั่งแต่ละ 
แหล่งจะมีส่วนประกอบทางเคมีไม่เหมีอนกัน แหล่งดินชาวที่โรงงานอุตสาหกรรมเซรามิคนำมาใช้ 
เนินวัตถุดิบได้แก่ ลำปาง อุดร-ดิดถ ระนอง ปราจืนบุรื

2 . 3 . 2  ดินดำ ( B a l l  c l a ^ )  ด ิน ชน ิด น ั้ม ีค วาม เห น ีย วม ีอ ย ู่ท ั่ว  ๆ ไ ป  แ ต ่ท ี่เห ม าะ  

ส ำห ร ับ น ำ ม า ใช ้ใน อ ุต ส า ห ก ร ร ม เซ ร า ม ิค ค ือ  เม ื่อ เผ า แ ล ้ว จ ะ ให ้ส ิข า ว ห ร ือ  ข า ว อ ม เท า  ด ิน ดำห ร ือ  

ด ิน เห น ีย ว ด ำใช ้เน ิน ส ่ว น ผ ส ม ข อ ง เน ีอ ด ิน บ ัน  เม ื่อ ให ้เก ิด ค ว า ม เห น ีย ว  แ ห ล ่งด ิน ด ำท ี่น ำม า ใช ้ได ้แ ก ่ 

ส ุราษ 'ฎ ร ็ธ าน ี ป ราจ ืน บ ุร ื น ค รน าย ก

2 .3 .3  ทินมีนม้าหรือเปลสปารื (F e ld sp a r ) ใช้เนินส่วนผสมของใทยาเคลือบ เนิน
ตัวลดอุณหภูมิเมีอช่วยให้สุกเร็วขนและเกิดความมัน แหล่งทินมีนม้าที่นำมาใช้ได้แก่ กาญจนบุรี
ราชบุรี และตาก

2 .3 .4  ทรายแก้ว หรือทินศวอทธ (Q uartz) หรือทินเปียวหนุมาน ใช้เนินส่วนผสม 
ของเนีอดินบันและนั้ายาเคลือบ แหล่งท่ีสำคัทเอยู่ท่ี จ.ราชบ ุร ี
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2 .3 .5  ลิเคลือบ (C o lor  S t r a in s )  เป็นวัตถุดิบที่ม ิการนำเช้าจากต่างประเทศทั้ง 
ใ'รมด โดยนำเช ้าจากผี่ป ่น และเยอรมันนืดะวันตก อิตาลี ได้ทวัน

2 .3 .6  เคมิภัณที่'ใช้ผสม'ใน'นายาเคลือบ นำเช้ามาจากถุเป่น และเยอรมัน

2 .4  กรรมวิธีการผลิตและโครงสร้างด้นทนการผลิต

ก. อันตอนกรรมวิธีการผลิตกระเบืองปูหืนและบุผนังเชรามิค(ดูแผนภูมิที่ 2 .1  อังแสดง 
กรรมวิธ ีโนการผลิตกระเบือง) ประกอบด้วยขั้นตอนต่าง-ๆ ดังน้ํ

(1) การเตรืยมเนือดิน
นำวัตถุดิบประเภทหืน ได้แก่ หืนหืนม้า และหืนเกาลิไนที่ ( K a o l in it e )

มาย่อยให้เลกลงโนเครองบดหืน'ตยาบ และเครื่องบดหืนละเอียด นำหืนหืนม้า หืนเกาลิไนที ่
(K a o l in it e )  ที่บดละเอียดมาผสมเช้ากับทรายดินดำ ดินขาว มาผสมกันในหม้อบดในอัตราส่วนที่ 
ได ้ว ิเคราะห ไว ้ ผสมเช ้าให ้เป ็นเน ือเด ียวก ัน โดยใช้นั้าเป็นตัวป่วยจนเป็นนั้าดิน จากนั้นนำนํ้าดิน 
ผ่านตะแกรงเนอกรองเอากากที่ด ิดมากับวัตถุดิบต่างๆ ออก แล้วผ่านไปยังเครื่องแยกสารแม่เหล็ก  
เนอแยกเศษเหล็กที่ดิดมาออก นำน ั้าด ินเช ้าผสมในบ่อกวนผ่านเช ้าเครื่องเป ่าให ้แห ้ง(Spray D ryer) 
ส่วนที่เป็นนั้าจะระเหยออกไป เหลิอส่วนที่เป็นผงดินตกลงมาที่สายนานรองรับ ส ่งเช ้าไปเก ็บในย ุ้ง  
เก็บผงดิน

(2 ) การขั้นรูป
จากยงเก็บผงดิน ผงดิน'จะถูกป้อนเช้าสู่เครื่องปีมกระเบืองเป็นขนาดและแบบ 

ต่าง ๆ ตามต้องการด้วยแรงอัดและแรงกด ส่าหรับกระเบืองเชรามิคปูหืนปูผนังนั้น จะต้องผ่าน 
เช ้าเครื่องอบกระเบ ืองแล้วจงผ่านไปยังสายนานเคลิอบ 3

(3 ) การเคลิอบลิ
การเคลือบนอกจากจะม้องกันไม่ให้ของเหลวและก๊าช ผ่านเช้าถงเนอดินแล้ว 

ยังม้องกันความร้อนได้เป็นอย่างดี อ ังสายนานจะนำกระเบืองที่ข ั้นรูปแล้วเช ้าเครื่องเคลิอบผิวให้
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เรียบและมัน'วาวตามความต้องการชองตลาด แล้วจํงเข ้าส ู่เครื่องสเปรีล ีและมิมบื่ลวดลาย จากนั้น 
กระ เบองนั้ง■ ตมดจะถูกลำเลียงเข้าเดาเผา

(4 ) การเผากระเบ ือง
วัตถุประสงคของการเผา เบ ื่อทำให ้เบ ือกระเบ ืองแข ็งแกร่ง ไม่แตกหักง่าย 

และทำให้การเคลือบผิวละลายเป ็นลีและลวดลายต่าง ๆ ตามแต่อัตราส่วนผสม ยงเผาที่อุณหภูมิสูง 
อึงเป ็นการดี เ■ พราะจะทำให้การดูดบืมนั้าตํ่า และมิความทนทานแข็งแกร่งอึงขน การทำงานแต่ละ 
ขันดอนจะถูกควบคุมโดยเครีองคอมนิวเตอรี และวิศวกรผู้มิความเที่ยวซาเา! กระ เบ ืองเซรามิค
ปูมินและผนังนั้นจะเผาเร็ว (F a s t  F ir in g )  ด้วยเตาแบบ (R o lle r  K iln ) เผาแบบครั้งเด ียว

(5) การบรรจุกระเบือง
กระ เบือง เซรามิคปูบืนและกระ เบืองปูผนังนั้น เบื่อแยกจาก เตา เผาแล้วจะ

ด้องผ่านเครื่องเข็คความเรียบร้อยทุกแผ่น รวมทั้งการตรวจสอบสภา’พความโค้งแอ่น หลังจากนั้น 
จะถูกส่ง เข ้าย ัง เครื่องแยกขนาด และผ่านขั้นดอนกรรมวิธืการคัดเลือกโดยของที่ไม่มิตำหนิจะถูก 
ค ัดเป ็นเกรดเอ ถ้ามิตำหนิเล็กนัอยที่ผิวเคลีอบแทบจะมองไม่เห้นจะถูกคัดเป็นเกรดมิ แต่ถ้ามิ
ตำหนิมากจะถูกคัดทั้งไป จากนั้นจะผ่านเข้าสาย■ พานไปบรรจุกล่อง เบื่อจำหน่ายต่อไป



แผนภูมิท 2 .1  กรรมวิธีในการผสิดกระ เบือง

T I L E  M A N U F A C T U R I N G ^ .  P R O C E S S
กรรมวธิใีนการผสติกระฟอ้ง

AGITATOR TANK
ถังกวน

f ฒ I I I Mïtlsill mmบ]!สน ิทEโ! เพ !น) ill'
S B u Sni 1,1y
j ï W j j

SPRAY DRYER
l ครองอบนาคน

FLCOR TILS WALL TILS กระเบองปูนนและบุ«ถัง
4 กระเบองMOSAIC TILE

ONVÉYOR <4 VERTICAL, DRYER PRESSING-MACHINEสายนานเคลอบ 1,-  ร  ร า .  * -I เครองอบ เครองบมแ«บกระเบอง GLAZING CONVEYORสายนานIคลอบ PB ES SSNG MACHINÊ, เครืองบัมแผ่นกระเบอง

เคาI«าแบบอุโมงค์ ตรวจสอบคัคเทอก

LOAD CHECKING MACHINE
เครืองคราจสอบรอยร้าวและความ 
แจงแกร่ง

['ไ'เาฯ

PLANAR MAÇHINE
J  เครืองตรวจสอบความ 

โคัง แอ่น
CAUBRO MACHINE
Iครองแยกธบาค / PACKING STICKINGการคราจสอบและการบรรจุ คคกระ1บองลงบนคาชำย

PACKING การคราจสอบและการบรรจุ WAREHOUSE โกคงIกบธอง นาสินค้าIปิาสํคลาค
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โครงสร้างต้นทุนการผลิตชองกระ เบืองปูหืน-บุผนังเซรามิค

การผลิตกระ เบืองปูหืน-บุผนัง เซรามิค ต้น,ทุนส่วน'ใ’พภู่!จะ เป็นค่าวัตถุดินที่มิสัดส่วนร้อยละ 
39 เปนต้นทุนวัตถุดิบจากต่างประเทศร้อยละ 33 และเป็นต้นทุนวัตถุดิบภายโนประเทศร้อยละ 6 
แม้ว่าโดยทั่วไปอุตสาหกรรมกระเบืองปูหืน-บุผนังเซรามิคจะใช้วัตถุดิบภายในประเทศเป็นส่วนไหภู่! 
และโรงงานจะตังอยู่ในแหล่งวัตถุดิบ เซ่น สระบุรี สมุทรสาคร และปทุมธานี แต่มลค่าปีองวัตถุดิบ 
ภายโนประเทศอันได้แก่ หิน ดิน ทราย มีมูลค่าตํ่าเบือเปรียบเทืยบกับมูลค่าชองวัตถุดิบจากต่าง 
ประเทศ ที่งได้แก่นำยาเคลือบสิต่าง •า แม้ว่าจะใช้โนปริมาณน้อย แต่มีราคาสูง ทำให้ลิดส่วนปีอง 
วัตถุดิบจากต่างประเทศสูง นอกจากนียังมีต้นทุนการผลิตอื่น ๆ ได้แก่ ค่าเช้อเ■ พลิง ค ่าจ ้างแรงงาน  
และค่าใช ้จ ่ายอื่น ๆ มีลิดส่วนร้อยละ 15 13 และ 33 ตามลำดับ (ด ูดารางท ี่ 2 .2 )

ดารางที่ 2 .2  โครงสร้างต้นทุนการผลิตกระ เบืองบ่หืน-บุผนังเซรามิค ปี 2535

รายการ ต้นทุนการผลิต (ร้อยละ)

1. ค่าวัตถุดิบจากต่างประ เทศ 33
2 . ค่าวัตถุดิบภายโนประ เทศ 6
3 . ค่าเช้อเ■ พลิง 15
4 . ค ่าจ ้างแรงงาน 13
5 . ค่าใช ้จ ่ายอื่น ๆ 33

รวม 100

ทํมาะ ธนาคารแห่งประเทศไทย
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2. ร การกระจุกตัวในอุตสาหกรรมกระเบืองปุหน-บุผนัง Iช-รา5ค

ค่าการกระจุกตัว (C o n c e n tr a tio n ) ปี’ให้เห ็นว่าโครงสร้างของอุตสาหกรรมมี 
แนวโน้มไปในทางผูกขาดหรือแข่งขัน โดยจะแสดงให้เห ็นว่า ในอุตสาหกรรมมีหน่วยผลิตขนาด
ใหญ่เมียงไม่กี่หน่วยผลิตครอบครองส่วนแบ่งในตลาดส่วนใหญ่ไว้หรือไม่ James V. Koch
ได ้กล ่าวว ่า การกระจุกตัวคือ "การกระจายขนาดของผู้บือหรือผู้ขายในตลาด"1 ดังน้ัน ถ ้าใน
อุตสาหกรรมใดมีหน่วยผลิตใหญ่เมียงไม่กี่หน่วยผลิต ครอบครองส่วนแบ่งตลาดค่อนข้างมาก
อุตสาหกรรมนั้นก็มีแนวโน้มที่จะผูกขาด เหราะหน่วยผลิตขนาดใหญ่เหล่านั้นจะมีอำนาจในการ
กำหนด'พฤติกรรมของตลาดได้มาก การกระจุกตัวจํงแสดงถงอำนาจทางเศรษฐกิจของหน่วยผลิต
ต่าง ๆ ตลอดจนแสดงถงสภาวะการแข่งขันกันในตลาดของหน่วยธุรกิจต่าง ๆ 2

ตังนั้นเราจํงสามารถคำนวทเค่าการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมกระเบืองปุมีน -  บุผนัง 
เซรามิคโดยใข้ค ่าการกระจุกตัว

c r .  -  I  ร 1

ร 1 = มูลค่าของของหน่วยผลิตที่ i  จำหน่ายได้หารด้วยมูลค่าขาย
ของทั้งตลาด

เม่ือไข้สูตรตังกล่าวข้างด้น■ พบว่า ค่าการกระจุกตัวของผู้ผลิตรายใหญ่ 3 ราย ในบ ี
2533- 2534 2535 คิดเป็น 88 87 และ 86 ดามลำดับ ดารางที่ 2 .3  •แสดงให้เห ็นว่า
อุตสาหกรรมกระ เบืองปูมีน-บุผนังเซรามิคมีหน่วยผลิตขนาดใหญ่เมียง 3 หน่วยผลิตครอบครอง

1James V. Koch, I n d u s tr ia l  O r g a n iz a tio n  and P r ic e s ,  2nd e d . , 
(London: P r e n t ic e -H a l l  I n te r n a t io n a l  I n c . ,  1 9 8 0 ), p .1 4 5 .

ZB ain  J o e  ร . , I n d u s tr ia l  O r g a n iz a t io n , 2 nd ed . (New York: John  
W iley Sons I n c . ,  1 9 6 8 ), p .1 1 3 .
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ส่วนนบ่งในตลาดส่วนใหญ่ไว้ ชัให้ เห็นว่าอุตสาหกรรมนมิแนวโน้มในทางผูกขาด และตลาดการ 
แข่งชันแบบผู้ขายน้อยราย โดยมิบริษัทไทย-เยอรมันเซรามิคอินตัสตรีจำกัด เป็นผู้ผลิตรายใหญ ่
ท่ีสุด'ในอุตสาหกรรม'น้ํ มิส่วนแบ่งในตลาดร้อยละ 34 ในมิ 2533 รองลงมาได้แก่ บริษัทเซรามิค 
อุตสาหกรรมไทย จำกัด และบริษัทสหโมเสคอุตสาหกรรมจำกัด ชังมิส่วนแบ่งในตลาดร้อยละ 24 
และ 23 ตามลำดับ(ดูแผนภูมิที่ 2 .2 )

ตารางท ี่ 2 .3  การกระจุกตัวในอุตสาหกรรมกระ เบืองปูมืน-บุผนังเซรามิค ตั้งแต่'น.t f .2533-2535

หน่วย ะ ร้อยละ

มิ การกระจุกตัว

2533 88
2534 87
2535 86 .

3

ที่มา ะ คำนวCนภารกระจกดวจากสูตร Cr3



แผนภูมัทึ 2 .2  ส่วนน.บ่งr m «รองดลาด ธองรผ ลด ใ 'น อ ุด ฟ ้าห กรรม แ ละกระเบ องเช 'ราม ค  

ปี 2533

ท่ีมา ร ธนาคารแห่งป'!» เทฬ
'สมาอ 1■สดุ ะ TGCI คอ บ ร ิษ ัท ไท อ-เออรม ัน  เชราม ัค  อินดั๙ตร ี จ ำก ัด

u m คอ บริษ ัทฟ ้ทโมเฟ ้คอ ุดฟ ้า'สกรรม จำก ัด

TCC คอ บร ิษ ัท เซราม ัคอ ุดฟ ้า 'สกรรมไทอ จ ำก ัด '

RCI คอ บร ิษ ัทโรแฮลเซราม ัคอ ุดฟ ้า 'สกรรม  จำก ัด

DCC คอ บริษัท ไดนาฟ ้ด ํ้ จำก ัด
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2.6 ปริมาณการผลิตและการจำหน่าย

ปริมาณการผลิตกระ เมีองปูพน'-บผนังเซรามิค มีแนวโน้มเมีมขั้นทุกมี โด'ยIฉ■ พาะในมี 
2533 มีปริมาณการผ่ลิตมีละ 6 7 4 ,2 6 6  ดันและมี 2535 โรงงานกระ IมีองIชรามิคในประ เทศม ี
ปริมาณการผลิตรวมกันสูงถีง 7 5 2 ,6 0 4  (ด ูตารางที่ 2 .4 )  โด ย LมีนการผลิตIที่อจำหน่ายใน
ประเทศร้อยละ 80 จำหน่ายในตลาดต่างประเทศ ร้อยละ 20 ทั้งนเนื่องจากการขยายตัวของ
อุตสาหกรรมน้เมีนการขยายตัวเนื่องมาจากการขยายตัวของภาคก่อสร้าง น ื่ง ใน ซ ่ว ง2530-2533  
เมีนซ่วงที่ธุรกิจก่อสร้างขยายตัวสูงสด ม ีโศรงการก่อสร้างต่าง •ๅ เกิดขนมากมาย น่ืงล้วนแต่นิยม 
ใน้กร ะ เมีอง เซรามิคในการตกแต่งทั้งภายในและภายนอกอาคารอย่างกว้างขวาง โดยเฉ■ พาะใซ้ 
ในการปูมีนแทนวัสดดกแต่งประเภทอื่น ๆ เซ่น ไม ้ป าร ้เก ้ หินอ่อน กระเม ีองยาง หรือกระเมีอง 
มีวีมี เน ื่องจากกระ เมีอง เซรามิคมีอายใซ ้งานยาวกว่า และดูแลรักษาทำความสะอาดได้ง่ายกว่า 
ทำให ้ผ ู้ผล ิตต ่างเร ่งทำการขยายการผลิต ทำให้ปริมาณการผลิตเมีมขั้นจากร้อยละ 3 7 .7  ในมี 
2532 เมีน'ร้อยละ 4 6 .5  ในมี 2533 ส่วนปริมาณการจำหน่ายเมีมขนร้อยละ 40 ในมี 2532 
และร้อยละ 3 6 .7  ในมี 2533 แต่ในมี 2534 ได้มีการซะลอการปียายตัวลง ปริมาณการผลิต 
เหลือเมียงร้อยละ 15 ปริมาณการจำหน่ายเหลือร้อยละ 16 เน ื่องจากโครงการก ่อสร้างต ่าง ๆ 
เรืมทยอยแล้วเสร็จ ประกอบุกับภาวะทางการเมืองในประเทศไม่มีเสถียรภา■ พ ทำให้ธุรกิจ
อล้งหาริมทรั‘พย่อยู่ในภาวะซบเซา สำหรับในมี 2535 ปริมาณการผลิตเมีมขั้นร้อยละ 3 7 .8
ในขณะที่ปริมาณการจำหน่ายเมีมขนร้อยละ 21 หรือคืดเมีนร้อยละ 79 ของปริมาณการผลิต
เน ื่องจากภาวะเศรษจกิจได้กระเตืองขน ประกอบกับการที่มีผู้ผลิตรายใหม่เมีดดำเนินการเมีมขั้น
2 รายคือ บริษัทเซราเทค จำกัด และบริษัทไฑล้ท๊อป จำกัด
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ตารางที่ 2 .4  กำลังการผลิต ปริมาผการผลิต และปริมาณการจำหน่ายกระ เบืองเซรามิค
หน่วย ะ ตัน

กำลังการผลิต ร้อยละ ปริมาณการผลิต ร้อยละ ปริมาณการจำหน่าย ร้อยละ

2531 ท .a. n .a . 235,000 n .a . 220,500 n .a .
2532 463,000 ท .a. 323,700 +37.7 308,700 +40
2533 508,860 +9.9 674,266 +46.5 422,129 +36.7
2534 632,265 +24.3 546,270 + 15.2 491,599 + 16.5
2535 864,070 +36.7 752,604 +37.8 595,271 +21.1

ที่มา: ธนาคารแห่งป่ระเทสไทย
หมายเหตุ ะ ร้อยละ หมายถง ร้อยละ•อองการเปล่ียนแปลงเทียบกับบืก่อนหน้า

2 .7  การนำเน้าและส่งออกกระเบืองเซรามิค

การนำเข ้ากระเบ ืองเซราม ิคย ังคงม ีการควบคมการนำเข ้ากระ เบืองซ'นิดไม่เคลือบ 
ทำไห ้การนำเข ้าโนบ ื 2535 มีปริมาณเมียง 192 ตัน ขังคิดเป็นมูลค่า 6 .6  ล้านบาท 
(ด ูตารางที่ 2 .5 )  การนำ เข้าส่วน'ใหญ่เป็นการนำเข้าจากประ เทศอิตาลีและ เบลเย ี่ยม

การส่งออก เนื่องจากรัจบาลให้การส่งเสริมการลงทุนผลิตกระเบือง เซรามิค เน ื่อการ 
ส่งออก ประกอบกับการมีดททด้านการผลิตกระ เบือง เซรามิคของไทยที่มีมาอย่างต่อเนิองทั้งด้าน
คณภา■ พ รูปแบบ ลวดลาย และลีลันให้ตรงกับความต้องการของตลาด และความใด้เปริยบด้านด้น 
ทุนท่ีต่ํา ทำให้กระเบืองเซรามิคของไทยสามารถขายแข่งขันได้ในตลาดต่างประเทศ ดังจะ เห็น 
ได้ว ่าในบื 2535 ปริมาณการส่งออกทั้งหมดคิดเป็น 2 4 ,2 9 9  เมตริกดัน ในขณะที่มูลค่าการส่งออก 
318 ล้านบาท (ด ูดารางท ี่ 2 .6 )

ตลาดส่งออกกระ เบือง เซรามิดที่สำคัณูของไทยในบัจจุบันคือ สหรัจอเมริกาและออสเตรเล ีย  
ขังนำ เข ้ากระ เบ ืองเซรามิคจากประ เทศไทยคิดเป็นมูลค่า 2 4 8 .8  ล้านบาท และ 2 5 3 .8  ล้านบาท
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ดามลำดับ ฑรือคิดเป็น'ร้อยละ 28 และร้อยละ 29 อองมูลค่าการส่งออก กระ เบ ืองเซรามิค 
ทังหมดปีองไทยไนบื 2534 (ด ูตารางที่ 2 .7 )  แม้ว่าสหรัฐอเมริกาได้ระงับการไห้สิทธิ (GSP) 
แก่กระเบืองปูนืน-บุผนัง ดังแต่ 1 ก .ค . 2532 แต่ล็มิได้ส่งผลกระทบต่อการส่งออกปีองไทย 
เ'พราะเท่าที่ผ่านมาไทยส่งออกกระเบืองปูทีน-บุผนังภายได้ GSP ไม่มากนัก กระเบ ืองเซราม ิค  
ทีไทยส่งออกส่วนไหท)เปนคนละซนัดกับทีสหรัฐ'ฯให้ GSP คือเป็นกระเบืองซนัดปีอบดรง ที่งปกติไม ่
ได้สิทธิ GSP อยู่แล้ว ส่วนซ'นัดทีถูกดัดสิทธิ GSP เป็นซนัดขอบโค้ง ประกอบกับคู่แอ่งปีนชองไทย 
คือ เกาหสิ และไต้หวัน มิต้นทุนการผสิตที่สูงกว่าจงทำไห้ไทยยังคงสามารถแอ่งปีนได้ไนตลาด 
สหรัฐอเมริกา ตลาดทีสำคัท!รองลงมาได้แก่ เยอรมัน เนเธอร้แลนด อ่องกง และแคนาดา เป็นด้น

ตารางท ี่ 2 .5  ปริมาณและมูลค่าการนำ เข ้ากระ เบ ืองเซรามิค
ปริมาณ ะ เมตริกดัน 
มูลค่า ะ ล้านบาท

ปี ปริมาณการนำเข้า มูลค่า

2531 0 .4 0 .1 3
(ท .a . ) ( ก .a . )

2532 25 0 .8 9
(+ 6 ,1 5 0 ) (+ 5 8 4 .6 1 )

2533 57 1 .2 3
(+128) (+38.!20)

2534 88 5 .4 8
(+ 5 4 .4 ) (+ 3 4 5 .5 3 )

2535 192 6 .6
(+ 1 1 8 .2 ) (1 0 .0 )

ที่มา: กรมศุลกากร
หมายเหตุ ะ ต ัวเลป ีไนวงเล ็บ เล ็ก  หมายถงร้อยละปีองการเปลี่ยนแปลงเทียบกับบืก่อนหน้า
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ตารางที่ 2 .6
au

ปริมาณLLละมูลค่าการส่งออกกระเมือง เซรามิค

ปริมาณ ะ เมตริกตัน 
มูลค่า ะ ล้านบาท

ปี ปริมาณ ร้อยละ มูลค่า ร้อยละ

2530 1 7 ,3 1 9 ท .a . 1 3 0 .9 ท .a .
2531 1 4 ,4 9 0 -  1 6 .3 3 1 3 0 .9 -
2532 1 4 ,8 9 8 + 2 .8 164:1 + 2 5 .4
2533 1 8 ,3 0 6 + 2 2 .9 2 1 4 .3 + 3 0 .6
2534 1 6 ,1 3 5 -  1 1 .8 6 2 1 3 .1 -  0 .5
2535 2 4 ,2 9 9 + 90 3 1 8 .3 + 49

ที่มา: กรมศุลกากร
หมายเทตุ ะ ร้อยละ หมายถ'ง ร้อยละของการเปลี่ยนแปลงเทียบกับมืก่อนหน้า
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ตารางที่ 2 .7  ตลาดส่งออกกระเปีองเชรามิคที่สำคัโนของไทย

มูลค่า ะ ล้านขาท

ประเพ!
ปี :2530 ปี 2531 ปี 2532 ปี 2533 ปี 2534

มูลค่า ร้อยละ มูลค่า ร้อยละ มูลค่า ร้อยละ มูลค่า ร้อยละ มูลค่า ร้อยลร

ออสเตรเล ีย 1 0 3 .6 1 5 .4 1 8 5 .8 2 0 .7 2 4 0 .8 2 0 .5 1 9 7 .2 1 9 .7 2 5 3 .8 28.1
(1 5 .1 ) (7 9 .3 ) (2 9 .6 ) ( - 1 8 .1 ) (2 8 .7 )

สหรัฐอเมริกา 1 4 0 .2 2 0 .9 1 9 2 .3 2 1 .4 3 3 8 .6 2 8 .8 3 3 6 .2 3 3 .6 2 4 8 .8 28 .-
(4 2 .5 ) (3 7 .2 ) (7 6 .1 ) ( - 0 .5 ) ( - 2 6 .1 )

เยอรมปี 1 3 6 .9 2 0 .4 1 2 3 .3 1 3 .8 1 1 8 .8 1 0 .1 1 2 7 .3 1 2 .7 8 5 .1 9 .'
(3 4 .6 ) ( - 9 .9 ) ( - 3 . 6 ) ' ( 7 .2 ) ( - 3 3 .2 )

LUเธอร้แลนด 7 8 .3 1 1 .6 9 3 .5 1 0 .4 9 3 .8 8 .0 8 6 .5 8 .6 6 7 .6 7 .'
( - 1 3 .1 ) (1 9 .4 ) ( 0 .3 ) ( - 7 .8 ) ( - 2 1 .8 )

ฮ่องกง 7 .5 1 .1 2 7 .4 3 .1 6 0 .4 5 .1 7 0 .2 7 .0 3 9 .4 4.1
(2 0 0 .0 ) (2 6 5 .3 ) (1 2 0 .4 ) (1 6 .2 ) ( - 4 3 .9 )

แคนาดา 1 .0 0 .1 1 3 .8 1 .5 2 1 .2 1 .8 3 0 .8 3 .1 3o • O 4 .(
( - 5 6 .5 ) (1 2 8 0 .0 ) (5 3 .6 ) (4 5 .3 ) (1 5 .3 )

ลีงคโปร้ 1 3 8 .1 20 .6 ' 1 5 7 .3 1 7 .5 1 4 4 .2 1 2 .2 4 2 .1 4 .2 2 1 .1 2.-
(1 2 7 .1 ) (1 3 .9 ) ( - 8 .3 ) ( - 7 0 .8 ) ( - 4 9 .9 )

ปีนแลนด 1 1 .9 1 .8 2 8 .2 3 .2 4 0 .1 3 .4 2 8 .8 2 .9 2 0 .5 2 .-
(1 2 8 .8 ) (1 3 7 .0 ) (4 2 .2 ) ( - 2 8 .2 ) ( - 2 8 .8 )

อ ิสราเอล 1 .1 0 .2 6 .6 0 .7 6 .1 0 .5 3 .5 0 .3 1 9 .6 2 .:
( n . a . ) (5 0 0 .0 ) ( - 7 .6 ) ( - 4 2 .6 ) (4 6 0 .0 )

อ่ืน ๆ 5 3 .3 7 .9 6 8 .9 7 .7 1 1 3 .0 9 .6 7 9 .7 7 .9 8 6 .1 9.1
( - 2 1 .2 ) (2 9 .3 ) (6 4 .0 ) ( - 2 9 .5 ) (8 .0 )

รวม 6 7 1 .9 1 0 0 .0 8 9 7 .1 1 0 0 .0 1 ,1 7 7 .0 1 0 0 .0 1 ,0 0 2 .9 1 0 0 .0 8 7 7 .5 100.1
(2 9 .6 ) (3 3 .5 ) (3 1 .2 ) ( - 1 4 .8 ) ( - 1 2 .5 )

ที่มา: กรมศุลกากร
หมายLหตุ: ต ัวเลขในวงเล ็บ  หมายถง ร้อยละของการเปลี่ยนแปลง เทียบกับปีก่อนหน้า 

ร้อยละ หมายถง ร้อยละเมื่อเทียบกับมลค่าการส่งออกทั้งหมด
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2 .8  ราคาและจู่,องทางการจำหน่าย

ก) ราคาจำหน่าย
การกำหนดราคากระเบืองเชรามิดในตลาดจะมีผู้ผลิตรายใหญ่ 3 -4  รายเป็นผู้นำ 

ในการกำหนดราคาข้งค ่อนข้างจะใกล้เค ียงกัน โดยที่ผู้ผลิดรายใหญ่แด่ละรายจะใข้ความแตกด่าง 
ในตัวลินค้าเป็นผงดงดูดผู้บริโภคแทนการแจู่งขันทางด้านราคาโดยตรง ล่วนผู้ผลิดรายเล็กก็จะเป็น 
ผู้ยอมรับราคาที่ผู้ผลิตรายใหญ่ตั้งขน แด่จะตั้งราคาลินค้าให้ตากว่าผู้ผลิดรายใหญ่เบื่อแย่งส่วนแบ่ง 
ของตลาดจากผู้ผลิตรายใหญ่

ราคาจำหน่ายกระเบืองเชรามิคโดยส่วนรวมลูงอํ้นจากมิ 2536 ทั้งนเป็นเพราะความ 
ต้องการใข้ภายในประเทศยังคงมือยู่ และวัตถุดิบ'ที่ใช้ในการผลิต'ที่สำคัถู)มืราคาสูงขน

(1 ) ราคาส่ง
•กระ เบืองปูพน-บุผนัง ราคาจำหน่ายส่งเพมข้นจากเมตริกตันละ 16 ,5 5 3

บาท ในบื 2534 เป็นเมตริกดันละ 1 7 ,3 8 0  บาท ในบื 2535 หรือในช่วง 2 ม ิ.ด ้งกล่าว'ราคา 
อายเพมข้นร้อยละ 5

ดารางท ี่ 2 .8  ราคาจำหน่ายกระเบืองปูพืน-บุผนังเซรามิค
(บาท/เมตริกด้น)

มิ ราคา % การเปลี่ยนแปลง

2532 14 ,2 6 7 (ท .a . )  '
2533 1 4 ,9 9 5 ( 5 .1 )
2534 1 6 ,5 5 3 (1 0 .4 )
2535 1 7 ,3 8 0 (5)

หมายเหตุะ ตัว เลขในวง เล็บ เป็นอัตรา เปลี่ยนแปลงเมื่อ Lฑืยบกับจากมิก่อนหน้า ( ร ้อยละ) 
ที่มา: -  รายงานเศรษจกิจรายเด ือน ส่ายวิชาการ ธนาคารแห่งประเทศไทย

ฉบับ พค. 2535
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(2) ราคาชายปลืก

โดยทั่วไปราคาขายปลืกจะแตกต่างกันไปตาม
-  ขนาด
-  ลืดัน ผิวดลาย
-  Iกรดท่ังมี 3 Iกรด คือ A B และ C
-  ปริมาท!การ1ซอ

แต่อย่างไรก็ตามในมี 2535 ราคากลางหรีอราคา เฉลี่ยของกระ เบืองเซรามิคบุผนัง 
ขนาด 4 X 4 นัว มีราคาโดยเฉลี่ยประมาท! 1 .92  บาทต่อแผ่น โนขทเะที่ราคาโดยเฉลี่ยชองกระ 
เบืองเชรามิคปูมีนเท่ากับ 1 4 .4  บาทต่อแผ่น (คำนวทเจากตารางที่ 2 .9 )
ตารางที่ 2 .9  ราคาเฉลี่ยกระเบืองเซรามิค มี 2532-2535

กระ เบืองบผนังชนาด 4x4 นัว กระ เบืองเซรามิคปมีน
(บาท/แผ่น) (บาท/แผ่น)

ขนาด ขนาด ขนาด
เคลือบขาว เคลือบลื ลวดลาย 4x8 น้ํว - 8x8 น้ํว 12x12 น้ํว

1 ลื เคลือบผิว เคลือบลื เคลือบลื
ลายนูน เรียบ เรียบ

2532 1 .3 0 1 .4 0 1 .7 5 5 .3 0 1 0 .4 0 2 7 .5 0
2533 1 .4 6 1 .7 0 1 .7 5 5 .2 5 1 0 .8 3 2 7 .7 5

(1 2 .3 ) (2 1 .4 ) (0 .0 ) ( - 0 .9 ) (4 .1 ) (0 .9 )
2534 1 .7 1 1 .8 0 2 .0 0 5 .2 5 1 0 .2 5 2 7 .7 5

(1 7 .1 ) (1 1 .2 ) (1 4 .3 ) (0 .0 ) ( - 5 .3 ) (0 .0 )
2535 1 .7 5 1 .9 5 2 .0 5 5 .2 5 1 0 .2 5 2 7 .7 5

( 2 .3 ) ( 3 .2 ) ( 2 .5 ) (0 .0 ) (0 .0 ) ( 0 .0 )

ที่มา: กองระดับราคา กรมเครษจกิจการ■ พาณิซย่
หมายเหตุ ะ ตัวเลขโนวงเก็บหมายถง ร้อยละของการเปลี่ยนแปลงราคา เมอเปรียบเทียบกับมีก่อนหน้า
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ข) ขู่องทางการจำหน่าย

ด้านขู่องทางการจำหน่ายกระ เบือง เซรามิคท่ีมือยู่'ใน'ท้องตลาดส่วน'ไ.หทเจะมีขู่อง 
ทางจัดจำหน่าย 2 ทางคือ

(1 ) การจำหน่ายโดยตรงแก่ผ ู้บ ือรายใหญ่ในรูปแบบการขายตรงสู่โครงการต่าง ๆ
เขู่น หมู่บ้านจัดสรร อาคารสำนักงาน อาคารปี'ดเบื่ออยู่อาคือ และอาคารของหน่วยงานราซการ 
ต่าง ๆ เป็นด้น การจำหน่ายในลักษณะนัเป็นการสร้างภาVพจน่ของสินค้าและเป็นการหาลูกค้าราย 
ใหญ่ไปหร้อมกันในขณะที่ทางลูกค้าก็มีความหอใจ เ■ พราะสามารถที่จะได้รับสินค้าตรงดามเวลา

-ที่กำหนด สามารถซือในราคาย่อมเยากว่าชือจากร้านค้าหรือผู้แทนจำหน่ายทั่วไป เ■ พราะเป็นการ 
ลังบือจำนวนมาก และอาจกำหนดลวดลายและสิสรรเป็นเอกลักษณเฉหาะของบริษัทลูกค้าได้อีกด้วย

แต่อย่างไรก็ดามโดยทั่วไปผู้ผลิตม ักจะไม่เน ้นการขายให ้ล ูกค ้าโครงการเหราะ 
จะ เป็นการแย่งลูกค้ากับตัวแทนจำหน่าย เบื่อเป็นการลดปีกุ!หาที่เกัดจากหนํ้สูกุ)ที่เกัดขนเนื่องจาก 
โครงการก ่อสร ้างได ้ล ้มเล ิกไป 2

(2 ) การจำหน่ายผ่านตัวแทนจำหน่าย บัจจบันวิธืการนั้แหร่หลายมากที่สุด และมื
ส่วนกระจายสินค้าใกล้มีอผู้บือมากที่สุดด้วย เหราะว่าร้านค้าตัวแทนจำหน่ายที่มีอยู่ ร้านสุขภัณ?)
หรือร้านค้าวัสดก่อสร้างต่างๆ นั้นดั้งอยู่ในแหล่งซมซนต่างๆ อยู่แล้ว ซงในบัจจุบันคาดว่ามีจำนวน 
ตัวแทนจำหน่ายอยู่ประมาณ 500 ราย (ดูแผนผังที่ 2 .3 )



แผนผังท่ี 2 .3  แสดงน่องทางการจำหน่ายกระเบองปูที่น-บุผนัง1ชรามิด
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2 .9  การส่ง Iสริมการตลาด

การจำหน่ายกระ เบองปูนืน-บุผนัง เชรามิคนั้นนอกจากจะต้องมีการนัฌนารูปแบบ ลวดลาย 
ส ีสรรของผลิดภัถ17แหือ'ให้ผู้ๆ ?อมองเห็นถงความแตกต่างของผลิตภัณท้ ตัดสินใจเลือกผลิตภัณท้นั้น ๆ 

แล้ว ผู้ขายยังจะต้องทำการส่งเลริมการขายเหือนักจูงให้ผู้ข ้อลิงข้อมากขน โดยในักลยุทธาาางการ 
ตลาดหลาย ๆ ต้าน เช่น

(1) การมิส่วนลดการค้า (Trade d isco u n ts) หมายกงส่วนลดที่ผู้ผสิตให้แก่ตัวแทน 
จำหน่าย สำหรับค่าตอบแทนในการทำหน้าที่ทางการตลาด โดยให้ส่วนลดประมาณ 20-30%
ชองราคาต ัง(P r ice  L is t )  โดยให ้เครด ิต 60 วัน กล่าวค้อ ผู้ผสิตจะจำหน่ายให้แก่ร้านค้าตัว 
แทนจำหน่ายในราคาลดลงจากราคาดั้ง 20-30% โดยให ้เครด ิต 60 วัน ข้งส่วนลดนั้อาจจะแดก 
ต่างกันบ้าง แล้วแต่ลิกษณะชนัดของผลิตภัณทํ เช่น ผลิตภัณทํบางลวดลาย บางสีสรรที่ไม่เป็น'ที่นัยม 
ของตลาด จะไต้ส่วนลดสูงกว่าปกดิ

การที่ผู้ผลิตในัวิริการดั้งราคาเช่นนั ทำให้ผู้ข้อไม่ลามารถเปริยบเทียบราคาจำหน่าย 
ระหว่างร้านค้าต่าง ๆ ไต้ แม้ว่าผู้ข้อจะมีใบราคาขายปลีก (p r ic e  l i s t )  เว้นแต่ผู้ซอจะรู้กง
ยัดราส่วนลดของแต่ละร้านว่าเป็นเท่าใดในขณะนั้น และเมื่อนัจารณาราคาของกระเบืองเซรามิค 
ตั้งแต่อดีตจนถงบัจจุบันราคาจำหน่ายในท้องตลาดก็ยังตํ่ากว่าราคาขายปลีก (p r ic e  l i s t )  ท้ัง 
นัเหราะลินค้าประเภทนั้มีการให้ส่วนลดค่อนข้างสูง ทำให้ลามารถครอบคลุมค่าในัจ่ายและกำไรซอง 
ร้านค้าตัวแทนจำหน่ายไต้ จํงทำให้ตัวแทนจำหน่ายลามารถแลดงราคาขายปสีก (p r ic e  l i s t )  
แก่ลูกค้าไต้ และลามารถลดราคาลงจากราคาขายปสีก ทำให้ลูกค้ามีความบอใจที่ลามารถต่อรอง 
ราคาไต้ 2

(2) การมีส่วนลดหืเค(ษ(S p ec ia l d isc o u n ts) หมายถง ส่วนลด'ท่ีผู้ผลิต'ให้เหมขน'จาก 
ส่วนลดการค้าอีกทีหนงเมื่อกระต้นตลาดในบางช่วงที่ตลาดชบเชากว่าปกติ โดยผู้ผลิตอาจจะให้ส่วนลด 
เม่ืมขนหริอให้เป็นสินค้าเหมขน เช่น ข้อ 100 กล่อง แถม 10 กล่อง เป็นต้น ส่วนลดน้ัจะในัใน 
ช่วงระยะเวลาที่กำหนด เช่น ฤดูฝนข้งการก่อลร้างหยุดชะงักทำให้ความต้องการกระเบืองใน
ช่วงฤดูฝนลดลงกว่าปกติ ในขณะที่การผลิตกระเบืองมีความต่อเนองลมํ่าเลมอ และผลิตในปริมาณสูง 
ผู้ผลิตจํงต้องใช้กลยุทธหิเคษเข้ามาเลริมโดยเหืมส่วนลดหิเศษอีก 5-10% เมื่อจูงใจให้ลูกค้าลิงข้อลิน
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(3) การมีส่ว'นลดเป้า'หมาย (Target d isco u n ts) หมายลิงส่วนลดท่ีผู้ผลิดให้แก่
ร้านค้าตัวแทนจำหน่ายเมอร้านค้าตัวแทนจำหน่ายสามารถจำหน่ายได้ในปริมาณหรือมูลค่าตามที่ผ้ผลิต 
กำหนดในช่วงเวลาใดLวลาหนง ทั้งนั้เมีอเป็นแรงจูงใจให้ร้านค้าตัวแทนจำหน่ายสนใจ และเมีม 
ความนยายามในการจำหน่ายสินค้าชองบริษัทผู้ผลิตให้มากขั้น โดยส่วนลดน'ปี'ไหมายท่ีผู้ผลิตกำหนด 
อาจจะมีอัตราเดียวหรือกำหนดขั้นหลายอัตราก็ได้ เช่นกำหนดว่า ถ้าร้านค้าสามารถจำหน่าย
ได้ปริมาณสูงลิงเป้าหมายที่ผู้ผลิตตั้งไว้ จะไต้รับส่วนลดเมีมข้ันอึก 1% และส่วนเกินจากเป้าหมาย
ท่ีตั้งไว้จะได้รับส่วนลด 3% เป็นด้น เนืองจากการผลิตกระเบืองจะต้องดำเนินอย่างต่อเนื่องและ 
สมาเสมอ ผู้ผลิตจํงนิยมให้วิธิตั้งเป้าหมายเป็นรายไตรมาส เนื่อให้สามารถระบายสินค้าอย่างสมํ่า 
เสมอ L'พราะการตั้งเป้าหมายการจำหน่ายในช่วงปลายบืจะทำให้ร้านค้าตัวแทนจำหน่ายเร่งลังสิน 
ค้าในช่วงปลายบืเท่านั้น ทำให้ผู้ผลิตไม่มีลินค้าเมียง'พอท่ีจะป้อนให้แก่ร้านค้า ส่วนลดน้ัอาจจะให้
แก่ตัวแทนจำหน่ายในรูปของ เงินสด หรือคูปอง•ขังสามารถให้ช่าระแทนเงินสดได้ แต่ท่ีนิยมใน
ปีจจุบันเป็นการให้ส่วนลดในรูปของทองคำ 4

(4) การมีส่วนลดเงินสด (Cash d isco u n ts) หมายลิงส่วนลดท่ีผู้ผลิตให้แก่ร้านค้า
ที่ช่าระเงินสดภายในระยะเวลาที่กำหนดให้ โดยส่วนลดน้ัจะคำนวณจากมูลค่าสุทธิหลังจากหัก
ค่าส่วนลดการค้าและส่วนลดมีเศษ ออกจากราคาจำหน่ายปลิกแล้ว โดยทั่วไปจะกำหนดให้ร้านค้า 
ช่าระเงินภายใน 15 วัน หลังจากวันที่ผู้ผลิดวางบิล ผู้ผลิตจะให้ส่วนลดเงินสดแก่ร้านค้าตัวแทนจำ 
หน่ายเมีมอนอีก 2.5-4% แล้วแต่ภาวะดอกเบยในท้องตลาดหรือ จานะการเงินและนโยบายของ 
กิจการ

2 .1 0  การกีดกันการเห้ามาจองผู้ผลิตรายใหม่

ผู้ผลิตเดิมโดยเฉ'พาะผู้ผลิตรายใหญ่มักจะต้องการรักษาส่วนแบ่งการตลาดของตนไว้ และ 
มักจะกีดกันผู้ผลิตรายใหม่ และผู้ผลิตอ่ืน โดยให้ว้ธีการตังนั้

ค้า'ในช่วงที่กำหนดเนื่อเป็นการระบายสินค้าออกสู่ตลาดอย่างต่อเนื่อง

1. ขยายกำลังการผลิตให้มีปริมาณทั้งห่างจากคู่แช่งขันเนื่อให้ได้ประโยขน่จากการ
ประหยัดจากขนาด (Economy o f S ca le) มากท่ีสุด เน่ือ'ให้ได้ด้น'ทุนการผลิดต่ําลง ทำให้
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ผู้ผลิตรายใหม่ไม่สามารถเข้ามาแข่งขันได้ เ ’พราะผู้ผลิตรายใหม่ต้องใข้เงินลงทุนสูงมาก และ
ต้องมีกำลังการผลิตวันละ 5 ,0 00  ตารางเมตรขน'ไป จังจะมีขนาดการผลิตท่ีมีต้นทุนต่ํา’พอท่ีจะแข่ง 
ขันกับผู้ผลิตรายเดิมในอุตสาหกรรมได้ นิงนับว่าเป็นการลงทุนท่ีค่อนข้างสูง

2. ผู้ผลิตรายใหญ่ใข้กลยุทธทางด้านราคาเป็นเครื่องมีอในการกิดกัน เนื่องจากผู้ผลิต 
รายใหญ่มีด้นทุนการผลิตที่ดํ่าจังสามารถขายในราคาที่ดํ่าได้ นอกจากนั้ยังสามารถให้ส่วนลดแก่
ร้านค้าอีกด้วยหากร้านใดสามารถทำยอตขายไต้สูง ก็จะไต้รับส่วนลดในอัตราท่ีสูงขน ทำให้ร้าน 
ค้าต่างๆ มุ่งที่จะขายกระเบืองของผู้ผลิตเมียง 1-2 รายเท่านั้น เบราะการขายผลิตภัณทํกระจาย 
ให้ผู้ผลิตทุกรายจะทำให้มูลค่าขายของผู้ผลิตแต่ละรายไม่สูง มีผลให้อัตราส่วนลด และผลกำไรที่ไต้ 
รับลดด่ําลง ร้านค้าจงมีแนวใน้มท่ีจะไม่ยอมรับผู้ผลิตรายใหม่

การที่ผู้ผลิตรายใหม่จะ เข้ามาแข่งอันไต้นั้นจะต้อง เ ป็นผู้ผลิตท่ีมีกำลัง เงินเม ียง’พอท่ีจะลง 
ทุนในเครื่องจักร และสามารถผลิตในปริมาณท่ีสูงได้ นอกจากนยังต้อง เป็นผู้ที่อยู่ในวงการวัสด ุ
ก่อสร้าง และวัสดุดกแต่งท่ีมีข่'องทางการจำหน่าย และเทคนัคการผลิตแบบเดียวกับกระเบืองปูมีน- 
บผนังเซรามิคเนื่อให้เกิดการประหยัดจากขนาด (Economic o f  Scope) การประหยัดค่าใข้จ่าย 
ในการบริหาร โดยใข้เทคนิคการผลิตและการจำหน่ายจากธุรกิจเดิมที่มีอยู่มาใข้ให้เป็นประโยซนื ่
แต่อย่างไรก็ดาม ในบื 2535 อุตสาหกรรมกระเบืองปูมีน-บุผนังเซรามิคก็มีผู้ผลิตรายใหม่เข้ามา 
2 รายคือ บริษัทไทลิท๊อปอีนดัสดริ ซงมีทุนจดทะเบียน 200 ล้านบาท และบริษัทเซราเทค จำกัด 
ซง เป็นบริษัทในเครือปูนนิเมนดนครหลวง มีทุนจดทะเบียน 250 ล้านบาท

2 .1 1  บทบาทของรัจบาลในอุตสาหกรรมกระเบืองปูมีน-บุผนังเซรามิค

1) สำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน

ในระยะแรก รัจบาลได้ให้การส่งเ สริมการลงทุนแก่กิจการผลิตกระ L บืองปูมีน­
บผนังเซรามิค เนื่อให้มีการผลิตแทนการนำเข้า แต่เมื่อมีผู้ผลิตกระเบืองปู'มีน -  บุผนัง เซรามิค 
ไต้รับการส่ง เ สริมการลงทุนหลายรายแล้ว จังไต้มีจารณาระงับการส่ง เ สริมการผลิต เน่ือซ ายภายใน 
ประเทฬเป็นการขัวคราว ต้ังแต่วันท่ี 14 กันยายน 2515 แต่ก็ย ังคงให้การส่งเสริมสำหรับการ
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ผลิต เปีอส่งออกต่อไป โดยไต้มีการตั้งหลัก เกณท่ีสำหรับกิจการท่ีจะปี อรับการส่ง Iสริมในการผลิต 
กระ I ปีองปูบน-มุผนังIชรามิคปีน'ในปีบ .ศ . 2517 มีสาระดังน้ํ

ก.' ผู้รับการส่งเสริมโนการผลิตเบื่อการส่งออก ต้องเป็นกิจการท่ีมีคนไทยถือ'หุ้น
มากกว่าร้อยละ 51

อ. ต้องส่งผลิตภัณที่เซรามิคเกรดเอ (ที่งผลิตไต้สูงสุดไม่เกินร้อยละ 80 ปีองผลิต 
ภัณท่ีท้ังหมด) ไปจำหน่ายยังต่างประเทศไม่ตํ่ากว่าร้อยละ 30 ของท่ีผลิตได้โนนต่ละปี โดยเร ิม  
ปฏิบัติต้ังแต่ปีท่ี 3 ของการส่งเสริมเป็นต้นไป

ศ. คณภาบของผลิตภัณท่ีต้อง เป็นไปตามท่ีคณะกรรมการส่ง เสริมการลงทุนกำหนด

สำหรับไนบัจจุบันคณะกรรมการส่ง เสริมการลงทุนก็ยังคงไห้การส่ง เสริมการผลิต 
กระ เปีองปูบืน-มุผนัง เซรามิค เบื่อการส่งออกต่อไป ทั้งนํ้โดยมืเ งื่อนไขว่าสำหรับโครงการริเริม 
จะต้องเป็นกิจการที่มีขนาดลงทุนไม่น้อยกว่า 50 ล้านบาท ไม่รวมค่าท่ีดินและเงินทุนหมุนเวียน 
สำหรับโครงการอยายงานจะต้องมีขนาดลงทุนไม่น้อยกว่า 20 ล้านบาท ไม่รวมค่าที่ดินและเงิน 
ทนหมุนเวียน และจะต้องส่งออกไปจำหน่ายต่างประเทศโนแต่ละปีเป็นมูลค่า เอ•ฝ.โอ.ป ี ไม่น้อย 
กว่าร้อยละ 80 อองมูลค่ายอดขายทั้ง!น

2) กระทรวงการคลัง

บัจจุบันรัจบาลโดยกระทรวงการคลังได้ไซ้เคริองมีอทางต้านภาษึอากร ไห้การคุ้ม 
ครองแก่อุตสาหกรรมกระ เปีองปูปีน-มุผนัง เซรามิคโนประ เทศ และสนับสมุนการส่งออก โดย
การกำหนดอัตราอากรขาเข้าสำหรับกระเปีองปูบืน-มุผนังเซรามิคและอัตราซดเซยสำหรับการ 
ส่งออกไว้ดังนํ้
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ก. การนำ เข ้ากระเบ ืองเซราม ิด3
อ ัตราอากรอาเข ้า 80 เปอรืเซนต์ หรือกิโลกรัมละ 10 บาท 
กำไรมาตรซาน 13 เปอรืเซนต
ภาษีการค้าและภาษีเทศบาล 9 .9  เปอรืเซนต

รัฐบาลได้นำ เ อาระบบภาษีมูลค่า เมิมมาใช้ในประ เทศไทย แทนการ เ กิบภาษีการ 
ค้าและภาษีเทศบาลเมิอวันท  1 มกราคม 2535 โดยการนำเช้ากระเบืองเซรามิคจะเลียภาษีมูลค่า 
เมิม'ในอัตรา ร้อยละ 7 (เป็นรายได้ชองกระทรวงการคลังร้อยละ 6 .3  และเป็นรายไต้ของท้องถน 
ร้อยละ 0 .7  ) และแม้ว่ารัฐบาลจะให้การคุ้มครองทางด้านภาษีแก่อุตสาหกรรม รัฐบาลยังให้การคุ้ม 
ครองทางด้านปรืมาณการนำเช้าควบคู่ไปด้วย โดยกระทรวง•พาผิซย่ได้ประกาศควบคุมการนำเช้า
ผลิตภัผ'm ช'รามิค ตังแต่วันท่ี 31 มกราคม 2531 เป็นต้นมา โดยกำหนดให้การนำเข้าจะต้องโต้
รับอนุถูทตจากรัฐมนตริว่าการกระทรวง'พาผิซย่ ซงจะมิจารททอนถูทตให้มิการนำเข้ามาไต้เฉ'พาะ
การนำ เช้ามาใช้*'.นกิจการโรงแรมที่ไดร้ับการส่งเสริมการลงทุนเท่านั้น ซงในอดีตท่ีผ่านมาก็ยังไม่มิกิจ 
การใตมิการนำ เข้าลินค้านํ เ •พราะ เป็นสินค้า'ท่ีล้ํนเปลิองค่าขนส่ง และราคาจำหน่ายในประเทศจะถูก 
กว่าการนำเข้าจากต่างประเทศ

อ. การส่งออกกระ เบืองปมิน-นุผนังเซรามิคเดิมจะได้รับการซดเซยในรูปของบัตร 
ภาษี ซงกำหนดไว้ 2 อัตราคือ'*

อัตรา ก. เป็นอัตราซดเซยให้แก่ผู้ที่ไม่ได้รับหรือไม่ได้ใช้สิทธิค้น หรือยกเว้น 
หรือลดหย่อนภาษีอากรตามกฎหมายอื่น นอกจากที่ไต้รับยกเว้นภาษีอากรเครื่องจักรตามกฎหมาย 
ว่าด้วยการส่งเสริมการลงทุน ให้ได้รับการซดเซยร้อยละ 1 .2 6

3กรมคุลกากร, มิกัดอัตราภาษีศุลกากร: 'พร้อมรหัสสถิติ ประกาศกระทรวงการคลัง 
กำไรมาตรฐานและอัตราภาษีการค้า แก้ไขลิงวันที่ 1 กันยายน 2531 , น .347 .

Aซาทุ)ขัย มุลิกนิศากร, อัตราเงินซดเซยค่าภาษีอากรสินค้าส่งออกที่ผสิตในราซอา[นาจัก?,
2 5 2 9 .
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อัตรา ข. Iบนอัตราชดเขยสำหรับผู้ที่'ใต้'รับเงินขดเขยค่าภาษีอากร หรือได้'ใช้ 
สิทธิคืนหรือยกเว้นหรือลดหย่อนภ า ร อากรตามกฎหมายม่ืน นอกจากการได้รับยกเว้นอากรเครื่อง 
จักรตามกฎหมายว่าด้วยการส่ง เ ล่รืมการลงทุนแล้ว แต่ยังร ภาระภ า ร แฝงอยู่ให้ได้รับ เ งินข'ด เ ข'ย 
โนอัตราร้อยละ 0 .8 4

บัจจุบันตังแต่บื 2535 ได้ยกเลิกการจ่ายคืนภารโนรูปเงินข'ดเขย และให้การ 
ส่งออกกระ เบืองเซรามิคเสิยภารมูลค่าเบืมโนอัตราคุนย่นิงหมายความว่าผู้ส่งออกล่ามารถนำภารซอ 
มาข อคืนภารได้ท้ังหมด

3) กระทรวงอดล่าหกรรม
กระทรวงอุตล่าหกรรมไม่ได้มินโยบายในการควบคุมการตั้งหรือขยายอุดล่าหกรรมน 

แต่อย่างโด หน่วยงานโนกระทรวงอุดล่าหกรรมท่ีมิส่วนเก่ียวข้องกับผลิตภัณ?ทเคือ ล่านักงาน
มาตรรูทนผลิตภัณท่ีอุดล่าหกรรม ที่งได้กำหนดมาตรจานของกระเบืองปูบืน-บผนังไว้ 2 ขนิดคือ

มาตรจานล่าหรับกระเบืองปูบืนเชรามิค ได้มิการกำหนดธนคร้ังแรก เม่ือวันท่ี 30 
’พฤษภาคม 2516 ใใฌ อก.37-2516 และได้มิการปรับปรูงใหม่เมื่อวันที่ 11 มิถุนายน 2529 
โนมอก. 37-2529 เบือเบืมเติมเกี่ยวกับคุณลักษณะของกระเบืองปูบืนที่เหมาะล่ม ล่าหรับการปู 
บืนในอาคารและนอกอาคาร โดยการแบ่งกระเบืองออกเป็น 4 ประเภทตามคุณล่มบัติการดูดนิม 
น้ําคือ

ก. ประเภทดูด'นิม'นาตา (Low Water A bsorption) มิอัตราการดูดซม■ นาไม่ 
เกิน 3 เปอรื่เชนด้ เหมาะล่าหรับไข้ภายโนอาคาร และภายนอกอาคาร

ข. ประเภทดูดซมนํ้าปานกลางค่อนข้างตั้า (Low Medium Water Absorption) 
มิอัตราการดูดนิมาทไม่เกิน 6 เปอรืเซนต่ เหมาะส่าหรับโข้ทั้งภายโนและภายนอกอาคาร

ค. ประเภทดูดนิมาทปานกลาง (Medium Water A bsorption) มิอัตราการดูด 
ซมนํ้าไม่เกิน 10 เปอรืเซนต เหมาะสำหรับไข้ภายโนอาคาร

ง . ประเภทดูดนิมน้ําล่ง (High Water A bsorption) มิอัตราการดูดนิมาทไม่ 
เกิน 16 เปอรื่เซนต่ เหมาะสำหรับโข้ภายในอาคาร



38

นอกจากนกระ เบืองแต่ละประ เภท ยังแบ่งออกเบืนtfนิดเคลือบและธ'นิดไม่เคลือบ
และแต่ละtfนิดจะบื 2 คุณภา'พคือ คุทนท,พ!น 1 และคุนภา,พร้น 2

คุณภาไ■ เนิน 1 ได้แก่ กระเบ ืองเกรดเอ5 มืลักพนะคือ เนิอกระเบืองต้องไม่บืการ 
ร่อนตัว การราน และการแดกหัก เบือทดสอบด้วยตาเปล่าระยะหนิงเมตร ต้องไม่เห็นจุด
ต่างรอยเคลือบร้าว ตำหนิท่ีเคลือบ รูเห็ม โ'พรงอากาศ เคลือบไม่สมํ่าเสมอ จุดต่างตำ และ 
รอยบุ๋ม

คุณภา,พนิน 2 ได้แก่ กระ เบืองเกรดบื และ เกรดนิ เบนกระเบืองท่ีบืคุณภาบ
รองลงมา และอนุถูทดโห้บืรอยตำหนิได้บ้าง ตามลักษณะที่กำหนดไว้ในกระเบืองชั้นเยี่ยม

มาตรจานสำหรับกระเบืองนุผนัง ได้บืการกำหนดชั้นครั้งแรกโนมอก. 36-2516  
ลงวันท่ี 30 'พฤษภาคม 2516 และได้ปรับปรงแก้ไขให้เหมาะสมกับลักษณะของผลิตภัณท่ีและความ 
ต้องการด้านประโยข'นิในิสอยนิงเปลี่ยนแปลงไป โดยได้แอกมาตรจานออกเปน 2 ซ'นิด คือกระ 
เบืองบผนังภายโนอาคาร ประกาสโนมอก. 613-2S29 นิงมอก.ทั้งสองฉบับนได้ประกาศโนิ ณ 
วันท่ี 11 มิถุนายน 2529

คุณลักษณะสำคัทุ!ของกระเบืองนุผนังโนอาคารคือ จะมิการดูตนิม'นาได้สูงกว่า
กล่าวคือ บือัตราการดูดนิมนํ้าได้ไม่เกิน 18 เปอร่เชนตํ ไม่บืการกำหนดคุณสมบัติการทนแรงอัด 
และความทนต่อการเปล่ียนอุณหภูมิโดยนับพลัน ในขณะท่ีกระเบืองนุผนังภายนอกจะบือัตราการดูดซม 
นํ้าตํ่ากว่ากระเบืองบผนังภายโนอาคาร คือ •การดูดนิมนํ้าต้องไม่เกินร้อยละ 6 และจะต้องบ ื
ความด้านแรงตัดไม่น้อยกว่า 20 เมกาปาสกาล และเบือทดสอบการเปลี่ยนแปลงอุณหภูมิโดย 
นับพลันแล้ว สภา•พของกระ เบืองต้องไม่เปลี่ยนแปลงไปจาก เติม

s  ท่ีมา ะ มาตราจานผลิตภัณท่ีของกระทรวงอุตสาหกรรม
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จากบัจจัยต่าง ๆ ดังกล่าวช้างต้น จงสามารทกล่าวไต้ว่า การส่งเสริมและการ
คุ้มครองของร้ซบาลทํไห้แก่อุตสาหกรรมกระ Iบืองปูพืน-บุผนังเซรามิค มิส่วนสำคัทเไนการก่อไห้เกิด 
อุตสาหกรรมดังกล่าวอนไนประเทศไทย จนเกิดการขยายตัวชินมากไนบัจจุบัน ซีงไนบัจจุบัน
อัดราการคุ้มครองแก่อุดสาหกรรมนักยังสูงมาก เพราะถงแม้ว่าผ้ผลิตจะสามารถส่งออกไปแอ่งขัน 
ในตลาดต่างประเทศ ร้จบาลกยังห้ามนำเช้ากระเบืองปูพืน-บุผนังซนัดไม่ เคลือบจากต่างประเทศ 
อีกด้วย

2 .1 2  ผลกระทบจากเจตการค้าเสรีอาเนัยน (AFTA) ต่ออุตสาหกรรมกระเบืองปูพืน-บผนัง 
เชรามิค

เนัองจากรัจบาลได้ไห้ความคุ้มครองอุตสาหกรรมกระเบืองปู'พน-บุผนังเซรามิค กระทรวง 
การคลังจังได้กำหนดอัตราภารนำเช้าผลิตภัณทํน ไนอัตราสูงถงร้อยละ 80 ซีงเป็นอัตราที่สงมาก 
เมิอเปรียบเทืยบกับประเทศแถบเอเนัยน ซีงเก็บภารขาเช้าไนอัตราระหว่างร้อยละ 2 .5  -  11 
เท่าน้ัน (ดูตารางที่ 2 .1 0 )ไนบัจจุบันกระ เบืองปูพืน-บุผนังเซรามิคเป็นผลิตภัณท่ีหนงท่ีถูกจัดไห้อยู่ 
ไนกลุ่มสินค้าทํจะเร่งลดภาร (F ast Track) ที่จะต้องมิการลดภารศุลกากรนำเช้าสินค้า
ระหว่างประเทศไนอาเนัยนลงไห้เหลือเพืยงร้อยละ 0 .5  ภายไนระยะเวลา 7 บื โดยเริมจาก 
ต้นปี 2536 ซีงคาดว่าจะส่งผลดีต่อประเทศไทย เพราะจะทำไห้การส่งออกสามารถอยายตัว
ไต้สูงขน เนัองจากไนอดีตท่ีผ่านมาไทยยังส่งผลิตภัณท่ีเซรามิคไปจำหน่ายไนกลุ่มประ เทศอาเนัยน 
ในลัดส่วนที่น้อยด้วยข้อจำกัดไนเรองกำแพงภารนำเช้า อกเว้นประเทศลิงคโปริที่ไม่มิการเก็บภาร 
ขาเช้าในสินค้าซนัดนั้ นอกจากนั้เมอเทืยบกับประเทศสมาชิกอาเซียนด้วยกันแล้ว ไทยยังมิความ 
ได้ L ปรียบไนเรองแหล่งวัตถุดิบ และมิความได้เปรียบประ เทศไนอา เซียนเพราะมิประสบการณไน 
การผสิตสารประกอบกิจการค้าระหว่างประเทศมากกว่าจํงสามารถแข่งขันไนตลาดโลกได้ดิกว่า 
ประกอบกับการที่ไทยมิแรงงานที่มิลืมือมากกว่าบางประเทศในแถบอาเซียน ทำไห้ไทยได้เปรียบ
ประ เทศไนแถบนัท้ังไนด้านการผลิต ต้นทนการผลิต และบัจจุบันไทยได้มิบริษัทผลิตสาร เคลือบ
(F r it)  ขนไนประเทศโดยบริษัทเน่อริโร-พืทีไอ แต่อย่างไรก็ดามผู้ผลิตกระเบืองเซรามิคจะต้อง 
ระวังประเทศอีนโดนัเนัยที่อาจจะสามารถพัฒนามาเป็นคู่แอ่งของไทยไต้ เนองจากการมิแหล่ง
พลังงานภายไนประเทศ ซีงต้นทุนด้านพลังงานเป็นต้นทุนท่ีสำคัทเถงร้อยละ 15 ของต้นทุนการผลิต 
ส่วนต้นทุนต้านสารเคลือบ ซีงมิลัดส่วนประมาณร้อยละ 33 ของด้นทุนการผลิตท้ังหมดไทยยังต้อง
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นำ เข ้าโดยIส ิยภาษ ี'นำ Iข ้า โน อ ัต ร าท ึส ูง ถ ง ร ้อ ย ล ะ  15  ในป ีณ ะท ี่บ ัจจ ุบ ันอ ินโดน ิIม ียม ีการลงท ุนส-ร ้าง
โร ง งาน ผ ส ิด ส าร โ(น ิด น ิภ าย โน ป ร ะ เท ศ แ ล ้ว อ ิก ท ั้ง ย ัง ม ีค ่าจ ้าง แ ร ง ง าน ก ็ย ัง ถ ูก ก ว ่าไท ย ด ้ว ย

ตารางที่ 2 .1 0  อากรปิาเข้าผลิตภัณที่กระ เบืองเซรามิคใ'นกลุ่มประเทศอาเมียนบั VI.ศ. 2535

ประเทศ อัตราภาษีนำเข้า 
(ร้อยละ)

สิงคโปร้ _

มาเลเม ีย 2 .5
บรไน ท .a.
บัสิปบันสิ 11
อินโดนิเมีย ท .a.
ไทย 80

ทมา: ธนาคารแห่งประเทศไทย
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