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งานวิจัยนี้มุ่งศึกษาองค์ประกอบเชิงกายภาพทางการท่องเที่ยวทั้ง 3 ประการ อันประกอบไปด้วย  องค์ประกอบด้านสิ่งอำนวย

ความสะดวก และองค์ประกอบในด้านความสามารถในการเข้าถึงที่มีอิทธิพลต่อการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง ซ่ึงเป็นพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวตามนิยามของนักทอ่งเที่ยวคุณภาพ ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.2565 - พ.ศ.2562) ของทั้ง 55 จังหวัดเมืองรองที่ยังคงประสบปัญหาใน
ด้านความเหลื่อมล้ำจากการกระจุกตัวของทัง้จำนวนและรายได้จากนักท่องเที่ยวในบางกลุ่มจังหวัด จนก่อให้เกิดปัญหาการเกินขีดความสามารถ
ในการรองรับได้ (Carrying Capacity) ของพื้นที่ที่มีการเข้ามาของนักท่องเที่ยวในปริมาณมากต่อเนื่องไปจนถึงการส่งผลกระทบต่อเนื่องต่อ
คุณภาพของทรัพยากรการท่องเที่ยวภายในเมือง 

จึงนำมาสู่การประเมินถึงความพร้อมของพื้นที่ในการรองรับนักท่องเที่ยวของทุกจังหวัดเมืองรอง  ผ่านการวิเคราะห์ชุดข้อมูล
องค์ประกอบทางการท่องเที่ยวเชิงกายภาพในแต่ละด้าน รวมไปถึงชุดข้อมูลค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อหัวต่อคนต่อวันและสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยม
เยือนในช่วง 5 ปี โดยใช้วิธีการจัดทำชุดข้อมูลทั้ง 2 ประเภทให้ออกมาในรูปของค่าคะแนนมาตรฐาน (Standard Score) และนำมาจัดกลุ่มตาม
ระดับค่าคะแนนด้วยเทคนิคการแบ่งช่วงชั้นของข้อมูลแบบธรรมชาติ (Natural Breaks) เพื่อประเมินถึงสภาพในปัจจุบันขององค์ประกอบการ
ท่องเที่ยว พร้อมทั้งศักยภาพในการดึงดูดค่าใชจ้่ายและสัดส่วนผูพ้ักค้างของแต่ละจังหวัดเมืองรอง ซ่ึงผลการประเมินทั้ง 2 ชุดข้อมูลนี้จะสามารถ
นำมาประกอบการทิศทางของแผนการพัฒนาการท่องเที่ยวให้สามารถเกิดความสมดุลทั้งในฝั่งของนักท่องเที่ยวและฝั่งของพื้นที่เมืองรอง 

ภายหลังจากการประเมินถึงศักยภาพในปัจจุบันของพื้นที่แล้วนั้น  จึงได้ทำการวิเคราะห์ถึงองค์ประกอบเชิงกายภาพทางการ
ทอ่งเที่ยวทั้ง 3 ด้าน ที่มีอิทธิพลต่อการดึงดูดการใช้จ่ายและการพักค้างของนักท่องเที่ยว โดยจะวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุคูณ 
(Multiple Regression Analysis) ซ่ึงผลการวิเคราะห์พบว่าองค์ประกอบการท่องเที่ยวในเมืองรองที่มีอิทธิพลต่อการดึงดูดการใช้จ่ายและการ
พักค้างของนักท่องเที่ยวนั้น จะ ประกอบไปด้วยองค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านสิ่งดึงดูดใจในประเด็นของจำนวนแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ  
และองค์ประกอบในด้านสิ่งอำนวยความสะดวกในประเด็นจำนวนร้านอาหาร 

จากผลการวิเคราะห์ดังกล่าวได้นำมาสู่การวางแผนนโยบายในการพัฒนาองค์ประกอบการท่องเที่ยวของแต่ละบริบทเมืองรองใน
ปัจจุบัน ให้มีศักยภาพเพียงพอที่จะดึงดูดค่าใช้จ่ายและการพักค้างซ่ึงเป็นพฤติกรรมการท่องเที่ยวตามนิยามของนักท่องเที่ยวคุณภาพ พร้อมกัน
นั้นได้มีการจัดทำข้อเสนอแนะสำหรับกระบวนการในการดำเนินงานของภาครัฐ  ภาคเอกชนและภาคประชาชน ให้สามารถดำเนินงานตาม
แผนการพัฒนาการท่องเที่ยวเมืองรองให้สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มีการใช้จ่ายและการพักค้างได้อย่างสัมฤทธิ์ผล 

 

สาขาวิชา การวางผังและออกแบบเมือง ลายมอืชื่อนิสิต ................................................ 
ปีการศึกษา 2564 ลายมอืชื่อ อ.ที่ปรกึษาหลัก .............................. 
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The purpose of this research is to focus on three physical elements of tourism, namely the amenity, the 

accessibility, and the attraction of expenses and the proportion of overstaying guests. This is a tourism behavior based 
on the definition of quality tourists over the last 5 years (2015 - 2019) of all 55 secondary cities that continue to face the 
problem of concentration inequality. of both the number and income of tourists in some provinces, resulting in the 
problem of exceeding the carrying capacity of the area with a large number of tourist arrivals, as well as the ongoing 
impact on the quality of tourism resources within the city 

This resulted in an assessment of the area's potential to accommodate tourists from every secondary city. 
through the examination of physical tourism element datasets in each aspect It includes a five-year dataset of average 
per capita expenditure per day and the proportion of tourists per visitor. To assess the current state of tourism elements, 
two types of data sets were created in the form of Standard Score and grouped according to the score level using the 
Natural Breaks technique. as well as the potential for attracting expenses and the proportion of secondary city occupants 
The evaluation results of these two data sets can be used to support the direction of the tourism development plan, 
which can balance both the tourist and secondary city areas. 

Following an assessment of the area's current potential, the three physical elements of tourism that 
influence the attraction of tourists' spending and stay were examined. A Multiple Regression Analysis was used to 
examine it. The findings revealed that tourism elements in secondary cities influence tourist attraction, spending, and 
stay. It will include tourism elements in the form of a number of natural attractions. as well as the composition of 
amenities in terms of the number of restaurants. 

The above analysis results in policy planning for the development of tourism elements in each secondary 
city context at the moment. To have enough potential to attract expenses and stays, which are the characteristics of 
quality tourists. At the same time, recommendations for government operations were made. to be able to implement 
the secondary city tourism development plan in order to attract tourists who have spent and stayed successfully 
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บทท่ี 1 

บทนำ 

 

1.1 ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา 
 

การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่มีบทบาทสำคัญในระบบเศรษฐกิจของประเทศไทย เนื่อง
ด้วยเป็นอุตสาหกรรมหลักที่สร้างรายได้มากกว่า 20% ของผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (Gross 
domestic product - GDP) และเป็นอุตสาหกรรมที่สร้างผลกระทบเชิงเศรษฐกิจเชื่อมโยงไปยังสาขา
อ่ืนๆในห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) เช่น ภาคเกษตรภาคอุตสาหกรรม และภาคพาณิชยกรรม 
เป็นต้น จากการเปิดเผยข้อมูลสถิติรายได้จากภาคการท่องเที่ยวโดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 
พบว่าตั้งแต่ปี 2556 เป็นต้นมาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวของประเทศไทยสามารถสร้างรายได้กว่า 3 ล้าน
ล้านบาทต่อปี โดยในปี 2562 World Economic Forum ได้จัดให้ไทยมีความสามารถในการแข่งขัน
ด้านการท่องเที่ยวอยู่ในอันดับที่ 31 จากทั้งหมด 140 ประเทศ และอยู่อันดับที่ 3 ในกลุ่มประเทศ
อาเซียน อีกทั้งยังมีรายงานสถิติโดยองค์การการท่องเที่ยวโลกแห่งสหประชาชาติ UNWTO ที่ว่าด้วย
ประเทศไทยเป็นประเทศที่เป็นเป้าหมายของการมาเยือนของกลุ่มนักท่องเที่ยวจำนวนมาก ซึ่งจาก
สถิติในปี 2560 ที่ผ่านมาพบว่ามีนักท่องเที่ยวเดินทางมาเยือนในประเทศไทยมากเป็นอันดับที่ 10 
ของโลก ซึ่งมีจำนวนนักท่องเที่ยวถึง 35.4 ล้านคน และรายได้การท่องเที่ยวเข้ามาในประเทศกว่า 
57.5 พันล้านเหรียญสหรัฐ จากชุดข้อมูลดังกล่าวสะท้อนให้เห็นถึงความสำคัญของอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวของประเทศไทยที่มีศักยภาพในการจะพัฒนาให้กลายเป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวของโลก 
นอกจากนี้ยังมองเห็นถึงศักยภาพในการใช้อุตสาหกรรมนี้มาเป็นเครื่องมือในการแก้ปัญหาความ
เหลื่อมล้ำในประเทศอีกด้วย 

 
ตารางที ่1 สถิติประเทศที่มีนักท่องเที่ยวมาเยือนและสร้างรายได้การท่องเท่ียวสูงสุด 10 อันดับแรกของโลกในป ีพ.ศ.2560 

อันดับ/
ประเทศ 

จำนวนนักท่องเที่ยวที่เดินทาง
มาเยือน 

 ( ล้านคน ) 

อันดับ/ประเทศ รายได้จากการท่องเที่ยว 
(พันล้านเหรียญสหรัฐ) 

1.ฝรั่งเศส 86.9 1.สหรัฐ 210.7 
2.สเปน 81.8 2.สเปน 68 
3.สหรัฐ 75.9 3.ฝรั่งเศส 60.7 
4.จีน 60.7 4.ไทย 57.7 
5.อิตาลี 58.3 5.อังกฤษ 51.2 
6.เม็กซิโก 39.3 6.อิตาลี 44.2 
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7.อังกฤษ 37.7 7.ออสเตรเลีย 41.7 
8.ตุรก ี 37.6 8.เยอรมนี 39.8 
9.เยอรมนี 37.5 9.มาเก๊า(จีน) 35.6 
10.ไทย 35.4 10.ญี่ปุ่น 34.1 

ที่มา :  United Nations World Tourism Organization (UNWTO), Online, 2018 

 
จากการพัฒนาด้านนโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวในประเทศไทยที่ผ่านมาพบว่าได้มีการ

ส่งเสริมในประเด็นการเพ่ิมขึ้นของเศรษฐกิจเพียงมิติเดียวเท่านั้น ทำให้ถึงแม้จะเกิดความสามารถใน
การดึงดูดจำนวนนักท่องเที่ยวทั้งในประเทศและนอกประเทศเพ่ิมมากขึ้นและมีการเติบโตของ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว แต่ก็ยังพบถึงปัญหาการกระจุกตัวในเมืองหลักและก่อให้เกิดการใช้
ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มากข้ึนในบางพ้ืนที่จนเกินความสามารถในการรองรับ (Carrying capacity) 
ส่งผลกระทบให้การพัฒนาการท่องเที่ยวนั้นไม่มีความยั่งยืน และสูญเสียความสามารถในการแข่งขัน
กับแหล่งท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ไปในที่สุด (สุภาวิณี ทรงพรวาณิชย์ ,2557)  อย่างไรก็ดีจากข้อมูลสถิติโดย
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาแสดงให้เห็นถึงค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อคนต่อวันและจำนวนวันพักโดยเฉลี่ย
ที่เพ่ิมขึ้นมาตั้งแต่ในปี 2556 ซึ่งสะท้อนถึงคุณภาพที่ดีขึ้นของนักท่องเที่ยวนั่นคือมีความสามารถและ
ความเต็มใจใช้จ่ายไปกับการท่องเที่ยวที่เพ่ิมสูงขึ้น แต่ยังไม่สามารถระบุถึงปัจจัยที่ส่งผลต่ออัตราการ
เพ่ิมขึ้นของค่าใช้จ่ายเฉลี่ยของนักท่องเที่ยวและจำนวนวันพักเฉลี่ยให้เกิดความแน่นอนได้ ซึ่งอาจจะ
ส่งผลกระทบต่อรายได้ของภาคการท่องเที่ยวไม่สามารถพัฒนาไปได้อย่างยั่งยืน (กฤษฎา กาญจนาลัย
,2561) 

เมื่อมองย้อนกลับในอดีตจะสังเกตเห็นถึงแผนและกลยุทธ์ของภาคการท่องเที่ยวในประเทศ
ไทยที่มีการส่งเสริมด้านการตลาดการท่องเที่ยวในลักษณะการมุ่งเป้าหมายการวัดความสำเร็จด้านการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวไปที่ปริมาณของนักท่องเที่ยวเพียงอย่างเดียวเท่านั้น ซึ่งจากประเด็นดังกล่าวทำ
ให้ในปี พ.ศ. 2560 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) เริ่มมีการพัฒนาเปลี่ยนแปลงแผนและกล
ยุทธ์ให้มีความสอดคล้องกันระหว่างอุปสงค์(Demand)และอุปทาน (Supply) โดยจากการค้นคว้า
โครงการวิจัยที่ผ่านมาพบว่าได้มีการศึกษาถึงองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ทั้ ง 3 
องค์ประกอบสำคัญที่จะส่งผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทางมายังพ้ืนที่ของตนได้อย่างยั่งยืน
ตามแนวคิด 3As โดย Collier and Harraway ในปี  1987 อันประกอบไปด้วย สิ่ งดึ งดูดใจ 
(Attraction) สิ่งอำนวยความสะดวก (Amenities) และความสามารถของการเข้าถึง (Accessibility) 
ส่งผลต่อการกำหนดแผนการพัฒนาด้านการท่องเที่ยวในประเทศให้สามารถครอบคลุม 3 
องค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวที่กล่าวมาในข้างต้น โดยได้มีแผนในการมุ่งเน้นการท่องเที่ยวที่ดึงดูด
นักท่องเที่ยวคุณภาพมากยิ่งขึ้นและเน้นไปที่การเติบโตของค่าใช้จ่ายมากกว่าจำนวนนักท่องเที่ยว 
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ผนวกกับการดำเนินนโยบายเร่งแก้ไขปัญหาความยากจนให้กับคนไทยทั้งประเทศตามนโยบายมั่นคง 
มั่งคั่งและยั่งยืนของประเทศไทย โดยเน้นประเด็นในเรื่องของการลดความเหลื่อมล้ำในสังคมและ
กระจายรายได้สู่ท้องถิ่น ต่อมาจึงก่อให้เกิดวางแผนการตลาดให้การท่องเที่ยวไทยมุ่งสู่การเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวยอดนิยม (Preferred Destination) อย่างยั่งยืนและการกระจายตัวไปสู่เมืองรองผ่านการ
รูปแบบการส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีไทยที่สามารถส่งมอบประสบการณ์เอกลักษณ์เฉพาะถิ่น (Local 
Experience) พร้อมทั้งเพ่ิมคุณค่าและสร้างมูลค่าให้กับการท่องเที่ยวไทย นอกจากนั้นใน ปี  พ.ศ.
2561 เป็นต้นมาได้เริ่มมีแนวคิดในการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยมุ่งเป้าไปที่การเจาะกลุ่มนักท่องเที่ยว
คุณภาพผ่านแคมเปญปีท่องเที่ยววิถีไทยเก๋ไก๋อย่างยั่งยืน (Amazing Thailand Tourism Year 
2018) โดยวางแผนให้ประเทศไทยมุ่งสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวคุณภาพ มีวัตถุประสงค์ในการเจาะ
กลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพทั้งชาวไทยและต่างประเทศ ซึ่งได้มีการเน้นย้ำในเรื่องของแผนพัฒนาการ
ท่องเที่ยวในการดึงดูดนักท่องเที่ยวคุณภาพ กำลังซื้อสูง ยิ่งขึ้นในปี พ.ศ.2564 เพ่ือตอบโจทย์ปี 2566 
ที่ต้องมีรายได้ 80% ของปี 2562 แต่มีจำนวนนักท่องเที่ยว 50% ของปี 2562 (ยุทธศักดิ์ สุภสร
,2564) 

จากปรากฏการณ์ที่น่าสนใจของภาคการท่องเที่ยวในประเทศไทยอันได้กล่าวถึงในข้างต้น
ส่งผลให้ทางผู้วิจัยเล็งเห็นถึงประเด็นปัญหาของการส่งเสริมการท่องเที่ยวในประเทศให้เกิดความยั่งยืน 
ผ่านการดึงดูดกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพหรือกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีความสามารถและความเต็มใจในการ
จับจ่ายไปกับการท่องเที่ยวในประเทศ งานวิจัยชิ้นนี้จึงต้องการศึกษาองค์ประกอบเชิงกายภาพ
ทางการท่องเที่ยวที่ส่งผลต่อการใช้จ่ายและสัดส่วนของผู้พักค้างในเมืองรองเพ่ือที่จะสามารถนำมาเป็น
แนวทางในการวางนโยบายด้านการท่องเที่ยวในเมืองรองของประเทศไทยให้เกิดการดึงดูดการใช้จ่าย
และการพักค้างของกลุ่มนักท่องเที่ยว ซึ่งมีแนวโน้มที่จะเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพที่มีพฤติกรรม
การใช้จ่ายและการพักค้างต่อไปในอนาคต อีกทั้งก่อให้เกิดการกระจายรายได้จากเมืองหลักไปสู่
ท้องถิ่นในจังหวัดเมืองรอง โดยมีการตั้งเป้าในแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ ประเด็นด้านการ
ท่องเที่ยว ในปี 2565 ไว้ว่าจะต้องทำการกระตุ้นการท่องเที่ยวในเมืองรองให้เกิดการ เพ่ิมขึ้นของ
สัดส่วนรายได้จากการท่องเที่ยวของเมืองหลักต่อเมืองรอง ให้บรรลุเป้าหมายที่ร้อยละ 80 : 20 ซึ่งจะ
ส่งผลต่อเนื่องไปสู่การแก้ปัญหาความเหลื่อมล้ำของกลุ่มจังหวัดเมืองรองในประเทศไทยได้อย่างยั่งยืน 
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1.2 คำถามงานวิจัย 
1. องค์ประกอบเชิงกายภาพทางการท่องเที่ยวด้านใดบ้าง ที่ส่งผลต่อการใช้จ่ายและการพัก

ค้างในเมืองรองของประเทศไทย 
2. สิ่งใดมีผลต่อการใช้จ่ายและการพักค้างในเมืองรองของประเทศไทยมากกว่ากัน ระหว่าง

คุณภาพขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดและสิ่งอำนวยความสะดวก เมื่อ
เปรียบเทียบกับ ปริมาณขององค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านความสามารถในการ
เข้าถึงและสิ่งอำนวยความสะดวก 
 

1.3 สมมุติฐานในงานวิจัย 
1. องค์ประกอบเชิงกายภาพทางการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจ (Attraction) และสิ่งอำนวย

ความสะดวก (Amenity) ส่งผลต่อการใช้จ่ายและการพักค้างในเมืองรอง มากกว่า 
ความสามารถในการเข้าถึง (Accessibility) 

2. คุณภาพของสิ่งดึงดูดและสิ่งอำนวยความสะดวกมีผลต่อการดึงดูดการใช้จ่ายและการพัก
ค้างของนักท่องเที่ ยวมากกว่าปริมาณขององค์ประกอบการท่องเที่ ยวในด้าน
ความสามารถในการเข้าถึงและสิ่งอำนวยความสะดวก 
 

1.4 วัตถุประสงค์ในการศึกษา 
1. รวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลองค์ประกอบเชิงกายภาพทางการท่องเที่ยวในจังหวัดที่เป็น

เมืองรองในประเทศไทย  
2. วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงกายภาพทางการท่องเที่ยวที่สัมพันธ์กับมูลค่าการใช้จ่ายและ

การพักค้างของนักท่องเที่ยว 
3. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายด้านการท่องเที่ยวในเมืองรองเพ่ือดึงดูดการใช้จ่ายและการพัก

ค้าง 
 

1.5 ขอบเขตของการศึกษา 
   1. ขอบเขตด้านพ้ืนที่ศึกษา  
  55 จังหวัดเมืองรองตามรายชื่อตามนโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีไทยจากที่การ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยและภาครัฐได้ประกาศรายชื่อโดยมีการคัดเลือกมาจากการดูจำนวนสถิติ
นักท่องเที่ยวของกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ปี 2561 และสังเคราะห์จังหวัดที่มีนักท่องเที่ยวนิยม
ไปน้อย ปีละไม่ถึง 4 ล้านคน ซึ่งจะสามารถจำนวนเมืองรองโดยแบ่งตามภูมิภาคได้ดังนี้ 
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­ ภาคเหนือ ได้แก่ แม่ฮ่องสอน, เชียงราย, พะเยา, ลำพูน, ลำปาง, แพร่, น่าน, 
อุตรดิตถ ์

­ ภาคกลาง ได้แก่  สุ โขทัย , พิษณุ โลก , กำแพงเพชร , เพชรบูรณ์ , พิจิตร , 
นครสวรรค์ , อุทัยธานี , ชัยนาท , ลพบุรี , สุพรรณบุรี , อ่างทอง , สิงห์บุรี , 
สมุทรสงคราม, นครนายก 

­ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ได้แก่ เลย , ชัยภูมิ , หนองบัวลำภู , หนองคาย , 
อุดรธานี, บึงกาฬ, สกลนคร, นครพนม, กาฬสินธุ์, มุกดาหาร, มหาสารคาม, 
ร้อยเอ็ด, ยโสธร, อำนาจเจริญ, บุรีรัมย์, สุรินทร์, ศรีสะเกษ, อุบลราชธานี 

­ ภาคตะวันออก ได้แก่ ปราจีนบุรี, สระแก้ว, จันทบุรี, ตราด 
­ ภาคตะวันตก ได้แก่ ตาก, ราชบุรี 
­ ภาคใต้ ได้แก่ ระนอง, ชุมพร, นครศรีธรรมราช, ตรัง, พัทลุง, สตูล, ปัตตานี, 

ยะลา, นราธิวาส 
2. ขอบเขตด้านเนื้อหา 

  ศึกษาองค์ประกอบเชิงกายภาพทางการท่องเที่ยว โดยกำหนดขอบเขตเชิงเนื้อหา
อ้างอิงตามทฤษฎีองค์ประกอบสำคัญด้านการท่องเที่ยว 3 ประการ หรือ 3As ประกอบไปด้วย 

1. สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) 
2. สิ่งอำนวยความสะดวก (Amenities) 
3. การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) 

  โดยจะทำการศึกษาความสัมพันธ์ขององค์ประกอบเชิงกายภาพทางการท่องเที่ยวที่
ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงของการใช้จ่ายและสัดส่วนของผู้พักค้างในเมืองรองของประเทศไทย ผ่าน
การเก็บข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) จากการเก็บในฐานข้อมูลโดยหน่วยงานในประเทศไทย ปี 
2558 - 2562  
 

1.6 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
1. ทราบถึงความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบเชิงกายภาพทางการท่องเที่ยวต่อการใช้จ่าย

และการพักค้างในเมืองรองของประเทศไทย 
2. ใช้เป็นแนวทางในการจัดทำข้อเสนอแนะเชิงนโยบายด้านการท่องเที่ยวในเมืองรองเพ่ือ

ดึงดูดการใช้จ่ายและการพักค้าง 
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1.7 นิยามศัพท์  
1. องค์ประกอบเชิงกายภาพทางการท่องเที่ยว หมายถึง องค์ประกอบทางการท่องเที่ยวที่

สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ได้ ในงานวิจัยชิ้นนี้จะนำแนวคิด
องค์ประกอบการท่องเที่ยว 3As  ( Collier and Harraway,1997 ) มาใช้ในการกำหนด
ขอบเขตเชิงเนื้อหา ประกอบไปด้วย สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) สิ่งอำนวยความสะดวก 
(Amenities) และการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) 

2. สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) หมายถึง แหล่งท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้เดิน
ทางเข้ามาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ ทั้งในด้านจำนวน ความหลากหลาย และคุณภาพของแหล่ง
ท่องเที่ยว 

3. สิ่งอำนวยความสะดวก (Amenities) หมายถึงหมายถึง ปัจจัยพื้นฐานที่สร้างขึ้นเพ่ือ
รองรับกิจกรรมของนักท่องเที่ยวผู้มาเยือนทั้งที่พัก ร้านค้าและร้านอาหาร ซึ่งจะมีส่วนใน
การช่วยให้นักท่องเที่ยวได้รับความสะดวกสบายและเป็นการสร้างภาพลักษณ์ของแหล่ง
ท่องเที่ยว  

4. การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) หมายถึง ความสามารถในการเข้าถึงและ
ความสามารถในการคมนาคมไปยังพื้นที่ ทั้งการคมนาคมทางบกและทางอากาศ 

5. นักท่องเที่ยวคุณภาพ หมายถึง นักท่องเที่ยวที่มีศักยภาพของพฤติกรรมในการจับจ่าย
หรืออาจกล่าวได้ว่ามีความเต็มใจจ่ายสินค้าทางการท่องเที่ยวและมีการพักค้างหรือการใช้
ระยะเวลาในการท่องเที่ยวยาววนานกว่ากลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไป อีกทั้งยังมีคุณลักษณะ
ของพฤติกรรมการท่องเที่ยวในเชิงจิตวิทยาที่มีความรับผิดชอบต่อการไม่กระทำการอัน
ใดที่ส่งผลกระทบในด้านลบต่อสิ่งแวดล้อม รวมไปถึงการชื่นชอบการท่องเที่ยวในรูปแบบ
เสพประสบการณ์วิถีชีวิตของชุมชนและสินค้าท้องถิ่นที่มีเอกลักษณ์ โดยในงานวิจัยชิ้นนี้
จะอ้างอิงพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวคุณภาพในด้านศักยภาพการจับจ่ายและการพักค้าง
เป็นหลัก 
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บทท่ี 2 
การทบทวนวรรณกรรม แนวคิด ทฤษฎีและเอกสารอ้างองิที่เก่ียวข้อง 

 

ในการศึกษาวิจัยเรื่อง องค์ประกอบเชิงกายภาพทางการท่องเที่ยวที่มีความสัมพันธ์ต่อการใช้
จ่ายและสัดส่วนของผู้พักค้างในเมืองรองของประเทศไทย ผู้วิจัยได้ทบทวนวรรณกรรม แนวคิด ทฤษฎี 
รวมไปถึงเอกสารงานวิจัยที่มีเนื้อหาเกี่ยวข้อง เพ่ือให้เกิดความเข้าใจและสร้างฐานความรู้ในประเด็น
การวิจัยดังกล่าว สามารถนำมาเป็นแนวทางในการกำหนดกรอบแนวคิดการวิจัยของงานวิจัยฉบับนี้ได้
อย่างเหมาะสม โดยจะมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

1. แนวความคิดเรื่องการท่องเที่ยว 
2. สถานการณ์การท่องเที่ยวที่ผ่านมาในประเทศไทย 
3. แนวคิดนักท่องเที่ยวคุณภาพ 
4. แนวคิดองค์ประกอบการท่องเที่ยว 
5. กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

2.1 แนวความคิดเรื่องการท่องเที่ยว 
หัวข้อที่ 2.1 แนวความคิดเรื่องการท่องเที่ยว เป็นหัวข้อที่จะอธิบายถึงความเข้าใจพ้ืนฐาน ทั้ง

ในประเด็นการกำหนดนิยามความหมายของการท่องเที่ยว บทบาทและความสำคัญของการท่องเที่ยว
รวมไปถึงประเภทของการท่องเที่ยวที่มีการหำหนดแตกต่างกันในแต่เอกสารวิชาการ โดยจะมี
รายละเอียดของการศึกษาดังนี้ 

2.1.1  ความหมายของการท่องเที่ยว 
 ในอดีตได้มีกล่าวถึงกิจกรรมของมนุษย์ในรูปแบบหนึ่งที่มีลักษณะในการเคลื่อนย้ายจากที่
หนึ่งไปอีกที่หนึ่งโดยมีวัตถุประสงค์โดยส่วนใหญ่ในการแสวงที่แหล่งที่อยู่อาศัย การติดต่อเพ่ือการค้า
ขาย รวมไปถึงการเดินทางเพ่ือเชื่อมความสัมพันธ์ทางไมตรี เป็นต้น ภายหลังต่อมาจนถึงปัจจุบันได้
เกิดวิวัฒนาการของรูปแบบการเดินทางเคลื่อนที่ของมนุษย์เพ่ือวัตถุประสงค์ในมิติที่หลากหลายขึ้น ทั้ง
การเดินทางเพ่ือเยี่ยมเยือนเครือญาติหรือการเดินทางเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจโดยจะนิยมระบุถึงการ
เดินทางในลักษณะดังกล่าวด้วยคำว่า การท่องเที่ยว (ปีร์ยพรรณ มูลประเสริฐ,2556) อย่างไรก็ตาม
แม้ผู้คนโดยส่วนใหญ่จะนิยมการระบุถึงคำว่าการท่องเที่ยวในลักษณะของการเดินทางเพ่ือพักผ่อน
หย่อนใจแล้วนั้น แต่ด้วยความหลากหลายของยุคสมัยและวัตถุประสงค์ของการเดินทางที่เปลี่ยนแปลง
ไปตามช่วงเวลา ทำให้ผู้วิจัยได้มีความสนใจในการรวบรวมและศึกษาการก ำหนดนิยามหรือ
ความหมายของการท่องเที่ยวที่ผ่านมา โดยจะมีการกำหนดนิยามที่หลากหลาย ดังต่อไปนี้ 
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องค์การสหประชาชาติ หรือที่รู้จักในนาม United Nations (1963) ได้มีการกรล่าว
ถึงคำจำกัดความของการท่องเที่ยวผ่านการจัดประชุมว่าด้วยการเดินทางและท่องเที่ยว
ระหว่างประเทศ ที่ถูกจัดขึ้นทในกรุงโรม ประเทศอิตาลี โดยได้ให้คำจำกัดความการท่องเที่ยว
ไว้ว่าการเดินทางเพ่ือความบันเทิง รื่นเริงใจ  เยี่ยมญาติ หรือการไปร่วมประชุมแต่มิใช่ เพ่ือ
การประกอบอาชีพเป็นหลักฐานหรือไม่พำนักอยู่เป็นการถาวร 

 

ภายหลังได้มีการเพ่ิมเติมในการกำหนดนิยามในเงื่อนไขของระยะเวลาและระยะทาง
ของการเดินทางท่องเที่ยวจากองค์การท่องเที่ยวโลก (World Tourism Organization : 
W.T.O) ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวดังนี้ “Tourism comprises the activities of 
the person traveling to and staying in places outside their usual environment  
for not more than one consecutive year for leisure, business and other 
purpose.” จากความหมายนี้สรุปได้ว่าการท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางของบุคคลจากท่ี
อยู่อาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเป็นการชั่วคราว (ไม่มากกว่า 1 ปี ติดต่อกัน) เป็นการเดินทางใน
ระยะทางมากกว่า 40 กิโลเมตรจากบ้าน เดินทางด้วยจุดประสงค์ความสมัครใจเพ่ือการ
พักผ่อนหย่อนใจ ติดต่อธุระและวัตถุประสงค์ใดก็ได้ แต่ไม่ใช่เพ่ือการประกอบอาชีพหรือหา
รายได ้

 

วรรณา วงษ์วานิช (2539) ได้ระบุถึงความหมายของการท่องเที่ยวว่า การท่องเที่ยว
มิได้มีความหมายเพียงการเดินทางเพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจหรือเพ่ือความสนุกสนานเท่านั้น 
แต่ยังหมายถึง การเคลื่อนย้ายประชากรจากแห่งหนึ่งไปยังอีกแห่งหนึ่ง รวมทั้งการเดินทาง
ภายในประเทศและเดินทางระหว่าง ประเทศการท่องเที่ยวจึงเป็นกระบวนการที่มี
ความสัมพันธ์ต่อกัน มีกิจกรรมร่วมกัน มีความสัมพันธ์อันดีต่อกัน  ได้รับความรู้ความ
สนุกสนานเพลิดเพลิน ในปัจจุบันการท่องเที่ยวจึงเป็นธุรกิจที่กว้างขวาง ความหมายของ การ
ท่องเที่ยวนั้นอาจสรุปได้ในเงื่อนไข 3 ประการ คือ ประการแรกต้องเดินทางจากถิ่นที่อยู่
อาศัยไปยังที่อ่ืนชั่วคราว ประการที่สองต้องเดินทางไปด้วยความสมัครใจและประการสุดท้าย
เดินทางด้วยจุดมุ่งหมายใดก็ได้  

 
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2545) ได้มีกล่าวว่าถึงเพ่ิมเติมในวัตถุประสงค์ของ

การเดินทางที่อยู่ภายใต้นิยามการท่องเที่ยวว่าเป็นการกล่าวอย่างครอบคลุมในรูปแบบการ
เดินทางเพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ การเล่นกีฬา การติดต่อธุรกิจ ตลอดจนการเยี่ยมเยือนญาติ
พ่ีน้อง 
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สำนักพัฒนาการท่องเที่ยว (2546) ได้มีการให้ความหมายของการท่องเที่ยวว่าคือ
การเดินทางเพ่ือผ่อนคลายความเครียด การแสวงหาประสบการณ์ที่แปลกใหม่ โดยได้ตั้ง
เงื่อนไขว่าการเดินทางนั้นต้องเป็นการเดินทางชั่วคราวและผู้เดินทางไม่ถูกบังคับให้เดินทาง 

 
รวมไปถึง ฐิรชญา มณีเนตร (2552) ที่ได้มีการให้นิยามของการท่องเที่ยวว่าหมายถึง

การเดินทางของมนุษย์จากสถานที่ใดสถานที่หนึ่งไปยังอีกสถานที่หนึ่ง หรือการเดินทางจาก
ถิ่นพำนักไปยังสถานที่อ่ืนๆเป็นการชั่วคราว ด้วยความสมัครใจ ซึ่งเหตุผลในการเดินทางต้อง
มิใช่การเดินทางเพ่ือการประกอบอาชีพหรือหารายได้  โดยได้มีการยกตัวอย่างของ
วัตถุประสงค์ในการเดินทางเพ่ือการท่องเที่ยวไว้ อาทิ การเดินทางเพ่ือการพักผ่อน การ
เดินทางเพ่ือไปชมการแข่งขนักีฬาการเดินทางเพ่ือการศึกษาการเดินทางเพ่ือการ
ประชุมสัมมนาการเดินทางเพ่ือเยี่ยมญาติพ่ีน้องหรือเพ่ือน การเดินทางเพ่ือแลกเปลี่ยน
วัฒนธรรม เป็นต้น 
 
จากการรวบรวมและศึกษาถึงการกำหนดนิยามและความหมายของการท่องเที่ยวนั้น ผู้วิจัย

จึงสามารถสรุปความหมายได้ดังต่อไปนี้ การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางเคลื่อนย้ายของบุคคล
จากสถานที่หนึ่งไปอีกท่ีหนึ่งโดยการไปยังจุดหมายปลายทางนั้นจะเป็นการใช้เวลาเพียงชั่วคราว อีกทั้ง
ยังต้องเป็นการเดินทางที่เกิดจากความสมัครใจของผู้เดินทาง ซึ่งวัตถุประสงค์ของการเดินทางโดยส่วน
ใหญ่จะนิยมเป็นการเดินทางเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ รองลงมาคือการเดินทางเพ่ือเยี่ยมญาติพ่ีน้องหรือ
เพ่ือน และการเดินทางเพ่ือค้นหาประสบการณ์ใหม่ๆรวมไปถึงการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม โดยเงื่อนไข
ที่สำคัญของนิยามคือการท่องเที่ยวต้องมิใช่เพื่อการประกอบอาชีพหรือหารายได้ 

 

2.1.2 บทบาทและความสำคัญของการท่องเที่ยว 
 การท่องเที่ยวถือได้ว่าเป็นอุตสาหกรรมที่มีบทบาทและความสำคัญต่อการพัฒนาสังคม 
เศรษฐกิจและ การเมืองเนื่องจากเป็นอุตสาหกรรมที่มีความเกี่ยวข้องกับภาคธุรกิจในหลากหลาย
ประเภทที่มีส่วนในการขับเคลื่อนรายได้ให้หมุนเวียน ไม่ว่าจะเป็นธุรกิจที่พักแรม ธุรกิจอาหารและ
เครื่องดื่ม ธุรกิจการขนส่ง ธุรกิจร้านค้าของที่ระลึก เป็นต้น หากจะอธิบายถึงความสำคัญของการ
ท่องเที่ยวที่ส่งผลต่อการพัฒนาสังคม เศรษฐกิจและสิ่งแวดล้อมทั้ง 3 มิติโดยสรุปจะสามารอธิบายถึง
บทบาทและความสำคัญของการท่องเที่ยวต่อประเทศได้ดังต่อไปนี้ 
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­ การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่ก่อให้เกิดแหล่งรายได้ในรูปของเงินตรา
ต่างประเทศ ซึ่งจะช่วยสร้างเสถียรภาพให้กับดุลการชำระเงินของประเทศ อีก
ทั้งในส่วนที่เกินดุลก็จะเป็นส่วนที่เข้าไปแก้ไขและเติมดุลให้กับอุตสาหกรรมด้าน
อ่ืนๆในประเทศที่ยังคงขาดดุล 

­ การท่องเที่ยวทำให้เกิดการเกิดขึ้นของการลงทุนในภาคธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องกับ
การท่องเที่ยว ทั้งในทางตรงและทางอ้อม เช่น ธุรกิจขนส่ง ธุรกิจการนำเที่ยว 
ธุรกิจอาหาร ธุรกิจการค้าของที่ระลึก เป็นต้น ซึ่งจะส่งผลทำให้เศรษฐกิจใน
ประเทศเกิดการขยายตัว และต่อเนื่องไปสู่การกระตุ้นให้เกิดอัตราการจ้างงานที่
สูงขึ้นตามกันมา  

­ การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่มีบทบาทในการกระตุ้นให้เกิดการผลิตและการ
นำทรัพยากรในประเทศมาใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด จึงทำให้อุตสาหกรรม
ประเภทนี้เป็นอุตสาหกรรมที่ไม่มีข้อจำกัดในการผลิตและการจำหน่าย เหตุด้วย
ทรัพยากรที่นำมาเสนอขายแก่นักท่องเที่ยวนั้นเป็นทรัพยากรในด้านความ
สวยงามของธรรมชาติและสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น รวมไปถึงมรดกทางวัฒนธรรม 
ประเพณี และวิถีชีวิตของคนท้องถิ่นท่ีสืบทอดต่อกันมาจากรุ่นสู่รุ่น 

­ การท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่เข้ามามีบทบาทในการกระตุ้นการอนุรักษ์รักษาและฟ้ืนฟู
ทรัพยากรดั้งเดิมที่มีศักยภาพในการเป็นสินค้าทางการท่องเที่ยว อีกทั้งใน
บางครั้งยังก่อให้เกิดสิ่งใหม่ๆที่สามารถสร้างสรรค์ความเจริญให้แก่พ้ืนที่ทั้งได้
ด้านสาธารณูปโภคและสาธารณูปการ 

­ ก่อให้เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้กันของนักท่องเที่ยวและคนท้องถิ่นให้เกดิการ
เผยแพร่วัฒนธรรมในวงกว้างพร้อมทั้งยังมีบทบาทในการกระตุ้นให้คนท้องถิ่น
ได้มีการตระหนักรู้ถึงวัฒนธรรมดังเดิมของตนว่ามีความสำคัญและสามารถ
นำมาต่อยอดในการสร้างงานสร้างอาชีพต่อไปได้ในอนาคต 

­ การท่องเที่ยวก่อให้เกิดการกระจายรายได้ท่ีเป็นธรรมให้แก่ท้องถิ่นทำให้เกิดการ
หมุนเวียนทางเศรษฐกิจชุมชนท้องถิ่นเศรษฐกิจระดับรากหญ้ามีความเข้มแข็ง
มากขึ้น ลดปัญหาความเหลื่อมล้ำจากเมืองท่องเที่ยวหลัก ให้สามารถส่งผ่านราย
ไปจนถึงชุมชนท้องถิ่นท่ียังแฝงตัวอยู่ในบางพ้ืนที่ 
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2.1.3 ประเภทของการท่องเที่ยว 
การจำแนกประเภทของแหล่งท่องเที่ยวนั้นได้ถูกจำแนกแตกต่างกันไปตามมุมมองของแต่ละ

หน่วยงาน โดยจากการศึกษาเอกสารงานวิจัยที่ผ่านมานั้นจะพบได้ถึงลักษณะของการจำแนกประเภท

ของแหล่งท่องเที่ยวที่มักนิยมนำมาอ้างอิงอยู่ 2 ลักษณะ ในลักษณะแรกนั้นจะเป็นการจำแนกประเภท

ของแหล่งท่องเที่ยวตามประสบการณ์ที่นักท่องเที่ยวจะได้รับจากการเดินทางไปท่องเที่ยวที่จุดหมาย

ปลายทางและในลักษณะที่สองจะเป็นการจำแนกประเภทของแหล่งท่องเที่ยวตามความสำคัญและ

สภาพแวดล้อมของจุดหมายปลายทาง โดยจะมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

ดำเกิง โถเงินและคณะ (2550) ได้จำแนกประเภทของการท่องเที่ยวไว้ 7 ประเภทด้วยกัน ซึ่ง

มุ่งจำแนกตามประสบการณ์ในการท่องเที่ยว (Travel Experience) ที่นักท่องเที่ยวจะได้รับจาก

จุดหมายปลายทาง โดยมีรายละเอียดในการจำแนกประกอบไปด้วย 

­ การท่องเที่ยวเพ่ือชาติพันธุ์  (Ethnic Tourism) เป็นประเภทการเดินทาง

ท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นในการสังเกตการแสดงออกทางวัฒนธรรมและแบบแผนการ

ใช้ชีวิตของผู้คนที่แตกต่างทางเชื้อชาติหรือเผ่าพันธุ์ รวมไปจนถึงการท่องเที่ยว

กลับไปเพ่ือแสพประสบการณ์ในการเข้าร่วมพิธีกรรมทางศาสนาต่างๆของบ้าน

เกิด 

­ การท่องเที่ยวเพ่ือวัฒนธรรม (Cultural Tourism) เป็นการเดินทางไปท่องเที่ยว

โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือไปสัมผัสวิถีชีวิต มรดกทางศิลปวัฒนธรรมและอาหารถิ่น

ที่มีความดั้งเดิม 

­ การท่องเที่ยวเพ่ือประวัติศาสตร์ (Historical Tourism) เป็นการท่องเที่ยวเพ่ือ

เสพกลิ่นอายของประวัติศาสตร์ความเป็นมาในแต่ละเหตุการณ์สำคัญของยุค

สมัย โดยแหล่งท่องเที่ยวของรูปแบบการท่องเที่ยวดังกล่าวจะนิยมเป็น

พิพิธภัณฑสถาน อนุสาวรีย์ โบสถ์ วิหาร และวัด  

­ การท่องเที่ยวเพ่ือสิ่งแวดล้อม (Environmental Tourism) เป็นการท่องเที่ยวที่

เน้นกระตุ้นนักท่องเที่ยวให้เดินทางมาท่องเที่ยวผ่านสิ่งดึงดูดใจด้านทรัพยากร

ทางธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม เป็นการท่องเที่ยวที่มีกิจกรรมมุ่งให้นักท่องเที่ยว

ได้ชื่นชมและรู้สึกถึงการกลับคืนสู่ธรรมชาติ โดยกิจกรรมการท่องเที่ยวจะนิยม

เป็นการถ่ายภาพการเดินทางในป่าเขา การปีนเขา การล่องเรือ รวมไปถึงการตั้ง

แคมป ์
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­ การท่องเที่ยวเพ่ือนันทนาการ (Recreational Tourism) เป็นการท่องเที่ยวที่มี

วัตถุประสงค์เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจเป็นหลัก โดยจะรูปแบบของกิจกรรมการ

ท่องเที่ยวจะตามแต่ความชื่นชอบในแต่ละบุคคล อาทิ กิจกรรมเดินชายหาด 

กิจกรรมเล่นกอล์ฟ กิจกรรมเล่นเทนนิส เป็นต้น 

­ การเดินทางเพ่ือธุรกิจ (Business Tourism) เป็นการท่องเที่ยวที่มีลักษณะเด่น

ของกิจกรรมคือมีการประชุม  การพบปะทางธุ รกิ จ  การสัมนมา ซึ่ ง

นอกเหนือจากกิจกรรมดังกล่าวก็จะมีการนำมาผสมผสานกับการเดินทาง

ท่องเที่ยวรูปแบบอ่ืนๆร่วมด้วย อาทิ การท่องเที่ยวนันทนาการ การท่องเที่ยว

สิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยววัฒนธรรม เป็นต้น 

­ การท่องเที่ยวเพ่ือเป็นรางวัล (Incentive Tourism) เป็นการท่องเที่ยวรูปแบบ

พิเศษที่จะมีลักษณะของการท่องเที่ยวที่ได้รับโชคมาจากการถูกรางวัล ซึ่ง

หน่วยงานหรือบุคคลที่รับผิดชอบในการให้รางวัลนั้นจะเป็นผู้รับผิดชอบเกี่ยวกับ

ค่าใช้จ่ายในการเดินทางทั้งหมด 

นอกจากนั้นในประเด็นที่สองของรายละเอียดการจำแนกประเภทการท่องเที่ยวตาม

ความสำคัญและสภาพของทรัพยากรสิ่งแวดล้อมของจุดหมายปลายทางนั้น จะรวมไปถึงทรัพยากรที่

ทั้งเกิดขึ้นเองตามธรมชาติและมนุษย์สร้างขึ้น ทั้งที่อยู่ในลักษณะที่เป็นรูปธรรมสามารถสัมผัสได้และ

อยู่ในลักษณะที่เป็นนามธรรมไม่สามารถสัมผัสได้ โดยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2558) ได้มีการ

อธิบายถึงรายละเอียดการจำแนกตามลักษณะดังกล่าวไว้ 12 ประเภท ประกอบไปด้วย  

­ แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Eco-tourism) เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีลักษณะของ

การนำเสนอเอกลักษณ์ของทรัพยากรทางธรรมชาติเฉพาะท้องถิ่น โดยอาจมี

เรื่องราวทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศในท้องถิ่น กิจกรรมการ

ท่องเที่ยวจะมีรูปแบบกระบวนการเรียนรู้ในการอนุรักษณ์รักษาสิ่งแวดล้อม

ร่วมกับคนในชุมชนเพ่ือมุ่งเน้นให้เกิดจิตสำนึกต่อการรักษาระบบนิเวศอย่าง

ยั่งยืน 

­ แหล่งท่องเที่ ยวทางศิลปะวิทยาการ (Arts and Sciences Educational 

Attraction Standard) เป็นแหล่งท่องเที่ยวหรือกิจกรรมที่สามารถตอบสนอง

ความสนใจพิเศษของนักท่องเที่ยวที่มีเทรนด์การท่องเที่ยวและความชื่นชอบ

ของรูปแบบการท่องเที่ยวที่เปลี่ยนแปลงไปตามยุคสมัย อาทิ พิพิธภัณฑ์เฉพาะ
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ทาง แหล่งท่องเที่ยวเพ่ือการศึกษาทางวิทยาศาสตร์ อุตสาหกรรมและ 

เ ท ค โ น โ ล ยี  แ ล ะ  MICE (Meeting & Incentives & Conventions & 

Exhibitions) เป็นต้น 

­ แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ (Historical Attraction) แหล่งท่องเที่ยวที่มี

ความสำคัญและคุณค่าทางประวัติศาสตร์ โบราณคดี และศาสนา อาทิ  

โบราณสถาน อุทยานประวัติศาสตร์ ชุมชนโบราณ กำแพงเมือง คูเมือง 

พิ พิ ธภัณฑ์  วัด  ศาสนสถาน  และสิ่ งก่อสร้างที่ มี คุณค่าทางศิลปะและ

สถาปัตยกรรม  

­ แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ(Natural Attraction) หมายถึงแหล่งท่องเที่ยวที่มี

ท รั พ ย าก รธ ร รม ช าติ เป็ น สิ่ งดึ งดู ด ใจ ให้ นั ก ท่ อ ง เที่ ย วม า เยื อ น  ซึ่ ง

ทรัพยากรธรรมชาติเหล่านี้อาจจะเป็นความงดงามตามสภาพธรรมชาติอันเป็น

เอกลักษณ์ของท้องถิ่น (Special Environmental Features)  

­ แหล่งท่องเที่ยวเพ่ือนันทนาการ (Recreational Attraction) แหล่งท่องเที่ยวที่

มีลักษณะเป็นสถานที่ที่มนุษย์สร้างขึ้นเพ่ือการพักผ่อนและเสริมสร้างสุขภาพ ให้

ความสนุกสนาน รื่นรม บันเทิงและการศึกษาหาความรู้ อาทิ ย่านบันเทิงหรือ

สถานบั น เทิ ง  สวนสั ตว์  สวนสนุ กและสวนสาธารณ ะลักษณ ะพิ เศษ 

สวนสาธารณะ และสนามกีฬา 

­ แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Cultural Attraction) แหล่งท่องเที่ยวที่มีการ

เผยแพร่คุณค่าทางศิลปะและขนบธรรมเนียมประเพณีที่ถ่ายทอดเป็นมรดกสืบ

ทอดกันมาจากบรรพบุรุษ ประกอบด้วย งานประเพณี วิถีชีวิตความ เป็นอยู่ของ

ผู้คน การแสดง สินค้าพ้ืนเมือง การแต่งกาย ภาษา ชนเผ่า เป็นต้น  

­ แหล่งท่องเที่ยวเชิงสุขภาพน้ำพุร้อนธรรมชาติ เป็นประเภทของแหล่งท่องเที่ยว

ทางธณรมชาติในรูปแบบหนึ่งที่ถูกจำแนกออกมาเป็นประเภทของแหล่งท่อง

เทียวหลักเพ่ือจะสามารถกำหนดแนวทางในการจัดการแหล่งท่องเที่ยวนี้ได้

อย่างชัดเจนเพราะเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ต้องคำนึงถึงความปลอดภัยของ

นักท่องเที่ยวเป็นสำคัญ  

­  แหล่งท่องเที่ยวประเภทชายหาด (Beach Attraction) แหล่งท่องเที่ยวที่

มุ่งเน้นการนำชายหาดเป็นทรัพยากรธรรมชาติที่ดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวมา
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เยือน โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือความเพลิดเพลินและนันทนาการในรูปแบบที่

ใกล้ชิดกับธรรมชาติ ซึ่งกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นบริเวณชายหาด ได้ แก่ 

การเล่นน้ำ การอาบแดด การเล่นกีฬาทางน้ำ เป็นต้น 

­ แหล่งท่องเที่ยวประเภทน้ำตก เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่ถูกจำแนก

ออกมาโดยมีลักษณะพิเศษคือมีน้ำตกเป็นทรัพยากรธรรมชาติที่ดึงดูดใจ ซึ่ง

กิจกรรมการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นในแหล่งน้ำตก ได้แก่ การว่ายน้ำ การนั่งพักผ่อน 

รับประทานอาหาร การเดินสำรวจ การล่องแก่งการดูนก และการตกปลา เป็น

ต้น  

­ แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติประเภทถ้ำ เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่ถูก

จำแนกออกมาโดยมีลักษณะพิเศษคือมีถ้ำเป็นทรัพยากรธรรมชาติที่ดึงดูดใจ ซึ่ง

กิจกรรมการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นในแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ การเข้าชมบรรยากาศ

และหินงอกหินย้อย การศึกษาวิวัฒนาการด้านโบราณคดีของมนุษย์ยุคต่างๆ 

เป็นต้น  

­ แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติประเภทเกาะ เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่

ถูกกล่าวถึงอย่างครอบคลุมพ้ืนที่ในวงกว้าง และต้องการการอนุรักษ์รักษาที่

แตกต่างกันออกไปจึงได้มีการจำแนกแหล่งท่องเที่ยวประเภทดังกล่าว โดยจะ

เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีความโดดเด่นในเรื่องของความสมบูรณ์ของทรัพยากร

ทางธรรมชาติที่สูง เนื่องจากลักษณะของภูมิสัณฐานเป็นเกาะที่ถูกล้อมรอบด้วย

ทะเล 

­ แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติประเภทแก่ง เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่

ถูกจำแนกออกมาโดยมีลักษณะพิเศษคือมีแก่งเป็นทรัพยากรธรรมชาติที่ดึงดูด

ใจ โดยมีกิจกรรมการท่องเที่ยวหลัก ได้แก่ การล่องแก่ง การพายเรือ การพัก

แรม และการเดินป่า การดูนก การสำรวจธรรมชาติ การศึกษาพันธุ์พืช เป็นต้น 

จากการจำแนกประเภทการท่องเที่ยวหรือแหล่งท่องเที่ยวในทั้งสองลักษณะจะสังเกตได้ว่ามี

การกล่าวถึงประเภทของแหล่งท่องเที่ยวที่ทับซ้อนกันอยู่ในหลายหัวข้อและมีการกำหนดเงื่อนไข 

รวมถึงมีซับซ้อนของการแบ่งประเภทมากจนเกินไป 

ภายหลังการศึกษาค้นคว้าเพ่ิมเติมพบว่าการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้มีการจำแนก

ประเภทของแหล่งท่องเที่ยวในอีกรูปแบบหนึ่งที่เป็นการจำแนกที่ผสมผสานลักษณะของประสบการณ์
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การท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวจะได้รับจากจุดหมายปลายทางและการจำแนกตามสภาพสิ่งแวดล้อมใน

พ้ืนที่ ซึ่งเป็นการจำแนกประเภทแหล่งท่องเที่ยวที่มีความชัดเจนและมีความครอบคลุมเนื้อหาของ

แหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวมากกว่าการจำแนกในลักษณะอ่ืนๆที่กล่าวมาในข้างต้น  

โดยรายละเอียดของการจำแนกประเภทดังกล่าวนั้นถูกจำแนกภายใต้โครงการประกาศรางวัล

อุตสาหกรรมท่องเที่ยวไทย ซ่ึงเป็นรางวัลที่จะรับรองคุณภาพและมาตรฐานของแหล่งท่องเที่ยวว่าเป็น

แหล่งท่องเที่ยวที่สามารถสร้างความยั่งยืนและสร้างจิตสำนึกในความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม 

(Responsible Tourism) ซึ่งการจำแนกนี้ถูกริเริ่มมาตั้งแต่ในปี พ.ศ. 2539 และลักษณะของการ

จำแนกดังกล่าวยังคงถูกหยิบยกมาใช้จนถึงปัจจุบัน โดยในในการจำแนกรางวัลในด้านประเภทของ

แหล่งท่องเที่ยวนั้น ได้ถูกจำแนกออกเป็น 6 ประเภท ประกอบไปด้วย 

­ แหล่งท่องเที่ยวเพ่ือการเรียนรู้ (Learning & Doing) เป็นแหล่งท่องเที่ยวหรือ

กิจกรรมที่เน้นส่งเสริมพัฒนาศักยภาพและการเรียนรู้ให้แก่นักท่องเที่ยว เช่น 

กิจกรรม workshop เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว พิพิธภัณฑ์ ศูนย์การเรียนรู้ใน

รูปแบบต่างๆ เป็นต้น  

­ แหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ (Nature & Park) เป็นแหล่งท่องเที่ยวทั้งทางบกหรือ

ทางทะเลที่มีความเป็นธรรมชาติและเปิดให้สาธารณชนเข้ามาใช้ประโยชน์เพ่ือ

การท่องเที่ยวหรือพักผ่อน หรือสัมผัสเรียนรู้เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมตามธรรมชาติ

หรือระบบนิเวศและความหลากหลาย ทางชีวภาพ เช่น อุทยานแห่งชาติทางบก

และทางทะเลวนอุทยาน เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าแหล่งน้ ำลำธาร ถ้ำ น้ำตก 

ทะเลสาบ น้ำพุร้อน แหล่งโบราณชีววิทยา ป่าชายเลน เกาะชายหาดแนว

ปะการัง ธรรมชาติในท้องทะเล เป็นต้น  

­ แหล่งท่องเที่ยวเพ่ือความบันเทิง (Fun & Entertainment) เป็นแหล่งท่องเที่ยว

หรือกิจกรรม เน้นการให้ความบันเทิงหรือความสนุกสนานแก่นักท่องเที่ยว เช่น 

สวนสนุก สวนน้ำ การแสดง เป็นต้น  

­ แหล่งท่องเที่ยวประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม (Historical & Culture) เป็นการ

ท่องเที่ยวแหล่งประวัติศาสตร์ โบราณคดี หรือศาสนสถาน และอาจรวมถึง

สถานที่ที่มีการจัดตกแต่งหรือรวบรวมงานด้านศิลปะหรือวัฒนธรรมของ

ประเทศหรือของท้องถิ่น เช่น อุทยานประวัติศาสตร์ แหล่งโบราณคดี อนุสาวรีย์ 

กำแพงเมือง คูเมือง เป็นต้น  
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­ แหล่งท่องเที่ยวชุมชน (Local & Community) ชุมชนในเขตเมืองหรือชุมชนใน

ท้องถิ่นที่เปิดให้มีกิจกรรมการท่องเที่ยวแก่นักท่องเที่ยวเพ่ือจะได้สัมผัสเรียนรู้  

เกี่ยวกับวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิตหรืออัตลักษณ์ของชุมชน เช่น แหล่ง

ท่องเที่ยวเชิงเกษตรของชุมชน แหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ของชุมชน เป็นต้น 

 

2.2 สถานการณ์การท่องเที่ยวที่ผ่านมาในประเทศไทย 

2.2.1 การขยายตัวของจำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติแปรผกผันกับรายได้การท่องเที่ยว 
ประเทศไทยถือได้ว่าเป็นประเทศที่มีความโดดเด่นในเรื่องของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมา

อย่างต่อเนื่องตั้งแต่ในปี พ.ศ.2503 ที่ได้มีการก่อตั้งองค์การส่งเสริมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย   
(อ.ส.ท.) ซึ่งได้มีการยกระดับเป็นการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในปี พ.ศ.2522 ให้เป็นหน่วยงานที่มี
บทบาทในการดูแลรับผิดชอบในการส่งเสริมการท่องเที่ยวในประเทศเพ่ือดึงดูดกลุ่มนักท่องเที่ยวทั้ง
ชาวไทยและต่างชาติให้เดินทางท่องเที่ยวในประเทศให้มากขึ้นเพ่ือสร้างรายได้และขับเคลื่ อน
เศรษฐกิจและสังคมในประเทศ  

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวถือได้ว่าเป็นอุตสาหกรรมมีความเกี่ยวข้องและความเชื่อมโยงกับ
ภาคธุรกิจในหลากหลายประเภททั้งในทางตรงและทางอ้อม อาทิ ธุรกิจนำเที่ยว ธุรกิจการขนส่ง ธุรกิจ
โรงแรม ธุรกิจขายของที่ระลึก ธุรกิจภัตตาคาร ธุรกิจการกีฬาสำหรับนักท่องเที่ยว(นันทนาการ) และ
ธุรกิจภัตตาคาร สถานบริการ สถานที่พักตากอากาศ เป็นต้น (วินิจ ,2532)  ทำให้อุตสาหกรรม
ประเภทนี้จึงได้รับการยอมรับว่าเป็นอุตสาหกรรมที่มีส่วนสำคัญต่อการพัฒนาประเทศทั้งในด้านการ
สร้างแหล่งรายได้และการก่อให้เกิดอัตราการเพ่ิมขึ้นของการจ้างงานและสร้างอาชีพ อีกทั้งยังเป็น
อุตสาหกรรมที่การสร้างภาพลักษณ์การรับรู้ภายในประเทศของตนออกสู่สายตาประเทศภายนอก 

จากในอดีตที่ผ่านมาการท่องเที่ยวไทยได้มีการส่งเสริมและประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวใน
ประเทศมาอย่างต่อเนื่องทำให้ประเทศไทยเป็นจุดหมายหนึ่งที่ได้รับความนิยมจากการเดินทางเข้ามา
ท่องเที่ยวของต่างชาติ (สันติ ชุดินธรา,2560) โดยมีจำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติเข้ามาในประเทศ
ขยายตัวเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องทุกปีส่งผลต่อเนื่องให้ที่ผ่านมานั้นประเทศไทยมีการพ่ึงพารายได้การ
ท่องเที่ยวจากนักท่องเที่ยวต่างชาติเป็นหลัก ซึ่ งผลลัพธิ์ของการดึงดูดนักท่องเที่ยวต่างชาติของ
ประเทศไทยนั้นมีความโดดเด่นในช่วงปี พ.ศ.2558 ที่มีจำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เดินทางเข้ามา
ท่องเที่ยวในประเทศไทยกว่า 29,923,185 คน และในปี พ.ศ.2560 จำนวน 35,381,210 คน หรือมี
อัตราการขยายตัวถึงร้อยละ 18 ซึ่งถือว่าเป็นการขยายตัวอย่างก้าวกระโดดและสามารถสร้างรายได้
เข้ามาหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจของประเทศได้เป็นจำนวนมาก (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา , 
2561) 
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ภาพที ่ 1 รายไดน้ักท่องเที่ยวตา่งชาติทีเ่ดินทางมายังประเทศไทยระหว่างปี พ.ศ. 2558 ถึง พ.ศ. 2560 

ที่มา : กองเศรษฐกิจการท่องเท่ียวและกีฬา กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา,2564 

อย่างไรก็ดีเมื่อได้ทำการวิเคราะห์เปรียบเทียบระหว่างอัตราการเติบโตของจำนวนของ

นักท่องเที่ยวต่างชาติและรายได้จากการท่องเที่ยวที่ประเทศได้รับในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (2558-2562) 

พบว่าอัตราการเติบโตของจำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติมีการขยายตัวกว่า 8% ในขณะที่ค่าใช้จ่ายของ

นักท่องเที่ยวขยายตัวเพียง 2% ต่อปีเท่านั้น ซึ่งจากหลักฐานที่ว่าประเทศไทยได้มีการประสบปัญหา

ของการดึงดูดค่าใช้จ่ายจากนักท่องเที่ยวได้ดในระดับต่ำนั้นอาจสร้างความเสี่ยงให้กับรายได้ภาค

ท่องเที่ยวของไทยในอนาคต เนื่องจากผลการวิเคราะห์ภาพรวมของการท่องเที่ยวทั่วโลกโดย  World 

Tourism Organization (UNWTO) พบว่าในระยะข้างหน้าคาดว่าจำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติทั่ว

โลกมีแนวโน้มขยายตัวชะลอลงและต้องพบกับภาวะการแข่งขันด้านการท่องเที่ยวระหว่างประเทศ

คู่แข่งที่ทวีความรุนแรงขึ้น โดยภูมิภาคที่ได้รับ ผลกระทบมากที่สุด ได้แก่ เอเชียตะวันออกเฉียงเหนือ 

เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ โอเชียเนีย แอฟริกาเหนือ และ เอเชียใต้ ในขณะที่ภูมิภาคที่ได้รับผลกระทบ

น้อยที่สุด ได้แก่ อเมริกาเหนือ ยุโรปตะวันตก และแคริบเบียน ซึ่งจะส่งผลให้ประเทศไทยที่เป็น

ประเทศกำลังพัฒนาและมีการพ่ึงพารายได้การท่องเที่ยวจากนักท่องเที่ยวต่างชาติมาโดยตลอดนั้นจะ

เป็นไปได้ยากที่จะมุ่งหวังให้เกิดการเติบโตของรายได้ที่พ่ึงพาการเพ่ิมขึ้นของจำนวนนักท่องเที่ยว

เหมือนในอดีต (ณัฏฐกฤติ นิธิประภา,2564) 

 

2.2.2 ปัญหาความเหลื้อมล้ำและข้อจำกัดของความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยว 
จากการขยายตัวของจำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติที่แปรผกผันกับการเติบโตของรายได้จาก

การท่องเที่ยวแล้วนั้นยังพบถึงปัญหาที่ตามมาจากการเข้ามาของปริมาณนักท่องเที่ยวต่างชาติอยู่ 2 

ประเด็นหลัก ในประเด็นแรกคือการเกิดการกระจุกตัวของนักท่องเที่ยวในบางพ้ืนที่จังหวัดในกลุ่ม
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เมืองหลัก กล่าวคือกลุ่มเมืองที่นักท่องเที่ยวนิยมและชื่นชอบในการเดินทางไปท่องเที่ยวจนทำให้

รายได้การท่องเที่ยวในจังหวัดนั้นๆมีรายได้การท่องเที่ยวที่สูงอย่างโดดเด่นกว่าจังหวัดอ่ืนๆโดยรอบ

พร้อมทั้งเกิดการกระจุกตัวของนักท่องเที่ยวในปริมาณมากในพ้ืนที่  

โดยเมื่อนำโครงสร้างรายได้การท่องเที่ยวใน ปี 2559 มาศึกษาจะพบว่ากว่า 80% ของเม็ด

เงินจากภาคท่องเที่ยวจำนวน 2.52 ล้านล้านบาท กระจุกอยู่ใน 17 จังหวัดซึ่งจะครอบคลุมพ้ืนที่

กรุงเทพฯและหัวเมืองหลักของแต่ละภูมิภาค โดยแหล่งรายได้ 2 ใน 3 เกิดจากค่าใช้จ่ายของ

นักท่องเที่ยวต่างชาติส่วนใหญ่เป็นตลาดจีนกว่า 30% ยิ่งไปกว่านั้นคือมีการกระจุกตัวของรายได้เพียง 

4 จังหวัด คือ กรุงเทพมหานคร ภูเก็ต ชลบุรี และสุราษฎร์ธานี เท่านั้น  (ศูนย์วิเคราะห์เศรษฐกิจ 

,2559) นอกจากนั้นการกระจุกตัวของจำนวนและรายได้การท่องเที่ยวแล้วนั้นยังพบว่าเกิดปัญหาของ

การการกระจุกตัวในเชิงสัญชาติ (Country of Residence) ของนักท่องเที่ยวต่างชาติ โดยส่วนใหญ่

จะประกอบไปด้วยนักท่องเที่ยวจากจีน อาเซียน และยุโรป ซึ่งคาดว่ามีปริมาณของนักท่องเที่ยวเชื้อ

ชาติดังกล่าวกว่าร้อยละ 70 ของนักท่องเที่ยวต่างชาติทั้งหมด การที่ประเทศไทยมีลักษณะของการ

กระจุกตัวในเชิงสัญชาติของนักท่องเที่ยวต่างชาตินั้นจะก่อให้เกิดปัญหาการพ่ึงพารายได้การท่องเที่ยว

จากนักท่องเที่ยวชาติใดชาติหนึ่งมากเกินไป โดยจะเกิดความเสี่ยงคือเมื่อเกิดเหตุการณ์เชิงลบขึ้นกับ

ประเทศนั้น ๆ ก็จะมีผลกระทบต่อรายได้ภาคท่องเที่ยวของไทยมาก (ณิชาภัทร สุรวัฒนานนท์,2562) 

 

 

ภาพที ่2 การกระจกุตัวของรายได้การทอ่งเที่ยวในในปี พ.ศ. 2559 
ที่มา : ศูนยว์ิเคราะห์เศรษฐกิจ,2559 
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ในประเด็นที่สองของผลกระทบที่เกิดต่อเนื่องมาจากการกระจุกตัวของนักท่องเที่ยวในบาง

พ้ืนที่นั้นก่อให้เกิดการใช้ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มากขึ้นและเกิดปัญหาของการใช้ทรัพยากรการ

ท่องเที่ยวที่มากขึ้นจนเกินความสามารถในการรองรับในระยะยาว (Carrying capacity) ผลที่ตามมา

คือความเสื่อมโทรมและอาจเสียความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยวกับประเทศอ่ืนๆไปใน

ที่สุดจากความเสียหายในครั้งนี้ ไม่เพียงเท่านั้นอีกนัยยะหนึ่งที่ก่อให้เกิดเหตุการณ์ในลักษณะนี้เนื่อง

ด้วยประเทศไทยไม่ได้เตรียมยุทธศาสตร์หรือทิศทางที่ชัดเจนในการขับเคลื่อนการท่องเที่ยว

นอกเหนือไปจากการดึงดูดจำนวนนักท่องเที่ยวให้เข้ามาในปริมาณมากและใช้สิ่งนี้เป็นตัวชี้วัดด้านการ

ท่องเที่ยวว่าเป็นความสำเร็จของการพัฒนาด้านการท่องเที่ยว จึงทำให้ตลาดการท่องเที่ยวในประเทศ

เริ่มเข้าสู่การเป็นท่องเที่ยวมวลชน หรือ Mass Tourism ซ่ึงขัดกับทรัพยากรการท่องเที่ยวในประเทศ

ไทยที่มีลักษณะของพ้ืนที่ที่จำกัดและศิลปวัฒนธรรมที่ต้องใช้เวลาในการดื่มด่ำจึงเป็นรูปแบบของการ

ท่องเที่ยวที่เหมาะสำหรับการรองรับนักท่องเที่ยวในจำนวนไม่มากนัก แสดงให้เห็นว่าการที่ตลาดการ

ท่องเที่ยวในประเทศเริ่มเข้าสู่รูปแบบการท่องเที่ยวมวลชนนั้นก่อให้เกิดผลเสียมากกว่าผลดี อาทิ 

ปัญหาการจราจรที่ตัดขัดในแหล่งท่องเที่ยว ปัญหามลพิษและขยะมูลฝอย เป็นต้น (สุภาวิณี ทรงพร

วาณิชย์,2557)  

 

ภาพที ่3 ปัญหาขยะล้นชายหาดเกาะกระดาน จ.ตรัง 
 ที่มา : มติชนออนไลน,์ 2560 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

20 

2.2.3 การส่งเสริมนโยบายการท่องเที่ยวในกลุ่มจังหวัดเมืองรอง 
การท่องเที่ยวแห่งประเทศ (ททท.) ได้เล็งเห็นถึงปัญหาและผลกระทบที่เกิดการการกระจุกตัว

ของนักท่องเที่ยว จึงเป็นจุดเริ่มต้นให้ในปี พ.ศ. 2560 ได้มีการปรับทิศทางของแผนการท่องเที่ยวโดย

มีวัตถุประสงค์เพ่ือให้เกิดการกระจายตัวของปริมาณและรายได้จากกลุ่มนักท่องเที่ยวไปยังกลุ่มชุมชน

ในระดับท้องถิ่นได้อย่างทั่วถึงผ่านแคมเปญชุมชนเติบใหญ่ เมืองไทยเติบโต หรือ Amazing Thailand 

Go Local ซึ่งมีเป้าหมายในการนำเสนอวิถีไทยผ่านการส่งมอบประสบการณ์เอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 

(Local Experience) ให้กลุ่มนักท่องเที่ยวได้สัมผัสและสามารถเพ่ิมคุณค่าหรือสร้างมูลค่าให้กับการ

ท่องเที่ยวไทย และเพ่ิมโอกาสในการกระจายนักท่องเที่ยวในเชิงพ้ืนที่ไปยังกลุ่มจังหวัดเมืองรองหรือ

กลุ่มจังหวัดที่มีนักท่องเที่ยวเข้าไปเที่ยวไม่ถึง 6 ล้านคนต่อปี เพ่ือเพ่ิมการจับจ่ายใช้สอยภายในท้องถิ่น 

สร้างรายได้และเป็นการสร้างงานให้แก่ชุมชนท่องเที่ยวเมืองรองทั่วประเทศ โดยมุ่งหวังที่จะปรับ

สัดส่วนนักท่องเที่ยวทั้งคนไทยและคนต่างชาติในพ้ืนที่เมืองหลักต่อเมืองรอง จาก 70 : 30 เป็น  65 : 

35 ในปี 2561 อีกทั้งกระจายโอกาสในเชิงรายได้จากการท่องเที่ยวให้ลงสู่เศรษฐกิจฐานรากไม่ต่ำกว่า 

10,000 ล้านบาท ซึ่งจะมีรายละเอียดของแผนการดำเนินงานแบ่งออกเป็น 7 กิจกรรมในการกระตุ้น

ให้เกิดการท่องเที่ยวครอบคลุมทั้งฝั่งนักท่องเที่ยวและคนในท้องถิ่น ดังต่อไปนี้ (ธุรกิจท่องเที่ยว,2561) 

­ กิจกรรม enjoy local เที่ยวชุมชนได้ลุ้นได้แต้ม เป็นรูปแบบของกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวที่ใช้ประโยชน์จากฐานข้อมูลและเทคโนโลยีสมัยใหม่ ในการสร้าง
แรงจูงใจให้มีการใช้จ่ายและท่องเที่ยวในชุมชนและเมืองรอง อาทิ การใช้ e-
Coupon และการสะสมแต้ม (TAT point) ผ่านแอปพลิเคชั่น เพ่ือใช้เป็น
ส่วนลดสำหรับซื้อสินค้าและบริการตลอดเส้นทางท่องเที่ยวไปยังชุมชนและเมือง
รอง  

­ กิจกรรมการสัมมนาเครือข่าย SET in the local เพ่ือเตรียมพร้อมและกระตุ้น
ให้เกิดกลุ่มตลาด MICE จัดประชุม สัมมนาและกิจกรรม CSR ในชุมชนและ
เมืองรอง โดยเน้นการเดินทางในวันธรรมดา พร้อมทั้งประสานกับหน่วยงานที่
ต้องการทำกิจกรรมในพ้ืนที่ชุมชน เช่น ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย การ
นิคมอุตสาหกรรมฯ ธนาคารพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมฯ เป็นต้น 
โดยเน้นกลุ่มเป้าหมายกลุ่มองค์กรและเยาวชน 

­ การเชื่อมโยงเครือข่าย Local Link ซึ่งจะเน้นในการสร้างความร่วมมือของ
แหล่งทิ่งเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยวหรือตัวแทนจำหน่ายให้ได้รับสิทธิพิเศษต่างๆ
จากการเสนอขายการนำเที่ยวมายังกลุ่มจังหวัดในเมืองรอง  อีกทั้งทำการ
สร้างสรรค์เส้นทางท่องเที่ยวและกิจกรรมในเมืองรองให้เกิดความผสมผสานใน
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หลากหลายรูปแบบพร้อมตอบรับกับความชื่นชอบของนักท่องเที่ยวที่จะเข้ามา 
ซึ่งจะมีการแบ่งรูปแบบของเส้นทางการท่องเที่ยวไว้  3 รูปแบบที่ เป็นการ
ออกแบบการเดินทางด้วยตัวเองประกอบไปด้วย เส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยง
เมืองหลักและเมืองรอง(Additional) เส้นทางท่องเที่ยว 55 เมืองรอง(Brand 
New) และเส้นทางท่องเที่ยวระหว่างเมืองรองและเมืองรอง(Combination) 

­ กิจกรรมการประชาสัมพันธ์อาหารถิ่น eat local หรือ locallicious ส่งเสริม
การใช้วัตถุดิบจากท้องถิ่น พร้อมร่วมกับพันธมิตรส่งเสริมให้มีการขายรายการ
นำเที่ยวประเภท local food tours การเยี่ยมชมแหล่งผลิตและแหล่งวัตถุดิบ
ด้านอาหาร 

­ การสนับสนุนในการจัดกิจกรรม community events โดยเป็นกิจกรรม
สร้างสรรค์บนพ้ืนฐานของวัฒนธรรมและอัตลักษณ์ท้องถิ่น (our local) เพ่ือ
ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทางเข้าท้องถิ่น รวมไปถึงส่งเสริมการท่องเที่ยวใน
เทศกาลงานประเพณีประจำท้องถิ่นอีกด้วย 

­ กิจกรรม Mobile Clinic เพ่ือการพัฒนาคน สร้างเสริมความเข้มแข็ง ของชุมชน
จากองค์ความรู้ต่างๆ เพ่ือให้ชุมชนเท่าทันต่อการเปลี่ยนแปลงทั้งทางภูมิทัศน์
และการแข่งขันในอนาคต (Digital Age) ภายใต้ชื่อกระบวนการ Local 
Heroes - Towards GSTC (Global Sustainable Tourism Council) และ 
B2D (Business to Digital) พร้อมทั้งสนับสนุนวิทยากร นักวิชาการ ศิลปิน ผู้มี
ชื่อเสียง ผลงานการสร้างสรรค์ออกแบบและแนะนำแหล่งทุน 

­ สร้างความร่วมมือเชิงบูรณาการกับภาครัฐและเอกชน (local strength) สร้าง
ความเข้มแข็งในห่วงโซ่อุปทาน และสินค้าพร้อมขาย พัฒนาเรื่องการท่องเที่ยว
สร้างสรรค์ในแหล่งท่องเที่ยวสนับสนุนผู้ประกอบการรุ่นใหม่ในธุรกิจบริการและ
การท่องเที่ยว (Travel Tech & Start-up Business in Services) เพ่ือส่งเสริม
การขาเข้าเมืองรอง 
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ภาพที ่4 แคมเปญ Amazing Thailand Go Local กระตุ้นรายได้ท่องเที่ยว 55 เมืองรอง 
ที่มา : การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2561 

ผลลัพธิ์ที่ได้จากนโยบายการส่งสริมการท่องเที่ยวในเมืองรองตั้งแต่การลดหย่อนภาษีให้แก่

นักท่องเที่ยว การยกเว้นภาษีกรณีจัดอบรมสัมมนาในจังหวัดเมืองรอง การจัดกิจกรรมส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวของเมืองรองต่างๆ มีผลทำให้นักท่องเที่ยวขยายตัวจากปี 2554 ที่มีจำนวน 50 ล้านคน เป็น 

90 ล้านคนในปี 2561 โดยมีรายละเอียดของอัตราการเติบโตของนักท่องเที่ยวในจังหวัดท่องเที่ยว

เมืองรองในรอบปี พ.ศ. 2561 เพ่ิมขึ้นร้อยละ 4.96 และอัตราการเติบโตของรายได้รวมจากการ

ท่องเที่ยวในจังหวัดท่องเที่ยวเมืองรอง เพ่ิมข้ึนร้อยละ 9.43  

 
ภาพที ่5 สถิติรายได้และจำนวนนักท่องเท่ียว 5 อันดับในกลุ่มจังหวัดเมืองรอง ปี พ.ศ. 2561 

ที่มา : การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2561 
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ทั้งนี้จากสถิติการขยายตัวของจำนวนและรายได้การท่องเที่ยวจากภาพท่ี 5 นั้นจะสังเกตได้ว่า

จังหวัดบุรีรัมย์เป็นจังหวัดทีม่ีความโดดเด่นทั้งด้านการขยายตัวของจำนวนนักท่องเที่ยวและรายได้จาก

การท่องเที่ยว เหตุเพราะในจังหวัดบุรีรัมย์ได้มีการจัดงาน Moto GP Thailand 2018 งานแข่งขัน

จักรยานยนต์ชิงแชมป์โลกที่ถูกจัดขึ้นใน ปี 2561 และเกิดปรากฏการณ์ที่นักท่องเที่ยวเดินทางมาชม

การแข่งขันมากกว่า 205,000 คน จนก่อให้เกิดรายได้ในจังหวัดบุรีรัมย์ และจังหวัดใกล้เคียงมากกว่า 

3,100 ล้านบาท อย่างไรก็ดีแม้ว่าจะเกิดอัตราการเติบโตของนักท่องเที่ยวและรายได้รวมจากการ

ท่องเที่ยวในกลุ่มจังหวัดท่องเที่ยวเมืองรอง แต่จากการตรวจสอบในประเด็นของผลสัมฤทธิ์และ

ประสิทธิภาพการดำเนินงานการส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองรองและชุมชน โดยสำนักงานตรวจเงิน

แผ่นดิน หรือ สตง. ได้มีการเปิดเผยถึงข้อเท็จจริงและข้อจำกัดที่สำคัญบางประการที่ทำให้การส่งเสริม

การท่องเที่ยวเมืองรองและชุมชนยังไม่เกิดผลสัมฤทธิ์และไม่มีประสิทธิภาพอยู่ด้วยกัน 3 ประการ 

(สำนักงานตรวจเงินแผ่นดิน,2563) ประกอบไปด้วย  

­ ประการแรก คือ แม้ว่าภาพรวมของรายได้การท่องเที่ยวในกลุ่มจังหวัดเมืองรองจะ

เพ่ิมขึ้น แต่ยังคงพบปัญหาการมีอัตราเพ่ิมกระจุกตัวในบางจังหวัด เช่น จ.บุรีรัมย์ มี

อัตราการเปลี่ยนแปลงสูงเป็นอันดับที่ 1 ร้อยละ 64.49 ซึ่งหากวิเคราะห์กลุ่มจังหวัด

เมืองรองที่มีรายได้สูง 11 จังหวัดแรกรวมกันจะมีจำนวนรายได้การท่องเที่ยวรวมถึง

ร้อยละ 50.42 ของรายได้จากการท่องเที่ยวในจังหวัดท่องเที่ยวเมืองรองทั้งหมด 

ในขณะที่จังหวัดเมืองรองโดยส่วนใหญ่อีก 42 จังหวัดหรือร้อยละ 76.36 ของจังหวัด

ท่องเที่ยวเมืองรองมีอัตราการเพ่ิมขึ้นของรายได้ในแต่ละจังหวัดไม่ถึงร้อยละ 10.00 

ซึ่งต่ำกว่าเป้าหมายในภาพรวมของนโยบายการส่งเสริมเมืองรองที่ตั้งต้นไว้ในตอน

แรก 
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ภาพที ่6 สถิติรายได้และจำนวนนักท่องเท่ียว 10 อันดับในกลุ่มจังหวัดเมืองรอง ปี 2563 

ที่มา : กองเศรษฐกิจการท่องเท่ียวและกีฬา, 2563 

 
­ ประการที่สอง คือ แม้ว่าจะมีอัตราการเปลี่ยนแปลงของจำนวนนักท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น

ทุกจังหวัดเมืองรอง แต่ยังคงพบถึงปัญหากระจุกตัวของจำนวนนักท่องเที่ยวในบาง

จังหวัด ส่งผลให้จังหวัดท่องเที่ยวเมืองรองที่มีอัตราการเปลี่ยนแปลงของจำนวน

นักท่องเที่ยวน้อยใน 3 อันดับสุดท้าย ได้แก่ จังหวัดพิจิตร จังหวัดมหาสารคาม และ

จังหวัดร้อยเอ็ด มีอัตราการเพ่ิมข้ึนของจำนวนนักท่องเที่ยวไม่ถึงร้อยละ 2 

­ ประการที่สาม คือ นโยบายการส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองรองที่ผ่านมาไม่ก่อให้เกิด

การกระจายตัวของนักท่องเที่ยวและรายได้การท่องเที่ยวไปยังชุมชนท้องถิ่น เห็นได้

จากการวิเคราะห์สัดส่วนการกระจายรายได้ระหว่างจังหวัดท่องเที่ยวเมืองหลักและ

เมืองรองในปี พ.ศ. 2561 ที่เป็นปีแรกภายหลังการประกาศใช้นโยบายการส่งเสริม

การท่องเที่ยวเมืองรอง ปี 2560 โดยผลของสัดส่วนการกระจายตัวของจำนวน

นักท่องเที่ยวระหว่างจังหวัดท่องเที่ยวเมืองหลักและเมืองรอง                     อยู่ที่

ร้อยละ 70.31 : 29.69 ซึ่งไม่ได้แตกต่างจากผลการวิเคราะห์ในปี 2556 ที่มีผลการ

วิเคราะห์ของสัดส่วนการกระจายรายได้ระหว่างจังหวัดท่องเที่ยวเมืองหลักและเมือง

รอง อยู่ที่ร้อยละ 90.15 : 9.85 แสดงให้เห็นว่าแม้จะมีการกระจายตัวเพ่ิมขึ้นของ

นักท่องเที่ยวไปยังเมืองรองแต่ผลลัพธิ์ในภาพรวมก็ยังคงมีจำนวนนักท่องเที่ยวและ
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รายได้ยังคงกระจุกตัวอยู่ในจังหวัด ท่องเที่ยวเมืองหลักเช่นเคย นอกจากนี้ยังพบว่า

นโยบายการส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองรองนั้นไม่มีแผนในการประเมินผลด้านการ

กระจายตัวของจำนวนนักท่องเที่ยวและรายได้ไปสู่ชุมชนและเศรษฐกิจฐานราก ซึ่ง

เป็นสิ่งที่แสดงให้เห็นว่าการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยยังไม่ให้ความสำคัญกับ

เป้าหมายในการวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวให้เกิดการการกระจายตัวและลด

ปัญหาในด้านความเหลื่อมล้ำของจำนวนนักท่องเที่ยวและรายได้ไปสู่ชุมชนเท่าที่ควร 

จากปัญหาการค้นพบถึงข้อจำกัดในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองรองและชุมชนยังไม่เกิดผล

สัมฤทธิ์และไม่มีประสิทธิภาพของสำนักงานตรวจเงินแผ่นดิน ทั้ง 3 ประการที่ได้กล่าวมาในข้างต้นนั้น 

อาจเป็นผลกระทบที่ต่อเนื่องมาจากรูปแบบการออกมาตรการการส่งเสริมการท่องเที่ยวในกลุ่มจังหวัด

เมืองรองของภาครัฐ ที่มักจะมีรูปแบบเป็นมาตรการกระตุ้นการท่องเที่ยวในระยะสั้นที่ถึงแม้จะได้รับ

ผลตอบรับดีในช่วงแรกของการออกโครงการแต่ก็ไม่สามารถมีประสิทธิภาพเพียงพอต่อการขับเคลื่อน

เศรษฐกิจภาคการท่องเที่ยวไทยให้เกิดความยั่งยืนได้ ซึ่งจะสามารถยกตัวอย่างมาตรการการส่งเสริม

การท่องเที่ยวเมืองรองที่มีลักษณะเป็นมาตรการระยะสั้นที่ผ่านมา อาทิ เที่ยวเมืองรองลดหย่อนภาษี 

ไทยเทียวไทยไทยยั่งยืน เที่ยวเมืองรองความสุขยกกำลังสอง เมืองรองต้องไป เมืองรองลองไปแล้วจะ

รัก เราเที่ยวด้วยกัน  12 เมืองรองต้องห้ามพลาด และ 12 เมืองรองต้องห้ามพลาด Plus เป็นต้น  

 

ภาพที ่7 ตัวอย่างแคมเปญส่งเสริมการท่องเท่ียวกลุ่มจังหวัดเมืองรอง 
ที่มา : รวบรวมโดยผูว้ิจยั, 2565 

 

นอกจากปัญหาของการเกิดการกระจุกตัวของจำนวนนักท่องเที่ยวและรายได้การท่องเที่ยวใน

บางจังหวัดในกลุ่มเมืองรองแล้วนั้น ในช่วงต้นของเดือนมกราคม พ.ศ. 2563 ยังเกิดวิกฤตการณ์การ

แพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด 19 ซึ่งส่งผลกระทบต่อภาคการท่องเที่ยวของประเทศไทยที่มีการพึ่งพา

รายได้จากนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมาอย่างยาวนานจากการออกมาตรการการปิดประเทศ (Lock 

Down) จำกัดการเข้ามาของนักท่องเที่ยวต่างชาติเพ่ือจำกัดวงของการแพร่ระบาดของเชื้อไวรัส  ซึ่ง

ส่งผลกระทบต่อรายได้การท่องเที่ยวไทยในปี 2563 มีการปรับตัวลดลงเหลือ 0.79 ล้านล้านบาทหรือ
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หดตัวมากถึง 71% ซึ่งเมื่อนำมาเทียบกับปี 2562 ที่ยังไม่มีการแพร่ระบาดจะมีรายได้จากการ

ท่องเที่ยวไทยรวมอยู่ที่ 2.73 ล้านล้านบาท (ศูนย์วิเคราะห์เศรษฐกิจ ทีทีบี, 2564) 

 

ภาพที ่8 ผลกระทบการแพร่ระบาดของเช้ือไวรัสโควิด 19 ต่อภาคการท่องเท่ียวไทย 
ที่มา : กรมการท่องเท่ียว และ ศูนย์วิเคราะห์เศรษฐกิจ ทีทีบี, 2564 

 

2.2.4 มุ่งสู่กลยุทธิ์การดึงดูดกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพ 
ภายหลังจากการเกิดสถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด 19 ซึ่งเป็นสาเหตุที่ทำให้

ระบบเศรษฐกิจทั่วโลกต้องหยุดชะงัก ไม่เว้นแม้กระทั่งในประเทศไทยที่ต้องได้รับผลกระทบจาก
สถานการณ์ดังกล่าวและต้องสูญเสียรายได้จากการท่องเที่ยวไปมากกว่า 3.55 ล้านล้านบาทหรือร้อย
ละ 79 นับตั้งแต่การแพร่ระบาดช่วงแรกในเดือนมกราคม พ.ศ. 2563 ถึงเดือนสิงหาคม พ.ศ.2564 
เมื่อนำมาเทียบกับระดับรายได้การท่องเที่ยวจากสภานการณ์ปกติในปี พ.ศ. 2562 (ศูนย์วิเคราะห์
เศรษฐกิจ, 2564) การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้ริเริ่มวางแนวทางการฟ้ืนฟูการท่องเที่ยวใน
ประเทศ หรือเรียกอีกชื่อว่าแผนฟีนิกซ์ ที่ได้มีการริเริ่มขึ้นในปี 2564-2465 โดยมุ่งหวังว่าแผนดังกล่าว
จะสามารถพลิกฟ้ืนภาคการท่องเที่ยวในประเทศไทย ด้วยการสร้างการท่องเที่ยวที่มีมูลค่าสูงบน
พ้ืนฐานของการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบและอยู่บนอุปทานที่เหมาะสม ซึ่งจะเน้นหนักในการลดการ
พ่ึงพิงนักท่องเที่ยวต่างชาติและเน้นทำตลาดศักยภาพหารายได้มากกว่าปริมาณของนักท่องเที่ยวอย่าง
ที่ผ่านมา (ยุทธศักดิ์ สุภสร,2564) 

หากจะกล่าวถึงการเปลี่ยนแปลงของนโยบาย แผนพัฒนาทั้งในระดับประเทศและระดับภาค
ทีถู่กปรับเปลี่ยน ซึ่งสาเหตุมาจากผลพวงของสถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด-19 ที่มุ่งเน้นในการ
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‘การลดจำนวนนักท่องเที่ยว’ แต่ ‘เพ่ิมค่าใช้จ่ายต่อหัว’ หรือพัฒนาการท่องเที่ยวในประเทศให้
สามารถตอบสนองความต้องการของกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพได้นั้น จะสามารถสรุปรายละเอียด
เป้าหมายในการพัฒนาของทั้ง 5 นโยบายและแผนพัฒนา อันประกอบไปด้วย ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี
(พ.ศ. 2561 – 2580)  แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ (พ.ศ. 2564 – 2565)  แผนเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 (พ.ศ. 2566 – 2570) แผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ (พ.ศ.2564-2565) 
และสุดท้ายคือแคมเปญ Visit Thailand Year 2022 : Amazing New Chapters  (พ.ศ.2565)  ซึ่ง
จะสามารถเห็นถึงรายละเอียดในแต่ละนโยบายและแผนการพัฒนาที่กล่าวมาข้างต้นใน ตารางที่ 2 
 

ตารางที ่2 ตารางสรุปนโยบายและแผนพัฒนาระดับภาคและประเทศที่ส่งผลต่อการพัฒนาการท่องเท่ียวในประเด็นการดึงดูด
นักท่องเที่ยวคุณภาพ  

 นโยบายและแผนการพัฒนา เป้าหมายของการพัฒนาการท่องเท่ียว 

1 ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี   
(พ.ศ. 2561 – 2580) 

แผนยุทธศาสตร์ชาติที่ ได้มีการวางเป้าหมายในการพัฒนาประเทศใน
ภาพรวมไว้คือการสร้างประเทศชาติมั่นคง ประชาชนมีความสุข เศรษฐกิจ
พัฒนาอย่างต่อเนื่อง สังคมเป็นธรรม ฐานทรัพยากรธรรมชาติยั่งยืน  โดย
ประกอบไปด้วย 6 ยุทธศาสตร์หลัก หนึ่งในนั้นคือยุทธศาสตร์ที่ว่าด้วยการ
สร้างความสามารถในการแข่งขัน  ซึ่งมีรายละเอียดต่อการพัฒนาการ
ท่องเที่ยว ดังนี ้

• การสร้างความหลากหลายด้านการท่องเที่ยว  

• พัฒนาประเทศให้เป็นจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยวระดับโลก 

• ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชื่อมโยงภูมิภาค 

• ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และวัฒนธรรม ผ่านสินค้าและ
บริการด้วยภูมิปัญญาท้องถิ่น 

2 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์
ช า ติ  อั น เป็ น ผ ล ม า จ า ก
สถานการณ์                โค
วิด-19 (พ.ศ. 2564 – 2565) 

แผนแม่บทฉบับนี้เป็นแผนเฉพาะกิจโดยจะใช้ครอบคลุมเป็นระยะเวลา 2 ปี 
(พ.ศ.2564-2565) เพื่อเสริมสร้างศักยภาพในการฟื้นฟูและขับเคลื่ อน
ประเทศในวิกฤตการณ์ โควิด 19 ให้สามารถ “ล้มแล้ว ลุกไว หรือ 
Resilience” โดยมีเป้าหมายสำคัญ คือ การที่คนสามารถยังชีพอยู่ได้ มีงาน
ทำ กลุ่มเปราะบางได้รับการดูแลอย่างทั่วถึง สร้างอาชีพและกระจาย รายได้
สู่ท้องถิ่น เศรษฐกิจประเทศฟ้ืนตัวเข้าสู่ภาวะปกติ และมีการวางรากฐานเพื่อ
รองรับการปรับโครงสร้างเศรษฐกิจใหม่ โดยมีประเด็นการพัฒนาท่ีเกี่ยวข้อง
กับการพัฒนาการท่องเที่ยว ดังนี ้

• การส่งเสริมการท่องเที่ยวภายในประเทศท้ังในกลุ่มภาครัฐ เอกชน และ
ประชาชนท่ัวไป  

• ยกระดับมาตรฐานความปลอดภัยโดยเฉพาะในการสอบสวนโรคและ
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ติดตามกลุ่มเสี่ยงอย่างท่ัวถึงและครอบคลุม  

• ฟื้นฟูแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ พร้อมทั้งพัฒนาชุมชน ผู้ประกอบการ 
และบุคลากรที่เกี่ยวข้อง โดยการมีส่วนร่วมของท้องถิ่นและมุ่งเน้นการ
ใช้แรงงานและทรัพยากรในท้องถิ่น พร้อมทั้งเสริมสร้างการมีส่วนร่วม
ของเมืองรอง และท้องถิ่นท่ีมีศักยภาพ เพื่อกระจาย รายได้ไปยังชุมชน
และเศรษฐกิจฐานราก 

• ปรับรูปแบบและสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่การท่องเที่ยว โดยใช้การ
เปลี่ยนแปลงแนวทางการพัฒนาภาคการท่องเที่ยวทั้งระบบให้มุ่งเน้นที่
เชิงคุณภาพมากกว่าปริมาณ และประยุกต์ใช้จุดแข็งของไทยภายใต้
เงื่อนไขและบริบทใหม่ของโลก อาทิ การส่งเสริมภาพลักษณ์ของไทยใน
ฐานะประเทศที่ปลอดภัยจากโรคระบาดเพื่อให้เป็นจุดหมายปลายทาง
ของการท่องเที่ยวของกลุ่มผู้มีกำลังซื้อสูงและการท่องเที่ยวแบบเที่ยว
ไปด้วยทำงานไปด้วย  

• เพิ่มความหลากหลายให้กับการท่องเที่ยว โดยเช่ือมโยงกับบริการทาง
การแพทย์และการพัฒนาอุตสาหกรรมเชิงสรา้งสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าและ
ใช้เทคโนโลยีดิจิทัล เพื่อทำการตลาดและสร้างประสบการณ์การ
ท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ 

3 แผน เศ รษ ฐกิ จและสั งค ม
แห่ งชาติ  ฉบับที่  13  (พ.ศ. 
2566 – 2570) 

เป็นแผนพัฒนาฯ ฉบับแรกที่เริ่มต้นกระบวนการยกร่างกรอบแผนภายใต้
ยุทธศาสตร์ชาติเพื่อกำหนดแผนและแผนปฏิบัติการในช่วง 5 ปีที่สองของ
ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี โดยมีเป้าหมายในการพลิกโฉมประเทศไทยสู่สังคม
ก้าวหน้า เศรษฐกิจสร้างมูลค่าอย่างยั่งยืน อีกทั้งมีประเด็นการพัฒนาที่
เกี่ยวข้องกับการพัฒนาการท่องเที่ยวคือการตั้งธงในการพัฒนาประเทศไทย
ให้เป็นจุดหมายของการท่องเที่ยวท่ีเน้นคุณภาพและความยั่งยืน ซึ่งมีการวาง
กลยุทธ์ิในการพัฒนาไว้ 6 ข้อ ดังนี้ 

• การส่งเสริมการพัฒนากิจกรรม สินค้า และบริการการท่องเที่ยว
มูลค่าเพิ่มสูง 

• การพัฒนาและยกระดับการท่องเที่ยวท่ีมีศักยภาพรองรับนักท่องเที่ยว  

• การยกระดับบริการและการบริหารจัดการการท่องเที่ยวให้ได้มาตรฐาน
เป็นที่ยอมรับของตลาดสากล 

• การพัฒนาทักษะและศักยภาพของบุคลากรในภาคการท่องเที่ยว 

• การปรับปรุงกฎหมาย/กฎระเบียบ และขั้นตอนที่ล้าสมัยและเป็น
อุปสรรคต่อการทำธุรกิจและ การขอใบอนุญาตของผู้ประกอบการราย
ย่อย 

• การพัฒนาระบบข้อมูลการท่องเที่ยวให้เป็นระบบการท่องเที่ยว
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ที่มา : จัดทำโดยผู้วิจัย, 2565 
 

จากนโยบายและแผนการพัฒนาการท่องเที่ยวภายหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อ
ไวรัสโควิด 19  ดังที่กล่าวมาข้างต้น จะเห็นได้ชัดว่าในทุกแผนพัฒนาตั้งแต่ในระดับประเทศมาจนถึง
ระดับภาคนั้น ได้มีการเน้นย้ำถึงการพัฒนาสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวและโครงสร้างพ้ืนฐาน
ให้เป็นจุดหมายปลายทางที่มีคุณภาพเป็นที่ยอมรับในระดับสากล เพ่ือให้สามารถดึงดูดกลุ่ม

อัจฉริยะที่นักท่องเที่ยว ผู้ประกอบการ และภาครัฐ สามารถเข้าถึงได้
ง่าย 

4 แผนพัฒ นาการท่ องเที่ ย ว
แห่งชาติ  
(พ.ศ.2564-2565) 

เป็นแผนที่พัฒนามาจากแผนเฉพาะกิจ ฯ สู่แผนพัฒนาการท่องเที่ยว
แห่งชาติ (พ.ศ. 2564 – 2565) เพื่อวางกรอบแนวทางการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวใก้สอดคล้องตามแผนแม่บทเฉพาะกิจฯ  โดยตั้งวิสัยทัศน์ไว้ว่า 
เข้มแข็งจากภายใน ฟื้นตัวอย่างมีความรับผิดชอบ จุดเช่ือมโยงการท่องเที่ยว
ของภูมิภาค และมีประเด็นในการพัฒนาการท่องเที่ยว 5 ประเด็น ประกอบ
ไปด้วย 

• การพัฒนาคุณภาพแหล่งท่องเที่ยว ผู้ผลิต และขายสินค้า บริการ และ
ผู้ประกอบการท่องเที่ยวให้มีความสามารถในการพร้อมรับและปรับตัว 
ให้สอดคล้องกับบริบทที่เปลี่ยนแปลงไป 

• การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานสิ่งอำนวยความสะดวก และปรับปรุง 
ปัจจัยเอื้อ ให้สนับสนุนต่อการฟื้นตัวและเติบโตของอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยว 

• การพัฒนาบุคลากรทั้งภาครัฐและเอกชนเพื่อเตรียมพร้อมสำหรับการ
ท่องเที่ยวเชิงคุณภาพ 

• ปรับภาพลักษณ์การท่องเที่ยวไทยเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวคุณภาพผ่าน
การตลาด 

• การบริหารจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

5 แ ค ม เป ญ  Visit Thailand 
Year 2022 : Amazing New 
Chapters  (พ.ศ.2565) 

เป็นแคมเปญที่มุ่งเปลี่ยนแปลงให้การพัฒนาการท่องเที่ยวนำไปสู่ความยั่งยืน 
ส่งมอบความสุข ความปลอดภัย  บนพื้ นฐานความเป็นไทยที่ สร้าง
ประสบการณ์ที่แตกต่าง ด้วยความร่วมมือกันของทุกภาคส่วนในการฟื้น
ประเทศไทยด้วยการท่องเที่ยวเชิงคุณภาพ ให้ประเทศสามารถ “ลุกเร็ว ก้าว
ไว” เติบโตอย่างเข้มแข็ง โดยวางโมเดล “DASH” เป็นแนวทางการ
ดำเนินงานเพื่อพลิกโฉมการท่องเที่ยวไทยในการกระตุ้นอุปสงค์เชิงคุณภาพ
หรือมุ่งเน้นนักท่องเที่ยวคุณภาพและกลุ่มรายได้สูง พร้อมทั้งยกระดับระบบ
นิเวศท่องเที่ยวสู่ความมีคุณภาพและความยั่งยืน 
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นักท่องเที่ยวคุณภาพหรือกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีการใช้จ่ายสูง โดยมุ่งหวังว่าการเปลี่ยนแปลงทิศทางใน
การพัฒนาดังกล่าวจะสามารถสร้างความยั่งยืนให้แก่ภาคเศรษฐกิจการท่องเที่ยวของประเทศได้  

ซึ่งจากการปรับเปลี่ยนทิศทางของนโยบายและแผนการพัฒนาประเทศในภาพใหญ่นั้น ส่งผล
ให้ในวันที่ 11 กุมภาพันธ์ 2565 การท่องเที่ยวแห่งประเทศได้แถลงข่าวเปิดโมเดลที่มีการปรับทิศทาง
แผนพัฒนาการท่องเที่ยวของประเทศเพ่ือเตรียมพร้อมในการเปิดรับนักท่องเที่ยวในปี พ.ศ. 2565 
ภายใต้แคมเปญที่ชื่อว่า Visit Thailand Year 2022 : Amazing New Chapters  ซึ่งจุดสำคัญของ
แผนการท่องเที่ยวในครั้งนี้ คือ ‘การลดจำนวนนักท่องเที่ยว’ แต่ ‘เพ่ิมค่าใช้จ่ายต่อหัว’ เพ่ือปรับภาพ
ท่องเที่ยวไทยให้เป็นจุดหมายปลายทางคุณภาพ โดยมีการตั้งเป้าหมายในการขยับค่าใช้จ่ายของ
นักท่องเที่ยวที่จากเดิมมีค่าใช้จ่ายต่อคนต่อการเดินทางประมาณ 47,000 บาท ไปเป็น 62,000 บาท
หรือเพ่ิมขึ้นประมาณ 30% ภายใน ปี 2565 ทั้งนี้ได้มีการวางโมเดล “DASH” เป็นแนวทางการ
ดำเนินงานเพ่ือพลิกโฉมการท่องเที่ยวไทย โดยจะในแต่ละขั้นตอนการดำเนินงานนั้นจะถูกอธิบายผ่าน
แต่ละตัวอักษร ดังต่อไปนี้ (ธุรกิจท่องเที่ยว, 2565) 

­ ตัวอักษร D ใช้ในการสื่อความหมายถึงการดำเนินงานส่งเสริมให้เกิดการ
เดินทางในประเทศ (Domestic Travel)  

­ ตัวอักษร A ใช้ในการสื่อความหมายถึงการดำเนินการกระตุ้นอุปสงค์เชิง
คุณภาพ (Accelerate Demand) กล่าวคือแผนการพัฒนาการท่องเที่ยวตั้งแต่
ในปี พ.ศ. 2565 จะหันมาให้ความสำคัญกับการดึงดูดกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพ
ที่มีกำลังในการใช้จ่ายให้เข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทยให้มากขึ้นกว่ากลุ่ม
นักท่องเที่ยวทั่วไป 

­ ตัวอักษร S ใช้ในการสื่อความหมายถึงการดำเนินการยกระดับระบบนิเวศ
ท่องเที่ยวให้ เกิดความยั่งยืน (Shape Supply) และเหมาะสมต่อการเป็น
จุดหมายปลายทางของนักท่องเที่ยวคุณภาพ อีกทั้งยังมีการส่งเสริมในเรื่องของ
การรณรงค์ให้เกิดการท่องเที่ยวอย่างมีความรับผิดชอบ  

­ ตัวอักษร H ใช้ในการสื่อความหมายถึงการดำเนินการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจการ
ท่องเที่ยว (Healing Thai Economy) ด้วยการเปิดประเทศเพ่ือให้อุตสาหกรรม
ท่องเที่ยวลุกเร็วและก้าวไว 
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ภาพที ่9 งานแถลงข่าวแคมเปญที่ชื่อว่า Visit Thailand Year 2022 : Amazing New Chapters  
ที่มา : ธุรกิจท่องเท่ียว, 2565 

 

อีกทั้งยังได้มีการวางกลยุทธ์ในการนำความท้าทายใหม่ๆที่มีแนวโน้มที่จะเกิดขึ้นในอนาคต
หรือมีความจำเป็นในการพัฒนาเพ่ือเตรียมพร้อมรับกับโลกยุคหลังโควิดเข้ามาร่วมในแผนการ
พัฒนาการท่องเที่ยว ภายใต้แนวคิดที่ชื่อว่า New Chapters, New Opportunity โดยจะประกอบไป
ด้วย 5 ความท้าทายใหม่ๆ ดังนี้ 

­ การเกิดขึ้นใหม่และการขยายฐานของกลุ่มเป้าหมาย (New Segment) อาทิ 
กลุ่ม Bleisure (business & leisure), กลุ่มนักเรียน/นักศึกษา, กลุ่มDigital 
Nomad, กลุ่ม Boy lovers, และกลุ่ม Soft Adventure เป็นต้น  

­ การแสวงหากลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพในพ้ืนที่ศักยภาพใหม่ (New Area) เช่น 
มองโกเลีย เกาหลี (ปูซาน) และพ้ืนที่ในตลาดเดิม 

­ การสร้างเครือข่ายหรือพันธมิตรในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเพ่ิมเติม (New 
Partner) 

­ การเพ่ิมทางเลือกในเส้นทางการคมนาคมใหม่ ๆ (New Infrastructure) ให้เกิด
การกระจายนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะเส้นทางรถไฟความเร็วสูงเชื่อมต่อ
สาธารณรัฐประชาชนจีน สปป.ลาว และเชื่อมโยงการเดินทางมายังจังหวัด
หนองคายได ้ 

­ การผลักดันในการดึ งดูดกลุ่ มนักท่องเที่ ยวรุ่น ใหม่  (New Way) ที่ ใส่ ใจ
สิ่งแวดล้อม(Millennials)  
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2.3 แนวคิดนักท่องเที่ยวคุณภาพ 
 นักท่องเที่ยวคุณภาพหรือนักท่องเที่ยวศักยภาพแล้วนั้นจากการค้นคว้างานเอกสารงานวิจัย
ในประเด็นแนวคิดที่เกี่ยวข้องกับนักท่องเที่ยวคุณภาพนั้นพบว่า โดยส่วนใหญ่แล้วการให้ความหมาย
ของนักท่องเที่ยวทั้งสองคำคือนักท่องเที่ยวคุณภาพและนักท่องเที่ยวศักยภาพนั้นได้ถูกให้ความหมาย
ที่สอดคล้องไปในทิศทางเดียวกัน ในบางงานวิจัยได้มีการสลับใช้คำที่สื่อความหมายของนักท่องเที่ยว
คุณภาพและนักท่องเที่ยวศักยภาพสลับกันตามแล้วแต่บริบทของประโยคนั้นๆ ที่เป็นแบบนี้อาจเพราะ
การกำหนดความหมายของกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพนั้นถูกนิยามและอธิบายผ่านคุณลักษณะของ
ศักยภาพในเชิงพฤติกรรม  

การอ้างถึงประเด็นนักท่องเที่ยวคุณภาพในเอกสารงานวิจัยในประเทศไทยนั้นได้มีการเริ่มต้น
ขึ้นใน ปี พ.ศ. 2556 ที่ทางการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้มีการเล็งเห็นถึงตลาดนักท่องเที่ยวเพ่ือน
บ้านอย่างกลุ่มนักท่องเที่ยวในประเทศอาเซียน ประกอบไปด้วย กัมพูชา บรูไน พม่า ฟิลิปปินส์ 
มาเลเซีย ลาว เวียดนาม สิงคโปร์ และอินโดนีเซีย พร้อมกันนั้นในช่วงปี พ.ศ. 2557 -2560 ได้มีการ
ขยายการศึกษาตลาดนักท่องเที่ยวคุณภาพสูงมาท่ีกลุ่มประเทศในทวีปเอเชีย อาทิ  จีน อินเดีย รัสเซีย 
และกลุ่มประเทศในทวีปยุโรป อาทิ อิตาลี สเปน เยอรมัน ฝรั่งเศสและสวีเดน ตามลำดับ ภายหลังจา
การศึกษากลุ่มตลาดนักท่องเที่ยวคุณภาพในต่างประเทศแล้วนั้น ได้มีการสำรวจและศึกษาพฤติกรรม
อย่างละเอียดของนักท่องเที่ยวชาวไทย โดยมุ่งเน้นในประเด็นของพฤติกรรมการใช้จ่ายเป็นหลัก ในปี 
พ.ศ. 2561 พร้อมกันนั้นได้มีการประกาศแคมเปญการท่องเที่ยวคือ ปีท่องเที่ยววิถีไทย เก๋ไก๋อย่าง
ยั่งยืนหรือ Amazing Thailand Tourism Year 2018  ซึ่งมีส่วนหนึ่งในแผนพัฒนาที่ เริ่มมีการ
กล่าวถึงการมุ่งพัฒนาให้ประเทศไทยเป็นจุดหมายปลายทางที่มีคุณภาพทั้งจากการพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวและโครงสร้างพ้ืนฐานที่พร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยวได้อย่างเหมาะสม เพ่ือจะสามารถ
เจาะกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพท้ังในชาวไทยและชาวต่างชาติต่อไป 
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ภาพที ่10 สรุปช่วงเวลาในการศึกษาประเด็นนักท่องเที่ยวคุณภาพในประเทศไทย 

ที่มา : รวบรวมโดยผูว้ิจยั,2565 
 

จุดเปลี่ยนครั้งสำคัญที่ทำให้การกระแสการท่องเที่ยวในกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพมีการ
กล่าวถึงอยู่บ่อยครั้งนั้นคือการเกิดวิกฤตการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด 19 ในปลายปี พ.ศ.
2562 หรือต้นปี พ.ศ. 2563 ที่เริ่มมีการระบาดเข้ามาสู่ประเทศไทย จึงทำให้ต้องมีการออกมาตรการ
ควบคุมทั้งการคัดกรองนักท่องเที่ยวไปจนถึงการปิดประเทศ จากเหตุการณ์ในครั้งนี้ส่งผลกระทบต่อ
ภาคเศรษฐกิจไทยเป็นอย่างมาก ในเวลาเดียวกันก็ทำให้เกิดการตระหนักถึงแนวคิดการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวในมุมมองใหม่ที่มุ่งในการดึงดูดนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม หรือให้ความสำคัญกับการดึงดูด
ค่าใช้จ่ายต่อหัวมากกว่าจำนวนของนักท่องเที่ยวที่จะเข้ามา ส่งผลให้ในปลายปี พ.ศ. 2563 ได้มีการ
แถลงถึงการวางทิศทางใหม่ของการพัฒนาการท่องเที่ยวในการมุ่งเจาะกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพที่มี
กำลังซื้อสูง และได้มีการวิเคราะห์และตั้งเงื่อนไขในพฤติกรรมเชิงจิตวิทยาของนักท่องเที่ยวคุณภาพ
เพ่ิมเติมใน ปี พ.ศ. 2564 โดยระบุไว้ว่านักท่องเที่ยวคุณภาพนั้นจะมีอุปนิสัยเป็นนักท่องเที่ยวที่มีความ
รับผิดชอบหรือไม่กระทำสิ่งใดที่จะส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมในขณะเดินทางท่องเที่ยว เมื่อได้มีการ
กำหนดนิยามและขอบเขตของพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวคุณภาพที่เหมาะสมในบริบทของประเทศ
ไทยแล้วนั้น จึงได้มีการประกาศแคมเปญการท่องเที่ยวในปี พ.ศ.2565 ในการปรับภาพท่องเที่ยวไทย
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ให้เป็นจุดหมายปลายทางคุณภาพเพ่ือจะสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวคุณภาพให้มาท่องเที่ยวใน
ประเทศไทย 

 โดยหากจะอธิบายถึงรายละเอียดของพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวคุณภาพนั้น 
จะสามารถสรุปได้จากการรวบรวมและศึกษางานวิจัยที่ผ่านมาที่มีการอธิบายถึงคุณลักษณะของ
นักท่องเที่ยวคุณภาพผ่านพฤติกรรมหลักอยู่ 2 ประเด็น ในประเด็นแรกคือกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพที่
มีศักยภาพของพฤติกรรมทั่วไปในการท่องเที่ยว อาทิ ความสามารถในการจับจ่ายสินค้าและบริการ
ทางการท่องเที่ยวที่มีค่าเฉลี่ยสูงขึ้นมากว่ามาตรฐานของนักท่องเที่ยวโดยทั่วไป อีกทั้งยังมีการใช้
ระยะเวลาในการท่องเที่ยวที่ยาวนานและเกิดโอกาสของการพักค้างในพ้ืนที่มากกว่ากลุ่มนักท่องเที่ยว
โดยทั่วไป เป็นต้น  

ส่วนในประเด็นที่สองคือกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพที่มีศักยภาพของพฤติกรรมในเชิงจิตวิทยา
ที่มักจะมีอุปนิสัยในการท่องเที่ยวที่รับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อมหรือมีจิตสำนึกในด้านการอนุรักษณ์
สิ่งแวดล้อมและให้ความสำคัญกับแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติรวมทั้งมีความชื่นชอบการท่องเที่ยวแบบ
เสพประสบการณ์วิถีชุมชนและให้คุณค่ากับสินค้าท้องถิ่น ซึ่งจะเห็นถึงรายละเอียดคุณลักษณะเชิง
พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวคุณภาพในทั้ง 2 ประเด็นได้จากตัวอย่างงานวิจัยที่ผู้เขียนได้มีการหยิบ
ยกข้ึนมาแสดงใน ตารางที่ 3 
 

ตารางที ่3 พฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวคุณภาพจากการรวบรวมตวัอยา่งงานวิจยัที่ผ่านมา 

ผู้เขียน พฤติกรรมทั่วไปในการท่องเที่ยว พฤติกรรมเชิงจติวิทยาในการท่องเที่ยว 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 
2556 

- มีกำลังในการจับจา่ยสูงกว่านกัท่องเที่ยว
ทั่วไป 

- ค่าใช้จ่ายระหว่างการท่องเท่ียวโดยทั่วไป                 
( ค่าที่พัก ค่าอาหาร ค่ากิจกรรมการช้อป
ปิ้ง ฯลฯ) จะเริ่มต้นที่ 11,991 – 20,857 
บาท 

- ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยของที่พักและค่ากิจกรรม
การ                 ช้อปปิ้ งที่ เคยมา
ท่องเที่ยวในประเทศไทยในช่วง 5 ปี  
(พ.ศ. 2551- พ.ศ. 2556) มีการใช้จ่าย
อยู่ระหว่าง 20,857 – 21,597 บาท 

- วิธี ในการเดินทางท่ องเที่ ยว คือการ
เดินทางโดยเครื่องบิน เที่ ยวบินปกติ 
รองลงมาคือการเช่าเครื่องบินส่วนตัว รถ
บัส รถยนต์ส่วนตัว ตามลำดับ 

- ชื่นชอบการท่องเท่ียวชายหาดในประเทศ
ไทยเป็นอันดับแรก รองลงมาคือกจิกรรม
การช้อปปิ้ง การบริโภคอาหารถิ่น และ
ท่องเที่ยวในสถานที่ที่แสดงถึงวัฒนธรรม
พุทธศาสนา  

- จังหวัดที่นิยมเดินทางท่องเที่ยวในประเทศ
ไทย คือ กรุงเทพฯ ภูเก็ต หาดใหญ่ พัทยา 
และเชียงใหม่ 

การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 
2558 

- มีระยะเวลาในการพำนกัโดยประมาณ 
4.32 ถึง 9.1 วัน 

- ค่าใช้จ่ายระหว่างการท่องเท่ียว
โดยประมาณ 3,150 -3,750 ดอลลาร ์

- นิยมพักโรงแรมระดับ 4 ดาวขึ้นไปหรือรี
สอร์ต 

- วิธีในการเดินทางท่องเที่ยวคือการ
เดินทางโดยเครื่องบิน เท่ียวบินปกต ิ 

- นิยมวางแผนการเดินทางท่องเที่ยวด้วย

- กิจกรรมการทอ่งเที่ยวที่ชื่นชอบเมื่อเดินทาง
มาประเทศไทย คือ การช้อปปิ้ง การ
พักผ่อนชายทะเล ลิ้มลองอาหารถิ่น เยีย่ม
ชมสถานที่ประวัติศาสตร์ กิจกรรมบันเทงิ 
เท่ียวชมเมืองและทำสปา 
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ตนเอง ในขณะที่กลุ่มนักท่องเที่ยวทัว่ไป
จะนิยมเดินทางโดยกรุ๊ปทัวร ์

กรุงเทพธุรกิจ, 2559 - กำลังการจับจ่ายสูง - ให้ความสนใจกับสินค้าทอ้งถิ่น 
อินทัช รีเสิร์ช แอนด์ คอนซัล
แทนซี,่ 2560 

- นิยมจัดการเดินทางด้วยตัวเองทั้งหมด 
- มีระยะเวลาในการพำนกัยาวนาน

มากกว่า 5 วันขึ้นไป 
- นิยมพักโรงแรมระดับ4 ดาวขึ้นไปหรอืรี

สอร์ต 
- มีการใช้จ่ายมากกวา่กลุ่มนักทอ่งเที่ยว

ทั่วไป  

- ชื่นชอบการท่องเท่ียวเชิงนิเวศและการ
ท่องเที่ยวทางทะเล 

- นิยมบริโภคอาหารถิ่นดั้งเดิม  

ยุทธศักดิ์ สภุสร, 2563 - มีกำลังซ้ือสูง - ให้ความสำคัญกับคุณค่ามากกว่าราคา 
- คัดเลือกสินค้าและบริการที่แสดงความ

รับผิดชอบต่อสังคม 
- ไม่สร้างผลกระทบเชิงลบต่อ

ทรัพยากรธรรมชาติและวิถีชีวิตท้องถิ่น 
Deana, D.L., Noviantib, S. & 
Noorc, A., 2020 

- การพักค้างคืนจำนวน 2 – 3 คืนขึ้นไป 
- มีการจับจา่ยใช้สอยในพื้นที่สูง 
- นิยมพักในที่พกัรูปแบบโรงแรมและรี

สอร์ต 
- เดินทางมาด้วยรถยนต์สว่นตัว 
- ผู้ร่วมเดินทางไม่เกิน 2- 3 คน 

- ให้ความสำคัญกับประเด็นด้านความยั่งยืน
ในมติิด้านสิ่งแวดล้อม 

- มีพฤติกรรมการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและ
วัฒนธรรมในท้องถิ่น 

Maulana, A., Koesfardani, C.P. 
& Amory, G.A., 2020 

- มีค่าใช้จ่ายเฉลี่ยตอ่คนต่อทริปสูง 
- ระยะเวลาในการเข้าพกัในระยะยาว 

- เข้าใจแนวคิดในการสร้างความยั่งยืนของ
พื้นที่  

- ให้ความสำคัญกับชุมชนทอ้งถิ่นในแง่ของ
การอนุรักษธ์รรมชาติและวัฒนธรรม 

ณัฐนิช ชัยดี, 2564 - นักท่องเที่ยวที่มีความในการจับจ่าย - จับจ่ายตรงกับผู้ประกอบการทอ้งถิ่น 
- ท่องเที่ยวโดยไม่ให้เกิดการกระทบเชิงลบ

กับวิถีชวีิต สิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมของ
คนในท้องถิ่น 

- มีกิจกรรมการทอ่งเที่ยวที่สะท้อนถึง
พฤติกรรมการท่องเท่ียวแบบรับผิดชอบ
และใส่ใจกับสิ่งแวดล้อม อาท ิลดการสร้าง
ขยะ พกกระบอกนำ้ส่วนตวั เดินเก็บขยะริม
ชายหาด  

ที่มา : รวบรวมโดยผูว้ิจยั,2565 
 

2.3.1 นักท่องเที่ยวคุณภาพท่ีมีศักยภาพในการจับจ่ายและการพักค้าง 
 การศึกษาถึงพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวคุณภาพในประเด็นของศักยภาพด้าน

การจับจ่ายและการพักค้างพบว่าที่ผ่านมาจากงานวิจัยในประเทศไทยได้มีการศึกษาและวิเคราะห์ถึง

ความต้องการเชิงลึก (Insight) ในด้านการเดินทางท่องเที่ยว รวมทั้งสินค้าและบริการทางการ

ท่องเที่ยวที่จะสามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวคุณภาพเหล่านั้นได้ ซึ่งขั้นตอน

การศึกษานั้นได้มีการกำหนดกลุ่มตัวอย่างก่อนจะทำการลงสำรวจภาคสนามและสัมภาษณ์

นักท่องเที่ยวคุณภาพชาวไทยจำนวนทั้งสิ้น 16,800 ตัวอย่าง ซึ่งจะถูกแบ่งออกเป็น 7 กลุ่มย่อยตาม

ลักษณะของช่วงอายุ รายได้ พฤติกรรมการท่องเที่ยวที่จะเน้นไปในเรื่องของงบประมาณในการ

ท่องเที่ยวและระยะเวลาในการท่องเที่ยวเป็นหลักเพ่ือนำมาเปรียบเทียบกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวใน
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กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไป โดยจากการแบ่งกลุ่มย่อยของนักท่องเที่ยวคุณภาพชาวไทยออกเป็น 7 กลุ่ม

นั้นจะประกอบไปด้วย กลุ่มนักท่องเที่ยวรุ่นใหม่(Gen Y)  กลุ่มครอบครัวขยาย(Multi-generation 

Family)  กลุ่มผู้สูงวัย(Silver Age) กลุ่มผู้หญิง1(Lady1)  กลุ่มผู้หญิง2(Lady2) กลุ่มMillennial 

Mom และกลุ่มตลาดระดับสูง(Hi-End)  ซึ่งกลุ่มตัวอย่างดังกล่าวจะเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีช่วงอายุ

ตั้งแต่ 20-70 ปี มีรายได้เริ่มต้นโดยประมาณ 10,000 - 75,000 เป็นต้นไป (การท่องเที่ยวแห่ง

ประเทศไทย, 2561) ซึ่งจะแตกต่างจากข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยวของกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปที่

ทางผู้เขียนได้นำมาเปรียบเทียบ ปัจจุบันการศึกษาภาพรวมของกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปนั้นจะไม่ได้มี

การแยกประเภทตามคุณลักษณะเหมือนกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพแต่จะมีการกล่าวถึงในภาพรวมของ

ช่วงอายุที่มักจะอยู่ในช่วง 25-34 ปี มีการประกอบอาชีพส่วนใหญ่เป็นพนักงานจ้างในบริษัทเอกชน

และมีรายได้ต่อเดือนอยู่ในระดับน้อยกว่า 15,000-30,000 บาท (สำนักงานปลัดกระทรวงการ

ท่องเที่ยวและกีฬา, 2563) เมื่อนำพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั้งสองประเภทนี้มา

เปรียบเทียบในประเด็นศักยภาพด้านการจับจ่ายและการพักค้างที่จะถูกระบุผ่านงบประมาณ

ท่องเที่ยวต่อคนต่อวัน งบประมาณท่องเที่ยวต่อคนต่อทริป และระยะเวลาในการท่องเที่ยว ดังตาราง

ที ่4 

ตารางที ่4 พฤติกรรมท่องเท่ียวด้านศักยภาพด้านการใชจ้่ายและการพักค้างของนักท่องเที่ยวคุณภาพและนักท่องเที่ยวทั่วไปชาวไทย 

พฤติกรรมการท่องเทีย่ว 
ในด้านศักยภาพด้านการใช้จ่ายและการพักค้าง 

กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไป 
ชาวไทย 

กลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพ 
ชาวไทย 

งบประมาณท่องเท่ียวต่อคนต่อวัน เร่ิมต้น 1,060 บาท เร่ิมต้น 1,540.68 - 2,262.34 บาท 

งบประมาณท่องเท่ียวต่อคนต่อทริป 3,000 บาท 6,890.14 บาท 

ระยะเวลาในการท่องเท่ียว ไม่มีการพักค้าง - 2 วัน 1 คืน 3 วัน 2 คืน 

ที่มา : รวบรวมโดยผูว้ิจยั,2565 
 

จากการเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวในด้านศักยภาพด้านการใช้จ่ายและการพักค้าง
ของทั้งในกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปและกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพชาวไทยจะสังเกตเห็นว่าพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวของกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพจะมีงบประมาณการท่องเที่ยวและระยะเวลาในการท่องเที่ยว
มากกว่านักท่องเที่ยวกลุ่มทั่วไปอย่างชัดเจน ซึ่งจากผลการศึกษาที่เห็นได้อย่างเป็นรูปธรรมของ
พฤติกรรมดังกล่าวของนักท่องเที่ยวคุณภาพนั้น ส่งผลให้ต่อมาหน่วยงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศ
ไทยได้มีการริเริ่มปรับแผนการพัฒนาการท่องเที่ยวให้ตอบรับกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพตั้งแต่ใน ปี 
พ.ศ. 2565 เป็นต้นไป  
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2.3.2 นักท่องเที่ยวคุณภาพที่มีศักยภาพของพฤติกรรมในเชิงจิตวิทยา 
อีกหนึ่งข้อค้นพบที่น่าสนใจจากงานวิจัยประเด็นนักท่องเที่ยวคุณภาพที่ผ่านมานั้นได้พบถึง

คุณลักษณะของพฤติกรรมในเชิงจิตวิทยาที่มักจะมีรูปแบบการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ หรือ 

Responsible Tourism กล่าวคือการไม่สร้างผลกระทบในทางลบทั้งทางสังคมและสิ่งแวดล้อม พร้อม

ทั้งมีความชื่นชอบในการท่องเที่ยวสัมผัสวิถีชีวิต ประวัติศาสตร์ นิเวศ และวัฒนธรรมท้องถิ่น แต่

ข้อจำกัดของการตั้งเงื่อนไขในพฤติกรรมในเชิงจิตวิทยาของนักท่องเที่ยวคุณภาพคือการแปรผันไปตาม

ยุคสมัยของเทรนด์การท่องเที่ยวที่เปลี่ยนไป รวมไปถึงความแตกต่างของเชื้อชาติก็ส่งผลต่อพฤติกรรม

ในเชิงจิตวิทยาต่อการท่องเที่ยวเช่นเดียวกัน  

โดยจะเห็นข้อจำกัดดังกล่าวได้จากการเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเที่ยวระหว่าง

นักท่องเที่ยวคุณภาพชาวไทยและนักท่องเที่ยวคุณภาพชาวต่างชาติ  ที่ผู้วิจัยได้หยิบยกนักท่องเที่ยว

ชาวจีนขึ้นมาเป็นตัวอย่างของการเปรียบเทียบในครั้งนี้ เนื่องจากถือได้ว่านักท่องเที่ยวชาวจีนเป็น

นักท่องเที่ยวต่างชาติที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทยมากที่สุดเป็นอันดับ 1 ในปี 2561 ด้วย

จำนวนนักท่องเที่ยวจำนวน 10.53 ล้านคน มีการใช้จ่าย 5.8 แสนล้านบาท คิดเป็น 1 ใน 4 ของ

รายได้จากนักท่องเที่ยวต่างชาติทั้งหมด จึงถือได้ว่านักท่องเที่ยวชาวจีนนั้นมีศักยภาพเพียงพอในการ

เป็นตัวแทนของกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพชาวต่างชาติที่เดินทางมาท่องเที่ยวในประเทศไทย เมื่อได้นำ

ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวคุณภาพทั้งสองเชื้อชาติมาเปรียบเทียบกันแล้วนั้นจะ

เห็นได้ถึงข้อแตกต่างในพฤติกรรมเชิงจิตวิทยาของทั้งสองอย่างชัดเจน ดังตารางที่ 5 

 
ตารางที ่5 การเปรียบเทียบพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักทอ่งเที่ยวคุณภาพชาวไทยและชาวจีน 

พฤติกรรมการท่องเทีย่ว นักท่องเที่ยวคุณภาพชาวไทย นักท่องเที่ยวคุณภาพชาวจีน 

พฤติกรรมทั่วไปในการท่องเท่ียว - เดินทางท่องเที่ยวในเดือนเมษายนมาก
ที่สุด 

- ใช้เวลาในการท่องเท่ียว 3 วัน 2 คืน 
- นิยมเดินทางกับแฟน/คู่สมรส 
- นิยมพักที่พักประเภทรีสอร์ต 
- งบประมาณการท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อคน

ต่อทริป 6,890.14 บาท 

- เดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศตั้งแต่ 1 
ครั้งต่อปี 

- ส่วนใหญ่ใช้เวลาในการท่องเที่ยวเฉลี่ย 
4.32 วัน 

- นิยมเดินทางกับเพื่อนและกับครอบครัว 
- นิยมพักเป็นโรงแรมระดับ 4 ดาวขึ้นไป  
- การใช้จ่ายในการท่องเที่ยวประมาณ 

3,520 ดอลลาร์ (118 ,319.52 บาท) 
ต่อทริปซึ่งมากกว่ากลุ่มทั่วไปเกือบ 3 เท่า 
(ค่าใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวทั่วไปจะอยู่ที่
1,270 ดอลลาร์) 
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พฤติกรรมเชิงจิตวิทยาในการ
ท่องเที่ยว 

- นิยมท่องเท่ียวในภาคใต้ 
- ชื่นชอบการท่องเท่ียวเชิงสัมผัสธรรมชาติ

มากที่สุด รองลงมาคือการท่องเท่ียวเชิง
เรียนรู้ประวัติศาสตร์และเชิงเยี่ยมชมวิถี
ชุมชน 

- นิยมการท่องเที่ยวด้วยการการช้อปปิ้ง
และการพักผ่อนชายทะเล  

- ชื่นชอบกิจกรรมการลิ้ มลองอาหาร
ท้องถิ่นมากที่สุด รองลงมาคือการเข้า
เยี่ยมชมสถานที่ประวัติศาสตร์ กิจกรรม
บันเทิง และการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ 

ที่มา: การรวบรวมโดยผู้วิจยั, 2565 
 

จากตารางข้างต้นที่แสดงถึงการเปรียบเทียบข้อมูลพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวคุณภาพ

ระหว่างสองเชื้อชาติทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวต่างชาติชาวจีนจะพบถึงความแตกต่าง

ของพฤติกรรมเชิงจิตวิทยาของนักท่องเที่ยวในแต่ละเชื้อชาติ ซึ่งพฤติกรรมที่เห็นได้ชัดที่สุดคือรูปแบบ

การท่องเที่ยวที่มีความชื่นชอบที่แตกต่างกัน โดยในนักท่องเที่ยวคุณภาพชาวไทยจะชื่นชอบการ

ท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติมากที่สุด รองลงมาคือการท่องเที่ยวแหล่งเรียนรู้ เชิง

ประวัติศาสตร์และวิถีชุมชน แต่ในทางกลับกันนักท่องเที่ยวคุณภาพชาวจีนจะเน้นในเรื่องของกิจกรรม

การท่องเที่ยวที่ได้มีการเลือกซื้อและจับจ่ายใช้สอยมาเป็นอันดับแรก รองลงมาถึงจะสนใจในการ

ท่องเที่ยวพักผ่อนชายทะเล การเยี่ยมชมสถานที่ประวัติศาสตร์และการท่องเที่ยวเชิงนิเวศตามลำดับ 

ซึ่งเป็นสิ่งที่ตอกย้ำถึงความเป็นไปได้ยากหรือข้อจำกัดในการนำพฤติกรรมในเชิงจิตวิทยาในการ

ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวคุณภาพมามากำหนดคุณลักษณะเชิงพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวคุณภาพใน

ภาพรวมทั้งในกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ 

กล่าวโดยสรุปคือในการวางนโยบายและแผนพัฒนาการท่องเที่ยวให้เกิดการดึงดูดกลุ่ม

นักท่องเที่ยวคุณภาพในบริบทที่เหมาะสมกับประเทศไทยควรมุ่งให้ความสำคัญกับการวิเคราะห์ข้อมูล

นักท่องเที่ยวคุณภาพผ่านพฤติกรรมด้านศักยภาพด้านการใช้จ่ายและการพักค้างมากกว่าพฤติกรรมใน

เชิงจิตวิทยา เนื่องด้วยในปัจจุบันชุดข้อมูลจากพฤติกรรมดังกล่าวมีลักษณะเป็นข้อมูลในเชิงปริมาณ 

(Quantitative data) หรือข้อมูลที่อยู่ในรูปตัวเลข (Numerical Data) ที่สามารถนำไปต่อยอดในการ

วิเคราะห์ทางสถิติเพ่ือการวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวได้ในหลากหลายมิติ อีกทั้งกระทรวงการ

ท่องเที่ยวและกีฬาได้มีการเก็บฐานข้อมูลสถิติด้านการท่องเที่ยวทั้งในชาวไทยและชาวต่างชาติที่มีการ

จำแนกรายจังหวัดไว้ในตั้งแต่ในช่วงปี พ.ศ. 2558-2562 (ข้อมูลในสถานการณ์ปกติก่อนเกิด

สถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด 19) ซึ่งฐานข้อมูลจะมีความคลอบคลุมทั้งในเรื่องของ

จำนวนและรายได้การท่องเที่ยวทั้งในส่วนของนักท่องเที่ยวและผู้เยี่ยมเยือน ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อคนต่อ

วันของนักท่องเที่ยว (Average  Expenditure)  ระยะเวลาการพำนัก (Length of stay) และอัตรา
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การเข้าพัก (Occupancy rate) เป็นต้น โดยชุดข้อมูลดังกล่าวจะสามารถนำมาใช้ในการวัดศักยภาพ

ของพฤติกรรมในด้านการใช้จ่ายและการพักค้างของนักท่องเที่ยวคุณภาพได้ นอกจากนี้อีกเหตุผลที่

เข้ามาสนับสนุนให้ศักยภาพของพฤติกรรมดังกล่าวใช้เป็นตัวชี้วัดความสำเร็จในการดึงดูดนักท่องเที่ยว

คุณภาพในบริบทของประเทศไทยคือ กรณีศึกษาจากตัวอย่างงานวิจัยในต่างประเทศที่มักจะนำ

พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวคุณภาพในการใช้จ่ายและพักค้างเป็นตัวชี้วัดความสำเร็จด้วยเช่นกัน เนื่อง

ด้วยเป็นคุณลักษณะในเชิงพฤติกรรมที่ถูกกล่าวถึงเกี่ยวกับประเด็นนักท่องเที่ยวคุณภาพมาอย่าง

ยาวนานตั้งแต่ในช่วงแรกของการกำหนดนิยามและความหมายของคำว่านักท่องเที่ยวคุณภาพ ซึ่งเป็น

ตัวชี้วัดที่ถูกยอมรับกันในระดับสากล (Aguiló, Rosselló, & Vila, 2017; Wang, Fong, Law, & 

Fang, 2018; Maulana, A., Koesfardani, C.P. & Amory, G.A., 2020). 

 

2.4 แนวคิดองค์ประกอบการท่องเที่ยว 

2.4.1 ความหมายขององค์ประกอบการท่องเที่ยว 
การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ที่ต้องอาศัยองค์ประกอบต่าง ๆ เข้ามาประกอบ

ร่วมกนัในหลากหลายมิติเพ่ือจะส่งผลให้การท่องเที่ยวนั้นประสบความสำเร็จทั้งในด้านรายได้ที่เข้ามา

และความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว ที่ผ่านมาได้มีงานวิจัยเกี่ยวกับแนวคิดองค์ประกอบการท่องเที่ยว

ที่ถูกพัฒนามาอย่างต่อเนื่องเพ่ือให้ครอบคลุมความหมายของการอธิบายถึงอุตสาหกรรมประเภทนี้ 

ยกตัวอย่างเช่น งานวิจัยโดย บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2549) ที่ได้มีการกำหนดขอบเขตเชิงเนื้อหาเพ่ือ

นำมากำหนดความหมายขององค์ประกอบการท่องเที่ยวที่สำคัญ โดยได้มีการสรุปถึงองค์ประกอบที่

สำคัญของการท่องเที่ยวไว้ 4 องค์ประกอบด้วยกัน อันประกอบไปด้วย อุปทานทางการท่องเที่ยวหรือ

แหล่งท่องเที่ยว  ตัวกระตุ้นให้เกิดอุปสงค์ทางการท่องเที่ยวหรือการตลาดท่องเที่ยว  อุปสงค์ทางการ

ท่องเที่ยวหรือนักท่องเที่ยว และตัวที่ทำให้อุปสงค์และอุปทานทางการท่องเที่ยวมาพบกันหรือธุรกิจ

ทางการท่องเที่ยว โดยทั้ง 4 องค์ประกอบนี้จะมีการทำงานนที่ประสานกันเป็นวัฏจักร กล่าวคือเมื่อใน

เมืองๆนั้นมีการเกิดขึ้นของอุปทานทางการท่องเที่ยวหรือแหล่งท่องเที่ยว หน่วยงานที่ดูแลรับผิดชอบ

ด้านการท่องเที่ยวในพ้ืนที่และคนในพ้ืนที่จะต้องทำการประชาสัมพันธ์ข่าวสารการเข้าถึงข้อมูลของ

การมีอยู่ของแหล่งท่องเที่ยวดังกล่าวให้ อุปสงค์ทางการท่องเที่ยวหรือนักท่องเที่ยวรับรู้ โดยจะต้อง

อาศัยตัวกระตุ้นให้เกิดอุปสงค์ทางการท่องเที่ยวหรือการตลาดการท่องเที่ยว เมื่อนักท่องเที่ยวรับรู้และ

มีความต้องการในการเดินทางมาท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวดังกล่าวจึงจะต้องอาศัยธุรกิจท่องเที่ยว 
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อาทิ บริษัทนำเที่ยว เป็นสิ่งที่ทำให้อุปสงค์และอุปทานทางการท่องเที่ยวมาพบกันหรือก็คือการที่ทำให้

นักท่องเที่ยวมาถึงแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนั้นๆได้  

 

ภาพที ่11 องค์ประกอบที่สำคัญทางการท่องเท่ียว 
ที่มา : บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2549 

 

2.4.2 แนวคิดองค์ประกอบการท่องเที่ยว  
ภายหลังจากการทราบถึงกรอบความหมายขององค์ประกอบที่สำคัญทางการท่องเที่ยวแล้ว

นั้น ผู้วิจัยได้ทำการมุ่งศึกษาถึงองค์ประกอบในฝั่งของพ้ืนที่หรือฝั่งของอุปทานที่จะสามารถบ่งบอกได้

ถึงลักษณะทางกายภาพของเมืองเพ่ือจะทราบถึงองค์ประกอบภายในเมืองที่ส่งผลให้เกิดการกระตุ้น

อุปสงค์หรือนักท่องเที่ยวเขาไปกระจุกตัวยังเมืองเหล่านั้น เพ่ือจะสามารถนำมาวางแผนการพัฒนา

องค์ประกอบเชิงกายภาพเหล่านั้นให้สามารถตอบรับกับความต้องการของนักท่องเที่ยวและสร้างการ

ดึงดูดนักท่องเที่ยวคุณภาพมายังพ้ืนที่ จึงได้มีการมุ่งศึกษาแนวคิดองค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิง

กายภาพเป็นหลักและได้พบแนวคิดองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยว 3 ประการ (3A’s) ซ่ึงถูกริเริ่มใน 

ปี ค.ศ.1987 โดย Collier and Harraway มีการกำหนดแนวคิดองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวผ่าน

การวิเคราะห์และสังเคราะห์สิ่งที่มีอิทธิพลในการกระตุ้นหรือดึงดูดให้เกิดการเดินทางออกมาท่องเที่ยว

ในเมืองนั้นๆ ออกมาเป็นองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวที่สำคัญ 3 ประการ อันจะประกอบไปด้วย 

­ สิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยว (Attraction) หมายถึงความน่าสนใจของทั้งสถานที่
และกิจกรรมการท่องเที่ยว อาจเป็นสิ่งที่เกิดจากธรรมชาติหรือมนุษย์สร้างข้ึนเพ่ือให้
เกิดความประทับใจต่อนักท่องเที่ยวที่เข้ามา 

­ สิ่งอำนวยความสะดวกในการรองรับนักท่องเที่ยว (Amenities)  หมายถึงการ
ก่อสร้างปัจจัยพ้ืนฐานในการรองรับนักท่องเที่ยวให้เกิดความรู้สึกสะดวกสบายและ
ปลอดภัย 
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­ ความสามารถในการเข้าถึง (Accessibility) หมายถึง ระบบการขนส่งที่ครอบคลุม
ทั้งเส้นทาง ยานพาหนะ สถานี เป็นต้น เพ่ือสร้างทางเลือกในการเดินทางให้แก่
นักท่องเที่ยวในการเดินทาง 
 

ต่อมาในปี ค.ศ. 1994 Cooper และคณะ ได้มีการต่อยอดแนวคิดองค์ประกอบด้านการ
ท่องเที่ยว 3 ประการ (3 A’s) เป็น 4 ประการ (4A’s) โดยได้เพ่ิมองค์ประกอบด้านที่ 4 คือ บริการ
เสริมที่เจ้าบ้านจัดหาขึ้นมา (Ancillary Service) หมายถึงการที่เมืองๆนั้นจัดบริการด้านต่างๆ อาทิ 
การบริการข่าวสารการท่องเที่ยว การประสานงานจัดกิจกรรมการท่อวเที่ยว เป็นต้น เพ่ือจะส่งมอบ
ความสะดวกสบายให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวในเมืองของตน  

การพัฒนาองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวไม่ได้หยุดเพียงเท่านั้นได้มีการพัฒนาแนวคิดเพ่ิม
จำนวนขององค์ประกอบทั้งในปี ค.ศ. 1996 และ ค.ศ. 2000 ก็ได้มีการเพ่ิมเติมขององค์ประกอบการ
ท่องเที่ยวเป็น 5 และ 6 องค์ประกอบตามลำดับ โดยองค์ประกอบที่เพ่ิมเข้ามาในแนวคิด 5A’s 
(Dickman, 1996) นั้นมีทั้งที่ได้แยกส่วนมาจากองค์ประกอบตั้งต้นในแนวคิด 3A’s ประกอบไปด้วย 
การบริการที่พัก(Accommodation) ที่เป็นหัวข้อที่แยกออกมาจากองค์ประกอบด้านสิ่งอำนวยความ
สะดวกในการรองรับนักท่องเที่ยว (Amenities) และกิจกรรมการท่องเที่ยว (Activities) ที่แยก
ออกมาจากองค์ประกอบด้านสิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยว (Attraction)  

เช่น เดี ยวกับองค์ประกอบที่ เพ่ิ ม เข้ ามาในแนวคิด  6 A’s (Buhalis, 2000 ) ในด้ าน
ความสามารถในการจัดโปรแกรมการท่องเที่ยว (Available package) ที่ถูกแยกออกมาจาก
องค์ประกอบด้านสิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยว (Attraction) ในแนวคิดองค์ประกอบด้านการ
ท่องเที่ยวตั้งต้นเช่นกัน โดยหากมองในภาพรวมจะพบว่าองค์ประกอบที่เพ่ิมเติมขึ้นมาในยุคหลังได้เกิด
จากการแยกหัวข้อเพ่ิมมาจากแนวคิดองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยว 3A’s ที่เป็นแนวคิดตั้งต้นตั้งแต่
ในอดีต  
 

 
ภาพที ่12 ววิัฒนาการของแนวคิดองค์ประกอบการท่องเท่ียว 

ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย, 2565 
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 ภายหลังจากได้ข้อสรุปของแนวคิดองค์ประกอบการท่องเที่ยวแล้วนั้น จึงได้ทำการสืบค้นถึง
องค์ประกอบปลีกย่อยของในแต่ละองค์ประกอบหลักของแนวคิดองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยว 3 
ประการ (3A’s) จากงานวิจัยที่มีการศึกษาในประเด็นแนวคิดองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวมากกว่า 
50 เอกสารทั้งในประเทศไทยและในต่างประเทศ เพ่ือนำมากำหนดถึงองค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิง
กายภาพที่เหมาะสมในการนำมาใช้วิเคราะห์หาความสัมพันธ์กับการดึงดูดนักท่องเที่ยวคุณภาพผ่าน
การดูพฤติกรรมในการใช้จ่ายและการพักค้างในงานวิจัยฉบับนี้  ซึ่งสามารถสรุปถึงองค์ประกอบ
ปลีกย่อยในแต่ละองค์ประกอบเชิงกายภาพทางการท่องเที่ยวหลักตามแนวคิดองค์ประกอบด้านการ
ท่องเที่ยว 3 ประการ (3A’s) ที่จะประกอบไปด้วย สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) สิ่งอำนวยความสะดวกใน
การรองรับนักท่องเที่ ยว (Amenities) และความสามารถในการเข้าถึงของแหล่งท่องเที่ ยว 
(Accessibility) ดังตารางที่ 6 
 
ตารางที ่6 ตัวอย่างองค์ประกอบการทอ่งเท่ียวจากงานวิจยัที่ที่ศึกษาประเด็นแนวคิดองค์ประกอบการท่องเท่ียว 
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คุณภาพของแหล่งท่องเที่ยว 
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x 
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สิ่งอำนวยความสะดวก 
(Amenity)  

x x x x 
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จำนวนสิ่งอำนวยความสะดวกด้าน
การท่องเท่ียว 

  
x 
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คุณภาพของสิ่งอำนวยความสะดวก
ด้านการท่องเท่ียว 
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x 
  

ที่มา : รวบรวมโดยผูว้ิจยั,2565 
 

จากตารางข้างต้นจะแสดงให้เห็นถึงองค์ประกอบการท่องเที่ยวทั้งที่เป็นองค์ประกอบหลัก

และองค์ประกอบย่อยที่สามารถนำมาสรุปองค์ประกอบเชิงกายภาพทางการท่องเที่ยวที่มีความ

เหมาะสมและถูกอ้างอิงถึงในงานวิจัยที่ศึกษาประเด็นแนวคิดองค์ประกอบการท่องเที่ยวอยู่บ่อยครั้ง 

เพ่ือจะนำมาใช้ในการวิเคราะห์เพ่ือหาความสัมพันธ์ในงานวิจัยฉบับนี้ต่อไป พร้อมทั้งผู้วิจัยได้ทำการ

คัดเลือกองค์ประกอบการท่องเที่ยวอีกครั้งโดยมีเงื่อนไขของข้อจำกัดในการจัดเก็บฐานข้อมูลด้านการ

ท่องเที่ยวของแต่ละหน่วยงานประเทศไทย ทำให้ผู้วิจัยทำการคัดเลือกองค์ประกอบหลักและ

องค์ประกอบย่อยได้ดังตารางที่ 7 
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2.4.3 กรณีศึกษาการพัฒนาการท่องเที่ยวผ่านแนวคิดองค์ประกอบการท่องเที่ยว 
จากการศึกษางานวิจัยที ได้มีการนำแนวคิดองค์ประกอบการท่องเที่ยวมาใช้ในการหา

ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้จ่ายและพักค้างของนักท่องเที่ยวคุณภาพในเมืองรองของประเทศ

ไทยนั้น จากการค้นคว้าเอกสารวิจัยที่ผ่านมาได้พบถึงกรณีศึกษาของเมืองที่มีการวางแนวทางการ

พัฒนาการท่องเที่ยวของเมืองผ่านการวิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเที่ยวผ่านแนวคิดองค์ประกอบ

การท่องเที่ยว 3 ประการเพ่ือนำมาวางทิศทางในการพัฒนาการท่องเที่ยว โดยในงานวิจัยในครั้งนี้

ผู้วิจัยได้ทำการเลือกกรณีศึกษามา 3 กรณ ีประกอบไปด้วย 

­ กรณีศึกษาตำบล Amfoang Selatan ประเทศอินโดนีเซีย 
งานวิจัยโดย  Christina Welly Plaituka  Protasius Tiberius Jehane 

และ  Veronika A. S. M. Flora (2022 ) เป็ น งาน วิ จั ย เชิ งคุณ ภ าพ ที่ มี
วัตถุประสงค์ในการศึกษาองค์ประกอบการท่องเที่ยวตามแนวคิด 3A’s ระบุถึง
ศักยภาพด้านการท่องเที่ ยวของตำบล Amfoang Selatan ในประเทศ
อินโดนีเซียที่มีการอาศัยอยู่ของชุมชน 7 ชุมชนในพ้ืนที่ โดยพิจารณาจาก
องค์ประกอบด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ สถานที่ท่องเที่ยว สิ่งอำนวยความสะดวก 
และการเข้าถึง ข้อมูลที่นำมาใช้ในการวิจัยนี้ใช้ข้อมูลทั้ง 2 รูปแบบคือข้อมูล
ทุติยภูมิที่ ได้จากการการสำรวจภาคสนามพร้อมทำการสัมภาษณ์ผู้มีส่วน
เกี่ยวข้องในพ้ืนที่ อาทิ หัวหน้าตำบล หัวหน้าหมู่บ้าน และนักท่องเที่ยวบางส่วน 
และข้อมูลทุติยภูมิที่ถูกเก็บรวบรวมผ่านหนังสือวรรณกรรม รายงานสถิติจาก
หน่วยงานที่เก่ียวข้อง วารสารวิจัย และบทความต่างๆ  โดยผลจากการศึกษาทั้ง 
3 องค์ประกอบการท่องเที่ยว พบว่า ในองค์ประกอบแรกคือแหล่งท่องเที่ยว
หรือสิ่งดึงดูดใจนั้นพบว่าแหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ อาทิ ภู เขา 
เกษตรกรรมและพ้ืนที่เพาะปลูก อีกทั้งสินค้าเกษตรชุมชนท้องถิ่นที่มีชื่อเสียงคือ
น้ำผึ้ง เป็นองค์ประกอบด้านสิ่งดึงดูดใจที่มีผลในการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามา
ท่องเที่ยวในพ้ืนที่มากที่สุด ซึ่งผลลัพธิ์ดังกล่าวแสดงให้เห็นว่าแหล่งท่องเที่ยว
ประเภทธรรมชาติภายในพ้ืนที่ควรมีการวางแผนอนุรักษ์ในทุกภาคส่วนที่มีส่วน
เกี่ยวข้องในพ้ืนที่ 
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ตารางที ่8 สิ่งดึงดูดใจที่มีศักยภาพตำบล Amfoang Selatan 

 
   ที่มา : Plaituka, C. W., Jehane, P. T., & Flora, V. A. , 
 

ในประเด็นที่สององค์ประกอบด้านสิ่งอำนวยความสะดวกและโครงสร้าง
พ้ืนฐาน  ณ จุดท่องเที่ยวบางแห่งที่ไม่เพียงพอและไม่ได้รับการจัดการอย่าง
เหมาะสม โดยประเภทของสิ่งอำนวยความสะดวกที่ส่งผลต่อการพักค้างของ
นักท่องเที่ยวมากที่สุดคือทางเลือกของที่พักค้าง อาทิ กระท่อมและโฮมสเตย์ 
การกางเต็นท์หรือแคมป์ปิ้ง เป็นต้น และในประเด็นที่สามองค์ประกอบในการ
เข้าถึงหลักแม้ว่าจะมีเส้นทางการเข้าถึงพ้ืนที่ในหลากหลายเส้นทางแต่ยังไม่ได้
รับการพัฒนาเท่าท่ีควร 

 
­ กรณีศึกษากลุ่มอนุสรณ์สถานที่หัมปี (Hampi) ประเทศอินเดีย 

งานวิจัยโดย Ashish Parthasarathy  Smitha G  Thashneem Bhanu 
และ Harish Unnikrishnan (2020) งานวิจัยเชิงคุณภาพนี้ใช้วิธีการวิจัยเพ่ือ
เข้าใจประสบการณ์ ความสัมพันธ์ และวัฒนธรรมของคนในชุมชนออนไลน์ 
(Netnography) ดำเนินการรวบรวมข้อมูลการรีวิวประสบการณ์การท่องเที่ยว
ของนักท่องเที่ ยวที่ เคยไปยังพ้ืนที่ ผ่ านข้อความดิจิทัลจากเว็บไซต์ของ 
TripAdvisor ซึ่งทำการวิเคราะห์ข้อความการรีวิวดังกล่าวโดยใช้ซอฟต์แวร์ที่ชื่อ
ว่า NVivo เป็นโปรแกรมซอฟต์แวร์วิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ โดยการค้นหา 
นับและจัดทำดัชนีคำเฉพาะหรือคำที่คล้ายกันในเอกสารข้อความหลายฉบับ 
ภายหลังจากได้ชุดข้อมูลดัชนีแล้วจะนำมาสังเคราะห์เป็นความคิเห็นในเชิงบวก
และเชิงลบเพ่ือประเมินศักยภาพขององค์ประกอบการท่องเที่ยวในแต่ละด้านที่
มีอิทธิพลจ่อนักท่องเที่ยว 
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ตารางที ่9 ผลการนับคำที่เกีย่วข้องกับองค์ประกอบการท่องเท่ียวผ่านซอฟต์แวร ์NVivo 

        
ที่มา : Parthasarathy, A., Bhanu, T., & Unnikrishnan, H. ,2020 

 

ผลการศึกษานี้ระบุว่าองค์ประกอบด้านสิ่งดึงดูดใจที่เป็นศาสนสถานที่มี
การผสมผสานระหว่างองค์ประกอบทางธรรมชาติ วัฒนธรรม และการได้ชื่อว่า
เป็นแหล่งมรดกโลกเป็นองค์ประกอบเพียงอย่างเดียวที่มีผลในการดึงดูด
นักท่องเที่ยวให้เข้ามายังพ้ืนที่ ในขณะที่องค์ประกอบด้านการเข้าถึงและด้านสิ่ง
อำนวยความสะดวกยังไม่ได้รับการดูแลจากหน่วยงานด้านการพัฒนาการ
ท่องเที่ยว(Destination Management Organization หรือ DMO) ในพ้ืนที่
อย่างเพียงพอ  

 
­ กรณีศึกษาแหล่งท่องเที่ยวศาสนสถานบุโรพุทโธ ประเทศอินโดนีเซีย 

งานวิจัยโดย Filda Rahmiati และ Andrean Winata (2020) ซึ่งเป็น
งานวิจัยเชิงปริมาณที่มีวัตถุประสงค์เพ่ือค้นหาถึงองค์ประกอบและปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวและความตั้งใจกลับมาเยี่ยมชมวัดบุโร
พุทโธ โดยจะศึกษาผ่านการสอบถามกลุ่มตัวอย่างจำนวน 410 คน ในการตั้งตัว
แปรต้นของงานวิจัยฉบับนี้นอกเหนือจากการใช้ตัวแปรตามแนคิดองค์ประกอบ
การท่องเที่ยว 3A’s แล้วนั้น ได้มีการเพ่ิมในส่วนของปัจจัยการส่งเสริมทางด้าน
การตลาดของแหล่งท่องเที่ยว(Promotion) และภาพลักษณ์ของสถานที่เมื่อ
ได้มาเยี่ยมชมสถานที่จริง (Destination Image)  
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ภาพที ่13 กรอบแนวคิดการวิจยั กรณีศึกษาแหล่งท่องเท่ียวศาสนสถานบโุรพุทโธ ประเทศอินโดนีเซีย 
ที่มา : Rahmiati, F., & Winata, A. ,2020 

 

โดยจากผลการศึกษาได้ระบุว่าองค์ประกอบและปัจจัยด้านการท่องเที่ยว
ทุกตัวแปรนั้นมีอิทธิพลอย่างมากต่อความตั้งใจในการกลับมาของนักท่องเที่ยว
โดยอาศัยความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว แต่มีสิ่งหนึ่งที่นักท่องเที่ยวกลุ่ม
ตัวอย่างที่ตอบแบบสอบถามมีความกังวลต่อแหล่งท่องเที่ยววัดบุโรพุทโธคือ
คุณภาพของสถานที่ โดยข้อแนะนำสำหรับรัฐบาลชาวอินโดนีเซียและ PT TWC 
Borobudur ในฐานะผู้พัฒนาวัดบุโรพุทโธนั้น ในงานวิจัยฉบับนี้ได้มีการกล่าวไว้
ว่าควรให้ความสำคัญกับการปรับปรุงคุณภาพของสถานที่ท่องเที่ยว การเข้าถึง 
และสิ่งอำนวยความสะดวกของวัดบุโรพุทโธมากขึ้น มีการวางแผนจัดโปรโมชั่น
ให้สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวต่างชาติและนักท่องเที่ยวในประเทศ อีกทั้ง
เสนอแนะในการสร้างนวัตกรรมใหม่ๆที่น่าสนใจเพ่ือให้นักท่องเที่ยวในประเทศ
จะมีโอกาสมาเยือนซ้ำ  

 

2.5 กรอบแนวคิดการวิจัย 
จากการทบทวนวรรณกรรมข้างต้นทำให้ทราบถึงความสัมพันธ์ของแนวองค์ประกอบการ

ท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ โดยจากงานวิจัยที่ผ่านมาได้
มีการหยิบยกตัวแปรตามที่สื่อถึงนักท่องเที่ยวในหลากหลายมิติ ทั้งจำนวนของนักท่องเที่ยว ค่าใช้จ่าย
ในระหว่างการเดินทางท่องเที่ยว หรือความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว เป็นต้น  

ส่งผลให้ผู้ วิจัยจึงเกิดสนใจในการกำหนดกรอบแนวคิดในการวิจัยในงานวิจัยเรื่อง 
องค์ประกอบเชิงกายภาพทางการท่องเที่ยวที่มีความสัมพันธ์ต่อการใช้จ่ายและสัดส่วนของผู้พักค้างใน
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เมืองรองของประเทศไทยขึ้นมา โดยจะนำองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวจากแนวคิดองค์ประกอบ
การท่องเที่ยว 3A’s มาใช้ในการหาความสัมพันธ์กับการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวและสัดส่วนของผู้พัก
ค้าง โดยมีวัตถุประสงค์ในการเพ่ือจะค้นหาถึงองค์ประกอบการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลในการดึงดูด
นักท่องเที่ยวที่มีการใช้จ่ายสูงและมีพฤติกรรมการพักค้างในพ้ืนที่ระหว่างการท่องเที่ยวซึ่งเป็น
พฤติกรรมที่มีโอกาสในการใช้จ่ายในพ้ืนที่สูง (ศูนย์วิจัยกสิกรไทย,2562) ซึ่งเป็นสองพฤติกรรมหลักที่มี
ศักยภาพในการเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพซึ่งจะตรงกับความต้องการของภาคการท่องเที่ยวไทยที่
มุ่งหวังในการนำกลุ่มนักท่องเที่ยวดังกล่าวมาเป็นกลุ่มเป้าหมายหลักที่จะสามารถฟ้ืนฟูเศรษฐกิจการ
ท่องเที่ยวของโลกภายหลังโควิด 19 ต่อไปในอนาคต นอกจากนั้นแล้วทางผู้วิจัยจะมีการจัดทำ
ข้อเสนอแนะการพัฒนาองค์ประกอบการท่องเที่ยวให้เหมาะสมในแต่ละบริบทของกลุ่มจังหวัดในเมือง
รองที่ในปัจจุบันยังคงพัฒนาการท่องเที่ยวโดยใช้แผนภาพใหญ่ไปทิศทางเดียวทั้ง 55 จังหวัด โดยหวัง
ว่าภายหลังการมีแผนพัฒนาการท่องเที่ยวที่เหมาะสมในแต่ละบริบทของพ้ืนที่แล้วนั้น กลุ่มจังหวัดใน
เมืองรองจะสามารถมีศักยภาพในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง พร้อมกันนั้นยังจะสามารถ
กระตุ้นให้เกิดการกระจายตัวของนักท่องเที่ยวที่ยังคงมีการกระจุกตัวอยู่ในบางจังหวัดเพียงเท่านั้นเพื่อ
ลดปัญหาในด้านความเหลื้อมล้ำและสามารถกระจายรายได้การท่องเที่ยวไปยังชุมชนท้องถิ่นที่ยังถือ
ว่าเป็นจุดอ่อนของการพัฒนาการท่องเที่ยวของภาคการท่องเที่ยวไทย 

 
 
 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

51 

 

ภาพที ่14 กรอบแนวคิดการวิจยั (Conceptual Framework) 
ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 
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บทท่ี 3 
ระเบียบและวิธีการวิจัย 

 

งานวิจัยฉบับนี้เป็นงานวิจัยการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ในการศึกษาหา

ความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงกายภาพกับการใช้จ่ายและสัดส่วนของผู้พักค้างใน

เมืองรองของประเทศไทย เพ่ือค้นหาองค์ประกอบการท่องเที่ยวตามแนวคิดองค์ประกอบการ

ท่องเที่ยว 3 ประการ (3A’s) ที่มีอิทธิพลในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง ซึ่งจะนำไปสู่การ

วางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวที่มีความเหมาะสมในแต่ละบริบทของแต่ละกลุ่มจังหวัดในเมืองรองของ

ประเทศไทย  
 

3.1 กระบวนการวิจัย 
ในการศึกษาหาความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงกายภาพกับการใช้จ่าย

และสัดส่วนของผู้พักค้างในเมืองรองของประเทศไทยนั้นจะมีกระบวนการในการดำเนินการวิจัยทั้งสิ้น 

5 ขั้นตอนหลักและมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

ขั้นตอนที่ 1 ทบทวนวรรณกรรม แนวคิด ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัย โดยจะมุ่งศึกษาถึง
สถานการณ์การท่องเที่ยวไทยในภาพรวม ปัญหา อุปสรรค และข้อจำกัดที่ผ่านมาของการ
พัฒนาการท่องเที่ยว รูปแบบการการส่งเสริมนโยบายการท่องเที่ยวในกลุ่มจังหวัดเมืองรอง 
พร้อมทั้งกลยุทธิ์ในการดึงดูดนักท่องเที่ยวคุณภาพสูงที่เป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายหลักใน
แผนพัฒนาการท่องเที่ยว ปี พ.ศ. 2565  
ขั้นตอนที่ 2 ศึกษาและกำหนดแนวคิดองค์ประกอบการท่องเที่ยวและพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวคุณภาพซึ่งจะมุ่งศึกษาไปที่พฤติกรรมการใช้จ่ายและการพักค้างใน
ระหว่างการเดินทางท่องเที่ยว ภายหลังจากการกำหนดแนวคิดองค์ประกอบการท่องเที่ยว
และพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวคุณภาพที่จะใช้ในการหาความสัมพันธ์แล้วนั้น
จะเข้าสู่ขั้นตอนการรวบรวมข้อมูลเพ่ือใช้ในการหาความสัมพันธ์ทางสถิติ โดยใช้ข้อมูลทุติย
ภูมิที่หาได้จากแหล่งข้อมูลจากหน่วยงานที่ดูแลรับผิดชอบในการรวบรวมฐานข้อมูลในแต่ละ
องค์ประกอบการท่องเที่ยว อาทิ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย สํานักงานการท่องเที่ยวและ
กีฬาจังหวัด กรมท่าอากาศยาน และการรถไฟแห่งประเทศไทย เป็นต้น ในบางกรณีที่
องค์ประกอบการท่องเที่ยวบางประเภทไม่มีหน่วยงานที่ทำการเก็บฐานข้อมูลหรือไม่มีการ
อัพเดทของฐานข้อมูลนั้นๆ ทางผู้วิจัยจึงได้มีการรวบรวมข้อมูลบางประเภทผ่านการใช้
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แพลตฟอร์ม Google Maps และโปรแกรมประยุกต์ด้านระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์อย่าง 
Quantum GIS มาใช้ในการรวบรวมข้อมูลศึกษาในครั้งนี้ด้วย 
ขั้นตอนที่ 3 การจัดทำข้อมูลเพ่ือเตรียมสำหรับการใช้ในการวิเคราะห์ทางค่าสถิติ โดยได้มี

จัดทำข้อมูลองค์ประกอบการท่องเที่ยวที่มีหน่วยวัดที่แตกต่างกันให้ออกมาเป็นชุดข้อมูลใน

รูปแบบของค่าคะแนนมาตรฐาน (Z-score) ทั้งที่เป็นชุดข้อมูลค่าคะแนนมาตรฐานในแต่ละ

องค์ประกอบหลักทั้ง 3 องค์ประกอบและองค์ประกอบปลีกย่อยที่เป็นรายละเอียดในแต่ละ

องค์ประกอบทั้ง 3 พร้อมทั้งจัดทำข้อมูลค่าคะแนนมาตรฐาน (Z-score) ของค่าใช้จ่ายต่อ

หัวต่อคนต่อวันและสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนเฉลี่ย 5 ปีย้อนหลังในช่วงปีที่สภาวะ

ของภาคการท่องเที่ยวไทยยังมีความปกติหรือก่อนเกิดสถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อ

ไวรัสโควิด 19 (พ.ศ. 2558-พ.ศ.2562) ให้ออกมาเป็นค่าคะแนนมาตรฐานหนึ่งค่าที่แสดงถึง

ดัชนีความสามารถของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง 

ขั้นตอนที่ 4 การวิเคราะห์ข้อมูลและสังเคราะห์ข้อมูล ประกอบไปด้วย  

1) การจัดกลุ่มชุดข้อมูลด้วยเทคนิคการแบ่งช่วงชั้นของข้อมูลจากการจับกลุ่มของ

ข้อมูลแบบธรรมชาติ (Jenks Natural Breaks) โดยจะจัดกลุ่มชุดข้อมูล อัน

ประกอบไปด้วย 

­ การจัดกลุ่มเมืองรองตามการกระจุกตัวของการใช้จ่ายและการพัก

ค้างของนักท่องเที่ยว ผ่านชุดข้อมูลค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวัน

และสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือน  5 ปีย้อนหลัง ( พ.ศ. 

2558 - พ.ศ. 2562 ) ซึ่งจะมีการจัดทำข้อมูลดังกล่าวให้ออกมาใน

รูปของค่าคะแนนมาตรฐาน (Standard Score)  เพ่ือตรวจสอบว่า

ในช่วง 5 ปีที่ ผ่ านมาจังหวัดเมืองรองที่มีการดึงดูด อุปส งค์  

(Demand) หรือก็คือเมืองรองที่มีการดึงดูดค่าใช้จ่ายการท่องเที่ยว

และสัดส่วนผู้พักค้างในระดับดี ปานกลางและต่ำ มีการกระจายตัว

อยู่อย่างไร เพ่ือจะนำไปค้นหาต่อว่าในกลุ่มเมืองทั้ง 3 ระดับของ

การดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างนั้น มีคุณลักษณะของ

เมืองเหมือนหรือแตกต่างกันอย่างไร ต่อการดึงดูดการใช้จ่ายและ

การพักค้างของนักท่องเที่ยว อีกทั้งสามารถนำมาจัดลำดับและ
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รายละเอียดของการพัฒนาเมืองและองค์ประกอบการท่องเที่ยว

ภายในจังหวัดได้อย่างเหมาะสม 

­ จัดกลุ่ม เมืองรองตามระดับค่าคะแนนมาตรฐานค่าคะแนน

มาตรฐาน (Standard Score) ขององค์ประกอบการท่องเที่ยวใน

แต่ละด้าน ผ่านชุดข้อมูลองค์ประกอบการท่องเที่ ยวทั้ ง 3 

องค์ประกอบ ประกอบไปด้วย สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) สิ่งอำนวย

ความสะดวก (Amenities) และความสามารถในการเข้าถึง 

(Accessibility) ของแต่ละ 55 จังหวัดในกลุ่มเมืองรอง เพ่ือจะ

ทราบถึงศักยภาพของอุปทาน(Supply)  หรือก็คือองค์ประกอบ

การท่องเที่ยวของพ้ืนที่ในปัจจุบันว่ามีองค์ประกอบแต่ละด้านใน

พ้ืนที่ มาก ปานกลาง และน้อย ทั้งในเชิงปริมาณและคุณภาพ

อย่างไร ( เนื่องจากตัวแปรที่นำมาวัดองค์ประกอบการท่องเที่ยวมี

ความหลากหลายมิติ ข้อมูลทั้ งใน เรื่องของ จำนวน ความ

หลากหลาย คุณภาพ เป็นต้น ) เพ่ือจะสามารถวางแผนการพัฒนา

องค์ประกอบการท่องเที่ยวให้เหมาะสมในแต่ละบริบทของเมือง

รองนั้นๆต่อไป 

2)  การวิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อการดึงดูดค่าใช้จ่ายและ

สัดส่วนผู้พักค้าง ด้วยวิธีสร้างสมการถดถอยพหุ (Multiple Regression)  

­ วิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเที่ยวหลักประกอบไปด้วย สิ่งดึงดูด

ใจ  (Attraction) สิ่ งอำนวยความสะดวก (Amenities) และ

ความสามารถในการเข้าถึง (Accessibility)  ที่มีอิทธิพลต่อการ

ดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง ซึ่งเป็นชุดข้อมูลที่มาจาก

ค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันและสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยม

เยื อน   5 ปี ย้ อนหลั ง  ( พ .ศ . 2558 - พ .ศ . 2562 ) เพ่ื อจะ

ตรวจสอบข้อเท็จจริงของแนวคิดองค์ประกอบการท่องเที่ยวว่า

ส่งผลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวทั้ง 3 องค์ประกอบหรือไม่ อีกทั้ง

ยังสามารถวิเคราะห์ระดับของอิทธิพลในแต่ละองค์ประกอบการ
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ท่องเที่ยวเพ่ือเรียงลำดับความสำคัญของการวางแผนพัฒนาการ

ท่องเที่ยวในเมืองรองของประเทศไทย 

­ วิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเที่ยวย่อยที่เป็นรายละเอียดของชุด

ข้อมูลแยกออกมาจากองค์ประกอบการท่องเที่ยวหลักทั้ ง 3 

องค์ประกอบที่มีอิทธิพลต่อการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พัก

ค้าง เพ่ือสามารถวิเคราะห์ถึงรายละเอียดในแต่ละองค์ประกอบ

การท่องเที่ยวหลักที่มี อิทธิพลต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มี

แนวโน้มเป็นนักท่องเที่ยวคุณภาพมากที่สุด เพ่ือจะสามารถลง

รายละเอียดของการวางแผนการพัฒนาการท่องเที่ยวในแต่ละ

องค์ประกอบได้อย่างเหมาะสมและถูกต้องตามผลการวิเคราะห์

ทางสถิต ิ

ขัน้ตอนที่ 5 สรุปผลการวิจัยและเสนอแนะเชิงนโยบายในการวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวใน

แต่ละกลุ่มเมืองรองที่คัดแยกตามศักยภาพของการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง ในปี

ช่วง 5 ปีที่ผ่านมาพร้อมทั้งระดับศักยภาพของแต่ละองค์ประกอบการท่องเที่ยวภายในจังหวัด 

เพ่ือจะสามารถวางแผนเรียงลำดับการพัฒนาและพัฒนาการองค์ประกอบการท่องเที่ยวได้

อย่างเหมาะสมซึ่งจะนำไปสู่การสร้างศักยภาพในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างใน

แต่ละจังหวัดเมืองรองของประเทศไทย 
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ภาพที ่15 แผนภาพแสดงระเบียบวิธวีิจยั 
ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 

3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรในการวิจัยครั้งนี้คือกลุ่มจังหวัดเมืองรองของประเทศไทยทั้ง 55 จังหวัดที่ได้รับการ

ให้คำนิยามจากกระทรวงการท่องเที่ยวละกีฬาไว้ว่าเป็นกลุ่มจังหวัดที่มีจำนวนนักท่องเที่ยวเดินทางเข้า
มาท่องเที่ยวในจังหวัดรวมทั้งปีไม่ถึง 6 ล้านคน โดยผู้วิจัยต้องการค้นหาถึงดัชนีของแต่ละจังหวัดใน
การดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง ผ่านการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบการ
ท่องเที่ยว (3A’s) กับพฤติกรรมการใช้จ่ายและพักค้างของนักท่องเที่ยวคุณภาพ โดยในแต่ละตัวแปร
จะมีข้อมูลที่เก่ียวข้องดังนี้ 
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3.2.1 องค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจ ประกอบไปด้วย 
­ จำนวนแหล่งท่องเที่ยวรวม 

▪ จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ 
▪ จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทวัฒนธรรม 
▪ จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทชุมชน 
▪ จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทแหล่งเรียนรู้ 
▪ จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทกีฬาและความบันเทิง 
▪ จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทผจญภัย 

­ ความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยว 
­ คุณภาพของแหล่งท่องเที่ยว 

▪ คะแนนคุณภาพเฉลี่ยของแหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ 
▪ คะแนนคุณภาพเฉลี่ยจำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทวัฒนธรรม 
▪ คะแนนคุณภาพเฉลี่ยจำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทชุมชน 
▪ คะแนนคุณภาพเฉลี่ยจำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทแหล่งเรียนรู้ 
▪ คะแนนคุณภาพเฉลี่ยจำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทกีฬาและความ

บันเทิง 
▪ คะแนนคุณภาพเฉลี่ยจำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทผจญภัย 

 
3.2.2 องค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวยความสะดวก ประกอบไปด้วย  

­ จำนวนของสิ่งอำนวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว 
▪ จำนวนร้านกาแฟ 
▪ จำนวนร้านอาหาร 
▪ จำนวนร้านค้า 
▪ จำนวนที่พัก 

­ คุณภาพของสิ่งอำนวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว 
▪ คะแนนคุณภาพเฉลี่ยของร้านกาแฟ 
▪ คะแนนคุณภาพเฉลี่ยของร้านอาหาร 
▪ คะแนนคุณภาพเฉลี่ยของร้านค้า 
▪ คะแนนคุณภาพเฉลี่ยของที่พัก 
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3.2.3 องค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านความสามารถในการเข้าถึง ประกอบไปด้วย  
­ ศักยภาพระบบคมนาคมทางอากาศ 

▪ จำนวนสนามบินในรัศมี 100 กิโลเมตรจากจุดศูนย์กลางเมือง 
▪ จำนวนระยะทางรวมของสนามบินในรัศมี 100 กิโลเมตรจากจุด

ศูนย์กลางเมือง 
▪ จำนวนเที่ยวบินรวมของสนามบินในรัศมี 100 กิโลเมตรจากจุด

ศูนย์กลางเมือง 
­ ศักยภาพระบบคมนาคมทางบก 

▪ จำนวนสถานีขนส่งทางบก (บขส.) 
▪ จำนวนสถานีรถไฟ  

 

3.2.4 คุณลักษณะเชิงพฤติกรรมของการใช้จ่ายและการพักค้างของนักท่องเที่ยวคุณภาพ 
ประกอบไปด้วย  

­ ค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันในช่วงปี พ.ศ. 2558 -2562 
­ สัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือน ในช่วงปี พ.ศ. 2558 - 2562 

 

3.3 วิธีการเก็บข้อมูล 
ในการเก็บข้อมูลงานวิจัยครั้งนี้ จะแบ่งออกตามชุดข้อมูลของทั้ งตัวแปรอิสระอย่าง

องค์ประกอบการเชิงกายภาพการท่องเที่ยวตามแนวคิด และตัวแปรตามคือพฤติกรรมการใช้จ่ายและ

พักค้างที่เป็นพฤติกรรมที่สื่อถึงความเป็นนักท่องเที่ยวคุณภาพ โดยจะเก็บชุดข้อมูลนี้จากข้อมูล

ค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันและสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือน  5 ปีย้อนหลัง ( พ.ศ. 2558 - 

พ.ศ. 2562 ) ซ่ึงแต่ละชุดข้อมูลจะมีรายละเอียดในการเก็บข้อมูลดังต่อไป 

3.3.1 การเก็บข้อมูลองค์ประกอบการท่องเที่ยว 
การเก็บข้อมูลองค์ประกอบการท่องเที่ยวจะมีการใช้ข้อมูลทุติยภูมิ โดยจะสามารถอธิบาย

รายละเอียดการเก็บข้อมูลจำแนกในแต่ละองค์ประกอบการท่องเที่ยว ได้ดังนี้ 

­ องค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจ 
ในการเก็บข้อมูลองค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจนั้นจะสามารถ

จำแนกการเก็บข้อมูลของแต่ละองค์ประกอบย่อย ซึ่งจะประกอบไปด้วย จำนวนแหล่ง
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ท่องเที่ยว ความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยว และคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยว ได้
ดังต่อไปนี้ 

▪ จำนวนแหล่งท่องเที่ยว  
ในปัจจุบันชุดข้อมูลของจำนวนแหล่งท่องเที่ยวได้มีการถูกจัดเก็บกระจาย

ตัวทั้ง 55 จังหวัดเมืองรอง โดยจะมีการจัดเก็บฐานข้อมูลผ่านเว็บไซต์ของสํานักงาน
การท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดของแต่ละจังหวัด ซึ่งจากการตรวจสอบข้อมูลใน
เบื้องต้นได้พบถึงข้อจำกัดของการค้นหาชุดข้อมูล โดยได้พบว่าข้อมูลจำนวนแหล่ง
ท่องเที่ยวไม่มีการอัพเดทข้อมูลลงในเว็บไซต์ของสำนักงานฯ ส่งผลให้ผู้วิจัยได้มีการ
สืบค้นและค้นพบถึงเว็บไซต์ THAILAND TOURISM DIRECTORY ที่ถูกพัฒนาขึ้น
โดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาและศูนย์ปฏิบัติการณ์ Digital Tourism ใน
ปลายปี พ.ศ. 2564 โดยมีลักษณะเป็นเว็บไซต์ในการรวบรวมฐานข้อมูลด้านการ
ท่องเที่ยวในทั้ง 77 จังหวัดทั่วประเทศไทย อาทิ ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวที่ผ่านการ
ยืนยันในการลงทะเบียนของฐานหน่วยงานของภาครัฐ กิจกรรมการท่องเที่ยวที่
น่าสนใจ รายชื่อผู้ประกอบการด้านธุรกิจการท่องเที่ยว เป็นต้น  ซึ่งจากการ
ตรวจสอบเบื้องต้นโดยผู้วิจัยเนื่องด้วยฐานข้อมูลดังกล่าวเป็นฐานข้อมูลที่พ่ึงมีการ
พัฒนาขึ้นในช่วงปลายปี พ.ศ. 2564 ทำให้ภายในเว็บไซต์ยังไม่มีการเก็บข้อมูลแหล่ง
ท่องเที่ยวอย่างครบถ้วนในทุกจังหวัด  

ทางผู้วิจัยจึงได้เห็นถึงข้อจำกัดบางประการในการใช้งานชุดข้อมูลแหล่ง
ท่องเที่ยวจากฐานข้อมูลดังกล่าว จึงได้มีการพิจารณากำหนดรูปแบบในการจัดเก็บ
ข้อมูลผ่านแพลตฟอร์ม Google Maps ที่เป็นฐานข้อมูลที่ถูกพัฒนาขึ้นในการค้นหา
สถานที่ท่องเที่ยวทั่วโลก โดยจะมีการแสดงข้อมูลรายละเอียดทั้งชื่อสถานที่ ประเภท
ของแหล่งท่องเที่ยว ตำแหน่งที่ตั้ง หมายเลขเบอร์โทรศัพท์ รูปภาพ และคะแนนการ
รีวิวจากผู้ที่เคยไปเยือนสถานที่ท่องเที่ยวเหล่านั้นมาแล้ว เป็นต้น ภายหลังจากได้มี
การกำหนดวิธีการในการจัดเก็บข้อมูลแล้วนั้น ทางผู้วิจัยได้วางแผนขั้นตอนในการ
เก็บจำนวนแหล่งท่องเที่ยวในแต่ละจังหวัดเพ่ือให้สามารถเก็บข้อมูลได้อย่างครบถ้วน
ที่สุด จึงได้ทำการวางแผนเก็บจำนวนแหล่งท่องเที่ยวที่ปรากฏขึ้นมาจากการค้นหา
คำว่า ‘แหล่งท่องเที่ยว’ ในแต่ละขอบเขตการค้นหาของแต่ละจังหวัด ซึ่งได้มีการ
กำหนดระดับขอบเขตค้นหาตามองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ประกอบไปด้วย 
จังหวัด อำเภอ เทศบาลนคร เทศบาลเมือง และเทศบาลตำบลในแต่ละ 55 จังหวัด
ที่อยู่ในรายชื่อกลุ่มจังหวัดเมืองรอง และได้ทำการรวบรวมจำนวนแหล่งท่องเที่ยว
รวมในแต่ละจังหวัดลงในโปรแกรม Microsoft Excel และใช้คำสั่ง Pivot Table 
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เพ่ือสรุปข้อมูลจำนวนมากแล้วนำมาใช้เป็นข้อมูลองค์ประกอบย่อยในประเด็นของ
จำนวนแหล่งท่องเที่ยวรวมในแต่ละจังหวัด อีกทั้งทำการจำแนกประเภทของแหล่ง
ท่องเที่ยวที่ปรากฎขึ้นบนรายละเอียดการค้นหาผ่านแพลตฟอร์ม Google Maps ใน
แต่ละจังหวัดตาม 6 ประเภทแหล่งท่องเที่ยวที่ได้มีการกำหนดขึ้นโดยกระทรวงการ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย อันประกอบไปด้วยแหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ 
แหล่งท่องเที่ยวประเภทวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยวประเภทชุมชน แหล่งท่องเที่ยว
ประเภทแหล่งเรียนรู้ แหล่งท่องเที่ยวประเภทกีฬาและความบันเทิง และแหล่ง
ท่องเที่ยวประเภทผจญภัย 

 

 
 ภาพที่ 16 ตัวอยา่งการจัดเก็บขอ้มูลแหล่งท่องเท่ียว 

ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2564 
 

▪ ความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยว 
ภายหลังจากการจำแนกประเภทของแหล่งท่องเที่ยวจากการเก็บข้อมูล

จำนวนแหล่งท่องเที่ยวรวมในข้างต้นแล้วนั้น ทางผู้วิจัยจึงได้ทำการสรุปจำนวนของ
แหล่งท่องเที่ยวในแต่ละประเภทโดยใช้คำสั่ง Pivot Table ในโปรแกรม Microsoft 
Excel หลังจากได้ข้อมูลจำนวนแหล่งท่องเที่ยวรวมและจำนวนแหล่งท่องเที่ยวตาม
การจำแนกทั้ง 6 ประเภทแหล่งท่องเที่ยวในทั้ง 55 จังหวัดแล้วนั้น ทางผู้วิจัยจึงได้มี
การนำชุดข้อมูลดังกล่าวมาคำนวณผ่านการใช้สูตรหาดัชนีความหลากหลายโดยมี
การประยุกต์มาจากสูตรหาดัชนีความหลากหลายทางชีวภาพ (Simpson,1949)  
เพ่ือที่จะสามารถวัดค่าของความหลากหลายของการมีอยู่ของแหล่งท่องเที่ยวในแต่
ละจังหวัดได้ โดยสูตรในการวัดดัชนีความหลากหลายในรูปของร้อยละ คือ 
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ดัชนีความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยว = 100 - ∑ [(
𝒏𝒊

𝒏
× 𝟏𝟎𝟎) − (

𝟏𝟎𝟎

𝑺
)] 

 

เมื่อ  𝒏𝒊 = จำนวนในแต่ละประเภทของแหล่งท่องเที่ยว 

𝒏 = จำนวนแหล่งท่องเที่ยวรวมทั้งจังหวัด 

𝑺 = จำนวนประเภทของแหล่งท่องเที่ยว  
 

▪ คุณภาพของแหล่งท่องเที่ยว 
การเก็บข้อมูลรายละเอียดของแหล่งท่องเที่ยวผ่านแพลตฟอร์ม Google 

Maps นั้นจะมีการเก็บข้อมูลค่าคะแนนการรีวิวจากผู้ที่เคยไปเยือนสถานที่ท่องเที่ยว
ท่องเที่ยวอยู่รวมมาในชุดข้อมูลเดียวกัน ซึ่งทางผู้วิจัยจะทำการเก็บค่าคะแนนการ
รีวิวของแต่ละแหล่งท่องเที่ยวในแต่ละจังหวัด และทำการจัดเก็บใน 2 รูปแบบ 
รูปแบบแรกคือค่าเฉลี่ยของค่าคะแนนการรีวิวในแหล่งท่องเที่ยวแต่ละประเภททั้ง 6 
ประเภทที่จำแนกในข้างต้น และในรูปแบบที่สองคือการนำค่าคะแนนการรีวิวมาหา
ค่าเฉลี่ยของคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวโดยรวมในจังหวัดนั้นๆ และนำมาใช้ในข้อมูล
องค์ประกอบย่อยในประเด็นคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวต่อไป 

 

 
ภาพที ่17 รายละเอยีดค่าคะแนนการรีวิวแหล่งท่องเท่ียวผ่านแพลตฟอร์ม Google Maps 

ที่มา : Google Maps,2564 
 

 
ภาพที ่18 การจำแนกประเภทของแหลง่ท่องเที่ยวและค่าคะแนนการรีวิวแหล่งท่องเที่ยวด้วยคำสั่ง Pivot Table  

ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2564 
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­ องค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 
▪ จำนวนสิ่งอำนวยความสะดวก 

จัดเก็บข้อมูลผ่านแพลตฟอร์ม Google Maps และวางแผนขั้นตอนในการ
จัดเก็บ จำนวนสิ่งอำนวยความสะดวกในแต่ละจังหวัด โดยจะทำการเก็บจำนวนสิ่ง
อำนวยความสะดวกทั้ง 4 ประเภท คือ ร้านค้า ร้านอาหาร ร้านกาแฟ และที่พัก 
ผ่านการค้นหาคำดังกล่าวในแพลตฟอร์ม Google Maps และเก็บข้อมูลตำแหน่ง
ของสถาแนที่ที่ปรากฎขึ้นมาในแต่ละขอบเขตการค้นหาของแต่ละจังหวัด ซึ่งได้มีการ
กำหนดระดับขอบเขตค้นหาตามองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ประกอบไปด้วย 
จังหวัด อำเภอ เทศบาลนคร เทศบาลเมือง และเทศบาลตำบลในแต่ละ 55 จังหวัด
ที่อยู่ในรายชื่อกลุ่มจังหวัดเมืองรอง และทำการรวบรวมจำนวนสิ่งอำนวยความ
สะดวกรวมในแต่ละจังหวัดลงในโปรแกรม Microsoft Excel และใช้คำสั่ง Pivot 
Table เพ่ือสรุปข้อมูลจำนวนมากแล้วนำมาใช้เป็นข้อมูลองค์ประกอบย่อยใน
ประเด็นของจำนวนสิ่งอำนวยความสะดวกรวมในแต่ละจังหวัด อีกทั้งทำการเก็บ
จำนวนสิ่งอำนวยความสะดวกการท่องเที่ยวจำแนก  4 ประเภท อันประกอบไปด้วย 
ร้านค้า ร้านอาหาร ร้านกาแฟ และที่พัก  

  

▪ คุณภาพของสิ่งอำนวยความสะดวก 
ในการเก็บข้อมูลรายละเอียดของสิ่งอำนวยความสะดวกการท่องเที่ยวทั้งที่

เป็นร้านค้า ร้านอาหาร ร้านกาแฟ และที่พักผ่านแพลตฟอร์ม Google Maps นั้น 
จะมีการเก็บข้อมูลค่าคะแนนการรีวิวจากผู้ที่เคยไปเยือนสถานที่ เหล่านั้นอยู่รวมมา
ในชุดข้อมูลเดียวกัน ซึ่งทางผู้วิจัยจะทำการเก็บค่าคะแนนการรีวิวของแต่ละประเภท
ขององค์ประกอบการท่องเที่ยวทั้ง 4 ประเภทในแต่ละจังหวัด และทำการจัดเก็บ
ข้อมูลใน 2 รูปแบบ รูปแบบแรกคือค่าเฉลี่ยของค่าคะแนนการรีวิวในสิ่งอำนวยความ
สะดวกแต่ละประเภททั้ง 4 ประเภทที่จำแนกในข้างต้น และในรูปแบบที่สองคือการ
นำค่าคะแนนการรีวิวมาหาค่าเฉลี่ยของคุณภาพสิ่งอำนวยความสะดวกโดยรวมใน
จังหวัดนั้นๆ และนำมาใช้ในข้อมูลองค์ประกอบย่อยในประเด็นสิ่งอำนวยความ
สะดวกต่อไป 
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ภาพที ่19 รายละเอยีดค่าคะแนนการรีวิวสิ่งอำนวยความสะดวกประเภททีพ่ัก ผ่านแพลตฟอร์ม Google Maps 

ที่มา : Google Maps,2564 

 

 
ภาพที ่20 การจำแนกประเภทของสิ่งอำนวยความสะดวกและค่าคะแนนการรีววิของสิ่งอำนวยความสะดวกดว้ยคำสั่ง Pivot Table  

ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2564 
 

 
­ องค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านความสามารถในการเข้าถึง 

ประเภทของข้อมูลองค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านความสามารถในการเข้าถึง
นั้นจะมีการแบ่งตามระบบการเดินทางท่องเที่ยวระหว่างจังหวัด และเป็นระบบการ
เดินทางที่มีฐานข้อมูลจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในด้านการท่องเที่ยวในประเทศไทย ซึ่ง
จะถูกแบ่งเป็น 2 ระบบการเดินทาง คือการคมนาคมทางอากาศและการคมนาคมทาง
บก ซึ่งจะมีรายละเอียดในการเก็บข้อมูล ดังต่อไปนี้ 

▪ ระบบคมนาคมทางอากาศ  
การเก็บรวบรวมชุดข้อมูลของระบบคมนาคมทางอากาศนั้น จะมีการเก็บ

ข้อมูลอยู่ 3 ส่วนด้วยกัน ประกอบไปด้วย  
o จำนวนสนามบินในรัศมีในรัศมี 100 กม. จากจุดศูนย์กลางเมือง   
o ระยะทางรวมของสนามบินในรัศมี 100 กม. จากจุดศูนย์กลาง

เมือง   
o จำนวนเที่ยวบินของของสนามบินในรัศมี  100 กม . จากจุด

ศูนย์กลางเมือง 
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โดยในการเก็บข้อมูลดังกล่าวนี้ จะใช้ โปรแกรมประยุกต์ด้านระบบ
สารสนเทศภูมิศาสตร์อย่าง Quantum GIS มาเป็นเครื่องมือในการวัดระยะของ
จำนวนสนามบินในรัศมี ซึ่งในขั้นแรกผู้วิจัยจะทำการเก็บพิกัดของตำแหน่ง
ศูนย์กลางของจังหวัดหรือในที่นี้ใช้ตำแหน่งของศาลากลางในแต่ละจังหวัดเมืองรอง 
ประกอบกับการเก็บพิกัดของท่าอากาศยานในประเทศที่มีการใช้งานเชิงพาณิชย์
จำนวน 35 แห่ง อันประกอบไปด้วย ท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ ท่าอากาศยานดอน
เมือง ท่าอากาศยานภูเก็ต ท่าอากาศยานเชียงใหม่ ท่าอากาศยานหาดใหญ่ ท่า
อากาศยานกระบี่ ท่าอากาศยานสมุย ท่าอากาศยานอุดรธานี ท่าอากาศยาน
เชียงราย ท่าอากาศยานสุราษฎร์ธานี  ท่าอากาศยานอู่ตะเภา ท่าอากาศยาน
อุบลราชธานี ท่าอากาศยานขอนแก่น ท่าอากาศยานนครศรีธรรมราช ท่าอากาศ
ยานตรัง ท่าอากาศยานพิษณุโลก ท่าอากาศยานนครพนม ท่าอากาศยานร้อยเอ็ด 
ท่าอากาศยานน่านนคร ท่าอากาศยานสกลนคร ท่าอากาศยานบุรีรัมย์  ท่าอากาศ
ยานลำปาง ท่าอากาศยานเลย ท่าอากาศยานนราธิวาส ท่าอากาศยานระนอง ท่า
อากาศยานแม่สอด ท่าอากาศยานตราด ท่าอากาศยานชุมพร ท่าอากาศยานแพร่ 
ท่าอากาศยานสุโขทัย ท่าอากาศยานแม่ฮ่องสอน ท่าอากาศยานหัวหิน ท่าอากาศ
ยานนครราชสีมา ท่าอากาศยานปาย และท่าอากาศยานเพชรบูรณ์  

ภายหลังจัดเก็บตำแหน่งพิกัดของข้อมูลแล้วนั้นจึงนำข้อมูลพิกัดมาใส่ลงใน
โปรแกรม Quantum GIS เพ่ือให้ปรากฏตำแหน่งของศูนย์กลางในแต่ละจังหวัด 
พร้อมตำแหน่งท่าอากาศยานทั้ง 35 แห่ง แล้วใช้คำสั่ง Nearest Neighbor ในการ
ค้นหาสนามบินในรัศมี 100 กิโลเมตรจากจุดศูนย์กลางจั งหวัดที่สอดคล้องกับ
แนวคิดเมืองการบิน (aerotropolis) โดย John D. Kasarda ที่กล่าวไว้ว่าระยะจาก
ท่าอากาศยานที่มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวนั้นจะครอบคลุมรัศมีพ้ืนที่ประมาณระยะ 
90 กม. จากท่าอากาศยาน โดยภายหลังจากการได้รายชื่อและจำนวนของท่าอากาศ
ยานที่อยู่ในรัศมี 100 กม.ในแต่ละจังหวัดเมืองรองแล้วนั้น จึงได้ทำการรวบรวม
ข้อมูลระยะทางรวมของท่าอากาศยานในรัศมี 100 กม. จากจุดศูนย์กลางเมืองของ
แต่ละจังหวัดและเก็บข้อมูลจำนวนเที่ยวบินรวมของขาลงในจังหวัดนั้นๆของทุกท่า
อากาศที่อยู่ในรัศมีจากฐานข้อมูลบริษัทท่าอากาศยานไทย 

 
▪ ระบบคมนาคมทางบก 

การเก็บรวบรวมชุดข้อมูลของระบบคมนาคมทางบกนั้นจะมีการเก็บข้อมูล
อยู่ 2 ส่วน ประกอบไปด้วยจำนวนสถานีขนส่งทางบกและจำนวนสถานีรถไฟ ซึ่งทั้ง
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สองข้อมูลนี้จะมีฐานข้อมูลที่จัดเก็บโดยหน่วยงานที่ดูแลรับผิดชอบ ประกอบไปด้วย 
องค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพและการรถไฟแห่งประเทศไทย  

 

 ซึ่ งจะสามารถจัดทำตารางสรุปการเก็บข้อมูลขององค์ประกอบการท่องเที่ยวทั้ ง 3 
องค์ประกอบ ซึ่งจะประกอบไปด้วย ด้านสิ่งดึงดูดใจ ด้านสิ่งอำนวยความสะดวกและความสามารถใน
การเข้าถึง ได้ดังตารางที่ 10 
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3.3.2 การเก็บข้อมูลนักท่องเที่ยวคุณภาพจากพฤติกรรมการจับจ่ายและการพักค้าง 
จากการศึกษาถึงพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวคุณภาพจากงานวิจัยที่ผ่านมานั้น 

ทำให้สามารถระบุได้ถึงศักยภาพของพฤติกรรมในด้านการใช้จ่ายและการพักค้างที่จะมีความแตกต่าง

จากกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปอย่างชัดเจน ซึ่งในการเก็บข้อมูลพฤติกรรมในด้านการใช้จ่ายและการพัก

ค้างนั้นจะสามารถเก็บได้จากฐานข้อมูลสถิติการท่องเที่ยวที่มีการรวบรวมโดยกระทรวงการท่องเที่ยว

และกีฬา ซึ่งได้มีการเผยแพร่เป็นสาธารณะผ่านเว็บไซต์ https://www.mots.go.th ซึ่งจะมีการ

รวบรวมข้อมูลสถิติการท่องเที่ยว อาทิ จำนวนและรายได้ของผู้เยี่ยมเยือน นักท่องเที่ยว และนักทัศนา

กร  ค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวัน ระยะเวลาการพำนัก เป็นต้น โดยจะมีการจำแนกเป็นรายปีของแต่

ละภูมิภาคไปจนถึงการลงรายละเอียดแยกท้ัง 77 จังหวัด   

ในการเก็บข้อมูลพฤติกรรมในด้านการใช้จ่ายนั้นทางผู้วิจัยได้มีการกำหนดในการใช้ข้อมูล

ค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันในช่วงปี พ.ศ. 2558 – พ.ศ.2562 ซึ่งเป็นช่วง 5 ปีย้อนหลังก่อนเกิด

สถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อ ไวรัสโควิด 19 เนื่องจากเป็นการประเมินค่าใช้จ่ายของ

นักท่องเที่ยวในสภาวะปกติของภาคเศรษฐกิจการท่องเที่ยว อีกท้ังตัวแปรค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวัน

นั้นตรงกับตัวชี้วัดในแผนพัฒนาการท่องเที่ยวใน ปี พ.ศ. 2565 ที่มีการมุ่งให้เกิดการเพ่ิมขึ้นของ

ค่าใช้จ่ายต่อหัวของนักท่องเที่ยวแทนการเพ่ิมขึ้นของปริมาณนักท่องเที่ยวอย่างในอดีต และในส่วน

ของพฤติกรรมการพักค้างนั้นจากการศึกษางานวิจัยเชิงคุณภาพที่ผ่านมาได้มีการระบุถึงตัวแปรอย่าง

ระยะเวลาในการพำนักของการเดินทางท่องเที่ยว ซึ่งเมื่อผู้วิจัยได้ทำการสังเกตชุดข้อมูลจากฐานข้อมูล

ที่เก็บโดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาพบว่าชุดข้อมูลระยะเวลาการพำนักของแต่ละจังหวัดในแต่

ละปีนั้นยังไม่มีความแตกต่างกันของตัวเลขมากนักซึ่งเป็นไปได้ยากในการประเมินศักยภาพในการ

ดึงดูดการพักค้างในละจังหวัด ทางผู้วิจัยจึงได้พิจารณาในการใช้การประเมินจากจำนวนผู้พักค้างใน

พ้ืนที่แทนชุดข้อมูลดังกล่าว และนำมาสู่การใช้ข้อมูลสัดส่วนจำนวนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนใน

จังหวัดนั้นๆ ซึ่งจะสามารถเก็บข้อมูลดังกล่าวตั้งแต่ในปี พ.ศ. 2558- พ.ศ. 2562 โดยจะทำการนำ

จำนวนนักท่องเที่ยวหรือที่การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้ให้คำนิยามไว้ว่าคือบุคคลที่เดินทางจากถ่ิน

พำนักถาวรของตนไปค้างคืนยังอีกสถานที่หนึ่งอย่างน้อย 1 คืน มาหารด้วยผู้เยี่ยมเยือนทั้งหมดและ

ปรับตัวเลขให้ออกมาในรูปของร้อยละเพ่ือจะได้สัดส่วนผู้พักค้างในแต่ละจังหวัดออกมา 
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3.4 การจัดทำข้อมูล 
 การจัดทำข้อมูลและวิเคราะห์ในงานวิจัยชิ้นนี้แบ่งออกเป็น 3 ส่วนหลัก 

ส่วนที่ 1 การจัดทำข้อมูลตัวแปรก่อนที่จะนำข้อมูลไปหาวิเคราะห์หาความสัมพันธ์ ซึ่งจะใช้

การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นด้วยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ได้แก่ ค่าเฉลี่ย 

ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ร้อยละ ค่าคะแนนมาตรฐาน  เป็นต้น เพ่ือปรับหน่วยของข้อมูลให้เป็น

หน่วยเดียวกันและสามารถนำมาวิเคราะห์เปรียบเทียบกันได ้

ส่วนที่ 2 การจัดกลุ่มเมืองที่มีการดึงดูดการใช้จ่ายและการพักค้าง รวมไปถึงกลุ่มของ

องค์ประกอบการท่องเที่ยวในแต่ละด้าน ตามค่าคะแนนมาตรฐาน (Standard Score) โดย

จะใช้การจัดกลุ่มด้วยวิธีแบ่งช่วงชั้นของข้อมูลจากการจับกลุ่มของข้อมูลแบบธรรมชาติ 

(Jenks Natural Breaks)  

ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อการดึงดูดพฤติกรรมการใช้

จ่ายและพักค้างในเมืองรองของประเทศไทย ด้วยการสร้างสมการถดถอยพหุคูณ (Multiple 

Regression) ซึ่งเป็นวิธีในการสร้างความสัมพันธ์ของตัวแปรองค์ประกอบการท่องเที่ยวต่างๆ 

ที่ส่งผลต่อการดึงดูดการใช้จ่ายและการพักค้างในเมืองรอง 
 

โดยในหัวข้อ 3.4 การจัดข้อมูลนี้จะอธิบายถึงขั้นตอนในส่วนที่ 1 ซึ่งจะเป็นการจัดทำข้อมูล

ตัวแปรก่อนที่จะนำข้อมูลไปหาวิเคราะห์หาความสัมพันธ์ โดยจะมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

 

3.4.1 การจัดทำข้อมูลองค์ประกอบการท่องเที่ยว 
 จากการเก็บรวบรวมข้อมูลองค์ประกอบการท่องเที่ยวทั้งที่ เป็นองค์ประกอบหลักและ
องค์ประกอบย่อยพบว่าด้วยความที่มีการใช้ข้อมูลตัวแปรที่หลากหลายมิติส่งผลให้หน่วยของข้อมูลมี
ความหลากหลายด้วยเช่นกัน ผู้วิจัยจึงทำให้ไม่สามารถนำมาเปรียบเทียบหาความสัมพันธ์ระหว่างกัน
ได้ จึงจำเป็นต้องทำข้อมูลให้ออกมาในรูปของค่าคะแนนมาตรฐาน (Z-score) เพ่ือให้สามารถนำ
ข้อมูลมาเปรียบเทียบกันได้ โดยสูตรการทำข้อมูลให้ออกมาในรูปแบบค่าคะแนนมาตรฐานมีลักษณะ 
(Z-score) ดังนี้ 
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เมื่อ  Z-score  คือ ค่าคะแนนมาตรฐาน 
 𝑥  คือ คะแนนดิบ 
 𝑥̅  คือ ค่าเฉลี่ย 

S.D.  คือ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
  

ภายหลังจากการนำชุดข้อมูลองค์ประกอบการท่องเที่ยวในระดับย่อยมาทำให้ออกมาในรูป
ของค่าคะแนนมาตรฐานแล้วนั้น จึงนำผลองค์ประกอบย่อยในแต่ละองค์ประกอบการท่องเที่ยวหลัก
มารวมและหารด้วยจำนวนของตัวแปร เพ่ือหาค่าคะแนนมาตรฐานของแต่ละองค์ประกอบการ
ท่องเที่ยวหลักทั้ง 3 องค์ประกอบ อันประกอบไปด้วย สิ่งดึงดูดใจ สิ่งอำนวยความสะดวก และ
ความสามารถในการเข้าถึง ซึ่งจะได้สมการคือ 

 

 
 

เมื่อ  𝑥𝑖𝑛  คือ ค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเที่ยว 
หลัก 

 𝑥1  คือ ค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบย่อยท่ี 1 
 𝑥2  คือ ค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบย่อยท่ี 2 

𝑛  คือ จำนวนองค์ประกอบย่อยท่ีนำมาคดิ 
 

3.4.2 การจัดทำข้อมูลค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง 
จากการเก็บรวบรวมข้อมูลจากพฤติกรรมการจับจ่ายและการพักค้างโดยใช้ข้อมูลค่าใช้จ่ายต่อ

หัวต่อคนต่อวันและสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนในช่วงปี พ.ศ. 2558 – พ.ศ.2562 ที่มีการเก็บ
รวบรวมข้อมูลจำแนกรายปีของแต่ละจังหวัดทั้ง 55 เมืองรองที่จะนำมาใช้ในงานวิจัยชิ้นนี้นั้น พบว่า
ทั้งสองชุดข้อมูลนี้มีหน่วยของข้อมูลที่แตกต่างกันจึงต้องทำการปรับชุดข้อมูลแต่ละตัวแปรให้มีค่า
คะแนนมาตรฐาน (Z-score) ตามสูตรที่ปรากฏในข้างต้น ภายหลังจากได้ค่าคะแนนมาตรฐานของ
ข้อมูลค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันและสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนแล้วนั้นจึงทำการรวมค่า
คะแนนมาตรฐานของทั้งสองชุดข้อมูลและหารด้วยจำนวนของตัวแปรเพ่ือหาค่าดัชนีของเมืองในการ
ดึงดูดนักท่องเที่ยวคุณภาพผ่านพฤติกรรมการใช้จ่ายและการพักค้าง ซึ่งจะได้สมการคือ 
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เมื่อ  𝑥𝑖𝑛 คือ ดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง 

 𝑥1 คือ ค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวัน ในช่วงปี พ.ศ. 2558 -2562 

  𝑥2 คือ สัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยีย่มเยือน ในช่วงปี พ.ศ. 2558 - 2562 

𝑛 คือ จำนวนของตัวแปรที่นำมาคิด 

 

3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 
หัวข้อ 3.5 การวิเคราะห์ข้อมูลนั้นจะเป็นการอธิบายถึงการวิเคราะห์ข้อมูลใน 2 ส่วนที่เหลือ

จากที่กล่าวมาในข้างต้น ประกอบไปด้วย การจัดกลุ่มคุณลักษณะของจังหวัดในกลุ่มเมืองรองทั้งจาก

ชุดข้อมูลของคะแนนมาตรฐาน (Standard Score) ของข้อมูลดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่าย

และสัดส่วนผู้พักค้าง พร้อมทั้งค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเที่ยวหลัก โดยใช้วิธีการ

แบ่งช่วงชั้นของข้อมูลให้เกิดการจดักลุ่มของข้อมูลแบบธรรมชาติ (Jenks Natural Breaks)  

และในส่วนสุดท้ายของการวิเคราะห์ข้อมูลองค์ประกอบการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อการ

ดึงดูดพฤติกรรมการใช้จ่ายและพักค้างในเมืองรองของประเทศไทย ด้วยการสร้างสมการถดถอย

พหุคูณ (Multiple Regression) เพ่ือจะสามารถเรียงลำดับความสำคัญและวางทิศทางของการ

พัฒนาการองค์ประกอบการท่องเที่ยวได้อย่างเหมาะสมและสร้างศักยภาพในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและ

สัดส่วนผู้พักค้างต่อไปในอนาคต โดยการวิเคราะห์ข้อมูลทั้ง 2 ส่วนนี้จะมีรายละเอียด ดังต่อไปนี้ 

 

3.5.1 การจัดกลุ่มคุณลักษณะของเมืองรอง 
การจัดกลุ่มคุณลักษณะของเมืองรองนั้นจะมีการจัดกลุ่มแบ่งเป็น 2 คุณลักษณะด้วยกัน ใน

การจัดกลุ่มเมืองรองตามคุณลักษณะแรก คือ การจัดกลุ่มเมืองรองตามระดับคะแนนมาตรฐาน 

(Standard Score) ของข้อมูลดัชนีของเมืองรองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง ในช่วง 5 

ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.2558- พ.ศ.2562) เพ่ือจะสามารถจัดกลุ่มจังหวัดเมืองรองตามคุณลักษณะและ

สามารถนำไปวางแผนลำดับความสำคัญของการพัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ได้ตามกลุ่มคุณลักษณะ

การดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างในระดับดี ปานกลาง และต่ำ  

และในการจัดกลุ่มคุณลักษณะในรูปแบบที่สองคือ การจัดกลุ่มเมืองรองตามระดับคะแนน
มาตรฐาน (Standard Score) ของข้อมูลองค์ประกอบการท่องเที่ยวทั้งหลักทั้ง 3 ด้าน ประกอบไป
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ด้วยด้านสิ่งดึงดูดใจ สิ่งอำนวยความสะดวก และความสามารถในการเข้าถึง หรือ อีกนัยยะหนึ่งคือการ
วิเคราะห์ความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยวในฝั่งอุปทานหรือฝั่งของพ้ืนที่ว่าในปัจจุบันมี
คุณลักษณะในแต่ละด้านขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเป็นอย่างไร เพ่ือจะสามารถค้นพบถึงความ
พร้อมของพ้ืนที่ในการรองรับนักท่องเที่ยวผ่านองค์ประกอบการท่องเที่ยวว่ามีค่าคะแนนในระดับดี 
ปานกลาง หรือน้อย ซึ่งจะนำไปสู่การวางแผนพัฒนาองค์ประกอบการท่องเที่ยวในแต่ละด้านได้อย่าง
เหมาะสม 

โดยในการจัดกลุ่มคุณลักษณะของเมืองจากทั้ง 2 ชุดข้อมูลของค่าคะแนนมาตรฐานอัน

ประกอบไปด้วย ชุดข้อมูลดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง ในช่วงปี พ.ศ. 

2558 – 2562 และชุดข้อมูลค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเที่ยวหลักในแต่ละด้าน  

ผู้วิจัยจะพิจารณาการคัดเลือก Cluster ตามความเหมาะสมของบริบทของชุดข้อมูล จึงได้มีการหยิบ

ยกเทคนิคการแบ่งช่วงชั้นของข้อมูลจากการจับกลุ่มของข้อมูลแบบธรรมชาติ (Jenks Natural 

Breaks) มาใช้ในจัดกลุ่มจากชุดข้อมูลตามระดับค่าคะแนนมาตรฐานของดัชนีของเมืองรองในการ

ดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.2558- พ.ศ.2562)  และข้อมูล

องค์ประกอบการท่องเที่ยวทั้งหลักทั้ง 3 ด้าน 

 

ภาพที ่21 ตัวอย่างแผนภูมแิท่งแสดงเทคนิคการแบ่งช่วงชั้นของข้อมูลการจับกลุ่มของข้อมูลแบบธรรมชาติ (Jenks Natural Breaks) 
ที่มา : GISgeography, 2021 
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3.5.2 การวิเคราะห์หาความสัมพันธ์ 
ในการวิเคราะห์หาความสัมพันธ์ขององค์ประกอบการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อดัชนีของเมือง

รองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างในเมืองรองนั้น ทางผู้วิจัยได้นำการวิเคราะห์ความ

ถดถอยเชิงพหุ (Multiple Regression) มาใช้ในการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของชุดตัวแปรดังกล่าว ซึ่ง

จะสามารถอธิบายถึงการวิเคราะห์หาความสัมพันธ์จากสมการได้ ดังนี้ 
 

𝑦 = 𝛽0 + 𝛽1𝑥1 + 𝛽2𝑥2 + ⋯ + 𝛽𝑛𝑥𝑛 + ⅇ 
 

เมื่อ  𝑦  คือ ตัวแปรตาม หรือ ดัชนีของเมืองรองในการดึงดูด 
ค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง 

𝑥  คือ ตัวแปรอิสระ หรือ องค์ประกอบการท่องเที่ยว 
 𝛽0  คือ ค่าเริ่มต้นของเส้นสมการถดถอย 
 𝛽1 − 𝛽𝑛 คือ สัมประสิทธ์ิการถดถอยตัวท่ี 1 ถึงตัวที่ n 

ⅇ  คือ ความคลาดเคลื่อนอย่างสุ่มโดยที่คา่ i 
 

โดยที่ค่า βi เป็นค่าที่แสดงว่าเมื่อตัวแปรอิสระเปลี่ยนไป 1 หน่วยจะทำให้ตัวแปรตาม
เปลี่ยนแปลงไปเท่าใด ขณะที่ตัวแปรอิสระตัวอื่น ๆ มีค่าคงที่ (วรายุทธ นรินนอก และณัฐภูมิ ศรี
สุวรรณ, 2561) 
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บทท่ี 4 
การรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูล 

 
จากงานวิจัยองค์ประกอบเชิงกายภาพทางการท่องเที่ยวที่มีความสัมพันธ์ต่อการใช้จ่ายและ

สัดส่วนของผู้พักค้างในเมืองรองของประเทศไทย ภายหลังการทราบถึงระเบียบวิธีในการวิเคราะห์
ข้อมูลองค์ประกอบเชิงกายภาพทางการท่องเที่ยวจากการทบทวนวรรณกรรม และการจัดทำข้อมูล
ศึกษาในข้างต้นแล้วนั้น ต่อมาผู้วิจัยได้เก็บข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับพ้ืนที่ศึกษาหรือก็คือกลุ่มจังหวัดทั้ง 55 
จังหวัดที่กระจายตัวทั้ง 5 ภูมิภาคที่ได้มีการระบุไว้ในรายชื่อเมืองรองที่ได้มีการกำหนดโดยการ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) รวมทั้งกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาไว้ว่าเป็นจังหวัดที่มี
นักท่องเที่ยวเข้าไปท่องเที่ยวไม่ถึง 6 ล้านคนต่อปี เพ่ือนำมาประเมินและจัดกลุ่มชุดข้อมูลสถิติการ
ท่องเที่ยวที่ผ่านมาของพ้ืนที่ ซึ่งจะทำการจัดกลุ่มข้อมูลตามระดับค่าคะแนนมาตรฐาน โดยจะใช้
เทคนิคการแบ่งช่วงชั้นของข้อมูลจากการจับกลุ่มของข้อมูลแบบธรรมชาติ (Jenks Natural Breaks) 
ในการจัดกลุ่มตามระดับค่าคะแนนดังกล่าว ใน 2 ชุดข้อมูลอันประกอบไปด้วย ลักษณะการกระจาย
ตัวของการใช้จ่ายและการพักค้างของนักท่องเที่ยวในช่วง 5 ปีที่ผ่านมาก่อนเกิดสถานการณ์การแพร่
ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด 19 (พ.ศ.2558 - พ.ศ.2562) และลักษณะขององค์ประกอบเชิงกายภาพ
ด้านการท่องเที่ยวทั้ง 3 ด้าน อันประกอบไปด้วย ด้านสิ่งดึงดูดใจ ด้านสิ่งอำนวยความสะดวกและด้าน
ความสามารถในการเข้าถึง ในปัจจุบันของทุกจังหวัดเมืองรองของประเทศไทย  

อีกทั้งได้มีการศึกษาถึงความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบเชิงกายภาพทางการท่องเที่ยวต่อ
การใช้จ่ายและสัดส่วนของผู้ พักค้างในเมืองรองของประเทศไทย ในอีกนัยยะหนึ่งคือการหา
ความสัมพันธ์ขององค์ประกอบเชิงกายภาพทางการท่องเที่ยวที่มีผลในการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มี
แนวโน้มเป็นนักท่องเที่ยวคุณภาพที่มีพฤติกรรมในการใช้จ่ายสูงและการพักค้างมายังพ้ืนที่ ผ่านโมเดล
การวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) เพ่ือนำไปสู่การจัดทำข้อเสนอแนะ
เชิงนโยบายด้านการท่องเที่ยวในเมืองรองเพ่ือดึงดูดค่าใช้จ่ายและการพักค้างของนักท่องเที่ยวได้อย่าง
เหมาะสมในเมอืงรองแต่ละบริบท 
 

4.1 ลักษณะการกระจายตัวของนักท่องเที่ยวที่มีการใช้จ่ายและการพักค้างของนักท่องเที่ยวในกลุ่ม
จังหวัดเมืองรอง ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.2558 - พ.ศ.2562) 

 ในการศึกษาถึงลักษณะการกระจายตัวของกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีพฤติกรรมที่คาดว่าจะเป็น
กลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพที่เป็นนักท่องเที่ยวเป้าหมายในกลุ่มจังหวัดเมืองรองของประเทศไทยนั้น ใน
งานวิจัยฉบับนี้ได้มีการกำหนดนิยามจากการทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยในประเด็นนักท่องเที่ยว
คุณภาพผ่านพฤติกรรมการใช้จ่ายและการพักค้าง โดยภายหลังจากผ่านขั้นตอนการเก็บข้อมูลและการ
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จัดทำข้อมูลการใช้จ่ายและการพักค้างที่ได้มีการเก็บในฐานข้อมูลของหน่วยงานด้านการท่องเที่ยวของ
ประเทศไทยนั้น พบว่าได้มีการสรุปถึงตัวแปรที่จะใช้ในการวิเคราะห์ถึงนักท่องเที่ยวคุณภาพซึ่ง
ประกอบไปด้วยค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวัน และสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือน ซึ่งจะสามารถ
จำแนกการอธิบายถึงลักษณะการกระจายตัวของตัวแปรดังกล่าวในพ้ืนที่ศึกษาได้ 3 ชุดข้อมูลในช่วง 5 
ปี คือ การกระจายตัวของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวัน การกระจายตัวของสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้
เยี่ยมเยือน และการดูภาพรวมของการกระจายตัวของตัวแปรทั้ง 2 ในพื้นท่ีศึกษา 
 

4.1.1 ลักษณะการกระจายตัวของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันในเมืองรอง (พ.ศ.2558 –  
พ.ศ.2562) 
 จากการเก็บรวบรวมข้อมูลค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันในกลุ่มจังหวัดเมืองรองทั้ง 55 จังหวัด
จากฐานข้อมูลที่มีการรวบรวมโดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาในปี พ.ศ. 2558-พ.ศ.2562 แล้วนำ
ชุดข้อมูลทั้ง 5 ปีนั้นมาทำการหาค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันในช่วง 5 ปีที่ผ่านมาในแต่ละ
จังหวัด ซึ่งจะพบว่าในช่วง 5 ปีที่ผ่านมามีค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันในกลุ่มจังหวัดเมืองรองทั้ง 55 
จังหวัดอยู่ที่ประมาณ 647 – 3,193 บาท หรือหากทำการหาค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันใน
ทุกจังหวัดแล้วจะอยู่ที่ประมาณ 1,427.59 บาท  
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ภาพที ่22 แผนภูมิค่าเฉลีย่ของค่าใช้จ่ายต่อหัวตอ่คนต่อวันในช่วง 5 ปี ( พ.ศ.2558-พ.ศ.2562 ) ใน 55 จังหวัดเมืองรอง 
ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 

 

 ซึ่งหากจะระบุถึงการกระจุกตัวของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันแบ่งตามเมืองรองที่อยู่ใน

ระดับภูมิภาคทั้ง 5 ภูมิภาคในประเทศไทยนั้นจะพบว่าโดยส่วนใหญ่แล้วจะมีการกระจุกตัวอยู่ใน

ภาคใต้ ภาคตะวันออก และภาคเหนือตามลำดับ โดยที่ค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันในกลุ่ม

จังหวัดเมืองรองที่ตั้ งอยู่ ในภาคใต้ที่มีจำนวนจังหวัดเมืองรองอยู่ที่  9 จังหวัด ได้แก่  จังหวัด

นครศรีธรรมราช จังหวัดพัทลุง จังหวัดตรัง จังหวัดสตูล จังหวัดชุมพร จังหวัดระนอง จังหวัดนราธิวาส 

จังหวัดยะลา และจังหวัดปัตตานี ซึ่งจะมีค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันอยู่ที่ประมาณ 
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2,135.17 บาทหรือคิดเป็นร้อยละ 28 ใกล้เคียงมากับกลุ่มจังหวัดเมืองรองในภาคตะวันออกที่มี

จำนวนจังหวัดเมืองรองอยู่ที่ 5 จังหวัด ได้แก่ จังหวัดสระแก้ว จังหวัดตราด จังหวัดจันทบุรี จังหวัด

ปราจีนบุรี และจังหวัดนครนายก ซึ่งจะมีค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันอยู่ที่ประมาณ 

1,987.96  บาทหรือคิดเป็นร้อยละ 26  และในภาคเหนือมีจังหวัดที่อยู่ในรายชื่อกลุ่มจังหวัดเมืองรอง

จำนวน 16 จังหวัด ได้แก่ จังหวัดเชียงราย จังหวัดพิษณุโลก จังหวัดตาก จังหวัดเพชรบูรณ์ จังหวัด

นครสวรรค์ จังหวัดสุโขทัย จังหวัดลำพูน จังหวัดอุตรดิตถ์ จังหวัดลำปาง จังหวัดแม่ฮ่องสอน จังหวัด

พิจิตร จังหวัดแพร่ จังหวัดน่าน จังหวัดกำแพงเพชร จังหวัดอุทัยธานี และจังหวัดพะเยา ที่มีค่าเฉลี่ย

ของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันอยู่ที่ประมาณ 1,525.68 บาทหรือคิดเป็นร้อยละ 20  

นอกจากนี้แล้วในส่วนของภูมิภาคที่เหลือนั้นจะพบว่ามีค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อ

วันในแต่ละจังหวัดเมืองรองต่ำกว่าค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันในทุกจังหวัดเมืองรองของ

ทุกภูมิภาคที่มีค่าเฉลี่ยโดยประมาณ คือ 1,427.59 บาท ซึ่งจะประกอบไปด้วยกลุ่มจังหวัดเมืองรองใน

ภาคกลางและภาคอีสานตามลำดับ โดยที่ภาคกลางมีจังหวัดที่อยู่ในรายชื่อกลุ่มจังหวัดเมืองรอง

จำนวน 7 จังหวัด ได้แก่ จังหวัดลพบุรี จังหวัดสุพรรณบุรี จังหวัดราชบุรี จังหวัดสมุทรสงคราม 

จังหวัดชัยนาท จังหวัดอ่างทอง และจังหวัดสิงห์บุรี ที่มีค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันอยู่ที่

ประมาณ 1,074.26 บาทหรือคิดเป็นร้อยละ 14 และสุดท้ายคือภาคอีสานที่มีจังหวัดเมืองรองจำนวน 

18 จังหวัด ได้แก่ จังหวัดอุดรธานี จังหวัดอุบลราชธานี จังหวัดหนองคาย จังหวัดเลย จังหวัด

มุกดาหาร จังหวัดบุรีรัมย์ จังหวัดชัยภูมิ จังหวัดศรีสะเกษ จังหวัดสุรินทร์ จังหวัดสกลนคร จังหวัด

นครพนม จังหวัดร้อยเอ็ด จังหวัดมหาสารคาม จังหวัดบึงกาฬ จังหวัดกาฬสินธุ์ จังหวัดยโสธร จังหวัด

หนองบัวลำภู และจังหวัดอำนาจเจริญ มีค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันอยู่ที่ประมาณ 

968.37 บาทหรือคิดเป็นร้อยละ 12  
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ภาพที ่23 ร้อยละค่าเฉลีย่ของค่าใช้จา่ยต่อหัวต่อคนต่อวัน (พ.ศ.2558 - พ.ศ. 2562) ในแต่ละจังหวัดเมืองรองแบ่งตามภูมิภาค 
ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 

 

 อย่างไรก็ดีแม้จะสามารถระบุถึงร้อยละค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวัน (พ.ศ.2558 -

2562) ของแต่ละจังหวัดเมืองรองในระดับภูมิภาคได้นั้น ก็ยังไม่สามารถนำผลที่ได้มาสรุปถึงศักยภาพ

ในการดึงดูดค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันของกลุ่มจังหวัดเมืองรองเพ่ือนำไปวางทิศทางใน

การพัฒนาการท่องเที่ยวให้เหมาะสมในแต่ละบริบทของจังหวัดเมืองรองได้ เนื่องด้วยในแต่ละภูมิภาค

นั้นต่างมีการรวมตัวของจังหวัดเมืองรองที่มีค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันทั้ งในระดับสูง 

ปานกลาง และต่ำ  

โดยหากมีการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยที่วางแผนนโยบายผนวกตามกลุ่มภูมิภาคนั้นก็อาจจะ

ไม่ส่งผลดีต่อบางจังหวัดเมืองรองที่ยังไม่มีความพร้อมในการพัฒนาการท่องเที่ยวให้ทันเทียบเท่ากับ

จังหวัดเมืองรองที่มีการดึงดูดการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวในระดับดีมาตั้งแต่ต้นหรือลักษณะของ

แผนพัฒนาการท่องเที่ยวก็อาจออกมาในรูปแบบของกลยุทธิ์การตลาดที่เน้นการกระตุ้นตลาดการ

ท่องเที่ยวในภาพรวมของแต่ละภูมิภาคจากการประชาสัมพันธ์ในระยะสั้น แต่ไม่ได้มีการวางแผน

พัฒนาลงลึกไปสู่การแก้ไขและปรับปรุงองค์ประกอบการท่องเที่ยวภายใน พ้ืนที่ให้สามารถมีความ

พร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยวและสร้างความยั่งยืนให้กับการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ได้ ซึ่งจากการ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวในลักษณะดังกล่าวอาจก่อให้เกิดปัญหากับพ้ืนที่ดังเช่นในอดีตที่นักท่องเที่ยว

มักจะเดินทางไปท่องเที่ยวในกลุ่มเมืองรองที่มีลักษณะความเป็นเมืองท่องเที่ยวที่อยู่ในกระนิยมอยู่แต่

เดิม เนื่องจากมีความม่ันใจในการความพร้อมของการบริการมากกว่าในจังหวัดเมืองรองอ่ืนๆที่อาจยัง

ไม่ได้รับความนิยมเท่าที่ควรแม้จะอยู่ในภูมิภาคเดียวกันก็ตาม ซึ่งปัญหาที่จะตามมาภายหลังก็คือการ

ที่เมืองรองที่นักท่องเที่ยวมีการไปกระจุกตัวจะเกิดปัญหาการเกินขีดความสามารถในการรองรับของ
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พ้ืนที่ (Carrying Capacity) ในการรองรับนักท่องเที่ยวที่เข้ามาเป็นจำนวนมาก ต่อยอดไปถึงปัญหา

ของความเสื่อมโทรมของทรัพยากรการท่องเที่ยวในพ้ืนที่  

จากข้อค้นพบดังกล่าวส่งผลให้ผู้วิจัยมีความต้องการในการจัดกลุ่มเมืองรองทั้ง 55 จังหวัด 

ตามระดับของการดึงดูดค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.2558 -

2562) เพ่ือจะสามารถเห็นถึงสถานการณ์ของพื้นที่ในปัจจุบันว่ามีการดึงดูดค่าใช้จ่ายจากนักท่องเที่ยว

เป็นอย่างไร และนำไปสู่การวางทิศทางการพัฒนาการท่องเที่ยวให้เหมาะสมกับความพร้อมในการ

พัฒนาการท่องเที่ยวในเมืองรองแต่ละกลุ่ม ซึ่งการจัดกลุ่มในครั้งนี้ผู้วิจัยได้มีการใช้เทคนิคการแบ่งช่วง

ชั้นของข้อมูลจากการจับกลุ่มของข้อมูลแบบธรรมชาติ (Jenks Natural Breaks) โดยจะจัดกลุ่มตาม

ค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวัน (บาท) ที่ในแต่ละจังหวัดในกลุ่มเมืองรองทั้ง 55 จังหวัด

สามารถดึงดูดจากนักท่องเที่ยวได้ ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.2558 -2562) ออกมาได้ 3 กลุ่ม ทั้งใน

ระดับดี ปานกลางและต่ำ  

   

ภาพที ่24 การจัดกลุ่มชุดข้อมูลค่าเฉลี่ยการดึงดูดค่าใช้จ่ายต่อหวัต่อคนต่อวันของแต่ละจังหวัดในกลุ่มเมืองรอง  
ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.2558 - พ.ศ.2562) ด้วยเทคนิคการจับกลุ่มของขอ้มลูแบบธรรมชาติ (Jenks Natural Breaks) 

ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 
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ภายหลังการจัดกลุ่มชุดข้อมูลการดึงดูดค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันในเมืองรอง ช่วงปี พ.ศ.

2558 -พ.ศ. 2562 ทั้ง 55 จังหวัดแล้วพบว่าจะสามารถจำแนกได้ 3 กลุ่มของระดับ เมืองรองในการ

ดึงดูดค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันในช่วง 5 ปีที่ผ่านมาในระดับดี ปานกลางและต่ำ ซึ่งจะมีรายละเอียด 

ดังต่อไปนี้ 

­ กลุ่มท่ี 1 กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีการดึงดูดค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันในระดับดี 
เป็นกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีการดึงดูดค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันในช่วง 5 

ปีที่ผ่านมาอยู่ระหว่าง 2,414.50 - 3,193.20 บาท หรือหากคิดเป็นค่าเฉลี่ยแล้วจะ
อยู่ที่ 2,728.92 บาท คิดเป็นร้อยละ 47 ของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันรวมทั้ง 55 
เมืองรอง ซึ่งมีจำนวน 5 จังหวัด ประกอบไปด้วยจังหวัดเชียงราย จังหวัดตราด 
จังหวัดตรัง จังหวัดสตูล และจังหวัดยะลา ตามลำดับศักยภาพในการดึงดูดค่าใช้จ่าย
ต่อหัวต่อคนต่อวันจากมากที่สุดไปน้อยที่สุดในกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีศักยภาพใน
ระดับดี 
­ กลุ่มท่ี 2 กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีการดึงดูดค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันในระดับ

ปานกลาง 
เป็นกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีการดึงดูดค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันในช่วง 5 

ปีที่ผ่านมาอยู่ระหว่าง 1,724.90 – 2,153.80 บาท หรือหากคิดเป็นค่าเฉลี่ยแล้วจะ
อยู่ที่ 1,959.26 บาท คิดเป็นร้อยละ 34 ของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อรวมทั้ ง 55 
เมืองรอง ซึ่งมีจำนวน 11 จังหวัด ประกอบไปด้วยจังหวัดแม่ฮ่องสอน จังหวัด
นราธิวาส  จังหวัดชุมพร จังหวัดนครศรีธรรมราช จังหวัดสระแก้ว จังหวัดระนอง 
จังหวัดลำปาง จังหวัดปราจีนบุรี จังหวัดจันทบุรี จังหวัดปัตตานี และจังหวัดตาก 
ตามลำดับศักยภาพในการดึงดูดค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันจากมากที่สุดไปน้อย
ที่สุดในกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีศักยภาพในระดับปานกลาง 
­ กลุ่มท่ี 3 กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีการดึงดูดค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันในระดับ

ต่ำ 
เป็นกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีการดึงดูดค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันในช่วง 5 

ปีที่ผ่านมาอยู่ระหว่าง 647.00 – 1,558.70บาท หรือหากคิดเป็นค่าเฉลี่ยแล้วจะอยู่
ที่ 1,110.80 บาท คิดเป็นร้อยละ 19 ของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อรวมทั้ง 55 เมือง
รอง ซึ่งมีจำนวน 39 จังหวัด ประกอบไปด้วยจังหวัดนครนายก จังหวัดพิษณุโลก 
จังหวัดสุโขทัย จังหวัดน่าน จังหวัดอุดรธานี จังหวัดเพชรบูรณ์ จังหวัดพัทลุง จังหวัด
แพร่ จังหวัดอุบลราชธานี จังหวัดอุตรดิตถ์ จังหวัดพะเยา จังหวัดนครสวรรค์ จังหวัด
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กำแพงเพชร จังหวัดหนองคาย จังหวัดราชบุรี จังหวัดสุพรรณบุรี จังหวัดอุทัยธานี 
จังหวัดเลย จังหวัดมุกดาหาร จังหวัดนครพนม จังหวัดลพบุรี จังหวัดสมุทรสงคราม 
จังหวัดชัยนาท จังหวัดสิงห์บุรี จังหวัดลำพูน จังหวัดสุรินทร์ จังหวัดพิจิตร จังหวัดบึง
กาฬ จังหวัดบุรีรัมย์ จังหวัดอ่างทอง จังหวัดสกลนคร จังหวัดศรีษะเกษ จังหวัด
มหาสารคาม จังหวัดกาฬสินธุ์ จังหวัดยโสธร จังหวัดร้อยเอ็ด จังหวัดชัยภูมิ จังหวัด
อำนาจเจริญ และจังหวัดหนองบัวลำภู ตามลำดับศักยภาพในการดึงดูดค่าใช้จ่ายต่อ
หัวต่อคนต่อวันจากมากที่สุดไปน้อยที่สุดในกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีศักยภาพใน
ระดับต่ำ 

 โดยเมื่อนำชุดข้อมูลกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีศักยภาพในการดึงดูดค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวัน
ทั้งในระดับดี ปานกลาง และต่ำมาแปลงลงบนแผนที่กลุ่มจังหวัดเมืองรองทั้ง 55 จังหวัดในประเทศ
ไทย ก็จะสามารถเห็นลักษณะของการกระจายตัวและการกระจุกตัวของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่ อวัน
ดังภาพที่ 25 
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ภาพที ่25 แผนที่แสดงลักษณะการกระจายตวัของค่าใช้จ่ายต่อหวัต่อคนต่อวันในเมืองรอง ในช่วงปี พ.ศ.2558 -พ.ศ.2562 
ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 
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4.1.2 ลักษณะการกระจายตัวของสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนในเมืองรอง (พ.ศ.2558 
– พ.ศ.2562) 

จากการเก็บรวบรวมข้อมูลระยะเวลาในการพำนักของการเดินทางท่องเที่ยวในกลุ่มจังหวัด

เมืองรองทั้ง 55 จังหวัดจากฐานข้อมูลที่มีการรวบรวมโดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาในปี พ.ศ.  

2558-พ.ศ.2562 เมื่อผู้วิจัยได้ทำการเก็บรวบรวมชุดข้อมูลจากฐานข้อมูลที่เก็บโดยกระทรวงการ

ท่องเที่ยวและกีฬาเพ่ือนำมาใช้ในการวิเคราะห์เปรียบเทียบแล้วต้องพบว่าชุดข้อมูลระยะเวลาการ

พำนักของแต่ละจังหวัดในแต่ละปีนั้นยังไม่มีความแตกต่างกันของตัวเลขมากนักซึ่งเป็นไปได้ยากในการ

ประเมินศักยภาพในการดึงดูดการพักค้างในละจังหวัด ทางผู้วิจัยจึงได้พิจารณาใช้การประเมินจาก

จำนวนผู้พักค้างในพ้ืนที่แทนชุดข้อมูลดังกล่าว จึงได้มีการปรับมาใช้ชุดข้อมูลสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้

เยี่ยมเยือน ซึ่งมีกระบวนการในการเก็บข้อมูลจำนวนของนักท่องเที่ยวและผู้เยี่ยมเยือนในทุกจังหวัด

เมืองรองตั้งแต่ในปี พ.ศ. 2558 - พ.ศ. 2562 แล้วนำมาแปลงชุดข้อมูลทั้ง 2 ชุดให้เป็นชุดข้อมูลใน

ลักษณะของสัดส่วน (Proportion) ในแต่ละจังหวัดเมืองรองทั้ง 55 จังหวัด แล้วนำปรับเป็นชุดข้อมูล

ในรูปแบบของร้อยละเพ่ือง่ายต่อการนำมาวิเคราะห์ทางสถิติ  

ซึ่งเมื่อนำชุดข้อมูลสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนในเมืองรองทั้ง 5 ปีนั้นมาทำการหา

ค่าเฉลี่ยของสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนในช่วง 5 ปีที่ผ่านมาในแต่ละจังหวัดจะพบว่าในช่วง 5 

ปีที่ผ่านมามีสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนในกลุ่มจังหวัดเมืองรองทั้ง 55 จังหวัดอยู่ที่ร้อยละ 

29.08 - 96.42 หรือหากทำการหาค่าเฉลี่ยสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนในทุกจังหวัดแล้วจะอยู่

ที่ร้อยละ 60.67 
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ภาพที ่26 แผนภูมิค่าเฉลีย่ของสัดส่วนนกัท่องเที่ยวต่อผู้เยีย่มเยือน ช่วง 5 ปี ( พ.ศ.2558-พ.ศ.2562 ) ใน 55 จังหวัดเมืองรอง 
ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 
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ใน 55 จังหวัดเมืองรอง (%)
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 ซึ่งหากจะระบุถึงการกระจุกตัวของสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา 

(พ.ศ.2558 - พ.ศ. 2562 ) โดยแบ่งตามเมืองรองที่อยู่ในระดับภูมิภาคทั้ง 5 ภูมิภาคในประเทศไทยนั้น 

จะพบว่าโดยส่วนใหญ่แล้วจะมีการกระจุกตัวอยู่ในภาคใต้ ภาคตะวันออก และภาคเหนือตามลำดับ 

โดยที่สัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนในกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่ตั้งอยู่ในภาคใต้นั้นมีจำนวนจังหวัด

เมืองรองอยู่ที่ 9 จังหวัด มีค่าเฉลี่ยของสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนในกลุ่มจังหวัดเมืองรอง

ภาคใต้อยู่ที่ร้อยละ 79.70  ใกล้เคียงมากับกลุ่มจังหวัดเมืองรองในภาคตะวันออกที่มีจำนวนจังหวัด

เมืองรองอยู่ที่ 5 จังหวัด ซึ่งจะมีค่าเฉลี่ยของสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนอยู่ที่ร้อยละ 65.78 

และในภาคเหนือมีจังหวัดที่อยู่ในรายชื่อกลุ่มจังหวัดเมืองรองจำนวน 16 จังหวัด มีค่าเฉลี่ยของสัดส่วน

นักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนอยู่ที่ร้อยละ 64.59  

ในส่วนของภูมิภาคที่เหลือนั้นจะพบว่ามีค่าเฉลี่ยของสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนใน
แต่ละจังหวัดเมืองรองต่ำกว่าค่าเฉลี่ยของสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนในทุกจังหวัดเมืองรอง
ของทุกภูมิภาคท่ีมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ร้อยละ 60.67 ซึ่งจะประกอบไปด้วยกลุ่มจังหวัดเมืองรองในภาคอีสาน
และภาคกลางตามลำดับ โดยที่ภาคอีสานที่มีจังหวัดเมืองรองจำนวน 18 จังหวัด มีค่าเฉลี่ยของสัดส่วน
นักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนอยู่ที่ร้อยละ 54.94 และสุดท้ายคือกลุ่มจังหวัดเมืองที่อยู่ในภาคกลางมี
จำนวนทั้งสิ้น 7 จังหวัด และมีค่าเฉลี่ยของสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนอยู่ที่ร้อยละ 38.30 

นอกจากนี้เมื่อนำชุดข้อมูลค่าเฉลี่ยของสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนในแต่ละภูมิภาค
ทั้ง 5 ภาคมาเทียบกับชุดข้อมูลค่าเฉลี่ยของสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนทั้ง 55 เมืองรองในทุก
ภูมิภาคแล้วนั้น จะพบว่ากลุ่มจังหวัดเมืองรองในภาคใต้ ภาคตะวันออกและภาคเหนือ มีค่าเฉลี่ยของ
สัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนเมื่อเทียบกับทั้ง 55 เมืองรองอยู่ที่ร้อยละ 26  22 และ 21 
ตามลำดับ ซึ่งเป็นภูมิภาคท่ีมีกลุ่มจังหวัดเมืองรองมีการดึงดูดผู้พักค้างไปยังพ้ืนที่ในระดับที่สูงกว่าภาค
อีสานและภาคกลางที่มีค่าเฉลี่ยของสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนเมื่อเทียบกับทั้ง 55 เมืองรอง
อยู่ที่ร้อยละ 18 และ 13 ตามลำดับ 
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ภาพที ่27 แผนภูมิร้อยละค่าเฉลีย่ของสดัส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยอืน (พ.ศ.2558 -2562) ในแต่ละภูมิภาค 

ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 
 

ต่อมาผู้วิจัยได้ทำการจัดกลุ่มเมืองรองทั้ง 55 จังหวัด ตามการดึงดูดค่าเฉลี่ยของสัดส่วน
นักท่องเที่ยวต่อผู้ เยี่ยมเยือนในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.2558 -2562) เพ่ือจะสามารถเห็นถึง
สถานการณ์ของพ้ืนที่ในปัจจุบันว่ามีการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทางท่องเที่ยวอยู่ในพ้ืนที่เกิน 24 
ชั่วโมงหรือนักท่องเที่ยวที่มีการพักค้างในพ้ืนที่ระหว่างการท่องเที่ยวเป็นอย่างไร ซึ่งสิ่งนี้จะเป็นตัว
สะท้อนให้เห็นว่าอาจมีโอกาสที่นักท่องเที่ยวที่พักค้างเหล่านั้นจะมีการใช้จ่ายในพ้ืนที่เพ่ิมข้ึน  

เมื่อทราบสถานการณ์ดังกล่าวจะสามารถนำไปสู่การวางทิศทางการพัฒนาการท่องเที่ยวให้
เหมาะสมกับความพร้อมในการพัฒนาการท่องเที่ยวในเมืองรองแต่ละกลุ่ม ส่งผลให้ผู้วิจัยมีความ
ต้องการในการจัดกลุ่มเมืองรองทั้ง 55 จังหวัด ตามระดับของการดึงดูดสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยม
เยือนหรือสัดส่วนผู้ พักค้าง ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.2558 -2562) เพ่ือจะสามารถเห็นถึง
สถานการณ์ของพ้ืนที่ในปัจจุบันว่ามีการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่เข้ามาพักค้างเป็นอย่างไร และนำไปสู่การ
วางทิศทางการพัฒนาการท่องเที่ยวให้เหมาะสมกับความพร้อมในการพัฒนาการท่องเที่ยวในเมืองรอง
แต่ละกลุ่ม ซึ่งการจัดกลุ่มในครั้งนี้ผู้วิจัยได้มีการใช้เทคนิคการแบ่งช่วงชั้นของข้อมูลจากการจับกลุ่ม
ของข้อมูลแบบธรรมชาติ (Jenks Natural Breaks) โดยจะจัดกลุ่มตามสัดส่วนผู้พักค้าง (%) ที่ในแต่
ละจังหวัดในกลุ่มเมืองรองทั้ง 55 จังหวัดสามารถดึงดูดได้ ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.2558 -2562) 
ออกมาได้ 3 กลุ่ม ทั้งในระดับดี ปานกลางและต่ำ 
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ภาพที ่28 การจัดกลุ่มชุดข้อมูลสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยีย่มเยือนของแต่ละจงัหวัดในกลุ่มเมืองรอง ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา  

(พ.ศ.2558 - พ.ศ.2562) ด้วยเทคนิคการจับกลุ่มของข้อมูลแบบธรรมชาต ิ(Jenks Natural Breaks) 
ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 

 

ภายหลังการจัดกลุ่มชุดข้อมูลการดึงดูดสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนในเมืองรอง 

ในช่วงปี พ.ศ.2558 - พ.ศ. 2562 ทั้ง 55 จังหวัดแล้ว พบว่าจะสามารถจำแนกได้ 3 กลุ่มของระดับ

การดึงดูดสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา ได้ในระดับดี ปานกลางและต่ำ ซึ่ง

จะมีรายละเอียด ดังต่อไปนี้ 

­ กลุ่มท่ี 1 กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีการดึงดูดสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนใน
ระดับดี 

เป็นกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีการดึงดูดสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือน
ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมาอยู่ระหว่างร้อยละ  80.67 -96.42 หรือหากคิดเป็นค่าเฉลี่ยแล้ว
จะอยู่ที่ร้อยละ 88.43 โดยหากนำมาเทียบกับทั้ง 55 จังหวัดเมืองรองจะพบว่ามีการ
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ดึงดูดเป็นร้อยละ 42 ของสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนรวมทั้ง 55 จังหวัดใน
เมืองรอง ซึ่งมีจำนวนจังหวัดเมืองรองที่อยู่ในกลุ่มนี้อยู่ 11 จังหวัด ประกอบไปด้วย
จังหวัดแม่ฮ่องสอน จังหวัดตราด จังหวัดยะลา จังหวัดนราธิวาส จังหวัดเพชรบูรณ์ 
จังหวัดปัตตานี จังหวัดเชียงราย จังหวัดระนอง จังหวัดชุมพร จังหวัดน่าน และ
จังหวัดตรัง ตามลำดับศักยภาพในการดึงดูดสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนจาก
มากที่สุดไปน้อยที่สุดในกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีศักยภาพในระดับดี 

 
­ กลุ่มท่ี 2 กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีการดึงดูดสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนใน

ระดับปานกลาง 
เป็นกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีการดึงดูดสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือน

ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมาอยู่ระหว่างร้อยละ 68.84-78.82 หรือหากคิดเป็นค่าเฉลี่ยแล้ว
จะอยู่ที่ ร้อยละ 72 และจะถูกคิดเป็นร้อยละ 34 ของค่าเฉลี่ยของสัดส่วน
นักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนรวมทั้ง 55 เมืองรอง โดยจะมีจำนวนจังหวัดเมืองรองอยู่
ในกลุ่ มนี้  8  จั งหวัด  ประกอบ ไปด้ ว ยจั งหวัดตาก จั งหวัดสุ รินท์  จั งหวัด
นครศรีธรรมราช จังหวัดจันทบุรี จังหวัดอุตรดิตถ์ จังหวัดสตูล จังหวัดมหาสารคาม 
และจังหวัดอุดรธานี ตามลำดับศักยภาพในการดึงดูดสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยม
เยือนจากมากที่สุดไปน้อยที่สุดในกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีศักยภาพในระดับปาน
กลาง 
­ กลุ่มท่ี 3 กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีการดึงดูดสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนใน

ระดับต่ำ 
เป็นกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีการดึงดูดสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือน

ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมาอยู่ระหว่างร้อยละ 29.08-64.83 หรือหากคิดเป็นค่าเฉลี่ยแล้ว

จะอยู่ที่ ร้อยละ 49  และจะถูกคิดเป็นร้อยละ 24 ของค่าเฉลี่ยของสัดส่วน

นักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนรวมทั้ง 55 เมืองรอง โดยจะมีจำนวนจังหวัดเมืองรองอยู่

ในกลุ่มนี้ 36 จังหวัด ประกอบไปด้วยจังหวัดสุโขทัย จังหวัดอำนาจเจริญ จังหวัด

ร้อยเอ็ด จังหวัดพิษณุโลก จังหวัดปราจีนบุรี จังหวัดกำแพงเพชร จังหวัดนครนายก 

จังหวัดนครสวรรค์ จังหวัดบุรีรัมย์ จังหวัดบึงกาฬ จังหวัดสกลนคร จังหวัดเลย 

จังหวัดอุบลราชธานี จังหวัดพิจิตร จังหวัดกาฬสินธุ์ จังหวัดลำปาง จังหวัดพัทลุง 

จังหวัดชัยภูมิ จังหวัดหนองบัวลำภู จังหวัดพะเยา จังหวัดยโสธร จังหวัดหนองคาย 

จังหวัดอุทัยธานี จังหวัดแพร่ จังหวัดชัยนาท จังหวัดนครพนม จังหวัดราชบุรี 
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จังหวัดสระแก้ว จังหวัดสมุทรสงคราม จังหวัดสิงห์บุรี จังหวัดอ่างทอง จังหวัด

ศรีษะเกษ จังหวัดมุกดาหาร จังหวัดลพบุรี จังหวัดสุพรรณบุรี และจังหวัดลำพูน 

ตามลำดับศักยภาพในการดึงดูดสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนจากมากที่สุดไป

น้อยที่สุดในกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีศักยภาพในระดับต่ำ 

โดยเมื่อนำชุดข้อมูลกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีการดึงดูดสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนทั้ง
ในระดับดี ปานกลาง และต่ำมาแปลงลงบนแผนที่กลุ่มจังหวัดเมืองรองทั้ ง 55 จังหวัดในประเทศไทย 
ก็จะสามารถเห็นลักษณะของการกระจายตัวและการกระจุกตัวของสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยม
เยือนหรือนักท่องเที่ยวที่มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวและมีการพักค้างในพ้ืนที่ ดังภาพที่ 29 
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ภาพที ่29 แผนที่แสดงลักษณะการกระจายตวัของสัดส่วนนักทอ่งเที่ยวต่อผู้เยีย่มเยือนในเมืองรอง ในช่วงปี พ.ศ.2558 -พ.ศ.2562 

ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 
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4.1.3 ลักษณะการกระจายตัวของค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างของกลุ่มจังหวัดเมืองรอง 
ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.2558 - 2562)  

จากการศึกษาถึงพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวคุณภาพจากงานวิจัยที่ผ่านมานั้น 
ทำให้สามารถระบุได้ถึงศักยภาพของพฤติกรรมในด้านการใช้จ่ายและการพักค้างที่จะมีความแตกต่าง
จากกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไป ซึ่งจากการระบุถึงลักษณะการกระจายตัวของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวัน
และสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนในเมืองรองในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.2558 - พ.ศ.2562) ที่
ได้มีการระบุไว้ในข้างต้นนั้น เป็นการระบุถึงพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่มีแนวโน้มที่จะเป็นกลุ่มนัก
คุณภาพหากมีการใช้จ่ายและการพักค้างมากกว่านักท่องเที่ยวโดยทั่วไป ซึ่งได้ทำการแยกประเด็นของ
การใช้จ่ายและการพักค้างในแต่ละเมืองรองทั้ง 55 จังหวัดมาอธิบายในแต่ละมิติในข้างต้น เพ่ือให้
สามารถเห็นถึงสถานการณ์ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมาของการดึงดูดค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันและสัดส่วน
นักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนของเมืองรองทั้ง 55 จังหวัดในแต่ละด้านของพ้ืนที่ศึกษา 

โดยจากชุดข้อมูลค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันและสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนที่ได้มี
การนำมาวิเคราะห์เพ่ือพิจารณาถึงสถานการณ์การท่องเที่ยวในช่วง 5 ปีที่ผ่านมาของกลุ่มจังหวัดเมือง
รองในข้างต้นนั้น จะสามารถนำมาประยุกต์ใช้ในการอธิบายถึงลักษณะการกระจายตัวของ
นักท่องเที่ยวที่มีการใช้จ่ายและการพักค้างในเมืองรองได้นั้นจะต้องผ่านกระบวนการการปรับชุดข้อมูล
ทั้ง 2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวคุณภาพที่มีหน่วยการวัดที่แตกต่างกัน ให้ออกมาใน
รูปแบบของค่าคะแนนมาตรฐาน (Standard Score) เพ่ือจะสามารถนำมาผนวกรวมกันของทั้ง 2 ชุด
ข้อมูลจากการหาค่าเฉลี่ยของค่าคะแนนมาตรฐานทั้ง 2 ชุดข้อมูลให้ออกมาเป็น ค่าดัชนีศักยภาพของ
เมืองในการดึงดูดการใช้จ่ายและการสัดส่วนผู้พักค้างในพื้นที่ เมื่อนำชุดข้อมูลดัชนีของเมืองในการ
ดึงดูดนักท่องเที่ยวในเมืองรองทั้ง 5 ปีนั้น มาทำการหาค่าเฉลี่ยของพฤติกรรมในด้านการใช้จ่ายและ
การพักค้างของนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวทั้ง 55 จังหวัดเมืองรองในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา จะพบว่ามี
ค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันจะอยู่ที่  1 ,427.59 บาท และสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยม
เยือนอยู่ที่ร้อยละ 60.67 

 

ภาพที ่30 แผนภูมิค่าเฉลีย่ของค่าใช้จ่ายต่อหัวตอ่คนต่อวัน (บาท) และสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยีย่มเยือน (%) ของทัง้55 เมืองรอง 
ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 
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ค่าเฉล่ียของค่าใชจ้่ายต่อหวัต่อคนต่อวนั (บาท) และสดัส่วนนักท่องเที่ยวต่อผูเ้ยี่ยมเยือน (%) ของทัง้ 55 เมืองรอง

ในช่วงปี พ.ศ. 2558- พ.ศ.2562 
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ภาพที ่31 แผนภูมิดัชนีศักยภาพของเมอืงในการดึงดูดการใช้จ่ายและสัดส่วนผูพ้ักค้าง 
ในช่วง 5 ปี ( พ.ศ.2558-พ.ศ.2562 ) ใน 55 จังหวัดเมืองรอง 

ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 
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นอกจากนี้เมื่อนำชุดข้อมูลดัชนีของเมืองในการดึงดูดการใช้จ่ายและการสัดส่วนผู้พักค้าง ใน
แต่ละภูมิภาคทั้ง 5 ภาคมาเทียบกับชุดข้อมูลที่เฉลี่ยรวมทั้ง 55 เมืองรองในทุกภูมิภาคแล้วนั้น จะ
พบว่าภูมิภาคที่มีค่าดัชนีของเมืองในการดึงดูดการใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างในระดับดีนั้น คือภาคใต้
และภาคกลาง โดยเมื่อแปลงชุดข้อมูลให้ออกมาในรูปแบบของค่าร้อยละในการนำมาเทียบกับทั้ง 5 
ภูมิภาคนั้นจะพบว่า ภาคใต้ มีค่าดัชนีของเมืองในการดึงดูดการใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างมากถึงร้อย
ละ 33 ตามมา คือ ภาคกลางที่มีค่าดัชนีของเมืองในการดึงดูดมากถึงร้อยละ 27 นับได้ว่าเป็น 2 
ภูมิภาคนี้มีการดึงดูดการใช้จ่ายและการพักค้างของนักท่องเที่ยวไปมากกว่าครึ่งของจำนวน
นักท่องเที่ยวที่มีการใช้จ่ายและการพักค้างทั้งหมดที่มาท่องเที่ยวในเมืองรองจาก 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.
2558 - พ.ศ.2562) ในส่วนของภูมิภาคที่เหลือคือภาคตะวันออก ภาคอีสานและภาคเหนือนั้นจะมีค่า
ดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง อยู่ที่ร้อยละ 18  16 และ 6 ตามลำดับ 
 

 
ภาพที ่32 แผนภูมิร้อยละค่าดัชนีของเมืองในการดึงดูดการใช้จ่ายและการพักค้างของนักท่องเที่ยว  

(พ.ศ.2558 - พ.ศ.2562) ในแต่ละภูมิภาค 
ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 

 

ต่อมาผู้วิจัยได้ทำการจัดกลุ่มเมืองรองทั้ง 55 จังหวัดตามดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่าย
และสัดส่วนผู้พักค้าง ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.2558 -2562) เพ่ือจะสามารถบ่งบอกถึงสถานการณ์
ของพ้ืนที่ในปัจจุบันว่ามีศักยภาพในการดึงดูดการใช้จ่ายและการาพักค้างของนักท่องเที่ยวมากน้อย
เพียงใด เมื่อทราบสถานการณ์ดังกล่าวจะสามารถนำไปสู่การวางทิศทางการพัฒนาการท่องเที่ยวให้
เหมาะสมกับศักยภาพหรือความพร้อมในการพัฒนาการท่องเที่ยวในเมืองรองแต่ละกลุ่ม  

ซึ่งการจัดกลุ่มในครั้งนี้ผู้วิจัยได้มีการใช้เทคนิคการแบ่งช่วงชั้นของข้อมูลจากการจับกลุ่มของ
ข้อมูลแบบธรรมชาติ (Jenks Natural Breaks) โดยจะจัดกลุ่มตามดัชนีของเมืองในการดึงดูด
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ค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.2558 -2562) ของทั้ง 55 จังหวัดเมืองรอง 
ออกมาได้ 3 กลุ่ม แบ่งตามระดับดัชนีในระดับดี ปานกลางและต่ำ 

 

ภาพที ่33 การจัดกลุ่มดัชนีของเมืองรองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พกัค้าง ใน 5 ปี ที่ผ่านมา (พ.ศ.2558 -2562) 
ด้วยเทคนิคการจับกลุ่มของข้อมูลแบบธรรมชาติ (Jenks Natural Breaks) 

ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 
 

ภายหลังการจัดกลุ่มชุดข้อมูลดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง ในช่วง 
5 ปี  (พ.ศ.2558 -2562) ทั้ง 55 จังหวัดแล้วพบว่าจะสามารถจำแนกได้ 3 กลุ่มของระดับการดึงดูด
ค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างในระดับดี ปานกลางและต่ำ ซึ่งจะมีรายละเอียด ดังต่อไปนี้ 

­ กลุ่มท่ี 1 กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วน
ผู้พักค้างในระดับดี 

เป็นกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและ
สัดส่วนผู้พักค้าง ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา โดยมีค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวัน
อยู่ที่ 2,576.77 บาท และมีค่าเฉลี่ยของสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนหรือผู้



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

96 

พักค้างในพ้ืนที่อยู่ที่ร้อยละ 90.97 โดยหากนำมาค่ามาเทียบกับทั้ง 55 จังหวัดเมือง
รองจะพบว่ามีดัชนีศักยภาพของเมืองในการดึงดูดอยู่ที่ร้อยละ 60 ซึ่งมีจำนวน
จังหวัดเมืองรองที่อยู่ในกลุ่มนี้อยู่ 6 จังหวัด ประกอบไปด้วยจังหวัดเชียงราย จังหวัด
ตราด จังหวัดยะลา จังหวัดตรัง จังหวัดแม่ฮ่องสอน และจังหวัดนราธิวาส ตามลำดับ
ดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างจากมากท่ีสุดไปน้อยที่สุดใน
กลุ่มจังหวัดเมืองรองในระดับดี 

 
­ กลุ่มท่ี 2 กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วน

ผู้พักค้าง ในระดับปานกลาง 

เป็นกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและ
สัดส่วนผู้พักค้าง ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา โดยมีค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อ
วันอยู่ที่ 1,716.09 บาท และมีค่าเฉลี่ยของสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือน
หรือผู้พักค้างในพ้ืนที่อยู่ที่ร้อยละ 70.96 โดยหากนำมาค่ามาเทียบกับทั้ง 55 
จังหวัดเมืองรองจะพบว่ามีดัชนีศักยภาพของเมืองในการดึงดูดอยู่ที่ร้อยละ 18 ซึ่ง
มีจำนวนจังหวัดเมืองรองที่อยู่ในกลุ่มนี้อยู่ 18 จังหวัด ประกอบไปด้วย จังหวัด
ชุมพร จังหวัดสตูล จังหวัดระนอง จังหวัดปัตตานี จังหวัดนครศรีธรรมราช จังหวัด
เพชรบูรณ์ จังหวัดตาก จังหวัดน่าน จังหวัดจันทบุรี จังหวัดปราจีนบุรี จังหวัด
ลำปาง จังหวัดอุดรธานี จังหวัดสุโขทัย จังหวัดอุตรดิตถ์ จังหวัดพิษณุโลก จังหวัด
นครนายก จังหวัดสุรินทร์ และจังหวัดสระแก้ว ตามลำดับดัชนีของเมืองในการ
ดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างจากมากที่สุดไปน้อยที่สุดในกลุ่มจังหวัดเมือง
รองในระดับปานกลาง 

 

­ กลุ่มท่ี 3 กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วน

ผู้พักค้างในระดับต่ำ 

เป็นกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและ
สัดส่วนผู้พักค้าง ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา โดยมีค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อ
วันอยู่ที่ 1,037.66 บาท และมีค่าเฉลี่ยของสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือน
หรือผู้พักค้างในพ้ืนที่อยู่ที่ร้อยละ 48.82 โดยหากนำมาค่ามาเทียบกับทั้ง 55 
จังหวัดเมืองรองจะพบว่ามีดัชนีศักยภาพของเมืองในการดึงดูดอยู่ที่ร้อยละ 22 ซึ่ง
มีจำนวนจังหวัดเมืองรองที่อยู่ในกลุ่มนี้อยู่ 31 จังหวัด ประกอบไปด้วย  จังหวัด
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กำแพงเพชร  จังหวัดนครสวรรค์ จังหวัดพัทลุง จังหวัดมหาสารคาม จั งหวัด
อุบลราชธานี จังหวัดเลย จังหวัดแพร่ จังหวัดบึงกาฬ จังหวัดบุรีรัมย์ จังหวัด
พะเยา จังหวัดพิจิตร  จังหวัดร้อยเอ็ด จังหวัดสกลนคร จังหวัดหนองคาย จังหวัด
อุทัยธานี จังหวัดอำนาจเจริญ จังหวัดกาฬสินธุ์ จังหวัดราชบุรี จังหวัดนครพนม  
จังหวัดชัยนาท จังหวัดยโสธร จังหวัดชัยภูมิ จังหวัดสมุทรสงคราม จังหวัดสิงห์บุรี 
จังหวัดหนองบัวลำภู จังหวัดมุกดาหาร จังหวัดสุพรรณบุรี จังหวัดลพบุรี จังหวัด
อ่างทอง จังหวัดศรีษะเกษ และจังหวัดลำพูน ตามลำดับดัชนีของเมืองในการ
ดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างจากมากที่สุดไปน้อยที่สุดในกลุ่มจังหวัดเมือง
รองในระดับต่ำ 

 
โดยเมื่อนำชุดข้อมูลกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้

พักค้าง ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมาทั้งในระดับดี ปานกลาง และต่ำมา แปลงลงบนแผนที่กลุ่มจังหวัดเมือง
รองทั้ง 55 จังหวัดในประเทศไทย ก็จะสามารถเห็นลักษณะของการกระจายตัวและการกระจุกตัวของ
กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง เดินทางมาท่องเที่ยว
ในพ้ืนที่ ดังภาพที่ 34 
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ภาพที ่34 แผนที่แสดงลักษณะการกระจายตวัของกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีดัชนีของเมือง 
ในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผูพ้ักค้าง ในเมืองรอง ช่วงปี พ.ศ.2558 -พ.ศ.2562 

 ที่มา : จัดทำโดยผู้วิจยั,2565 
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4.2 ลักษณะขององค์ประกอบเชิงกายภาพด้านการท่องเที่ยวในเมืองรอง 
จากการศึกษาถึงลักษณะขององค์ประกอบเชิงกายภาพด้านการท่องเที่ยวในกลุ่มจังหวัดเมือง

รองของประเทศไทยนั้น งานวิจัยฉบับนี้ได้มีการกำหนดนิยามจากการทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัย

ในประเด็นองค์ประกอบภายในเมืองที่ส่งผลให้เกิดการกระตุ้นอุปสงค์หรือดึงดูดกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มี

พฤติกรรมในการใช้จ่ายและพักค้างในระหว่างการท่องเที่ยวเดินทางไปท่องเที่ยวในเมืองเหล่านั้น ซึ่ง

จากการศึกษาพบว่าแนวคิดด้านองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวที่มักถูกหยิบยกมาใช้ในการอธิบาย

ปรากฎการณ์ดังกล่าวคือแนวคิดองค์ประกอบการท่องเที่ยว 3 ประการ (3A’s) ที่ถูกริเริ่มในปี ค.ศ.

1987 โดย Collier and Harraway ซึ่งจะประกอบไปด้วยองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวที่สำคัญ 3 

ประการ คือ องค์ประกอบด้านสิ่งดึงดูดใจ (Attraction) องค์ประกอบด้านสิ่งอำนวยความสะดวกใน

การรองรับนักท่องเที่ ยว (Amenities)  และองค์ประกอบด้านความสามารถในการเข้าถึ ง 

(Accessibility)  

ภายหลังการสรุปผลในการกำหนดแนวคิดองค์ประกอบการท่องเที่ยวแล้วนั้น ผู้วิจัยได้ทำการ
เก็บรวบรวมข้อมูลรายละเอียดที่มีความเก่ียวข้องในประเด็นการท่องเที่ยวของประเทศไทยที่คาดว่าจะ
สามารถสะท้อนถึงศักยภาพรวมของในแต่ละองค์ประกอบการท่องเที่ยวหลักทั้ง 3 ด้าน และมีความ
เหมาะสมกับบริบทของกลุ่มจังหวัดเมืองรองในประเทศไทย ซึ่งจะสามารถจำแนกการอธิบายถึง
ลักษณะของพ้ืนที่ศึกษาซึ่งก็คือกลุ่มเมืองรองทั้ง 55 จังหวัด ผ่านการวิเคราะห์องค์ประกอบการ
ท่องเที่ยวหลักจากแนวคิดองค์ประกอบการท่องเที่ยว 3A’s อันประกอบไปด้วย องค์ประกอบการ
ท่องเที่ยวในด้านสิ่งดึงดูดใจ ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก และด้านความสามารถในการเข้าถึง  

 

4.2.1 ลักษณะขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจในเมืองรอง 
จากการเก็บรวบรวมข้อมูลรายละเอียดที่มีความเกี่ยวข้องในประเด็นการท่องเที่ยวของ

ประเทศไทยที่คาดว่าจะสามารถสะท้อนถึงศักยภาพขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจใน

กลุ่มเมืองรองทั้ง 55 จังหวัดได้นั้น ทางผู้วิจัยได้ทำการรวบรวมข้อมูลรายละเอียดที่เกี่ยวข้องกับ

องค์ประกอบในด้านนี้ อยู่  3 ประเภทข้อมูล ประกอบไปด้วย จำนวนแหล่งท่องเที่ยว  ความ

หลากหลายของประเภทแหล่งท่องเที่ยว และคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยว อย่างไรก็ดีจากการรวบรวม

ข้อมูลในด้านองค์ประกอบการท่องเที่ยวจากหน่วยงานในประเทศไทยยังคงพบข้อจำกัดในการเก็บ

ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับองค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านการท่องเที่ยวที่ไม่มีการจัดเก็บในลักษณะของสถิติ

รายปีย้อนหลัง อีกทั้งในบางฐานข้อมูลไม่พบถึงการอัพเดทข้อมูลในระบบออนไลน์ที่ เผยแพร่สู่

สาธารณะอย่างเข้าถึงง่าย ซึ่งตรงข้ามกับลักษณะของการเก็บข้อมูลสถิติรายจังหวัดในแต่ละปีย้อนหลัง
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ของในฝั่งของอุปสงค์ที่เข้ามาหรือก็คือฝั่งนักท่องเที่ยว ผู้วิจัยจึงทำการรวบรวมบางชุดข้อมูลผ่านการ

การสำรวจและเก็บรวบรวมจากแพลตฟอร์ม Google Maps ที่มีการอัพเดทข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวใน

ระบบออนไลน์ในปี พ.ศ. 2564 

ภายหลังจากการเก็บรวบรวมข้อมูลรายละเอียดทั้ง 3 ประเภทที่คาดว่าจะสามารถสะท้อนถึง

ความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยว ผ่านองค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจในเมืองรองได้

นั้น ทางผู้วิจัยได้ทำการแปลงชุดข้อมูลทั้ง 3 ประเภทให้ออกมาในรูปของค่าคะแนนมาตรฐาน 

(Standard Score) เนื่องจากชุดข้อมูลดังกล่าวมีหน่วยการวัดที่แตกต่างกัน หลังจากนั้นได้ทำการ

ผนวกรวมกันของ 3 ชุดข้อมูลด้วยวิธีการหาค่าเฉลี่ยของค่าคะแนนมาตรฐานจากทั้ง 3 ชุดข้อมูลให้

ออกมาเป็นหนึ่งค่าคะแนนมาตรฐานที่สามารถสะท้อนได้ถึงภาพรวมขององค์ประกอบการท่องเที่ยว

ด้านสิ่งดึงดูดใจในเมืองรองในการรองรับนักท่องเที่ยว ซึ่งเมื่อจัดทำข้อมูลครบทั้ง 55 จังหวัดเมืองรอง

แล้วจะพบลักษณะของแผนภูมิที่ระบุค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูด

ใจในแต่ละจังหวัดเมืองรอง ตามแผนภูมิในภาพที่ 35 
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ภาพที ่35 แผนภูมิค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเท่ียวด้านสิ่งดงึดูดใจในแต่ละจังหวัดเมืองรอง ในปี พ.ศ. 2564 
ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 
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นอกจากนี้เมื่อนำข้อมูลค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจใน
แต่ละจังหวัดเมืองรอง ปี พ.ศ. 2564 ในแต่ละภูมิภาคทั้ง 5 ภาคมาเทียบกัน จะพบว่าค่าคะแนนของ
องค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจที่เฉลี่ยรวมทั้ง 55 เมืองรองในทุกภูมิภาคแล้วนั้น จะพบว่า
ภูมิภาคที่มีค่าคะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจสูงที่สุด  คือ ภาคตะวันออกคิด
เป็นร้อยละ 42 ตามมาด้วยภาคกลางที่มีค่าคะแนนอยู่ที่ร้อยละ 29  ภาคอีสานอยู่ที่ร้อยละ 13  
ภาคเหนืออยู่ที่ร้อยละ 10 และภาคสุดท้ายที่มีองค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจน้อยที่สุดเมื่อ
เทียบกับภูมิภาคอ่ืนๆ คือ ภาคใต้ ซึ่งคิดได้เพียงร้อยละ 6  

 

 
ภาพที ่36 แผนภูมิร้อยละของค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเท่ียวด้านสิ่งดึงดูดใจ 

ของจังหวัดเมืองรอง ปี พ.ศ. 2564 ในแต่ละภูมิภาค 
ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 

 
จากผลการวิเคราะห์ของชุดข้อมูลในข้างต้นได้มีข้อค้นพบที่น่าสนใจคือเมื่อผู้วิจัยทำการศึกษา

ลักษณะของพ้ืนที่ศึกษาคือเมืองรองทั้ง 55 จังหวัดในประเทศไทยผ่านมุมมองของฝั่งอุปสงค์ ในช่วง 5 
ปี (พ.ศ.2558 -พ.ศ.2562) ที่ผ่านมาจากการวิเคราะห์ถึงพฤติกรรมการท่องเที่ยวทั้งในประเด็นการใช้
จ่ายและการพักค้าง จากชุดข้อมูลค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันและค่าเฉลี่ยสัดส่วน
นักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือน พบว่า โดยส่วนใหญ่นักท่องเที่ยวจะมีการเข้าไปท่องเที่ยวและกระจุกตัว
ทั้งการใช้จ่ายและการพักค้างอยู่ที่กลุ่มจังหวัดเมืองรองในภาคใต้เป็นหลัก ซึ่งจะมีผลในทางตรงกันข้าม
กับผลการวิเคราะห์ของค่าคะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจในภาคใต้ที่ถูก
วิเคราะห์ออกมาว่ามีค่าคะแนนขององค์ประกอบด้านสิ่งดึงดูดใจในพ้ืนที่น้อยที่สุด เมื่อเทียบกับ
ภูมิภาคอ่ืนๆ ซึ่งจากการผลลัพธิ์ดังกล่าวที่แสดงให้เห็นว่า อุปสงค์และอุปทานนั้นมีผลการวิเคราะห์ที่
สวนทางกัน  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

103 

ในกระบวนการวิจัยขั้นต่อไปผู้วิจัยจึงทำการจัดกลุ่มเมืองรองทั้ง 55 จังหวัดตามความพร้อม
ขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจ ที่ถูกสื่อผ่านทั้ง จำนวน ความหลากหลาย คุณภาพ ใน
แต่ละด้านขององค์ประกอบการท่องเที่ยว ซึ่งในหัวข้อนี้ผู้วิจัยได้ทำการจัดกลุ่มจังหวัดเมืองรองทั้ง 55 
จังหวัด ตามค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจ ในปี พ.ศ. 2564 เพ่ือ
จะสามารถบ่งบอกถึงความพร้อมของพ้ืนที่ ผ่านการวิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเที่ยวในปัจจุบันว่า
มีค่าคะแนนในภาพรวมขององค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านสิ่งดึงดูดใจอยู่ในระดับที่มากน้อย
อย่างไร และนำไปสู่การวางทิศทางการพัฒนาการท่องเที่ยวให้เหมาะสมกับการพัฒนาการท่องเที่ยวใน
เมืองรองแต่ละกลุ่ม ซึ่งการจัดกลุ่มในครั้งนี้ผู้วิจัยได้มีการใช้เทคนิคการแบ่งช่วงชั้นของข้อมูลจากการ
จับกลุ่มของข้อมูลแบบธรรมชาติ (Jenks Natural Breaks) โดยจะจัดกลุ่มตามระดับของค่าคะแนน
มาตรฐานขององค์ประกอบด้านสิ่งดึงดูดใจในภาพรวมของทั้ง 55 จังหวัดเมืองรอง ออกมาได้ 3 กลุ่ม 
แบ่งตามค่าคะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจในแต่ละจังหวัดเมืองรอง  

 
ภาพที ่37 การจัดกลุ่มตามระดับค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเท่ียวด้านสิ่งดึงดูดใจในแต่ละจังหวัดเมืองรอง  

ในปี พ.ศ. 2564 ด้วยเทคนิคการจับกลุม่ของข้อมูลแบบธรรมชาติ (Jenks Natural Breaks)    
ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 
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ภายหลังการจัดกลุ่มชุดข้อมูลค่าคะแนนมาตรฐานในภาพรวมขององค์ประกอบการท่องเที่ยว
ด้านสิ่งดึงดูดใจในปี พ.ศ. 2564 ของแต่ละจังหวัดเมืองรองทั้ง 55 จังหวัดแล้วนั้น พบว่า จะสามารถ
จำแนกได้ 3 กลุ่มขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจได้คือ กลุ่มจังหวัดที่มีองค์ประกอบ
การท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจที่มีค่าคะแนนในระดับมาก ปานกลางและน้อย ซึ่งจะมีรายละเอียด 
ดังต่อไปนี้ 

­ กลุ่มที่ 1 กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการ
ท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจในระดับมาก 

เป็นกลุ่มจังหวัดที่มีองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจใน
ภาพรวมทั้งจำนวนแหล่งท่องเที่ยว ความหลากหลายของประเภทแหล่งท่องเที่ยว
และคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยวมากในทุกมิติ ซึ่งจะมีจำนวนจังหวัดเมืองรองที่อยู่ใน
กลุ่มนี้อยู่ 13 จังหวัด ประกอบไปด้วยจังหวัดนครศรีธรรมราช จังหวัดศรีสะเกษ 
จังหวัดอุบลราชธานี จังหวัดเชียงราย จังหวัดนครสวรรค์ จังหวัดบุรีรัมย์ จังหวัด
สุพรรณบุรี  จังหวัดนครพนม จังหวัดราชบุรี จังหวัดน่าน จังหวัดพิษณุโลก จั งหวัด
ระนอง และจังหวัดตรัง 

  
­ กลุ่มท่ี 2 กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีศักยภาพขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่ง

ดึงดูดใจปานกลาง 

เป็นกลุ่มจังหวัดที่มีองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจใน
ภาพรวมทั้งจำนวนแหล่งท่องเที่ยว ความหลากหลายของประเภทแหล่งท่องเที่ยว
และคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยวอาจมีค่าคะแนนคละกัน ซึ่งจะมีจำนวนจังหวัดเมือง
รองที่อยู่ในกลุ่มนี้อยู่ 25 จังหวัด ประกอบไปด้วยจังหวัดร้อยเอ็ด จังหวัดอ่างทอง 
จังหวัดลำปาง จังหวัดกาฬสินธุ์ จังหวัดสกลนคร จังหวัดหนองคาย จังหวัดลำพูน 
จังหวัดสิงห์บุรี จังหวัดอำนาจเจริญ จังหวัดมุกดาหาร จังหวัดสมุทรสงคราม จังหวัด
ชัยนาท จังหวัดมหาสารคาม จังหวัดพิจิตร จังหวัดลพบุรี จังหวัดกำแพงเพชร 
จังหวัดอุดรธานี จังหวัดสระแก้ว จังหวัดยโสธร จังหวัดชุมพร จังหวัดปัตตานี จังหวัด
เลย จังหวัดพัทลุง จังหวัดอุทัยธานี และจังหวัดปราจีนบุรี  

 
­ กลุ่มท่ี 3 กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีองค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจน้อย 

เป็นกลุ่มจังหวัดที่มีองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจใน
ภาพรวมทั้งจำนวนแหล่งท่องเที่ยว ความหลากหลายของประเภทแหล่งท่องเที่ยว
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และคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยวน้อย ซึ่งจะมีจำนวนจังหวัดเมืองรองที่อยู่ในกลุ่มนี้
อยู่ 17 จังหวัด ประกอบไปด้วยจังหวัดนครนายก จังหวัดชัยภูมิ จังหวัดแม่ฮ่องสอน 
จังหวัดพะเยา จังหวัดหนองคาย จังหวัดอุตรดิตถ์ จังหวัดยะลา จังหวัดบึงกาฬ 
จังหวัดตาก จังหวัดแพร่ จังหวัดสุรินทร์ จังหวัดตราด จังหวัดจันทบุรี จังหวัดสตูล 
จังหวัดนราธิวาส จังหวัดสุโขทัย และจังหวัดเพชรบูรณ์  

 

โดยเมื่อนำชุดข้อมูลการจัดกลุ่มของค่าคะแนนมาตรฐานในภาพรวมขององค์ประกอบการ
ท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจทั้งในระดับมาก ปานกลาง และน้อย มาแปลงลงบนแผนที่กลุ่มจังหวัดเมือง
รองทั้ง 55 จังหวัดในประเทศไทย ก็จะสามารถเห็นลักษณะของการกระจายตัวขององค์ประกอบการ
ท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจในแต่ละจังหวัดของเมืองรอง ดังภาพที่ 38 
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ภาพที ่38 แผนที่แสดงลักษณะการกระจายตวัขององค์ประกอบการท่องเท่ียวดา้นสิ่งดึงดูดใจ 
ตามระดับค่าคะแนนมาตรฐานในกลุ่มจงัหวัดเมืองรอง 

ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 
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4.2.2 ลักษณะขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวยความสะดวกในเมืองรอง 
จากการเก็บรวบรวมข้อมูลรายละเอียดที่มีความเกี่ยวข้องในประเด็นการท่องเที่ยวของ

ประเทศไทยที่คาดว่าจะสามารถสะท้อนถึงศักยภาพขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวย

ความสะดวกด้านการท่องเที่ยวในกลุ่มเมืองรองทั้ง 55 จังหวัดได้นั้น ผู้วิจัยได้ทำการรวบรวมข้อมูล

รายละเอียดที่เกี่ยวข้องกับองค์ประกอบในด้านนี้อยู่ 2 ประเภทข้อมูล ในส่วนแรกคือจำนวนสิ่งอำนวย

ความสะดวกด้านการท่องเที่ยวซึ่งจะแบ่งออกเป็น จำนวนร้านค้า จำนวนร้านอาหาร  จำนวนร้าน

กาแฟ และจำนวนที่พักในทุกประเภท ในส่วนที่สองคือคุณภาพของสิ่งอำนวยความสะดวกด้านการ

ท่องเที่ยวโดยแบ่งเป็นค่าเฉลี่ยของคุณภาพร้านค้า ร้านอาหาร ร้านกาแฟและที่พักโดยทำการรวบรวม

ข้อมูลจากแพลตฟอร์ม Google Maps ที่มีการอัพเดทข้อมูลในระบบออนไลน์ในปี พ.ศ. 2564 

ภายหลังจากการเก็บรวบรวมข้อมูลรายละเอียดทั้ง 2 ประเภทที่คาดว่าจะสามารถสะท้อนถึง

สามารถสะท้อนถึงความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยว ผ่านองค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านสิ่ง

อำนวยความสะดวกในเมืองรองได้นั้น ทางผู้วิจัยได้ทำการแปลงชุดข้อมูลทั้ง 2 ประเภทให้ออกมาใน

รูปของค่าคะแนนมาตรฐาน เนื่องจากชุดข้อมูลดังกล่าวมีหน่วยการวัดที่แตกต่างกัน หลังจากนั้นได้ทำ

การผนวกรวมกันของ 2 ชุดข้อมูลด้วยวิธีการหาค่าเฉลี่ยของค่าคะแนนมาตรฐานจากทั้ง 2 ชุดข้อมูล

ให้ออกมาเป็นหนึ่งค่าคะแนนมาตรฐานสามารถสะท้อนได้ถึงภาพรวมขององค์ประกอบการท่องเที่ยว

ในด้านสิ่งอำนวยความสะดวกในเมืองรองได้ ซึ่งเมื่อจัดทำข้อมูลครบทั้ง 55 จังหวัดเมืองรองแล้ว  จะ

พบลักษณะของแผนภูมิที่ระบุค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านสิ่งอำนวย

ความสะดวกในแต่ละจังหวัดเมืองรอง ตามแผนภูมิในภาพที่ 39 
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ภาพที ่39 แผนภูมิค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเท่ียวด้านสิ่งอำนวยความสะดวกในแต่ละจังหวัดเมืองรอง  
ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 
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นอกจากนี้เมื่อนำข้อมูลค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวย
ความสะดวกในแต่ละจังหวัดเมืองรอง ในปี พ.ศ. 2564 ในแต่ละภูมิภาคทั้ง 5 ภาค มาเทียบกับค่า
คะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวยความสะดวกที่เฉลี่ยรวมทั้ง 55 เมืองรองในทุก
ภูมิภาคแล้วนั้น จะพบว่าภูมิภาคที่มีค่าคะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวยความ
สะดวกมากที่สุดคือ ภาคตะวันออก คิดเป็นร้อยละ 45 ตามมาด้วย ภาคเหนือ ที่มีค่าคะแนนอยู่ที่ร้อย
ละ 27  ส่วนในภูมิภาคที่เหลือนั้นจะมีค่าคะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวยความ
สะดวกอยู่ในเกณฑ์ที่ใกล้เคียงกันคือ ภาคอีสานอยู่ที่ร้อยละ 12  ภาคกลางอยู่ที่ร้อยละ 9 และภาคใต้
อยู่ที่ร้อยละ 7 
 

 

ภาพที ่40 แผนภูมิร้อยละของค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเท่ียวด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 
ของจังหวัดเมืองรอง ปี พ.ศ. 2564 ในแต่ละภูมิภาค 

ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 
 

จากผลการวิเคราะห์ของชุดข้อมูลในข้างต้นได้มีข้อค้นพบที่น่าสนใจคือนอกเหนื อจากกลุ่ม
จังหวัดเมืองรองในภาคตะวันออกและภาคเหนือแล้วนั้น พบว่า  ค่าคะแนนขององค์ประกอบการ
ท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวยความสะดวกในภูมิภาคที่เหลือคือ ภาคอีสาน ภาคกลางและภาคใต้ ยังมี
ศักยภาพขององค์ประกอบน้อยกว่าที่ควร  เมื่อเทียบกับความต้องการในฝั่งของอุปสงค์ที่ เป็น
นักท่องเที่ยวที่ต้องการเดินทางเข้าไปใช้จ่ายและพักค้างในพ้ืนที่  โดยเฉพาะอย่างยิ่งคือกลุ่มจังหวัด
เมืองรองในภาคใต้  ที่มีความสามารถในการดึงดูดการใช้จ่ายและการพักค้างของนักท่องเที่ยวที่มาจาก
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันและสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยมเยือนในช่วง 5 ปี
ที่ผ่านมา (พ.ศ.2558-พ.ศ.2562) ซึ่งจากข้อค้นพบดังกล่าวยิ่งสะท้อนให้เห็นถึงความสำคัญในการ
เตรียมความพร้อมให้กับแต่ละกลุ่มจังหวัดเหล่านั้นให้สามารถรองรับนักท่องเที่ยวที่จะมาใช้จ่ายและ
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พักค้าง อีกทั้งสามารถควบคุมปริมาณให้เกิดความสมดุลทั้งต่อตัวพ้ืนที่เองและปริมาณนักท่องเที่ยวที่
จะเข้าไปโดยก่อนจะมีการวางแผนทิศทางการพัฒนาและเตรียมความพร้อมให้กับพ้ืนที่ได้นั้น จำเป็น
จะต้องศึกษาลักษณะขององค์ประกอบการท่องเที่ยวในปัจจุบันที่อยู่ในพ้ืนที่ก่อน จึงจะสามารถวางทิศ
ทางการพัฒนาองค์ประกอบได้อย่างตรงจุด  

ผู้วิจัยได้ทำการจัดกลุ่มองค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวยความสะดวกของจังหวัด
เมืองรอง ด้วยการใช้เทคนิคการแบ่งช่วงชั้นของข้อมูลจากการจับกลุ่มของข้อมูลแบบธรรมชาติ 
(Jenks Natural Breaks) ออกมาได้ 3 กลุ่ม (Cluster) ตามระดับของค่าคะแนนมาตรฐานของ
องค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวยความสะดวกในแต่ละจังหวัดเมืองรอง ปี พ.ศ. 2564  

 

 
ภาพที ่41 การจัดกลุ่มตามระดับค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเท่ียวด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 

ในแต่ละจังหวัดเมืองรอง ในปี พ.ศ. 2564 ด้วยเทคนิคการจับกลุ่มของข้อมูลแบบธรรมชาติ (Jenks Natural Breaks)    
ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 
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ภายหลังการจัดกลุ่มชุดข้อมูลตามระดับของค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการ
ท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวยความสะดวกในปี พ.ศ. 2564 ทั้ง 55 จังหวัดเมืองรอง แล้วพบว่าจะสามารถ
จำแนกได้ 3 กลุ่ม คือ กลุ่มจังหวัดที่มีค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่ง
อำนวยความสะดวกในระดับมาก ปานกลางและน้อย ซึ่งจะมีรายละเอียด ดังต่อไปนี้ 

­ กลุ่มที่ 1 กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการ
ท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวยความสะดวกในระดับมาก 

เป็นกลุ่มจังหวัดที่มีองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวยความ
สะดวกในภาพรวมทั้งจำนวนและคุณภาพของสิ่งอำนวยความสะดวกด้านการ
ท่องเที่ยวทั้ง 4 ประเภท คือ ร้านค้า ร้านอาหาร ร้านกาแฟ และที่พัก มีค่าคะแนน
โดยรวมมาก ซึ่งจะมีจำนวนจังหวัดเมืองรองที่อยู่ในกลุ่มนี้อยู่ 5 จังหวัด ประกอบไป
ด้วยจังหวัดเชียงราย จังหวัดลำปาง จังหวัดนครศรีธรรมราช จังหวัดบุรีรัมย์ และ
จังหวัดอ่างทอง  

 
­ กลุ่มที่ 2 กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการ

ท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวยความสะดวกในระดับปานกลาง 
เป็นกลุ่มจังหวัดที่มีองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวยความ

สะดวกในภาพรวมทั้งจำนวนและคุณภาพของสิ่งอำนวยความสะดวกด้านการ

ท่องเที่ยวทั้ง 4 ประเภท คือ ร้านค้า ร้านอาหาร ร้านกาแฟ และที่พักมีค่าคะแนน

คละกันในแต่ละประเภท ซึ่งจะมีจำนวนจังหวัดเมืองรองที่อยู่ในกลุ่มนี้อยู่ 22 จังหวัด 

ประกอบไปด้วยจังหวัดอุบลราชธานี จังหวัดราชบุรี จังหวัดศรีษะเกษ จังหวัด

พิษณุโลก จังหวัดชุมพร จังหวัดสุรินทร์ จังหวัดร้อยเอ็ด จังหวัดชัยภูมิ จังหวัดลพบุรี 

จังหวัดนครสวรรค์ จังหวัดตรัง จังหวัดตราด จังหวัดแพร่ จังหวัดอุทัยธานี จังหวัด

น่าน จังหวัดอุตรดิตถ์ จังหวัดเพชรบูรณ์ จังหวัดเลย จังหวัดสระแก้ว จังหวัดลำพูน 

จังหวัดพะเยา และจังหวัดบึงกาฬ  

 

­ กลุ่มที่ 3 กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการ

ท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวยความสะดวกในระดับน้อย 

เป็นกลุ่มจังหวัดที่มีองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวยความ
สะดวกในภาพรวมทั้งจำนวนและคุณภาพของสิ่งอำนวยความสะดวกด้านการ
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ท่องเที่ยวทั้ง 4 ประเภท คือ ร้านค้า ร้านอาหาร ร้านกาแฟ และที่พัก มีค่าคะแนน
ในภาพรวมน้อย ซึ่งจะมีจำนวนจังหวัดเมืองรองที่อยู่ในกลุ่มนี้ อยู่  28 จังหวัด 
ประกอบไปด้วยจังหวัดสุโขทัย จังหวัดยะลา จังหวัดพัทลุง จังหวัดสุพรรณบุรี  
จังหวัดอุดรธานี จังหวัดแม่ฮ่องสอน จังหวัดจันทบุรี จังหวัดมหาสารคาม จังหวัด
พิจิตร จังหวัดกำแพงเพชร จังหวัดสิงห์บุรี จังหวัดชัยนาท จังหวัดมุกดาหาร จังหวัด
ยโสธร จังหวัดสตูล จังหวัดสกลนคร จังหวัดตาก จังหวัดหนองคาย จังหวัด
ปราจีนบุรี จังหวัดกาฬสินธุ์ จังหวัดสมุทรสงคราม จังหวัดนราธิวาส จังหวัดระนอง 
จังหวัดปัตตานี จังหวัดหนองบัวลำภู จังหวัดนครพนม จังหวัดอำนาจเจริญ และ
จังหวัดนครนายก  

 

โดยเมื่อนำชุดข้อมูลการจัดกลุ่มขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวยความสะดวกใน
กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่ทั้งที่เป็นกลุ่มค่าคะแนนระดับมาก ปานกลางและน้อย มาแปลงลงบนแผนที่
กลุ่มจังหวัดเมืองรองทั้ง 55 จังหวัดในประเทศไทย ก็จะสามารถเห็นลักษณะของการกระจายตัวของ
องค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวยความสะดวกในแต่ละจังหวัดในกลุ่มจังหวัดเมืองรอง ดังภาพ
ที ่42 
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ภาพที ่42 แผนที่แสดงลักษณะการกระจายตวัขององค์ประกอบการท่องเท่ียวดา้นสิ่งอำนวยความสะดวก 
ตามระดับค่าคะแนนมาตรฐานในกลุ่มจงัหวัดเมืองรอง  

 ที่มา : จัดทำโดยผู้วิจยั,2565 
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4.2.3 ลักษณะขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านความสามารถในการเข้าถึงในเมืองรอง 
การเก็บรวบรวมข้อมูลรายละเอียดที่มีความเกี่ยวข้องในประเด็นการท่องเที่ยวของประเทศ

ไทยที่คาดว่าจะสามารถสะท้อนถึงศักยภาพขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านความสามารถในการ

เข้าถึงในกลุ่มเมืองรองทั้ง 55 จังหวัดได้นั้น ผู้วิจัยได้ทำการรวบรวมข้อมูลรายละเอียดที่เกี่ยวข้องกับ

องค์ประกอบในด้านนี้อยู่ 2 ประเภทข้อมูล ในส่วนแรกคือการวัดศักยภาพการคมนาคมทางอากาศ ซึ่ง

จะแบ่งออกเป็น จำนวนท่าอากาศยาน จำนวนเที่ยวบิน และระยะทางของท่าอากาศยานในรัศมี 100 

กม.จากจุดศูนย์กลางเมืองจากจุดศูนย์กลางจังหวัดโดยในที่นี้ใช้ตำแหน่งของศาลากลางในแต่ละ

จังหวัดมาแทนค่าดังกล่าว และในส่วนที่สองคือการวัดศักยภาพการคมนาคมทางบกอันประกอบไป

ด้วยข้อมูลของจำนวนสถานีขนส่งสาธารณะทางบกและจำนวนสถานีรถไฟที่ไปถึงในแต่ละจังหวัดโดย

ทำการรวบรวมข้อมูลพิกัดของท่าอากาศยานและศาลากลางในแต่ละจังหวัดเมืองรองทั้ง 55 จังหวัด

ผ่านแพลตฟอร์ม Google Maps และนำมาวัดจำนวนและระยะทางในรัศมีด้วยโปรแกรมประยุกต์

ด้านระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์อย่าง Quantum GIS พร้อมทั้งทำการเก็บรวบรวมข้อมูลจำนวน

สถานีขนส่งทางบกจากฐานข้อมูลของหน่วยงานองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพและจำนวนสถานีรถไฟ

จากฐานข้อมูลของหน่วยงานการรถไฟแห่งประเทศไทย  

ภายหลังจากการเก็บรวบรวมข้อมูลรายละเอียดทั้ง 2 ประเภทข้อมูลทั้งข้อมูลที่แสดงถึง

ศักยภาพการเดินทางทางอากาศและทางบก ซึ่งคาดว่าจะสามารถสะท้อนถึงความสามารถในการ

รองรับนักท่องเที่ยว ผ่านองค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านความสามารถในการเข้าถึงในเมืองรองได้

นั้น ทางผู้วิจัยได้ทำการแปลงชุดข้อมูลทั้ง 2 ประเภทให้ออกมาในรูปของค่าคะแนนมาตรฐาน

เนื่องจากชุดข้อมูลดังกล่าวมีหน่วยการวัดที่แตกต่างกัน หลังจากนั้นได้ทำการผนวกรวมกันของ 2 ชุด

ข้อมูลด้วยวิธีการหาค่าเฉลี่ยของค่าคะแนนมาตรฐานจากท้ัง 2 ชุดข้อมูลให้ออกมาเป็นหนึ่งค่าคะแนน

มาตรฐาน ซึ่งเมื่อจัดทำข้อมูลครบทั้ง 55 จังหวัดเมืองรองแล้วจะพบลักษณะของแผนภูมิที่ระบุค่า

คะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านความสามารถในการเข้าถึงในแต่ละจังหวัด

เมืองรอง ตามแผนภูมิในภาพที่ 43 
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ภาพที ่43 แผนภูมิค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเท่ียวด้านความสามารถในการเข้าถึงในแต่ละจังหวัดเมืองรอง  

ในปี พ.ศ. 2564 
ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย, 2565 
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นอกจากนี้ เมื่ อนำข้อมูลค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเที่ ยวด้ าน
ความสามารถในการเข้าถึงในแต่ละจังหวัดเมืองรอง ในปี พ.ศ. 2564 ในแต่ละภูมิภาคทั้ง 5 ภาคมา
เทียบกับค่าคะแนนศักยภาพขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านความสามารถในการเข้าถึงที่เฉลี่ย
รวมทั้ง 55 เมืองรองในทุกภูมิภาคแล้วนั้น  จะพบว่าภูมิภาคที่มีค่าคะแนนขององค์ประกอบการ
ท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวยความสะดวกมากที่สุดคือภาคกลาง คิดเป็นร้อยละ 41 ตามมาด้วยภาคใต้ที่มี
ค่าคะแนนอยู่ที่ร้อยละ 31  ส่วนในภูมิภาคที่เหลือนั้นจะมีค่าคะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยว
ด้านความสามารถในการเข้าถึงอยู่ในเกณฑ์ที่ใกล้เคียงกันคือภาคอีสานอยู่ที่ร้อยละ 11  ภาคเหนืออยู่
ที่ร้อยละ 10 และภาคตะวันออกอยู่ที่ร้อยละ 7 

 

 

ภาพที ่44 แผนภูมิร้อยละของค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเท่ียวด้านความสามารถในการเข้าถึง 
ของจังหวัดเมืองรอง ปี พ.ศ. 2564 ในแต่ละภูมิภาค 

ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 
 

พร้อมกันนั้น ผู้วิจัยได้ทำการจัดกลุ่มองค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านความสามารถในการ

เข้าถึงของจังหวัดเมืองรอง ด้วยการใช้เทคนิคการแบ่งช่วงชั้นของข้อมูลจากการจับกลุ่มของข้อมูล

แบบธรรมชาติ (Jenks Natural Breaks) ออกมาได้ 3 กลุ่ม (Cluster) ตามระดับของค่าคะแนน

มาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านด้านความสามารถในการเข้าถึงในแต่ละจังหวัดเมืองรอง 

ปี พ.ศ. 2564 
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ภาพที ่45 การจัดกลุ่มตามระดับค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเท่ียวด้านความสามารถในการเข้าถึง 
ในแต่ละจังหวัดเมืองรอง ในปี พ.ศ. 2564 ด้วยเทคนิคการจับกลุ่มของข้อมูลแบบธรรมชาติ (Jenks Natural Breaks)    

ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 
 

ภายหลังการจัดกลุ่มชุดข้อมูลตามระดับค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเที่ยว
ด้านความสามารถในการเข้าถึงในปี พ.ศ. 2564 ทั้ง 55 จังหวัดเมืองรอง แล้วพบว่าจะสามารถจำแนก
ได้ 3 กลุ่ม คือ กลุ่มจังหวัดที่มีค่าคะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านความสามารถในการ
เข้าถึงในระดับมาก ปานกลางและน้อย ซึ่งจะมีรายละเอียด ดังต่อไปนี้ 

­ กลุ่มท่ี 1 กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีค่าคะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้าน
ความสามารถในการเข้าถึงในระดับมาก 

เป็นกลุ่มจังหวัดที่มีองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวด้านความสามารถใน
การเข้าถึงในภาพรวมทั้งศักยภาพของการเข้าถึงเมืองด้วยคมนาคมทางอากาศและ
คมนาคมทางบกมีค่าคะแนนที่มาก ซึ่งจะมีจำนวนจังหวัดเมืองรองที่อยู่ในกลุ่มนี้อยู่ 
13 จังหวัด ประกอบไปด้วยจังหวัดสมุทรสงคราม จังหวัดอุตรดิตถ์ จังหวัด
นครสวรรค์ จังหวัดปราจีนบุรี  จังหวัดบุรีรัมย์จังหวัดราชบุรี จังหวัดชัยภูมิ จังหวัด
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หนองบัวลำภู จังหวัดลพบุรี จังหวัดลำปาง จังหวัดนครนายก จังหวัดพิษณุโลก และ
จังหวัดแพร่  

 
­ กลุ่มท่ี 2 กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีค่าคะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้าน

ความสามารถในการเข้าถึงในระดับปานกลาง 
เป็นกลุ่มจังหวัดที่มีองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวด้านความสามารถใน

การเข้าถึงในภาพรวมมีค่าคะแนนบางประเภทของศักยภาพการเข้าถึงจากคมนาคม

ทางอากาศและคมนาคมทางบกคละกัน ซึ่งจะมีจำนวนจังหวัดเมืองรองที่อยู่ในกลุ่ม

นี้อยู่ 24 จังหวัด ประกอบไปด้วยจังหวัดมหาสารคาม จังหวัดมุกดาหาร จังหวัดตาก 

จังหวัดอำนาจเจริญ จังหวัดพิจิตร จังหวัดพัทลุง จังหวัดกำแพงเพชร จังหวัด

นครศรีธรรมราช จังหวัดสุพรรณบุรี จังหวัดอ่างทอง จังหวัดปัตตานี จังหวัด

กาฬสินธุ์ จังหวัดเพชรบูรณ์ จังหวัดตรัง จังหวัดสกลนคร จังหวัดน่าน จังหวัดลำพูน 

จังหวัดนครพนม จังหวัดชุมพร จังหวัดเชียงราย จังหวัดศรีษะเกษ จังหวัดสระแก้ว 

จังหวัดแม่ฮ่องสอน และจังหวัดสุโขทัย ตามระดับของศักยภาพขององค์ประกอบ

การท่องเที่ยวด้านความสามารถในการเข้าถึงจากมากที่สุดไปน้อยที่สุดในกลุ่ม

จังหวัดเมืองรองที่มีศักยภาพในระดับปานกลาง 
 

­ กลุ่มท่ี 3 กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีค่าคะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้าน
ความสามารถในการเข้าถึงในระดับน้อย 

เป็นกลุ่มจังหวัดที่มีองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวด้านความสามารถใน
การเข้าถึงในภาพรวมทั้งศักยภาพของการเข้าถึงเมืองด้วยคมนาคมทางอากาศและ
คมนาคมทางบกมีค่าคะแนนนน้อย ซึ่งจะมีจำนวนจังหวัดเมืองรองที่อยู่ในกลุ่มนี้อยู่ 
18 จังหวัด ประกอบไปด้วยจังหวัดสุรินทร์ จังหวัดนราธิวาส จังหวัดยโสธร จังหวัด
อุดรธานี จังหวัดพะเยา จังหวัดสิงห์บุรี จังหวัดอุทัยธานี จังหวัดสตูล จังหวัด
อุบลราชธานี จังหวัดร้อยเอ็ด จังหวัดยะลา จังหวัดระนอง จังหวัดหนองคาย จังหวัด
จันทบุรี จังหวัดตราด จังหวัดเลย จังหวัดชัยนาท และจังหวัดบึงกาฬ  

 
 

โดยเมื่อนำชุดข้อมูลการจัดกลุ่มขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านความสามารถในการ
เข้าถึงทั้งที่มีค่าคะแนนมาตรฐานในระดับมาก ปานกลาง และน้อย ของกลุ่มจังหวัดเมืองรองมาแปลง
ลงบนแผนที่กลุ่มจังหวัดเมืองรองทั้ง 55 จังหวัดในประเทศไทย ก็จะสามารถเห็นลักษณะของการ
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กระจายตัวขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านความสามารถในการเข้าถึงในแต่ละจังหวัดของกลุ่ม
จังหวัดเมืองรอง ดังภาพที่ 46 

 

ภาพที ่46 แผนที่แสดงลักษณะการกระจายตวัขององค์ประกอบการท่องเท่ียวดา้นความสามารถในการเข้าถึง 
ตามระดับค่าคะแนนมาตรฐานในกลุ่มจงัหวัดเมืองรอง  

 ที่มา : จัดทำโดยผู้วิจยั,2565 
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4.3 สรุปลักษณะพ้ืนที่ศึกษาผ่านมุมมองของนักท่องเที่ยวและมุมมองของเมืองรอง  

หากจะทำการสรุปผลการวิเคราะห์ลักษณะของพ้ืนที่ศึกษาของกลุ่มเมืองรองทั้ง 55 จังหวัด 

ทั้งจากการวิเคราะห์ลักษณะการกระจายตัวของการใช้จ่ายและการพักค้างของนักท่องเที่ยว รวมไปถึง

การวิเคราะห์ลักษณะขององค์ประกอบเชิงกายภาพด้านการท่องเที่ยวในแต่ละจังหวัดเมืองรอง ผู้วิจัย

ได้พบถึงประเด็นข้อค้นพบที่น่าสนใจอยู่ด้วยกัน 2 ประเด็นหลัก  

ประเด็นแรกคือสถานการณ์ของกลุ่มจังหวัดเมืองรองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและการพักค้าง

ของนักท่องเที่ยว ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.2558 - พ.ศ. 2562 ) พบว่า นักท่องเที่ยวมีการใช้จ่าย

และการพักค้างกระจุกตัวอยู่ในกลุ่มจังหวัดเมืองรองในภาคใต้เป็นหลัก รองลงมาคือภาคกลาง ภาค

ตะวันออก ภาคอีสานและภาคเหนือตามลำดับ ซึ่งหากทำการจำแนกข้อมูลให้ออกมาในรูปแบบของ

รายจังหวัดโดยไม่อิงกับภูมิภาคนั้นจะเห็นได้ว่าการกระจุกตัวของการใช้จ่ายและการพักค้างในระดับดี

นั้น มักจะเป็นจังหวัดเมืองรองที่อยู่ในวงนอกสุดติดกับเส้นขอบเขตประเทศไทย อาทิ จังหวัดเชียงราย 

จังหวัดตราด จังหวัดยะลา เป็นต้น รองลงมาในกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มักมีการกระจุกตัวของการใช้

จ่ายและการพักค้างในระดับปานกลางและระดับต่ำนั้น มักจะเป็นจังหวัดที่ตีวงแคบลงมาจากขอบเขต

ประเทศไทยในกลุ่มแรก ซึ่งจากปรากฎการณ์นี้ได้มีข้อสังเกตที่น่าสนใจคือนักท่องเที่ยวที่มักมีการ

จับจ่ายและการพักค้างสูงมีความน่าจะเป็นที่จะเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีถิ่นที่ อยู่อาศัยในกรุงเทพฯ 

และปริมณฑล เนื่องจากผลการวิเคราะห์บ่งชี้ได้อย่างชัดเจนว่า ยิ่งเป็นจังหวัดเมืองรองที่มีระยะห่าง

จากศูนย์กลางของประเทศไทยมากเท่าไหร่ก็ยิ่งจะมีการใช้จ่ายและพักค้างสูงมากเท่านั้น 

ในประเด็นที่สองคือการดูถึงความพร้อมของพ้ืนที่ในการรองรับนักท่องเที่ยว ผ่านการ

วิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงกายภาพทั้ง 3 ด้านหลัก ประกอบไปด้วย ด้านสิ่งดึงดูดใจ ด้าน

สิ่งอำนวยความสะดวก และด้านความสามารถในการเข้าถึง โดยจากผลการวิเคราะห์องค์ประกอบใน

ด้านสิ่งดึงดูดใจไม่พบถึงการเกาะกลุ่มของเมืองรองที่มีค่าคะแนนในระดับดีขององค์ประกอบดังกล่าว

ในภูมิภาคใดเป็นส่วนใหญ่ อีกทั้งเมื่อทำการวิเคราะห์รายจังหวัดพบว่ามีการกระจายของจังหวัดเมือง

รองที่มีระดับของค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบด้านสิ่งดึงดูดใจ ในระดับมาก ปานกลางและ

น้อย เฉลี่ยจำนวนจังหวัดใกล้เคียงกัน  โดยที่จะมีกลุ่มจังหวัดเมืองรองมีค่าคะแนนขององค์ประกอบ

ด้านสิ่งดึงดูดใจในระดับปานกลางปริมาณมากที่สุดคือ 25 จังหวัด ที่เป็นเช่นนี้อาจเพราะในประเทศ

ไทยที่ได้ชื่อว่าเป็นเมืองท่องเที่ยวนั้น โดยปกติจะมีการกระจายของแหล่งท่องเที่ยวอยู่ในทุกจังหวัดแต่

ที่โดยส่วนใหญ่ในกลุ่มจังหวัดเมืองรองยังคงมีศักยภาพในด้านสิ่งดึงดูดใจในระดับปานกลางนั้นอาจ

เพราะยังไม่มีการประชาสัมพันธ์ทำการตลาดให้แหล่งท่องเที่ยวในกลุ่มจังหวัดเหล่านั้นเป็นที่รู้จักหรือมี
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การส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวเห็นถึงอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนั้นๆที่โดดเด่นและแตกต่าง

จากพ้ืนที่อ่ืนๆจนนักท่องเที่ยวเกิดความสนใจที่จะเดินทางมาท่องเที่ยว หรือในกรณีที่สองที่ในกลุ่ม

จังหวัดเมืองรองโดยส่วนใหญ่ยังคงมีศักยภาพด้านสิ่งดึงดูดใจในระดับปานกลางอาจเพราะผลกระทบ

จากปัญหาในอดีตที่ส่งผลทำให้คุณภาพของแหล่งท่องเที่ยวในยุคหลังเริ่มมีความเสื่อมโทรมและอาจไม่

สามารถสร้างความประทับใจให้นักท่องเที่ยวที่ไปเยือนได้เท่าที่ควร  ในส่วนต่อมาคือผลการวิเคราะห์

องค์ประกอบในด้านสิ่งอำนวยความสะดวกพบว่าจากการวิเคราะห์กลุ่มเมืองรองทั้ง 55 จังหวัด โดย

ส่วนใหญ่แล้วมีค่าคะแนนอยู่ในระดับปานกลางและน้อย ซึ่งมีจำนวนรวมกันถึง 50 จังหวัด มีเพียง 5 

จังหวัดเมืองรองเพียงเท่านั้นที่มีคะแนนองค์ประกอบในด้านนี้อยู่มาก ผลการวิเคราะห์ดังกล่าวถือได้

ว่าเป็นการตอกย้ำถึงความจริงของปัญหาของการเกินขีดความสามารถในการรองรับของพื้นที่จากการ

เข้ามาของนักท่องเที่ยวที่มากจนเกินไปที่ถูกกล่าวถึงอยู่บ่อยครั้งตั้งแต่ในปี พ.ศ.2557  และในส่วน

สุดท้ายคือผลการวิเคราะห์องค์ประกอบในด้านความสามารถในการเข้าถึง พบว่าไม่มีการเกาะกลุ่ม

ของเมืองรองที่มีค่าคะแนนในด้านนี้จากภูมิภาคใดเป็นส่วนใหญ่เช่นเดียวกับผลการวิเคราะห์ของ

องค์ประกอบในด้านสิ่งดึงดูดใจ อย่างไรก็ดีได้พบถึงจุดอ่อนในบางเมืองรองเกี่ยวกับการวิเคราะห์

องค์ประกอบในด้านความสามารถในการเข้าถึงจากการที่ไม่มีการเดินทางด้วยเส้นทางรถไฟไปถึงใน

กลุ่มจังหวัดดังกล่าวซึ่งมักจะทำให้กลุ่มจังหวัดเหล่านั้นมีผลประเมินระดับคะแนนในด้านความสามารถ

ในการเข้าถึงน้อย 

นอกจากผลการวิเคราะห์ทั้ง 2 ชุดข้อมูลในข้างต้นที่ได้มีการจำแนกรายละเอียดในการ

สรุปผลของแต่ละประเด็นนั้น ทางผู้วิจัยถึงได้สังเกตเห็นถึงความน่าสนใจของผลการวิเคราะห์ในระดับ

ภูมิภาคของกลุ่มจังหวัดเมืองรอง จึงได้ทำการนำชุดข้อมูลจากข้อค้นพบในประเด็นแรกคือข้อมูลการ

วิเคราะห์กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.

2558 - พ.ศ. 2562 ) ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา มาทำการเปรียบเทียบกับกับชุดข้อมูลความพร้อมของพ้ืนที่

ในการรองรับนักท่องเที่ยวผ่านการวิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิ งกายภาพในปัจจุบันทั้ง 3 

ด้านหลัก ซึ่งผู้วิจัยทำการวิเคราะห์ทั้ง 2 ชุดข้อมูลออกมารูปแบบกลุ่มเมืองรองทั้ง 5 ภูมิภาคเพ่ือจะ

สามารถนำมาเปรียบเทียบกันได้  
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ตารางที ่11 การเปรียบเทยีบร้อยละค่าดัชนีศักยภาพของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและการพักค้างของนักท่องเที่ยว กับค่าคะแนน
มาตรฐานขององค์ประกอบการท่องเท่ียวของจังหวัดเมืองรองในแต่ละภูมภิาค 

ร้อยละค่าดัชนีศักยภาพของ
เมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและ
การพักค้างของนักท่องเที่ยว 

(พ.ศ.2558 -2562) 
ในแต่ละภมูิภาค 

ร้อยละของค่าคะแนนขององค์ประกอบการท่องเทีย่วของจังหวัดเมืองรอง  
ปี พ.ศ. 2564 ในแต่ละภูมภิาค 

 

ด้านสิ่งดงึดดูใจ 
 

ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 

 

ด้านความสามารถ 
ในการเข้าถึง 

เรียงภูมิภาคที่มีค่าดัชนีมากไป
น้อย 
1.ภาคใต้ 
2.ภาคกลาง 
3.ภาคตะวันออก 
4.ภาคอีสาน 
5.ภาคเหนือ 

เรียงภูมิภาคที่มีค่าคะแนนมาก
ไปน้อย 
1.ภาคตะวันออก 
2.ภาคกลาง 
3.ภาคอีสาน 
4.ภาคเหนือ 
5.ภาคใต้ 

เรียงภูมิภาคที่มีค่าคะแนนมากไป
น้อย 
1.ภาคตะวันออก 
2.ภาคเหนือ 
3.ภาคอีสาน 
4.ภาคกลาง 
5.ภาคใต้ 

เรียงภูมิภาคที่มีค่าคะแนนมากไป
น้อย 
1.ภาคกลาง 
2.ภาคใต้ 
3.ภาคอีสาน 
4.ภาคเหนือ 
5.ภาคตะวันออก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565 
 

ภายหลังการวิเคราะห์เปรียบเทียบนั้น พบว่าโดยส่วนใหญ่แล้วนอกเหนือจากผลการวิเคราะห์

ร้อยละค่าคะแนนขององค์ประกอบในด้านความสามารถในการเข้าถึง ทั้งผลการวิเคราะห์ด้านสิ่งดึงดูด

ใจและสิ่งอำนวยความสะดวกของจังหวัดเมืองรองในแต่ละภูมิภาค มีผลที่สวนทางกับการภูมิภาคที่มี

การกระจุกตัวของดึงดูดค่าใช้จ่ายและการพักค้างของนักท่องเที่ยว ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.2558 -

พ.ศ. 2562) โดยภูมิภาคที่มีผลการวิเคราะห์ที่สวนทางกันอย่างเด่นชัดที่สุดคือกลุ่มจังหวัดเมืองรองใน

ภาคใต้ที่เมื่อทำการวิเคราะห์ร้อยละค่าดัชนีศักยภาพของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและการพักค้าง

ของนักท่องเที่ยว แล้วพบว่าภาคใต้เป็นภาคที่มีร้อยละค่าดัชนีที่สูงที่สุดคือร้อยละ 33 หรืออาจกล่าว

ได้ว่าเป็นภาคที่มีการกระจุกตัวของการใช้จ่ายและการพักค้างของนักท่องเที่ยว ในทางกลับกันเมื่อทำ

การวิเคราะห์ในฝั่งของพ้ืนที่คือการวิเคราะห์ร้อยละของค่าคะแนนมาตรฐานขององค์ประกอบการ

ท่องเที่ยวของจังหวัดเมืองรองพบว่าทั้งองค์ประกอบในด้านสิ่งดึงดูดใจและด้านสิ่งอำนวยความสะดวก

ของกลุ่มเมืองรองในภาคใต้นั้นมีค่าคะแนนน้อยที่สุด เมื่อเทียบกับภูมิภาคอ่ืนๆ  
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โดยสรุปแล้วจากผลการวิเคราะห์ลักษณะพ้ืนที่ศึกษาผ่านมุมมองของนักท่องเที่ยวและ

ศักยภาพขององค์ประกอบเชิงกายภาพด้านการท่องเที่ยวในเมืองรองนั้น ส่งผลให้ผู้วิจัยได้ตระหนักถึง

ความสำคัญของการวางทิศทางการพัฒนาการท่องเที่ยวให้เหมาะสมกับแต่ละบริบทของพ้ืนที่เพ่ือจะ

สามารถปรับปรุงแก้ไของค์ประกอบการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ที่ยังคงมีจุดอ่อนและต่อยอดองค์ประกอบที่

เป็นจุดเด่นให้พร้อมรับนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายหลักอย่างนักท่องเที่ยวคุณภาพ ที่จะเข้ามาใช้จ่าย

และพักค้างในพ้ืนที่เพ่ือจะสามารถสร้างรายได้การท่องเที่ยวให้กับประเทศ  

พร้อมทั้งสามารถกระจายรายได้การท่องเที่ยวไปสู่ชุมชนท้องถิ่นที่ซ่อนตัวอยู่ในกลุ่มจังหวัด

เมืองรองและแก้ปัญหาความเหลื่อมล้ำอย่างต่อเนื่องกัน   จากลักษณะของแนวคิดในการวางทิศ

ทางการพัฒนาการท่องเที่ยวดังกล่าว ผู้วิจัยจึงได้ทำการสรุปตารางแจกแจงผลการวิเคราะห์ของแต่ละ

จังหวัดเมืองรองทั้ง 55 จังหวัด จากข้อมูลสถานการณ์ของศักยภาพในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและการพัก

ค้างของนักท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่ผ่านมาเพ่ือจะสามารถจัดลำดับความสำคัญของกลุ่ม

เมืองที่ควรพัฒนาก่อนและหลังโดยประเมินจากระดับของศักยภาพในการดึงดูดของจังหวัดใน 5 ปีที่

ผ่านมา และข้อมูลค่าคะแนนขององค์ประกอบทางการท่องเที่ยวทั้ง 3 องค์ประกอบเพ่ือจะสามารถ

เห็นถึงองค์ประกอบที่มีค่าคะแนนอยู่ในระดับมาก ปานกลางและน้อย เพ่ือจะสามารถพัฒนาการ

ท่องเที่ยวให้เหมาะสมในแต่ละบริบทของพ้ืนที่ได้ ซึ่งจะนำไปสู่การเพ่ิมขึ้นของศักยภาพและความ

พร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยวของพื้นที่ อีกท้ังสามารถเพ่ิมประสิทธิในการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เกิด

สนใจมาท่องเที่ยวจนเกิดการใช้จ่ายและพักค้างในจังหวัดเมืองรองได้ โดยผลของการแจกแจงจะมี

รายละเอียดของแต่ละจังหวัด ดังตารางที ่12 
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 เมื่อทำการแจกแจงผลการประเมินของพ้ืนที่จากทั้ง 2 มุมมอง แจกแจงออกมาให้เห็นเป็น
รายจังหวัดทั้ง 55 เมืองรองตามตารางที่ 12 ผู้วิจัยได้เล็งเห็นถึงข้อบ่งชี้ที่มีประเด็นที่น่าสนใจเพ่ิมเติม
ในอีกมุมมองหนึ่ง จากการสรุปผลของลักษณะพ้ืนที่ศึกษาในระดับภูมิภาคเพียงจากตารางที่ 11 เพียง
เท่านั้น โดยข้อบ่งชี้เพ่ิมเติมนั้นจะมีประเด็นที่น่าสนใจอยู่ 3 ประเด็น คือ 

1) กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีศักยภาพในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและการพักค้างในระดับดี แต่มีระดับ
ค่าคะแนนขององค์ประกอบอยู่ในระดับปานกลางและน้อยนั้น เป็นกลุ่มจังหวัดที่อยู่ในภาคใต้ 
ภาคเหนือและภาคตะวันออก 

เมื่อทำการพิจารณาถึงกลุ่มจังหวัดที่มีการดึงดูดค่าใช้จ่ายและการพักค้างในระดับดี 
ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมาจะพบว่ามีจำนวนอยู่ที่ 6 จังหวัด ซึ่งเมื่อทำการวิเคราะห์ค่าคะแนนของ
องค์ประกอบการท่องเที่ยวทั้ง 3 จะพบว่าในกลุ่มจังหวัดเหล่านี้มีค่าคะแนนขององค์ประกอบ
ด้านสิ่งอำนวยความสะดวกและความสามารถในการเข้าถึงอยู่ในระดับที่น้อย ซึ่งนั้นอาจไม่ได้
หมายความว่ากลุ่มจังหวัดเหล่านี้มีไม่มีศักยภาพขององค์ประกอบการท่องเที่ยวในการรองรับ
นักท่องเที่ยว แต่มีความน่าจะเป็นที่กลุ่มจังหวัดดังกล่าวจะมีองค์ประกอบการท่องเที่ยวที่เน้น
ในการรองรับนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม เนื่องจากเมื่อทำการพิจารณาถึงรายชื่อของจังหวัดใน
กลุ่มนี้ จะพบว่าประกอบไปด้วย จังหวัด เชียงราย จังหวัดตรัง จังหวัดตราด จังหวัด
แม่ฮ่องสอน จังหวัดนราธิวาส และจังหวัดยะลา  

ซึ่งเป็นที่รู้กันดีว่ากลุ่มจังหวัดดังกล่าวนั้นเป็นจังหวัดที่ขึ้นชื่อในเรื่องของความเป็น
เมืองท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยมจากกลุ่มนักท่องเที่ยว เนื่องด้วยเป็นจังหวัดที่มีแหล่ง
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่สวยงามทั้งป่าเขาในภาคเหนือ และหมู่เกาะทะเล ชายหาดใน
ภาคใต้และภาคตะวันออก นอกจากนี้ยังมีพัก ในระดับมาตรฐานโรงแรมและรีสอร์ตระดับ 4 
- 5 ดาว รวมไปถึงร้านค้า ร้านอาหาร หรือสิ่งอำนวยความสะดวกท่ีได้มาตรฐานในการรองรับ
นักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวต่างชาติเป็นส่วนใหญ่ ซึ่งเป็นจากลักษณะที่พักดังกล่าว
นั้น ถือได้ว่าเป็นสิ่งอำนวยความสะดวกที่จะสามารถรองรับได้เพียงนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม
หรือกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีกำลังในการใช้จ่ายเป็นหลัก  อีกทั้งเมื่อเมื่อพิจารณาถึงตำแหน่งที่ตั้ง
ของกลุ่มจังหวัดดังกล่าวจะพบว่าเป็นจังหวัดที่ติดอยู่กับขอบชายแดนประเทศไทยและเป็น
จังหวัดที่มีแหล่งท่องเที่ยวตั้งอยู่บนหมู่เกาะเป็นส่วนใหญ่ ซึ่งก่อให้เกิดโอกาสที่นักท่องเที่ยวที่
เดินทางมาจากกลุ่มจังหวัดที่เป็นถิ่นฐานของตน โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวที่มาจากกรุงเทพฯ
และปริมณฑลนั้น ต้องใช้ระยะเวลาในการเดินทางและก่อให้เกิดโอกาสในการพักค้างในกลุ่ม
จังหวัดเหล่านั้นสูงเนื่องจากไม่สามารถเดินทางแบบไปเช้าเย็นกลับได้ หากไม่ใช้การเดินทาง
โดยท่าอากาศยาน จึงอาจเป็นที่มาที่กลุ่มจังหวัดดังกล่าวนี้มีศักยภาพในการดึงดูดการใช้จ่าย
และการพักค้างในระดับดี แต่มีระดับของค่าคะแนนองค์ประกอบการท่องเที่ยวน้อย 
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เนื่องจากองค์ประกอบการท่องเที่ยว โดยเฉพาะในด้านที่พักนั้น มีศักยภาพในการดึงดูดการ
ใช้จ่ายและการพักค้างของนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่มท่ีมีกำลังจ่ายอยู่แต่เดิมเพียงเท่านั้น 

 
2) กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีศักยภาพในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและการพักค้างในระดับปานกลาง 

พบว่ารายชื่อกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีค่าคะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวในระดับมาก
นั้นจะเป็นจังหวัดที่อยู่ในภาคเหนือ ภาคใต้ และภาคตะวันออก  

เมื่อทำการพิจารณาถึงกลุ่มจังหวัดที่มีการดึงดูดค่าใช้จ่ายและการพักค้างในระดับ
ปานกลาง ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา จะพบว่ามีจำนวนอยู่ที่ 18 จังหวัด ซึ่งเมื่อทำการวิเคราะห์ค่า
คะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวทั้ง 3 จะพบว่า ในกลุ่มจังหวัดเหล่านี้มีค่าคะแนนของ
องค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวในภาพรวมเกาะกลุ่มไปที่ค่าคะแนนระดับน้อย ทั้ง 3 ด้านของ
องค์ประกอบ อย่างไรก็ดี เมื่อพิจารณาเจาะจงไปที่จังหวัดที่อยู่ ในกลุ่มค่าคะแนนของ
องค์ประกอบการท่องเที่ยวในค่าคะแนนมาก จะพบว่ากลุ่มจังหวัดที่มีค่าคะแนนของ
องค์ประกอบด้านด้านสิ่งดึงดูดใจในระดับมากนั้น จะเป็นกลุ่มจังหวัดในภาคเหนือและภาคใต้ 
ซึ่งเป็นกลุ่มภูมิภาคเดียวกันกับกลุ่มจังหวัดที่มีศักยภาพในการดึงดูดการใช้จ่ายและสัดส่วนผู้
พักค้างในระดับดี ซึ่งจากลักษณะของกลุ่มจังหวัดในกลุ่มดังกล่าวนี้โดยส่วนใหญ่จะเป็น
จังหวัดที่มีความโดดเด่นของแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่เป็นภาพจำของจังหวัด  โดยจะ
ประกอบไปด้วย จังหวัดนครศรีธรรมราช จังหวัดน่าน จังหวัดพิษณุโลก และจังหวัดระนอง 
นอกจากนี้เมื่อพิจารณาไปที่กลุ่มจังหวัดที่มีค่าคะแนนขององค์ประกอบด้านความสามารถใน
การเข้าถึงมากนั้น จะประกอบไปด้วย จังหวัดลำปาง จังหวัดพิษณุโลก จังหวัดนครนายก 
จังหวัดปราจีนบุรี และจังหวัดอุตรดิตถ ์ซึ่งเป็นกลุ่มจังหวัดที่สามารถเดินทางเข้าถึงได้ด้วยการ
เดินทางโดยรถไฟหรือมีท่ากาศยานในจังหวัดใกล้เคียง อีกทั้งในบางจังหวัดอย่างจังหวัด
ลำปางและพิษณุโลกยังเป็นจังหวัดที่มีท่าอากาศยานที่สามารถเดินทางไปถึงยังจังหวัด 

อย่างไรก็ดีเมื่อพิจารณาไปที่กลุ่มจังหวัดที่มีค่าคะแนนขององค์ประกอบด้านสิ่ง
อำนวยความสะดวกในระดับน้อยนั้น จะพบว่ายังคงมีการเกาะกลุ่มของจังหวัดอ่ืนๆที่มีการ
ดึงดูดค่าใช้จ่ายและการพักค้างในระดับปานกลางโดยส่วนใหญ่อยู่ในกลุ่มนี้ ซึ่งได้มีการพบว่า 
จังหวัดน่าน จังหวัดพิษณุโลก และจังหวัดอุตรดิตถ์ ที่เป็นหนึ่งในจังหวัดที่มีค่าคะแนนของ
องค์ประกอบด้านสิ่งดึงดูดใจและการเข้าถึงมาก ยังคงมีจุดอ่อนคือค่าคะแนนของการประเมิน
สิ่งอำนวยความสะดวกในพ้ืนที่น้อย   

ซึ่งผลดังกล่าวอาจบ่งชี้ได้ว่าในกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีศักยภาพในการดึงดูด
ค่าใช้จ่ายและการพักค้างในระดับปานกลางนั้น มีองค์ประกอบด้านสิ่งดึงดูดใจหรือแหล่ง
ท่องเที่ยวและด้านความสามารถในการเข้าถึงเป็นตัวแปรที่สำคัญในการดึงดูดใช้จ่ายและพัก
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ค้างของนักท่องเที่ยวมายังบางกลุ่มจังหวัดในภาคเหนือ ภาคใต้ และภาคตะวันออก ซึ่งจาก
การที่แหล่งท่องเที่ยวและการเข้าถึงเป็นองค์ประกอบการท่องเที่ยวที่ไม่มีการเจาะจงกลุ่ม
นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้าไปท่องเที่ยวมากนัก จึงส่งผลให้มีนักท่องเที่ยวเข้าไปท่องเที่ยวทั้งที่
มีกำลังในการใช้จ่ายและพักค้างในพ้ืนที่ หรือในบางกลุ่มจะเป็นนักท่องเที่ยวที่ไม่มีการใช้จ่าย
ในพ้ืนที่และท่องเที่ยวแบบไปเช้าเย็นกลับ เนื่องจากมีสถานีรถไฟและท่าอากาศยานตั้งอยู่ใน
จังหวัด จึงทำให้กลุ่มจังหวัดเหล่านี้มีการดึงดูดค่าใช้จ่ายและการพักค้างในระดับปานกลาง
ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.2558-2562) 
 

3) กลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีศักยภาพในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและการพักค้างในระดับ ต่ำ                    
กลุ่มจังหวัดโดยส่วนใหญ่ในกลุ่มนี้จะเป็นกลุ่มจังหวัดในภาคอีสานและภาคกลาง  

เมื่อทำการพิจารณาถึงกลุ่มจังหวัดที่มีการดึงดูดค่าใช้จ่ายและการพักค้างในระดับต่ำ 

ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา จะพบว่ามีจำนวนอยู่ที่ 31 จังหวัด ซึ่งเมื่อพิจารณาเจาะจงไปที่จังหวัดที่

อยู่ในกลุ่มค่าคะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวในค่าคะแนนมาก จะพบว่ากลุ่มจังหวัด

เหล่านั้นจะเป็นจังหวัดเมืองรองที่มีที่ตั้งใกล้เคียงกับกรุงเทพฯและปริมณฑล  อาทิ จังหวัด

นครสวรรค์ จังหวัดราชบุรี จังหวัดลพบุรี และจังหวัดสุพรรณบุรี เป็นต้น ประกอบกับเมื่อทำ

การพิจารณาไปที่กลุ่มจังหวัดที่มีค่าคะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวในค่าคะแนนน้อย

จะพบว่ากลุ่มจังหวัดเหล่านี้จะเกาะกลุ่มกันโดยส่วนใหญ่ในองค์ประกอบด้านสิ่งอำนวยความ

สะดวกและความสามารถในการเข้าถึงที่มีค่าคะแนนน้อย  

ซึ่งผลดังกล่าวอาจบ่งชี้ได้ว่าในกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีศักยภาพในการดึงดูด

ค่าใช้จ่ายและการพักค้างในระดับต่ำนั้น อาจเกิดจากการที่ทำเลที่ตั้งของกลุ่มจังหวัดเหล่านั้น

อยู่ใกล้กับจังหวัดถิ่นฐานของกลุ่มนักท่องเที่ยวอย่างกรุงเทพฯและปริมณฑล จึงทำให้  

สามารถเดินทางท่องเที่ยวในรูปแบบไปเช้าเย็นกลับได้ จึงไม่ก่อให้เกิดการใช้จ่ายและการพัก

ค้างเท่าที่ควร อีกทั้งในบางจังหวัดที่อยู่ในภาคอีสานที่ยังคงมีการดึงดูดการใช้จ่ายและการพัก

ค้างต่ำนั้นอาจสืบเนื่องมาจากมาตรฐานของสิ่งอำนวยความสะดวกในพื้นที่และการเข้าถึงที่ใน

บางจังหวัดยังคงไม่มีสถานีรถไฟไปถึง 
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4.4 การวิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงกายภาพที่ส่งผลต่อดัชนีศักยภาพของเมืองในการ
ดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง 

ในการวิเคราะห์ถึงความสัมพันธ์ขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงกายภาพที่ส่งผลต่อดัชนี

ศักยภาพของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างนั้น ผู้วิจัยจะมีขั้นตอนการวิเคราะห์ใน 2 

ขั้นตอน ในขั้นตอนแรกคือการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของตัวแปรทั้งหมดผ่านการวิเคราะห์สหสัมพันธ์ 

(Correlation Analysis)  และในขั้นตอนที่สองคือการวิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเที่ยวที่มี

ความสัมพันธ์ต่อดัชนีของเมืองรองที่มีศักยภาพในการดึงดูดการใช้จ่ายและสัดส่วนของผู้พักค้างผ่าน

โมเดลการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) โดยจะมีรายละเอียดวิธีและ

ผลของการวิเคราะห์ ดังต่อไปนี้ 

4.4.1 การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของตัวแปรองค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงกายภาพและดัชนี
ศักยภาพของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง 

ซึ่งวิธีการที่ ใช้ในการความสัมพันธ์ในครั้งนี้จะใช้การวิเคราะห์จากการหาค่า

สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ตามวิธีของเพียร์สัน (Pearson Correlation Coefficient) เพ่ือศึกษา

ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรทั้งหมดที่จะนำเข้าสู่สมการการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุคูณ 

(Multiple Regression Analysis)  โดยจะประกอบไปด้วยชุดข้อมูลตัวแปรองค์ประกอบเชิง

กายภาพทางการท่องเที่ยวในระดับรายละเอียดทั้งหมด 25 ที่ถูกแจกแจงออกมาจาก

องค์ประกอบการท่องเที่ยวหลักทั้ ง 3 ด้านตามแนวคิดองค์ประกอบการท่องเที่ ยว 

องค์ประกอบ 3 ประการ (3A’s) ที่ถูกริเริ่มโดย Collier and Harraway (1987) โดยในแต่ละ

รายละเอียดขององค์ประกอบทั้ง 25 ตัวแปร ซึ่งจะเห็นรายละเอียดของตัวแปรได้จากตาราง

ที่ 13  พร้อมกันนั้นคือชุดตัวแปรดัชนีศักยภาพของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้

พักค้าง ที่มาจากชุดข้อมูลค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อคนต่อวันและสัดส่วนนักท่องเที่ยวต่อผู้เยี่ยม

เยือนของแต่ละจังหวัดเมืองรอง ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.2558-2562) ซึ่งได้มีการจัดทำชุด

ข้อมูลทั้ง 2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวที่มีหน่วยการวัดที่แตกต่างกัน ให้ออกมาในรูปแบบของ

ค่าคะแนนมาตรฐาน (Standard Score) เพ่ือจะสามารถนำมาผนวกรวมกันของทั้ง 2 ชุด

ข้อมูลจากการหาค่าเฉลี่ยของค่าคะแนนมาตรฐานทั้ง 2 ชุดข้อมูลให้ออกมาเป็น ค่าดัชนี

ศักยภาพของเมืองในการดึงดูดการใช้จ่ายและการสัดส่วนผู้พักค้างในพื้นที่ ซ่ึงจะสามารถ

เห็นถึงตารางสรุปผลการหาค่าความสัมพันธ์ของตัวแปรทั้ง 2 ชุดตัวแปรนี้ได้จากตารางที่ 14 
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ตารางที ่13 ตัวแปรองค์ประกอบเชิงกายภาพทางการทอ่งเที่ยวในระดับรายละเอียด 

องค์ประกอบ 
การท่องเที่ยวหลัก 

องค์ประกอบการท่องเที่ยวย่อย รายละเอียดขององค์ประกอบการท่องเที่ยว 

องค์ประกอบการท่องเท่ียว
หลักด้านสิ่งดึงดูดใจ (A1)   

จำนวนแหล่งท่องเท่ียว (A1.1)    

จำนวนแหล่งท่องเท่ียวประเภทธรรมชาติ (A1.1.1) 

จำนวนแหล่งท่องเท่ียวประเภทวัฒนธรรม (A1.1.2) 

จำนวนแหล่งท่องเท่ียวประเภทชุมชน (A1.1.3) 

จำนวนแหล่งท่องเท่ียวประเภทแหล่งเรียนรู้ (A1.1.4) 

จำนวนแหล่งท่องเท่ียวประเภทกีฬาและความบันเทิง (A1.1.5) 

จำนวนแหล่งท่องเท่ียวประเภทผจญภยั (A1.1.6) 

ดัชนีความหลากหลายของแหล่ง
ท่องเที่ยว (A1.2) 

 

คุณภาพของแหล่งท่องเที่ยว
(A1.3)    

คะแนนคุณภาพเฉลี่ยของแหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ (A1.3.1) 

คะแนนคุณภาพเฉลี่ยของแหล่งท่องเที่ยวประเภทวัฒนธรรม (A1.3.2) 

คะแนนคุณภาพเฉลี่ยของแหล่งท่องเที่ยวประเภทชุมชน (A1.3.3) 

คะแนนคุณภาพเฉลี่ยของแหล่งท่องเที่ยวประเภทแหล่งเรียนรู้ 
(A1.3.4) 

คะแนนคุณภาพเฉลี่ยของแหล่งท่องเที่ยวประเภทกีฬาและความ
บันเทิง (A1.3.5) 

คะแนนคุณภาพเฉลี่ยของแหล่งท่องเที่ยวประเภทผจญภัย (A1.3.6)  

องค์ประกอบการท่องเท่ียว
หลักด้านสิ่งดึงดูดใจ (A2) 

จำนวนสิ่งอำนวยความสะดวก
(A2.1) 

จำนวนของสิ่งอำนวยความสะดวกทางการท่องเท่ียวประเภทร้าน
กาแฟ  (A2.1.1) 

จำนวนของสิ่งอำนวยความสะดวกทางการท่องเท่ียวประเภททีพ่ัก 
(A2.1.2) 

จำนวนของสิ่งอำนวยความสะดวกทางการท่องเท่ียวประเภท
ร้านอาหาร (A2.1.3) 

จำนวนของสิ่งอำนวยความสะดวกทางการท่องเท่ียวประเภทร้านค้า 
(A2.1.4) 

คุณภาพของสิ่งอำนวยความ
สะดวก (A2.2) 

คะแนนคุณภาพเฉลี่ยของร้านกาแฟ (A2.2.1) 

คะแนนคุณภาพเฉลี่ยของที่พัก (A2.2.2) 

คะแนนคุณภาพเฉลี่ยของร้านอาหาร (A2.2.3) 

คะแนนคุณภาพเฉลี่ยของร้านค้า (A2.2.4) 

องค์ประกอบการท่องเท่ียว
หลักด้านความสามารถใน
การเข้าถึง (A3) 

ศักยภาพการคมนาคมทาง
อากาศ (A3.1)   

จำนวนสนามบินในรัศมี 100 กิโลเมตรจากจุดศูนยก์ลางเมือง 
(A3.1.1) 

จำนวนระยะทางรวมของสนามบินในรัศมี 100 กิโลเมตรจากจุด
ศูนย์กลางเมือง (A3.1.2) 
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จำนวนเท่ียวบินรวมของสนามบินในรัศมี 100 กิโลเมตรจากจุด
ศูนย์กลางเมือง (A3.1.3) 

ศักยภาพการคมนาคมทางบก
(A3.2)   

จำนวนสถานีขนส่งทางบก (A3.2.1) 

จำนวนสถานีรถไฟ (A3.2.2) 

ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย, 2565 
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ผลการวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ของตัวแปรทั้งรายละเอียดของชุดข้อมูล
องค์ประกอบการท่องเที่ยวย่อยทั้ง 25 ตัวแปรกับดัชนีศักยภาพของเมืองในการดึงดูด
ค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างนั้นพบว่า ไม่มีตัวแปรใดที่มีระดับความสัมพันธ์กันสูงเกิน 0.7 
หรือตัวแปรมีอิสระต่อกัน ซึ่งจะไม่เกิดภาวะ Multicollinearity (สุทิน ชนะบุญ, 2563)     

โดยที่ จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ (A1.1.1)   จำนวนแหล่งท่องเที่ยว
ประเภทชุมชน (A1.1.3)  จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทผจญภัย  (A1.1.6)  จำนวนของสิ่ง
อำนวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวประเภทที่พัก (A2.1.2)  คะแนนคุณภาพเฉลี่ยของที่พัก 
(A2.2.2) จำนวนระยะทางรวมของสนามบินในรัศมี 100 กิโลเมตรจากจุดศูนย์กลางเมือง 
(A3.1.2)  และจำนวนเที่ยวบินรวมของสนามบินในรัศมี 100 กิโลเมตรจากจุดศูนย์กลางเมือง 
(A3.1.3) มีความสัมพันธ์กับระดับดัชนีศักยภาพของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้
พักค้าง  

ซึ่งจะมีรายละเอียดดังนี้ องค์ประกอบการท่องเที่ยวในระดับย่อย อันประกอบไป
ด้วย จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทชุมชน (A1.1.3)  คะแนนคุณภาพเฉลี่ยของที่พัก (A2.2.2)  
จำนวนระยะทางรวมของสนามบินในรัศมี 100 กิโลเมตรจากจุดศูนย์กลางเมือง (A3.1.2)  และ
จำนวนเที่ยวบินรวมของสนามบินในรัศมี 100 กิโลเมตรจากจุดศูนย์กลางเมือง  (A3.1.3) มี
ความสัมพันธ์อย่างมีนัยสำคัญที่ระดับ 0.05 ในขณะที่องค์ประกอบการท่องเที่ยวในระดับ
ย่อยอย่าง จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ (A1.1.1)   จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภท
ผจญภัย (A1.1.6)  และจำนวนของสิ่งอำนวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวประเภทที่พัก 
(A2.1.2)  นั้นจะมีความสัมพันธ์อย่างมีนัยสำคัญที่ระดับ 0.01  

 

4.4.2 การวิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเที่ยวที่มีความสัมพันธ์ต่อดัชนีของเมืองรองในการ
ดึงดูดการใช้จ่ายและสัดส่วนของผู้ พักค้าง ผ่านโมเดลการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุคูณ 
(Multiple Regression Analysis) 

ในขั้นตอนนี้ จะเป็นการวิเคราะห์หาความสัมพันธ์ของตัวแปรต้นหรือก็คือ

องค์ประกอบการท่องเที่ยว ต่อตัวแปรตามอย่างดัชนีของเมืองรองที่มีศักยภาพในการดึงดูด

การใช้จ่ายและสัดส่วนของผู้พักค้าง (Y) โดยจะใช้วิธีการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุคูณแบบ

ขั้นตอน (Stepwise Multiple Regression Analysis) ซึ่งเป็นวิธีในการพิจารณาคัดเลือกตัว

แปรพยากรณ์ที่ดีที่สุดและได้โมเดลที่ประหยัดที่สุด ภายหลังเมื่อได้ทำการวิเคราะห์ตัวแปร

องค์ประกอบการท่องเที่ยวที่มีความสัมพันธ์ต่อดัชนีของเมืองรองในการดึงดูดการใช้จ่ายและ

สัดส่วนของผู้พักค้างจะได้ผลการวิเคราะห์ ดังตารางที ่15 
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ตารางที ่15 การวิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเท่ียวที่มีความสัมพันธ์ตอ่ดัชนีของเมืองรองในการดึงดูดการใช้จ่ายและสัดส่วนของผู้พัก
ค้าง โดยการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุคูณแบบขั้นตอน (Stepwise Multiple Regression Analysis) 

ตัวแปรอิสระ 
Unstandardized 

Coefficients 𝜷 t Sig. 
Collinearity 
Statistics 

b S.E. Tolerance VIF 

(Constant) 
จำนวนแหล่งท่องเท่ียวประเภท
ธรรมชาติ (A1.1.1) 
 
จำนวนแหล่งท่องเท่ียวประเภท
วัฒนธรรม (A1.1.2) 
 
จำนวนแหล่งท่องเท่ียวประเภท
แหล่งเรียนรู้ (A1.1.4) 
 
จำนวนของสิ่งอำนวยความ
สะดวกทางการท่องเท่ียวประเภท
ร้านอาหาร (A2.1.3) 

-0.598 
0.008 

 
 

-0.009 
 

 
-0.018 

 
 

0.001 

0.198 
0.002 

 
 

0.005 
 
 

0.007 
 
 

0.000 

 
0.657 

 
 

-0.281 
 
 

-0.440 
 
 

0.439 

-3.021 
5.470 

 
 

-2.053 
 
 

-2.659 
 
 

3.574 

0.004 
0.000** 

 
 

0.045* 
 
 

0.010** 
 
 

0.001** 

 
0.691 

 
 

0.533 
 
 

0.364 
 
 

0.659 

 
1.447 

 
 

1.878 
 
 

2.744 
 
 

1.517 

𝑅 = 0.708     𝑅2 = 0.502    𝐴𝑑𝑗𝑅2 = 0.462    𝑆. 𝐸. ⅇ𝑠𝑡 = 0.668    𝐹 = 12.587    𝑃 − 𝑣𝑎𝑙𝑢ⅇ =  0.000             
* มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
**มีความสัมพันธอ์ย่างมีนยัสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 

ที่มา : ผู้วิจัย,2565 
 

ผลการวิเคราะห์พบว่าตัวแปรองค์ประกอบการท่องเที่ยวระดับย่อยอย่างจำนวน

แหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ (A1.1.1) จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทวัฒนธรรม (A1.1.2) 

จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทแหล่งเรียนรู้ (A1.1.4) ที่เป็นชุดข้อมูลตัวแปรรายละเอียดที่อยู่

ภายใต้องค์ประกอบหลักในด้านสิ่งดึงดูดใจ (A1) และ จำนวนของสิ่งอำนวยความสะดวก

ทางการท่องเที่ยวประเภทร้านอาหาร (A2.1.3) ที่เป็นชุดข้อมูลตัวแปรรายละเอียดที่อยู่ภายใต้

องค์ประกอบหลักในด้านสิ่งอำนวยความสะดวก (A2) นั้น เป็นองค์ประกอบการท่องเที่ยวที่มี

ความสัมพันธ์กับระดับดัชนีศักยภาพของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง อีก

ทั้งเมื่อพิจารณาค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์พหุคุณ (𝑅) เท่ากับ 0.708 มีอำนาจพยากรณ์ (𝑅2) 

เท่ากับ 0502 หรือสามารถพยากรณ์ได้ร้อยละ 50.2 โดยจะสามารถอธิบายถึงรายละเอียด

ของความสัมพันธ์ในแต่ละตัวแปรขององค์ประกอบการท่องเที่ยวกับระดับดัชนีศักยภาพของ

เมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างได้ ดังต่อไปนี้ 
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1) จำนวนแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ (A1.1.1) มีความสัมพันธ์กับระดับดัชนีของเมืองในการ
ดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง ซึ่งอาจกล่าวได้ว่าหากจำนวนแหล่งท่องเที่ยว
ธรรมชาติในเมืองรองนั้นเพ่ิมขึ้นก็จะทำให้ระดับดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและ
สัดส่วนผู้พักค้างเพ่ิมข้ึนในทิศทางบวก โดยมีค่าสัมประสิทธิ์ของการถดถอย (b) ที่ 0.008 
และมีความสัมพันธ์กันที่ค่านัยสำคัญทางสถิติ (Significance) ที่ 0.000 หรือมีระดับของ
นัยสำคัญทางสถิติที่ร้อยละ 99.99  

2) จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทวัฒนธรรม (A1.1.2) มีความสัมพันธ์กับระดับดัชนีของเมือง
ในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างในทิศทางลบ โดยมีค่าสัมประสิทธิ์ของการ
ถดถอย (b) ที่ -0.009 และมีความสัมพันธ์กันที่ค่านัยสำคัญทางสถิติ (Significance) ที่ 
0.045 หรือมีระดับของนัยสำคัญทางสถิติที่ร้อยละ 95  

3) จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทแหล่งเรียนรู้ (A1.1.4) มีความสัมพันธ์กับระดับดัชนีของ
เมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างในทิศทางลบ โดยมีค่าสัมประสิทธิ์ของ
การถดถอย (b) ที่ -0.018 และมีความสัมพันธ์กันที่ค่านัยสำคัญทางสถิติ (Significance) 
ที่ ที่ 0.01 หรอืมีระดับของนัยสำคัญทางสถิติที่ร้อยละ 99  

4) จำนวนของสิ่งอำนวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวประเภทร้านอาหาร  (A2.1.3) มี
ความสัมพันธ์กับระดับดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง ซึ่งอาจ
กล่าวได้ว่าหากจำนวนของสิ่งอำนวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวประเภทร้านอาหาร
ในเมืองรองนั้นเพ่ิมขึ้นก็จะทำให้ระดับดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้
พักค้างเพ่ิมขึ้นในทิศทางบวก โดยมีค่าสัมประสิทธิ์ของการถดถอย (b) ที่ 0.001 และมี
ความสัมพันธ์กันที่ค่านัยสำคัญทางสถิติ (Significance) ที่ 0.001 หรือมีระดับของ
นัยสำคัญทางสถิติที่ร้อยละ 99.99  

 

กล่าวโดยสรุปจากผลการวิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเที่ยวตามแนวคิด
องค์ประกอบการท่องเที่ยว 3A’s อันประกอบไปด้วยองค์ประกอบในด้านสิ่งดึงดูใจ สิ่ง
อำนวยความสะดวก และความสามารถในการเข้าถึง จะสามารถระบุได้ว่า องค์ประกอบการ
ท่องเที่ยวที่มีความสัมพันธ์กับดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง คือ
องค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านสิ่งดึงดูดใจ (A1) และองค์ประกอบในด้านสิ่งอำนวยความ
สะดวก(A2) ซึ่งจะแสดงให้เห็นได้จากตารางผลการวิเคราะห์ที่พบว่าองค์ประกอบการ
ท่องเที่ยวในประเด็นจำนวนแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ (A1.1.1)  จำนวนแหล่งท่องเที่ยว
ประเภทวัฒนธรรม(A1.1.2)   และจำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทแหล่งเรียนรู้  (A1.1.4) ใน
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ประเด็นจำนวนสิ่งอำนวยความสะดวกประเภทร้านอาหาร (A2.1.3)  ที่เป็นองค์ประกอบ
รายละเอียดที่ถูกแจกแจงย่อยลงมาจากองค์ประกอบการท่องเที่ยวหลักทั้ง 2 ด้าน 

โดยอาจกล่าวได้ว่าหากเมืองรองนั้นมีองค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านสิ่งดึงดูดใจ
เป็นแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติก็จะส่งผลให้สามารถดึงดูดการใช้จ่ายและการพักค้างของ
นักท่องเที่ยวได้มากกว่าเมืองรองที่มีแหล่งท่องเที่ยวประเภทวัฒนธรรมและแหล่งท่องเที่ยว
ประเภทแหล่งเรียนรู้ ประกอบกับหากในเมืองรองนั้นมีองค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านสิ่ง
อำนวยความสะดวกประเภทร้านอาหารที่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้อย่างดี ก็จะส่งผลให้
เมืองรองนั้นๆสามารถดึงดูดการใช้จ่ายและการพักค้างของนักท่องเที่ยวได้ด้วยเช่นกัน 

 

4.5 สรุปผลการจัดกลุ่มเมืองรองและผลการวิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงกายภาพที่ส่งผล
ต่อดัชนีศักยภาพของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง 

 ในหัวข้อนี้จะเป็นการสรุปเนื้อหาในบทที่ 4 ทั้งวิธีการและข้อสังเกตที่น่าสนใจการจัดกลุ่มเพ่ือ

ประเมินสภาพของกลุ่มจังหวัดในเมืองรองและการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบการ

ท่องเที่ยวและดัชนีในการดึงดูดการใช้จ่ายและสัดส่วนของผู้พักค้างของเมืองรอง  

 โดยในส่วนแรกคือการประเมินลักษณะของพ้ืนที่ศึกษา ซึ่งก็คือจังหวัดในกลุ่มเมืองรองทั้ง 55 

จังหวัด ทั้งในมุมมองของนักท่องเที่ยวที่มีการใช้จ่ายและการพักค้างในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.2558-

2562) และในมุมมองของพ้ืนที่ซึ่งจะประเมินด้วยการพิจารณาความพร้อมขององค์ประกอบการ

ท่องเที่ยวทั้ง 3 ด้าน ตามแนวคิดองค์ประกอบการท่องเที่ยว 3A’s ประกอบไปด้วย ด้านสิ่งดึงดูดใจ 

สิ่งอำนวยความสะดวกและความสามารถในการเข้าถึง ผ่านการจัดกลุ่มข้อมูลตามระดับค่าคะแนน

มาตรฐานที่จะมีการหยิบยกเทคนิคการแบ่งช่วงชั้นของข้อมูลจากการจับกลุ่มของข้อมูลแบบธรรมชาติ 

(Jenks Natural Breaks)  มาใช้ในการจัดกลุ่มเมืองในแต่ละลักษณะ โดยหากประเมินผ่านมุมมองของ

นักท่องเที่ยว จะพบว่าสามารถจัดกลุ่มได้ทั้งเมืองรองที่มีการดึงดูดการใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างใน

ระดับดี ปานกลางและต่ำ อีกทั้งหากประเมินผ่านมุมมองของพ้ืนที่จะพบว่า สามารถจัดกลุ่มได้ท้ังเมือง

รองที่มีองค์ประกอบการท่องเที่ยวทั้ง 3 ด้าน ทั้งในระดับค่าคะแนนมาก ปานกลางและน้อย โดยเมื่อ

นำทั้ง 2 ชุดข้อมูลการประเมินลักษณะของเมืองรองจากทั้ง 2 มุมมองมาทำการวิเคราะห์จะพบถึง

ข้อสังเกตที่น่าสนใจ คือ แม้แต่กลุ่มเมืองรองทั้ง 6 จังหวัดที่มีศักยภาพในการดึงดูดการใช้จ่ายและ

สัดส่วนของผู้พักค้างในระดับดีในช่วง 5 ปีที่ผ่าน ก็ยังคงพบว่าโดยส่วนใหญ่ยังคงมีค่าคะแนนของการ

ประเมินองค์ประกอบการท่องเที่ยวอยู่ในระดับปานกลางและน้อย อีกทั้งเมื่อย้อนกลับมาพิจารณาผล

การประเมินในภาพรวมของกลุ่มจังหวัดที่มีศักยภาพในการดึงดูดการใช้จ่ายและสัดส่วนของผู้พักค้าง
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ในทุกระดับทั้ง ระดับดี ระดับปานกลางและระดับต่ำ จะพบว่า โดยส่วนใหญ่นั้นยังคงมีค่าคะแนนของ

องค์ประกอบการท่องเที่ยวอยู่ในระดับน้อย โดยเฉพาะในองค์ประกอบด้านสิ่งอำนวยความสะดวก

และด้านความสามารถในการเข้าถึง โดยผลลัพธิ์ดังกล่าวอาจบ่งชี้ว่า การพัฒนาเมืองรองด้านการ

ท่องเที่ยวยังสามารถเพ่ิมศักยภาพได้จากการพัฒนาองค์ประกอบการท่องเที่ยวในเชิงกายภาพของ

พ้ืนที่ เพ่ือดึงดูดผลประโยชน์ด้านการท่องเที่ยวเพิ่มข้ึน 

ผู้วิจัยจึงได้เล็งเห็นถึงปัญหาดังกล่าวจึงได้ตระหนักถึงความสำคัญของการสร้างความพร้อม
ให้กับพ้ืนที่เพ่ือจะสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มีการใช้จ่ายและการพักค้างซึ่งจะเป็นนักท่องเที่ยวที่จะ
สร้างรายได้และความยั่งยืนให้กับพ้ืนที่โดยที่ไม่เน้นไปในเรื่องของการดึงดูดปริมาณนักท่องเที่ยวเพียง
เท่านั้น จึงนำมาสู่การหาแนวทางในการกำหนดแผนพัฒนาองค์ประกอบการท่องเที่ยวในแต่ละด้าน
ของแต่ละบริบทของเมืองรองอย่างเหมาะสม ซึ่งผู้วิจัยได้หยิบยกโมเดลการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุคูณ 
(Multiple Regression Analysis) ขึ้นมา เพ่ือหาว่าองค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านใดบ้างที่จะมี
ความสัมพันธ์กับดัชนีในการดึงดูดการใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างในกลุ่มจังหวัดเมืองรอง โดยจากผล
การวิเคราะห์ พบว่า จำนวนแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทวัฒนธรรม
จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทแหล่งเรียนรู้ และจำนวนสิ่งอำนวยความสะดวกประเภทร้านอาหาร 
เป็น 4 องค์ประกอบการท่องเที่ยวในระดับย่อย ที่ถูกจำแนกมาจากองค์ประกอบการท่องเที่ยวหลักท้ัง 
2 ด้านคือด้านสิ่งดึงดูดใจและด้านสิ่งอำนวยความสะดวก มีความสัมพันธ์กับดัชนีในการดึงดูดการใช้
จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง โดยหากพิจารณาไปที่ค่าสัมประสิทธิ์ของการถดถอยจะพบว่ามีเพียง จำนวน
แหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ และจำนวนสิ่งอำนวยความสะดวกประเภทร้านอาหาร เป็น 2 องค์ประกอบ
ที่มีความสัมพันธ์ในทิศทางบวก ซึ่งอาจกล่าวได้ว่าในการวางแนวทางของนโยบายการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวในเมืองรองในประเด็นการสร้างความพร้อมของพ้ืนที่นั้น ควรมุ่งเน้นไปที่การพัฒนา
องค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านจำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติและจำนวนร้านอาหารที่
จะใช้ในการรองรับนักท่องเที่ยวเป็นหลัก 

นอกจากนั้นแล้วจากผลการวิเคราะห์ที่ไม่พบถึงองค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านความสามารถ
ในการเข้าถึงที่จะมีความสัมพันธ์ต่อดัชนีในการดึงดูดการใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง ที่เป็นเช่นนั้นอาจ
เพราะในปัจจุบันการพัฒนาในด้านการคมนาคมของประเทศไทยโดยส่วนใหญ่ ได้พัฒนาระบบขนส่ง
สาธารณะให้มีความครอบคลุมการเข้าถึงได้ในทุกจังหวัด จึงทำให้เมื่อนำองค์ประกอบในด้านนี้มาทำ
การวิเคราะห์หาความสัมพันธ์ร่วมกับองค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านสิ่งดึงดูดใจและสิ่งอำนวยความ
สะดวก จึงอาจไม่ได้ส่งผลต่อการดึงดูดการใช้จ่ายและสัดส่วนการพักค้างของนักท่องเที่ยวได้มากนัก
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บทท่ี 5 
สรุปผลการศึกษา อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

 
ในบทนี้จะเป็นการสรุปผลงานการศึกษามานำเสนอผลการวิเคราะห์ที่ผ่านมาโดยมีการอ้างอิง

กับแนวคิดและทฤษฎีในประเด็นการท่องเที่ยวมาเพ่ือประกอบความน่าเชื่อถือของผลการวิเคราะห์    
อีกทั้งผู้วิจัยได้มีการเสนอข้อเสนอแนะเชิงนโยบายด้านการท่องเที่ยวในการพัฒนาการท่องเที่ยวใน
เมืองรองอย่างเหมาะสมในแต่ละบริบทขององค์ประกอบการท่องเที่ยวในแต่ละเมือง รวมทั้งจัดทำ
ข้อเสนอแนะในด้านยุทธศาสตร์ของกระบวนการพัฒนาการท่องเที่ยวของภาครัฐ ภาคเอกชนและภาค
ประชาชน เพ่ือมุ่งไปสู่การสร้างความยั่งยืนให้กับการท่องเที่ยวจากการวางทิศทางการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวในแต่ละบริบทเมืองรองให้เกิดศักยภาพในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างหรือ
นักท่องเที่ยวที่จะมีแนวโน้มในการเป็นนักท่องเที่ยวคุณภาพที่มีการใช้จ่ายสูงและการพักค้างไปยังพ้ืนที่
และสามารถสร้างรายได้การท่องเที่ยวให้กับกลุ่มจังหวัดในเมืองรองได้อย่างสัมฤทธิ์ผล ซึ่งจะ
ตอบสนองต่อแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ ประเด็นการท่องเที่ยว ที่ต้องการให้มีการเพ่ิมขึ้นของ
รายได้การท่องเที่ยวในกลุ่มเมืองรอง พร้อมกันนั้นคือการเมืองมีศักยภาพในการดึงดูดกลุ่มเป้าหมายที่
มีแนวโน้มเป็นนักท่องเที่ยวคุณภาพท่ีมีกำลังในการใช้จ่ายและพักค้างได้ 
 

5.1 สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 
 จากการวิเคราะห์ความสัมพันธ์องค์ประกอบการท่องเที่ยวกับดัชนีศักยภาพของเมืองในการ

ดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้ พักค้าง ผ่านโมเดลการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุคูณ (Multiple 

Regression Analysis) ผู้วิจัยจะสามารถสรุปผลการศึกษาพร้อมทั้งอภิปรายผลได้ ดังนี้ 

โดยผลการวิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเที่ยวที่ส่งผลกับดัชนีศักยภาพของเมืองในการ

ดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างในเมืองรองจากแนวคิดองค์ประกอบการท่องเที่ยว 3A’s พบว่า 

องค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจ ในประเด็น จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ 

จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทวัฒนธรรม และ จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทเรียนรู้ ประกอบกับ 

องค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านสิ่งอำนวยความสะดวก ในประเด็น จำนวนสิ่งอำนวยความสะดวก

ประเภทร้านอาหาร เป็น 4 องค์ประกอบย่อย จาก 2 องค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวหลักตามแนวคิด

องค์ประกอบการท่องเที่ยว 3A’s ที่มีความสัมพันธ์กับการดึงดูดการใช้จ่ายและการพักค้างของ

นักท่องเที่ยวในกลุ่มเมืองรอง   
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นอกจากนั้นเมื่อทำการอภิปรายผลการวิเคราะห์ขององค์ประกอบการท่องเที่ยวที่ส่งผลต่อ

ดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างในข้างต้น โดยที่จะเจาะในแต่ละประเด็นของ

แต่ละองค์ประกอบการท่องเที่ยว จะสามารถอธิบายถึงข้อเท็จจริงที่เข้ามาสนับสนุนความน่าเชื่อถือ

ของผลการวิเคราะห์ได้ ดังนี้ 

จากผลการวิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านสิ่งดึงดูดใจที่มีความสัมพันธ์กับดัชนี

ของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างนั้น พบว่า จำนวนแหล่งท่องเที่ยวประเภท

ธรรมชาติเป็นเพียงแหล่งท่องเที่ยวประเภทเดียวที่มีความสัมพันธ์ในทิศทางบวก อาจกล่าวได้เป็น

ประเภทแหล่งท่องเที่ยวที่ส่งผลให้มีเมืองรองแนวโน้มในการดึงดูดการใช้จ่ายและการพักค้างของ

นักท่องเที่ยวได้ มากกว่าเมืองรองที่มีแหล่งท่องเที่ยวประเภทวัฒนธรรมและแหล่งท่องเที่ยวประเภท

แหล่งเรียนรู้ ซึ่งเป็นองค์ประกอบที่จะสามารถนำมาวางทิศทางของการจัดทำข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย

การพัฒนาการท่องเที่ยวในเมืองรองต่อไปนี้ อีกทั้งเมื่อนำผลการวิเคราะห์ดังกล่าวมาประกอบกับผล

การศึกษาจากงานวิจัยในประเด็นการศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวคุณภาพโดย

กระทรวงการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  ทั้ งในกลุ่มตลาดนักท่องเที่ยวต่างชาติและในกลุ่ม

นักท่องเที่ยวชาวไทย พบว่านักท่องเที่ยวคุณภาพมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวในเชิงจิตวิทยาที่มักชื่นชอบ

และนิยมเลือกท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติและแหล่งท่องเที่ยวนิเวศ (อินทัช รีเสิร์ช 

แอนด์ คอนซัลแทนซี่, 2561) 

พร้อมกันนั้นจากผลการวิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านสิ่งอำนวยความสะดวกที่มี

ความสัมพันธ์กับดัชนีของเมืองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง พบว่า  จำนวนร้านอาหาร 

เป็นองค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านสิ่งอำนวยความสะดวกที่มีความสัมพันธ์กับการดึงดูดการใช้จ่าย

และการพักค้างของนักท่องเที่ยวมายังกลุ่มเมืองรอง ซึ่งคาดการณ์ได้ว่าการที่เมืองรองนั้นมีจำนวน

ร้านอาหารที่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวที่ได้อย่างเพียงพอก็จะสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวไปยังพ้ืนที่

ได้ หรืออาจสื่อความหมายได้อีกนัยยะคือการที่การที่เมืองรองนั้นมีชื่อเสียงในเรื่องของร้านอาหารหรือ

จะเป็นตัวของอาหารเองที่โดดเด่นขึ้นมาก็จะสามารถสร้างการดึงดูดการใช้จ่ายและการพักค้างของ

นักท่องเที่ยวไปยังพ้ืนที่ ได้  ซึ่ งจะสอดคล้องกับแนวคิดในเรื่องของการท่องเที่ยวเชิงอาหาร 

(Gastronomy Tourism) ที่มีการกล่าวไว้ว่าอาหารเป็นปัจจัยสำคัญในการสร้างประสบการณ์การ

ท่องเที่ยวให้กับกลุ่มนักท่องเที่ยว เนื่องจากอาหารจะสามารถสะท้อนถึงวัฒนธรรมและเอกลักษณ์

ท้องถิ่นที่แตกต่างกันออกไป อาจถือได้ว่าอาหารเป็นแรงจูงใจหลักในการเลือกสถานที่ท่องเที่ยวของ

นักท่องเที่ยวที่โดยส่วนใหญ่มักจะมีอุปนิสัยในการค้นหาอาหารท้องถิ่นที่แปลกใหม่และไม่เคยลอง อีก
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ทั้งจากมีผลสำรวจพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวสมัยใหม่ โดย ยูนิลิเวอร์ ฟู้ด โซลูชั่นส์ ใน

ปี 2565 ได้ระบุไว้ว่าโดยส่วนใหญ่แล้วค่าใช้จ่าย 1 ใน 3 ของนักท่องเที่ยวมักใช้ไปกับค่าอาหารและ

เครื่องดื่ม  

อย่างไรก็ดีจากการที่องค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านความสามารถในการเข้าถึงไม่ปรากฏ

ในผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบการท่องเที่ยวและดัชนีในการดึงดูดการใช้จ่าย

และการพักค้าง อาจกล่าวได้ว่าที่เป็นเช่นนั้นเพราะในปัจจุบันได้มีการพัฒนาระบบขนส่งมวลชนที่

สามารถเดินทางไปถึงทุกเมืองในประเทศไทย แม้อาจมีบางจังหวัดที่ต้องมีการต่อรถในการเดินทาง แต่

ก็ไม่สร้างอิทธิพลที่ทำให้องค์ประกอบด้านความสามารถในการเข้าถึงนั้นส่งผลต่อการดึงดูดการใช้จ่าย

และการพักค้างของนักท่องเที่ยวได้เพียงพอ เมื่อเทียบกับอีก 2 องค์ประกอบการท่องเที่ยวในข้างต้น 

ประกอบกับจากตัวอย่างงานวิจัยในประเด็นความคาดหวังและพึงพอใจในระบบการขนส่งของ

นักท่องเที่ยวในจังหวัดสุโขทัยซึ่งอยู่ในรายชื่อหนึ่งในกลุ่มจังหวัดเมืองรอง พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่เป็น

นักท่องเที่ยวโดยส่วนใหญ่จะให้ความสำคัญกับรูปแบบการเดินทางในระบบขนส่งภายในจังหวัด

นอกเหนือจากการใช้รถยนต์ส่วนตัวนั้น คือการใช้บริการรถรับจ้างสองแถว รถโดยสารประจำทาง 

รถตุ๊กตุ๊ก และรถโดยสารรอบเมือง โดยจากผลการวิจัยดังกล่าวอาจเป็นไปได้ว่าหากในงานวิจัยครั้ง

ต่อไปได้มีการหยิบยกชุดข้อมูลที่เก่ียวกับระบบขนส่งสาธารณะภายในจังหวัดมาใช้หาความสัมพันธ์กับ

ระดับดัชนีของเมืองรองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างอาจพบถึงข้อค้นพบที่น่าสนใจใน

การนำไปสู่การวางแผนการพัฒนาองค์ประกอบด้านความสามารถการเข้าถึงภายในเมืองก็เป็นได้  

(ทัศญา บราวน์, 2554) 

ซึ่ งจากผลการวิ เคราะห์ดังกล่าว  จะสามารถตอบข้อคำถามงานวิจัยในข้อแรกที่ ว่า

องค์ประกอบเชิงกายภาพทางการท่องเที่ยวด้านใดบ้าง ที่ส่งผลต่อการใช้จ่ายและการพักค้างในเมือง

รองของประเทศไทย กล่าวคือจะมี 2 องค์ประกอบการท่องเที่ยวด้วยกันที่ส่งผลด้วยกันต่อการใช้จ่าย

และการพักค้างในเมืองรองของประเทศไทย คือ องค์ประกอบในด้านสิ่งดึงดูดใจและองค์ประกอบด้าน

ความสามารถในการเข้าถึง โดยผลดังกล่าวจะสอดคล้องตามสมมติฐานงานวิจัยข้อที่ 1 ที่ผู้วิจัยได้ตั้งไว้

ว่าองค์ประกอบเชิงกายภาพทางการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจ (Attraction) และสิ่งอำนวยความ

สะดวก (Amenity) ส่งผลต่อการใช้จ่ายและการพักค้างในเมืองรองมากกว่าความสามารถในการเข้าถึง 

(Accessibility)  
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อีกทั้งสามารถตอบข้อคำถามงานวิจัยในข้อที่สองที่ว่าจำนวนหรือคุณภาพขององค์ประกอบ

ด้านการท่องเที่ยว สิ่งไหนมีผลต่อการใช้จ่ายและการพักค้างในเมืองรองของประเทศไทยมากกว่า ซึ่ง

จะสามารถตอบได้ว่า จำนวนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านสิ่งดึงดูดใจในจำนวนแหล่ง

ท่องเที่ยวธรรมชาติ และด้านสิ่งอำนวยความสะดวกในจำนวนร้านอาหาร มีผลต่อการใช้จ่ายและการ

พักค้างในเมืองรองของประเทศไทย มากกว่าคุณภาพขององค์ประกอบการท่องเที่ยว ซึ่งจะแตกต่าง

จากสมมติฐานข้อที่ 2 ที่ว่า คะแนนคุณภาพที่มาจากนักท่องเที่ยวที่ให้คะแนนกับองค์ประกอบการ

ท่องเที่ยวในด้านสิ่งดึงดูดใจและด้านสิ่งอำนวยความสะดวกนั้น มีผลต่อการดึงดูดการใช้จ่ายและการ

พักค้างของนักท่องเที่ยวมากกว่า จำนวนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านความสามารถการ

เข้าถึงของการเดินทางและด้านสิ่งอำนวยความสะดวก  

โดยผลลัพธิ์เป็นเช่นนั้น เนื่องจากเมื่อทำการพิจารณาถึงค่าคะแนนคุณภาพที่นักท่องเที่ยว

ให้กับองค์ประกอบด้านสิ่งดึงดูดใจและด้านสิ่งอำนวยความสะดวกนั้น จากคะแนนคุณภาพเต็มคือ 5 

คะแนน ตามระดับการให้คะแนนแหล่งท่องเที่ยวและสิ่งอำนวยความสะดวก ประเภท ที่พัก ร้านค้า 

ร้านอาหารแลพร้านกาแฟ ในแพลตฟอร์ม Google Map เมื่อนำมาหาค่าคะแนนมากที่สุด ค่าคะแนน

น้อยที่สุด และค่าเฉลี่ย ของทั้ง 55 จังหวัดแล้ว จะพบว่าการให้คะแนนคุณภาพองค์ประกอบการ

ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวจะอยู่ในระดับของคะแนนคุณภาพที่สูงใกล้เคียงกัน โดยที่คะแนนคุณภาพ

ขององค์ประกอบด้านสิ่งดึงดูดใจที่นักท่องเที่ยวให้ในแต่ละจังหวัดเมืองรองทั้ง 55 จังหวัด มีคะแนน

คุณภาพระดับมากที่สุดนั้นคือ 4.57 น้อยที่สุดคือ 4.13 และค่าเฉลี่ยคือ 4.35 อีกทั้งคะแนนคุณภาพ

ขององค์ประกอบด้านสิ่งอำนวยความสะดวก พบว่า คะแนนคุณภาพมากที่สุดนั้นคือ 4.41 น้อยที่สุด

คือ 4.27 และค่าเฉลี่ยคือ 4.33 ซึ่งจากข้อมูลดังกล่าว จึงเป็นสาเหตุที่ทำให้ผลการวิเคราะห์

องค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวที่มีความสัมพันธ์กับดัชนีในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างใน

เมืองรองของประเทศไทย ได้สรุปผลออกมาว่าในการพัฒนาการท่องเที่ยวที่จะสามารถสร้างการดึงดูด

การใช้จ่ายและการพักค้างไปยังพ้ืนที่นั้น คือ การส่งเสริมการสร้างองค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้าน

สิ่งดึงดูดใจ โดยเฉพาะในด้านแหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ และสิ่งอำนวยความสะดวก ประเภท 

ร้านอาหาร ให้สามารถรองรับการเข้ามาของนักท่องเที่ยวได้อย่างเพียงพอนั้น จึงเป็นการพัฒนาที่

เหมาะสมกับกลุ่มเมืองรอง ในประเทศไทย 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

142 

5.2 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างเหมาะสมในแต่ละบริบทของเมืองรอง 
จากในอดีตที่ผ่านมาแผนนโยบายในด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยวในกลุ่มจังหวัดเมืองรองใน

ประเทศไทยที่ถูกริเริ่มขึ้นในปี 2560 นั้น จะมีลักษณะของแผนการพัฒนาอยู่ 2 ลักษณะ ในลักษณะ
แรกแผนนโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยวเมืองรองในลักษณะของ One Size Fit ALL หรือก็คือ
นโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยวในภาพใหญ่ที่ครอบคลุมทั้ง 55 จังหวัดเมืองรองทั้งในแผน
ระดับประเทศและแผนในระดับภูมิภาค อาทิ แผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ ฉบับที่ 12 (ปี พ.ศ.
2560 – พ.ศ.2564) และแผนโครงการ MORE LOCAL กระตุ้นเมืองรองทั้ง 5 ภูมิภาค ในส่วนของ
ลักษณะที่สองจะเป็นแผนพัฒนาการท่องเที่ยวเมืองรองที่ออกมาเป็นแคมเปญกระตุ้นการท่องเที่ยว
ระยะสั้น อาทิ เที่ยวเมืองรองลดหย่อนภาษี  เที่ยวเมืองรองความสุขยกกำลัง  2  เมืองรองภาคกลาง
ศิวิไลซ์ เมืองรองต้องไป เป็นต้น ซึ่งจากแผนการพัฒนาการท่องเที่ยวเมืองรองทั้ง 2 ลักษณะนี้ แม้ว่า
จะสามารถเพ่ิมอัตราการขยายตัวของนักท่องเที่ยวได้อย่างต่อเนื่องตั้งแต่ใน ปี พ.ศ.2560 ที่มีการริเริ่ม
ประกาศใช้แผนพัฒนากลุ่มจังหวัดในเมืองรอง แต่ก็ยังคงพบถึงปัญหาการกระจุกตัวของนักท่องเที่ยว
ในบางกลุ่มจังหวัดเมืองรองและต่อเนื่องไปจนถึงการเกิดปัญหาการเกินความสามารถในการรองรับ
นักท่องเที่ยวของพ้ืนที่และนำไปสู่สภาพของทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เกิดความเสื่อมโทรมลงไปเรื่อยๆ  

จากปัญหาที่กล่าวมาในข้างต้นส่งผลให้ผู้วิจัยได้เล็งเห็นถึงความสำคัญในการพิจารณาความ
พร้อมหรือระดับศักยภาพขององค์ประกอบในพ้ืนที่กลุ่มจังหวัดเมืองรองในการรองรับนักท่องเที่ยว 
ก่อนจะนำไปสู่การวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวเหมือนในอดีตที่ผ่าน เพ่ือจะสามารถส่งเสริมศักยภาพ
ที่เป็นจุดเด่นของเมืองรองได้อย่างเหมาะสมกับทรัพยากรที่มีอยู่ อีกทั้งสามารถแก้ไขและพัฒนา
จุดอ่อนพ้ืนที่ให้มีความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยว ซึ่งจะนำไปสู่ผลลัพธิ์คือการเพ่ิมขึ้นของ
ศักยภาพกลุ่มจังหวัดในเมืองรองที่จะสามารถดึงดูดการใช้จ่ายและการพักค้างของนักท่องเที่ยวได้
นั่นเอง จึงได้ทำการวิเคราะห์ถึงระดับศักยภาพในปัจจุบันของเมืองรองทั้ง 55 จังหวัดใน 2 มิติด้วยกัน 
ทั้งในมิติของระดับศักยภาพในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ.
2558 - พ.ศ.2562) และมิติขององค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวทั้ง 3 องค์ประกอบ คือ องค์ประกอบ
ด้านสิ่งดึงดูดใจ ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก และด้านความสามารถในการเข้าถึง โดยเมื่อนำผลการ
วิเคราะห์ทั้ง 2 มิติ มาทำการซ้อนทับและแปลผลของข้อมูลลงบนแผนที่กลุ่มจังหวัดเมืองรอง 55 
จังหวัดทั้งประเทศไทย จะพบได้ว่าจากมิติของศักยภาพด้านการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง
นั้นมีลักษณะในกลุ่มเมืองรองที่มีระดับการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างอยู่ในระดับดี จะมีการ
กระจุกกันบริเวณจังหวัดติดเขตแดนของประเทศไทยทั้งในภาคเหนือ ภาคใต้ และภาคตะวันออก 
ประกอบไปด้วย จังหวัดเชียงราย จังหวัดแม่ฮ่องสอน จังหวัดตรัง จังหวัดนราธิวาส จังหวัดยะลาและ
จังหวัดตราด ซึ่งมีเพียง 6 จังหวัดตามรายชื่อนี้เท่านั้นที่อยู่ในกลุ่มเมืองรองที่มีการดึงดูดค่าใช้จ่ายและ
สัดส่วนผู้พักค้างในระดับดี ถือได้ว่ายังคงเป็นปริมาณจังหวัดที่น้อยมากเมื่อเทียบกับกลุ่มจังหวัดเมือง
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รองทั้งหมด 55 จังหวัด แสดงให้เห็นได้ถึงข้อเท็จจริงที่ว่าที่ผ่านมานโยบายในการส่ง เสริมการ
ท่องเที่ยวเมืองรองในประเทศไทยที่มีวัตุประสงค์ในการกระจายรายได้การท่องเที่ยวไปสู่ชุมชนท้องถิ่น
เพ่ือลดปัญหาความเหลื่อมล้ำนั้นยังไม่ประสบความสำเร็จเท่าที่ควร  

ประกอบกับเมื่อมาดูถึงการกระจายตัวของข้อมูลในมิติที่สองคือด้านองค์ประกอบการ
ท่องเที่ยวหลักทั้ง 3 ด้าน คือ ด้านสิ่งดึงดูดใจ ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก และด้านการเข้าถึง พบว่ามี
การกระจายตัวของระดับองค์ประกอบการท่องเที่ยวทั้งในระดับมาก ระดับปานกลางและระดับน้อย 
กระจายตัวอยู่ทั่วทุกจังหวัดเมืองรองอย่างไม่มีทิศทาง ไม่มีการเกาะกลุ่มในพื้นที่จังหวัดหรือภูมิภาคใด
เป็นพิเศษไม่เว้นแม้แต่กลุ่มเมืองรองที่มีศักยภาพในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างในระดับดี
ทั้ง 6 จังหวัดที่กล่าวมาในข้างต้นก็ยังคงมีการกระจายของระดับศักยภาพของงองค์ประกอบการ
ท่องเที่ยวในแต่ละจังหวัดปะปนในทุกระดับศักยภาพ อย่างไรก็ดีสิ่งที่เห็นได้อย่างชัดเจนจากชุดข้อมูล
ศักยภาพขององค์ประกอบการท่องเที่ยวที่แปลงลงบนแผนที่คือ ปริมาณขององค์ประกอบการ
ท่องเที่ยวในศักยภาพปานกลางและระดับน้อยนั้น มีปริมาณที่มากกว่าในองค์ประกอบการท่องเที่ยว
ในระดับมาก ที่มีการกระจายตัวอยู่เพียงเล็กน้อย ซึ่งจะเห็นได้จากภาพท่ี 47 
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ภาพที ่47 แผนที่แสดงการซ้อนทับของศักยภาพการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง 

และองค์ประกอบดา้นการท่องเที่ยวของเมืองรองทั้ง 55 จังหวดั 
ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย, 2565 

 
นอกจากนี้แล้วเมื่อนำข้อมูลการจัดกลุ่มตามค่าคะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวมาจัด

ลงตารางที่ 16 ที่จำแนกรายละเอียดของแต่ละประเภทขององค์ประกอบการท่องเที่ยวทั้ง 3 ด้านคือ

ด้านสิ่งดึงดูดใจ สิ่งอำนวยความสะดวกและความสามารถในการเข้าถึงจะพบว่า องค์ประกอบด้านการ

ท่องเที่ยวที่มีค่าคะแนนในระดับดีน้อยที่สุด คือ องค์ประกอบในด้านสิ่งอำนวยความสะดวกทางการ

ท่องเที่ยว ซึ่งถือได้ว่าเป็นองค์ประกอบการท่องเที่ยวที่มีความสำคัญรองลงมาจากองค์ประกอบในด้าน
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สิ่งดึงดูดใจที่เป็นองค์ประกอบการท่องเที่ยวที่โดยส่วนใหญ่ค่าคะแนนของระดับศักยภาพจะขึ้นอยู่กับ

ทรัพยากรแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีอยู่แต่เดิมในพ้ืนที่ จากข้อค้นพบดังกล่าวเป็นสิ่งที่ตอกย้ำได้

ถึงปัญหาที่ผ่านมาจากนโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวในเมืองรองของประเทศไทยที่เกิดปัญหาการเข้า

มาของนักท่องเที่ยวที่เกินขีดความพร้อมในการรองรับของพื้นที่ซึ่งโดยส่วนใหญ่นั้นจะมาจากปัญหาใน

เรื่องของโครงสร้างพ้ืนฐานที่ไม่เพียงพอ โดยส่วนหนึ่งนั้นก็คือสิ่งอำนวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว 

อาทิ ร้านค้า ร้านอาหาร ที่พัก เป็นต้น อาจกล่าวได้ว่าในการวางแนวทางของนโยบายการส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวเมืองรองในประเทศไทยนั้น ควรมุ่งเน้นไปที่การให้ความสำคัญกับแผนพัฒนาโครงสร้าง

พ้ืนฐานและการเพ่ิมศักยภาพด้านสิ่งอำนวยความสะดวกในพ้ืนที่  เพ่ือให้เมืองรองเหล่านั้นมีความ

พร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยวและสร้างการดึงดูดการใช้จ่ายและการพักค้างมายังพ้ืนที่ได้ ไปพร้อม

กับต้องมีการส่งเสริมในด้านการทำการตลาดการท่องเที่ยวและประชาสัมพันธ์เพ่ือกระตุ้นความสนใจ

ของนักท่องเที่ยวในอีกทางหนึ่งให้เดินทางมาท่องเที่ยวยังกลุ่มจังหวัดในเมืองรอง 
 

ตารางที ่16 ตารางสรุปรายชื่อกลุ่มจังหวัดเมืองรองทั้ง 55 จังหวัดตามศักยภาพในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผูพ้ักค้าง และระดับค่า
คะแนนขององค์ประกอบการท่องเท่ียว 

 
ที่มา : จัดทำโดยผูว้ิจัย,2565
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ดังนั้นในการจัดทำข้อเสนอแนะเชิงนโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างเหมาะสมในแต่ละ
บริบทของเมืองรองนั้น ผู้วิจัยจึงมุ่งให้ความสำคัญกับการพัฒนาองค์ประกอบการท่องเที่ยวในเชิง
กายภาพทั้ง 3 ด้าน ที่อยู่ภายในกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีระดับค่าคะแนนขององค์ประกอบการ
ท่องเที่ยวในระดับปานกลางและระดับน้อย อยู่ในปัจจุบัน ซึ่งจะเห็นรายชื่อของจังหวัดเมืองรองที่อยู่
ในกลุ่มเหล่านี้ ได้จากตารางที่  16 เพ่ือจะสามารถเพ่ิมขีดความสามารถและความพร้อมของ
องค์ประกอบการท่องเที่ยวในแต่ละด้านในกลุ่มจังหวัดเมืองรองให้ดึงดูดและรองรับกลุ่มนักท่องเที่ยวที่
มีการใช้จ่ายและการพักค้างเดินทางมายังพ้ืนที่และสามารถตอบสนองต่อนโยบายส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวในปี พ.ศ. 2565 จากแคมเปญ Visit Thailand Year 2022 : Amazing New Chapters 
เจาะกลุ่มเป้าหมายคุณภาพและนักท่องเที่ยวที่มีกำลังซื้อสูงและเต็มใจจ่าย (การท่องเที่ยวแห่งประเทศ
ไทย, 2565)  

โดยผู้วิจัยได้นำผลการวิเคราะห์องค์ประกอบการท่องเที่ยวที่มีความสัมพันธ์ต่อดัชนีของเมือง
รองในการดึงดูดการใช้จ่ายและสัดส่วนของผู้พักค้าง ผ่านโมเดลการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุคูณ 
(Multiple Regression Analysis) มาเป็นแนวทางในการวางทิศทางของข้อเสนอแนะเชิงนโยบายใน
ครั้งนี้ ซึ่งผลการวิเคราะห์ในข้างต้นนั้นจะให้ความสำคัญกับองค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจ 
ในประเด็นของจำนวนแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ ที่การวางทิศทางของข้อเสนอแนะด้านการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวในเมืองรองนั้นจะต้องมุ่งเน้นและความสำคัญในการอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู พร้อมกันนั้นคือการวาง
แนวทางในการตั้งรับและป้องกันสำหรับการกลับมาของนักท่องเที่ยวภายหลังสถานการณ์การแพร่
ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด 19 ชะลอตัวลง จนสามารถเปิดรับนักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวได้อย่างเต็ม
รูปแบบ ไม่ให้ทรัพยากรทางธรรมชาติเกิดผลกระทบในเชิงลบอย่างในอดีต จนอาจนำไปสู่การเกิด
ปัญหาด้านความเสื่อมโทรม และต้องสูญเสียความสามารถในการแข่งขันกับแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนจาก
ประเทศอ่ืนๆไปในที่สุด 

ประกอบกับองค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านสิ่งอำนวยความสะดวก ในประเด็นของจำนวน
ร้านอาหาร ที่การวางทิศทางของข้อเสนอแนะด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวในเมืองรองนั้นจะต้องให้
ความสำคัญในการกระตุ้นผู้ประกอบการในพ้ืนที่ให้มุ่งเปิดธุรกิจในด้านร้านอาหาร ให้เพียงพอที่จะ
รองรับนักท่องเที่ยว ซึ่งอาจจะต้องผนวกไปกับการให้ความสำคัญกับการสร้างเอกลักษณ์ของอาหารใน
ถิ่นที่อยู่ของตนที่โดดเด่นและแตกต่างจากพ้ืนที่อ่ืน จนสามารถที่จะกระตุ้นความน่าสนใจในกลุ่ม
นักท่องเที่ยวและเกิดความต้องการที่จะเดินทางเข้าไปลิ้มลองอาหารในพ้ืนที่ 

และถึงแม้องค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านความสามารถในการเข้าถึง จะไม่พบว่าตัวแปรใด
เลยในกลุ่มองค์ประกอบการท่องเที่ยวประเภทนี้ที่จะส่งผลต่อการดึงดูดการใช้จ่ายและการพักค้างของ
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นักท่องเที่ยว แต่เนื่องจากมีผลของงานวิจัยที่ผ่านมาเกี่ยวกับประเด็นในเรื่องของการที่นักท่องเที่ยวให้
ความสำคัญกับระบบขนส่งภายในเมือง ผู้วิจัยจึงได้เล็งเห็นถึงความสำคัญในการวางทิศทางของ
ข้อเสนอแนะด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวในเมืองรองในประเด็นนี้ด้วยเช่นกัน 

เมื่อนำผลการวิเคราะห์มาสรุปจนสามารถเห็นถึงแนวทางในการจัดทำข้อเสนอแนะเชิง
นโยบายในการพัฒนาการท่องเที่ยวในเมืองรองในข้างต้นแล้วนั้น ผู้วิจัยจึงได้ทำการแบ่งข้อเสนอแนะ
เชิงนโยบายในการพัฒนาการท่องเที่ยวในเมืองรอง ตามประเภทขององค์ประกอบการท่องเที่ยวทั้ง 3 
ด้าน ที่มีค่าคะแนนอยู่ในระดับปานกลางและระดับน้อย โดยจะสามารถแบ่งข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย
การพัฒนาที่จะมีเนื้อหาที่สอดคล้องไปตามผลการวิเคราะห์ ดังต่อไปนี้ให้ 

กลุ่มที่ 1 คือกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีค่าคะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูด
ใจในระดับปานกลางและน้อย  

โดยในกลุ่มนี้ประกอบไปด้วย จังหวัดลำปาง จังหวัดชุมพร จังหวัดสระแก้ว จังหวัด
อุดรธานี จังหวัดปัตตานี จังหวัดปราจีนบุรี จังหวัดอ่างทอง จังหวัดหนองคาย จังหวัด
อุทัยธานี จังหวัดอำนาจเจริญ จังหวัดกาฬสินธุ์ จังหวัดสมุทรสงคราม จังหวัดกำแพงเพชร
จังหวัดพัทลุง จังหวัดมหาสารคาม จังหวัดเลย จังหวัดพิจิตร จังหวัดร้อยเอ็ด จังหวัดสกลนคร 
จังหวัดยโสธร จังหวัดสิงห์บุรี จังหวัดมุกดาหาร จังหวัดลำพูน จังหวัดลพบุรี จังหวัดชัยนาท 
จังหวัดยะลา จังหวัดนราธิวาส จังหวัดแม่ฮ่องสอน จังหวัดตราด จังหวัดจันทบุรี จังหวัดตาก 
จังหวัดเพชรบูรณ์ จังหวัดสตูล จังหวัดสุโขทัย จังหวัดสุรินทร์ จังหวัดนครนายก จังหวัด
อุตรดิตถ์ จังหวัดหนองบัวลำภู จังหวัดแพร่ จังหวัดบึงกาฬ จังหวัดพะเยา และจังหวัดชัยภูมิ 
ที่เป็นกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีค่าคะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจใน
ระดับปานกลางและน้อย ซึ่งมีจำนวนรวมทั้งสิ้น 42 จังหวัด จากท้ังหมด 55 จังหวัดเมืองรอง  

ซึ่งการพัฒนาองค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านสิ่งดึงดูดใจในกลุ่มจังหวัดเหล่านี้นั้น 
จะสามารถระบุถึงข้อเสนอแนะเชิงนโยบายได้ดังต่อไปนี้ ในประเด็นแรกนั้นคือ การกำหนด
ขอบเขตพ้ืนที่ประเภทการใช้งานในบริเวณแหล่งท่องเที่ยว โดยเฉพาะในแหล่งท่องเที่ยว
ประเภทธรรมชาติ ให้เหมาะสมกับสภาพพ้ืนที่และการใช้งานในปัจจุบัน อาทิ แหล่งท่องเที่ยว
ที่เป็นพ้ืนที่ธรรมชาติที่ต้องได้รับการสงวนรักษา พ้ืนที่การเกษตรเพ่ือผลิตวัตถุดิบในด้าน
อาหาร หรือแม้แต่พ้ืนที่สีเขียวเพ่ือการท่องเที่ยวนันทนาการ เป็นต้นประกอบกับการออก
มาตรการควบคุมในเรื่องของการสร้างอาคารและสิ่งปลูกสร้างที่จะต้องไม่กระทบต่อ
สิ่ งแวดล้ อม  อย่ างการป ระ เมิ นผลกระทบสิ่ งแ วดล้ อม  (Environmental Impact 
Assessment : EIA) ในโครงการสิ่งปลูกสร้างในพ้ืนที่ อีกทั้งการวางนโยบายในการแก้ไขและ



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

148 

เตรียมพร้อมสำหรับปัญหาในด้านขยะมูลฝอยที่มีโอกาสจะเกิดขึ้นจากการเข้ามาของกลุ่ม
นักท่องเที่ยว  

นอกจากการออกนโยบายที่จะเข้ามาดูแลและควบคุมเพ่ือไม่ให้เกิดผลกระทบในเชิง
ลบต่อทรัพยากรสิ่งแวดล้อมในพ้ืนที่แล้วนั้น การต่อยอดแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติให้
สามารถกระตุ้นความสนใจของนักท่องเที่ยวในการเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ ก็ถือเป็น
อีกประเด็นสำคัญในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวดังกล่าว โดยอาจมีการผสมผสานกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวทั้งที่เป็นกิจกรรมแนวอนุรักษ์และกิจกรรมการท่องเที่ยวสมัยใหม่ร่วมไปกับใช้
ทรัพยากรทางธรรมชาติที่มีอยู่ในพ้ืนที่เป็นส่วนประกอบ อาทิ การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Eco 
tourism) และการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (wellness tourism) ประกอบกับการนำเสนอการ
ท่องเที่ยวในพ้ืนที่ ผ่านการตลาดสมัยใหม่ อาทิ นำเสนอผ่าน Influencer Marketing  ทั้งใน
แพลตฟอร์ม Facebook  Youtube และ Instagram อีกทั้งการพัฒนาคุณภาพของแหล่ง
ท่องเที่ยวโดยเฉพาะแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติให้ได้รับมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวใน
ระดับประเทศ Thailand Tourism Standard โดยกรมการท่องเที่ยว และอาจต่อเนื่องไปสู่
การมีมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวในระดับสากล (Global Sustainable Tourism Criteria for 
Destinations: GSTC) ก็ถือได้ว่าเป็นสิ่งที่จะสามารถกระตุ้นความสนใจของนักท่องเที่ยวให้
เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในพื้นที่ได้ด้วยเช่นกัน 

 
กลุ่มที่ 2 คือกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีค่าคะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่งอำนวย
ความสะดวกในระดับปานกลางและน้อย 

โดยในกลุ่มนี้ประกอบไปด้วยจังหวัดนราธิวาส จังหวัดนครนายก จังหวัดปัตตานี 
จังหวัดปราจีนบุรี จังหวัดระนอง จังหวัดหนองคาย จังหวัดอำนาจเจริญ จังหวัดกาฬสินธุ์ 
จังหวัดนครพนม จังหวัดสมุทรสงคราม จังหวัดหนองบัวลำภู  จังหวัดยะลา จังหวัด
แม่ฮ่องสอน จังหวัดตราด จังหวัดตรัง จังหวัดจันทบุรี จังหวัดชุมพร จังหวัดน่าน จังหวัดตาก 
จังหวัดเพชรบูรณ์ จังหวัดพิษณุโลก จังหวัดสระแก้ว จังหวัดสตูล จังหวัดสุโขทัย จังหวัด
สุรินทร์ จังหวัดอุดรธานี จังหวัดอุตรดิตถ์ จังหวัดอุทัยธานี จังหวัดกำแพงเพชร จังหวัด
นครสวรรค์ จังหวัดพัทลุง จังหวัดมหาสารคาม จังหวัดอุบลราชธานี จังหวัดเลย จังหวัดแพร่ 
จังหวัดบึงกาฬ จังหวัดพะเยา จังหวัดร้อยเอ็ด จังหวัดสกลนคร จังหวัดราชบุรี จังหวัดยโสธร 
จังหวัดชัยภูมิ จังหวัดสิงห์บุรี จังหวัดมุกดาหาร จังหวัดสุพรรณบุรี จังหวัดลำพูน และจังหวัด
ศรีษะเกษ ที่เป็นกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีค่าคะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านสิ่ง
อำนวยความสะดวกในระดับปานกลางและน้อย ซึ่งมีจำนวนรวมทั้งสิ้น 47 จังหวัด จาก
ทั้งหมด 55 จังหวัดเมืองรอง 
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ซึ่งการพัฒนาองค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านสิ่งอำนวยความสะดวกในกลุ่ม
จังหวัดเหล่านี้นั้น จะสามารถระบุถึงข้อเสนอแนะเชิงนโยบายได้ดังต่อไปนี้ ในประเด็นแรกคือ
การพัฒนาเครือข่ายร้านอาหารในจังหวัด โดยจะต้องมีมาตรการที่สามารถเกื้อหนุนให้เกิด
ผู้ประกอบการในธุรกิจประเภท SME โดยเฉพาะด้านร้านอาหารและเครื่องดื่มให้เพ่ิมขึ้นใน
พ้ืนที ่ซึ่งอาจผนวกมาพร้อมกับแคมเปญส่งเสริมในด้านการตลาดการท่องเที่ยว อาทิ การเพ่ิม
มูลค่าและความน่าสนใจผ่านการสร้าง Story Telling ในจานอาหารของร้านอาหารใน
จังหวัด การสร้างเครือข่ายร้านอาหารที่เป็นร้านอาหารพ้ืนถิ่นชื่อดังร่วมกับร้านอ่ืนๆที่ความ
น่าสนใจของความหลากหลายในรสชาติอาหารพ้ืนถิ่นให้เกิดเส้นทางการท่องเที่ยวลิ้มรส
อาหารถิ่นทั้งในจังหวัดเองและเชื่อมโยงเครือข่ายกับกลุ่มร้านอาหารในจังหวัดข้างเคียง 
ประกอบกับยกระดับมาตรฐานร้านอาหารภายในพ้ืนที่ให้มีความโดดเด่นพร้อมทั้งได้
มาตรฐานในระดับสากล อาทิ การยกระดับจานอาหารและวัตถุดิบอาหารพ้ืนถิ่นด้วยการทำ 
Food Styling การมีวางแผนพัฒนาเครือข่ายร้านอาหารในพ้ืนที่เพ่ือมุ่งไปสู่การได้มาตรฐาน
ระดับมิชลินสตาร์ ซึ่งรางวัลดังกล่าวจะสามารถสร้างแรงกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเกิดความ
สนใจในการเดินทางเข้ามาลิ้มลองไม่เพียงแต่คนในประเทศแต่รวมไปถึงนักท่องเที่ยวต่างชาติ
ที่รู้จักมาตรฐานของรางวัลส่วนประกอบ  

ไม่เพียงเท่านั้นการพัฒนาสิ่งอำนวยความสะดวกประเภทร้านอาหาร ยังจะสามารถ
พัฒนาให้เกิดการเชื่อมโยงกับกลุ่มผู้ประกอบการประเภทอ่ืนๆได้อีกด้วย อาทิ ผู้ประกอบการ
ในกลุ่มที่พัก ที่จะสามารถสร้างความน่าสนใจจากการสร้างจานอาหารให้เกิดเอกลักษณ์จาก
การเน้นการใช้วัตถุดิบที่มาท้องถิ่นเอง (Local Food) โดยหากทำการเชื่อมโยงกันของ
ผู้ประกอบการด้านร้านอาหาร ที่พัก รวมไปถึงผู้ผลิตวัตถุดิบในพ้ืนที่ (Farming System) 
แล้วนั้นก็จะสามารถก่อให้รูปแบบเส้นทางการท่องเที่ยวขึ้นใหม่ คือ เส้นทางการท่องเที่ยวเชิง
อาหาร ที่จะสามารถพานักท่องเที่ยวไปรู้จักตั้งแต่การผลิตวัตถุดิบไปจนถึงจานอาหารท้องถิ่น
ที่มีเอกลักษณ์บนร้านอาหาร  

 
 

กลุ่มที่  3 คือกลุ่มจังหวัดเมืองรองที่มีค่าคะแนนขององค์ประกอบการท่องเที่ยวด้าน
ความสามารถในการเข้าถึงในระดับปานกลางและน้อย 

ถึงแม้ว่าองค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านความสามารถในการเข้าถึงนั้น จะไม่

ปรากฏในผลการวิเคราะห์ขององค์ประกอบการท่องเที่ยวที่มีความสัมพันธ์กับดัชนีของเมือง

รองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างในข้างต้น ซึ่งมีความเป็นไปได้ว่าเนื่องด้วยตัว

แปรรายละเอียดขององค์ประกอบเป็นการนำตัวตัวแปรที่ระบุถึงขนส่งสาธารณะในการ
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เดินทางระหว่างจังหวัด ซึ่งจากผลการศึกษาจากงานวิจัยในประเด็นของพฤติกรรมการ

ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวคุณภาพที่มีพฤติกรรมการใช้จ่ายและพักค้างสูงที่ผ่านมานั้นแสดง

ให้เห็นว่ากลุ่มนักท่องเที่ยวประเภทนี้มักจะนิยมเดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัว ประกอบกับ

ตัวอย่างงานวิจัยในประเด็นความคาดหวังและพึงพอใจในระบบการขนส่งของนักท่องเที่ยวใน

จังหวัดสุโขทัยซึ่งอยู่ในรายชื่อหนึ่งในกลุ่มจังหวัดเมืองรอง พบว่า นักท่องเที่ยวโดยส่วนใหญ่

จะให้ความสำคัญกับรูปแบบการเดินทางในระบบขนส่งภายในจังหวัดมากกว่าการเดินทาง

ด้วยระบบขนส่งระหว่างจังหวัด (ทัศญา บราวน์, 2554)  

ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นถึงความสำคัญในการจัดทำข้อเสนอแนะในการพัฒนาองค์ประกอบ

ในด้านความสามารถในการเข้าถึงในกลุ่มจังหวัดเมืองรองเพ่ิมขึ้นมาอีกหนึ่งองค์ประกอบการ

ท่องเที่ยวที่สำคัญ โดยจะมุ่งในเรื่องของการกล่าวถึงการพัฒนาขนส่งภายในจังหวัด โดย

จังหวัดเมืองรองในกลุ่มนี้จะประกอบไปด้วยจังหวัดแม่ฮ่องสอน จังหวัดเชียงราย จังหวัดตรัง 

จังหวัดนครศรีธรรมราช จังหวัดชุมพร จังหวัดน่าน จังหวัดตาก จังหวัดเพชรบูรณ์ จังหวัด

สระแก้ว จังหวัดสุโขทัย  จังหวัดปัตตานี จังหวัดอ่างทอง จังหวัดอำนาจเจริญ จังหวัด

กาฬสินธุ์ จังหวัดนครพนม จังหวัดกำแพงเพชร จังหวัดพัทลุง จังหวัดมหาสารคาม จังหวัด

สกลนคร จังหวัดมุกดาหาร จังหวัดสุพรรณบุรี จังหวัดลำพูน จังหวัดศรีษะเกษ จังหวัดพิจิตร 

จังหวัดยะลา จังหวัดนราธิวาส จังหวัดตราด จังหวัดจันทบุรี จังหวัดสตูล จังหวัดสุรินทร์ 

จังหวัดอุดรธานี จังหวัดระนอง จังหวัดหนองคาย จังหวัดอุทัยธานี จังหวัดอุบลราชธานี 

จังหวัดเลย จังหวัดบึงกาฬ จังหวัดชัยนาท จังหวัดพะเยา จังหวัดร้อยเอ็ด จังหวัดยโสธร และ

จังหวัดสิงห์บุรี ซึ่งมีจำนวนรวมทั้งสิ้น 42 จังหวัด จากท้ังหมด 55 จังหวัดเมืองรอง 

ซึ่งการพัฒนาองค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านความสามารถในการเข้าถึงในกลุ่ม

จังหวัดเหล่านี้นั้น จะสามารถระบุถึงข้อเสนอแนะได้ คือ การวางแผนเพ่ิมทางเลือกของระบบ

ขนส่งสาธารณะภายในเมืองให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยวโดยครอบคลุมการสัญจรทั้งในแหล่ง

ท่องเที่ยวและที่พัก อาทิ รถไฟฟ้าเวียนรอบเมือง และรถสองแถว เป็นต้น  รวมไปถึงการ

พัฒนาระบบขนส่งสาธารณะในการเชื่อมต่อจากสถานีรถไฟและสนามบิน (micro public 

transit) ไปยังกลุ่มเมืองที่ยังไม่มีการเข้าถึงจากทางเลือกการเดินทางจากสถานีขนส่งหลัก

ดังกล่าว 
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จากข้อเสนอแนะเชิงนโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยวทั้ง 3 กลุ่มขององค์ประกอบการ

ท่องเที่ยวนั้น จะนำไปสู่ผลลัพธิ์ที่ตั้งไว้จากการดำเนินการวิจัยในเรื่อง องค์ประกอบเชิงกายภาพ

ทางการท่องเที่ยวที่มีความสัมพันธ์ต่อการใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างในเมืองรองของประเทศไทย คือ 

การพัฒนาองค์ประกอบการท่องเที่ยวทั้ง 3 ด้าน คือองค์ประกอบในด้านสิ่งดึงดูดใจ สิ่งอำนวยความ

สะดวก และความสามารถในการเข้าถึง ในกลุ่มจังหวัดเมืองรอง ให้เกิดความพร้อมและมีศักยภาพใน

การดึงดูดค่าใช้จ่ายและการพักค้างของนักท่องเที่ยวได้อย่างต่อเนื่อง ซึ่งสามารถสร้างการกระจาย

รายได้และจำนวนนักท่องเที่ยวจากกลุ่มเมืองหลักไปสู่กลุ่มจังหวัดในเมืองรอง เพ่ือจะนำไปสู่การแก้ไข

ปัญหาในภาพใหญ่คือปัญหาในเรื่องของความเหลื่อมล้ำ อีกท้ังการพัฒนาดังกล่าวอาจจะสามารถสร้าง

การดึงดูดกลุ่มนักท่องเที่ยวที่เป็นนักท่องเที่ยวคุณภาพในเชิงจิตวิทยาที่มีการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ 

เพ่ิมขึ้นต่อไปได้ในอนาคต ซึ่งจะส่งผลดีต่อทรัพยากรการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ โดยเฉพาะทรัพยากรใน

ด้านสิ่งแวดล้อมและธรรมชาติได้อย่างยั่งยืน  เพ่ือจะสามารถบรรลุตามเป้าหมายในแผนแม่บทภายใต้

ยุทธศาสตร์ชาติ ประเด็นด้านการท่องเที่ยว ในปี พ.ศ. 2565 

 

5.3 ข้อเสนอแนะ 
 จากการศึกษาและการวิเคราะห์ที่ผ่านมาแสดงให้เห็นถึงความสำคัญของการพัฒนา

องค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงกายภาพในพ้ืนที่ให้สามารถมีศักยภาพและมีอิทธิพลในการดึงดูดและ

การรองรับกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีพฤติกรรมการใช้จ่ายและการพักค้าง จนเกิดการกระตุ้นในการ

เดินทางท่องเที่ยวยังกลุ่มจังหวัดเมืองรองเหล่านั้น อย่างไรก็ดีแม้ผู้วิจัยจะสามารถรวบรวมข้อมูลและ

วิเคราะห์ผลขององค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงกายภาพในจังหวัดเมืองรองที่ส่งผลต่อระดับดัชนีของ

เมืองในการดึงดูดนักท่องเที่ยวเที่ยวคุณภาพผ่านพฤติกรรมการใช้จ่ายและการพักค้างได้ พร้อมทั้ง

จัดทำข้อเสนอแนะเชิงนโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างเหมาะสมในแต่ละบริบทของศักยภาพใน

การดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้างที่ผ่านมาและองค์ประกอบการท่องเที่ยวในพื้นที่เมืองรองแล้ว

นั้น การพัฒนาการท่องเที่ยวก็อาจไไม่สามารถเกิดขึ้นได้หรือมีการพัฒนาได้อย่างเต็มประสิทธิภาพ

หากขาดสิ่งสำคัญอย่างกระบวนการทำงานทั้งจากหน่วยงานในภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน 

ดังนั้นในงานวิจัยฉบับนี้ผู้วิจัยจึงได้มีการจัดทำข้อเสนอแนะในด้านยุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเที่ยว

เพ่ือดึงดูดกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีพฤติกรรมในการใช้จ่ายและการพักค้างอย่างยั่งยืนในกลุ่มจังหวัดเมือง

รอง ผ่านการทำงานโดยภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน พร้อมทั้งได้มีการสรุปถึงข้อจำกัดและ
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ข้อเสนอแนะต่องานวิจัยที่คาดว่าจะเป็นงานวิจัยในอนาคตที่สามารถขยายผลความรู้ความเข้าใจจาก

งานวิจัยฉบับนี้ต่อไป    

 

5.3.1 ข้อเสนอด้านยุทธศาสตร์ในการพัฒนาการท่องเที่ยวเพื่อดึงดูดกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มี
พฤติกรรมในการใช้จ่ายและพักค้างอย่างยั่งยืนในกลุ่มจังหวัดเมืองรอง            

ส่วนที่ 1 การพัฒนาการท่องเที่ยวเมืองรองโดยภาครัฐ 
ในการพัฒนาการท่องเที่ยวในเมืองรองนั้น ภาครัฐถือได้ว่าเป็นภาคแรกที่มีบทบาท

สำคัญในการขับเคลื่อนนโยบายการพัฒนาดังกล่าว โดยจากผลการวิเคราะห์องค์ประกอบ
ด้านการท่องเที่ยวในกลุ่มเมืองรองในข้างต้นจะสามารถนำมากำหนดแนวทางในการพัฒนา
กลุ่มจังหวัดเมืองรองให้แก่ภาครัฐได้ 3 ประเด็นสำคัญ ประกอบไปด้วย 

­ ภาครัฐเข้ามากำหนดแนวทางการวางผังบริเวณในแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติให้
เหมาะสมกับสภาพพ้ืนที่และการใช้งานในปัจจุบัน ทั้งในพ้ืนที่ธรรมชาติที่ต้อง
ได้รับการสงวนรักษา พ้ืนที่ควบคุมเพ่ือทำนุบำรุงสิ่งแวดล้อม พ้ืนที่การเกษตรเพ่ือ
ผลิตวัตถุดิบในด้านอาหาร หรือแม้แต่พ้ืนที่สีเขียวเพ่ือการท่องเที่ยวนันทนาการ 
เป็นต้น เพ่ือจะสามารถวางผังขอบเขตการใช้งานที่เหมาะสมกับพ้ืนที่ อีกทั้ง
ป้องกันการเสื่อมโทรมของแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติจากการเข้ามาของ
นักท่องเที่ยวจนเกินขีดความสามารถในการรองรับของพื้นที่อย่างในอดีต  

­ ภาครัฐต้องมีนโยบายในการเกื้อหนุนผู้ประกอบการทั้งที่เป็นเอกชนและประชาชน
ในพ้ืนที่ โดยเฉพาะผู้ประกอบการด้านร้านอาหาร ที่ต้องมีการเชื่อมโยงเครือข่าย
ตั้งแต่ผู้วัตถุดิบท้องถิ่นไปจนถึงผู้ประกอบร้านค้าและผู้ประกอบการที่พัก สร้าง
เป็นเครือข่ายการท่องเที่ยวเชิงอาหารที่สามารถสะท้อนที่เอกลักษณ์ที่แตกต่างกัน
ในแต่ละพ้ืนที่ผ่านจานอาหาร  

­ ภาครัฐวางแผนในการการจัดเก็บค่าธรรมเนียมจากกลุ่มนักท่องเที่ยวที่ เข้ามา
ท่องเที่ยวในประเทศ ซึ่งจะยึดหลักแนวคิดการที่ผู้ใช้งานเป็นผู้จ่าย (Polluter 
Pays Principle : PPP) เป็นแนวคิดที่ระบุไว้ว่าให้ผู้ใช้ทรัพยากรเป็นผู้รับผิดชอบ
ในความเสื่อมโทรมจากการใช้ทรัพยากรธรรมชาติ เพ่ือนำค่าธรรมเนียมดังกล่าว
มาเป็นงบประมาณในการดูแลแหล่งท่องเที่ยวที่เกิดความเสื่อมโทรม รวมทั้ง
พัฒนาสิ่งอำนวยความสะดวกในด้านต่างๆที่ใช้ในการรองรับนักท่องเที่ยว อีกทั้ง
นำมาเป็นทุนหมุน เวียนในการพัฒนาการท่องเที่ ยว  ทั้ งในการสร้างขีด
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ความสามารถในการแข่งขันให้อุตสาหกรรมท่องเที่ยว การอนุรักษ์ทรัพยากร
ท่องเที่ยวในชุมชน และการดูแลรักษาคุณภาพแหล่งท่องเที่ยว เป็นต้น 

 
ส่วนที่ 2 การพัฒนาการท่องเที่ยวเมืองรองโดยภาคเอกชน 

บทบาทสำคัญของภาคเอกชนในการพัฒนาการท่องเที่ยวในเมืองรองเพ่ือให้บรรลุ
วัตถุประสงค์ในการดึงดูดการใช้จ่ายและการพักค้างของนักท่องเที่ยวตามนโยบายการ
พัฒนาการท่องเที่ยวในเมืองรองของภาครัฐ ซึ่งในภาคเอกชนนี้ผู้วิจัยจะสามารถระบุถึง
บทบาทสำคัญต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวในเมืองรองได้ 3 ประเด็น อันประกอบไปด้วย 

­ การเป็นส่วนหนึ่งในการสนับสนุนการทำงานของภาครัฐ ทั้งในการส่งเสริม
ให้เกิดการรวมกลุ่มผู้ประกอบการในพ้ืนที่เพ่ือไปสู่การพัฒนาธุรกิจด้านการ
ท่องเที่ยวทั้งในร้านอาหาร ที่พัก แหล่งท่องเที่ยว ให้พัฒนาไปในทิศทาง
เดียวกัน  

­ พัฒ นาเครือข่ ายธุ รกิ จ  SME (Small and Medium Enterprises) ใน
จังหวัดตั้งแต่ธุรกิจในด้านการค้า การบริการไปจนถึงด้านการผลิต พัฒนา
สินค้าวัตถุดิบการประกอบอาหารในท้องถิ่นต่อยอดไปสู่ระดับสากล อีกทั้ง
ทำการรวบรวมผลกำไรจากประกอบธุรกิจด้านการท่องเที่ยวในพ้ืนที่
บางส่วนมาสนับสนุนนโยบายของภาครัฐ  

­ การจัดทำกิจกรรมการท่องเที่ยวที่สร้างความรับผิดชอบต่อสังคมและ
สิ่งแวดล้อม หรือ Corporate Social Responsibility (CSR) ที่ตอบสนอง
ในเรื่องของการสร้างสมดุลทั้งประกอบธุรกิจ พร้อมกันนั้นคือการส่งเสริม
และอนุรักษ์ทรัพยากรแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติในพ้ืนที่ให้เกิดความ
ยั่งยืน  

 
 

ส่วนที่ 3 การพัฒนาการท่องเที่ยวเมืองรองโดยภาคประชาชน 
บทบาทสำคัญของภาคประชาชนในการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวใน

เมืองรอง เพ่ือให้กลุ่มชุมชนในพ้ืนที่ได้เตรียมพร้อมและรู้สึกเป็นส่วนหนึ่งในการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวร่วมกับภาครัฐ ซึ่งจะนำไปสู่การบรรลุวัตถุประสงค์ในการดึงดูดการใช้จ่ายและการ
พักค้างของนักท่องเที่ยวตามนโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยวในเมืองรองของภาครัฐ ผู้วิจัย
จะสามารถระบุถึงบทบาทสำคัญของภาคประชาชนได้ 2 ประเด็น ซึ่งจะประกอบไปด้วย 

­ การเข้าร่วมหารือโครงการที่จะสามารถเสริมสร้างความเข้าใจร่วมกันในการ
กำหนดนโยบายและทิศทางการพัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ร่วมกับภาครัฐ
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และภาคเอกชนในพ้ืนที่  เนื่องด้วยในการที่จะพัฒนาเครือข่ายของ
ผู้ประกอบการในท้องถิ่นให้ตอบสนองต่อนโยบายการสร้างเครือข่าย
ผู้ประกอบการด้านร้านอาหาร ที่พักและผู้ผลิตวัตถุดิบในท้องถิ่นของภาครัฐ
ได้อย่างสัมฤทธิ์ผลนั้นจำเป็นที่ภาคประชาชนต้องมีความเข้าใจและการรับรู้
กระบวนการดำเนินงานในแต่ละข้ันตอนของนโยบายดังกล่าว  

­ การเตรียมพร้อมรับกับรูปแบบการท่องเที่ยวที่จะเปลี่ยนไปในอนาคต
สำหรับการรองรับกลุ่มนักท่องเที่ยวสมัยใหม่ ซึ่งจะเป็นการท่องเที่ยวที่นิยม
ในการค้นหาประสบการณ์ใหม่ๆร่วมกับวิถีชุมขน  

 

5.3.2 ข้อจำกัดของการวิจัย 
งานวิจัยฉบับนี้เป็นงานวิจัยที่มีการจัดทำในช่วงของการเกิดการแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด 

19 ซึ่งถึงแม้งานวิจัยฉบับนี้จะเป็นการนำชุดข้อมูลทุติยภูมิมาใช้ในการวิเคราะห์ผลทางสถิติ แต่ก็พบถึง

ข้อจำกัดของบางชุดข้อมูลในประเทศไทยที่ไม่ได้มีการอัพเดทข้อมูลรายปีในทุกจังหวัดและในบางครั้ง

เมื่อเปิดฐานข้อมูลออนไลน์ในหน่วยงานที่มีการดูแลรับผิดชอบในการจัดเก็บข้อมูลประเด็นการ

ท่องเที่ยวก็พบว่ามีการนำข้อมูลออกจากฐานระบบออนไลน์แล้ว อาทิ ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว ข้อมูลสิ่ง

อำนายความสะดวก เป็นต้น ผู้วิจัยจึงได้ทำการจัดเก็บข้อมูลด้วยตนเองผ่านฐานข้อมูลแพลตฟอร์ม 

Google Maps ซึ่งมีการอัพเดทข้อมูลตำแหน่งสถานที่ใน ปี พ.ศ. 2564 จึงทำให้ชุดข้อมูลตัวแปร

อิสระและตัวแปรตามในงานวิจัยฉบับนี้มีการใช้ช่วงปีที่ไม่ขนานไปในช่วงเวลาเดียวกัน 

อีกทั้งชุดข้อมูลขององค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านความสามารถในการเข้าถึงที่ถูกหยิบยก

มาใช้ในการวิเคราะห์ผลขององค์ประกอบการท่องเที่ยวที่ส่งผลต่อการดึงดูดการใช้จ่ายและการพักค้าง

ในเมืองรองของงานวิจัยฉบับนี้นั้น ไม่พบถึงการจัดเก็บของชุดข้อมูลคุณภาพของระบบขนส่งสาธรณะ

ในการเดินทาง อีกทั้งยังไม่พบถึงฐานข้อมูลที่จะสามารถนำมาเป็นตัวแปรที่กล่าวถึงระบบขนส่ง

สาธารณะภายในจังหวัด จึงอาจเป็นสาเหตุที่ทำให้ผลการวิเคราะห์ไม่แสดงถึงความสัมพันธ์ที่เกิด

ขึ้นกับระดับดัชนีของเมืองรองในการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง ดังเช่นองค์ประกอบด้านสิ่ง

ดึงดูดใจและด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 
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5.3.3 ข้อเสนอต่องานวิจัยในอนาคต 
 สำหรับข้อเสนอแนะต่อผู้ที่จะนำงานวิจัยฉบับนี้ไปต่อยอดงานวิจัยในอนาคต ผู้วิจัยแนะนำให้

มี ก ารจั ด เก็ บ ข้ อมู ล ก ารวิ เค ราะห์ เ พ่ิ ม เติ ม ผ่ าน ฐาน ข้ อมู ล ก ารท่ อ ง เที่ ย ว จ าก เว็ บ ไซต์  

thailandtourismdirectory ที่ถูกพัฒนาขึ้นในปลายปี พ.ศ. 2564 ซึ่งจะเป็นเว็บไซต์ที่จะทำการ

รวบรวมข้อมูลในประเด็นการท่องเที่ยวในรูปแบบฐานข้อมูลออนไลน์ที่เผยแพร่สู่สาธารณชน  อาทิ 

ข้อมูลกิจกรรมการท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม ที่พักที่แนะนำ เป็นต้น ซึ่งหากเว็บไซต์ดังกล่าว

มีการอัพเดทฐานข้อมูลอย่างเสร็จสิ้นก็คาดว่าจะสามารถเป็นทางเลือกในการเพ่ิมตัวแปรอิสระที่ส่งผล

ต่อการดึงดูดค่าใช้จ่ายและสัดส่วนผู้พักค้าง เพ่ิมเติมจากองค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงกายภาพทั้ง 3 

ด้าน ให้ผลการวิเคราะห์สามารถนำไปสู่การจัดทำข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการพัฒนาการท่องเที่ยว

ในเมืองรองได้อย่างเด่นชัดยิ่งขึ้น 
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