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บทคั ดย่อ ภาษาไทย 
 อรปรียา ฤทธิโชติ : นวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์

สำหรับกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ ด้วยแนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั่น. (THE BRANDING 
INNOVATION OF OUTERWEAR FOR GREEN HIPSTERS BY USING MODULAR 
INNOVATION CONCEPT) อ.ที่ปรึกษาหลัก : อ. ดร.ศิวรี อรัญนารถ 

  
นวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื ่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์  สำหรับกลุ ่มกรีน  

ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) ด้วยแนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั่น (Modular Innovation) เป็นการวิจัย
เพื ่อหาแนวทางการออกแบบเครื ่องแต่งกายสำหรับกลุ ่มเป้าหมายที ่ให้ความสนใจในด้าน  
การอนุรักษ์สิ ่งแวดล้อมในปัจจุบัน พัฒนาควบคู ่กับการเพิ ่มประโยชน์ด้านการใช้สอยของ 
เครื่องแต่งกาย โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือหาแนวทางในการสร้างตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ 
สำหรับกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) จากสิ่งทอรีไซเคิล ด้วยแนวคิดโมดูลาร์อินโนเวชั่น 
(Modular Innovation) โดยใช้กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณควบคู่กับกระบวนการ
ออกแบบสร้างสรรค์ให้สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย เริ่มตั้งแต่การศึกษากลุ่มเป้าหมาย กลุ่มกรีน  
ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) ถึงข ้อมูลทั ่วไป  (เพศ อายุ การศึกษา รายได้) และพฤติกรรม 
การบริโภคสินค้า เพื่อให้เข้าใจถึงรูปแบบและหลักเกณฑ์ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกบริโภคสนิค้า 
ตลอดจนการศึกษาถึงลักษณะแบรนด์สินค้าในปัจจุบันทั้งต่างประเทศและในประเทศ  เพื่อหา
ช่องว่างทางการตลาดที่สามารถตอบโจทย์กลุ่มเป้าหมายได้ ผู้วิจัยมีเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยได้แก่ 
แบบสอบถามกลุ่มผู้บริโภคทั้งผู้หญิงและผู้ชายในเจเนอเรชั่นวาย มีอายุระหว่าง 23-35 ปี จำนวน 
56 คน ผลจากการวิจัยพบว่า การสร้างสรรค์เครื่องแต่งกายเพื่อกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ที่มีความสนใจ
ในด้านการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมกับแนวคิดโมดูลาร์อินโนเวชั่น  สามารถมีแนวทางในการออกแบบ
ร่วมกันได ้โดยการออกแบบที่สามารถปรับเปลี่ยนหรือถอดประกอบชิ้นส่วนได้ (Modular Design) 
และโอกาสการใช้สอยในรูปแบบลำลองกึ ่งกิจกรรมกลางแจ้ง  (Casual Outdoor) สามารถ
ประยุกต์ใช้เพื่อตอบสนองความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค  ช่องว่างการตลาดสู่การสร้างสรรค์ 
ตราสินค้าแฟชั่นไดใ้นอนาคต 
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บทคั ดย่อ ภาษาอังกฤษ 
# # 6380035335 : MAJOR CREATIVE ARTS 
KEYWORD: OUTERWEAR, GREEN HIPSTER, MODULAR DESIGN, FUNCTION 
 Onpreeya Ritthichot : THE BRANDING INNOVATION OF OUTERWEAR FOR GREEN 

HIPSTERS BY USING MODULAR INNOVATION CONCEPT. Advisor: Lecturer SIWAREE 
ARUNYANART, D.F.A. 

  
The branding innovation of outerwear for green hipster by using modular 

innovation concept was the research to find design guidelines of dressing for the target 
group who were interested in environmental preservation nowadays and developed along 
with increase of use of dressing. The objective of this research was to find a guideline in 
branding innovation of outerwear for Green Hipster group from recycling weaving materials 
by modular innovation concept. The qualitative and quantitative research processes were 
used along with creative design process to be consistent with the target group starting by 
studying the target group of Green Hipster group on the general data (sex, age, education, 
income) and goods consumption behavior in order to understand the format and criteria 
affecting decision to choose products and studying the characteristics of product brand 
nowadays both internationally and domestically in order to find a market niche that could 
meet the need of the target group. The researcher had the research tool including 
questionnaire of consumer groups both female and male in the Generation Y with the age 
between 23-35 years old in the number of 56 people. The research result found that the 
branding innovation of outerwear for the Green Hipster group who were interested in 
environment preservation by using modular innovation concept could have a shared 
guideline in designing. The design that could change or dissemble parts (modular design) 
and the opportunity in using outdoor casual wear could be applied to respond to the 
need of market niche consumer group to creating a fashion brand in the future. 

 Field of Study: Creative Arts Student's Signature ............................... 
Academic Year: 2021 Advisor's Signature .............................. 
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1.1 ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา 
 ปัจจุบันกระแสความสนใจในด้านการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและอุตสาหกรรมสีเขียวเพิ่มสูงขึ้น 

ทำให้ทุกองค์กร หน่วยงานต่าง ๆ รวมถึงทุกภาคส่วน ให้ความสนใจและตระหนักถึงผลิตภัณฑ์ที่เป็น

มิตรกับสิ่งแวดล้อมมากขึ้นและมีแนวโน้มมากขึ้นเรื ่อย ๆ รวมถึงในระบบอุตสาหกรรมสิ่งทอก็มี

บทบาทสำคัญ เนื่องมาจากอุตสาหกรรมสิ่งทอในปัจจุบันนั้นให้ความสำคัญกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่

เป็นมิตรกับสิ ่งแวดล้อมเพื ่อที ่จะตอบสนองความต้องการของกลุ ่มผู ้บริโภคที่อยากจะอนุรักษ์

สิ ่งแวดล้อมในปัจจุบัน จากกระแสความสนใจในด้านการอนุรักษ์สิ ่งแวดล้อมนี้ ทำให้องค์กรหรือ

หน่วยงานต่าง ๆ เห็นถึงแนวคิดของการรีไซเคิลที่จะสามารถนำมาใช้พัฒนาได้ในด้านของอุตสาหกรรม

สิ่งทอที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม หรือที่เรียกว่า การรีไซเคิลสิ่งทอ เป็นกระบวนการนำกลับมาใช้ของ

เส้นใย เส้นด้าย หรือผ้าที่เหลือใช้จากอุตสาหกรรมแฟชั่น มาแปรรูปวัสดุหรือแปรสภาพใหม่ให้เป็น  

สิ่งทอรีไซเคิล 

สอดคล้องกับการเกิดขึ้นของกลุ่มผู้บริโภคที่เรียกว่า กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipsters) 

เป็นกลุ่มคนที่อาศัยอยู่ในเมือง ชอบตามเทรนด์แฟชั่น ชอบการแต่งตัว ชอบการท่องเที่ยวในธรรมชาติ 

ไม่สนับสนุนกิจกรรมที่เป็นการทำลายสิ่งแวดล้อม มีความสนใจในด้านเทคโนโลยีใหม่ ๆ และไอเดีย

ใหม่ ๆ ในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม เป็นคนที่รักษาสุขภาพ ชื่นชอบงานศิลปะ และค่อนข้างรักอิสระเสรี 

(จีราวัฒน์ คงแก้ว, 2558) 

จากการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคจำนวน 3 คนในด้านความต้องการสินค้าเครื่องแต่ง

กายเอาเทอร์แวร์ พบว่า ผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างมีความสนใจในเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ เพราะ

ตอบสนองต่อเครื่องแต่งกายที่สวมใส่ในชีวิตประจำวันซึ่งสามารถมิกซ์แมทกับชุดอื่นได้ รวมถึงสามารถ

สวมใส่ได้ในการเดินทางอีกด้วย แต่เครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ที่พบเห็นส่วนใหญ่จะเน้นที่การสวมใส่

เพื่อประโยชน์ใช้สอย อาทิ กันแดด กันลม หรือให้ความอบอุ่นมากกว่าแฟชั่น ดังนั้น เครื่องแต่งกาย

เอาเทอร์แวร์ ควรคำนึงถึงประโยชน์ใช้สอยด้านอื ่นที่ควบคู ่ไปกับเทรนด์แฟชั ่นในปัจจุบัน  เช่น  

การปรับเปลี่ยนรูปแบบเพื่อประโยชน์ใช้สอยในด้านการปรับขนาดได้ หรือการมีนวัตกรรมสิ่งทอและ

การออกแบบที่สนับสนุนรูปแบบเครื่องแต่งกายสอดคล้องกับแนวโน้มกระแสนิยมทางแฟชั่นของ
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บริษัทดับบลิวจีเอสเอ็ม ฤดูกาลใบไม้ผลิและฤดูร้อนประจำปี 2022 ( WGSN SS22 ) ในหัวข้อเรื่อง 

Euphoric 

 และจากการสำรวจตลาดสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ในปัจจุบันทั้งในประเทศและ

ต่างประเทศ พบว่า ตลาดสินค้าต่างประเทศเป็นสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ อาทิ มงแคลร์ (MONCLER), 

แคนาดา กูดส (CANADA GOOSE), เฮลลี แฮนเซ่น (Helly Hansen) ซึ่งมีตลาดสินค้าเพียงแห่งเดียว

ในประเทศไทยหรือไม่มีตลาดสินค้าในประเทศไทยเลย แต่ตลาดสินค้าในประเทศไทยส่วนใหญ่เป็น 

ตราสินค้านำเข้า (Import Brand) อาทิ เดอะ นอท เฟส (The north face), โคลัมเบีย (Columbia), 

ปาตาโกเนีย (Patagonia) และมองต์เบลล์ (Mont-bell) คิดเป็นร้อยละ 80 ซึ่งแสดงให้เห็นถึงช่องว่าง

ทางการตลาดในปัจจุบัน แต่จากกระแสการเพิ่มขึ้นของกลุ่มผู้บริโภคที่มีรูปแบบการดำเนินชีวิตที่

เปลี่ยนไป ทำให้แบรนด์สินค้าหันมาทำงานร่วมกับแบรนด์แฟชั่นหรือแบรนด์สินค้าสตรีทแวร์ เช่น  

กุชชี (GUCCI) x The North Face, ซูพรีม (Supreme) x The North Face หรือ แอทมอส (ATMOS) 

x Columbia ซึ่งแสดงให้เห็นถึงทิศทางแนวโน้มความต้องการของตลาด   

 ทั้งนี้จากการวิเคราะห์เครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ในด้านคุณสมบัติจำเพาะ พบว่าเครื่องแต่ง

กายเอาเทอร์แวร์จะนิยมสวมใส่สำหรับกิจกรรมกลางแจ้งเป็นส่วนใหญ่ไม่ว่าจะเป็น การเดินป่า  

การปีนเขา การปั่นจักรยาน การเล่นสกี รวมทั้งการตั้งแคมป์ เครื่องแต่งกายที่สวมใส่จะมีคุณสมบัติ

จำเพาะ อาทิ ความยืดหยุ ่น ความหนาบาง ความแข็งแรง การกันน้ำ รวมทั ้งทนต่อการยับ  

ซึ่งตอบสนองต่อการใช้งาน (function), วัสดุ (Materials) และนวัตกรรม (innovation)   

โมดูลาร์ อินโนเวชั่น (Modular Innovation) หรือนวัตกรรมจากองค์ประกอบหรือชิ้นส่วน

ของผลิตภัณฑ์ มีความสัมพันธ์โดยตรงกับรูปลักษณ์ของสินค้า/บริการกับการเปลี่ยนแปลง  ระบบการ

ทำงานของสินค้า/บริการเดิมที่มีอยู่  เพื่อจะได้วัสดุชิ้นส่วนใหม่กับรูปลักษณ์ของสินค้า/บริการใหม่ 

เช่น ในกรณีศึกษาเรื ่องนาฬิกาในวิทยุ  และเป็นการพัฒนาสินค้าโดยเปลี ่ยนวัสดุชิ ้นส่วนใหม่   

แต่ระบบการทำงานยังคงเดิม คือ ได้อรรถประโยชน์คงเดิม  เช่น  การพัฒนานาฬิกาในวิทยุ ที่เปลี่ยน

ส่วนประกอบโดยใช้แหล่งพลังงานใหม่ จากเดิม ไฟฟ้าหรือถ่านไฟฉาย เป็นการหมุนของนาฬิกา  

แต่ระบบการทำงานหรือโครงสร้างเดิมนั้นไม่เปลี่ยน คือ วิทยุยังคงทำงานระบบเดิม (กมลกานต์  

พานชาตรี, 2556) 

 จากความเป็นมาและความสำคัญข้างต้น ผู ้ว ิจ ัยมีความประสงค์ในการหาแนวทางใน  

การสร้างสรรค์และออกแบบตราสินค้าเครื ่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์จากสิ ่งทอรีไซเคิลสำหรับ  

กลุ ่มกรีน    ฮิปสเตอร์ด้วยแนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั ่น เพื ่อตอบสนองกับความต้องการของ  
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กลุ่มผู้บริโภคที่มีไลฟ์สไตล์ในการท่องเที่ยว เดินป่า หรือกิจกรรมกลางแจ้งที่เกี่ยวข้องกับธรรมชาติ 

อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ชอบแฟชั่น รวมถึงให้ความสนใจในด้านเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมใหม่ ๆ  

 
1.2 ปัญหาการวิจัย 

จะสามารถสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื ่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์  (Outerwear) สำหรับกลุ่ม 

กรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) ภายใต้แนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั ่น (Modular Innovation)  

ได้อย่างไร 

 
1.3 วัตถุประสงค์ของงานวิจัย 

1. เพื่อหาแนวทางในการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) 

สำหรับกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) จากสิ่งทอรีไซเคิล 

2. เพื ่อหาแนวทางการออกแบบเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) ด้วยแนวคิด     

โมดูลาร์ อินโนเวชั่น (Modular Innovation) 

 
1.4 ขอบเขตงานวิจัย 

การวิจัยครั้งนี้ จัดทำขึ้นเพื่อศึกษานวัตกรรมการสร้างสรรค์เครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ 

(Outerwear) สำหรับกลุ ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) ด้วยนวัตกรรมโมดูลาร์ (Modular 

Innovation) จากสิ่งทอรีไซเคิล โดยนำแนวทางดังกล่าวมาจากการศึกษา ดังนี้ 

1. ศึกษากลุ่มผู้บริโภคกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) โดยเป็นกลุ่มมีวิถีชีวิตในเขตเมือง

หลวง และชื่นชอบการท่องเที่ยวและกิจกรรมกลางแจ้ง  

2. ศึกษานวัตกรรมด้านสิ่งทอและวัสดุที่เหมาะสมกับกิจกรรมกลางแจ้งในประเทศไทย 

3. ศึกษาแนวคิดนวัตกรรมโมดูล่าร์ (Modular Innovation) 

4. ศึกษาแนวคิดจากกระแสนิยมปี ค.ศ.2022 ในฤดูใบไม้ผลิและฤดูร้อน 

 

1.5 วิธีการดำเนินงานวิจัย 

 1. การศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เก่ียวข้อง 

  1.1 แนวคิดโมดูล่าร์ อินโนเวชั่น (Modular Innovation) 

 2. การเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้บริโภค 
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  2.1 กำหนดกลุ่มเป้าหมาย คือ กลุ่มคนที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมกลางแจ้งในเขตเมืองหลวง 

ช่วงอายุ 23-35 ปี 

  2.2 การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัย ได้แก่ แบบสัมภาษณ์และแบบสอบถาม เพื่อใช้วัด

สิ่งที่ผู้วิจัยต้องการจากกลุ่มตัวอย่างเพ่ือให้ได้มาซึ่งข้อเท็จจริง 

  2.3 สถิติในการวิเคราะห์ข้อมูล โดยการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม  

 3. การสรุปแนวทางการออกแบบในการสร้างสรรค์เครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) 

ด้วยแนวคิดโมดูล่าร์ อินโนเวชั่น (Modular Innovation) จากสิ่งทอรีไซเคิล 

 4. การสร้างผลงานต้นแบบ 

  4.1 ศึกษาแนวโน้มกระแสแฟชั่นของบริษัทดับบลิวจีเอสเอ็ม ฤดูกาลใบไม้ผลิและฤดูร้อน

ประจำปี 2022 (Spring Summer 2022) 

  4.2 ออกแบบและสร้างผลงานต้นแบบ 

 
1.6 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 1. ได้เครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์จากสิ่งทอรีไซเคิลที่มีความแปลกใหม่และทันสมัย ซึ่งมี  

ความต่างจากเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์แบบเดิม สำหรับกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ 

 2. นักออกแบบรุ่นใหม่ได้แรงบันดาลใจในการพัฒนาแนวคิดโมดูล่าร์ อินโนเวชั่นสำหรับ

เครื่องแต่งกาย 

 

1.7 คำสำคัญ 
เครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ 
(Outerwear) 

เป็นเสื ้อผ ้าที ่สวมใส่กลางแจ้งหรือเส ื ้อผ้าที่
ออกแบบมาให้สวมใส่นอกเสื้อผ้าอื่น ๆ สามารถ
สวมใส่สำหรับโอกาสทางการหรือไม่เป็นทางการ 

สิ่งทอรีไซเคิล 
(Recycled Textile) 

สิ่งทอที่นำกลับมาใช้ใหม่โดยผ่านกระบวนการ
แปรรูปหรือแปรสภาพของขยะทางอุตสาหกรรม
แฟชั่น 
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กรีน ฮิปสเตอร์  
(Green Hipster) 

กลุ ่มคนเมืองที ่ให้ความสนใจในการอนุร ักษ์
สิ่งแวดล้อม ชื่นชอบการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ 
ชอบงานศิลปะ ชอบความอิสระ ให้ความสนใจ
กับเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมใหม่ ๆ ที่ไม่ทำลาย
สิ่งแวดล้อม 

โมดูลาร์ อินโนเวชั่น  
(Modular Innovation) 

นวัตกรรมที่มีความสัมพันธ์โดยตรงกับรูปลักษณ์
ของสินค้า/บริการกับการเปลี ่ยนแปลง แต่
โครงสร้างโดยรวมยังคงเดิมไม่เปลี่ยนแปลง และ
มีการนำเทคโนโลยีใหม่เข้ามา เพื่อจะได้ว ัสดุ
ชิ้นส่วนใหม่กับรูปลักษณ์ของสินค้า/บริการใหม่ 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที ่2 

การทบทวนวรรณกรรม 

 
 ในการศึกษาเรื่องการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) สำหรับ

กลุ ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) ด้วยแนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั ่น (Modular Innovation) 

ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพื่อนำมาสรุปและวิเคราะห์เป็นแนวทางในการ

ใช้พัฒนาและออกแบบเครื่องแต่งกายเพ่ือตอบโจทย์กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster)  

งานวิจัยชิ้นนี้ มีจุดมุ่งหมายเพื่อวางกรอบแนวความคิดและแนวทางการออกแบบเครื่องแต่งกาย  

เอาเทอร์แวร์ (Outerwear) สำหรับกลุ่มเป้าหมาย ในการรวบรวมวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องในบทที่ 2 นี้ 

สามารถแบ่งเนื้อหาจากการศึกษาออกเป็น 6 ส่วน ตังนี้ 

 ส่วนที่ 1 ปัญหาสิ่งแวดล้อมและการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 

  1.1 สาเหตุหลักของปัญหาสิ่งแวดล้อม 

  1.2 แนวทางหรือแนวคิดในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 

  1.3 แฟชั่นเสื้อผ้ากับสิ่งแวดล้อม 

 ส่วนที่ 2 กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) 

  2.1 กรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) 

  2.2 กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster)สำหรับเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) 

 2.3 พฤติกรรมของกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) 

   2.4 สไตล์ทางแฟชั่นที่สอดคล้องกับกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) 

 ส่วนที่ 3 เครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) 

  3.1 ที่มาและความหมายของเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) 

  3.2 ประเภทของเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) 

  3.3 ตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) 

 ส่วนที่ 4 การศึกษาแนวคิดทฤษฎีและศิลปะที่จะนำมาใช้ในการออกแบบ 

  4.1 โมดูลาร์ อินโนเวชั่น (Modular Innovation) 

  4.2 ศิลปะสไตล์เมมฟิส (Memphis) 
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 ส่วนที่ 5 สิ่งทอรีไซเคิล 

  5.1 ความหมายของสิ่งทอและการรีไซเคิล 

  5.2 สิ่งทอรีไซเคิลในปัจจุบัน 

 ส่วนที่ 6 การวิเคราะห์ตราสินค้าแฟชั่น 

  6.1 การวิเคราะห์หลัก 7P’s 

  6.2 การวิเคราะห์หลัก SWOT 

 
2.1 ปัญหาสิ่งแวดล้อมและการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 
 เมื่อกล่าวถึงคำว่า "สิ่งแวดล้อม" ก็มักจะมีผู้เข้าใจกันไปถึงเรื่องของน้ำเน่า ควันและไอเสีย 

จากรถยนต์ หรือมูลฝอย ฯลฯ แต่โดยความเป็นจริงแล้ว สิ่งแวดล้อมเป็นเรื ่องที่มีความหมายและ

ขอบเขตกว้างกว่านั้นมาก เนื่องจากสิ่งแวดล้อมเป็นปัญหาในเรื่องของความสมดุลของธรรมชาติ  

ซึ่งเป็นผลสืบเนื่องมาจากการใช้ทรัพยากรที่ไม่ถูกต้อง 

 นักวิชาการสิ่งแวดล้อมหลายท่าน ได้พยายามให้คำจำกัดความของคำว่า "สิ่งแวดล้อม" แต่ก็

โดยเหตุที่ว่าสิ่งแวดล้อมเป็นเรื ่องกว้างขวาง จึงทำให้คำจำกัดความและความหมายแตกต่างกัน 

เพื ่อที ่จะให้เกิดความเข้าใจในเรื ่องของสิ่งแวดล้อมทั ่วไป อาจสรุปความหมายอย่างง่าย ๆ ของ

สิ่งแวดล้อมได้ว่า 

 สิ่งแวดล้อม คือ ทุกสิ่งทุกอย่างที่อยู่รอบตัวมนุษย์ ทั้งที่มีชีวิตและไม่มีชีวิต ทั้งที่เป็นรูปธรรม 

(จับต้องและมองเห็นได้) และนามธรรม (วัฒนธรรมแบบแผน ประเพณี ความเชื่อ) มีอิทธิพลเกี่ยวโยง

ถึงกัน เป็นปัจจัยในการเกื้อหนุนซึ่งกันและกัน ผลกระทบจากปัจจัยหนึ่งจะมีส่วนเสริมสร้างหรือ

ทำลายอีกส่วนหนึ่งอย่างหลีกเลี่ยงมิได้ สิ่งแวดล้อมอาจแยกออกเป็นลักษณะกว้าง ๆ ได้ 2 ส่วนคือ 

สิ่งแวดล้อมที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ เช่น ป่าไม้ ภูเขา ดิน น้ำ อากาศ ทรัพยากร ทุกประเภท และ

สิ่งแวดล้อมที่มนุษย์สร้างขึ้น เช่น ชุมชนเมือง สิ่งก่อสร้าง โบราณสถาน ศิลปกรรม ขนบธรรมเนียม 

ประเพณี และวัฒนธรรม ฯลฯ เป็นต้น (Tung song Municipal Public Library, 2550) 

 2.1.1 สาเหตุหลักของปัญหาสิ่งแวดล้อม 

 1) จำนวนประชากรที่เพิ่มมากขึ้น ทำให้ความต้องการในการใช้ทรัพยากรก็เพ่ิมมากตามไป
ด้วยเช่น ต้องการที่อยู่อาศัย ที่ทำกินสำหรับทำการเกษตร แร่ธาตุ แหล่งพลังงาน น้ำ และอาหาร  
เมื่อทรัพยากรที่มีอยู่ไม่เพียงพอ ก็ทำให้มีการบุกรุกทำลายสิ่งแวดล้อมเหล่านั้น เพื่อให้เพียงพอต่อ
ความต้องการที่เป็นปัจจัยพื้นฐานในการดำรงชีวิต 
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 2) การขยายตัวของเศรษฐกิจ ทำให้เกิดปัญหาการใช้ทรัพยากรอย่างไม่ยั่งยืน เพราะความ
เจริญทางเศรษฐกิจทำให้มาตรฐานการใช้ชีวิตของคนเปลี่ยนแปลงไป เช่น มีความต้องการสิ่งอำนวย
ความสะดวกให้กับตนเองมากข้ึน ปัจจุบันจะเห็นได้ว่าในแต่ละครอบครัวอาจมีรถยนต์หลายคันเพ่ือให้
เพียงพอต่อความต้องการของคนในบ้าน ซึ่งผลกระทบต่อสภาพสิ่งแวดล้อมที่ตามมาก็คือ ปัญหา
มลพิษทางอากาศ เสียง และ ความสั่นสะเทือนรวมถึงความต้องการด้านอ่ืน ๆ ที่ทำให้มีผลกระทบต่อ
สภาพแวดล้อม เนื ่องจากใช้แล้วหมดไปโดยไม่ได้สร้างขึ ้นมาทดแทน เช่น การตัดต้นไม้ การใช้
ทรัพยากรน้ำ และอ่ืน ๆ 

3) เทคโนโลยีที่มีความก้าวหน้าช่วยเสริมให้มีการนำทรัพยากรมาใช้ทำได้ง่ายมากขึ้น และ  

ยังมีการผลิตเครื่องมือที่ทันสมัยมาใช่ในทางเกษตรเกี่ยวกับด้านการผลิต เช่น การใช้ปุ๋ยเคมีและยาฆ่า

แมลง ทำให้มีสารตกค้างที่สามารถกระจายตัวลงสู่แหล่งน้ำ ทำให้เกิดปัญหาน้ำเสียที่ยากต่อการแก้ไข 

จากสาเหตุหลัก ๆ ของปัญหาสิ ่งแวดล้อม เราจะเห็นว่าส่วนใหญ่ปัญหาสิ ่งแวดล้อมมี

ผลกระทบมาจากการกระทำของมนุษย์ทั้งปริมาณการเพิ่มขึ้นของจำนวนประชากร การขยายตัวทาง

เศรษฐกิจ ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีและปัญหาสภาพแวดล้อมที่เกิดจากภัยธรรมชาติซึ ่งภั ย

ธรรมชาติส่วนหนึ่งก็เกิดมาจากการกระทำของมนุษย์เช่นกันดังนั้นการแก้ไขปัญหาสิ่งแวดล้อมจึงนอก

จะหาแนวทางแก้ไข ด้วยวิธีการต่าง ๆ แล้วการป้องกันการเกิดปัญหาจากการกระทำของมนุษย์ ก็เป็น

สิ่งสำคัญท่ีต้องทำควบคู่กันไป (Lux Royal Thailand, 2558) 

2.1.2 แนวทางหรือแนวคิดในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 

การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม หมายถึง การใช้ทรัพยากรธรรมชาติและ

สิ่งแวดล้อมอย่างฉลาด โดยใช้ให้น้อยเพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด โดยคำนึงถึงระยะเวลาในการใช้ให้

ยาวนานและก่อให้เกิดผลเสียหายต่อสิ ่งแวดล้อมน้อยที ่ส ุด รวมทั ้งต้องมี การกระจายการใช้

ทรัพยากรธรรมชาติอย่างทั่วถึง อย่างไรก็ตาม ในสภาพปัจจุบันสิ่งแวดล้อมมีความเสื่อมโทรมมากข้ึน 

ดังนั้นการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมจึงมีความหมายรวมไปถึงการพัฒนาคุณภาพ

สิ่งแวดล้อมด้วย (sunshine-project, 2562)  

หลักการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 9R 

1) Refuse คือ การปฏิเสธหรือพยายามลดการใช้บรรจุภัณฑ์ที่จะสามารถสร้างปัญหาขยะ

รวมทั้งเป็นมลพิษต่อสิ่งแวดล้อม เช่น กล่องโฟม หรือขยะมีพิษอื่น ๆ ซึ่งในปัจจุบันนี้ร้านอาหารข้าง

ทาง ก็มีการเปลี่ยนภาชนะเป็นกระดาษ หรือ กล่องที่ทำจากเยื่อไผ่กันมากขึ้นแล้ว 

2) Refill เลือกใช้สินค้าชนิดเติม ใช้บรรจุภัณฑ์น้อยชิ้นกว่า และมีราคาถูกกว่าซื้อเป็นขวด

ด้วย เช่น น้ำยาล้างจาน, ครีมอาบน้ำ, น้ำยาปรับผ้านุ่ม เป็นต้น 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 9 

3) Return เลือกใช้สินค้าที่ส่งบรรจุภัณฑ์กลับสู่ผู้ผลิตได้ เช่น ขวดเครื่องดื่มแก้วประเภทตา่ง 

เช่น นมถั่วเหลือง, น้ำอัดลม เป็นต้น 

4) Repair ซ่อมแซมข้าวของเครื่องใช้ ให้ใช้ประโยชน์ได้ต่อไป นอกจากจะช่วยประหยัดเงิน

ซื้อของใหม่แล้ว ยังไม่ทำให้กลายเป็นขยะแบบไร้คุณค่าอีกด้วย 

5) Reuse คือ การนำบรรจุภัณฑ์ที่ใช้แล้วกลับมาใช้ใหม่ เช่น ถ้าคุณมีถุงพลาสติกที่ได้จาก

การไปซื้อของเพียงพอแล้ว ก็ให้พกถุงผ้าไปช้อปปิ้งแทนและปฏิเสธรับถุงพลาสติก ส่วนถุงพลาสติกท่ี

เก็บไว้ก็นำมาใส่ขยะได้ 

6) Reduce ลดการบริโภค รวมทั้งหาทางเพ่ิมประสิทธิภาพข้าวของเครื่องใช้ต่าง ๆ  

7) Recycle คือ การแยกขยะที ่ย ังสามารถใช้ประโยชน์ได้ สามารถขายได้ ให้ง ่ายต่อ 

การจัดเก็บ พร้อมส่งแปรรูปต่อไป เช่น ขวดพลาสติก, ขวดแก้ว, กระป๋องเครื่องดื่มต่าง ๆ  

8) Replace คือ การเลือกใช้สินค้าท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

9) Rethink คือ การคิดใหม่ ทำใหม่ที่ไม่ทำลายสิ่งแวดล้อม 

2.2.3 แฟชั่นเสื้อผ้ากับสิ่งแวดล้อม 

ในระยะที่ผ่านมาคนไทยตื่นตัวและให้ความสำคัญกับการรักษาดูแลสิ่งแวดล้อมกันมากข้ึน แต่

ยังมีสิ่งที่ส่งผลกระทบกับสิ่งแวดล้อมอีกอย่างหนึ่งคือ เรื่องพฤติกรรมในการซื้อและใช้เสื้อผ้าของแต่ละ

คน ซึ่งอาจจะเป็นสิ่งที่เรามองข้ามหรือไม่ได้ตระหนักถึงมาก่อน โดยประมาณร้อยละ 20 ของปริมาณ

ของเสียในโลกนี้มาจากอุตสาหกรรมแฟชั่นและเสื้อผ้า นอกจากปริมาณของเสีย (Waste) ที่เกิดจาก

เสื้อผ้าที่ถูกทิ้งแล้ว การผลิตเสื้อผ้าก็ยังส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมด้วย ตั้งแต่เรื่องของปริมาณน้ำที่

ต้องใช้และน้ำเสียที่เกิดจากกระบวนการผลิต รวมถึงผลกระทบจากสีย้อมผ้าที่ส่งผลต่อมลพิษทางน้ำ 

นอกจากนี้กระบวนการผลิตเสื้อผ้าที่ใช้เส้นใยสังเคราะห์ต่าง ๆ ทั้งไนลอนหรือโพลิเอสเตอร์ ก็ส่งผลต่อ

การสร้างก๊าซเรือนกระจกด้วย 

ของเสียจากกระบวนการผลิตสิ่งทอและจากเสื้อผ้าที่ถูกทิ้งไม่ใช่เรื่องใหม่ เพียงแต่ในระยะ 

10-20 ปีที่ผ่านมา ธุรกิจแฟชั่นและเสื้อผ้ามีการเติบโตมากขึ้นอย่างมากมาย ขณะเดียวกันพฤติกรรม

ในการซื้อและใช้ เสื ้อผ้าของคนก็เปลี่ยนไป การถือกำเนิดของธุรกิจที่เรียกว่าเป็น Fast Fashion  

ทำให้มีเสื้อผ้าที่สวยงาม ทันสมัยออกมาอย่างรวดเร็วและในปริมาณที่มาก ในอดีตนั้นธุรกิจแฟชั่นและ

เสื้อผ้าจะอิงกับฤดูกาลต่าง ๆ เพียงไม่กี่ฤดู (เช่นเสื้อผ้าหน้าร้อน หน้าฝน หน้าหนาว) แต่การเติบโต

ของแบรนด์ Fast Fashion ต่าง ๆ ทำให้ในปี ๆ หนึ่งสามารถเปลี่ยน Collection ของเสื้อผ้าได้ถึง 10 

ฤดูกาล ยังไม่นับการซื้อเสื้อผ้าตามดาราหรืออินฟลูเอนเซอร์ (Influencers) ในโลกสังคมออนไลน์ด้วย 
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พฤติกรรมในการซื้อ การสวมใส่ และการทิ้งเสื้อผ้าของคนได้เปลี่ยนไปจากอดีต ตัวเลขจาก 

WEF แสดงให้เห็นว่าในช่วงระยะ 15 ปีที่ผ่านมาระยะเวลาที่เสื้อผ้าอยู่กับเรา (ตั้งแต่ซื้อมาจนกระทั่ง

ทิ้ง) ลดลง 40% แสดงให้เห็นว่าการหมุนเวียนของเสื้อผ้าในตู้เสื้อผ้านั้นเร็วขึ้น นั้นคือเข้ามาและทิ้งไป

เร็วกว่าในอดีต นอกจากนั้นยังมีตัวเลขผู้บริโภคโดยเฉลี่ยแล้วจะท้ิงเสื้อผ้าที่ซื้อมาภายในปีแรกถึง 60% 

(ซื้อเสื้อมา 10 ตัว และทิ้งไปถึง 6 ตัวภายในปีแรก) ทั้งนี้เนื่องจากการซื้อเสื้อผ้าใหม่เป็นไปด้วยความ

ง่ายขึ้นและมีดีไซน์ใหม่ ๆ ออกมาอย่างต่อเนื่อง 

เสื ้อผ้าที่ทิ ้งไปทั้งหมด 73% จะถูกเผาหรือฝัง ขณะที่มีเพียง 12% ที่มีการนำกลับเข้าสู่

กระบวนการผลิตใหม่ (Recycle) เพ่ือเป็นผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ และน้อยกว่า 1% ที่มีการนำกลับมาทำเป็น

เสื้อผ้าใหม่อีกครั้ง คาดกันว่าในปีนี้ จะมีปริมาณเสื้อผ้าถึง 18.6 ล้านตันที่สุดท้ายจะต้องถูกฝังกลบไว้ 

ปัจจุบันปัญหาต่าง ๆ ข้างต้นเป็นที่รับรู้และตระหนักกันอย่างกว้างขวางมากขึ้น บางประเทศ

เริ่มมีดำริที่จะเก็บภาษีแบรนด์เสื้อผ้าต่าง ๆ เพื่อนำเงินดังกล่าวมาดูแลของเสียที่เกิดขึ้นจากเสื้อผ้า 

ขณะเดียวกันผู้ประกอบการ Fast Fashion ก็พยายามออกกิจกรรม เพื่อลดการทิ้งเสื้อผ้าและกระตุ้น

ให้นำเสื้อผ้าที่จะทิ้งกลับมา Recycle ใหม่ รวมทั้งบางแบรนด์ที่เริ่มจับกระแส Slow Fashion แทน 

นั้นเป็นแบรนด์ที่ใช้วัตถุดิบที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม รวมทั้งบางแบรนด์ที่นำเอาแนวคิด Circular 

Economy มาใช้ คือนำเสื้อผ้าเก่ามาใช้ในการออกแบบเสื้อผ้าใหม่ ๆ (รศ.ดร.พสุ เดชะรินทร์, 2563) 

 
2.2 กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) 
 เมื่อกล่าวถึงกลุ่มคนกลุ่มหนึ่งที่ เรียกว่า ฮิปสเตอร์ (Hipster) หากเป็นยุคก่อนอาจเรียก 

กลุ่มคนเหล่านี้ว่าเด็กแนวหรือกลุ่มอินดี้ ซึ่งคนกลุ่มนี้จะมีความเป็นตัวของตัวเองสูง มีความชอบเป็น

ของตัวเองและไม่สนใจกระแสใด ๆ มีรสนิยมที่แปลกและแตกต่าง ซึ่งทำให้ดูเหมือนว่า ฮิปสเตอร์จะ

ชอบอยู่ในร้านของเก่า หรือแม้กระทั้งการนำเสื้อผ้าในยุคก่อน ๆ มาสวมใส่จนกลายเป็นเทรนด์ ซึ่งใน

ตะวันตก ฮิปสเตอร์ (Hipster) เป็นกระแสที่มีมานานแล้ว โดยที่ในประเทศไทยก็เกิดเป็นกระแสทาง

สังคมอย่างหนึ่ง ที่มีทั้งการล้อเลียนและติดตามเป็นกระแสในโลกออนไลน์อย่างมาก (Smart SME, 

2558) 

2.2.1 กรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster)  
นิตยสาร OKMD (2558 : 14) ได้ให้นิยามของคำว่า ฮิปสเตอร์ ถูกใช้อย่างเป็นทางการ 

ครั้งแรกเมื่อปีค.ศ. 1944 ในบทเพลงของแฮร์รี่ กิ๊บสัน (Harry Gibson) ที่ชื่อว่า Handsome Harry, 
the Hipster โดยนิยามความหมายของฮิปสเตอร์ว่า ผู้ชื่นชอบในดนตรีแจ๊ส (Jazz) ซึ่งในยุคนั้นดนตรี
แจ๊สที่แตกต่างจากดนตรีคลาสสิค เนื่องจากเป็นดนตรีที่เต็มไปด้วยการด้นสด จึงกลายเป็นดนตรขีบถ 
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และผู้ที่ชื่นชอบแจ๊สอย่างฮิปสเตอร์จึงเป็นตัวแทนของความแปลกแยก การทวนกระแสหรือค่านิยม
หลักของสังคม ในยุคถัดมาถึงแม้ว่าฮิปสเตอร์จะไม่ได้หมายถึงผู้ที่ชื่นชอบคลั่งไคล้ดนตรีแจ๊ส ( Jazz) 
อย่างในยุคแรก แต่ยังคงใช้เป็นคำนิยามกลุ่มคนที่ทำตัวแตกต่างจากคนส่วนใหญ่ ดำเนินชีวิตของ
ตนเองโดยไม่ไหลไปตามกระแสหลัก มีรสนิยมที่แปลกแตกต่าง รวมไปถึงมุมมองต่อสิ่งต่าง ๆ ในสังคม
เช่นเดียวกัน คำว่า ฮิป ในช่วงทศวรรษ 1940 โดยมีที่มาจากภาษาสแลงของเหล่านักดนตรีแจ๊สผวิสทีี่
หมายถ ึง คนอินเทรนด ์ ถ ูกกล ่าวถ ึงอ ีกคร ั ้ งในช ่วงปี 1990 และเป ็นท ี ่ร ู ้จ ักมากในป ี 2010 
(www.Ohlor.com, 2558)  

 

 
 

ภาพที่ 2.1 Harry Gibson (ตรงเปียโน) 
ที่มา www.wikipedia.org 

 
Elley (2014) ได้อธิบายถึงอุดมคติของฮิปสเตอร์ว่า ฮิปสเตอร์เป็นกลุ ่มที ่มีอุดมคติที ่ดี  

มีความต้องการประสบความสำเร็จและมีชีวิตที่มีคุณค่าในแบบของตนเอง นิยมประกอบอาชีพที่มี
อิสรเสรีทางความคิดแลอุดมคติวิทยาใช้สัญชาตญาณ โดยกำเนิดฮิปสเตอร์จึงมักเป็นส่วนหนึ่งของ
แหล่งกำเนิดแฟชั่นการแต่งตัวในอนาคต มีความสามารถในการสร้างสรรค์เอกลักษณ์ตัวตนผสมผสาน
การแต่งกายให้ดูทันสมัยและเข้ากับวิถีชีวิตในสังคมปัจจุบัน มีความเชื่อในการใช้ชีวิตที่ยึดหลัก  
ความจริงมากกว่าอ้างอิงทางทฤษฎีและชัดเจนในความคิดและความรู้สึกของตัวเอง 

ผศ.ดร.สิงห์ อินทรชูโต (2558) ได้อธิบายถึงกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) ไว้ว่า  
เป็นกลุ่มคนที่อยู่ในเมือง ไม่ได้ดูรักษ์โลกจ๋า ชอบแฟชั่น ชอบการแต่งตัว มีความสนใจต่อเทคโนโลยี
ใหม่ ๆ และไอเดียใหม่ ๆ ในการรักษ์โลก คนกลุ่มนี้ไม่สนการรักษ์โลกแบบเดิม ๆ แต่ชอบวิธีการ  
ใหม่ ๆ ของใหม่ ๆ แม้ราคาสูงขึ้นก็รับได้ ยอมจ่าย ยอมเสียตังค์ ถ้าได้นำเทรนด์ โดยสินค้าที่จะ
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ตอบสนองคนกลุ่มนี้ ต้องเป็นนวัตกรรมรักษ์โลกแบบใหม่ ๆ มีดีไซน์ มีศิลปะ สวยงาม และใช้งานง่าย
ด้วย 

กรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) หมายถึงกลุ่มบุคคลที่มีความคิดหัวก้าวหน้า รักธรรมชาติ 
ไม่สนับสนุนกิจกรรมใด ๆ ที่เป็นการทำลายสิ่งแวดล้อม รักษาสุขภาพ ดื่มด่ำกับงานศิลปะ และ
ค่อนข้างรักอิสรเสรี จึงทำให้การทำการตลาดแบบกรีนเป็นจุดขายสำคัญสำหรับคนกลุ่มนี้ และด้วย
พฤติกรรมที่อาจพูดได้ว่าอันที่จริงแล้ว ฮิปสเตอร์ เป็นกลุ่มบุคคลที่หมกมุ่นกับการจับจ่ายใช้สอยเป็น
อย่างมาก ฮิปสเตอร์ส่วนใหญ่จะสนุกกับการบริโภค บางครั้งก็อาจจะเป็นสินค้าที่ไม่ได้มีราคาแพง  
แต่ต้องมีความน่าสนใจและไม่เหมือนใคร ซึ ่งพร้อมที ่จะจ่ายเงินก้อนโตเพื ่อสิ่งที ่ตัวเองอยากได้  
(Think trade, 2563) 

 

 
 

ภาพที่ 2.2 ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 
ที่มา การจัดวางรูปของผู้วิจัยในโปรแกรม Photoshop  

 
2.2.2 กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์(Green Hipster)สำหรับเจเนอเรชั่น วาย(Generation Y) 
กลุ ่มเจเนอเรชั ่นวาย (Generation Y หรือ Gen Y) เร ียกอีกอย่างว ่า กลุ ่มมิลลิเนียล

(Millennials) คือคนที ่เก ิดในช่วง พ.ศ. 2523-2540 ปัจจุบ ันคนกลุ ่มนี ้อยู ่ในทั ้งช ่วงว ัยเร ียน
มหาวิทยาลัยและวัยทำงาน ที่มีช่วงอายุระหว่าง 23-38 ปี ซึ่งจะเติบโตมาพร้อมกับเทคโนโลยีดิจิตัล  
มีความเป็นสากล เปิดรับวัฒนธรรมแบบทีนป๊อป (Teen Pop) มองว่าการชื่นชอบศิลปินต่างชาติเป็น
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เรื่องปกติธรรมดา มีเทคโนโลยีพกพา รักความสะดวกสบาย เกิดมาในยุคที่เศรษฐกิจกำลังเติบโตและ
เฟื่องฟู มักจะถูกตามใจ อยากได้อะไรต้องได้ มีโอกาสทางการศึกษาและการงานที่ดี มีแนวคิดเป็น  
ตัวของตัวเอง ทำในสิ่งที่ตัวเองชอบ และปฏิเสธสิ่งที่ตัวเองไม่ชอบ (www.posttoday.com, 2562) 

สอดคล้องกับกรีน ฮิปสเตอร์ จะอยู่ในช่วงวัยรุ่นไปจนถึงวัยทำงาน เป็นกลุ่มคนที่อยู่ในเมือง 
ไม่ได้ดูรักษ์โลกจ๋า ชอบแฟชั่น ชอบการแต่งตัว รักธรรมชาติ มีความสนใจต่อเทคโนโลยีใหม่ ๆ และ
ไอเดียใหม่ ๆ ในการรักษ์โลก คนกลุ่มนี้ไม่สนการรักษ์โลกแบบเดิม ๆ 

 

 
 

ภาพที่ 2.3 การเปรียบเทียบเจเนอเรชั่น(Generation)กับการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 
ที่มา www.positioningmag.com 

 
2.2.3 พฤติกรรมของกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์(Green Hipster) 
จากการศ ึกษาข ้อม ูลข ้างต ้นทำให ้ทราบว ่า กล ุ ่มกร ีน ฮ ิปสเตอร ์ ( Green Hipster)  

ซึ่งกลุ่มเป้าหมายของวิจัยนี้ มีอายุอยู่ในช่วงระหว่าง 23-35 ปี เป็นช่วงวัยเรียนมหาวิทยาลัยและ 
วัยทำงาน จัดอยู่ในเจเนอเรชั่นวาย(Generation Y) ดำรงชีวิตอยู่ในเขตเมืองหลวง มีอุดมคติที ่ดี   
มีความคิดหัวก้าวหน้าและต้องการประสบความสำเร็จในชีวิต นิยมประกอบอาชีพที่มีอิสรเสรีทางด้าน
ความคิด มีพฤติกรรมที่ไม่สนับสนุนกิจกรรมใด ๆ ที่เป็นการทำลายสิ่งแวดล้อม รักธรรมชาติ รักษา
สุขภาพ ชอบงานศิลปะ ชอบแฟชั่น มีความสนใจต่อเทคโนโลยีใหม่ๆ และไอเดียใหม่ ๆ ในการรักษ์
โลก และยอมที่จะจ่ายราคาแพงเพื่อสินค้าที่ตนเองอยากได้ แต่ต้องมีความน่าสนใจและไม่เหมือนใคร 
ดังนั้นผู้วิจัยจึงทำศึกษาพฤติกรรมการดำเนินชีวิตจากอินฟลูเอนเซอร์ ( Influencer) ที่สอดคล้องกับ
กลุ่มเป้าหมายข้างต้น ทั้งชายและหญิงในด้านการเดินทางท่องเที ่ยว การสวมใส่เครื่องแต่งกาย        
เอาเทอร์แวร์ รวมถึงพฤติกรรมการแต่งกายที่สื่อถึงสไตล์ทางแฟชั่น ดังนี้ 
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1) โทนี่ รากแก่น และ แก้ว จริญญา ศิริมงคลสกุล  
จากบทสัมภาษณ์ กล่าวว่า เวลาเราไปท่องเที่ยวในแต่ละที่ เราต้องมีคอนเซ็ปต์ในการเดินทาง

ที่แปลกใหม่ ถ้าเกิดเราเดินทางในไทย แล้วขึ้นเครื่องไป แล้วไปพักที่รีสอร์ท ก็คงไม่สนุก เลยเลือกเอา
รถยนต์โฟร์วีลขับกันไป แล้วก็ติดเต้นท์ข้างบนรถ ขนข้าวของอุปกรณ์เกี่ยวกับแคมป์ปิ้งไปให้พร้อม  
แล้วออกเดินทางสู ่จ ุดหมาย ซึ ่งเราจะออกเดินทางไปทั ่วประเทศไทย ไปลำปาง ไปเชียงใหม่  
ไปกาญจนบุรี เราไปได้เรื่อย ๆ แต่ถ้าร้อน ๆ แบบนี้ถ้าจะไปทะเลก็น่าจะไปเกาะช้างครับ ซึ่งการไป
แคมป์ปิ้งจะเลือกความปลอดภัยเป็นอันดับหนึ่ง (นิตยสารลิปส์ LIPS ฉบับมีนาคม, 2563) 

 

 
 

ภาพที่ 2.4 โทนี่ รากแก่น และ แก้ว จริญญา ศิริมงคลสกุล 
ที่มา การจัดวางรูปของผู้วิจัยในโปรแกรม Photoshop  

 
2) พลอย พลอยไพลิน ตั้งประภาพร 
จากบทสัมภาษณ์ กล่าวว่า การเดินทางทำให้เราได้เห็นอะไรใหม่ ๆ ได้รู้จักตัวเองมากขึ้น

เหมือนกัน เป็นการบอกตัวเองว่าฉันพร้อมที่จะออกไปเห็นภูเขา เห็นหิมาลัย เห็นผู้คน เห็นวัฒนธรรม 
เพ่ือจะออกไปเปิดรับโลกกว้าง (www.adaybulletin.com, 2563) 
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ภาพที่ 2.5 พลอย พลอยไพลิน ตั้งประภาพร 
ที่มา การจัดวางรูปของผู้วิจัยในโปรแกรม Photoshop  

 

3) เบนซ์ ถาวร ภัสสรศิริกุล 
จากบทสัมภาษณ์ กล่าวว่า ตัวเองเป็นคนทั่ว ๆ ไป ที่พอจบมหาวิทยาลัยแล้ว ก็ทำงานเป็น 

ฟรีแลนช์ พอตั้งตัวได้ ก็เปิดเป็นโปรดักชันเฮ้าส์เล็ก ๆ อยู่ที่บ้านเกิดอย่างชลบุรี ซึ่งด้วยความที่ไม่ไดม้ี
คู่แข่งที่เยอะแยะมากมายนัก เลยสามารถอยู่กันแบบสบาย ๆ ได้ แต่พอทำมาสักพักนึงก็เบื่อ เราเลย
อยากวาร์ปไปลองทำในสิ่งที่ตัวเองไม่ชอบ ก็คือการเที่ยว โดยตั้งโจทย์ว่าอยากไปคนเดียว เพราะปกติ
ตอนทำงานคืออยู่กับเพ่ือนตลอดเวลา รู้สึกว่ามันเป็นเซฟโซนที่ค่อนข้างเบื่อ ก็เลยหักดิบว่าถ้าจะเที่ยว
ก็จะเที่ยวแบบที่ไม่ใช่เรา ก็เลยมารู้ว่าตัวเองชอบเที่ยวก็จากการทำทริปนี้ 
 

 

ภาพที่ 2.6 เบนซ์ ถาวร ภัสสรศิริกุล  
ที่มา การจัดวางรูปของผู้วิจัยในโปรแกรม Photoshop  
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4) มิ้นท์ มณฑล กสานติกุล 

 จากบทสัมภาษณ์ กล่าวว่า การเดินทางมันเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตไปแล้ว และเราเองก็ขาดมัน

ไม่ได้ โดยจุดเริ่มต้นของความคิดที่จะเดินทางคนเดียว เพราะมีโอกาสได้เจอนักท่องเที่ยวหญิงญี่ปุ่น  

คนหนึ่งซึ่งเดินทางคนเดียว เธอบอกว่า การเดินทางเหมือนเป็นศาสนาของเธอ ทำให้เธอได้เรียนรู้  

ทุกอย่างในการใช้ชีวิต รู้จักรอ รู้จักอดทน รวมถึงรู้จักให้อภัยความผิดพลาดที่เกิดขึ้ น ซึ่งการเดินทาง 

ไม่เพียงสร้างสีสันให้กับชีวิต แต่เปลี่ยนความคิดด้วย 

 

 
 

ภาพที่ 2.7 มิ้นท์ มณฑล กสานติกุล  
ที่มา การจัดวางรูปของผู้วิจัยในโปรแกรม Photoshop  

 
จากการศึกษาพฤติกรรมการดำเนินชีวิตจากอินฟลูเอนเซอร์  (Influencer) ที่สอดคล้องกับ

กลุ ่มเป้าหมาย ทั ้งชายและหญิงในด้านการเดินทางท่องเที ่ยวและการสวมใส่เครื ่องแต่งกาย  
เอาเทอร์แวร์ สรุปได้ว่าการเดินทางท่องเที่ยวจะเป็นการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ แบ่งเป็นการเดินป่า
หรือการไปแคมป์ปิ ้งร้อยละ 80 และการเที ่ยวทะเลร้อยละ 20 ส่วนการสวมใส่เครื ่องแต่งกาย 
เอาเทอร์แวร์ มักจะสวมใส่เครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ร้อยละ 70 สำหรับการเดินทางท่องเที่ยว และ
ร้อยละ 30 สำหรับการใช้ชีวิตในเขตเมืองหลวง  

จากการศึกษาและวิเคราะห์พฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย ทำให้สามารถสรุปสิ่งที่เป็นข้อบง่ชี้
ลักษณะและความต้องการของกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ และสามารถสรุปองค์ประกอบการออกแบบ  
ทางแฟชั่น ได้ดังนี้ 
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ตารางที ่ 2.1 สรุปสิ ่งที ่เป็นข้อบ่งชี ้ลักษณะและความต้องการของกลุ ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green 
Hipster) 

ช่วงอายุ เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) 23-35 ปี  

เพศ ชายและหญิง 
อาชีพ Youtuber( travel) , Photographer, Freelance, Singer, Artist, 

Designer 
ระดับทางสังคม/รายได้ Middle class รายได้ไม่เกิน 100,000 บาท 

คาแรคเตอร์ มีความเป็นตัวเองสูง 
ชอบความมีอิสระและความยืดหยุ่นในชีวิต 
มีทัศนคติที่ด ี

ความสนใจ อนุรักษ์ธรรมชาติ 
ชอบเดินทางท่องเที่ยว 
ใส่ใจสุขภาพ 
ชอบงานศิลปะและแฟชั่น 
ชอบการถ่ายรูป 
สนใจในเทคโนโลยีใหม่ ๆ 

สไตล์ Urban Outdoor 
80s – 90s 

 
ตารางที่ 2.2 สรุปองค์ประกอบการออกแบบทางแฟชั่นจากกลุ่มเป้าหมาย 

Target Keywords/ 
Mood tone 

Silhouette/  
A must 
item 

Color Detail/Technique Materials/ 
Texture 

Green 
Hipster 

Urban 
Outdoor 
activity 
Sustainable 
Innovation 

Oversized 
Loose form 
Outerwear 

Vivid color 
Earth tone 
Monotone 

Geometric print 
Graphic print 
Checkered 
pattern 
Stripe print  

Leather 
Natural 
textile 
Denim 
Lightweight 
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2.2.4 สไตล์ทางแฟชั่นที่สอดคล้องกับกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) 
 จากการศึกษาข้อมูลข้างต้น พบว่ากลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์เป็นกลุ่มคนเกิดในช่วงต้นทศววรรษ 
1980 จนถึงปลายทศวรรษที่ 1990 เป็นคนที่เปิดรับแนวคิดวัฒนธรรมทีน ป๊อป(Teen pop) ซึ่งเป็น
วัฒนธรรมย่อย(Sub culture)ของวัฒนธรรมประชานิยม(Pop culture) หมายถึงวัฒนธรรมที่เป็นที่
นิยมสำหรับคนในแต่ละยุคแต่ละสมัย มีการเปลี่ยนแปลงไปเรื่อย ๆ ตามยุคตามสมัย การเปลี่ยนแปลง
เหล่านั้นเกิดขึ้นจากการที่คนอยากจะลุกขึ้นมาทำอะไรที่แปลกใหม่ แหวกกระแส ความนิยมเกิดจาก
การที่คนนั้น มีมุมมอง ความคิด ความชอบ ทัศนคติ ที่คล้าย ๆ กัน ภาพสะท้อนของวัฒนธรรม 
ประชานิยม (Pop culture) กับวงการแฟชั่น ฉายให้เห็นเด่นชัดอย่างมากในอุตสาหกรรมแฟชั่น 
เพราะบนพื้นที่นี้เต็มไปด้วยสิ่งที่เป็นของเก่าไป ใหม่มา และวนเวียนลื่นไหลอยู่เสมอ ยกตัวอย่างเช่น
การกลับมาของแฟชั่นสไตล์ 80s และ 90s ที่เป็นที่นิยมอย่างในปัจจุบัน ซึ่งความเป็นไปของวัฒนธรรม
ประชานิยม(Pop culture) ที่ผสานไปกับแฟชั่นอาจจะต้องยกเครดิตให้กับช่องทางโซเชียลมีเดีย  
ที่ช่วยให้การผสมผสานแนวคิด เทรนด์ และสไตล์ ออกมาเป็นเรื ่องใหม่ๆ ในโลกแฟชั่นอยู่เสมอ  
(Kanthoop Hengmak, 2564)  
      2.2.4.1 สไตล์ทางแฟชั่นยุค 80s 
      แฟชั่นยุค 80 เป็นเหมือนด้านตรงข้ามของ Minimalism ทั้งสำหรับผู้ชายและผู้หญิง 
ซึ่งเป็นยุคที่คนชื่นชอบในความโดดเด่น เป็นเอกลักษณ์ พร้อมด้วยโทนสีที่ชัดเจน และเป็นยุคที่ 
Subculture มีผลต่อแฟชั่นไม่ว่าจะเป็น Rock, Punk ไปจนถึง Hip-Hop (www.soul4street.com, 
2561) 
 

  
 

ภาพที่ 2.8 Dadcore Looks 
ที่มา www.soul4street.com 
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ภาพที่ 2.9 Hip-Hop 
ที่มา www.soul4street.com 

 

 

ภาพที่ 2.10 Sportwear 
ที่มา www.soul4street.com 

 

 

ภาพที่ 2.11 Rock ‘n Roll 80s Style  
ที่มา www.soul4street.com 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 20 

 
 

ภาพที่ 2.12 Sweater 
ที่มา https://www.akerufeed.com/fashion/80s-fashion 

 

 
 

ภาพที่ 2.13 ลายกราฟฟิก 
ที่มา https://www.akerufeed.com/fashion/80s-fashion 

 

 
 

ภาพที่ 2.14 สูทไหล่กว้าง (Power Suit) 
ที่มา https://www.marieclaire.com.au/power-suit 

 

      2.2.4.2 สไตล์ทางแฟชั่นยุค 90s 
      แฟชั่นสไตล์ 90s ที่ได้รับอิทธิพลอย่างชัดเจนจาก Kurt Cobain นั้นถูกกำหนดด้วย 

คำจำกัดความว่า “Mundane Everyday Style” หรือสไตล์ที่ใส่เสื้อผ้าที่ใส่เพื่อขึ้นเวทีแสดงคอนเสิร์ต

กับเสื้อที่ใส่อยู่บ้านนั้นคือชุดเดียวกัน และกระแสการแต่งตัวแนว Grunge Style  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 21 

 
 

ภาพที่ 2.15 กระแสการแต่งตัวแนว Grunge Style 
ที่มา https://www.mendetails.com/style/grunge-style/ 

 

 
 

ภาพที่ 2.16 เชิ้ตลายสก๊อต (Flannels) 
ที่มา https://www.gqthailand.com/style/article/90s  

และ https://today.line.me/th/v2/article/   
 

 
 

ภาพที่ 2.17 เอ๊ียมยีนส์ 
ที่มา https://www.gqthailand.com/style/article/90s 
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ภาพที่ 2.18 กางเกง 3 ส่วน (Manpris) 

ที่มา https://www.gqthailand.com/style/article/90s 
 

 

ภาพที่ 2.19 กางเกงผ้าเอวสูง 
ที่มา https://girlsiam.com/90s-style/ 

 

 

ภาพที่ 2.20 เสื้อแจ็คเกตผ้าร่ม 
ที่มา https://girlsiam.com/90s-style/ 
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ภาพที่ 2.21 เสื้อครอป 
ที่มา https://sudsapda.com/look-lerd/85388.html 

 

 

ภาพที่ 2.22 เสื้อยืดคอปก 
ที่มา https://girlsiam.com/90s-style/ 

 
จากการศึกษาข้อมูลข้างต้นเกี่ยวกับสไตล์ทางแฟชั่นที่สอดคล้องกับกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ 

(Green Hipster) ผู้วิจัยสามารถสรุปองค์ประกอบการออกแบบทางแฟชั่นได้ดังนี้ 
 

ตารางที่ 2.3 สรุปองค์ประกอบการออกแบบทางแฟชั่นจากสไตล์ทางแฟชั่น  

Style Keywords/  
Mood tone 

Silhouette/  
A must item 

Color Detail/Technique Materials/ 
Texture 

80s Retro & 
Disco 
Colorful 
Playful 
 

Broad shoulders 
Oversized & 
Loose 
Item:-Jacket& 
Sweater 
        -Power suit 
        -Track suit 

Main 
color: 
-Vivid 
color 
-Neon 
color 
 

Graphic print 
Stripe print 
 

Leather 
Denim 
Knit 
Polyester 
Cotton 
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ตารางที่ 2.3 สรุปองค์ประกอบการออกแบบทางแฟชั่นจากสไตล์ทางแฟชั่น (ต่อ)  

Style Keywords/  
Mood tone 

Silhouette/  
A must item 

Color Detail/Technique Materials/ 
Texture 

90s Minimalism 
Casual chic 
Grunge 
Style  

Loose form 
Item: -Flannels 
shirt 
        -Crop 

Monotone  
Earth tone 
Vivid color 

Check print  Denim 
Nylon 
Cotton 

 
2.3 เครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) 
 เครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) จะสวมใส่ทับเสื้อผ้าชิ ้นอื่น ๆ และได้รับการ
ออกแบบเพื่อปกป้องผู้สวมใส่จากสภาพอากาศหรือสภาพแวดล้อมที่ไม่เอื ้ออำนวย แม้ว่าเครื่อง  
แต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) บางตัวจะมีจุดประสงค์หลักสำหรับสวมใส่ในการทำงาน  
มนุษย์สวมใส่เอาเทอร์แวร์ (Outerwear) ตั้งแต่สมัยก่อนประวัติศาสตร์ แต่คำว่า เอาเทอร์แวร์ 
(Outerwear) ถูกใช้ตั้งแต่ต้นศตวรรษที่ 20 ซึ่งเป็นศัพท์ทั่วไปสำหรับเสื้อผ้าที่ใช้สวมใส่ในช่วงกลางวัน 
เย็น หรือถูกสวมใส่เป็นชุดทำงานในช่วงเวลาหนึ่ง ๆ โดยมีรูปแบบตั้งแต่ผ้าคลุมไหล่แบบเรียบง่ายไป
จนถึงชุดจั๊มสูท(Jumpsuits) ที่คลุมทั้งตัว (Colleen R. Callahan, 2561) 
 

2.3.1 ที่มาและความหมายของเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) 
ความหมายของเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) 
Outerwear ตามพจนานุกรมของราชบัณฑิตยสถานกล่าวให้ความหมายว่า เสื้อผ้าที่ใช้สวมใส่

ชั้นนอก รวมถึงหมวกอยู่ด้วย Outer หมายความว่า ด้านนอก ภายนอก หรือชั้นนอก ประกอบกับคำ
ว่า Wear ที่หมายถึง การสวมใส่ ดังนั้น Outerwear จึงหมายถึงเสื้อผ้าที่สวมใส่ด้านนอก ชั้นนอกที่
สวมทับกับเสื้อผ้าประเภทอื่น ๆ อีกทีเป็นเครื ่องแต่งกายท่อนบนมีความยาวจากคอเป็นต้นไป  
ตามรูปแบบและลักษณะของเสื้อตัวนอกชนิดนั้น ๆ ซึ่งเป็นสิ่งที่มนุษย์สวมใส่เพื่อปกป้องร่างกาย  
จากสภาวะอากาศ สภาพแวดล้อม ความปลอดภัย ความสะดวกสบาย ความสุภาพ และเพื่อสะท้อน
ถึง สังคม ศาสนา วัฒนธรรม รวมถึง รสนิยมเฉพาะตัวบุคคลด้วย 

ที่มาของเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) ในแต่ละยุค 
สันนิฐานว่าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) ในยุคแรก เป็นเสื้อคลุมหนังที่ทำจาก

ขนสัตว์ซึ ่งใช้เป็นผ้าห่อหุ้มร่างกายขั้นสุดท้าย ในช่วงปลายยุคหินเก่า (ประมาณ 40,000 ปีก่อน 
คริสตศักราช) หนังถูกตัดและเย็บเข้าด้วยกันโดยใช้เข็มและด้ายที่ทำจากขนสัตว์หรือเอ็นของสัตว์  
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เสื้อคลุมจะออกแบบมาให้พอดีกับไหล่ เช่นเดียวกับการใช้ผ้าพันหรือพาดรอบร่างกายเพื่อทำเป็น
เสื้อผ้าชั้นนอก  

 
 

ภาพที่ 2.23 การแต่งกายในยุคหินกลาง 
ที่มา www.pondchanok.blogspot.com 

 
 อียิปต์ 

การแต่งกายของชาวอียิปต์ในยุคกลางมิดเดิลคิงดอม (Middle Kingdom) เริ่มใช้ผ้านุ่งหลาย
ชั้นซ้อนกันแต่สั้นยาวลดหลั่นแตกต่างกันไป 

 

 
 

ภาพที่ 2.24 การแต่งกายชาวอียิปต์ยุคกลาง 
ที่มา www. www.human.cmu.ac.th 

  
 กรีก 

การแต่งกายของชาวกรีก จากหลักฐานบนเหยือกและแจกันดินเผา มีลักษณะการแต่งกายคือ 
ผู้หญิงจะแต่งกายด้วยชุดทูนิคสวมเสื้อเอวลอยทับเรียกว่าเพ๊พโพลส (Peplos) ต่อมาวิวัฒนาการเป็น
เสื้อแจ็คเก็ต โบเรโร่ (Bolero) เป็นเสื้อเปิดด้านหน้า ส่วนผู้ชายแต่งกายชุดทูนิคสวมเสื้อคลุมซึ่งมี 2 
ชนิด คือ ชนิดคลุมสั้น มีเครื่องเกาะเกี่ยวที่ไหล่เรียกว่า ซาลามี (chlamys) และชนิดพันรอบตัวและ
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พาดบ่าข้างเดียวเรียกวา่ ฮีเมชั่น (Himation) โดยเสื้อคลุมจะมีลวดลายที่ชายและแถบกลางหน้า 
ซึ่งแสดงถึงยศตำแหน่ง 
 

 
 

ภาพที่ 2.25 ภาพวาดในสมัยกรีกโบราณบนแจกัน 
ที่มา www.th.stuklopechat.com 

 

 
 

ภาพที่ 2.26 Himation และ Chlamys 
ที่มา www.human.cmu.ac.th 

 
 โรมัน 

การแต่งกายของชาวโรมัน มีส่วนคล้ายคลึงกับกรีก เพราะโรมันรบชนะกรีกและนําเอา 
อารยธรรม ศิลปกรรม วัฒนธรรม ตลอดจนเครื่องแต่งกายของกรีกมาประกอบกับสภาพภูมิอากาศ
คล้ายคลึงกัน ชาวโรมันทั้งชายหญิงจะสวมชุดทูนิค และคาดเข็มขัดไว้ข้างใน ผู้ชายจะใส่เสื้อคลุม
เร ียกว่าโทก้า(Toga) ส่วนเสื ้อคลุมของหญิงเร ียกว่า pella เช ่นเดียวกับ Himation ของกรีก  
ซึ่งห่มตามขวาง ของโรมันใช้ผ้าพันอ้อมตัวแล้วใช้คลุมผมด้วย การห่มจะอ้อมไปด้านหลงั แล้วมาคลุม
ศีรษะสอดลงใต้แขนขวาแล้วคล้องแขนด้านหน้าซ้าย ส่วนบุคคลทั่วไปจะใส่ชุดทูนิคสีขาวแบบซิตอน
(chiton) ของกรีก เสื้อคลุมมีกลัดกระดุมที่ไหล่ 
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ภาพที่ 2.27 การแต่งกายของชาวโรมัน 
ที่มา www.human.cmu.ac.th 

 
 เปอร์เซีย 

การแต่งกายของชาวเปอร์เซีย จะสวมทูนิคและเสื้อคลุม ซึ่งจะเป็นเสื้อที่มีแขนกว้างและ  
เย็บต่อแขน แต่ถ้าเป็นข้าราชการชนชั้นสูงจะสวมเสื้อคลุมที่ เรียกว่า Candys จะมีลักษณะเป็นเสื้อที่
ตกแต่งด้วยครุยและขนนก ซึ ่งได้มาจากทางตะวันออก จะมีลักษณะของแขนเสื ้อเป็น Flowing 
sleeves คือแขนจะกว้างและยาวมจีบจับ (pleats) ตั้งแต่ข้อศอกถึงข้อมือ  

 

 
 

ภาพที่ 2.28 การแต่งกายของชาวเปอร์เซีย 
ที่มา www.human.cmu.ac.th  

 
 ไบแซนไทน์ 

การแต่งกายของชาวไบแซนไทน์ เป็นการผสมผสานกันระหว่างโรมันและตะวันออก ผู้ชายจะ
สวมเส ื ้อคล ุมที ่ เร ียกว ่า Mantle เหมือนกับ Toga ของโรมัน จะมีแถบร ิมด ้านซ้ายบอกถึง
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ยศถาบรรดาศักดิ์ ส่วนผู้หญิงจะสวมเสื้อคลุมที่เรียกว่า Stola หรือ Pealla จะใช้คลุมศีรษะด้วย  
ซึ่งทั้งชายและหญิงจะกลัดเข็มกลัดที่ไหล่ขวาเป็นเพชรหรือหินสีต่าง ๆ  

 

 
 

ภาพที่ 2.29 การแต่งกายของชาวไบแซนไทน์ 
ที่มา www.thaitopwedding.com 

 
 อิตาเลียน  
 อิตาเลียนสมัยกลาง (Gothic) 

เป็นช่วงระยะเวลาระหว่างศตวรรษท่ี 10, 11 และ 15 เป็นช่วงที่อาณาจักรโรมันเสื่อมอำนาจ
ลงและ การแต่งกายของชายและหญิง ยังคงคล้ายกับสมัยไบแซนไทน์ (Byzantine) ผู้ชายจะสวมชุด 
ทูนิคแขนยาว ตัวยาวถึงเข่าเรียกว่า Bliaud ส่วนผู้หญิงสวมชุดแบบเดียวกันยาวถึงข้อเท้า จะใส่เสื้อ
คลุมที่เรียกวา่ Pallium มีเข็มกลัดกลัดไว้ ผู้ชายจะใส่ถุงน่องยาวรัดรูปเรียกว่า Stockings  

 

 
ภาพที่ 2.30 การแต่งกายของอิตาเลียนสมัยกลาง (Gothic) 

ที่มา https://www.baanjomyut.com 
 
 อิตาเลียนสมัยฟื้นฟู (Italian Renaissance) 

นับเป็นยุคที่รุ่งเรืองมากในประมาณค.ศ. 1500 ผู้ชายจะสวมเสื้อคลุมค่อนข้างสั้นคลุมชุด 
Tunic ที่มีลักษณะหลวมและมีเข็มขัดรัดไว้มีจีบรูด คอเสื้อ กลมหรือเหลี่ยม มีแขนยาว แขนเสื้อ
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สามารถถอดออกจากตัวเสื้อได้ โดยเสื้อคลุมของชายจะผ่าหน้าตลอด มีความยาวต่างกัน มีแขนยาว  
มีปกหรือไม่มีก็ได้ ใช้ผ้าอย่างดีหรือขนสัตว์ เสื้อคลุมมีทั้งสั้นและยาว ใช้ผ้าวงกลมตัด มีความกว้างมาก
ใช้คลุมจากไหล่ ทั้ง 2 ข้าง 

 
 

ภาพที่ 2.31 การแต่งกายของอิตาเลียนสมัยฟ้ืนฟู (Italian Renaissance) 
ที่มา https://www.baanjomyut.com 

 
 อังกฤษ 

ในช่วงต้นศตวรรษ ชาวอังกฤษชายหญิงจะสวมเสื้อ 3 ชั้น ชั้นที่ 1 จะเป็นเสื้อเชิ้ต  (Shirt) 
หรือคามิส (Camise) ทำจากผ้าลินินหรือผ้าขนแกะเนื้อบาง ชั้นที่ 2 จะสวมชุด Cotte หรือ Stola  
ซึ่งเป็นเสื้อแขนยาวมีกระดุมตั้งแต่ศอกถึงข้อมือ ชั้นที่ 3 สวม Bliaud หรือ Tunic เป็นเสื้อตัวหลวม
ยาวถึงข้อเท้าแขนกว้าง  

ตอนกลางศตวรรษ ชายหญิงชาวอังกฤษจะสวมเสื้อแบบใหม่เรียกว่าเสื้อเชอร์โค้ท (Surcoat) 
มีลักษณะเหมือนเอี้ยมโค้งเว้าวงแขนลึกประมาณระดับสะโพก ภายหลังเรียกว่าแจ็คเก็ต (Jacket) โดย
เสื้อคลุมจะมีหลายแบบลักษณะตัวยาว ทั้งมีปกและไม่มีปก แขนกว้างทรงกระบอกหรือปลายแขน
กว้างประดับด้วยขนสัตว์ 

 
 

ภาพที่ 2.32 การแต่งกายของชาวอังกฤษสมัยกลาง 
ที่มา https://www.baanjomyut.com   
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ภาพที่ 2.33 เสื้อเชอร์โค้ท(Surcoat) 
ที่มา www.pinterest.com 

 
ในสมัยพระเจ้าเฮนรี่ที่ 8 (ค.ศ. 1509-1541) การแต่งกายมี 2 แบบ คือ แบบเสื้อไหล่กว้าง

และหนุนให้ตั ้งเพื่อให้ดูสง่า อีกแบบคือ แบบไหล่แคบเพื ่อทำให้ดูผอม การแต่งกายทั้ง 2 แบบ  
จะสามารถเปลี่ยนแบบได้หลายแบบ โดยเฉพาะแขนทำเป็นแขนปลอมไว้สามารถถอดเปลี่ยนได้โดยมี
เชือกผูกไว้ที่หัวแขน 

 
ภาพที่ 2.34 การแต่งกายของชาวอังกฤษสมัยพระเจ้าเฮนรี่ที่ 7-8 

ที่มา https://www.baanjomyut.com   
 
 ฝรั่งเศส 

ในศตวรรษที่ 13 เสื้อเชอร์โค้ท(Surcoat) ก็เป็นที่นิยมกัน ลักษณะเสื้อเป็นทรงหลวม ๆ  
คล้ายเอี้ยม ตัวยาวด้านข้างจะโค้งลงมาเผยให้เห็นแนวสะโพก  

ประมาณกลางศตวรรษที่ 15 เสื้อเชอร์โค้ท (Surcoat) เริ ่มหมดความนิยม ต่อมานิยมใช้ 
เสื้อคลุมแบบใหม่แทนเรียกวา่ Houppeland เป็นเสื้อคลุมตัวยาว แขนกว้างชายแขนเป็นชายโค้ง
ประดับด้วยขนสัตว์ คอตั้งมีเข็มขัดคาด 
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ภาพที่ 2.35 การแต่งกายของชาวฝรั่งเศสสมัยกลาง 

ที่มา http://barubell.blogspot.com/2016/07/blog-post_24.html 
 

ในสมัยพระเจ้าหลุยส์ที่ 14 จะเป็นช่วงที่ฝรั ่งเศสเป็นผู้นำแฟชั่น เครื่องแต่งกายจะนิยม
ประดับด้วยลูกไม้ ผู้ชาย จะสวมเสื้อข้างในรูดพองที่ข้อมือและมีระบายลูกไม้เป็นแถบกว้างที่ปลาย
แขนและติดลูกไม้้บริเวณอกเสื้อ สวมเสื้อตัวนอกเป็น Jacket เอวลอย บางแบบสวมเสื้อคลุมยาวและ
พอง 
 

 
ภาพที่ 2.36 การแต่งกายของชาวฝรั่งเศสสมัยพระเจ้าหลุยส์ที่ 14-16 

ที่มา https://supattra570.wordpress.com/2016/02/12 
 

 
ภาพที่ 2.37 การแต่งกายของชาวฝรั่งเศสสมัยไดเรคโตรี (Directories) (ค.ศ. 1795-1799) 

ที่มา http://barubell.blogspot.com/2016/07/blog-post_24.html 
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ในสม ัยฝร ั ่ งเศสคอนซ ูเลทและเอ ็มไพร์  (The French Consulate and first Empire)  
ค.ศ. 1799-1815 ในสมัยนี ้ประเทศฝรั ่งเศสจะตกอยู ่ ในการปกครองของจักรพรรดิโปเล ียน  
เครื่องแต่งกายชายเริ่มจะเป็นปัจจุบันมากข้ึน เริ่มนุ่งกางเกงทรงใหม่ ๆ เริ่มใช้ผ้าพันคอ และออกแบบ
เสื้อสูทแบบต่าง ๆ มีทั้งแบบ Claw hammer tail เป็นเสื้อสูทที่ข้างหน้าสั้นแค่เอว ข้างหลังเป็น 
หางยาวคลุมสะโพกมีแหวกตรงกลาง และแบบเต็มทั้งตัว 

 
ภาพที่ 2.38 การแต่งกายThe French Consulate (ค.ศ. 1799-1815) 

ที่มา https://www.baanjomyut.com 
 

 
ภาพที่ 2.39 การแต่งกายของชาวฝรั่งเศสสมัยพระเจ้าหลุยส์ที่ 18 (ค.ศ.1815-1824) 

ที่มา https://www.baanjomyut.com 
 

ในสมัยพระเจ้าหลุยส์ฟิลลิป (ค.ศ.1830-1848) จะลดความหรูลง มีการจีบและระบายน้อยลง 
มาใช้การปักแทน ผู้หญิงจะไว้ผม เป็นหลอดและใช้โบว์คาดไว้ สวมรองเท้าหนัง มีขนสัตว์และริบบิ้น
ผูก เครื่องรัดทรงมีลูกไม้ตกแต่ง สีดำ ส่วนชายสวมเสื้อคลุมมีปก ตัวเสื้อยาวผ่าหน้าเข้ารูปเรียกว่า 
frock coat สวมกางเกงทรงแคบ เสื้อชั้น ในสีขาวมีปกตลบที่คอ 

https://4.bp.blogspot.com/-N0p86YdEkAE/V5TDDRmlicI/AAAAAAAAAQg/Trmz5p6zeJUW9dbMuETkwYq4yRBDvzI-wCLcB/s1600/image107.jpg
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ภาพที่ 2.40 การแต่งกายของชาวฝรั่งเศสสมัยพระเจ้าหลุยส์ฟิลลิป (ค.ศ.1830-1848) 

ที่มา http://barubell.blogspot.com/2016/07/blog-post_24.html 
 

 ก่อนสงครามโลกครั้งท่ี 1 (ค.ศ.1870-1880) 
เริ่มมีนักออกแบบเกิดขึ้น มีแฟชั่นที่เรียกว่าGibson girl มีลักษณะเป็นเสื้อรัดรูปดันอกใช้ผ้า

ตาเล็ก ๆ สี่เหลี่ยมเป็นผ้าทาฟต้า สวมเสื้อกัก ตัวสั้นผ่าหน้า เรียกว่า Bolero ผูกโบว์ที่คอ 

 
 

ภาพที่ 2.41 การแต่งกายของชาวฝรั่งเศสสมัยก่อนสงครามโลกครั้งที่ 1 
ที่มา http://barubell.blogspot.com/2016/07/blog-post_24.html 

 

 
 

ภาพที่ 2.42 Bolero Jacket 
ที่มา https://indigobee.me/2014/05/08/ 

https://2.bp.blogspot.com/-o9HJbX3sAws/V5TDfIMAcRI/AAAAAAAAAQo/1daQwbpDFAM_TAVJVkFZQprvf5wMAfvugCLcB/s1600/image109.jpg
https://4.bp.blogspot.com/-OMEGSPNbBhk/V5TDw5cRwDI/AAAAAAAAAQs/G1hHmj1Ti6IsHcVGAWkvEJ4V-9suSo6MgCLcB/s1600/image110.jpg
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 สงครามโลกครั้งท่ี 2 
 

 
ภาพที่ 2.43 การแต่งกายของชาวฝรั่งเศสสมัยสงครามโลกครั้งที่ 2 (ค.ศ.1942) 

ที่มา https://www.baanjomyut.com 
 

 ช่วงปีค.ศ. 1947-1964 
องค์ประกอบหลักในเครื่องแต่งกายบุรุษยุคหลังสงครามแสดงให้เห็นว่าไม่มีการเปลี่ยนแปลง

อย่างสำคัญจากช่วงเวลาสงครามและก่อนหน้านั้นอย่างไรก็ตามเมื่อเวลาล่วงไปได้มีการเสริมโครงรา่ง
เงานี้โดยเฉพาะในช่วงปีค.ศ. 1950 และต้นช่วงปีค.ศ. 1960 สไตล์ของผู้ชายมีความหลากหลายขึ้น
ส ่วนประกอบเคร ื ่องแต่งกาย เส ื ้อผ ้ากลางว ันส ูทธ ุรก ิจเม ื ่อป ีค.ศ. 1947 แฟชั ่นผ ู ้ชายไม่มี 
การเปลี ่ยนแปลงพอที ่จะนำไปเปรียบได้ก ับการเปลี ่ยนแปลงแบบนิวลุคในสไตล์ของผู ้หญิง  
ถึงแม้ว่าอุตสาหกรรมเครื่องแต่งกายผู้ชายพยายามที่จะเสริมแบบของผู้ชายให้แตกต่างกันออกไป 
เครื่องแต่งกายประเภทเอ้าเทอร์แวร์ได้รับความนิยมในยุคนี้หลายรูปแบบด้วยกัน ซึ่งเสื้อเทรนช์โค้ท  
(Trench Coat) กลายเป็น Style Icon สำหรับผู้ชาย 
 

 
 

ภาพที่ 2.44 เสื้อเทรนช์โค้ท(Trench Coat) 
ที่มา https://alittlebitofrest.com/2018/01/11/the-vintage-trench-coat/ 
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Shearling Jacket เป็นเสื้อตัวนอกประเภทแจ็คเก็ตที่เกิดขึ้นในยุค 1940 โดยมีลักษณะเป็น
เแจ็คเก็ตหนัง ซึ่งส่วนมากทำด้วยหนังแกะและหนังวัว ส่วนของปกและภายในตัวเสื้อถูกบุด้วยขนสัตว์
โดยมากจะนิยมใช้ขนแกะ ทั ้งนี ้ เพื ่อให้ความอบอุ ่นที ่ด ีโดยถูกสวมใส่โดยนักบินของกองทัพ
สหรัฐอเมริกาที่ต้องขับเครื่องบินและต้องเผชิญกับสภาพอากาศที่เย็นจัดบนเครื่องบิน ต่อมาในปีพ.ศ. 
1954 หนังเรื่อง On the Waterfront นำแสดงโดย Marlon Brando ซึ่งได้สวมใส่ Shearling Jacket 
ในการแสดงหนังเรื ่องนี ้จนกลายเป็นที ่นิยมอย่างแพร่หลายสำหรับการสวมใส่แจ็คเก็ตชนิดนี้  
ในหมู่ผู้ชายในยุคนั้น และเป็นอีกหนึ่งแจ็คเก็ตที่ยังได้รับความนิยมมาตลอดจนถึงยุคปัจจุบัน 
 

 
 

ภาพที่ 2.45 Shearling Jacket 
ที่มา https://thegarnettereport.com/fashion/3-jacket-trends 

 
 สูทธุรกิจช่วงปี ค.ศ. 1950 อิทธิพลเอดเวอร์เดียนดังที ่ได้ปรากฏหลักฐานในสไตล์เท็ดดี้  
บอยกลายเป็นสูทที่มีหมอนรองไหล่น้อยลง และมีโครงร่างเงาแคบเข้าสไตล์กระดุมแถวเดียวเริ่ม
ปรากฏสีเทาเข้มที่เรียกว่า สีขี้เถ้า กลายเป็นแถบสียอดนิยม บางครั้งก็เรียกว่าเป็นสนิมสูทผ้าสักหลาด
สีเทา (Gray Flannel Suit) 

ส่วนใหญ่เสื้อตัวนอกมีไหล่เป็นธรรมชาติและตัดเย็บให้ดูเรียว บางแบบใช้โค้ตโปโลสีน้ำตาล
อ่อนโค้ต ทอขนสัตว์เนื้อหยาบ โค้ตตาหมากรุก โค้ตผ้าแนวลายเล็ก ๆ และโค้ตแขนเสื้อแร็กแลน  
ในปลายช่วงปี ค.ศ. 1950 จึงรื้อฟ้ืนโค้ตแบบหุ้มตัวรัดเข็มขัดกลับมา 
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ภาพที่ 2.46 สูทผ้าสักหลาดสีเทา (Gray Flannel Suit) 
ที่มา https://www.amazon.com/Man-Gray-Flannel-Suit/ 

 
 โค้ตสำหรับใส่ลำลองที่ผลิตออกมามีอยู่หลายแบบสะท้อนถึงกิจกรรมการพักผ่อนที่เพิ่มมาก
ขึ้นโดยทั่วไปจะยาวถึงสะโพกหรือแค่สะเอว ทำด้วยผ้าเนื้อบางหรือเนื้อหนามีทั้งแบบมีเส้น และไม่มี
เส้นแขนเสื้อยุบเข้า หรือเป็นแบบแร็กแลนใช้ซิปหรือกระดุมปิด 

Varsity Jacket หรือ Baseball Jacket หรืออีกช ื ่อหนึ ่งค ือ Letter Man Jacket ได ้รับ 
ความนิยมมากในหมู่วัยรุ่น โดยต้นกำเนิดนั้นมาจากเหล่านักกีฬาที่ใส่เพื่อแสดงตนว่าเป็นนักกีฬาของ
ทีมในสังกัดใด โดยลักษณะของสีหรือลายของเสื้อก็ขึ้นอยู่กับแต่ละทีมจะออกแบบมา ซึ่งลักษณะที่
เห็นได้ชัดของแจ็คเก็ตชนิดนี้ก็คือ ส่วนเอว คอ ข้อมือ เป็นแถบผ้ายืดหยุ่นและมักเป็นลายขวางสองสี
สลับกัน ซึ่งบริเวรกลางลำตัวตั้งแต่ช่วงคอลงมาจนถึงเอวนั้น ส่วนใหญ่เป็นกระดุม ไม่ใช่ซิป และมี
สัญลักษณ์ (Patch) อาจจะเป็นรูปโลโก้ตัวอักษรหรือตัวเลข แปะอยู่ที่เสื้อ ซึ่งแต่ละคลับหรือแต่ละทีม
ก็จะออกแบบลวดลายที่มีลักษณะแตกต่างกัน ภายหลังจากนั้นก็เริ่มนิยมในหมู่คนทั่วไปมากขึ้นและ
กลายเป็นแจ็คเก็ตของเหล่านักกีฬาหลายๆชนิด รวมไปถึงในวงการแฟชั่น และวงการเพลงด้วยใน
ปัจจุบันนี้ 
 

 
ภาพที่ 2.47 Varsity Jacket หรือ Baseball Jacketหรืออีกชื่อหนึ่งคือ Letter Man Jacket 

ที่มา https://www.pinterest.com 
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ทั้งนี ้เป็นยุคที ่เครื ่องนุ ่งห่มรูปแบบสปอร์ต เข้ามามีบทบาทกับนักศึกษามหาวิทยาลัย  
โดยผสมผสานเข้ากับการใส่เบลเซอร์ (Blazer) สวมทับกับสเวตเตอร์ชั ้นใน ซึ่งตั ้งชื ่อรูปแบบนี้ว่า 
ไอวีลีกลุค (Ivy League Look = ทรงนักศึกษามหาวิทยาลัยชั ้นนำ) โดยเสื ้อเบลเซอร์นั ้นได้รับ 
ความนิยมจากยุคสมัยนี้  

 

 
 

ภาพที่ 2.48 Ivy League Look 
ที่มา www.theivyleaguelook.blogspot.com  

 
เบลเซอร์ (Blazer) โดยเริ ่มต้นนั ้นเกี ่ยวโยงแนบแน่นกับกองทัพเรือแห่งอังกฤษตั้งแต่  

สมัยศตวรรษที่ 19 โดยในยุคดังกล่าวกัปตันของเรือแต่ละลำมีอำนาจสิทธิ์ขาดในการกำหนดให้ 
นายทหารผู้เป็นลูกเรือของตัวเองแต่งกายด้วยเครื่องแบบใดก็ได้ในยามปฏิบัติภารกิจ และในราว  
ปีค.ศ.1837 กัปตันของเรือที่มีชื่อว่า ‘HMS Blazer’ ได้กำหนดให้ลูกเรือทุกคนสวมใส่เสื้อแจ็คเก็ต 
ตัวสั ้นสีกรมท่า ที ่มีปกสั ้นแบบ Reefer Jacket และเป็นแจ็คเก็ตแบบ Double Breasted หรือ 
มีกระดุมสองแถวสีดำ 
 

 
 

ภาพที่ 2.49 แจ็คเกต็แบบ Double Breasted หรือมีกระดุมสองแถวสีดำ 
ที่มา https://britchesbespoke.com 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 38 

สไตล์ที่มาจากเสื้อ Blazer คือสัญลักษณ์ของความลำลองแบบมีคลาส จากกองทัพทหารเรือ
เปลี่ยนมาสู่การเป็นเครื่องแบบของพลเรือนหลายหมู่เหล่า ซึ่งจะมีการปักสัญลักษณ์ หรื อตัวย่อของ
โรงเรียนติดอยู่ที่กระเป๋าหน้าอกเสื้อเบลเซอร์ นอกจากนี้ยังปรับตัวเสื้อจากแบบกระดุมสองแถวดั้งเดิม 
ให้เป็นกระดมแถวเดียว (Single Breasted) แต่ยังคงใช้ตัวกระดุมเป็นสีทองเป็นหลัก 
 

 
 

ภาพที่ 2.50 กระดุมแถวเดียว (Single Breasted) 
ที่มา https://www.hippostcard.com  

 

 
ภาพที่ 2.51 เจ้าฟ้าชายชาร์ลส กับเสื้อเบลเซอร์สีกรมท่า กระดุมสีทอง พระองค์ทรงเป็น 

อีกหนึ่ง Iconic ที่ผู้ชายจะนึกถึงทุกครั้งยามที่พูดถึงเสื้อ Blazer 
ที่มา https://www.mendetails.com/favorites/style-icons-blazer-history 

 
 นอกจากนี้เสื้อ Blazer ยังกลายเป็นอีกวัฒนธรรมดนตรีของกลุ่ม Mods ในช่วงยุค 1960’s 
วงดนตรีช ื ่อด ังอย ่าง The Who, The Kinks หรือ The Animals นำเอาเส ื ้อ Blazer ไปใส ่กัน 
อย่างเป็นล่ำเป็นสัน ส่งผลให้สไตล์Smart Casual ยิ่งแพร่กระจายไปสู่คนส่วนใหญ่เร็วขึ้นอย่างที่ 
ไม่เคยเป็นมาก่อน ถือเป็นเครื่องแต่งกายอีกประเภทหนึ่งของผู้ชาย ที่เข้าขั้นความเป็น ‘Men’s Style 
Icons’ สุด Classic ตลอดกาล อีกด้วย 
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ภาพที่ 2.52 รูปแบบการสวมใส่เบลเซอร์ของสุภาพบุรุษในปัจจุบัน 
ที่มา : https://men.mthai.com/fashion-style/33601.html 

 
 Safari Jacket คืออีกหนึ ่งเสื ้อตัวนอกของผู ้ชายสไตล์คลาสสิก แนว Casual Sartorial  
มักมีวิวัฒนาการหรือความเป็นมาสืบทอดจากการทหารและการทำกิจกรรมนันทนาการของผู้ชายใน
ยุคก่อน เสื้อแจ็คเก็ตซาฟารีเองก็เช่นกัน ผู้ชายมีการใช้งานซาฟารีแจ็คเก็ตตั้งแต่ต้นคริศตวรรษที่ 19 
โดยกองทัพทหารอังกฤษที่สู ้รบในสงคราม Second Boer War ในประเทศแอฟริกาใต้ด้วยสภาพ
อากาศที่ร้อนจัดทำให้เหล่าทหารต้องการเสื้อผ้าที่เหมาะสม , ใส่สบาย, คล่องตัว และที่สำคัญต้องคง
ประโยชน์การใช้งานเพื่อการทหารอีกด้วย กลายเป็นที่มาของเสื้อแจ็คเก็ตสีกากี (Khaki) ผ้าคอตตอน
เนื้อไม่หนามาก, ปกเสื้อกว้าง, มีอินทร์ธนูที่บ่าตามสไตล์ของทหาร พร้อมกระเป๋าใส่สิ่งของขนาดใหญ่ 
4 ใบตรงหน้าอกและเอวเสื้อ 
 

 
 

ภาพที่ 2.53 แจ็คเก็ตซาฟารี(Safari Jacket) 
ที่มา https://www.vogue.it/en/magazine/ 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 40 

 Harrington Jacket หรืออีกชื่อคือ The Blouson กำเนิดขึ้นที่ประเทศอังกฤษ ในช่วงราว
ปี1937 โ ด ย  John Miller และ  Isaac Miller ไ ด ้ ว า ง จ ำหน ่ า ย เ ส ื ้ อ ‘ G9 Blouson’ภาย ใ ต้  
แบรนด์ ‘Baracuta’ เป็นเสื้อแจ็คเก็ตทำจากผ้าคอตตอน, ปกเสื้อตั้งขึ้น, ด้านหน้าตัวเสื้อรูดด้วยซิป 
พร้อมกระเป๋าใบใหญ่สองใบ และมีซับในเป็นลายตาราง Tartan สีแดงสลับดำ แม้จะได้รับความนิยม
ในระดับหนึ ่ง แต่เสื ้อประเภทนี ้ก็ย ังไม่ได้โด่งดังอะไรนักในขณะนั ้น จนกระทั ่งในช่วงปี 1950  
เมื ่อBaracuta เริ ่มส่งออกเสื ้อชนิดนี ้ไปยังสหรัฐอเมริกาและ Elvis Presley หยิบไปเข้าฉากใน  
The King Creole (1954) ตามด้วย James Dean ที่สวมใส่เสื้อแจ็กเก็ต The Blouson สีแดงสด กับ
เสื้อยืดสีขาวเข้าฉากในภาพยนตร์เรื่อง Rebel Without a Cause (1955) เสื้อแจ็กเก็ต Harrington 
ก็กลับกลายเป็นตำนานอีกบทหนึ่ง และได้รับความนิยมอย่างแพร่หลาย นอกจากนี้ด้วยคุณสมบัติที่
สามารถกันลม, กันฝนและละอองน้ำได้พอสมควร (Shower proof) รวมทั ้งรูปทรงที ่ไม่ร ัดรูป
จนเกินไป ทำให้ มีประโยชน์ในการเล่นกีฬากลางแจ้งอย่างกีฬากอล์ฟ ทำให้มันได้ชื่อเรียกอีกอย่าง
น้อย 2 ชื่อ ได้แก่The Windbreaker และThe Golf Jacket 
 

   
 

ภาพที่ 2.54 Elvis Presley (The King Creole 1954) 
& James Dean (Rebel Without a Cause 1955) 

ที่มา https://www.mendetails.com/favorites/the-blouson-jacket 
 

เสื้อโค้ทParka ได้ถูกนำไปใช้ในกองทัพสหรัฐอเมริกาเป็นครั้งแรกช่วงระหว่างสงครามโลก 
ครั้งที่สองซึ่งมีการดัดแปลงให้เสื้อเป็นสีกากีติดบนขนเฟอร์ (flur) บริเวณฮู้ดและดีไซน์ออกมาคลุมเท่า
เพ่ือช่วยให้ทหารมีเครื่องแบบที่ปกป้องร่างกายจากอากาศที่หนาวระดับติดลบเสื้อโค้ท Parka นับเป็น
อีกหนึ่งความสำเร็จของกองทัพเพราะเป็นเครื่องแบบที่ตอบโจทย์ไม่ว่าจะเป็นเรื่องของจำนวนกระเป๋า
ที่มีอยู่อย่างมากมายจนสามารถเก็บกระสุนอาหารและยาเวชภัณฑ์ได้อย่างครบถ้วนจึงทำให้มันเป็น
เครื่องทีเ่หมาะแก่การสวมใส่ยามออกรบในสภาวะอาการหนาวเย็นจัด 
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ภาพที่ 2.55 ทหารกองทัพสหรัฐอเมริกาสวมใส่Parka coat 
ที่มา https://www.fishtailparkas.com/blog/post/parka-coat-a-brief-history 

 
 Rockers วัฒนธรรมย่อยของประเทศอังกฤษช่วงหลังสงครามยุค 50s จนถึงช่วงต้นยุค 60s 
โดยระหว่างยุค 50s พวกเขาเป็นที่รู ้จักในนาม Ton-Up boys ซึ่งมาจากศัพท์แสลงของประเทศ
อังกฤษ doing the ton หมายถึงการขับมอเตอร์ไซค์ด้วยความเร็วไม่ต่ำกว่า 100 ไมล์ต่อชั่วโมง 
แต่งตัวด้วยเสื้อหนังปักหมุด อาร์ม หรือเข็มกลัดตราสัญลักษณ์แก็งค์เพื่อป้องกันจากอากาศที่หนาว
เหน็บและอันตรายจากอุบัติเหตุ Biker Style ก็กลายเป็นเทรนด์ที่มาแรงในยุค 50s เมื่อดนตรีที่
เรียกว่า Rock N’ Roll เอาสไตล์ของ Biker ไปเป็นเครื่องแบบทำให้เกิดเป็นกระแสที่ก้าวขวาง อีกทั้ง
ดาราภาพยนตร์ชื่อดังมากมายเลือกแต่งตัวในสไตล์แบบ Biker อย่างเช่น Marlon Brando ซึ่งมาใน
มาดหนุ่มไบเกอร์สวมแจ็คเก็ตหนังในเรื่อง “The wild ones” ปี1953 และ James Dean ที่สวมใส่
แจ็คเก็ตหนังดึงปกตั้งในเรื่อง “Rebel without a cause” ปี1955 ทั้งคู่ซึ่งเป็นไอดอลของคนยุคนั้นก็
นำพาการแต่งตัว Biker Style ให้แพร่หลายมากขึ้น 
 

  
 

ภาพที่ 2.56 กลุ่ม Rockers สวมใส่ Leather Jackets หรือ Biker Jackets 
ที่มา https://www.gq.com/gallery/the-evolution-of-motorcycle-style 
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จากเอกลักษณ์ของเหล่า Rockers สู่ภาพจำของวงการเพลงแนว ร็อค แอน โรว ส่งต่อไปยัง
แผ่นฟิล์มกับวงการแฟชั่น รวมไปถึงชีวิตประจำวันของผู้คนทั่วโลก ด้วยความนิยมที่มีมาอย่างยาวนาน
รวมทั้งผ่านบทบาทในการเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรม จึงถือเป็นข้อพิสูจน์ความนิยมของไอเทมชิ้นนี้ได้เป็น
อย่างดีและหากจะยกให้แจ็คเก็ตหนังเป็นหนึ่งในเครื่องแต่งกายที่ได้รับความนิยมสูงที่สุดก็คงจะไม่ใช่
เรื ่องที ่เกินความจริงแต่อย่างใด ด้วยสไตล์ที ่หลากหลายซึ ่งมีให้เลือกสวมใส่ทั ้งสไตล์  Bomber  
สไตล์ Classic แบบ Pilot และแบบ Shearling lined แล้ว แนวโน้มความนิยมของเสื้อแจ็คเก็ตหนัง
สุดคลาสสิคนี้จะยังคงมีอยู่ต่อไป 

แจ๊คเก็ตยีนส์ (Denim Jacket) ถือได้ว่าเป็นสิ่งที่สร้างความโดดเด่นให้กับประวัติศาสตร์
อเมริกาเนื่องจากยีนส์เป็นตัวแทนของความเปลี่ยนแปลง การปฏิวัติ การทำงานหนัก อิสระ และ
เสรีภาพ ของชาวอเมริกัน โดยการเดินทางของแจ็คเก็ตยีนส์นั้น เริ่มต้นเมื่อช่วงต้นทศวรรษที่ 19  
เมื่อคนงานฝั่งตะวันตกได้นำผ้ายีนส์ (Denim) มาใช้เป็นเครื่องแบบของพวกเขา เนื่องจากความคงทน
ของตัวผ้า และความสะดวกสบายในการทำงาน ซึ่งภาพลักษณ์ของคนใส่ยีนส์ในช่วงนั้นจะสื่อถึง 
กลุ่มคนที่ใช้แรงงาน คนที่ทำงานหนัก หรือกล่าวอีกนัยยะนึงก็คือคนที่เป็นคาวบอยตัวจริง ซึ่งนั่นทำให้
เป็นจุดเปลี่ยนและทำให้ผู้คนในยุคนั้นเริ่มสนใจแจ็คเก็ตยีนส์ 
 

 
 

ภาพที่ 2.57 แจ๊คเก็ตยีนส์ (Denim Jacket) 
ที่มา https://stridewise.com/history-denim-jacket/ 

 
หลังจากที่แจ็คเก็ตยีนส์นั้นได้เป็นที่รู้จักมากขึ้น ในช่วง 60’s-80’s ก็ได้มีกลุ่มคนที่นิยมนำมา

ใส่และทำให้แจ็คเก็ตยีนส์นั้นมีความโดดเด่นมากขึ้นไปกว่าเดิมอีก ซึ่งกลุ่มคนเหล่านั้น ก็คือกลุ่มพังก์ 
ร็อกชั้นแนวหน้าในยุคนั้น ที่หลงใหลและชอบในเฉดสีของยีนส์เป็นอย่างมาก จนทำให้ยีนส์นั ้นได้
กลายเป็นตัวแทนภาพลักษณ์ของวงร็อคกันเลยทีเดียว แจ๊คเก็ตยีนส์ยังคงเป็นเครื่องแต่งกายที่พิสูจน์
ให้ทุกคนเห็นแล้วว่าไม่ว่าเทรนด์การแต่งตัวจะเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางไหน แจ๊คเก็ตชนิดนี้จะยัง
สามารถยืนหยัดเป็นคู่หูที่ดีให้กับคุณสุภาพบุรุษทั้งหลายได้ในทุกช่วงชีวิต 
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 ยุค 1970 
 ในช่วงยุค 1970 มีเหตุการณ์ยุคสงครามเวียดนาม สงครามใตะวันออกกลาง กระแสการต่อสู้
เพื ่อเรียกร้องสิทธิพลเมือง ผู ้คนหันมาใส่ใจเรื ่องมลภาวะ ตระหนักและกลั วพลังงานหมดโลก  
ซึ่งตระหนักในปัญหาของโลกกันมากขึ้น และยังมีการรับเอาวัฒนธรรมหลากหลายของชาติตะวันออก
เข้ามาด้วย ยุคนี้เป็นยุคที่คนเริ่มใช้แฟชั่นเป็นการแสดงออกถึงตัวตน เลยมีการแต่งตัวสไตล์ต่าง ๆ  
ที่หลากหลาย จัดได้ว่าเป็นยุคที่เรื่องของแฟชั่นมีความเฟ่ืองฟูมาก 
 การแต่งตัวสไตล์ฮิปปี้คือสไตล์หลักของคนในยุค 1970 รูปแบบการแต่งตัวสไตล์ฮิปปี้ก็จะ
ได้รับการนึกถึงเป็นอันดับต้นๆ โดยการแต่งกายแบบฮิปปี้นั้น ได้รับการพัฒนามาตั้งแต่ช่วงปลายยุค 
1960 โดยมีจุดสูงสุดในยุคนี้เอกลักษณ์ของการแต่งตัวแบบฮิปปี้คือ ลายผ้าอันซับซ้อนแต่แสดงออกถึง
ความเป็นตะวันตก เน้นสีสัน สดใส มีเสน่ห์แฟชั่นเอวสูง ซึ่งเป็นจุดกำเนิดแบบเอวสูงจริง ๆ 
 

 
 

ภาพที่ 2.58 การแต่งกายรูปแบบสไตล์ฮิปปี้ในช่วงยุค 1970 
ที่มา https://hijabifashions.com/1970s-mens-fashion/ 

 
การแต่งกายแบบ unisex ได้เกิดขึ้นในยุคนี้ด้วยเช่นกัน กล่าวคือการแต่งกายซึ่งทั้งชายและ

หญิงสามารถเอาเสื้อผ้าของเพศตรงข้ามมามิกซ์แอนด์แมตช์ให้เหมาะสมได้อย่างผู้หญิงก็จะนิยมใส่
กางเกงขายาวมากข้ึน มีการประยุกต์เสื้อผ้าผู้ชายให้ผู้หญิงใส่ได้มากข้ึน 

การแต่งตัวแบบ Disco นั้นถือว่าได้รับความนิยมและกลายเป็นแฟชั่นที่ยังคงกลิ่นอายและ
กระแสที่ได้รับความนิยมสูงมาจนถึงปัจจุบัน ไม่ว่าจะเป็นการจั๊มสูทสไตล์ดิสโก้การใส่ชุดสีสันสดใส 
โดยให้ความสำคัญกับการสวมใส่เสื้อผ้า 3 ชิ้นขึ้นไป โดยหลักๆให้ความสำคัญคือเสื้อสูท และเสื้อเชิ้ดที่
มีลักษณะของปกที่ใหญ่แหลม และกว้าง ใส่กางเกงทรงเข้ารูปบริเวณช่วงต้นขาและปลายขากว้าง  
เอวสูง โดยเสื้อผ้ามีสีสันที่สะดุดตา สวมใส่กับรงเท้าส้นสูง 
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ภาพที่ 2.59 การแต่งกายรูปแบบสไตล์ดิสโก้ในช่วงยุค 1970 
ที่มา https://hijabifashions.com/1970s-mens-fashion/1970s-disco-look/ 

 
 จนกระทั่งค.ศ.1974 Christian Dior ได้นําผลงานที่ชื่อ New Look ออกแสดงและประสบ
ความสำเร็จเป็นลักษณะกระโปรงบานคลุมเข่าจนถึงข้อเท้ามีหลายแบบ ทั้งเป็นผ้าเฉลียง จีบรอบตัว 
ต่อระบายเป็นชั้น มีความกว้างมาก ลักษณะเสื ้อจะเข้ารูป สำหรับเครื ่องแต่งกายของผู ้ชายได้
วิวัฒนาการจากเดิมมาก ตัดความหรูหราเกินความจําเป็น ลงไปบ้างและใช้เป็นชุดสากลมาจนถึง
ปัจจุบัน 
 

  
ภาพที่ 2.60 การแต่งกายของสมัยหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 (ค.ศ.1974) 

ที่มา https://www.baanjomyut.com 
 
 ยุค 1980 
 ยุค 1980 เป็นอีกหนึ่งยุคที่แฟชั่นมีความเฟ่ืองฟูพอสมควร เป็นยุคที่เต็มไปด้วยสีสันที่จัดจ้าน
และดีไซน์ที่ชัดเจน ชนิดที่เรียกได้ว่าเมื่อพบเห็นก็พอจะรู้ได้เลยว่าสไตล์แบบ1980 ต้องมีรูปแบบอย่าง
นี้ ซึ่งก่อนที่เวลาจะผ่านไปถึงยุค 1990 และ 2000 ที่โลกเลือกรับเทรนด์Minimalistic มากขึ้น แต่ว่าก็
เป็นเรื่องธรรมดาที่พอเวลาผ่านไปถึงจุดหนึ่ง นาฬิกาแฟชั่นก็จะเริ่มวนกลับเข้าสู่อดีตอีกครั้ง ซึ่งไม่ใช่
แค่นั ้น เพราะแฟชั่นในยุค 1980 นี้เองก็ประกอบด้วยความเคลื ่อนไหวด้านสังคมและการเมือง 

https://2.bp.blogspot.com/-y4dRRw-gNgQ/V5TEaw4aBPI/AAAAAAAAAQ8/54QFUFZ_L7ErjytfWoCJhcrcveBjZzoqQCLcB/s1600/image114.jpg
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โดยเฉพาะผู้หญิงที่ไม่จำเป็นต้องสวมแต่กระโปรงเท่านั้น พวกเธอจึงเฉิดฉายอยู่ใต้กางเกงเลกกิ้งออก
กำลังกาย รวมถึงชุดออกงานก็เป็นกางเกงสวย ๆ ได้เพราะมันหมดยุคสมัยที ่พวกผู ้หญิงต้อง  
อยู่เหย้าเฝ้าเรือนเลี้ยงลูกแล้วนั่นเอง เสื้อสูทสำหรับหนุ่มสาว ๆ ถูกออกแบบมาในยุคนี้จนเส้นแบ่ง 
ด้านเพศในการแต่งตัวจางลงไปทีละน้อย 

การแต่งกายยุค 1980 เป็นเหมือนด้านตรงข้ามของ Minimalism ทั้งสำหรับผู้ชายและผู้หญิง 
ซึ่งเป็นยุคที่คนชื่นชอบในความโดดเด่น เป็นเอกลักษณ์จึงเป็นที่มาของแฟชั่นที่กล้า เตะตา พร้อมด้วย
โทนสีที่ชัดเจน และยุค 1980 นั้นก็ยังเป็นยุคที่ Subculture วัฒนธรรมต่าง ๆ ที่มีผลต่อแฟชั่นไม่น้อย
เลย ไม่ว่าจะเป็น Rock, Punk ไปจนถึง Hip-Hop 

เชื่ออว่าอิทธิพล และที่มาของลุค Dad core ก็มาจากยุคนี้(เพราะว่าวัยรุ่นยุคนั้นก็กลายมา
เป็นคุณพ่อยุคปัจจุบัน) แฟชั่นแจ็คเก็ต ตั้งแต่แจ็คเก็ต Bomber, เสื ้อกันลม, Sweater ไปจนถึง 
แจ็คเก็ตยีนส์ที่ได้รับความนิยมมากในยุคนี้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งลุคยีนส์และรองเท้าขาว โดยนิยมสวม
เสื ้อแจ็คเก็ต หรือเสื ้อตัวนอกที่ลักษณะที่โคร่ง หรือใหญ่กว่าตัวผู ้สวมใส่ร่วมด้วยถือได้ว่าเ ป็น 
อีกเอกลักษณ์รูปแบบการแต่งกายในยุคนี้ 
 

 
 

ภาพที่ 2.61 การแต่งกายรูปแบบสไตล์Dad core ในช่วงยุค 1980 
ที่มา https://www.soul4street.com 

 
 การแต่งกายสไตล์Hip-Hop ยุค 1980 ก็บอกได้เลยว่าเป็นยุคทองเหมือนกัน สไตล์ฮิปฮอป 
ยุคนี้ถูกขับเคลื่อน และได้แรงบันดาลใจมาจากผู้บุกเบิกวงการตัวจริงอย่าง Run-D.M.C, Beastie 
Boys และชาวแก๊ง N.W.A โดยแฟชั่นสไตล์กีฬา สไตล์ Oversized มีการเกิดขึ ้นของสปอร์ตแวร์
(sportwear)เครื่องแต่งกายกีฬา และแบรนด์แฟชั่น อย่างเช่น Le Coq Sportif, Kangol, Adidas 
และ Nike 
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ภาพที่ 2.62 การแต่งกายสไตล์Hip-Hop ยุค 1980 
ที่มา https://www.soul4street.com 

 
โดยเทรนด์เสื้อผ้ากีฬาก็ถูกนับว่าเป็นลุคแฟชั่น ที่ให้อารมณ์แบบพักผ่อนสบาย ๆ โดยเฉพาะ

อย่างยิ่งสำหรับหนุ่ม ๆ ซึ่ง Sportwear หลาย ๆ ชิ้น เช่น Sweatpants หรือว่า Tracksuit ก็เป็น 
ไอเทมที่ได้รับความนิยมมาเสมอ โดยจะต่างออกไปแค่โทนสีเท่านั้นเอง ซึ่งสิ่งที่ทำให้เสื้ ออผ้ารูปแบบ
สปอร์ตแวร์เหล่านี้กลายเป็นกระแสก็คงหนีไม่พ้นวัฒนธรรม Hip Hop ที่กลายเป็นแรงขับเคลื่อนของ
กระแสสปอร์ตแวร์ที่สำคัญ โดยการสวมใส่ของวง RUN D.M.C. ในยุคนั้นด้วยลุคของ Tracksuit ของ
แบรนด์Adidas ซึ่งทำให้กลายเป็นกระแสและเป็นที่รู้จักในวงกว้างมากขึ้น และยังคงกลายเป็นเสื้อผ้า
สุดคลาสสิคตลอดกาลมาตั้งแต่ยุคนั้นเลยก็ว่าได้ 
 

 
 

ภาพที่ 2.63 วง RUN D.M.C. สวมใส่ชุด Tracksuit ของ Adidas 
ที่มา https://www.momosell.top/ 

 
 ยุค 1990 

ในยุค 1990 ถือเป็นยุคแห่ง Minimalist / Casual Chic / Music-Based แฟชั่นเครื่องแต่ง
กายนั้นเปลี่ยนไปจากยุค 1980 มีความเรียบง่ายและลดความกบฏลงมากกว่ายุคก่อน ในยุคนี้จะเห็น
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ได้ถึงการเกิดขึ้นของวัฒนธรรมทางดนตรีและสไตล์กรันจ์ (Grunge Style) ที่มีอิทธิพลต่อการแต่งกาย
แฟชั่นของหนุ่มสาวในยุคนี้มากขึ้นอย่างเช่น Kurt Cobain ที่แต่งตัวสไตล์กรันจ์ (Grunge Style) ด้วย
เอกลักษณ์คือเสื้อคาดิแกน กางเกงยีนส์ฟอกแบบขาด ๆ ซึ่งกลายเป็นที่นิยมอย่างมากในสไตล์ยุคนั้น 
และยังมีอิทธิพลทางแฟชั่นที่เกิดข้ึนจากการแต่งกายของศิลปินอีกมากมาย 
 

 
 

ภาพที่ 2.64 การแต่งกายของ Kurt Cobain ในยุค 1990 
ที่มา https://cheezelooker.com/web/article/ 

 

ในยุคนี้เสื้อแจ็คเก็ตกันลมหรือ Windbreaker Jacket กลับมาได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก
อีกครั้งหลังจากยุค 1980 ซึ่งในยุคนี้ได้รับทั้งการพัฒนาให้มีน้ำหนักเบาและกันลมได้ดีขึ้น ซึ่งสไตล์ของ
แจ็คเก็ตกันลมนี้เป็นการนำเสนอสไตล์สปอร์ตย้อนยุค ซึ ่งสีส่วนใหญ่นั ้นเป็นสีที ่สดและตัดกัน  
ใช้ผ้าสังเคราะห์ที่มีน้ำหนักเบาโดยส่วนมากมักมีหมวกที่เป็นฮู้ดและมีกระเป๋าค่อนข้างใหญ่ทั้งด้านใน
และด้านนอก โดยแจ็คเก็ตชนิดนี้นั้นมีการพัฒนารูปแบบอยู่ตลอดเวลาจนถึงในยุคปัจจุบัน แจ็คเก็ต
ชนิดนี้กลายเป็นอีกหนึ่งไอเทมเสื้อที่สำคัญของสตรีทสไตล์ที่แบรนด์เสื้อผ้ามากมายหยิบยกแจ็คเก็ต
ชนิดนี้ มาใช้ในการออกแบบในหลาย ๆ คอลเล็กชั่นและยังได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่องมาจนถึง
ปัจจุบันในหมู่หนุ่มสาวที่แต่งตัวสไตล์ตรีทแวร์(Street style) 
 

 
ภาพที่ 2.65 Windbreaker Jacket 

ที่มา https://www.thetrendspotter.net/90s-fashion-men/ 
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ต่อมาในช่วงยุค 2000 นั้นมีสไตล์และเอกลักษณ์ที่โดดเด่นไม่ต่างจากยุค 1980 หรือ 1990 
เลยเป็นแฟชั่นที่ได้รับการเปลี่ยนแปลงหรืออิทธิพลส่วนหนึ่งมากจากยุค 1990 มีความโดดเด่นในเรื่อง
ของสีสัน แต่ในยุค 2000 นั้นได้นำเรื่องของเทคโนโลยีเข้ามาช่วย จึงมีสไตล์อย่างที่เราได้สวมใส่กัน  
ในยุคต่อ ๆ มาจนถึงปัจจุบัน 
 

 
 

ภาพที่ 2.66 การแต่งกาบในยุค 2000 
ที่มา https://mdcthereporter.com/these-five-fashion-trends 

 
จากการรวบรวมและศึกษาข้อมูลข้างต้นเกี่ยวกับเครื่องแต่งกายประเภทเอาท์เทอร์แวร์ ผู้วิจัย

สามารถสรุปออกมาเป้นช่วงเวลาของความนิยมในรูปแบบเครื่องแต่งกายเอาท์เทอร์แวร์ตามยุคสมัย
ต่าง ๆ ได้ดังนี ้
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ภาพที่ 2.67 Outer wear of timeline 
ที่มา การจัดวางรูปของผู้วิจัยในโปรแกรม Photoshop 
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2.3.2 ประเภทของเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) 
Bomber Jacket  

 ในช่วงสงครามโลกครั้งที่ 1 เป็นแจ็คเก็ตที่นักบินสวมใส่ตอนขับเครื่องบินในการช่วยให้
ร่างกายอบอุ่นขณะกำลังบิน และในช่วงแรกนั้น Bomber Jacket มักทำมาจากหนังสัตว์ ต่อมาในช่วง
ปี 1945 เริ่มเปลี่ยนวัสดุเป็นผ้าไนล่อนแทน เหมาะสำหรับช่วงที่อากาศค่อนข้างหนาวหรือสวมใส่ไ ป
เที่ยวต่างประเทศมากกว่า แต่ถ้ารู้สึกชื่นชอบแจ็คเก็ตแบบนี้ ก็แนะนำว่าให้เลือกซื้อแบบที่ผ้าไม่หนา 
จะสามารถสวมใส่ได้ทุกวัน 

 
 

ภาพที่ 2.68 Bomber Jacket 
ที่มา https://today.line.me/th/v2/article/x10ML6 

 
Leather Jacket  

 หรือที ่ เร ียกกันว ่า Biker Jacket ถ ือเป ็นไอเทมที ่ ได ้ร ับความนิยมอย่างมากในกลุ่ม 
Subculture อย่างกลุ ่มวัยรุ ่นชนชั ้นแรงงานของอเมริกา(Greaser) ในช่วง 40s ถึง 60s รวมทั้ง 
กลุ่มนักขี่มอเตอร์ไซต์ นักดนตรีอย่าง Punk, Goth Rock และ Heavy Metal 

 
 

ภาพที่ 2.69 Leather Jacket 
ที่มา https://today.line.me/th/v2/article/x10ML6  
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Harrington Jacket 

 ถูกผลิตในช่วงปี 1930 มีน ้ำหนักเบาและมีความยาวประมาณเอว ส่วนมากทำจาก  
ผ้าคอตตอน(cotton) โพลีเอสเตอร์(polyester) ผ้าวูล(wool) ไปจนถึงหนังกลับ จุดเด่นของแจ็คเก็ต
ทรงนี้จะอยู่ที่ผ้าซับใน โดยส่วนมากจะนิยมใช้ผ้าลายตารางหมากรุก(Tartan) และด้วยความที่เนื้อผ้า
ไม่หนาหรือบางจนเกินไป จึงเหมาะสำหรับสวมใส่แบบลำลอง 

 
ภาพที่ 2.70 Harrington Jacket 

ที่มา https://today.line.me/th/v2/article/x10ML6 
 

Down Jacket 
 แจ็คเก็ตผ้าควิลท์ที่แทรกขนนกหรือขนเป้ดไว้ข้างใน จุดเด่นของแจ็คเก็ตจะมีลักษณะบวม ๆ 
นุ่ม ๆ มีการบุด้านใน เพ่ือช่วยในการกักเก็บความอบอุ่นจากร่างกายไม่ให้ออกไปด้านนอก 

 
ภาพที่ 2.71 Down Jacket 

ที่มา https://today.line.me/th/v2/article/x10ML6 
 

Duffel Coat 
สำหรับเสื้อโค้ทชนิดนี้มีจุดเริ่มต้นมาจากเสื้อโค้ทของทหารในช่วง 1820 ลักษณะเด่นของโค้

ทจะอยู่ที่ตัวล็อคด้านหน้า ซึ่งปกติจะมีประมาณ 3-4 ตัว โดยส่วนมากตัวล็อคจะทำจากไม้หรือเขาสัตว์ 
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เพื่อใช้คล้องกับห่วงที่ทำมาจากเชือกหรือหนังสัตว์ และมีความยาวที่มีให้เลือกตั้งแต่สะโพกจนเกือบ 
ถึงเข่า 

 
ภาพที่ 2.72 Duffle Coat 

ที่มา https://today.line.me/th/v2/article/x10ML6 
 
Denim Jacket 

 ที ่ร ู ้จ ักกันว่า Jean Jacket หรือ Trucker Jacket มีจุดเริ ่มต้นจากอเมริกาในช่วงปลาย
ศตวรรษท่ี19 ซึ่งตอนนั้นไอเทมนี้ถือเป็น Casual item ที่ได้รับความนิยมทั้งผู้หญิงและผู้ชาย ลักษณะ
ของแจ็คเก็ตจะมีกระเป๋าบริเวณหน้าอกท้ังสองข้าง มีกระเป๋าใกล้กับตะเข็บข้างลำตัวสำหรับให้ล้วงมือ
เข้าไปได้ ไปจนถึงปลายแขนที ่สามารถเปิดและพับขึ ้นได้ ถือเป็นไอเทมคลาสสิกเหมาะกับ 
ความเรียบง่ายสวมใส่แบบลำลอง 

 
 

ภาพที่ 2.73 Denim Jacket 
ที่มา https://today.line.me/th/v2/article/x10ML6 
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Pea Coat 
 เริ่มแรกจะนิยมสวมใส่ในกลุ่มทหารเรือชาวยุโรปและอเมริกา ลักษณะของโค้ทจะไม่ค่อย  
ยาวมาก มีกระดุมเม็ดใหญ่สองแถวที่ด้านหน้าของเสื้อ กับกระเป๋าแบบซ่อน โดยทั่วไปใช้ผ้าวูล (wool) 
เนื้อหนาสีกรม 

 
 

ภาพที่ 2.74 Pea Coat 
ที่มา https://today.line.me/th/v2/article/x10ML6 

 
Shearling Jacket 

 ลักษณะโดยทั่วไปด้านนอกจะเป็นหนังเรียบ และด้านในจะเป็นขนแกะแบบฟูฟ่อง รวมไปถึง
บริเวณปกและปลายแขนจะเป็นขนฟู หนา นุ่ม ให้ความอบอุ่นได้ดี แต่มีน้ำหนักเบา และบางดีไซน์
อาจมีการตกแต่งขนฟูบริเวณชายเสื้ออีกด้วย 
 

 
 

ภาพที่ 2.75 Shearling Jacket 
ที่มา https://today.line.me/th/v2/article/x10ML6 
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Trench Coat 
 เป็นเสื้อโค้ทกันฝนทำจากผ้ากันน้ำ ความยาวมาตรฐานจะอยู่ประมาณช่วงหัวเข่าหรืออาจยาว
มากไปจนถึงข้อเท้า โดยในช่วงแรกเป็นไอเทมที่เจ้าหน้าที่ทหารของอังกฤษและฝรั่งเศสนิยมสวมใส่กัน
ในยุคสงครามโลกครั้งที่ 1 เพื่อบ่งบอกถึงยศและตำแหน่ง 

 
 

ภาพที่ 2.76 Trench Coat 
ที่มา https://today.line.me/th/v2/article/x10ML6 

 

Safari Jacket 
 แจ็คเก็ตน้ำหนักเบาที่มีให้เห็นตั้งแต่ศตวรรษที่ 19 โดยส่วนมากนิยมใช้สีกากีออกน้ำตาลไป
จนถึงอมเขียวนิด ๆ  นอกจากนี้ในช่วงสงครามโลกครั้งที่ 2 ยังมีอีกชื่ ออย่าง Field Jacket ซึ่งเป็น 
แจ็คเก็ตที ่ทหารนิยมสวมใส่ในสนามรบ จะมีโทนสีที ่ต ่างกัน Safari Jacket จะเป็นโทนสีกากี  
ส่วน Field Jacket จะเป็นโทนสีเขียวไปจนถึงโทนสีเข้มอย่างสีกรม  

 
 

ภาพที่ 2.77 Safari Jacket 
ทีม่า https://today.line.me/th/v2/article/x10ML6 
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Track Jacket 
 เริ่มแรกเป็นแจ็คเก็ตแบบมีซิปที่นักกีฬานิยมสวมใส่ขณะวอร์มร่างกานก่อนลงสนาม โดย
ส่วนมากจะมีทั้งเสื้อแจ็คเก็ตและกางเกงที่เข้าคู่กันเรียกว่า Track suit และในช่วงต้นยุค80 ก็มี Shell 
suits เข้ามาแทนที่ ความแตกต่างของทั้งสองแบบจะอยู่ที่เนื้อผ้า โดย Shell suits จะใช้ผ้าไนล่อน
(nylon) ส่วน Track suits จะใช้ผ้าโพลีเอสเตอร์ (polyester) คอตตอน (cotton) เทอร์รี่ (Terry) 
หรือพวกผ้าผสม และในช่วงปลายยุค 80 Track suit ก็กลายเป็นไอเทมยอดนิยมของกลุ่มนักร้องฮิป
ฮอป และสามารถสวมใส่แบบลำลองได้ 

 
 

ภาพที่ 2.78 Track Jacket 
ที่มา https://today.line.me/th/v2/article/x10ML6 

 

Baseball Jacket 
 หรือ Varsity Jacket เป็นแจ็คเก็ตที่นักเรียนไฮสคูลหรือวิทยาลัยในอเมริกาสวมใส่กันเพ่ือ
แสดงถึงความภาคภูมิใจของทีม อีกทั้งยังเป็นสิ่งที่บ่งบอกถึงรางวัลที่ได้รับจากการแข่งขัน ไปจนถึง  
การเข้าร่วมกิจกรรม ชมรมต่าง ๆ นิยมสวมใส่แบบลำลอง  
 

 
ภาพที่ 2.79 Baseball Jacket 

ที่มา https://today.line.me/th/v2/article/x10ML6 
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Windbreaker Jacket 
 เป็นแจ็คเก็ตที่มีน้ำหนักค่อนข้างเบา ถูกออกแบบมาไว้สำหรับกันลม นิยมใช้ผ้าสังเคราะห์ 
โดยส่วนมากมักมีหมวกที่เป็นฮู้ด(hoody) 

 
 

ภาพที่ 2.80 Windbreaker Jacket 
ที่มา https://today.line.me/th/v2/article/x10ML6 

 
Parka Coat 

 เป็นเสื้อโค้ทแบบมีฮู้ดหรือหมวก โดยส่วนมากจะใช้ขนสัตว์เป็นซับใน บางตัวอาจมีขนสัตว์
ตกแต่งอยู่บริเวณฮู้ดด้วย  

 
 

ภาพที่ 2.81 Parka Coat 
ที่มา https://today.line.me/th/v2/article/x10ML6 
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Cardigan 
 เป็นเสื ้อถักประเภทหนึ่งที่มีลักษณะคล้าย ๆ กับสเวตเตอร์(Sweater) จะแตกต่างกันที่ 
คาร์ดิแกนมีกระดุมหน้า แต่สเวตเตอร์ไม่มีกระดุม มีที่มามาจากชื่อของเจ้าหน้าที่ทหารอย่าง James 
Brudenell, 7th Earl of Cardigan 

 
 

ภาพที่ 2.82 Cardigan 
ที่มา https://today.line.me/th/v2/article/x10ML6 

 
Blazer 
มีลักษณะคล้าย ๆ กับสูท แต่มีความลำลอง (Casual) มากกว่า ด้วยวัสดุและลวดลาย รวมไป

ถึงแพทเทิร์นการตัดเย็บ โดยปกติแล้วถ้าจะเรียกว่าสูท คือต้องใช้ผ้าหรือลวดลายแบบเดียวกันทั้งชิ้น
บนและล่าง แต่การสวมใส่เบลเซอร์นั้นสามารถสวมใส่คู่กับกางเกงอะไรก็ได้ ไม่จำเป็นต้องเป็นผ้าหรือ
ลวดลายแบบเดียวกัน ซึ่งในปัจจุบันการสวมใส่สูทก็ข้ึนอยู่กับการมิกซ์แอนด์แมทช์ (Mix and match) 

 
 

ภาพที่ 2.83 Blazer 
ที่มา https://today.line.me/th/v2/article/x10ML6 
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จากการรวบรวมและศึกษาข้อมูลข้างต้นเกี่ยวกับประเภทของเครื่องแต่งกายเอาท์เทอร์แวร์ 
ผู ้ว ิจัยสามารถแบ่งตามลักษณะหรือโอกาสในการสวมใส่ได้ และสามารถสรุปองค์ประกอบการ
ออกแบบทางแฟชั่นได้ดังนี้ 
 
ตารางที่ 2.4 การแบ่งเครื่องแต่งกาย Outerwear ตามลักษณะหรือโอกาสในการสวมใส่ 

ลักษณะหรือโอกาส 
ในการสวมใส่ 

ประเภทของ Outerwear 

Business Casual 

 

Casual Business 

 

Casual Casual 
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ตารางที่ 2.4 การแบ่งเครื่องแต่งกาย Outerwear ตามลักษณะหรือโอกาสในการสวมใส่ (ต่อ) 

ลักษณะหรือโอกาส 
ในการสวมใส่ 

ประเภทของ Outerwear 

Casual Sport 

 

   

 

Casual Street 

 
 

ตารางที่ 2.5 สรุปองค์ประกอบการออกแบบทางแฟชั่นจากเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ 

Type 
Keywords/ 
Mood tone 

Silhouette/ 
A must 
item 

Color Detail/Technique 
Materials/ 
Texture 

Outer 
wear 

Street  
Sport 
Formal  
Outdoor 
activity 

Loose 
form 

Primary color 
Earth tone 
Monotone 

Pocket/ Hoody/ 
Decorated with 
fur/ 
Sewing/ Rip/ Zip/ 
Tailor/ Quilting 

Leather 
Wool 
Jeans 
Cotton 
Synthetic 
fabric 
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2.3.3 ตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) 
แบรนด์ The North Face 

 

 
 

ภาพที่ 2.84 The North Face Logo 
ที่มา https://taradelltells.com/tnf-logo-google-1200x1200/ 

 
The North Face เป ็นร ้านค ้าปล ีกอ ุปกรณ์ป ีนเขาและแบกเป ้ท ี ่ม ีประส ิทธ ิภาพสูง  

เริ่มออกแบบและผลิตแบรนด์เสื้อผ้าและอุปกรณ์การปีนเขาเชิงเทคนิคของตนเอง ตลอดช่วงทศวรรษ
ที่ 1960 แบรนด์ The North Face ได้รับความสนใจจากนักกีฬากลางแจ้ง ในทศวรรษ 1990 เข้าสู่
ยุคที่ The North Face ได้ขยายโลกภายนอกให้กว้างขึ ้น เปิดตัวในตลาดชุดกีฬาด้วยการเปิดตัว 
Tekware™ ซึ่งเป็นคอลเลคชั่นนวัตกรรมที่ออกแบบมาเพ่ือให้นักปีนและผู้ชื่นชอบกิจกรรมกลางแจ้งมี
ความพอดีและใช้งานได้จริง 
 

 
 

ภาพที่ 2.85 The North Face products 
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แบรนด์ FJALLRAVEN 
 

 
 

ภาพที่ 2.86 FJALLRAVEN Logo 
ที่มา https://en.wikipedia.org 

 

Fjällräven เป็นแบรนด์จากประเทศสวีเดน ถือกำเนิดจากวิสัยทัศน์ของชายคนหนึ่งที่จะทำ
ให้ผู้คนเข้าถึงธรรมชาติได้มากขึ้น ในปี 1960 เปิดตัวผลิตภัณฑ์ชิ้นแรกคือกระเป๋าเป้สะพายหลังที่ใช้
กรอบอลูมิเนียมในช่วงทศวรรษที่ 1960 และ 70 กลุ่มผลิตภัณฑ์ Fjällräven ขยายตัวอย่างมากด้วย
เต็นท์ ถุงนอน แจ็คเก็ต อย่าง Greenland Jacket และกางเกงขายาว และกระเป๋าเป้ ซึ ่งได้รับ 
ความนิยมตั้งแต่นักเดินป่าไปจนถึงผู้รักธรรมชาติที่ต้องการสวมใส่และไว้วางใจในแบรนด์ Fjällräven  
 

 
 

ภาพที่ 2.87 FJALLRAVEN products 
 

ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ของ Fjällräven ทำจากวัสดุ G-1000 ที่เปิดตัวในปี 1968 คือ เนื้อผ้าที่
รองรับการใช้งานหนักและมีการระบายอากาศที่ดีซึ่งทาง Fjällräven เป็นผู้คิดค้นเนื้อผ้าชนิดนี้ขึ้นมา 
เหมาะสำหรับกิจกรรมกลางแจ้งทุกประเภท ทุกสภาพอากาศตลอดจนถึงชายป่าเขตร้อนชื้นไปจนถึง
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ภูเขาหิมะ ด้วยรูปแบบการทอของเนื้อผ้า G-1000 (65% โพลีเอสเตอร์ และ 35% ฝ้ายคุณภาพสูง) 
โดยเนื้อผ้า G-1000 แบ่งออกเป็น 4 แบบ ดังนี้ 

1) G-1000 Original คือ วัสดุตั้งต้นของการผลิตเสื้อผ้าเอ้าท์ดอร์(outdoor) จากการทดลอง
ในสมัยเริ่มแรกพบว่าเนื้อผ้าชนิดนี้มีน้ำหนักที่มากเกินไปสำหรับเต๊นท์น้ำหนักเบา แต่จากการทดลอง
ในสภาพอากาศจริงตั้งแต่การสำรวจขั้วโลกเหนือ , การสำรวจบริเวณขั้วโลกเหนือ หรือแม้กระทั่ง 
การนั่งพักบนหินคมในบริเวณป่าหิน พบว่าเนื้อผ้าชนิดนี้มีความทนทานสูง 
 

 
 

ภาพที่ 2.88 G-1000 Original  
ที่มา https://www.thailandoutdoor.com 

 
2) G-1000 Silent คือ เนื้อผ้า G-1000 Original ที่ผ่านกระบวนการแปรง จะให้ความรู้สึก

นุ่มสบายเมื่อสัมผัส ซึ่งการแปรงจะมีผลให้คุณสมบัติของเนื้อผ้าลดน้อยลง แต่สิ่งที่ได้รับคือความนุ่ม
ของเนื้อผ้าและปราศจากเสียงเสียดสีกันของเนื้อผ้าเมื่อเดินหรือทำกิจกรรม  

3) G-1000 Lite คือ เนื้อผ้าที่มีน้ำหนักเบาและระบายอากาศได้ดีกว่า G-1000 Original  
ซึ่งเหมาะสำหรับเสื้อผ้าเอ้าท์ดอร์ (outdoor), เดินป่าในหน้าร้อน ทั้งแม้จะบางเบา แต่ยังคงรองรับ
การใช้งานหนักได้เป็นอย่างดี ด้วยรูปแบบการทอแบบผ้าริปสต๊อป (Ripstop) ทำให้เนื้อผ้านี้มีความ
ทนทานและน้ำหนักเบา 

4) G-1000 Heavy Duty คือ เนื้อผ้าที่มีความทนทานเป็นพิเศษ ส่วนมากทาง Fjallraven 
จะใช้เนื้อผ้าชนิดนี้ผลิตกระเป๋าและแบ็คแพ๊ค(backpack) หรือใช้เป็นส่วนเย็บเสริมเพื่อความแข็งแรง
ของเสื้อผ้าในบริเวณท่ีต้องการความทนทานเป็นพิเศษ เช่น บริเวณเข่า, บริเวณสะโพกหรือบริเวณไหล่ 
(www.thailandoutdoor.com, 2559) 
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แบรนด์ HOUDINI 

 
ภาพที่ 2.89 HOUDINI Logo 

ที่มา https://www.ispo.com 
 

แบรนด์เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายแนว Urban Outdoor ผู้ก่อตั้งแบรนด์เสื ้อผ้าแบรนด์นี้ เป็น
ผู้หญิงที่มีนามว่า Lotta Giornofelice เป็นชาวสวีเดน จุดกำเนิดของแบรนด์มาจากคำว่า “Save me 
Houdini” ในสมัยนั ้น เสื ้อผ้า Outdoor ถูกออกแบบและก่อตั ้งโดยผู ้ชายเป็นส่วนใหญ่ มีเพียง 
ส่วนน้อยเท่านั้นที่จะก่อตั้งโดยผู้หญิง ซึ่งแบรนด์ Houdini คือหนึ่งในนั้น และถือเป็นจุดแข็งที่ทำให้
หลาย ๆ คนหันมาสนใจ อีกท้ังสินค้าชิ้นแรกของแบรนด์ยังโด่งดังจนหยุดไม่อยู่ในแวดวงนักปีนเขาและ
นักเล่นสกี ทำให้ Lotta เริ่มต้นมองหาวัสดุใหม่ ณ เวลานั้น เพื่อตอบโจทย์ Lifestyle ที่ต้องสามารถ
ใส่ได้ท้ังในเมืองและนอกเมืองในฤดูร้อนและหนาว 

เป้าหมายหลัก ณ ปัจจุบันเลยคือ การตั้งตัวเป็นแบรนด์ Urban Outdoor ที่จะเป็นมิตรต่อ
โลกแบบ 100% จนถึงขนาดท่ีว่า เสื้อผ้าของแบรนด์นั้น “คุณสามารถกินได้” ซึ่งจริง ๆ ก็คือ ตัวเสื้อผ้า
นั้นสามารถย่อยสลายเองได้ตามธรรมชาติและไม่เป็นพิษต่อสิ่งแวดล้อมแบบ 100% ซึ่ง ณ ตอนนี้  
แบรนด ์  Houdini สามารถผล ิตเส ื ้อผ ้าท ั ้ งหมด 91% จากว ัสด ุ  Recyclable/ Renewable/ 
Biodegradable และ Blue-signed certified ได้ สิ ่งที่ทำให้ Houdini แตกต่างจากแบรนด์เสื้อผ้า 
Outdoor อ่ืน ๆ อย่างชัดเจนเลยก็คือ “ความคิดที่แตกต่าง” เนื่องจากแบรนด์ไม่ได้ต้องการผลิตเพียง
เสื้อผ้าที่ High Performance เท่านั้น แต่ต้องใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อมด้วย  
 

 
 

ภาพที่ 2.90 HOUDINI products 
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แบรนด์ RIOT DIVISION 
 

 
 

ภาพที่ 2.91 RIOT DIVISION Logo 
ที่มา https://riotdivision.tech/ 

 
RIOT DIVISION เป็นแบรนด์เสื้อผ้า Techwear จากประเทศยูเครนรายแรกที่เปิดตัวด้วย

เทคโนโลยี ก่อตั้งโดย Oleh Moroz และมีเป้าหมายหลักที่เน้นไลฟ์สไตล์และวัสดุเป็นหลัก ค่านิยม
หลักของ RIOT DIVISION คือการปรับเปลี่ยนโครงร่างด้วยการออกแบบโมดูลาร์และเทคโนโลยีที่
เหมาะสม ทำให้มั่นใจได้ถึงความทนทานด้วยการค้นหาเทคนิคใหม่ ๆ และการทดสอบการกดทับ 

 

 
 

ภาพที่ 2.92 RIOT DIVISION products 
 

Techwear คือเครื ่องแต่งกายที ่ผลิตขึ ้นเพื ่อความคล้องตัวของผู ้สวมใส่ด้ วยวัสดุใหม่  
ที่นอกจากจะเคลื่อนไหวได้ง่าย ยังต้องระบายอากาศได้ดีและพร้อมสำหรับทุกกิจกรรมที่ผู้สวมใส่ต้อง
เผชิญ เช่น ต้องสามารถกันฝนได้ มีการตัดเย็บที่เน้นหนักเรื่องการเคลื่อนไหว ซึ่งต้องสามารถใส่ของได้
มากกว่าเสื ้อผ้าปกติ โดย Techwear จะมีความ Minimal อยู ่ในตัวสูง ถึงแม้จะมีช่องเยอะ แต่
ลวดลายก็ไม่ได้มากมายอะไร สามารถแต่งกับชุดได้หลากหลายกว่าแนวอื ่น ๆ ยกตัวอย่างเช่น  
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แนว Gothic-Streetwear ที่มีความ Dark มาก จะหยิบเอามาใส่ก็อาจจะไม่เหมาะกับกางเกงบางตัว 
รองเท้าบางคู่ แต่สำหรับ Techwear แล้วนั้น คุณสามารถหยิบมาใส่ได้เกือบทุกชุด 
 

 
 

ภาพที่ 2.93 Techwear 
ที่มา https://riotdivision.tech/blogs/lookbook/spring-summer-18 

 
จากการศึกษาข้อมูลข้างต้นเกี่ยวกับตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาท์เทอร์แวร์ ผู้วิจัยสามารถ

สรุปองค์ประกอบการออกแบบทางแฟชั่นได้ดังนี้ 
 

ตารางที่ 2.6 สรุปองค์ประกอบการออกแบบทางแฟชั่นจากตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาท์เทอร์แวร์  

Brand 
Keywords/ 
Mood tone 

Silhouette/ 
A must 
item 

Color 
Detail/ 

Technique 
Materials/ 
Texture 

The  
North Face 

Urban 
outdoor 
Street  
Functional 
Innovation 

Loose 
form 

Vivid color 
Earth tone 

Textile print/ 
Sewing/ 
Pocket/ 
Hoody/ Zip  

Blend fabric 

FJALLRAVEN Traveling 
Camping 
Sustainable  

Oversized 
Item: 
Jacket/ Bag 
 

Primary 
color 
Earth tone 
Monotone 

Quilting/ 
Hoody/ 
Pocket/ 
Sewing/ 
Zip 

Hardwearing 
Waterproof 
Breathability 
Lightweight 
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ตารางที่ 2.6 สรุปองค์ประกอบการออกแบบทางแฟชั่นจากตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาท์เทอร์แวร์
(ต่อ)  

Brand 
Keywords/ 
Mood tone 

Silhouette/ 
A must 
item 

Color 
Detail/ 

Technique 
Materials/ 
Texture 

HOUDINI Urban 
outdoor  
Sport: Ski 
Sustainable 

Loose 
form 
 

Primary 
color 
Earth tone 
  

Sewing/ 
Pocket/ 
Hoody/ Zip 

Recycled  
Eco friendly 

RIOT 
DIVISION 

Urban 
outdoor 
Street 
Transform 
function 
Innovation  

Item: 
Techwear 
 
 

Earth tone 
Monotone 

Pocket/ 
Hoody/ 
Zip/ Sewing/ 
Modular 
design 

Synthetic 
fabric  

 
2.4 การศึกษาแนวคิดทฤษฎีและศิลปะท่ีจะนำมาใช้ในการออกแบบ 
 2.4.1 โมดูล่าร์ อินโนเวชั่น (Modular Innovation) 

      2.4.1.1 นวัตกรรมและเทคโนโลยีทางอุตสาหกรรม 

      นวัตกรรม หมายถึงการทำสิ ่งต ่าง ๆ ด้วยวิธ ีใหม่ ๆ และยังอาจหมายถึงการ

เปลี่ยนแปลงทางความคิด การผลิต และกระบวนการ ไม่ว่าการเปลี่ยนนั้นจะเกิดขึ้นจากการปฏิวัติ 

การเปลี่ยนอย่างถอนรากถอนโคน หรือการพัฒนาต่อยอด ทั้งนี้ มักมีการแยกแยะความแตกต่างอย่าง

ชัดเจน ระหว่างการประดิษฐ์คิดค้น ความคิดริเริ่ม และนวัตกรรม อันหมายถึงความคิดริเริ่มที่นำมา

ประยุกต์ใช้อย่างสัมฤทธิ์ผล (Mckeown, 2008) 

      นวัตกรรมแบ่งได้เป็น 4 ประเภท ดังนี้ 

      1 )  นว ั ตกรรมค ่ อย เป ็ นค ่ อย ไปหร ื อส ่ วน เพ ิ ่ ม  ( Incremental Innovation)  

เป็นนวัตกรรมที่ใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีหรือสิ่งเดิมที่มีอยู่แล้ว  ซึ่งอาจปรับปรุงสิ่งที่มีอยู่แล้ว  

ให้ดีขึ้น หรือปรับปรุงเทคโนโลยีหรือสิ่งที่มีอยู่เพื่อจุดมุ่งหมายหรือการใช้งานในรูปแบบอ่ืน 

      2) นวัตกรรมลำดับขั้น (Modular Innovation) มีความสัมพันธ์โดยตรงกับรูปลักษณ์

ของสินค้าหรือบริการกับการเปลี่ยนแปลง ระบบการทำงานของสินค้าหรือบริการเดิมที่มีอยู่ เพ่ือจะได้
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วัสดุชิ้นส่วนใหม่กับรูปลักษณ์ของสินค้าหรือบริการใหม่ การเปลี่ยนรูปลักษณ์ใหม่ทั้งหมดจะเกิดขึ้นกับ

นวัตกรรมลำดับขั้นตลอดจนการนำวัสดุชิ้นส่วนใหม่ ๆ 

      3) นวัตกรรมการเปลี่ยนแปลงรูปแบบ (Architectural Innovation) เป็นนวัตกรรมที่

เกี่ยวข้องกับการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการทำงานของระบบ ที่ก่อให้เกิดการเชื่อมโยงในรูปแบบใหม่ ๆ 

ในขณะที ่ว ัสดุชิ ้นส่วนและการออกแบบผลิตภัณฑ์อาจจะยังไม่มีการเปลี ่ยนแปลงหรืออาจมี  

การเปลี ่ยนแปลงเล็กน ้อย ผ ู ้ผล ิตส ่วนใหญ่ม ักจะกระทำในแนวทางนี ้ท ี ่จะช่วยก่อนให้เกิด  

การเปลี่ยนแปลงที่มักจะคุ้นเคยกับคำว่า Minor Change หรือการเปลี่ยนแปลงรูปแบบเพียงบางส่วน

หรือเพียงเล็กน้อยและเป็นการพัฒนาสินค้าโดยส่วนประกอบไม่เปลี่ยน แต่ระบบการทำงานเปลี่ยน 

      4) นวัตกรรมปฏิรูป (Radical innovation) เป็นนวัตกรรมที่มุ ่งพัฒนาออกมาเป็น

เทคโนโลยีใหม่หรือผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ตอบโจทย์ลูกค้าในตลาดใหม่ (New market) นวัตกรรมในกลุ่มนี้

อาจเป็นผลิตภัณฑ์ (Product) กระบวนการ (Process) หรือบริการ (Service) ก็ได้ โดยใช้เทคโนโลยี

สมัยใหม่ที่ก้าวหน้ากว่าเดิมจนทำให้ลูกค้าหันมาใช้ และสามารถทดแทนสินค้าและบริการที่มีอยู่เดิมได้

อย่างสมบูรณ์ 

      2.4.1.2 การออกแบบโมดูลาร์ (Modular Design) 

      การออกแบบโมดูลาร์ (Modular design) คือ รูปแบบการออกแบบที่แบ่งระบบต่าง ๆ 

ออกเป็นส่วนย่อย ๆ สามารถปรับเปลี่ยนรูปแบบได้เรียกว่า โมดูล (Module) ซึ่งเมื่อนำโมดูลแต่ละ

ส่วนย่อย ๆ มาประกอบเข้าด้วยกันจะเกิดเป็นรูปแบบโมดูลาร์ ซิสเต็ม (Modular System) โดยการ

ออกแบบลักษณะนี้จะผลิตรูปร่างชิ้นงานออกมาให้เหมือนหรือคล้ายคลึงกันเพื่อง่ายต่อการประกอบ

เข้าด้วยกัน หรืออาจผลิตรูปร่างให้แตกต่างกันเพื่อเมื่อประกอบเข้าด้วยกันแล้วสามารถเพิ่มฟังก์ชัน

ต่าง ๆ ได้มากขึ้นซึ่งปัจจุบันงานออกแบบและงานดีไซน์ได้มีการนำรูปแบบโมดูลาร์เข้ามาใช้กัน 

อย่างกว้างขวาง ตั ้งแต่สิ ่งของขนาดเล็ก ๆ ไปจนถึงงานออกแบบขนาดใหญ่ หนึ ่งในรูปแบบ  

การออกแบบโมดูลาร์ ที่เป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวางนั่นก็คือ เลโก้ (LEGO) ชุดของเล่นตัวต่อสุดคลาสสิค

ที่ช่วยส่งเสริมพัฒนาการทางสมอง สามารถนำมาต่อประกอบขึ้นรูปจนกลายเป็นชิ้นงานตามแต่

จินตนาการ แต่ก็ยังสามารถถอดออกจากกันได้อย่างง่ายดายและนำกลับมาใช้งานใหม่ได้ไม่รู้จบอีก

ด้วย สำหรับการนำแนวคิดการออกแบบโมดูลาร์ มาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ นั้น ล้วนมี

ประโยชน์มากมายหลากหลาย ผู้ใช้งานสามารถปรับแต่งดีไซน์ผลิตภัณฑ์นั้น ๆ ได้หลากหลายฟังก์ชัน 

เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการใช้งานของตนเอง  
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ภาพที่ 2.94 เลโก้ (LEGO) 
ที่มา https://www.bareo-isyss.com/2019/living-young/modular-design 

 
 

      ตัวอย่างผลงานการออกแบบโดยใช้แนวคิดการออกแบบโมดูลาร์ในงานเฟอร์นิเจอร์  
Kaoi studio designs modular Ebba chairs based on Ettore Sottsass' Memphis movement 
      คอลเลกชันเก้าอี ้โมดูลาร์นี ้โดยสตูดิโอออกแบบของไทยKaoi นำเอากลุ ่มเมมฟิส 

(Memphis) ในยุค 1980 ที่มีที่วางแขนกราฟิกสี่ตัวที่สามารถผสมและจับคู่เพื่อนำเสนอบุคลิกที่

สวยงามแตกต่างกัน โดยได้รับการออกแบบร่วมกับสตูดิโอTHINKK ได้กำหนดเส้นทางเรขาคณิตที่

กำหนดการเคลื่อนไหวของเมมฟิส (Memphis) ในปี 1980 ซึ่งก่อตั้งโดยสถาปนิกและนักออกแบบ 

ชาวอิตาลี Ettore Sottsass มีรูปแบบที่โดดเด่นในรูปของ squiggles, zigzags และ arcs ซึ่งชวนให้

นึกถึงรูปแบบที่เรียกว่า Bacterio ซึ่ง Sottsass ออกแบบในปี 1978 สตูดิโอKaoi อธิบายว่า "แต่ละ

สไตล์ที่แตกต่างกันได้รับการออกแบบเพ่ือแสดงบุคลิกท่ีหลากหลายจากเส้นที่อ่อนโยนและเรียบง่ายไป

จนถึงเส้นโค้งที่ขี้เล่นและสนุกสนาน" รูปร่างเหล่านี้จับคู่กับเฉดสีที่สดใส ได้แก่ สีเหลืองบัตเตอร์คัพ  

ครามเท่ียงคืน สีเขียวมะกอก และโครเมียมแวววาว 
 

 
 

ภาพที่ 2.95 modular Ebba chairs based on Ettore Sottsass' Memphis movement 
ที่มา https://www.dezeen.com 
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 All in One Furniture 
การออกแบบที่ทำให้งงโดยนักออกแบบ Sanjin Halilovic ไม่ใช่หน่วยเก็บเข้าลิ้นชักทั่วไป

ของคุณ อย่างไรก็ตาม เป็นคอลเลกชั่นเฟอร์นิเจอร์แบบแยกส่วนซึ่งจะกลายเป็นโต๊ะ เก้าอ้ี หรือเลานจ์
เมื่อแยกส่วนออกจากการจัดวางที่เสร็จสมบูรณ์ ส่วนประกอบทั้งสี่ของชุดสร้างจากแผ่นไม้ที่ยึดติดด้วย
กาวและเคลือบด้วยสีรองพ้ืนอะคริลิกในสีหลักท่ีเหมาะสม  
 

 
ภาพที่ 2.96 All in One Furniture 
ที่มา http://www.spicytec.com 

 ELS C1, modular chair  
เป็นแนวคิดเฟอร์นิเจอร์ของโซฟาเตียง ที่ออกแบบมาเพื่อแสดงการผสมผสานของฟังก์ชัน  

การทำงานและความสวยงามที่แตกต่างกัน เป็นแรงบันดาลใจจากแนวโน้มชีวิตที่กะทัดรัดและ  
การออกแบบสแกนดิเนเวียแบบคลาสสิก ชิ้นส่วนไม้ทั้งสามส่วนโค้งในรูปแบบเดียวกัน ไม่มีสกรู  
สิ่งเดียวที่ประกอบเข้ากันได้คือ การเจาะช่องสำหรับการใส่ต่อกันจากด้านหลัง 

 

 
 
 

ภาพที่ 2.97 ELS C1, modular chair 
ที่มา https://www.behance.net/gallery/ 
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 Frequence Bookcase  
Jean Couvreur ดีไซเนอร์จากปารีสได้ออกแบบระบบชั้นวางอะลูมิเนียมแบบโมดูลาร์ที ่มี

สององค์ประกอบที่สามารถนำมารวมกันเป็นชั้นหนังสือ โต๊ะหรือฉากกั้นห้องได้เรียกว่า  Frequence 
Bookcase ผลงานล่าสุดของ Couvreur สร้างขึ้นจากรูปทรงสองแบบ โดยแต่ละแบบตัดจากเหล็ก
อะลูมิเนียม 3 มม. รูปทรงเหล่านี้พอดีกันเพื่อสร้างหน่วยเดียวของตู้หนังสือ และสามารถเพิ่มใน
ลักษณะใดก็ตามที่เจ้าของเห็นว่าเหมาะสม ไม่ว่าจะเป็นด้านกว้าง สูง หรือทั้งสองอย่าง "จำนวนของ
การวางตำแหน่งช่วยให้สามารถสร้างการกำหนดค่าได้หลายอย่าง แต่ยังรวมถึงเฟอร์นิเจอร์ต่ำหรือผนัง
ที่แยกจากกัน" การทำซ้ำรูปทรงนามธรรมเดียวให้ความรู้สึกของการเคลื่อนไหวและจังหวะไปยังระบบ
ชั้นวาง ในขณะเดียวกันก็ช่วยให้จัดเก็บและจัดเก็บได้ง่าย 
 

 
 

ภาพที่ 2.98 Frequence Bookcase 
ที่มา https://www.ignant.com/2019/05/22/ 

 
จากการศึกษาข้อมูลข้างต้นเกี่ยวกับผลงานการออกแบบโดยใช้แนวคิดการออกแบบโมดูลาร์

ในงานเฟอร์นิเจอร์ ผู้วิจัยสามารถสรุปองค์ประกอบการออกแบบทางแฟชั่นได้ ดังนี้ 
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ตารางที่ 2.7 สรุปองค์ประกอบการออกแบบทางแฟชั่นจากผลงานการออกแบบโดยใช้แนวคิดการ
ออกแบบโมดูลาร์ในงานเฟอร์นิเจอร์ 

Modular 
design 

Keywords/ 
Mood tone 

Silhouette/ 
A must item 

Color 
Detail/ 

Technique 
Materials/ 
Texture 

Modular 
Ebba 
chairs 

Playful 
Simple & Soft 
Inspired: 
Memphis 80S 

Geometric 
form 
Curve & line 
 

Vivid color 
Main color: 
-Buttercup 
-Olive 
-Midnight 
blue 
-Chromium 

Bending  
Transform 

Smooth  
Polished 
Fabric: 
Canvas 
 

All in One 
Furniture 

Street style 
Creativity 

Geometric 
form 
Different 
shape 

Primary 
color 
White/ 
Black 

Assembly & 
Disassembly 

Smooth  
Polished 

ELS C1, 
modular 
chair 

Minimalism 
Simple 
Classic 

Curve form 
 

Earth tone Assembly & 
Disassembly 
by Punching 
holes 

Smooth  
Wood 
material 

Frequence 
Bookcase 

Simple&Clean 
Innovation 

Repeat form White Bending  
Assembly  

Aluminum  
Polished 

 

2.4.2 ศิลปะสไตล์เมมฟิส (Memphis Style) 
Memphis Style เริ่มมาจากการรวมตัวกันของกลุ่มดีไซน์เนอร์ และสถาปนิกชาวอิตาเลียน 

จนก่อให้เกิดงานสร้างสรรค์ เฟอร์นิเจอร์ในสไตล์ที่พวกเขาตั้งชื่อว่า เมมฟิส (Memphis) ทำให้เกิด
ความเคลื่อนไหวใหม่ขึ้นในวงการออกแบบ ซึ่งฉีกกฎการออกแบบเดิม ๆ ซึ่งจุดเด่นของ Memphis 
Style คือการใช้รูปทรงเรขาคณิตหลายรูปทรงโดยไม่แคร์ถึงความสมดุลของผลงาน และการใช้สีสัน
สดใสที่ตัดกัน โดยผลงานหนึ่งชิ้นมักมีมากกว่า 2 สี และมีลวดลายกราฟิกเฉพาะตัว นอกจากนั้นยังมี
กลิ ่นอายของยุค 80s เป็นงานที่ผสมผสานระหว่างสไตล์อาร์ตเดโค (Art Deco) และป๊อบอาร์ต  
(Pop Art) (Grappik, 2561) 
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 แนวคิดของสไตล์เมมฟีส (Memphis Style) คือ ต่อต้านหลักการออกแบบ ในเร ื ่อง 

ความสอดคล้องของหน้าที่ใช้สอยกับวัสดุการผลิต และต่อต้านลักษณะรูปแบบของงานสมัยใหม่  

อันเรียบง่ายปราศจากการตกแต่ง โดยเสนอแนะการออกแบบดังนี้ 

 1) ยกเลิกเรื่อง เอกภาพ (Unity) ให้ความสำคัญกับการประกอบชิ้นส่วนที่อิสระไม่ต่อเนื่องกัน 

 2) มีการแสดงออกถึงความหมายใหม่ ที่มีปริศนาอยู่ภายในการออกแบบ 

 3) การรื้อฟื้นนำสิ่งประดับประดา และสีซึ่งเป็นสัญลักษณ์ ของความเป็นอิสระการคิดค้น

สร้างสรรค ์

 4) ผ่านเลยข้อจำกัดและเหตุผลที่เกี่ยวกับการใช้งานอย่างมีประสิทธิภาพ โดยเน้นเฉพาะ

ผลกระทบต่อความสำคัญของมนุษย์โดยตรง 

 ตัวอย่างผลงานสไตล์เมมฟิส (Memphis Style) 

 
 

ภาพที่ 2.99 คาร์ลตัน (Carlton) 
ที่มา https://www.bareo-isyss.com 

 

 

ภาพที่ 2.100 การตกแต่งสไตล์เมมฟิส (Memphis Style) 
ที่มา https://www.bareo-isyss.com 
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ภาพที่ 2.101 ชั้นวางของรูปทรงสี่เหลี่ยมในแบบอิสระ 
และโคมไฟสไตล์เมมฟิส (Memphis Style) 

ที่มา https://www.bareo-isyss.com 

 
จากการศึกษาข้อมูลข้างต้นเกี่ยวกับผลงานสไตล์ Memphis ผู้วิจัยสามารถสรุปองค์ประกอบ

การออกแบบทางแฟชั่นได้ ดังนี้ 
 
ตารางที่ 2.8 ตารางสรุปองค์ประกอบการออกแบบทางแฟชั่นจากผลงานสไตล์ Memphis 

Modular 
design 

Keywords/ 
Mood tone 

Silhouette/ 
A must item 

Color 
Detail/ 

Technique 
Materials/ 
Texture 

Memphis 
Style 

Playful 
Modern 
80S 

Geometric 
form 
Curve & line 

Vivid color 
Light color 
Pastel tone 

Asymmetry Smooth  
Plastic 
Wood 

 

2.5 สิ่งทอรีไซเคิล 
 ปัจจุบันประชาคมโลกให้ความสำคัญกับปัญหาสภาพแวดล้อม ทำให้ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม เป็นสินค้าที่มีความต้องการสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง และนวัตกรรมสิ่งทอที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อมก็เป็นอีกหนึ่งผลิตภัณฑ์ที่กำลังได้รับความสนใจและมีศักยภาพสูงด้านการแข่งขันทั้งในและ
ต่างประเทศ  
 กระแสความสนใจเรื่องการรักษ์โลกเพิ่มสูงขึ้น ทำให้ทุกองค์กรหรือหน่วยงานทุกภาคส่วน 
ต่างก็ตระหนักและให้ความสนใจมากขึ้น ไม่เว้นแม้แต่ในภาคอุตสาหกรรมสิ่งทอที่ศึกษา ค้นคว้าและ
วิจัยเพื่อสร้างนวัตกรรมและเทคโนโลยีใหม่ ๆ ในกระบวนการผลิตสิ่งทอให้เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
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และเพ่ือตอบรับกับความต้องการของผู้บริโภคที่มีความรู้สึกรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อมมากขึ้น ปัจจุบัน
ได้มีการคิดค้นและประดิษฐ์สิ่งทอที่มีลักษณะและคุณสมบัติพิเศษตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ต่าง ๆ 
ของผู้บริโภคเพิ่มขึ้น เช่น คุณสมบัติการทนความร้อนสูง ป้องกันไฟไหม้ คุณสมบัติในการไล่ยุง และ
การป้องกันกลิ่นอับชื้น เป็นต้น ด้วยปัญหาการเปลี่ยนแปลงสภาพอากาศโลกทำให้อุตสาหกรรมสิ่งทอ
มีความตื ่นตัว นำมาซึ ่งการปรับปรุงกระบวนการผลิตและสร้างนวัตกรรมสิ ่งทอที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมมากข้ึน 
 

2.5.1 ความหมายของสิ่งทอและการรีไซเคิล 
 สิ่งทอ เป็นคำที่มีความหมายอย่างกว้าง ๆ หมายถึง เส้นใย เส้นด้าย ผ้า รวมทั้งผลิตภัณฑ์ที่
ทำจากเส้นใย เส้นด้ายหรือผ้า คำว่า สิ่งทอ ในความหมายเดิมจะเจาะจงเฉพาะผ้าทอเท่านั้น แต่
เนื่องจากโลกของเราเปลี่ยนไป ในปัจจุบันจึงมีการขยายความหมายให้กว้างขึ้น สิ่งทอจัดเป็นปัจจัยขั้น
พื้นฐานซึ่งมีความสำคัญเป็นอย่างยิ่งต่อการดำรงชีวิตของมนุษย์ ไม่ว่าจะเป็นการทำเครื่องนุ่งห่ม
เพื่อให้ความอบอุ่นแก่ร่างกาย รวมไปถึงการออกแบบเพื่อให้เกิดความสวยงาม เราจะเห็นได้ว่า
ผล ิตภ ัณฑ์ส ิ ่งทอจึงม ีความสำคัญอย่างมาก ทั ้งในเร ื ่องของพื ้นฐานรวมทั ้งในเช ิงพาณิชย์  
(https://www.etuf-tcl.org, 2561) 
 รีไซเคิล(Recycle) หมายถึง การปฏิบัติเพื่อนำวัสดุที่ใช้แล้วเหล่านั้นกลับมาใช้ใหม่ เป็นการ
ส่งคืนวัสดุกลับสู่กระบวนการผลิตผ่านวงจรของการมีส่วนร่วมในชีวิตประจำวันของสังคม แทนที่จะทิ้ง
วัสดุเหล่านั้นไปยังถังขยะ และมีจุดจบที่หลุมฝังกลบ (Green Network, 2562) 
 

2.5.2 สิ่งทอรีไซเคิลในปัจจุบัน 
SC GRAND “แบรนด์ผ้ารีไซเคิล” เป็นหนึ่งในโรงงานผลิตผ้ารีไซเคิลในไทย โดยการนำเสื้อผ้า

เก่า และของเสียที่อยู่ในอุตสาหกรรมแฟชั่นและสิ่งทอ มารีไซเคิลเป็นผ้าใหม่หรือเรียกว่า ผ้ารีไซเคิล
คอทตอนและผ้ารีไซเคิลโพลีเอสเตอร์ โดยทางโรงงานของ SC GRAND จะใช้ “ระบบการผลิตแบบ
หมุนเวียน (Circular Fashion)” ระบบนี้จะเป็นกระบวนการผลิตผ้ารีไซเคิล จากวัตถุดิบที่มีอยู่แล้ว 
อย่างเช่น เศษผ้าที่เหลือจากการตัดเย็บ เสื้อผ้าเก่าที่ถูกทิ้ง ของเสียจากอุตสาหกรรมแฟชั่นและสิ่งทอ 
(ลงทุนแมน, 2563) 

ระบบการผลิตแบบหมุนเวียน (Circular Fashion) คือ แนวโน้มรูปแบบของเศรษฐกิจโลก
กำลังเปลี่ยนไปจากเดิมที่เป็น Linear Economy คือ นำวัตถุดิบใหม่เพื่อทำการผลิตหลังจากใช้งาน
แล้วจะนำไปทิ้งทำลาย (Make Use Dispose) ซึ่งเป็นเศรษฐกิจแบบทางเดียว ให้กลายเป็นเศรษฐกิจ
หมุนเวียน หรือ Circular Economy โดยจะหมุนเวียนวัตถุดิบในระบบ พยายามที่จะไม่นำเอาวัตถุดิบ
ใหม่เข้ามาในกระบวนการผลิต แต่นำเอาของที ่ใช้แล้วเวียนกลับมาเป็นวัตถุดิบ (Re-material)  
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ทำผลิตภัณฑ์ขึ้นมาใหม่ (Make Use Return) เพื่อเป็นการลดการใช้ทรัพยากรที่กำลังหมดไป และ 
ไม่ต้องกำจัดขยะที่กำจัดเท่าไหร่ก็ไม่หมดสักที 

ระบบเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular economy) มีความแตกต่างจากระบบเศรษฐกิจ
แบบเดิม (Linear economy) 3 ด้าน ได้แก่  

1) ที่มาของวัตถุดิบและทรัพยากรการผลิต ในระบบเดิมนั้นวัตถุดิบหรือทรัพยากรจะเป็น
ของใหม่ แต่ในระบบเศรษฐกิจ ไม่ว่าจะเป็นส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ ของเหลือ หรือขยะก็เป็น
แหล่งที่มาของวัตถุดิบหรือทรัพยากรได้ ดังนั้นการออกแบบ (Circular design) และการเลือกใช้
เทคโนโลยีจึงมีส่วนสำคัญมากที่จะทำให้ทรัพยากรสามารถนำกลับเข้ามาในระบบ (Take-Back 
system) และสามารถคงมูลค่าของวัตถุดิบหรือทรัพยากรไว้ในระบบให้นานที่สุด  

2) โมเดลธุรกิจ จากเดิมผู้บริโภคจะเป็นผู้ซื้อเพียงอย่างเดียว แต่ในระบบเศรษฐกิจหมุนเวียน 
ผู้บริโภคจะเป็นผู้ถือครองทรัพยากรที่สามารถนำไปผลิตของได้ใหม่ ฉะนั้นภาคธุรกิจจึงต้องออกแบบ
โมเดลธุรกิจใหม่ เพ่ือสร้างแรงจูงใจให้ลูกค้าส่งคืนสินค้าเพ่ือที่จะนำมาใช้เป็นวัตถุดิบหรือทรัพยากรใน
การผลิตใหม่ เช่น การนำผลิตภัณฑ์หรือสินค้ามาให้บริการในรูปแบบการเช่าหรือ “การจ่ายเมื่อใช้
งาน” (pay-for-use) แทนการซื้อขาด ทำให้ผู้ผลิตสามารถนำเอาผลิตภัณฑ์ที่หมดอายุการใช้งานแล้ว
กลับมาเป็นวัตถุดิบตั้งต้นได้ 

3) วิสัยทัศน์ด้านความยั่งยืน ซึ่งเป็นสิ่งจำเป็นอย่างยิ่งที่จะทำให้ธุรกิจในระบบเศรษฐกิจ
หมุนเวียนอยู่รอดได้ วิสัยทัศน์ในด้านความยั่งยืนนี้จะต้องแสดงให้เห็นถึงการแก้ปัญหาทรัพยากรขยะ 
และขีดจำกัดของธรรมชาติ ซึ่งเป็นปัญหาที่ทำให้ระบบเศรษฐกิจแบบเดิมไม่มีประสิทธิภาพ 

แนวทางทั้ง 3 ด้านนี้สามารถนำไปประยุกต์ใช้ในอุตสาหกรรมแฟชั่น และเป็นจุดขายที่ได้รับ
ความสนใจจากผู้ใช้ เกาะกระแสรักษ์สิ่งแวดล้อม ในปัจจุบันผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมแฟชั่นของ
ไทยได้เห็นความสำคัญและเริ่มตื่นตัวในเรื่อง Circular Fashion มากขึ้น 

ตัวอย่างสิ่งทอรีไซเคิลในปัจจุบัน 
Recycled Cotton 
เป็นการเปลี่ยนผ้าฝ้ายเป็นเส้นใยฝ้ายที่สามารถนำกลับมาใช้ใหม่ในผลิตภัณฑ์สิ ่งทอได้  

โดยเป็นฝ้ายรีไซเคิลที่ได้จากของเสียก่อนการบริโภคมากกว่าของเสียภายหลังการบริโภค เนื่องจากมี
หลายเฉดสีและการผสมผสานของเส้นใย ซึ่งสามารถแยกออกได้ยากกว่า  จากนั้นนำเส้นใยดิบมาปั่น
รวมเป็นเส้นด้ายเพื่อนำกลับมาใช้ใหม่ในผลิตภัณฑ์อื่น ๆ โดยคุณภาพของเส้นใยรีไซเคิลจะไม่มี
ค ุณภาพเท่าก ับเส ้นใยดั ้งเดิม โดยเฉพาะอย่างยิ ่งความยาวและความสม่ำเสมอของเส ้นใย 
(Cottonworks, 2564)  
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ภาพที่ 2.102 Recycled Cotton 
ที่มา https://www.sustainyourstyle.org/en/recycledRecycled Polyester 

 
เป็นผ้าที่มนุษย์สร้างข้ึนซึ่งผลิตจากเส้นใยสังเคราะห์เช่นเดียวกับโพลีเอสเตอร์ทั่วไป อย่างไรก็

ตาม แทนที ่จะใช้ว ัสดุใหม่ในการผลิตผ้า (เช่น ปิโตรเลียม) แต่โพลีเอสเตอร์ร ีไซเคิลกล ับใช้  
ขวดพลาสต ิกท ี ่ เหล ือใช ้  ซ ึ ่ งจะถ ูกแปรร ูปเป ็น เม ็ดเล ็ก ๆ หลอมและป ั ่น เป ็นเส ้นด ้าย 
(unitedbyblue.com, 2561)  
 

 

  
 

ภาพที่ 2.103 Recycled Polyester 
ที่มา https://www.sustainyourstyle.org/en/recycled 
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Recycled Nylon 
โดยส่วนใหญ่ผลิตจากอวนจับปลาแบบเก่า ซึ่งเป็นทางออกท่ีดีในการกำจัดขยะจากมหาสมุทร 

ไนลอนรีไซเคิล มีข้อดีในการใช้ทรัพยากรน้อยกว่าไนลอนบริสุทธิ์ รวมถึงน้ำ พลังงาน และเชื้อเพลิง
ฟอสซิล และมีราคาแพงกว่า แต่ก็มีข้อดีด้านสิ่งแวดล้อมหลายประการ 

 

  
 

ภาพที่ 2.104 Recycled Nylon 
ที่มา https://www.sustainyourstyle.org/en/recycled 

 
ตารางที่ 2.9 ตัวอย่างผ้ารีไซเคิลจากบริษัท แสงเจริญแกรนด์ จำกัด 

ประเภทผ้า ตัวอย่างผ้า วัตถุดิบ สี 

Single 
jersey 

 

80%Recycled 
polyester 

20%Recycled cotton 

Light Grey/ Dark grey/ 
Navy/ Black/ Red/ 
Green/ Blue/ White 

Lacoste 

 

80%Recycled 
polyester 

20%Recycled cotton 

Light Grey/ Dark grey/ 
Black/ Blue 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 78 

ตารางที่ 2.9 ตัวอย่างผ้ารีไซเคิลจากบริษัท แสงเจริญแกรนด์ จำกัด (ต่อ) 

ประเภทผ้า ตัวอย่างผ้า วัตถุดิบ สี 

French terry 

 

80%Recycled 
polyester 

20%Recycled cotton 

Light Grey/ Dark grey/ 
Black/ 

Navy/ Light yellow 

Canvas 

 

100% Recycled 
cotton 

Cream cotton 

Twill2/1 

 

80%Recycled 
polyester 

20%Recycled cotton 
Navy/ Blue/ Red 

Oxford  

60%Recycled 
polyester 

40%Recycled cotton 

Off-white/ Black/ 
Navy/ Red/ Maroon/ 
Blue/ Cream cotton/ 

Dark green/ 
Dark orange/ White-
blue/ White-navy/ 

White-black/ White-
red/ 

White-dark green 

 

100% Recycled 
cotton 

Violet/ Maroon/ Light 
brown/ 

Pink/ Light blue 

Herringbone 

 

100% Recycled 
cotton 

Off-white/ Black/ 
Navy/ 

Dark orange/ Dark 
blue 
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2.6 การวิเคราะห์ตราสินค้าแฟชั่น  
2.6.1 การวิเคราะห์หลัก 7P’s 

 การวิเคราะห์หลัก 7P’s เป็นการวิเคราะห์กลยุทธ์ทางการตลาด ที่ตราสินค้าออกแบบ และ

สร้างขึ้นมาเพื่อตอบสนองความต้องการของกลุ่มผู้บิโภคจึงจําเป็นที่ต้องศึกษาเกี่ยวกับส่วนผสม  

ทางการตลาดเป็นสำคัญ เพื่อนํามาวิเคราะห์หาข้อดีข้อเสียของคู่แข่งมาปรับใช้ในการสร้างตราสินค้า 

เพื่อสร้างความได้เปรียบเหนือคู่แข่ง และนําความพึงพอใจมาสู่ตลาดเป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพ 

สูงสุด โดยมีส่วนผสมทางการตลาด 7P’s ดังนี้  

      2.6.1.1 ผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึง สิ ่งที ่เสนอขายโดยธุรกิจ เพื ่อตอบสนอง  

ความจําเป็นหรือความพึงพอใจของผู้บริโภค โดยมีองค์ประกอบร่วมหลายๆอย่าง อาทิเช่น บรรจุภัณฑ์ 

สี ราคา คุณภาพ ตราสินค้า สถานที่ การบริการ บุคคลหรือความคิด ผลิตภัณฑ์ที่เสนอขายอาจมี 

ตัวตนหรือไม่มีตัวตนก็ได้ แต่ต้องมีอรรถประโยชน์ (Utility) มีคุณค่า (Value) ในสายตาของผู้บริโภค 

จึงจะเป็นผลทำให้ผลิตภัณฑ์นั้นขายได้ นอกจากนี้ในปัจจุบันกระแสนิยมและแฟชั่น ยังเป็นส่วนหนึ่งใน 

การสร้างแรงจูงใจและการตัดสินใจของผู้บริโภค อีกด้วย  

      2.6.1.2 ราคา (Price) หมายถึง จำนวนเงินหรือสิ่งอื่น ๆ ที่จำไปจ่ายหรือแลกเปลี่ยน 

เพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ คุณค่าของผลิตภัณฑ์ในรูปของตัวเงิน ผู้บริโภคจะเปรียบเทียบระหว่างคุณค่า 

(Value) ของผลิตภัณฑ์กับราคา (Price) ผลิตภัณฑ์ นั้นถ้าคุณค่าสูงกว่าราคา ผู้บริโภคจะตัดสินในใจ

ในการซื ้อ การกำหนดกลยุทธ์ด้านราคาต้องคำนึงถึง คุณค่า ซึ ่งเป็นสิ ่งที ่กำหนดมูลค่าในการ

แลกเปลี่ยนสินค้าหรือบริการในรูปของเงินตรา 

      2.6.1.3 การจัดจําหน่าย (Place) หมายถึง โครงสร้างของช่องทางที่ทำหน้าที่เคลื่อน 

คล้ายผลิตภัณฑ์และการบริการจากองค์กรไปสู่ตลาดเพ่ือให้เกิดการจําหน่ายสู่กลุ่มเป้าหมาย ผู้บริโภค 

ที ่จะเข้ามาให้บริการดังนั ้น สถานที ่ให้บริการต้องสามารถครอบคลุมพื ้นที ่ในการให้บร ิการ

กลุ่มเป้าหมายได้มากที่สุด และคำนึงถึงทำเลที่ตั้งของคู่แข่งด้วย โดยความสำคัญของทำเลที่ตั้งจะมี 

ความสำคัญมากน้อยแตกต่างกันไปตามลักษณะเฉพาะของธุรกิจบริการแต่ละประเภท  

      2.6.1.4 การส่งเสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง การทำกิจกรรมต่างๆ เพ่ือ 

บอกลูกค้าถึงลักษณะสินค้าของเรา เช่นโฆษณาในสื่อต่าง ๆ หรือการทำกรรมเพื่อให้คนมาชื้อสินค้า 

เช่นการทำตลาดลดราคาประจำปี หากจะพูดในแง่ของธุรกิจขนาดย่อม การโฆษณาอาจเป็นสิ่งที่เกิน 

ความจําเป็นเพราะให้ทุนค่อนข้างมาก ปัจจุบันมีช่องทางการโฆษณามากมายที่เสียค่าใช้จ่ายน้อย

หรือไม่มีค่าใช้จ่ายเลย อย่างเช่น สื่ออินเตอร์เน็ต การเลือกการส่งเสริมการตลาดนั้นสำคัญต้องให้ 

เข้าถึงเป้ากลุ่มเป้าหมายของผลิตภัณฑ์  
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      2.6.1.5 บุคคล (People) หมายถึง การใช้หลักมนุษย์สัมพันธ์ในการสร้างบรรยากาศ 

ของการทำงานร่วมกับบริษัท ในขณะเดียวกันต่อมีมนุษย์สัมพันธ์ในการติดต่อกับผู้บริโภค ซึ่งจะทำให้ 

เกิดการสัมฤทธิผลทางการตลาดได้นั้น จะต้องเข้าถึงความต้องการ การจูงใจ บุคลิกภาพ ค่านิยม

ทัศนคติ ความคิดเห็น ความเชื่อ ความศรัทธา ผู้บริโภคเกิดความประทับใจ ความพึงพอใจที่จะซื้อ 

ผลิตภัณฑ์ในรูปแบบการซื้อซ้ำจนกลายเป็นความภักดีต่อตราสินค้า 

      2.6.1.6 บรรจุภัณฑ์ (Packing) หมายถึง สิ่งที่ห่อหุ้มหรือบรรจุผลิตภัณฑ์ ทำหน้าที่ 

บรรจุและปกป้องผลิตภัณฑ์ในอยู่ในสภาพเดิม สะดวกในการพกพาเคลื่อนย้าย เพื่อให้สะดวกแก่  

การ ขนส่งและการใช้งานของผู้บริโภค สร้างการแตกต่างและโดดเด่นให้กับผลิตภัณฑ์ ในบางกรณี

บรรจุภัณฑ์สร้างความได้เปรียบและเป็นแรงจูงใจให้กับการเลือกซื้อของผู้บริโภค 

      2.6.1.7 การจดจําใหม่ (Purple Cow) หมายถึง การสร้างปรากฏการณ์ใหม่ สิ่งใหม่ 

ความคิดสร้างสรรค์ การปฏิวัติกฎเกณฑ์เดิม ๆ ความน่าตื่นตาตื่นใจ รวมไปถึงการลบล้างความ  

เชื ่อแบบเก่า หรือ Remarkable Marketing ซึ ่งจะเกิดขึ ้นเมื ่อมีสร้างผลิตภัณฑ์ที ่น่าจดจํา และ 

เมื่อ ความนิยมของผลิตภัณฑ์นั้นน้อยลงก็ความหมายว่าต้องสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ขึ้นมาแทน ซึ่งโดย  

การนํา ผลิตภัณฑ์เดิมมาประยุกต์ใหม่ ความคิดสร้างสรรค์ใหม่ทำให้เกิดความน่าสนใจขึ้นทันที่  

ดั่งคําว่า Purple Cow ซึ่งหมายถึง วัวสีม่วง ในความเป็นจริงแล้ว วัวมีสีน้ำตาล แต่พอมีวัวที่ม่วงซึ่ง  

ไม่เคยเกิด ขึ้นมาก่อน จึงทำให้เกิดความสนใจและการจดจําใหม่ในสังคมทันที 

 
2.6.2 การวิเคราะห์หลัก SWOT 
การวิเคราะห์หลัก SWOT การวิเคราะห์หลัก SWOT ถือเป็นเครื่องมือการวิเคราะห์ประเมิน

สถานการณ์ เพื่อ ค้นหาจุดแข็ง จุดเด่น จุดด้อย หรือสิ่งที่อาจเป็นปัญหาสำคัญในการดําเนินงาน  
ในอนาคต โดยการ สํารวจสภาพแวดล้อม 2 ด้าน ได้แก่ สภาพแวดล้อมภายใน และสภาพแวดล้อม
ภายนอก ซึ่งเป็นการ วิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน เพื่อให้รู้ตนเอง รู้เรา รู้เขา รู้จักสภาพแวดล้อมชัดเจน 
และวิเคราะห์โอกาส รวมไปถึงอุปสรรค การวิเคราะห์ปัจจัยต่าง ๆ ทั้งภายนอกและภายในองค์กร  
ซึ่งจะช่วยให้ผู้บริหาร ขององค์กรทราบถึงการเปลี่ยนแปลงต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น ทั้งสิ่งที่ได้เกิดขึ้นแล้วและ
แนวโน้มการ เปลี่ยนแปลงในอนาคต รวมทั้งผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงเหล่านี้ที่จะมีผลต่อองค์กร 
และจุดแข็ง จุดอ่อน และความสามารถด้านต่าง ๆ ที่องค์กรมีอยู่ ซึ่งข้อมูลเหล่านี้จะเป็นประโยชน์
อย่างมากต่อการ กำหนดวิสัยทัศน์ การกำหนดกลยุทธ์และกิจกรรมดำเนินการขององค์กรที่เหมาะสม
ซ่ึง SWOT เป็นตัว ย่อที่มีความหมาย มีรายละเอียดดังนี้ 
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      2.6.2.1 จุดแข็ง (Strengths) หมายถึง จุดแข็งหรือข้อได้เปรียบ เป็นการวิเคราะห์ 

ปัจจัยภายในจากมุมมองของธุรกิจ ว่าปัจจัยใดภายในองค์กรที่เป็นข้อ ได้เปรียบหรือจุดเด่นของ 

ผลิตภัณฑ์ที ่ตราสินค้าควรนำมาใช้ในการพัฒนาองค์กรได้ และควรดำรงไว้เพื ่อการเสริมสร้าง  

ความเข้มแข็ง 

      2.6.2.2 จ ุ ด อ ่ อน  ( Weaknesses) หมายถ ึ ง  จ ุ ด อ ่ อนหร ื อ ข ้ อ เ ส ี ย เ ป ร ี ย บ  

เป็นการวิเคราะห์จุดอ่อนที่เป็นปัจจัยในธุรกิจซึ่งมักเป็นสิ่งตรงกันข้ามกับจุดแข็ง เช่น ต้นทุนสูงทำเล 

ไม่ดี มีคู่ แข็งในรูปแบบใกล้เคียงกัน การเงินไม่แข็งแกร่ง มีความรู้ทักษะที่จํากัด 

      2.6.2.3 โอกาสทางสภาพแวดล้อม (Opportunities) หมายถึง โอกาสที่จะ ดำเนินการ

ได้ เป็นการวิเคราะห์โอกาสเป็นปัจจัยภายนอกที่ที่สามารถส่งผล กระทบประโยชน์ ทั้ง ทางตรงและ

ทางอ้อมต่อการดำเนินธุรกิจ อาทิเช่น ลูกค้า คู่แข่ง ข้อจํากัดต่าง ๆของรัฐบาลเป็นต้น ตัวอย่างเช่น 

การแข่งขันท่ีรุนแรง คู่แข่งเลิกกิจการ หรือย้ายพื้นที่ ตลาดขยายตัว การใช้วัตถุดิบใหม่ท่ี ดีกว่าเดิม 

      2.6.2.4 อุปสรรคทางสภาพแวดล้อม (T-Threats) หมายถึง อุปสรรค ข้อจํากัด หรือ 

ปัจจัยที่คุกคามการดําเนินงานขององค์การ เป็นการวิเคราะห์อุปสรรค ซึ่งเกิดจากปัจจัยภายนอก  

มี ข้อจํากัดจากสภาพแวดล้อมภายนอก ซึ่งธุรกิจจำเป็นต้องปรับกลยุทธ์การตลาดให้สอดคล้องและ

ต้องขจัดอุปสรรคที่เกิดขึ้นกับธุรกิจออกไป และสามารถเผชิญแรงกระทบดังกล่าวได้ 
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วิธีการดำเนินการวิจัย 

 
 การวิจัยเรื่องการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) สำหรับ 

กลุ ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) ด้วยแนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั ่น (Modular Innovation)  

เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ มีจุดมุ่งหมาย เพื่อศึกษาแนวทางการออกแบบ ตลอดจน

สำรวจความต้องการของผู ้บริโภคที่สนใจเครื ่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ โดยใช้แนวคิดโมดูลาร์  

อินโนเวชั่น (Modular Innovation) โดยมีวิธีการดำเนินการวิจัย ดังนี้ 

 ส่วนที่ 1 การศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เก่ียวข้อง 

 ส่วนที่ 2 การเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้บริโภค 

 ส่วนที่ 3 การสรุปแนวทางการออกแบบโมดูลาร์ 

 ส่วนที่ 4 การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 

 
3.1 การศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
 การวิจัยตามแนวทางการสร้างสรรค์เครื ่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์(Outerwear) สำหรับ 
กลุ ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) ด้วยแนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั ่น (Modular Innovation)  
จากสิ่งทอรีไซเคิล มีข้ันตอนการศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้องดังต่อไปนี้ 
 3.1.1 ศึกษากระแสการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม เพื่อหาแนวทางในการใช้วัสดุให้เหมาะสมและ
ตรงตามความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคในการสร้างสรรค์ตราสินค้า 
 3.1.2 ศึกษาแนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั่น ให้เข้าใจถึงรูปแบบและวิธีการคิดที่จะนำไปสู่  
การออกแบบ รวมทั้งศึกษางานศิลปะที่มีความสอดคล้องกัน เพื่อที่จะช่วยเพิ่มการสร้างสรรค์ให้เกิด
ตราสินค้า 

3.1.3 ศึกษางานออกแบบที่ใช้แนวคิดการออกแบบโมดูลาร์ในการออกแบบงานเฟอร์นิเจอร์ 
จากนักออกแบบหรือดีไซเนอร์ที่ใช้แนวคิดนี้ เพื่อหาองค์ประกอบในการออกแบบ และสร้างสรรค์
ผลงานในแต่ละคอลเลคชั ่น รวมไปถึงศึกษาตราสินค้าเครื ่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ เพื ่อศึกษา
องค์ประกอบในการออกแบบและเห็นตัวอย่างของการนำไปใช้จริง 
 3.1.4 ศึกษาเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ที่สามารถปรับเปลี่ยนหรือถอดประกอบรูปแบบได้ 
โดยทำการศึกษาจากเครื่องเกาะเกี่ยวหรือวัสดุของเสื้อผ้าที่มีรายละเอียดสอดคล้องกับแนวคิดของ  
การออกแบบโมดูลาร์ รวมถึงการใช้วัสดุที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในเครื่ องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ 
(Outerwear) 
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3.1.5 ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีในการสร้างสรรค์ตราสินค้า โดยการศึกษารูปแบบ ประเภท 
แนวคิด หลักการในการสร้างสรรค์ตราสินค้า รวมไปถึงหลักการวิเคราะห์ทางการตลาดของตราสินค้า 
เพื ่อสร้างสรรค์ตราสินค้าเคร ื ่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ที ่สามารถตอบโจทย์กล ุ ่มเป ้าหมาย  
ภายใต้แนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั่น (Modular Innovation)และการใช้วัสดุที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
 
3.2 การเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้บริโภค 
 กระบวนการดำเนินการวิจัยในส่วนของข้อมูลเชิงปริมาณ เป็นการเก็บรวบรวมข้อมูลจาก  

กลุ่มผู้บริโภคกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์(Green Hipster) มีความสนใจเรื่องสิ่งแวดล้อมและสวมใส่เครื่องแต่ง

กายเอาเทอร์แวร์ โดยเป็นการเก็บรวบรวมข้อมูลเพื ่อศึกษารูปแบบการดำเนินชีวิต พฤติกรรม  

การเลือกซื้อสินค้า ตลอดจนความต้องการในด้านรูปแบบของเสื้อผ้าที่ผสมผสานกับแนวคิดโมดูลาร์ 

อินโนเวชั่นและการใช้สิ่งทอรีไซเคิล มีข้ันตอนดังนี้ 

 

 3.2.1 การกำหนดกลุ่มเป้าหมาย 

      3.2.1.1 กลุ ่มเป้าหมายในงานวิจัยคือ กลุ ่มกลุ ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster)  

ในเจเนอเรชั ่นวาย (Generation Y) ที ่สวมใส่เครื ่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outer wear) และ 

มีความสนใจเรื่องสิ่งแวดล้อม อายุระหว่าง 23-35 ปี  

3.2.1.2 การกำหนดขนาดกลุ่มประชากรตัวอย่าง ได้แก่ กลุ่มผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวายที่สวมใส่เครื่อง

แต่งกายเอาเทอร์แวร์และมีความสนใจเรื่องสิ่งแวดล้อม อายุระหว่าง 25-35 ปี และเป็นกลุ่มผู้บรโิภค

ทั้งผู้ชายและผู้หญิง 

 

 3.2.2 การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัย 

      3.2.2.1 แบบสอบถาม เป็นเครื่องมือที่ใช้เก็บรวบรวมข้อมูลประเภทหนึ่งในงานวิจัย 

เพ่ือใช้วัดสิ่งที่ผู้วิจัยต้องการจากกลุ่มตัวอย่างเพ่ือให้ได้มาซึ่งข้อเท็จจริง (ณัฏฐภรณ์ หลาวทอง, 2559) 

ผู้วิจัยมีแนวทางในการสร้างแบบสอบถามดังต่อไปนี้ 

             3.2.2.1.1 กำหนดว ัตถ ุประสงค ์ของการสร ้างแบบสอบถาม เพ ื ่อวาง 

กรอบแนวคิด นำไปสู่เลือกเนื้อหาเพ่ือสร้างแบบสอบถาม 

             3.2.2.1.2 ศึกษารายละเอียดด้านเนื้อหาของกลุ่มกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green 

Hipster) ในเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) รวมไปถึงข้อมูลด้านการออกแบบแฟชั่นจากการนำ

แนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั่นและการใช้สิ่งทอรีไซเคิลมาใช้ให้ครอบคลุมตามวัตถุประสงค์ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 84 

             3.2.2.1.3 ร่างแบบสอบถาม โดยกำหนดโครงสร้างของแบบสอบถาม แยกส่วน

ตามเนื้อหาที่กำหนด โดยในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยแบ่งคำถามออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ ข้อมูลทั่วไปของ

ผู้ตอบแบบสอบถามและข้อมูลด้านพฤติกรรมทั่วไปของผู้บริโภค 

             3.2.2.1.4 ตรวจสอบคำถาม เพ่ือให้ครอบคลุมเนื้อหา 

             3.2.2.1.5 หาคุณภาพ เพ่ือตรวจสอบความเที่ยงตรงเนื้อหาและภาษาที่ใช้ 

             3.2.2.1.6 ทดลองใช้แบบสอบถาม 

             3.2.2.1.7 ปรับปรุงแก้ไข 

 
 3.2.3 สถิติในการวิเคราะห์ข้อมูล 

 การใช้สถิติในการวิเคราะห์ข้อมูลแบบสอบถาม ผู้วิจัยใช้วิธีการดังนี้ 

      3.2.3.1 ยอดรวม คือ การนำข้อมูลสถิติมารวมกันใช้วิธีการบวกทางคณิตศาสตร์ 

เพ่ือให้ได้ผลรวมทั้งหมด 

      3.2.3.2 ค่าเฉลี่ยเลขคณิต เขียนแทนด้วยสัญลักษณ์ (X̅) เป็นค่ากลางทางสถิติ ค่าหนึ่ง

เพ่ือใช้หาค่าเฉลี่ยจากแบบสอบถาม มีวิธีการดังนี้ 

ค่าเฉลี่ยเลขคณิต =  
ผลรวมของแต่ละข้อมูล (𝑥1+𝑥2+⋯𝑥𝑛𝑛)

จำนวนข้อมูลทั้งหมด
 

      3.2.3.3 ค่าร้อยละ หมายถึง สัดส่วน เมื่อเทียบต่อ 100 การคำนวณก็ทำได้ง่าย โดยเอา 

100 ไปคูณสัดส่วนที่ต้องการหาผลลัพธ์ก็จะออกมาเป็นร้อยละ หรือเปอร์เซ็นต์ มีวิธีการดังนี้ 

ค่าร้อยละ =  
จำนวนคำตอบในข้อน้ัน × 100

จำนวนผู้ตอบท้ังหมด
 

 
3.3 การสรุปแนวทางการออกแบบโมดูลาร์ (Modular Design) 

3.3.1 สรุปแนวทางการออกแบบโมดูลาร์ (Modular design) จากการศึกษาแนวคิดโมดูลาร์ 
อินโนเวชั่น (Modular Innovation) โดยศึกษาจากหลักการการออกแบบตามแนวทางการออกแบบ 
โมดูลาร์ในการสร้างสรรค์ผลงานในด้านงานเฟอร์นิเจอร์ต่าง ๆ ของนักออกแบบ และศึกษาตราสินค้า
เครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ที่ใช้แนวคิดการออกแบบโมดูลาร์เป็นแนวคิดหลักของตราสินค้า  

3.3.2 สรุปแนวทางการออกแบบแฟชั่นจากกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค คือ กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ 
(Green Hipster) ในกลุ่มเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ที่สวมใส่เครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์และ
ใส่ใจสิ่งแวดล้อม อายุระหว่าง 23-35 ปี ทั้งผู้ชายและผู้หญิง จากแบบสอบถามด้านองค์ประกอบใน
การออกแบบ 
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3.4 การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 
ในการการวิจัยเรื่องการสร้างตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) สำหรับ

กลุ ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) ด้วยแนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั ่น (Modular Innovation) 
ผู้วิจัยได้ดำเนินการสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบจากแนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั่น (Modular Innovation) 
เพื่อกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวายที่สวมใส่เครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) และ 
ใส่ใจสิ่งแวดล้อม อายุระหว่าง 23-35 ปี โดยมีขั้นตอนการสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 

 

 
 

ภาพที่ 3.1 กระบวนการวิจัย 
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การวิเคราะห์ข้อมูล 

 
 การวิเคราะห์ข้อมูลการวิจัยเรื่องนวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์

แวร์ (Outerwear) สำหรับกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์(Green Hipster) ด้วยแนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั่น

(Modular Innovation) เป็นกระบวนการภายหลังจากการเก็บรวบรวมข้อมูล โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ

นำข้อมูลมาวิเคราะห์เพื่อหาแนวทางหรือองค์ประกอบต่าง ๆ ที่ใช้ในการออกแบบในกระบวนการ  

ขั้นถัดไป โดยมีกระบวนการดังต่อไปนี้ 

 ส่วนที่ 1 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายตัวอย่างและแบบสอบถาม  

กลุ่มผู้บริโภค 

  1.1 ข้อมูลจากการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายจากกลุ่มตัวอย่าง 

  1.2 แบบสอบถามและการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามกลุ่มผู้บริโภค 

  1.3 Paper Doll Data Set ของกลุ่มผู้บริโภค  

 ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบ 

  2.1 องค์ประกอบของการออกแบบจากวิถีชีวิตของกลุ่มผู้บริ โภคในรูปแบบของคนเมือง 

Urban Outdoor 

  2.2 สรุปการวิเคราะห์สัดส่วนของความเป็นโมเดิร์นและย้อนยุค (Retro) 

 ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์ข้อมูลสำหรับการทำการทดลองด้วยการออกแบบโมดูลาร์ 

  3.1 การวิเคราะห์เครื่องเกาะเกี่ยวหรือวัสดุปรับยืด 

  3.2 กระบวนการทางเทคนิคและแนวทางของการถอดแยก ประกอบ หรือปรับรูปแบบ

เป็นกระเป๋าที่เข้ามาเพ่ิมการใช้งานของเสื้อผ้า 

  3.3 การทดลองเย็บเครื่องเกาะเกี่ยวหรือวัสดุปรับยืด 

  3.4 สรุปผลการทดลองและตัวอย่างการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

 ส่วนที่ 4 การวิเคราะห์ข้อมูล 7Ps และ SWOT ของตราสินค้าคู่แข่ง 

  4.1 ตราสินค้า The north face 

  4.2 ตราสินค้า FJALLRAVEN 

  4.3 ตราสินค้า Houdini 

  4.4 ตราสินค้า RIOT DIVISION 
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 ส่วนที่ 5 การวิเคราะห์ตราสินค้าของผู้วิจัยทางการตลาด 

  5.1 การวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าด้วยหลักการ 7Ps 

  5.2 การวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าด้วยหลักการ SWOT Analysis 

 

4.1 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายตัวอย่างและแบบสอบถามกลุ่มผู้บริโภ 
 จากการเก็บรวบรวมข้อมูลกลุ่มผู้บริโภค กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) คือกลุ่มคน

รุ่นใหม่ในเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) อายุระหว่าง 23-35 ปี ที่มีการใช้ชีวิตตามวิถีของคนเมือง 

จำนวน 56 คน โดยมีข้อมูลแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามและข้อมูล

ด้านพฤติกรรมการดำเนินชีวิตและการซื้อสินค้าของผู้บริโภค เพื่อให้ทราบถึงข้อมูลที่สำคัญของ 

กลุ่มผู้บริโภค มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

 
 4.1.1 ข้อมูลจากการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายจากกลุ่มตัวอย่าง 

 จากการวิเคราะห์กลุ ่มเป้าหมายสำหรับเจเนอเรชั ่นวาย (Generation Y) ผู ้วิจัยเห็นถึง 

กลุ่มผู้บริโภคทั้งเพศชายและหญิงที่มีอายุระหว่าง 23-35 ปี มีวิถีการดำเนินชีวิตแบบคนเมือง โดยมี

พฤติกรรมที่ไม่สนับสนุนกิจกรรมใด ๆ ที่เป็นการทำลายสิ่งแวดล้อม ชื่นชอบการเดินทางท่องเที่ยวที่

เป็นการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ ไม่ว่าจะเป็นการเดินป่าหรือการไปแคมป์ปิ้งและการเที่ยวทะเล รักษา

สุขภาพ ชอบงานศิลปะ ชอบแฟชั่น มีความสนใจต่อเทคโนโลยีใหม่ๆ และไอเดียใหม่ ๆ ในการรักษ์

โลก และยอมที่จะจ่ายราคาแพงเพ่ือสินค้าที่ตนเองอยากได้ ซึ่งเป็นกลุ่มที่มีกำลังซื้อระดับปานกลางไป

ถึงระดับสูง มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนไม่เกิน 100,000 บาท เป็นคนมีอุดมคติที่ดี  มีความคิดหัวก้าวหน้า

และต้องการประสบความสำเร็จในชีวิต นิยมประกอบอาชีพที ่มีอิสรเสรีทางด้านความคิด อาทิ 

นักแสดง, นักร้อง (Singer), จิตรกร (Artist), ทราเวล ยูทูบเบอร์ (Travel Youtuber), ช่างภาพ 

(Photographer), อาชีพอิสระ (Freelance), นักออกแบบเส ื ้อผ ้าหร ือกราฟฟิก (Designer or 

Graphic) ซึ ่งกลุ ่มนี้มักหาเวลาในการดูแลตัวเองเช่นกัน เช่น การออกกำลังกายอย่างสม่ำเสมอ  

การไปพักผ่อนและเปิดโอกาสให้ตัวเองได้เรียนรู้สิ่งใหม่ ๆ ตลอดเวลา 

 ผู้วิจัยดำเนินการสำรวจและวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายในเบื้องต้นที่เป็นกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ 

(Green hipster) ที ่อยู ่ในช่วงเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) อายุระหว่าง 23-35 ปี จากกลุ่ม

ตัวอย่างจำนวน 5 คน ทั้งเพศชายและหญิง เพื่อหาข้อมูลมาประกอบด้านสไตล์ (Style) และจากการ

สังเกตการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมายทำให้สามารถสรุปสไตล์ของกลุ่มเป้าหมายได้ 4 ประเภท คือ   

1.เออร์เบิน สตรีท(Urban Street) 2.เออร์เบิน สปอร์ต (Urban Sport) 3.โมเดิร์น เรโทร (Modern 
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Retro) 4.นอร์มคอร์ (Normcore) ซึ่งผู ้วิจัยจึงเล็งเห็นถึงความสำคัญของการนำสไตล์นี้มาใช้เป็น

ทางเลือกให้กับแบบสอบถามกลุ่มเป้าหมายสำหรับการศึกษาวิจัย 

 

 
 

ภาพที่ 4.1 เออร์เบิน สตรีท(Urban Street) 
ที่มา www.pinterest.com 

 

 
 

ภาพที่ 4.2 เออร์เบิน สปอร์ต (Urban Sport) 
ที่มา https://hypebeast.com และ https://www.gq-magazine.co.uk/ 

 

 
ภาพที่ 4.3 โมเดิร์น เรโทร (Modern Retro)  

ที่มา www.pinterest.com 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 89 

 
 

ภาพที่ 4.4 นอร์มคอร์ (Normcore) 
ที่มา https://mover.in.th และ www.pinterest.com 

 

 
 

ภาพที่ 4.5 การสำรวจและวิเคราะห์สไตล์ของกลุ่มเป้าหมายจาก 
กลุ่มตัวอย่างผู้หญิงและผู้ชายจำนวน 5 คน 
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ภาพที่ 4.6 กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์(Green hipster) ที่ใช้วิถีชีวติแบบคนเมือง(Urban Outdoor) 
ในสไตล์โมเดิร์นเรโทร (Modern Retro) 

 
กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green hipster) ที่ใช้วิถีชีวิตแบบคนเมือง (Urban Outdoor) ในสไตล์

โมเดิร์น เรโทร (Modern Retro) จะเป็นกลุ่มคนที่มีวิถีการใช้ชีวิตแบบคนเมือง นิยมการแต่งกายใน

รูปแบบที่มีความเข้ากับยุคสมัย มีรูปทรงเสื้อผ้าที่ดูมีความพอดีตัว ตัวหลวมหรือมีขนาดที่ใหญ่กว่า

(oversized) แต่จะมีการผสมผสานไอเท็มของเครื่องแต่งกายหรือองค์ประกอบบนเสื้อผ้าบางอย่าง

แบบวินเทจ(Vintage)แฝงอยู่ในรูปแบบของการผสมผสานความเป็นโมเดิร์นและวินเทจเข้าด้วยกัน 

โดยชนิดของผ้าที่เลือกใช้ได้มาจากสิ่งที่กลุ่มเป้าหมายให้ความสนใจในเรื่องของการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 

เช่น สิ่งทอธรรมชาติ สิ่งทอที่สามารถนำไปรีไซเคิลได้ และวัสดุหรือเครื่องเกาะเกี่ยวที่เลือกใช้ได้มาจาก

อุปกรณ์สำหรับการเดินทางต่าง ๆ เพื ่อสื ่อให้เห็นถึงความชื ่นชอบการเดินทางท่องเที ่ยวของ

กลุ่มเป้าหมาย เช่น กระดุม ตะขอ ซิป ตัวล็อค รายละเอียดบนเสื้อผ้าที่นิยมคือ กระเป๋า ฮู้ด (hoodie) 

การรีดอาร์ม และการสกรีน ซึ่งกลุ่มนี้จะมีความชื่นชอบในโทนสีที่มีความสด (Vivid color) ผสมผสาน

กับกลุ่มสีเอิร์ธโทน (Earth Tone) 
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ภาพที่ 4.7 กระเป๋า 
ที่มา www.instagram.com 

 

 
 

ภาพที่ 4.8 ฮู้ด (hoodie) 
ที่มา www.instagram.com 

 

 
 

ภาพที่ 4.9 การรีดอาร์ม 
ที่มา www.instagram.com 
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ภาพที่ 4.10 การสกรีน 
ที่มา www.instagram.com 

 

ลักษณะของเครื ่องประดับและอุปกรณ์ตกแต่ง (Accessories) นิยมเครื ่องประดับที ่มี 

การผสมผสานระหว่างรูปทรงเรขาคณิตแสดงถึงความทันสมัย(Modern) กับรูปแบบย้อนยุค (Retro) 

เช ่น สร ้อยคอ ต ่างห ู แหวน หร ือแว ่นตา มีอ ุปกรณ์ตกแต่ง (Accessories) เช ่น หมวกแก๊ป 

หมวกบัคเก็ตที่มีเชือกผูกใต้คาง กระเป๋ากระเป๋าสะพายข้างที่ใช้ได้ทั้งชายและหญิง หรือรองเท้าบูท

หนังผูกเชือกและรองเท้าผ้าใบสำหรับแบบลำลองหรือเดินทาง 
 

 
 

ภาพที่ 4.11 หมวกแก๊ป 
ที่มา www.instagram.com 

 

 
 

ภาพที่ 4.12 หมวกบัคเก็ต 
ที่มา www.instagram.com 
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ภาพที่ 4.13 กระเป๋าคาดอก 
ที่มา www.instagram.com 

 

 
 

ภาพที่ 4.14 รองเท้าผ้าใบและรองเท้าบูทผูกเชือก 
ที่มา www.instagram.com 

 
4.1.2 แบบสอบถามและการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามกลุ่มผู้บริโภค 

      4.1.2.1 ข้อมูลด้านพฤติกรรมทั่วไปของกลุ่มผู้บริโภค 

      แบบสอบถามในส่วนที่ 1 เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลทั่วไปของกลุ่มผู้บริโภค 

แสดงให้เห็นถึง เพศ สถานะ อายุ การศึกษา รายได้ รวมไปถึงอาชีพ มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
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ตารางที่ 4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มผู้บริโภค 

รายการ ความถี่ ร้อยละ 
เพศ 

ชาย 
หญิง 

 
23 
33 

 
41.1 
58.9 

อายุ 
21-25ปี 
26-30ปี 
31-35ปี 

 
41 
10 
5 

 
73.2 
17.9 
8.9 

สถานะ 
โสด 

แต่งงานแล้ว 
หย่าร้าง  

 
48 
8 
0 

 
85.7 
14.3 

0 

ระดับการศึกษา 
ต่ำกว่าปริญญาตรี 

ปริญญาตรี 
สูงกว่าปริญญาตรี 

 
15 
37 
4 

 
26.8 
66.1 
7.1 

อาชีพ 
นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา 

พนักงานบริษัท 
รับราชการ 

ธุรกิจส่วนตัว/อาชีพอิสระ 
อ่ืน ๆ 

 
4 
26 
3 
13 
10 

 
7.1 
46.4 
5.4 
23.2 
17.9 

รายได้เฉลี่ย 
0-15,000 บาท 

15,001-30,000 บาท 
30,001-45,000 บาท 
45,001-60,000 บาท 

มากกว่า 60,001 บาท ขึ้นไป  

 
33 
20 
1 
1 
1 

 
58.9 
35.7 
1.8 
1.8 
1.8 
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      จากตารางที่ 4.1 เป็นข้อมูลทั่วไปของกลุ่มผู้บริโภค พบว่า ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย  

เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) ในกรุงเทพมหานคร จำนวน 

56 คน แบ่งเป็นเพศหญิงและเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 58.9 และ 41.1 ตามลำดับ โดยมีอายุ 21-25 ปี

มากที่สุดคิดเป็นร้อยละ 73.2รองลงมามีอายุ 26-30 ปี คิดเป็นร้อยละ 17.9 และอายุ 31-35 ปี  

มีจำนวนน้อยที่สุด คิดเป็นร้อยละ 8.9 กลุ่มผู้บริโภคมีสถานภาพโสดมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 85.7 

รองลงมามีสถานภาพแต่งงานแล้ว คิดเป็นร้อยละ 14.3 กลุ่มผู้บริโภคมีระดับการศึกษาระดับปริญญา

ตรีมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 66.1 รองลงมาต่ำกว่าปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 26.8 และสูงกว่า  

ปริญญาตรีน้อยที่สุด คิดเป็นร้อยละ 7.1 กลุ่มผู้บริโภคมีอาชีพพนักงานบริษัทมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 

46.4 รองลงมาอาชีพธุรกิจส่วนตัว/อาชีพอิสระ คิดเป็นร้อยละ 23.2 รองลงมาอาชีพอื่น ๆ คิดเ ป็น 

ร้อยละ 17.9 รองลงมาอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา คิดเป็นร้อยละ 7.1 และอาชีพรับราชการน้อย

ที ่ส ุด คิดเป็นร้อยละ 5.4 ผู ้บริโภคมีรายได้เฉลี ่ย 0 - 15,000 บาทมากที ่ส ุด คิดเป็นร้อยละ  

58.9 รองลงมารายได้เฉลี ่ย 15,001 – 30,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 35.7 และรายได้เฉลี่ย  

30,001 – 45,000 บาท 45,001-60,000 บาท และมากกว่า 60,001 บาท ขึ้นไป มีจำนวนเท่ากัน  

คิดเป็นร้อยละ 1.8    

      4.1.2.2 ข้อมูลพฤติกรรมหรือวิถีการดำเนินชีวิตของผู้บริโภค 

      แบบสอบถามในส่วนที่ 2 เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลพฤติกรรมหรือวิถีการดำเนิน

ชีวิตของกลุ่มผู้บริโภค แสดงให้เห็นถึงกิจกรรมที่ผู้บริโภคเลือกทำ ความถี่ ลักษณะพฤติกรรมการเลือก

ซื ้อส ินค้า สไตล์ (Style) ร ูปแบบของเสื ้อผ้า รวมถึงความสนใจในสิ ่งทอรีไซเคิลและแนวคิด 

การออกแบบเสื้อผ้า มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

ตารางที่ 4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมหรือวิถีการดำเนินชีวิตในเรื่องของกิจกรรมยามว่างหรือ
ความสนใจของกลุ่มผู้บริโภค 

กิจกรรมยามว่างหรือความสนใจ 5 4 3 2 1 N ค่าเฉลี่ย S.D. เกณฑ์
ประเมิน 

ออกกำลังกาย 6 18 25 7 0 56 3.41 0.84 ปานกลาง 

ทำกิจกรรมกลางแจ้ง (ปั่นจักรยาน 
เซิร์ฟบอร์ด สเกตบอร์ด)  

3 6 15 17 15 56 2.38 1.14 น้อย 

ท่องเที่ยว (เดินป่า แคมป์ปิ้ง ทะเล) 9 10 17 16 4 56 3.07 1.18 ปานกลาง 
ถ่ายรูป 15 18 18 3 2 56 3.73 1.03 มาก 

เลือกซื้อสินค้า 14 21 14 6 1 56 3.73 1.01 มาก 
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ตารางที่ 4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมหรือวิถีการดำเนินชีวิตในเรื่องของกิจกรรมยามว่างหรือ
ความสนใจของกลุ่มผู้บริโภค (ต่อ) 

กิจกรรมยามว่างหรือความสนใจ 5 4 3 2 1 N ค่าเ
ฉลี่ย 

S.D. เกณฑ์
ประเมิน 

นั่งร้านคาเฟ่ 3 19 23 9 2 56 3.21 0.90 ปาน
กลาง 

สนใจในงานศิลปะหรืองานแฟชั่น 11 15 22 8 0 56 3.52 0.96 มาก 

สนใจเทคโนโลยีหร ือไอเด ียใหม่ๆในการ
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 

14 18 21 3 0 56 3.77 0.89 มาก 

 
      จากตารางที่ 4.2 เป็นข้อมูลด้านพฤติกรรมหรือวิถีการดำเนินชีวิตในเรื่องของกิจกรรม

ยามว่างหรือความสนใจของกลุ่มผู้บริโภค โดยใช้การเรียงตามลำดับความสำคัญ 5 มากที่สุด ไปจนถึง 

1 น้อยที่สุด โดยใช้เกณฑ์การวัดค่าเฉลี่ย ดังนี้ มากกว่า 4.51 คือมากที่สุด มากกว่า 3.51 คือ  มาก 

มากกว่า 2.51 คือปานกลาง มากกว่า 1.51 คือน้อย มากกว่า 1 คือน้อยที ่สุด พบว่า ผู ้บริโภค

กลุ ่มเป้าหมาย   เจเนอเรชั ่นวาย (Generation Y) กลุ ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) ใน

กรุงเทพมหานคร มีการทำกิจกรรมยามว่างหรือให้ความสนใจกับเป็นเทคโนโลยีหรือไอเดียใหม่ ๆ ใน

การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ถ่ายรูป เลือกซื้อสินค้า และสนใจในงานศิลปะหรืองานแฟชั่นอยู่ในเกณฑ์

ประเมินที่มาก โดยมีค่าเฉลี่ยคือ 3.77, 3.73, 3.73, 3.52 ตามลำดับ รองลงมาจะเป็นการออกกำลัง

กาย นั่งร้านคาเฟ่ และท่องเที่ยวอยู่ในเกณฑ์ประเมินที่ปานกลาง โดยมีค่าเฉลี่ยคือ 3.41, 3.21, 3.07 

ตามลำดับ ส่วนการทำกิจกรรมกลางแจ้งอยู่ในเกณฑ์ประเมินที่น้อย โดยมีค่าเฉลี่ย 2.38 

 

ตารางที่ 4.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมหรือวิถีการดำเนินชีวิตในเรื่องของความถี่ของการออก
กำลังกาย 

การออกกำลังกาย ความถี่ ร้อยละ 

ทุกวัน  8 14.3 

2-3 ครั้ง/สัปดาห์  19 33.9 
1 ครั้ง/สัปดาห์  20 35.7 

เดือนละ 1 ครั้ง 9 16.1 
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      จากตารางที่ 4.3 เป็นข้อมูลด้านพฤติกรรมหรือวิถีการดำเนินชีวิตในเรื่องของความถี่

ของการออกกำลังกาย พบว่า ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายเจเนอเรชั่นวาย (GenY) กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ 

(Green Hipster) ในกรุงเทพมหานคร มีความถี่ในการออกกำลังกาย1 ครั้ง/สัปดาห์มากที่สุด คิดเป็น

รอ้ยละ 35.7 รองลงมาออกกำลังกาย 2-3 ครั้ง/สัปดาห์ คิดเป็นร้อยละ 33.9 รองลงมาออกกำลังกาย 

เดือนละ 1 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 16.1 และน้อยที่สุด เป็นการออกกำลังกายทุกวัน คิดเป็นร้อยละ 14.3 

 

ตารางที่ 4.4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านพฤติกรรมหรือวิถีการดำเนินชีวิตในเรื่องของความถี่ของการ
เลือกซื้อเสื้อผ้า 

การเลือกซ้ือเสื้อผ้า ความถี่ ร้อยละ 

มากกว่า 3 ครั้ง/สัปดาห์ 6 10.7 
2-3ครั้ง/สัปดาห์ 10 17.9 

สัปดาห์ละ 1 ครั้ง 17 30.4 

เดือนละ 1 ครั้ง  23 41.0 
 

      จากตารางที่ 4.4 เป็นข้อมูลด้านพฤติกรรมหรือวิถีการดำเนินชีวิตในเรื่องของความถี่

ของการเลือกซื้อเสื้อผ้า พบว่า ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายเจเนอเรชั่นวาย (GenY) กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ 

(Green Hipster) ในกรุงเทพมหานคร มีความถ่ีในการเลือกซ้ือเสื้อผ้าเดือนละ 1 ครั้งมากที่สุด คิดเป็น

ร้อยละ 41.0 รองลงมาเป็นการเลือกซื้อสัปดาห์ละ 1 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 30.4 รองลงมาเป็นการเลือก

ซื้อ 2-3 ครั้ง/สัปดาห์ คิดเป็นร้อยละ 17.9 และน้อยที่สุดเป็นการเลือกซื้อมากกว่า 3 ครั้ง/สัปดาห์  

คิดเป็นร้อยละ 10.7  

 

ตารางที่ 4.5 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านพฤติกรรมหรือวิถีการดำเนินชีวิตในเรื่องค่าใช้จ่ายในการเลือก
ซื้อเสื้อผ้าแต่ละครั้ง 

ค่าใช้จ่ายในการเลือกซ้ือ 5 4 3 2 1 N ค่าเฉลี่ย S.D. 
เกณฑ์

ประเมิน 
ต่ำกว่า 1,000 บาท 14 18 15 6 3 56 3.61 1.27 มาก 

1,000-5,000 บาท  3 9 18 13 13 56 2.57 1.35 ปานกลาง 
5,000-10,000 บาท 1 3 7 17 28 56 1.79 0.95 น้อย 

10,000 ขึ้นไป 1 2 4 14 35 56 1.57 0.82 น้อย 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 98 

      จากตารางที่ 4.5 เป็นข้อมูลด้านพฤติกรรมหรือวิถีการดำเนินชีวิตในเรื่องของค่าใช้จ่าย

ในการเลือกซื้อเสื้อผ้าแต่ละครั้ง พบว่า ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y)  

กลุ ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) ในกรุงเทพมหานคร มีการใช้จ่ายในการเลือกซื ้อเสื ้อผ้า 

แต่ละครั ้งที ่มีราคาต่ำกว่า 1,000 บาทมากที ่ส ุด มีค่าเฉลี ่ย 3.61 รองลงมา 1,000-5,000 บาท  

มีค่าเฉลี่ย 2.57 รองลงมา 5,000-10,000 บาท มีค่าเฉลี่ยคือ 1.79 และ10,000 บาทขึ้นไปน้อยที่สุด  

มีค่าเฉลี่ย 1.57 

 

ตารางที่ 4.6 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านพฤติกรรมหรือวิถีการดำเนินชีวิตในเรื่องรูปแบบหรือสไตล์
เสื้อผ้าที่ผู้บริโภคชื่นชอบ 

สไตล์(Style) 5 4 3 2 1 N ค่าเฉลี่ย S.D. เกณฑ์ประเมิน 
สตรีทกลุ่มคนเมือง 
(Urban Street) 

7 14 21 8 6 56 3.14 1.30 ปานกลาง 

สปอร์ตกลุ่มคนเมือง 
(Urban Sport) 

7 13 19 10 7 56 3.05 1.41 ปานกลาง 

ทันสมัยและย้อนยุค  
(Modern Retro) 

9 15 24 5 3 56 3.39 1.06 ปานกลาง 

เรียบง่ายและเท่ 
(Normcore) 

29 19 6 2 0 56 4.34 0.65 มาก 

 

      จากตารางที่ 4.6 เป็นข้อมูลด้านพฤติกรรมหรือวิถีการดำเนินชีวิตในเรื่องของกิจกรรม

ยามว่างหรือความสนใจของกลุ่มผู้บริโภค พบว่า ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายเจเนอเรชั่นวาย (Generation 

Y) กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) ในกรุงเทพมหานคร มีความชื่นชอบสไตล์เรียบง่ายและเท่ 

(Normcore) มากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.34 รองลงมาเป็นสไตล์ทันสมัยและย้อนยุค  (Modern Retro)  

มีค่าเฉลี ่ย 3.39 รองลงมาเป็นสไตล์สตรีทกลุ ่มคนเมือง  (Urban Street) มีค่าเฉลี ่ย 3.14 และ 

สไตล์สปอร์ตกลุ่มคนเมือง (Urban Sport) น้อยที่สุด มีค่าเฉลี่ย 3.05 
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ตารางที่ 4.7 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านพฤติกรรมหรือวิถีการดำเนินชีวิตในเรื่องรูปแบบของเครื่อง
แต่งกาย Outerwear ที่นิยมสวมใส่ในชีวิตประจำวัน (เลือกได้มากกว่า 1 ตัวเลือก) 

รูปแบบเครื่องแต่งกาย ความถี่ ร้อยละ 

Bomber jacket 16 28.6 

Leather jacket 6 10.7 
Harrington jacket 6 10.7 

Denim jacket 26 46.4 

Down jacket 6 10.7 
Shearling jacket 6 10.7 

Safari jacket 9 16.1 

Track jacket 20 35.7 
Baseball jacket 17 30.4 

Windbreaker jacket 15 26.8 
Duffle coat 3 5.4 

Pea coat 2 3.6 

Trench coat 5 8.9 
Parka 3 5.4 

Cardigan 19 33.9 

Blazer 8 14.3 
 
      จากตารางที่ 4.7 เป็นข้อมูลด้านพฤติกรรมหรือวิถีการดำเนินชีวิตในเรื่องรูปแบบของ

เครื่องแต่งกาย Outerwear ที่นิยมสวมใส่ในชีวิตประจำวัน พบว่า ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายเจเนอเรชั่น

วาย (GenY) กลุ ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) ในกรุงเทพมหานคร สวมใส่เครื ่องแต่งกาย 

Outerwear ประเภท Denim jacket มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 46.4 รองลงมา Track jacket คิดเป็น

ร้อยละ 35.7 รองลงมา Cardigan คิดเป็นร้อยละ 33.9 รองลงมา Baseball jacket คิดเป็นร้อยละ 

30.4 รองลงมา Bomber jacket คิดเป็นร้อยละ 28.6 รองลงมา Windbreaker jacket คิดเป็น 

ร้อยละ 26.8 รองลงมา Safari jacket คิดเป็นร้อยละ 16.1 รองลงมา Blazer คิดเป็นร้อยละ 14.3 

รองลงมา Leather jacket Harrington jacket Down jacket และ Shearling jacket ม ีจำนวน

เท่ากัน คิดเป็นร้อยละ 10.7 รองลงมา Trench coat คิดเป็นร้อยละ 8.9 รองลงมา Duffle coat และ 
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Parka มีจำนวนเท่ากัน คิดเป็นร้อยละ 5.4 และสวมใส่เครื ่องแต่งกาย Outerwear ประเภท  

Pea coat น้อยที่สุด คิดร้อยละ 3.6 

 

ตารางที่ 4.8 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านพฤติกรรมหรือวิถีการดำเนินชีวิตในเรื่องความสนใจใน
นวัตกรรมสิ่งทอที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

รายการ 5 4 3 2 1 N ค่าเฉลี่ย S.D. 
เกณฑ์

ประเมิน 

ส ิ ่ ง ท อ จ า ก เ ส ้ น ใ ย
ธรรมชาติ (เช่น ฝ้าย ลินิน 
ไหม ขนสัตว์ เป็นต้น) 

12 25 14 3 2 56 3.75 0.94 มาก 

          

สิ่งทอรีไซเคิล (สิ่งทอที่มี
ส่วนผสมของวัสดุรีไซเคิล
ได้ เช่น ขวดน้ำพลาสติก
นำมาทำเป็นรีไซเคิงพอลิ
เอสเตอร์) 

10 19 18 6 3 56 3.48 1.14 ปานกลาง 

 
      จากตารางที่ 4.8 เป็นข้อมูลด้านพฤติกรรมหรือวิถีการดำเนินชีวิตในเรื่องความสนใจใน

นวัตกรรมสิ่งทอที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยใช้การเรียงตามลำดับความสำคัญ 5 มากที่สุด ไปจนถึง 

1 น้อยที่สุด โดยใช้เกณฑ์การวัดค่าเฉลี่ย ดังนี้ มากกว่า 4.51 คือมากที่สุด มากกว่า 3.51 คือมาก 

มากกว่า 2.51 คือปานกลาง มากกว่า 1.51 คือน้อย มากกว่า 1 คือน้อยที ่สุด พบว่า ผู ้บริโภค

กล ุ ่ ม เป ้ าหมายเจ เนอเรช ั ่ นวาย ( Generation Y) กล ุ ่ มกร ีน  ฮ ิปส เตอร ์  (Green Hipster)  

ในกรุงเทพมหานคร มีความสนใจในสิ่งทอจากเส้นใยธรรมชาติ อยู่ในเกณฑ์ประเมินที่มาก โดยมี

ค่าเฉลี่ย 3.75 และความสนใจในสิ่งทอรีไซเคิล อยู่ในเกณฑ์ประเมินที่ปานกลาง โดยมีค่าเฉลี่ย 3.48 
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ตารางที่ 4.9 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านพฤติกรรมหรือวิถีการดำเนินชีวิตในเรื่องความสนใจในเครื่อง
แต่งกาย Outerwear ที่สามารถปรับเปลี่ยนรูปแบบหรือโครงร่างของเสื้อผ้าได้ โดยใช้
แนวคิดการออกแบบโมดูลาร์ 

รายการ 5 4 3 2 1 N ค่าเฉลี่ย S.D. 
เกณฑ์

ประเมิน 

ความสนใจในเครื ่องแต่ง
ก า ย  Outerwear ที่
ส ามารถปร ั บ เปล ี ่ ย น
รูปแบบหรือโครงร่างของ
เสื ้อผ้าได้ โดยใช้แนวคิด
การออกแบบโมดูลาร์ 

13 22 19 2 0 56 3.82 0.68 มาก 

 
      จากตารางที่ 4.9 เป็นข้อมูลด้านพฤติกรรมหรือวิถีการดำเนินชีวิตในเรื่องของความ

สนใจในเครื่องแต่งกาย Outerwear ที่สามารถปรับเปลี่ยนรูปแบบหรือโครงร่างของเสื้อผ้าได้ โดยใช้

แนวคิดการออกแบบโมดูลาร์ พบว่า ผู ้บริโภคกลุ ่มเป้าหมายเจเนอเรชั ่นวาย (GenY) กลุ ่มกรีน  

ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) ในกรุงเทพมหานคร ให้ความสนใจในระดับที่มากตามเกณฑ์ประเมิน  

ซึ่งมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 3.82  

 
4.1.3 Paper Doll Data Set ของกลุ่มผู้บริโภค 

จากการศึกษากลุ ่มเป้าหมาย 100 คน โดยใช้เครื ่องมือ Paper Doll Data Set สามารถ

แสดงผลการศึกษาได้ดังนี้ 
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ภาพที่ 4.15 Paper Doll Data Set ของกลุ่มผู้บริโภค (1) 
ที่มา www.instagram.com 

1                     2                     3                 4                5               6 

         6                7              8                  9             10           11           12 

           12                 13              14               15                 16               17 

           18               19                20               21              22               23 
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ภาพที่ 4.16 Paper Doll Data Set ของกลุ่มผู้บริโภค (2) 
ที่มา www.instagram.com

       24               25            26           27               28              29           30 

 

         31              32             33                34                  35              36 

 

     37             38             39              40                 41            42          43 

 

          44                   45             46                       47                        48 
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ภาพที่ 4.17 Paper Doll Data Set ของกลุ่มผู้บริโภค (3) 
ที่มา www.instagram.com

         49                   50                  51                      52                   53 

       54                   55                      56                  57               58 

        59                      60                   61                 62                63 

 

       64                    65                       66                 67                 68 
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ภาพที่ 4.18 Paper Doll Data Set ของกลุ่มผู้บริโภค (4) 
ที่มา www.instagram.com 

     69                     70                   71                    72                  73 

     74                   75             76             77                78 

79                80                81                   82                 83              84 

85                86              87                   88               89            90 

     91               92                  93                94               95              96  
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ภาพที่ 4.19 Paper Doll Data Set ของกลุ่มผู้บริโภค (5) 

ที่มา www.instagram.com 

 
ตารางที่ 4.10 การวิเคราะห์รสนิยมและวิธีการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมายด้วยเครื่องมือ Paper Doll 

Data Set จำนวน 100 รูป 
การวิเคราะห์รสนิยมการแต่งกายในรูปแบบลำลองกึ่งกิจกรรมกลางแจ้ง (Casual Outdoor) 

ของกลุ่มเป้าหมาย จำนวนกลุ่มเป้าหมาย 50 คน 
ภาพรวมลักษณะการแต่งกาย ตัวเลือกสำหรับการวิเคราะห์ ความถี่ ร้อยละ 

ความยาวโดยรวม 1. ระดับสั้นมาก 
2. ระดับสั้นเลยเข่า 
3. ระดับเข่า 
4. ระดับกลางน่อง 
5. ระดับข้อเท้า 

15 
2 
0 
5 
78 

15 
2 
0 
5 
78 

ตำแหน่งของเส้นแบ่งช่วงตัว 1. เส้นใต้หน้าอก 
2. เส้นเอว 
3. เส้นสะโพก 
4. ไม่มีเส้นแบ่งช่วงตัว 

7 
36 
51 
6 

7 
36 
51 
6 

จำนวนชิ้นเสื้อผ้าที่สวมใส่ 1. 1 ชิ้น 
2. 2 ชิ้น 
3. 3 ชิ้น 
4. 4 ชิ้น 
5. 5 ชิ้น 

0 
27 
73 
0 
0 

0 
27 
73 
0 
0 

 
 

97                98                 99                100 
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ตารางที่ 4.10 การวิเคราะห์รสนิยมและวิธีการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมายด้วยเครื่องมือ Paper Doll 
Data Set จำนวน 100 รูป (ต่อ) 

ความยาวของเสื้อผ้าที่สวมใส่ 
(แยกช้ิน) 

ตัวเลือกสำหรับการวิเคราะห์ ความถี่ ร้อยละ 

เสื้อ 1. ความยาวระดับใต้หน้าอก 
2. ความยาวระดับเอว 
3. ความยาวระดับสะโพกบน 
4. ความยาวระดับสะโพกล่าง 
5. ความยาวระดับหน้าขา 
6. ความยาวระดับเข่า 
7. ใส่ชายเสื ้อไว้ด้านในกระโปรงหรือ
กางเกง 

7 
10 
12 
47 
2 
0 
10 

7 
10 
12 
47 
2 
0 
10 

เสื้อคลุมตัวนอก / เสื้อกั๊ก 1. ความยาวระดับใต้หน้าอก 
2. ความยาวระดับเอว 
3. ความยาวระดับสะโพกบน 
4. ความยาวระดับสะโพกล่าง 
5. ความยาวระดับหน้าขา 
6. ความยาวระดับเข่าและยาวกว่านั้น 
7. ไม่มีเสื้อคลุมตัวนอกและเสื้อกั๊ก 

1 
10 
25 
27 
5 
5 
27 

1 
10 
25 
27 
5 
5 
27 

กระโปรง/เดรส 1. ระดับสั้นมาก (Micro Mini) 
2. ระดับสั้น (Mini) 
3. ระดับปานกลาง (Pedal Pushers) 
4. ระดับกลางน่อง (Cropped Pants) 
5. ระดับข้อเท้า (Classic Length) 

0 
0 
1 
2 
0 

0 
0 
1 
2 
0 

กางเกง 1. ระดับสั้นมาก (Short Shorts) 
2. ระดับสั้น (Shorts) 
3. ระดับปานกลาง (Pedal Pushers) 
4. ระดับกลางน่อง (Cropped Pants) 
5. ระดับข้อเท้า (Classic Length) 

0 
15 
0 
4 
68 

0 
15 
0 
4 
68 
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ตารางที่ 4.10 การวิเคราะห์รสนิยมและวิธีการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมายด้วยเครื่องมือ Paper Doll 
Data Set จำนวน 100 รูป (ต่อ)  

ลักษณะโครงร่างเงาของช้ิน 
เสื้อผ้า 

ตัวเลือกสำหรับการวิเคราะห์ ความถี่ ร้อยละ 

เสื้อ 1. เข้ารูป 
2. พอดีตัว 
3. ตัวหลวม 

5 
32 
51 

5 
32 
51 

เสื้อคลุมตัวนอก / เสื้อกั๊ก 1. เข้ารูป 
2. พอดีตัว 
3. ตัวหลวม 

0 
43 
30 

0 
43 
30 

กระโปรง/เดรส 1. เข้ารูป 
2. พอดีตัว 
3. ตัวหลวม 

0 
1 
2 

0 
1 
2 

กางเกง 1. เข้ารูป 
2. พอดีตัว 
3. ตัวหลวม 
4. ขาม้า 

5 
66 
16 
0 

5 
66 
16 
0 

ภาพรวมโครงร่างเงา 1. เข้ารูป-เข้ารูป 
2. เข้ารูป-พอดีตัว 
3. เข้ารูป-ตัวหลวม 
4. พอดีตัว-เข้ารูป 
5. พอดีตัว-พอดีตัว 
6. พอดีตัว-ตัวหลวม 
7. ตัวหลวม-เข้ารูป 
8. ตัวหลวม-พอดีตัว 
9. ตัวหลวม-ตัวหลวม 

0 
3 
3 
1 
37 
6 
3 
27 
20 

0 
3 
3 
1 
37 
6 
3 
27 
20 
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ตารางที่ 4.10 การวิเคราะห์รสนิยมและวิธีการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมายด้วยเครื่องมือ Paper Doll 
Data Set จำนวน 100 รูป (ต่อ)  

ภาพรวมโครงร่างเงา 1. H-Line 
 
 
 
 
 
2. A-Line 
 
 
 
 
 
3. Y-Line 
 
 
 
 
 
4. Balloon 
 
 
 
 
 

 
84 

 
 
 
 
 

8 
 
 
 

 
 
8 
 
 

 
 
 

0 

 
84 
 
 
 
 

 
8 
 
 
 

 
 
8 
 
 
 

 
 

0 
 

รายละเอียด ตัวเลือกสำหรับการวิเคราะห์ ความถี ร้อยละ 
มีการใช้ลายผ้าในเสื้อผ้าหรือไม่ มี 

ไม่มี 
11 
89 

11 
89 

มีการใช้ผ้าที่มีการประดับตกแต่งผ้า
ด้วยกรรมวิธีต่าง ๆ หรือไม่ 

มี 
ไม่มี 

37 
63 

37 
63 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 110 

จากตารางที่ 4.10 การวิเคราะห์รสนิยมและวิธีการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมายด้วยเครื่องมือ 

Paper Doll Data Set จำนวน 100 รูป สามารถสรุปข้อมูลจากการศึกษาได้ดังนี้ 

การวิเคราะห์ภาพรวมลักษณะของการแต่งกาย สามารถสรุปได้ว่า ความยาวโดยรวมของ

เครื่องแต่งกายมากที่สุด คือ ระดับข้อเท้า จำนวน 78 ชุด รองลงมาระดับสั้นมาก จำนวน 15 ชุด 

ระดับกลางน่อง จำนวน 5 ชุด ระดับสั้นเลยเข่า จำนวน 2 ชุด และระดับเข่า จำนวน 0 ชุด ซึ่งคิดเป็น

ร้อยละ 78, 15, 5, 2, และ 0 ตามลำดับ มีตำแหน่งของเส้นแบ่งช่วงตัวมากที่สุด คือ เส้นสะโพก 

จำนวน 51 ชุด รองลงมาเส้นเอว จำนวน 36 ชุด เส้นใต้หน้าอก จำนวน 7 ชุด และไม่มีเส้นแบ่งช่วงตัว 

จำนวน 6 ชุด ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 51, 36, 7 และ 6 ตามลำดับ มีจำนวนเสื้อผ้าที่สวมใส่มากที่สุด 3 ชิ้น 

จำนวน 73 ชุด รองลงมา 2 ชิ้น จำนวน 27 ชุด 1 ชิ้น 4 ชิ้น และ 5ชิ้น จำนวน 0 ชุด ซึ่งคิดเป็น  

ร้อยละ 73, 27, 0, 0 และ 0 ตามลำดับ 

การวิเคราะห์ความยาวของเสื้อผ้าที่สวมใส่ (แยกชิ้น) สามารถสรุปได้ว่า เสื้อที่มีความนิยม

มากที่สุดคือเสื้อที่มีความยาวระดับสะโพกล่าง จำนวน 47 ชุด รองลงมาความยาวระดับสะโพกบน 

จำนวน 12 ชุด ความยาวระดับเอวและเสื้อที่สามารถใส่ชายเสื้อไว้ด้านในกระโปรงหรือกางเกง จำนวน 

10 ชุดเท่ากัน ความยาวระดับใต้หน้าอกจำนวน 7 ชุด ความยาวระดับหน้าขา จำนวน 2 ชุด ความยาว

ระดับเข่า จำนวน 0 ชุด ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 47, 12, 10, 10, 7, 2 และ 0 ตามลำดับ เสื้อคลุมตัวนอก

หรือเสื้อกั๊กจำนวนที่มากที่สุดคือ ความยาวระดับสะโพกล่างและไม่มีเสื ้อคลุมตัวนอกหรือเสื ้อกั๊ก 

จำนวน 27 ชุดเท่ากัน รองลงมาความยาวระดับสะโพกบน จำนวน 25 ชุด ความยาวระดับเอว จำนวน 

10 ชุด ความยาวระดับหน้าขาและความยาวระดับเข่าและยาวกว่านั้นจำนวน 5 ชุดเท่ากัน และความ

ยาวระดับใต้หน้าอกจำนวน 1 ชุด ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 27, 27, 25, 10, 5, 5 และ 1 ตามลำดับ กระโปรง

หรือเดรสที่มีความนิยมมากที่สุดคือ ระดับกลางน่อง (Cropped Pants) จำนวน 2 ชุด รองลงมาระดับ

ปานกลาง (Pedal Pushers) จำนวน 1 ชุด ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 2 และ 1 ตามลำดับ กางเกงที่นิยมมาก

ที่สุดคือความยาวระดับข้อเท้า (Classic Length) จำนวน 68 ชุด รองลงมาระดับสั้น (Shorts) จำนวน 

15 ชุด ระดับกลางน่อง (Cropped Pants) จำนวน 4 ชุด ระดับสั้นมาก (Short Shorts) และระดับ

ปานกลาง (Pedal Pushers) จำนวน 0 ชุด ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 68, 15, 4, 0 และ 0 ตามลำดับ 

การวิเคราะห์ลักษณะโครงร่างเงาของชิ้นเสื้อผ้า สามารถสรุปได้ว่า เสื้อมีลักษณะโครงร่างเงา

มากที่สุดคือตัวหลวม จำนวน 51 ชุด รองลงมาพอดีตัว จำนวน 32 ชุดและเข้ารูป 5 ชุด ซึ่งคิดเป็น

ร้อยละ 51, 32 และ 5 ตามลำดับ เสื้อคลุมตัวนอกหรือเสื้อกั๊กมีลักษณะโครงร่างเงามากที่สุดคือ    

พอดีตัว จำนวน 43 ชุด รองลงมาตัวหลวม จำนวน 30 ชุดและเข้ารูป จำนวน 0 ชุด ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 
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43, 30 และ 0 ตามลำดับ กระโปรงมีลักษณะโครงร่างเงามากที่สุ ดคือ ตัวหลวม จำนวน 2 ชุด 

รองลงมาพอดีตัว จำนวน 1 ชุด ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 2 และ 1 ตามลำดับ กางเกงมีลักษณะโครงร่างเงา

มากที่สุดคือ พอดีตัว จำนวน 66 ชุด รองลงมาตัวหลวม จำนวน 16 ชุด เข้ารูป จำนวน 5 ชุด และ  

ขาม้าจำนวน 0 ชุด ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 66 , 16, 5 และ 0 ตามลำดับ ภาพรวมโครงร่างเงามีลักษณะ

โครงร่างเงามากที่สุดคือ พอดีตัว-เข้ารูป จำนวน 37 ชุด รองลงมาตัวหลวม-พอดีตัว จำนวน 27 ชุด 

ตัวหลวม-ตัวหลวม จำนวน 20 ชุด พอดีตัว-ตัวหลวม จำนวน 6 ชุด เข้ารูป-พอดีตัว เข้ารูป-ตัวหลวม 

และตัวหลวม-เข้ารูป จำนวน 3 ชุดเท่ากัน พอดีตัว-เข้ารูป จำนวน 1 ชุด และเข้ารูป-เข้ารูปจำนวน 0 

ชุด ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 37, 27, 20, 6, 3, 3, 3, 1 และ 0 ตามลำดับ ภาพรวมโครงร่างเงามีลักษณะ

โครงร่างเงามากที่สุดคือ H-Line จำนวน 84 ชุด รองลงมา A-Line จำนวน 8 ชุด Y-Line จำนวน 8 

ชุด และ Balloon จำนวน 0 ชุด ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 84, 8, 8 และ 0 ตามลำดับ 

การวิเคราะห์รายละเอียด สามารถสรุปได้ว่ามีการใช้ลายผ้าในเสื้อผ้าจำนวน 11 ชุด ไม่มี 89 

ชุด ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 11 และ 89 ตามลำดับ มีการใช้ผ้าที่มีการประดับตกแต่งผ้าด้วยกรรมวิธีต่าง ๆ 

จำนวน 37 ชุด ไม่มี 63 ชุด ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 37 และ 63 ตามลำดับ 

จากนั้นสามารถสรุปโครงร่างเงาและโครงสร้างโดยละเอียดจากเครื่องมือ Paper Doll Data 

Set ได้ โดยแบ่งจากโครงร่างเงาที ่ใกล้เคียงกัน รวมถึงลักษณะหรือวาระโอกาสรูปแบบลำลอง  

กึ่งกิจกรรมกลางแจ้ง (Casual Outdoor) ได้ดังนี ้

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 112 

ตารางที่ 4.11 การสรุปโครงร่างเงาจากเครื่องมือ Paper Doll Data Set 

Silhouette Casual-Outdoor จำนวน ความถี่ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Round neck sweater 
Straight trousers 
Slim fit trousers 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

16 16 

 

                   
 

Round neck sweater 
Sweat shorts 

 
 
 
 
 
 

1 1 
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ตารางที่ 4.11 การสรุปโครงร่างเงาจากเครื่องมือ Paper Doll Data Set (ต่อ) 

Silhouette Casual-Outdoor จำนวน ความถี่ 
 
 
 

 
Round neck sweater 

V neck sweater 
Track pants        
Sweatpants 

 
 

4 4 

 

 
 
T-shirt    Shirt   Sweater   
Vest   Straight trousers  
Shorts Pleated skirt 

 

5 5 

                  
 
 

 
Sleeveless jacket  

T-shirt   Baggy jeans 

 
 
 
 
 
 

1 1 
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ตารางที่ 4.11 การสรุปโครงร่างเงาจากเครื่องมือ Paper Doll Data Set (ต่อ) 

Silhouette Casual-Outdoor จำนวน ความถี่ 

    
 
 
 
 

 
Track jacket   T-shirt   
Shorts Sweatpants 
Turtle neck sweater    

Wide leg jeans 
Slim fit trousers    

 
 
 
 
 
 

5 5 

 

 
 
 
 
 
 
Bomber jacket        
Baseball jacket 
T-shirt     Slim fit jeans 
Shorts Baggy jeans 

 
 
 
 
 

4 4 
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ตารางที่ 4.11 การสรุปโครงร่างเงาจากเครื่องมือ Paper Doll Data Set (ต่อ) 

Silhouette Casual-Outdoor จำนวน ความถี่ 
 
    
 
 
 

 
Shirt    Sweater   
Straight trousers 

 
 
 
 
 
 

1 1 

 

 
 
 
 
 
 
 
Blazer T-shirt Tank top 
Turtle neck sweater 
Fit shorts 
Straight trousers 

 
 

4 4 
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ตารางที่ 4.11 การสรุปโครงร่างเงาจากเครื่องมือ Paper Doll Data Set (ต่อ) 

Silhouette Casual-Outdoor จำนวน ความถี่ 

 

 
 
 
 
 
 
 

Cardigan   
 Cropped tank top   
Turtle neck sweater   

 Straight jeans      
Fitted jeans 

 

2 2 

                 
 
 

 
    

 
 

 
Knitted vest      Shirt  
Shorts      Straight 

trousers 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

2 2 
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ตารางที่ 4.11 การสรุปโครงร่างเงาจากเครื่องมือ Paper Doll Data Set (ต่อ) 

Silhouette Casual-Outdoor จำนวน ความถี่ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Denim jacket     
Cropped tank top    
T-shirt    Shorts    
Loose trousers 
 Slim fit jeans 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

11 11 

 

 
Turtleneck knitted 

sweater 
A-line skirt 

 
 
 
 
 
 

1 1 
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ตารางที่ 4.11 การสรุปโครงร่างเงาจากเครื่องมือ Paper Doll Data Set (ต่อ) 

Silhouette Casual-Outdoor จำนวน ความถี่ 
 
 
 

    
T-shirt     Long coat    
Windbreaker Jacket   

Straight jeans 

 
 
 
 
 

4 4 

 
 
 
 
    
 

T-shirt   Straight 
trousers 

Shearling jacket 

 
 
 

2 2 

 
 
 
 
 

 
V neck sweater     
Loose trousers 

Turtle neck sweater  

 
 
 
 
 
 
 

1 1 
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ตารางที่ 4.11 การสรุปโครงร่างเงาจากเครื่องมือ Paper Doll Data Set (ต่อ) 

Silhouette Casual-Outdoor จำนวน ความถี่ 
 

 
 
 

    
 

 
 
 
 

 
Down jacket      

Knitted sweater    
Windbreaker jacket     
T-shirt Sweatpants 
    Loose trousers  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 5 

 
 
 
 
 
 Parka coat     Wide leg 

pants 

 
 
 

1 1 
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ตารางที่ 4.11 การสรุปโครงร่างเงาจากเครื่องมือ Paper Doll Data Set (ต่อ) 

Silhouette Casual-Outdoor จำนวน ความถี่ 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
Hoodie jacket   T-shirt     

Cropped tank top    
Fitted shorts 

Shorts    Slim fit jeans 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

9 9 

 
 

    
 
 
 
 

 
Windbreaker jacket       
Shorts Sweatpants     
Slim fit trousers 

 

5 5 
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ตารางที่ 4.11 การสรุปโครงร่างเงาจากเครื่องมือ Paper Doll Data Set (ต่อ) 

Silhouette Casual-Outdoor จำนวน ความถี่ 
 

  
 
 

 
 

 
 

Harrington jacket    
 Wide leg trousers  

T-shirt Sweat shorts   
Cropped tank top   

Slim fit jeans 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

10 10 

 
 
 

 
Long down jacket  
Slim fit trousers 

 

1 1 

 
 

    
 
 

Shirt    Sweater   
Straight skirt 

 

1 1 
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4.2 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบ 
 4.2.1 องค์ประกอบของการออกแบบจากวิถีชีวิตของกลุ่มผู้บริโภคในรูปแบบของคนเมือง 

Urban Outdoor 

จากการศึกษากลุ ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green hipster) ที่มีวิถีชีวิตในเมือง ผู ้ว ิจัยได้สร้าง

แบบสอบถามถึงความสนใจในเรื่องของสไตล์ โดยผู้วิจัยได้กำหนดสไตล์ที่พบเห็นจากการสำรวจ  

การแต่งกายของกลุ ่มตัวอย่างออกมาเป็น 4 สไตล์ คือ 1.สไตล์เออร์เบิน สตรีท(Urban street)  

2.สไตล์สปอร์ตกลุ ่มคนเมือง (Urban sport) 3.สไตล์โมเดิร ์น เรโทร (Modern Retro) 4.สไตล์ 

นอร์มคอร์ (Normcore) ซึ่งสามารถสรุปผลจากแบบสอบถามกลุ่มผู้บริโภคจำนวน 56 คน อันดับที่ 1 

ผู้บริโภคให้ความสนใจในสไตล์ที่เป็นนอร์มคอร์ (Normcore) มากที่สุด รองลงมาผู้บริโภคให้ความ

สนใจในสไตล์ที่เป็นทันสมัยและย้อนยุค (Modern Retro) อันดับ 3 เป็นสไตล์สตรีทกลุ่มคนเมือง 

(Urban Street) และสุดท้ายเป็นสไตล์สปอร์ตกลุ่มคนเมือง (Urban sport)  

และจากการศึกษาด้วยการทำ Paper doll Data Set ทำให้พบว่ากลุ ่มผ ู ้บริโภคได้ให้  

ความ สนใจรูปแบบของเสื้อผ้าที่เหมาะสำหรับการใส่ในชีวิตประจำวันและสามารถสวมใส่ได้สำหรับ

กิจกรรมกลางแจ้งด้วย ที่มีรูปแบบทันสมัย แต่ยังคงผสมผสานกับความย้อนยุครายละเอียดตกแต่ง

และโครงร่างของชุดที่มีกลิ่นอายของความย้อนยุค ซึ่งจากการวิเคราะห์การแต่งกายกลุ่มผู้บริโภคกลุ่ม

นี้ให้ความสนใจในเสื้อผ้าที่มีความเป็นโมเดิร์นมากกว่า แต่ยังคงมีความย้อนยุคแฝงอยู่บ้าง ซึ่งอาจจะ

เป็นเครื่องประดับ เป็นรายละเอียดตกแต่งบนเสื้อผ้า สะท้อนให้เห็นถึงความย้อนยุคแบบเรโทร 

(Retro) ที่เป็นรูปแบบของคนเมือง  

 
4.2.2 สรุปการวิเคราะห์สัดส่วนของความเป็นโมเดิร์นและย้อนยุค (Retro) 

จากการศึกษากลุ่มตัวอย่างและการทำ Paperdoll Data Set ทำให้สามารถรวบรวมข้อมูล

และทำการวิเคราะห์เพ่ือหาสัดส่วนการผสมระหว่างความเป็นโมเดิร์นและความย้อนยุค (Retro) ให้ได้

ตรงกับกลุ่มเป้าหมายที่ผู้วิจัยกำลังศึกษาซึ่งเป็นกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) อีกด้วย 
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ตารางที่ 4.12 การวิเคราะห์เพ่ือหาสัดส่วนการออกแบบระหว่างความเป็นโมเดิร์นและย้อนยุค (Retro) 

แนวคิดการออกแบบโมดูลาร์ 
การออกแบบที่สามารถถอดแยกประกอบชิ้นส่วน ปรับเปลี่ยนรูปแบบหรือโครง
ร่างของเครื่องแต่งกายได ้

แนวคิดการออกแบบ 
การใช้เครื ่องเกาะเกี ่ยวหลากหลายรูปแบบที่สามารถถอดแยก 
ประกอบ หรือปรับได้ เพื่อเน้นการนำไปใช้งาน (Functional) ได้
จริงให้สอดคล้องกับแนวคิดการออกแบบโมดูลาร์ 

สไตล์เสื้อผ้า  ทันสมัยและย้อนยุค (Modern Retro) 

โอกาสการสวมใส่  
 
โครงร่างเงา  
 
 

Ready to wear 
- Casual Outdoor 
-ทรงตรง (H-line) 
-ทรงเอ (A-line) 
(น้ำหนักของการออกแบบโครงร่างเงาจะผสมผสานระหว่างความ
เป็นโมเดิร์นและความย้อนยุค แต่จะเน้นไปที่ความเป็นโมเดิร์น
มากกว่า คิดเป็นร้อยละ 80 ส่วน ส่วนโครงร่างเงาที่มาจาก ความ
ย้อนยุค (Retro) จะถูกแฝงไปกับการเป็นรายละเอียดตกแต่ง ทำให้
คิดเป็นร้อยละ 20) 

วัสดุ  
 

1.ผ้าที่ได้มาจากการรีไซเคิลจากขยะทางอุตสาหกรรมสิ่งทอ 
2.วัสดุตกแต่งหรือเครื่องเกาะเกี่ยวรูปแบบต่าง ๆ ที่ทันสมัย 
3.ผ้าที่นำมาใช้ร่วมกับการออกแบบมีหลายชนิด  
(น้ำหนักของการเลือกใช้วัสดุในการออกแบบจะตั้งต้นด้วยการใช้ผ้า
ที่ได้มาจากกระบวนการการรีไซเคิลจากขยะทางอุตสาหกรรมสิ่ง
ทอและอุตสาหกรรมอื่น ๆ รวมถึงการเลือกใช้ผ้าหลากหลายชนิด
เข้าด้วยกันและวัสดุตกแต่งหรือเครื่องเกาะเกี่ยวรูปแบบต่าง ๆ ที่
ทันสมัย เพ่ือให้ตอบโจทย์กับกลุ่มเป้าหมาย) 

สี  อิงจากสีที ่ได้จากการวิเคราะห์อินฟลูเอนเซอร์ที ่สอดคล้องกับ
กลุ่มเป้าหมายและสีที่สะท้อนเทรนด์ที่นำมาศึกษา 

เทคนิค/รายละเอียด  
 

- การตัดต่อผ้าและการพิมพ์ผ้า 
- การผสมวัสดุ (Mix Material)  
- การใช้เทคนิคการถอดแยก ประกอบ หรือปรับจากการออกแบบ
โมดูลาร์ โดยการใช้เครื่องเกาะเกี่ยวรูปแบบต่าง ๆ 
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4.3 การวิเคราะห์ข้อมูลสำหรับการทำการทดลองด้วยการออกแบบโมดูลาร์ 
4.3.1 การวิเคราะห์เครื่องเกาะเกี่ยวหรือวัสดุปรับยืดท่ีสอดคล้องกับการออกแบบโมดูลาร์ 

จากการศึกษาเครื่องเกาะเกี่ยวหรือวัสดุปรับยืดสอดคล้องกับการออกแบบโมดูลาร์ที่ได้มา

จากเครื่องแต่งกาย กระเป๋า และอุปกรณ์ที่ใช้สำหรับการเดินป่า เพ่ือช่วยเสริมฟังก์ชันการปรับเปลี่ยน

ของเครื่องแต่งกาย พบว่าการใช้เครื่องเกาะเกี่ยวหรือวัสดุปรับยืด มีลักษณะที่ใกล้เคียงกันดังต่อไปนี้ 

 

ตารางที่ 4.13 การวิเคราะห์เครื่องเกาะเกี่ยวหรือวัสดุปรับยืด จากเครื่องแต่งกาย กระเป๋า และ
อุปกรณ์เดินป่า ที่มีความสอดคล้องกับการออกแบบโมดูลาร์  

การวิเคราะห์จาก เครื่องเกาะเกี่ยว / วัสดุปรับยืด 

เครื่องแต่งกาย 
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ตารางที่ 4.13 การวิเคราะห์เครื่องเกาะเกี่ยวหรือวัสดุปรับยืด จากเครื่องแต่งกาย กระเป๋า และ

อุปกรณ์เดินป่า ที่มีความสอดคล้องกับการออกแบบโมดูลาร์ (ต่อ) 

การวิเคราะห์จาก เครื่องเกาะเกี่ยว / วัสดุปรับยืด 

กระเป๋า 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

อุปกรณ์เดินป่า 
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4.3.2 กระบวนการทางเทคนิคและแนวทางของการถอดแยก ประกอบ หรือปรับรูปแบบ

ของช้ินส่วนเป็นกระเป๋าที่เข้ามาเพิ่มประโยชน์การใช้งานของเสื้อผ้า 

  แนวทางของการถอดแยก ประกอบ หรือปรับรูปแบบของชิ้นส่วนเป็นกระเป๋าที่เข้ามาเพ่ิม

ประโยชน์การใช้งานของเสื้อผ้า โดยผู้วิจัยได้ศึกษาแนวทางของการออกแบบกระเป๋าตามแนวโน้ม

กระแสนิยมทางแฟชั ่นของบริษัทดับบลิวจีเอสเอ็ม (WGSN) และ TREND COUNCIL เพื ่อให้ 

ตอบโจทย์กลุ่มเป้าหมายและอยู่ในกระแสนิยมอีกด้วย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ภาพที่ 4.20 WGSN SS22 MENS BAGS 
ที่มา www.wgsn.com 
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ภาพที่ 4.20 WGSN SS22 MENS BAGS (ต่อ) 
ที่มา www.wgsn.com 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 128 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 

 
ภาพที่ 4.21 Trend Council Bags SS22 

ที่มา http://trendcouncil.com 
 

4.3.3 การทดลองเย็บเครื่องเกาะเกี่ยวหรือวัสดุปรับยืด 

จากการศึกษาหาข้อมูลเพ่ือนำมาใช้ประกอบกับการออกแบบ ทางผู้วิจัยได้ทำการทดลองเพ่ือ

หาแนวทางที่เหมาะสมต่อการนำไปใช้จริง ซึ่งการวิเคราะห์เครื่องเกาะเกี่ยวหรือวัสดุปรับยืดเบื้องต้น

จะช่วยให้สามารถนำมาปรับใช้ให้เกิดประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น เนื่องจากจะได้นำมาใช้สร้างส รรค์ได้

หลากหลาย  

ภาพตัวอย่างแสดงการทดลองเย็บเครื่องเกาะเกี่ยวและวัสดุปรับยืดบางส่วน  
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ภาพที่ 4.22 การทดลองเย็บซิปถอดได้ แบบหัวเดียว สำหรับถอดแยกหรือประกอบชิ้นส่วน 
ปัญหาที่พบ คือ ซิปที่บริเวณแขนขวาและซ้าย เมื่อรูดซิปจะรูดต่างกัน 

เนื่องจากซิปถอดได้นั้นเป็นซิปหัวเดียว รูดได้ทางเดียว 
 

 
 

ภาพที่ 4.23 การทดลองเย็บซิปถอดได้ แบบ 2 หัว สำหรับถอดแยกหรือประกอบชิ้นส่วน 
 

 
 

ภาพที่ 4.24 การทดลองเย็บตีนตุ๊กแก สำหรับพับติดหรือเชื่อมต่อชิ้นส่วน 
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ภาพที่ 4.25 การทดลองเย็บช่องสอดยางยืด สำหรับปรับหรือยืดขนาด 
ปัญหาที่พบ คือ หากเย็บช่องสอดยางยืดเล็กหรือพอดีเกินไปกับยางยืด 

จะดึงปรับได้ยาก ซึ่งก็จะยากต่อการใช้งานด้วย 

 
4.3.4 สรุปผลการทดลองและตัวอย่างการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ภาพที่ 4.26 ตัวอย่างการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
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4.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 7Ps และ SWOT ของตราสินค้าคู่แข่ง 
ผู้วิจัยได้คัดเลือกตราสินค้าที่เป็นตราสินค้าคู่แข่งในตลาดสินค้าเดียวกัน จากการวิเคราะห์

รูปแบบของตราสินค้าและสไตล์ เพ่ือนำมาวิเคราะห์ส่วนผสมทางการตลาดให้ทราบถึงข้อดีและข้อเสีย

ของตราสินค้าคู่แข่ง ซึ่งจะทำให้ได้รับประโยชน์จากการนำผลการวิเคราะห์ไปปรับใช้ในการสร้างตรา

สินค้าและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีประสิทธิภาพ โดยมีหลักเกณฑ์ในการคัดเลือกตราสินค้าคู่แข่งที่

เป็นตราสินค้าเครื่องแต่งกายประเภทเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) ที่มีแนวทางของผลิตภัณฑ์ในกลุ่ม

คนที่อาศัยในเขตเมือง (Urban Lifestyle) ที่นิยมเดินทางท่องเที่ยวหรือทำกิจกรรมกลางแจ้ง และ

อาจจะมีการสร้างสรรค์ในบางคอลเลคชั่นที่สะท้อนให้เห็นถึงการคำนึงถึงสิ่งแวดล้อมหรือนวัตกรรม

และเทคโนโลยีใหม่ ๆ ในด้านการออกแบบและวัสดุดังต่อไปนี้ 
 

4.4.1 ตราสินค้า The north face 

The North Face แบรนด์เสื้อผ้าOuterwear รวมถึงอุปกรณ์ปีนเขาและกิจกรรมกลางแจ้ง 

(Outdoor activity) สัญชาติอเมริกัน จัดอยู่ในตลาดสินค้าราคาค่อนข้างสูง โดยเริ่มแรกไม่ได้มีพ้ืนฐาน

การตลาดจากแฟชั่น แต่กระแสนิยมเกิดจากวัฒนธรรมย่อย (Sub-Culture) เมื่อRapper/Hip-Hop 

ได้นำแจ็คเก็ตมาสวมใส่เข้ากับชุดลำลองแนวสตรีทขึ้นคอนเสิร์ตหรือเดินตามท้องถนน และการร่วมมือ

กับแบรนด์สตรีทแฟชั่น จนทำให้กลายเป็นหนึ่งในแบรนด์ที่เหล่าสายสตรีททั่วโลกให้ความสนใจ 

นอกจากนี้คอลเลคชั่นที่ทำร่วมกับแบรนด์กุชชี่ (Gucci) ทำให้แบรนด์นี้เป็นที่รู้จักมากขึ้น โดยมีการใช้

โครงร่าง โทนสี และลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์ของแบรนด์รูปแบบลำลอง (Casual Casual) ในสไตล์

เออร์เบิน สตรีท (Urban Street) และ สไตล์ทันสมัยและย้อนยุค (Modern Retro) 

 

 
 

ภาพที่ 4.27 ตราสินค้า The north face 
ที่มา https://cheezelooker.com/ 
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ภาพที่ 4.28 ตราสินค้า The north face x Supreme 
ที่มา www.pinterest.com 

 

 
 

ภาพที่ 4.29 ตราสินค้า The north face x Gucci 
ที่มา https://www.gucci.com/us/en/lo/runway/the-north-face-x-gucci 

 

ตารางที่ 4.14 ตารางการวิเคราะห์ด้วยหลักการตลาด 7P’s ตราสินค้า The north face 
7Ps ตราสินค้า The north face 

Product -เครื่องแต่งกายประเภทOuterwear และอุปกรณ์สำหรับกิจกรรม
กลางแจ้ง(Outdoor activity) ที่มีความเป็นสตรีทแบบกลุ่มคนเมือง
(Urban street)  เป ็นเช ิงแฟช ั ่นไลฟ ์สไตล ์  ส ินค ้าท ี ่ ใช ้ ได ้ ใน
ชีวิตประจำวัน ไม่ว่าจะเป็นหมวก กระเป๋า เสื้อยืด  
-ทำงานร่วมมือกับแบรนด์แฟชั่นอื่น เช่น Supreme, Gucci, HYKE 
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ตารางที่ 4.14 ตารางการวิเคราะห์ด้วยหลักการตลาด 7P’s ตราสินค้า The north face (ต่อ) 

7Ps ตราสินค้า The north face 
Price ราคาเฉลี่ย 9,000-12,000 บาท 

Place ขายลักษณะออนไลน์ผ่านเว็บไซต์ และร้านค้าปลีกท่ีมีสาขาทั่วโลก 

Promotion โฆษณาบนแพลตฟอร ์มออนไลน ์ โซเช ียลม ี เด ียต ่าง ๆ เช่น 
Facebook, Youtube, Twitter และโฆษณาผ ่านดาราหร ือผ ู ้มี
อิทธิพลบนโซเชียลมีเดีย  
(Influencer) 

People กลุ่มเป้าหมายเป็นกลุ่มวัยรุ่นและวัยทำงานเจเนอเรชั่นวาย มีกำลัง
ซื้อ มีหน้าที่การงานที่ดี ชอบการท่องเที่ยวหรือทำกิจกรรมเอาต์ดอร์ 
แอดเวน-เจอร์ (Adventure) โดยเฉพาะปีนเขา เดินป่า หรือแคมป์
ปิง้ (Camping)ท่ีมีความเป็นสตรีท 

Packaging กล่องและถุงกระดาษพิมพ์ตราสินค้า  
Purple Cow -ตราสัญลักษณ์ชื่อแบรนด์และสัญลักษณ์ยอดเขา Half Dome 

-เน้นการนำไปใช้งาน (functional) และเทคโนโลยีในด้านวัสดุ 

 
ตารางที่ 4.15 ตารางการวิเคราะห์ SWOT Analysis ตราสินค้า The north face  

SWOT 
7Ps 

Strength Weakness Opportunities Threats 

Product 

สินค้าสำหรับ
กิจกรรมกลาง 
แจ้งมีความ
หลากหลาย ทั้ง
เสื้อผ้า รองเท้า 
กระเป๋า รวมถึง
อุปกรณ์ต่าง ๆ 
ที่เน้นการใช้งาน
และเทคโนโลยี
ด้านวัสดุ 

สินค้าไม่ครอบ 
คลุมกิจกรรม
กลางแจ้งทั้งหมด 

สินค้ามีการใช้วัสดุ
ที่ใช้เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมและ
สามารถทำงาน
ร่วมกับแบรนด์
แฟชั่นอื่นได้เพ่ือ
เพ่ิมความ
หลากหลายในตัว
สินค้า 

-สินค้าขายได้
เฉพาะกลุ่มคน
บางกลุ่ม 
-มีคู่แข่งที่มีสินค้า
คล้ายกันมาก 
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ตารางที่ 4.15 ตารางการวิเคราะห์ SWOT Analysis ตราสินค้า The north face (ต่อ) 
SWOT 

7Ps 
Strength Weakness Opportunities Threats 

Price 

สินค้ามีราคาอยู่
ในระดับค่อน 
ข้างสูงและเป็นที่
นิยมมในกลุ่ม
ลูกค้าท่ีชอบ
เดินทาง  

ราคาสินค้าอาจ
จำกัดกลุ่มลูกค้าที่
ต้องการเข้าถึง  

แบรนด์มีการ
ทำงานร่วมกับแบ
รนด์แฟชั่นชั้นนำ
ส่งผลให้มีราคาที่
เพ่ิมสูงขึ้นเพ่ือให้
กลุ่มลูกค้ารับรู้ถึง
ความเป็นแบรนด์
ระดับสูง 

มีสินค้าที่คล้าย 
คลึงในตลาด และ
มีราคาท่ีย่อมเยา
กว่า  

Place 

-วางจำหน่ายใน
ย่านเศรษฐกิจคน
เมือง 
-มีช่องทางการ
จำหน่ายผ่าน
ออนไลน์สามารถ
เข้าถึงลูกค้า
ได้มากข้ึน   

-มีช่องทางการ
จำหน่ายผ่าน
ออนไลน์ทำให้
ลูกค้าสามาถ
เปรียบเทียบ
สินค้าได้ง่าย 
-ในประเทศไทย
ยังไม่มีร้านค้าปลีก
ของแบรนด์ที่
เพียงพอ 

ช่องทางออนไลน์
ทำให้กลุ่มลูกค้า
รับรู้เข้าถึงได้ไว  

จำนวนเครือข่าย
การกระจาย
สินค้าท่ียังเข้าไม่
ถึงในหลาย
ประเทศ จึงทำให้
ลูกค้าได้ยาก 

Promotion 

-ใช้สื่อโฆษณา
ทางโซเชียลมีเดีย
ต่างๆ และ
influencer ที่
เพ่ิมภาพลักษณ์
ของแบรนด์ 
-มีการจัดทำ
ส่วนลดตามช่วง
เทศกาลต่าง ๆ  

การส่งเสริมการ
ขายอาจขึ้นอยู่กับ
ห้างสรรพสินค้า 

สร้างภาพลักษณ์
ตราสินค้าเพ่ือขยาย
ฐานการตลาดและ
เลือกใช้Influencer 
ที่เหมาะสมจะทำ
ให้เป็นการเปิด
ช่องทางให้มีกลุ่ม
ลูกค้าใหม่มากขึ้น 

การใช้ 
Influencer 
ร่วมกับแบรนด์
ต่าง ๆ เยอะ
เกินไป ทำให้ขาด
ภาพจำที่ชัดเจนที่
ต้องการนำเสนอ 
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ตารางที่ 4.15 ตารางการวิเคราะห์ SWOT Analysis ตราสินค้า The north face (ต่อ)  
SWOT 

7Ps 
Strength Weakness Opportunities Threats 

People 

กลุ่มลูกค้าทั้ง
เพศชายและเพศ
หญิงที่อาศัยอยู่
ในเมืองที่ให้
ความสนใจใน
สินค้าท่ีเกี่ยวกับ
การท่องเที่ยว
หรือกิจกรรม
กลางแจ้ง 

การจำกัดเฉพาะ
กลุ่มเป้าหมาย  

การขยายกลุ่ม 
เป้าหมาย เพ่ือให้
ลูกค้าสนใจมากข้ึน 

กลุ่มลูกค้าใน
ประเทศไทยไม่
ชอบการสวมใส่
เสื้อผ้าที่หนา
จนเกินไป 

Package 

กล่องกระดาษ
และถุงกระดาษ
ที่มีการพิมพ์ตรา
สัญลักษณ์ท่ี
ชัดเจน 

รูปแบบของกล่อง
และถุงกระดาษไม่
มีความแตกต่าง
กัน 

-ช่วยสร้างภาพ 
ลักษณ์ที่ชัดเจน
ให้กับแบรนด์ 
-บรรจุภัณฑ์ถูก
ออกแบบมาได้
เหมาะสมกับ
รูปแบบและสไตล์
ของแบรนด์ 

บรรจุภัณฑ์
สามารถ
ลอกเลียนแบบได้
และลักษณะซ้ำ
กับแบรนด์คู่แข่ง 

Purple cow 

-เป็นสินค้าที่มี
ความเป็นสตรีท
และเน้นการ
นำไปใช้งาน  
-เป็นสินค้าที่ใช้
วัสดุที่เป็น
นวัตกรรมหรือ
เทคโนโลยี 

สินค้ายังขาด
ความเป็นแฟชั่น
ในด้านลวดลายผ้า 

การทำงานร่วมกับ
แบรนด์แฟชั่นชั้น
นำและการนำ
เทคนิคและ
นวัตกรรมใหม่มาใช้
ในผลิตภัณฑ์ จะ
ช่วยพัฒนาและทำ
ให้สินค้าเป็นที่
น่าสนใจมากขึ้น 

มีแบรนด์คู่แข่ง
ทางการตลาดใน
กลุ่มสินค้า
outdoor จำนวน
มาก เช่น 
Patagonia / 
Columbia 
sport เป็นต้น 
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4.4.2 ตราสินค้า FJALLRAVEN  

Fjallraven (อ่านว่า เฟียวเรียวเว่น เป็นภาษาสวีเดน แปลว่า สุนัขจิ้งจอกอาร์กติก) แบรนด์นี้
ก่อตั้งขึ้น โดย โอเกีย นอร์ดีน (Ake Nordin) ชายชาวสวีเดน จัดอยู่ในสินค้าราคาปานกลางค่อนข้าง
สูง โดยผลิตภัณฑ์หนึ่งชิ้นสามารถตอบโจทย์ทั้งในเรื่องของดีไซน์ที่ร่วมสมัย สามารถใช้งานได้จริง และ
ต้องมีความทนทาน เพ่ือตอบโจทย์คนชื่นชอบกิจกรรมเอาต์ดอร์ ซึ่งได้รับความนิยมจนกลายเป็นสินค้า
ไลฟ์ในกลุ่มนักเดินป่า โดยรูปแบบของเสื้อผ้าและโทนสีสื่อให้เห็นถึงเอกลักษณ์ที่ชัดเจนของแบรนด์
รวมถึงกลุ่มลูกค้าที่ชื่นชอบเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์(Outerwear)รูปแบบลำลอง(Casual Casual) 
ที่มีสไตล์แบบเออร์เบิน สปอร์ต (Urban Sport) 

 

 
 

ภาพที่ 4.30 ตราสินค้า FJALLRAVEN 
ที่มา https://www.fjallraven.com 

 
ตารางที่ 4.16 ตารางการวิเคราะห์ด้วยหลักการตลาด 7P’s ตราสินค้า FJALLRAVEN  

7Ps ตราสินค้า The north face 
Product -เครื ่องแต่งกายประเภทOuterwear สำหรับกิจกรรมกลางแจ้ง 

(Outdoor activity)  ท ี ่ ม ี ค ว าม เ ร ี ยบ ง ่ า ยและความย ั ่ ง ยื น 
(Sustainability) เน้นการนำไปใช้งานและความทนทานเป็นหลัก 
-มีการผลิตเนื้อผ้าด้วยนวัตกรรมเพ่ิมคุณสมบัติตกแต่งพิเศษลงบนผ้า 

Price ราคาเฉลี่ย 6,000-8,000 บาท 

Place -ขายลักษณะออนไลน์ผ่านเว็บไซต์อื ่นยังไม่มีหน้าร้านค้าปลีกใน
ประเทศไทย แต่มีตัวแทนจำหน่ายคือ Thailand Outdoor Shop  

Promotion โฆษณาบนแพลตฟอร ์มออนไลน ์ โซเช ียลม ี เด ียต ่าง ๆ เช่น 
Facebook, Instagram 
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ตารางที่ 4.16 ตารางการวิเคราะห์ด้วยหลักการตลาด 7P’s ตราสินค้า FJALLRAVEN (ต่อ) 

7Ps ตราสินค้า The north face 
People กลุ ่มเป้าหมายที่ชอบการท่องเที ่ยวหรือทำกิจกรรมเอาต์ดอร์

(Outdoor activity)หรือแอดเวนเจอร์ (Adventure) โดยเฉพาะปีน
เขาและเดินป่า ที่ต้องการเครื่องแต่งกายที่มีความทนทานต่อการใช้
งาน 

Packaging กล่องพิมพ์ตราสินค้า  

Purple Cow -ตราสัญลักษณ์และชื่อแบรนด์ที่หมายถึงสุนัขจิ้งจอกอาร์กติก 
-เน้นการนำไปใช้งาน(functional)และความทนทานเป็นพิเศษใน
ด้านวัสดุ 

 

ตารางที่ 4.17 ตารางการวิเคราะห์ SWOT Analysis ตราสินค้า FJALLRAVEN   

SWOT 

7Ps 
Strength Weakness Opportunities Threats 

Product 

สินค้าสำหรับ
กิจกรรม
กลางแจ้งมีความ
หลากหลาย ทั้ง
เสื้อผ้า กระเป๋า 
รวมถึงอุปกรณ์
เดินป่าที่ใช้งานได้
ง่ายและทนทาน 

-สินค้าไม่
ครอบคลุม
กิจกรรมกลางแจ้ง
ทั้งหมด 
-สินค้าส่วนใหญ่
จะสวมใส่ได้ใน
สภาพอากาศท่ี
หนาว 

เป็นสินค้าที่ใช้วัสดุ
ที่คำนึงถึงความ
ยั่งยืน สื่อถึงการใส่
ใจต่อสิ่งแวดล้อม  

-สินค้าขายได้
เฉพาะกลุ่มคน
บางกลุ่ม 
-มีคู่แข่งที่มีสินค้า 
คล้ายกันมาก 
  

Price 

สินค้ามีราคาอยู่ 
ในระดับปาน
กลางและเป็นที่
นิยมมใน 
กลุ่มลูกค้าที่ชอบ 
เดินป่าและปีน
เขา 
 

ราคาสินค้าส่งผล
ต่อกล ุ ่มล ูกค ้าที่
ต้องการเข้าถึง 
 

มีโอกาสในการขาย
สินค้าได้ทั้งจาก
กลุ่มเป้าหมายหลัก
ของแบรนด์และ
กลุ่มเป้าหมายรอง 

มีสินค้าท่ี

คล้ายคลึงใน

ตลาด และมี 

ราคาที่ย่อมเยา

กว่า 
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ตารางที่ 4.17 ตารางการวิเคราะห์ SWOT Analysis ตราสินค้า FJALLRAVEN (ต่อ)   
SWOT 

7Ps 
Strength Weakness Opportunities Threats 

Place 

-มีช่องทางการ
จำหน่ายผ่าน
หน้าเว็บไซต์
ตัวแทนออนไลน์
ที่สามารถเข้าถึง
ลูกค้าได้มากขึ้น  
-ในประเทศไทย
ตัวแทนจำหน่าย
คือ Thailand 
Outdoor Shop 

-มีช่องทางการ
จำหน่ายผ่าน
เว็บไซต์ออนไลน์
ทำให้ลูกค้าสามาถ
เปรียบเทียบ
สินค้าได้ง่าย 
-ในประเทศไทย
ยังไม่มีร้านค้าปลีก 

รูปแบบเว็บไซต์มี
การนำเสนอที่ทำ
ให้เห็นถึงสินค้าได้
ชัดเจน ส่งผลต่อ
การตัดสินใจซื้อที่
ง่ายขึ้น ทำให้
ช่องทางออนไลน์มี
ประสิทธิผลขึ้นด้วย 
  

ด้วยการระบาด
ของCovid-19 
ทำให้การเดินทาง
เพ่ือไปเลือกซ้ือ
สินค้าไม่สามารถ
ทำได้ 

Promotion 

ใช้สื่อโฆษณา
จัดทำส่วนลดทาง
เว็บไซต์ออนไลน์  

ยังไม่มีการทำ 
โปรโมชั่นและ
โฆษณาท่ีแพร่ 
หลายมาก
เพียงพอ 

การเลือกใช้ 
Influencer เป็น
สื่อโฆษณาที่จะทำ
ให้แบรนด์เข้าถึง
กลุ่มลูกค้าใหม่มาก
ขึ้น 

ข้อมูลของแบ
รนด์อื่นที่เป็น
คู่แข่งมีความ
ชัดเจนและเข้าถึง
ได้ง่ายกว่า 

People 

กลุ่มลูกค้าทั้งเพศ
ชายและเพศหญิง
ที่ให้ความสนใจ
เกี่ยวกับการเดิน
ป่าหรือปีนเขา 

การจำกัดเฉพาะ 
กลุ่มเป้าหมายทำ
ให้ยากต่อการ
เข้าถึง   

การขยายฐานกลุ่ม
ลูกค้าจะช่วยให้
เกิดความสนใจใน
ผลิตภัณฑ์มาก
ยิ่งขึ้น 

กลุ่มลูกค้าใน
ประเทศไทยไม่
ชอบการสวมใส่
เสื้อผ้าที่หนา
จนเกินไป 

Package 

กล่องกระดาษท่ี
มีการพิมพ์ตรา
สัญลักษณ์ท่ี
ชัดเจน 

บรรจุภัณฑ์ทำจาก
กระดาษทำให้ง่าย
ต่อการ
เสื่อมสภาพ 

บรรจุภัณฑ์ถูก
ออกแบบมาได้
เหมาะ สมกับ
รูปแบบและสไตล์
ของแบรนด์ 

รูปแบบบรรจุ
ภัณฑ์มีลักษณะ
ซ้ำกับแบรนด์
คู่แข่ง 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 139 

ตารางที่ 4.17 ตารางการวิเคราะห์ SWOT Analysis ตราสินค้า FJALLRAVEN (ต่อ)   
SWOT 

7Ps 
Strength Weakness Opportunities Threats 

Purple cow 

-เป็นสินค้าที่
คำนึงถึงความ
ยั่งยืน  
-เน้นการนำไปใช้
งานและความ
ทนทานเป็น
พิเศษในด้านวัสดุ 

สินค้ายังขาด
ความเป็นแฟชั่น
ในด้านโครงร่าง
และลวดลายผ้า 

การทำงานร่วมกับ
แบรนด์แฟชั่น จะ
ช่วยพัฒนาและทำ
ให้สินค้าเป็นที่
น่าสนใจมากขึ้น 

การเปลี่ยนแปลง
เทรนด์แฟชั่นและ
เทรนด์สีใหม่ ๆ 
อาจทำให้สินค้า
ไม่เป็นที่ต้องการ
ในช่วงเวลานั้นได้ 

 
4.4.3 ตราสินค้า Houdini 

แบรนด์เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายแนว Urban Outdoor ผู้ก่อตั้งแบรนด์เสื ้อผ้าแบรนด์นี้ เป็น
ผู้หญิงที่มีนามว่า Lotta Giornofelice เป็นชาวสวีเดน จัดอยู่ในตลาดสินค้าราคาปานกลาง เป็นแบ
รนด์เครื่องแต่งกายOuterwear ที่ตอบโจทย์ Lifestyle ที่ต้องสามารถใส่ได้ทั้งในเมืองและนอกเมือง
ในฤดูร้อนและหนาว รวมถึงเป็นมิตรต่อโลกแบบ 100% คือ ตัวเสื้อผ้านั้นสามารถย่อยสลายเองได้ตาม
ธรรมชาติและไม่เป็นพิษต่อสิ่งแวดล้อมแบบ 100% โดยมีเอกลักษณ์ท่ีชัดเจนในด้านวัสดุและโครงร่าง
ของเสื้อผ้ารูปแบบลำลอง (Casual Casual)และรูปแบบลำลองกึ่งวันหยุด (Casual Weekend) ที่มี
ความเรียบง่าย 

 

 
 

ภาพที่ 4.31 ตราสินค้า Houdini 
ที่มา https://houdinisportswear.com/en-gl 
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ตารางที่ 4.18 ตารางการวิเคราะห์ด้วยหลักการตลาด 7P’s ตราสินค้า Houdini  

7Ps ตราสินค้า The north face 
Product -เครื ่องแต่งกายประเภทOuterwear สำหรับกิจกรรมกลางแจ้ง 

(Outdoor activity) มีความเรียบง่าย สไตล์เออร์เบินเอาท์ดอร์
(Urban Outdoor) 

Price ราคาเฉลี่ย 4,500-7,500 บาท 
Place -ขายลักษณะออนไลน์ผ่านเว็บไซต์อื่น และมีหน้าร้านค้าปลีกหลาย

สาขาทั่วโลก แต่ในประเทศไทยมีจำหน่ายที่สาขา The Emporium   

Promotion โฆษณาบนแพลตฟอร์มออนไลน์โซเชียลมีเดียต่าง ๆ เช่น เว็บไซต์, 
Facebook, Instagram 

People กลุ่มเป้าหมายเป็นกลุ่มคนที่อาศัยอยู่ในเมือง ที่ให้ความใส่ใจเรื่อง
การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม  

Packaging กล่องพิมพ์ตราสินค้า  
Purple Cow สินค้าย่อยสลายเองได้ตามธรรมชาติและไม่เป็นพิษต่อสิ่งแวดล้อม 

100% 
 
ตารางที่ 4.19 ตารางการวิเคราะห์ SWOT Analysis ตราสินค้า Houdini 

SWOT 

7Ps 
Strength Weakness Opportunities Threats 

Product 

สินค้าไลฟ์สไตล์
สำหรับกิจกรรม
กลางแจ้งมีความ
เรียบง่าย สไตล์
เออร์เบินเอาท์ดอร์ 
ใส่ได้ท้ังในเมือง
และนอกเมืองใน
ฤดูร้อนและหนาว 

สินค้าไม่
ครอบคลุม
กิจกรรม
กลางแจ้ง
ทั้งหมด 

เป็นสินค้าที่ใช้วัสดุ
และผ้าที่คำนึงถึง
สิ่งแวดล้อม100% 

สินค้าขายได้
เฉพาะกลุ่มคน
บางกลุ่ม 
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ตารางที่ 4.19 ตารางการวิเคราะห์ SWOT Analysis ตราสินค้า Houdini (ต่อ) 

SWOT 

7Ps 
Strength Weakness Opportunities Threats 

Price 

สินค้ามีราคาอยู่ 
ในระดับปานกลาง
ค่อนไปทางสูง
เหมาะสมกับวัสดุที่
เลือกใช้ในการผลิต 

สินค้าบาง
ประเภทมีราคา
ที่ค่อนข้างสูง จึง
จำกัดกลุ่มลูกค้า 

มีโอกาสในการ
ขายสินค้าได้ทั้ง
เพศชายและหญิง  

สินค้ามีรูปแบบที่
คล้ายคลึงกันใน
ตลาด และมีราคา
ที่ย่อมเยากว่า 

Place 

มีช่องทางการ
จำหน่ายทั้งหน้า
ร้านและเว็บไซต์
ออนไลน์ซึ่ง
สามารถเข้าถึง
ลูกค้าได้มากขึ้น   

ช่องทางการขาย
ใน
ห้างสรรพสินค้า
ในประเทศไทย 
มีจำนวนน้อย 

การขายผ่าน
ช่องทางออนไลน์ 
มีการออกแบบที่
ทันสมัยและสื่อถึง
กลุ่มเป้าหมายที่
ชัดเจน  

จำนวนเครือข่าย
การกระจาย
สินค้าท่ียังเข้าไม่
ถึงในหลาย
ประเทศ 

Promotion 

ใช้สื่อโฆษณาและ
จัดทำส่วนลดทาง
เว็บไซต์ออนไลน์  

ยังไม่มีการทำ
โปรโมชั่นและ
โฆษณาท่ี
แพร่หลายมาก 
เพียงพอ 

ใช้สื่อโฆษณาและ
จัดทำส่วนลดผ่าน
ทางโซเชียลมิเดีย
เช่น Facebook, 
Instagramเพ่ือ
เข้าถึงกลุ่มลูกค้าได้
ง่ายขึ้น 

ลูกค้าบางกลุ่ม
ขาดความเข้าใจ
ในคุณค่าของตัว 
สินค้า  

People 

มีกลุ่มเป้าหมายที่
ชัดเจนและ
สามารถสวมใส่ได้
ทั้งเพศชายหรือ
เพศหญิง 

การจำกัดเฉพาะ
กลุ่มเป้าหมาย
ทำให้ยากต่อการ
เข้าถึง  
 
 

การขยายฐานกลุ่ม
ลูกค้าจะช่วยให้
เกิดความสนใจใน
ผลิตภัณฑ์มาก
ยิ่งขึ้น 

กลุ่มเป้าหมายมี
ความจำเพา
เจาะจง  
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ตารางที่ 4.19 ตารางการวิเคราะห์ SWOT Analysis ตราสินค้า Houdini (ต่อ) 

SWOT 

7Ps 
Strength Weakness Opportunities Threats 

Package 

-บรรจุภัณฑ์ที่มี
การพิมพ์ตรา
สัญลักษณ์และมี
รายละเอียดของ
สินค้าท่ีชัดเจน 
-สามารถนำ
กลับมาใช้ใหม่ได้
อย่างสมบูรณ์และ
เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม 

บรรจุภัณฑ์ง่าย
ต่อการ
เสื่อมสภาพ 

บรรจุภัณฑ์ถูก
ออกแบบมาได้
เหมาะสมกับ
รูปแบบและสไตล์
ของแบรนด์ 

สามารถ
ลอกเลียนแบบได้ 

Purple cow 

เป็นสินค้าที่ใช้วัสดุ
ที่ย่อยสลายเองได้
ตามธรรมชาติและ
ไม่เป็นพิษต่อ
สิ่งแวดล้อม100%  

สินค้ายังขาด
ความเป็นแฟชั่น
ในด้านการใช้
โทนสี 

การทำงานร่วมกับ
แบรนด์แฟชั่นหรือ
องค์กรเก่ียวกับ
สิ่งแวดล้อมจะช่วย
พัฒนาและทำให้
สินค้าเป็นที่
น่าสนใจมากขึ้น 

การเปลี่ยนแปลง 
เทรนด์สีใหม่ ๆ  
อาจทำให้สินค้า
ไม่เป็นที่ต้องการ
ในช่วงเวลานั้นได้ 

 
4.4.4 ตราสินค้า RIOT DIVISION 

RIOT DIVISION เป็นแบรนด์เสื้อผ้า Techwear จากประเทศยูเครนรายแรกที่เปิดตัวด้วย
เทคโนโลยี ก่อตั้งโดย Oleh Moroz และมีเป้าหมายหลักที่เน้นไลฟ์สไตล์และวัสดุเป็นหลัก ค่านิยม
หลักของ RIOT DIVISION คือการปรับเปลี่ยนโครงร่างด้วยการออกแบบโมดูลาร์และเทคโนโลยีที่
เหมาะสม จัดอยู่ในตลาดสินค้าราคาค่อนข้างสูง โดยใช้รูปแบบโครงร่างที่เป็นเอกลักษณ์ของแบรนด์ที่
ชัดเจนในรูปแบบชุดลำลอง (Casual Casual) สไตล์นอร์มคอร์ (Normcore) ที่มีความเรียบง่ายด้วย
โทนสีและรายละเอียดการตกแต่ง ทำให้ทุกคอลเลคชั่นของแบรนด์มีความเฉพาะที่ไม่เหมือนแบรนด์
คู่แข่ง 
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ภาพที่ 4.32 ตราสินค้า RIOT DIVISION 
ที่มา https://riotdivision.tech/ 

 
ตารางที่ 4.20 ตารางการวิเคราะห์ด้วยหลักการตลาด 7P’s ตราสินค้า RIOT DIVISION  

7Ps ตราสินค้า The north face 
Product -เครื่องแต่งกายประเภทOuterwear มีความสตรีทและเรียบง่าย 

เน้นการใช้งานที่สามารถปรับเปลี่ยนรูปแบบเสื้อผ้าได้ 

Price ราคาเฉลี่ย 6,000-10,000บาท 
Place -ขายลักษณะออนไลน์ผ่านเว็บไซต์ และมีหน้าร้านค้าปลีกหลาย

สาขาทั่วโลก แต่ยังไม่มีหน้าร้านค้าปลีกในประเทศไทย  
Promotion โฆษณาบนแพลตฟอร์มออนไลน์โซเชียลมีเดียต่าง ๆ เช่น เว็บไซต์, 

Facebook, Instagram, Youtube 
People กลุ่มเป้าหมายเป็นกลุ่มคนที่อาศัยอยู่ในเมือง ที่ชื่นชอบเครื่องแต่ง

กายท่ีสามารถปรับเปลี่ยนรูปแบบได้อย่างอิสระตามการใช้งานของผู้
สวมใส่ 

Packaging กล่องพิมพ์ตราสินค้า  

Purple Cow สินค้าสามารถปรับเปลี่ยนได้อย่างอิสระ และมีการพัฒนาเทคโนโลยี
ใหม่ ๆที่ช่วยให้สินค้ามีความทนทาน 
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ตารางที่ 4.21 ตารางการวิเคราะห์ SWOT Analysis ตราสินค้า RIOT DIVISION  

SWOT 

7Ps 
Strength Weakness Opportunities Threats 

Product 

สินค้าไลฟ์สไตล์มี
ความเรียบง่าย
ด้วยรายละเอียด
การตกแต่งและ
โทนสี 

สินค้ามีการใช้
โทนสีที่ไม่
หลากหลายมาก
นักอาจทำให้กลุ่ม
ลูกค้าเกิด
ความรู้สึกเบื่อได้ 

สินค้าค่อนข้าง
ตอบโจทย์การใช้
งานได้หลากหลาย
ต่อกลุ่มลูกค้า  

-สินค้ามี
เอกลักษณ์ที่
เฉพาะส่งผลให้
ขายได้เฉพาะกลุ่ม
คนบางกลุ่ม 
  

Price 

สินค้ามีราคาอยู่
ในระดับค่อนข้าง
สูงเหมาะสมกับ 

สินค้ามีราคาที่
ค่อนข้างสูง ทำให้
เข้าถึงได้ยาก 

สินค้ามีความอิสระ
ในการปรับเปลี่ยน
ทำให้กลุ่มลูกค้า
รู้สึกถึงความ
เฉพาะตัว 

ราคาที่ค่อนข้าง
สูงส่งผลให้ลูกค้า
ไม่เข้าใจและไม่
สนใจถึงคุณค่า
ของสินค้า 

Place 

มีช่องทางการ
จำหน่ายทั้งหน้า
ร้านและเว็บไซต์
ออนไลน์  

ไม่มีสาขาใน
ประเทศไทย 

การขายผ่าน
ช่องทางออนไลน์ 
มีการออกแบบที่
ทันสมัยและสื่อถึง
กลุ่มเป้าหมายที่
ชัดเจน 

จำนวนเครือข่าย
การกระจาย
สินคา้ที่ยังเข้าไม่
ถึงในหลาย
ประเทศ 

Promotion 

-ใช้สื่อโฆษณา
และจัดทำส่วนลด
ผ่านทางเว็บไซต์
ออนไลน์ 
-มีการจัดทำส่วน 
ลดช่วงเทศกาล 
 

ยังไม่มีการทำ
โปรโมชั่นและ
โฆษณาท่ี
แพร่หลายมาก
เพียงพอ 

นำเสนอการขาย
และสไตล์ที่ตรงกับ
กลุ่มคนมีชื่อเสียง 
หรือ Influencer 
เพ่ือกระตุ้น
ยอดขาย 

ลูกค้าบางกลุ่ม
ขาดความเข้าใจ
ในคุณค่าของตัว
สินค้า  
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ตารางที่ 4.21 ตารางการวิเคราะห์ SWOT Analysis ตราสินค้า RIOT DIVISION (ต่อ)  

SWOT 

7Ps 
Strength Weakness Opportunities Threats 

People 

มีกลุ่มเป้าหมายที่
ชัดเจนและ
สามารถสวมใส่ได้
ทั้งเพศชายหรือ
เพศหญิง 

การจำกัดเฉพาะ
กลุ่มเป้าหมายทำ
ให้ยากต่อการ
เข้าถึง  
  

การขยายฐานกลุ่ม
ลูกค้าจะช่วยให้เกิด
ความสนใจใน
ผลิตภัณฑ์มากยิ่งขึ้น 

กลุ่มเป้าหมายมี
ความจำเพาะ
เจาะจง  

Package 

บรรจุภัณฑ์ที่มี
การพิมพ์ตรา
สัญลักษณ์ของ 
แบรนด์  

บรรจุภัณฑ์ง่าย
ต่อการ
เสื่อมสภาพ 

บรรจุภัณฑ์ถูก
ออกแบบให้
เหมาะสมกับสไตล์
ของแบรนด์ 

สามารถ
ลอกเลียนแบบได้ 

Purple cow 

สินค้าทุกคอล-
เลคชั่น สามารถ
ปรับเปลี่ยนด้วย
การนำแนวคิด
ต่าง ๆ มาใช้ใน
การออกแบบ
และมีความ
ทนทานต่อการใช้
งาน 

สินค้ายังขาด
ความเป็นแฟชั่น
ในด้านการใช้
โทนสีและ
ลวดลาย 

เป็นที่กล่าวถึงใน
ความแปลกใหม่ของ
แนวคิดเสื้อผ้าใน
รูปแบบใหม่ 

การเปลี่ยนแปลง
เทรนด์แฟชั่น
และสี อาจทำให้
สินค้าไม่เป็นที่
ต้องการใน
ช่วงเวลานั้นได้ 
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4.5 การวิเคราะห์ตราสินค้าของผู้วิจัยทางการตลาด 
การวิเคราะห์ทางการตลาดของตราสินค้าด้วยหลักการ 7Ps และการวิเคราะห์ทางการตลาด

ตราสินค้าด้วยหลักกาน SWOT Analysis ของตราสินค้าในข้างต้น ผู้วิจัยจึงได้ทำการเปรียบเทียบ

องค์ประกอบเพื ่อเป็นแนวทางในการนำมาพิจารณาการสร้างต้นแบบตราสินค้าจากการวิจัย  

โดยสามารถสรุปได้ดังนี้ 

4.5.1 การวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าด้วยหลักการ 7Ps 
 

ตารางที่ 4.22 ตารางการวิเคราะห์ด้วยหลักการตลาด 7Ps ตราสินค้าของผู้วิจัย 

7Ps ตราสินค้า The north face 
Product เครื่องแต่งกายที่เน้นเครื่องแต่งกายประเภทOuterwearเป็นหลัก มี

ลักษณะที ่ตอบโจทย์กับวิถีช ีว ิตคนเมืองที ่ช ื ่นชอบการเดินทาง
ท่องเที่ยว(Urban outdoor) ที่มีความโมเดิร์น(Modern)ผสมผสาน
กับความย้อนยุค(Vintage) และตอบโจทย์กับกระแสการอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อมด้วยการใช้   สิ่งทอที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

Price ราคาเฉลี่ย 5,000 บาท 
Place ขายผ่านช่องทางออนไลน์ และ Shop in Plaza  

Promotion โฆษณาบนแพลตฟอร ์มออนไลน ์ โซเช ียลม ี เด ียต ่าง ๆ เช่น 
Facebook, Youtube, Instagram และโฆษณาผ่านดาราหรือผู ้มี
อิทธิพลบนโซเชียลมีเดีย (Influencer) 

People กลุ่มเป้าหมายเป็นกลุ่มคนที่อาศัยอยู่ในเมือง อายุ 23-35ปี และเป็น
กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์(Green hipster)ที่ชื ่นชอบแฟชั่น เทคโนโลยี
หรือนวัตกรรมใหม่ ๆ ที่ใส่ใจสิ่งแวดล้อม 

Packaging ถุงท่ีสามารถใช้ซ้ำได้และสามารถพับเก็บหรือปรับขนาดได้ โดยมีตรา
สินค้าของแบรนด์ติดอยู่ 

Purple Cow สินค้าท่ีมีอัตลักษณ์ของการปรับเปลี่ยนชิ้นส่วนหรือรูปแบบได้ 
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 4.5.2 การวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าด้วยหลักการ SWOT Analysis  
 

ตารางที่ 4.23 ตารางการวิเคราะห์ SWOT Analysis ตราสินค้าของผู้วิจัย 
SWOT 

7Ps 
Strength Weakness Opportunities Threats 

Product 

สินค้าไลฟ์สไตล์
สำหรับOutdoor
ที่ใช้สิ่งทอรีไซเคิล 
มีความโมเดิร์น
และย้อนยุค
(Modern Retro) 

สินค้ามีการใช้
โทนสีที่ไม่
หลากหลายมาก
นักอาจทำให้กลุ่ม
ลูกค้าเกิด
ความรู้สึกเบื่อได้ 

สินค้าค่อนข้าง
ตอบโจทย์การใช้
งานได้หลากหลาย
ต่อกลุ่มลูกค้า  

สินค้ามี
เอกลักษณ์ที่
เฉพาะส่งผลให้
ขายได้เฉพาะกลุ่ม
คนบางกลุ่ม 

Price 

สินค้ามีราคาอยู่
ในระดับค่อนข้าง
สูง 

การมีราคาสูงและ
มีทางเลือกท่ี
หลากหลายส่งผล
ให้ลูกค้ามี
ตัวเลือกเพ่ิมข้ึน 

สินค้ามีความอิสระ
ในการปรับเปลี่ยน
ทำให้กลุ่มลูกค้า
รู้สึกถึงความ
เฉพาะตัว 

ราคาที่ค่อนข้าง
สูงส่งผลให้ลูกค้า
ไม่เข้าใจและไม่
สนใจถึงคุณค่า
ของสินค้า 

Place 

มีช่องทางการ
จำหน่ายทั้งหน้า
ร้านและเว็บไซต์
ออนไลน์  

เน้นการขาย
ออนไลน์เป็นหลัก
และสาขาหน้า 
ร้านที่มีน้อยทำให้
ผู้บริโภคไม่ได้
สัมผัสสินค้าที่
แท้จริงได้ง่าย  

ช่องทางออนไลน์
ทำให้กลุ่มลูกค้าได้
รับรู้เข้าถึงได้ไว
เป็นการเติบโตที่
ควบคู่กับ
เทคโนโลยีการใช้
อินเทอร์เน็ตที่
เพ่ิมข้ึนเรื่อย ๆ 

ช่องทางการจัด
จำหน่ายมีหลาก 
หลาย คู่แข่ง
สินค้าท่ีหลาก 
หลายอาจ
เบี่ยงเบนความ
สนใจของ
กลุ่มเป้าหมายได้ 

Promotion 

การนำเสนอ
สินค้าผ่านการ  
โปรโมทของ
กลุ่มเป้าหมายที่มี
ชื่อเสียง 

การโปรโมทสินค้า
ผ่านบุคคลที่มี
ชื่อเสียงอาจจำให้
กลุ่มเป้าหมาย
หรือลูกค้าทั่วไป
คิดว่าสินค้าเข้าถึง
ได้ยาก  

การใช้กลุ่ม 
เป้าหมายที่มีการ
ติดตามในโซเซียล
เพ่ือเป็นการเปิด
ช่องทางให้มี
กลุ่มเป้าหมายที่
หลากหลายมาก
ยิ่งขึ้น 

การนำเสนอ
สินค้าหลาย ๆ  
แบรนด์ที่หันมา
ทำสินค้าเฉพาะ
กลุ่มอาจมีการใช้
บุคคลที่มีชื่อเสียง
คนเดียวกัน   
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ตารางที่ 4.23 ตารางการวิเคราะห์ SWOT Analysis ตราสินค้าของผู้วิจัย (ต่อ) 
SWOT 

7Ps 
Strength Weakness Opportunities Threats 

People 

มีกลุ่มเป้าหมายที่
ชัดเจนและ
สามารถสวมใส่ได้
ทั้งเพศชายหรือ
เพศหญิง 

การจำกัดเฉพาะ
กลุ่มเป้าหมายทำ
ให้ยากต่อการ
เข้าถึง  

การขยายกลุ่ม 
เป้าหมาย ให้ลูกค้า
สนใจในผลิตภัณฑ์
มากขึ้น 

กลุ่มเป้าหมายมี
ความจำเพา
เจาะจง  

Package 

บรรจุภัณฑ์ที่มี
การพิมพ์ตรา
สัญลักษณ์ของ 
แบรนด์และมีการ
คำนึงถึงการย่อย
สลายหลังจาก
การใช้งาน  

บรรจุภัณฑ์ง่าย
ต่อการเสื่อม 
สภาพและต้นทุน
การผลิตสูง 

บรรจุภัณฑ์ถูก
ออกแบบให้
เหมาะสมกับ
รูปแบบและสไตล์
ของแบรนด์ 

การใช้ต้นทุนใน
การผลิตที่สูง  

Purple cow 

สินค้าสามารถ 
ถอดแยก
ประกอบหรือ
ปรับเปลี่ยน
ชิ้นส่วนหรือ
รูปแบบได้และ
เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม 

ต้นทุนในการผลิต
สิ่งทอที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อม  

ใช้นวัตกรรมและ
วัสดุใหม่ผ่านผ้า
และลวดลายมา
ผสมผสานให้เข้า
กับเอกลักษณ์ของ
แบรนด์  

กลุ่มเป้าหมาย
เป็นกลุ่มที่มี
ความจำเพาะ
เจาะจงไม่มีการ
ขยายวงกว้าง 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที ่5 

อัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่นและผลิตภัณฑ์ 

 
ในการวิจัยเรื่องนวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) 

สำหรับกลุ่มกรีน ฮิปเตอร์(Green Hipster) ด้วยแนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั่น (Modular Innovation) 

มีวัตถุประสงค์เพื่อหาแนวทางในการสร้างตราสินค้าเครื่องกายแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) 

สำหรับกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) จากสิ่งทอรีไซเคิล และเพื่อหาแนวทางการออกแบบ

เครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) ด้วยแนวคิดโมดูล่าร์ อินโนเวชั่น (Modular Innovation) 

โดยในส่วนนี้ ผู้วิจัยได้ศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลรูปแบบการดำเนินชีวิต พฤติกรรมและแนวคิดความสนใจ

ของผู้บริโภคเพื่อให้ได้ อัตลักษณ์และรูปแบบผลิตภัณฑ์ สำหรับสร้างแบบแนวทางในการทำต้นแบบ

ชุดในลำดับต่อไป มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

ส่วนที่ 1 ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) 

ส่วนที่ 2 อัตลักษณ์ตราสินค้า 

ส่วนที่ 3 ความจำเพาะของผลิตภัณฑ์ 

 
5.1 ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) 

จากการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์และจากแบบสอบถามของกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ 

(Green Hipster) ในเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ด้วยการสัมภาษณ์จำนวน 3 คน และการทำ

แบบสอบถามจำนวน 56 คน สามารถสรุปกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายหลัก และกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายรอง 

ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

 
5.1.1 กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายหลัก 

กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายหลักคือ ผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ช่วงอายุระหว่าง 

21 - 25 ปี ที่มีวิถีชีวิตแบบคนเมือง มีสไตล์การแต่งกายแบบโมเดิร์น เรโทร (Modern Retro) มีรายได้

เฉลี ่ย 15,000 - 30,000 บาท มีพฤติกรรมการแสดงออกความเป็นตัวของตัวเอง ชอบความเป็น

อิสระเสรี ชอบงานศิลปะและแฟชั่น รักษาสุขภาพ ชอบการท่องเที่ยวในธรรมชาติ ไม่สนับสนุน

กิจกรรมที่เป็นการทำลายสิ ่งแวดล้อม มีอาชีพธุรกิจส่วนตัวหรืออาชีพอิสระ อาทิ นักออกแบบ 

ช่างภาพ อินฟลูเอนเซอร์ ( Influencer) หรือยูทูบเบอร์ (Youtuber) รวมถึงนักเรียน นิสิต หรือ

นักศึกษา และพนักงานที่ทำงานบริษัททั่วไป กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายให้ความสนใจเกี่ยวกับเทคโนโลยี
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หรือไอเดียใหม่ ๆ ในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม จากการทำแบบสอบถาม ผู้วิจัยสรุปนวัตกรรมที่เก่ียวข้อง

กับสิ่งทอที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมที่กลุ่มเป้าหมายให้ความสนใจ ได้แก่ สิ่งทอจากเส้นใยธรรมชาติ 

(เช่น ฝ้าย ลินิน ไหม ขนสัตว์ เป็นต้น) และสิ่งทอรีไซเคิล (สิ่งทอที่มีส่วนผสมของวัสดุรีไซเคิลได้ เช่น 

ขวดน้ำพลาสติกนำมาทำเป็นรีไซเคิลพอลิเอสเตอร์) ซึ ่งมีแนวโน้มที ่ใกล้เคียงกัน ทำให้ เห็นว่า 

กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายหลักมีความสนใจในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม นอกจากนี้ผลของแบบสอบถามยัง

แสดงให้เห็นว่า ผู้บริโภคให้ความสนใจเกี่ยวกับเครื่องแต่งกายที่สามารถปรับเปลี่ยนรูปแบบหรือ    

โครงร่างได้อีกด้วย 

 
5.1.2 กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายรอง 

 กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายรองคือ ผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ช่วงอายุระหว่าง 

26 - 35 ปี มีสไตล์การแต่งกายแบบโมเดิร์น เรโทร (Modern Retro) มีรายได้เฉลี่ย 30,001-60,000 

บาท พฤติกรรมการแสดงออกความเป็นตัวของตัวเอง ชอบความเป็นอิสระเสรี ชอบงานศิลปะและ

แฟชั ่น รักษาสุขภาพ ชอบการท่องเที ่ยวในธรรมชาติ ไม่สนับสนุนกิจกรรมที ่เป็นการทำลาย

สิ่งแวดล้อม มีอาชีพธุรกิจส่วนตัวหรืออาชีพอิสระ อาทิ นักแสดง นายแบบนางแบบ นักออกแบบ  

อินฟลูเอนเซอร์ ( Influencer) หรือยูทูบเบอร์ (Youtuber) และพนักงานที ่ทำงานบริษัททั ่วไป  

กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายให้ความสนใจเกี่ยวกับเทคโนโลยีหรือไอเดียใหม่ ๆ ในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 

จากการทำแบบสอบถาม ผู ้ว ิจัยสรุปนวัตกรรมที่เกี ่ยวข้องกับสิ ่งทอที่เป็นมิตรกับสิ ่งแวดล้อมที่

กลุ่มเป้าหมายให้ความสนใจ ได้แก่ สิ่งทอจากเส้นใยธรรมชาติ (เช่น ฝ้าย ลินิน ไหม ขนสัตว์ เป็นต้น) 

และสิ่งทอรีไซเคิล (สิ่งทอที่มีส่วนผสมของวัสดุรีไซเคิลได้ เช่น ขวดน้ำพลาสติกนำมาทำเป็นรีไซเคิล  

พอลิเอสเตอร์) ซึ่งมีแนวโน้มที่ใกล้เคียงกัน ทำให้เห็นว่ากลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายหลักมีความสนใจในการ

อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม นอกจากนี้ผลของแบบสอบถามยังแสดงให้เห็นว่า ผู้บริโภคให้ความสนใจเกี่ยวกับ

เครื่องแต่งกายที่สามารถปรับเปลี่ยนรูปแบบหรือโครงร่างได้เช่นเดียวกับกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายหลัก 
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ภาพที่ 5.1 มู้ดบอร์ด (Mood Board) กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย (1) 
 

 
 

ภาพที่ 5.2 มู้ดบอร์ด (Mood Board) กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย (2) 
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ภาพที่ 5.3 มู้ดบอร์ด (Mood Board) กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย (3) 
 
5.2 อัตลักษณ์ตราสินค้า 

จากการศึกษาข้อมูลแนวคิดการออกแบบโมดูลาร์และสิ่งทอที่ได้มาจากการรีไซเคิล ผู้วิจัยได้

นำแนวคิดและสิ่งทอที่ได้มาปรับพัฒนาสู่การสร้างตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) 

สำหรับกลุ่มกรีน ฮิปเตอร์ (Green Hipster) ด้วยแนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั่น (Modular Innovation) 

จากสิ่งทอรีไซเคิล สำหรับผู ้บริโภคเป้าหมายเจเนอเรชั ่นวาย (Generation Y) ช่วงอายุระหว่าง  

23 -35 ปี ใช้วิถีชีวิตแบบคนเมือง แต่ชอบการเดินทางท่องเที่ยว มีสไตล์โมเดิร์นวินเทจ (Modern 

Vintage) ให้ความสนใจเกี่ยวกับเทคโนโลยีหรือไอเดียใหม่ ๆ ที่สื่อถึงการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม โดยเป็น

ตราสินค้าระดับปานกลางค่อนข้างสูง ระดับ B ถึง B+ ซึ่งจัดอยู่ในกลุ่มสินค้าแฟชั่นจากนักออกแบบ  

ที่เน้นความคิดสร้างสรรค์ในการสร้างสรรค์ผลงานผสานแนวคิดการออกแบบโมดูลาร์กับสิ่งทอรีไซเคิล

และปรับให้ทันสมัยกระแสนิยมตามแนวโน้มแฟชั่นในปัจจุบัน ซึ่งอัตลักษณ์ในด้านการออกแบบที่

สามารถถอดแยกประกอบชิ้นส่วน ปรับเปลี่ยนรูปแบบหรือโครงร่างของเครื่องแต่งกายด้วยแนวคิด

การออกแบบโมดูลาร์ และด้านสิ่งทอที่ผลิตมาจากการรีไซเคิล ถือเป็นอัตลักษณ์หลักของตราสินค้า 
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5.2.1 วิสัยทัศน์ตราสินค้า เป็นตราสินค้าแฟชั่นที่ใช้แนวคิดการออกแบบโมดูลาร์ในการถอด

แยกประกอบชิ้นส่วน ปรับเปลี่ยนรูปแบบหรือโครงร่างของเครื่องแต่งกาย และกระแสการอนุรักษ์

สิ่งแวดล้อมด้วยสิ่งทอที่ผลิตมาจากการรีไซเคิล ถือเป็นอัตลักษณ์หลักของตราสินค้า เข้าสู่กระบวนใน

การสร้างสรรค์ผลงานเพื่อตอบสนองผู้บริโภคที่ให้ความสนใจในเทคโนโลยีหรือไอเดียใหม่ ๆ ที่สื่อถึง

การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม โดยที่มีวิถีชีวิตแบบกลุ่มคนเมือง 

 
5.2.2 ขอบเขตตราสินค้า เป็นตราสินค้าเครื่องแต่งกายบุรุษและสตรี สำหรับเจเนอเรชั่นวาย 

(Generation Y) ประกอบด้วย สินค้าแฟชั ่นในร ูปแบบลำลองกึ ่งก ิจกรรมกลางแจ้ง (Casual 

Outdoor) โดยสามารถแบ่งสัดส่วนได้ดังนี้ 

      5.2.2.1 สินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกายในรูปแบบลำลองกึ่งกิจกรรมกลางแจ้ง (Casual 

Outdoor) ร้อยละ 90 ประกอบด้วย T-shirt / Shirt / Vest / Coat and jacket / Shorts / Fit and 

Loose Trousers และ Skirt 

      5.2.2.2 สินค้าแฟชั่นเครื่องประกอบการแต่งกาย ร้อยละ 10 ประกอบด้วย กระเป๋า

และเครื่องประดับ (Bag and Jewelry) 

 

5.2.3 ตำแหน่งการตลาดตราสินค้า  

การกำหนดตำแหน่งทางการตลาดของการวิจัยข้างต้น แสดงให้เห็นถึงตำแหน่งทางการตลาด

รูปแบบตราสินค้าระดับคาราค่อนข้างสูง ระดับ B ถึง B+ อยู่ในกลุ่มนักออกแบบไทย (Thailand 

Designer) โดยมีสไตล์ที่ทันสมัย แต่ผสมผสานกับความย้อนยุค (Modern Vintage) และมีการศึกษา

ถึงกลุ่มเป้าหมายกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) จากภาพด้านล่าง แสดงให้เห็นถึงการกำหนด

ตำแหน่งทางการตลาด ดังนี้ 
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ภาพที่ 5.4 ตำแหน่งทางการตลาด 
 

5.2.4 บุคลิกภาพตราสินค้า 

ตราสินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกายและเครื่องประกอบการแต่งกายบุรุษและสตรี สำหรับเจเนอ

เรชั่นวาย (Generation Y) ที่เชื่อมโยงแนวคิดการออกแบบโมดูลาร์ในการถอดแยกประกอบชิ้นส่วน 

ปรับเปลี่ยนรูปแบบหรือโครงร่างของเครื่องแต่งกาย และกระแสการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมด้วยสิ่งทอที่

ผลิตมาจากการรีไซเคิล ถือเป็นอัตลักษณ์หลักของตราสินค้า ผสมผสานในด้านองค์ประกอบการ

ออกแบบสร้างสรรค์ ให้มีความงามตามสมัยนิยม 

 
5.2.5 หลักการตราสินค้า 

 ตราสินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกายและเครื่องประกอบการแต่งกายบุรุษและสตรี ใช้แนวคิดการ

ออกแบบโมดูลาร์ในการถอดแยกประกอบชิ้นส่วน ปรับเปลี่ยนรูปแบบหรือโครงร่างของเครื่องแต่งกาย 

และกระแสการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมด้วยสิ่งทอที่ผลิตมาจากการรีไซเคิล ผสมผสานความคิดสร้างสรรค์ 

มีรายละเอียดการตกแต่งท่ีทันสมัย 
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5.3 ความจำเพาะของผลิตภัณฑ์ 
 ตราสินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกายและเครื่องประกอบการแต่งกายบุรุษและสตรี กลุ่มกรีน  

ฮิป-สเตอร์ (Green Hipster) สำหรับเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ใช้แนวคิดการออกแบบใช้

แนวคิดการออกแบบโมดูลาร์ และสิ่งทอที่ผลิตมาจากการรีไซเคิล กล่าวได้ว่า ความจำเพาะของ

ผลิตภัณฑ์สินค้าเสื้อผ้าแฟชั่น มีรายละเอียดความงามตามสมัยนิยม หากเป็นสินค้าที่ช่วยลดวัตถุดิบ

เหลือใช้จากอุตสาหกรรมแฟชั่น อุตสาหกรรมสิ ่งทอ และอุตสาหกรรมอื ่น ๆ และเป็นมิตรกับ

สิ่งแวดล้อม ซึ่งนำไปสู่การสร้างสังคมที่ยั่งยืน ผู้วิจัยได้แบ่งการวิเคราะห์ความจำเพาะของผลิตภัณฑ์

เป็น 2 ส่วน ดังนี้ 
 

5.3.1 อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ด้านการใช้สอย 

      5.3.1.1 ประโยชน์ใช้สอยหลัก เป็นสินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกาย ที่มีประโยชน์ใช้สอย

หลักคือการสวมใส่ปกปิดร่างกายให้เหมาะสมกับสถานที่และเวลา ทั้งยังเพ่ือเสริมสร้างความมั่นใจจาก

ภายในสู่ภายนอก ส่งเสริมบุคลิกของผู้สวมใส่ให้มั่นใจและเป็นที่ชื่นชมแก่ผู้พบเห็น 

      5.3.1.2 ประโยชน์ใช้สอยรอง เป็นสินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกายที่นอกจากสวมใส่เพ่ือ

เสริมสร้างความมั่นใจให้กับผู้สวมใส่แล้ว ยังช่วยในเรื่องการลดวัตถุดิบเหลือใช้ของอุตสาหกรรมแฟชั่น

อุตสาหกรรมสิ ่งทอ และอุตสาหกรรมอื ่น ๆ เพ่ือลดการใช้ปริมาณน้ำและการปล่อยมลพิษใน

กระบวนการผลิต โดยใช้หลักการการนำกลับมาใช้ใหม่ ซึ่งเป็นการกระตุ้นการรับผิดชอบต่อสังคมและ

ทำให้ตระหนักถึงสภาพแวดล้อมที่เป็นปัญหาหลักในปัจจุบัน ยังช่วยในเรื่องชองลดปัญหาสีเคมีที่

กระทบต่อสิ่งแวดล้อม การพัฒนาชุมชน สู่สังคมท่ียั่งยืน 
 

ตารางที่ 5.1 ข้อมูลลักษณะจำเพาะของผลิตภัณฑ์ตราสินค้าในการวิจัย 

ข้อมูลผลิตภัณฑ์ ลักษณะจำเพาะของผลิตภัณฑ์ 

ตราสินค้า 
ตราสินค้าแฟชั ่นเครื ่องแต่งกายรูปแบบลำลองกึ ่งก ิจกรรม
กลางแจ้ง (Casual Outdoor) 

ประเภทสินค้า 

สินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกายในรูปแบบลำลองกึ่งกิจกรรมกลางแจ้ง 
(Casual Outdoor) ร้อยละ 90 
สินค้าแฟชั่นเครื่องประกอบการแต่งกาย ร้อยละ 10 ประกอบด้วย 
กระเป๋าและเครื่องประดบั (Bag and Jewelry)  

โอกาสการสวมใส่ Casual Outdoor 90% 
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ตารางที่ 5.1 ข้อมูลลักษณะจำเพาะของผลิตภัณฑ์ตราสินค้าในการวิจัย (ต่อ) 

ข้อมูลผลิตภัณฑ์ ลักษณะจำเพาะของผลิตภัณฑ์ 

รูปแบบสินค้า 

ตราสินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกายและเครื่องประกอบการแต่งกาย
บุรุษและสตรี กลุ ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) สำหรับ     
เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ที่ใช้แนวคิดการออกแบบแนวคิด
การออกแบบโมดูลาร์ และสิ่งทอที่ผลิตมาจากการรีไซเคิล มีความ
ทันสมัยและสวยงาม 

ระดับตลาด B ถึง B+ ในลักษณะของนักออกแบบไทย 

กลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค 

กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) สำหรับเจเนอเรชั่นวาย  
(Generation Y) 
- กลุ่มเป้าหมายหลัก อายุ 21-25 ปี 
- กลุ่มเป้าหมายรอง อายุ 26 -35 ป 

ขนาดสินค้า สินค้าสำเร็จรูป แบ่งขนาดเป็น S M L  

แนวคิดตราสินค้า 
แนวคิดการออกแบบแนวคิดการออกแบบโมดูลาร์ ในการถอด
แยกประกอบชิ้นส่วน ปรับเปลี่ยนรูปแบบหรือโครงร่างของเครื่อง
แต่งกาย 

ประโยชน์ใช้สอยหลัก เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย 

ประโยชน์ใช้สอยรอง 
สามารถปรับเปลี ่ยนเป็นกระเป๋าได้และสร้างความตระหนัก
เกี่ยวกับการเลือกซื้อสินค้าที่มีแนวทางที่ช่วยอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 
นำไปสู่เส้นทางการสร้างสรรค์แฟชั่นแบบยั่งยืน 

 
5.3.2 อัตลักษณ์จำเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบ 

รูปแบบของผลิตภัณฑ์นับว่าเป็นอีกหนึ่งอัตลักษณ์ที่มีความสำคัญ ที่กำหนดความจำเพาะของ

รูปแบบตราสินค้าของตราสินค้า ที่จะมีความสวยงามโดดเด่นและแตกต่างจากตราสินค้าอื่น ๆ ที่

จะต้องมีการคำนึงถึงองค์ประกอบ ได้แก่ แนวความคิด โครงร่างเงา สี วัสดุ รายละเอียดการตกแต่งที่

สอดคล้องและสนับสนุนกลุ ่มผู ้บริโภคที่มีความสนใจในเทคโนโลยีหรือไอเดียใหม่ ๆ ที ่อนุรักษ์

สิ่งแวดล้อม สรุปได้ดังตารางต่อไปนี้ 
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ตารางที่ 5.2 อัตลักษณ์จำเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบ  

ข้อมูลผลิตภัณฑ์ ลักษณะจำเพาะของผลิตภัณฑ์ 

แนวคิดการออกแบบโมดูลาร์ 
การออกแบบที่สามารถถอดแยกประกอบชิ้นส่วน ปรับเปลี่ยน
รูปแบบหรือโครงร่างของเครื่องแต่งกายได้ 

แนวคิดการออกแบบ 
การใช้เครื่องเกาะเกี่ยวหลากหลายรูปแบบที่สามารถถอดแยก 
ประกอบ หรือปรับได้ เพื่อเน้นการนำไปใช้งาน (Functional) ได้
จริงให้สอดคล้องกับแนวคิดการออกแบบโมดูลาร์ 

โครงร่างเงา 
โครงร่างเงาท่ีเกิดจากรูปแบบการศึกษาสไตล์ของกลุ่มคนเมือง 
H-Line / A-Line / Loose and Fit Silhouette / Modern  

รายละเอียดตกแต่ง 
Hoodie / Pocket / Crinkling / Cutting / Quilt / Detachable 
/ Adjustable / Textile Prints  

วัสดุ Recycled material / Synthetic material  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที ่6 

การสร้างสรรค์ผลงาน 

 
จากการศึกษายเรื่องนวัตกรรมการสร้างตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) 

สำหรับกลุ ่มกร ีน ฮ ิปสเตอร ์ (Green Hipster) ด้วยแนวคิดโมดูลาร ์ อ ินโนเวช ั ่น (Modular 

Innovation) เป็นการศึกษาเพื่อหาแนวทางการออกแบบสร้างสรรค์เครื่องกายแต่งกายเอาเทอร์แวร์

สำหรับกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) ในเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) จากสิ่งทอรีไซเคิล 

และเพื่อหาแนวทางการสร้างตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์สำหรับกลุ ่มกรีน ฮิปสเตอร์ 

(Green Hipster) ด้วยแนวคิดโมดูล่าร์อินโนเวชั่น เพื่อการแสดงผลการศึกษา ผู้วิจัยได้นำผลงานของ

การศึกษามาออกแบบสร้างสรรค์ผลงานคอลเลคชั่นต้นแบบ ในส่วนนี้ผู้วิจัยสามารถแบ่งเป็น 3 ส่วน

ดังต่อไปนี้ 

ส่วนที่ 1 การสร้างแนวโน้มแฟชั่นและแรงบันดาลใจ 

ส่วนที่ 2 แนวโน้มแฟชั่นหลักและแนวโน้มแฟชั่นสนับสนุน 

ส่วนที่ 3 การสร้างสรรค์ผลงาน 

 
6.1 การสร้างแนวโน้มแฟชั่นและแรงบันดาลใจ 

6.1.1 เกณฑ์ในการคัดเลือกแนวโน้มแฟชั่น 

 จากการศึกษาแนวคิดการออกแบบเครื ่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) สำหรับ 

กลุ ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) ด้วยแนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั ่น (Modular Innovation)  

ในส่วนนี้ผู้วิจัยได้ศึกษาแนวโน้มแฟชั่น โดยได้ใช้เกณฑ์การคัดเลือกแนวโน้มแฟชั่น ซึ่งเป็นแฟชั่น

ประจำฤดูกาลใบไม้ผลิและฤดูร้อน ปี ค.ศ. 2022 เพื่อให้สอดคล้องกับยุคสมัยและความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมายได้ ดังนี้  

      6.1.1.1 มีองค์ประทางการออกแบบที่สอดคล้องกับแนวคิดยั ่งยืน (Sustainable)  

การใช้สิ่งทอรีไซเคิล 

      6.1.1.2 มีแนวคิดและองค์ประกอบที่สอดคล้องกับการสร้างสรรค์งานหัตถศิลป์ หรือ 

แนวคิดการประตับตกแต่ง ที่ประณีต 

      6.1.1.3 มีรูปแบบทางแฟชั่นที ่สอดคล้องกับเรื ่องราวการดำเนินชีวิตตามวิถีของ  

คน เมือง ความชื่นชอบในการเดินทางท่องเที่ยว สไตล์การแต่งตัวแบบย้อนยุค (Retro) แต่แฝงด้วย

ราย ละเอียดที่แสดงถึงการสร้างสรรค์แบบโมเดิร์น (Modern Retro) 
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6.2 แนวโน้มแฟชั่นหลัก และแนวโน้มแฟชั่นสนับสนุน  
ภายหลังจากการตั้งเกณฑ์ที่ในการคัดเลือกแนวโน้มทางแฟชั่นในฤดูกาลใบไม้ผลิ และฤดูร้อน 

ประจำปี ค.ศ. 2022 (Spring Summer 2022) ให้เหมาะสม เป็นการกําหนดทิศทางในการออกแบบ 

โดยอ้างอิงจาก 3 ประเด็น ตามรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

 
6.2.1 แนวโน้มแฟชั่นหลัก  

แนวโน ้มแฟช ั ่นหล ัก โดยบร ิษ ัท WGSN เร ื ่อง Happy Camper  ใน Womenswear 

Forecast Euphoric S/S 22 

ยูโฟริค (Euphoric) เป็นแนวคิดที่กระตุ้นความคิดเชิงบวก การมองโลกในแง่ดี และเสรีภาพ 

นำเสนอถึงความเป็นธรรมชาติ (Naturalness) และงานรีไซเคิล (Recycle) ซึ่งเป็นการผสมผสานกัน

ของสไตล์แบบย้อนยุค (Vintage) กับแบบทันสมัย (Modern) ได้อย่างลงตัว เพื่อการออกแบบที่

สร้างสรรค ์ 

 

 
 

ภาพที่ 6.1 Womenswear Forecast Euphoric S/S 22 
ที่มา www.wgsn.com 
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แฮปปี้ แคมป์เปอร์ (Happy Camper) กล่าวถึงในปัจจุบันกลุ่มคนเมืองที่มีแนวโน้มการใช้

เวลานอกบ้านเพิ่มมากขึ้น มีความต้องการเครื่องแต่งกายที่ผสมผสานการใช้งานจริง ประสิทธิภาพ 

และความสามารถในการปรับตัวได้ มีการใช้สีตัดกัน วัสดุหรือสิ่งทอที่เลือกใช้ได้มาจากการรีไซเคิล 

เช่น รีไซเคิลไนลอน รีไซเคิลโพลีเอสเตอร์ เพื่อส่งเสริมและตระหนักถึงการอนุรักษ์สิ ่งแวดล้อม  

โดยเลือกใช้สารเคลือบที่ย่อยสลายได้ทางชีวภาพ มีความทนทานต่อสภาพอากาศและน้ำหนักเบา 

ผสมผสานกับการใช้งานต่าง ๆ เช่น กระเป๋าที่ซ่อนไว้ อุปกรณ์เสริมที่ถอดออกได้ และตัวยึดแบบ  

ปรับได ้
 

ตารางที ่ 6.1 แนวโน้มแฟชั ่นหลักโดยบริษัท WGSN เรื ่อง Happy Camper  ใน Womenswear 
Forecast Euphoric S/S 22 

แนวคิด 
(Concept) 

 

 
 
กล่าวถึงในปัจจุบันกลุ่มคนเมืองเมืองที่มีแนวโน้มการใช้เวลานอกบ้านเพิ่มขึ้น มี
ความต้องการเครื่องแต่งกายที่ผสมผสานการใช้งานจริง เช่น กระเป๋าที่ซ่อนไว้ 
อุปกรณ์เสริมที่ถอดออกได้ และตัวยึดแบบปรับได้ มีการใช้สีตัดกัน วัสดุหรือสิ่ง
ทอที่เลือกใช้ได้มาจากการรีไซเคิล เพื่อส่งเสริมและตระหนักถึงการอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อม  

คำสำคัญ 
(Keyword) 

Outdoor / Functional / Detachable / Adjustable / Recycled Textiles 

โครงร่างเงา 
(Silhouette) 

Outdoor with Urban Lifestyle / Fit and Loose silhouette 
H-Line / A - Line 
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ตารางที ่ 6.1 แนวโน้มแฟชั ่นหลักโดยบริษัท WGSN เรื ่อง Happy Camper  ใน Womenswear 
Forecast Euphoric S/S 22 (ต่อ) 

สี (Color)  

 
Vivid / Soft 80% Natural Tones / Earth Tone 20% 

 
 

   
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

Daylight 

Turquoise 

Lavender 

Fresh 

Orchid 

Nectar 

Red 

Blac

Olive 

Sepia 

Golden 

Clay 

Unbleach

Optic 
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ตารางที ่ 6.1 แนวโน้มแฟชั ่นหลักโดยบริษัท WGSN เรื ่อง Happy Camper  ใน Womenswear 
Forecast Euphoric S/S 22 (ต่อ) 

รูปแบบท่ี 
โดดเด่น 

(Silhouette) 

 
 
 
 

 
Trackpants / Label layered skirt / Jacket / Turtleneck / Soft shell 
jacket / T-shirt 

รายละเอียด 
(Detail) 

                          

                            
Hoodie / Pocket / Crinkling / Cutting / Asymmetry / Detachable / 
Adjustable 

ลวดลาย  
(Pattern) 

  
Vertical stripe / Horizontal stripe  

วัสดุ 
(Material) 

Recycled polyester / Recycled nylon / Recycled cotton /  
Waterproof fabric / Lightweight fabric 
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ภาพที่ 6.2 Analysis Womenswear Forecast Euphoric S/S 22 
 

6.2.2 แนวโน้มแฟชั่นสนับสนุนที่ 1  

แนวโน ้มแฟช ั ่นสน ับสน ุนท ี ่  1 โดยบร ิษ ัท POP Fashion เร ื ่อง Swanky Youth ใน  

The Theme Trend for S/S 2022 

คนรุ่นใหม่ที่เติบโตขึ้นพร้อมกับข้อมูลข่าวสารที่กระจายไปทั่วโลก ความแตกต่างระหว่าง

วัฒนธรรมตะวันออกและตะวันตก ส่งเสริมให้ความเจริญรุ่งเรืองของวัฒนธรรมที่แตกต่างกันและ

ถ่ายทอดวัฒนธรรมบนท้องถนนที ่ผสมผสานระหว่างสไตล์แบบลำลอง (Casual) กับกราฟฟิตี้ 

(Graffiti) มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวจะสร้างแรงบันดาลใจให้กับสไตล์แบบร่วมสมัยในฤดูกาลนี้ ซึ่งแฟชั่นที่

เป็นกลางทางเพศยังคงพัฒนาและนำไปใช้กันอย่างแพร่หลาย การออกแบบควรเข้าถึงผู้บริโภคด้วย

ทัศนคติที่คลั่งไคล้แฟชั่น ฤดูร้อนที่สดใสและโทนสีย้อนยุคเป็นดีไซน์หลักใน S/S 2022  
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ภาพที่ 6.3 แนวโน้มแฟชั่นสนับสนุนที่ 1 Swanky Youth 
ที่มา www.popfashion.com 

 
ตารางที่ 6.2 แนวโน้มแฟชั่นสนับสนุนโดยบริษัท POP Fashion เรื่อง Swanky Youth 

แนวคิด 
(Concept) 

 
การถ่ายทอดวัฒนธรรมบนท้องถนนที่ผสมผสานระหว่างสไตล์แบบลำลอง 
(Casual) กับกราฟฟิตี้ (Graffiti) มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ซึ่งแฟชั่นที่เป็นกลางทาง
เพศยังคงพัฒนาและนำไปใช้กันอย่างแพร่หลาย การออกแบบควรเข้าถึง
ผู้บริโภคด้วยทัศนคติท่ีคลั่งไคล้แฟชั่น ฤดูร้อนที่สดใสและโทนสีย้อนยุคเป็นดีไซน์
หลักใน S/S 2022 
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ตารางที่ 6.2 แนวโน้มแฟชั่นสนับสนุนโดยบริษัท POP Fashion เรื่อง Swanky Youth (ต่อ) 

คำสำคัญ 
(Keyword) 

Gender-Free Fashion / 80s Retro / Artistic Creation / Nostalgic Print 

โครงร่างเงา 
(Silhouette) 

H-Line / Jacket / Blazer / T-shirt / Shirt / Sweater / Short / Straight 
leg trousers / Wide leg trousers / Mini Skirt 

สี (Color)  
 
 
 
 
 
Chateau Rose / Radiant Yellow /  
Bright White / Crystal Blue /  
Red Orange / Peppercorn /  
Moonlit Ocean / Poinciana / 
Greenlake / Geranium 
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ตารางที่ 6.2 แนวโน้มแฟชั่นสนับสนุนโดยบริษัท POP Fashion เรื่อง Swanky Youth (ต่อ) 

รูปแบบท่ี 
โดดเด่น 

(Silhouette) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รายละเอียด 
(Detail) 

 
                
                            
 
 
 
 
Tie dye / Polo / Pocket / Hoodie / Turtleneck / V neck / Textile Prints 
/ Screen / Cutting 

ลวดลาย  
(Pattern) 

Checkered pattern / Stripe / Graphics 

วัสดุ 
(Material) 

Denim / Cotton / Knitted fabric / Wool / Polyester 
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6.2.3 แนวโน้มแฟชั่นสนับสนุนที่ 2  

แนวโน้มแฟชั่นสนับสนุนที่ 2 โดยบริษัท WGSN เรื่อง Psychedelic Trails ใน Menswear 

Forecast Euphoric S/S 22  

แนวคิดที่เกี่ยวข้องกับโทนสีที่ทำให้รู้สึกเพลิดเพลินและอุปกรณ์กลางแจ้งแบบดั้งเดิมยังคงมี

อิทธิพลอย่างมากต่อการออกแบบเสื้อผ้าบุรุษ ซึ่งผสมผสานเข้าด้วยกันกับภาพพิมพ์และสีที่สะดุดตา

ทั้งบนพ้ืนฐานของการทำกิจกรรมกลางแจ้งและอุปกรณ์เทคโนโลยีที่ใช้งานได้จริง รวมถึงการเลือกวัสดุ

ที่ผสมผสานระหว่างวัสดุสังเคราะห์และรีไซเคิลที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม  

 

 
 

ภาพที่ 6.4 แนวโน้มแฟชั่นสนับสนุนที่ 2 Psychedelic Trails 
ที่มา www.wgsn.com 
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ตารางที่ 6.3 แนวโน้มแฟชั่นสนับสนุนโดยบริษัท WGSN เรื่อง Psychedelic Trails  

แนวคิด 
(Concept) 

 

 
 
แนวคิดที่เกี่ยวข้องกับโทนสีที่ทำให้รู้สึกเพลิดเพลินและอุปกรณ์กลางแจ้งแบบ
ดั้งเดิมยังคงมีอิทธิพลอย่างมากต่อการออกแบบเสื้อผ้าบุรุษ ซึ่งผสมผสานเข้า
ด้วยกันกับภาพพิมพ์และสีที่สะดุดตาทั้งบนพ้ืนฐานของการทำกิจกรรมกลางแจ้ง
และอุปกรณ์เทคโนโลยีที่ใช้งานได้จริง รวมถึงการเลือกวัสดุที่ผสมผสานระหวา่ง
วัสดุสังเคราะห์และรีไซเคิลที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม  

คำสำคัญ 
(Keyword) 

Functional / Sustainable / Casual pieces 

โครงร่างเงา 
(Silhouette) 

Loose silhouette / H-line / Track jacket / Sweater / Tank top / Knee 
pants / Jeans 
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ตารางที่ 6.3 แนวโน้มแฟชั่นสนับสนุนโดยบริษัท WGSN เรื่อง Psychedelic Trails (ต่อ) 

สี (Color)  

 
 
   
 
   
 
 

 
 
 

 
รูปแบบท่ี 
โดดเด่น 

(Silhouette) 

 
 
 
 
 
 

Track jacket / Sweater / Tank top / Knee pants / Jeans 

 

Dark Spring 

Uniform Green 

Dark Mustard 

Golden Harvest 

Light 

Azurite 

Daylight Blue Turquoise Tonic 

Good Grey 

Lavender Silk 

Mango Sorbet 

Red Glow 

Bloodstone 

Orchid Flower 
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ตารางที่ 6.3 แนวโน้มแฟชั่นสนับสนุนโดยบริษัท WGSN เรื่อง Psychedelic Trails (ต่อ) 

รายละเอียด 
(Detail) 

 
                
                            

 
Turtleneck / Zip / Quilt / Pocket / Cutting 

ลวดลาย  
(Pattern) 

 
 
 
 

Over-the-top prints / Landscape / Natural mood / Geometric 

วัสดุ 
(Material) 

 
 
 
 

Recycled Textile / Organic cotton / Synthetic material / 
 Denim / Polyester 

 

 

ภาพที่ 6.5 การสรุปแนวโน้มแฟชั่นหลักและแนวโน้มแฟชั่นสนับสนุนที่1 และ 2 
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ภาพที่ 6.6 การสรุปกลุ่มสีแนวโน้ม New trend จากแนวโน้มแฟชั่นหลัก และแนวโน้มแฟชั่น
สนับสนุนที่ 1 และ 2 
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ตารางที่ 6.4 ตารางสรุปจากแนวโน้มแฟชั่นหลักและสนับสนุนสำหรับแนวโน้มแฟชั่น New trend 

 
 

จากการศึกษาวิเคราะห์แนวโน้มแฟชั่น ไม่ว่าจะเป็นแนวโน้มหลัก ได้แก่ แฮปปี้ แคมป์ปิ้ง 

(Happy Camper) และแนวโน้มแฟชั่นสนับสนุนทั้งสองได้แก่ สแวงคี ยูธ (Swanky Youth) และ   

ไซคีเดลลิค เทรลซ (Psychedelic Trails) ถือเป็นกระบวนการในการสังเคราะห์แนวโน้มใหม่ เพื่อให้

สอดคล้องกับกลุ ่มผ ู ้บร ิโภคเป้าหมาย รวมถึงการสอดคล้องและสนับสนุนแนวคิดงานยั ่งยืน 

(Sustainable) และแนวคิดของวัฒนธรรม สามารถเป็นองค์ประกอบในการออกแบบคอลเลคชั่น

แฟชั ่นเครื ่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) สำหรับกลุ ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster)  

ในเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) เป็นคนกลุ่มเมืองที่รักธรรมชาติ ชอบความเป็นอิสระ ชอบงาน

ศิลปะ ชื ่นชอบการเดินทางท่องเที ่ยว และสนใจในเทคโนโลยีหรือแนวคิดที ่ส ื ่อถึงการอนุร ักษ์

สิ่งแวดล้อม มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
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ตารางที่ 6.5 องค์ประกอบแนวโน้มแฟชั่น New trend / Outdoor Return 

แนวคิด 
(Concept) 

 

 
เอาท์ดอร์ รีเทิร์น (Outdoor Retern) กล่าวถึง การย้อนกลับไปสู่ธรรมชาติ
ของกลุ่มคนที่ใช้วิถีชีวิตแบบคนเมืองที่หันกลับไปท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติมาก
ขึ ้น เนื ่องจากเกิดโรคระบาด ทำให้เห็นทิศทางหรือแนวโน้มของเสื้อผ้ามี
รูปแบบที่แตกต่างไปจากเดิม โดยจะเน้นไปที่การใช้งานที่มากขึ้น เพื่อให้
สามารถถอดแยก ประกอบ และปรับเปลี่ยนตามการใช้งานของผู้สวมใส่ได้ 

คำสำคัญ 
(Keyword) 

Urban / Outdoor / Natural Mood / Functional  

โครงร่างเงา 
(Silhouette) 

Fit and Loose Silhouette / H-Line / A-Line 
T-shirt / Vest / Jacket / Sweater /  Shorts / Fit and Loose Trousers 
/ Track Pants / Sweater and Jacket with hoodie 

1. H-Line      2. A-Line 
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ตารางที่ 6.5 องค์ประกอบแนวโน้มแฟชั่น New trend / Outdoor Return (ต่อ) 

สี (Color)  
 
 
 
 
 
 
 
 

 

รูปแบบท่ีโดดเด่น 
(Silhouette) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
รายละเอียด 
(Detail) 

 
 
 
 
 
 

 
Hoodie / Pocket / Crinkling / Cutting / Asymmetry / Detachable / 

Adjustable / Turtleneck / Zip / Textile Print 
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ตารางที่ 6.5 องค์ประกอบแนวโน้มแฟชั่น New trend / Outdoor Return (ต่อ) 

ลวดลาย 
(Pattern) 

Stripe Print / Over-the-top Print / Landscape / Geometric 

วัสดุ (Material)  
 
 
 
 

 
Recycled polyester / Polyester blend / Recycled cotton / Cotton 

/ Waterproof fabric / Lightweight fabric / Denim 

 

 
 

ภาพที่ 6.7 การสรุปองค์ประกอบแนวโน้มแฟชั่น New trend / Outdoor Return 
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6.2.4 แรงบันดาลใจ 

จากแนวโน้มแฟชั ่น New Trend ของเอาท์ดอร์ ร ีเทิร ์น (Outdoor Retern) กล่าวถึง  

การย้อนกลับไปสู่ธรรมชาติของกลุ่มคนที่ใช้วิถีชีวิตแบบคนเมืองที่หันกลับไปท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ

มากขึ้น เนื่องจากเกิดโรคระบาด ทำให้เห็นทิศทางหรือแนวโน้มของเสื้อผ้ามีรูปแบบที่แตกต่างไปจาก

เดิม โดยจะเน้นไปที่การใช้งานที่มากขึ้น เพื่อให้สามารถถอดแยก ประกอบ และปรับเปลี่ยนตาม  

การใช้งานของผู้สวมใส่ได้ เป็นแรงบันดาลใจสู่ กลุ่มผู้บริโภคที่หันมาให้ความสำคัญกับการอนุรักษ์

สิ่งแวดล้อมในปัจจุบันหรือที่เรียกว่า กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) เป็นกลุ่มคนที่ใช้ชีวิตใน

เมืองหลวง ที่ชอบความเป็นอิสระ ชอบงานศิลปะ รักธรรมชาติ ชื่นชอบการท่องเที่ยว และสนใจใน

เทคโนโลยีหรือแนวคิดที่ใส่ใจสิ่งแวดล้อม จึงเป็นที่มาของแรงบันดาลใจผ่านแนวคิดที่ใช้ในด้านวัสดุ 

(Material) และด้านการออกแบบ สำหรับฤดูปริงซัมเมอร์ ปี ค.ศ. 2022 (S/S 2022) แสดงถึงแนวคิด

แบบยั่งยืน (Sustainable) ด้วยการใช้สิ ่งทอที่ได้มาจากการรีไซเคิล (Recycle) จากขยะเหลือใช้

อุตสาหกรรมสิ่งทอและอุตสาหกรรมอื่นที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม การออกแบบโมดูลาร์ที่ใช้รูปทรง

เรขาคณิต(Geometric form)  โครงร่างชุดที่มีความพอดีและหลวม (Fit and Loose) ใน H-Line 

และ A-Line การตกแต่งการตัดต่อผ้า (Quilt) วัสดุที่มีความทันสมัยและกลุ่มสีเข้มตัดกับสีอ่อน  

 

 
 

ภาพที่ 6.8 แรงบันดาลใจ 
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จากการศึกษาแรงบันดาลใจที่ได้จากแนวโน้มแฟชั่น New Trend ผู้วิจัยได้สรุปแนวทางการ

ออกแบบเพื่อใช้เป็นองค์ประกอบในคอลเลคชั่นได้ ดังนี้ โครงร่างชุดรูปทรง H-Line และ A-Line อาทิ 

T-shirt,  Vest,  Jacket,  Sweater with hoodie, Shorts, Straight Leg Trousers, Track Jacket 

และ A-Line Dress รายละเอียดการตกแต่ง อาทิ การตัดต่อผ้า (Quilt) การสกรีน และ Geometric 

Textile Prints กลุ่มสีจากวัสดุที่ได้จากการวิเคราะห์อินฟลูเอนเซอร์ที่สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายมา

ทำการคัดเลือกให้ตรงกับสีที่ได้ทำการวิเคราะห์จากเทรนด์ อาทิ สีน้ำเงิน สีดำ สีขาว สีแดง สีส้ม  

กลุ่มสีจากธรรมขาติ อาทิ สีน้ำตาล สีเหลือง สีเทา สีเขียว วัสดุที่ใช้เป็นวัสดุเส้นใยจากการรีไซเคิลที่

เป็นมิตรสิ่งแวดล้อม อาทิ Recycled Cotton, Recycled Polyester  

ทั้งนี้ จากการศึกษาและสร้างสรรค์แรงบันดาลใจ ผู้วิจัยได้ศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบที่โดดเด่น

และรายละเอียดที่โดดเด่นจากรันเวย์คอลเลคชั่น (Runway Collection) ของตราสินค้าที่มีชื่อเสียง

ระดับ Global Brand ที่มีการใช้รายละเอียดที่เกี่ยวข้องกับกลุ่มเป้าหมายกรีน ฮิปสเตอร์ (Green 

Hipster) ในสไตล์ทันสมัยและย้อนยุค (Modern Retro) เพื ่อสนับสนุนการออกแบบที ่ตรงต่อ

กลุ่มเป้าหมายและความต้องการของตลาดมากยิ่งขึ้น 

 
ตารางที่ 6.6 Runway Support / A Must Silhouette 
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ตารางที่ 6.6 Runway Support / A Must Silhouette (ต่อ) 
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ตารางที่ 6.6 Runway Support / A Must Silhouette (ต่อ) 

 
 
ตารางที่ 6.7 Runway Support / A Must Detail 
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จากการศึกษาและสรุปแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นเป็นแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นใหม่ ทำให้

สามารถระบุรายละเอียดในการออกแบบเพื่อใช้จำกัดกรอบการออกแบบคอลเลคชั่นได้ ทั้งนี้เมื ่อได้

แนวความคิดในการออกแบบจะกล่าวถึงการสร้างสรรค์ผลงานในส่วนถัดไป 

 

6.3 การสร้างสรรค์ผลงาน 
 6.3.1 การพัฒนาสเก็ตซ์ (Sketch) และการขึ้นตัวอย่างจากผ้าดิบในคอลเลคชั่น 

      6.3.1.1 ทดลองแยกไอเทม ( Items) โดยรวมจากรูปแบบของเครื ่องแต่งกายของ 

กลุ่มฮิปสเตอร์สไตล์โมเดิร์น 

      ผู้วิจัยได้ศึกษาและรวบรวมรูปแบบของเครื่องแต่งกายของกลุ่มฮิปสเตอร์สไตล์โมเดิร์น 

แล้วนำมาจำแนกเป็นไอเทมต่าง ๆ เพื่อหาองค์ประกอบในการออกแบบคอลเลคชั่นที่น่าสนใจแล ะ

ตอบโจทย์กับกลุ่มผู้บริโภค 

 

ตารางที่ 6.8 รูปแบบของเครื่องแต่งกายของกลุ่มฮิปสเตอร์สไตล์โมเดิร์น แล้วนำมาจำแนกเป็นไอเทม
ต่าง ๆ เพื่อหาองค์ประกอบในการออกแบบ  

Silhouette / Items รูปแบบของเครื่องแต่งกาย 
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ตารางที่ 6.8 รูปแบบของเครื่องแต่งกายของกลุ่มฮิปสเตอร์สไตล์โมเดิร์น แล้วนำมาจำแนกเป็นไอเทม

ต่าง ๆ เพื่อหาองค์ประกอบในการออกแบบ (ต่อ) 

Silhouette / Items รูปแบบของเครื่องแต่งกาย 
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     6.3.1.2 การพัฒนาสเก็ตซ์ (Sketch) 

      จากการศึกษาและการสร้างสรรค์แรงบันดาลใจ ผู้วิจัยได้พัฒนาสเก็ตซ์ (Sketch) ใน

รูปแบบลักษณะพอดีตัวและตัวหลวมที่มีโครงร่างเงาแบบ H-Line มีความยาวตั้งแต่ระดับเหนือเข่า

จนถึงระดับข้อเท้า และมีการสวมใส่ไอเทม (Items) 3 ชิ้นในรูปแบบโครงร่างเงาบนการพัฒนาสเก็ตซ์

ครั้งที่ 1  

 
   

 

    จากนั ้นได้ลองพัฒนาสู ่สเก็ตซ์ครั ้งที ่ 2 ในรูปแบบการมิกซ์แอนด์แมทช์ (Mix and 

Match) โครงร่างเงาและการใช้โทนสีที่มีอย่างจำกัดจากสิ่งทอรีไซเคิลบนเสื้อผ้าทั้งหมด 15 ชุด  

นำมาคัดเลือกให้เหลือ 5 ชุดจากแนวทางการออกแบบสร้างสรรค์คอลเลคชั่น ผู้วิจัยได้ใช้แนวทาง  

การออกแบบตามคำตอบที่ได้จากแบบสอบถามเพ่ือให้ตอบโจทย์โอกาสการใช้งานของกลุ่มเป้าหมาย 

ภาพที่ 6.9 การพัฒนาสเก็ตซ์ครั้งที่ 1 
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ภาพที่ 6.10 การพัฒนาสเก็ตซ์ครั้งท่ี 2 
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ภาพที่ 6.11 ภาพร่างต้นแบบคอลเลคชั่น MODULALITY 
 
      6.3.1.3 การข้ึนตัวอย่างจากผ้าดิบในคอลเลคชั่น 

      จากการออกแบบแนวทางการสร้างสรรค์คอลเลคชั่น ผู้วิจัยได้ทำการคัดเลือกแบบ

ร่วมกับอาจารย์ที่ปรึกษา เพื่อหาความเหมาะสมต่อภาพรวมและความหลากหลายของเสื้อผ้าให้

ครอบคลุมเป็นทางเลือกให้กับกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย โดยทั้งนี้ผู้วิจัยการทดลองขึ้นต้นแบบจากผ้าดิบ

เพื่อศึกษาโครงร่างเงาจำนวน 3 ชุดและทดลองตัดเย็บด้วยผ้าจริงจำนวน 1 ชุด จากจำนวนทั้งหมด 5 

ชุดที่ผ่านการคัดเลือก ดังนี้ 
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      1) ต้นแบบคอลเลคชั ่น MODULALITY ชุดที ่ 1 ประกอบด้วย Oversized Jacket, 

Cropped Tank top และ Straight Skirt 

 
 

ภาพที่ 6.12 ต้นแบบคอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 1 
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ตารางที่ 6.9 องค์ประกอบต้นแบบคอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 1 

แนวคิด 
(Concept) 

          แนวทางการออกแบบเป็นไปตามรูปแบบวิถีชีวิตของคนเมืองที่ชื่น
ชอบการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติและมีความใส่ใจในสิ่งแวดล้อม โดยต้องมี
ความทันสมัยและเน้นการใช้งานเป็นหลัก รวมทั้งมีการใช้ผ้ารีไซคิลที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อมมาผสมผ้าหลากหลายประเภทเพ่ือให้เห็นถึงการประยุกต์ใช้ผ้า
คอลเลคชั่นนี้จะมีรูปแบบหลักเป็นชุดลำลองกึ่งกิจกรรมกลางแจ้ง (casual 
outdoor) ซึ่งทำให้กลุ่มเป้าหมายสามารถเลือกใส่ได้ในหลากหลายโอกาส 

โครงร่างเงา 
(Silhouette) 

 
H-line / Straight 

สี 
(Colors)  

รายละเอียด 
(Detail) 

 
 
 
 
 

Crinkle / Pocket / Smock / Zip / Lock 
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      2) ต้นแบบคอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 2 ประกอบด้วย Stand collar Jacket, 

Oversized T-shirt และ Shorts 

 
 

ภาพที่ 6.13 ต้นแบบคอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 2 
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ตารางที่ 6.10 องค์ประกอบต้นแบบคอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 2 

แนวคิด 
(Concept) 

          แนวทางการออกแบบเป็นไปตามรูปแบบวิถีชีวิตของคนเมืองที่ชื่น
ชอบการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติและมีความใส่ใจในสิ่งแวดล้อม โดยต้องมี
ความทันสมัยและเน้นการใช้งานเป็นหลัก รวมทั้งมีการใช้ผ้ารีไซคิลที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อมมาผสมผ้าหลากหลายประเภทเพ่ือให้เห็นถึงการประยุกต์ใช้ผ้า
คอลเลคชั่นนี้จะมีรูปแบบหลักเป็นชุดลำลองกึ่งกิจกรรมกลางแจ้ง (casual 
outdoor) ซึ่งทำให้กลุ่มเป้าหมายสามารถเลือกใส่ได้ในหลากหลายโอกาส 

โครงร่างเงา 
(Silhouette) 

 

 
H-line / Straight 

 

สี 
(Colors)  

รายละเอียด 
(Detail) 

 
 
 

 
Stand collar / Zip / Quilt / Cutting / Lock / Pocket   
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      3) ต้นแบบคอลเลคชั ่น MODULALITY ชุดที ่ 3 ประกอบด้วย Hoodie Jacket, 

Cropped Tank top และ Asymmetry Skirt 

 
 

ภาพที่ 6.14 ต้นแบบคอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 3 
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ตารางที่ 6.11 องค์ประกอบต้นแบบคอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 3 

แนวคิด 
(Concept) 

          แนวทางการออกแบบเป็นไปตามรูปแบบวิถีชีวิตของคนเมืองที่ชื่น
ชอบการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติและมีความใส่ใจในสิ่งแวดล้อม โดยต้องมี
ความทันสมัยและเน้นการใช้งานเป็นหลัก รวมทั้งมีการใช้ผ้ารีไซคิลที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อมมาผสมผ้าหลากหลายประเภทเพ่ือให้เห็นถึงการประยุกต์ใช้ผ้า
คอลเลคชั่นนี้จะมีรูปแบบหลักเป็นชุดลำลองกึ่งกิจกรรมกลางแจ้ง (casual 
outdoor) ซึ่งทำให้กลุ่มเป้าหมายสามารถเลือกใส่ได้ในหลากหลายโอกาส 

โครงร่างเงา 
(Silhouette) 

 
H-line / A-line 

สี 
(Colors) 

 

           

รายละเอียด 
(Detail) 

 
 

 
 

Hoodie / Smock / Zip / Lock / Quilt / Cutting                           
/ Pocket / Asymmetry skirt 
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      4) ต้นแบบคอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 4 ประกอบด้วย Long coat, Sweater 

และ Asymmetry skirt 

 

ตารางที่ 6.12 องค์ประกอบต้นแบบคอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 4 

แนวคิด 
(Concept) 

          แนวทางการออกแบบเป็นไปตามรูปแบบวิถีชีวิตของคนเมืองที่ชื่น
ชอบการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติและมีความใส่ใจในสิ่งแวดล้อม โดยต้องมี
ความทันสมัยและเน้นการใช้งานเป็นหลัก รวมทั้งมีการใช้ผ้ารีไซคิลที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อมมาผสมผ้าหลากหลายประเภทเพ่ือให้เห็นถึงการประยุกต์ใช้ผ้า
คอลเลคชั่นนี้จะมีรูปแบบหลักเป็นชุดลำลองกึ่งกิจกรรมกลางแจ้ง (casual 
outdoor) ซึ่งทำให้กลุ่มเป้าหมายสามารถเลือกใส่ได้ในหลากหลายโอกาส 

โครงร่างเงา 
(Silhouette) 

 
H-line / A-line 

สี 
(Colors) 

 

รายละเอียด 
(Detail) 

 
Lock / Quilt / Cutting / Pocket / Asymmetry skirt 
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      5) ต้นแบบคอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 5 ประกอบด้วย Oversized sweater, 

T-shirt และ Jumper pants 

 

ตารางที่ 6.13 องค์ประกอบต้นแบบคอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 5 

แนวคิด 
(Concept) 

          แนวทางการออกแบบเป็นไปตามรูปแบบวิถีชีวิตของคนเมืองที่ชื่น
ชอบการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติและมีความใส่ใจในสิ่งแวดล้อม โดยต้องมี
ความทันสมัยและเน้นการใช้งานเป็นหลัก รวมทั้งมีการใช้ผ้ารีไซคิลที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อมมาผสมผ้าหลากหลายประเภทเพ่ือให้เห็นถึงการประยุกต์ใช้ผ้า
คอลเลคชั่นนี้จะมีรูปแบบหลักเป็นชุดลำลองกึ่งกิจกรรมกลางแจ้ง (casual 
outdoor) ซึ่งทำให้กลุ่มเป้าหมายสามารถเลือกใส่ได้ในหลากหลายโอกาส 

โครงร่างเงา 
(Silhouette) 

 
H-line 

สี 
(Colors) 

 

รายละเอียด 
(Detail) 

 
Stand collar / Lock / Pocket / Zip  

 
 6.3.2 ผลลัพธ์การสร้างสรรค์คอลเลคชั่นชุดจริง 

 จากการออกแบบคอลเลคชั่นนำไปสู่การทดลองขึ้นต้นแบบจากผ้าดิบและพบปัญหาเกี่ยวกับ

โครงร่างเงาที่มีรูปแบบไม่หลากหลาย ทำให้ผู้วิจัยได้ทำการปรับปรุงรูปแบบร่วมกับอาจารย์ที่ปรึกษา
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โดยมีการปรับในเรื ่องของโครงร่างเงาให้มีความน่าสนใจมากขึ ้น เพื ่อให้มีความเหมาะสมกับ         

คอลเลคชั่นที่มีรูปแบบ Casual outdoor และแต่ละชุดมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

      6.3.2.1 คอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 1 

 
 

ภาพที่ 6.15 ภาพร่างและการถอดแยก ประกอบหรือปรับเปลี่ยนชิ้นส่วนบางชิ้นของชุดที่ 1 
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ภาพที่ 6.16 คอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 1 รายละเอียดชุดพร้อมขาย 
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      6.3.2.2 คอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 2 

 
 

ภาพที่ 6.17 ภาพร่างและการถอดแยก ประกอบหรือปรับเปลี่ยนชิ้นส่วนบางชิ้นของชุดที่ 2 
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ภาพที่ 6.18 คอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 2 รายละเอียดชุดพร้อมขาย 
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      6.3.2.3 คอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 3  

 
 

ภาพที่ 6.19 ภาพร่างและการถอดแยก ประกอบหรือปรับเปลี่ยนชิ้นส่วนบางชิ้นของชุดที่ 3 
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ภาพที่ 6.20 คอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 3 รายละเอียดชุดพร้อมขาย 
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      6.3.2.4 คอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 4  

 
 

ภาพที่ 6.21 ภาพร่างและการถอดแยก ประกอบหรือปรับเปลี่ยนชิ้นส่วนบางชิ้นของชุดที่ 4 
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ภาพที่ 6.22 คอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 4 รายละเอียดชุดพร้อมขาย 
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      6.3.2.5 คอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 5  

 
 

ภาพที่ 6.23 ภาพร่างและการถอดแยก ประกอบหรือปรับเปลี่ยนชิ้นส่วนบางชิ้นของชุดที่ 5 
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ภาพที่ 6.24 คอลเลคชั่น MODULALITY ชุดที่ 5 รายละเอียดชุดพร้อมขาย 
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ภาพที่ 6.25 ภาพรวมคอลเลคชั่น MODULALITY จาก LOOKBOOK 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที ่7 

สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ 

 
 จากการศึกษาวรรณกรรมและข้อมูลต่าง ๆ ตลอดจนการทดลอง รวมถึงการสร้างสรรค์

ผลงานต้นแบบของนวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ สำหรับกลุ่มกรีน   

ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) ด้วยแนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั่น (Modular Innovation) ผู้วิจัยได้ทำ

การสรุปอภิปรายผลและสรุปข้อเสนอแนะ เพื่อเป็นการอภิปรายผลการศึกษาทั้งหมดรวมทั้งเป็น

แนวทางในกาวิจัยและสร้างสรรค์ครั้งต่อไป โดยมีการแบ่งหมวดหมู่ไว้ดังนี้ 

 ส่วนที่ 1 สังเขปวัตถุประสงค์และวิธีดำเนินงาน 

        1.1 ความสำคัญและวัตถุประสงค ์

        1.2 วิธีดำเนินงานวิจัย 

 ส่วนที่ 2 สรุปผลการวิจัย 

 ส่วนที่ 3 อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

 ส่วนที่ 4 การประชาสัมพันธ์คอลเลคชั่น MODULALITY ผ่านช่องทางโซเชียลมีเดีย 

 
7.1 สังเขปวัตถุประสงค์และวิธีดำเนินงาน 

7.1.1 ความสำคัญและวัตถุประสงค์ 

งานวิจัยฉบับนี้จัดทำขึ้น เพ่ือหาแนวทางในการสร้างสรรค์เครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์สำหรับ

กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ทั้งชายและหญิง โดยมีแนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั่น เพื่อเพิ่มประโยชน์การใช้สอย

ให้กับเครื่องแต่งกายและต้องสวมใส่ได้จริง ตอบสนองต่อกลุ่มเป้าหมาย อีกท้ังยังมีวัตถุประสงค์เพ่ือหา

แนวทางในการสร้างตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ในรูปแบบชุดลำลองกึ่งกิจกรรมกลางแจ้ง ที่

ใช้การออกแบบโมดูลาร์จากผลงานในด้านเฟอร์นิเจอร์ ด้วยการปรับเปลี่ยนหรือถอดแยกประกอบ

ชิ้นส่วนบางส่วนผสมผสานกับการใช้สิ่งทอรีไซเคิลที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม นำไปสู่แนวทางของแฟชั่น

ยั่งยืน หลักการนี้สามารถสร้างแรงบันดาลใจให้กับนักออกแบบรุ่นใหม่ในการพัฒนาได้ จากการศึกษา

ข้อมูล การทดลอง การสำรวจกลุ่มเป้าหมายและการผลิตชิ้นงานต้นแบบเพื่อเป็นแนวทางในการ

พัฒนาให้เกิดประโยชน์ มีมูลค่าเพ่ิมข้ึน และตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ไปพร้อมกัน 
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7.1.2 วิธีดำเนินงานวิจัย 

 การวิจัยในครั้งนี้ เริ่มจากการเล็งเห็นถึงปัญหาที่เกิดขึ้นจากขยะแฟชั่นในอุตสาหกรรมสิ่งทอ 

และส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม แนวคิดการออกแบบอย่างยั่งยืนจึงถูกนำมาใช้ด้วยหลักการของการ

นำกลับมาใช้ใหม่ให้เกิดเป็นสิ่งทอรีไซเคิลที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยเริ่มจากการศึกษาแนวคิด

วิธีการ รวมทั้งคุณสมบัติ เพื่อศึกษาหาความเป็นไปได้และหาแนวทางในการพัฒนา จากนั้นจึงศึกษา

ผลงานหรือตราสินค้าท่ีมีแนวทางคล้ายคลึงกันเพ่ือหาช่องว่างทางการตลาด 

 จากนั้นผู้วิจัยได้ทำการศึกษาถึงกลุ่มเป้าหมายที่เป็นกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ทั้งชายและหญิง โดย

ได้ทำการสัมภาษณ์กลุ่มคนตัวอย่างที่คาดว่าจะสวมใส่และใช้แบบสอบถามเพื่อศึกษาพฤติกรรมและ

ความต้องการ อีกท้ังยังศึกษารูปแบบการสวมใส่จากเครื่องมือ Paper Doll Data Set เพ่ือให้สามารถ

ระบุรูปแบบการแต่งกาย จำนวนไอเท็มท่ีกลุ่มเป้าหมายให้ความสนใจมากทีสุด 

 หลังจากนั้นได้ทำการศึกษาผลงานด้านเฟอร์นิเจอร์ที่ใช้แนวทางการออกแบบโมดูลาร์  ที่จะ

นำมาใช้เป็นแนวทางของการสร้างสรรค์ โดยใช้การวิเคราะห์แบ่งแยกองค์ประกอบทางการออกแบบ

ทางแฟชั่น ทั้งโครงร่างเงา โทนสี วัสดุ พ้ืนผิว เทคนิค และรายละเอียดตกแต่ง  

 เมื่อได้แนวทางที่สามารถรังสรรค์เป็นอัตลักษณ์ได้แล้ว จึงได้ทำการศึกษาเกี่ยวกับแนวโน้ม

กระแสนิยมเพื่อมาใช้สนับสนุนแนวคิดนวัตกรรมและการออกแบบให้ตอบสนองต่อความต้องการของ

ตลาดมากที่สุด รวมถึงการศึกษาวิเคราะห์ตลาดคู่แข่ง ซึ่งจากนั้นได้ทำการออกแบบรวมทั้งทดลองตัด

เย็บเพื่อศึกษาโครงร่างเงาก่อนที่จะตัดเย็บผ้าจริง 

 ในลำดับสุดท้าย เมื ่อได้ทำการปรับแก้แบบและโครงร่างเงาให้มีความตอบโจทย์ต่อ

กลุ่มเป้าหมายแล้ว จึงทำการตัดเย็บผ้าจริง ทั้งนี้ผู้วิจัยได้พัฒนารูปแบบให้มีความหลากหลายเพื่อเป็น

ตัวเลือกให้กับผู้บริโภคและมีการเผยแพร่ผลงานทางสื่อต่าง ๆ ก่อนที่จะสรุปข้อมูล อภิปรายผลและ

จัดทำข้อเสนอแนะต่อไป 
 

7.2 สรุปผลการวิจัย 
นวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ สำหรับกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ 

(Green Hipster) ด้วยแนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั่น (Modular Innovation) โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ

เพื่อหาแนวทางในการสร้างตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์สำหรับกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ ด้วย

แนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั่น จากสิ่งทอรีไซเคิล โดยใช้กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ

ควบคู่กับกระบวนการออกแบบสร้างสรรค์ 
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 7.1.1 การศึกษางานออกแบบนวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์

สำหรับกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ ด้วยแนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั่น เพื่อให้ได้แนวทางด้านองค์ประกอบการ

ออกแบบสำหรับการตอบโจทย์ของกลุ่มเป้าหมายและตราสินค้าแฟชั่นที่ใช้แนวคิดยั่งยืนเป็นแนวคิดใน

การสร้างสรรค์ ผลงาน สามารถสรุปเพื่อเป็นแนวทางได้ดังนี้ 

     7.1.1.1 ด้านแนวคิดการออกแบบ การนำแนวคิดการออกแบบโดยใช้แนวคิดโมดูลาร์ 

อินโนเวชั่น คือการออกแบบโมดูลาร์ในงานเฟอร์นิเจอร์มาประยุกต์ในด้านประโยชน์ใช้สอยของเครื่อง

แต่งกายเอาเทอร์แวร์ ด้วยการถอดแยก ประกอบหรือปรับเปลี่ยนชิ้นส่วนของเครื่องแต่งกายได้ เพ่ือ

ตอบโจทย์ความต้องการด้านการใช้งานของกลุ่มเป้าหมาย 

     7.1.1.2 ด้านโครงร่างเงา (Silhouette) โครงร่างเงาในรูปแบบ H-Line มีความยาว

ระดับเข่าจนถึงระดับข้อเท้า โครงร่างชุดโดยรวมที่มีลักษณะตัวหลวม 

     7.1.1.3 ด้านวัสดุ (Material) ประยุกต์วัสดุผ้าที่ได้มาจากการรีไซเคิล เพ่ือตอบโจทย์

ความต้องการในความสนใจกระแส Sustainability ของกลุ่มเป้าหมาย 

     7.1.1.4 ด้านรายละเอียดการตกแต่ง (Detail) การตัดต่อ การวางตำแหน่งของกระเป๋า 

     7.1.1.5 โอกาสการสวมใส่ สามารถสวมใส่ในโอกาสการใช้สอยในรูปแบบลำลอง 

กึ่งกิจกรรมกลางแจ้ง (Casual Outdoor) 

 7.1.2 นวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ สำหรับกลุ่มกรีน  

ฮิป-สเตอร์ (Green Hipster) ด้วยแนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั ่น (Modular Innovation) พบว่า  

การสร้างสรรค์โครงร่างเงา (Silhouette) สามารถปรากฏรูปแบบตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 

และสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่นได้ ด้วยการสร้างสรรค์จากการออกแบบโมดูลาร์ในด้านประโยชน์

ใช้สอยของเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ นอกจากประโยชน์ใช้สอยด้านการสวมใส่ เป็นแนวทางสำหรับ

การพัฒนาได้ ดังนี้ 

     7.1.2.1 รูปแบบของไอเทม (Item) ควรมีความหลากหลายโอกาสการใช้สอย เพื่อให้

เหมาะกับรูปแบบการใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคท่ีสามารถครอบคลุมได้ 

     7.1.2.2 ในการออกแบบแต่ละชุดในคอลเลคชั่น ควรคำนึงถึงเรื่องชิ้นส่วนที่จะทำการ

ถอดแยก ประกอบหรือปรับเปลี่ยน เพื่อเพิ่มประโยชน์ใช้สอยนอกจากการสวมใส่ รวมทั้งสอดคล้อง

กับการใช้งานของกลุ่มผู้บริโภค 
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     7.1.2.3 การใช้วัสดุเกาะเกี่ยวในการถอดแยก ประกอบหรือปรับเปลี่ยนชิ้นส่วนของ

เครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ ควรคำนึงถึงความสะดวกและความคล่องตัวในการใช้งานของ กลุ่ม

ผู้บริโภค 

     7.1.2.4 การเลือกใช้ผ้า ควรมีความหลากหลายของชนิดผ้า พื้นผิวผ้าหรือพัฒนาให้มี

คุณสมบัติพิเศษเฉพาะตัว เพื่อเพิ่มความน่าสนใจและยังคงตอบโจทย์ความสนใจสิ่งแวดล้อมของกลุ่ม

ผู้บริโภคได้ 

 
7.3 อภิปรายผลข้อเสนอแนะ 

การศึกษานวัตกรรมการสร ้างสรรค์ตราส ินค้ าเครื ่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ สำหรับ 

กลุ ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipster) ด้วยแนวคิดโมดูลาร์ อินโนเวชั ่น (Modular Innovation)   

เพื่อค้นหาและสร้างสรรค์แนวทางในการสร้างสรรค์ที่จะตอบโจทย์ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย

และปัญหาช่องว่างทางการตลาดในไทยได้ สามารถประยุกต์ใช้แนวทางที ่ศึกษามาสร้างสรรค์  

เป็นผลงาน และไม่จำเป็นต้องมุ่งตามทิศทางที่ศึกษาได้อย่างเดียว หากแต่เป็นการศึกษาเรียนรู้และ  

หาองค์ประกอบ เพื่อพิจารณาข้อดี ข้อเสีย และนำมาพัฒนาเพื่อสร้างสรรค์ความสวยงามที่แตกต่าง 

ถือเป็นการสร้างอัตลักษณ์ให้กับตราสินค้าและตอบสนองช่องว่างทางการตลาดอีกด้วย 

 
7.4 การเผยแพร่ประชาสัมพันธ์คอลเลคชั่น MODULALITY ผ่านช่องทางโซเชียลมีเดีย 

การเผยแพร ่ประชาส ัมพ ันธ ์ ในเว ็บไซต ์อ ินสตาแกรม ( Instagram)  ผ ่านช ื ่อบ ัญชี  

@cu.mfa.fashion โดยม ีช ื ่อโครงงานน ิทรรศการค ือ REVIBE เป ็นการเผยแพร ่ ในร ูปแบบ 

ภาพมู้ด-บอร์ด (Mood board) สำหรับแรงบันดาลใจ รูปภาพผลงานจำนวน 5 ชุดและตัวอย่างวีดโิอ 

(Teaser) ดังนี้ 
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ภาพที่ 7.1 ภาพการเผยแพร่ผลงานในเว็บไซต์อินสตราแกรม 
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แบบสอบถามการวิจัย 

 
หัวข้อวิจัย  นวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ (Outerwear) สำหรับกลุ่ม

กร ีน ฮ ิปสเตอร ์ (Green Hipster) ด้วยแนวคิด โมดูลาร ์ อ ินโนเวชั่น 

(Modular Innovation) 

โดย    นางสาวอรปรียา  ฤทธิโชติ 

ปัจจุบันกระแสความสนใจในด้านการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและอุตสาหกรรมสีเขียวเพิ่มสูงขึ้น 

ทำให้ทุกองค์กร หน่วยงานต่าง ๆ รวมถึงทุกภาคส่วน รวมถึงในระบบอุตสาหกรรมสิ่งทอก็มีบทบาท

สำคัญ ทำให้เห็นถึงแนวคิดของการรีไซเคิลที่จะสามารถนำมาใช้พัฒนาได้ในด้านของอุตสาหกรรมสิ่ง

ทอที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม หรือที่เรียกว่า การรีไซเคิลสิ่งทอ เป็นกระบวนการนำกลับมาใช้ของเส้น

ใย เส้นด้าย หรือผ้าที่เหลือใช้จากอุตสาหกรรมแฟชั่นมาแปรรูป สอดคล้องกับการเกิดขึ้นของกลุ่ม

ผู้บริโภคที่เรียกว่า กลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ (Green Hipsters) เป็นกลุ่มคนที่อาศัยอยู่ในเมือง ชอบการ

ท่องเที ่ยวในธรรมชาติ ไม่สนับสนุนกิจกรรมที่เป็นการทำลายสิ ่งแวดล้อม มีความสนใจในด้าน

เทคโนโลยีและไอเดียใหม่ ๆ ในการอนุรักษ์สิ ่งแวดล้อม ทำให้ผู ้ว ิจัยมุ ่งหาแนวทางสำหรับการ

สร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์สำหรับกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ ด้วยแนวคิดโมดูลาร์    

อินโนเวชั่น เพื่อตอบสนองกับความต้องการของผู้บริโภคกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์ในเจเนอเรชั่นวาย 

(Generation Y) ทั้งชายและหญิง ที ่สนใจเครื ่องแต่งกายในรูปแบบลำลองกึ ่งกิจกรรมกลางแจ้ง 

(Casual Outdoor) และช่องว่างทางการตลาดในประเทศไทย 

โดยข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามนี้จะถูกนำไปใช้ประโยชน์ เพ่ือการศึกษาภายใต้การวิจัยเรื่อง

นวัตกรรมการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกายเอาเทอร์แวร์ สำหรับกลุ่มกรีน ฮิปสเตอร์  ด้วย

แนวคิด โมดูลาร์ อินโนเวชั่น ผู้วิจัยจะเก็บข้อมูลของท่านเป็นความลับ ไม่นำข้อมูลไปเผยแพร่เพื่อหา

ประโยชน์ใด ๆ จึงใคร่ขอความอนุเคราะห์จากท่านตอบแบบสอบถามตามความจริง ผู้ ว ิจัยต้อง

ขอขอบพระคุณผู้ตอบแบบสอบ ถามทุกท่านไว้ ณ ที่นี้ด้วยที่ให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม

ฉบับนี้เป็นอย่างดี โดยแบบสอบถามแบ่งเป็น 2 ส่วน ได้แก่ ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามและ

ข้อมูลด้านพฤติกรรมทั่วไปของผู้บริโภค แบบสอบถามนี้เป็นส่วนหนึ่งของวิทยานิพนธ์หลักสูตร

ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชานฤมิตศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 214 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

คำชี้แจง : กรุณาใส่เครื่องหมาย ✓ ลงในช่อง ☐ที่มีข้อความตรงกับข้อมูลของท่าน 

1.1 อายุ 

☐ 18-24 ปี    ☐ 25-30 ปี    ☐31-36 ปี 

1.2 สถานะ 

☐ โสด     ☐ แต่งงานแล้ว    ☐ หย่าร้าง 

1.3 ระดับการศึกษา 

☐ ต่ำกว่าปริญญาตรี        ☐ ปริญญาตรี        ☐ สูงกว่าปริญญาตรี 

1.4 การทำงาน 

☐ นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา   ☐ พนักงานบริษัท        ☐ รับราชการ 

☐ ธุรกิจส่วนตัว/อาชีพอิสระ       ☐ อ่ืน ๆ 

1.5 รายได้เฉลี่ย 

☐ 0-15,000 บาท   ☐ 15,001-30,000 บาท    ☐ 30,001-45,000 บาท 

☐ 45,001-60,000 บาท   ☐ มากกว่า 60,001 บาทข้ึนไป 

 
ส่วนที่ 2 ข้อมูลด้านพฤติกรรมของผู้บริโภค 

แบบสอบถามส่วนนี้เป็นข้อมูลด้านพฤติกรรมของผู้บริโภคในการดำเนินชีวิตและการสวมใส่

เครื่องแต่งกายประเภท Outerwear 

คำชี้แจง : กรุณาใส่เครื่องหมาย ✓ ลงในช่อง ☐ที่มีข้อความตรงกับข้อมูลของท่าน 
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2.1 คุณทำกิจกรรมยามว่างหรือมีความสนใจในด้านใดบ้าง 

กิจกรรมยามว่าง/ความสนใจ มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยมาก 
ออกกำลังกาย      

ทำก ิ จกร รมกลา งแจ ้ ง  (ปั่ น
จักรยาน เซิร์ฟบอร์ด สเกตบอร์ด) 

     

ท่องเที ่ยว (เด ินป่า แคมป์ปิ้ ง 
ทะเล) 

     

ถ่ายรูป      

เลือกซื้อสินค้าหรือช้อปปิ้ง      
นั่งร้านคาเฟ่      

สนใจในงานศิลปะหรืองานแฟชั่น      

สนใจเทคโนโลยีหรือไอเดียใหม่ ๆ 
ในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 

     

 
2.2 ความถี่ของการออกกำลังกาย 

☐ ทุกวัน  ☐ 2-3 ครั้ง/สัปดาห์  ☐1 ครั้ง/สัปดาห์  ☐เดือนละ 1 ครั้ง 

2.3 ความถี่ของการเลือกซ้ือเสื้อผ้า 

☐ มากกว่า 3 ครั้ง/สัปดาห์  ☐ 2-3ครั้ง/สัปดาห์ 

☐สัปดาห์ละ 1 ครั้ง    ☐เดือนละ 1 ครั้ง 

2.4 ค่าใช้จ่ายในการเลือกซื้อเสื้อผ้าแต่ละครั้ง 

ค่าใช้จ่ายต่อครั้ง มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 
ต่ำกว่า 1,000 บาท      

1,000-5,000 บาท      
5,000-10,000 บาท      

10,000 ขึ้นไป      
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2.5 รูปแบบหรือสไตล์เสื้อผ้าที่ชอบ 

(ให้คะแนนความชอบ มากที่สุด=5 มาก=4 ปานกลาง=3 น้อย=2 น้อยที่สุด=1) 

Style 5 4 3 2 1 
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2.6 รูปแบบของเครื่องแต่งกาย Outerwear ที่นิยมสวมใส่ในชีวิตประจำวัน (เลือกได้มากกว่า 1 

ตัวเลือก) 

    

    

    

    
 
2.7 คุณสนใจในนวัตกรรมสิ่งทอที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมหรือไม่ 

(ให้คะแนนความชอบ มากที่สุด=5 มาก=4 ปานกลาง=3 น้อย=2 น้อยที่สุด=1) 

คำถาม/ลำดับความสนใจ 5 4 3 2 1 
สิ่งทอจากเส้นใยธรรมชาติ (เช่น ฝ้าย ลินิน ไหม ขนสัตว์ 
เป็นต้น) 

     

สิงทอรีไซเคิล (สิ่งทอที่มีส่วนผสมของวัสดุรีไซเคิลได้ เช่น 
ขวดน้ำพลาสติกนำมาทำเป็นรีไซเคิลพอลีเอสเตอร์) 
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2.8 คุณมีความสนใจหรือไม่ หากมีเครื่องแต่งกายOuterwear ที่สามารถปรับเปลี่ยนรูปแบบหรือ

โครงสร้างของเสื้อผ้าได้ โดยใช้แนวคิดการออกแบบโมดูลาร์ 

(ให้คะแนนความชอบ มากที่สุด=5 มาก=4 ปานกลาง=3 น้อย=2 น้อยที่สุด=1) 

คำถาม/ลำดับความสนใจ 5 4 3 2 1 
ความสนใจของค ุณ หากม ี เคร ื ่ องแต ่ งกาย
Outerwear ที ่สามารถปรับเปลี ่ยนรูปแบบหรือ
โครงสร้างของเสื้อผ้าได้ 

     

 

 

 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ประวัติผู้เขียน 
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ชื่อ-สกุล อรปรียา ฤทธิโชติ 
วัน เดือน ปี เกิด 22 กรกฎาคม 2540 
สถานที่เกิด พังงา 
วุฒิการศึกษา พ.ศ. 2562    สำเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี สาขาเทคโนโลยีเสื้อผ้า  

                 และแพทเทิร์น (เกียรตินิยมอันดับ 1)   
                 คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์   
                 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 

ที่อยู่ปัจจุบัน 145/1-7 ซอยเจริญกรุง 55 ยานนาวา เขตสาทร กรุงเทพมหานคร 10120   
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