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The objectives of Creative innovation of men's streetwear brand from 

Borassus fruit fiber for the Zennials with a circular design concept aimed to 
discover the potential approach for developing Borassus fruit fiber. It was 
experimental and qualitative research The researcher studied the properties of 
Borassus fruit fiber from agricultural waste and experimentally processed it into 
textiles. 

          The findings revealed that the properties of Borassus fruit fiber 
were 7-14 cm long and yellow. It would turn brown when it dried and it had high 
hardness. In experiments, the fibers can be softened by boiling them with 500 g of 
ash and 15 liters of water per 300 g of fiber. It could be woven with cotton for 
being textiles by 3 ratios as follows: Ratio 1: 50% Borassus fruit fiber mixed with 
50% cotton found that the textile was higher in hardness. Ratio 2: 30% Borassus 
fruit fiber mixed with 70% cotton found that the textile was lower in hardness. 
Ratio 3: 15% Borassus fruit fiber mixed with 85% cotton found that the textile was 
obviously soft and could be processed into lifestyle products such as clothes, 
bags, hats, and shoes. Thus, Borassus fruit fiber can be an alternative material that 
reduces agricultural waste and increases the efficient use of resources. Moreover, it 
is an environmentally friendly alternative material that aligns with the circular 
economy. 
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บทที่ 1 
บทนำ 

 

1.1 ความเป็นมาและความส าคัญ 

 การเลือกใชว้สัดุและผลิตภณัฑท่ี์เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มเพิ่มมากขึ้น โดยเฉพาะอย่างยิ่งใน
อุตสาหกรรมประเภทส่ิงทอซ่ึงมีบทบาทส าคญัอย่างยิ่งเพื่อพฒันาส่ิงทอสู่ผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อ
ส่ิงแวดล้อม ทั้ งน้ีกระแสตลาดโลกกลุ่มสินค้าและผลิตภัณฑ์ประเภทส่ิงทอท่ี เป็นมิตรกับ
ส่ิงแวดลอ้มก าลงัเป็นท่ีตอ้งการของตลาดฝ่ังเอเชียและยุโรปอย่างต่อเน่ือง การพฒันาผลิตภณัฑ์ส่ิง
ทอท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม เกิดจากกระบวนการผลิตการเลือกใช้ต้นทุนวตัถุดิบธรรมชาติใน
ทอ้งถ่ิน พืชเศรษฐกิจและวสัดุเหลือทิ้งจากกระบวนเกษตรเพื่อน ามาประยุกต์การออกแบบร่วมกบั
การใชภู้มิปัญญาจึงเป็นอีกทางเลือกหน่ึงท่ีมีบทบาทในอุตสาหกรรมส่ิงทอยัง่ยนื จึงมีแนวคิดในการ
น าส่ิงเหลือทิ้งท่ีไดจ้ากการท าการเกษตรมาแปลรูปมาพฒันา เน่ืองจากประเทศไทยเป็นพื้นท่ีราบลุ่ม
อุดมไปด้วยทรัพยากรธรรมชาติ ทั้ งทรัพยากรดิน ทรัพยากรน ้ า ทรัพยากรป่าไม ้ซ่ึงทรัพยย์ากร
เหล่าน้ีท าให้ประเทศไทยเป็นพื้นท่ีเหมาะแก่การเพาะปลูกและการท าเกษตรกรรม ปัจจุบนัประเทศ
ไทยไดส่้งออกผลผลิตทางการเกษตร ผลิตภณัฑ์แปรรูปการเกษตรเป็นจ านวนมาก การเกษตรจึงมี
บทบาทส าคัญต่อเศรษฐกิจของประเทศท่ียงัตอ้งได้รับการปรับเปล่ียนปรับปรุงและพฒันาแนว
ทางการประกอบอาชีพทางเกษตรกรรมให้มากยิ่งขึ้ น ท าให้ผู ้วิจัยได้มองเห็นถึงปัญหาจาก
กระบวนการแปรรูปเน้ือตาลท่ีท าให้เหลือเศษเหลือทิ้งโดยกระบวนการแปรรูปเยื่อตาลมีขั้นตอนท่ี
ไม่ซับซ้อนจากการสัมภาษณ์ คุณป้าสมยา มิ้งเมือง ได้ข้อมูลถึงกระบวนการเตรียมเส้นใยลูก
ตาลโตนด จากการท าขนมโดยใช้ผลตาลสุกยีเน้ือตาลออกแลว้จะไดเ้น้ือตาลเพื่อไปจ าหน่าย โดย
การจ าหน่ายจะอยู่ท่ี กีโลกรรมละ 25-30 บาทต่อกิโลกรรม ส่วนเมล็ดลูกตาลท่ีไดจ้ะน าไปขายเพื่อ
เพราะปลูดต่อ ราคาอยู่ท่ี 100 เมล็ด 50 บาท จะเหลือเส้นใยจากผลตาลท่ีเป็นวสัดุเหลือทิ้ง โดย
วิธีการก าจดัเส้นใยตาลท่ีได ้จะน าไปเผาทิ้ง หรือ ฝ่ังกลบ ปริมาณท่ีไดจ้ากการท าเยื่อตาลต่อวนัจะอยู่
ท่ี 10-20 กิโลกรรมต่อวนั จึงท าให้สภาวะแวดลอ้งในชุมชนส่งผลเสีย เร่ืองการส่งกล่ินหรือการ
สร้างมลพิษบนชั้นบรรยากาศ ผูวิ้จยัจึงมีแนวทางการในการพฒันาเศษเหลือทิ้งท่ีไดจ้ากการเกษตร
สวนตาลโตนดท าให้สอดคลอ้งกบัโมเดลเศรษฐกิจใหม่ท่ีเรียกว่า "BCG" หรือBio-Circular-Green 
Economy เศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวียน เศรษฐกิจสีเขียว เป็นรูปแบบการพฒันาเศรษฐกิจท่ี
พฒันาต่อยอดจากจุดแข็งของประเทศไทยคือ ความหลากหลายทางชีวภาพ และความหลากหลาย
ทางวฒันธรรม เป็นการเช่ือมโยงหลกัคิดเศรษฐกิจพอเพียง สอดคลอ้งกับเป้าหมายการพฒันาท่ี
ย ัง่ยืน โดยโมเดลเศรษฐกิจ BCG ท าหน้าท่ีบูรณาการการพฒันาตั้งแต่ต้นน ้ าถึงปลายน ้ า ใช้องค์
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ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวตักรรม สร้างมูลค่าเพิ่มจากฐานความหลากหลายของ
ทรัพยากรชีวภาพและวฒันธรรม (ส านักงานสภานโยบายการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจยัและ
นวตักรรมแห่งชาติ 2562) 
 จากท่ีกล่าวมาปัจจยัเหล่าน้ีไดส่้งผลให้เกิด Micro-generation หรือท่ีเรียกว่ากลุ่ม    Zennials 
generation เติบโตมาพร้อมกบัเทคโนโลยีและส่ือสังคมออนไลน์ โดยกลุ่มเซนเนียลเจเนอเรชนั ใช้
เวลา 46 ชัว่โมงต่อสัปดาห์บนโซเชียลมีเดีย ชาวเซนเนียลเจเนอเรชนั เช่ือวา่เทคโนโลยที าให้โลกน่า
อยู่ขึ้น ดังนั้นกลุ่มเจเนอเรชันน้ีจึงมีโอกาสท่ีจะใช้ฟีเจอร์ต่างๆ มากกว่าคนกลุ่มมิลเลนเนียล หรือ 
Gen Z ซ่ึงเป็นวิธีท่ีง่ายท่ีสุดในการแสดงความรู้สึกบนโซเชียลมีเดีย และลกัษณะเด่นท่ีเห็นได้ชดัเจน
ของกลุ่มเซนเนียลเจเนอเรชนั คือการให้คุณค่าและความส าคญัในการเลือกซ้ือสินคา้          (ฐิติญาณ 
สนธิเกษตริน, 2563) พวกเขาตอ้งการสินคา้ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม อาหารออร์แกนิก และแฟชนั
เคร่ืองนุ่งห่มท่ีสร้างผลกระทบต่อโลกน้อยท่ีสุด ยิ่งไปกว่านั้ นยงัมีความสัมพันธ์ระหว่างความ
ปรารถนาในการบริโภคอยา่งย ัง่ยืนและความตอ้งการทนัสมยั ซ่ึงช้ีให้เห็นถึงความสัมพนัธ์ระหว่าง
การเลือกซ้ือและใช้สินคา้ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม การมีแนวคิดดา้นอนุรักษ์ส่ิงแวดลอ้ม มีความ
เช่ือมัน่ทางจริยธรรมยงัท าให้กลุ่มเซนเนียลและกลุ่มเจนแซดไม่ผูกติดกบัแบรนด์อย่างตายตวั พวก
เขาเปิดใจกับแบรนด์ใหม่ๆ และแบรนด์เล็กๆ มัน่ใจในส่ิงท่ีตนเองเลือก โดยไม่จ าเป็นตอ้งพึ่งพา
ความคิดเห็นของคนอ่ืน และมีแนวโน้มในการเลือกซ้ือแบรนด์ท่ีมีความรับผิดชอบต่อสังคมและ
ส่ิงแวดลอ้มมากท่ีสุด เม่ือเปรียบเทียบกบักลุ่มตวัอย่างเจนวาย และเจนเอก็ซ์ท่ามกลางสถานการณ์ท่ี
ผูบ้ริโภคเขา้มามีบทบาทในตลาดผูบ้ริโภคถึงร้อยละ 40 ภาคธุรกิจยอ่มตอ้งปรับตวัเพื่อรองรับกบัคน
กลุ่มน้ีท่ีมีความตอ้งการและสนใจดา้นส่ิงแวดลอ้มมากกว่าคนเจเนอเรชัน่ก่อน (กนกพร กล่ินเกลา 
2563) 
 สตรีทแฟชั่นจึงเป็นอีกช่องทางท่ีจะช่วยตอบสนองกระบวนการเลือกซ้ือให้กบัผูบ้ริโภค
เน่ืองจากสไตล์ท่ีโดดเด่นของแฟชั่นสตรีทแบบล าลอง ซ่ึงโดยทั่วไปแล้วจะรวมถึงเส้ือยืดและ
สเวตเตอร์ขนาดใหญ่ กางเกงยีนส์ทรงหลวม หมวกเบสบอลและรองเทา้ผา้ใบ เป็นเร่ืองของการ
แสดงออกส่วนบุคคลและมกัเรียกกนัวา่เป็นการเคล่ือนไหวของผูค้น ไม่ไดถู้กผกูมดัดว้ยกฎเกณฑท่ี์
เขม้งวด และมีการเปล่ียนแปลงและพฒันาอยูเ่สมอตามความสร้างสรรคบ์นทอ้งถนน เป็นการแสดง
ถึงพลงัเฉพาะในดนตรีและแฟชัน่ ซ่ึงเป็นการรีมิกซ์ค  า วฒันธรรมการรีมิกซ์ การรีมิกซ์แบรนด์ และ
การสร้างภาษา   ของกลุ่มผูบ้ริโภค แต่สตรีทแวร์มีรากฐานมาจากวฒันธรรมย่อยของเมืองชั้นใน 
เช่นเดียวกบัวฒันธรรม สเก็ตบอร์ดและกระดานโตค้ล่ืน ประกอบดว้ยลกัษณะของแฟชัน่ฮิปฮอป 
การเคล่ือนไหวของวฒันธรรม สมยันิยมและแฟชัน่ชั้นสูงสมยัใหม่และเทรนด์แฟชัน่ชั้นสูง (สันติ
ชยั อาภรณ์ศรี 2564) 
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 แฟชัน่จึงมีส่วนส าคญัอย่างมากต่อการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ อุตสาหกรรมส่ิงทอ
สร้างมลพิษต่อน ้ าจืดเป็นล าดบัท่ีสองของโลก และยงัผลิตคาร์บอนไดออกไซด์1.2 พนัลา้นตนัต่อปี 
สถิติพิสูจน์ให้เห็นว่าปัญหาด้านความยัง่ยืนนั้นมีส่วนร่วมของสตรีตแวร์เพียงอย่างเดียว แต่โดย
ส่วนมากสตรีทแวร์ดังกล่าวกลับหลบในสายตาของสาธารณชนอย่างลับๆ ทั้ งกับส่ือและกับ
ผูบ้ริโภคในเร่ืองผลกระทบท่ีเป็นอนัตราย ส่ิงแวดลอ้มและค่าใชจ่้ายของผูบ้ริโภคท่ีแนบมา ในช่วง
เวลาท่ี Supreme มีมูลค่ามากกว่า 1 พนัลา้นดอลลาร์ แบรนด์สตรีทแวร์ผลิตสินคา้ท่ีแตกต่างกนัมาก
ถึง 350 รายการต่อปี สตรีทแวร์ไม่สามารถจดัว่าเป็นอุตสาหกรรมท่ีเพิ่งเร่ิมตน้ไดอี้กต่อไป เม่ือเส้ือ
ยืดลายกราฟิก เส้ือฮูด้ขนาดใหญ่ และเคร่ืองประดบัธรรมดา ทั้งหมดมกัผลิตดว้ยวสัดุบริสุทธ์ิราคา
ถูกกลายเป็นมาตรฐานเดียวส าหรับผูท่ี้ต้องการสร้างแฟชั่นจากห้องนอน ในทางกลับกันความ
เก่ียวขอ้งทางวฒันธรรมท่ีก าหนดคุณค่าของสตรีทแวร์เหนือคุณค่าท่ีแทจ้ริงของวสัดุและแรงงาน 
เป็นผลให้ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ตอ้งรับผิดชอบต่อส่ิงแวดลอ้มและสังคม การเติบโตอย่างรวดเร็วของ
ธุรกิจ ไดเ้ปล่ียนเส้ือผา้แนวสตรีทให้กลายเป็นแฟชัน่ท่ีรวดเร็วส าหรับกลุ่มผูบ้ริโภค ซ่ึงอตัลกัษณ์น้ี
เกิดจากการบริโภคและนิยมแบบไม่สนใจทศันคติและความเช่ือท่ีขดัต่อวฒันธรรมท่ีเคยยึดถือมา
ก่อน ทา้ยท่ีสุดโมเดลธุรกิจท่ีไม่ย ัง่ยืนซ่ึงมีรากฐานมาจากการลดลงทุกสัปดาห์ ไดส้นับสนุนวงจร
การบริโภคท่ีตอ้งการซ้ือของในแต่ละสัปดาห์ และยงัผลิตรูปแบบเส้ือผา้ออกมาอีกต่อไปในสัปดาห์
ต่อมา ซ่ึงกดดนัให้ผูบ้ริโภคซ้ืออีกคร้ัง การขายหมดเป็นสัญญาณของสัปดาห์ท่ีประสบความส าเร็จ
ในการท าธุรกิจ Streetwear ก าลงัก าหนดกระแสในหลายๆดา้น ดังนั้นหากผูบ้ริโภคเร่ิมพูดถึงการ
เลือกบริโภคอยา่งมีสติมากขึ้น ก็จะส่งผลต่อแนวคิดการเลือซ้ือสินคา้ใหก้บัผูค้นจ านวนมาก อยา่งไร
ก็ตามสตรีทแวร์จ านวนมากไดก้ลายเป็นแบรนด์ท่ีอนุรักษนิ์ยม” Jacob Kampp Berliner ผูร่้วมก่อตั้ง
และซีอีโอของ Soulland แบรนด์เส้ือผา้แนวสตรีทของเดนมาร์กกล่าว คุณมาจากวฒันธรรมท่ีคุณอยู่
ตรงขา้มกบัสังคม คุณก็เป็นส่วนส าคญัท่ีจะไม่เปล่ียนแปลงโลกอีกต่อไป ( Christopher Morency, 
มปป) 
 แนวคิด “Circular Design” หรือ “การออกแบบหมุนเวียน” ท่ีมีหลักของการออกแบบ
หมุนเวียน เป็นการคิดทั้งระบบเพื่อป้องกนัไม่ให้เกิดของเสียตั้งแต่ตน้ทาง โดยใชห้ลกัการออกแบบ
เข้ามาเป็นส่วนในการจัดระบบ การออกแบบหมุนเวียน เป็นแนวปฏิบัติท่ีแตกต่างออกไปจาก
การตลาดท่ีค่อนขา้งอ่ิมตวั โดยหลกัการของการออกแบบหมุนเวียนนั้นจะค านึงถึงส่ิงแวดลอ้ม 80% 
ป้องกนัไดต้ั้งแต่ขั้นตอนการออกแบบ จนถึงเจา้ของธุรกิจ และนักออกแบบ และทุกคนในแวดวง
อุตสาหกรรมล้วนเป็นส่วนร่วมรักษาส่ิงแวดล้อมได้ด้วยการออกแบบผลิตภัณฑ์ส่ิงทอ และการ
ออกแบบระบบท่ีสอดคลอ้งกบัเศรษฐกิจหมุนเวียน เป็นการคิดทั้งระบบเพื่อป้องกนัไม่ให้เกิดของ
เสียตั้งแต่ตน้ทาง การออกแบบช่วยเปล่ียนโลกได้ในการอนุรักษ์ส่ิงแวดลอ้ม ปัญหาขยะแฟชั่นท่ี



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 4 

เกิดขึ้นท าให้เกิดธุรกิจใหม่ๆ เช่น ธุรกิจให้เช่าเส้ือผา้และขายต่อเส้ือผา้ หรือการขายเส้ือผา้มือสอง 
ก าลงัเป็นธุรกิจท่ีมาแรง ตวัอย่างแบรนด์ เช่น RealReal, Rent the Runway, Depop, Thredup  หรือ 
แบรนด์กระเป๋า Freitag   จากประเทศสวิตเซอร์แลนด์ท่ีโด่ดเด่นในเร่ืองการใชว้สัดุรีไซเคิล โดยน า
ผา้ใบของรถบรรทุกมาเป็นวตัถุดิบในการท ากระเป๋า เป็นท่ีนิยมในหมู่ เด็กวยัรุ่นและคนรักษ์
ธรรมชาติ ก็แสดงตวัในเร่ืองการมีส่วนร่วมรักษโ์ลก มีการน านโยบาย Circular Economy มาใช ้ 
 จากการส ารวจปัญหาดงักล่าวเศษเหลือทิ้งท่ีไดจ้ากกระบวนการท าเส้นใยตาล สามารถเพิ่ม
วสัดุท่ีไม่มีมูลค่าท าให้เกิดคุณค่าในด้านส่ิงทอแฟชั่นท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มเพื่อเป็นการสร้าง
มูลค่าส่ิงเหลือทิ้งทางการเกษตรท่ีสอดคลอ้งกบัแผนยุทธศาสตร์การขบัเคล่ือนดว้ยโมเดลเศรษฐกิจ 
BCG โดยมีกลุ่มเป้าหมายเซนเนียลเจเนเรชัน่ หรือผูท่ี้เกิดระหว่างปี 1992-1998s ซ่ึงถือเป็นปัจจยัท่ี
ส าคญัในการแสดงจุดยืนท่ีท าให้เห็นความชดัเจดดา้นแฟชัน่สตรีทแวร์ ท่ีมีปริมาณความตอ้งการ
สินค้าเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง มีแนวโน้มในการเลือกซ้ือแบรนด์ท่ีมีความรับผิดชอบต่อสังคมและ
ส่ิงแวดลอ้มและท าให้เห็นถึงช่องว่างทางการตลาดท่ียงัมีไม่มากในการแต่กายสตรีทแวร์ โดยใช้
แนวคิด การออกแบบหมุนเวียน ท่ีมีหลกัการคิดทั้งระบบเพื่อป้องกนัไม่ใหเ้กิดของเสียตั้งแต่ตน้ทาง 
โดยใช้หลกัการออกแบบเขา้มาเป็นส่วนในการจดัระบบ การออกแบบหมุนเวียน เป็นแนวปฏิบติัท่ี
แตกต่างออกไปจากการตลาดท่ีค่อนขา้งอ่ิมตวั 

1.2 ปัญหาการวิจัย 

 จะสามารถสร้างสรรคแ์นวทางการออกแบบนวตักรรมสร้างสรรคต์ราสินคา้เคร่ืองแต่งกาย
Streetwear จากเส้นใยตาลส าหรับกลุ่มเซนเนียลเจเนเรชัน่ภายใตแ้นวคิดหมุนเวียนไดอ้ยา่งไร 

1.3 วัตถุประสงค์  

 1.3.1 เพื่อหาแนวทางในการพฒันาส่ิงทอเส้นใยตาล 
 1.3.2 เพื่อหาแนวทางการสร้างสรรคต์ราสินคา้เคร่ืองแต่งกาย Streetwear จากนวตักรรมส่ิง
ทอเส้นใยตาลดว้ยแนวคิดหมุนเวียน 
 1.3.3 เพื่อหาแนวทางการสร้างมูลค่าส่ิงเหลือทิ้งทางการเกษตรดว้ยแนวทางการออกแบบ
เคร่ืองแต่งกาย Streetwear จากนวตักรรมส่ิงทอเส้นใยตาลส าหรับกลุ่มผูบ้ริโภคเซนเนียลเจเนเรชัน่ 

1.4 ขอบเขตการวิจัย 

 1.4.1 ขอบเขตการวิจยัดา้นกลุ่มเป้าหมาย 
 การวิจยัในคร้ังน้ี จดัท าขึ้นเพื่อศึกษาแนวทางการออกแบบสร้างสรรคต์ราสินคา้เคร่ืองแต่ง
กายจากนวตักรรมเส้นใยตาล ส าหรับกลุ่ม เซนเนียลเจเนเรชั่นท่ีมีอายุระหว่าง 23-30 ปี ในเขต
จงัหวดักรุงเทพมหานคร ดว้ยแนวคิดออกแบบหมุนเวียน 
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 1.4.2 ขอบเขตการวิจยัดา้นวสัดุ และพื้นท่ี 
 การ วิจัย ใน ค ร้ัง น้ี จัดท าขึ้ น เพื่ อ ศึ กษ าข้อมู ล ด้ าน คุณ ลักษณ ะคุณ สมบั ติ  แล ะ
กระบวนการพฒันานวตักรรมเส้นใยตาล จากการลงพื้นท่ีแหล่งผลิตเยื่อตาลและสวนตาลในพื้นท่ี
จงัหวดัเพชรบุรี 
 1.4.3 ขอบเขตเคร่ืองแต่กายบุรุษ 
 สไตล ์Streetwear  
 1.4.4 ขอบเขตกระแสนิยม 
 การศึกษาแนวโนม้ทาง แฟชัน่ในปี ค.ศ.2023 

1.5 วิธีการด าเนินงาน 

 1.5.1 การศึกษาแนวคิดทฤษฎีแนวคิดท่ีเก่ียวขอ้ง 
  1. ศึกษาแนวคิดการออกแบบเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพท่ีได้วสัดุจากการเกษตร/
วตัถุดิบในทอ้งถ่ินมาปรับใชใ้ห้เกิดประโยชน์ สูงสุดโดยใชป้ระโยชน์จากวสัดุเหลือใช้ดว้ยการน า
กลบัมาใชใ้หม่โดยใชแ้นวคิดออกแบหมุนเวียน  
  2. ศึกษาแนวคิดการออกแบบหมุนเวียนในทางแฟชัน่ 
  3. ศึกษางานออกแบบสินคา้แฟชัน่และผลิตภณัฑไ์ลฟ์สไตล ์จากเส้นใยธรรมชาติ  
  4. ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีในการสร้างตราสินคา้แฟชัน่ 
 1.5.2 การเก็บรวบรวมขอ้มูลจากผูบ้ริโภค 
  1. โดยกการก าหนดกลุ่มเป้าหมาย คือ กลุ่มเซนเนียลเจเนเรชั่นท่ีต้องการสร้าง
ผลกระทบเชิงบวกต่อส่ิงแวดลอ้ม  
  2. โดยการสร้างเคร่ืองมือท่ีใชใ้นงานวิจยั ไดแ้ก่ แบบสอบถามท่ีใชใ้นการวดัขอ้มูล
เบ่ืองตน้จากกลุ่มเป้าหมายตวัอยา่งเพื่อใหไ้ดม้าซ่ึงขอ้เทจ็จริงท่ีสามารถใชใ้นงานออกแบบ 
  3. โดยการสร้างเคร่ืองมือท่ีใช้ในงานวิจยั ไดแ้ก่ บทสัมภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญ เพื่อให้
ไดข้อ้มูลเชิงลึกดา้นการสร้างสรรคส่ิ์งทอจากเส้นใยธรรมชาติ 
  4. โดยการหาคุณภาพแบบสอบถาม โดยผูเ้ช่ียวชาญ เพื่อตรวจสอบความตรงเชิง
เน้ือหา (content validity) ในการตรวจสอบการใชภ้าษาและความครอบคลุมของเน้ือหา 
  5. โดยการใชส้ถิติในการวิเคราะห์ขอ้มูลแบบสอบถาม ไดแ้ก่ ยอดรวมและค่าเฉล่ีย
เลขคณิต 
  6. โดยวิธีการท า Paper Doll Data Set 
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 1.5.3 การสรุปแนวทางการออกแบบเคร่ืองแต่งกายบุรุษ 
  1. สรุปแนวทางการออกแบบแฟชั่นจากการศึกษาแนวคิด Circular Design ใน
รูปแบบต่างๆ เพื่อศึกษาถึงองคป์ระกอบในการออกแบบ  
  2. สรุปแนวทางการออกแบบแฟชัน่จากนวตักรรมเส้นใยตาล 
  3. สรุปแนวทางการออกแบบแฟชัน่จากกลุ่มเป้าหมาย กลุ่ม Zennials generation  
 1.5.4 การสร้างสรรคผ์ลงานตน้แบบ 
 สร้างสรรค์ผลงานต้นแบบเคร่ืองแต่งกาย Streetwear ส าหรับกลุ่มผู ้บริโภค Zennials 
generation ด้วยแนวคิด Circular Design รวมไปถึงการศึกษาแนวโน้มทาง แฟชั่นในปี ค.ศ.2023 
และการสร้างแรงบันดาลใจท่ีใช้ในการออกแบบ การขึ้นตน้แบบผา้ดิบ การทดลองเทคนิคและ
รายละเอียดตกแต่ง การเลือกใชว้สัดุ เพื่อน าไปสู่การสร้างสรรคค์อลเลคชัน่ตน้แบบ 

1.6 ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 

 1.6.1 ได้แนวทางการสร้างมูลค่าส่ิงเหลือทิ้งทางการเกษตรจากนวตักรรมเส้นใยตาล         
ดว้ยแนวคิดออกแบบหมุนเวียนส าหรับกลุ่มเซนเนียลเจเนเรชัน่ 
 1.6.2 ได้แนวทางการสร้างสรรค์ตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษ จากนวตักรรมเส้นใยตาล  
ดว้ยแนวคิด Circular Design 
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1.7 ค าส าคัญ 

 
เส้นใยตาล          เป็นผลไมท่ี้ไดจ้ากการท าเกษตรกรรมหรือ

กระบวนการท าขนม มีลกัษณะเป็นเส้นใยจ านวน
มากมีความเหนียว ด้าน มีสีน ้ าตาลอ่อน เส้นใย
สามารถยดึเกาะกนัไดด้ว้ยตวัเอง 

สตรีทแวร์ (Streetwear)          เป็นค าท่ีคนทัว่ไปใชอ้ธิบายการเลือกเส้ือผา้
ท่ี เป็ น ไปตามวิ ถี ชี วิ ต  (Lifestyle) ท่ี เกิ ดจาก
ความคิดท่ีเป็นอิสระ ท่ีสะทอ้นให้เห็นถึงวิถีชีวิต
คนเมือง หรือวฒันธรรมคนเมืองท่ีเกิดโดยมีการ
ปรับเปล่ียนไปตามยคุสมยั 

เซนเนียลเจเนเรชัน่ (Zennials generation)          กลุ่มคนเซนเนียลโตมากับการเร่ิมต้นของ
กระแสวฒันธรรมร่วมสมยัจากต่างชาติหรือคล่ืน
ความส าเร็จในการเผยแพร่วฒันธรรม ทั้ งซีร่ีย ์
ดนตรี K-Pop อาหารการกิน และยงัโตมากับยุค
แห่งวรรณกรรมเยาวชน สภาพแวดลอ้มของคน 
เซนเนียลต้องเผชิญความไม่มั่นคงและสับสน
วุ่นวายของการเมืองทั้งความขดัแยง้ ไลฟ์สไตล์
ของคนเจนน้ี เช่ียวชาญและมีทักษะการส่ือสาร
บนโซเชียลมากท่ีสุด 

ออกแบบหมุนเวียน (Circular Design)          การออกแบบหมุนเวียน ได้รับแรงบนัดาล
ใจจากกระบวนการควบคุมและบริหารจัดการ
ด้วยตนเอง โดยพิจารณาทั้ งเวลาและวงจรชีวิต
ทั้งหมด สามารถมองไปไกลกว่าแบบจ าลองการ
แยกขยะในปัจจุบัน แนวทางแบบหมุนเวียนมี
จุดมุ่งหมายเพื่อก าหนดนิยามใหม่ของการเติบโต 
โดยค่อยๆ     แยกกิจกรรมทางเศรษฐกิจออกจาก
การใชท้รัพยากรท่ีจ ากดั 
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บทที่ 2  
การทบทวนวรรณกรรม 

 
 การสร้างสรรคต์ราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษสตรีทแวร์ จากส่ิงทอเส้นใยตาล ส าหรับกลุ่ม       
เซนเนียลเจเนเรชัน่ ดว้ยแนวคิดการออกแบบหมุนเวียน ผูวิ้จยัไดท้ าการศึกษาขอ้มูลเอกสาร งานวิจยั
ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการศึกษาวิจยัมาเป็นแนวทางเพื่อประกอบในการวิจยั ดงัน้ี 
 ส่วนท่ี 1 ศึกษากระบวนการแปรรูปส่ิงทอจากเส้นใยตาล (พื้นท่ีทดลอง สวนตน้ตาลจงัหวดั
เพชรบุรี) 
 ส่วนท่ี 2 ศึกษาการน าส่ิงทอเส้นใยตาลมาใชใ้นงานออกแบบ 
 ส่วนท่ี 3 ศึกษากลุ่มเป้าหมายเซนเนียลเจเนเรชัน่ท่ี 
 ส่วนท่ี 4 ศึกษาเคร่ืองแต่งกายบุรุษสตรีทแวร์ 
 ส่วนท่ี 5 ศึกษาแนวคิดการออกแบบหมุนเวียน Circular design  
 ส่วนท่ี 6 ตราสินคา้แฟชัน่ 
 

ส่วนท่ี 1 ศึกษากระบวนการแปรรูปส่ิงทอจากเส้นใยตาล (พื้นท่ีทดลอง สวนต้นตาลจังหวัด

เพชรบุรี) 

 1.1 ความเป็นมา ชนิดและประเภทของของต้นตาลโตนด 

 ตาลโตนดมีถ่ินก าเนิดทางฝ่ังตะวนัออกของอินเดียขยายไปสู่ศรีลังกา สหภาพเมียนม่าร์ 
ไทย อินโดนีเซีย กัมพูชา จังหวดัท่ีพบได้มากในประเทศไทยจะมีจังหวดัเพชรบุรี สุพรรณบุรี 
นครปฐม ส่วนภาคใตจ้ะพบไดม้ากท่ีอ าเภอสทิงพระ อ าเภอระโนด จงัหวดัสงขลา ตาลโตนดมีช่ือ
วิทยาศาสตร์ว่า Borassus flabellifer จัดอยู่ในสกุล Borassus ช่ือสามัญ Palmyra Palm ตาลโตนด
น่าจะมีการปลูกมาก่อนสมยัทวารวดี เพราะจากหลกัฐานทางประวติัศาสตร์ พบว่า เม่ือประมาณ 
พุทธศตวรรษท่ี 11-16 ได้มีตราประทับรูปคน ปีนต้นตาล แสดงว่าในสมัยนั้ นได้รู้จักวิธีใช้
ประโยชน์จากต้นตาลแล้ว การแพร่กระจายของตาลโตนดนั้น สัตว์ก็มีส่วนในการแร่กระจาย
เน่ืองจาก เวลาช้างกินเมล็ดตาลโตนด จะกลืนทั้ งเมล็ด และช้างจะเดินทางไกลนับเป็นร้อยๆ
กิโลเมตร ท าให้ตาลโตนดแพร่กระจายจากท่ีหน่ึงไปสู่อีกท่ีหน่ึง  (ส านักงานเกษตรจงัหวดัเพชรบุรี 
2541) 
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 ตน้ตาลเป็นพืชเศรษฐกิจส าคญักบัวิถีชีวิตคนเมืองเพชรบุรีมานาน คนเมืองเพชรบุรีเรียนรู้
และสืบทอดการใช้ประโยชน์จากต้นตาล จนเกิดเป็นภูมิปัญญาและวิถีชีวิตของคนทุกรุ่นอย่าง
ต่อเน่ือง จึงท าให้จงัหวดัเพชรบุรีมีช่ือเสียงในฐานะเป็นแหล่งผลิตตาลโตนด เน่ืองจากมีตน้ตาล
หนาแน่น และเป็นเมืองเก่าแก่ท่ีมีประวติัศาสตร์ยาวนาน เพชรบุรีเป็นเมืองท่ีเคยรุ่งเรืองมาตั้งแต่
สมัยโบราณ ท าให้เร่ืองของวิถีชีวิตคนท าตาลโตนดเป็นภูมิปัญญาท้องถ่ิน แต่เดิมการแปรรูป
ตาลโตนดท าเพื่อบริโภคภายในครัวเรือน โดยใชเ้วลาว่างหลงัจากการท าการเกษตร ซ่ึงชาวบา้นใน
จงัหวดัเพชรบุรีไดใ้ชป้ระโยชน์จากการแปรรูปตาลโตนดเป็นจ านวนมาก เ น่ืองจากตาลโตนดเป็น
ส่วนผสมส าคญัในการท าอาหารและขนมหวานของเมืองเพชรบุรีท่ีมีช่ือเสียงและมีเอกลกัษณ์ท่ีโดด
เด่น จึงท าให้ส่งผลต่อการเพราะปลูกตาลโตนด และยงัเป็นพืชเศรษฐกิจอย่างมาก จากอดีตจนถึง
ปัจจุบนั ตาลโตนดจึงมีความเก่ียวพนักบัเมืองเพชรบุรี และวิถีชีวิตคนเพชรบุ รี จนคนทัว่ไปเรียก
น ้าตาลโตนดท่ีมาจากจงัหวดัเพชรบุรีว่า น ้ าตาลโตนดเมืองเพชร ปัจจุบนัจงัหวดัเพชรบุรี มีตน้ตาลท่ี
ขึ้นทะเบียน รวม 358,556 ตน้ เกษตรกร จ านวน 956 ราย ผลผลิตรวม 15,270 ตนั ปลูกมากท่ีสุดท่ี
อ าเภอบา้นลาด รองลงมา อ าเภอเมือง และอ าเภอเขายอ้ย (ส านกังานเกษตรจงัหวดัเพชรบุรี 2541) 
   

 
ภาพท่ี 1 สวนตาลลุงถนอม 
ท่ีมา : วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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          ล าตน้ ตาลโตนดเป็นพืชล าตน้ ขึ้นจากพื้นดินเพียงตน้เดียว ไม่มีการแตกหน่อ มีขนาดล าตน้
ใหญ่เส้นรอบวงประมาณ 2 - 4 ฟุต ผิวสีด าลักษณะเป็นเส้ียนแข็งมีความสูงจากพื้นดินถึงยอด
ประมาณ 20-30 เมตร ตน้ตาลจะเร่ิมตั้งสะโพกหลงัจาก ปลูกประมาณ 3-5 ปี มีความสูงประมาณ 1 
เมตร และจะเพิ่มความสูงประมาณปีละ 30-40 เซนติเมตร และผลการประกวดตน้ตาลท่ีสูงท่ีสุดใน
จงัหวดัเพชรบุรี ปี 2550 ปรากฏว่าตน้ท่ีสูงท่ีสุดอยู่ท่ีต าบลโรงเข ้อ าเภอบา้นลาด สูงถึง 37.22 เมตร
และเป็นตน้ท่ียงัคงใหผ้ลผลิตอยู่ 

 
ภาพท่ี  2 สวนตาลลุงถนอม 
ท่ีมา : วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 

          ใบ มีลกัษณะยาวใหญ่เป็นรูปพดั ลกัษณะของใบจะแตกจากจุดเดียว ขอบกา้นใบจะมีหนาม
แขง็ มีแนวยาวคลา้ยใบเล่ือย ใบตาลจะประกอบดว้ยใบตาลประมาณ 25-40 ใบมีสีเขียวเขม้ลอ้มรอบ 
เม่ือใบแก่จะเปล่ียนสีน ้าตาลหอ้ยแนบกบัล าตน้ 

 
ภาพท่ี 3 ดอก 
ท่ีมา : มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทาวิทยาเขตสมุทรสงคราม 
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          ดอก ออกดอกเป็นช่อ ดอกตวัผูแ้ละดอกตวัเมียแยกกนัอยู่คนละตน้ ช่อดอกตวัผูจ้ะมีลกัษณะ
เป็นงวงยาวประมาณ 30-40 เซนติเมตร โดยมีกระโปง ห่อหุ้มอยู่ ภายในกระโปงจะมีช่อดอกตวัผู ้
ประมาณ 3-5 ช่อ การออกของกระโปงจะออกเวียนรอบคอประมาณ 10-15 กระโปงต่อตน้ ใน 1 ช่อ
ดอก ประกอบดว้ยดอกตวัผูม้ากนอ้ยแลว้แต่ความสมบูรณ์ของช่อดอก ส่วนดอกตวัเมียจะออกจาก
กระโปงเหมือนกนั จะรู้วา่เป็นดอกตวัผูห้รือดอกตวัเมีย เม่ือออกกระโปงแลว้เท่านั้น จากการสังเกต
ลกัษณะของกระโปงพบว่าถ้ากระโปงปลายแหลมจะเป็นตวัผูแ้ละถา้ผิวกระโปงมีลักษณะเป็น
คล่ืนๆ จะเป็นตวัเมีย ช่อดอกตวัเมียจะมีลกัษณะเป็นทะลายมีผลตาลเลก็ๆติดอยู่ 

 
ภาพท่ี 4 ผลตาลสุข 
ท่ีมา : วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
          ผล ผลจะเกิดกบัตน้ตวัเมียเท่านั้น โดยจะออกเวียนรอบตน้ตามกาบใบ คือ 1 กาบใบจะออก 1 
กระโปงใน 1 ปีจะออกประมาณ 10-12 กระโปง ใน 1 กระโปง จะมีช่อดอก 1-3 ทะลาย และใน 1 
ทะลายประกอบด้วยผลตาลอ่อนประมาณ 1-20 ผล และใน 1 ผลจะมี  2-4 เมล็ด โดยแบ่ง
ส่วนประกอบของผลออกเป็น 3 ส่วนดงัน้ี 
 1. เปลือกชั้นนอก ผิวเรียบเป็นมนัเรียกวา่ Exocarp 
 2. ส่วนท่ีเป็นเส้นใยเรียก Mesocarp 
 3. ส่วนท่ีเป็นกะลาแข็งหุ้มเมล็ดเรียกว่า Endocarp เม่ือผลตาลสุก จะมีกล่ินหอม จาก
การศึกษาพบว่าเน้ือตาลสุกประกอบดว้ยแป้งและน ้ าตาลเป็นจ านวนมาก นอกจากน้ียงัมีส่วนผสม
ของแคโรทีนอยดซ่ึ์งใหสี้เหลือง ใชแ้ต่งสีขนมต่างๆ เช่น ขนมตาล ขนมเคก้ ขนมขี้หนูและไอศกรีม 
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พนัธ์ุตาลโตนดท่ีนิยมปลูกมี 3 พนัธ์ุด้วยกนัคือ 
 

 
    ตาลไข่        ตาลหมอ้   ตาลผสม 

ภาพท่ี 5 พนัธุ์ตาลโตนด 
ท่ีมา : วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
          1. ตาลหมอ้ เป็นตาลท่ีมีล าตน้แข็งแรงถา้ดูจากล าตน้ภายนอกไม่สามารถแยกไดว้่าเป็นตาล
พนัธุ์อะไร นอกจากตน้นั้นจะใหผ้ลแลว้ แบ่งออกเป็น 
 ตาลหมอ้ใหญ่ เป็นตาลท่ีให้ผลใหญ่ ผิวด ามนัเวลาแก่มีรอยขีดตามแนวยาวของผลเมล็ด
หนา ใน 1 ผลจะมี 2-4 เมล็ด ใน 1 ทะลายจะมีประมาณ 1-10 ผล จะให้ผลเม่ืออายุการปลูก 10 ปีขึ้น
ไป ขึ้นอยูก่บัความอุดมสมบูรณ์ของตน้ 
 ตาลหมอ้เล็ก ลกัษณะคลา้ยตาลหมอ้ใหญ่ ผลมีขนาดเล็กสีด า ผลจะมีรอยขีดเม่ือแก่ ใน 1 
ผล จะมี 2-4 เมล็ด ใน 1 ทะลาย จะมีประมาณ 1-20 ผล ไม่เป็นท่ีนิยมเน่ืองจากเต้าตาลท่ีได้จะมี
ขนาดเลก็ 
 2. ตาลไข่ ล าตน้แขง็แรง ลูกมีขนาดเลก็สีค่อนขา้งเหลืองแบ่งออกเป็น 2 ชนิดดว้ยกนั 
 ไข่เล็ก ลูกค่อนขา้งเล็ก ใน 1 ทะลายจะมีผล 1-20 ผล เน่ืองจากผลเล็กจึงท าให้เตา้มีขนาด
เลก็ตามไปดว้ย จะใหผ้ลเม่ืออาย ุ10 ปีขึ้นไป 
 ไข่ใหญ่ ผลมีขนาดใหญ่กว่าไข่เล็ก สีค่อนขา้งเหลือง ใน 1 ทะลายจะมีผล 1-10 ผล เตา้มี
ขนาดใหญ่กวา่ไข่เลก็ 1ผลจะมี 2-3 เตา้ จะใหผ้ลเม่ืออาย ุ10 ปีขึ้นไป 
           3. ตาลพนัธุ์ลูกผสม ล าตน้ตรงใหญ่แข็งแรง ลูกค่อนขา้งใหญ่เกือบเท่าตาลพนัธุ์หมอ้ สีด า
ผสมน ้ าตาล (เหลืองด า) ในผลจะมี 2-3 เตา้ ให้ผลประมาณ 1-20 ผลต่อทะลายเป็นตาลท่ีมีจ านวน
มากท่ีสุดในจงัหวดัเพชรบุรี ส่วนใหญ่จะใหผ้ลเม่ืออาย ุ10 ปีขึ้นไป 
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 1.2 กระบวนการแปรรูปลูกตาลโตนด และเศษเหลือทิง้จากเส้นใยตาล 

 ตาลโตนดเป็นพืชสารพดัประโยชน์อีกชนิดหน่ึง ซ่ึงอาจกล่าวไดว้่าทุกส่วนของตาลโตนด
ลว้นสามารถน ามาใชป้ระโยชน์ไดท้ั้งส้ิน อยา่งแรกท่ีรู้กนัดีท่ีสุด คือ ตาลโตนดเป็นพืชใหน้ ้าหวานท่ี
เรียกตามช่ือว่า “น ้ าตาล” นัน่เอง น่าสังเกตว่าคนไทยเรียก “น ้ าตาล” ไม่เฉพาะน ้ าหวานท่ีไดจ้ากตน้
ตาลโตนดเท่านั้นหากแต่ใชเ้รียกน ้ าหวานจากพืชอ่ืนๆดว้ย ไม่ว่าจากออ้ย จากมะพร้าวก็ตามแสดงว่า
แต่เดิมคนไทยรู้จกัน ้ าตาลจากต้นตาลโตนดก่อนพืชชนิดอ่ืน หรืออีกอย่างคือน ้ าตาลโตนดเป็น
น ้ าตาลท่ีคนไทยนิยมมากท่ีสุดน ้ าตาล โตนดไดจ้ากช่อดอกของตาลตาลโตนด หรือท่ีเรียกว่า “งวง
ตาล” ช่อดอกน้ีมี ๒ ชนิด คือ ตัวผู ้และตัวเมีย ซ่ึงใช้ท าน ้ าตาลได้ทั้ งสองชนิดประโยชน์จาก
ตาลโตนดท่ีชาวไทยรู้จกัดี ก็คือ 
 ผลของตาลโตนด น ามาประกอบอาหารไดห้ลายอย่าง ผลตาลอ่อน น ามาแกง เมล็ดในอ่อน 
(ลอนตาล) ใชเ้ป็นผลไมห้รือท าขนม เช่น ลอนตาลลอยแกว้ 
 เมล็ดแก่ น ามาแกะให้งอกแลว้ผ่าจะไดจ้าวตาล นิยมน ามาเช่ือม น ้ าตาล ผลตาลสุก ใชเ้น้ือ
ท าขนมตาลไดร้สชาติมีความเป็นเอกลกัษณ์ท่ีไดจ้ากเจาตาล เพราะมีกล่ิน พิเศษ 
 ใบตาลอ่อน น ามาจกัสานได้เช่นเดียวกับใบลาน เช่น ท าตะกร้า หมวก เส่ื อ กระเป๋า พดั 
ฯลฯ เส้นใยแขง็บริเวณโคนใบใชท้ าแปรง ไมก้วาด เชือก เส้นใยจากผลแก่ก็ใชท้ าเชือกได ้
 ล าต้นตาลโตนด ลักษณะ กลมตรง อาจยาวถึง 40 เมตร แข็งแรงทนทานมาก น ามาใช้
ประโยชน์ไดม้ากมาย เช่น ส่วนโคน ตน้น ามาขดุใชเ้ป็นเรือเรียกเรืออีโปง ล าตน้ตดัขดุไส้กลางออก
ใช ้ท าท่อน ้ าสะพาน กลอง เสา เน้ือไมใ้ชก่้อสร้างเคร่ืองใชต่้างๆ เช่น ไมเ้ทา้ เกา้อ้ี โต๊ะ ดา้มร่ม ไมตี้
พริก (สาก) กรอบรูป ฯลฯ 
 ใบแก่ ใช้ท าพดัขนาด ใหญ่ท่ีเรียกว่า “ตาลปัตร” พระภิกษุในศรีในดา้นสมุนไพร ชาวไทย
ใชง้วงตาล    (ช่อดอก) กินแกต้าลขโมยในเด็ก แกพ้ิษตานซาง ขบัพยาธิ 
 ในดา้นสมุนไพร ชาวไทยใชง้วงตาล (ช่อดอก) กินแกต้าลขโมยในเด็ก แกพ้ิษตานซาง ขบั
พยาธิ 
 น ้ าคั้นจากกา้นใบสด ย่างไฟแกท้อ้งร่วง แกป้ากเป่ือย ส่วนรากเป็นยาชูก าลงั ขบัเลือด แก้
พิษตานซาง 
 
 การแปรรูปจากตน้ตาลโตนดสามารถใช้ไดห้ลากหลายขึ้นอยู่กบัเวลาในการเก็บผลผลิตท่ี
จะน าไปใช้ประโยชน์ โดยคนเพชรบุรีจะประกอบอาชีพจากการแปรรูปตาลโตนดด้วยกัน 4 
รูปแบบ  
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  1 การท าน ้ าตาลสด ระยะเวลาท่ีเหมาะสมท่ีจะเก็บเก่ียวน ้ าตาลโตนดอยู่ช่วงเดือน 
มกราคมจนถึงเดือนมิถุนายนจะเป็นช่วงท่ีใหน้ ้าตาลท่ีมีปริมาณท่ีมาก 
  2. การแปรรูปน ้ าตาลโตนด ช่วงเวลาในการเก็บเกียวจะอยู่ช่วงเดือนเดียวกบัการท า
น ้าตาลสด เน่ืองจากตอ้งใชน้ ้าท่ีออกจากงวงตาลแต่แตกต่างกนัท่ีก ามะวิธีในการแปรรูป  
  3. การท าเจาตาล การท าเจาตาลจะใชส่้วนประกอบหลงัจากการคั้นเอาเน้ือตาลสุก
ออกจนหมด จะเหลือเมล็ดตาลใช้เวลาในการเพาะ45วนั เพื่อให้มีเจาตาลดา้นในเมล็ดส่วนใหญ่จะ
น าไปท าเจาตาลเชือมหรือเจาตาลทอด  
   4. การแปรรูปเน้ือตาลสุข กระบวนการแปรรูปเน้ือตาลสุขมีขั้นตอนไม่ซับซ้อน
โดยวิธีการคือหาผลลูกตาลสุกท่ีตกจากตน้ตาลแลว้น ามาปลอกเปลือกออกดา้นในจะมีเน้ือตาลแลว้
น ามาคั้นออกแลว้ตากให้แห้งจะได้เน้ือตาลส่วนท่ีเหลือจากการคั้นเน้ือตาลจะมีส่วนท่ีเป็นใยตาล
และเมลด็ตาลส่วนใหญ่เน้ือตาลท่ีไดจ้ะน าไปประกอบขนมลกัษณะของเน้ือตาลท่ีไดจ้ะน้ิมสีเหลือง 

 
ภาพท่ี 6 ขั้นตอนการเอาเปลือกตาลสุขออก 
ท่ีมา : วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 

 
ภาพท่ี 7ขั้นตอนการยตีาล 
ท่ีมา : วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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ภาพท่ี 8 เศษเหลือทิ้งจากตาลย ี
ท่ีมา : วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
 

 
ภาพท่ี 9 การฝังกลบ 
ท่ีมา : วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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ภาพท่ี 10 การเผา 
ท่ีมา : วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
 
 จากขั้นตอนศึกษากระบวนการแปรรูปท่ีไดผ้ลผลิตจากการแปรรูปตน้ตาลโตนดจะพบว่า
ส่วนท่ีไม่ไดน้ ากบัมาใชใ้ห้เกิดประโยน์จะเป็นส่วนของเส้นใยท่ีเหลือจากการผลิตเน้ือตาลสุกจึงท า
ให้เกิดเป็น   ขยะเหลือทิ้งจากการสัมภาษณ์ คุณป้าสมยา มิ้งเมือง เจ้าของแหล่งผลิตเน้ือตาล ได้
ขอ้มูลถึงกระบวนการเตรียมเน้ือตาลสุก โดยใช้ผลตาลสุกยีเน้ือตาลออกแลว้จะไดเ้น้ือตาลเพื่อไป
จ าหน่าย โดยการจ าหน่ายจะอยู่ท่ี กีโลกรรมละ 25-30 บาทต่อกิโลกรรม ส่วนเมล็ดลูกตาลท่ีไดจ้ะ
น าไปขายเพื่อเพราะปลูดต่อ ราคาอยู่ท่ี 100 เมล็ด 50 บาท ปริมาณท่ีไดจ้ากการท าเยื่อตาลต่อวนัจะ
อยู่ท่ี 10-20 กิโลกรรมต่อวนั ท าให้เศษเหลือทิ้งท่ีไดจ้ากผลผลิตในกระบวนการยีเน้ือตาลสุกมีเศษ
เหลือทิ้งเป็นจ านวนมากจากการสอบถามวิธีการก าจดัเส้นใยตาลท่ีเหลือทิ้งจะน าไปเผาทิ้ง หรือ ฝ่ัง
กลบ ในบริเวณพื้นท่ีในชุมชนจึงท าให้เกิดการสร้างมิลพิษทางอากาศและยงัส่งผลกระทบต่อ
สภาพแวดลอ้ม  
 

 1.3 คุณลกัษณะ และคุณสมบัติของเส้นใยตาล 

 เส้นใยจากผลลูกตาล (Borassus Fruit Fiber) มีช่ือทางวิทยาศาสตร์ว่า Borassus flabellifer 
ซ่ึงเป็นเส้นใยเซลลูโลสท่ีไดจ้ากการลอกเส้นใยท่ีอยูภ่ายในผลของลูกตาลโตนดท่ีแก่เต็มท่ีแลว้ เส้น
ใยท่ีไดม้าจากลูกตาลจะมีสีน ้ าตาลเขม้ และจะกลายเป็นสีเหลืองออกน ้ าตาลเม่ือน ามาลา้งดว้ยน ้ า



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 17 

เปล่า เส้นใยท่ีลอกออกมาแลว้จะประกอบไปดว้ย เส้นใยยาว เส้นใยสั้น เส้นใยหยาบ และเส้นใย
ละเอียด และสังเกตเห็นเส้นใยมีความเรียบ  

 เส้นใยลูกตาลเป็นเส้นใยท่ีมีผนังเซลลูโลสและลินิน ในปริมาณท่ีสูงซ่ึงช่วยในการดูดซับ 
ท าให้เป็นตวัดูดซับน ้ าและความช้ืนไดดี้รวมทั้งมีผลท าให้เส้นใยมีความแขง็แรง สามารถทนต่อการ
ยอ่ยดว้ยกรดและด่างไดสู้งเน่ืองจากอิทธิพลของผนงัเซลลพ์ืช 

 
ภาพท่ี 11 เส้นใยตาลเอาเยื่อออก 
ท่ีมา : วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
 

 
ภาพท่ี 12เ ส้นใยตาลแหง้ 
ท่ีมา : วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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 1.4 การศึกษากระบวนการแปรรูปเส้นใยตาลท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวล้อม 
 จากการศึกษาเส้นใยจากผลของลูกตาลสุกพบวา่ผูบ้ริโภคไดน้ าเน้ือจากผลตาลสุกไปใช้
ประกอบอาหารแลว้ ส่วนท่ีเป็นเส้นใยจะถูกทิ้งไม่ไดมี้การน าไปใชป้ระโยชน์ จากการศึกษาพบวา่
เส้นใยตาลมีองคป์ระกอบคือ ลินิน เซลลูโลส เฮมิเซลลูโลส มีปริมาณ เซลลูโลสสูง จึงไดท้ าการ
ทดลองโดยการน าเส้นใยตาลท่ีไดม้าทุบเพื่อสลายโครงสร้างของเส้นใยแลว้จึงน าไปตม้ดว้ยน ้าขี้ เถา้
ในอตัราส่วนท่ีเหมาะสมเป็นเวลา 3 ชัว่โมง เพื่อใหเ้ส้นใยมีความน่ิมจึงจะน าไปสู่กระบวนการส่ิง
ทอ 
 

ส่วนท่ี 2 การศึกษาการน าเส้นใยตาลมาใช้ในงานออกแบบ 

 2.1 การศึกษากระบวนการแปรรูปเส้นใยธรรมชาติท่ีทอผสมในกระบวนการทางงาน

หัตถกรรม 

  2.1.1 กระบวรการทอผา้แบบเขน็มือ 
 พื้นผิวของเส้นฝ้ายท่ีดูไม่เรียบสม ่าเสมอ เลยไปถึงการทอ การลงน ้ าหนกักระแทก

ฟืมท่ีหนกัแน่นต่างกนัในแต่ละคร้ัง ท าให้ฝ้ายเข็นมือ ทอดว้ยก่ี ไม่เป็นระเบียบเน๊ียบตรงเหมือนการ
ทอดว้ยเคร่ืองจกัร แต่ละผืนคือ Limited Edition โปรยเสน่ห์ดึงดูดใจใหห้ลงใหลและหลงรัก 

 จงัหวดัเลยเคยช่ือว่าเป็นแหล่งปลูกฝ้ายแหล่งใหญ่ของประเทศ การเขา้มาของพืช
เศรษฐกิจชนิดอ่ืน ท าให้พื้นท่ีปลูกฝ้ายลดน้อยลง รวมถึงบ้านหนองบวัของเรา เพราะเมืองเลยมี
อากาศหนาวเยน็ ส่วนใหญ่จึงนิยมปลูกฝ้ายมาทอเป็นผา้ห่ม ทั้งแบบยดัไส้ฝ้ายและเป็นผืนธรรมดา 
เอาไวใ้ชเ้องในครัวเรือน เม่ือเร่ิมท าโครงการเส้นทางท่องเท่ียวชุมชน จึงร่วมกนัคน้หาของดีท่ีเป็น
จุดเด่นในดา้นต่าง ๆ รวมถึงการทอผา้ ซ่ึงมีทั้งฝ้ายขาว ฝ้ายเขียว ฝ้ายตุ่ย  

 ฝ้ายตุ่ย หรือ กระตุ่ย ท่ีบั๊มพูดถึง คือฝ้ายพนัธุ์พื้นเมืองท่ีให้ปุยฝ้ายสีน ้ าตาลโดย
ธรรมชาติ คนเมืองเลยเรียกว่า “สีตุ่ย” แยกตามสีได ้2 สายพนัธุ์ ตุุ่ยนอ้ย ให้สีน ้ าตาลอ่อน ตุ่ยใหญ่ 
ให้สีท่ีเขม้กว่า แต่ผลผลิตมีปริมาณน้อย การดีด อ้ิว เข็นเป็นเส้นฝ้าย ท ายากกว่าฝ้ายขาว เม่ือเร่ิมร้ือ
ฟ้ืน เธอจึงชักชวนแม่ ๆ ยาย ๆ ท่ียงัทอผา้อยู่ประมาณ 10 หลงัคาเรือน แต่เป็นการซ้ือฝ้ายโรงงาน
ยอ้มสีเคมี ทอเป็นผา้ขาวมา้สีฉูดฉาดส่งขาย มาลอ้มวงคุยกนัว่า เราจะลุยกนัจริงจงัไหม เม่ือทุกคน
ตอบตกลง จึงวางทิศทางและรูปแบบ ตั้ งเป้าเป็น Green Product หันหลังให้สีเคมี ตอบโจทย์
นกัท่องเท่ียวท่ีเขา้มาชุมชนของพวกเขา 

 ฝ้ายจะเร่ิมปลูกในฤดูฝน ประมาณเดือนกรกฎาคม-สิงหาคม เก็บผลผลิตช่วงเดือน 
มกราคม-กุมภาพนัธ์ ของปีถดัมา แลว้จึงเร่ิมตน้กระบวนการทอ การหาพนัธุ์ฝ้ายมาปลูกในพื้นท่ี จึง
เนน้สายพนัธุ์ดั้งเดิมในทอ้งถ่ิน เพราะทนโรคและศตัรูพืชไดม้ากกวา่ฝ้ายจากถ่ินอ่ืน 
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 ปัจจุบันมีฝ้ายขาว ฝ้ายตุ่ย และฝ้ายเขียว ท่ีมีความนุ่มมากกว่า แต่ให้ผลผลิตน้อย 
การท าเป็นเส้นฝ้ายก็ยากกว่าชนิดอ่ืน ซ่ึงชุมชนก าลงัช่วยกนัปลูกขยายพนัธุ์ให้ไดป้ริมาณมากขึ้น ยงั
มี “ฝ้ายตุ่ยจาง” ท่ีเกิดจากน าฝ้ายตุ่ยกับฝ้ายขาวมาปลูกในแปลงติดกัน เกิดการผสมเกสรขา้มสาย
พนัธุ์ จนท าใหฝ้้ายตุ่ยลดความเขม้ลง แต่ไม่ส่งผลต่อฝ้ายขาว ออกมาเป็นปุยฝ้ายสีครีมอ่อน 

 
ภาพท่ี 13 ฝ้าย 
ท่ีมา : Art of Traveler 
 
 คนท าฝ้ายเข็นมือส่วนใหญ่ มกัจะน าเส้นฝ้ายไปแช่น ้ าขา้ว ให้เส้นฝ้ายเหนียว แข็ง ทอง่าย 
บรรพบุรุษของบา้นหนองบวัก็ปลูกฝังลูกหลานมาในทฤษฎีเดียวกนั แต่ความตั้งใจท่ีอยากให้ผูรั้บ 
สัมผสัถึงความนุ่มตั้งแต่คร้ังแรกท่ีจบั การคิดนอกกรอบโดยไม่แช่น ้ าขา้ว แลกกบัการพุ่งกระสวย 
กระแทกฟืม ท่ีตอ้งประณีตเบามือ ใช้เวลาทอต่อผืนนานขึ้น คือความพิเศษของผา้ฝ้ายเข็นมือบา้น
หนองบวั ซ่ึงแตกต่างจากท่ีอ่ืน 
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ภาพท่ี 14 ฝ้าย 
ท่ีมา : Art of Traveler 
 

 2.2 การศึกษากระบวนการแปรรูปเส้นใยในกระบวนการทางงานอุตสาหกรรม 

  2.2.1 กระบวนการทอผา้แบบอุตสาหกรรม 
  อุตสาหกรรมส่ิงทอมีโครงสร้างอุตสาหกรรมค่อนข้างใหญ่ดังแสดงในรูปท่ี 1 

ดงันั้นเพื่อให้การจดัการพลงังานสามารถท าไดอ้ย่างเป็นระบบเราจึงตอ้งแยกเจาะลงไปในแต่ละ

กลุ่ม บทความน้ีจะเน้นการจดัการพลงังานใน อุตสาหกรรมทอผา้ ซ่ึงมีอยู่กว่า 1,000 แห่ง และใน

จ านวนน้ีกว่า 90%เป็นโรงงานขนาดกลางและเล็ก มีการจา้งงานกว่า 50,000 คน และ 80% ของการ

ผลิตผา้ผืนส าหรับใช้ภายในประเทศกระบวนการผลิตการทอผา้คือการน าเส้นดา้ย 2 ชุดมาสานกนั 

เส้นดา้ยชุดแรกวางแนวยาวของผา้ เรียกว่า เส้นดา้ยยืน (Warp) และเส้นดา้ยชุดท่ีสองวางตามขวาง

ของผา้ให้เกิดการขดัสานกบัดา้ยยืน เรียกว่าเส้นดา้ยพุ่ง (Weft) การขดักนัระหว่างเส้นดา้ยทั้ง 2 ชุด 

ท าใหไ้ดผ้า้ผืนท่ีมีโครงสร้างต่างกนัออกไป ขึ้นอยูก่บัลวดลายท่ีตอ้งการ โดยแบ่งกระบวนการทอผา้ 

เป็นขั้นตอนหลกัดงัน้ี 
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  1. การยอ้มสีเส้นดา้ย (Yarn Dyeing & Drying) 

  การยอ้มสีเส้นดา้ย วตัถุประสงค์เพื่อยอ้มสีเส้นดา้ยท่ีตอ้งการน าไปทอ เพื่อให้ผา้

ทอมีลวดลายท่ีก าหนด หลงัจากยอ้มสีแลว้ท าการอบแหง้ ก่อนน าไปกรอ 

  2. การกรอดา้ย (Winding)  

  การกรอด้าย คล้ายกับการกรอด้าย กระบวนการป่ันด้าย แต่การกรอด้ายใน

กระบวนการทอ เป็นการกรอดา้ยพุ่งและกรอดา้ยยืน เพื่อเตรียมเส้นดา้ย ให้เหมาะสมกบัการน าไป

สืบดา้ยยนืและน าไปเป็นเส้นดา้ยพุ่งส าหรับเคร่ืองทอผา้ 

  3. การสืบดา้ยและลงแป้ง (Wrapping & Sizing)  

  การสืบดา้ย เป็นการน าเอาเส้นดา้ยจากลูกดา้ย มาวางเรียงอย่างเป็นระเบียบและมี

จ านวนตามตอ้งการก่อนมว้นเก็บลงบีม เป็นการเตรียมดา้ยยนืส าหรับทอผา้ 

  การลงแป้ง ในการทอเส้นดา้ยยืน จะเกิดการเสียดสี กบัอุปกรณ์เคร่ืองทอและอาจ

ท าให้เส้นดา้ยขาด ดงันั้นจึงตอ้งลงแป้งเส้นดา้ยยนืเพื่อลดอตัราการขาดของเส้นดา้ย โดยมอเตอร์ขบั

เคร่ืองลงแป้งให้เส้นดา้ยเคล่ือนท่ีผ่านอ่างแป้ง แลว้จึงท าการอบแห้งให้แป้งเคลือบบนเส้นดา้ย โดย

เส้นดา้ยเคล่ือนท่ีแนบกบัผิวลูกกลิ้งท่ีมีไอน ้าจ่ายภายในลูกกลิ้ง 

  4. การทอผา้ (Weaving) 

  การทอ การน าเส้นดา้ยมาสานกนั โดยใชเ้คร่ืองทอผา้แบบไร้กระสวย หรือแบบ
กระสวย 

 2.3 สรุปผลการพฒันาส่ิงทอเส้นใยตาลมาใช้ในงานออกแบบ 

 จากการศึกษาพบว่ากระบวนการทอผา้เข็นมือสามารถช่วยลดการเกิดพลงังานและมีความ
เป็นอตัลกัษณ์มากกว่ากระบวนการทอผา้แบบอุสาหกรรม เน่ืองจากกระบวนการทอผา้อุสาหกรรม
ตอ้งใช้พลงังานในการผลิตท่ีสูงแลว้ใช้ทรัพยากรวสัถุดิบมาก จึงท าให้กระบวนการทอผา้เข็นมือมี
คุณค่ามากกว่ากระบวนการอุสาหกรรม กระบวนการทอผา้เข็นมือจะมีรูปแบบของพื้นผิวผา้ท่ีไม่
เหมือนกนัเพระขึ้นอยู่กลบัผูท่ี้เป็นคนเข็นและคนท่ีทอ และยงัช่วยส่งเสริมกลุ่มวิสาหกิจชุมชนให้มี
อาชีพและสืบสารขั้นตอนการทอผา้เขน็มือ และเพิ่มโอกาสสร้างรายไดใ้หก้บัชุมชน 
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ส่วนท่ี 3 ศึกษากลุ่มเป้าหมายเซนเนียลเจเนเรช่ัน 

 3.1 ความหมายของกลุ่มเซนเนียลเจเนเรช่ัน และพฤติกรรมในการเลือกซ้ือสินค้าแฟช่ันท่ี

เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 

 การจ าแนกกลุ่มผูบ้ริโภคออกเป็นเจเนอเรชัน (Generation) เพื่ออธิบายความแตกต่างของ

ผูบ้ริโภคทั้งดา้นประชากรศาสตร์ พฤติกรรมศาสตร์ เศรษฐศาสตร์ หรือรวมไปถึงอารมณ์ความรู้สึก

และทัศนคติของผูบ้ริโภคโดยการแบ่งตามช่วงปี เช่น เจเนอเรชัน Y (หรือกลุ่ม Millenials) เกิด

ระหว่างปี 1980 – 1994 เป็นตน้ อาจไม่เพียงพออีกต่อไป การเปล่ียนแปลงอย่างรวดเร็วไม่สามารถ

บ่งบอกไดว้่าผูค้นท่ีเกิดอยู่ในยุคหรือช่วงเวลาเดียวกนั จะมีทศันคติและพฤติกรรมท่ีคลา้ยคลึงกัน 

ผูป้ระกอบการส่วนใหญ่ไม่สามารถพูดไดแ้ลว้ว่าชาว Millenials  ท่ีเกิดในปี 1980 จะสามารถเรียนรู้

และใช้เทคโนโลยีได้เร็วเทียบเท่ากับชาว Millenials ท่ีเกิดในปี 1994 เน่ืองจากทั้ งคู่เติบโตมาใน

สถานการณ์การเปล่ียนแปลงและประสบการณ์ในการใชเ้ทคโนโลยีท่ีมีความแตกต่างกนัอย่างมาก 

ปัจจยัดา้นการพฒันาเทคโนโลยีดิจิทลัท่ีเกิดขึ้นอย่างรวดเร็ว รวมไปถึงวิกฤตการณ์ต่าง ๆ ท่ีเกิดขึ้น

ทัว่ทุกมุมโลกไดส้ร้างกระแส แนวคิด และพฤติกรรมของผูบ้ริโภคหลาย ๆ อย่างให้เปล่ียนแปลง

และซบัซอ้นมากยิง่ขึ้น 

 ปัจจยัเหล่าน้ีได้ส่งผลให้เกิด ‘Micro-generation’ หรือท่ีเรียกว่ากลุ่ม ‘fringe’ หรือ ‘cusp’ 

กล่าวคือ ผูบ้ริโภคกลุ่มยอ่ย ท่ีใชช่้วงระยะห่าง 6 ปีในการจ าแนก แทนแบบดั้งเดิมท่ีใชร้ะยะห่างการ

จ าแนก 15 ปี ท าให้ธุรกิจหรือแบรนด์สินคา้มองเห็นวิถีชีวิตท่ีเปล่ียนแปลงไปของผูบ้ริโภคไดม้าก

ขึ้น รูปแบบการใชจ่้ายสินคา้ท่ีเช่ือมโยงดว้ยเทคโนโลยีอย่างไม่จ ากดั และช่องทางออนไลน์ท่ีเขา้มา

มีบทบาทในการบริโภคสินคา้อย่างเต็มรูปแบบ จากการสอบถามผูบ้ริโภคจ านวน 100 คน ท่ีมีอายุ

ระหว่าง 22-28 ปี ของ WGSN พบว่า กว่า 60% มุมมองว่าการจ าแนกคนออกเป็นเจเนอเรชันใน

อนาคตควรจ าแนกช่วงให้สั้นลง เพราะรู้สึกว่าตนเองมีพฤติกรรมและทศันคติท่ีแตกต่างกบัคนในเจ

เนอเรชัน Y และเจเนอเรชัน Z อย่างท่ีได้ถูกจ าแนกไว ้รวมไปถึงคิดว่า แบรนด์สินค้าควรให้

ความส าคัญถึงตัวตนมากกว่าการมองท่ีปี เกิดของผู ้บริโภคเพียงอย่างเดียว ดังนั้ นการเข้าใจ

พฤติกรรมและทศันคติของผูบ้ริโภคท่ีเป็นเป้าหมายไดม้ากยิ่งขึ้น จากการจ าแนกเจเนอเรชันแบบ

ใหม่น้ีจะช่วยใหส้ามารถเปล่ียนวิธีการท าตลาดผลิตภณัฑข์องแบรนดไ์ดเ้ชิงลึกมากยิง่ขึ้น 
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 จากอดีตจนถึงปัจจุบันกลุ่ม Micro-generation ท่ีทรงอิทธิพลท่ีสุดกลุ่มหน่ึงคือ กลุ่ม 

‘Xennials’ ท่ี เกิดระหว่างปี  1976 ถึง 1982 เป็นกลุ่มเจเนอเรชันรอยต่อระหว่างชาว Xers กับ 

Millenials ซ่ึงนับว่าเป็นกลุ่ม micro-generation ท่ีโชคดีท่ีสุดของช่วงเจเนอเรชันน้ี เน่ืองจากเป็น

กลุ่มท่ีเกิดมาภายหลงัอิทธิพลจากวิกฤติเศรษฐกิจคร้ังใหญ่ของโลก (ในช่วงปลายทศวรรษท่ี 1980) 

มีความสามารถในการปรับตวัในช่วงรอยต่อของเทคโนโลยีได้ดีเช่นเดียวกบักลุ่ม Millenials ชาว 

Xennials จะมีทศันคติต่อโลกในแง่บวกมากกว่าชาว Xers รวมถึงมีอิทธิพลในการส่งต่อการมอง

โลกในเชิงบวกให้กบัชาวมิลเลนเนียลอีกดว้ย ถือว่าเป็นกลุ่ม micro-generation ท่ีมีลกัษณะเฉพาะท่ี

น่าสนใจเม่ือเทียบกบั micro-generation กลุ่มอ่ืน  

การเติบโตมาพร้อมกับเทคโนโลยีและส่ือสังคมออนไลน์สร้างความสงสัยใคร่รู้ชาวเซนเนียล 

(Zennials) ใช้เวลา 46 ชั่วโมงต่อสัปดาห์บนโซเชียลมีเดีย ซ่ึงมากกว่าคนรุ่นมิลเลนเนียล 33% 

รวมถึงใชเ้วลาอีก 8 ชัว่โมงต่อสัปดาห์บน Youtube และ 85% ของชาวเซนเนียลเช่ือวา่เทคโนโลยที า

ให้โลกน่าอยู่ขึ้น พวกเขามีโอกาสมากกว่าคนรุ่นมิลเลนเนียลหรือ Gen Z ท่ีจะใช้ฟีเจอร์ต่าง ๆ เช่น 

Stories, Live Video และ Theme Filters โดยเฉพาะอย่างยิ่งการใช้ Stories/IG Stories ซ่ึงเป็นวิธีท่ี

ง่ายท่ีสุดในการแสดงความรู้สึกบนโซเชียลมีเดีย และมั่นใจได้ว่าจะไม่มีผลกระทบภายหลัง

เน่ืองจากโพสนั้นจะหายไปภายใน 24 ชัว่โมง กิจกรรมยอดนิยมของชาว Zennials ได้แก่ การเล่น

วีดีโอเกมส์ โดย 58% ของชาวเซนเนียลเล่นวีดีโอเกมส์เป็นประจ ามากกวา่คนรุ่นมิลเลนเนียล (43%) 

และ Gen Z (55%) (กนกพร กล่ินเกลา 2563) 

 จุดเด่น ท่ี อีกหน่ึงส่ิงท่ี เห็นได้อย่างเด่นชัดของกลุ่ม  Zennials คือการให้คุณค่าและ

ความส าคญัในความหลากหลาย จากรายงานของ Talk Shoppe ท่ีได้ส ารวจด้านเช้ือชาติและสีผิว

ของชาวเซนเนียลกว่า 300 คน พบวา่ 55% เป็นคนผิวขาว และ 23% เป็นคนแอฟริกนั-อเมริกนั ซ่ึงมี

ความหลากหลายกว่ากลุ่มมิลเลนเนียล และกว่าหน่ึงในสามรู้สึกว่าความหลากหลายเป็นลกัษณะ

ส าคญัท่ีจะก าหนดตวัตนพวกเขา สะทอ้นให้เห็นผ่านกิจกรรมดา้นสังคมต่างๆ หรือการเคล่ือนไหว

ดา้นสังคมบนส่ือโซเชียลมีเดีย อยา่งการสนบัสนุนแคมเปญ  #BlackLivesMatter และ #MeToo เป็น

ตน้ และชาวเซนเนียลมักจะแสดงจุดยืนบนความเช่ือท่ีอยากจะพฒันาสังคมให้ดีขึ้นอย่างชัดเจน 

รวมถึงรู้สึกว่าตนเองมีความเป็นผูใ้หญ่มากกว่าท่ีจะจดัให้อยู่ในกลุ่มของคนรุ่น Gen Z แต่ในทาง

เดียวกนัก็ยงัไม่รู้สึกวา่มีความเป็นผูใ้หญ่พอท่ีจะถูกจ าแนกใหเ้ป็นคนในรุ่นมิลเลนเนียล  
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 จากขอ้มูลของเวบ็ไซต ์fullscreen.com ระบุวา่ ชาว Zennials เป็นกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีมีก าลงัการ

ซ้ือสูงถึง 622 พนัลา้นดอลลาร์ โดยจะใชไ้ปกบัสินคา้แฟชนัและความงาม อาหาร และความบนัเทิง 

ซ่ึงมกัจะเป็นผูบ้ริโภคกลุ่มแรก (Early Adopter) ท่ีใชสิ้นคา้และแชร์ประสบการณ์การใชง้านสินคา้

ผ่านโซเชียลมีเดีย ไม่ว่าจะเป็น Facebook, Twitter Instagram และ Pinterest นอกจากน้ีกลุ่มผูท่ี้มี

ช่ือเสียงบนส่ือโซเชียลมีเดีย หรือกลุ่ม Influencers จะมีอิทธิพลในการรับรู้ขอ้มูลและการตดัสินใจ

เลือกซ้ือสินคา้เป็นอย่างมาก โดยชาวเซนเนียลจะติดตาม Influencers ท่ีมีช่ือเสียงโดยเฉล่ีย 24 คน 

รวมไปถึงจะติดตามแบรนดอ์อนไลน์อีกหลายสิบแบรนด์ท่ีสนใจบนโซเชียลมีเดียส่วนตวั (ฐิติญาณ 

สนธิเกษตริน 2563) 

 

ภาพท่ี 15 Zennials Map 
ท่ีมา : ฐิติญาณ สนธิเกษตริน. (2563). Zennials : เจเนอเรชนัรอยต่อท่ีแบรนดจ์ าเป็นตอ้งรู้. คิด. 

[ออนไลน์].  สืบค้นเม่ือ 10 เมษายน 2566. จากhttps://www.creativethailand.org/view/article-

read?article_id=32629 
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 3.2 รูปแบบการแต่งกายแฟช่ันท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมของกลุ่มเซนเนียลเจเนเรช่ัน 

 การเลือกซ้ือของก าลงัเกิดขึ้นผ่านเด็กเจนน้ีน่ีเอง ท่ีสร้างอิทธิพลมาถึงโลกแฟชัน่ยคุปัจจุบนั

แต่เดิมเคยมัน่หมายจะจบักลุ่มหนุ่มออฟฟิศใส่สูทผูกไท ให้เปล่ียนเป็นการจบักลุ่มเด็กเจนใหม่ท่ียงั

ศึกษา หาความรู้ในร้ัวมหาวิทยาลยั หรือเป็นเด็กกลุ่มท่ีเพิ่งจบการศึกษาสดๆ ร้อนๆ โดยเด็กกลุ่ม

ใหม่น้ีมีแนวคิดความเช่ือท่ีแตกต่างจากคนเจนเก่าอยา่งส้ินเชิง โดยพวกเขามีอิสระในการท างานมาก

ขึ้นกว่าคนรุ่นเดิม ทั้ งเร่ืองเวลาการท างานท่ียืดหยุ่นขึ้ น หรือการแต่งตัวระหว่างการท างานท่ี

เปล่ียนแปลงไปจนถึงกฎเกณฑ์ เช่น การสวมเส้ือยืดตวั กางเกงยีนส์ตวั สไตล์มาร์ค ซัคเคอร์เบิร์ก 

(Mark Zuckerberg) หรือสตีฟ จ็อบส์ (Steve Jobs) เป็นตน้ แต่อีกหน่ึงเหตุผลท่ีช่วยผลกัดนัให้แฟชัน่

เด็กเจนซีมีหนา้ตาเหมือนส่ิงท่ีเราเห็นๆ กนัอยูใ่นยคุปัจจุบนั คงเป็นการพฒันาของโลกโซเชียลมีเดีย

อย่างเฟซบุ๊ก และท่ีส าคญัคือแพลตฟอร์มดังอย่างอินสตาแกรม ท่ีช่วยผลกัดนัรูปแบบการแต่งตวั

สไตล์ล าลองของเด็กยุคใหม่ให้ฮอตฮิตติดเทรนด์กลายเป็นรูปแบบแฟชัน่แนวสตรีตแวร์ท่ีปรากฏ

ไปทัว่ทุกมุมโลก 

 

ภาพท่ี 16 VETEMENTS 
ท่ีมา : POP KAMPOL. (2562). จุดเร่ิมตน้ของโลกแฟชัน่ยคุใหม่ท่ีถูกสร้างขึ้นเพื่อเด็ก Gen Z อยา่ง
แทจ้ริง. [ออนไลน์] สืบค้นเม่ือ 10 เมษายน 2566. จาก 
https://www.gqthailand.com/style/article/how-gen-z-shaping-the-future-of-fashion 

https://www.gqthailand.com/style/article/how-gen-z-shaping-the-future-of-fashion
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 เส้ือผา้ล าลองแนวโอเวอร์ไซซ์ หรือการสวมรองเทา้สนีกเกอร์หนาๆ กลายเป็นเทรนดล์่าสุด
ท่ีเด็กเจนซี ซ่ึงครอบคลุมถึงเหล่าเจนวาย หรือเจเนอเรชัน่มิลเลนเนียลก็เลือกสวมใส่ จุดเร่ิมตน้ของ
วิธีการแต่งกายรูปแบบน้ีมีศพัท์เทคนิคเรียกกนัอย่างเป็นทางการว่า ‘สตรีตแวร์แฟชัน่’ โดยเทรนด์
ดงักล่าวเร่ิมตน้ขึ้นพร้อมๆ กบัการเกิดนกัออกแบบเส้ือทั้ง 3 คน อนัไดแ้ก่ ดีมนา กวาซาเลีย (Demna 
Gvasalia), เวอร์จิล แอ๊บโลห์ (Virgil Abloh) และอเลสซานโดร มิเคเล (Alessandro Michele) โดย
กวาซาเลียเป็นเจ้าของแบรนด์ดังแนวสตรีทนาม เวตมองต์ (Vetements) และยังรับต าแหน่ง
ผูอ้  านวยการฝ่ายสร้างสรรคใ์ห้แบรนด์หรูนาม บาเลนเซียกา้ (Balenciaga) ในขณะท่ีแอ๊บโลห์ก็เป็น
เจา้ของแบรนด์ดงัสายฮิปอย่าง Off - White และยงัเป็นผูอ้  านวยการฝ่ายศิลป์แผนกเส้ือผา้สุภาพบุรุษ
ของแบรนด์หรูอย่างหลุยส์ วิตตอง (Louis Vuiiton) ส่วนอเลสซานโดร มิเคเลนั้ น ก็รับหน้าท่ี
ผูอ้  านวยการฝ่ายสร้างสรรคค์นปัจจุบนัใหก้บัแบรนดห์รูนาม กุชช่ี (Gucci) 
 

 
 

ภาพท่ี 17 นกัออกแบบท่ีส่งผลต่อสตรีทแวร์ 
ท่ีมา : วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
 
 กระแสการแต่งตวัแนวสตรีตแวร์ของเด็กเจนใหม่ขึ้นถึงขีดสุดพร้อมๆ กับการก้าวขึ้นสู่
จุดสูงสุดของนักออกแบบทั้ง 3 คนน้ี โดยกวาซาเลียมีส่วนส าคญัในการผลกัดนักระแสการแต่งตวั
แนวบา้นๆ ซ่ึงดูเบสิกติดดิน แต่สินคา้ท่ีวางจ าหน่ายกลบัมีระดบัราคาแบบไฮเอนด์ เช่น เส้ือทีเช้ิต 
หรือฮูด้ด้ีจากเวตมองต์ ซ่ึงพิมพ์ลายตวัการ์ตูนบา้บอ ท่ีมกัจะมาพร้อมกับป้ายราคาขายไม่ต ่ากว่าส่ี
หรือห้าหม่ืนบาท ซ่ึงส่ิงน้ีช่วยสร้างจุดสนใจให้เกิดบทสนทนาเวลาคนใส่ถ่ายรูปลงอินสตาแกรม 
เป็นผลให้เกิดมีมลอ้เลียนในแบบต่างๆ เช่น แต่งตวัเหมือนคนจนหรือคนจรจดั แต่จริงๆ กลบัดูรวย
มาก เพราะเส้ือผา้ท่ีใส่นั้นโคตรแพงระดบัราคาหลกัแสนบาท เป็นตน้ 
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 ธุรกิจแฟชั่นและความใส่ใจในส่ิงแวดล้อม เจเนอเรชั่นซีและเจเนอเรชั่นมิลเลนเนียล 
นบัเป็นกลุ่มผูบ้ริโภคแฟชัน่ท่ีมีความส าคญัสูงสุดในขณะน้ี โดยคนสองกลุ่มน้ีหากรวมจ านวนกนั
แลว้ เฉพาะในประเทศสหรัฐอเมริกาประเทศเดียว จะมีตวัเลขเม็ดเงินมากมายถึงกว่า 350,000 ลา้น
เหรียญสหรัฐ หรือมากถึงกว่า 10 ลา้นลา้นบาทเลยทีเดียว ทั้งน้ี จากการรายงานของ McKinsey & 
Company บริษทัท่ีปรึกษาด้านการบริหารชั้นน าของโลกกล่าวว่า กลุ่มเจนซีจะครองสัดส่วนการ
บริโภคในตลาดทั้งหมดคิดเป็นจ านวนมากถึง 40 เปอร์เซ็นต ์ในปี ค.ศ. 2020 ดงันั้นอตัราการเติบโต
ของตลาดเด็กกลุ่มน้ีจึงมีความส าคัญเป็นอย่างยิ่งต่ออุตสาหกรรมแฟชั่น และยงัเป็นตัวก าหนด
ทิศทางเทรนด ์รวมถึงรูปแบบการตลาดดา้นแฟชัน่ท่ีจะเกิดขึ้นในอนาคตอีกดว้ย 
 เด็กยุคน้ีคือกลุ่ม เจเนอเรชั่น ท่ีถูกถ่ายภาพเยอะท่ีสุด เจสัน  ดอร์เซย์ (Jason Dorsey) 
ผูเ้ช่ียวชาญเร่ืองเจนซีกล่าวในงาน TED x Talk และด้วยเหตุผลน้ีเองท่ีพวกเด็กเจนซีจึงต้องการ
เส้ือผา้ หรือส่ิงของช้ินใหม่ๆ อยูต่ลอดเวลาเพื่อการใส่ถ่ายรูปโพสตอ์วดเพื่อนๆ ในโลกอินเทอร์เน็ต 
ความเช่ือเช่นน้ีท่ีคอยผลักดันให้ยอดขายเส้ือผา้ของแบรนด์ไฮสตรีตในช่วงไม่ก่ีปีท่ีผ่านมาทั้ ง 
H&M, Zara หรือ UNIQLO เติบโตอยา่งกา้วกระโดด 

 
 

ภาพท่ี 18 CHARLES JEFFREY LOVERBOY/ MSGM/ LES HOMMES 
ท่ีมา : POP KAMPOL. (2562). จุดเร่ิมตน้ของโลกแฟชัน่ยคุใหม่ท่ีถูกสร้างขึ้นเพื่อเด็ก Gen Z อยา่ง
แทจ้ริง. [ออนไลน์] สืบค้นเม่ือ 10 เมษายน 2566. จาก 
https://www.gqthailand.com/style/article/how-gen-z-shaping-the-future-of-fashion 

https://www.gqthailand.com/style/article/how-gen-z-shaping-the-future-of-fashion
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 แต่ความน่าสนใจในช่วงไม่ก่ีปีท่ีผ่านมา คือกระแสข่าวเร่ืองส่ิงแวดลอ้มท่ีก าลงัถูกท าลาย 
และการเขา้ถึงขอ้มูลข่าวสารเร่ืองอุตสาหกรรมแฟชั่นแนวไฮสตรีตในปัจจุบนั ท่ีเน้นผลิตเส้ือผา้
ราคาถูกผ่านการกดขี่แรงงาน และยงัสร้างมลพิษมากมายในกระบวนการผลิตกบัส่ิงแวดลอ้ม ขอ้มูล
ต่างๆ เหล่าน้ีไดรั้บความสนใจอย่างยิ่งจากเด็กเจนซี และเด็กเจนมิลเลนเนียล กระแสความสนใจ
ของเด็กทั้งสองกลุ่มน้ีจึงช่วยผลกัดันแบรนด์แฟชั่นมากมายทุกระดับ ตั้งแต่ระดับราคาถูกสุดไป
จนถึงระดับไฮเอนด์ราคาแพง ท่ีต้องหันมาเปล่ียนแปลงโมเดลธุรกิจแฟชั่นท่ีมีอยู่เดิมให้ส่ิงทอ
หรือวสัดึท่ีถูกผลิตเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มมากขึ้นเพื่อดึงดูดเด็กเจนใหม่เหล่าน้ีให้กลบัมาซ้ือสินคา้ 
จะเห็นไดจ้ากการเร่ิมผลิตคอลเล็กชัน่ Conscious ของ H&M ซ่ึงใช้วสัดุรีไซเคิล หรือการประกาศ
เลิกใช้เฟอร์ขนสัตว ์เพื่อต่อตา้นการทารุณสัตวใ์นกลุ่มบริษทัเคอร่ิง (Kering) เจา้ของแบรนด์กุชช่ี 
(Gucci) และแซงต ์โลรองต ์(Saint Laurent) เป็นตน้ 
 ความสนใจและใส่ใจในส่ิงแวดลอ้มท่ีเด็กเจนซีมีมากกว่าคนเจนก่อนหนา้น้ี ยงัมีส่วนช่วย
ผลกัดนัธุรกิจรูปแบบใหม่ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มมากขึ้น นั่นคือธุรกิจการซ้ือขายเส้ือผา้มือสอง 
หรือธุรกิจการเช่าเส้ือผา้และส่ิงของแฟชัน่ โดยรูปแบบธุรกิจดังกล่าวน้ีนอกจากจะตอบโจทยเ์ด็ก
เจนน้ีท่ีตอ้งการเส้ือผา้ช้ินใหม่ๆ ไดต้ลอดเวลา พวกมนัยงัเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มมากกว่า เพราะ
พวกเขาสามารถซ้ือหา และส่งต่อเส้ือผา้ช้ินนั้นๆ ต่อเน่ืองไปในระบบไดน้านมากขึ้น ส่ิงน้ีท าให้อายุ
การใชง้านของเส้ือหน่ึงช้ินมีอายุการใชง้านท่ียาวนานขึ้น จึงคุม้ค่ากบัทรัพยากรท่ีสูญเสียไปในการ
ผลิตสินคา้ช้ินนั้นๆ ไม่เหมือนกบัสินคา้ท่ีถูกผลิต และถูกใส่เพียงคร้ังเดียว แลว้จบชีวิตลงท่ีถงัขยะ 

 
ภาพท่ี 19 H&M Conscious 
ท่ีมา : AIMEE PEARCY. (2561). H&M greenwashing is ‘disguising the reality’ of fast fashion. 

[ออนไลน์] สืบค้นเม่ือ 10 เมษายน 2566. จากhttps://www.bigissue.com/news/environment/hm-

greenwashing-is-disguising-the-reality-of-fast-fashion/ 
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 เทรนด์สินค้ามือสอง และการแลกเปล่ียนซ้ือมาขายไปของเด็กเจนใหม่ จึงช่วยให้เกิด
เว็บไซต์ขายของดังท่ีเห็นมากมายในปัจจุบนั ท่ีสามารถท าเงินไดอ้ย่างมหาศาลจากธุรกิจ รูปแบบ
ดงักล่าว ไม่วา่จะเป็น Vestiaire Collective, The RealReal หรือเวบ็ฯ ดงัยอดฮิตท่ีเนน้เจาะกลุ่มสินคา้
ผูช้ายโดยเฉพาะนาม Grailed ซ่ึงมีการคาดการณ์ว่าในปี ค.ศ. 2021 จะสามารถท าเงินได้มากถึง 
33,000 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือประมาณ 1,000 ล้านบาท ตลาดสินค้ามือสองจึงมีแนวโน้มท่ีจะ
เติบโตเพิ่มขึ้นอย่างแน่นอน แถมการเสพสินคา้มือสองยงัเป็นหน่ึงในวิธีท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม
อีกดว้ย ถึงแมว้่ามนัอาจไม่ใช่โมเดลท่ีเป็นมิตรกับอุตสาหกรรมแฟชัน่มากนัก เพราะนั่นหมายถึง
ผูบ้ริโภคไม่จ าเป็นตอ้งซ้ือของใหม่อยูต่ลอดเวลานัน่เอง 
 นอกจากลกัษณะการผสมผสานงานเทเลอร่ิงและสตรีตแวร์เขา้ดว้ยกนัแลว้ อีกหน่ึงเทรนด์
ท่ีน่าสนใจไม่แพก้นั และคิดว่าเด็กรุ่นใหม่จะเร่ิมผลกัดนัให้เป็นเทรนด์หลกั คือการผสมผสานการ
แต่งกายในแบบเส้ือผา้ผูช้ายและเส้ือผา้ผูห้ญิงเขา้ดว้ยกัน ดังท่ีเห็นไดจ้ากแบรนด์กุชช่ี ท่ีเร่ิมผลิต
เส้ือผา้ซ่ึงดูก ากวมสามารถใส่ไดท้ั้งชายหญิง หรือการน าเสนอแบบเส้ือเท่ๆ ท่ีหากมองอยา่งผิวเผินก็
ช่างดูแมนเหลือเกิน แต่แทจ้ริงกลบัเป็นการผสมผสานโครงสร้างการท าเส้ือผูห้ญิงอยา่งแบรนดเ์วอร์
ซาเช่ (Versace) ท่ีน าเส้ือผา้ไหมสายเด่ียวตกแต่งลูกไมม้าให้ผูช้ายใส่คู่กบัเส้ือยืดคอกลม หรือแบบ
เส้ือจากเซลีน ท่ีเป็นกางเกงขามา้ทรงลีบ ประกบคู่แจ๊กเก็ตตวัสั้น ซ่ึงทั้งหมดท่ีเห็นน้ีเป็นการพฒันา
แบบและโครงสร้างเส้ือผา้ท่ีพฒันามาจากเส้ือผา้ผูห้ญิงเกือบทั้งหมด (POP KAMPOL 2562) 

 3.3 สรุปแนวทางการแต่งกายของกลุ่มเซนเนียลเจเนเรช่ันท่ีสนใจแฟช่ันท่ีเป็นมิตรต่อ

ส่ิงแวดล้อม 

 กลุ่มเจเนอเรชั่นซีและเจเนอเรชั่นมิลเลนเนียล เกิดมากับโลกดิจิทัลซ่ึงมาพร้อมกับ

ความสามารถในการเช่ือมต่อกบัโลกออนไลน์ทุกเวลาดงันั้นชาวเจเนอเรชัน่ซี จึงมีความคิดเห็นและ

กระแสเทรนด์ต่างๆ บนโลกโซเชียลเป็นอย่างมาก รวมถึงเทรนด์แฟชัน่และการแต่งตวัดว้ย โดย

ส่วนมากจะชอบเลือกซ้ือผ่านช่องทางออนไลน์จากร้านดงัใน IG ซ่ึงมีเทรนด์แฟชัน่ท่ีแตกต่างแต่

เป็นท่ีนิยมในโลกโซเซียลแทน  และการส่งต่อเส้ือผา้หรือสรรหาเส้ือผา้มือสองจากร้านอินด้ีมาใส่ก็

ไม่ใช่เร่ืองแปลกใหม่แต่กลบัเป็นเทรนดย์อดฮิตของกลุ่มเจเนอเรชัน่ซีเป็นตน้ 

 เทรนด์การแต่งตวัของกลุ่มเจเนอเรชั่นซีนั้น มีอิทธิพลต่อวงการแฟชั่นไม่ว่าจะในระดับ 
Fast Fashion หรือในระดบั High Fashion อย่างมาก โดยสไตลข์องกลุ่มเจเนอเรชัน่ซีจะโดดเด่นดว้ย
ความคิดสร้างสรรคแ์ละสีสันสดใส มีการการผสมผสานระหวา่งแฟชัน่สมยัช่วงตน้ปี 2000 กบัสีสัน
สนุกๆ จากยุคโมเดิร์นและท่ีส าคัญกลุ่มเจเนอเรชั่นซีสนุกสนานกับการแต่งตัวโดยไม่กลวัท่ีจะ
แตกต่าง   
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ส่วนท่ี 4 การศึกษาแนวทางสตรีทแฟช่ัน 

 street fashion มีท่ีมาจากเมือง London ในช่วงยุคปี 60 เพราะท่ีน่ีไม่มีห้องเส้ือชั้นสูง หรือท่ี
เรียก Haute Couture เน่ืองจากโครงสร้างของประชากรในประเทศองักฤษนั้น สามารถแบ่งชั้นของ
ประชากรไดด้ว้ยระบบภาษี จึงท าให้คนชนชั้นกลางเป็นประชากรหลกัของประเทศ  และมีคนชั้น
ล่าง (หรือคนรายไดน้้อยกว่าเกณฑ์) บา้งเล็กน้อย ส่วนชนชั้นสูงนั้นไม่ตอ้งพูดถึงเพราะมีน้อยมาก 
ผูค้นส่วนใหญ่เลยค่อนขา้งมีวิถีชีวิตในระดบัท่ีไม่ไดแ้ตกต่างกนัมากนกั เม่ือคนชั้นสูงมีนอ้ย ก็ท าให้
วิถีชีวิตแฟชัน่แบบคนชั้น Aristocrat (ขุนนาง) ไม่ไดเ้ป็นแบบแผนให้คนทัว่ประเทศปฎิบติัตาม คน
ชนชั้นกลางจ านวนมากจึงไดมี้บทบาทในการแสดงออกทางแฟชัน่ และเป็นตวัแทนภาพลกัษณ์ของ
ชาวองักฤษในเร่ืองรสนิยมดา้นแฟชัน่ ประกอบกบันโยบายผลิตประชากร ในยุคหลงัสงครามโลก
คร้ังท่ี 2 ท าให้เกิดปรากฎการณ์ baby boom เกิดหนุ่มสาววยัรุ่นยุค 60's มากมายท่ีไม่มีก าลังซ้ือ
แฟชัน่หรูหรา ซ่ึงช่วงนั้นจะไดรั้บอิทธิพลจาก Haute Couture ของฝร่ังเศส ท าให้แฟชัน่ยุคนั้นจะดู
ไฮโซ  เป็นงาน Exclusive ยาวบานรุ่มร่าม จบัเดรปตีเกล็ดแยกยว้ย เอวคอด อกตั้งชนั    ดว้ยสเตยรั์ด
หนา้ทอ้ง ท าให้วยัรุ่นยุคเบบ้ีบูมก่อปฏิกิริยาปฏิเสธแฟชัน่ชั้นสูงเหล่านั้น เพราะใส่แลว้ท าให้ดูสูงวยั 
ท าให้ทุกคนปฏิเสธความหรูหรา ปฏิเสธเรือนร่างแบบเอวคอด อกชนัสะโพกผาย มาสู่เรือนร่างแบบ
ใหม่         อกแฟบ ไม่เนน้เอว เนน้สะโพก ตวัผอม เป็นเรือนร่างแบบเด็กๆ ท่ียงัไม่ค่อยมีทรวดทรง 
ซ่ึง icon คนส าคญัในยคุนั้นคือ Twiggy 
 

 4.1 ความหมายและประวัติความเป็นมาเคร่ืองแต่งกายสตรีทแวร์ 

 Streetwear เป็นแฟชัน่ท่ีมีจุดเร่ิมตน้มาจาก Sub-cultures เป็นสไตล์ท่ีสวมใส่เพื่อเน้นความ
สะดวกสบาย และมีรากฐานมาจากวงการ Skateboard, Surf, Hip Hop, Graffiti ท่ีวยัรุ่นในนิวยอร์ก
ใส่ เม่ือแฟชัน่สตรีทของคนเฉพาะกลุ่ม ไดรั้บความนิยมมากขึ้นเร่ือย ๆ ประกอบกบัการท่ีดีไซเนอร์
จากแบรนด์ชั้นน า รวมถึงคนมีช่ือเสียงในวงการกีฬา รวมถึงนกัร้อง Hip Hop, Rapper เลือกแต่งตวั
สไตลน้ี์ จึงเป็นการผลกัดนัใหส้ตรีทแวร์กลายเป็นแฟชัน่กระแสหลกั 
 สตรีทแวร์ (Streetwear) มกัหมายถึงเคร่ืองแต่งกายซ่ึงมีลกัษณะแบบล าลอง (Casual) สวม
ใส่ง่ายเคล่ือนไหวสะดวก (Athleisure) และมีขนาดใหญ่กวา่ตวั(Oversize) โดยมีเอกลกัษณะคือการ
แต่งกายเพื่อแสดงออกถึงความเป็นปัจเจกบุคคลและแสดงทศันคติของผูส้วมใส่ (ชไมพร สุศรวสั
วงศ ์ and อรรถพนธ์ พงษเ์ลาหพนัธุ์ 2561) 
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 จากการศึกษา Streetwear เร่ิมมีอธิพลในช่วง 70s ต้น 80s นาย Shawn Stussy ผู ้เป็นทั้ ง 
Designer, Surfer และยงัท า Surfboard และ Skateboard ขาย ถือเป็นคนแรกๆท่ีเร่ิมออกแบบท าเส้ือ
ยดืขายไปพร้อมๆกนักบัสินคา้อ่ืนๆ โดยเร่ิมตน้จากการพิมพโ์ลโก ้สตุสซ่ี แบบเดียวกบัท่ีใชบ้นแผ่น 
boards ซ่ึงประสบความส าเร็จอย่างมาก และเร่ิมมีผูค้นให้ความสนใจมากขึ้น ก่อนจะแทรกซึมเขา้
ไปในวงการ Sport wears เช่น Nike ท่ีจบัคู่กบั Michael Jordan ท าให้เส้ือ Jersey และรองเทา้บาสก
ลายเป็น Streetwear จุดท่ีท าให้แบรนด์น้ีดังมากขึ้นในช่วงปี 80s – 90s สินคา้ได้กระจายไปสู่กีฬา
ชนิดอ่ืนๆในช่วงปลาย 90s (คนอายุ 30 ขึ้นน่าจะจ าได ้สมยันั้นทุกคนใส่รองเทา้บาสเท่ๆ กนัหมด) 
จาก Sport wears ส่งต่อไปสู่วงการเพลง Hip Hop หรือท่ีเราเรียกว่า Bling Bling culture ทันทีท่ี 
MTV น าพาเพลง Hip Hop ให้เขา้ถึงคนไดท้ัว่โลก แบรนดเ์นมชั้นน าก็เร่ิมเอาตวัเองเขา้ไปแปะไวใ้น 
MV และเร่ิมออกแบบเส้ือผา้ท่ีนกัร้อง Rapper สวมใส่ (CHAIPOHN AUGUST, 2558) 

 
 
ภาพท่ี 20 Stussy 
ท่ีมา CHAIPOHN AUGUST. (2558). Streetwear แฟชั่นท่ี เร่ิมจาก Sub-Cultures สู่  Mainstream. 

[ออนไลน์].  สืบค้นเม่ือ 10 เมษายน 2566.  จาก https://www.unlockmen.com/japanese-denim 

 

 

https://www.unlockmen.com/japanese-denim
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 การแต่งตัวแนว Street ค่อนข้างจะกว้างและไม่มีค  าว่าถูกผิด เน้นการแต่งตัวสบายๆ 

หลวมๆ มีลวดลายไม่ว่าจะเป็น logo หรือประโยคเจ็บๆเด่นชัด เช่นหมวก , แจ็คเก็ต แต่ Concept 

ของ Streetwear จริงๆแลว้เป็นการแสดงออกถึงความคิดต่างๆของแต่ละบุคคล (Self Expression) ท่ี

แตกต่างกนัตามแต่ละยุคสมยั ท าให้ค  าว่า Streetwear ค่อยๆซึมซับเอาความเปล่ียนแปลงของสังคม

เขา้ไปดว้ย ถึงกระนั้นตวัตนของ Streetwear ก็ยงัคงมีความชดัเจน บางคร้ังก็เป็นการส่ือความหมาย

ท่ีรุนแรงจนเกินงาม โดยเฉพาะเม่ือมีการเมืองและสังคมเขา้มาเก่ียวขอ้ง ดว้ยความเสรีและเป็นอีก

ช่องทางในการแสดงออกของแต่ละบุคคลน้ีเอง Streetwear จึงถูกคนใน Sub-cultures ต่างๆน าไป

ปรับใชก้นัอย่างรวดเร็ว กระทัง่กระจายไปสู่แฟชัน่ในวงการกีฬาและแฟชัน่ แบรนดช์ั้นน า กลายมา

เป็น Mainstream ในท่ีสุด 

 4.2 รูปแบบของเคร่ืองแต่งกายสตรีทแวร์ตลาดสินค้าไทยในปัจจุบัน 

 กระแสนิยมของแฟชัน่สไตลส์ตรีทแวร์ในไทย ไดรั้บอิทธิพลมาจากต่างชาติ แลว้ค่อยปรับ
การเลือกเส้ือผา้ให้เขา้กับสภาพอากาศของประเทศไทย แฟชั่นไทยเม่ือ 10 ปีก่อน เป็นช่วงท่ีรับ
อิทธิพลจากประเทศเกาหลีจึงท าให้สไตลส์ตรีทแวร์เขา้มาดว้ยเช่นกนั แต่ในเร่ืองแบรนด์ท่ีใส่มีการ
ผสมกันทั้งของฝ่ังอเมริกา ยุโรปและเอเชีย รวมถึงแบรนด์สตรีทของไทยเอง เช่น KH editions, 
Long goy, Renim project เป็นตน้  
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ภาพท่ี 21 KH EDITIONS หัตถศิลป์ไทยร่วมสมยั 
ท่ีมา Brand Age Online. (2562). KH EDITIONS แฟชัน่เส้ือผา้หตัถศิลป์ไทย ร่วมสมยัและยัง่ยนื.

คิด. [ออนไลน์].  สืบค้นเม่ือ 11 เมษายน 2566. จาก https://www.brandage.com/article/27103/NIA-

KH-EDITIONS 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 34 

 
ภาพท่ี 22 THA! TURBO COLLECTION 
ท่ีมา KH EDITIONS. (2563). KH EDITIONS. [ออนไลน์].  สืบค้นเม่ือ 11 เมษายน 2566.  
จาก https://www.facebook.com/kheditions 

 

ภาพท่ี 23 THE MOVEMENT PROJECT 
ท่ีมา KH EDITIONS. (2563). KH EDITIONS. [ออนไลน์].  สืบค้นเม่ือ 11 เมษายน 2566.  
จาก https://www.facebook.com/kheditions 

https://www.facebook.com/kheditions
https://www.facebook.com/kheditions
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ภาพท่ี 24 ลองกอย1 
ท่ีมา มณีนุช บุญเรือง. (2561). สุทธิดา อุ่นจิต. [ออนไลน์].  สืบค้นเม่ือ 11 เมษายน 2566.  
จาก https://readthecloud.co/local-longgoy 
 

 
ภาพท่ี 25 ลองกอย2 
ท่ีมา มณีนุช บุญเรือง. (2561). สุทธิดา อุ่นจิต. [ออนไลน์].  สืบค้นเม่ือ 11 เมษายน 2566.  
จาก https://readthecloud.co/local-longgoy 

https://readthecloud.co/local-longgoy
https://readthecloud.co/local-longgoy
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ภาพท่ี 26 Renim project1 
ท่ีมา Renim project. (2566). ทรงวุฒิ ทองทัว่. [ออนไลน์].  สืบค้นเม่ือ 11 เมษายน 2566.  
จาก https://www.renimproject.com/ 

 

ภาพท่ี 27 Renim project2 
ท่ีมา Renim project. (2566). ทรงวุฒิ ทองทัว่. [ออนไลน์].  สืบค้นเม่ือ 11 เมษายน 2566.  
จาก https://www.renimproject.com/ 

https://www.renimproject.com/
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 จึงท าให้แบรนด์สตรีทแวร์เป็นท่ีนิยมเพราะไม่มีนิยามตายตวัและสามารถปรับเปล่ียนได้
ตามกระแสและสังคม ท าให้สามารถพบเห็นไดต้ามทอ้งถนน เส้ือยืด กางเกงยีนส์ รองเทา้ผา้ใบ แต่
คนทัว่ไปกลบัคิดว่าสตรีทแวร์คือการแต่งตวัแนวฮิพฮอพ นั่นก็คือหน่ึงในสตรีทแวร์ เพราะสตรีท
แวร์ไม่มีแนวตายตวั ในไทยแฟชัน่แนวน้ีมีมานานแลว้ เพราะเป็นแนวแต่งตวัท่ีสบายๆ และไม่ยึด
ติดกบัเส้ือผา้ราคาแพง และแบรนดด์งัมากนกั แต่ความนิยมก็ลดลงไปตามแฟชัน่ท่ีเขา้มา เหลือเพียง
คนท่ีชอบแนวสตรีทแวร์จริงๆ ท่ียงัแต่งตวัแนวน้ีอยู่ และเม่ือประมาณกลางปี พ.ศ.2555 ท่ีแฟชั่น
สตรีทแวร์กลบัมาไดรั้บความนิยมมากอีกคร้ัง สังเกตไดจ้ากร้านขายของแนวแฟชัน่สตรีทแวร์ใน
ยา่นสยามสแควท่ี์เพิ่มมากขึ้น  

 

 4.3 การวิเคราะห์ค่านิยมและทัศนคติการบริโภคเคร่ืองแต่งกายสตรีทแวร์ 

 street fashion สามารถแบ่งชั้นของประชากรไดด้ว้ยระบบภาษี จึงท าให้คนชนชั้นกลางเป็น
ประชากรหลกัของประเทศ  และมีคนชั้นล่าง จึงท าให้คนชนชั้นกลางจ านวนมากไดมี้บทบาทใน
การแสดงออกทางแฟชัน่ และเป็นตวัแทนภาพลกัษณ์ในเร่ืองรสนิยมดา้นแฟชัน่ ดว้ยเหตุน้ีแฟชัน่ท่ี
มีจุดเร่ิมตน้มาจาก Sub-cultures เป็นสไตล์ท่ีสวมใส่เพื่อเน้นความสะดวกสบาย และมีรากฐานมา
จากวงการ Skateboard, Surf, Hip Hop, Graffiti เม่ือแฟชั่นสตรีทของคนเฉพาะกลุ่ม ได้รับความ
นิยมมากขึ้น สตรีทแวรมักหมายถึงเคร่ืองแต่งกายซ่ึงมีลกัษณะแบบล าลอง (Casual) สวมใส่ง่าย
เคล่ือนไหวสะดวก และมีขนาดใหญ่กว่าตัว (Oversize) โดยมีเอกลักษณะคือการแต่งกายเพื่อ
แสดงออกถึงความเป็นปัจเจกบุคคลและแสดงทศันคติของผูส้วมใส่ ท าให้กระแสนิยมของแฟชัน่
สไตล์สตรีทแวร์ต่างชาติไดรั้บอิทธิพลเขา้มาให้ไทยและประเทศต่างๆ จึงท าให้เกิดการปรับหรือ
เลือกเส้ือผา้ใหเ้ขา้กบัสภาพอากาศของประเทศไทย  
 

ส่วนท่ี 5 การศึกษาการน าเส้นใยตาลมาใช้ในงานออกแบบหมุนเวียน 

 5.1 ความหมายและความส าคัญของแนวคิดแฟช่ันหมุนเวียน (Circular Fashion) 

 แนวโน้มรูปแบบของเศรษฐกิจโลกก าลงัเปล่ียนไปจากเดิมท่ีเป็น Linear Economy คือ น า
วตัถุดิบใหม่เพื่อท าการผลิตหลังจากใช้งานแล้วจะน าไปทิ้งท าลาย (Make Use Dispose) ซ่ึงเป็น
เศรษฐกิจแบบทางเดียว ให้กลายเป็น Circular economy หรือระบบเศรษฐกิจหมุนเวียน เป็นการ
ออกแบบเศรษฐกิจให้หมุนเวียนเป็นวงจรไม่รู้จบ หลกัการของระบบเศรษฐกิจหมุนเวียนนั้นกวา้ง
กว่าเพียงการน าทรัพยากรกลับมาใช้ใหม่ (recycle) แต่เป็นแนวคิดแบบองค์รวมท่ีครอบคลุม
หลักก ารส าคัญ  3 ข้อ  คื อ  1) ออกแบบ สินค้า  และบ ริก ารท่ี เน้นก าร รักษ าต้นทุ นด้ าน
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ทรัพยากรธรรมชาติ 2) เพิ่มประสิทธิภาพในการใช้ทรัพยากรให้เกิดประโยชน์สูงสุด ด้วยการ
หมุนเวียนวัตถุ ดิบ และสินค้า และ 3) ลดการเกิดของเสีย และผลกระทบเชิงลบ (negative 
externalities) ต่อส่ิงแวดลอ้มใหไ้ดม้ากท่ีสุด ( เอกพงศ ์อินเก้ือ, 2565 ) 
 

 
ภาพท่ี 28 circular economy และ linear economy  
ท่ีมา: Circular Economy พัฒนาเศรษฐกจิได้ด้วยการหมุนเวียนอย่างย่ังยืน. (2563) [ออนไลน์]. 

 เม่ือน าเอารูปแบบของเศรษฐกิจหมุนเวียนมาใชใ้นอุตสาหกรรมแฟชัน่ จึงเรียกว่า “Circular 
Fashion” ซ่ึงไดรั้บความสนใจจากแบรนด์ต่างๆ มากมาย ในส่วนของผูบ้ริโภเองก็ให้ความสนใจ
เช่นกนั ท าใหธุ้รกิจท่ีเก่ียวขอ้งกบัในเร่ืองของ Circular Fashion มีแนวโนม้เติบโตสูงขึ้น 
 
 แนวทางการพฒันาสู่ Circular Fashion 
 ระบบเศรษฐกิจหมุนเวียน (circular economy) มีความแตกต่างจากระบบเศรษฐกิจแบบเดิม 
(linear economy) 3 ดา้น ไดแ้ก่  
 1) ท่ีมาของวตัถุดิบและทรัพยากรการผลิต ในระบบเดิมนั้นวตัถุดิบหรือทรัพยากรจะเป็น
ของใหม่ แต่ในระบบเศรษฐกิจ ไม่ว่าจะเป็นส่วนประกอบของผลิตภณัฑ์ ของเหลือ หรือขยะก็เป็น
แหล่งท่ีมาของวตัถุดิบหรือทรัพยากรได้ ดังนั้นการออกแบบ (Circular design) และการเลือกใช้
เทคโนโลยีจึงมีส่วนส าคญัมากท่ีจะท าให้ทรัพยากรสามารถน ากลบัเข้ามาในระบบ (Take-Back 
system) และสามารถคงมูลค่าของวตัถุดิบหรือทรัพยากรไวใ้นระบบใหน้านท่ีสุด  
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 2) โมเดลธุรกิจ จากเดิมผู ้บริโภคจะเป็นผู ้ซ้ือเพียงอย่างเดียว แต่ในระบบเศรษฐกิจ
หมุนเวียน ผูบ้ริโภคจะเป็นผูถื้อครองทรัพยากรท่ีสามารถน าไปผลิตของไดใ้หม่ ฉะนั้นภาคธุรกิจจึง
ตอ้งออกแบบโมเดลธุรกิจใหม่ เพื่อสร้างแรงจูงใจใหลู้กคา้ส่งคืนสินคา้เพื่อท่ีจะน ามาใชเ้ป็นวตัถุดิบ
หรือทรัพยากรในการผลิตใหม่ เช่น การน าผลิตภณัฑห์รือสินคา้มาให้บริการในรูปแบบการเช่าหรือ 
“การจ่ายเม่ือใช้งาน”   (pay-for-use) แทนการซ้ือขาด ท าให้ผูผ้ลิตสามารถน าเอาผลิตภัณฑ์ท่ี
หมดอายกุารใชง้านแลว้กลบัมาเป็นวตัถุดิบตั้งตน้ได ้
 3) วิสัยทศัน์ดา้นความยัง่ยืน ซ่ึงเป็นส่ิงจ าเป็นอย่างยิ่งท่ีจะท าให้ธุรกิจในระบบเศรษฐกิจ
หมุนเวียนอยู่รอดได ้วิสัยทศัน์ในดา้นความยัง่ยืนน้ีจะตอ้งแสดงให้เห็นถึงการแกปั้ญหาทรัพยากร 
ขยะ และขีดจ ากดัของธรรมชาติ ซ่ึงเป็นปัญหาท่ีท าใหร้ะบบเศรษฐกิจแบบเดิมไม่มีประสิทธิภาพ 
 แนวทางทั้ง 3 ด้านน้ีสามารถน าไปประยุกต์ใช้ในอุตสาหกรรมแฟชั่น และเป็นจุดขายท่ี
ไดรั้บความสนใจจากผูใ้ช้เกาะกระแสรักษ์ส่ิงแวดลอ้ม ในปัจจุบนัผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรม
แฟชั่นของไทยได้เห็นความส าคัญและเร่ิมต่ืนตัวในเร่ือง Circular Fashion มากขึ้น เช่น แบรนด์
รองเทา้ ทะเลจร (Tlejourn) จากปัตตานี ท่ีน าขยะจากทะเลมาผลิตเป็นรองเทา้ รวมถึงมีโครงการจาก
บริษทัยกัษ์ใหญ่ เช่น SCG ปตท.ท่ีมีการสนบัสนุนให้พฒันาสินคา้ส่ิงทอ เช่น เส้ือ T-shirt จากขวด
พลาสติกหรือขยะในทะเล รวมถึงภาครัฐก็ให้ความส าคัญของแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน เช่น 
กระทรวงอุตสาหกรรมมีความร่วมมือกบัสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย จดัท าโครงการ “B L I 
S S” Project เพื่อผลักดันแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน น าไปสู่การพฒันาอุตสาหกรรมอย่างย ัง่ยืน
ต่อไป (จุฑามาศ  โกเมนไทย 2564) 
 

 5.2 ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีออกแบบยั่งยืน (Sustainable Fashion) 

 ในสถานการณ์ปัจจุบนั แนวความคิดการออกแบบอย่างย ัง่ยนื มีอิทธิพลต่อวงการออกแบบ
ในระดับสากลเป็นอย่างมาก ไม่ว่าจะเป็นสถาปัตยกรรม การออกแบบผลิตภัณฑ์ การออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ และการออกแบบเคร่ืองแต่งกาย เป็นต้น แม้กระทั้ งการพัฒนาหรือทิศทางการ
ด าเนินงานขององค์กรในทุกระดับลว้นให้ความส าคญักับแนวความคิดการออกแบบอย่างย ัง่ยืน
ทั้งส้ิน ถือเป็นกระแสหลกัของโลก นกัออกแบบควรเขา้ใจ และตระหนกัถึงหลกัการออกแบบอยา่ง
ย ัง่ยนื เพื่อน าไปประยกุตใ์ชใ้นการสร้างแนวความคิดหรือแนวทางในการออกแบบต่อไป 
 Sustainable ได้กลายเป็น “หัวใจหลกั” ของการ Design และการสร้าง “แบรนด์” ท่ีมีพลัง

อย่างสูง ส่งผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมโดยรวม โดยเราสามารถจัดกลุ่มของ Sustainable Design 

ออกเป็น 3 หมวดหมู่ ดงัน้ี 
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 1. การเลือกใช้ทรัพยากร Low-impact Materials หมายถึง การรู้จกัท่ีจะเลือกใช้ทรัพยากรท่ี

ปราศจากพิษท่ีส่งผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมโดยตรง การคิดค้นวสัดุใหม่ท่ีน าทรัพยากรทาง

ธรรมชาติมาใช้แทนการสังเคราะห์จากสารเคมี หรือการเลือกใชท้รัพยากรท่ีสามารถน ามารีไซเคิล

ไดง้่ายพร้อมประหยดัพลงังาน เป็นตน้ 

 2. การลดปริมาณการใช ้(Reduce) หมายถึงการใชว้ตัถุดิบหรือทรัพยากรในการ ผลิตให้นอ้ย

ท่ีสุดแต่ให้ไดม้าซ่ึงคุณภาพท่ีเท่าเดิมหรือสูงกว่า การลดปริมาณการใชพ้ลงังานอยา่งส้ินเปลือง และ

การเลือกใชพ้ลงังานสะอาด เช่น พลงังานแสงอาทิตย ์พลงังานลม พลงังานน ้ า แทนพลงังานท่ีกลัน่

ออกมาจากน ้ามนัปิโตรเลียม เป็นตน้ 

 3. การใชซ้ ้ า และการรีไซเคิล (Reuse, Recycle) หมายถึงการน าของเก่าท่ีไร้คุณค่า น ากลบัมา

ใชใ้หม่ บางอย่างอาจจะตอ้งผ่านกระบวนการรีไซเคิล บางอย่างอาจจะน าวสัดุเดิมมาดดัแปลงเป็น

ผลิตภณัฑใ์หม่ เป็นตน้ 

 

 
 
ภาพท่ี 29 เป้าหมายการพฒันาท่ีย ัง่ยนื หรือ Sustainable Development Goals (SDGs) 
ท่ีมา: เป้าหมายการพฒันาแห่งสหัสวรรษ (2018). [ออนไลน]์ 
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 หลกัการออกแบบท่ีย ัง่ยนื 
 1. หลักการการเคารพภูมิปัญญาของระบบธรรมชาติ (Respect for the Wisdom of Natural 
Systems)  
 การเคารพภูมิปัญญาของระบบธรรมชาตินั้นมีศูนยก์ลางอยู่ท่ีความคิดท่ีเราควรใชธ้รรมชาติ        
เป็นผูช้ี้แนะ และแบบจ าลองส าหรับการออกแบบทั้งหมดของเรา ในความเป็นจริงแหล่งท่ีมาของ
นวตักรรมทั้งหมด สามารถสืบยอ้นกลบัสู่ธรรมชาติได้ เทคโนโลยีถูกน าไปใช้ในทางท่ีผิด และ
มกัจะเป็นตวัอยา่ง     ของการลืมบทเรียนท่ีมีอยูร่อบตวัเรา เพื่อท่ีจะกลบัสู่เส้นทางแห่งความยัง่ยืนท่ี
แทจ้ริง ชุมชนของเรา และสภาพแวดลอ้มท่ีสร้างขึ้นจ าเป็นตอ้งเลียนแบบระบบธรรมชาติ 
 2. หลกัการการเคารพต่อผูค้น (Respect for People) 
 การออกแบบอย่างย ัง่ยืนพยายามสร้างสุขภาพท่ีดี ส่ิงท่ีมีประโยชน์ต่อสุขภาพ และเป็นไปได้
มากท่ีสุดส าหรับคน และไม่ลดความสามารถของธรรมชาติในการสร้างสุขภาพท่ีดีส าหรับเผ่าพนัธุ์
ของเราในอนาคต การเคารพผูค้นเตือนเราว่าการออกแบบท่ีย ัง่ยืนนั้นเก่ียวกบัการสร้างแหล่งท่ีอยู่
อาศยัท่ีดี ต่อสุขภาพส าหรับเรา 
 3. หลกัการเคารพในระบบนิเวศน์ (Respect for Place) 
 การออกแบบอย่างย ัง่ยนืสร้างขึ้นจากแนวคิดของการนิยมภูมิภาค มนัให้เกียรติความแตกต่าง
ท่ีมีอยู ่
ระหว่างสถานท่ีทั้งในระดบัมหภาคกบัภูมิภาคภูมิอากาศ และในระดบัจุลภาคท่ีมีความแตกต่างภูมิ
ประเทศและชีวภาพ ปรัชญาของการออกแบบอย่างย ัง่ยืนปฏิเสธความคิดท่ีว่าอาคารของเราควรมี
ลกัษณะเดียวกันและถูกสร้างขึ้นในภูมิภาคใด ๆ โดยไม่ค  านึงว่าเรามีความรู้ทางเทคโนโลยีและ
ทรัพยากรท่ีจะท าเช่นนั้น ท่ีจริงแลว้มนัเรียกร้องให้อาคารของเราตอบสนองต่อสถานท่ีในรูปแบบ
พื้นฐาน – ตั้งแต่ระดบัของพื้นท่ีไปจนถึงสภาพภูมิอากาศและชีวมวล 
 4. หลกัการเคารพวงจรของชีวิต (Respect for the Cycle of Life) 
 ในธรรมชาติผลิตภณัฑข์องเสียทั้งหมดมีประโยชน์ต่อส่ิงมีชีวิตอ่ืน ๆ เช่น อาหาร การเคารพ
วงจรชีวิต เก่ียวข้องกับการก าจัดส่ิงใดก็ตามท่ี เป็นพิษต่อผู ้คน และสภาพแวดล้อมเพื่อให้
สภาพแวดลอ้มท่ีปลอดภยัส าหรับทุกคนตลอดเวลา หลกัการยงัหมายความว่าควรมีความเหมาะสม
ระหวา่งอายขุยัของวตัถุและการใชง้านของมนั ไม่วา่จะเป็นอุปกรณ์หรือส่ิงก่อสร้าง 
 5. หลักการเคารพพลังงานและทรัพยากรธรรมชาติ (Respect for Energy and Natural 
Resources) 
 หลกัการเก่ียวกบัทรัพยากรกล่าวง่าย ๆ วา่เราอาศยัอยู่ในโลกท่ีมีทรัพยากรจ ากดั แต่ปฏิบติัต่อ
ทรัพยากรเช่นเดียวกบัว่ามีไม่ส้ินสุด หลกัการน้ีเร่ิมตน้ดว้ยการตระหนักว่าทรัพยากรธรรมชาติของ
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เรา มีจ ากดั หลกัการท่ีตระหนักไดว้่าเศรษฐกิจอุตสาหกรรมทั้งหมดของเรานั้นเป็นเพียงส่วนหน่ึง
ของเศรษฐกิจธรรมชาติ และเรามีความรับผิดชอบในการใช้ทรัพยากรเพียงเล็กน้อยเท่าท่ีจ าเป็น
ส าหรับงานเท่านั้น (Sabnis & Subramanian, 2011) 
 

 5.3 แนวคิดและทฤษฎีการลดขยะให้เหลือศูนย์ (Zero Waste) 

 ขยะ ก าลงัเป็นปัญหาใหญ่ของประเทศไทย และคนไทย ท่ีเร่ิมส่งผลต่อสุขภาพ และสังคม
มากขึ้น เร่ือย ๆ ทุกวนัน้ีเราทุกคนก าลงัสร้างขยะจ านวนมหาศาลขึ้น ทั้งโดยท่ีรู้ตวั และไม่รู้ตวัจน
ผลกระทบสะทอ้นกลบัมาหาเราทั้งทางตรง และทางออ้มทุกวนั จากสภาพแวดลอ้มเส่ือมถอยไป
จนถึงสุขภาพอนามยั ปัญหาขยะจึงไม่ใช่เร่ืองเล็กหรือละเลยไม่ใส่ใจอีกต่อไป และควรเร่ิมตน้แกไ้ข
อย่างจริงจงัดว้ยการจดัการท่ีถูกวิธี รวมถึงปลูกจิตส านึกในการมีส่วนร่วมช่วยกนัแกไ้ขปัญหาขยะ
เพราะท่ีผ่านมาคนส่วนใหญ่มกัมีความเช่ือว่าการจดัการขยะเป็นหน้าท่ีของหน่วยงานภาครัฐท่ีมี
ความรับผิดชอบโดยตรง ดว้ยเหตุน้ีผูค้นในสังคมจึงเป็นตวัการส าคญัในการสร้างขยะท่ีเกินความ
จ าเป็นในรูปแบบต่าง ๆ ตั้งแต่การบริโภคเหลือทิ้งเป็นขยะ จนถึงการใชท้รัพยากรไม่คุม้ค่ากลายเป็น
ขยะในท่ีสุด 
 แนวคิดส าหรับของเสียเหลือศูนย์หรือ Zero waste เป็นปรัชญาท่ีส่งเสริมการหมุนเวียน
ทรัพยากรให้กลบัมาใช้ใหม่เพื่อเป็นการใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด และเป็นการลด
ปริมาณของเสียท่ีเกิดขึ้นให้เหลือนอ้ยลง อีกทั้งเพื่อลดปัญหามลพิษต่าง ๆ จากการก าจดัของเสียโดย
วิธีการฝังกลบ และ/หรือเตาเผาอีกดว้ย เพราะในปัจจุบนัมีขอ้จ ากดัดา้นพื้นท่ีส าหรับก าจดัของเสีย 
และวิธีการควบคุมมลพิษด้านกล่ิน และ ไอระเหยท่ีตอ้งมีค่าใช้จ่ายการลงทุนท่ีค่อนขา้งสูง และ
เกิดผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้มตามมาอยา่งมหาศาล  
 โดย Zero Waste ใชห้ลกัการท่ีเรียกวา่ 1A3R ซ่ึงประกอบดว้ย  
 Avoid หลีกเล่ียงการใชว้สัดุท่ีก่อใหเ้กิดขยะท่ียากต่อการก าจดั 
 เป็นการงดหรือเลิกการบริโภคท่ีเป็นอันตรายต่อผูบ้ริโภคโดยตรง การบริโภคท่ีเป็น
อันตรายต่อผูอ่ื้นและต่อระบบนิเวศ  โดยจะต้องงดหรือเลิกบริโภค ผลิตภัณฑ์ท่ีใช้แล้วทิ้งเลย 
ผลิตภณัฑท่ี์เป็นอนัตรายต่อผูใ้ชแ้ละระบบนิเวศ ผลิตภณัฑท่ี์ท าจากสัตวป่์าหรือช้ินส่วนของสัตวป่์า
ทุกชนิด กิจกรรมท่ีท าใหเ้กิดอนัตรายต่อชีวิตมนุษยแ์ละสภาพแวดลอ้ม 
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 Reduce ลดการซ้ือการใชว้สัดุท่ีก่อใหเ้กิดขยะ  
 เป็นการลดการใช้ บริโภคแบบพอเพียง ละเวน้ของฟุ่ มเฟือย ลดการบริโภคท่ีจะท าให้เกิด
การหมดไปของทรัพยากรท่ีมีอยู่อย่างจ ากดั รวมทั้งทรัพยากรท่ีทดแทนใหม่ไดบ้างชนิด เน่ืองจาก
ท าให้เกิดการเสียสมดุลของระบบนิเวศ โดยการลดการใชท้รัพยากร ดงัน้ี ทรัพยากรท่ีใช้แลว้หมด
ไป ทรัพยากรท่ีทดแทนใหม่ได ้
ผลิตภณัฑท่ี์เม่ือน ามาใชจ้ะท าให้เกิดความเสียหายต่อระบบนิเวศ ผลิตภณัฑท่ี์ไดจ้ากขบวนการผลิต
ท่ีตอ้งใชพ้ลงังานมาก 
  Reuse การน าวสัดุท่ีผา่นการใชง้านแลว้กลบัมาใชง้านใหม่  
 เป็นอีกทางเลือกหน่ึงของการบริโภคอย่างเหมาะสม เพื่อลดการหมดไปของทรัพยากรท่ีมี
อยู ่ และลดการปล่อยมลพิษสู่สภาพแวดลอ้ม โดยการน าผลิตภณัฑแ์ละทรัพยากรกลบัมาใชใ้หม่ใน
ลกัษณะเดิม ไม่มีการเปล่ียนรูปทรงดว้ยการหลอม บด เพื่อหลีกเล่ียงการสูญเสียพลงังาน เช่น เส้ือผา้
ทุกชนิด ภาชนะบรรจุท่ีท าดว้ยแกว้ทุกชนิด ภาชนะบรรจุอ่ืนๆ เช่น ลงักระดาษ  ลงัพลาสติก เป็นตน้ 
 Recycle การน าวสัดุเหลือใชม้าแปรรูปเพื่อกลบัมาใชใ้หม่ 
 ผลิตภณัฑ์บางชนิด แมจ้ะมีความคงทน แต่กลบัมีอายุการใช้งานสั้น มีปริมาณการใช้มาก         
ท าใหเ้ปลืองทรัพยากรและพลงังานอยา่งรวดเร็ว จึงควรใชผ้ลิตภณัฑห์รือบรรจุภณัฑป์ระเภทน้ีอยา่ง
ระมดัระวงัและให้เกิดประโยชน์คุม้ค่ามากท่ีสุด เพื่อลดปริมาณของเสียท่ีจะถ่ายเทสู่สภาพแวดลอ้ม 
และเม่ือเลิกใช้แล้วควรจะจัดการเพื่อน าเอาทรัพยากรท่ีคร้ังหน่ึงถูกแปรเปล่ียนเป็นผลิตภัณฑ์
ดงักล่าวหมุนเวียนกลบัมาใชใ้หม่ ซ่ึงจะตอ้งผ่านกระบวนการหลอมละลาย บด อดั ฯลฯ ผลิตภณัฑ์
ท่ีสามารถน ามาหมุนเวียนกลบัมาใช้ใหม่ได้  มีดังน้ี แกว้ กระดาษ โลหะ พลาสติก รวมถึงบรรจุ
ภณัฑท่ี์มีสัญลกัษณ์รีไซเคิล 
 

 5.4 สรุปแนวทางการออกแบบหมุนเวียนส าหรับเคร่ืองแต่งกายบุรุษสตรีทแวร์ของกลุ่มเซน
เนียลเจเนเรช่ัน 

 แฟชั่นหมุนเวียน (Circular Fashion) ได้แนวคิดการน าทรัพยากรต่างๆท่ีน ามาใช้ให้เกิด
ประโยชน์สูงสุดโดยผ่านกระบวนการออกแบบ โดยสนับสนุนการใช้ทรัพยากรอย่างเป็นวงจรใน
ระบบการผลิตและการบริโภค นั่นคือทรัพยากรท่ีใช้ผลิตเป็นเส้ือผา้จะได้รับการใช้งานอย่าง
ยาวนานและคุม้ค่า เพื่อลดการเกิดขยะแฟชัน่และการถลุงทรัพยากรเพื่อใช้ในการผลิตเส้ือผา้ใหม่ 
รวมไปถึงการเลือกซ้ือเส้ือผา้ มือสองซ่ึงเป็นตวัอย่างท่ีสอดคลอ้งกบัแนวคิดแฟชัน่หมุนเวียน โดย
เศรษฐกิจท่ีไม่ค่อยดีนักในปัจจุบนัและแนวคิดรักษ์โลก ส่งผลให้ธุรกิจเส้ือผา้ตอ้งปรับตวัเขา้สู่ยุค
แฟชัน่หมุนเวียน แนวความคิดการออกแบบหมุนเวียนมีอิทธิพลต่อวงการออกแบบในระดบัสากล
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อย่างมาก ไม่ว่าจะเป็นสถาปัตยกรรม การออกแบบผลิตภณัฑ์ การออกแบบบรรจุภณัฑ์ และการ
ออกแบบเคร่ืองแต่งกาย เป็นตน้ แมก้ระทั้งการพฒันาหรือทิศทางการด าเนินงานขององค์กรในทุก
ระดบัลว้นให้ความส าคญักบัแนวความคิดการออกแบบอย่างย ัง่ยืนทั้งส้ิน ถือเป็นกระแสหลกัของ
โลก  

 

ส่วนท่ี 6 ตราสินค้าแฟช่ัน  

 ในการศึกษานวตักรรมการสร้างสรรคต์ราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษสตรีทแวร์ จากส่ิงทอ
เส้นใยตาล ส าหรับกลุ่มเซนเนียลเจเนเรชั่น ด้วยแนวคิดการออกแบบหมุนเวียน ผูว้ิจัยได้ศึกษา
ขอ้มูลตลาดสินคา้แฟชัน่ใน ปัจจุบนั ตราสินคา้แฟชัน่ท่ีเก่ียวขอ้ง และใช้หลกัการในการวิเคราะห์
ดงัต่อไปน้ี 

 6.1 ตลาดตราสินค้าแฟช่ัน 

 ปัจจุบนัตลาดสินคา้แฟชั่น มีการเติบโตขึ้นอย่างต่อเน่ือง ผูผ้ลิตสินคา้ยงัมีการพฒันารูป
แบบอยา่ง  ลวดเร็ว ท าใหก้ารบริการและการขายกลุ่มเป้าหมายมีการปรับเปล่ียนอยูต่ลอดเวลา จึงท า
ให้เกิดตราสินคา้ท่ีมีรูปแบบสินคา้คล้ายกัน ทั้งในรูปแบบสไตล์ของสินคา้ และกลุ่มเป้าหมายท่ี
ใกลเ้คียงกนั โดยในการศึกษาวิจยัคร้ังน้ี ผูวิ้จยัไดมี้การศึกษาตราสินคา้คู่แข่งเพิ่มเติมในทอ้งตลาด 
เพื่อมองหาจุดดี จุดด้อยขอ้ไดเ้ปรียบและขอ้ท่ีตอ้งปรับปรุงของสินคา้ในงานออกแบบวิจยัคร้ังน้ี 
ตราสินคา้ท่ีผูวิ้จยัไดท้ าการศึกษามีดงัต่อไปน้ี 
  6.1.1. ตลาดตราสินคา้ RE/DONE 
  เป็นแบรนด์ยีนส์สัญชาติอเมริกนัออกแบบส าหรับกลุ่มคนรักยีนส์โดยเฉพาะ เน้น
การรีไซเคิลเดนิมยนีส์เก่ามาตดัแยก ตดัแต่งพนัธุกรรม แลว้สร้างสรรคใ์หม่ให้เป็นสินคา้ตามเทรนด์
หนา้ตาทนัสมยั ยีนส์ท่ีไดน้อกจากจะมีหนา้ตาเก่าและดูเก๋า ตวัสินคา้ยงัช่วยปกป้องโลกดว้ยการไม่
ท าลายลา้งผ่านสารเคมีและการฟอกสีเพื่อผลิตยีนส์ใหม่ ใครว่าใส่เส้ือผา้แนวรักษ์โลกจะใส่ไดแ้ต่
แนวผา้ฝ้าย ผา้ลินินเป่ือยๆ ไลน์เส้ือพิเศษท่ีเป็นการรีไซเคิลเส้ือผา้เก่าเก็บให้กลายเป็นเส้ือผา้เท่ๆ 
ตามยุคสมยั ความน่าสนใจของคอลเล็กชัน่น้ีคือการไปกวา้นซ้ือและคน้หาสต๊อกเส้ือผา้เหลือเก็บท่ี
จะถูกทิ้งมาปรับปรุงใหม่ ผลลพัธ์ท่ีไดจึ้งกลายเป็นเส้ือผา้สตรีทท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม 
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ภาพท่ี 30 ตลาดตราสินคา้ RE/DONE 
ท่ีมา RE/DONE. (2566). RE/DONE .[ออนไลน์].  สืบค้นเม่ือ 11 เมษายน 2566.  
จาก https://shopredone.com/ 
 

 
ภาพท่ี 31 สินคา้ RE/DONE 
ท่ีมา RE/DONE. (2566). RE/DONE .[ออนไลน์].  สืบค้นเม่ือ 11 เมษายน 2566.  
จาก https://shopredone.com/ 
 
   6.1.2 ตราสินคา้ Renim Project 
   แบรนด์ RENIM PROJECT รูปแบบคนเมือง ท่ีสะทอ้นถึงการออกแบบ
การฟ้ืนฟูอย่างย ัง่ยืนของแฟชั่นชั้นสูงในแง่ของ REMADE / REDUCE / REDESIGN ด้วยความ
ตั้งใจท่ีจะสร้างสรรคเ์ส้ือผา้บุรุษดว้ยการเกิดใหม่เส้ือผา้วินเทจ เส้ือผา้มือสอง และลกัษณะสหสาขา
วิชาชีพของหน่วยงานสร้างสรรค์และอุตสาหกรรมแฟชัน่RENIM PROJECT ไดรั้บแรงบนัดาลใจ
จากวฒันธรรมย่อยท่ีเรียกว่า hard mod น าเสนอผา้เดนิมและเส้ือผา้ตัดเย็บท่ีทันสมัยพร้อมกับ
ความรู้สึกแบบไทยโดยร่วมมือกบัเทคนิคงานฝีมือพิเศษและงานฝีมือของช่างฝีมือไทยในทอ้งถ่ิน 

https://shopredone.com/
https://shopredone.com/
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ภาพท่ี 32 Logo Renim project  
ท่ีมา Renim project. (2566). ทรงวุฒิ ทองทัว่. [ออนไลน์].  สืบค้นเม่ือ 11 เมษายน 2566.  
จาก https://www.renimproject.com/ 
 

 
ภาพท่ี 33 รูปแบบเส้ือผา้ ลินิมโปเจค 
ท่ีมา Renim project. (2566). ทรงวุฒิ ทองทัว่. [ออนไลน์].  สืบค้นเม่ือ 11 เมษายน 2566.  
จาก https://www.renimproject.com/ 
 
   6.1.3 ตราสินคา้ Longgoy 
   ท่ีมาของโลโก ้ลองกอย เป็นภาษาเมือง (ภาษาเหนือ) แปลว่า ลองดู ลอง
ท าดู ส่วน Long ในภาษาองักฤษแปลว่า ยาวนาน สอดคลอ้งกบัประวติัศาสตร์ลา้นนากลา้รันวงการ
แฟชั่นด้วยสายเลือดล้านนา เอาความเก่าเข้าหาผูค้นด้วยความใหม่ คล้ายเป็นการอนุรักษ์และ
เผยแพร่วฒันธรรมล้านนาให้ออกเดินทางไปกับผูส้วมใส่ผ่านเส้ือผา้ในทุกคอลเลกชันของเขา 

https://www.renimproject.com/
https://www.renimproject.com/
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“อยากให้คนจดจ าว่าเป็นแบรนด์ท่ีเล่าเร่ืองล้านนา มากกว่าจะจ าว่าเราเป็นแบรนด์อินดิโก้” แม้
เอกลกัษณ์ของลองกอยจะเป็นผา้ทอมือสีน ้ าเงินจากตน้ครามฮกั แต่หัวใจหลกัของแบรนด์คือการ
บอกเล่าวฒันธรรมลา้นนารูปแบบใหม่ บนถ่ินก าเนิดของลา้นนาโดยคนลา้นนาจากเชียงใหม่ 

 
ภาพท่ี 34 โลโกล้องกอย 
ท่ีมา Renim project. (2566). ทรงวุฒิ ทองทัว่. [ออนไลน์].  สืบค้นเม่ือ 11 เมษายน 2566.  
จาก https://www.renimproject.com/ 

 
  
ภาพท่ี 35 รูปแบบเส้ือผา้ลองกอย 
ท่ีมา Renim project. (2566). ทรงวุฒิ ทองทัว่. [ออนไลน์].  สืบค้นเม่ือ 11 เมษายน 2566.  
จาก https://www.renimproject.com/ 
 

https://www.renimproject.com/
https://www.renimproject.com/
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   6.1.4 ตราสินคา้ We vote for subculture 
   We vote for subculture หรือท่ี เรียกกันว่า Wvs แบรน์ไทยสายสตรีท 
ส าหรับ WVS นั้นเป็นแบรนดท่ี์ก่อตั้งโดยคุณฟาน พิชญะ ท่ีมีผลงานทางดา้นแฟชัน่มาอย่างมากมาย     
ทั้ งเป็น Media Director ให้กับ ร้าน Upper ground และท างานร่วมกับ ร้านตัดผมช่ือดังอย่าง           
Smile Club และแบรนด์ WVS นั้น เป็นเส้ือผา้สายสตรีท ท่ีมีเอกลกัษณ์ท่ีชดัเจนโดยมี Concept มา
จาก Song + Photo = 1 Scene ซ่ึงมาจากความชอบในเพลง ภาพถ่ายและผูค้น 
 

 
 
ภาพท่ี  36 โลโก ้WVS 
ท่ีมา We vote for subculture. (2566). WVS. [ออนไลน์].  สืบค้นเม่ือ 11 เมษายน 2566.  
จาก www.instagram.com 

 
ภาพท่ี 37 WVS 
ท่ีมา : We vote for subculture. (2566). WVS. [ออนไลน์].  สืบค้นเม่ือ 11 เมษายน 2566.  
จาก www.instagram.com 

http://www.instagram.com/
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 6.2 สรุปตลาดสินค้าแฟช่ันเคร่ืองแต่งกายบุรุษสตรีทแวร์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 

 จากการศึกษาพบว่าตราสินค้าเส้ือผา้สตรีทแวร์มีมากในประเทศไทยและต่างประเทศ
เน่ืองจากผูบ้ริโภคส่วนใหญ่สามารถสวมใส่ได้ทุกวนั จึงท าให้ผูบ้ริโภคให้ความสนใจ เน่ืองจาก
รูปแบบเส่ือผา้ท่ีสวมใสสบายและมีลวดลายท่ีมีการสะทอ้นถึงเร่ืองราวของแบรนด์นั้นๆ ท าให้ผูท่ี้
สวนใส่ท่ีมีไลฟ์สไตล์ช่ืนชอบจากโดยส่วนใหญ่แบรนด์เส้ือผา้สตรีทจะใช้วสัดุท่ีมีตามทอ้งตลาด
ทั่วไป แต่สินค้าสตรีทแวร์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมท่ีผลิตจากเส้นใยธรรมชาติยงัมีอยู่น้อยใน
ทอ้งตลาด ท าเห็นถึงช่องว่างทางการตลาดท่ีจะน าเส้นใยธรรมชาติมาผลิตเป็นเส้ือผา้สตรีทแวร์ เพื่อ
อีกช่องทางในการสวมใส่และเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม 
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บทที่3 
วิธีการด าเนินการวิจัย 

 
 การวิจยัเร่ืองนวตักรรมการสร้างสรรค์ตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษสตรีทแวร์ จากส่ิงทอ
เส้นใยตาล ส าหรับกลุ่มเซนเนียลเจเนเรชัน่ ดว้ยแนวคิดการออกแบบหมุนเวียน มีจุดมุ่งหมายเพื่อ
ศึกษาแนวทางในการพฒันาส่ิงทอเส้นใยตาล ตลอดจนส ารวจความตอ้งการของผูบ้ริโภคท่ีสนใจ
เส้ือผา้   สตรีทแวร์จากส่ิงทอเส้นใยตาลโดยมีวิธีการด าเนินการวิจยั ดงัน้ี 
 ส่วนท่ี 1 การศึกษาแนวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้ง 
 ส่วนท่ี 2 การเก็บรวบรวมขอ้มูลจากผูบ้ริโภค 
 ส่วนท่ี 3 การสรุปแนวทางการออกแบบจากส่ิงทอเส้นใยตาล 
 ส่วนท่ี 4 การสร้างสรรคผ์ลงานตน้แบบ 
 

ส่วนท่ี 1 การศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เกีย่วข้อง 

 1.1 การศึกษาแนวคิดทฤษฎีท่ีเกีย่วข้อง 

 การวิจยัตามแนวการสร้างสรรคต์ราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษสตรีทแวร์ จากส่ิงทอเส้นใย
ตาล ส าหรับกลุ่มเซนเนียลเจเนเรชั่น ด้วยแนวคิดการออกแบบหมุนเวียน มีขั้นตอนการศึกษา
แนวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งดงัต่อไปน้ี 
  1.1.1 ศึกษาแนวคิดการน าวสัดุเหลือทิ้งกลบัมาใชใ้หม่ (Circular Design) ผูว้ิจยัได้
ก าหนดใหเ้ป็นเศษเหลือทิ้งจากเส้นใยตาล โดยศึกษาตั้งแต่กระบวนการเหลือทิ้งจากการแปลรูปเส้น
ใยตาลท่ีส่งผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้มอย่างไรบา้ง ตลอดจนการหาวิธีท่ีเหมาะสมส าหรับการใช้
ประโยชน์จากเส้นใยตาลเหลือทิ้ง 
  1.1.2 ศึกษาแนวคิดการออกแบบหมุนเวียน ให้เขา้ใจถึงรูปแบบและวิธีการคิดท่ี
น าไปสู่การออกแบบหมุนเวียน รวมทั้งศึกษารูปแบบของหลกัการท่ีจะช่วยเพิ่มการสร้างสรรค์ให้
เกิดตราสินคา้ 
  1.1.3 ศึกษารูปแบบกระบวนการทอผา้ท่ีจะเขา้มาช่วยในการเพิ่มมูลค่าให้กบัวสัดุ
เหลือทิ้ง โดยท าการศึกษาใหเ้ห็นถึงความส าคญัของการน าการทอผา้มาสืบสานและพฒันาต่อ  
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ส่วนท่ี 2 การเกบ็รวบรวมข้อมูลจากผู้บริโภค 

 2.1 การเกบ็รวบรวมข้อมูลจากผู้บริโภค 

 กระบวนการด าเนินการวิจยัในส่วนของขอ้มูลเชิงปริมาณ เป็นการเก็บรวบรวมขอ้มูลจาก
กลุ่มผูบ้ริโภคท่ีมีความต้องการเส้นใยส่ิงทอท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม โดยเป็นการเก็บรวบรวม
ขอ้มูลเพื่อศึกษารูปแบบการด าเนินชีวิต พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคา้ ตลอดจนความตอ้งการใน
ดา้นรูปแบบของเส้ือผา้ โดยมีขั้นตอนดงัน้ี 
  3.2.1 ศึกษาเคร่ืองแต่งกายสตรีทแวร์ท่ีมีความเป็นสรีทอีโคค้ราฟ โดยท าการศึกษา
จากรูปแบบของเส้ือผา้สไตลส์ตรีทแวร์ท่ีมีรูปแบบฮิปฮอปและรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มเป้าหมาย 
   3.2.1.1 กลุ่มเป้าหมายในงานวิจยัคือ กลุ่มเซนเนียลเจเนเรชั่น ท่ีมีความ
ตอ้งการเส้นใยส่ิงทอท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม และช่ืนชอบในการแต่งสตรีท อายรุะหวา่ง 26-35 ปี 
   3.2.1.2 การก าหนดขนาดกลุ่มประชากรตวัอย่างไดแ้ก่ กลุ่มผูบ้ริโภคเซน
เนียลเจเนเรชัน่ อายรุะหวา่ง 26-35 ปี  
   3.2.1.3 ร่างแบบสอบถาม โดยก าหนดโครงสร้างของแบบสอบถาม แยก 
ส่วนตามเน้ือหาท่ีก าหนด โดยในการวิจยัคร้ังน้ี ผูวิ้จัยแบ่งค าถามออกเป็น 4 ส่วน ได้แก่ ข้อมูล
ทั่วไปพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินค้าและพฤติกรรมการแต่งกายแนวสตรีทและพฤติกรรมการ
เลือกใชส่ิ้งทอ 
   3.2.1.4 ตรวจสอบค าถาม เพื่อใหค้รอบคลุมเน้ือหา 
   3.2.1.5 หาคุณภาพ เพื่อตรวจสอบความเท่ียงตรงเน้ือหาและภาษาท่ีใช ้
   3.2.1.6 ทดลองใชแ้บบสอบถาม 
   3.2.1.7 ปรับปรุงแกไ้ข 

ส่วนท่ี 3 การสรุปแนวทางการออกแบบจากส่ิงทอเส้นใยตาล 

 3.1 การสรุปแนวทางการออกแบบจากส่ิงทอเส้นใยตาล 

  3.1.1 สรุปแนวทางการน าวสัดุเหลือทิ้งทางการเกษตรกลบัมาใช้ใหม่ โดยศึกษา
จากหลักการเพิ่มมูลค่าให้กับวสัดุทางการเกษตรตามแนวคิดการออกแบบหมุนเวียน ศึกษาตรา
สินคา้แฟชั่นท่ีใช้แนวคิดการออกแบบหมุนเวียน เป็นแนวคิดหลกัของตราสินคา้ รวมไปถึงงาน
ออกแบบของนักออกแบบท่ีใช้แนวคิดน้ีในการสร้างสรรค์ผลงาน และศึกษาแนวคิดทฤษฎีทาง
ศิลปะท่ีจะเขา้มาช่วยเป็นแนวทางในการเพิ่มมูลค่ากบัวสัดุเหลือทิ้งทางการเกษตร 
  3.1.2 สรุปแนวทางการออกแบบแฟชัน่จากกลุ่มเป้าหมายเซนเนียลเจเนเรชัน่ ท่ีมี
ความตอ้งการเส้นใยส่ิงทอท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม อายรุะหวา่ง 26-35  
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ส่วนท่ี 4 การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 

 4.1 การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 

 ในการวิจยัเร่ืองนวตักรรมการสร้างสรรค์ตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษสตรีทแวร์ จากส่ิง
ทอเส้นใยตาล ส าหรับกลุ่มเซนเนียลเจเนเรชั่น ด้วยแนวคิดการออกแบบหมุนเวียนผู ้วิจัยได้
ด าเนินการสร้างสรรคผ์ลงานตน้แบบจากแนวคิดการออกแบบหมุนเวียน ส าหรับกลุ่มเซนเนียลเจเน
เรชัน่ท่ีมีอายรุะหวา่ง26-35 ปี โดยมีขั้นตอนการสร้างสรรคผ์ลงานตน้แบบ 
 

 
 

ภาพท่ี 38 กรอบแนวคิด 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่4 
การวิเคราะห์ข้อมูล 

 

 การวิเคราะห์ขอ้มูลการวิจยัเร่ืองการสร้างสรรค์ตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษสตรีทแวร์     
จากส่ิงทอเส้นใยตาล ส าหรับกลุ่มเซนเนียลเจเนเรชั่น ด้วยแนวคิดการออกแบบหมุนเวียน            
เป็นกระบวนการภายหลงัจากการเก็บรวบรวมขอ้มูล โดยมีวตัถุประสงค์ เพื่อหาแนวทางในการ
พฒันาส่ิงทอเส้นใยตาล โดยน าขอ้มูลมาวิเคราะห์เพื่อหาแนวทางหรือองค์ประกอบต่างๆ ท่ีใช้ใน
การออกแบบในกระบวนการขั้นถดัไป โดยมีกระบวนการดงัต่อไปน้ี 

 ส่วนท่ี 1 การเก็บรวบรวมขอ้มูลจากผูบ้ริโภค 
 ส่วนท่ี 2 การสรุปแนวทางการออกแบบจากส่ิงทอเส้นใยตาล 
 ส่วนท่ี 3 การสร้างสรรคผ์ลงานตน้แบบ 
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ส่วนท่ี 1 การเกบ็รวบรวมข้อมูลจากผู้บริโภค 

 จากการเก็บรวบรวมข้อมูลกลุ่มผูบ้ริโภคเซนเนียลเจเนเรชั่น คือกลุ่มคนเมือง อายุตั้งแต่     
26-35 ปีจ านวน 60 คน โดยการสอบถาม และการท าแบบสอบถามจ านวน 60 คน โดยมีการแบ่ง
ข้อมูลออกเป็น 3 ส่วน คือ ข้อมูลทั่วไปซ่ึงเป็นข้อมูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถามและ
พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคา้และส่วนท่ีพฤติกรรมการแต่งกายแนวสตรีทความสนใจ และรูปแบบ
การใชชี้วิต เพื่อใหท้ราบถึงขอ้มูลส าคญัของกลุ่มผูบ้ริโภคอยา่งแทจ้ริง มีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 
  

 1.1 แบบสอบถามและการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามกลุ่มผู้บริโภค 

 จากการสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมายพบว่า กลุ่มเป้าหมายเซนเนียลเจเนเรชั่น ท่ีสนใจส่ิงทอท่ี
เป็นมิตรต่อส่ิงแวกลอ้มโดยเฉพาะปัญหาขยะทางการเกษตรเป็นอย่างมาก และส่วนใหญ่มีความ
สนใจเส้ือผ้าในรูปแบบ Oversize ท าให้ผู ้วิจัยได้ท าแบบสอบถามเพื่อศึกษาเพิ่มเติมเก่ียวกับ 
พฤติกรรมการบริโภคเครื่องแต่งกายแฟชัน่ความสนใจในปัญหาส่ิงแวดลอ้ม รูปแบบสไตล์เส้ือผา้
ปาร์ต้ีแวร์ท่ีชอบ โดยได้ท าการส ารวกลุ่มเป้าหมายด้วยเคร่ืองมือแบบสอบถาม โดยมีเกณ์ในการ
คดัเลือกกลุ่มเป้าหมายคือ (1) เป็นผูช้ายอายุ26-35 ปีซ่ึงเป็นกลุ่มเซนเนียลเจเนเรชัน่ (2) เป็นกลุ่มคน
ท่ีอาศยัอยูใ่นเขตเมืองหลวง คือกรุงเทพมหานคร 
 
 ทั้ งน้ีผูวิ้จัยได้ท าการท าแบบสอบถามกับกลุ่มเป้าหมายจ านวน 60 คน โดยวิธีการส่ง
แบบสอบถามออนไลน์โดยแบบสอบถามมีทั้งหมด 4 ส่วนคือ (1) ขอ้มูลทัว่ไปของผูบ้ริโภค (2) 
ขอ้มูลพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคา้ (3) พฤติกรรมการแต่งกายแนวสตรีท (4) พฤติกรรมการเลือกใช้
ส่ิงทอ 
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ตารางท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน (คน) ร้อยละ 

1. อายุ 

 15– 25 ปี 8 13.30 
 26 –35 ปี 42 70.00 
 36 - 45 ปี 10 16.70 
 รวม 60 100.00 
2. สถานะ 
 โสด 33 55.00 
 แต่งงาน 27 45.00 
 หยา่ร้าง 0 0.00 
 รวม 60 100.00 
3. ระดับการศึกษา 

 ต ่ากวา่ปริญญาตรี 6 10.00 
 ปริญญาตรี 32 53.30 
 สูงกวา่ปริญญาตรี 22 36.70 
 รวม 60 100.00 
4. อาชีพ 

 นิสิต/นกัศึกษา 4 6.70 
 พนกังานบริษทั 29 48.30 
 ธุรกิจส่วนตวั/อาชีพอิสระ 19 31.70 
 รับราชการ 8 13.30 
 รวม 60 100.00 
5. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
 ต ่ากวา่ 15,000 บาท 3 5.00 
 15,001 – 30,000 บาท 8 13.30 
 30,001 – 45,000 บาท 28 46.70 
 45,001 – 60,000 บาท 19 31.70 
 มากกวา่ 60,000 บาท ขึ้นไป 2 3.30 
 รวม 60 100.00 
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 จากตารางท่ี 1 เป็นขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม พบว่า กลุ่มผูต้อบแบบสอบถาม มี
อายุ   26-35 ปี มากท่ีสุดคิดเป็นร้อยละ 70 รองลงมามีอายุ 36-45 ปี คิดเป็นร้อยละ 16.70 และอาย ุ
15-25 ปี มีจ านวนน้อยท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 13.30 กลุ่มผูต้อบแบบสอบถามมีสถานภาพโสดมาก
ท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 55 รองลงมามีสถานภาพแต่งงานแล้ว คิดเป็นร้อยละ 45 กลุ่มผู ้ตอบ
แบบสอบถามมีระดบัการศึกษาระดบัปริญญาตรีมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 53.30 รองลงมามีระดบั
การศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 36.70 และมีระดบัการศึกษาต ่ากวา่ปริญญาตรีนอ้ยท่ีสุด 
คิดเป็นร้อยละ 10 กลุ่มผูต้อบแบบสอบถามประกอบอาชีพพนกังานบริษทัมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 
48.30 รองลงมาประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตวั/อาชีพอิสระ คิดเป็นร้อยละ 31.70 รองลงมาประกอบ
อาชีพรับราชการ คิดเป็นร้อยละ 13.30 และประกอบอาชีพนิสิต/นกัศึกษา นอ้ยท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 
6.70 กลุ่มผูต้อบแบบสอบถามมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ี 30,001 – 45,000 บาท มากท่ีสุด คิดเป็นร้อย
ละ 46.70 รองลงมา 45,001 – 60,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 31.70 รองลงมา 15,001 – 30,000 บาท คิด
เป็นร้อยละ 13.30 และ ต ่ากวา่ 15,000 บาท นอ้ยท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 5 

ตารางท่ี 2 พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคา้ 
พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินค้า 
ของผู้ตอบแบบสอบถาม 

จ านวน (คน) ร้อยละ 

1. ช่องทางการเลือกซ้ือสินค้า 

 ห้างสรรพสินคา้ 37 61.70 
 ออนไลน์ 23 38.30 
 แหล่งขายส่ง/ขาบปลีก 0 0.00 
 รวม 60 100.00 
2. ค่าใช้จ่ายในการเลือกซ้ือสินค้าต่อคร้ัง 

 3,000 – 5,000 บาท 31 51.70 
 5,001 – 10,000 บาท 23 38.30 
 มากกว่า 10,000 บาท 6 10.00 
 รวม 60 100.00 

 จากตารางท่ี 2 เป็นพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคา้ประเภทเคร่ืองแต่งกาย โดยกลุ่มผูต้อบ
แบบสอบถามเลือกซ้ือสินคา้จากห้างสรรพสินคา้มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 61.70 รองลงมาเลือกซ้ือ
สินคา้ออนไลน์ คิดเป็นร้อยละ 38.30 โดยมีค่าใช้จ่ายในการเลือกซ้ือต่อคร้ังท่ี 3,000 – 5,000 บาท 
มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 51.70 รองลงมา 5,001-10,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 38.30 และ มากกว่า 
10,000 บาท นอ้ยท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 10 
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ตารางท่ี 3 พฤติกรรมการแต่งกายแนวสตรีท 
พฤติกรรมการแต่งกายแนวสตรีท 

ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
จ านวน (คน) ร้อยละ 

1. ความชอบในการแต่งกายแนวสตรีท 

 ชอบ 60 100.00 
 ไม่ชอบ 0 0.00 
 รวม 60 100.00 
2. ความถี่ในการสวมใส่เส้ือผ้าแนวสตรีท 

 ทุกวนั 18 30.00 
 สัปดาห์ละ 2-3 คร้ัง 40 66.70 
 สัปดาห์ละ 1 คร้ัง 2 3.30 
 รวม 60 100.00 
3. สตรีทสไตล์ท่ีช่ืนชอบและสวมใส่บ่อยท่ีสุด 

 HIPHOP 56 93.30 
 Deconstruction 0 0.00 
 Rock 4 6.70 
 รวม 60 100.00 
4. โครงสร้างเส้ือผ้าสตรีทแวร์ที่เลือกสวมใส่ 
 Over size 41 68.30 
 Basic size 18 30.00 
 Slim fit 1 1.70 
 รวม 60 100.00 
5. ปริมาณลวดลายบนเส้ือผ้า 

 มีลวดลายมาก 1 1.70 
 มีลวดลายปานกลาง 30 50.00 
 มีลวดลายนอ้ย 29 48.30 
 รวม 60 100.00 
6. ความสนใจเส้ือผ้าสตรีทแวร์ที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 

  สนใจ 60 100.00 
 ไม่สนใจ 0 0.00 
 รวม 60 100.00 
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 จากตารางท่ี 3 พฤติกรรมการแต่งกายแนวสตรีทของผูต้อบแบบสอบถาม โดยผูต้อบ
แบบสอบถามมีความช่ืนชอบในการแต่งกายแนวสตรีท  คิดเป็นร้อยละ 100 กลุ่มผู ้ตอบ
แบบสอบถามมีความถ่ีในการแต่งกายแนวสตรีท สัปดาห์ละ 2 -3 คร้ัง มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 
66.70 รองลงมา สวมใส่ทุกวนั คิดเป็นร้อยละ 30 และสัปดาห์ละ 1 คร้ัง น้อยท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 
3.30 โดยสตรีทสไตล์ท่ีช่ืนชอบของผูต้อบแบบสอบถาม คือสไตล์ HIPHOP มากท่ีสุด คิดเป็นร้อย
ละ 93.30 รองลงมา คือสไตล์ Rock คิดเป็นร้อยละ 6.70 โครงสร้างเส้ือผา้สตรีทแวร์ท่ีเลือกสวมใส่ 
เป็นแบบ Over size มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 68.30 รองลงมา Basic size คิดเป็นร้อยละ 30 และ 
Slim fit น้อยท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 1.70 ปริมาณลวดลายบนเส้ือผา้ท่ีผูต้อบแบบสอบถามช่ืนชอบ 
ไดแ้ก่มีลวดลายปานกลาง มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 50 รองลงมามีลวดลายนอ้ย คิดเป็นร้อยละ 48.30 
และมีลวดลายมาก นอ้ยท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 1.70 โดยกลุ่มผูต้อบแบบสอบถามมีความสนใจเส้ือผา้
สตรีทแวร์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม คิดเป็นร้อยละ 100 
ตารางท่ี 4 พฤติกรรมการเลือกใช้ส่ิงทอ 

พฤติกรรมการเลือกใช้ส่ิงทอ 
ของผู้ตอบแบบสอบถาม 

จ านวน (คน) ร้อยละ 

1. รู้จักเส้นใยธรรมชาติหรือไม่ 

 รู้จกั 60 100.00 
 ไม่รู้จกั 0 0.00 
 รวม 60 100.00 
2. เคยเลือกซ้ือส่ิงทอที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมหรือไม่ 

 เคย 59 98.30 
 ไม่เคย 1 1.70 
 รวม 60 100.00 
3. หากต้องเลือกประเภทสีที่ใช้ในการผลิตส่ิงทอคุณจะเลือกสีประเภทใด 

 สีจากกระบวนการธรรมชาติ 60 100.00 
 สีจากกระบวนการอุตสาหกรรม 0 0.00 
 รวม 60 100.00 
4. รู้จักส่ิงทอที่ท าจากเส้นใยตาลหรือไม่ 

 รู้จกั 5 8.30 
 ไม่รู้จกั 55 91.70 
 รวม 60 100.00 
5. คุณคิดว่าเส้ือผ้าที่ผลิตจากเส้นใยตาลมีความน่าสนใจหรือไม่ 

 น่าสนใจ 60 100.00 
 ไม่นาสนใจ 0 0.00 
 รวม 60 100.00 
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 จากตารางท่ี 4 เป็นพฤติกรรมการเลือกใช้ส่ิงทอของผู ้ตอบแบบสอบถาม โดยผู ้ตอบ

แบบสอบถามมีความรู้จกัเส้นใยธรรมชาติ คิดเป็นร้อยละ 100 เคยเลือกซ้ือส่ิงทอท่ีเป็นมิตรต่อ

ส่ิงแวดล้อม มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 98.30 รองลงมา ไม่ เคยเลือกซ้ือส่ิงทอท่ีเป็นมิตรต่อ

ส่ิงแวดลอ้ม คิดเป็นร้อยละ 1.70 ประเภทสีในการผลิตส่ิงทอท่ีผูต้อบแบบสอบถามจะเลือก เป็นสี

จากกระบวนการธรรมชาติ คิดเป็นร้อยละ 100 โดยผูต้อบแบบสอบถามไม่รู้จกัส่ิงทอท่ีท าจากเส้น

ใยตาล มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 91.70 รองลงมา รู้จกัส่ิงทอท่ีท าจากเส้นใยตาล คิดเป็นร้อยละ 8.30 

และกลุ่มผูต้อบแบบสอบถามให้ความสนใจเส้ือผา้ท่ีผลิตจากเส้นใยตาล มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 

100 

 1.2 Paper Doll Data Set ของกลุ่มผู้บริโภค 

 จากการศึกษาการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมาย 45 รูป โดยใช้เคร่ืองมือ Paper Doll Data Set 
สามารถแสดงผลการศึกษาไดด้งัน้ี 

 
ภาพท่ี 39Paper Doll Data 1 
แหล่งท่ีมา : วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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ภาพท่ี 40 Paper Doll Data 2 
แหล่งท่ีมา : วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
 
 จากการส ารวจขอ้มูลการสวมใส่เส้ือผา้สตรีทแวร์ส่วนใหญ่จะมีขนาดท่ีใหญ่กวา่ตวั 
oversizeผา้ท่ีใชใ้นการผลิตขึ้นอยูก่บัสภาพแวดลอ้มของแต่ละประเทศ แต่ท่ีเป็นเอกลกัษณ์ในการ
แต่งคือเส้ือผา้ท่ีมีขนาดใหญ่สามารถสวมใส่ไดทุ้กโอกาศ 
 

ส่วนท่ี 2 การสรุปแนวทางการออกแบบจากส่ิงทอเส้นใยตาล 

  2.1 การวิเคราะห์เส้นใยตาลท่ีได้จากการเหลือทิง้ทางการเกษตร 

  จากการวิเคราะห์พบว่าเส้นใยตาลมีขนาดเส้นใยไม่ยาวขนาดความยาวจะอยู่ท่ี      
7- 14 เซนติเมตร ขึ้นอยู่กับผลของลูกตาล เสนใยมีความกระด้าง เม่ือแห้งจะเปล่ียนเป็นสีน ้ าตาล
โครงสร้างเส้นใยสามารถดูดซบัน ้าไดดี้  
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ภาพท่ี 41 เส้นใยตาล 
แหล่งท่ีมา : วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
 

 2.2 การวิเคราะห์ทดรองแปรรูปส่ิงทอเส้นใยตาลให้มีความนนุ่ม 

 ทดลองปรับคุณสมบติัเส้นใยตาลใหมี้ความเหมาะสมในการใชเ้ป็นส่ิงทอ 
 เส้นใยตาลมีองค์ประกอบคือ ลินิน เซลลูโลส เฮมิเซลลูโลส มีปริมาณ เซลลูโลสสูง จึงได้

ท าการทดลองโดยการน าเส้นใยตาลท่ีไดม้าทุบเพื่อสลายโครงสร้างของเส้นใยแลว้จึงน าไปตม้ดว้ย

น ้ าขี้ เถ้าในอัตราส่วนท่ีเหมาะสมเป็นเวลา 3ชั่วโมง เพื่อให้ เส้นใยมีความน่ิมจึงจะน าไปสู่

กระบวนการส่ิงทอ โดนมีขั้นตอนดงัน้ี 

  1. ตดัเส้นใยตาลออกจากเมลด็ 

  2. ลา้งท าความสะอาดแลว้น าเส้นใยมาตีเพื่อสลายโครงสร้าง 

  3. ลา้งท าความสะอาดคร้ังท่ี 2 

  4. น ามาตม้ดว้ยขี้ เถา้ตามอตัราส่วน 

  5. ลา้งท าความสะอาดคร้ังท่ี 3  

  6. ตากใหแ้หง้จะไดเ้ส้นใยตาล ท่ีสามารถน าไปสู่กระบวนการทอ 
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ภาพท่ี 42 การแปรรูปเส้นใยตาล 
แหล่งท่ีมา : วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 

 จากขั้นตอนการแปรรูปเส้นใยตาลท่ีผ่านกระบวนการทั้ง 6 ขั้นตอนแลว้จะมีความฟูกว่า

เส้นใยท่ีไม่ไดผ้า่นกระบวนการ 

 

     เส้นใยท่ีไม่ได้ผ่านกระบวนการแปรรูป           เส้นใยท่ีผ่านกระบวนการแปรรูป 

ภาพท่ี 43 การแปรรูปเส้นใยตาล2 
แหล่งท่ีมา : วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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 จากการทดลองปรับคุณสมบติัเส้นใยตาลพบว่าเส้นใยตาลมีความกระดา้งดว้ยโครงสร้าง
เส้นใยลูกตาลมีองค์ประกอบคือ ลินิน 12.20% เซลลูโลส 62.90% เฮมิเซลลูโลส 18.42% ซ่ึงมี
ปริมาณ เชลลูโลสสูง จึงไดท้ าการทดลองโดยการน าเส้นใยตาลท่ีไดม้าทุบเพื่อสลายโครงสร้างของ
เส้นใยแลว้จึงน าไปตม้ดว้ยน ้ าขี้ เถา้ในอตัราขี่เถา้ 500 กรัม น ้า 15 ลิตร ต่อเส้นใย 300 กรัม ใชเ้วลาใน
การตม้ 3-4 ชัว่โมง ซ่ึงสามารถช่วยท าใหเ้ส้นใยมีความกระดา้งนอ้ยลง 

ส่วนท่ี 3 การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 

 3.1 การดึงเส้นตาลเพ่ือน ากระบวนการทอ 

 ทดลองแปรรูปเส้นใยตาลให้เป็นส่ิงทอท่ีสามารออกแบบเป็นสินคา้ไลฟ์สไตล์ไดเ้ส้นใย
ตาลท่ีมีคุณสมบัติท่ีเหมาะสมแล้ว จึงน ามาทอผสมกับฝ้ายเพื่อเป็นส่ิงทอโดยใช้อตัราส่วนดังน้ี 
อตัราส่วนท่ี 1 เส้นใยตาล 50% ผสมฝ้าย 50% ส่ิงทอท่ีไดมี้ควากระดา้งมาก อตัราส่วนท่ี 2 เส้นใย
ตาล 30% ผสมฝ้าย 70% ส่ิงทอท่ีไดมี้ความกระดา้งนอ้ยลง และอตัราส่วนท่ี 3 เส้นใยตาล 15% ผสม
ฝ้าย 85% ส่ิงทอท่ีไดมี้ความน่ิมอยา่งเห็นไดช้ดัเจน สรุปไดต้ามตารางท่ี 1 

ตารางท่ี 5 สรุปผลการทดลองความกระด้างของส่ิงทอจากอตัราส่วนระหว่างเส้นใยตาลผสมฝ้าย 
อตัราส่วน 

ใยตาลกบัฝ้าย 
ส่ิงทอจากใยตาล ความกระดา้ง 

50 : 50 

 

มาก 

30 : 70 

 

ปานกลาง 

15 : 85 

 

นอ้ย 
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 3.2 สรุปผลการทดลองและตัวอย่างการพฒันาผลติภัณฑ์ 

 เส้นใยตาล มีส่วนประกอบเป็นเซลลูโลสูงสร้อยละ 62.90 เส้นใยมีสีเหลือง มีความยาวของ

เส้นใยประมาณ 7-14 เซนติเมตร และมีขนาดเส้นใยค่อนขา้งใหญ่ จึงท าใหมี้ความกระดา้ง 

 การสลายโครงสร้างด้วยการทุบ และตม้กบัน ้ าขี้ เถา้สามารถช่วยท าให้เส้นใยตาลมีความ

กระดา้งนอ้ยลง โดยมีอตัราส่วน  

 ส่ิงทอจากเส้นใยตาลท่ีมีความเหมาะสม ในการวิจยัน้ี เป็นการใช้ฝ้ายเป็นส่วนผสม โดยมี

อตัราส่วนท่ี 3เส้นใยตาล 15% ฝ้าย 85% ผา้ท่ีไดมี้ความน่ิม ซ่ึงไดส่ิ้งทอท่ีมีความกระดา้งน้อยท่ีสุด 

สามารถน ามาผลิตเป็นผลิตภณัฑไ์ลฟ์สไตลไ์ด ้

 นอกจากน้ีส่ิงทอจากเส้นใยตาลท่ีได้จากการวิจยัน้ี ยงัเป็นการช่วยลดขยะทางการเกษตร     

ท่ีส่งผลเสียต่อสภาพแวดลอ้ม และเป็นการใชท้รัพยากรอยา่งคุม้ค่า เป็นวสัดุทางเลือกท่ีเป็นมิตรต่อ

ส่ิงแวดลอ้ม สอดคลอ้งกบัแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน 
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บทที่ 5 
อตัลกัษณ์ตราสินค้าและผลติภัณฑ์ 

 

 ในการวิจยัการสร้างสรรค์ตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษสตรีทแวร์ จากส่ิงทอเส้นใยตาล มี

วตัถุประสงค์เพื่อหาแนวทางในการพฒันาส่ิงทอเส้นใยตาลมาใช้ในการออกแบบเคร่ืองแต่งกาย

รวมทั้งแนวทางในการสร้างตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายสตรีทแวร์จากนวตักรรมส่ิงทอเส้นใยตาลดว้ย

แนวคิดหมุนเวียนส าหรับกลุ่มเซนเนียลเจเนอเรชัน่โดยในส่วนน้ี ผูวิ้จยัจึงไดศึ้กษาวิเคราะห์ขอ้มูล

รูปแบบการด าเนินชีวิต พฤติกรรมและความสนใจเก่ียวกับกลุ่มเป้าหมายรวมทั้งอัตลักษณ์และ

รูปแบบของผลิตภณัฑ์เพื่อให้เหมาะสมกนั เพื่อหาแนวทางการสร้างสรรค์เคร่ืองแต่งกายและตรา

สินคา้โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

 ส่วนท่ี 1 ผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมาย (กลุ่มเซนเนียลเจเนอเรชัน่) 
 ส่วนท่ี 2 อตัลกัษณ์จ าเพาะของตราสินคา้ 
 ส่วนท่ี 3 ความจ าเพาะของผลิตภณัฑ์ 
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ส่วนท่ี 1 ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย (กลุ่มเซนเนียลเจเนอเรช่ัน) 

 จากการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากการสัมภาษณ์และจากแบบสอบถามของกลุ่มเซนเนียลเจเนอ

เรชัน่ ในเจเนอเรชัน่มิลเลนเนียลและเจเนอเรชัน่ซี ดว้ยการท าแบบสอบถามจ านวน 60 คน สามารถ

สรุปกลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายหลกั และกลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายรองดงัรายละเอียดต่อไปน้ี 

 1.1 กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายหลกั 

 กลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายหลกัคือ ผูบ้ริโภคเซนเนียลเจเนอเรชัน่ (zillennials) ช่วงอายุระหวา่ง 
26-35 ปี ท่ีมีรูปแบบการใช้ชีวิตแบบคนเมือง มีสไตล์การแต่งกายแบบสตรีท ท่ีมีรายได้เฉล่ีย    
30,000-45,000 บาท มีพฤติกรรมการแสดงออกความเป็นตัวของตัวเอง ให้ความสนใจด้าน
เทคโนโลยีและชอบความเป็นอิสระ ชอบงานศิลปะและแฟชัน่ และให้ความสนใจกิจกรรมท่ีเป็น
มิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม ช่ืนชอบในอาชีพอิสระ เช่น นักออกแบบ ช่างภาพ อินฟลูเอนเซอร์ หรือยูทูบ
เบอร์กลุ่มเซนเนียลเจเนอเรชัน่ให้ความสนใจเก่ียวกบัเทคโนโลยี หรือไอเดียใหม่ๆ  ในการอนุรักษ์
ส่ิงแวดล้อม จากการท าแบบสอบถาม ผูวิ้จัยสรุปนวตักรรมท่ีเก่ียวข้องกับส่ิงทอท่ีเป็นมิตรต่อ
ส่ิงแวดลอ้มกบักลุ่มเป้าหมาย ไดแ้ก่ ส่ิงทอจากเส้นใยธรรมชาติ เช่น ฝ้าย ลินิน ไหม ส่ิงทอเส้นใย
ตาล หรือวสัดุทางเลือกอ่ืนๆ ท าให้เห็นว่ากลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายหลกัมีความสนใจในการอนุรักษ์
ส่ิงแวดลอ้ม นอกจากน้ียงัสามารถแสดงให้เห็นถึงช่องทางการตลาดท่ียงัมีน้อยในสินคา้ประเภท
เคร่ืองแต่กายรูปแบบสตรีทแวร์ จึงท าให้ผูบ้ริโภคให้ความสนใจเก่ียวกบัเคร่ืองแต่งกายสตรีทแวร์ท่ี
สามารถสวมใสไดใ้นชีวิตประจ าวนัอีกดว้ย 

 

ภาพท่ี 44 กลุ่มสตรีทแวร์เซนเนียลเจเนอเรชัน่ 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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 1.2 กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายรอง 

 กลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายรองคือ กลุ่มสตรีทแวร์ในช่วงเจเนอเรชัน่มิลเลนเนียลท่ีมีอาย ุ24-38 

ปี และกลุ่มเจเนอเรชั่นซี ช่วงอายุระหว่าง 13-26 ปี ซ่ึงคนสองกลุ่มน้ีถือเป็นกลุ่มครองโลกดิจิทลั

โดยการใชส้มาร์ทโฟนเป็นหลกั มีพฤติกรรมการแสดงออกความเป็นตวัของตวัเอง ให้ความสนใจ

ดา้นเทคโนโลยีและชอบความเป็นอิสระ ชอบงานศิลปะและแฟชัน่ และให้ความสนใจกิจกรรมท่ี

เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม จากสถิติการใชเ้วลากบัมือถือไม่ต ่ากวา่ 4 ชัว่โมงต่อวนั นิยมเสพคอนเทนต์

ผ่าน Twitter เพื่ออัปเดตเร่ืองราวรอบโลกด้วยข้อมูลท่ีสั้ น กระชับ รวดเร็ว และมักจะใช้เวลากับ 

TikTok ดูวิดีโอคอนเทนต์ท่ีมีเร่ืองราว มีความครีเอทีฟสูงและด้วยพฤติกรรม ลกัษณะการใช้งาน

อินเทอร์เน็ต ท าให้คนสองกลุ่มน้ีเป็นฐานการตลาดออนไลน์ท่ีส าคญัอย่างยิ่งในปัจจุบนั และท าให้

ส่งผลไปถึงอนาคต ท าใหเ้ห็นวา่กลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายรองมีความสนใจในการอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม 

นอกจากน้ียงัสามารถแสดงให้เห็นถึงช่องทางการตลาดออนไลน์ท่ียงัมีนอ้ยในสินคา้ประเภทเคร่ือง

แต่กายรูปแบบสตรีทแวร์ จึงท าให้ผูบ้ริโภคให้ความสนใจเก่ียวกับเคร่ืองแต่งกายสตรีทแวร์ท่ี

สามารถสวมใสไดใ้นชีวิตประจ าวนัอีกดว้ย 

 
ภาพท่ี 45 กลุ่มสตรีทแวร์เจเนอเรชัน่มิลเลนเนียลและเจเนอเรชัน่ซี 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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ส่วนท่ี 2 อตัลกัษณ์จ าเพาะของตราสินค้า 

 จากการศึกษาขอ้มูลแนวคิดการออกแบบหมุนเวียนจากส่ิงทอเส้นใยตาลท่ีไดจ้ากการเหลือ

ทิ้งทางการเกษตร ผูวิ้จยัไดน้ าแนวคิดและส่ิงทอท่ีไดม้าปรับพฒันาสู่การสร้างตราสินคา้เคร่ืองแต่ง

กายสตรีทแวร์ในรูปแบบสไตล์ฮิปฮอปส าหรับกลุ่มเซนเนียลเจเนอเรชั่น ด้วยแนวคิดออกแบบ

หมุนเวียนอายุระหว่าง26 -35 ปี ท่ีมีรูปแบบการใช้ชีวิตแบบคนเมือง และให้ความสนใจด้าน

ส่ิงแวดลอ้มโดยเป็นตราสินคา้ระดบัปานกลางค่อนขา้งสูง ระดบั B ถึง B+ ซ่ึงจดัอยูใ่นรูปแบบกลุ่ม

สินคา้แฟชัน่ท่ีเน้นความคิดสร้างสรรค์และยงัช่วยส่งเสริมดา้นส่ิงแวดลอ้ม สามารถสวมใสไดใ้น

ชีวิตประจ าวนัโดยมีการปรับรูปแบบให้เขา้กบักระแสนิยมตามแนวโน้มแฟชั่นในปัจจุบนั โดยมี

ลวดลายท่ีแปลกใหม่และใช้สีธรรมชาติในการสร้างสรรค์ลวดลายถือเป็นอตัลกัษณ์หลกัของตรา

สินคา้ 

 

 2.1 วิสัยทัศน์ตราสินค้า  

 เป็นตราสินคา้แฟชัน่ท่ีใช้แนวคิดการออกแบบหมุนเวียนเป็นการน าเส้นใยตาลท่ีเหลือทิ้ง

ทางการเกษตรมาใชใ้ห้เกิดประโยชน์โดยการสร้างสรรคล์วดลายท่ีผ่านกระบวนการอีโคปร้ินท าให้

เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มแลว้ยงัส่งเสริมกระแสด้านส่ิงแวดลอ้มต่อสังคมและผูบ้ริโภคถือเป็นอตั

ลกัษณ์หลกัของตราสินคา้ โดยท่ีมีรูปแบบการใชชี้วิตแบบกลุ่มคนเมือง 

 

 2.2 ต าแหน่งการตลาดตราสินค้า  

 การก าหนดต าแหน่งทางการตลาดของการวิจัยข้างต้น แสดงให้เห็นถึงต าแหน่งทาง

การตลาดรูปแบบตราสินคา้ระดบัราคาค่อนขา้งสูง ระดบั B ถึง B+ อยู่ในกลุ่มนกัออกแบบไทย โดย

มีสไตลท่ี์ทนัสมยั แต่ผสมผสานกบัความยอ้นยุค และมีการศึกษาถึงกลุ่มเป้าหมายกลุ่มเซนเนียลเจ

เนอเรชัน่ จากภาพดา้นล่าง แสดงใหเ้ห็นถึงการก าหนดต าแหน่งทางการตลาด ดงัน้ี 
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ภาพท่ี 46 ต าแหน่งทางการตลาด 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 

 

 2.3 บุคลกิภาพตราสินค้า  

 ตราสินคา้แฟชัน่เคร่ืองแต่งกายบุรุษ ส าหรับกลุ่มเซนเนียลเจเนอเรชัน่ ท่ีเช่ือมโยงแนวคิด

การออกแบบหมุนเวียนโดยใช้เศษเหลือทิ้งทางการเกษตรอย่าคุ ้มค่า และกระแสการอนุรักษ์

ส่ิงแวดลอ้มดว้ยส่ิงทอท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม ถือเป็นอตัลกัษณ์หลกัของตราสินคา้ ผสมผสานใน

ดา้นองคป์ระกอบการออกแบบสร้างสรรค ์ใหมี้ความงามตามยคุสมยั 

 2.4 หลกัการตราสินค้า  

 ตราสินคา้แฟชัน่เคร่ืองแต่งกายบุรุษ ใช้แนวคิดการออกแบบหมุนเวียน โดยใช้วสัดุเส้นใย

ตาลท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มรวมถึงสีและลวดลายท่ีใชผ้ลิตจากกระบวนการท่ีไม่มีสารเคมี 
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ส่วนท่ี 3 ความจ าเพาะของผลติภัณฑ์ 

 ตราสินคา้แฟชัน่เคร่ืองแต่งกายบุรุษสตรีทแวร์สไตล์ฮิปฮอป ส าหรับกลุ่มเซนเนียลเจเนอ

เรชั่น โดยใช้แนวคิดการออกแบบหมุนเวียน และเป็นส่ิงทอท่ีผลิตมาจากเส้นใยตาลผสมฝ้ายโดย

แบ่งเป็นเปอร์เซ็น ความจ าเพาะของผลิตภณัฑ์สินคา้เส้ือผา้แฟชั่น มีรายละเอียดความงามตามยุค

สมยัท่ีปรับเปล่ียน และยงัเป็นสินคา้ท่ีช่วยลดการเผาขยะทางการเกษตรหรือการฝังกลบท่ีเหลือทิ้ง

ทางการเกษตร และเป็นมิตรกับส่ิงแวดลอ้ม ซ่ึงน าไปสู่การสร้างสังคมท่ีย ัง่ยืน ผูวิ้จยัได้แบ่งการ

วิเคราะห์ความจ าเพาะขอผลิตภณัฑเ์ป็น 2 ส่วน ดงัน้ี 

  

 3.1 อตัลกัษณ์ของผลติภัณฑ์ด้านการใช้สอย 

  3.1.1 ประโยชน์ใช้สอย เป็นสินค้าแฟชั่นเคร่ืองแต่งกายรูปแบบสตีทแวร์ ท่ีมี

ประโยชน์ใช้สอยหลกัคือการสวมใส่ปกปิดร่างกายให้เหมาะสมกบัสถานท่ีและเวลา และยงัช่วย

เสริมสร้างความมัน่ใจในการสวมใส่ และส่งเสริมบุคลิกของผูส้วมใส่ใหม้ัน่ใจและเป็นสินคา้แฟชัน่

เคร่ืองแต่งกายท่ีสามารถสวมใส่เพื่อเสริมสร้างบุคลิกและ ยงัช่วยส่งเสริมการน าเส้นใยตาลเหลือทิ้ง

มาสร้างคุณค่าให้เกิดประโยชน์ในเร่ืองการลดขยะทางการเกษตรและการเกิดมลพิษทางอากาศรวม

ไปถึงการฝังกลบขยะทางการเกษตร โดยใชห้ลกัการหมุนเวียนของเหลือทิ้ง ซ่ึงเป็นการกระตุน้การ

รับผิดชอบต่อสังคมและท าให้ตระหนักถึงสภาพแวดลอ้มท่ีเป็นปัญหาหลกัในปัจจุบนั ยงัช่วยใน

เร่ืองลดปัญหาจากสารเคมีท่ีกระทบต่อส่ิงแวดลอ้ม การพฒันาชุมชน สู่สังคมท่ีย ัง่ยนื 
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ตารางท่ี 6 ข้อมูลลกัษณะจ าเพาะของผลติภัณฑ์ตราสินค้าในการวิจัย 

ข้อมูลผลติภัณฑ์ ลกัษณะจ าเพาะของผลติภัณฑ์ 

ตราสินค้า 
เป็นรูปแบบตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายสตรีทแวร์ท่ีสามารถสวม
ใส่ไดใ้นชีวิตประจ าวนั (casual party)  

ประเภทสินค้า 

สินคา้แฟชัน่เคร่ืองแต่งกายในรูปแบบล าลองก่ึงกิจกรรมกลาง 
(casual party) ร้อยละ 80 
สินคา้แฟชัน่เคร่ืองประกอบการแต่งกาย ร้อยละ 20
ประกอบดว้ยกระเป๋าและเคร่ืองประดบั 

โอกาสการสวมใส่ 
casual party 70% 
casual casual 30% 

รูปแบบสินค้า 
ตราสินคา้แฟชัน่เคร่ืองแต่งกายบุรุษ กลุ่มฮิปฮอปส าหรับเซน
เนียลเจเนอเรชัน่ ท่ีใชแ้นวคิดการออกแบบหมุนเวียนและเป็น
ส่ิงทอท่ีผลิตมาเส้นใยตาลท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม 

ระดับตลาด B ถึง B+ ในลกัษณะของนกัออกแบบไทย 

กลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค 
กลุ่มฮิปฮอปสตรีท ส าหรับเซนเนียลเจเนอเรชัน่ มีช่วงอายุ
ระหวา่ง 26-35 ปี 

ขนาดสินค้า สินคา้มีขนาดโอเวอร์ไซส์ แบ่งขนาดเป็น S M L 

แนวคิดตราสินค้า 
การน าสรัพยากรท่ีเหลือทิ้งทางการเกษตรมาสร้างมูลคา้ใหเ้กิด
ประโยชน์โดยใชแ้นวคิดการออกแบบหมุนเวียน 

ประโยชน์ใช้สอย เส่ือผา้เคร่ืองแต่งกายท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม 

 

 จากตารางสรุปไดว้่าสินคา้สตรีทแวร์จากส่ิงทอเส้นใยตาล เป็นรูปแบบตราสินคา้เคร่ืองแต่ง

กายสตรีทแวร์ท่ีสามารถสวมใส่ไดใ้นชีวิตประจ าวนั มีรูปแบบการเคร่ืองแต่งกายในรูปแบบล าลอง

ก่ึงกิจกรรมกลาง (casual party) โดยแบ่งการสวมใส่เป็น การสวมใส่ในชีวิตประจ าวนัท่ีสามารถ

ออกไปท ากิจกรรมได้ 70% และสามารถสวมใส่รูปแบบการใช้ชีวิตทั่วไปได้ 30% โดยก าหนด

ขนาดเป็นรูปแบบโอเวอร์ไซส์และมีกลุ่มเป่าหมายท่ีเป็นกลุ่มเซนเนียลเจเนอเรชัน่ท่ีแต่งตวัสไตล์

สตีทแวร์และยงัช่วยลดการเกิดขยะทางการเกษตร 
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 3.2 อตัลกัษณ์จ าเพาะของผลติภัณฑ์ด้านรูปแบบ 

 รูปแบบของสินคา้เป็นอีกหน่ึงอตัลกัษณ์ท่ีมีความส าคญั ต่อการก าหนดความจ าเพาะของ

รูปแบบตราสินค้าของตราสินค้า ท่ี มี รูปแบบแตกต่างจากตราสินค้าอ่ืนๆ ท่ีต้องค านึงถึง

องคป์ระกอบ ไดแ้ก่ วสัดุ แนวความคิด โครงร่างเงา สี รายละเอียดการตกแต่งท่ีสอดคลอ้งและการ

สนับสนุนกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีมีความสนใจเคร่ืองแต่งกายรูปแบบสตรีทแวร์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม 

สรุปไดด้งัตารางดงัน้ี 

 

ตารางท่ี 7 อตัลกัษณ์จ าเพาะของผลติภัณฑ์ด้านรูปแบบ 

ข้อมูลผลติภัณฑ์ ลกัษณะจ าเพาะของผลติภัณฑ์ 

แนวคิดการออกแบบ 

การน าแนวคิดการออกแบบหมุนเวียนมาใชแ้ละเป็นการน า
ขยะทางการเกษตรมาสร้างมูลค่าอยา่งคุม้คา้ โดยดึงแรง
บนัดาลใจจากรูปทรงตน้ตาลและใบตาลมาตดัทอนการ
ออกแบบโดยใชส้ไตลฮิ์ปฮอป 

โครงร่างเงา 
โครงร่างเงาท่ีเกิดจากรูปแบบการศึกษาสไตลข์องกลุ่มคน
เมือง 
มีรูปแบบโอเวอร์ไซส์  

รายละเอยีดตกแต่ง การทอมือ / ลวดลายอีโคป้ร้ิน / การเยบ็แบบทบัซอ้น  

วัสดุ เส้นใยตาล / ฝ้าย  

 

 จากตารางสรุปไดว้่าสินคา้สตรีทแวร์จากส่ิงทอเส้นใยตาล เป็นการน าแรงบนัดาลใจดา้น

รูปทรงตน้ตาลมาออกแบบโดยใชเ้ส้นใยท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม โดยออกแบบขนาดโอเวอร์ไซส์ 

เพื่อให้เขา้กบัการแต่งกายสไตลฮิ์ปฮอปมีรายละเอีดการตกแต่งลวดลายและสีสรรคด์ว้ยการถ่ายโอน

สีผา่นใบไมต้ามกระแสนิยม 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 6 
การสร้างสรรค์ผลงาน 

 
 จากการศึกษาเร่ืองนวตักรรมการสร้างสรรคต์ราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษสตรีทแวร์ จากส่ิง
ทอเส้นใยตาล ส าหรับกลุ่มเซนเนียลเจเนเรชัน่ ดว้ยแนวคิดการออกแบบหมุนเวียน เป็นการศึกษา
แนวคิดการออกแบบหมุนเวียนโดยการใชน้วตักรรมส่ิงทอเส้นใยตาลเพื่อสร้างสรรคเ์ป็นเคร่ืองแต่ง
กายให้มีความเหมาะสมกบักลุ่มเซนเนียลเจเนอเรชัน่ และเพื่อแสดงผลของการศึกษาและวิเคราะห์
ขอ้มูล ผูว้ิจยัไดน้ าผลของการศึกษาและวิเคราะห์ขอ้มูลมาออกแบบสร้างสรรค์ผลงานคอลเล็กชนั
ตน้แบบเพื่อแสดงให้เห็นถึงกระบวนการวิจยัท่ีสามารถผลิตสินคา้เพื่อแกปั้ญหาได ้โดยแบ่งเน้ือหา
เป็น 2 ส่วน ดงัน้ี 
 ส่วนท่ี 1 การสร้างแนวโน้มและแรงบันดาลใจ 
  1.1 การสร้างแนวโนม้และแรงบนัดาลใจ 
  1.2 แนวโนม้กระแสนิยมแฟชัน่หลกั 
  1.3 แนวโนม้กระแสนิยมแฟชัน่สนบัสนุน 
  1.4 แนวโนม้กระแสนิยมแฟชัน่ใหม่ 
  1.5 แรงบนัดาลใจ 
 ส่วนท่ี 2 การสร้างสรรค์ผลงาน 
  2.1 การพฒันานวตักรรมส่ิงทอ 
  2.2 การพฒันาคอลเลก็ชนั 
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ส่วนท่ี 1 การสร้างแนวโน้มและแรงบันดาลใจ 

 จากการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีรวมทั้ งการสัมภาษณ์ และการทดลอง ซ่ึงได้ท าการ
วิเคราะห์เก่ียวกบันวตักรรมส่ิงทอเส้นใยตาล สู่การสร้างสรรค์ตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายสตรีทแวร์
สามารถสรุปข้อมูลเพื่อให้สร้างสรรค์และพัฒนาเป็นคอลเล็กชันได้ รวมไปถึงการศึกษา
กระบวนการพฒันาถึงแนวโน้มกระแสนิยมแฟชัน่ในปัจจุบนัเพื่อให้เขา้กับยุคสมยั รวมถึงความ
เหมาะสมต่อกลุ่มเซนเนียล   เจเนอเรชัน่ ผูวิ้จยัจึงไดท้ าการศึกษาแนวโนม้กระแสนิยมแฟชัน่เพื่อใช้
ในการประกอบและพฒันาการออกแบบคอลเลก็ชนั โดยมีรายละเอียด ดงัน้ี 
 

 1.1 การสร้างแนวโน้มและแรงบันดาลใจ 

 จากการศึกษาขอ้มูลแนวคิดและทฤษฎีเพื่อน ามาวิเคราะห์ขอ้มูลในการวิจยัและสร้างสรรค์
เป็นผลงาน  ผูวิ้จยัตอ้งศึกษาขอ้มูลเก่ียวกบัแนวโนม้กระแสนิยมแฟชัน่เพื่อให้สอดคลอ้งกบัยุคสมยั
และความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมายในปัจจุบนั ทั้งน้ี ผูวิ้จยัไดใ้ชเ้กณฑก์ารคดัเลือกแนวโนม้กระแส
นิยมแฟชัน่ ดงัน้ี 
  6.1.1.1 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลกั คือ การศึกษาและองค์ประกอบในการ
ออกแบบจากการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีและการสัมภาษณ์กลุ่มเป่าหมาย รวมไปถึงกระบวนการ
ทดลองวสัดุ จึงน ามาวิเคราะห์เก่ียวกบันวตักรรมส่ิงทอเส้นใยตาล สู่การสร้างสรรคต์ราสินคา้เคร่ือง
แต่งกายสตรีทแวร์ดว้ยแนวการออกแบบคิดหมุนเวียน 
  6.1.1.2 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชัน่สนบัสนุน คือ กระแสนิยมแฟชัน่ท่ีอา้งอิงจาก
บริษทัเทรนท่ีเก็บรวบรวมขอ้มูลแนวโน้มท่ีน่าจะเก่ียวกบักระแสนิยมของกลุ่มเป้าหมายและความ
หนา้สนใจในอนาคต ทั้งน้ี ไดใ้ชเ้กณฑก์ารคดัเลือกแนวโนม้กระแสนิยมแฟชัน่สนบัสนุน ดงัน้ี 
 
   -  เป็นแนวโน้มกระแสนิยมปี ค.ศ.2023/2024 Autumn weather   และ
องคป์ระกอบท่ีเก่ียวกบัการออกแบบและสอดคลอ้งต่อการสร้างสรรคผ์ลงานโดยมีแนวโนม้กระแส
นิยมแฟชัน่หลกัเก่ียวขอ้ง 
   -  มีรูปแบบแนวทางแฟชัน่ท่ีสอดคลอ้งกบัเร่ืองราวเก่ียวเน่ืองกบัรรูปแบบ
ของการด าเนินชีวิต และเคร่ืองแต่งกายของสตรีกลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมาย 
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 1.2 แนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันหลกั 

 แนวโน้มแฟชัน่หลกัมาจากแนวโน้มของบริษทั WGSN เป็นแนวคิดท่ีมีความน่าสนใจใน
รูปแบบของการสร้างสรรคล์วดลายจากใบไมแ้ละกระบวนการส่ิงทอท่ีเป็นเส้นใยธรรมชาติท าให้
สะทอ้นเห็นถึงความเป็นรูปแบบของความเป็นธรรมชาติและกระบวนการออกแบบหมุนเวียนของ
การออกแบบท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม จนน ามาซ่ึงการวิเคราะห์ขอ้มูลเก่ียวกบันวตักรรมส่ิงทอเส้น
ใยตาลท่ีสามารถย้อมสี  สู่การสร้างสรรค์ตราสินค้าเคร่ืองแต่งกายสตรีทแวร์ สามารถสรุป
องค์ประกอบในการออกแบบซ่ึงเป็นแนวโน้มกระแสนิยมแฟชัน่หลกัส าหรับการสร้างสรรค์และ
พฒันาคอลเลก็ชนัได ้ดงัน้ี 
 

 
ภาพท่ี 47 กระแสแฟชัน่หลกั 
ท่ีมา : WGSN 
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ตารางท่ี 8 การสรุปแนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันหลกั 

แนวคิด (Concept) เม่ือผูบ้ริโภคเร่ิมให้ความส าคัญถึงความยัง่ยืนมากขึ้ น และมี
ความทะเยอทะยานสูงขึ้ น เช่นเดียวกับการรีไซเคิลและการ
ออกแบบหมุนเวียน นักออกแบบจึงมีจุดมุ่งหมายในการท างาน
ดว้ยวสัดุท่ีสามารถยอ่ยสลายไดอ้ยา่งสมบูรณ์โดยใชผ้า้ท่ีสามารถ
ย่อยสลายได้ ห มึกพิมพ์ออร์แกนิคผ่านการตกแต่งท่ี เป็น
ธรรมชาติ  ท าให้ เกิ ด เป็ น  Big Ideas 2024 ของเรา ท่ีพู ด ถึ ง
สุนทรียภาพเป็นเบ่ืองหลังให้กับระบบนิเวศและนักออกแบบ
เคร่ืองแต่งกาย 

วัสดุ (Material) cotton, hemp, bast fabrics, as well as recycled 
wooden trims and compostable buttons. 

โครงร่างเงา (Silhouette) Oversize, simple shapes  

สี (Color) 

 
รูปแบบท่ีโดดเด่น 
(Silhouette) 

 
รายละเอียด (Detail) 

 
 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 77 

 1.3 แนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันสนับสนุน 

 คนรุ่นใหม่ท่ีเติบโตขึ้นพร้อมกบัขอ้มูลข่าวสารท่ีกระจายไปทัว่โลก ความแตกต่างระหว่าง
วฒันธรรมของแต่ละพื้นท่ีจึงแตกต่างกนั ท าให้ส่งเสริมความเจริญรุ่งเรืองของวฒันธรรมท่ีแตกต่าง
กันและถ่ายทอดวฒันธรรมบนท้องถนนท่ีผสมผสานระหว่างสไตล์แบบล าลอง ท่ีมีเอกลักษณ์
เฉพาะตวัจะสร้างแรงบนัดาลใจใหก้บัสไตลแ์บบร่วมสมยั จึงท าใหแ้ฟชัน่สนบัสนุนมาจากแนวโนม้
ของบริษัท WGSN เป็นแนวคิดท่ีมีความน่าสนใจในรูปแบบของผูบ้ริโภคท่ีมีการเคล่ือนไหว
เก่ียวกบัการออกไปใชชี้วิตและสร้างกิจกรรมเพื่อเพิ่มพลงังานให้กบัตวัเอง และความตอ้งการเร่ือง
ของการสวมเคร่ืองแต่งกายท่ีสะทอ้นใหเ้ห็นถึงเส้นใยท่ีเป็นมิตรต่อส่ืงแวดลอ้มและสามารถออกไป
ใชชี้วิตไดทุ้กโอกาศ  
 

 
ภาพท่ี 48 กระแสแฟชัน่สนบัสนุน 
ท่ีมา : WGSN 
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ตารางท่ี 9 การสรุปแนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันสนับสนุน 

แนวคิด (Concept) 

 
การออกไปใชชี้วิตในรูปแบบกิจกรรมท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม 

วัสดุ (Material) cotton, hemp, bast fabrics 

โครงร่างเงา (Silhouette) Jacket /  T-shirt / Shirt / Sweater /  Straight 

สี (Color)  
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ตารางท่ี 10 การสรุปแนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันสนับสนุน 

แนวคิด (Concept) 

 
ความสนใจเส้นใยท่ีเป็นธรรมชาติและการใชล้วดลายธรรมชาติ 

วัสดุ (Material) Natural dye /new camouflage technique / workwear / street-
inspired items 

โครงร่างเงา (Silhouette) Loose silhouette Track jacket / Sweater / Tank top / Jeans 

สี (Color) 
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 1.4 แนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันใหม่ 

 จากการศึกษาวิเคราะห์แนวโน้มแฟชัน่หลกั และแนวโน้มแฟชัน่สนับสนุนทั้งสอง จึงได้
รวบรวมขอ้มูลและท าการวิเคราะห์ขอ้มูลเพื่อให้เกิดแนวโน้มใหม่ ท่ีสอดคลอ้งกับกลุ่มผูบ้ริโภค 
และได้น าแนวคิดการออกแบบหมุนเวียนและเศษเหลือทิ้งจากเส้นใยตาลมาช่วยเพิ่มมูลค่าตาม
แนวคิดเคร่ืองแต่งกายเพื่อเพิ่มมูลค่าให้กบัขยะทางการเกษตร และสร้างคุณสมบติัพิเศษของวสัดุส่ิง
ทอเส้นใยตาล โดยสามารถแบ่งเป็นองคป์ระกอบในการออกแบบคอลเลคชัน่แฟชัน่เคร่ืองแต่งกาย
บุรุษสตรีทแวร์ส าหรับกลุ่มเซนเนียลเจเนอเรชัน่ โดยมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 

 

 
 

ภาพท่ี 49 กระแสแฟชัน่หลกั New trend 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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ภาพท่ี 50 กระแสแฟชัน่สี New trend 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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ตารางท่ี 11 การสรุปแนวโนม้กระแสนิยมแฟชัน่ New trend 
แนวคิด (Concept) ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่หันมาสนใจสินคา้ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม

มากช้ึน จึงเกิดเป็นแนวคิด “เศรษฐกิจหมุนเวียน” โดยน าเส้นใย
ตาลท่ีเหลือทิ้งมาเพิ่มมูลค่าให้เป็นสินคา้ไลฟ์สไตลส์ตรีทแวร์ท่ี
เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มเพื่อกิจกรรมท่ีสามารถใช้ได้ในทุกช่วง
โอกาศ โดยเน้นรูปแบบ outer wear แจ็คเก็ต หรือเส้ือผา้ท่ีเน้น
การใช้งาน โดยไดรั้บแรงบนัดานใจมาจากการทบัซ้อนการของ
ตน้ตาลและน าการแต่งกลายสตรีทแวร์ในยุค1990 มาผสมผสาน 
จึงเกิดเป็นรูปแบบสินค้าไลฟ์สไตล์สตรีทแวร์ท่ีเป็นมิตรต่อ
ส่ิงแวดลอ้ม 

วัสดุ (Material) BORASSUS FRUIT FIBRES Borassus fruit fiber, cotton 

โครงร่างเงา (Silhouette) 

 
สี (Color) 

 
รายละเอยีด (Detail) 
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 1.5 แรงบันดาลใจ 

 จากแนวโนม้แฟชัน่ New Trend เป็นการเล่าเร่ืองราวของรูปแบบการแต่งกายท่ีเนน้รูปแบบ
การแต่งกายท่ีสามารถสวมใส่ได้ในทุกโอกาศ และเป็นวสัดุธรรมชาติท่ีช่วยลดการเกิดมลภาวะ
แวดลอ้มและอากาศท่ีเป็นปัญหาต่อโลก ด้วยเหตุผลน้ีผูวิ้จยัจึงได้น าแรงบนัดาลใจมาจากการทบั
ซ้อนของใบตาลและรูปทรงลกัษณะของตน้ตาลเพื่อน ามาออกแบบเป็นสินคา้เคร่ืองแต่งกายโดยมี
รูปแบบของการตดัทอนรูปทรงและลวดลายท่ีผ่านกระบวนการถ่ายโอนสีจากใบไมโ้ดยการตัด
รูปร่างรูปทรงของใบไมเ้พื่อให้กิดลวกลายท่ีสอดคลอ้งกบักระแสแฟชัน่ในปัจจุบนั โดยมีการท าอิน
สปายเรชัน่บอดเพื่อใหเ้กิดโครงร่างเงาท่ีแปลกใหม่ดงัรูปภาพต่อไปน้ี 

 
ภาพท่ี 51 แรงบนัดาลใจ1 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 

 
ภาพท่ี  52 แรงบนัดาลใจ2 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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 ขั้นตอนกระบวนการสร้างลวดลายการท าอีโคป้ร้ินและรูปแบบการจดัวางใบไมเ้พื่อให้เกิด
เอกลกัษณ์เฉพาะของตราสินคา้ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มโดยมีการลงพื้นท่ีจากกลุ่มยอ้มสีธรรมชาติ
อ าเภออินทร์บุรี จงัหวดัสิงห์บุรี (นโม สาธุ)   
 

 
ภาพท่ี  53 พื้นท่ียอ้มสีธรรมชาติ 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 

 
ภาพท่ี 54 ขั้นตอนการและกระบวนการท าอีโคป้ร้ิน 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 85 

 
ภาพท่ี 55 ใบไมท่ี้ใหสี้ตรงกลบักระแสแฟชัน่ 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 

 
ภาพท่ี 56 ขั้นตอนการเตรียมผา้ก่อนวางลวดลาย 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 

 
 

ภาพท่ี 57 ขั้นตอนการวางลวดลาย 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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ภาพท่ี 58 ขั้นตอนการมว้นผา้ก่อนน ามาน่ึง 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 

 
ภาพท่ี 59 ลวยลายอีโคป้ร้ิน 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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ส่วนท่ี 2 การสร้างสรรค์ผลงาน 

 2.1 การพฒันานวัตกรรมส่ิงทอ 

 การสร้างสรรค์ผลงานและพัฒนาเพื่อให้เกิดคอลเล็กชั่นเกิดจากการศึกษาข้อมูลและ
วิเคราะห์ขอ้มูลใหเ้กิดความเหมาะสมกบัตลาดและความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมาย ทั้งน้ีผูวิ้จยัจึงได้
น าส่ิงทอเส้นใยตาลสร้างสรรค์เพื่อให้เกิดลวดลายท่ีเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะของผูว้ิจยั จึงได้ไดคทั
รูปทรงของใบไมใ้นกระบวนการท าอีโคป้ร้ินเพื่อใหไ้ดล้วดลายท่ีทนัสมยัและสามารถตอบโจทยต่์อ
กลุ่มเป่าหมาย     จากการศึกษาและสรุปแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นเป็นแนวโน้มกระแสนิยม
แฟชัน่ใหม่ ท าให้สามารถระบุรายละเอียดในการออกแบบโดยการแบ่งรูปแบบของส่ิงทอเส้นใย
ตาลเป็น3แบบดงัตะรางน้ี 
 
ตารางท่ี 12 รูปแบบส่ิงทอเส้นใยตาลท่ีน ามาสร้างคอลเลคช่ัน 

รูปแบบส่ิงทอเส้นใยตาล อตัราส่วนใยตาลกบัฝ้าย รูป 

เส้นใยตาลกบัฝ้ายขาว 15 : 85 

 

เส้นใยตาลกบัฝ้ายน ้าตาล 15 : 85 

 

ส่ิงทอเส้นใยตาล 
สร้างลวดลายอโีค้ปร้ิน 

15 : 85 
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 2.2 การพฒันาคอลเลก็ชัน 

 จากการศึกษาขอ้มูลและวิเคราะห์จนไดแ้รงบนัดาลใจเพื่อน ามาออกแบบเป็นรูปแบบเคร่ือง
แต่กายท าให้เกิดกระบวนการส่ิงทอท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม จึงไดวิ้เคราะห์ถึงรูปแบบสินคา้และ
ลวดลาย และน ามาปรับรูปทรงใหมี้ความทนัสมยัใหส้ามารถสวมใส่ไดใ้นชีวิตประจ าวนั จึงเกิดเป็น
การสร้างสรรคผ์ลงานและพฒันาท าให้คอลเล็กชัน่ตรงกบัความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมาย อีกทั้ง
การอา้งอิงจากการก าหนดทิศทางของแนวโน้มกระแสนิยมแฟชัน่ ทั้งน้ีผูวิ้จยัไดท้ าการทดลองต่อ
ยอด และพฒันาใหเ้กิดเป็นสินคา้เคร่ืองแต่งกาย ดงัน้ี 
  6.2.2.1 ทดลองแยกไอเทม (Items) โดยรวมจากรูปแบบของเคร่ืองแต่งกายของ
กลุ่มสตรีทแวร์ 
  6.2.2.2 การพฒันาสเก็ตซ์ (Sketch) และการขึ้นตวัอยา่งจากผา้ดิบในคอลเลคชัน่ 
 ผูว้ิจยัไดศึ้กษาและรวบรวมรูปแบบของเคร่ืองแต่งกายของกลุ่มสตรีทแวร์แลว้น ามาจ าแนก
เป็นไอเทมต่างๆ เพื่อหาองค์ประกอบในการออกแบบคอลเลคชัน่ท่ีน่าสนใจเพื่อให้ตอบโจทยก์บั
กลุ่มผูบ้ริโภค 
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ตารางท่ี 13 ทดลองแยกไอเทมโดยรวมจากรูปแบบของเคร่ืองแต่งกายของกลุ่มสตรีทแวร์ 

โครงร่างเงา (Silhouette) รูปแบบเคร่ืองแต่งกาย 

 
 

  

  

  

  

  
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 90 

 จากการทดลองแยกไอเทม (Items) และการสร้างสรรค์แรงบันดาลใจ ผูว้ิจยัได้พฒันาส
เก็ตซ์ รูปแบบลักษณะเคร่ืองแต่งกายท่ีเป็นเอกลักษณ์ของการแต่งกายรูปแบบฮิปฮอปสไตส์มี
รูปแบบโอเวอร์ไซส์ท่ีใชเ้ส้นใยตาลในกระบวนการผลิตจึงไดแ้บบรูปแบบดงัน้ี 
 

 
  
ภาพท่ี 60 รูปแบบสเก็ตคร้ังท่ี1 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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 จากนั้นไดล้องพฒันารูปแบบสเก็ตซ์คร้ังท่ี 2 ในรูปแบบการมิกซ์แอนด์แมทช์ โครงร่างเงา
และการใช้ลวดลายท่ีไดจ้ากกระบวนการท าผา้อีโคป้ร้ินจากส่ิงทอเส้นใยตาลบนเส้ือผา้ทั้งหมด 12 
ชุดน ามาคัดเลือกให้เหลือ 5 ชุด จากแนวทางการออกแบบหมุนเวียนท่ีได้จากเส้นใยตาลผ่าน
กระบวนการยอ้มสีอีโคป้ร้ิน ผูวิ้จยัไดใ้ช้แนวทางการออกแบบตามค าตอบท่ีไดจ้ากแบบสอบถาม
เพื่อใหต้อบโจทยโ์อกาสการใชง้านของกลุ่มเป้าหมาย 
 

 
 

ภาพท่ี 61 รูปแบบสเก็ตคร้ังท่ี2 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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 จากนั้นไดล้องพฒันารูปแบบสเก็ตซ์คร้ังท่ี 3 ในรูปแบบการมิกซ์แอนด์แมทช์ลวดลายท่ีได้
จากกระบวนการท าอีโคป้ร้ิน จากส่ิงทอเส้นใยตาลบนเส้ือผา้ทั้งหมด 5 ชุดและน ามาคดัเลือกกับ
อาจารยท่ี์ปรึกษาจนไดรู้ปแบบท่ีสามารถตอบโจทยก์ลุ่มเซนเนียวเจเนอเรชัน่ โดยใช้แนวทางการ
ออกแบบหมุนเวียนท่ีไดจ้ากเส้นใยตาลผ่านกระบวนการยอ้มสีอีโคป้ร้ิน โดยทั้งน้ีผูวิ้จยัการทดลอง
ขึ้นตน้แบบจากผา้ดิบเพื่อศึกษาโครงร่างเงาจ านวน 3 ชุดและทดลองตดัเยบ็ดว้ยผา้จริงจ านวน 1 ชุด 
จากจ านวนทั้งหมด 5 ชุดท่ีผา่นการคดัเลือก ดงัน้ี 

 
ภาพท่ี 62 รูปแบบชุดผา้ดิบ Look1 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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ภาพท่ี 63 รูปแบบชุดผา้ดิบ Look2 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 

 
ภาพท่ี 64 รูปแบบชุดผา้ดิบ Look3 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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ภาพท่ี 65 รูปแบบชุดผา้ดิบ Look5 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 

 จากการออกแบบแนวทางการสร้างสรรคค์อลเลคชัน่จากส่ิงทอเส้นใยตาล ผูวิ้จยัไดท้ าการ
พฒันารูปแบบคร้ังท่ี 3 เพื่อคดัเลือกรูปแบบร่วมกบัอาจารยท่ี์ปรึกษาหาความเหมาะสมต่อภาพรวม
และความหลากหลายของเส้ือผา้ให้ครอบคลุมเป็นทางเลือกให้กบักลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายท าให้ได้
รูปแบบตามภาพดงัต่อไปน้ี  
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ภาพท่ี 66 รูปแบบสเก็ตคร้ังท่ี3 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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ภาพท่ี 67 รูปแบบคอลเลคชัน่ท่ี1 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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ภาพท่ี 68 รูปแบบคอลเลคชัน่ท่ี2 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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ภาพท่ี 69 รูปแบบคอลเลคชัน่ท่ี3 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 99 

 
ภาพท่ี 70 รูปแบบคอลเลคชัน่ท่ี4 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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ภาพท่ี 71 รูปแบบคอลเลคชัน่ท่ี5 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาติ 
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ภาพท่ี 72 ภาพรวมคอลเลคชัน่ AWAKENING OF CIRCULAR จาก RUNWAY 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์ เมืองรวมญาต



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 7 
สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ 

 
 จากการศึกษาวรรณกรรมและข้อมูลต่างๆ ตลอดจนกระบวนการทดลอง รวมถึงการ
สร้างสรรคผ์ลงานตน้แบบของนวตักรรมการสร้างสรรคต์ราสินคา้เคร่ืองแต่งสตรีทแวร์จากสิงทอ
เส้นใยตาล ส าหรับกลุ่มเซนเนียลเจเนอเรชัน่ ด้วยแนวคิดการออกแบบหมุนเวียน ผูว้ิจยัไดท้ าการ
สรุปอภิปรายผลและสรุปข้อเสนอแนะ เพื่อเป็นการอภิปรายผลการศึกษาทั้ งหมดรวมทั้ งเป็น
แนวทางในการวิจยัและสร้างสรรคค์ร้ังต่อไป โดยมีการแบ่งหมวดหมู่ไวด้งัน้ี 
 
 ส่วนท่ี 1 สังเขปวัตถุประสงค์และวิธีด าเนินงาน 
  1.1 ความส าคญัและวตัถุประสงค ์
  1.2 วิธีด าเนินงานวิจยั 
 ส่วนท่ี 2 สรุปผลการวิจัย 
  2.1 การศึกษา การทดลอง พฒันาต่อยอดนวตักรรมการแปรรูปส่ิงทอเส้นใยตาล 
 ส่วนท่ี 3 อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 
 ส่วนท่ี 4 การประชาสัมพนัธ์คอลเลคช่ันผ่านช่องทางโซเชียลมีเดีย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 103 

ส่วนท่ี 1 สังเขปวัตถุประสงค์และวิธีด าเนินงาน 

 1.1 ความส าคัญและวัตถุประสงค์ 

 งานวิจยัฉบับน้ีจดัท าขึ้น เพื่อหาแนวทางในการสร้างสรรค์เคร่ืองแต่งกายสตีทแวร์จาก
นวตักรรมส่ิงทอเส้นใยตาล ส าหรับกลุ่มเซนเนียลเจเนอเรชัน่ ดว้ยแนวคิดการออกแบบหมุนเวียน 
เพื่อเพิ่มมูลค่าส่ิงเหลือทิ้งทางการเกษตรโดยสร้างประโยชน์การใช้สอยให้กับเคร่ืองแต่งกายและ
สามารถสวมใสไดใ้นชีวิตประจ าวนั เพื่อตอบสนองต่อกลุ่มเป้าหมาย อีกทั้งยงัมีวตัถุประสงคเ์พื่อหา
แนวทางในการสร้างตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายสตรีทแวร์อีกทางเลือกนึงท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม 
หลกัการน้ีสามารถสร้างแรงบนัดาลใจให้กับนักออกแบบรุ่นใหม่ในการพฒันาได้จากการศึกษา
ขอ้มูล การทดลอง การส ารวจกลุ่มเป้าหมายและการผลิตช้ินงานตน้แบบเพื่อเป็นแนวทางในการ
พฒันาใหเ้กิดประโยชน์ มีมูลค่าเพิ่มขึ้น และตอบสนองต่อวตัถุประสงคไ์ปพร้อมกนั 
 

 1.2 วิธีด าเนินงานวิจัย 

 การวิจยัในคร้ังน้ี เร่ิมจากการเล็งเห็นถึงปัญหาท่ีเกิดขึ้นจากขยะทางการเกษตรท่ีเหลือทิ้งใน
ชุมชนและส่งผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้ม แนวคิดการออกแบบหมุนเวียนจึงถูกน ามาใชด้ว้ยหลกัการ
ของการน ากลับมาใช้ใหม่ให้เกิดเป็นส่ิงทอเส้นใยตาลท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม โดยเร่ิมจาก
การศึกษาแนวคิดวิธีการ รวมทั้งทดรองคุณสมบติัเพื่อศึกษาปัญหาความเป็นไปไดแ้ละหาแนวทาง
ในการพฒันาส่ิงทอเส้นใยตาล จากนั้นจึงศึกษางานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งและศึกษาตราสินคา้ท่ีมีแนวคิด
คลา้ยคลึงกนัเพื่อหาช่องว่างทางการตลาด จากนั้นผูวิ้จยัไดท้ าการศึกษาถึงกลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นกลุ่ม
เซนเนียลเจเนอเรชั่น  โดยได้ท าการสัมภาษณ์กลุ่มคนตัวอย่างท่ีคาดว่าจะสวมใส่และใช้
แบบสอบถามเพื่อศึกษาพฤติกรรมและความต้องการ อีกทั้ งยงัศึกษารูปแบบการสวมใส่จาก
เค ร่ืองมือ Paper Doll Data Set เพื่ อให้ส ามารถระบุ รูปแบบการแต่งกาย จ านวนไอเท็ม ท่ี
กลุ่มเป้าหมายใหค้วามสนใจมากท่ีสุด 
 เม่ือไดแ้นวทางท่ีสามารถเป็นอตัลกัษณ์ไดแ้ลว้ จึงไดท้ าการศึกษาเก่ียวกบัแนวโนม้กระแส
แฟชัน่เพื่อน ามาใช้สนับสนุนแนวคิดนวตักรรมการออกแบบให้ตอบสนองต่อความตอ้งการของ
กลุ่มเป่าหมาย รวมถึงการศึกษาวิเคราะห์ตลาดคู่แข่ง จากนั้นผูวิ้จยัไดท้ าการออกแบบรวมทั้งทดลอง
ตดัเยบ็เพื่อศึกษาโครงร่างเงาก่อนท่ีจะตดัเยบ็ผา้จริง เม่ือไดท้ าการปรับแกแ้บบและโครงร่างเงาให้มี
ความตอบโจทยต่์อกลุ่มเป้าหมายแลว้ จึงไดเ้ร่ิมกระบวนการตดัเยบ็ผา้จริง  
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ส่วนท่ี 2 สรุปผลการวิจัย 

 การวิจยัเร่ืองนวตักรรมการสร้างสรรค์ตราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษสตรีทแวร์ จากส่ิงทอ
เส้นใยตาล ส าหรับกลุ่มเซนเนียลเจเนเรชัน่ ดว้ยแนวคิดการออกแบบหมุนเวียน เพื่อเพิ่มมูลค่าใหก้บั
ขยะทางการเกษตร รวมทั้งการทดลองพฒันาต่อยอดนวตักรรมการแปรรูปวสัดุเส้นใยตาลเหลือทิ้ง 
เพื่อให้สามารถมีคุณภาพและคุณสมบติัท่ีจะสามารถเป็นวสัดุทางเลือกส าหรับอุตสาหกรรมแฟชัน่
เคร่ืองแต่งกายได ้โดยศึกษและเก็บรวบรวมขอ้มูล การท าแบบสอบถาม และการสัมภาษณ์เพื่อให้
เห็นถึงความตอ้งการขอกลุ่มเป่าหมาย การศึกษารูปแบบเส้ือผา้สตรีทแวร์ และการศึกษาแนวคิดการ
ออกแบบหมุนเวียน โดยสามารถสรุปการวิจยัได ้ดงัน้ี 

 2.1 การศึกษา การทดลอง พัฒนาต่อยอดนวัตกรรมการแปรรูปส่ิงทอเส้นใยตาล 

 จากการศึกษาการทดลองนวตักรรมการสร้างสรรคต์ราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษสตรีทแวร์ 
จากส่ิงทอเส้นใยตาล ส าหรับกลุ่มเซนเนียลเจเนเรชั่น ด้วยแนวคิดการออกแบบหมุนเวียน มี
วตัถุประสงคเ์พื่อหาแนวทางในการพฒันาส่ิงทอเส้นใยตาล เป็นการวิจยัเชิงทดลองและเชิงคุณภาพ 
โดยเร่ิมจากศึกษาคุณสมบติัคุณลกัษณะของเส้นใยตาลท่ีได้จากการเหลือทิ้งทางการเกษตรและ
น ามาทดลองแปรรูปเพื่อเป็นส่ิงทอ จากการศึกษาพบว่าคุณลกัษณะของเส้นใยตาลมีความยาว 7-14 
เซนติเมตร มีสีเหลืองเม่ือแห้งจะเปล่ียนเป็นสีน ้าตาล และมีความกระดา้ง จากการทดลองสามารถท า
ให้เส้นใยมีความนุ่มขึ้นดว้ยการน าไปตม้กบัน ้ าขี้ เถา้ในปริมาณ ขี้ เถา้ 500กรัม น ้ า 15 ลิตร ต่อเส้นใย 
300 กรัม และน ามาทอผสมกบัฝ้ายเพื่อเป็นส่ิงทอโดยใช้อตัราส่วนดงัน้ี อตัราส่วนท่ี 1 เส้นใยตาล 
50% ผสมฝ้าย 50% ส่ิงทอท่ีไดมี้ควากระดา้งมาก อตัราส่วนท่ี 2 เส้นใยตาล 30% ผสมฝ้าย 70% ส่ิง
ทอท่ีไดมี้ความกระดา้งนอ้ยลง และอตัราส่วนท่ี 3 เส้นใยตาล 15% ผสมฝ้าย 85% ส่ิงทอท่ีไดมี้ความ
นุ่มอย่างเห็นไดช้ดัเจน สามารถน าไปผลิตเป็นสินคา้ไลฟ์สไตล์เช่น เส้ือผา้ กระเป๋า หมวก รองเทา้ 
นอกจากน้ีส่ิงทอจากเส้นใยตาลท่ีไดส้ามารถเป็นวสัดุทางเลือกท่ีช่วยลดขยะทางการเกษตร ท าให้
เกิดการใช้ทรัพยากรอย่างคุม้ค่าเป็นวสัดุทางเลือกท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม สอดคลอ้งกบัแนวคิด
เศรษฐกิจหมุนเวียน 
 

ส่วนท่ี 3 อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

 การศึกษานวตักรรมการสร้างสรรคต์ราสินคา้เคร่ืองแต่งกายบุรุษสตรีทแวร์ จากส่ิงทอเส้น
ใยตาล ส าหรับกลุ่มเซนเนียลเจเนเรชั่น ด้วยแนวคิดการออกแบบหมุนเวียน  เพื่อค้นหาและ
สร้างสรรค์แนวทางในการสร้างสรรค์ท่ีจะตอบโจทยค์วามตอ้งการของกลุ่มเป้าหมายและปัญหา
ช่องว่างทางการตลาดในไทยได ้สามารถประยุกต์ใช้แนวทางการศึกษามาสร้างสรรค์เป็นผลงาน 
หากแต่เป็นการศึกษาเรียนรู้และหาองค์ประกอบ เพื่อพิจารณาข้อดี ขอ้เสีย และน ามาพฒันาเพื่อ
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สร้างสรรค์ความสวยงามท่ีแตกต่างถือเป็นการสร้างอัตลักษณ์ให้กับตราสินค้าและตอบสนอง
ช่องวา่งทางการตลาด 
 

ส่วนท่ี 4 การประชาสัมพนัธ์คอลเลคช่ันผ่านช่องทางโซเชียลมีเดีย 

 การเผยแพร่ประชาสัมพนัธ์ในเวบ็ไซตอิ์นสตาแกรม ผ่านช่ือบญัชี @cu.mfa.fashion โดยมี
ช่ือโครงงานนิทรรศการคือ AWAKENING เป็นการเผยแพร่ในรูปแบบภาพและรูปแบบ VDO 
ส าหรับ และไดมี้การเผยแพร์จากการจดันิทรรศการโดยมีการเดินแบบเพื่อใหเ้ห็นถึงการสวมใส่จริง 

 
ภาพท่ี 73 ภาพการเผยแพร่ผลงานในเวบ็ไซตอิ์นสตราแกรม 
ท่ีมา : ผูว้ิจยั วรภทัร์เมืองรวมญาติ 
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ประวัติผู้เขียน 
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