



















































	บทที่ 6 มิติแห่งการบริโภคที่ปรากฏในนิตยสารผู้หญิง
	1.ตรรกวิทยาเชิงอรรถประโยชน์
	2.ตรรกวิทยาของค่าการแลกเปลี่ยน
	3.ตรรกวิทยาของค่าสัญญะ
	4.ตรรกวิทยาของการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ์


